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OZET

Bu c¢alismada sosyal medya, en yaygm olarak kullanilan bir sosyal medya 6rnegi olan
Facebook tizerinde yogunlagilacaktir. Buradan hareketle ortadgretim Ogretmenlerinin
Facebook kullanom bigimleri ve aligkanliklar1 incelenmistir. Bu c¢ercevede arastirma;
Antalya’da bulunan dort okulda halen caligmakta olan ve Facebook’u aktif olarak kullanan
kirk 6gretmen ile yapilan derinlemesine goriismelerin analizine dayanmaktadir S6z konusu
olan okullar; 75. Y1l Cumhuriyet Lisesi, Antalya Barosu Kiz Teknik ve Meslek Lisesi, Envar
Koleji ve Hac1 Malike Mehmet Bileydi Anadolu Lisesi’dir. Bu liselerde ¢alisan 6gretmenlerin
Facebook kullanim bi¢imleri ve Facebook’u hangi amaglarla kullandiklar1 analiz edilmistir.

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmada goriisme tekniginden
yararlanilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Katilimcilara sorulacak
sorular onceden planlanmig ve bu sorular goriisme formunda hazirlanmistir. Ancak daha ¢ok
enformasyon elde etmek istenilen ya da konunun daha derinlenemesine analiz edilmesi
istendigi zaman, katilimcilara bazi alt sorular da sorulmustur. Goriigmelerin sonuglari
“betimsel analiz” yontemiyle degerlendirilmistir.

Bu aragtrmanin temel varsayimi, Facebook kullaniminin bireylerin medeni durumu,
dogum yeri, yasi, cinsiyeti fark etmeksizin oldukca yaygin olmasi ve Facebook’un
ortadgretim Ogretmenleri tarafindan arkadaslarla haberlesme, goriisme, paylasimlarda
bulunma gibi amaglarin yani sira, egitime yonelik olarak da kullanilmasi {izerinedir.

Arastirmada elde edilen bulgular, temel varsayimi dogrulamastir.
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SUMMARY

In this study, social media, Facebook and Facebook usage habits of high school teachers
have been studied. The aim of this research is exhibiting the habits and the purposes of
Facebook users who are the teachers from 75. Y1l Cumhuriyet High School, Antalya Barosu
Girls’ Technical and Vocational HighSchool, Envar Private School and Hac1 Malike Mehmet
Bileydi Anatolian High School.

In this research, qualitative research method and interview techniques were used. Semi-
structured interview technique was used. Questions prepared in advance and these questions
written in the form of interview questions. The results of the negotiations are resolved by
using “descriptive analysis” method.

Our basic assumption of this study is that Facebook usage is not affected by person’s
marital status, birth place, age or gender. And high school teachers use Facebook to
communicate with their friend, also they use Facebook for education.

In conclusion, at the end of this study, it has been realized that the assumption is true.



GIiRIiS

Sosyal medya, giiniimiizde dnemli bilgilendirme ve paylasim aglarindan birisidir. Ozellikle
Twitter ve Facebook en sik kullanilan sosyal medyalardandir. Sosyal medyay1 kullanabilmek
icin bir e-mail hesabinin olmasi yeterlidir, bireyler e-mail hesaplar: ile olduk¢a kolay bir
sekilde sosyal ag kullanicis1 haline gelebilirler. Bu aglardan baskalarmin paylasimimi takip
edebilir, kendileri paylasim yapabilir, iilke ve diinyada neler olup bittigini olduk¢a hizli bir
sekilde oOgrenebilirler. Hiz, erisim kolayligi, kullanicilarin paylasim yapma, fikirlerini,
yorumlarini paylasabilme olanaklar1 bakimindan sosyal medya geleneksel medyadan daha
avantajli bir konuma da sahiptir. Yasanilan iilkede, diinya ¢apinda olan olaylar, sosyal
medyada aninda duyurulmaktadir. Bu sekilde kullanicilarin enformasyona ulagsma olanaklar1
hem kolay hem hizl1 bir sekilde gerceklesmektedir. Bazen geleneksel medyada yer almayan
olaylar, haberler de sosyal medyadan 6grenilmektedir.

Bireylerin sosyal medyay1 kullanma aliskanliklari, ne i¢in ve nasil kullandiklari, giindelik
hayatlarinda sosyal medyanin konumu ve 6nemi farklilik gosterebilmektedir, ancak sosyal
medya kullanimi oldukga yaygindir.

Bu caligmada sosyal medya, sosyal medyalardan bir tanesi olan Facebook ve ortadgretim
ogretmenlerinin Facebook kullanim aligkanliklar1 incelenmistir. Arastirma konusu olarak
Facebook’un ve Facebook kullanim aligkanliklarinin secilmesinin nedeni, Facebook’un
giderek yayginlagsmasi, sosyallesme araci olarak onemli bir yerinin olmasi ve de egitim
alaninda da kullanilmaya baslanan bir sosyal medya olmasidir. Sosyal medyanin ne oldugunu,
nasil ortaya ¢iktigini anlayabilmek i¢cin dncelikle iletisim, geleneksel medya ve bu cercevede
kitle iletisimi ele almak faydali bulunmustur. Bu baglamda calisma, ii¢ bdliimden
olugsmaktadir. Birinci béliimde iletisim araglarinin tarihsel gelisimi ve kitle iletisim kuramlari
ele alinmistir. Bu boliimde oncelikle kitle iletisim araglarinin ne olduguna deginilmistir. Kitle
iletisim araglarinin toplumsal etkileri incelenmistir. Daha sonra ise matbaanin ve basmin
tarihsel gelisimi, gazetenin, radyonun, televizyonun ve internetin tarihsel gelisimi ele
almmistir. Yine birinci boliimde bazi kitle iletisim kuramlarina ve bazi kuramcilarin kitle
iletisimi ve iletisim hakkindaki goriislerine yer verilmistir.

Calismanin ikinci bolimiinde ise sosyal medya ve sosyal paylasim aglar1 konu
edinilmistir. Oncelikle sosyal medyanm ne oldugu agiklanmaya ¢alisilmistir. Daha sonra ise
sosyal aglar incelenmis, mevcut sosyal aglara iligkin bilgiler verilmistir. Boylece bir biitiin
olarak sosyal paylasim aglarin1 ve sosyal medyay1 anlamak daha kolay olacaktir. Sosyal aglar

hakkindaki bilgilendirmeden sonra, sosyal medya ve geleneksel medyanin karsilastirilmasi



yapilmistir. Ilerleyen béliimlerde ise sosyal medyanin avantajlar1 ve etkileri
incelenmistir.

Calismanin ii¢lincii boliimiinde ise ortadgretim oOgretmenlerinin Facebook kullanim
ahiskanliklarmi konu edinen alan arastirmasina yer verilmistir. Internet teknolojilerinin
gelismesiyle beraber, sosyal aglar (sosyal medya) onemli bir kitle iletisim araci haline
gelmistir. Bu sosyal aglardan 6zellikle Facebook adli sosyal ag, diinya kapsaminda en ¢ok
kullanilan ve 1lgi gosterilen aglarindan biri olmustur. Facebook kullanicisi olanlarmn, bu sosyal
aga olan tutumlar1 ve kullanim aligkanliklar: farkli olabilmektedir. Diger yandan Facebook’un
ortadgretim Ogretmenleri tarafindan egitime yonelik kullanildigi da diistiniilmektedir.
Facebook tizerinden Ogrencilere birtakim enformasyonlar, materyaller iletilmektedir. Bu
baglamlar {izerine kurulan arastirmanin amaci, bir sosyal ag ve iletisim, paylasim, bilgi
aligveri aracit olarak kullanilan Facebook’un ortadgretimde hangi amaclarla ve nasil
kullanildiginin tartisilmasidir. Bunun ortaya ¢ikarilmasi icinse Antalya merkezde bulunan dort
ortadgretim okulunun 6gretmenleri ile goriismeler yapilmistir. Bu okullar, 75. Y1l Cumhuriyet
Lisesi, Antalya Barosu Kiz Teknik ve Meslek Lisesi, Envar Koleji ve Hac1 Malike Mehmet
Bileydi Anadolu Lisesi’dir. Yapilan goriismeler sonucunda 6gretmenlerin Facebook kullanim
bicimleri ve Facebook’u hangi amaclarla kullandiklar1 ortaya c¢ikarilmaya calisilmistir.
Okullar1 segerken, okullarin 6zelliklerinin farkli olmasima dikkat edilmis, bu yiizden teknik ve
meslek lisesi, kolej, anadolu lisesi gibi ayrimlara gidilmistir. Boylece orneklem igerisinde
farkli okullar olusturulmustur.

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel arastirmalar; gézlem, goriisme
ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin
dogal ortamda gercekci ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasma yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastirmalardir (Yildirim ve Simsek, 2005, s.112). Arastirmada goriisme tekniginden
yararlanilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmustir. Oncelikle sorulmasi
planlanan sorular goriisme formunda diizenlenmistir. Ancak bazi durumlarda katilimciya ek
ve/veya alt sorular da sorularak goriismeyi derinlemesine yapmak amacglanmistir. Yari
yapilandirilmig goriisme tekniginin arastirmaciya sundugu en 6nemli kolaylik goriismenin
onceden hazirlanmis goriisme protokoliine bagli olarak siirdiiriilmesi nedeniyle daha
sistematik ve karsilastirilabilir bilgi sunmasidir (Yildirim ve Simsek, 2004, 283). Bu teknik ile
sistematik bir dlizen saglanmis ve katilimcilardan elde edilen veriler karsilastirilabilir nitelikte
olmustur.

Goriismelerin sonuglar1 “betimsel analiz” yontemiyle degerlendirilmistir. Betimsel analiz,
elde edilen verilerin daha oOnceden belirlenen temalara gore Ozetlenip yorumlanmasi

yaklagimidir (Yildirim ve Simsek, 2006, s.224). Temalar belirlendigi gibi, birtakim alt temalar



da belirlenmistir ve goriismelerden elde edilen veriler temalar ve alt temalarin iceriginde
Ozetlenmis, katilimcilardan alintilara yer verilmistir.

Arastirmada goriisme tekniginden yararlanildigi daha 6nceden belirtilmisti. Bu dogrultuda
arastirma sorular1 bir form olarak hazirlanmis ve bu goriisme formundaki sorular katilimcilara
sorulmus ve katilimcilarin verdikleri cevaplar not alma yoluyla kaydedilmistir.

Arastirmada 40 kisiyle goriisiilmiistiir. Gortismeler, katilimcilarin ¢alistiklar: okulda, sessiz
ve uygun bir ortamda gercgeklestirilmistir. Goriisiilenlerden 21°1 kadin, 19’u erkektir. Kadin ve
erkek sayilar1 birbirine yakin segilerek, cinsiyete gore Facebook kullanim aligkanliklarmin
nasil oldugu gozlenmeye ¢alisilmistir. Goriisiilenlerden 20-30 yas araliginda olan 4 kisi, 30-
40 yas araliginda olan 12 kisi, 40-50 yas araliginda bulunan 15 kisi ve 50+ yasta olan 9
kisidir.

Secilen okullarda goriigiilen ortadgretim  Ggretmenlerinin  Facebook  kullanim
aliskanliklarin1 anlamak ve Facebook’u egitim agisindan nasil kullandiklarimi belirlemek icin,
goriisiilen kisilere su sorular sorulmustur:

1. Ne zamandir Facebook kullanicisisiniz?

2. Facebook’ta kag¢ arkadasiniz bulunmaktadir? Bu arkadaslariniz yakin arkadaslarmiz, is

arkadaslariniz, 6grencileriniz ya da 6grenci velilerinden mi olusuyor?

3. Facebook profilinizde neler paylasiyorsunuz?

4. Facebook’ta daha ¢ok nasil vakit ge¢iriyorsunuz?

5. Zamaninizin ne kadarini1 Facebook’ta gegiriyorsunuz?

6. Facebook’u isiniz ile ilgili kullaniyor musunuz?

7. Facebook, giindelik hayatinizdaki iletisim bigimlerini etkiliyor mu, nasil?

8. Facebook’ta ¢esitli gruplara tiye misiniz? Eger iiye iseniz bunlar ne tiir gruplar?

Bu sorulara verilen yanitlarin hepsi analiz edilmistir ve temel kategoriler altinda
incelenmistir. Verilen cevaplar dogrultusunda belirlenen temel kategoriler ise sunlardir:

. Arkadaglik ve Sosyallesme Ac¢isindan Facebook

. Paylasim ve Kendini ifade Alan1 Olarak Facebook

. Bog Zaman Etkinligi Olarak Facebook

. Giindelik Yasam Pratikleri ve Facebook

. Iletisim Arac1 Olarak Facebook

. Facebook’ta Grup Uyelikleri

Yukaridaki kategoriler, alt kategorilere de indirgenmistir. Bu ¢ercevede betimsel analiz ile
cOzlimlenen verilerin hepsi 6zetlenmistir, katilimcilardan siklikla alintilar yapilmastir.

S6z konusu arastirma yapilirken herhangi bir zorlukla karsilasilmamistir. Katilimcilarla

yaklagik olarak 25-40 dk. goriistilmiistiir. Katilimcilarin uygun olduklar1 zaman 6grenilmis ve



o zamanda goriismeler gerceklestirilmistir. Sadece goriisme formuna bagli kalinmamistir.
Gerektigi zamanlarda, daha derinlemesine bilgiler edinebilmek i¢in bazi katilimcilara alt

sorular da yoneltilmistir.



BiRINCIi BOLUM
ILETiISIM ARACLARINDAKI GELISMELER ve KiTLE iILETiSIM KURAMLARI

1.1. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisimi, iletiyi gonderen birey, kurum, kurulus, 6rgiit veya grup ile iletiyi alan
okuyucu ya da izleyiciler arasinda siiregiden bir siire¢ ya da icinde hedef kitlelerce algilanan
anlamlarn yaratildig1 olaylar dizisinin bir akisidir (Tutar, Yilmaz, 2003, 255). Boylece iletiyi
gonderenler ve alanlar/izleyiciler arasinda devam eden bir akis vardir.

Iletisimin gerceklesmesini saglayan her tiirlii ara¢ (ses, sdz, yazi, beden dili, jestler ve
mimikler, giyim-kusam, hatta koku, davranmis vb.) iletisim aracidir ancak yiiz ylize karsilikli
olmay1r gerektirmeden aninda iletisim kurmayir saglayan ve bunu kitlesel diizeyde
gerceklestiren araglar kitle iletisim araglari olarak tanimlanmaktadir (Tirkoglu, 2003, s.35).
Bu kitle iletisim araclari ise, televizyon, radyo, gazete ve internettir.

Kitle iletisimin olugsmasina teknik olarak olanak veren kitle iletisim araglar1 kapitalist
gelisme stireglerinin bir lirlinlidlir ve ortaya c¢ikma, gelisme modellerinde tecimsel (ticari)
amagclar oncelikli olarak var olmustur (Yilmaz, 2010, s.53). Kitle iletisim araglar1 6zellikle
yirminci ylizyilin ikinci yarisinda onemini giderek artirmug, basmin endiistrilesme stireci
devam etmistir (Oniir, 2002, s.89).

Her iletisim teknolojisi insan duyularinin, fiziksel bakimdan degil, anlamsal ve dig
diinyayla iligkisi bakimindan, dogru ya da yanlis, yeterli ya da yetersiz, bir uzantisi
durumundadir; miilkiyet iligkilerinin ve ideolojisinin 6nemli bir pargasidir (Erdogan,
Alemdar, 2002, 178). Yani iletisim teknolojisi ve bu baglamda kitle iletisim araclar1 miilkiyet
iliskileriyle baglantilidir ve ideolojiyle de iliskilidir. Kitle iletisim araglarinin miilkiyet
bigimleri iiretilen medya iceriginin iiretilme tarzini ve iirliniin dogasini sartlandirir. Bu tiretim
stirecinin kendine 6zgii belli mesleki rutin pratikleri ve egemen bir ideolojisi vardir (Yaylagiil,

2006, s.15).

1.1.1. Kitle iletisim Araclari ve Toplumsal Etkileri

Kitle iletisim araglarinin etkinliginin her gegen giin teknolojik gelisimlere paralel olarak
artmasit toplumsal iletisim siireglerinde bir yogunlagmaya neden olmustur. Her gecen giin
modern insanin hayatinda bu araglarin yeri ve dnemi artmig; ekonomiden siyasete, giindelik
hayattan yasam tercihlerine kadar bu iletisim siirecleri belirleyici bir konum edinmistir
(Yilmaz, 2010, s.59). Bu bakimdan giindelik hayatimizda, s6z konusu kitle iletisim araglar1

adete vazgecemezdigimiz araglar haline gelmistir.



Kitle iletisim araglari, bireyin toplum ile biitliinlesmesinde, birtakim toplumsal degerleri
anlamalarinda, deger paylasimlarinda rol oynar; onlarin diisiince, davranis, inan¢larinda
birtakim degisikliklere neden olabilir.

Birey, ¢esitli kitle iletisim araglarindan kaynagini alan bir y1gin bilgi ve haber tiiriiyle kars1
karstya kalmaktadir. Bunlardan bazilarin1 benimser, olaylar hakkinda tutum ve davranislarini,
diisiincelerini aldig1 enformasyonlar ¢ercevesinde degistirebilir ya da devam ettirebilir.

McQuail iletisim araglarinin gérevini / roliinii bes temel kategoride 6zetler (Erdogan, 2005,

ss 311-312):

1) Enformasyon gorevi: Diinyada ve toplumdaki durumlar ve olaylar hakkinda bilgi
saglamak; ¢ikar gruplar1 ve orgiitler arasi iliskileri gostermek; yenilikleri, uyumu ve gelismeyi
kolaylastirmak.

2) Karsilikli bag kurma gorevi: Enformasyon ve olaylarin anlami hakkinda aciklama ve
yorum yapma; yerlesmis kurallar ve egemenlik i¢in destek saglamak; toplumsallasma; fikir
veya oy birligi saglama; oncelikler sirasini saptama ve birbirine bagli toplumsal duruma isaret
etme.

3) Devamlilik saglama gorevi: Kiiltiirii ifade etme, alt kiiltiirler ve yeni kiiltiirel gelismeleri
tanima; degerler ortakligini isleme ve tutma.

4) Eglendirme, avuntu gorevi: Iyi ve hos vakit gecirme, giinliik baskilardan uzak, dinlenme
olanaklar1 saglama.

5) Harekete gecirme (seferber etme) gorevi: Siyasal, savas, ekonomik kalkimma vb.
toplumsal amaglar i¢in kampanya yapma.

H. Hess’e gore ise; kitle iletisim araclarinin en 6nemli gorevlerinden biri sosyallesmedir.
Sosyallesme ve deger yargilarmin pekistirilmesi, karmagsik toplumlarda kitle iletisim
araglarmin gorevlerindendir. Sosyal rollerin 6grenilmesinde kitle iletisim araclarina ihtiyag
duyulmaktadir (aktaran Sahan, 2007, s.31). Bireyler, kitle iletisim araglarinin ulastirdigi
enformasyon, deger yargilari, tutumlar sonucunda sosyal rollerini benimser, gii¢clendirir, bazi
durumlarda deger yargilarmi ve tutumlarini degistirebilirler.

Bu baglamlarda Klapper, medyanin toplumu degistirme yOniindeki etkilerini li¢ ana
kategoride toplar (aktaran Barrett ve Braham, 1995, s.84):

- Degistirip, doniistiirme

- Onemsiz degisiklikler yapma

- Kuvvetlendirme.

Klapper’in goriislerinin aksine, McQuail’in belirtmis oldugu iizere (aktaran Barrett ve

Braham, 1995, s.100) bazi1 diisiiniirlere goére medya, kurulu endiistriyel diizenin kiiltiirel



kollar1 gibidir. Onlara gore, kitle iletisim araglarmin bireyler {izerinde onlarin duygu, diisiince,
kanaatlerini zayiflatmak, tehdit etmek ya da degistirmek gibi olumsuz etkileri yoktur. Bunun
aksine, onlar1 koruma, dengeleme ve kuvvetlendirme hizmetini goriirler. Yani bazi
disiiniirlere gore, medyanin olumsuz etkileri yoktur, yalnizca koruyucu ve kuvvetlendirini

etkileri vardir.

1.1.2. Matbaanin ve Basinin Gelisimi

Eskicag kitaplarinin temel yazi araci olarak papirus ve parsomen kullaniliyordu. Papiriis
once Yunan daha sonra ise Roma diinyasmna yayildi. Kagitcihik ise 13. yiizyilda
Endiiliislerden Ispanya’ya ve oradan ise 1268 yilinda Italya’ya yayilmistir (Erdogan, 2005,
$.282).

On besinci ylizyilin ortasinda Gutenberg’in 1452°de hareketli tip ( hareketli harf ) basim
diisiincesiyle baglayan matbaa makinesindeki gelismeyle beraber yeni doniistimler olusmaya
baslamistir. Gutenberg’in basima katkis1 kitap sayfasini lretmek i¢in kullanilan hareketli
harflerin kitle halinde tretilmesini saglayan “punch ve mold” sistemini gelistirmesiydi
(Erdogan, 2005, s.283).

Matbaanin icadiyla ise haber aktarmada yeni bir donem baslamistir. Matbaanin kesfi
okuryazarlig1 desteklemis ve fikirlerin yayilmasini hizlandirmistir (Hirst ve Harrison, 2007,
s.82). Matbaa, bulundugu merkezlerin ekonomik ve toplumsal yapisni oldugu kadar
entelektiiel yasamini da oldukca etkilemistir. Elyazmasi kitaplardan daha kiiciik ve tasmabilir
kitaplar basildig1 i¢in, okurun kalabaliktan uzak, kitab1 ile basbasa kalabilecegi ve zamanla
tamamen sessiz okuma aligkanligin1 kazanabilecegi ruhsal ortam ortaya c¢ikmis, ortak ve
diizglin yazi1 dilinin gerektirdigi kapsamli ve ayrintili sozliikklerin basimi baglamis, yazarlarin,
eserleri tlizerinde haklar1 ve sorumluluklar1 artmistir (Batus, Alver, vd., 2006, s.187). Bu
gelismelerle beraber, kitaplarin okunurlugu yayginlasmis, kitaplar daha ulasilabilir hale

gelmistir.

1.1.3. Gazetinin Tarihsel Gelisimi

Haberleri ve fikirleri toplama, degerlendirme, isleme ve bunlar1 bagkalarina ileterek
kamuoyu olusturma sanatini miimkiin hale getiren yazili kitle iletisim aracina gazete
denmektedir (Inugur, 1993, s5.20). Gazete, ¢agcil medya tarihinde gergekten Snemli bir
gelismedir. Ciinkii smirli ve kolay doniistiiriilebilir bir formatta ¢ok farkli enformasyon
tiirlerini bir araya getirmektedir. Gazeteler, giincel olaylar, eglence ve tiiketim mallart ile ilgili

enformasyonu tek bir paket icerisinde tagiyabilmektedir (Giddens, 2000, s.450).



Ik gazetelerle ilgili bilgiler muhtelif olmasina ragmen pek ¢ok kaynakta Antwerp’te 1605
yilinda ticari biiltenden dogdugu diisliniilen bir haftalik gazete olan “Niuewe Tijdingen” ismi
gecmektedir. Bugiinkii anlamda Avrupa’da basilan ilk gazetelerin ikisi de Almanya’da, 1609
yilinda, haftalik olarak yayimlanmislardir. Bunlardan biri Strasbourg’da, “Relations: Aller
Furnemmen” adiyla Johann Carolus tarafindan; digeri ise “Aviso Relations over Zeitung’yla
Lucas Schulte tarafindan basilmistir (Cakir, 2009, s.10).

Gilinliikk ucuz basinin Onciiliigiinii ise ABD yapmustir. Bir sentlik giinliik gazete New
York’ta taninmig ve oradan da diger onemli sehirlere yayilmistir. 1900’lerin baslarinda ¢ogu
ABD eyaletini kapsayan sehir ya da bolge gazeteleri ortaya ¢ikmis, Avrupa’daki kiigiik
iilkelerin aksine ulusal gazeteler burada gelismemistir. Ucuz yeni gazete kagidinin kesfi on
dokuzuncu yiizyildan giiniimiize gazetelerin kitlelere yayilmasinda kilit rolii oynamistir
(Giddens, 2000, s.451).

On dokuzuncu yiizyillda gazeteler Oncelikli olarak siyasal konular1 ele almaya
baslamiglardir. 1818°de Paris’te Fransiz matbaaci Pierre Lorilleux ¢abuk kuruyan basim
miirekkebini bularak daha hizli baski yapma olanagini saglamistir. 1827°de Nicephore Niepce
tarafindan bulunan fotograf, daha sonra 1838’de J. Daguerre tarafindan islah edilmis ve
gazetelere fotograf basimu ile renkli eglence basimi da gelismistir (Inugur, 1993, s.118). Bu
ylizyilda gazeteler kentli insanlar i¢in olduk¢a 6nemli ve vazgecilmez bir kitle iletisim araci
olmustur.

1920’ lerde ise gazeteciler olgularin kendi i¢lerinde anlasilabilecegine inanmiyorlardi ve
enformasyonun yeterli olmas1 fikrini artik benimsemiyorlardi, ilerleme doneminin egitimli
orta sinifin1 karakterize eden tarafsizlik gururunu paylagsmaktan uzaklagsmislardi. Bu da 1920’
lerde ve 1930’larda gazeteciligi etkiledi ve bildigimiz anlamda nesnellik idealinin ortaya
cikmasini sagladi (Crowley ve Heyer, 2011, s.216). Bunun sonucunda, bu sekilde diisiinen
gazeteciler kendi diisiincelerini ve yorumlarii da okuyuculara yansitmaya basladilar.

Gilinlimiizde 1se gelisen teknolojiyle beraber internet gazeteciligi hayatimiza girmistir.
Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmustir.The Washington Post, New York
Times, Daily Mirror gibi sekiz biiyiik gazete 1995°te gazete sayfalarini internetten aninda
aktarmak amaciyla Yeni Yiizyil Yayim Ag1 adiyla bir sirket kurmuslardir.

Tirkiye’de ise ilk internet yaymini1 Aktiiel dergisi gerceklestirmistir (19 Temmuz 1995).
Cevrim i¢i (online) olan ilk gazete ise 1995 yilinda internete tasinan Zaman gazetesidir. Bu
gazeteyl Milliyet (1996), Hiirriyet ve Sabah (1997), Radikal gazeteleri (1998) takip etmistir
(Cakr, 2009, s.21). Boylece insanlar istedikleri haber kaynaklarina daha kolay ve hizli
ulasabilmekte, birden fazla haber kaynagini okuyabilmektedirler. Ayrica internet araciligiyla

okuyucular, okuduklar1 metinler, haberler hakkinda yorum yapabilmekte, haberleri



oylayabilmekte, diger insanlarla konu iizerinde tartisabilmektedirler. Boylece etkilesimli bir

ortam olusur.

1.1.4. Radyonun Tarihsel Gelisimi

Radyonun tarihgesini incelerken bahsedilmesi gereken ilk isim, J. Clerk Maxwell’dir.
Maxwell, dogal elektromanyetik dalgalarin varligma iliskin teoriyi giindeme getirmistir.
Heinrich Hertz ise, yapmis oldugu calismalar ile, Maxwell’in daha Onceden One silirmiis
oldugu elektomanyetik dalgalarin elektrik dalgalariyla ayni davaniglar1 gosterdigi bigcimindeki
kuramint kanitlamistir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Heinrich Rudolf Hertz_, Erisim Tarihi:
12.12.2012).

Telgraf, telefon ve radyo 20. ylizyiln basinda savas iletisiminde kullanilmak {izere
disiiniilmiistiir ve askeri stratejiler dogrultusunda kullanilmistir. 1920’11 yillarin basinda,
profesyonel olmayan radyo kullanimlari, aralarinda askerler tarafindan belirlenen dar sinirlar
icinde iletisim kuran, kontrol edilmeyen bir kisiler arasi iletisim sisteminin gelistirilmesi
kaygisiyla hareket etmeyen ancak gene de bulasici bir tutkunun 6rnegini vererek yeni teknik
icin son derece olumlu bir goriintii veren radyo amatorleri olmustur (Barbier ve Lavenir,
2001, s.227). Telefon ve radyo Amerika ve Avrupa’da Birinci Diinya Savasi’ndan sonra sivil
halkin kullanimina agilmaya baslamistir. Ancak bu donemlerde kullanim nicel olarak sinirlt
kalmist1 (Erdogan, 2005, s.301).

1921 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde diizenli yayin yapan istasyonlarin sayisi
dorde, 1922 Mayis’inda ise bu say1 hizla artarak yirmi dokuza yilikselmis, ayn1 yilin Aralik
ayinda ise bu sayi ii¢ yiiz doksan ikiye ulasmistir. Diger {ilkeler de yasanan bu gelisime ayak
uydurmus ve radyo yaymina ge¢mistir. 1927 yilina gelindiginde diinyanin bir¢ok iilkesinde
radyo yayini yapilir hale gelmistir (Aziz, 1995, s.15).

Radyo, reklam yoluyla 6zel tesebbiisiin ekonomik ¢ikarlarinin ve propagandayla siyasal
cikarlarin gerceklesmesinde Onemli roller oynamistir. Radyo uluslararasi Soguk Savas‘ta
1950’lerden sonra kullanilan en gézde araglardan da birisi haline gelmistir (Erdogan, 2005,
s.301). Radyonun tarih¢esi konusunda bilgi veren kaynaklarda 6zellikle 1930’lu ve 1940’11
yillar, radyonun altin yillar1 olarak goriilmektedir. 1940’11 yillarin sonlarina dogru ise yeni bir
kitle iletisim araci olan televizyon toplumsal hayat icerisinde yerini almistir. Ancak bu yeni
kitle iletisim aracina ragmen, radyo gelisimini stirdiirmekten geri kalmamstir .

Gilintimiizde ise radyo halen onemli bir konumda bulunmaktadir. Ancak gecmisle
kiyaslandig1 zaman radyonun giliniimiizde daha ¢ok eglence amag¢h kullanildigini sdylemek
miimkiindiir. Radyo daha ¢ok miizik platform olarak toplumsal hayatimiz i¢inde yerini

almaktadir.
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1.1.5. Televizyonun Tarihsel Gelisimi

Kitle iletisimi dendiginde akla gelen ilk teknolojik araclardan birisi televizyondur. 1920’ li
yillarda ortaya ¢ikan televizyon ile birlikte, biiyiik bir kitle, habere bu iletisim araci ile
ulagmaya baglamistir. Manuell Castells “Ag Toplumunun Yiikselisi” adli kitabmnin birinci
cildinde televizyonla ilgili olarak sunlar1 soylemektedir (Castells, 2005, s.443):

“Ikinci Diinya Savasi’n1 izleyen otuz yil i¢inde (farkh iilkelerde, farkli zamanlarda, farkli
yogunluklarda) televizyonun yayilmasi McLuhanci terminolojiyi kullanacak olursam eger,
yeni bir iletisim galaksisi yaratti. Diger iletisim araglar1 ortadan kalktigindan degil, bu iletisim
araclari, kalbi vakum tiipleri, c¢ekici yiizii televizyon ekrani olan bir sistemde yeniden
yapilanip Orgiitlendikleri i¢in. Radyo merkeziligini yitirdi, ancak farkli bigimleri ve temalari
insanlarim giindelik hayatlarmin ritmine uyarlayarak yaygmhgmi, esnekligini artirdi.
Hiikiimetin destekledigi sanatlar, genis ekranlardaki 6zel efekt gosterileri istisna olmak tizere
filmler, televizyon seyircilerine uygun diisecek bir doniisiimden gectiler. Gazeteler ve dergiler
iceriklerini derinlestirmekte, hedef kitlelerini segcmekte uzmanlasirken, basat iletisim araci
olan TV ye stratejik bilgi saglamaya 6zen gosterdiler.”

Renkli televizyon yaynlariyla beraber televizyona olan ilgi de artmustir. 1928 yilinda
Ingiltere’de baslayan renkli yayin ¢alismalari, 1945 yilinda Amerika’da biiyiik bir gelisme
gostermistir. Alicilarda yapilan degisikliklerle renkli yayinlarin siyah-beyaz televizyon
alicilarinda da izlenme olanagir saglanmistir. Boylece 1945 yilinda ilk tecimsel renkli
yayincilik Amerika’da baslamistir (Aziz, 1995, s.22).

“1950’de, Amerika’da iic milyon olan alic1 sayisi, 1961°de 57 milyona ulasir. Ayni
yillarda, Biiyiik Britanya’da 11 milyon, Almanya’da 4.6 milyon ve Fransa’da da 1.9 milyon
evde televizyon seyredilmektedir.” (Barbier ve Lavenir, 2001, s.264). Bir kitle iletisim aract
olarak televizyonun bu sekilde bir gelisme gostermesiyle beraber, alicilarin niteliginde de
gelismeler meydana gelmistir, kanallarin sayisinda artig olmustur ve bunlarin sonucunda da
televizyon izleyici sayisinda da onemli artislar olmustur.

1995 yilinda Ingiltere’de, Research Centre on Micro-Social Change kurumunun,“Sosyal
Trendler” isimli arastirma verilerine gore, Ingiltere’de tiim yaslarda bireylerin en ¢ok tercih

~ (13

ettigi serbest zaman etkinligi “televizyon seyretmektir. Bireyler, ortalama ytizde 19 oraninda
televizyon seyretmeyi tercih ederlerken, ylizde 5 oraninda arkadaslariyla vakit gecirmekte ve
yilizde 3 oraninda okuma faaliyetlerinde bulunmaktadirlar (Giddenns, 1997, s.392).
Gilintimiizde de televizyon 6nemli bir kitle iletisim arac1t konumunu korumaktadir. Gelisen
teknoloji sayesinde pek cok farkli uydu yayinlari, farkli markalarin alicilar1 sayesinde
izleyiciler, istedikleri tiir (belgesel, haber, miizik, dizi, eglence kanallar1 vb.) kanallar1 takip

edebilmektedir . Ozellikle dizi sektorii televizyon diinyasinda basat bir yere sahiptir .
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Bugiin, televizyon yerini internete kaptirma endisesini tagisa da giiciinii heniiz kaybetmis
degildir. Bircok insanin bos zamanlarmi degerlendirme araglarindan biri olarak varligini

surdirmektedir.

1.1.6. internetin Tarihsel Gelisimi

Timisi, teknoloji merkezli yaklagimin interneti; verilerin depolanmasi ve aktarimima yol
acan bir iletisim teknolojisi olarak tanimladigim soyler (Timisi, 2003, s.123). Internet,
birbiriyle tiim diinya iizerine yayilmis bilgisayar aglarmmin birlesiminden olusan biiyiik
bilgisayar agidir. Bazilari tarafindan internet, aglarin ag1 olarak da nitelendirilmektedir.

Internet igin ilk adim, ABD Savunma Bakanlig1’nim, bilim ve teknolojinin orduya en iyi
sekilde uygulanmas1 amaciyla ARPA-NET (Advanced Research Project Agency- Network)
Projesini baslatmasiyla atilmistir (Wingate, 2001, s.9). “ABD Savunma Bakanligi Ileri
Arastirma Ajansi'nin 2 Eyliil 1969 tarihinde baslattigi, dort bilgisayar1 kapsayan kiiciik bir
projeyle ARPA-NET kurulmustur. Bu projeyle, Californiya'da (3) ve Utah eyaletinde (1)
bilgisayar1 birbirine baglayan bilim adamlarmin amaci, degisik yerlerde bulunan askeri
islerin birbirleriyle haberlesmesini ve bilgi aligverisini saglamakti. Kisa silirede bu ag
gelistirilerek, aga bagl bilgisayar sayis1 15°e ¢ikarildi ” (Dede, 2004, s.17).

ARPA adi verilen ABD Savunma bdliimiiniin projesinin internete doniismesi siirecinde
yasanan en Onemli ilerlemelerden birisi, 1974 yilinda farkli iletisim sistemlerinin
birbirlerinden veri alip verebilmesi i¢in, standart bir iletisim protokolii olan TCP/IP’nin
gelistirilmesidir. Farkli tipte aglarin birbirine baglanmasina saglayan gecit teknolojisinin
temellerini atan aglar arasi baglant1 protokoliin yani TPC/IP’nin icat edilmesinin internetin

bugiinkii halini kazanmasinda biiylik 6nemi vardir (Castells, 2005, s.69).

1.1.6.1 World Wide Web

1980’lerde internet altyapi gelisimini silirdlirmiistiir, ancak ag ile ilgili uygulamalar
yeterince gelismis durumda degildir. Diger taraftan internetle ilgili bir baska sorun, ¢evrimici
bilgiyi elde etmektir. Tiim bu sorunlar Web’in gelistirilmesiyle asilacaktir.

Web’in ilk somut 6rnegi 1990°da CERN’de ¢alisan Tim Berners-Lee, Robert Caillau ve
arkadaslar1 tarafindan yaratilmstir.

“Internetin tabakal1 yapisi, Berners-Lee’nin yeni uygulamasmi TCP/IP tarafindan sunulan
iletisim hizmetlerinin {izerine kurmasina olanak tanimisti. Ekibi Web tarayicilar1 ve Web
sunucular1 arasinda bilgi degistokusuna yol gosterecek hipermetin transfer protokoliinii
(hypertext transfer protocol, HTTP ) tasarladi. Tarayicilarin ve sunucularin Web’deki bilgileri

bulmasini saglamak i¢in ayrica standart bir adres formati olan “birérnek kaynak konumlayic1”
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(uniform resource Locator , URL) yarattilar.” (Crowley ve Heyer, 2011, ss.477-478).

1.1.6.2. ikinci Medya Cagi ve Web 2.0

“Ikinci medya ¢ag1 soyleminin fikri, 1990’larm ortalarinda yaymlanan metinlere
dayanmaktadir. Bu metinlerin bazilar1 internet kiiltiirliniin yiikselisi ve yaymlarm dogal
sonuclar1 ya da medya kiiltiiriiniin sonuclari ile ilgili titopik bir yaklasim sergilerken, digerleri
karamsar bir endise tasimaktadir. Boyle literatiirlere 6rnek olarak, Mark Poster’ in 1995°de
yaymlanan ‘Ikinci Medya Cag1’ kitabs, yeni teknolojinin sosyal olanaklarinm ¢ekici oldugunu
one siirmiistiir; diger taraftan, eski teknolojilerin sosyal ilerlemelerde ne anlama geldigini
yeniden diisiinmek i¢in bizi tesvik etmistir.” (Holmes, 2005, s.7).

Web 2.0, ikinci nesil internet hizmetlerini, sosyal aglari, vikileri, iletisim araclarini
tanimlayan bir kavramdir. Aslinda web’in birinci veya ikinci siiriimii yoktur. Ancak kullanici
sayisinin  hizli  bir sekilde artmasi ve kullanicilarin  web’in  olusturulmasina ve
dontstiiriilmesine katkida bulunmaya baglamasi sonucunda farkli doniisiimler ve kullanim
bigimleri ortaya ¢cikmistir (Aydogan ve Akyliz, 2010, s.20). Web 2.0 donemi, kullanicilarin
aktif sekilde web sitelerine katilimiyla etkilesimin giderek arttig1 ve etkilesim odakli yeni web
sitelerin ortaya ¢iktig1 bir donemi kapsar.

Wikiler, bloglar, sosyal aglar vb. dahil olmak tizere, web 2.0 ‘nin farkl pek ¢ok
uygulamalar1 vardir.
(http://www.unimelb.edu.au/copyright/information/guides/wikisblogsweb2blue.pdf Erisim
Tarihi: 12.01.2013.) Bu tiir uygulamalarin sayis1 ve ¢esitliligi giin gegtik¢e artmaktadir.

1.2. iletisim ve Kitle iletisimine Yonelik Kuramsal Yaklasimlar
Sosyal medyay1 anlamak icin, 6ncelikle geleneksel medyay1 ve iletisimi anlamak gerekir.
Bu baglamda belli bash kitle iletisim kuramlarini ve iletisim kuramlarini incelemek faydali

olacaktir.

1.2.1. Kitle iletisim Araclar ve Iletisim Kuram

“Kitle 1iletisim araglarmin tarihsel anlaminin anahtar1 ‘kitle’ nin bir iiretim ve dagitim
siireciyle birlesmesidir. Kitle iletisimi sanayi toplumlarinda kamusal mesajlarin en genis
bicimde paylasilan siirekli akiginin teknolojik ve kurumsal temelli kitlesel iiretimi ve
dagitimidir” (Mutlu, 2005, s.97). Kitle iletisim araglar1 yalnizca endiistriyel gelismenin genel

yapisini yansitmaz , ayrica kurumsal orgiitlenme bi¢imlerini ve denetim tiirlerini yansitirlar.
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1.2.1.1. Ekme Kuram

Gerbner, ilk kez Ekme Kurammi 1969 yilinda “Kiiltiirel Gostergelere Dogru: Kitle
Iletisimine Dahil Kamusal Mesaj Sistemleri” calismasinda kullanmis ve tanimlamistir.
Gerbner, amacini ortaya koyarken sunu agikca soyler: “Kuramin bilgi, egitim, ikna ve diger
dogrudan iletisim etkisiyle bir ilgisi yoktur.” Daha anlasilir bir bigimde, Gerbner’in ilgisi,
farkli birey ve gruplarin mesaj seckilerinin ve yorumlarin i¢inde olustugu kollektif baglam
iizerinedir ( Batus vd., 2005, s.33).

“Gerbner’in caliymalarina yon veren temel hipotezi, kiiltiirel imgeleme yogun olarak
maruz kalmanin, izleyicilerin gergeklik kavrayisina etki edecegi yoniindedir.”(Batus vd, 2005,
s.34). Ekme teorisi ile izleyicilerin diisiince, davranmis, tutum ve deger yargilarinda
televizyonun ne tiir ve ne diizeyde katkis1 oldugunun agiklanmasi amaglanmistir. Toplumun
televizyon lizerinden goriintiilere olan bagimliligini ve inanirliligini  yasanilan diinyanin
anlagilmas1 ve/veya tanimlanmasindaki Oneminden hareketle televizyonun gosterdigi
“sundugu” ile gercek diinya arasindaki farki belirtmektedir.
(http://edergi.sdu.edu.tr/index.php/gsfsd/article/viewFile/1158/1277, Erisim Tarihi:
13.01.2013)

Ekme kuraminin iddiasma gore, az televizyon izleyenlerle, televizyonu daha fazla
izleyenler arasinda belirgin farklar meydana gelir. Televizyon karsisinda daha az vakit
gecirenler, enformasyona ulagmak i¢in farkli yollar1 da denerler ( gazete, dergi okumak gibi).
Televizyon karsisinda daha az vakit gecirenler, daha c¢ok vakit gecirenlere gore benzer

inanglari, tutumlari, degerleri daha az tasirlar.

1.2.2. Medya ve Modern Toplum

Medya ve modern toplum, Thompson’in goriisleri dogrultusunda incelenmistir.
Thompson’a gore, kitle iletisim araglar1 bireyi elestirel diisiinceden uzaklastirma islevi
gormez; aksine daha 6nceleri ulasamadigimiz enformasyonlar1 bizlere ulastirir. Thompson’n
medya kuramu, {i¢ tip etkilesime dayanir (Giddens, 2000, s.461). Bunlar: yliz ylize etkilesim,
aracil etkilesim, aracili sézde etkilesim. Yiiz yiize etkilesime 6rnek olarak bir toplantida
konusan insanlar 6rnek verilebilir. Bu tiir iletisimde baskalariyla etkilesimde 6nemli ipuglar
elde edebilmek miimkiindiir.

Aracili etkilesim tiirlinde ise medya teknolojileri kullanilir. Aracili etkilesim, yiiz yiize
etkilesiminin 6tesine gegebilen bir etkilesimdir. Ciinkii zamana ve mekana yayilir.

Ugiincii tiir olan aracili sdzde etkilesim ise, kitle iletisim araglarinin yaratnis oldugu
toplumsal iliskileri i¢inde barndirir.

Thompson’un iizerinde durdugu nokta, esas olarak Baudrillard’in benimsedigi goriis olan
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iclincii etkilesim tiirtiniin digerlerine baskin ¢ikar hale gelmesi degildir. Bunun yerine,

gilinlimiizde bu ¢ tiir etkilesimin yasamlarimizda i¢ ice gegmesidir.

1.2.3. Medya ve Simiilasyon

Medya ve simiilasyon iliskisinin analizine ge¢meden Once simiilasyon kavraminin ne
olduguna deginmek faydali olacaktir. Bir koken ya da bir gerceklikten yoksun olan, gercegin
modeller araciligiyla tiiretilmesine, gercekten ve fiili olarak var olan bir seyi ya da durumu
biitiin birlesenleriyle birlikte gercekmis ve fiilen varmis gibi gosterme durumuna hiper-gergek
yani simiilasyon denir (Baudrillard, 2003, ss.15-16).

“Baudrillard’a gore medya, yeni postmodernligi olusturmada hayati rol oynar. Mc
Luhan’in kavramlarmni kullanan Baudrillard, postmodern toplumu modeller, isaretler ve
kodlarin egemen oldugu bir simiilasyon donemi olarak tanimlar. Baudrillard medyay giinliik
yasamda Onemli rol oynayan ve 6zerk hiper — gercek alanini olusturan imajlar, isaretler ve
kodlar iireten ana simiilasyon makineleri olarak niteler.”

( http://www.irfanerdogan.com/makaleler4/baudrillard.pdf , s.2. , Erisim Tarihi: 01.01.2013).
Gergegin hiper gerceklesmesi, bir anlamda gergegin yok olmasi demektir.

Baudrillard’a gore, simiilasyon evreni bir caydirma evrenidir. Bu evrenin sinirlari igerisinde
televizyon, gercegin ya da gercekligin biitlinlinii goriintiilere ve sozlere doniistiirerek
gergekligi teknoloji araciligiyla etkisiz birakmaktadir (Batus, 2005. S.245). Simiilasyonun
esas onemli noktasi da zaten gercekligi ort bas etmesidir.

“Haber oraniyla anlam arasindaki dengenin anlasilmasinda bize yol gosteren en Onemli
olaylardan biri Korfez Savasi’dir. Kuramcmin ‘Pornografik bir savas’ olarak nitelendirdigi bu
savas, asir1 haberle anlam ya da anlamsizlik arasindaki iliskileri ¢ok iyi bir sekilde ortaya
koymaktadir.”(Batus, vd., 2005, s.246). Bu savas, teknoloji etkili bir sekilde kullanilarak
izleyiciye farkl bir sekilde sunulmustur. Asil amaci enformasyon ulastirmak olan kitle
iletisim araglarinin, Korfez Savasi sirasinda bilgilendirmeye yonelmedikleri, aksine adeta
Oliimleri naklen sunan araglar konumunda olduklar1 goriilir. “Basmin da televizyondan
etkilenmesiyle birlikte, akla degil duygulara seslenen bir medya ortaya ¢ikmustir.” (Batus, vd,
2005, s.248). Boylece Korfez Savasi adeta bir gosteri niteligi tagimistir.

1.2.4. Global Koy

McLuhan, global koy kavramini kitle iletisim araglarinin kullanimmin hizli bir sekilde
yayginlasacagin1i ve diinyayr adeta kiiresel bir kdye doniisterecegini agiklamak i¢in
kullanmistir. Ona gore telgrafin icadiyla insanlar elektronik bir ¢aga adim atmiglardir.

“Marshall McLuhan elektronik medya sayesinde, sozel gelenegin yeniden olustugunu ve
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insanlarin biitiin duyular1 yeniden esit oranda kullanmaya basladigin1 vurgular. ‘Arag
mesajdir.” adli kitabinda McLuhan, global bir kdyde yasadigimizi ve bu kdyde her seyin ayni
anda oldugunu ve zaman ile yer kavramimin yok oldugunu soyler.”(Batus, vd, 2005, s.17).

McLuhan ve Powers “Global Koy adli kitaplarinda 21. yiizyilda toplumsal yasamda ve
medyada yasanacak olan doniisiimleri incelemektedir. McLuhan ve Powers’e gore, “Merkezi
elektronik teknolojileri olan yeni isitsel uzam, biitiin gegmislere ayni anda ulagabilmemize
olanak verir.” (McLuhan, 2001, s.43). Onlara gore elektronik ¢agda gorsel duyudan isitsel
duyuya gecilmistir; elektronik teknolojisi ise gorsel uzamnin yerine gegmektedir.

McLuhan ve Powers’e gore, elektronik ¢agda insanlar kimliklerini kaybedeceklerdir. Diger
taraftan, ortada olan mevcut enformasyon ne ise, o enformasyon herkesin kullanimina acik
olacak, herkes tarafindan erisilebilir olacaktir.

McLuhan’in bu kitapta ortaya koydugu onemli seylerden bir digeri ise, yarattiimiz her
seyin bizim uzantimiz olmasidir. “Insan eliyle olusturulmus tiim yapilar; dil, yasalar,
varsayimlar, fikirler, aletler, giysiler ve bilgisayarlar, tiim bunlar, insan bedeninin uzantisidir.”
(McLuhan, 2001, s.121).

McLuhan ve Powers, elektronik cagda verilere ulasmanim basitligine de vurgu yapar.
Gergekten de giinimiizde Rusya’daki niikleer santrallerin korunma yollarindan, ¢icek
hastaliginin ne sekilde bulastigma kadar her tiirlii enformasyona internet araciligi ile
ulagilabilmektedir (Batus, vd., s.42). Diinyanin neresinde olursa olsun, enformasyon herkese

hizl1 bir sekilde ulagsmaktadir.

1.2.5. Suskunluk Sarmah

Genel olarak suskunluk sarmali kurami dort 6ge arasindaki etkilesimle ilgilenir. Bu 6geler:
kitle iletisimi, kisiler arasi iletisim ve toplumsal iliskiler, diislincenin bireysel olarak
aciklanmasi, bireylerin toplumsal ¢evrelerinde onlar1 ¢evreleyen ‘diisiince ortami’ hakkinda
sahip olduklar1 algilamadir (McQuail ve Windahl, 2005, s.146). Bu kuramin baslica sayiltilar1
su sekildedir (McQuail ve Windahl, 2005, s.146) :

1. Toplum, sapkin bireyleri yalniz birakmakla tehdit eder.

2. Bireyler devamli yalnizlik korkusu ile yasarlar.

3. Bu yalnizlik korkusu bireylerin her zaman fikir iklimini tayin etmeye ¢aligmasina neden
olur.

4. Bu tahminin sonuglar1 kamunun davranigini, 6zellikle de diisiincelerin agik¢a ifadesini
veya gizlenmesini etkiler.

Bu kurama gore, insanlar yalniz kalmamak i¢in basat diisiincenin ne oldugunu, hangi

diisiincelerin  benimsendigini, hangi diisiincelerin kabul edilmedigini 6grenebilmek icin
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cevresine bakar. Eger kisi egemen diislinceden uzaksa, o diisiincelerini agiklamak yerine
gizleme yoluna gider. Bunun sonucunda bir tarafta sessizlik hakimken, mevcut olan egemen
diisiince daha giiglii hale gelir.

Neumann’a gore suskunluk sarmali siirecinde, medya oldukca giiclii bir etkiye sahiptir.
Gorgiil arastirmalar da bu goriisii desteklemektedir (Bal, 2004, s.124):

- Bir tartismada ¢ogunluk ve azinligin gorece giicii kitle tarafindan medyaya bakis agisi
dogrultusunda goriiliir.

- Medya ¢ogunluk ya da azinlik hangi grubu desteklerse digeri sessizlige biirtiniir.

- Azinlik, medya tarafindan desteklendigi zaman, ¢cogunluktan daha fazla konusma arzusu

duyar, ¢iinkii etkili medyanin kamusal otoritesi tarafindan giiclendirilmistir.

1.2.6. Riley ve Riley Modeli

John W. Riley ve Mathilda White Riley (1959), iletisim faaliyetlerinin bir biitiin olarak
anlagilabilmesi i¢in toplumsal gruplarin 6nemini vurgulamislardir. Onlarin diislincesine gore
kitle iletisimi, toplumdaki pargalar arasinda islemekte olan toplumsal bir sistemdir. Bu
modeli, diger yaklasimlardan aymran onemli 6zelligi, iletisimi psikolojik ve kisisel bir siire¢
olmaktan ziyade, toplumsal ve kurumsal bir sistem olarak ele almalaridir.

Riley ve Riley, iletisim siirecine etki eden faktor olarak toplumsal gruplarin 6nemine
dikkat ¢cekmislerdir. Toplumsal gruplardan birincil ve ikincil gruplar iletisim siirecinde 6nemli
bir role sahiptir. Birincil gruplar, aile, akrabalar ve arkadas gruplar1 gibi yiiz yiize ve samimi
bir sekilde iliskide bulunan insanlardir. Ikincil gruplar ise, insanlarn daha ¢ok resmi ve
hukuki iligkide bulunduklar1 6rgiitsel kurum ve kuruluglardir. Toplumsal gruplar, insanlarin
sahip olduklar1 deger ve diisiince yargilari ile normlari, gelenek, gorenek ve diisiince
sistemlerini sekillendirirler (Yaylagiil, 2006, s.56). Hem birincil gruplar hem de ikinci gruplar
birey lizerinde oldukga etkilidir, bireyin sahip oldugu sistemleri sekillendirirler.

Kitle iletisim siireci de bu genis sosyal sistemden etkilenir ve sosyal siireci etkiler. Hem
verici hem alict olan birey toplumsal ¢evreden soyutlanamaz ve davraniglar1 toplumsal ¢evre
tarafindan etkilenir.

Birey, ister gonderen isterse alici olsun birincil gruplar tarafindan etkilenmektedir.
Iletisim, iletileri formiile ederken ve alirken etkilenebilir. Alici ise, iletiyi kabul ederken veya
secerken grubun rehberligine basvurabilir (http://www.felsefeekibi.com/dergi9/s9 yl13.html ,
Erisim Tarihi: 10.03.2013).
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1.2.7. Giindem Belirleme Modeli

Insanlar diinyada neler olup bittigini, ne tiir olaylarin yasandigin1 ve gelistigini, haberleri
ogrenmek ve anlamak i¢in medyadan yararlanirlar. Kitle iletisim araglari, toplumda meydana
gelen olaylara bazen esit derecede ilgi gostermez. Bazi olaylarla daha ¢ok ilgilenirken, diger
olaylar1 gbz ardi edebilir. Toplumda kitle iletisim araglarinin daha ¢ok 6nem verdigi konular
daha ¢ok giindemde olacak, medyanin gérmezden geldigi olaylar ise 6nemini kaybedecektir
(Severin ve Tankard, 1992, s.208). Bir bakima medya, toplumun 6grenmesini istediklerini
onlara sunarken, diger yandan giindemde olmasini istemedigi olaylari, haberleri topluma
yansitmaz.

Glindem kurma yaklasimi, medyanin insanlarin nasil diisiineceklerini belirlemedigi ancak
ne hakkinda diistineceklerini belirledigi goriisiine dayanir. Medyanin giicili, baz1 sorunlar1 ve
konular1 gormezlikten gelip marjinalize edebilmesi ve bazi sorun ve konular1 da istedigi
siklikta ve yogunlukta kamuoyunun giindeminde tutabilmesinde yatar (Yaylagiil, 2006, s.70).

Boylece medya neyi diislinmemezi istiyorsa, onlar1 gostermeye yonelir.

1.2.8. Esik Bekgiligi Modeli

D. M. White tarafindan gelistirilen “Esik Bekgiligi” modelinde medya mesajlarini
belirleyen kisi olarak esik bekgileri iizerinde durulmustur. Esik bekgileri, haber iiretim
stirecinin ilk asamasinda karar alan insanlardir. Hangi olayin, hangi sirada ve ne siireyle haber
olacagmma karar verirler (Yaylagiil, 2006, s.72). Haberler bu dogrultuda izleyici kitlesine
ulastirilmaktadir.

Esik bekgileri genelde haber editorleridir. Bu insanlar dncelikle, calistiklar1 kurumlarin
glindemini belirlerler ve boylece toplumun giindeminin belirlenmesine katkida bulunurlar
(Mcquail ve Windhal, 1993, s.145). Ozetleyecek olursak medyanin verecegi mesajlar
belirlemede etkili olan bazi kisiler vardir ve bu kisiler giindemi belirler, toplumun dikkat

etmesini istedikleri giindemleri, o kitleye ulastirirlar.

1.2.9. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ilk once Elihu Katz tarafindan yazilan bir makalede
aciklanmistir. Katz’a gore insanlarin toplumsal ve psikoojik kokenli ihtiyaglar1 vardir. Bu
ihtiya¢lar dogrultusunda insanlar, medyadan ve diger kaynaklardan s6z konusu ihtiyaglarini
gidermek icin bir beklenti igerisine girerler. Medya aracilig1 ile bu ihtiyaclarinin bir kismini
giderirler. Ancak medyanin etkisi olarak birtakim istenmeyen sonuglar da ortaya cikabilir
(Yaylagiil, 2006, s.62).

Kullanimlar ve doyumlar arastirmacilari, temel olarak iki noktadan hareket ederler.
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Bunlardan ilki, medya izleyicileri degiskenlik gdsteren aktif iletisimcilerdir (Giilnar ve Balci,
2011, s.27). Bu arastrmacilarin ikinci hareket noktasi ise, izleyici motivasyon ve
davranislarinin nedenlerini agiklamaktir. Verilen bu iki ¢ikis noktasini asagidaki bes temel
ilke daha anlasilir kilmaktadir ( Rubin, 1993, Aktaran: Giilnar ve Balci, 2011, s.28):

1. Medya kullanim1 gibi iletisim davranisi tipik olarak amaca yoneliktir.

2. Iletisim kaynaklar1 ve mesajlarmn se¢iminde hissedilen ihtiyaclar ve arzularin tatmini
onemli rol oynar. Medya kullanimi; bilgi arama, belirsizligi azaltma ya da kisisel sorunlara
¢cOziim arama gibi birtakim istek ve ilgilerin bir anlamda tatminidir.

3. Sosyal ve psikolojik faktorler iletisim davramigina aracilik eder. Iletisim davranisi,
bireyin bireylerarasi etkilesim potansiyeli, sosyal siniflar ve kisilik gibi sosyal ve psikolojik
sartlarindan filtre edilerek ortaya ¢ikararak verdigi bir yanittir.

4. Medya tercih edilme ve dikkat ¢ekme anlaminda diger iletisim bigimleriyle rekabet
halindedir.

5. Medya birey iliskilerinde genellikle insanlar medyadan daha etkilidir.

Bu yaklagim insanlar1 basit bir sekilde davranan kisiler yerine, ¢evrelerine etki yapan aktif
ajanlar olarak kabul etmektedir. Bu ajanlar etkinlikleri segme yollar1 arasindan amaglaria
uygun tercihler yapma erkine sahiptir. Iletisim alaninda kisi kendi enformasyonunun
yaraticisidir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.188). Diger kuramlarla karsilastirildiginda, bu
kuramda insanlar etkinligi olan aktif ajanlardir, medya kullanimu ile ilgili olarak tercih yapma

haklar1 vardir.

1.2.10. Bagimhhk Kuram

Kuram, modern (kitle) toplumda kitle iletisim araglarmnin, ‘bireysel ve grup eylem
diizeylerinde oldugu kadar toplumsal diizeylerde de idame ettirme, de§isme ve catisma
sireglerine katilan, bu siireclerde hayati Oneme sahip enformasyon sistemleri’ olarak
diisiiniilmesinin miimkiin oldugunu kabul eder (McQuail ve Windahl, 1997, s.130). Bu
kurama gore bireyler, toplumda neler oldugunu 6grenmek icin kitle iletisim kaynaklaria daha
cok baglanmaktadir.

Model, ii¢ temel 6genin birbiriyle karsilikli iligki icinde oldugunu gosterir. Bu 6geler ise
sunlardir: kitle iletisim araglari, toplum ve izleyici. Bu iliski toplumdan topluma ya da
izleyicilerin potansiyeline gore degisiklik gosterebilir. Ornegin, bazi toplumlarda , toplumun
kitle iletisim sistemleri lizerinde siki bir denetim vardir. Diger toplumlarda ise kitle iletisim
araclarinin toplumu etkileyen daha fazla giicii olabilir (McQuail ve Windahl, 1997, s.130).

Yani her zaman ve her kosulda ayni sekilde isleyen bir sistem s6z konusu degildir. Kitle
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iletisim araglari, toplum ve izleyici arasindaki iligkiler, bu sistemlerin var oldugu cesitli

toplumlarda birbirlerinden farkli 6zelliklere sahip olabilir.

1.2.11. Bilgi Eksikligi Hipotezi

Medya cesitli konularda halka siirekli olarak bilgi saglayan bir kaynaktir. Kapitalist
toplumlarda bilgi ve egitim de esit bir sekilde paylasilmaz. Bazi kisiler daha 1yi, daha nitelikli,
daha uzun siire egitim gormiisken, digerleri daha diisiik nitelikli, daha kisa siiren egitim
gormiis, hatta hi¢ egitim olanaklarindan yararlanmamuis olabilirler.

Bilgi Eksikligi Hipotezine gore, medya yoluyla yayilan bilgilerde yiliksek sosyo-ekonomik
katmana dahil olan ve dolayisiyla daha ¢ok ve kaliteli egitim almis insanlar daha diisiik sosyo-
ekonomik statiideki insanlarla kiyaslandiginda verilen bilgiyi daha ¢cabuk ve daha dogru alma
egilimindedirler (Yaylagiil, 2010, s.83). Boylece medya herkese bilgi veriyormus gibi
goziikse de, aslinda medyadan verilen bilgilerin herkese ulagsma niteligi arasinda farklar

meydana gelmektedir.
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IKiNCi BOLUM
SOSYAL MEDYA ve SOSYAL PAYLASIM AGLARI

Bu boliimde sosyal medyanin ve sosyal paylasim aglarmin anlamlarina ve tanimlarma
deginilecektir, mevcut sosyal aglarin hangileri oldugu, s6z konusu aglarin ozellikleri

aciklanmaya calisilacaktir.

2.1. Sosyal Medya Nedir?

Bireylerin internet iizerinden birbirleriyle gergeklestirdikleri diyaloglar, paylagimlar genel
olarak sosyal medyay1 olusturur. Sosyal medya en yiiksek derecede paylasimin gerceklestigi,
online medyanin yeni bir tiirii olarak firsatlar sundugu en yeni fikirlerden biridir ve asagidaki

ozellikleri i¢erir (Mayfield, 2012, s.6):

- Katilimecilar: Sosyal medya katilimcilar1 cesaretlendirir ve ilgili olan her bir kullanicidan
geri bildirim alir.

- Aciklik: Sosyal medya servisleri geri bildirime ve katilimcilara agiktir. Bu servisler
oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda katilimcilar1 cesaretlendirir.

- Konugma: Geleneksel medya yaymna iligkin iken sosyal medya iki yonlii konusmaya
agiktir.

- Topluluk: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili olusum i¢in izin verir.

- Baglantililik: Sosyal medyanin birgok tiirii, baglantili isler gerceklestirir; diger siteler,
arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link (baglant1) vermesine olanak
saglar.

Kristina Lerman’a gore ise sosyal medya sitelerinin dort ortak 6zelligi vardir (Lerman,

2007, ss.16-28):

1. Kullanicilar ¢esitli medya tiirlerinde igerik olusturabilir veya iceriklere katkida
bulunabilirler.

2. Kullanicilar igerikleri etiketleyebilirler.

3. Kullanicilar icerigi ya aktif oylama ya da pasif kullanimla degerlendirebilirler.

4. Kullanicilar diger kullanicilar ile kisi ve arkadaslar gibi ortak ilgi alanlar1 tanimlayarak
sosyal medya aglar1 olusturabilirler.

Sosyal medya lizerinde bireyler, siirekli etkilesim halindedir. Bu etkilesim tiiriinde zaman

ve mekan gibi sinirlamalar yoktur. Bireyler istedikleri an, sosyal ag uygulamalar1 sayesinde
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sosyal medya {izerinde etkin olabilirler.

Sosyal medya hakkinda birbirinin tamamen aym olan tanimlari bulmak pek miimkiin
degildir. Sosyal medyaya iligkin tanimlarin temel unsuru, internet ile diger yeni teknolojilerin
tek noktadan c¢ok sayida izleyiciye yaym yapmaktan, 6rnegin radyo, televizyon yaymindan,
cok noktadan c¢ok sayida kesime yaym yapmaya, Ornegin Facebook’a ge¢mis olmasidir

(Ponter, 2012, 5.208).

2.2. Sosyal Paylasim Aglan

Yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu olanaklar sayesinde bireyler, gruplar,
topluluklar, markalar, kurumlar; diger bireylerle, gruplarla, topluluklarla, markalarla ve
kurumlarla sosyal medya, dolayisiyla da sosyal aglar {izerinden, zaman ve mekan smirlamas1
olmaksizin, iletisime gecebilmektedirler. Boylece biiyiik bir a§ meydana gelmektedir.

Boyd ve Ellison (http://jemc.indiana.edu/voll3/issuel/boyd.ellison.html, 15.02.2013)’a
gore, web tabanli bir hizmetin sosyal paylasim ag1 olabilmesi icin kullanicilarima sunmasi

gereken li¢ temel 6zelligi vardir:

- Smirlar1 belli olan bir sistemin igerisinde, sistemde tanimlanmis olan herkesin
gorebilecegi tam ya da yar1 agik bir kisisel profil olusturabilme yetenegi,

- Bir iliskinin veya bir bagm paylasildigi, diger kullanicilarin yer aldigi kolay erisilebilir
olan bir liste sunma,

- Kisinin ¢evresinde yer alan kisilerin baglantilarina ulasabilme hakki tanima.

Aydogan’in sosyal medya hakkindaki tanimlamasi ise su sekildedir: “Kullanicilarin
kendileri ile ilgili kisisel haberleri verebilecegi, arkadas edinebilecegi veya arkadaglar1 ile
etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecegi, resimlerini, videolarinmi paylasabilecekleri, cesitli
etkinlikler diizenleyebilecekleri web sitelerine genel olarak sosyal ag ya da sosyal paylasim
sitesi ad1 verilir.” (Aydogan ve Akyiiz, 2010, s.26). Kullanicilar sosyal medya iizerinden
sosyallesebilirler, kendi diisiincelerini iletilerle paylasabilirler, arkadaslarinin paylasimlarmi
takip edebilirler.

Cevrimici toplumsal paylasim aglarinin temel ¢ikis noktast hem mevcut toplumsal baglari
stirdiiriilmesini hem de yeni baglantilarin kurulmasini destekler (Toprak ve Yildirim, 2009,
s.26). Toplumsal paylasim aglar1 iizerinden kullanicilar, hem tamidiklar1 kisilerle iletisimlerini
stirdiiriirken, hem de yeni insanlarla tanigabilir, arkadas olabilirler. Toplumsal paylagim aglar1
adeta giinimiiziin yasam rutini igerisinde vazgeg¢ilmez bir aligkanlik haline gelmistir.

Gilintimiizde neredeyse her gecen giin yeni bir sosyal paylasim ag1 ortaya ¢ikmaktadir.
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Diger taraftan sosyal paylasim aglarmin hizla yayilmasiyla beraber, bilgisayarlarin kullanimi
daha da artmustir. Tablet bilgisayarlarin kullanimi1 da bu dogrultuda artmistir, diger taraftan
gelisen teknoloji ile beraber her gecen giin yeni “akilli telefon™ lar ¢ikmakta, boylece sosyal
aglarin kullanimi daha da artmaktadir.

Sosyal paylasim aglarinin bazi 6zellikleri birbirine benzerken, bazi 6zellikleri bakimindan
birbirlerinden farklilik gosterirler. Bu 6zelliklerden bir tanesi de gizlilik ayarlariyla ilgili
ozelliklerdir. Gizlilik ayarlarmi etkinlestirme 6zelligi olan sosyal aglara, Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn, Myspace vb. 6rnek olarak verilebilir. Gizlilik ayarlar1 araciligi ile
bireyler, bu ayarlarin1 etkinlestirerek profillerinin tanimadiklar1 kisiler tarafindan
gortintiilenmesini engelleyebilirler.

Baz1 sosyal paylasim aglari, kullanicilara profillerinde begendikleri, paylasmay1 istedikleri
fotograf, miizik, video vb. icerikleri paylagsmalarma olanak vererek, profillerini
kisisellestirmelerini saglar. Diger taraftan Facebook gibi bazi paylasim aglar1 ise kullanicilara
birtakim uygulamalar1 saglayarak, profillerini diizenlemelerini, degistirmelerini saglar.

Bir¢ok sosyal agin ortak 6zelligi ise , kullanicilara arkadaglarina mesaj birakabilme olanagi
taninmasidir. Mesaj birakma 6zel olarak, mesaj kutusuna gonderme yoluyla olabilecegi gibi,

profiline yorum yazma (Facebook’ta oldugu gibi) yoluyla da olabilir.

2.2.1 Bloglar

“Web giinliigii anlamina gelen weblog sozciigiinden kisaltilarak tiiretilen blog, genellikle
kisisel ilgi alanlar1 etrafinda web sitesi sahiplerinin giinliik olarak ¢esitli konular hakkindaki
fikirlerini, gbzlemlerini yazdiklari, internet kullanicilarmin da bu giinliik tarzindaki bilgilere
yorumlarini ekleyebildikleri web sitelerini tarif eder.”(Aydede, 2006, s.23). Yorumlar, blog
kiiltliriiniin ¢ok 6nemli bir dinamigidir; bu sayede yazar ve okuyucular arasinda iletisim
saglanir. Bunun disinda geri izleme (trackback) mekanizmasiyla, belirli bir yazi1 hakkinda
yazilan diger yazilarin belirlenebilmesi de miimkiindiir. (http://tr.wikipedia.org/wiki/Blog ,

Erisim Tarihi: 16.02.2013).

Bugiin anladigimiz haliyle blog endiistrisi, blogger ve benzeri basit araclarm kullanima
sunuldugu 1999 yilinda ortaya ¢ikmistir. Bazi goriislere gore, bu araglarin kullanima yeni
acilmis olmasi, giinliik¢iiliiglin o zamanlarda bir “endiistri” olarak adlandirmasina heniiz

olanak vermemisti.

Sanal ortam giinliiklerinin ¢ok fazla bileseni olsa da, bu bilesenleri genel olara {i¢ ana

bilesene indirgemek miimkiindiir. Bunlar (Aydede, 2006, ss.29-30):

- Zamandizin (Kronoloji): Bir blogun 6ziinii olusturan sey, giinliigiin zaman akisiyla ilgili
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olmasidir. Her gonderi tarih ve saat belirtilerek yapilir.

- Gonderi Siklig1: Sanal ortam giinliigli yaym, tipik olarak birkag satir ya da bir paragraftan

olusmaktadir. Cok etkin olan giinliikler, giinde birden fazla gonderi yaymlar.

- Bir Konu Uzerinde Odaklanma: Bloglar, yaraticilarmin kisiligini 6ziimsemislerdir. Bu da
onlarin kisiye odaklanmalarma yol acar. Digerleri ilgi uyandiran belli konulara odaklidir.

Okurlar ya konuya ya da yazara ilgi duyduklarindan giinliigii tekrar tekrar ziyaret ederler.

Bloglarin farkli gesitleri vardir. Bunlara 6rnek olarak, kisisel bloglar, temasal bloglar,
topluluk bloglar1 ve kurumsal bloglar verilebilir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Blog , Erisim
Tarihi:16.02.2013).

Kisisel Bloglar: Internet {izerinden kisisel olarak olusturulan, genel ya da sadece belirli
konular iizerinde yogunlasilan blog tiiridiir. Genellikle bu tiir bloglar kisilerin giinliik
hayatlarinda yasadiklarmi, kisilerin diisiincelerini paylastiklar1 bloglardir. Bloglar arasinda en

cok kullanilan tiirdiir.

Temasal Bloglar: Bu blog tiiriinde belirli bir alanda yazilanlar yer alir. Bu alanlar, politika,

yemek, saglik, teknoloji, ekonomi, egitim vb. alanlar olabilir.

Topluluk Bloglari: Uyelik sistemine sahip olan ve iiyelerin gonderilerinin yer aldig:

bloglardir. Bu tiir bloglarin bircogu kendi blog yazilimini kullanmaktadir.

Kurumsal Bloglar: Sirketlerin yer aldig1 bloglardir. Bu bloglar giiniimiizde olduk¢a 6nemli
hale gelmektedir. Bu tiir bloglarda sirketlerin kendileriyle ilgili haberleri ve duyurular1 yer

alir.

2.2.1.1. Blogger

Blogger, en cok ziyaret edilen ve en ¢ok kullanilan ag sitelerinden birisidir. Google
tarafindan satin alindiktan sonra kullanimi daha cok yayginlhik kazanmustir. Tiirkege’yle

beraber onlarca dil kullanimi1 vardir.

Blogger’in 6zellikleri su sekilde siralanabilir (http://www.blogger.com/features , Erisim

Tarihi:10.01.2013):
- Kullanimi ucretsizdir.

- Blogger kullanilarak yalnizca birka¢ adimda bloglar kolay ve hizli bir sekilde

diizenlenebilir. Metin, fotograf ya da video yaymlanabilir.

- Blogger; kullanicilarin kayitlarmin goriiniisiinii ve tarzim1 tamamen 6zellestirmelerini
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saglayan bir HTML editorii icermektedir.
- Okuyucular tarafindan geribildirim yapilabilir.

- Blogger’de su anda Ingilizce, Fransizca, Almanca, ispanyolca, Portekizce, Cince,

Japonca dahil 41 dil mevcuttur.

2.2.1.2. WordPress

WordPress giiclii bir kisisel yaym platformudur. Ozgiirce dagitimi yapilan, standart, hizli,
hafif ve kisisel ayarlariyla ve tamamen istenilen 6zelliklere gore degistirilebilir ¢cekirdegiyle
bir yayim platformu sunmaktadir (http://tr.wikipedia.org/wiki/WordPress ,Erisim Tarihi:
01.01.2013).

WordPress, diinyada en ¢ok kullanilan blog sistemlerinden bir tanesidir ve kullanimi
iicretsizdir, acik kaynakli bir yazilimdir. Ac¢ik kaynakli bir yazilim oldugu i¢in diinyanin her
yerinden isteyen herkesin katkida bulunmasina agiktir, “created by and for the community”
denir, yani topluluk tarafindan ve yine topluluk i¢in gelistirilmektedir (http:/www.wp-

tr.org/hakkinda/ , Erisim Tarihi: 03.01.2013).

2.2.1.3. LiveJournal

SUP medyanin sahip oldugu blogtur. Kullanicilar burada kdseyazisi ya da giinliik tarzinda
yazabilirler. LiveJournal en eski ve en sik kullanilan bloglardan bir tanesidir. Ozellikle

yazilarmin herkes tarafindan gériinmesini istemeyenlerin tercih ettigi blog tiirtidiir.

2.2.2. Mikroblog

Mikroblog, diger bloglara gore daha dar kapsamli olan ve daha kisa gonderilerin
paylasildig1 bir blog tiiriidiir. Diger blog tiirlerinde oldugu gibi mikrobloglar araciligiyla da
fotograf, metin, video, ses paylasimi yapilabilir. Kullanici, ayarlar aracigiliyla isterse
gonderilerini herkese agik olarak paylasir ya da paylasimlarinin goriintirliigiinii sadece belirli

kisilerle sinirlandirabilir.

Mikroblog servislerinde igerik olusturmak olduk¢a basitti. Uzun uzun ciimleler,
paragraflar yerine, kisa climleler kullamilir. Mikrobloglarin kullanimi giderek yaygimlik
kazanmaktadir. Diger taraftan diinyanm herhangi bir yerinde meydana gelen bir gelisme ya da

olay, en hizli sekilde mikrobloglar sayesinde duyurulur.
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2.2.2.1. Twitter

Twitter kullanicilar1 hesaplarinda, tipki diizenli bir blog gibi, tarih sirasiyla kaydedilen 140
karaktere kadar kisa giincellemeler gonderir. Ancak bu gonderiler ya da Twitter’in deyimiyle

“tweetler” o kisiyi izleyenlere yapilan genel bir yaymdir (Ponter, 2012, s.214).

Anlik durum paylasimlari, o an yasanan bir olay, duyurmak istenilen bir haber, bilgi
verilmek istenen bir konu, diizenlenen bir kampanya, firmalar hakkindaki gelismeler vb.

kullanicilar tarafindan, izleyenlerine twitter lizerinden yayinlanabilir.

Twitter’in kullanim1 oldukc¢a yaygindir. En ¢ok kullanilan mikroblog tiirii oldugu

sOylenebilir. Kullanict sayis1 giin gectik¢e artmaktadir.

Twitter pek ¢ok alanda kullamilir. Ornegin, siyaset alaninda da twitter oldukca etkin bir
sekilde kullanilmaktadir. Siyasi aktorler, bir konu hakkinda bilgi vermek, gelistirdikleri bir
sey hakkinda paylasimda bulunmak ya da giindemdeki konular, yasanan olaylar vb.
hakkindaki paylasimlarini twitter lizerinden gerceklestirmektedir. Se¢im zamanlarinda da
twitter, dnemli bir rol oynamaktadir. Ornegin, 2008 yilinda twitter Barack Obama tarafindan

siklikla kullanilmistir. Bu gibi 6rnekleri artik yaygin olarak gormek miimkiindiir.

Twitter iizerinden c¢esitli olaylar, durumlar vb. hakkinda yardim kampanyalar1 da
yiirtitiilmektedir. Yasanan depremler sonrasi, depremin oldugu yer i¢in yardim kampanyalari
twitter lizerinden de duyurulmakta, boylelikle pek c¢ok kisinin bu konu hakkinda haberdar
olmas1 ve yardimci olmak isteyenlerin nasil yardim edebilecegini 6grenme olanagi vardir.
Bazi hastalik durumlar1 da yine twitter sayesinde Ogrenebilmekte, mesela hasta kisi i¢in
bulunmasi 6nemli olan bir ilag, bu sekilde bulunabilmektedir. Ayni1 zamanda twitter

iizerinden bir konu ya da olay hakkinda insanlar 6rgiitlenebilmektedir.

Diger taraftan twitter sayesinde, kullanicilar begendikleri bir yazari, uzmani, sanatgiyi,

oyuncuyu vb. takip edebilmekte, o kisinin anlik paylasimlarini gorebilmektedir.
Twitter’in temel bilesenleri sunlardir:

. Tweet: Kullanicilarin gonderdikleri iletiler, tweet olarak adlandirilir. S6z konusu bu

iletiler 140 karakter ile simirlandirilmistir.

. Retweet: Diger kullanicilarin iletilerini yonlendirmek i¢in kullanilan bir fonksiyondur.
(Cho, Park, 2012, s.13). Retweet araciligiyla diger kullanicilarin yazdiklarmni, kullanici kendi

profilinde, onu takip edenlerle paylasabilir.

. Replies: Kullanicilarin iletileri aracilifiyla birbirlerine cevap vermesini saglayan

bilesendir. Bu bilesenin kullanilabilmesi i¢in kullanici, @ isaretini ve ardindan kullanict adin1
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girmelidir (@kullaniciadt) ve daha sonra cevabmi o kullaniciya iletebilir. (Cho, Park, 2012,
13).

. Favoriler: Twitter kullanicis1 bir baska kullanicinin iletisini kendi profillerde saklamak

istiyorsa, “favorilere ekle” 6zelligi ile bunu gergeklestirebilir.

. Hashtags: Anahtar kelimeleri kullanarak web icerigi olusturmak i¢in, kullanicilar1 belirli
bir konu iizerinde odaklamak amaciyla hashtags olarak ifade edilen konularm basinda

“#konu” 1sareti konularak gergeklestirilir.

2.2.2.2. Tumblr

Tumblr, kullanimi kolay ve fonksiyonel bir mikroblog tiiriidiir. Tumblr’in kullanimi
diinya capinda oldukca popiilerdir. Diger blog ve mikroblog tiirlerinde oldugu gibi, Tumblr
iizerinden de kullanicilar fotograf, ses, video, metin paylagimi yapabilir. Tumblr iizerinden
kisa paylasimlar yapilir. Bu yiizden kullanimi da basittir. Tumblr {izerinden renklerden,

kullanilan temanmm HTML kodlarina kadar her sey, kullanici tarafindan kisisellestirilebilir

( http://www.tumblr.com/about , Erisim Tarihi: 03.01.2013).

2.2.2.3. Plurk

Plurk, kisa mesajlarla ya da linklerle kullanicilarin durum giincellemelerini paylasmalarina
olanak wverir. 2008 yilinda neredeyse yirmi farkli dil kullanimi, plurk biinyesinde

gelistirilmistir. Kullanicilarm tiim girisleri bir zaman ¢izelgesi iizerinde goriintiilenmektedir.

2.2.3. Sosyal Aglar

Sosyal aglar, kullanicilarinin birbiriyle tanismasini, iletisim ve etkilesim i¢inde
bulunmasini saglar. Islevleri yalnizca bununla sinirh degildir; ayn1 zamanda sosyal aglar,
kisinin istedigi bilgilere ulagmasini, enformasyonlarin daha dnceden hi¢ olmadig: kadar hizli

bir sekilde yayilmasini saglar.

2.2.3.1. Facebook

Facebook, hem kullanici sayisinin fazla olmasi hem de kullaniminin tiim diinyaya yayilmis
olmas1 nedeniyle diger sosyal aglara kiyasla daha fazla giindemde yer almaktadir. Diinya

capinda her giin Facebook’ta 3 milyar dakikadan fazla zaman gecirilmektedir (Toprak ve
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Yildirim, 2009, s.37).

Facebook, Harvard Universitesi dgrencisi olan Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda
kurulmustur. Facebook ilk kuruldugu zamanlarda iiyeligi sadece Harvard Universitesi ile
sinirh tutulmustur. Ancak daha sonra Facebook yaygimlasmis ve iiye olabilme kosulu, egitim
kurumlarmna ait uzantilara sahip olan e-mail adresine sahip olmak kosulu haline gelmistir.
Ilerleyen yillarda ise iiyelik kosulu herkes icin esit olmus; isteyen herkes Facebook hesabina

sahip olabilir duruma gelmistir.

Facebook kullanicilari, cinsiyet, egitim durumu, ilgi alanlari, yaslar1 gibi kisisel
ozelliklerin belirtildigi profillerini olusturabilmekte, goriinmesini istemedikleri 6zellik
kisimlarin1 gizleyebilmektedirler. Kullanicilar, Facebook {izerinden iletisimde bulunmak
istedikleri kisiye 6zel mesaj gonderebilmekte, istedikleri kisilere, tanidiklarina arkadaglik
istegi yollayabilmekte, arkadaslarmin “duvar’larma ileti girebilmektedir. Yine Facebook
iizerinden kullanicilar  fotograflarin1 paylasabilmekte, baskalarmin ya da arkadaslarinin
fotograflarin1 begenebilmekte ve / veya yorum atabilmektedir. Facebook’ta da , diger sosyal
paylasim aglarinda oldugu gibi, kullanicilar begendikleri bir videoyu, sarkiyi, sesi,

fotograflar1, metinleri paylasabilmektedir.

Facebook, kullanicilarin istekleri yoniinde diizenleyebilecegi birtakim ayarlara sahiptir.
Bunlardan bir tanesi gizlilik ayarlaridir. Gizlilik ayarlar1 sayesinde kullanicilar, profillerinin
herkese acik olmasini Onleyebilir, profillerini yalnmizca istedikleri kisilere acik olarak
gosterebilirler. Arkadaglar1 disinda olan kisilerden mesaj almak istemiyorlarsa, yine
ayarlardan bunu Ozellestirebilirler. Kullanici, eger profilindeki duvara yorum atilmasini
istemiyorsa, bunu da ayarlar araciliiyla kapatabilir. Yine ayarlar iizerinden kullanicilar
istedikleri fotograflar1 ya da paylastiklar1 fotograf alblimlerini de gizleyebilir ya da
fotograflarinin, gonderilerinin hedef kitlesini degistirebilirler (arkadaslara agik ya da herkese

acik gibi.)

Facebook’u diger sosyal paylasim aglarindan ayiran en belirgin 6zelligi, uygulama alanini
siirekli genisletmesi ve gelistirmesidir. Facebook kurulusundan bu yana kullanicilarin
ihtiyaclarin1 enformasyon teknolojilerini ve yeni medya dolayimli iletisim pratiklerini

yakindan takip ederek kanitlamaya ¢alismistir ( Toprak ve Yildirim, 2009, s.40).

Facebook’un 6nemli 6zelliklerinden bir tanesi ise “sohbet” 6zelligidir. Uyeler, istedikleri
zaman Facebook iizerinden ¢evrimigi olarak, o sirada ¢evrimi¢i olan diger arkadaslariyla,
sohbet pencereleri araciligiyla sohbet edebilirler. Burada da kullanicinin birtakim ayarlar1
ayarlamas1 miimkiindiir. Ornegin, kullanic1 sadece konusmak istedigi arkadaslarma ¢evrimici

olarak kendini gosterirken, digerlerine bu 6zelligi kapatarak onlarla konugmay1 engelleyebilir.
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Facebook’un kullanim amaclar1 su sekilde siralanabilir:

- Arkadas bulmak i¢in: Kullanicilar ger¢cek hayatta tanidiklari, iletisim halinde olduklari
kisileri arkadas olarak ekleyebilmekte oldugu gibi, hi¢ tanimadiklar1 kisilere de istekleri
dogrultusunda arkadaslik istegi gondermektedir. Kullanicilar, profilleri lizerindeki bilgilerin
dogrulugu, fotograflar1 araciligiyla su anda ya da ge¢miste iliski i¢inde bulunduklar1 diger
kullanicilara ulasabilmekte, kendi tanidiklari da onlarin profillerine ulasabilmektedir.
Facebook tizerinden bu sekilde iletisim halinde olmak i¢cin herhangi bir yerin ya da zamanin
onemi yoktur. Bu yoniiyle Facebook iizerinden etkilesim halinde bulunmak oldukga hizli ve

kolay bir sekilde gerceklesmektedir.

- Video , Fotograf , Miizik, Metin , Fikir Paylasim Amaciyla: Uyeler, Facebook iizerinden
kendi profilleri araciligiyla begendikleri videolari, miizikleri, paylasmak istedikleri
diisiincelerini, fotograflarint ya da begendikleri metinleri paylasabilmektedir. Ayn1 zamanda

arkadaslarinin ya da digerlerinin paylasimlarina ulasabilmektedir.

- Denetim / Gozetim amagli: Facebook kullanicilari, arkadaslarinin ya da ulagmak
istedikleri diger kullanicilarin profillerine ulasabilmekte, profillerini ziyaret ettikleri
kullanicilarin  Facebook ayarlariyla izin verdikleri oOlciide fikir, fotograf, video vb.

paylasimlarma ulasabilmektedir.

- Oyun Oynama Amagli: Facebook, kullanicilarina pek¢ok oyun olanagi saglamaktadir.
Kullanicilar, arkadaslariyla beraber, bireysel ya da birka¢ kisinin beraber oynadig1 oyunlari
oynayabilmektedir. Bu sekilde, oyunlar adeta bagimlilik yaratmakta ve Facebook iizerinde

giin i¢inde saatlerce zaman gecirilebilmektedir.

- Orgiitlenme Amagli: Facebook kullanicilari, meydana gelen herhangi bir olay ya da
durum karsiliginda olduk¢a hizli bir sekilde tepki verebilir ve bu yonde yine Facebook
iizerinden Orgiitlenebilir. Bu olay ya da durum sosyal, ekonomik, siyasi vb. geneli ilgilendiren
bir durum olabilecegi gibi, sadece belirli topluluklari ilgilendiren daha dar kapsamli bir durum

da olabilir.

Facebook iizerinden kullanicilarin bazilari, gercek yasamdaki kimlik 6zelliklerini
gizlemeden ya da degistirmeden oldugu gibi sunarken, bazi kullanicilar ise ger¢ek yasamda
olmak istedikleri ancak olamadiklar1 yonde kimliklerini diizenleyebilir ve sergileyebilirler.
Kisi, yeni vyarattigi kimligini sanal uzamda Ozlimseyerek, yasamin1 burada, gergek

yasamindan farkli olarak devam ettirebilir.

Facebook’un sik kullanilan 6zelliklerinden bir digeri ise ‘“etkinlikler” dir. Etkinlikler

eklentisi aracilifiyla kullanicilar arkadaglarin1 birtakim bulusmalara, organizasyonlara,
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toplantilara, partilere ¢agrabilirler. Davet edilen kisi “etkinlik” iizerinden katilip
katilamayacagini belirterek yamtlayabilir. Ozellikle dogum giinii, diigiin, mezuniyet gibi
bulusmalar Facebook iizerinden rahatlikla etkinlikler eklentisi araciligiyla ¢cok sayida kisiye

duyurulabilmektedir.

Facebook’un eklentilerinden bir tanesi de “uygulamalar” eklentisidir. Bu eklentide eglence
amacl birtakim testler, kisilik testleri, video paylasimlari gibi birbirinden farkli pek¢ok

uygulamalar mevcuttur.

Bunlarin disinda Facebook iizerinde pekcok sayfa bulunmaktadir. Bu sayfalar, tinlii kisiler,
film yildizlari,, sanat¢ilar, miizik gruplari, yazarlar, sairler, filmler, diziler hakkinda
olabilecegi gibi, eglence amacli kurulmus olan sayfalar da olabilir. Facebook kullanicilar1 bu
sayfalar lizerinden begendikleri sanatcilari, yazarlar, film yildizlarini vb. takip edebilir. Ya da
eglence amacli kurulmus sayfalar lizerinden komik videolar: izleyebilir, onlar1 paylasabilir ;

yine ayni1 sekilde komik resimleri de oradan gorebilir, paylasabilir.

Gozetim Toplumu, Mahremiyet ve Facebook

Mahremiyet, tanimlanmasi ve smirlarinin belirlenmesi oldukcga gii¢ bir kavramdir (Yiksel,
2003, s.78). “Robert Gifford’a gore “mahremiyet” ya da “6zel yasam alani”nin en iyi
tanimlarindan birisi, Irwin Altman tarafindan yapilmistir. Altman i¢in mahremiyet, bir
kimsenin kendisine veya grubuna ulagsma ¢abasi iizerindeki secici kontroldiir. Mahremiyetin
ayirici niteligini ortaya koyan bu tanim, kisinin kendisi hakkindaki bilgi ve sosyal etkilesimi
iizerindeki hakimiyetine iligkin ikiz temay1 kapsamaktadir. Genel olarak zannedildigi lizere
tek tek bireyler yalnizca mahremiyet pesinde kosmazlar; ayn1 zamanda digerleriyle iliski
kurmaya calisirlar ve sosyal etkilesim silirecinde isteyerek kendileri hakkindaki bilgileri
baskalariyla paylasabilirler. Bu niteligiyle mahremiyet, yalniz bagina olma ile baskalariyla
birlikte bulunma arzular1 arasindaki diyalektik bir karsilikli oyun alani olarak da

tanimlanabilir.” (Gifford, 1997 ss. 173-175’den aktaran Yiiksel, 2003, s.78).

Gilintimiizde mahremiyet kavrami, gézetim ve gozetlemeyle birlikte degerlendirilirse daha
saglikli sonuglara ulasilabilir. GOzetim hangi amaglarla yapilmis olursa olsun, onun,
mahremiyetin ihlal edilmesine yol a¢tigmi sdylemek miimkiindiir. Michel Foucault, “iktidarin
bilgiye, bilginin de iktidara siirekli eklemlendigini” ve “iktidar isleyisinin bilgi nesneleri
yarattigmi, bunlar1 ortaya ¢ikardigini, enformasyon biriktirdigi ve kullandigini” ileri siirer
(Foucault, 2007, s.48’den aktaran Ozarslan, 2008, s.139). Foucault’nun bakis acisma gére,

iktidar ve bilgi arasinda karsilikli iligki vardir.
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Tarihsel acidan bakildiginda, toplumlarin gdzetiminde mimari yapilarin 6nemli bir yeri

vardir. Bu agidan Jeremy Bentham’in “panoptikon” metaforu incelenmelidir:

“Oziinde bu, merkezinde bir “denetleme mekan1”, ¢evrede de hiicreler bulunan yarim daire
bi¢imli bir binaydi. Ozgiin planda tek tek hiicrelerde kalan mahkumlar, gardiyanlarin veya
“denetcilerin” gdzetlemesine acikti, fakat gézetlenenlerin kendilerini gozetleyenleri gormeleri
olanaksizdi... Denetim, mahkumlarin, gériinmeyen gozler tarafindan gozetlenmesi anlaminda
siirdiiriilmeliydi. Izlenip izlenmediklerini bilmeyen, ama orada izlemek igin birilerinin
bulundugunu varsaymak durumunda olan mahkumun tek ussal secenegi, itaatti.” (Lyon, 1997,

$5.92-93).

Bentham’in panoptikonu ayni zamanda Tanri’nin her seyi biliyor olusunun din dis1 bir
parodisini de temsil eder. Ve denetleyenler, tipki Tanr1 gibi gozle goriinmezler (Rigel, Batus
vd., 2003, s.133). Zaten burada 6nemli olan nokta, bireylerin gozetlendiklerinin farkinda

olmas1 ancak kim tarafindan gdzetlendiklerinin farkinda olmamalaridir.

Gilinlimiizde ise mimari yapilarin yerini, gelisen teknoloji olanaklariyla beraber elektroik
yap1 almistir. Caddelerde, sokaklarda, hemen her yerde olan kameralar, cep telefonlarindan
kaynaklanan sinyaller, internet ortami, kullanilan kredi kartlar1 vb. her sey gozetimin olduk¢a
kolaylasmasimi, ge¢misle oranla goézetim pratiklerinin ¢ok daha fazla yayginlagsmasimni

saglamistir.

Diinyanin neresinde olunursa olunsun bilgisayarlar ve internet araciligiryla her tiirli
enformasyona ulasilabilir, bu enformasyonlar depolanabilir, saklanabilir, iletilebilir ya da
yeniden olusturulabilir. Bilgisayarlar bir yandan enformasyonun smirsiz hale gelmesini
saglarken, diger yandan ¢esitli iktidarlar ya da teknolojiler tarafindan kullanilarak insanlar1

gozetleme ve denetleme araci haline gelmektedir.

Mark Poster, panoptikon kavramini, elektronik veri aglarindan kaynaklanan gozetim

olgusunu agiklamak i¢in kullanir. Ona gore;

“Glinlimiiziin haberlesme devreleri, elektronik olarak, eski duvarlarin, kepenklerin ve
denetcilerin siirekli gozlemesini kolaylastiran diger mimari Ozelliklerin yerini alir ve
stiperpanoptikonu yaratir. Bilgisayar veri tabanlari, panoptikonu hapishanelerin disina ¢ikarir
ve Oznenin kurumsallagmasmi bir kez daha yeniden belirleyerek, ana topluma

“stiperpanoptik” olarak islemlestirir.” (Lyon, 1997, ss: 264-265).

Facebook da elektronik agidan en yeni ve en popiiler panoptik ortamlardan birisi haline
gelmistir. Bireyler Facebook’a goniillii olarak tiye olurlar ve kendilerine ait seyleri,

mahremiyet kapsamina girebilecek enformasyonlar1 genellikle oldukca yogun bir sekilde
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paylasirlar. “Ozneler gdzetlenmeyi temel alan yeni diinyalarinda, panoptik iktidara goniillii
olarak teslim olurlar. Tiim iletisimsel alanin iktidar tarafindan denetlenebilir oldugu Facebook
ortaminda yasadis1 tiim soylem ve eylemler takip altindadir, iletisim bu anlamda bir tuzaga
doniigmiistiir. Gozetimin Facebook araciligiyla toplumsal yasamin temel belirleyeni haline
gelmesi ile birlikte gilindelik kisilerarasi iligskilerde sanal ortamdaki uzanimlariyla diger
Ozneler tarafindan gozetlenebilir hale gelmekte ve bu durum toplumsal iliskilerin doniisiimiine

neden olmaktadir.” ( Coban, 2009, ss.11-13).

Facebook {izerinden bir gozetime tabi tutuldugunu bilenlerin pek¢ogu bundan pek
rahatsizlik duymamakta, hatta buna alismaktadir. Toplumsal kaygi, artik gozetlenmek degil,
g6z Onilinde bulunamamak yoniindedir (Toprak, 2009, s.152). Facebook kullanicilari,

gozetlendiklerini diisiinseler bile, bu sosyal agdan vazgegmemektedirler.

2.2.3.2. Myspace

Myspace, sanal ortamda kullanic1 denetiminde iletisim ve arkadasliklar kurulabilen, kisisel
profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarm barindirilabilecegi bir sosyal
iletisim web sayfasidir. ( http://tr.wikipedia.org/wiki/Myspace , Erisim Tarihi: 26.12.2012).
Myspace de diinyanin dort bir yanindan kullanilan sosyal aglardan bir tanesi olmasima

ragmen, giiniimiizde kullanim yayginligi Facebook ve Twitter kadar degildir.

Myspace’te  kullanicilar  kendi zevkleri dogrultusunda profillerini  diizenleyip,
sekillendirebiliyorlar. Myspace, daha ¢ok miizik ve video paylasim olanaklariyla 6n plana

cikan bir sosyal paylasim sitesi niteligindedir.

2.2.3.3. Hi5

Hi5 de sosyal paylasim sitelerinden bir tanesidir. Kisiler, Hi5 ile kendi profillerini
olusturabilir, arkadaslarin1 bulabilir, onlar1 ekleyebilir ve kendi fotograflarini paylasabilirler.
Hi5 o6zellikle, Orta Amerika, Romanya, Tunus, Peru, Kolombiya, Veneziiella gibi iilkelerde
ilk swralarda bulunan bir arkadaslik sitesidir. Farkli insanlarla tamisip, degisik kiiltiirler
ogrenmek, farkli yerler, bolgeler hakkinda bilgiler edinmek i¢in olduk¢a faydali bir sitedir
(http://www.dijitalteknoloji.net/internet/hiS-nedir.html , Erisim Tarihi: 01.12.2012).

Kullanicilardan bazilar1 profillerini diger tiim kullanicilarin da gorebilecegi sekilde
ayarlarken, bazi1 kullanicilar ise profillerinin sadece kendi aglarindaki kisiler tarafindan

goriilmesini tercih edebilir.
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2.2.3.4. Linkedin

Linkedin, 6nemli sosyal aglardan bir tanesidir. Bu sosyal paylasim agi1 daha c¢ok
mesleklerle ve is yasamiyla ilgilidir. Sitenin hedef kitlesi is arayanlardir. Linkedin araciligiyla

kullanicy, is ilanlari, haberler ve giincellemelere erisebilir.

Linkedin diinya capinda 200 iilke ve bdlgede, 200 milyon iiyesiyle diinyanin en biiyiik
profesyonel sosyal iletisim agidir (http:/www.linkedin.com/about-us , Erisim Tarihi :

26.02.2013).

2.2.4. Wiki

Wiki kelimesi Hawaii dilinde hizli anlamma gelmektedir. Yazilim gelistiricisi Ward
Cunningham tarafindan ilk kez kullanmilmistir. Wiki, icerigi kolayca olusturulabilen ve
diizenlenebilen ¢ok sayida birbirine bagli web sayfalarindan olusan web sitelerini tanimlamak

icin kullanilir ( Aydogan, Akyiiz vd. , 2010, s. 21).

Wiki, kullanicilarin kolay bir sekilde sekillendirebildigi bir web sitesidir. Wikiler, i¢lerinde
cok cesitli bilgileri barindirir. Kullanicilar tarafindan wikiler iizerinden yeni sayflalar
yaratilabilir, mevcut olanlar diizeltilebilir ya da sayfalar birbirine baglanabilir. Wikiler

aracilifiyla bilgilere ulasmak olduk¢a kolay ve hizlidir.

2.2.4.1. Wikipedia

Wikipedia Orneginde oldugu gibi, binlerce insanin girdilerinden olusan biiyiik bilgi
topluluklarii wiki yazilimlar1 ve altyapis1 araciligiyla kolayca denetlenebilir ve diizenlenebilir

(Aydogan, Akyiiz vd., 2010, s. 22).

Wikipedia’daki bilgilerin dogrulugu bazen tartismali olsa da, buradaki bilgilere erisim

olduk¢a yaygindir.

2.2.5. Multimedya

Multimedya, sosyal medya icerisinde olduk¢a Onemli bir unsurdur. Multimedya
kapsaminda olan fotograf, video, miizik-ses paylasimi sosyal medya ve internet kullanicilari

tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir.
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2.2.5.1. Fotograf Paylasim

Fotograf paylasimi demek, kullanicilarin fotograflarii internet {izerinden ¢evrimici yolla
yayinlamalar1 anlamima gelmektedir. Giiniimiizde web siteleri ve birtakim uygulamalar

aracilifiyla fotograf paylasmak oldukca kolaydir.

Ozellikle sosyal medyanm giindeme gelmesinden ve yogunlukla kullanilmasindan itibaren,

fotograf paylasiminda da artis olmustir.

2.2.5.1.1. Flickr

Flickr, temel olarak fotograflarin, videolarin yiiklenebilecegi ve paylasilabilecegi, ticretsiz
hizmet veren bir sitedir. Sitenin sahibi ve destek¢isi biiyiik arama motoru Yahoo’dur. Bir
Flickr hesabma sahip olmak i¢in gereken, Yahoo mail hesabidir (http://weblopedi.net/2628-
flickr-nedir.html , Erigim Tarihi:27.02.2013 ).

2.2.5.1.2. Photobucket

Photobucket, 2003 yilinda kurulmus olan bir fotograf, video ve grafik paylasim sitesidir.
Bu site ilizerinden fotograflar, videolar licretsiz olarak, e-mail ya da Facebook, Twitter,
Myspace gibi sosyal aglarda paylasilabilir (http://beta.photobucket.com/about , Erigim Tarihi:
07.02.2013).

2.2.5.1.3. Instagram

Instagram, iicretsiz olarak kullanilan fotograf paylasim sitesidir. Instagram, Facebook,
Twitter gibi sosyal aglarla da entegredir. Boylelikle Instagram araciligiyla, bu aglar iizerinden

de hizl bir sekilde fotograf paylasimi yapilabilir.

2.2.5.2. Video Paylasim

Video paylasim siteleri, kullanicilarim izlemek istedikleri bir miizik klibini, dinlemek
istedikleri bir sarkiy1, merak ettikleri bir filmin fragmanini ya da bir bolimiinii, bir haberi,

eglenceli goriintiileri kolayca bulmalarini saglar.
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2.2.5.2.1. Youtube

Youtube Subat 2005°te kurulmustur. Youtube iizerinden milyarlarca kisi liretilmis orijinal
videolar1 kesfetmekte, izlemekte ve paylagmaktadir. Youtube ayni zamanda insanlarin
birbirleriyle baglant1 kurmasi, bilgilenmesi ve tiim diinyadan diger kullanicilara ilham
vermesi i¢in bir forum, ayrica orijinal igerik yaraticilar1 ve biiyiik veya kiigiik ¢capl reklam

verenler i¢in bir dagitim platformu gorevi gormektedir.

( http://www.youtube.com/t/about _youtube , Erisim Tarihi: 07.12.2012 )

2.2.5.2.2. Dailymotion

Dailymotion, ag1 lizerindeki 106 milyon ziyaret¢isi ve ayda izlenen 2 milyar videosu ile
popiiler video paylasim siteleri arasindadir. Diinya c¢apinda Dailymotion’a erisim
saglanmaktadir.  (http://www.dailymotion.com/tr/about , Erisim Tarthi: 07.12.2012)
Kullanicilar istedikleri videolar1 bu site lizerinden bulabilmekte, isterlerse ayni zamanda

izledikleri video hakkinda yorum yapabilmektedir.

2.2.5.3. Miizik Paylasim

Miizik paylasim siteleri sayesinde kullanicilar, ¢ok farkl tiirlerdeki miiziklere rahatlikla
ulasabilir, favori sarkilarmi paylasabilir, daha 6nceden hi¢ bilmedikleri sanatgilari, miizik

gruplarmi tanima firsatini bulabilirler.

2.2.5.3.1. Last.fm

Last.fm bir miizik tavsiye servisidir. ( http://www.lastfm.com.tr/about , Erisim Tarihi:
01.12.2012 ) Bu sistemde kullanicilar, miizik zevklerine uygun olan bir profil olustururlar.
Profillerinde sevdikleri sarkilarin arsivlerini olusturarak, istedikleri zaman onlar1 tekrar
dinleyebilirler. Ayn1 zamanda arkadaslarma bu site araciligiyla ulasabilir, istedikleri kisileri
arkadaslar1 olarak ekleyebilir, onlarin sayfasmna yorum yapabilir ve dinledikleri sarkilara

ulasabilirler.

2.2.5.3.2. Fizy

Fizy, bir miizik arama motoru ve kesfetme servisidir. Tasarim1 sade ve kullanimi basittir.

Kullanicilar, istedikleri sarkilara kolaylikla ulasabilir ve sarkilar1 Twitter ya da Facebook
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iizerinde paylasabilirler.

2.3. Sosyal Medya ve Gelenseksel Medyanin Karsilastirilmasi

Sosyal medya ile geleneksel medya arasindaki onemli fark, sosyal medya sitelerinde
iceriklerin biiyiik bir kisminin kullanicilar tarafindan iiretilmis olmasidir. Sosyal medya
sayesinde kullanicilar kendilerini ifade edebilme ve istekleri dogrultusunda icerik
gonderebilme firsatin1 elde etmislerdir. Geleneksel medyada ise yayincilar, icerik iireticileri

belirli bir yapiya sahiptir. Geleneksel medyada, icerigin izledigi yollar da belirli ve planlhdir.

Goker ve Dogan’a gore, geleneksel medyadaki ayni andalik zorunlulugu ortadan
kalkmistir, herhangi bir veriye istenilen bir zamanda ulasilabilmektedir. Bu temel 6zelligi
araciligiyla yeni medya, televizyon ve radyo gibi iletisim araclarinin ayni andaliga dayali

iletisim gerekliligini asmistir ( Goker ve Dogan, 2011, s.180 ).

Geleneksel medya, genellikle kitlelere hitap eder ve bireysel Ozellikleri g6z Oniinde
bulundurmaz. Geleneksel medyada yayinlarin olabildiginde ¢ok kisiye ulagsmas1 amaclanir, bu
bakimdan geleneksel medya araglari i¢in reytingler 6nemlidir. Aksine sosyal medya daha ¢ok,
bireysellestirilmistir, birka¢ merkez yerine ¢ok merkezli (sosyal aglar gibi) bir medya ortami
olusturmaktadir. Bireyler, sosyal medya sayesinde igeriklerini ister az ister ¢ok kisiye
iletebilirler, burada kisi sayisinin 6nemi yoktur. Diger taraftan sosyal medya kullanicilari
birbirleriyle etkilesim igerisindedirler, birbirinin igeriklerini, yayinlarini, mesajlarini gorebilir,
onlar hakkinda yorum yapabilir ya da kullanicilar birbirleriyle mesajlasabilir, konusabilirler.
Tiim bu yonleriyle sosyal medya, geleneksel medyaya gore kullanicilarina daha fazla esneklik

saglamaktadir.

Sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki farklar1 tanimlamaya yardimci olacak
ozellikler kullanilan yontemlere gore farklilik gosterebilir. Bu o6zelliklerden bazilarmi su

sekilde siralayabiliriz(http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal medya , Erisim Tarihi: 05.10.2012):
. Erisim: Hem geleneksel medya hem de sosyal medya teknolojileri herkesin genel bir

kitleye erisebilmesine olanak tanir.

. Erisilebilirlik: Geleneksel medya i¢in iiretim yapmak genellikle 6zel sirketlerin ve
hiikiimetlerin sahipligindedir; sosyal medya araglar1 genel olarak herkes tarafindan az veya

hi¢ maliyet olmadan kullanilabilir.

. Kullanilirlik: Geleneksel medya iiretimi ¢ogunlukla uzmanlasilmis yetenekler ve egitim

gerektirmektedir. Cogu sosyal medya i¢in bu gegerli degildir veya baz1 durumlarda yetenekler
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tamamen degismis ve yenidir, yani herkes iiretimde bulunabilir.

. Yenilik: Geleneksel medya iletisimlerinde meydana gelen zaman farki (giinler, haftalar,
hatta aylar) aninda etki ve tepkisi olan sosyal medya ile kiyaslandiginda uzun olabilmektedir
(Tepkilerin zaman araligma katilimcilar karar verir). Geleneksel medya da sosyal medya

uygulamalarma adapte olmaktadir, dolayisiyla yakin zamanda bu farklilik ortadan kalkacaktir.

. Kalicilik: Geleneksel medya yaratildiktan sonra degistirilemez (bir dergi makalesi
basildiktan ve dagitildiktan sonra ayni makale {lizerinde degisiklik yapilamaz), oysa sosyal

medya yorumlar veya yeniden diizenlemeyle aninda degistirilebilir.

2.4. Sosyal Medyanin Avantajlan
Sosyal medya pek ¢ok avantaji barindirmaktadir. Bu avantajlar su sekilde siralanabilir:

. Sosyal medya hizli ve giinceldir: Sosyal medya iizerinden bir duyurunun, bir icerigin, bir
mesajin, bir iletinin paylagilmas1 ve yayilmasi siireci oldukca seri bir siirectir. Sosyal medya
iizerinden tiim diinyay1 bir olay veya durum hakkinda haberdar etmek oldukca kolay ve
hizlidir. Ornegin, twitter iizerinden bilgiler hem giincel hem de hizli bir sekilde diinya

uzerindeki twitter kullanicilarina rahatlikla iletilebilir.

Sosyal medyanin kullanimi basittir: Sosyal ag sitelerinin kullanim arayiizleri
kullanicilarinin oldukca basit bir sekilde kullanabilecekleri sekilde gelistirilmistir. Bu

bakimdan sosyal medyanin kullanimi1 kolaydir.

. Sosyal medya ucuzdur: Facebook, twitter gibi sosyal ag sitelerinin kullanicis1 olmanin
higbir iicreti yoktur. isteyen herkes bu ag sitelerine hicbir maliyet getirisi olmadan iiye

olabilirler.

. Sosyal medya iletisimi kolaylastirir: Sosyal medya iizerinden kullanicilar birbirleriyle

kolaylikla etkilesim ve iletisim kurabilirler. Giintimiizde sosyal ag kullanicis1 olan ¢ogu insan,

bu aglar iizerinden birbirleriyle iletisim kurmaktadir. Ustelik bu iletisimin saglanmasi igin

zamanin ya da mekanin 6nemi yoktur.

2.5. Sosyal Medyamn Etkileri

Sosyal medya araciliiyla bireyler, simdiye kadar hi¢ olmadig: 6lgiide, kendilerini ifade

edebilme olanagma sahip olmuslardir. Sosyal medya sayesinde bireyler istedikleri takdirde
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cok biiylik kitlelere ulasabilirler; sosyal medya kullanicisi olarak diisiincelerini, yorumlarimi,

yasadiklarmi, deneyimlerini ve enformasyonlarini onlarla paylasabilirler.

Sosyal medyayla beraber bir yandan bireysellesme meydana gelirken, diger yandan da
yeni bir toplumsallasma bi¢imi ortaya c¢ikmaktadir. Kullanicit sanal ortamdaki toplumsal
iligkilerini gercek yasamdan bildigi ve giivenilir buldugu toplumsal aglar {izerinden yeniden

kurmakta ve gelistirmektedir (Binark, 2007, s.23).

Sosyal medyadan onceki zamanlarda, toplumsallagsma bi¢imi, genellikle ylizyiize ve belirli
sartlara bagl olarak gelismekteydi. Sosyal medya sayesinde ise, zaman ve mekan sinirlari
onemsiz hale geldi, ayn1 yerde bulunmayan insanlar sosyal medya siteleri lizerinden, sosyal
medya kullanicilar1 olarak c¢ok kolay bir sekilde etkilesime girmekte ve bu yolla

toplumsallagma siirecine katilmaktadirlar.

Web’in etkilesimli yapis1 ve sosyal medya ile bireyler icerik tireticileri haline gelmislerdir.
Ancak igerik tireticisi olmak tek basina yeterli degildir, 6nemli olan bireyin igeriklerini takip
eden kisilerin olmasidir. Bu noktada bireyin kimligi 6nem tasir. Cevrimici goriiniir olabilmek
kisinin kendini kolay hatirlanabilir bir marka gibi tliretmesiyle miimkiin olabilir (Cavanagh,
2007, ss. 122-123). Sosyal medyada kimlik olusturmada birtakim farkliliklar ve doniisiimler
vardir. Sosyal medya kullanicis1 olan birey, giindelik hayatinda nasilsa, kendisini
degistirmeden, ger¢ek kimligini saklamadan ya da degistirmeden sosyal medyada var olabilir.
Bunun disinda birey, eger kimliginin aciga ¢ikmasini istemiyorsa, takma bir adla sosyal
medyay1 kullanabilir, ya da birey, oldugundan farkli birisiymis gibi ¢esitli davranis kaliplarina
ve rollerine biirlinerek kendisine sanal bir kimlik yaratabilir. Bu noktada kimlikler sabit ve
degismez olmaktan ¢ikabilir. Bedensiz ve anonim ¢evrimici ara ylizey, yeni kimlikler tiretme
yoluyla insanlarin kendilerini yeniden olusturmasini miimkiin kilar. Ancak c¢evrimigci
diinyalar, bireyin tamamen anonim olmasina izin vermez: akrabalar, komsular, arkadaglar ve
diger tanidiklarla da cevrim i¢i ortamda iletisim kurulmaktadir (Binark, 2007, s.97). Bu
baglamda sosyal medyada bireyler tanimadiklar1 insanlara, sahip olmadiklari, ancak sahip
olmak istedikleri kimliklerini sunabilirken, tanidiklarinin da bulundugu bir sosyal agda bunu

tamamen gerceklestiremezler.
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UCUNCU BOLUM
ORTAOGRETIM OGRETMENLERININ FACEBOOK

KULLANIM ALISKANLIKLARI UZERINE BiR ALAN ARASTIRMASI

3.1. Sosyal Medya Hakkinda Yapilan Calhismalar

Sosyal medya, kullaniciya sagladigi kullanim kolaylig1 sayesinde oldukca etkin olarak
kullanilmakta ve bu nedenle giliniimiizde 6nemli bir medya halini almaktadir. Geleneksel
medyayla karsilastirildiginda sosyal medya, bir¢ok avantaja sahiptir. Sosyal medyanin 6nemli
konumundan dolay1 giin gectikce sosyal medya hakkinda yapilan calismalarin ve

arastirmalarin sayis1 da artmaktadir.
Literatiir incelemesi sonucu, yapilan su ¢alismalar goriilmiistiir:

Ceyda Aydede (2006) “Blog Cagr” adli kitabinda blogun ne anlama geldigini, nasil
kullanildigini, blog cesitlerini, blog ve pazarlama iliskisini, pazarlama sektoriinde bloglarin

Oonemini ele almistir.

Ali Toprak ve digerleri (2009) “Toplumsal Paylasim Ag1 Facebook: goriiliiyorum dyleyse
varim” adli calismasinda facebookun ne oldugunu, diinyada ve Tiirkiye’de facebook kullanim
ortintiilerini, facebookta kimlik doniisiimlerini, facebook ve mahremiyet iliskisini , facebook

iizerinden gergeklestirilen toplumsal orgiitlenmeleri incelemistir.

Andreas M. Kaplan ve Michael Haenlein (2010) “Users of the world, unite! The
challenges and opportunities of Social Media” adli ¢aligmalarinda sosyal medya araclarmin

sagladig firsatlar1 ve beraberinde getirdigi zorluklar1 ele almiglardir.

Gross ve Acquisti (2005) c¢alismalarinda Carnegie Mellon iiniversitesinde okuyan ve
Facebook iiyeligi olan 4540 kisinin profilini incelemistir. Bu c¢alismada ozellikle

kullanicilarin gizlilik bilgileri tizerinde durulmustur.

Roblyer, McDaniel ve digerleri (2010) c¢alismalarinda, ortadgretim diizeyinde
ogretmenlerin ve 6grencilerin egitim alaninda facebook kullanimlar1 hakkinda 120 6grenci ve
62 oOgretmenden veri elde etmislerdir. Elde edilen verilere gore Ogrencilerin %62,5°1
Facebook’un egitim alaninda uygulanabilirligi goriisiinii savunurken, 6gretmenlerin %75¢ine

gore Facebook bireyin 6zel alanidir ve egitim i¢in kullanilmas1 uygun bulunmamaktadir.

Ulusu (2010) 18-58 yas araligindaki 406 facebook kullanicis1 ile anket yoluyla
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gerceklestirdigi arastirmasinda, Facebook kullanimmin ana nedenlerinin sosyallesme,
duvarina yazma, eglence, arkadas bulma ve bos zaman degerlendirme oldugunu tespit

etmistir.

Vural ve Bat (2010) Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerine yonelik olarak sosyal
medyanin kullanim aligkanliklarini konu alan bir arastirma yapmislardir. Anket yoluyla
gerceklestirilen bu arastirmanin sonuglarina gore birgok 6grenci zamaninin biiyiik bir kismini
sosyal aglarda gecirmektedir. Ogrencilerin %70’i sosyal medyada paylasilan igeriklere yorum

yazdiklarini belirtmiglerdir.

Akar (2010) caligmasinda sosyal aglarin pazarlama yoniinii incelemistir. Bu ¢alismada elde
edilen sonuca gore sosyal aglar pazarlama mesajini kitlelere ulastirmakta, bdylece {iriin

sunumunu daha genis bir sekilde ger¢eklestirme imkanina sahip olmaktadir.

3.2. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Arastirma, Ortadgretim 6gretmenlerinin Facebook kullanim aligkanliklarmi ve kullanim

amagclarini konu almaktadir.

Internet teknolojilerinin gelismesiyle beraber, sosyal aglar (sosyal medya) 6nemli bir kitle

iletisim araci1 haline gelmistir. Bu sosyal aglardan 6zellikle Facebook adli sosyal ag, diinya

kapsaminda en ¢ok kullanilan ve ilgi gosterilen aglarindan biri olmustur.

Facebook kullanicist olan bireylerin, bu sosyal aga yonelik olan tutumlar1 ve kullanim
aligkanliklar1 birbirinden farkli olabilmektedir. Diger yandan Facebook’un ortadgretim
ogretmenleri tarafindan egitime yonelik kullanildig1 da disiintilmektedir. Bu baglamda
arastirmanin amaci, 75. Y1l Cumhuriyet Lisesi, Antalya Barosu Kiz Teknik ve Meslek Lisesi,
Envar Koleji ve Hac1 Malike Mehmet Bileydi Anadolu Lisesi 6gretmenlerinin sosyal medya

kullanim aligkanliklarini ve sosyal medyay1 hangi amagclarla kullandiklarini ortaya koymaktir.
Amaca yonelik olan sorular su sekilde belirlenmistir:
1. Ne zamandir facebook kullanicisisiniz?

2. Facebook’ta kag¢ arkadasiniz bulunmakta? Bu arkadaslariniz yakin arkadaslarmiz, is

arkadaslariniz, 6grencileriniz ya da 6grenci velilerinden mi olusuyor?
3. Facebook profilinizde neler paylasiyorsunuz?
4. Facebookta daha c¢ok nasil vakit geciriyorsunuz?

5. Zamaninizin ne kadarmi facebook tizerinde gegiriyorsunuz?
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6. Facebooku isiniz ile ilgili kullaniyor musunuz?
7. Facebook, giindelik hayatinizdaki iletisim bi¢iminizi etkiliyor mu, nasil?

8. Facebookta cesitli gruplara liye misiniz? Eger liyeyseniz bunlar ne tiir gruplar?

3.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel aragtirmalar; gdzlem, goriisme
ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin
dogal ortamda gercekci ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastrmalardir (Yidwrim ve Simsek, 2005, s.112). Bu arastirmada goriisme
tekniginden yararlanilmistir. Yiizylize derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.
Goriisme, anket tekniginin tasidigi yontemsel sakincalari gideren, daha derinligine bilgiler
toplayabilen ve genis sondajlama sorulariyla yanitlarin gilivenilirligini saglayan esnek bir
gozlem teknigi olarak giiniimiizde toplumbilimsel arastrmalarda ¢ok sik kullanilmaktadir

(Gtliven, 2006, s.169). Boylece derinlemesine bilgilerin elde edilmesi saglanmistir.

Steward ve Cash goriismeyi “Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag¢ i¢in yapilan, soru
sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim siireci” olarak
tanimlamistir  (Steward ve Cash, 1985, s.7). Goriisme yoluyla deneyimler, tutumlar,
diisiinceler, niyetler, yorumlar, zihinsel algilar ve tepkiler gibi durumlar anlasilmaya calisilir.
Bu siirecte sorulan sorulara karsi tarafin rahat, diiriist ve dogru bir sekilde tepkide

bulunmasini saglamak goériismecinin temel gorevidir (Yildirim ve Simsek, 2006, s.120).

Yapisal derecesine gore goriisme, lic temel tiirde agiklanabilir (Finn ve digerleri, 2000,

s.73):

Yapilandirilmig Goriisme: Bu goriisme tiiriinde arastirmayla baglantili olarak tasarlanmis

standart goriisme plani ile yiizylize goriismede, siralanmis sorular sorulur.

Yar1 yapilandirilmig Goriisme: Yapilandirilmis goriisme tekniginden biraz daha esnektir.
Arastirmaci 6nceden sorular1 hazirlar, ancak gdriismenin gidisatina gore alt sorular sorabilir
ya da kisinin ayrmtiya inmesini saglayabilir.

Yapilandirilmamis Goriisme: Goriismeciye biiyiik ol¢iide esneklik veren, kisisel goriislerin

derinlemesine incelenmesini saglayan goriisme tiirtidiir.

Bu arastirmada kullanilan goriisme ise, yapilandirilmig goriismedir. Bireysel goriismeler
yapilmistir. Gortismeler katilimcilarin ¢alistiklart okullarda, goriisme igin segilen sessiz ve

uygun bir otamda, arastirmacmin ve katilimcmnin karsilikli etkilesimiyle gergeklestirilmistir.
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Bu goriismeler ortalama 25-35 dk siirmiistiir ve katilimcilarin konusmalar1 not alinarak

oldukea dikkatli bir sekilde kaydedilmis ve daha sonra zaman kaybetmeden ¢6ziimlenmistir.

3.3.1. Verilerin Analizi

Gortismelerin sonuglar1 “betimsel analiz” yontemiyle degerlendirilmistir. Betimsel analiz,
elde edilen verilerin daha oOnceden belirlenen temalara gore Ozetlenip yorumlanmasi
yaklagimidir. Dogrudan alintilara sik sik yer verilen bu yaklasimda goriisiilen ya da gozlenen
bireylerin goriislerini ¢arpici bir sekilde yansitmak amaci giidiiliir (Yildirim ve Simsek, 2006,

s.224). Goriismecilerden alintilara aragtirma i¢inde siklikla yer verilmistir.

3.3.2. Arastirmanin Evreni / Orneklemi

Arastirmada amagli  Ornekleme (purposeful sampling) den yararlanilmistir. Bu
orneklemenin temeli, arastirmada ortaya koyulan amaglar dogrultusunda bir evrenin temsilci
bir 6rnegi yerine, amaclt olarak bir ya da birka¢ alt kesimini 6rnek olarak almaktir. Amach
ornekleme, evrenin soruna en uygun kesimini gozlem konusu yapmak demektir. ( Sencer,

1989, 5.386)

Bu arastirmanm 6rneklemi 75. Yil Cumhuriyet Lisesi, Antalya Barosu Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi, Envar Koleji ve Hac1 Malike Mehmet Bileydi Anadolu Lisesi’nde c¢alisan
ogretmenler olarak belirlenmistir. S6z konusu okullardan onar 6gretmen segilerek, toplamda
kirk Ogretmenle goriisilmustiir. Goriisiilecek 6gretmenler, Facebook kullanicis1 olmak
kaydiyla segilmistir. Ogretmenlerinin branslarmin gdriisme igin se¢ilmesinde herhangi bir
onemi yoktur, Facebook kullanicisi olmalar1 kendi bagina yeterli olmustur. Ancak 6gretmen

sayilar1 esit tutularak, ayni kosullarda katilimcilarla goriigiilmiistiir.

3.3.3. Arastirmanin Arac¢lar

Arastirmada goriisme tekniginden yararlanildigi daha 6nceden belirtilmisti. Bu dogrultuda
arastirma sorular1 bir form olarak hazirlanmis ve bu goriisme formundaki sorular katilimcilara

sorulmus ve katilimcilarin verdikleri cevaplar not alma yoluya kaydedilmistir.
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3.4. Arastirmanin Temel Sorusu ve Alt Sorularn

Arastirma temel varsayim ve onu takip eden bazi alt sorularin stnanmasini icermektedir.
Arastirmadaki temel varsayim soyle belirlenmistir: “Facebook kullanimi bireylerin medeni
durumu, dofum vyeri, yasi, cinsiyeti fark etmeksizin olduk¢a yaygindir. Facebook’un,
ortadgretim Ogretmenleri tarafindan arkadaslarla haberlesme, goriisme, paylasimlarda
bulunma gibi amaglarin yani sira, egitime yonelik olarak kullanildig1 diistiniilmektedir.” Bu
anlamda bir ortadgretim okulunda 6gretmen olan birisinin Facebook’u yeni bir iletisim ve
egitim araci olarak nasil algiladig1 ve kullandigi, Facebook’un egitim kurumlarindaki islevleri

merak konusuydu. Temel soru ve alt sorular buradan hareketle olusturuldu.
Arastirmanin alt sorular1 ise su sekilde belirlenmistir:

. Koy, ilge ya da kent kdkenli olmanin giiniimiizde Facebook kullanim aliskanliklarinda

cok fazla fark yaratmadigi ongoriilmektedir.
. Facebook, bireylerin giinliik hayattaki etkilesim bi¢imini genellikle etkiler.

. Facebook’un is ile ilgili kullanilma diizeyi, bireylerin kullanim tercihlerine gore

degiskenlik gosterir ve sekillenir.
. Facebook profillerinde siklikla fotograf, yazi, siir, haberler vb. paylasabilirler.
. Facebook’ta bireyler cesitli gruplara liye olabilirler.

. Pedagojik ve egitimle ilgili paylasimlar takip edilmekte ve yapilmaktadir.

3.5. Verilerin Analizi ve Bulgular

Verilerin analizi ve bulgular yorumlanmadan 6nce, genel olarak goriisiilenlerin demografik

ozellikleri ve bazi nicel verilerin sunulmasi anlamli olacaktir.

Oncelikle kag¢ kisiyle goriisiildiigii, goriisiilenlerin hangi yas araligmda oldugu, dogum
yerleri gibi demografik bilgileri hakkinda degerlendirme yapilacaktir.

Gortstilenlerden 21’1 kadmn, 19’u erkektir. Kadin ve erkek sayilar1 birbirine yakin

secilerek, cinsiyete gore Facebook kullanim aligkanliklarmin nasil oldugu gozlenmeye

calisiimastir.

Katilimcilardan 20-30 yas araliginda olan 4 kisi, 30-40 yas araliginda olan 12 kisi, 40-50
yas araliginda bulunan 15 kisi ve 50+ yasta olan 9 kisidir. Toplamda ise 40 kisiyle goriisme

yapilmistir. 50 yas ve iistliniin de Facebook’u etkin bir sekilde kullanmalar1 dikkat ¢ekicidir.

Katilimcilarin biiytik bir kismi (19 kisi) il dogumlu oldugunu belirtirken, 16 kisi ilge,
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geriye kalan 5 kisi ise koy kokenlidir.

Gortstilenlerden 33 kisi evli, 7 kisi ise bekar olduklarini belirtmislerdir. Ancak Facebook
kullaniminda evli ya da bekar olmanin herhangi bir fark yaratmadigi bulgusuna rastlanmstir.
Facebook kullanimi hem evli olan katilimcilarda hem de bekar olan katilimcilarda
goriilmektedir. Katilimcilarin 30°u ebeveyn iken, 10’u ¢ocuk sahibi degildir. Yine ¢ocuk
sahibi olmanin ya da olmamanmn Facebook kullanimi iizerinde herhangi bir belirleyici

bulgusuna rastlanmamustir.

Gortstilen kisilerin arkadas sayilarma bakildigi zaman, arkadas sayi gruplarinda
dagilimlarin oldugu goriiniiyor. 900-1000+ kisilik arkadas listesine sahip olan sadece iki kisi
bulunmaktadir. Bu sonuglara gore katilimcilarin arkadas listesinin ¢ok kalabalik olmadigini
sOylemek miimkiin olabilir. Goriisiilen 40 kisiden 5’1 Facebook iizerinde 0-50 araliginda
arkadasa sahip olduklarmi belirtmistir. 4 kisi ise arkadas listelerinin 50-100 kisiden
olustugunu soylerken, 9 kisi 100-200 arkadasa, 7 kisi 200-300 arkadasa, 3 kisi 300-400
arkadasa, 4 kisi 400-500 arkadasa, 3 kisi 500-700 arkadasa, yine 3 kisi 700-900 arkadasa

sahip oldugunu belirtmistir.

Facebook’ta katilimcilarin zaman gegirme araliklar1 da incelenmistir. Katilimcilardan 7
kisi Facebook’u haftada 1-3 saat kullandigin1 belirtirken, 13 kisi haftada 4-6 saat kullandigini
belirtmistir. Yine 13 kisi giinde 30-60 dakika Facebook kullandigini ifade ederken, 7 kisi ise

giinde 1-3 saat Facebook’ta aktif oldugunu sdylemistir.

Katilimcilarin  Facebook’u kag¢ senedir kullandiklar1 da sorulan sorular arasindadir.
Katilimcilardan 7°s1 Facebook’u 1-3 yildir kullanirken, 17 kisi 3-5 yildir, 16 kisi ise 5-7 yildir
Facebook kullanicis1 oldugunu belirtmistir. Burada dikkat c¢eken nokta katilimcilarin

bircogunun uzun yillardir Facebook kullanicis1 olmalaridir.

Bireylerin yas araliklar1 ile Facebook kullanim zaman araliklar1 da karsilastrmali olarak

incelenmistir. Elde edilen verilere gore:

- 20-30 yas araliginda bulunan toplam 4 kisiden 2’si facebooku giinde haftada 4-6 saat
arasinda kullandiklarmi ifade ederken, 1 kisi haftada 1-3 saat arasi, 1 kisi de glinde 30-60 dk

aras1 kullandigini1 belirtmistir.
- 30-40 yas araliginda bulunan 12 kisiden 4’1 facebooku haftada 4-6 saat, 6 kisi glinde
60 dk, 2 kisi de giinde 1-3 saat kullanmaktadir.

- 40-50 yas araliginda bulunan 15 kisiden 4’ii facebooku haftada 1-3 saat arasinda, 4’i
haftada 4-6 saat arasinda, 4’ii giinde 30-60 dk arasinda, 3 kisi ise giinde 1-3 saat
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arasinda kullanmaktadir.

- 50 ve istii yasta olan 9 kisiden ise, 2’si facebooku haftada 1-3 saat, 3’1 haftada 4-6
saat, 2’si giinde 30-60 dk, yine 2 kisi giinde 1-3 saat kullandiklarmi belirtmislerdir.

Cocuk sahibi olanlarin ve ¢ocuk sahibi olmayanlarin Facebook’ta ge¢irdikleri zaman da

incelenen veriler arasindadir. Elde edilen bulgulara gore:

Cocuk sahibi olan 6 kisi haftada 1-3 saat zaman araliginda vakit ge¢irmektedir, cocuk

sahibi olmayan 1 kisi de yine ayni1 zaman araliginda facebookta bulunmaktadir.

- Cocuk sahibi olan 10 kisi haftada 4-6 saat arasi1 facebookta zaman gecirirken, ¢cocuk

sahibi olmayan 3 kisi de bu zaman araliginda facebooku kullanmaktadir.

- Cocuk sahibi olan 10 kisi giinde 30-60 dk facebook kullanirken, ¢ocuk sahibi olmayan
3 kisi yine giinde 30-60 dk facebook kullanmaktadir.

Cocuk sahibi olan 4 kisi giinde 1-3 saat facebook kullandiklarmi belirtirken, ¢ocuk

sahibi olmayan 3 kisi de ayn1 zaman araliginda facebook kullanicisidir.

Demografik ve birtakim karsilikli verilerin incelenmesinden sonra betimsel analizle
incelenen veriler yorumlanmistir. Nitel verilerin analizinde, yapilan 40 goriismenin hepsi
ayrmtili sekilde incelenmis ve yapilan bu inceleme sonucunda bazi temel kategoriler ve alt

kategoriler belirlenmistir. Bu temel kategoriler su sekildedir:

. Arkadaslik ve Sosyallesme Acisindan Facebook: Facebook, var olan arkadasliklari
devam ettirmek ve yeni arkadaslar edinmek i¢in siklikla kullanilmaktadir. Bu sekilde var olan

sosyal siirecler stirdiiriiliirken, bu siireclere yeni sosyal siire¢ler de eklenmektedir.

Gortsiilenlerin arkadaslik ve sosyallesme agisindan Facebook’u kullanim aligkanliklari
irdelenmistir. Bu kategoriye goriisiilenlerin Facebook tizerindeki is arkadaslari, arkadaslari,
ogrencileri, 6grenci velileri de dahildir. Goriisiilenlerin Facebook listelerinin kimlerden

olustugu incelenmistir.

. Paylasim ve Kendini Ifade Alani Olarak Facebook: Facebook kullanicilari, profillerinde
birtakim paylasimlar yaparak kendilerini, diisiincelerini ifade etmektedirler. Bazen
kullanicilar kendi yazdiklar1 durum giincellemelerini arkadaslariyla paylasirken, bazen diger
sayfalardan ya da arkadaslarindan da paylasim yapabilirler. Bu paylasimlar siyasetle ilgili,
kisisel gelisim-felsefe 1ile ilgili, giincel olaylarla 1ilgili olabilir; ya da kullanicilar
fotograf/gorsel, sarki/'video paylasabilir, bulunduklar1 yerin bildirimini yaparak, nerede
olduklarim1 paylasabilirler. Bu kategoride goriismecilerin Facebook profillerinde ne tiir

paylasimlarda bulunduklari tespit edilmeye ¢alisilmistir.
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. Bos zaman etkinligi olarak Facebook: Bu kategoride ise goriisiilenlerin Facebook’ta bos
zamanlarin1 nasil degerlendirdikleri incelenmistir. Facebook kullanicilar1 arkadaslarinin
paylasimlarmi takip ederek, kendileri birtakim paylasimlarda bulunarak, ana sayfalarindaki
akis1 takip ederek, arkadaslariyla sohbet ederek ya da Facebook iizerinden oyun oynayarak

vakit gecirebilirler.

. Giindelik yasam pratikleri ve Facebook: Facebook, giindelik hayatta kullanicilar igin
vazgecilmez bir konuma sahip olabilmektedir. Bu bakimdan kullanicilarin giindelik
hayatlarma bir sekilde yansimaktadir. Bu kategoride goriisiilenlerin giindelik yasam
pratiklerinin Facebook iizerinde nasil sekillendigi irdelenmistir. Gorisiilenler 6gretmen
oldugu icin mesleki hayatlar1 ile Facebook arasinda herhangi bir iliski kurup kurmadiklari,
Facebook’u egitime yonelik ve onunla ilgili olarak kullanip kullanmadiklar1 gibi kistaslar

analiz edilmeye caligilmistir.

. Iletisim arac1 olarak Facebook: Facebook, kullanicilar tarafindan siklikla iletisim araci
olarak kullanilmaktadir. Facebook kullanicis1 olmak i¢in sadece bir e-mail hesabinin
olmasinin yeterli olmasi1 ve Facebook kullaniminin herhangi bir {icrete tabi olmamasi gibi

ozellikleri nedeniyle Facebook sik kullanilan iletisim araglarindan birisi haline gelmistir.

. Facebook’ta grup tiyelikleri: Facebook lizerinde binlerce ¢esitli grup vardir. Bu gruplar
egitimle ilgili, siyasetle ilgili, toplumsal olaylarla, konularla ilgili olabilecegi gibi, eglence
amacl gruplar olabilir, ya da taninmis kisileri ele alan birtakim gruplar olabilir. Facebook
kullanicilar1 istedikleri, ilgilendikleri gruba ya da gruplara iiye olarak, orada yapilan
paylasimlar1 takip edebilir, o paylasimlar hakkinda yorum yapabilir, paylagimlar1 kendi
profillerinde paylasabilirler. Bu kategoride gorisiilenlerin Facebook iizerinde herahngi bir

gruba tiye olup olmadiklari, eger liye iseler bu gruplarin ne tiir gruplar oldugu irdelenmistir.

3.5.1. Arkadashk ve Sosyallesme Acisindan Facebook

Goriigiilen ortaggretim dgretmenlerinin biiyiik bir kismi arkadas listelerinin arkadaslari, is
arkadaslari, akrabalari ve Ogrencilerinden olustugunu belirtmistir. Velilerin arkadas
listelerinde bulundugunu belirten 6gretmenlerin sayis1 ise oldukca azdir, kirk kisiden sekiz

kisi arkadas listelerinde velilerin oldugunu séylemistir.

Gortstilenlerden bir tanesi sunlar1 iletmistir: “Facebok listemde 180 arkadasim wvar.
Arkadas listemde yakin arkadaglarim, is arkadaslarim, 6grencilerim ve bazi 6grenci velileri
bulunmakta.” (G 1, E, 34). Goriildiigii gibi goriisiilenlerden bazilarinin arkadas listesinde

ogrenciler ve o0grenci velileri bulunmaktadir. Goriisiilen diger bir kisi ise sunlar1 ifade
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etmistir: “300°e yakin arkadasim var. Akrabalarim, lise arkadaslarim, iiniversite arkadaglarim
vb. bu listeye dahil.” (G 7, K, 29). Bu yorumunda gériisiilen kisinin Facebook listesinde lise
ve TUniversite arkadaslarinin da oldugunu belirtmistir. Facebook’ta lise ve iiniversite
arkadaslar1 kolaylikla bulunabilmekte, eger kisiler isterlerse bu sekilde iletisimlerini devam

ettirmektedirler.

Gortgiilenlerin  biiyiik bir kism1 Facebook’taki arkadas listelerinde 0Ogrencilerinin,
arkadaslarinin, akrabalarinin  bulundugunu belirtmistir. Ozellikle sik goriisiilemeyen

arkadaslar ve yakinlarla Facebook {izerinden iletisim kuruldugu da gézlenmistir.

3.5.2. Paylasim ve Kendini ifade Alam Olarak Facebook

Paylasim ve kendini ifade alani olarak Facebook kategorisi su sekilde alt kategorilere

ayrilmistir:

. Siyasi olaylar, haberler, yazilar: Facebook’ta giindemdeki olaylar, haberler, toplumda ve
diinyada yasananlar da bazi sayfalarda ya da gruplarda paylasilmaktadir. Bununla beraber

Facebook kullanicilar1 siyasi olaylari, haberleri, yazilar1 kendi profillerinde de paylasabilirler.

. Gilizel sozler, yazilar, hikayeler: Facebook’ta bir¢ok soz, yazi ve hikaye kullanicilar
tarafindan paylasilmaktadir. Kisi, bir gruptan, bir sayfadan ya da bir arkadasindan bunlari
paylasabilirken, kendisi de direkt olarak Facebook profilinde bu sekilde durum giincellemesi

yapabilir.

. Kisisel gelisim ve felsefe ile alakali metinler, sozler: Facebook’ta paylasilan seylerden
bir digeri ise kisisel gelisim ya da felsefe ile alakali metinlerin, sozlerin paylasimidir.
Facebook’ta kisisel gelisimi, felsefeyi konu alan bir ¢cok sayfa ve grup vardir ve onlarla ilgili
paylasimlar yapilir. Kisisel gelisime ve/veya felsefeye ilgi duyan Facebook kullanicisi,
gruplardan ya da sayfalardan paylasim yapabilir veya begendigi sozleri, metinleri kendisi

yazarak paylasabilir.

. Giincel — toplumsal olaylarla alakali paylasimlar: Facebook her tiirlii enformasyonu
iceren bir sosyal agdir. Buna gilincel-toplumsal olaylar da dahildir. Kisiler, boylece olaylar
hakkinda bilgi edinebilir ve paylasmak istediklerini, 6nemli gordiiklerini profillerinde

paylasabilirler.

. Egitici — egitimle ilgili paylasimlar: Facebook’ta egitici-egitimle ilgili materyaller de

vardir. Arastirmada goriisiilenler 6gretmen oldugu i¢in bu kategori dikkate alinmistir.

. Ilging bulunan resimler, gorseller, fotograflar: Kisiler kendi fotograflarin1 Facebook’ta
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siklikla paylasirken, bunun yanisira ilging bulduklari, begendikleri resimleri, gorselleri de

paylagsmaktadir.

. Bulunulan mekanda bildirim yaparak paylagsmak: Facebook kullanicilar1 istedikleri
takdirde gittikleri, bulunduklar1 mekanlarin, yerlerin, cafelerin, restoranlarm, alanlarin vb. yer
bildirimlerini Facebook iizerinden paylasabilirler, boylece arkadas listelerindekiler tarafindan

nerede olduklar1 goriilebilir.

. Sarki, video: Facebook kullanicilar1 paylagsmak istedikleri, sevdikleri sarkilar1 ve/veya

videolar1 profillerinde paylasabilirler.

3.5.2.1. Siyasi Olaylar, Haberler, Yazilar

Gortistilen kirk kisiden on ikisi Facebook profillerinde siyasi olaylar, haberler ve yazilari
paylastiklarin1 belirtmislerdir. Ulkede meydana gelen siyasi olaylar, gelismeler, haberler

goriismecilerin bir kismi tarafindan paylagilmaktadir.

Gorisiilenlerden birisinin ilettikleri su sekildedir: “Facebook profilimde Tiirkiye’de ve
diinyada yasanan siyasi olaylari, haberleri paylasiyorum. Bu konudaki sayfalar takip
ediyorum.” (G 2, E, 27). Facebook’ta toplumda ve diinyada yasanan olaylar1 6§renebilmek
olduk¢a kolay ve hizli bir sekilde gerceklesmektedir. Facebook kullanicilar1 giindemdeki
olaylar1, haberleri eger tercih ederlerse profillerinde paylasabilirler. Yine konuyla ilgili olarak
bir diger goriisiilen tarafindan ise sunlar aktarilmistir: “Facebook profilimde siyaset ile ilgili
seyleri paylasmay1 ¢ok fazla sevmiyorum. Sadece bazi haber sayfalarini takip ediyorum ama
duvarimda paylagsmiyorum.” (G 10, K, 39). Goriisiilen bu kisinin de ifade ettigi lizere bazi

kisiler Facebook profillerinde siyasi paylasim yapmayi tercih etmeyebilirler.

Goriildigi gibi siyasi olaylar ve haberler de Facebook iizerinden takip edilmektedir. Bu
haberler ve yazilar, bazi kullanicilar tarafindan paylasilirken, bazi kullanicilar ise haberleri ve

yazilar1 Facebook’tan takip etmekte, ancak profillerinde paylagsmayi tercih etmemektedirler.

3.5.2.2. Giizel Sozler, Yazilar, Hikayeler

Gortstilen kirk kisiden yirmisi Facebook profillerinde begendikleri sozleri, yazilari,

hikayeleri, okuduklar1 kitaplardan bazi alintilar1 paylastiklarini soylemislerdir.

Facebook’ta begendigi sozleri, alintilar1 paylasanlardan bazilarinin ifadeleri su sekildedir:
“Okudugum kitaplarla 1ilgili begendigim sozler, bilgi icerikli yazilar, makaleleri

paylasiyorum.” (G 23, E, 46), “Facebook’ta bazi edebiyat gruplarmi takip ediyorum. Bu
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gruplarin paylagimlarindan begendiklerimi ayn1 zamanda kendi profilimde de paylasiyorum.”
(G 11, K, 41), “Ibret verici bazi1 hikayeleri, 6zlii sdzleri, giizel oldugunu diisiindiigiim yazilar
ve sevdigim yazarlarin sozlerini Facebook profilimde paylasiyorum.” (G 40, K, 55).
Gortisiilenlerin verdigi yanitlardan da goriilmek iizere goriisiilenlerden bazilar1 Facebook
profilinde okuduklar1 kitaplardan alintilari, begendikleri sozleri, 6zlii sdzleri vb. Facebook

profillerinde paylagsmaktadir.

3.5.2.3. Kisisel Gelisimle ilgili Yazlar ve Felsefe ile Alakalh Metinler, Sozler

Gortstilen kirk kisiden iicii Facebook profillerinde kisisel gelisimle ilgili birtakim

yazilar/sozler paylastiklarini soylemislerdir.

Gortistilenlerden biri sunlar1 soylemistir: “Kisisel gelisimle ilgilendigim i¢in profilimde
kisisel gelisimle ilgili baz1 yazilar1 da paylasiyorum.” (G 13, K, 33, Rehber O.). Bu drnekte de
gorildigi gibi bazi kisiler branslariyla ilgili olarak da paylasim yapmaktadirlar. Diger bir
gortiisiilenin belirttikleri ise sunlardir: “Facebook’taki gruplardan kisisel gelisim ile ilgili
gruplar1 takip ediyorum. Bu gruplarin sayfalarinda paylastiklarindan faydali bulduklarimi
kendi profilimde arkadaslarimla paylasiyorum.” (G 7, K, 29, Matematik O.). Yine burada
goriildigi gibi kisisel gelisimle ilgilenenler farkli branslardan da olabilmektedir ve kisisel
gelisime ilgi duyan Facebook kullanicilar1 profillerinde kisisel gelisim ile ilgili yazilar,

metinler paylasmaktadir.

Goriisiilenlerden yedisi ise Facebook profillerindeki paylasimlarinin arasinda felsefe ile

alakali metinler, s6zler bulundugunu soylemislerdir.

Felsefe ile alakali metinler, sozler paylastiklarini belirten goriisiilenlerden bazi alintilar
yapilmistir. Gortistilen bir kiginin belirttikleri sunlardir: “Rehber 6gretmen olmamdan dolay1
felsefe ile de ilgileniyorum. Felsefeyi konu alan bazi sayfalar1 takip ediyorum. Bazen o
sayfalardan bazen de okudugum felsefe ile ilgili kitaplardan alitilar yaparak paylasiyorum.”
(G 3, K, 28, Rehber O.). Bir diger goriismeci ise sunlar1 ifade etmistir: “Begendigim
filozoflarin sozlerini bazen durum giincellememe yazarak profilimde paylasiyorum.” (G 6, E,

40, Matematik O).

3.5.2.4. Giincel/Toplumsal Olaylarla ilgili Paylasimlar

Gortstilen kirk kisiden yirmisi Facebook profillerinde giincel/toplumsal olaylarla ilgili

paylasimlar yaptiklarini belirtmislerdir.
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Goriisiilenlerden birisinin konuyla ilgili goriisleri su sekildedir: “Ilgimi ¢eken haberleri,
giincel olaylarla ilgili durum giincellemelerini paylasiyorum.” (G 27, E, 48). Diger iki
gortstilenin belirttikleri ise sunlardir: “Haberlerde verilmeyen bazi toplumsal olaylari, sosyal
medyadan 6greniyorum. Gordiigiim bu haberleri de Facebook profilimde paylasiyorum.” (G
9, K, 31). “Onemli iilke haberlerini, iilkede ve diinyada meydana gelen giincel olaylari
paylsaryorum.” (G 33,E, 52). Goriismeler incelendiginde giincel olaylarmm Facebook’tan da
takip edildigi ve bu olaylarla ilgili paylasimlarin yapildigi sonucuna ulasilmistir. Geleneksel
medyada yer almayan haberlerin bazilari, sosyal medya araciligi ile 6grenilmekte ve yine

Facebook gibi sosyal paylasim aglarinda paylasilmaktadir.

3.5.2.5. Egitici-Egitimle Ilgili Paylasimlar

Gortistilen 6gretmenlerden on ikisi Facebook profillerinde egitime yonelik, egitimle ilgili,

egitici paylasimlar paylastiklarii sdylemislerdir.

Egitimle ilgili paylagimlarda bulundugunu belirten goriisiilen, goriisme esnasinda sunlari
aktarmistir: “Facebook profilimde paylastiklarim arasinda egitim ile ilgili olanlar da var.
Egitimdeki gelismeleri, smavlarla ilgili baz1 seyleri profilimde paylasiyorum.” (G 13, K, 33).
Goriisiilen bir diger kisinin ise belirttikleri soyledir: “Egitimle ilgili baz1 seyleri paylasiyorum.
Facebook iizerinden KPSS ile ilgili baz1 gruplar1 ve sayfalari takip ediyorum. KPSS (Kamu
Personeli Se¢me Siavr) ile ilgili gelismeleri, haberleri profilimde paylasiyorum.” (G 3, K,
28). Gorildiigii gibi birtakim snavlar hakkindaki haberler, gelismeler, duyurular bazi
kullanicilar tarafindan Facebook profillerinde paylasiimaktadir. Goriisiilen bir diger kisi ise
sunlar1 ifade etmistir: “Ogrencilerime iletmek istedigim mesajlar1 bazen Facebook iizerinden
onlara paylasim seklinde ulastirryorum. Bazen de okunmasi gereken makaleleri, kendi

hazirladigim sunumlar1 da Facebook’tan 6grencilerime iletiyorum.” (G 11, K, 41).

Sonug olarak, yapilan goriismeler analiz edildiginde, goriisiilen 6gretmenlerin Facebook’u
ayn1 zamanda egitim icerikli olarak kullandiklar1 da goriilmiistiir. Ogretmenlerden bazilar

ogrencilerine Facebook araciligi ile birtakim dokiimanlar ya da haberler ulagtirmaktadir.

3.5.2.6. Fotograf, Gorsel Paylasinm

Gortstilen kirk kisiden otuzu Facebook profillerinde kendi fotograflarini, begendikleri,

ilging¢ bulduklar1 fotograflar1 ve gorselleri paylastiklarmni belirtmiglerdir.

Gortstilenlerden bir kisinin goriisleri: “Facebook profilimde ilging, komik ve faydal
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buldugum gorselleri, fotograflari, resimleri paylasiyorum.” (G 10, K, 39) iken bir diger
gortstilenin belirttikleri ise sunlardir: “Aile fotograflarimi, arkadaslarimla olan fotograflarimi
ve kendi fotograflarimi albiimler halinde Facebook profilimde paylasiyorum.” (G 22, E, 44).
Arastirmanin sonucunda elde edilen bulgulara gore, goriisiilenlerin biiyiik bir kism1 Facebook
profillerinde kendi fotograflarini paylasmaktadir. Bunun yanisira begendikleri gorsellerin de

goriisiilenler tarafindan paylasildig1 goriilmiistiir.

3.5.2.7. Yer Bildirimi Paylasim

Gortstilen kirk kisiden sadece ikisi Facebook profillerinde bulunduklari mekanin/yerin

bildirimini yaparak paylastiklarini bildirmislerdir.

Yer bildirimlerini paylastiklarini ifade eden goriisiilenlerden iki kisinin sdyledikleri
sunlardir: “Gittigim yerlerin bildirimini Facebook iizerinden yapiyorum.” (G 2, E, 27).
“Bazen gittigim cafelerin bildirimlerini profilimde paylasiyorum.” (G 3, K, 28). Sonug olarak
gortisiilen 6gretmenlerden yalnizea iki kisi Facebook tizerinde yer bildirimleri yaptiklarini
belirtmiglerdir. Burada dikkat ¢ekici olan bir diger nokta ise, yer bildirimi yaptiklarmi

sOyleyenlerin 20-30 yas araliginda bulunmalaridir.

3.5.2.8. Sarki/Video Paylasim

Gortstilen kirk kisiden otuz biri Facebook profillerinde sarki/video paylastiklarini
belirtmislerdir.

Sarki/video paylastigini belirten goriisiilenlerden bazilarinin anlatilar1 séyledir: “Sevdigim
sarkilar1 Facebook profilimde paylasiyorum. Bazen de sevdigim siirleri seslendirilmis
halleriyle profilimde paylasiyorum.” (G 21, K, 48). “Profilimde sevdigim sarkilari
paylastyorum, eglenceli ve komik buldugum videolar1 da bazen paylasiyorum.” (G 9, K, 31).
Goriildigi gibi Facebook kullanicilar profillerinde sarki ve/veya video da paylasmaktadir.
Kirk kisiden otuz birinin sarki/video paylastigini belirtmesi ise kayda degerdir. Bu
Facebook’ta sarki/video paylasim oOzelliginin gorisililenlerin - ¢ogunlugu tarafindan

kullanildigini1 gostermektedir.

3.5.3. Bos Zaman Etkinligi Olarak Facebook

Bos zaman etkinligi olarak Facebook kategorisi kendi i¢inde alt kategorilere ayrilmistir.

Bu kategoriler su sekildedir:
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. Arkadaglarin paylasimlarimi incelemek: Facebook kullanicilari, arkadas listesindeki
kisilerin yaptiklar1 paylasimlar1 inceleyerek, o paylasimlar1 begenerek ya da yorum yaparak,
paylasimlar hakkinda goriislerini bildirerel Facebook iizerinde vakit gegirebilirler.

. Ana sayfada paylasimlar1 incelemek: Facebook’ta kisilerin ana sayfasinda arkadaslarin
yaptiklar1 paylasimlar, yorumlar vb. akis halinde goriinmektedir.  Kullanicilar ana
sayfalarinda gordiikleri paylasimlar: takip ederek zaman gegirebilirler.

. Fotograf, miizik, siir, yaz1 vb. paylasmak: Fotograf, miizik, siir, yaz1 vb. Facebook
iizerinde kullanicilar tarafinda siklikla paylasilmaktadir. Kisiler boylelikle vakit gecirebilirler.

. Mesajlara bakmak: Facebook, onemli iletisim araglarindan birisi haline gelmistir.
Kullanicilar Facebook {izerinden birbirlerine kolayca ulagabilir, birbirleriyle iletisim
kurabilirler.

. Cevrimigi sohbet etmek: Facebook’un dnemli 6zelliklerinden birisi online (¢evrimigi)
sohbet eklentisine sahip olmasidir. Facebook sohbet eklentisinde ¢evrimici olarak goriinenler,
o anda yine c¢evrimi¢i olarak gorlinen arkadaslariyla karsilikli olarak sohbet edebilir,
gortintiilii video aramasi yapabilirler.

. Oyun oynamak: Facebook’ta bir¢ok oyun uygulamasi da bulunmaktadir. Kullanicilar
zevklerine gore oyunlar1 secebilir, tek baslarina ya da arkadaslariyla oynayabilir, oynadiklar1

oyun hakkindaki bildirimleri profillerinde arkadaslari ile paylasabilirler.

3.5.3.1. Arkadaslarin Paylasimimi incelemek

Gorisiilen kirk kisiden yirmi sekizi Facebook’ta daha ¢ok arkadaslarmin paylasimlarini

inceleyerek vakit gegirdiklerini belirtmislerdir.

Facebook’ta arkadaslarimin paylasimlarmi inceleyenler bu konu hakkinda sunlar1 ifade
etmislerdir: “Facebook’ta daha c¢ok arkadaglarimin bazi sosyal konulardaki paylasimlarini
inceleyerek vakit geciriyorum.” (G 13, K, 33). “Su aralar arkadaslarimin ekledigi fotograflara
ve paylasimlarina bakarak wvakit geciriyorum.” (G 34, E, 51). “Facebook listemdeki
arkadaslarimin paylastiklar1 fotograflar1 ve videolar: ile Facebook’ta oyalaniyorum.” (G 2, E,
27). Ozetleyecek olursak tiim goriismeler incelendiginde gériisiilenlerin biiyiik bir bdlimiiniin

Facebook’taki paylagimlara bakarak vakit geg¢irdikleri goriilmiistiir.

3.5.3.2. Ana sayfadaki Paylasimlari incelemek

Gortsiilenlerin licii Facebook’ta ¢ok fazla zaman gec¢irmediklerini, sadece ana sayfada

goriinen haberlere baktiklarmi sdylemislerdir. Goriisiilenlerden birisinin ifadesi soyledir:
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“Arkadaslarimm paylasimlarimi1 ayr1 ayr1 inceleyerek vakit kaybetmiyorum, yalnizca

Facebook’u a¢tigim zaman ana sayfamdaki gelismeleri takip ediyorum.” (G 5, E, 39).

3.5.3.3. Fotograf, Miizik, Siir, Yaz1 vb. Paylasmak

Gortistilen kirk kisiden yirmisi Facebook’ta fotograf, miizik, siir, yazi vb. paylastiklarmi

sOylemislerdir.

Fotograf, miizik, siir, yazi vb. paylasan goriisiilenlerden alintilananlar sunlardir:
“Facebook’ta ilgin¢ videolar1 izliyorum ve onlarin arasindan hosuma gidenleri paylasiyorum.”
(G 11, K, 41). “Facebook profilimde kendi fotograflarimi, yazdigim durumlar1 paylasarak
vakit geciriyorum daha c¢ok.” (G 27, E, 48). Bir diger goriisiilenin ifadesi ise soyledir:
“Sevdigim sarkilar1 Facebook profilimde paylasiyorum.” (G 14, K, 31). Goriildigi gibi
gortistilenler Facebook’ta sevdikleri sarkilar1 ya da ilging bulduklar1 videolar:, kendi

fotograflarini ya da begendikleri gorselleri profillerinde paylasarak vakit ge¢irmektedirler.

3.5.3.4. Mesajlara Bakmak

Gortstilen kirk kisiden otuzu Facebook’tan mesajlarmni takip ettiklerini belirtmiglerdir. Bu

yoniiyle Facebook’un giinliik hayatimizda bir iletisim aract haline geldigi goriilmektedir.

Goriisiilenlerdem birisi goriisme esnasinda mesajlarina baktigini ifade ederek sunlari
sOylemistir: “Facebook’ta paylasimlara bakiyorum, gelen mesajlarimi kontrol ediyorum ve
cevaphiyorum.” (G 11, K, 41). Bir diger goriisiilenin ifadeleri ise soyledir: “Facebook’ta ¢cok
stk vakit gecirmiyorum, ancak Facebook’a girdigim zaman gelen mesajlarimi kontrol
ediyorum.” (G 30, E, 51). Diger goriisiilen ise Facebook iizerinden mesajlastigini su sekilde
belirtmistir: “Sik  goriisemedigim, uzakta olan arkadaslarimla Facebook iizerinden
mesajlasiyoruz.” (G 3, K, 28). Gorildigi tlizere Facebook, cok sik kullanilsin ya da
kullanilmasin, kullanicilar Facebook’a baglandiklari zaman gelen mesajlarini kontrol etmekte,
cevaplamaktadirlar. Facebook tlizerinden mesajlasmak oldukca kolay ve hizli bir yontemdir.
Bu yoniiyle iletisim agisindan kullanicilara kolaylik saglamaktadir. Cok sik goriisiilemeyen ya
da aynmi sehirde bulunmayan insanlar birbirleriyle Facebook iizerinden istedikleri an

haberlesebilmektedir.
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3.5.3.5. Cevrimic¢i Sohbet Etmek

Facebook iizerinde cevrimici olarak c¢evrimi¢i bulunan arkadaslarla sohbet etmek de
Facebook’ta tercih edilen etkinliklerdendir. Cevrimi¢i olanlar birbirleriyle sohbet edebilir,
sohbet ederken ayni zamanda goriintiilii arama yaparak, birbirlerini gorebilirler. Bunlarin
yanisira, sohbet eklentisinin birtakim 6zellikleri vardir. Facebook kullanicis1 kimlere online
olarak gorlinecegini, kimlere cevrimdis1 goriinecegini secebilir, boylece yalnizca konugmak

istedikleri insanlarla iletisim kurabilir.

Cevrimici sohbet hakkindaki goriismeler ise su sekildedir: “Facebook’ta vaktim oldugu
zaman ¢evrim i¢i oluyorum ve ¢evrim i¢i olan arkadaslarimla sohbet ediyoruz.” (G 16, E, 40).
“Facebook tlizerinden iiniversite arkadaslarimla konusuyoruz. Bazen amilarimizi hatirhiyor,
bazen de bulugma planlarimizi online sohbet ederek paylasiyoruz.” (G 39, K, 53). “Yalnizca
belirli arkadaslarima g¢evrimici goriinme segeneini secgerek, onlarla konusmak istedigim
seyleri konusuyorum. Ama sohbette cok fazla vakit ge¢cirmiyorum.” (G 35, K, 50). Sonug
olarak, goriismeler incelendiginde ¢evrimigi sohbetin kullanicilar tarafindan genellikle tercih
edildigi gorilmiistiir, ¢linkii cevrimi¢i sohbet ile aninda erisim ve etkilesim halinde olabilmek
miimkiindiir. Cep telefonlarindan Facebook’a girildigi zaman da ¢evrimi¢i olunabilmektedir.
Cep telefonundan bu sekilde sohbetin kullanilmasi, bazen Facebook’un cep telefonu

aramalarindan daha sik kullanildigin1 da ayn1 zamanda ortaya koymaktadir.

3.5.3.6. Oyun Oynamak

Facebook tizerinde kullanicilar ¢esitli oyunlar oynayabilmekte, bu oyunlar1 arkadaglariyla
paylasabilmektedirler. Oynanan oyunun bilgileri kullanicinin arkadaslar1 tarafindan
paylasilmakta, ayrica kullanicilar, arkadaslarini oyuna davet edebilmektedir. Yayinlanmasina
izin verdikleri takdirde ise elde ettikleri skor bilgilerini de diger arkadaslariyla paylasabilirler.
(Toprak, Yildirim vd., 2009, s.46)

Gortistilen kirk kisiden onu Facebook tizerinden oyun oynadigini belirtmistir.

Facebook’ta oyun oynayan goriisiilenin ifadesi sudur: “Su siralar Facebook’a girdigimde
oyun oynayarak zaman geciriyorum. Bazen arkadaglarimla online olarak oyun oynuyoruz.”
(G 8, E, 26). Goriismecinin belirttigi gibi arkadaslarla da oyun oynanabilmektedir. Bu oyunlar
bir strateji oyunu, savas oyunu olabilecegi gibi, tavla, okey gibi oyunlar da olabilir.
Goriisiilenlerden bir digeri ise sunlar1 belirtmistir: “Cok sik olmasa da bazen vakit ge¢irmek
icin Facebook’ta okey ya da tavla oynuyorum. Ancak oynadigim zaman fazla vakit

harcadigim i¢in tercih etmemeye calistyorum.” (G 33, E, 52). Diger bir goriisiilenin ifadeleri
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ise soyledir: “Facebook’ta vakit gecirirken daha ¢ok paylasimlara bakiyorum, kendim
paylasim yapiyorum, bazen de oyun oynuyorum.” (G 22, E, 44). Goriildiigii gibi kullanicilar
Facebook’ta tek baglarina ya da arkadaslariyla oyun oynayabilir, bazilar1 oyun oynarken
Facebook’ta ¢ok fazla vakit gecirirken, bazi kullanicilar ise harcadiklar1 zamanin c¢ok

olmamasina dikkat etmektedirler.

3.5.4. Giindelik Yasam Pratikleri ve Facebook

Facebook kullanimi adeta giindelik hayatla i¢ i¢e gegmis durumdadir. Kullanicilar haberleri
oradan takip etmekte, arkadaslariyla, yakinlarimiyla yine Facebook iizerinden haberlesmekte,
sohbet etmektedir.. Paylasimlar, sohbet, mesajlasma gibi kullanim pratikleri daha 6nceki
sayfalarda incelenmisti. Goriismeciler 68retmen olduklar1 i¢in mesleki hayatlar1 ile glindelik
yasam pratikleri arasinda iliski incelenmistir. Yani daha c¢ok Facebook’un is ile ilgili
kullanilma durumu ele alinmustir. Ogretmenlerden on dokuz kisi Facebook’u isi ile ilgili

kullanmadigini1 belirtmistir. Yine alt kategoriler belirlenmistir ve kategoriler sunlardir:

. Pedagojik paylasimlar yapmak: Facebook tizerinden kullanici ilgi duydugu alanlarla,
konularla ilgili paylasim yapabilir. Goriisiilenlerin bazilar1 Facebook’ta pedagojik paylasimlar

yaptiklarini belirtmislerdir.

. Facebook tizerinden is ile ilgili konugmalar ger¢eklestirmek: Facebook, sik kullanilan bir
iletisim araci haline gelmistir. Bu baglamda goriismecilerin bir kismi Facebook’ta mesaj

eklentisi ve ¢evrimigi sohbet yoluyla is arkadaslari ile haberlestiklerini belirtmislerdir.

. Ogrencilere duyuru yapmak: Facebook’tan birden fazla kisiye ulasmak olduk¢a
zahmetsiz ve hizli bir yontemdir. iletilmek istenen bir mesaj ya da duyuru Facebook
kullanicilar1 arasinda hizla iletilebilir. Ogretmenlerden bir kismi Facebook’un bu 6zeligini

kullanarak 6grencilerine birtakim duyurular yaptiklarmi belirtmislerdir.

. Ogrencilere &dev, test vb. dagitmak: Facebook’ta mesaj yoluyla ya da profillerde,
sayfalarda, gruplarda paylasimlar yapilarak diger kullanicilara iletilebilmektedir. Bu sekilde
Facebook kullanicilar1 kendi aralarinda herhangi bir dosyayi, dokiimani, metni, videoyu

paylasabilir.

. Etkinlik paylasimi (okul etkinlikleri, 6grenci etkinlikleri vb.): Facebook’un sik kullanilan
eklentilerinden birisi “‘etkinlikler” eklentisidir. Bu eklenti sayesinde ¢esitli etkinlikler
(toplantilar, organizasyonlar, eylemler, geziler, davetler vb.) ulasmasi istenilen Facebook

kullanicilarina ulastirilabilir.
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. Bransla ilgili paylasimlarda bulunmak: Goriisiilenler 6gretmenler oldugu i¢in yaptiklar1

paylasimlar arasinda branslariyla ilgili olan paylasimlar da bulunmaktadir.

3.5.4.1. Pedagojik Paylasimlar Yapmak

Gortsiilen kirk kisiden tigii Facebook’ta pedagoji ile ilgili sayfalar1 takip ettiklerini ve o

sayfalardan ayn1 zamanda kendi profillerinde paylasimlar yaptiklarii belirtmislerdir.

Bir goriisiilenin goriismede soyledikleri su sekildedir: “Pedagoji ile ilgili baz1 gruplar1 ve
sayfalar1 takip ediyorum. Ogrencilere faydali olacagini diisiindiigiim seyleri paylasiyorum.”
(G 4, K, 35, Matematik O). Gériisiilenlerden bir digeri ise sunlar1 ifade etmistir: “Bransimla
ilgili oldugu i¢in de pedagojik paylasimlar: takip etmeye ve paylasmaya 6zen gosteriyorum.”
(G 10, K, 39, Cocuk Gelisimi O.) Goriildiigii gibi pedagoji ile ilgilenen 6gretmenler
Facebook’ta bu alanla ilgili paylasimlar1 takip etmekte ve bazi paylasimlart kendi

profillerinde paylasmaktadirlar.

3.5.4.2. Facebook Uzerinden Is le Ilgili Konusmalar Gerceklestirmek

Kirk kisi arasindan dort kisi Facebook tizerinden is ile ilgili konusmalar gergeklestirerek,

Facebook’u bu sekilde isi ile ilgili de kullandigini belirtmistir.

Bu goriisiilenlerden ticiinlin belirttikleri ise sunlardir: “Cevrim i¢i sohbette arkadaslarima
i ile ilgili bilgiler soruyor, yanitlar aliyorum.” (G 18, E, 42). “Arkadaslarima giindemi, is
giindemini Facebook iizerinden konusarak paylasiyoruz.” (G 22, E, 44). “Is arkadaslarimla
gerektigi zaman haberlesiyoruz. Bunun yanisira yabanci arkadaslarimla Ingilizce ve Almanca
gelistirmek amagh olarak Facebook’ta sohbet ediyorum.” (G 7, K, 29). Goriildiigii {izere
Facebook’un kullanim amagclar1 arasinda is ile ilgili kullanom da vardir. Kullanicilar is
arkadaslariyla Facebook iizerinden haberlesebilmekte, is ile ilgili durumlari, gelismeleri
birbirleriyle paylasabilmekte ve yine 15 ile 1ilgili baz1 sorularin cevaplarina

ulasabilmektedirler.

3.5.4.3. Ogrencilere Duyuru Yapmak

Gortstilen kirk kisiden dordii 6grencilerine duyuru yapmak icin Facebook’u tercih

ettiklerini belirtmislerdir.

Facebook tizerinden 6grencilerine duyuru yapan ogretmenlerden bazilarmin sdyledikleri

ise soyle aktarilmustir: “Ogrencilerime ders notlari, smavlar, dokiimanlarla ilgili duyuru
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yapmak i¢in Facebook’u zaman zaman kullantyorum.” (G 5, E, 39). “Ogrencilere duyuru
yapmak i¢in Facebook’u kullantyorum, onlara bu sekilde ulagsmak kolay oluyor.” (G 32, K,
41). Boylelikle ogrencilere iletilmek, duyurulmak istenenler Facebook iizerinden
duyurulabilmekte, 0Ogrenciler kolay ve hizli bir sekilde bu duyurulardan haberdar

olabilmektedir.

3.5.4.4. Ogrencilere Odev, Test vb. Dagitmak

Facebook’un 6grencilere 6dev, test, materyal dagitma amacl kullanimlar1 da oldugu

goriismeler sonucunda goriilmiistiir.

Ogrencilerine Facebook iizerinden paylasim yapan bir kisinin ifadeleri su sekildedir:
“Facebook’u isim ile ilgili olarak karsilikli bilgi aligverisinde kullaniyorum. Tabi materyaller
de buna dahil. Kendi olusturdugum belge ve videolara ismimi yazip ve etiketleyip
ogrencilerimle paylasiyorum.” (G 9, K, 31, Felsefe O.). Diger bir goriisiilen ise sunlar
belirtmistir: “Facebook lizerinden 6grencilerime duyuru yapmanin yanisira onlara ddevler,
testler de dagitryorum.” (G 27, E, 48, Edebiyat O). Yine dgrencilerine Facebook iizerinden
dokiiman ileten bir diger goriisiilenin ifadeleri ise sunlardir: “Kendi notlarimi paylagsmam
gerektiginde Facebook’ta dgrencilerimle paylagiyorum. Onun disinda bazi dokiimanlari da
onlara iletiyorum.” (G 1, E, 34). Goriildigi lizere Facebook, dgretmenler tarafindan egitim
amacl da kullanilmaktadir. Facebook’ta paylasim yapmak oldukca kolay oldugu i¢in, zaman
zaman Ogretmenler tarafindan tercih edilmekte ve bu sekilde Ogrencilere birtakim

dokiimanlar, testler, 6devler, videolar ulastirilmaktadir.

3.5.4.5. Etkinlik Paylasim

Gortisiilen kik  Ogretmenden dordii  Facebook lizerinden etkinlik paylagimi
gerceklestirdiklerini belirtmislerdir. Bu etkinlik paylagimlarinin arasinda okul etkinlikleri ve
ogrenci etkinlikleri yer almaktadir.

Facebook’un 6nemli ve sik kullanilan 06zelliklerinden birisi etkinlik 6zelligidir. Etkinlik
ozelligi ile etkinliklerin yeri, saati, kim tarafindan gerceklestirelecegi gibi bilgiler paylasilir,
Facebook’ta secilen kullanicilara s6z konusu etkinligin daveti yollanir, kullanicilar bu davete
“Evet katihiyorum., “Haywr.” ya da “Belki.” cevaplarindan birisini verebilirler.
Goriismeler sonucunda bu 6zelligin de baz1 6gretmenler tarafindan kullanildigi, okul ya da

ogrenci etkinliklerinin Facebook lizerinden duyuruldugu tespit edilmistir.

Etkinlik paylastiklarmi sdyleyen goriisiilen Ogretmenlerin ifadeleri ise sOyledir:
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“Ogrencilerime duyuru ve etkinlik paylasimlarmi Facebook iizerinden yaymliyorum.”(G 7, K,
29). “Facebook’u igsimle ilgili olarak ¢ok nadir kullaniyorum. Kullandigim zaman da okulun
etkinlikleri varsa onlar1 paylasiyorum ya da 6grencilerime duyuru yapiyorum.” (G 12, E, 34).
“Okulumuzdaki faaliyetleri ve etkinlikler yaymhiyorum.” (G 15, E, 38). “Okulumuzun
etkinliklerini Facebook’ta paylasmaya calistyorum.” (G 28, E, 49). Bu etkinlik paylagimlar1
sayesinde Ogrencilere yonelik olan etkinliklerde 6grencilere, velilerin de bulunmasi gereken
toplantilarda, davetlerde velilere yonelik etkinlik davetleri gerceklestirilmektedir. Goriildigi
iizere O0gretmenler de profillerinde bu etkinlikleri paylasarak, etkinlige cagirilmasi gereken

katilimcilar1 davet ederek etkinliklerin duyurulmasini saglamaktadir.

3.5.4.6. Brangla Tlgili Paylasimlarda Bulunmak

Gortstilen kirk oOgretmenden {igii brangla ilgili paylasimlar1t Facebook profillerinde

gerceklestirdiklerini sdylemislerdir.

Gorigiilenlerden birisinin ilettikleri su sekildedir: “Facebook’n isimle 1ilgili olarak
kullaniyorum. Ozellikle bransimla ilgili siteleri takip ediyorum ve sayfalardan paylasimlar
gerceklestiriyorum.” (G 21, K, 48, Edebiyat O.) Diger bir goriisiilen ise goriismede sunlari
sOylemistir: “Bransimla ilgili ¢esitli paylasimlari profilimde yapiyorum, o6zellikle yararh
olacagini diisiindiigiim paylasimlar1 yapmay1 tercih ediyorum.” (G 3, K, 28, Rehber O.) Kirk
goriisiilenden bir digerinin ise sOyledikleri su sekildedir: “Bransimla ilgili yazili ve gorsel
haberleri Facebook tizerinden takip ederek bilgi ediniyorum ve paylasiyorum.” (G 18, E, 42,
Tarih O.) Goriisiilenlerin sdylediklerinden de anlasilacagi iizere, goriisiilen 6gretmenler
branglariyla ilgili paylasimlar yaparak, hem kendilerine bilgi saglamakta hem de arkadas

listesindeki kisilere de bu bilgileri iletmektedirler.

3.5.5. fletisim Araci Olarak Facebook

Facebook, giindelik hayatimiza girmesiyle beraber iletisim bigimlerinde de birtakim
degisiklikleri beraberinde getirmistir. Gliniimiizde Facebook’tan mesajlasmak ya da ¢evrim
ici sohbet etmek, goriintiili video aramasi yapmak iletisim bicimlerimizden birisi haline
gelmistir. Ustelik Facebook iizerinden iletisim iicretsizdir ve oldukga kolay, izl bir sekilde

gerceklestirilmektedir.

Gortstilenlerin iletisim hayatlarina Facebook tarafindan bir degisiklik yaratip yaratmadigi

incelenmis, goristlilenlerin Facebook’tan iletisim kurma bi¢imleri irdelenmistir.
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[letisim araci1 olarak Facebook kendi icerisinde su kategorilere ayrilmistir:

. Telefondan Facebook’a baglanarak ¢evrim i¢i olmak: Cep telefonlarindan internet
araciligr ile Facebook’a baglanilabilmektedir. Boylelikle kullanicilar nerede olurlarsa
olsunlar, Facebook baglantilarii saglayabilmekte ve onlarla Facebook iizerinden ¢evrim ici

sohbet edebilmektedir.

. Arkadaslarla Facebook iizerinden haberlesmek: Bazi kullanicilar cep telefonlarindan
Facebook’a baglanarak bu sekilde arkadaslariyla haberlesebilir ve iletisimlerni bdylelikle

saglayabilirler.

3.5.5.1. Telefondan Facebook’a Baglanarak Cevrim i¢i Olmak

Gortigiilen o6gretmenlerden iki tanesi telefondan Facebook’a baglanarak cevrim ici

oldugunu sdylemistir.

Gortslilenlerden birisi telefondan Facebook kullandigint belirtmistir: “Telefonumdan
Facebook’a baglanarak istedigim zaman arkadaglarima kolay bir sekilde ulasabiliyorum.
Facebook’u telefonla mesajlasmaktan ya da konusmaktan daha sik kullantyorum.” (G 2, E,
27). Burada goriildiigii tizere Facebook kullanicilarindan bazilar1 Facebook’u cep telefonuyla
konusmaktan, mesajlasmaktan daha sik kullanmay1 tercih edebilir. Ciinkii Facebook
sayesinde aninda ve hizli iletisim miimkiindiir; 6zellikle cep telefonu iizerinden Facebook’a
baglanip arkadaslarla ¢evrim i¢i olarak sohbet etmek anlik, hizli ve kolay bir iletisim saglar.
Bir diger goriisiilen ise bu konu hakkinda sunlari belirtmistir: “Bazen telefonumdan

Facebook’a baglantyorum ve ulagsmak istedigim arkadaslarimla konusuyorum.” (G 7, K, 29).

Facebook sayesinde mekan, zaman 6nemli olmaksizin arkadaglarla goriisiilebilmektedir.
Cevrim ici sohbet 6zelligi ile aninda karsilikli sohbet etmek miimkiindiir. 40 6gretmenden
2’sinin bu sekilde sohbet ettikleri goriilmiistiir. Dikkat ¢ceken sey bu dgretmenlerin 25-30 yas

araliginda olmalaridir.

3.5.5.2. Arkadaslarla Facebook Uzerinden Haberlesmek

Gorisiilen kirk kisiden yirmi dordii Facebook’un giinliik hayatlarindaki iletisim bigimini
etkiledigini ve arkadaslariyla, yakinlariyla Facebook iizerinden haberlestiklerini,

mesajlastiklari belirtmistir.

Facebook {izerinden arkadaslariyla goriistiiklerini belirtenler sunlar1 ifade etmistir:

“Facebook, giinliik hayatimdaki iletisim bi¢imimi etkiliyor. Arkadaslarimla Facebook
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iizerinden haberlesiyorum. Mesela bunalimli oldugum, yeni bir ¢evreye alismak zorunda ve
arkadassiz kaldigim donemlerimde uzaktaki arkadaglarimla goristim.” (G 7, K, 29).
“Facebook’tan kuzenimle sik sik konusuyoruz. Planlama yapmak i¢in Facebook hizli ve kolay
bir iletisim sekli olmakta.” (G 14, K, 31)i “Facebook kullanmaya bagladigimdan beri daha az
telefonla konusuyorum. Facebook tizerinden daha c¢ok mesajlasiyoruz.” (G 21, K, 48).
“Telefon yerine Facebook’u kullaniyorum.” (G 2, E, 27). “Yurtdisinda olan ve siirekli
arayamadigim arkadaslarimla Facebook’tan mesajlagiyorum. E-posta ile ulagsmaktan daha

kolay ve hizli bir yontem oldugunu diistiniiyorum.” (G 14, K, 31).

Yukaridaki goriismelerden orneklendigi lizere, Facebook iletisim sekillerinde degisiklikleri
saglamistir. Hatta telefonda konusmak ya da mesajlasmak yerine Facebook iizerinden
haberlesmek daha sik kullanmilir hale gelmektedir. Kullanicilar i¢in Facebook iizerinden
mesajlasmak, konusmak oldukca basit ve hizli bir iletisim bicimidir. Telefon araciligi ile
Facebook’u kullanabilme, Facebook’un kullanim sikli§im1 da artirmaktadir. Boylece

Facebook kullanicilar1 arasinda siirekli bir iletisim saglanabilmektedir.

3.5.6. Facebook’ta Grup Uyelikleri

Facebook {lizerinden kullanicilar c¢esitli gruplara {iye olabilmektedir. Bunlar meslek
gruplari, miizik gruplari, sanatcilarla ilgili gruplar, siyaset ile ilgili gruplar, enformasyon

amacl gruplar, eglence gruplari ya da kiiltiir gruplar1 vb. olabilir.

Gortstilen kirk kisiden on ikisi herhangi bir gruba Facebook {izerinden liye olmadiklarmi

belirtmislerdir.
Bu kategori su sekilde siniflandirilmistir:

. Meslek gruplari/Brans gruplart: Facebook tizerinde kurulan pek c¢ok grup vardir. Bu
gruplardan bir tanesi de meslek/brans gruplaridir. Bu gruplar matematik Ogretmenlerti,
edebiyat 6gretmenleri, rehber 6gretmenler vb. gruplar olabilmektedir. S6z konusu gruplarda

branglarla, 6gretmenlik meslegi ile ilgili paylagimlar yer almaktadir.

. Edebiyat gruplari: Edebiyat gruplarinda cesitli kitaplardan, siirlerden, yazarlardan,

sairlerden alintilar yapilmakta; edebi sozler, 6zlii sézler paylagilmaktadir.

. Aligveris siteleri: Bazi aligveris sitelerinin Facebook’ta kurulmus gruplar1 da vardir. Bu
gruplardan aligverise iliskin seyler, iirinler, markalar, {lirtinlerin fiyatlar1 vb. takip edilebilir.

. Egitim ile ilgili gruplar: Egitime yonelik gruplar da vardir. Bu gruplarda egitimle ilgili,
egitsel paylasimlar yapilmaktadir.
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. Toplumsal olaylar1 konu edinen gruplar: Toplumsal olaylar1 konu edinen gruplarda,
glindeme dair seyler paylasilmakta, haberler iletilmekte, gruptakiler bu paylasimlara yorumlar

yapabilmektedir.

. Kendi okullarmmn grubu: Bazi okullarin gruplar1 da vardir. Bu gruplarda okulla ilgili
bilgiler yer alir, okulla ilgili cesitli paylagimlar yapilir, o okulun 6grencileri, 6gretmenleri

grup araciligi ile birtakim bilgilere, gelismelere ulasabilir, iletisim halinde olabilir.

. Mezun olunan lise, tiniversite gruplart: Facebook kullanicilart mezun olunan lise ve/veya
iiniversite gruplarina iiye olarak, eski arkadaslariyla yeniden iletisim kurabilir, onlarla

goriigebilir, birtakim bulugma, toplant1 gibi planlar1 gerceklestirebilirler.

.Siyasi gruplar: Facebook’ta siyaset ile ilgili gruplar da vardir. Bu gruplar1 takip eden
kullanicilar kendi goriislerini bildirebilir, yapilan paylasimlar hakkinda yorum yapabilir,

gruba dahil olan diger kisilerle goriis aligverisi yapabilirler.

. Ogrencilerin kurdugu gruplar: Ogrencilerin kurdugu bazi gruplar da vardir. Bu gruplar
kendi smiflariyla, okullariyla ilgili olabilecegi gibi, eglence amacl kurulmus gruplar da

olabilir.

3.5.6.1. Meslek Gruplary/ Brans Gruplan

Facebook {iizerinde ¢ok sayida sayfa bulunmaktadir. Bunlardan birisi de meslek gruplariya
ilgili olan sayfalardir. Ogretmen, miihendis, doktor, avukat, psikolog, sosyolog vb. bircok
meslek grubuyla ilgili acilmis olan sayfalar ve gruplara Facebook’tan ulasmak miimkiindiir.
Goriisiilen kirk 6gretmenden li¢li de meslek gruplarni, 6zellikle 6gretmen gruplarini takip

ettiklerini konugmalarinda bildirmislerdir.

Gortistilenlerden birisi sunlar1 ifade etmistir: “Meslek gruplarmi, 6zellikle de 6gretmenlikle
ilgili olan gruplar: takip ediyorum, oradan birtakim gelismeleri 6greniyorum.” (G 1, E, 34).
Diger bir goriisiilen ise meslek gruplarm takip ettigini sdylemis ve soyle devam etmistir:
“Branglarla ilgili meslek gruplarini takip ediyorum ve bazen takip ettigim sayfalardan,
gruplardan paylagimlar da yapiyorum.” (G 36, K, 52). Goriisiilen bir diger Ogretmenin
ifadeleri ise soyledir: “Ben edebiyat 6gretmeni oldugum i¢in 6zellikle edebiyat ile ilgili brang
gruplarmi takip ediyorum.” (G 11, K, 41, Edebiyat O.). Goriisme esnasinda bir baska
gortisiilen 1se sunlar1 aktarmistir: “Kendi bransimla ilgili gruplara tiyeyim. Bunun haricinde
genel olarak 6gretmenlik ile ilgili olan sayfalar1 begeniyorum ve gruplarma tiyeyim.” (G 31,

E, 49, Fizik O.).
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Gortldigi tizere d6gretmenlerin bir kismi Facebook’ta meslekleriyle ve branslariyla ilgili

olan gruplar1 takip ederek, giincellenen enformasyonlara bu sekilde ulasabilmektedir.

3.5.6.2. Edebiyat Gruplan

Gortsiilen kirk 6gretmenden dordii edebiyat gruplarina iiye olduklarmi belirtmislerdir. S6z
konusu edebiyat gruplarinda yazarlarin yazilari, kitaplardan alintilar, sairlerin siirleri,
siirlerinden alintilar, {inlii yazarlarin, sairlerin sézlerinden alintilar vb. yapilmaktadir. Bu
gruplara {liye olanlar, sayfalarmi istedikleri yazilari, yorumlar1 ekleyebilmektedir. Diger

taraftan yazarlarim, sairlerin gruplar1 da onlar1 sevenler tarafindan kurulmaktadir.

Bir gortisiilen: “Edebiyat ile ilgili gruplara liyeyim. Orada yazilanlari, paylasilanlari
okumak hosuma gidiyor ve c¢ok begendiklerimi profilimde paylasiyorum.” (G 25, K, 42).
derken bir diger goriisiilen ise sunlar1 belirtmistir: “Sevdigim yazarlarin ve sairlerin gruplarina
iyeyim. Boylelikle onlarin yazdiklarim kolay bir sekilde takip edebiliyorum.” (G 39, K, 53).
Goriildigi gibi edebiyata ilgi duyan 6gretmenler, edebiyatla ilgili gruplara iiye olmakta,
boylece yazarlarin, sairlerin yazdiklarini takip edebilmekte ve begendiklerini kendi

sayfalarinda arkadaslariyla paylagmaktadirlar.

3.5.6.3. Ahsveris Siteleri

Gortstilen kirk 6gretmenden ikisi Facebook tlizerinden aligveris sitelerinin gruplarini takip
ettiklerini belirtmislerdir. Aligveris ile ilgili gruplarda markalari riinleri yaymlanmakta,
tanitilmaktadir, bazi gruplarda ayni zamanda kiyafetlerin, iirlinlerin fiyatlar1 da yer

almaktadir.

Goriismeye katilanlardan bir kisi sunlar1 sOylemistir: “Facebook’ta aligveris sitelerinin
gruplarmi takip ediyorum. Eger almak istedigim bir sey olursa o gruptan takip
edebiliyorum..” (G 10, K, 39); bir diger goriisiilen ise “Internet {izerinden siklikla alisveris
yapiyorum. Bu yiizden Facebook iizerinden de bazi aligveris gruplarimi takip ediyorum.” (G

19, K, 41) demistir.

3.5.6.4. Egitim Tle Tlgili Gruplar

Gortistilen kirk ogretmenden onu Facebook iizerinden egitimle ilgili gruplar1 takip

ettiklerini ifade etmislerdir.

Gortistilenlerden bir tanesi goriismede su sekilde cevap vermistir: “Egitim ile ilgili gruplar:
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Facebook’tan takip ediyorum. Bdylece giincel bilgilere rahatlikla ulasabiliyorum.” (G 24, E,
41). Bir diger goriismeci ise “Egitim gruplarina iiyeyim. Gruplardan paylasimlar da
yapiyorum.” (G 36, K, 52) diyerek Facebook’ta egitim gruplarini takip etti§ini belirtmistir.
Buradan ulasilabilecek sonuca gore, goriisiilen 6gretmenlerden bazilar1 meslekleriyle alakali
olarak egitim ile ilgili gruplar1 takip etmekte, boylece giincel bilgilerden, gelismelerden

haberdar olmaktadirlar.

3.5.6.5. Toplumsal Olaylar1 Konu Edinen Gruplar

Gortsiilen kirk 6gretmenden dort tanesi toplumsal olaylar1 paylasan gruplara {iye oldugunu
sOylemistir. Toplumsal olaylar ve haberler sosyal medyada olduk¢a hizli bir sekilde
paylasilmakta ve kullanicilara yayilmaktadir. Bunun yanisira geleneksel medyada yer
almayan olaylar da yine sosyal medyada (Twitter ve Facebook’ta) yer almaktadir. Diinyanin
herhangi bir yerinde olan olaylar da yine stiratli bir sekilde sosyal medyadan duyurulmakta ve

ogrenilmektedir.

Bu konuyla ilgili olarak bir goriisiilen sunlar1 ifade etmistir: “Toplumsal olaylar1 ele alan,
paylasan gruplara tiyeyim. Boylelikle {ilkede meydana gelen bir olay1 hizli bir sekilde oradan
ogrenebiliyorum.” (G 15, E, 38). Goriisiilenlerden bir digeri ise sunlar1 soylemistir: “Sosyal
medyanim ve bu baglamda Facebook’un en 6nemli yanlarindan bir tanesi yasanan olaylarin
hizli bir sekilde, tiim diinyaya duyurabilmesi. Bu ylizden Facebook’ta toplumsal olaylar1
paylasan sayfalar1 begeniyorum, gruplara iiye oluyorum.” (G 8, E, 26). Goriildiigii gibi
Facebook sadece eglence ya da vakit gecirmek amaciyla kullanilmamakta, toplumsal olaylar,

glindeme iliskin seyler Facebook tizerinden takip de edilmektedir.

3.5.6.6. Kendi Okullarinin Gruplar

Gortstilen kirk kisiden dordii Facebook iizerinden iiye olduklar1 gruplar bulundugunu, bu
gruplardan birisini de ¢alistiklar1 okulun grubu oldugunu belirtmislerdir. Bu konuyla ilgili
olarak bir goriiselenin ifadesi su sekildedir: “Calistigim kurumun Facebook’ta grubuna
iyeyim. Okulla ilgili etkinlikleri, haberleri o gruptan alip kendi sayfamda paylasiyorum.” (G
33, E, 52). Bir diger goriisiilenin aktardiklar1 ise soyledir: “Okulumuzun Facebook grubuna
iyeyim. Oradan yapilan paylasimlar1 takip ediyorum.” (G 5, E, 39). Kendi okullarinin
grubuna liye olanlar, birtakim haberleri bu sekilde takip edebilmekte ve paylasilmast 6nemli

olanlar1 profillerinde paylasabilmektedir.
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3.5.6.7. Mezun Olunan Lise, Universite Gruplar

Gortistilen kirk kisiden yirmisi mezun olduklar1 okullarin (lise, iiniversite) gruplarina iiye
olduklarin1 soylemislerdir. Mezun olunan okullarin gruplari, Facebook da say1 olarak olduk¢a
fazladir. Bireyler bu gruplar sayesinde eski arkadaslariyla irtibatlarmm1 devam ettirmekte,
onceden iletisimi kesilmis olan arkadaslarini yine bu gruplar aracilifi ile yeniden
bulabilmektedirler. Bunlarin yam1 swa arkadaslariyla, s6z konusu gruplar {izerinden

haberlesip, ortak planlar yapabilmekte, goriismeler diizenleyebilmektedirler.

Facebook iizerinde iiye oldugu gruplar arasinda mezun oldugu iiniversitenin 80-85’liler
grubuna liye oldugunu belirten goriisiilen tarafindan sdylenenler sunlardir: “Mezun oldugum
iiniversitenin 80-85’liler grubuna iiyeyim. Eski arkadaslarimdan bazilar1 bu sekilde buldum.”
(G 36, K, 52). Goriisiilenlerden bir digerinin belirttikleri ise soyledir: “Universite donem
arkadaslarimizla olusturdugumuz grubumuz var. Bazen arkadaglarimla bulusmak icin planlar
yapiyoruz ve ayni donemden mezun oldugumuz arkadaslarla toplantilar diizenliyoruz.” (G 32,
K, 41). Gorildigi tizere lise/linversite gruplar1 sayesinde bireyler, arkadaglariyla iletisim

halinde kalabilmekte, birbirinden haber alabilmektedir.

3.5.6.8. Siyasi Gruplar

Gortsiilenlerden iigli Facebook’ta bazi siyasi gruplara iiye olduklarimi belirtmislerdir.
Siyaset ile ilgili gruplarda, siyasi olaylar, haberler, politik yazilar vb. paylasilmaktadir, ayni
zamanda ortak goriislerde olanlar bu grup iizerinden belirli bir konu hakkinda yorumlar

aracilig1 ile tartisabilmektedir.

Facebook iizerinden siyaset ile ilgili gruplara liye olanlarin ifadeleri ise su sekildedir:
“Facebook’ta iiye oldugum gruplar arasinda edebiyat, mesleki gruplar ve siyasetle ilgili bazi
gruplar var.” (G 40, K, 55) , “Siyasi olaylar, gelismeler hakkinda paylasimlar yapan, bilgiler
veren gruplardan bazilarina iiyeyim.” (G 5, E, 39). Bu gruplara iiye olmak, Facebook’un

siyaset alanmiyla ilgili olarak kullanildigin1 da gostermektedir.

3.5.6.9. Ogrencilerin Kurdugu Gruplar

Gortstilen kirk kisi arasindan iki kisi ise 0grencilerin kurdugu gruplara iiye olduklarini

sOylemislerdir.

Bu iki gorisiilenin aktardiklar1 sunlardir: “Facebook iizerinde bir¢ok gruba iiyeyim.

Ogrencilerimin kurdugu gruplar da var.” (G 15, E, 38), “Ogrencilerin kurdugu gruplara



iiyeyim. Bazen bu gruplar {izerinden onlarla haberlesiyoruz.” (G 19, K, 41).
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Sosyal medya ve sosyal medyadan birisi olan Facebook, giderek yayginlik kazanmaktadir.
Gelisen teknolojiler sayesinde (tablet bilgisayarlar, akilli telefonlar vb.) sosyal medyanin
kullanicilar tarafindan kullanilmasi daha hizli ve kolay olmaktadir, kullanicilar nerede
olurlarsa olsunlar sosyal medya hesaplarma bu sekilde ulasabilmektedir. Kullanicilarin sosyal
medyay1 kullanim amaglar1 ve aligkanliklarini birbirine benzer, bazi noktalarda da birbirinden
farkli olabilir. Bu arastrmanin konusu olan ortadgretim ogretmenlerinin Facebook kullanim
aliskanliklar1 ve Facebook’u egitim alaninda nasil kullandiklarmi anlayabilmek i¢in bazi
sorular belirlenmisti. Bu sorulara giris boliimiinde ve daha ayrintili olarak metin igerisinde yer
verilmisti. Arastirma sonucunda bu sorularin analizinde temel kategoriler belirlenmis ve bu

kategoriler metin icerisinde ayrintili olarak incelenmistir.

Elde edilen sonuglara gore, gorisiilenlerin Facebook arkadas listelerinde arkadaslari, is
arkadaslar1 ve 6grenciler yer almaktadir. Bazilarinin listesinde 6grenci velileri de mevcuttur.
Boylece goriisiilen ortadgretim 6gretmenleri arkadaslariyla Facebook iizerinden goriigebilir ve
haberlesebilirken; ayn1 zamanda is arkadaslari, 6grenciler ve veliler ile de haberlesebilir,
onlarla paylasmak istediklerini paylasabilir. Bu bir anlamda Facebook’un is ile ilgili ne
sekilde kullanilabilecegine isaret etmektedir. Ogrencilere birtakim bilgiler, ddkiimanlar,
metinler vb. Facebook araciligiyla kolaylikla iletilebilir, 6grencilere duyurulmak istenenler
Facebook tizerinden duyurulabilir, 6grencilerin notlar1 bu sekilde agiklanabilir, 6devleri yine

Facebook araciligiyla onlara ulastirilabilir.

Facebook, kullanicilarim paylasimi i¢in de Onemli bir sosyal medyadir. Kullanicilar,
paylasmak istediklerini Facebook {izerinden paylasabilir. Paylagilmak istenen bir s6z, goriis,
ileti, sarki, video ya da fotograf olabilir. Diger taraftan kullanicinin arkadas listesinde
bulunanlar bu paylasimlar hakkinda yorum yapabilir. Facebook’ta siklikla paylasilanlar su
sekilde siralanabilir: siyasi olaylar, yazilar, fotograf, video, sarki, giizel sozler, felsefe/kisisel
gelisim ile alakali paylasimlar, giince/toplumsal olaylar, haberler vb. Arastirmada 6rneklem

ortadgretim 6gretmenleri oldugu icin egitim ile ilgili paylasimlar da yaptiklar1 goriilmiistiir.

Facebook, bos zaman etkinligi olarak da 6nemli bir agdir. Goriisiilenlerin Facebook’u bos
zamanlarinda arkadaslarinin paylagimlarim1 incelemek, ana sayfada c¢ikan paylagimlari
incelemek, arkadaslariyla ¢evrimigi sohbet etmek, mesajlarina bakmak, fotograf, sarki, yazi,

ileti paylasmak, oyun oynamak amacl kullandiklar1 tespit edilmistir.
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Giindelik yasam pratikleri ile Facebook i¢ ice ge¢mis konumdadir. Arastirma kapsaminda
goriisiilenler ortadgretim 6gretmenleri olduklari i¢in, goriistilenlerin mesleki hayatlariyla ilgili
olarak Facebook’u nasil kullandiklar1 incelenmistir. Gorlisiilen Ogretmenler Facebook’u
pedagojik paylasimlar yapmak, i3 arkadaslariyla Facebook iizerinden haberlesmek,
ogrencilere 6dev, test dagitmak, branglariyla ilgili paylasimlar yapmak amacli kullandiklarini
belirtmislerdir. Bu yoniiyle Facebook’un egitim ile ilgili baz1 paylasimlar1 kolaylastirdig:
sOylenebilir. Bu noktada Facebook kullanimmin yarar sagladigi, yalnizca eglence amagl

kullanilmadig1 goriilmektedir.

Yapilan goriismeler sonucunda Facebook un 6nemli bir iletisim araci oldugu goriilmiistiir.
Gortisiilenler Facebook iizerinden arkadaslariyla haberlestiklerini ve Facebook’u cep
telefonlar1 araciligryla mobil olarak kullandiklarin1 belirtmislerdir. Facebook’a baglantinin
cep telefonlar1 tlizerinden de gergeklestirilebilmesi, onun kullanilirligmi artwrmaktadir.
Facebook kullanicilar1 nerede olurlarsa olsunlar cep telefonlar1 ile Facebook’a
baglanabilmektedir. Bunlarin yanmisira bazi durumlarda Facebook cep telefonu ile

konusmaktan, mesajlasmaktan daha sik kullanilmaktadir.

Facebook’ta kullanicilar ilgilendikleri birtakim gruplara iiye olabilmektedir. Yapilan
goriismeler sonucunda goriisiilenlerin iiye oldugu gruplar temel olarak su sekildedir; meslek
gruplar/brans gruplari, edebiyat gruplari, egitimle ilgili gruplar, aligveris siteleri, toplumsal
olaylar1 konu edinen gruplar, kendi okullarmin gruplari, mezun olunan lise/liniversite
gruplari, siyasi gruplar, oOgrencilerin kurdugu gruplar. Goriisiilenlerin takip ettikleri

gruplardaki paylasimlar1 bazen kendi profillerinde de paylastiklar1 gozlenmistir.

Goriildigti gibi Facebook birgok farkli amag¢ icin kullanilabilmektedir. Goriisiilen
ogretmenlerden bazilar1 Facebook’u yalnizca eglence, bos vakit gecirme, haberlesme amagl
kullanirken, bazilar1 ayni zamanda egitime yOnelik olarak kullanmakta; Ogrencileriyle
Facebook’tan haberlesmekte, egitim ile ilgili paylasimlar yapmakta, Ogrencilerine bazi
dokiimanlar ulastirmaktadir. Bu yoniiyle Facebook hem bir iletisim araci iken hem de

kullanim aligkanliklarina gore bir egitim aract olmaktadir.

Arastirmanin temel varsayimi olan “Facebook kullanimi bireylerin medeni durumu,
dogum vyeri, yasi, cinsiyeti fark etmeksizin olduk¢a yaygmdir. Facebook’un, ortadgretim
ogretmenleri tarafindan arkadaslarla haberlesme, goriisme, paylasimlarda bulunma gibi
amaglarin yan1 smra, egitime yonelik olarak kullanildig1 distiniilmektedir.” varsayimi

arastirmada elde edilen verilerle dogrulanmistir.

Calismada elde edilen bulgular ortadgretim Ogretmenlerinin  Facebook kullanim

aliskanliklar1 ve amaglari, Facebook’u egitim ile ilgili nasil kullandiklar1 bakimindan énem
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tasimaktadir. Yapilan bu arastirmanin, ileride yapilacak olan benzer ¢alismalara 151k tutmasi,

sonuglarin karsilastirilmasi bakimindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
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