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Damisman: Yrd. Dog. Dr. ilkay KUTLAR
Arahk 2017; 45 sayfa

Tiirkiye’de misir ekim alanlarimin en fazla oldugu Akdeniz Bolgesini,
Glineydogu Anadolu ve Bati Anadolu bolgeleri takip etmektedir. Tiirkiye’de misir
tretiminin  %15,8’ini  Adana, %I11,3’lnii Mardin ve %10,7’sini  Sanliurfa
karsilamaktadir. Diyarbakir ili ise Tirkiye misir iiretiminin %35,3’linli karsilayarak 7.
sirada yer almaktadir. Arastirma alani olarak Diyarbakir ilinde en fazla misir iiretiminin
yapildig1 Bismil ve Silvan ilgeleri secilmistir. 10 kdyde 106 tiretici ile anket yontemiyle
veriler alinmistir. Arastirmada iireticilerin sosyo-ekonomik durumlari, misir tarimi ile
ilgili tiretim teknigi ve ekonomik konulardaki bilgi kaynaklar1 tespit edilmistir. Ayrica
ilde musirin pazarlama yapisi ve sorunlari ortaya konulmustur. Isletme genislik
gruplarina gore treticilerin anket sorularina verdikleri cevaplar ki-kare testi ile analiz
edilmistir. Buna gore iireticilerin misir tarimi hakkinda ilk bilgi kaynaklar1 ile isletme
genislik gruplart arasinda iligki oldugu tespit edilmistir. Ayrica isletme genislik gruplari
ile pazarlama kanallar1 arasinda iliski oldugu ortaya konulmustur.
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ABSTRACT

AN INVESTIGATION OF INFORMATION SOURCES AND MARKETING
PROBLEMS OF MAIZE PRODUCERS IN DIYARBAKIR

SULEYMAN YASA
Graduate Thesis, Department of Agricultural Economics
Supervisor: Asst. Prof. Dr. Ilkay KUTLAR
December 2017; 45 pages

Maize is cultivated in a large area in Mediterranean region in Turkey, followed
by Southeastern Anatolia and Western Anatolia regions. In Turkey, 15.8% of total
maize production is in Adana, 11.3% in Mardin, 10.7% in Sanlwurfa. Diyarbakir
province is in the 7th place, contributing 5.3% of country’s total production. Bismil and
Silvan districts of Diyarbakir province were selected as the research area for this study;
data were collected with help of a questionnaire from 106 maize producers in 10
villages. Socio-economic status of the producers, production techniques related to
maize, and sources of economic information, were investigated in this study.
Additionally, marketing structure of maize in the study area and problems are revealed.
Data collected from respondents were analyzed using Chi-square test according to the
size of landholding. Results show that there was a significant relationship between
producers’ first agriculture information source and landholding size. Similarly, findings
revealed a relationship between landholding size and marketing channels.
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ONSOZ

Tez ¢aligmasi siiresince konunun g¢ercevesinin olusmasinda, yonlendirilmesinde
ve diizenlenmesinde yardimlarini hi¢ esirgemeyen ve tezin her asamasinda engin bilgi
birikiminden yararlandigim, ger¢ek hayatta ve c¢alisma hayatinda kendime &rnek
aldigim danisman hocam Sayin Yrd. Dog. Dr. Ilkay Kutlar’a sonsuz tesekkiirler.

Ayrica lisans ve yliksek lisans egitimim boyunca bilgi ve tecriibelerinden yararlandigim
boliim hocalarima tesekkiir ederim. Arastirmanin anket asamasinda arazide benimle
takim arkadasi olan arkadasim Sosyal Hizmet Uzmani Davut Yiiksel’e ve caligmada
bircok konuda yardimci olan meslektasim ve arkadasim Ziraat Yiiksek Miihendisi
Giilgin Giirkan’a tesekkiir ederim. Bugiine kadar maddi ve manevi desteklerini
esirgemeyen aileme de sonsuz tesekkiir ederim.
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1. GIRIS

Glinlimiizde ulasilan teknolojik diizey kuskusuz tarim sektoriinii de etkilemis,
tarimsal faaliyetin yeniden sekillenmesine yol agmstir. Ulkeler sahip olduklari tarimsal
potansiyeli daha etkin kullanmak icin hergiin ortaya konulan teknolojileri tarimda
kullanma agisindan yaris icindedirler. Ancak olusturulan teknolojilerin iireticiler
tarafindan uygulanmaya baglanmasi lilkeden iilkeye hatta ayni iilke icinde bolgeden
bolgeye ve hatta aymi koy igindeki ireticiden iireticiye farkliliklar gostermektedir.
Ureticilerin bitkisel ve hayvansal iiretim faaliyetleri ile ilgili kendi tecriibelerinin
yaninda, yakin ¢evrelerinden modern bilgi dedigimiz ziraat miihendislerinden
yararlanmalar1 verim ve kalite i¢in ¢ok onemlidir. Bu bilgi ve teknolojilerin kirsal alana
ulastirilmasinda kamu ve 6zel tarim danismanlar1 etkilidir. Tarimsal yayimin amaci
kirsal alanda yasayan ve baslica gecim kaynagi tarim olan lireticilere yeni beceriler ve
sosyal degerler kazandirarak onlarin verimliliklerini arttirmay1 esas almaktadir. Ayrica
iireticilerin davranis ve tutumlarinda degisim amaclanmaktadir (Ozgatalbas ve Giirgen
1998).

Diinya tarimsal tiretim yapisi igerisinde tahillar olduk¢a Onemli yere sahiptir.
Bugday, piring ve musir gerek iiretimi gerekse ticareti ile bu grup igerisinde yer alan en
onemli tirtinlerdir. Misir bitkisi, orijini ve gen merkezi Amerika olan kiiltiir bitkilerinin
en Onemlilerinden biridir. Kiiltiir misir1 ¢esitlerinin diinyaya yayilmast 1492 yilinda
Amerika’nin kesfiyle baslamistir. Bilinen yazili kaynaklara gore musir, Tiirkiye’ye
Misir’dan 1600 yilinda getirilmistir (Elgi vd. 1987). Insanlarin ihtiya¢ duyduklar: enerji
ve proteinin biiylik boliimi misir gibi taneli bitkilerden karsilanmaktadir. Ayrica bunlar
insanlar icin en ucuz besin kaynaklaridir. Misir igerdigi besin maddeleri bakimindan
hem insan hem de hayvan beslenmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Bununla birlikte
sanayide nisasta, surup ve seker yapiminda da kullanilmaktadir. Misir diger tahillara
gore oldukca genis bir kullanim alan1 olmasi nedeni ile farkli bir konuma sahiptir. Misir
insan beslenmesi, hayvan yemi ve endiistri ham maddesi olarak kullanilan bir bitkidir.
Ayrica sap ve yapraklari hayvan yemi olarak degerlendirilmekte, kagit yapimi ve kiiciik
capta hasir el igleri yapiminda da kullanilmaktadir (Anonim4). Bu kullanim alanlarinin
yan1 sira gerezlik olarak da tiiketilmektedir. Artan talep ile birlikte diinyada ve
Tiirkiye’de misir tiretimi artig gostermektedir.

Misir bitkisi, yetisecegi toprak tipi yoniinden ¢ok segici olmamasina ragmen
organik maddece zengin, derin ve su tutma kapasitesi iy1 topraklarda yiiksek verim
potansiyeline sahiptir. Tiirkiye’de tahillar iginde bugday ve arpadan sonra en genis ekim
alanina sahiptir. Misir ekimi igin iklim sartlart bakimindan en elverisli bolge Karadeniz
Bolgesi’dir. Ancak bolgede cay ve findik gibi daha fazla gelir getiren kiiltiir bitkilerinin
yetistirilmesi ve bdlgenin topografik yapist musir ekim alanlarinin daha fazla
genislemesine imkan vermemistir (Tasdan ve Emeksiz 2003). Tiirkiye’de misir ekim
alanlarmin en fazla oldugu bdlge Akdeniz Bélgesi olup bunu Giineydogu Anadolu ve Ig
Anadolu Bolgeleri takip etmektedir. Misir diinya toplam tahil ekim alanlar1 i¢inde
bugday ve celtikten sonra iigiincii, Tiirkiye’de ise bugday ve arpadan sonra yine tiglincii
sirada yer almaktadir (Tasdan 2005).

Tiirkiye’de ekimi yapilan misirin tamamina yakini dane misir olmakla birlikte
bir boliimiiniin iiretimi s6zlesmeli olarak yapilan pop corn (patlamalik misir, cin misir),
seker misir, kavurgalik misir, baby corn (kdrpe misir) gibi misir tiirleridir. Ancak bu
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musir tiirlerinin iiretimine iligkin istatistiki veri bulunmamaktadir. Bununla birlikte pop
corn lretiminin belirli bir bolgede yogunlagsmamistir. Tanelenmis konserve halinde
satis1 yapilan seker misir ekiminin Marmara’da, ¢erez olarak kullanilan kavurgalik misir
ekiminin Konya ve Karaman’da, konserve olarak hazirlanarak satilan baby corn
ekiminin ise Balikesir, Bursa ve Canakkale’de yogunlastigi goriilmektedir. Ancak, bu
musir tiirleri talebi karsilamamakta, 6zellikle ¢erezlik ve patlamalik misir ihtiyaci ithalat
yolu ile karsilanmaktadir (Tasdan 2005).

Tiirkiye’de musir iiretimi yliksek verimli hibrit misir tohumluklarinin iilkeye
girmeye baslamasiyla artmaya baslamistir. Uretim artisindaki en dnemli etkenlerden biri
de tirlin verimindeki artistir (Tagdan 2005). Son on yillik donemde, birim alandan elde
edilen verimler ile tarimsal isgiicii verimliligi artmistir. Bitkisel {iretim artisinda; Tarim
Isletmeleri Genel Miidiirliigii (TIGEM) basta olmak iizere kamu kesimi ve &zel kesimin
sertifikali tohum {iretimine doniik yatirimlarinda olumlu sonuglar olmustur. Bu
baglamdadzellikle misir, piring ve ayciceginde verim artisina bagl {iretim artislari
gozlenmistir (DPT 2013). Tirkiye geneli igin misir ekim alanlarinda 1,3 kat bir artis
olmasina karsin, Diyarbakir ilinde misir ekim alanlarinda 6,2 kat artis olmustur. Bu
artista Diyarbakir ilinin misir tarimi i¢in uygun iklim kosullarina sahip olmasinin yani
sira Glineydogu Anadolu Projesi’nin (GAP) biiyiik katkis1 olmustur.

Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) 2014 verilerine gore, diinyada toplam 1,5 milyar
hektar tarim alaninin yaklasik 712 milyon hektarinda tahil ekimi yapilirken, bu alanin
183 milyon hektarinda misir yetistirilmektedir. Misirin tahil ekilis alani i¢indeki pay1
%25,7 dir. Diinya'da 2,7 milyar ton tahil iretimi i¢inde, misir tiretim miktar1 1,4 milyar
tondur. Misirin toplam tahil tiretimi iginde ki pay1 %38,1°dir (Anoniml). En fazla misir
treten llkeler ABD, Cin, Brezilya, Arjantin, Meksika, Hindistan, Ukrayna,
Endonezya'dir. Tiirkiye diinyada musir liretiminde 24. sirada gelmektedir. Diinya misir
iiretimi diinya genelinde hem ekilis alanlarindaki genisleme hem de verimdeki artisa
bagli olarak 2016/2017 piyasa yilinda bir 6nceki yila kiyasla 74 milyon ton artis
gostererek, 1.045 milyon ton seviyesine yiikselmistir (TMO 2017).

TUIK verilerine gore Tiirkiye’nin 2014/15 dénemi musir {iriinii yeterlilik
derecesi %84,4’tiir. Gelisen imalat sanayi ve siirekli artan mamul madde ihracati ile
birlikte sektoriin ham madde ihtiyaci, iiretimin yam1 sira ithalat yoluyla da
karsilanmaktadir. Son donemde en fazla misir ithalatt 1 milyon 548 bin ton ile 2013
yilinda, en fazla ihracat ise 325 bin ton ile 2009 yilinda ger¢eklesmistir. 2016 yilinda
musir ihracati 44 bin ton, ithalati ise 535 bin ton olmustur (TMO 2017). Tiirkiye misir
ithalatinin %88,38"1 DIR (Dahilde isleme Rejimi) kapsaminda gergeklestirilmektedir.
Misir ithalati agirlikli olarak Rusya Federasyonu, Ukrayna, Bulgaristan, Romanya,
Fransa ve Macaristan'dan yapilmaktadir (Anonim1).

Tiirkiye’de 2016 yilinda 6,4 milyon ton misir {iretimi yapilmistir. Bu rakamin
2017 yilinda %7,8 azaligla 5,9 milyon ton olacagi tahmin edilmektedir (Anonim3).
Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO) 2016 yili musir alim fiyat1 740 TL/ton olarak
belirlenmis bu fiyat iizerinden emanet alimlar1 yapilmistir. Bu kapsamda 107.959 ton
misir teslim alinmigtir. Misir alim fiyatt Eyliil 2017°de 760 TL/ton agiklanarak pesin ve
emanet alimlara baglanmistir. Bu kapsamda 193.285 ton pesin, 4.693 ton emanet misir
alimmstir. Gergeklesen ortalama alim fiyat1 758 TL/tondur (TMO 2017).
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Cizelge 1.1. Yillara gore Tiirkiye misir (dane) iiretim verileri

Yillar Ekilgn Alan ﬁretim indeks | Verim | indeks
(bin da) (bin ton) (%) (kg/da) | (%0)
2006 5.360 3.811 100,0 721 | 100,0
2007 5.175 3.535 92,8 684 94,9
2008 5.950 4.274 112,1 720 99,9
2009 5.920 4.250 1115 719 99,7
2010 5.940 4.310 113,1 726 | 100,7
2011 5.890 4.200 110,2 717 99,4
2012 6.226 4.600 120,7 739 | 1025
2013 6.600 5.900 154,8 895 | 1241
2014 6.586 5.950 156,1 907 | 125,8
2015 6.882 6.400 167,9 933 | 1294
2016 6.801 6.400 167,9 942 | 130,7

Kaynak: Anonima3.

Tiirkiye’de misir verimi ortalama 942 kg/da’dir (Cizelge 1.1). Diyarbakir ilinde

ise musir verimi ortalama 1.126 kg/da olup (Cizelge 1.2), verim bakiminda Mersin,
Adana ve Osmaniye onemli iller arasindadir (Cizelge 1.4). Tiirkiye misir iiretimi ve
verimi bakimindan Diyarbakir ili 6nemli bir yere sahiptir. Bu nedenle aragtirma alani
olarak Diyarbakir ili segilmistir. Diyarbakir ili misir iiretiminde Bismil ve Silvan ilgeleri
Oonemli bir paya sahip olmasi nedeniyle arastirma olani olarak bu iki ilge arastirma
kapsamina alinmistir (Cizelge 1.3).

Cizelge 1.2. Yillara gore Diyarbakir misir (dane) iiretim verileri

Villar Ekilen Alan indeks Uretim Verim
(da) (%) (ton) (kg/da)
2006 50.419 100,0 44.014 873
2007 43.814 86,9 36.133 825
2008 59.680 118,4 48.320 810
2009 111.888 2219 94.960 849
2010 96.636 191,7 82.691 856
2011 112914 224,0 89.933 796
2012 133.451 264,7 113.098 847
2013 193.887 384,6 208.363 1.075
2014 199.707 396,1 229.201 1.148
2015 294.289 583,7 328.019 1.115
2016 313.349 621,5 352.921 1.126

Kaynak: Anonima3.
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TUIK 2017 verilerine gore tarla bitkileri ekim alan1 iginde musirin orani
%2,3’tlir. 2006-2016 yillar1 arasinda misir ekim alanlart %26,9 iiretim %67,9 verim ise
%30,7 artmstir (Cizelge 1.1). Tiirkiye’de misir tiretiminin %15,8’in1 Adana, %11,3’linli
Mardin, %10,7’sini Sanlrfa karsilamaktadir. Diyarbakir ise %5,3 ile 7. sirada yer
almaktadir (Cizelge 1.4).

Cizelge 1.3. 2016 yil1 Diyarbakir ili ilgelere gére misir (dane) iiretim verileri

flceler Ekilen Ekilen Uretim Verim
Alan (da) | Alan (%) (ton) (kg/da)
Bismil 187.336 59,8 218.079 1.164
Silvan 45.935 147 50.637 1.102
Yenisehir 34.556 11,0 36.541 1.057
Sur 23.176 7.4 25.531 1.102
Kayapmar 14.411 4,6 14.751 1.024
Diger ilgeler 7.935 2,5 7.382 -
Toplam 313.349 100,0 352.921 -

Kaynak: Anonima3.

Cizelge 1.4. 2016 y1l1 illere gére misir (dane) liretim verileri

iller Ekilen Alan Uretim Verim
(da) (ton) (kg/da)
Adana 967.370 1.086.606 1.123
Konya 635.269 638.300 1.005
Mardin 538.147 547.740 1.018
Sanlurfa 681.069 547.715 804
Osmaniye 350.906 386.052 1.100
Manisa 326.360 353.449 1.083
Diyarbakir 313.349 352.921 1.126
Sakarya 325.299 302.723 931
Karaman 246.639 237.090 961
Mersin 190.176 220.547 1.160

Kaynak: Anonima3.

Calismanin ana amaci; Diyarbakir ili Bismil ve Silvan il¢elerinde misir tarima ile
ugrasan Ureticilerden anket yoluyla elde edilen bilgiler 1s181nda, misir iireticilerinin bilgi
kaynaklar1 ve pazarlama sorunlarini ortaya koymak ve oneriler gelistirmektir.

Bu kapsamda;

Ureticilerin demografik 6zellikleri,
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Isletmelerin arazi miilkiyet durumu, genisligi, hayvan varligi ve tarim aletleri
mekanizasyon varligi,

Ureticilerin musir tarrmina baslama yillari,
Maisir tarimi ile ilgili iiretim teknigi ve ekonomik konulardaki bilgi kaynaklari,

Pazarlamada karsilastiklar1 sorunlar ortaya konulmustur.
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2. KAYNAK TARAMASI

Masir iiretimde bilgi kaynaklari, pazarlama yapist ve sorunlart hakkinda yapilmis
caligmalar incelenmistir. Bu kapsamda konu ile ilgili daha 6nce yapilmis calismalar
asagida sunulmustur.

Boz vd. (2004) “Ciftgilerin Tarimsal Faaliyetlerde Kullandiklar1 Bilgi
Kaynaklarinin Belirlenmesi ve Tarimsal Yayim Agisindan Degerlendirilmesi” baslikl
caligmalarinda Kahramanmaras'ta {ireticilerin tarimsal faaliyetlerde kullandiklar1 bilgi
kaynaklarini, yoredeki tarimsal kuruluslarin yayim faaliyetlerini ve birbiriyle olan bilgi
aligverislerini tespit etmislerdir. Ureticilerin %72’si toprak hazirlig1 konusunda
tireticilerin, %701 ekim teknikleri ve tohumluk secimi, %73’ giibreler ve giibreleme,
%711 sulama, %48’i tarimsal miicadele, %79’u hasat-harman ve kurutma depolama ve
%66’s1 ise pazarlama ve satis konularinda bilgi kaynagi olarak aile bireylerinden
yararlandiklar1 belirlenmistir.

Boz ve Ozcatalbas (2010) Gaziantep ilinde yapilan ¢alismada iireticilerin tohum
secimi, ekim teknikleri, giibreler ve gilibreleme, zararlilarla miicadele, sulama, girdi
secimindeki bilgi kaynaklar1 ve {irlin pazarlama bilgisi arastirmiglardir. Ayrica
calismada tireticilerin bilgi kaynaklarin1 se¢me kararlarini etkileyen faktorler ve sosyo-
ekonomik 6zellikleri ortaya konulmustur. Sonug olarak {ireticilerin modern kaynaklara
kiyasla geleneksel kaynaklardan daha fazla faydalandiklar tespit edilmistir.

Ozgatalbas ve Giirgen (1991) “Asag Seyhan Sulama Proje Alanindaki
Ureticilere ~ Gétiiriilen  Yayrm  Hizmetlerinin ~ Cift¢i  Gereksinimlerine ~ Gore
Degerlendirilmesi: Misir  Ciftcileri  Ornegi” baslikli ¢alismalarinda, bolgedeki
tireticilerin misir tiretim teknigi ve ekonomik konulardaki bilgiye olan gereksinimleri
belirlenmis hangi bilgilerin hangi bilgi kaynaklarinca karsilandig1 ortaya konulmustur.
Buna gore musir ireticileri ekonomik konularda ve iiretim teknigiyle ilgili konulara
oranla daha fazla bilgilendirilmeye gereksinim duymaktadir. Ayrica gereksinim duyulan
ekonomik nitelikli bilgilerin ¢ok biiyiik oranda kirsal toplum disinda yaratilan bilgi
kaynaklarinca (tohum, giibre, ilag saticilari, {irtin alicilar vd.) karsilandig tiretim teknigi
konusunda en fazla gereksinim duyulan tarimsal miicadele ilaglar1 kullanim1 konusunda
kamu yayim elemanlarin etkili bilgi kaynagi oldugu belirtilmistir.

Ozgatalbas vd. (2002) “Antalya’da Misir Uretiminde Uretici Uygulamalari ile
Yayim Subesi Onerileri ve Arastirma Bulgularinin Karsilastirmali Analizi” konulu
calismalarinda, Antalya ilinde misir yetistiriciligi yapan {ireticilerin mevcut tarim
teknigi uygulamalari, yayim birimi Onerileriyle karsilagtirilmis tireticilerin uygulamalar
ile yayim biriminin 6nerileri arasindaki uyum-uyumsuzluk arastirilmistir. Bu kapsamda
59 musir dreticisi ile anket yapilmistir. Sonu¢ olarak arastirma sonuglarma gore
treticilerin uygulamalar1 ile yayimm birimlerinin Onerileri arasinda toprak hazirligi,
giibreleme, ilaglama ve sulamada uyumsuzluk oldugu tespit edilmistir. Antalya ilinde
misir tarimina yonelik olarak yiiriitiilmekte olan yayim hizmetlerinin etkinliginin
arttirllmas1 i¢in arastirma kuruluslart ile yayim birimleri arasinda igbirliginin
gelistirilmesi Onerilmistir. Ayrica iiretici 6zellikleri ve iireticilerin bilgi kaynaklarim
kullanim durumlar da dikkate alinarak saptanan yanlis ve hatali iiretici uygulamalarinin
giderilmesi yoniinde yayim konularinin diizenlenmesi uygun oldugu belirtilmistir.
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Tasdan (2005) “Misir Piyasas1” baslikli ¢alismasinda, Tiirkiye musir piyasasi,
musir dretimi, tiiketimi, dis ticareti, talebi, fiyatlari, politikas1 ve pazarlamasi incelemis,
gelecege yonelik tahminlerde bulunmustur. Incelenen dénemde musir tiiketimi, niifus
artis, gida ve yem sanayisinde meydana gelen gelismelerle birlikte arttigi tespit
edilmistir. Tlketim artis hizinin tiretim artis hizindan yiiksek olmasi nedeniyle, donem
icerisinde ithalatin arttigin1 ve Tiirkiye’nin net misir ithalatgist oldugunu belirlemistir.
Tirkiye’de gelismis bir misir pazarlama yapisinin oldugu ancak mevcut sorunlarin
giderilmesi ile birlikte pazarlamanin etkinliginin daha da artirilabilecegi ifade edilmistir.

Tasdan ve Emeksiz (2003) “Tiirkiye’de Misir Uretim, Tiiketim ve Dis Ticareti”
konulu ¢alismalarinda, 1980-2001 doneminde Tiirkiye musir liretimi ve dis ticaretini
incelemisler ve gelecege yonelik tahminlerde bulunmuslardir. incelenen dénemde musir
tilketimi niifus artig1, gida ve yem sanayilerinde meydana gelen gelismelerle birlikte
arttig1 belirtilmistir. Tiiketim artis hizinin iiretim artis hizindan yiiksek olmasi nedeniyle
donem igerisinde ithalatin arttigi ve bugiinkii kosullarin devam etmesi halinde yakin
gelecekte ithalatin 6nemli derede artacagi belirtilmistir. Sonug olarak gelecekte
potansiyel alanlarda musir liretimine baslanmasi, verim artici ¢aligmalar ile iretim
artirilabilecegi ifade edilmistir.

Torun (2011) “Organik Tarimda Ciftgilerin Bilgi Kaynaklar1 (Kocaeli ili
Kartepe Ilcesi 6rnegi)” baslikli calismada, bélgede organik tarim yapan ciftcilerin bilgi
kaynaklar1 incelenmistir. Cift¢ilerin kullandiklar1 bilgi kaynaklari sirasiyla, es-dost
(arkadas) %93, Tarim Il ve ilge Miidiirliigii Yayim Elemanlar1 (Ziraat Miihendisi, Ziraat
Teknisyeni ve Teknikerleri vb.) %87, Radyo- Tv, Gazete Dergi (Yazili ve Gorsel Basin)
vs %72 ve Kooperatif calisanlart %57 seklinde siralamistir. Arastirma alaninda
tireticilerin organik tarim konusundaki bilgi kaynaklari ile yasi ve egitimi arasindaki
iliskinin anlamli oldugu, yani egitimin ve yasin bilgi kaynaklarina ulasmada ve bu
kaynaklardan yararlanmada 6nemli oldugu saptamistir.

Yal¢in ve Boz (2007) “Kumluca Ilgesinde Seralarda Ureticilerin Kullandiklar
Bilgi Kaynaklari” konulu ¢aligmada, bolgede serada sebze iiretimi yapan ireticilerin
kullandiklar1 bilgi kaynaklarini belirlenmistir. Bolgede yayim konusunda tarim il ve ilge
midiirliiklerinin 6nemleri azalmig, bunun yerini ilag, giibre ve tohum bayileri aldigi
sonuca varildig tespit edilmistir. Ozellikle ilag bayileri isletmelerinde istihdam ettikleri
ziraat miihendisleri ile iireticilere {icretsiz danigmanlik hizmeti verdigi belirlenmistir.
Geleneksel bilgi kaynaklarinin 6zellikle teknik konularda hala 6nemli bilgi kaynaklar
olarak kullanilmakta oldugu vurgulanmistir.

Yilmaz vd. (2009) “Ureticilerin Kimyasal Giibre Kullammida Bilgi
Kaynaklarinin Belirlenmesi ve Tarimsal Yayim Agisindan Degerlendirilmesi” baglikli
calismalarinda, Isparta ilinde bitkisel liretim faaliyetinde {ireticilerin kimyasal gilibre
kullaniminda yararlandiklart bilgi kaynaklarinin belirlenmesi ve tarimsal yayim
agisindan degerlendirilmesini yapmislardir. Ureticilerin %33.67 sinin giibre miktarini,
%37.76’siin giibre ¢esidini ve %36.73’ilinlin giibreleme zamanini belirlerken kendi
bilgi ve tecriibesine gore karar verdikleri tespit edilmistir. Giibre miktarini toprak analiz
sonuclarina gore belirleyen iireticilerin oran1 sadece %13.27°dir. Ureticilerin
%78.57’sinin giibre ve giibreleme ile ilgili her hangi bir ¢ift¢i egitim faaliyetine
katilmadiklar1  belirlenmistir. ~ Ureticilerin =~ %21.43’tiniin  iiretim  tekniklerinin
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uygulamasinda bilgi yetersizligi oldugu saptanmistir. Ureticilerin giibre ve giibreleme
ile ilgili konularda bilgiye ihtiya¢ duydugu sonucuna varilmistir.

Yurdakul vd. (2000) “Tarim Uriinleri i¢ ve Dis Pazarlamasi” konulu
calismalarinda, Tiirkiye tarimsal {iriinlerde biiyiik dl¢iide kendi kendine yeterli bir iilke
olmakla birlikte, tarimsal ithalati artma egiliminde oldugu belirlenmistir. Bunun yani
sira, lilkede tarimsal {iretim potansiyeli heniiz tam olarak kullanilmamakta ve pazarlama
sisteminin gelismeyi yavaslatic1 unsurlar igerdigi tespit edilmistir. Uretim, isleme ve
pazarlama asamalarinda yapilacak iyilestirmelerle, sektoriin daha giiglii bir yapiya
kavusturulmasi olanakli oldugu belirtilmistir. Calismada, Tiirkiye’de tarimsal {riinlerin
ic ve dis pazar kosullari incelenerek, bu iirlinlerin yurtdisi pazarlara sunulmasi
olanaklar1 arastirilmistir. Tarimsal iiretimde verim, heniiz arzulanan diizeye ulasmadigi
ve gerek i¢, gerekse dis pazarlama organizasyonunda etkinligi azaltict unsurlar
bulundugu sonucuna varilmistir.
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3. MATERYAL VE METOT
3.1. Materyal

Diyarbakir ilinde musir iretiminin %74,4’i Bismil ve Silvan ilgelerinden
karsilanmaktadir (Anonim3). Bu nedenle arastirma alan1 olarak Diyarbakir ilinin Bismil
ve Silvan ilgeleri segilmistir. Arastirmanin ana materyalini iki ilgede yogun olarak misir
{iretiminin yapildig1 Bismil ilgesinde Ambar, Céltepe, Tepe, Uctepe, Koseli ve Silvan
ilgesinde ise Cevriksu, Cigil, Giizderesi, Kiragtepe ve Yeserdi olmak iizere toplam 10
kdydeki {ireticilerden anket yoluyla elde edilen birincil olusturmaktadir. Aragtirmada
anket yoluyla elde edilen veriler 2016 yil1 liretim donemine aittir. Ayrica bolgede misir
pazarlamasinda rol alan tiiccarlarin goriigleri de alinarak aragtirma kapsaminda
degerlendirilmistir. S6z konusu aracilardan 24 tliccarla anket yapilmistir. Koylerin
belirlenmesinde ilgelerin Gida, Tarim ve Hayvancilik Midiirlikklerinin Ciftci Kayit
Sistemi (CKS) wverilerinden ve teknik personelin goriis ve tecriibelerinden
yararlanilmistir. Ayrica konu ile ilgili daha 6nce yapilan arastirmalar, istatistikler ve
calismalardan da yararlanilmistir.

3.2. Metot

Ornek hacminin belirlenebilmesi i¢in popiilasyonu olusturan isletmelerin ekilen
arazi varligin1 gosteren frekans tablosu diizenlenmistir. Daha sonra isletmeler frekans
egrisi yardimiyla 1-100 dekar, 101-250 dekar ve 251 ve lizeri dekar olmak iizere 3
tabakaya ayrilmistir. Dagilim bu tabakalar i¢inde normal dagilim egrisine yakin
goriildiigiinden, boyle bir tabakalama yapilmasi uygun goriilmiistiir. CKS verilerine
gore arastirma alani olarak tespit edilen 10 koyde toplam 609 {iretici bulunmaktadir.
Popiilasyonu temsil edecek uygun 6rnek hacmi, tabakali tesadiifi 6rnekleme yontemine
gore Neyman Esitligi (Yamane 2001) kullanilarak belirlenmistir. Ornek hacminin
hesaplanmasinda hata pay: ortalama ekilen arazi varliginin %5°1 kabul edilmis ve % 95
givenirlik smirlart iginde ¢alisgilmigtir. Buna gore ornek hacmi 106 iiretici olarak
belirlenmistir (Cizelge 3.1).

n=

N?D?+> N, S?
Formiilde;
n: Ornek hacmi

N: Ana kitledeki birim sayis1

Nh:  h’inc1 tabakadaki birim sayisi

Sh2:  h’inci1 tabakadaki varyans

Sh:  h’inci1 tabakadaki standart hata

D2: d2/z2 d: Ana kitle ortalamasindan izin verilen hata miktarini

z: 1zin verilen giivenlik sinirmin t dagilim tablosundaki degeri
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Her tabakadan ornege girecek isletmelerin tespitinde tabakalarin varyanslari esas
alinmigs ve “Tabaka Varyansina Gore Paylastirma Yontemi” kullanilmistir. Bu
yontemde tabakalardaki birim sayilar1 ve standart sapmalar dikkate alinarak, her
tabakadan alinacak 6rnek biiyiikligii;

N, S
N =SS,
h*~h (32)

Formiiliine gére hesaplamistir. Buna gore; 100 dekardan kiigiik araziye sahip L.
tabakadan 31 adet, 101-250 dekar araziye sahip Il. tabakadan 34 adet ve 251 dekar ve
lizeri araziye sahip III. tabakadan 41 adet olmak {iizere toplam 106 adet Grnekle
calisilmasi gerektigi hesaplanmistir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Ornek hacminin belirlenmesi

Arazi Anket
razl apilacak

genislik Ortalama N, S, NuSh N, Sh2 yige o
gruplart

sayisl
<100 50,7355 289 | 25,77511284| 7449,00761| 191999,0117 31
101-250 153,5934 202 | 40,28727933| 8138,03042| 327859,1049 34
>251 344,8273 118 | 85,21688125| 10055,59199| 856906,1883 41
Toplam 141,8359 609 - 25642,63002 | 1376764,305 106

Anket uygulamas1 sonucu elde edilen veriler SPSS (Statistical Packages for the
Social Sciences) Windows paket programinda degerlendirilmistir. Bu kapsamda
isletmeler; isletme biytkliikleri, aile genisligi, yas gruplari, egitim durumu, misir
uretiminde bilgi kaynaklari, pazarlama kanallar1 gibi baz1 06zelliklerine gore
gruplandirilmigtir. Arastirma sonuclarinin analizinde musir {ireticilerinin sorulara
verdikleri yanitlar ile olusturulan arazi genislik gruplar arasindaki olasi istatistiki iliski
Ki-kare analizi ile test edilmistir. Analiz sonuglarindan elde edilen bulgular
yorumlanmustir.

3.3. Arastirma Alami ile Ilgili Genel Bilgiler

Diyarbakir ili 15.272 km?*’lik bir alana sahip olup, Giineydogu Anadolu
Bolgesi'nin orta kisminda yer almaktadir. Doguda Batman ve Mus, batida Sanliurfa,
Adiyaman, Malatya, kuzeyde Elazig ve Bingol, giineyde ise Mardin illeri
bulunmaktadir. ilin yiizey sekilleri oldukca sadedir. Cevresi yiiksekliklerle kusatilmistir.
Ortas1 ¢ukur bir havza durumundadir. Diyarbakir Havzasi denen bu g¢ukur alanin
eksenini bati-dogu dogrultulu genis Dicle Vadisi olusturmaktadir. Kuzeyden
Glineydogu Toroslar yayr ile kusatilmistir. Bu daglar Dogu Anadolu Bolgesi'yle
Giineydogu Anadolu'yu birbirinden ayirmaktadir (TUIK 2013).

Diyarbakir ilinde sert bir karasal iklim egemen olup, yazlar1 sicak gegmektedir.
Ancak kiglart Dogu Anadolu Bolgesi kadar soguk ge¢mez. Son yillarda yapilana

10
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barajlarin olusturdugu yapay goller genis buharlasma yiizeyleri olusturarak normal
iklim ozelliklerine gore kislarin biraz daha 1lik, yazlarin ise nemli ge¢gmesine neden
olmaktadir. Giineydogu Anadolu'nun dogal bitki oOrtiisii olan bozkir, Diyarbakir’da da
egemendir. {lkbaharda kisa bir siire iginde yeserip ciceklenen otsu bitkiler yaz mevsimi
basinda kesilen yagislar nedeniyle kurumaktadir. Cevredeki daglar, yer yer mese
ormanlariyla kaplidir. Ormanlik alanlar ilin toplam ylizeyinin onda birini denk
gelmemektedir (TUIK 2013).
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Sekil 3.1. Diyarbakir ili haritasi

Kaynak: Anonim2.

Diyarbakir ilinin niifusu, TUIK 2016 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
sonuglarma gore 1.673.119 kisidir. Diyarbakir ilinde 17 ilge ve belediye bulunmaktadir.
Niifus bakimindan en biiyiik ilceleri sirasiyla Baglar, Kayapinar, Yenisehir, Sur, Ergani,
Bismil, Silvan’dir. Yiizol¢iimii bakimindan en biiyiik ilgesi ise Bismil’dir. Niifus
bakimindan en kiigiik ilgesi Ciingiis’tlir, yiizOlcimii bakimindan en kiiclik ilgesi
Kocakoy’diir. Diyarbakir niifus acisindan, Tirkiye’nin en biiylik on ikinci kentidir
(TUIK 2013).

Sanayi ve hizmet sektoriinde gelismeler olmakla birlikte ilin asil ekonomisi
tarima dayalidir. Baslica tarim {irlinleri; bugday, arpa, musir, piring, mercimek,
baklagiller, pamuk, tiitin ve keten tohumudur. Son yillarda sebze ve meyvecilik de
gelismektedir. Hiyar, domates, patlican, biber, fasulye, kabak ve taze sogan yetistirilen
sebzelerden bazilaridir. Diyarbakir karpuzu ve kavunu iri oldugu gibi, ¢ok lezzetlidir.
Meyvecilikte daha ¢ok iiziim, ceviz, badem, nar, dut ve armut yetistirilmektedir. Lice ve
Kulp ilcelerindeki ipek kozasi tiretimi, Tiirkiye’deki tiretimin yaklasik olarak 1/3’iine
tekabiil etmektedir. Il genis ¢ayir ve meralart ile kiigiikbas hayvanciligma uygun olmasi
nedeniyle koyun ve kil kegisi yetistirilmektedir (TUIK 2013).

Diyarbakir ili toplam arazi varliginin %90,9’unu tahillar ve diger bitkisel tirtinler
%2,1’ini nadas alani, %2,3’linli sebze bahgeleri ve %4,3’linli ise meyve, icecek ve
baharat bitkileri olusturmaktadir (Cizelge 3.2).
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Cizelge 3.2. Diyarbakir ili toplam tarim arazisi varlig

Arazi Varhg Dekar %

Toplam alan 6.015.635 100,0
Tahillar ve diger bitkisel {iriinlerin ekilen alani 5.470.389 90,9
Nadas alani 126.753 2,1
Sebze bahgeleri alani 137.945 2,3
Meyveler, icecek ve baharat bitkilerinin alan1 257.311 4,3
Diger 23.237 0,4

Kaynak: Anonima3.

TUIK verilerine gore 2006-2016 yillar1 arasinda Diyarbakir ilinde hububat
tiriinlerinde bugday, arpa ve mercimekten sonra en fazla misir tarimi yapilmaktadir.
Misir ekim alan1 2006 yilinda toplam ekim alaninin %0,8’ini olustururken, 2016 yilinda

bu oran %5,7’¢ yiikselmistir (Cizelge 3.3).

Cizelge 3.3. Diyarbakir ili tahillar ve diger bitkisel {iriinlerin ekim alani

2006 2016
Uriinler Ekilen Alan | Ekilen Alan | Ekilen Alan | Ekilen Alan
(da) (%) (da) (%)

Bugday (Diger) 1.583.142 25,6 2.638.909 48,2
Bugday (Durum) 1.176.223 19,0 914.062 16,7
Mercimek (Kirmizi) 959.050 15,5 542.817 9,9
Arpa 1.512.476 24,5 512.343 9,4
Pamuk 556.157 9,0 331.529 6,1
Misir (Dane) 50.419 0,8 313.349 57
Celtik 16.892 0,3 13.855 0,3
Dar1 12.200 0,2 9.375 0,2
*Diger Bitkisel Uretim 309.534 50 194.130 3,6
Toplam 6.176.113 100,0 5.470.409 100,0

*Yagli tohumlar, Seker pancar1 ve yem bitkileri tohumlari, Seker imalatinda kullanilan bitkiler, Saman ve
Ot, Islenmemis Tiitiin, Patates-Kuru Baklagiller-Yenilebilir kok ve Yumrular, Parfiimeri-Eczacilik vb.

bitkiler
Kaynak: Anonima3.
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4. BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Ureticilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Tiirkiye’de tarimsal iiretim aile isgiicline dayanir. Tarimsal iiretimde bulunan
isletmelerin niifus varliginin bilinmesi, igletmelerin sahip oldugu isgiiciiniin
belirlenmesi ve isgiiciinliin etkin degerlendirilmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.
Ayrica bir tiretim faktorii olan iggiiciiniin sosyal ve ekonomik 6zelliklerinin incelenmesi
insan kaynagmin gelistirilmesine yonelik ¢alismalara veri olusturmasi bakimindan da
onemlidir (Ozkan 2000).

4.1.1. Aile genisligi

TUIK hane halk: tanimi; aralarinda akrabalik bagi bulunsun ya da bulunmasin
ayn1 konutta veya ayni konutun bir boliimiinde yasayan, temel ihtiyaglari birlikte
karsilayan, hane halki hizmet ve yonetimine istirak eden bir veya birden fazla kisiden
olusan topluluktur. Tiirkiye’de ortalama aile genisligi 3,5 kisidir (Anonim3).

Incelenen isletmelerde aile genislikleri en az 2 kisi iken, en fazla 14 kisi ve
ortalama aile genisligi ise 5,83 kisi oldugu belirlenmistir. Antalya ilinde misir
tireticilerine yonelik yapilan bir ¢alismada ortalama aile genisligi 4,53 kisi olarak
bulunmustur (Ozcatalbas vd. 2002).

4.1.2. Yas

Tarimsal {iretim faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde {iretici tutum ve davranislarinda,
yas ve egitim 6nemli bir faktordiir (Ozgatalbas ve Giirgen 1998).

Ureticilerin %39,6°s1 40 yas ve alt1, %60,4’ii ise 41 yas ve iizeridir (Cizelge 4.1).
Ureticilerin ortalama yas1 ise 44,72’dir. Antalya ilinde musir iireticilerine yonelik

yapilan bir calismada iireticilerin ortalama yas1 44,69 olarak bulunmustur (Ozcatalbas
vd. 2002).

Cizelge 4.1. Incelenen isletmelerde iireticilerin yas gruplarina gore dagilimi

Isletme BiiyiikliikGruplari

Toplam
Yas gruplari I. Grup 1. Grup I1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 | %
<40 Yas 12| 38,7| 14| 412| 16| 39,0 42 | 39,6
>41 Yas 19| 61,3 20| 58,8 25| 61,0 64 | 604
Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41 | 100,0 | 106 | 100,0

X>=0,051 P=0,975 df=2 * lliskili degil
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Isletme biiyiikliik gruplari ile iireticilerin yaslar1 arasindaki fark incelenmistir.
Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda yasin istatistiki olarak (p>0,05) O6nemli
olmadig1 belirlenmistir.

4.1.3. Deneyim siiresi

Incelenen isletmelerde iireticilerin deneyim siireleri en az 1 y1l iken en fazla 32
yil ve ortalama deneyim siireleri 5,62 yildir. Antalya ilinde musir {ireticilerine yonelik
yapilan bir ¢aligmada iireticilerin ortalama deneyim siireleri 5,64 yil olarak bulunmustur
(Ozcatalbas vd. 2002).

Arastirmada ireticilerin %67,9’unun musir liretiminde 5 yildan az deneyimleri
oldugu %32,1’inin ise musir liretimde 5 yildan fazla deneyimleri oldugu belirlenmistir
(Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Incelenen isletmelerde isletme biiyiikliiklerine gore deneyim gruplar

Isletme Biiyiikliik Gruplar

; Toplam
Deneyim . Grup I1. Grup 1. Grup
gruplart
Say1 % |[Sayi| % |Sayi1| % | Say1 | %
<5yl 23| 742 | 23| 676| 26| 634 72| 679
>6 yil 8| 258 | 11| 324 | 15| 36,6 34| 321
Toplam 311000 | 341000 | 411000 106 | 100,0

X>=0,943 P=0,624 df=2 * iliskili degil

Isletme biiyiikliik gruplari ile iireticilerin deneyim siireleri arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda deneyim siiresinin istatistiki
olarak (p>0,05) dnemli olmadig1 belirlenmistir.

4.1.4. Egitim durumu

Egitim diizey1 tretici davraniglarini etkileyen bir faktor olarak ele alinmakta ve
hemen her anlamda birey davranislarini olumlu yonde degistirmenin en 6nemli araci
olarak diisiiniilmektedir. Egitim diizeyi, gelismeleri takip etme, gerekli kaynaklara
ulagma, ilgili kuruluslarla iletisim kurma, tiretim faaliyetinde karar verme ve uygulama
gibi birgok durumda en énemli etkenlerden biri olmaktadir (Orug 2001).

Egitim diizeyi kirsal toplumlarin sosyo-ekonomik diizeylerini gdstermesi
acisindan Onemli bir Ozelliktir. Ancak yapilan caligmalar, tarim sektoriinde okuma
yazma oranmnin diger sektdrlere gore daha diisiik oldugunu gdstermektedir (Ozgatalbas
ve Giirgen 1998).

Ureticilerin egitim durumu
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Arastirmada {reticilerin egitim durumu resmi egitim almamis (okuryazar
olmayan veya okuryazar), ilkogretim (ilkokul veya ortaokul mezunu), ortadgretim tizeri
(lise veya yiiksekogretim mezunu) olmak lizere ii¢ gruba ayrilmistir. Bu gore iireticilerin
%18,9’u resmi egitim almamis, %50,0’si ilkdgretim mezunu ve %31,1°1 ise orta dgretim
ve 1lizeri egitim diizeyine sahiptirler (Cizelge 4.3). Cukurova bdlgesinde misir
tireticilerine yonelik yapilan bir ¢alismada iireticilerin %45,71°1 ilkokul, %?22,86’s1
ortaokul, %28,57’si lise ve geriye kalan %2,86’s1 iiniversite mezunu oldugu tespit
edilmistir (Alemdar vd. 2014).

Cizelge 4.3. Incelenen isletmelerde iireticilerin egitim durumu

Isletme Biiyiikliik Gruplart

Toplam
Egitim

qurumu I. Grup 1. Grup I1. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Resmi cgitim 6| 194 11| 324 3| 73 20| 189
almamis
[kogretim 15 48,3 14 41,2 24 58,6 53 50,0
Ortadgretim 10| 323 9| 264 14| 341 33| 311
Ve uzeri
Toplam 31 100,0 34 100,0 41 100,0 106 100,0

X>=7,693 P=0,104 df=4 * lliskili degil

Isletme gruplari ile iireticilerin egitim durumlari arasindaki fark incelenmistir.
Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda egitim diizeyinin istatistiki olarak (p>0,05)
onemli olmadig1 belirlenmistir.

Uretici eginin egitim durumu

Arastirmada {iretici eslerinin %44,9’u resmi egitim almis, %40,8’1 ilkdgretim
mezunu ve %14,3’1 ise ortadgretim ve lizeri egitim diizeyine sahiptir (Cizelge 4.4).

Cizelge 4.4. Incelenen isletmelerde iiretici eslerinin egitim durumu

Isletme Biiyiikliik Gruplar1

Egitim Toplam
qurumu I. Grup Il. Grup 1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Resmi egitim 14| 467 18| 580 12| 324 44 | 449
almamig
ko gretim 15 50,0 6 19,4 19 51,4 40 40,8
Ortabgretim 1| 33 71 226 6| 162| 14| 143
V€ uzer1
Toplam 30| 100,0 31| 100,0 37| 100,0 98 | 100,0
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4.1.5. Meslek
Ureticilerin meslek durumu

Arastirmada iireticilerin %87,7’si sadece ciftcilik meslegini yaparken %12,3’1
ciftciligin yanm1 sira baska meslekler de (ilag bayi, petrol ofisi, biife, kiraathane vb.
meslekler) yapmaktadirlar (Cizelge 4.5).

Cizelge 4.5. Incelenen isletmelerde iireticilerin meslek durumu

Isletme Biiyiikliik Gruplari
Meslek Toplam
I. Grup Il. Grup I1. Grup
gruplari
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Ciftci 28 90,3 31 91,2 34 82,9 93 87,7
Ciftci/ Diger
meslekler 3 9,7 3 8,8 7 17,1 13 12,3
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41 | 100,0 106 | 100,0
X>=1,148 P=0,485 df=2 * lliskili degil

Isletme biiyiiklik gruplart ile iireticilerin meslekleri arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda isletme biiyiiklilk gruplar1 arasinda meslek
gruplarinin istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadig: belirlenmistir.

4.1.6. Gelir kaynaklari
Arastirmada Treticilerin gelir kaynaklarinin %64,1’in1 misir {iretimi, %8,5’ini
bitkisel ve hayvansal iiretim ve %?27,4’linii ise misir Uretimi ve tarim dis1 gelir

olusturmaktadir (Cizelge 4.6).

Cizelge 4.6. Incelenen isletmelerin gelir kaynaklar:

Isletme Biiyiikliik Gruplari

Gelir kaynaklari I. Grup Il. Grup 1. Grup Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 | %
Mistr uretimi 18 58,0 23 67,6 27 65,8 68| 64,1
Bitkisel ve

Hayvansal iiretim 3 9,7 2 59 4 9,8 9| 85

Masir tiretimi Ve
Tarim dis1 gelir

Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41| 100,0 | 106 | 100,0
X>=1,077 P=0,898 df=4 * Iliskili degil

10| 32,3 9 265 10| 244 29| 274

Isletme biiyiikliik gruplari ile gelir kaynaklari arasindaki fark incelenmistir. Ki-
kare testi sonucunda gruplar arasinda gelir kaynaklarmin istatistiki olarak (p>0,05)
onemli olmadig1 belirlenmistir.
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4.1.7. Kooperatif ortakhgi

Kooperatifler ortak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ihtiya¢ ve istekleri miisterek
sahip olunan ve demokratik olarak kontrol edilen bir isletme yoluyla karsilamak iizere
goniillii olarak bir araya gelen insanlarin olusturdugu ozerk bir teskilattirlar.
Kooperatifler, toplumsal kalkinmay1 gelistiren ve ticari isletmeler i¢in temel saglayan
Ozgln bir modele dayanmaktadirlar. Bu isletmeler ortaklarin sahipligi, ortaklarina
hizmet etme ve ortaklarinca yonetilme, kendi kendine yetme, kendi kendine sorumluluk,
demokrasi, esitlik, adalet ve dayanigma birlik gibi 6zelliklere sahiptirler (Anonim5).

Tiirkiye’de tarimsal amagh oOrgiitler kamu (Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi, Orman ve Su Isleri Bakanlhigi, Giimriikk ve Ticaret Bakanlig1) ve iiretici
orgiitlenmesi (mesleki ve ekonomik orgilitlenme) seklindedir. Bizzat iireticiler tarafindan
kurulmug ve iiretici menfaatlerini karsilikli yardimlagsma yoluyla koruyanekonomik
orgiitler kooperatifler, tiretici birlikleri ve yetistirici birlikleri olarak gruplanmaktadirlar
(Tan ve Karaonder 2013).

Tiirkiye'de tarim sektoriinde lireticiler pazara mal sunarken veya pazardan girdi
satin alirken, orgiitlii bir ticaret ve sanayi kesimi ile kars1 karsiyadirlar. Ancak, tarimsal
isletmeler daginik ve kiiclik olduklarindan ekonomik ¢ikarlarint korumalarn gii¢
olmakta, verimliligi artirma ve iiriinii degerlendirmede sermaye olanaklarindan yoksun
olduklarindan tiriinlerin satisinda da pazarda etkili olamamaktadirlar. Bu isletmelerin
ekonomik ve sosyal gelisimlerinin saglanmasi, tireticilerin iyi 6rgilitlenmesi ile miimkiin
olmaktadir. Kirsal alanda iiretimi daha iyi yonlendirmek, ozellikle kiiclik aile
isletmelerinin iiretim giiciinii ve gelirini artirmak, dolayisiyla refah seviyelerini
yikseltmek agisindan da Orgiitlenme Onemli olup, tarim {irlinlerinin fiyat-talep
esnekliginin diisiik olmasi nedeniyle fiyat dalgalanmalarindan genis dlgiide etkilenen
tarim sektorii, iriiniin Uretiminden pazarlanmasina kadar gecen tiim asamalarda

orglitlenmeye diger sektorlerden daha ¢ok gereksinim gostermektedir (Yurdakul vd.
2000).

Tiirkiye’detarimsal kalkinma, sulama, su {iriinleri, pancar ekicileri ve tarim kredi
olmak tizere toplam 12.990 adet kooperatif bulunmaktadir. Bu kooperatiflere 3.890.478
ortak bulunmaktadir (Anonim5).

Incelenen isletmelerde iireticilerin %36,8’inin herhangi bir tarimsal amagh
kooperatife ortakligi oldugu ve %63,2’sinin ise olmadigi belirlenmistir (Cizelge 4.7).

Cizelge 4.7. Incelenen isletmelerde iireticilerin kooperatiflere ortaklik durumu

Kooperatiflere Isletme Biiyiikliik Gruplari Toplam
ortak olma I. Grup Il. Grup 1. Grup
durumu Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Var 7 22,6 11 32,4 21 51,2 39 36,8
Yok 24 77,4 23 67,6 20 48,8 67 63,2
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41| 100,0| 106 | 100,0
X?=9,580 P=0,048 df=4 * Iliskili
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Isletme biiyiikliik gruplar ile kooperatif ortaklig1 arasindaki fark incelenmistir.
Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda kooperatif ortakliginin istatistiki olarak
(p<0,05) onemli oldugu belirlenmistir. Buna gore isletme biiyiikliikleri arttikca
isletmelerin kooperatiflere ortak olma durumlar1 artmaktadir.

4.1.8. Tarim sigortasi1 yaptirma durumu

Farkli gelismislik diizeyinde olan biitiin iilkelerin ekonomilerinde tarim stratejik
bir Oneme sahiptir. Tarim sektoriinlin en Onemli 0Ozelligi giinimiiziin gelisen
teknolojisine karsin iiretimin hala iireticinin kontroliinde olmayan doga kosullarinin
etkisi altinda olusudur (Siimer ve Polat 2016). Bu nedenle Tiirkiye’de tarim sektoriini
tehdit eden risklerin teminat altina alinabilmesi amactyla bir sigorta mekanizmasinin
devreye sokulmasi diisiiniilmiis ve bu amagla 2005 yilinda bir kanun (14.06.2005 tarihli
ve 5363 sayili Tarim Sigortalar1 Kanunu) ¢ikarilmistir. Bu diizenleme ile kanun
kapsamina alian riskler ile ilgili olarak yapilacak sigorta sézlesmelerinde standardin
saglanmasi, riskin en iyi kosullarda transferi i¢in uygun ortam olusturulmasi, olusacak
hasarlarda tazminatin tek merkezden 6denmesi ve tarim sigortalarinin gelistirilmesi,
yayginlagtirilmasi amaglarina yonelik olmak tizere bir sigorta havuzu kurulmustur. Bu
kapsamda Tiirkiye’de tarim sigortast devlet desteklidir. Tarim Sigortalar1 Havuzunun
(TARSIM) devlet destekli teminat altina aldig: iiriinler; bitkisel iiriin sigortasi, sera
sigortasi, bliylikbas hayvan hayat sigortasi, kiiciikbas hayvan hayat sigortasi, kiimes
hayvanlari hayat sigortasi, su triinleri hayat sigortast ve aricilik (arili kovan) sigortasidir
(Anonim6).

Tiirkiye’de, Tarim Sigortalari Havuzunun 2014 verilerine goére tarim
sigortalarinin brans bazinda prim dagilimi incelendiginde bitkisel {iriin sigortalarinin
%66,81e ilk siray1 aldigl, hayvan hayat sigortasinin %23,5’le (diinyada bu oran %4,0)
bitkisel {irlin sigortalarindan sonra ikinci sirayr aldig1 goriilmektedir. Polige sayilart ise
bitkisel {iriin sigortasinda 1.029.586 adet, sera sigortasinda 16.890 adet, biiyiikbas
hayvan hayat sigortasinda 23.320 adet, kiiclikbas hayvan hayat sigortasinda 9.815 adet,
kiimes hayvanlar1 hayat sigortasinda 133 adet, su iiriinleri hayat sigortasinda 44 adet ve
aricilik (arih kovan) sigortasinda ise 6.824 adettir. Ozetle 1.086.612 tarimsal iiriin teminat
altindadir (Anonime).

Incelenen isletmelerde iireticilerin %41,5’i tarim sigortas: yaptirirken, %58,5°i
ise tarim sigortasi yaptirmamaktadir (Cizelge 4.8).

Cizelge 4.8. Incelenen isletmelerde iireticilerin tarim sigortas1 yaptirma durumu

Sigorta Isletme Biiyiikliik Gruplari Toplam
yaptirma I. Grup Il. Grup 1. Grup
durumu Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 10 32,3 16 47,1 18 43,9 44 41,5
Hayr 21 67,7 18 52,9 23 56,1 62 58,5
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41| 100,0| 106 | 100,0
X?=1,621 P=0,445 df=2 * iliskili degil
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Isletme biiyiikliik gruplar ile iireticilerin tarim sigortast yaptirma durumu
arasindaki fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda ireticilerin tarim
sigortas1 yaptirma durumunun istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadig1 belirlenmistir.

Tarim sigortas1 yaptiran iireticilerin %70,5°1 afet ve %29,5°1 ise krediye bagvuru
kosulu gibi nedenlerden dolayi tarim sigortasi yaptirdiklarini ifade etmislerdir (Cizelge
4.9). Bu kapsamda isletme biiyiikliikleri arttikca iireticilerin dogal afetlerden dolay iiriin
sigortas1 yaptirdiklar1 sOylenebilir.

Cizelge 4.9. Incelenen isletmelerde tarim sigortas1 yaptirma nedenleri

Isletme Biiyiikliik Gruplari

. Toplam
Sigorta yaptirma . Grup 1. Grup 1. Grup P
nedenleri

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Afete karst korunma 6| 00| 11| ess| 14| 778| 31| 705
Krediye bagvurma 4| 400 5| 312 4| 22| 13| 295
kosulu

Toplam 10| 100,0 16 | 100,0 18 | 100,0 44 | 100,0

Tarim sigortasi yaptirmayan {ireticilerin %41,9’u iiretim maliyetleri artirdigini,
%37,1°1 musir tarimini riskli gormedigi ve %21,0°i ise primlerin yiiksek oldugu i¢in
tarim sigortasini yaptirmadiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10. Incelenen isletmelerde tarim sigortasi yaptirmama nedenleri

Isletme Biiyiikliik Gruplar

Tarim sigortast Toplam

yaptirmama nedenleri I. Grup 1. Grup 1. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Uretim maliyetlerini 7| 334 6| 334| 13| 566| 26| 419
artirryor
Misir tarimunt riskli 10| 476 8| 444 5| 217| 23| 371
gdrmiiyor
Sigorta primleri 4| 190| 4| 222 5| 217| 13| 21,0
yiiksek
Toplam 21| 1000| 18| 1000| 23| 1000| 62| 1000

4.2. isletmelerin Genel Ozellikleri
4.2.1. Isletme genisligi

Tiirkiye’de tarim arazileri; miras, sermaye ve isgiicii yetersizligindendolay1
kiraciilk  ve  ortake¢ilik, ¢esitli  kamulastirmalar, arazi alim-sattm isleri
gibinedenlerleparcalanmaktadir. Bu nedenlerden dolayr isletmelerin isledikleri
arazimiktarlar1  kiiciilmekte ve isletmeler birbirlerinden wuzak c¢ok sayida,
diizensizpargalardan olusmaktadir. Tiirkiye’de toplam isletme sayisi 3.022.127dir.
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2012 wverilerine gore tarimsal isletmelerin %78,9’u 100 dekardan kiigiik isletme
biiyiikliik gruplarinda yeralmaktadir. Bu isletmelerin tasarrufunda bulundurdugu arazi
ise toplam arazinin %34,3 lintiolusturmaktadir (Yiicer vd. 2015).

Incelenen isletmelerin minimum arazi varligi 2 dekar iken, maksimum arazi
varlig1 800 dekar ortalama arazi varligi 222,81 dekar olarak belirlenmistir.

4.2.2. Arazi miilkiyet durumu

Arastirmada isletmelerin %69,8’1 miilk sahibi, %16,0’s1 kira ile arazi isleten ve
%14,2’si1 ortakcilikla arazi isleten konumundadir (Cizelge 4.11). Cukurova bolgesinde
musir Ureticilerine yonelik yapilan bir ¢alismada isletmelerde toplam arazi igerisinde
miilk arazi %74,45, kira ile arazi isleten %24,91, ortake¢ilikla arazi isleten ise %0,64 pay
aldig1 belirlenmistir (Alemdar vd. 2014).

Cizelge 4.11. Incelenen isletmelerde arazinin miilkiyet durumu

Isletme Biiyiikliik Gruplar

durumlari l. Grup I1. Grup 1. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Miilk 24| 774| 20| 588| 30| 732| 74| 698
Kira ile arazi 3| 97| 10| 294 4 98| 17| 160
isleten
Ortakeikhiklaarazi | | o9 4| 118 7| 170| 15| 142
isleten
Toplam 31| 100,0| 34| 1000| 41| 1000| 106 | 100,0

X>=6,912 P=0,141 df=4 * Iliskili degil

Isletme biiyiiklik gruplari ile arazi miilkiyet durumlari arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda arazi miilkiyet durumunun
istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadig1 belirlenmistir.

4.2.3. Hayvan varh@

Tiirkiye’de hayvan varligi Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi 2017 verilerine
gore biiyiikkbas 14.222.228 adet, kiigiikbas 41.329.232 adet ve kiimes hayvanlar
351.000.000 adettir (Anonim4).

Arastirmada Tlreticilerin siit ve siit tirlinleri ve diger hayvanciliktan elde edilen
iiriinleri aile icinde tiikettikleri goriilmiistiir. Incelenen isletmelerin %51,9°u biiyiikbas
hayvan varligina sahip iken %48,1°1 ise biiyilkbas hayvan varligina sahip degildir.
Isletmelerin %21,7’si kiiciikbas hayvan varligma sahip iken %78,3’ii ise kiiciikbas
hayvan varligina sahip degildir. Isletmelerin %69,8’i kiimes hayvani varligi sahip iken
%30,2’si ise kiimes hayvani varligina sahip degildir (Cizelge 4.12).
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Cizelge 4.12. Incelenen isletmelerde hayvan varlig

Hayvan Biiyiikbag Kiigiikbas Kiimes
varhgi Say1 % Say1 % Say1 %
Var 55 51,9 23 21,7 74 69,8
Yok 51 48,1 83 78,3 32 30,2
Toplam 106 100,0 106 100,0 106 100,0

4.2.4.Alet-Ekipman varhgi

Arastirmada isletmelerin traktor, pulluk, giibre makinesi, ¢apa, tapan, mibzer
gibi bitkisel iiretim faaliyetlerinde kullanilan tarimsal alet ve makinalarinin varligi tespit
edilmistir. Incelenen isletmelerin %84,0’ii traktdr varligma sahip iken %16,0’s1 traktor
varhgina sahip degildir. Isletmelerin %80,2’si pulluk varligma sahip iken %19,8’i
pulluk varligina sahip degildir. Isletmelerin %66,0’s1 capa varligina sahip iken %34,0’ii
capa varligma sahip degildir. Isletmelerin %74,5’i giibreleme makinas1 varligma sahip
iken 9%25,5°1 giibreleme makinas1 sahip degildir. Isletmelerin %78,3’ii tapan varligia
sahip iken %21,7’si tapan varhigina sahip degildir. Isletmelerin %57,5°i mibzer varligina
sahip iken %42,5’1 mibzer varligina sahip degildir (Cizelge 4.13).

Cizelge 4.13. Incelenen isletmelerde alet-ekipman varligi

Var Yok
Alet-Ekipmanlar
Say1 % Say1 %
Traktor 89 84,0 17 16,0
Pulluk 85 80,2 21 19,8
Capa 70 66,0 36 34,0
Giibreleme makinasi 79 74,5 27 25,5
Tapan 83 78,3 23 21,7
Mibzer 61 57,5 45 42,5

4.2.5. Isletmelerde iiretilen diger tarimsal iiriinler

Arastirmada 30 isletmenin misir diginda diger tarimsal iiriinlerin tiretimini de
yaptig1 tespit edilmistir. Buna gore bu igletmelerin %63,3°l bugday, %20,0’si kirmizi
mercimek ve %16,7’si ise pamuk {iiretimi de yapmaktadir (Cizelge 4.14). Cukurova
bolgesinde musir {ireticilerine yonelik yapilan bir ¢aligmada musir {irlinlin yani sira
iretilen diger {riinler bugday (%31,37) ve pamuk (%4,93) olarak belirlenmistir
(Alemdar vd. 2014).
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Cizelge 4.14. Incelenen isletmelerde iiretilen diger tarimsal iiriinler

Isletme Biiyiikliik Gruplari
. Toplam
Uriinler I. Grup Il. Grup 1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 | %

Bugday 1 33,3 6| 750 12 | 63,2 19| 633
Kirmizi
Mercimek - - 1| 125 5| 26,3 6| 200
Pamuk 2 66,7 1| 125 2| 10,5 5| 16,7
Toplam 3| 100,0 8 | 100,0 19 | 100,0 30 | 100,0

4.2.6. Masir tarimin tercih nedenleri

Misir tiriinii giines enerjisini etkin kullanan ve birim alandan en fazla kuru
madde iireten bir bitkidir. Her tiirlii bitki ile miinavebeye girer. Ikinci iiriin olarak ekilen
bitkinin verimi genellikle miinavebeye giren diger tahillara gére daha yiiksektir. Ayrica
musir bitkisi iklim kosullar1 bakimindan da pek segici olmamasi misir iiretimini tercih
etmede 6nemli bir faktordiir. Ayrica Tirkiye’ye hibrit tohumlarin girmesi ile birlikte
musir verimde siirekli olarak artis yasanmistir. Bundan dolay1 birim alandan elde edilen
verimin diger tarim lriinlerine gore yiiksek olmasi ve tiretimde aktif olarak kullanilan
isgiiclinlin fazla olamamasi misir tarimini tesvik eden diger nedenlerdir. Misirda fiyat
istikrar1 saglayan kurumlarin olmasi ireticilerin misir tarimi tercih etmede kolaylik
sagladig1 sdylenebilir. incelenen isletmelerde iireticilerin musir tarimini tercih nedenleri
Cizelge 4.15’te gosterilmigtir.

Cizelge 4.15. Incelenen isletmelerde misir tarimini tercih nedenleri

Tercih nedenleri Tsletme Bilytktik Gruplan Toplam | %
I. Grup 1. Grup I1. Grup
Isciligi kolay 27 29 32 88| 343
Fiyat1 iyi 18 21 31 70| 27,2
Verimi yiiksek 18 18 17 53| 20,6
Satis1 garanti 10 13 10 33| 12,8
Her tiirlii iklime uygum 4 ) 4 13 5,1
Toplam Cevap Sayisi 77 86 94 257 | 100,0

Arastirmada tireticilere misir tarimini neden tercih ettikleri sorusu sorulmus ve
tireticiler bu soruya birden fazla cevap vermislerdir. Buna gore {ireticilerin misir
tarimin1 agirlikli olarak is¢iligin kolay olmasi, {irlin fiyatinin iyi olmasi ve iirliniin
verimli olmasindan dolay1 tercih ettikleri belirlenmistir.
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Adana ili Yiregir ilgesinde ana iriin olarak musir iiretimi yapan freticilere
yonelik bir calismada, isletmelerin %32,1°1 misirda zirai ilag kullanilmamasi, %25,0’1
iriiniin isciliginin az ve bakiminin kolay olmasi, %21,4’ti misirda verimin yliksek
olmasi, %10,7’si ekim nobetinin olmasi %8,3’li erken hasadin olmasi ve %2,4’1 ise
depolama imkani olmasi gibi nedenlerden dolayr musir tarmminin tercih edildigi
belirlenmistir (Giil 1998).

4.2.7. Masir iiretiminde karsilasilan sorunlar

Incelenen isletmelerde iireticilerin %67,9 umisir iiretiminde ekonomik konularda
sorun oldugunu %15,1°i teknik konularda sorun olugunu ifade etmislerdir. Ureticilerin
%17’si ise sorun olmadigini ifade etmislerdir (Cizelge 4.16). Cukurova bolgesinde misir
ireticilerine yonelik yapilan bir ¢aligmada iireticilerin birinci iirtin misir tiretimiyle ilgili
olarak en 6nemli sorunun girdi fiyatlarinin yiiksek (%42,86) oldugu belirlenmistir.
Uretimde karsilasilan diger sorunlar ise hastalik ve zararlilarla miicadele (%25,71)
desteklerin yetersiz bulunmasi (%11,43) ve sulamada sorun yasanilmasi (%8,57) olarak
ifade edilmistir (Alemdar vd. 2014). Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular
degerlendirildiginde Diyarbakir ili ve Cukurova bolgesinde misir iiretimde karsilan
sorunlarin benzer oldugu gézlemlenmistir.

Cizelge 4.16. Incelenen isletmelerde misir iiretiminde karsilasilan sorunlar

Isletme Biiyiikliik Gruplar

Uretimde karsilasilan Toplam

sorunlar |. Grup I1. Grup 111 Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Desteklemelerin
Ekonomik | yetersiz olmasi
sorunlar 23| 74,2 26 | 76,5 23| 56,1 72 67,9
Girdi fiyatlarinin
yiiksek olmasi

Teknik Hastalik ve

sorunlar zararlilarin 41 129 5| 14,7 7 17,1 16 15,1
olmasi

Sorun yok 4| 12,9 3 8,8 11| 26,8 18 17,0

Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41 | 100,0 106 | 100,0

X>=10,361 P=0,110 df=6 * iliskili degil

Isletme biiyiikliik gruplar1 ile misir {iretiminde karsilagilan sorunlar arasindaki
fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda {iretimde karsilagilan
sorunlarin istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadig1 belirlenmistir. Buna gore musir
tretiminde karsilasilan sorunlar ile isletme biiyiikliikleri arasinda fark olmadigi ve
tireticilerin misir iretimindeki sorunlarinin benzer oldugu sdylenebilir.
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4.3. Misir Ureticilerinin Bilgi Kaynaklar:

Tarimda modern teknolojilerin ¢iftgilerce benimsenmesi ve genis kitlelere
yayilmas1 kisa donemde verimlilik ve kar oranlarinin artmasina, uzun donemde kirsal
alanda yasam standartlarinin yiikselmesine katkida bulunmaktadir. Tiirkiye’de tarimsal
yenilikleri kirsal alana ulastiran en 6nemli kamu kurumu Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanligidir. Kamu kuruluslarimin  temel amaci ireticilerin  ekonomik gelirini
yiikseltmek, refah diizeyini artirmaktir. Ozel tarim danismanlar1 ve tarima girdi saglayan
0zel kuruluglar genellikle kar amaci giitmektedir. Bu kuruluslar, tarim kesimine girdi
saglarken (giibre, tohumluk, ila¢ vb.) gerek kisi bazinda ve gerekse belirli bir iiretici
grubuna ihtiyaclari dogrultusunda tiretim teknikleri ve ekonomik bilgiler konusunda
egitimler diizenlemektedir (Yalgin ve Boz 2007).

Talug (1990) tarafindan bildirildigine gore; Yilmaz vd. (2009) Tarimsal
tiretimde bilginin elde edilmesi, gelistirilmesi, paylasilmas1 ve kullanimi1 konusunda
tarimsal bilgi sistemi kavramindan yararlanilmaktadir. Bilgi sisteminin baslica
ogelerini; mevcut bilgi birikimi, bilginin genisletilmesi ve gelistirilmesi, bilgiye erigim,
iletisim, egitim ve bilginin kullanim1 olarak belirtilmektedir.

Uretici uygulamalarmi etkileyen en énemli faktér kullanilan bilgi kaynaklarinim
niteligidir (Ozgatalbas vd. 2002). Bitkisel ve hayvansal iiretimde verimliligin
arttirllmasi icin uygulanmakta olan teknik ve yontemlerin yerine, onlardan daha iistiin
oldugu kanitlanmig yeni teknik ve yoOntemlerin {reticilere benimsetilmesi ve
yayilmasinin saglanmas: gerekir (Ozcatalbas ve Giirgen 1998).

Tarimsal alandaki her teknolojik yenilikte oldugu gibi; tarimsal alanlarda
uygulanacak kiiltiirel 6nlemleri {reticilerin tanimasi ve yaygin bicimde uygulamasinda,
tek bir bilgi kaynagindan degil, iireticilerin cesitli bilgi kaynaklarindan elde ettikleri
bilgilerin etkili oldugu s6ylenebilir (Torun 2011).

Roling 1998 tarafindan bildirildigine gore; Yilmaz vd. (2009) Tarim kesiminde
bilginin elde edilmesi, gelistirilmesi, paylasilmasi ve kullanimi 6nem arz etmektedir.
Tarimsal faaliyette bilgi ve teknoloji akigindaki etkinlik tarimsal gelismeyi hizlandirici,
yasam seviyesinde yiikseltici bir rol oynamaktadir. Bu nedenle iireticilerin tarimsal
tiretimin gercgeklestirilmesi i¢in bilgi kaynaklarini nasil kullandiklarinin bilinmesi
gerektigi belirtilmektedir.

Tarimsal verimlilik acisindan diinya ortalamasinin gerisinde olan Tiirkiye'de
ozellikle girdi kullanimi konusunda etkin tarimsal yayim programlarinin nasil
uygulanabileceginin ortaya konmasi gerekmektedir. Bunun i¢inde mevcut kosullarda
dreticilerin  bilgi kaynaklarmin ve tarimsal yayimimin etkinliginin/etkisizliginin
belirlenmesi 6nem arz etmektedir (Y1lmaz vd. 2009).

Fitzherbert (1981) tarafindan bildirildigine gore; Ozcatalbas ve Giirgen (1991)
Tarimsal bilgi tireticiler igin toprak, su, tohum gibi son derece dnemli bir kaynak oldugu
ve tiretim dal1 ile ilgili bilgiye sahip olmadan iireticiler ellerindeki kaynaklari tam olarak
degerlendirmeleri gii¢ oldugu belirtilmistir.
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Tarimsal kuruluslarin koylerde tarla giinii, deneme, demonstrasyon gibi egitim
ve yayim faaliyetlerinde bulunmalari, tireticilerin belirli konulardaki bilgi ve becerilerini
artirmasi bakimindan 6nemlidir. Yapilan birgok arastirmada, modern tarim teknolojileri
konularinda {ireticilerin bilgi kaynaklar1 olarak; kendi aile bireyleri, diger iireticiler ve
akrabalar gibi geleneksel bilgi kaynaklarindan faydalandiklar1 saptanmistir. Ureticilerin
cesitli tarimsal konularda modern bilgi kaynaklari olarak nitelendirilebilen tarim il ve
ilge miidiirliikleri, ziraat fakiilteleri, girdi saglayicilar ve sulama birlikleri gibi kuruluslar
bilgi kaynagi olarak kullanmaktadirlar (Boz vd. 2004).

Bu nedenle tireticiler gerek teknik gerek ekonomik bilgilere ihtiyag duyarlar. Bu
bilgiler dogrultusunda kaynaklarint en etkin sekilde kullanma yetenegini kazanirlar.
Incelenen isletmelerde iireticilerin misir {iretiminde ilk bilgi kaynaklari, mevcut bilgi
kaynaklari, misir fiyatt hakkinda bilgi kaynaklari, tiretim teknigi konularinda bilgi
kaynaklar1 aragtirtlmigtir.  Misir  tretiminde geleneksel bilgi kaynaklart kendi
deneyimleri, onder ¢iftci, komsu/akraba ve diger ireticiler olup, kirsal toplum iginde
yaratilan bilgi kaynaklarin oldugu, modern bilgi kaynaklarmin ise; il ve ilge
miidirliiklerindeki ziraat miihendisleri, zirai ila¢ bayileri ve 6zel tarim danismanlari
oldugu tespit edilmistir.

4.3.1. Ik bilgi kaynaklar

Arastirmada {reticilerin musir iiretimine baslamasinda etkili olan ilk bilgi
kaynaklart arastirilmigtir. Buna gore {reticilerin %56,6’sinin ilk bilgi kaynaklari
geleneksel bilgi ve %43,4’{inilin ise modern bilgi oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.17).

Cizelge 4.17. Incelenen isletmelerde iireticilerin ilk bilgi kaynaklari

Isletme Biiyiikliik Gruplari

Toplam
Bilgi kaynaklar1 I. Grup 1. Grup 1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % |Say1| %
Geleneksel 23| 74,2 21| 618 16| 390| 60| 56,6
Modern 8| 258 13| 38,2 25| 610| 46| 434
Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41| 100,0 | 106 | 100,0

X>=9,431 P=0,009 df=2 * iliskili

Isletme biiyiikliik gruplar ile iireticilerin ilk bilgi kaynaklar1 arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda ilk bilgi kaynaklarinin istatistiki
olarak (p<0,05) 6nemli oldugu belirlenmistir. Buna gore isletme biiyiikliikleri artik¢a
modern bilgi kaynaklarindan faydalanma durumu artmaktadir.

4.3.2. Mevcut bilgi kaynaklari

Incelenen isletmelerde fiireticilerin %36,8’inin musir iiretiminde mevcut bilgi
kaynaklar1 geleneksel bilgi ve %63,2’sinin ise modern bilgi oldugu belirlenmistir
(Cizelge 4.18).
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Cizelge 4.18. Incelenen isletmelerde musir iiretimde mevcut bilgi kaynaklari

Isletme Biiyiikliik Gruplari
o Toplam
Bilgi kaynaklar1 I. Grup Il. Grup 1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Geleneksel 12 38,7 17 | 50,0 10| 244 39| 36,8
Modern 19 61,3 17| 50,0 31| 75,6 67| 63,2
Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41 100,0 | 106 | 100,0
X?=5,311 P=0,070 df=2 * Iliskili degil

Isletme biiyiikliik gruplar1 ile mevcut bilgi kaynaklari arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda mevcut bilgi kaynaklarinin
istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadigi belirlenmistir.

Aragtirmada resmi egitim almamis ireticilerin  %35,0’inin bilgi kaynagi
geleneksel bilgi, %65,0’inin bilgi kaynagi ise modern bilgidir. ilkégretim mezunu olan
tireticilerin %37,7’sinin bilgi kaynagi geleneksel bilgi %62,3’iinlin bilgi kaynag: ise
modern bilgidir. Ortadgretim ve {izeri egitim diizeyini sahip fireticilerin %36,4’liniin
bilgi kaynagi geleneksel bilgi, %63,6’sinin bilgi kaynagi ise modern bilgidir (Cizelge
4.19).

Cizelge 4.19. incelenen isletmelerde iireticilerin mevcut bilgi kaynaklari ve egitim
durumlarinin karsilastirilmasi

Egitim durumu
Bilgi kaynaklar1 Re:ﬂ:: aerfli;im [kdgretim Ortaé:;gzr;:rtiim Ve Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Geleneksel 71 350 20 | 37,7 12 36,4 39 36,8
Modern 13| 65,0 33| 62,3 21 63,6 67 63,2
Toplam 20 | 100,0 53 | 100,0 33 100,0 106 100,0
X>=0,051 P=0,975 df=2 * lliskili degil

Ureticilerin egitim durumu ile iireticilerin mevcut bilgi kaynaklar1 arasindaki
fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda egitim diizeyine gore mevcut bilgi
kaynaklarinin istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadig1 belirlenmistir. Bu kapsamda
reticilerin egitim durumu ile mevcut bilgi kaynaklar1 arasinda fark olmagi
gozlemlenmistir.
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4.3.3.Misir iiretiminde karsilasilan sorunlarda bilgi kaynaklari

Incelenen isletmelerde iireticilerin %83,0’(i musir iiretiminde karsilastiklari
sorunlarin ¢oziimii i¢in geleneksel ve modern bilgi kaynaklarina basvurduklarini
belirtmislerdir. Buna gore {ireticilerin %37,5’1 ekonomik sorunlarda geleneksel bilgi
kaynagmma ve %62,5’1 ise modern bilgi kaynagina bagvurduklar1 belirlenmistir.
Ureticilerin %25,0’i teknik sorunlarda geleneksel bilgi kaynagmma ve %75,0°i ise
modern bilgi kaynagina bagvurduklari belirlenmistir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. Incelenen isletmelerde misir iiretiminde karsilasilan sorunlarda basvurulan
bilgi kaynaklari

Musir iiretimde karsilasilan sorunlar
o Toplam
Bilgi kaynaklari Ekonomik Teknik

Say1 % Say1 % Say1 %
Geleneksel 27 37,5 4 25,0 31 35,2
Modern 45 62,5 12 75,0 57 64,8
Toplam 72 | 100,0 16 100,0 88 | 100,0
X2=0,896 P=0,344 df=1 * liskili degil

Mevcut bilgi kaynaklari ve musir {iretiminde karsilasilan sorunlar arasindaki fark
incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda mevcut bilgi kaynaklarina gére misir tiretiminde
karsilasilan sorunlarin istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadigi belirlenmistir.

Ekonomik Konularda Bilgi Kaynaklar
4.3.4. Ureticilerin mevcut bilgi kaynaklarina gére pazarlama kanah tercihleri

Incelenen isletmelerde bilgi kaynaklari geleneksel bilgi olan iireticilerin
%46,2’sinin pazarlama kanali TMO, %43,5’inin tiiccar ve %10,3’{inlin ise yem
fabrikalaridir. Bilgi kaynaklari modern bilgi olan iireticilerin %43,3’ilinlin pazarlama
kanali TMO, %38,8’inin tiiccar ve %17,9’unun ise yem fabrikalaridir (Cizelge 4.21).

Cizelge 4.21. incelenen isletmelerde iireticilerin mevcut bilgi kaynaklarina gore
pazarlama kanali tercihleri

Bilgi kaynaklar1
Pazarlama kanali Toplam
- Geleneksel Modern
tercihleri
Say1 % Say1 % Say1 %
TMO 18 46,2 29 43,3 47 44,3
Tiiccarlar 17 43,5 26 38,8 43 40,6
Yem fabrikalar 4 10,3 12 17,9 16 15,1
Toplam 39 100,0 67 100,0 106 100,0
X2=1,142 P=0,565 df=2 * iliskili degil

27



BULGULAR VE TARTISMA S.YASA

Ureticilerin mevcut bilgi kaynaklarma gore pazarlama kanali tercihleri
arasindaki fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda mevcut bilgi kaynaklarina gore
pazarlama kanali tercihlerinin istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli olmadigi belirlenmistir.

4.3.5. Misir piyasasi (fiyat) hakkinda bilgi kaynaklar:

Arastirmada {ireticilerin %42,5’inin misir piyasast hakkinda bilgi kaynaklarinin
tiiccarlar, %32,1’inin TMO, %14,2’sinin diger lreticiler ve %11,2’sinin ise internet
oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.22). Asagi Seyhan Sulama Projesi alaninda yapilan
calismada misir satis fiyatlar1 ve kosullarinin 6grenilmesinde tiiccarlar (%66,7) ve
TMO’nun ise (%20,3) en onemli bilgi kaynagi oldugu belirtilmistir (Ozgatalbas ve
Giirgen 1992).

Cizelge 4.22. Incelenen isletmelerde musir piyasasi (fiyat) hakkinda bilgi kaynaklari

Misir piyasast Isletme Biiyiikliik Gruplar Toplam

(fiyat) hakkinda I. Grup Il. Grup 1. Grup

bilgi kaynaklar Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Tiiccarlar 15 48,3 11 32,3 19 46,4 45 42,5
TMO 12 38,7 14 41,2 8 19,5 34 32,1
Diger treticiler 2 6,5 5 14,7 8 19,5 15 14,2
Internet 2 6,5 4 11,8 6 14,6 12 11,2
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41 100,0 | 106 100,0
X2=7,733 P=0,258 df=6 * liskili degil

Isletme biiyiikliik gruplari ile iireticilerin musir piyasasi (fiyat) hakkinda bilgi
kaynaklar arasindaki fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda misir
piyasast (fiyat) hakkindaki bilgi kaynaklarinin istatistiki olarak (p>0,05) oOnemli
olmadig1 belirlenmistir. Buna gore farkli isletme biiyiikligiine sahip iireticilerin benzer
tutum i¢inde olduklar1 ifade edilebilir.

Uretim Teknigi Konularinda Bilgi Kaynaklar
4.3.6. Misir iiretiminde teknik konularda bilgi kaynaklari

Aragtirmada ireticilerin misir iiretim teknigi konularinda geleneksel ve modern
bilgi kaynaklarindan yararlandiklar1 tespit edilmistir. Tohum se¢iminde {ireticilerin
%58,5’1 geleneksel bilgiden ve %41,5’1 ise modern bilgiden yararlanmaktadir. Misir
ekiminde ireticilerin %65,1°1 geleneksel bilgiden ve %34,9’u ise modern bilgiden
yararlanmaktadir. Sulamada {ireticilerin %64,2’si geleneksel bilgiden ve %35,8’1 ise
modern bilgiden yararlanmaktadir. Giibrelemede {ireticilerin  %42,5’i geleneksel
bilgiden ve %57,5’1 ise modern bilgiden yararlanmaktadir. Hastalik ve zararlilarla
miicadelede {ireticilerin %32,1°i geleneksel bilgiden ve %67,9’u ise modern bilgiden
yararlanmaktadir (Cizelge 4.23).
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Cizelge 4.23. Incelenen isletmelerde musir iiretimde teknik konularda bilgi kaynaklari

Bilgi kaynaklar1
. . . Toplam
Uretimteknikleri Geleneksel Modern
Say1 % Say1 % Say1 %

Tohum seg¢imi 62 58,5 44 415 106 100,0
Ekim 69 65,1 37 34,9 106 100,0
Sulama 68 64,2 38 35,8 106 100,0
Giibreleme 45 42 5 61 57,5 106 100,0
Hastalik ve 3| 321 721 679 106 | 100,0
zararlilarla miicadele
Ortalama 55,6 | 52,48 50,4 | 47,52 106 100,0

Gaziantep ilinde yapilan ¢alismada treticilerin modern bilgi kaynaklarii tercih
ettigi tek tarim uygulamasinin hasere miicadelesi (%67,46) oldugu, diger tarim
uygulamalarinda geleneksel bilgi kaynaklarinn tercih ettikleri belirtilmistir. Ureticilerin
sulama uygulamasinda (%73,97), toprak faaliyetlerinde (%68,64), hasat ve depolamada
(%65,08), tohumluk se¢imi ve ekim faaliyetlerinde (%57,98) ve giibre
secimi/giibrelemede (%56,21) geleneksel bilgi kaynaklarni tercih ettigi ve segilen iki
ekonomik konuda ise iireticilerin pazarlama bilgisi hakkinda (%58,58) ve girdi
seciminde (%53,85) geleneksel bilgi kaynaklarini tercih ettikleri belirtilmistir (Boz ve
Ozgatalbas 2010).

Bu kapsamda {ireticilerin modern bilgi kaynaklarimi tercih ettikleri konular
giibreleme, hastalik ve zararlilarla miicadeledir. Geleneksel bilgi kaynaklarini tercih
ettikleri konular ise tohum se¢imi, ekim ve sulama uygulamasi oldugu belirlenmistir.

4.3.7. Ureticilerin modern bilgi kaynaklarinin énerilerini uygulama durumu
Arastirmada {ireticilerin %60,4’ti modern bilgi kaynaklarinin Onerileri tam
olarak uyguladiklarini, %35,8’1 6nerileri kismen uyguladiklarini ve %3,8’1 ise Onerileri

uygulamadiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 4.24).

Cizelge 4.24. incelenen isletmelerde iireticilerin modern bilgi kaynaklarinin dnerilerini
uygulamasi durumu

Onerileri Isletme Biiyiikliik Gruplar Toplam

uygulama I. Grup 1. Grup 1. Grup

durumu Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Tam Olarak 13| 419| 24| 706| 27| 659| 64| 604
uyguluyorum
Kismen
uyguluyorum 17 54,8 8| 235 13 31,7 38 35,8
Uygulamiyorum 1 3,3 2 59 1 2,4 4 3,8
Toplam 31| 100,0 34 | 100,0 41 | 100,0 106 | 100,0
X2=7,910 P=0,095 df=4 * iliskili degil
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Isletme biiyiikliik gruplar ile iireticilerin modern bilgi kaynaklarinin énerilerini
uygulama durumu arasindaki fark incelenmistir. Ki-kare testi sonucunda gruplar
arasinda modern bilgi kaynaklarmin onerilerini uygulama durumunun istatistiki olarak
(p>0,05) onemli olmadig1 belirlenmistir. Buna goére farkli isletme biiyiikliigiine sahip
tireticilerin  bilgi kaynaklarinin Onerilerini uygulama tutumlarimin benzer oldugu
sOylenebilir.

4.4. Misir Uretiminde Pazarlama Yapisi ve Sorunlar:

Incelenen isletmelerde iireticilerin musir piyasasi (fiyat) gibi ekonomik
konularda bilgi kaynaklarinin TMO (%52,1) ve tliccarlar (%42,5) oldugu tespit
edilmistir. Bu nedenle arastirmada misir iiretiminde pazarlama yapisi ve sorunlar1 da
incelenmistir.

Pazarlama iretimin iyilestirilmesi ve degerlendirilmesi bakimindan iilke
ekonomisine biiyiik katkilarda bulunur. Uretilen iiriinlerin kalite smiflarina ayrilmasi, ig
ve dis pazar isteklerinin belirlenmesi ve iiretimin pazar isteklerine yonelik olarak
gerceklestirilmesinin saglanmasi, {iretilen iirlinlerin etkin bir dagilim sistemi ile
tiiketicilere ulastirilmasi pazarlamanin 6nemli faaliyetlerindendir. Bu faaliyetlerin etkin
sekilde diizenlenmesi ile iilke ekonomisine 6nemli katkilar saglar (Yurdakul 1996).

Tarimsal pazarlama, tarimsal iiretimin baglangicindan tliketicilere varincaya
kadar olan gida ve hizmetlerin akisi ile ilgili faaliyetlerdir. Tarimsal pazarlamayi,
tarimsal {riinlerin iretim kararindan baglayip {irlinlerin nihai tiikketiciye ulasmasina
kadar kapsayan siire¢ olarak tanimlanabilir. Tarimsal pazarlamanin temel amaci,
piyasada olusan talebin istenilen yer ve zamanda, istenilen kalite ve fiyatla temin
edilmesinin saglanmasidir (Yurdakul 1996).

Bir tarim iiriint, tiiketicilerin satin aldig1 bir gida maddesi haline gelinceye kadar
cesitli degisimlere ugrar;

Fiziksel degisim (misirin nisasta veya yag haline gelmesi)
Boyutlarmin degisimi (misirin farkl: tiirevlerde tiiketilmesi)

Zaman degisimi (eyliil ayinda hasat edilen misirin ekmek, kek, biskiivi,misir gevregivb.
olarak satilmasi)

Mekan degisimi (Diyarbakir ilinde iiretilen misir tiirevlerinin farkl illerde tiiketilmesi)

Miilkiyet degisimi (Diyarbakir ilinde {iretilen misirin sahipliginin TMO, tiiccar,
perakendeci, tiiketici olarak degisimi)

Tarim iriinlerinde pazarlama sistemleri {riiniin yapisina gore farklilik
gostermektedir. Kamu sektorti tahillar, tiitiin, ¢ay, et ve mamulleri gibi iriinlerde yer
alirken, ozel sektor ile kooperatifler daha genis bir iirlin yelpazesinde pazarlama
faaliyeti yliritmektedirler (Albayrak vd. 2010).

Tiirkiye'de tarimsal iriinlerin pazarlanmasinda faaliyette bulunan kurum ve
kuruluslar; Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, Sanayi ve Ticaret Bakanligi, IGEME,
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Ticaret ve Sanayi Odalari, Borsalar Birligi, Ziraat Odalar1, Tiirkiye Seker Fabrikalar
A.S., Ticaret Borsalari, semt pazarlari, toptanci ve perakendeci meyve ve sebze halleri,
Tarim Satis Kooperatifleri ve Birlikleri, Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri ile Su
Uriinleri Kooperatifleri, TMO, CAYKUR ve 6zel girisimciler sayilabilir.

Tasdan (2005) Tiirkiye misir piyasasin1 su sekilde ifade etmistir. Ureticiden
misir alan en biiyiik alicilar TMO ve tiiccarlardir. Bunun yani sira iireticiler dogrudan
isleme sanayine de lriin satabilmektedir. Tiiccarlar iireticilerin yani sira, TMO’dan da
iriin  alabilmektedirler. TMO ve tliccarlar {irlini hemen satabildikleri gibi
depolayabilmekte ve piyasa kosullarinin uygun oldugu zaman da satabilmektedirler.
Misir bu agamadan sonra isleme sanayine (NBS (nisasta bazli seker), yem fabrikalar)
gitmekte ve hammadde olarak degerlendirilmektedir. Sanayi kuruluslar1 agirlikli olarak
tiiccarlardan {iriin almakla birlikte, TMO’dan ve ayni1 zamanda dogrudan iireticiden de
tirtin alabilmektedir. Bu kuruluslarin kimi zaman TMO’dan dogrudan kendileri degil,
tiiccarlar araciligiyla {irtin aldiklar1 da olmaktadir. Bunun nedeni sanayi kuruluslarinin
Ozellikle diisiik miktarda {irlin igin biirokratik islemler ya da nakliye gibi sorunlarla
ugrasmak istememesidir.

Tiirkiye’de yurti¢i hububat fiyatlar1 uzun yillar Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO)
tarafindan yapilan destekleme alimlari kapsaminda agiklanan fiyatlara bagli olarak
olusmustur. 2001 yilinda bu alimlarin sona ermesine ragmen TMO yaptig1 faaliyetler ve
acikladigr fiyatlar ile halen hububat dolayisiyla da misir piyasa fiyatlariin
olusumundaki en etkin piyasa yapicidir. Misir fiyatlarinin olusumunda TMO’nun yani
sira etkili olan diger kisi ve kurumlar ise Ticaret Borsalari, tiiccarlar, sanayi kuruluslar
ve ithalat¢ilardir (Tagsdan 2005).

Arastirma kapsaminda Diyarbakir ili misir tiretiminde misir pazarlama kanallari
Sekil 4.1°de gosterilmistir.

| URETICI ’

| |

| TMO | |  TUCCAR |

| |

| YEM EABRIKALARI ve iSLEME SANAYi |

4
| ToPpTANCI | J
d

l | PERAKENDEC] |

\

‘ TUKETICI |

Sekil 4.1. Diyarbakir ilinde {iretilen dane misir pazarlama kanallar1
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Yurtici musir fiyatlarinin olusumunu iki farkli piyasa doneminde incelemek
gereklidir. Bunlardan birincisi hasat donemi, digeri ise hasat donemi disindaki
donemdir. 1. Hasat donemi: Bu donemde fiyati etkileyen en 6nemli etken yiiksek
gimriik vergileridir. Gilimrik vergilerinin yiikseltilmesi ile ithal {irliniin gelisi
engellenmekte ve fiyatlar tamamen i¢ piyasa kosullarina gore olusmaktadir. TMO ise i¢
piyasada fiyati belirleyen en etkin piyasa yapicidir. Tiiccarlar ile misir alim1 yapan diger
kisi ve kuruluslar da TMO fiyatlarini, alim ve 6deme kosullarin1 dikkate alarak fiyat
belirleyebilmektedir. 2. Hasat donemi disinda: Bu donemde daha ¢ok diinya piyasa
fiyatlar1 ve glmriik vergileri etkili olmaktadir. Hasat doneminde yerli iireticiyi
korumaya yonelik olan yiiksek glimriik vergileri bu déonemde genellikle TMO stoklar1
ve piyasa kosullarina gore diisiiriilmektedir (Tasdan 2005).

4.4.1. Yillara gore iireticilerin misir satis fiyatlar

TMO hububat piyasasinin en etkin yapicist olup piyasada fiyat istikrari
saglamaktadir. 2010-2016 yillar1 TMO musir alim cari fiyatlarinda siirekli artig
olmustur. Ancak reel fiyatlarda yillara gore dalgalanmalar yasanmistir. Yillara gore
TMO’nun musir alim fiyatlar1 Cizelge 4.25°te gosterilmistir.

Cizelge 4.25. Yillara gére TMO’nun musir alim fiyatlari

vilar | CoriFyatr | Reel G
Indeks
2010 490 509,1 100,0
2011 540 532,5 104,6
2012 595 553,3 108,7
2013 640 603,2 118,5
2014 680 578,0 113,5
2015 725 554,2 108,8
2016 740 549,8 108,0

Kaynak: TMO 2017.

Aragtirmada {reticilerin 2016 yilinda minimum nusir satis fiyat1 640 TL/ton
iken, maksimum musir satis fiyat1 740 TL/tondur. Incelenen isletmelerdeki 2016 yili
musir satig fiyati ortalama 714,25 TL/tondur. TMO 2016 yilt musir alim fiyati 740
TL/tondur (TMO 2017).

4.4.2. Pazarlama kanallan

Tiirkiye’de musir pazarlamasi igerisinde yer alan kanallar, TMO, tiiccarlar,
sanayi kuruluslar1 (yem fabrikalar1), {iretici birlikleri, {iriin ihtisas borsalari, ticaret
borsalari, kurutma tesisleri, Vadeli Islemler ve Opsiyon Borsas: ile tarim iiriinleri
lisansli depoculuk sirketleridir.
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Pazarlama kanallarindan biri olan TMO, faaliyet alanindaki {iriin piyasalarini
diizenleme gorevini basariyla yiirliten ve piyasadaki fiyat istikrarin1 saglayan,
Tirkiye’nin biiyiik 6l¢ekli kuruluslarindan birisidir.

TMO’nun amaglart;

TMO, kurulus amacinin gerg¢eklesmesi i¢in; faaliyet alanina giren triinlerin, her
yil cins, nev'i ve mahallerine gore tespit olunacak fiyatlarla, alim ve satisin1 yapmak,
gerekli stok tesisini ve muhafazasin1 saglamak suretiyle, bu iirlinlerin piyasalarinda
istikrar saglamaktir (Anomim4).

Yurt i¢ginden satin aldig: tirlinlerin dis piyasalarda siiriimiinii saglamak i¢in her
tirlii islemleri yapmak ve gerekirse bunlar1 yurt disina satmaktir (Anomim4).

Faaliyet konusuna giren Uriinlerin muhafaza, kurutma, temizleme, ilaglama ve
kalibrasyon iglerini yapmak seklinde belirtilebilir (Anomim4).

Misir alimlarinin %85-90°1 Adana basta olmak {iizere, Cukurova ve Amik
Ovasi’nda yapilmaktadir. Alim yapilan diger iller ise Gaziantep, Kahramanmaras,
Adapazari, Aydin, Manisa, Sanliurfa, Antalya ve Bursa’dir. Karadeniz Bolgesi’nde ise
alim yapilmamaktadir. Bunun nedeni; bolgede iiretilen misirin ticari amagtan ziyade aile
i¢i veya hayvan beslenmesinde kullanilmasidir (TMO 2003).

TMO pesin misir alimin yani sira CKS kaydi olan iireticilerin {irlinlerini emanete
de alabilmektedir. Misirm1 TMO depolarina emanete birakan Ttreticiler, makbuz
senedini kullanarak TMO'dan %30 avans alabilmekte veya TMO'nun anlagmali oldugu
bankalardan kredi kullanabilmektedirler (TMO 2017).

TMO 2017 verilerine gore; TMO sermayesi 2,6 milyar TL’dir. Depolama
kapasitesi ise 4,4 milyon tondur. Bunun 526 bin tonu liman silolaridir. TMO 2015/2016
yili hububat satis hacmi 4,9 milyon tondur. Bunun 1,4 milyon tonu musirdir (TMO
2017). Yukaridaki bilgilerden de anlasilacagi iizere misir pazarlamasinda en biiyiik
aktor TMO oldugu sonucu varilabilir.

Arastirmada iireticilerin%44,3’1 trettikleri misirt TMO’ya, %40,6’s1 tiiccara ve
%15,1’1 ise yem fabrikalarina pazarlamaktirlar (Cizelge 4.26).

Cizelge 4.26. Incelenen isletmelerde misir pazarlama kanallart

Isletme Biiyiikliik Gruplar
Pazarlama kanallar I. Grup 1. Grup 1. Grup Toplam
Sayi % Say1 % Say1 % Say1 %

TMO 12 38,7 20 58,8 15 36,6 47 443
Tiiccar 17 54,8 12 35,3 14 34,1 43 40,6
Yem fabrikalar: 2 6,5 2 59 12 29,3 16 15,1
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41| 100,0| 106 | 100,0
X>=13,495 P=0,009 df=4 * iliskili
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Isletme biiyiikliik gruplar ile pazarlama kanallar: arasindaki fark incelenmistir.
Ki-kare testi sonucunda gruplar arasinda misir pazarlama kanallarinin istatistiki olarak
(p<0,05) 6nemli oldugu belirlenmistir. Bu kapsamda misir pazarlama kanallar1 isletme
biiyiikliikleri bakimindan farklilik gostermektedir. Bu bulgularin yani sira igletmelerin
pazarlama kanallarin1 belirleyen kriter nem oranidir. Nem oranin %14 ve altinda olmasi
durumunda isletmeler TMO’yu nem orani %14’iin iizerinde olmas1 durumunda ise diger
pazarlama kanallarini tercih etmektedirler.

4.4.3. Satis sekilleri

Arastirmada isletmelerin %66,0’s1 liretmis olduklari misir1 hasat sonrasi pesin ve

%34,0’1 ise liretmis olduklar1 misirt hasat sonrast vadeli olarak satmaktadirlar (Cizelge
4.27).

Cizelge 4.27. Incelenen isletmelerde misir satis sekli

Isletme Biiyiikliik Gruplari

Toplam
Satis sekli I. Grup Il. Grup I1. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Hasat sonrasi 20 64,5 25 73,5 25 61,0 70| 66,0

pesin

Hasat sonrasi

vadeli 11355 9| 265| 16| 390| 36| 340
Toplam 31 100,0 34 100,0 41 100,0 106 | 100,0

X>=1,351 P=0,509 df=2 * iliskili degil

Isletme biiyiikliik gruplari ile musir satis sekli arasindaki fark incelenmistir. Ki-
kare testi sonucunda gruplar arasinda misir satig sekli istatistiki olarak (p>0,05) 6nemli
olmadig1 belirlenmistir. Bu kapsamda isletmelerin musir1 satig sekli ile isletme
biiyiikliikleri arasinda fark olmadigi belirlenmistir. Buna gore {ireticilerin misir satis
seklini isletme biiyiikliikleri degil satis seklini belirleyen farkli kriterlerin oldugu ifade
edilebilir. Ureticiler misin TMO’ya pazarlamalari durumunda pesin, diger kanallara
pazarlamalar1 durumunda ise pesin veya vadeli olarak satis yaptiklar: sdylenebilir.

4.4.4. Satis fiyatim belirleyen kanallar

Misir alimi yapilirken, iirlinii satin alan kanallar (TMO, tiiccar, yem fabrika vd.)
bir takim kriterlere gore hareket etmektedirler. Bu kriterlerin basinda nem orani
gelmektedir. Istenen ideal nem oran1 %14’tiir. Arastirmada isletmelerin %62,3 {iniin
sattiklari misirin nem oram1 %14 ve alti, %37,7’sinin ise %14 {izeri oldugu
belirlenmistir.

Aragtirmada ireticilerin  %43,4’0 musir satis fiyatimi TMO’nun, %43.4’i

tiiccarlarin ve %13,2’si ise yem fabrikalarinin belirledigini ifade etmislerdir (Cizelge
4.28).
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Cizelge 4.28. Incelenen isletmelerde musir satis fiyatini belirleyen kanallar

Isletme Biiyiikliikleri
Satis fiyatim Toplam
belirleyen I. Grup Il. Grup 1. Grup
kanallar

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Ticcar 20 64,5 11 32,4 15 36,6 46 43,4
TMO 11 35,5 20 58,8 15 36,6 46 43,4
Yem fabrikalari - - 3 8,8 11 26,8 14 13,2
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41| 100,0 | 106 | 100,0

4.4.5. Ureticilerin fiyatlandirmaya etkileri

Arastirmada kapsaminda ireticilere musirin fiyatlandirmasinda etkili olma
durumlar1 sorulmustur. Buna gore treticilerin %43,4’0i misirin fiyatlandirmasinda etkili
olduklar1 belirlenmistir. Ureticilerin %39,2’si misir fiyatlandirmasinda orta, %30,4’ii az
ve %30,4’1 ise ¢ok az etkili olduklarini ifade etmislerdir (Cizelge 4.29). Bu kapsamda
tireticilerin fiyatlandirmada etkili olma nedenleri misirt TMO disinda farkli kanallara
pazarlamalarindan kaynaklanmaktadir.

Cizelge 4.29. Incelenen isletmelerde iireticilerin fiyatlandirmaya etkileri

Isletme Biiyiikliik Gruplari

Fiyagﬁ?ﬁéﬁnaya I. Grup Il. Grup I1. Grup Toplam
Sayi % Say1 % Say1 % Say1| %
Orta 7] 438 6| 462 5| 294 18| 39,2
Az 5| 312 3| 230 6| 353 14| 304
Cok Az 41 250 41 308 6| 353 14| 304
Toplam 16 | 100,0 13 | 100,0 17 | 100,0 46 | 100,0

4.4.6. Pazarlamada karsilasilan sorunlar

Tiirkiye’de misir pazarlamasi konusunda faaliyet gosteren ¢ok sayida tiiccar ve
kurulus bulunmaktadir. Bu kuruluslar arasinda en etkilisi kurulus TMO’dur. Misir
pazarlama kanallar1 agisindan bakildiginda, basta yem olmak iizere isleme sanayinin
onemli yere sahip oldugu goriilmektedir. Ancak gelismis piyasa yapisina karsin misir
pazarlamasinda halen bir takim sorunlar bulunmaktadir (Tagdan 2005).

Incelenen isletmelerde f{ireticilerin %73,5’i pazarlama sorunlart oldugunu
belirtirken, %26,5’1 ise pazarlamada sorunlarinin olmadigini belirtmislerdir. Pazarlama
sorunlar1 olarak Treticilerin %40,6’s1 nem oranma gore fiyatlarin belirlenmesini,
%21,7’s1 fiyatlarin diisiik olmasmi, %9,4’li pazarlama kanallarinin az olmasini ve
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%3,8’i ise TMO’daki prosediirleri pazarlamadaki sorunlar olarak belirtmislerdir
(Cizelge 4.30).

Cukurova bolgesinde musir iireticilerine yonelik yapilan bir ¢alismada birinci
irlin misirin pazarlamasinda karsilagilan en 6nemli sorun {iriin pazarlamasinda yogun
olarak tiiccarlarin faaliyet gostermesi, baska bir ifadeyle pazar alternatiflerinin az
olmasidir (%37,14). Bu durum, ireticilerin alicilar karsisinda pazar pozisyonunu
zayiflatmakta ve pazarlik giiciini olumsuz etkilemektedir. Misir fiyatinin
belirlenmesinde nem orani1 énemli bir faktordiir. Az sayida iiretici (%5,71) nem oraninin
tespitinde veya uygun nem oranina ulasilmasinda sorun yasadiklar1 belirtilmistir
(Alemdar vd. 2014).

Cizelge 4.30. Incelenen isletmelerde iireticilere gére misir pazarlamasindaki sorunlar

Isletme Biiyiikliikleri

Toplam
Pazarlama sorunlari I. Grup Il. Grup I, Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Fiyatin nem oranina

. . . 12 38,7 19 55,9 14 34,1 45 40,6
gore belirlenmesi

Fiyatlarin diistik

9 29,0 5 14,7 7 17,1 21 21,7
olmasi

Pazarlama kanallarinin 4 12.9 1 2.9 5 12.2 10 9.4

az olmasi

TMO’daki prosediirler 3 9,7 1 2,9 - - 4 3,8
Sorun yok 3 9,7 8 23,6 15 36,6 26 26,5
Toplam 31| 100,0 34| 100,0 41 | 100,0 | 106 | 100,0

4.5. Tiiccarlarin Genel Ozellikleri, Misir Pazarlamasindaki Rolleri ve Sorunlari

Misir piyasasinda tiiccarlar en biiyiik alict grubudur ve bu yonleri ile piyasada
olduk¢a onemli yere sahiptirler. Tiiccarlar genellikle kendi hesaplarma {riin alimi
yapmaktadirlar. Bununla birlikte faaliyetlerini belirli kuruluglar adina yiiriiten tiiccarlar
da mevcuttur (Tagdan 2005). Arastirma bolgesinde, misir alim satimi yapan 24 tiiccar
ile anket ¢aligsmas1 yapilmistir. Bu kapsamda tiiccarlarin deneyim siireleri, yas ve egitim
bilgilerine yer verilmistir.

4.5.1. Deneyim siireleri

Arastirmada anket yapilan tiiccarlarin minimum deneyim siiresi 5 yil iken,
maksimum deneyim siiresi 40 y1l ve ortalama deneyim siireleri ise 19,4 yildir.
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4.5.2. Yas

Arastirmada anket yapilan tiiccarlarin %41,7’sinin 40 ve alt1 yas ve %58,3’linlin
ise 41 yas ve lizeri oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. Tiiccarlarin yas gruplarina gore dagilimi

Toplam
Yas gruplar
Say1 %
<40 yas 10 41,7
> 41 yas 14 58,3
Toplam 24 100,0

4.5.3. Egitim durumu

Arastirmada anket yapilan tliccarlarin %8,3’li okuryazar, %8,3’li ilkokul
mezunu, %25,0’1 ortaokul mezunu, %37,5’1 lise mezunu ve %20,9°u ise yiiksekdgretim

mezunudur (Cizelge 4.32).

Cizelge 4.32. Tiiccarlarin egitim durumu

Toplam
Egitim durumu
Say1 %
Okuryazar 2 8,3
Ilkokul 2 8,3
Ortaokul 6 25,0
Lise 9 37,5
Yiksekogretim 5 20,9
Toplam 24 100,0
4.5.4. Tedarik sekli

Arastirmada anket yapilan tiiccarlarin %58,3°1i misirt ¢iftlik avlusu/iireticinin
getirdigi, %29,2’si iireticinin getirdigi ve %12,5’1 ise ¢iftlik avlusundan aldiklari

belirlenmistir (Cizelge 4.33).
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Cizelge 4.33. Tiiccarlarin misir tedarik sekli

) Toplam
Uriin tedarik yeri
Say1 %
Ciftlik avlusu/ Ureticinin getirdigi 14 58,3
Ureticinin getirdigi 7 29,2
Ciftlik avlusu 3 12,5
Toplam 24 | 100,0

4.5.5. Tiiccarlarin misir satis kanallan

Arastirmada anket yapilan tiiccarlarin %66,7’sininsatis kanali yem fabrikalar1 ve
%33,3’linlin ise yem fabrikalar1 ve TMO’dur (Cizelge 4.34).

Cizelge 4.34. Tiiccarlarin misir satig kanallari

Pazarlama kanallart Toplam
Say1 %
Yem fabrikalari 16 66,7
Yem fabrikalar1 ve TMO 8 33,3
Toplam 24 100,0

4.5.6. Tiiccarlara gore misir satin almada karsilasilan sorunlar

Cizelge 4.35. Tiiccarlara gére misir satin almada karsilasilan sorunlar

Toplam
Satin almada karsilagilan sorunlar
Say1 %

F1y_at1n nem oranina gore 10 417
belirlenmesi
Nakliye 8 33,3
Fiyatin nem oranina gore

; . ; 4 16,7
belirlenmesi ve Nakliye
Sorun yok 2 8,3
Toplam 24 100,0
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Aragtirmada anket yapilan tiiccarlarin %41,7’sinin iriin satin almadaki sorunlari
satin almada fiyatin nem oranina gore belirlenmesi, %33,3 {inlin nakliye, %16,7’sininise
fiyatin nem oranina gore belirlenmesi ve nakliyedir. Tiiccarlarin %8,3’1i de iiriin satin
almada sorunlarinin olmadigini ifade etmislerdir (Cizelge 4.35).

4.5.7.Tiiccarlara gore misir satin alma kararinda etkili olan faktorler

Arastirmada tiiccarlarin {iriin satin alma kararlarinda etkili faktorlerin frekans
yiizdelikleri alinmistir. Tiiccarlarin %70,8°1 satin alma kararinda iiriin kalitesinin ¢ok
fazla, %20,8’1 fazla, %4,2’si orta ve %4,2’si ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir.
Tiiccarlarin %8,3°1i satin alma kararinda {iriin miktarinin ¢ok fazla, %16,7’si fazla,
%37,5’1 orta, %16,7’si az ve %20,8’1 ¢cok az etkili oldugunu belirtmislerdir. Tiiccarlarin
%8,3’1i satin alma kararinda {iriin fiyatinin ¢ok fazla, %8,3’l fazla, %16,7’si orta,
%20,8’1 az ve %45,9’u ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir. Tiiccarlarin %20,8’1
irlin satin alma kararinda 6deme seklinin c¢ok fazla, %25,0’1 fazla, %16,7’si orta,
%12,5’1 az ve %25,0’1 ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir. Tiiccarlarin %38,3’
satin alma kararindan {riin ¢esidi ve tipinin ¢ok fazla, %8,3’li fazla, %16,7’si orta,
%20,8’1 az ve %45,9’u ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir (Cizelge 4.36).
Tiiccarlarin {irlin satin alma kararlarinda iiriin kalitesi 6n plandadir. Satin alma kararinda
etkili olan diger faktorler ise tiiccarlarin ticari prensiplerine gore degistigi sdylenebilir.

Cizelge 4.36. Satin alma kararinda etkili faktorlerin 6nemi

Onem diizeyleri Uriin. Qrﬁn Uriin Odeme Uriin gesidi
kalitesi miktari fiyatt sekli ve tipi
Cok fazla 70,8 8,3 8,3 20,8 8,3
Fazla 20,8 16,7 8,3 25,0 8,3
Orta 4,2 37,5 16,7 16,7 16,7
Az - 16,7 20,8 12,5 20,8
Cok az 4,2 20,8 45,9 25,0 45,9
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

4.5.8. Tiiccarlara gore misirin fiyatlandirmasinda etkili olan faktorler

Misir alimi yaparken, tiiccarlar da bir takim kriterlere gore hareket etmektedirler.
Bu kriterlerin basinda nem orani gelmektedir. Istenen ideal nem oram % 14-15’tir. Daha
yiiksek nem oranina sahip triinlerin aliminda 6nemli olan kriter ise iirliniin satis ya da
kullanim siiresidir. Eger alinan triin kisa siirede satilacak ya da kullanilacaksa c¢ok
yiikksek olmamasi kosulu ile yliksek neme sahip musirlar da alinabilmektedir.
Depolanacak {iriinde ise nem oraninin diisiik olmasi olduk¢a 6nemlidir. Alimlarda
dikkat edilen tek kriter nem olmayip hektolitre agirligi (Her hangi bir {iriniin 100
litresinin agirligina hektolitre agirligi denilmektedir. Hektolitre agirligi yiiksek olan bir
iriinde protein orani ve un veriminin de yliksek olmasi beklenir. Hektolitre agirligina
bakilarak {iriiniin protein orani, kepek yiizdesi, un verimi ve tane dolgunlugu hakkinda
yiizeysel de olsa bilgi elde edilir), kirik orani, zarar gérmiis iiriin orani gibi kalite
Ozelliklerine gore de alim fiyat1 cok yiiksek oranda olmasa da degisebilmektedir. Ancak
nem orani digindaki kriterler i¢in tliccarlar tarafindan genellikle analiz yapilmamakta,
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bu kriterlerin fiyata olan etkisi g6z karar1 yapilan inceleme ile belirlenmektedir (Tasdan
2005).

Tiiccarlarin %87,5’1 fiyatlandirmada nem oraninin ¢ok fazla ve %12,5’1 ise fazla
etkili oldugunu belirtmiglerdir. Tiiccarlarin %8,4’1 fiyatlandirmada hektolitrenin ¢ok
fazla, %20,8’i fazla, %20,8’i orta ve %50,0’si ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir.
Tiiccarlarin %12,5’1 fiyatlandirmada kusurlu tanelerin ¢ok fazla, %8,3’0 fazla, %41,7’si
orta, %25,0’1 az ve %12,5’1 ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir. Tiiccarlarin
%8,3’1i fiyatlandirmada yabanci ot ve tohumlarin ¢ok fazla, %12,5’i fazla, %50,0’si
orta, %20,9’u az ve %8,3’1 ise ¢ok az etkili oldugunu belirtmislerdir (Cizelge 4.37).

Cizelge 4.37. Fiyatlandirmada etkili olan faktorlerin 6nemi

Onem diizeyleri | Nem oranm1 | Hektolitre Kusurlu Yabanci
taneler otvetohumlar
Cok fazla 87,5 8,4 12,5 8,3
Fazla 12,5 20,8 8,3 12,5
Orta - 20,8 41,7 50,0
Az - - 25,0 20,9
Cok az - 50,0 12,5 8,3
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

Arastirmada fiyatlandirmada nem oranin ¢ok fazla onemli oldugu, kusurlu
tanelerin, yabanci ot ve tohumlarinin olmasi orta diizeyde 6nemli oldugu ve
hektolitrenin ise fazla 6nemli olmadigini sonucuna varilmastir.

4.5.9. Tiiccarlarin goriislerine gore iireticilerin fiyatlandirmaya etkileri
Aragtirmada anket yapilan tiiccarlarin %58,3’1 ireticilerin fiyatlandirmada etkili
olduklarint %41,7’si ise dreticilerin fiyatlandirmada etkili olmadiklarin1 ifade

etmislerdir (Cizelge 4.38).

Cizelge 4.38. Tiiccarlarin goriislerine gore iireticilerin fiyatlandirmada etkileri

Ureticilerin fiyatlandirmada Toplam
Etkileri
Say1 %
Etkili 14| 58,3
Etkili degil 10| 417
Toplam 24 | 100,0
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5. SONUC VE ONERILER

Aragtirmada Diyarbakir ilinde musir {ireticilerinin bilgi kaynaklar: ve pazarlama
sorunlar1 incelenmistir. Bu gore lireticilerin misir tiretiminde geleneksel bilgi kaynaklari
olarak kendi deneyimleri, onder ¢iftgi, komsu/akraba ve diger ireticilerden
yararlandiklar1 tespit edilmistir. Modernbilgi kaynagi olarak ise il ve ilge
miidiirliiklerindeki  ziraat mihendisleri, zirai ilag bayileri ve 0zel tarim
danismanlarindan  yararlanmaktadirlar. Ureticilerin piyasa fiyat1 gibi ekonomik
konulardaki bilgi kaynaklar1 TMO, tiiccarlar, diger iireticiler ve internettir. Ureticilerin
ilk bilgi kaynagmin geleneksel bilgi, mevcut bilgi kaynagi ise modern bilgidir.
Ureticilerin iiretim teknigi konularinda tohum secimi, ekim teknigi ve sulama
konusunda bilgi kaynaklar1 geleneksel bilgi ve giibreleme, hastalik ve zararlilarla
miicadele konusunda ise bilgi kaynaklarimodern bilgidir.

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular dogrultusunda {ireticilerin hem
ekonomik hem de iiretim teknigi konularinda ihtiya¢ duydugu bilgilerin belirlenmesi ve
kirsal alana bu bilgilerin ulastirilmasi yararl olacaktir.

Arastirma bolgesinde misir pazarlama kanallar1 TMO, Tiiccarlar ve yem
fabrikalaridir. Ureticilere gore bolgede musir fiyatlandirmasinda en onemli faktor
rlinlin nem oranidir. Piyasada musir fiyatlandirmast TMO’ya bagli olup tiiccarlar ve
yem fabrikalart TMO fiyatin1 baz alarak belirlenen nem oranmna gore fiyatlandirma
yapmaktadirlar. Fiyatlandirmada etkili olan diger faktorler; hektolitre, danenin fiziksel
ozellikleri, yabanct ot ve tohumlaridir. Fiyatlandirmada etkili olan diger faktorler nem
oranina gore fazla etkili degillerdir. Ureticiler gére misir pazarlamasindaki en dnemli
sorunlar; pazarlama kanallarinin az olmasi, fiyatin nem oranmna goére belirlenmesi,
fiyatlarin diisiik olmas1 ve TMO’daki prosediirlerdir.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore asagidaki ¢oziim Onerileri sunulmustur.
Buna gore:

-Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi il ve ilce midiirliiklerinin misir tarimi ve
pazarlamasi konusunda egitimler diizenlemelidir.

-Ozellikle fiireticilerin ihtiya¢ duydugu giibreleme, hastalik ve zararlilarla miicadele
konularina agirlik verilmelidir.

-Ureticilere modern bilgi kaynaklarindan faydalanmalar1 konusunda yardimci
olunmalidir.

-TMO’daki ziraat miihendisleri ve eksperlerin bolgedeki iiretim ve pazarlama
sorunlarini dikkate alarak tireticileri bilgilendirmeleri saglanmalidir.

-Gida, Tarim ve Hayvancilik ilge miidiirliikkleri ve tarimsal amagli kooperatifler,
bolgedeki tireticilere orglitlenmenin yararlar1 ve kooperatiflere ortak olmay1 tesvik edici
bilgilendirme toplantilar1 yapmalidir.

-Uriin nem oraninin hasat zamaninda istenilen diizeyde olmasi i¢in tarimsal isletme
danigmanlar1 ve ziraat miihendislerinden yardim alinmalidir.
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-Misirda nem oraninin yiiksekligi sebebiyle fiyatlandirmada yasanan sorunlar1 azaltmak
amactyla kooperatiflerde kurutma ve depolama tesisleri kurulmalidir.

-Fiyatlandirmada nem orani, hektolitre agirh@i ve iiriiniin fiziksel oOzelliklerinin
tiimiiniin birlikte dikkate alinmasi saglanmalidir.

-Uriin fark destekleme fiyatlar1 artirilmalidir.
-TMO’daki prosediirlerin daha uygun diizenlemesi gerekmektedir.

-Misir tiretiminde s6zlesmeli iiretim sistemi yayginlastirilmalidir.
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