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OZET

Glinlimiizde bilim ve teknolojinin hizla gelismesi iletisim araglarini ve iletisim
sekillerini degistirmistir. Bugiin medya haber ve bilgi vermenin yani sira bireylerin yagam
sekillerini belirleyerek duygu, diisiince ve davraniglarin sekillenmesinde de 6nemli bir
etkiye sahiptir. Her gecen giin toplumsal yagamda daha fazla yer edinen medyanin olumsuz
etkilerine kars1 bireylerin bilinglendirilmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda giiniimiizde her
bireyin kazanmas1 gereken en dnemli beceri medya okuryazarligidir. Medya okuryazarligi
medyadan gelen her tiirlii igeriin yonlendirici 6zelligini fark etme ve medya igeriklerine
elestirel bakabilme becerisidir.

Bu arastirma Iletisim Meslek Lisesi dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin
miifredatla iliskisini ve Iletisim Meslek Lisesi egitim miifredatinin medya okuryazari
bireyler yetistirmede ne derecede etkili olup olmadigini ortaya koymay1 amaclamaktadir.

Aragtirma 2017-2018 egitim ve 6gretim yilinda Elazig il merkezinde bulunan Necip
Gilingor Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde egitim goren 10-11-12. Sinif;
Gazetecilik, Radyo Televizyon, Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri boliimlerinde
okuyan 153 ogrenci iizerinde gerceklestirilmistir. Calisma iligkisel tarama modelinde
gerceklestirilmis olup veri toplamak amaciyla Karaman ve Karatas (2009) tarafindan
gelistirilen 17 maddeden ve ii¢ alt boyuttan olusan “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme
Olgegi” kullanilmustir. Elde edilen verilerin analizi icin SPSS 20.00 istatistik programindan
yararlanilmis ve arastirmada frekans, ylizde, aritmetik ortalama hesaplanmis; degiskenler
arasindaki iligkinin bulunmasi i¢in Ki-Kare analizi, bagimsiz iki érneklem T testi ve tek
yonlii Varyans analizi (LSD) testi kullanilmustir.

Medya okuryazarhik diizey belirleme 6lcegi verileri ortalamasma goére iletisim
Meslek Lisesi dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin normalin {istiinde oldugu
goriilmiistiir. Ayrica 6grencilerden gorsel ve yazili medyay1 yakindan takip edenlerin,
siklikla internet kullananlarin medya mesajlarina kars1 farkindaliklarinin daha fazla oldugu
saptanirken, bu mesajlara elestirel bakabilme, igerik hakkinda kendini yonlendirebilme
becerilerinin de yliksek oldugu belirlenmistir. Bunun yami sira medya mesajlarinin
iceriklerini analiz ederek tepki verme becerilerinin biraz daha yetersiz diizeyde oldugu
tespit edilmistir.  Sonug¢ olarak, Iletisim Meslek Lisesi egitim miifredatinin medya
okuryazari bireyler yetistirmede yeterli oldugu saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Iletisim Meslek Liseleri, Miifredat, Elaz1g



SUMMARY
THE RELATIONSHIP BETWEEN MEDIA LITERACY LEVEL AND
CURRICULLUM OF COMMUNICATION VOCATIONAL SCHOOL STUDENT:
ELAZIG (AS AN) EXAMPLE

In todays world, rapid advances in science and technology changed communicaton
devices as well as means of communication. In addition to its main function of
broadcasting news and information, today's media has become more effective in shaping
the emotions, thoughts and actions of individuals by influencing their lifestyles. It becomes
imperative to increase the individuals' awareness against negative effects of the media that
gains wider acceptance in social life. Towards this goal, the most important skill every
individual must gain is media literacy. Media literacy can be defined as the skill to
differentiate the influential aspect of any content of the media and the ability to evaluate
that content with a sense of criticism.

This research paper aims to reveal the relationship between media literacy of
students of Vocational High Schools in Communication and the schools curricullum as
well as the degree of effectiveness of the curricullum in the education of students' media
literacy.

The research has been done on 153 students studying 10-11-12th grade students in
2017- 2018 Academic Year, in the departments of Journalism, Radio-Television, Public
Relations and Organizational Services in Necip Gungor Kisaparmak Vocational and
Technical High School located in the Central City of province of Elazig. The work has
been done in Relational Screening Model developed by Karaman and Karatas (2009)
utilizing “Media Literacy Level Determination Criteria” that comprises seventeen titles
with three subchapters. A Statistics Program named SPSS 20.00 has been used for data
analysis, also, frequency, percentage, artihmetic mean have been computed, and to
evaluate the relation between variables, Chi-Square analysys, Binary-Independent-Variable
Sampling T-test and Linear Variance Analysis (LSD) Test has been utilized.

The research result has shown that the media literacy level of students' of the
Communication Vocational High School is higher than normal. Furthermore, students who
closely follow visual and press media as well as those who use internet have shown to
possess a higher awareness of media messages and as well as abilities of critical
observation and higher self-guidance of the content of these messages. In addition, it has
also been determined that ability to react by analyzing content of these media messages as



well as their ability of their selfawareness of their influence in the process is somewhat
lower. As a result, Curricullum of the Communication Vocational High School has been
found to be satisfactory in educating individuals with a sense of media literacy.

Keywords: Media Literacy, Communication VVocational High School, Curriculum, Elazig
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ONSOZ

Akdeniz Universtesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dal1 yiiksek
lisans calisma programinin geregi olarak hazirlanan bu c¢alismada, medya egitimi alan
Iletisim Meslek Lisesi ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri miifredatla
iliskilendirilmektedir. Bu amacla calismanin merkezini Iletisim Meslek Lisesi miifredat
derslerinin medya okuryazari bireyler yetistirmede ne derece etkili oldugu, verilen egitimin
medya okuryazari birey yetistirmeye katkisinin olup olmadigini ortaya c¢ikarmayi
amaglamaktadir. Bu amag¢ kapsaminda medya ve iletisim egitimi alan bu 6grencilerin
medya kullanim aligkanliklari, miifredat derslerine bakislari, medya okuryazari olmalarina
etkisi olan ve olmayan meslek dersleri ele alinmigtir. Ayrica bu ¢alisma 6grencilerin yas,
cinsiyet, gelir diizeyi ve O6grenim gordiikleri bolimler agisindan medya okuryazarlik
diizeylerinde anlamli bir farkin olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilmustir.

Bu kapsamda ¢alisma Elazig ilinde bulunan Necip Giingor Kisaparmak Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesinde egitim goren 10-11-12. Sinif; Gazetecilik, Radyo Televizyon,
Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri boliimlerinde okuyan 200 6grenci rastlantisal
orneklem yontemine goére secilmesiyle gergeklestirilmis fakat verilerin analizinde 153
anket kullanilmistir.

Aragtirma nicel bir arastirma olup, yontem olarak tarama modellerinden, iliskisel
tarama modelinde gerceklestirilmistir. Tarama modeli yontemi var olan durumu ortaya
koymay1 amaclayan bir yontem oldugu i¢in bu tiir calismalarda veri toplamak i¢in anket
formu ve likert tipi anket kullanilir ve verilerin analizinde frekans, yiizde, aritmetik
ortalama, standat sapma vb. degerler hesaplanir. Bu ¢aligmada da verilerin toplanmasi i¢in
anket ve likert tipi derecelendirme 6l¢egi kullanilmis ve anket sonuglart SPSS 20.00
istatistik programi aracilifiyla elektronik ortamina aktarilmis ve arastirmada frekans
analizi, aritmetik ortalama Ki-Kare analizi ve bagimsiz iki 6rneklem t testi ve tek yonli
varyans analizi (LSD) testi kullanilmustir. Verilerin analiz sonucuna gore iletisim Meslek
Lisesi ders miifredatinin medya okuryazari bireyler yetistirmeye elverisli bir igerige sahip

oldugu tespit edilmistir.

Perihan GEYIiK
Antalya, 2018



GIRIS

Kiiltlirtin sekillenmesinde ve bireylerin kisilik gelisiminde onemli araglardan biri
olan medya giiniimiizde hayatimizin her alanimna girmekte ve neyi nasil diistinmemiz
gerektigi konusunda belirleyici hale gelmektedir. Medya tiim bunlar1 yaparken ilettigi
mesajlarla bireylere farkli benlik sekillerini 6gretir ve toplumun degigsmesine neden olur.
Bu yontemle medya, bireylerin medya mesajlarin1 algilanmasini, analiz etmesini,
degerlendirmesini ve yorumlanmasina da engel olur. Iste medya okuryazarligi bu siirecin
sonucu olarak bireylere medyadan gelen mesajlarin kritik yoniinii gostererek elestirel
diistinme becerilerini kazandirmay1 amaglarken, diger yandan bireylere medya metinlerini
algilama, degerlendirme, anlama ve analiz etme yeteneklerini gelistirmeyi de
amaclamaktadir.

Giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle bilgi teknolojilerinden elestirel ve glivenilir
bir sekilde yararlanbilmek i¢in medya okuryazarligi kavrami énemli bir hale gelmis buna
bagli olarakta medya okuryazarligi egitimine olan ihtiyacta artmistir. Bilgi ¢ag1 olarak
adlandirilan yasadigimiz ¢agda sadece bilginin iiretilmesi ve yayilmasi dnemini yitirmis
giindelik yasamimizda her an karsimiza c¢ikan ve ince pazarlama hileleriyle bezenmis
bircok enformasyona karsi medya okuryazari olmak insanlarin en temel ihityaglari olan
hava ve sudan sonra en 6nemli ihtiyag haline gelmistir (Sahin, 2011: 6).

Hizli bir sekilde degisen diinyamizda bireylerin bu hizli degisime ayak
uydurabilmesi i¢in medyay1 iyi kullanmalarinin yani sira medyadan gelen iletileri de
gerekli sekilde ¢oziimleyebilme yetenegine sahip olmasi gerekmektedir. Bu nedenle
bireylerin sadece medya metinlerine ulasabilmesi degil ayni zamanda bu metinlerin
icerigini dogru analiz edip degerlendirebilmesi de gerekmektedir. Solmaz ve Yilmaz
(2012: 56) da belirttigi gibi medya okuryazarligi sadece medyadaki icerige erisme ve onu
kullanma yetenegi degil, aym1 zamanda bu igerigi degerlendirme yeteneginede sahip
olmaktir. Bu amacla, medya okuryazarlig1 diinyanin tiim gelismis iilkelerindeki okullarda
cesitli diizeylerde Ogretilmektedir. Bu egitimler dogrudan miifredatta ogretilir ya da
miifredatla ilgili farkli derslerde dgretilir. Medya egitimi nasil verilirse verilsin bu egitimin
temel olarak uygulamaya odaklanan ve 6grencilerin elestirel, aktif, katilimci ve yaratici
yonlerini gelistirecek bicimde planlanmasi gerekmektedir.

Medya okuryazarlig1 egitimiyle medya mesajlarinin dogru bir sekilde algilanmasi,
dogru bir sekilde yorumlanmasi amacglanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda bireylerin

medya mesajlarin1 dogru bir bigcimde yorumlayabilmeleri i¢in bu mesajlara elestirel olarak



bakabilmesi ve ger¢ek ve kurgu ayrimmi yapabilmesi gerekmektedir. Bu nedenle medya
egitimiyle, medyadan gelen mesajlar1 analiz edebilmek i¢in gerekli becerileri kazandirmasi
onemlidir.

Medya okuryazarhigi egitimiyle Ogrencilerin medyayi; bilgiyi kullanma, analiz
etme, degerlendirme ve iletisim kurma yeteneklerini gelistirmeye yarayan bir arag olarak
kullanmalar1 saglanmalidir. Ayrica medya okuryazarlik egitiminde; medyanin yonlendirme
ve yonetme islevlerine sahip oldugu 6gretilmeli, mesaj gonderenlerin kendi diisiincelerini
empoze etmek igin ¢aba gosterebilecekleri anlatilmali, kitle iletisim araglari tarafindan
verilen bilgi ve haberler hakkinda alicilar bilinglendirilmelidir. Buna ek olarak medya
okuryazarliginin; egitim, kiiltiir, siyasal, sosyal ve ekonomik programlardaki 6nemi
vurgulanmali ve medyanin bilingli olarak degerlendirilebilmesi i¢in de medyanin yapisini
ve isleyisininin dgretilmesi 6nem arz etmektedir.

Ertirk ve Giil (2006: 7) bireylerin medya araglarindan etkili bir sekilde yarar
saglayabilmeleri i¢in bilingli medya kullanicilar1 olmalarimin saglanmasi gerektigini
belirtmekte ve bunun da ancak medya okuryazarlig1 egitimiyle gergeklestirilebileceginden
sO0z etmektedir. Ayni sekilde Sivritepe (2014: 2) de medyay1 dogru sekilde anlamak ve
medyadan dogru sekilde yararlanmak i¢in medya okuryazarligi egitimine ihtiya¢ oldugunu
belirterek medya okuryazarligi egitiminin sadece c¢ocuklara degil, okul Oncesinden
baslanarak hayat boyu verilmesi gerektigini sdylemektedir.

Ulkemizde “Medya Okuryazarhig” dersi 2006 yilindan beri ilkdgretim ikinci
kademede se¢meli ders olarak verilmekte ve medya okuryazarligi konusuyla ilgilenen
arastirmacilar tarafindan ele alinmaktadir. Ancak, yapilan ¢alismalar iilkemizde “Medya
Okuryazarlig1” dersinin ilkogretim ikinci kademede se¢meli ders olarak verilmeye
basladigindan bu yana bu dersin &grencilere ¢ok katkisinin olmadigin1 gostermektedir.
Tiirkiye’de ilkogretim ikinci kademede verilen medya egitimiyle istenilen ve beklenilen
yeterliliklerin kazandirilamadigi pek ¢ok arastirmaci tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Bu
nedenle orta dgretim kurumlarindan biri olan Iletisim Meslek Liselerinde verilen medya
egitiminin Ogrencilere medyayla ilgili gerekli ve istenilen yeterlilikleri kazandirip
kazandirmadiginin saptanmasi lilkemizde verilen medya egitiminin ne kadar basarili olup
olmadigini sorgulamamiz agisindan 6nemlidir.

Bu nedenle calisma kapsaminda, Iletisim Meslek Lisesi ders miifredatinin bu
liselerde 6grenim goren Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyine etkisi, bu liselerde

egitim goéren 6grencilerin medya kullanim aligkanliklar1 ve medya okuryazarlik diizeyleri



ve ders miifredatindaki derslerden hangilerinin medya okuryazari olmaya katkisinin daha
fazla oldugu ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.

Dort boliime ayirdigimiz bu ¢alismanin ilk béliimiinde “Medya” ana basligi altinda
medyanin tamimina, (Gazete, Dergi, Televizyon, Radyo, Internet) ve medyanin islevlerine
yer verilmektedir. Medya okuryazarligi egitimiyle ilgili teorik bilgilerin yer aldig1 ikinci
boliim konunun o6nemini vurgulamak acisindan ve konuya dikkat ¢ekmek acisindan
onemlidir. Caligmanin ikinci bolimiinde “Medya Okuryazarligt Kavrami, Tarihsel
Gelisimi ve Medya Egitim” ana baghigi altinda medya okuryazarligi kavrami, medya
okuryazarhigmin Onemi, yaklasimlari, modelleri, ilkelerine yer verilerek medya
okuryazarligr kavraminin ne anlama geldigi, 6nemi ve gerekliligi konusunda farkindalik
yaratilmak istenmistir. Ayrica bu bdliimde Avrupa ve Amerika’da baslayan medya
okuryazarligr egitiminin Tiirkiye ve Diinyadaki gelisimi anlatilmis bunun yani sira
Tiirkiye’de yapilan akademik ¢alismalara da yer verilmistir.

Calismanin {igiincii boliimiinde “Tiirkiye’deki Iletisim Liseleri Ve Miifredatlar1”
ana bashg1 altinda; Iletisim Meslek Liseleri’nin kurulus nedenlerine ve ilk kuruldugu yila,
Tiirkiye’de lletisim Egitimi veren Liselere yer verilirken bu okullara &gretmen olma
kriterlerine, bu liselerdeki boliimlere, bu boliimlerdeki ortak derslere yer verilmektedir.
Ayrica bu liselerin miifredat derslerinin igerikleri EK 2-3-4’ te verilmistir.

Calismanin dordiincii ve son boliimiinde Elazig Necip Glingdr Kisaparmak Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi’ nde (Iletisim Meslek Lisesi) ger¢eklestirilen anket ¢alismasinin
SPSS 20.00 istatistik programinda ¢éziimlenmesi sonucu elde edilen verilerin bulgularina
yer verilmektedir. Elde edilen veriler 1s181nda Iletisim Meslek Lisesi Miifredatinin medya
okuryazarligma ne derece etkili olup-olmadigi, Ogrencilerin medyaya ve Ogrenim
gordiikleri okulun ders miifredartina yonelik diigiinceleri tespit edilmeye c¢alisilmistir.
Sonu¢ boliimiinde calismayla ilgili genel degerlendirmeler yapilarak, arastirma sonucu

dogrultusunda ¢esitli onerilere yer verilmistir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL OLARAK MEDYA VE MEDYANIN iSLEVLERI

Glinlimiizde medya hem toplumun hem de bireylerin nasil yasamasi gerektigi
konusunda belirleyici unsurlardan biridir. Bununla birlikte medya cesitli islevleri
biinyesinde barindirmakta birey ve toplum tizerinde pek ¢ok etkide de bulunmaktadir. Bu
acidan bu bolimde medya kavramina, gazete, dergi, televizyon, radyo ve internet’in

topluma ve bireye etkilerine, ayrica medyanin islevlerine yer verilmektedir.

1.1. Medya

Medya, bilgiyi igeren ve bilgiyi tasiyan her seyi kapsamaktadir. (Andersen, 2002:
31). “Medya” kelimesi giiniimiizdeki modern iletisim araglarini da igine alan sinema,
video, radyo, fotograf¢ilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis miizik, bilgisayar
oyunlar1 ve internet, cep telefonlari, billboardlar, filmler, imgeler, web siteleri gibi her
tirlii gorsel, isitsel ve yazsinsal unsurlar biitiinii olarak tanimlar (UNESCO, 2006).

Medya, Latincede “medium” kelimesinin ¢ogulundan tiiretilmis bir kelime olarak
karsimiza c¢ikmakta ve Tirk Dil Kurumu sozliigline gore de medya; iletisim araglari
anlamina gelerek, (gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet)’in yerine kullanilmaya
baslayan bir sozciik haline gelmistir. 20. yilizyilda teknolojideki gelismelerle yasamimizin
bir pargast haline gelen kitle iletisim araglarinda 1980’li yillarin gelmesiyle onemli ve
biiyiikk gelismeler oldugu saptanmugtir. Kitle iletisim araglart bu yillarda birbirlerine
yakinlasmis ve biitiinlesmistir. Gergeklesen bu yakinlasma ve biitlinlesme sonucu kitle
iletisim araglar1 yerine medya denilmeye baslamis ve bu kullanim giindelik dilde yerini
almistir (RTUK, 2007: 24)

Tuncer’e (2013: 8) gore medya, iletisimin gerceklestigi ortam ve Kitle iletisim
araglart anlamina gelmektedir ve medya, her tiirlii mesaj1, farkli begenilere sahip kitlelere
kendi yayin politikasi ve 6zelliklerine gore yeniden olusturarak tek yonlii olarak gonderen
Kitle iletisim araglaridir.

Kisaca medya her tiirlii yazili, gorsel ve elektronik haber ve bilgi aktarimina

aracilik eden her seydir.

1.1.1. Gazete
Kitle iletisim araglarinin en 6nemlilerinden biri olan gazete, insanlarin bilgi ve

haber alma ihitiyact karsisinda ortaya ¢ikmustir. Insanlarin gesitli konulardan haberdar



olma istegi ¢ok eskilere uzanir. Bu istek neticesinde dogan gazete, bu istegi yazili hale

getirerek herkesin ulasabilecegi bir bigcimde sunan yayinlardir.

Kelime olarak “para” anlamina gelen gazete, Eski Roma’da Senato’nun yaptigi
uygulamalar1 halka duyurmak amaciyla ¢ikardigir “Fogli Volanti” haber kdgidinin satin
alinmas1 i¢in, piyasaya arz edilen paraya “gazete” admi vermislerdir. Osmanli
Imparatorlugu’'n da ise gazeteye; zabitname, tutanak anlamma gelen “ceride”
denilmektedir (ispirli, 2000: 13).

Diinyada ¢agdas anlamda ilk gazeteler 17. yiizyilda ¢ikarilmaya baslanmustir. 11k
gazete 1609°da Strasbourg’da Almanca cikarilan “Avisa Relation Oder Zeitung” dur
(Tokgoz, 2003: 98). Gazetede genel olarak savas ve dis politika haberleri yer almaktadir.
Gazete aymi y1l aymi adla Augusburg’da yayimlanmaya baslamistir. Ingilizlerin ilk gazetesi
“The Weekly News From Italy and Germany” olurken, 1631°de Fransa Paris’te haftalik
olarak yaymmlanan “La Gazette” yi 1640’ta yayimlanan Italyan gazetesi “Gazete Publica”
takip etmistir (MEB- Medya Tarihi Kitabi, 2011: 18-19). Kocak ( 2011: 29) gazetelere ilk
yoneligin; daha sonra hiikiimetin yayin organi haline gelen Fransasiz gazetesi “La Gazette”
ile baglamaktadir. Gazetenin asil amacinin haber ve bilgi vermek oldugunu belirten Kocak,
teknolojideki ilerlemeyle birlikte gazetelerin asil islevinden saptigini1 ve gazetelerin reklam
ve ilan i¢in kullanilmaya basladigini ifade etmektedir. Yiicedogan (2012:155-156) da 20.
yiizyilla birlikte gazetelerin ve gazetecilik meslegine olan bakisin degistigini, gazetelerin
ve gazetecilerin saygimliklarinin azaldigini  belirtmektedir. Bu durumun yapilan
arastirmalarla da ortaya kondugunu belirten Yiicedogan, gazetecilik ve gazetelere olan
inancin azaldigin soylemektedir.

Avrupa’da gazetecilik faaliyetlerinin baslamasinda iki unsur c¢ok Onemlidir.
Bunlardan ilki, iilkeler arasinda yasanan din savaglar1 hakkinda bilgi edinmek, ikincisi ise
cografi kesiflerle birlikte biriken sermaye igin pazar arayislari, yani ticaret énemli rol
oynamaktadir (Tokgdz, 2003: 58-59). Osmanl’ da ise gazetenin ¢ikist Avrupa’dan
oldukga farklidir. Avrupa’da ticaretin gelismesi sonucu olusan ekonomik ihtiyaglari
gidermek amaciyla c¢ikan gazeteye alttan bir talep varken, Osmanli’da dagilmakta olan
iilkeyi modernlestirerek tekrar eski haline getirmeyi amaclayan batililasma hareketi
neticesinde devlet eliyle baslatilmistir (Altun, 2010: 17). Bu baglamda Osmanli’da Tiirkge
olarak yayimlanan ilk gazete devlet eliyle ¢ikarilmistir. II. Mahmut’un ¢abasi sonucu 11
Kasim 1831’ de yayimlanan “Takvim-i Vakay-i” Osmanli Devleti’nin ilk gazetesidir
(Topuz, 2003: 15).



Bilici (2011: 23-24) teknolojinin gelismesine bagl olarak ozellikle 2000°1li
yillardan sonra okuyucularin okuma aliskanliklarinin degistigini, yazili materyallerdense
dijital materyallere dogru bir yonelis oldugunu, bunun sonucunda da kagit ve emek
maliyetlerinin azaldigim1 ifade ederek, bu yonelisi c¢evre bilincinin olugmasina
baglamaktadir. Giliniimiizde internet teknolojisinden yararlanan gazetelerin varliklarini bir
sekilde siirdiirebildigine deginen Kogak (2011: 29-30) gazetelerin bdylelikle daha genis bir
okuyucu kitlesine ulagabildigini sdylemektedir. Yine basinin tirajin1 arttirmak i¢in magazin
icerikli haberlere ve bol fotografa yer verdigine deginen Kogak, mevcut durumun haber
igeriklerini siglastirdigini, haberlerin bilgi ve fayda saglama o6zelliginin kayboldugunu

belirtmektedir.

1.1.2. Dergi

Gecmisten glinlimiize var olan degisim iginde gazete ve kitaplardan sonra sosyal ve
toplumsal hayati etkileyen dergiler bir toplumun yeniden yapilanmasinda etkili olan
iletisim arac¢larindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dergiler, gazete ve kitaptan farkli
olarak giinliik gelismeleri daha ayrintili ele alan yayinlar olmakla birlikte farkli konulart

ele alarak ¢ok cesitli okuyucu kitlesine seslenen yayinlardir.

Yiiksel ve Giircan’a gore dergi:

“Dergi, diizenli araliklarla yayinlanan, degisik ilgi alanlarina hitap eden, deneme, makale, inceleme,
aragtirma ve elestiri gibi yazi basliklarindan olusan, degisik edebi tiirleri ya da belirli konulara
yonelik derlemeleri iceren basili yayinlardir. Belirli bir konunun ayrintili olarak incelendigi yazili bir
iletisim aracidir. Gazetelerde gerektigi gibi incelenmeyen, atlanan bilgilerin daha yogun bir sekilde
verilmesi s6z konusudur. Dergilerin en belirgin 6zelligi, yoneldikleri belirli bir hedef kitlesinin

olmasidir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 15).”

Diinyada dergi yaymlarinin ilk kez 17. yilizyilin ortalarinda basladigini ifade eden
Bacaksiz, diinya tarihindeki en eski derginin, 1663—1668 yillar1 arasinda Hamburg’da
yaymlanan “Erbaucliche Monaths-Unterredungen” (Ornek Aylik Diisiinceler) oldugunu
belirtmektedir. 18. yiizyilda okuma yazma oranindaki artisin dergilere olan ilgiyi
arttirdigini, 19. yiizyildaki kagit tiretimindeki gelismelerin dergi maliyetlerini diisiirdigiinii
belirten Bacaksiz, 20. ylizyildaki teknolojik gelismelerin dergilerin daha kaliteli bir
bicimde basilmasina olanak sagladigini, fakat bunun dergi maliyetlerini arttirarak dergileri

reklama yonelttigini belirtmektedir (Bacaksiz, 2010: 71-72).



Diinyada ve Tiirkiye’de ¢ikan ilk dergilerin bilime hizmet etmek amaciyla
cikarilldigin1 sdyleyen Sayer (2007: 12) ilk degilerin bilim insanlarina yonelik olarak
cikarildigini daha sonra ise farkli okurlar ig¢in farkli konular1 ele alan dergiler
yayinlanmaya basladigini ifade etmektedir.

Al (2007) c¢alismasinda Osmanli Devleti’nde dergi yayincihiginin 17. ylizyilin
sonralarinda bagladigini, Osmanli’da ¢ikarilan ilk derginin 1795'te Fransiz Biiytikel¢iligi
tarafindan Fransizca yayinlanan “Bulletin de Nouvelles” oldugunu ifade ederek,
Osmanli’da Tiirkge bir derginin 50 yil sonra ¢ikarildigint séyler. Osmanli Devleti’nde
Tiirkge ve Fransizca olarak yayinlanan ilk derginin 1850 yilinda yayin hayatina baslayan
“Vakayi-i Tibbiye” dergisi oldugunu belirten Giircan (2015: 11) bu dergiyi 1851 Mecmua-
i Flinun (Bilimler Dergisi), 1863 Ceride-i Askeriye (Askeri Gazete), 1865 Takvim-i Ticaret
(Ticaret Takvimi) takip ettigini soyler.

Diinyada cocuk dergiciliginin ahlaki degerleri 6gretmek amaciyla cikarilmaya
basladigina dikkat ¢eken Simsek (2001: 2-3) bu amagla; egitici hikayelere, fablara, doga
bilgilerine, mektuplara yer verildigini vurgulayarak, diinyada bu amagla yaymlanan ilk
cocuk dergisinin 1722’de c¢ikarilan “Leipziger Wochenblatt Fiir Kinder” oldugunu ifade
etmektedir. Osmanli Devletin’de ¢ikarilan ilk ¢ocuk dergisi ise 1869’da ¢ikarilan
“Miimeyyiz”dir (Simsek, 2001:5).

Ulkemizde Kurtulus Savasi, Cumhuriyet Dénemi ve Cok Partili Déneme gecis
yillarinda da dergicilik faaliyetleri devam etmistir. Kurtulug Savasi yillarmin 6nemli
dergileri sunlardir: mizah dergileri Diken ve Aydede, kadin dergileri Inci, Yeni Inci,
Hanim, ¢ocuk dergisi Haciyatmaz, edebiyat dergisi Umid, Biiyiik Mecmua. Cumhuriyet
doneminin en &nemli dergileri: Kadro, Varlik, Yeni Adam, Fikir Hareketleri, Ulkii
donemin fikir dergilerini olustururken, Akbaba ve Yedigiin donemin mizah dergileridir.
Cok partili hayata gecisle birlikte dergi sayisinda hizli bir artis yasanmistir. Dénemin en
Oonemli dergisi, basin tarihimizin en fazla tiraja sahip dergisi 1946’da Aziz Nesin ve
Sabahattin Ali tarafindan ¢ikarilan “Markopasa” dir (MEB- Medya Tarihi Ders Kitabi,
2011: 31-43-52).

20. yiizyildaki teknik gelismelerle birlikte dergilerin ticari bir arag konumuna
geldigini belirten Carpinlioglu, dergilerin asil islevinden saptigini, egitim islevini yerine
getirmedigini vurgulamakta ve giiniimiizde dergilerin ideal yasam sekillerinin pazalandig:
kiiresel agin bir parcasina doniiserek bireyleri okuma aligkanligindan uzaklagtirdiginin

altin1 ¢izmektedir (Carpinlioglu, 2013: 10-11).



1.1.3. Televizyon

Teknolojinin gelismesiyle yasamimiza ¢ok cesitli kitle iletisim araglari girmesine
ragmen giiniimiizdeen fazla tercih edilen kitle iletisim araglarinin basinda televizyon
gelmektedir. Ciinkii televizyon sayesinde insanlar ¢ok uzaklardaki olaylardan haberdar
olabilmekte ayrica sundugu eglence olanaklariyla gazete, dergi ve radyoya oranla daha
fazla tercih edilmektedir.

Giiniimiizde televizyon modasi ge¢mis gibi goriinse de her evde yerini almakta,
hem goze hem kulaga seslenmesi agisindan ve olaylar ¢ok uzaklarda gergeklesse de
televizyon sayesinde bu olaylar daha kolay takip edilebilmekte bu ozellikle televizyonu
medya araglarinin en etkilisi ve giicliisii kilmaktadir (Yesil ve Korkmaz, 2008: 57).

Diinyada ilk televizyon yayi1 1927 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde
Newyork ve Washington arasinda gerceklesmistir. Daha sonra 1934 yilinda Ingiltere
televizyon yayinlarina baglamis, iilkemizde ise televizyon yayinlarina 1954°te kapali devre
yaymcilik olarak Istanbul Teknik Universitesinde baslamistir. Tiirkiye Radyo Televizyon
Ust Kurulu (TRT) ise yayinlarma 1966 yilinda kapali devre olarak baslamakta fakat tam
anlamiyla yayincilik hayatina 31 Ocak 1968’de ge¢ilmistir (MEB- Raydo Televizyon
Yapimcilig1 Ders Kitabi, 2011: 190-191).

20. ylizyilin en énemli buluslarindan biri olan televizyon hi¢ siiphesiz diger kitle
iletisim araglarindan oldukg¢a farkli bir ¢ekicilige sahiptir. Ciinkii televizyon birbiri ile
higbir benzerlik gdstermeyen farkli sosyo Kkiiltiirel 6zelliklerde bireyleri ayn1 anda etkisi
altina alma yetenegine sahip olmakla birlikte toplumsal yapinin yeniden sekillenmesine ve
kiiltiirel degismelere de neden olan kendine 6zgili 6zellikleri barindiran bir medya aracidir
(RTUK, 2007: 61). Televizyon bireylerin zaman ve mekanla smrlanmis hayat
tecrlibelerinin sinirlarini genisleten, genisletmekle de kalmayip 6nemli degisikliklere sebep
olan teknolojik bir imkandir. Kitle iletisim araclarinin gelisme siireclerine bakildiginda
hicbiri televizyonun giiciine televizyon kadar kisa bir zamanda ulasamamistir (Cigek,
2013: 12)

Biiyiikbaykal (2011: 33) televizyonun teknolojideki ilerlemelere kendini adapte
ettigini ve bireylerin bircok ihtiyacini karsilayabildigine dikkat g¢ekerek, televizyonun
toplumsal yapiyr olusturdugunu ve giindelik hayatin vazgecilmezi haline gedigini
soylemektedir. Aktt (2011: 24) da televizyonun bireyi ve toplumu etkileme giiciine
deginmekte ve televizyonun toplumu; disiinsel, sosyal, duygusal ve kiiltiirel olarak

etkiledigini belirtmektedir. Hi¢ siiphesiz televizyon giindelik yasantimizda olan olaylara



bakis agimizi belirlerken toplumun en kiigiik birimi olan aileyi, ¢ocuklar, kiiltiirii ve ahlaki
degerlerimizi de etkilemektedir.

Televizyonun aile hayatina etkilerine deginecek olursak bunu sadece kendi
tilkemize indirgemenin dogru olmayacagii belirtmek gerekmektedir. Ciinkii televizyon
evrenseldir dolayisiyla etkileri de evrenseldir. Bu nedenle televizyon sadece bizi degil
biitlin diinya toplumlarim1 ayni oranda etkilemektedir. Bu etki iilkelerin zenginlik
durumlarma gore farklilik gosterse de giiniimiizde hemen hemen her toplum birbirinden az
ya da c¢ok etkilenmektedir. Televizyon hayatimizin bir parcasi olmadan Once aileler bir
arada sohbet ederek zaman gecirirken televizyon eglence anlayisimizda farkliliklar
yaratarak aile igindeki sicak sohbet ortamini kaybolmasina sebep olmakta ve bunun
sonucunda da aile icindeki bireylerin paylagimlarii azaltmaktadir (MEB-Radyo
Televizyon Yapimciligi Ders Kitabi, 2011: 230).

Giliniimiizde televizyonu daha ¢ok g¢ocuklar izlemektedir bu nedenle de ¢ocuklar
televizyonun olusturdugu kurgusal gerceklikten daha fazla etkilenmektedir. Ciinki
cocuklarin biligsel diizeyleri yetigkinlerle ayni diizeyde degildir. Bu nedenle ¢ocuklar
televizyonda ya da bagka bir yerde gordiikleri ve yasadiklari olaylardan daha kolay
etkilenir ve bunlar1 da kendi yasamlarina daha kolay yansitirlar. Dolayisiyla televizyon
cocuklarin yasaminda onemli ve etkili bir giice sahiptir ve onlar1 olumlu ya da olumsuz
diisiince ve davramslara da yoneltebilir (Altinkilig ve Ozkan, 2014: 192). ABD’de yapilan
aragtirmalar televizyon izleme siiresi ve siddet arasinda dogru oranti oldugunu gdstermis
ve ¢ocuk programlarinda sunulan siddetin yetigkinler i¢in hazirlanan programlardan %10
oraninda daha fazla oldugu saptanmistir. Dolayisiyla ¢ocuklarin yasaminda 6nemli bir yere
sahip olan televizyon onlara olumlu ya da olumsuz bir davranis ve diisiince gelistirmelerine
neden olabilir. Bu nedenle yapilan ¢alismalar; kontrollii televizyon izlemenin olusabilecek
olumsuz davraniglari ortadan kaldirdigini, hatta ¢cocuklarin kendileri i¢in yararli davranislar
gelistirebileceklerini gdstermektedir (MEB-Radyo Televizyon Yapimciligir Ders Kitab,
2011: 230-232).

Televizyonun bir diger etki alani ise kiiltiire olan etkileridir. Televizyon zaman ve
mekan sinirlarini ortadan kaldirirak hi¢ gitmedigimiz ve gormedigimiz yerler ve kiiltiirlerle
ilgili fikir ve bilgi veririken o Kkiiltiirlerin yasamlarin1 deneyimlemize olanak sunar.
Gilinlimiiz insani, kendisi gitmese de televizyon araciligiyla diinyanin evine geldigi bir
zamanda yasamaktadir. Televizyonda yayinlanan igerikler araciligiyla yabanci iilkelerle
etkilesim artarken yine televizyon aracilifiyla gelismis iilkelerin zengin yasam tarzi ve

estetik begenileri 6ne ¢ikarilarak toplumun bu yasam tarzini benimsemesi saglanir bu da
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kiiltiirel dezanformasyona neden olur (Kocadas, 2006: 6). Sahin’in (2011: 250) de belirttigi
gibi: “Televizyon ¢ok iyi bir kiiltiirel yayilma aracidir. Bu arag iyi kullanildiginda baska bir
toplumun kiiltlirii topluma ¢ok rahat bir sekilde empoze edilebilir ve diger toplumun
kiiltiirel motifleri hedef kiiltiire islenir.”

Dogan ve Goker (2012:8-9) televizyonun ahlak kurallarini yok saymasini ele alarak
televizyonun Ozellikle cinsel igerikli program ve goriintiilerle ahlaki yapiy1 zedeledigini
belirtmektedirler. Turhan (1997: 84) da televizyonun toplumlarin sahip oldugu ahlaki
degerleri yeniden bi¢imlendirdigini belirterek ahlaki unsurlarda olusan zedelenmenin
kiiltiirel yozlasmaya neden oldugunu diistinmektedir. Televizyonun toplumsal degismede
onemli bir faktor oldugunu dile getiren Sahin (2011: 250) televizyonun ¢esitli ahlaksal ve
kiiltiirel degerleri yayarak bireylerin bunlar1 aligkanlik haline getirmesine neden oldugunu
sOylemektedir. Sahin, aliskanlik haline gelen degerlerin ise toplumun ahlaki yapisini
degistirip etkileyecegini belirtmektedir.

Timbu 6zellikleriyle televizyon, gilinlimiiziin onemli “kiiltiirel {iretim ve aktarim”
aracidir. Bu nedenle Comstock’un da soyledigi gibi: “Artik hicbir sey televizyondan
onceki gibi olmayacaktir.” Televizyon bireylerin zaman ve mekanla sinirlanmis hayat
tecrlibelerinin sinirlarini genisleten, genisletmekle de kalmayip 6nemli degisikliklere sebep
olan teknolojik bir imkandir. Kitle iletisim araglarinin gelisme siireclerine bakildiginda
hicbiri televizyonun giiciine televizyon kadar kisa bir zamanda ulasamamistir (Cigek,

2013: 12)

1.1.4. Radyo

Sesli haberlesme araglarinin hayatimiza girmesiyle evlerimizin vazgegilmezi haline
gelen radyo giinliik gelismeleri takip etmek isteyen bireylerin aninda ulastiklart bir medya
aracidir. 1920-1960°11 yillar arasinda en popiiler zamanmi yasayan radyo, aile
yasantisindan tutunda haber alma aligkanliklarimiza kadar birgok seyi degismistir. Ayrica
radyonun ucuz ve kolay kullanilabilen bir ara¢ olmasi toplumda daha hizli yayginlagsmasini
saglamistir. Radyo giintimiizde kullanilan kitle iletisim araglarina gore teknolojik olarak

biraz geri kalmis gibi goriinse de hala en 6nemli kitle iletisim araglarindan biridir.

Kelime olarak “1s1ma” anlamima gelen radyoyu Birsen (2015: 133) biitiin sanat
dallar1 ve haberlesme yollarmin birlesimi olarak tanimlamaktadir. Ayrica radyoyu, bir
haberlesme aracit olarak goren Birsen, radyoyu; olaylarin elektro manyetik dalgalar
araciligiyla aktarilmasi siireci olarak gormektedir. Kisaca radyoyu formiile eden Birsen:

“ Radyo= sest+soz+efekt unsurlarinin birlesimidir.” der. Ozetle radyo, ses ve soz
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Ozelliklerinin itinayla birlestigi, bu birlesen iirliniin efekt unsuruyla harmanlandigi,
bireylere istedikleri zaman, istedikleri yerde haber alma ozgiirliigii taniyan, en ucuz,
kullanim ag¢isindan en kolay ve haberi en hizli sekilde topluma iletebilen kitle iletisim
aracidir.

Radyo ile ilgili il teknik ¢alismalar 1860’11 yillarda James Clerk Maxwell’e kadar
dayanmaktadir. Maxwell ilk kez elektromanyetik dalgalar1 kesfetmis fakat bu alanda ilk
teknik c¢aligsmalart 1885-1889 Alman fizik¢i Heinrich Hertz gelistirilmistir. Bu teknik
calismalarla ilk kez ses aktarimmi ise Italyan Guglielmo Marconi 1895 te
gerceklestirmistir. Diinyada ilk radyo yayim 2 Kasim 1920°de ABD’de baglamis ve ilk yil
4 tane olan radyo istasyonu sayist 1922 yilma gelindiginde 392’ye ulasmistir (RTUK,
2007: 78-79). Tiirkiye’de ise ilk radyo yaymlar1 6 Mayis 1927°de TTTAS ( Tiirk Telsiz-
Telefon Anonim Sirketi) araciligiyla baglamistir (Birsen, 2015: 73). Birsen (2013: 77)
radyoculuga Tiirkiye’nin diger kitle iletisim araclarinda farkli olarak diinya ile hemen
hemen ayni yillarda bagladiginin altin1 ¢izerek, yeni olan Cumhuriyet niteliklerinin halka
anlatilmasinda radyodan yararlanildigini, ayrica radyonun etkileme giiciiniin fark
edilmesiyle radyo yayinlarinin devlet tekeline alindigini belirtmektedir. Ayrica Birsen
(2015: 73) Amerika’da radyonun ticari amagla kullanildigini, reklam gelirlerini arttirmak
isteyen radyoculuk anlayisindan dolay1 radyolarin halkin nabzini ¢ok iyi tuttuklarini, bu
nedenle ABD’de popliler yaym anlayisinin benimsendigini ifade ederken, Avrupa’da
kamusal yaymciligin 6n planda tutuldugunu fakat Alman Nazilerinin radyoyu bir
propaganda araci olarak kullandiklarini belirtmektedir.

1980’1i yillara kadar Avrupa kamusal yayincilik anlayisi benimsemis fakat
1980°den sonra bu anlayis kirilarak radyoculuk devlet tekelinden kurtularak bir¢ok radyo
ve televizyon istasyonun kurulmasini saglamistir. Tiirkiye’de 1990’11 yillara kadar
Avrupa’daki kamusal yayincilik anlayisini benimsemis fakat 1990°da 6zel radyo ve
televizyon kurmak devlet tekelinden ¢ikarilarak 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kuruluslar1 ve Yaymlar1 Hakkinda Yasa ile 6zel radyoculuk ve televizyonculugun yolu
acilmistir (Birsen, 2015: 73-74).

Gegmiste kolay tasinabilmesi, ucuz olmasi ve kullanmak i¢in herhangi bir beceri
gerektirmemesi dolayisiyla en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araglarinda biri olan radyo
giiniimiizde internet teknolojisinin yayginlagsmasi nedeniyle deger kaybetmis ve dinleyici
sayisi da gittikce azalmistir. Buna ek olarak 6zel radyoculugun gelismesi radyo program
igeriklerinin basitlesmesine neden olmus ve radyoculugun islevlerini tam anlamiyla yerine

getirememesi de toplum tarafindan elestirilmektedir. Giliniimiizde radyolar ya da radyo
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yayinciligi program iceriklerinin basitlesmesi, yeterli donanima sahip olmayan sunucu ve
spikerlerin dili yanlis ve farkli kullanmasi nedeniyle elestirilse geri kalmis ya da
gelismekte olan iilkelerin gelisimine katki saglayan bir medya aracidir.

Gliniimiizde internet teknolojilerindeki biiylik sigrama radyoculuk anlayisinin
degismesine neden olmus, internet sayesinde her birey kendi radyosunu kurabilmekte ve
kendi programlarini kendi sunabilme imkéani bulmaktadir. Yani internet teknolojisi hem

radyoculugu hem de radyoculuk anlayisinin degismesine neden olmustur.

1.1.5. Internet

Internet birgok haberlesme aginin birlikte olusturdugu iletisim ortami anlamina
gelmekte ve diinya iizerindeki ¢ok sayida bilgisayar agim1 TCP/IP (Internet Protokolii) ile
birbirine baglayan, herhangi bir sahibi ve isletmecisi bulunmayan, bir ag sistemi olarak
tanimlanabilir. Diger bir deyisle internet, bilimsel gelismeleri saglayan, bilgi teknolojilerini
degistiren, toplumdaki bireylerin yasam sekillerini degistirmeye zorlayan, siirekli degisen
ve degistiren teknolojiler kiimesidir (Ers6z ve Meral, 2016: 238).

Bu nedenle internet i¢inde yasadigimiz ¢agin siirekli degisen yasam sekillerine ve
bilimsel yeniliklerine ayak uydurabilmemiz i¢in 6nemli araglardan biri haline gelmistir.
Internet teknolojisinin gelismesi bilgiyi daha &nemli hale getirmistir. Bugiin bir bireyin
bilgiden izole bir sekilde yasamasi miimkiin degildir. Diinyada ekonomik bir gii¢ olmak
isteyen toplumlar bilgiyi elinde barindirabilen toplumlardir. Bu nedenle toplumlar bilgi
edinebilmek igin bilgi teknolojilerinden etkili bir sekilde yararlanabilmek adina bu alana
yonelmis ve giigli yatirimlar yapma ¢abasi igerisindedirler. Toplumlar bilgi
teknolojilerinin énemini kavradiklari i¢in giinlimiizde tiim okullarda bilgi teknolojilerine
yer verilmekte ve bu konuda 6grenciler donanimli hala getirilmeye c¢alisilmaktadir (Cavus
ve Gokdas, 2006: 57).

Ozellikle 2000’li yillarda 6ne ¢ikan ve giiniimiizde ceplerimize bile tagman internet
1965 yilinda Amerika’da iilkenin gilivenligi ve savunma sistemleri ile ilgili DARPA
(DefenceResearch Project Agency) ajansinda ¢alisan uzmanlarin ortak bir ag ile
haberlesebilmeleri amaciyla gelisen bir teknolojidir. 1969 yilina gelindiginde ise dort
liniversitenin ana bilgisayar ve telefon hattiyla bilgi paylasiminda bulunmalar1 saglanmig
ve bu ag sistemine de ARPANET (Advanced Research Project Agency) adi verilmistir
(Giircan, 2015: 16). University of California at Los Angelas, Stanford Stanford Research
Institute, University of Utah ve University of California at Santa Barbara arasinda bilgi

akisin1 saglayan bu ag 1972 yilina gelindiginde e- posta gonderme islemini de
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gerceklestirmeye basladi. 1 Ocak 1983'te ARPANET iginde Iletisim Kontrol Protokolii
(Transmission Control Protocol) yapildi ve TCP/IP yani giliniimiizde kullanmaya devam
ettigimiz internet ag1 olusturuldu. 1990'da internet ag1 sistemi NSFNET’ e yonelik ileri Ag
Hizmetleri (Advance Network Services) olusturarak internetin 6zel isletimcilerin eline
gecmesini sagladi (Cakir ve Topgu, 2005: 75).

Diinyada bu tiir gelismeler yasanirken tilkemizin internetle tanigmasi ise su
sekildedir. Ulkemizde internetle ilgili ilk calismalar 1991°de baslamis ODTU-
TUBITAK 1 isbirligiyle TR-Net adli bir proje grubu olusturulmustur. 1993’te ODTU-
Ankara-Washington-ABD arasinda ilk baglanti gerceklestirilmis oldu. Bu yillardan sonra
da tilkemizde internet kullanimi hizla yayginlastt (Kocak, 2011: 59). Bilgisayar
teknolojilerindeki gelismeye pararlel olarak ortaya ¢ikan internet teknolojisi diger kitle
iletisim araglarina gore bireyler arasindaki kullanimi en hizli yayilan kitle iletisim aracidir
(Slevin, 2002’den akt. Erol, 2007: 122). Tabiki insanlar arasinda kullanimi ¢ok hizli
yayilan internetin toplumu etkilemesi de kullaniminda oldugu gibi toplumu daha hizli bir
degisimin icine soktugu da goz ardi edilmemelidir. Bireyler {izerinde olumlu ve olumsuz
pek ¢ok etkisi bulunan internet, bireylerin giinliik hayatlarindan, sosyal gelisimlerine ve
hatta kiiltiirel farklilasmalarina kadar etkilemektedir. Ozellikle diinyada internet kiiltiirel
aktarimin bir parcgasi haline gelerek bireylerin birbirinden daha ¢ok etkilenmesine neden
olmaktadir. Bununla birlikte internet bilginin daha hizli bir sekilde tiim diinyaya
yayilmasini ve daha genis kitlelere iletilmesini de saglamaktadir (Sarifakioglu, 2007: 54).

Tiim bu gelismeler hem tlilkemizde hem de diinyada egitim anlayis1 ve sistemlerinin
de degismesine neden olmus, internet egitime farkli bir boyutta kazandirmustir. Internet,
egitim almak i¢in siifa olan ihtiyaci ortadan kaldirmis ¢evrimigi olarak farkl iilkelerden,
her yas ve cinsiyetten bireylerin ayni anda ya da istedikleri zaman egitim ve bilgi
almalarin1 olanakli hale getirmistir. Buna ek olarak Internet, 6grenmek isteyen veya
Ogrenciler icin genis bir bilgi deposu olmakla birlikte, ders disinda da bilgi sahibi olmak
isteyen Ogrencilere ve bireylere; eglenceli, renkli ve gorsellerle desteklenmis bilgiler de
sunmaktadir. Internet aracilifiyla ogrenciler kuru bir bilgiden 6te goriintii ve sesle
desteklenen bilgiler alabilmekte ayrica uzaktan egitim uygulamalari ile hemen hemen
istedigi her alanda egitimlerde alabilmektedir (Cikil1, vd., 2004: 52-57).

Internet teknolojisindeki gelismeler bireylerin haber alma aliskanliklarmi da
degistirmistir. Eskiden yazili basinda ya da televizyondan haber alan bireyler glinlimiizde
internet gazetelerinden ya da sosyal medya araciligiyla olup bitenlerden haberdar olmaya

basmalilardir. Bu aligkanliklardaki degisme basili gazetelerin okunma oraninmi diisiirmekle
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kalmamis ayrica gazete tirajlarinin da diismesine neden olmustur. Bireylerin haber alma
aligkanliklarindaki degismeleri ele alan Giircan ve Batu (2002: 5-6) geleneksel gazete
okuyucusu ve internet gazete okuyucusunun birbirinden farkli  olduklarini
belirtmektedirler. Gilircan ve Batu, bireylerin internet gazetesini tercih etmelerini su
sebeplere baglamaktadir; Internetin cografi smir tanimamasi, evrensel haberlere aninda
ulagabilme, ilgi alanlarma yonelik haberlere vakit kaybetmeden ulagma, klasik haberlerin
yaninda internet gazetelerinin hava, yol vb. tahminleri sunmasi, okurun gazete okumak i¢in
belli bir ticret ddemek zorunda kalmamasi.

Internetin yasamimizin bir parcasi haline gelmesi Yyeni bir kavrami ortaya
cikarmistir: Internet Okuryazarligi. Internet okuryazarligi, milyonlarca bilgi barindiran
kiitiphane niteligindeki bir ortamdan en iyi sekilde yararlanabilmek, bu ortamda bulunan
her tiirlii iletisim ortamlarina nasil dahil olunabilecegini bilmek olarak tanimlanmaktadir
(Ersoz ve Meral, 2016: 240). Livingstone da internet okuryazarliginin geleneksel
okuryazarliktan farkli oldugunu ve farkli beceriler gerektirdiginden sdz eder. Internet
okuryazarlig bireylerin ¢evrimigi firsatlari gdrmesini saglar ve ayrica ¢evrimigi tehditleri
gorerek bu tehditlerden nasil korunulacagimni da 6gretmektedir (Livingstone, 2008: 106-
112)

Giliniimiizde internet ve bilgi teknolojilerinin gelismesi yasamimiza birgok iletisim
ortam1 katmig ve bugiin yeni iletisim ortamlanin hepsine “Yeni Medya” denilmektedir. Bu
nedenle interneti yeni medyadan bagimsiz olarak diisinmemek gerekmektedir. Bu nedenle
internet baslig: altinda yeni medya kavramina deginmenin yararli oldugu diistiniilmektedir.

Yeni medya kavramina bakacak olursak: Yeni medya kavrami 1970’ lerde ortaya
atilan bir kavramdir ve 90’ larla birlikte biiyiik gelisme gosteren bilgisayar ve internet
teknolojisi ile birlikte bagka bir nitelik kazanmistir (Thompson, 1995: 23-25)

Bugiin “Yeni Medya” bilgisayar ya da sayisal ortamlarin gelismesiyle hayatimiza
giren sosyal paylasim sitelerinden tutunda cep telefonu mesajlarina kadar yeni
teknolojilerini anlatmak i¢in kullanilan bir kavramdir (Kuyucu, 2013: 15). Yani yeni
medya, toplumsal yasamizla biitlinlesmis olan bilgisayardan, cep telefonuna, internet
ortamindan kayit cihazlarina kadar tiim sayisal teknolojileri kapsamaktadir.

Icinde yasadigimiz ¢aga ayak uydurabilmek icin en dnemli ortamlardan biri olan
yeni medya, kiymetli olan bilgiye ulagma yollarini ¢ogaltmis, insanlarin bilgiye daha kolay

ulasmasina olanak sunmaktadir (Giidekli, 2016: 132).
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Giliniimiizde toplumsal yasamin bir gerekliligi haline gelen ve giindelik yasam
pratiklerimizi belirleyen bu araglarin topluma getirileri olurken toplumsal kiiltiir tizerinde
de olumsuz birgok etkisi bulunmaktadir.

Bunlara bakacak olursak: Yeni medya araglariyla toplum tektiplestirilmis ve
dokunmatik bir toplum olusturulmustur. Bu araglarin yayginlagsmasiyla insanlar
enformasyon bolluguyla kars1 karsiya kalarak neye nasil inanacagi konusunda kararsiz
birakilmaktadir. Bu sayede ikitidar sahipleri yeni medya araglariyla toplumu istedigi seye
inandirabilmektedir. Ayrica yeni medyayla dil kurallar1 da degismekte yeni iletisim dilleri
ortaya ¢ikmaktadir (Yengin, 2012: 113-114).

Yeni medya araglar1 internet sayesinde birgok farkli iletisim ortami sunar ve zaman
ve mekan sinirlarini da ortadan kaldirir. internet birgok etkilesim ve bilgi ortami sunarken
internet ortaminda bir¢ok igerigin kontrol edilememsi ise o6zellikle g¢ocuklarin koti
igeriklere kolayca ulagsmasina neden olur. Bu nedenle yeni medya araglarinin bir uzantisi
olan internet ahlaki degerlerin zarar gérmesine de neden olmaktadir.

Gilinlimiizde internet bir¢ok olumlu ya da olumsuz 6zelligi biinyesinde barindirsa
da gorsel ve isitsel bilgiye erisimi hizlandirdigi i¢in en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araci

olmaya devam edecegi diisliniilmektedir.

1.2.  Medyanin Islevleri

Giliniimiizde medyanin islevleriyle ilgili farkli bircok goriis bulunmaktadir. Toplum
biiyilk kismi tarafindan medya, kiiltlirin stirekliligini saglanmasi acisindan yararh
bulunurken, kimileri ise bu araglar1 zararli bulmaktadir. Bu araglarin olumlu ya da
olumsuzlugu bireylerin bu araglar1 hangi amagla kullandiklarina bagli olarak degismektedir
(Giingor, 2011: 235).

H.Lasswell’den akt. Giingor’e (2011: 235) gore medyanin egitim, propaganda ve
gbzetleme olmak iizere ii¢ tane temel islevi vardir. (Ozdemir 1998°den akt. Mora, 2008:
6)’ya gore; Daniel Katz, Graeme Burton ve Denis McQuail’e gére medyanin bes islevi
vardir. Bunlar; “Bilgilendirme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallagtirma, kamuoyu yaratma

ve eglendirme.”

1.2.1 Haber ve Bilgi Verme Islevi

Medyanin en birincil kamusal gorevlerinin basinda haber ve bilgi verme islevi
gelmektedir. Basin i¢in bir hak olan bu islev, kamu yarari tagidig1 i¢in bu hak bilgilendirme
hakkidir (Eren, 1986: 156). Medya bizi diinyada olup bitenlerden haberdar ederken, iginde

bulundugumuz evreni i¢inde yasayan insanlariyla birlikte tanimamizi1 da saglar. Fakl kita
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ve llkelerle kendi iilkemizde yasanan olaylar hakkinda bilgi edinmemize olanak sunar
(Kilig, 2014: 79). Kili¢’mn (2014: 79) da belirttigi gibi medya bu islevi yerine getirirken
dogru ve yansiz olmalidir. Giiniimiizde toplumlarinin en dogal haklar1 arasinda yer alan
haber alma hakki demokratik toplumlarda wulusal ve uluslararast kanunlar ve
diizenlemelerle de korunmaktadir (Aziz, 2006: 70).

Medya araciliiyla her tiirlii konuya iliskin bilgi edinmek olanakli hale gelirken,
medya ile genis halk kitlelerine sadece ulusal boyutta degil, uluslararasi boyutta da
ulagibilmektedir. Medya sayesinde bir¢gok konu, bilgi ve haber medya araciligiyla
ulasilabilir hale gelmekte ve uluslararasi arenaya da dagitilabilmektedir (RTUK, 2007: 26).

Eger bir toplum giindemdeki olaylarla ilgili yanli ve yanhs bir sekilde
bilgilendirilirse o toplum dogru kararlar alamaz, dogru iliskiler kuramaz ve dogru
davraniglar gelistiremez. Bu yiizden medyanin dogru haber ve dogru bilgi sunmasi
gerekmektedir. Bu unsur saglikli bir toplumun olusturulabilmesi i¢in medyanin en temel

gorevidir (Vural, 2015: 97).

1.2.2 Egitim Islevi

Medyanin diger dnemli islevlerinden biri de egitim islevidir. Medyanin bu islevi
ozellikle az gelismis ya da gelismekte olan iilkelerde daha &n plandadir (Ozkanal, 2014: 5).
Medya, toplumu olusturan bireylerin bilgi ve becerilerini en iist seviyeye ¢ikarmayi
amaglarken aslinda kamusal yayimcilik ilkelerini de yerine getirmektedir. Bireyler
medyanin egitim islevi sayesinde toplumsal ortama hazirlanirken, toplumsal deger
yargilarin1 da 6grenmektedir (Biilbiil, 2000: 47).

Medya toplumdaki bireylerin yasam boyu zihinsel gelisimlerine yardimci olurken;
bireylerin kisiliginin olusmasina, yetenek ve becerilerini gelistirmesine yardimci olacak
bilgiler edinmesini saglayarak egitimin gelistirilmesine katki saglar (RTUK, 2007: 17).

Medya araglar1 egitim teknolojilerinin gelismesine katkida bulunarak zaman ve
mekan farkliliklarimi ortadan kaldirir ve herkesin egitim almasini miimkiin hale
getirmektedir (MEB- Radyo Televizyon Yapmmciligi Kitabi, 2011: 9). Kitle Iletisim
araglariyla bireyler bilgi, beceri ve yeteneklerini gelistirebilme imkani bulmaktadirlar.
Kitle iletisim araclar1 orgiin ya da yaygin egitim imkani bulamayanlara da imkanlar sunar.
Ozellikle uzaktan egitimle, drgiin egitimde bulunan her olanak miimkiin kilmmaktadir
(Kilig, 2014: 81). Bu sayede medya demokrasinin vazgecilmezi olan her vatandasin kamu
hizmetinden esit oranda yararlanmasi ilkesine de hizmet etmekte; cinsiyet, yas, irk ayrimi

yapmaksizin her vatandasin bu egitimden esit oranda yararlanmasini saglamaktadir.
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1.2.3. Eglendirme Islevi

Kitle iletisim aracglar1 bireyleri giinlilk hayatin monotonlugundan, sikicilifindan
kurtararak giizel vakit gecirmesini saglarken, bunu hem daha ucuza mal eder hem de ¢esit
cesit programlarla bireylere farkl alternatifler sunar (Kilig, 2014: 81).

Gilinlik yasamin rutin isleyisinden sikilan toplum, medya igeriklerinde ciddi
programlardansa daha eglenceli programlari tercih etmeye baslamistir. Bu ihtiyac1 en
ucuza karsilayabildikleri mecra ise medyadir. Tolumun beklentilerini géz Oniine alan
medya, iceriklerini olustururken eglendirmeye yonelik programlari tercih etmis, bu da
toplumun zellikle televizyona olan bagimligini daha da arttirmistir (RTUK, 2007: 27).

Bireyin, giindelik yasamin siradanligindan ve sikintilarindan  kendini
soyutlamasina yardimc1 olan kitle iletisim araglarinin ilk amacinin eglendirme olmamast
gerekmektedir. Eglendirmenin yanm1 sira medya kiiltiirel degerleri asagilamamali,
dezenformasyona ugratmamali, 6gretici, benimsetici ve biitiinlestirici olmalidir (Ozkanal,
2014: 5). Aziz’in (2002: 63) de belirttigi gibi medyanin eglendirme islevi diger islevlerin
basarili olmasi i¢in tamamlayici, yardimer bir islevdir. Eglence programlari olusturmak

birinci amag degildir.

1.2.4. Kamuoyu Olusturma ve Harekete Gecirme Islevi

Medya toplumun yapisini, diizenini, bireyler arasindaki iliskileri yeniden yaratma,
sekillendirme giiclinlin yan1 sira bu iliskileri yeniden iiretme ve yorumlama giicline de
sahiptir. Bu gii¢c bunlarla sinirlt kalmayip, toplum iginde aktif bir role sahip siyasi giict,
yani siyasi liderleri ve hiikiimet politikalarini elestirebilecek boyutlara da sahiptir (MEB-
Radyo Televizyon Yapimciligi Ders Kitabi, 2011: 14).

Demokratik rejimlerde medyanin iki islevi vardir. ilki medyanin siyasal rejimleri
vatandasalar adina denetlemesi ve gozetlemesi bigiminde algilanan ve medyay1 dordiincii
glic olarak nitelendiren islev. Bu islevde medya vatandasin gozii, kulagidir. Medya,
dogrunun ve haklinin yaninda durarak siyasal iktidarlar1 denetler ( Erdogan, 1999: 34).
Medyanin ikinci islevi ise farkli diigiince ve goriislere yer vererek kamuoyunun bilgi sahibi
olmasina katkida bulunmasidir (Atabek, 2014: 98).

Yine demokratik rejimlerde kamuoyu ve medya arasindaki iliski ikiye ayrilir. IIki,
medya kamuoyunun sesidir ve kamuoyunda cikan gériisleri yansitir. Ikincisi ise, medya
kamuoyunu diizenler hatta kamuoyunu yaratir (Atabek, 2014: 98-99). Medya belli
konulara dikkat cekerek kamuoyu olusturmakta ve insanlari ikna ederek harekete

gecmelerini saglayan onemli bir aragtir (Tokgoz, 2003: 110). Bu nedenle medyaya
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kamuoyu olusturma islevi baglaminda 6nemli sorumluluklar diismektedir. Bunun igin
medya toplumdaki mevcut goriis ve fikirleri herhangi bir ayrim yapmaksizin duyurmali ve

incelemedir (Gokge, 1996: 211).

1.2.5. Toplumsallastirma Islevi

Bireylerin toplum i¢inde yasamlarini devam ettirebilmesi i¢in o toplumun maddi ve
manevi kurallarin1 bilmesi gerekir. Medya bireylerin yagamini sorunsuzca devam
ettirebilmesi i¢in gerekli olan bu kurallar1 aktararak toplumsallagtirma islevini yerine
getirmektedir (Kaya, 1985: 15).

Toplumsal deger yargilarinin, inanclarin, diislincelerin ve davranislarin
olusmasinda medya Onemli bir etki alanina sahiptir. Kitle iletisim araglari insanlarin
yasadiklar1 ¢evreyi daha iyi tanimasina, toplumsal kurallar1 6grenmesine aracilik eder. Bu
sayede bireyin iginde bulundugu toplumu daha iyi tanimasina vesile olur (Kilig, 2014: 80)

Aziz’in (1982: 48-53) de belirttigi gibi medya araglar1 bireylere bilmedigi ve hig
gormedigi yerler hakkinda bilgiler sunar ve onlara dolayli yasam deneyimi kazandirir.
Boylelikle kiigiik akrabalik baglar1 yerine ulusal ve uluslararasi; bilmedigi, gitmedigi yerler
ve konular hakkinda bilgi vererek, bireylerin dig diinyaya agilmasini miimkiin kilar,
uluslarin modern ve biiyiik bir toplum yapisina ge¢mesini saglar.

Medya araglar1 bireylerin i¢inde yasadiklar1 toplumun sosyal hayat gereklilikleri
hakkinda bilmesi gerekenleri 6greten uyum stireclerinin tamamidir (Biiyiikbaykal, 2011:
36). Sonug olarak medya bireylerin sosyal yasamlarini belirlemede 6nemli araglardan
biridir. Insanin sosyal yapi iginde yabancilasmasim oOnleyen, giinlilk yasam tarzimizi

sekillendirerek yon veren, sosyal hayata uyum saglamamizi kolaylastiran bir yapidadir.
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IKiNCi BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI, TARIHSEL GELiSiMi VE MEDYA
EGITIMI

21. yiizyilda insan hayatmin tamamini etkisi altina alan medyaya karsi bireyin
elestirel bakis agis1 edinebilmesi, her tiirlii kitle iletisim aracindan gelen enfarmasyona
karst elestirel bir bakis acgisi kazanabilmesi ve bugiin bireyin saglikli bir yasam
siirdlirebilmesi icin medya okuryazart olmasi gerekmektedir. Bu nedenle bu boliimde
medya okuryazarligi kavramina, medya okuryazarliginin tarihsel gelisimine, medya
okuryazarhigimin 6nemine, medya egitimine, medya okuryazarligi yaklagimlari, modelleri

ve ilkelerine yer verilmektedir.

2.1. Medya Okuryazarhgimnin Tanim

Medya okuryazarligi nedir diye arastirdigimizda birgok tanima rastlamak
miimkiindiir. Bunun nedenini ise medya okuryazarligi kavraminin farkli bir¢ok disiplinden
etkilenmis olmasina baglanabilir. Ozellikle medya okuryazarlig1 kavrammin egitimciler ve
iletisim bilimciler tarafindan ele alinmasi medya okuryazarliginin birgok taniminin
olmasina, net olarak tek bir taniminin yapilamamasma neden olmaktadir (Ankaraligil,
2009: 37). Bu nedenle konumuzun 6nemini vurgulamak i¢in medya okuryazarliginin farkl
tanimlarini ele almak dogru bir yaklasim olacaktir.

Medya okuryazarlig: ile ilgili ilk tanimlamay1 1978’de Finli aragtirmaci Sirkka
Minkinken yapmistir. Minkinken medya okuryazarligini: biligsel, ahlaki, felsefi ve estetik
becerileri gelistirmeyi amaglamak olarak tanimlamaktadir (Inceoglu, 2016: 19).

Kogak (2011: 78) “Medya okuryazarligi kavrammin Ingilizce “media” ve “literacy”
kelimeleri yerine kullanildigini belirterek “Medya okuryazarligin1” bireyin medya
mesajlarini kendisine gore yeniden anlamlandirmasi olarak tanimlar.

1992 Aspen Medya Okuryazarligi Liderlik Enstitiisii toplantisina katilan bilim
insanlariin medya okuryazarligi tanimlamasint Jolls ve Thoman (2008: 33) su sekilde
aktarmaktadir: “Cesitli yapilarda bulunan medya mesajlarina erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yaratma yetenegidir.”

(ECML) Europen Center For Media Literacy’ e gére medya okuryazarligi “her giin
televizyon, radyo, bilgisayar, gazete, dergi ve tabii ki reklamlar araciligiyla aldigimiz
yiizlerce ve hatta binlerce yazili, isitsel ve gorsel sembolleri yorumlama ve bunlardan

isitsel ve gorsel anlamlar yaratma yetisi” dir (Thoman, 2008: 33). Medya Okuryazarlig
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Sozlugiine gore medya okuryazarligi, medya iletilerine maruz kalan bireylerin bu iletilere
kars1 elestirel diisiinebilme ve bagimsiz karar alma yetenegi olarak tanimlanmistir
(Silverblatt ve Eliceiri, 1997: 48).

Potter (2005: 58) medya okuryazarligini, medya tarafindan sunulan mesajlari
anlamlandirma ve medya tarafindan sunulan, karsilasmak zorunda kaldigimiz mesajlar
toplulugu olarak tanimlamaktadir.

1990 Fransa’nin Toulouse sehrinde diizenlenen “Medya Egitiminde Yeni
Yonelimler” adli konferansta “medya okuryazarligi” i¢in kullanilan “medya egitimi,
medya c¢alismalart ve medya okuryazarligi” kavramlarinin dogru tabir olup olmadigi
konusunda istisare edilmistir. Yapilan tartismalarin sonucunda toplumun aktif katilim
saglayabilmesi i¢in gerekli olan; bilginin okunabilmesi, islemden geg¢irilebilmesi
Ozelliklerini icinde barindan medya okuryazarligi kavrami olmustur. Bu tartigmalarin
sonucunda medya okuryazarliginin analitik diistinme becerisi gerektiren bir kavram oldugu
ortaya c¢ikarken medya okuryazarliginin kitle iletisim araglarinin islevlerine ve yapisina
iliskin bilgiyi estetik ve ideolojik icerigini de ele alarak anlamlandirma becerisi olduguna
kanaat getirilmistir (Altun, 2010: 13-14).

Uysal’a (2006: 47) gore medya okuryazarligt medya kodlarini analiz ederken,
medyanin geleneklerini, deger ve ideolojilerini elestirebilmenin yan1 sira medyay1 akillica
kullanmay1 saglayan bir pedogojidir.

Bek ve Binark’a gore medya okuryazarligi su sekildedir:

“Yurttaglarin farkli iletisim araclarmin 6zelliklerinin ve olanaklarinin, medya sektoriindeki iiretim
iligkilerinin ve yapisinin, bu araglar dolayimi ile dolasima sokulan kiiltiirel metinlerde kurgulanan
diinya ve iilke halleriyle, yasam tarzlart metinleri tiikketen izler-kitlenin ¢oklu ve parcali aidiyet
tasarimlarina sahip oldugunun; bu farkliliklarin da medya metinlerini tiikketme pratisinde farkli ve
¢oklu etkilerinin oldugunun, ancak medyanin kolektif ve popiiler bellek yaratmada 6nemli rol
oynadiginin, dolayis1 ile iretim iliskileri ve yapisinin, medya metinleriyle tiikketim pratikleri

arasindaki iligkinin bir anlam haritasi ingaa etme siireci oldugunun farkindaligint saglayan kiiltiirel

donanim olarak tanimlanmaktadir (Bek ve Binark, 2007: 58).”

Giliniimiizde medya okuryazarligiyla ilgili bircok tanimin yapildigr goriilmekle
birlikte Jolls ve Thoman (2008: 33) giin gegtik¢e bu tanimlarin degisecegini savunur ve 21.
ylzyil insaninin medya okuryazarliginin sadece medyaya erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yaratma yeteneginden baska daha giiclii ve tutarli tanimlara ihtiyag
duyacagmi soyler. Medya okuryazarliginin 1980’lerde Amerika Birlesik Devletlerinde

cocuklart ve gengleri medyanin olumsuz etkilerinden korumak ve daha bilingli bireyler
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olmalari i¢in miifredata alindigim belirten Ozad, medya okuryazarliginin ne oldugunu su

sekilde aciklamistir (Potter, 2001°dan akt. Ozad, 2016: 91).

e  Medya okuryazari olmak medyay1 akilli ve etkili bir bigimde kullanmaktir.

e Medya endiistrilerinin siyasi goriisii, gelismesi, ekonomik taban1 ve idari yapisi konusunda
bilgi sahibi olmaktir.

e  Farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.

e  Medyanin bireylerin ve toplumun inang, tavir, davranislar ve degerler {izerindeki etkisinin
bilincinde olmaktir.

e  Demokratik bir bigimde degisik medya kanallar1 yoluyla etkili iletisim kurmaktir.

e  Yeni iletisim ortamlar siirekli olusup, toplumun istegi dogrultusunda gelismektedir.

Sonug olarak bu tanimlardan yola ¢ikarak medya okuryazari birey ne izlediginin, ne
okudugunun ve isittiginin  farkinda olmali ve maruz birakildigr iletileri
anlamlandirabilecek, bu iletileri degerlendirip tartisabilecek diizeyde medyanin ne
dediginin farkinda olan, medyanin gercekte ne demek istedigini bilen birey demektir

(Taskiran, 2007: 85).

2.2. Medya Okuryazarhk Egitimi

Kubey (2001: 5) medya okuryazarligi kavramimin; medya egitimi, medya
pedagojisi kavramlariyla igice oldugunu, bu kavramlarin birbiriyle iliskisinin oldugunu
belirterek, medya okuryazarligi ve medya egitiminin aynt anlama gelen kavramlar
oldugunu belirtmektedir.

Sadriu (2009: 2) ise medya okuryazarliginin yeni bir okuryazarlik anlayisi
oldugunu sdyler ve elestirel ve bilingli bir bakis agis1 kazandirma siireci olarak gordiigii
medya egitimini, medyanin etkilerini ¢dzebilme ve yorumlayabilme yetisi olarak
gormektedir.

Medya egitimini giinliik hayatta karsilastigimiz medya igerikleri oldugunu ifade
eden Frau-Meigs (2006: 2) medya egitiminin televizyon programlarindan, okudugumuz
dergilere, izledigimiz filimler ve dinledigimiz miiziklere odaklandigini belirtir.

Buckingham’a (2003: 3) gore medya okuryazarligi egitimi, bireylerin medyanin
Ozelliklerini bilme yeteneginin 6grenilmesi ve dgretilmesi siireci olarak tanimlanmakta ve
bu nedenle medya egitimini yalnizca yazili basin dgelerinin degil, gorsel ve isitsel 6gelerin
de anlamlandirilabilmesi yeteneklerinin gelistirmesine yonelik bir sistem olarak

gormektedir.
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Tiirkoglu (2006: 166) da medya okuryazarligi kavraminin “medya” ve “egitim”
kavramlariyla baglantili oldugunu sdyler fakat medya okuryazarligi kavraminin daha genis
kapsamli bir anlam ifade ettigini belirtmektedir. Ayrica Tiirkoglu, medya okuryazarliginin
sadece beceri kazandirmaya yonelik bir egitim anlayist olmadigini elestirel bir aklin
gerekliliginine de vurgu yaptigini ifade etmektedir.

Medya okuryazarliginin demokrasi agisindan onemli oldugunu belirten Pekman

medya okuryazarlig1 egitiminin gerekliligini su sekilde ifade eder:

“ Elestirel diistinme ve sorun ¢dzme yeteneklerini kazandirarak vatandaslarin bilgiyi bilingli tiiketme
ve liretmesini saglayacaktir. Bu nedenle medya okuryazarlig: egitimi, ifade 6zgiirliigi, bilgi edinme

hakki ve demokrasi agisindan 6nem arz eder (Pekman, 2016: 41).”

Avrupa Medya Okuryazarligt Merkezi (Europen Center of Media Literacy
ECML)’ye gore medya okuryazarligi egitiminde sunlar amaglanmaktadir: (ECML’den akt.
Pekman, 2016: 41-42).

e Medya igeriklerinin yanli bakis agilarini iletmeyi amacladigini anlamak

e Duygusal etki yaratmay1 amagladigini fark etmek,

e Amagclanan seylerin farkinda olmak

e Medyanin bazi ¢ikar gruplarina hizmet ettigini bazilarmi da disladigim fark
etmek

e Medyanin neden baz1 c¢ikar gruplarina hizmet ettigini bazilarin1 da
disladiginin cevabini bulabilmek

e Farkli eglence ve bilgi kaynaklar1 bulabilmek

e Medyayi yararina kullanabilemyi 6grenmek

e Medya iletilerine kars1 aktif hale gelmek

e Dijital okuryazarlig1 6grenmek

Medya okuryazarlik egitiminin medyay1 6gretmek ve 6grenmekle ilgili oldugunu
ifade eden Buckingham’a (2003: 4) gore medya egitimi, medya iletileri karsisinda aktif
olarak durabilmeyi, medya iletilerine karsi elestirel diislinme becerisi kazandirmay1
amaclar. Ayrica medya egitimi, bireylerin elestirel ve yaratict diislinme yetesinin
gelismesine katki saglamaktadir.

Giintimiizde medya okuryazarligi egitimi bireylerin sorgulayici, elestirel diisiinme
yetenegini ortaya g¢ikarmayi amaglayan bir anlayisla verilmelidir. Bu nedenle medya
okuryazarhigi ders miifredatlar1 aktif birer medya okuryazari yetistirmeyi amaglayan ayni

zamanda iletisim teknolojileri ve medya kullanim aliskanliklarindaki donilisimii de goz
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Oniine alarak yeni medya okuryazari bireyler yetistirmeyi amaglayan bir anlayisla

olusturulmalidir.

2.3. Medya Okuryazarh@inin Amaci

Medya okuryazarliginin amaci, medya araciliyla yaratilan kurgulanmig gergekligin
algilanmasia yardimci olmaktir. Bunu yaparken de bireylerin medya tiiketim siirecine
aktif katilimini saglayarak, medyada iiretilen reklam ve halkla iligkiler teknikleriyle
yaratilan yanlis temsillere karsi bireylere farkindalik kazandirmaktir (Taskiran, 2007: 91).

Medya okuryazarliginin amaci sadece medyanin olumsuz etkilerinin biligsel
diizeyde yok edilmesi icin beceri ve yetenek kazandirilmasi degildir; ama¢ medya
tarafindan olusturulan yasam alanlarimizin korunmasidir (Alver, 2006: 23).

Medya okuryazarliginin amaglarinin basinda c¢esitli sekillerde iletilen medya
mesajlarina kars1 (Televizyonda yayinlanan bir reklamdan, CD’de dinledigimiz miizik
sozlerine, gazete haberlerinden bir tigortte bulunan slogana kadar her medya iirlinii bir
mesaj tasir) bireylerin farkindaligini arttirmak ve onlarin bu mesajlara kars1 daha segici
olmasini saglamaktir (Pekman, 2016: 41).

Medya Okuryazarliginin amaci, medya mesajlarinin altindaki gercek niyeti ortaya
¢ikarmak, medya iletileri ortaya konulurken kullanilan teknikleri ortaya koymak ve
medyanin toplumsal yasami nasil etkiledigiyle ilgili farkindalik diizeyini arttirmaktir.
Ancak medya okuryazarliginin amacit sadece bu degildir, ayrica kitle iletisim araglarini
kullanan bireylerin elestirel diisiince becerilerini gelistirmeyi ve desteklemeyi de amaglar
(Fuchs, 2011°dan akt. inan, 2013: 30).

Medya okuryazarliginin amaci, medya ile ilgili gercekleri gbzler dniline sermek ya
da bir igerikle ilgili video olusturmak ya da sunu hazirlatabilmek degildir. Medya
okuryazarligiin asil amaci, medyanin yaniltmalarina karsi1 bireylerin farkindalik diizeyini
arttirict beceriler gelistirmesini saglayarak demokratik toplumlarda vatandaslarin yonetime
ve medya igeriklerinin diizenlenmesine aktif katilimini saglamaktir (Thoman ve Jolls 2008:
23-24).

Medya okuryazarliginin bir bagka amaci, genglere fikir ve diislincelerini nasil yazil
hale getireceklerini 6gretmektir. Bunu yaparken de medya tarafindan gonderilen mesajlar
tam olarak anlamalarina imkéan taniyarak dijital ya da medyada var olan iletilere kolayca
ulasabilecekleri ortamlar olusturmaktir (Thoman ve Jolls 2008: 23-24).

Son olarak medya okuryazarliginin amaci, medyada gordiiglimiiz ya da yazih

basinda okuduklarimizla ilgili soru sormay1 6gretmektir. Kitle iletisim araclarindan gelen
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enformasyona karsi O0gretmenlerin ve ailelerin gergcekei bir siiphecilikle yaklasmasini
saglamak ve saglikli bir rehberlik ve yonlendirme yapmalari konusunda tesvik etmektir
(Thoman ve Jolls 2008: 23-24).

Ozetle medya okuryazarhginin amaci, bireylerin medya tarafindan yaratilan
gercekligi ayirt edebilme yeteneginin kazandirilmasi ve medyadan gelen her iletiyi

kaniksayip onu yasam tarzi haline getirmemeleri i¢in bir farkindalik kazandirmaktir.

2.4.  Medya Okuryazarhgimmn ilkeleri

Medya yoluyla bizlere sunulan ve programlarin icine yedirilen gizli iletileri
kesfedebilmek ve analiz edebilmek icin medya okuryazarligi ilkelerini bilmek c¢ok
onemlidir. Medya okuryazarligiyla ilgili 1980’lerden sonra birgok calisma yapilmis
yapilan bu ¢aligmalar bir¢ok fakli goriis ve ilkeyi de beraberinde getirmistir. Bunlardan en
cok bilineni ise Thoman ve Jolls’a (2008: 37-41) gore sOyledir:

1. Medya iletilerinin tamam yapilandirilmistir: Medyada olusturulan her mesaj
medya uzmanlari tarafindan yapilandirilmistir. Bunlar ister televizyonda karsilastigimiz bir
program olsun ister bir reklam afisi olsun bu mesajlar yapilandirilmis mesajlardir. Bizler
sadece uzmanlar tarafindan yeniden yapilandirilan tasarimlar1 gorebilir ya da isite biliriz.

2. Yeniden insaa edilen medya mesajlar1 kendi kurallar1 olan yaratic1 bir dil
kullamir: Her medya aracinin kendine has bir iletisim bi¢cimi ve dili vardir. Bunlar:
Gerilimi arttiran bir miizik veya kisinin duygularini daha 6n plana ¢ikarmay1 amaclayan bir
yakin ¢ekim ya da 6n plana ¢ikarilmak istenen haberi biiyiik puntolarla gazete mansetlerine
taginmast olabilir. Medyada yaratilan manipiilasyonu ancak medya dilinin yapisini ve
metafor sistemini anlayarak ¢6zebiliriz. Medya mesajlarinin nasil meydana getirildigini en
iyi video hazirlayarak anlayabiliriz.

3. Her birey ayn1 medya masajim farkh yasar: Her bireyin hayata karsi algisi
farklidir ve aynmi seyleri dinleyip izlemekten hoslanmaya bilir. Bunun nedeni bireylerin;
yaslarinin, yetistigi ¢evrenin ya da egitim diizeylerinin farkli olusuna baglanabilir. Hatta
Oyleki anne babalarla ¢ocuklar1 bile ayn1 programlar1 seyretmekten hoslanmayabilirler.
Bireyler genellikle kendilerine yakin olani daha fazla merak ederler. Bundan dolay:
bireyler medyada karsilastiklar1 olaylarla ilgili daha fazla soru sorarlar. Iste bireylerin bu
mesajlarla ilgili daha fazla soru sormasi aslinda bireylerin bu mesajlar1 kaniksamadan 6nce
ince eleyip sik dokuyarak kendi siizgeclerinden gegirmelerini saglar. Bundan dolay:
medya ¢aligmalariyla ilgilenen arastirmacilar, her yas gurubundan bireye medya yoluyla

gonderilen mesajlar1 anlayabilecekleri bir beceri kazandirilabilecegini diisiiniir.
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4. Medya iletilerinin temeli kazang¢ ve gii¢c elde etmedir: Her kitle iletisim
aracinin ger¢ek amaci reklamlar yoluyla daha fazla maddi gelir el etmektir. Bundan dolay1
gazeteler Oncelikle reklam sayfalarmi diizenler ve geri kalan sayfalar1 da haberlerle
doldururlar. Yine televizyonlarda reklam yoluyla bir izler kitle olusturma c¢abasi
igindedirler ¢iinkii medya sahipleri bu izler kitlenin fazlaligindan yararlanarak reklamlar
yoluyla daha fazla para kazanmayi amaglamaktadirlar. Reklam verenler de televizyon
kanallarmin izleyici potansiyeline gére reklam verirler. Ozellikle de kisi sayis1 ve zamana
gore belli tlicretlerle reklam veririler. Yine reklam verenler reklam mesajlar1 icin izleyici
ozelliklerini de 6nemserler.

5. Medyaya degerler ve farkli bakis acgilar yerlestirilmistir: Medya mesajlarinin
en bliyilik 6zelligi i¢cinde yapilandirilmis bilgiler bulunmasidir. Bu yapilandirilmis mesajlar
bunlar iiretenler tarafindan 6nemli mesajlar olarak goriiliir. Medya reklamlar yoluyla kisa
hikayeler anlatir ve bu hikayelerde yaratilan bir konu biitiinliigli i¢inde izleyenlere aktarilir.
Yaratilan hikdyedeki tiim ana ogeler; karakter, karakterlerin yasi, cinsiyeti hatta hikayedeki
aksiyonlar bile izleyicilere bazi degerleri benimsetmek amaciyla hikayeyle i¢ ice verilir.
Reklamlara ya da medyada yayinlanan programlarin igine yerlestirilen gizli iletileri
kesfetmek i¢in, medya mesajlarinin nasil “okunacagini” 6grenmek onemlidir.

Medya okuryazarlhigi ilkelerini, bir medya iletisini analiz ederken kullanilmakla
birlikte soruya doniistiiriilmistiir. Bunlar:

* Soru—1: Bu mesaj1 kim olusturdu?

* Soru—2: Dikkatimi ¢ekmek i¢in kullanilan yaratici teknikler nelerdir?

* Soru—3: Bagka insanlar bu mesaj1 sizden farkli olarak nasil anlayabilirler?

* Soru—4: Bu mesaj ni¢in gonderildi?

* Soru-5: Bu mesajda sunulan ya da goz ardi edilen yasam stilleri, degerler ve bakis
acilar nelerdir (Thoman ve Jolls, 2008: 41).

En cok bilinen bir baska medya okuryazarlik ilkeleri ise ‘“Medya Farkindalik
Egitimi” adi altinda gerceklestirilen egitimde (Len Masterman, 1995’dan akt. Tagkiran,
2007: 100-102) tarafindan olusturulan ilkelerdir. Bunlar:

2.4.1. Len Masterman’a Gore Medya Egitiminin lkeleri
1. Medya egitimi ciddi oldugu kadar 6nemli riskleri de beraberinde getirir. Medya
egitimi toplumu olusturan bireylerin biiyiik kismina gii¢ verilme eylemi olmakla birlikte

demokratik yapilarinda giiclendirilmesidir.
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2. Medya egitiminin merkezindeki birlestirici kavram yeniden temsildir. Medya
aracilik eder. Diinyada olup bitenlerin aynisin1 yansitmaz sadece onlar1 temsil eder. Medya
isaretler ve semboller sistemi oldugu i¢in medyada yer alan isaret ve sembollerin
¢coziimlenmesi gerekmektedir. Medya hayat akisini saglayan 6nemli bir nosyondur.

3. Medya egitimi hayat boyu devam eder. Bu nedenle amag, 6grencinin istekli hale
getirilmesidir.

4. Medya egitimi sadece bireylere elestirel diisiinme yetisi kazandirmayi
amaclamaz ayn1 zamanda 6zerklik duygusunu gelistirmeyi de amaglar.

5. Medya egitimi arastirmaya dayanir. Belli bir Kiiltiire ait degerleri zorla kabul
ettirmeye c¢alismaz.

6. Medya egitimi aktiieldir ve firsatgidir. Icerigini siirekli giincelleyerek bireylerin
diinya {izerindeki konumlarini anlamalarina 1s1k tutar. Bugiinii konumlandirirken tarihi ve
ideolojik olaylardan yararlanir.

7. Medya egitiminde baslica anahtar kavram alternatif bir mevzudan ¢ok analitik
araglardir.

8. Medya egitiminin icerigini olusturmak amagc i¢in bir aragtir. Bu nedenle medya
egitiminde olusturulan icerik farkli bir i¢erik olusturmaktan daha 6te aktarilabilen analitik
araclarin gelismesidir.

9. Medya egitiminin etkili olup olmadigini iki dlg¢iit belirler:

-Ogrencilerin  elestirel ~ diisiinebilme yeteneklerini yeni durumlara
aktarabilmesi
- Ogrencilerin gostermis olduklari sorumluluk ve giidiiniin derecesi

10. Medya egitiminde degerlendirme demek &grencinin kendi kendisini
degerlendirmesi anlamina gelmekle birlikte; 6grencilerin kendilerini hem gelisimsel hem
de kazanimlari agisindan degerlendirebilme yetenegidir.

11. Medya egitimi Ogretmen ve Ogrenci arasindaki iliskiyi cesitli ¢ikarimlar
hedefleyerek degistirmeyi amaglar. Medya egitimi 6gretmen ve dgrenci arasindaki iligkiyi
karsilikli konusma ortamina doniistiirmeyi hedefler.

12. Medya egitimi arastirmalarini tartismayla degil, karsilikli bilgi paylasimiyla
gerceklestirir.

13. Medya egitimi aktif katilimer bir yapida oldugu i¢in demokratik pedagoglarin
calisma alani icindedir. Ogrencilerin kendi 6grenmelerinde sorumluluk sahibi bireyler
olmalarina katkida bulunurken, Ogrenimleri hakkinda daha uzun vadeli bakis acisi

gelistirmeleri konusunda onlar1 cesaretlendirir. Kendi 6grenmeleriyle ilgili kontrol
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mekanizmalar1 gelistirmelerine katkida bulunur. Medya egitimi yeni bir alan oldugu icin
yeni ¢alisma bigimlerine de ilgi duyar.

14. Medya egitimi 6grenmenin rekabet veya yarigma yoluyla gerceklesmeyecegini
savunur. Ogrenmenin grup odakli ve isbirligiyle gerceklesecegini diisiiniir. Ogrenmenin
tiim grubu olusturan bireylerin kaynaklarini paylagsmasiyla ve anlayisiyla gerceklesecegini
goriislinli benimser.

15. Medya egitimi hem uygulamali elestiri hem de elestirel uygulamadir. Kiiltiirel
elestirinin kiiltiirel yeniden iiretimden daha {istiin oldugunu tasdik eder.

16. Medya egitimi ger¢ek yasamdan ornekler verilerek gergeklestirilen biitiinciil bir
siiregtir. Ornegin, anne ve babalar, medya uzmanlar1 ve 6gretmen arasindaki iliskilerin
diizenlenmesi.

17. Medya egitimi siirekli degisim gostermek zorundadir. Ciinkii stirekli degisen bir
gerceklikle karsi karsiyadir ve bu yiizden gelismeli ve degismelidir.

18. Medya egitimi kendine 6zgii bir epistemolojidir. Var olan bilgi basit bir bigimde
Ogretmenlerce aktarilmamis ya da 6grenciler tarafindan kesfedilmemis olabilir. Bu bir son
degildir, baglangigtir. Ogrenci ve dgretmenlerin aktif katilimiyla olusturulan yeni bilgiden
elestirel sorgulamalar ve diyalog konusu olusturulur (Len Masterman, 1995’den akt.

Taskiran, 2007: 100-102).

2.4.2. Patrica Aufderheide’ye Gore Medya Okuryazarhgimin Genel flkeleri

Aufderheide’ye ( 1989) gore diinyay: biiyiik 6l¢iide medyadan taniyoruz. Ancak
medya diinyay1 Oniimiize kolayca sunmuyor. Medya gercegi yorumlayip, sekillendirip,
sunuyor. Sorumlu vatandaslik geregi, bizler medya okuryazari olmaliyiz. Bu siirece dahil
olabilmek i¢in medya okuryazarliginin sekiz kavram asagidadir.

1. Biitiin medya yapidir: Medya sadece gercegi yansitmaz. Medya belirli amaclara
gibi goriinmezler. Ama yapidirlar, ayrica bu yapilarin olduklar1 gibi gériinmeleri i¢in farkl
birgok siirlamalar ve kararlar yaprya dahil olur.

2. Medya yap1 gercekligidir: Medya kendi basina yap1 olmakla beraber, medya
yapimlar1 her birimizin kafasinda bir ger¢ek nosyonu inga ederler. Her birimiz i¢imizde
gbézlem ve deneyimlerimize dayali bir gergceklik modeli tasiriz. Bu modeli kullanarak,
gercegi yalandan ayirt edebilme yetisine sahip oldugumuza inaniriz ve medyanin

gozlerimizdeki peceyi medyanin ¢ekmesine miisaade etmeyecegimizden eminizdir. Ancak



28

gerceklik modelimizin tamamina yakini bizim yahut (ebeveyn, 6gretmen gibi) bizim model
kabul ettigimiz kisilerin gérdiigii medyadan gelir.

3. Izleyici medyayla anlamin pazarh@ma girisir: Medya mesajlar iletir ama bu
herkes tarafindan ayni bi¢imde algilanmaz. Arkadasinizin nefret ettigi bir filmi sevmeniz
buna gayet agik bir ornektir. Her birimiz anlami farkli deneyimlerimizle siizer: sosyo-
ekonomik statiimiiz, kiiltiirel alt yapimiz, cinsiyet, yorgun olup olmayisimiz, hikayede
tanidik birinin olup olmamasi. Ancak kimi anlamlar digerlerinden daha yaygin kabul goriir
ki farkli okumalarimiza yol acan filtre goreviyle bu goreli etkinligi, ya da sosyal giicii,
yansitan bir hakikattir.

4. Medyanin ticari icermeleri: Bu iilkedeki medya yapimlarinin ¢ogu para
kazanmak i¢indir, yani kar amacli olmalidir. Hatta szgelimi kamu medyasi1 ismiyle anilan
kamu televizyonu veya radyosu bile yok olmamak i¢in para kazanmalidir. Medyanin
sifrelerini ¢ozdligiiniizde, kendinize sunu sormalisiniz: Bunun 6demesini kim yapt1? Bu
yapimi destekleyen ekonomik yapi nedir? Yapimci, senarist veya yonetmen konuyu
sectiginde ya da yapima basladiginda, mali baskilar onlarin se¢imini nasil etkiledi?

Kitlesel medya bireylerle degil topluluklarla - aslen, demografik pazarlarla konusur.
Siz demografik pazarlarin sadece birer pargasisiniz - gengler, erkek veya kadinlar,
bolgenizdeki insanlar, size has hobileri olan insanlar, vs. Ait oldugunuz grubun ne kadar
cok para harcamasi gerekse, kitlesel medya goziinde o kadar degerlenirsiniz.

Kitlesel medyanin ticari igermeleri, kurum sahipligini baska bir bi¢imde de igine
alir. Aynmi firma bir plak firmasinin, film stiidyosunun, kablo hizmetlerinin, sebeke
televizyonunun (televizyon sebekesinin), video-kaset yapimcisi, kitap veya dergi
yayincisinin da sahibiyse (Time-Warner da oldugu gibi), yapimi, dagitimi ve izlenmeyi
kontrol etmeye kudreti biiyiik olur.

5. Medya ideolojik ve degerli mesajlar ihtiva eder: Medya okuryazari kisi medya
yazilarinin/eserlerinin degerler tasidiginin/icerdiginin ve ideolojik icermeleri oldugunun
hep farkindadir. (Bu anlamda ideoloji, bizim normal diye diisiindiigiimiiz varsayim kiimesi
anlamma gelir.) Medya okuryazari birey bir seyin tarafli oldugundan sikayet¢i olmaz;
tarafli olusu, varsayimlari, yapilan her seydeki degerleri arastirir. Sonugta her sey diinyay1
kendi degerleri ve varsayimlariyla yorumlayan insanlarca yapilir. Cogu zaman, medya
diinyay1 oldugu gibi, ya da statiikoyu, algilanan bilgeligi, medyaca konsensus olarak kabul
edilen diistinceyi, dogrular. Ve nihayetinde o statiikonun destekleyicisi olurlar. Medya

ekseriyetle statilkoyu desteklediginden, degerler tasidig1 gercegi nerdeyse goriinmez yahut
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olagan ya da not etmeye deger bulunmaz. O degerleri tasidig1 siz muhalefet ettiginiz zaman
daha ¢ok ortaya cikar.

6. Medya sosyal ve siyasi icermeler barindirir: Medya gercegi insa ederken
mesajlarini sekillendiren ekonomik sartlara bagimli oldugundan ve degerleri giiglii bigimde
yayinladigindan, kamunun bireyleri olarak bizlerin toplumsal hayatinda énemli sosyal ve
siyasi etkileri vardir.

7. Medyada sekil ve muhteva yakindan ilgilidir: Her medyanin kendine 6zgii
ayirt edici 6zellikleri vardir. Onemli bir hadiseyi gazeteleri okuyarak, televizyon izleyerek,
radyo dinleyerek farkli deneyimler yasarsiniz. Medya okuryazari birey sorar: Bu medya
muhtevaya tesir ederken, sekle ne oldu? Su bigimsel kapasite 1yi kullanilmig m1 yoksa bosa
mi gitmis? Ya sekil muhtevay1 siirliyorsa?

8. Her medya o6zgiin bir estetik bicime sahiptir: Medyay1 nasil okuyacagimizi
anlamak, ayn1 zamanda her bir medyanin birer sanat formu ve bilgi yayimcist oldugunu
anlamaktir. Bizler, yazida iyi desenlenmis ifadelere, canli alintilara, siki insa edilmis
argiimanlara dikkat kesiliriz. Ses, video ve filmlerdeki zitliklar1 keskinlestiren ve vuruslari
kalbimize aksettiren kurgular1 hep takdir ederiz. Bir sahneye girerken bizim bakis agimizi
sekillendiren bir kameranin giliciinli anlariz. Medyanin nasil insa edildigini gordiigiimiizde,
sahip oldugu estetik degeri de yargilayabiliriz. Ilgili iki grup soru sorariz: Bizi eglendirdi
mi, dikkatimizi muhafaza etti mi, bizi oyaladi m1 — ve oyaladiysa nasil oyalad1? Diinyayla,
insan iligkileriyle ve benim payimla ilgili bana ¢ok sey katti1 m1 - ve bunu nasil yapt1?

(Aufderheide, 1989).

2.4.3. Cyndy Scheibe ve Faith Rogow: Medya Egitiminde On iki ilke

Cyndy Scheibe ve Faith Rogow’un beraber hazirladiklart “ Look Sharp Project”
adli ¢aligmada medya egitiminin miifredata nasil uyarlanacagi agiklanmistir. Her ilke i¢in
ornek etkinliklerin verilmis ve bu etkinliklerin 6gretmenlere medya okuryazarligi
konusunda rehber olacag: diisiiniilmektedir. Bu maddeler 6zetle soyledir: (inal, 2009: 58-
67; Taskiran, 2007: 123-128).

1. Ogrencilere medya mesajlari elestirel bir yolla kullanmay1 &gretirken, medya
mesajlarim1 herkesin farkli bir bicimde yorumlayacagini unutmamalar1 saglanmalidir.
Farkli kitle iletisim araglarindan edindikleri bilgileri yorum yaparak tanimasina izin
verilmeli, 6grencilerin bir konuyla ilgili kendilerinin bir medya mesaji hazirlamalarina

olanak taninmali.
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2. Yeni bir konuya giris yapilirken 6grencilerin dikkatlerinin dagilmamasi i¢in
medyadan ya da kisa hikdyelerden ya da kitaplardan yararlanilmali. Herhangi bir konuya
iligkin bilgi icin medya arastirmasi yaptirarak bu bilgilerin kii¢iik gruplar i¢inde tartisiimasi
saglanmali.

3. Ogrencilerin bildigi bir konu ile ilgili popiiler medyadan drnekler gdstererek bu
bildikleri ya da inandiklar1 seyin dogrulugunun tartisilmasi saglanmalidir.

4. Ogrencilere farkli medya kaynaklarindan yararlanarak hazirlayabilecekleri
Odevler tasarlamak.

5. Bir konuyu manipiile ederek yaniltici bir sekilde bilgi veren medya iletilerinden
ornekler vererek bu bilgilerin medyanin bu bilgileri nasil yanlis bir sekilde aktardigini ve
temsil ettigini gostermek.

6. Ogrencilerin kendi yaniltict mesajlarmi olusturmalarini saglamak. Herhangi bir
konu hakkinda yapilmis programlarla ilgili igerikleri gostererek; gergekle kurgu arasindaki
farki 6grenmeleri konusunda onlara yardim etmek. Farkli kitle iletisim araglarindan gelen
enformasyonlardan hangisinin giivenilir olduguna dair onlara yol gdstermek.

7. Bir konuyla ilgili yapilmis farkli program tiirlerini gostererek bu konunun
sunulma bigimlerinin karsilagtirilmast ve kullanilarak sunulmasi ve zaman ve mekén
farkin1 da gozeterek bu farkin neden olustugunu vurgulamak.

8. Bir konuyla ilgili medyanin tarihsel ve kiiltiirel bakimdan etkisini tartigarak
coziimlemek. Tarihsel ve kiiltiirel olaylarla ilgili ge¢gmis ve gliniimiizii kiyaslamak ve bu
bilgilerin eskiden hangi yollarla 6grenildiginin 6nemiyle ilgili sorular sormak.

9. Okuma ve anlama alistirmalar1 yapmak i¢in basili yaymlardan (kitap, gazete,
dergi vb.) yararlanmak. Bu basili yayinlardan yararlanarak dil bilgisi ve gramer
(redaksiyon) islemleri yaptirarak medya egitimini de i¢eren alistirmalar yaptirmak.

10. Ogrencilerin ilgi alanlarma gére medya mesajlarini analiz etmeye tesvik etmek.
Ogrencilerin diisiincelerini dile getirirken medya mesajlarindan yararlanmasina bunlardan
ornekler vermesine izin vermek.

11. Medyay1 bir degerlendirme araci olarak kullanip yazili sinav yerine bilgisayar
destekli sav yapmak. Konuya ilgili yanhs bilgi veren bir iinitenin (Ornegin bir reklam,
gazete, web sitesi, film, klip) sonunda bir medya metinini gosterip Ogrencilerin neyin
dogru neyin yanlis mesaj oldugunu belirleyip belirleyemediklerine bakmak.

12. Ogrencilerin kurumlarla (6rnegin, miizeler, kiitiiphaneler, galeriler) isbirligi

yapmalarin1 saglayarak medya mesajlarin1 analiz etmelerini ya da olusturmalarim
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saglamak. Bunu yaparken de biiylik smif 6grencilerinin kiiciik smiflarda okuyan

ogrencilere medya okuryazarligi ilklerini 6gretmeleri i¢in tesvik etmek.

2.5.  Medya Okuryazarhgmim Onemi

Teknolojinin gelismesiyle elektronik medya, o6zellikle ¢ocuklar1 ve yetiskinleri
kendine bagimli hale getirerek bircok bilgiyle karsi karsiya birakmaktadir. Medya
tarafindan kars1 karsiya birakildigimiz bilgiler 6zellikle cocuklari c¢ok daha fazla
etkilemekte ve cocuklar kendilerine iletilen bu bilgileri belli bir siizgegten gegirmeden
oldugu gibi almaktadirlar (Treske, 2016: 29). Son zamanlarda internetin yasamimizda daha
fazla yer edinmeye baslamasiyla medya toplumsal yasantimizda daha fazla yer almaya
baslamis, bu nedenle yetiskin bireylerin yani sira ¢ocuklar iginde medya okuryazari olmak
daha 6nemli bir hale gelmistir (Kalan, 2010: 61).

Glinlimiizde medya o kadar 6nemli bir yer tutar ki bireyler ger¢ek diinya ve medya
diinyas1 arasindaki ayrimi fark etmekte zorlanmaktadir (Potter, 2001°dan akt. Kutoglu,
2016: 99) Bireylerin gercek diinyalar1 medya diinyasiyla o kadar zaptedilmistirki bireyler
giinlik konusma dilinde bile medyada kullanilan (Grnegin televizyon dizilerinde)
kullanilan dili kullanir olmustur. Bundan dolay1 bireyler bu mecralarda yayinlanan her
olay1 gercek sanmakta ve buna gore davranis ve tutum gelistirmektedirler. Fakat medyada
yer alan her olay gercek diinyay1r yansitmamaktadir. Eger ki var olan olay1 biz kendi
gozlerimizle izlemissek gercek diinyayr aktarirken, var olan olayr medya araciligiyla
O0grenmemiz medya diinyasini yansitmaktadir. Var olan olayr kendi gozlerimizle goriip
sonra medyadan izlemek medyanin gergegi nasil insa edip sundugunu anlamamiz agisindan
onemlidir (Potter, 2001’dan akt. Kutoglu, 2016: 99).

James Potter’in da belirttigi gibi medya iletileri goriindiikleri gibi degildir. Medya
iletilerinin birgok yan anlami vardir. Biz bu yan anlamalarin ne kadar farkina varirsak
medyanin bizi kontrol etmesi o kadar zor olur bunun i¢in de medya okuryazari olmak ¢ok
onemlidir. Ciinkii medya bireyler iizerinde kontrol saglamak ister. Medya okuryazarligi
konusunda ne kadar ¢ok sey bilirsek medyanin bizi etkisi altina almas1 o kadar zorlasir ve
medyanin olumsuz etkilerinden kendimizi korumus oluruz (Potter, 2011: 134).

Demokrasinin 6n kosulu insanlarin kendi yasantilariyla ve gelecekleriyle ilgili
Ozgiirce karar alabilmesi yatmaktadir. Bu nedenle medya okuryazarliginin 6nemi, sadece
medya iletilerini deneyimleyebilmek i¢in degil daha genis perspektifte demokrasinin
oturmasi ve yurttaslik bilincinin olusmasi i¢in gerekli olan elestirel diisiincenin olugmasina

da katki saglamaktadir (Cetinkaya, 2008: 61-62).
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Sahin (2011: 45) medya mesajlarinin bireylerin diislincelerini ve eylemlerini
etkiledigini soyleyerek, medya iletilerinin beynin saglikli diisiinmesini olumsuz
etkiledigini, artan rekabet kosullar1 nedeniyle medya iiriinlerinde mizah, siddet ve cinsellik
gibi uyaricilara daha fazla yer verildigini belirtir. Medyaya genellikle hos vakit gegirmek
icin bagvurdugumuzu belirten Sahin (2011: 53) medyanin asil amacinin ticaret oldugunu
soyler. Kincal ve Kartal’a (2009: 318) gore medya, ticari bir yapidadir ve gii¢ elde etmeyi
amagcladigindan, bireyleri yonlendirebilmek i¢in c¢esitli yontemler Kullanmaktadir. Bu
stire¢ icinde, bireylerin medya iceriklerine sorgulayici, elestirel bir yaklagim ortaya
koyabilmeleri i¢cin medya okuryazarligi kavramini 6ne ¢ikmaktadirlar.

Yine Cetinkaya (2008: 63) medya okuryazari olmanin énemini medyanin gergekligi
kurgulamasina baglayarak medyanin, gergekligi kurgularken kendi giiciiniin devamlilig
icin egemen iktidarin devamliligini saglamasi gerektigini sdyler ve bunun iginde kurgusal
bir gergeklik yaratarak gergekligi egemen sOyleme doniistiirdiigiinii belirtir. Bu egemen
sOylemi kitle iletisim araglariyla biitlin topluma sunar ve medyanin bu sdyleminin
bireylerin bilingaltina yerlesecek sekilde pekistirir.

Medya okuryazarligi 6nemlidir ¢iinkii bireyler medya tiriinlerini tiiketirken pasif bir
durum sergiler ve iist diizey becerilerini kullanmaz. Medya mesajlarin1 hi¢ sorgulamadan
kabul etmek bir dizi ¢arpik ve yanlis inan¢ ve tutum gelistirmemize neden olur (Sahin,
2011: 54). Tiim bunlardan dolay1 her birey medyay1 bilingli olarak kullanmay1 bilmelidir.

Bireylerin medya mesajlarini dogru yorumlayabilmesi ve yeni medya mesajlari
tiretebilmeleri bilingli medya kullanicist olmanin 6nemini vurgulayan Bozkurt (2012: 55)
medya okuryazarhi@i dersinin ¢ocuklarin kurgu ve gerce8i birbirinden ayirmalar
konusunda onlara bir farkindalik kazandirdigini ifade etmektedir. Ayrica ¢cocuklarin dogru
tercihler yapma, dogru analiz edebilme ve dogru diisiinmeleri acisindan da medya
egitiminin énemli oldugunun altim1 ¢izen Bozkurt, medya egitiminin medya iriinlerinin
altinda yatan ideolojilere karst1 da bir farkindalik olusturdugunu, gelecegin bilingli
vatandaglarin1  yetistirme baglaminda da medya okuryazarliinin 6nemli oldugunu
vurgulamaktadir.

Bireylerin yeniden insaa edilen gergegi ayirt edebilmesi icin medya okuryazari
olmas1 gerektigini belirten Karaduman, bugiin hem geleneksel hem de sosyal medyanin
insan hayatinda daha fazla yer edindigini sdylemektedir. Karaduman, bireylerin diinya ile
ilgili gercek algilar olusturabilmesi i¢in medya icriklerini dogru anlamasi gerektigini ve
bunun artik sosyal bir ihtiya¢ haline geldigini vurgulayarak medya okuryazarliginin énemli

bir ihtiyag¢ oldugunu belirtmektedir (Karaduman, 2014: 3041).
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Thoman ve Jolls (2008: 14-15) medya okuryazarliginin neden 6nemli oldugunu bes

baslik altinda toplamistir. Bu bagliklar sunlardir:

Bir toplumda demokrasiyi benimsemis yurttaslarin olabilmesi i¢in o yurttaslarin
elestirel diisiinme becerilerinin kendilerini ifade edebilme yetilerinin olmasi
gerekmektedir. Medya okuryazarligi bireylere bu becerileri yavas yavas
kazandirarak bireylerin toplumsal tartigmalara katilabilir hale gelmesini
saglamaktadir.

Giliniimliz insam1 ve gecmisteki insan aymi oranda medya iletisine maruz
kalmamaktadir. Gegmisteki bireylerin bir yilda karsilastig1 bilgi bombardimanina
bugiinkii birey bir giinde karsilagmaktadir. Bu yiizden medya okuryazarlig
giinimiizdeki imaj bombardimaninin istesinden gelebilmemiz acisindan da
onemlidir.

Medya diinyada nasil bir tutum ve davranis sergileyecegimizi belirleyen bir glictiir.
Medya okuryazarligi bu giicii anlamamizi saglayarak medya bagimliligindan
kurtulmay1 saglar.

Yazili basin iiriinleri kadar gorsel medya iiriinlerine de maruz kalmaktayiz bunun
icin gorsel medyanin yaydigi mesajlar1 anlamlandirabilmek i¢in medya
okuryazarlig1 6nemlidir.

Medya okuryazarlig1 bilginin kaynagini ve bu bilgilerin kimlerin ¢ikarlaria hizmet

ettigini anlama konusunda da yardim eder.

Cetinkaya medya okuryazarliginin 6nemini su ifadelerle 6zetlemektedir:

“Medya okuryazarlig1 insanlara ¢evrelerinde olanlar1 ve kendilerine “gercek” olarak sunulan bilginin
gergekligini sorgulama konusunda elestirel bir bakis agis1 kazandirmasi nedeniyle 6nemlidir. Medya
okuryazarhigimmin vurguladigi elestirellik, iktidarin kitleler {izerinde uyguladigi kontrol
mekanizmalarint  goriinlir kilip insanlari bu kontrol mekanizmalarindan &zgiirlestirmek igin

gereklidir (Cetinkaya, 2008: 65).”

Medya okuryazarligi énemlidir ¢linkii giinliimiizde insanlarin karsisina en ¢ok belli

bir islemden ge¢mis olan bilgi ¢ikmaktadir. Bu nedenle medyadan gelen bilgilinin

irdelenmesi ve sorgulanmasi agisindan medya okuryazarligir 6nemli bir hale gelmistir.

2.6.

Medya Okuryazarhginin Tarihsel Gelisimi

Diinyada medya okuryazarhigiyla ilgili ilk calismanin Leavis ve 0Ogrencisi

Thompson’a ait 1933°te yayimnlanan “Kiiltiir ve Cevre: Elestirel Farkindalik Egitimi”

(Culture and Environment: The Training of Critical Awareness)” belirten Masterman
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(1985), bu calismanin amacinin kiiltiirel yozlasmay1 engellemek ve medyanin toplum
tizerindeki etkilerine dikkat ¢ekmek amaciyla yapildigini belirtir. Yine Masterman’a
(1985) gore Leavis ve Thompson’in bu ¢alismasi sayesinde egitimciler sinifta {ist diizey
tartigmalar yapabilme imkani1 bulmuslardir (Buckingham, 1998°dan akt. Ankaraligil, 2009:
39).

UNESCO 1960’lar dan itibaren medya okuryazarlii kavramini {izerinde ¢aligmaya
baglamis 19 {ilkenin katilimiyla Almanya’nin Grunwald sehrinde medya egitiminin
gerekliligini ve uluslararasi isbirligi i¢inde gergeklesebilecegini savunan bir yazi
yaymlamistir. Yayinlanan yazida medya mesajlarina karsi elestirel tavir alma yetisinin
kazandirilabilmesinden; aileler, 6gretmeler, medya calisanlar1 ve karar vericiler sorumlu
tutulmustur (UNESCO, 1982). UNESCO’nun medya egitimi ile ilgili ¢caligmalar1 bununla
da kalmayarak uluslararasi isbirligini 6zendirmeyi ve giiclendirmeyi de hedeflemistir.
1990 yilinda UNESCO, Fransa’da “Medya Egitiminde Yeni Egilimler” adiyla bir
konferans diizenlenmesine vesile olmus ve 2000 yilinda Avusturya’da konunun
uzmanlarini bir araya getirmeyi basarmistir. UNESCO 2001°de “Youth Media Education
Survey” adli bir ¢aligma baslatarak 52 iilkeden 72 uzman belirlemis ve bu uzmanlardan
kendi iilkelerinde medya egitimi hakkinda anket yapmalarini istemistir. 2001 Ekim’de
tamamlanan aragtirmaya 35 iilke 42 c¢alisma gondermistir. UNESCO bu caligmalar
raporlamis “Genglik Medya Egitimi Arastirmasi” (Youth Media Education Survey, 2001)
adiyla yaymlanmistir (UNESCO, 2001).

2006 yilma gelindiginde ise UNESCO Frau-Meigs Divina’nin editorliigiinde
Ogretmenler, 6grenciler, ebeveynler ve medya calisanlari i¢in klavuz niteliginde bir set
hazirlamis ve bu set Ingilizceden sonra Fransizcaya ve daha sonrada RTUK tarafindan
UNESCO’dan izin alinarak Tiirk¢eye’de gevrilmistir. Bu set bireylere medya araciligiyla
politik ve Kkiiltiirel yasama nasil katilabileceklerini gostermeyi amaglarken ozellikle,
genclerin medyaya karsi nasil daha elestirel bakabileceklerine yol gosterir, elestirel
diistinme yollar1 gelistirmeyi ve medya egitimini herkes icin olanakli hale getirmeyi

amaclar (UNESCO, 2006).

2.6.1. Diinya’da Medya Okuryazarhg Egitimi

Diinya’da ilk medya egitimi ¢ocuklari medyanin olumsuz yonlerinden korumak
amactyla 1929 yilinda Ingiltere’de baglamustir. Ingiltere’de Ulusal Egitim Programi’nin
kapsamina alinan medya okuryazarligi (British Film Institute)’ nin da yardimiyla medya

egitimi verecek egitimcilerin yetistirilmesini desteklemekte ve Kiiltiir, Medya Spor
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Bakanliklar1 ile birlikte medya okuryazarliginin elestirel boyutunu gelistirecek politik
raporlar gelistirmektedir. Ingiltere’de medya egitimi ulusal egitim programinda zorunludur
ve bununla ilgili egitim veren 5 okulda bulunmaktadir. Bunlar: Southampton, Reading,
Leicester, London Institute of Education, Goldsmith’dir (Kartal ve Kincal, 2009: 325).

ABD’de 1932°de New York Times’in Onciiliigiinde baslayan medya egitiminde 48
bin dgretmen gorev alirken 350 basin kurulusu da bu programa destek vererek 17 bin okula
cesitli gazeteler gonderilmekteydi (Topuz, 2016: 17). Ingiltere’de oldugu gibi ABD’de de
medya okuryazarhig egitimi Ingilizce derslerinin i¢inde verilmektedir. Medya egitimiyle
ilgili  temel atiltmsa 1990’11 yillarda saglik egitimcilerinin  medya egitimini
benimsemeleriyle baslamistir. ABD ‘de medya egitimine 6zel kuruluslar devlet
kurumlarina nazaran daha fazla destek vermislerdir (Bek ve Binark, 2007: 96). 1970’lere
gelindigindeyse ABD’ de bireyleri medyanin koti igeriginden korumak amaciyla
ebeveynleri hedef alan bir egitim anlayis1 benimsenerek okul ve 6gretmenlere yonelik
medya okuryazarlig1 i¢erigi olusturulmustur. Olusturulan bu igerikte ama¢ medyanin etkili
ve verimli kullanilmasina ydneliktir (Scheibeve Rogow, 2008°dan akt. inal, 2009: 69)

Kanada’ da medya okuryazarligi egitimi 1960 sonlarinda ekran egitimi (screen
education) ile baslamistir (Kincal ve Kartal, 2009: 325). Kanada’da 1987 yilindan itibaren
ortaokul ve lise diizeyinde dil egitimi ile birlikte verilen zorunlu medya dersi
bulunmaktadir (Inal, 2009: 70). Kanada’da her yastan vatandasa uyan bir medya egitim
programi bulunmaktadir. Ayrica Ontario’da diinyanin en gelismis zorunlu medya
okuryazarlig1 programi uygulanmaktadir (Kincal ve Kartal, 2009: 325 ).

Finlandiya’da medya egitimi 1970°de ilkokul, 1977’de lise miifredatina alind1
(Tagkiran, 2007: 92). 1994°de ise 7-16 yas Ogrencilerine disiplinler arasi bir yaklagim
olarak medya egitimi verilmeye baslandi. 1990°dan itibaren de Ogretmen yetistiren
tiniversitelerde medya egitimi verilmeye baslandi (Kincal ve Kartal, 2009: 327).

Fransa 1979-1984 yillar1 arasinda “ Gorsel Isitsel Iletisime Giris” adli bir proje
olusturmus daha sonrada 1983’te medya kuruluslariyla isbirligi yaparak “Egitimde Iletisim
Araclar1 Arasinda Baglanti Merkezi’ni” kurmustur (Topuz, 2016: 17).

Isveg’te 1980, Danimarka’da ise 1970’ten bu yana medya okuryazarligi zorunlu
ders olarak okul miifredatlarina alind1. ilk yillarda medya egitimi Danimarka ve Isveg’te
ahlak¢1 bir anlayisa sahipti, bu anlayistan arastirmaci ve Ogrenci merkezli bir medya
egitimi anlayisina gecilmesi ile medya egitiminde bir atilim gergeklesti. Danimarka 1994’
te egitim ile ilgili ¢ikarilan yasa ile medya egitimine onay verilmesine ragmen okullarda

uygulamaya konulmadi (Taskiran, 2007: 92).
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1970’lerin basinda Belgika medya egitimine baglamis 1990’da ise medya egitimi
resmilik kazanmistir. Yine aymi yillarda Italya medya egitimine baslamis ve 500 okulda
haftada iki saatlik medya egitimi verilmistir. Bu uygulamaya medya sahipleri de destek
vererek okullara ticretsiz gazeteler gondermis, biiylik yayin evleri de destegini esirgememis
ve bu uygulamanin boyutlarinin genislemesine katki saglamiglardir (Topuz, 2016: 17).

Almanya’da 1970’11 yillarda medya okuryazarlig ile ilgili kitaplar yazildi. 1980 ve
1990’1 yillarda medya egitimi teorik olarak bagladi ve 2000 yillardan itibaren sanat,
cografya ve sosyal bilimler derslerine dahil edilerek verilmeye basland:1 ( Kincal ve Kartal,
2009: 326). Isvigre’de 1967°den bu yana Lozan’da uygulanan medya egitiminin Ziirih’te
Pestalozzi programi ile tiim kantonlarda uygulanmasi kararlagtirildi. 1983 yilinda
Avusturya medya egitimini egitim programina alarak ilk ve orta 6gretim programlarina
aldi (Topuz, 2016: 17)

Ispanya’da medya okuryazarligi 1985°te Egitim Bakanlig1 ve gazete yoneticileri
Prensa-Esculea programiyla basladi(Topuz, 2016: 17). 1990 yilinda ise Ogrencilere
elestirel bakis acis1 kazandirmak amaciyla medya egitimi baglamasina ragmen bu egitim
zorunlu degildir. Medya egitimi goniilliilik esasina gore dil ve edebiyat 6gretmenleri
tarafindan verilmektedir (Bek ve Binark, 2007: 89).

Avustralya’da medya okuryazarligr 1980’11 yillarda olusturulmaya baslandi (Kincal
ve Kartal, 2009: 326 ). Ulkede 8 ile 12. sinifa kadar 12-17 yas araligindaki tiim dgrencilere
yonelik medya calismalar1 dersi bulunmaktadir. Medya egitimi ilkdgretimde Ingilizce
dersine entegre edilerek verilmektedir. Medya okuryazarliginda oldukg¢a gelismis olan
Avustralya’da medya egitimini sadece medya egitimi almis egitimciler verebilmektedir.
Ulkede medya egitiminin amaci elestirel tiiketiciler yaratmaktir. Yeni Zellanda da ise bu
egitime kendini adayan 6gretmenlerin ve ulusal girisimler sayesinde orta 6gretimde 6nem
kazanmaya basladi. Avustralya’da oldugu gibi Ingilizce dersine entegre edilerek ders
verilmektedir. Yeni Zellanda’da medya egitiminin amac1 dil becerini ve elestirel diislince
giiciinii gelistirmenin yani sira medyanin isleyisini kavratmaya yoneliktir ( Inal, 2009: 75).

Afrika’da medya egitimi yeni olmakla birlikte ¢ok kisithdir. Afrika’da medya
egitiminin amaci genclerin medya metinlerindeki zararli igeriklerden korumayi
amaglamaktadir. Giiney Afrika’da medya egitimi irk¢iligin sona erdigi 1994 yilinda
basland1. Ulkede medya egitiminin amac1 medyadan kaynakli &n yargilara karsi dgrencileri
bilinglendirmektir. Yine iilkede medya egitimi 6zel sektorden destek gérememektedir (Bek

ve Binark, 2007: 64)
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Asya iilkelerinde ise medya egitimiyle ilgili farkli uygulamalar bulunmaktadir (Bek
ve Binark, 2007: 65). Ornegin, Hong Kong’da medya egitiminde korumaci yaklagim
benimsenmisken, Cin’de medya egitimi resmi olarak miifredat icerisinde yoktur. Fakat
iilkede medya egitimi biiyiik kentlerde ve maddi durumu iyi olan topluluklarda
verilmektedir (Inal, 2009: 77) Cin’de oldugu gibi Hindistan’da da medya egitimi resmi
okul miifredatinda bulunmamakla birlikte baz1 6zel okullarda medya egitimi vardir. Bu
egitimin amaci, medyay1 elestirel bir bakis acistyla okuyabilmektir (Bek ve Binark, 2007:
66).

Orta ve Latin Amerika iilkelerinde medya egitimi resmi olarak yoktur. Farkli ders
Ogretmenleri medya okuryazarligi egitimine egilmekte ve okul miifredati disinda medya

okuryazarlig1 egitimi verilmektedir (Kogak, 2011: 88).

2.6.2. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg Egitimi

Tirkiye’de medya okuryazarhigi egitimi 1990’larda 6zel radyo ve televizyonlarin
acilmaya baslamasiyla giindeme gelmeye baslamistir. 2003 yilinda yapilan Iletisim
Surasi’nda konu tartisilmig ve Surada Radyo ve Televizyon Yaymciligi Komisyonu’nun

katkistyla su karar alinmistir:

“Toplumsal ve bireysel egitim ve Kkiiltiire katki saglayacak, ruh saghgmi zedelemeyecek bir
yaklagimla ve 6zellikle ¢ocuklarin zararli yayinlardan korunmasi i¢in AB’ye uyum calismalarinin
baglatilmas1 ve ilk ve orta 6gretim ders programlarina ¢ocuklar ve genglerin bilinglendirilmesine
olanak  sunacak  medya  okuryazarhigi  derslerinin  eklenmesi  kararlagtirilmigtir.”
(http://www.iletisimvediplomasi.com/medya-okuryazarligi-prof-dr-zakir-avsar/ erisim tarihi:
23.02.2018).

2004 yilina gelindiginde ise Kadin ve Aileden Sorumlu Bakanlik Biinyesinde
kurulan Siddeti Onleme Platformu kapsaminda ¢alisan Medya ve Siddet Calisma Grubu da
medya metinlerine kars1 farkindaligin arttirilmasina yonelik bir goriis paylasiminda
bulunmuslardir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun (RTUK) 6nerisi sonucu okul
miifredatlaria medya okuryazarligi dersi konulmasi proje ekibince kabul gormiis ve sonug
boliimiiniin iigiincii dnerisi olarak kabul edilmistir. Daha sonra RTUK 22 Eyliil 2004 tarihli
toplantisinda (2004/70 No’lu toplant1 / 19 Sayili Karar1) ile genglerin ve ¢ocuklarin medya
okuryazarligr egitimi almasi maksadiyla bu dersin miifredat programlarina alinmasi

hakkinda Milli Egitim Bakanligi ile gorisme karari almisg ve 25 EKim 2004’te MEB ile bir


http://www.iletisimvediplomasi.com/medya-okuryazarligi-prof-dr-zakir-avsar/
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protokol imzalanmistir (http://www.iletisimvediplomasi.com/medya-okuryazarligi-prof-dr-

zakir-avsar/ erisim tarihi: 23.02.2018).

Hi¢ siiphesiz medya okuryazarligi dersinin miifredat programlarina alinmasinda
RTUK ’iin katkis1 son derece énemli olmakla birlikte RTUK ’iin ¢alismalarini Altun (2010:
56) iki baslik altinda toplamistir. Bunlardan ilki medyanin toplumu nasil etkiledigine
yonelik kamuoyu arastirmalari yaptirmasidir. RTUK 2006’da bu konuyla ilgili su
aragtirmalart yaptirmigtir:

o Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklart

Aragtirmast, 2006

e Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2006/2009/2013

e Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi — 2007/2009

e Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi — 2007/2010/2014

e Kadmlarin Televizyon izleme Egilimleri Arastirmas1 — 2007/2010

e Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu

Aragtirmasi - 2007
e Orziirliilerin Televizyon Izleme/Dinleme Egilimleri Arastirmasit Aralik-2007
e Televizyonlardaki Spor Programlarini izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi
(2008)

e Medya Okuryazarligi Dersi Arastirmasi 2012

e Tiirkiye’de Cocuklarin Medya Kullanim Aligkanliklar1 2013

e Medya Okuryazarlig1 Arastirmasi 2016 (https://www.rtuk.gov.tr/rtuk-kamuoyu-

arastirmalari-3890/ erisim tarihi: 23.03.2018).

RTUK yaptig1 bu ¢alismalarla toplumun medyadan ne kadar etkilendigini tespit
ederek toplumda medya izleme aliskanliklariyla ilgili bir farkindalik yaratmaya ¢alismistir.
RTUK{in medya okuryazarligiyla ilgili ikinci calisma ise bireyleri medyanin
olumsuz etkilerinden korumak amaciyla 2000 yilinda baslattigi “Akilli Isaretler” dir.
Ozellikle ¢ocuklar1 ve gengleri medyanin olumsuz ydnlerinden korumada anne ve babalara
bilgi vererek ozellikle televizyon programlar1 hakkinda karar verme mekanizmasi haline
getirmeyi planlamistir. RTUK yine internet kullanimindaki riskleri de diisiinerek giivenli
internet kullanimi igin “Cocuklarimiz Igin Internet Giivenligi” adli bir ¢alisma ile
cocuklara ve ebeveynlere yonelik bir ¢alisma yapmaktadir (Altun, 2010: 58)
RTUK yaptig1 biitiin arastirmalar sonucunda Tiirkiye’de gocuklarm 2-2.5 yasinda
televizyon izlemeye basladiklarini, 6-17 yas araligindaki ¢ocuk ve genglerin giinde 3-4

saat televizyon izlediklerini, bir y1l i¢inde ¢ocuklarin ortalama 900 saatlerini okulda, 1500
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saatlerini ise ekran basinda gecirdiklerini saptamistir. Ayrica bu arastirmalar sonucu
tilkemizdeki ¢ocuklarin %82 nin izleyecekleri programi se¢me, ne kadar siire televizyon
izleyecegine kendilerinin karara verdigini de ortaya ¢ikarmistir ( RTUK, 2007: 38).

RTUK yaptig1 arastirmalar sonucunda hem toplumun 6zellikle de ¢ocuklarm kitle
iletisim araclarindan olumsuz etkilendigini ortaya koymus ve bu ama¢ dogrultusunda
medya okuryazarligi dersinin ilkdgretimde se¢meli ders olarak okutulmasi i¢in Milli
Egitim Bakanligi’na ve Talim Terbiye Kuruluna (TTK) teklifte bulunmustur. Teklif Milli
Egitim Bakanligi’'na ve Talim Terbiye Kurulu tarafindan olumlu karsilanmis bunun
sonucunda RTUK uzmanlar1 Amerika ve Avrupa’da literatiir ¢alismasi baslatarak dersin
program taslagini Iletisim Fakiilterinde calisan akademisyenlerle olusturmustur. Tiim bu
hazirliklarin sonucunda 22 Agustos 2006°da RTUK ile TTK medya okuryazarhigi dersiyle
ilgili bir protokol imzalamis ve 2006-2007 egitim &gretim yilinda 5 ilkdgretim okulunda
medya okuryazarligi dersinin pilot uygulamasina baslamasma karar verilmistir (RTUK,
2007: 39).

Bu karar dogrultusunda 2006-2007 egitim dgretim yilinda Ankara, Istanbul, izmir,
Adana ve Erzurum’da pilot olarak secilen bes ilkdgretim okulunda 780 yedinci sinif
ogrencisi Medya Okuryazarlig1 dersi almigtir. 2007—2008 egitim 6gretim yilindan itibaren
Tirkiye genelindeki 35 bin ilkdgretim okulunda 6, 7 ve 8. siiflarda se¢meli ders olarak
okutulmasi kararlastirilmistir (Ankaraligil, 2009: 47).

Medya okuryazarligi dersinin se¢meli hale gelmesiyle bu dersi verecek
O0gretmenlerin egitimine yonelik seminer ¢alismalar1 baglatilmis ve ilk seminer 7 Eyliil
2006°da Ankara’da gerceklestirilmistir. Seminere, Ankara, Istanbul, Izmir, Adana ve
Erzurum illerinde belirlenen 5 pilot ilkogretim okulundan 30 sosyal bilgiler 6gretmeni
katilmistir. Seminer dort giin siirmiis ve seminerde Ogretmenlere egitim programi
kapsaminda: Medya-Kiiltiir-Siyaset, iletisimin Temel Kavramlar1 ve Kurumlar, Kitle
Iletisimi ve Kitle iletisim Araglari, Medya Ekonomisi, Kitle Iletisim Teorileri, iletisim
Sosyolojisi gibi konularda bilgiler aktarilmistir (Kogak, 2011: 90)

Ilkogretim ikinci kademede segmeli ders olarak okutulacak olan Se¢meli Medya
Okuryazarhigi dersini 6grencilerin 6-7 veya 8. smifta istedikleri zaman tercih edebilecekleri
aciklanirken MEB se¢meli medya okuryazarligi dersinin 6grencilerin taleplerine gore
zorunlu ders olabilecegini de aktarmigtir (MEB, 2006’den akt. Kogak, 2011: 90-91)

2006 yiliyla birlikte Tirkiye ilk defa segmeli medya okuryazarligi dersi ile
karsilasmis, fakat bu degisim medya okuryazarligi egitimi icin 6nemli olmakla birlikte

amaglanan hedeflere ulasma agisindan beklentilere cevap verememistir. Cilinkii tilkemizde
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2006’da egitim miifredatina alinan medya okuryazarlig1 dersi ara¢ temelli bir yaklagimla
verilmis icerigi sadece kitle iletisim araclarinin tanimini 6gretmeyi ve kuru bilgi aktarmay1
amaglayan, 6grencilerin yasamlarina tesir edecek uygulama temelinden uzaktir. Bu nedenle
2014 yilinda yeni medya okuryazarlig1 kitabi tamamlanmig ve 2014-2015 egitim yilindan
itibaren okullarda bu kitap kullanilmaya baslanmistir. 2014 yilinda c¢ikarilan medya
okuryazarlig1 ders metaryali de tipki eski medya okuryazarligi ders metaryali gibi medyay1
tanitmig, ayn: zamanda medyaya disiplinlerarasi1 bir pencereden yaklasarak gelistirilecek
bir beceri olarak ele almaktadir. Kisaca yeni medya okuryazarligi ders metaryali medya
okuryazarligin1 akademik bir bakis acisiyla ele alarak ailede baslayan ve yasam boyu
devam eden bir anlayisla olusturulmustur (https://www.rtuk.gov.tr/duyurular/3788/611/22-
09-2014-medya-okuryazarligi-kitabi-sil-bastan.html/ erisim tarihi 28.06.2018).

2.6.3. Tiirkiye’de Yapilan Akademik Cahismalar

Tiirkiye’de medya okuryazarhg egitimi ilgili RTUK ve MEB’in disinda ilk
sayilabilecek calisma 23-25 Mayis 2005° te Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesinin
onciiliigiinde 13 Iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon Ust Kurulu, Gazeteciler Cemiyeti,
Iletisim Arastirmacilar1 Dernegi (ILAD)’ 1n katilimiyla gergeklesen “Medya Okuryazarlig
Konferans1” akademik alanda gergeklestirilen ilk calismadir. inal (2009: 149-150) de
konferansin 6nemini medya okuryazarligiyla ilgili en genis akademik toplulugu bir araya
getirerek Tiirkiye glindemine getirmesine baglamaktadir. Konferansta medya okuryazarligi
dersinin hem iiniversite hem de ortadgretim egitim programlarna alinmasi gibi énemli
konular glindeme getirilmistir (Tirkoglu, 2016: 9-10).

Bek ve Binark (2007), “Elestirel Medya Okuryazarlig1” adli ¢alismalarinda medya
okuryazarligina elestirel bir paradigmayla yaklasmislardir. Medya okuryazarligina tarihsel
gelisim  siireci acisinda yaklasan yazarlar Diinya’da ve Tirkiye’deki medya
okuryazarliginin gelisim asamalarim1 aktarirken medya okuryazarliginin elestirel boyutu
lizerine yogunlasmislardir.

Taskiran (2007), “Medya Okuryazarligina Giris” adli c¢alismasinda medya
iletilerinin yapisini, medya okuryazarligi kavramini, medya okuryazarligt kavraminin
iletisimle iliskisini ortaya koyarken medya okuryazarliginin kokenlerini, ilkelerini ve
Tiirkiye ve diinyada medya okuryazarlig1 caligmalar1 hakkinda bilgiler vermektedir.

Kartal (2007) tarafindan “Onuncu Simif Ogrencilerinin Televizyon Dizilerindeki
Mesajlar1 Algilamalarinda Medya Okuryazarligimin Etkisi” adli ¢aligmasini 2006-2007

egitim Ogretim yilinda Canakkale ilinde gergeklestirmistir. Canakkale Lisesi onuncu sinif


https://www.rtuk.gov.tr/duyurular/3788/611/22-09-2014-medya-okuryazarligi-kitabi-sil-bastan.html/
https://www.rtuk.gov.tr/duyurular/3788/611/22-09-2014-medya-okuryazarligi-kitabi-sil-bastan.html/

41

ogrencileri tiizerinde gerceklestirdigi calismasinda medya okuryazarligi egitiminin;
ogrencilere elestirel diisiinme becerileri kazandirdigini, televizyon dizilerindeki mesajlart
dogru analiz edebilmelerine katki sagladigini ve tiim bu becerilerin ise cinsiyet degiskenine
bagli olmadigini saptamistir. Kartal calismasinda bireylerin etkin bir medya {iretimi
sergileyebilmeleri i¢in tesvik edilmesi gerektigini ve bunun da yasant1 merkezli etkilesimle
gerceklesebilecegini dnermektedir.

Cetinkaya (2008), calismasinda Ankara ilinde se¢meli hale getirilen medya
okuryazarlig1r dersinin ne kadar ilgi gordiigi, medya okuryazarligi ders miifredatinin
medya okuryazarlhik diizeyine etkisini arastirmistir. Arastirma sonucunda medya
okuryazarlik dersini veren 6gretmenlerin medya okuryazarlik dersini amagladiklar1 oranda
vermediklerini, bunu da materyal eksikligine bagladiklarini, ayrica 6gretmenlerinde bu
ders icin yeterli donanima sahip olmadiklarini saptamistir. Ayrica ¢ocuklarin medyaya
bakisini en fazla aile ve sosyal cevrenin etkiledigini ortaya ¢ikaran Cetinkaya, medya
egitiminin oncelikle ailelere verilmesi gerektigini belirtmektedir.

Apak (2008), Tiirkiye, Finlandiya ve Irlanda ilkdgretim okullarmi medya
okuryazarlig1 egitimi agisindan karsilagtirmaktadir. Arastirma sonucu medya okuryazarligi
egitimine Tiirkiye ve Finlandiya® da ayni yaslarda baslandigini, Irlanda’da ise daha erken
yaslarda baslanildigini belirtmektedir. Medya okuryazarligi dersinin Tiirkiye’de zorunlu
ders olarak okutulmadigini, Irlanda da Sosyal Kisisel Saglik Egitimi dersi icinde bir {inite
olarak yer verildigini belirtmektedir. Ayrica medya okuryazarlig1 egitiminin Finlandiya’da
derslerle biitiinlesik bir sekilde verildigini belirterek, medya egitimiyle ilgili kazanimlarin
tek bir yila sigdirilmaya ¢alisilmasinin medya okuryazari bireyler yetistirmek igin gerekli
olan becerileri kazandirmada yeterli olmadigini belirtmektedir.

Ankaraligil (2009) tarafindan istanbul’da 8 farkli ilkdgretim okulunun 6. ve 7. simf
ogrencileri lizerinde gerceklestirdigi calismada medya okuryazarligi dersiyle elestirel
diisiinme becerisi arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir. Arastirmada, medya
okuryazarlig1 dersini alan 6grencilerin elestirel diisiinme diizeyleri ve medyay1 kullanma
sikliklart agisindan bu dersi almayanlarla arasinda anlamli bir fark oldugunu ortaya
cikmistir. Yine arastirmada yas, cinsiyet, siif, gelir diizeyi ve ebeveyn egitim diizeyinin
medya okuryazarlik diizeyini etkiledigini tespit edilmistir.

Inal (2009) “Medya Okuryazarhigi El Kitab1” adli ¢alismasiyla, kavramsal olarak
medya okuryazarliginin tanimina ve gelisimine yer vererek; medya okuryazarlig: ilkelerini,
kuramlarini, yaklagimlarini aciklamaktadir. Ayrica Tiirkiye’de medya okuryazarligiyla

ilgili yapilan ¢alismalara da yer vermektedir.



42

Sadriu (2009) calismasinda ilk6gretim ikinci kademede egitim goéren Ogrencilere
verilen medya okuryazarligi dersinin uygulanisini ve ders sonu ¢iktilarin1 incelemektedir.
Arastirmaci Ogrencilerin medyay1 bilgi edinmek ve eglenmek amaciyla kullandiklarin
saptamistir. Yine 6grencilerin medya okuryazarligi dersinin icerigini yeterli bulduklarini ve
dersin lise diizeyinde de devam etmesini istediklerini saptamaktadir.

Altun (2010) ¢alismasinda medya okuryazarligi konularii Sosyal Bilgiler dersi
programlariyla nasil iligkilendirilebilecegi {izerinde durmus ve bu yolla medya
okuryazarligt kazanimlarim1 ortaya c¢ikartmayr amaclamaktadir. Arastirma sonucunda
medya okuryazarligi dersi programlarinin yeniden yapilandirilmasi gerektigini diigiinen
Altun, bu dersin disiplinler aras1 bir yaklasimla verilmesi gerektigini ve medya egitiminin
yasam boyu devam eden bir yaklagimla ele alinmasinin gerekliligi izerinde durmaktadir.

Cakmak (2010) c¢alismasinda Tiirkiye ve Ingiltere’deki medya okuryazarlig
egitimini karsilagtirmaktadir. Ingiltere’de medya egitiminin ana dil egitimi kapsaminda dil
Ogretimi siirecinde verildigini ayrica her smif diizeyi i¢cin medya egitim igeriginin
farklilasgtigini ortaya koyarken, Tiirkiye’deki medya egitim uygulamasinin sadece iletisim
ile sinirlt bir egitim anlayisiyla verildigini ayrica medya egitim iceriginin de her sinif diizeyi
icin ayn1 oldugunu belirtmektedir.

Kogak (2011) Erzurum ili 6rneginde ilkdgretim 7. ve 8. smif 6grencilerinin medya
okuryazarligr dersine iliskin algilarimi ortaya c¢ikarmayr amacglamaktadir. Arastirma
sonuncunda 6grencilerin medya okuryazarligi dersine karsi olumlu bir algilarinin oldugunu
ortaya koymus fakat verilen dersin okul degiskeni acisindan ele alindiginda anlamh
farkliliklarla karsilastigini belirtmektedir. Medya egitiminin okul, aile, medya kurumlar1 ve
devletin igbirligiyle gelistirilmesi gerektigini vurgulamaktadir.

Bozkurt (2012) “Medya Okuryazarhigi Dersini Alan Ogrencilerin Medyaya Bakis:
Kayseri Ornegi” adli galismasinda medya okuryazarlig1 egitimi alan ilkdgretim 6-7 ve 8.
siif ogrencilerinin; medya ve medya okuryazarligi dersine bakis agilarinda bir degisiklik
yaratip yaratmadigini ortaya c¢ikarmayi amacglamistir. Arastirma sonunda dersini alan ve
almayan ogrencilerin medya ve medya okuryazarligi dersine bakis ag¢ilarinda anlamli
farkliliklar oldugu saptanmistir. Arastirmaci bu dersin tam anlamiyla tim Tirkiye’de
verilmesiyle bu farkliligin daha da artacagini belirtmektedir.

Inan (2013) Kiitahya ilinde gergeklestirdigi calismasinda; bu ilde bulunan ortaokul
Ogrencilerinin televizyon ve internet kullanma durumlarimin sosyal yasantilarina etkisini
arastirmigtir. Ayrica ¢alismasinda, ailelerin televizyon ve internetle ilgili farkindalik

diizeylerinin ¢ocuklarin karsilasabilecekleri olumsuzluklar1 engellemede ne kadar etkili
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oldugu iizerinde de durmaktadir. Calisma sonucu, internet kullanimi arttikca ¢ocuklarin
sosyal problemlerinde artis oldu§unu saptayan arastirmaci ailelerin bilinglendirilmesi ve
ailelerin denetim mekanizmalarini arttirmasinin ¢ocuklarin bu problemleri ¢ozmelerine
yardimct olacagini belirtmektedir. Medya okuryazarlik egitimini okul oncesi ve okul
sonras1 olarak ikiye ayiran inan bu egitimin hayat boyu devam etmesi gereken bir anlayisla
miimkiin gerceklestirilmesi gerektigini diistinmektedir.

Sivritepe (2014) Konya ili drnekleminde dgrencilerin medya okuryazarligi dersine
bakisin1 ele almis ve bu dersin etki derecesini Ol¢meyi amaglamistir. 7. ve 8. sinif
ogrencileri iizerinde gergeklestirdigi calismasinda medya kullanimi, medyaya giiven
duyma durumlar1 arasinda medya egitimi alma ve almama durumuna gore anlamli bir fark
olmadig1 sonucuna ulasmistir. Arastirmact medya okuryazarligi dersinin uygulaniginda
aksakliklar tespit etmis, derslerin mevcut miifredat programinda oldugu gibi islenmedigi ve
yeterince Onemsenmedigi sonucuyla karsilasmistir. Bu durumun giderilmesi i¢in bu dersin
gerekli donanima sahip 6gretmenlerce verilmesini dnermektedir.

Iskin (2015) yeni medya okuryazarligi programini dgretmen gorilislerine gore
degerlendirdigi calismasini Samsun ili 6rnekleminde gergeklestirmistir. Calismasinda 2006
ve 2013 yili medya okuryazarligi ders programlarimi karsilastirmis ve calisma sonunda
medya okuryazarligi dersinin etkili bir sekilde islenemedigini, 6gretmenlerce 2006 medya
okuryazarligr ders igeriginin 2013’e gore daha olumlu bulundugu sonucuna ulasmistir.
Ayrica okullardaki fiziki donanim eksikliginin ve dersin notla degerlendirilmeyiginin
dersin islenisini olumsuz etkiledigi de tespit edilmistir.

Oflaz (2016) “Medya Okuryazarligt Dersinin Denizli’de Uygulanis1” adli
calismasinda ilkogretim 8. sinif diizeyinde egitimini tamamlamis 6grencilerden medya
okuryazarlig1 dersini alan ve almayan Ogrencilerin medyaya bakis agilarini, yasadiklari
cevrenin medyaya bakis acilarinda bir degisiklik yaratip yaratmadigini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Arastirmasini 2015/2016 egitim 6gretim yilinda 9. Siifa yeni baglayan
16478 ogrenciyi(evreni) temsil eden 576 ogrenci ile gerceklestirmistir. Tesadiifui
ornekleme yontemini kullanarak gerceklestirdigi arastirma sonucunda dgrencilerin sosyo-
ekonomik ¢evrelerinin medya okuryazarligina herhangi bir etkisinin olmadig1 goriilmiistiir.
Yine medya okuryazarligi dersi alan ve alamayan Ogrencilerin medya okuryazarlik
diizeylerinde de onemli bir fark olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Oflaz, arastirma bulgularina
dayanarak mevcut ders igeriginin revize edilmesi gerektigini ve dersi veren dgretmelerin

yeterliginin tekrar gézden gecirilmesi gerektigini belirtmektedir.
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Kaplan (2017) “Medya Okuryazarlig1 Dersinin Tiirkce Ogretimiyle Birlestirilmesi
Siirecinde Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmenlerinde Bulunmasi Gereken Yeterlikler”
adli doktora caligmasinda Ogretmen yeterliliklerini kisisel ve mesleki olarak ikiye
ayirmustir. Tiirkiye’nin 7 ayr1 bolgesinden 1379 &gretmene anket uygulamis ve anket
sonucuna gore iki degisken arasinda pozitif yonli bir iligki tespit etmistir. Medya
okuryazarligt egitimini Tiirk¢e dersleri basta olmak {lizere farkli disiplinlerle
biitiinlestirilmesi gerektigini belirten Kaplan, medya okuryazarligi dersinin herkes
tarafindan verilemeyecegini, bu alan i¢in MEB’in Medya Okuryazarlig1 dersi 0gretmen
yeterliliklerini belirlemesi gerektigini sOylemektedir. Kaplan, oOgretmenlerin medya
okuryazarlhigi ile ilgili bir sertifika programina tabi tutularak bu eksikliklerini gidermesini

onerirken bunun da gegici bir ¢6ziim oldugunu belirtmektedir.

2.7. Medya Okuryazarhg Yaklasimlari

Medya egitimiyle ilgili iki yaklasim bulunmaktadir. Bunlardan ilki olan Korumaci
yaklagima gore; bireyler pasif durumdadir ve medyanin etkilerine karsi korunmalidir.
Ikincisi ise bireylerin aktif birer izleyici olarak géren ve medyanin olumlu ya da olumsuz
etkisini bireylerin kendilerinin ayirt edebilecegi goriisiinii savunan elestirel yaklasimdir. iki

yaklasiminda temel ¢ikis noktasi toplumu medyanin etkilerine kars1 bilinglendirmektir.

2.7.1. Ana Akim Medya Okuryazarhg@ Cercevesinde Korumaci Yaklasim

Anaakim medya okuryazarligi medyay1 sadece mesaj lireten bir arag¢ olarak goriir
ve medya igeriklerini sorgulamaz. Ancak cocuklar s6z konusu oldugunda medyadan
korunmay1 ve degerlere bagli olmay1 amaglar (Hasdemir, 2012: 316). Kaplan’nin (2017:
54) da ifade ettigi gibi korumaci yaklasimin ¢ikis noktasi ¢ocuklari medyanin olasi
tehlikelerinden korumaktir.

Kalan (2010: 60), korumaci yaklasimin, ¢ocuklari medyanin kotii iletilerinden
korumak i¢in onlara yasak koyan, uzaklastiran, koétiileyen, uyarma gibi dnlemler alan
tutucu bir yaklasim olarak goriir. Ayni sekilde Buckingham, korumaci yaklagimi “tutucu
ve radikal yaklasimlar birlestiren bir anlayis” olarak gérmektedir (Buckingham, 1994’ dan
akt. Cetinkaya, 2008: 48).

Korumaci yaklasimin medya okuryazarlik egitimini, cocuklart k&t medya
igeriklerinden koruma temelli ele aldigin1 ve bunun da mevcut medya igeriklerindeki
ideolojiyi sorgulamaya engel teskil ettigini belirten Binark ve Bek (2007: 53) bu
yaklagimin muhafazakar bir bakis acisindan beslendigini ifade etmektedir. Medya

okuryazarlik egitiminin korumaci yaklasim cercevesinde verilmesini elestiren (Karabacak
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ve Erding, 2010: 14) bu ¢ergevede egitim alan ¢ocuklarin sorgulayan ve elestirebilen aktif
birer medya okuryazari olarak yetigsmelerinin miimkiin olmayacagini belirtmektedir.

Hobbs’a (2004: 126) gore korumact yaklagim &grencileri edilgen hale sokmaktadir.
Ogretmenlerin medyanin gergekleri c¢arpittigmna iliskin 6grencilere not aldirmasi ve
Ogrencilerin de bunu iyi not almak i¢in yapmalar1 onlar edilgen hale getirmektedir. Ayica
medya okuryazarlig1 egitiminin bu sekilde verilmemesi gerektigini belirten Hobbs, bu tarz
ders islemenin 6grencileri yasamdan kopardigini vurgular. Gomleksiz vd. (2012: 45) de
korumaci yaklagimin 6gretmen ve 6grenci arasina ¢ekilen bir set olarak goriir ve bu setin
ogrencilerin edindikleri olumlu ya da olumsuz medya deneyimlerini 6gretmenleriyle
paylasmasina engel olusturdugunu vurgulamaktadir.

Cetinkaya (2008: 48-49) korumaci yaklasimi, ¢ocuklarda medya igeriklerine karsi
kendilerini koruyabilecek bir birikimi g6z ardi ettigi igin, 6grencileri kendilerine neyin
tehdit olusturacagini anlayabilecek diisiinsel yetiden yoksun buldugu i¢in elestirmektedir.
UNESCO’nun hazirladig1 rapora gore korumaci yaklagimin eksik yonleri su sekildedir:
“Korumacilik iyi niyetle ve pozitif motivasyonlarla giidiilenirken, ¢ocuklarin medyaya
aktif katiliminin engellendigi bir durum ortaya ¢ikabilmekte, cocuklarin bilgiye ulagsma ve
katilma haklar1 da kisitlanabilmektedir. ” (UNESCO, 2006: 6).

Korumaci yaklasimin geleneksellikten beslendigini ve medya mesajlarini
sorgulamadan kabullenen, elestirel diisiinceden yoksun, pasif bireyler yetistirdigi icin
elestiren Binark ve Bek (2007: 52) korumaci medya okuryazarligini ve elestirel medya
okuryazarligina gecisi saglayan bir siire¢ olarak gérmekte ve 6nem atfetmektedirler. Sevim
(2013: 13) korumaci yaklasimi, gercekgi bir yaklasim olarak gérmez ve bu yaklasimi
geleneksellik temelleri lizerine insa edilen elestirelligin geri plana atildigi bir yaklagim
olarak tanmimlar. Fakat zamanla bu yaklasimdaki eksikliklerin akademisyenler ve
egitimciler tarafindan fark edilip giderilecegini ifade eder.

Tiim bu agiklamalar dogrultusunda korumaci medya yaklasimi bireylere elestirel
distinme yetisi kazandiramayan, bireyin medya igeriklerinin alt mesajlarim
anlamlandirabilme becerilerinin kazandirilmadigi bir anlayistir. Korumaci yaklagim
toplumu medya igeriklerine karsi uyanik kilmak yerine bireyleri medya iceriklerinden
uzaklagtirmay1 seger. Bireyleri medya mesajlarina karst savunmasiz birakir. Ayrica

bireylerin bu araglardan edinebilecegi bilgilerden yoksun birakan bir anlayistir.
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2.7.2. Elestirel Yaklasim

Bireyleri medyanin olumsuz yonlerinden korumayi amaglayarak yasaklama ve
sanslir uygulamasi getiren korumaci yaklagimin tersine bireylere elestirel bir bakis agisi
kazandirmak igin ortaya konan bir yaklasimdir (Ulker, 2012: 33). Bu yaklasimda bireyler
kendileri i¢in neyin olumlu neyin olumsuz olduguna kendileri karar vererek medya
iceriklerini, aldiklar1 medya egitimi araciliiyla elestirel bir sekilde yorumlama becerisi
kazanarak, medya igeriklerine aktif katilim saglayarak rahatsizlik duyduklar igerikleri
gerekli yerlere sikayet edebilme yetisini kazanacaklardir (Alagozlii, 2013:7)

Giliniimiizde ¢ocuk, geng ve yetiskinlerin medyanin olumsuz etkilerinden korumay1
amaclayan, onlar1 birer pasif vatandas haline getiren korumaci anlayis yerine, bireyin
medyay1 aktif bir sekilde analiz edebilme yetisine sahip bir medya okuryazarligi anlayisi
benimsenmeye baslamistir (inal, 2009: 86). Bu anlayisina goére medya okuryazarligmin
temel amaci, medya iletilerine kars1 bilingli tercihler yapabilen aktif bireyler yetistirmektir.
(Ozonur ve Ozalpman, 2009: 197).

Elestirel medya okuryazar1 olan bir bireyin medya araciligiyla sunulan
enformasyonlardaki gizli iletileri ¢ozmekle kalmayip, bunlarin dogrulugu ya da yanlishgim
da analiz edebilen bireyler olarak tanimlayan Bek ve Binark’a (2007: 111) gore elestirel
medya okuryazarligini elestirel pedagoji igerisinde degerlendirmektedirler. Bek ve

Binark’a gore elestirel medya okuryazarligi su sekildedir:

“Bireyi ana akim medyada ve/veya popiiler kiiltiir metinlerinde dolasima sokulan hirsa,
merhametsizlige, savag ¢igirtkanligina, irkciliga, pasifizme, cinsiyet¢ilige ve homofobiye karst bir
bilinci gelistirir ve bu bilinci etken ve miidahil olmaya karsi, kolektif miicadeleye/ eyleme/iiretmeye

yonlendirir (Bek ve Binark, 2007: 10).”

Elestirel medya okuryazarliginin demokrasi agisindan 6nem arz ettigini vurgulayan
Pekman’a (2016: 41) gore elestirel diisinme yeteneginin kazanilmasiyla bireylerin
sorunlarini kisa zamanda, biling¢li bir sekilde ¢cozebilecegini belirtmekte ve bu yetinin ifade
Ozglirligl acisindan da 6nemli olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii demokratik toplumlar
icin elestirel medya okuryazarligi, bireylerin kendilerini ifade edebilme becerisini
kazandirmay1 amaglamaktadir (Thoman ve Jolls, 2008: 33).

Medya okuryazarligi egitimindeki temel amacinin elestirel 6zerklik kazandirmak
oldugunu diisiinen Sahin’e (2011: 222) goére Ogretmen olmasa dahi sinifin medya

iletilerindeki mesajlar1 sorgulayici bir yaklagimla ele almasi gerektigini belirterek, elestirel
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medya egitiminin, bireye medya metinlerine karsi elestirel bakis agis1 kazandiracak
Ozgliven ve ¢ozlimleme becerisini de kazandirmasi gerektigini diistinmektedir.

Cakmak’a (2010: 99) gore elestirel yaklasim korumaci yaklagimin benimsedigi
fikirlere karsidir. Amaci sadece bireyleri medyadan korumak degil, onlari medya
mesajlarma hazirlamaktir. Inan’in (2013: 35) da ifade ettigi gibi elestirel medya
okuryazarligt medyadaki baskin sOyleme karsi alternatif soylemler iiretebilmeyi de
amaclamaktadir.

Yapilan calismalar gostermektedir ki, elestirel medya okuryazarligi anlayisi ve
egitimiyle elestirel diisiinme becerileri gelistirilebilir ve bu sayede medya iletilerine karsi
sorgulayan, medya igeriklerinin olumsuz yonlerinden kendini koruyabilen bireyler

yetistirilebilir.
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DEKI iILETiSiIM MESLEK LIiSELERI VE MUFREDATLARI

Ulkemizde iletisim egitiminin lise diizeyinde verildigiyle ilgili toplumun ¢ok fazla
bilgisi bulunmamaktadir. Ayrica lletisim fakiiltesi mezunlarmin formasyon egitimi
aldiktan sonra Iletisim Meslek Liselerine ogretmen olabilecegi de yine ¢ok fazla
bilinmemektedir. Bu nedenle bu béliimde iilkemizde bulunan iletilim Meslek Liseleri ve
boliimlerine, bu liselere 6gretmen olarak atanabilme sartlarina ve bu liselerde egitimi

verilen ortak derslere yer verilmektedir.

3.1. lletisim Meslek Liseleri’nin Tarihcesi

1990’larin basinda 6zel televizyon ve radyolarin kurulmasina dair ¢ikarilan kanunla
cok sayida radyo ve televizyon kanali agilmis ve bunun sonucunda da bu sektorde
calisacak eleman ag131 ortaya cikmistir. Bu ihtiyag dogrultusunda yeni Iletisim Fakiilteleri
ve boliimleri agilmig buna ek olarak 6zel akademi kurumlar1 ve kurslarla sektoriin ihtiyag
duydugu eleman agig1 karsilanmaya calisilmistir. Ayrica sektoriin ihtiyag duydugu ara
eleman ihtiyacini karsilamak amaciyla iki yillik Meslek Yiiksekokullar: ve Iletisim Meslek
Liseleri de agilmistir (Korkmaz, 2012°den akt. Karaduman ve Akbulutgiller, 2017: 1164).

Iletisim Meslek Liseleri sektoriin ara eleman ihtiyacini karsilamak amaciyla 1739
Milli Egitim Temel Kanunu 652 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamesi usuliince
08.08.1967 tarih ve 12668 sayili Resmi Gazete’ de yayimlanan “Milli Egitim Bakanligina
Bagli Orta Dereceli Okullarin Agilma Esaslari Hakkinda Yonetmelik” hiikiimlerindeki
degisiklikle 15.08.1994 2412 “Kurum Acilmasi ve Kapatilmasima Iliskin Esaslar” gore ilk
once Ticaret Meslek Liseleri biinyesinde boliim seklinde agilmaya baslanmustir.

Ticaret Meslek Liseleri blinyesinde agilacak olan bu bdliimler i¢in aranan sartlar ise

15.08.1994-2412 “Kurum Agilmas1 ve Kapatilmasmna iliskin Esaslar” su sekildedir:
(http://tokat.meb.gov.tr, erisim tarihi: 25.02.2018).

“Anadolu Otelcilik ve Turizm, Anadolu Ascilik ile Anadolu Basin Yayin ve Reklamcilik Meslek

Liseleri;

a) Bolgenin turizm, ascilik ve basin-yaym sektorii yoniinden geligmis veya gelismeye elverisli
olmasi,

b) Mahallen temin edilen binada en az (12) dershane olmasi,

€) Yatil 6grenciler i¢in pansiyon ve okul gevresinde 6grencilerin uygulama yapabilecegi otel yok

ise uygulama oteli iinitesinin bulunmasi.”


http://tokat.meb.gov.tr/
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Ticaret Meslek Liseleri biinyesinde bir boliim olarak varliginm siirdiiren Gazetecilik,
Radyo Televizyon, Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri bdliimleri 04.12.2008 tarih
ve 2008/81 sayili genelge “Anadolu Iletisim Meslek Liseleri” Anadolu Ticaret Meslek
Liseleri program tiiriine donistiiriilmustiir.

Iletisim Meslek Liselerinin agilip kapanmasiyla ilgili ilk agiklayici esaslar Nisan
2010/2631’¢ yiiriirliige giren “Kurum Agilmas1 ve Kapatilmasma Iliskin Esaslar” Ikinci

boliim D kisminda yer almakta ve su sekildedir:

“Ticaret Meslek Lisesi biinyesinde Anadolu iletisim Meslek Lisesi programlarmin agilabilmesi igin;
1) Okulun yakin g¢evresinde 6grencilerin uygulama yapabilecegi ulusal ya da uluslararasi nitelikte
gazete, radyo, TV, halkla iliskiler, matbaa vb. kuruluslar,

2) Binada; en az 8 ek dershane, alan ve dal programlari i¢in gerekli uygulama birimlerinin
kurulmasinda kullanilmak tizere 60 m2 alanli en az 4 atdlye bulunmasi,

3) Bolgenin  iletisim  sektorii  yoniinden  gelismis  veya  gelismeye elverigli  olmasi.

(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/2630_0.html/, erisim tarihi: 23.02.2018).”

Tiirkiye’de agilan ilk Iletisim Meslek Lisesi 1992-1993 egitim ve dgretime baslayan
Giingoren Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ve ayni yil Radyo ve
Televizyon alaninda iletisim egitimine baslayan Ankara/Cankaya Tiirk Telekom Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesidir. Ikinci olarak 1994-1995 egitim dgretim yilinda egitime
baslayan Adana/Seyhan’da agilan Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesidir.
fletisim Meslek Lisesi ya da Ticaret Meslek Lisesi biinyesinde agilan “Anadolu Iletisim
Meslek Lisesi” alt dallar1 1998 yilina gelindiginde iyice yayginlasmis ve ayni yil
Bahgelievler Aydin Dogan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (Istanbul’da), Bilge Kagan
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (Corum’da) acilmistir. 2000’li yillardan sonrada
acilmaya devam eden letisim boliimleri ve Liseleri egitim 6gretime devam etmekte ve

medyanin ihtiya¢ duydugu ara elemanlar1 yetistirmektedir.

3.2. Tiirkiye’de fletisim Egitimi Veren Liseler
Asagidaki tabloda Tiirkiye’deki Mesleki ve Teknik Anadolu Liselerin® de Iletisim
Egitimi veren liseler ve bulunduklari sehirler listelenmistir. Tablolar olusturulurken

(http://mtegm.meb.gov.tr/TR/okullar.asp?PAGE=L.iste/, erisim tarihi: 27.02.2018)’ den

yararlanilmustir.


http://mevzuat.meb.gov.tr/html/2630_0.html/
http://mtegm.meb.gov.tr/TR/okullar.asp?PAGE=Liste/
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Tablo 3.1 Tiirkiye’de Halkla iligkiler ve Organizasyon Hizmetleri Alaninda Egitim Veren Okullar ve
Bulunduklari iller

Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu

Gtlingoren Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik

1 Lisesi 2 Anadolu Lisesi
SEYHAN/ ADANA GUNGOREN/ ISTANBUL
Atakent IMKB Mesleki ve Teknik General Ali Riza Ersin Mesleki ve Teknik
3 Anadolu Lisesi 4 Anadolu Lisesi
YUREGIR/ADANA KADIKOY/ ISTANBUL
Ziibeyde Hanim Mesleki ve Teknik Istanbul Vali Hayri Kozakg¢ioglu Mesleki ve
5 Anadolu Lisesi 6 Teknik Anadolu Lisesi
ALTINDAG/ ANKARA KAGITHANE/ ISTANBUL
Golbasi Ziibeyde Hanim Mesleki ve Kiigiikgekmece Atatiirk Mesleki ve Teknik
7 Teknik Anadolu Lisesi 8 Anadolu Lisesi
GOLBASI/ ANKARA KUCUKCEKMECE/ISTANBUL
Haymana Bumsuz Cok Programli Sartyer Mehmet Sam Mesleki ve Teknik
9 Anadolu Lisesi 10 | Anadolu Lisesi
HAYMANA/ ANKARA SARIYER/ ISTANBUL
11| Cebeci Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi | ., LTI‘S‘;}S‘f“ Feyzioglu Mesleki ve Teknik Anadolu
MAMAK/ ANKARA SULTANBEYLI/ ISTANBUL
13 Il\ils?:sei Hatun Mesleki ve Teknik Anadolu 14 "Cum.huriyet .Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
MAMAK ANKARA USKUDAR/ISTANBUL
Hayme Ana Mesleki ve Teknik Anadolu Cigli Sehit Ali Karaoglan Mesleki ve Teknik
15 Lisesi 16 | Anadolu Lisesi
SINCAN /ANKARA CIGLI/ iZMIR
Avsallar Recep KARACA Cok Programl Abdiilhamit Han Mesleki ve Teknik Anadolu
17 Anadolu Lisesi 18 | Lisesi
ALANYA/ ANTALYA GAZIEMIR/ IZMIR
Canan-Yavuz Giirkan Mesleki ve Teknik Karsiyaka Necip Demir Mesleki ve Teknik
19 Anadolu Lisesi 20 | Anadolu Lisesi
FINIKE/ ANTALYA KARSIYAKA/ iZMIR
Toros Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Karstyaka Suzan Divrik Mesleki ve Teknik
21 KEPEZ/ ANTALYA 22 | Anadolu Lisesi o
KARSIYAKA/IZMIR
23 Ada Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 24 é;)ens?k Kiigikyah Mesleki ve Teknik Anadolu
KUSADASI/ AYDIN KONAK/ iZMiR
Burhaniye Kemer Mesleki ve Teknik Konak Nevvar Salih Isgoren Egitim Kampiisii-2
25 Anadolu Lisesi 26 Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
BURHANIYE/ BALIKESIR KONAK/ IZMIR
Tatvan Valide Sultan Mesleki ve Teknik Konak Nevvar Salih Isgéren Egitim Kampiisii-3
27 Anadolu Lisesi 28 | Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
TATVAN/ BITLIS KONAK/ IZMIR
Nene Hatun Mesleki ve Teknik Anadolu Menemen Halide Gencer Mesleki ve Teknik
29 Lisesi 30 | Anadolu Lisesi
INEGOL/ BURSA MENEMEN/ IZMIR
Mudanya Dértcelik Mesleki ve Teknik Narlidere Rasim Onel Mesleki ve Teknik
31 Anadolu Lisesi 32 | Anadolu Lisesi
MUDANYA/ BURSA NARLIDERE/ iZMIR
Havva Aslanoba Mesleki ve Teknik Torbali Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu
33 Anadolu Lisesi 34 | Lisesi
NILUFER/ BURSA TORBALI/ IZMIR
35 E?sllgsgehk Mesleki ve Teknik Anadolu 36 Sevim Sirikpi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
YILDIRIM/ BURSA DULKADIROGLU / KAHRAMANMARAS
37 Yildirim Mesleki ve Teknik Anadolu 38 Miikrime Hatun Mesleki ve Teknik Anadolu

Lisesi

Lisesi
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YILDIRIM/ BURSA

ONIKISUBAT/ KAHRAMANMARAS

Nedime Hanim Mesleki ve Teknik

Ticaret ve Sanayi Odas1 Mesleki ve Teknik

39 Anadolu Lisesi 40 | Anadolu Lisesi
MERKEZ/ CANAKKALE ONIKISUBAT/ KAHRAMANMARAS
Cankir1 Sehit Erdem Oztiirk Mesleki ve Kocasinan Ahmet Erdem Mesleki ve Teknik
41 Teknik Anadolu Lisesi 42 | Anadolu Lisesi
MERKEZ/ CANKIRI KOCASINAN/ KAYSERI
43 }E;;%:iKagan Mesleki ve Teknik Anadolu 44 Maden Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
MERKEZ/ CORUM KESKIN/ KIRIKKALE
Namik Kemal Mesleki ve Teknik Ziibeyde Hanim Mesleki ve Teknik Anadolu
45 Anadolu Lisesi 46 | Lisesi
,BAGLAR/ DIYARBAKIR MERKEZ/ KIRIKKALE
47 E:;;lk Mesleki ve Teknik Anadolu 48 Ertu@"ul Gazi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
CERMIK/ DiYARBAKIR YAHSIHAN/ KIRIKKALE
Eren Sahin Eronat Mesleki ve Teknik Yahya Kemal Beyatli Mesleki ve Teknik Anadolu
49 Anadolu Lisesi 50 Lisesi
KAYAPINAR/ DIYARBAKIR MERKEZ/ KIRKLARELI
51 Sur Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 52 Yavuz Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
SUR/ DIYARBAKIR [ZMIT/ KOCAELIL
Duzc_e Zitbeyde H_amr_n Mesleki ve Y1ildiz Entegre Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
53 Teknik Anadolu Lisesi 54 KARTEPE/ KOCAELI
MERKEZ/ DUZCE
55 vﬁ?ﬁnﬁuﬁ%msﬁseps\?MAK Mesleki 56 Oztekinler Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ELAZIC SELCUKLU/ KONYA
57 AYn;lgéTlJefigi?ﬁZbey Mesleki ve Teknik 58 Siime;r Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
PALANDOKEN/ ERZURUM YESILYURT/ MALATYA
59 E;?s?u“yet Mesleki ve Teknik Anadolu 60 Saruhanli Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
YAKUTIYE/ ERZURUM SARUHANLI/ MANISA
61 ,AI\:] Zr(;gllit Il_JIBS/gSL:n Mesleki ve Teknik 62 IMKB Mesleki ve Tekpik Anadolu Lisesi
SAHINBEY/ GAZIANTEP YUNUSEMRE/ MANISA
Mehmet APT Mesleki ve Teknik Mehmet Akif NuhOglu Mesleki ve Teknik
63 Anadolu Lisesi 64 | Anadolu Lisesi
SEHITKAMIL/ GAZIANTEP ARTUKLU/ MARDIN
Giresun thlh .MeSIekl ve Teknik Giilsen Gokge Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
65 Anadolu Lisesi 66 FETHIYE/ MUGLA
MERKEZ/ GIRESUN
Fatma Aliye Hanim Mesleki ve Teknik Ziibeyde Hanim Mesleki ve Teknik Anadolu
67 Anadolu Lisesi 68 | Lisesi
HAKKARI MENTESE/ MUGLA
Yildiz-Selahattin Mistikoglu Mesleki ve Nevsehir TOKI Mesleki ve Teknik Anadolu
69 Teknik Anadolu Lisesi 70 | Lisesi
ANTAKYA/HATAY MERKEZ/ NEVSEHIR
Sehit Ayhan Say Mesleki ve Teknik Rize Merkez Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
71 Anadolu Lisesi 72 MERKEZ/ RiZE
DORTYOL/ HATAY
Egirdir Mavigol Mesleki ve Teknik Giilbahar Hatun Mesleki ve Teknik Anadolu
73 Anadolu Lisesi 74 Lisesi
EGIRDIR/ ISPARTA MERKEZ/ RiZE
75 E;;gehn Mesleki ve Teknik Anadolu 76 Kurupelit Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
MERKEZ/ ISPARTA ATAKUM/ SAMSUN
Yalvag Ner_le Hatun Mesleki ve Teknik Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
77 Anadolu Lisesi 78 CANIK/ SAMSUN
YALVAC/ ISPARTA
79 Istanbul Biiyiiksehir Sehit Serife Baci 80 | Istiklal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
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Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
AVCILAR/ ISTANBUL

ILKADIM/ SAMSUN

Alaattin-Niliifer Kadayifcioglu Mesleki

Zibeyde Hanim Mesleki ve Teknik Anadolu

81 ve Teknik Anadolu Lisesi 82 | Lisesi
BAGCILAR/ ISTANBUL MERKEZ/ SIIRT
Yenibosna Mesleki ve Teknik Anadolu Ismail-Nazif Bayraktar Mesleki ve Teknik
83 Lisesi 84 | Anadolu Lisesi
BAHCELIEVLER/ ISTANBUL KARAKOPRU/ SANLIURFA
85 Ei:gsl;kduzu Mesleki ve Teknik Anadolu 86 Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
BEYLIKDUZU/ ISTANBUL VIRANSEHIR/ SANLIURFA
87 i)rzzggfluTlillrs}éz? Mesleki ve Teknik 88 Corlu Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ESENLER/ iSTANBUL CORLU/TEKIRDAG
Haydar A.k Qe!lk Mesleki ve Teknik Velimese Cok Programli Anadolu Lisesi
89 Anadolu Lisesi 90 ERGENE/ TEKIRDAG
EYUPSULTAN/ ISTANBUL
Maresal Fevzi Cakmak Mesleki ve Sehit Unal Bigak¢1 Mesleki ve Teknik Anadolu
91 Teknik Anadolu Lisesi 92 | Lisesi
EYUPSULTAN/ ISTANBUL ORTAHISAR/ TRABZON
93 S::;;l Meri¢ Mesleki ve Teknik Anadolu 94 Edremit Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
GUNGOREN/ [STANBUL EDREMIT/ VAN
Giingéren Gengosman IMKB Mesleki ve Armutlu Dr. Enver Oren Cok Programli Anadolu
95 Teknik Anadolu Lisesi 96 | Lisesi

GUNGOREN/ iISTANBUL

ARMUTLU/ YALOVA

Tablo 3.2 Tiirkiye’de Gazetecilik Alaninda Egitim Veren Okullar ve Bulunduklari fller

Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu

Bahgelievler Aydin Dogan Mesleki ve

1 Lisesi 2 Teknik Anadolu Lisesi

SEYHAN/ ADANA BAHCELIEVLER/ ISTANBUL

Afyonkarahisar Ziibeyde Hanim Mesleki ve Giingdren Tuncay Azaphan Mesleki ve
3 Teknik Anadolu Lisesi 4 Teknik Anadolu Lisesi

MERKEZ/ AFYONKARAHISAR GUNGOREN/ ISTANBUL
5 Eosl:;lll Begtepe Mesleki ve Teknik Anadolu 6 Macka Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

POLATLI/ ANKARA SISLVISTANBUL

Batikent S. Evliyagil Mesleki ve Teknik Buca Serife Bac1 Mesleki ve Teknik Anadolu
7 Anadolu Lisesi 8 Lisesi

YENIMAHALLE/ ANKARA BUCA/ IZMIR

Eczac1 Giizin-Velittin Bekrioglu Mesleki ve Ticaret ve Sanayi Odast Mesleki ve Teknik
9 Teknik Anadolu Lisesi 10 Anadolu Lisesi

ALANYA/ ANTALYA ONIKISUBAT/KAHRAMANMARAS

Hiisniye Ozdilek Mesleki ve Teknik Anadolu Kalkinma Vakfi Mesleki ve Teknik
11 Anadolu Lisesi 12 Anadolu Lisesi

KEPEZ/ ANTALYA GOLCUK/ KOCAELI

Ayhan Sahenk Mesleki ve Teknik Anadolu Karamiirsel Mesleki ve Teknik Anadolu
13 Lisesi 14 Lisesi

MERKEZ/ ARTVIN KARAMURSEL/ KOCAELI

Mehmet Vehbi Bolak Mesleki ve Teknik Yildiz Entegre Mesleki ve Teknik Anadolu
15 Anadolu Lisesi 16 Lisesi

ALTIEYLUL/ BALIKESIR KARTEPE/ KOCAELI

Yildirim Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi M. Hahl [brahim I_{ek} mo§iu Mesleki ve
17 YILDIRIM/ BURSA 18 Teknik Anadolu Lisesi

SELCUKLU/ KONYA

Bilge Kagan Mesleki ve Teknik Anadolu Hafize Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu
19 Lisesi 20 Lisesi

MERKEZ/ CORUM BATTALGAZI/ MALATYA

Diizce Adnan Menderes Mesleki ve Teknik Nihal Erdem Mesleki ve Teknik Anadolu
21 Lo 22 —

Anadolu Lisesi Lisesi
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MERKEZ/ DUZCE

TOROSLAR/ MERSIN

Necip Giingéor KISAPARMAK Mesleki ve

Adapazar1 SATSO Mesleki ve Teknik

23 Teknik Anadolu Lisesi 24 Anadolu Lisesi
MERKEZ/ ELAZIG ADAPAZARI/ SAKARYA
25 LITSZZIT Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu 26 Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ODUNPAZARI/ ESKISEHIR ILKADIM/ SAMSUN
Mehmet API Mesleki ve Teknik Anadolu Sehit Ustegmen Cemalettin Yilmaz Mesleki
27 Lisesi 28 ve Teknik Anadolu Lisesi
SEHITKAMIL/ GAZIANTEP MERKEZ/ SIVAS
Giresun Fatih Mesleki ve Teknik Anadolu Turgut Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu
29 Lisesi 30 Lisesi
MERKEZ/ GIRESUN HALILIYE/ SANLIURFA
31 insse-giemmuz Mesleki ve Teknik Anadolu 32 Bostani(;i Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ANTAKYA/ HATAY IPEKYOLU/ VAN
Gil Sehri Mesleki ve Teknik Anadolu Kaggarli Mahmut Mesleki ve Teknik
33 Lisesi 34 Anadolu Lisesi
MERKEZ/ ISPARTA MERKEZ/ YALOVA
Miinir Tiaztepe Mesleki ve Teknik
35 Anadolu Lisesi

BAGCILAR/ ISTANBUL

Tablo 3.3 Tiirkiye’de Radyo Televizyon Alaninda Egitim Veren Okullar ve Bulunduklari iller

Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu

Bahgelievler Aydin Dogan Mesleki ve Teknik

1 Lisesi 2 | Anadolu Lisesi
SEYHAN/ ADANA BAHCELIEVLER/ ISTANBUL
3 Torumtay Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 4 AS;ZSB;LI E;;’gsriet Odast Mesleki ve Teknik
MERKEZ/ AMASYA BAYRAMPASA/ ISTANBUL
SERCEV Engelsiz Mesleki ve Teknik Ortakdy Ziibeyde Hanim Mesleki ve Teknik
5 Anadolu Lisesi 6 Anadolu Lisesi
CANKAYA/ ANKARA BESIKTAS/ ISTANBUL
Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu Giingdren Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik
7 Lisesi 8 Anadolu Lisesi
CANKAYA/ ANKARA GUNGOREN/ ISTANBUL
Cubuk Ahi Evran Mesleki ve Teknik Kartal Sabiha Gokgen Mesleki ve Teknik
9 Anadolu Lisesi 10 | Anadolu Lisesi
CUBUK/ ANKARA KARTAL/ iISTANBUL
U Ij\igledslinhkevler Mesleki ve Teknik Anadolu b Magka Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
KECIOREN/ ANKARA SISLI/ISTANBUL
13 Kalaba Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 14 iﬁ;ﬂg?ﬁig&csp Demir Mesleki ve Teknik
KECIOREN/ ANKARA KARSIYAKA/ iZMIiR
Polatli Bestepe Mesleki ve Teknik Anadolu Konak Cinarli Mesleki ve Teknik Anadolu
15 | Lisesi 16 | Lisesi
POLATLI/ ANKARA KONAK/ IZMIR
Yenimahalle Zeynep-Salih Alp Mesleki ve Konak Giiltepe Nenehatun Mesleki ve Teknik
17 | Teknik Anadolu Lisesi 18 | Anadolu Lisesi
YENIMAHALLE/ ANKARA KONAK/ IZMIR
19 S;l;;lye Ozdilek Mesleki ve Teknik Anadolu 20 Agikpasa Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
KEPEZ/ ANTALYA MERKEZ/KIRSEHIR
Yunus Emre Mesleki ve Teknik Anadolu Deniz Yildizlar1 Mesleki ve Teknik Anadolu
21 | Lisesi 22 | Lisesi
INEGOL/ BURSA DARICA/ KOCAELI
Hamitler TOKI Mesleki ve Teknik Anadolu Yildiz Entegre Mesleki ve Teknik Anadolu
23 | Lisesi 24 | Lisesi

OSMANGAZI/ BURSA

KARTEPE/ KOCAELI




54

Yildirim Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

M. Halil ibrahim Hekimoglu Mesleki ve

25 26 | Teknik Anadolu Lisesi
YILDIRIM/ BURSA SELCUKLU/ KONYA
Bilge Kagan Mesleki ve Teknik Anadolu Devlet Hatun Mesleki ve Teknik Anadolu
27 Lisesi 28 | Lisesi
MERKEZ/ CORUM MERKEZ/ KUTAHYA
Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu Sehit Kemal Ozalper Mesleki ve Teknik
29 Lisesi 30 | Anadolu Lisesi
KAYAPINAR/ DIYARBAKIR BATTALGAZI/ MALATYA
Diizce Adnan Menderes Mesleki ve Teknik Nihal Erdem Mesleki ve Teknik Anadolu
31 | Anadolu Lisesi 32 | Lisesi
MERKEZ/ DUZCE TOROSLAR/ MERSIN
Necip Giingor KISAPARMAK Mesleki ve Bolaman Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
33 Teknik Anadolu Lisesi 34
MERKEZ/ ELAZIG FATSA/ ORDU
Rifki Salim Burgak Mesleki ve Teknik Rize Merkez Mesleki ve Teknik Anadolu
35 | Anadolu Lisesi 36 | Lisesi
PALANDOKEN/ ERZURUM MERKEZ/ RiZE
Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu IMKB Mehmet Akif Ersoy Mesleki ve Teknik
37 Lisesi 38 | Anadolu Lisesi
ODUNPAZARI/ ESKISEHIR ADAPAZARI/ SAKARYA
39 Gazi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 40 Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ODUNPAZARI/ ESKISEHIR ILKADIM/ SAMSUN
Gazi Yakup Satar Mesleki ve Teknik Sehit Ustegmen Cemalettin Y1lmaz Mesleki ve
41 Anadolu Lisesi 42 | Teknik Anadolu Lisesi
ODUNPAZARI/ ESKISEHIR MERKEZ/ SIVAS
43 Iivlls e;}:inet API Mesleki ve Teknik Anadolu 44 Turgut .Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
SEHITKAMIL/ GAZIANTEP HALILIYE/ SANLIURFA
Giresun Fatih Mesleki ve Teknik Anadolu Sehit Unal Bigak¢1 Mesleki ve Teknik Anadolu
45 Lisesi 46 | Lisesi
MERKEZ/ GIRESUN ORTAHISAR/ TRABZON
Hatay Erol Bilecik Mesleki ve Teknik Pakistan Tiirkiye Dostlugu Mesleki ve Teknik
47 | Anadolu Lisesi 48 | Anadolu Lisesi
ANTAKYA/ HATAY IPEKYOLU/ VAN
Ipek Yolu Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi K_asg_arh Mahmut Mesleki ve Teknik Anadolu
49| DEFNE/HATAY 50 | Lisesi
MERKEZ/ YALOVA
51 I\L/{;l:;r Tnaztepe Mesleki ve Teknik Anadolu 59 Yayla Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
MERKEZ/ ZONGULDAK

BAGCILAR/ ISTANBUL

Tablo 3.1, 3.2, 3.3°de goriildiigii iizere iilkemizde Iletisim alaninda en fazla Halkla

[ligkiler ve Organizasyon Hizmetleri Alaninda 96 farkli il ve ilgede egitim verilirken, ikinci

sirada Radyo Televizyon alan1 52 il ve ilgede egitim verilmektedir. Son olarak Gazetecilik

alani ise 35 il veya ilgede egitim verilmektedir.

Tablo 3.4 Biinyesinde Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri, Gazetecilik ve Radyo Televizyon

Alanlarim Barindiran Okullar ve Bulundugu iller

Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu

Giresun Fatih Mesleki ve Teknik Anadolu

1 Lisesi 5 Lisesi .
SEYHAN/ ADANA MERKEZ/ GIRESUN
} ] } 4 | Giingoren Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik
Bilge Kagan Mesleki ve Teknik Anadolu Anadolu Lisesi
3 Lisesi

MERKEZ/ CORUM

GUNGOREN/ ISTANBUL
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5 Necip Glingor KISAPARMAK Mesleki ve 6 | Yildiz Entegre Mesleki ve Teknik Anadolu

Teknik Anadolu Lisesi Lisesi

ELAZIG KARTEPE/ KOCAELI
7 Mehmet API Mesleki ve Teknik Anadolu

Lisesi

SEHITKAMIL/ GAZIANTEP

Tablo 3.4’ te goriildiigii tizere iilkemizde her {i¢ alanda da egitim veren 7 adet lise

bulunmaktadir.

Tablo 3.5 Gazetecilik Alan1 ve Radyo Televizyon Alaninda Egitim Veren Okullar

Polatli Bestepe Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi

M. Halil ibrahim Hekimoglu Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesi

! POLATLI/ ANKARA 2 SELCUKLU/ KONYA

3 Hiisniye Ozdilek Mesleki ve Teknik Anadolu | 4 | Nihal Erdem Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
Lisesi TOROSLAR/ MERSIN
KEPEZ/ ANTALYA

5 Yildirim Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 6 Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
YILDIRIM/ BURSA ILKADIM/ SAMSUN

7 Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu 8 Sehit Ustegmen Cemalettin Y1lmaz Mesleki ve
Lisesi Teknik Anadolu Lisesi
ODUNPAZARI/ ESKISEHIR MERKEZ/ SIVAS

9 Bahgelievler Aydin Dogan Mesleki ve Teknik | 10 | Turgut Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
Anadolu Lisesi HALILIYE/ SANLIURFA
BAHCELIEVLER/ ISTANBUL

11 Magka Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Kaggarli Mahmut Mesleki ve Teknik Anadolu
SISLi/ ISTANBUL 12 Lisesi

MERKEZ/ YALOVA

Tablo 3.5’ te goriildiigii tizere lilkemizde ayni lise biinyesinde Gazetecilik ve Radyo

Televizyon alanlarinda egitim veren 12 okul bulunmaktadir.

Tablo 3.6 Radyo Televizyon Alami ve Halkla liskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alanlarinda Egitim

Veren Okullar

1 Sehit Unal Bicak¢1 Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ORTAHISAR/ TRABZON
2 Rize Merkez Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

MERKEZ/ RIiZE

Tablo 3.7 Gazetecilik Alam ve Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alanlarinda Egitim Veren

Okullar

1 Giil Sehri Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
MERKEZ/ ISPARTA

2 Ticaret ve Sanayi Odas1 Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ONIKISUBAT/KAHRAMANMARAS
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Tablo 3.5, 3.6, 3.7’ de goriildiigii tizere ayn1 lise biinyesinde Gazetecilik ve Radyo
Televizyon Alaninda egitim veren 12 okul bulunurken, Radyo Televizyon ve Halkla
Iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alanlarinda Egitim veren 2 okul, Gazetecilik ve
Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alanlarinda Egitim veren 2 okulun bulundugu

goriilmektedir.

3.3. lletisim Meslek Liselerine Ogretmen Olarak Atanma Sartlari

Ulkemizde ¢ok gesitli gretmen yetistirme programlari olusturulmus fakat bizim
icin en Onemli 0gretmen yetistirme programi1994-1998 yillar1 arasinda Yiiksekogretim
Kurulu (YOK) ve Diinya Bankasi dayanismasiyla olusturulan programdir. 1994 — 1998
yillar1 arasinda YOK ve Diinya Bankasi isbirligiyle “Hizmet Oncesi Ogretmen Egitimi
Projesi” adli projeyi gerceklestirilmis ve ana amact dgretmen yetistirme programlariin
sorunlarint ¢ézmek olan bu proje, pek ¢ok kazanimi beraberinde getirmekle birlikte bu
sorunlara kalic1 ¢oziimler tiretememistir (Akdemir, 2013: 20-21). Bu isbirligi sonucu ¢esitli
Ogretmen yetistirme programlarina basvurulmustur. Bunlardan ilki, baz1 Fakiiltelerin
Mezunlaria 6gretmen olarak atanma hakkinin verilmesi. Egitim yiiksekokullarinin 1989°
da Egitim Fakiiltelerine doniistiiriilmesiyle sinif 6gretmenligi programlarinin 1992°den
itibaren birkag¢ y1l mezun verememesi simif 6gretmeni agigina neden olmustur. Bu nedenle
bu ac1g1 kapatmak i¢in Milli Egitim Bakanlig1’ nin talebiyle tiniversitelerde en az 26 hafta
pedagojik formasyon kurslariin agilmasi ve bu kurstan belge alanlarin smif dgretmeni
olarak atanmasi saglanmustir. Ikincisi ise Tezsiz Yiiksek Lisans Programlariyla Ogretmen
yetistirme programlarinin  acilmasi. Egitim  Fakiiltelerinde yeniden yapilanma
gergeklestirmek isteyen YOK ve Milli Egitim Bakanlig1 1997°de “Milli Egitimi Gelistirme
Projesi (MEGEP)” le Ogretmen yetistirmede farkli diizenlemelere gitmistir. Bu yeni
diizenlemelerle Tezsiz Yiiksek Lisans programlari yiiriirlige girmis ve Fen-Edebiyat
Fakiiltesi mezunlarina 1,5 yillik Tezsiz Yiiksek Lisans programiyla ogretmen olarak
atanabilme imkan1 verilmistir (Ozoglu, 2010°dan akt. Akdemir, 2013: 20-21).

2009 ve 2010 yillar1 arasinda Tezsiz Yiiksek Lisans programlart YOK tarafindan
yeniden diizenlenmis ve bu programin iceriginde var olan formasyon egitimi bazi
tiniversitelere verilmis daha sonra ¢ikan itirazlar neticesinde formasyon programi agmak
isteyen her tiniversiteye bu hak verilmistir (Akdemir, 2013: 22).

Iletisim Meslek Liselerinin ilk agilmasina 6n ayak olanlarm bu programlar
aracihigryla sinif dgretmenligine atanan dgretmenler oldugu sdylenebilir. iletisim Meslek

Liseleri ilk acildigr yillarda bazi Fakiiltelerin Mezunlarina o6gretmen olarak atanma
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hakkinin verilmesi ile ilgili projeden yararlanarak smif Ogretmeni olarak atanan
Ogretmenlerin daha sonra alan degistirerek kendi alan 6gretmenliklerine ge¢gmeleriyle bu
alandaki 6gretmen ag¢ig1 giderilmistir. Tabiki bu 6gretmenlerin iilkemizde sayilar1 her
gecen giin artan Radyo Televizyon, Gazetecilik ve Halkla Iliskiler ve Organizasyon
Hizmetleri 6gretmenligi programlarmin hepsine hizmet goétiirmeleri miimkiin degildir.
Giiniimiizde bu alanlarda 6gretmenlik yapmak isteyenler 4 yillik bir Iletisim Fakiiltesini
bitirmekle sartiyla 1 yillik formasyon egitiminin ardindan girecegi KPSS sinavindan da

yeterli puani almak kosuluyla bu programlara 6gretmen olarak atanabilmektedir.

3.4. Tlletisim Meslek Liselerindeki Boliimler ve Ders Miifredatlar:
3.4.1. Gazetecilik Alam Dersleri ve Miifredat Icerikleri

Ulkemizde lise diizeyinde Gazetecilik egitimi cesitli dallara ayrilmaktadir. Bu
dallar olusturulurken sektoriin ihtiyaglar1 taranarak; uzaman goriisleri, sivil toplum
kuruluglari, sektor temsilcilerinin de goriisleri alinmis sektoriin yaygin oldugu illerde
anketler yapilmis, anket sonuglar1 irdelenerek Tirkiye’de medya sektoriiniin ihtiyaglari,
gazetecilik alanindan beklentiler tespit edilmis ve bu ihtiyaglar dogrultusunda c¢esitli
dallarda uzmanlagmaya gidilmistir (MEGEP, 2011: 3). Bu amagla Gazetecilik alaninda
olusturulan dallar sunlardir:

1. Yazili basin muhabirligi,

2. TV muhabirligi,

3. Sayfa sekreterligi,

4. Foto muhabirligi

Yapilan bu c¢alismalar dogrultusunda Gazetecilik alan1 ve alt dallarinin amaglari
belirlenmistir. Gazetecilik alanina ait dal tanimlari ve ders miifredat igerikleri

(http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/, erisim tarihi:n 07.04.2018)’ e gore ckte

verilmistir.

Gazetecilik boliimii ders iceriklerine baktigimizda medyadan gelen mesajlar1 dogru
bir sekilde anlamalarini saglayan ve 6grencilerin medya mesajlarina karsi elestirel bir bakis
acis1 kazandirdip diisiiniilen dersler sunlardir: Temel Iletisim, Haber Toplama ve Yazma,

Yayin Tiirtine Gore Gazetecilik, Haberlesme Hukuku.

3.4.2. Radyo Televizyon Alam Dersleri ve Ders Miifredat Icerikleri
Iletisim ve medya sektdriinde artan rekabet kosullar ve teknolojideki ilerlemeler
g0z Oniine alinarak kiiresel degismelere ayak uydurabilmek amaciyla Radyo Televizyon

sektordeki kuruluglarin eleman ihitiyacin1 karsilamak amaciyla Radyo-Televizyon Alani


http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/
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Cergeve Ogretim Programina gore bu alanda dort dala ayrilmistir (MEGEP, 2011: 3).
Bunlar:

1 Radyo-televizyon programciligi,

2 Grafik-animasyon,

3. Kameramanlik,

4 Teknik yapim-yayin

Radyo Televizyon alanina ait dal tanmimlart ve ders miifredat igeriklerine

(http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/, erisim tarihi: 07.04.2018) gore eckte

verilmistir.

RTV boliimi ders igeriklerine baktigimizda medyadan gelen mesajlar1 dogru bir
sekilde anlamalarin1 saglayan ve dgrencilerin medya mesajlarina karsi elestirel bir bakis
acis1 kazandirdig1 diisiiniilen dersler sunlardir: Temel Iletisim, Radyo ve Televizyon

Yapimciligi, Haberlesme Hukuku.

3.4.3. Halkla iligkiler ve Organizasyon Hizmetleri Alan ve Ders Miifredatlari
Siirekli bir degisim ve gelisim icinde olan Halkla iliskiler ve Organizasyon

Hizmetleri alan1 dinamik bir yapidadir. Bu nedenle bu degisimlere ayak uydurabilecek,

sektorlin artan rekabet kosullarinda varligini siirdiirmeyi amaglayan kuruluslar igin

alaninda uzamanlasmis eleman ihtiyacin1 karsilamak amaciyla Halkla Iliskiler ve

Organizasyon Hizmetleri Alan1 Cer¢eve Ogretim programina gore bes dala ayrilmigtir.

Bunlar:

Halkla iliskiler,

Miisteri temsilciligi,

Kamuoyu aragtirmaciligi,

Organizasyon sorumlusu,

a > W e

Fuar organizasyon sorumlusu

Halkla {ligkiler ve Organizasyon Hizmetleri Alanma ait dal tanmimlari ve ders
miifredatindaki  derslere  (http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/, _erisim tarihi:
07.04.2018) gore ekte verilmistir.

HLK bolimi ders igeriklerine baktigimizda medyadan gelen mesajlar1 dogru bir
sekilde anlamalarin1 saglayan ve 6grencilerin medya mesajlarina karsi elestirel bir bakis
acis1 kazandirdipn diisiiniilen dersler sunlardir: Iletisim Teknikleri, Haber Toplama ve

Yazma, Haberlesme Hukuku.


http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/,%20erişim
http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/,%20erişim
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3.5.  Ortak Dersler
3.5.1. Gazetecilik - Radyo Televizyon - Halkla fliskiler ve Organizasyon Hizmetleri
Alani Ortak Dersleri

GAZETECILIK RADYO TELEVIZYON HLK ORGANIZASYON HiZM
Mesleki Gelisim Mesleki Gelisim Mesleki Gelisim

Mesleki Bilgisayar Mesleki Bilgisayar Mesleki Bilgisayar

Temel Fotografcilik Temel Fotografcilik Temel Fotografeilik

Temel Iletisim Temel Tletisim Tletisim Teknikleri

Medya Tarihi Medya Tarihi Medya Tarihi

Haberlesme Hukuku Haberlesme Hukuku Kitle Haberlesme Hukuku

Etkili Konusma ve Yazma Etkili Konugma ve Yazma Etkin Okuma/Etkili Konusma
Bilgisayarda Fotograf Isleme Bilgisayarda Fotograf Isleme Bilgisayarda Fotograf Isleme

Gazetecilik - Radyo Televizyon - Halkla Iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri
alanlarinda ortak ders sayis1 8 tanedir. Gazetecilik ve Radyo Televizyon Alaninda “Temel
fletisim” olan dersin ad: Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alaninda “Iletisim
Teknikleri” olarak ge¢mektedir. Bu ders i¢in olusturululan modiil igerikleri ti¢ alanda da
aynidir. Yine Gazetecilik ve Radyo Televizyon Alaninda “Etkili Konusma ve Yazma” olan
ders Halkla Iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alaninda “Etkin Okuma”/ “Etkili

Konusma” adiyla iki farkli ders olarak yer almaktadir ve igerik olarak zenginlestirilmistir.

3.5.2. Gazetecilik - Radyo Televizyon Ortak Dersleri

GAZETECILIK RADYO TELEVIZYON
Haber Kurgusu Video Kurgu
Televizyon Haberi Televizyon Haberciligi

Gazetecilik ve Radyo Televizyon alaninda igerik olarak benzerlik gosteren iki farkli
ders bulunmaktadir. Bu derslerden ilki bakacak olursak “Haber Kurgusu” ve “Video
Kurgu” derslerinin modiillerinin tamamen birbirinin aynist oldugu saptanmistir.
Gazetecilik alaninda bulunan “Televizyon Haberi” dersinin modiilleri Radyo Televizyon
alaninda bulunan “Televizyon Haberciligi” dersinin daraltilmis halidir. Yani Radyo
Televizyon alaninda yer alan “Televizyon Haberciligi” dersinin iki modiilii Gazetecilik

alaninda bulunan “Televizyon Haberi” dersinin modiilii haline getirilmistir.
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3.5.3. Gazetecilik - Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Alam Ortak Dersleri

GAZETECILIK HLK ORGANIZASYON HiZMETLERI

Haber Toplama ve Yazma Haber Toplama ve Yazma

Gazetecilik - Halkla Iligkiler ve Organizasyon Hizmetleri alanlarinda Radyo
Televizyon alanindan farkli olarak bir tane ortak ders bulunmaktadir. Haber Toplama ve
Yazma olan bu dersin modiilleri incelendiginde ders iceriginin ve ders adinin tamamen
ayni oldugu saptanmustir.

Radyo Televizyon alani ile Halkla Iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri alanlari
arasinda Gazetecilik alanin da dahil oldugu ortak dersler disinda herhangi bir farkli ortak
ders bulunmamaktadir. Bu ise Radyo Televizyon alani ile Halkla Iliskiler ve Organizasyon
Hizmetleri alanlar1 arasinda disipliner olarak benzerligin daha siirli  oldugunu

gostermektedir.
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DORDUNCU BOLUM
ILETiSiM MESLEK LiSESi OGRENCILERININ MEDYA OKURYAZARLIK
DUZEYININ MUFREDATLA iLiSKIiSi: “ELAZIG ORNEGI”

Bu boliimde arastirmanin amacina, kapsam ve sinirliliklarina, yontemine, evren ve

orneklemine, 6nemine ve bulgularia yer verilmektedir.

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; Iletisim Meslek Lisesi grencilerinin medya okuryazarlik
diizeylerinin miifredat ile iliskisini tespit etmektir. Bu amacgla arastirma, iletisim Meslek
Lisesi oOgrencilerinin medyay1 takip etme aligkanliklarini ortaya koyarken, medya
okuryazarlik diizeylerini belirleyerek, 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
egitimini almis olduklar (iletisim egitimi) miifredatla iliskisini saptamay1 amaclamaktadir.
Bu amaca ulasabilmek i¢in asagidaki alt amaglara cevaplar aranmistir:

1. Iletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin gazete ve dergi takip etme aliskanlarmin,
cinsiyetlerine, sinif diizeylerine ve boliim degiskenlerine gore anlamli farklilik gostermekte
midir?

2. Iletisim Meslek Lisesi dgrencilerinin gazete ve dergi takip etme aliskanlarmin,
anne ve baba egitim diizeylerine ve aile gelirlerine gore anlamli farklilik gostermekte
midir?

3. lletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin medya okuryazarhik —diizeyleri,
cinsiyetlerine, sinif diizeylerine ve okuduklar1 boliime gore anlaml farklilik gdstermekte
midir?

4. fletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin medya okuryazarlik becerileri, anne ve
baba egitim ile aile gelir diizeylerine gore anlamli farklilik gostermekte midir?

5. lletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri okuduklari
boliimler agisindan anlamli bir farklilik géstermekte midir?

6. lletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin egitim gordiikleri béliimler agisindan
medya okuryazarlik diizeylerine en fazla katkis1 olan ders hangisidir?

7. lletisim Meslek Lisesi dgrencilerinin egitim gordiikleri boliimler acisindan en
yetersiz oldugunu diisiindiigiiniiz meslek dersi hangisidir?

8. Iletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin egitim gordiikleri béliimler agisindan yeterli

bulduklar1 meslek dersi hangisidir?
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9. iletisim Meslek Lisesi dgrencilerinin egitim gordiikleri bdliimler acisindan Kitle
Iletisim Araclarindan gelen mesajlari; olumlu ya da olumsuz oldugunu anlamalarina en ¢ok

katkisi olan meslek dersi hangisidir?

4.2. Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklar:

Bu ¢alismanin evrenini 2017-2018 egitim ve 6gretim yilinda Elaz1g il merkezinde
bulunan Necip Giingér Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde egitim goéren
10-11-12. Smmf; Gazetecilik, Radyo Televizyon, Halkla iliskiler ve Organizasyon
Hizmetleri boliimlerinde okuyan 335 6grenci olusturmaktadir. Bu evrenin &rneklemini
anketin yapildig1 giin okulda bulunan 6grencilerden tesadiifii olarak seg¢ilen 200 6grenci
olusturmaktadir. 200 dgrenci rastlantisal 6rnekleme yontemine gore se¢ilmis fakat verilerin
analizinde 153 anket kullanilmis ve bu 6rneklem sayisida arastirmanin sinirliliklarindandir.

Okulda o6grencilerin eksik ya da hatali anket doldurmalari goz Oniine alinarak
toplam 200 anket tesadiifi olarak dagitilmis anket uygulamasi soncunda 200 anketten 29’u
Ogrenciler tarafindan eksik ve hatali olarak doldurulmus bu nedenle 29 anket
degerlendirilmeye alinmamistir. Kullanilabilir diizeyde eksigi olan 18 anket ise ¢oziimleme
sirasinda veri kaybina neden oldugu icin kullanilamamistir. Bu durumda arastirmanin bir
baska siirliligidir.

Arastirma Elazig ili ile sinirlandirilmis olup bulgularin Tiirkiye genelindeki iletisim
Meslek Liselerine genellenecek olmasi ¢alismanin sinirliliklart arasindadir. Ayrica medya
okuryazarlik diizeyini ortaya ¢ikarmayi amaglayan bu ¢alismaya 6grencilerden beklenen
ilgiyi gérmemis, anketlerin eksik ve hatali doldurulmasi arastirmanin veri toplama

asamasini siirlamstir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Iletisim Meslek Lisesi 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin miifredatla
iligkisini ortaya koymay1 amaclayan bu arastirma tarama modellerinden, iliskisel tarama
modelinde gergeklestirilmistir. Karasar (2015: 77) tarama modelini, mevcut durumu
oldugu bigimde betimlemeyi amaglayan bir arastirma yaklasimi olarak tanimlamaktadir.
Karaman (2016: 336) ise iliskisel tarama modelini su sekilde agiklamaktadir: “Iki ve daha
cok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varhi§inmi veya derecesini belirlemeyi
amaglayan arastirma modelidir.” (Karaman, 2016: 336).

Arastirmada veri toplamak icin anket formu ve likert tipi anket kullanilmistir.
Anket formu yerli literatiir taramas1 sonucu olusturulmustur. Gelistirilen anket formu ii¢

boliimden olusmaktadir. Birinci boliimiiniin ilk kisminda (A Boliimiinde) katilimeilarin
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demografik bilgilerine yonelik 7, ikinci kisminda (B Boliimiinde) katilimcilarin medya
kullanim aligkanliklarin1 ortaya c¢ikartmayr amaglayan 13, {gcilincii kisminda (C
Boliimiinde) ise katilimcilarin 6grenim gordiikleri boliim miifredatina (derslerine) iliskin
goriiglerini ortaya koymayi amacglayan 11 soruya yer verilmistir. Calismanin ikinci
boliimiinde ise Karaman ve Karatag’in (2009) gelistirdigi “Medya Okuryazarlik Diizey
Belirleme Olgegi” kullanilmistir. Karaman ve Karatag’in (2009) gegerlilik ve giivenirlilik
calismas1 yaparak gelistirdigi dlcek 17 maddeden ve ii¢ alt boyuttan (bilgi sahibi olmak,
analiz edebilme ve tepki olusturabilme, yargilayabilme ve ortiikk mesajlar1 gorebilme)
olusmaktadir. Olgegin secenekleri 1=hicbir zaman, 2=nadiren, 3= ara sira, 4=siklikla,
5=her zaman seklinde likert tipte diizenlenmistir. Olgegi’nin arastirmacilar tarafindan

hesaplanan giivenirlik katsayist 0.84; tiir.

4.4. Cahsmanimn Evren ve Orneklemi

Arastirmanin ¢alisma grubunu, 2017-2018 egitim 6gretim y1l1 Elaz1ig Necip Glingor
Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 10-11-12. Simif; Gazetecilik, Radyo
Televizyon, Halkla Iliskiler ve Organizasyon dgrencilerinden olusmaktadir. Caligma grubu
belirlenirken amagli 6rnekleme yontemlerinden biri olan uyguluk 6rneklemesi kullanilmig
olup Elazig’da baska bir Iletisim Meslek Lisesi bulunmadig1 i¢in ¢alismanin érneklemini
Elaz13’1n tek Iletisim Meslek Lisesi olan Necip Giingdér Kisaparmak Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi olusturmaktadir. Uygunluk 6rnekleme yonteminde aragtirmaci drnekleme
birimlerine kolayca ulasabilir ve veriler hizli bi¢imde derlenebilir ve ¢ozliimlenebilir
(Ozmen, 2006’ den akt. Taylan, 2015: 80). Bu ¢alismada da arastirmaci drnekleme daha
kolay ulasabilmek amaciyla yakin ve erisilebilir 6rnekleme yontemlerinden biri olan

uygunluk 6rneklemsi yontemini segmistir.

4.5. Veri Toplama Araci

Bu calismada Karaman ve Karatas’m (2009) “Ogretmen Adaylarmm Medya
Okuryazarlik Diizeyleri” adli ¢alismlar1 igin gelistirdikleri “Medya Okuryazarlik Diizey
Belirleme Olgegi” kullanilmustir.

Ankette kullanilan Slgegin, i¢ tutarliligr elde edilen veriler dogrultusunda analiz
edilmistir. Olgege verilen cevaplar neticesinde dlgegin giivenilir sonuglar verip vermedigi
kontrol edilmis ve bu nedenle giivenilirlik analizi yapilarak Cronbach®s Alfa degeri
hesaplanmigtir. Giivenilirlik analizinin amacimin verilerin rastlantisalligint - 6lgmek
oldugunu ifade eden Kalayci (2009: 405) ankete verilen cevaplarin rastgele dagilim

gosterdiginde anket sonuglarmin giivenilir oldugunu belirtmektedir. Ayrica Kalayci,
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secilen Ornegin giivenilirligini, tesadiifiligini ve tutarliligimi Olgmektede giivenilirlik
analizinin kullanildigini vurgulayarak, anket sonuglarinin giivenirlik diizeyinin Cronbach®s
Alpha (o) degerine gore belirlendigini sdylemektedir.

Olgegin giivenirlilik diizeyinin belirlenmesi igin giivenirlik katsayis1 olan
Cronbach*“s Alpha hesaplanmistir. 17 maddelik Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme
Olgegi’nin Cronbach™s Alpha katsayis1 0,774 olarak bulunmustur. Olgege ait alt faktdrlerin

giivenirlik katsayilar1 Tablo 4.1°de verilmistir.

Tablo 4.1 Medya Okuryazarh@ Diizey Belirleme Olceginin Alt Faktorlerine iliskin Giivenirlik

Katsayilan
Faktor Giivenirlik katsayis1 (Cronbach Alpha)
Bilgi Sahibi Olmak 0,857
Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme 0,758
Ortiik bilme 0,709

Calismada anket sonuglart SPSS 20.00 istatistik programi araciligiyla elektronik
ortamina aktarilmis ve gerekli olan analizler yapilmistir. Arastirmada frekans analizi,
aritmetik ortalama Ki-Kare analizi ve bagimsiz iki 6rneklem t testi ve tek yonlii varyans

analizi (LSD) testi kullanilmustir.

4.6. Arastirmanin Onemi

Milli Egitim Bakanligi'na bagl kurumlarda; o6zellikle Ilkokul, Ortaokul ve
Liselerde bilimsel arasgtirma projeleri yapmak olduk¢a zordur. Bu bakimdan segilen
orneklem grubu arastirma yapilmasit zor bir grup oldugu i¢in bu calisma Onemli bir
calismadir. Ayrica bu calisma 2018-2019 egitim Ogretim yilinda Lise miifredatinda
yapilacak olan degisiklige kaynak teskil edecegi ve Iletisim Meslek Lisesi miifredatinin
yeniden olusturulmas: asamasinda yararlanilabilecek bir kaynak teskil ettiginden bu

calisma 6nem arz etmektedir.

4.7.  Bulgular

4.7.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine fliskin Bulgular
Tablo 4.2 Katimeilarin Cinsiyet Dagilim

Cinsiyet Say1 (n) Yiizde (%)
Kiz 97 63,4
Erkek 56 36,6
Toplam 153 100,0
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Calismaya katilan 153 0Ggrencinin 97(%63.,4)’0  kiz, 56(%36,6)’si erkek

ogrencilerden olusmaktadir.

Tablo 4.3 Katihmcilarin Yas Dagilimi

Yasimiz Say1 (n) Yiizde (%)
15 8 52

16 56 36,6

17 52 34,0

18 34 22,2

19 3 2,0
Toplam 153 100,0

Calismaya katilan 153 6grencinin 8(%35,2)’1 15, 56(%36,6)’s1 16, 52(%34,0)’i 17,
34(%22,2)’s1 18, 3(%2,0)’si 19 yasindaki 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 4.4 Katihmeilarin Boliim Dagilim

Okudugunuz boliim

Say1 (n) Yiizde (%)
RTV 60 39,2
Gazetecilik 55 35,9
HLK 38 24,8
Toplam 153 100,0

Calismaya katilan 153 6grencinin 60(%39,2)’si RTV, 55(%35.9)’1 Gazetecilik,

38(%24,8)’1 HLK, boliimii 6grencilerden olusmaktadir.
Tablo 4.5 Katimeilari Simif Dagilimi

Ogrenim gordiigiiniiz simf Sayi (n) Yiizde (%)
10 siif ol 333
11 siuf 50 32,7
12 stmf 52 340
Toplam 153 1000

Calismaya katilan 153 Ogrencinin 51(%33,3)’i 10.smif, 50(%32,7)’sill sinif,
52(%34,0)’1 12. simif 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 4.6 Katimcilarin Annelerinin Egitim Diizeyi Dagilhim

Annenizin, 6grenim durumu: Sayi (n) Yiizde (%)
Herhangi bir okuldan mezun degil 21 13,7
Ilkokul 50 32,7
Ortaokul 42 27,5
Lise 36 23,5
Universite 3 2,0
Yiiksek lisans/doktora 1 v
Toplam 153 100,0
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Ogrencilerin Annelerinin 21(%13,7)’sinin herhangi bir okuldan mezun degil,
50(%32,7)’si ilkokul, 42(%27,0)’si ortaokul, 36(%23,5)’silise, 3(%2,0)’si {niversite,
1(%0,7)’si yiiksek lisans/doktora egitim diizeyine sahip 6grencilerden olugsmaktadir.

Tablo 4.7 Katimcilarin Babalarimin Egitim Diizeyi Dagilim

Babanizin 6grenim durumu Say1 (n) Yiizde (%)
Herhangi bir okuldan mezun degil 3 2,0
Ilkokul 24 15,7
Ortaokul 62 40,5
Lise 34 22,2
Universite 25 16,3
Yiiksek lisans/doktora 5 3,3
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin babalarinin  3(%2,0)’sinin herhangi bir okuldan mezun degil,
24(%17,7)’si ilkokul, 62(%40,5)iortaokul, 34(%22,2)’si lise, 25(%16,3)’i iniversite,
5(%3,3)’1 yiiksek lisans/doktora egitim diizeyine sahip 6grencilerden olugsmaktadir

Tablo 4.8 Katimecilarin Ailelerinin Ayhk Gelir Diizeyi Dagilhim

Ailenizin aylik geliri Sayi (n) Yiizde (%)
0-499 TL 2 1,3
500 -999TL 8 5,2
1000 - 1499 TL 33 21,6
1500 - 1999TL 46 30,1
2000 ve 2499TL 27 17,6
2500TL ve tizeri 37 24,2
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin 2(%1,3)’iiniin 0-499TL, 8(%5,2)’si 500-999TL, 33(%21,6)’si 1000-
1499TL, 46(%30,1)’11000-1999TL, 27(%17,6)’s12000-2499TL, 37(%24,2)’si2500TL ve

tizeri aile aylik gelir diizeyine sahip 6grencilerden olusmaktadir.

4.7.2. Kullamlan Kitle iletisim Araclarina Iliskin Bulgular
Tablo 4.9 Katimcilari Sahip Olduklar: Tv Adeti Dagilimi

Evinizde kag adet televizyon var? Say1 (n) Yiizde (%)
Televizyon yok 3 2,0

Bir 78 51,0

Tki 59 38,6
Ucg veya iicten fazla 13 8,5
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin 3(%2,0)’sinin evinde televizyon olmadig1, 78(%51,0)’sinin evinde bir
adet televizyon oldugu, 59(%38,6)’sinin evinde iki adet televizyon oldugu, 13(%8,5)’inin

evinde 3 veya daha fazla televizyon oldugu saptandi.
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Giinde ne kadar siireyle televizyon izliyorsunuz? Say1 (n) Yiizde (%)
Televizyon izlemiyorum 36 235

1 saatten az 29 19,0

1 saat 27 17,6

2 saat 27 17,6

3 saat 21 13,7

4 saat 11 7,2

5 saat ve Uzeri 2 1,3
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin 36(%23,5)’inin televizyon izlemedigi, 29(%19,0)’nun 1 saatten az,
27(%17,6)’smin 1 saat, 27(%17,6)’sinin 2 saat, 21(%13,7)’si 3 saat, 11(%7,2)’sinin 4 saat,

2(%1,3)’1linlin S5saat ve tizeri televizyon izledigi goriilmektedir.

Tablo 4.11 Katihmcilarin Tv izleme Nedelerinin Dagilimi

Televizyonu hangi amacla izliyorsunuz? Say1 (n) Yiizde (%)

Eglenmek 58 37,9

Bilgi edinmek 18 11,8

Bos zaman degerlendirmek 61 39,9

Diger 16 10,5

Toplam 153 100,0
Ogrencilerin televizyon izleme nedenlerine bakildiginda ise &grencilerin

58(%37,9)’u Eglenmek, 18(%11,8)’i Bilgi edinmek, 61(%39,9)’u Bos zaman

degerlendirmek, 16(%10,5)’ diger sebeplerden televizyon izledigini sdylemektedir.

Tablo 4.12 Katiimeilarin internet Baglantih Bilgisayara Sahip Olma Durumlarinin Dagilim

Evinizde internet baglantil bilgisayarimiz var m? Say1 (n) Yiizde (%)

Evet 96 62,7

Hayir 57 37,3

Toplam 153 100,0

Ogrencilerin 96(%62,7)’sinin evinizde internet baglantili bilgisayar1 bulunurken,

57(%37,3)’tinilin evinizde internet baglantili bilgisayar1 bulunmamaktadir.

Tablo 4.13 Katihmcilarin internet Kullanma Siirelerinin Dagilimi

Giinde ne kadar siireyle internette kaliyorsunuz? Say1 (n) Yiizde (%)
Hig kullanmam 6 3,9

1 saatten az 12 7,8

1 saat 19 12,4

2 saat 28 18,3
3saat 26 17,0

4 saat 33 21,6
Ssaat ve lizeri 29 19,0
Toplam 153 100,0
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Ogrencilerin internet kullanma siirelerine bakildiginda 6(%3,9)’unun internet
kullanmamaktadir. Ogrencilerin 12(%7,8)’inininterneti 1 saatten az, 19(%12,4)’iiniin 1
saat, 28(%18,3)’1 2 saat, 26(%17,0)’si 3 saat, 33(%21,6)’simin 4 saat, 29(%19,0)’unun 5
saat ve iizeri internet kullandig1 goriilmektedir.

Bu sonuglara gore 6grencilerin 3-5 saat arasi internet kullandiklari ve internet

kullanim oraninin da %57 oldugu goriildii.

Tablo 4.14 Katihmcilarin Cep Telefonu Sahip Olma Durumlarimin Dagilimi

Kendinize ait bir cep telefonunuz var m? Say1 (n) Yiizde (%)
Evet 150 98,0
Hayir 3 2,0
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin 150(%98,0)’sinin cep telefonunun oldugu, 3(%2,0)’sinin ise cep

telefonunun olmadig1 gorilmiistiir.

Tablo 4.15 Katihmeilarin Cep Telefonu Kullanma Siirelerinin Dagilimi

Giinde kac saat telefonunuzu kullamyorsunuz? Say1 (n) Yiizde (%)
Hig kullanmam 5 3,3

1 saatten az 9 59

1 saat 5 3,3

2 saat 29 19,0

3 saat 40 26,1

4 saat 10 6,5

5 saat ve uizeri 55 35,9
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin cep telefonu kullanma siirelerine bakildiginda 5(%3,3)’ii cep telefonu
kullanmamaktadir. Ogrencilerin 9(%35,9) unun cep telefonunu 1 saatten az, 5(%3,3)’iiniin 1
saat, 29(%19,0)’unun 2 saat, 40(%26,1)’inin 3 saat, 10(%6,5)’inin 4 saat, 55(%35,9)’unun
5 saat ve iizeri cep telefonu kullandig1 goriilmektedir.

Bu sonuglara gore dgrencilerin 3-5 saat cep telefonu kullandiklar1 ve cep telefonu

kullanim oraninin %68,6 oldugu goriildii.

Tablo 4.16 Katihmcilarin Gazete Okuma Sikhiginin Dagihim

Ne siklikta gazete okuyorsunuz? Say1 (n) Yiizde (%)
Hi¢ okumam 29 19,0
Senede birkag 30 19,6
Ayda Bir 28 18,3
Haftada bir 19 12,4
Haftada birkag 40 26,1
Her giin 7 4,6
Toplam 153 100,0
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Ogrencilerin gazete okuma sikligma gére 29(%19,0)’iiniin hi¢ gazete okumadig1
saptandi. Ogrencilerin 30(%19,6)’smin senede birka¢ kez, 28(%18,3)’iiniin ayda bir,
19(%12,4)’tiniin haftada bir, 40(%26,1)’inin haftada birka¢ giin, 7(%4,6)’sinin hergiin

gazete okudugu goriilmiistiir. Ogrencilerin gazete okuma oraminin %57 oldugu ve

Ogrencilerin gazeteyi ¢ok az veya hi¢ okumadigr goriildii.

Tablo 4.17 Katimcilarin Dergi Okuma Sikliginin Dagilimi

Hangi siklikla dergi okursunuz? Say1 (n) Yiizde (%)
Her giin okurum 2 1,3
Haftada bir okurum 21 13,7

15 giinde bir okurum 7 4.6
Ayda bir okurum 44 28,8
Dergi okumam 79 51,6
Toplam 153 100,0

Ogrencilerin Dergi okuma sikligma gore 79(%51,6)’sinin hi¢ dergi okumadig1

goriilmektedir. Ogrencilerin 44(%28,8)’ inin ayda birkac kez, 7(%4,6)’smin 15 giinde bir,

21(%13,7)’sinin haftada bir,2(%1,3)’tiniin hergiin dergi okudugu goriilmektedir.

Ogrencilerin %80 nin hi¢ veya ayda bir dergi okudugu goriildii.

Tablo 4.18 Katiimcilarn internet Kullanma Nedenlerinin Dagihim

Hangi amagla interneti kullaniyorsunuz Say1 (n) Yiizde (%)
Ders ve egitim amaglt 42 27,5
Ginliik haberlere ulasmak 14 9,2
Tletisim kurmak 56 36,6
Aligveris yapmak 4 2,6
Oyun oynamak 30 19,6
Diger 7 4.6
Toplam 153 100,0

Birincil derecede interneti kullanma amacina gore 6grencilerin 42(%27,5)’1 Ders ve
egitim amach, 14(%9.,2)’si Giinlitk haberlere ulasmak, 56(%36,6)’si Iletisim kurmak,
4(%2,6)‘'si  Alsveris yapmak, 30(%19,6)’si Oyun oynamak, 7(%4,6)’s ise diger

sebeplerden internet kullanmaktadir.

Ogrencilerin % 56’sinmn interneti iletisim kurmak ve oyun oynamak igin

kulandiklari, %36,6’sinin ise ders ve egitim amach ve haberlere ulasmak amaciyla

interneti kullandiklar1 goriildii.
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Tablo 4.19 Katilimcilarin Cep Telefonununu Haberlesme Haricinde Kullanama Amaclarimin Dagilimi

Cep telefonunuzu haberlesme haricinde hangi amagla kullanirsimiz Say1 (n) Yiizde (%)
Fotograf-video ¢ekimi igin 20 13,1
E-maillere ulagmak i¢in 20 13,1
Internet erisimi icin 55 35,9
Miizik dinlemek i¢in 31 20,3
Diger 27 17,6
Toplam 153 100,0

Haberlesme haricinde birincil derecede cep telefon kullanma sebebine gore
ogrencilerin 20(%13,1)’i Fotograf-video ¢ekimi icin, 20(%13,1)’1 E-maillere ulasmak
icin, 55(%35,9)’u Internet erisimi igin, 31(%20,3)li Miizik dinlemek icin, 27(%17,6)’si
diger sebeplerden cep telefonu kullanmaktadir.

Ogrencilerin haberlesme disinda cep telefonun %56,3 ile Internete erismek ve

Miizik dinlemek icin cep telefonu kullanmaktadir.

Tablo 4.20 Katihmcilarin Gazete Okuma Nedenlerinin Dagilinm

Hangi amagla gazete okumaktasiniz Say1 (n) Yiizde (%)
Bilgi edinmek 50 32,7
Giinliik gelismeleri takip etmek 34 22,2
Bos zamani degerlendirmek 16 10,5
Eglenmek 11 7,2
Merak 42 27,5
Toplam 153 100,0

Birincil derecede gazete okuma amacia gore Ogrencilerin 50(%32,7)’si Bilgi
edinmek igin, 34(%22,2)’ si Giinliik gelismeleri takip etmek igin, 16(%10,5)’i Bos zamanti
degerlendirmek igin, 11(%7,2)‘si Eglenmek igin, 42(%27,5)’1 Merak ettikleri i¢in gazete
okumaktadir. Ogrencilerin %54,9’unun gazeteyi Bilgi edinmek ve Gelismeleri takip etmek

i¢in kullanmaktadir.

Tablo 4.21 Katihmcilarin Dergi Okuma Nedenlerinin Dagilimi

Hangi amacla dergi okumaktasiniz Say1 (n) Yiizde (%)
Bilgi edinmek 49 32,0
Giinliik gelismeleri takip etmek 16 10,5
Bos zamani degerlendirmek 27 17,6
Eglenmek 18 11,8
Merak 43 28,1
Toplam 153 100,0

Birincil derecede dergi okuma amacina gore Ogrencilerin 49(%32,0)’si Bilgi
edinmek i¢in, 16(%10,5)’i Giinliik gelismeleri takip etmek igin, 27(%17,6)’si Bos zamant
degerlendirmek icin, 18(%11,8)‘1 Eglenmek icin, 43(%28,1)’1 Merak ettikleri icin dergi
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okumaktadir. Ogrencilerin %42,5°1 dergiyi Bilgi edinmek ve Gelismeleri takip etmek igin

dergi okumaktadir.

4.7.3. Ogrenim Goériilen Boliime Gore Medya Kullanim Aliskanliklari, Nedenleri ve
Miifredat Derslerine Bakis Acisina Iliskin Bulgular

Tablo 4.22 Ogrenim Gordiigii Bolime Gore Internet Kullanma Nedenleri

Okudugunuz boéliim

Hangi amacla interneti
kullaniyorsunuz RTV Gazetecilik HLK Toplam

n % n % n % n %
Ders ve egitim amagl 16 26,7 19 34,5 7 18,4 42 27,5
Giinliik haberlere ulasmak 5 8,3 6 10,9 3 79 14 9,2
Tletisim kurmak 22 | 36,7 20 36,4 14 36,8 56 36,6
Aligveris yapmak 1 1,7 2 3,6 1 2,6 4 2,6
Oyun oynamak 16 | 26,7 3 55 11 28,9 30 19,6
Diger 0 ,0 5 91 2 53 7 4,6
Toplam 60 | 100,0 55 100,0 38 100,0 153 | 100,0

X2: 16,943, df: 10 p:0,076
Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore interneti kullanma

nedenlerine bakildiginda RTV bolimii 6grencilerinin 22(%36,7)° si, Gazetecilik bolimii
ogrencilerinin 20(%36,4) 1, HLK boliimii 14(%36,8)’1, toplamde ise 56(%36,6)’s1 interneti
iletisim kurmak amaciyla kullandiklarimi en yiiksek diizeyde belirtmiglerdir. Yine aym
soruda RTV bolimi 6grencilerinin  16(%26,7)’si, Gazetecilik boliimii 6grencilerinin
3(%5,5)’i, HLK bolimii 6grencilerinin 11(%28,9)’u, toplamda ise 30(%19,6)’s1 interneti
Oyun oynamak amaciyla kullandiklarini belirtimislerdir. Bu madde de Gazetecilik boliimii
ogrencilerinin interneti oyun oynama amagl kullanim orani diisiik olarak saptanmustir.

Yine ayni soruda RTV bolimii 6grencilerinin 16(%26,7)’si, Gazetecilik bolimii
ogrencilerinin  19(%34,5)’i, HLK bolimi o6grencilerinin7(%18,4)’l, toplamde ise
42(%27,5)’i interneti Egitim amach kullandiklarini belirtimiglerdir. Bu madde de
Gazetecilik bolimii 6grencilerinin interneti Egitim amach kullanimi yiiksek goriilmiistiir.

Bu sonuglara gore Gazetecilik boliimii 6grencilerinin interneti kullanim amaci diger
bolim Ogrencilerine gore farklilik arz etse de istatiksel olarak anlamli bir fark
olusturmamaktadir. (p>0,05).

RTV boliimii 6grencilerinin %36,7’si, Gazetecilik bolimii 6grencilerinin %36,4’

HLK 6grencilerinin %36,8’i interneti fletisim kurmak amaciyla kullanmaktadir.
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Tablo 4.23 Ogrenim Gordiigii Bolime Gore Cep Telefonunu Haberlesme Haricinde Kullanma

Nedenlerinin Dagilim

Okudugunuz béliim

Cep telefonunuzu haberlesme haricinde hangi

amacla kullanirsiniz RTV Gazetecilik HLK Toplam
Fotograf-video ¢ekimi igin 7 11,7 9 16,4 4 10,5 20 13,1
E-maillere ulasmak i¢in 8 13,3 8 145 | 4 10,5 20 13,1
Internet erisimi icin 22 36,7 |16 | 29,1 | 17 | 44,7 55 35,9
Miizik dinlemek i¢in 9 150 | 14| 255 | 8 | 21,1 | 31 20,3
Diger 14 | 233 | 8 | 145 | 5 | 132 | 27 17,6
Toplam 60 | 100,0 | 55 | 100,0 | 38 | 100,0 | 153 | 100,0

X2: 5,959, df: 8;p:0,652
Calismaya katilan Ogrencilerin  6grenim gordiikleri boliime gore haberlesme

haricinde cep telefonu kullanma nedenlerine bakildiginda RTV boliimii 6grencilerinin
22(%36,7)’s1, Gazetecilik boliimii 6grencilerinin16(%29,1)’i, HLK boliimii 6grencilerinin
17(%44,7)’si, toplamda ise 55(%35,9)'u cep telefonunu Internet erisimi igin
kullandiklarini belirtmektedir. Yine ayni soruda RTV bolimi dgrencilerinin 9(%15,0)’1,
Gazetecilik bolimii 6grencilerinin 14(%25,5)’1, HLK boéliimii 6grencilerinin 8(%21,1)’1,
toplamde ise 31(%20,3)’u cep telefonunu Miizik dinlemek igin kullandigini belirtmistir.
Cep telefonunun haberlesme haricinde kullanim nedenleri ile egitim goriilen boliimler
acisindan anlamli bir fark olusmadigi saptanmustir. (p>0,05).

RTV boliimii Ogrencilerin %36,7’si, Gazetecilik bdliimii dgrencilerinin %29°u,

HLK o6grencilerinin  %44,7°si cep telefonunu Internet erisimi icin kullandiklari

belirtmislerdir.
Tablo 4.24 Ogrenim Gordiigii Bolime Gore Gazete Okuma Nedenlerinin Dagihm

Okudugunuz béliim
Hangi amacla gazete okumaktasiniz RTV Gazetecilik HLK Toplam
Bilgi edinmek 24 |40,0| 18 32,7 8 21,1 50 32,7
Gtinliik gelismeleri takip etmek 9 15,0 17 30,9 8 211 34 22,2
Bos zamani degerlendirmek 6 10,0 6 10,9 4 10,5 16 10,5
Eglenmek 6 10,0 1 1,8 4 10,5 11 7,2
Merak 15 [ 250 13 23,6 14 36,8 42 27,5
Toplam 60 |100,0| 55 100,0 38 | 100,0 153 | 100,0

X2: 10,977, df: 8;p:0,203
Calismaya katilan Ogrencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore gazete okuma

nedenlerine bakildiginda boliimler arasinda goriis ayriliginin oldugu belirlenmistir. RTV
boliimii 6grencilerinin 24(%40,0)’1 Bilgi Edinmek, 15(%25,0)’i Meraknedeniyle gazete
okurken, Gazetecilik bolimii 6grencilerininl8(%32,7)’si Bilgi edinmek, 17(%30,9)’l
Giinliik gelismeleri takip etmek icin gazete okuduklarini belirtmislerdir. HLK boliimii
ogrencileri ise 14(%36,8)’i Merak, 8(%21,1)’i Bilgi Edinmek ve Giinliik gelismeleri takip
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etmeknedeniyle gazete okuduklarin1 belirtmiglerdir. Toplamda ise &grencilerin
50(%32,7)’si Bilgi Edinmek, 42(%27,5)’1 Merak, 34(%22,2)’si Giinliik Gelismeleri Takip
Etmek icin gazete okuduklarini belirtimislerdir. Gazete okuma nedenleri ile egitim
gordiikleri boliim arasinda anlamli bir fark bulunmamaktadir. (p<0,05).

RTV bolimi 6grencilerinin %40°1, Gazetecilik boliimii 6grencilerinin %32,7’si
HLK o6grencilernin %21,1°i gazeteleri Bilgi Edinmek i¢in kullandiklarini belirtmektedirler.
Tablo 4.25 Ogrenim Gordiigii Boliime Gore Dergi Okuma Nedenlerinin Dagilimi

Okudugunuz bdliim

Hangi amacla dergi okumaktasiniz RTV Gazetecilik HLK Toplam

Bilgi edinmek 21 35,0 20 36,4 8 211 49 | 32,0
Giinliik gelismeleri takip etmek 6 10,0 5 9,1 5 13,2 16 10,5
Bos zaman1 degerlendirmek 7 11,7 11 20,0 9 23,7 27 17,6
Eglenmek 8 13,3 8 14,5 2 53 18 | 118
Merak 18 30,0 11 20,0 14 36,8 43 | 28,1
Toplam 60 | 100,0 55 100,0 | 38 100,0 | 153 |100,0

X2: 8,713, df: 8;p:0,367
Calismaya katilan Ogrencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore dergi okuma

nedenlerine bakildiginda boliimler arasinda gorlis ayriligi oldugu goriilmektedir. RTV
bolimii 6grencilerinin 21(%35,0)’i, Bilgi Edinmek, 18(%30,0)’i Merak nedeniyle dergi
okuduklarin1 belirtirken, Gazetecilik bolimii 6grencilerinin 20(%36,4)’ti Bilgi edinmek,
11(%20,0)’si Bog Zamanlar: Degerlendirmek ve Merak nedeniyle dergi okuduklarini
belirtmektedirler. HLK boliimii 6grencilerinin  14(%36,8)’i Merak, 8(%21,1)’i Bilgi
Edinmek ve 9(%23,7)’si Bos Zaman Degerlendirmek nedeniyle dergi okuduklarini
belirtmiglerdir. Toplamda ise 49(%32,0)’si Bilgi edinmek, 43(%28,1)’i Merak,
27(%17,6)’si Bos Zaman Degerlendirmek igin dergi okuduklarini belirtimislerdir. Dergi
okuma nedenleri ile egitim gordiikleri boliim arasinda anlamli bir fark goriilmemektedir.
(p<0,05).

RTV bolimii 6grencilerinin %35, Gazetecilik bolimi 6grencilerinin %36,4°1,

HLK bolimii 6grencilerinin %21,1°1 dergileri Bilgi Edinmek i¢in okumaktadir.
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Tablo 4.26 Ogrenim Gordiigii Bolime Gore Medyay1 Takip Etme Sikh@gmin Dagihimi

N ort. Std. Sp. F p iaary';':;‘

RTV 60 3,0833 1,78783
Giinde ne kadar siireyle ~ |Gazetecilik 55 3,0545 1,61496 ,014 ,986
televizyon izliyorsunuz? |HLK 38 3,0263 1,51545

Toplam 153 3,0588 1,65130

RTV 60 4,6833 1,82721
Giinde ne kadar siireyle ~ |Gazetecilik 55 4,7455 1,66909 ,282 ,755
internette kaliyorsunuz? |HLK 38 4,9474 1,64312

Toplam 153 47712 1,71869

RTV 60 5,0667 1,72584
g}gﬂi llfr?ﬁzsfat Gazetecilik 55 | 53091 | 160869 | 421 | 657
kullantyorsunuz? HLK 38 | 53421 | 1,75955

Toplam 153 5,2222 1,68672

RTV 60 3,1000 1,53711
Ne siklikta gazete Gazetecilik 55 3,5636 1,60743 2,445 ,090
okuyorsunuz? HLK 38 2,8684 1,56259

Toplam 153 3,2092 1,58386

RTV 60 4,2833 1,05913
Hangi siklikla dergi Gazetecilik 55 4,0545 1,06141 672 512
okursunuz? HLK 38 4,1053 1,22562

Toplam 153 4,1569 1,10094

Calismaya katilan Ogrencilerin 6grenim gordiikler: boliime gore medyay: takip
etme siklig1 analiz sonuglarina gore Giinlek Televizyon Izlenme oraninda anlamli bir fark
goriilmemistir (p>0,05). Giinlik televizyon izleme siiresi 3,05+ 1,65 ortalamasiyla
ogrencilerin giinde ortalama 1 saat TV izledikleri saptanmistir.

Giinliik internet kullanma siiresinde 0grenim gordiikiileri boliime gore anlamli
fark goriilmemistir (p>0,05). Gilinliik internet kullanim siiresi 4,77+1,71 ortamalasiyla
Ogrencilerin glinde 3 saat internet kullandiklar1 gériilmiistir.

Giinliik cep telefonu kullanma siiresinde 6grenim gordiikleri boliime gore anlamli
fark goriilmemistir (p>0,05). Glinliik cep telefonu kullanim siiresi 5,22+1,68 ortamalasiyla
ogrencilerin glinde 3 saat cep celefonu kullandiklar1 saptanmuistir.

Giinliik gazete okuma siiresinde 6grenim gordiikleri boliime gore anlamli fark
goriilmemistir (p>0,05). Giinliik cep telefonu kullanim siiresi 3,20+1,58 ortamalasiyla
ogrencilerin ayda birkez gazete okuduklari goriilmektedir.

Giinliik dergi okuma siiresinde Ogrenim gordiikleri boliime gore anlamli fark
goriilmemistir (p>0,05). Gilinliikk cep telefonu kullanim siiresi 4,15+1,10 ortamalasiyla
ogrencilerin haftada bir dergi okuduklar1 belirlenmistir.

Bu sonuglara gore egitim goriilen boliim ile medyay: takip etme siklig1 agisindan

bir farklilik goriilmemis tiim boliim dgrencileri ayni1 yonde egilim gdstermislerdir.
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Tablo 4.27 Ogrenim Gordiigii Boliime Gore Derslerin icerik Yoniinden Yetersizliginin Analizi

Okudugunuz boliim

Toplam
RTV Gazetecilik HLK
N % N % N % N %
Medya Tarihi 16 |36,36| 12 18,75 10 22,22 38 24,84
Medya Organizasyonu 0 | 000 | 25 (39,0625 O 0,00 25 16,34
Etkin Okuma Ve Yazma 0 | 0,00 0 0 17 37,78 17 11,11
Haberlesme Hukuku 7 |1591 9 14,0625 6 13,33 22 14,38
Etkili Konusma ve Yazma 9 20,45 8 12,5 0 0,00 17 11,11
Egitim Halka iliskiler Ve Faaliyetleri 0 | 0,00 0 0 5 11,11 5 3,27
gordiigiiniiz .
boliimde ders Isik Ve Teknoloji 5 (11,36 0 0 0 0,00 5 3,27
konularmin Temel iletisim 2 | 455 | 2 3,125 0 0,00 4 2,61
( miifredatinin) enf————
yetersiz oldugunu Uriin Hizmet 0 | 0,00 0 0 3 6,67 3 1,96
digtindiginiz  |Bjlgisayarda Fotografgilik 11227 1 |15625| 0O 0,00 2 1,31
meslek dersi - -
hangisidir? Haber Fotografciligt 0 | 0,00 4 6,25 0 0,00 4 2,61
Mesleki Bilgisayar 1 ]227 2 3,125 0 0,00 3 1,96
Rtv Elektrik Elektro 1| 227 0 0 0 0,00 1 0,65
Rtv Yapimciligi 1] 227 0 0 0 0,00 1 0,65
Temel Fotografeilik 1] 227 1 1,5625 0 0,00 2 1,31
Temel Hak Ve Sorumluk 0 | 0,00 0 0 4 8,89 4 2,61
Toplam 44 | 100 64 100 45 100 153 100,0

X2:43,838 df: 32, p;0,079

Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim

gordiikleri boliim ile ders konularinin

igeriklerinin yetersiz oldugu diisiiniilen meslek dersleri dagilimminin analizine gore

anlamhi fark goriilmemistir (p>0,05). RTV bolimii 6grencileri en fazla Medya Tarihi
16(%36,36), Haberlesme Hukuku 7(%15,91), Etkili Konusma ve Yazma 9(%3,3)
derslerinin; Gazetecilik bolimii 6grencileri en fazla Medya Organizasyonu 25(%39,0),
Medya Tarihi 12(%18,75), Haberlesme Hukuku 9(%14,0) ve Etkili Konusma ve Yazma
8(%12,5) derslerinin; HLK bolimii 6grencileri en fazla Etkin Okuma ve Yazma
17(%37,8), Medya Tarihi 10(%22,2), Haberlesme Hukuku 6(%13,3) derslerinin ders

icerigini yetersiz bulmaktadirlar.
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Tablo 4.28 Ogrenim Gordiigii Boliime Gore Ders Konularinn icerik Yoniinden Yeterliginin Analizi

RTV Gazetecilik HLK

Haber Toplama Ve Yazma 0 0,0 22 41,51 14 21,54
Halka Tligkiler Ve 0 00 | o |o000| 18 |2760
Faaliyetleri
Video Kurgu 9 28,1 0 0,00 0 0,00
Kamera Teknikleri 10 31,3 0 0,00 0 0,00
Rtv Yapimcilig 6 18,8 0 0,00 0 0,00
Temel Fotografcilik 5 15,6 9 16,98 0 0,00
Haber Yazma Teknikle 0 0,0 5 9,43 3 4,62

Egitim gbrddgindz | o o niizenteme 0 00 | 8 |1500] o |o00

bolimde ders
Konularmi (o liskiler 0 00 | o |o00]| 4 |615
miifredatini) yeterli
buldugunuz meslek |, o Teynikleri 0 0,0 o |oo0| 9 |[1385
dersi hangisidir?
Haber Fotografcilig: 0 0,0 2 3,77 0 0,00
Kisiler Arasi Hetisim 0 0,0 0 0,00 2 3,08
Haberlesme Hukuku 1 3,1 2 3,77 2 3,08
Medya Tarihi 1 3,1 3 5,66 1 1,54
Halkla_ Iliskiler Ve 0 0,0 0 0,00 11 16,92
Organizasyon
Temel Iletisim 0 0,0 2 3,77 0 0,00
Temel Hak Ve Sorumluklar 0 0,0 0 0,00 1 1,54
Total 32 100,0 53 100,00 65 100

Calismaya katilan o6grencilerin 6grenim gordiikleri boliim ile ders konularinin

iceriklerinin yeterli oldugu diisliniilen meslek dersleri dagilimininin analizine gére anlaml

bir fark goriilmemistir (p>0,05). RTV bolimii 6grencileri en fazla Kamare Teknikleri
10(%31,3), Video Kurgu 9(%28,1), RTV Yapimciligt 6(%18,8), Temel Fotografcilik

5(%15,6) derslerini konu igerigi bakimindan yeterli bulmaktadir. Gazetecilik boliimii

ogrencileri en fazla Haber Toplama ve Yazma 22(%41,5), Temel Fotografcilik 9(%16,9),

Haber Yazma Teknikleri 5(%9,4), derslerinin igerigini yeterli bulmaktadir. HLK boliimii
ogrencileri ise en fazla Halkla Iligkiler Faaliyetleri 18(%27,6), Halka Iliskiler ve

Organizasyon 11(%16,9) Haber Toplama ve Yazma 14(%21,5), derslerinin konu igerigini

yeterli bulduklarini belirtmislerdir.
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Tablo 4.29 Egitim Gordiigiiniiz Boliimde Kitle iletisim Araglarindan Gelen Mesajlari; Olumlu Ya Da

Olumsuz Oldugunu Anlamaniza En Cok Katkis1 Olan Meslek Dersi Analizi

Ders RTV Gazetecilik HLK
Say1 % Say1 % Say1 %
§ Temel Iletigim 11 25,58 15 23,81 0 0,00
§ Haber Toplama Ve Yazma 0 0,00 16 25,40 3 6,12
T% Kamera Teknikleri 19 44,19 0 0,00 0 0,00
’g" Tletisim Teknikleri 0 0,00 0 0,00 9 18,37
!‘é Haber Yazma Teknikle 0 0,00 8 12,70 0 0,00
=
£ Kisiler Arast Iletis o | 000 0 0,00 8 16,33
% Uriin Hizmet Tanitim 0 0,00 0 0,00 8 16,33
é _;5 Haberlesme Hukuku 3 6,98 2 3,17 1 2,04
_“% éﬂ Medya Tarihi 0 0,00 3 4,76 3 6,12
‘% % Temel Fotografeilik 2 4,65 4 6,35 0 0,00
8
g E; Etkili Konusma 0 0,00 0 0,00 5 10,20
= 3 -
g g Hag‘rg‘aﬂiij{:ggnve o | 000 0 0,00 5 10,20
§ z Sayfa Diizenleme 0 0,00 5 7,94 0 0,00
§ E Haberlesme Hukuku 2 4,65 2 3,17 0 0,00
I% s Etkili konusma Ve Yazma 1 2,33 3 4,76 0 0,00
f; Kitle Haberlesme Hukuku 0 0,00 0 0,00 4 8,16
E Rtv Yapimciligi 4 9,30 0 0,00 0 0,00
é Medya Organizasyon 0 0,00 3 4,76 0 0,00
5 Halka iliskiler Ve Faaliyetleri 0 0,00 0 0,00 2 4,08
)
"gb Yoy Tiriine Sore o | 000 2 317 0 0,00
£ Halkla iligkiler 0 0,00 0 0,00 1 2,04
E}D Tv Program Tiirleri 1 2,33 0 0,00 0 0,00
Toplam 43 100 63 100 49 100

Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliim ile ders konularinin

iceriklerinin Kitle iletisim Araglarindan gelen mesajlari; olumlu ya da olumsuz oldugunu

anlamaniza en ¢ok katkisi olan dersanalizine gore anlamli fark goriilmemistir. RTV

boliimii 6grencileri enfazla Kamera Teknikleri 19(%44,1), Temel Iletisim 11(%25,5),

derslerinin; Gazetecilik boliimii 6grencileri en fazla Haber Toplama ve Yazma 16(%25,4),

Temel Iletisim 15(%23,8) derslerinin medyadan gelen mesajlarin olumlu ya da olumsuz
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oldugu konusunda en etkili dersler olarak gérmektedirler. HLK bolimii 6grencileri ise en
fazla fletisim Teknikleri 9(%18,3), Kisiler Arast Iletis ve Uriin Hizmet Tanitim 8(%16,3)
derslerinin ders igeriklerinin medyadan gelen mesajlarin olumlu ya da olumsuz oldugunu

anlamaya en ¢ok katkisi olan meslek dersleri oldugunu belirtmektedirler.

Tablo 4.30 Katihmcilarin Ogrenim Gordiigii Bolime Gore ve Dersleri Hakkindaki Goriislerinin

Analizi
])"erf lg:el.'lklerlne ait N ort. Std. Sp. F P Farkhihk
goriisleri
RTV 60 |28792| 93257
Gazetecilik 55 25591 ,72960
Olumlu 2,161 119
HLK 38 (26974 | 78447
Toplam 153 | 2,7190 | 83426
RTV 60 |3,0500 | 1,16900
Gazetecilik 55 3,5758 ,95248
Olumsuz 3,397 036 |Gazetecilik
HLK 38 |3,3596 | 1,13471
Toplam 153 13,3159 | 1,10408

Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliime ile ders igerigi ve arag
ve geregler hakkindaki goriislerinin dagilimminin analizine gére olumlu boyutunda anlamli
fark goriilmemistir (p>0,05). Genel ortalama 2,71+0,83 olarak bulundu Kararsizligin
hakim oldugu goriildii. Olumlu diisiinceler Egitim gordiigiim béliimde kullanilan arag-
gereci yeterli bulurum. Egitim gordiigiim boliimde kitle iletisim arac¢lart ile ilgili simif ici
tartismalart yeterli bulurum. Egitim gordiigiim boliimdeki dersleri icerik olarak yeterli
bulurum. Egitim goérdiigiim boliimdeki dersler kitle iletisim araglarindan gelen mesajlari,
anlamam konusunda farkindalik diizeyimi arttirdi. Maddelerinde kararsizlik goriilmiistiir.

Olumsuzluk maddeleri ise; Egitim gordiigiim boliimdeki dersleri sikict bulurum,
Egitim gordiigiim béliimdeki dersleri gereksiz bulurum, Egitim gordiigiim boliimdeki
derslerin giinliik hayatimda hi¢bir seye katkist olmayacagini diistiniiriim. Maddelerinde ise
anlamh farklilbik goriilmiistiir. (p<0,05) Bu farklilik 3,57+0,95 ortalamasiyla gazetecilik
boliimii 6grencilerinin kKatilmadigi, diger boliim 6grencileri ise Kararsiz kaldigi goriildii.

Tim boliim 6grencilerinin ders konularinin igeriklerinin yeterliligi konusunda
kararsizlik yasadig1 goriildi. Derslerin gereksizligi ve sikiciligr goriisiinde ise Gazetecilik
boliimii 6grencilerinin bu goriise katilmadigi, diger boliim 6grencilerinin ise kararsiz tutum

sergiledigi goriildii.
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4.7.4. Tletisim Meslek Lisesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk Diizeyine iliskin

Bulgular

Tablo 4.31 Medya Okuryazarhig Diizey Belirleme Olceginin Faktorlere GoreDagilimi

Faktor Yiikleri

KMO

Bilgi Sahibi Olmak

Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve yanlhsligina
kendim karar verebilirim.

0,610

Kitle iletigim araglar tarafindan tiretilen tiiketim kiiltiirti, siddet ve vb.
degerlerin farkina varirim.

0,592

Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, bilgi verme,
eglendirme vb) olusturuldugunu fark ederim.

0,555

Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz yanlarini belirlerim.

0,945

Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis acisiyla bakarim.

0,436

Kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda yeterlilige sahibim.

0,432

Kitle iletisim araglarmnin politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal 6nceliklerinin
oldugunu fark ederim.

0,522

Toplam

0,862

Analiz Edebilme ve Tepki

Olusturabilme

Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki veririm.

0,795

Kitle iletisim araglarindaki yaymlarin olumsuzluklarindan korunma konusunda
onerilerde bulunurum.

0,494

Verilen mesajlarin fakli kitle iletisim araglarinda farkli bigimlerde
olusturuldugunu bilirim.

0,682

Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve etik kuralara bagli kalinip
kalimmadigini takip ederim.

0,672

Birey olarak kitle iletisim araglarindaki iiretim siirecine ne kadar etkim olacagini
biilirim.

0,628

Kitle iletisim araglarinda yanl habercilik yapildiginin hemen farkina varirim

0,691

Toplam

0,725

Ortiik bilme

Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim.

0,483

Sponsorlarin yayin iizerindeki etkisini gézlemleyebilirim.

0,591

Kitle iletisim araglarinin aktardigi ortiik( geride kalan mesajlarin) farkina
varirim

0,566

Kitle iletigim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlar1 ¢éziimlemede yeterlilige
sahibim.

0,497

Toplam

0,672

Medya Okuryazarhigi Diizey Belirleme Olgegin’de ydneltilen maddelerin 3 boyut

bulunmaktadir. Bu boyutlar “Bilgi Sahibi Olma, Analiz Edibilme ve Ortiik Bilme "boyutlari

olarak belirlenmistir. Bilgi sahibi olma boyutu 6lgegin %86’sin1, analiz edibilme tepki

olusturabilme boyutu 6lgegin %72’sini ve Ortiik bilme boyutu 6lcegin %67 sini tek basina

aciklayabilmektedir.
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Tablo 4.32 Medya Okuryazarhg Diizey Belirleme Olcegi’nin Alt Faktorlerine iliskin Aritmetik ve

Standart Sapmalar:

N Ort SS

Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve yanhshgina

kendim karar verebilirim. 153 3,8562 | 1,29482

Kitle iletisim araglar1 tarafindan iiretilen tiikketim kiiltiirii, siddet ve vb.

degerlerin farkina varirim. 15314,0719 1 1,14193

Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tilketim, bilgi verme,

i~
g eglendirme vb) olusturuldugunu fark ederim. 1531 4.1699 | 1,25547
5 — :
= Klt_le 116_:t1§1m araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz yanlarint 153| 3.9085 | 1,24266
= |belirlerim.
[5+1
w Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis acistyla 153 | 3,5359 | 1,21950
= bakarim.
m ; . - . . 1 giws e
Kltl_e _1let1$1m araglarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda yeterlilige 153| 3.8039 | 1,23575
sahibim.
Klﬂevllet1$lm araglgrmm politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal dnceliklerinin 153 | 3,8235 | 1,28308
oldugunu fark ederim.
Toplam 153 3,8814 | ,91029
Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki veririm. 153 4,0196 | 1,10305
'z Kitle 1let151r'r'1 argglarlndakl yaymlarin olumsuzluklarindan korunma 153| 3.3203 | 1,37961
X konusunda 6nerilerde bulunurum.
L E Verilen mesvajlarln. f?alldl kitle iletisim araglarinda farkli bi¢imlerde 153| 3.8603 | 1,33127
- olusturuldugunu bilirim.
£= R L. . R R N
% E 11((11;16 1let1$}m arag:‘larmm.yaymlarlnda kanuni ve etik kuralara bagl kalinip 153| 3,6209 | 1,35727
8 Z |kalinmadigini takip ederim.
w =
N Blreyvolarak. l.<1.tle iletisim araglarindaki liretim siirecine ne kadar etkim 153| 3.1895 | 1,25001
< olacagini biilirim.
< Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik yapildiginin hemen farkina varirim | 153 | 3,7451 | 1,33540
Toplam 153 3,6275 | ,87186
Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim. 153 | 3,8954 | 1,22562
Sponsorlarin yayin {izerindeki etkisini gozlemleyebilirim. 153 3,7647 | 1,32170

Kitle iletisim araglarinin aktardig: ortiik( geride kalan mesajlarin) farkina

153 3,6732 | 1,22383
varirim

Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlar1 ¢éziimlemede
yeterlilige sahibim.

Toplam 153 3,8562 | ,88977

153 4,0915 | 1,09039

Yagilayabilme, Ortiik
Mesajlar1 Bilme

Genel ortalama 153| 3,78 | 0,9015

Tablo 4.32°da goriildiigii gibi 6grencilerin medya okuryazarlik 6lgegi maddelerinin
ortalamalar1 3.18 ile 4,16 arasinda degismektedir. Ogrencilerin en yiiksek medya
okuryazarlik diizeylerinin “Bilgi Sahibi Olmak” faktoriinde oldugu (X =3.,88), diger
yandan en diisiik ise “Analiz; Edebilmeve Tepki Olusturabilme” (X =3.74) faktoriinde
oldugu ortaya cikmistir. Bu sonu¢ Ogrencilerin medyadan gelen mesajlarin farkinda
olduklarini, bu mesajlara elestirel bakabildiklerini ve igerik hakkinda kendini

yonlendirebilme becerilerinin yiiksek oldugunu gosterirken, bunun yaninda medyadan
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gelen mesajlarin igeriklerini analiz ederek tepki verme becerilerinin biraz daha diisiik
oldugunu gostermektedir.

Genel olarak 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise toplam
ortalama 3,78 olarak bulunmustur. Bu da 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin

ortalamanin {lizerinde oldugunu gostermektedir.

Tablo 4.33 Cinsiyet Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhg: Diizeyi Boyutlarinin Analizi

Cinsiyet N Ort Ss t P
Bilgi Sahibi Olma Kiz 97 3,9735 80028 1,656 | 0,100
Erkek 56 3,7219 1,06362
Analiz edebilme ve tepki  |Kiz 97 3,8199 85883 1,938 | 0,064
gosterebilme Erkek 56 3,4673 87872
Ortiik bilme Kiz 97 3,9459 79650 2,650 | 0,0101* | Kz
Erkek 56 3,7009 1,02072
Medya Okuryazarhg Kiz 97 3,9798 68774 2,200 | 0,047* Kiz
Erkek 56 3,6300 ,00849

*p<0,05

Kiz 6grencilerin “Bilgi Sahibi Olma” boyutunda (3,97+0,80), “Analiz Edebilme ve
Tepki Géasterebilme” boyutunda (3,71+0,85) olarak goriildii. Kiz 6grencilerin erkek
ogrencilere gore daha yiiksek puanla katildiklari goriildi. Fakat bu farklilik istatistiki
olarak anlamli bir farklilik olusturmamaktadir. (p>0,05).

Yine kiz ogrencilerin “Ortitk Bilme” boyutunda (3,94+0,79) puaniyla erkek
ogrencilerden farklilik gostermistir. (t:2,650; p<0,05)

Genel Medya Okuryazarlik Diizeyinde ise boyutunda (3,97+0,68) ortalama
puaniyla kiz 6grenciler erkek Ogrencilerden daha yiliksek puanla anlamli farklilik
olusturmustur. (t:2,206; p<0,05)

Sonug olarak kiz 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyinin daha yiiksek oldugu

goriildil.
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Tablo 4.34 Yas Degiskenine Bagh Olarak Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin Analizi

Yas N Ort SS F p
15 ] 3 R78A 78153
16 56 3,8087 ,78967
o o 17 52 3,7308 1,05269 2,645
Bilgi Sahibi olma 18 2 42143 84204 0,057
19 3 4,6190 ,35952
Toplam 153 3,8814 ,91029
15 8 3,4583 ,58248
16 56 3,4554 ,82786
Analiz edebilme ve tepki |17 52 3,6635 ,90598 1,445 0.222
gosterebilme 18 34 3,8922 ,89695 ’
19 3 3,6667 1,16667
Toplam 153 3,6275 ,87186
15 8 3,8125 ,34718
16 56 3,8125 ,89981
Yargl.layabilme? Ortiik 17 52 3,8077 ,92569 ,341 0.850
mesajlar1 gérebilme 18 34 3,9853 ,90650 !
19 3 4,1667 1,23322
Toplam 153 3,8562 ,88977
15 8 3,6498 ,35662
16 56 3,6922 ,711862
N.'.Edy"." okuryazarlik 17 52 3,7340 ,89005 1,324 0,264
diizeyi 18 34 4,0306 , 77848
19 3 4,1508 23271
Toplam 153 3,7884 18227

Tablo 4.34’den goriildiigii gibi 6grencilerin ¢ogunlugunun 16-18 yas (n:142)
araliginda oldugu gozlemlendi. Ogrencilerin yas degiskeni acisindan medya okuryazarlik
ve alt boyutlar1 diizeyleri karsilastirildiginda anlamli bir farkliliklar goriilmemis ve
(p>0,05) bulunmustur. Sonug olarak dgrencilerin yas degiskenin yakin olmasi ve alinan
egitimin ayni olmasi sebebiyle medya okuryazarlik diizeyi yas degiskenine bagl olarak
farklilik olusturmamaktadir. Dagilim sonucu tiim 6grenci egilimlerinin ayni yonlii oldugu

goriildil.
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Tablo 4.35 internete Bagh Bilgisayara Sahip Olma Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhgi Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

.. . < o Farkhlgin
E de int t baglantih bil
y :;nr:lzl ?e internet baglantih bilgisayarimz N Ort ss t 0 kaynag
o . Evet 96 4,0670 | ,85236 | 3,383 | 0,001*
Bilgi Sahibi Olma
Hayir 57 3,5689 ,92641 Evet
Analiz edebilme ve tepk| Evet 96 3,7049 ,87241 1,430 0,155
gosterebilme Hayir 57 3,4971 | ,86286
.. Evet 96 4,0104 | ,85986 | 2,846 | 0,005*
Ortiik bilme
Hayir 57 3,5965 | ,88610 Evet
Evet 96 3,9274 | 75268 | 2,927 | 0,004*
Medya okur-yazarligi
Hayir 57 3,5542 | 78163 Evet

*p<0,05

Tablo 4.35’te goriildigi gibi 6grencilerin % 62,7 sinin (N=153) internet erisiminin
oldugu, %37,2’inin (N=153) ise sahip olmadig1 ortaya ¢ikmustir. internet erisimine sahip
olup olmalarina gére medya okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise internet erisimi
olanlarin medya okuryazarlik diizeylerinin olmayanlara gére anlamli derecede farklilik
gosterdigi (t=2,927 p<0.05) ve internet erisimine sahip bireylerin medya okuryazarlik
diizeylerinin yliksek oldugu goriilmektedir.

Internet erisimine sahip 6grencilerin “Bilgi Sahibi Olma” boyutunda (4,06+0,852)
diizeylerinin Internet erisimi olmayanlara gdre anlamli derecede farklilik gosterdigi
(t=3,383 p<0.05) ve internet erisimine sahip bireylerin “Bilgi Sahibi Olma” boyutu
diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Internet erisimine sahip ogrencilerin “Ortiik bilme” boyutu (4,010+0,859)
diizeylerinin Internet erisimi olmayanlara gére anlamli derecede farklilik gdsterdigi
(t=2,846 p<0.05) ve internet erisimine sahip bireylerin “Ortiik bilme” boyutu diizeylerinin
yiiksek oldugu goriilmektedir.

Internet erisimine sahip olma degiskeninin “Analiz Edebilme ve Tepki
Gosterebilme” boyutunda bir farklilik olusturmamistir (t: 1,430; p>0,05).

Internete baglh bilgisayar sahibi olmanin “Bilgi Sahibi Olma” ve “Ortiik Bilme”
boyutlarinda farklilik olusturdugu gozlenmis ve medya okuryazarlik diizeyini artirdigi

saptanmistir.
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Tablo 4.36 Cep Telefonuna Sahip Olma Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhgi Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Kendinize ait bir cep telefonunuz var m? N Ort ss t P
Bilgi Sahibi Olma Evet 150 3,8886 ,91194 ,686 0,494
Hayir 3 3,5238 ,90726
Analiz edebilme ve tepki gosterebilme Evet 150 3,6422 ,86708 ,891 0,139
Hayir 3 2,8889 ,96225
Ortiik bilme Evet 150 3,8567 ,89805 ,093 0,964
Hayir 3 3,8333 ,28868
Medya okur-yazarlig Evet 150 3,7958 ,78593 0,833 0,406
Hayir 3 3,4153 ,52695
Analiz edebilme
BilgiSahibiOlma tepki olustura Ortiik_bilme Med_Okor_Yaz
Mann-Whitney U 162,500 106,500 211,000 155,000
Wilcoxon W 168,500 112,500 217,000 161,000
z -,824 -1,563 -,185 -921
Asymp. Sig. (2-tailed) 410 118 853 357

Cep telefonuna sahip olma degiskeninin medya okuryazarlig1 diizeylerinde ve alt

boyutlarinda anlamli bir farklilik olusturmamustir (t: 1,430; p>0,05). Cep telefonu olmayan

ogrencilerin sayisi az oldugu i¢cin Mann-Whitney U testi yapilmis ve bu testin sonuglar1 da

benzer ¢ikmustir.

goriilmemistir.

Cep telefonuna

sahip olmanin medya okuryazarligina etkisi

Tablo 4.37 Ogrenim Gériilen Béliim Degiskenine Bagh Medya Okuryazarh@ Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Béliim N ort s F p | Farkligm
kaynag
RTV 60 3,6952 ,94119
S Gazetecilik 55 4,1740 76916 -
Bilgi Sahibi olma ,010 |Gazetecilik
HLK 38 3,7519 ,96301 4,699
Toplam 153 3,8814 ,91029
RTV 60 3,5333 ,82213
Analiz edebilme ve | Gazetecilik 55 3,8394 ,84557 2,657
- . ,073  |Gazetecilik
tepkl gosterebllme HLK 38 3,4693 194587
Toplam 153 3,6275 ,87186
RTV 60 3,7750 ,91446
Yargilayabilme, Gazetecilik 55 4,0909 ,73969 3,336 -
Ortiik mesajlari ,038 [Gazetecilik
girebilme HLK 38 3,6447 99089
Toplam 153 3,8562 ,88977
RTV 60 3,6679 ,79987
Gazetecilik 55 4,0348 ,64465 4,498
Medya okuryazarhik 013 |Gazetecilik
diizeyi HLK 38 3,6220 ,86312
Toplam 153 3,7884 718227
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Tablo 4.37°de 6grencilerin egitim gordiikleri boliime iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamasi X =3,78
oldugu ortaya ¢ikmistir. RTV boliimii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizey ortalamasi
X =3,66, Gazetecilik boliimii dgrencilerinin X =4,003, HLK béliimii 6grencilerinin X
=3,62 olarak saptanmistir. Gazetecilik boliimiiniin medya okuryazarlik diizeyinin diger
bolim o6grencilerine gore daha yiiksek oldugu ve anlamli bir farklilik olusturdugu
goriilmektedir. (F:4,498: p:0,013).

Ogrencilerin egitim gordiikleri béliime iliskin medya okuryazarlig: alt boyutlarinda
ise “Bilgi Sahibi Olma, Yargilayabilme ve Ortitk Mesajlari Gorebilme” boyutlarinda da
Gazetecilik bolimii Ogrencileri diger boliim oOgrencilerine goére anlamli bir farklilik
yaratmaktadir. Gazetecilik bolimii 6grencilerin “Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamasi
(X =4,17) olarak goriilmiis ve (F:4,69: p:0,010) olarak bulunmustur. Yine Gazetecilik
boliimii 6grencilerinin “Yargilayabilme ve Ortitk Mesajlart Gorebilme” diizeyi ortalamasi
ise (X =4,09) olarak goriilmiis (F:,038: p:0,013) olarak bulunmustur.

Sonu¢ olarak Gazetecilik boliimii  6grencilerinin RTV ve HLK boliimii
ogrencilerine gore “Bilgi Sahibi Olma, Yarguayabilme ve Ortiik Mesajlar1 Gérebilme”
diizeyi alt boyutunda da medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu

goriilmektedir.

Tablo 4.38 Ogrenim Goriilen Simf Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhig Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Smif N Ort SS F p Fli;l;ﬂgg:n
10 simf 51 3,5462 ,90698
R 11 simif 50 3,8743 90196
Bilgi Sahibi olma 7,601 ,001 12 simf
12 simif 52 4,2170 ,80886
Toplam 153 3,8814 91029
10 siif 51 3,2941 91018
Analiz edebilme ve 11 smf 50 3,6967 , 76242 6.666 002 12 sumf
tepki gosterebilme 12 simf 52 3,8878 84258 ' ’
Toplam 153 3,6275 ,87186
10 simif 51 3,5735 ,97889
Yargllayabilme, Ortuk 11 sif 50 3,8800 74444 4.963 008 12 smif
mesajlari gorebilme 119 gpf 52 4,1106 ,86094 ' ’
Toplam 153 3,8562 ,88977
10 smf 51 3,4713 ,82465
l\/‘l'edyc::\ okuryazarhk 11 simf 50 3,8170 69791 8378 0.000 -
diizeyi 12 simf 52 4,0718 71126
Toplam 153 3,7884 78227
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Tablo 4.38’de Ogrencilerin egitim gordiikleri smifa iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Ogrencilerin egitim gordiikleri sinifa iliskin medya okuryazarlik
diizeyi ortalamas1 X =3,78 olarak bulunmustur. Medya okuryazarlik diizeyi 10. Simf
ogrencilerinin X =3,47, 11. Siuf 6grencilerinin X =3,817, 12. Smf 6grencilerinin X
=4,07 olarak goriildii. 12. Smif 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyinin diger sinif
ogrencilerine gore daha yiiksek oldugu ve anlamli bir farklilik olusturdugu goériilmektedir.
(F:8,378: p:0,000).

Ogrencilerin egitim gordiikleri sinifa iliskin medya okuryazarligi alt boyutlarinda
ise “Bilgi Sahibi Olma, Analiz Edebilme ve Tepki Gdsterebilme, Yargilayabilme ve
Ortiik Mesajlart Gorebilme” boyutlarinda da 12. Sinif dgrencileri diger sinif grencilerine
gore anlaml bir farklilik olusturmaktadir.

12 siif dgrencilerinin “Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamasi ( X =4,21) olarak
goriilmis ve (F:7,301: p:0,001) olarak bulunmustur. “Analiz Edebilme ve Tepki
Gisterebilme” diizey ortalamasi X =3,88 olarak goriilmiis ve (F:6,66: p:0,002) olarak
bulunmustur. “Yargilayabilme ve Ortitk Mesajlart Gérebilme” diizeyi ortalamasi ise( X
=4,11)olarak gorilmiis (F:4,963: p:0,008) olarak bulunmustur.

Sonug¢ olarak 12. Simif 6grencilerinin 10 ve 11. Smf dgrencilerine gore “Bilgi
Sahibi Olma, Analiz Edebilme ve Tepki Gésterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik
Mesajlart Gorebilme” diizeyi alt boyutunda da medya okuryazarlik diizeyleri daha

yiiksektir.
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Tablo 4.39 Ogrencilerin Annelerinin Egitim Diizeyine Bagh Medya Okuryazarhig Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
e sege |y Farkhihigin
Annenin Egitim diizeyi N Ort SS F p kaynag
Herhangi bir okuldan mezun 21 3,9388 | ,71510
Tlkokul 50 3,6286 | 1,01262
o o Ortaokul 42 3,8844 | ,98128
Bilgi Sahibi olma -
Lise 36 4,1627 | ,65701 |2,003|,097
Universite 4 41786 | 1,21429
Toplam 153 3,8814 | ,91029
Herhangi bir okuldan mezun 21 3,9444 , 74411
Tlkokul 50 3,56300 | ,88172
Analiz edebilme ve Ortaokul 42 3,2659 ,90247 4,563 ,002 ., .
. . . : Universite
tepki gosterebilme || jse 36 3,9444 | 75172
Universite 4 41250 | ,41667
Toplam 153 3,6275 | ,87186
Herhangi bir okuldan mezun 21 3,6429 | ,92389
Ilkokul 50 3,7150 | ,90211
Yargilayabilme, |optaokul 42 | 37440 | 1,03519 | 3,051,019 |..
Ortiik mesajlar: - Universite
gorebilme Lise 36 4,1250 | ,47871
Universite 4 42778 | 52365
Toplam 153 3,8562 | ,88977
Herhangi bir okuldan mezun 21 3,6245|,82988
Tlkokul 50 3,6314(,85419
Medya Okuryazarllk OrtaOkU| 42 3,8420 ,75282 3,058 0,019 . .
. . : Universite
diizeyi Lise 36 4,1283|,53524
Universite 4 4,1429|,54537
Toplam 153 3,7884(,78227

Tablo 4.39°’den goriildiigii gibi 6grencilerin annelerinin sahip oldugu egitim
diizeyine iliskin medya okuryazarlik diizeyleri goriilmektedir. Annelerinin egitim diizeyine
gore dgrencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamas1 X =3,78 oldugu ortaya ¢ikmustir.
Anne egitimi {iniversite egitim diizeyinde olan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi
ortalamas1 X =4,142 olurken anneleri lise egitim diizeyinde olan 6grencilerin medya
okuryazarlik diizeyi ortalamas1 X =4,128 olarak saptanmustir. Anneleri ortaokul egitim
diizeyinde olan &grencilerin medya okuryazarhik diizeyi ortalamast X =3,84, anneleri
ilkokul egitim diizeyinde olan &grencilerin medya okuryazarhik diizeyi ortalamasi X
=3,631,anneleri okur- yazar olmayan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamasi
ise X =3,631 olarak goriilmektedir. Annelerinin egitim diizeyine gore dgrencilerin medya

okuryazarlik diizeyinde tiniversite egitim diizeyine sahip Ogrencilerin diger egitim
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diizeyine sahip Ogrencilere gore medya okuryazarlik diizeyinin daha yiiksek oldugu ve
anlamli1 bir farklilik olusturdugu goriilmiistiir. (F:8,378: p:0,000).

Ogrencilerin anne egitim diizeyine gore medya okuryazarlig1 alt boyutlarinda ise
“Analiz Edebilme ve Tepki Gisterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gorebilme”
boyutlarinda da anneleri tniversite egitim diizeyine sahip Ogrencilerin diger egitim
diizeyine sahip 6grencilere gore anlamli bir farklilik olusturdugu goriilmektedir.

Anneleri tiniversite egitim diizeyine sahip Ogrencilerin “Analiz Edebilmem ve
Tepki Gosterebilme Diizeyi” ortalamasi ( X =4,12) olarak goriilmiis ve (F:4,563: p:0,002)
olarak bulunmustur. “Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari Géorebilme” diizeyi ortalamasi
X =4,277 olarak goriilmiis ve (F:3,051: p:0,019) olarak bulunmustur. “Bilgi Sahibi Olma”
diizeyinde ise anlamli bir farklilik goriilmemistir. (F:2,003: p:0,097) olarak bulunmustur.

Sonu¢ olarak anneleri iiniversite egitim diizeyine sahip Ogrencilerin diger
ogrencilere gore “Analiz Edebilme ve Tepki Gésterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik
Mesajlart Gorebilme” diizeyi alt boyutunda da medya okuryazarlik diizeyi daha yiiksek

bulunmustur.
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Tablo 4.40 Ogrencilerin Babalarinin Egitim Diizeyine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Babamn Egitim diizeyi N | ort ss F p | Farkliigm
kaynagi
Herhangi bir okuldan mezun degil 3 | 3,6012 | 1,05986
ilkokul 24| 3,6797 | ,87058
Ortaokul 62 | 3,9874 | ,81677
Bilgi Sahibiolma  |Lise 34| 43143 | 89500 | 3,273 | 008 | Yiksek
lisans/doktora
Universite 25| 4,3429 | ,07825
Yiiksek lisans/doktora 5| 4,7143 | ,46150
Toplam 153| 3,8814 | ,91029
Herhangi bir okuldan mezun degil 3 | 3,9236 | ,68803
ilkokul 24 | 3,3548 | ,87595
Ortaokul 62 | 3,5098 | ,74076
Analiz edebilme ve - Yiiksek
tepki gosterebilme Lise 34 | 40000 | 1,00231 | 4,442 | 001 lisans/doktora
Universite 25| 3,8000 | ,34157
Yiiksek lisans/doktora 5| 4,8333 | ,00000
Toplam 153| 3,6275 | ,87186
Herhangi bir okuldan mezun degil 3 | 3,7083 | ,85867
ilkokul 24| 3,5927 | ,92797
. Ortaokul 62 | 3,9926 | ,68944
Yargilayabilme, Yiiksek
Ortiik mesajlari Lise 34| 4,2800 | ,85489 | 3,925 | ,002 |,.
srebilm lisans/doktora
goreblime Universite 25 | 4,1000 | ,92871
Yiiksek lisans/doktora 5 | 5,0000 | ,00000
Toplam 153| 3,8562 | ,88977
Herhangi bir okuldan mezun degil 3 | 3,7444 | 75603
ilkokul 24 | 3,5424 | ,80060
Ortaokul 62 | 3,8299 | ,56548
Medya okuryazarlik |, ;o 34 41981 | 86121 | 4,295 | 0,001 |, Yiksek
diizeyi lisans/doktora
Universite 25| 4,0810 | ,37474
Yiiksek lisans/doktora 5| 4,8492 | ,00000
Toplam 153| 3,7884 | ,78227

Tablo 4.40’ta 6grencilerin babalarinin egitim diizeyine iliskin medya okuryazarlik

diizeyleri goriilmektedir. Baba egitim diizeyine gore Ogrencilerin medya okuryazarlik

diizeyi ortalamas1 X =3,78 olarak bulunmustur. Babalar1 {iniversite egitim diizeyinde olan

olan dgrencilerin medya okuryazarlik diizey ortalamasi1 X =4,849 bulunurken, babalari lise

egitim diizeyinde olan &grencilerin medya okuryazarlik diizey ortalamas1 X =4,084 olarak

goriilmiistiir. Babalar1 ortaokul egitim diizeyinde olan Ogrencilerinmedya okuryazarlik

diizey ortalamasi X =3,829, babalar1 ilkokul egitim diizeyinde olan &grencilerin medya

okuryazarlik diizey ortalamas1 X =3,542, babalar1 okur- yazar olmayan 6grencilerin medya

okuryazarhik diizey ortalamasi ise X =3,744 olarak bulunmustur. Babalarinin egitim
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diizeyine gore Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyine bakildiginda ise babalari
tiniversite egitim diizeyine sahip olan &grencilerin medya okuryazarlik diizeyi babalari
diger egitim diizeyine sahip Ogrencilere gore daha yiiksek olarak bulunmus ve arada
anlamli bir farklilik olustugu goriilmiistiir. (F:8,378: p:0,000).

Ogrencilerin baba egitim diizeyine gdre medya okuryazarligi alt boyutlarinda
“Analiz Edebilme ve Tepki Gisterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari Gorebilme”
boyutlarinda da babalar1 tiniversite egitim diizeyine sahip olandgrencilerin babalar diger
egitim diizeyine sahip dgrencilere gore anlamli bir farklilik olustugu goriilmektedir.

Babasi iiniversite egitim diizeyindeolan 6grencilerin “Analiz EdebilmeveTepki
Gésterebilme Diizeyi” ortalamasi ( X =4,83) olarak bulunmus ve (F:4,442: p:0,001)
goriilmektedir. “Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari Gérebilme” diizeyi ortalamasi X
=5,000larak goriilmiis ve (F: 3,925: p:0,002) olarak bulunmustur. “Bilgi Sahibi Olma”
diizeyi ortalamasi X =4,7143olarak bulunmus (F:3,273: p:0,008) ve ise anlamli bir
farklilik goriilmektedir.

Sonug olarak babalar1 iiniversite egitim diizeyinde olan Ogrencilerin medya
okuryazarlik diizeyi babalar1 diger egitim diizeyinde olan Ogrencilere gore “Analiz
Edebilme ve Tepki Gosterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gérebilme, Bilgi
Sahibi Olma” diizeyi alt boyutunda ve medya okuryazarligi diizeyinin daha yiiksek oldugu

saptandi.
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Tablo 4.41 Ogrenci Ailelerinin Gelir Diizeyine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin Analizi

Ailenin geliri N Ort ss F p
Bilgi Sahibi olma 0-499 TL 2 4,8571 ,00000
500 -999TL 8 4,2321 67844
1000 - 1499 TL 33 3,3896 93900
1500 - 1999TL 46 3,9161 98080 3,658 00
2000 ve 2499TL 27 3,8571 91645
2500TL ve iizeri 37 4,1660 ,65510
Toplam 153 3,8814 ,91029
Analiz edebilme ve tepki  |0-499 TL 2 4,0000 ,00000
gosterebilme 500 -999TL 8 3,8542 42199
1000 - 1499 TL 33 3,5152 79644
1500 - 1999TL 46 3,4891 1,00271 865 00
2000 ve 2499TL 27 3,6481 1,00992
2500TL ve iizeri 37 3,8153 72519
Toplam 153 3,6275 ,87186
Yargilayabilme, Ortiik 0-499 TL 2 3,5000 ,00000
mesajlart gorebilme 500 -999TL 8 3,0375 97970
1000 - 1499 TL 33 3,6439 91222
1500 - 1999TL 46 3,7772 96498 1,301 266
2000 ve 2499TL 27 3,8611 99357
2500TL ve iizeri 37 4,1419 63064
Toplam 153 3,8562 ,88977
Medya okuryazarhk 0-499 TL 2 4,1190 ,00000
diizeyi 500 -999TL 8 4,0079 55502
1000 - 1499 TL 33 3,5162 75621
1500 - 1999TL 46 3,7275 87027 1,877 0,102
2000 ve 2499TL 27 3,7888 88062
2500TL ve iizeri 37 4,0411 59459
Toplam 153 3,7884 , 18227

Tablo 4.41°de de goriildiigii lizere 0grenciailelerininsahip oldugu gelir diizeyine

iliskin medya okuryazarlik diizeyleri goriilmektedir. Ailenin gelir diizeyine gore
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamasit X =3,78 oldugu ortaya ¢ikmustir.
Medya okuryazarlig1 diizeyinin ailenin gelir diizeyine gore anlamli bir farklilik yaratmadigi
goriilmektedir. (F:1,877; p:0,102)

Ailenin gelir diizeyine gore 6grencilerin medya okuryazarlik boyutlarindan “Bilgi
Sahibi Olma” boyutu ortalamas1 X =3,88 oldugu ortaya ¢ikmustir. 0-499TL gelir diizeyine
sahip dgrencilerin “Bilgi Sahibi Olma” boyutu ortalamasi X =4,85 ortalama ile en yiiksek
diizeydedir. Bu boyutta anlamli farklilik olusturmustur. Bilgi sahibi olmanin gelir diizeyi

ile bir iliskisi goriilmemistir. (F: 3,658; p:0,004)
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Ailenin gelir diizeyine gore dgrencilerin medya okuryazarlik boyutlarindan “Analiz
Edebilme ve Tepki Gisterebilme” boyutu ortalamas1 X =3,62 oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
boyutta anlamli bir farklilik olusturmamastir.

Ailenin gelir diizeyine gore Ogrencilerin medya okuryazarlik boyutlarindan
“Yargilayabilme Ve Ortiik Mesajlart Gérebilme”boyutu ortalamast X =3,85°tir. Bu

boyutta anlamli bir farklilik olusmadig1 goriilmektedir.
Tablo 4.42 Ogrencilerin Evinde Tv Olma Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Evde Televizyon varmi N Ort SS F p
Televizyon yok 3 4,3810 ,08248
Bir 78 3,7656 ,90555
Bilgi Sahibi olma Iki 59 3,9903 ,89916 1,043 ,375
Ug veya iigten fazla 13 3,9670 1,05326
Toplam 153 3,8814 ,91029
Televizyon yok 3 3,5556 ,09623
) ] Bir 78 3,6325 , 77681
ggi'i'fé fg;?;:;ﬂfn‘f iki 59 3,6554 99128 138 937
Ug veya ligten fazla 13 3,4872 ,98944
Toplam 153 3,6275 ,87186
Televizyon yok 3 3,6667 1,01036
. . Bir 78 3,7564 ,65710
Eiii}ﬁ?f‘zgﬂihﬁ?ik ik 50 | 40424 | 1,00554 1,471 225
Ug veya ligten fazla 13 3,6538 1,38270
Toplam 153 3,8562 ,88977
Televizyon yok 3 3,8677 ,33221
Bir 78 3,7182 ,64570
g’l'lez‘g? okuryazarlik Iy, 59 | 38960 | 88301 0640 | 0591
Ug veya iicten fazla 13 3,7027 1,08758
Toplam 153 3,7884 , 18227

Tablo 4.42’de Ogrencilerin evinde TV var mu degiskenine iliskin medya
okuryazarhik diizeyleri goriilmektedir. Ogrencilerin evinde TV var mi1 degiskenine gore
medya okuryazarlik diizeyinde ve alt boyutlarinda anlamli bir farklilik goriilmemistir.
(F:0,640; p:0,591).

Evde televizyon olmasinin medya okuryazarligi diizeyini etkilemedigi

goriilmektedir.
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Tablo 4.43 Ogrencilerin Evinde Tv izleme Siireleri Degiskenine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

N Ort SS F p
Televizyon izlemiyorum 36 4,0119 ,95397
1 saatten az 29 3,9507 ,86499
1 saat 27 3,6825 , 78179
R 2 saat 27 4,0053 ,88550
Bilgi Sahibi olma 2,061 ,061
3 saat 21 3,4082 1,07122
4 saat 11 4,3896 ,63917
5 saat ve lizeri 2 3,7143 ,00000
Toplam 153 3,8814 ,91029
Televizyon izlemiyorum 36 3,8102 ,99694
1 saatten az 29 3,7414 ,82326
1 saat 27 3,1975 ,65214
Ana[iz '('edebilme ve 2 saat 27 3,6420 ,99110 2017 067
tepki gosterebilme 3 saat 21 | 3,6905 69379
4 saat 11 3,8030 ,81928
5 saat ve uzeri 2 2,6667 ,00000
Toplam 153 | 3,6275 ,87186
Televizyon izlemiyorum 36 3,9444 1,16207
1 saatten az 29 3,9741 , 716574
1 saat 27 3,6111 ,65167
Yargilayabilme, Ortiik |2 saat 27 3,9815 ,82604
mesajlari gérebilme |3 saat 21 | 3,7976 74841 110 959
4 saat 11 3,8636 1,06867
5 saat ve uzeri 2 2,7500 ,00000
Toplam 153 3,8562 ,88977
Televizyon izlemiyorum 36 3,9222 ,97153
1 saatten az 29 3,8888 ,76017
1 saat 27 3,4971 ,45365
M kurvazarhk |2 saat 27 3,8762 ,78248
diiez(g? - 3 saat 21 | 3,6321 72924 Lo 159
4 saat 11 4,0188 ,79071
5 saat ve lizeri 2 3,0437 ,00000
Toplam 153 3,7884 18227
Tablo 4.43’te oOgrencilerin TV izleme siireleri degiskenine iliskin medya

okuryazarlik diizeyleri goriilmektedir. Ogrencilerin TV izleme siirelerine goére medya

okuryazarlik diizeyinde ve alt boyutlarindan anlamli bir farklilik goriilmemistir (F:0,640;

p:0,591).

Televizyon izleme siiresinin medya okuryazarlhigi diizeyini artirdig: fakat istatistiki

olarak farklilik olusturmadig: saptandi.
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Tablo 4.44 Ogrencilerin Evinde Tv izleme Nedenlerine Bagh Medya Okuryazarh@ Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

. . I Farkhhk
Televizyonu hangi amacla izliyorsunuz N Ort SS F p kaynag
Eglenmek 58 3,9286 1,08603
Bilgi edinmek 18 4,1749 ,61433
Bilgi Sahibi olma Bos zaman degerlendirmek 61 3,6276 ,97495 3,969 ,009* ediBr:Ir%Iek
Diger 16 3,7321 1,09653
Toplam 153 3,8814 ,91029
Eglenmek 58 3,6759 1,12818
Bilgi edinmek 18 3,8438 ,73653
Analiz edebilme ve 15 - degerlendirmek | 61 33907 | 94960 | 2,707 | a7+ | Biloi
tepki gosterebilme edinmek
Diger 16 3,8017 ,67137
Toplam 153 3,6275 ,87186
Eglenmek 58 4,0129 ,83695
) Bilgi edinmek 18 3,9583 1,20126
Yargilayabilme, Ortiik |5 "0 o0 degerlendirmek | 61 | 3,6189 | ,84608 | 2532 | 059
mesajlar1 gorebilme
Diger 16 4,0781 ,68750
Toplam 153 3,8562 ,88977
Eglenmek 58 3,8543 1,11750
Bilgi edinmek 18 3,9965 ,57945
Medya okuryazarlik I ' an degerlendirmek | 61 35457 | 78764 | 3627 | ,015¢ | Biloi
diizeyi edinmek
Diger 16 3,8847 , 77866
Toplam 153 3,7884 18227

Tablo 4.44’te ogrencilerin TV izlenme nedenlerine iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. TV izlenme nedenlerine iliskin medya okuryazarlik diizeyi
ortalamas1 X =3,78 olarak bulundu. TV’yi Bilgi Edinmek i¢in izleyen dgrencilerin medya
okuryazarlik diizey ortalamas1 X =3,990 olarak saptanirken, TV’yi Eglenmek igin izleyen
ogrencilerin medya okuryazarlik diizey ortalamasi X =3,854 olarak goriilmektedir. TV yi
Bos Zaman Degerlendirmek i¢in izleyen Ogrencilerin medya okuryazarlik diizey
ortalamas1 X =3,543, TV’yi diger nedenlerden dolay1 izleyen ogrencilerin medya
okuryazarlik diizey ortalamas1 X =3,884 oldugu gozlendi. TV’yi Egelenmek icin izleyen
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyi diger TV izleme nedenlerinden yiiksek olarak
goriilmektedir. (F:3,627: p:0,015).Ogrencilerin TV’yi Eglenmek icin izleyen 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeyi alt boyutlarindan “Bilgi Sahibi Olma, Analiz Edebilme ve
Tepki Gosterebilme” boyutlarinda diger TV izleme nedenlerine goére gore anlamli
farkliliklar saptanmustir.

Televizyonu Bilgi Edinmek i¢in izleyen 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyinin

daha yiiksek oldugu ve anlamli bir farklilik olusturdugu gozlendi.
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Tablo 4.45 Ogrencilerin Internet Kullanma Siirelerine Bagh Medya Okuryazarh@ Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

Giinde ne kadar siireyle internette Farkhlhik
kaliyorsunuz? N Ort 5 F P kaynag
Hig¢ kullanmam 6 3,3333 41074
1 saatten az 12 3,2976 1,08191
1 saat 19 4,0902 , 712876
Bilgi Sahibiolma |- 28 | 41837 | 71888 | . 54| oo |BSadtve
3saat 26 3,9176 ,58159 uzerl
4 saat 33 3,4113 1,17952
5 saat ve iizeri 29 4,3103 ,70201
Toplam 153 3,8814 ,91029
Hig kullanmam 6 3,2778 , 16497
1 saatten az 12 3,0139 77021
1 saat 19 3,7544 , 714612
Analiz edebilme ve 2 saat 28 3,7679 , 719652
. . 1,811 ,101
tepki gosterebilme  |3saat 26 3,6026 66513
4 saat 33 3,5354 1,09351
Ssaat ve lizeri 29 3,8621 ,87861
Toplam 153 3,6275 ,87186
Hig kullanmam 6 4,2500 ,22361
1 saatten az 12 3,1667 , 14874
1 saat 19 41711 ,62944
gorebilme 3saat 26 3,6442 ,88367 uzerli
4 saat 33 3,4394 1,05147
Ssaat ve iizeri 29 4,3190 , 72548
Toplam 153 3,8562 ,88977
Hig kullanmam 6 3,6204 ,41985
1 saatten az 12 3,1594 , 76571
1 saat 19 4,0052 ,63836
2 saat 28 4,0047 ,50085
";/Iﬁel?)/’? pharasarti 3saat 26 3,7215 ,54488 4,619 0,000 ° fii:’ °
4 saat 33 3,4620 1,04353
Ssaat ve iizeri 29 4,1638 ,71884
Toplam 153 3,7884 78227

Tablo 4.45°te dgrencilerin Internet kullanma siirelerine iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Ogrencilerin internet kullanma siirelerine iliskin medya
okuryazarlik diizeyi ortalamasi X =3,78 olarak bulundu. 5 saat ve iizeri internet
kullananlarm medya okuryazarlik diizey ortalamas1 X =4,163 ile en yiiksek diizeyde
oldugu goriilmiistiir.(F:4,619: p:0,000).

5 saat ve lizeri internet kullanan 6grencilerin Medya okuryazarlik alt boyutlarindan

“Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamas1 X =4,30 (F:5,134; p:0,000), “Yargilayabilme ve
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Ortitk Mesajlari Gérebilme Diizeyi” ortalamas: ise X =4,319 (F:5,695; p:0,000), ile en

yiiksek diizeyde goriildii.

Internet kullamim siiresi arttikca medya okuryazarhik diizeyinin arttigive medya

okuryazarlik diizeylerinde faklilik olusturdugu goriildii.

Tablo 4.46 Ogrencilerin internet Kullanma Nedenlerine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi

Boyutlariin Analizi

Hangi amacla interneti kullaniyorsunuz N Ort Ss F p Farkhhk kaynag
Ders ve egitim amach 42 4,1837 ,61009
Gilinliik haberlere ulasmak 14 | 4,1020 1,11424
Iletisim kurmak 56 | 3,7270 ,97664
Bilgi Sahibi olma  |Alisveris yapmak 4 | 26420 | 557735 | 2,755 | 021 De“alvnea‘;ﬁ“im
Oyun oynamak 30 3,8571 ,91665
Diger 7 | 4,0986 ,68001
Toplam 153 | 3,8814 ,91029
Ders ve egitim amach 42 4,1429 , 79599
Glinliik haberlere ulasmak 14 | 3,4762 1,09360
Iletisim kurmak 56 | 3,7202 ,84931
Qgi'iizg jgi?;'brﬂ;‘f Aligveris yapmak 4 | 20833 | 48113 | 4019 | 002 D”salvneazlgl“im
Oyun oynamak 30 | 3,4389 ,83676
Diger 7 3,7500 ,72625
Toplam 153 | 3,6275 ,87186
Ders ve egitim amaglh 42 4,2500 ,25000
Glinliik haberlere ulasmak 14 | 3,6786 1,27260
Yargilayabilme, Iletisim kurmak 56 | 3,7455 ,87059
Ortiik mesajlart Aligveris yapmak 4 3,0000 ,00000 1,789 ,118
gorebilme Oyun oynamak 30 | 38833 | 1,03751
Diger 7 | 4,0595 ,68256
Toplam 153 | 3,8562 ,88977
Ders ve egitim amach 42 | 4,1922 ,40921
Giinliik haberlere ulasmak 14 3,7523 ,94551
Medya iletisim Kkurmak 56 3,7309 77935 Ders ve esitim
olfury.azarllk Ahsveris yapmak 4 2,5754 ,35283 3,042 0,012 amag:’lg;
diizeyi Oyun oynamak 30 | 37265 | 87797
Diger 7 3,9694 ,61554
Toplam 153 | 3,7884 ,78227

Tablo 4.46’da 6grencilerin internet kullanma amaglarina iliskin medya okuryazarlik

diizeyleri goriilmektedir. Internet kullanma nedenleri ile medya okuryazarlik diizeyi

ortalamas1 X =3,78 olarak bulundu. Ders ve egitim amagch internet kullananlarin medya

okuryazarlik diizey ortalamasi X =4,1192 ile en yiiksek diizeyde gériilmiistiir. (F:3,042:

p:0,012).
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Ders ve egitim amach Internet kullanan &grencilerin medya okuryazarhik alt
boyutlarindan “Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamas1 X =4,18 (F:2,755; p:0,021), “Analiz
Edebilme ve Tepki Gisterebilme” ortalamasi ise X =4,14 (F:4,019; p:0,012) ile en yiiksek
diizeyde oldugu saptandu.

Ders ve egitim amacl internet kullanan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyinin

ylksek oldugu ve farklilik yarattig1 goriildii.
Tablo 4.47 Ogrencilerin Cep Telefonu Kullanma Siirelerine Bagh Medya Okuryazarh@g Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

Giinde kag saat telefonunuzu N ort ss = D
kullaniyorsunuz?
Hic kullanmam 5 4,0286 1,00204
1 saatten az 9 3,6508 ,94251
1 saat 5 3,9714 1,01720
Bilgi Sahibi olma 2 saat 29 | 39212 | 7182 | .5 | g5
3 saat 40 3,9857 74111
4 saat 10 4,0000 ,75892
5 saat ve lizeri 55 3,7792 1,12278
Toplam 153 3,8814 ,91029
Hi¢ kullanmam 5 3,2000 1,04350
1 saatten az 9 3,2037 , 712542
1 saat 5 4,1667 ,91287
Analiz edebilme ve tepki|2 saat 29 3,7356 ,69937
. ) 1,701 ,125
gosterebilme 3 saat 40 3,7292 ,80480
4 saat 10 4,0333 , 75686
5 saat ve lizeri 55 3,4818 ,98114
Toplam 153 3,6275 ,87186
Hi¢ kullanmam 5 4,4000 54772
1 saatten az 9 4,0278 ,55120
1 saat 5 4,6000 54772
Yargilayabilme, Ortiik |2 saat 29 3,8448 ,66953
. . 2,173 ,059
mesajlari gorebilme 3 saat 40 3,6562 ,85614
4 saat 10 4,4250 ,713645
5 saat ve lzeri 55 3,7591 1,05075
Toplam 153 3,8562 ,88977
Hic kullanmam 5 3,8762 ,84719
1 saatten az 9 3,6274 ,61981
1 saat 5 4,2460 ,82593
I\/.I.edya.;\ okuryazarhk |2 saat 29 3,8339 ,58376 0,933 0.473
diizeyi 3 saat 40 3,7904 ,68967
4 saat 10 4,1528 ,62851
5 saat ve lizeri 55 3,6734 ,95512
Toplam 153 3,7884 18227

Tablo 4.47°de 6grencilerin telefon kullanma siirelerine iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Telefon kullanma siiresi ile medya okuryazarlik diizeyi ve alt

boyutlari arasinda anlamli bir farklilik goriilmemistir (F:0,933: p:0,473).
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Telefon kullanma siiresinin medya okuryazarlik diizeyine etkisinin olmadigi

belirlendi.

Tablo 4.48 Ogrencilerin Cep Telefonu Kullanma Nedenlerine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi

Boyutlarinin Analizi

Cep telefonunuzu haberlesme haricinde hangi

amagla kullanirsimiz? N ort 5 F P
Fotograf-video ¢ekimi i¢in 20 3,8929 ,80396
E-maillere ulagsmak igin 20 3,8286 7778
Internet erisimi igin 55 3,8831 ,84564
Bilgi Sahibi olma ,046 ,996
Miizik dinlemek i¢in 31 3,9309 1,00059
Diger 27 3,8519 1,13284
Toplam 153 3,8814 ,91029
Fotograf-video ¢ekimi i¢in 20 3,5417 ,94262
E-maillere ulagsmak i¢in 20 3,2000 ,63430
Analiz eeriIme ve tepki internet erigimi i¢in 55 3,8515 66719 5 337 058
gosterebilme Miizik dinlemek igin 31 3,6505 1,01229 ' ’
Diger 27 3,5247 1,06288
Toplam 153 3,6275 ,87186
Fotograf-video ¢ekimi i¢in 20 3,8375 ,55176
E-maillere ulasmak i¢in 20 3,7625 ,79668
Yargl_layab%lmef Ortiik Internet erisimi igin 55 3,7091 ,83022 1413 220
mesajlart gorebilme Miizik dinlemek icin 31 4,1694 91603 ' ’
Diger 27 3,8796 1,17131
Toplam 153 3,8562 ,88977
Fotograf-video ¢ekimi i¢in 20 3,7573 ,63081
E-maillere ulagsmak i¢in 20 3,5970 ,68397
Medyg okuryazarlik Internet erigimi igin 55 3,8146 ,68048 0,540 0.707
diizeyi Miizik dinlemek igin 31 3,9169 82675 ' '
Diger 27 3,7521 1,06913
Toplam 153 3,7884 78227

Tablo 4.48’de Ggrencilerin cep telefonu kullanma amaciyla medya okuryazarlik

diizeyleri goriilmektedir. Telefon kullanma amaci ile medya okuryazarlik diizeyi ve alt

boyutlart arasinda anlamli bir farklilik goriilmemistir (F:0,540: p:0,707).
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Tablo 4.49 Ogrencilerin Gazete Okuma Sikhgma Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Ne siklikta gazete okuyorsunuz N Ort SS F p
Hi¢ okumam 29 3,6453 1,17346
Senede birkac 30 3,2857 ,87823
Avyda Bir 28 3,7143 ,78680
Bilgi Sahibi olma Haftada bir 19 3,8980 1,07449 6,972 ,000*
Haftada birkag 40 4,2857 ,58580
Her giin 7 4,2929 ,58941
Toplam 153 3,8814 ,91029
Hic¢ okumam 29 3,5115 1,03215
Senede birkag 30 3,1722 ,79448
. . Avyda Bir 28 3,7500 ,76106
égi'i'; sfti?;'brﬂ;‘f Haftada bir 19 3,2982 80427 5477 | ,000%
Haftada birkag 40 3,7619 ,87060
Her giin 7 4,1000 ,66859
Toplam 153 3,6275 ,87186
Hi¢ okumam 29 3,7155 ,96066
Senede birkag 30 3,5500 ,93172
. . . |AydaBir 28 3,2632 ,92973
zlzrsi}lgfggfefhgg“k Haftada bir 19 4,0000 75000 5328 | ,000*
Haftada birkag 40 4,1688 ,78321
Her giin 7 4,2500 ,54433
Toplam 153 3,8562 ,88977
Hi¢ okumam 29 3,6241 ,89822
Senede birkag 30 3,3360 74624
Avyda Bir 28 3,4252 ,78668
(';/'uez‘i)y’? okuryazarlik 4 62 da bir 19 38866 82413 7,207 | 0,000
Haftada birkac 40 4,0952 ,55166
Her giin 7 4,1872 ,56274
Toplam 153 3,7884 ,78227
*p<0,05

Tablo 4.49°de ogrencilerin gazete okuma siiresine iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Herglin Gazete okuyan &grencilerin medya okuryazarlik diizeyi
ortalamas1 X =4,18 olarak en yiiksek diizeyde bulundu. Bu sonu¢ gazete okuma siiresinin
medya okuryazarligini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir (F:7,297: p:0,000).

Hergiin gazete okuyan ogrencilerin medya okuryazarlik alt boyutlarina
bakildiginda “Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamasinin X =4,29 (F:6,97; p:0,000) olarak
goriilirken “Analiz Edebilme ve Tepki Gésterebilme” ortalamasinin X =4,10 (F:5,47;
p:0,000) oldugu saptandi. “Yarguayabilme ve Ortiik Mesajlart Gorebilme” boyutu
ortalamasinin ise X =4,25 (F:5,32; p:0,000), ile en yiiksek diizeyde oldugu goriildii.

Bu sonuglar dogrultusunda giinliik gazete okumanin medya okuryazarlik diizeyini
arttirdig1 ve giinliik gazete okuyan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin daha fazla

oldugu saptandi.
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Tablo 4.50 Ogrencilerin Gazete Okuma Nedenlerine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Hangi amacla gazete okumaktasimz? N Ort Ss F p
Bilgi Sahibi olma Bilgi edinmek 50 3,9343 ,75052
Giinliik gelismeleri takip etmek 34 4,1681 ,85314
Bos zamani degerlendirmek 16 3,4643 1,31087
- 3,535 ,009
Eglenmek 11 3,1948 1,04642
Merak 42 3,9252 ,80580
Toplam 153 3,8814 ,91029
Analiz edebilme ve tepki |Bilgi edinmek 50 3,56467 ,70392
gosterebilme Giinliik gelismeleri takip etmek 34 4,0098 ,89700
Bos zamani degerlendirmek 16 2,9792 1,12361
- 4,435 ,002
Eglenmek 11 3,8030 ,51000
Merak 42 3,6151 ,86680
Toplam 153 3,6275 ,87186
Yargilayabilme, Ortiik  |Bilgi edinmek 50 3,8750 ,77468
mesajlart gorebilme Giinliik gelismeleri takip etmek 34 4,1029 ,90478
Bos zamani degerlendirmek 16 3,1562 1,19678
- 5,393 ,000
Eglenmek 11 3,2727 ,56408
Merak 42 4,0536 , 716417
Toplam 153 3,8562 ,88977
Medya okuryazarhk Bilgi edinmek 50 3,7853 ,65174
diizeyi Giinliik gelismeleri takip etmek 34 4,0936 ,81126
Bos zamani degerlendirmek 16 3,1999 1,11445
~ 4,666 0,001
Eglenmek 11 3,4235 ,58061
Merak 42 3,8646 ,66379
Toplam 153 3,7884 78227

Tablo 4.50’de ogrencilerin gazete okuma nedenleri ile medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Giinliik gelismeleri takip etmek igcin gazete okuyan 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeyi ortalamast X =4,09 olarak en yiiksek diizeyde bulundu. Bu
sonug Giinlitk gelismeleri takip etmek icin gazete okuma nedeninin medya okuryazarlik
diizeyini olumlu olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. (F:7,297: p:0,000).

Giinliik gelismeleri takip icin gazete okuyan égrencilerin medya okuryazarlik alt
boyutlarina bakildiginda ise “Bilgi Sahibi Olma” diizeyi ortalamas1 X =4,16 (F:3,53;
p:0,009) olarak bulunurken “Analiz Edebilme ve Tepki Gosterebilme” boyutu ortalamasi
X =4,09 (F:4,35; p:0,002) saptanmistir. “Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gorebilme”
boyutunun ortalamas: ise X =4,10 (F:4,666; p:0,000), ile en yiiksek diizeyde oldugu
goriilmektedir.

Ginliik gelismeleri takip etmek icin gazete okuyan ogrencilerin medya

okuryazarlik diizeyinin fazla oldugu saptandi.
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Tablo 4.51 Ogrencilerin Dergi Okuma Sikhgmma Bagh Medya Okuryazarh@ Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
Hangi siklikla dergi okursunuz N Ort SS F p
Bilgi Sahibi olma Her giin okurum 2 4,4286 41239
Haftada bir okurum 21 | 4,1769 ,99684
15 giinde bir okurum 7 3,9903 ,84285
- 6,614 ,000
Ayda bir okurum 44 | 3,7595 ,84284
Dergi okumam 79 | 1,2857 ,00000
Toplam 153 | 3,8814 ,91029
Analiz edebilme ve Her giin okurum 2 4,0714 ,78680
tepki gosterebilme | j5ta44 bir okurum 21 | 35159 | 1,06446
15 giinde bir okurum 7 3,9962 , 718461
- 8,497 ,000
Ayda bir okurum 44 | 3,4747 ,712604
Dergi okumam 79 | 1,1667 ,00000
Toplam 153 | 3,6275 ,87186
Yargilayabilme, Ortiik |Her giin okurum 2 4,4286 ,73193
mesajlari gorebilme |\ a5ta4a bir okurum 21 | 4,0455 ,90102
15 giinde bir okurum 7 3,9286 1,07861
- 7,882 ,000
Ayda bir okurum 44 | 3,7532 ,69625
Dergi okumam 79 | 1,0000 ,00000
Toplam 153 | 3,8562 ,88977
Medya okuryazarhk |Her giin okurum 2 4,3095 ,58789
diizeyi Haftada bir okurum 21 | 4,0106 74265
15 giinde bir okurum 7 3,8738 ,93078
- 9,747 0,000
Ayda bir okurum 44 | 3,6624 ,62537
Dergi okumam 79 | 1,1508 ,00000
Toplam 153 | 3,7884 , 18227

Tablo 4.51°de ogrencilerin dergi okuma sikligina iliskin medya okuryazarlik
diizeyleri goriilmektedir. Hergiin dergi okuyan ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyi
ortalamas1 X =4,30 olarak en yiiksek diizeyde bulundu. Bu sonug dergi okuma siiresinin
medya okuryazarlik diizeyini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. (F:7,297: p:0,000).

Hergiin dergi okuyan ogrencilerin  medya okuryazarlik alt boyutlarina
bakildiginda ise “Bilgi Sahibi Olmadiizeyi ortalamasmm X =4,42 (F:6,614; p:0,000)
oldugu saptanirken, “Analiz Edebilme ve Tepki Gdisterebilme” ortalamasi X =4,07
(F:8,497; p:0,000) olarak bulundu. “Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gorebilme” boyut
ortlamasi ise X =4,42 (F:7,88; p:0,000) ile en yiiksek diizeyde oldugu goriildii.

Her giin dergi okuyan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyinin arttigi goriildii.
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Tablo 4.52 Ogrencilerin Dergi Okuma Nedenlerine Bagh Medya Okuryazarhg Diizeyi Boyutlarinin

Analizi
N Ort SS F p

Bilgi edinmek 49 3,6735 ,95030

Giinliik gelismeleri takip 16 3,9464 ,39340

o o Bos zamani degerlendirmek 27 3,9259 ,99320
Bilgi Sahibi olma 1,782 ,135

Eglenmek 18 4,3254 ,75562

Merak 43 3,8804 ,96535

Toplam 153 | 3,8814 ,91029

Bilgi edinmek 49 3,5850 ,83757

Giinliik gelismeleri takip 16 3,6979 ,69180

Analiz edebilme ve Bos zamani degerlendirmek 27 3,6728 ,97455
S . 2,764 ,030

tepki gosterebilme Eglenmek 18 | 4,1759 78481

Merak 43 3,3915 ,86594

Toplam 153 | 3,6275 ,87186

Bilgi edinmek 49 3,7602 ,82437

Giinliik gelismeleri takip 16 4,0156 ,60186
Yargl.layab}'.lmez Ortiik  |Bos zamani degerlendirmek 27 3,6852 ,90828 2264 065

mesajlar1 gorebilme  |Eglenmek 18 | 4,3889 ,64865

Merak 43 3,7907 1,05493

Toplam 153 | 3,8562 ,88977

Bilgi edinmek 49 3,6729 ,76115

Giinliik gelismeleri takip 16 3,8867 ,37958

Medva okurvazarlik Bos zamani degerlendirmek 27 3,7613 ,85078
dﬁze);i ’ Eglenmek 18 | 4,2967 68287 25131 0,044

Merak 43 3,6875 ,85052

Toplam 153 | 3,7884 18227

Tablo 4.52°de 6grencilerin dergi okuma nedenleri ile medya okuryazarlik diizeyleri
goriilmektedir. Eglenmek amaciyla dergi okuyan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi
ortalamast X =4,29 olarak en yiiksek diizeyde bulunmaktadir. Bu sonuca gore eglenmek
icindergi okumanin medya okuryazarlik diizeyini olumlu yo6nde -etkiledigini
gostermektedir. (F:2,513: p:0,044).

Egelenmek icin dergi okuyan oégrencilerin medya okuryazarlik diizeyi alt
boyutlarina bakildiginda “Analiz Edebilme ve Tepki Gésterebilme” ortalamasinin X =4,09
(F:4,35; p:0,002), “Yargilayabilme ve Ortitk Mesajlar1 Gérebilme” ortalamasinin X
=4,17 (F:2,764; p:0,030) ile en yiiksek diizeyde oldugu goriildii.

Eglenmek icin dergi okumanin medya okuryazarlik diizeyini arttirdigi

goriilmektedir.
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SONUC

Medyanin etkileme giiciiniin ¢ok fazla olduguyla ilgili herkes ayni fikirdedir.
Ciinkii medyanin etkileme giiciiniin sinirlar1 yoktur, medyanin etkileme giicii kiiresel
boyuttadir. Bu nedenle medyanin bu giiciine kars1 bireylerin bilinglenmesi gerekmektedir.
Bu bilingte ancak iyi bir medya egitimi sayesinde olusur. Bireyleri ya da toplumu
medyanin kotii  etkilerinden korumak adina Onem kazanan medya okuryazarlig:
giiniimiizde koruma amacini bir tarafa birakmis ve medyaya elestirel yaklagabilen, ondan
gelen mesajlar1 kendi elestirel slizgecinden gegirerek analiz eden, yorumlayan, aktif ve
katilime1 bir medya okuryazarlhigi egitimiyle gergeklesebilecegi konusunda hem fikir
olunmustur.

Giinlimiizde teknolojinin gelismesi bireyleri ¢ok farkli medya ortamlariyla yiiz
yiize getirmektedir. Iste bu nedenle yasadigimiz dénemde Medya Okuryazarligi kavrami
onemli bir hale gelmekte ve teknolojiden zarar gérmeden etkili bir sekilde yararlanarak
kalic1 bilgiler edinebilmek i¢in medya okuryazari olmanin gerekliligi de artmaktadir. Bu
nedenle medya araglarini bilingli bir sekilde kullanabilme ve onlardan etkili bir sekilde
yararlanabilmek icin medya egitiminin erken yaslarda verilmesi gerekmektedir. Once
ailede sonra okulda verilmeye baslanacak medya egitimi bireylerin medya mesajlarina
kars1 secici olmasini saglarken bireyleri pasif konumdan aktif konuma getirerek medya
iletilerine daha elestirel bir tutumla yaklagsmasini da saglayacaktir.

Iletisim Meslek Lisesi dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin miifredatla
iliskisini ortaya koymay1 amaglayan bu calismada Ogrencilerin demografik ozellikleri,
medya kullanim aligkanliklar1 ve egitimini aldiklar1 “iletisim ve medya egitimi” ders
miifredatlermin ne kadar etkili olup - olmadig1 tespit edilmeye calisilmistir. Ogrencilerin
medya okuryazarlik diizeylerinin miifredatla iliskisini arastirdigimiz ¢aligmamizda
asagidaki sonuglara ulasilmistir. Bu sonuglara gore;

Oncelikle arastirmaya katilan ogrencilerin demografik 6zellikleri incelenmistir.
Calismaya katilan 153 oOgrenciden 97 kisi (%63,4)’1 kiz, 56 kisi (%36,6)’si erkek
ogrencilerden olusmaktadir. Orneklem dagiliminin 8 kisi (%5,2)'i 15 yas, 56 kisi
(%36,6)’si 16 yas, 52 kisi (%34,0)1 17 yas, 34 kisi (%22,2)’si 18 yas, 3 kisi (%2,0)’si 19
yasindaki 6grenciler olusmaktadir.

Calismaya katilan Ogrencilerin 60’ 1 (%39,2)’st RTV bolimii 6grencisi, 55° 1
(%35,9)’ti Gazetecilik o6grencisi, 38 kisi ise (%24,8) HLK, bolimii 6grencilerden
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olugmaktadir. Calismaya katilan 153 6grencinin 51° 1 (%33,3)’ii 10.s1n1f, 50° si (%32,7)’si
11 smif, 52’ si (%34,0)’1 12. siif 6grencilerden olugmaktadir.

Katilimer Ogrencilerin  annelerinin egitim diizeyleri incelendiginde, annelerin
(%13,7)’sinin 21 annenin herhangi bir okuldan mezun olmadigr yani okuma yazma
bilmedigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica anneler arasinda yiiksekogrenim gormiis olma
oranin da oldukca diisiik oldugu gézlenmis ve 6grenci annelerinden (%2,0)’si 3 annenin
tiniversite , (%0,7)’si 1 annenin de Yiiksek lisans/doktora egitim diizeyine sahip oldugu
saptannugtir.  Ogrencilerin  babalarmin  egitim durumu incelendiginde ise egitim
diizeylerinin daha yiiksek oldugu gériilmiistiir. Ogrencilerin babalarinn (%2,0)’sinin 3
babanin herhangi bir okuldan mezun olmadig1 yani okuma yazma bilmedigi saptanmustir.
Ayrica (%16,3)’ii 25 babanin Universite, (%3,3)’ii 5 babanin da Yiiksek lisans/doktora
egitim diizeyine sahip oldugu belirlenmistir. Bu da Tiirk toplumunda hala erkek egemen
anlayisin devam ettigini ve bu anlayisinda egitim seviyesine de yansidigini gostermektedir.

Ailelerin gelir diizeyi incelendiginde ise biiyiilk ¢ogunlugunun orta diizeyde
ekonomik gelire sahip oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin  evindeki televizyon sayis1 ve televizyon izleme siireleri
incelendiginde; 6grencilerin %2,0’sinin evinde televizyon olmadig1 %51,0’sinin evinde bir
adet televizyon oldugu, hatta %8,5 6grencinin evinde ii¢ ve daha fazla televizyon oldugu
saptanmigtir. Televizyon izleme siirelerine bakildiginda ise, 6grencilerin %23,5’inin hig
televizyon izlemedigi fakat katilimcilarin ¢cogunun giinde 1 saat televizyon izledikleri
goriilmektedir. Ayrica televizyonun en cok bos zaman gegirmek ve eglenmek igin
kullanilan bir kitle iletisim arac1 oldugu arastirma sonuglarina gore ortaya ¢ikarilmistir. Bu
sonug gostermektedir ki televizyon yaygin kullanilan bir medya aracidir ve gelir diizeyi ne
olursa olsun hemen hemen her evde bir televizyonun bulundugunu gostermektedir.

Ogrencilerin internet baglantili bilgisayara sahip olma durumlar1 ve internete
baglanma siirelerini belirlemek amaciyla yapilan analizler sonucuna &grencilerin
%62,7’sinde internet baglantili bilgisayarin oldugu, 6grencilerin %57’ sinin giinde 3-5 saat
arasi internet kullandig1 saptanmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin % 56’sinin interneti
iletisim ve oyun oynamak i¢in kulandiklari, %36,6’simin ise ders ve haberlere ulagsmak
amactyla interneti kullandiklar1 belirlenmistir. Arastirma sonuglarmma goére Ogrencilerin
internette kalma siireleri dort saati bulanlarin  sayisinin  olduk¢a fazla oldugu
saptandigindan bilgisayar ve internet i¢in de en az televizyon kadar yaygin kullanilan bir

medya aract oldugu diisiiniilmektedir.
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Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore interneti kullanma
nedenlerine bakildiginda; RTV bolimii 6grencilerinin %36,7, Gazetecilik bdoliimii
ogrencilerinin %36,4, HLK boliimii 6grencilerinin %36,8, toplamda ise %36,6 6grencinin
iletisim kurma amagh internet kullandiklart saptanmistir. Yine RTV boliimii 6grencilerinin
%26,7, Gazetecilik bolimii 6grencilerinin %5,5, HLK bolimii 6grencilerinin %289,
toplamda ise %19,6’sinin oyun oynamak amagl internet kullandiklarini belirtmislerdir. Bu
da Gazetecilik boliimii 6grencilerinin interneti oyun oynama amagh kullaniminin diisiik
oldugunu gosterirken interneti egitim amacgh kullanan %34,5 ile yine Gazetecilik bolimii
ogrencileridir. Bu sonuclara gore Gazetecilik boliimii 6grencilerinin  diger bolim
ogrencilerine gore farklilik arz etsede istatistiki olarak anlamli bir farklilik olusturmamaistir
(p>0,05).

Ogrencilerin %57’sinin 3-5 saat aras1 internet kullandig1, %68,6’ sinin 3-5 saat cep
telefonu kullandig olarak goriilmektedir. Ogrencilerin %56 sinin interneti iletisim kurmak
ve oyun oynamak i¢in kullandiklari, %36,6’sin ise ders ¢alismak ve haberlere ulasmak
amaciyla interneti kullandiklar tespit edildi.

Ogrencilerin cep telefonuna sahip olma durumlarina yonelik bulgular
incelendiginde, 6grencilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun kendine ait cep telefonunun oldugu
ve 3-5 saat arasi cep telefonu kullandiklari goriilmektedir. RTV boliimii 6grencilerin
%36,7’s1, Gazetecilik boliimii 6grencilerinin %29’u, HLK 6grencilerinin %44,7’sinin cep
telefonunu internete erisimek amaciyla kullandiklar1 saptandi. Boliim degiskeni agisindan
cep telefonu kullanma nedeninde anlamli bir farklilik bulunamamustir.

Ogrencilerin gazete okuma sikligi incelendiginde; %19,0’'unun hi¢ gazete
okumadigi, %19,6’si senede birkag kez, %18,3’linlin ayda bir, %12,4’li haftada bir,
%26,1’inin haftada birka¢ giin, %4,6’inin hergiin gazete okudugu goriilmektedir.
Ogrencilerin %57 sinin ¢ok az veya hi¢ gazete okumadigi saptandi. Birincil derecede
gazete okuma amacina gore ogrencilerin %32,7’si bilgi edinmek igin, %22.,2” si giinliik
gelismeleri takip etmek icin, %10,5’1 bos zamani degerlendirmek icin, %7,2’si eglenmek
icin %27,5’i merak igin gazete okumaktadir. Ogrencilerin %54,9ii gazeteyi bilgi edinmek
ve gelismeleri takip etmek i¢in okumaktadir.

Calismaya katilan Ogrencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore gazete okuma
nedenlerine bakildiginda boliimler arasinda goriis ayriligt goriilsede gazete okuma
nedenleri ile egitim goriilen boliim arasinda anlamli bir fark olusmamistir. (p<0,05). RTV
boliimii  6grencilerin %40, Gazetecilik boliimii  6grencilerinin  %32,7°si, HLK

ogrencilernin %21,1 gazeteleri bilgi edinmek amaciyla okumaktadirlar.
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Calismaya katilan oOgrencilerin dergi okuma aligkanliklarina bakildiginda ise
%80°nin hi¢ dergi okumadig1 ya da ayda bir dergi okudugu goriilmektedir. Caligmaya
katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore dergi okuma nedenlerine bakildiginda
boliimler arasinda goriis ayriligir goriillmekle birlikte dergi okuma nedenleri ile egitim
goriilen bolim arasinda anlamli bir fark bulunamamistir. (p<0,05). RTV bolimi
Ogrencilerinin %35, Gazetecilik boliimii  6grencilerinin  %36,4’t, HLK bolimi
ogrencilerinin  %21,1 dergileri bilgi edinmek amaciyla okumaktadir. Genel olarak
ogrencilerin %42,5’1 dergiyi bilgi edinmek ve gelismeleri takip etmek i¢in okumaktadir.

Bu da o6grenciler arasinda dergi okuma aligkanliginin az oldugunu gdstermekle
birlikte Ogrencilerin dergiyi bilgilendirme araci olarak kabul ettiklerini gosterirken,
derginin en oOnemli islevinin de bilgilendirmek oldugu anlamina gelmektedir. Tim
sonuglara gore egitim goriilen boliim ile medyayi takip etme sikligi1 ve aligkanlig agisindan
anlamli bir farklihk goriilmemekte tim bolim Ogrencileri aym yonde egilim
gostermektedirler.

Ogrencilerinin  &grenim gordiikleri boliim miifredatina  ait derslere iliskin
goriislerine bakacak olursak; tiim boliim 6grencileri Medya Tarihi, Etkin Okuma ve Yazma
/ Etkili Konugma ve Yazma, Haberlesme Hukuku derslerinin icerik yoniinden yetersiz
kaldig1 goriisiindedirler. Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliim ile ders
iceriklerini yetersiz bulduklar1 meslek dersleri dagilimina gore; RTV boliimii 6grencileri en
fazla Medya Tarihi, Haberlesme Hukuku, Etkili Konusma ve Yazma derslerinin igerigini
yetersiz bulurken, Gazetecilik bolimii d6grencileri Medya Organizasyonu, Medya Tarihi,
Haberlesme Hukuku, Etkili Konusma ve Yazma derslerinin igerigini yetersiz
bulmaktadirlar. HLK bolimii 6grencileri ise Etkin Okuma ve Yazma, Medya Tarihi,
Haberlesme Hukuku derslerinin ders igeriginin yetersiz oldugunu disiinmektedirler.
Ogrenciler tarafindan igeriklerinin yeterli bulunmayan derslerin ders igeriklerine
baktigimizda bu derslerin igeriklerinin aslinda iletisim Meslek Lisesinde okuyan grenciler
icin gerekli dersler oldugu goriilmekle birlikte bu derslerin igeriklerinin sirf bilgi
aktarimma yonelik, 6grencilerin yasamla baglanti kurmasina imkan tanimayan, ezberci
egitim anlayisina gore hazirlanan dersler oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Iletisim Meslek
Liselerinde egitim goren dgrenciler igin bu dersler bir gerereklilik olsa dahi bu derslerin
iceriklerinin yeniden diizenlenmesi gerektigi diistiniilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin ders konularmin igeriklerini yeterli bulduklari
meslek dersleri dagilimina goére; RTV bolimii 6grencileri en fazla Kamare Teknikleri,

Video Kurgu, RTV Yapimciligi, Temel Fotografcilik derslerini yeterli bulurken, Gazetecilik
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boliimii 6grencileri en fazla Haber Toplama ve Yazma, Temel Fotografcilik, Haber Yazma
Teknikleri, derslerinin ders igerigini yeterli bulmaktadir. HLK boliimii 6grencileri ise en
fazla Halkla lliskiler Faaliyetleri, Halka Iliskiler ve Organizasyon, Haber Toplama ve
Yazma derslerinin ders igerigini yeterli bulmaktadirlar.

Calismaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliim ile ders konularinin
iceriklerinin Kitle iletisim Araglarindan gelen mesajlari; olumlu ya da olumsuz oldugunu
anlamaniza en ¢ok katkist olan ders analizine gore su sekildedir. RTV boliimii 6grencileri
en fazla Kamera Teknikleri, Temel Iletisim derslerinin; Gazetecilik boliimii 6grencileri en
fazla Haber Toplama ve Yazma, Temel Iletisim derslerinin medyadan gelen mesajlarin
olumlu ya da olumsuz oldugu konusunda en etkili dersler olarak gormektedirler. HLK
boliimii 6grencileri ise en fazla Iletisim Teknikleri, Kisiler Arasi Iletisim ve Uriin Hizmet
Tanmitim derslerinin ders igeriklerinin medyadan gelen mesajlarin olumlu ya da olumsuz
oldugunu anlamaya en ¢ok katkisi olan meslek dersleri oldugunu belirtmektedirler.

“Medya Okuryazarlign Diizey Belirleme Olgegi” sonuglarmma gore; cinsiyet
degiskenine bagli “Medya Okuryazarlik Diizeyi” boyutlarinin analizine gore kiz
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyinin erkek Ogrencilerden daha yiliksek oldugu
saptanmistir.

Ogrencilerin yas degiskenine bagli olarak medya okuryazarlik diizeylerinde (yas
aralig1 birbirine yakin oldugu i¢in) medya okuryazarlik diizeylerinde de anlamli bir
farklilik goriilmemistir. Buna ragmen 6grencilerin egitim gordiikleri sinif degiskenine bagh
olarak medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli bir farklilik goriilmektedir. Egitim
goriilen smifa iliskin medya okuryazarlik alt boyutlarinda “Bilgi Sahibi Olma, Analiz
Edebilme ve Tepki Gosterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gérebilme”
boyutlarinda 12. sinif &grencilerinin diger simif 6grencilerine gore anlamli bir farklilik
olusturdugu goriilmiistlir. Sonug olarak 12. sinif 6grencilerinin 10 ve 11. sinif 6grencilerine
gore “Bilgi Sahibi Olma, Analiz Edebilme ve Tepki Gésterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik
Mesajlar1 Gérebilme” diizeyi alt boyutunda ve medya okuryazarlik diizeylerinin daha
yiiksek oldugu saptanmustir.

Internet erisimine sahip olmanin medya okuryazarhigi boyutlarindan “Analiz
Edebilme ve Tepki Gosterebilme” boyutunda bir farklilik olusturmamus fakat “Bilgi Sahibi
Olma” ve Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gérebilme” boyutlarinda farklilik
olusturarak; medya okuryazarlik diizeyini arttirdigi gézlenmektedir. Ayrica ¢aligmada cep
telefonuna sahip olmanin medya okuryazarlik diizeyine bir etkisinin olmadig1

goriilmektedir.
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Bolim degiskeni agisindan “Medya Okuryazarlik Diizeyine” baktigimizda ise,
Gazetecilik bolimii 6grencilerinin RTV ve HLK boéliimii 6grencilerine gore “Bilgi Sahibi
Olma” ve “Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari Gorebilme” diizeyi alt boyutlarinda medya
okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu gorilmektedir. Bu da Gazetecilik
boliimiiniin miifredat ders igeriklerinin medya okuryazarlik diizeyini diger boliim miifredat
derslerine gore daha fazla arttirdigini gostermektedir. Bu acidan RTV ve HLK ders
miifredat igeriklerinin yeniden revize edilmesi gerektigi sonucuna varilmigtir.

Kogak, dgrencilerin ebeveynlerinin egitim durumlarinin onlarin kiiltiirel ve biligsel
diizeylerini etkileyecegini ifade ederek ¢ocuk ve televizyon arasinda anne ve babalarin bir
filtre gorevi tstlendigini, aile fertleriyle birlikte izlenen televizyon programlari hakkinda
yapilan yorumlarin ¢ocuklarmm deger yargilarint ve hayata bakislarini etkiledigini bu
nedenle de ailenin egitim diizeyinin ¢ocugun medya okuryazarlik diizeyine etkisi olacagini
belirtmektedir (Isik, 2007’dan akt. Kogak 2011:199)

Calismaya katilan 0Ogrencilerin  ebeveynlerinin  e8itim durumlarinin  medya
okuryazarlik diizeyine etkisine bakacak olursak; annelerinin Universite egitim diizeyine
sahip Ogrencilerin diger Ogrencilere gore “Analiz Edebilme ve Tepki Gosterebilme,
Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart  Goérebilme” diizeyi alt boyutlarinda medya
okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Babalarmin Yiiksek
lisans/doktora egitim diizeyine sahip Ogrencilerin diger Ogrencilere gore “Bilgi
SahibiOlma, Analiz Edebilme ve Tepki Gosterebilme, Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari
Gorebilme” diizeyi alt boyutlarinda medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Sonug¢ olarak anne baba egitim diizeyi medya okuryazarlik diizeyini
etkilemekte; yani anne babanin egitim diizeyi artikca medya okuryazarlik diizeyi de
artmaktadir.

Ailenin gelir diizeyinin medya okuryazarlik diizeyini etkilemedigi saptanmustir.
Ayrica aile gelir diizeyinin; “Bilgi Sahibi Olma, Analiz Edebilme ve Tepki Gosterebilme,
Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlart Gorebilme” boyutlartyla da iliskisinin olmadig
Saptanmaistir.

Yine calismada evde televizyon olup olmamasinin medya okuryazarlik diizeyini
etkilemedigi orta c¢ikmistir. Televizyon izleme siiresinin medya okuryazarlik diizeyini
artirdigr fakat istatistiki olarak anlamli bir farklilik olusturmadigi saptandi. Ayrica
televizyonu bilgi edinmek icin izleyen 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyinin daha

yuksek oldugu ve anlamli bir farklilik olusturdugu goriilmektedir.
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Internet kullanim siiresinin artmasiyla medya okuryazarlik diizeyinin arttig1 anlaml
bir farklilik olusturdugu saptandi. Ders ve egitim amagh internet kullanan 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeyinin daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Telefon kullanma siiresinin medya okuryazarlik diizeyine etkisinin olmadigi
saptanmistir. Telefon kullanma amaci ile medya okuryazarlik diizeyi ve alt boyutlar
arasinda da anlamli bir farklilik bulunamamustir.

Giinlik gazete okuyan Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyinin arttig1
goriiliicken, giinliik gelismeleri takip etmek igin gazete okuyan Ogrencilerin medya
okuryazarlik diizeyinin arttig1 goriilmektedir. Her giin dergi okuyan 6grencilerin medya
okuryazarlik diizeyi artarken, eglenmek i¢in dergi okuyan 6grencilerin medya okuryazarlik
diizeyinin arttig1 saptanmaigtir.

Sonug olarak; gorsel ve yazili medyayr yakindan takip eden, siklikla internet
kullanan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu, medyadan gelen
mesajlara elestirel yaklasabilme ve igerik hakkinda kendini yonlendirebilme becerilerinin
de yiiksek oldugu goézlemlenmektedir. Bunun yami sira medyadan gelen mesajlarin
iceriklerini analiz ederek tepki verme becerilerinin ise biraz daha diisiik oldugu
saptanmistir.

Aragtirma sonucuna gore, 6grencilerin medya okuryazarlik diizey belirleme 6lgegi
maddelerinin ortalamalar1 3.18 ile 4,16 arasinda degismekte ve ortalamasi ise 3,67dir.
Arastirma verilerine gore genel olarak Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri
ortalamasi 3,78 olarak bulunmustur. Bu da 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
ortalamanin {lizerinde oldugunu gostermektedir.

Elaz1g ili 6rnekleminde gerceklestirilen bu calisma sonucunda Iletisim Meslek
Lisesi egitim miifredatinin medya okuryazar1 bireyler yetistirme konusunda yeterli bir
miifredata sahip oldugunu gozlenmistir. Bu dogrultuda Cinman’in (2016: 11)
sOylediklerini hatirlatmak yerinde olacaktir. Cinman, bilingli bir kamuoyu i¢in kaliteli bir
medyaya ihtiyag oldugunu bunun da ancak kaliteli bir medya egitim anlayisiyla
gerceklesebilecegini belirtmektedir. Bu nedenle iilkemizde kaliteli bir medya egitimi igin
[letisim Meslek Liselerine ihtiyag¢ vardir. Ciinkii dnceki medya okuryazarlik ¢alismalar1 da
gostermektedir ki sadece 7 ve 8. sinif miifredatinda segmeli ders olarak okutulan “Medya
Okuryazarlig1” dersi bireylerin medya okuryazar1 olmalar igin yeterli degildir. Ciinkii
tilkemizde “Medya Okuryazarligi” dersi se¢meli bir dersdir ve notla
degerlendirilmemektedir. Bu dersin etkili olabilmesi i¢in zorunlu ders haline getirilmesi ve

1sin uzmani olan Iletisim Fakiiltesi mezunlarinca verilmesi onerilmektedir.
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Ayrica medya okuryazarligt konusunda arastirma yapan hemen hemen her
arastirmacinin da vardigi sonuca gore medya okuryazarligi hayat boyu devam eden bir
egitim anlayisiyla gerceklestirilmelidir. Bu egitim anlayisinin oturmasinda da Iletisim
Meslek Liseleri Onemli bir yere sahip olacagi disilinildiigii i¢in bu liselerin
yayginlagtirilmasi gerekmektedir.

Yine arastirma sonuglarina gore katilimcilarin yeni medyay1 etkin bir bigimde
kullandiklar1 fakat geleneksel medyay:r daha az kullandiklar1 goriilmiistiir. Giiniimiizde
iletisim teknolojilerindeki gelismeler yeni medya kullanimi ve buna paralel olarak internet
kullanim oranini1 artirmistir. Bu nedenle 2018-2019 egitim egretim yilinda kademeli olarak
degisecek olan orta dgretim kurumlar1 ve Iletisim Meslek Lisesi egitim miifredatinin yeni
medya okuryazarligini gelistirecek sekilde diizenlenmesi dnerilmektedir.

Milli Egitim Bakanligi Mesleki ve Teknik Egitimi Ulkemizde yayginlastirmak
istemektedir ve bunu 2014-2018 donemini kapsayan Onuncu Kalkinma Plani ¢aligmalari
kapsaminda kurulan “Mesleki Egitimin Yeniden Yapilandirilmasi” ve 18. Milli Egitim
Surasi kararlar1 ve 2023 hedefleri kapsaminda da ele almistir. MEB’in Meslek Liselerinin
tercih edilirlik oranini arttirmast igin, YOK tarafindan Milli Egitim Bakanligi’na sunulan,
2547 sayili YOK Kanunu’nda yapilan degisiklikle Mesleki ve Teknik Ortadgretim Kurumu
mezunlarinin sinavsiz gecis hakkiyla ilgili diizenlemeyi yeniden ele almas1 gerekmektedir.
Ciinkii bu diizenlemeden Once kendi alaninda bir yiiksekdgretim kurumunu tercih eden
ogrenciye 30 ile 15 puan arasinda bir ek puan verilmekteydi. Bu yasadan sonra 2 yillik
Meslek Yiiksek Okullarina sinavsiz gecis yiirtirliikten kalkmis, fakat kendi bitirdigi alanla
ilgili bir yiiksekokulda okumak isteyen 6grencilere (2 yilik) ek puan verilmesine karar
verilmistir. Iste bu dogrultuda MEB Meslek Liselerinin ve iletisim Meslek Liselerinin
tercih edilirlik oranini arttirmak i¢in orta 6gretimde mezun oldugu bolimle ilgili bir
yiiksekdgretim kurumunda egitimine devam etmek isteyen 6grencilere yeniden ek puan

uygulamasini geri getirmesi 6nerilmektedir.
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EK 1-ANKET FORMU

fletisim Meslek Lisesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk Diizeylerinin Miifredat ile Iliskisi: Elazig

Ornegi" isimli yiiksek lisans tez ¢aligmasi icin bilimsel bir ¢alisma yapmaktayim, Sizlerden isim ve adres

sorulmamaktadir. Sorular1 istediginiz kalemle doldurabilirsiniz. Igtenlikle yanitlamanizi rica eder zaman

ayirdigimiz i¢in tesekkiir ederim.

Perihan GEYIK.
LBOLUM
A. KIiSISEL BiLGi FORMU
1. Cinsiyet:
a) Kiz b)Erkek
2. Yasimz?............
3. Okudugunuz boliim?
a) RTV b) Gazetecilik ¢) HLK
4, Ogrenim gordiigiiniiz simf?
a)l0 b)11 ¢c)12
5. Annenizin, 6grenim durumu: (Mezun oldugu okul)
a) Herhangi bir okuldan mezun degil b) Ilkokul c) Ortaokul.
d)Lise e) Universite f) Yiiksek lisans/doktora
6. Babanizin 6grenim durumu: (Mezun oldugu okul)
a) Herhangi bir okuldan mezun degil. b) flkokul ¢) Ortaokul
d) Lise e) Universite f) Yiiksek lisans/doktora
7. Ailenizin ayhk geliri:(TL)
a) 0-499 TL b) 500 -999TL e) 1000 - 1499 TL d) 1500 - 1999TL
e) 2000 ve 2499TL f)2500TL ve tizeri
B. MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI
Evinizde ka¢ adet televizyon var?
a) Televizyon yok b) Bir c)iki d) Ug veya iicten fazla
2. Giinde ne kadar siireyle televizyon izliyorsunuz?
a)Televizyon izlemiyorum b) 1 saatten az ¢) 1 saat d) 2 saat
e) 3 saat f) 4 saat 0) 5 saat ve tizeri
3. Televizyonu hangi amacla izliyorsunuz?
a) Eglenmek b) Bilgi edinmek c) Bos zaman degerlendirmek
d)Diger (liitfen belirtiniz)
4, Evinizde internet baglantih bilgisayariniz var mi?
a) Evet b) Hayir
5. Giinde ne kadar siireyle internette kaliyorsunuz?
a) Hig kullanmam  b) 1 saatten az c) 1 saat d) 2 saat
e) 3saat f) 4 saat g) Ssaat ve tizeri
6. Hangi amacla interneti kullamyorsunuz? (7 'den 5 'e dogru iralayaniz.)(En ¢ok kullanilan len az

kullamilan 5)
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() Ders ve egitim amagl () Giinliik haberlere ulasmak (Oiletisim kurmak
() Aligveris yapmak ()Oyun oynamak () Diger (belirtiniz)
7.Kendinize ait bir cep telefonunuz var m?

a) Evet  b) Hayir

8. Giinde kac saat telefonunuzu kullaniyorsunuz?
a) Hi¢ kullanmam b) 1 saattenaz c) 1 saat d) 2 saat
e) 3 saat f) 4 saat ) 5 saat ve lizeri
9. Cep telefonunuzu haberlesme haricinde hangi amacla kullamirsimiz? (1 ‘den 4 ‘e dogru

swralayaniz.) (En ¢ok kullanilan I, en az kullanilan 5)
( ) Fotograf-video ¢ekimi i¢in () E-maillere ulagmak igin
() Internet erigimi igin () Miizik dinlemek i¢in

( ) Diger (belirtiniz)

10. Ne sikhikta gazete okuyorsunuz? (Hi¢ okumam sikkini isaretleyenler asagidaki sikki
isaretlemeye bilir.)
a) Hi¢ okumam b) Senede birkag c) Ayda 1 d) Haftada 1
e) Haftada birkag f) Her giin

11. Hangi amacla gazete okumaktasimz? (1 'den 5 ‘e dogru siralayaniz. (En ¢ok

Kullanilan len az kullanilan 5)
() Bilgi edinmek () Giinliik gelismeleri takip etmek
() Bos zamani degerlendirmek () Eglenmek () Merak
12. Hangi siklikla dergi okursunuz? ? (Hi¢ okumam sikkini isaretleyenler asagidaki sikk
isaretlemesin.)
a) Her giin okurum b) Haftada bir okurum ¢) 15 giinde bir okurum
d) Ayda bir okurum e) Dergi okumam

13. Hangi amacla dergi okumaktasimz? (1 'den 5 'e dogru siralayaniz.)(En ¢ok kullanilan 1, en az
kullanilan 5)
() Bilgi edinmek () Egitim () Bos zamani degerlendirmek

() Eglenmek () Merak
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C.ILETiSiM LiSESi OGRENCILERININ OGRENIM GORDUKLERiI BOLUM MUFREDATINA
( DERSLERINE) iLiISKiN GORUSLERI

Sira No
Tamamen katiliyorum
Katiliyorum
Kararsizim
Katilmiyorum
Kesinlikle katilmiyorum

1 Egitim gordiigiim bolimde kullanilan arag-gereci yeterli bulurum.

Egitim gordiigiim boliimde kitle iletisim araclari ile ilgili sinif ici
tartigmalar1 yeterli bulurum.

3 |Egitim gordigim boliimdeki dersleri sikici bulurum.

Egitim gordiigiim bolimdeki dersleri gereksiz bulurum.

Egitim gordiigiim boliimdeki derslerin giinliik hayatimda higbir seye
5 |katkist olmayacagini diistiniiriim.

6 |Egitim gordiiglim boliimdeki dersleri icerik olarak yeterli bulurum.

Egitim gordiigiim boliimdeki dersler kitle iletisim araglarindan gelen
7 mesajlari, anlamam konusunda farkindalik diizeyimi arttirdi.

9. Egitim gordiigiiniiz boliimde ders konularin (miifredatinin) en yetersiz oldugunu diisiindiigiiniiz meslek
dersi hangisidir? (Birden fazla ders yazabilirsiniz.) (En yetersiz gordiigiiniiz meslek dersinden baglayarak

swrastyla yaziniz.)

10. Egitim gordiigiiniiz boliimde ders konularini (miifredatini) yeterli buldugunuz meslek dersi hangisidir?

(Birden fazla ders yazabilirsiniz.) (En yeterli buldugunuz meslek dersinden baslayarak sirasiyla yaziniz.)

11. Egitim gordiigiiniiz boliimde Kitle Iletisim Araclarindan gelen mesajlar;; olumlu ya da olumsuz
oldugunu anlamaniza en ¢ok katkis1 olan meslek dersi hangisidir? (Birden fazla ders yazabilirsiniz.) (Size en

¢ok katkisi olan meslek dersinden baslayarak sirasiyla yaziniz.)




II. BOLUM: MEDYA OKURYAZARLIK DUZEY BELIiRLEME OLCEGI
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5 g
S — N o S
S 8 5 |8 |B |2 [T
& 2 8|22 |8
S
1 Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve
yanlisligina kendim karar verebilirim.
2 Kitle iletisim araglari tarafindan tiretilen tiiketim kiiltirti, siddet ve
o vb. degerlerin farkina varirim.
3 g Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, bilgi
O |verme, eglendirme vb) olusturuldugunu fark ederim.
4 2 |Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz yanlarini
f;; belirlerim.
5 5:53 Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis
m [|acistyla bakarim.
6 Kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda
yeterlilige sahibim.
7 Kitle iletisim araglarinin politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
onceliklerinin oldusunu fark ederim.
8 Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki
_ veririm.
=
9 T Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumsuzluklarindan korunma
'u_) 2 konusunda 6nerilerde bulunurum.
>
10 GEJ = Verilen mesajlarin fakli kitle iletisim araglarinda farkli bigimlerde
= £ lolnstnmldndunn hilirim
11 8 £ [Kitle iletisim araglarinin yaymlarinda kanuni ve etik kuralara bagh
0 63 kalimip kalinmadigini takip ederim.
12 = Birey olarak kitle iletisim araglarindaki iiretim siirecine ne kadar
§ etkim olacagini bilirim.
13 Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik yapildiginin hemen
farkina varirim.
14 o Kitle iletisim araclarinda yapilan gizli reklami fark ederim.
15 E |Sponsorlarm yayn iizerindeki etkisini gézlemleyebilirim.
16 i Kitle iletisim araglarinin aktardig: ortiik( geride kalan mesajlarin)
ié‘ farkina varirim
17 O  |Kitle iletisim araglartyla verilen mesajlardaki anlamlar1

ciziimlemede veterlilise sahibim
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EK 2- GAZETECILIK ALANI MESLEK DERSLERI VE KAZANIMLARI

ANADOLU MESLEK LiSESI

ANADOLU MESLEK LiSESi

Yazil Basin Muhabirligi

Haber Toplama ve Yazma

Haber Toplama ve Yazma

Yayin Tiirline Gore Gazetecilik

Haber Yazma Teknikleri

Isletmelerde Beceri Egitimi

Uzman Gazetecilik

Televizyon Muhabirligi

Haber Toplama ve Yazma

Haber Toplama ve Yazma

Televizyon Haberi

Televizyon Haberi

Isletmelerde Beceri Egitimi

Televizyon Haberciliginde Uzmanlik

Sayfa Sekreterligi Haber Toplama ve Yazma Haber Toplama ve Yazma
Sayfa Diizenleme Sayfa Diizenleme
Isletmelerde Beceri Egitimi Sayfa Tasarimi
Foto Muhabirligi Haber Toplama ve Yazma Haber Toplama ve Yazma
Haber Fotografciligi Haber Fotografciligi
Isletmelerde Beceri Egitimi Basin Fotografe¢iligi
TEMELILETISIiM

iletisimin temel kavramlari, iletisim tiirleri, kitle iletisim siireci ve beden dili ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste
Ogrenciye; iletisim siirecini inceleme, amacina uygun iletigim tiirlerini kullanma, kitle iletisim siirecini ¢oziimleme, beden dilini

etkili kullanma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
S . . Iletisim siirecini incelemek ve iletisim tiirlerini kullanmak
Iletisim Siireci ve Tiirleri 40/32
Kitle iletigimi 40/32 Kitle iletisim siirecini ¢oziimlemek
Beden Dili 40/32 Beden dili ile iletisim kurmak

ETKILi KONUSMA VE YAZMA TEKNIiKLERi
Konusmanin olusumu, sesin nitelikleri, seslerin ve kelimelerin dogru telaffuzu, konusma kusurlarini diizeltme ve yazi dilini etkili
kullanma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; Tiirkgeyi etkili ve dogru kullanmak i¢in diyaframi kullanma,

sesleri dogru kullanma, etkili ve dogru konusma, planl ve etkili yazi yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Diksiyon 1 40/32
Diksiyon 2 40/32 | Tiirkgeyi dogru konusmak

TEMEL FOTOGRAFCILIK
Fotograf makinesinin pargalari, 11k, renk, kompozisyon ve fotograf ¢ekim teknikleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste
ogrenciye; fotograf makinesinin ayarlarini yapma, fotograf ¢ekimi oncesi 6n hazirlik yapma, kompozisyon kurallarina uygun

fotograf ¢cekme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Fotograf Makineleri 40/32 Fotograf makinelerini hazirlamak
Fotograf Makinesi Ayarlart 40/32 Fotograf makinelerinin ayarlarini yapmak

Fotografta Isik ve
Kompozisyon

Kompozisyon kurallarina ve 1518a uygun fotograf ¢ekmek

40/16

HABER TOPLAMA VE YAZMA
Haberin temel nitelikleri, basin kuruluslarinda giindem takibi ve organizasyonu, haber izleme ve toplama yontemleri, haber dilinin
ozellikleri ve basit diizeyde haber yazma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; haberin temel unsurlarini
inceleyerek haber toplamak ve yazmak i¢in haber analizi yapma, giindemi takip etme, haber toplama ve haber yazma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Haberin Nitelikleri 40/32 Haber analizi yapmak
Giindem Organizasyonu 40/24 Giindemi takip etmek
Haber Toplama 1 40/24
Haber Toplama 2 40/24 | Haber toplamak
Haber Yazma 1 40/32

Haber Yazma 2 40/32 | Haber yazmak
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Bilgisayarda metin dosyasi, elektronik tablolama programlari, verileri siralama ve grafiksel olarak gosterme, seri sekilde yazi

yazma ve internet ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; bilgisayarda metin dosyast olusturma, bilgisayarda

verileri siralama ve grafiksel olarak gdsterme, bilgisayarda seri yazi yazma, internet iizerinden bilgiye ulagsma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Kelime Islemci 40/32 Bilgisayarda metin dosyas1 olugturmak

F Klavye 1 40/32

F Klavye 2 40/32 Bilgisayarda seri yazi yazmak

. Bilgisayarda matematiksel ve mantiksal dosya olusturmak
Elektronik Tablo 40124
. . Internet iizerinden bilgiye ulagmak ve iletisim kurmak

Bilgisayarla Iletigim 40/16

MEDYA ORGANIZASYONU

Gazeteciligin temel kavramlari, medya kuruluslarmim ekonomik ve Orgiitsel yapisi, ilan ve reklam organizasyonu, yayin ve

dagitim ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste Ogrenciye; medya kuruluslarinin kurumsal yapisimi ¢oziimleme igin

gazetecilik mesleginin temel kavramlarin1 agiklama, medya kuruluslarinin ekonomik ve orgiitsel yapilarini, ilan ve reklam ile

yayimn dagitim organizasyon yapilarini ¢éziimleme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Gazeteciligin Temel Gazetecilik mesleginin temel kavramlarint agiklamak
Kavramlari 40/24
. . Basin yayin isletmelerinin ekonomik ve orgiitsel yapisini
Basin Isletmeciligi 40/24 coziimlemek
. . Basin kuruluslarinda ilan ve reklam organizasyonunu
Ilan Reklam Organizasyonu 40/16 incelemek
Yaymn dagitim organizasyon semasini ¢izmek
Yayin Dagitim 40/16 Y € & Yons ¢

HABER YAZMA TEKNiKLERi

Haber yazma teknikleri; 6zel haber arastirma, yazma yontemleri ve redaksiyon yontemi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu

derste 0grenciye; haber toplama ve yazma igin teknigine gore acik, sade ve anlagilir tarzda haber yazma ve redaksiyon yapma

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Haber Yazma Teknikleri 40/32 Tekniklerine gore haber yazmak
Redaksiyon 1 40/32
Redaksiyon 2 40/32 | Redaksiyon yapmak

YAYIN TURUNE GORE GAZETECILIK

Dergi haberciligi, radyo ve televizyon haberciligi, ajans haberciligi ve internet haberciligi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu

derste 6grenciye; yayn tiirlerine gore farkli haber tekniklerini uygulamak i¢in dergi, ajans, radyo, televizyon ve internet haberi

yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Ajans Haberciligi 40/24 Ajans haberi yazmak
Dergi Haberciligi 40/32 Dergi haberi yazmak
Televizyon Haberciligi 40/32 TV haberi yazmak
Radyo Haberciligi 40/24 Radyo haberi yazmak
Internet Haberciligi 40/24 Internet haberciligini ¢oziimlemek

HABERLESME HUKUKU

Hukukun temel kavramlari, anayasal ilkeler, anayasal hak ve sorumluluklar, fikir haklari ile ilgili yasal diizenlemeler, meslek

etigi, meslek ilkeleri, basin sugu kavrami, basinda ceza sorumlulugu, haberlesme ile ilgili yasal diizenlemeler ve basin kartlari ile

ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye; kitle iletigsiminin yasal gercevesini incelemek igin fikir haklarina uygun

hareket etme, meslek etigine uygun hareket etme, haberlesme ile ilgili yasal diizenlemelere uyma yeterliklerini kazandirmak

amaclanmaktadir.

Sorumluluklar

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Toplumsal Diizen 40/16 Hukuk kurallarina uygun davranmak
Anayasal Hak ve 40/16 Anayasal hak ve sorumluluklarina uygun davranmak
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Fikir Haklar1 40/16 Fikir haklarina uygun hareket etmek

Basinda Meslek Etigi 40/16 Basinda meslek etigi gereklerine uymak

Basin Suglari 40/16 Haberlesme ile ilgili yasal diizenlemelere uymak
HABER FOTOGRAFCILIGI

Haber-fotograf iliskisi, fotografin dikkat 6geleri, fotografeilikta perspektif, derinlik, 151k ve renk, fotografi degerlendirme ve yaym
kalitesinde fotograf se¢me ile ilgili bilgi ve becerilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye, farkli durumlarda haber fotografi

¢ekme, fotografi degerlendirme ve segme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Haber Fotografi 40/32 Haber fotografi ¢ekmek
Farkli Ortamlarda Haber Fotografi
Cekimi 40/24 | Farkli durumlarda haber fotografi gekmek
Habere Uygun Fotograf Se¢imi .
40/16 Fotografi degerlendirmek ve segmek

MEDYA TARIHI
Basinin dogusu ve gelisimi, Tirkiye’de basin yaymn hareketleri, giiniimiiz Tiirk basini, diinyada ve Tirkiye’de radyo ve
televizyonun gelisimi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; meslegiyle ilgili tarihsel biling olusturmak igin
basmin toplumsal gelismeye etkisini inceleme, Tiirkiye’de basinin, radyo ve televizyonun gelisimini inceleme yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
L Basinin toplumsal gelisme tizerindeki etkisini yorumlamak
Basimin Dogusu ve Gelisimi 40/32
Tiirk Basinimin Dogusu ve Gelisimi 40/32 Tiirkiye’de basinin dogusu ve gelisimini incelemek
. o Radyo ve televizyonun dogus ve gelisimini incelemek
Radyo Televizyon Tarihi 40/32

BASINDA FOTOGRAF KULLANIMI
Basin fotograf¢iliginin diinyada ve tilkemizde tarihsel gelisim siireci, basin fotograf¢iligimimn dnemi ve ozellikleri, gazete tiirlerine
gore fotograf kulanim oranlariyla ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye, basin fotograf¢iligi ve basinda fotograf

kullanim oranlariyla ilgili temel yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Basin Fotografeiligi 40/32 Basin fotografeiligini incelemek

Basinda fotograf kullanim oranlarini incelemek
Basinda Fotograf Kullanimi 40/32

FOTOGRAF BASKISI VE ARSIVLEME
Dijital ve analog baski, fotograf arsivi olusturma; fotograf degerlendirme ile ilgili bilgi ve becerilerin kazandirildigi derstir. Bu

derste ogrenciye; fotograf baskisi yapma, arsiv olusturma ve ¢ekilen fotograflar degerlendirme ile ilgili yeterlikleri kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Baski Teknikleri 40/24 Fotograf baskist yapmak
Arsiv Olusturma 40/24 Fotograf arsivi olusturmak
Fotograf Degerlendirme 40/24 Fotografi degerlendirmek
HABER CEKiMi

Kameranin pargalar1 ve aksesuarlari, kameralarin ¢alisma prensipleri, kamera baglantilari, kamera hareketleri, kaset ve kayit
ortamu tiirleri, kamera ¢ekim hazirliklari ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; kamera ayarlarini yaparak TV

yayimncilik kalitesinde goriintii gekimi yapma ile ilgili yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kamerayi, sabit parcalarini ve aksesuarlarini ayarlamak
Temel Kamera 1 40124
Temel Kamera 2 40/24 Kameralarin ¢alisma sistemlerini kavramak
. Cekim malzemelerinin bakim ve korumasini yapmak ve uygun
Cekim Hazirliklari 1 40/24 kayit ortamini segmek
Cekim Hazirliklar: 2 40/24 Cekim i¢in gerekli kamera ayarlarini yapmak
Haber Cekimi 40/24 Haber ¢ekimi yapmak

HABER KURGUSU
Analog-dijital kurgu sistemleri, dijital kurgu sistem tiirleri, dijital kurgu tinitesi bilesenleri ve baglantilari, kurgu program
pencereleri, dijital goriintii kurgusu, kurgunun gorsel ve isitsel malzemeyle zenginlestirilmesi ve haber kurgusu yapma ile ilgili

bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; dijital kurgu tinitesini tiim 6zellikleriyle kullanarak dijital goriintii kurgusu yapma
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ile ilgili yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Video Kurgu Uniteleri 1 40/16 Dijital video kurgu iinitesini kurmak

. . . Dijital video kurgu iinitesinin bakim ve onarimin
Video Kurgu Uniteleri 2 40/16 saglamak
Fotograf, Ses ve Video Formatlar: Fotograf, ses ve video dosyalarini diizenlemek ve

40/16 doniigtirmek
Kurgu Programi Pencereleri 40/32 Video kurgu yapmak
Dijital Video Diizenlemesi 40/32 Dijital video diizenlemesi yapmak
Haber Kurgusu 40/32 Haber kurgusu yapmak
TELEVIZYON HABERI

Radyo-TV haber formatini ¢oziimleme, haber goriintiilerini izleme, perfore metnini yazma, KJ ve sunucu metnini yazma, gorsel
malzemeler ve basin biiltenlerinden haber yazma, anons ¢ekimi yapma, roportaj yapma ve canli yayinda haberi sunma ile ilgili

bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye, yayin kalitesinde TV haberi yazma ve haber sunma yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
TV Haber Yazimi 40/32 TV haberi yazmak
TV Haber Sunumu 40/32 TV haberi sunmak

BiLGiSAYARDA FOTOGRAF iSLEME
Bilgisayara fotograf aktarma, fotografin temel ayarlarini yapma ve fotografi istenilen formata doniistiirme, galisilacak alanlari
se¢me, katmanlar olusturma, boyama, desen olusturma, resimleri boyutlandirma, yazicidan baskisini alma ve belirli bir diizenle
arsivleme ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye; yaymlanacak fotograf iizerinde genel diizenlemeler yapma, 6zel

alanlar tzerinde ¢aligma, grafik diizenlemeler yapma ve resmi optimize ederek arsivleme yeterliklerini kazandirmak

amaclanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Temel Resim Isleme 40/24 Fotografta genel diizenlemeler yapmak
Fotografta Ozel Alan o .
Calismalari 40/32 Fotograf iizerinde belirli alanlarda ¢aligmak
Bilgisayarda Grafik o .
Diizenleme 40/24 | Bilgisayarda grafik diizenlemeler yapmak
Fotograf Optimizasyonu ve Arsivleme o .
40/16 Fotograf optimize etmek ve argivlemek

SAYFA DUZENLEME
Bilgisayarda istenilen 6zelliklerde metin ve resim kutusu agarak diizenleme, verilen resim ve metinleri kutulara istenilen sekilde
yerlestirme, resim ve metin kutularmi yapilandirma; dergi, brosiir, gazete, afis sayfasi diizenleme ile ilgili bilgilerin
verildigiderstir. Bu derste 6grenciye; verilen metin ve gorsel malzemelerin 6l¢iilii plan kagidina taslagini ¢izme ve bilgisayarda

¢esitli tasarim programlarini kullanarak afis, brosiir, gazete ve dergi sayfas: hazirlama yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Mizanpaj Taslagi 40124 Mizanpaj taslagi hazirlamak
Bilgisayarda Sayfa Diizenleme 1 40/24 Bilgisayarda sayfa diizenlemesi yapmak
Bilgisayarda Sayfa Diizenleme 2 40/24
Gazete Sayfast Hazirlama 40/24 Gazete sayfasi hazirlamak
Dergi Sayfas1 Hazirlama 40/24 Dergi sayfasi: hazirlamak
. Tasarim programlarini kullanarak tasarim yapmak
Vektorel (Cizim) Tabanh Tasarim -1 40/32
ilan, Brosiir ve Afis Hazirlama 40/16 Ilan, brosiir ve afis hazirlamak
UZMAN GAZETECILIK

Uzmanlik alanlarmna gore haber yazarken belirlenen konu ile ilgili verileri toplama, haber goriintiilerini ¢gekme ve seg¢me,
goriintiilere uygun sekilde haber metni olusturma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye; uzmanlik alanlarina
gore haber yazmak i¢in kiiltiir-sanat, istihbarat, magazin, ekonomi, spor, politika haberi, haber - roportaj yazma ile inceleme ve

arastirma haberi yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kiiltiir-Sanat Haberciligi 40/16 Kiiltiir-sanat haberi yazmak
Magazin Haberciligi 40/16 Magazin haberi yazmak
Istihbarat Haberciligi 40/16 Istihbarat haberi yazmak
Ekonomi Haberciligi 40/16 Ekonomi haberi yazmak
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Spor Haberciligi 40/16 Spor haberi yazmak

Politika Haberciligi 40/16 Politika haberi yazmak

Haber Roportaj 40/16 Haber roportaj yazmak
Inceleme-Arastirma Haberciligi 40/16 Inceleme-arastirma haberi yapmak

TELEViZYON HABERCILIGINDE UZMANLIK
Uzmanlik alanlarina gore haber yazarken belirlenen konu ile ilgili verileri toplama, haber goriintiilerini ¢ekme ve se¢me,
goriintiilere uygun sekilde haber metnini yazma, KJ ve sunucu metnini yazma ve haberini sunma ile ilgili bilgilerin verildigi
derstir. Bu derste 6grenciye; yaym kalitesinde uzmanlik alanlarina goére TV haberi yazma ve haberini sunma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
TV Kiiltiir Sanat Haberciligi 40/24 Kiiltiir sanat haberi yapmak
TV Istihbarat Haberciligi 40/24 | Istihbarat haberi yapmak
TV Magazin Haberciligi 40/24 Magazin haberi yapmak
TV Ekonomi Haberciligi 40/24 Ekonomi haberi yapmak
TV Spor Haberciligi 40/24 | Spor haberi yapmak

SAYFA TASARIMI

Farkli igerikteki gazete ve dergi sayfalarinin 6zellikleri, dergi kapagi, logo, brosiir, ilan ve afis tasarimu ile ilgili bilgilerin verildigi
derstir. Bu derste 6grenciye; masaiistii yayincilik programlarimi kullanarak gazete ve dergi sayfasi, logo, ilan, brosiir ve afis

tasartimi yapma ile ilgili yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Logo, ilan, Brosiir ve Afis Tasarimi 40/32 Logo, ilan, brogiir ve afis tasarlamak
Gazete Sayfas1 Tasarlama 1 40/32
Gazete Sayfas1 Tasarlama 2 40/32 | Gazete sayfas: tasarlamak
Dergi Sayfasi Tasarlama 40/32 Dergi sayfasi tasarlamak
BASIN FOTOGRAFCILIGI

Basinda magazin, spor, istihbarat, gezi, mekan ve portre fotograf¢iligi ile ilgili bilgi ve becerilerin kazandirildigiderstir. Bu derste
ogrenciye; uzmanlik alanlarma gore haber fotografciligi i¢in magazin, spor, istihbarat, gezi, mekan ve portre fotografi ¢cekme

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Magazin Fotografciligi 40/32 Magazin fotografi ¢gekmek
Spor Fotografcilig 40/32 Spor fotografi ¢ekmek
Istihbarat Fotografgihigt 40/32 | istihbarat fotografi gekmek
Gezi ve Mekan Fotografeiligi 40/32 Gezi ve mekan fotografi gekmek
Portre Fotografi 40/32 Portre fotografi ¢ekmek
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EK 3- RADYO TELEViZYON ALANI MESLEK DERSLERI VE KAZANIMLARI

BASARILMASI ZORUNLU DERSLER
DALLAR ANADOLU TEKNIK LiSESI iLE
ANADOLU MESLEK LiSESi A?J/f{‘fé’ﬁ{?ﬁ'}g@%’f'dfs/ﬁé%
Grafik Radyo TV Yapimciligi Radyo TV Yapimcilii
Animasyon Nesne Canlandirma Nesne Canlandirma
Isletmelerde Beceri Egitimi Karakter Canlandirma
Radyo Radyo TV Yapimciligi Radyo TV Yapimciligi
Televizyon TV Program Tiirleri TV Program Tiirleri
Programciligi Isletmelerde Beceri Egitimi Kurgu Teknikleri ve Estetigi
Radyo TV Yapimcilig Radyo TV Yapimcilig
Kameramanlik Kamera Teknikleri Kamera Teknikleri
Isletmelerde Beceri Egitimi Cekim Estetigi
Teknik Yapim Radyo TV Yapimciligi Radyo TV Yapimeciligi
Yayim Video Kurgu Video Kurgu
Isletmelerde Beceri Egitimi Estetik Aydinlatma
TEMELILETISIiM

Tletisimin temel kavramlari, iletisim tiirleri, kitle iletisim siireci ve beden dili ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu ders ile

ogrenciye etkili iletisim kurmak i¢in iletisim siirecini inceleme, amacina uygun iletisim tiirlerini kullanma, kitle iletisim siirecini

¢ozlimleme, beden dilini etkili kullanma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
L . . Iletisim siirecini incelemek ve iletigim tiirlerini kullanmak
Tletigim Siireci ve Tiirleri 40/32
Kitle Iletisimi 40/32 Kitle iletisim siirecini ¢oziimlemek
Beden Dili 40/32 Beden dili ile iletigim kurmak

BiLGiSAYARDA FOTOGRAF iSLEME

Bilgisayarda temel ayarlar, ¢alisilacak alanlar1 segme, katmanlar olusturma, boyama, desen olusturma, resimleri boyutlandirma ve

yazicidan baskisini alma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye yaymlanacak fotograf lizerinde genel rotuslar

yapma, 0zel alanlar iizerinde ¢aligma, yeni pikseller olusturma ve resmi optimize ederek basma yeterliklerini kazandirmak

amaclanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Temel Resim Isleme 40/24 Fotografta genel diizenlemeler yapmak
Fotografta Ozel Alan o o
Caligmalart 40/32 Fotograf tizerinde belirli alanlarda ¢aligmak
Bilgisayarda Grafik .
Diizenleme 40/24 Grafik diizenlemeler yapmak
Fotograf Optimizasyonu ve Resimleri optimize etmek, basmak ve arsivlemek
Arsivleme 40/16

TEMEL FOTOGRAFCILIK

Fotograf makinesinin temel pargalari, fotografta 151k, renk ve kompozisyon, dogru 6lgeklendirme ve fotograf ¢ekim teknikleri ile

ilgili bilgi ve becerilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye fotograf makinesinin ayarlarini yapma, fotograf ¢ekim hazirliklarini

yapma ve kompozisyon kurallarina uygun fotograf ¢ekme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Fotograf Makineleri 40/32 Fotograf makinelerini hazirlamak
Fotograf Makinesi Ayarlari 40/32 Fotograf makinelerinin ayarlarin1 yapmak

Fotografta Isik ve

Kompozisyon 40/16

Kompozisyon kurallarina ve 1518a uygun fotograf ¢ekmek

RADYO-TELEViZYON ELEKTRIiK-ELEKTRONIGI

Atom teorisi, temel devre elemanlari, dogru akim, alternatif akim, dl¢ii birimleri, elektriksel olgii aletleri, lehim malzemeleri ve

kablo baglantilar ile ilgili bilgi ve becerilerin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye elektrik-elektronikle ilgili temel kavramlari

analiz etme, elektriksel dl¢limler yapma, lehim yapma ve kablo baglantilarini yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.
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Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Elektrik Kaynaklar1 ve Elektrik-elektronikle ilgili temel kavramlari analiz etmek
Elektriksel Biiyiikliikler 40124
Elektriksel Biiytikliiklerin .
Olgiilmesi ve Olcii Aletleri 40/24 Elektriksel 6l¢timler yapmak
Elektrik Devreleri ve Cesitleri 40/24 Temel devreleri yapmak
Lehimleme ve Kablo 40724 Lehim yapmak ve kablo baglantilarini yapmak

Baglantilari

RADYO-TV YAPIMCILIGI

Radyo yaymciliginin temelleri, radyo programi yapim agamalari, radyo program tiirleri, televizyon yaymciligimim temelleri,

televizyon personelinin yapisi, televizyon yapim mekanlar ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye radyo-

televizyon program yapim ve yayinciliginin temel yapisini analiz etme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Radyo Yayinciliginin Temelleri 40/16 Radyo yayinciligini incelemek
Radyo Programi Yapim .
Asamalari 40/24 Radyo programi agamalarmi gergeklestirmek
Radyo Program Tiirleri 40/24 Tiiriine gore radyo programi hazirlamak
Televizyon Yaymciliginin . o
Temelleri 40/16 Televizyon yayinciligini incelemek
Televizyon Kanalinin Personel Yapisi 40716 Televizyon kanalinin personel yapisini incelemek
Program Yapim Mekanlar 40/16 Program yapim mekanlarini incelemek

TEMEL KAMERA

Kameranin pargalar1 ve aksesuarlari, kameralarin ¢alisma prensipleri, kamera baglantilari, kamera hareketleri, kaset ve kayit

ortamu tiirleri, kamera ¢ekim hazirliklar ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye kamera ayarlarin1 yapma ve TV

yaymcilik kalitesinde goriintii gekimi yapma yeterlikleri kazandirmakamaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kameray1, sabit parcalarini ve aksesuarlarini ayarlamak
Temel Kamera 1 40/24
Temel Kamera 2 40/24 Kameralarin ¢alisma sistemlerini kavramak
. Cekim malzemelerinin bakim ve korumasini yapmak ve uygun kayit
Cekim Hazirliklart 1 40124 ortamin1 segerek kullanabilmek
Cekim Hazirliklar: 2 40/24 Cekim i¢in gerekli kamera ayarlarini yapmak

iKi BOYUTLU ANIMASYON

Resim ve animasyon diizenleme yazilimlari ile ilgili konularda gerekli bilgilerin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye resim ve

animasyon diizenleme yazilimlar1 ile web sayfalar1 igin resim ve animasyonlar yapabilme yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Animasyon Hazirlama 40/32 Web sayfalari i¢in animasyonlar hazirlamak
Web Ortanu I¢in Animasyon Hazirlama . .

40/32 Animasyonlar ile web araglar1 hazirlamak

ISIKLANDIRMA SiSTEMLERI{

Isiklandirma sisteminin projelendirilmesi, 1siklandirma sistemi montaji, 1siklandirma sistemi arizalar ile ilgili bilgilerin verildigi

derstir. Bu derste 6grenciye 1siklandirma sistemi projelendirme, 1siklandirma sistemi kurma ve sistem arizalarmi tespit etme

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Isiklandirma Sisteminin . L .
Projelendirilmesi 40/24 Isik sistemlerini projelendirmek
Isiklandirma Sistemi Montaji ve 40/32 Isiklandirma sistemini kurmak ve arizalarmni gidermek

Arizalari

SESLENDIiRME SiSTEMLERI

Ses, ses cihazlari, seslendirme sistemi montaji ve seslendirme sistemindeki arizalar1 giderme ile ilgili bilgilerin verildigi derstir.
Bu derste Ogrenciye ses cihazlarini kullanma, seslendirme sistemi kurma ve sistemdeki arizalari giderme yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.
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Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

. Amplifikator Devrelerini kurmak ve arizalarini gidermek
Amplifikatorler 40/32
Seslendirme Sistemi . . .
Kurulumu 40/32 Seslendirme sistemi kurmak

. . . Seslendirme sistemi arizalarini tespit etmek ve arizayi

Seslendirme Sistemi Arizalari 40/16 gidermek

HABERLESME HUKUKU

Hukukun temel kavramlari, anayasal ilkeler, anayasal hak ve sorumluluklar, fikir haklari, yasal diizenlemeler, meslek etigi ile ilgili
olusumlar, meslek ilkeleri, basmn sugu kavrami, basinda ceza sorumlulugu, haberlesme ile ilgili yasal diizenlemeler ve basin
kartlartyla ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye hukuk kurallarina, anayasal haklarina ve sorumluluklarma uygun
davranma, kitle iletisiminin yasal gercevesini inceleme, fikir haklarina ve meslek etigine uygun hareket etme, haberlesme ile ilgili

yasal diizenlemelere uyma yeterliklerini kazandirmakamaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Toplumsal Diizen 40/16 Hukuk kurallarina uygun davranmak

Anayasal Hak ve Anayasal hak ve sorumluluklarina uygun davranmak
Sorumluluklar 40/16

Fikir Haklar 40/16 Fikir haklarina uygun hareket etmek

Basinda Meslek Etigi 40/16 Meslek etigine uygun hareket etmek

Haberlesmeyle ilgili yasal diizenlemelere uymak
Basin Suglari 40/16
MEDYA TARIHI

Basinin dogusu ve gelisimi, Tirkiye’de basin-yaymn hareketleri, giiniimiiz Tirk basini, diinyada ve Tiirkiye’de radyo ve
televizyonun gelisimi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye meslegiyle ilgili tarihsel biling olusturmak igin
basmim toplumsal gelisme lizerindeki etkisini, Tiirkiye’de basmn, radyo ve televizyonun dogusu ve gelisimini inceleme

yeterliklerini kazandirmakamaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
L Basinin toplumsal gelisme iizerindeki etkisini yorumlamak
Basinin Dogusu ve Gelisimi 40/32
Tiirk Basimninin Dogusu ve Gelisimi 40732 Tiirkiye’de basinin dogusu ve gelisimini incelemek
. e Radyo ve televizyonun dogus ve gelisimini incelemek
Radyo Televizyon Tarihi 40/32
MESLEKI BILGISAYAR

Bilgisayarda metin dosyas1 agma ve elektronik tablolama programlari, seri sekilde yazi yazma, Internet iizerinden bilgiye ulasma
ve iletisim kurma ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu ders ile 6grenciye bilgisayarda metin dosyasi olusturma, bilgisayarda
verileri siralama ve grafiksel olarak gosterme, bilgisayarda seri yazi yazma, internet iizerinden bilgiye ulasma ve iletisim kurma

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kelime Islemci 40/32 Bilgisayarda metin dosyasi olusturmak
F Klavye 1 40/32
F Klavye 2 40/32 Bilgisayarda seri yazi1 yazmak
. Bilgisayarda matematiksel ve mantiksal dosya
Elektronik Tablolama 40/24 olugturmak
. S Internet tizerinden bilgiye ulasmak ve iletisim kurmak
Bilgisayarla Iletisim 40/16

ETKILi KONUSMA VE YAZMA TEKNIiKLERi
Sesin olusumu, sesin nitelikleri, seslerin ve kelimelerin dogru telaffuzu, konugma kusurlarini diizeltme ve yazi dilini etkili
kullanma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye Tiirkgeyi etkili ve dogru kullanmak i¢in diyaframi kullanma,

sesleri dogru kullanma, etkili ve dogru konusma, planli ve etkili yazi yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Diksiyon 1 40/32
Diksiyon 2 40/32 Tiirkgeyi dogru konusmak
Planl ve Etkili Yazma 40/16 Planl ve etkili yaz1 yazmak

TELEVIiZYON HABERCILIiGi
Haberin nitelikleri, basin kuruluslarinda giindem takibi ve organizasyonu, haber izleme ve toplama yontemleri, haber dilinin

ozellikleri, haber yazma teknikleri, 6zel haber arastirma ve yazma yontemleri, Radyo-TV haber formatimi ¢dziimleme, gorsel
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malzemeler ve basin biiltenlerinde haber, anons ¢ekimi, roportaj ve canli yayinda sunma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu
derste dgrenciye haber analizi yapma, giindemi takip etme, haber toplama ve haber yazma, teknigine gore agik, sade ve anlagilir

tarzda haber yazma, yayn kalitesinde TV haberi yazma ve haberini sunma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Haberin Nitelikleri 40/32 Haber analizi yapmak
Giindem Organizasyonu 40/24 Giindemi takip etmek
Haber Toplama 1 40/24

Haber toplamak

Haber Toplama 2 40/24
Haber Yazma 1 40/32
Haber Yazma 2 40/32 Basit haber yazmak
Haber Yazma Teknikleri 40/32 Teknigine gore haber yazmak
TV Haberi Yazimi 40/32 TV haberi yazmak
TV Haberini Sunumu 40/32 TV Haberi sunmak

TEMELTASARIM
Nokta-¢izgi, agik-koyu, 131k-golge, tasar ilkeleri, doku, renk ve striiktiir ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye;

yaratici giiclerini gelistirme ve temel ¢izimler yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Nokta ve Cizgi 40/32 Nokta ve ¢izgi ile yiizey diizenlemek
Acik-Koyu ve Isik-Golge 40/24 Objeleri agik-koyu ve 151k-gdlge ile ¢aligmak
Tasar ilkeleri 40/24 Formlart tasari ilkelerine gore ylizey

i¢inde diizenlemek

Renk 40/32 Kompozisyonu renklendirmek
Doku 40/24 Doku yorumlartyla ylizey olusturmak
Striiktiir 40/24 Ozgiin striiktiir uygulamalar1 yapmak

NESNE CANLANDIRMA
Gergek yasamdaki nesnelerin modellemesi, senaryoya uygun dekor, kamera, 151k ve atmosfer ayarlari kullanma ve bir oykiiyii tig
boyutlu olarak canlandirma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye ii¢ boyutlu modelleme programlari

kullanilarak belli bir senaryo dahilinde nesnelerin modellemesini yapma ve bir dykilyii canlandirma yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Temel Modelleme Komutlari 40/32 Nesneyi olusturmak

Nesne Bigimlendirmesi 40/32 Nesneleri bi¢imlendirmek

Nesne Hareketi 40/32 Nesneleri hareketlendirmek

Sanal Isik 40/16 Sahnede 151k uygulamak

Sanal Kamera 40/16 Sahnede kamera uygulamak

Ortam Ayarlar 40/16 Sahne malzemelerini hazirlamak

KARAKTER CANLANDIRMA
Gergek yasamdaki nesnelerin modellemesi, senaryoya uygun bicimde dekor, kamera, 151k ve atmosfer ayarlari ve bir oykiiyil ti¢
boyutlu olarak canlandirma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 0grenciye ii¢ boyutlu modelleme programlari
kullanilarak belli bir senaryo dahilinde canli varliklarin modellemesini yapma ve bir Oykiiyli canlandirma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Karakter Modellemesi 40/32 Govde olugturmak
Bas Modelleme 40/32 Bas modellemesi yapmak
Karakter Hareketi 40/32 Karakteri hareketlendirmek
CEKIM ESTETIGI

Goriintii diizenlemesi, kamera agilari, hareketleri ve 6lgekleriyle istenen etkiyi uyandirma, gergeveleme kurallari, ilgi merkezi,
alan derinligi, kamera ¢ekiminde ve goriintii diizenlemesinde yapilan hatalar1 engelleme ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu
derste Ogrenciye goriintii diizenleme, c¢ekim hatalarin1 engelleyerek estetik agidan basarili, seyirci lizerinde istenen etkiyi

uyandirabilecek goriintii gekimi yapma yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Kamera ile Goriintii Estetigi 40/32 Goriintii diliyle istenen etkiyi saglamak

Goriintii Cekim Hatalari 40/24 Goriintii cekim hatalarini engellemek
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ESTETiK AYDINLATMA
Temel aydinlatma yontemleri, 151k yapma teknikleri ve dramatik aydmlatma 6ntemleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu
derste 6grenciye yapim elemanlari ile uyumlu ¢aligarak temel aydinlatma yontemleriyle dramatik aydinlatma yapma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Is1k Uygulamalari 40/32 Is1k uygulamalar1 yapmak
Isiklandirma Teknikleri 40/32 Isiklandirma tekniklerini kullanmak
Dramatik Aydinlatma .
Yéntemleri 40/32 Dramatik aydinlatma yapmak
ISIK TEKNOLOJiSi

Isik yapma malzemeleri, 151k 6lgme aletleri ve filtreler ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye 151k yapim

malzemelerini, 151k Ol¢me aletlerini ve filtreleri kullanarak amaca uygun aydmnlatma yapma yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Isik ve Renk 40/32 Isik ve renk olusumunu incelemek
Aydinlatma Kaynak Tiirleri 40/16 Aydinlatma kaynak tiirlerini kullanmak
Projektorler 40/16 Projektorleri kullanmak
Isik Olgiimii 40/16 Is131 6lgmek
Isiklandirmada Kullanilan .
Malzemeler 40/16 Isiklandirma malzemelerini kullanmak
Filtre Kullanimi 40/16 Filtreleri kullanmak
KAMERA TEKNIiKLERi

Stiidyo ¢ekimi, aktiiel ¢ekim ve haber ¢ekiminin genel 6zelikleri ve kullanilan kameralar ve aksesuarlar ile ilgili bilgilerin
verildigi derstir. Bu derste 6grenciye TV yaymcilik standartlarinda stiidyo ¢ekimi, aktiiel ¢ekim ve haber ¢ekimi yapma

yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Aktiiel Cekim 40/32 Aktiiel cekim yapmak
Stiidyo Cekimi 40/32 Stiidyo ¢ekimi yapmak
Haber Cekimi 40/24 Haber ¢ekimi yapmak

KURGU TEKNIKLERI VE ESTETIGI
Kurgunun amaglari, tiirleri, hileleri ve efektleri, film kurgulama kural ve ilkeleri, goriintii estetigi, temel goriintii gegis tiirleri,
efektli gegis tiirleri ve haber kurgusu ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye kurgunun temel 6gelerini inceleme,

degisik teknikler kullanarak kurgu estetigi olusturma ve haber kurgusu yapma yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kurgunun Temelleri 40/32 Kurgunun temellerini incelemek
Kurgu Yoluyla Goriintii . .o
Estetigi 40/32 Kurgu yoluyla goriintii estetigi olugturmak
Haber Kurgusu 40/32 Haber kurgusu yapmak
SENARYO

Senaryonun ve senaryo yazarmin temel ozellikleri, senaryonun dramatik yapisi, karakter olusturma, zaman ve mekan orgiisii ve
degisik tiirde senaryolar ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye dramatik yapi, karakter, zaman ve mekan orgiisii

bakimindan biitiinliik olusturan, degisik tiir ve formatlarda senaryo yazma yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Senaryonun Temel Ogeleri 40/24 Senaryonun temel dgelerini incelemek
Senaryonun Dramatik Yapisi 40/24 Senaryonun dramatik yapisini olusturmak
Senaryo Igerigi 40/24 Senaryonun igerigini olusturmak
Senaryonun Evreleri 40/32 Senaryonun evrelerini kurmak

SES KAYDI VE KURGUSU
Radyo ve televizyon stiidyolari ve dis mekanlarda ses kaydi, ses perspektifi, analog ses kaydi ve kurgusu, dijital ses kurgu initesi
bilesenleri ve dijital ses kurgu programlari ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye radyo ve televizyon stiidyolari
ve dis mekanlarda amaca uygun olarak temiz bir ses kaydmin yapma, dijital ses kurgu tniteleri kullanarak ses kurgusu yapma

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.
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Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Radyoda Ses Kaydi 40/24 Radyoda ses kayd: yapmak
Televizyonda Ses Kaydi 40/32 Televizyonda ses kaydi yapmak
Dijital Ses Kurgusu 40/32 Dijital ses kurgusu yapmak

SINEMA TARiHi

Sinemanin dogusunu, Tirk, Amerikan, Avrupa ve diger iilke sinemalari ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye

dogusundan giiniimiize diinyada ve Tirkiye’de sinemanin gelisimi, 6nemli yonetmenler, filmler ve sinema akimlar ile ilgili

yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Sinemanin Dogusu 40/16 Sinemanin dogusunu incelemek
Amerikan Sinemasi 40/16 Amerikan sinemasini incelemek
Avrupa Sinemalari 40/24 Avrupa sinemalarini incelemek
Diger Ulke Sinemalari 40/16 Diger iilke sinemalarmni incelemek
. Tiirkiye’de sinemanin dogus ve gelisimini incelemek
Tiirk Sinemast 40/32

TV PROGRAM TURLERI

Stiidyo programlari, dramlar ve belgesel programlar, 6n yapim ¢alismalari, TV program ¢ekimi ve g¢ekim sonrasi, ¢ekimin

niteligine veya kamera sayisini gére kamera konumlandirma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye program fikri

olusturma agsamasindan yayimn sonrast asamaya kadar tiim yapim evreleri, degisik tiirde TV programini yapim ozelliklerine gore

yuriitme yeterlikleri kazandirmakamaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

.. Program format: olusturma ve yapim hazirliklarm yiiriitmek

On Yapim Asamalar 1 40/16

On Yapim Asamalar 2 40/16 Teknik hazirliklar yiiriitmek

Program Cekim Asamasi 40/16 Cekim asamasi ¢aligmalarimni yiiritmek

. Banttan yayinlanan programlarin ¢ekim sonrasi

Cekim Sonrasi Caligmalar 40/16 calismalarint yiiriitmek

Stiidyo Programlari 40/16 Stiidyo programlar1 hazirlamak

Dramalar ve Belgesel

Programlar 40/16 Dramalar ve belgesel programlar hazirlamak
Cekimin niteligine gore kamera

Kamera Konumlandirilmasi 40/16

konumlandirmak

VIDEO KURGU

Analog-dijital kurgu sistemleri, dijital kurgu sistem tiirleri, dijital kurgu {initesi bilesenleri ve baglantilari, kurgu tnitesi

problemleri ve ¢oziimleri, kurgu program pencereleri, kurguyu gorsel ve isitsel malzemeyle zenginlestirme ve haber kurgusu ile

ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 0grenciye dijital kurgu iinitesini tiim 6zellikleriyle kullanarak dijital goériintii kurgusu

yapma ile ilgili yeterlikleri kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Video Kurgu Uniteleri 1 40/16 Dijital video kurgu tinitesini kurmak

. . . Dijital video kurgu tinitesinin bakimini ve onarimini
Video Kurgu Uniteleri 2 40/16 saglamak
Fotograf, Ses ve Video Fotograf, ses ve video dosyalarini diizenlemek
Formatlari 40/16 ve dontistirmek
Kurgu Programi Pencereleri 40/32 Video kurgu yapmak
Dijital Video Diizenlemesi 40/32 Dijital video diizenlemesi yapmak
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HALKLA ILISKILER VE ORGANIiZASYON HIiZMETLERI ALANI

MESLEK DERSLERI VE KAZANIMLARI

BASARILMASI ZORUNLU DERSLER

TEKNIK LISE VE ANADOLU
DALLAR . . TEKNIK LISESI
MESLEK LISESI VE ANADOLU iLE
MESLEK LiSESI
STAJ UYGULAMASI YAPAN
ANADOLU MESLEK LiSELERI
Iletisim Teknikleri Iletisim Teknikleri
Halkla iligkiler Halkla liskiler Faaliyetleri Halkla Iliskiler Faaliyetleri
Isletmelerde Beceri Egitimi Halkla iligkilerde Kampanya
L iletisim Teknikleri Iletisim Teknikleri
Miisteri
Temsilciligi Reklam Kampanyalari Reklam Kampanyalari
Isletmelerde Beceri Egitimi Reklamcilikta Yaratici Faaliyetler
iletisim Teknikleri iletisim Teknikleri
Kamuoyu
Arastirmacthigt Aragtirma Aragtirma
Isletmelerde Beceri Egitimi Kamuoyu ve Piyasa Arastirmasi
. iletisim Teknikleri Iletisim Teknikleri
Organizasyon ) . ) .
Sorumlusu Organizasyon Etkinlikleri Organizasyon Etkinlikleri
Isletmelerde Beceri Egitimi Mekan Diizenleme
iletisim Teknikleri Iletisim Teknikleri
Fuar Organizasyon . .
Sorumlusu Fuar Organizasyonu Fuar Organizasyonu
Isletmelerde Beceri Egitimi Fuar/Kongre Hostesligi

HALKLA ILIiSKILER VE ORGANiIZASYON

Halkla iligkiler kavramy, iliskili oldugu alanlar, organizasyonun hizmet alanlar1 ve gesitleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu

ders ile Ggrenciye halkla iliskiler kavramini inceleme, iligkili oldugu alanlari, organizasyonun hizmet alanlarini, cesitlerini

arastirma ve dosya olusturma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Halkla Tliskiler Kavrami 40/16 Halkla iligkiler kavramini incelemek
Halkla iliskilerin iliskili Oldugu Alanlar Halkla iliskilerin iliskili oldugu alanlar ile ilgili dosya
40/16 hazirlamak

. . Organizasyon hizmet alanlar ile ilgili dosya hazirlamak
Organizasyon Hizmet Alanlari 40/16
Kurumsal Organizasyon 40/16 Kurumsal organizasyon dosyasi hazirlamak
Sosyal ve Kiiltiirel Sosyal ve kiiltiirel organizasyon dosyasi hazirlamak
Organizasyonlar 40/16
Ulusal ve Uluslararasi Ulusal ve uluslararasi organizasyon dosyasi hazirlamak
Organizasyonlar 40/16

ILETiSiM TEKNIiKLERI

Etkili iletisim, amacina uygun iletigim tiirleri, kitle iletisim siireci, telefonla iletisim, sosyal hayatta ve is hayatinda iletisim ile ilgili

bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grencilere etkili iletisim kurmak i¢in iletigim siirecini inceleme, amacina uygun iletisim

tiirlerini kullanma, kitle iletisim siirecini ¢dziimleme, sosyal ve is ¢evresiyle iletisim kurabilme, telefonla etkin konusabilme

yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
L . . iletisim stirecini incelemek ve iletisim tiirlerini kullanmak
Tletisim Stireci ve Tiirleri 40/32
Kitle iletisimi 40/32 Kitle iletigim siirecini ¢oziimlemek
Sosyal Hayatta letisim 40/32 Sosyal cevresi ile etkili iletigim kurmak
Is Hayatinda Iletisim 40/32 Is yerinde etkili iletisim kurmak
Telefonla Iletisim 40/16 Telefonla iletigim kurmak

ETKIiN OKUMA VE YAZMA

Etkin okuma ve yazma teknikleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye etkin ve hizli okuma, planh ve etkili yazi
yazma ve mesleki yazilar1 yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.
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Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Etkin ve Hizli Okuma 40/24 Etkin ve hizli okumak
Planli ve Etkili Yazma 40/16 Planli ve etkili yazmak
Mesleki Yazilar1 Yazma 40/32 Mesleki yazilar1 yazmak
ETKIiLi KONUSMA

Konusmanin olusumu, sesin nitelikleri, seslerin ve kelimelerin telaffuzu, konusma kusurlari ve dizeltilmesi ile ilgili bilgilerin
verildigi derstir. Bu derste 6grenciye Tiirkgeyi etkili ve dogru konusmak i¢in diyaframi ve sesleri dogru kullanma, beden dilini

kullanarak kisiler arasi iletisim kurma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Diksiyon- 1 40/32
Diksiyon -2 40/32 Tirkgeyi dogru konugmak
Beden Dili 40/32 Beden dili ile iletisim kurmak

TEMEL HAK VE SORUMLULUKLAR
Hukukun temel kavramlari, anayasal ilkeler, anayasal hak ve sorumluluklarla ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye

hukuk kurallarma uygun davranma, anayasal haklarina ve sorumluluklarina uygun davranma yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Toplumsal Diizen 40/24 Hukuk kurallaria uygun davranmak
Anayasal Hak ve Anayasal hak ve sorumluluklarina uygun davranmak
Sorumluluklar 40/24
MESLEKI BILGISAYAR

Bilgisayarda metin dosyas, elektronik tablo programlari, verileri siralama ve grafiksel olarak gosterme, seri sekilde yazi yazma ve
internet ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye bilgisayarda metin dosyasi olusturma, bilgisayarda verileri
siralama ve grafiksel olarak gosterme, bilgisayarda seri yazi yazma ve internet iizerinden bilgiye ulagma yeterliklerini

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kelime Islemci 40/32 Bilgisayarda metin dosyasi olugturmak
F Klavye- 1 40/32
F Klavye- 2 40/32 Bilgisayarda seri yazi yazmak
. Bilgisayarda matematiksel ve mantiksal dosya

Elektronik Tablo 40/32 olusturmak

L S Internet iizerinden bilgiye ulasmak ve iletisim
Bilgisayarla Iletigim 40/32 kurmak

KiSiLER ARASI iLETIiSiM

Kisiler arast iletisim becerisi kazanabilmek igin etkin, saglikli, grup ve orgiit iletisimi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste
ogrenciye kisiler arasi etkin ve saglikli iletisim kurma ile saglikli grup ve oOrgiit iletisimi kurma yeterliklerini kazandirmak

amaclanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Etkin iletisim 40/24 Etkin iletigim kurmak
Saglikh fletigim 40/32 Sagliklt iletisim kurmak
Grup [letigimi 40/16 Grup iletisimi kurmak
Orgiit fletisimi 40/16 Orgiit iletisimi kurmak
TEMEL FOTOGRAFCILIK

Fotograf makinesinin pargalari; 151k, renk, kompozisyon ve fotograf ¢ekim teknikleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste
ogrenciye fotograf makinesinin ayarlarni yapma, fotograf ¢ekimi oncesi 6n hazirlik yapma, kompozisyon kurallarina uygun

fotograf cekme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Fotograf Makineleri 40/32 Fotograf makinelerini hazirlamak

Fotograf Makinesi Ayarlari 40/32 Fotograf makinelerinin ayarlarmi yapmak
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Fotografta Isik ve Kompozisyon kurallarina ve 1s18a uygun fotograf cekmek
Kompozisyon 40/16

HABER TOPLAMA VE YAZMA
Haberin temel nitelikleri, basin kuruluglarinda giindem takibi ve organizasyonu, haber izleme ve toplama yontemleri, haber dilinin
ozellikleri ve haber yazma ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye haberin temel unsurlarimi inceleme, haber

analizi yapma, giindemi takip etme, haber toplama ve basit diizeyde haber yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Haberin Nitelikleri 40/32 Haber analizi yapmak
Giindem Organizasyonu 40/24 Giindemi takip etmek
Haber Toplama- 1 40/24 Haber toplamak
Haber Toplama- 2 40/24
Haber Yazma- 1 40/32 Haber yazmak
Haber Yazma- 2 40/32

DERGI VE INTERNET HABERCILIGIi
Dergi haberciligi ve internet haberciLigi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye haber tekniklerine uygun olarak
dergi ve internet haberi yazma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Dergi Haberciligi 40/32 Dergi haberi yazmak
Internet Haberciligi 40/24 Internet haberciligini ¢6ziimlemek

KITLE HABERLESME HUKUKU

Fikir haklari, ilgili yasalar, meslek etigi, meslek ilkeleri, basin sugu kavrami, basinda ceza sorumlulugu, haberlesme ile ilgili yasal
diizenlemeler ve basin kartlar ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye fikir haklarina ve meslek etigine uygun

hareket etme, haberlesme ile ilgili yasal diizenlemelere uyma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Fikir Haklar1 40/16 Fikri haklara uygun hareket etmek
Basinda Meslek Etigi 40/24 Basinda meslek etigi gereklerine uymak
Basin Suglari 40/32 Haberlesme ile ilgili yasal diizenlemelere uymak
MEDYA TARIHI

Basmin dogusu ve gelisimi, Tiirkiye’de basin yaym hareketleri, gliniimiiz Tirk basini, diinyada ve Tirkiye’de radyo ve
televizyonun gelisimi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye meslegiyle ilgili tarihsel biling olusturmak i¢in
basinin toplumsal gelisme {izerindeki etkisini inceleme, Tiirkiye’de ve diinyada basinin, radyo ve televizyonun geligimini

inceleme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
. Basinin toplumsal gelisme tizerindeki etkisini yorumlamak
Basmin Dogusu ve Gelisimi 40/32
Tiirk Basinimin Dogusu ve Gelisimi 40/32 Tiirkiye’de basimnin dogusunu ve gelisimini incelemek
. o Radyo ve televizyonun dogusunu ve gelisimini
Radyo Televizyon Tarihi 40/32 incelemek

BILGISAYARDA FOTOGRAF iISLEME
Bilgisayara fotograf aktarma, fotografin temel ayarlarmi yapma ve istenilen formata doniistiirme, galisilacak alanlari segme,
katmanlar olusturma, boyama, desen olusturma, resimleri boyutlandirma, yazicidan baskisini alma ve belirli bir diizenle arsivleme
ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye yayinlanacak fotograf iizerinde genel diizenlemeler yapma, 6zel alanlar

iizerinde ¢aligsma, grafik diizenlemeleri yapma ve resmi optimize ederek arsivleme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Temel Resim Isleme 40/32 Fotografta genel diizenlemeler yapmak
Fotografta Ozel Alan . .
Calismalar 40/32 Fotograf iizerinde belirli alanlarda ¢aligmak
Bilgisayarda Grafik .y .
Diizenleme 40/32 Bilgisayarda grafik diizenleme yapmak
Fotograf Optimizasyonu ve . .. .
Arsivleme 40/32 Fotograf optimize etmek ve arsivlemek




KURUM iCi HALKLA iLiSKILER

Kurum i¢i halkla iliskileri tanima ve yontemlerini uygulama ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye kurum igi

halkla iligkiler faaliyetlerini yiiriitme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.
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Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kurum I¢i Halkla Tligkiler . B
Yaklagimi 40/32 Kurum igi halkla iligkileri olusturmak
Halkla iliskilerde Yazili Araglar 40/24 Yazili araglari kullanmak
Halkla iliskilerde Sozlii Araglar 40/24 Sozlii araglart kullanmak
Halkla iligkilerde .
Gorsel/Teknolojik Araglar 40/32 Gorsel/teknolojik araglar1 kullanmak

HALKLA iLiSKiLER FAALIYETLERI

Halkla iliskiler faaliyetleri, organizasyon ve sponsorluk hizmetleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye basinla

iliskileri yiiriitme, organizasyon diizenleme, sponsorluk hizmetlerini yiiriitme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Halkla iliskiler ve Basm 40/32 Basinla iligkileri yiiriitmek
Halkla Tliskilerde . .
Organizasyon 40/24 Organizasyon diizenlemek
Sponsorluk 40/24 Sponsorluk hizmetlerini yiiriitmek
Halkla iliskiler Yaklagimi 40/32 Halkla iliskiler yaklagimini uygulamak

HALKLA iLISKILERDE KAMPANYA

Halkla iliskilerde kampanya plani, uygulama ve degerlendirme siiregleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye

halkla iligkilerde kampanya plani hazirlama, uygulama ve degerlendirme siireglerini izleme yeterliklerini kazandirmak

amaclanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Halkla iligkilerde Hedef Kitle 40/32 Hedef kitleye yonelik aragtirma yapmak
Halkla iligkilerde Kampanya 40/24 Halkla iligkilerde kampanya planlamak

MUSTERI ILISKILERI

Miisteri 6zellikleri, misteri ile saglikl iletisim, miisteri memnuniyeti, satis ve ig plani ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu ders

ogrenciye miisteri 6zelliklerini belirleyerek miisteri ile saglikli iletisim kurma, miisteri memnuniyetini artirma, satisa hazirlik ve

is plan1 yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kisisel Bakim Modiilii 40/16 Kisisel bakim yapmak
Miisteri Ozellikleri 40/24 Miisteri 6zelliklerini belirlemek
Miisteri Memnuniyeti 40/24 Miisteri memnuniyetini artirmak
Miisteri ile Iletigim 40/24 Miisteri ile saglikli iletisim kurmak
Satiga Hazirlik 40/32 Giinliik satis programi hazirlamak
Is Plan1 40/16 Giinliik programi hazirlamak

URUN VE HiZMET TANITIMI

Isletmenin iiriin ve hizmetlerinin tanitimu ile ilgili gerekli bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye isletmenin amaglarin ve

piyasa sartlarini arastirma, kaynak tarama ve gézlem yapma, sergi ve fuarlarda firmay: temsil etme yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
. . Isletmenin amaglarini ve piyasa sartlarini incelemek
Isletme ve Piyasa Sartlart 40/24
Sergi ve Fuarlarda Firma Tanitimu . .
40/24 Sergi ve fuarlarda firmay1 temsil etmek

REKLAM KAMPANYALARI

Reklamciliga ait kavramlarin ve reklam kampanyalart ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye reklamla ilgili

arastirma ve durum analizi yapma, reklam planlamasi olusturma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Reklamcilikta Temel Reklam kavramu ile ilgili 6zellikleri analiz etmek
Kavramlar 40/32
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Reklam Ortamlari 40/32 Reklam ortamini ¢éziimlemek

Reklamla ilgili aragtirma ve durum analizi yapmak
Reklamcilikta Arastirma 40/32
Reklamcilikta Planlama 40/32 Reklam planlamasi yapmak

REKLAMCILIKTA YARATICI FAALIYETLER
Reklamda yazili ve gorsel basina yonelik yaratici ¢alismalarin takibi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye yazili

ve gorsel basina yonelik yaratici ¢aligmalari takip etme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Yazili Basinda Yaratici
Faaliyetler- 1 40/32 Yazili basinda yaratici ¢aligmalari takip etmek
Yazili Basinda Yaratici
Faaliyetler- 2 40/32
Gorsel/isitsel Medyada Yaratict Gorsel/isitsel medyada yaratici ¢aligmalart takip etmek
Faaliyetler 40/32

KAMUOYU VE PiYASA ARASTIRMASI
Kamuoyu ve piyasa aragtirmaciligi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye kamuoyu, piyasa ve pazar kavramlarini

analiz etme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kamuoyu-1 40/32 Kamuoyu kavramu ve ilgili oldugu alanlari ¢6ziimlemek
Kamuoyu- 2 40/32
Piyasa ve Pazar 40/32 Piyasa ve pazar kavramini incelemek
MEDYA TAKIBI

Medya takibi, kurgu ve dijital video ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye yazili ve gérsel medyayi takip etme ve

video kurgu yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Yazili Medyay1 Takip Etme 40/16 Yazili medyay: takip etmek
Gorsel Medyay Takip Etme 40/16 Gorsel medyayi takip etmek
Kurgu Programi Pencereleri 40/32 Video kurgu yapmak
Dijital Video Diizenlemesi 40/32 Dijital video diizenlemesi yapmak
ARASTIRMA

Veri toplama yontemleri, soru formu hazirlama, istatistiki verilerden yararlanarak arastirma yapilmasi ve sonuglarin
degerlendirilmesi ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye arastirma plani, kaynak taramasi ve gozlem yaparak
goriisme; anket yapma; icerigine ve bigimine gore soru formu hazirlama; istatistiki verilerden yararlanarak arastirma sonuglarini

degerlendirme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Aragtirma Plan1 Hazirlama 40/16 Aragtirma plani tasarlamak
Kaynak Taramasi ve Gozlem 40/32 Kaynak taramasi ve gézlem yapmak
Goriigme Teknikleri 40/32 Goriigme yapmak
Anket Uygulama 40/32 Anket hazirlamak ve uygulamak
Bi¢imine Gore Sorular 40/32 Bigimine gore soru hazirlamak
Icerigine Gore Sorular 40/32 Ierigine gore soru hazirlamak
Istatistik 40/32 Istatistik yontemleri uygulamak
Rapor Yazma 40/32 Aragtirma sonuglarin1 yazmak

WEB UYGULAMALARI
Bilgisayarda web sayfasi tasarimi ve tanitimu ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye web tasarim editorii yardimiyla

web sayfasi tasarlama, programlama komutlari kullanarak etkilesimli web uygulamalari hazirlama yeterliklerini kazandirmak

amaglanmaktadir.
Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
XHTML kodlar ile basit web islemlerini yapmak
XHTML-1 40/32
XHTML kodlar ile gelismis web islemlerini yapmak
XHTML-2 40/32
WEB Tasarimu Editorii- 1 40/32 Web projesi i¢in temel diizenlemeleri yapmak
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Nesne islemlerini yaparak site yonetimini ger¢eklestirmek

WEB Tasarimi Editorii-2 ‘ 40/32 ‘

ORGANIZASYONDA YARDIMCI HIZMETLER
Teknik hizmetleri, reklam ve tanitim hizmetleri, seyahat ve konaklama hizmetleri, destek hizmetleri, yiyecek ve icecek hizmetleri
ile ilgili bilgilerinin verildigi derstir. Bu derste dgrenciye organizasyonda teknik hizmet sistemleri, reklam ve tanitim hizmetleri,
seyahat ve konaklama hizmetleri, destek hizmetleri, yiyecek ve i¢ecek hizmetleri, islemlerin takibi ile ilgili yeterlikleri

kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Teknik Hizmetler 40/32 Teknik hizmet sistemlerini temin etmek
Reklam ve Tanitim Hizmetleri 40/32 Reklam ve tanitim hizmetlerini temin etmek
Seyahat ve Konaklama Seyahat ve konaklama hizmetlerini temin etmek
Hizmetleri 40/32
Destek Hizmetler—1 40/32 Destek hizmetlerini temin etmek
Destek Hizmetler- 2 40/32
Yiyecek ve Igecek Hizmetleri 40/32 Yiyecek ve icecek hizmetlerini temin etmek

PROJE GELISTIRME

Organizasyon projesi gelistirme, organizasyonun biitgesini ve olagan dis1 durumlar i¢in plan hazirlama ile ilgili bilgilerin verildigi
derstir. Bu derste 6grenciye organizasyon projesi gelistirme, organizasyonun biit¢esini hazirlama ve olagan dig1 durumlar igin plan

hazirlama ve sunus yapabilme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Proje Gelistirme 40/32 Organizasyon projeleri gelistirmek

Organizasyonun Biit¢esini

Hazirlama 40/32 Organizasyonun biitgesini hazirlamak

Olagan Dig1 Durumlar igin Plan

Hazirlama 40/32 Olagan dist durumlar igin plan hazirlamak

Sunus 40/32 Sunug yapabilmek

MEKAN DUZENLEME
Miisteri istekleri, gecici mekanlarda 6zgiin tasarim, gegici mekanlarda fonksiyonel tasarim, stant diizenleme, vitrin diizenleme,
masa ve sandalye giydirme ve mekan siisleme ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye miisteri isteklerini tespit
etme, gegici mekanlarda 6zgiin ve fonksiyonel tasarim yapma, stant diizenleme, vitrin diizenleme, masa ve sandalye giydirme ve

mekan siisleme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Organizasyonlarda Mekan Tasarimi .
40/32 Organizasyonda mekén tasarimi yapmak
Stant Diizenleme 40/32 Stant diizenlemek
Vitrin Diizenleme 40/32 Vitrin diizenlemek
Masa ve Sandalye Giydirme 40/32 Masa ve sandalye giydirmek
Mekan Siisleme- 1 40/32 .
n Mekan siislemek
Mekén Siisleme- 2 40/32

FUAR/KONGRE HOSTESLIGI
Fuar ve kongre 6ncesi hazirliklar, miisteri hizmetleri ve stant hosteslik hizmetleri ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste
ogrenciye fuar ve kongre oncesi hazirliklari yapma, miisteri hizmetleri ve stant hosteslik hizmetlerini yiiriitme yeterliklerinin

kazandirilmasi amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Fuar/Kongre Oncesi B .
Hazirliklar 40/24 Fuar/kongre oncesi hazirliklar1 yapmak
Fuar/Kongrede Miisteri o AP,
Hizmetleri 40/24 Miisteri hizmetlerini yiiriitmek
Fuar/Kongrede Stant . L
Hizmetleri 40/24 Stant hizmetlerini yiiriitmek

FUAR ORGANIZASYONU

Fuarcilik, organizatér firma fuar hizmetleri; fuarin pazarlama ve satig; katilimer firmanin fuar oncesi, fuarda ve sonrasi
calismalari; fuar etkinlikleri; yurt i¢i ve yurt disi fuarlar ile ilgili bilgilerin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye fuarcilik sektoriinii
aragtirma, organizator firmanin fuar siirecini takip etme, pazarlama ve satisini yapma, katilimer firmanin fuar 6ncesi, fuarda ve

sonras1 ¢alismalarimi takip etme, fuar etkinliklerini planlama, yurt i¢i ve yurt dist fuar uygulamalari dosyas: olusturma
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yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler

Fuarcilik 40/32 Fuarcilik sektoriinii aragtirmak

Organizator Firma Fuar Organizator firmanin fuar siirecini takip etmek

Hizmetleri 40/32

Fuar Pazarlama ve Satisi 40/32 Fuarm pazarlama ve satigin1 yapmak

Katilime1 Firmanin Fuar Oncesi Katilime1 firma fuar 6ncesi hazirliklarini takip etmek

Hazirliklar 40/32

Katilimer Firmanin Fuarda ve Katilime1 firmanin fuar sirasinda ve sonrasinda

Sonrasinda Caligmalari 40/32 caligmalarini takip etmek

Fuar Etkinlikleri 40/32 Fuar etkinliklerini planlamak

Yurt i¢i Fuar Uygulamalari 40/32 Yurt i¢i fuar uygulamalari dosyasi olugturmak
Yurt dis1 fuar uygulamalari dosyasi olugturmak

Yurt Dig1 Fuar Uygulamalari 40/32

ORGANIZASYON ETKINLIKLERI
Sosyal, 6zel, tanitim, yarigsma ve spor, egitim ve kiiltiir, eglence, cocuk ve genglik ile ilgili organizasyonlar hakkinda bilgi verilen
derstir. Bu derste Ogrenciye sosyal, 0zel, tanitim, yarisma ve spor, egitim ve kiiltiir, eglence, ¢ocuk ve genclik ile ilgili

organizasyon diizenleme siirecini ve etkinlikleri takip etme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
. Sosyal organizasyonlarin diizenleme siirecini takip etmek

Sosyal Organizasyonlar 40/32
. . Cesitli 6zel organizasyonlarin diizenleme siirecini takip
Ozel Organizasyonlar 40/32 etmek

. Tanitim organizasyonu diizenleme siirecini takip etmek
Tanitim Organizasyonlari 40/32
Yarigma ve Spor Yarigma ve spor organizasyonu diizenleme siirecini takip
Organizasyonu 40/32 etmek
Egitim ve Kiiltiir Egitim ve kiiltiir organizasyonlar1 diizenleme siirecini takip
Organizasyonlari 40/32 etmek

. Eglence organizasyonlar diizenleme siirecini takip
Eglence Organizasyonlari 40/32 etmek
Cocuk ve Genglik Cocuk ve genclik organizasyonlari diizenleme
Organizasyonlari 40/32 stirecini takip etmek

BURODA ORGANIZASYON

Randevu ve konuk kabulii, toplant1 ve seyahat organizasyonu, problem ¢6zme ile ilgili bilgilerinin verildigi derstir. Bu derste 6grenciye

randevu ve konuk kabulii yapma, toplant1 ve seyahat organize etme ile problem ¢6zme yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Randevu ve Konuk Kabulii 40/32 Randevu ve konuk kabulii yapmak
Toplant1 Organizasyonu 40/32 Toplant1 organizasyonu yapmak
Seyahat Organizasyonu 40/32 Seyahat organizasyonu yapmak
Problem Coézme 40/32 Problem ¢6zmek

TEMELTASARIM
Nokta-¢izgi, agik-koyu, 151k-golge, tasar ilkeleri, doku, renk ve striiktiir ile ilgili bilgilerin verildigiderstir. Bu derste 6grenciye;

yaratic giliclerini gelistirme ve temel ¢izimler yapma yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Nokta ve Cizgi 40/32 Nokta ve ¢izgi ile ylizey diizenlemek
Acik-Koyu ve Isik-Gélge 40/24 Objeleri acik-koyu ve 151k-gdlge ile ¢alismak
Tasar1 ilkeleri 40/24 Formlari tasari ilkeleri
Renk 40/32 Kompozisyonu renklendirmek

KiSiSEL HAZIRLIK
Kisisel bakim, makyaj ve sa¢ yapma, saglikli beslenme, saglikli diyet yapma, protokol ve gorgii kurallar ile ilgili bilgilerin verildigi
derstir. Bu derste 6grenciye kisisel bakim yapma, makyaj yapma, sa¢ yapma, saglikli beslenme, saglikli diyet yapma, protokol ve

gorgii kurallarini uygulama yeterliklerini kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin Modiilleri Siire Kazandirilan Yeterlikler
Kisisel Bakim 40/8 Kisisel bakim yapmak
Saglikl Beslenme 40/32 Saglikli beslenmek
Diyet 40/32 Diyet yapmak
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5://mail.google.com/mail/u/0/#sent/16185a8eb7c 1 ccec

insent . n
- a 0 i Gelen Kutusuna tagi ‘ v Diger~
Medya ve Televizyon Medya Okuryazarlik Diizey belirleme Olcegi kullanma izni GelenKutusu

Perihan Aydogan <perihanaydogan@gmail com>
Alici: kemal karaman, karatasusak '+

Merhaba hocam,

584 ileti dizisinden 24. ¢ ) B v

115ub

Ben Perihan Geyik, Akdeniz Universitesi Gazetecilik bélimunde Yuksek lisans yapmaktayim. Tez konum: " ILETISIM LisESi OGR_ENCILERININ MEDYA OKURYAZARLIK DUZEYLERININ MUFREDATLA i_LiSKiSI ELAZK'} ORN_EGI"
Bu konuda sizin gelistirmis oldugunuz® Medya ve Televizyon Medya Okuryazarlik Dizey Belirleme Olgedi' ni kullanmak istiyorum. izin almak amactyla bu maili gonderiyorum. Danigman hocam Yard.Dog.Dr. ismail Aysad GUDEKLI.

iyi calismalar. Hogga kalin.

Kemal Karaman <m kemalkaraman@gmail.com>
Alici: bana [«

Merhaba

Medya ve Televizyon Medya Okuryazariik Dizey Belireme Olgegini kullanabilirseniz. Yayinladiginizda bilgi verirseniz memnun oluruz.

kkaraman

11 Subat 2018 19:18 tarihinde Perinan Aydogian <perinanaydogan@gmail com> yazdi:

Adem KARATAS <karatasusak@gmail.com>
Alici: bana |«

merhaba,
kaynak gosterme ve atif kurallarina uymak kaydiyla kullanabilirsiniz.
Hocaniza ve size iyi calismalar.

Dr. Adem Karatas

12 Sub

135ub
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Evrak Tarih ve Sayisi: 19/04/2018-23416

g.wm T.C.
. “‘Q& ELAZIG VALILIGI

J Milli Egitim Midirlagi

Say1 : 79137285-605.01-E. 7516919 13.04.2018
Konu : Arastirma {zni

‘T,

AKDENIZ UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Ogrenci Isleri Daire Baskanlig1)
ANTALYA

Tgi :a) 30/03/2018 tarih ve 50913635-302.99-E.10979 saylll yaziniz,
b) Valilik Makaminin 12/04/2018 tarih ve 79137285-605.01-E.7426062 sayil1 onayr.

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii Gazetecilik Anabilim Dali
Tezhi yiiksek lisans programm 20145251016 numarah dgrencisi Perihan GEYIK'in, "Ilﬂtl$1m
Lisesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarllk Diizeylerinin Miifredat ile Iligkisi: Elazig Ornegi"
konulu yitksek lisans tezine veri toplamak i¢in izin istegi ilgi(a) yazimz ile bildirilmistir.

36z konusu anket galismasimun, Mildarligiimiize bagh Ilimiz Merkez Necip Giingor
Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde &&renim gdren oGgrencilere yonelik
uygulanabilmesi i¢in Valilik Makamindan alinan ilgi (b) onay ve uygulanacak anketler ekte
gonderilmigtir.

Bilgilerinize arz ederim.

Feyzi GURTURK
Milli Egitim Miidiiri

Ek:
I- Makam Onay1 ( 1 sayfa)
2- Anket Formlar1 (7 sayfa)

RV e
e
O
AL Ao
™ i py [
? I .‘5§ : Qb&nﬂ'&%@‘ﬁc
T I'!!. o {1
I.G‘ (ﬂﬁ

Akpinar M. Kolord: C. NO:5 23100 /ELAZIG Ayrintdi bilgi igin: Ahmet AKARSU-V. LK
Eilektronik Ag: htip:/elazig. meb.gov.ir Tel {0 424238 50 24
e-posta: clazigmemi@meh gov.tr Faks : {0 424)233 36 70

Bu cvrak giventi elektronik imza ile imzalanm st bitps://evraksorgu.meb. gov.tr adresinden €6f0-2¢17e-36b8-a371-07be kodu ile teyit edilebilir.



T.C.
ELAZIG VALILIGI
Milli Egitim Miidiirliigii
Say1 :79137285-605.01-E. 7426062 12.04.2018
Konu : Aragtirma [zni
VALILIK MAKAMINA

fgi :a) MEB’e Bagli Okul ve Kurumlarda Yapilacak Aragtirma, Yangma ve Sosyal Eikinlik
tzinleri 2012/13 sayil Genelgesi.
b)Akdeniz Universitesi Rektorliigi Ogrenci Isleri Daire Baskanliginmn 30/03/2018 tarih
ve 50913635-302.99-E.10979 sayili yazis1.

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirligiintin, Gazetecilik Anabilim
Dal Tezli yiiksek lisans programu 20145251016 numarah Gfrencisi Perihan GEYiK'in,
"lletisim Lisesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Miifredat ile Niskisi: Elazig
Ornegi” konulu yiiksek lisans tez anket galigmasina veri olusturmak amaciyla yapacag anket
galigmasim Mudiirliigtimiize bagli ilimiz Merkez Necip Giingér Kisaparmak Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesinde dgrenim goren dgrencilere yonelik anket ve uygulama izin istef,
ilgi (b) yaz1 ile bildirilmigtir.

Konu ile ilgili olarak Mildirligimiz AR-GE Biriminde MEB’e bagh Okul ve
Kurumlarda Yapidacak Aragtrma ve Arastirma Destegine Yonelik izin ve Uygulama
Genelgesi'ne bagh olarak olugturulmus olan Bilimsel Arastrma {zni Degerlendirme
Komisyonu 09%/04/2018 tarihinde Mudrligiimiiz Strateji Geligtirne Subesi AR-GE
Biriminde toplanarak bagvuru hakkinda gerekli incelemeyl vapmustir. S6z konusu anket
¢alismasiin Midirligimize bagh Ilimiz Merkez Necip Gingdr Kisaparmak Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesinde &grenim goren Ggrencilere yonelik gonillilik esasina dayali
olarak, okul idaresininde izni dogrultusunda, galismalarn eBitim Gretimi aksatmavacak
sekilde 10-15 Nisan 2018 tarihleri arasinda uygulamaya dahil edilen konularla sinirli kalma
sartiyla, yapiimasi Miidiirliigitmiizce uygun goriilmektedir.

Makaminizea da uygun goriildiigi takdirde olurlanimiza arz ederim.

Fatih KOMURLU
Midir a.
Sube Miidtirit
OLUR
12.04.2018 ot
Feyzi GURTURK oot
Vali a, o e g
eiqe e .-\::ﬁ‘i‘“ \i‘% Ir‘-ﬂ . \ﬁ%"n .
Milli Egitim Mudiirii ELS R ﬁ\g ﬁ\ﬁ,c\
.l b (::‘ 9‘\
\S
g
Akpmnar Mah.Kolordu Cad No:5 23100 /ELAZIG Aynntidy bilgi igin: AAKARSU-V.HEL
Elektronik Ag: http://elazig. meb, gov.tr Tel :(0424)23850 24
c-posta: elazigmem(@meb. gov.ir Faks :(0424) 2333670

Bu evrak glvenli elektronik imza il imzalanmghir. hitps://evraksorgu.meb.gov.tr adresinden 24 26-deal-3027-94f0-f7d2 xodu ile teyit edilebilir.

144



145

OZGECMIS

Adive SOYADI

Perihan GEYIK

Dogum Yeri - Tarihi

Sivrihisar/Eskisehir-1979

EGITIM DURUMU

Mezun Oldugu Lise

Stileyman Cakir Lisesi, Eskisehir, 1995

Lisans Diplomasi

Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin Yayin Boliimii,
Eskisehir, 2010

Anadolu Universitesi, iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Sinema ve Televizyon
Boliimii, Eskisehir, 2011

IS DENEYIMI

Eskisehir Anadolu Univeresitesi Tv Yapim Merkezi / Antalya Hiisniye

Calstig1 Kurumlar Ozdilek Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi/ Elazig Necip Giingdr
Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
E-Posta perihanaydogan@gmail.com




