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OZET

ORTA ZAMBIYA'DA KUCUK OLCEKLI CIFTCILERIN SOYA FASULYESI
PIYASASINA KATILIMINI ETKILEYEN FAKTORLERIN ARASTIRILMASI

Clara MAKUMBA
Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dah
Damisman: Prof. Dr. Cengiz SAYIN
Subat 2019; 60 safya

Zambiya'da soya fasulyesi, ekonomik a¢idan Onemli bir tarim iriinidiir.
Zambiya'nin besin zincirinde soya fasulyesi, yemeklik yag ve hayvan yemi iiretiminde
onemli bir rol oynamaktadir. Ancak Orta Zambiya’nin Chibombo ilgesinde, kiigiik
Olgekli soya fasulyesi tireticilerinin pazara katilimi diistiktiir. Kiigtik ¢ifteilerin, pazara
irtin satip satmama kararlar1 ¢esitli faktorlerden etkilenmektedir. Arastirmanin amaci;
Zambiya'nin Chibombo ilgesinde soya fasulyesi iireticilerinin pazara trlin satip
satmama egilimlerini etkileyen faktorlerin arastirilmasidir. Arastirmanin  ana
materyalini; soya fasulyesi tiretimi yapan kiigiik ciftgilerin agirlikta oldugu Chibombo
ilcesinde, Tabakali Tesadiifi Ornekleme ile secilen drneklerle, 2017 yilinda, yiiz yiize
anket yontemiyle elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Elde edilen birincil veriler,
Double Hurdle (probit ve kesilmis) model kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma
bulgularina goére; arastirmaya katilan 70 soya fasulyesi iireticisinden sadece 48’1 tirettigi
soya fasulyesini pazara satmis, 22 iretici ise pazara lrlin satmamistir. Probit model
sonuclarina gore; hanehalkinin egitim seviyesi, tirlin fiyati, en yakin pazarin mesafesi,
cift¢i girdi destegi ve yayim hizmetine erisim pazarda soya fasulyesi satis kararim
onemli oOl¢iide etkilemektedir. Kesilmis model (truncated model) sonuglarna gore;
birim fiyatin, islem maliyetinin, en yakin pazara olan mesafenin, ¢ift¢i girdi desteginin
ve piyasa bilgisinin satilan soya fasulyesi miktarini etkiledigi belirlenmistir. Kiiglik
ciftcilerin piyasaya katilimmin arttirilmasi igin; etkili fiyat politikalar1 ¢alismalari, yol
altyapisi ve genisleme hizmeti ¢alismalari, pazarlama bilgilerine erisim, ticarilestirme,
iyilestirilmis depolama tesisleri ve tarimsal iirlinlerine erisim saglanmasi ¢aligmalari
yapilmalidir. Ayrica ciftciler de, daha ytiksek fiyat i¢in s6zlesmeli tarimda yer almalidir.

Anahtar Kelimeler: Double hurdle model, Kiigiik isletme, Piyasa katilimi, Orta
Zambiya, Soya fasulyesi.

JURI :Prof. Dr. Cengiz SAYIN
Prof. Dr. Hasan VURAL

Dr. Ogretim Uyesi M. Nisa MENCET YELBOGA



ABSTRACT

ANALYSIS OF FACTORS INFLUENCING SOYBEAN MARKET
PARTICIPATION AMONG SMALLHOLDER FARMERS IN CENTRAL
PROVINCE OF ZAMBIYA

Clara MAKUMBA
Master Thesis in Agricultural Economics
Supervisor: Prof. Dr. Cengiz SAYIN
February 2019; 60 pages

In Zambia, soybean is an economically important agricultural product. In the
food chain of Zambia, soybeans play an important role in the production of edible oil
and animal feed. However, in Chibombo district of Central Zambia, the participation of
small-scale soybean producers in the market is still. The decision of small farmers to
sell products to the market is influenced by various factors. Therefore this research aim
Is to analyze the factors that affect the tendency of soybean producers to sell products to
the market in Chibombo district of Zambia. The main material of the research is the
primary data of 2017 soybean smallholder data obtained by face-to-face survey method
The site selection criteria is based on that fact that Chibombo district dominated in
soybean production in 2017. The obtained primary data were analyzed using the Double
Hurdle model. According to the research findings; only 48 of the 70 soybean producers
sold the soybean produced to the market while 22 producers did not sell. According to
Probit model results; the level of education, product price, distance to the nearest
market, farmer input support and access to the extension service significantly affected
the sales decision of soybeans in the market. According to the results of truncated
model; it was determined that the unit price, the cost of the transport, the distance to the
nearest market, the farmer input support and the market information and Access to
extension service affected the amount of soybean sold. To increase the participation of
small farmers in the market; studies on effective price policies, road infrastructure and
farmer extension services, access to marketing information, commercialization,
improved storage facilities and access to agricultural products should be carried out.
Farmers should also be involved in contracted farming for a higher price.

KEY WORDS: Double hurdle model, Market participation, Small-scale farmer,
Soybeans, Zambia.

COMMITTEE: Prof. Dr. Cengiz SAYIN
Prof. Dr. Hasan VURAL

Dr. Ogretim Uyesi M. Nisa MENCET YELBOGA



ONSOZ

Kiigliik olgekli giftcilerin  soya piyasasina katilimini etkileyen faktorlerin
incelenmesi ile ilgili olarak Orta Zambia Bolgesi kapsamli bir arastirma yapilmamis
olmasi arastirmaya alan 6zglinliigli kazandirmaktadir. Arastirma sonuglarinin, kiiciik
ireticilerin piyasa katiliminin saglanmasi konusundaki bolge ve iiriin kapsamli yasanan
mevcut sorunlarin ¢oziimiine ve gelecek i¢in daha saglikli pazarlama politikasi
olusturulmasi ¢abalarina katki saglamasi en 6nemli faydalilik beklentisidir.

Arastirmanin planlanmasi ve tamamlanmasindaki tiim agamalarda bana yardimci
olan danigsman hocam Prof. Dr. Cengiz SAYIN’a tesekkiir ederim. Ayrica aragtirmanin
cestli asamalarinda yardimlarini esirgemeyen; Dr. Ogretim Uyesi M. Nisa MENCET
YELBOGA, Dr. Figen CEYLAN’a, boliim Astirma Gorevlisi Oya Sav’a ve Merve
YILMAZ’a ve doktora 6grencisi Babou SOGUE’ye tesekkiirii bir bor¢ bilirim. Ayni
zamanda anket ¢alismamda yardimci olan Kafwanfwa Nswana’ya (Zambiya Arastirma
Merkezi) tesekkiir ederim. Son olarak, Akdeniz Universitesi Tarim Ekonomisi
Boliimii’nde gorev yapan tiim 6gretim elemanlarina tesekkiirlerimi sunarim.
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AKADEMIK BEYAN

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Orta Zambiya'da Kiiciik Olgekli
Ciftcilerin Soya Fasulyesi Piyasasina Katilimimi1 Etkileyen Faktorlerin Arastirilmasi”
adli bu ¢alismanin, akademik kurallar ve etik degerlere uygun olarak yazildigin1 belirtir,
bu tez calismasinda bana ait olmayan tim bilgilerin kaynagmi gosterdigimi beyan
ederim.

v
Clara MAKUMBA

Vi



SIMGELER VE KISALTMALAR

SIMGELER
X . Khi kare sembolu
% . Yiizde
: Rho sembolu
> . Biiyiik esit
B . Beta sembolu
€ : Hata termi (epsilon)

KISALTMALAR

ABD Amerika Birlesik Devletleri

ABDTB Amerika Birlesik Devletleri Tarim Bakanlig1
DH Double Hurdle

GAKU Giiney Afrika Kalkinma Ulkesi

Ha Hektar

USA Uluslararasi Para Fonu

KATGP Kapsamli Afrika Tarim Gelistirme Programi

KW Krusal Wallis

Mt Metrik ton

SAA Sahra Alt1 Afrika

UPF Uluslararas1 Para Fonu

UTKB Ulusal Tasarruf ve Kredi Bankasi

VEF Varyans Enflasyon Faktorii

ZIA Zambiya izleme Anketi

ZPB Zambiya Para Birim

ZTAE Zambiya Tarimsal Arastirma Enstitiisi
ZUCB Zambiya Ulusal Cift¢iler Birligi

vii



SEKILLER DiZIiNi
Sekil. 3.1. Chibombo bOIZe haritast..........cceeeeereiieriiriiieniieiie et

Sekil. 4.1. Sekil 4.1. Zambiya soya fasulyesi deger zinciri ve pazarlama sistemi

viii



CIZELGELER DiZiNi

Cizelge 3.1. Orta Zambiya soya tireticileri sayisi, liretim alan1 ve miktar (3 ilge) ......... 18
Cizelge 3.2. Arastirma amag - analiz tabloSuU ..........cccooeiieiiii i 19
Cizelge 3.3. Double hurdle modele dahil edilecek degiskenlerin agiklamasi................. 21

Cizelge 4.1. Zambiya toplam soya fasulyesi liretim alani, miktari, verimliligi (2015) ..24

Cizelge 4.2. Zambiya’da kiiciik ¢iftcilerin soya fasulyesi iiretimi (ton) (2010/15)........ 25
Cizelge4.3. Orta Bolge’de soya fasulyesi iireten ¢iftei sayisi (Kisi) (2010/15) ........... 25
Cizelge 4.4. Ki-kare, kukla ve T-testi degiskenlerinin agiklayici sonuglari .................. 39
Cizelge 4.5 Hane halki reiSinin CINSTYET ..ceouvveveeiieeiiieiiiesee e 39
Cizelge 4.6. Hanchalki reisi €Zitim dlUZEY1 ....vevvvrvieiiiniiiieiiic e 40
Cizelge 4.7. Tarimsal @irdi deSTEF1 ......veeiuvriiiiiieiie e 40
Cizelge 4.8. Piyasa bilgiSINe eriSim ........cccviiiiiiiiieiiiicsee e 41
Cizelge 4.9. Yayim hizmetine eri$im.........ccecviiiiiiiiiiiiiiiei e 41
Cizelge 4.10. Hanehalki re1SInin Yas1 ......ccovovviiieiiiiiiiiienee e 42
Cizelge 4.11. Hanehalki blyUKIGGU ........cooviiiiiiiiiiiii e 42
Cizelge 4.12. Soya fasulyesi arazi Varli@l..........ccoooveiiiiiniieiiiic e 43
Cizelge 4.13. SOya faSUIYEST VEITMI......ccoiiiiiiiiiieieie e 43
Cizelge 4.14. Hanehalki Elir ......cccoveiiiiiiiiiiiiiiieeee e 44

Cizelge 4.15. Double hurdle modelinin ekonometri bulgulart ...............cccceiveen 45



GIRIS C. MAKUMBA

1. GIRIS

Biitiin iilkelerde Yoksulluk sorunu bulunmaktadir. Ancak bu sorun 6zellikle az
gelismis iilkelerde ¢ok ciddi boyutlardir. Ornegin Zambiya’da halkin giinde bir dolardan
daha az harcama yaptig1 goriilmektedir. Yoksullugun derinlestigi bir noktaya dogru
gidilmektedir. Zambiya’da 2015’de yapilan “yasam kosullar1 izleme anketi”, iilke
niifusunun %40,8’inin asir1 Yoksulluk i¢inde yasadigini ortaya koymustur. Bu nedenle,
Zambiya’da Yoksullugun azaltilmasi Oncelikli konular arasindadir. Tarimsal iiriin
ticarilestirilmesi ve pazarlanmasi da bu amaca yonelik konular arasindadir (Zamasiya
2015).

Ozellikle baklagiller, tarim fiiriinleri {iretimi ve pazarlamasinda Zambiya’da
ekonomik 6neme sahiptir. Bu kapsamda 6zellikle soya fasulyesi (glycine max), nispeten
yiiksek fiyatlara sahip ekonomik degeri yiiksek baklagillerden birisidir. Ancak biiyiik
oranda kiigiik 6lgekli tarim isletmeleri tarafindan bu faaliyet siirdiiriilmektedir.

Zambiya’da hayvanciligin da 6nemli bir ekonomik faaliyet alan1 olmasi dolayli
olarak soya fasulyesi iiretim ve kullanim talebini de olumlu etkilemektedir. Bu durum,
soya fasulyesi iiretimi yapan kiiciik ciftgilere, tiretimlerini iyilestirme ve gelirlerini
artirma konusunda onemli firsatlar sunmaktadir. Diger yandan, geliri artan ciftcilerin,
tarimsal girdi piyasalarina olan talepleri de artis gostermektedir (Zamasiya 2015).

Beslenmedeki 6neminin yaninda pek ¢ok sanayi kolunun ham maddesi olarak da
kullanilan bitkisel yaglarin ve yaglhh tohumlarin tiiketimi tiim diinyada giderek
artmaktadir. Yaglh tohumlu bitkilerden biri olan soya fasulyesi (glisin max) yiiksek
ekonomik degere sahip onemli iiriinler arasinda yer almaktadir. Yagl tohumlu bitkiler
arasinda en yiiksek protein oranina sahip bir bitkidir. Biinyesinde ortalama %35-45
protein, %30 karbonhidrat, %18-24 yag ve %5 mineral madde bulundurmasi nedeniyle
besin degeri oldukca yiiksektir.

Diinya soya iiretiminin %81'ini olusturan baslica {iretici iilkeler ABD, Arjantin
ve Brezilya'dir. 2016/2017 sezonunda 319,3 milyon ton olan diinya Soya iiretiminin
106,93 milyon tonu (%33,8) ABD tarafindan gergeklestirilmistir. Ikinci biiyiik iiretici
iilke Brezilya olup ayni sezonda tiretim 94,5 milyon ton’dur. 2014/15 sezonunda ise
diinya soya iiretiminde ABD ve Brezilya’y1 60,8 milyon tonla Arjantin ve 12,3 milyon
ton’la Cin takip etmistir.

Afrika kitas1 kuzey, giiney, dogu ve Bat1 Afrika olarak boliinmiis olup Zambiya
Gliney Afrika igerisinde yer almaktadir. Giiney Afrika’nin Afrika kitasindaki soya
fasulyesi {tretimi payr digerlerine goére daha yiiksek olup %68 dolayindadir.
Zambiya’'nin da Giiney Afrika toplam soya fasulyesi iiretimindeki payr %13 ile en
yiiksek orandadir (Mwongoso 2015).

Besleyiciligi ve doymus yag iceren hayvansal proteinlere alternatif olmasi
nedeniyle oldukca faydali olarak nitelendirilen soya fasulyesinin tiiketim miktari, {iretim
miktart ile paralellik gostermektedir. Diinya soya tiiketimi; 2012/13 sezonunda 267
milyon ton, 2013/14 sezonunda 281 milyon ton, 2014/15 sezonunda 310 milyon ton ve
2015/16 sezonunda ise 317 milyon ton’a ulasmustir.
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Genis kullanim alanlar1 ve zengin liretim potansiyeli Soyanin 6nemini giderek
artirmaktadir. Kiiresel gida zincirinde soya fasulyesi, yemeklik yag ve hayvan yemi
olarak kullanilmasinin yan1 sira biyolojik azot fiksasyonunda da onemli rol
oynamaktadir. Soya fasulyesi giiniimiizde diisiik maliyeti ve zengin besin igerigi
nedeniyle, dnemli hayvsansal gida tiriinlerden olan siit, yumurta ve et proteini yerine
tercih edilmektedir (Ali 2010). Ayrica soya sanayide tutkal, benzin, miirekkep gibi
endiistriyel iriinlerin tiretiminde de kullanilmaktadir. Soya, ¢evre dostu bir bitkidir.
Insanlarin beslenmesinde ve hayvan yemlerinde protein ve yagmn baslica kaynagidir.
Yetistigi topraga, havadaki serbest azotu baglayarak kendinden sonra ekilecek olan
tiriinlerde verimi arttirmakta ve giibre tasarrufu saglamaktadir. Diinya bitkisel yag
tilketiminde %33 pay ile ilk siray1 palm yagi alirken, %29 pay ile soya yagi ikinci sirada
yer almaktadir. Onemli iiretim iilkelerinden birisi olan Zambiya’da, soya fasulyesi
tiretimi talebi kargilayamamaktadir. Olusan arz agig ithalati zorunlu hale getirmektedir.
Buna bagli olarak Zambiya, giiniimiizde soya ithalatgist konumundadir. Soya fasulye
tiretimine elverigli iklim kosullarinin hakim oldugu Zambiya’da, tiretime Oncelik
verilmemesi durumunda, gelecekte de ithalattaki artisin devam edecegi tahmin
edilmektedir.

Soya, Zambiya yag bitkileri tiretim ve tiiketimi igerisinde olduk¢a Oonemli bir
yere sahiptir. Bunun en 6nemli nedenlerinden birisi de bitkisel yag tiikketiminin siirekli
artmasidir. Soya fasulye fasulyesi, yenilebilir yag olarak kullanimi nedeniyle insan
beslemesinde kullanilan bir protein kaynagidir. Alternatif bir yag bitkisi olan soya
fasulyesinin, bitkisel yag agiginin karsilanmasinda 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Arz
acig1 ve ithalat nedeniyle, Zambiya’da tiiketiciler diinya fiyatlarina gore %42 daha
pahali bitkisel yag tiikketmektedir. Soya fasulyesi ekiminin yayginlagtiritlmasiyla, genetik
yapist degistirilmig olarak ithal edilen soya fasulye ve iiriinlerinin yurt igine girmesi
azaltilarak, ihtiyag duyalan bitkisel yag tiretiminin bir kismi da karsilanmig olacaktir.

Soya, dogrudan hayvanlara beslenir veya baska malzemelerle islenir ve hayvan
besleme stoguna aktarilmaktadir. Zambiya’da ozellikle yag ve hayvan yemi olarak
yararlanilan soya fasulyesinden bugiin 50’den fazla sanayi lriinii elde edilmektedir. Bu
durum, soyanin Sanayi alaninda kullanimmin tesvik edilmesi gerekliligini 6n plana
cikarmaktadir.

Ayrica soya, biyolojik azot fiksasyonu yoluyla toprak verimliliginin
arttirilmasina kadar cesitli fonksiyonlara hizmet etmektedir. Baklagilin atmosferden
azot ekleyerek toprak verimliligini iyilestirdigi iyi bilinmektedir. Bu durum, Zambiya
tarim sektoriinde, artan niifus i¢in daha fazla gida {liretme ihtiyacinin ¢oziimiine ve

kullanilan giibrenin pahalli olusuna karsi, topragin dogal yollarla beslenmesine fayda
saglamaktadir (Dugje 2009).

Ustelik Zambiya'daki yiiksek Yoksulluk diizeyi, soya fasulyesini kirsal alanda
yasayan pek ¢ok insanin beslenmesinde 6nemli bir bilesen haline getirmektedir. Protein
takviyesi olarak soya pargalari ve soya unu gibi besleyici yenilebilir tiriinlerin
tiretiminde de kullanilmaktadir. Zambiya'da artan niifus ve ekonomik problemler,
ozellikle kirsal kesimde yetersiz beslenen ¢ocuklarin sayisimi hizla arttirmaktadir.
Bununla birlikte, yetersiz beslenme ve gida gilivencesizligi tehdidini ortadan kaldiracak
kaynaklar yeterli degildir. Kolopo, 2011 yilinda yaptig1 arastirmada; gelismekte olan
ilkelerdeki soya fasulyesi gibi besleyici iriinlerin iiretiminin, Yyoksulluk riskini
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azaltabilecegini One siirmiistiir. Sonug olarak Zambiya’da soya fasulyesi iiretimi; kirsal
kesimdeki hanehalklarinin daha iyi beslenmesini saglamak, hayvan yemi Kkalitesi ve
toprak verimliligini arttirmak i¢in 6nemli bir strateji olarak kabul edilmistir (Kolopo
2011). Fakat soya fasulyesi iiretiminin bu yararlarina ragmen, bolgedeki soya fasulyesi
tireten ¢iftgilerin pazara katilimi disiiktir. Bu durum, tarim kaynakli ekonomik
biliylimeyi yavaglatmis ve Yoksullugu daha da arttirmistir.

Ciftciler piyasaya katilamazsa ilgili refah kazanglarindan ve gelir artisindan
yararlanamazlar. Bununla birlikte, tarimin ekonomik biiylimeye anlamli bir sekilde
katkida bulunabilmesi igin, kiigiik Ol¢ekli ciftcilerin, kayith pazarlara aktif olarak
katilmas1 gerekmektedir. Ayrica pazarlik giicii ticarilestirmek i¢in, tarimsal faaliyetlerini
ticarilestirmeleri gerekmektedir. Bu nedenle, bu ¢alisma pazar katilimini etkileyen ana
faktorleri ve kigiik Olgekli ¢iftgilerin resmi pazarlara biitiinlesmis stratejilerini
belirlemeyi amaglamaktadir (Jagwe 2010).

1.1. Zambiya’da Kiig¢iik Ciftcilerin Simiflandirilmasi

Kiigiik o6lgekli ciftgilerin, tarimsal alanda iiretkenligi arttirma ve yoksullugu
azaltmada rolii ¢ok oOnemlidir. Gelismekte olan tlkelerin {iretkenligi arttirmadaki
basarisi; gida piyasasinin giiglendirmek, gida giivenligini ve pazar katilimini arttirmak
icin tegvikler saglamada kiiresel bir etkiye sahiptir. Gelismekte olan iilkelerde kiigiik
Olcekli cifteiler, tiiketilen gidalarin ¢ogunu iiretmektedir. Buna ragmen, kiigiik 6lgekli
ciftgilerin iiretkenligi ve piyasaya katilimi hala distiktiir. Gelismekte olan iilkeler gibi
Zambiya'da da kiigilik 6l¢ekli giftgiler, hala ge¢im kaynaklari igin dogrudan ya da dolayli
olarak tarima bagimhidir.

Zambiya'nin tarim sektori, bilyiik 6l¢tide kirsal alanlarda yasayan kiigiik ¢iftciler
tarafindan yonetilmektedir (Chomba 2004). Bu ciftciler, tarim sektoriiniin yaklagik
%70'ine katkida bulunmakta ve 5 hektardan az arazide iiretim yapmaktadirlar. Kiigiik
Olcekli ciftcilerin tarim sektoriine olan biiylik katkilarina ragmen, bu ciftciler hala
fakirdir. Zambiya’daki kiiglik olgekli ¢iftgilerin yoksul olmasinin baslica nedenleri,
tarimsal verimliligin diisiik olmas1 ve diislik pazara katilimdir (Chipokolo 2006).

Piyasaya erisim ve katilimin, gida giivencesi ve yoksullukla miicadelede 6nemli
faktorler oldugu vurgulanmaktadir. Soya fasulyesi iireten kiigiik ciftgilerin, soya
fasulyesi pazarina entegre edilmesi, kirsal alandaki ciftgilerin gelirini yiikseltmektedir.
Ayrica bu durum, pazar katilmini tesvik ederek tarimsal doniisiime ve daha genis
tabanli ekonomik biiylimeye katkida bulunmaktadir.

1.2. Piyasa Katilmu Kavrami

Piyasa katilimi ¢esitli yazarlar tarafindan farkli sekillerde tanimlanmistir. Piyasa
katilimi dirlinlerin nakit veya kredi olarak satisini tesvik eden herhangi bir piyasa ile
ilgili faaliyetlerde taninmlanmaktadir (Adeoti 2004). Tarim piyasasina katilim; gelir
seviyesini yiikseltmek ve boylece Yoksullugu azaltmak i¢in gegimlik ¢iftcilerin, girdi ve
ciktt pazarlarina entegrasyonu olarak degerlendirilmektedir (Holloway vd. 2002).
Moono (2013), piyasa katilimini tarimsal {riin piyasasina satig olasilifi olarak
tanimlamaktadir. Piyasa katilimimin yogunlugu ise, bir ¢ift¢inin pazarda sattii toplam
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iretim miktar1 olarak tanimlanmaktadir. Bu c¢alisma, yapilan tiim tanimlar
degerlendirlerek planlanmistir.

Kiigiik isletmelerin piyasaya erisiminin iyilestirilmesi, Zambiya'da kirsal
kalkinmay1 ve Yoksullugun azaltilmasini tesvik eden temel stratejilerden birisi haline
gelmistir. Basarili olmak i¢in kalkinma programlari, tarim sektoriiniin Karsilastigi ¢oklu
piyasa hatalarini ele almalidir. Zambiya'nin orta kesimindeki kiigiikk 6lgekli ciftgiler,
piyasa firsatlarindan yararlanmay1 engelleyen bir¢ok zorlukla Kars1 karsiyadir. Ornegin;
yetersiz altyapi, yiiksek islem maliyetleri, yetersiz piyasa bilgisi ve mesafe piyasa
tesviklerini azaltmaktadir (Zamasiya 2012). Buna ek olarak kiigiik olgekli ciftgiler,
piyasa sistemlerini iyilestirmek i¢in 6nemli 6n sartlardan olan yayim hizmetine erisim
ve tarimsal girdilere ulagsmada sinirli erigime sahiptir.

Cift¢i orgiitlerinin, kooperatiflerin ve kolektif eylemlerin olmamasi da,
ciftgilerin piyasa girisini azaltmaktadir. Ancak gida giivencesizligine ve Hayirsulluga
karst miicadelede piyasa erisimi, Oonemli bir etken olarak vurgulanmistir. Pazar
katiliminm1 tesvik etmek, tarimsal doniisiime ve ekonomik biiyiimeye katkida
bulunmaktadir. Bu nedenle kiiciik ciftgilerin soya fasulyesi {irlin piyasalarina entegre
edilmesinin, ciftgilerin hane gelirlerini ve refah seviyesini arttirmasi 6ngoriilmektedir
(Zamasiya 2012).

1.3. Cahismanin Amaci

Ciftei, piyasa i¢in en uygun iiriine karar verebilmeli, fiyat hareketlerinin farkinda
olmali, pazarlarda satis olanaklarini bilmelidir. Urliniini; hangi miktarda, ne zaman,
hangi fiyattan, hangi piyasada en kazangh bir sekilde satacagi konusunda belirsizlik
yasamamalidir. Pazarlama konulari, bu nedenle ¢ift¢iler agisindan iiretim tekniklerinin
bilinmesi kadar 6nem tasimaktadir. Pazarlama; iiretimin planlanmasi ile baslamakta,
fiyatlandirma, pazarlama kosullarinin hazirlanmasi, satis ve dagitim etkinliginin
saglanmasi ile devam etmektedir (Biiyiikbay 2008).

Uriinlerin, {iretim alan1 olan ciftlikten piyasa merkezlerine tasinmasi ile
pazarlama faaliyeti onem kazanmaktadir. Zambiya Orta Bolgesi’nde ise soya fasulyesi
pazarlanmasi konusunda sorun yasanmaktadir. Ozellikle kiigiik ¢iftcilerin yogun iiretim
alan1 olan Chibombo bolgesinde soya fasulyesi piyasasina katilimi ¢ok diisiik diizeyde
seyretmektedir. Yani mevcut iiretim, piyasaya yoOnlendirilememektedir. Oysa bu
bolgede soya iiretimi ekonomik agidan en Onemli gelir kaynagi olup piyasada da
kullanim amacina gore yiiksek fiyat buldugu bir diger ifade ile yeterli talep gordiigii de
bilinmektedir. Ancak soya fasulyesi yetistiren kiigiik dlgekli iireticilerin yaklasik %80'i
piyasa merkezlerinde 500 kilogramdan az soya fasulyesi satabilmektedirler. Gelinen
noktada, bolge iireticilerinin, triinlerinin az kismini piyasa merkezlerinde satabilmesi
durumu, cevabi aranan ve arastirilmasi gereken konularin basinda gelmektedir.

Ornegin kiigiik olgekli iireticilerin piyasa merkezlerinde {iriin satmasi cesitli
faktorler tarafindan kisitlanmaktadir. Ote yandan ciftcilerin iiriinlerini pazarlamasini
etkileyen ana faktdrlerden birisi de biiyiik piyasa merkezleri disinda olusan diisiik birim
fiyattir. Oysa Zambiya'daki merkez pazarlar, kigiik ciftcilere triinlerini yiiksek
fiyatlarla satma firsati sunmaktadir. Ornegin 2011 yilinda kadm ciftciler, Zambiya
Tarim Uriinleri Borsasi’na toplam 16,75 bin ton soya fasulyesi satmistir. Her ciftciye
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yerel tiiccarlar tarafindan Zambiya para birimi ile kg basma 1,8 ZPB verilirken, Uriin
Borsasi kg basina 2,7 ZPB 6demistir. Borsa, diisiik fiyatla ¢iftgilerden iiriin alan yerel
alicidan daha 1yi bir fiyat sunmaktadir. Bu nedenle, soya fasulyesini giivenilir piyasaya
yiiksek fiyattan satmak, ciftcilerin daha fazla gelir elde etmesini saglamaktadir. Ancak
piyasalardaki iiriinlerin satig1 sadece iiriin fiyatina degil, ayn1 zamanda iiretilen miktar,
islem maliyetleri, tiretim varliklar1 ve kredi tesislerine erisim gibi diger faktorlere de
baghidir (Mignouna 2015).

Bu caligmanin amaci;

= Zambiya'nin Orta Bolgesi’ndeki soya fasulyesi iireticilerinin, kiigiik yerel ve bolgesel
pazar yerine daha biiyiik olan merkezi pazarda iriin Satma ve satmama egilimlerini
etkileyen faktorlerin belirlenmesi,

= saglikli isleyen bir soya fasulyesi piyasasinin kurulmasi ve ¢esitli nedenlerle merkezi
pazara satis yapamayan kiiciik ciftcilerin pazara entegre olabilmesi i¢in ¢dziim
Onerileri gelistirilmesidir.

1.3.1. Diger hedefler

a. Merkezi pazara soya fasulyesi satan ve satamayan kiiciik ¢iftcilerin baslica sosyo
ekonomik gostergeler agisindan karsilastiriimasu.
b. Kiiciik tireticilerin merkezi pazara iiriin satamama nedenlerinin arastirtlmasi.

c. Fiyat temelli politikalar disinda, kii¢lik iireticilerin pazara katilimini arttirici diger
tarim politikasi araclarinin 6nerilmesi.

1.4. Cahsmamn Hipotezleri

Ho: Kiigiik 6lgekli soya fasulyesi iireticileri, merkezi pazara iiriin verme konusunda
isteklidirler ve merkezi pazara entagrasyon sorunlar1 da bulunmamaktadir. Yeterli
fiyat ve gelir diizeyini yakalamaktadirlar.

H1: Kiigiik iireticiler, merkezi pazara entegre olamamakta ve oraya iiriin satmakta sorun
yasamaktadirlar. Cilinkii yetersiz Orgilitlenme nedeniyle rekabet giicleri zayif
kalmaktadir.
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2. KAYNAK TARAMASI

Ciftcinin piyasa katilimi, insan kaynaklarinin gelirinin artmasi ve kirsal istthdam
gibi faydalar1 a¢isindan Onemli bir rol oyanmaktadir (Nggqangweni 2000). Piyasa
katilimindan kaynaklanan kirsal istihdam; daha yiiksek fiyat, {iriin siniflandirma, ulasim
ve diger faaliyetleri icermektedir. Piyasa katilimi, ¢iftcileri gecimlik tarimdan ticari
ciftgilige gecmeye tesvik etmektedir (Makhura 2001). Zambiya’daki kiiciik treticiler
arasinda piyasa katiliminin artmasi, tarimsal donilisiim ya da ticarilestirmede kilit rol
oynadig1 icin kiigiik {ireticinin verimliligini arttirarak gelir seviyesini yiikseltmekte bu
da Yoksullugu azaltmaktadir. Jari (2009), ciftcilerin piyasaya katiliminin; siirdiirtilebilir
ekonomik biiylime, gida giivencesi ve Yoksullugun azaltilmasi i¢in ¢ok oOnemli
oldugunu belirtmistir. Piyasa katilimi; kirsal alanda yollarin gelistirilmesi, elektrik
hizmetlerine ulagim, kirsal alanda sanayilesmenin diger kalkinma-gelistirme
faaliyetlerine yol agmasi gibi faydalar saglamistir. Piyasaya katilan ¢iftgilerin ¢ogu
kendi gida giivencelerini saglama egilimindedir. Ciinkii {rlinlerin satigindan elde
ettikleri gelir temel gidalari satin almalarin1 saglamistir.

Barett (2007), kigiik olgekli ¢iftgilerin pazar katiliminin, ekonomik kalkinma
acisindan neden 6nemli oldugunun cevabini, karsilagtirmali iistiinliikleri olan 1iyi {ireten
ciftcilere dayandirmaktadir. Cogu ¢iftei karsilagtirmali {stiinliige sahip oldugu iyi bir
iriin irettiginde, ticaret ger¢eklesmektedir. Ayrica piyasa katilimi, ¢ift¢ilerin piyasaya
tasimak icin toplu olarak tiretim yapmada bir tesviktir.

Piyasa katilimi; kiigiik 6lgekli ¢iftgiler i¢in daha iyi gelir ve siirdiiriilebilir ge¢im
icin gerekli olan uygun firsatlarin agilmasinda 6nemli bir faktordiir. Piyasaya katilim;
hanehalklarinin ticaretden faydalanabilmelerini saglamakta, bu da onlarin {riinleri
satabilmelerini, mal hizmetlerini karsilastirmali iistiinliiklerine gore karsilayabilmelerini
saglamaktadir (Barrett 2008). Piyasa katilimi, hane geliri arttikca mal ve hizmetlere olan
talebi arttirmakta ve bdylece ekonomik gelisim de arttirmaktadir (Boughton vd. 2007).
Piyasa katilimindan 6nemli faydalar elde edilebilmesine ragmen, kirsal hanelerin
piyasalart terk ettikleri goriilmektedir. Konuyla ilgili ¢alismalariyla taninan Barrett
(2008); pazar katilimiyla ilgili sorunun, bir gelisme faktorii olarak ortaya ¢iktigini
belirtmektedir. Buna dayanarak; tarimsal hanehalklarinin pazar fiyatlarina, tretim
teknolojilerine, yeterli mal ve hizmete, pazarlanabilir bir fazlaliga ulagsmak igin fiziksel
ve kurumsal altyapiya sahip olmalar1 gerektigini vurgulamaktadir. Yukarida belirtilen
anahtar faktorlerin varligi, daha yiiksek verimlilik ve pazar entegrasyonu saglamakta,
piyasaya giris ve kosullu tiretim hacimlerini arttirmaktadir.

2.1. Kiiciik Ol¢ekli Ciftcilerin Piyasa Katihmm

Gelismekte olan iilkelerin ¢ogunda kiiciik ¢iftlik sahiplerinin daha fazla pazar
katitlim1 ile refah seviyesi artmaktadir. Cok sayida kurum, politika yapict ve
akademisyenler; kiigiik isletmelerin gelisiminde piyasalarin roliinii vurgulamaya devam
etmektedir. Ornegin Olwande (2012); kirsal alandaki Hayirsulugun biiyiik bir kismmin
Oniine gecgebilmek icin, kiiclik ticari tarimin daha ticari bir {iretim sistemine
doniistiiriilmesini gerektigini savunmaktadir. Piyasaya erisim konusunda artan vurgu,
kiiglik olgekli giftgilerin, onlar1 besleyen Yoksulluk tuzagimni kirmalarinda yardimci
olma potansiyeli ile ilgilidir.
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Siziba (2011) piyasaya katilimin; Yoksullugu azaltma, siirdirilebilir ge¢im
kaynaklarini arttirma, gerekli taleplerin yaratilmasi ve daha yiiksek gelir saglamada
faydali oldugunu vurgulamaktadir. Piyasanin kii¢iik Olgekli ciftgilere faydalarindan
bazilar1 olarak da, genisletilmis tiretim, verimlilik artirici teknolojilerin benimsenmesi
ve ekonomik ¢esitliligin artmasi olarak belirtmistir. Muamba (2011) daha fazla piyasa
katihminin; ¢iftgilerin ekonomik statiisiinii ge¢imlik tarim ya da yari gegimlikten
uzmalasmis tarima doniistiirecegini ve yalnizca karsilastirmali Gistiinliikleri olan tirtinleri
tiretmelerini saglayacagini ifade etmistir. Bu ifadeler géz oniinde bulunduruldugunda,
Hayirsul ciftcilerin Yoksullugun azaltilmasi hedefi i¢in piyasa katilimini tesvik etme
konusunda farkindaligin arttig1 fikri 6ne ¢ikmaktadir.

Piyasa katilim kararlari, Yoksullugun boyutlarin1 6nemli 6lgiide etkilmektedir.
Piyasa katilimcilar1 olma arayisi i¢inde olan kiiciik ortaklarin segebilecegi iki temel
karar bulunmaktadir. Bu kararlar, ¢iftlik kapisinda satis veya belirlenmis bir pazarda
satigtir. Bu iki karar, Yoksullugun azaltilmasinda ve piyasa sisteminin etkinliginde
temel belirleyicilerdir. Ciftgilerin ¢iftlik kapisinda satig karar1, Yoksullugu 6nlemeye
yonelik cabalar1 azaltmaya devam etmektedir. Ornegin Fafchamps and Hill (2005);
ciftlik kapisindaki satislarin cogunlukla daha az fiyatla gergeklestigini ifade etmektedir.
Yani, ciftlik kapisi fiyatlar1 genellikle diisiiktiir. Satiglar i¢in yeterli miktarlar mevcut ve
kiictik iireticilerin verimsizlikleri dikkate alinirsa, onemli kazanimlar elde edilmektedir.

Piyasa katilimina iliskin ¢iftlik kapisinda satis sorunlari; ¢iftgilerin triinlerini
piyasaya katilimla satmalarini tesvik etmek icin, fiyat tesvikleri saglamaya yonelik
politikalar getirilmesine neden olmustur (Muamba 2011). Fafchamps ve Hill (2005);
ciftgilerin refah seviyesini yiikseltmek i¢in, kooperatif araciligiyla satisin da daha diisiik
fiyatlardan kaginmanin bir yolu oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Kiiciik olcekli ciftgilerin gelisimini hizli bir sekilde tamamlamasi i¢in, pazara
girise yonelik politikalarin gelistirilmesinin, piyasa merkezli katilimcilarin sayisin
arttiracagl vurgulanmaktadir. Ote yandan piyasa katilimcilarinin, fiyatlarin daha yiiksek
oldugu piyasa merkezli satisa katilmasi kendileri agisindan da yararlidir. Piyasa
merkezli satiglarin, eszamanl islem maliyetleri ile birlikte geldigi de unutulmamalidir.
Ancak, c¢iftlik kapisinda satis ve piyasa merkezli satig fiyatlar1 arasindaki fark,
genellikle islem maliyetlerini karsilayacak kadar biiyliktiir. Yani, piyasa merkezli
satiglar, ciftlik kapisinda yapilan satiglardan daha karhdir.

Kigiik isletmelerin, ticari isletmelere doniisiimii; ¢ift¢inin verimliligini arttiran
ve biyiik pazarlara girimesine olanak Saglayan stratejilerden biridir. Zambiya’'nin
verimli, rekabet¢i ve siirdiiriilebilir bir tarimsal kalkinmayir basarmasi durumunda,,
kiigiik Ttreticilerin karsilastigt zorluklara ¢ok dikkat edilmelidir. Bu nedenle, kiiclik
Olcekli ticarilesmeyi ve kiigiik 6lcekli ciftgileri ekonomik kalkinmanin temel bilesenleri
olarak kabul ederek, tarim pazarlarina entegre etmekle basarilabilir (Barrett 2004).

2.2. Zambiya'da Piyasa Katilimina iliskin Ampirik Bulgular

Zambiya Tarim Bakanligi (2004) raporuna gore, Zambiya'daki piyasalara ciftgi
katilimi1 bir takim faktorler tarafindan etkilenmektedir. Bu faktorler {ic genis kategoriye
ayrilmaktadir. Bunlar; kurumsal faktorler, piyasa ile ilgili faktorler ve sosyo-ekonomik
faktorlerdir. Kurumsal ve piyasa ile ilgili faktorlere bagli olarak asagidaki kisitlamalar
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mevcut olup, tarim iriinlerinin fiyatlar1 ve bunlarin arz ve talebi hakkinda yeterli ve
zamaninda piyasa bilgisinin bulunmayisi s6z konusudur. Karar vermede ihtiya¢ duyulan
zamanda gerekli piyasa bilgileri olmadan, piyasa katilimcilarinin bilingli kararlar
vermesi imkansizdir. Ayrica misir harig, diger bir¢ok iiriin i¢in resmi bir dizi kalite ve
standart eksikligi bulunmaktadir. Buna ek olarak Zambiya, soya fasulyesi iireticileri
kendi kendine diizenleme yapabilecegi bir topluluga sahip degildir. Bu durum karar
vericilerin; kendi ¢ikarlarini temsil etmeyi basaramayan, genellikle ¢ok kiiglik olan ve
piyasayl tam olarak anlama becerisine sahip olmayan bireysel yatirimcilar haline
gelmesine neden olmaktadir. Tiim ireticileri bir araya getiren bir kurulus olmasi,
sorunlarin ¢dziimiinde etkili olma potansiyeline sahiptir. Zambiya’da piyasa katilimini
etkileyen faktorleri inceleyen deneysel ¢alismalar; daha ¢ok baklagiller, hayvancilik
veya hayvansal lriinlere iliskin piyasa katilimi konularina deginen ve say1 olarak az
olan calismalardir. Bu kapsamda piyasa katilimi iizerine yapilan; Moono 2012,
Chilundika 2011, Bwalya 2013, Lubungu 2012 ve Chipasha 2017 ¢alismalari
incelenmistir.

Moono (2012), Bat1 Bolgesi'ndeki kiigiik capli piring ciftgileri arasinda pazara
katiliminm1 etkileyen faktorleri analiz ederek; kiiciik ireticilerin pazar katiliminin
artmasinin, tretimi arttirdigini ve ek iiretim yoluyla onlar1 daha iyi gelir diizeylerine
cikarma potansiyeline sahip oldugunu belirtmistir. Piring pazarma girme kararinin;
hanehalkinin varlik verilmesi, ¢ift¢i orgiitlerine tiyelik, satis 6ncesi fiyatlart hakkinda
bilgi edinilmesi, iretilen piring miktar1 ve tiretim miktarindan olumlu etkilendigini
ortaya konmustur. Sonuglar ayrica piyasa katilimi1 yogunlugunun; varliklarin miilkiyeti,
krediye erisim ve iretilen ¢iktidan dogrudan etkilendigini ileri siirmiistiir. Bu nedenle,
hayvancilik stoku gibi {retken varliklarin sahipligini kolaylastiran politikalar
uygulanmalidir. Bu durum, kirsal alanlardaki kiiciik cift¢ilerin iiretimini arttiracaktir.
Ayrica, satis Oncesinde fiyat bilgilerine erigim arttirilmali ve toplu pazarlama igin piring
ciftgileri arasinda bir ¢ift¢i Orgiitiiniin kurulmasi tesvik edilmelidir. Piyasaya yonelik
tiretimi tegvik etmek, ayn1 zamanda ciftgiler arasinda satilan miktarlar1 da arttiracaktir.
Uretimi  yiikseltmek igin fiyatlandirma ve verimlilik artiric1  politikalar  da
uygulanmalidir. Ayrica, ciftcilerin daha fazla satis yapabilmesi igin, iiretimi arttiran
girdilere ve diger iiretken varliklara erisimini kolaylastirmada kredi imkanlari
arttirillmalidir.

Ancak yukaridaki aragtirmanin sonuglari, Chilundika (2011) tarafindan fasulye
temelli ¢iftci piyasa katiliminin cinsiyete dayali bir yaklasimla incelendigi arastirmaya
aykindir.  Sonuglar, {reticilerin piyasaya katilmalari icin yeterli bir tesvik
saglanmadigini géstermistir. Aragtirmaya gore fiyat politikalari, ¢iftci piyasa katiliminin
arttirilmasi1 i¢in bir ara¢ olarak yetersiz goriilmektedir. Model sonuclari; {iiretim
kararlarina, pazar erisimine ve demografik faktorlerin katilim kararlarinda kilit rol
oynadigin1 gdstermektedir. Kadinlar1 etkileyen faktorler, erkek fasulye {ireticilerini
etkileyen faktorlere benzemektedir. Kadin fasulye iireticileri, diger iireticiler gibi
piyasaya erisimin az olmasi nedeniyle fiyat ve gelirden kaynakli, etkiler altinda
kalmaktadir.

Bwalya (2013) islem maliyetinin, resmi piyasa girisinin en biiyilk engeli ve
belirleyicisi oldugunu One siirmektedir. Benzer sekilde arastirma bulgular1 islem
maliyetlerinin, musir pazarlarina katilma olasihigin1 ve kapsamini onemli oOlgiide
etkiledigini belirtmistir. Arastirmada; piyasa bilgilerinin sunulmasi, piyasalara
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erigilebilirligin arttirilmas1 ve islem maliyetinin etkisinin belirlenmesi araci olarak,
tiretken varliklara erisimin artirilmasi 6nerilmektedir.

Chipasha’nin (2017), Choma ilgelerindeki kiigiik 6l¢ekli kegi ¢ift¢ilerinin piyasa
katilimi {izerine yaptigi c¢alismasi; Kegi ¢iftgiliginin zincir aktorleri, baglantilar1 ve
kiiciik oOlgekli ¢iftcilerin dahil olabilecegi kurumsal hizmetler ile uygun ortami insa
edebilecek giic iligkisi ve baglantilar {izerinde yogunlagmistir. Aragtirmanin konusu,
kiiciikbas hayvan katilim perspektifinden saglansa da, elde edilen bulgular hasat
pazarinda da faydali olmaktadir. Arastirmada, Choma Bolgesi’'nde keginin
pazarlanmasinda yer alan baslica piyasa aktorlerinin; tiiccarlar (kentsel ve kirsal),
toptancilar, perakendeciler ve girdi hizmeti saglayicilar1 oldugu belirtilmektedir.
Sonuglar pazara girise yonelik baglica faktorlerin; piyasa bilgisi, ulasim maliyeti ve
krediye erisim eksikligi oldugunu gostermektedir. Arastirma bulgulari, kredi ve yayim
hizmetlerine erisimin iyilestirilmesi yoluyla {iretimin artirilmasina ihtiya¢ oldugunun
altim1 ¢izmektedir. Caligma ayrica, bilgi akisini kolaylastirmak i¢in zincir aktorler
arasinda ortakligin tesvik edilmesini 6nermektedir.

2.3. Diger Ulkelerde Piyasa Katihmina iliskin Ampirik Bulgular

Kiiciik dlgekli ciftgilerin piyasaya katilimina dair deneysel ¢alismalar, 6zellikle
gelismekte olan iilkeler igin, tarim ekonomisi alaninda cesitli tarim {riinleri igin
kapsamli bir sekilde ele alinmistir. Sonuclar piyasa katilimi {izerinde etkili olan
faktorlerin; sosyo-ekonomik faktorler, 6zel varliklar, kurumsal faktorler ve islem
maliyeti degiskenleri oldugunu gostermektedir. Cazzuffi ve McKay (2012) yapilan
arastirmalarin, oncelikli olarak kiiclik islem kararlarinda islem maliyetlerinin ve piyasa
basarisizliginin roliinii anlama tizerine odaklandigin1 belirtmistir.

Ayrica Key (2000) ve Barrett (2008); farkli drilinlerin piyasa katilimini
kolaylastiran kamu mallarina ve hizmetlerine farkli erisimin, kiiciik isletmeler arasinda
heterojen piyasa katiliminin altinda yatan 6nemli bir faktér oldugunu belirtmektedir.

Omiti ve arkadaglarinin (2009) Zambiya'daki kiiciik katilimcilarin piyasa katilim
yogunlugunu etkileyen faktorleri {izerine yaptig1 arastirmada; kirsal alanlardaki
ciftcilerin cogunun kentsel muadillerinden daha diisiik hacimli ve nispeten diisiik
degerli ve daha az pazarlanabilir nitelikte {irlin trettiklerini gozlemlemislerdir. Bu
calisma kirsal alandaki ciftcilerin, diisiik degerli ve daha az tiiketilen mallarin siirekli
tiretimini sinirladigint ve ¢iftlikten pazara giden yollarin donanimli perakende pazar
merkezleriyle yiikseltilmesi gerektigini gdstermektedir.

Mono (2010), kiiciik olgekli ciftgilerin {irlin pazarlamasinda, kiiglik ¢iftgilerin
katiliminin belirleyicileri ve Zimbabwe'de piyasaya katilimlarini iyilestirme stratejileri
lizerine yaptig1 c¢alismada; islemle ilgili faktorlerin piyasaya giriste en onemli faktor
oldugunu ortaya koymustur. Ciftciler, sorgum dar iiretimi ve pazarlanmasi i¢in ele
alinmas1 gereken konular1 belirlemistir. Belirlenen sorunlar, c¢ift¢i pazarina katilimi
engelleyen smirlamalara deginirken Oncelikli alanlara odaklanacak yonergeler
sunmaktadir. Dahil olan baslica konular; tohum bulunamamasi, taslak giice erisim
eksikligi, giibre erisiminin olmamasi, sulama semalarinin kurulmasi, pazara ulasimin
saglanmasi, pazarlanabilir fazlalik iiretimi ve bir yerel pazar kurulmasi, c¢iftcilere dis
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yardim gerekliligine isaret etmektedir. Ne yazik ki, potansiyel faydalanicilarin ¢ogu,
pazara katilma arayislarinda bir¢ok faktor tarafindan kisitlanmaktadir.

Mignouna (2015), Bati Afrikamin soya fasulyesi kusaginda kiigiik olcekli
ciftciler arasindaki pazar katiliminin destekleyici unsurlarin belirlenmesi {izerine bir
arastirma yapmistir. Piyasa katilimi ile ilgili kararlarin belirlenmesinde fiyat disi
kisitlamalar 6nemli rol oynamistir. Hanehalki, ciftlik biyiikligii, verim ve egitim,
katilim kararimi etkilemede onemlidir Hanehalkinin yasi, soya fasulyesi tireticisi ve
pazarlama grubu/kooperatif iiyeligi, verim, ¢iftlikten meskene uzaklik, konuttan pazara
ve lilke degiskenine ulasim araglari katilim oranimi etkilemistir. Bu nedenle, islem
maliyetlerini azaltan ve ¢iftgileri ticarilestirmeyi tesvik eden politikalarin
gelistirlmesinin, pazarlanan bir driiniin  tarimin ~ soya  ¢iftgileri  tarafindan
ticarilestirilmesinin tesvik edilmesinin ve boylece Yoksullugu azaltmak i¢in fiyatlara
dayal1 politikalara karsi kritik alternatifler olabilecegi sonucuna varilmistir.

Patates cift¢ilerinin piyasa katilimi iizerine ¢alisma yapan Reye (2012), piyasa
katiliminin temel belirleyicilerinin; islem maliyeti, iiretken varlik sahipligi ve cinsiyet
oldugunu ortaya koymustur. Balint (2006), benzer sekilde Romanya'da kurumsal
aktorlerin bireysel ciftcilerin piyasa katilimi tizerindeki etkisini analiz etmistir. Calisma;
girdi ve ¢ikt1 piyasalarindaki yliksek islem maliyetlerinin, diisiik liretim seviyeleriyle ve
ciftcilerin igbirligini reddetmesiyle pekistirildigini, dolayisiyla piyasa katilimini
engelledigini ortaya koymustur. Bu faktdrler, Romanya’da tarimin ticari bir sektor
olmas1 yerine, sosyal bir tampon olarak hizmet vermeye devam etmesine neden
olmaktadir. Kiigiik olcekli ¢iftgileri ticari ¢iftgilige yonlendirmek, piyasa katilimini
artirmak i¢in farkli bir strateji olarak goriilmistiir.

Piyasa katilimi, daha 1yi gelir elde etmek ve kiigiik c¢iftcilerin refahii arttirmak
icin 6nemli bir rol oynamakta ve bdylece sullugun azaltilmasina katkida bulunmaktadir.
Ahme (2016) tarafindan yapilan arastirmada; giftcilerin patates trlinlerini piyasaya
sunma kararini etkileyen faktorlerin belirlenmesi ve analiz edilmesi amaciyla, kiigiik
olgekli ¢iftcilerin Kofele ilgesindeki patates pazarina katilim kararlariin belirleyicileri
incelenmigstir. Bulgular; egitim seviyesinin, hayvan sahipliginin, hasat edilen patates
miktarinin, patates piyasa fiyatinin ve piyasa bilgilerine erisimin ¢ift¢i katilim kararim
olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Tarim dis1 faaliyetlere katilimin ise,
ciftgilerin patates iiretim pazarmma katilma kararini olumsuz yonde etkiledigi ifade
edilmektedir. Bu galisma, patates pazarinda giftcilerin pazar katilimini arttirmak igin,
piyasa katilmimnin belirleyicilerini gelistiren bir politikanin Onerilmesi gerekliligini
ortaya koymustur. Ayrica tarimin, ciftcilerin pazar paymni arttirmak yoluyla
dontistiiriilmesi, Etiyopya politikasindaki temel stratejilerden birisi oldugu belirtilmistir.
Strateji, Zambiya tarim politikasinda kullanilan stratejilerle benzerlik gostermektedir.

Piyasa katilimindaki islem maliyetleri meselesini ele almak i¢in bir¢ok ¢aligma
yapitlmistir. Cift¢i piyasasina katilim modellerinde islem maliyetlerinin rolii, iilkeye
ozgii bazi orneklerde tartisilmigtir. Onemli bulgular; piyasa katilhiminm, engelleyici
islem maliyetlerinin bir sonucu olarak azalmasidir. Piyasada alinip satilan iirlinlerin
diisiik bir orani, yiliksek islem maliyetlerinin varligini yansitmaktadir. Temel islem
maliyetlerinin fiyat1 etkilemesi, islem hacminin miktarii etkilemektedir. Sonug¢ olarak
islem maliyetleri, net faydalarin1 azaltma egilimindedir ve bu oldugunda, kiigiik dlcekli
ciftgiler katilimi durduracaktir. Bu nedenle islem maliyetlerinin piyasa katilimi ile
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negatif iliskili oldugu diisiiniilmektedir. Kiiclik 6l¢ekli ciftgilerin pazar katilimi1 da ayni
degildir. Clink{i hanehalklar1, piyasa katiliminda farkli islem maliyetleri ile kars1 karsiya
kalabilmektedir ( Key 2000).

Sartorius (2003); kiigiik 6lcekli ¢iftgilerin, sdzlesmeli iiretim yapma egilimleri
{izerine bir calisma yapmustir. Onerilen bir sézlesme modelini tasarlamak igin, yeni
kurumsal ekonomik teori ve bir vaka calismasi metodolojisini uygulamigtir. Aragtirma
bulgulari; diger seylerin yani sira, sozlesme yapan kurulusun, ¢ok sayida kiigiik dlgekli
ciftcinin belirli endiistriyel iiriinlere giristeki engelleri agmasina izin verdigini ortaya
koymustur. Bu bulgulardan elde edilen sonuglara gore; kiiglik 6lgekli tarim isletmesi,
sozlesmeli tarrm modelinin tasarim icin bir dizi oneriler gelistirilmistir. Onerilen
model, kii¢iik 6l¢ekli bir s6zlesme diizenlemesinin stratejik bir yatirim karari olarak ele
aliabilecegi varsayimina dayanarak gelistirilmistir. Modelin 6nemli bir 06zelligi,
sozlesmeli ¢iftcilere farkli islem maliyetlerini izlemek icin faaliyete dayali
maliyetlendirmenin kullanilmasidir. Bu sekilde model; kiigiik 6l¢ekli s6zlesmenin, bir
ciftci  grubunun veya  birligin  maliyet tasarrufunun  farkli  maliyetini
vurgulayabilmektedir. Kiigiik 6lgekli ¢iftgilerle iliskili olarak artan islem maliyetlerinin
tanimlanmas1 ve nitelendirilmesi, tarim isletmeleri tarafindan baslangic sermayesi ile
devlet yardimi i¢in lobi yapmak veya alternatif olarak sozlesmeli yetistiricilere artan
masraflart geri almak i¢in kullanilabilmektedir. Sartorius (2003), kiigiik ¢iftcilerin
tarimsal isletmelere ekonomik temelde baglanabildikleri, ancak artan islem maliyetlerini
azaltmak icin onlemler aldiklar1 sonucuna varmistir.

Staal (1997), Zambiya ve Etiyopya'da siit {iretimi ve pazarlama basarisizligina
yogunlagsmustir. Yazarlar, islem maliyetlerinin etkisinin fazla oldugunu ve ¢alisma
alanlarinda siit tiretimini engelledigini tespit etmistir. Bu baglamda kurumlar etkin bir
sekilde yonetildiginde, hem fireticiler hem de alicilar igin islem maliyetlerini
azaltabilmektedirler. Staatz (1987), kolektif eylemin ¢ift¢i miilkiyetindeki kooperatifler
seklini almasinin ve ¢iftcilere avantajlar sunmasmin muhtemel oldugu kosullar
incelemek igin islem maliyetleri ekonomisinden kavramlar kullanmistir. Bulgular,
kooperatiflerin ¢ift¢i dernekleri tizerindeki faydalarinin varlik sabitligi ilkesinden (yani,
hem fiziksel hem de beseri varliklarin sabitliginden) kaynaklanmaktadir. Ciftciler,
yalnizca islem maliyetlerini azaltmak amaciyla kooperatif kurmamaktadir.

Hill (1988), dis pazara hizmet igin iki farkli yonetim sekli arasindaki gegisi
aciklamak igin, islem maliyetleri modelini kullanmistir. Ihale yoluyla, islem
maliyetlerinde tasarrufun ekonomik faydalar ile sonuglandigini belirtmistir.

Goetz (1992), Senegal'deki tahil piyasasinda islem maliyetlerinin etkisini
incelemis ve daha iyi piyasa bilgisinin, piyasa katilim1 olasiligini arttirdigini bulmustur.
Islem maliyetlerinin hem alim, hem de satis igin tahilda piyasa katilimina etkisini
gosteren bir dizi faktdr kullanmistir. Faktorler; piyasaya hububat tasima, piyasadan
uzaklik ve kukla degiskenler dahil olmak iizere sabit islem maliyetleri i¢cin proxy
degiskenleri icermistir.

Gabre-Madhin  (1999), islem maliyetlerinin Etiyopya'daki tahil ticareti
tizerindeki etkilerini aragtirmigtir. Arastirma, tliccarlarin bireysel aracilik konusundaki
akla uygunluk gosterdigi yiiksek islem maliyetlerinin yiiksek komisyonculugun
kullanilmasina bagli oldugunu ve yiiksek kolektif eylemin kullanimini azalttigini ortaya

11



KAYNAK TARAMASI C. MAKUMBA

koymustur. Isleme maliyetlerinin tahil tacirlerini dnemli olgiide kisitlayabilecegi
sonucuna varilmistir.

Sanginga (2004); ciftciler, ¢iftgiler gruplar1 ve topluluklar arasinda kapasite
olusturma konusunda temel adimlar ve prosediirler ortaya kondu. Bu, karli bir tarimsal
isletmeyi tanimlamak, degerlendirmek ve gelistirmek ve hanehalkinin bagl oldugu
kaynaklar1 korurken iiretimi iyilestirmektir.

Piyasa katilimini etkileyen islem maliyeti degiskenlerine iliskin olarak Goetz
(1992), kiiciik veya daha az gelismis piyasalarda alim satim olanaklarini tanimlamanin
diisiik maliyetli oldugunu belirtmistir. Ulasim, mesafe ve diger engeller nedeniyle zayif
pazar erisiminin hane halkinin maliyetini artirdigini gozlemlemistir. Genel olarak,
piyasa katilimi ile diisiik islem maliyeti seviyesi arasinda giiclii bir pozitif iliski
bulunmustur. Bununla birlikte bazi1 bulgular, ¢esitli ¢alismalar arasindaki ¢eliskileri
ortaya ¢ikarmaktadir.

Randela (2008), pazara olan mesafe ile pazar katilimi arasinda ve ayrica piyasa
bllgllerlne erisim ve plyasa katilim1 arasinda pozitif bir iligki oldugunu gbzlemlemistir.
Uriin piyasalarina ve piyasa bilgilerine olan mesafe (fiyat bilgisi) piyasa katilimiyla
pozitif iligkilidir. Okeye (2016); yiiksek islem maliyetlerinin, kiiclik ¢ift¢ilerin pazara
girmesini engelledigini ifade etmektedir. Sonuglar, ayrica kisisel ulasim araglarinin,
ciftlik disinda tath patates satma karari1 ile dogrudan bir iligkiye sahip oldugunu
gostermistir. Fiyat bilgisinin, kamu altyapisinin ve hizmetlerin piyasa katilimin tesvik
etmedeki olumlu etkisinin altin1 ¢izmekte, buna karsilik iiriin pazarina olan mesafenin
yiiksek fiyatlara neden oldugunu ileri siirmektedir. Bu ¢alismalar; piyasaya daha fazla
iirlin satma, daha iyi kirsal altyapr ve ayn1 zamanda pazar merkezleri saglayarak bu
1slem maliyetlerini azaltabilecek politika konularini giindeme getirmektedir.

Omiti (2009), Martey (2012) ve Olwande vd. (2012); pazara olan uzakligin; tath
patates, misir, soya ve meyve TUriinlerinde c¢iftgilerin pazara katilimii olumsuz
etkiledigini bulmuslardir. Bu gozlemi destekleyen kanit; pazara olan mesafenin, nakliye
sliresini Ve maliyeti arttirmasidir. Bu nedenle daha uzun bir mesafe, pazara katilmak i¢in
caydirici bir unsur olarak goriilmektedir

Benzer sekilde, islem maliyeti Zambiya'da piyasa katilimimm oOniindeki en onemli
engeldir. Cogu kiiciik olcekli ¢iftgi, soya fasulyesi satisiyla ilgili islem maliyeti
nedeniyle, iiriinlerini piyasaya siirmekten vazgecmektedir. Islem maliyetleri yiiksek
oldugunda, cift¢ilerin tarimsal driinlerin satisindan elde ettikleri gelir olumsuz
etkilenmektedir. Islem maliyetleri, piyasada {iriin satmay azaltmakta ve zaman iginde
yiiksek islem maliyetleri yatirim maliyetini azaltti§i i¢in binlerce dolar kaybetmesi
anlamma gelebilir. Bu nedenle ¢iftciler, islem maliyetlerini en aza indirmeye
calismaktadir.

Ozel veya kamu kuruluslarmin iiretim varliklar1 piyasa katilm ile pozitif iliski
gosterdigi bulunmustur (Martey 2012). Ornegin Siziba (2011); ciftlik dis1 gelirlerin ve
sahip olunan ¢iftlik hayvanlarinin sayisi ile tahil gevreginin piyasada satisi arasinda
pozitif bir iligki oldugunu gézlemlemistir.
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Muhah (2016); c¢alismasinda isletmelerin sahip oldugu varliklarin miktarinin,
piyasa katilimin olasiligini ve siddetini belirledigini dogrulamaktadir. Tarim varliklarina
erisimi olan ciftgiler, sahip olmayanlara kiyasla piyasaya aktif olarak katilmaktadirlar.
Kamunun aktif degiskenlerinin, 6zellikle krediye erisim girdi kullanimi ve yayim
hizmetlerine erisim (Alene 2008) agisindan piyasa katilimiyla pozitif bir iliski oldugu
bulunmustur.

Olwande’ye (2012) gore, ciftlik biiyiikliginin ¢iftgilerin iiretim fazlasi
yaratmalarina, kredi kisitlamalarinin iistesinden gelmelerine, arazi i¢in kredi igin
teminat olarak kullanilabilecegine ve bu sayede artmakta olan gelismis teknolojileri
benimsemelerine olanak taniyarak piyasa katilimi {izerindeki dolayli olumlu etkileri
olabilir. Bu durum, ¢iftlik biiytikliigii degiskeninin olumlu bir beklentisini verir. Barret
(2008), Hayirsul hane halklarinin gelismis teknolojilere ve tiretken varliklara erisiminin
iyilestirilmesinin, kiigiik piyasa katilimciligini tesvik etmek ve yari gegimlik yoksulluk
tuzagindan kagmak i¢in merkezi oldugu sonucuna varmistir.

Hanehalki gelirinin, katilim olasilig1 ve katilim yogunlugu ile pozitif bir iliskisi
olmasi beklenmektedir. Bir hane daha fazla geliri, daha fazla pazarlanabilir artig:
arttirarak daha fazla ciftlige sahip olabilir. Alene (2008), tarim dis1 gelirlerin ¢iftlik
teknolojisine ve diger ¢iftlik iyilestirmelerine yatirim yapilmasi durumunda, pazarlanan
gelire daha fazla katkida bulundugunu belirtmistir. Aksi takdirde, ¢iftlik dis1 gelir ¢iftlik
dis1 ¢esitlendirmeyi tetiklediginde pazarlanan giftlik iiretimi diiser. Bu nedenle beklenti
belirsizdir.

Bununla birlikte, hane halki biiyiikliigiiniin piyasa katilimi tizerinde olumsuz bir
etkisi oldugu bulunmustur (Olwande 2012). Benzer sekilde, Randela (2008), ciftlik
biiyiikliigiiniin ve ciftlik hayvanlarinin miilkiyetinin piyasa katilimina olumsuz bir etkisi
oldugunu gozlemlemistir. Araziye erisimi olan ¢iftgilerin misir pazarina katilimi
izerinde olumsuz bir etkisi olmustur (Martey 2012).

Sosyoekonomik oOzellikler egitim; yas, c¢iftlik blylkligi cesitli tarimsal
tiriinlerin piyasa katilimi iizerinde olumlu etkisi oldugu gozlenmistir. Yas degiskeni,
katilimin ve katilim yogunlugunun olasilig1 lizerinde olumlu veya olumsuz bir etkiye
sahip olabilir. Bununla birlikte, eski ve daha tecriibeli ¢iftgilerin daha iyi {iretim
kararlar1 alabildiklerini ve ticaret firsatlarinin daha kiiclik maliyetlerle daha diisiik
maliyetlerle kesfedilebilmesini saglayan daha fazla temasta bulunabilecegini ileri
siirmistir. Ote yandan Enete (2009), genclerin hem iiretkenliklerini artiracak hem de
pazarlamalarin1 daha diigiik maliyetle yapmalar1 saglayacak yenilikler yeniliklerin
benimsenmesi a¢isindan daha dinamik oldugunu ileri stirmiislerdir. Randela (2008),
geng ciftgilerin ilerici olmalari, yeni fikirlere daha acik olmalar1t ve tarimsal
ticarilesmenin yararlarin1 daha iyi anlamalarinin beklendigini gozlemlemistir. Bu iki
karsit kanit, yas degiskenini belirsiz bir beklentiye doniistiirtir.

Cinsiyet de ayrica, erkek ve kadin ciftciler arasindaki katilim yogunluguna ve
katihma farkli katki yapma olasiligina sahiptir. Cunningham ve arkadaslar1 (2008),
erkeklerin fiyatlarin hala yiliksek oldugu mevsimde erkenden daha fazla tahil satma
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ihtimalinin yiiksek oldugunu, kadinlarin ise evsel kendine yeterlilik i¢in daha fazla ¢ikt1
almay tercih ettiklerini ifade etmistir.

Bir ¢ift¢inin egitim durumu, hane halkinin pazar dinamiklerini daha iyi anlama
yetenegini arttirmast ve dolayisiyla satilan {iretim miktariyla ilgili kararlar
tyilestirmesidir. Igbokwe (2009), egitimin hane halkina piyasaya daha fazla katilimi
saglayacak daha iyi liretim ve yonetim becerileri kazandiracagini iddia etmistir. Randela
(2008) egitim diizeyinin hanehalkinin bilgiyi isleme yeteneginin bir gostergesi oldugunu
bazi cift¢ilerin bilgi anlayisini ve yorumunu digerlerinden daha iyi anlamalarina neden
oldugunu savunmaktadir. Bununla birlikte, Martey (2012), egitimin hanchalki gelirinin
ciftlik dig1 gelir kazanma olasiligin1 artirabilecegini de savunmaktadir. Bu, hane
halkinin tarima bagimliligin1 ve ticarilesmesini azaltabilir. Buna paralel olarak, Lapar
(2003), eger daha fazla egitim piyasast katilimi ile giiclendirilmis beceriler gerektiren,
daha rekabet¢ci ve daha fazla {icret karsiliginda istthdam firsatlar1 varsa, bunun
azalacagini iddia etmistir.

Piyasa katilimini belirleyen fiyat dnemli bir faktordiir. Daha yiiksek bir fiyat,
ciftgileri trtinlerini satmaya motive etmektedir. Olwande (2012) biiyiik bir kismi1 piyasa
katilimin1 olumlu yonde etkilemek icin fiyat gdzlemlemislerdir. Barett (2007), dogu ve
giiney Afrika'daki tahillara odaklanarak, kii¢lik pazar katilimina iliskin kanitlar1 gézden
gecirmektedir. Bu, kiiciik miidahalecilerin kirsal Afrika’nin biiyiik bir kismim
barindiran yar1 Yoksulluk tuzagindan koparmak i¢in ne gibi miidahalelerin daha etkili
oldugunu tespit etmenin bir ¢abasidir. Fiyatlar arttik¢a, saglanan miktar cetris paribus'u
arttirmaktadir. Barret (2008), fiyatlarin dogru bir sekilde alinmasinin, genis tabanli,
refah artiric1 piyasa katilimim tesvik etmedigini 6ne siirmektedir. Bu nedenle, islem
maliyetini ve biitiinlesmis ¢iftcileri resmi piyasaya indirmek igin fiyat dis1 politikalar
uygulanmalidir.

Bununla birlikte, Dogu ve Giiney Afrika'da liberalizasyonun ardindan temel gida
pazarlarimin ve kiigiik treticilerin donuk performansi, kiigiik piyasa katilimini ve
tarimsal ve kirsal doniisiimii tesvik etmek amaciyla ticaret ve fiyat politikasina asir
giivenin verilmesine karsi tedbir olarak hizmet etmektedir. Boylelikle, Hayirsul hane
halklariin gelismis teknolojilere ve iiretken varliklara erigimini iyilestirmek i¢in kii¢iik
Olcekli  Orgiitlenmeyi  kolaylastirmay:r amaglayan miidahaleler, kiigiik piyasa
katilimeiligini tesvik etmek ve yari yoksulluk tuzaklarindan kagmak igin merkezi bir
oneme sahiptir. Onuma (2008), satis fiyatlarinin satis hacmi ile anlamli bir korelasyona
sahip oldugunu ve fiyat tesviklerinin saticilar tarafindan tedarik artigini gosterdigini
ortaya koymustur.

Ancak, Onuma (2009), fiyatla ilgili olmayan faktorlerin, islenmis hacimler
tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu da ortaya koymustur. Genel olarak, bulgular
kirsal yol altyapisina, piyasa bilgi sistemlerine, toplu pazarlamaya ve muz iriinlerinin
katma degerine yonelik yatirimlart hedefleyen politikalarin, islem maliyetlerini
hafifletmek, pazar katilimimi ve kirsal evlerin pazarlanan fazlalik iiretimini arttirmak
i¢in potansiyel bir yol saglayabilecegini gostermektedir.

Bir kooperatif satis dernegi, toplu pazarlama amaciyla kurulmus goniillii bir

ticari kurulustur. Bu tiir bir dernek, dogrudan faydalari icin orgiitiin {iyeleri tarafindan
sahiplenilmekte ve isletilmektedir. Birincil amaci, iiyelerine en yiiksek ciftlik fiyatini
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elde etmek ve ¢ogu ¢iftci i¢in yasam standardini yiikseltmektir. Ortak eylem, bireylerin
ortak bir sorunu ¢dézmek i¢in bir grup olarak isbirligi yapmasi halinde gerceklesir. Ortak
cikarlara ulagsmak i¢in bir grup tarafindan gergeklestirilen goniillii eylemler anlaminda
olabilir (Meinzen 2004). Karsilikli olarak kabul edilmis bir grup kuralin belirlenmesini
gerektirir, eger izlenirse grubun ortak bir hedefe ulasmasina izin verir. Cift¢i gruplarinin
/ kurumlarinin kii¢lik 6l¢ekli ciftciler igin piyasaya daha etkin bir sekilde katilmalari igin
bir yol sunduguna dair artan kanitlar vardir. Toplu olarak hareket ederek, kiiciik 6lgekli
ciftciler, girdi ve ¢iktilara erisimin maliyetini azaltmak, piyasa bilgilerini elde etmek,
yeni teknolojilere erisim saglamak ve yiiksek degerde pazarlara girmek igin daha biiyiik
bir ¢ift¢i ve tarimsal isletmeyle rekabet etmelerine olanak taniyan daha iyi bir konumda
olamaktadir (Stockbridge 2003).

Cift¢i isbirliginin en yaygin gerekgelerinden biri, kollektif eylem yoluyla
ciftcilerin ticaret ortaklarinin piyasa giiciinii dengeleyebilmeleri ve daha adil ve etkin
piyasa sonuglar1 elde etmeleridir. Bu kanit, cogu zaman c¢ift¢i pazarlik dernekleri gibi
isbirlik¢i dernekler agisindan ortaya c¢ikmaktadir. Aym1 zamanda ¢iftci kooperatif
firmalar i¢in de gecerlidir. Kooperatif dernekleri ya da firmalar, ¢iftlik gelirlerini iki
sekilde yiikseltmek icin kendi karsit giiciinii kullanirlar: mevcut gelirin ¢ift¢i lehine
yeniden dagitilmasi ve ekonomik sistemin verimliliginin artirilmasi yoluyladir.

Ciftei orgiitleri, kooperatifler ve kolektif eylemlerin benzer bigimleri, yiiksek
islem maliyetlerini azaltmak i¢in kullanilan yollardir (Dohrn 2009). Genel olarak
iretim, pazarlama veya gecim kaynaklarmi iyilestirmeye yonelik olabilirler. Ciftgi
orgiitlerinin disaridan yardim yoluyla desteklenmesi, son yillarda siipermarketlerin ve
yiiksek degerli ihracatin artan rolii ile karakterize edilen tarim-gida sistemi dontisiimii
baglaminda popiilerligi yeniden kazanmistir. Ortaya ¢ikan yiiksek degerli zincirler
genellikle, kati ciftliklerin ve kiiciik ¢iftlikler icin pazar erisimini daha da kotiilestiren
tarim isletmeleri faktorlerinin yeni tedarik sistemlerini igerir (Reardon 2009).

Ornegin, Roy (2008), Hindistan'da {iziim i¢in pazarlama kooperatiflerinin islem
maliyetlerini diigiirdiiglinii ve yabanci tiiccarlar aracilifiyla kiigiik isletmelerin daha iyi
pazarlik pozisyonuna katkida bulundugunu gostermistir. Ethopia'daki siit sektorii igin
Ehui (2000), kiigiik tireticiler igin isbirlik¢i pazarlamanin olumlu roliinii gostermistir.
Wollni (2007), Kosta Rika'daki kahve kooperatiflerinin kiigiik 6lcekli iireticilerin 6zel
pazarlara daha yiiksek fiyatla katilimini sagladigini  kesfetmistir. Etiyopya ve
Zambiya'da ¢iftgi gruplarinda diizenlenen yesil fasulye vyetistiricileri Avrupa'da
pazarlara girmeyi basarmisdirlar (Okello 2007). Ancak, bu ornekler sadece
genellestirilememistir. Ayrica, kollektif eylemin ¢iftcilerin durumunu iyilestirmedigi ve
hayal kiriklig1 yaratan deneyimlerden sonra gruplarin ¢oziildiigii durumlar da vardir
(Markelova 2009). Ozellikle, kooperatif organizasyonun yiiksek degerli iiriinler icin
basarili oldugu kanitlanirken, ayni seyin gida tahillar1 ve soya fasulyesi gibi diger
baklagiller i¢in de gecerli oldugu konusunda cok az deneysel kanit bulunmaktadir
(Barrett, 2008). Bir istisna, Etiyopya'da kii¢iik dlgekli tahil pazarlama kooperatiflerinin,
genel ticarilestirme seviyesi lizerinde Onemli bir etkisi olmamasina ragmen, daha
yiiksek fiyatlar elde ettigini ortaya koymustur Bernard (2008). Tanzanya'daki toplu
pazarlamaya iligkin bir c¢alismada, sadece cok az sayida ¢iftgi grubu tahil ve
baklagillerdeki pazar durumunu iyilestirirken, analiz edilen tim gruplar meyve ve
sebzelerdeki durumu iyilestirmistir (Barham 2009). Hangi kosullarin ve kimin ig¢in
kolektif eylemin yararli oldugunu ve potansiyel faydalarin ortaya ¢iktig
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mekanizmalarla daha iyi anlasilmasina ihtiyag¢ vardir. Kiigiik paydaslarin yiiksek degerli
piyasalarda rekabet edemediklerini gosteren ¢ok fazla kanit olsa da, kolektif eylem ve
kurumsal destek yoluyla basarili bir sekilde katildigi cesitli 6rnekler vardir (Narrod
2009).

2.4. Piyasa Katihmm Konusunda Kullanilan Ekonometrik Modeller

Piyasa katiliminin belirleyicilerini anlamak i¢in farkli model kullanilmaktadir.
Heckman'in iki asamal1 yaklagimi, probit modeli, ¢ift engel ve Tobit modeli cogunlukla
piyasaya katilimin belirlenmesi i¢in kullanilmistir (Komarek 2010). Bununla birlikte,
yanit degiskeninin dogasi, kullanilacak olan ekonometrik yaklasimi belirmektedir.
James Tobin (1958) tarafindan Onerilen Tobit modeli, negatif olmayan bagimli ve
bagimsiz degisken arasindaki iliskiyi aciklamaktadir. Hobbs (1997) ve Holloway
(2004), giftcilerin pazar katilim davraniglarint modellemek i¢in bir Tobit modelini
kullanmigtir. Bununla birlikte, Tobit yaklasimi sinirlamalara agiktir. En O6nemli
dezavantaj1 ise Tobit modelleme yaklagiminin, katilim ve satis hacmi kararlarinin ayni
anda yapildigimi ve dolayisiyla katilim kararimi ve satis hacmi kararini etkileyen
faktorlerin ayni oldugunu varsayar. Yani, ayni piyasa parametrelerini ve degiskenlerini,
hem piyasa katiliminin hem de piyasa katiliminin yogunlugunun olasiligini belirledigini
varsayar (Reyes vd. 2012). Bu modelin diger 6nemli bir kisitlamasi, katilimsizlik i¢in
stfirlarin kiimelenmesiyle sonuglanmasi ve istemedikleri i¢cin satmadiklart sanki sifirlar
olanlara muamele etmeleridir, aksine tam olarak satilmadiklari i¢in satilmadilar.

Barrett'e (2007), gore hane halki piyasa katilimi konusunda iki asamal1 bir karar
alma siireci ile kars1 karsiya. Ilk adim, piyasaya katilip katilmayacagina karar verirken,
ikincisi katilim karar1 verildikten sonra satis miktarma odaklanmaktadir. Kararlarin
ortaklasa yapilmadigi sartlar altinda uygun modeller, double huddle ve Heckman iki
adimi icermektedir (Mather 2011). Tobit modelinin aksine, Heckman ve ¢ift model
piyasa katiliminin olasiligint ve yogunlugunu belirlemek i¢in farkli bir dizi parametre
veya degisken kullanmaktadir. Ayrica, cift engelli ve Heckman modelleri piyasaya
katilma olasiigini belirlemek igin ilk adimda probit modeli uygndur. ikinci adim,
piyasada satilan trlinlerin miktarim ¢ift engelden etkileyen faktorleri degerlendirmek
i¢in kesilmis bir model kullanmaktadir.

Heckman (1979) tarafindan gelistirilen Heckman iki asamali model, 6rneklem
seciminden kaynaklanan oOnyargilar1 diizeltmek i¢in yaygin olarak kullanilmigtir.
Heckman prosediirii tim parametreler i¢in tutarli ve asimptotik olarak etkin tahminler
saglamaktadir (Heckman 1979; Maddalal983; Amemiya, 1985). Bu model, bagimh
degiskenin eksik degerinin bagimli degiskenin gozlenmedigini (se¢ilmedigini) ima
ettigini varsayardir. Siziba (2011) Afrika iilkelerindeki kiiciik Olcekli ciftcinin tahil
piyasasma katiliminin belirleyicilerini degerlendirmek i¢in Heckman modelini
kullanmigtir. Ornegin Zambiya, Nijer, Uganda, Demokratik Kongo Cumhuriyeti,
Ruanda, Mozambik ve Zimbabve heckman kullanilmistir. Heckman't iki asamali olarak
kullanarak, piyasaya girme kararmin, hanehalki deneyiminden, hayvan giibresi
kullanimindan, fiyat bilgilerine erisimden olumlu etkilendigini bulmustur.

Jagwe (2011), Burundi, Demokratik Kongo Cumbhuriyeti ve Ruanda'daki muz
piyasalarinda islem maliyetlerinin kiigiik 6lgekli ¢ift¢i ve aracilarin katilimi iizerindeki
etkisini degerlendirmistir Benzer sekilde Sebatta (2012) kiictlik olcekli ¢iftgilerin patates
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pazarina katilimlarinin belirleyicilerine bakildiginda, Heckman'in iki agsamali modelini
kullanilmistir. Diger arastirmacilar ayrica Heckman modelini Goetz (1992), Boughton
(2007), Alene (2008), Siziba (2011); Zamasiya (2014); Okeye (2016). Heckit ve Double
engel modellerine ragmen ayrik (sifir veya pozitif) sonuglari yoneten kurallarin
tanimlanmasinda benzer olan heckit, ¢ift engelin aksine, ikinci asamada sifir gézlem
olmayacagini varsayar, aksine ¢ift engel model, sifir gergeklesme olasiligini dikkate
alimaktadir. Hane halkinin kasith se¢imlerinden ya da rastlantisal durumlarindan
kaynaklanan ikinci engelde (sonug), bu modelde, ¢ift engel modeli hem standart Tobit
hem de genellestirilmis Tobit (heckit) modelinde bir gelisme olarak diisiiniilebilir. Bu
nedenle, piyasa katiliminin hem olasilig1 hem de yogunlugu i¢in uygun bir model olarak
diisiiniiliir. Bir Burke'e (2009) gore, c¢ift engel modeli yararlidir, ¢linkii verilerin bir alt
kiimesinin, bir sapmaya neden olmadan, bir degere y1g1lmas1 estimatin ikinci asamada
sirekli bagimli degiskenin belirleyicileri, dolayisiyla katilmcilar i¢in kalan
orneklemdeki tiim verileri elde edebilir.

Double hurdel model Cragg (1971) tarafindan Onerilmistir. Bu model, hane
halkinin iki ayr1 karar verdigi varsayimina dayanmaktadir; Bunlardan biri, piyasaya
katilma ya da katilmama ve ikinci olarak katilimin kapsamini icermektedir. Model
tahmini, ilk asamada tiim ornek niifus kullanarak pazarlama faaliyetlerine katilma
kararini etkileyen faktorleri tanimlamak i¢in bir probit regresyonunu ve ikinci agsamada
katilimin kapsamini analiz etmek i¢in katilimei hanehalklar tizerindeki bir gerilemis
regresyon modelini igermektedir. Calismalar Olwande (2012), Reye (2012); Mignouna
(2015), Tura, (2016), Hlomendlini (2015), Karangwa (2017)) piyasa katilimini
modellemek igin ¢ifte modeli kullanmustir.

Bu ¢alismada, Orta bolgesinde soya fasulyesi kiiclik 6lgekli giftcilerinin piyasa

katitlminin  olasiigimi ve yogunlugunu belirlemek icin ikili engel modeli de
kullanilacaktir
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3. MATERYAL VE METOT
3.1. Veri Toplama Metodu

Arastirmanin ana materyalini birincil ve ikincil veriler olusturmaktadir. ikincil
veriler, daha once yapilmis ilgili bilimsel ¢alismalardan ve kurumlara ait istatistiki veri
kaynaklarindan elde edilmistir. Birincil veriler, 2017 yili soya fasulyesi iiretimi ve
pazarlamasi yapan freticilerden saglanan orijinal anket verilerine dayanmaktadir.
Birincil veriler, Tabakali Tesadiifi Ornekleme ile secilen orneklerden yiiz yiize
gortismeye dayali anket yontemiyle elde edilmistir. Anketler, Haziran-Temmuz
aylarinda, 80 adet kiiciik 6lgekli soya fasulyesi iireticisine uygulanmistir. Veri toplamak
icin yart yapilandirilmis anketler kullanilmistir. Anketlerin 10 tanesindeki veriler
giivenli bulunmadigi i¢in veri analizine dahil edilmemistir.

Cizelge 3.1. Orta Zambiya soya iireticileri sayisi, tiretim alan1 ve miktar (3 ilge)

Bolge Niifus (bin) | Uretici sayis1 Arazi (ha) Uretim (ton)
Chibombo 199,409 1.054 9.687 4.785
Kabwe 225,659 1.630 1.011 0.794
MKkushi 169,162 1.047 1.504 1.730
Toplam 594,230 3,731 12.202 7.309

Kaynak: CSF 2017.
3.1.1. Arastirma bolgesi

Zambiya’nin Orta Bolgesi’'nde 3 ilgede (Chibombo, Kabwe, Mkushi), soya
fasulyesi yogun olarak tiretilmektedir. Bu nedenle ¢alisma alani olarak, iiretimin yogun
oldugu Chibombo ilgesi secilmistir.

Sekil 3.1. Orta Zambiya haritasi

Calisma
alam

Kaynak: Zambiya Outlook 2017
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3.2. Veri Analiz Metodu

Elde edilen birincil verilere, SPSS programi kullanilarak, tanimlayici istatistiki
analizlerden olan Ki-kare ve T-testi uygulanmistir. Ekonometrik model olarak ¢ift engel
(double hurdle model) kullanilmistir. Double Hurdle Model iki asamadan olugmaktadir.
Ik asamada katilm olasiligim1 tahmin etmek igin, (ikili degisken) probit model
(maksimum olabilirik tahmini) kullanilmistir. Ikinci asamada ise, pazara satilan soya
fasulyesinin miktar1 ve fiyati kesilmis regresyon ile analiz edilmistir.

Cizelge 3.2. Arastirma amag - analiz tablosu

Metot Analiz amaci Arastirma amaci
Piyasaya katilanlar ile
Ki-kare katilmayalar arasinda 6nemli Pazarz_i soya fasulyesi
olglide degisen degiskenlerin satan ile satamayan
tanimlanmast kiiciik ciftcilerin
Tanimlayi sosyo-ekonomik
c1 Testler Degiskenin niceliksel, rastgele | gostergeler agisindan
T-testi ve normal dagilim gosterip Karsilastiriimasi
gostermedigini test etmek
. Kiiciik uretlcl}erln, pazarda Ureticilerin, kiiciik
Probit soya fasulyesi satip satmama ;
model kararini (katilim olasiligini) yerel ve t?olgedserl]
etkileyen faktorlerin pﬁzz'i‘iyelrlne, aka .
Double arastirtlmasi biyik o an merkezl
Hurdle pazarda ururvl‘s'atma ve
Model Kesilmis Pazara satilan soya fasulyesi, satgmama egl{lmle.rlnl
regresyon miktarmi (katilim yogunlugu) etk}leyen fa}(torlerm
modeli etkileyen faktorlerin belirlenmesi
arastirilmasi

3.2.1. Tanimlayieci istatistiki analizler

STATA paket programinda Double Hurdle Model uygulanmadan 6nce, SPSS
kullanilarak  tanimlayict istatistiki  yontemler uygulanmigtir. Bunun nedeni,
degiskenlerin analiz i¢in uygun olup olmadigini kontrol etmektir. Arastirmada Ki-kare
bagimsizlik testi, T-testi kullanilmigtir.

a. Ki-kare

Bu testin kullanim amaci, kategorik degiskenlerin (kukla degiskenler) test
edilmesidir. Bu arastirmada, piyasa katilimcilari ile piyasa dis1 katilimcilar arasinda,
onemli ol¢iide degisen degiskenleri tanimlamak i¢in ki-kare testi kullanilmistir. Kukla
degiskenler arasinda; tarimsal girdi desteSine erigim, egitim seviyesi, piyasa bilgilerine
erisim, yayim hizmetine erigim yer almaktadir.
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b. T-testi

T-testi; degiskenin niceliksel, rastgele oldugunu ve normal dagilim izledigini
kabul etmektedir. Kategorik dagilimin homojenligini dogrulamak ig¢in; normal
histogramin, normal goriiniim ¢izgilerinin ve kutu ¢iziminin gorsel olarak incelenmesi
evrimseldir. Eger dagilim homojen ise, varyans analizi shapiro wilk testi arasindadir. P-
degeri, 0,05'ten biiyiik ise analiz gerceklestirilmektedir. F istatistiginin degeri 6nemli
ise, varyansin oldugu ve testin gegerli oldugu anlamima gelmektedir. T durumunda,
deger rasyon belirlenmektedir. T degeri, 1,96'dan biiyiik veya daha kiigiik oldugunda
fark onemlidir. T'yi 1,96 olarak diistinmek 6nemli degildir. Ayrica, grup 2'den fazla
kategoriye sahip degilse, t testi gegerlidir. Buna ek olarak, Kruskal-Wallis'in (KW)
parametrik olmayan analizini saglayan iki veya daha fazla bagimsiz ornekle bir analiz
gereklidir. Anlamlilik diizeyi %5'ten biiyiikse, hipotez kabul edilmektedir.

Bu testin uygulanmasinin durumu yerine getirilmediginde, bu ¢alismada kruskal-
wallis'den (kw) bagimsiz 6rneklerin parametrik olmayan analizi yapilmigtir. KW testi
sadece p degerini vermektedir. P-degerleri %5'den daha fazla oldugunda, degiskenin
dagilimi, grubun iiretici kategorileriyle iliskili degildir. Diger bir deyisle, iiretici
kategorileri arasinda goézlemlenen gostergelerdeki farkliliklar, gosterge ile grubun
ozellikleri arasindaki baglantiy1 agiklarken istatistiksel olarak anlamli degildir. Aksi
halde, dagitim baglamsaldir. Boyle bir durumda, iiretici kategorisine gore gostergeler
arasinda gozlemlenen farkliliklar, grup degiskeninin etkisi ile agiklanmaktadir.

3.2.2. Double hurdle model

Tobit modelinin aksine Double Hurdle (DH) Modeli (1971), gozlemcilerin esas
olarak kendi se¢ciminden ortaya cikan sifir gézlemleri ele almaktadir. Bagka bir deyisle
bu durum, tiim sifirlarin yanit verenlerin kasitli se¢gimlerinden kaynaklandigr anlamina
gelmektedir. DH, secilmis bir alt 6rnek (yani kestirim) {lizerinde bir tahminin 6rnek
secim taraflilig1 ile sonuglandi@ini 6ne siirerek, katilmama kararlariin yarattigi sifir
gbzlemlerle ilgili problemi ele alan bir model 6nermektedir. Model, bu problemi iki
asamali bir tahmin prosediirii iistlenerek ¢6zmektedir. Bu tahminde, tam o6rnek bir
Probit tahminini, secilen alt Ornek {iizerinde yiiriitiilen kesilmis bir tahmin takip
etmektedir. Ik tahmin olumlu bir sonug¢ gdzlemleme olasilifi (segcim ya da katilim
denklemi olarak bilinir), ikinci tahmin katilim diizeyini (kosullu denklem olarak bilinir)
pozitif degerlerin gozlemlenmesi kosuluna bagli olarak tahmin etemektedir. Model, iki
asamal1 tahminlerde farkli degisken kiimelerinin kullanilabilecegini varsaymaktadir.

DH yaklasimi, ciftcilerin ticari piyasaya katilma kararlari konusunda iki karar
aldiklarmm varsaymaktadir. Ik karar, soya fasulyesi iireticilerinin piyasaya katilip
katilmama kararidir. Ikinci karar ise ilk kararda sarth olarak piyasaya siirdiikleri soya
fasulyesi miktar1 hakkindadir. Bu nedenle bu iki karar, katilip katilmayacagi ve ne kadar
satilacagmin belirlenmesi kararidir. Iki kararm birbirinden bagimsiz olarak ele
alinmasinin nedeni, katilma kararini etkileyen faktorlerin ne kadar katilacagina karar
vermeyi etkileyen faktorlerden farkli olabilecegi gergeginde yatmaktadir. DH modeli,
bu iki kararin farkli bir degiskenler kiimesinden etkilenme olasiligini saglamaktadir. Bu
yaklasimin avantaji, hicbir zaman piyasaya katilmayacak bir hanehalkinin 6zelliklerini
anlamamiz1 saglamasidir. Boylece, belirli bir sinifa ait hanehalki olasiligi bir dizi
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hanehalk1 Ozelliklerine baglhidir. DH modeli; Tobit modelinin parametrik bir
genellestirmesi olup, iki ayri stokastik siirecin katilim kararin1 ve katilim diizeyini
belirlerdigini ifade etmektedir.

DH’nin ardinda yatan fikir, satilip satilmamasina ve soya fasulyesi miktarinin iki
asamada satilmasina karar vermektir. DH modelinde; ilk engel piyasaya katilip
katilmama kararmmi tahmin etmektir. Daha sonra probit model kullanarak piyasa
katilimina bagl olarak ikinci engeli, kesilmis regresyon model ile islem yapilan miktar1
(yan1 satilan miktar) tahmin etmektir.

Olayn olusmasi, siirekli bir pozitif rastgele degiskenle iliskilendirilirken, olay
gerceklesmezse, rasgele degisken sifir degerini almaktadir. Piyasa katilimindan
gbzlemlenen gozlemlenmemis davranisa dayanan gozlemlenmemis faydalar birlestiren
gizli bir degisken model tarafindan yonlendirmektedir. DH modelindeki ilk denklem
katilim karart ile ilgilidir.

Cizelge 3.3. Double hurdle modele dahil edilecek degiskenlerin agiklamasi

Degisken D?l,gi;ilgien Tanimlar Olciim

Bagimh degiskenler

Olasilik (1,0) Kukla Soya satilirsa 1, satilmazsa 0 N.A
Yogunluk (Miktar) Stirekli Soya satis miktar (kg) N.A
Bagimsiz degisken

Hane reisinin yas1 Stirekli Hane reisinin yasi (y1l) +/-
Hane reisi egt. Durumu Kukla Okuryazar 1, okuryazar degil 0 | +/-
Uretilen miktar Stirekli Soya fasulye miktar1 (kg) +/-
Birim fiyat Siirekli Soya fiyat ($) +/-
Pazara uzaklik Stirekli En yakin pazara uzaklik (km) -
Tarimsal girdi destegi Kukla Evet 1, hayir 0 +
Nakiye maliyeti Siirekli Nakliye maliyeti ($) -
Yayim hizmeti ve erigim Kukla Evet 1, hayir 0 +
Pazar bilgisi Kukla Evet 1,hayir 0 +
Kooperatif tiyeligi Stirekli Kooperatife {iyesi siiresi (ay) +

3.2.3. Probit model

Egbetokun’a (2012) gore, ciftci pazarma katilimi analiz eden probit modeli,
standart normal birikmis dagilim islevinden hesaplanmaktadir. Bir degisken agiklayict
degiskenler kullanarak bir degisken acgiklamaya calistifimiz bir durumla kars1 karsiya
kalinca ve bu ilgi konusu degisken sadece 0 ve 1 degerlerini alabilen ayrik bir
degiskendir, en kiiclik kareler yontemi kestirim i¢in uygun degildir. Bunun nedeni; en
kiiclik kareler yonteminin degiskenleri, pozitif sonsuzluktan negatif sonsuzluga kadar
gecen gergek degerlerle tahmin etmesidir. En kiigiik kareler yontemi, uygunsuz bir
sekilde uygulanirsa, bu dogrusal olasilik modelinden elde edilen tahminler tutarsiz
olacaktir. Bir pazara katilma karar1, hanehalk: katilirsa 1 degerini ve e8er vermezse 0
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degerini alan ayrik bir degiskendir. Modelde katilimin, bir latent veya gozlenmeyen
degisken y * 'nin modelden asagidaki gibi olusturuldugunu varsayilmaktadir.

1ify;*> 0

Vi {Oﬁyﬁﬁ()
yi*=pXite;

(3.1)
Probit model asagidaki gibi ifade edilir:

P(0,1) = BO+B1X 1 +B2X2+B3X3+B4X4+PSAX5+BEX6+BTXT+ PSXS+ i

Soyle ki; yi * bireyin nerede pazarlamaya katilip katilmadiginmi belirten gizli bir
degiskendir, tahmin edilemeyen bir parametrelerin vektoriidiir. Xi bireyin kararini
aciklayan gozlenen bagimsiz degiskenlerin bir vektoriidiir ve tiim digerlerini ele gegiren
bir gozlemlenmemis hata terimidir. X1 yas, X2 egitim seviyesi, X3 birim fiyat,
X4;mesafe, X5; girdi destegi, X6;yayim, X7 islem maliyet, X8 Koperatif.

3.2.4. Kesilmis regresyon

Kesilmis regresyon, niifusu sinirli bir alandan alinan bir 6rnek iizerinde bir
regresyon modeline uyar. Piyasada satilan ti* ¢ikisinin gozlemlenen yilizdesi, piyasa
katiliminin yogunlugu i¢in ilgili bir proxy olarak kullanilacaktir. Tiim niifus normallik
varsayimi altinda, kisaltilmig bir regresyon modelindeki hata terimleri, dagilimin, sinirh
bir aralikta bire entegre olacagi sekilde, yukar1 dogru Olgeklendirilmis normal bir
dagilim olan, tepesi kesilmis bir normal dagilima sahiptir.

ETloift;x< 0

t*=zi'p+ ¢
£~N(0,0;%) (3.2)

Kesilmis regresyon asagidaki gibi ifade edilir:

Satilan miktar= BO+B1X1+B2X2+B3X3+P4X4+B5X5+B6X6+BTXT+PSXS+
BIX9+ B10X10+ &i

Soyle ki pazarlanan miktar (ti*), satilacak bu miktar1 agiklayan ortak
degiskenlerin bir vektoriidiir, B tahmin edilmek tizere gozlemlenmemis parametrelerin
bir vektoriidiir ve €1 bir hata ifadesidir. X1 yas, X2 egitim seviyesi, X3 birim fiyat, X4
soya satilan miktar, X5 pazara mesafe, X6 girdi destgi, X7 yayim, X8 iglem maliyet, X9
koperatif, X10 piyasa bilgisine erigim.

3.2.5. Coklu dogrusallik

Ekonometri modelini c¢alistirmadan 6nce, tiim hipotezlenmis aciklayici
degiskenler ¢oklu kolinearite probleminin varligt agisindan kontrol edilmistir. Stirekli
aciklayic1 degiskenler ve kukla degiskenler i¢in olasilik katsayilar1 arasinda iliski i¢in
Varyans Enflasyon Faktoriiniin (VEF) varligini test etmek icin siklikla kullanilan iki
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onlem vardir. Bu ¢alismada, siirekli ve kukla degiskenler i¢in c¢oklu dogrusallik
problemini test etmek icin VEF kullanilmistir. Maddala'ya (1992) gore, VEF sdyle
tanimlanmaktadir:

1
VEF = 1% (3.4)

VEF, X ve diger agiklayict1 degiskenler arasindaki kare c¢oklu ilgilesim
katsayisidir. VEF degeri ne kadar biiyiikse, o kadar zahmetlidir. Bir kural olarak, bir
degiskenin VEF degeri 10'un istiindeyse (bu 0,95' asarsa gerceklesir), bu degiskenin
yiiksek oranda kolinear oldugu sdylenmektedir (Gujarati 2004).
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4. BULGULAR VE TARTISMA

4.1. Genel Bulgular

4.1.1. Zambiya ve arastirma bolgesinde soya fasulyesi iiretim durumu
a) Zambiya geneli ve bolge diizeyinde soya fasulyesi iiretim durumu

Zambiya, soya iiretimi ve islenmesinde 6nemli bir {ilkedir. Soya fasulyesi, esas
olarak hayvancilik endiistrisi ve insan tiiketimi igin {iretilmektedir. Soya fasulyesi
iiretimi, hem ticari hem de kiigiik ¢iftciler tarafindan yapilmaktadir. Toplam soya
fasulyesi tiretimi, 2009/2010 iiretim doneminde 190 ton’dur. Soya iretiminin %85’
ticari ¢ift¢iler tarafindan yapilirken, %15°1 kiigiik ciftciler tarafindan yapilmaktadir. Son
zamanlarda, hem ticari hem de kiiglik 6lcekli ciftgilerin soya fasulyesi liretimi hizla
artmastir.

Uretim agirlikli olarak; girdilere, mali sermayeye ve sulama hizmetlerine kolay
erisimi olan ve gelismis pazarlama kanallarina sahip, ticari ciftciler tarafindan
yonetilmektedir. Soya fasulyesi iiretimi, girdiler ithal edildigi i¢in pahalidir. Ticari
ciftgiler, kaliteli girdiler kullanmakta ve yiiksek verim elde edecek iyi tarimsal
uygulamalara sahiptir. Kiiciik ¢iftgiler ise kalitesiz tohum kullanmaktadirlar ve tiretimi
arttiran Bradyrhizobium asisin1 kullanamamaktadirlar. Kiiciik isletmelerde soya
fasulyesi ortalama verimleri yaklagik 0,9 bin ton’dur.

Cizelge 4.1. Zambiya toplam soya fasulyesi tiretim alani, miktari, verimliligi (2015)

Bolge Alan Ekim (ha) Uretim (ton) Verim (ton/ha)
Orta 5.750 10.170 1,8
Copperbelt 3.303 15.962 0,7
Dogu 0.251 0.251 0,6
Luapula 2.581 2.483 1,0
Muchinga 5.142 6.348 1,2
Kuzey 0.472 0.299 0,6
Kuzey-Bati 7.082 15.351 2,2
Giiney 0.151 0.98 0,67
Bati 0.151 0.98 0,65
Lusaka 0.15 0.200 0,4
Toplam 24.983 53.024 9,92

Kaynak: CSF 2015.

Zambiya’nin tiim bolgelerinde soya fasulyesi iiretilmektedir. Kiiciik olgekli
tiretimin ¢ogu Orta, Dogu, Copperbelt ve Giiney Bolgeleri’nde yogunlagmistir. Ancak,
Orta Bolge’'de, neredeyse tiim mevsimlerde en yiiksek soya fasulyesi iiretimi
gergeklesmektedir. Orta Bolge’de 2015 yilinda, toplam soya fasulyesi {iretiminin
%36'stm1 temsil eden toplam 13.983 ton’luk soya iiretimi ile en yiiksek seviye
kaydedilmistir.
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Orta Bolge’de toplam soya iiretimi, yilda ortalama 3.000 ton ile yaklasik 16.000
ton arasinda degisirken, ortalama verim hektar bagina bir ton’dan azdir. Baz1 yillardaki
iiretim diisiisii, ekilen alandaki azalmaya ve tarimsal uygulamalardaki bilgi eksikligine
baglanmaktadir.

Cizelge 4.2. Zambiya’da kiiciik ¢iftcilerin soya fasulyesi iiretimi (ton) (2010/15)

Bolge/yil 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Orta 10.629 6.928 3.923 11.279 16.456 3.983
Copperbelt 1.195 0.183 1.109 2.296 1.727 1.618
Dogu 7.846 7.260 5.514 14.072 17.246 0.247
Luapula 0.165 0.90 0.200 0.750 0.404 0.247
Lusaka 0.107 0.182 0.598 881 0.519 0.617
Muchinga - - 1.453 2.176 2.239 1.556
Kuzey 5.094 2.143 0.961 2.285 3.026 3.061
Kuzey-Bati 0.613 0.548 0.449 1.106 575 0.284
Giiney 0.474 1.080 0.151 1.771 0.497 0.432
Bati 0.38 0.91 0.89 0.134 0.26 0.96
Toplam 26.164 18.510 14.452 36.755 42.718 12.573

Kaynak: CSO 2015.

Zambiya'da, 2010-2015 arasinda, kiigiik ¢iftgiler tarafindan {iretilen soya
fasulyesi iiretim alanlarinda dalgalanma olmustur. Ornegin, soya fasulyesi {iretimi i¢in
toplam alan 2014 yilinda 42.718 hektar iken, 2015 yilinda 12.573 hektar’a diigmistiir.
Ekim yapilan alandaki diisiise ragmen iiretimde hafif bir artis olmustur. Uretimdeki
artig, tarimsal uygulamalardaki iyilesmeye ve sertifikali tohumlarin kullanimina
baglanabilmektedir.

Orta Bolge, 2010-2015 yillar1 arasinda kiiciik olgekli ciftciler tarafindan en
yiiksek soya iiretimine ulagsmistir. Orta Bolge’de 2010 ve 2015 yillar1 arasinda, kiiglik
Ol¢ekli cifteiler tarafindan toplam soya fasulyesi iiretiminde bir dalgalanma olmustur.
Ornegin 2014 yilinda 16.456 ton iken, 2015 yilinda 12.573 ton’a diismiistiir. Genel
olarak iretimdeki artig; tarimsal uygulamalardaki gelismelere, yag ve yem sirketleri
tarafindan soya fasulyesi talebindeki artiglara baglanmaktadir.

b) Arastirma bélgesinde soya fasulyesi iiretim durumu ve iiretici sayisi

Cizelge 4.3. Orta Bolge’deki ilgelerde soya fasulyesi iireten ¢iftci sayisi (Kisi)
(2010/15)

Orta Bélge Tlceleri 2010 2012 2013 2014 2015

Chibombo 4.740 2.057 5.435 7.517 7.972
Kabwe 0.208 0.435 0.604 0.569 1.054
Kapiri Mposhi 1.099 1.304 2.896 6.158 7.132
Mkushi 1.002 0.494 2.102 1.528 3.593
Mumbwa 1.028 1.069 2.836 3.749 5.478
Toplam 8.077 5.357 13.873 19.521 25.229

Kaynak: CSF 2015.
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Arastirma alani olan Orta Bolge’de yer alan Chibombo ilcesindeki iiretim de
devamli olarak en fazla diizeyde ger¢eklesmistir. Calisma alaninin seg¢iminde bu Kriter
dikkate alinmustir. Orta Bdlge’'de, en fazla hane sayisi ve en yiiksek soya fasulyesi
iireten ¢ifici sayist Chibombo ilcesindedir. Ornegin, 2012-2015 yillar1 arasinda
Chibombo'da soya fasulyesi yetistiren hane halki sayis1 en fazladir.

Chibombo’da 2015 yilinda, 4,9 bin ton soya fasulyesi iiretimi ger¢eklesmistir.
Bunu 3,4 bin ton ile Kapiri Mposhi takip etmektedir. Ancak, Dunavant Ticaret
Merkezi'nin tanitimiyla birlikte diger bolgelerde de tiretimin artmasi beklenmektedir.

) Soya fasulyesi iiretim sinirlamalari

Kiiciik olcekli ciftciler, kentsel piyasalara tasinmaya deger olmayacak kadar
diisik miktarda soya fasulyesi iretmektedir. Bununla birlikte, soya fasulyesi
tiretimindeki ana kisitlamalar; sinirli tarimsal destekler, tohumlarin ve girdilerin yetersiz
dagitimidir. Uretim maliyeti, diisiik soya iiretimine yol agan baska bir kisitlamadir.
Kiiciik ¢iftciler arasinda en 6nemli liretim maliyeti, toplam maliyetin yaklasik %40'm1
olusturan tohumdur. Yiiksek verimli tohum ¢esitlerine daha iyi erisim, soya fasulyesi
veriminin artmasina neden olabilmektedir. Bu durum ciftgilerin gelir seviyesini olumlu
etkilemektedir.

Hachaamba (2014) tarafindan yapilan arastirmaya gore, kiigik olgekli
isletmelerin diisiik miktarda tiretim yapmalari, tiretimde kullanilan soya fasulyesi tohum
tirtine de baghdir. Calismaya gore, geri donistiiriilmiis tohumlar1 kullanan giftgilerin
verimleri daha diisiiktiir ve daha diisik miktarlarda {iriin satabilmektedirler. Ancak,
sertifikali tohum kullanan giftciler pazarin biiylik bir kismina tiriin satmaktadirlar. Bu
nedenle giftcilerin sertifikali tohumlara erisimi, hem {iretimlerini artirmakta hem de
onlara soya fasulyesini daha yiiksek fiyat bulabilecek merkezi pazarlara satma firsati
vermektedir.

Ote yandan diisiik {iretim, yayim hizmetine erisimin yetersizliginden dolay1 zay1f
yonetim uygulamalariyla da ilgilidir. Zambiya Devlet’i, ¢ift¢i yayim personeli ve yeterli
yayim hizmeti sunmak igin yeterli finansman saglamamaktadir. Cift¢i yayim hizmetleri
licretsiz olsa da, baz1 yayim hizmetlerinde ciftcilerden iicret alinmaktadir. Ancak, sivil
toplum kuruluglar1 ve Zambiya Ulusal Ciftciler Birligi (ZUCB) gibi diger kuruluslar
tarafindan desteklenen projeler, yalnizca iiyelerine hizmet etmelerine ragmen, diger
ciftcilere de yayim hizmetleri sunmaktadir.

d) Soya fasulyesi iiretim girdisi temin durumu

Gelismis tarimsal girdilere erisim ve yayim hizmetlerinin genisletilmesi, soya
fasulyesi verimini arttirmanin en dnemli yollarindan birisidir. Fasulye tretimi kiigiik
isletmelerin ana ge¢im kaynagi oldugundan dogru iiretimi hedefleyen yayim hizmetleri
onem tasimaktadir. Yayim faaliyetleri ile piyasaya iiriin satan ¢iftgilere de yardimci
olunmaktadir. Soya fasulyesi ana fiiretim girdileri arasinda; giibre, tohum, as1 ve
miicadele amagh ila¢ bulunmaktadir.
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Zambiya'daki soya fasulyesi tretimi, geri doniistirilmis yerli tohumlar ve
sertifikali tohumlarla gergeklestirilmektedir. Ayrica, yerli tohum ve diger girdiler,
Giiney Afrika ve Malawi'den yapilan ithalatla da desteklenmektedir. Zambiya'da, tohum
sektoriinde yapilan arastirma ve gelistirme, iretime onemli katkilar saglamaktadir.
Huynh (2008), miimkiin olan en iyi verimlilik sonug¢larini veren yiiksek kaliteli tohum
tiretiminde aragtirma ve gelistirmenin 6nemini vurgulamaktadir. Zambiya'da, tohumun
cogaltilmasindan ve yeni gesitlerin elde edilmesinden sorumlu olan baslica kamu
sektorli Zambiya Tarimsal Arastirma Enstitiisi'diir (ZTAE). Merkez ilgede tohum
cogaltilmas1 gorevi, kamu tarimsal arastirma merkezlerinin ve ZTAE aginin bir pargasi
olan Kabwe Arastirma Istasyonu tarafindan {istlenilmistir. Hem ZTAE hem de tohum
sirketleri, Uluslararas1 Tropikal Tarim Enstitiisti gibi uluslararasi kuruluslarin destegiyle
ciftcilere verilebilecek tohum verimliligini artirmak amaciyla arastirma ve gelistirme
faaliyetlerine siirekli olarak dahil olmaktadir. Zambiya pazarina sertifikali tohum tedarik
eden baglica tohum sirketleri; Zamseed, Pannar, Kamano, Seedco’dur. Bu sirketler ayni
zamanda c¢iftcileri veya cift¢i birliklerini tohum c¢ogaltmak igin sdzlesmeli liretime
tesvik etmektedir.

Chibombo Boélgesi’nde, kiigiik ¢iftciler geri dontisiimlii tohum kullanmaktadir.
Ciftgiler, sertifikali tohum satin almadan, tohumlarin1 3-4 yil iginde geri
dontistiirmektedir. Bu egilim, kiiciik dlgekli ciftcilerin iiretim diizeyini diisiirmektedir.
Ciftgilerin ¢ogunlugu geri doniistiiriilmiis tohum kullandigindan, tohum sirketlerinin
sertifikalt tohum ftretimi bundan olumsuz etkilenmektedir. Soya fasulyesi iiretiminde
diger bir kritik girdi, hem iiretim hem de azot fiksasyonunu arttiran inokiiliim’diir
(faydali mikroorganizma ekleme). Maalesef, ¢ok sayida ¢ift¢i bunun yararlarindan ve
dolayisiyla soya fasulyesindeki diisiik tiiretimin nedenlerinden haberdar degildir
(Lubungu 2013).

Tarimsal girdi destegi, yetersiz girdi kullanan kiigiik 6lcekli ¢iftcilerin daha fazla
iiriin iiretmesini ve daha fazla gelir elde etmesini saglamaktadir. Tarimin verimliligini,
karliligin1 ve siirdiiriilebilirligini arttirmak, kirsal alanda hanehalk: i¢in yoksullugu
azaltmanin baslica yoludur. Literatiire gore, Sahra Alt1 Afrika’nin ge¢im kaynag:
tarimdir ve giftciler fazladan gelir elde etmek i¢in zorluklarla karsilasmaktadir. En
biiyiik zorluklardan birisi, bitkisel tiretim igin yerel gesitlerin kullanilmasidir. Tohum ve
tamamlayic1 girdi erisim dinamikleri, biliyiik dl¢lide cift¢inin iiretim 6lgegine baglhdir.
Zambiya'daki kiigiik ciftgiler genellikle ekim zamanlarinda tohum bulma konusunda
zorlanmaktadir. Yeni tohum i¢in, sahip olduklar1 kii¢lik kaynaklar: tahsis ederken misir
girdilerine 6ncelik vermektedir. Bunun temel nedeni, kii¢iik 6l¢ekli ¢iftgiler tarafindan
geri dontistiiriilmiis tohum kullanilmasidir.

Ayrica cifteiler, girdilerin 6nemli tedarikgileri olan Cargill ve Dunavant gibi
pamuk sirketlerinden, kredi karsiliginda soya fasulyesi tiretimi icin girdiler almaktadir.
Zambiya Ulusal Ciftci Birligi (ZUCB), girdi kredisi verme imkanina sahiptir. Ayrica
ciftciler, girdilerin Onemli tedarik¢ileri olan Cargill ve Dunavant gibi pamuk
sirketlerinden kredi karsiliginda soya fasulyesi iiretim girdileri almaktadir. ZUCB,
ciftgiye borg karsiligi %50'lik bir ilk 6deme ile girdiler vermektedir. Ciftci, geri kalan
kismin1 da iretim sezonunun sonunda geri ddemektedir. Soya fasulyesi bu sekilde
desteklenen iriinlerden birisidir. Bu destek, ¢iftgilerin mevsimin basinda, daha fazla
girdi temin edilmesine olanak saglayan kaynaklara ulasmada yardimci olmaktadir.
Bununla birlikte, bu program {iyelik aidati sartlarini yerine getiren cift¢i kurulus
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tiyelerine 6zeldir (Hichaambwa 2014). Ayrica, NATSAVE gibi ticari bankalardan da
grup kredisi alma seklinde kredi kullanimi da bulunmaktadir.

4.1.2. Zambiya’da soya fasulyesi pazarlamasi

4.1.2.1. Soya fasulyesi pazarlama sistemleri

Pazarlama sistemi, piyasadaki girdi tedarik¢ilerinden nihai tiiketicilere kadar
uzanan tim Onemli aktorleri kapsamaktadir. Soya fasulyesinin, iiretim girdisi
tedarikinden diriniin perakende pazarlara ve tiiketicilere ulasana kadar olan tim
stirecleri kapsamaktadir.

Zambiya Orta Bolgesi’nde soya fasulyesi pazarlama sistemi ve olusan deger
deger zinciri; girdi tedarikgileri, tireticiler, pazarlama aktorleri, islemeciler, perakendeci
ve tiiketicilerden olugmaktadir. Deger zincirinin her asamasinda Onemli aktorler
bulunmakta olup bunlar Sekil 4,1°de gosterilmektedir.

[ Arastirma Merkez ]

[ Tohum Sirketleri ] (Ozel Tarim-Saticilari ]

[ Kigciik 6lgeki giftgiler ]

[Bireysel J Grup Pazarlama ] [ Kooperatife }
— - ]
| j l |
[ COMACO J Orta Tliccarlar J [ Buyiik Toptanci J
Yag Sirketile| Yem Sirketiler J

\

[Super Markets ] [ NGO/Kurumsal J

[ Tiiketicileri ]

Sekil 4.1. Zambiya soya fasulyesi pazarlama sistemi (IAPRI 2014)

Zambiya'daki soya fasulyesi iiretimi kendi kendine yetmekte ve talep fazlasi da
ihra¢ edilmektedir. Soya fasulyesi pazarlamasi, ticari ¢iftgiler i¢in kiigiik ¢iftcilere gore
son derece caziptir. Tembo'ya gore (2009), Zambiya'nin tarim sektorii, hem gelismis
hem de gelismemis tarimsal pazarlama sistemlerinin bir bilesimidir. Bununla birlikte,
kiigiik ticari yatinmcilar az gelismis bir pazarlama sistemiyle karsi karsiya iken, ticari
ciftciler gelismis pazarlama sistemlerini kullanmaktadir. Gelismis pazarlama sistemi;
gelismis depolama teknolojisi, yiiksek fiyatlar, sozlesmeli tiretim ve daha genis bir risk
yonetimi kiimesi ile karakterize edilmektedir. Gelismemis pazarlama sistemleri ise bu
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imkanlara sahip degildir. Gelismemis pazarlar, zayif altyapilar1 ve diisiik fiyatlariyla
genellikle kirsal alanlarda yer almaktadir.

Tarim {iriinlerinin pazarlanmasi; bireysel, grup ve kooperatif araciligiyla olmak
lizere ii¢ ana kategoride toplanmaktadir. Kiigiik cift¢iler tarafindan da soya fasulyesi
pazarlamasi; giftcilerin kapasitelerine bagli olarak bireysel, grup ve kooperatif yoluyla
yapilmaktadir (Tembo 2009).

a) Bireysel pazarlama

Soya pazarlarinin organizasyonu, Chibombo'daki ¢iftgiler arasinda ciddi bir
sorun olarak goriilmektedir. Ciftgiler genellikle soya fasulyesini bireysel olarak ve
dogrudan tiiketicilere satmaktadirlar. Bunun da temel nedeni; Chibombo'daki kiigiik
olgekli giftcilerin sayisi fazla olup az miktarda soya fasulyesi tiretmeleridir. Bir¢ok giftci
tirtinlerini ¢iftlik kapisinda ve daha diisiik fiyatlarla satmaktadir. Merkezi pazara toplu
olarak iiriin gondermek i¢in hem iirlin miktar1 yetersiz hem de ulagim 6nemli bir sorun
olmaktadir. Bu durum iireticiler i¢in dezavantaj olup giftcilerin ekonomik 6lgeklerden
faydalanmasini engellemektedir (Kherallah 2001).

b) Grup pazarlamasi

Grup pazarlamasinda tercihinde; kiigiik iireticilerin bir kismi biraraya gelerek
soya fasulyesini resmi pazarlara satmaktadirlar. Genel olarak sozlesmeli iiretim yapan
tireticiler bu yolu tercih etmektedirler. S6zlesme, {iriin kiimelenmesine yol agmakta ve
piyasalara {iriin satmalarini kolaylastimaktadir.

Hachaamba'ya (2014) gore, kiimelenme; resmi piyasalara ekonomik olarak
sunulan belli dlgekteki tirtin hacmini ifade etmektedir. Bolgede ¢ogunlugu olusturan
kiiciik ciftcilerin nispeten az miktarda soya fasulyesi (her biri yaklasik yarim ton)
tirettigi bir ortamda kiimelenme sistemi Onemli olmaktadir. Toplu {iriin miktari,
tireticilere, prim fiyati alabilecekleri licretli pazarlarda satis yapabilmelerine olanak
saglamaktadir. Lubungu (2013) tahil pazarlamasinda, zorluklarinin iistesinden gelmenin
bir yolunun, yerel giftcilerle satis i¢in daha fazla ¢alismak oldugunu belirtmektedir. Son
yillarda, Ozellikle kamu altyapisinin yetersiz oldugu alanlarda, islem maliyetlerini
azaltmak icin ¢iftgilerin kitlesel pazarlamasini savunmustur. Soya fasulyesi iiretimi
koylerde farkl seviyelerde gergeklesmekte olup pazarlara ana ulasim araglari bir seferde
500 kg veya daha fazla tasiyabilen araclardir. Bu nedenle, merkezi pazarlara yonelik
toplu veya grup satig yontemi, tireticilerin gerek ulagim maliyetini diisiirme ve gerekse
yiiksek fiyata ulagsma konularinda avantaj olarak goriilmektedir.

¢) Kooperatif aracihigiyla pazarlama

Satis kooperatifleri, kitle pazarlama amaglar1 i¢in kurulmus goniillic ekonomik
kuruluglardir. Dogrudan c¢ikarlar1 i¢in callisan iiyeleri tarafindan sahiplenilmekte ve
isletilmektedir. Baslica amaci, en yiiksek ¢iftlik fiyatina ulagsmak ve iiyelerinin yasam
standartlarin1  yilikseltmektir. Kooperatif iiyeligine sahip soya fasulyesi ciftgileri,
satiglarda daha avantajli olmaktadirlar. Kooperatiflerin varligi iireticilerin pazarlama
kanali se¢imini etkilemektedir. Okeye (2016), kooperatifin, kiiciik 6l¢ekli ¢ift¢ilerin
kars1 karsiya kaldiklar1 sabit islem maliyetlerini ortadan Kaldirma egilimi gosterdigini
ifade etmektedir. Kooperatife iiye ciftgiler, kooperatife iiye olmayan ciftcilere gore daha
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cok piyasaya katilmaktadirlar. Ayrica bir dernek iiyesi olmak, giftcilerin iiretim ve
pazarlama faaliyetlerini arttirmak icin gerekli bilgilere ulasmalarini da saglamaktadir.
Zambiya'da kooperatif {iyesi olan kiiciik ciftciler biiylik 6lgekli ekonomilere ve yiiksek
fiyatlara sahiptir (Boughton 2007).

4.1.2.2. Pazarlama kanallarinin temel roli

Bir pazarlama kanali, iireticilerin tiiketicilerle baglant1 kurmasi igin gerekli tiim
faaliyetleri igeren organize ajanslar ve kurumlar agidir. Reddy (2004) pazarlama
kanalini, uretici ve tiiketiciler arasindaki aracilar zinciri olarak tanimlamaktadir. Ancak,
bu kanallar da {irlinden iiriine farklilik géstermektedir. Pazarlama kanallari, deger zinciri
stirdiiriilebilir bir rekabet avantaji yaratan bir deger diizeyi saglamak i¢in tasarlanmistir.
Bununla birlikte, tiiketicinin ihtiyacina bagli olarak birgok sekil alabilmektedir.

Pazarlama kanallar1 iki ana kategoriye ayrilmaktadir. Bunlar; dogrudan ve toptan
pazarlama kanallaridir. Toptan pazarlama kanallari, gesitli liriinleri satin alarak biiyiik
hacimli pazarlama sistemlerine ve o&zel sirketlere ulastirmaktadir. Bu kanallar;
finansman, ulasim ve benzeri aracilar1 igermektedir. Hizmet saglayarak iriiniin, nihai
tiiketiciye ulastirmaktadirlar. Ote yandan, dogrudan pazarlama kanallari, iiriiniin son
kullanicisina dogrudan satildigr yerlerdir. Dolayli bir pazarlama kanali olan iiriin zinciri,
toptan pazar kanalindaki zincirden ¢ok daha kisadir (Crawford 2006).

Lamb (2008), pazarlama kanallarinin i¢ temel islevi yerine getirdigini
gostermistir. Bunlar siireg, lojistik ve kolaylastirma islevlerini icermektedir. Islem
fonksiyonu hem alicilara hem de saticilara bilgi saglamaktadir. Lojistik islevi nakliye
hizmetleri ve depolama tedarikini icermektedir. Kolaylastirma islevi ise; 6n finansman,
tretim destek kredisi, tarimsal egitim, sodzlesme hizmetleri, piyasa bilgileri,
derecelendirme ve yasal hizmetleri i¢cermektedir. Pazarlama kanali aktorlerinin en
onemli rolii, {treticilerin ve tiiketicilerin farkli ihtiyaglarim1 karsilamaya yardimci
olmaktadir. Kanal aktdrleri, iirlinlerin verimli bir sekilde iiretilmesini ve zamaninda
tiketiciye teslim edilmesini saglamaktadir. Pazarlama kanali aktorleri ayrica giftgilere
refahlarini arttirmalart i¢in destek saglamaktadir (Palmer 2000).

Tarimsal pazarlamanin sorunlarindan birisi, yeterli ulasim hizmetinin
olmamasidir. Bu da giftcilerin tirtiniinii uzak piyasalara tasimasini engellemektedir.
Bununla birlikte, pazarlama kanallar1 ¢iftgilerin {irtinlerini daha hizli satmalarini
saglamaktadir. Ornegin, ¢iftgilere dagitim hizmetleri sunmaktadir (Reddy 2004). Ayrica
pazarlama kanallari, ¢iftlik {riinleri i¢in, pazarin hazir olmasmi saglamada da rol
oynamaktadir. Bunlar genellikle iriin dreticilerini  sozlesmelere dahil etmeyi
icermektedir. Bu sézlesmeler, ekim doneminde ¢iftcileri mali olarak desteklenmekte ve
hasattan hemen sonra {irlinli satin almaktadir. Bu tiir hizmetlerin varliginda iireticiler
daha avantajli bir durumda olacaktir (Saminathan 2012).

4.1.2.3. Pazarlama kanah se¢imi

Gelismekte olan iilkelerde pazarlama; gida gilivencesi, yoksullugun azaltilmasi
ve siirdiiriilebilir tarim hedeflerinin gergeklestirilmesinde énemli bir rol oynamaktadir.
Uygun bir pazarlama kanali segmek, tarimsal {iriinlerin pazarlanmasi i¢in en 6nemli
kararlardan birisidir. Dogru pazarlama kanalini se¢mek; iiriiniin dagitimini, teslimat
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siiresini ve satis hacmini etkilemektedir. Pazar kanal1 se¢imi, esas olarak cift¢ilerin {iriin
satiglarindan elde ettigi fiyatla belirlenmektedir. Cift¢i i¢in daha karli bir kanal segmek
mimkiindiir. Udimal (2015) kanal segiminin, ekonomik ve ekonomik olmayan
faktorlerden etkilendigini gdstermistir. Bir dagitim kanalinin en iyi se¢imi, miimkiin
olan en biiylik dagitimm minimum maliyetle garanti edilmesini saglayacaktir.
Fafchamps ve Vargas-Hill (2005), kahve iireticilerinin piyasada veya ¢iftlikte satma
kararlariyla ilgili faktorleri analiz etmistir. Calisma, piyasaya katilma kararina
odaklanmamasina ragmen, ¢ift¢ilerin satislarinda neden farkli yerler segtikleri hakkinda
fikir vermektedir. Ruben (2007); tarimsal deneyim ve fiyatin, tireticiler i¢in pazarlama
kanallarinin se¢imini etkiledigini tespit etmistir. Daha deneyimli ¢iftciler risk almakta
ve Uriinlerini ¢iftlik pazarinda satmaktansa uzak pazarlara satmayi tercih etmektedir.
Bununla birlikte, Montshwe (2006), tarim {riinlerinin dogrudan ¢iftlikten satilmasinin
ciftcilerin gelirini azalttigini belirtmektedir.

Pazarlama kanalinin secimi, {irlin fiyatin1 da etkilemektedir. Daha yiiksek bir
fiyat, karli bir kanal segmek i¢in tesvik saglamaktadir. Ciftlik kapis1 veya piyasa fiyati
yiiksek oldugunda, ciftciler bu noktada satis yapma egilimindedir. S6zlesmeli iiretim,
pazarlama yeri se¢iminde de etkilidir ve ¢iftcilere hazir bir pazari garanti etmektedir.
Ciftciler, hazir bir pazar olan satis noktalarini tercih etme egilimindedir. Fakat ¢ogu
durumda, ciftgi ¢iftlik kapisini segmektedir. Ciinkii herhangi bir islem masrafina tabi
degildir. Ogunleye (2007); Zambiya'daki kakao pazar kanallarinin se¢iminin, ddeme
zamanini, 6deme seklini, {irliniin fiyatini, piyasadaki mesafeyi ve ulasim maliyetini
etkiledigini tespit etmistir. Satisa sunulan triinler ile 6deme tarihleri arasindaki
gecikmenin, kakao ciftcileri i¢in iiriin se¢imini etkileyen 6nemli bir pazarlik maliyeti
oldugu sonucuna varmistir. Ulagim maliyeti; ciftlikten uzakliga ve yolun durumuna
bagli olarak artmaktadir. Kotii yol, nakliye maliyetini arttirma egilimindedir. Jari
(2009); piyasa bilgisi, grup katilimi1 ve sézlesme anlagmasinin piyasa katilimi tizerinde
istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Ayrica, genellikle
kiigiik oOlcekli ¢iftgiler tarafindan takip edilen ortak pazarlama kanallarin1 da
onermektedir.

Kiigiik giftgilerden elde edilen tiriinler; sehirli tiiketicilere satis yapan aracilar
vasitasiyla, cogunlukla sehirli tiiketicilere, yabanci tiiketicilere, kirsal tiiketicilere, ¢iftlik
kapisindaki tiiketicilere, yerel tiiccarlara veya uluslararasi tliccarlara satilmistir.
Udimal'n (2015) arastirmasina gore soya fasulyesi satis zincirindeki piyasa kanallar;
STK'lar1, yerlesik toptancilari, gezgin toptancilar: ve mikro islemcileri icermektedir.

4.1.2.4. Soya fasulyesi pazarlama kanal aktorleri

Bir pazarlama kanalinin se¢imi, hem tarimsal hem de tarim dis1 iiriinlerin
basarili bir sekilde pazarlanmasi igin temel bilesenlerden birisidir. Bunun nedeni farkli
kanallarin, farkli karlilik ve maliyetlerle karakterize olmasidir. Tsourgiannisa'ya (2008)
gore; Urlinlin satisin1 yaparken kullanilan pazarlama kanali, ciftcilerin yapabilecegi
karlara dayanmaktadir. Bu nedenle pazarlama kanali se¢im kararlar1 hakkinda bilgi,
Ozellikle alternatif piyasa kanallar1 olan ve dolayisiyla saticilarin tercihine agik olan
Zambiya gibi serbest piyasa ekonomisinde ¢ok dnemlidir. Mbene 2005 yilinda yaptig
arastirmada; bdriilce ireticilerinin irlinlerini  satarken bircok alternatife sahip
olduklarini ortaya koymustur. Calismaya gore kanallar; ihracatcilara, koleksiyonculara,

31



BULGULAR VE TARTISMA C. MAKUMBA

toptancilara, islemcilere, perakendecilere ve tiiketicilere dogrudan veya dolayli olarak
aciktir.

Zambiya'da kiiciik dl¢ekli ¢iftciler soya fasulyesini ¢esitli kanallara satmaktadir.
Ik olarak, iiriinler kii¢iik &lgekli saticilar araciliiyla biiyiik 6lgekli toptancilara veya
islemcilere yonlendirilmektedir. Ayrica soya fasulyelerini yerel olarak, hayvanlarinin
satis1 ve depolanmasi igin pisirme yagi isleyen biiylik dlgekli toptancilara satmayr da
tercih etmektedir. Diger alicilar arasinda orta Olgekli tiiccarlar ve bazi1 hayvan yemi
sirketleri bulunmaktadir. Islenmis soya fasulyesi iiriinleri; hayvan yemi, soya fasulyesi
yagi, soya unu ve yerli firmalarin diger soya fasulyesi {riinleri i¢in 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu sirketler arasinda Seba, Tiger Feeds, Zamanita ve diger bir¢cok yag
isleme sirketi bulunmaktadir. Chibombo Bdlgesi’ndeki kiigiik olgekli giftgilerin ¢ogu
sOzlesmeli olarak yag ve yem firmalar ile sozlesme yapmaktadir. Bu sirketler,
ciftcilerle tretilecek soya fasulyesi fiyatlar1 ve teklif edilecek fiyat konusunda hem
fikirdir. Tahilin gayri resmi olarak ihra¢ edilebilme ihtimali de vardir. Tiiccarlar,
ciftcilerden aldiklar1 irlinlerin bir kismmin Malawi, Tanzanya, Zimbabve ve
Botswana'ya ihra¢ etmektedir.

a) Biiyiik olgekli tiiccarlar

Zambiya'nin Merkez Bolgesi'ndeki biiyiik 6lgekli toptancilar, ¢cogunlukla soya
fasulyesi alicilaridir. Soya fasulyesi biiylik 6lcekli tliccarlarin magazalarina veya
dogrudan perakendecilere satilmaktadir. Bu toptancilar, i¢in aracilari, soya fasulyesi
almak tiizere kirsal alanlara gondermektedir. Cift¢iler dogrudan biiyiik 6lgekli tliccarlara
satig yapmayi tercih ettikleri zaman, yiiksek nakliye masraflart 6demektedir.

Chibombo Bolgesi’'nde soya fasulyesi azligi nedeniyle, toptancilar, hasattan
once bile soya fasulyesi i¢in 6deme yapmaktadir. Toptan satis aktorleri, bazi bolgesel
pazarlarda oligopolistik fiyatlama davranisi i¢in potansiyel yaratmaktadir. Bunun
nedeni, toptan ticarete erisimin yiiksek sabit maliyetleridir. Biiyiik 6l¢ekli toptancilarin
fiyati, diger alicilar i¢in temel fiyat olma egilimindedir. Bu islemlerin fiyatlari, 6deme
aninda degil teslimat saatinde belirlenmektedir.

b) Orta ol¢ekli tiiccarlar

Biiyiik Olcekli toptancilar, merkez bolgelerin ¢ogunda soya fasulyesi alimina
hiikmetmelerine ragmen, orta olgekli tiiccarlar da vardir. Chibombo'da, kiigiik 6lgekli
ciftgilerden soya fasulyesi alan birgok orta Olgekli tiiccar bulunmaktadir. Bununla
birlikte, orta 6lgekli toptancilar, biiylik toptancilarin belirledigi fiyat ile soya fasulyesi
satin almaktadir.

Orta Bolge’de, 6zel sektor, soya fasulyesi pazarlarinda daha 6nemli bir rol
oynamaktadir. Birgok ¢ift¢cinin inokulum ve gelistirilmis tohum gibi verimlilik artirict
girdilere erisime sahip olmadig1 goriilmektedir. Iliskili diizenlemeler yoluyla krediyle
ilgili girdilerin getirilmesi, kii¢iik 6l¢ekli hanelerin bu tiir satin alimlar1 kendi baglarina
finanse etme konusundaki kisith yetenekleri veya iyi giris aglar1 gelistirememesi
nedeniyle, bazi giris kisitlamalarimin iistesinden gelmek {iizere tasarlanmigtir. Ayni
zamanda ¢iftciler i¢in hizmetlere ve ¢ikti pazarlarina erisim konusundaki belirsizlikleri
azaltmaya yardimci olmaktadir.
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4.1.2.5. Soya fasulyesi pazarlamasinda bashca kisitlar

Aragtirmalara gore, kiiciik 6l¢ekli giftcilerin piyasalara katilim durumunu gesitli
faktorler etkilemekte olup bunlardan baslicalar1 asagida agiklanmistir (Barret 2008)

a) Diisiik piyasa fiyati: Hanelerin karsilastig1 soya fasulyesi fiyatlarmin diisiik olmasi
demektir. Bu sorun, talep ve arz teorisi ile agiklanamaktadir. Genellikle hasat sirasinda,
talep diisiikken soya arz1 yiiksektir. Bununla birlikte, ¢iftciler, aninda nakit ihtiyacindan
dolay1 soya fasulyesini daha diisiik bir fiyata satmak zorunda kalmaktadir. Ayrica bu
ciftgilerin, soya fasulyesi piyasa fiyat1 yiikselene kadar iiriinlerini depolayabilecekleri
depolama tesisleri yoktur.

b) Pazarlama merkezlerine giden yol sartlari: Koti yol durumu, soya fasulyesi
pazarina katilimi etkileyen en 6nemli faktorlerden birisidir. Yaygin kirsal alan olan
Chibombo Bolgesi’nde bu durum yaygin olup soya fasulyesinin daha biiyiik pazarlara
ulagtirma maliyetlerinde artisa neden olmaktadir. Devletin kirsal alan yollarini
iyilestirmesi beklenmektedir. Boylece kirsal kesimdeki giftciler, fiyatlarin daha yiiksek
oldugu kentsel alanlarda irtinlerini satmak miimkiin olabilecektir.

c) Piyasa belirsizlikleri: Piyasa belirsizligi, piyasa fiyatlarinin istikrarsizligi olarak
tanimlanmaktadir. Ciftciler, hasat ve isleme donemlerinde fiyatlarin istikrarsizligindan
sikdyet etmektedir. Fiyat istikrarsizliginin nedenlerinden birisi de; piyasa aktorlerinin
karmasik rekabet iligkileri igerisinde olmalaridir. Bunun sonucunda da, piyasa
katilimcilarinin gelirleri azaltmakta ve ¢iftgiler piyasa katilmada isteksiz kalmaktadirlar.

d) Depolama olanaklarimin azhgr: Bu durum, ¢iftgiler i¢in en 6nemli kisitlamalardan
birisidir. Modern depolama tesislerinin bulunmamasi nedeniyle giftciler, soya
fasulyesini daha ucuz fiyatlarla satmaktadirlar.

e) Yetersiz altyapr: Geleneksel fiziki yapilar nedeniyle kirsal pazarlar yetersizdir.
Ciftcilerin bu pazarlarda, yagmurlu mevsimlerde soya fasulyesi satmalar1 ¢ok zordur.

f) Yetersiz ulasim araclari: Bu kisitlama, ana yollardan uzak ireticileri
etkilemektedir. Onlar i¢in araglara erigmek zordur. Yollarin yetersiz yapisi ulagimi
zorlagtirmaktadir. Sonug¢ olarak, diisiik fiyatlara razi olarak c¢iftlik kapisinda satig
yapmak zorundadirlar.

g) Kamu politikas1 eksikligi: Ureticiler, devletin iiriinlerini pazarda satmalarina
yardime1 olmadigindan sikayetgidir. Ozellikle fiyatlarin kontrolii, iiriin depo olanaklar
ve yol yapimi konularinda uygun politikalar gelistirilememistir. Bu kisitlamanin sonucu,
tireticiler mevcut politikalara karsi giiveni kaybetme egilimindedirler.

4.1.2.6. Zambiya'da tarimsal pazarlama sistemi reformlar:

Geligsmekte olan tilkelerin ¢ogunda tarim baslica gelir kaynagidir. Tarim sektorti,
ticaret ve sanayiye bagh olarak gelismekte olan iilkelerde isgiicliniin daha biiyiik bir
boliimiinii kullanmaktadir. Bu nedenle, tarim sektoriiniin gelismekte olan iilkelerde
ekonomik biiylime siirecinin merkezinde oldugu diistiniilmektedir. Tarimsal pazarlama,
iretimden mal ve hizmet akisinda yer alan tiim ticari faaliyetlerin performansini
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etkilemektedir. Iyi isleyen bir tarimsal pazarlama sistemi; iireticilere uygulanan tesvik
veya kisitlamalarin da ihtiyaca gore yonlendirilmesine katki saglamaktadir. Diger
yandan, tarim sektoriiniin gelisimi i¢in kamu tarafindan planlanmis olan makro
politikalarin basariya ulastirilmasinda da, iilkede iyi isleyen etkili bir tarimsal pazarlama
sisteminin varliginin da olumlu etkisi bulunmaktadir.

Bu nedenle iilke ihtiyaglarma gore mevcut tarimsal pazarlama sistemlerinin de
devamli olarak giincellenmesi gerekmektedir. Nitekim Zambiya’da da tarimsal
{iriinlerin pazarlamasinda biiyiik degisiklikler yasanmustir. Oyleki Mwanaumo'ya (1999)
gore, piyasa reformlarinin bir kismi kamunun tarimi 6zellestirmesini kolaylastirmistir.
Bu donemde, iilkedeki tiim tarimsal pazarlama faaliyetleri kamu tarafindan kontrol
edilmistir. Pazarlama kanallari, genellikle merkezi karar alma sistemlerine dayanan ve
kamu tarafindan finanse edilen yapilar haline donlismistiir. Ciftciler igin garantili bir
pazar, yaygin satin alma aglar1 ve depolama tesisleri saglanmistir (Barret 2008).

4.1.3. Zambiya'da izlenen tarim politikalari

Zambiya'da izlenen tarim politikasi temel strateji olarak; tiriin ¢esitlendirmesi ve
gida ve beslenme giivenliginin saglanmasi temel sart olarak benimsemistir. Bu hedef,
ozellikle kiigiik 6lgekli tireticilere doniik olarak tiim kalkinma hedeflerinde belirtilmistir.
Temel amag, misir disindaki diger rekabetci tarim iiriinleri igin de siirdiiriilebilir tiretim
ve ylksek katma deger yaratilmasidir. Bu nedenle soya fasulyesi basta olmak iizere
diger tarim firiinleri igin de siirdiiriilebilirligi saglayacak yeni yatirimlara yonelinmistir.
Ciftciler, soya fasulyesi yaninda diger baklagillerin de yetistirilmesine agirlik vermistir.
Bu nedenle, gelinen noktada Zambiya’da, 6zellikle soya fasulyesi iiretimine yonelik
olmak tizere hem girdi temini hem de iriin pazarlamasma uygun ortam saglanarak
tiretimi stirekli canli tutmak, siirdiiriilebilirlik i¢in hayati 6nem tasimaktadir (Mukuka
2013).

Gecmiste piyasaya katilm i¢in daha kisitlayici politikalar s6z konusuyken
giiniimiizde giiclii kamu miidahalesi vardir. Ustelik asir1 uygulanan siibvansiyon
desteklemeleri iireticide bagimlilik yaratmis ve desteksiz siirdiiriilebilir bir pazarlama
yapisindan giderek uzaklasma baslamistir. Sonug olarak, bu politikalar ve stratejiler
sektorde saglikli bir biliylimeyi destekleyememistir. Tarimsal pazarlama kapsaminda,
girdi arzi ve Ozel sektor katilimi, 1990 yili baslarmma kadar yeterli diizeye
getirilememistir. Bu nedenle, 1992'de, yapisal uyum programi kapsaminda, genel
ekonomik reformlarin bir pargasi olarak tarim sektorii reformu da baslatilmistir.
Reformlarin ana unsurlari; tarim sektoriiniin serbestlestirilmesi, tiretim, pazarlama, girdi
temini, isleme ve kredi konularinda kiiciik {reticilerin korunmasi ve piyasaya
katihimlarinin  tesvik edilmesidir. Zambiya’da, kii¢iik oOlgekli ¢iftgilerin  biiyiik
cogunlugunun; kaynak yetersizligi, diisiik tiretim ve piyasa katilimlarinin zayiflig1 gibi
sorunlar yagamakta oldugu iyi bilinmektedir.

Zambiya ulusal tarim politikasinin ana amaci; tarimsal {iretim artisin1 saglamak,
liberal bir yap1 ve ticarilesme ile siirdiiriilebilir bir tarimsal biiyiime saglamaktir.
Zambiya tarim sektoriiniin temel vizyonu ise gida giivenligini ve gelir artigini1 saglayan
verimli, rekabetci ve silirdiiriilebilir bir tarim sektoriiniin gelisimini tesvik etmektir. Bu
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bakis agis1 dogrultusunda, tarim sektoriiniin 6zel hedefleri asagida siralanmistir (IAPRI
2017):

a) Ulusal ve bireysel gida giivenligi saglamak,

b) Mevcut tarimsal kaynaklarin korunmasini ve gelistirilmesini saglamak,

c) Maksimum seviyede gelir ve istihdam yaratmak,

d) Siirdiirtlebilir endiistriyel gelisime katkida bulunmak ve sektoriin ulusal 6demeler
dengesine olan katkisini1 6nemli 6l¢iide genisletmektir.

Belirtilen hedeflere ulasmak igin izlenen ulusal tarim politikas1 araglari ve
stratejileri asagida siralanmistir (IAPRI 2017):

» Tarimsal iiretimin siirdiiriilebilir ¢esitlendirilmesini ve karsilastirmali {istlinliik ile
kullaniminin tesvik edilmesi,

= Uriinlerin ihracat pazarlari icin standartlara ve sthhi ve bitki saghg sartlaria uygun
olmasin1 saglamak i¢in ihracat i¢in tarimsal {riinleri kullanan ajanslarin
kapasitesinin giiclendirilmesi,

* Tarim {riinlerinin hem yerel hem de uluslararasi pazarlara erisiminin tesvik edilmesi
ve glivence altina alinmasi,

*» Tarimsal girdi ve {iriin pazarlarini pazarlama maliyetlerini diisiirmek ve tarimsal
isletmelerin karliligin1 ve rekabet giiciinii arttirmak i¢in siirekli iyilestirmek,

= Tercihli pazarlar1 (bolgesel ve uluslararasi) tam olarak kullanmanin bir yolu olarak
tarimsal ihracati artirip ve doviz saglamak,

» Uygun teknolojinin gelistirilmesi ve tesvik edilmesi, kaynak tahsisinde cinsiyet
esitliginin tesvik edilmesi, kadinlara ve geng ciftcilere daha fazla odaklanan tarimsal
hizmetlere erisim,

* Tarim icin araziye erisilebilirliginin kolaylastirilmas1 ve potansiyel olarak verimli
tarim alanlarinda altyapinin gelistirilmesi,

» Tarim aragtirmalarinin, teknoloji yayilimmnin ve diizenleyici hizmetlerin
uygulanmasinin gelistirilmesi i¢in kamu ve 6zel sektoriin kurumsal yeteneklerinin
stirekli olarak giiglendirilmesidir.

Gelismekte olan iilkelerde kirsal kesim yasayan insanlarin cogunlugu yasam i¢in
tarima baghdir. Bu ciftcilerin bir kismi1 sadece yasamlarini idame ettirirken digerleri
yiiksek gelir amaciyla yerel, bolgesel veya uluslararasi pazarlara erisim saglamaktadir.
Arastirmacilar arasinda, kii¢iik olgekli ¢iftgilerin tarimdan daha fazla gelir elde etme
yeteneklerinin pazarda basarili bir sekilde rekabet etme yeteneklerine bagli oldugu
konusunda fikir birligi bulunmaktadir.

Tarim sektdrii Zambiya ekonomisine Onemli katkilar saglamaktadir. Ancak
kiiglik ¢iftcilerin yoksulluktan kurtarilmasi hala stratejik bir konu olma o&zelligini
korumaktadir. Uluslararasi Para Fonu (UPF) 2017 verilerine gore Zambiya’da tarim
sektorliriiniin makroekonomiye sagladigi katkilar asagida siralanmistir (UPF 2017):

a) GSYIH 20,9 milyar dolar ve tarim sektorii katkis1 %21°dir.

b) Toplam {ilke ihracati 9,7 milyar dolardir. Tarim sektorii toplam ihracatin  %35'ini
olusturmaktadir.

¢) Ulke istihdaminin %70" tarim sektdriinden saglanmaktadir. Tarim sektorii iilkede
hala ana gelir ve istihdam kaynagi olmaya devam etmektedir (UPF 2017).
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Zambiya, toprak, emek ve su bakimindan zengin kaynaklara sahip oldugu igin,
tarimsal iretimini genisletme potansiyeline sahiptir. Zambiya bolgesi 75 milyon
hektar’dir (752.000 km2). Bunun %58'i (42 milyon hektar) tarimsal iiretim i¢in orta ve
yiiksek potansiyel olarak siniflandirilmistir. Bu verimli arazilerin her yil sadece 1,5
milyon hektari ekilmektedir. Arazinin ¢ogunun ekilememesinin 6énemli bir nedeni, zayif
ulasim altyapisidir. Zambiya'daki kirsal ekonomide, kiigiik ciftciler fazladir. Kirsal
alanda yasayan hanchalklarinin biiyiik ¢ogunlugunun ana ge¢im kaynagi dogrudan ya da
dolayli olarak tarima baglidir. Zambiya'da kiigiik 6lg¢ekli giftcilikler, diisiik verimlilik
seviyeleri ile karakterize edilmektedir. Uretim, esas olarak hane tiikketimi ve az miktarda
satisa yonelsktir. Ciftcilerin ¢ogu; musir, yer fistig1 ve soya fasulyesi gibi yagmurla
beslenen temel iirlinler liretmek icin basit teknolojiler ve yetistirme uygulamalarini
kullanmaktadir.

4.1.4. Kiiciik isletme sorunu ve pazara katilim etkileyen faktorler
4.1.4.1. Kiigiik isletmelerin ticarilesmesi, kisitlar ve potansiyel durum

Pazar glidiimli tretim, iiretim siireclerinin yogunlagmasini, yeni teknolojinin
benimsenmesini ve ¢iftlik mekanizasyonuna dayali sistemlerin modernizasyonunu
gerektirmetedir. Tarimsal {iretimin pazar payi arttik¢a, girdi kullanim kararlart ve girdi
kombinasyonlar1 kar en {ist diizeye c¢ikarma hedeflerine goére kademeli olarak
yonlendirilmektedir. Bu siireg, ticarete konu olmayan girdilerin satin alinan girdilerle
sistematik olarak ikame edilmesine, biitiinlesmis tarim sistemlerinin kademeli olarak
azaltilmasina ve uzmanlagmis yiiksek degerli tarimsal igletmelerin ortaya ¢ikmasina yol
agcmaktadir (Omiti 2006).

Kiigtik 6l¢ekli tarimin ticari yonelimi, artan rekabete ve gida pazarlamasinda ve
islemede daha diisiik maliyetlere bagli olarak gercek gida fiyatlarinda kademeli bir
diistise neden olmaktadir. Bu degisiklikler kiigiik oOlcekli ¢iftgilerin  refahini
artirmaktadir. Tarimmsal ticarilestirme yatirnmlarinin tesvik edilmesi, kiigiik oOlcekli
ciftgiler arasindaki yoksullugu da azaltabilmektedir. Ancak, Zambiya kirsal alanlarinda
biiyiik degisiklikler gerekmektedir. Piyasaya erisimin garanti edilmesi, daha yiiksek
tirlin fiyatlar1 ve ticarilestirme ile disiik girdi fiyatlar1 yoksul hanelere 6nemli katki
saglayacaktir. Boylece tarimin milli gelir i¢indeki payi, ekonomi bityiidiikge diisecek ve
bu doniisiime, tarimsal niifustaki azalma eslik edecektir (Geda 2001).

Zambiyada’ki kiigiik olgekli ¢iftgilerin ¢ogunlugu kirsal alanlarda yasarken
temel olarak gecim kaynagi olarak tarima bagimlhidirlar. Bu hanelerin tarimsal pazarlara
katiliminin refah diizeylerini olumlu yonde etkilemesi beklenmektedir. Bu beklentinin
temelinde, Zambiya devletinin, kiigiik o6lgekli tarimin ticarilestirilmesini saglayacak
politikalar1 destekledigi diistiniilmektedir. Zambiyanin kiiciik isletmelerinin ¢ogu,
oncelikli olarak kendi hane halki tiiketimlerini tretmektedirler. Fazla olan iiretim
pazarlanmaktadir. Genel olarak acil nakit ihtiyaci igin birgok kiigiik tiretici, trtinlerini
hasattan hemen sonra satarlar ve yil boyunca kiigiik miktarlarda yiyecek alimlar
yaparlar. Diger yandan, kii¢iik isletmelerin bir kismi da ticari liretim yaparak dis
pazarlara satis yaparlar. Bu nedenle, lojistik destekli dis pazarlara ihtiyag vardir.
Ciftcilerin gegimlik tretimden ticari ¢ift¢ilige doniistiiriilmesi, kiigiik isletmelerin
yoksullugunun azaltilmasi i¢in dnemli bir strateji olarak kullanilmas1 gereklidir (Siziba
2011). Ancak devletin kiigiik 6lgekli isletmelerin ticarilesmesini destekleme ¢abalari
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maalesef istenen sonuglara ulasmamistir. Devlet, siibvansiyonlu girdi ve kredi destegi,
tirtin fiyatlarina miidahale gibi onlemler ile kiigiik 6lgekli isletmelerin ticarilegsmesini
desteklemeye ¢alismistir.

Zambiya'da kiiglik Olgekli isletmelerce yapilan soya iretimi iilke toplaminda
biiyiik bir potansiyele sahiptir. Uygun arazi varligi, diistik isgiicti tiretim maliyetleri gibi
avantajlar kiiciik isletmeleri, isleme ve ihracata yonelik faaliyet gosteren isletmeler igin
cazip ortaklar haline getirmektedir. Ayrica hayvanciliga yonelik yem talebi, kii¢iik
ireticinin biiyiik boliimiinii soya fasulyesi liretimine yonelmesine neden olmaktadir.
Zambiya tarimsal {riin ihracatinin sahip oldugu karsilagtirmali stlinliigiin, kiigiik
tireticilerin diisiik maliyetli iretim avantajina dayanmaya devam edecegi goriilmektedir.
Zambiya'da kii¢iik 6lgekli tarim isletmelerinin ticarilesmesine katki saglayacak bir diger
destekleyici etken de, 6zel sektor isletmelerinin sektdre yatirim yapmaya devam
etmeleri ve dogrudan kiigiik Olgekli isletmelerle yakindan c¢alismak istemeleridir.
Sozlesmeli yetistiricilik uygulamasinin da bu iliskiyi daha da giiclendirmekte oldugu
goriilmektedir.

4.1.4.2. Sozlesmeli tarimla pazara katilim artirma stratejisi

Sozlesmeli tarim, treticilerin pazar katilimini artiran 6nemli bir uygulamadir.
Moyo (2010), sozlesmeli tarimi; tarimsal triinlerin iiretimi ve tedariki igin, belirlenen
fiyat, miktar ve kalite seviyelerinde ciftgiler ile isleme veya pazarlama firmalari
arasinda gergeklestirilen bir anlagsma olarak tanimlamaktadir. S6zlesmeler, ciftgiler ve
isleyiciler arasinda; deger, risk ve karar verme giiciinii karsilikli fayda yaratacak sekilde
paylasmaya temel olusturmaktadir (Eaton 2001).

Bir¢ok gelismekte olan iilkede, sozlesmeli tarim, kirsal kalkinmanin itici giicii
olarak goriilmektedir. Ureticiye pazar giivencesi saglanmasi, yiiksek fiyata ulagma,
kritik girdilerin temini ve yeni tarim teknolojileri temimni veya kullanimi veya yeni
teknik bilgilere ulagsma yollariyla kiigiik tireticilerin ticarilestirilmesinde énemli bir rol
oynadigi goriilmektedir. Kherallah’a (2001) gore, kolektif c¢alisma, tarimsal
pazarlamada da 6nemli bir strateji olup diisiik islem maliyetlerine neden olmakta ve
cift¢inin pazarlik giictinii artirmaktadir. S6zlesme uygulamasi, istikrarli piyasalarda ve
kalite ve koordinasyona daha fazla talep duyulan deger zincirinde basarili olarak
sirdiiriilmektedir. Eger iiretim miktari, ihtisaslasma ve goreceli olarak {iriin
farklilasmas1 az ise yiiksek islem ve koordinasyon maliyetleri nedeniyle sozlesme
uygulamasi tercihi zayiftir (Moyo 2010).

Sozlesmeli tretim, kiiciik 6lgekli ciftcileri, merkezi pazarlara yonlendirmede
onemli bir firsattir. Gelismekte olan iilkelerde, sozlesmeli tarim, yiliksek fiyata ulasma
ve yeni tarim teknolojileri bilgisine ulasma yoluyla kii¢iik isletmelerin ticarilesmesinde
onemli bir rol oynmaktadir (Elupe 2007). Ornegin Afrika'da, sdzlesmeli ¢ift¢iligin yeni
teknolojilere, hazir pazarlara ve giivenli girdiler ve fiyatlar saglayarak ciftcilere yardim
ettigine inanilmaktadir. Sozlesmeli ¢iftgilik, isletmelerin siirekli gelismelerini saglayan
bir mekanizma olarak da goriilmektedir. Sozlesmeli yetistiricilik ayni zamanda,
gelismekte olan iilkelerde 6nemli bir doviz saglama kaynagi olmasinin yaninda kiigiik
ciftgiler i¢in en basarili gelir getirici proje olarak goriilmektedir.
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Diger yandan, belirtilen faydalar1 yaninda sézlesmeli yetistiricilik uygulamast,
siirh tretim, farkli sosyo ekonomik yapilarin olusumu, bazi programlarin basarisiz
olmasi, bazi fdreticilerin magdur olmasi gibi elestirilere de konu olmaktadir.
Zambiya’daki genel bakisa gore sozlesmeli yetistiricilik, kiiglik g¢iftcilerin pazara
katilimini iyilestirmek i¢in 6nemli bir strateji oldugudur. Nakliye anlasmalar1 nedeniyle
kiigiik o6lgekli iiretimler de pazara tasinabilmektedir. S6zlesmeli tarim, alicilara, tirliniin
belirlenen miktarda ve kalite standartlarinda saglanmasini taahhiit etmektedir
(Likulunga 2005).

Zambiya'daki kiiclik 6lcekli ¢iftcilerin sdzlesmeli tarim kapsaminda iirettikleri
baslica iriinler; pamuk, tiitiin, kahve, seker, kirmizibiber ve taze sebzelerdir. Bununla
birlikte, aycicegi, yerfistig1 ve soya fasulyesi i¢in de sdzlesmeli tarima gegis de 6nemli
potansiyeller bulunmaktadir. Ancak, bunun saglanabilmesi i¢in gerek kiigiik isletmeler
ve gerekse firmalar arasindaki bazi kisitlarin giderilmesi gerekmektedir (Likulungu
2005).

4.1.4.3. Gida yardimi programinin piyasa gelisimine etkisi

Abdulai (2004), pazarlama ve isleme kapasitesi artirmak i¢in kiiciik isletmelerin
yatirimlarinin tesvik edilmesiyle Sahra Alti Afrika'da tarim piyasalarinin gelistirilmesi
ve yoksullugun azaltilmasinda gida yardimi programlarindan yararlanma durumunu
incelemistir. Sonug¢ olarak, yardim alacak iilkelerin, elverisli bir siyasi ve kurumsal
ortama sahip olmalar1 durumunda, gida yardiminin bir i¢ pazar gelistirme araci olarak
kullanilabilecegi goriilmiistiir. Bununla birlikte, piyasa gelisimi i¢in gida yardimini
kullanmanin bazi risklerinin de bulunduguna dikkat ¢ekilmistir.

4.1.4.4. Kooperatiflesmenin pazara katihma etkisi

Ciftci orgiitleri, kirsal gecim kaynaklarinin iyilestirilmesinde ve dolayli olarak
da ulusal gida giivencesinin artirllmasinda 6nemli roller istlenmektedirler. Diinya
genelinde bunun basarili 6rnekleri olduk¢a yaygindir. Yerel dernekler de dahil olmak
tizere kooperatiflerdeki grup igi iliskilerin ve isbirliklerinin giiglii olmasi, kiigiik
isletmelerin merkezi piyasalara erisimlerinde 6nemli katki saglamaktadir. Piyasalara
erisimde kooperatifler en 6nemli ortak ¢6zlim olarak da goriilmektedir. Ciinkii bu yap1
igerisinde kiigiik tireticiler kendi sorunlarin1 daha iyi analiz etmekte ve kolektif olarak
hareket etmenin faydalarini gorerek, bilgiye cabuk ulagmakta ve daha fazla 6zgiiven
kazanmaktadirlar. Mevcut potansiyellerine ragmen, cift¢i Orgiitleri de bazen pazar
baglantisin1 gelistirmek icin yeterli olamamaktadirlar. Boyle durumlarda, benzer kiiciik
ortakliklar orgiitlerini bir araya getirerek (gruplar arasi iligkiler) tretici birlikleri,
federasyonlar ve diger aglar seklinde daha biiyiik iiretici orgiitleri olusturarak ¢oziim
aramaktadirlar.

4.1.4.5. Teknoloji iyilestirmenin pazara katihma etkisi

Piyasaya satilacak iiriin miktarinin artirilmast i¢in pazara katilimin da artirilmasi
gerekmektedir. Barret’e (2008) gore, teknoloji kullanimu, iireticilerin piyasa katilimini
dogrudan etkilemektedir. Bir iireticinin tiretim teknolojisi se¢imi Ve tiretkenligi, piyasa
katilm secimini de etkilemektedir. Ornegin depolama tesislerinin yetersizligi, ¢cogu
kiiglik treticileri, ftriinlerini zorunlu olarak disiikk fiyatlarla da olsa satmaya
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yonlendirmektedir. Bu nedenle oOzellikle kirsal alanlarda {ireticilerin teknolojiye
ulagimini artiracak gerekli altyapinin olusturulmas: ve bunun desteklenmesi; kiiciik
tireticilerin pazara katilim kararlarimi vermede veya ciftlik 6niinde ya da merkezi
merkezi pazarda satis yapma tercihlerinde olumlu etkileri olacaktir.

4.1.4.6. Kiiciik isletmelerin piyasaya katihmim destekleyici politikalar

Kiigiik isletmelerin piyasa katilimimi tesvik etme ihtiyaci yaygin kanaat olarak
kabul edilirken, bu amaca ulasmak i¢in uygulanmasi gerekli politikalar ve stratejiler
konusunda ortak bir karar yoktur. Genel olarak iilkede veya bolgede iiretilen iiriinlere
yonelik arz ve talep durumlarini tahminlemede 6nemli bir sorun olmamakla birlikte
ozellikle kiiglik olgekli isletmelerin pazara katilimi konusunda politika belirleyicilere
rehberlik edecek tarimsal verileri saglama konusunda sinirli ilerleme sézkonusudur.

Kiigiik isletmelere, tiriin verimliligini artiracak etkin bir ortam saglamaya doniik
politikalar &nemli goriilmektedir. Ornegin tarimsal girdi destekleri, nakliye, vergi,
teknoloji kullanimi, yeni bilgi destegi gibi desteklemeleri kapsayan politika secenekleri
tiretim artig1 saglama yaninda iireticilerin de merkezi pazarlara katilimini motive etmede
onemli diizeyde olumlu etkiler olusturacaktir.

Arias’a (2013)gore, kiiciik isletmelerde verimliligi artirmaya yonelik girisimler,
es zamanl olarak piyasaya olan baglantilarin da gii¢lendirilmemesi durumunda ancak
siirlt bir basar1 getirecektir. Kiiciik iireticilerin pazara entegrasyonu igin uygun bir
ortam yaratan, etkin ve sirdiriilebilir politikalar ve stratejiler olmaksizin kiigiik
ciftgilerin pazarlara katilimi zayif kalacaktir. Entegrasyon kapsaminda ise daha iyi
yonetigim, seffaflik, gelismis altyapi, bilgi saglama, uluslararasi ticaret ve risk yonetimi
gibi konularin da ele alinmasi gerektigi diisiniillmektedir. Barett (2008), piyasa katilimi
konusunu sadece biiylimenin tetikleyicisi degil ayni zamanda bir kalkinma nedeni
olarak da goriilebilecegini savunmaktadir. Merkezi pazarda olusan yiiksek fiyatlar,
kiiciik isletmelerin piyasaya katilmasini tesvik eden en 6nemli faktordiir. Ancak bunun
yaninda tiiretken teknolojilere erisim ve ciftliklere yatirnm yapma gibi cesitli tesvik
araglarini  da kapsayan ~makroekonomik politikalar da o6nem tagimaktadir
(Wickramasinghe 2013).
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4.2. Alan Bulgulan

4.2.1. Ki-kare ve t-testi tammlayici1 bulgulari

Bu c¢alismada Chibombo Bolgesi’nde bulunan 70 soya fasulyesi iireticisinden
toplanan; hanehalki 6zellikleri, iiretim durumu, pazarlama ve diger kurumsal faktorler
analiz edilmistir. Ekonometrik analiz yapmadan Once, ortalama, t-testi ve ki-kare testi
gibi aciklayict istatistikler yapilmistir. Tamimlayic1 sonuglara gore; arastirma
kapsamindaki 70 soya fasulyesi {ireticisinden 48 kisi soya fasulyesini piyasaya tamamen
satmis, 22'si ise satmamuistir.

Cizelge 4.4. Ki-kare, kukla ve T-testi degiskenlerinin agiklayici sonuglari

Kukla Degiskenler Std. Sapma Ki-kare %2
Hanehalki reisinin egitimi 0,50 24,63
Tarimsal girdi destegi 0,46 20,11*
Piyasa bilgisi 0,47 18,15*
Yayim hizmetine erigim 0,47 18,14*
Nicel Degiskenler Std. Sapma T-test
Hanehalk reisinin yasi 12,87 -0,38
Birim fiyat ($) 11,48 -4,56*
Pazara uzaklik (km) 23,29 -4,98*
Uretilen miktar (ton) 729,54 -4, 58*
Nakliye maliyeti (3$) 28,04 -5,24*
Kooperatif iiyeligi 44,41 -3,81*

T-testi ve Ki-kare testi kullanilarak yapilan tanimlayict sonuglar, piyasaya
katilmayan {ireticiler ve piyasaya katilan {ireticilerin 6nemli ve Onemsiz faktdrlerini
gostermektedir. Ornegin; birim fiyati, pazara mesafe, nakliye maliyeti, piyasa bilgisine
erisim ve c¢ift¢i uzantisina gore istatistiksel olarak 6nemli farkliliklar oldugunu
gostermistir. Hanehalki reisinin egitimi, piyasa katilimimi etkilemede Onemsiz
bulunmustur. P-degeri %5 O6nem seviyesinden az ise Ho kabul edilir. Ancak P-degeri
%S5 oOnem seviyesinden biiyiikk ise Ho reddedilir. Cizelge 4.4. soya fasiilyesi

tireticilerinin standart sapmasi ki-kare ve t-testi degerlerini gostermektedir.

a. Ki-kare tammmlayici bulgular

Cizelge 4.5. Hane halki reisinin cinsiyeti

Cinsiyet
Piyasa katilimi durumu Ciftci Sayisi Oran (%)

Kadin | Erkek | Toplam | Kadin | Erkek |Toplam
Piyasaya katilan tireticiler 16 6 22 73 27 100
Piyasaya katiimayan 5 43 48 10 9 | 100
ureticiler

v2=27,89; p=0,00

Toplam 20| 49| 70| 3] 70| 100
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Arastirma, tretimin %70'inin erkekler tarafindan yapildigini, %30'unun da
kadinlar tarafindan yapildigini gostermektedir. Piyasada olmayan 22 katilimcidan 16's1
kadin, 6's1 erkektir. Chibombo Bdlgesi’ndeki kadinlar, kaynaklarin esitsiz dagilimi
nedeniyle piyasalarda aktif olarak yer almakta dezavantajlidirlar.

Calismalar, cinsiyetin piyasa katiliminin Onemli bir belirleyicisi oldugunu,
kadinlarin hem katilim hem de piyasalardan elde ettikleri kazanglar agisindan 6nemli
Olciide dezavantajli oldugunu gostermektedir. Bu nedenle, kadinlarin bir pazarda satici
olarak yer almasi muhtemel degildir, bunun yerine alicilar olarak katilmalar1 daha
yaygindir. Ayrica cinsiyet, hanelerin erkek ve kadin baskanlari arasindaki pazar
yonelimindeki farkliliklar1 temsil etmektedir. Fiyatlarin hala yiiksek oldugu mevsimde
erkegin daha fazla tahil satmasi muhtemelken, kadinlar kendine yeterlilik i¢in daha fazla
girdiyi depolamayi tercih etmektedir.

Cizelge 4.6. Hanehalki reisi egitim diizeyi

Egitim diizeyi
. Ciftci Sayisi Oran (%)
Piyasa katthm Okur | Okuryazar Okur | Okuyazar
<. Top. o Top.
yazar degil yazar degil
Piyasaya katilan iireticiler 8 14 22 36 64 | 100
Piyasaya katilmayan iiret. 21 27 48 43 56 | 100
12=0,34; p=0,56
Toplam | 29 | 41 ] 70| 41 ] 59 | 100

Egitim seviyesi Ingilizce okuma ve yazma acisindan ele alinmistir. Yukaridaki
betimsel sonuglara gore, 70 Orneklem arastirmasi, 29 cift¢cinin okuma yazma
bilmedigini, 41'inin ise okuryazarlik diizeyinde oldugunu gostermektedir. Piyasa
katilimcilar1 arasinda %41'i okuryazar degil, %59'u okuryazar oldugu bulunmustur.
Sonuglar hane reisinin egitim diizeyi ile piyasa katilimi arasinda istatistiksel bir fark
oldugu gostermektedir. Bu durum, hanehalkinin okuryazarlik diizeyinin karar
etkiledigini ifade etmektedir.

Cizelge 4.7. Tarimsal girdi destegi

Tarimsal girdi destegi
Piyasa katilimi durum Cift sayisi Oran (%
Hayir | Evet |Toplam | Hayir | Evet | Toplam
Piyasaya katilan iireticiler 15 7 22 68,2 31,8 100
Piyasaya katilmayan tireticiler 7 41 48 14,6 85,4 100
%2=20,11; p=0,00
Toplam | 22| 48| 70| 314 | 686 | 100

Kiiciik ciftcilerin  ¢ogunlugu, iiretimleri i¢in tarimsal girdi destegine
giivenmektedir. Bunun nedeni, giibre ve tohumun yiiksek fiyati, yiiksek gelir elde
etmelerine imkan vermeyen yetersiz sermayeden kaynaklanmaktadir. Ciftcilerin
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cogunlugu, Ciftgi Girisim Destek Programi’ndan ve genellikle soyalarini sattiklar1 6zel
sirketlerden girdi almaktadir. Zambiya tarim destegi ve diger sirketler tarafindan
saglanan baglica girdiler; giibre bazal pansuman, sertifikali tohum ve soya fastilyesi
iretimini arttiran inokulumu igerir. Girdi destegi alan toplam ¢ift¢i sayist 48°dir. Ki-
kare sonuglari, ¢iftci giris destegine erisimin pazar katiliminin yogunlugunu etkilemede
pozitif ve anlamli oldugunu gdstermektedir.

Cizelge 4.8. Piyasa bilgisine erisim

Piyasa bilgisine erisim
Piyasa katilimi durum Cift sayisi Oran (%)
Hayir | Evet | Toplam| Hayir | Evet | Toplam
Piyasaya katilan tireticiler 15 7 22 68 32 100
Piyasaya katilmayan iireti. 8 40 48 17 83 100
x2=18,15; p=0,00
Toplam | 23| 47| 70| \ | 33

Tanimlayic1 sonuglara gore ki-kare, piyasa bilgisinin piyasa katiliminin
yogunlugu iizerinde bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Degisken, fiyat
bilgisi ve mevcut piyasa acisindan ele alimmustir. Piyasa bilgisini alan toplam c¢iftei
sayist 47, pazar katilimi olmayanlarin sayist ise sirasiyla %67 ve %33'tiir. Piyasa
katilimcilan arasinda, ¢ift¢inin %17'si erisime sahip degilken, %83'li piyasa bilgisine
erigsmistir. Ankete gore cogu ¢iftei; radyo, televizyon, cift¢i toplantist ve Zambiya
Piyasas1 Bilgi Sistemi araciligiyla piyasa bilgilerine erigsmektedir. Pazar katilimina
erisim, soya fasulyesi satmaya yonelik bir tesviktir. BOylece, pazara erisimi olan
ciftgilerin, herhangi bir piyasada uygun bir fiyata soya fasulyesi satma olasilig
yiiksektir.

Cizelge 4.9.Yayim hizmetine erigim

Yaymm hizmetine erisim
Piyasa katihm durum Cift sayisi Oran (%)
Hayir | Evet | Toplam | Hayir Evet | Toplam
Piyasaya katllmayan ireticiler 7 15 29 68 32 100
Piyasaya katilan tireticiler 8 40 48 17 83 100

v2=18,15; p=0,00

Toplam | 23| 47| 70| 33| 67] 100

Yayim hizmetine erisim, hem soya fasulyesi satma olasiligini hem de
yogunlugunu etkilemede 6nemlidir. Soya fasulyesi ¢iftgisinin % 33'0 yayim hizmetine
erisemezken, %67'sinin erisimi bulunmaktadir. Zambiya'da hane gelirini giivence altina
alan siirdiiriilebilir bir tarimsal iiretime ve iiretkenlige sahip olmak igin; cinsiyet
duyarliligi, ulusal gida ve beslenme giivenligi lizerine tarimsal yayim gorevlileri
istihdam edilmektedir. Genel olarak, tarimsal yayim; ciftcileri egiterek, tarimsal
aragtirma ve yeni bilgi birikiminin uygulanmasidir. Tarimsal yayim; ¢ift¢i gruplarinin,
organizasyonlarinin ve diger piyasa aktorlerinin bilgi ve teknolojilere erisimini
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kolaylastiran tiim faaliyetleri kapsamaktadir. Yayim hizmeti ayrica, ciftgiler tarafindan
etkili ve verimli bilgi yayma ve duyarli yeniliklerin alinmasina katkida bulunmaktadir.
Sonucgta tarimsal yayim, kendi teknik, organizasyonel ve yoOnetim becerilerini ve
uygulamalarini gelistirerek ciftci kapasitelerini gelistirmektedir.

b. T-testi tanimlayici bulgular

Cizelge 4.10. Hanehalki reisinin yasi

Piyasa katilimi durum Hanehalki reisinin yasi (ortalama)
Piyasaya katilan iireticiler 49,00
Piyasaya katilmayan treticiler 49,54
p=0,29
Genel ortalama \ 49,38

Tanimlayic1 sonuglar, piyasa dist katilimecilarin yas ortalamasi ile piyasa
katilimcilari arasinda istatistiksel bir fark olmadigini agik¢a gostermektedir. Yukaridaki
tablodan goriildiigii gibi, soya fasulyesi satmayanlar ve saticilar i¢in hane halkinin yas
ortalamasi sirasiyla 49,00 ve 49,54'tlir. Bu, yas ve piyasa katilimi arasinda bir iligki
olmadigini ima etmektedir. Yaslanmakta olan ya da geng, pazarda soya fasulyesi satma
kararin1 ve yogunlugunu etkilemeyecektir. Bununla birlikte, hanehalkinin yas1
deneyimin oOl¢iisiidiir. Hanehalkinin yasmin piyasa katilimi iizerinde olumsuz veya
olumlu bir etkisi olabilir. Yasl ciftcilerin kararlarin1 geng ciftgilere gore daha kolay
alabilmelerinden kaynaklanan olumlu etki, yashlarin birikmis sermayeleri veya
miisterileriyle uzun vadeli bir iliskisi olabilir ya da yaslarina ve kullanilabilirliklerine
bagli olarak krediye ve araziye tercihli olarak erisebilirler. Genglerde olumsuz etkilerin
yasanmasi daha uzun planlama ufkuna sahip olabilir ve risk almaya istekli olabilir
(Zegeye vd.2001). Daha yash hanehalki daha fazla bagimh kisiye sahip olma
egilimindedir, bu da daha fazla tiikketime ve dolayisiyla pazarlanabilir fazlalara neden
olmaktadir (Ehui vd. 2009).

Cizelge 4.11. Hanehalki biiytikligii

Piyasa katilmi durumu Kisi (Ortalama)

Piyasaya katilan iireticiler 4,27

Piyasaya katilmayan tireticiler 4,21
p=0,10

Genel ortalama \ 4,22

Cizelge 4.11. piyasa katilimcilarinin ve piyasa dist katilimcilarin aile niifusunu
gostermektedir. Ortalama olarak, soya fasulyesi satmayanlarin ve saticilarin ortalama
aile niifusu 4,2 kisi’dir. Ortalama olarak, soya fasulyesi saticilar1 ve satici1 olmayanlarin
yaslar1 arasinda istatistiksel bir fark olmadigi sonucuna varilmaktadir. Aile biyiikligi,
iiretim ve hanehalki tiiketim seviyeleri i¢in aile isglicli arzin1 agiklamaktadir. Olumlu
isaret, daha biiyiik bir hanehalkinin daha ucuz isgiicii sagladigini ve satilan oranin
tiiketilen orandan daha yiiksek olacagi sekilde mutlak anlamda daha fazla ¢ikti tirettigini
gostermektedir. Diger taraftan olumsuz bir isaret, daha biiyiik bir hanehalkinin daha

43



BULGULAR VE TARTISMA C. MAKUMBA

fazla ¢iktiy1 tiiketecegi ve satis icin daha kii¢iik ve azalan oranlar birakacagi anlamina
gelmektedir. Ayrica, bir ticarilestirme siirecinin basarili olmasi i¢in, hanehalki
piyasasina katilimda farkli hanehalki iiyelerinin roliiniin belirlenmesi uygun olacaktir.
Ornegin, genclerin pazara katilim siirecine nasil katkida bulunacagin, bagimli olmanin
tersine diistiniilmelidir (Makhura 2001).

Cizelge 4.12. Soya fasulyesi arazi varligi

Piyasa katilhim Arazi ortalama (ha)
Piyasaya katilan iireticiler 1,25
Piyasaya katilmayan iireticiler 1,26
p=0,87
Ortalama toplam | 1,25

Ozellikle kirsal kesimlerdeki eski arazilerin ¢ogunun devlet tarafindan sahip
oldugu gercegi géz Oniine alindiginda, katilimcilarin tamaminin kullandiklar1 araziye
sahip olmamas1 sasirtict degildir. Bu nedenle, bu topraklar, miilkiin ispat1 olarak
herhangi bir unvan verilmeksizin, araziler ve sefler gibi geleneksel makamlara araziler
seklinde dagitmak i¢in geleneksel otoritelere yetki veren geleneksel kurumlar tarafindan
yonetilen ortak miilkiyetler altinda kullanilmaktadir. Bununla birlikte, tanimlayici
analiz, ¢iftgiye verilen geleneksel topraklardan soya fasulyesine tahsis edilen arazi
biiytikligiine dayanmaktadir. Arastirmaya gore; soya fasulyesine tahsis edilen arazinin
ortalamast 1,25 hektardir. Soya fasulyesine tahsis edilen arazi her iki muadil i¢in de
kiiclik olsa da, arazi boyutu kararin ve katilimin kapsamini etkilemede Onemsizdir.
Bununla birlikte, soya fasulyesine tahsis edilen alan ile iiretilen miktar arasinda bir ilgi
vardir.

Bir iiriine ayrilan arazi ve emegin kullanilabilirligi, ¢iftlik hanehalklarinin piyasa
icin fazla iirlin liretmesini saglayan ana lretim faktorleridir. Hektarda dlgiilen toprak
payinin, kiigiik isletmelerin piyasaya katilimini diger ¢caligmalarda olumlu ve anlamli bir
sekilde etkiledigi bulunmustur. Ornegin Key (2000), arazinin dogrudan pazarlanabilir
bir fazlalik iiretme yetenegi ile baglantili oldugunu kabul etmistir. Bu durum, bir
ciftcinin arazinin kii¢iik oldugu zamandan daha biiyiik oldugu zaman daha fazla iiretim
irettigi gercegi ile agiklanabilir. Bu durum, kit arazi erisim alanlarinda ve yiiksek niifus
baskisinda, arazi birimi basina verim arttirici tarimsal girdilerin arazi kullanimi
yogunlastirma politikas1 gibi tesvik edilen inovasyon hipotezinin, ¢ift¢ilerin
pazarlanabilir bir fazlalik tiretmesini sagladigini gostermektedir.

Cizelge 4.13. Soya fasulyesi verimi

Piyasa katilim Soya fasulyesi verimi ortalama (ton/ha)
Piyasaya katilan iireticiler 0,05
Piyasaya katilmayan iireticiler 0,70
Z -0,67
P-Degeri 0,00
p=0,00
Ortalama toplam \ 0,49
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T-testi sonuglar1 soya fasulyesinin verimini olumsuz olarak gostermektedir ve
pazar merkezlerinde soya fasulyesi satma kararmmi ve kapsamimi &nemli oOlgiide
etkimektedir. Soya fasulyesi verimi piyasada satisin baslica kisitlamalarindan biridir.
Ortalamada soya fasulyesi verimi 0,49 ton/ha, satici olmayanlar ve saticilar sirasiyla
0,05 ton/ha ve 0,70 ton/ha'dir. Hem piyasa katilimcilar1 hem de pazardaki katilimcilarin
neredeyse ayni alanda faaliyet géstermelerine ragmen, piyasa katilimcilari i¢in verim
daha fazladir. Verim, piyasa katiliminin 6niindeki en biiyiik engellerden biridir.

Cizelge 4.14. Hanehalki geliri

Piyasa katilimi Hane geliri ortalama (dolar)
Piyasaya katilan tireticiler 1.743,32
Piyasaya katilmayan iireticiler 2.215,85

p=0,37
Ortalama toplam \ 2.067,34

Hane geliri, anket verilerinde dikkate alinan bir baska degiskendir. Gelir
degiskeni hibe, ¢iftlik ve tarim dis1 gelirleri igermektedir. Bununla birlikte, tanimlayici
analiz hanehalkinin ortalama yillik gelirini  dikkate almistir. Soya fasulyesi
satmayanlarin ortalama yillik geliri 1.743,83 dolar iken, piyasa katilimcilar1 2.215,85
dolardir. Ciftgilerin genel ortalama yillik geliri 2067,32 dolardir. Cift kuyruklu test,
ciftgilerin yillik gelirlerinin piyasa katilimini etkilemede istatistiksel olarak Onemsiz
oldugunu gostermektedir. Hanehalki gelirinin, katilim olasilig1 ve katilim yogunlugu ile
pozitif bir iligkisi olmas1 beklenmektedir.

4.2.2. Double hurdle modelinin ekonometri bulgular

Bu boliimde, cift engel kullanarak haneler arasindaki ¢ikti piyasasina katilimin
ekonometrik tahmin sonuglar1 ele alinmistir. Soya fasulyesi pazar katilim1 (hanenin soya
satip satmadigl) ve katilimin kapsami (satilan soya fasulyesi orani) ile ilgili
varyasyonlar, var olan mevcut literatiire odaklanmis degiskenler olup, bunun sonuglari
hakkinda bilgi verecektir. Wald chi2 ki-kare, Psquared ve Log Likelihood degerlerinin
yani sira tahminlerin 6lgekleri ve biiyiikliikleri ile kanitlanan ilgili istatistiksel testlere
dayanarak, ¢ift engel modeli daha iyi istatistiksel anlamlilik saglamistir ve bu nedenle
piyasa katilim Kararlarini agiklamakta kullanilmistir. Probit, piyasa katilimcilarina
katilma Kararinin sonucudur ve piyasa katilimcilarinin kapsamina goére gerilemis
regresyon analizi sonuglari ortaya ¢ikmaktadir.

Cift engelli modelin sonuglari, Cizelge 4.15°deki siitun 1 ile piyasaya siiriilme
(satig) olasiliginin belirleyicilerini tahmin etmek i¢in bir probit tahmincisini kullanan
birinci asamadan elde edilen sonuglar1 gosteren siitunlar ile sunulmustur. Ikinci
asamadan elde edilen sonuglar, satilan soya fasiilyesi miktarinin etkileyen faktorleri
analiz etmek i¢in kesilmis regresyon model kullanilmistir.

Pseudo R2, DH modelinin ilk agamasi i¢in 0.621 degerine sahiptir. Bu da, soya
ciftcilerinin neden tarimsal pazarda yer aldigina veya katilmadigina iligkin a¢iklamanin
%62,1’1ini olusturdugunu gosterir. Genel olarak, R2 istatistigi ne kadar yiiksek olursa,
model verilerimize o kadar iyi uymaktadir. Bu durum, modelin, kiiciik 6l¢ekli ciftcilerin
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piyasaya katilip katilmadiginin 6nemli bir miktarin1 hesaba katmasina ragmen, bu
calismanin modelinde bu karar1 etkilemeyen baska degiskenler de bulunmaktadir.
Modelin her iki asamasinda Stata tarafindan ihmal edilen degiskenler hari¢ tutulmustur.
Sonuglar, DH modelinin her iki asamasinda da yorumlanmakta, bagimsiz degiskenin
pozitif bir katsay1 isareti ile, bagimsiz degiskendeki birim artiginin piyasa katilimi ve
miktarinda bir artisa yol agacagi, negatif katsayinin isareti ise; bagimsiz degiskendeki
birim diisiis, piyasa katilim1 ve satilan miktardaki diisiise neden olabilir. Double hurdle
model (yan1 Probit ve kesilmis modeller) sonuglarinda asagadaki agiklanmistir.

Cizelge. 4.15. Double hurdle modelinin ekonometri bulgulari

Probit modeli Kesilmis
Aciklayicl degiskenler |Katsayr| dy/dx |P-degeri| Katsayr | dy/dx |P-degeri
Yayim hizmetine erigim 2,56| 0,0252 0,01 0,06 0,0519 0,00
Nakliye maliyeti 0,74| 0,7421 0,22 0,28| 0,2811 0,00
Cift¢i girdi destegi 1,34| 0,1374 0,05 0,20 0,2021 0,00
Birim fiyat 0,09| 0,0915 0,02 0,01| 0,2601 0.01
Uzaklik 0,03| 0,0326 0,04 -0,01| 0,0710 0,00
Hane reisinin yasi -1,11| 0,0011 0,14 0,05/ 0,0519 0,18
Egitim seviyesi -2,34| -0,0258 0,01 0,07| 0,0775 0,29
Kooperatif 0,03| 0,015 0,09 -0,00 0,003 0,55
Piyasa bilgisine erigim - - - 0,28| 0,2501 0
Uretilen miktar - - - -0,00 0,009 0,8
-Cons -2,26 - - -0,06 - -
LR chi2(8) = 52
Prob>chi2 = 0,00 Logolasihigi =-15, 86
PseudoR2 = 0,62 Wald chi2(10) =259, 47
Prob>chi2 = 0,00 Log Olasiligi =8, 66

4.2.3. Probit model bulgulari ve tartisma

Aragtirmanin amaglarina ulagsmak igin, ¢ikti piyasasina katilma Kkararini
etkiledigi One siiriilen baz1 hanehalki 6zellikleri, pazarlama ve kurumsal faktorler probit
regresyon modeline dahil edilmistir. Probit sonucu, bes degiskenin, %5 istatistiksel
olarak anlamli oldugunu gostermistir. R2 0.62 modelin iyi uydugunu gostermistir.
Modelde yer alan degiskenler, piyasa katilimi Kkararindaki degisimin %62'sini
aciklamakta ve modelin uygunlugunu gdstermektedir. Sonuglar, ¢ift¢ci yayim hizmetine
erisimin, islem maliyetinin, tarim desteginin, soya fasulyesinin birim fiyatini, en yakin
pazara ve egitim seviyesine olan mesafenin, ¢ikis pazarinda soya fasulyesi saticist olma
kararin1 6nemli Olcilide etkiledigini gostermistir. Ancak, ¢iftcilerin pazarda yer alma
kararini1 etkilemede cinsiyet, yas ve isbirlik¢i iiyelik stiresi gibi hanehalki 6zellikleri
istatistiksel olarak anlamli degildir. Marjinal etkiler, kiiciik Olcekli ¢iftci arasindaki
piyasa katilim olasilifindaki degisikligi yorumlamak i¢in kullanilmistir.
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a. Hanehalki 6zelliklerinin piyasa katihmina etkisi

Hanehalkinin piyasa katilim olasiligini olumlu yonde etkileyecegi varsayilmistir.
Biiyiik ¢iftcilerin  kararlarni  geng ¢iftgilere gore daha kolay alabilmelerinden
kaynaklanan olumlu etki gozlemlenmistir. Clinkii yasli insanlar birikmis sermayeye
veya soya fasulyesi alicilartyla uzun stireli bir iliskiye sahip olabilir. Ancak, probit
sonuglar1 soya fasulyesi satma kararmi etkilemede yasin istatistiksel olarak anlamli
olmadigini gostermistir.

Barret (2007) bulgular, genglerin yeni fikirlere olan ilgilerinin artmasi ve
yaglilardan daha az risk altinda olmalari nedeniyle piyasaya daha ¢ok katildigim
belirtmistir. Karangwa (2017) ayrica, hane halkinin yasinin bir yillik artisinin ¢iftgilerin
ticarilesmeye dogru yonelme olasiligini azalttigin1 da ortaya koymustur. Bunun nedenti,
yasl insanlarin daha fazla risk-yanli, teknolojiyi benimsemede yavas ve iirlinii pazara
tasimak i¢in fiziksel olarak daha az uygun olmalaridir. Benzer sekilde Alene ve dig.
(2008) ve Heltberg (2002), riskli olmanin yani sira yash ciftgilerin, Zambiya ve
Mozambik'te {iretimini artirabilecek teknolojiyi benimsemede yavas oldugunu
bulmuslardir. Dahasi, yasli hanehalklar1 daha fazla bagimli kisiye ve daha fazla
tilketime, dolayisiyla pazarlanabilir fazlalara daha az sahip olma egilimindedir.

Bu ¢alismada hanehalki egitim seviyesi, piyasada soya fasulyesi satma kararini
onemli Olclide ve olumsuz yonde etkilemistir. Degisken, P degeri = 0.01 ile %5
diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. Bu, hanehalki egitiminde bir yillik artigin, soya
fasulyesi pazarina katilma olasihgim1 %2,58 azaltmakta Bu durum, bir birey
yaslandikca, pazarlama becerisi ve bilgisi konusunda daha fazla egitime erisebilmeleri,
boylece soya fasulyesini pazara almak yerine yem isleme igin ayirabilmeleri ile
aciklanabilir. Dahasi, okur-yazar olmayanlar herhangi bir fiyattan pazar arastirmasi
yapmadan satislarint  gergeklestirecektir. Bu bulgu Makhura (2001), hanehalk:
bagkaninin Orgiin egitiminin temsil ettigi beseri sermayenin hanehalki pazar
dinamiklerini anlamasini arttirdigini ve bu nedenle, digerlerinin yam sira satilan ¢ikti
miktariyla ilgili kararlari iyilestirdigi bulgusuyla tutarl degildir.

b. Pazarlama faktorleri

Girdi fiyat, tarimsal iriin satigin1 artirmak i¢in temel tesviklerden biridir.
Degisken icin hem piyasaya girme kararini hem de Zambiya'daki soya fasulyesi
ureticileri arasindaki pazar katilimiin yogunlugunu etkileyecek pozitif bir hipotez
ortaya ¢ikmistir. Probit model sonuglari, soya fasulyesi satma olasilig1 ile 50 kg soya
fasulyesi satig fiyati arasinda pozitif bir iligki oldugunu gostermektedir. Birim c¢ikis
fiyat: siirekli degisken olarak elde edilmistir. 50 kg'lik soya fasulyesinin birim fiyati P-
degeri = 0.02 ile %5 olarak anlamlidir. Bu durum, diger faktorler sabit tutuldugunda
soya fasulyesi fiyatlarindaki 1 dolar artisim pazar katilimini %9 oraninda arttiracagin
gostermektedir. Bu durum ayni zamanda fiyatlarin soya fasulyesi satma olasiligim
artirdigt anlamina da gelir. Benzer sekilde Alene (2008) musir pazarma katilim
arastirmasi, musir fiyatlarinda 1$ artisin musir satiglarinit % 1,67 artirdigini gostermistir.
Uganda'daki muz iireticilerinin pazar katiliminin hem olasiligin1 hem de yogunlugunu
olumlu yonde etkilemek i¢in ¢ikis fiyatini belirleyen Komarek (2010) de bu goriistedir.
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Omiti ve dig. (2009) ayrica, Zambiya'nin orta kesimindeki misir ve lahana lreticileri
arasindaki pazar katiliminin yogunlugunu olumlu yonde etkilemek i¢in ¢ikt1 fiyatin1 da
bulmustur. Chilundika (2011) irtin fiyatinin, kadmn ireticiler arasindaki pazar
katiliminin yogunlugunu olumsuz yonde etkiledigini tespit etmistir.

Benzer iirlinler i¢in fiyatlar yer ve zamana gore degismekle birlikte, soya
fasulyesinin fiyat1 ¢iftlik hanelerinin hane fiyatlar1 tarafindan kontrol edilmistir. Uriin
fiyatinin pazarlanabilir bir fazlalik satma olasiligin1 6nemli 6l¢iide etkiledigine dair
kanitlar ortaya ¢ikmigtir. Bu ¢aligma bulgulari, iyi bir fiyat artisinin saglanan miktardaki
artisa yol agtigini belirten iktisat teorisi, arz yasasi ile tutarhidir. Ciftgilerin yarari, ¢iftlik
tiretiminin, tretim maliyetinden daha yiliksek bir fiyata satilmasidir. Piyasaya giris
faaliyetlerinin etkin bir sekilde yerine getirilmesinde ek maliyet yiikleri yiikledikleri
icin, piyasaya katilim maliyetlerini diistirdiigii i¢in, islem maliyetlerinin hesaba katildig1
varsayllmaktadir. Pazara olan mesafe, islem maliyetleri i¢in kabul edilmistir ve piyasa
katilimini olumsuz yonde etkiledigi varsayilmistir. Yani, bir hane daha uzak bir pazara
daha zor ve masrafli bir sekilde dahil olmaktir. Sonug olarak, bazi ¢iftgiler iirlinlerini
daha iyi fiyatlar sunmayan pazarlama kanallarma aktarmak zorunda kalmaktadir.
Bununla birlikte, belirli bulgular cesitli calismalar arasinda bazi ¢eliskileri ortaya
cikarmaktadir. Piyasaya olan uzakligin, ¢ikti piyasasina aktif girisi 6nemli Slgiide ve
olumlu yonde etkiledigi bulunmustur (P = 0.04). Probit katsayisi, mesafedeki 1km'lik
artisin piyasa katilim olasiligini %3 artirdigini gostermistir. Sasirtici bir sekilde, ciftciler
belirlenen pazara olan uzak mesafe tarafindan kisitlanmasina ragmen, hala yiiksek
fiyatlar1 almak i¢in daha fazla pazara soya fasulyesi satmaktadir. Bunun nedeni, diisiikk
fiyat sunan yerel alicilar tarafindan ¢iftgilerin somiriilmesidir.

Tarimsal girdi destegine erisim lriin pazarinda soya fasulyesi ireticilerinin
katilimini olumlu yonde etkiledigi yoniinde hipotezlenmistir. Probit sonuglari, tarimsal
girdi desteginin, ¢ikti piyasasina katilimi 6nemli Olgiide ve olumlu yonde etkiledigini
gostermektedir (P = 0.05). Giibre, tohum ve inokulum bakimindan girdi desteginin bir
birim artirilmasi, piyasaya giris olasiligint %13,7 arttirmaktadir. Probit model sonuglari
aynit zamanda yayim hizmetine erisimin piyasa katilimini olumlu ve 6nemli 6l¢iide
etkiledigini de gdstermektedir (P = 0.00). Yayim ziyaretlerinin sayisinda %1 bir artis,
piyasa katiliminin olasiligin1 %2,5 artirmaktadir. Tarimsal yayim araglarina erisim, soya
pazarlaria katilma olasiligin1 olumlu yonde etkilemektedir. Sonuglar, soya piyasasina
katilimin desteklenmesinde gelismis teknolojinin ve destek hizmetlerinin 6nemini
gostermektedir. Bunun muhtemel agiklamasi, tarimsal yayim calisanlarinin, arastirma
programlar1 ve ciftciler arasindaki koprii olmasidir. lyi tarimsal uygulamalar, iiretim
teknolojileri, soya cesitleri ve piyasa bilgileri hakkinda bilgi sagmaktadir. Bu
etkilesimin tretkenligi, pazarlanabilir fazlasini yiikseltebilecegi ve kiigiik bir ¢ift¢inin
bir pazara katilma olasiligimi artirabilecegi diisiiniilmektedir. Bu sonuclar Alene
(2008)'nin bulgularyla da tutarlidir. Yayim calisanlariyla temas halinde olan tireticiler,
daha iyi tohum g¢esitleri ve daha iyi iiretim uygulamalar1 gibi yeni teknolojiler hakkinda
daha iyi bir bilgiye sahiptir ve bu da daha fazla iiretim yapma olasiligimi artirir. Ek
olarak, yayim ¢alisanlariyla etkilesimleri nedeniyle, ¢ikis fiyati ve mevcut pazarlar
hakkinda piyasa bilgilerine daha fazla erisebilirler. Siziba ve dig. (2011), hububat
tireticileri arasinda SSA'daki pazar katiliminin yogunlugunu olumlu yonde etkilemek
icin tahil Uretimi arasindaki yayim egitimine erisim saglamistir. Ancak bu durum,
piyasa katiliminin olasiligini etkilememistir.
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4.2.4. Kesilmis regresyon bulgulari ve tartisma

Soya fasulyesi ¢iftcilerinin, pazarda sattigi soya fasulyesi miktarini etkileyen
faktorler analiz edilmistir. Buna verilen cevap modele dahil edilecek agiklayici
degiskenlerdir. Sifira kestirilen degisken, modelin sadece pozitif degiskenlerle
calistirildigi anlamina gelir. 70 6rneklem biiyiikligiinde, soya fasulyesi satan sadece 44
ciftci modele dahil edilmistir. Yas, egitim diizeyi, miktari, girdi deste§ine erisim,
kooperatif iiyeligi, soya fasulyesi satis fiyati, pazara uzakligi, islem maliyeti, piyasa
bilgilerine erisim ve ¢ift¢i yayim hizmetine erisim gibi hanehalki 6zellikleri, pazarlama
faktorleri ve kurumsal faktorler piyasa katiliminin yogunluguna gore hipotez edilmistir.
Ancak sonug; hanehalki oOzelliklerinin, yas ve egitimin, iretilen miktarin, yayimm
hizmetine erisimin ve bir kooperatifin {iyesi olmanin piyasa katilimimin yogunlugunu
etkilemede dnemsiz oldugunu ortaya koymaktadir.

a. Hanehalki ozellikleri

Kesilmis modelde, hanehalkinin yas ve egitim diizeyinin piyasa katilimini
etkiledigi varsayillmistir. Ancak gerileyen regresyon modeli, bu iki degiskenin piyasa
katiliminin yogunlugunu etkilemede 6nemsiz oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum,
yas veya egitim seviyesi ile satilan soya fasulyesi miktar1 arasinda bir iligki olmadigini
gosterir. Mignouna (2015), katilimin kapsamini etkilemede yasin olumsuz y6nde énemli
oldugunu, yani daha gen¢ insanlarin yam pazarlamasina katilmis olduklarini ortaya
koymustur. Degisken negatif olabilir ¢iinkii yash hanehalklar1, daha gen¢ hanehalklarina
gore risk-yanli olma egilimindedir. Yashh hane reisi, mallari1 satmak i¢in sehre
gidebilecek daha gen¢ hane reislerinden farkli olarak, kdy seviyesinde veya giftlikte
alicilar1 beklemeyi tercih edebilir. Ayrica, yash hanehaklarin piyasa bilgilerine sinirh
erisimi vardir; gengler ise, Uriin bilgilerinin nispeten biiyiik bir boliimiine de fiyat
bilgilerine daha iyi bir sekilde erisebilmektedir (Demeke 2014).

b. Soya fasulyesi birim fiyati

Temel olarak, satis fiyati siirekli bir degisken olan agiklayici bir degisken olarak
eklenmistir. Kesilmis regresyon sonuglarma gore; fiyat P-degeriyle (%0.01) %5
diizeyinde anlamlidir. Bu, soya fasulyesi basina 50 kg'lik bir torba fiyatindaki birim
artisinin, %26 oraninda satilan soya fasulyesi miktarini artirdigini gostermektedir.
Normalde fiyat, c¢iftcilerin iirlinlerini tercih edilebilir bir pazarlama kanalinda satmasi
igin bir tesviktir. Merkezi ilde soya fasulyesi iireten ciftcilerin cogunlugu, ozellikle
Chibombo, soya fasulyesini yag ve yem isletmecisine satmaktadir. Bu 6zel alicilar daha
yiiksek fiyatlar sunarak ciftgilerin cirolarini arttirmaktadir. Bulgular Key (2000) ve
Alene’in (2008) yaptigi calismalar ile de tutarlidir.

c. Uretilen miktar

Uriinlerini hasattan hemen sonra satmak her ¢iftcinin planidir. Bununla birlikte,
ciftcilerin ¢cogunlugu, bunlar ¢ikis pazarinda satmalarina yol agan kiigiik miktarlarla
simirlandirmaktadir. Dolayisiyla, ¢iftciler soya fasulyesini bir keyif olarak tiiketirler ya
da hayvanlara yem olarak verirler. Bu ¢alismada, piyasa katiliminin kapsami, her bir
hane icin satilan soya fasiilyesi miktarinin oramiyla elde edilmistir. Chibombo
Bolgesi’ndeki tiim haneler i¢in, soya fasulyesi reticilerinin %68,6's1 ¢ikt1 piyasasindaki
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fazlasim1 pazarlarken, yaklasik %31,4°1 sifir satis kaydetmistir. Sifir satis kaydeden
cift¢ilerin pazarda satacak higbir tirinii yoktur veya ¢ok kii¢iik miktarlara sahiptir.

Ampirik ¢aligmalar, nicelik tiriiniiniin piyasa katiliminin yogunlugunun 6niindeki
en biiylik engellerden biri oldugunu gostermesine ragmen, bu calismanin kesilmis
sonuglari, piyasa katilimini etkilemede {iretilen soya fasulyesi miktarinin istatistiksel
olarak anlamli olmadigini ortaya koymaktadir. Kiigiik cift¢iler tarafindan kazangl
pazarda satmaya yeltenilmeyecek kiigiik miktarlar iiretilmesine ragmen, bu durumda
tiretilen miktarin satilan miktar1 etkilemedigi anlasilmistir. Bu durum, Reyes (2009)
bulgulari ile uyumlu degildir. Uretilen patates miktarinin, Angola'daki piyasa katilimini
ve katilim diizeyini olumlu ve anlamli bir sekilde etkiledigini tespit edilmistir. Rios ve
Gerald (2008) ayrica, daha fazla {iretime sahip ¢iftgilerin ¢ikti piyasasina
katilabilecegini one siirmiislerdir. Daha fazla {iretime sahip hanelerin satabilecegi daha
fazla ¢iktilara sahip olmasi nihayetinde bu durumu beklenir kilmaktadir.

d. Nakliye maliyeti

Nakliye maliyeti, piyasa katilimi igin bir baska onemli engeldir. Degisken,
tagima maliyeti agisindan siirekli bir degisken olarak ele alinmistir. Agiklayici degisken,
negatif ve istatistiksel olarak anlamlidir (P=0,00). Nakliye maliyetinde birim artig, pazar
katiliminin kapsamin1 %28 ile azaltir. Kiigiik ciftcilerin biiyiik ¢ogunlugu, koétli ulasim
ve zayif piyasa altyapisi olan uzak bolgelerde yer almakta ve yiiksek islem maliyetlerine
katkida bulunmaktadir. Islem maliyetleri, kiiciik olcekli ciftcilerin piyasalara
katilmamalarinin temel nedenlerinden biri olarak goz ardi edilmistir (Makhura 2001).
Bu islem maliyetleri, bir ticaret ortaklar1 aramak, pazarlik yapmak, izlemek, yiiritmek
ve nihayetinde iirlinii varig noktasina transfer etme maliyetlerini igerir. Piyasa katilimi,
baz1 ¢iftcilerin neden piyasaya katilmayr tercih etmediklerini belirlemede kritik
onlemler olarak kullanilan islem maliyetleri ile baglantilidir, digerleri ise satic1 olarak
katilmay1 tercih etmistir. Bulgular, kirsal niifusun ananas pazarlarindan faydalanmasini
saglayan uygun miidahale tedbirlerinin belirlenmesinde ve {iretilmesinde yardimci
olmustur.

e. En yakin pazara uzakhk

Uzakligin piyasa katilim yogunlugunu negatif yonde etkiledigi varsayilmistir.
Sonuglar, mesafenin soya fasulyesi satma kararinda olumlu bir etkisi oldugu probit
modelinden farkli olarak hipotez ile uyumludur. Degigken siirekli degisken olarak dahil
edilmistir. Bu g¢alismanin kesilmis sonuglarina gore mesafe, piyasada satilan soya
fasulyesi sayisinin P-degeri = 0.00 ile negatif olarak %35 oraninda olumsuz yonde
etkilemektedir. Uzaklikta 1 km'lik bir artig satilan miktarin1 %0,7 oraninda azaltmistir.
Bunun arkasindaki agiklama, piyasa merkezine yakinligin pazarda daha fazla satma
tesviki oldugudur. Bu nedenle, calisma bulgulari, literatiirdeki mesafelerin, kirsal
ciftgileri, 6zellikle de soya fasulyesi gibi baklagiller olmak tizere, diisiik degerli ve daha
az cabuk bozulan mallarin siirekli Uretimine bagladig1 yoniindeki iddialar
dogrulamistir. Ek olarak, giftciler tagima aracina erisememektedir. Sonug olarak islem
maliyetlerini arttiran 6zel nakliye aracini kullanmak durumunda kalmaktadir. Dahasi,
pazara giden yollar ¢akil yollardir ve kotii durumdadir.
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f. Yayim hizmetine erisim

Ciftci yayim servisine erigim, piyasa katiliminin boyutunu etkileyen diger bir
faktordiir. Degisken, bir kukla degisken olarak dahil edilnistir ve piyasa katiliminin
boyutunu olumlu yonde etkilemek igin varsayilmistir. Ancak kesilmis sonug, pazar
katilimin1 etkilemede c¢iftci yayim hizmetine erisimin istatistiksel olarak anlaml
olmadigimi ortaya koymaktadir. Bu durum, yayim c¢alisanlarinin c¢iftcilere iiretim
yontemi, pazarlama, talep ve tarimsal iiriin tedariki hakkinda bilgi saglamasina ragmen,
piyasaya sliriilme durumunun mevcudiyetine etkisinin olmadigin1 gostermektedir.

g. Piyasa bilgisine erisim

Piyasa bilgisinin, belirli pazar ¢ikisinin fiyatina ve yakinligmma bagl olarak,
piyasaya ne kadar liretim yapilacagma iliskin Kararinda ¢iftgiler i¢cin 6nemli bir rol
oynadigi ortaya konmustur. Bu degisken, bir kukla degisken olarak ele alinmustir.
Kesilen sonug, piyasa katilimina erisimin piyasa katiliminin boyutunu etkilemede
pozitif ve istatistiksel olarak anlamli oldugunu gostermektedir (P=0.00). Piyasa
bilgilerine erigsimde yiizde bir artis, piyasa katiliminin yogunlugunu diger faktorleri sabit
tutuldugunda %25 oraninda artirir. Bu durum hakim fiyat, talep ve arz ile piyasanin disa
yakinligi hakkinda bilgi sahibi olan c¢iftgilerin piyasa bilgisine sahip olmayan
ciftcilerden daha fazla soya sattigin1 gostermektedir. Bulgu, piyasa bilgisine, 6zellikle
fiyat bilgilerine erisimin piyasa katiliminin kapsamini énemli 6l¢iide ve olumlu yonde
etkiledigini tespit eden Segei (2014) ile uyumludur. Pazarlamaya baslamadan once fiyat
bilgisi olan ¢iftgiler, iirlinlerini bilgisi olmayan ¢iftgilere gore daha ¢ok satmaya
egilimlidirler.

h. Kooperatif iiyeligi

Kooperatif iiyesi olmak, piyasa katiliminin boyutunu olumlu yonde
etkilemektedir. Bir kooperatifte ¢ift¢i tiyeligi, siiresi boyunca siirekli bir degisken olarak
ele alinmistir. Ancak bu c¢alismanin sonuglari, pazarda soya fasulyesi satmak icin soya
fasulyesi miktarim1 etkilemede kooperatif siiresinin dnemsiz oldugunu gostermektedir.
Aksine Segei (2014), kollektif pazarlamanin pazar katiliminm boyutunu olumlu ve
onemli Olgiide etkiledigini bulmustur. Kooperatifin bir iiyesi olmak, ciftcilerin
kaynaklarmi1 bir araya getirmelerini ve Olgek ekonomilerinden yararlanmasin
saglamistir. Kirsten ve Vink (2005), bir gruba ait olmanin, ciftcileri daha iyi ticaret
kosullar1 i¢in pazarlik yapma konusunda giiclendirdigini ileri siirmiistiir. Bu gelismis
ticaret terimi, ¢ift¢iler arasindaki piyasa katiliminin boyutunu artirmaktadir.

Toplu islem, sabit islem maliyetlerini yaymada ek bir avantaja sahiptir. Bu
degiskenin piyasa katilimi iizerinde olumlu etki yapmas1 beklenmektedir (Randela vd.,
2008). Ciftei orgiitlerine ait olarak oOlgiilen toplu eylem, ciftgilerin pazarlik ve lobi
giiciinii giiglendirir ve baz1 sorunlara ve koordinasyona yonelik kurumsal ¢dzlimlerin
elde edilmesini kolaylagtirir (Matungul vd.2001). Buna dayanarak iiye degiskeni,
katilimin olasilig1 ve yogunlugu ile pozitif bir iligkiye sahip olmalidir.
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5. SONUCLAR

a. One cikan sonuglar

= Zambiya’da kiiciik oOlgekli ¢iftgiler, tarim sektoriine Onemli katkilarda
bulunmaktadirlar. Ancak bunlar i¢in yoksulluk hala 6nemli bir problemdir. Soya
fasulyesi iiretiminde arz ag¢ig1 yasanmasina ragmen, cificilerin soya fasulyesi
pivasalarina katiminin az oldugu gériilmektedir. Ureticilerin biiyiik ¢ogunlugu
¢iftlik oniinde satisi ve ihtiyaglart kadar iiretmeyi tercih etmektedirler. Oysa
trlinlerin, daha yiiksek fiyat bulacak merkezi pazarlara ulastirma sorunlarinin
¢oziimii ile hem arz artacak hem de piyasa katilimi daha yogun olarak
gerceklesecektir. Ancak mevcut durumda, pazara zayif katilim nedeniyle ziretici gelir
seviyeleri de disiiktiir.

* Tarim friinlerinin pazarlanmasi, kiiciik Olcekli ciftcilerin gelirlerini ve yasam
standartlarin1 yiikseltmek icin gerekli bir stratejidir. Tiim bunlar1 goz Oniinde
bulundurarak Zambiya Devleti, soya fasulyesi Tlretiminde, {ireticilerin piyasa
katilimin1 daha fazla artirmak i¢in ¢aba gostermektedir. Kiigiik olgekli ¢iftgilerin
ticarilestirilmesi yoluyla yoksulluk diizeyinin azaltilmasi hedeflenmektedir. Bu
amagla Devlet, karsilagtirmali iistiinliige dayanan soya fasulyesi gibi iirlinlerin
tiretimini de tesvik etmektedir.

» Nitekim bu ¢alismada da, Zambiya’da soya fasulyesi iireten iireticilerin, piyasaya
kattlimlarint etkileyen faktorlerin arastirtlarak daha fazla katilim saglanmasi ve
bdylece yoksullugun azaltilmasi amaciyla neler yapilmasi gerektigi yoniinde oneriler
gelistirilmistir.

» Arastirma alam olarak; Zambiya’da yogun soya fasulyesi iiretimi yapilan Orta
Boélgesi ve bu kapsamda da 6ne ¢ikan Chibombo Ilgesi belirlenmistir. Arastirmanin
ana materyalini, tesadiifi ornekleme ile belirlenmis toplam 70 soya fasulyesi
tireticisiyle 2017 yilinda yiiz yiize gorliigmeye dayali yliriitiilen anket ¢aligmasindan
saglanan orijinal veriler olusturmustur. Arastirma kapsamindaki iireticilerin 48’1
trlinlinii pazara satmig, 22’si ise satmamustir. Elde edilen birincil veriler, Double
Hurdle (probit ve kesilmis) model kullanilarak analiz edilmistir.

» Arastirma bulgularina gore; yas, cinsiyet, soya fasulyesi verimi, soya fasulyesi
miktarr, hanehalki geliri gibi sosyo-ekonomik faktorlerin, {ireticilerin piyasa
katilmimi etkilemekte O6nemsiz olduklari goriilmistiir. Ayrica, ireticilerin egitim
seviyesi ile piyasaya katilim karar1 arasinda negatif anlamli bir iligki bulunmustur.
Cinsiyet faktorii, kolineariteye bagli olarak modele dahil edilmese de kadinlarin
piyasaya katilim1 ¢ok diisiiktiir. Ote yandan; piyasa bilgisine erisim, yayim hizmetine
erigim, tarimsal girdi destegi, birim fiyat, pazara uzaklik ve islem maliyeti piyasa
katilimin etkileyen 6nemli faktorler olarak bulunmustur.

» Ureticilerin piyasa katilimi; sosyo-ekonomik faktorler, iiretim, pazarlama ve
kurumsal faktorlerden etkilenmektedir. Probit model sonuglarma gore, kirsal
kesimdeki kiigiik iireticilerin piyasa katilim kararlart iizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugu belirlenen bes kisitlayict etken bulunmaktadir. Bunlar; hane reisinin
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egitimi, birim fiyat, pazara mesafe, tarimsal girdi destegi ve yayim hizmetine
erisimdir.

Ote yandan, iireticilerin soya fasulyesi pazara satis miktarin1 etkileyebilecek faktorler
normal regresyon ile analiz edilmistir. Bunlar birim fiyat, pazara mesafe ve nakliye
maliyetidir.

. Bashca oneriler

Arastirma bulgularindan hareketle, kirsal kesimdeki kiigiik iireticilerin piyasaya

entegre olabilmeleri ve katilimlarmin arttirllmasi igin etkili politika miidahalelerin
gerekli oldugu soylenebilir. Bunlar; kara ulasiminin gelistirilmesi, arazinin kirsal
hanelere esit paylastirilmasi, yol altyapisinin gelistirilmesi ve yayim hizmeti saglanmasi
gibi konulardir. Genel olarak aragtirma sonuglarina dayanarak asagidaki Oneriler
gelistirilebilir.

Tiim bu uygulamalarda, hiikkumetin aktif ve etkin katilimi gereklidir. Ciftcilere
saglanabilecek arazi onemli bir tarimsal kaynaktir. Fakat hiikiimet, arazinin tek
onemli faktor olmadigini goz oniinde bulundurmalidir. Uretim teknolojileri, ulasim
altyapilari, hiikkiimet destekleri ve piyasa sistemleri {izerine tamamlayici yatirimlar
gerceklesmeden, araziler kendi basma kirsal tarim hanelerini kalkindiracak
potansiyele sahip degildir.

Arastirmaya gore; pazarlama zorluklar ile ilgili olarak, piyasa katiliminin yani sira
kiiciik olgekli soya ciftcileri arasindaki pazarlama noktalarinin se¢imine yardimci
olmakta 6nem arz etmektedir. Arastirmadan elde edilen sonuglar, soya fasulyesi
ciftcileri arasinda piyasa katilimi igin soya fasulyesi gibi uygun pazarlama
altyapisinin kurulmasinin faydali olacagini gostermektedir. Devlet ayrica, iiretim
alanindan pazar noktasina kadar soya fasulyesi Triinlerinin taginmasini
Kolaylagtirmak icin, karayolu agi diizenlemeleri ile kirsal altyapiya yatirim
yapmalidir.

Devlet ve diger politika yapicilar; kitle iletisim araclari, yayim hizmeti ve diger
kapasite olusturma araclar1 araciligiyla soya ¢iftcilerinin pazarlama bilgilerini ve
yeteneklerini de arttirmalidir. Calismalar piyasaya katilimda cinsiyet farklilig:
dikkate almnarak yapilmalidir. Bu da, soya fasulyesi piyasasina dahil olmak i¢in
kadin ciftcilerin desteklenmesiyle miimkiindiir. Grup pazarlamasi, soya fasulyesi
ciftcilerinin pazarlik kabiliyetini iyilestirmek ve islem maliyetlerini diisiirmek i¢in
pazarlamada da oncelikli olmalidir.

Calisma alanindaki, ciftci orgiitleri ve kooperatifler giiclendirilmelidir. Bir ¢iftci
kurulusuna iiye olmak, toplu pazarlamayla ulasim maliyetlerini azaltmaktadir.
Ayrica bir ¢iftgi Orgiitii  liyesi; mevcut pazarlar hakkinda kolayca bilgi
edinebilmekte, daha iyi fiyatlar i¢in pazarlik yapabilmekte, erisim hizmetlerine
kolayca erigebilmekte ve piyasa bilgileri iiye olmayanlardan daha fazla olmaktadir.
Bu nedenle, her hangi bir ¢iftci kurulusuna dahil olmayan ciftciler bu konuda
bilin¢lendirilmelidir. Cift¢i organizasyonu, krediye erisimi iyilestirmek ve piyasa
katiliminin yogunlugunu artirmak ic¢in grup finansmanu ile iliskilendirilebilir. Bu tiir
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bir kredi, ciftci teskilatinin sahip oldugu, mallarin tasinmasini iyilestirecek ve tliyeler
arasinda piyasa katilimini arttiracaktir.

» Piyasa katilimim iyilestirmek i¢in {iriin fiyat politikalar1 da dikkate alinmalidir.
Vadeli islem sozlesmelerinin, hasattan hemen sonra diisiik fiyatlara karsi korunmak
icin uygulanmasi piyasa katilimini arttiracaktir. Fiyat faktorleri, pazar katiliminin
yant sira, pazar ¢ikisi segiminde de dnemli bir rol oynamaktadir. Bu durum fiyat
bilgisine sahip ¢iftcilerin, soya fasulyesi pazarlamasina ve uygun bir piyasa
katiliminda ihtiyatli kararlar almak i¢in dogru konumda yer alma olasiliklarinin
daha yiiksek oldugunu géstermektedir.

» Piyasa bilgileri; kitle iletisim araglari, devlet idaresi ve diger yetkililer vasitasiyla
ciftcilere ulastirilmalidir. Piyasa bilgilerine erisim, ciftcilerin piyasa bilgisini
gelistirecek ve piyasa katilimi ile pazarlanan iirlin diizeyinde karar verme siirecine
yardimci olacaktir. Bu durum, iiretkenligin arttiracaktir. Dolayisiyla soya piyasasina
katilim olasilig1 artacaktir. Bu nedenle, ciftcilerin her zaman fiyat bilgisine erisimi
saglanmalidir.

»  Sozlesmeli tretim, irlinlerini yerel ve kentsel pazarda pazarlayan giftcilerde
yayginlagtirilmalidir. Soya fasulyesi piyasasinda, ¢iftlik kapisinda satilan iriinlerin
fiyat1 yetersiz kalmistir. Bu nedenle soya fasulyesi iireten ¢iftciler, soya fasulyesini
fiyatlarin daha yiiksek oldugu yerel veya kentsel piyasalarda satmaya tesvik
edilmelidir.

= Nakliye maliyeti, kredi maliyetleri, bilgi maliyeti gibi islem maliyetlerini azaltabilen
pazarlama kanali; ciftcilerin daha yiiksek gelir hedeflerine ulagmalarinda yardimci
olmalhidir. Uygun pazarlama kanallar1 faaliyete gectiginde, ciftcilerin {iirlinlerini
satmaya c¢alistiklart maliyetler en aza indirilecek ve bu da ciftcilerin gelir diizeyine
olumlu etkide bulunacaktir. Soya fasulyesi iiretimi ve pazarlamasinda; ciftcilere
daha fazla fayda saglayabilmek, cift¢ilerin iiretimde ve pazarlamada harcadiklari
maliyetleri azaltmak icin ¢esitli hizmetler saglamakla miimkiindjir.

* Yayim hizmetlerinin saglanmasi yoluyla, kirsal hanehalklarinin i¢inde bulunduklari
topluluklardaki ¢ift¢i orgiitlerine katilmalar tesvik edilmelidir. Piyasada aktif olarak
yer alan c¢ift¢ilerin pazarlama deneyimlerini; bu tiir kuruluslara katilmayan, ancak
katilmaya istekli olanlara aktarabilmeleri i¢in ¢calismalar yapilmalidir.

» (Ciftciler hasat ve hasat sonrasi isleme konusunda egitilerek; fiyat egilimleri,

gelecekteki talepler ve tiliketici tercihlerindeki degisime ile ilgili bilgilerinin
arttirtlmasi piyasa katilimina olumlu katki saglayacaktir.
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