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OZET

Insan hayatinin vazgegilmezi olan iletisim, ilerleyen teknolojiyle birlikte degisime
ugramistir. Eskiden televizyon, gazete gibi kitle iletisim araglar1 hayatin vazgegilmeziyken
giiniimiizde internet dnemli bir kitle iletisim araci haline gelmistir. Internetin yasantimiza
girmesiyle birlikte internetin en etkin kullanildig1 sosyal medya platformlar1 da hayatimizda
onemli hale gelmistir.

Siyasetgiler ozellikle se¢im donemlerinde se¢gmenlere ulasabilmek igin farkli yollar
arayarak se¢menlerin kendilerine 0oy vermelerini saglamak amaciyla televizyona reklam
vermek, afis asma gibi yontemlerle ¢esitli se¢im kampanyalari yapmaktayken giiniimiizde
sosyal medya platformlar1 sayesinde se¢menlere daha kolay bir sekilde ulasabilmektedirler.
Sosyal medya platformlarinda etkilesim iki yonlii oldugundan segmenlerde kendi goriis ve
onerilerini siyasetcilere aktarabilmektedirler. Ozellikle genglere ulasmak isteyen siyasetgiler
sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanmaktadirlar.

Politik katilim baglaminda Tirkiye’deki iiniversite ogrencilerinin 2019 yerel
secimlerine bakis agisinin tespiti ¢ercevesinde g¢alisma ii¢ boliimde incelenmistir. Birinci
boliimiinde; siyasal iletisim ve se¢im kampanyalarina bakis, ikinci boliimiinde; politik katilim
ve se¢cmen kanaatlerinin belirlenmesi ele alinmistir. Son olarak ti¢iincii boliimiinde de ise
aragtirmanin amaci, hipotezleri, arastirmanin orneklemi, 6nemi, sinirliliklari, veri toplama
araci ile bilgiler verilmistir. Elde edilen veriler SPSS paket programi ile analiz edilmistir.
Calismanin sonu¢ kisminda ise erkek katilimcilarin kadinlara gore politikayla daha ilgili
olduklar1 ve siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin 6nem diizeyi puaninin, sadece oy veren, oy
verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin 6nem diizey puaninindan diisiik
olmasi istatistiksel olarak anlamli olarak bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Siyasal Iletisim, Politik Katilim, Genglik, Sosyal Medya, 2019

Genel Segimleri



SUMMARY
DESIGNATION OF THE PERSPECTIVE OF UNIVERSITY STUDENTS IN THE
LOCAL ELECTIONS OF 2019 WITHIN POLITICAL INVOLVEMENT MANNER:
EXAMPLARY OF ISTANBUL PROVINCE

Communication, which is indispensable part of human life, has changed with
advancing technology. While mass media such as television and newspapers were
indispensable part of our lives, the internet has become an important media of mass
communication. Social media tools, which use the internet in the most effective way, have
become important in our lives.

The politicians were looking for different ways to reach voters, especially in the times
of election. In order to persuade voters to vote for themselves, they were conducting various
campaigns, such as advertising on television and hanging posters. Today, thanks to social
media tools, they can easily reach voters. Since the interaction in the social media tools is
two-way, the voters can also convey their opinions and suggestions to the politicians.
Especially politicians who want to reach young people actively use social media tools.

Within the framework of determining the perspective of university students in the
2019 local elections in Turkey in the context of political participation, the study was
conducted in three parts. In the first part; political communication and election campaigns
was examined. In the second part, political participation and determination of voter opinion
was studied. Finally, in the third section, the aim of the research, hypgothesis, sample,
importance, limitations of the research, data collection tool are presented. The data were
analyzed with SPSS program. In the final part of the study, suggestions are given for future
studies given in line with the obtained data. In the conclusion part of the study, it was found
statistically significant that the male participants were more interested in politics than women
and the significance level of the participants who were not interested in politics was lower
than the importance level of the participants who only voted, who followed the politics except
for voting.

Keywords: Communication, Political Communication, Political Participation, Youth, Social
Media, 2019 General Elections



GIRIS

Gecmisten giiniimiize sadece insanlarin yasam kosullari, aligkanliklart degil iletisim
yol ve vyontemleri de degismistir. Eskiden, alisilagelmis kitle iletisim araglar
kullanilmaktayken giinlimiizde teknolojinin ilerlemesiyle birlikte yeni medya hayatimiza
girmistir. Boylece giiniimiizde siyasal iletisim sosyal medya sayesinde yeni bir hal almistir.
Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin, siyasal iletisiminde form almasinda oldukca
onemli bir etkisi bulunmaktadir. Iletisim “kaynaktan ¢ikan mesajin (ileti) uygun kanallar
araciligiyla aliciya génderilmesi” seklinde tanimlanabilir.

Kitle iletisim araglarinin insanlar tizerindeki etkisi halen devam etmektedir. Sinema,
gazete, televizyon gibi kitle iletisim araglarindan biri olan internet ve mobil cihazlarla birlikte
insan hayatinda yeni medya énemli bir yer isgal eder hale gelmistir. Insanlik tarihinin her
caginda teknolojik gelismelerin oldugu goriilmekte ve ortaya ¢ikan her yeni teknolojik
gelismenin insanlar tizerindeki etkisi bir oncekinden daha biiyiik olmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ve yeni medya ekonomik, sosyal ve siyasi yapilarla dogrudan
iliski igerisindedir. Hem bu alanlarda yapilan degisikliklerden hem de iletisim alanindaki yeni
olusumlardan etkilenmektedirler. Yeni medya Kitle iletisim araglari sayesinde ¢ok sayida
insana ulastigindan dolay1 giindemi belirlenmekte, halki ilgilendiren 6nemli konularda halka
bilgi saglamaktadir. ilerleyen teknolojiyle birlikte dzellikle gengler haberleri televizyon ya da
gazetelerden takip etmek yerine, daha ¢ok internet iizerinden takip etmeye baslamiglardir.

Yeni medya hayatimiza girmekle birlikte siyasal iletisimin de vazgecilmezi olmustur.
Gengler arasinda yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu durum genglere ulagmak isteyen
siyasetcileri yeni medyay1r kullanmaya mecbur birakmistir. Sonu¢ olarak yeni medyanin
siyasal katilima etkisi siyasetciler ve gengler tarafindan kabul edilmekle birlikte yeni medya
siyasi katilimin disinda siyasi faaliyetlerde orgiitlenme bakimindan da olduk¢a 6nemlidir.

Internetin giinliik yasantimizdaki 6nemi diisiiniildiigiinde insanlar istedikleri bilgiye
kolay bir sekilde ulasabilmelerinin yani sira bu bilgiyi degerlendirerek politik katilimda
bulunabilirler. Insanlar yeni medya araglari sayesinde politikaya dogrudan katilabilirler. Yeni
medya araglar1 lizerinden yapilan iletisim ¢ogu kitle iletisim aracinin aksine ¢ift yonlii oldugu
icin ve yoneticilere, parti adaylarma kolay bir sekilde ulasabildiginden dolayr demokrasi
tizerinde oldukg¢a 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.

Arastirmada politik katilim baglaminda Tirkiye’deki iiniversite 6grencilerinin 2019
yerel secimlerine bakis acisimin tespit edilmesi ve Istanbul igin nasil bir etki ortaya

koydugunun analiz edilmesi amaglanmaktadir.



Aragtirmanin temel sorunu Ve ¢alismanin amaci dogrultusunda belirlenen hipotezler
ise soyledir:

H.l.a. Cinsiyetlere gore katilim puani farklilagsmaktadir.

H.2.a. Yasa gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.3.a. Siifa gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.4.a. Kalma yerine gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.5.a.lkametgah yerinin Istanbul olup olmamasina gére katilim puani
farklilagsmaktadir.

H.6.a. Televizyon izleme siirelerine gore katilim puani1 farklilasmaktadir.

H.7.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore katilim puani farklilasmaktadir.

H.8.a. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.9.a. Calisma durumuna gore katilim puani farklilagsmaktadir.

H.10.a. Siyasi katilim diizeyine gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.11.a. “Se¢im Déneminde Siyasal Kampanya Ve Konulara flgi Diizeyiniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.12.a. “Secimlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna
verilen yanitlara gore katilim puani farklilasmaktadir.

H.13.a. “Se¢imlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna
verilen yanitlara gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.14.a. Cinsiyetlere gore iletisim 6nem diizeyi puan farklilagmaktadir.

H.15.a. Yasa Gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilasmaktadir.

H.16.a. Sinifa Gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.17.a. Kalma yerine gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.18.a. ikametgah yerinin Istanbul olup olmamasina gore iletisim énem diizeyi puan
farklilasmaktadir.

H.19.a. Televizyon izleme siirelerine gore iletisim Onem diizeyi puani
farklilasmaktadir.

H.20.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore iletisim Onem diizeyi puam
farklilasmaktadir.

H.2l.a. En ¢ok kullanilan wuygulamaya gore iletisim Onem diizeyi puani
farklilasmaktadir.

H.22.a. Calisma durumuna gore iletisim dnem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.23.a. Siyasi katillim diizeyine gore siyasi iletisim Onem diizeyi puani

farklilasmaktadir.



H.24.a. “Se¢im Doneminde Siyasal Kampanya ve Konulara ilgi Diizeyiniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilasmaktadir.

H.25.a. “Secimlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna
verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puam farklilagsmaktadir.

H.26.a. “Seg¢imlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz Nedir?”” sorusuna
verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

Arastirmada c¢esitli smirliliklar bulunmaktadir. Arastirmanin konusunu olusturan
politik katilm ve siyasi iletisim diizeylerinin birbiriyle olan iligskisi birgok alanda
incelenmistir. Ancak uygulama alanmi olusturan Istanbul’da iiniversite okuyan dgrenciler
tizerinde boyle bir ¢alismanin daha Once yapilmamis olmasi, aragtirmanin siirliligini
olusturmaktadir.

Calismaya iliskin diger bir simirhllik da zaman ve maliyet gibi nedenlerden dolay:
evrenin tamamina ulasmanin miimkiin olmamasidir. Bu nedenle evrenden belirli bir
ornekleme anket uygulanip veri toplanmasi saglanmstir.

Arastirma Verilerinin ¢6ziimlenmesinde elde edilen verilerin analizinde SPSS
(Statistical Package for Social Sciences) for Windows Version 20.0 programi kullanilmistir.
Katilimcilardan elde edilen veriler analiz edilirken frekans, ortalama, yiizde alma gibi
yontemler kullanilmistir.  Niceliksel verilerin  normal dagilim gosteren iki grup
karsilastirmalarinda Student t testi, 3 ve iizeri olan grup karsilagtirilmalarinda One-Way
Anova testi kullanilmistir. Anlamlilik p<0.01 ve p<0.05 diizeylerinde degerlendirilmistir.

Sonug olarak li¢ boliimden olusan tez ¢alismasinin ilk boliimiinde siyasal iletisim tim
yonleriyle anlatilmaya calismistir. Siyasal iletisim kavrami, fonksiyonlari, temel kavramlari,
mesajin rolii ve etkisi ve se¢im kampanyalari irdelenmektedir. Bunun yani sira Tirkiye’de
siyasi hayatin tarihsel gelisimi, medya Ve siyaset iliskisi, kitle iletisim araglar1 iizerinden riza
tiretimi konular1 da bu béliimde ele alinmustir.

Ikinci boliimde ise, politik katilim, politik katilimi etkileyen faktdrler, politik katilim
tiirleri, politik katilimda aday profilinin rolii ve etkisiyle ilgili literatiir taramasi yapilmistir.
Bu boéliimiin son kisminda da iiniversite 6grencilerinin politik katilimla iligkisi {lizerinde
durulmustur.

Tez calismasinin tigiincii boliimiinde ise arastirmanin amaci, arastirmanin hipotezleri,
arastirmanin evreni ve 6rneklemi, arastirmanin 6nemi, arastirmanin simirliliklari, veri toplama
araci ile toplanan veriler degerlendirilmistir. Veri toplama araglarinda katilimeilara sorulan
kisisel ozelliklere iliskin sorular, politik katilim diizeyleri ile ilgili sorular, iletisim 6nem

diizeyi ile ilgili sorular seklinde ii¢ kategoride sorulmustur. Elde edilen veriler SPSS paket



programi ile analiz edilmistir. Calismanin sonu¢ kisminda ise elde edilen veriler

dogrultusunda verilerek gelecek ¢aligmalar igin 6neriler sunulmustur.



BIiRINCI BOLUM
SIYASAL ILETIiSIiM VE SECIM KAMPANYALARINA BAKIS

1.1. Siyasal Iletisim Kavramm

Diinya iizerindeki biitiin canlilar siirekli olarak iletisim halindedir. Insanlar
birbirleriyle genellikle konusarak iletisim kurmaktadirlar ve giinliik hayatlarinda rutin olarak
yaptiklar1 islerini iletisim olmadan gerceklestirebilmeleri miimkiin degildir. Iletisim
kavramiyla ilgili farkli birgok tanim bulunmaktadir. Bu tanimlardan bazilarima bakacak
olursak;

Iletisim, toplumun tekrardan iiretimini saglamas i¢in gereken her seyi devam ettirme,
doniistirme ve gelistirme olasiligr veren diisiinsel ve fiziksel eylemlerdir (Erdogan, 2011: 48).

Iletisim, bireyden bireye veya bireyden diger bireylere, bilginin iletilmesidir (Giindiiz,
2011: 84).

Tiirk Dil Kurumu (TDK) iletisim kavramini “bilgi, duygu ya da diisiincelerin her tiirlii
yolla baska insanlara iletilmesi, haberlesme” olarak tanimlamaktadir’.

Giiniimiizde iletisimin hayatimizin her aninda 6nemli noktada yer almasi siyasal
iletisiminde hayatimizin her aninda var olmasia neden olmustur (Ozer, 2014: 176). Iletisimin
politika konularini, inanglarini etkileyerek kullanilmasi siyasal iletisimin gelismesinde etkili
olmustur. Iletisimin en 6nemli alanlarindan birisi siyasal iletisimdir. Siyasal iletisim ad
konulmasa bile insanlarin yerlesik hayata ge¢gmesiyle birlikte baglamistir. 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren sosyal medya yaklagimlariyla siyasal iletisim kavrami kullanilmaya
baslanmigtir (Baser, 2015: 3). Siyasal iletisimi tek bir tanima sigdirmak giigtiir.

Siyasal iletisim, “siyasal siireclerle, iletisim siiregleri arasindaki iliskileri ele alan
arastirmalardan olusan, disiplinler aras1 akademik alan” seklinde tanimlanabilir (Ozkan, 2004:
39).

Siyasal iletisimin bir diger tamimina gore ise “belirli ideolojik amaglarin, toplumda
baz1 Kitlelere veya iilkelere kabul ettirilmesi ve gerektigi zaman harekete ge¢irmek {izere
siyasal aktorlerin farkli iletisim tekniklerini kullanarak yaptigi iletisimdir (Aziz, 2003, 3).”

Siyasal iletisim; propaganda, reklam ve halkla iligkilerin bir arada oldugu, insan
iletisiminin yogun oldugu bir alandir. Adaylar ya da siyasi partiler kendi ilkelerini ve
politikalarini segmenlere anlatmak, segmenlerin destegini alarak oylarini1 arttirmak, muhalefet

ya da iktidar olabilmek i¢in siyasal iletisimden faydalanmaktadirlar (Yolgu, 2011: 4).

1 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=%¢c4%b0let%c4%b0%c5%9e%c4%hb0m,  (erisim
tarihi: 05.10.2018)



http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=%c4%b0let%c4%b0%c5%9e%c4%b0m

Se¢menlerin oyunu kazanmak, taraftar toplamak amaciyla siyasal iletisimin en ¢ok
kullanildigi dénem segim donemleridir (Oguzoglu ve Oztay 2016: 64). Siyasal iletisim,
sadece iktidara gelme asamasindaki kavramlar1 degil, siyasetle ilgili biitiin iletisim alanlarin
icermektedir (Aktas, 2004: 49). Siyasal iletisimin segimlerin ertesi giinii bitecegi seklinde
yanlig bir diisiince de bulunmaktadir. Hem iktidar parti hem de muhalefet partileri i¢in se¢im
sonrasinda da siirdiiriilmesi gerekmektedir (Karli ve Degirmencioglu, 2011: 146).

Siyasal iletisim, internet sayesinde olduk¢a etkilidir (Giilsiinler, 2014: 76).
Giliniimilizde siyasal iletisim sosyal medya sayesinde yeni bir hal almistir. Sosyal medya
siyasal iletisimin 6nemli tamamlayicilarindan birisi haline gelmistir. Iletisim teknolojilerinin,
siyasal iletisimin bi¢cimlenmesinde 6nemli bir rol oynadigi etkisi kaginilamaz bir gergektir

(Gtilsiinler, 2014: 77).

1.2. Siyasal iletisimin Fonksiyonlar

Siyasal iletisimin ii¢ ana fonksiyonu bulunur. Bunlar (Ozkan, 2004: 41):

e Olusan siyasal sorunlarin belirlenmesi: Bu fonksiyonda siyasetciler ve medya esas
rolleri iistlenmektedir.

e Olusan sorunlarin siyasal tartisma ortaminda kabul edilmesi: Bu fonksiyonda 6n
plana kamuoyunun arastirmalari ¢gikmaktadir.

e Artik tartiysma konusu olmayan, ortak bir goriis birligine varilmis konulari
giindemden diisiirmesi: Bu son fonksiyonda da yine medya 6n plana ¢ikmaktadir.

Siyasal iletisim fonksiyonlari genis bir ¢ergevede incelendiginde ise yedi temel
ozellikten bahsedilebilir. Uretilen politikalarla gdnderilen mesajlarin faaliyetinin saglanmasi
icin siyasal iletisim yontem ve tekniklerinin kullanilmasi gereklidir. Politik iletisim
fonksiyonlarimin 6zelliklerini su sekilde siralayabiliriz (Dondurucu ve Ulugay, 2016: 447):

e Siyasal Mesajlarin Iletilmesi: Politik partilerin; etik degerler, politik simgeler,
ideolojik ¢ikarimlar, normlar, sosyal sorunlara ¢oziim teklifleri, siyasi hedefler ve siyasalar
meydana getirip bir mesaj seklinde halka iletmesi gereklidir. Yaymlanan mesajlar halkin
tamaminin anlayabilecegi icerik ve bi¢imde olmalidir. Siyasal iletisim yontemleri bu
mesajlarin gerektigi gibi iletilmesinde en etkili aragtir (Ozkan, 2004: 41).

e Mesajlarin Etkinliginin ve Kaliciliginin Arttirilmasi: Politik donemde mesaj
olusturmanin ve bu mesajlar1 halka ulastirmanin yani sira yayinlanan mesajlarin faaliyetinin
ve devamliligimnin saglanmasi igin politik iletisim yontemlerinden yararlanilmalidir. Politik
iletisim; giivenilir olma, demokratik olma, diiriistliik, ikna gibi yontemlerden faydalanarak,

insanlarin tepkilerine gore politik etkinliklere sekil vermelidir. Biitiin bunlar yapilirken de



politik hareketin bagimsizlig: ile ana prensiplerinden 6diin vermediginden dolayr mesajlarin
etkinligini artirir, devamliligi saglar (Ozkan, 2004: 41).

e Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi: Partiler siyasalar iiretirken ideolojik
ve siyasi secimleriyle beraber halkin, politik diizenden ve kendisinden neleri bekledigi goz
ontinde bulundurulmalidir. Ciinkii olusturulan siyasalar halkin beklentisine karsilik
vermelidir. Kamuoyunun istek ve beklentilerinin 6l¢iimlenmesi, politik partilerin daha saglam
kararlar vermesine yardim edecektir. Dolaysiz ve dolayl: iletisim teknikleri sayesinde halkin
beklentileri degerlendirilebilir. Bu yontemlerle saglanacak veriler géz oniinde tutularak parti,
insanlarin beklentilerini tam anlamiyla karsilayabilecek bi¢imde yeniden yapilanabilir. Siyasal
iletisim, siyasi partinin yapmis oldugu politikalar ile halkin isteklerini birlestirme amaci
tasimaktadir (Ozkan, 2004: 42).

e Geri Besleme Kanallarmm Tesisi: Siyasal partilerin olusturdugu siyasalarin ve
yayilan iletilerin halka ulagmasi asamasinda politik iletisim yOntemlerinden yararlanildigi
takdirde iletisim iki yonlii ger¢eklesmektedir. Politik iletisim teknikleriyle halkin talepleri goz
ontinde bulundurularak ‘toplumsal talep/siyasal arz’ dengesi daha saglam bir sekilde kurulur.
Partinin mesajlarin1 ve siyasalarini goren insanlarin diislincelerini 6grenmek icin se¢im
sonuclarint beklemek gerekli degildir. Kamuoyu arastirmalariyla insanlarin mesajlara ve
siyasalara verdikleri yanitlar alinarak tekrardan bir degerlendirme elde edilir. Politik iletisimin
bu geri besleme kanallarin1 yayinlamasi, siyasal partilerin basarili sonuglar elde etmesinde
ciddi bir rol oynamaktadir (Ozkan, 2004: 42).

e  Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat 6nderleri, bolgesel olarak halk iizerinde
etkili olma o6zelligine sahip olan bireyleri, 6zellikle kentlerde orgiitlenebilen baski gruplari
liderlerini, topluma degisik konulardaki goriislerini sunan aydin, entelektiielleri, yazar ve
gazetecileri igermektedir. Kanaat onderleriyle devamli ve diizenli bir iliski olusturmanin yolu
da politik iletisim tekniklerinden yararlanmaktan ge¢cmektedir. Partinin yaptig1 faaliyetlere
kanaat onderlerinin ¢agrilmasi, siyasal mesajlarin iilke ¢apinda yayilmasina yardim edecektir.
Ayrica iletilen siyasal mesajlara kanaat oOnderlerinin yorumlart ve degerlendirmeleri
mesajlarin giivenilirligini ve kabul edilebilirligini artirmaya yardime1 olacaktir (Ozkan, 2004:
42).

e Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirilmasi: Siyasal parti iletilerini halka
etkili bicimde verebilmek i¢in devamli olarak giindem olusturmalidir. Siyasal iletisim
yontemleri glindem olusturmak igin kullanilmalidir. Siyasal parti, politik iletigim
tekniklerinden yararlanarak giindem olusturmayi basardiginda, parti iletilerini ve problemlere

bulduklart ¢oztiim tekliflerini insanlara yayma olanagi bulur. Bunun yani sira siyasal parti



devamli giindem olusturdugunda halkin goéziinde problem ¢6zme becerisi yiiksek parti imaji
olusur (Ozkan, 2004: 43).

e Siyasal Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi: Siyasal rakiplerden iistiin olma ve
iktidar1 amaglayan bir parti, demokratik teknikleri kabul etmek zorundadir. Demokratik
teknikler i¢inde politik iletisim teknikleri en dnemli aragtir (Ozkan, 2004: 43).

Siyasetgiler tarafindan siyasal iletisim fonksiyonlariin bilinmesi son derece
onemlidir. Ciinkii siyasal iletisimi Iyi bilmeyen bir siyasetci iletmek istedigi mesaji hedef
kitleye ulagtiramaz. Siyaset¢i tarafindan verilmek istenen mesajlarin hedef kitle tarafindan
dogru bir sekilde anlasilabilmesi ve kalict olmasi i¢in siyasal iletisim fonksiyonlarindan etkin

sekilde faydalanilarak dogru yer ve zamanda diizgiin bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir.

1.3. Siyasal iletisime Dair Temel Kavramlar
1.3.1. Propaganda

Modern anlamda propaganda, Fransiz Ihtilali (1789)nden beri politik bir icerik
tistlenmistir (Ozdemir, 1995: 80). Propaganda kavrami Roma Katolik Kilisesi tarafindan
17.yiizyilda ilk kez kullanilmistir. Propaganda, Fransa’da 18.yiizyilda halk diline girene kadar
kilise dini sinirlart iginde kullanilan bir kavram olarak kalmistir. 20.ylizyildan beri kilise
havasindan kurtularak tamamen halk diline gegmistir (Domenach, 2003: 17). Katolik Kilisesi,
“Protestan Kiliselerinin olustugu zamana gelen donemde” ilkelerine karsi ¢ikanlari
“propaganda” araciligiyla “yola getirmeyi” hedeflemekteydi (Baltac1 ve Eke, 2012: 116).

Latince’de “propagand” kelimesinden koken almis olan propaganda “yayilmasi
gereken, yayilacak inan¢” anlamina gelmektedir (Ayhan, 2007:37). Propaganda denilince
“yaymak” ilk akla gelen kelimedir (Mutlu, 2003: 111).

Propagandanin kelime anlami mesajlarin otoriter bir iislupla yogun olarak tek yonli
hedef kitleye iletilmesi seklinde tanimlanabilir (Aziz, 2003: 14).

Ayhan’a (2007) gore propaganda, “her devirde ve diinyanin her yerinde bir siyasal
sistemi benimsetme, yonetime ve diizene baglilig1 siirdiirme, rejim degistirme, bir din veya
mezhebin yayilmasin1 saglama amaciyla, devlet adamlarinin, segilmislerin, diktatorlerin,
politikacilarin, misyonerlerin ideoloji yanlilarinin, eksik olmadigini varsaymamiz gereken
tiim ¢abalardir (Ayhan, 2007: 37).”

Propaganda, belirli ¢ikarlari olan kisiler ya da gruplar tarafindan 6nceden planlanan ve
bagka insanlarin diigiincelerini etkilemek igin ikna teknikleri kullanilarak yapilan eylemlerdir
(Mutlu, 2003: 111).



Propaganda, bireylerin belli bir davranisi, belli bir goriisii kabul etmelerini saglamak
icin yapilan eylemlerdir (Domenach, 2003: 17).

Propagandanin bir diger tanimi ise, bir disiinceyi, davramsi, fikri farkli sekillerde
insanlara kabul ettirmedir (Tan, 2002: 73).

Kitle hedefli bir dil olan propaganda; sinema, radyo, basin gibi iletisim araglar
sayesinde kitleye ulastirilan sozlerden yararlanilir. Propagandacinin amaci, propagandanin
alaninda bulunan, propaganda konusu olan hususlarda, kitlelerin davranisina etki etmektir
(Domenach, 2003: 17-18). Propagandanin olabildigince farklilasmis, sosyolojik agidan gok
belirgin yapilasmamis olan kitleleri hedef almasi gereklidir (Giirgen, 1990: 137). Kitlesel
iletisime olanak saglayan araglarin tiimii propaganda tekniklerinin yapildigi uygun ortamlardir
(Yiiksel, 2007: 573).

Propaganda kavraminda, verilen mesajlarin tartisilmasi, yorumlanmasi beklenmez
(Kilicaslan, 2018: 17). Diger faaliyetlerden ayiran, propagandacinin, ikna etme ve anlatma
yerine halkin diislincesini kafa karistirma ve zihin bulandirma ile degistirmesidir (Akyiiz ve
Ayyildiz, 2008: 9). Temel bir sistematige ihtiya¢ duymaz (Cetin, 2014: 243). Propagandanin
etkileri sinirsizdir ve her yerde propaganda yapilabilir. Propaganda araciligiyla dogru bilgi
verilmesinin yani sira yanlis bilgilendirme de yapilabilmektedir (Sisman, 2018: 17).

Propagandanin temel aldigi bes hedefi bulunmaktadir. Bunlar “boyun egdirme,
bozgunculuk, isbirligi, yoksulluk duygusu asilamak ve paniktir.” Bu amaglan
gerceklestirebilmek i¢in hedef alinan kitlenin 6zelliklerine gore propaganda yapilmasi
gereklidir. Propagandanin halklara uygun yapilmas: propagandacilar icin son derece
onemlidir (Ayhan, 2007:53).

Propaganda yaratict olmali ve yaptigi siirprizler rakibin dengesini bozmay1 hedef
almalidir. Yapilan propagandanin basarili olmasi igin bazi prensipler bulunmaktadir. Bunlar:

e “Propagandanin bir ana fikri olmadir.”

e “Propaganda giivenilir olmalidir.”

e  “Profesyonel bir siire¢ olarak yiiriitilmelidir.”

e “Propaganda siirekli olmalidir.”

e “Hedef aldig1 toplumun kiiltiirel yapisina uygun olmalidir.”

e “Propaganda anlasilir olmaldir.”

e “Propaganda bir ihtiyaci ortaya ¢ikarmali ve ona cevap vermelidir (Ozdag, 2015:
27-33).”
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1.3.1.1. Propagandanin Amaci Ve Tiirleri

Kamuoyunu etkilemek ve sonrasinda davranis degisikligi yaratarak (Yiksel, 2007:
573) propagandacinin ideolojisinin insanlara kabul ettirilmesi propagandanin amacidir (Tan,
2002: 73). Bir inanc1 veya bir diistinceyi sistemli ve tek tarafli bir sekilde yayginlastirarak
taraftar elde etmeyi amaglar (Kiligaslan, 2018: 17). Propaganda i¢in Onemli olan
propagandacisinin amaglarina ulagmasi i¢in her aract ve her yontemi kullanma olanagi
saglamasidir (Cetin, 2014: 243).

Propagandanin amaglarinda duygular yonetme, ilgi toplama, akilda kalma, dikkat
cekme, dikkatin ve eylemin devamliligimi saglama bulunmaktadir. Bunlar disinda
propagandanin kisa, orta ve uzun vadede bazi amaglart vardir. Kisa vadedeki amaci;
kanaatleri degistirmektir. Kanaat degistirme amacina ulasmak i¢in degisik yollar ve araglar
kullanilmaktadir. Orta vadedeki amaci; kanaatleri degistirilen kitleleri istenilen tarzda hareket
ettirmektir. Sonraki asamada ise propagandanin amaclarindan biri olan “iktidar olmak”
gerceklesir. Propagandanin amaci burada bitmez. Ciinkii ardindan “iktidart korumak™ veya
“iktidarin taraftarlarin1 artirmak™ gayesi giidiiliir (Bayram, 2010: 25). Propagandanin iktidar
olana kadar ki bir siire¢ oldugu diisiiniiliirse bundan sonra iktidarda uzun siireli kalamamak ya
da iktidan tekrarlayamamak anlamina da gelir. Se¢im bitti§inde propaganda calismalar1 da
biter. Propagandanin asil bundan sonraki siiregte devam etmesi gerekmektedir. Bu sadece
iktidar olan igin degil olmayan iginde gegerlidir. Propaganda se¢im anina kadar degil,
se¢imden sonrada stirdiiriilmesi gereken bir ugrastir (Bayram, 2010: 26).

Kaynaklar1 bakimindan propaganda tiirleri {i¢ sinifa ayrilir. Bunlar;

e Beyaz Propaganda: Beyaz propagandanin kaynag: belli ve agik bigimde yapilan
bir propaganda bigimi (Ayhan, 2007:64) oldugundan herkes tarafindan ¢ok agik bir sekilde
taninma Ozelligine sahiptir. Bu propaganda da dogruluk ilkesi Onemli oldugundan
propagandacilarin  kullanmis olduklart her tiirli haber dogru ve giivenilir olmalidir.
Propagandaci yiirlitmiis oldugu propagandaya yalan ve asilsiz haber asla karigtirmamalidir
(Yaman, 2007: 39). Hedef alinan kisinin diisiincesi ve kisiligi hakkinda siiphe uyandirmak,
onu “saibeli” biri olarak gostermek beyaz propagandanin amacidir (Tutar, 2004: 108). Beyaz
propaganda da benzerlikten ziyade karsitliklardan yanadir (Ayhan, 2007: 65). Kars: tarafin
eksik yonlerini de iyi tespit ederek kimsenin karsi ¢ikamayacagi bir lislupla propagandasinin
malzemesi haline doniistiirmenin yollarini aramalidir (Yaman, 2007: 39).

e Gri Propaganda: Gri propagandanin kaynagi belirsiz ve birden fazla olmakla
birlikte bu propaganda da hedef kitlenin sdylemin dogruluk veya yanhishigini ispat etme

olanagr olmadigi i¢in basarili olma sansimi yiikseltebilir (Ayhan, 2007: 66). Gri
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propagandanin ana malzemesi rivayetler (Tutar, 2004: 109) oldugundan dolay1 sGylenenlerin
kim tarafindan, ne zaman ve ne sekilde sdylendigi belirsizdir. Cogu kez muhataplar1 agisindan
en tehlikeli propaganda olarak tarif edilir (Yaman, 2007: 40). Bu propaganday1 yayanlar, en
yaralayici araglar1 kullanirlar. Gri propaganda da genellikle gergekler yalanlarla sisirilir ve
rakipler kiiciik duruma diistiriilmeye c¢alisilir (Akyiiz ve Ayyildiz, 2008: 9). Gri propaganda
giintimiizde 6zellikle siyasi iktidarlar tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmaktadir (Yaman,
2007: 40).

e Kara Propaganda: Kara propaganda da kaynak bir kisiden ¢ok ekip oldugundan
gizlilige daha fazla 6nem verilir (Tutar, 2004: 109). Kara propagandanin kaynagi gizlidir ve
sinsice ytriitiiliir. Kaynag1 ve konusu bazen olabildigince belirsiz, bazen ise belli ama yalan
yanlistir (Yaman, 2007: 42). Kaynak ortaya ¢ikarsa her tiirlii sorumluluk reddedilecek sekilde
onceden her seye hazirlikli olunur (Tutar, 2004: 109). Kara propaganda bir kargasa ve kaos
halini temsil eder. Amaci gergekleri saptirmak, inanglari sarsmak, magdur olanin gevresinde
giivensizlik olusturmak ve rakip aleyhine bir kamuoyu olusturmaktir (Akyiiz ve Ayyildiz,
2008: 10). Kaynak belli olmadigindan kara propaganda da amaca ulasmak i¢in yalan, iftira,
gercek dist bilgi, uydurma belgeler ve bilgiler kesintisiz bir sekilde kullanilmakta (Ayhan,
2007:67) ve kaynak gizli kaldig: siirece yalanlar, sdylentiler, dedikodular hizli bir bigimde
yayilmaktadir (Tutar, 2004: 109).

Kapsami bakimindan propaganda tice ayrilmaktadir. Bunlar:

e Genel Propaganda: Hedefinde genis kitleler bulunmaktadir. Brosiirler, kitaplar,
karikatiirler ve tiyatro aktif olarak kullanilir. Konusmacilar, topluluga hitap eder ve onlari
yonlendirmek i¢in ugrasirlar (Mutlu, 2003: 117). Genel propagandanin sonuglart milletlerarasi
iliskiler tizerinde etkili olan biitiin aktorler tistiinde etkilidir (Erkis ve Summak, 2011: 300).

e  Siirh Propaganda: Ulkenin belli bolgesindeki kisileri muhatap alarak o bdlgedeki
sorunu ¢ozmeye ya da muhatap aldigr kisileri istedigi yone ¢ekmek icin yapilan
propagandadir (Mutlu, 2003: 117). Smirli propagandada agirlikli olarak ekonomik amaglar 6n
plandadir. Politikanin dogrudan ekonomiyi etkiledigi alanlarda goriinmektedir (Erkis ve
Summak, 2011: 300).

e Ferdi Propaganda: Insanlarla birebir konusup ikna etmek ya da kap: kap1 gezilerek
yapilan propagandadir (Mutlu, 2003: 117).

Konusu bakimindan propaganda dérde ayrilmaktadir. Bunlar:

e Siyasi Propaganda: Siyasetle ilgilenen partilerin veya bireylerin amaglari iktidara
gelmek oldugundan dolayr halkin ilgisini ¢ekerek destegini almasi gerekmektedir (Mutlu,
2003: 117). Devleti ilgilendirdigi ve toplumu olusturan neredeyse biitiin 6geleri de
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ilgilendirdiginden dolay1 konusu bakimindan propagandalar i¢inde en o6nemlisidir (Erkis ve
Summak, 2011: 300).

e Ekonomik Propaganda: Uluslararas: iliskilerde iilkenin ekonomik menfaati goz
onlinde bulundurularak yapilan (Mutlu, 2003: 118) ve o iilkenin ekonomik politikasini
gosteren propaganda tiirtidiir (Erkis ve Summak, 2011: 300).

e Kiiltiirel Propaganda: Bir ulusun kiiltliriinii diger uluslara yayip sevdirmesi
araciligiyla onlarin begenisini kazanma girisimidir. Kiiltiirel propaganda, propaganda
yontemleri iginde en az siiphe duyulan olmasinin yani sira en sinsi olanidir. Universiteler,
okullar a¢ma, Ogrencilere burs verme, Kkiiltiir, sanat faaliyetleri adi altinda yapilan
propagandadir (Mutlu, 2003: 118).

e Askeri Propaganda: Devletlerin diger devletlere askeri bakimdan gii¢lii oldugunu
gostermek i¢in yapilan propagandadir (Mutlu, 2003: 118).

Seviyesi bakimindan propaganda ikiye ayrilmaktadir. Bunlar:

e Taktik Propaganda: Kisa vadeli amaglara gore durum geregi ortaya ¢ikan
propagandadir. Stratejik propaganda tarafindan desteklenmediginde basar1 kisa vadeli olup
kisa zamanda unutulmaktadir (Ozdag, 2015: 34).

e Stratejik Propaganda: Uzun vadeli amaglara gore adim adim planlanmig
propagandadir. Her tiirden propagandanin temel fikrini olusturdugundan dolay1 kullanilacak
olan tiim propagandalar stratejik propagandanin amaglarina uygun olarak yapilmalidir

(Ozdag, 2015: 35).

1.3.1.2. Siyasal Propaganda

Propaganda 20.yiizyilin ilk yarisindan giiniimiize siyasal anlamda faaliyetini arttirmis
olup o6zellikle yonetimi isteyenler tarafindan halki etkilemek i¢in siklikla kullanilan en etkili
ara¢ haline dontismiistiir (Domenach, 2003: 15).

Siyasal propaganda, secim donemleriyle ilgili yasal diizenlemeler etrafinda {ilke
capinda yapilan tamitim etkinliklerinde kullanilan biitin yontem ve teknikler olarak
tanimlanabilir (Aziz, 2003: 68).

Siyasal propaganda, partilerin ideolojilerini, adaylarmi ya da programlarini
se¢menlerin begenisine sunmak icin yapilan faaliyetlerdir (Baltac1 ve Eke, 2012: 116). Bu
faaliyetler icin bir siire¢ gerekir ve sosyolojik yonden ¢ok belirgin bir sekilde yapilasmamis
kitleler tizerinde etkili olmaktadir. Kampanyanin basinda olusturulan amaglara erismek i¢in
siyasi parti tarafindan yapilan ¢abalara ve organizasyona yonelik biitiin etkinliklerden olusan

stiregtir (Y1ldirim, 2014: 18). Siyasal propaganda da yigmlarin iistiine gidilir, yiginlardan
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yararlanilmak istenir (Kazanci, 2006: 48). Siyasal partiler segimleri kazanabilmek,
se¢menlerini etkilemek igin gesitli uygulamalara girismektedirler (Tokat, 2009: 15).

Siyasal propaganda, sekil degistirerek de olsa uzun silire devam etmesi zorunlu bir
etkinliktir. Propaganda olmadan, bir siyasal partinin ayakta kalmasi ve gelismesi pek miimkiin
degildir (Bayram, 2010: 41). Son donemlerde teknolojik alanda yasanan gelismeler basta
televizyon olmak tizere kitle iletisim araglarini, etkili birer propaganda araci haline getirmistir.
Televizyonda yayin yapan kanallarin ¢ogunun ana gorevi politik propaganda yapmak

olmustur (Késeoglu ve Al, 2013: 108).

1.3.2. Kamuoyu ve Lobicilik

Gilinimiizde televizyon, sinema, kitap gibi kitle iletisim araglari hizli bir sekilde
yayilmustir. Insanlarin kitle iletisim araglarini kullanmasini da artirdig1 igin kamuoyu kavrami
daha da 6n plana ¢ikarak gerek siyasal katilim ve gerekse siyasal giindem bilesenleri {izerinde
daha 6nemli hale gelmistir.

Kamuoyu kavramini daha iyi anlamak i¢in oncelikle “kamu” ve “oy” kelimelerini
incelemek gerekmektedir. Kamu kelimesi TDK’ya gore “Bir iilkedeki halkin biitiinii, halk,
amme” anlamina gelmektedirz.

Kamu kelimesi “grup” kelimesiyle sestes olarak da kullanilmaktadir. Sosyal
bilimcilere goére, “belirli bir problemle karsilasmis, bu problem g¢evresinde toplanmis
kisilerden olusan grup” seklinde tanimlanmaktadir (Mutlu, 2003: 27).

Oy kelimesi ise TDK’ya gore “Bir toplantiya katilanlarmn, bir problemle ilgili birkag
secenekten birini tercih etmesi” anlamina gelmektedir®.

Kamuoyu kavrami 1741'de ilk kez "halkin diisiincesi" anlaminda Ingilizler tarafindan
kullanilmistir. Fransa'da ilk kez Rousseau tarafindan 1744'de kullanilan bu kavram "toplumun
tavr1" anlaminda kullanmigtir (Atabek, 2002: 223).

Kamuoyu, “radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglariyla yahut konusarak ya da
fisilt1 ile agiklanan ve ¢ogu kez bazi sosyal gruplarin seslerini duyuran bireylerin, siyasal
otoritelere belirttikleri diigiincelerin ortalamasi” olarak agiklanabilir (Mutlu, 2003: 27).

Politik hayatta kesinlikle hesaba katilmas1 gereken bir gii¢ konumuna gelen kamuoyu
korkuldugu kadar istenmekte ve &viildiigii 6l¢lide yerilmektedir. Politikacilar kamuoyunun
destegini elde etmek timidiyle bu giicii temsil edenlere kur yapmakta, devlet adamlar1 zaman

zaman kamuoyunun hakemligine basvurmaktadirlar.

2 http:/tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama =gts&qguid=tdk.qgts.5c1b468cflebc2.67825983, (erisim
tarihi: 07.10.2018)

% http://tdk.gov.tr/index. php?option=com_gts&arama=gts&gquid= tdk.qts.5c1b482977d35.05998764, (erigim
tarihi: 07.10.2018)



http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=tdk.gts.5c1b468cf1ebc2.67825983
http://tdk.gov.tr/index.%20php?option=com_gts&arama=gts&guid=%20tdk.gts.5c1b48297f7d35.05998764
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Kamuoyu yaratmak, kamuoyunu degistirmek veya bigimlendirmek siyasal iletigimin
temel taglarindan biridir. Kamuoyunun diizgiin bir sekilde olusmasini saglamak igin, kisilerin
yeterli ve diizgiin haber almalari, aldiklar1 haberleri duygularindan uzak bir sekilde akillariyla
degerlendirmeleri ve ¢ikarlarin1 saglamak i¢in de kamu islerine yakindan ilgi duymalari
gerekmektedir (Sigsman, 2018: 12-13).

Lobicilik kavramina bakmadan o6nce “lobi” ve “lobici” kelimelerini anlamak
gerekmektedir. Lobi kelimesi, Ingilizce *de “koridor” anlamma gelen “lobby” kelimesinden
gelmektedir (Canéz, 2007: 11). TDK’da lobi ‘“bazi1 ortak ¢ikarlari olan gruplarin
temsilcilerinden olusan topluluk” seklinde tanimlanmaktadir®.

Lobici kelimesi, Ingilizce de “bir lobinin liderligini (yoneticiligini) yapan kisiyi ifade
etmek” anlamina “lobbyist” kelimesinden gelmektedir (Candz, 2007: 12). TDK’ya gore lobici
kavramu ise “cikarlar1 ortak olan gruplarin temsilcisi, dalancr” olarak tanimlanmaktadir®.

Lobicilik kelimesi, Ingilizce ‘de “kuliscilik ya da kanun simsarlig1’” anlammna gelen
“Lobbying” kelimesinden gelmektedir (Canoz, 2007: 12).

Lobicilik kavramiyla ilgili ilk diizenleme 1876 yilinda Amerika’da “tiim lobicilerin
kayit olmasini” saglayan bir kararla ortaya ¢ikmistir. Eskiden lobi yapanlara “lobi ajani” tabiri
kullanilmaktadir. Daha sonraki zamanlarda “lobici” kelimesi kullanilmistir (Candz, 2007: 16).

Lobicilik, baski gruplar tarafindan belirli konularda etkili olmak i¢in yoOnetenler
gozetiminde kendi 6z cikarlar1 lehinde ya da karsit goriisler aleyhinde karar siireglerini
degistirme ¢alismalaridir (Aziz, 2003: 26; Babaoglu, 2016: 288).

Lobicilik kavrami, “farkli ¢ikar gruplarinin politika yapim siireglerine ikna, etkileme
ya da baski kurma gibi farkli yontemlerle déhil olmalar1 ve kendi 6z ¢ikarlari lehinde ya da
karsit goriisler aleyhinde karar siireglerini degistirmeye ¢aligmalar1” seklinde 6zetlenmektedir
(Babaoglu, 2016: 288).

Lobicilik, farkli ¢ikar gruplarinin yasama faaliyetlerini etkileme c¢abasi olarak
nitelendirilebilir (Aslan, 2015: 1). Gruplar yasa, diizenleme veya herhangi bir kamusal genel
miidahale sirasinda dolayli ya da dolaysiz olarak etkinlikler yiiriitiirler. Ozellikle giindeme
getirme ya da karar alma esnasinda etkili olurlar. Lobicilikte ¢ikar gruplart bilgi akisi
tizerinden hareket etmekte ve genellikle ellerinde bulunan mevcut bilgilerle karar verme

organlarini etkilemek igin ugrasmaktadirlar (Babaoglu, 2016: 288-289).

* http://www.tdk .gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&quid=tdk.gts.5c31e9a45a57¢1.22364812,
(erigim tarihi: 07.10.2018)

% http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama =gts&quid =tdk.gts. 5c31e9a9dd6ee3.31668331,
(erigim tarihi: 07.10.2018)



http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama
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1.3.3. Ideoloji

Ideoloji kavramui ilk kez Destutt de Tracy tarafindan 1796’da bir konferansta
“diisiincelerin bilimi” seklinde kullanmustir. Ideoloji, Latince “idea (diisiince)” ve “logy
(bilim)” kelimelerin birlesiminden olusan yeni bir sozciiktir (Destutt de Tracy 1789, akt.
Topakkaya, 2007: 165). Ideoloji, siyasal iktidarin halki sekillendirmesi, halkin da siyasal
iktidar1 degerlendirmesi agisindan nesnel dlgiitler saglar (Cetin, 2001: 202).

Ideoloji kavramu ilk ortaya ¢iktig1 donemlerde “diisiincelere iliskin bilimsel arastirma”
anlaminda kullanilmistir (Parlak, 2005: 17).

Ideolojik inang ve sistemlerin bir teori gdstermesi bakimindan 6nemli olmayip
ideolojiler, inang sistemlerini zorlayan yeniliklere karsi koyarlar ve olusan yeniliklerin
Onemini veya varligin1 yok sayarlar (Ergil, 1983: 71-72).

Ideoloji kuramlarina gore, insanlar arasindaki iletisimin ve ortaya ¢ikan anlamlarmnin
siyasal ve toplumsal boyutu bulunur. Bu anlamlar toplumsal baglamlar disinda anlagilamaz.
Ideolojik gergekler var olan durumu korumaya ve devam ettirmeye yoneliktir (Sisman, 2018:
10).

1.3.4. Siyasal Kiiltiir

Siyasal kiiltiir kavramina giris yapmadan oOnce kiiltiir kavramini agiklamamiz
gerekmektedir. Kiiltiir ya da diger adiyla uygarlik “inang, bilgi, ahlak, sanat, hukuk, adetler ve
halkin bir iiyesi olarak insan tarafindan kazanilmig olan diger aliskanlik ve becerileri igeren
karmasik bir biitiin” olarak tanimlanmaktadir (Y1ildiz, 2005: 1).

Siyasal kiiltiir “siyasal sistem ve siyasal yapi, birbirleri tizerinde yonlendirici ve
belirleyici etkisi bulunan, her birinin tanim1 bir digerine deginilerek yapilan kavram” olarak
tanimlanabilir (Y1lmaz, 2003: 34).

Siyasal kiiltiir kavramiyla ilgili bir bagka tanimda da “bir toplum {iyelerinin siyasala
iligkin davranis, inang, duygu ve deger yargilarindan olusan biitiin” olarak tanimlanmaktadir
(Erzen ve Yalin, 2011: 51).

Siyasal kiiltiir kavrami, Gabriel A. Almond ve Sidney Verba’nin (1963) yayinladiklar
“The Civic Culture” ¢alismasinda yaymlanmasiyla bir kuram olarak siyaset bilimine girmistir.
Kuram, yaymnlandiktan sonra biiyiik bir ilgi uyandirmis, siyasal gelisim ve degisim
modellerinin vazgegilmez agiklayicilarindan olmustur (Caliskan, 2016: 24).

Toplumsal, ekonomik ve siyasal alanda zaman igerisinde meydana gelen degismeler,
siyasal kiiltiirlin igerigini; toplumsal, siyasal ve ekonomik alanlardaki degismeleri

sekillendirir. Toplumsal kiiltiiriin bir alt sistemi siyasal kiiltiirdiir (Erzen ve Yalin, 2011: 51).
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G. M. Patrick, siyasal kiiltiir hakkinda yapilan tanimlamalari, nesnel, 6znel, bulgusal
ve iclemsel kavramlastirma olmak lizere dort ana baslik altinda toplamistir. Bunlar (Saribay
1998, akt. Erzen ve Yalin, 2011: 51-52):

e Nesnel Kavramlastirma: Toplumda bulunan kisilerden {istiin, bagimsiz tutan
inanclar ve davranislardan olusmaktadir.

e Oznel Kavramlastirma: Bu noktada siyasal kiiltiir, toplumda bulunan Kkisilerin,
politik hayata iliskin davranis ve meyillerine gore belirlenmektedir.

e Bulgusal Kavramlastirma: Siyasal kiiltiiri bulundugu toplumun gorenekleri,
devlet kurumlarindaki vatandaslik bagi, liderleri gibi 6zel ve has verilerle incelemektedir.

e Iclemsel Kavramlastirma: Insanin tutumlariyla akil yapisi arasindaki iliskiyi,

somut tavirlar1 ve bu tavirlar ileten ruhsal faktorler baglaminda arastirmaktadir.

1.3.5. Alg1 Yonetimi

Algi, bireylerin etrafinda olan olaylarin farkinda olmasi ve onlar1 yorumlamasi
stirecidir (Goksu, 2016: 205). Algilar neye nasil inandigimiz ve ne sekilde yorumladigimiz
sonucunda olusur. Sorunlar1 ¢dzerler, deger olustururlar veya sorunlari ¢ozerler (Ozer, 2014:
183).

Alg1 yonetiminin ilk tanimm Birlesik Devletler Savunma Bakanligi tarafindan
yapilmistir. Algi, duyular sayesinde olusmakta ve bes duyuya ilave olarak duygular ve
diistinceleri de icermektedir (Kazu, 2018: 32).

Alg1 yonetiminin tanimina bakilacak olursa “hedefte bulunan insan ya da toplumu
hedef alan birey ya da bireylerin istedigi sekilde diisinmeye ikna etmesi” olarak
tanimlanabilir. Alg1 yonetimi kavrami, iktidarin bilgi 6gesini tanimlamasi ve gelistirmesi
acisindan en 6nemli yol olarak kullanilmaktadir (Kazu, 2018: 27).

Alg1 yonetiminin bir diger tanimu ise, “duyularla algiladiklarimizin beyin tarafindan
islenerek hafizada depolanmasiyla fiziksel ya da zihinsel bir tepki iireten bilgidir (Mutlu 2012,
akt. Ceng, 2018: 667).”

Giintimiizde alg1 yonetimi hedef kitlelere yonelik gergeklik algisi olusturmayla rakip
olabilecek unsurlarin durdurulmasi gérevlerini yerine getirmektedir. Siyasette algi yonetimi
slireci, bireylerin bilingaltini hedef almakta ve ge¢mis tecriibelerinden soyutlanarak yeni
kosullara uygun devamli degisiklik doguran degisik diisiincelere sahip olmasin1 &giitlemekte

ve zihinlerine bunu ekmektedir (Goksu, 2016: 206).
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Alg1 yonetiminin ana kurallar1 Saydam’m (2012) kitabinda 11 bagslik altinda
toplanmigtir. Bu Ggeler olmadan algi yonetimi olmayacagi belirtilmistir. Bunlar (Saydam
2012, akt. Kazu, 2018: 29-30):

e Ana kitlenin deger yargilarina uyum saglama: Adaylarin, hedef kitle veya kisiler
lizerinde alg1 yonetimini basarili bir sekilde yonetebilmeleri i¢in hedef aldiklar1 bireylerin
deger sistemlerini bilmeleri gerekmektedir.

e Ana kitlenin kiiltiiriine deger verme: Adaylar hedef aldiklar kitlelerin kiiltiiriinii
dogru bir bi¢gimde ¢oziimlemelidir. Bu kiltiir gerektigi bicimde dikkate alinmali ve hedef
kitlenin kiiltlirline yakin durmalari gereklidir. Eger aday hedef kitlenin kiiltiir seviyesiyle
bulusmazsa algi yonetimi yarim kalir. Ulusal bir tavir sergilendigindeyse algi yonetimi
basar1y1 getirir.

e Beklentilerin Uzerinde Bir Yaklasim Gésterme: Ana kitlenin beklentileri iizerinde
bir yaklagim gostererek miikemmellik algisina ulasilabilir.

e Insanlarin zihinlerini karistirmama: Ana Kitlenin akillarim1 karistirmadan adayin
sade ve basit olmasi kolay algilanmasini saglar. Ancak sadeligin smirmin olmamasi da,
anlasilmanin zor oldugu ortamlarda algi yonetilebilir. Burada sade olmak ugruna
siradanlasmamaya dikkat edilmesi gerekmektedir.

e Sonuca odaklanma: Adayin siyasal iletisim asamasinda ancak goreve
odaklanmastyla miimkiindjir.

e Olgiimleme yapmak: iki farkli bi¢im de incelenebilir. Ilki iletisim stratejilerini
belirlemeden yapilan 6l¢limlemedir. Digeri de sonuglara bakarak, izlenilen yolun dogrulugunu
kontrol ederek yapilan 6lgiimlemedir. Algilama 6lgiimlerinden etkin sonuglar almak igin iki
nokta 6nemlidir. Ilki arastirma isteyen kurum ya da kurulusun amacina odaklanilarak ne
istendiginin tam olarak anlagilmasi, ikincisi ise arastirmayi gerceklestirenlerin tecriibeli
olmalaridir. Ozellikle se¢im zamani yapilan yanhs olciimler sebebiyle, gergeklestirilen
aragtirmalardan hatali sonuglar elde edilmesi arastirma sirketlerinin itibar kayb1 yasamasina
yol agmaktadir.

e Gergeklere dayanmak: Algt yonetimi uygulamasinin gergeklere dayanmasi, uzun
sireli olmast ve kalict bir etki olusturmasinin tipik gostergelerindendir. Kalic1 etki
olusturulabilmesi gerceklere dayanmadan miimkiin degildir.

e Tekrar etme: Amaglanan algi seviyesine erisilip istenilen davranis degisikligi

olusturulana kadar tekrar edilme durumuna devam edilmelidir.
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e Farklilasmalar1 yonetebilmek: Farklilasmalarin yonetilebilmesinin
gerceklestirilmesi alg1 yonetiminde 6nemlidir. Ancak bu farklilasma belirtilen diger kurallarla
uyumluluk sergilemelidir.

e Gorselligi dogru olarak yonetebilmek: Algi siirecinde gorsellik, isitsellikten daha
fazla etki gosterir. Ornegin; “bir liderin konusma asamasinda sergiledigi davranislar, onun
sOylediklerinin gercek algilanip algilanmamasinin da belirleyicisidir.

e Ana kitlenin diisiinceleri yerine duygularina seslenmek: Diislincelerin yerine
duygulara seslenme algilamanin her asamasinda onemlidir. Liderler, ana kitleyi tanimadan ve
anlamadan algiy1 yonetemezler.

Aday hedef kitleyle dogru bir sekilde iletisim kurmalidir. Hedef kitle tarafindan dogru
bir sekilde anlagilmasi aday agisindan son derece Onemlidir. Adayin sadelikten uzak bir
siyasal iletisim ig¢inde olmas1 veya hedef kitlenin beklentisini bilmemesi hedef kitle tarafindan
eksik ya da yanlig anlasilmalara yol agar. Adaylar tarafindan hedef kitlenin ne istedigi iyi

bilinerek basit, anlasilir bir sekilde tekrara diismeden siyasal iletisim kurulmalidir.

1.4. Tiirkiye’de Siyasi Hayatin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin acilisindan Cumhuriyetin kurulusuna kadar gecen
stirede tilke olaganiistii sartlar altinda yonetilmistir (Arslan, 2009: 23). Cumhuriyetin ilaniyla
birlikte; Tiirk siyasi hayati basta olmak tlizere Onemli degisimlerin yasandigi
gozlemlenmektedir. Cumhuriyetin ilk 20-25 yillik doneminde ¢ok partili siyasal hayat
denemeleri yapilmis ancak basarili olmamistir. Cok partili siyasal hayata gegis Demokrat
Parti (1946) ile baslamistir. Cumhuriyet doneminde ¢ok partili siyasi hayata gegildiginden
beri Tiirkiye siyasal hayatinda 6nemli degisimler yasanmistir (Giiven, 2016: 97-98).

1960-1980 yillar1 arasindaki donemde oOzgiirliikk¢li diisiinceden yola ¢ikan 1961
Anayasasimin kabul edilmesiyle diisiince 6zgiirliigili, sosyo-ekonomik gelismeler ve ¢ogulcu
ortam i¢inde siyasi partilerin yapisi ve islevinde dnemli degisimler yasanmistir (Arslan, 2009:
33).

Orgiitlenme 6zgiirliigii ile sendikalar ve diger sivil toplum kuruluslar1 ortaya ¢ikmis ve
siyasi partiler tizerindeki agirliklar1, gerek 1960 oncesine gerekse 1980 sonrasina gore daha
cogulcu ve temsil yetenegi daha yiiksek bir yap1 olusturmustur (llgar, 2002: 61).

Tiirkiye’de 1960-1980 aras1 donemde genis tabanli siyasi partiler sagda ve solda,
sosyal gruplarda, sivil 6rgiitlerin partilerde temsili ve yetkinligi bakimindan daha g¢ogulcu bir

goriiniim sergilemistir (Gtiven, 2016: 99).
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1980 sonras1 donemde ise siyasete dogrudan katilim kanallar1 tamamen kapatilmigtir.
Bu donemde, devlet onayl lider figiirliniin egemen oldugu 6-7 yillik kapali bir donem
yasanmustir. 1980 sonrasinda Tiirkiye’de dini ve etnik temelli ideoloji partileri disindaki
partilerin birbirine ¢ok daha benzedigi, liderle tanimlandiklari, partinin danismaninin ve
katilim kanallarinin yerini liderlik ve kadro miicadelesinin aldig1 sdylenebilir (Giiven, 2016:
100).

Sonug olarak Cumhuriyet’ten giinlimiize kadar olan donemde Tirk demokrasisi
onemli degisimler yasamistir. Gerek ¢ok partili hayata ge¢is gerek 1980 yilinda yasamis

oldugu askeri darbe Tiirkiye’nin siyasal hayatinin yeniden sekillenmesine neden olmustur.

1.5. Medya ve Siyaset Tliskisi

Latince ’den gecen medya kelimesi ‘“ara¢, ortada bulunulan” anlamina gelen
“medium” kelimesinden gelmektedir (Kuyucu, 2013: 145). Tiirk Dil Kurumu medya
kelimesini “iletisim ortami ve iletisim araglar1” olarak tanimlamaktadir®.

Medya ve siyaset arasindaki miinasebet Cumhuriyet’in ilk yillarindan beri sicak bir
iliski olarak seyrine baslamistir (Ceylan, 2012: 49). Yasama, yliriitme ve yargidan sonra
demokrasiyle yonetilen {ilkelerde toplum yasaminda medya doérdiincii kuvvet olarak
tanimlanir. Medyanin siyaseti ve siyasetgileri denetleme gorevini listlenmesi beklenir (Goksu,
2014: 66).

Medya, ekonomiden sanata her alanda toplumsal ve siyasal konularda hayatimizi
olumlu ya da olumsuz etkilemektedir. Medya, giinliik hayatimizda genis bir yer kaplamasinin
yam sira, eglendiren, bilgi aktaran, toplumsal birliktelik olusturan en giiclii aractir (Yilmaz,
2013: 232). Medya denildigi zaman tiim kitle iletisim araglarinin kastedildigi anlagilmaktadir
(Ceylan, 2012: 46). Bu araglarin temel gorevi bilgi ve haber vermek amaciyla halki
bilgilendirerek serbest bir sekilde kamuoyu olugmasma destek olmaktir. Tiirkiye’de
demokrasi bilinci tam olarak oturmadigindan Tiirk basini, Batili {ilkelerin aksine halki
bilgilendirmekten ziyade halka akil vererek belli dogrultuda davranis almaya zorlamaktadir
(Isik, 2005:86).

Medya, siyasal giindemi belirleme siirecinde farkli roller iistlenmektedir. Medya, ayni
anda olaylar iiretmekte ve irettigi olaylar1 haberlestirerek siyasal giindemin belirlenmesinde
etkili bir rol oynar. Hali hazirda bulunan bilgileri toplama ve yeni bilgileri aktarmanin diginda,

siyasi giindemin pargasi olacak konular1 belirler. Boylece medya, istedigi konulari 6ne siirerek

® http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=MEDYA, (erisim tarihi: 08.10.2018)
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yalnizca giindemin igerigine etki etmekle kalmaz. Ayni zamanda siyasi siirecin faaliyetlerini
de etkiler (Terkan, 2007: 562).

Kitle iletisim araclar1 sayesinde bilinglenen halk siyasette aktif bir rol
oynayabilmektedir. Bunun yami sira halk, elit kesim tarafindan manipiile edilerek
yonetilebilmektedir. Sermayenin etkisinde ve kontrolii altinda olan kitle iletisim araglari
vasitasiyla iletilen mesajlar halkin deger yargilarini altiist ederek halkin tepkilerinin ortadan
kalkmasina yol acar. Boylelikle medya kendisine siyasal iktidar belirlemeye kadar giden bir
faaliyet alan1 olusturur (Isik, 2005:87).

Kitle iletisim araglarinda hizli gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler partilerin yapmis
olduklar siyasal kampanya ¢alismalarinda da ciddi degisiklikler yapilmasina neden olmustur.
Ozellikle halk tarafindan televizyonun yaygin bir sekilde kullanilmasi partileri siyasal alanda
reklamcilik yontemlerini kullanmaya yoneltmistir (Balci, 2005:141).

Siyasal reklam, “bir adayin potansiyel se¢cmenlerine uygunlugunu ortaya koymak,
aday1 en yiiksek sayidaki se¢men kitlesinin ve kitledeki her bir segmenin tanimasini saglamak,
rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak ve minimum aragla, bir kampanyay1 kazanmak igin
gerekli olan oy sayisint elde etmek igin kullanilan tekniklerin timi” seklinde
tanimlanmaktadir (Bongrand 1992, akt. Balci, 2005:143).

Ulkemizde siyasal reklamlarin kullanimi “partilerin hazirladiklar1 siyasal reklam
filmlerinin televizyonda yayinlamasi seklinde degil, televizyondan partilere propaganda
amacli konusma siirelerinin verilmesi” bi¢iminde olmustur (Devran, 2003:14).

John Cooper’a gore siyasal reklamin etkili olabilmesi i¢in (Ansolabehere ve lyengar
1996, akt. Balci, 2005:144):

e  “Etkili siyasal reklamlar, secmenlerin ilgilendigi konuyu dogrudan ele almalidir.”

e  “Etkili siyasal reklamlar, partinin ismi, politikas1 ve basarisindan beslenmelidir.”

e “Etkili siyasal reklamlar, se¢menin dikkatini konulara dogru bir sekilde
yonlendirerek, onlarin kendilerini 6ncelikli olarak gérmesine yardimer olmalidir.”

Partiler ya da adaylar yapilan siyasal reklamlar sayesinde kisa silirede sonug¢ almay1

hedeflemektedirler.

1.5.1.1. Geleneksel Medya ve Siyaset
Geleneksel medya giiniimiizde yasantimizin olmasa olmazidir. Ulkemizde ve diinyada
insanlarin ¢ogu televizyon seyretmekte, sinemaya gitmekte ya da dergi okumaktadir.

Geleneksel medya ¢ok sayida insana ulasabildiginden dolay1r kamuoyu olusturmada olduk¢a
etkilidir.



21

Geleneksel medya vasitasiyla giindem belirlenmekte, halkin  beklentileri
kargilanmakta, halki ilgilendiren 6nemli konularda halka bilgi saglanmaktadir.

Geleneksel medyanin bazi islevleri:

e Haber verir, eglendirir, egitir (Yildiz, 2005: 47).

e Insanlara toplumla biitiinlesme olanag1 saglar (Mutlu, 2007: 19).

e Kamu ¢ikar i¢in mevcut problemleri aydinlatmak i¢in ihtiya¢ duyulan bilgiyi
paylasir (Mutlu, 2007: 19).

e Yaraticili1 canlandirarak kiiltiirel gortislerin genislemesine yardimci olur (Mutlu,
2007: 19).

e Hizmet ya da esyalari tanitarak satilmasina yardimci olur (Yildiz, 2005: 48).

Geleneksel medya da iletisim tek yonliidiir. Insanlara yalmzca haberi iletir ve
insanlarin iletilen haberleri yanitlamalari, tepki gostermeleri ve edindikleri bilginin dogruluk
ya da giivenilirligini kontrol etmeleri zordur. Dogru ve giivenilir bilgi edinme gereksinimi ve
istegi insanlar arasinda giinden giine daha da artmaktadir (Cildan vd., 2012: 1).

Gazete: Etkili haberlesme aracglarindan biri olan gazete; haber ve diisiinceleri
toplayarak, degerlendirme, yaymlama ve diger insanlara aktararak kamuoyu olusturan bir
iletisim aracidir (Tekin, 2015: 31).

Gazete yazili ve basili bir iletisim araci oldugu igin okur-yazarlara hitap etmekte ve
belli bir miktar iicret Odeyerek satin almmaktadir. Insanlar radyoda dinledigi veya
televizyonda izledigi haberlerin detaylarini gazete de bulurlar (Mutlu, 2007: 33).

Gazete kalict olmasi bakimindan televizyon ve radyodan ayrilmaktadir. Insanlar
gazete sayesinde istedikleri zaman ayni haberi tekrar okuyabilmektedirler (Tekin, 2015: 32).
Gilinliimilizde gazete okuma aliskanlig1 giderek azalmaktadir. Bu azalmada televizyonun biiyiik
bir etkisi bulunmaktadir (Kalender, 2005: 106).

Dergi: Matbaacilik ile baslayan ve gelisen bir diger basili kitle iletisim araci da
dergidir. Kimi zaman gazete ile beraber anilmaktadir. Dergi, “ belirli bir veya birkag ilgi
alanina gore haber, deneme, makale, arastirma ve inceleme igeren genelde resimli olan ve
belli araliklarla yayimnlanan basili yayin organidir (Mutlu, 2007: 36).”

Yaymlanma amacina gore dergileri farkli basliklar altinda toplayabiliriz. Bunlar
(Tekin, 2015: 32-33):

e “Sanat dergileri, sosyal ve siyasal igerikli dergiler, genglik dergileri, saglik
dergileri, kadin dergileri, ekonomi dergileri gibi genel ya da belli kitleye hitap eden dergiler,”

e “Sivil toplum &rgiitleri ya da yerel ydnetimlerin yaymladigi dergiler. Ornegin;

TRT, RTUK, Biiyiiksehir Belediye Dergileri gibi,”
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e “Ulasim, banka gibi biiyiik is gruplar1 veya biiyiik sirketlerin kendi calisma
faaliyetlerini anlatan dergiler,”

e “Universiteler ve egitim kurumlarmin yayimladiklar1 bilimsel dergilerdir.”

Sinema: 1895 yilinda Lumiere Kardesler tarafindan icat edilen “Sinematografi” ile
sinema insan hayatma girmistir. ilk ¢iktig1 zamandan giiniimiize insanlar1 énemli derecede
etkileme ve giildirme 6zelligini kaybetmeden etkili bir kitle iletisim aract olmaya devam
etmektedir (Kinay, 2014: 29).

Sinema; bilgi verme, elestiri, egitim ve eglendirme gibi kitle iletisim araglarinin
Ozelliklerini karsilamaktadir. Bu durum toplum ve birey bakimindan olduk¢a Onemlidir.
Sinema filmi milyonlarca insana ulagabilmektedir (Kinay, 2014: 28).

Sinemay1 gazete, dergi gibi kitle iletisim araglarindan ayiran bazi yonleri
bulunmaktadir. Bunlar (Tekin, 2015: 33-34):

e “Sinemada mesajlar hareketli goriintii olarak verilmektedir.”

e “Ortaya c¢iktig1 ilk zamanlarda gosterim sessizken, ilerleyen zamanlarda
gortintiiler seslerle birlikte verilmistir.”

e “Kapsadigi konular gesitlidir. Ornegin; “belgesel film disinda, sinemanin igerdigi
konular, dykiisel konulardir ya da dykiilestirilmis belgelerdir.”

e “Sanatsal yonii sayesinde de diger kitle iletisim ara¢larindan ayrilmaktadir.”

e “Cogaltma ve video bant yontemiyle yapilmaktadir. Kisisel kullanim i¢in sinema
filminin gdsterimi video araciyla yapilmaktadir.”

e “Insanlar sinema filmlerini, izleyebilmeleri igin hazirlanmis agik veya kapali
yerlerde yani sinema salonlarinda izlemeleri gerekmektedir.”

e “Es zamanl genis kitlelere ulasmaz. Bu ylizden diger kitle iletisim araglar1 gibi
insanlar1 etkilemesi miimkiin degildir.”

e “Ekonomik yonden ele aldigimizda, sinema endiistrisini olusmasina sebep
olmustur. Bu endiistri, yoOnetmen, senarist, oyuncu, kameraman, miizisyen, ulasim,
haberlesme gibi yan dallarda da pek ¢ok alanda is olanagi olusturmustur.”

Radyo: “Radyo, hertz dalgalar1 olarak da adlandirilan elektromanyetik dalgalar
sayesinde bir olay, haber, ses gibi bir iletinin, genis kitlelere, ses vasitasiyla aktarilmasini
saglayan kitle iletisim aracidir’.”

Radyoyla ilgili ilk caligmalar Avrupa’da 19. yiizyihn ikinci yarisindan itibaren
baslamistir. Radyo, |. Diinya Savasindan sonra ciddi haber alma ve propaganda araci olarak

kullanilmaya baglanmistir. Radyonun insan hayatina girmesiyle birlikte, insanlar nerede

7 https://www.sosyaldeyince.com/bilgi-kutusu/radyo-nedir-t2171.0.html, (erisim tarihi: 08.10.2018)




23

bulunurlarsa bulunsunlar diinyadaki gelismelerden haberdar olmaya baslamiglardir. II. Diinya
Savasi’nda radyo yayinciligi sayesinde savas alant hakkinda bilgi edinme, olaylar1 yorumlama
ve Ozetleme gibi Ozellikleri ile genis bir dinleyici kitlesine erigsmistir (Tekin, 2015: 34).

Radyo yayinlari, istenilen her yere kolaylikla ulasabilmekte ve diinyada yaygin olarak
kullanilmaktadir. Gazete nasil goze hitap ediyorsa radyoda kulaga hitap etmektedir. Yani
radyo, isitsel bir iletisim aracidir. Isitsel bir iletisim arac1 oldugundan dolay1 gazete gibi okur-
yazar olmayi gerektirmez (Sari, 2018: 33).

Teknolojik gelismelerle birlikte radyo ebatlarinin kii¢iilmesi, yer gézetmeksizin her
zaman ve her mekanda dinlenebilir hale getirmistir. Bundan dolayi isyeri, ev gibi mekanlarda
rahatlikla dinlenebilmektedir. Ses etmeniyse inandiriciligini arttirmaktadir. Kisi radyoyu
alirken ticret 6demektedir ve sonrasinda ek bir {icret 6demeden radyo yayinlarina istedigi
zaman Ve istedigi yerden ulasabilir olmasi gazeteden ayiran bir diger 6zelligidir (Tekin, 2015:
35).

Televizyon: Televizyon, “hareketli goriintiilerin sesle birlikte elektrik sinyaline
dondtstiirilerek bir aliciya iletilmesi ve alicida yeniden ses ve goriintiiye doniistiiriilmesi”,
“sabit ya da hareketli cisimlerin, kalici olmayan goriintiilerinin elektrik yoluyla uzaga iletimi”
fonksiyonlarini yerine getiren aygita verilen addir (Tirkmenoglu, 2015: 53).”

19. yiizyiln basindan itibaren gelistirilen televizyon yirminci yiizyilin ikinci
yarisindan sonra hizli bir sekilde yayilmustir. Ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde
gelismis olan televizyon daha sonra Avrupa’ya ve tim diinyaya yayilmustir. Tiirkiye’de ise
1968 yilinda Ankara’da yayinlanmaya baslamistir. Radyoda ses ile yapilan yaymin yanina
televizyonda goriintii de eklenmistir. Televizyonun renkli yayina baslamasi, kanal sayisinin
artmas1 ve uydu sayesinde naklen yayin yapilmasi sebebiyle diger kitle iletisim araglarina
gore daha avantajli hale gelmistir (Tekin, 2015: 35).

Gorilintli ve sesten faydalanilarak {iretilen televizyon Kkitle iletisiminde reform etkisi
olusturmustur. Goriintii ve ses bir arada kullanildigindan televizyon hem goze hem de kulaga
hitap etmektedir. Yeni medyayla birlikte basili yaymlarin etkisi azalmistir. Siyaset, egitim
gibi alanlarda alternatifler bulunmasi ve bunlarinda televizyona uygun hale getirilmesi
gereklidir. Bu degisiklikler zaman i¢inde gergeklesmistir (Sar1, 2018: 32).

Televizyon; egitme, haber verme, eglendirme, mal ve hizmetleri tanitma, harekete
gecirme gibi Ozellikleri sebebiyle giiclii bir kitle iletisim aracidir. Televizyon; ‘“hem
teknolojik, hem de kiiltiirel bir sekil” olarak nitelenebilir; yani televizyon bir yaniyla teknik

bir aractir, diger yaniyla ise kiiltiir iiretim, aktarim ve tiikketim aracidir.” Bu bakimdan
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televizyon giindelik hayatimizin ayrilmaz bir biitiinii olmus, sosyal hayatimizin biitiin
alanlarina girmistir (Tekin, 2015: 37).
Radyo ve televizyonlar gelencksel medyanin en 6nemli araglarindandir. Siyasetgiler

tarafindan reklam ve propaganda araci olarak kullanilmaktadir (Toprak ve Kiigiik, 2016: 103).

1.5.1.2. Yeni Medya ve Siyaset

Gelisen teknolojiyle birlikte insanlar haberleri televizyon ya da gazetelerden takip
etmek yerine, internet araciligiyla cep telefonlarindan ya da bilgisayarlarindan okumaktadir.
Yeni medyanin ortaya c¢ikmasiyla birlikte geleneksel medyanin insanlar iizerindeki etkisi
azalmus, insanlar ¢ift yonlii etkilesimin yapilabildigi yeni medya araglarina yonelmislerdir.

Yeni medya kavrami, Web 2.0 ile birlikte ortaya ¢ikmistir. Gelisen teknolojiyle
birlikte iletisimin yeni aracilart yeni medya olmustur. Yeni medya, “kisilerarasi ve Kitle
iletisimini ayni1 ve tek platforma tasiyan, zaman yonetimi kavramini degistiren, kurumlari
degisime tesvik eden, metinsel ve gorsel soylevleri bir araya getiren ve yeni tip izleyici Kitlesi
ve toplumu yapilandirma araglar1 gelistiren medya hizmetlerine yonelik ortaya konulan genel
bir kavramdir (Tokatl1, 2016: 879).”

Yeni medyanimn bir baska tanimi da “Bilgi islem teknolojisi araciligiyla yetenekleri
artmis, kullanimi kolaylasmis veya olasi yayginlastirma potansiyelini biinyesinde barindiran
iletisim araglar1” seklindedir (Kirik, 2017: 233).

Kitle iletisim araglarinin internet teknolojisiyle birlesmesiyle sosyal paylasim siteleri
hayatimiza girmistir. Akilli telefonlarin, bilgisayarlarin, tabletlerin gelismesiyle birlikte
geleneksel medyanin kullanimi azalmis yeni medyanin kullanimi artmastir.

Akillr telefon, bilgisayar gibi cihazlarin tasinabilir olmasi ve internetle birlegsmesiyle
birlikte insanlarin istedikleri zaman sosyal ag sitelerine ulagmalart miimkiin hale gelmistir
(Kiurik, 2017: 240).

Ingilizce’de “Social Network Site” (sosyal ag sitesi) olarak kullanilan bu sitelerin adi
Tiirk¢e’de “sosyal paylasim sitesi” olarak bilinmektedir (Baser, 2014: 23). Sosyal ag siteleri,
“kullanicilarin birbirleriyle iletisim kurma ve haberlesmelerinde degisikliklere neden olan
teknolojik gelismelerden biridir (Aydin, 2016: 382).”

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri;

e %85 oraninda Youtube,

e %72 oraninda Instagram,

e %069 oraninda SnapChat,

e %51 oraninda Facebook,
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e %32 oraninda Twitter yer almaktadir®.

YouTube: Ug eski Pay Pal calisani tarafindan 2005 yilinda kurulmus olan bir video
paylagim sitesidir. Youtube’da genellikle televizyon goriintiilemeleri, video goriintiilemeleri,
miizik videolari, kisa 6zgiin videolar ve egitim videolar1 gibi igerikler yaymlanmaktadir
(Kilig, 2016: 19).

Youtube’da hemen hemen biitiin kategorilerde 6zgiin igerikli videolar bulunmakta ve
bu videolara hem bilgisayar lizerinden hem de mobil cihazlardan kolaylikla ulasilabilmekte ve
yorumlar yapilabilmektedir. Diinyanin her tarafindan milyonlarca kisi Youtube iizerinden
paylasilan videolar: izleyebilmekte ve paylasabilmektedir. YouTube’da paylasilan videolar
herkesin ulasimina agiktir (Tahtali, 2018: 9).

Uriin pazarlamasi icin etkili bir ara¢ olan Youtube’da igerigi dogru hazirlanmis bir
video genis kitlelere erisir. Pazarlama amacl olarak Youtube, “lriin reklami, perakende
tanitim, dogrudan satis, lirlin destegi ve iiriin egitimi gibi” amaglar i¢in kullanilmaktadir
(Tahtal1, 2018: 18).

Instagram: Youtube’dan sonra diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi
olan Instagram Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda gelistirilen bir
fotograf paylasim uygulamasidir. Instagram tizerinden paylasilan fotograflara filtre uygulama
ozelligine sahiptirg. Instagram kullanicilar ailelerini, arkadaslarini takip edebilmekte, profili
acik olan kullanicilarin fotograflarini begenebilmekte, yorum yapabilmektedirler.

Facebook: Ulkemizde ve diinyada en fazla kullaniciya sahip olan sosyal ag
uygulamasi olan Facebook 2004 senesinde Mark Zuckerberg tarafindan tiniversite i¢i iletisimi
saglamak amaciyla kurulmus olup, 2006 yilinda herkesin {iye olabilecegi bir uygulama haline
doniigsmiistiir.

Facebook kullanicilart “kisisel bilgiler, iletisim bilgileri, arkadas listesi, fotograflar,
egitim durumu, adres bilgileri gibi” bilgileri kapsayan bir goriiniis olusturur. Kullanicilar
birbirleriyle sohbet edebilir, fotograf, video paylasabilirler, birbirlerinin paylasimlarina yorum
yapabilir, begenebilirler. Bunlarin yani sira, iicretsiz bir sekilde gruplara katilabilirler, oyunlar
oynayabilirler (Bedir, 2016: 28).

Etkinlik, eylem yapmak isteyen gruplar Facebook’ta kurulan gruplar sayesinde
insanlara ulagabilmektedir. Etkinliklere katilmak isteyen insanlar i¢in bu etkinliklerin ne

zaman ve nerede yapilacagi duyurulur ve etkinliklere kag¢ kisinin katilacagini kag¢ kisinin

® http://www.pewinternet.org/ 2018/05 /31/teens-social-media-technology-2018/pi 2018-05-31 teenstech 0-01/,
(erigim tarihi: 08.10.2018)
® https://gezgindunyasi.com/instagram-nedir-nasil-kullanilir/, (erisim tarihi: 08.10.2018)



http://www.pewinternet.o/
https://gezgindunyasi.com/instagram-nedir-nasil-kullanilir/
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katilamayacag1 goriilebilmektedir. Insanlar, Facebook gibi sosyal medya platformlart
sayesinde diislincelerini 6zgiirce sdyleyebilmektedirler (Demir, 2014: 17).

Twitter: Jock Porsey tarafindan 2006 yilinda gelistirilmistir. 280 karakterden olusan ve
“tweet” adi verilen internet lizerinden kisa mesajlarin atildigi ve baska insanlarin mesajlari
okuyabildigi bir microblog servisidir. Kullanicilar istedikleri konular hakkinda, istedikleri
sekillerde fikir ve diisiincelerini paylasabilmektedirler. SMS gonderir gibi anlik mesaj atma
Ozelligi sayesinde en etkili sosyal medya platformlarindan birisidir.

Anlik mesaj atma Vve insanlar {izerinde etkili olmasindan dolayi siyasetciler tarafindan
en fazla kullanilan sosyal medya aracidir. Takipgisi fazla olan kisiler tarafindan atilan tweetler
aninda milyonlarca insana ulastigindan insanlar olaylara aninda tepki gosterebilmektedir.

Yeni medya insanlarin haberlesmeleri igin telefonlarindan, bilgisayarlarindan, internet
tizerinden etkilesimli bir sekilde faydalanmasidir. Yeni medya, geleneksel medyaya gore
siyasi iletisimde daha yansiz bir arag sunmaktadir (Cildan vd., 2012: 1).

Yeni medya araglari sayesinde siyasiler hitap ettikleri insanlara ulasabilme ve
tepkilerini gozlemleyebilme agisindan 6nemli avantajlar elde etmislerdir (Toprak ve Kiigiik,
2016;103).

Adaylar1 yeni medyayr kullanmaya yonelten onemli faktorlerden biri de gengler
arasinda yeni medya araglarinin olduk¢a yaygin kullaniliyor olmasidir. Gengler haberleri
genellikle internet tizerinden sosyal medya platformlari sayesinde takip etmektedir.

Adaylar i¢in sosyal medyanin 6nemli iletisim araci haline gelmesinin nedeni genglere
ulagsmak istemeleri sebebiyledir. Adaylar sosyal medyada ne kadar aktifse gengler tarafindan
0 kadar ¢ok taninmaktadirlar (Cildan vd, 2012: 3). Sosyal medyanin siyasi katilima etkisi
giiniimiizde hem politikacilar tarafindan hem de insanlar tarafindan benimsenmektedir. Sosyal
medya siyasi katilimla birlikte 6zelikle siyasi faaliyetler de ciddi bir rol iistlenmektedir
(Cildan vd., 2012: 6).

Siyasetgiler geleneksel medya araglarina gore sosyal medya platformlarini daha ¢ok
tercih etmektedirler. Ciinkii siyasetciler sosyal medya platformlarinda bilgi paylasirken
se¢mene hitap ederler. Sosyal medya platformlarinda paylasilan iletilerde kisa ve 6z iletisim
sekilleri kullanilmaktadir (Ceng, 2018: 671).

Insanlarin birbirleriyle haberlesmesinde ya da orgiitlenmesinde en ¢ok kullanilan
sosyal medya araci Twitter’dir. Siyasetgiler vermek istedikleri mesaj veya mesajlarin hedef
kitleye hizli bir sekilde ulagsmasini saglamak i¢in Twitter kullanmaktadirlar. Siyasetcilerin

gonderdigi bir mesaj dakikalar icerisinde binlerce se¢mene ulasabilmektedir.
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WhatsApp Mesengger: Eski Yahoo ¢alisanlar tarafindan 2009 yilinda kurulmustur.
Ik ortaya ¢iktiginda iOS isletim sistemi bulunan akilli telefonlar iizerinde kullanilmaktayken
Ilerleyen zamanlarda Android gibi diger isletim sistemleriyle de uyumlu hale getirilmistirlo.

WhatsApp Messenger, Facebook'un sahip oldugu iicretsiz ve platformlar arasi
mesajlasma saglayan bir uygulamadir. Uygulama igerisinde, metin mesajlar1 ve sesli
mesajlarin yani sira aramalar, video aramalari, goriintiiler, belgeler ve kullanici konumlarinin
gonderilmesine izin vermektedir (Akdeniz, 2016: 35). Glintimiizde WhatsApp’1 aktif olarak
kullanan insan sayis1 yaklasik 1,5 milyar kisiye ulasmustir'?.

Adaylar ile hedef kitle arasinda iletisim saglanmasinda giiglii iletisim araci olarak
geleneksel medya araglarini kullanilmaktaydi. Geleneksek medyanin yerini alan yeni
medyaya olan ilginin artmasi adaylarin da yeni medya lizerinden se¢im kampanyalari
yapmalarini saglamistir.

2008 ve 2012 yillarinda Barack Obama'nin se¢im kampanyalarinda sosyal medyay1
kullanarak insanlarin siyasal hayata katilimin1 etkilemis ve se¢im kampanyalar siiresince tiim
sosyal medya platformlar1 basarili bir sekilde kullanilmistir (Boulianne, 2015: 524). Baskanlik
se¢iminde Obama tarafindan en fazla kullanilan ve en ¢ok biit¢e ayrilan sosyal medya
uygulamasi1 Facebook olmustur. Obama tarafindan Facebook’ta agilan grup kisa zamanda
Facebook’un en fazla {liyeye sahip grubu haline gelmistir. Obama’nin se¢imi kazanmasinda
rol oynayan diger sosyal medya araci ise YouTube’tur. Obama’nin da rol aldigr “Yes We
Can” adli klibi se¢cmenlerle paylasilmistir. Paylasilan videolar izlenme rekoru kirmustir.
Obama tarafindan Twitter se¢gmenine giinliik olarak ne yaptigi hakkinda bilgi vermek igin
kullanilmistir. Boylelikle segmenler cep telefonlarma gelen iletilerle Obama’nin giinlikk
programini izleyebilmislerdir (Akinci Vural ve Bat, 2009: 2759-2760).

Obama yapmis oldugu bu se¢im kampanyasi ¢aligmalariyla sadece ABD’de bulunan

secmenlere ulasmakla kalmayip biitiin diinyaya ulagabilme olanagi bulmustur.

1.6. Kitle iletisim Araclar1 Uzerinden Riza Uretimi

Demokrasiyle yonetilen iilkelerde halkin goriisiine, diisiincesine baski yaparak
miidahale edilmez. Riza firetimiyle halki ikna edilerek, dolayli yoldan diislincelerine
miidahale edilerek diisiincelerini degistirmeleri saglanir.

Riza kavrami, eger otorite belliyse ona karsi her zaman bas kaldirilir, ytkma amaci

gidiiliir. Otoritenin anonim oldugu durumlardaysa size ne yapmaniz gerektigini ve nasil

1 http://www.wikizeroo.net/index.php?g=aHROcHM6L y91bi53
aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvV2hhdHNBCcHA, (erigim tarihi: 10.10.2018)

! hitps: //webrazzi. com/ 2018/02/01/whatsappin-aylik-aktif-kullanici-sayisi-1-5-milyara-ulasti/, (erisim tarihi:
10.10.2018)
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davranmaniz gerektigini soylemektedir. Ancak otorite belirsiz ise ona karsi bir riza
gosterilmektedir. Bu riza gosterilen anonim otorite de kitle iletisim araglaridir (Durmaz, 2015:
89).

Rizanin tiretimi kavrami ilk defa Lippmann tarafindan Public Opinion (1922)
kitabinda kullanilmigtir. Lippmann “rizanin iiretimi” kavramimi kamuoyu yaratmak igin
demokrasi sanatindaki yeni reform olarak agiklamistir. Lippmann baslangi¢ta demokratik bir
toplumda halkin bilgilendirilmesini, egitilmesini ve rizasmnin alinmasini demokrasinin bir
0gesi olarak gormiistiir. Ancak daha sonralari halkin bilgisiz, yetersiz ve rasyonaliteden eksik
oldugu diisiincesiyle yonetimin uzman kisilere ait olmasi gerektigini savunmustur (Gtiler,
2018: 76).

Rizanm {iretilmesi, demokrasi i¢inde biiyiik toplum kesimlerinin onayini almak igin,
siddete ve zora bagvurmadan, gerekirse dogrular1 profesyonel bir sekilde saptirarak, degisik
iletisim araglariyla ikna etme siirecidir (Ayhan, 2007: 52).

Toplumlar1 ¢ok 6zel bigimlere sokmak, egemen giiciin istedigi dogrultuda yol
gosterebilmek igin kitle iletisim araclart kullanilan en etkili araglardir. Siyasal iktidar
toplumsal rizaya doniismezse bir zoru, bir zorunlulugu ve bir zorbalig1 temsil eder. Bu
nedenle biitiin siyasal iktidarlar kisisel onama ve toplumsal riza arayisindadir. Iktidar
giiclerinin iktidarlarin1 siirdiirebilmek i¢in g¢ogunlugun rizasini almalari gereklidir. Bu
gerekceyle cogunlugun cikarlari yonetici sinifa uygun yapilmalidir. Bu ¢ikar ortiismesi riza
tiretimiyle saglanmalidir. (Giiler, 2018: 76-77).

Kitle iletisim araglar1 sayesinde siyasal mesruiyeti siirdiirmek igin sdyleyis alam
meydana  getirilmektedir. Propaganda araciligiyla da riza iiretiminin  yapilmasi
amaclanmaktadir (Giiler, 2018: 99). Sistemin rizanin iretilmesini saglama siirecinde ise
kitlelerin zihninin yonlendirilmesi, yani manipiilasyon 6nemli bir rol oynar. Manipiilasyon
toplumsal gii¢ ve iktidar1 elinde bulunduran kisilerin, kitleleri kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullandigi bir yontemdir (Erdogan, 2009: 72).

Mevcut iktidar ya da iktidara gelmek isteyen partiler tarafindan oy verecek olan
se¢menlerin ne istediklerinin iyice anlagilarak gilivenlerini kazanmalari gerekmektedir.
Partiler, geleneksel ya da yeni medya aracilifiyla halki manipiile ederek riza
olusturmaktadirlar.

Rizanin {iretimi ortaya cikisindan bugiline kadar halkla iligkiler, propaganda, reklam
gibi farkli alanlari kapsayan uygulamalarla iktidarlarin ve egemen gliglerin varliklarini

stirdiirebilmeleri i¢in kullanilan bir kavram haline gelmistir (Giiler, 2018: 99).
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1.7. Siyasal iletisimde Mesajin Rolii ve EtKisi

Iletisim, “kaynagmn mesaji anlasilir bicimde hedefe iletmesi” olarak tanimlanmaktadir
(Mutlu, 2003: 16). Bu tanimdan yola ¢ikarak iletisimde; mesaj, alic1 ve gonderici olmak tizere
tic temel unsur bulundugu sdylenebilir.

Iletisim olgusunun temel unsurlarindan birisi olan mesaj kavrami TDK’ya gore, “bir
devlet biliyligiiniin, bir sorumlunun belirli bir olay veya durum dolayisiyla ilgililere gonderdigi
bildiri, yazi1 ya da so6zle anlatilmasi amaglanan duygu, disiince, ileti” seklinde
tanimlanmaktadir*?,

Mesaj, hedef kitle i¢in uyaran gérevinde olan isaret ya da isaretler karisimi ve iletisim
asamasinda gonderilenlerin tamamidir. Mesaj isaretlerden olusur ve anlam yaratmak amaciyla
tiretilir (Balc1, 2006: 30).

Hedef kitleyi etkilemek mesajin temel amacini olusturmaktadir. Etki, Kitleyi veya
kisiyi eyleme geciren, motive eden bir kuvvettir. Bu nedenle mesaj, etkiledigi kisi kadar,
hedef aldig: kitledeki amacini yerine getirir (Balci, 2006: 31).

Bir bagka noktada ise ikna siirecinde mesaji belli fikirler iizerinde (6rnegin; olumlu
nedenler, rakiplerin olumsuz yanlari) yogunlastirarak hedef kitleye ulagmasini saglamak
iknanin amacina yardimci olabilecek segeneklerden biridir. Ornegin; bir TV reklaminda bir
camasir makinesi deterjaninin digerlerinden daha etkili ve giivenli oldugu, ¢iinkii gamasiri
yipratmadigi sdylenebilir (Odabag1 ve Oyman, 2011: 41).

Ancak, bu stirecte kullanilan mesajlardaki sistematik farkliliklarin etkileri, mesajin
orgilitlenme yapisi, mesaj1 olusturan dilsel 6zellikler ile mesajin tarzi da 6nem tagimaktadir.
Iletilen mesaj, hedef kitle {izerinde ne kadar fazla motive edici giic olusturuyorsa o kadar
giicliidiir. Dolayisiyla ikna etme basarist da o kadar fazla olacaktir. Kisacasi, ikna edici mesaj
motive edici giic olusturacak sekilde yapilmali ve hedef kitleler manipulatif etkiye maruz
birakilmalidir (Anik, 2000: 246).

1.8. Siyasal Iletisimde Secim Kampanyalar:

Sec¢im, “yoneticiler ve yonetilenler arasinda bir iletisim sekli” seklinde
tanimlanmaktadir. Se¢menler karar verirken degisik kaynaklardan edindikleri bilgilerden
etkilenmektedirler (Ozkan, 2004: 142).

Se¢im kampanyalari ise, “yerel yonetimlerde yonetenleri segmek veya meclislere yasa

yapma amaciyla iilkenin tamaminda ya da bazi bolgelerde yapilan se¢imlerde siyaset¢iler ve

12 http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&quid=tdk.g ts.5c1b58fd575e43.47310877, (erisim
tarihi: 10.10.2018)



http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=tdk.g
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partilerle ilgili yasal diizenlemeler ¢ergevesinde, se¢imleri kazanmak igin yiiriittiikleri siyasal
kampanya c¢alismalarinda kullanilan yontem ve tekniklerdir (Aktas, 2004: 49).”

Siyasal se¢im kampanyalarinin “ikna etme, kamu seferberligi ve bilgi verme” olmak
lizere lic ana amaci bulunmaktadir. Se¢im kampanyasinda partiler ve adaylar segmenlere
uygulanan politikalar, giindemdeki konular hakkinda bilgiler vermektedir. Bilgi vermenin
yani sira se¢im kampanyalarinda se¢gmenler, degisik ikna ve mesaj yontemleriyle herhangi bir
aday ya da parti tarafindan cezbedilmeye ¢alisiimaktadir (Ozkan, 2004: 143).

Sec¢im kampanyalarindan bahsedebilmek i¢in birbiriyle yarisan partilere ve adaylara
ihtiyag vardir. Bilgi verme, ikna etme ve oy verdirmeye yonelik halk seferberligi amaglanarak
yapilir. Se¢im kampanyalarinda gergeklestirilen iletisim yardimiyla adaylarin hedefleri ve
se¢menlerin davraniglari arasinda bir bag kurulmaktadir (Aktas, 2004: 49).

Secim slirecinin en canli en hareketli bolimiinii secim kampanyalar1 olusturur.
Se¢imlerin glindelik hayatin i¢inde var olmasi, insanlarin ilgilerini siyasete yonlendirmesine
ve boylelikle halkin ¢ok daha yogun bir bigimde demokratik sistem ig¢inde yer almasina yol
a¢gmaktadir (Aktas, 2004: 51).

Se¢im kampanyalarmin fonksiyonlari (Ozkan, 2004: 143-144):

e Siyasal se¢im kampanyalari, segmenlerin tutumlarin1 pekistirme ve tercihlerini
degistirmenin yani sira, segmenleri kampanyalara yardimeci olmaya ve oy vermeye tesvik
etmektedir.

e Siyasal secim kampanyalari, her tiirden goriisiin konusulmasi, tartisilmast ve
aralarindaki farkhiliklarin se¢gmenler tarafindan fark edilmesini saglamaktadir.

e Secim kampanyalariyla, yeni liderler halka tamitilmakta ve onlan
mesrulastirilmasina zemin hazirlanmaktadir.

e Sec¢im kampanyalari, segmenlerin siyasal sisteme baglanmalarini saglamaktadir.
Ayni zamanda uzlagsma ortaminin olusmasina katkida bulunmakta ve demokrasi kiiltiiriiniin
yayginlagsmasina aracilik etmektedir.

e Secim kampanyalari, adaylarm kisisel Ozelliklerini, kisisel farkliliklarini ve
isluplarin1 segmenlere tanitarak onlarin tercih yapmalarini kolaylagtirmaktadir.

e Secim kampanyalari, bir nevi egitim islevi gérmektedirler. Kampanya asamasinda
haber medyasi {ilkenin ana problemlerini giindeme getirerek segmenlerin bunlar1 6grenmesini
saglamaktadir.

e Secim kampanyalart ayrica siyasi rakipleri destekleyen se¢menlerde siiphe
duymalarimni saglayarak kendi adaylarini ve partilerini olumlu bir kimlikle 6zdeslestirmeyi de

amaglar.
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1.9. Secim Kampanyalarinda Alg ve Tkna

Eskiye gore giiniimiizde se¢men algis1 ve gereksinimleri degisimler gostermekte ve
yeni beklentiler s6z konusu olmaktadir. Diizenlenen se¢im kampanyalarinda halkin
isteklerinin incelenmesi, 6te yandan halkin aldigi hizmet Kalitesinin ne kadar farkinda oldugu,
adaylardan ya da partilerden ne bekledikleri, oy verme davranisinda bulunacak bireylerin
hangi nedenle kime oy verecekleri problemi, yani bilgilenme gereksinimi meydana
gelmektedir. Bu kisimda geleneksel medya ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel medya sayesinde
yapilmis olan siyasal iletisim; inceleme, haber, tartisma, goriisme ve arastirma seklinde yer
almaktadir (Yiicel, 2007: 33).

Algist degisen segmen artik giin igerisinde maruz kaldigi ¢ok fazla kitle iletisim
araglar1 nedeniyle yasadigi mesaj trafiginden bikmakta ve bu mesaj kirliliginden kagmaya
caligmaktadir (Cetin, 2014: 251). Se¢men, bu durumda yeni iletisim mecralarina yonelir. Kitle
iletigsim araglarinin propaganda siirecinde kullanilmasinda temel hareket noktasi sosyoloji ve
psikoloji alan1 olmaktadir. Hedef alinan se¢menin yapist propaganda igeriginde incelenen
konuya, diisiinceye ve bakisa karsi tutumlarmin niteligi ve bu tutumlarmm nasil ortaya
ciktiginin incelenmesi gerekmektedir. Deneysel psikoloji alaninda son yapilan arastirmalarin
bulgulari, reklamcilar ve propaganda yapanlar tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir
(Kalgik, 2007: 40).

Arapca kokenli bir kelime olan ikna kavraminin TDK’ya gdre tanimi “bir konuda
birini kandirma, inandirma” seklindedir®.

Ikna kavrami, “davranislarin, niyetlerin, duygularin, kanaatlerin degistirilmesi ya da
degistirilmemesine yonelik iletisim unsurlarindan yararlanilan psikolojik bir siirectir (Ozkan,
2004: 156).”

Siyasal ikna demokratik toplumlarda siyasal iletisimin temel Ogelerindendir.
Demokratik iilkelerde siyasal ikna, siyasal iletisimin baglica unsurlarindan biri bi¢ciminde
karsimiza ¢ikmakta ve siyasal iletisim faaliyetlerinin temeli olarak, belirli bir kitleyi, zor
kullanmaksizin manipiile etmek, oy verme davranislar1 iizerinde etki saglamak amaciyla
yiirlitiilen bir silireci agiklamaktadir (Barut ve Altundag, 2005: 80). Partiler, se¢imlerde
rakiplerinin Oniine ge¢cmek ve segcmene ideolojilerini kabul ettirmek igin siyasal iknayi
kullanmak zorundadirlar. Boylece zor kullanmadan riza iiretimi saglanarak, demokratik
katilm sartlarinda istedikleri sekilde manipiilasyon yapabilirler (Basarir, 2016: 707). Ikna
caligmalarinda, “mizah c¢ekiciligi, cinsel ¢ekicilik, mesaj tekrari, korku cekiciligi ve kapiyi

aralama gibi” degismeyen bazi yontemler vardir (Kalender, 2005: 126).

13 http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts &arama=gts& guid=tdk.gts.5c1abfb7a0c3a4.78870378, (erigim
tarihi: 15.10.2018)
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Secim kampanyasi siyasal alanla iligkili biitiin degiskenlerin iletisim siireciyle girdigi
bir etkilesim olarak goriilmeli (Damlapmar ve Balci, 2014: 37) ve yalnizca kampanya
donemiyle smirli degerlendirilmemelidir (Balci, 2003: 158). Siyasetin yiirtitiildiigi tiim
zamanlarda ve her tiirlii iletisim uygulamalarinda siyasi aktorlerce, en basta siyasi liderler
tarafindan, goz ardi edilmeksizin dogru ilke ve teknikler kullanilarak isletilmelidir. Iktidar
olmak isteyen parti halkini, demografik ve sosyopsikolojik yonden bilmekte, onun hangi
meselelerde rahatsiz oldugunu, siyasal segkinlerin istek ve beklentileri oldugunu, partiyi
temsil eden lider ya da yerel adaylarin istenilen ya da istenilmeyen yonlerinin neler oldugunu

bilerek kampanyasini buna gore belirlemektedir (Barut ve Altundag, 2005: 80).
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IKINCI BOLUM
POLITIK KATILIM VE SECMEN KANAATLERININ BELIRLENMESI

2.1. Politik Katilm Nedir?

Politika, toplumda yasayan insanlar arasinda bir miicadele, bir ¢atisma ve bir kavgadir
(Kapani, 2011: 17). Politika Yunanca’da “sehir devletine ait igler” anlamina gelen “polise”
kelimesinden gelmektedir (Uslu, 2010: 5). TDK politikay1r “devletin etkinliklerini amacg,
yontem Ve icerik olarak diizenleme ve gerceklestirme esaslarin biitiinii, siyasa, siyaset”
seklinde tanimlamaktadir™®.

Politik katilimla ilgili ¢ok farkli tanimlar bulunmaktadir. Bu tanimlarin bir kismi
birbiriyle ayniyken digerleri de farkliliklar gosterebilir. Politik katilim kavramina bakilacak
olursa, siyasal konumun siirekliligi ya da doniistiimii bakimindan etkide bulunmasi amaglanan
her tiirlii vatandashik faaliyeti olarak tanimlanabilir (Ozyurt, 2010: 290).

Genis anlamda politik katilim, siyasal karar almay: ve kamu hizmetlerinde ¢aligmay1
igcermektedir (Duran, 2005: 132). Politik katilim, iktidar i¢in ¢alisanlarin alacaklari kararlari
degistirebilmek icin halkin yaptigi eylemler olarak tanimlanabilir. Bu tanim bazi sosyal
bilimcilere gdre “bireyin siyasal yonelimin amacini”, “sembolik katilimimn 6nemini dikkate
almamas1” ve “siyasetle ilgi derecesi” sebebiyle eksik kaldigindan dolay1 onaylanmamaktadir
(Dilber, 2011: 5).

Politik katilim kavrami insanlarin politik sistem ic¢indeki “tutumlarini, davraniglarini
ve durumlarini belirleyen” bir 6zellige sahiptir. Politik kalittm kavrami insanlarin politik
sistem icindeki konumlarini, tavirlarim1 tanimlayan bir niteliktedir. Sec¢imlere katilma bir
politik katilim davranmisidir ancak politik katilim sadece secimlere katilma faaliyetlerine
indirgenemez (Ozyurt, 2010: 290).

Cam’a gore siyasal katilim, “Merkezi veya yoresel devlet organlarinin her diizeyinde
politikacilarin se¢imi ve kamu islerinin yonetimini ya da siyasi yOneticilerin se¢imini
etkilemek amaciyla yasal ya da yasal olmayan araglara basvuruyu benimseyen, orgiitlii ya da
orglitsiiz, stirekli ya da siireksiz, basar1 ya da basarisizlikla son bulan tiim iradi eylemler”
seklindedir (Cam 1977, akt. Dilber, 2011: 6).

Demokrasi tarihi politik katilim tarihi olarakta diisiiniilebilir. Bir iilkenin

demokratiklesme seviyesinin 6nemli gdstergelerinden birisi de o tlilkedeki se¢imlere katilim

14 http://tdk.gov.tr/index.php?Option =com_gts& arama= gts& guid= tdk.gts. 5c1b658dc12397.98371028,
(erisim tarihi: 12.10.2018)
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oranidir (Saribay, 1998: 69). ileri seviyede demokratiklesme amaci iginde olan iilkeler halkin

politik katilimini artirmak igin ugrasmaktadirlar (Ozyurt, 2010: 290).

2.2. Politik Katilim Siirecini Etkileyen Faktorler

Politik katilmay1 etkileyen 6nemli Olgiitler, politik katilimi gergeklestiren kisilerin
ozellikleridir. Bu o6zellikler kisisel 6zelliklerden fiziki 6zelliklerine kadar uzanmaktadir. Bazi
kisiler politikayla hi¢ ilgilenmezler, bazilar1 ise politik eylemlere biiyilk emek, zaman ve
biitge ayirmaktadir (Duran, 2005: 4).

2.2.1. Liderlik

Lider, “Orgiit ¢alisanlar1 tarafindan benimsenen ilkeler, diisiinceler ve fikirler etrafinda
birlesen Ve biitiinlesen, bir amaca dogru insanlar1 pesinden siiriikleyen veya baska insanlari
belli amaglar dogrultusunda belli bir davranisa yonlendiren kisi olarak tanimlanmaktadir
(Avct ve Topaloglu, 2009: 3).”

Liderler, insanlar1 ortak bir amag etrafinda bir araya getiren, onlar1 bu amaca ulagmak
icin yonlendiren ve bu amaca ulasilmasi i¢in onlara yol gosteren kisiler olarak ifade
edilebilmektedir (Cakici, 2014: 105).

Liderlik etmek (lead), liderlik “leadership” ve lider “leader” kelimelerinin koki “yol”
ya da “yon” manasina gelen “lead” dir. Liderlik, insanlar1 belli bir yolun takip edilmesi i¢in
etkileme faaliyeti olarak tanimlanabilir (Tagdemir, 2009: 151).

Liderlik, “bireyler tarafindan gerceklestirilen ve diger bireylerin ortaklasa yaratilan
vizyona doniik olarak bir araya gelmesini, istekli ve coskulu olarak ortak hedefleri
benimsemesini ve bu hedeflerin ger¢eklesebilmesi igin giliglenerek biitiin varliklari ile katkida
bulunmasini saglayan enerjik bir siire¢” seklinde tanimlanabilir (Morgiil, 2013: 8).

Liderlik; “bir grup insani, belirli amagclar etrafinda toplayabilme ve bu amagclari
gerceklestirmek icin onlar1 harekete gegirme, etkileyebilme bilgi ve yeteneklerinin toplamidir
(Zel, 2001, akt. Aktan, 2007:40).”

Liderlik bir diger tanimda ise “Insanlarin bireysel ya da grupsal manada belirledikleri
amaclarini gergeklestirmek iizere, bir kimsenin bu amagclar dogrultusunda olusacak faaliyetleri
etkilemesi ve yonlendirmesi ile gelisen bir siirectir (Ataman 2002, akt. Dikmen, 2012:4).”’

Liderlik, liderin yapmis olduklariyla alakali bir asamadir. Liderligin giice dayanan bir
yonetim oldugu disiiniiliirse, insanlar arasinda bulunan etkilesimi uygulamak amaciyla
mevcut giicii kullanma siireci olarak ve lider de bu beceriye egemen olan sahis olarak
tanimlanabilmektedir (Tasdemir, 2009: 151). Liderlik, siyasal sistemde farklilagtirilmis ve

belirgin bir rol oynamaktadir. Siyasi liderlik, genellikle kurallar1 tanimlanmis ve belirlenmis
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bir gorevde ¢aligmaktadir (Peele, 2005: 193). Cogu zaman liderlik diger insanlarla olan
etkilesimler sonucunda ortaya ¢ikan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve nispeten kesin
iliski tiirlerini kapsamaktadir (Cakici, 2014: 106).

2.2.2. Politik Pazarlama

Politik pazarlama kavramina giris yapmadan once pazarlama kavramini agiklamak
gerekmektedir. Pazarlama, “kitle davranislarini etkilemek igin yonetimsel bir teknikler
biitiinii” olarak tanimlanmaktadir (Uztug, 2004: 21). Pazarlamanin;

e Ikna edici iletisim (6zellikle bireysel satis ve reklam),

e Uriin tasarlanmasmda ve dagitilmasinda alicilarin  davramis  kaliplaria
elverisliligini saglama kararlar1 olmak iizere iki temel karar alma alan1 bulunmaktadir (Uztug,
2004: 22).

Politik pazarlama, siyasal Orgiitlerce yiiriitilen ve halk tarafindan istenilen
programlari, hizmetleri gerceklestirmek, geleneksel taninma saglamak, yardim elde etmek
amaciyla yapilan eylemlerdir. Politik pazarlama aslinda bir fikrin pazarlamasidir. Fikrin
pazarlamasi, siyasi partilerin tilke problemlerini belirlemeleri, bu problemlerin sebeplerini
saptamak, ¢oziimiine yonelik Oneriler sunmak ve seg¢menlere bunlari benimsetme
caligmalarini igerir. Oy verme hakki, demokrasi ve bilgi araglarindaki gelismelerin sonucunda
gerek duyulan iletisimin en son araglarindan biri politik pazarlamadir (Tan, 2002: 18-19).

Siyasi pazarlama, siyasi partilere ve etkinliklere, siyasi diinyada gosterilebilecek en iyi
hareketlerin neler olacagi ve vatandaslarin isteklerine etkin bir sekilde nasil tepki
verilecegiyle alakali oOneriler vermektedir. Siyasi pazarlama; siyasal reklamcilik, politik
propaganda, direkt pazarlama, kadinlarin siyasete katilmalari, stratejik birlesik lobicilik gibi
alanlarda da ¢alismaktadir (Yalginkaya ve Ay, 2017: 200).

Pazarlama karmasi Neil Borden tarafindan 1953 yilinda gelistirilmistir. Pazarlama
karmasi lizerinde calisma yapan arastirmacilar, pazarlama faaliyetleriyle ilgili acik ve kisa
siniflama yapmiglardir. Bu alanda calisma yapan Jerome McCarthy’nin 4P siniflamast;

Ingilizce “Product (iiriin), Price (fiyat), Placement (dagitim), Promotion (tutundurma)”
alanyazinda son derece 6nemli yer bulmustur (Polat vd., 2004: 26). Bunlar;

e Uriin (product): Siyasal pazarlamada iiriin ticari pazarlamadakinden daha soyut
daha genis bir anlama gelmektedir. Siyasal {iriin “gergekte bir biitiinii” belirtir. Lider, parti
gibi kavramlarin hepsi bu biitiiniin iginde yer almaktadir. Fikir, lider ve parti seklinde ii¢
baslik altinda incelenebilir (Polat vd., 2004: 26).
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-Fikir: Secim donemlerinde siyasi partiler tarafindan sunulan se¢im bildirgeleri ve
parti programlariyla farkli alanlarda, degisik konular iizerinde {irettikleri politikalar1 ve
fikirleri, hedef alinan se¢men kitlesinin beklentilerini karsilayan bir {iriin karmasi1 seklinde
diizenlemeleri parti fikri olarak anlatilir. Partilerin {ilkedeki sorunlar1 belirlemeleri, bu
sorunlarin sebeplerini bulmalari ve bulduklar1 ¢6ziim 6nerilerini hedef segmen kitlesine kabul
ettirmelerini icermektedir (Tan, 2002: 20).

-Lider: Hedef alinan segmen Kkitlesinin ilgisini ve tercihini bir bireye dogru ¢ekmeye
yonelik ¢alismalardir. Secilmek isteyen adayin 6zellikleri, rakip liderlerle arasindaki farklarin
belirlenmesi gibi konular iizerinde durulmaktadir (Tan, 2002: 20).

-Parti: Partinin amaglarinin hedef segmen tarafindan kabul edilmesi, partiye finansal
yardimda bulunulmasi gibi konulara 6nem verilmektedir (Tan, 2002: 20).

e Fiyat (price): Siyasal pazarlama fiyat, “bagislar, iiye aidati, partiye verilebilecek
degisik hizmetler, trlinler karsilig1 bir fiyat olabilecegi gibi, se¢im zaman1 adaya veya partiye
oy vermek adi gecen parti ve adayin ortaya koydugu ve savundugu politikalart oyla
desteklemek” gibi kavramlar1 kapsamaktadir (Polat vd., 2004: 37). Siyasi partilerin
secmenlerin kendilerine oy vermelerini saglamalari politik pazarlamanin ana amacidir.
Partilerin, se¢menlerin beklentilerini yerine getirmek i¢in bir takim c¢abalar gostermeleri
gerekmektedir. Se¢gmenler kendisine en fazla fayda saglayacagina inandigi adaya oy verir
(Tan, 2002: 21). Oy verme olay1 psikolojik bir satin almadir (Polat vd., 2004: 37).

e Tutundurma (Placement): Tutundurma siyasal pazarlamada son derece onemlidir.
Tutundurma ya da promosyon karmasi, ’reklam, halkla iligkiler, kisisel satis gibi” kavramlari
kapsamaktadir (Polat vd., 2004: 31). Segmenleri bilgilendirme, ikna etme gibi ugraslar sonucu
secmenlerden oy almayr saglamak icin siyasi partinin yaptig1 faaliyetler tutundurma
faaliyetleridir. Tanitma, reklam, satis seklinde olan tutundurma teknikleriyle segmenleri ikna
etme ve bilgilendirme bigiminde kullanilmasi gerekmektedir. Televizyon, afis, pano, radyo
bunlar1 yapmak i¢in kullanilan geleneksel medya yontemlerindendir (Tan, 2002: 21).

e Dagitim (Promotion): Siyasal pazarlamada dagitim kavrami, “siyasal iriiniin
se¢mene ulastirilmasi, onun bulundugu veya ulasabilecegi yere gotiiriilmesi” olayidir (Polat
vd., 2004: 30). Segmenlerin, siyasi partilerin diisiincelerini benimsemeleri i¢in partilerin
diisiincelerini ve hizmetlerini uygun yer ve zamanda sunmalar1 gerekmektedir (Tan, 2002:
21).
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2.2.2.1. Politik Pazarlama Araclari

Siyasal pazarlama ve araglari Tirkiye’de ¢ok partili segimlerden itibaren
kullanilmaktadir. Siyasal reklamlar siyasal pazarlama araglarindan birisidir. Siyasal reklamlar
politik yasamimiza 1977 genel se¢imlerinde girmis olmakla birlikte bu yildan 6nceki se¢im
kampanyalarinda yalmzca klasik yontemler kullamlmistir (Uste vd., 2007: 217). 1977’ye
kadar olan se¢imlerde agirlikli olarak propaganda iizerinde durulmustur (Bagardi, 1991: 193).

Politik pazarlama alaninda dergi, el kitapgigi, gazete, mektup, brosiir, biilten, afis,
yillik raporlar gibi yazili araglar kullanilmaktadir. Bu araglar siyasal partiyi tanitmak amaciyla
kullanilmaktadir. Bu sekilde gergeklestirilirken tanitimlarda abartidan kaginmak
gerekmektedir. Yazili araglarla yayilan verilerin yinelenmesi, kavrama zorlugu ¢eken veya
dikkati ¢abuk dagilan insanlar iizerinde daha verimli olmasi bu araglarin genis kullanim alani
bulmasinin sebeplerindendir (Keresteci, 2006: 100).

Politik pazarlamada yazili iletisim araglarinin disinda telefonla goriisme, yiiz yiize
goriisme, konferans, toplantt ve seminerler kullanilan bazi s6zli iletisim araglarindandir
(Keresteci, 2006: 107).

Radyo ve televizyon, giiniimiizde en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglaridir. Siyasal
pazarlama bakimindan radyo ve televizyon pek cok insana kisa siirede erisebilme olanagi
sunmaktadir. Bu araglar, kamuoyunun meydana gelmesinde, se¢men tercihlerinin ortaya
¢ikmasinda ve yasam bi¢iminin olusmasinda gelismis ve az gelismis iilkelerin hemen hemen
hepsinde ¢ok 6nemli bir etkiye sahiptir. Radyo ve televizyonun bu 6nemli giicii ve siyasal
pazarlama uygulamalarinda en gecerli kanallar arasinda bulundugu da bir gergektir. Bu
kanallardan dogru sekilde yararlanmak i¢in siyasi kampanyada gorev alan ¢alisanlarin, radyo
ve televizyon yayincilarinin ¢aligmalarini ¢ok iyi anlamalar1 ve onlarla igbirligi kurmalar

gereklidir (Keresteci, 2006: 109-110).

2.2.2.2. Politik Pazarlamanin Katihma Etkisi

Ticari pazarlamada tiiketici olan unsur siyasal pazarlamada mevcut ve potansiyel
segmenlerdir (Bayraktar, 2009: 44). Seg¢men siyasi pazarlamadaki tiiketici olarak
diistintilebilir. Se¢gmen sunulan hizmetin en son kullanicisidir. Beklenilen hizmet seviyesi,
se¢menlerin almayr umduklar1 hizmet diizeyini yansitmaktadir. Dogru hizmet diizeyi
misteriler tarafindan “kabul edilebilir” hizmet siniridir. Tahammiil siirinda ise miisteriden
misteriye ya da isten ise farkliliklar bulunmaktadir. Siyasal hizmetler bakimindan agiklanacak
olursa, elverigli hizmet seviyesi, insan serefine zarar vermeyecek sosyal, ekonomik ve politik

katilimlar1 saglayacak hizmettir. Hizmet veren siyasal iktidarin, bu sinirin altina diismemesi
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gerekir. Yoksa se¢menler bu en diisiik diizeyi karsilayacak veya karsilayacagini vaat eden
partilere yonelirler (Tan, 1998: 85).

Politik pazarlamada miisteri grubu 3 ¢esittir. Bunlar (Limanlilar, 1991: 35):

e Partiye liye yapilacaklar: Partiye kendi istegiyle ulasan veya iiyelerin tanidiklar
bireylerden meydana gelmektedir.

e Parti yandaslari, sempatizanlar: Partiye giivenen, inanan gabalarla elde edilmis
se¢menlerdir.

e Parti yandaslar1 olmadiklar1 halde baska secenek bulamayanlar: Bu tiir secmenler
tek seferliktir. Hangi partiye veya bireye oy vereceklerini bilmeyen segmenler bu grupta
bulunmaktadir. Sessiz ¢ogunluk denen bu tiir segmenleri kazanmak icin adaylar ya da partiler
politikalar gelistirilmeli ve kazanma ugraslarinin onlara yonelik olmasi gerekir. Bu grupta
bulunan kararsiz segmenler, politik pazarlama eylemlerinde birinci hedefte bulunurlar. Se¢im
sonuglarini genellikle kararsiz segmenlerin oylar1 belirlemektedir. Karasiz segmenler belli bir
ideolojiyle iliskili degillerdir. O andaki ¢ikarlarna uyan vaatleri veren politikacilara giivenen,
son ana kadar yani se¢im sabahina kadar disaridan gelen uyaranlardan etkilenip kararint o
istikamette degistirecek secmenlerdir. Ozellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde
kararsiz se¢menlerin sayis1 daha ¢oktur.

Politik pazarlamada, se¢menlerin arzularinin, beklentilerinin ve gereksinimlerinin
karsilanmasi gerekmektedir. Segcmenlerin siyasi tercihlerini neye gore, ne sekilde yaptiklar: da
ogrenilmelidir. Ilki pazarlama bilesenlerinin gelistirilmesi, ikincisi se¢menlerin nasil
yonlendirilmesi gerekliligidir. Ornegin; “Se¢menlerin karar verirken akilct dlgiitleri mi yoksa
duygusal o6l¢titleri mi goz oniinde bulundururlar?” eger duygusal dlgiitler akilci dlgiitlere gore
daha baskinsa, segmenleri yonlendirmek i¢in duygusal Olgiitlere agirlik verilmesi gereklidir
(Bayraktar, 2009: 48).

Siyasal pazarlama Se¢gmenin se¢im zamani oy tercihini degistirmesi {izerine
bigimlendirilmeli ve bu sayede se¢cmenin bilgi sahibi olmasi saglanmalidir. Toplumunda
reklam olmayan kullanicinin durumuyla, siyasal pazarlamanin olmadigi bir toplumdaki
se¢menin durumu arasinda herhangi bir fark yoktur (Bayraktar, 2009: 15).

Benzer pazar kismini amaglayan partiler ayn1 problemleri ele alirlar. Bu problemlerin
incelenmesi ve ¢6ziim bigimi partilere 6zgiin olmalidir. Stratejiyle ilgili olarak yapilan siyasal
irtin politikasinda iiriiniin yer aldig1 rekabet sartlari, pazar yapisi Ve segmenler son derece
onemlidir. Dogru strateji ve firiin politikasinda en Onemli sey gegerli bir pazar

konumlandirmaktir. Rakiplere gore se¢menler lizerinde ayirt edici bir kimlik ve bununla
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iliskili deger Onerisi meydana getirebilmek icin giivenilir sekilde belirlemeye gereksinim
duyulmaktadir (Bayraktar, 2009: 23).

2.2.3. Siyasal ikna Siireci ve Alg1 Yonetimi

Ikna, “bireyin tutumlarin1 ve davranislarini zorlama olmadan etkilemeyi amagclayan
iletisim siireci” olarak tanimlanmistir. Bir diger ikna taniminda ise, “mesaj nakli vasitasiyla,
baska kisilerin ya da kisi gruplarinin tavirlarinda degisiklik olusturmaya yonelik bilingli
yapilan girisimler” seklinde tanimlanmaktadir (Anik, 2000: 34).

Ikna ile ilgili yapilan tanimlarin hepsinin ortak noktas: “iletisim”dir.  iknay:
iletisimden ayrran en dnemli 6zellik niyettir. iknaci iletisimciden farkli bir sekilde, “ikna
edileni tatmin edecek sonuglari elde etmek amaciyla icinde ikna edilecek kisinin uygun
tepkiler vermeye gereksinim duyacagi ¢evresel kosullart belirleyen denet¢i” olarak
tanimlanmaktadir. ikna kavramy, iletisimin ikna etme 6zelligiyle alakalidir (Anik, 2000: 36).

Alg1 kavrami1 TDK’ya gore “bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine varma,
idrak, ruh bilimi” seklinde tanimlanmaktadir™. Algi yénetiminde, propaganda ya da ikna
etkili bir bigimde kullanilmaktir. Insanlarm tutum ve inanglari algi ydnetiminden
etkilenmektedir (Tung ve Atilgan, 2017: 232).

Algt yoOnetiminin basarilt olmasi icin, hedef kitlenin tutum ve inanglarinin
degistirilmesi amaciyla yapilan inandirma eylemlerinin farkinda olmamasi gereklidir. Ciinki
insanlar inandirildiklarin1 diisiindiiklerinde, daha ¢ok karsi iddialar gelistirerek mevcut
diisiincelerine ve sahip olduklar1 davranislarna daha da siki tutunurlar. Insanlarin algi
yonetimine karsi, ikna edildiklerini hissetmemelerini saglamanin yolu, bu konuda insanlari
uyarmaktir. Uyarilan kisilerinde ikna edilmesi oldukga zordur (Tung ve Atilgan, 2017: 234).

Adaylarim, konugma yapacaklari bolgelerde yasayan se¢gmenlerin ozelliklerini iyice
bilmeli ve segmenlerin beklentileri dogrultusunda konusma hazirlayarak hedef kitlenin ilgisini
cekmeleri gerekmektedir. Adaylar tarafindan verilmek istenen mesajlarin segmene dogru bir
sekilde iletmesi gereklidir. Bunun igin siyasal iletisim tekniklerinin adaylar tarafindan dogru
kullanilmas1 adayin hedef kitleyle ikna edici bir sekilde iletisim kurmasina yardimci olacaktir.

Iletilen mesajin konusma diline yakin bir sekilde olusturulmasi algi ydnetimi
bakimindan etkili iletisim ve ikna siirecinde ©Onemlidir. Iyi yonetilen bir iletisgim
kampanyasinda, toplumun bekleyisleri menfaat amaglari dogrultusunda sekillendirilirken
giinliik hayatta kullanilan dil tercih edilmesi alicilar {izerinde olumlu bir etki olusturmaktadir

(Ceng, 2018: 682).

15 http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_ gts& arama = gts&quid=tdk.gts.5c2204f056¢275.99551052, (erisim
tarihi: 17.10.2018)



http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_

40

Algi1 yonetiminin dnemi son yillarda artmis ve bu konu ile ilgili ¢alismalarin sayisinda
onemli artislar olmustur. Buna bagl olarak algi yonetimi imaj yonetimi, kimlik yonetimi ve
itibar yonetimi gibi konularla ve disiplinler arasi bir yaklasimla incelenmeye baslanmuistir.
Alg1 yonetimi konusuyla ilgili ¢alismalarda, propaganda, manipiilasyon, psikolojik savas,
ortiili operasyon, kamu diplomasisi, yumusak gii¢ vb. kavramlarla birlikte incelendigi ve bu
kavramlarla iliskili oldugu goriilmektedir (Tung ve Atilgan, 2017: 232).

2.2.4. Siyasal Katihhm Temelli Propaganda

Belirli bir amag¢ dogrultusundaki siyasi faaliyet ve dolayisiyla menfi yondeki katilimi
artirmaya yonelik faaliyetler biitiinii hep birlikte ele alindiginda; siyasal katilim ve dolayisiyla
propaganda kavramlarinin birbirinden ayr diisliniilemeyecegi ger¢egi karsimiza ¢ikmaktadir.

Gosterilecek tepki ya da katilim farkli sekillerde olabilmektedir. Kitle iletisim araglari
kullanilarak siyasi propaganda yapilabilecegi gibi konferans, tartisma, panel gibi
organizasyonlar vasitasiyla sozlii, protesto yiiriiyiisii Veya propaganda brosiirleri gibi sozsiiz
katilim bigiminde de olabilmektedir (Gorgiilii, 2018: 6). Yapilan propaganda faaliyetlerine
elestiride yapilabilir veya dogrudan lobi faaliyetleri igerisinde de bulunulabilir (Gorgiili,
2018: 8).

Kitle iletisim araclarinin bir diger etkisi de siyasal katilim gosteren kisilerin diger
kisilere ulasarak fikirlerini paylasmasini, propaganda yapmasint ve onlar1 yonlendirmesini
olanakli kilabilmesidir. Miting yoluyla siyasetgilerin segmenlere ulagmasi giiniimiizde de
devam etmektedir. Mitinglerin organizasyonu ve katilimin artmasi kitle iletisim araglari ile
daha da kolaylagmaktadir (Dilber, 2012: 84).

Sosyal medya kisa siirede biiyiik kitlelere ulasip propaganda yapma olanagi
verdiginden dolay1 siyasetin ilgi odag1 olmustur. Sosyal medya araciligiyla dogrudan katilim
ile propaganda yapilmaktadir. Ayn1 zamanda sosyal medyada biiyiik boyuttaki reklamlarla da
bireylerin siyasal katilimimi1 saglamaya yonelik cabalar gozlenmektedir. Halkin nabzim
6lgmek, beklentilerini anlamak ve kendi ideolojilerine yonelik tepkilerini saptayabilmek icin
siyaset kurumlar1 uzman kadrolar yetistirmektedir (Cildan vd., 2012: 2).

2.2.5. Kitle Iletisim Araclar

Kitle, toplumda bulunan yapilara karsi benzer olan, farkli hedefler, benzer degerler
¢evresinde birlesen gruplar seklinde tanimlanmaktadir. Halkin tamami ya da biiyiik kismi alict
kisminda oldugundan kitleler iletisimine de kitle iletisimi denilmektedir. Baslica kitle iletisim

araglar1 “televizyon, gazete, sinema, kitap, dergiler, radyo ve afislerdir (Tekin, 2015: 23).”
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Kitle iletisim araglar1 iletilmek istenen mesajin kitlesel dagitimmi gergeklestiren
araclardir. Giiniimiizde hemen her evde bulunan televizyon en etkili kitle iletisim aracidir.
Televizyon sayesinde siyaset, spor, saglik gibi alanlarda giincel bilgilere ulasabilmekteyiz.
Siyasetcilerde ayni sekilde televizyon programlarina katilarak partilerinin vaatlerini genis
Kitlelere kolayca ulagtirabilmektedirler.

Medya, ekonomik, sosyal ve siyasi yapilarla direkt iligski igerisindedir. Bu nedenle
medya bunlardan beslenerek bigim alir. Ekonomik, sosyal ve siyasal alanlarda yapilan
degisikliklerden beslenirken ayni zamanda iletisim alanindaki yeni olusumlardan beslenen bir
stireg izlemektedir (Mora, 2008: 7).

Kitle iletisim araglari hedefledigi kisileri direkt olarak degil, kisilerin {iye olduklar
gruplardaki “kanaat onderleri” sayesinde etkilemektedir. Kitle iletisim araglarinin her birinin
insanlar tizerindeki etki dereceleri farkli olmakla birlikte bu araglar icerisinde 6zellikle
televizyon, siyasal kampanyalar ve se¢im siirecinde 6nemli rol oynamaktadir (Temel, 2013:
241).

Giliniimiizde yasanan teknolojik gelismelerle cep telefonu, bilgisayar vb. mobil
cihazlar ortaya ¢ikmistir. Bu mobil cihazlar tizerinden internete erisimin miimkiin olmasi ve
internetin beraberinde getirdigi sosyal medya araglarini da kitle iletisim araglarma eklemek
miimkiindiir. Kitle iletisim araglar1 temel de politik giicler araciligiyla halki ikna etmek ve

rizasini almak igin aktif bir sekilde kullanilmaktadir.

2.3. Politik Katihm Tiirleri

Politik katilim kendisini degisik yogunluk seviyelerinde gdsterebilir. Kimi insan
siyasetle hig¢ ilgili degildir, kimisi de siyasal etkinliklere ¢cok fazla zaman, emek ve biitge
saglar.

Siyasal katilimin Tiirkiye’deki ve diinyadaki gelisimine bakildiginda, biitiin inme ve
¢ikmalarima karsin, genel gidisatin “daha fazla katilma” yoniinde oldugu goriilmektedir. Tarih
boyunca siyasal katilma gesitli bi¢imlerde olmustur. Fakat giintimiizde birgok seklin bir arada
kullanildigi goriilmektedir. Politik katilim oy vermeden parti eylemlerinde etkin rol almaya
kadar, degisik sekillerde siniflandirilmistir (Bayraktar, 2009: 65).

Birey seviyesinde, aktif politik katilim ve pasif politik katilim olarak iki ana baglik
altinda toplanmaktadir ele alinmaktadir. Genellikle “pasif katilim: bireysel”, “aktif katilim:
toplumsal katilim” seklinde tanimlanmaktadir (Dilber, 2011: 10).

Siyasal katilim siniflandirilmalarindan birisi Robert Dahl tarafindan yapilmistir.

Dahl’a gore siyasal katilim dort gesittir. Bunlar (Dahl 1963, akt. Akinci, 2014: 42):
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e [lgi: Siyasal olaylarin izlenmesini kapsamaktadir.

e  Onemseme: Siyasal olaylara verilen énem derecesini belirtmektedir.

e Bilgi: Siyasal olaylarla ilgili elde edilen verilerden olugsmaktadir.

e Eylem: Siyasal Kararlar tizerinde etkide bulunmak igin gosterilen ¢abalari
icermektedir.

Verba ve Nie tarafindan ABD’de yapilan arastirmada kisilerin politikaya alt1 sekilde
katilabilecekleri ileri stiriilmiis ve asagidaki gibi bir siralama yapilmistir (Verba ve Nie 1989,
akt. Akinci, 2014: 42).

e Siyasal Siirece Hi¢ Katilmayanlar: Bu grupta yer alan kisiler, neredeyse siyasetle
hi¢ ilgilenmezler. Segimlerde oy kullanmaktan bile genellikle kaginmaktadirlar.

e Salt Oy Kullananlar: Politik katilimda genis bir segmen kitlesi agisindan segcimden
secime oy kullanan kisiler bu grupta yer almaktadir.

e Kisisel Siirli Katilimeilar: Bazi bireyler oylarini kullanmaya ek olarak, genellikle
kisisel problemlerini ¢6zmek i¢in 6zellikle devlet ¢alisanlariyla iligkilerde bulunmaktadirlar.

e Topluluk Dizeyinde Katilimcilar: Bazi kisiler, toplumsal veya cevresel
problemlerini ¢6zmek i¢in kismen kigisel fakat genelde gruplar vasitasiyla politik siiregte
etkili olmaya ¢alismaktadirlar.

e Kampanyacilar: Kimi se¢menler, se¢im kampanyalarinda aktif olarak rol
almaktadir.

e Siyasal Partilerde Goérev Alanlar: Kimileri de siralanan eylemlere ilaveten siyasal
partilerde gérev almakta, biitiin siyasal organizasyonlara katilmaktadir.

Baykal ise ii¢ tiir siyasal katilim diizeyi belirlemistir. Bunlar (Baykal 1970, akt.
Kutlu, 2018: 15).

e Siyasal Olaylar Izleme: Siyasal yasamdan haberdar olmanin yani sira siyasal
etkinlikleri takip etmeyi icermektedir. Buna ek olarak Kkitle iletisim araglar1 sayesinde siyasal
olaylarla ilgilenmeyi ve mitinglere katilmay:r kapsamaktadir. Bu eylemlerin ortak niteligi
agirligin siyasal hayattan haberdar olmaya yonelmis olmasidir.

e Siyasal Olaylar Hakkinda Tavir Takinma: Siyasal olaylar1 izlemeye ek olarak ya
birtakim siyasal alternatif Onerilerde bulunmayir veya bunlara karst bir durusu temsil
etmektedir. Birtakim siyasal alternatiflerle birlikte veya karsisinda tavir alma durumu séz
konusudur. Bu kitle haberlesme araglariyla yapilabilecegi gibi 6zel temaslar etrafinda da
yapilabilir. Bu kategoride bulunan bireyler sadece siyasal olaylari izlemez. Ayn1 zamanda
siyasal olaylar hakkinda tavir takinirlar ve bunlari agiklamak igin siyasal olaylar yaratmaya

calisirlar.
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e Siyasal Olaylarin i¢ine Karisma: Yasal katilmanin en yogun sekilde hissedildigi
diizeydir. Bireyler, siyasal parti veya derneklere iiye olarak ya da eylemlerde ve mitinglerde
aktif sekilde yer edinerek, siyasi olaylarin igine karisarak siyasal birer aktér konumuna

gelmektedirler.

2.4. Politik Katihmda Aday Profilinin Rolii ve EtKisi

Se¢menler oy vermeyi disiindiikleri adaylarda, birtakim o6zellikler ararlar. Bunlar
adayin fiziksel gorlinligii, giivenilirligi, diiriistliigli, ¢aliskan olmasi gibi aday imaji ile ilgili
ozellikler olabilecegi gibi, adayin siyasi gegmisi, problemi ¢dzme becerisi gibi adayin mevcut

konumu ve siyasi gegmisiyle de ilgili olabilir.

2.4.1. Aday imaji

Imaj kavrami “algiya dayali olarak herhangi bir nesneye, duruma, olaya, bireye,
etkinlige, orgiite, sehre ya da tlkeyle iligkili, zihinlerde olusan resim, harita ya da izlenim”
seklinde tanimlanmaktadir. imaj kelimesi “gdriintii” ile es anlamli olarak da kullanilmaktadir
(Canoz, 2010: 97).

Imajin bir diger tanimma gére, “gercegi yeniden iiretmek” olarak tanimlanmaktadir.
Politik anlamda ise imaj “siyasal adayin profesyonel ve kisisel niteliklerinin algilanmasinin
biitiinii” olarak tanimlanabilir. imaj kavrami daha ¢ok adayin sahip oldugu kisisel 6zelliklerin
algilanmasiyla ilgilidir. Aday i¢in olusturulmus imajin se¢gmenler tarafindan algilanmasi
onemlidir (Kilig, 2013: 49).

Aday imaj1 “secim yarisinda se¢gmenin, adaylarla ilgili gelistirdigi davranmislar1 ve
duygular1” olarak tanimlanabilir. Adaymn imaji hem partiler hem de se¢gmenler tarafindan
oldukga 6nemlidir (Can6z, 2010: 97).

Imaj yaratma se¢menlerin, adaylar hakkindaki diisiincelerini adaydan yana olmasi
biciminde tekrar olusturulmasini hedefledigi yeniden bilgilendirme asamasidir. Bu asamada,
adaym kisisel oOzellikleri se¢cmenler tarafindan oy verme davramisinda bulunmalarini
saglayacak sekilde sekillendirilir. Imaj kavrami daha ¢ok adaym sahip oldugu kisisel
Ozelliklerin algilanmasiyla ilgilidir. Aday i¢in olusturulmus imajin se¢menlerin algilanmasi
onemlidir (Kilig, 2013: 49).

Se¢menler iizerinde yapilan arastirmalara gére aday imajinin olusumuna etki eden
faktorler sirasiyla; “adayin diiriist olmasi1”, “adaym giivenilir olmas1”, “adaym egitimli
olmas1”, “adayin caligkan olmasi”, “adaymn iyt bir ekibinin olmasi”seklinde

onemsenmektedir(Canéz, 2010: 100).
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Aday imajin1 lizerinde “adaymn kisisel Ozellikleri, adayin mevcut konumu, adayin
gevresi, adaymn bagl bulundugu parti ve ideolojisi, siyasal kampanya faaliyetleri ve medya”
gibi etkili olan bes temel belirleyici faktér bulunmaktadir. Adayin, fiziksel goriintiisii, hitabet
yetenegi, giivenilirligi, diriistliigli, uzmanlig, iletisim becerisi, mantikli olusu gibi 6zellikleri
secmenler lizerinde etkilidir. Yapilan arastirmalarda se¢gmenler bakimindan kusursuz aday
tipinin ¢ekicilik, giivenilirlik ve 6zdeslesme olmak iizere ii¢ temel degiskenden olustugu
bulunmustur (Kilig, 2013: 50). Adayin fiziksel goriintiisii ve seslenis bi¢imi se¢gmenin
dikkatini ¢ekmede 6nemli rol oynar. Bunun yani sira yapilan arastirmalarda adayin giivenilir
olmasi, se¢gmenin davranislarinda degisiklik yaratmaktadir. Egitim, yas gibi demografik

ozellikler giivenilirligi desteklemektedir (Anik, 2000: 243-244).

2.4.2. Adaym Mevcut Konumu ve Siyasi Ge¢misi

Adaym mevcut konumu giindemde bulunan konular ve sorunlar karsisinda takindig
tutum ve davraniglardan ortaya cikmaktadir. Adayin giindemde yer alan konulara ya da
sorunlara yaklasim sekli ve ¢6ziim Onerileri medya sayesinde adayin kisisel 6zellikleri gibi
gosterilerek segmenler lizerinde adayin belirli bir yer edinmesi saglanmaktadir (Candz, 2010:
99).

Se¢menler {izerinde etkili olmak ve kendilerine oy vermelerini saglamak isteyen
adaylar da 6zelliklerine uygun yontemleri belirlerler. Politik imaj, ¢esitli konular ve sorunlar
karsisinda takinilan tutumlarinin vurgulanmasiyla olusturulmaktadir. Bu asamanin sonucu
olarak aday igin bir “konum” elde edilmis olur. Yapilan ¢alismalar, segmenlerin arkadaslarini
secerken kullandiklar 6lgiitlerin benzerini hangi siyasal adaya oy vereceklerini belirlerken de
kullandiklarini belirlemistir (Damlapinar ve Balci, 2005: 63).

Aday yonetime geldiginde sorunu ¢6zmeye yonelik beceri, bilgi ve kapasiteye sahip
oldugu izlenimini uyandirmali, adayin sorunun ¢6ziimiine verdigi 6nem sik sik vurgulanmali
ve mevcut konumlara uygun belirli aday imaj1 olusturulmaya c¢alistimalidir. Ornegin; “mevcut
yonetimdeki aday, diiriist, ¢aligkan ve halk adami gibi imajlar olusturmak i¢in ugrasirken;
diger adaylar ise yeni projeleri olan, dinamik, yenilige acik, halktan biri gibi imajlar
yaratabilirler” (Devran, 2003: 206).

2.4.3. Parti ve ideolojisi

Partiler, siyasi bir gegmise sahip olduklarindan dolay1 ¢ok sik de§isime ugramazlar.
Diisiinceleri, genel baskanlari, kadrolari, anlik degisime ugramazlar, belirli konularda
istikrarli davranislar sergilemektedirler. Bu nedenler partinin insanlar {izerindeki imaj1 aday

imajinin da olusmasinda etkilidir (Candz, 2010: 99).
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Aday imaj1 olusumunda belirleyici faktorlerden birisi de adayin partisi ve ideolojik
goriisiidiir. Politikacilar segmen davranisindaki degisimlerin ¢ogunu parti bagimliligina
baglamaktadirlar. Campbell ve arkadaslar1 (1976) segmen davranisini siyasal parti, konular,
adaylar ve gruplar olmak iizere dort katli bir 6rnege dayandirmaktadir. Bu unsurlardan siyasal
parti egemen olarak belirlenmistir (Damlapinar ve Balci, 2005: 65).

Ornegin; “sosyal demokrat bir partinin adayr egitim, issizlik, cevre, saglik vb.
konularda hassas bir aday imaji olusturabilirken; liberal partinin adayr ekonomik
Ozgiirliklerden ve degisimden yana bir aday imaji olusturabilir (Devran, 2003: 207).”

Aday imajmin olusumunda bir diger onemli etken ideolojilerdir. ideolojiler
se¢menlere gegmisteki basarilarini hatirlatmak ve partiler ya da adaylar tarafindan kendi
aralarindaki duyarlilik farkliliklarini vurgulamak igin kullanilmaktadir. Partinin ya da adayin
bunu yapmasinin sebebi se¢menin biitiin o farkliliklart anlayamamasi, gegmiste yapmis
oldugu calismalarin tamamini1 animsayamamasi Ve ilerideki politikalarint kendi ¢ikarlariyla
iligskilendirememesidir (Damlapinar ve Balci, 2005: 65).

S6z konusu belirsizlikler partiler arasindaki ideolojik farkliliklar igin gereklidir.
Sitemboliikbasi’nin (2001) Isparta 6rnekleminde yaptigi alan ¢aligmasinda ideoloji se¢gmen
tercihinin belirlenmesinde 6nemli bir etken olarak dikkat ¢ekmektedir. Ayni calismada
ideolojisi sebebiyle bir partiye yonelis genglerde yaslilara gore belirgin bir sekilde daha ¢ok
goriilmektedir (Sistemboliikbasi, 2001: 233-235).

Hem sag-sol ideolojik yonelimler, hem de zellikle son yillarda daha da belirginlesen
Islamci-laik ayrismasi siyasal segimlerde ciddi bir rol oynamaktadir. Dolayisiyla segmen aday
imajin degerlendirirken ideolojiler belirleyici olarak gorev gormekte ve geng nesil i¢in gii¢ ve

gozetme kaynagi meydana getirmektedir (Damlapinar ve Balci, 2005: 65).

2.4.4. Karakteristik Ozellikleri

Adaymn karakteristik 6zellikleri segmenin aklinda bir imaj olusturmak ve bu imaj
saglamlagtirmak icin adaym kendine has kisilik ozelliklerinin 6n planda tutulmasi
beklenmektedir. Adayin goriintiisii, konugmasi, ses kullanimi gibi sozli iletisimi, zaman ve
mekan kullanimi, beden dili, giysileri, genel goriintiisii gibi sozsiiz iletisimi, kendisine
ozgiiveni, birikimi, deneyimi gibi bircok etken kisisel imaj1 belirlemektedir. Siyasal adayin
dis goriiniisii, olusturdugu etki gibi tiim bu faktorler segmenin siyasal aday hakkinda fikir
edinmelerine yardimci olmaktadir (Candz, 2010: 99).

Imaj olusturmay: insanlarmn giyimleri, sac stilleri ve makyajlartyla oynamak seklinde

dar bir alanda gérme gibi hatalar da bulunmaktadir. Bu acgidan goriintiiyle ilgili bu 6gelerin
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kisinin imajinin sekillenmesinde kisithi bir rol oynadigi kabul edilmektedir. Yapilan
caligmalar da siyasal kampanyalarin yapildigi donemlerde segmenlerin duygulariyla hareket
ettigi diisiintildiigiinde sozsiiz iletisim ve beden dilinin, duygularin hizla ortaya ¢ikmasina ve
artmasma katkida bulundugu ve bu yiizden son analizde aday imajinin sekillenmesine
yardimci oldugu karsimiza ¢ikmaktadir (Damlapinar ve Balci, 2005: 64).

Syhles’in (1988) 1984 ABD Baskanlik On Seciminde yaptig1 aday imaji ¢alismasina
gore de; reklamlarda en fazla kullanilan kisilik 6zellikleri olarak “beceriklilik, fedakarlik,
tecriibe, gii¢, diirtistliik, liderlik ve kisilik sahibi olma” gostermektedir (Syhles 1988, akt.
Damlapinar ve Balci, 2005: 65).

Politik danigmanlar, dis goriinis ve adaya has karakteristiklerin imaj olusturmada
onemli oldugunu iyi bildikleri icin, kendi parti adaylarmin giigli yonlerini 6n plana

cikarirken; zayif yonlerinden kaginmaktadirlar (Devran, 2003: 207).

2.5. Politik Katihm Siirecinde Kisisel Faktorler

Insanlarin siyasete katilmalar1 ya da siyasete ilgi duymalar cesitli sebeplerden otiirii
farklilik gostermektedir. Kisilerin siyasete ilgi duyma ya da politik katilimlar1 diger
etkenlerden bagimsiz olarak gerceklesmez. Insanlarin yasadiklar1 gevredeki kiiltiirel,
ekonomik, siyasi ve sosyolojik kosullar politik katilim davranislarini etkilemektedir.

Yas, cinsiyet, yasadiklar1 ¢evre, sosyal ortamda diger insanlarla etkilesimleri, egitim
durumu gibi ozellikler bireylerin politik kararlarinda etkili olmakla politik katilim tavirlarina
yon vermektedir. Politik katilma siirecine yas, cinsiyet, egitim, kentlesme gibi baz1 faktorler

etki etmektedir (Dilber, 2011: 30).

2.5.1. Demografik Ozellikler

Se¢menin sinif, cinsiyet, yas, egitim, meslek, gelir gibi demografik 6zellikleri politik
katilim davranigini etkilemektedir (Dilber, 2013: 3).

Ailenin Rolii: Politik katilim, kisilerin politik algi, diisiince ve davraniglarinin olusum
siirecleri biciminde tanimlanan siyasal toplumsallagsma siirecinin bir sonucu olarak ortaya
ciktigindan dolay1 genglerin siyasal diisiincelerinin ilk olugsmaya basladigi zamana inilerek
degerlendirme yapilmasi gerekmektedir (Bozan, 2013: 158). Insanlarm ilk egitimi ailede
baslamaktadir. Ailenin direkt politikayla ilgili olmas1 ¢ocugun diisiincelerini ve davraniglarim
etkilemektedir (Okur, 2007: 71).

Rol model alinan anne, baba, dede gibi figiirler genglerin siyasete ilgi duymasini
saglamaktadir. Ozellikle baba figiirii genclerin siyasilesme siirecinde daha etkilidir (Bozan,

2013: 159). Siyasete ilgili olan ve bizzat siyasetin i¢inde olan ailelerin ¢ocuklar1 politikaya
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daha merakli olmaktadirlar. Bu ortamda yetisen ¢ocuklar kii¢iik yastan itibaren bir siyasi parti
ortaminda bulunma deneyimi de gelistirebilmektedirler (Bozan, 2013: 160).

Sonugta, politikayla ilgili rol model figiirlerin destekleyici tavirlari, siyasetin sik
konusuldugu bir aile ortami iginde yetisme veya ailenin siyasette aktif olarak rol almasi
genclerin siyasete ilgi duymasina ve beraberinde bir parti i¢in caligmasini tesvik eden
faktorlerdir (Bozan, 2013: 161).

Cinsiyet: Siyasetin uzun zaman ¢ogu toplumda “erkek isi” oldugu diisiincesi egemen
olmustur. Gelismis lilkelerde bile kadinlarin oy kullanmasi son zamanlarda gergeklesmistir.
Ulkemizde de kadinlarm siyasete katilim oran1 Ve siyaset yapma kanallar1 oldukca kisitlidir
(Duran, 2005: 4).

Kadinlarin oy verme davranisinda iki kuram bulunmaktadir. Bunlardan ilki kadinlarin
siyasete karsi ilgisiz olmalar1 sebebiyle politik katilimda fazla istekli olmadiklari, ikincisi ise,
kadinlarin erkeklerin etkisi altinda oy kullandiklart i¢in erkege bagimli olduklaridir (Okur,
2007: 73). Kadinlar ekonomik olarak erkeklere bagimli olduklarindan dolay: erkeklere bagl
olarak hareket etmektedirler. Ozellikle gelismemis iilkelerde kadinlar ekonomik dzgiirliigiinii
eline almamistir. Genellikle erkegin evin gereksinimlerini karsilamasindan dolayr kadini
erkege bagimli hale getirmistir. Erkekler de kadinlari politik hayattaki rekabetten uzak
tutmustur. Fiziksel bakimdan oldugu gibi iktidar da kadin “zayif ve bagimli”; erkek “egemen
ve kuvvetli” olunca politika daha fazla erkek isi olarak ortaya ¢ikmaktadir (Dilber, 2011: 39).

Kadn-erkek esitligi giliniimiizde demokrasinin ve insan haklarmin ayrilmaz bir
parcasidir. Kadinlar, siyaset, sosyal ve ekonomik hayata erkeklerle esit sekilde
katilamiyorlarsa kadin-erkek esitliginden s6z etmek miimkiin olmaz. Bu durum da insan
haklarina terstir. Kadin-erkek arasinda siyaset, sosyal ve ekonomik alanlarda esitligin
saglanmasi demokrasinin ilk sartidir (Okur, 2007: 74).

Yas: Bireylerin politikayla ilgilenmeleri ve politika hakkinda bilgi edinmeleri kiigiik
yaslarda aile icinde baslamaktadir. Politikaya ilgili olan ailenin ¢ocugu iizerinde de ayni
sekilde bir ilgi ve biiyiidiigiinde de katilim istegi olusturmaktadir (Dilber, 2011: 40).

Politik katilim orta yas gruplarinda fazlayken, ileri yaslarda bireylerin sagliklarindan
otiirti sandiga gitmeleri zorlastigindan politik katilimlari miimkiin olmayabilir. Geng yaslarda
baslayan politik ilgi 40-50 yaglar1 arasinda tepe noktaya ulagmakta sonra da diismektedir
(Duran, 2005: 4).

Yas, meslek, gelir diizeyi gibi diger faktorler de politik katilim {izerinde etkili
olmaktadir. Kisinin yasi ilerledik¢e belli gevre olusturmakta, bir takim etkinliklere katilmakta,

derneklere katilma ihtimali artmaktadir. Sonug olarak yas politik katilima dogrudan etKi
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edebilecegi gibi politik katilimi etkileyen farkli faktorlerle de birleserek politik katilimin
belirlenmesine fayda saglamaktadir (Dilber, 2011: 40-41).

Kentlesme: Sehir yasami, egitim olanaklar1 ve grup eylemlerinden dolayi, siyasal
gelismeleri takip etme ve siyasal kararlara katilma bakimindan kirsala gore daha genis bir
cevre olusturmaktadir. Politik katilim sehirlerde daha bagimsiz ve daha bilingliyken, kirsal
kesimlerdeki siyasal katilim daha ¢ok gevresel etmenlere baglidir (Duran, 2005: 4).

Insanlarin yasadig1 koyler gelistikce, degisik politik goriislerin kabul edilmesi ve ilan
edilmesi i¢in daha olumlu ¢evre olusmaktadir. Kii¢lik yerlesim birimlerinde insanlar ¢evreye
uymak zorunda kalmaktadirlar (Dilber, 2011: 37).

Kentlerde yasayan insanlarin daha fazla okur-yazar olmasi, geleneksel medya
araglaria ulasabilmeleri kirsal alanlarda yasayanlara gore daha fazla oldugundan kentlerde
yasayan insanlarin politik katiliminin daha fazla olmasi umulmaktadir (Okur, 2007: 70).
Ancak politik katilim her zaman kentlesme arttikga artmis olsaydi, Tiirkiye’nin batisinda
yasayanlar dogusuna gore daha yiiksek politik katilimda bulunmasi gerekirdi. Ama oy
vermeyle ilgili istatistikler bunu onaylamamaktadir. Cok partili siyasi hayata gecildikten
giinlimiize kadar olan se¢im sonuglarmna dikkate alindiginda, Bati’da yasayan halka goére
Giiney Dogu ve Dogu’da yasayan halkin se¢imlere katilimi1 daha yiiksektir. Ustelik katilim
Tiirkiye ortalamasmnin tizerindedir. Bunun nedeniyse bu bdolgelerde asiret lideri, toprak
agasinin tesiriyle toplu olarak politik katilim yapilmasidir (Dilber, 2011: 37-38).

Egitim: Politik katilimi etkileyen faktorlerden birisi de egitim seviyesidir. Egitim
seviyesi yiiksek olanlarin politikaya olan ilgisi artmakta, politik gelismeleri takip etmekte ve
daha fazla sorumluluk duygusuna sahip olmaktadirlar (Duran, 2005: 4).

Egitim, kisilerin siyasal olaylarla ilgisini artirmanin yani sira siyasal olaylar hakkinda
bilgi almalarin1 ve toplumsal problemlerle iliski kurmalarini kolaylastirdigi i¢in politik katilim
egilimlerini arttirmaktadir. Egitim, bireylerin sosyal konumlarini artiran ve politik etkinlikleri
icin 6nemli 6geleri tanimlayan, politik katilimi sinirli ve genel anlamda etkin kilan faktordiir
(Okur, 2007: 67-68).

Egitim seviyesi yiiksek olanlar, diigiikk olanlara gére (Almond ve Gabriel 1963, akt.
Dilber, 2011: 34-36):

e “Hiikiimetin birey iizerindeki etkilerinin daha ¢ok farkindadirlar.”

e “Siyaseti daha ¢ok takip etmekte ve secim kampanyalarma daha fazla ilgi
gostermektedirler.”

e “Siyaset hakkinda daha fazla bilgiye sahiptirler.”



49

e “Politik ve vyasal konular1 daha genis bir alan tizerinde daha ¢ok
konusmaktadirlar.”

e “Siyasal iktidar etkileyebilmekte kendilerine daha fazla giivenmektedirler.”

e “Organizasyonlara daha ¢ok iiye olmaktadirlar ve sosyal ¢evrelerinde kendilerini
daha rahat ifade edebilecek sekilde goriis belirtmektedirler.”

Sonug olarak bireyin egitim seviyesi yiikseldikg¢e politik katilimda daha aktif oldugunu
sOyleyebiliriz.

Meslek: Kisilerin politik katilimini etkileyen etmenlerden biri de meslekleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bireylerin sahip olduklar1 meslekler toplumdaki konumunu
gostermektedir. Mesleki makami yliksek olan kisiler, diisiik makamli kisilere gore, politik
hayatta daha aktif rol oynamakta ve politika da daha aktif olarak gorev almakta ve
biirokrasiyle etkili ve kolay iliski saglayabilmektedirler (Okur, 2007: 68).

Bireylerin toplumdaki konumlarinin yiiksek olmasi siyasal konulara olan ilgilerini
arttirirken, biirokrasiyle de iliski kurmalarini kolaylastirmaktadir. Degisik meslek gruplarinin,
kendileri hakkinda siyasal kararlar alinmasi s6z konusuyken, daha yogun politik katilim
sekillerine yoneldikleri diisiiniilmektedir (Duran, 2005: 4).

Mesleki makami yiiksek olan kisinin egitimi, yasadigi ¢evre, cevresinde bulunan
kisilerin siyasete olan ilgileri vb. etmenlerin hepsi disiiniildiigiinde, daha diisik mesleki
makama sahip olan birine oranla, politikaya daha fazla ilgi gostermesi muhtemeldir.
Meslekler goz oOniinde bulunduruldugunda politik katilimda etkili olan meslek grubu
genellikle serbest meslek gruplaridir (Dilber, 2013: 34).

Politik katilimda meslegin etkisini 6zetlersek “meslek, bireyin yagaminin énemli bir
boliimiini olustururken, bireye toplum igerisinde itibar, calisma ortami, makam, kisisel ¢ikar,
toplum iginde sosyal ¢evre ve meslegi geregi Orgiitlenerek siyasal otoriteyi etkileme olanagi
saglayan bir faktordiir (Dilber, 2013: 34).”

Kitle iletisim Araglarimi Izleme: Bireylerin politik katilimini artiran bir bagka faktor
de, kitle iletisim araglarinda yapilan yayinlardir (Dilber, 2013: 41). Kisiler kitle iletisim
araclar sayesinde, ulusal ya da uluslararasi tim siyasal gelismelerden haberdar olurlar.
Siyasal parti liderleri 6zellikle se¢cim kampanyalar1 doneminde, siyasal yorumcularin politik
katilimla ilgili propagandalarindan kitle iletisim araglar1 vasitasiyla faydalanmaktadirlar.
Geleneksel medya yayinlarini en ¢ok izleyen bireylerin siyasal yasama en fazla katilacaklarini
sOylemek miimkiin olabilir (Duran, 2005: 4).

Kitle iletisim araglari, bireylerin etraflarinda olup biten konular hakkinda bilgi

edinmesine, yasanilan gevrenin algilamasia yardimci olmaktadir. Bu sebeple kitle iletisim
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araclarini daha fazla takip eden kisilerin siyasetle daha yogun ilgilendigi ve daha fazla politik
katilim gergeklestirdigi sOylenebilir. Kitle iletisim araglarini izleyenler en fazla, izlemeyenler
ise en az katilim da bulunmaktadir. Yani kitle iletisim araglarinin politik katilimi artirict etkisi
bulunmaktadir. Sonugta kitle iletisim araglarinin, politik katilimi destekleme bakimindan
olumlu etkisinden bahsedilmektedir (Dilber, 2013: 43).

Gelir Diizeyi: Politik katilim ve gelir arasinda direkt bir iligki bulunmaktadir. Yapilan
calismalarda politik katilim ve gelir arasinda bir iliski oldugunu ileri siirmektedirler. Politik
katilim ve gelir durum arasinda kimi zaman ters iligki bulunsa da genellikle politik katilimi
artirmaktadir. Fakat gelir durumunun yiiksek olmasi politik katilimi etkileyen en onemli
faktorlerden biridir (Dilber, 2011: 31-32).

Gelir durumu yiiksek olan kisilerin siyasi olaylara karsi bilgileri ve ilgileri daha
yiiksektir. Siyasi olaylardan haberdar olabildikleri i¢in kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda oy
vermeye yonelmektedirler (Okur, 2007: 66). Ekonomik agidan gii¢lii olanlar siyasal agidan
etkilidirler. Insanlarin gelir diizeyi arttikca, daha yiiksek seviyelerde politik katilim
gerceklestirmeleri miimkiindiir (Duran, 2005: 5).

Gelir durumu diisiik olan kisiler ise i¢inde bulunduklari kotii hayat sartlarmi
diizeltmek ve daha iyi gelir seviyesine ulasma gayesi oy vermeye sevk etmektedir (Okur,
2007: 66). Diger gelismekte olan lilkelerde oldugu gibi tlilkemizde issizlik problemiyle karsi
karstyadir. lIssizlik problemi segmenlerin politik katilim seviyelerinde oldukga etkilidir
(Duran, 2005: 5).

Din, Etnik Kimlik ve Siyasal Katilim: Din ulusun bir arada kalmasimi saglayan ve
farkli kiiltiirel 6zelliklerini ve yasam tarzini da bi¢imlendiren 6nemli etmenlerden birisidir.
Kisi yasaminda dini degerlerine 6nem Veriyorsa bu degerlere yakin gordiigii siyasal partilere
yakinlik duymasit daha olasidir. Etnik gruplar genellikle bazi boélgelerde toplanmigstir.
Toplanilan bdlgeler bulunan kisilerin politik tercihlerini kimi zaman yakindan etkilemektedir.
Etnik farklilasmanin politik karara ve politik katilima tesirinde dinin etkisiyle ayni etkiye
sahip oldugu sanilmaktadir (Dilber, 2011: 44-45).

Ozetle dini degerler, simgeler ve motifler politik katilim bakimimdan halki énemli
derecede etkileyen bir takim o6geler oldugundan din kisilerin toplumdaki kimliginin

olusmasinda son derece 6nemli bir rol oynamaktadir.

2.5.2. Psikolojik Ozellikler
Insanlar1 politik katilma yonelten demografik faktorlerin disinda bireyin psikolojik
ozellikleri de politik katilim davranmigini etkilemektedir. Psikolojik faktorler kisinin davranis
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egilimleri {izerinde etkindir. Ozellikle kizginlig1 bastirabilme, kizginlik duyma, siyasal ve
ekonomik misillemeden korkma gibi kisisel 6zellikler politik katilimi etkilemektedir (Ergil,
1980: 240). Psikolojik faktorler, kisinin oy vermeye katilma konusunda karar vermesini ve
parti tercihini de etkilemektedir (Dilber, 2013: 3).

Kendi i¢inde psikolojik degiskenleri, olumlu psikolojik degiskenler ve olumsuz
psikolojik degiskenler diye 2’ye ayirabiliriz (Dilber, 2011: 49).

Olumlu Psikolojik Degiskenler: Politikaya ilgi duyma, vatandaslik duygusu, siyasal
etkinlik ve sosyal giriskenlik gibi olumlu psikolojik degiskenler etkisiyle insanlar siyasete
yonelebilmektedir. Bu kisiler, dernek ve parti ¢alismalarinda aktif rol alarak degisik siyasi
konularda bilgi edinmekte ve sonug olarak farkli aktivitelerde bulunmanin bir vatandaslik
gorevi ve hakki olduguna inanarak politik katilimda var olmaktadirlar (Dilber, 2013: 4).
Olumlu degiskenlere bakacak olursak:

Politikaya Ilgi Duyma: Oy verme davranisi asir1 politik ilgi olmadan yapilan politik
katilmadir. Kisi problemin ¢o6ziimiinii bulmak i¢in devletle ne sekilde iligki kurmasi
gerektigini bilebilmekte politik sistemin ve onun sorunlari ¢éziimlemesini devamli olarak
arastirmakta ve bu siiregte kendisini gayrete tesvik etmektedir. Bu da bir politik katilim
faaliyetidir (Dilber, 2011: 49).

Politik sistemdeki degisimlerin hayatina hi¢bir etkisi olmayacagin diisiinen insanlar ile
politik geligsmeleri siirekli takip eden insanlar bir olamaz. Politik sistemdeki degisimlerin
hayatinda etki birakmayacagini diisinen kisiler politik katilimda daha g¢ekimser olurken,
stirekli takip eden kisilerin ise politik ilgileri ve katilimlar1 daha fazla olmaktadir (Okur, 2007:
78).

Politik olaylar1 algilamay1 yalinlagtiran politik ilgi, seviyesine bagl olarak, kisinin
politik eylemini arttirabilmekte ve kisi daha karmasik katilma sekillerine egilim
gosterebilmektedir. Ornegin; “oy verme davranisi icin ¢ok yogun bir politik ilgiye gereksinim
duyulmazken, biirokratik yapiy1 anlama ve isleyisine miidahale etme diislincesi, yogun bir
politik ilgi gerektirmektedir”. Sonug¢ olarak politik ilgi arttik¢a politik katilimda o derece
artmaktadir (Dilber, 2011: 49).

Sosyal giriskenlik: Sosyal giriskenlik politik katilimi etkileyen bir diger olumlu
psikolojik etkendir. Giriskenlik duygusu fazla olan kisiler, az olan kisilere gore farkli politik
katilim davraniglarina sahip olacaklar1 agiktir. Politik katilim diizeyi fazla olan bireyler farkl
alanlarda da faal bir katilim igindedirler (Okur, 2007: 77).

Sosyal alanlarda girisken olan Kkisiler, etraflarinda bulunan insanlarla bir araya

geldiklerinde daha girisken tavir gostermektedirler. Girisken tavir gosteren kisiler yiiksek
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orgiitlendirme becerisi bulunan bir tavir sergilemektedir. Bireylerle iliski kurmakta da
zorlanmamaktadirlar. Sonugta bu kisiler daha fazla politik katilimda bulunurlar (Dilber, 2011:
50).

Politik etkinlik: Politik katilimi etkileyen en Onemli etkenlerden birisi etkinlik
duygusudur. Etkinlik duygusu kisinin etrafint denetleyebilme yeteneginin farkinda
olmasindan dolay1 ortaya ¢ikmaktadir (Dilber, 2011: 50).

Politik etkinlik kisinin bulundugu politik diizeni etkilemek amaciyla sistemi kendi
cikar1 dogrultusunda degistirebilecegine yonelik olan diisiincesidir. Politik katilim diizeyini
etkileyen en onemli psikolojik degiskenler arasinda yer alan politik etkinlik duygusunun
politik davranis: etkiledigi belirlenmistir. Insanlarin politik etkinlik duygusunun giiglii veya
zayif olmasina gore politik katilim artmakta ya da azalmaktadir (Dilber, 2011: 50-51).

Cevresindeki insanlar1 kontrol ettiklerini, etkilediklerinin farkinda olan Kkisiler,
toplumsal etkinliklere daha fazla katilmaktadirlar. Politik etkinlik duygusu sadece politik
calismalarla ilgili degildir. Bireyin etrafindaki biitiin iliskileri tizerinde etkilidir (Dilber, 2011:
51).

Sonug olarak, “kisi politik katilimina iliskin duygu, diisiince ve inanglariyla siyasal
sistemden faydalanmay:1 ister ve siyasal katiliminin bigimini, yoniinii, bu isteklerini
gerceklestirecek etkinlik yogunluguna gore belirlemektedir.” Kisinin ilgi alanimi politik
egilimler belirlemekte ve bunun sonucunda politik katilimla politik etkinlik duygusu arasinda
iki yonlii bir etki bulunmaktadir (Dilber, 2011: 51).

Vatandaslik duygusu: “Yurttaghk gorevi duygusu, bireyin etkili olup olmayacagini
diistinmeksizin siyasal siirece katilmas1” seklinde tanimlanmaktadir. Kisilerin siyasette etkili
olup olmadiklarin1 diistinmeden, politikaya katilimlarimin vatandashik gorevi oldugunu
diistinmesi ve o duyguyla davranmasidir (Dilber, 2011: 51).

Insan, politik katilim sayesinde sosyal ve siyasal diizenin iyilestirebilecegini
diistiniiyorsa kendisinin herhangi bir maddi ¢ikar1 olmadan politik kararlari etkilemek igin
ugrasabilmektedir (Dilber, 2011: 52).

Sonu¢ olarak vatandaslik duygusu insanlarin politik katilimda c¢ikar gozetmeyip
sadece iilke ¢ikarlarin1 6n planda tuttugu bir katilim oldugundan dolay1 ulusal bir 6zellik
tagimaktadir.

Olumsuz psikolojik degiskenler: Siyasal yabancilagsma, kuralsizlik-kural disilik ve
siyaset disilik gibi faktorler de siyasal katilmayr olumsuz yonde etkileyen psikolojik
degiskenlerdir. Bu psikolojik degiskenlerin siyasal sistemden uzaklastirici yonde etkileri

bulunmaktadir (Dilber, 2013: 6). Olumsuz degiskenlere bakacak olursak:
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Politik yabancilagsma: Siyasal yabancilagma, siyasal sistemin kisi i¢in bir anlam ifade
etmedigi, ger¢ek gereksinimlerine cevap veremedigi ve kendisini gergeklestirmesine engel
oldugu durumlarda ortaya ¢ikan bir 6zelliktir ve kisinin siyasal sistemden tam anlamiyla
uzaklasmasi durumunu ifade eder (Okur, 2007: 86).

Politik sistemdeki gelismelerin kigiyi asmasi, kisiyle sistem arasinda baglanti
kurmasina engel olan yap1 degisikligi yasamasi da yabancilagsmaya sebep olabilmektedir. Bir
diger yabancilasma etmeni de toplumsal gelismeler ve teknolojik yeniliklerin toplumlarda
siyasal yabancilasmaya neden olabilmesidir. Orta smifta bulunan insanlar toplumsal
gelismeler ve teknolojik yenilikler karsisinda ciddi ekonomik ve sosyal problemlerle karsi
karsiya kalmaktadirlar. Bu durum onlar politik ilgisizlige yonlendirmekte ve sisteme karsi
yabancilastirmaktadir (Dilber, 2011: 53).

Siyaset disilik (cynicism): Siyaset disihik (cynicism) olumsuz psikolojik
degiskenlerden bir digeridir. Politik hayat karsisinda takinilan olumsuz davranistir. Bu
davranigin “itimatsizlik, siiphecilik ve diismanlik™ gibi baz1 ayirt edici 6geleri bulunmaktadir.
Bu kisiler politik sisteme karsi basindan olumsuz bir davranmis almaktadirlar. Herhangi bir
politik sisteme kars1 olumlu egilimleri bulunmaz (Dilber, 2011: 53).

Kisi siyaset disiligin direkt kaynagidir. Siyaset disilik insanlarin kisiliginin ve diinyaya
bakis acisinin sonucu olmasina ragmen amaci politik sistemdir. Siyaset disilik politik katilima
engel olan 6gelerdendir. Sadece siyasal katilimda aktif olarak rol oynamanin yani sira basit
bir oy verme davranigini da zorlagtirdigi sdylenebilir (Dilber, 2011: 54).

Kuralsizlik-Kural Disilik (Anomy): Kuralsizlik-kural disilik olumsuz psikolojik
etmenlerdendir. “Anomie” kavrami Durkheim tarafindan ilk kez kullanilmistir. Kuralsizlik-
kural disilik (anomy), “toplumsal yapisinda 6nemli degisikliklerin olmasi, kisiyle toplum
arasindaki biitiinlesmeyi olumsuz yonde etkilemesi sonucu ortaya ¢ikan kriz durumu”
seklinde tanimlanabilir (Dilber, 2011: 54).

Kavram olarak kuralsizlik-kural disilik (anomy) “olaylarin iizerinde etkili olma
iimidinin tamamen kaybedildigi, gii¢siizliik ve normsuzluk durumlarinin bir arada bulunmasi
ile bir deger, inan¢ ve dogrultu eksikligi ya da karisikligi durumudur” seklinde olarak ifade
edilmektedir (Okur, 2007: 86-87).

Anomy’nin kaynagi genellikle sistemdir. Bu kaynak insanlar i¢in konulan ve
erisilmesi gereken amagclarla saglanan olanaklar arasinda uyum olmamasidir. Kisilerin
kendilerini zayif, dislanmis hissetmelerine sebep olur. Bu kisilerin politik katilimda rol
oynama oranlar1 daha azdir. Kendilerini zayif hisseden kisilerin politik katilim konusunda
pasif ya da aktif olarak siyasete katilmalar1 beklenmemektedir (Dilber, 2011: 54).
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2.6. Genel Hatlariyla Universite Ogrencileri ve Politik Katilim iliskisi

Insan yasammin en hizli, kimlik ve kisilik arayislarinin yasandigi genclik dénemi
bireylerin yeni hayata baslama donemi olarak kabul edilmistir. Genglik dénemi; “biyolojik,
psikolojik ve sosyolojik degisimlerin yasandigi bir donem” seklinde kabul edilmektedir.
Genglik donemi daima “cocukluk” ve “yetiskinlik” arasinda ara verilen bir siire olarak
diistiniilmektedir (Tekin, 2015: 41).

Genglik ve politik katilim dogru iliskilendirildiginde birbirlerini tamamlayan iki
kavramdir. Gengler sorgulayici ve dinamik bir yapida olduklari i¢in siyasette on siralarda yer
almalar1 gerekmektedir (Gorgili, 2018: 54).

Tiirkiye’nin 12 farkli bolgesinde 15-24 yas arasinda bulunan 3.222 gencin katilimiyla
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi Insani Gelisme Raporunda “Genglik Temalr” Tiirkiye
arastirmasi yapilmistir. Bu arastirmanin sonuglarina gére (Tekin, 2015: 48);

“Tiirkiye’de Genglik raporuna gore bir siyasi partide faaliyet gdsteren genglerin orant
yiizde 4,7’dir. Geri kalan ylizde 95,3’lin ylizde 75’1 ise ileride bir siyasi partiye katilmay1
diisinmemekte ve bunu siyaset mekanizmalarmma ve siyasetcilere duyduklart olumsuz
duygular ve giivensizlik iizerinden agiklamaktadirlar (Tekin, 2015: 48).”

“Bir sivil toplum kurulusuna liye oldugunu belirten genclerin oraninin yiizde 4
seviyelerinde oldugu ve bu genglerin yiizde 46’sinin {iniversite 6grencileri ve mezunlarindan
olustugu belirtilmistir (Tekin, 2015: 48).”

Rapora gore; “genclerin bu diigiik katilim seviyelerinin tutum ve davranislarini
etkileyen sosyo-ekonomik ozelliklerle, politik kiiltir ve aile yapilar1 i{izerinden
anlamlandirmak gerektigi savunulmaktadir (Tekin, 2015: 48).”

Ulkelerin ilerlemek, gelismek ve giiglenmek igin gengligin giiciine ve dinamizmine
ithtiyact bulunmaktadir. Gengligin bu giicii ve dinamizmi iilkenin giliglenmesi, gelismesi ve
biiyiimesinde etkilidir. Siyaset bilinci gelismis gengler yetistirmek, siyaset alaninda onlara
gorevler vermek, demokratik rejiminde gii¢lii ve saglam temellerin olugsmasinin saglanmasina
yardim edecektir. Siyasi faaliyetlere genclik caginda baslamak gerekir. Ciinkii siyaset
bolgesel ve kiiresel sorunlara politik ¢oziim iireten bir uzlasma sanatidir. Boylelikle iilkeler
temsil giicii olan nitelikli ve basarili siyasetciler de yetistirilebilirler (Gorgiili, 2018: 55).

Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan iilkemizde genglerin katilimini artirmak igin
hazirlanan “Ulusal Genglik ve Spor Politika Belgesinde” bazi oneriler gelistirilmistir. Bu
oneriler (GSB, 2013: 26):

e “Egitim-0gretim politikalar1 belirlenirken demokrasi bilincinin gengler arasinda

yayginlastirilmasi amacinin gézetilmesi (GSB, 2013: 26).”
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e  “Genglerin ulusal ve yerel meclislerde temsilinin arttirilmasi ve yerel yonetimler
ile genglik arasindaki iletisim kopuklugunun giderilmesi (GSB, 2013: 26).”
e “Genglerin sivil toplum kuruluslarinda yonetici, kurucu ve iiye olarak

bulunmalarinin tesvik edilmesi (GSB, 2013: 27).” Olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.6.1. Tdeolojik Bakis Acis1

Ideolojik tabanl1 ve motivasyonla ilgili cesitli nedenler genglerin toplumsal hareketlere
aktif katilimlarin1 artirir. Genglerin durgun, alayci ve alakasiz olmaktan daha ¢ok gelecekle
ilgili kaygilari bulunmaktadir. Giiglii idealleri bulunan gencler var olan duruma karsi isyan
etmeye isteklidirler (Kiime, 2017: 43).

Genglere bireyselci, yatay katilim bi¢imleri daha ¢ekici gelmektedir. Bunun nedeni,
gengler bir orgiitiin hedef ve metotlarina uzun zamanh takili kalmak istemezler. Gengler
kendilerini bir ideolojiye tamamiyla vermek yerine ¢ok Kimlikliligi segerler. Ote yandan
mevcut sistemi konvansiyonel yontemlerle ikna etmede etkili olmadiklarinin farkindadirlar.
Bu nedenle, gencler kendi siyasal goriislerini, ilgi, ideal ve degerlerini degisik sekillerde diga
vururlar (Kiime, 2017: 44).

2.6.2. Sosyal Hayat ve Faaliyetlere Katilim

Genglerin sosyal ortamda aktif hale gelmesi katilimin saglanmasina yardim edecek bir
0ge olarak distinilebilir. Karar ve faaliyetlere katilm konusunda destek olacak genclik
organizasyonlarina ve goniilli aktivitelere genglerin katilimi tesvik edilmelidir. Genglik
programlarinin  genglerin siyasi agidan da ilgisini ¢ekecek sekilde diizenlenmesi
gerekmektedir. (Ozer, 2011: 51).

Genglerin katilmalarinin beklendigi her tiirlii ortamda rahat¢a konusabilmeleri
saglanmali ve o ortamlarda gencler konusmaktan ¢ekinmemelidir. Ancak, gengler katilim
konusunda c¢ekingen olmalar1 diginda goriislerinin dikkate alinmayacagi konusunda da
endiseleri ve siyasetgilere giivensizlikleri bulunmaktadir. Genglerin katiliminin saglandigi
ortamlarda distlinceleri sebebiyle kinamayla karsilasmamalar1i gerekmektedir. Gengler
problemlerin kaynagi olarak goriilmemeli aksine sosyal problemlerde ¢oziim araglarindan
birisi olarak goriilmelidir (Ozer, 2011: 51).

Yapilan c¢alismada, genglerin toplumsal katilmalarimin ve ilgilerinin yeterli oldugu
ancak bir siyasal partiye yakinlik duyma veya siyasi partilere tiyelik konusunda endiselerinin
bulundugu belirtilmektedir (Ozer, 2011: 51).

Genglik sivil toplum Orgiitlerinin siyasi karar alma siireclerine katilimlarinin

mesruiyeti iki sarta baglidir. Bunlar:
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e Genglik orgiitlerinde, liderlerinin iiyelerin oylariyla secildigi, tam anlamiyla
isleyen bir i¢ demokrasi bulunmalidir (Tekin, 2015: 50).

e Genglik orgitleri, gengler tarafindan kontrol edilip yonetilmelidir. Boylelikle
genglerin “’savunulacak’’ gruplardan biri olduklar1 yetiskin Grgiitleri degil, tam anlamiyla

genglik orgiitleri olmalari saglanmalidir (Tekin, 2015: 50).
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UCUNCU BOLUM
YONTEM

3.1. Arastirmaya iliskin Bilgiler

Arastirmanin bu kisminda arastirmanin konusu, amaci, arastirmanin hipotezleri,

aragtirmanin evreni Ve Orneklemi, veri toplama araglari ve verilerin istatistiksel analizi

aciklanmis olup son olarak arastirma sonucunda elde edilen bulgular yorumlanmustir.

3.1.1. Arastirmanin Amaci

Politik katihm baglaminda Tiirkiye’deki iiniversite oOgrencilerinin 2019 yerel

se¢imlerine bakis agis1 tespit edilip, Istanbul icin nasil bir etki yaptigmin analiz edilmesi

amaclanmaktadir.

Arastirmanin hipotezleri asagida siralanmaktadir:

H.1.a. Cinsiyetlere Gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.2.a. Yasa Gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.3.a. Smifa Gore katilim puani farklilasmaktadir.

H.4.a. Kalma yerine gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.5.a.

Ikametgah yerinin Istanbul olup olmamasmna gore katilm puani

farklilagsmaktadir.

H.6.a. Televizyon izleme siirelerine gore katilim puani farklilasmaktadir.

H.7.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.8.a. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore katilim puani farklilagmaktadir.

H.9.a. Calisma durumuna gore katilim puani farklilasmaktadir.

H.10.a. Siyasi katilim diizeyine gore katilim puani farklilagsmaktadir.

H.11.a. Cinsiyetlere gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.12.a. Yasa Gore iletisim onem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.13.a. Smifa Gore iletisim dnem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.14.a. Kalma yerine gore iletisim 6nem diizeyi puam farklilagmaktadir.

H.15.a. Ikametgah yerinin Istanbul olup olmamasina gore iletisim 6nem diizeyi puani

farklilasmaktadir.

H.16.a. Televizyon izleme siirelerine gore iletisim O©Onem diizeyi puan
farklilagsmaktadir.

H.17.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore iletisim Onem dilizeyi puani

farklilagmaktadir.
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H.18.a. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore iletisim Onem diizeyi puam
farklilagmaktadir.

H.19.a. Calisma durumuna gore iletisim énem diizeyi puam farklilagmaktadir.

H.20.a. Siyasi katilim diizeyine gore siyasi iletisim Onem diizeyi puani
farklilagmaktadir.

H.21.a. “Se¢im Déneminde Siyasal Kampanya ve Konulara flgi Diizeyiniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilagsmaktadir.

H.22.a. “Se¢imlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna
verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

H.23.a. “Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna

verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilasmaktadir.

3.1.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin  evrenini Istanbul’da okuyan {iniversite &grencileri olustururken,
orneklemini ise Bahcesehir Universitesi, Marmara Universitesi ve Istanbul Teknik
Universitesi lisans, 1,2,3 ve 4. Sinif 6grencisi olan 510 kisi olusturmaktadir. Anket formu,
klasik yontemle hazirlanip dagitilmis, veri kaybini onlemek ve daha saglikli veriler elde
etmek adina anket formundaki tiim sorularin cevaplanmasi zorunlu hale getirilmis ve bdylece

ankete sadece katilmaya istekli olan kisilerin katilmasi saglanmaya calisilmistir.

3.1.3. Arastirmanin Simirhihiklar

Arastirmada ¢esitli smirliliklar bulunmaktadir. Arastirmanin konusunu olusturan
politik katilim ve siyasi iletisim diizeylerinin birbiriyle olan iligkisi bir¢cok alanda
incelenmistir. Ancak uygulama alanmi olusturan Istanbul’da iiniversite okuyan Ogrenciler
tizerinde boyle bir g¢alismanin daha Once yapilmamis olmasi, aragtirmanin smrliligini
olusturmaktadir.

Calismaya iliskin diger bir sinirlilik da zaman ve maliyet gibi nedenlerden dolay1
evrenin tamamina ulasmanin miimkiin olmamasidir. Bu nedenle evrenden belirli bir

ornekleme anket uygulanip veri toplanmasi saglanmistir.

3.1.4. Veri Toplama Araclari

Arastirmanin amacina yonelik olarak elde edilmek istenen Verilerin toplanmasinda
anket teknigi kullanilmistir. Anket sorulari1 01 Ocak 2019 ile 01 Mart 2019 tarihleri arasinda
yapilmis olup kullanilan anket formu 3 boliimden olusmaktadir. Ilgili anket formunda yer alan

Olciim araglarina iligkin bilgiler agagida agiklanmaktadir.
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3.1.4.1. Demografik Ozelliklere iliskin Sorular
Demografik 6zelliklerine iliskin sorular yasina, cinsiyetine, kalma yerine, ikametgah
yerine, sosyal medya kullanim siiresine ve televizyon izleme siiresine gore sorulan sorulardan

olusmaktadir.

3.1.4.2. Politik Katihm Diizeyleri ile Tlgili Sorular

Politik katilim diizeyleri ile ilgili goriislerini igeren 3 sorudan olugsmaktadir. Bu amag
dogrultusunda, yanit aranan sorular soyledir:

1. Secim doneminde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyiniz nedir?

2. Seg¢imlerde oy verdiginiz partiye baglilik dereceniz nedir?

3. Secimlerde oy verdiginiz kisiye lidere baglilik dereceniz nedir?

3.1.4.3. Siyasi iletisim Onem Diizeyleri ile Ilgili Sorular
Togan (2006) tarafindan Siyasi Iletisim Onem Diizeylerini 18 maddeden

olugmaktadir. Katilimcilar isaretledikleri seceneklere gore (Evet=1 Hayir=0) her sorudan 0 ile
1 arasinda bir puan alirlar. Bu 18 sorudan aldiklar1 puanin ortalamasi ile her kisinin siyasal
iletisim 6nem diizey puan1 hesaplanmaktadir.

1. Siyasi iletisim ©onem diizeyleri ile ilgili goriislerini igeren 18 sorudan
olusmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, yanit aranan sorular soyledir:

2. Yapilan genel secimlerde oy kullandiniz mi?

3. Yapilan yerel secimlerde oy kullandiniz m1?

4. Secimlerden 6nce veya segimler sirasinda insanlari bir partiye ya da bir adaya oy
vermek i¢in ikna etmeye calistiniz mi1?

5. Herhangi bir iicret almaksizin genel ya da yerel secimlere katilacak bir aday ya
ada parti i¢in bir merkezde goniillii ¢alistiniz m1?

6. Sendika, genel ve yerel secimlerde aday olmayi diisiindiiniiz mii?

7. Bir siyasi partide ya da sendikada sizi temsil ettigini diisiindiigiiniiz adaya para
yardiminda bulundunuz mu?

8. Gorislerinizi veya iilkedeki politik meseleler hakkindaki ¢6ziim Onerilerinizi
belirtmek tizere profesyonel olarak siyasetle ilgilenen birisiyle iletisimle bulundunuz mu?

9. Yerel yonetimlerden birine ya da birkagina dilek¢e yazdiniz mi?

10. Yasal bir gosteri, miting vs, katildiniz m1?

11. Yasal olmayan bir gosteri, miting vs, katildiniz m1?

12. Tepki olarak gostermek i¢in boykot eylemlerine destek verdiniz mi?

13. Tepki olarak gostermek igin grev eylemlerine destek verdiniz mi?
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14. Mitinglerde trafigi sikistiracak veya kapatacak eylemde bulundunuz mu?

15. Gosteri, miting vs, Yasadist slogan attiniz mi1?

16. Gosteri, miting vs, duvarlara yazi, slogan vs, yazdiniz m1?

17. Arkadaslariniz, aileniz veya komsularinizla politikalar hakkinda tartigtiniz mi?
18. Politik konuda yazilmis kitap, dergi, gazete vs, okur musunuz?

19. Televizyonda siyasetle ilgili agik oturumlar takip ediyor musunuz?

3.1.5. Verilerin Analizi

Arastirma Verilerinin ¢oziimlenmesinde elde edilen verilerin analizinde SPSS
(Statistical Package for Social Sciences) for Windows Version 20.0 programi kullanilmustir.
Katilimcilardan elde edilen veriler analiz edilirken frekans, ortalama, yiizde alma gibi
yontemler kullanilmistir. Politik katilim ve Siyasi iletisim 6nem diizeyleri puanin normal
dagilima uygunluk gésterip gostermedigi Shapiro-Wilk ve Kolmogorov Smirnov testi ile
degerlendirilecektir. Politik katilim ve Siyasi iletisim 6nem diizeyleri puanlarinin, normal
dagilim gosterdigi iki grup karsilagtirmalarinda Student t testi, 3 ve {izeri olan grup
karsilagtirilmalarinda One-Way Anova testi kullanilmistir. Anlamlilik p<0.01 ve p<0.05

diizeylerinde degerlendirilmistir.

3.2.  Arastirmanin Bulgular: ve Yorumlari

3.2.1. Arastirma Kapsamindaki Ogrencilere Ait Temel Karakteristik ve Demografik

Bulgular
Tablo 3.1 Cinsiyetlere Gore Dagilimi
n %
Cinsiyet Erkek 258 50,6
Kadin 252 494

Katilimcilarin, %50,6’s1 (n=258) erkek, %49,4’i ( n=252) kadindir.

Tablo 3.2 Yaslara Gore Dagilimi

n %
Yas 18-20 yas 189 37,1
21-22 yas 222 43,5
23-24 yas 54 10,6

25 yas ve iizeri 45 8,8




Katilimeilarin, %37,1 (n=189) 18-20 yas iken, %43,5’i (n=222) 21-22 yas, %10,6’s1
(n=54) 23-24 yas, %8,8’1 (n=45) ise 25 yasindan biiyliktiir.

Tablo 3.3 Siniflara Gore Dagilim

n %
1.simf 123 241
Simif 2.simf 117 22,9
3.smif 162 31,8
4.smif 108 21,2

Katilimcilarin, %24,1°1 (n=123) 1.sinif iken, %22,9’u (n=117) 2.sin1f, %31,8’1

(n=162) 3.smif, %21,2’si (n=108) 4.sin1ftir.

Tablo 3.4 Kalma Yerine Gore Dagilinm

n %
Aile evi 273 53,5
Devlet yurdu 60 11,8
Kalma Yeri ~
Ogrenci evi 129 25,3
Ozel yurt 48 9,4
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Katilimcilarin %53,5°1 (n=273) aile evinde kalirken, %11,8’1 (n=60) devlet yurdunda,
%20’si (n=129) 6grenci evinde, %9,4’1 (n=48) 6zel yurtta kalmaktadir.

Tablo 3.5 ikametgih Yerine Gore Dagilim

n %
Evet 351 68,8
ikametgah Yeri Istanbul Hayir 120 23,5
Hayir ama aldiracak 39 7,6

Katilimeilarin, %68,8°1 (n=351) Istanbul’da ikamet ederken, %23,5’i (n=120)

Istanbul’da ikamet etmiyor ve %7,6’s1 (n=39) ise Istanbul’da ikamet etmemelerine ragmen

Istanbul’a aldiracaklaridir.



Tablo 3.6 Televizyon izleme Siiresine Gore Dagilim

n %
Televizyon Izleme 1 saat alti 282 55,3
Siiresi 1-2 saat 228 44,7
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Katilimcilarin, %55,3’1 (n=282) 1 saatten daha kisa siire televizyon izlerken, %44,7’si

(n=228) 1-2 saat televizyon izlemektedir.

Tablo 3.7 Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Dagilimi

n %
Sosyal Medya 1 saat alti 54 10,6
Kullanim Siiresi 1-2 saat 150 29,4
3 saat ve iizeri 306 60,0

Katilimeilarin, %10,6’s1 (n=54) 1 saatten daha kisa siire sosyal medya kullanirken,

%29,4’1i (n=150) 1-2 saat, %60°1 (n=306) 3 saatten fazla sosyal medya kullanmaktadir.

Tablo 3.8 En Cok Kullanilan Uygulamaya Gére Dagilim

n %
Instagram 300 58,8

Facebook 36 7,1
Uygulama Twitter 111 21,8
Whatsapp 30 59

Youtube 33 6,5

Katilimcilarin, %58,8’1 (n=300) en c¢ok Instagram kullanirken, %7,1’1 (n=36)
Facebook, %21,8’1 (n=111) Twitter, %5,9’u (n=30) Whatsapp, %6,5’1 (n=33) ise en ¢ok

Y outube kullanmaktadir.

Tablo 3.9 Calisma Durumuna Goére Dagilim

n %
Calisma Durumu Calismyor 384 75,3
Calisiyor 126 24,7

(n=384) ¢alismiyorken, %24,7’s1 (n=126) ¢aligmaktadir.

larin,

Katilimet

%75,3’1
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Tablo 3.10 Siyasi Katilim Diizeyine Gore

n %
Siyasetle ilgilenmeme 96 18,8
Siyasi Sadece oy verme 108 21,2
Katihm | Oy verme disinda siyaset izleme ve konusma | 225 44,1
Aktif diizeyde siyasete katilma 81 15,9

Katilimeilarin %18,8’1 (n=96) siyasetle pek ilgilenmezken, %21,2’si (n=108) sadece
oy vermekte, %44,1°1 (n=225) oy verme disinda televizyondan siyaset izlemekte ve siyaset

konusmakta, %15,9’u (n=81) aktif diizeyde siyasete katilmaktadir.

Tablo 3.11 Politik Katilim Diizeyi Ile flgili Sorularin Dagilimi

Cok Zayif Zayif Kararsiz Giiclii Cok Giiglii

n % n % n % n % N %

Secim doneminde siyasal kampanya
120 | 235|123 (24,1| 81 |159| 144 | 28,2 | 42 | 8,2

ve konulara ilgi diizeyiniz nedir?

Secimlerde oy verdiginiz partiye
108 |21,2| 93 |18,2| 138 | 27,1 | 126 | 24,7 | 45 | 8,8
baglilik dereceniz nedir?

Secimlerde oy verdiginiz kisiye
138 |27,1|108 (21,2| 111 |21,8| 114 |22,4| 39 | 7,6

lidere baglilik dereceniz nedir?

Katilimceilarin, %23,5°1 (n=120) ¢ok zayif, %24,1°1 (n=123) zayif katilim gosterirken,
%15,9’u (n=81) kararsizdir, %28,2’si (n=144) giiclii, %38,2’si (n=42) ¢ok gii¢lii katilim
gostermektedir. Katilimcilarin, %23,5’1 (n=120) ¢ok zayif, %24,1’1 (n=123) zayif katilim
gosterirken, %15,9’u (n=81) kararsizdir, %28,2’si (n=144) giiclii, %8,2’s1 (n=42) ¢ok giiclii
katilim gostermektedir. Katilimcilarin, %27,1°’1 (n=138) c¢ok zayif, %21,2’si (n=108) zayif
katilim gosterirken, %21,8’1 (n=111) kararsizdir, %22,4’1 (n=114) gii¢lii, %7,6’s1 (n=39) ¢ok
giiclii katilim gostermektedir.

Politik katilim diizey puani1 hesaplamasi asagidaki gibidir. Katilimeilar isaretledikleri
seceneklere gore (Cok Zayif=1 Zay1f=2 Kararsiz=3 Gii¢li=4 Cok Gii¢lii=5) her sorudan 1 ile
5 arasinda bir puan alirlar. Bu 3 sorudan aldiklar1 puanin ortalamasiyla her kisinin politik

katilim diizey puan1 hesaplamaktadir.
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Tablo 3.12 Siyasal iletisim Onem Diizeyine iliskin Sorularin Dagilim

Evet Hayw
n % n %
'Yapilan genel se¢imlerde oy kullandiniz m1? 483 94,7 | 27 53
'Yapilan yerel segimlerde oy kullandiniz mm? 378 |741|132| 259

Secimlerden Once veya segimler sirasinda insanlari bir partiye ya da
. 204 | 40 |306 60
bir adaya oy vermek i¢in ikna etmeye caligtiniz mi?

Herhangi bir {icret almaksizin genel ya da yerel se¢imlere katilacak
66 |12,9|444| 871
bir aday ya ada parti i¢in bir merkezde goniillii calistin m1?

Sendika, genel ve yerel segimlerde aday olmayi diistindiin mii? 57 |11,2|453| 88,8

Bir siyasi partide ya da sendikada size temsil ettigini disiindiigiiniiz
39 7,6 471 924
adaya para yardiminda bulundunuz mu?

Gortislerinizi veya iilkedeki politik meseleler hakkindaki ¢6ziim
Onerileriniz belirtmek iizere profesyonel olarak siyasetle ilgilenen 120 [235(390| 76,5

birisiyle iletisimle bulundunuz mu?

'Yerel yonetimlerden birine ya da birkagina dilek¢e yazdiniz mi1? 78 153|432 | 84,7
'Yasal bir gdsteri, miting vs, katildiniz m1? 195 |38,2|315 61,8
'Yasal olmayan bir gosteri, miting vs, katildiniz mi? 57 |11,2|453| 88,8

Tepki olarak gostermek i¢in boykot eylemlerine destek verdiniz mi? | 120 |[23,5[390| 76,5

Tepki olarak gostermek icin greve eylemlerine destek verdiniz mi? 84 |16,5|426| 835

Mitinglerde trafigi sikistiracak veya kapatacak eylemde bulundunuz
45 | 8,8 |465| 91,2

mu?
Gosteri, miting vs. yasadist slogan attiniz m1? 66 |129|444| 87,1
Gosteri, miting vs. duvarlara yazi, slogan vs. yazdiniz m1? 36 7,1 474 929

|Arkadaslariniz, aileniz veya komsularinizla politikalar hakkinda
408 | 80 |102 20
tartistiniz mi?

Politik konuda yazilmis kitap, dergi, gazete vs, okur musunuz? 306 | 60 |204 40

Televizyonda siyasetle ilgili acik oturumlar takip ediyor musunuz? | 273 |53,5|237| 46,5

Yapilan genel secimlerde katilimcilarin, %94,7°si oy kullanirken, %35,3 ‘i oy
kullanmamaktadir. Yapilan yerel se¢imlerde katilimcilarin, %74,1°1 oy kullanirken, %25,9 ‘u
oy kullanmamaktadir. Secimlerden 6nce ve segimler sirasinda insanlart bir partiye ya da bir
adaya oy vermek igin ikna etmeye calisanlarin oran1 %60 iken ,% 40’1 ikna etmek igin hig
calismamaktadir. Katilimcilarin %12,9 ‘u herhangi bir {icret almaksizin genel ya da yerel
secimlere katilacak bir aday ya da parti i¢in bir merkezde goniillii olarak ¢aligsmaktadir,
%87,1°i caligmamaktadir. Sendika, genel ve yerel secimlerde katilimcilarin %11,2’si aday

olmay1 diisiirken, %88,8’1 diisiinmemektedir. Katilimcilarin %7,6’s1 bir siyasi partide ya da
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sendikada kendini temsil eden adaya para yardiminda bulunurken, %92,4 bulunmamaktadir.
Katilimeilarin %23,5°1 goriislerini ve tilkedeki politik meseleler hakkindaki ¢6zm Onerilerini
belirtmek {izere profesyonel bir siyasi ile iletisimde bulunurken, %76°5’1 iletisimde
bulunmamaktadir. Katilimcilarin %15,3°1 yerel yonetimlerden birine ya da bir kagina dilekge
yazmaktadir ancak %84,7’si hi¢ dilek¢e yazmamaktadir. Katilimeilarin %38,2’si yasal bir
gosteri ve ya mitinge katilmaktadir, %61,8’i katilmamaktadir. Yasal olmayan gosteri ve
mitnglere ise katilimcilarin  %11,2°si  katilmaktadir ancak %88,8’1 katilmamaktadir.
Katilimcilarin %23,5°1 tepki olarak boykot eylemlerine destek vermektedir, %67,5’i destek
vermemektedir. Katilimcilarin -~ %16,5’1  tepki  olarak grev  eylemlerine destek
vermektedir,%83,5’1 destek vermemektedir. Katilimcilarin %8,8’1 trafigi sikistiracak ve ya
kapatacak sekilde eylemde bulunmaktadir, %91,2°si eylemde bulunmamaktadir.
Katilimcilarin %12,9’u gosteri ve mitingde yasa disi slogan atmaktadir, %87,1°1 slogan
atmamaktadir. Katilimeilarin %7,1°1 gosteri, miting vs duvarlara yazi ve slogan yazmaktadir,
%92,9 yazmamaktadir. Arkadaslari, ailesi ve komsulariyla katilimcilarin %80°1 politikalar
hakkinda konusmaktadir,%20’si konusmamaktadir. Katilimcilarin %60’1 politik konuda
yazilmig kitap, dergi vs okumaktadir, %40 okumamaktadir. Katilimeilarin %53,5’i
televizyonda siyasetle ilgili agik oturumlaru takip etmektedir,%46,5°1 takip etmemektedir.

Siyasal iletisim 6nem diizey puani hesaplamasi asagidaki gibidir.

3.2.1.1. Cinsiyet ile Katihm Puam Arasindaki Iligki

H.1.a. Cinsiyetlere Gore katilim puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda cinsiyetlere gore katilim puam arasinda fark olup olmadigini
belirlemek i¢in Student T testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 3.13’de

verilmistir.

Tablo 3.13 Cinsiyete Gore Politik Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama puan | Min-Mak Test degeri p
(median)
Politik Erkek 258 6,54+3,89 0-18 (6)
2,37 40,019*
puan Kadin 252 5,26+3,10 1-15 (4)
& Student T Test; *p<0,05

Bu c¢alismaya katilan erkek katilimcilarin politik puani 6,54+3,89 iken, kadinlarin
politik puant 5,26+3,10 olarak hesaplanmistir. Erkek katilimcilarin politik puanlarinin,

kadinlardan yiiksek olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (p=0,019; p<0,05). Burada
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erkeklerin ortalama politik puani kadinlara gore daha yiiksek oldugundan dolay1 erkeklerin
politikaya daha fazla katildig1 sdylenebilmektedir.

3.2.1.2. Yas ile Katihm Puam Arasindaki iliski
H.2.a. Yasa Gore katilim puani farklilagmaktadir.
Hipotez kapsaminda yasa gore katilim puani arasinda fark olup olmadigini belirlemek

icin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 3.14’te verilmistir.

Tablo 3.14 Yasa Gore Politik Puam1 Degerlendirilmesi

n Ortalama | Min-Mak | Test p
puan (median) | degeri
Politik 18-20 Yas 189 | 5,68+3,71 1-18 (5)
Puan 21-22 Yas 222 | 6,44+3,54 2-18 (6)
1,163 | P0,326
23-24 Yas 54 | 5,00+3,46 | 0-15(4,5)
25 Yas ve tizeri | 45 5,33£3,13 0-11 (5)

® One Way Anova Test;

Bu calismaya katilan 18-20 yasindaki katilimcilarin politik puani, 5,68+3,71, 21-22
yas 6,44+3,54, 23-24 yas 5,0043,46, 25 yas ve iizeri katilimeilarin politik puant 5,33+3,13
olarak hesaplanmistir. Yasa gore politik puan istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir (p>0,05). Geng ya da orta yasta bulunan bireylerin politikaya daha fazla

ilgi duydugu bu ¢aligmanin sonuglarina gére sdylenememektedir.

3.2.1.3. Smif ile Katihm Puam Arasindaki iliski
H.3.a. Smifa Gore katilim puani farklilagmaktadir.
Hipotez kapsaminda sinifa gore katilim puani arasinda fark olup olmadigin belirlemek

icin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iligkin sonuglar Tablo 3.15°te verilmistir.

Tablo 3.15 Sinifa Gore Politik Puanm1 Degerlendirilmesi

n Ortalama puan Min-Mak Test p
(median) | degeri
Politik 1.simf 123 5,78+3,71 0-18 (5)
Puan 2.simif 117 5,56+3,48 1-14 (4)
1,785 | 0,152
3.smf 162 6,77+4,01 1-18 (6)
4.siif 108 5,13£2,52 0-11 (5)

® One Way Anova Test;
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Bu ¢alismaya katilan 1.sinif katilimcilarin politik puani, 5,78+3,71, 2.smif 5,56+3,48,
3.smif 6,77+4,01, 4.smif katilmeilarin politik puant 5,1342,52 olarak hesaplanmistir.
Smiflara gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir (p>0,05).
Smiflar icerisindeki bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu caligsmanin sonuglarina

gore soylenememektedir.

3.2.1.4. Kalma Yeri ile Katiim Puam Arasindaki Iliski

H.4.a. Kalma yerine gore katilim puan1 farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda kalma yerine gore katilim puani arasinda fark olup olmadigini
belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 3.16’da

verilmisgtir.

Tablo 3.16 Kalma Yerine Gore Politik Puani1 Degerlendirilmesi

n Ortalama puan Min-Mak Test p
(median) degeri
Aile evi 273 5,53+3,16 2-18 (5)
Politik Devlet yurdu 60 6,05+3,33 2-14 (5) 1,762 ®0,231
Puan Osrenci evi 129 6,59+4,01 0-18 (6,5)
Ozel yurt 48 5,37+3,24 1-15 (4,5)
® One Way Anova Test;

Bu calismaya katilan aile evindeki katilimcilarin politik puan1 5,53+3,16, devlet
yurdundakilerin 6,05+3,33, Ogrenci evindekilerin 6,59+4,01, 6zel yurttaki katilimcilarin
politik puan1 5,37£3,24 olarak hesaplanmistir. Kalma yerine gore politik puan istatistiksel
olarak anlaml farklilik gdstermemektedir (p>0,05). Kalma yerine gore bireylerin politikaya

daha fazla ilgi duydugu bu calismanin sonuglarina goére sdylenememektedir.

3.2.1.5. Ikametgah yerinin Istanbul Olup Olmamasi ile Katihm Puam Arasindaki iliski
H.5.a. Ikametgdh vyerinin Istanbul olup olmamasma gore katilm puani
farklilasmaktadir.
Hipotez kapsaminda Ikametgah yerinin Istanbul olup olmamasina gore katilim puani
arasinda fark olup olmadigini belirlemek i¢cin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara

iligkin sonuglar Tablo 3.17°de verilmistir.
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n Ortalama puan | Min-Mak | Test p
(median) degeri
Politik Evet 351 5,76+3,42 0-18 (5)
puan Hayr 120 5,85+3,24 2-15 (5) 1,206 ®0,302
Hayir, ama 39 7,38+5,45 0-18 (7)
aldwracak
® One Way Anova Test;

Bu c¢alismaya katilan I[stanbul’daki katilimcilarin politik puami 5,76+3,42, Istanbul
disindakilerin 5,85+3,24, Istanbul’da olmayip olacak katilimcilarin politik puanmi1 7,38+5,45
olarak hesaplanmustir. Ikametgah yerinin Istanbul’da olup olmamasina gére politik puan,
istatistiksel olarak anlamli farklihk géstermemektedir (p>0,05). Ikametgah yerine gore
bireylerin politikaya daha fazla ilgi sonuclarina

duydugu bu ¢alismanin gore

sOylenememektedir.

3.2.1.6. Televizyon izleme Siireleri ile Katihm Puam Arasindaki iliski

H.6.a. Televizyon izleme siirelerine gore katilim puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda televizyon izleme siirelerine gore katilim puani arasinda fark olup
olmadigin1 belirlemek i¢in Student t testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonucglar Tablo

3.18’de verilmistir.

Tablo 3.18 Televizyon izleme Siirelerine Gore Politik Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama puan Min-Mak Test p
(median) degeri
Politik 1 saat alti 282 6,18+3,52 0-16 (6)
1,093 | 40,276
puan 1-2 saat 228 5,57+3,62 0-18 (5)
& Student T Test;

Bu caligmaya katilan katilimcilarin televizyon izleme stirelerine gore politik puani, 1
saat altinda izleyenlerin 6,18+3,52, 1-2 saat arasinda izleyenlerin 5,57+3,62 olarak
hesaplanmistir. Televizyon izleme siiresine gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli
farklilik gostermemektedir (p>0,05). Televizyon izleme siiresine gore bireylerin politikaya

daha fazla ilgi duydugu bu ¢alismanin sonuglarina gore sdylenememektedir.
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3.2.1.7. Sosyal Medya Kullamim Siireleri ile Katihm Puam Arasindaki Iliski

H.7.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore katilim puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda sosyal medya kullanim siirelerine gore katilim puani arasinda
fark olup olmadigini belirlemek i¢cin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin

sonuclar Tablo 3.19’da verilmistir.

Tablo 3.19 Sosyal Medya Kullanim Siireleri Gore Politik Puan1 Degerlendirilmesi

n Ortalama puan | Min-Mak Test p
(median) degeri
Politik 1 saat alt1 54 5,00+£2,91 0-12 (5) )
1,651 | °0,150
puan 1-2 saat 150 6,60+3,74 1-18 (6)
3 saat ve tizeri 306 5,73+3,56 1-18 (5)
® One Way Anova Test;

Bu calismaya katilan katilimcilarin sosyal medya kullanim siirelerine gore politik
puani, 1 saat altinda izleyenlerin 5,00+£2,91, 1-2 saat arasinda izleyenlerin 6,60+3,74, 3 saat ve
tizeri i¢in 5,7343,56 olarak hesaplanmistir. Sosyal medya kullanim siiresine gore politik puan,
istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir (p>0,05). Sosyal medya kullanim
stiresine gore bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu ¢alismanin sonuclarma gore

sOylenememektedir.

3.2.1.8. En Cok Kullamilan Uygulama ile Katihm Puam Arasindaki iliski

H.8.a. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore katilim puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda en ¢ok kullanilan uygulamaya goére katilim puani arasinda fark
olup olmadigini belirlemek icin One-Way Anova testi kullamilmistir. Yanitlara iliskin

sonuglar Tablo 3.20’de verilmistir.

Tablo 3.20 En Cok Kullamilan Uygulamaya Gore Politik Puan1 Degerlendirilmesi

n Ortalama puan Min-Mak Test p
(median) degeri
Politik Instagram 300 5,59+3,56 0-18 (5)
Puan Facebook 36 6,25+3,41 2-12 (6)
_ 2,518 | °0,043*
Twitter 111 7,27+4,01 0-16 (6)
Whatsapp 30 5,90+2,23 3-10 (6)
Youtube 33 3,90+1,51 3-8 (3)
® One Way Anova Test; *p<0,05
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Bu caligmaya katilan Instagram kullanan katilimcilarin politik puani 5,5943,56,
Facebook kullananlarin 6,2543,41, Twitter kullananlarin 7,27+4,01, Whatsapp kullananlarin
5,90+2,23, Youtube kullanan katilimeilarin politik puan1 3,90+1,51 olarak hesaplanmustir. En
cok kullanilan uygulamaya gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir (p=0,043; p<0,05). Yapilan karsilagtirmalara goére Youtube kullanan
katilimeilarin  politik puaninin, Instagram, Facebook, Twitter ve Whatsapp kullanan
katilimcilarin politik puanlarindan diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir. Bu
caligmaya katilan katilimcilar arasinda en fazla kullanilan medya uygulamasi Instagram

olarak saptanmaktadir.

3.2.1.9. Calisma Durumu ile Katihm Puani Arasindaki fliski

H.9.a. Calisma durumuna gore katilim puani farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda calisma durumuna gore katilim puanmi arasinda fark olup
olmadigin1 belirlemek i¢in Stundent t testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo

3.21°de verilmistir.

Tablo 3.21 Calisma Durumuna Gére Politik Puan1 Degerlendirilmesi

n Ortalama puan Min-Mak Test p
(median) degeri
Politik Caligmiyor 384 5,7943,46 0-18 (5)
-0,731 40,466
puan Calisiyor 126 6,26+3,91 0-18 (6)
4 Student T Test;

Bu calismaya katilan katilimcilarin c¢alisma durumuna gore politik puan,
calismayanlarin 5,7943,46, calisanlarin 6,26+3,910larak hesaplanmistir. Calisma durumuna
gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir (p>0,05). Calisma
durumuna gore bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu ¢aligmanin sonuglarina gore

sOylenememektedir.

3.2.1.10.Siyasi Katihm Diizeyi ile Katihm Puam Arasindaki iligki

H.10.a. Siyasi katilim diizeyine gore katilim puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda siyasi katilim diizeyine gore katilim puanmi arasinda fark olup
olmadigimi belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iligkin sonuglar

Tablo 3.22’de verilmistir.
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Tablo 3.22 Siyasi Katilim Diizeyine Gore Politik Puan Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test p
puan (median) degeri

Siyasetle 96 3,84+3,54 0-18 (3)

ilgilenmeme

Sadece oy verme 108 4,41+£2,16 0-11 (4)
Politik | Oy disinda siyaset 225 6,37+3,10 2-18 (6) 16,834 ®0,001**
Puan izleme ve konusma

Aktif diizeyde 81 9,07+3,85 4-16 (9)

siyasete katilma

® One Way Anova Test; **p<(,01

Bu ¢alismadaki katilimcilarin, siyasetle ilgilenmeyenlerin politik puani 3,8443,54,
sadece oy verenlerin 4,41+2,16, oy disinda siyaset izleyen ve konusanlarin 6,37+3,10, aktif
diizeyde siyasete katilan katilimcilarin politik puan1 9,07+3,85 olarak hesaplanmustir. Siyasi
katihm diizeyine gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir
(p=0,001; p<0,01). Yapilan karsilastirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin politik
puaninin, sadece oy veren, oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimeilarin politik
puanlarindan diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir. Oy disinda siyaset
izleme ve konusma yapan katilimcilarin siyasi katilim diizeyi diger gruplara gore yiiksek

olarak saptanmaktadir.

3.2.2. lletisim Onem Diizeyine Gore Degerlendirmeler
3.2.2.1. Cinsiyet ile iletisim Onem Diizeyi Puam Arasindaki Iliskisi
H.11.a. Cinsiyetlere gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.
Hipotez kapsaminda cinsiyetlere gore iletisim onem diizeyi puani arasinda fark olup
olmadigin1 belirlemek i¢in Student T testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo

3.23’de verilmistir.

Tablo 3.23 Cinsiyete Gore Siyasal Tletisim Onem Diizeyi Puami Degerlendirilmes

n Ortalama Min-Mak Test p
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal iletisim Erkek 258 3,09+0,94 1-4,67 (3,1667)
-0,738 40,462
onem diizeyi Kadin 252 3,1940,74 1-5 (3,2778)

4 Student T Test;
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Bu calismaya katilan erkek katilimcilarin siyasal iletisim Onem diizeyi puant
3,09+0,94 iken, kadinlarin siyasal iletisim Onem diizeyi puami 3,194+0,74 olarak
hesaplanmistir. Cinsiyete gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli
farklilik géstermemektedir (p>0,05). Erkek ya da kadin bireylerin siyasal iletisime daha fazla

onem verdigi bu ¢calismanin sonuglaria gore sdylenememektedir.

3.2.2.2. Yas ile Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Arasindaki Iliskisi
H.12.a. Yasa Gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagsmaktadir.

Hipotez kapsaminda yasa gore iletisim Onem diizeyi puami arasinda fark olup
olmadigin1 belirlemek i¢cin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar

Tablo 3.24°de verilmistir.

Tablo 3.24 Yasa Gore Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test P
onem diizeyi (median) degeri

Siyasal | 18-20 Yas | 189 3,27£0,74 | 1,225 (3,3333)
iletisim 21-22 Yas 222 3,10+0,80 1-4,67 (3,0556)
onem 23-24 Yas 54 2,91+0,95 1-4,56 (3,1676) | 1,016 ®0,387
diizeyi 25 Yas ve 45 3,07£1,24 | 1-4,56 (3,4444)

tizeri
® One Way Anova Test;

Bu ¢alismaya katilan 18-20 yasindaki katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,27+0,74, 21-22 yas 3,10+0,80, 23-24 yas 2,91+0,95, 25 yas Ve iizeri katilimcilarin siyasal
iletisim 6nem diizeyi puani 3,07+1,24 olarak hesaplanmistir. Yasa gore siyasal iletisim 6nem
diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir (p>0,05). Geng ya da orta yasta
bulunan bireylerin siyasal iletisim e daha fazla 6nem verdigi bu ¢alismanin sonuglarina gore

sOylenememektedir.

3.2.2.3. Sinifile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam Arasindaki fliski
H.13.a. Siifa Gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda smifa gore iletisim Onem diizeyi puami arasinda fark olup
olmadigimi belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar

Tablo 3.25’de verilmistir.
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Tablo 3.25 Simfa Gore Siyasal letisim Onem Diizeyi Puami Degerlendirilmesi

n Ortalama onem Min-Mak Test P
diizeyi (median) degeri
Siyasal 1.simif 123 3,36+0,60 1,89-4,44 (3,3)
iletisim 2.smif 117 3,01+0,85 1,22-4,67 (3) .
. 1,333 0,265
onem 3.simf 162 3,14+0,95 1-5(3,3)
diizeyi 4.simf 108 3,04+0,90 1-4,56 (3)

® One Way Anova Test;

Bu ¢alismaya katilan 1.smif katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi 3,36+0,60,
2.smif 3,01+0,85, 3.simf 3,14+0,95, 4.smif katilimcilarin politik puani 3,04+0,90 olarak
hesaplanmistir. Siniflara gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli
farklilik gostermemektedir (p>0,05). Siniflar igerisindeki bireylerin siyasal iletisim 6nem

diizeyi daha fazla 6nem verdigi bu ¢alismanin sonuglarina goére sdylenememektedir.

3.2.2.4. Kalma Yeri ile iletisim Onem diizeyi Puami Arasindaki Iliski
H.14.a. Kalma yerine gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda kalma yerine gore iletisim dnem diizeyi puani arasinda fark olup
olmadigin1 belirlemek i¢cin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar

Tablo 3.26’da verilmistir.

Tablo 3.26 Kalma Yerine Gore Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test P
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal Aile evi 273 3,14+0,80 1-4,67 (3,1)
iletisim onem | Devlet yurdu 60 3,27+0,76 2-4,67 (3,2) 0,811 by 520
diizeyi Ogrenci evi 129 | 2,98+0,98 1-5 (3,3)
Ozel yurt 48 3,35+0,58 2,33-4,67 (3,3)

® One Way Anova Test;

Bu calismaya katilan aile evindeki katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,14+0,80, devlet yurdundakilerin 3,27+0,76, 6grenci evindekilerin 2,98+0,98, 6zel yurttaki
katilimeilarin politik puani 3,35+0,58 olarak hesaplanmistir. Kalma yerine goére siyasal
iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir (p>0,05). Kalma
yerine gore bireylerin siyasi iletisim diizeyine daha fazla 6nem verdigi bu ¢alismanin

sonuglaria gore sdylenememektedir.
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3.2.2.5. ikametgih yerinin Istanbul Olup Olmamasi ile Iletisim Onem Diizeyi Puam
Arasidaki Tliskisi
H.15.a. Tkametgah yerinin istanbul olup olmamasina gore iletisim énem diizeyi puani
farklilagsmaktadir.
Hipotez kapsaminda Ikametgah yerinin istanbul olup olmamasina gore iletisim nem
diizeyi puani arasinda fark olup olmadigmi belirlemek igin One-Way Anova testi

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuclar Tablo 3.27°de verilmistir.

Tablo 3.27 ikametgih Yerinin istanbul Olup Olmamasina Gére Siyasal fletisim Onem Diizeyi Puam

Degerlendirilmesi
n Ortalama Min-Mak Test degeri p
onem diizeyi (median)
Siyasal Evet 351 3,15+0,87 0-5 (3,
iletisim Hayr 120 3,19+0,80 1,22-4,67 (3,8)
snem 0,329 ®0,720
Haywr, ama 39 2,97+0,72 1,89-4,33 (3)
ditzeyi aldiracak
® One Way Anova Test;

Bu ¢alismaya katilan istanbul’daki katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,15+0,87, Istanbul disindakilerin 3,19+0,80,istanbul’da olmay1p olacak katilimcilarin siyasal
iletisim 6nem diizeyi puani 2,97+0,72 olarak hesaplanmistir. Ikametgah yerinin Istanbul’da
olup olmamasina gore siyasal iletisim Oonem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir (p>0,05). Tkametgah yerine gore bireylerin siyasal iletisim diizeyine daha

fazla 6nem verdigi bu calismanin sonuglarina gore sdylenememektedir.

3.2.2.6. Televizyon Izleme Siireleri ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam Arasindaki
Tliski
H.16.a. Televizyon izleme siirelerine gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.
Hipotez kapsaminda televizyon izleme siirelerine gore iletisim onem diizeyi puani
arasinda fark olup olmadigini belirlemek icin Student t testi kullanilmigtir. Yanitlara iliskin

sonuglar Tablo 3.28’de verilmistir.
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Tablo 3.28 Televizyon izleme Siirelerine Gore Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama 6nem Min-Mak Test p
diizeyi (median) degeri
Siyasal 1 saataltr | 282 3,21+0,83 1-5 (3,2
et 1-2saat | 228 3,0520,85 146731 | L224 | "022
onem ’ ’ ! '
diizeyi
& Student T Test;

Bu calismaya katilan katilimcilarin televizyon izleme siirelerine gore siyasal iletisim
onem diizeyi puani 1 saat altinda izleyenlerin 3,21+0,83, 1-2 saat arasinda izleyenlerin
3,05+0,850larak hesaplanmistir. Televizyon izleme siiresine gore siyasal iletisim Onem
diizeyi, istatistiksel olarak anlaml farklilik gostermemektedir (p>0,05). Televizyon izleme
stiresine gore bireylerin siyasal iletisim diizeyine gore daha fazla 6nem verdigi bu ¢alismanin

sonuglarina gore sdylenememektedir.

3.2.2.7. Sosyal Medya Kullanim Siireleri ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam
Arasindaki iliskisi
H.17.a. Sosyal medya kullanim siirelerine gore iletisim ©6nem diizeyi puani
farklilagsmaktadir.
Hipotez kapsaminda sosyal medya kullanim siirelerine gore iletisim 6nem diizeyi
puan1 arasinda fark olup olmadigini belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmustir.

Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 3.29°da verilmistir.

Tablo 3.29 Sosyal Medya Kullanim Siireleri Gore Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test p
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal 1 saat alti 54 2,66+0,95 1-4,67 (2,7778)

3,552 | °0,031*

iletisim 1-2 saat 150 3,25+0,87 | 1-4,67 (3,4444)
onem diizeyi | 3 saatve iizeri | 306 3,17£0,79 | 1-5 (3,2222)

® One Way Anova Test; *p<0,05

Bu calismaya katilan katilimcilarin sosyal medya kullanim siirelerine gore siyasal
iletisim Onem diizeyi puam1 1 saat altinda kullananlarin 2,66+0,95, 1-2 saat arasinda
kullananlarin 3,25+0,87, 3 saat ve lizeri i¢in 3,17+0,79 olarak hesaplanmigtir. Sosyal medya
kullanim stirelerine gore siyasal iletisim 6nem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik

gostermektedir (p=0,031; p<0,05). Yapilan karsilastirmalara gore 1 saatten daha kisa siire
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sosyal medya kullanan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyinin, 1-2 saat ve 3 saatten
daha fazla sosyal medya kullanan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyinden diistik

olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

3.2.28. En Cok Kullamlan Uygulama ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam
Arasidaki Tliskisi
H.18.a. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore iletisim Onem diizeyi puan
farklilagsmaktadir.
Hipotez kapsaminda en ¢ok kullanilan uygulamaya gore iletisim 6nem diizeyi puani
arasinda fark olup olmadigini belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara

iliskin sonuglar Tablo 3.30°da verilmistir.

Tablo 3.30 En Cok Kullanilan Uygulamaya Gére Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama 6nem Min-Mak Test p
diizeyi (median) degeri
Siyasal Instagram 300 3,20+0,82 1-4,67 (3,3)
iletisim Facebook 36 2,71£1,08 1-4,67 (2,6) b
- 1,713 0,149

onem Twitter 111 3,26+0,84 1-5(3,4)
diizeyi Whatsapp 30 3,01+0,89 1,89-4,56 (2,)

Youtube 33 2,77+0,55 2-3,56 (3)

® One Way Anova Test;

Bu caligmaya katilan Instagram kullanan katilimcilarin siyasal iletisim diizeyi puani
3,20+0,82, Facebook kullanan katilimcilarin 2,71+1,08, Twitter kullanan katilimecilarin
3,26+0,84, Whatsapp kullanan katilimcilarin 3,01+0,89, Youtube kullanan katilimcilarin
politik puant 2,77+0,55 olarak hesaplanmistir. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore siyasal
iletisim 6nem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir (p>0,05). En ¢ok
kullanilan goére bireylerin siyasal iletisim diizeyine goére daha fazla O6nem verdigi bu

calismanin sonuglarina gore sdylenememektedir.

3.2.2.9. Cahsma Durumu ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam1 Arasindaki iligki
H.19.a. Caligma durumuna gore iletisim 6nem diizeyi puani farklilagmaktadir.

Hipotez kapsaminda ¢alisma durumuna gore iletisim onem diizeyi puani arasinda fark
olup olmadigin1 belirlemek i¢in Stundet t testi kullanilmistir. Yanitlara iligkin sonuglar Tablo

3.31°de verilmistir.
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Tablo 3.31 Cahsma Durumuna Gére Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test p
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal iletisim Calismuyor | 384 3,15+0,83 1-5 3,2
g ? Y (32 0,199 40,842
onem diizeyi Calisiyor 126 3,12+0,89 1-4,67 (3,1)

4 Student T Test;

Bu calismaya katilan katilimcilarin ¢alisma durumuna goére siyasal iletisim Onem
diizeyi puani, calismayanlarin 3,15+0,83, calisanlarin 3,124+0,89 olarak hesaplanmstir.
Calisma durumuna gore siyasal iletisim onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir (p>0,05). Calisma durumuna gore bireylerin siyasal iletisime daha fazla

onem Vverdigi bu calismanin sonuglaria gore sdylenememektedir.

3.2.2.10.Siyasi Katiim Diizeyi ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puami Arasindaki iliskisi

H.20.a. Siyasi katilim diizeyine gore siyasi iletisim 6nem diizeyi puani farklilasmaktadir.
Hipotez kapsaminda siyasi katilim diizeyine gore siyasi iletisim énem diizeyi puani

arasinda fark olup olmadigini belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara

iliskin sonuglar Tablo 3.32’te verilmistir.

Tablo 3.32 Siyasi Katiim Diizeyine Gore Siyasal fletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama 6nem | Min-Mak Test p
diizeyi (median) degeri
Siyasal Siyasetle 96 2,74+0,96 1-4,33 (3)
iletisim ilgilenmeme
onem Sadece oy verme 108 2,80+0,85 1-3,78(3)
diizeyi Oy disinda siyaset 225 3,37+0,69 1,78-4,67 8,056 | °0,001**
izleme ve konusma (3,4)
Aktif diizeyde 81 3,44+0,79 2,11-5 (3,3)
siyasete katilma

® One Way Anova Test; **p<0,01

Bu ¢alismadaki katilimcilarin, siyasetle ilgilenmeyenlerin siyasal iletisim diizeyi 6nem
puani 2,7440,96, sadece oy verenlerin 2,80+0,85, oy disinda siyaset izleyen ve konusanlarin
3,37+0,69, aktif diizeyde siyasete katilan katilimecilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puan
3,4440,79 olarak hesaplanmistir. Siyasi katilim diizeyine gore siyasal iletisim 6nem diizeyi,
istatistiksel olarak anlamli farklilik  gostermektedir (p=0,001; p<0,01). Yapilan

karsilagtirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin politik puaninin, sadece oy veren,
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oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimeilarin siyasal iletisim 6nem diizey puanin

diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

3.2.2.11.“Secim Doneminde Siyasal Kampanya ve Konulara ilgi Diizeyiniz Nedir?”
Sorusuna Verilen Yamtlar ile Siyasal fletisim Onem Diizeyi Puam Arasimdaki
Mliskisi
H.21.a. “Se¢im Déneminde Siyasal Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyiniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani farklilagsmaktadir.
Hipotez kapsaminda “Se¢im Doneminde Siyasal Kampanya ve Konulara Ilgi
Diizeyiniz Nedir?” sorusuna Verilen yanitlara gore iletisim énem diizeyi puani arasinda fark
olup olmadiginit belirlemek icin One-Way Anova testi kullanilmigtir. Yanitlara iligkin

sonuclar Tablo 3.33’te verilmistir.

Tablo 3.33 “Secim Déneminde Siyasal Kampanya ve Konulara flgi Diizeyiniz Nedir?” Sorusuna Verilen

Yamtlara Gore Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test p
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal Cok zayif 120 2,5620,91 1-4,33 (2,7)
iletisim Zayif 123 3,14+0,72 1,44-4,44 (3,2)
9,208 | °0,001**
onem diizeyi Kararsiz 81 3,15+0,82 1-4,67 (3,1)
Giiclii 144 3,51+0,63 2-4.56 (3,6)
Cok giiclii 42 3,53+0,84 2,335 (3,3)
® One Way Anova Test;  **p<0,01

Bu ¢alismaya katilan katilimcilarin, siyasal kampanya ve ilgi diizeyine gore ¢ok zayif
olanlarin siyasal iletisim Onem diizeyi puani, 2,56+0,91, zayif olanlarin 3,14+0,72,
kararsizlarin 3,15+0,82, giiglii olanlarin 3,51+0,63, ¢ok giiclii olan katilimcilarin siyasal
iletisim Onem diizeyi puam 3,534+0,84 olarak hesaplanmistir. “Secim Doneminde Siyasal
Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyiniz Nedir?” sorusuna verilen yanitlara gére siyasal iletisim
onem diizeyi istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir (p=0,001; p<0,01). Yapilan
karsilagtirmalara gore katilimi ¢ok zayif olan katilimcilarin siyasal iletisim dnem diizeyinin,
katitlhm1 zayif, kararsiz, giicli ve ¢ok giiclii olan katilimcilarin siyasal iletisim Onem

diizeyinden diisiik olmas istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.
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3.2.2.12.“Secimlerde Oy Verdiginiz Partiye Baghhk Dereceniz Nedir?” Sorusuna
Verilen Yamtlar ile Siyasal Iletisim Onem Diizeyi Puam Arasindaki Iliskisi
H.22.a. “Sec¢imlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik Dereceniz Nedir?” sorusuna
verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puam farklilagsmaktadir.
Hipotez kapsaminda “Sec¢imlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik Dereceniz Nedir?”
sorusuna Vverilen yanitlara gore siyasal iletisim Onem diizey puani arasinda fark olup
olmadigmi belirlemek i¢in One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iligkin sonuglar

Tablo 3.34’te verilmistir.

Tablo 3.34 “Secimlerde Oy Verdiginiz Partiye Baghlik Dereceniz Nedir?” Sorusuna Verilen Yanitlara

Gore Siyasal iletisim Onem Diizeyi Puami Degerlendirilmesi

n Ortalama Min-Mak Test p
onem diizeyi (median) degeri
Siyasal Cok zayif 108 2,52+0,93 1-4,11 (2,5)
iletisim Zayif 93 3,1140,74 | 1,22-4,67 (3,2)
dnem Kararsiz 138 3,19£0,68 | 1,78-4,67 (3,2) 9558 | "0.001+>
diizeyi Giiclii 126 3,59+0,66 2-5(3,6)
Cok giiclii 45 3.31+0,94 1-4.56 (3,4)

® One Way Anova Test;  **p<0,01

Bu caligmaya katilan katilimeilarin partiye baglilik derecesine gére ¢ok zayif olanlarin
siyasal iletisim Onem diizeyi puam 2,52+0,93, zayif olanlarin 3,11+0,74, kararsizlarin
3,19+0,68, giiclii olanlarin 3,59+0,66, cok giiclii olan katilimcilarin siyasal iletisim Snem
diizeyi puani 3,31+0,94 olarak hesaplanmistir. “Se¢imlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik
Dereceniz Nedir?” sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim Onem diizeyi puani
istatistiksel olarak anlamli farklilik  gdstermektedir (p=0,001; p<0,01). Yapilan
karsilastirmalara gore ¢ok zayif olanlarin siyasal iletisim onem diizey puaninin, iletisim 6nem
diizeyi zayif, kararsiz, giiclii ve ¢ok giiclii olanlarin siyasal iletisim 6nem diizey puanin diisiik

olmasinin istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

3.2.2.13.“Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baghlik Dereceniz Nedir?” Sorusuna
Verilen Yamitlar ile Siyasal fletisim Onem Diizeyi Puami Arasindaki Iliskisi
H.23.a. “Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6onem diizeyi puani farklilasmaktadir.
Hipotez kapsaminda “Sec¢imlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz

Nedir?” sorusuna verilen yanitlara gore iletisim onem dilizeyi puani arasinda fark olup
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olmadigint belirlemek i¢cin One-Way Anova testi kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar

Tablo 3.35’de verilmistir.

Tablo 3.35 “Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baghlik Dereceniz Nedir?” Sorusuna Verilen

Yamtlara Gore Siyasal fletisim Onem Diizeyi Puam Degerlendirilmesi

n Ortalama 6nem Min-Mak Test p
diizeyi (median) degeri

Siyasal Cok zayif 108 2,52+40,93 1-4,11 (2,5)
iletisim Zayif 93 3,11+0,74 1,22-4,67 (3,2)
) 4,246 | °0,003**
onem Kararsiz 138 3,19+0,68 1,78-4,67 (3,2)
diizeyi Guiglii 126 3,59+0,66 2-5(3,6)

Cok gii¢lii 45 3,31+0,94 1-4,56 (3,4)

® One Way Anova Test;  **p<0,01

Bu calismaya katilan katilimcilarin lidere baglilik derecesine gore ¢ok zayif olanlarin
siyasal iletisim diizeyi puan1 2,52+0,93, zayif olanlarin 3,11+0,74, kararsizlarin 3,19+0,68,
giiclii olanlarin 3,59+0,66,cok giiclii olan katilimcilarin politik puanmi 3,31+0,94 olarak
hesaplanmistir. “Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik Dereceniz Nedir?”
sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani istatistiksel olarak anlamli
farklilik gostermektedir (p=0,003; p<0,01). Yapilan karsilastirmalara gore iletisim Onem
diizeyi zayif olan iletisim 6nem diizey puaninin, iletisim 6nem diizeyi ¢ok zayif, kararsiz,
giiclii ve ¢ok giiclii olan iletisim 6nem diizey puanlarindan diisiik olmasi istatistiksel olarak

anlamli oldugu saptanmaktadir.
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SONUC

Iletisim teknolojilerinin ilerlemesi ve bunun sonucu olarak giinliik hayatimizin her
alaninda yer almaya baslamasi siyasal iletisimin de hayatimizin her alaninda var olmasina yol
acmistir. Siyasal iletisimde televizyon, sinema, radyo, basin gibi geleneksel medya araglar1 ve
bunun yaninda Youtube, Facebook, Twitter gibi yeni medya araglarinda da
yararlanilmaktadir. Bu araglar insanlarin yasaminda onemli bir yer kapladigindan dolay1
kamuoyu kavramini 6n plana ¢ikararak hem siyasal katilim hem de siyasal giindem bilesenleri
tizerinde daha 6nemli hale gelmistir.

Insanlar ozellikle gengler vakitlerinin biiyiik bir kismini1 yeni medya araglarini
kullanarak gegirmektedirler. Bu durum partilerin ve politikacilarin yapmis olduklari siyasal
kampanya calismalarinda da 6nemli degisikliklere yol agmistir. Siyasetciler de genglere
ulagmak icin sosyal medya platformlarini kullanmak durumunda kalmislardir.

Politik katilim insanlarin siyasal sistem i¢indeki davranislarini belirleyen bir 6zellige
sahiptir. Her insanin politikaya katilma derecesi ayni degildir. Yas, cinsiyet, egitim gibi
birgok faktérden dolayi bireylerin politikaya katilim oranlar1 degisebilmektedir. Aile bireyleri
politikayla ilgilenen bir bireyde biiylidiigii zaman politikaya katilma istegi olusur. Yani
kisinin kii¢iik yaslardan itibaren politikanin i¢inde bulunmasi onun siyasete katilmasinda
onemli bir etkendir.

Siyasal faaliyetlere gen¢ yaslarda baslamak gereklidir. Genglerin sosyal ortamlarda
aktif hale gelmelerinin siyasete katilimlarinin saglanmasinda onemli olacagi bi¢iminde
diisiiniilebilir. Ulkelerin ilerlemek, gelismek igin dinamik bir yapida olan genglere ihtiyaglari
oldugundan dolay1 genclerin siyasete katilmalar1 oldukca dnemlidir.

Bu caligma politik katilim baglaminda Tiirkiye’deki iiniversite 6grencilerinin 2019
yerel secimlerine bakis acgisinin tespit edilmesi amaciyla yapilmis olup ¢alismanin %50,6’s1
erkek, %49,4’1 kadin katilmcilardan olusmaktadir. Calismaya katilan erkek katilimeilarin
politik puani 6,54+3,89 iken, kadinlarin politik puan1 5,26+3,10 olarak hesaplanmistir. Erkek
katilimeilarin politik puanlarmin, kadinlardan yiiksek olmasi istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur. Erkek katilimcilarin ortalama politik puani kadinlara goére daha yiiksek
oldugundan dolay1 erkeklerin politikaya daha fazla katildig1 soylenebilir.

Bu calismaya katilan erkek katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,09+0,94 iken, kadinlarin siyasal iletisim Onem diizeyi puam1 3,19+0,74 olarak

hesaplanmistir. Cinsiyete gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli
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farklilik gostermemektedir. Erkek ya da kadin bireylerin siyasal iletisime daha fazla 6nem
verdigi bu ¢aligmanin sonuglarina gore sdylenemez.

Erkek katilimeilarin politik puanlarinin, kadinlardan yiiksek olmasi istatistiksel olarak
anlamli bulunurken siyasal iletisim O6nem diizeyi kadin-erkek arasinda anlamli farklilik
gostermedigi saptanmistir.

Diinyada ve iilkemizde siyasette uzun zaman boyunca erkekler hakimdi. Gelismis
iilkelerde dahi kadinlara oy kullanma hakki yeni tanimnmustir (Duran, 2005: 4). Kadinlar
erkeklere gore siyasete karsi daha ilgisiz olduklarindan dolayi politik katilimda fazla yer
almamaktadirlar (Okur, 2007: 73).

Ozellikle gelismemis iilkelerde kadinlar ekonomik ydnden erkeklere bagimlidirlar.
Genellikle erkegin evin gereksinimlerini karsilamasindan dolay1 kadini erkege bagimli hale
getirmistir. Erkekler de kadinlar1 politik hayattaki rekabetten uzak tutmustur (Dilber, 2011:
39). Eskiden kadmlarin ekonomik Ozglrliigli giiniimiize gore daha azdi. Giiniimiizde
kadinlarin ekonomik 6zgiirliiglinii eline almis olmast kadinlarin politik katilima olan ilgisini
artirabilir.

Bu calismaya katilan katilimcilarin %37,1°1 18-20 yas iken, %43,5’1 21-22 vyas,
%10,6’s1 23-24 yas, %8,8’1 ise 25 yasindan biiyiiktiir. Calismaya katilan 18-20 yasindaki
katilimcilarin politik puanmi 5,68+3,71, 21-22 yas 6,44+3,54, 23-24 yas 5,00£3,46, 25 yas ve
tizeri katilimcilarin politik puanmi 5,33+3,13 olarak hesaplanmistir. Yasa gore politik puan
istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir. Gen¢ ya da orta yasta bulunan
bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu ¢alismanin sonuglarina gore sdylenemez.

Bu ¢alismaya katilan 18-20 yasindaki katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,27+0,74, 21-22 yas 3,10+0,80, 23-24 yas 2,91+0,95, 25 yas ve {izeri katilimcilarin siyasal
iletisim 6nem diizeyi puani 3,07+1,24 olarak hesaplanmistir. Yasa gore siyasal iletisim 6nem
diizeyi istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir. Geng ya da orta yasta bulunan
bireylerin siyasal iletisime daha fazla 6nem verdigi bu c¢alismanin sonuglarima gore
sOylenemez.

Yasa gore politik puan ve siyasal iletisim 6nem diizeyi istatistiksel olarak anlaml
farklilik gostermemektedir. Ozellikle geng yaslarda baslayan politik ilgi 40-50 yaslari
arasinda tepe noktaya ulagsmaktadir (Duran, 2005: 4). Yas politik katilim1 dogrudan etkileyen
faktorlerden birisi olmakla birlikte politik katilimi etkileyen farkli faktorlerle de birleserek
politik katilimin belirlenmesinde rol oynamaktadir (Dilber, 2011: 40-41).

Bu c¢aligmaya katilan katilimcilarin, %24,1°1 l.sinif iken, %22,9°u 2.smif, %31,8’1
3.smif, %21,2’s1 4.smiftir. Bu ¢alismaya katilan 1.sinif katilimcilarin politik puani 5,78+3,71,
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2.smif katilimeilarin politik puani 5,56+3,48, 3.smif katilimcilarin politik puani 6,77+4,01,
4.simif katilmeilarin politik puani 5,13+2,52 olarak hesaplanmistir. Siiflara gore politik
puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir.

Bu c¢alismaya katilan 1.simif katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi 3,36=+0,60,
2.smif 3,01+0,85, 3.sif 3,14+0,95, 4.sinif katilimeilarin politik puant 3,04+0,90 olarak
hesaplanmistir. Siniflara gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli
farklilik gostermemektedir.

Smiflara gore politik puan ve 6nem diizeyi istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir. Siiflara gore bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu ¢alismanin
sonuclarina gore sdylenemez. Siniflar gore bireylerin siyasal iletisim dnem diizeyi daha fazla
onem verdigi bu ¢alismanin sonuglarina gére sdylenemez.

Bu c¢alismaya katilan katilimcilarin %53,5°1 aile evinde kalirken, %11,8’1 devlet
yurdunda, %20’si 6grenci evinde, %9,4’1i 6zel yurtta kalmaktadir. Calismaya katilan aile
evinde kalan katilimcilarin politik puan1 5,5343,16, devlet yurdundakilerin 6,05+3,33, 6grenci
evindekilerin  6,59+4,01, 06zel yurttaki katilimcilarin politik puan1 5,37+£3,24 olarak
hesaplanmistir. Kalma yerine gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir.

Bu calismaya katilan aile evindeki katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,1440,80, devlet yurdundakilerin 3,27+0,76, 6grenci evindekilerin 2,98+0,98, 6zel yurttaki
katilimcilarin politik puan1 3,35+0,58 olarak hesaplanmistir. Kalma yerine gore siyasal
iletisim 6nem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermemektedir.

Kalma yerine gore politik puan ve siyasal iletisim 6nem diizeyi, istatistiksel olarak
anlamh farklilik gostermemektedir. Kalma yerine gore bireylerin politikaya daha fazla ilgi
duydugu bu caligmanin sonuglarina gore sdylenemez. Kalma yerine gore bireylerin siyasi
iletisim diizeyine daha fazla 6nem verdigi bu ¢alismanin sonuglarina gore sdylenemez.

Katilimeilarin %68,8’1 Istanbul’da ikamet ederken, %23,5°i Istanbul’da ikamet
etmemekte ve %7,6’s1 ise Istanbul’da ikamet etmemelerine ragmen Istanbul’a aldiracaklaridir.
Bu c¢aligmaya katilan Istanbul’daki katilimecilarin politik puani 5,76+3,42, Istanbul
disindakilerin 5,85+3,24, Istanbul’da olmayip olacak katilimcilarin politik puam 7,38+5,45
olarak hesaplanmustir. Ikametgah yerinin Istanbul’da olup olmamasma gore politik puan,
istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir.

Bu ¢aligmaya katilan Istanbul’daki katilimcilarin siyasal iletisim énem diizeyi puant,
3,15+0,87, Istanbul disindakilerin 3,19+0,80, Istanbul’da olmayip olacak katilimcilarin

siyasal iletisim 6nem diizeyi puani 2,97+0,72 olarak hesaplanmustir. ikametgah yerinin
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Istanbul’da olup olmamasina gore siyasal iletisim onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli
farklilik gostermemektedir.

Ikametgah yerinin Istanbul’da olup olmamasina gére politik puan ve siyasal iletisim
onem diizeyi istatistiksel olarak anlamli farklilik gdstermemektedir. Ikametgah yerine gore
bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu ¢alismanin sonuglarina gore sdylenemez.
Ikametgah yerine gore bireylerin siyasal iletisim diizeyine daha fazla 6nem verdigi bu
calismanin sonuglarina gére sdylenemez.

Biiylik sehirlerde yasayan insanlarin daha fazla geleneksel medya araglarina
ulasabilmeleri nedeniyle Istanbul gibi biiyiik sehirlerde yasayan insanlarm politik
katilimlarinin daha fazla olmasi gerekmektedir. Ancak politik katilimin kentlesme arttikga
artmamaktadir (Okur, 2007: 70).

Tiirkiye’de ¢ok partili siyasi hayata gecildigi donemden giiniimiize kadar olan se¢im
sonuglarina bakildiginda, Bati’da yasayan halka gore Giiney Dogu ve Dogu’da yasayan halkin
secimlere katilim1 daha yiiksek oldugu gortilmektedir (Dilber, 2011: 37-38).

Katilimcilarin, %55,3’1 1 saatten daha kisa siire televizyon izlerken, %44,7’si 1-2 saat
televizyon izlemektedir. Bu ¢alismaya katilan katilimcilarin televizyon izleme siirelerine gore
politik puani,1 saat altinda izleyenlerin 6,18+3,52, 1-2 saat arasinda izleyenlerin 5,57+3,62
olarak hesaplanmistir. Televizyon izleme siiresine gore politik puan, istatistiksel olarak
anlamli farklilik gostermemektedir.

Bu ¢alismaya katilan katilimcilarin televizyon izleme siirelerine gore siyasal iletisim
onem diizeyl puani, 1 saat altinda izleyenlerin 3,21+0,83, 1-2 saat arasinda izleyenlerin
3,05+0,850larak hesaplanmistir. Televizyon izleme siiresine gore siyasal iletisim onem diizeyi
istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermemektedir.

Televizyon izleme siiresine gore politik puan ve siyasal iletisim Onem diizeyi
istatistiksel olarak anlamli farklilik gdstermemektedir. Televizyon izleme siiresine gore
bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu caligmanin sonuglarina gore sdylenemez.
Televizyon izleme siiresine gore bireylerin siyasal iletisim diizeyine gére daha fazla 6nem
verdigi bu ¢aligmanin sonuglaria gore soylenemez. Ancak televizyonda siyaset programlarini
en ¢ok takip eden kisilerin siyasal yasama daha ¢ok katildiklarini s6ylenebilir.

Insanlarin politik katilimini etkileyen etmenlerden birisi de kitle iletisim araglaridir.
Bu araglar aracilifiyla, giindemdeki siyasal olaylar1 takip etmektedirler. Parti liderleri se¢cim
kampanyalarini, kitle iletisim araglarindan yapmaktadirlar (Duran, 2005: 4).

Kitle iletisim aracglari, bireylerin etraflarinda olup biten konular hakkinda bilgi

edinmesine, yasadig1 ¢evresini algilamasini yardimer olmaktadir. Bu sebeple daha fazla kitle
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iletisim araclarini takip eden kisilerin siyasetle daha yogun ilgilendigi ve daha fazla politik
katilim gergeklestirdigi sOylenebilir. Kitle iletisim araglarini izleyenler en fazla, izlemeyenler
ise en az katilim da bulunmaktadir. Yani kitle iletisim araglarinin politik katilimi artirici etkisi
bulunmaktadir. Sonugcta kitle iletisim araclari, politik katilimi destekleme bakimindan olumlu
etkisinden bahsedilmektedir (Dilber, 2013: 43).

Katilimceilarin, %10,6’s1 1 saatten daha kisa siire sosyal medya kullanirken, %29,4’i
1-2 saat, %60’1 3 saatten fazla sosyal medya kullanmaktadir. Bu c¢aligmaya katilan
katilimcilarin sosyal medya kullanim siirelerine gore politik puani, 1 saat altinda izleyenlerin
5,00£2,91, 1-2 saat arasinda izleyenlerin 6,60+3,74, 3 saat ve iizeri i¢in 5,73+3,56 olarak
hesaplanmistir. Sosyal medya kullanim siiresine gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli
farklilik géstermemektedir.

Bu calismaya katilan katilimeilarin sosyal medya kullanim siirelerine gore siyasal
iletisim Onem diizeyi puani, 1 saat altinda izleyenlerin 2,66+0,95, 1-2 saat arasinda
izleyenlerin 3,25+0,87, 3 saat Ve tlizeri igin 3,17+0,79 olarak hesaplanmistir. Sosyal medya
kullanim siirelerine gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir.

Sosyal medya kullanim siiresine gore bireylerin politikaya daha fazla ilgi duydugu bu
caligmanin sonuglarina gore sdylenemez. Yapilan karsilastirmalara gore 1 saatten daha kisa
stire sosyal medya kullanan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyinin, 1-2 saat ve 3
saatten daha fazla sosyal medya kullanan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyinden
diisiik olmas istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

Katilimcilarin, %58,8’1 en c¢ok Instagram kullanirken, %7,1°1 Facebook, %21,8’1
Twitter, %5,9’u Whatsapp, %6,5’1 ise en ¢cok Youtube kullanmaktadir. Bu ¢alismaya katilan
Instagram Kkullanan katilimeilarin politik puan1 5,5943,56, Facebook kullanan 6,25+3,41,
Twitter kullanan 7,27+4,01, Whatsapp kullanan 5,90+2,23, Youtube kullanan katilimcilarin
politik puani 3,90+1,51 olarak hesaplanmistir. En ¢ok kullanilan uygulamaya gore politik
puan istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

Bu ¢aligmaya katilan Instagram kullanan katilimcilarin siyasal iletisim diizeyi puani
3,20+0,82, Facebooktakilerin 2,71£1,08, twitterdakilerin 3,26+0,84, whatsapp 3,01+0,89,
youtube katilimcilarin politik puani 2,7740,55 olarak hesaplanmistir. En ¢ok kullanilan
uygulamaya gore siyasal iletisim Onem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermemektedir.

Yapilan karsilastirmalara gore Youtube kullanan katilimcilarin politik puaninin,

Instagram, Facebook, Twitter ve Whatsapp kullanan katilimcilarin politik puanlarindan diisiik
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olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir. Bu calismaya katilan katilimcilar arasinda
en fazla kullanilan medya uygulamasi Instagram olarak saptanmasina karsin en ¢ok kullanilan
gore bireylerin siyasal iletisim diizeyine gore daha fazla 6nem verdigi bu calismanin
sonuglaria gore sdylenemez.

Sosyal medya sayesinde kisa siirede ¢ok sayida kisiye ulasmak miimkiin oldugundan
dolayr siyasetcilerinde ilgisini c¢ekmistir. Sosyal medya {lizerinde dogrudan katilim ile
propaganda yapilmaktadir. Ayn1 zamanda sosyal medyada biiyiik boyuttaki reklamlarla da
bireylerin siyasal katilimin1 saglamaya yonelik ¢abalar gézlenmektedir (Cildan vd., 2012: 2).
Sosyal medya sayesinde siyasetciler hedef kitlesine kolayca ulasabilmekte ve tepkilerini
gozlemleyebilmektedirler (Toprak ve Kiigiik, 2016;103).

Sosyal medyanin siyasi katilima etkisi giiniimiizde hem politikacilar tarafindan hem de
insanlar tarafindan benimsenmektedir. Sosyal medya siyasi katilimla birlikte 6zelikle siyasi
faaliyetler de ciddi bir rol iistlenir (Cildan vd., 2012: 6).

Siyaset¢ilerin sosyal medya kullanma nedenlerinden birisi genglerin bu araglari
oldukca yaygin kullaniliyor olmasidir. Sonug olarak siyaset¢iler arasinda sosyal medyanin
onemli iletisim araci haline gelmesinin nedeni genclere ulasmak istemelerinden dolayidir.

Bu calismaya katilan katilimcilar arasinda en fazla kullanilan sosyal medya araci
Instagram’dir. Ancak insanlarin birbiriyle haberlesmesinde ya da Orgiitlenmesinde en ¢ok
kullanilan sosyal medya arac1 Twitter’dir. Siyasetciler vermek istedikleri mesaj1 hedef kitleye
hizli bir sekilde ulagsmasin1 saglamak i¢in Twitter kullanmaktadir. Siyasetcilerin gonderdigi
bir mesaj dakikalar igince binlerce segmene ulagsmaktadir.

Katilimcilarin, %75,3’1 ¢alismiyorken, %24,7’s1 ¢caligmaktadir. Bu ¢alismaya katilan
katilimcilarin ¢alisma durumuna gore politik puani, calismayanlarin 5,7943,46, calisanlarin
6,26+3,910olarak hesaplanmistir. Calisma durumuna gore politik puan, istatistiksel olarak
anlaml farklilik gostermemektedir. Bu g¢alismaya katilan katilimcilarin ¢alisma durumuna
gore siyasal iletisim 6nem diizeyi puani, ¢calismayanlarin 3,15+0,83, ¢alisanlarin 3,12+0,89
olarak hesaplanmistir. Calisma durumuna gore siyasal iletisim onem diizeyi, istatistiksel
olarak anlamli farklilik géstermemektedir.

Calisma durumuna gore politik puan ve siyasal iletisim Onem diizeyi istatistiksel
olarak anlamh farklilik gostermemektedir. Calisma durumuna gére bireylerin politikaya daha
fazla ilgi duydugu bu g¢alismanin sonuglarina gore sdylenememektedir. Calisma durumuna
gore bireylerin siyasal iletisime daha fazla 6nem verdigi bu calismanin sonuglarmna gore

sOylenememektedir.
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Politik katilimimmi etkileyen faktorlerden biriside kisilerin mesleki makamidir.
Bireylerin sahip olduklar1 meslekler toplumdaki konumunu gostermektedir. Mesleki makami
yiiksek olan kisiler politik hayatta daha aktif rol oynamakta ve politika da daha aktif olarak
gorev almaktadir (Okur, 2007: 68). Bireylerin toplumdaki konumun yiiksek olmas1 siyasal
konulara olan ilgisini arttirmaktadir (Duran, 2005: 4).

Mesleki makami yiiksek olan bireylerin egitim seviyesi, yasadigi ¢evre gibi faktorler
goz Online daha diisiik mesleki makama sahip olanlara gore, politikaya daha fazla ilgi
gostermeleri beklenebilir.

Katilimcilarin %18,8’1 siyasetle pek ilgilenmezken, %21,2’si sadece oy vermekte,
%44,1°’1 oy verme disinda televizyondan siyaset izlemekte ve siyaset konusmakta, %15,9’u
aktif diizeyde siyasete katilmaktadir. Bu calismadaki katilimecilarin, siyasetle
ilgilenmeyenlerin politik puani 3,84+3,54, sadece oy verenlerin 4,41£2,16, oy disinda siyaset
izleyen ve konusanlarin 6,3743,10, aktif diizeyde siyasete katilan katilimcilarin politik puani
9,07+3,85 olarak hesaplanmistir. Siyasi katilim diizeyine gore politik puan, istatistiksel olarak
anlamli farklilik goéstermektedir.

Bu ¢aligmadaki katilimcilarin, siyasetle ilgilenmeyenlerin siyasal iletisim diizeyi dnem
puani 2,74+0,96, sadece oy verenlerin 2,80+0,85, oy disinda siyaset izleyen ve konusanlarin
3,37+0,69, aktif diizeyde siyasete katilan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
3,44+0,79 olarak hesaplanmistir. Siyasi katilim diizeyine gore siyasal iletisim 6nem diizeyi,
istatistiksel olarak anlaml farklilik géstermektedir.

Yapilan karsilagtirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin politik puaninin,
sadece oy veren, oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin politik
puanlarindan diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir. Oy disinda siyaset
izleme ve konusma yapan katilimcilarin siyasi katilim diizeyi diger gruplara gore yiiksek
olarak saptanmaktadir. Yapilan karsilagtirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin
politik puaninin, sadece oy veren, oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin
siyasal iletisim Onem diizey puanin diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu
saptanmaktadir.

“Secim doneminde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyiniz nedir?”, “Se¢imlerde
oy verdiginiz partiye baglilik dereceniz nedir?”, “Se¢imlerde oy verdiginiz kisiye lidere
baglilik dereceniz nedir?” Bu 3 sorudan aldiklar1 puanin ortalamasiyla her kisinin politik
katilim diizey ve siyasal iletisim diizeyi 6nem puani hesaplamistir. Buna gore; katilimcilarin,
%23,5’1 ¢ok zayif, %24,1’1 zayif katilim gosterirken, %15,9’u kararsizdir, %28,2’si giicli,
%8,2’s1 ¢ok giiclii katilim gostermektedir. Katilimcilarin, %23,5’1 ¢ok zayif, %24,1’1 zayif
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katilim gosterirken,  %15,9’u kararsizdir, %28,2’si giiclii, %38,2’si ¢ok giiclii katilim
gostermektedir. Katilimcilarin, %27,1°1 ¢ok zayif, %21,2’si zayif katilim gosterirken,
%21,8’1 kararsizdir, %22,4’10 gilcli, %7,6’s1 ¢ok giiclii katilm gostermektedir. Bu
calismadaki katilimcilarin politik puanlarma gore, siyasetle ilgilenmeyenlerin politik puani
3,84+3,54, sadece oy verenlerin 4,41+2,16, oy disinda siyaset izleyen ve konusanlarin
6,3743,10, aktif diizeyde siyasete katilan katilimcilarin politik puani 9,0743,85 olarak
hesaplanmistir. Siyasi katilim diizeyine gore politik puan, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir.

Bu galismadaki katilimcilarin siyasal iletisim diizeyi 6nem puanina gore Siyasetle
ilgilenmeyenlerin siyasal iletisim diizeyi 6nem puan1 2,74+0,96, sadece oy verenlerin
2,80+0,85, oy disinda siyaset izleyen ve konusanlarin 3,37+0,69, aktif diizeyde siyasete
katilan katilimcilarin siyasal iletisim onem diizeyi puani 3,44+0,79 olarak hesaplanmistir.
Siyasi katilim diizeyine gore siyasal iletisim 6nem diizeyi, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir.

Yapilan karsilagtirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin politik puaninin,
sadece oy veren, oy verme digsinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin politik
puanlarindan diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir. Oy disinda siyaset
izleme ve konusma yapan katilimcilarin siyasi katilim diizeyi diger gruplara gore yiiksek
olarak saptanmaktadir. Yapilan karsilastirmalara gore siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin
politik puaninin, sadece oy veren, oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin
siyasal iletisim Onem diizey puanin diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu
saptanmaktadir.

Bu calismaya katilan katilimcilarin, siyasal kampanya ve ilgi diizeyine gore ¢ok zayif
olanlarin siyasal iletisim Onem diizeyi puani, 2,56+0,91, zayif olanlarin 3,14+0,72,
kararsizlarin 3,1540,82, giiclii olanlarin 3,5140,63, cok giiclii olan katilimcilarin siyasal
iletisim Onem diizeyi puami 3,53+0,84 olarak hesaplanmistir. “Secim Doneminde Siyasal
Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyiniz Nedir?” sorusuna verilen yanitlara gére siyasal iletisim
onem diizeyi istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir.

Yapilan karsilagtirmalara gore katilimi ¢ok zayif olan katilimeilarin siyasal iletisim
onem dilizeyinin, katilmi zayif, kararsiz, giliclii ve ¢ok gii¢lii olan katilimcilarin siyasal
iletisim 6nem diizeyinden diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

Bu calismaya katilan katilimcilarin partiye baglilik derecesine gore ¢ok zayif olanlarin
siyasal iletisim Onem diizeyi puam1 2,52+0,93, zayif olanlarin 3,11+0,74, kararsizlarin

3,19+0,68, giiclii olanlarin 3,59+0,66, cok giiclii olan katilimcilarin siyasal iletisim 6nem
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diizeyi puani 3,31+0,94 olarak hesaplanmistir. “Secimlerde Oy Verdiginiz Partiye Baglilik
Dereceniz Nedir?” sorusuna verilen yanitlara gore siyasal iletisim Onem diizeyi puant
istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

Yapilan karsilastirmalara gore cok zayif olanlarin siyasal iletisim Onem diizey
puaninin, iletisim 6nem diizeyi zayif, kararsiz, giiclii ve ¢ok gii¢lii olanlarin siyasal iletigim
onem diizey puanin diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

Bu calismaya katilan katilimcilarin lidere baglilik derecesine gore ¢ok zayif olanlarin
siyasal iletisim diizeyi puani 2,52+0,93, zayif olanlarin 3,11+0,74, kararsizlarin 3,19+0,68,
giiclii olanlarin 3,594+0,66 ¢ok giiclii olan katilimcilarin siyasal iletisim diizeyi puani
3,31£0,94 olarak hesaplanmistir. “Secimlerde Oy Verdiginiz Kisiye Lidere Baglilik
Dereceniz Nedir?” sorusuna Verilen yanitlara goére siyasal iletisim 6nem diizeyi puani
istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

Yapilan karsilagtirmalara gore iletisim Onem diizeyi zayif olan iletisim 6nem diizey
puaninin, iletisim dnem diizeyi ¢ok zayif, kararsiz, giiglii ve ¢ok giiclii olan iletisim 6nem
diizey puanlarindan diisiik olmasinin istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmaktadir.

Sonu¢ olarak g¢aligmada erkek katilimcilarin kadinlara gore politikayla daha ilgili
oldugu, yas, smiflara gore, kalma yerine gore, ikametgdh yerine gore, televizyon izleme
siiresine gore, sosyal medya kullanim siiresine gore, ¢alisma durumuna gore arasinda anlamli
bir farklilik bulunmamistir. Caligmada siyasetle ilgilenmeyen katilimcilarin 6nem diizeyi
puaninin, sadece oy veren, oy verme disinda siyaset izleyen ve konusan katilimcilarin 6nem
diizey puaninindan diisiik olmasi istatistiksel olarak anlamli olarak bulunmustur.

Siyasetle ilgilenmeyen {iiniversite Ogrencilerinin genclik organizasyonlarinda ve
gonilli aktivitelerde katilimlar1 saglanabilir. Genglerin siyasi agidan ilgisini ¢ekecek
aktiviteler yapilabilir. Ciinkii genclerin siyaset bilincinin gelistirilmesi ve onlara siyasette
gorevler verilmesi iilkenin giiclenmesi, gelismesi ve biiyiimesi agisindan olduk¢a onemli
olmasinin yani sira ayni zamanda temsil giicili yiiksek ve basarili siyasetciler yetismesi i¢gin de

gereklidir.
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EK 1- ANKET FORMU

Degerli Katilimci,

Asagida yer alan anket formu akademik bir ¢alisma kapsaminda veri toplamak amaci
ile hazirlanmustir.

Bu arastirmadan elde edilecek sonuglar bilimsel ahlaka uygun olarak gizlilik igerisinde
degerlendirileceginden sorular1 samimiyetle cevaplandirmaniz calismanin giivenilirligini
artiracaktir.

Arastirmadan saglikli sonuglar elde edilebilmesi i¢in hi¢bir sorunun bog birakilmamasi
¢ok onemlidir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler ii¢iincii kisilerle kesinlikle paylasilmayacak
ve sizden herhangi bir kimlik bilgisi talep edilmeyecektir.

Ictenlikle cevapladiginiz ve degerli katkilariniz i¢in ¢ok tesekkiir ederiz.

Saygilarimizla,

Danisman Prof Dr. Ahmet Ayhan

Yiiksek Ogrencisi: Halil Ibrahim BASLI

* Gerekli
Demografik Ozellikler

1. Cinsiyet *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Erkek() Kadin ()

2.Yas *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.
18 yas ()

19 yas ()

20 yas ()

21 yas ()

22 yas ()

23 yas ()

24 yas ()

25 yas ()

26 yas ()
Diger:




3. Simf *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.
Hazirlik sinifi ()

1. Sif ()

2. Smif ()

3. Smif ()

4. Smf ()

4. Kalma Yeri *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.
Ogrenci evi ()

Aile evi ()

Devlet yurdu ()

Ozel yurt ()

5. ikametgah yeri Istanbulda m? *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Evet ()

Hayir ()

Hayir, ama aldiracagim (')

6. Ortalama televizyon izleme siireniz? *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 saat alt1 ()

1-2 saat ()

3-4 saat ()

5-6 saat ()

7 saat ve tizeri ()

7. Ortalama sosyal medyada kullanma siireniz? *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 saat alt1 ()

1-2 saat ()

3-4 saat ()

5-6 saat ()

7 saat ve lizeri ()
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8. En cok kullandigin uygulama *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.
Instagram ()

Twitter ()

Facebook ()

Linkedin ()

Snapchat ()

Diger:

9. Calisma durumu *
Yalnizca bir sikki isaretleyin.
Calistyorum ()
Calismiyorum ()

Is artyorum ()

Siyasal Iletisim

10. Siyasal katilim diizeyiniz nedir? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.
Siyasetle pek ilgilenmiyorum ()
Sadece oy veririm ()

Oy disinda televizyonda siyaset izler siyaset konusurum ()

Aktif diizeyde siyasete katilirim ()
Ust diizeyde siyasete katilirim ()

11. Katillm durumunuzu belirtiniz *

Her satirda yalnizca bir sikk isaretleyin.

Cok Zay1f

Zayif

Kararsiz

Giicli

Cok Giiglii

Secim doneminde siyasal
kampanya ve konulara ilgi
diizeyiniz nedir?

Secimlerde oy verdiginiz partiye
baglilik dereceniz nedir?

Secimlerde oy verdiginiz kisiye
lidere baglilik dereceniz nedir?
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12. Siyasal konularda bilgilere ulasirken, asagidaki Kkitle iletisim araclarimi ne sikhkla
kullanirsimiz? *

Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.

Hic kullanmam | Haftada | Haftada | Haftada Hergiin
1-2gin | 3-4gun | 5-6 gln

Televizyon

Gazete

Dergi

Radyo

internet

Sosyal Medya

13. Siyasal konularla ilgili bilgileri almanizda asagidaki iletisim ara¢ ve yontemleri ne
derece onemlidir? *

Her satirda yalnizca bir sikk isaretleyin.

Cok 6nemsiz | Onemsiz | Kararsizim | Onemli | Cok Onemli

Televizyon

Gazete/ Dergi

Radyo

internet/Sosyal Medya

Fotograf, afis, ilan, brostr, film vs.

Kamuoyu arastirmalari

Miting ve gosteriler

Aile/yakin cevre

Adayin yaptig ylz ylze

Politik Katilim
14. Gectigimiz 3 yil icinde size ifade ettigini diisiindiigiiniiz asagida gecen politik
davranislara katildimiz mi ya da bu davramislarda bulundunuz mu? *

Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.

Evet | Hayir

Yapilan genel secimlerde oy kullandiniz m?

Yapilan yerel segimlerde oy kullandiniz m?

Secimlerden 6nce veya seg¢imler sirasinda insanlari bir partiye ya da bir adaya
oy vermek i¢in ikna etmeye calistiniz m?

Herhangi bir {icret almaksizin genel ya da yerel se¢imlere katiacak bir aday ya
ada parti i¢in bir merkezde goniillii ¢alistin mi?

Sendika, genel ve yerel se¢imlerde aday olmayi diisiindiin mii?

Bir siyasi partide ya da sendikada size temsil ettigini diigiindiigliniiz adaya para
yardiminda bulundunuz mu?

Goriislerinizi veya iilkedeki politik meseleler hakkindaki ¢6ziim Onerileriniz




Evet

Hayir

berlitmek {izere profesyonel olarak siyasetle iglilenen birisiyle iletisimle
bulundunuz mu?

Yerel yonetimlerden birine ya da birkagina dilekg¢e yazdiniz mi?

Yasal bir goster, miting vs. katildiniz mi?

Yasal olmayan bir goster, miting vs. katildiniz mi?

Tepki olarak gostermek i¢in boyket eylemlerine destek verdin mi?

Tepki olarak gostermek icin greve eylemlerine destek verdin mi?

Mitinglerde trafigi sikigtiracak veya kapatacak eylemde bulundunuz mu?

Gosteri, miting vs. yasadist slogan attiniz m1?

Gosteri, miting vs. duvarlara yazi, slogan vs. yazdiniz mi?

Arkadaslariniz, aileniz veya komsulariizla politiklar hakkinda tartistiniz m1?

Politik konuda yazilmus kitap, dergi, gazete vs. okur musunuz?

Televizyonda siyasetle ilgili agik oturumlari takip ediyor musunuz?
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