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VI
OZET

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve 6zellikle sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi
bircok alanin degismesine ve gelismesine olanak saglamaktadir. Kitle iletisim teknolojilerini
aktif bir bicimde kullanmak mecburiyeti olan siyaset de bu gelismelerden etkilenen alanlarin
basinda gelmektedir. Sosyal medyanimn kullanicilarina sundugu imkanlar onu bash basma bir
siyasal katilim araci haline getirmektedir. Ozellikle sosyal medyanin bireylere organize
olabilme kolaylig1 saglamasi ve en bilyligii 22 yasinda olan ve sosyal medyanin igine dogan Z
kusaginin siyasi arenada boy gostermeye baglamasi, sosyal medyay1 siyaset ve siyasiler
acisindan onemli bir konuma yerlestirmektedir. Siyasi partiler ve siyasiler apolitik olduklar
diisiiniilen Z kusagma da ulasabilmek adma sosyal medyayr aktif bigimde kullanmaya

caligmaktadir.

Bu calisma, biitiin bu gelismelerin 1518inda, sosyal medyanin siyasal katiim
davranisma etkisini arastirmaya yonelik gerceklestirilmistir. Sosyal medyanm siyasal katilim
davranigma etkisinin farkli kusaklara gore bir degiskenlik gosterip gostermedigi arastirmanin
temel sorusudur. Bu dogrultudanicel bir alan arastirmasi gerg¢eklestirilmis, uygunluk 6rneklemi
kullanilarak X, Y ve Z kusaklarindan 600 katilimci aragtirmaya dahil edilmistir. Arastirmanin
bulgularma gore sosyal medyanin siyasal katilim davranigina etkisinin kusaklara gore farklilik
gosterdigi sonucuna ulagilmistir. Sosyal medya Z kusaginin siyasal katilim davranigini orta
diizeyde etkilerken, X ve Y kusaklarinin siyasal katilim davraniglarmi diisiik diizeyde

etkilemektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Siyasal Katilim, Sosyal Medya, Kusaklar, X Kusagi, Y
Kusagi, Z Kusagi



SUMMARY
THE EFFECTS OF SOCIAL MEDIA ON THE POLITICAL PARTICIPATION
BEHAVIOUR: A STUDY ON THE GENERATIONS OF X,Y AND Z

Developments in communication technologies and the emergence of social media
allowed many areas to change and develop. Politics, which is obliged to use mass
communication technologies actively, is one of the areas affected by these developments. The
possibilities offered by social media to its users make it a political participation tool on its own.
Particularly, the fact that social media provides ease of organization for individuals and the fact
that the Z generation, the oldest of whom is 22 years old and born into social media, has started
to appear in the political arena, placed social media in an important position in terms of politics
and politicians. Political parties and politicians are actively trying to use social media in order
to reach the Z generation, who are considered apolitical.

In the light of all these developments, this study was carried out to investigate the
effects of social media on political participation behavior. The main question of the research is
whether the effects of social media on political participation behavior vary according to
different generations. In this direction, a quantitative field study was carried out using the
convenience sampling, 600 participants from X, Y and Z generations were included in the
study. According to the findings of the research, it was concluded that the effect of social media
on political participation behavior differs according to generations. While social media affects
the political participation behavior of the Z generation at a moderate level, it affectsthe political
participation behavior of the X and Y generations at a low level.

Keywords: Politics, Political Participation, Social Media, Generations, Generation X,
Generation Y, Generation Z
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GIRIS

Tarihin her asamasinda kitle iletisim araglar siyasetin ayrilmaz bir parcast olmustur.
Siyasilerin bireyler ile iletisimi kitle iletisim araglar1 sayesinde gerceklesmis, partiler
ideolojilerini bu araclar ile yaymaya g¢aligmistir. Sosyal medya gilinlimiiziin en etkili kitle
iletisim aracit konumundadir. Geleneksel medyaya gore ucuzdur, erisimi kolaydir ve geleneksel
medyanin aksine kitleler ile iletisim karsihkli olarak gerceklesmektedir. Bir mesaj yalnizca
birka¢ tusa basarak milyonlarca insana ulastirilabilir. Bireysel bir rahatsizlik sosyal medya
sayesinde bir anda kitlesel bir harekete yol acgabilir.

Kitlelere erismenin bu kadar kolay ve hizli olmasi sosyal medyayi giiniimiiziin en etkili
propaganda araci haline getirmektedir. Ozellikle sosyal medyanin tam igerisine dogmus Z
kusaginin siyasi arenada boy gostermeye baglamasi giincel siyaset¢ilerin sosyal medyaya
verdikleri Onemi artirmugtir. Nitekim Tiirkiye’de son doénemde yapilan hem bagkanlik
secimlerinde hem de yerel se¢imlerde sosyal medya aktif bir rol oynamustir. Siyasiler 6zellikle
genglerin takip ettigi sosyal medya fenomenlerinin programlarina konuk olmuslar, partiler
sosyal medya jargonuna uygun ¢esitli siyasi sloganlar tiretmislerdir.

Sosyal medyanin siyasal katilim davranisina etkisini ve bu etkinin X, Y ve Z kusaklar1
tizerindeki farkin1 ortaya koymayi amaglayan bu tez c¢alismasi dort temel boliimden
olusmaktadir. Birinci bolim ¢alismanin {i¢ temel kavramindan biriSi olan siyasal katilim
davranigini konu edinmektedir. Siyasal katihmin islevi, diizeyi ve bicimleri, turleri ve siyasal
katilim davranigini etkileyen faktorler ele alinmistir. Sosyal medya, siyasal katilim davranigini
ortaya koyduktan sonra deginilmesi gereken bir diger dnemli kavramdir. Sosyal medya
cagimizin en énemli iletisim ag1 konumundadir. Her yastan, her cinsiyetten, her milletten, her
meslekten insan ¢esitli sosyal medya platformlarini kullanmaktadir. We Are Social ve
Hootsuit’in ortaklasa bir ¢abayla ortaya koydugu Digital 2022 raporuna gore diinya iizerinde
4.62 milyar aktif sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir (Digital 2022). Calismanm ikinci
boliimiinde sosyal medyanin tarihsel gelisimi, etkiledigi alanlar incelenmis, sosyal medyanmn
iletisim alaninda gergeklestirdigi devrimsel yenilikler sonucu siyasal katilimm gegirdigi
bicimsel doniisiim ortaya konmaya calisilmistir. Bu dogrultuda dijital aktivizm, siyasal katilim
davranis1 ile iligkilendirilmistir. Sosyal medyanin siyasal katilimina etkisinin kusaklar
acisindan farklhiliklarmi da incelemek isteyen bu c¢alismanin bir diger onemli kavrami
kusaklardir. Calismanin iiclincli boliimiinde kusaklarin 6zellikleri, siyasal ilgi diizeyleri ve

sosyal medya ile olan iliskileri degerlendirilmistir.



Son olarak calismanin  dordiincii bolimiinde sosyal medyanin siyasal katilim
davranigma etkisi iizerine yapilan nicel saha aragtirmasina ve arasgtirma bulgularina yer
verilmistir Arastirmaya uygunluk 6rnekleminden faydalanilarak X, Y ve Z kusaklarindan 600
kisi dahil edilmistir. Arastirmanin amacina uygun bi¢cimde, uzman goriisiinde ve literatiirde
daha oOnce gergeklestirilmis c¢alismalardan faydalanilarak (Giirbliz, 2014; Yagmur, 2015;
Elciyar, 2016) hazirlanan anketler Temmuz 2019 — Agustos 2019 tarihleri arasinda belirlenen
ornekleme uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS 22 programu ile elektronik ortama
aktarlmis, gerekli istatistiksel analizler yapilarak sosyal medyanin siyasal katilim davranisina

etkisinin kusaklara gore bir farklilik gosterip gostermedigi ortaya konulmustur.



BIiRINCi BOLUM
SIYASAL KATILIM DAVRANISI

1.1. Siyaset Nedir

Aristotales insan1 “Insan siyasi bir hayvandir” seklinde tanimlanustir. Aristotales’in bu
tanimlamasidan siyaset kavrammin ¢ok uzun zamandir insanlarin zihnini mesgul eden 6nemli
bir kavram oldugu sonucuna ulagilabilir. Siyaset kavrami bir arada yasayan bireylerin
yasamlarini diizenleyen, toplumsal diizenin saglanmasi ve devam edebilmesi i¢in genel smnirlari
belirleyen ve bu smirlar ¢ergevesinde olusturulmus kurallarn koruyucusu hem de ihtiyag
oldugu durumlarda diizenleyicisi konumundaki eylemlerin tiimii olarak tanimlanabilir (Demir,
2018:81).

Kongar (2010), siyaseti “toplumu yonlendirme sanat1” olarak degerlendirmistir.
Tarihsel gelisimi agisindan incelendiginde en eski donemlerden beri insanlar iktidar
miicadelelerinin igerisinde bulunmustur. Bu miicadele ailelerin, mezheplerin, iklarin, gruplarin
ya da smiflarin miicadelesi bigiminde gerceklesmistir. Siyaset insanlarm iktidar sahibi olmak
ya da sahip olduklar1 iktidart korumak igin gerceklestirdikleri cesitli stratejileri icerir.
Aydmlanma Cag1 ve Sanayi Devrimi sonrasi gelisen insan haklart ve demokrasi siirecleriyle
beraber siyaset; toplumlar igerisinde bulunan farkli gruplarin ¢ikarlarin1 uzlastirmayi, gelirlerin
dagilimini, bireylerin can ve mal giivenligi saglayarak toplumu mutlu ve refah yasama ulastirma
sanati olarak konumlanmustir.

Siyasetin igerisinde yer alan farkli ideolojilerin, farkli cikarlarin, farkli digiince ve
beklentilerin olmasi durumu, farkli goriislere sahip siyasi aktorlerin ¢ekismesine, catigmasina
zemin olusturmaktadir. Siyaset varligi i¢cin bir toplumun olmasina gereksinim duymaktadir
ancak yalnizca bir toplumun var olmas siyaset kavramini agiklamak yetersizdir. Ayni zamanda
toplum icerisinde bir araya gelen kitlelerin benzer paydalarda bulusmasi, belirli bir kimlige
sahip olmasi ve belirlenen hedefler dogrultusunda kolektif biling igerisinde ¢esitli eylemlerde
bulunmasi siyasete anlam kazandirr (Kilig, 2014:93).

Bireylerin birlikte hareket etmesini, toplumsal uzlasiy1, ¢atigsmay1 igerisinde barmndiran
siyaset i¢in iletisim, siyasetin ortaya ¢iktigi en eski donemlerden beri 6nemli bir kavram
olmustur. Bu sebeple siyaset kavraminin tanimi ortaya koyulduktan sonra, siyasal iletisim

kavramini incelemek, konusu sosyal medyanin siyasal katilim davranisina etkisini kusaklar

Ozelinde degerlendiren bu ¢alisma i¢in bir gerekliliktir.



1.2. Siyasal Tletisim Kavram

2. Diinya Savasi sonrasi ortaya ¢ikan ve onemi giin gegtikge daha da artan siyasal
iletisim kavrami, 1950l yillardan itibaren yeni bir bilimsel disiplin olarak degerlendirilmeye
baglamistir (Toker, 2013:47). Siyasal iletisim kavramini farkli bircok bilimsel disiplin ile
ortaklig1 olan ve bir¢cok farkli degiskeni icerisinde bulunduran karmasik bir yapiya sahiptir. Bir
toplumun igerisindeki siyasal Kkiiltlirlin insasindan, toplumsallasmaya, siyasal iletisim
politikalarindan kitle iletisim araclarina degin pek ¢ok konuyu kapsamaktadir (Damlapimar,
2014:31).

Siyasal iletisim, siyasi aktorlerin gorlislerini, amaglarin1 kitlelere kabul ettirmek,
bireyleri etkilemek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek igin gesitli iletisim tiir ve teknik lerinin
kullanilmas1 olarak degerlendirilebilir. Genel iletisim siireci ile benzerlik gosteren siyasal
iletisim siirecinin, genel iletisim siirecinden farki siyasal iletisim siirecinin sonundaortaya ¢ikan
siyasi sonuctur (Aziz, 2007:3).

[letisim teknolojileriyle yakindan iligkili bir kavram olan siyasal iletisim giin gectikce
degisen ve gelisen bir yapiya sahiptir. Kitle iletisim araglar, giinlimiiz toplumlarinda
gerceklesecek secimler siiresince ya da segimler disinda uygulanacak siyasal iletisim
calismalar1 i¢in en sik tercih edilen iletisim araglaridir. Televizyon, radyo, gazete gibi
geleneksel kitle iletisim araglarnin yanma giiniimiiz iletisim teknolojilerindeki gelismeler
sayesinde internet ve sosyal medya da eklenmistir. Kullanimmin basit ve ucuz olmasi ayni
zamanda Kkitlelere ulasabilmedeki yetkinligi internet ve sosyal medyay: siyasal iletisim
stireglerinin igerisine dahil etmis, hatta siyasal iletisim agisindan en 6nemli kavramlardan birisi
haline getirmistir (Motion, 2005:206). Siyasal iletisim, bu ¢aligmanin 3 temel kavramindan
birisi olan siyasal katilimi artiric1 bir faktor olmasiin yaninda, siyasal katilim siireci igerisinde

yer alan bir siyasal katilim tiirii olarak da degerlendirilebilir.

1.3. Siyasal Katithm Davransi

Giinlimiiziin en yaygmn toplumsal — siyasal orgltlenme bigcimi olan ulusal devletin yapi
taglarindan bir tanesi, yonetim kadrosundaki siyasi erkin gucunu yonetilenlerin rizasina
dayandirmasidir. Iktidar kavraminm dogaiistii kaynaklara dayandigi ilkel diisiince anlayismdan
vazgegilerek, yonetilenlerin rizasmm mesru bir iktidar i¢in 6nemli oldugu fikrinin olugmasi
uzun bir siyasal degisim siirecine ihtiyag duymustur (Turan, 1977: 67). Siyasal katilma ya da
siyasal katilim davranisi, bireylerin devletin degisik duzeylerdeki karar ve uygulamalari

etkileme amaciyla yaptiklari eylemlerin tiimiidiir (Kislah, 1995:183).



Siyasal katilim davranis1 denildiginde genellikle ilk bahsedilen kavram oy verme
davramsidir. Ozellikle secim donemlerinde sandiga gitme orani, oy kullanma oran1 gibi birgok
kavram karsimiza ¢ikar. Oy verme davranisi, siyasal katilim davranisina bir ornektir ancak
yukaridaki tanimdan da ¢ikarilabilecegi gibi siyasal katilim davranigini yalnizca oy verme ile
siirlandirmak ~ yanhistir.  Siyasal katihm davramist igerisinde birgok farkli eylemi
barmdirmaktadir. Ozbudun (1975: 4) siyasal katilimi, “bireylerin merkezi ya da yerel devlet
organlarmin c¢aliganlarmi1 ya da kararlarmi etkilemek i¢in kendilerince ya da bagkalar
tarafindan organize edilmis, legal ya da illegal, basarilh ya da basarisiz davraniglarda
bulunmalar1” olarak tanimlamustir. Biiyiiktosunoglu (2013:21) ise siyasal katilimi bireylerin
alinmis ya da almacak kararlar icin gerceklestirmis oldugu eylemlerin tiimii olarak
degerlendirmistir. Bireyler gergeklestirilen herhangi bir eylem ile siyasi yoneticilerin dikkatini
cekebiliyor veya siyasilerin alacag: kararlan etkileyebiliyorsa gergeklestirilen eylemler siyasal
katilim olarak tanimlanabilir. Bu tanimlamalara gore siyasal partilerde gorev alma, sivil toplum
kuruluglarinm igerisinde yer alma, siyasetle ilgili panel, konferans gibi etkinliklere katilma,
devlet yoneticilerinin aldig1 istenmeyen bir kararla ya da alinmasi gerektigi diisiiniilen bir
kararla ilgili protestolarda yer alma benzeri eylemler siyasal katilim davranisi igerisinde
incelenmektedir. Giinlimiizde bu ve benzeri bir¢ok siyasal katilim davranisi sanal ortamlarda
da farkli bicimlerde oniimiize ¢ikabilmektedir (Isleyen, 2018: 209). Sosyal medya insanlarin
seslerini kolayca biiyiikk kitlelere duyurabilmesinin Oniinii agmustir. Herhangi bir yerden
herhangi bir kisinin paylastig1 bir gonderi dakikalar igerisinde binlerce kisiye ulasabilmektedir.
X ilkesinin Y sehrindeki Z isimli bireyin herhangi bir konu hakkindaki bireysel rahatsizlig,
sosyal medya sayesinde kisa bir zamanda toplumsal bir rahatsizhiga doniisebilmektedir.
Bireyler yalnizca Twitter’da TT (trend topic) olarak bile siyasi bir kararin durdurulmasina ya
daen azindan yeniden gézden gegirilmesine yol agabilmektedir.

Insan dogas geregi karmagik bir varliktir. Bu sebeple bireylerin ayni olaylar karsisnda
verdikleri tepkiler farklillk gdsterebilmektedir. Dolayistyla bireylerin siyasal olaylara
duyduklar ilgi ve katilim seviyeleri degiskendir. Siyasal katilmin tanimi yapilirken eylem ve
davranig 6n plana ¢ikmaktadir. Toplumda yer alan bitin bireylerin siyasete yonelik tutum ve

davranislar1 da siyasal katilim baglaminda ele alinmaktadir (Gorgula, 2018).

1.4. Siyasal Katihm Davramsmn islevi
Halkin siyasete katilma durumu, “Halk Egemenligi” kavraminin 6nemli bir konuma
ulasmasi ve mesrulugu 6lcen bir kavram haline gelmesiyle gelisim gostermistir. Cagimizda

bir rejimin ne kadar demokratik oldugu, bireylere sundugu siyasal katilim olanaklartyla



degerlendirilir hale gelmistir (Kislali, 1995: 183). Bu bakimdan siyasal katilim davranisi
yoneten ve yoOnetilen arasindaki iletisimin saglikli olmasi igin énemlidir.

Siyasal katilimin amaci ve islevi birgok farli sekilde degerlendirilebilmektedir. Siyasal
katilimim rejimden rejime 6nemi degisen birgok islevi bulunmaktadir. Bununla birlikte siyasal
katilim ara¢ olmanm yaninda demokratik toplumlarda edinilmesi gereken bir amagtir. Hicbir
sonucu olmasa dahi, katilma yollarmimn erisilebilir olmasi, toplumsal gerilimde azaltic1 bir rol
oynar ve ayni zamanda yurttaglik duygularin1 gii¢lendirici bir etki yapar (Kislali, 1995: 183).
Bireyler diistindiiklerini dile getirebildikleri dl¢iide kendilerini 6zgiir hissederler. Bu 6zgiirliik
duygusu, bir irade tarafindan baskilanmis bireylerin gosterebilecegi cesitli tepkilerin ortaya
¢ikmasmimn Oniinii kesen bir yatistiricidir. Siyasal katilimin sinirli oldugu, baskici bir iktidar
tarafindan toplumun her kesimine ayni siyasal katilim olanaklarinin tanmmadig: bir iilkede,
kendi siyasal katilim hakkmin elinden alindigini diisiinen bireyler sisteme kars1 ¢ikarlar.

Siyasal katilim, bireylere kendilerini temsil etme firsatin1 vererek, toplumda belirli bir
dengenin ve uzlasinin olusumuna katki saglar. Sistemin barigg1 yollar ile zaman iginde
degismesine, gelismesine imkan sunarken, ayni zamanda kars1 giigleri sistemle bir butiin haline
getirir ve bir anlamda sistemin dekendini giiglendirmesini saglar. Siyasal sistemin ve toplumsal
diizenin, degisim gosteren sartlara gore kendilerini yenilemesine olanak verir (Kislali, 1995:
184).

Giintimiizde farkl yap1 ve anlayislara sahip rejimler bile siyasal sistemlerinin temelini
siyasal katilim kavramima dayandirmaktadir. Demokratik sistemlerde temel amaclardan birisi
halkin yonetimde s6z sahibi olmasi, yani bireylerin rahat bir sekilde siyasal katilim
davraniginda bulunabilmeleridir. Bu sebeple demokratik sistemler bireylerin  siyasal
katihmlarin1 destekler, siyasal katiim agisindan bireylere 6zgiirliik tanir. Otoriter sistemlerde
ise siyasal katilimn islevi farkhidir. Otoriter sistemlerde siyasal katilim, bireylerin kendilerini
temsil etmeleri ve dile getirmeleri amaciyla degil iktidar sahiplerinin yOnetimlerinin
mesruiyetini saglamak amaciyla kullandiklart bir aragtir. Bu tarz sistemlerde bireyler igin
siyasal katilim ¢ok daha sinirli bir durumdadir (Eser ve Giiler, 2015:197).

Siyasal katilim siyasal meselelere ilgi duyma siireci ile baglar. Bu siire¢ bilgilenme ile
devam eder. Bireyin kendini, kamusal olaylar i¢in sessiz kalmaktan, islevsiz olmaktan
kurtarabilmesi, siyasal katilmun, ilgili siyasal sistemdeki islevselligine baghdir. Eger katilim,
birtakim popiilist politikalar i¢in degil de gercek anlamda demokratik bir toplum olusturma
amaciyla gerceklestirilmeye calisiliyorsa, birey i¢in daha ideal bir kisilige ulasma ve yasadigi
cevreyi sekillendirme amacma yonelik ¢ok Onemli avantajlari olan bir siire¢ olacaktir
(Cukurcayir, 2000: 50).



Siyasal katilmin diizgiin islemesi 6zellikle bireylerin kendilerini esit birer yurttas olarak
gormeleri agisindan da6nemlidir. Eger birey, siyasal katihm yontemleri sayesinde kendi kisisel
cikar ve ihtiyaglarina hizmet eden diisiincelerini, karar alma siireglerine tasiyabilme sansina
erisebilmigse, kendini “daha esit bir yurttas” olarak hissedebilecektir. Bireylerin yasamlarini
etkileme potansiyeli olan kararlarin  olusum asamasmna katilmalari, Ozsaygilarini
besleyebilmeleri acisindan da 6nemlidir. Gergekten katilim gosterebildigini diisiinen bireylerin
kendilerine olan 0zsaygilar1 giiclenir. Siyasal katilima yeterli diizeyde katilim gosteremeyen
bireyler, i¢inde yasadigi toplumsal sistemin bir par¢ast olmak konusunda sorun yasayabilir
(Nie, Verbe ve Convers, 1989: 5).

Ideal bir demokratik sistemin temel 6zelliklerinden birisi siyasi erklerin eylem ve
kararlarnmn yonetilenler tarafindan denetlenebilmesine olanak tanimasidir. Bu nedenle bir
toplumda siyasal katilimm diizglin islemesi demokrasinin ideale yaklasmasina katki
saglamaktadir. Katihmin olabildigince genis imkanlar sunmasi ve bireyin yeterince dnceden
karar alma sureclerine dahil olabilmesiyle ulasacagi gerekli bilgiler, bireyin haklarina sahip
¢ikma konusunda daha basarili olmasina ve isteklerini planlama surecine kolayca tasimasina
yardimct olacaktir. BOylece, hukuk devleti olmanmn bir geregi olarak, kisilerin bireysel hak ve
hirriyetleri de korunacaktir (Wickrath’tan akt. Cukurgayir, 2000: 51). Bireylerin alinmasma
katki bulunduklari kararlar sonucu zarar gorme ihtimalleri daha diistiktiir. Ortaya koyulan
kararlarin dizayn1 asamasina katilma hem birey hem de toplum yararlar1 agisindan 6n bir
koruma olanagi sunmaktadir. Cilinkii her iki kesim de alman kararlarin ne oldugunu ve nasil
uygulanacagimi bilmektedir ve birlikte kararlastirmiglardir. Bireyler olusturulmasina katki
sundugu kural, kanun ve uygulamalar1 daha kolay benimser, ayn1 zamanda ortaya koyulan
seylerde sorumluluk paylasildig1 i¢in alman kararlar sonucunda gergeklesmesi muhtemel
sorunlara daha kolay katlanir (Keles, 1993:21). Toplum i¢in birgok farkli islevi bulunan siyasal
katihm davranisi birgok baska diizey ve bigimde gergeklesebilmektedir.

1.5. Siyasal Katihm Davramsinin Diizeyi ve Bicimleri

Siyasal katilmun belli bir bigimi ve duzeyi yoktur. Bircok bigcimde ve dizeyde
gerceklesmesi mimkindir. Bazi bireyler iginde bulunduklar siyasal sistemi oldugu gibi kabul
eder ve onu disaridan izler, bazilar ise i¢inde yer aldigi sistemi degistirmek ya da diizeltmek
icin siyasal stirecin icerisine dahil olur (Kutlu, 20128: 93).

Gilinlimiiz siyasal toplumlarinda siyasal katiimciligin 6nemi, bireylerin katilimc1
bireyler olmasi diislincesiyle butiinlesmistir. Siyasal katilimin kapsami, bir karari etkileme

noktasinda alnan Kkararlarin timiidiir. Siyasal katilim bigimleri toplumdan topluma



degisebilmektedir. Hatta bazen ayni toplum igerisinde de farkli zamanlarda degisen siyasal
katilim bigimleri yer alabilmektedir. Giiniimiiziin demokratik siyaset anlayisinda oy kullanma,
secim sirasinda gergeklestirilen gesitli eylemler, kolektif lobicilik c¢abalari, orgiitsel faaliyetler
ve 0zel cabalar bazi siyasal katihm bigimlerine &rmek olusturmaktadir (Ozkan, 2004: 92).
Siyasal katilim, alinacak her hangi bir karar i¢in, toplum tiyelerinin, desteklemek ve degistirmek
icin gergeklestirdikleri biitiin faaliyetler ve eylemleri igerisine almaktadir. Bireylerin siyasal
stirece cesitli diizeylerde ve birgok bigimde katilmasi miimkiindiir (Turan, 1977: 91).

Siyasal katilim ¢esitli yogunluk seviyelerinde gergeklesebilir. Bu seviyelerin sadece bir
merak etme durumuyla sinirlanmasi da, daha yogun bir eylem bi¢iminde gergeklesmesi de
miimkiindiir. Dahl siyasal katilimmn boyutlarini merak, ilgi, bilgi, eylem olarak siralamaktadir
(Dahl’dan akt. Baykal, 1970: 31). Her bir asama igin farkl bir siyasal katilim nitelendirmesi
yapilabilir. Ancak, siyasal katilim bir stre¢ olarak degerlendirildiginden, biitiin bu etmenler bir
biitiin olarak degerlendirilmelidir. Ciinkii siyasal katilim ayni zamanda belli bir yogunlukta
merak, ilgi, bilgi ve eylem gerektirmektedir (Cukurcayir, 2000: 57). Bu durum siyasal katilimin
cesitli seviyelerinin nasil belirlenecegi sorusunu ortaya ¢ikarmaktadir. Hi¢ siiphesiz ki
bireylerin tlimiiniin ayn1 diizeyde siyasal katilim davranisinda bulunmasi miimkiin degildir.
Giinliik yasayisimizda siyasal katilim seviyelerini smiflandirmak icin bireyler arasinda cgesitli
farkliliklar oldugu soylenebilir. Bazi bireyler gece giindiiz siyaset ile ugrasabilirken, digerleri
siyasete karsi tamamen kayitsiz olabilir. Siyasal katilim yalnizca basit bir meraktan, érnegin
siyasi bir parti i¢in aday olmak gibi yogun bir eyleme kadar uzanabilmektedir. (Kapani,
1975:144).

Bunlar arasinda yapilacak bir ayrimda géz oniinde bulundurulmasi gereken yollardan
bir tanesi, se¢ime katilip katilmamaya gore siniflandirma yapmaktir. Ancak bu yol, siyasal
katilim seviyeleri agiklamak konusunda yetersiz kalmaktadir. Yalnizca oy verme davranisi
tizerinden detayll herhangi bir ayrima varmak miimkiin degilken, oy vermenin Uzerindeki

siyasal katilimi,

o Siyasal olaylar izleme,
. Siyasal olaylar hakkinda tavir takinma,
. Siyasal olaylarin i¢ine karisma seklinde gruplandirmak miimkiindiir

(Milbrath’tan akt. Baykal, 1970: 33).

Izleme faaliyetleri dergi, gazete, radyo, agik oturum gibi cesitli yollar ile siyasal acidan
bilgilenmeyi, dinleyici sifatiile parti kongrelerine veya mitinglere dahil olmay1, 6zel temaslarda
siyasal konularla ilgilenmeyi ve hatta glinumizde sosyal medyadan siyasal meseleleri takip

etmeyi igerisine alir. Bu faaliyetlerin genel amaci siyasal meselelerden haberdar olmaktir
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(Akinci, 2014:43). Tabi ki bu tarz eylemler gerceklestiren bireylerin de bir siyasal tercihi
olabilir. Fakat bu smiflandirma igerisinde degerlendirilen bireylerin eylemleri dikkate
alindiginda, bu eylemleri siyasal tercihlerini yaymak amaciyla gergeklestirmedigi
gortlmektedir. Amag siyasal tercihlerini baslariyla paylasmak degil, siyasi olaylarla ilgili bilgi
diizeyini artirmaktir. Bu diizeyde siyasal katilm gergeklestiren bireyler siyasal haber tiiketicisi,
siyasal sahnenin bir seyircisi olarak degerlendirilebilir (Baykal, 1970: 34).

Gergeklesen siyasal olaylar igin belli bir tavir ortaya koyarak siyasete katilma,
izlemeden daha yogun bir siyasal davranig olarak degerlendirilmektedir. Burada belli siyasal
alternatiflerin yaninda ya da karsisinda tutum almak s6z konusudur. Bu kitle iletisim araglar1
yoluyla gerceklesebilecegi gibi 6zel birtakim girisimler sayesinde de yapilabilir (Akinci,
2014:43). Dogal olarak kitle iletisim araglar ile yapilmasi durumundailetilmek istenen mesajin
etkinligi artacaktir. Fakat bu, kisinin siyasal katilim seviyesinin de yiikseldigi anlamma
gelmemektedir. Yalnizca 6zel girisimler ise tavir takinan bir birey gazetelerde yazilar yazan,
radyoda konusan, agik oturumlarda s6z sahibi olan bir bireyden daha yogun bir sekilde siyasal
hayata katiliyor olabilir. Bu smiflandirma igerisinde yer alan bireylerin 6zellikleri, siyasal
olaylara yalnizca digaridan bir gz olarak dahil olmayip, siyasal olaylar igin bir goriis sahibi
olarak bunu bagkalarma iletme ihtiyact hissetmeleri ancak siyasal olaylar yaratmaya
calismamalart bi¢ciminde tanimlanabilir (Baykal, 1970: 34).

Bu smiflandirma igerisinde siyasal katilimin en ug seviyesi, olaylarm igine dahil olarak
yapilanidir. Siyasal partilerin ya da derneklerin igerisinde yer almak, siyasal gorevlerde
bulunmak ya da siyasal bir géreve talip olmak, yiiriiyiis, gosteri ve mitinglerde aktif bir sekilde
bulunmak gibi eylemler bu kategori igerisinde yer almaktadir. Burada artik siyasal olaylar1
disaridan izlemek ya dasiyasal olaylar hakkinda tavir takinmak bireye yeterli gelmemektedir.
Kisinin bizzat siyasal olaylar igerisinde yer almasi s6z konusudur (Akinci, 2014:44).

Balc1 ise bireylerin siyasal sistem karsisindaki tutum farklhiliklarmi temel alarak
tanimlanan sekiz tiir siyasal katilim bi¢iminden bahsetmektedir (Balci vd., 2013: 43).

1. Agik ve Gizli Siyasal Katilim: Siyasal katihmin kimisi geleneksel ya da sosyal
medya aracilig1 ile agikca yapilirken, kimisi ise yalnizca aile iiyeleri, arkadaslar gibi yakin ¢cevre
konusma seklinde gizli yapilmaktadir.

2. Ozerk ve Zorunlu Katilim: Siyasal sisteme katilmada bazi davramslar herhangi
bir yaptiim olmaksizin bireylerin kendi istekleri ile kendiliginden yapilirken, bazilari ise
Ormegin vergi 6édemek gibi belli bir yaptirim sonucu meydana gelmektedir.

3. Yaklasan ve Kagman Katilim: Yaklasan davranista herkesin 6znesi ile nesnesi

arasinda pozitif bir gekme s6z konusu iken, kaginan tutum ve davraniglarda negatif bir durum
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goriilmektedir. Kaginan tutum ve davraniglarda 6zne, daha ¢ok isin olumsuz yonlerini
hesaplarken, yaklasan tutum ve davraniglarda daha ¢ok 6diil kismma odaklanilmaktadir.

4. Gegici ve Devamli Katilim: Siyasal katilim gecici ya da devamli bigimde
gergeklesebilmektedir. Ornegin oy verme yalnizca se¢im zamanlarmda yapilabilen gegici bir
katilimken, siyasi parti iiyeligi sonlandirilmadik¢a devaml bir katihma isaret etmektedir.

5. Siyasal Sisteme Belli Cikarlar Dogrultusunda Katilm: Bireyler c¢esitli
davramslan karsihiginda birtakim sonuglar, menfaatler, hizmetler beklerler. Omegin bireyler
vergilerin diisliriilmesi i¢in protestolarda bulunabilir.

6. Acgiklayic1 ve Aragsal Katilim: Mitinglerde dinleyici olarak yer alma, goriisiine
paralel siyasi simgelerin kullanilmasi, protesto faaliyetleri aciklayict katimaya &rnek
gosterilebilir. Aragsal katilm ise araclarin kullanilmasi ve degistirilmesi ile ilgili eylem ve
faaliyetleri kapsamaktadir. Omegin lider secimi, parti ici faaliyetler, siyasal bir konuda bilgi
toplama gibi.

7. Sozli ve Sozsiiz Katilim: Herhangi bir siyasal konu hakkinda fikirsel
tartismalarin igerisinde yer almak, acik oturumlar takip etmek sozlii siyasal katilim tdrlerine
ornek olusturmaktadir. Mitinglerde yer almak, protesto yiirliytlisleri gergeklestirmek, mektup
yazmak gibi eylemler de sozsliz katilimi ifade etmektedir.

8. Sosyal ve Sosyal Olmayan Katilm: Bagka bireylere de ihtiya¢ duyan siyasi
amacli sosyal faaliyetler sosyal katilim igerisinde degerlendirilmektedir. Oy verme, dilekge
yazma gibi bireysel faaliyetler ise sosyal olmayan katilima 6rnektir.

Vera ve Nie, Amerika {izerinde yaptiklar1 arastirmalar sonucunda, bireylerin siyasal
yasama alt1 diizeyde katilabileceklerini sdylemis ve sOyle bir siralama yapmuglardir (Turan,
1977: 74).

a) Siyasal siirece hi¢ katilmayanlar: Bu kisilerin siyasetle baglart ¢ok zayiftir.
Oylarini kullanmay1 bile 6nemsememektedirler.

b) Salt oy kullananlar: Bu kisilerin siyasal katilimi yalnizca segimlerde oy
kullanmaktan ibarettir.

C) Kisisel smirh katilmecilar: Bazi kisiler oy verme davraniginin yani sira, daha ¢ok
kisisel sorunlarin1 ¢6zmek iizere Ozellikle devlet memurlartyla cesitli iliskilerde, lobicilik
faaliyetlerinde bulunmaktadir.

d) Topluluk diizeyinde katilimeilar: Bazi kisiler ise ¢evresel ya da toplumsal bazi
problemlerin ¢oziimii i¢in ¢esitli sivil toplum orgiitleri gibi g¢esitli gruplar araciligiyla siyasal
stireci etkilemeye calismaktadirlar.

e) Kampanyacilar: Bu kisiler se¢cim kampanyalarinda da aktif rol oynamaktadir.
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f) Siyasal partilerde gorev alanlar: Son grup ise siralanan faaliyetlere ek olarak
siyasal partilerin icerisinde ¢esitli konumlarda bulunmakta, her tiirlii siyasal etkinlige katihm
gostermektedir.

Bu gruplandirma ABD i¢in anlamli olmakla birlikte, evrensel gecerliligi tartisilabilir.
Ornegin, 6zellikle gelismekte olan iilkelerde “salt oy kullananlar” grubunun iki farkhh gruptan
olusturulmas: Onerilmistir. Birinci grup, oyunu kendi istegiyle kullananlar, ikinci grup ise oy
kullanma kararina baskalarmim baski ve telkinleriyle varanlardir. Kim, bu tiir oy kullanmanin
siyasaldan ¢ok sosyal bir davranig olarak gdriilmesi gerektigini dneriyor. Diger bir deyimle, her
oylamaya katilma, ayni anlami tasimamaktadir. Hatta uyarilmis oy kullanmaktan kendi istegi
ile oy kullanmaya gecisi, siyasal modernlesmenin gostergelerinden birisi olarak yorumlamak
mumkdndr (Turan, 1977: 75).

Gergeklestirilen eylemin kolay ya da zor olmasi da, katima eyleminin
smiflandirlmasinda, ©6nem verilen degiskenlerden biridir. Milbrath, en kolay katilma
eylemlerine izleyici davraniglari, zor eylemlere gecis eylemleri ve daha zor olanlarma da
gladyatdr eylemler demektedir (Milbrath’tan akt. Cukurgayir, 2000: 58).

Izleyici davramslari, bir siyasal partinin rozetini tagimak, oy kullanmak, siyasal
giindemi takip etmek gibi davramslar1 iginde barmmaktadir. Gegis eylemleri, siyasal
toplantilara katilmak, parasal yardimda bulunmak, siyasal organlarla iligkilerde bulunmak gibi
durumlan1 kapsar. Bir nevi destek niteliginde olan bu eylemler, gladyator eylemlerinin bir
onceki adimimi olusturmaktadir. Bir partinin igerisinde Uye olarak yer almak, herhangi bir siyasi
gorev icin aday olmak ve gesitli siyasal eylemlerin igerisinde etkin bir role sahip olmak gibi
faaliyetler ise gladyator eylemler igerisinde degerlendirilmektedir (Cukurcayir, 2000: 58).

Siyasal katillm davranis1 i¢inde yer aldigi toplumun kanunlarma gore de
siniflandirilabilmektedir. Bu smiflandirmaya gore siyasal katilim, olagan ve olagandisi olmak
tizere iki farkli sekilde gergeklestirilebilmektedir. Olagan siyasal katilim, segim sireciyle,
siyasal rejim tarafindan konulmus kural ve normlara uygun davraniglan igerir ve kanunlar
cercevesinde gelismektedir. Oy vermek, siyasi olaylar hakkinda bilgi aligverisinde bulunmak,
aday olmak, mitinglere katilmak gibi durumlar olagan siyasal katilim davranisi igerisinde
degerlendirilebilir. Olagandis1 siyasal katilim ise, kurulu diizenin yasal sinirlarmm disinda ve
karsisinda geligir. Bireylerin siyasal bir ama¢ dogrultusunda kanunsuz eylemlerde bulunmasi,
ornegin, fiziksel guc kullanmasi ve bu amagla cesitli eylemlerde bulunmasi s6z konusudur
(Marsh ve Caase, 1974: 84-85).
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1.6. Siyasal Katihm Davramisim Etkileyen Faktorler

Siyasal katilm, bircok farkli diizeyde ve bicimde gergeklesebilmektedir. Toplumsal
hedefe ulagmak icin anahtar bir kavram olarak betimlenen siyasal katilimin ¢esitli bireysel ve
toplumsal faktorlerden etkilendigi konusunda kanaat birligi bulunmaktadir (Balc1 vd., 2013:
47). Bu durum hangi durum ve kosullarm siyasal katilim davramigini etkiledigi, hangi
faktorlerin siyasal katilim davranisinda rol sahibi oldugu sorularmi akla getirmektedir. Siyasal
Olmasinin ya da olmamasmm bir dnemi olmaksizin tiim insan davraniglart benzer yapidadir,
Psikolojik agidan gergeklestirilen bir davranigin siyasal olusu, gergeklestirilen bagka herhangi
bir davranis bigciminden farkl degildir. Siyasal davraniglar yalnizca bireyin sahip oldugu siyasal
dartller ile sahip oldugu siyasal yoOnelimlerin birbirlerini etkilemesi sonucu ortaya ¢ikar.
Bireyin genellikle siradan davraniglarinin sahip oldugu 6zelliklerin siyasal davranislarina da
yansimasi olasidir. Siyasal davraniglarin, siradan davraniglardan ayr tutularak ele alinisi, bu
davraniglarin ~ birbirlerinden farkli yapida olmalarindan degil, pratik ihtiyaglardan
kaynaklanmaktadir (Baykal, 1970: 30). Kisisel farkliliklardan baglayarak yasanilan gevre,
sosyallesme sonucu kurulan etkilesim, cinsiyet gibi 6zellikler, kisisel ¢abayla sonradan elde
edilenler ve medya, bireyin diger tiim tercihlerinde oldugu gibi siyasal tercihlerinde de etkisi
olan bir kavramlardir (isleyen, 2018: 86). Genellikle siyasal katilimi etkileyen faktorleri iic
farkli baglikta toplamak mumkinddr. Bunlar sosyo-ekonomik, psikolojik ve siyasal-hukuksal
etkenlerdir (Dursun, 2013: 107).

1.6.1. Siyasal Katihmda Hukuki ve Siyasi Faktorler

Siyasal katilima etki eden hukuki ve siyasi faktorler bulunmaktadir. Biitiin rejimlerde
bireylerin uymak zorunda oldugu ¢esitli kurallar mevcuttur. Bu kurallar siyasal sistemin isleyisi
ve bireylerin bu siirece katilmalar1 gibi durumlar da i¢inde barindirmaktadir (Dursun, 2013:
111). 18 yasin1 doldurmamus bireylerin siyasi bir segimde oy kullanamamasi bu kurallara 6rnek
olusturmaktadir.

Bir iilkenin nasil bir rejimle yonetildigi siyasal katilimin hukuksal anlamda nasil
olacagni belirlemek acisindan 6nemlidir. Demokratik yonetimler siyasal katilima otoriter ve
totaliter rejimlere gore daha fazla 6zgiirliikk tantyabilmektedir. Ancak temel amaci toplumun
yonetimine katilmasi olan demokratik yonetimlerde dahi siyasal katilimin 6niinde birgok zorluk
ve sinir bulunmaktadir (Dursun, 2013:111).

Siyasal katilim yalnizca oy verme, aday olma vs. gibi durumlarda ibaret degildir.
Bireylerin toplu gosteri ve yiirliyiis diizenlemesi, siyasal erkle ya da alinan siyasi kararlarla ilgili

fikir beyan etmesi gibi eylemler de siyasal katilim davranisi olarak degerlendirilmektedir. Baz1



14

hukuksal diizenlemeler bu gibi durumlarin nasil ve ne sekilde yapilacagma yonelik kurallar
icermektedir. Bir iilkede siyasal katilim davranislarina yonelik kurallarm 6zgiirliik¢ii ve esnek
olmasi siyasal katilimi artirict bir unsurdur. Aksi durumda, bireyler belli hukuksal kurallar ile
smirlantyorsa, hukuksal ¢ekinceler bireylerin istedikleri dl¢lide katilim gdsterememesine neden
olabilir. Ornegin kisilerin sarf ettikleri fikirler ya da yazdiklar yazilar nedeniyle ceza almalari,

digerlerinin kendilerini rahatga ifade etmelerine yonelik ¢ekinceler olusturabilir.

1.6.2. Siyasal Katihmda Psikolojik Faktorler

Bireylerin siyasal katilm davranislarimi etkileyen bir diger faktorler grubu, psikolojik
faktorler baglig1 altinda incelenebilir. Bir eylem ve davranis olarak siyasal katilimda etkinlik ve
girigkenlik duygusu genelde katilmay1 pozitif yonde etkilerken, yabancilasma duygusu ise
negatif yonde etkilemektedir (Balc1 vd.,2013: 62). Bireylerin benzer sosyo-ekonomik kosullara
sahip olma durumlarinda bile bazen siyasal katilima birbirlerinden farkli diizeylerde katilim
yaptiklarimi sOylenebilir. Bu durum bireylerin farkli karakter yapilarina sahip olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bireylerin psikolojik yapilart onlarin farkli siyasal giidii, siyasal etkinlik,

siyasal ilgi gostermesine de neden olabilmektedir (Isleyen, 2018: 87).

1.6.2.1. Siyasal Gudu

Siyasal katilmda kisisel baghlik, dayanisma, ¢ikar ve yurttaglik duygusu basliklari
altinda bireyi giidiileyen dort farkli duygudan séz etmek miimkiindiir (Isleyen, 2018:87).
Toplumda 6ne ¢ikmis bir 6nderin ya da ailesinde saygi duydugu bir biiyiigiin etkisiyle uyarilan
ve katilma gergeklestiren bireylerin davranisi, kisisel baghlik giidiisii olarak agiklanabilir.
I¢inde bulundugu sosyal cevreye bagliligmi gostermek amaciyla cogunlugun ydnelimini
destekleyen katilma giidiisii ise dayanismadan dogan katilma gilidiisiidiir. Bireyin kisisel bir
cikar i¢in siyasal katilimda bulunmasi durumu da cikar giidiisii olarak degerlendirilmektedir.
Tiim bunlarm diginda kimi bireyler i¢inde yasadigi topluma ahlaki bir sorumluluk duygusuyla
borglu oldugunu diisiinebilir. Bu sebeple hi¢bir kazang gdzetmeksizin yalnizca toplumsal gérev
hissinden dogan katilma, yurttashk giidiisiinden dogan bir katilma bi¢imidir (Ozbud un, 1975:5-
6).

1.6.2.2. Siyasal Etkinlik Duygusu
Tokgdz siyasal etkinlik duygusunu, “kisinin bir segmen olarak bireysel eylem ve
davranisi ile ¢evresine ve olaylarin akis yoniine  etkide bulunabilme inancma sahip olup

olmadigini ifade eden bir kavram” olarak tanimlamistir (Tokgdz, 2008:178). Kalaycioglu ise
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siyasal etkinlik duygusunu, “kisinin dahil oldugu siyasal sisteme ya da onun pargalarina etki
etmesiyle sistemi kendi ¢ikarma galistirma inanci” olarak ele almustir (Kalaycioglu, 1983: 39).

Bireylerin icedoniik ya da disadoniik bir karaktere sahip olmalari siyasal etkinlik
duygusunu etkilemektedir. Igeddniik bireyler sikintili durumlarla tek baslarma miicadele etmeyi
yeglerler, bu durum disadoniik bireyler iginse tam tersidir. Disaddniik bireyler sosyal kisilerdir
ve bagkalartyla iletisim kurma, birlikte hareket etme gibi konularda daha yeteneklidirler. Bu
durum disadoniik bireylerin ¢ok daha kolay sekilde organize olabilmelerine olanak
saglamaktadir (Atkinson vd., 1998:434).

Siyasal etkinlik duygusu, devletin bireysel arzulara karsi hassasiyet gosteren ve agik
olan bir mekanizma oldugu inancina dayanmaktadir. Dolayisiyla siyasal etkinlik duygusu,
siyasal duzen Uzerine etki etmek amaciyla mekanizmalarin agik, etkili ve elverisli bir yapida
oldugunu diistinmek, yoneten kesimin sorumlu bireylerden olustuguna inanmak ve bu

sorumlulugu yonetilen kesimin denetleyebilecegi fikrinde olmaktir (Alkan ve Ergil, 1980:38).

1.6.2.3. Siyasal Ilgi

Bireylerin siyasal olaylara ilgi dizeyleri birbirinden farklilik gosterebilmektedir.
Siyasal ilgi, siyasal sistemin isleyisini, siyasi kararlarin alinmasmi diizenli bir bicimde takip
etme egilimi olarak agiklanabilir (Kalaycioglu, 1983:41). i¢inde yasadigi kosullara bagh olarak
bireyin siyasal ilgi duzeyi az ya da ¢ok olabilir. Siyasal ilgi duzeyi ylksek bir birey, siyasi
meseleleri anlamak acisindan ilgi diizeyi diisiik bir bireye gore daha yetkindir. Bireylerinin
siyasal ilgi seviyelerine gore siyasal katilim yoniinden aktiflikleri artmakta ve bireyler daha
basit katilma bigimlerinden, daha karmagsik katilma bigimlerine yonelebilmektedir. Bu durum

bireyin siyasal katilm davranisini pozitif etkilemektedir (Cukurgayir, 2006:79).

1.6.2.4. Siyasal Bilgi

Bireylerin siyasal bir eylemde bulunabilmesi, icinde bulundugu siyasal sistem hakkinda
bilgi sahibi olmasmi da gerektirmektedir. Siyasal bilgi, siyasi agidan cesitli eylemlerde
bulunabilmenin birincil kosuludur. Bireylerin talep ve beklentilerinin etkili olabilmesi i¢in neyi,
nerede, nasil ve ne zaman yapmasi gerektigini bilmelidir (Isleyen, 2018:91). Bu bakimdan
siyasal bilgi bireye siyasal katilim agisindan hazirhk saglamaktadir. Siyasal bilgi diizeyi yiiksek
bireylerin oy vermek disinda da cesitli katilim faaliyetlerinde bulunma ihtimali artmaktadir

(Kalaycioglu, 1983:43).
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1.6.2.5. Olumsuz Psikolojik Etkenler ve Siyasal Katihm

Siyasal katilima pozitif anlamda etki eden psikolojik degiskenlerin yaninda negatif etki
edendegiskenler de bulunmaktadir. Bu degiskenleri yabancilagma, sosyal edilgenlik ve bireysel
soyutlanma seklinde siralayabiliriz. Marx’a (2007:12) gore yabancilasma, “insam1 kendi
rlinlerine, tretken etkinliginin kendisine, icinde yasadigi dogaya, kendine, kendi 6znel
dogasma, insanligina, &teki insanlara yabancilastiran eylem”dir. Siyasal yabancilagmaysa
kisinin kendisini siyasal sistemin diginda gérme durumudur. Baykal (1970:100) siyasal
yabancilagmay1 “bireyin siyasal sistemden en genel sekliyle kopmas1” bi¢ciminde tanimlamustir.
Yabancilasma durumu bireyi oy verme davranisi en basit katilim bi¢cimi déhil biitiin siyasal
katilim bi¢imlerinden uzaklagtirabilmektedir. Bu uzaklagma, siyasal sistemin kisi i¢in herhangi
bir degerinin olmamasi, kiginin asil gereksinimlerine sistemin karsilik verememesi ya da cesitli
nedenlerin bireyin kendini gerceklestirmesine engel olmasi durumlarinda olusabilmektedir
(Baykal, 1970: 102-103).

Sosyal edilgenlik genel bir inang, deger ve istikamet yoklugunu ya da kanigikligini ifade
eder. (Isleyen, 2018:93). ilk kez Durkheim tarafindan “anomie” biciminde kullanilan kavram
kuralsizlik ve gii¢siizliigiin bir arada bulunmasi durumudur (Baykal, 1970:103). Toplum
kurallarmin, bireylerin davraniglarini yonlendirebilme giiclinii yitirmesidir (Ergil, 1980:80). Bir
toplumda diisiik diizeyde biitiinlesme belirtisi, bunun yaninda diisiik diizeyde oydasma
gostermesi o toplumun kuralsiz bir toplum oldugu anlammi tagimaktadir. Sosyal edilgenlik,
toplumsal amagclar iizerinde anlasma saglamak i¢in hangi araglarin ne sekilde kullanilmasi
gerektigi konusunda uzlas1 saglanamamas1 durumudur (Isleyen, 2018:94). Bireysel soyutlanma
ise birey tarafindan siyasal yasama kars1 takinilan tavirdir. Sergilenen bu tavrin temelinde
stiphecilik, diismanlik ve giivensizlik yatar. Bireysel soyutlanma dogrudan bireyin kisilik

yapisinin ve dis diinyaya genel yoneliminin bir sonucudur (Baykal, 1970:103).

1.6.3. Siyasal Katihmda Sosyo-Ekonomik Faktorler

Siyasal katilim davranigina etki eden etkenlerden ilki sosyo-ekonomik faktorler bashgi
altinda incelebilir. Sosyal ve ekonomik agidan iyi bir durumda, toplumsal huzurun yiiksek
oldugu, kentlesmis, farklilasmis, karmasik bir yapiya biirlinmiis toplumlarda, gelisim agisindan
geride kalmis, daha belirgin kirsallik ozelliklerine sahip olan, ekonomik agidan daha diisiik
durumdaki toplumlara oranla vatandaslarin siyasal katilimi daha yuksektir. Daha gelismis bir
toplum igerisinde yasamlarmi siirdiiren bireyler katilma yoniinden daha hevesli durumdadir. Bu
durum ayni zamanda katilma kanallarinin da gesitlenmesini saglamaktadir (Dursun, 2013: 107).

Sosyo-ekonomik faktorler bireyin siyasal katilm davranisini etkileyen 6nemli bir unsurdur.
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Sosyo-ekonomik faktorler, bireylerin yonelimlerini ve tavirlarimi belli bir yonde etkilemektedir.
Bu durum bireylerin siyasal davranislarma da yansiyabilir. Bu sosyo-ekonomik unsurlarin
siyasal katilimi etkileme yollarindan birisidir. Diger bir etkileme yolu ise diirtiiler araciligryla
gerceklesir. Sosyo-ekonomik durumun degisim gostermesiyle birlikte, bireylerin sahip oldugu
dirtiler de degisir. Siyasal katilimi saglayan, onu pozitif ya da negatif bir yonde etkileyen
diirtiilerin yogunlugu da artar veya azalir. (Baykal, 1970:37). Sosyo-ekonomik faktorler; yas,
cinsiyet, egitim, meslek, gelir durumu, yerleske gibi unsurlara ayrilarak incelenebilir (Isleyen,
2018: 97).

1.6.3.1. Cinsiyet ve Siyasal Katihm

Biitun toplumlarda cinsiyetten kaynaklanan rol farklilagmalart bulunmaktadir. Birgok
farkli alanda oldugu gibi, cinsiyet rollerinin farklilasmas1 kadin ve erkeklerin siyasal katilim
davranislarini etkileyen bir pozisyondadir. Yapilan birgok arastirma kadmlarmn erkeklere oranla
siyasete olan ilgilerinin diisiik oldugunu gostermektedir. Omegin Tiirkiye’de 01.11.2015 Genel
Se¢imleri sonucu TBMM’de yer alan 500 milletvekilinin yalnizca 81 tanesi kadmdir

(http://www.tuik.gov.tr). Toplumsal yapilar igerisinde karsilasilan cinsiyet rollerinin erkekler

acisindan siyasal katilimin sinirlart genisleten bir etkisi bulunmaktadir. Kadmlarda ise bu
durumun kadinlarin siyasal katilm alanlarmi smirladigr séylenebilir.  Hukuksal olarak
kadmlarin ve erkeklerin siyasal katilim yoniinden bir farkhiligi olmasa bile, bu tespit sosyolojik
bir gerceklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Erkege ev disi roller yiiklenirken kadinlara “aile
ici” ve eve yonelik roller verilmektedir. Siyasal eylemlerde bulunabilme agisindan kadmlarin
erkeklere gore daha dezavantajli sosyo-ekonomik kosullara sahip olmasi da kadinlari erkeklere
nazaran siyasal katilim agisindan daha avantajsiz bir konuma yerlestirmektedir (Dursun, 2013:
110).

Kiglali (2011: 168-169), kadnlarin siyasal katillma yonelimlerinin azliginin, Siyasal
hayata ve genel olarak siyasete duyduklari ilginin bir sonucu olduguna dikkat cekmektedir.
Oyle ki siyasetle ilgili yapilan galismalarda “bilmiyorum” ya da “fikrim yok” gibi olumsuz
icerikli cevaplar erkeklere oranla ¢ok daha sik bicimde kadmlar tarafindan tercih edilmektedir.
Ornegin Atatiirk ve Hacettepe Universitesi 6grencileri arasinda gerceklestirilen 1970 yilm1
kapsayan arastirmalarda siyasal igerikli birgok soruyu cevaplamakta kiz 6grenciler ¢ok daha
cekingen bir tavir igerisinde bulunmaktadirlar (Isleyen, 2018:104).

Cinsiyet rollerinin siyasal katiim davranigina etkisini kisaca Ozetlemek gerekirse,
cinsiyet ve siyasal katilm arasmdaki iliskiyi belirten ii¢ hipotez ileri siiriilebilir. Oncelikle,

kadinlarin erkeklere oranla daha diisiik bir statiiye ya da gelir diizeyine sahip olmalarmin
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cinsiyet rolleri ile olan iligkisi sebebiyle, cinsiyet rollerinin siyasal katilimi etkiledigi, kadnlarin
bu gerekgeler sebebiyle erkeklere oranla siyasal katilimlarmin az oldugu diisiiniilebilir. Ikinci
olarak, daha diisiik gelire sahip olan kadmlarm erkeklere gore kitle iletisim araglarina ulasim
imkanlarinin daha kisith olmasmm bir yansimasi olarak, siyasal ilgi, siyasal bilgi, siyasal
etkinlik ve orgutsel Uyelik anlaminda siyasal yasama daha az katildiklar1 sOylenebilir. Son
olarak toplumun kadmndan ozellikle aile ve eve yonelik rol beklentisinin, kadmm siyasal
yasamin icerisinde gerceklestirecegi eylemler ile catigmasinin, kadimni siyasal yasamdan
uzaklastirdig1 one siiriilebilir (Kalaycioglu, 1983: 19-20).

Butin bu diisiincelerle birlikte giiniimiizde 6zellikle feminizm hareketinin getirdigi
riizgar ile kadinlarin siyasal katihm anlaminda eskiye oranla daha aktif olduklar1 s6ylenebilir.
Feminizm, 1960 yillardan giinlimiize gelen siirecte cesitli degisim ve gelisimler gecirmistir.
[Ik olarak feminist akim evrensel ve yerel diizeyde geng¢ kusaklar1 da igine alacak sekilde
geniglemistir. Bu gelisme feminizmi benimseyen gruplarin yakinlasmasini saglamis, gruplara
birbirlerini tanimma firsat1 sunmustur. Feminizm kadmlarin ataerkil toplumun kadinlar tizerine
getirdigi baski ve zorluklardan kurtulma isteginden ortaya ¢ikmistir. Bu baskaldirt durumu bile
dogrudan bir siyasi aktivizm sayilabilir. Feminizm zamanla genel konularin yaninda bireysel
problemlere de yonelmis, toplumsal cinsiyet, 1k, etnik koken, dil, din gibi tutumlar da ele
almaya baglamistir (Tas, 2016:164).

Feminizm, kadinlarin yalnizca cinsiyetlerinin kadin olmasmdan dolayr karsilasmis
olduklart zorluklari, baskilart inceleyen bunun yaninda sinif, ik, din vb. unsurlarda da
kadmlarm yasamis olduklar1 problemleri ele alan bir bilim alan1 olarak degerlendirilmektedir.
[1k olarak 18 yiizyilda Ingiltere’de ortaya ¢ikmustir (Sevim, 2005: 7-8). Feminizm dogasi geregi
siyasi bir harekettir. Kiresel diizeydeki etkisi kad mlarin siyasal katilm anlaminda daha aktif
olmasina katki sunmaktadir. Feminist hareket, kadmlarin 6zelde ve kamusal alanda var
olabilmek ve bu alanlarda cinsiyet esitligini saglayabilmek igin gerceklestirmis olduklart
cabanin fark edilmesini amaglamaktadir (Kara, 2006:1). Tiirkiye’de feminizm hareketi 19801
yillarin basindan itibaren o6zellikle aile ici siddete karst dayanisma kampanyalar1 bigiminde
orglitlenmis, 1990larda ise iiniversite ve sivil toplum oOrgiitlerine sigramistir. Feminist gruplarin
guclenmesini ve daha 6zgiirce hareket edebilmelerini saglayan bu durum aktivizm igin yeni
cerceveler gelistirmelerini saglamustir (Sen ve Kok, 2017:77). Tiirkiye’de Mor Cat1, Universite
Kadm Kolektifi gibi birgok farkli feminist grup bulunmakta ve zaman zaman eylem

gerceklestirmektedir.
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1.6.3.2. Yas ve Siyasal Katim

Tipki cinsiyet rollerinde oldugu gibi bireyden bagimsiz olarak belirlenen bir diger
siyasal kaynak da bireyin diinyada yer aldigi yil sayisidir. Yas kavraminin siyasal agidan
tasidig1 6nem yasin kronolojik ya da biyolojik niteliklerinden kaynaklanmamaktadir. Ayni1 yas
grubunun igerisinde yer alan bireylerin, kusaklarin benzer donemlerden gecip, yerel ve global
anlamda benzer gelismelerin yasandig1 diinyadabiiyiimelerinin bir sonucu olarak benzer siyasal
Katilm davranislar1 gosterebilmelerindendir (Kalaycioghu, 1983: 20). Ornegin, teknolojin
gelismesiyle 90°l1 yillarda hayatimiza giren internetin, internet ile erken gengliginde ya da
cocuklugunda tanismis Y kusagi ile dogrudan internet diinyasinin i¢cine dogan Z kusagi arasinda
yonelim farkliliklart bulunmaktadir. Bu durum Y ve Z kusaklarinin siyasal yasamdan farkli
dlzeylerde etkilenmelerine sebebiyet vermektedir. Bununla birlikte genglerin gicli ve
geleneksel yapilara karst olan ideolojilere daha ¢ok yakinlik duyduklar gézlenmistir. ilerleyen
yasa bagh olarak bireyin siyasal tercihleri sabitlenmektedir. (Isleyen, 2018:97). Yas ayrica
meslek, sosyal statli, gelir gibi etkenleri de dogrudan etkilemektedir. Bununla birlikte
kanunlarm da yasa gore siyasal katihma bazi kisitlamalar getirdigi soylenebilir. Ornegin

Tiirkiye’de 18 yasint doldurmamis bireylerin oy kullanma hakki bulunmamaktadir.

1.6.3.3. Egitim ve Siyasal Katihm

Insanligin temel bir etkinligi olan egitim, her tiirlii bilgi iletisimini ve deger olusturmay1
kapsayan bir mekanizmadir (isleyen, 2018: 105). Sosyo-ekonomik faktorler icerisindeki yerinin
Onemi, egitimin siyasal katilm {izerinde belli etkilerinin olmasma saglamaktadir. Egitim
seviyesinin artmasi ile siyasal katilim sikhigi pozitif bir korelasyon igerisindedir (Dursun,
2013:108).

Egitimin siyasal katilima etkisi farkli sekillerde gerceklesebilmektedir. ilk olarak egitim
bireyin toplumsal statustinu ylkseltecek imkanlar sunmaktadir. Egitim bireyin orgutsel ve
siyasal eylemler igin gerekli becerileri kazanmasma yardimci olur, siyasetin karmasik yapisini
anlamasma yardim eder. Bunun yani sira, bireylerde yurttashk duygusunu uyararak, bireylerin

siyasal kararlara etkide bulunma egilimini artirabilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 29).

1.6.3.4. Meslek ve Siyasal Katihm

Sosyo-ekonomik faktorlerden bir digeri sahip olunan meslegin de siyasal katilim
tizerinde belli bir etkiye sahip oldugu sdylenebilir. Baz1 meslekler siyasal katilim egilimine
pozitif, bazilar ise negatif yonde etkide bulunmaktadir. Cesitli meslek gruplar1 siyasal

kararlardan ve hiikiimetlerin eylemlerinden dogrudanve sik etkilenebilmektedir. Bu sebeple bu
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meslek gruplan digerlerine nazaran hiikiimetin aldigi, alacagi kararlar ile daha ilgilidir. Bunun
yanmda grup olarak gerceklestirilen meslekler arasindaki grup i¢i dayanisma ve birbirinden
etkilenme oranlarinin yiiksek olmasindan dolay1, grup olarak gergeklestirilen mesleklere sahip
olan bireyler bagimsiz meslek sahiplerine gore daha yiiksek siyasal ilgi seviyesine sahiptirler
(Dursun, 2013:108).

Meslek, bireyin gelir elde etmesi yoluyla biyolojik ve duygusal ihtiyaclarini
karsilamasma yardimci olur. Bireyin hem kendisinin hem de ¢evresindekilerin daha yiiksek
standartlarda hayatlarmi stirdiirmesine de sans taniyan meslek, toplumsal katmanlarin
olusmasina da etki ederek bir tiir statii belirleyicisi olabilir. Niteliklerine gore farklihklara da
yol acgabilen meslek, bireyin gesitli yetilere ve sorumluluklara sahip olmasmna da gereksinim
duymaktadir (Isleyen, 2018:108).

Bireylerin mesleklerini yatay ya da dikey yonde degistirebilmeleri, meslegin siyasal
katilimla bir iligkisinin olmadig1 yoniinde yorumlanabilmektedir. Bunun yami sira benzer
meslek gruplarina sahip bireylerin siyasal katilm diizeyleri farklilik gdsterebilmektedir. Bu
durumda asil etki eden faktoriin meslekten ziyade bireylerin gelir durumu oldugu
soylenebilmektedir (Ulug, 2007:78). Ancak baz1 meslek gruplarmnin alman siyasi kararlardan
diger meslek gruplarina gore daha yiiksek oranda etkilenmeleri ve bireylerin mesleklerinin gelir
durumlarini1 dabelirlemeleri g6z 6niine alindiginda meslek kavramimin siyasal katilim ile diistik

de olsa bir iliskisinin oldugundan s6z etmek miimkiindiir (Dursun, 2004:239).

1.6.3.5. Gelir ve Siyasal Katihm

Egitim, yas, cinsiyet ve meslek gibi sosyal yap1 degiskenlerinin yaninda, gelir de siyasal
katilimla ilgili 6nemli inceleme alanlarindan birisi olarak géze ¢arpmaktadir (Balci vd., 2013:
53). Sosya-ekonomik faktorler arasinda 6nemli bir yer tutan gelirle siyasal katilim arasinda
anlaml bir iligkinin bulundugu savunulmaktadir. Buna gore bireylerin daha yiiksek gelire sahip
olmalarinin siyasal katilm anlaminda bireye pozitif etkide bulunacagi, gelir dlzeyleri ylksek
olanlarmn, daha diisiik geliri olan bireylere oranla daha ¢ok siyasal hayatin igerisinde yer
alacaklar1 One siiriilmiistiir (Dursun, 2013:108).

Gelir diizeyi diistik bireylerin siyasi yasama katilma arzularmin ytiiksek gelirli bireylere
gore daha az olmasinin sebebi i¢inde bulunduklar1 hayat standartlariyla agiklanabilir.
Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinden de bildigimiz gibi bireylerin hayatlarini siirdiirebilmek
icin ihtiyag duyduklart seylerin ilk iki basamagini fizyolojik ihtiyaglar ve gilivenlik
olusturmaktadir. Giinlerinin biiyiik boliimiinii bu ihtiyaglarmi gidermek i¢in harcayan bireylerin

sosyal hayatin disinda kalmalar1 anormal bir durum degildir.
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Literatiirde gelirin siyasal katilima etkisinin o kadar da 6nemli olmadig1 yOniinde
goriisler de mevcuttur. Oregin, Tiirkiye oy verme davranisi oran1 bakimmdan incelendiginde,
koylerdeki oy verme oraninin genel olarak kentlerdekine gore yiiksek oldugu gozlemlenmistir.
Kentlere gore ¢cok daha diisiik bir gelir diizeyine sahip olan yerleskeler olan kdylerdeki bu
durum dikkate alinarak, gelir-katilim iliskisinin yeterince giiglii bir iliski olmadig1 sdylenebilir
(Baykal, 1970:39). Ne var ki oy verme davranisi siyasal katilim agisindan en alt dlizeyde ve
edilgen bir katilmadir. Gelir diizeyinin artmasi daha st diizeydeki katilma tiirlerini

gerceklestirme ihtimalini yiikseltmektedir (Turan,1977:76).

1.6.3.6. Yerlesme Birimi ve Siyasal Katilim

Siyasal katilimin agiklanmasi bakimmdan 6nem tasiyan unsurlardan birisi de bireylerin
icinde yasadiklar1 toplumun tipidir. Sehir ya da kdy gibi belirli bir toplum tipinin igerisinde
yasayan bireyler, i¢inde yasadiklari toplum tipine gore siyasal davranis agisindan belirli
benzerlikler gostermektedir. Kentlerde yasayan bireylerin egitim seviyelerinin, ekonomik
durumlarinin, sosyal statiilerinin kdyde yasayan bireylere gore daha iyi durumda olmasmin
siyasal katilim diizeylerine ve bigimlerine pozitif bir katki yaptigi sdylenebilir. Koy yasantisinin
diger sosyolojik oOzellikleri de normal olarak siyasal katilmi olumludan ¢ok olumsuz
etkileyecek niteliktedir. Buna karsilik gelismislik diizeyi yiiksek olan yerlesim birimlerinde
siyasal ilginin ylikselmesini saglayacak orgiitlii yapilarin oraninin daha yiiksek olmasi siyasal
katilim diizeyi artiric bir etki yapmaktadir (Baykal, 1970:66).

Sehirler, koylere gore biinyesinde ¢ok daha fazla sayida sosyal ve kiiltiirel olusum
bulundurmaktadir. Bunun yani1 sira sehirlerde okur-yazar orani, egitim diizeyi, gelir diizeyi,
kitle iletisim araglarmin kullanim yogunlugu yine koylere gore ¢cok daha yiiksektir. Bu durum
bireylerin siyasal katilm diizeylerine de yansimaktadir. Yapilan bazi arastwmalar, sehirde
yasayan bireylerin kOyde yasayanlara gore siyasal anlamda daha aktif olabildiklerini
gostermistir. Bu siyasal aktiflik, oy vermenin 6tesinde bir katilmay1 ifade etmektedir. Rokkan
ve Valen’in Norve¢ i¢in hazirladiklari, 1987 ve 1927 yillann arasinda gerceklesmis tiim
secimleri kapsayan karsilastirmali tablo, sehirlerde yasamlarini siirdiiren bireylerin kdydekilere
gore, genel ve yerel se¢imlerin hepsinde oy verme davranist bakimindan daha katilimci
olduklarin1 ortaya c¢ikarmustir. Amerika’da gergeklestirilen arastirmalarin sonuglar1 da bu
durumla paraleldir. (Baykal, 1970: 66-67). Bununla birlikte bu durumun, yapilan arastirmalarin
sonuglarmimn tiim zamanlar1 ve tiim {ilkeleri kapsayan evrensel bir gecerliligi oldugu anlamin1
tastmaz. Ormegin Fransa, Italya, Japonya ve Hindistan gibi iilkelerde yapilan ¢ahsmalar, kirsal

kesimde yasayan bireylerin kentlerde yasayanlara oranla daha fazla katilim gosterdiklerini
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ortaya koymustur (Ozbudun 1975:104, Milbrath’tan akt. Isleyen, 2018:117). Bu duruma benzer
sekilde, Gliney Kore’de siyasal katilimin en ¢ok merak edilen tarafi, diger bircok iilkedeki
egilimin aksine kirsalda yasayan bireylerin kentlerde yasayanlara gore secimlerde siirekli
olarak yiiksek oranda katilim gostermeleridir (Kim, 1974:89-90).

Huntington ve Dominguez (1975: 52-53), sehirlerde ve kirsal bolgelerde, katilim
oranlarindaki degiskenligin tam olarak bir kural ile iligkilendirilemeyecegini sOylemektedir.
Buna gore schirlerde siyasal katiimin daha yiliksek oldugu iilkelerde sehirlerin katilim
uzerindeki etkisi suni bir etkidir. Yani oranin yiiksek olmasmin birincil sebebi sehirler degil,
sehirlerde yasayan bireylerin egitimlerinin ve meslek statiilerinin yiiksek olmasidir. Bu
degiskenler sabit oldugunda, yerlesme merkezinin gelismisliginin ya da sehirde yasama
stiresinin siyasal katilim i¢in hi¢cbir anlaml bagimsiz etkisi yoktur. Kirsal bolgelerde ortaya
cikan ve daha yiiksek bir yiizdeyle gerceklesen siyasal katilim durumunu agiklamak iginse,
genellikle koylerin daha kiicilik ve tiirdes olduklari, sosyal dayanigmanin ve sosyal baskilarin
bireyler iizerinde daha biiyiikk bir etkisinin olmasmm yani swra bdlgenin ileri gelenlerinin
bireylere kolayca yon verebildikleri ileri striilmektedir (Ozbudun, 1975:105). Kdy ve kasaba
gibi yerleskelerde niifusun az olmasi, siyasi orgiitlerin bireylerle dahakolay ve giiclii bir iletisim
kurabilmesine olanak saglamaktadir. Niifusu yliksek, metropol gibi yerleskelerde siyasal yap1
son derece karmagiktir. Siyasal kararlar kisisel iliskilerden bagimsiz ve genellikle karmagik bir
biirokratik yapida gergeklesir (Isleyen, 2018:119).

Ozetle, her iki diisiince bigimi de siyasal eylemlerde farkli parametreleri géz oniinde
bulundurarak kent ya da kirsal yasamim siyasal katihm igin daha etkin bir roliiniin oldugunu
savunmaktadir. K&y hayatinin siyasal katilima pozitif etkilerinin oldugunu diisiinenler, meslek,
statll gibi siyasal katim agisindan anlamli degiskenleri ikinci plana atarken, sehir hayatinin
siyasal katilim artirdigini savunanlar ise siyasal eylemlerde 6zellikleri iyi bilinen hedefkitleyle
etkin iletisgimin 6nemini es ge¢mektedir. Sonug olarak, siyasal katihm baglaminda her iki
yerleske biriminin birbirlerine gore farkli avantajlar ve dezavantajlari bulunmaktadir (Balci

vd., 2013:59-60).

1.6.3.7. Aile ve Siyasal Katihm

Ailenin bireyin kimlik ve kisilik kazanmasinda ¢ok onemli bir roliiniin oldugu
yadsinamaz bir gercekliktir. Ciinkii bir ¢ocugun ilkogretim sathasina kadar en yogun ve en
yaygin iligki gelistirdigi alan ailesidir. Aile i¢erisindeki demokratik veya otoriter yapi, cocugun
davranislarina dasirayet eden en 6nemli unsurlar olarak gosterilmektedir (Balc1 vd., 2013:57).

Aile, uyguladigi bilingli toplumsallasma stireci ile cocuga toplumsal deger ve normlart oldugu
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kadar, aile igerisindeki somut iligkilerle debelli karar verme kaliplarmi aktarmaktadir (Uysal,
1981:116). Zihinsel, ahali ve hiyerarsik yapiya yonelik kodlarin ilk edinildigi yapinin aile
oldugu disiiniildiigiinde, ailenin bireyin siyasal katilim diizeyini de bu cergevede etkiledigi
sOylenebilir (Balc1 vd., 2013:58).

Tipkr futbolu seven bir ailede dogan ¢cocugun da biiyiidiigiinde futbolu sevmesi gibi,
siyasete ilgili, siyasetle icli digh olan bir ailede dogup biiyliyen ¢ocugun, ailesinin iginde
bulundugu durumun siyasal katilim diizeyine olumlu bir etkide bulunmasi muhtemeldir.
Ailenin bu olas1 etkisinin, bireylerin ileriki yaslarinda hala devam etmesi ya da azalmasmin
cesitli degiskenlere bagh oldugu unutulmamahdir (Turan, 2011:175). Her ne kadar aile,
cocugun siyasal katilm davranisina etkisi bakimindan 6nemli bir yerde bulunsa da bu etki
biitiin ailelerde ayni olmayabilir. Siyasal ilgi diizeyi yiiksek, anne babanin egitim diizeyinin
yiiksek oldugu ailelerde ¢ocuklarin ailelerinin egilimlerinden etkilenme olasiliklarinin daha
fazla oldugu sdylenebilir. Ancak, tersi bir durumda, yani siyasal ilgi diizeyi az, egitim diizeyi
diisiik bir ailenin ¢ocugunun yiiksek egitim gdrmesi, ¢esitli sosyal ve siyasal gruplara dahil

olmasi gibi etkenler, cocugun iizerindeki aile etkisini azaltabilecektir (Kislali, 2003:224).

1.6.3.8. Orgiit Uyeligi ve Siyasal Katihm

Bireylerin yasamlarin1 idame ettirebilmek igin ihtiyag duyduklarimaddi ve manevi kimi
gereksinimleri i¢in Orgiitlii yapilar biiyiik 6neme sahiptir. Hem kendi yasantilar1 hem de buna
bagh olarak toplumsal yapinin devamliligi adina devlet yapisinda cesitli orgiitlerin varligina
gereksinim duyan insanlar, ya kendi istekleriyle ya da istemsizce bu orgiitlii yapilarla iligki
kurmaktadirlar (Isleyen, 2018:121).

Bircok kiigiik grubun bir araya gelerek olusturdugu insan kitlesine toplum denir. Bu
gruplar aile, akrabalar, okul ¢evresi, arkadas grubu, calisma grubu, dernek, mesleki kuruluslar
vb.dir. Bu gruplarin bazilarinin, birey i¢in bir danigma grubu gorevini iistlendigi sOylenebilir.
Arkadagve danigma gruplarinin olusmasinda en 6nemli etken, deger ve tutumlarin benzerligidir
(Inceoglu, 2010: 146). Bireyler genellikle tutumlar kendilerininkine benzeyen gruplara dahil
olurlar. Sosyo-ekonomik agidan benzer gevrelerden gelme, egitimini ayni okulda alma, ayni
meslek gruplarinin igerisine dahil olma gibi durumlar bireylerin bezer tutumlar gostermelerini
saglayict unsurlardandir (Inceoglu, 2010: 146).

Birliktelik ve dayanigmanin sosyolojik 6nemi, modern sosyal bilimciler tarafindan
cokea tartisilmistir. Arastirmacilara gore engelleme, kaygi, giivensizlik, yalnizlik gibi konulara
bir ¢oziim arayan bireyler topluluk hedefine ulasmaya calismaktadirlar. Ciinkii 6zglrluk

modern insan1 tirkiitmiistiir. Bireycilik yabancilagsmaya yol agmstir. Bagimsizlik bireyin sosyal



24

giivenligini zedelemistir. Sozii edilen sosyal hastalik ve artan kalabalik ortasindaki sosyal
izolasyon duygusunun, grup duygusu yaratilarak iyilestirilebilecegi sanilmustir (Fichter,
2006:77). Bireyi sosyallestiren bir yonii olan grup ve orgiit iiyeliginin ayni zamanda bireyin
siyasal yoniinii de gelistiren bir islevi oldugu sdylenebilir. Kisi grup igerisinde kendini ve
c¢ikarlarin1 topluma kars1 daha kolay ve giivenle korur. Grubun toplumsal hayattaki yeri, kisinin
tek basina olan agirhgindan daha biiyiiktiir. Bu sebeple bir grup igerisinde yer almak bireyin
toplum igindeki sesinin daha fazla duyulmasmna olanak saglayacak, temsilciligini iistlendigi
cikar ve goriisler, siyasal ve sosyal yapida pazarlik konusu olabilecektir (Yiicekok, 1987:90).
Yogun i boliimii sonucu atomize olmus sanayi toplumlarinda iist yap1 orgiitleri yogunlagmis
vaziyettedir. Bu orgiitler toplum igindeki kaynagmay1 saglamaktadir. Bu kaynasma da siyasal
katilim artirmaktadir. Kisi toplantilara katilir, sendika ya da parti biiltenlerine abone olur, smif
bilinci farkindaligini yakalar. Arkadaslariyla orgiit iginde cesitli siyasal tartigmalara girer.
Birilerini etkiler ya da kedisinin etkilendigi grubun siyasal ideallerini benimsemeye basglar
(Yiicekok, 1987:27). Yogun orgiitsel iliskilerde bulunan bireyler digerlerine gore siyaset
hakkinda daha fazla fikir sahibi olmasalar, siyasete yonelimleri yiliksek olmasa ve vatandashk
duygulari yeterince giiclii olmasa bile siyasete daha ¢ok katilmaktadirlar (Ozbudun, 1975:9).
Ornegin bir sendikaya ya da partiye iiye olan bireylerin siyasi konulara ve oy verme davranisma
dahailgili olacaklart sdylenebilir. Bunlarm yani sira siirekli siyasi tartigmalarm yapildig: gesitli
Orgiitlerde yer almak bireylerin siyasetle ilgili bazi yetilerinin de gelismesine olanak
saglayabilir. Bu tartigmalarm igerisinde yer almak giincel siyaset hakkinda bilgi edinmenin
yaninda bireyin nasil tartisilacagi, etkili iletisim kurma, hitabet, insanlar1 etkileme gibi
konularda tecriibe kazanmasini saglayacaktir. Bu durumun siyasal katilim anlaminda bireylerin
Ozglivenini de artiracagi sdylenebilir (Dursun, 2013:101). Biitiin bu sebepler gbz oniine
alindiginda orgiit dyeliginin siyasal katilmu etkileyen 6nemli bir faktor oldugu ortaya

¢ikmaktadir.

1.6.3.9. Din, Etnisite ve Siyasal Katihm

Din ve etnik kimlik bireyi ¢epecevre saran, bireyin biitiin bir hayatini etkileyen, ¢ok
onemli iki olgudur. Asilar boyunca insanlar ¢esitli inanglara bagli yasamuslardir. Sosyologlar
dini bir tann ya da tanrilara olan inangla degil, kutsala gonderme yaparak tanimlamislardir
(Marshall, 2009:156). Kutsal ise din, peygamber, tanr1 gibi kavramlarin yaninda bir fikir ya da
ideolojiyi de kapsayabilir.

Bireyde bir tiir zihinsel insa gergeklestiren din, meydana gelen olaylarin sebep sonug

iligkilerini, toplumsal yasantiya bakisi, kiiltlirlerini, etkilemenin yaninda bireyin diinyaya olan
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bakis agilarmi da etkileyen dnemli bir unsurdur (isleyen, 2018: 125). Siyasal katilim yéniinden
de énemli olan din en basitinden bireyin hangi partiye oy vermesi konusunda belirleyici
olabilmektedir. Hem diinyada hem Tiirkiye’de siyasi propagandalarini din tlizerine kurmus
birgok siyasi parti, siyasi olusum bulunmaktadir. Toplumu biitiiniiyle ¢evreleyen, bireyleri
motive etme konusunda etkili bir gii¢ olan din, siyasi partilerin kullandiklar1 birtakim dini
motifler ile kitleleri siyasi arenaya yogun bir big¢imde ¢ekebilmektedir (Caha vd. 2008: 69).

Siyasal katilima etki eden bir baska faktor ise etnisitedir. Etnisite, i¢inde bulunduklari
ve 0zgiin kiiltiirel davranislar sergiledikleri bir toplumda, kendilerini diger kolektif yapilardan
farkli bir bicimde sergileyen, ortak ozellikleri bulundugunu diisiinen ya da bagkalarinca bu
gozle goriilen kisileri tanimlamaktadir. Etinisite terimi ik kavramimna karsi olarak ortaya
konmustur. Ciinkii etnik bir grubun tiyeleri wksal ozelliklerine gore tanmmlanabilmelerinin
yaninda meslek, dil, din ya da politika gibi farkh kiiltiirel degerleri de paylasiyor olabilirler
(Marshall, 2009:125).

Etnik farkliliklarin siyasal katilima etkisi, dinin etkisiyle benzerlik gostermektedir.
Etnik gruplar, toplum igerisinde ¢esitli baskilarla ve sorunlarla karsilagabilmektedir. Bu durum
herhangi bir etnik gruba tye olan bireylerin grup aidiyetiyle hareket etmelerine yol agmaktadir.
Ciinkii grubun toplum iizerindeki etkisi bireye gore daha baskindir. Bireyler toplumda temsil
edildikleri kadar kendilerini giivende hissetmektedirler. Bir toplumda etnik azmlklarm orani
ne kadar fazlaysa ve etnik ¢atismalarin yogunlugu ne kadar yiiksekse siyasal katilim da o denli
yiiksek olmaktadir (Yiicekok, 1987:26). Etnik gruplara yasam alani tanindiginda siyasal yasam
normal seyrinde ilerlemekte, aksi durumlarsa gesitli ayaklanmalara ve protestolara hatta daha

ug seviyelerde teror olaylarina sebebiyet verebilmektedir (Bale1 vd., 2013:57).

1.6.3.10. Kitle Tletisim Araclar ve Siyasal Katthm

Tarithin en eski zamanlarindan beri yoOneticiler ile yonetilenlerin kurdugu
iletisim her zaman bazi araglara bagh olarak gerceklesmistir (Isleyen, 2018:132). Gelisen
teknolojiyle verilmek istenen mesajin ¢ok dahakolay bir yontemle binlerce, milyonlarca insana
ulagmasmi saglayan kitle iletisim araglari, siyasetin ayrilmaz bir pargast konumundadir.

Kitle iletisim araclart; bilgi, gOrls ve diislincelerin paylasiimasina olanak saglar. Bu
durum sosyal orgutlenmeyi giclendirir, bireylerin anlama, anlatma, 6grenme ve egitim gérme
gibi temel ihtiyaclarin1 karsilar. Ortaya ¢ikmis yeni diisiince akimlarinin yayginlagsmasinin
onind acar (Ulku ve Demir, 2013: 592). Diger yandan siyasetin iginde yer alan bireylerin
digerlerine ulasmasini kolaylastirir. Sehirlesmenin zaman i¢inde yayginlagsmasi kitle iletisim
araclarinin daha kolay bir bicimde takip edilmesine olanak saglamistir. Artik televizyon hemen her

evin demirbaglarindan birisi haline gelmistir. Kitle iletisim araglari, 6zellikle de televizyon,
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se¢cmenlerce ¢cok onemli bir bilgi kaynag olarak goriilmektedir. Bu araclarin se¢gmen tercihleri
iizerinde uzun vadede etkilerinin oldugu diisiiniilmektedir (Kalender, 2005:121). Televizyonun
yani sira dergi, gazete, radyo, afis gibi c¢esitli araclar da siyasal kampanyalar agisindan 6nemli bir
konumda yer almaktadir (Kalender, 2005:119). Kalaycioglu (1983:33-34) egitim seviyeleri diisiik
bireyler i¢in 6zellikle gorsel ve isitsel kitle iletisim araglarin hem toplumsal hem siyasal ilgi ve
bilgi kaynagi oldugunu sdylemektedir. Kitle iletisim araglarina daha fazla maruz kalan bireylerin,
daha az maruz kalan bireylere siyasal yasama daha sik katildig sdylenebilir (Kalaycioglu, 1983).

Geleneksel kitle iletisim araglarmin yaninda, sosyal medya da gliniimuzde en ¢ok tercih
edilen iletisim platformlarindan birisidir. Kolay ulasilabilir olmasi, ucuz olmasi, kullanimmin
basit olmasi gibi faktorler sosyal medyay: tercih edilebilir kilmaktadir. Bunun yaninda sosyal
medya ile birlikte, yazil, sozlii, gorsel isitsel bicimleriyle iletisim, ayni sistemin igerisinde bir
arada kullanilabilir duruma gelmistir (Castells, 2005:440). Sosyal medya sayesinde bireyler
istedikleri zaman haberin kaynagi, haberin kendisi veya haberin yorumcusu olabilmektedirler
(Babacan vd, 2011:72).

Siyasal katilim arkadas ortaminda herhangi bir siyasi olay ya da parti hakkinda goriis
bildirmekten aday olmaya kadar birgcok davranisi icinde bulunduran genis bir yelpazeye
sahiptir. Buna benzer siyasal katilm davraniglari sanal mecralarda da cesitli bigimlerde
karsimiza c¢ikabilmektedir. Sosyal medya, toplumda azinlik konumunda olan, disarida
birakilmis, sesini duyurmakta zorlanan muhalif bireylerin sesini duyurmalarma olanak saglayan
bir platform haline gelmistir (Karagdz, 2013:132). Ozellikle ¢ok kisa bir siirede milyonlarca
insana ulagabilme potansiyeli géz oniine alindiginda sosyal medyanin siyasal katilim agisindan
onem tasidig1 sdylenebilir.

Toplumun her katmanindan bireyi bulusturabilme imkanina sahip olan sosyal medya,
siyasi olaylar hakkinda tartigmalarn yiritiildigi, kimi siyasi grup ve topluluklarin
olusturuldugu, propaganda faaliyetlerinin gergeklestirildigi, partilerin siyasal kampanyalarini
yiiriitebildigi, bireylerin siyasilerle dogrudan iletisime gegip talep ve sikayetlerini iletebildigi
bir mecra olarak, bircok farkli bigcimdeki siyasal katilim davranisini gergeklestirebilmeyi
miimkiin kilmaktadir (Isleyen, 2018:210).

Gunumizde sosyal medya siyaset agisindan ¢ok giilii bir noktadadir. Oyle ki sosyal
medyada olusturulan tepkiler ile siyasi kararlar degistirilebilmekte, yeni siyasi kararlar
almabilmektedir. Insanlar sosyal medya ile daha rahat organize olabilmekte, sanal mecralardaki
tepkilerini gercek hayata tasiyabilmektedir. Sosyal medyanin giiciiniin bu denli yiiksek olmas1
onun siyasi erkler tarafindan 6nlem almmasi gereken bir mecra olarak goériinmesine neden
olabilmektedir. Siyasilerin biiylik bir ¢ogunlugu sosyal medyay1 diizenli bir bi¢imde takip

etmekte, ulastirmak istedikleri mesajlari sosyal medya yoluyla kitlelere iletmektedir. Sosyal
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medya iizerinden ¢esitli siyasal orgiitlenmeler bile kurulabilmektedir (Ozgiin, 2014:6). Sosyal
medyai¢in alinan onlemler sosyal medyanin siyasiler, iktidar sahipleri tarafindan daha aktif ve
verimli sekilde kullanilmaya c¢alisilmasi olabildigi gibi kimi otoriter rejimlerin tehdit olarak
gordiikleri sosyal medya platformlarini kisitlamasi, engellemesi, yasaklamasi gibi durumlara

dayol acabilmektedir.
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IKINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA

Castells (2008), ag toplumunun ortaya ¢cikmasini saglayan biiylik degisimleri internetin
icad1, bilgisayarlarin yaygmlagmasi1 ve teknolojik bdliinmeyle iliskilendirerek internetin
yasadigimiz ¢agda toplumsal yapilar agisindan ne derece onemli oldugunu ortaya koymustur.
Internet teknolojisinin bir pargasi olan sosyal medyay: daha iyi anlayabilmek adma internet
teknolojisinin tarihsel gelisimini incelemekte yarar vardir.

Iki ya da ikiden ¢ok bilgisayarin veri aktarmak ya da kaynaklarmi diger bir bilgisayarla
ortak kullanmak icin bilgisayarlar arasit kurulan baglant1 bilgisayar ag1 bi¢iminde
isimlendirilmektedir. Internetise kiiresel bir bilgisayar ag1 seklinde degerlendirilebilir. Bu ag
ile kisisel bilgisayarlar, telefon kablolar1 sayesinde kiiresel olarak bir bilgisayar agi
kurabilmektedirler (Namazci, 2012:52). Internet, igcinde barindig: ézellikler sayesinde zaman
ve mekandan bagimsiz olarak bilgi alisverisi miimkiin kilan bir yapidadir. Bireysel ve toplumsal
yasama sinirsiz katkilari olan interneti karsilikli iletisimden koparacak tek sey baglantinin
kopmasi ya da baglant1 hizinin yeterli gelmemesidir (Anandarajan vd., 2006:3).

Internet kullaninm yeterince yaygmlastiktan sonra, sosyal ve kiiltiirel alanda énemli bir
yere sahip olmustur. Ozellikle internetin gelmis oldugu nokta dikkate alindiginda, interneti
yalnizca bir iletisim araci olarak degerlendirmek yanlistir. Ekonomi, siyaset, kiiltiir gibi birgok
farkl alan1 kokiinden etkileyen internet, kisisel ve toplumsal hayatin isleyisini degistirecek ve
onu yeniden diizenleyecek nitelikleri iginde barindirmaktadir (Fidan, 2016:141).

Internet olarak isimlendirilen ve diinyada teknolojik bir devrim yaptig1 bigiminde
yorumlanan bu kavramim ortaya ¢ikisit ABD ve SSCB arasinda soguk savas donemlerine kadar
uzanmaktadr. Ikinci Diinya Savast sonrasi diinyanm iki yeni biiyiik giicii olarak ortaya ¢ikan
bu devletlerin uyusmazliklari sonucunda, diinya soguk savas diye isimlendirilen gergin bir
donemden ge¢mistir. Soguk savas bu iki devlet ve onlarn destekleyen devletlerarasinda
gerceklesen ekonomik ve siyasi rekabetin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde
niikleer silahlanmanin getirebilecegi felaketlerden ¢ekinen diinya iilkeleri silahli miicadeleden
kacmmis, miicadeleyi bilim ve teknoloji lizerinden siirdiirmiistiir. Her iki gii¢ de kendi
propagandasmi yapmak i¢in bilimi ve teknolojiyi kullanmaya baslamistir. SSCB
gerceklestirmis oldugu proje ile 1957 senesinde diinya tarihinde ilk kez uzaya yapay bir uydu
gondermeyi basarmistir. SSCB’nin bu basaris1 iizerine ABD bilimsel faaliyetlerini daha da
hizlandirmig ve gercgeklestirilecek bilimsel faaliyetler i¢in Savunma Bakanligi’nin biinyesinde

“Gelismis Arastirma Projeleri Teskilati”n1 kurmustur. Bu teskilatin temel amaci gerceklesecek
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bir niikleer saldir1 esnasinda ve daha sonra ABD’nin farkli cografyalardaki askeri iisleriyle
kesintisiz iletisim kurmasmi saglayacak bir teknolojinin gelistirilmesidir. Bdyle bir iletisim
sisteminin isleyebilmesi i¢in kurulacak sistemin merkezi bir konuma sahip olmasi ve birden
cok baglantiya izin vermesi gerekmekteydi. Coklu baglanti istenmesinin sebebi herhangi bir
baglanti noktasinin alabilecegi olasi zararlarin iletisimin Oniine ge¢mesini engellemekti.

Giiniimiizde kullanilan internet teknolojisinin ortaya ¢ikist bu sekilde gerceklesmistir (Civelek,
2009:7).

2.1. Web 1.0°den Web 3.0’¢ internet Teknolojisi

Web 1.0 ifadesi 1990-2000 yillar1 arasinda ortaya ¢ikmis internet ag1 ve onunla ilgili
teknolojileri kapsamaktadir. Baska bir deyisle 1990 ve 2000 yillart arasindaki 10 yillik
donemde gelistirilen internet teknolojisinin teknik olarak isimlendirilmesi Web 1.0
bicimindedir (Okur, 2013:130). Bireylerin iletisim kurmasi ve bilgi paylasiminda bulunma
niyetiyle gelistirilmistir. Global bir bilgi agidir. Hareketsiz bir HTML yapisinda olan Web 1.0
araglan cevrimigi brosiirler olarak degerlendirilmektedir.

Yalnizca kullanicisina igerik sunmak icin tasarlanan bu teknoloji etkilesimsiz bir
yapidadir. Web 1.0 teknolojilerinin hakim oldugu dénemde kullanicilar internet sitelerini
bilgilenmek icin kullanmakta, istedikleri bilgiye ulasinca da siteden ayrilmaktaydilar.
Kullanicilar bu sitelerde yer alan herhangi bir igerige yorum yapamamakta ya da igerik iiretmek
gibi faaliyetlerde bulunamamaktadir (Aghaei, Nematbakhsh ve Farsani, 2012, Kwanya,
Stillwell ve Underwood, 2015:29).

Temelinde etkinlik ve iletisim yer alan, hizl ve sinirsiz bir bilgi aligverisine olanak
saglayan web aglar1 Web 2.0 olarak degerlendirilmektedir (Kahraman, 2010). Web 2.0 kisaca
dijital ortamda kullanicilarina karsilikli igerik, bilgi ve veri paylasimi yapabilme imkani sunan,
sosyal ag ve sanal arkadaslklar kurmanin miimkiin oldugu, bireylerin etkilesimine olanak
tantyan uygulamalarin tiimiinii igerisine alan web teknolojisidir (Kirik, 2013:72). Web 2.0
teknolojisinin gelismesiyle birlikte, tek tarafli iletisim kurma mecburiyeti son bulmus,
kullanicilar kendi igerikleri {iretebilmeye baslamis ve c¢ift yonli etkilesim gerceklesebilir
duruma gelmistir. Boylece pasif bir konumdan aktif konuma gecen kullanicilar zamanla birer
icerik iireticisine doniismeye baslanmustir (Kapan ve Uncel, 2020:279). Tiim diinyay1 derinden
etkileyen, iletisime bambagka bir boyut kazandiran sosyal medya uygulamalari Web 2.
teknolojisinin gelismesiyle ortaya ¢ikmuistir.

Web 3.0 ise robotik sistemler iizerine kurgulanmig bir biitiinliigii ifade eder. Teknolojik

gelismelerin bir getirisi olarak ortaya ¢ikan yapay zeka uygulamalarmin dijital ortama tagimmasi
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Web 3.0 teknolojileri sayesinde miimkiin olmaktadir. internet ortaminda yer alan bilgiler yapay
zekd tarafindan da algilanmaktadir. Web 3.0 teknolojisi Semantik Web bi¢iminde de
isimlendirilebilmektedir (Civelek, 2009:4).

Web 3.0 kullanicilarina teknik-sosyal c¢ergeve igerisinde kurgulanmis bir tasarim
sunmaktadir. Bu teknolojide de etkilesim 6n plandadir ancak bu etkilesimi insan-makine
biciminde baska bir boyuta tasimaktadir. insani bir miidahale olmaksizin bilgi {iretmek icin
tasarlanmistir. Bu noktada temel niyet insanin makine ile igbirligi yapmasini saglamaktir (Wu
ve King, 2016:92). Web teknolojisinde zaman iginde gelinen noktada 6zellikle Web 3.0’in
kisiye 0Ozel yoOnii Onemlidir. Yeni bir arastirma yaptigmizda sistem, daha Once
gerceklestirdiginiz arastirmalar sonucu olusturulan datalar ile bilgilerinizin sentezini ortaya
koyarak sizi en dogru sonuca, en hizhi bicimde ulastirmaya caligmaktadir (Yagci, 2011:141).

Diinyada milyarlarca insan tarafindan kullanilan dijital teknolojiler her gecen giin
gelisimini siirdiirmektedir. Dijital teknolojilerde gerceklesen gelisimler kendinden 6nce ortaya
cikmis teknolojilerin de kendilerini yenilemesine olanak saglamaktadir. Web 2.0 teknolojisinin
sagladig1 etkilesimli yapi, sosyal medya kavraminin g¢ikmasma olanak tanmmstir, Web 3.0
teknolojisi bu etkilesimli yapiy1 bireylerin dijital datalarin1 degerlendirerek kisiye 6zel bir dijital
ortam sunmak i¢in kullanmaktadir. Bu ¢alismanin 6nemli {i¢ kavramindan birisi olan sosyal
medyanin Ozellikleri, araglari, diinya iizerinde gerceklestirdigi etkiler ve siyasal katilim

davranis ile iligkisi ayrintili sekilde incelenmeye c¢alisilacaktir.

2.2. Sosyal Medya Nedir

Web 2.0 teknolojisinin gelistirilmesinden sonra bireyler Web 1.0 teknolojisindeki
yalnizca okuyucu durumundaki pasif konumlarmdan uzaklasarak artik icerik de iiretebilen 6zne
konumuna yerlesmistir. S6z konusu teknoloji kullanim agisindan basit bir yapida olmasi
sebebiyle kullanicilarm biiyiik bir uzmanlik gerektirmeden bilgi aligverisi ve icerik retimi
anlaminda basarili olabilmelerinin 6niinii agmustir. Sosyal medyay1 tanimlarken 6ne ¢ikan ilk
diisiince karsilikh iletisimdir. Bu iletisim siirecinin ara yiizlerle olustugu ve cesitli amaglar i¢in
kullanildig1 vurgusu, bu tanimlamalarda ortak olarak kullanilmaktadir (Eraslan, 2018: 12).
Sosyal medya kisaca kullanicilari sanal bir ortamda bulusturan bir web hizmeti olarak
tanimlanabilir (Yildmrm, Toprak vd, 2009:28-29). Eraslan sosyal medyay1 “Insanlarin
fikirlerini, gorislerini, deneyimlerini, perspektiflerini ¢esitli mesaj ya da goriintiler ile
paylagsmak ve birbirleriyle iletisim halinde bulunmak i¢in kullandiklar1 online platformlar”
olarak tanimlamustir (Eraslan, 2018: 12). Boyd ve Ellison’a gore sosyal medya; “kullanicilarin

tamamen veya kismen acik birer profil olusturup, iliskide olduklart insanlar listesi
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hazirladiklari, sergiledikleri, paylastiklart ve diger kullanicilarin  profil ve iliskilerini
gozlemleyebildikleri sanal ortamlar”dir (Boyd ve Ellison’dan akt. Kara, 2013: 54).

Web teknolojisinin en One ¢ikan kavrami olan sosyal medyanm kullanic1 sayis1 ve
olusturdugu etki her gecen giin daha da artmaktadir. Web 2.0 teknolojisinin dijital ve karsilikl1
iletisime olanak taniyan yapida olmasi sebebiyle, bu teknolojinin 6zelliklerinden faydalanan
sosyal medya platformlar1 teknolojinin sosyal yonleri olarak isimlendirilmektedir
(Constantinides ve Fountain, 2008:232). Blassom (2009), sosyal medya platformlarmin
ozelliklerini §oyle siralamaktadir;

e Olcllebilir, o6lgeklenebilir ve ulasilabilir online teknolojileri ve teknikleri
kullanan yeni nesil web alt yapilarin1 kullanmaktadir.

e Online, karsihikli iletisime dayal, etkilesimli bir yapiya sahip olmasi sosyal
medyay1, kullanicillarin zaman ve mekandan bagmmsiz iletisim kurmalarina
olanak tanimaktadir.

e Interaktif olmas1 ara yiiziinii oku, yaz, paylas biciminde sekillendirmistir.

¢ Binlerce kullanicinin birbirleriyle kolay bir bi¢imde iletisim kurmalarma olanak
tantyan yapisi sebebiyle etki diizeyi oldukea yiiksektir.

Tim dinyada kullanict sayis1 giinden giline artan ve birgok bagka alani vaad ettigi
iletisim giicli sayesinde derinden etkileyen sosyal medya igerisinde ¢okca aract barmdiran cat1
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya araglarinin giinden giine gelismesi ve
artmasi, onlar1 daha iyi anlayabilmek adma smiflandirmalara basvurmayi zaruri hale

getirmektedir (Bostanci, 2015: 58).

2.3 Sosyal Medya Araclari

Sosyal medyanin en temel 6zelligi kullanicilarin da gesitli paylasimlar {iretmesine,
iletmesine imkan taniyan bir yapida olmasidir. Sosyal medyada bireyler hem alict hem
gonderici biciminde konumlanabilmektedir. Kullanicillarm ¢esitli amaglar dogrultusunda
birbirlerinden farkli bir bi¢imde sosyal medyay:1 kullanmalari, sosyal medyada cesitliligin
olugmasma sebep olmustur. Bu durum sosyal medyada ¢esitli alanlarin olugsmasima yol agmustir.
Bireyler sosyal medyay1 eglence, iletisim, bilgi aligverisi, fotograf ya da video paylasimi ya da
miizik dinlemek gibi birbirinden farkli birgok sebep icin kullanabilmektedir. Her bir kullanim
amaci cesitli ihtiyaglari beraberinde getirmis, sosyal medya araglarinin bu ihtiyaglara gore
cogalmasini saglamustir (Akar, 2013:53). Sosyal medya araglar1 smiflandirilirken kullanim
amaci, sosyal medya aracinin iglevi gibi 6zellikler 6n plana ¢ikmaktadir. Genel hatlartyla sosyal

medya araglarmi:
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e Bloglar

o Wikiler

e Mikrobloglar

e Sosyal ag siteleri

e Icerik paylasim siteleri
e Forumlar

e Sanal yasam siteleri seklinde siniflandirmak miimkiindiir (Isleyen, 2018: 163).

2.3.1. Bloglar

Bir nevi bireylerin internet iizerinde giinliilk tutmalari olarak da diisiiniilen bloglar,
yayinlanan igeriklerin giincelden eskiyi dogru siralandig1 internet sitelerini ifade etmektedir
(Bostanci, 2015: 60). Bloglar vasitasiyla kullanicilar giinliik yasamlarinda edindikleri cesitli
tecriibeleri bireyler ile paylasabilmektedir. Blog kelimesi, “we” ve “blog” kelimelerinin

birlesmesiyle olusan Weblog kelimesinin kisaltismus bigimidir ve ilk kez 1999 senesinde Peter

Merholz tarafindan kullanilmustir (https://www.etimolojiturkce.com/kelime/blog). Bloglar,
dijital ortamda kisisel kullannrma uygun giinliikler olarak degerlendirilebilir. Kullanicilar
istedikleri herhangi bir konu iizerine fikirlerini, tecriibelerini kisisel sayfalarinda
paylasabilmektedirler. Online web giinliikleri biciminde de degerlendirilen bloglarin kisisel,
temesal, kurumsal gibi farkli tiirleri bulunmaktadir (Okay ve Okay, 2016:633). En ¢ok bilinen
blog siteleri Wordpress, Blogger, Manila, Tumblr, Typepad, LiveJournal olarak siralanabilir.

2.3.2. Mikrobloglar

Mikrobloglar, anlik mesajlasmadan daha uzun, blog gonderilerine nazaran ise kisa
iceriklerden olusur ve blog ile anlik mesajlasma arasindaki bir eylemi ifade eder. (Bostanci,
2015:62). Kisa mesajlardan olusmasi kullanicilara istedigi zaman, istedigi yerde gonderi
olusturma ya da giincelleme kolayh§ sunmaktadir (Brown’dan akt. isleyen, 2018:184).
Gergeklestirilecek bir gonderinin 140 karakter ile smirlandigi mikrobloglar, kullanicilarin
istegine gore herkese acik ya da belirli kisilere 6zel olarak olusturulabilir. Génderilerin kisa
olmast kullanicilart iletmek istedikleri mesajlar1 az kelime ile anlatmaya zorlarken ayni
zamanda kullanicilara, gonderi olusturma ve giincelleme agisindan kolaylik saglamaktadir.
Bireyler anlik olarak ne yaptiklarini, ne diisiindiiklerini ya dane hissettiklerini ¢esitli mikroblog
uygulamalari ile hiz bir bi¢imde paylasabilmektedir (Akar, 2010a:55). Giiniimiizde en ¢ok

tercih edilen mikroblog uygulamasi Twitter’dur.


https://www.etimolojiturkce.com/kelime/blog
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2.3.3.Wikiler

Kullanicilarin igerik ekleyerek katkidabulunabildigi ya dabagkalan tarafindan eklenmis
icerikleri  diizenleyebildigi web siteleridir (Isleyen, 2018:188). Ansiklopedi olarak
kullanilmasmin yaninda, bilgi paylasimi, proje yoOnetimi gibi ¢esitli amaglarla da
kullanilabilmektedir (Bostanci, 2015:64). Wiki sitelerinde kullanicilar kolay bir bicimde biiyiik
dokiimantasyonlar olusturabilirler. Iginde barindirdigr 6zellikler sayesinde, sayfalarin
giincellenmeden Onceki halleri goriilebilir bu durum siiriim farklhiliklarmi takip etmeye olanak

saglamaktadir.  Wiki  ismi  Hawaii  dilinde  “hizll”  anlamma  gelmektedir

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Viki).

2.3.4. Sosyal Ag Siteleri

Sosyal ag terimi, bir veya birden ¢ok toplumsal iligkiyle birbirine baglanmis, dolayisiyla
toplumsal bir ag olusturan bireylere gonderme yapmaktadir (Isleyen, 2018:163). Genellikle
sosyal medya kavramm ile kanstirilsa da sosyal aglar sosyal medya igerisindeki araglardan
yalnizca biridir. Sosyal ag siteleri, fotograf ve video paylagmak, baska kullanicilar ile bire bir
iletisim kurmak, goriintiilii konusmak ya da canli yaym agmak bagka platformlarda yer alan
Ozellikleri bunyesinde toplayarak, genel bir hizmet sunmaya c¢abalamaktadir (Bostanci,
2015:66).

2.3.5 Icerik Paylagim Siteleri

Kullanicilarin - multimedya igerikleri paylasmalarina olanak taniyan sosyal medya
platformlaridir. Bir yoniiyle sosyal aglara da benzemektedirler. Bireylerin kullanici ad1 ve sifre
alarak tiye olduklar bu sitelerde, kullanicilar ¢esitli paylagimlarda bulunabilmekte ya da diger
kullanicilar ile baglanti kurabilmektedirler. Genellikle {icretsiz bir sekilde iiye olunabilen bu
sitelerdeki iceriklere ulasabilmek igin {iye olma zorunlulugu yoktur (Isleye, 2018:196).

Bunun yaninda kimi sitelerde belirli bir ticret 6denerek cesitli avantajlardan faydalanan
ozel iiye olmak da miimkiindiir. Ornegin icerik paylagim sitelerinin en populer 6rneklerinden
birisi olan Youtube’da kullanicilar diger kullanicilar ile ticretsiz bir bigimde video, fotograf ya
da ses paylasiminda bulunabilmekte ya da paylasilan igerikleri takip edebilmektedirler.
Youtubeiicretsiz kullanimmin yaninda, aylik ya da yillik 6deme imkaninin bulundugu Y outube
Premium iyelikler ile kullanicilarina reklamsiz video izlemek gibi cesitli avantajlar
tanimaktadir. Youtube’un 1 milyar1 askin kullanicis1 bulunmaktadir. Kisaca icerik paylasim
siteleri, kullanicilarma herhangi teknik bir bilgiye ihtiyag duymaksizin, kolay ve tcretsiz bir
bicimde dijital ortamda video, fotograf gibi ¢esitli igerikleri paylasma olanagi sunan sosyal

medya araglandir.
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2.3.6. Forumlar

Kullanicilarin belirli bir konu ve ilgi alan1 hakkinda bagka kullanicilarla tartisabildikleri,
oneri ve sikdyetleri degerlendirebildikleri medya platformlandir (Isleyen, 2018:194).
Forumlarda kullanicilar markalar ya da tiriinler hakkinda deneyimlerini paylasabilir ya da diger
kullanicilarin deneyimlerinden faydalanabilir, istedikleri bir olay ya da konu hakkinda tartisma
baslatabilir, baslamis bir tartismada fikir belirtebilir, haber paylasip paylasilan haberleri takip
edebilir.

2.3.7.Sanal Yasam Siteleri

Kullanicilarin indirdikleri yazilim ve agtiklari kullanici hesaplar ile girdikleri sanal bir
dinyada kendilerini temsil eden &zel avatarlartyla oynadiklar g¢evrimigi sanal oyunlardir
(Isleyen, 2018:198). Sanal diinyalar, interneti kullanarak sosyallesmenin ydntemlerini gercek
hayattakine en yakin bigcimde yansitmaya ¢alismaktadir (Bostanci, 2015:78). Kullanicilar oyun
ici karakterleri ile diger kullanicilar ile tanisabilmekte, aligveris yapabilmekte, diger kullanicilar
ile oyunun icerisinde c¢esitli aktivitelerde bulunabilmektedir.

Ozellikle sosyal medyaya duyulan ilgilinin yogunlugu, bu araglarin sayisinm giinden
gune artmasina, mevcut araglarm da kullanicilarin talepleri dogrultusunda kendilerini yenileme
ihtiyac1 duymasina sebep olmaktadir. Sosyal medyanm ucuzlugu ve ulasilabilirligi hem
diinyada hem Tiirkiye’de giin gectikge sosyal medya kullanan bireylerin sayisinin artmasina

olanak saglamaktadir.

2.4. Tiirkiye’de ve Diinyada Sosyal Medya Kullanim

Iletisim teknolojisindeki gelismeler sayesinde kullanicilara sinirsiza yakim iletisim
imkanlar1 sunan sosyal medyaya duyulan talep her gecen yil daha da artmaktadir. We Are
Social ve Hootsuite’in ortak olarak gerceklestirdikleri calisma sonucu ortaya konan Dijital 2022
raporu 26 Ocak’ta yaymlanmistir. Raporda yer alan verilere gore diinya tizerinde 4.62 milyar
sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Bu sonug¢ son 1 yil igerisinde sosyal medya
kullanicillarmm  sayismm 424 milyon (%10.1) arttigmm1  gostermektedir. Kullanicilarin
%45.3°lik kismmi 30 yas alt1 bireyler olusturmaktadir. Yine kullanicilarm %46.1 i kadmn
%353.9’u ise erkektir. Sosyal medyada gegirilen siire ortalama 2 saat 27 dakikadir (Digital 2022
Global Overview Report, 2022).

Kullanicilarin ~ sosyal medyaya kullanma sebepleri incelendiginde %47.6’sinin
arkadaglar1 ve aileleriyle iletisim kurmak i¢in kullandiklar1 goriilmektedir. %35.1 1 yeni
haberleri okumak, %29.5’1 ise insanlarin ne hakkinda konustuklarini1 goérebilmek i¢in sosyal

medyay1 kullanmaktadir. Bu veriler dikkate alinarak bireylerin ¢esitli konularda bilgi sahibi
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olabilmek i¢in sosyal medyay1 kullandiklar1 sonucuna ulagilabilir. En ¢ok kullanilan sosyal
medya platformlari incelendiginde ilk 4 sirada Facebook, Youtube, Whatsapp ve Instagram yer
almaktadir (Digital 2022 Global Overview Report, 2022).

Ayni arastirmada yer alan Tiirkiye ile ilgili veriler incelendiginde, toplam niifusun
%80.8’1 kadar aktif sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Sosyal medyada gecirilen
ortalama siire 2 saat 59 dakika ile diinya ortalamasimnin 32 dakika tizerindedir. 16-64 yas arasi
internet kullanicilarmin sahip olduklart sosyal medya hesaplarinin ortalama sayist 8.1°dir

(Digital 2022 Global Overview Report, 2022).

2.4.1. En Cok Tercih Edilen Sosyal Medya Uygulamalar

Sosyal medyanin popiilerligi yildan yila artmaktadir. Bu durum sosyal medya
araclarinin sayismin da artmasma neden olmakta, kullanic1 sayismin milyarlarla 6l¢iilmesi
sosyal medya araglan arasindaki rekabeti de artirmaktadir. Bu boliimde en ¢ok tercih edilen
sosyal medya uygulamalar1 incelenecektir. Diinyada en ¢ok tercih edilen sosyal medya
uygulamalarma bakildiginda Facebook, Youtube, Whatsapp ve Instagram uygulamalari On

plana ¢ikmaktadir. Bu uygulamalarin yaninda Twitter da toplumsal hareketlerdeki yeri

acgisindan 6nem arz etmektedir.

2.4.1.1. Facebook

Diinyada en ¢ok kullaniciya sahip sosyal medya platformu olan Facebook’un 2,91
milyar kullanicis1 bulunmaktadir (Digital 2022 Global Overview Report, 2022). Harvard
Universitesi 6grencilerinden olan Mark Zuckerberg tarafindan, Harvard’da bulunan
Ogrencilerin kendi aralarinda iletisim kurabilmeleri i¢cin 2004 senesinde gelistirilen Facebook
kisa zamanda biitiin diinyada popiilerligi artan bir sosyal medya uygulamasi olmustur. 2006
yilinda tiim diinya i¢in kullanima ag¢ilan Facebook’a {iye olmak i¢in yalnizca gegerliligi olan bir
e-postaya ihtiya¢ duyulmaktadir (Aktas, 2018:147-148).

Facebook, icerisinde bir¢ok farkli 6zelligi barindiran bir yapidadir ve giin gectikge
kullanicilarin ihtiyaglart dogrultusunda kendini gelistirmektedir. Facebook’un kullanicilarina
sundugu imkanlar su sekilde siralanabilir (Aktas, 2018: 147-148).

e Bireyler yalnizca guncel bir e-posta ile kendi hesaplarini agip yonetebilirler.
e Bireyler hesaplarma istedikleri gibi fotograf, video yiikleyebilmekte, bu gonderileri ister
herkesle, ister belirledikleri smirlt kisiler ile paylasabilirler.

e Profillerinde yas, cinsiyet, egitim durumu, ilgi alanlar1 gibi bilgilere yer verebilirler.
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e Diger kullanicilara arkadaghk istegi gonderebilir, ya da arkadashk istegi alabilirler.
Arkadaglik isteklerinin onaylanmasi durumunda diger kullanicilarla arkadas olabilirler.

e Facebook iizerinden diger kullanicilar ile iletisim kurabilirler.

e Herhangi bir konu ile ilgili grup ya da etkinlik olusturabilirler.

e Oyun oynayabilirler.

e Konumlarmi paylasabilirler.

e Gonderi olusturabilirler, olusturduklart gonderileri diizenleyebilirler, baskalar
tarafindan olusturulmus gonderilere yorum yapabilirler.

e (Canl yayin acabilirler.

e Kurumsal bir hesap acarak markalarinin, tiriinlerinin reklamlarini yapabilirler.
Diinyada milyarlarca kullanici tarafindan kullanilan Facebook, reklamcilik ve

pazarlama gibi alanlarm yaninda siyaset i¢inde 6nemli bir konumdadir. Facebook un siyasi

acidan 6nemini ortaya koymak i¢in Facebook-Cambrigde Analytica veri krizini incelemek

yeterlidir. Cambridge Universitesi’nde veri bilimci olan Aleksandr Kogan’in gelistirmis

oldugu bir uygulamay1r Cambrigde Analytica’ya vermesiyle baglayan siire¢ sonucu,

Cambrigde Analytica Facebook iizerinde kullanicilarin yalnizca akademik kullanim igin

tamamlamay1 kabul edecegi bir test olusturdu. Fakat Facebook’un tasarimi yalnizca ankete

katilmay1 kabul eden kullanicilarm degil ayni zamanda bu kullanicilarin  Facebook

sayfasindaki diger biitiin bireylerin de verilerini toplamasina izin verdi. Bunun sonucunda

arastirma firmasi 50 milyondan fazla Facebook kullanicisinin kisisel verilerine sahip oldu

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Facebook-Cambridge Analytica veri skandali). Daha sonra

Kasim 2015°de Ingiltere’nin Avrupa Birligi’nden ayrilmasma ydnelik Bretix siireci
sirasinda Avrupa Birligi'nden ayrilmaya yonelik diisiinceler icerisinde olan Leave.EU
grubu Cambridge Analytica ile caligmaya basladi. Aymi yilin Aralik ayinda ise yine
Cambridge, ABD’de Cumhuriyetgilerin aday1 olan Ted Cruz ile isbirliginde bulundu.
Cambridge Analytica her iki kampanya icin de elindeki Facebook iizerinden elde ettigi
verileri kisileri manipiile etmek i¢in kulland1 (Aksoy ve Tiirkdlmez, 2020:51). Bu durum
Facebook 6zelinde sosyal medyanin siyasi agidan ne kadar 6nemli bir konumda oldugunu
gosterir niteliktedir. Sosyal medyanmn iginde barmndirdigi bir¢cok avantajin yaninda,
bireylerin kisisel bilgilerine erisimi sayesinde onlar1 dogrudan bir hedef haline getiren

distopik yapist da unutulmamahdr.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Facebook-Cambridge_Analytica_veri_skandalı
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2.4.1.2. Instagram

Instagram, Kevin Systrom ile Mike Krieger’in ortak cabasi sonucu 2010 yilinda
gelistirilen bir uygulamadir. Diinya lizerinde 1,478 milyar kullanicist olan Instagram’m kapsam
alanm1 genistir. Temelinde fotograf ya da video paylasiminin oldugu Instagram’da canli yaymn da
gerceklestirilebilmektedir. Kullanicilarin fotograflar ya da videolar lizerinde gerceklestirdikleri
degisiklikler, gonderilerin farkli bir kimlik kazanmasini saglamaktadir (Toprak ve Giines,
2018:162).

Instagram’mn yapist mobil uygulama olmasi i¢in daha elverigli bir durumdadir.
Bireylerin akilli cihazlar1 {izerinden fotograf ve video paylasimi yapabilmeleri i¢in
tasarlanmistir. Daha sonra canli yaym da gerceklestirilebilen bir platforma evrilmistir.
Kullanicilar kalict paylasimlar yapabildigi gibi, hikaye adi altinda 24 saat ile siirli, siireli
paylasimlar da gergeklestirebilmektedir (Tidal, 2019:89).

Kullanicilar Instagram’da kendi paylasimlarini gerceklestirebilmelerinin yaninda diger
kullanicilarin paylagimlarima begenide bulunabilmekte ya da yorum da yapabilmektirler. Tipk1
Facebook’taki gibi kullanicilar paylasimlarmi herkese acik yapabildigi gibi yalnizca
arkadaglartyla da paylagabilirler. Bir kullaniciy1 takip etmek herhangi bir kisitlamaya tabi
tutulmaksizin yapilabilirken, kullanic1 kendini kimlerin takip edecegine karar vermek ig¢in takip
edilmeyi onaya tabii tutabilmektedir. Bunun yaninda kullanicilar takipten ¢ikmak, takipten
¢ikarmak, herhangi bir kullaniciy1 engellemek gibi olanaklara da sahiptir. Instagram Gizerinden
diger kullanicilar ile mesaj araciligi ile direkt iletisim kurmak da miimkiindiir. Kullaniminin
biraz daha karmasik olmasi sebebiyle daha ¢ok gencler tarafindan tercih edilmektedir ve
popiilaritesi gengler arasinda hizla artmaktadir (Rupinski, 2019:199). Kisisel kullanimin
yanmda kurumlar, siyasetgiler, sanatgilar ya da {inlii birtakim kisiler tarafindan reklam amaciyla

da kullanilabilmektedir.

2.4.1.3. Youtube

2005 yilindan beri varhigmi siirdiiren Youtube video paylagim sitesi olarak
degerlendirilebilir. Kullanicilar Youtube iizerinden kendi videolarmi paylasabildigi gibi diger
kullanicilarin  videolarina erisebilmekte, diger videolart begendigini ya da begenmedigini
belirtebilmekte, gonderiler altina yorum atabilmektedirler. Diinya genelinde 2,562 milyar
kullaniciya sahip olan Youtube sosyal medyada en aktif sosyal medya platformlarindan biridir.
Geldigi noktada birgok farkli platform gibi canli yaym gerceklestirmeye de imkéan
saglamaktadir (Toprak ve Giines, 2018:165).
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Kullanicilar Y outube sayesinde ¢ok kolay bir bigimde ortaya koyduklari igerikleri diger
kullanicilar ile paylasabilmektedir. Paylasilan bir gonderinin kisa siirede binlerce hatta
milyonlarca insanlar bulugsma imkanmin olmasi ve tiim sosyal medya araglari gibi, televizyon,
radyo gibi geleneksel medya araglarinin aksine oOlgiilebilirliginin ¢ok daha kolay olmas1
sebebiyle siyasette de kendine 6nemli bir yer bulan Youtube, ginimizde siyasi propaganda
arac1 olarak da kullanilabilmektedir. Belli sartlarin karsilanmasi sonucunda Y outube, igerik
tireticisi  kullanicilarntyla  dijital ortaklik gergeklestirmekte, kullanicilarinin  igeriklerine

yerlestirdigi reklamlar ile kisilerin ticari kazang ger¢eklestirmelerine de olanak saglamaktadir.

2.4.1.4. Twitter

2006 yilinca parasiz bir sosyal medya platformu olarak Jack Dorsey, Evan Williams ve
Biz Stone’un girisimleri sonucu gelistirilen Twitter bir mikroblog sitesidir. Twitter
kullanicilarin  anlhik olarak disiincelerini, hislerini belirli bir karakter smm ile diger
kullanicilarla paylasmalarina olanak taniyan bir yapidadir. Zamanla canli yayin 6zelligine de
sahip olmustur. Kullanicilar Twitter ile fotograf, video ya dases paylagsma imkanma dasahiptir.
(Maclean vd., 2013:295).

Ozellikle mobil destegiile kullanicilarma neredeyse sinirsiz iletisim sunmaktadir. Ucuz
ve erisilebilir olmasi sebebiyle bireyler tarafindan tercih edilmektedir. Kullanicilar c¢esitli
hashtagler olusturarak giindem olusturabildigi gibi, olusturulmus hashtagler iizerinden glindemi
takip edebilmekte, giindem hakkinda fikirlerini, diistincelerini belirtebilmektedir.

Yalnizca birka¢ tusa basarak binlerce insana ulasabilme ihtimali, Twitter’in
pazarlamadan siyasete degin bir¢ok farkl alana etki etmesini saglamistir. Bir¢ok sosyal medya
uygulamasinda oldugu gibi Twitter’da da kisiler ve kurumlar hedef kitleleriyle dogrudan
etkilesim kurabilmekte, geri doniisler alabilmekte ve bu geri dontisleri anlik olarak
Olgebilmektedir. Temel olarak hem Twitter hem de diger sosyal medya araclari, bireylerin
hislerini, fikirlerini diger kullanicilar ile paylastiklar dijital bir platform olmakla birlikte,
zamanla doniisiim gecirerek siyasi, ticari ve kiiltiirel alanda islevsel bir duruma gelmistir (Fidan,
2016:206). Diinya genelinde sosyal medya kavrammin ne kadar énemli bir konuma yerlestigi,
kullanici sayisinin ve kullanim sikhigmin giin gegtikge arttigr goriilmektedir. Sosyal medyanin
bu yiikselisinin Ozellikle iletisim kavramiyla i¢ ige duran pazarlama, siyaset gibi alanlar1
etkilememesi miimkiin degildir. Sosyal medyanm bu etkisi, iletisime getirdigi yenilikler ve

geleneksel medyadan farkli olarak sahip oldugu etkilesimli yapisindan kaynaklhdir.
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2.5. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farklar

Sosyal medya web 2.0 internet teknolojisinin sagladigi imkanlarla birlikte, etkilesimli
ve kolay ulasilabilir yapidadir. Bu yapisinin iletisime olan pozitif etkileri biitiin diinyay1 birgok
acidan etkilemesine sebep olmustur. Sosyal medya ve geleneksel medyanm igerisinde
barmdirdig1 6zellikler dikkate alindiginda, iki kavram arasindaki farklart 3 temel baglik
0zelinde incelenebilir (Yurdigul ve Zinderen, 2012:83).

e Etkilesim: Sosyal medyada iletisim siireci igerisinde etkilesim zorunluluktur.
Geleneksel medyanin tek yonlii yapisinin aksine, sosyal medyada gonderici ve
alict arasinda ¢ift yonlii bir iletisim s6z konusudur. Génderici ve alict dogrudan
birbirleriyle iletisim kurabilirler. Sosyal medyada etkilesim 6n plandadir.
Bireyler ilgi duyduklari konulari, haberleri takip edebilmenin yan1 sira o konu
ya da haber hakkinda fikirlerini paylasabilmekte, konular1 ya da haberleri diger
ilgilileri ile yorum, mesajlasma gibi ¢esitli yollar vasitasiyla tartisabilmektedir.

o Kitlesizlestirme: Geleneksel medyanim her bir alic igin ayni1 gonderiden olusan
teknik yeterliliklerinin aksine sosyal medya, ileti gonderimi agisindan
Ozgiirdiir. Tek bir iletinin tiim kitleye gonderilme zorunlulugu yoktur, her birey
icin Ozel bir ileti olusturulabilir. Bu durum sosyal medyayi kitlesizlestirici bir
yapiya sokmaktadir.

e Eszamansizlik: Sosyal medya, geleneksel medyanin ihtiya¢c duydugu “ayni
andalik” durumunun aksine, kullanicilarma herhangi bir zamanda ileti
gonderme ya alma imkani sunmaktadir. Bireyler zamandan bagimsiz olarak
ortaya konmus bir icerige ulasabilmekte, o gonderi i¢in yeniden etkilesimde
bulunabilmektedir. (akt: Geray, 2002:18).

Sosyal medya araglarinin yayginlagmasi, igerik iiretimi bakimindan bireyleri pasif
konumdan aktif bir konuma yerlestirmistir. Siradan insanlarin da iletisim agisindan aktif bir
konumda yer almasi, geleneksel medya iizerindeki tekelligin kirllmasini saglamistir. Otoritenin
geleneksel medya tizerindeki etki kurabilme giicii sosyal medyanin ¢ok sesli yapisi igerisinde
kaybolmaktadir. Bu durum sosyal medyayi azinlik durumunda olan Kkitlelerin sesini
duyurabilecekleri bir alan haline getirmektedir (EI-Helve, 2012:6).

Geleneksel medyadamesaj bir kaynak vasitasiyla gondericidenaliciya iletilir. Kaynagin
pahali ve ulagilmasi zor olmasi nedeniyle herkesin gonderici olabilme imkani yoktur.
Genellikle gonderimler kurumlar vasitasiyla gerceklesir. Sosyal medyada ise yalnizca
telefonunuzun birkag¢ tusuna basarak herhangi bir iletiyi yiizlerce, binlerce hatta sansliysaniz

milyonlarca insanla paylasabilirsiniz. Ayni1 sekilde telefonunuzun birkag¢ tusuna basarak baska
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bir sehirdeki, baska bir {ilkedeki hatta baska bir kitadaki olaylara, haberlere, igeriklere
ulasabilirsiniz (Geray, 2003:17-19).

Geleneksel medyada icerik Uretimi gerceklestirecek bireyler kurumlar tarafindan
secilirler. Ideal bir yapida alaninda uzman kisiler tercih edilir. Herkesin igerik iireticisi olarak
yer alabildigi sosyal medyada ise herhangi bir uzmanliga ihtiya¢ yoktur (Eren, 2007: 89-92).
Bu durum butdin iyi 6zelliklerinin yanimda, sosyal medyadaki bilgilerin dogrulugu konusunda
sliphe yaratmaktadir.

Sosyal medyanin iletisim alaninda gergeklestirdigi devrim diinyadakiiltiirel, sosyolojik,

ekonomik ve siyasal agidan birgok degisime neden olmustur.

2.6. Sosyal Medyanmn Etki Alam

Kitle iletisim araglarmin 6nemli olmalarmin sebebi, gonderilmek istenen iletiyi ¢ok kisa
bir siirede insanlarla bulusturmalarinin bir getirisi olarak bireylerin tutum ve davraniglarmi
manipiile etme giiciidiir (Balc1, 2007:156). Ornegin yazih metinlerin kisa siirede gogaltilip,
kitlelere ulastirilmasini miimkiin kilan matbaanm icadindan sonra diinyada bircok politik,
ekonomik ve sosyal hareket gerceklesmis, matbaa diinyanm degismesi ve gelismesine Onciiliik
eden etmenlerden birisi olmustur (Mora, 2008:3). Matbaanmn 15. yiizyildaki etkilerine benzer
olarak giiniimiizde de sosyal medya diinyay: kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve politik anlamda

etkilemektedir (Isleyen, 2018:200).

2.6.1. Sosyal Medyann Kiiltiirel Etkisi

Sosyal medya araglari, milyarlarca kullaniciya sahiptir ve bu kullanicilarin zamandan
ve mekandan bagimsiz olarak istedikleri iletileri metin, resim ya da video seklinde, ¢ok kolay
bir bigcimde diinyanin bir ucundan digerine gonderebilmektedir. Bireyler sosyal medyada
yemek tercihlerinden, dini ritiellerine, benimsedikleri modadan dinledikleri miiziklere kadar
her tir kaltirel 6geyi binlerce hatta bazen milyonlarca insanla paylasmaktadir. Bu durum
kiiltiirler arasi1 etkilesimi artirmakta, bu kiiresel diizeydeki etkilesim, kiiltiirleri diger kiiltiirlerin
Uriinleri igin daha gecirgen bir duruma getirmektedir (Isleyen, 2018:204).

Sosyal medya kultiirel 6gelerin dijitallesmesini saglamistir. Bu durum kiiltiirel 6gelerin
ve lirlinlerin daha genis kitlelere yayilabilmesinin 6niinii agnustir. 19. yiizyilin sonlarina dogru
gerceklesen yeniden iiretim teknikleri sanat eserlerinin sergilenme olanaklarmni artirirken,
cagimmzdaki gelismelerin sundugu imkanlar kiilttirel trtinleri bilgisayar ekranlarmna tagmmustir.
Sosyal medyanin sundugu olanaklar sayesinde bireyler oturduklart yerden yalnizca

bilgisayarlarinin, telefonlarinin ekranina bakarak kendilerinden binlerce km uzaktaki kiiltiirel



41

trlinlere ulasabilmekte hatta diinya Uzerindeki muzeleri sanal ortamda gezebilmektedirler
(Baglar, 2013:825).

Sosyal medyanin kiiltiirleri i¢ ice gegiren kiiresel etkilerinin yaninda kendine has ¢esitli
kiltiirel formlar olusturdugu da sdylenebilir. Kiiltiiriin dijitallesmesi cesitli online bilgisayar
oyunlariin, sanal diinyalarin ortaya ¢ikmasmna sebep olurken, fotograf ve sinema gibi eski
kiltiirel formlarm da doniismesine neden olmakta, eski formlar1 yeniden tanimlamaktadir
(Baslar, 2013:825). Sosyal medya kendi dilini olusturmaktadir. Var olan fotograflari, videolart
kendi dili i¢erisinde harmanlayarak baska bir form haline getirebilmektedir. Kendi tnlulerini
yaratmakta, kendi modasini olusturabilmektedir. Biitiin bu etkiler g6z dniine alindiginda sosyal

medyanin kiiltiirel etkilerinin biitiin diinya i¢in 6nemli bir boyutta oldugu sdylenebilir.

2.6.2. Sosyal Medyanin Sosyolojik Etkileri

Geleneksel toplumlarda aile, modern toplumda ise ailenin yanma ek olarak okul ile
bireylerin sosyallesme ihtiyaclarmin karsilandig1 diisiiniilmektedir. Giiniimiizde ise aile ve okul
kavramlarinin yanina sosyal medya araglari da dahil olmustur (Ozpolat, 2014:50). Sosyal
medya araglar1 bireylerin diinyaninneresinden olursa olsun birbirleriyle iletisim kurabilecekleri
teknolojik altyapiya sahiptir. Dolayisiyla bireyler dijital ortamlarda yer alan cesitli sosyal
medya araglar ile birbirleriyle iletisim kurmakta, arkadashk kurmakta hatta bazen sosyal
medyada tanistiklart insanlarla evlenebilmektedir. Sosyal medya tizerinden cesitli etkinliklere
katilabilmekte ya da sosyal medyada tanistiklar1 kimseler ile 6rnegin konsere gitme etkinligi
gerceklestirebilmektedir.

Ozellikle sosyal medya araglarinin begeni odakh yapisi, dijital ortami sosyal bir rekabet
alanina cevirmektedir. Her bir kullanic1 sosyal medya hesaplarindaki igerikleri digerlerinin
begenisine sunmakta, begenilerini kazanmak i¢in c¢aba harcamaktadir. Sosyal medyanmn
digerleriyle iletisim kurmak yoniinden bireylere avantaj sagladigi ve insanlarin etkilesim
kurmasini, tanigmasimi kolaylastirdigi konusu yadsmamaz bir gercekliktir (Ozpolat, 2014:51).
Dijital 2022 raporuna gore diinya iizerinde 4.62 milyar sosyal medya kullanicisinin oldugu
ortaya konmustur. Baz1 sosyal medya uygulamalarmm sahip oldugu kullanic1 sayis1 kimi
devletlerin niifusunun birka¢ katidir. Bu durum sosyal medyanin, bireylerin sosyal yasamlarini
etkileyen onemli bir kavram oldugu diisiincesini desteklemektedir.

Biitiin bu iletisimsel getirilerinin yanmda, sosyal medyanm bireyleri gercek diinyadan
uzaklastirarak, kendi, bireysel, sanal diinyalarma hapsettigine, bireyleri yalnizlastirdigina dair
olumsuz goriisler de bulunmaktadir. Subasi’nin  (2001:105-112) Robins’ten aktardigina gore,

sosyal medyanin olusturdugu sanal diinya, dayatilan zevk ve arzulara gore diizenlemektedir.
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Sosyal medyay1, bireylerin sahip olmak istedikleri iitopyay1 sanal bir ger¢eklikle onlara sunan
bir yap1 olarak degerlendirmek miimkiindiir. Sanal ve gercek birbirine karismustir. Bireyler
sosyal medyada olusturduklar1 profiller ile kendilerini sanal diinyada gergeklikten uzak bir
kimlige yerlestirebilmektedir. Bireyleri sanal diinyaya ¢eken bir diger unsur sanal gergeklikle
kurulan iligkilerin giivenli ve kolay sonlandirilabilir olmasi bi¢ciminde degerlendirilebilir.
Sosyal medyada her sey cok hizlidir. Sevgi, nefret gibi kavramlar bile ¢ok kolay bir bigimde
birbirlerinin yerini alabilir. Artik iletisim kurmaktan hoslanilmayan herhangi birini yalnizca
birka¢ tusa dokunarak engellemek miimkiind{ir.

Sonug olarak sosyal medyanm iletisim teknolojilerinde gerceklestirdigi devrimler ve
olusturdugu sanal diinya, bireylerin sosyal yasantilarma olumlu ya da olumsuz etkilerde
bulunabilmektedir. Sosyal medyanin sosyolojik etkileri incelendikten sonra bakilmasi gereken

bir diger nokta sosyal medyanin ekonomiye olan etkisidir.

2.6.3. Sosyal Medyanin Ekonomik Etkileri

Diinya niifusunun yarisindan fazlasi kadar kullanici sayisma sahip olan sosyal medyanin
ekonomik bakimdan etkilerinin de olmasi kaginilmaz bir durumdur. Ginimuzde bireyler
yalnizca cihazlarmin birkag tusuna basarak diinyanin 6biir ucundan ahigveris yapabilmektedirler
(Isleyen, 2018:205). Milyarlarca insanmn gesitli sekillerde iletisim kurabildigi sosyal bir diinya
olan sosyal medya uygulamalar sirketler acisindan yeni bir pazar olarak degerlendirilmektedir.
Artik sirketler yalnizca reel diinyada degil sanal diinyada da rekabet etmektedirler.

2011 yilinda Facebook iizerine yaptiklari ¢caligmanm basgligmi Facebook’un begeniye
dayali yapisin1 goz Oniine alarak “Begenme Ekonomisi” olarak belirleyen Gerlitz ve Helmond
(2011:15), sosyal medya uygulamalarinin degerli olmasinin en 6nemli sebebinin 6lgiilebilir
olmalartyla ilgili oldugunu ifade etmektedirler. Kurumlar ve sirketler, sosyal medya iizerinde
gerceklestirdikleri herhangi bir eylemin sonucunu anlik olarak ve detayli analizler ile
gorebilmektedirler. Sosyal medya uygulamalarmm bu o6lgiilebilir yapisi  kurumlarin
paydaslarm1 daha iyi anlamalarina ve stratejilerini ona gore gelistirmelerine olanak
saglamaktadr.

Sosyal medyanin alictya ayni zamanda gonderici olarak daetkin olabilme firsatini sunan
yapisi, yeni pazarlama stratejilerinin ortaya ¢ikmasma sebep olmustur. Jurvetson’un 1997
yilinda, mesajin elektronik ortamda yayilmasi ile biyolojik viriislerin yayilmasi durumlarini
benzestirerek tiirettigi “viral pazarlama” (Deal ve Abel, 2001:38) teknigi, sosyal medyanin ¢ok
kisa bir siirede milyonlarca insanin birbiriyle etkilesim kurabilmesi sayesinde daha da 6nemli

bir kavram haline gelmistir. Viral pazarlama temelinde bireylerin begendikleri iiriin ya da
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hizmetleri yakinlari, arkadaslari, sevdiklerine 6vmesi, bireyleri o Grinu tiketmeye yoneltmesi
olarak degerlendirilebilir (Moreno, 2013:156). Cok ucuz ve kolay bir yolla mesajlarin
milyonlarca insana iletilebilme potansiyeli, sosyal medyayi viral reklamlar agisindan kullanigl
hale getirmektedir. Bunun yaninda sosyal medyanin kiiltiirel etkileri boliimiinde belirtildigi
gibi, ginimizde sosyal medya kendi dGnlulerini bir bakmma kanaat Onderlerini
yaratabilmektedir. Milyonlarca insanin takip ettigi bir sosyal medya finliisi (fenomeni)
pazarlama acisindan kullanigh bir konumdadir.

Sosyal medyanmn ekonomi iizerindeki etkilerini degerlendirirken deginilmesi gereken
bir diger konu, web 3.0 teknolojilerinin sagladigi altyapu ile dijital alana da aktariimasi mimkin
hale gelen yapay zeka teknolojisidir. Web 3.0 teknolojisinin bir getirisi olarak, kullanic1
kontrollii yonelimin yaninda aygitlar arasi etkilesimin de ¢esitli etkileri bulunmaktadir. Web
3.0 teknolojisi veriler arasmndaki iliskinin yalnizca kullanicilar ile smirlh kalmamasina,
kullanicilarla birlikte bilgisayarlarin da birbirleriyle veri paylasiminda bulunmasma olanak
tanimaktadir (Hendler, 2009:111-112). Yapay zekd, sanal diinyada kullanicilarin eylemleriyle,
depoladiklar1 verileri degerlendirerek, bu verilerden anlamh c¢ikarim gerceklestirebilme
potansiyeline sahiptir. Bu da kisaca sosyal medyada gezinirken gerceklestirilen begenilerin ya
daaratilan herhangi bir iiriin ya da hizmetin, yapay zeka tarafindan degerlendirilerek bireylerin
onlne c¢ikan reklamlart belirleyebilmesi anlamini tagimaktadir (Garrigos-Simon vd.,
2012:1883-1884). Bu durum kurumlara reklamlarin kisiye 6zel bir sekilde sunulmasi avantajini
getirmektedir. Yapay zeka teknolojisiyle birlikte sosyal medya uygulamalar kisisel reklamlarin
daetkisiyle pazarlama agisindan kiiresel bir etkiye sahip hale gelmistir. Sosyal medyann kiiltiir,
sosyoloji ve ekonomi alanlarini etkiledigi gibi, iletisim kavrammin temelinde sekillenen

siyaseti de etkiledigi sdylenebilir.

2.6.4. Sosyal Medyanin Siyasal Etkileri

Global olarak insan topluluklarini bir araya getirme ve onlarm eylemde bulunmalarini
saglayabilme gibi 6zellikleri olan sosyal medya araclarmin siyasilerin ilgisini ¢ekmesi uzun
siirmemistir (Isleyen, 2018:205). Sosyal medyanm kisilerin iletisim aliskanliklarmin biiyiik
degisikliklere ugramasina sebep olmasi, siyasilerin se¢menleri etkileme yoniinde yaptigi
calismalarin da degisiklige ugramasini mecburi hale getirmistir. Cagimzda kitlesel hareketlerin
gerceklesmesinde giiclii bir etken olarak degerlendirilen sosyal medyanin, siyasi agidan bir
propaganda araci islevi de bulunmaktadir (Késeoglu ve Al, 2013:103).

Yildan yila kullanici sayisi artan, iginde bulunulan zaman diliminde, diinyada 4.62

milyar kullanicinin aktif olarak kullandig1 sosyal medya uygulamalari, siyasi kisiler ve
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kurumlarca da tercih edilen mecralara doniigmistiir. Milyonlarca insan tarafindan
kullanilmasmin bir sonucu olarak siyasi etkinlik icinde bulunan kisi ve kurumlarmn ilgilerini de
ceken bu uygulamalar, kullanicilarina ¢ok makul maliyetle, zaman ve mekan agisindan
herhangi bir kisitlamaya sahip olmaksizin kitlelere ulagabilme imkani1 saglamaktadir. Bununla
birlikte karsilikli iletisim kurma gibi yetileri de icinde bulundurmasi sayesinde siyasiler bagka
herhangi bir araca ihtiya¢ duymaksizin direkt paydaslar ile iletisim kurabilmekte ve aldiklar
geri doniisleri anlik olarak takip edebilmektedirler (Balci ve Saritag, 2015:511). Sosyal medya
sayesinde siyasilerin siyasi propagandalara bakis acis1 degismis, sehir sehir gezerek yapilan
caligmalarin yanmna Facebook, Twitter gibi milyonlarca insan tarafindan kullanilan aglarda
kendini gostermek de eklenmistir. Sosyal medya platformlari, 6zellikle sosyal medyanin igine
dogan yeni kusagin igerisinde yer alan bireylere ulagsmak igin siyasi orgiitlerin daha da deger
verdigi bir mecra haline gelmistir.

Tiirkiye’de 2018 yilinda gergeklestirilen baskanlik secimi propagandalari sirasinda
siyasilerin sosyal medya c¢alismalarma hiz verdigini sdylemek yanhs olmaz. Propagandalar
sirasinda birgok aday, parti lideri 6zellikle genclerin takip ettigi sosyal medya fenomenleri ile
isbirligi yapmus, cesitli programlara katilmistir. Youtube’da yaym hayatma hala devam eden
Babala Tv’nin, Temel Karamollaoglu, Meral Aksener gibi parti liderleriyle yapmis oldugu
Mevzular isimli programlar siyasi liderlerin sosyal medyaya vermis oldugu 6nemi gosterir

niteliktedir  (https://www.youtube.com/watch?v=bl-S40DNLWs&t=898s). Cumhurbaskani

Recep Tayyip Erdogan’m 2009 yilindan beri kullandig1 Twitter hesab1 2021 yih itibariyle 17,7
milyon insan tarafindan takip edilmektedir (https:/twitter.com/RTErdogan). Yine Istanbul

Biyiilk Sehir Belediye Baskan1 Ekrem imamoglu’nun 2011 yihindan beri kullandigi Twitter

hesabi 5,5 milyon insan tarafindan takip edilmektedir (https://twitter.com/ekrem imamoglu).

Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskan1 Kemal Kiligdaroglu’nun 8.3 milyon, Milliyet¢i Hareket
Partisi Genel Baskani Devlet Bahgelinin ise 5.4 milyon takipgisi bulunmaktadir
(https://twitter.com/kilicdarogluk, https:/twitter.com/dbdevletbahceli). Iyi Parti Genel Baskani

Meral Aksener’in ise takipgi sayist 5.1 milyondur (twitter.com/meral aksener). Dunyada da
Tiirkiye’dekine benzer 6rneklerden bahsetmek miimkiindiir. Ornegin eski ABD Baskan1 Barack
Obama’nm 2007 yilindan beri kullandig1r Twitter hesabi 129.6 milyon insan tarafindan takip
edilmektedir. Giincel ABD Bagkani Joe Bidden’in ise 33.9 milyon takipgisi bulunmaktadir
(https:/ftwitter.com/joebiden).

Siyasetin bu kadar icerisinde yer alan ve siyasi erklerin propaganda yontemlerine blylk
etkileri olan sosyal medyanin, siyasal katilim davranisi agisindan da6nem arz ettigini sdylemek

yanhs olmaz. Ozellikle sosyal medyada yer alan gdnderilerin bireysel ve toplumsal yasami


https://www.youtube.com/watch?v=bI-S4oDNLWs&t=898s
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etkileme potansiyeli bu mecralarin degerinin giin gegtik¢e artmasina sebep olmaktadir. Siyaset
gibi toplumsal yapiya yon veren Oonemli bir kavramin sosyal medyada yer almasi toplum
acisindan Oonemlidir. Bunun yaninda sosyal medya, bireylerin aktif sekilde siyasal katilim
faaliyetleri icerisinde bulunmasinin bir aracidir. Sosyal medya bireylerin birlikte ¢esitli igerikler
tiretmesine ve Orgiitlenme anlammda gorev bilinci kazanmasma etki etmektedir (Fuchs,

2008:227).

2.7. Sosyal Medya ve Siyasal Katihm

Kisilerin siyasi meselelere karsi tutumlar ve gergeklestirdikleri eylemleri i¢ine alan
siyasal katilm, yalnizca kiiciik bir meraktan yogun bir eyleme degin biiylik bir cat1 altinda
degerlendirilen davranislarn tiimiidiir (Isleyen, 2011:209). Siyasal katihm, herhangi bir
arkadas ortaminda giincel siyasal olaylarla ya da partilerle ilgili fikirlerini sOylemek,
destekledigi partiye oy toplamak adma birilerini etkilemeye calismak, herhangi bir partii¢in oy
kullanmak, bagista bulunmak, cesitli eylemlerin, mitinglerin igerisinde aktif sekilde yer almak
ya daaday olmak gibi birgok farkli diizey ve bi¢imde ger¢eklesebilmektedir. Siyasi arenada ses
getirmek, alinan veya alinmayan bazi kararlar1 etkilemek icin gerceklestirilen tertr faaliyetleri
bile siyasal katilmin igerisinde degerlendirilmektedir (Kalaycioglu, 1983:10-11). Sosyal
medyanin da buna benzer bir¢ok faaliyetin de gergeklestirildigi bir alan olarak siyasal katilim
kavramiyla iligkisi oldugu sdylenebilir (Isleyen, 2011:209).

Sosyal medya ve siyasal katihm denildiginde karsilasilan kavramlardan birisi dijital
aktivizmdir. Bireyler sosyal medya araciligiyla duygu durumlarini, diisiincelerini diger bireyler
ile paylasabilmektedir. Yaptigi paylasimlar siyasal icerikli de olabilir. Bu durum sosyal
medyada gergeklestirilen siyasal katihm davranisinin en basit bigimlerinden birisi olarak
disiliniilebilir. Bunun yaninda sosyal medya kullanicilara anlk fotograf ve video
paylasimlardan, canli yayimnlara bir¢gok imkan saglamaktadir. Haber alma ve haber verme
eylemleri igin de biiyiik bir kolaylik saglayan bu durum bireylere dijital arenada gesitli siyasal

eylemlerde bulunma firsati sunmaktadir.

2.7.1. Dijital Aktivizm

Aktivizm sosyal ya da siyasal bir farklilik gerceklestirmek amaciyla, orgiitlii veya
oOrgiitsiiz bir bicimde ortaya konan biitiin eylemleri kapsamaktadir. Aktivist eylemler otoritenin
verdigi bir karara kars1 ¢ikmak, ortaya c¢ikan bir durumu veya kanunu protesto etmek, direnis
gostermek bigiminde &rneklendirilebilir.  Biitiin bu eylemler internet veya diger dijital
ortamlarda da uygulanabilmektedir (Urkmez, 2020:112). Dijital aktivizm, kisaca bireylerin

yaninda yer aldiklar1 ya da rahatsizlik duyduklari sosyal ya da siyasal durumlar i¢in, yeni
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iletisim teknolojilerinin ¢esitli getirilerinden faydalanarak kimi eylemlerde bulunmasini ifade
etmektedir (Ozcan, 2012:33).

Dijital aktivizmin varhigmmi saghkl bir bigcimde siirdiirebilmesi i¢in en temel ihtiyag
teknolojik altyapidir. Bir iilkenin sosyal medya kullanimi i¢in sahip oldugu teknolojik
altyapmin yeterliligi ve bireylerin sosyal aga baglanma kapasiteleri dijital aktivizmi olumlu,
olumsuz etkileyebilmektedir (Urkmez, 2020:112). Sosyal medya bireyleri yalnizca alici
konumunda olma zorunlulugundan kurtarmustir. Bireylere geleneksel medyanin bagimli oldugu
pahali teknolojik altyapi olmaksizin, sadece birka¢ tusa basarak gonderici olabilme firsatini
sunmustur. Bunun yanida sosyal medyanin denetlenme zorlugu, bireylere daha 6zgiir bir dil
kullanma imkani tanimaktadir. Dijital aktivizm, demokratik iilkeler i¢in sosyal degisime katki
sunan 6nemli bir kavram olarak 6ne ¢ikarken, demokrasinin diizgiin islemedigi anti demokratik
ulkelerde otoriter yonetimler dijital aktivizmi tehdit unsuru olarak gorip engellemeye
calisabilir (Turhan, 2017:30). Bununla birlikte sosyal medya iizerinden varligini siirdiiren dijital
aktivizm kars1 konulmasi gii¢ bir yapidadir.

Dijital aktivizm farkl bigimlerde gergeklesebilmektedir. Web tabanl aktivist hareketler
cevrimi¢i imza kampanyalarindan, hacktivizm hareketlerine degin farkl birgok yontemi i¢inde

barindirmaktadir (Giirel ve Nazh, 2019:192). Dijital aktivizm tiirleri su sekilde siralanabilir.

2.7.1.1. Vatandas/Y urttas Gazeteciligi

Vatandas Gazeteciligi temelinde, teknolojinin getirdigi olanaklar sonucu gazetecilik
kavraminin genislemesi ve profesyonel olmayan siradan yurttaslarin da haberler tireterek, genel
iletisim ortammin igerisine girmelerine ve vatandaglik haklarinin savunulmasi amaciyla
gazetecilik yapmalarma dayanir (Arik, 2013: 274). Ozellikle akill telefonlarm yaygmlasmaya
baslamasi ve sosyal medya uygulamalarmin canlh yaym yapmaya da olanak saglayan bir yap1
icerisine biirlinmesinin bir sonucu olarak daha da yaygmlasmistir. Giintimiizde artik her birey
pahali ekipmanlara ihtiya¢ duymadan canli yaymlar agabilmekte, hatta o canli yaymlarda diger
bireyler ile ¢ok kolay bir bicimde etkilesimde bulunabilmektedirler.

Tirkiye’de oOzellikle Gezi Parki olaylart swrasinda etkisini hissettiren Vatandas
Gazeteciligi giin gectikce daha popiiler bir hal almaya baslamistir. Farkli sehirlerde bagimsiz
gazeteciler ortaya cikmig, Ozellikle Youtube ile insanlara ulasan bu gazeteciler binlerce
takipciye ulasmistir. Ornegin Mehmet Koyuncu’nun sahibi oldugu “Sade Vatandas” isimli
Youtube kanalmmn  182.000 takipgisi  bulunmaktadwr  (https://www.youtube.com/c

/SadeVatandas/featured). Yine Y outube’dayer alan “Kendine Muhabir” isimli kanalin 189.000

(https://www.youtube.com/c/KendineMuhabir/featured), “ilave Tv’nin ise 648.000 takipgisi



https://www.youtube.com/c%20/SadeVatandaş/featured
https://www.youtube.com/c%20/SadeVatandaş/featured
https://www.youtube.com/c/KendineMuhabir/featured
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bulunmaktadir (https:/www.youtube.com/c/[laveTv). Bu kanallar olusturduklar igerikler ile

glindem olusturabilmekte, olusturduklan igerikler binlerce hatta milyonlarca insan tarafindan
izlenebilmektedir.

Sosyal medyanin sundugu imkanlarn ortaya ¢ikardigi Vatandas Gazeteciligi kavrami
icerisinde ¢esitli avantaj ve dezavantajlart barindirmaktadir. Ucuz ve ulasilabilir olmasi,
kullaniminin kolayligi habercilikteki ¢ok seslilige katki sunmaktadir. Tiirkiye’de Vatandas
Gazeteciliginin en aktif zamanlarindan birini gegirdigi Gezi Parki Eylemleri sirasinda bireyler,
egemen medyanmn gérmezden geldigi olaylari anaakim haber kanallarmdan degil Twitter’dan
takip etmistir (Arik, 2013:285). Bu durum Vatandas Gazeteciliginin anaakim medyanin
gormezden geldigi azmlik gruplarin sesi olabildigini kanitlar niteliktedir. Getirdigi bu
avantajlarla birlikte, sosyal medyanin popiiler kiiltiirden beslendigi, bu kolayct yapinin aym
zamanda sunulan haberlerin dogruluguna yonelik bir grilik olusturdugu, herhangi editoryal
slirecten gecmeyen iletilerin  manipilasyona karst daha savunmasiz bir yapida oldugu
unutulmamahidir (Ark, 2013:284). Sosyal medya sayesinde haberler ¢ok kisa siirede binlerce
insana ulasabilir. Budurum sosyal medyanin dogru haberlerin yaninda yanlis haberlerin de hizl

bir bigimde yayilmasma olanak sagladigi anlammi tagimaktadir.

2.7.1.2. Taraf Olma/Farkindahk Aktivizmi

Sosyal bir sistem icerisinde kurum ya da kisilerin kararlarma, kendi istekleri
dogrultusunda yon vermek icin gerceklestirilen eylemler Farkindalik Aktivizmi olarak
degerlendirilmektedir. Bireyler diisiincelerini iletmek, farkindalik yaratmak ve haklarini
korumak igin taraf olarak ¢esitli eylemlerde bulunurlar (Urkmez, 2020:114). Son donemlerde
“hashtag aktivizmi” olarak da anilan bu eylemlerin diinyada ve Tiirkiye’de bircok Ornegi
bulunmaktadir (Turhan, 2017:31). Hemen her giin bireyler rahatsizlik duyduklar1 konulart

gundeme getirmek icin 6zellikle Twitter Uzerinde ¢esitli eylemlerde bulunmaktadr.

2.7.1.3. Slaktivizm/Kliktivizm

Slaktivizm kelimesinin etimolojik kokeni incelendiginde Ingilizce tembel manasma
gelen slacker kelimesinden tiiretildigi goriilmektedir. Yine ayni sekilde kliktivizm kelimesinin
etimolojik kokeni incelendiginde ise Ingilizce tiklama anlamma gelen click kelimesinden
turetildigi karsimiza c¢ikmaktadir. Kelime kokleri dikkate alinarak degerlendirildiginde
slaktivizmin dijital aktivizm agisindan elestirel bir isme sahip oldugu sOylenebilir. Buna gore
slaktivizm bireylerin rahatsiz olduklar1 herhangi bir sosyal ya da politik olay i¢in dijital medya
tizerinde gergeklestirdikleri fazla ¢caba ve sorumluluk gerektirmeyen eylemleri ifade etmek i¢in

kullanilan bir kavramdir (Turhan, 2017:31).


https://www.youtube.com/c/İlaveTv
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Fiziki gerceklikte eyleme doniisme ihtimali olan aktivist pratiklerin sadece basit bir
paylasim, yorum ya da begeni gibi yeni iletisim teknolojilerine has ozellikler gercevesinde
katilim, miskin/tembel eylemcilik (slaktivizm) yarattig1 gerekgesiyle elestirel bir bakisla
degerlendirilmistir (Narmanlioglu, 2016:446). Bu bakis acisina gore bireyler toplumda ortaya
¢ikan bir sorun i¢in sosyal medyada profil resmini degistirmek, begeni ya da paylasim yapmak
gibi ¢esitli eylemlerde bulunarak vicdanlarini rahatlatmaktadir. Bu durumun kisisel tatminlerini
gerceklestiren  bireylerin - degisim gerceklestirme potansiyeline sahip fiziki eylemlere
katilimlarma olumsuz etkide bulunacag: diistiniilmektedir (Lee ve Hsieh, 2013:818).

Her ne kadar dijital aktivizmin geleneksel aktivizme yonelik katilimi azalttigi yoniinde
goriisler mevcutsa da, Demir (2021:234), gerceklestirdigi ¢alisma sonrasinda dijital aktivizm
ile geleneksel aktivizmin birbirleriyle paralel oldugunu sdylemistir. Buna gore, geleneksel
aktivizm agisindan yiiksek katilim gosteren birisi cok miimkiin ki dijital aktivizm agisindan da
aktiftir. Dijital aktivizmin, geleneksel aktivizme etkisini tam anlamiyla ortaya koyabilmek i¢in

daha biiyiik 6rneklemler ile daha genis ¢apli ¢aligmalar yapilmalidir.

2.7.1.4. Hacktivizm

Etimolojik koken olarak incelendiginde Hacking ve Activism kelimelerinin
birlesmesinden olusan Hacktivizm kavrami, politik kimi sebepler ile cesitle hackleme
faaliyetlerinde bulunmak olarak tanimlanmaktadir (Yegen, 2014:123). Hacktivist eylemler
dijital ortamlarda gerceklesse dahi, toplumsal bir soruna dikkat ¢ekmek ve gercek diinyada
cesitli farklilklar yaratmak igin gergeklestirilmektedir (Demirkiran, 2013:28). Hacktivist
eylemler siber korsanlardan farkli olarak kisisel ¢ikar ya da birilerine zarar vermek i¢in degil,
toplumsal bir rahatsizhiga dikkat ¢ekmek i¢in gergeklestirilmektedir. Tiirkiye’de ve diinyada
birgcok hacktivist olusum bulunmaktadir. Tiirkiye’de ozellikle RedHack isimli olusum
hacktivist eylemlerle adindan s6z ettirmistir. Reyhanli’da gergeklesen patlama sonrasit Askeri
Istihbarat Belgeleri yaymlamak, Gezi Parki eylemleri sirasmda milletvekillerinin = sessiz
kaldigin1 diisiindiikleri icin hem milletvekillerinin hem eslerinin telefon numaralarin1 afise
etmek, TBMM’nin internet sitesini hacklemek gerceklestirmis olduklart eylemlerden
bazilandir (https://tr.wikipedia.org/wiki /RedHack).

Dijital aktivizm kavramu ve dijital aktivizim turleri ortaya konulduktan sonra, sosyal
medyada yer alan siyasal katilim yontemlerinin, katilimm yogunluguna ve hukuksal diizlemde
kabul edilirlige gore de degerlendirilmesinin konunun daha iyi anlagilmasi agisindan nemli
oldugu sdylenebilir. Milbraht’in (1965), siyasal katilim davranisini izleyici eylemleri, gegis

eylemleri ve gladyator eylemler bigiminde smiflandirdigi daha 6nce bu ¢alismanin “Siyasal


https://tr.wikipedia.org/wiki
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Katilmin Diizeyi ve Bigimleri” alt bashiginda belirtilmistir. Yine ayni alt bashk altinda
Cukurgayir’in (2000), siyasal katilim davranisini olagan ve olagandisi siyasal katilim davranisi
bigiminde, hukuksal baglamda degerlendirdiginden de s6z edilmistir. Bu agiklamalar 1s18inda,
sosyal medyada yer alan siyasal eylemleri de benzer bicimde smiflandirmak sosyal medya,

siyasal katilim iligkisini derinlestirmek agismndan faydali olacaktir (Isleyen, 2011:211).

2.7.2. Sosyal Medyada Olagan Siyasal Katihm

Olagan siyasal katilim, seg¢imle basa gelmis siyasal iktidar tarafindan ortaya konmus
kural ve normlara uygun davraniglar igerisinde barmdirir ve yasal smirlar gergevesinde gelisir
(Cukurcayr, 2000: 59). Ayni durum sosyal medyada yer alan siyasal katilm tiirleri i¢in de
gecerlidir. Mevcut hukuksal diizenin, siyasal katilim acisindan belirledigi smirlar sosyal
medyada gergeklestirilen siyasal eylemleri de etkilemektedir. Sosyal medyada gergeklesen
olagan siyasal katilimi, Milbraht’in (1965) smiflandirmasina gore izleyici davraniglari, gegis

eylemleri ve gladyator eylemler bi¢iminde {i¢ farkl alt bashikta incelemek miimkiindiir.

2.7.2.1. Sosyal Medya ve Izleyici Davranslar

Izleyici davramslan, bir siyasal partinin rozetini tasimak, oy kullanmak, siyasal
giindemi takip etmek gibi davranslart iginde barmmaktadir (Cukurcayir, 2000:58). Bu ve
benzeri siyasal katilim davranisi bigimleri ¢esitli sekillerde sosyal medyada da karsimiza
cikmaktadir. Bireyler sosyal medya vasitasiyla, giincel siyasi giindemi takip edebilmekte,
profillerini destekledikleri siyasi partileri ya da olaylar1 simgeleyen yazi ya da resimlerle
donatabilmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi’ni destekleyen bireylerin profillerini Atatiirk’iin
cesitli fotograflar ya da sozleriyle donatmasi buna 6rnek gosterilebilir. Bunun yani sira tipki
oy verme davranisina benzer bi¢cimde, bireyler sosyal medyada olusturulan siyasi anketleri
oylayabilmektedir. Dijital aktivizm tiirlerinden olan slaktivizm/kliktivizmi bu baslik altinda

degerlendirilebilir.

2.7.2.2. Sosyal Medya ve Geg¢is Eylemleri

Gegis eylemleri, siyasal toplantilara katilmak, parasal yardimda bulunmak, siyasal
organlarla iligkilerde bulunmak gibi durumlari kapsar. Destek niteligi tasiyan bu eylemler,
gladyator eylemlerinin - bir 6nceki asamasmi olusturmaktadir (Cukurcayir, 2000:58).
Orgutlenebilirlik anlamida birgok kolayhig icinde barindiran sosyal medyada bireyler, tepki,
destek, talep ve hatta hakaret niyetiyle ¢esitli gruplar kurarak sokakta herhangi bir eylem

gerceklestirmeksizin siyasi bir davranista bulunabilmektedirler. Bu bakimdan sosyal medyada
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gerceklestirilen eylemler fiziksel kayba neden olmayan, gorece daha az emek gerektiren eylem
bicimleridir (Akyel, 2012:318).

Sosyal medya, geleneksel katilim bigimlerinden farkli olarak sosyo-ekonomik sebepler
nedeniyle ortaya ¢ikan degiskenler iizerinde yikici bir etkiye sahiptir. Farklilk gozetmeksizin
herkes tarafindan kolayca kullanilabilen bir platformdur. Ayrica diisiinsel anlamda birbirlerine
yakin bireylerin, birbirleriyle kolay iletisim kurmalarina da olanak saglayan sosyal medya,
insanlarin daha rahat siyasal baglar kurmasmma yardimci olmaktadir (Steinberg, 2014:158).
Sagladig1 bu kolayliklar sayesinde sosyal medyada gegis eylemlerine 6rnek olabilecek birgok
siyasal katilm sekline de rastlamak miimkiindiir. Hastag aktivizmi diye de isimlendirilen Taraf
Olma/Farkindalik aktivizmi gegis eylemleri icerisinde degerlendirilebilir. Twitter’da bireyler
rahat bir bicimde giindem olusturabilmektedirler. Herhangi bir giincel olay ya da siyasi bir
mesele ile ilgili hashtagler olusturarak, bu hashtaglar altinda fikirlerini, sikayetlerini dile
getirebilmektedirler. Yine benzer sekilde sosyal medyanm ¢esitli platformlarinda
gerceklestirilen siyasi icerikli toplantilari, programlari takip edebilmektedirler. Ornegin Ankara
Biiytiksehir Belediye Baskan1 Mansur Yavag’in, canli yaym yapmaya olanak saglayan Twich
isimli platformda, platformun popiiler kullanicilarindan birisi olan Pelin Baynazoglu (Pqueen)
ile 17 Mart 2021 tarihinde gergeklestirdigi canli yayin 300.000 anlik izleyici ile Twich rekoru
kirmigtir. Yine yaym sirasinda gergeklestirilen 20 bin lirayr agkin gelir Yesilin Bagkenti
projesine bagislanmustir  (https://www.sozcu.com.tr/2021 /gundem/mansur-yavasin-twitch-
yayini-rekor-kirdi- 6320104/).

2.7.2.3. Sosyal Medya ve Gladyator Eylemler

Bir partiye ye olmak, bir siyasal organ igin aday olmak ve siyasal eylemlerde etkin bir
rol almak gibi faaliyetler gladyator eylemler igerisinde degerlendirilmektedir (Cukurcayr,
2000: 58). Gliniimiizde iletisim teknolojilerinin geldigi nokta iletisimin de donlismesine sebep
olmustur. Sosyal medyanin ¢ikis1 geleneksel medyanm giiciinii sekteye ugratmis, tiim bireylerin
seslerini duyurmasimin 6niinii agmugtir (Stitcii vd., 2013:183). Sosyal medyanin birey merkezli,
etkilesimli yapisi siyasilerin dikkatini ¢ekmistir. Siyasetin i¢inde aktif bir bigimde yer alan,
siyasetle ilgilenen, parti icinde yer alan ya da aday olan bireyler sosyal medyada segcmenleri
etkilemek adina cesitli faaliyetlerde bulunabilmektedir (Isleyen, 2011:213).

Diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medyada gladyatoér eylemlere 6rnek olusturan bir¢ok
faaliyet gergeklestirilmektedir. Siyasetin igerisinde yer alan hemen her birey se¢cmenleri
etkileyebilmek adma sosyal medyay1 aktif bicimde kullanmakta, diisiincelerini, vaatlerini,

yaptig1 isleri sosyal medya lizerinden se¢cmenlere ulastirmaktadir. Sosyal medyada yer alan


https://www.sozcu.com.tr/2021%20/gundem/mansur-yavasin-twitch-yayini-rekor-kirdi-%20%20%206320104/
https://www.sozcu.com.tr/2021%20/gundem/mansur-yavasin-twitch-yayini-rekor-kirdi-%20%20%206320104/
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birgok bagka platformda boy gostermeye caligmaktadir. Daha 6nce 6rnegini verdigimiz Mansur
Yavag’m Twich yaymi izlemek, takip etmek gecis eylemlerine 6rnek olabilirken, Mansur

Yavas’in yapmis oldugu yayin gladyator eylemlerin bir 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

2.7.3. Sosyal Medyada Olagandis1 Siyasal Katihm
Olagandis1 siyasal katilim kurulu diizenin yasal sinirlarinin disinda ve karsisinda gelisir.
(Cukurcayir, 2000: 59). Hig siiphesiz bu tiir siyasal katilimin 6rneklerini sosyal mecralarda da

gérmek mumkundar.

2.7.3.1. Sosyal Medyada Eylem ve Protesto

“Eger hiikiimetin interneti kapatiyorsa, hiikiimetini kapatma vakti gelmistir” 2011
yilinda Misir Devrimi’nde sosyal aglarda yer alan bu mesaj bireylerin sosyal medyaya verdigi
degeri ve sosyal medyanin eylem giiciinii gosterir niteliktedir (Sener, 2013:253). Sosyal
medyanin bireyler arasi iletisimi kolaylastiran yapisi, bireylerin basit bir bicimde organize
olabilmelerine de olanak saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinda kisilerin birbirleriyle
kurduklar1 baglantilar kitlelerin olusmasma neden olabilmektedir. Olusan kitleler ¢esitli siyasal
davranis ve eylemlerde bulunabilmektedir (Hadin, 2012:195).

Sosyal medyanin kitlesel hareketlerde dnemli yere sahip bir ara¢ olarak diisliniilmesi,
oncelikle Tunus’ta gerceklesen ve Bati’da Arap Bahar olarak anilan protestolar ve kitlesel
hareketler ile baslamustir (Erbay, 2012:154). Tunus’ta ve Misir’da gergeklesen, bireyler
arasinda devlet terorii diye nitelendirilen olaylara karsi olusturulan tepkiler, sosyal medyanin
kisa siirede milyonlara ulagabilmesinin bir sonucu olarak kitlesel bir harekete doniligsmiistiir. Bu
haberlerin hizli bir sekilde yayilabilmesi, sosyal medyay1 daha sik kullanan genglerin harekete
gecmelerini  saglayict bir unsur olmustur (Erbay, 2012:156). Ozellikle sosyal medyanm
giiniimiizde hemen herkesin kullandig1 akilli telefonlar tarafindan desteklenmesi, meydana
gelen kitlesel eylemler sirasinda haber aligverigini hizlandirmakta, dolayisiyla bireylerin daha
kolay organize olmalarinin 6niinii agmaktadr.

Arap lilkelerinde meydana gelen ve “Arap Bahar” diye nitelendirilen eylemler bir
benzeri Tirkiye’de de 2013 yilinda Gezi Parki olaylarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Olaylarin
meydana geldigi siire zarfinda sosyal medya basat faktorlerden birisi olarak gorilmektedir.
Istanbul Biiyiiksehir Belediye’sinin baslatns oldugu bir proje kapsammda, Gezi Parki'nin
yikilacagi1 yoniinde ortaya ¢ikan sdylemlerin etkisiyle Gezi Parki’'nda ¢adir kurma eylemleri ile
baslayan protestolar, polislerin protestoculara orantisiz gii¢ kullandiginmn diisiintilmesi sonucu
bir anda kitlesel bir rahatsizha doniismiis, bu rahatsizlik basta Ankara ve Izmir olmak iizere

biitiin Tiirkiye’ye yayilmistir. Gezi Parki eylemleri olarak baglayan protestolar mevcut
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hiklmetin aldig1 baska gesitli kararlarmin da bireylerin 6zgiirlik alanini kisitlayici bir etkiye
sahip oldugu gerekgesiyle daha da biiylimiis, milyonlara ulasmis, zamanla hikiumete karsi
demokrasi ve 6zgiirlik i¢in direnis gosteren toplumsal bir hareket olma yodninde degisim
gostermistir (Yenigikt, 2014:272). Donemin basbakani Recep Tayyip Erdogan’mn olaylarin
baslamasinda sorumlu etkenlerden birisi olarak gordiigii Twitter’i katildigi televizyon
programmda “Twitter toplumun ve toplumlarin bas belasidir” (Teke Tek, 02.06.2013) seklinde
tanimlamasi, sosyal medyanin siyaset tizerindeki yadsimamaz etkisini gosterir niteliktedir.
Gezi Parki olaylartyla ilgili bir diger dikkat ¢ekici unsur, sosyal medyanm etkisinin yas
gruplarina gore farklilk gostermesidir. Konda Arastirma ve Danigsmanlik Sirketi tarafindan 6-
7 Haziran 2013 tarihlerinde yapilan ve 4411 kisinin dahil oldugu arasgtirmanin sonuglarma gore,
eylemciler gergeklesen olaylara yonelik haberleri %69 oraninda sosyal medyadan almistir. Yine
arastirma verilerine gore protesto haberlerini televizyondan alanlarin yas ortalamasi 40’ken,
sosyal medyadan duyanlarin yas ortalamasi 26’dir (Konda, 2013). Bu durum sosyal medyanin
siyasal katilim davranigma etkisini incelerken dikkat etmemiz gereken dnemli degiskenlerden

birinin yas faktorii oldugunu gostermektedir.
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UCUNCU BOLUM
KUSAKLAR

3.1. Kusak Kavrami

Her toplum ¢esitli tarihsel olaylardan, savaslardan ya da finansal krizlerden
etkilenebilmektedir. Bu etkiler cesitli sosyal degisimlere neden olmakta, sosyal degisimler ise
o toplumun iginde yer alan bireylerin deger yargiarini, tutumlarini, egilimlerini
etkileyebilmektedir (Arslan ve Staub, 2015:5). Mannheim, kusak kavrammi “belirli yillar
arasinda, onemli tarihsel olaylar tecriibe etmis olan, belli bir yasta bireylerin olusturdugu grup”
biciminde tanimlamigtir (Mannheim’dan akt. Bayramoglu, 2018:15). Her bir kusagin dénemin
kosullara gore sekil alan farkli nitelikleri ve deger yargilarina sahip olmalar1 sebebiyle, bireyler
icinde bulunduklar1 kusagin tiyeleri ile benzer davranislar sergilemekte, kendinden 6nceki ya
da sonraki kusaklar ile farklilasmaktadir (Chen, 2010:132). Bir kusak digerine gore daha
rahatina diigkiinken, digeri daha iskolik olabilir. Ya dabir kusak i¢in politika digerine gére daha
cok 6nem arz edebilir.

Sago (2000) kusaklarm smiflandirilmasinda kullanilmas1 gereken, dogum orani ve ayni
donemde gergeklesen olaylar olmak {tizere iki temel kavram oldugunu séylemektedir. Ordun’a
(2015) gore ise her ne kadar global bir genellemenin miimkiinliigii bulunmasa da, hala diinyay1
degistiren, internetin bulunmasi gibi birgok olay gergeklesmekte, bu olaylar Ulkeleri benzer
bicimde etkilemektedir. Bu baglamda, kiiresel anlamda etkilere sahip olaylarin kusaklarin
siiflandirlmasinda 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Birinci Diinya Savasi, Biiyiik Buhran,
Ikinci Diinya Savasi, soguk savas ve niikleer savas tehdidi, televizyonun icad1, enerji krizi,
Berlin Duvarr’nin yikilisi, internetin icad1 ve gelisimi, Sovyet Rusya’nin dagilisi, Korfez Krizi
gibi olaylar, kusaklarin olusumunda 6nemi olan global anlamda etkilere sahip tarihsel olaylar
olarak siralanabilir (Schewe ve Meredith, 2004:55). Literatiirde hangi kusagin hangi yillari
kapsadigma yonelik birgok farkli tanimlama bulunmaktadir. Asagida yer alan Tablo 3.1°de

sosyal bilimcilerin kusaklarla ilgili siniflandirmalart yer almaktadir.

Tablo 3. 1. Kusaklarin Stmflandirilmasi Tablosu

isimlendirmeler ve Tarihsel Aralk

Howe ve Strauss Sessiz Kusak Patlama Kusagi 13. Kusak (1961- Milenyum Kusagi
(2000) (1925-1943) (1943-1960) 1960) (1982-2000)

Lancester ve Gelenekgiler Bebek Patlamasi | X Kugagi (1965- | Milenyum Kusagi, Y
Stillman (2002) (1900-1945) (1946-1964) 1980) Kusagi (1981-1999)




54

Martin ve Tulgan Sessiz Kusak Bebek Patlamas1 | X Kusagi (1965- Milenyum Kusag1
(2002) (1925-1942) (1946-1960) 1977) (1978-2000)

Oblinger ve Y etiskinler ( Bebek Patlamas1 | X Kusagi (1965- Y Kusag: (1981- Milenyum sonrasi
Oblinger (2005) <-1946) (1947-1964) 1980) 1995) (1995- Gunumiiz)
Tapscott (1998) Bebek Patlamas1 | X Kusagi (1965- | Dijital Kusak (1976-

(1946-1964) 1975) 2000)
Remke, Raines ve Emektarlar Bebek Patlamas1 | X Kusagi (1960- Gelecektekiler
Filipezak (2000) (1922-1943) (1943-1960) 1980) (1980-1999)

Kaynak: Reeves ve Oh, 2008: 5.820

Tabloda yer alan bulgular dikkate alindiginda, kusaklarm hangi yillar1 kapsadigina
yonelik yapilan siniflandirmalar konusunda fikir birligine varilamadigi goriilmektedir ancak
genel olarak yillar birbirlerine yakin durumdadir. Bu ¢alisma 6zelinde literatiirde daha sik

karsilagilan Lancester ve Stillman’in smniflandirmasi kullanilmaktadir.

3.2. Sessiz Kusak ve Ozellikleri

1945 Oncesi senelerde dogan bireyler Sessiz Kusak olarak adlandirilmaktadir (Kyles,
2005:54). Tirkiye’de Sessiz Kusak grubuna dahil bireylerin 1900-1945 arasinda diinyada ve
Tiirkiye’de yer alan tarihsel olaylar dikkate alinarak daha kiiciik smiflandirmalarla
degerlendirilmeleri miimkiindiir. Buna gore Sessiz Kusak iiyeleri; Biiyiik Degisim Kusagi, 1.
Savas Kusagi, Umit Kusagi, Buhran Kusagi1 ve 2. Savas Kusag1 olarak smiflandirilmaktadir.
S6z konusu bireylerin yasadigi donemde farkli 10 yillarda diinyay1 ve Tirkiye’yi derinden
etkileyen olaylarla karsilasmalari bu kadar ¢oklu bir siniflandirmaya sahip olmalarina neden
olmustur (Senbir, 2004:20). Sessiz Kusak 6zellikle 2. Diinya Savasi’nin hemen her alanda
gerceklesen olumsuz etkileri nedeniyle zor zamanlar gecirmistir. Savas yillarinda daha az gocuk
diinyaya gelmis, niifus artis hiz1 gozle goriiliir bir bicimde azalmistir. Bu siire¢ igerisinde
gerceklesen issizlik ve ekonomik problemler bireyleri ekonomik anlamda daha tedbirli bir hale
getirmigtir. Yasamlar1 boyunca iki farkli diinya savagi goren bu kusak “Savas Cocuklar1” diye
de adlandirilmis, ¢ocukluklar yasadiklar savaslarin etkisiyle korku ve endise iginde gegmistir
(Glindiiz ve Pekgetas, 2018:92).

Tirkiye’de 1929-1939 seneleri igerisinde diinyaya gelenler, savasin ardindan bile
gelecege yonelik kaygilart olan bir kusak olarak yasamlarini siirdiirmekte ve Buhran Kusagi
olarak isimlendirilmektedir. Bu kusagi, Biiyiik Buhran ad1da verilen ve kiiresel bir etkisi olan
ekonomik problemler ve issizligin ardindan savasin esigine gelmis bir diinyanin iginde hem
issizlik hem giivenlik kavraminin hayatin temelinde yer aldigi bir dénemde hayata gelmis

bireyler olusturmaktadir (Ayhiin, 2013:98).
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Sessiz Kusak iiyelerini, i¢inde yasadiklari donemin zorluklart daha dikkatli bir yapida
olmaya itmis, yasamlarinda macera aramayan, hayal giicii zayif, ger¢ek¢i bireyler haline
getirmistir (Pennington-Gray ve Lane, 2002:76). Sessiz Kusak olarak isimlendirilmeleri
rastlantisal degil, otoriteye saygi gostermeye meyilli yapida olmalarindandir. Tiirkiye’de
Cumhuriyet’in ilk yillari1 yasamis bu kusagin, kurallara ve otoriteye asir1 saygili, ¢alistiklari
kurumlara sadik, iskolik, yasamlarinin 6zellikle ¢ocukluk yillarmi yokluk igcinde gecirmeleri

sebebiyle kanaatkar olduklart sdylenebilir (Giindiiz ve Pekgetas, 2018:92).

3.3. Bebek Patlamasi1 Kusag:

1946-1964 yillar1 arasinda diinyaya gelmis bireyler Bebek Patlamasi Kusagi (Baby
Boomers Kusagi) olarak adlandirilmaktadir (Kyles, 2005:54). Tim diinyay1 etkileyen
ekonomik buhranim izlerinin yavas yavas silinmeye baslamasiyla gelecege daha umutla bakma
imkan1 bulan bireylerin ¢ocuk yetistirmeye hevesli olmalar1 sonucu, dogurganlik oranmin
yuksek oldugu bir donemde diinyaya gelmeleri sebebiyle Bebek Patlamasi Kusagi olarak
isimlendirilmislerdir. Niifusu yiiksek bir kusaktir (Goksel ve Giines, 2017:811). Bebek
Patlamas1 Kusagmin yasadigi dénemde diinyada gerceklesen bazi Onemli olaylar Ay’a
yolculuk, insan haklar1 ve kadin haklar1 hareketleridir. Ekonomik biiylimenin, sosyal anlamda
refah dizeyinin artmuis oldugu bir donemde yasamlarii siirdiirmeleri sebebiyle eglenme ve
harcamaya yatkin bir kusaktir (Giindiiz ve Pekgetas, 2018:93).

Bebek Patlamasi Kusagi Dogu-Bati rekabetinin en atesli donemlerinin yasandig yillar
arasinda hayatlarin1 stirdiirmiistiir. Tirkiye’de “Geg¢is Donemi Cocuklar1” ya da “68 Kusagi”
olarak isimlendirilir. Tiim diinyada gerceklesen iiniversite hareketleri, ekonomik sarsintilar,
sag-sol ¢ekismesi igerisinde biiyliyen bu kusagmn yasadigi en Onemli olaylardan birisi
televizyonun evlere girmesi ve tek kanalli donemin baslamasidir. Bebek Patlamasi Kusagi
tiyeleri iyimser bir yapidadir. En belirgin 6zellikleri elindekiyle yetinmeyi bilen, duygusal,
sadik, otoriteye saygili, gerektigi zaman teknolojiyi kullanabilen, kiiltlirlerine bagh bireyler
olmalaridir (Arslan ve Staub, 2015:6). Bu ozelliklerinin yaninda savasin ve ekonomik
sikintillarin bas gosterdigi, psikolojik agidan yipratici bir doneme denk gelmelerine ragmen
zorluklarla basa cikabilen ve mutlu olmaktan kolay kolay vazge¢gmeyen bir yapidadirlar
(Robins ve Judge, 2012:148). Diger kusaklardan bu kusagi aywran 6zelliklerinden birisi olan
pozitif yaklagimlari, herhangi bir kriz ortaya ¢iktiginda bu kusaga mensup bireylerin daha

serinkanli, sakin ve optimist olmalarmma yardimci olmaktadir (Acilioglu, 2015:25).
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3.4. X Kusag ve Ozellikleri

X kusagi 1965-1979 yillant arasmi kapsayan bir yas grubunu temsil etmektedir
(Demirkaya vd., 2015: 189). Anahtarla eve giren kusak ya da kayip kusak bigiminde de
adlandrilan X kusagi, i¢inde yasadig1 donemde toplumla zit karakterlere sahip, politik ¢ikislar
sert, giyim-kusam anlaminda alisilmisin disinda bir tarza sahip, daha sert miizik tiirlerini ve
ornegin punk gibi farkli yasayis bi¢imlerine sahip olan bir nesil olarak tanimlanmaktadir
(Divanoglu, 2017: 273).

Coupland (1989: 83), X kusagina mensup bireyler i¢in saygin bir konumda bulunmanin
onemli oldugunu, parayla ve sosyallesme ile kendilerini gerceklestirmeye ¢alistiklarini
soylemistir. X kusagmin 70’li yillarda gerceklesen petrol krizinin etkileriyle biiyiimiis olmasi,
onlan ozellikle gelecek anlamda endiseler tagimaya itmistir. Bu durum X kusaginin para
kazanma arzusunu ve iyi bir kariyere sahip olmay1 hayatlarinin odak noktasi1 haline getirmistir
(Altuntug, 2012:206). Tarihsel stirecte karsilastiklar1 bircok farkh kriz, X kusagini diinyanin
giivenli bir yer olup olmadigini sorgulamaya itmistir. Bu durum bu kusaga mensup bireylerin
daha kuskucu olmalarma sebep olmustur (Cetin ve Karalar, 2016:160). X kusagi, is hayatinda
sadik, az seyle yetinmesini bilen, ayn1 yerde uzun yillar calismaya yatkinliklar1 olan bireylerdir.
Kendinden oOnceki kusaklara goére daha Ozgiivenlidirler. Toplumsal meselelere Kkarsi
duyarhidirlar ve yliksek is motivasyonuna sahiptirler. Kadmlarin da ¢aligmaya baglamasi ve
daha iyi yagam kosullarina sahip olabilmek adina daha az ¢ocuk diistinmesi bu kusagin temel
ozelliklerindendir (Keles, 2011:131).

X kusagi gecis kusagi olarak degerlendirilmektedir. Hem kendisinden dnce gelen Baby
Boomer hem de kendisinden sonra gelen Y kusaginin niifusu X kusagma goére daha fazladir.
Giinlimiizde kullanimda olan birgok teknolojik ara¢ gere¢ X kusagi iiyeleri tarafindan tiretilip
gelistirilmesine ragmen, bu araglarin kullaniminda kendinden sonra gelen Y ve Z kusaklarinin

gerisinde kalmistir (Toruntay, 2011:74).

3.5. Y Kusag ve Ozellikleri

Y kusaginin hangi tarih araliklarin1 kapsadigina yonelik bir¢ok farkl fikir olsa da genel
kaninin 1980-1999 yillart oldugu sdylenebilir. Bu araligin alinmasinin birincil sebebi, bu
seneler icerisinde bilisim ¢aginin aktif bir bigcimde yasaniyor olmasidir (Schewe ve Meredith,
2004:54).

Y kusagma mensup bireyler hem Tiirkiye’de hem diinyada daha olumlu kosullarin
yasandi1g1 bir dénemde dogmuslardir. I¢ine dogduklart donemin ekonomik kosullar1 kendinden

onceki kusaklarin donemleriyle kiyaslandiginda daha iyi durumdadir. Ayni1 zamanda savaslarin
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ve yoklugun sikintilartyla da yilizlesmeden hayatlarmi devam ettirmektedirler (Acilioglu,
2015:28). Illetisim ve bilgi teknolojilerinin gelisimiyle birlikte, bu gelisimin icine dogan Y
kusagi, televizyon, medya gibi kanallar i¢in pazarlamada bir hedef grup konumdadir. Diinyayla
iletisimlerinin dogduklar1 andan itibaren basladig1 sOylenebilir. Bu sebeple iletisim, Y kusagi
icin oldukea degerlidir. Is, eglence ve sosyal eylemleri bir arada yasamaktadirlar. Cesitlilik ile
biiylimeleri, insanlarin etnik kimliklerinden dolay1 ortaya ¢ikan farkliliklar1 6nemsememelerini
saglamustir (Isgimen, 2012:10).

Y kusaginin en &nemli ozelliklerinden birisi sorgulayict yapida olmalaridir. Iginde
yasadiklart donem, onlara her seyi sorgulayabilme firsatini tanimaktadir. Bilgiye ulasma
konusunda zorluk yasamayan Y kusagi, arastirma yapmaktan ve yeni seyler dgrenmekten
hoslanir. Internet sayesinde herhangi bir konu hakkinda bircok farkli kaynaktan bilgi edinme
sansina sahiptir (Acilioglu, 2015:34-35). Hem okulda hem evde teknoloji ile i¢ i¢e bir sekilde
bliyliyen Y kusagmin ebeveynlerine kiyasla daha rahat bir yapida olduklar1 sdylenmektedir
(Alch, 2000:42). Kusaklar aras1 bir karsilastirma yapildiginda, digerlerine nazaran televizyon
izlemeye daha az vakit ayirdiklart goriilmekte, miizik, ahigveris, spor gibi seyler daha az

ilgilerini cekmektedir (Denegli ve Denegli, 2012/2).

3.6. Z Kusag ve Ozellikleri

2000’den sonra diinyaya gelenleri kapsayan ve “Internet kusagr” olarak da
isimlendirilen Z kusag1 gelismis teknolojik olanaklar, iletisim, ulasim kolayliklari gibi
imkanlarla hayatlarmi siirdiirmektedirler. Bu kusak insanhgm el, géz, kulak vb. motor beceri
senkronizasyonu en yiksek nesli olarak tanimlanmaktadir (Mengi’den akt. Keles, 2011:132).
Yogun bir bireysellesme i¢inde olmalari ve kendi kabuklarinda yasamalarindan dolay1 Yeni
Sessiz Kusak olarak da isimlendirilmektedirler (Strauss ve Howe, 1991:335).

Z kusag i¢cine dogduklan ¢agm teknolojik gelismeleri sayesinde neredeyse sinirsiz
iletisim olanaklarina sahip olmus ve bu durum onlara ¢esitli sosyal aglar ile ¢cok uzaklardan
letisim kurma imkanmi saglamistir. Yasam standartlarinda gergeklesen degisimler, Z
kusagmin, diger kusaklara kiyasla bambaska bir ortamda yetismelerine sebep olmus, bilhassa
teknolojik doniisiim, Z kusagmin kisisel 6zelliklerini diger kusaklardan farklilagtirmstir
(Ayhun, 2013:102). Z kusagi1 kendinden onceki kusaklara kiyasla bilgiyi ¢ok daha hizli
degerlendirebilmektedir. “Coklu gorev” kelimesinin anlamini algilayamayacak yastaki tiyeleri
bile, gilindelik yasamlarinda internet ile Dbirlikte c¢oklu gdrevleri  rahatlikla
gerceklestirebilmektedirler. Is birligine yatkindirlar. Yaratici, hedef odakli, diger kusaklara
nazaran sadakatleri diisiik bireylerdir (Cetin ve Karalar, 2016:162-163). Altuntug (2012:200),
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Z kusagini, teknolojiden ayr kalamayan, ivedilikle hareket eden, internete hakim, ¢oklu karar
alma anlaminda yetenekli, cabuk tiiketen bireyler olarak tanimlamistir. Z Kusagi korumaci
yapida ailelere sahip, iletisim i¢in e-posta yerine sosyal aglar ve mobil teknolojileri tercih eden,
egitim diizeyleri yiiksek, bireysel ve bagimmsiz yasamaktan hosnut, giiclii 6zgiivenlerinin bir
yansimast olarak iletisim kurabilme yetileri gelismis, kendi hedeflerinin ve yapmak
istediklerinin bilincinde, ¢evrelerinde ve diinyada olup biten degisimleri takip eden bir kusaktir
(Goktas ve Cariket, 2015:23).

Goriildigi gibi kusaklar, i¢cine dogduklart donemin olumlu, olumsuz getirilerine,
sosyolojik ya da teknolojik gelismelerine gore degisik Ozellikler gosterebilmekte, farkli
yonelimlere sahip olabilmektedirler. Bu baglamda siyasete ya da siyasal olaylara olan ilgi

diizeyleri de farklilik gosterebilmekte, siyasal tutumlarini etkileyen faktorler degisebilmektedir.

3.7. Kusaklar ve Siyaset

Kusaklarin siyaset ile iliskileri her zaman arastirmacilarm o6nem verdigi bir konu
durumundadir. Giiniimiizde genglerin kendinden 6nceki kusaklara oranla siyasi olaylara daha
disiik diizeyde ilgi duymalarmm ve siyasal konulara kayitsiz olduklarmm disiiniilmesi
gerekgesiyle kusaklarin siyasal ilgi diizeylerine yonelik yapilan ¢alismalara verilen 6nem giin
gectikce artmaktadir. Bu durum siyasetcgileri ve egitimcileri endiselendirmektedir (Griffin,
2014:149).

Geng kusaklar toplumun gelecegidir. Bir toplumda demokratik sistemin varhigini
stirdiirebilmesi i¢in geng bireylerin siyasal katilimda yer almalar1 6nemlidir. Genglerin toplumla
olan iligkileri, bakis agilar1 o toplumda ileride yasanacak sosyal ve siyasal degisimler hakkinda
ipuclart tagimaktadir. Diinyanin pek ¢ok yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de son yillarda
genclerin siyasi meselelere, toplumsal olaylara ilgi ve alakalariyla ilgili c¢esitli elestiriler
yapimaktadir. Ozellikle internet teknolojisinin yaygmnlasmaya baslamasi, sosyal medyanm
ikinci bir diinya haline gelmesi, bu teknolojiler ile i¢li dish olan geng kusaga yapilan elestirilerin
daha da yogunlagsmasma sebep olmustur (Unal, 2018:251).

Tiirkiye’de genglerin siyasal ilgi diizeyleriyle ilgili yapilan elestiriler yeni degildir. Bu
durum 198011 yillar sonrasina kadar uzanmaktadir ancak 21. yiizyilda ortaya cikan iletisim
teknolojileriyle birlikte, dijitallesen diinyanin gerisinde kalan eski nesil tarafindan yeni kusak
tizerindeki elestirilerin daha da giiglendigi sOylenebilir. Yeni nesle yonelik elestiriler yalnizca
siyasi agidan kayitsizhik da degildir. Yeni nesil ayn1 zamanda bencil, kariyer odakli, teknoloji
bagimmhsi, yabancilasmis gibi elestirilere de sikca maruz kalmaktadir (Unal, 2018:252).

Genglerin siyasal katilim diizeylerinin diisiik olmasiyla ilgili goriisleri, yapilan c¢esitli
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arastrmalar da desteklemektedir (Habitat, 2007; Y1lmaz ve Oy, 2014; TUSES, 2009; Manning,
2013). Yapilan arastirmalar genglerin oy kullanmaya ilgisiz oldugunu, siyasi partilerde yer
almak konusunda isteksiz davrandigi ve siyasilere saygi gostermek gibi yOnelimlerinin
olmadigimi gostermektedir. Bu durum her ne kadar genel olarak genclerin siyasal katilimi
anlaminda negatif bir ¢agrisim yapsa da bu durumun ilgisizlikten degil, degisen nesille birlikte
bireylerin diisiincelerinin ve beklentilerinin farkhilagmasi sonucu ortaya ¢ikan yeni politik
kiiltiiriin bir etkisi olduguna ydnelik degerlendirmeler de bulunmaktadir. Ornegin daha énceki
kusaklar icin gegerliligi olan otoriter, kati tutumlu siyaset Z kusagi agisindan hos
karsilanmamaktadir. Ozellikle modern bir aile icerisinde biiyiiylip gelisen gencler,
ebeveynlerinin kendi ebeveynlerinin etkileriyle olusan goriislerinin aksine, kendilerinin
gorlislerinin anne babalarmi etkileyebilecegini diisiinmektedirler. Otoriteyle sorunlu, bireysel
Ozgurlugiine, sosyal medyanin getirdigi sinirsiz bilgi firsatina sahip Z kusagi ailelerinin onlara
sundugu giiniimiiz diinyasindan memnun olmamakta, hi¢cbir manipiilasyona ugramadan, kendi
fikirleriyle yenidiinyay1 olusturmay1 amaglamaktadir. Bilgi aligverisinin ¢ok hizli ve siirekli
oldugu sosyal medya sayesinde zaman zaman farkli goriisleri sevimli ya da sevimsiz
bulabilmekte, kendinden 6nceki kusaklarin tutucu yapisinin aksine fikirleri hizli bir bigimde
degisebilmektedir (Hafizoglu, 2021:148).

3.8. Kusaklar ve Sosyal Medya

Kusak kavrami ge¢cmisi anlamak ve ileriye doniik yasanabilecek kiiltiirel ve sosyolojik
degisimleri Ongorebilmek acgisindan her zaman oOnemli olmustur. Giiniimiizde iletisim
teknolojilerinde gergeklesen devrimsel gelismeler, yeni iletisim araglarmm kusaklar Gzerindeki
etkisinin merak edilmesine sebep olmus, bu merak ise bu konuyla ilgili bircok arastirma
yapilmasinin 6niinii agmustir. Ozellikle bu teknolojinin i¢ine dogan bireyler ile bu teknoloji ile
sonradan tanisan bireyler arasinda eylemsel olarak bir farklilik bulunup bulunmadigi bu
arastirmalarin en temel sorularindan birisi haline gelmistir. Kusaklar ve teknoloji etkilesimini
konu edinen arastirmalar dikkate alindiginda, geg¢miste gazete, radyo, televizyon gibi
geleneksel medya araglar iizerine yapilan ¢alismalara rastlanirken, giintimiizde bu ¢alismalarin
cogunlukla yeni medya araglar1 kendine konu edindigi gortlmektedir. Sosyal medya bireylerin
biitiin yasam tarzlarmi etkileyen onemli bir aragtir. Ayni yillar arasmda diinyaya gelip, i¢ine
dogduklar1 donemin toplumsal ve kiiltiirel 6zelliklerini karakterlerine yansitan bireyler, kendi
kusaklarma 6zgii tutumlar gelistirerek bu etkilenme siirecini birlikte yasamaktadir. Kusaklarmn
kendilerine 6zgili tutumlar bireylerin sosyal medyay1 benimseme bigimlerini ve kullanim

pratiklerini  farklilastrmaktadir (ERENDAG-Suimer, 2017:177). Ozellikle Y kusagi,
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kusaklararasi farkliliklarin en agik sekilde goriildiigii kusak olarak diisiiniilmekte ve bu sebeple
sosyal medyanmn igine dogan Z kusagi c¢ok¢a karsilastirimaktadir (Deniz, Tutgun-Unal,
2019:1029-1030). Z kusagmin onceki kusaklara gore farkliliklari ortaya konmaya ¢alisilirken
onun hemen Oncesinde yagsamis ve artik anne, baba olmus bir 6dnceki nesil olan Y kusagi da
sosyal medya ve kusaklar iligkisi bakiminda 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bununla
birlikte Tiirkiye niifusunun %63 gibi biiylik bir ¢ogunlugunu bu iki kusak olusturmaktadir
(TUIK, 2019). internet kusag1 olarak da isimlendirilebilen Z kusagi tani ile yeni medyanin
icerisine dogan, yeni medya ile etkilesimi sonradan degil dogdugu andan itibaren baglayan
bireyler kast edilmektedir (Kalem, 2021:6).

Dijital teknolojilerin kusaklar {izerindeki etkilerinin degisebilmesi sosyal bilimcilere
kusaklarin  sosyal medyayla iliskilerine goére smiflandirilmasinin  gerekli oldugunu
diistindiirmiistiir. Dijital teknolojilerde gergeklesen gelismelerin, kusaklar icerisinde bir
farklilik olarak degerlendirilmesi gerektigine dikkat ¢eken isimlerden ilki Presnky’dir. Prensky
(2001:3), diinyada yasanan ve iletisim kavramini bastan asag1 degistiren teknolojik gelismelerle
birlikte, bu teknolojilerin igerisine dogan ve bu teknolojilerin kullanimi agisindan daha yetkin
durumda bulunan bireyleri “djjital yerliler” bigiminde, dijital teknolojiler ile bir sonraki kusaga
gore daha ileriki yaslarinda tanisan ve kendini teknoloji diinyasmnin bir pargasi olarak
hissetmekte zorlanan bireyleri ise “dijital gog¢menler” olarak tanimlamistir. Prensky bu
ayrismay1 ortaya koyarken ozellikle dil iizerine yogunlasmis, dijital diinyanmn igerisinde
biiyliylip gelisen c¢ocuklarn dijital dili ana dillerinden ayrilmayacak bi¢imde konustuklarini,
teknolojiyi kullanmak anlaminda kendinden 6nceki kusaklara gore daha yetkin olduklarini ve
diinyaya bakiglarinin degistigini sdylemistir. Buna gore internet teknolojilerinin ig¢ine dogan,
sanal diinyayi bir dile gevirerek iletisimlerine dahil eden yeni nesil dijital yerliler olarak, dijital
diinyanin hala bir yabancisi olan ve dijital yetkinlik anlaminda kendinden sonraki nesilden daha

yetersiz bulunan, 1980 6ncesi dogumlu bireyler ise dijital go¢men olarak degerlendirilmektedir.

3.8.1. Dijital Yerliler

Dijital yerliler binyilin 6grencileri, oyun nesli, yeni nesil, siber ¢ocuklar, zaplayan insan,
cekirge zihin gibi cesitli birgok isimle de tanmmlanabilmektedir (Pedro’dan akt. Sahin,
2009:156). Prensky (2001), giiniimiiz ag toplumunda biiyliyen bireyleri ifade etmek igin
kullanilan tanimlamalarin yetersiz oldugunu diisiinmiis, dijital dili ana dillerinden ayirmayan
bu kusagi tanimlamak icin “dijital yerli” kavramini ortaya atmustir. Dijital yerli kavrami
glinlimiizde de sikga tercih edilen ve iizerine ¢alisan bir kavram durumundadir. Dijital yerliler,

hayatlarinin merkezinde sosyal medya gibi ara¢ ve ortamlar olan, teknoloji kavraminin ve dijital
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alanin gilindelik yasamin gerekliliklerinden birisi oldugunu diisiinen, dijital diinyanm dilini
glinliik yasantilarinda da kullanan bireylerden olusan nesildir (Kennedy vd., 2007).

Stiirekli bir sekilde ¢evrimici olmaya bagiml dijital yerliler, bilgi erisiminde hiza dnem
vermektedir. Grafik, yazili bir metinden daha ¢ok ilgilerini ¢eker ve bir makaleyi okurken
dogrusal bir okuma yapmaktansa, rastgele okumay1 tercih ederler. Sosyal medyanmn hizh
diinyasi sosyal hayatlarina, ilgilerine de yansmustir. Dijital diinya yasamlarmm ayrilmaz bir
pargast konumundadir. Birden fazla isi ayn1 anda yapmak konusunda zorluk ¢ekmezler. Akilli
telefonlar, bilgisayarlar adeta yeni organlaridir (Tonta, 2009:745).

Dijital yerlilerin ortaya koydugu yeni toplumsal yap1 dikkate alindiginda, dijital kiiltiir
ile birlikte degisiklik gdsteren aile iliskilerini de degerlendirmek 6nemlidir. Dijital yerlileri
kendinden Onceki nesilden ayristiran en Onemli etmenlerden birisi, eskinin aksine
“ebeveynlerinden 0grenen degil onlara 6greten” konumda bulunmalaridir. Hig siiphe yok ki
kusak catismalar1 her donem gerceklesmis, degisen kosullara ayak uyduramayan bir dnceki
kusak zamanla kenara ¢ekilmistir. Ancak gilinlimiizde bu durumun nitelikleri de degisiklige
ugramustir. Oyle ki anne ve babalar, heniiz belli bir yasa gelmeden bile ¢aba gdstermemeleri
durumunda hizla yenidiinyanm gerisinde kalma tehlikesiyle burun burunadirlar. internet ¢agi,
eskinin aksine ¢ok hizhdir. Siirekli degisen ve gelisen teknolojinin, anne babalar tarafindan
takip edilmedigi durumlarda anne babalar, heniiz oturma siirecinde olan yeni toplumsal yapinin
disinda kalarak dijital gagm uyumsuzlari konumuna diisebilir (Kalem, 2021:8). Dijital yerliler
icin teknoloji hayatlarinda biiyiik bir yer kaplayan dnemli bir olgudur. Bu nedenle teknolojiye

olan bakislar1 6nem arz etmektedir.

3.8.1.1. Dijital Yerlilerin Teknolojiyle iliskisi
Dijital yerliler i¢in ¢evrimi¢i olma durumu hayatlarinin bir pargast haline gelmistir.

Akill telefonlar, bilgisayarlar, tabletler her zaman en énemli esyalaridir. Ornegin herhangi bir
kafede gerceklestirdikleri arkadas toplantilarinda bile belli araliklarla sosyal medya ile baglanti
kurmak dijital yerliler icin neredeyse bir zorunluluktur. Waycott (2010), dijital yerlilerin
teknolojiyi baslica bes ana sebep i¢in kullandigini sdylemektedir:

o Kigisel ilgi veya eglence,

e Sosyal iletigim,

e Giinlik kullanim (Bilgiye erisim, otobiis seferlerine ya da mag biletlerine

bakmak gibi),
e Profesyonel ¢aligma,

e Egitim/Ders ¢alisma.
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Dijital yerliler olarak isimlendirilen kusagin yasam bigimleri goz oniine alindiginda,
herhangi bir konuda gereksinim duyduklari bir bilgiye erisimlerinin ¢ok hizli ve smirsiz oldugu
soylenebilir. Bu durum dijital teknolojinin geldigi konum ve bu kusagin dijital teknolojileri
kullanabilme yetileriyle ilgilidir. Anlik mesajlagsma, e-posta ve akilli telefonlar bu kusagin
yasamlartyla bir olmus durumdadir. Bununla birlikte bir topluluk olusturabilmek igin fiziksel

yakmhga ihtiya¢ duymazlar. Sanal diinyada yeni insanlarla tanigmak, bulusmak bu kusak i¢in

dogal bir durumdur (Bilgi¢, Duman ve Seferoglu, 2011:4).

3.8.1.2. Dijital Yerlilerin Siyasetle Iliskisi

Giintimiizde 19601 yillara kadar tiim diinyayi etkisine almis ulus devlet anlayisi ve kesin
siirlar giderek 6nemini yitirmekte, dijital ¢gagin tiim diinyay1 birbirine yaklagtiran yapisi, dijital
yerliler ile kendinden onceki nesil arasinda smir ve devlet anlayisi bakimindan farkliliklar
olugsmasina sebep olmaktadir (Turhan ve Okgu, 2018:154). Dijital teknolojilerin sunmus oldugu
firsatlar ile uluslararasi arenada aktor olma durumu sirketler ve sivil toplum orgilitlerinden
bireylere kadar inmis, swradan bireylerin baglatabildigi kiiresel kampanyalar karar alicilari
etkileyebilir duruma gelmistir. Ozellikle iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ile
bireylerin etkilesiminin ¢ok kolay bir yapiya biiriinmesi, iletisim teknolojilerinin i¢ine dogan
ve bu teknolojileri kullanma yetkinlikleri ¢ok st diizey olan dijital yerlileri, glinimuz siyasi
yapt igerisinde dnemli bir konuma yerlestirmektedir. Yalnizca kisisel bir rahatsizlik ¢ok kisa
bir siire icerisinde toplumsal hatta kiiresel bir rahatsizlifa doniisebilmekte, bireyler yalnizca
oturduklari yerden birkag tusa basarak rahatsizliklarint kolektif bir bicimde dile
getirebilmektedirler.

Dijital yerliler iilkelerin i¢ siyasetine de yon veren Onemli aktdrlerin basinda
gelmektedir. Dijital yerliler i¢inde yasadigimiz ¢agin en geng neslidir. Ozellikle geng iiyeleri
siyasi arenada yeni yeni boy gostermeye baslamaktadir. Ornegin Tiirkiye ozelinde,
gerceklesecek bir sonraki secimde 6 milyona yakin Z kusagina mensup yani dijital yerlilerin
icinde yer alan birey ilk kez oy kullanacaktir. Dijital yerlilerin sahip oldugu 6zellikler sebebiyle
devlet yapilar, iilkelerin yonetim sekilleri, partilerin siyasi propaganda bicimleri degisiklige
ugramustir. Bireysel 6zgiirliikleri hayatlarindaki en énemli degerlerden birisi olan ve iletisime
deger veren dijital yerliler i¢in otoriter rejimler, baski, yasaklama ya da sindirme politikalar1
kabul edilebilir kavramlar degildir (Turhan ve Okcgu, 2018:155).

Dijital yerliler, geleneksel bir siyasal katilimin aksine dijital diinyada tepkileri dile
getirebilmekte, siyasal katiim bicimleri farklhilasabilmektedir. Ornegin rahatsizlik duyduklan

bir konu i¢in Twitter’da glindem olusturarak siyasilerin  kararlarina  etkilemeye
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calisabilmektedirler. Bununla birlikte dijital yerlilerin politik tepkileri her zaman dijital diinya
ile sinirlh kalmamaktadir. Dijital diinyada yer alan tepkiler ¢ok kolay bir bigimde reel diinyaya
da tasinabilmekte, dijital alanin sundugu imkanlar sayesinde kisa zamanda biiyliyebilmektedir.
Daha 6nce sosyal medya boliimiinde bahsedilen Arap Bahar1 ve Gezi Parki Olaylar1 bu duruma
ormek olusturmaktadir. Gezi Parki Olaylari’nda dijital yerliler gergeklestirilen eylemlerde basi
cekmis, bununla birlikte sanal diinyanin djjital dili de eylemlerin diline de yansimustir (Giiven,
2014).

Dijital yerlilerin sosyal medya ile olan iliskileri, siyasilerin se¢im propagandalarini da
etkilemektedir. Giiniimiizde siyasiler sosyal medyay1 daha aktif bir bicimde kullanmakta, dijital
yerlilerin hem tirettigi hem takip ettigi sosyal medya platformlarini da siyasi stratejilerine dahil
etmektedir. Daha Once Omegini verdigimiz Mansur Yavas’in Twitch’te Pqueen ile
gerceklestirdigi yaym ya da Ekrem imamoglu’nun, Meral Aksener’in eksisozIik platformuna

katilimi1 bu stratejilere 6rnek olusturmaktadir.

3.8.2. Dijital Gogmenler

Dijital goecmenler dijital yerlilerin aksine dijital diinyanin i¢ine dogmamuis, onunla
sonradan tanigsan ve onu anlamaya c¢alisan, gercek diinyay: dijital olana tercih eden, ancak
gerektiginde dijital diinyada da yolunu bulabilen insanlardan olusur (Palfrey ve Gasser,
2008:296). Prensky (2001), dijital gogmenlerin kendine yabanci hala yabanci gelen dijital dili
ogrenmeye calistigini ancak alistigi kiltlirtin etkisiyle birlikte dijital dili aksanl olarak
kullanabildigini soylemis, bu durumu da “dijital gdogmen aksani” olarak tanimlamustir. Dijital
goemenlerin, ihtiyag duydugu bir belgede gerceklesen hatayr basitce bilgisayarda diizeltmek
yerine ¢iktisini aldiktan sonra diizeltmesi dijital gdgmen aksanina 6rnek olusturabilir.

Giinlimiizde teknolojinin yaygmlagsmasi ve sosyal medya araclarmin artmasi sonucu her
ne kadar eglence, sohbet etmek gibi durumlar i¢in zaman zaman teknolojiden faydalansalar da
dijital gocmenlerin  teknolojiyi kullanma sebepleri genel olarak bir gereksinimden
kaynaklanmaktadir. Dijital yerlilerin aksine dijital diinya hayatlarinin merkezinde degil,
yalnizca hayatlarma yardimci bir ara¢ konumundadir (Esgi, 2013:184). Bilgi¢ (2011), dijital
gogmenleri heniiz yabancist oldugu yeni teknolojilere uyum saglamaya calisan ve kendisini
teknoloji gelisiminin hakim oldugu yeni bir zaman diliminin igerisinde bulan kusak olarak
tanimlamustir.

Dijital gd¢menler, dijital yerlilerden farkli olarak dijital medya araglarmi birincil degil
ikincil kaynak olarak goriirler. Metinleri okuma yontemi dogrusaldir, bir metini bastan sona

okumay1 atlayarak okumaya tercih ederler. Bilgi edinmek i¢in dncelikle kitap, ansiklopedi gibi
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basili kaynaklari, dahasonra ihtiya¢ durumunda interneti kullanirlar. Dijital yerlilere gore haber
alma kanallar da farkhilik gdstermektedir. Dijital yerlilerin aksine haber kaynagi olarak sosyal
medyay1 degil, televizyon, gazete gibi geleneksel medya araglarin1 kullanmaktadirlar (Kiirkeii,
2015:2). Dijital gogmenlerin teknoloji ile olan iliskileri, dijital yerlilere goére farklilik
gostermektedir.

3.8.2.1. Dijital Gégmenlerin Teknolojiyle Tligkisi

Dijital teknoloji kavramu ile ergenlik sonrasi zamanlarinda tanisan dijital gogmenler,
dijital diinyaya aligmaya c¢aliymaktadirlar. Dijital yerliler gibi teknolojinin i¢ine dogup,
teknolojiyle i¢li disi bir bigcimde biiyiiyiip gelisen degil, yeni bir diinyaya goemiis de, goctiigii
cografyaya alismaya calisan ancak bu siire¢ icerisinde de zorluk yasan bireylerdir (Ozdemir,
2020:21).

Dijital gé¢menlerin her seyden 6nce dijital yetkinlikleri dijital yerlilere gore ¢cok daha
dusiiktiir. Teknoloji dilini aksanli kullanirlar. Analog donemden kalma bir aligkanhk olarak

bilgiye ulasmak i¢in fiziksel ortamlan dijital ortamlara tercih ederler (Tonta, 2009:745).
Teknolojiyle iliskilerini;

e Genellikle ihtiyag duyduklart bilgilere erisim i¢in kullanirlar ancak dijital
kaynaklardan eristikleri bilgileri basili kaynaklar ile dogrulamak ihtiyaci
hissederler,

e Internetiikincil kaynak olarak gériirler,

e Yiiz yiize iletisimi tercih etseler bile giiniimiizde teknolojinin ve dijital alanin
yayginlagsmasiyla birlikte eglence ve iletisim icin de teknolojiyi kullanma
egilimindedirler,

e Teknolojik aletlerle baglar1 sinirhdir, herhangi bir aleti kullanarak degil,
kullanim kilavuzundan yararlanarak kesfetmeyi tercih ederler,

o Dijital yerlilere goére teknolojiyi ¢ok daha smirli kullanirlar bigiminde ortaya
koymak mimkindr (Kurkel 2015, Cetin ve Ozgiden, 2013, Kurt, Giinlc ve
Ersoy, 2013).

Time’in 2012 yilinda gergeklestirdigi arastirma verilerine gore arastirmaya katilan
dijital yerlilerin %54’ insanlarla birebir iletisim kurmak yerine mesajlagsmanin daha tercih
edilebilir bir durum oldugunu sdylerken, ayni soru igin dijital gd¢gmenlerin vermis oldugu
cevaplarin oram1 %28’dir (BusinessWire 2012). Bu durum iki kusak arasindaki teknoloji

kullanimmm iletisim agisindan ne denli farkhliklar icerdigini gosterir niteliktedir. Esgi’nin
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(2013) gergeklestirdigi arastirmaya goreyse, dijital yerli ¢ocuklar internet kullanim
aligkanliklarin1 olagan bir durum olarak degerlendirirken, dijital gogmen olan ebeveynleri,
cocuklarinin interneti kullanma bigimlerini internet bagimliligi bigiminde tanimlamistir. Esgi
dijital gogmen ve dijital yerlilerin diinyaya bakislarinin farkhiliklar icerdigini, dolayisiyla
internet bagimliligi tanimi gergeklestirirken bile bu durumun goz 6niine alinmasi gerektigini ve
belki de dijital yerliler i¢cin farkli tanimlamalara ve farkli Ol¢eklere ihtiyag duyuldugunu
sOylemistir. Sonug olarak dijital gogmenlerin teknolojiyle iligkileri teknolojinin i¢ine dogan ve

onunla blyuyen dijital yerlilere gore ¢ok daha smirlidir.

3.8.3. Yeni Bir Bakis Olarak Dijital Melezler

Bugiine degin, internette vakit geciren bireyleri tanimlamaya yonelik birgok farkl terim
ortaya ¢ikmustir. Dijital vatandas, siber vatandas, dijital genclik gibi birgok terim bulunmasma
ragmen literatiirde en sik tercih edilen kavramlar 2001 yilinda Prensky tarafindan ortaya atilan
dijital yerli ve dijital go¢cmen kavramlaridir (Hockly, 2011:322). Prensky’nin dijital gé¢menler
ile dijital yerliler arasindaki ayrim ¢ok net ¢izgilerle belirlemesine yonelik gerceklestirilen
elestiriler sonucu “dijital melezler” yeni bir kavram olarak ortaya ¢ikmustir. Teknolojik
gelisimler ve yeni teknolojilere aligma durumu bir siirece ihtiya¢ duydugu i¢in bu iki grup
arasinda yumusak bir gecise ihtiya¢ duyulmaktadir. Dijital melezler, dijital gocmenler ve dijital
yerliler arasinda bulunan gecis kusagidir (Yildiz, 2012:823).

Dijital melezler, yerliler ve gé¢menler ile bazi agilardan benzerlik bazi agilardansa
farklilik gostermektedir. Melezler i¢in eski anlamini hala korumakta, yeni ise yeterince samimi
gelmemektedir. Ancak teknolojik gelismelere uyum saglama konusunda da dijital gogmenler
kadar kat1 degillerdir (Karabulut, 2015:20). Prensky 1980 sonras1 dogumlulan dijital yerliler
olarak tanimlanmustir. Buna gore dijital diinya, dijital yerlilerin hayatlarmin her alanlarmm bir
pargasidir. Ancak 80ler ve 90larda diinyaya gelen bireylerin de dijital kaynaklarm yaninda
basili kaynaklar1 kullanmaktan da vazge¢cmedikleri gergeklestirilen cesitli arastirmalar sonucu
ortaya konmustur (Ayaz, 2021:368). Ayrica 1970lerde dogan kimi bireylerin de dijital
teknolojileri kullanma yetilerinin yiiksek oldugu, bu kisilerin ¢oklu zekalarmin da tipk: dijital
yerliler gibi gelismis olabilecegi, 6rnegin ayn1 anda miizik dinlerken bir seyler okuyabildikleri
ya da cep telefonlarindan mesaj atabildikleri 6ne siiriilmektedir (Y1ildiz, 2018:821).

Dijital teknolojiler, dijital yerliler icin bir fenomen konumundadir. Hayatlarmin
ayrilmaz bir pargasidir. Dijital gdgmenler igin ise bunun tam tersi bir durum s6z konusudur.

Dijital melezler, hem eski alisgkanliklarmi siirdiiren hem de yeni teknolojilerin getirilerine
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kendini kapamayan bireyler olarak degerlendirilebilir. Dijital melezler yenidiinya diizeni ile

geleneksel diizen arasinda baglant1 kurabilir, teknoloji ile banigiktirlar (Giimiisoglu, 2018:563).

Biitiin bu tanimlamalara bakarak dijital go¢men, dijital yerli ve dijital melezleri;

e Dijital go¢men: Degisime wuzak, yenilige kapal, teknolojiyi yetkin
kullanamayan, anlamayan, anlamak istemeyen, yenilige direnen,

e Dijital melezz Kendilerini yenidiinyaya hazirlamaya ¢ahsan, eski
aligkanliklarinin yanina yenilerini ekleyen, degisen, degisime hazir olan,

e Dijital yerliler: Yeni teknolojik diinyanmn i¢ine dogan, bununla biiyiiyen,
teknoloji kullanma konusunda becerikli, dijital diinyadan kopamaya, dijital
diinyanin olmadig1 bir diinyayr hayal dahi edemeyen, dijital diinyanin
hayatlarinin merkezinde olmasini olagan bir durum olarak karsilayan bireyler
olarak tanimlamak miimkiindiir (Y1ildiz, 2018:823).

3.9. Literatiirde Kusaklar Uzerine Yapilmis Cahsmalar

Kusaklar konusu her zaman istiine diisiilen ve literatiirde yeri olan kavramlar
arasindadir dolayisiyla literatiirde kusaklarin sosyal medya ile iligkilerini arastiran ¢alismalar
bulunmaktadir (Dijitalage, 2013, Dagitmag 2015, Saritas ve Barutgu, 2016, Sumer, 2016, Sen,
2019, Ozdemir, 2021, Alptekin, Tiirkmen ve Arslantas, 2021, Ileriok, 2021, Digital 2022).

Dijitalage’in 2013 yilinda gergeklestirdigi kusaklarm teknoloji aliskanliklarini
inceleyen arastirmasinin bulgularma goére, X kusaginin %87’si, Y kusaginin ise %901 internet
kullanmaktadir. Yine arastirma verilerine gore X kusagina mensup bireylerin %50’si herhangi
bir sosyal medya hesabima sahipken bu durum Y kusagi i¢in %75’tir. Google tarafindan 46
farkl tilkede gergeklestirilen ve internet kullanim aliskanliklarinin 6l¢iildiigii ve karsilastirildigi
tiiketici aragtirmasmda, Tiirkiye’'nin %92 oranla sosyal medya kullaniminda diinyada ilk sirada
yer aldig1 ortaya koyulmustur (Acar, 2015).

Doktora ¢alismasinda Method Research Company ile birlikte hareket eden Dagitmag
(2015) Tirkiye genelinde farkl yas gruplarinin sosyal medya kullanim aligkanliklarmi 6lgmeye
caligan bir arastirma gergeklestirmistir. Buna gore sosyal medyayi kullanim sikliginiz nedir
sorusuna katilimcilarin  %77.3’4 her an, siirekli ya da her giin birkag kez seklinde cevap
vermistir. Yine kullanicilarin biiylik bir ¢ogunlugu sosyal medyaya baglanmak igin mobil
cihazlan tercih etmektedir. Akilli telefonlarin sosyal medya kullanimin1 yayginlastiran bir etken
oldugu bu arastirmada net bir bicimde goriilmektedir.

Saritas ve Barut¢u’nun (2016), X, Y ve Z kusaklarmin sosyal medya kullanim

amaclarmin farkliik gosterip gostermedigini aragtirdiklart calismanm sonuglarina gore,
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kugaklarin iletisimi baglatma, igerik paylasma ve eglence agisindan herhangi bir farkliligin
olmadig1 ancak arastirma, isbirligi, iletisimi kurma ve siirdiirme bakimindan farklilastig1 ortaya
konmustur. Z kusagi arastirma, isbirligi, iletisimi kurma ve siirdiirme bakimmdan X ve Y
kusaklarina gore daha heveslidir. Bununla birlikte bu ¢alisma 6zelinde X ve Y kusagi Z
kusagina gore sosyal medyay1 daha fazla kullandiklar1 belirlenmistir.

Erendag-Siimer’in (2016), kusaklarin sosyal medyaya duyduklar giiveni ve sosyal
medya kullanim aligkanliklarini inceleyen ¢alismasmm bulgularma gore sosyal medyaya
duyulan giiven acisindan Baby Boomers, X ve Y kusaklarn i¢in anlamhi bir farkhilik
bulunmamaktadir ve her ii¢ kusak i¢in de sosyal medyaya duyulan giivenin diizeyi zayiftir.
Bununla birlikte ii¢ kusak da sosyal medyayi1 en ¢ok giindemi takip etmek i¢in kullanmaktadir
ve li¢ kusagin da en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya uygulamasi Facebook olarak
gortlmektedir. Baby Boomers ve X kusaklari genellikle yalnizca bir sosyal medya sitesi
kullanmay1 tercih ederken Y kusagi onlardan farkli olarak birden fazla sosyal medya sitesini
kullanabilmektedir.

Sen’in (2019), Eskisehir 6zelinde 790 kisi ile gerceklestirdigi Z kusagmi temel alan
aragtirmasina yonelik bulgular incelendiginde ise katilimcilarin ortalama olarak 3 saat sosyal
medyada aktif olduklari, biiyliik ¢ogunlugunun (70,5) baglanmak i¢in cep telefonlarim
kullandig1, katilmeilarin aktif kullanimlarinin en yiiksek oldugu sosyal medya platformunun
Instagram oldugu verilerine ulagilmaktadir.

Ozdemir (2021), X, Y ve Z kusaklarmin dahil edildigi ve kusaklarm medya kullanim
aliskanliklarinin incelendigi bir calisma gerceklestirmistir. Arastirma sonuglarma gore X kusagi
interneti en ¢ok haber okumak ve bilgi edinmek i¢in kullanirken, Y ve Z kusaklar1 interneti
sosyal medya ve eglence amach kullanmaktadir. Yeni medyay1 en etkin kullanan kusak Z
kusagidir.

Alptekin, Tirkmen ve Arslantag (2021) ise kusaklarin sosyal medya kullanim
diizeylerini ve tercihlerini arastirmiglar ve calismalarma BB, X, Y ve Z kusaklarin1 dahil
etmislerdir. Aragtirmanm bulgularina gore kusaklar sosyal medyaya erisim saglamak igin en
¢ok akilli telefonlan tercih etmektedir. BB ve X kusaklar1 en ¢ok Facebook’u, Y ve Z kusaklar1
ise en ¢ok Instagram’1 kullanmaktadir. BB, Y ve Z kusaklar1 sosyal medyada en ¢ok video ve
miizik igeriklerini begenirken, X kusagi en fazla haber iceriklerini begenmektedir. Y ve Z
kusagma mensup bireyler BB ve X kusagina mensup bireylere goére sosyal medyay1 daha ¢ok
kullanmakta ve kendileri sosyal medya kullanim1 agisindan daha yetkin gérmektedirler.

[leriok’un (2021), Karabiik’te gerceklestirdigi ve X, Y ve Z kusaklarmin sosyal medya

kullanim pratiklerini arastirdig1 ¢alismasmin bulgularina gdre sosyal medyay1 en ¢ok Z kusagi
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kullanirken en az X kusagi kullanmaktadir. X kusaginin en sik tercih ettigi sosyal medya
uygulamas1 Facebook’ken, Y ve Z kusaklar1 Instagram’1 tercih etmektedir.

Wearesocial ve Hootsuite’in diinya genelinde gerceklestirdikleri Digital 2022 isimli
calismas1 da sosyal medya hakkinda detayl bilgiler sunmaktadir. Buna gore diinya iizerinde
4.62 milyar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Bunlarin %46.1°1 kadin, %53.9’u ise
erkektir. Diinya genelinde sosyal medyanin giinlik kullanim miktar1 ortalama 2 saat 27
dakikadr. Tiirkiye’de ise bu 2 saat 59 dakikadir. Kullanicilarin %13.1°1 13-19, %32.2’s1 20-29,
%22.2’s1 30-39, %14.4°1 40-49, %9.8’1 50-59, %8.4’1 ise +60 yas aralifindadir. Tiirkiye’nin
niifusunun %80.8°1 kadar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. 16-64 yas arasi bireylerin
sosyal medyay1 en sik hangi amacla kullandiklar1 sorusuna verdikleri cevap aileleriyle ve
arkadaglartyla iletisimde kalmaktir. Diinya lizerinde en ¢ok kullanilan uygulama 2.91 milyar ile
Facebook’ken onu 2.562 milyar ile Youtube takip etmektedir. Daha gen¢ yastaki bireylerin
favori uygulamasi Instagram’ken, yas yiikseldikge favori uygulama Facebook’a evrilmekte, 55-
64 yas aras1 bireylerin ise favori uygulamalart What’s Up olarak goriilmektedir.

Literatiirde kusaklarin sosyal medya ile olan iliskisine yonelik gerceklestirilen
caligmalarin ardindan, kusaklarmn siyasetle iliskilerini 6lgen ¢aligmalar incelenmistir (Caglar ve
Asigbulmus, 2017, K&klii, 2018, Unal, 2018, Erdogan, 2019, Demirkiran, 2019, Colak, 2021,
Hafizoglu, 2021).

Caglar ve Asigbulmus’un (2017), X ve Y kusaklarinin siyasal davraniglarinda sosyal
medyanin etkisini 6lgen ¢alismalarinin bulgularma gore, sosyal medyanin Y kusagr i¢in X
kusagima gore siyasal davranigini etkilemesi bakimmdan daha giiclii oldugu sonucuna
ulasilmustir. Her iki kusak da sosyal medyay1 yogun bir bicimde kullanmakta, sosyal medyada
yer alan siyasi igerikleri kismen de olsa takip etmektedir. Her iki kusagm da sosyal medyadan
genel olarak etkilenmesine ragmen sosyal medyada yer alan siyasal kampanyalardan ¢ok fazla
etkilenmedikleri sonucuna ulagilmistir. Katilimcilarin %43.4 i sosyal medyadasiyasal igerikler
paylastiklarmi sOylerken, yine katilimcilarn Onemli bir kisminin sosyal medya iizerinde
gerceklestirilen siyasi gonderilere temkinli yaklastii, siyasi gonderi yapmaktan ya da
paylasilmig siyasi gonderileri begenmekten ¢ekindikleri gézlenmistir.

Kokl (2018) ise kusaklarmn siyasal reklamlara duydugu siipheciligin farklihk gdsterip
gostermedigini arastiran bir calisma gergeklestirmistir. Calismaya BB, X ve Y kusaklar1 dahil
edilmigtir. Calismanm sonuglarina goére BB kusagi, X ve Y kusaklarina gore siyasal
reklamlardan daha az etkilenmektedir. Bunun sebebi BB kusagina mensup bireylerin siyasi
tercihlerini secimden ¢ok Once yapmalari ve bu konudaki kararli durumlandir. Medya

araclarinin siyasal tercihlere etkisini Glgen sorulara verilen cevaplar dikkate alindiginda ise
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geleneksel medya araglarinin 6neminin giin gectikge azaldigi ve yerini yeni medya araglarina
biraktig1 sdylenebilir. BB ve X kusaklari siyasi tercihlerinin olusmasinda en etkili ara¢ olarak
televizyonu tercih etmistir. Bununla birlikte en ¢ok tercih edilen ikinci segenek internettir. Y
kusag1 i¢in ise internet birincil tercih konumundadir.

Unal (2018), 90 sonrasi geng kusagmn siyasal kayitsizhgmm gercekligini arastirdig
calismasinda, siyasi agidan kayitsizlikla suclanan 1990-1999 arasi dogumlu genglerin
geleneksel siyasi katilim bi¢imlerinden uzaklagsa bile, maliyeti diisiik, dijital temelli katilim
etkinliklerinde bulunduklarin1 sdylemistir. Bu sonuca gore genglerin siyasal katilim
bicimlerinin ¢agmn getirdiklerine gore baskalastigi sdylenebilir.

Erdogan (2019), X, Y ve Z kusaklarmin siyasal katiliminda etkili olan faktorleri
arastiran bir ¢alisma gergeklestirmistir. Gergeklestirilen c¢aligmanin sonuglarina gore Z
kusagia mensup bireyler X ve Y kusaklarma gore daha az siyasal katilim gergeklestirmektedir.
Her {i¢ kusak da siyasi konulardan haberdar olmak i¢in en ¢ok sosyal medyay1 kullanmaktadir.

Demirkiran (2019) ise Y kusagmmm siyasal katilimmi inceleyen bir arastirma
gergeklestirmistir. Buna gore Y kusaginin siyasal katilmi diistik diizeyde ger¢eklesmektedir. Y
kusag1 siyasal katilm agisindan daha kolay ve az enerji sarf etmeyi gerektiren izleyici
faaliyetlerini tercih etmektedir. Demografik farkliliklar siyasal katilima etkisi agisindan sinirl
seviyededir. En ¢ok tercih ettikleri siyasal katillm yontemi oy verme davranisidir.

Colak (2021) Z kusaginin siyasal katilimini inceleyen bir arastirma gerceklestirmistir.
Aragtirma bulgularma gore Z kusag diisiik seviyede siyasal katihm gerceklestirmektedir. En
sik tercih ettigi siyasal katilm diizeyi izleyici faaliyetleridir. Erkekler kadinlara gére daha ¢ok
siyasal katilim davranigi sergilemektedir. Gelir diizeyi arttik¢a siyasal katilm seviyesi de
artmaktadir.

Hafizoglu'nun (2021), yine Z kusaginin segmen davranislarii inceledigi ¢alismasmin
bulgularina gore ise, Z kusaginin partilere olan sadakatleri azdwr. Daha Ozgiirliik¢li bir
yapidadirlar ve fikirleri degisebilir. Egitim diizeyleri arttik¢a siyasal katilimlar1 ve siyasal bilgi
diizeyleri de artmaktadir. Geleneksel ailelerde yetisen gengler ebeveynlerinin siyasi goriislerini
degistiremeyeceklerini diisiiniirken, modern ailelerde yetisen gencler ise bu konuda daha
ozguvenlidir.

Daha once gergeklestirilen calismalarda kusaklarm Sosyal medyay1 kullanim amaclar1
benzer sekilde giindemi takip etmek olarak gortlmektedir. (Giirbiiz, 2014; Asigbulmus, 2017).
Yine gergeklestirilmis caligmalarda ise X, Y ve Z kusaklarmin tiimiiniin sosyal medyay1 siyasi
yonden bilgilenme amaciyla kullandiklari ortaya konmustur (Giirbiiz, 2014; Yagmur, 2015;
Asigbulmus, 2017; Selvi, 2020).
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Literatiirde yer alan calismalar incelendiginde 2010°lu yillarla birlikte kusaklar ve
sosyal medya lizerine gergeklestirilen calismalarm hiz kazandigi goriilmektedir. Bununla
birlikte kusaklarin sosyal medya kullanim aligkanliklari, sosyal medyanin kusaklar tizerindeki
etkilerin farklihk gosterip gostermedigi, sosyal medyaya duyulan giiven ve sosyal medyanin
siyaset iizerindeki olas1 etkisi calismalarin temel akisini olusturmaktadir. Ozellikle giinimiizde
en geng kusak konumunda bulunan Z kusagi ve Z kusagimin ebeveynleri konumunda yer alan
Y kusagi tiyeleri arastirmalarin 6zneleridir. Bununla birlikte kendinden 6ncekilerden tamamen
farkli yonelimlere sahip olan Z kusagnin siyasetle iligkileri 6nem verilen bir diger konudur.
Yapilan caligmalar dikkate alindiginda sosyal medyanin siyasal katilim davranisina belli bir
etkisinin oldugu ve hem bu etkinin hem de sosyal medya kullanim ahigkanliklarmm kusaklara
gore genellikle anlamli bir farklilik gosterdigi sonuglarina ulasilmaktadir. Bu ¢calisgmanin sosyal
medya ve siyasal katilm iliskisini X, Y ve Z kusaklar1 lizerinden degerlendirmesiyle literatiire

katk1 sunacagi diisiiniilmektedir.
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DORDUNCU BOLUM
SOSYAL MEDYANIN KUSAKLARIN SIYASAL KATILIM DAVRANISINA ETKIiSI
UZERINE GERCEKLESTIRILEN SAHA ARASTIRMASI VE BULGULARI

4.1. Arastirmanin Amaci:
Bu arastirma, sosyal medyanin siyasal katilim davranisia etkisini ve bu etkinin X, Y

ve Z kusaklarma gore bir degiskenlik gosterip gostermedigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu amag dogrultusunda olusturulan asagidaki sorulara cevap aranmaktadir.

. X, Y ve Z kusaklarmin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 nasildir?

o X, Y ve Z kusaklarinin sosyal medyaya duyduklari giiven farkli midir?

o X, Y ve Z kusaklarinin siyasal ilgi seviyeleri farkli midir?

. Siyasal katihmda sosyal medyanin etkisi X, Y ve Z kusaklarina gore farkh
midir?

o Sosyal medya kullanim aligkanlari, sosyal medyaya duyulan guven, siyasal ilgi

seviyeleri ve sosyal medyanin siyasal katilim davranis1 tizerindeki etki cinsiyete gore farklilik

gOsterir mi?

4.1.2. Arastirmanmn Onemi:

Sosyal medya ve siyaset iliskisi giiniimiizde cok 6nem verilen ve lizerine ¢aligilmis bir
konudur. Sosyal medyanin siyasal katilima etkisini, kusaklarin siyasal katillminda rol oynayan
faktorleri ya da sosyal medyanin kusaklarin siyasal katilimma etkisini arastiran kimi ¢aligmalar
da literatiirde mevcuttur (Asigbulmus, 2017, Erdogan, 2019, Selvi, 2020). Ancak literatlirde

dogrudan sosyal medyanimn siyasal katihlm davranisina etkisini arastiran ve X, Y ve Z

kusaklarmin tiimiinii arastirmaya dahil eden bir ¢alisma bulunmamaktadr.

Ozellikle sosyal medyanmn igine dogan Z kusagmin siyasi arenada yer almaya
baslamasiyla gerceklesen siyaset diinyasindaki degisim gbéz oOniine alindiginda, sosyal
medyanin siyasal katilim davranisi tizerindeki etkisini kusak farklarmi X, Y ve Z kusaklarmin

tiimiinii i¢ine alarak inceleyen bu ¢aligmanin literatiire katki verecegi diisiiniilmektedir.

4.1.3. Arastirmanin Smirhhg::
Arastirmanin sadece Antalya’da gerceklesmesi ve sadece ii¢ kusak iizerinden yapilmas1

calismanin temel kisitidir.
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4.1.4. Arastirmanmn Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini X, Y ve Z kusagma dahil olan bireyler olusturmaktadir.
Arastirma uygunluk &meklemi kullamlarak Antalya’da gerceklestirilmistir.  Orneklem
seciminde Orneklem biiyiikliikleri tablosundan yararlanilmis, her ii¢ grup i¢in ayr ayr
orneklem belirlenmistir. Kusaklar i¢cin evrenden 0.05 giivenirlik ve %10 hata pay1 ile
hesaplanan orneklem biiyiikliigliniin 120 kisi oldugu goriilmiistiir (Yazicioglu ve Erdogan,
2004). Bu dogrultuda her kusaktan 200 kisi olmak iizere toplamda 600 kisiyle anket
gerceklestirilmistir. Arastirma, ankete katilan kisilere yiiz yiize anket uygulamasmimn yani sira

e-anket yonetimi de kullanilarak tamamlanmustir.

4.1.5. Veri Toplama Araci ve Verilerin Degerlendirilmesi

Aragtirmada nicel arastirma yontemi kullanilmustir. Veri toplama araci olarak anket
formu kullanilmigtir. Anket formu olusturulurken literatiirde yer alan c¢alismalardan
yararlanilmigtir  (Giirbiiz, 2014; Yagmur, 2015; Elciyar, 2016). Arastirmada kullanilacak
formun yeni sekli uzman gorlisiinden de yararlanilarak olusturulmustur. Gelistirilen form ilk
olarak 75 kisiye uygulanarak pilot bir ¢alisma gerceklestirilmis, formda yer alan 6nermelerin
gecerlik ve giivenilirlik analizleri yapilmig ve forma son hali verilmistir.

Anket formu doért bolim ve 49 sorudan olusmaktadir. Birinci bélimde “katilimcilarin
demografik ozellikleri (12 soru)”, ikinci bolimde “sosyal medya giivenilirlik dlgegi (8 soru)”,
Uclinct bolimde “katilimcilarin siyasal ilgi diizeyleri (8 soru)”, dordiincii boliimde ise “sosyal
medyanin siyasal katilima etki diizeyi (21 soru)”’ne yonelik sorular yer almaktadir.

Verilerin analizinde SPSS 22 programindan faydalanilmustir. Frekans analizi, capraz
tablo, t testi ve anova testleri uygulanmistir. Ankette yer alan 6lgeklerin giivenilirligi Cronbach

Alpha ile gegerliligi faktoranalizi ile test edilmistir.

4.2. Bulgular
4.2.1. Demografik Bulgular
Arastrma kapsammda yer alan katilmcilarm demografik verileri incelenmistir.

Asagida yer alan Tablo 4. 1°de katilimcilarin kusaklara gore cinsiyet dagilm verilmigtir.

Tablo 4. 1. Cinsiyet Dagilimi

Erkek Kadmn

X Kusagi %46.5 (93) 953.5 (107)

Y Kusag %47,5 (95) 9%52.5 (105)
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Z Kusag

%46 (92)

%54 (108)

Tablo 4.1°de yer alan verilere gore X Kusagma mensup katilimeilarin %46.5°1 erkek,

%53.5 kadin, Y Kusagma mensup bireylerin %47,5°1 erkek, %52.5°1 kadin, Z Kusagina mensup

bireylerin ise %46’s1 erkek, %54’ kadindir. Asagida yer alan Tablo 4.2°de ise katilimcilarin

egitim diizeyleri yer almaktadir.

Tablo 4. 2. Egitim Diizeyleri

Tlkokul Lise On Lisans Lisans Yuksek L.ve Uzeri
X Kusag 9629,5 (59) %36 (72) 9%6,5 (13) | %23,5 (47) %4,5 (9)
Y Kusag %4 (8) %7 (14) %8,5(17) | %69 (138) %11,5 (23)
Z Kusag %0,5 (1) %41,5 (83) %13 (26) | %45 (90) -

Tablo 4.2. incelendiginde egitim diizeyi en yiiksek grubun Y Kusagr oldugu

goriilmektedir. Z Kusagi'na mensup katilmcilarin yaglar geregi yiiksek lisans ve iistii egitime

sahip olmalar1 miimkiin degildir. Asagida yer alan tablo 4.3’de katilimcilarn gelir diizeylerine

yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 4. 3. Gelir Dizeyi

Minimum Maksimum Ortalama
X Kusag 2000 45000 7530
Y Kusag 500 40000 4998
Z Kusagi 500 65000 5826

Katilmcilarin aylik ortalama hane gelirlerini gdsteren Tablo 4.3. incelendiginde en

yiiksek hane gelirine sahip kusagin X Kusagi oldugu goriilmektedir. Asagida yer alan Tablo

4.4°de ise katilimcilarm yas ortalamalart bulunmaktadir.

Tablo 4. 4. Yas Ortalamalari

N Minimum Maksimum Ortalama
X Kusagi 200 43 57 50
Y Kusag 200 23 42 32
Z Kusag 200 17 22 20

Tablo 4.4 incelendiginde X Kusagma mensup katilimcilarin yas ortalamast 50, Y

Kusagma mensup katilimcilarin yas ortalamasi 32, Z Kusagma mensup katilimcilarin yas

ortalamasi ise 20’°dir.
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4.2.2. Arastirmada Yer Alan Olceklere Yonelik Giivenilirlik ve Gegerlilik Analizi
Aragtirmada sosyal medyaya duyulan giivene ve sosyal medya ile siyasal katilim
davranigi arasindaki iliskiye yonelik 2 6lgek bulunmaktadir. Arastirmada yer alan 6lgeklerin
yapisal gegerliligini ortaya koymak igin her iki 6l¢ege de “Varimax™ rotasyonlu faktor analizi
uygulanmustir. Asagida yer alan Tablo 4.5’de sosyal medya given 6lgeginin faktor analizi

bulgular yer almaktadir.

Tablo 4. 5. Sosyal Medya Giiven Olcegi Faktor Analizi Sonuclar

Sosyal medya giivenilir bir bilgi kaynagidir. ,863
Genel olarak sosyal medya icerikleri gercegi resmeder. ,853
Sosyal medyada paylasilanlar genellikle dogrudur. ,852
Sosyal medyanin bilgilendirici oldugunu diisiiniiyorum. ,810
Sosyal medyanin amaci insanlar bilgilendirmektir. ,799
Gergekleri sosyal medyadan 6greniriz. ,795
Sosyal medyada vakit gecirdigimde tamamen bilgilendigimi hissediyorum. ,7185
Sosyal medya insanlara temel bilgileri saglar. 153

Toplam varyansi acillama oranlari

(Toplam varyansi acillama orani 66,349)

Cronbach’s Alpha 0,926

Gergeklestirilen analiz sonrasi beklenildigi gibi tek faktorlii bir yapiya ulasilmistir.
Faktoriin Varyans aciklama orant %66,349, KMO degeri ise 0,920’dir. Sosyal medyaya
duyulan giiveni o6lgmeye ¢alisan bu 8 ifadeli Olgegin giivenilirlik degeri de yliksektir
(Cronbach’s Alpha: 0,926).

Asagida yer alan ve sosyal medyanm siyasal katilim davranigina etkisine yonelik
ifadelerin yer aldig1 6lgege uygulanan analiz neticesinde ise 3 alt boyutu temsil eden anlamli
faktor yapisina ulagilmistir. Buiic faktoriin Varyans agiklama orani %72,980; KMO degeri ise
0,949°dur. Sosyal medyanin siyasal katilim davranigsma etkisini 6lgen bu 19 ifadeli dlgegin
guvenilirlik degeri de yiiksektir (Cronbach’s Alpha: 0,956). Sharma (1990:116)’ ya gore faktor
analizlerinde KMO degerinin 0.5’ten biiyiik olmasi gerekmektedir. Bu oran 1’e ne kadar
yaklagirsa veri seti de faktor analizi yapmak i¢in buna paralel olarak uygundur. KMO
Degeri’nin 0.50’nin altinda olmasi kabul edilmez, 0.50 olursa zayif, 0.60 olursa orta, 0.70 olursa

1yi, 0.80 olursa ¢ok iyi ve 0.90 olursa oran miikkemmel kabul edilir (Akt. Kalayci, 2010:322).
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Uyguladigimiz faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan KMO Degeri dikkate alindiginda veri
setinin analiz i¢in ¢ok uygun oldugunu sdylemek miimkiindiir. Uygulanan Faktor Analizi

bulgular1 Tablo 4.6’da yer almaktadir.

Tablo 4. 6. Sesyal Medyanin Siyasal Katilima Etkisi Faktor Analizi Sonuclari

Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3

Yonlendirici Etki  Bilgilendirme  Konfor Alani

Sosyal medyada arkadaslarimin yaptigi siyasi gonderilerden etkilenirim. .821
Sosyal medyada destekledigim parti ya da adayn reklamin1 yaparim. .810
Sosyal medyada destekledigim parti ya dakisi ile ilgili paylasilan olumsuz Jq74
icerikler, o parti ya dakisiye olan tutumumu olumsuz etkiler.

Sosyal medyada siyasi paylagimlara yorum yazarim. 787
Sosyal medyada siyasi gonderiler paylagirim. .699
Partilerin veya adaylarm sosyal medya paylasimlanndan etkilenirim. .681
Secim zamanlarinda siyasi mesajlarin ve reklamlarin .636

sosyal medyada yer almasi tercihimi etkiler.

Sosyal medya siyasal tercihlerimde etkili olur. .619
Sosyal medyada siyasi kisileri takip ederim. .836
Sosyal medyada siyasal igerikli gonderileri takip ederim. .836
Sosyal medyada siyasi partileri takip ederim. .836
Sosyal medyada giindemi takip ederim. 132
Destekledigim partinin sosyal medyada yer almasi1 benim i¢in nemlidir. .580
Destekledigim parti ya da kisilerin sosyal medyada yiiksek etkilesim almas1 benim i¢in dnemlidir. .530
Sosyal medya siyasi haberler yoniinden geleneksel medyaya gore daha tarafsizdir. .783
Sosyal medya sayesinde siyasilere daha kolay ulagirim. 779
Sosyal medya siyasal tercihlerime geleneksel medyaya gore daha gok etki eder. .758
Sosyal medya siyasal olaylara ilgimi artiran 6nemli bir aragtir. .698
Sosyal medyada siyasi diisiincelerimi daharahat ifade ederim. 537
Toplam varyansi acillama oranlari
(Toplam varyansi acilama orani 72.980) 56.321 9.034 7.625
Cronbach’s Alpha .936 .926 .883

Tablo 4.6’da yer alan {i¢ faktor, faktorleri olusturan ifadelerin benzerlikleri géz dniinde
bulundurularak isimlendirilmeye ¢ahsilmistir. Buna goére Faktér 1 “Sosyal Medyanin
Yonlendirici  Etkisi”, Faktor 2 “Sosyal Medyanmn Bilgilendirme Giicii” olarak
isimlendirilmistir. Bauman’a gore (2017), sosyal medya kisiye tiim kontroliin kendinde oldugu

izlenimini verir. Kontrol bireyin elindedir. Bireyler sosyal medyada etkilesim halindeyken
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kendilerini daha rahat hissederler. Bireylerin biiylik bir boliimii sosyal medyay1 bir araya
gelmek ya da ufuklarin1 genisletmek igin degil, aksine kendilerine, kendi seslerinin yankilar1
olan sesleri duyacaklari, kendi yiizlerinin yansimasi olan yiizleri gérecekleri bir konfor alani
yaratmak i¢in kullanirlar. Faktor 3 Bauman’in bu goriisleri de dikkate alimarak “Sosyal
Medyanm Konfor Alanr” bigiminde isimlendirilmistir. Ortayakonan her bir faktore glivenilirlik
analizi uygulanmis ve Cronbach’s Alpha degerleri kontrol edilmistir. Bulunan degerler “Sosyal
Medyanmn Y 6nlendirici Etkisi” i¢in 0.936, “Sosyal Medyanin Bilgilendirme Giicii” i¢in 0.926
ve “Sosyal Medyanmn Konfor Alan1” i¢in 0.883 bi¢imindedir. Cronbach’s Alpha degerleri

incelendiginde faktorlerin tutarli oldugu sdylenebilir.

4.2.3. Sosyal Medya Kullanim Ahskanhklarma Yénelik Bulgular

Bu béliimde arastirmanin temel sorularindan birisi olan “X, Y ve Z kusaklarinin sosyal
medya kullanim aligkanliklar1 nasildir?” sorusuna cevap aranmustir. Bunun i¢in Oncelikle
katilimcilarin  sosyal medya kullanim aliskanliklaryla iligkili olan sosyal medyaya erisim
imkanlari, sosyal medyada gecirdikleri siire, en sik tercih ettikleri sosyal medya uygulamasi ve
sosyal medyay1 kullanim amaglarma yonelik ulasilan bulgular analiz edilmistir. Analizlerde
One Way Anova test yonteminden, capraz tablo ve grafiklerden yararlanilmistir. Asagida yer
alan Tablo 4.7°de katilimcilarin sosyal medyaya erisim imkanlarmi gosteren bulgular yer

almaktadir.

Tablo 4. 7. Sosyal Medya Erisim imkanlar

X Kusagi Y Kusag: Z Kusag

Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir
Sosyal medya hesabmniz var mi? %94 %6 %98,5 %1,5 %96 %4

(188) (12) (197) (3) (192) (8)
Gunun her saati internete %89,5 %10,5 %95 %5 %94 %6
ulasabiliyor musunuz? (179) (21) (190) (10) (188) (12)
Evinizde internet var m? %85 %15 %91,5 28,5 %91,5 %38,5

(170) (30) (183) 7) (183) (17)
Cep telefonunuzdan internete %95 %5 %100 0 %99,5 %0,5
ulasabiliyor musunuz? (190) (10) (200) (199) Q)

Tablo 4.7 incelendiginde bireylerin erisim imkanlarmm kusaklara gore anlamli bir

farklilik gostermedigi soOylenebilir. Tim katilmcilarin  %96,2°si sosyal medya hesabma
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sahiptir. %92.81 giiniin her saati internet erisimi imkanina sahiptir. %89.4’linlin evinde internet

bulunmaktadir ve %98.2si cep telefonundan internete ulasabilmektedir.

Katilimeilarin  sosyal medyaya erisim imkanlari incelendikten sonra, sosyal medyada

gecirilen stirenin kusaklara gore farklilik gosterip, gostermedigini ortaya koymak igin One Way

Anova Testi’'nden yararlanilmistir. Asagida yer alan Tablo 4.8’de gerceklestirilen testin Anova

Tablosu yer almaktadir.

Tablo 4. 8. Sosyal Medyada Gegirilen Siireye Iliskin Anova Tablosu

ANOVA
Karelerin
Kareler Toplanm Df Ortalamasi F Anlamhhk
Gruplar Arasi 267,535 2 133,768 29,285 ,001
Grup ici 2626,472 575 4,568
Toplam 2894,007 577

Tablo 8’de yer alan veriler incelendiginde “Sig.” degeri 0,001<0.05 oldugundan

kusaklarin sosyal medyada gecirdikleri ortalama siire arasinda anlamli bir farklilik oldugu

sonucuna ulasilmaktadir. Asagida yer alan Tablo 4.9’da ise bu farkliligin nasil gerceklestigine

yonelik veriler yer almaktadir.

Tablo 4. 9. Kusaklarin Sosyal Medyada Gegirdikleri Siireye Yonelik Post Hoc Testi

Tukey HSD
q s <
Standart 95% Ortalama icin Giiven Aralig:
N Ortalama |Standart Sapma Hata Alt Simir Ust Simr Minimum | Maksimum

X Kusagr | 189 3,6878 1,89144 ,13758 3,4164 3,9592 ,00 15,00
Y Kusagr | 195 3,6103 2,11082 ,15116 33121 3,9084 1,00 15,00
Z Kusagr | 194 5,0876 2,37595 ,17058 4,7512 5,4241 1,00 16,00
Toplam 578 4,1315 2,23956 ,09315 3,9485 4,3144 ,00 16,00

Tablo 4.9 incelendiginde X ve Y kusaklarinin sosyal medyada gegirdikleri ortalama

stireler birbirine yakinken, Z kusagmin sosyal medyada gegirdigi ortalama siirenin bu iki

kusaktan fazla oldugu goriilmektedir. X ve Y kusaklarinin sosyal medyada gegirdikleri

ortalama siire 3.6 saatken, Z kusaginin sosyal medyada ge¢irdigi siire 5 saattir. Asagida yer alan
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4.10’da ise kusaklarin en sik tercih ettikleri sosyal medya uygulamasina yonelik ¢apraz tablo

verileri yer almaktadr.

Tablo 4. 10. En Sik Tercih Edilen Sosyal Medya Uygulamasina Yonelik Bulgular

X Kusagi Y Kusag: Z Kusagi
Facebook %42,5 (85) %8 (16) %3 (6)
Twitter %16,5 (33) %20,5 (41) %30 (60)
Instagram %27,5 (55) %55,5 (111) %51,5 (103)
Youtube %7,5 (15) %12 (24) %14,5 (29)
LinkedIn %0,5 (1) 0 0
Diger %3 (6) %3 (6) %1 (2)

Yukarida yer alan Tablo 4.10 verileri incelendiginde X Kusagi’nin en sik tercih ettigi
sosyal medya platformu Facebook’tur (%42,5). Facebook’u %?27,5 ile Instagram takip
etmektedir. Y ve Z kusaginin tercih ettikleri sosyal medya platformlart ise benzerlik
gostermektedir. Hem Y (%55,5) hem Z kusagi (%51,5) i¢in en sik tercih edilen sosyal medya
platformu Instagram’dir. Instagram’1 her iki kusak i¢in de Twitter takip etmektedir.

Kusaklarin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 incelenirken dikkat edilmesi gereken
durumlardan birisi de sosyal medyay1 hangi amag i¢in kullandiklaridir. Grafik-1’de bireylerin

sosyal medyay1 kullanma sebeplerini iceren veriler yer almaktadir.

Grafik 4. 1. Katihmcilarin Sosyal Medyay1 Kullanma Sebeplerine iliskin Bulgular

Sosyal medyayr kullanma sebebiniz nedir?

53
60 44.5
o 375345 38.5
25
20 11.5
I 8 6 45 55 7 1 4 35 2 7 3555 o
0 . — . . — | -—
X Kusag Y Kusad Z Kusag
® Gundemi takip etmek = Arkadaglarmni takip etmek ® Oyun oynamak Siyasi olaylari takip etmek
H Egitim amagh = Ticaret H Diger

Grafik 1’e gore her ii¢ kusagin da sosyal medyayi kullanma sebebi olarak “Giindemi
takip etmek” one ¢ikmaktadir. Ancak “Gilindemi takip etmek” seceneginin orant Y kusaginda

cok daha baskindir. Y kusagina mensup bireylerin %531 sosyal medyay1 giindemi takip etmek
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amaciyla takip ettiklerini belirtmiglerdir. “Giindemi takip etmek” tercihini her ti¢ kusak icin de

“Arkadaglarim takip etmek” izlemektedir.

4.2.4. Sosyal Medyaya Duyulan Giivene iliskin Bulgular

Sosyal medyaya duyulan giivene iliskin verilerin yorumlanabilmesi i¢in daha once
“sosyal medya giiven 0Olcegi” lizerinde gerceklestirilen faktor analizi sonucu ortaya konan
faktoriin ortalamalar1 alinmis ve ¢ikan sonuglarin kusaklara gére anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini gorebilmek igin One Way Anova test yonteminden faydalanilmistir. Asagida
yer alan Tablo 4.11°de katilimcilarin sosyal medyaya duyduklart giivene yonelik Anova

Tablosu yer almaktadir.

Tablo 4. 11. Kusaklarin Sosyal Medyaya Duyduklar1 Giivene iliskin Anova Analizi Sonuglari

ANOVA
Kareler Karelerin
Toplanm Df Ortalamasi F Anlamhhk
Gruplar Arasi 50,268 2 25,134 42,268 ,000
Grup Ici 354,994 597 ,595
Toplam 405,262 599

Tablo 4.11 incelendiginde kusaklar ile sosyal medyaya duyduklari giiven arasinda
anlaml bir farklilik oldugu gorilmektedir (p<0,001). Daha sonra kusaklarin sosyal medyaya
duyduklar giivenin nasil farkhlagtigmi incelemek amaciyla post-hoc testler uygulanmistir.

Yapilan Post — Hoc Test Tablo 4.12’de verilmistir.

Tablo 4. 12. Kusaklar ve Sosyal Medyaya Duyulan Giiven Arasindaki iliskiyi Olcen Post Hoc Testi

Tukey BaP
Subset for alpha = 0.05
Kusaklar N 1 2
X Kusagi 200 2,4347
Y Kusag 200 2,4554
Z. Kusagi 200 3,0588

Tablo 4.12 incelendiginde, X ve Y kusagmin sosyal medyaya duyduklari giiven arasinda
anlamli bir farkliik bulunmazken, Z kusagmmm sosyal medyaya duydugu giiven her iki kusaga
gore de farklilik gostermektedir. Tabloda kusaklarin giiven puanlari da goriilebilmektedir. Buna
gore X Kusagmm giliven puant 2,43, Y Kusaginin giiven puani ise 2,45 gibi birbirine yakin

degerlere sahiptir. Z Kusaginin giiven puani ise 3,05°tir. Anova Testi’nin sonuglart dikkate



80

alindiginda Z kusaginin X ve Y kusaklarina gore sosyal medyaya daha ¢ok guvendikleri
sonucuna ulasmak miimkiindiir.
Asagida yer alan Tablo 4.13°de ise giiven Olgeginde yer alan her bir ifadeye iligkin

frekans analizleri, ortalama ve standart sapma degerleri yer almaktadir.

Tablo 4. 13. Kusaklarin Sosyal Medyaya Duyduklar1 Giivene Yonelik Frekans Analizi, Ortalama ve
Standart Sapma Degerleri

Gergekleri sosyal medyadan dégreniriz.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusag %72 (144) %8 (16) %20 (40) 2,4 0,9

Y Kusag %64 (128) %9 (18) %27 (54) 2,6 1,0

Z Kusag %41,5 (83) %16 (32) %42,5 (85) 3,0 1,0

Sosyal medyanin amaci insanlar bilgilendirmektir.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusag %71 (142) %9 (18) %20 (40) 2,4 0,9

Y Kusag %61 (122) %14 (28) %25 (50) 2,5 1,0

Z Kusag %44,5 (89) %19,5 (39) %36 (72) 2,9 0,9

Sosyal medyanin bilgilendirici oldugunu diisiiniiyorum.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusag %68,5 (137) %10,5 (21) %21 (42) 2,4 0,9

Y Kusag: %53 (106) %12 (24) %35 (70) 2,8 1,0

Z Kusag %31,5 (63) %29,5 (59) %39 (78) 3,0 0,9

Sosyal medyada paylasilanlar genellikle dogrudur.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusagi %58,5 (117) %26 (52) %15,5 (31) 2,4 0,9

Y Kusag %70,5 (141) %17 (34) %12,5 (25) 2,3 0,8

Z Kusag %29,5 (59) %33 (66) %37,5 (75) 3,0 0,8

Sosyal medya giivenilir bir bilgi kaynagidir.

Katlmiyorum | Kararsizim | Katilhyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusagi %58 (116) %26 (52) %16 (32) 2,4 0,9

Y Kusag %72 (144) %17 (34) %11 (22) 2,2 0,8

Z Kusag %32 (64) %32,5 (65) | %355 (71) 3,0 0,9

Genel olarak sosyal medya icerikleri gercegi resmeder.

Katlmiyorum | Kararsizim | Katilhyorum | Ortalama | Std. Sapma
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X Kusag %63 (126) %22 (44) %15 (30) 2,4 0,9

Y Kusag: %66,5 (133) %21,5 (43) %12 (24) 2,3 0,8

Z Kusag %33 (66) %26 (52) %41 (82) 3,0 0,9

Sosyal medyada vakit gecirdigimde tamamen bilgilendigimi hissediyorum

Katlmiyorum | Kararsizim | Katilhyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusag %63,5 (127) %21,5 (43) %15 (30) 2,3 0,9

Y Kusagi %73 (146) %15 (30) %12 (24) 2,1 0,9

Z Kusag %37 (74) %27,5 (55) | %35,5(71) 2,9 1,0

Sosyal medya insanlara temel bilgileri saglar.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Ortalama | Std. Sapma

X Kusagi %59 (118) %17,5 (35) | %23,5 (47) 2,5 1,0

Y Kusag %70 (140) %12 (24) %18 (36) 2,3 1,0

Z Kusag %30 (60) %19 (38) %51 (102) 3,3 1,0

Tabloda yer alan bulgular incelendiginde, 6lgekte yer alan her bir ifade i¢in Z kusagmin

ortalama puanlarnm diger iki kusaktan yiiksek olmasi dikkat gekmektedir. Ozellikle “Sosyal

medya insanlara temel bilgileri saglar” ifadesii¢in Z kusaginin ortalama 3,3’ken, Y kusag1 i¢in

bu ortalama 2,3, X kusagi i¢inse 2,5°tir.

4.2.5. Siyasal Ilgi Diizeylerine Y 6nelik Bulgular

Bu béliimde aragtrmanm bir diger énemli sorusu olan ve kusaklarin siyasal ilgi

diizeylerini arastirmay1 amaglayan “X, Y ve Z Kusaklarinmn Siyasal Ilgi Seviyeleri Farkh

mudir?” sorusu incelenmektedir. Asagida yer alan Tablo 4.14°de kusaklarin siyasal ilgi

seviyelerine yonelik bulgular yer almaktadir. Hukuksal sebeplerden Z kusag tiyelerinin su ana

kadar yalnizca 2000 dogumlularmnimn oy kullanabilme ihtimali oldugu g6z Oniine alinarak

“Herhangi bir siyasi se¢imde oy kullandiniz m1?”” sorusu tabloda yer almamaktadir.

Tablo 4. 14. Kusaklarin Siyasal ilgi Diizeylerine iliskin Bulgular

X Kusag Y Kusag Z. Kusag
Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir
Herhangi  bir  sivil  toplum| 9%21(42) | %79(158) | %39(78) %61(122) | %9 (18) %91(182)
kurulusunda yer aldimz nmm?
Herhangi bir siyasi partide gorev | %14(28) | %86(172) | %14(28) %86(172) | %0,5 (1) | %95 (199)
aldimz nmm?
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Siyasal icerikli panel, konferans gibi
etkinliklere dinleyici olarak katilir

misimz?

%39(78)

%61(122)

%32(64)

%68(136)

%12,5(25)

%88,5(175)

Televizyonda yayinlanan
takip

siyasal
icerikli programlari eder

misiniz?

%66(132)

%34(68)

%59,5(119)

%40,5(81)

%33,5(67)

966,5(133)

Gazetelerde yaymlanan siyasetle ilgili

guncel haberleri takip eder misiniz?

%59(118)

%41(82)

%48(96)

%652(104)

%7,5(15)

9692,5(185)

Guncel siyasi olaylarla ilgili bilgileri

cevrenizdekilerle paylasir misimz?

%64(128)

%36(72)

%67(134)

%33(66)

%33(66)

967(134)

Tablo 4.14°de yer alan bulgular incelendiginde Z kusaginin diger iki kusaga gore
siyasal ilgi diizeyinin daha diisiik oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Tabloda yer alan butin
ifadeler icin Z kusaginin verdigi cevaplar goz oniine alindiginda Hayir segcenegi baskin bir
bicimde 6n plandadir. X ve Y kusaklari icinse bu degerler birbirine yakin durumdadir. Ozellikle
tabloda yer alan son (¢ ifade icin verilen cevaplar incelendiginde Z Kusagi ile diger kusaklar
arasinda ortaya ¢ikan fark dikkat ¢ekicidir. TV’de yaymlanan siyasal icerikli programlan takip
eder misiniz sorusuna X kusagi %66, Y kusagi %59,5, Z kusagi ise %33,5 oraninda Evet
cevabmi vermistir. Yine gazetelerde yayinlanan siyasetle ilgili giincel haberleri takip eder
misiniz sorusuna yonelik bulgular incelendiginde X kusagmmn %359, Y Kusagmnm %48, Z
kusaginin ise yalnizca %7,5 oraninda Evet cevabmi verdigi goriilmektedir. Geleneksel
medyada siyasi giindemi takip etmeye yoOnelik bulgular1 igeren bu sorulardaki fark, sosyal
medyanin igerisine dogan Z kusagmin gelencksel medyay1 diger iki kusaga gore ¢ok daha az
tercih etmeleriyle iliskilendirilebilir. Giincel siyasi olaylarla ilgili bilgilerin ¢evre ile paylasimi
sorusuna da Z kusagi %67 oraninda Hayir cevabini tercih ederken, X kusagi %64, Y kusagi ise
%67 oraninda Evet cevabimi tercih etmistir.

Kusaklarin se¢im donemlerinde siyasal kampanyalara ilgi diizeylerinin farklilik gosterip
gostermedigini ortaya koymak i¢in ilgili soruya Anova Testi uygulanmistir. Asagida yer alan

Tablo 4.15’de bu sorunun Anova Tablosu yer almaktadir.

Tablo 4. 15. Kusaklarin Secim Donemlerindeki Siyasal ilgi Diizeylerine iliskin Anova Analizi Sonuclar

ANOVA
Kareler Karelerin
Toplam Df Ortalamasi F Anlamhhk
Gruplar Arasi 14,594 2 7,297 6,716 ,001
Grup I¢i 648,680 597 1,087
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Toplam 663,273 599

Anova analizine gore “Sig.” degeri 0,001<0.05 oldugundan gruplar arast anlamli bir
farkliligin oldugu sdylenebilir. Daha sonra kusaklarin se¢im donemlerinde siyasal ilgi
diizeylerinin nasil farklilagtigini incelemek amaciyla post-hoc testler uygulanmistir. Yapilan

Post — Hoc Test Tablo 4.16°da verilmistir.

Tablo 4. 16. Kusaklarin Secim Donemlerinde Siyasal Kampanyalara ilgi Diizeylerini Olcen Post Hoc Testi

Tukey B2b
Alfaicin Altkiime =0.05
Kusaklar N 1 2
Z. Kusagi 200 2,4450
Y Kusag 200 2,7085
X Kusag 200 2,8159

Tablo 4.16’daki bulgular incelendiginde kusaklarin siyasal ilgi diizeylerinde anlamli bir
farklilik oldugu goriilmektedir. Kusaklarin secim ddnemlerindeki ilgi dlzeyleri igin cevaplarin
ortalamalar1 alindiginda X kusagi icin 2,81, Y kusagi icin 2,70, Z Kusag i¢in ise 2,44
ortalamalarma ulasilmaktadir. Buna goére Z kusagmmn X ve Y kusaklarina gore secim
donemlerinde siyasi olaylara ilgi diizeyinin daha diisiik seviyede oldugu ortaya ¢ikmustir. Bu
bulgu Tablo 12’de ortaya konulan bulgular1 da destekler niteliktedir. Biitiin bu bulgular goz
Online alindiginda bireylerin siyasal ilgi seviyelerinin kusaklara gore farklilik gosterdigi

sonucuna ulasiimaktadir.

4.2.6. Sosyal Medya ve Siyasal Katihm Davranisina Y onelik Bulgular

Bu bolumde “Siyasal katihmda sosyal medyanm etkisi “X, Y ve Z kusaklarma gore
farkli mudir?” sorusuna yonelik bulgular analiz edilmistir. Bunun igin 0Oncelikle sosyal
medyanin siyasal katiim davranisina etkisine yonelik 19 ifadenin bulundugu dlgegin
ortalamalari almmustir. Daha sonra ortaya ¢ikan bulgulara Anova Analizi uygulanmis, sosyal
medyanin siyasal katilima etkisinin kugaklara gore degiskenlik gosterip gostermedigi analiz

edilmistir. Asagida verilen Tablo 4.17.’de sosyal medyanin siyasal katilim davranigina etkisine

yonelik Anova Analizi bulgulan yer almaktadir.
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Tablo 4.17. Sosyal Medyanin Siyasal Katilim Davramsina Etkisine Yonelik Anova Analizi Sonuglari

ANOVA
Kareler Karelerin
Toplam Df Ortalamasi F Anlamhhk
Gruplar Arasi 23,754 2 11,877 14,334 ,000
Grup ig:i 494,678 597 ,829
Toplam 518,433 599

Tablo 4.17°de yer alan bulgulara gore sosyal medyanin siyasal katilima etkisinin
kusaklara gore anlamli bir farklilik gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir (p<0,001). Daha sonra
bu farklihgmn nasil gergeklestigini anlayabilmek igin post hoc testler uygulanmistir. Uygulanan
Post-Hoc Test Tablo 4.18’de verilmistir.

Tablo 4. 18. Sosyal Medyamin Siyasal Katilim Davramsina Etkisine Yonelik Post Hoc T esti

Tukey Ba&b
Alfaicin Altkime =0.05
Kusaklar N 1 2
Y Kusag 200 2,3264
X Kusagi 200 2,3469
Z Kusagi 200 2,7584

Tablo 4.18’de yer alan bulgular incelendiginde sosyal medyanin Z kusagnin siyasal
katilim davranmigina etkisinin diger iki kusaga nazaran daha giiglii oldugu sonucuna
ulasilmaktadir. Z kusagmin 6lgekte yer alan ifadelere verdigi cevaplarin ortalamasi 2,7 iken bu
deger hem X hem Y kusag1 icin 2,3 tiir. Olgegin genel ortalamasi alinip ortaya konan bulgular
degerlendirildikten sonra, arastirmay1 derinlestirmek adina daha oOnce Olgegin yapisal
gecerliligini ortaya koymak igin gerceklestirilen faktOr analizi sonucu ortaya ¢ikan alt
boyutlarin her birisi ayri ayr incelenmistir. Bunun igin her bir alt boyutun ortalamalar1 alinmig
ve alinan ortalamalarin kusaklara gore farkliligmi ortaya koymak adma ortalamalara, One Way
Anova Testi uygulanmistir. Asagida yer alan Tablo 4.19°da “Sosyal Medyanin Y 6nlendirici
Etkisi” alt boyutunun Anova Analizi sonuglari yer almaktadir.

Tablo 4. 19. Kusaklara Gére Sosyal Medyamn Yénlendirici Etkisine iliskin Anova Analizi Sonuglar

ANOVA
Kareler Karelerin
Toplam Df Ortalamasi Anlamhhk
Gruplar Arasi 59,096 2 29,548 33,228 ,000
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Grup Ici

530,881

597

,889

Toplam

589,976

599

Tablo 4.19 incelendiginde “Sosyal Medyanm Y 6nlendirici Etkisi” ile kusaklar arasinda
anlaml bir farklilk oldugu goériilmektedir (p<<0,001). Daha sonra bu yonlendirici etkinin nasil
bir farkhilik gdsterdigini incelemek icin post hoc testlerden yararlanilmistir. Yapilan Post —Hoc
Test Tablo 20’de verilmistir.

Tablo 4. 20. Sosyal Medyamn Yonlendirici Etkisine iliskin Post Hoc Testi

Tukey B2b
Alfaicin Altkime =0.05
Kusaklar N 1 2 3
Y Kusagi 200 1,8210
X Kusagi 200 2,1785
Z Kusagi 200 2,5900

Tablo 20°ye gore her bir kusak sosyal medyanin yonlendirici etkisi bakimindan
digeriyle farklilk gostermektedir. Sosyal medyanm yonlendirici etkisine yonelik verilen
cevaplarin ortalamalart dikkate alindiginda bu degerlerin X Kusagi i¢in 2,17, Y Kusagi i¢in
1,82, Z Kusagi i¢in ise 2,59 oldugu sonuglarma ulasilmistir. Buna gore sosyal medyanin
yonlendirici giicliniin en ¢ok Z Kusagi lizerinde en az ise Y Kusag iizerinde etkili oldugu
sonucuna ulasilmaktadir.

“Sosyal Medyanin Yonlendirici Etkisi’nden sonra bir diger faktor olan “Sosyal
Medyanm Bilgilendirme Giicli” incelenmistir. Bunun i¢in benzer olarak One Way Anova
Testi’nden yararlanilmistir. Uygulanan test sonucunda “Sig.” degeri 0,156>0,050 oldugundan
kusaklar arast anlamli bir farklihgin bulunmadigi sonucuna ulagilmigtir. Sosyal medyanin
bilgilendirme giiciiniin ortalama puanlar kusaklar i¢in; X Kusagi 2,48, Y Kusag1 2,64, Z Kusagi
2,70 bigimindedir. Bu sonuglara gore her ii¢ kusagin da benzer oranlarda sosyal medyay1
bilgilenmek i¢in kullandiklarini séylemek miimkiindiir.

“Sosyal Medyanin Bilgilendirme Gficii” alt boyutu da incelendikten sonra son olarak
“Sosyal Medyanm Konfor Alanr” alt boyutunu incelemek i¢cin One Way Anova Testi’'nden

yararlanilmigtir. Tablo 4.21°de uygulanan testin Anova bulgular yer almaktadir.
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Tablo 4. 21. Kusaklara Gore Sosyal Medyamin Konfor Alanina iliskin Anova Analizi Sonuclari

ANOVA
Kareler Karelerin
Toplami Df Ortalamasi F Anlamhhk
Gruplar Arasi 40,997 2 20,499 19,275 ,000
Grup Ici 634,895 597 1,063
Toplam 675,893 599

Tablo 4.21 incelendiginde “Sosyal Medyanin Konfor Alani” faktorii ile kusaklar
arasinda anlaml bir farkhilik oldugu goriilmektedir (p<0,001). Daha sonra bu yonlendirici
etkinin nasil bir farklilk gosterdigini incelemek i¢in post hoc testlerden yararlanilmistir.

Yapilan Post — Hoc Test Tablo 4.22°de verilmistir.

Tablo 4. 22. Sosyal Medyamin Konfor Alanina iliskin Post Hoc Testi

Tukey Bab
Alfaicin Altkime =0.05
Kusaklar N 1 2 3
X Kusagi 200 2,4537
Y Kusag 200 2,7578
Z Kusagi 200 3,0930

Tablo 4.22°ye gore her bir kusak sosyal medyanin konfor alani faktoériine yonelik
verdikleri cevaplar bakimimdan birbiriyle farklilik gostermektedir. Tabloda yer alan bulgular
incelendiginde “sosyal medyanimn konfor alan1” faktdriiniin ortalama degerlerinin X Kusagi i¢in
2,45, Y Kusagi i¢in 2,75 ve Z Kusagi i¢in 3,09 sonuglarma ulasilmaktadir. Bu bulgular goz
Ontine alindiginda Z kusaginin kendini sosyal medyada siyasal katihm agisindan en rahat
hisseden kusak oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Z kusagini Y kusagi izlemektedir.

Asagida yer alan Tablo 4.23’de ise kusaklarin sosyal medyanmn siyasal katiim
davranisma etkisini ortaya koymak amaciyla hazirlanan 6l¢ekte yer alan her bir ifadeye iliskin
frekans analizleri, ortalama ve standart sapma degerleri yer almaktadir.

Tablo 4. 23. Sosyal Medyanin Siyasal Katihhm Davramsina Etkisine iliskin ifadelere Yonelik Frekans
Analizi, Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

Sosyal medya iizerinden siyasi icerikli mesajlari, metinleri, gorselleri takip ederim.

Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma

X Kusag %68 (136) %7 (14) %25 (50) 25 1,1

Y Kusag | 957,5 (115) %5 (10) %475 (95) 2.9 1,3
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Z Kusagi %11,5 (103) %20 (40) %28,5 (57) 2,5 1,1
Sosyal medyada siyasi partileri takip ederim.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %68 (136) %6 (12) %26 (52) 2,4 1,2
Y Kusag %68 (136) %3(6) %29 (58) 2,2 1,3
Z Kusag %52 (104) %22,5 (45) | %25,5 (51) 2,4 1,2
Sosyal medyada siyasi kisileri takip ederim.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %63,5 (127) %11,5 (23) %25 (50) 2,4 1,2
Y Kusag %60,5 (121) %6 (12) %33,5 (67) 2,4 1,3
Z Kusag %48 (96) %25 (50) %27 (54) 2,5 1,2
Sosyal medyada cesitli siyasi gonderiler paylasirim.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %66 (132) %16,5 (33) | %17,5 (35) 2,2 1,2
Y Kusag %77 (154) %7.,5 (15) %15,5 (31) 1,9 11
Z Kusag %48,5 (97) %21,5 (43) %30 (60) 2,3 1,2
Sosyal medyada siyasi gindemi takip ederim.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %55 (110) %16 (32) %29 (58) 2,6 1,2
Y Kusag %52 (104) %05,5 (11) %42,5 (85) 2,8 1,3
Z Kusag %36 (72) %23,5 (47) | %40,5 (81) 2,8 1,2
Sosyal medyada siyasi paylasimlara yorum yazarim.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %63 (126) %16,5 (33) | %20,5 (41) 2,2 1,2
Y Kusag %84 (168) %8 (16) %8 (16) 1,6 1,0
Z Kusag %52,5 (105) %26 (52) %21,5 (43) 2,2 1,2
Destekledigim partinin ya da Kisilerin sosyal medyada yer almasi benim i¢in 6nemlidir.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %57,5 (113) %20 (40) %23,5 (47) 2,4 1,2
Y Kusag %50 (100) %14 (28) %36 (72) 2,6 1,4
Z Kusag %40,5 (81) %27 (54) %32,5 (65) 2,6 1,2

Destekledigim partinin ya da Kisilerin sosyal medyada yiiksek etkilesim almasi benim icin 6nemlidir.

Katilmiyorum

Kararsizim

Katihyorum Ortalama

Std. Sapma
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X Kusagi %58 (116) %58 (116) %58 (116) %58 (116) %58 (116)
Y Kusagi %20 (40) %20 (40) %20 (40) %20 (40) %20 (40)
Z Kusag %22 (44) %22 (44) %22 (44) %22 (44) %22 (44)
Sosyal medya hesabimdan destekledigim parti ya da adaymn reklamim yaparim.
Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %65,5 (131) %16,5 (33) %18 (36) 2,1 1,2
Y Kusagi %81,5 (163) %8,5 (17) %10 (20) 1,6 1,0
Z Kusag %55 (110) %25 (50) %20 (40) 2,2 11
Sosyal medyada destekledigim parti ya da adayla ilgili olumsuz icerikler, o parti ya da kisiye olan
tutumumu etkiler.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %65,5 (131) %18,5 (37) %16 (32) 2,1 1,2
Y Kusagi %73 (146) %17,5 (35) %9,5 (19) 1,9 1,0
Z Kusag %47 (94) %28 (56) %25 (50) 2,3 1,1
Sosyal medyada arkadaslarimin yaptigi siyasi paylasimlar siyasal egilimlerimi etkiler.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %67 (134) %17,5 (35) %15,5 (31) 2,1 1,1
Y Kusagi %82 (164) %12 (24) %6 (12) 1,6 0,9
Z Kusag %51,5 (103) %25,5 (51) %23 (46) 2,3 1,1
Partilerin ve adaylarin sosyal medya paylasimlarindan etkilenirim.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %68 (136) %16,5 (33) %15,5 (31) 2,1 1,1
Y Kusag %79 (158) %9,5 (19) %11,5 (23) 1,9 1,0
Z Kusad %45,5 (91) %26 (52) %28,5 (57) 2,4 1,1
Sosyal medya, siyasal tercihlerime TV, gazete gibi geleneksel medyaya gore daha ¢ok etki eder.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %57 (114) %19,5 (39) %23 (46) 2,4 1,3
Y Kusagi %47,5 (95) %13,5 (27) %39 (78) 2,8 1,3
Z Kusag %32 (64) %24 (48) %44 (88) 2,7 1,3
Sosyal medya sayesinde siyasi kisilere daha kolay ulasirim.
Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %59 (118) %16 (32) %25 (50) 2,4 1,2
Y Kusag %39 (78) %16 (32) %45 (90) 3,0 1,3
Z Kusag %24,5 (49) %26 (52) %49,5 (99) 2,8 1,2
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Sosyal medyada siyasi diisiincelerimi daha rahat ifade ederim.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %62 (124) %16 (32) %22 (44) 2,3 1,2
Y Kusagi %54,5 (109) %18,5 (37) %27 (54) 2,4 1,3
Z Kusag %37 (74) %25,5 (51) %27,5 (75) 2,6 1,2

Sosyal medya siyasi olaylara ilgimi artiran énemli bir aractir.

Katlmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %58 (116) %20 (40) %22 (44) 2,4 1,2
Y Kusagi %54 (108) %17 (34) %30 (60) 2,6 1,2
Z Kusag %35 (70) %22,5 (45) %42,5 (85) 2,7 1,2

Sosyal medya siyasal tercihlerimde etkili olur.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %63 (126) %20,5 (41) %16,5 (33) 2,3 11
Y Kusagi %74,5 (149) %13,5 (27) %12 (24) 1,975 1,0
Z Kusag %40,5 (81) %22 (44) %37,5 (75) 2,5 1,2

Sosyal medya siyasi haberler yoniinden geleneksel medyaya gore daha tarafsizdir.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusag %55 (110) %18 (36) %17 (54) 2,5 1,2
Y Kusag %50,5 (101) %18,5 (37) %31 (62) 2,6 1,2
Z Kusag %29 (58) %24 (48) %47 (94) 2,8 1,2

Segim zamanlarinda siyasi mesajlarin ve reklamlarin sosyalmedyada yer almasi tercihimi etkiler.

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum Ortalama Std. Sapma
X Kusagi %59,5 (129) %19 (38) %16,5 (33) 2,22 1,1
Y Kusagi %77 (154) %11 (22) %12 (24) 1,8 1,1
Z Kusad %37 (74) %26 (52) %37 (74) 2,5 1,2

Tablo 4.23°deyer alan bulgular dikkate alindiginda en goze carpan unsurun Y kusaginin

sosyal medyada siyasi paylasim yapmak konusundaki ¢ekingenligidir. Bu konu ile ilgili tiim

ifadelere Y kusaginin verdikleri cevaplarin ortalamalari 2°nin altindadir. Ortaya ¢ikan bu durum

Olgegin alt boyutlarindan birisi

olan

“Sosyal Medyanin Y onlendirici

Etkisi”

icin

gerceklestirilen analizlerle de uyusmaktadir. Y kusagi ozellikle X kusagma gore sosyal

medyaya daha ¢ok giivenmekte, sosyal medyanin siyasal katiim davranislarina etkisinin daha

yiiksek oldugunu diistinmekte ancak X kusagma gore sosyal medyada daha az siyasal katilim

gerceklestirmektedir. Tabloda goriilen bir diger dikkat cekici unsur “Sosyal Medyanin
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Bilgilendirici Giicli” alt boyutunda yer alan ifadelerin tiimii i¢in kusaklarin benzer ortalamalara

sahip olmasidir. Bu durum gergeklestirilen Anova Testi’nin sonuglarini da desteklemektedir.

Tiim kusaklar sosyal medyay1 benzer bicimde siyasi agidan bilgilenmek i¢in kullanmaktadr.
Asagida yer alan Grafik 4.2°de ise katilimcilarm siyasal katilim davranislarina etkisi en

giiclii olan mecraya yonelik bulgular yer almaktadir.

Grafik 4. 2. Siyasal Katilim Davramsim Etkileyen Mecra

Asagidaki mecralardan siyasal katihm davramsimza etkisien
gucld olan hangisidir?
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Grafik-2 incelendiginde Y ve Z kusaklarmin siyasal katihm davranislarina etkisi en
gliclii olan mecranin sosyal medya oldugu goriilmektedir. X kusagmin siyasal katilim
davranigina etkisi en giiclii olan mecra ise televizyondur. Sosyal medyanin siyasal katilim
davranisma etkisi Z kusagindan X kusagina dogru gittikce diismektedir. Buna gore her ne kadar
Y ve Z kusaklan siyasal katilm davranisiniza etkisi en giiglii olan mecra hangisidir sorusuna
en ¢ok sosyal medya cevabini verse de Z kusaginda bu cevabin oran1 %83’ken, Y kusaginda bu
oran %62’dir.

Hangi sosyal medya agmin, katilimcilarin siyasal katilim davraniglarini en ¢ok etkiledigi
analiz edilmistir. Asagida yer alan Grafik 3’te ise bireylerin siyasal katilim davranislarma etkisi

en gilicli olan sosyal medya agmm kusaklara gore farklilk gosterip, gostermedigi

incelenmektedir.
Grafik 4. 3. Siyasal Katilim Davramslari Etkileyen Sosyal Medya Agi

Asagidakisosyal medya aglarindan siyasal katihm
davramsimiza etkisien giiclii olan hangisidir?
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Grafik 4.3’de yer alan bulgulara gore biitiin kusaklar i¢in en giiclii oldugu diisiiniilen
sosyal medya ag1 Twitter’dir. Ancak X kusagi i¢in Twitter (%42,5) ve Facebook’un (%40) ¢ok
yakin degerlere sahip olmasi dikkat gekmektedir. Y (%61) ve Z kusaginda (%64) ise Twitter
baskin bir sekilde en ¢ok tercih edilen cevaptir.

Son olarak sosyal medyaya duyulan giliven ile sosyal medyanin siyasal katilim
davranigina etkisi arasinda herhangi bir iliski olup olmadigmi ortaya koymak i¢in korelasyon
analizinden yararlanilmistir. Asagida yer alan Tablo 4.24°de korelasyon analizine iligkin

bulgular yer almaktadir.

Tablo 4. 24. Sosyal Medyaya Duyulan Giiven ile Sosyal Medyamn Siyasal Katilima Etkisi Arasindaki
iliskiye Yonelik Korelasyon Analizi

Sosyal Medya Guven| Siyasal Katihim
Sosyal Medya | Pearson Korelasyonu 1 528"
Guven Anlamlilik ,000
N 600 600

Tablo 4.24’de yer alan bulgular incelendiginde sosyal medyaya duyulan giiven ile
sosyal medyanin siyasal katilim davranisina etkisi arasida pozitif yonlii anlamli bir iligkinin
oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Buna gore katilmcilarm sosyal medyaya duyduklan giiven

arttikca, sosyal medyanin siyasal katilim davraniglar {izerindeki etkisi artmaktadir.

4.2.7. Cinsiyet Degiskenine iliskin Bulgular

Sosyal medya kullanim aligkanliklar1 ve siyasal ilgi diizeyi ve sosyal medyanin siyasal
katilim davranisina etkisine iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine gore farklilik gdsterip
gostermedigine yonelik analizler gergeklestirilmistir. Bunun igin dncelikle katilimcilarin sosyal
medyada gecirdikleri siire, en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya uygulamasi, sosyal medyay1
kullanim amaglar1 gibi sosyal medya kullanim aligkanliklarina yonelik bulgular incelenmis
ancak sosyal medya kullanim aligkanliklarinin cinsiyete gore anlamli bir farklilik olusturmadigi
gorilmistiir.

Daha sonra katilimcilarin siyasal ilgi diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore farklilik
gosterip gostermedigini ortaya koyabilmek adma cesitli analizler gergeklestirilmistir. Asagida
yer alan Tablo 4.25°de ise se¢cim dOnemlerinde siyasal ilgi diizeylerinin cinsiyete gore farklilik

gosterip gdstermedigini anlayabilmek i¢in uygulanan T Testi yer almaktadir.



Tablo 4. 255. Cinsiyete Gore Secim Déonemlerinde Siyasal Ilgi Diizeyleri T Testi
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Se¢im donemlerinde siyasal ilgi diizeyiniz nasildir?

T Testi
N X Td
Erkek 280 2,76 1,14
Kadin 320 2,55 0,96 2,417 597 0,16

Tablo 25 incelendiginde p<0,5 oldugundan katihmecilarin se¢im ddnemlerinde siyasal

ilgi diizeylerinin cinsiyete gore anlamhi bir farkhilik gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir.

Erkeklerin se¢cim donemlerinde siyasal ilgi diizeyleri (X=2,76), kadnlara gore (X=2,55) daha

yuksektir. Asagida yer alan Tablo 4.26’da ise katilimcilarin siyasal ilgi diizeylerini 6lgen

sorulara yonelik cevaplarinin yer aldig1 ¢apraz tablo bulgulari bulunmaktadir.

Tablo 4. 266. Cinsiyete Gore Siyasal ilgi Diizeylerine iliskin Bulgular

Erkek Kadmn

Evet Hayir Evet Hayir
Herhangi bir sivil toplum kurulusunda yer | 86 (%31) | 194 (%69) | 53 (%16) | 267 (%84)
aldimz m?
Herhangi bir siyasi partide gérev aldiniz n? 43 (%15) | 237 (%85) | 15 (%5) 305 (%95)
Siyasal icerikli panel, konferans gibi| 100 (%36) | 180 (%64) | 67 (%21) | 253 (%79)
etkinliklere dinleyici olarak katihr misimz?
Televizyonda yaymlanan siyasal icerikli| 174 (%62) | 106 (%38) | 144 (%45) | 176 (%55)
programlan takip eder misiniz?
Gazetelerde yaymlanan siyasetle ilgili giincel | 128 (%46) | 152 (%54) | 100 (%31) | 220 (%69)

haberleri takip eder misiniz?

Guncel siyasi olaylarla ilgili bilgileri

cevrenizdekilerle paylasir misimz?

179 (%64)

101 (%36)

149 (%46)

171 (%54)

Capraz tabloda yer alan bulgular incelendiginde, her bir ifade i¢in erkeklerin “Evet”

oranlarinin kadinlara gére daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum erkeklerin, kadinlara

gore siyasi yonden dahailgili olduklarin1 géstermektedir.

Asagida yer alan Tablo 4.27°da ise, katilimcilarin cinsiyetlerine gore sosyal medyanin

siyasal katilim davranislarina etkisinin degisip degismedigine yonelik uygulanan T Testi

sonuglart yer almaktadir. Sosyal medyanin siyasal katilim davranigina etkisine yonelik dlcege
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uygulanan faktor analizi sonucu ortaya konan 3 faktore iliskin bulgular ayni tablo igerisinde

verilmistir.

Tablo 4. 277. Cinsiyete Gore Sosyal Medyamin Siyasal Katilim Davramsina Etki Diizeyleri T Testi

N X ss T Testi
T Td P

Yonlendirici Erkek 280 2,29 0,98

Etki Kadin 320 2,11 0,99 2,272 597 0,23
Bilgilendirme Erkek 280 2,78 1,1

Gucu Kadimn 320 2,45 1,04 3,747 597 0,000
Konfor Erkek 280 2,90 1,03

Alam Kadin 320 2,65 1,07 2,839 597 0,005

Tablo 4.27 incelendiginde Sosyal Medyanm Yonlendirici Etkisi faktori i¢in p<0,5
oldugundan, sosyal medyanin yonlendirici etkisinin cinsiyete gore anlamh bir farklilik
gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir. Erkeklerin yonlendirici etki faktoriine verdikleri cevaplarin
ortalamas1 2,29’ken, kadmnlarda bu ortalama 2,11°dir. Eldeki veriler 1s18mda sosyal medyanin
yonlendirici etkisinin erkekler lizerinde daha ytiksek oldugu sonucuna ulasilabilir.

Sosyal Medyanin Bilgilendirme Gicii faktoriine iliskin bulgular incelendiginde p<0,5
oldugundan, sosyal medyanm bilgilendirme giiciinlin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir
farklihk gosterdigi sonucuna ulasiimaktadir. Erkeklerin bilgilendirme giicii faktoriine yonelik
verdikleri cevaplarm ortalamasi 2,78’ken, bu ortalama kadmlar i¢in 2,45°tir. Bu bulgular
neticesinde yine sosyal medyanin bilgilendirme giicliniin erkeklerde kadinlara oranla daha
giiclii bir etkisi oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Son olarak Sosyal Medyanm Konfor Alani faktorii i¢in yine p<0,5 oldugundan, sosyal
medyanin konfor alanma iliskin cevaplarin cinsiyet degiskenine gére anlaml bir farkhilik
gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir. Sosyal Medyanin Konfor Alani faktdriine iliskin cevaplarin
ortalamalar1 dikkate alindiginda, erkekler icin X=2,90, kadmnlar i¢cin X=2,65 oldugundan,
erkeklerin kadinlara gore sosyal medyada kendilerini siyasal katilim acisindan daha rahat

hissettikleri soylenebilir.
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SONUC

Gilinliimiiz demokratik toplumlarinin en temel kavramlarindan birisi siyasal katilmdir.
Siyasal katilm kisaca “toplumsal diizenin kurulugu, yonetimi ve denetimine iliskin politikalarin
saptanmasi, kararlarmn alinmasi ve uygulanmasma iligkin g¢abalarm eylemli olarak icinde
bulunulmasidir” (Sezen, 2000:52). Siyasal katilim oy vermekten aday olmaya kadar birgok
durumu i¢inde barindiran genis bir yapidadir. Bu sebeple siyaset bilimcilerinin ¢esitli 6lgtitleri
temel alarak bireylerin siyasal katiim diizeylerini siniflandirdiklart goriilmektedir (Baykal,
1970, Marsh ve Caase, 1974, Turan, 1977, Cukurcayir, 2000, Balc1, 2013). Bu siniflandirmalar
incelendiginde isimlendirmeleri farkli olsa bile siyasal katilimimn ii¢ Olgiit temel almarak
gerceklestirildigi sonucuna ulasiimaktadir. Bu 6lgiitleri hukuk, eylemin yogunlugu ve eylemin
gerceklestirilme  bigimi  seklinde degerlendirmek  mimkindir.  Ozellikle iletisim
teknolojilerinde gerceklesen gelismeler siyasal katilmm bicimsel olarak degisiklige
ugramasina yol agmaktadir. Sosyal medyanin alictyr génderici konumuna da yerlestirebilen,
iletisimi ucuz, hizli, kolay ve etkilesimli yapisi siyasetin 6nemli kavramlarindan olan siyasal
katilim davranisinin bi¢imsel olarak donilisiim gegirmesini saglamistir. Bireyler artik sosyal
medya tlizerinden siyasal giindemi takip edebilmekte, siyasal mesaj paylasabilmekte ya da
sosyal medyada gergeklestirdikleri gesitli eylemler ile destekledikleri ya da desteklemedikleri
kararlar i¢in siyasi erklere baski uygulayabilmektedir. Bu calisma sosyal medyanm siyasal
katilim davranigina etkisini ve bu etkinin X, Y ve Z kusaklarma gore farklilik gdsterip
gostermedigini ortaya koymaya c¢alismaktadir.

Aragtirma sonuglarina gore sosyal medyanin siyasal katilim etkileyen bir kavram
oldugu ortaya ¢ikmustir. Sosyal medyanin siyasal katilim davranisi1 tizerindeki etkisi Z kusagi
icin ortalama diizeydeyken, hem X hem de Y kusaklar i¢in diisiik diizeydedir.

Aragtirma sonuglarindan bir digeri arastirmada kullanilan OGlgeklere yoneliktir. Bu
calisma i¢in kullanilan ve sosyal medyanin siyasal katilim davranigina etkisini 6lgmeye calisan
Olgege uygulanan faktor analizi sonucu {i¢ farkli alt boyuta ulasilmis ve alt boyutlar “sosyal
medyanin bilgilendirme giicii”, “sosyal medyanin yonlendirici etkisi”, “sosyal medyanm konfor
alan1” bi¢iminde isimlendirilerek literatiire katki saglamaya calisilmistir. Sosyal medyanin
bilgilendirme giicii alt boyutu i¢in kusaklar arasi anlamli bir farka ulagilamamistir. Buna gore
her {i¢ kusak da sosyal medyanin bilgilendirme giiciinden orta diizeyde etkilenmektedir. Her Ug¢
kusak da sosyal medyay1 benzer bicimde siyasi olaylari, haberleri, partileri vs. takip etmek igin
kullanmaktadirlar. Daha 6nce gerceklestirilmis bir¢ok caligmada da bireylerin sosyal medyay1
siyasi yonden bilgilenme amaciyla kullandiklar1 ortaya konmustur (Gilirbiiz, 2014; Yagmur,

2015; Asigbulmus, 2017; Selvi, 2020). Bu durum X, Y ve Z kusaklarmin tiimiiniin sosyal
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medyay1 izleyici davraniglarinda bulunmak i¢in kullandiklarinin  gostergesidir. Sosyal
medyanin yonlendirici etkisi alt boyutu kusaklar agisindan incelendiginde ise her {i¢ kusak i¢in
anlamli bir farkhiliga ulasildig1 goriilmektedir. Buna gore sosyal medyanm yonlendirici etkisi
alt boyutu en ¢ok Z kusagmi etkilemektedir ve bu etki orta diizeyli bir etkidir. Z kusagmi X
kusag takip etmektedir. Sosyal medyanin yonlendirici etkisinden en az etkilenen kusak ise Y
kusagidir ve bu etki diisiik diizeydedir. Bu veriler dikkate alindiginda sosyal medyada siyasal
etkinlikte bulunma anlaminda en ¢ekingen kusagin Y kusagi oldugu gortilmektedir. Berkup’un
(2015) gergeklestirmis oldugu arastirmada ise buradaki bulgunun aksine Y Kusaginin sosyal
medyada siyasi paylasim acisindan X Kusagina gore daha aktif olduklart ortaya konmustur.
Son olarak sosyal medyanin konfor alani alt boyutu igin gergeklestirilen analizler
incelendiginde kusaklar aras1 anlamli bir farklilik oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Buna gore
Z kusag1 sosyal medyay1 en konforlu bulan kusak olarak goriilmektedir. Z kusagmni Y kusagi
takip etmektedir.

Sosyal medyaya duyulan giiven bakimindan kusaklar arasi anlamli bir farklilik oldugu
sonucuna ulasilmaktadir. Buna gore Z kusaginin sosyal medyaya duyduklart giiven X ve Y
kusaklarma gore daha yiiksektir. X ve Y kusaklarn arasinda ise anlamli bir farklihk
bulunmamaktadir. Kusaklarin sosyal medyaya duyduklan giiven incelendikten sonra, sosyal
medya duyulan guvenin, sosyal medyanin siyasal katilim davranisina etkisi bakimindan bir
anlam tasiy1p tasimadigi incelenmistir. Buna gore sosyal medyaya duyulan guven ile sosyal
medyanin siyasal katihlm davranisina etkisi arasinda pozitif yonli anlamh bir iliski
bulunmaktadir. Katilmcilarin sosyal medyaya duyduklan giiven yiikseldikge, siyasal katilim
davranis1 anlaminda sosyal medyadan etkilenme olasiliklari artmaktadir.

Katilimeilarin  sosyal medya kullanim aligkanliklarinin  ve siyasal ilgi diizeylerinin
kusaklara gore farklihk gosterip gostermedigi ortaya konmaya c¢alisilmistir. Arastirma
sonuglarma gore biitlin yas gruplarinin internet erisim olanaginin ¢ok yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Ozellikle akilli telefonlarm yaygmlasmasinin da bireylerin internet erisim
olanaklarmi ytikseltici bir etki yaptig1 sdylenebilir. Sosyal medyada gegirilen siirenin oran1 yas
ile negatif bir korelasyona sahiptir. Buna gore yas diistiilkce sosyal medyada gegirilen ortalama
zaman artmaktadir. Sosyal medyada en ¢ok vakit gegiren kusak Z Kusagidir. Yas ortalamasi
diistiik¢ce sosyal medya kullanim siiresinin artmasi literatiirdeki arastirmalarla Ortiismektedir
(Digital 2022, Dijitalage, 2013). Sosyal medya kullanim aligkanlklar incelendiginde X
kusagmin en cok tercih ettigi sosyal medya aracinin Facebook oldugu goriilmektedir. Y ve Z
kusaklarmin bu konuda ilk tercihleri ise Instagram’dir. Literatiirde yer alan birgok bagka

calisma dabu bilgileri desteklemektedir (Sen, 2019; Unal ve Deniz, 2020; Selvi, 2020; Ozkan,
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2021; Alptekin vd, 2021). X kusagmin yas araligi (1965-1979) goéz oOniine alindiginda
teknolojiyle daha gec tanisan bu kusagm, Facebook’u tercih etme sebebi, Facebook’un diger
sosyal medya araglarma gore dahakolay bir kullanima sahip olmasi ve ilk ¢ikan sosyal medya
uygulamasi olmasiyla iliskilendirilebilir. Bununla birlikte i¢inde yasadiklari donemde sosyal
medyanin da etkisiyle hizli tiiketim kiiltiiriine alisgkin yeni kusagin, Facebook’u Instagram’a
gore daha yavas bulmasi, Instagram’mn hizh tiikketim kiiltiiriine daha uygun bir yapiya sahip
olmasi sebebiyle 6zellik Z kusagi i¢in daha cezbedici goriilmesi olasidir. Biitiin kusaklarin
sosyal medyay1 kullanim amaglar1 benzer sekilde giindemi takip etmektir. Bu durum, bu konu
tizerine daha once gerceklestirilmis ¢alismalarla da uyumludur (Giirbiiz, 2014; Asigbulmus,
2017).

Kusaklarin siyasal ilgi diizeyleri incelendiginde gruplar arasinda anlaml bir farklilik
bulunmaktadir. Z kusagmimn siyasal ilgi seviyesi, X ve Y kusaklarma gore ¢cok daha diisiiktiir.
Erdogan’in (2019) yapmis oldugu calisma da bu bulguyla paraleldir. Z kusag iiyeleri sivil
toplum orgiitlerinde ve partilerde ¢ok daha az gdorev almaktadir. TV, gazete gibi geleneksel
medya araglarinda yer alan siyasi etkinlikleri cok daha az takip etmektedir. Siyasi diisiincelerini
cevresindekilerle ¢ok daha az paylagmaktadir. Segcim dOnmelerinde siyasal ilgi dizeyleri
incelendiginde Z kusagmin ilgisinin X ve Y kusaklarma gore diistik diizeyde oldugu
goriilmektedir. X ve Y kusaklari arasinda ise anlamlt bir farklilik bulunmamaktadir.

Son olarak cinsiyet baglaminda katilimcilarin siyasal ilgi diizeyleri, sosyal medya
kullanim aligkanliklar1 ve sosyal medyanmn siyasal katilim davranmigi iizerindeki etkisi
incelenmistir. Sosyal medya kullanim aligkanliklari ve sosyal medyaya duyulan giiven
acisindan kadin ya da erkeklerin anlamli bir farkhilik gostermedigi sonucuna ulagilmstir.
Bununla birlikte siyasal ilgi diizeyleri incelendiginde, kadinlarin siyasal ilgi seviyesinin
erkeklere oranla daha diisiik oldugu sdylenebilir. Bu sonug literatiirde yer alan aragtirmalar ile
de uyusmaktadir (Kalaycioglu, 1983, Tatar, 2003, Duran, 2005, Eser ve Sarisahin, 2016).
Ozellikle tiim diinyada etkisini gosteren feminist diisiince ile kadmlarm sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve siyasi anlamda ataerkil dizen ile miicadele ettigi ve cinsiyet farkhliklarinin
herhangi bir avantaj veya dezavantaja sebep olmasmi engellemeye ¢alistiklar1 sdylenebilir. Bu
miicadelenin bir pargasi olan toplumsal, siyasal hareketler de bu diisiinceyle birlikte glinlimiizde
daha sik bir bigimde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu gelismeler kadmlarm siyasal katilmma olumlu
etkiler sunsa bile siyasetle iligkilerinin erkeklere oranla daha diisiik olmasinin giiniimiizde de
devam ettigi sdylenebilir. Yine sosyal medyanin siyasal katilim davranisina etkisinin kadmn ya
da erkeklere gore farklilik gosterip gostermedigi incelenmistir. Sosyal medyanim erkeklerin
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yonlendirici etkisi” ve “sosyal medyanin konfor alan1” bakimindan daha giigliidir. Bu bulgular
degerlendirilirken erkeklerin siyasal ilgi diizeylerinin kadmlara oranla yiiksek oldugu dikkate
alinmahdir. Erkeklerin siyasal ilgi diizeylerinin daha yiiksek olmasmin sosyal medyanin siyasal
katilim davraniglarma olan etkisini artirmasi olasidir.

I¢ine dogduklari diinya Z kusagini kiiltiirel, sosyolojik, psikolojik ve siyasal anlamda
etkilemis, kendinden Onceki kusaklara goére diinyaya olan bakis acilarini degistirmistir
(Hafizoglu, 2021:141). Heniiz Z kusagin1 anlamaya c¢alisan ve siyasal iletisim siireglerinde
geleneksel yontemlerden vazge¢cmeyen, yenidiinyaya ve igindekilere tipki eski kusaklar gibi
uyum saglamaya calisan siyasi yap1, Z kusaginm ilgisini yeterince cekememektedir. Ornegin Z
kusag1 icin otoriter figiirlerin gondermis oldugu mesajlar diger kusaklara gore daha az ikna
edicidir. Daha 6nceki kusaklar i¢in gegerliligi olan otoriter, kat1 tutumlu siyaset Z kusagi
acisindan hos karsilanmamaktadir. Degerlere ve tutumlara kars1 bakis agilart da daha esnek bir
yapidadir. Bununla birlikte baghlik ve sosyal kanit igceren mesajlarin da etkileyiciligi Z kusagi
icin diger kusaklara gdre daha azdiwr. Bu bulgulara gore gonderilen mesajlarm emredici
olmasmin ve genclere bir sekilde sorumluluk yiikleyen mesajlarin gengler lizerindeki etkisinin
az oldugu, genglere yonelik mesajlarin herkes tarafindan ulasilabilir degil kisiye 6zel mesajlar
olmasi gerektigi sonucuna ulasilabilir (Demir, 2020:248). Bu arastirmanin bulgulari 1s1¢inda Z
kusagi ile birlikte hem X hem de'Y kusaklarmin siyasi glindemi takip etmek i¢in sosyal medyay1
kullandiklar1 sonucu da ortaya ¢ikmaktadir. Biitiin bu bulgulardan hareketle siyasilerin yeni
iletisim ¢agma ayak uydurup, 6zellikle degerlere ve tutumlara kars1 bakis agilart daha gegirgen
olan Z kusagna ulasabilmek icin sosyal medya ¢alismalarina 6nem vermeleri onerilmektedir.

Bu c¢aligmanin en dikkat ¢ekici sonuglarindan birisi sosyal medya ile iliskisi zayif
diizeyde goriilen X kusagmin sosyal medyada siyasal katilim agisindan aktiflik anlaminda Y
kusagmin oniinde olmasidir. X ve Y kusaklarini1 temel alan ve sosyal medyanin siyasal katilim
davranis1 i¢in yonlendirici etkisini arastiran nitel bir calisma bu sonucun sebepleri ortaya
koymak agisindan faydal olacaktir. Calismanin bir diger dikkat ¢ekici sonucu Z kusagmmn
siyasal ilgi anlaminda X ve Y kusaklarindan geride olmasma ragmen, sosyal medyanin siyasal
katilim davranisma etkisinin Z kusagi icin X ve Y kusaklarina gore daha yiiksek olmasidir. Bu
sonug, Z kusagi iiyelerinin diger iki kusaga gore sosyal medyayla iliskilerinin daha gUgclu
olmasi, sosyal medyada ge¢irdikleri siirenin diger kusaklara nazaran daha ¢ok olmasi, sosyal
medya kullanimi agisindan diger kusaklara gore daha yetkin olmalart gibi bulgularla
iliskilendirilebilir. Z kusagmi temel alan ve sosyal medyanin siyasal katilima etkisini Z kusagi
Uzerinden inceleyen nitel bir ¢alisma bu sonuca yonelik daha kesin sonuglarin ortaya

koyulmasia yardimci olabilir. Son olarak ileride gergeklestirilmesi muhtemel bir ¢alismaya,
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bu caligmanin smirliliklar sebebiyle arastirmaya dahil edilmeyen Baby Boomers kusagmmn
dahil edilmesi sosyal medyanin siyasal katilim davranigma etkisini kusaklar 6zelinde daha net
cizgilerle ayrabilir ya da Baby Boomers ve X kusaklarinin yeni dijital diinyaya uyum saglama

konusunda farklilik gosterip gostermedigine yonelik literatiire katki sunabilir.



99
KAYNAKCA

Acar, E. (2015). http://www.radikal.com.tr/yazarlar/ertan-acar/turkiye-sosyal-medyadadunya-
lideri-1354432/ erisim tarihi: 10.03.2022.

Aciloglu, 1. (2015). “Is’te Y kusagr”. Elma Yaymevi, Istanbul.

Aghaei, S., Nematbakhsh, M. A., & Farsani, H. K. (2012). Evolution of the world wide web :

from web 1.0 to web 4.0. International Journal of Web ve Semantic Technology, 3(1).

Akar, E. (2010a).Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal Web'de Pazarlama Stratejileri, Ankara:Elif
Y aymevi.

Akar, E. (2013). Sosyal Medya Platformlari. Z. Ozata (Ed.) iginde, Sosyal Medya. Anadolu
Universitesi, Eskisehir.

Akinci, S. (2014). “Siyasal Katihm Diizeyleri Uzerine Bir inceleme”. Karadeniz Teknik
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1:7.

Aksoy, A. ve Tirkdlmez, O. (2020). Dijital Cagda Demokrasiyi Cagirmak: Cambridge
Analytica Skandali. Journal of Political Administrative and Local Studies, 3 (1).

Aktas, H. (2018). “Kurumsal Iletisim ve Sosyal Medya”. Su kitapta: Ed. Basak Solmaz.
Kurumsal Iletisim. Eskisehir: Anadolu Universitesi Yaymi No: 3533. Acikdgretim
Fakiiltesi Yaymi No: 2367, 142-159.

Akyel, A. E. (2012). “Yarum Bilgilenen Diinya ve Ugiincii Globallesme, Hepimiz Globaliz
Hepimiz Yerliyiz Yereliz Gutenberg Galaksi'den Zuckerberg Galaksiye, Ed: Edibe
Sézen”. Alfa Yaymlari, istanbul.

Alch, M. L. (2000). “The Echo-Boom Generation: a Growing Force in American
Society”. World Future Society, The Futurist,34.5, 42.

Alkan, T. ve Ergil, D. (1980). “Siyaset Psikolojisi/Sivasal Toplumlasma ve Yabancilasma”.
Kiiltiir Bakanlig1 Yaymlari, Ankara.

Al-Owaa, A. (2019). Siyasi Aktivizm Aract Olarak Sosyal Medya: Yemen Ornegi.
Yaymlanmanus Yiiksek Lisans Tezi. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara.

Alptekin, G.,Tiitkmen, D. ve Arslantag, H. A. (2021). Baby Boomers, X, Y, Z Kusaklarinin
Sosyal Medya Kullanim Diizeyleri ve Tercihleri. Karadeniz Uluslararast Bilimsel
Dergi, 1 (51) , 253-278. DOI:10.17498/kdeniz.983223.

Altayl, F. 02.06.2013. Teke Tek. Habertiirk. Ankara.

Altuntug, N. (2012). “Kusaktan Kusaga Tiiketim Olgusu ve Gelecegin Tiketici Profili”

Organizasyon ve Yonetim Bilimleri Dergisi, Cilt:4, Say1:1.


http://www.radikal.com.tr/yazarlar/ertan-acar/turkiye-sosyal-medyadadunya-l
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/ertan-acar/turkiye-sosyal-medyadadunya-l

100

Anandarajan, Murugan, Claire A. Simmers & Thompson S. H. Teo (2006). The Internet and
Workplace Transformation: An Introduction. Su kitapta: Ed. Murugan Anandarajan,
Claire A. Simmers & Thompson S. H. Teo. The Internetand Workplace Transformation.
New York & London: M.E. Sharpe (Routledge Taylor & Francis Group).

Arik, E. (2013). Yurttas Gazeteciliginin Giiniimiizdeki Goriiniimii: Twitter Gazeteciligi Ornegi.
Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 0 (36).

Arslan, A., & Staub, S. (2015). Kusak Teorisi ve I¢girisimcilik Uzerine Bir Arastirma. Kafkas
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 6(11).

Asigbulmus, H. (2017). Medya-Sivaset Iliskisi Baglaminda X ve Y Kusaklarmin Siyasal
Davramsinda Sosyal Medyamin Etkisi: Gaziosmanpasa licesinde Bir Arastirma.
Yaymlanmams Yiiksek Lisans Tezi. Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlsu, Isparta.

Atkinson, Rita L., Atkinson Richard C., Smith, Edward E., Bem Darly J. ve Nolen Hoeksema
Susan (1998). Psikolojiye Giris. (Cev: Yavuz Alogan), Arkadas Yaymevi, Ankara.

Ayaz, H. (2021). Dijital Melezlerin Dijital Yurttashk Seviyelerinin Haber Yayilimi Baglaminda
Incelenmesi. Trt Akademi, 6 (12).

Ayhiin E. S. (2013). “Kusaklar Arasindaki Farkhhiklar ve Orgiitsel Yansimalar”. Ekonomi ve
Yonetim Arastirmalart Dergisi, Cilt:2, Say1:1, Mugla.

Aziz, A. (2014). Siyasal Iletisim. Ankara: Nobel Yaymnlari.

Babacan, M., Haslak, 1. ve Hira, 1. (2011). “Sosyal Medya ve Arap Bahar”. Akademik
Incelemeler Dergisi, 6/2.

Balci, S. ve Saritag, H. (2019). Sosyal Medya Kullaniminin Bir Belirleyicisi Olarak Narsisizm:
Konya’da Yasayan Kullanicilar Uzerine Bir Inceleme. Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakltesi Dergisi.

Balci, S., Tarhan, A., ve Bal, E. (2013). “Medya ve Siyasal Katiim / 2011 Genel Secimleri
Konya Aragtirmas:. Literaturk Academia, Konya.

Baglar, G. (2013). “Yeni Medyamin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm.” Akademik
Bilisim Konferansi, Antalya: Akdeniz Universitesi.

Baykal, D. (1970). “Siyasal Katilma Bir Davranis Incelemesi”. Seving, Ankara.

Berkup, S. B. (2015). Sosyal Aglarda Bireysel Mahremiyet Paylasimi: X ve Y Kusaklar
Arasinda Karsilastrmali Bir Analiz. Yaymlanmanus Doktora Tezi. Ege Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir.



101

Bilgi¢, G. H., Duman, D. ve Seferoglu, S. S. (2011). “Dijital Yerlilerin Ozellikleri ve Cevrimici
Ortamlarm Tasarlanmasindaki Etkileri”, Inonii Universitesi, Akademik Bilisim
Konferansi Bildirileri, s. 257-263, Malatya.

Blossom, J., 2009. Content Nation-Surviving and Thriving as Social Media Changes on
Customer Our Work, Our Lives and Our Future. Indiana: Wiley Publishing Inc. 29.

Bostanci, M. (2015). “Sosyal Medya ve Siyaset”. Palet Yayinlari, Konya.

BusinessWire (2012). Time Inc. Study reveals that "digital natives" switch between devices and
platforms every two minutes, use media to regulate their Moo. [Available online at:
http://www.businesswire.com/news/home/20120409005536/en/Time-Study-Reveals-"
“Digital Natives"-SwitchDevices], Retrieved on 19.06.2013.

Biiyiiktosunoglu, T. (2013). “Selcuk ve Dicle Universitesi Ogrencilerinin Siyasal Katilma
Davramiglart  Uzerine Uygulamal Bir Calisma”. Yiksek Lisans Tezi. Selcuk
Universitesi, Konya

Castells, M. (2005). “Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir”. Istanbul Bilgi
Universitesi Yaynlari, istanbul.

Castells, M. (2008). Ag Toplumunun Yiikselisi. Cev: Ebru Kih¢ (gev), Bilgi Universitesi
Y aynlari, {stanbul.

Chen, H. (2010). Advertising and generational identity: A theoretical model. American
Academy of Advertising Conference Proceedings, 132-140.

Civelek, M. E. (2009). Internet Cag1 Dinamikleri. Istanbul: Beta Yaymlari

Constantinides, E. Ve Fountain, S. J. (2008), Web 2.0: Conceptual Foundations and Marketing
Dssues. Journal of Direct, Data and Digital Marketing Practice, Vol: 9, No: 3.

Coupland, D. (1989), “The Young and Restless Work Force Following the Baby Boom:
Generation X, (http:/joeclark.org/dossiers/GenerationX.pdf)  Erisim  Tarihi:
10.04.2022.

Caglar, N. ve Asigbulmus, H. (2017). X ve Y Kusaklarnin Siyasal Davranisinda Sosyal
Medyanm Etkisi: Gaziosmanpasa Ilcesinde Bir Arastirma. Sileyman Demirel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, Say1:29.

Caha, O., Toprak, M. Ve Dalmus, 1. (2008). “Siyasal Parti Uyelerinde Sivasal Katilma Diizeyi:
Kirikkale Ornegi, Tiirkive'de Se¢men Davramisi ve Siyasi Partiler”. Orion Kitabevi,
Ankara.

Cetin, C. ve Karalar, S. (2016). “X,Y ve Z Kusag1 Ogrencilerin Cok Yonlii ve Smirsiz Kariyer
Algilar1 Uzerine Bir Arastirma”. Yonetim Bilimleri Dergisi, 14(28).


file:///C:/Users/İlke%20VARLIK/Desktop/Bastırılmaya%20Hazır%20Gibi/%09http:/www.businesswire.com/news/home/20120409005536/en/Time-Study-Reveals-%22%09
file:///C:/Users/İlke%20VARLIK/Desktop/Bastırılmaya%20Hazır%20Gibi/%09http:/www.businesswire.com/news/home/20120409005536/en/Time-Study-Reveals-%22%09

102

Cetin, M. ve Ozgiden, H. (2013). “Dijital Kiiltiir Siirecinde Dijital Yerliler ve Dijital
Gogmenlerin Twitter Kullanim Davranislart Uzerine Bir Arastirma”, Giimiishane
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 2 (1), s. 172-189.

Colak, M. (2021). Z Kusagimin Sivasal Katiim Diizeyleri ve Etki Eden Faktorler Uzerine Bir
Inceleme. Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Kocaeli.

Cukurcayir, M. (2000). “Siyasal Katilma ve Yerel Demokrasi. Y argl, Ankara

Dagitmag, M. (2015). Sosyal Medya Tercihlerinde Kullanicyi Etkileyen Faktorler. Yidiz
Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmanus Doktora Tezi, Istanbul.

Deal, M. ve Abel, P. (2001). Grass Roots: The Exponential Power of One. Brandweek. February
26, s.38.

Demir, M. O. (2020). “Gengler Hangi Ikna Stratejilerinden Daha Fazla Etkileniyor?”. Z. G.
Demir ve M. Bayirlt (Ed.), Genglik ve Gonullilik Baglaminda Sivilant, Nobel
Bilimsel Eserler, Ankara, 237-250.

Demir, Z. G. (2021). “The Nature of Activism in Turkey”. Editorler: Mihalis Kuyucu ve
Hasan Ciftci, Iksad Publications, Ankara.

Demirkaya, H., Akdemir, A., Karaman, E., Atan, O. (2015). “Kusaklarm Y&netim Politikas
Beklentilerinin Arastiriimast”. Isletme Arastirmalar Dergisi, 7 (1), 186-204.

Demirkiran, E. (2019). Y Kusagmun Sivasal Katilimi. Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul.

Demirkiran, P. Hack Kdltirl ve Hacktivizm: Yeni bir Siyaset Bicimi. (Der. Ali Riza Keles)
Alternatif Bilisim. 2013.

Denecli C. ve Denecli S. (2012). “Nabza Gore Serbet, Kusaga Gore Etkinlik: Eglencenin
Pazarlanmasi1 ve Kusaklar” Pazarlama ve Iletisim Kiiltiirii Dergisi, Sayt: 2, Istanbul.

Dijitalage. (2013). U¢ Farkl Kusagin Teknoloji Kullanim Aliskanhklari. Dijitalage.

Divanoglu, S. (2017). “Kusak Farkhliklarinin Politik Pazarlama ve Sivasal Iletisim Acisindan
Degerlendirilmesi”. Turkish Studies.

Dursun, D. (2004). “Siyaset Bilimi”. Beta Yaymncilik, Istanbul.

Dursun, D. (2013). “Siyaset Bilimi, Ed: Davut Dursun ve Mustafa Altinoglu”. Anadolu
Universitesi A¢ik Ogretim Fakiiltesi Yaynlar, Eskisehir.

Elciyar, K. (2016). Sosyal Medyanin Universite Ogrencilerinin Sivasal Katilim Davranislarina
Etkisi. Yaymlanmams Yiiksek Lisans Tezi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Eskisehir.

Eraslan, L. (2018). “Sosyal Medya ve Alg1 Yonetimi”. An1 Y aynlari, Ankara.



103

Eray, H. (2003). [letisim ve Teknoloji Uluslararas: Birikim Diizeninde Yeni Medya
Politikalari, Ankara: Utopya Yaymlari.

Erbay, N. O. (2012). “Sosyal Medyada Arap Bahari, Hepimiz Globaliz Hepimiz Yereliz
Gutenberg Galaksiden Zuckerberg Galaksiye, Ed: Edibe Sozen”. Alfa Yayinlari,
Istanbul.

Erdogan, M. (2019). X-Y-Z Kusaklari ve Siyvasal Katiimda Rol Oynayan Faktorler.
Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Hasan Kalyoncu Universitesi Sosyal Bilimler
Universitesi, Gaziantep.

Eren, O.(2007). ‘Kiiresellesme, Yeni Medya ve Demokratiklesme’ Stratejik Analiz, :88- 94.

Ergil, D. (1980). “Yabancilasma ve Siyasal Katilma”. Olgac Yaymevi, Ankara.

Eser, H.B. ve Giiler, O. (2015). internet ve Sosyal Aglarin Siyasal Katilim Uzerine Etkisi- SDU
Ormek Olay1. Mehmet Akif Ersoy Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 7(12).

Esgi, N. (2013). Dijital Yerli Cocuklarin ve Dijital Gogmen Ebeveynlerinin Internet
Bagimliigina Iliskin Algilarmm Karsilastinlmas1.  Haccettepe Universitesi  Egitim
Fakultesi Dergisi, 28 (3).

Fichter, J. (2006). “Sosyoloji Nedir”. An1 Yayincilik, Ankara.

Fidan, Zihal (2016). Teknoloji ve Siyasal Iletisim. Konya: Literatiirk Yaymlari.

Fuchs, C. (2008). “Internet and Society Social Theory in the Information Age”. Routledge,
Newyork.

Garrigos-Simon, F. J., Lapiedra Alcami, R. and Barbera Ribera, T. (2012). Social Networks
and Web 3.0: Their Impact on the Management and Marketing of Organizations.
Management Decision, 50(10), pp. 1880-1890.

Gerlitz, C. & Helmond, A. (2011). The like economy: The social web in transition, Conference
Paper, MiT7 Unstable Platforms, Boston.

Goker, G. ve Keskin, S. (2015b). Sosyal Medya Tirevi Olarak Sosyal Icerik Platformlar::
Betimsel Bir Inceleme, Uluslararast Sosyal Arastrmalar Dergisi. 8(39).

Goksel, A. & Giines, G. (2017). Kusaklar Arasi Farklilasma: X ve Y Kusaklarnm Orgiitsel
Sessizlik Davranist Baglaminda Analizi. Gazi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakdiltesi Dergisi, 19 (3), 807-828.

Goktas, P. ve Carikel, I. H. (2015). Kusaklarin Siyasal Iletisim Kiiltiir ve Liderlik A¢ismndan
Degerlendirilmesi. Mehmet Akif Ersoy Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, 2 (1).

Gorgulu, B. (2018). Genglerin Siyasal Katilimin Siirecinde Sosyal Medyanin Rolii. Selguk
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlsi, Konya.



104

Griffin, C. (2014). Genglerin Siyasi Katihmi Hakkindaki Varsaymimlara Meydan Okumak:
Biiyiik Britanya’dan Elestirel Fikirler, Genglerin Siyasi Katilimi, Der. Volkan Y1ilmaz
ve Devin Bahgeci, Istanbul Bilgi Universitesi Yaynlari, Istanbul.

Gumisoglu, S. (2018). Bilimsel Yaklasimlarla Degisim, Doniisiim ve Kalite. Dokuz Eylil
Universitesi Iktisadi ve Idari bilimler Fakiiltesi Dergisi, 33 (2), 543-568.

Giindiiz, S. ve Pekgetas, T. (2018). Kusaklar ve Orgiitsel Sessizlik / Seslilik. Isletme Bilimi
Dergisi, 6 (1).

Gurbuz, G. (2014). Sosyal Medya ve Demokrasi Iliskisi: Tiirkiye'de Sosyal Medyanin
Katihmci Demokrasive Etkisi Uzerine Bir Alan Arastrmasi. Atatirk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Erzurum.

Giirel, E. ve Nazli, A. (2019). Dijital Aktivizm: Change.org Kampanyalar1 Uzerine Bir Analiz.
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 19 (4).

Giiven, A. (2014). Gezi’nin Dili: Géstergebilimsel Bir Inceleme. Insan ve Insan, 1 (2) , 0-0.
DOI: 10.29224/insanveinsan.279980.

Hadin, A. D. (2012). “Sosyal Medya ve Sosyal Hareket ‘Adalet Icin Madeni Para’, Hepimiz
Globaliz Hepimiz Yereliz Gutenberg Galaksiden Zuckerberg Galaksiye, Ed: Edibe
S6zen”. Alfa Yaymlar, Istanbul.

Hafizoglu, Y. (2021). Z Kusag1 Se¢cmen Davranislan. Egitim ve Yeni Yaklasimlar Dergisi, 4
(2) ,141-164 . DOI: 10.52974/jena.1035189.

Hendler, J. (2009). Web 3.0 Emerging. Computer, 42(1), pp. 111-113

Hockly, N. (2011). The Digital Generation. ELT Journal, 65 (3), 322-325.

Huntingon, S. P. Ve Dominguez, J. I. (1985). Siyasal Gelisme. (Cev: E. Ozbudun), Siyasal
[limler Dernegi Yayinlari, Ankara.

[leriok, E. (2021). Kullanimlar ve Doyumlar Cercevesinde X, Y, Z Kusaklarinin Sosyal Medya
Kullamim  Pratikleri: Karabiik Ili Ornegi. Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Kocaeli.

Inang Demir, M. (2018). “Siyasal iletisim: Kavramsal Bir Derleme.” Uluslararas: Sanat
Kiiltiir ve Iletisim Dergisi, 1 (1): 79-104.

Inceoglu, M. (2010). “Tutum, Algi, Iletisim”. Beykent Universitesi Yaymlari, Istanbul.

Iscimen, D. (2012). “Y Kusag: Calisanlarmn Is Yasamindan Beklentilerinin Karsilanma Diizeyi
Ile Kurumsal Baghlik Arasindaki Iliski ve Bir Ornek Uygulama”. Yiiksek Lisans Tezi,
Bahgeschir Universitesi, Istanbul.

Isleyen, M. (2018). “Siyasal Katiim ve Sosyal Medya”. Literatiirk Academia, Istanbul.



105

Kalayci, S.(2010). SPSS Uygulamal Cok Degiskenli Istatistik Teknikleri. Asil Yaym Dagitim,
Ankara.

Kalaycioglu, E. (1983). “Karsilastmali Sivasal Katilma, Sivasal Eylemin Kokenleri Uzerine
Bir Inceleme”. Istanbul Universitesi SBF Yaymlari, Istanbul.

Kalem, Sili A. (2021). “Dijital Medya, Kusaklar ve Dontisen Toplumsalliklar”. Cyberpolitik

Journal Vol.6, No11. www.cyberpolitik.org.

Kalender, A. (2005). “Sivasal Iletisim Se¢cmenler ve Ikna Stratejileri”. Cizgi Kitabevi, Konya.
Kapan, K. & Uncel, R. (2020). Gelisen Web Teknolojilerinin (Web 1.0- Web 2.0- Web 3.0)
Tiirkiye Turizmine Etkisi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastuwmalart Dergisi, 3 (3).

Kara, N.( 2006).‘Feminizm(ler)in Toplumsal Hareket Olarak Medyada Yansimamasi,

Kuresel fletisim Dergisi, Say1 1, Bahar-2006.

Kara, T. (2013). “Sosyal Medya Endstrisi”. Beta Yayncilik, Istanbul.

Karabulut, B. (2015). Bilgi Toplumu Cagmnda Dijital Yerliler, Gogmenler ve Melezler.
Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 21, 11-23.

Karagoz, K. (2013). “Toplumsal Hareketler ve Dijital Aktivizm Hareketleri” Iletisim ve
Diplomasi Dergisi.

Keles H. N. (2011). “Y Kusag1 Calisanlarinin Motivasyon Profillerinin Belirlenmesine Y 6nelik
Bir Arastirma”. Organizasyon ve Yonetim Bilimler Dergisi, Cilt:3, Say1:2.

Keles, R. (1993). Kent ve Siyaset Uzerine Yazilar. istanbul: ITULA-EMME Y ayini.

Kennedy, G., Dalgarno, B., Gray, K., Judd, T., Waycott, J., Bennett, S., Maton, K., Krause, K.
L., Bishop, A., Chang, R. & Churchward, A. (2007). The Net Generation Are Not Big
Users of Web 2.0 Technologies: Preliminary Findings. ICT: Providing Choices For
Learners and Learning. Proceedings Ascilite Singapore. 517-525.

Kilig, S. (2014). Kitle Iletisim Araglarimin Gelisimi ve Sosyal Medyamn Sivasal Iletisimi
Etkileme Roli. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Gelisim Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Kirk, A. M. (2013). Gelisen Web Teknolojileri ve Sosyal Medya Bagimhligi. Sosyal Medya
Aragtirmalart.

Kislah, A.T. (2003). “Siyasal Sistemler, Sivasal Catisma ve Uzlasma”. imge Kitabevi, Ankara.

Kislah, A.T. (2011). “Siyaset Bilimi”. imge Kitabevi, Ankara.

Kim, C. L. (1974). Siyasal Katilma ve Uyarilmis Oylama. (Cev: G. Gokstl), Iktisat Fakiiltesi
Mecmuas:, Cilt 34, Say1 1-4, s. 89-122.

Kongar, E. (2010). Demokrasi ve Kiiltiir, istanbul: Remzi Kitabevi.


http://www.cyberpolitik.org/

106

Kokli, H. P. (2018). Se¢menin Siyasal Reklamlara Yaklasimi: Siiphecilik Bakimindan
Kusaklar Arasi Bir Inceleme: Isparta Ili Ornegi. Stilleyman Demirel Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Isparta.

Koseoglu, Y.ve Al, H.(2014). “Bir Siyasal Propaganda Araci Olarak Sosyal Medya” Akademik
Incelemeler Dergisi 8/3.

Kurt, A. A., Giiniig, S., & Ersoy, M. (2013). Dijitallesmede son durum: Dijital Yerli, Dijital
Gocmen ve Dijital Gogebe. Ankara Universitesi  Egitim  Bilimleri  Fakiiltesi
Dergisi, 46(1), 1-22.

Kutlu, A. (2018). “Déniisen Medya Caginda Siyasal Katilim: istanbul’da yasayan 18-22 Yas
Secmen Ornegi”. Erciyes Iletisim Dergisi, 5(3).

Kirkei, D. (2015) Internette Gazete Takibinde Dijital Yerliler ve Dijital Gogmenler.  20.

Tiirkiye’de Internet Konferansi. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Istanbul.

Kwanya, Tom, Christine Stilwell & Peter Underwood (2015). Library 3.0: Intelligent Libraries
and Apomediation. The USA: Chandos Publishing.

Kyles, Dana (2005), “Managing Your Multigenerational Workforce”, Strategic Finance,
Cilt.87, Say1.6, (53-55).

Lee, Y. ve Gary, H. (2013). “Does Slacktivizm Hurt Aktivizm?: The Effects of Moral Balancing
and Consistency in Online Activism”, Proceedings of the SIGCHI Conference on
Human Factors in Computing Systems, USA, New Y ork.

Marsh A., Caase M. (1979). “Measuring Political Action”, in; Political Action: Mass
Participation in Five Western Democracies, (Der.) Samuel H. Barnes ve Max Caase,
Beverly Hills, California (ABD): Sage Publications.

Marshall, G. (2009). Sosyoloji Sézligii. (Cev: O. Akinhay ve D. Komiircii), Bilim ve Sanat
Yayinlari, Ankara.

Milbrath, L. W. (1965). “Political Participation/How And Why Do People Get Involved in
Politics?”. Rand McNally College Publishing Company, Chicago.

Mora, N. (2008). Medya ve Kiiltiirel Kimlik. Uluslararas1 insan Bilimleri Dergisi, 5(1), 1-14.

Motion, J. (2005). Participative Public Relations: Power To The People or Legitimacy For
Government Discourse?. Public Relations Review, 31(4), (s.505-512.) doi:
10.1016/J.PUBREV.2005.08.009

Miinci, K. (2019). Politika Bilimine Giris. Serbest Kitaplar, 13. Baski, Ankara.

Namazci, Halil Unsal (2012). Herkes Icin Temel Bilgisayar ve Internet Kilavuzu. Istanbul:
Bayrak Matbaasi.



107

Narmanhoglu, H. (2016). Internet Aktivizmi ve Miskin Eylemcilik Uzerine Bir Arastirma.
Tarih Okulu Dergisi, 9 (25).

Nie, N. H., Verba, S., Converse, P. E. (1989). Siyasal Katiima Kamuoyu ve Oy Verme
Davranisi, 1. Turan- T. Karamustafaoglu (Cev.), Ankara: Siyasi Ilimler Tiirk Dernegi
Yaymlar.

Okay, A. ve Aydemir O. (2016). Halkla Iliskiler Kavram Strateji ve Uygulamalari.
Genisletilmis Dokuzuncu Basim. istanbul: DER Yaynlari.

Okur, M. (2013). Web 2.0 ve Sonrasi. Yeni Iletisim Teknolojileri. Anadolu Universitesi,
Eskisehir

Ozbudun, E. (1975). “Tiirkive'de Sosyal Degisme ve Sivasal Katilma”. Ankara Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Yayimlari, Ankara

Ozcan, F. F. (2012). “Yeni Medya ve Dijital Aktivizm” Kadir Has Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Yeni Medya Boliimii Yaymlanmamis
Yiksek Lisans Tezi, Istanbul.

Ozdemir, H. (2020). Ozel Hayatimiz Ne kadar Gizli? Dijital Mahremiyet. Istanbul: Insan ve
Hayat Kitaplig1.

Ozdemir, S. (2021). Sosyal Medya Caginda Kusaklarm Medya Kullanim Aliskanliklarinin
Incelenmesi. fletisim Calismalar: Dergisi, Say1:20.

Ozgiin, G. (2014). Sosyal Medyada Siyasal Iletisim: 2011 Genel Segimlerinde Iktidar ve
Anamuhalefet Partilerinin Sosyal Medya Stratejileri, Yaynlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, {zmir.

Ozkan, A. (2004). “Siyasal Iletisim: Partiler, Segimler, Stratejiler”. Nesil Yaymlar, Istanbul.

Ozkan, S. (2021). Dijital Déniisiim Ekseninde Kusaklar Arast Sosyal Medya Kullanim
Pratiklerinin Incelenmesi: Facebook Omeginde Icerik Analizi. Yeni Medya, 2021 (10)
25-42.

Ozpolat, V. °Postmodern Bir Sosyallesme Mecras1 Olarak Sosyal Medya ve Genglik. Genglik
ve Kiiltiirel Mirasimiz”’. Youth and Cultural Heritage, (2014):45-56.

Palfrey, John; Gasser, Urs (2008). Born Digital, Understanding The First Generation of Digital
Natives. Published by Basic Books, A Member of the Perseus Books Group: New Y ork.

Pennington-Gray, L., & Lane, C. W. (2002). Profiling the Silent Generation: Preferences for
Travel. Journal of Hospitality & Leisure Marketing, 9(1-2): 73- 95.

Pensky, M. (2001). Digital Natives, Digital Immigrants. On the Horizon, MCB University Pres,
Vol:9, No:5, October.



108

Revees, Thomas ve Eunjung Oh (2008). “Generational Differences” Handbook Of Research
On Educational Communications And Technology. Edit6rler, M., Merrill, M.D., Elen,
J., Bishop, M.J. Springer, New York.

Robbins, S. P. & Judge, T. (2012). Essentials of Organizational Behavior, Boston: Pearson.

Saritas, E. ve Barutgu, S. (2016). Tiiketici Davraniglarinin Analizinde Kusaklar: Sosyal Medya
Kullanim Uzerinde Bir Arastirma. Pamukkale Journal of Eurasian Socioeconomic
Studies. Vol. 3, No:2.

Schewe, C. D.ve Meredith, G. (2004). “Segmenting Global Markets by Generational
Cohorts: Determining Motivations by Age”. Journal of Consumer Behaviour. 4 (1),
51-63.

Schewe, C. D., & Meredith, G. (2004). Segmenting Global Markets by Generational Cohorts:
Determining Motivations by Age. Journal of Consumer Behaviour, 4(1), 51-63.

Selvi, M. (2020). Sosyal Medya ve Z Kusagi Sivasal Katihm Davramsi Iliskisi. Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.

Senbir, Hakan (2004), Z Son Insan m:?, O Kitaplar, Istanbul.

Sevim, A. (2005). Feminizm. Insan Yaymnlari, istanbul.

Steinberg, A. (2014). “Geng¢ Se¢menler ve Web 2.0 ile Politik Katilim: Facebook Geng
Vatandaslarim Se¢ime Katilimini Artirabilir mi?, Sosyal Medya Devrimi, Haz: Barig
Coban”. Su Yaymlari, Istanbul.

Strauss W. ve HoweN. (1991). “Generations: The History of America’s Future, 1584 to 2069”.
Perennial, NewY ork.

Subasi, N. (2001), “Sanal Cemaat Oriintiileri’, Bilisim Toplumuna Giderken Psikoloji,
Sosyoloji ve Hukuk 'ta Etkiler Sempozyumu, Mart, Ankara, 5.105-112.

Stimer, F. E. (2016). “Social Media and Trust: Understanding Generation Y, Generation X and
Baby Boomers Use of Social Media and Their Trust Level”. A. Okay (Ed.). Trust In
Communication Management. Peter Lang, Frankfurt, 299-316.

Siimer, F. E. (2017). “Sosyal Medya Kullanim Pratikleri Uzerine Ampirik Bir Arastirma”.
Global Media Journal Turkish Edition, 8 (15): 166-181.

Siiteii, C., Diivenci, A. ve Aytekin, C. (2013). “Tiirkiye deki Sivasal Yasamda Sosyal Medya:
Partilerin Kullamim Diizeylerine Iliskin Bir Arastrma, Yeni Medyada Demokrasi Sosyal
Medyaya Dair Arastrmalar, Ed: And Algiil, Neda Uger”. Literatiirk Academia, Konya.

Sahin, M. C. (2009). “Yeni Bin Y1ilin Ogrencilerinin Ozellikleri”. Anadolu Universitesi, Sosyal
Bilimler Dergisi. Cilt 9, No 2, Eskisehir.



109

Sen, A. F. ve Kok, H. (2017). Sosyal Medya ve Feminist Aktivizm: Tiirkiye’deki Feminist
Gruplarin Aktivizm Bigimleri. Atatiirk Iletisim Dergisi, (13).

Sen, 1. E. (2019). Z Kusaginin Sosyal Medyay: Kullanmaya Yénelik Tutumlarinin Sosyal Medya
Okuryazarhgi Baglaminda Degerlendirilmesi Eskisehir Olcekli Bir Arastrma.
Yayimlanmanus Yiiksek Lisans Tezi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Eskisehir.

Sener, G. (2013). “Toplumsal Miicadele Alani olarak Sosyal Medya”, Editorler: Can Bilgili ve
Giiliim Sener, Kiiltiir, Kimlik, Siyaset, Grafik Tasarim Yayincilik, Istanbul.

Tas, G. (2016). Feminizm Uzerine Genel Bir Degerlendirme: Kavramsal Analizi, Tarihsel
Siirecleri ve Doniistimleri. Akademik Hassasiyetler, 3 (5).

Tekin, G. (2015). Genglerin Sivasal Katthminda Kitle [letisim Araclarinin  Rolii.
Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiist,
Konya.

Tidal, Junior (2019). Is Anybody Out There? Using Application Statistics and Web Analytics
to Assess Social Media Reach. Su kitapta: Ed. Jennifer Joe, Elisabeth Knight. Social
Media for Communication and Instruction in Academic Libraries. The USA: 1GI Global
(Idea Group Publishing), 85-99.

Toker, H. (2013). Ulusal Politikanin Uluslararasilasmasi, Siyasal Secimler, Uluslararasi
[letisim ve Medya, Ankara: Orion Kitabevi.

Tokgdz, O. (2008). “Siyasal lletisimi Anlamak”. imge Kitabevi, Ankara.

Tonta, Y. (2009). “Dijital Yerliler, Sosyal Aglar ve Kiitiiphanelerin Gelecegi.” Tiirk
Kitiiphaneciligi 23, (4), 742-768.

Toprak, A., Yildirmm, A., Aygiil, E., Binark, M., Borekgi, S. ve Comu, T. (2009). “Toplumsal
Paylasim Ag1 Facebook: Goriiliiyorum Oyleyse Varim!”. Kalkedon Yaymlari, Istanbul.

Toprak, Elif ve Esra Pmar Ucga Giines (2018). Sosyal Aglar. Su kitapta: Ed. Tevfik Volkan
Yiizer ve Muhammet Recep Okur. Temel Bilgi Teknolojileri 1. Eskisehir: Anadolu
Universitesi Yaymi No: 3190. A¢ikégretim Fakiiltesi Yaym No: 2071, 148-174.

Toruntay H. (2011). “Takim Rolleri Calismasi: X ve Y Kusagi Uzerinde Karsilastwrmali Bir
Arastrma”. 1stanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Istanbul.

Tufan Yenigikti, N. (2014). Iletisimsel Eylem ve Facebook: Gezi Parki Olaylarinda Sosyal
Medyanm Giicii. Sel¢cuk Iletisim, 8 (2).

Turan, E. (2011). “Siyaset Bilimine Girig”. Palet Yaymlari, Konya.



110

Turan, 1. (1977). “Sivasal Sistem ve Siyasal Davranis”. Istanbul Universitesi Yaymlari,
Istanbul.

Turhan, D. G. (2017). Dijital Aktivizm. Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisi Dergisi, Say1:26.

Turhan, G. ve Okcu, M (2018), Siyasette Dijital Yerliler ve Gogmenler, Gece Kitaphgi,
Istanbul.

Tutgun-Unal, A. & Deniz, L. (2020). Sosyal Medya Kusaklarmin Sosyal Medya Kullanim
Seviyeleri ve Tercihleri. OPUS International Journal of Society Researches, 15 (22),
1289-1319. DOI: 10.26466/0pus.62628.

Ulug, A. V. (2007). “Giineydogu Anadolu Bolgesinin Toplumsal ve Siyasal Yapisi: Mardin
Orneginde Siyasal Katilim”. Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Y aymmlanmig Doktora Tezi.

Uysal, B. (1981). “Siyasal Otorite, Laiklik ve Katilma”. Amme Idaresi Dergisi, 14(4).

Ulkii, E. ve Demir, M. K. (2013). “Kitle iletisim Araclarmm Ogrencilerin Siuf ici
Davranislarma Etkisi”. The Journal of Academic Social Science Studies. International
Journal of Social Science, Volume 6 Issue 1.

Unal, S. (2018). Diisiik Maliyetli Alternatif Siyasal Katilim Bi¢imi: 90 Sonras1 Geng Kusagm
Siyasal Kayitsizligi Mit mi Gergek mi?. TESAM Akademi Dergisi, 5 (2).

Urkmez, D. (2020). Dijital Aktivizm Olarak Sosyal Medyada Boykot Cagrilari: Watsons Krizi
Omegi, Istanbul Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 7 (1).

Waycott, J., Bennett, S., Kennedy, G., Dalgarno, B, ve Gray, K. (2010). “Digital divides?
Student and staff perceptions of information and communication Technologies”,
Computers & Education, Vol:54, Issue:4, Page:1202-1211.

We Are Social & Hootsuite. (2022). “Digital 2022 Global Overview Report”.

Wu, Wenxia & Leslie J. King (2016). Artificial Intelligence and eLearning 4.0: A New
Paradigm in Higher Education, Su kitapta: Ed. Charles Wankel, Agata
StachowiczStanusch. Emerging Web 3.0 Semantic Web Applications in Higher
Education: Growing Personalization and Wider Interconnections in Learning (Research
in Management Education and Development). The USA: Information Age Publishing,
81-104.

Yagel, Y. (2011). “Web Teknolojisinde Yeni Bilgi Furtinasi: Web 3.0. Editorler: Aytac
Yildizeli, Aykut Arikan ve Tolga Cakmak, Bildiriler Kitabi, Yeditepe Universitesi,
Ankara.



111

Yagmur, H. (2015). Sosyal Medyanin Siyaset ve Kamuoyunu Yonlendirmedeki Rolii.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Konya.

Yazicioglu, Y. ve Erdogan, S. (2004). SPSS Uygulamali Bilimsel Arastrma Yontemleri. Detay
Yaymcilik, Ankara.

Yegen, C. (2014). Dijital Aktivizmin Bir Tirti Olarak Hacktivizm ve “Redhack”. Intermedia
International E-Journal, 1 (1).

Yildiz, A K. (2012). Dijital Yerliler Gergekten Yerli Mi Yoksa Dijital Melez Mi? International
Journal of Social Science, 5 (7), 819-833.

Yurdagiil, Y. ve Zinderen, 1. E. (2012). Yeni medyada haber dili (Ayse Pasali Olay1 Uzerinden
Geleneksel Medya ve Internet Haberciligi Karsilastirmas1). The Turkish Online Journal
of Design Art and Communication, 2 (3).

Yiicekdk, A. N. (1987). “Siyasetin Toplumsal Tabani/Siyaset Sosyolojisi”. Ankara Universitesi
Siyasal Bilimler Fakiiltesi Yaymlari, Ankara.



112

internet Kaynaklar

https://konda.com.tr/tr/rapor/gezi-parki-arastirmasi-kimler-neden-oradalar-ve-ne-istiyorlar/

(Erisim Tarihi: 17.08.2020).
https://twitter.com/dbdevletbahceli (Erisim Tarihi: 05.03.2022).
https://twitter.com/joebiden (Erisim Tarihi: 29.04.2022).
https://twitter.com/kilicdarogluk (Erisim Tarihi: 05.03.2022).
https://twitter.com/meral aksener (Erisim Tarihi: 05.03.2022).
https://www.sozcu.com.tr/2021/gundem/mansur-yavasin-twitch-yayini-rekor-Kirdi-

6320104/ (Erigim Tarihi: 20.12.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=bl-S40DNLWs&t=898s (Erisim Tarihi: 29.04.2022).
Twitter, “Ekrem Imamoglu”. https://twitter.com/ekrem imamoglu  (Erisim  Tarihi:

25.11.2020).

Twitter, “Recep Tayyip Erdogan”. https:/twitter.com/RTErdogan (Erisim Tarihi: 25.11.2020).
Youtube, “Ilave Tv”. https:/www.youtube.com/c/IlaveTv (Erisim Tarihi: 03.03.2022).

Youtube, “Kendine Muhabir”. https://www.youtube.com/c/KendineMuhabir (Erisim Tarihi:
03.03.2022).

Youtube, “Sade Vatandas”. https:/www.youtube.com/c/SadeVatandas (Erisim Tarihi:
03.03.2022).



https://konda.com.tr/tr/rapor/gezi-parki-arastirmasi-kimler-neden-oradalar-ve-ne-istiyorlar/
https://konda.com.tr/tr/rapor/gezi-parki-arastirmasi-kimler-neden-oradalar-ve-ne-istiyorlar/
https://twitter.com/dbdevletbahceli
https://twitter.com/joebiden
https://twitter.com/kilicdarogluk
https://twitter.com/meral_aksener
https://www.sozcu.com.tr/2021/gundem/mansur-yavasin-twitch-yayini-rekor-kirdi-%096320104/
https://www.sozcu.com.tr/2021/gundem/mansur-yavasin-twitch-yayini-rekor-kirdi-%096320104/
https://www.youtube.com/watch?v=bI-S4oDNLWs&t=898s
https://twitter.com/ekrem_imamoglu
https://twitter.com/RTErdogan
https://www.youtube.com/c/İlaveTv
https://www.youtube.com/c/KendineMuhabir
https://www.youtube.com/c/SadeVatandaş

113
EKLER

Bu anket ¢alismasi, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve
Tanitim Ana Bilim Dalinda yiiriitmekte oldugum yiiksek lisans tez calismam igin

hazirlanmustir. Elde edilen veriler akademik amaglar disinda kullaniimayacaktir. Ilginiz igin

tesekkiir ederim.
Firat VARLIK
1) Hangi yilda dogdunuz? .................
2) Cinsiyetiniz nedir?
a) Erkek b) Kadn
3) Egitim durumunuz nedir?
a) Ilkokul b)Lise c¢)On Lisans d) Lisans e) Yiiksek Lisans ve lizeri
4) Mesleginiz nedir? .....................
5) Aylik ortalama hane geliriniz? ...................
6) Giiniin her saati internete ulagim olanagma sahip misiniz?
a) Evet b) Hayrr
7) Evinizde internet baglantis1 var mi?
a) Evet b) Hayir
8) Cep telefonunuzdan internete erisim saglayabiliyor musunuz?
a) Evet b) Hayir
9) Herhangi bir sosyal medya hesabina sahip misiniz?
a) Evet b) Hayir
10) Sosyal medyada giinde ortalama kag saat vakit gegiriyorsunuz? .....................

11) En sik hangi sosyal medya uygulamasmni kullanmaktasmiz? (LUTFEN TEK
SECENEK ISARETLEYINIZ)

a) Facebook b) Twitter c)Instagram d)Youtube e)LinkedIn f) Diger (............ )
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12) Sosyal medyayr en sik hangi amag icin kullanmaktasimz? (LUTFEN TEK

SECENEK ISARETLEYINIZ)

a) Arkadaslarimu takip etmek b) Oyun oynamak c¢) Giindemi takip etmek d) Siyasi

olaylar1 takip etmek e) Egitim amachi f) Ticaret yapmak i¢in g) Diger (

Asagidaki sosyal medya ile ilgili diisiinceleri “Hi¢cbir zaman”, “Bazen”,

“Fikrim yok/Kararsizim”, “Cogunlukla”, “Her zaman” % o g é: é

seceneklerinden birini isaretleyerek degerlendiriniz. E § E En §

2 T 4SS [T
Gergekleri sosyal medyadan 6grenebiliriz. 1 2 3 4 5
Sosyal medyanm amaci insanlart bilgilendirmektir. 1 2 4 5
Sosyal medyanin bilgilendirici oldugunu diisiiniiyorum. 1 2 4 5
Sosyal medyada paylasilanlar genellikle dogrudur. 1 2 3 4 5
Sosyal medya guivenilir bir bilgi kaynagidir. 1 2 3 4 5
Genel olarak sosyal medya igerikleri gergegi resmeder. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada vakit gecirdigimde tamamen bilgilendigimi hissediyorum. 1 2 3 4 5
Sosyal medya insanlara temel bilgileri saglar. 1 2 3 4 5

14) Herhangi bir siyasi se¢imde oy kullandmmiz mi?
a) Evet b) Hayir

15) Herhangi bir sivil toplum kurulusunda goérev aldiniz mi1?
a) Evet b) Hayir

16) Herhangi bir siyasi partide gorev aldiniz mi?

a) Evet b) Hayir

17) Secim doénemlerinde siyasal kampanyalara ilgi diizeyiniz nedir?

a) Cok zayif b) Zayif c¢) Normal d) Giiglii e) Cok giiclii
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18) Siyasal igerikli panel, konferans gibi etkinliklere dinleyici olarak katilir misiniz?
a) Evet b) Hayir

19) Televizyonda yayinlanan siyasal icerikli programlar takip eder misiniz?

a) Evet b) Hayir

20) Gazetelerde yaymlanan siyasetle ilgili giincel haberleri takip eder misiniz?

a) Evet b) Hayir

21) Giincel siyasi olaylarla 1lgili bilgilerinizi ¢evrenizdekilerle paylagir misiniz?

a) Evet b) Hayir

22) Asagidaki mecralardan siyasal katilim davranismniza etkisi en gii¢lii olan hangisidir?

(LUTFEN TEK SECENEK ISARETLEYINIiZ)
a) Televizyon b) Radyo c) Gazete d) Sosyal medya ¢) Diger( ............... )

23) Asagidaki sosyal medyaaglarindan siyasal katilim davranisiniza etkisien giiglii olan

hangisidir? (LUTFEN TEK SECENEK ISARETLEYINiZz)

a) Facebook b) Twitter c) Instagram d)Diger ( ............... )
£
Asagidaki sosyal medyamin siyasal katihm davramsina etkisi ile ilgili = % . _
< ]
diisiinceleri “Hicbir zaman”, “Bazen”, “Fikrim yok/Kararsizim”, g < = % é
(6] M o
“Cogunlukla”, “Her zaman” se¢eneklerinden birini isaretleyerek ; < = g S
5 - S %2 | |® |
degerlendiriniz. = E O T
2
=
Sosyal medyada siyasi icerikli gonderileri takip ederim. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada siyasi partileri takip ederim. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada siyasi kisileri takip ederim. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada ¢esitli siyasi gonderiler paylagirim. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada siyasi glindemi takip ederim. 1 2 3 4 5
Sosyal medyada siyasi paylasimlara yorum yazarim. 1 2 3 4 5
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Destekledigim partinin ya da kisilerin sosyal medyada yer almasi benim igin 3 4 5
onemlidir.

Destekledigim partinin ya da kisilerin sosyal medyada yiiksek etkilesim almasi 3 4 5
benim icin dnemlidir.

Sosyal medya hesabimdan destekledigim parti ya da adayn reklamin1 yaparim. 3 4 5
Sosyal medyada destekledigim parti ya dakisiyle ilgili paylasilan olumsuz igerikler, 3 4 5
o parti ya da kisiye olan tutumumu olumsuz etkiler.

Sosyal medyada arkadaglarimin yaptig1 siyasi paylasimlar siyasal egilimlerimi 3 4 5
etkiler.

Partilerin veya adaylarin sosyal medya paylasimlarindan etkilenirim. 3 4 5
Sosyal medya, siyasal tercihlerime TV, gazete gibi geleneksel medyaya gore daha 3 4 5
cok etki eder.

Sosyal medya sayesinde siyasi kisilere daha kolay ulagiim. 3 4 5
Sosyal medyada siyasi diisiincelerimi daha rahat ifade ederim. 3 4 5
Sosyal medya siyasi olaylara ilgimi artiran 6nemli bir aragtir. 4 5
Sosyal medya siyasal tercihlerimde etkili olur. 4 5
Sosyal medya siyasi haberler yoniinden geleneksel medyaya gore daha tarafsizdir. 3 4 5
Se¢im zamanlannda siyasi mesajlarin ve reklamlarin sosyal medyada yer almasi 3 4 5
tercihimi etkiler.
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