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DOGRULUK BEYANI

Yiiksek lisans tezi donem projesi olarak sundugum bu calismayi, bilimsel ahlak ve
geleneklere aykirt diisecek bir yol ve yardima basvurmaksizin yazdigimi, yararlandigim
eserlerin kaynakcgalardan gosterilenlerden olustugunu ve bu eserleri her kullanisimda alint1
yaparak yararlandigimi belirtir; bunu onurumla dogrularim. Enstitii tarafindan belli bir
zamana bagli olmaksizin, tezimle ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi

durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuclara katlanacagimi bildiririm.

Emine TORUN

Imzasi



TESEKKUR

Bu tez ¢alismasinda, turizmin tanimi, gelisim siireci ve kiiltiirel, ekonomik, mimari,
cevresel boyutlarda yarattig1 etkiler Antalya’da yasayan yerel halkin goriisleri ¢ercevesinde
ele alinmistir. Calisma, turizm sektoriinlin etkili oldugu yerlesim yerlerinden biri olan
Antalya’da yapilmistir. Turizm faaliyetlerinin Antalya’da ilk kez baslamasindan sonra
gelisim siireci ve kent iizerinde olusturdugu kiiltiirel, ekonomik, mimari, ¢evresel etkiler
arastirtlmistir. Kaynak Kkisilerle yapilan goriismelere gore, Antalya’da turizmin kentsel

doku ve yasam iizerindeki etkileri incelenmistir.

Tez ¢alismasi siireci boyunca bilgi ve tecriibelerini benimle paylasan degerli hocam
Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYAya, yiiksek lisans egitim siirecinde iizerimde emekleri olan
boliim hocalarim Prof. Dr. Ahmet KOC ve Prof. Dr. Yiiksel KASTAN’a, tez ¢alismamin
tiim asamalarinda sabirla bana destek olan degerli esim Serhat TORUN'a ve aileme sonsuz

tesekkiirlerimi sunuyorum.

Emine TORUN



OZET

YEREL HALKIN BAKIS ACISINDAN ANTALYA’DA TURIZMIN
KENTSEL DOKU VE YASAM UZERINE ETKILERI

Emine TORUN
Yiiksek Lisans, Sosyal Bilgiler Egitimi Ana Bilim Dali
Tez Yéneticisi: Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA

Agustos, 2022, 109 Sayfa

Turizm faaliyetleri bulunduklar1 ortam {izerinde birtakim etkiler ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
caligmanin amaci1 Antalya’da yasayan yerel halkin turizmin kentsel doku ve yasam {izerine
etkilerine iliskin goriislerini ortaya ¢ikarmaktir. Arastirmada nitel arastirma
yontemlerinden goriisme yontemi benimsenmistir. Arastirmanin modeli durum c¢alismast
olarak tasarlanmistir. Calismanin katilimcilart amagli 6rnekleme yoOntemlerinden Olgiit
orneklem yontemiyle belirlenmistir. Calismaya 17 yetigkin birey katilmistir. Aragtirmanin
verileri yar1 yapilandirilmig gériisme formu vasitasiyla derlenmistir. Elde edilen veriler
betimsel analiz yoluyla degerlendirilmistir. Analiz sonucunda bes alt probleme iligkin
ortaya c¢ikan bulgular ¢esitli kategoriler altinda degerlendirmistir. Katilimcilarin turizm
tanimlamalarina iliskin, doviz kaynagi, tatil amaciyla bir yerden baska yere yapilan
seyahat, iilkenin tanitimina yonelik reklam araci olmasi, ge¢im saglamak i¢in yapilan
meslek ve yasam tarzi olmak {izere bes tanimlama kategorisi elde edilmistir. Katilimcilarin
geemiste ve giiniimiizde Antalya’daki turizme iliskin goriisleri; gegmisten giiniimiize kadar
turizmde biiyiik gelismeler olmasi, turizmde istenilen diizeyde gelisme yasanmamasi,
turizmde c¢esitliligin artmasi, gegmiste alt1 ay yapilan turizmin tiim yila yayilmasi ve daha
once Antalya merkezde yapilan turizmin tagrada da yapilmaya baglamasi olmak iizere bes
tanimlama kategorisi elde edilmistir. Arastirma sonucu ortaya ¢ikan sonuglara dayali

olarak arastirmacilara, yerel ve merkezi yoneticilere yonelik bazi 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Antalya, Sosyal Bilgiler, Turizm, Kiiltiir, Degisim.



ABSTRACT

THE EFFECTS OF TOURISM ON URBAN TEXTURE AND LIFE IN
ANTALYA FROM LOCAL PEOPLE’S PERSPECTIVES

Emine TORUN
Master, Department of Social Studies Education
Thesis Manager: Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA

August, 2022, 109 Pages

Tourism activities create some effects on the environment in which they are located. The
aim of this study is to reveal the views of the local people living in Antalya about the
effects of tourism on the urban texture and life. In the study, the interview method, one of
the qualitative research methods was adopted. The model of the research was designed as a
case study. The participants of the study were determined by the criterion sampling
method, one of the purposeful sampling methods. 17 adult individuals participated in the
study. The data of the research were compiled through a semi-structured interview form.
The data obtained were evaluated through descriptive analysis. Findings related to five
sub-problems as a result of the analysis were evaluated under various categories. Five
definition categories were obtained regarding the tourism definitions of the participants:
source of foreign exchange, travel from one place to another for holiday purposes,
advertising tool for the promotion of the country, profession and lifestyle for living. Views
of the participants on tourism in Antalya in the past and today; five definition categories
have been obtained: major developments in tourism from the past to the present, lack of
development in tourism at the desired level, increase in diversity in tourism, extension of
the tourism that was made in the past six months to the whole year, and the beginning of
the tourism that was made in the center of Antalya before, also in the countryside. Based
on the results of the research, some suggestions for researchers, local and central

administrators were presented.

Keywords: Antalya, Social Studies, Tourism, Culture, Change
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BOLUM I
GIRIS
Bu bolimde aragtirmanin  problem durumu, amaci, Onemi, varsayimlari,

sinirhiliklar ve tanimlarina yer verilmistir.

Turizm, 6zellikle gliniimiizde iilke ekonomisine ciddi bir doviz girdisi saglamasi1 nedeniyle
cok daha onemli sektor haline gelmistir. Bu sebeple iilkeler turizme daha fazla yatirim
yapmakta, turizmle ilgili projeler hazirlamakta, ¢esitli organizasyonlar ve etkinlikler
diizenleyerek tanitimlarini en iyi sekilde yapip turist cekmeye ¢alismaktadirlar. Turizmin
ekonomik yoniiniin yani sira sosyo-kiiltiirel, mimari, ¢evresel degisim, yasam tarzlari

tizerinde de oldukga biiyiik bir etkiye sahiptir (Arslan ve Cetiner, 2020).

Tiirkiye turizm potansiyeli ve gelen turist sayisi acisindan diinyanin 6nde gelen
tilkeler arasindadir. Son yirmi yil iginde turizm alaninda atilan adimlar ve yatirimlar
sayesinde diinyada turizm sektoriinde onemli bir hacme sahip iilkelerden biri olmustur.
Tiirkiye’de turizm denilince akla ilk gelen sehir de hi¢ kuskusuz Antalya’dir. Oyle ki
Antalya i¢in “turizmin bagkenti” denilmektedir. Antalya turizmle gelisip biiyiimiis, kendini

turizmle harmanlamis bir sehirdir (Karag6z, 2008).

Son yillarda yerel halkin turizm algis1 iizerine yapilmis pek c¢ok c¢alisma
bulunmaktadir. Bu konudaki calismalara olan ilginin sebebi turizmin sadece olumlu
etkilerine degil, olumsuz etkilerine de dikkat ¢ekmeyi amaglayabilmektedir (Oguzbalaban,
2017). Yerel halkin turizmin etkileri konusundaki algilarina yonelik arastirmalarin
sonuglart incelendiginde ii¢ 6zelligin 6n plana c¢iktigr dikkatleri ¢ekmistir: ekonomik
etkiler, sosyo-kiiltiirel etkiler ve gevresel etkiler. Yerel halk genellikler turizmin ekonomik
etkileri konusunda olumlu bir algiya sahipken, sosyo-Kkiiltiirel etkiler konusunda inang ve
degerler gibi konularda olumsuz bir algiya ve genellikle de gevresel etkileri konusunda

olumsuz bir algi igerisindedir.

Bir cografi mekan turizm merkezine doniistiigli zaman orada yasamini siirdiiren
insanlarin yasamlar1 turizm faaliyetlerinden etkilenmektedir. Bolgesel ya da yerel bir
ekonomik kalkinma araci olarak turizm son yillarda etkisini giderek artirmaktadir. Antalya
gibi turizm ¢ekicilikleri bakimindan ayricalikli 6zelliklere sahip destinasyonlarda yogun
bir turistik bask1 sdz konusudur. Ulke ve yerel yoneticiler turizmi yerel halkin istihdami

vergi gelirlerini ve ekonomik gelirleri artirict bir endiistri olarak gormektedirler (Ozer ve



Ataman, 2020). Turizm yalmizca yerel halkin turizmin gelisimsel etkilerine degil ayni

zamanda genel hayat standartlarini da etkilemektedir.

1.1. Problem Durumu

Kentlerin kendilerine 6zgii kiiltiirleri ve yasam tarzlar1 vardir. Bu kiiltiirel birikim o
kentte yillardan bu yana yasamin siirdiiren insanlarin nesilden nesile aktardiklari yasam
tarzlarimin bir {iriinii olarak ortaya ¢ikar. Bununla birlikte kentlerin sahip olduklar kiiltiirel
doku ve yasam tarzi bazen yavas bazen de hizli bir degisime sahne olabilir. Hatta bazi
durumlarda bu doniisim o kadar siddetli ve hizli olmaktadir ki kentin karakteri olan
kiiltiirel ozellikler ve yasam tarzi biitiinliyle ortadan kalkarak tamamen farkli bir yapiya
dontigebilir. Bu degisim ve doniisiim tizerinde etkili olan pek ¢ok faktor vardir. Bu
konudaki en 6nemli degisim faktorii kente yonelik gerceklesen i¢c ve dis go¢ olgusudur.
Kente gelen insanlar kiiltiir ve yasam tarzlarim1 da beraberlerinde getirmektedirler. Bu
konuda 6ne ¢ikan ekonomik faaliyetlerden birisi de turizmdir. Turizm faaliyetleri ile
yoreye gelen yabanci ve yerli turistler yerel halk ile girdigi etkilesim sonucunda kentin

kiiltiirel dokusu ve yasam tarzi1 iizerinde etkili olmaktadir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2010).

Tiirkiye’de kum, gilines ve deniz tgliisiinden olusan kiy1 turizmi nedeniyle yaz
aylarinda yogun bir yabanci turist baskist yasanmaktadir. Bu turistlerden bir kismi1 Antalya
ve Mugla gibi kentlerde siirekli yerlesimci haline gelmektedir. Bunlardan bazilar1 yerel
halk ile evlilik yoluyla ya da miilk satin alarak Tirkiye Cumhuriyeti Vatandashigi
almaktadir. Onceleri sadece yaz aylarinda gerceklesen yerel halk-turist etkilesimi konut
satiglarinin artmasi ile birlikte biitiin bir y1l boyunca siirdiiriilmektedir (Mutluer ve Siidas,

2005).

50 yildan daha uzun bir siiredir tarihi ve dogal yapisinin yaninda deniz, kum, giines
turizminin yogun bir sekilde yasandigi bir destinasyon olan Antalya’da yabanci insanlarla
yerel halk arasindaki etkilesim olduke¢a fazladir. Turizm sayesinde ortaya ¢ikan istihdam
olanaklar1 ile Antalya Tiirkiye’nin her tarafindan i¢ go¢ almakta, hatta Rus turistlere
sunulan hizmetler ¢ercevesinde Rusya bolgesinde yasayan Tirkler vb. goce sahne
olmaktadir. Bu durum Antalya’nin kiiltiirel dokusu ve yasam tarzinda oldukca etkili

dontisiimleri de beraberinde getirmektedir.

Turizm endistrisinin sehirlerin ve yerel halkin kiiltiirel yapisi ile yasam tarzi
tizerindeki etkilerini arastiran yerli ve uluslararasi alanda ¢ok sayida c¢alisma yapilmistir

(Ayazlar, 2016; Bertan, 2010; Cetin, 2009; Fester, 1964; Pizam ve Milman, 1986;



Demirkaya ve Cetin, 2010; Demirkaya, 2012; Demirkaya, Sar1 ve Ertiirk, 2012; Cal ve
Demirkaya, 2012).

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci en az 30 yildan bu yana Antalya’da yasayan insanlarin
turizmin Antalya’nin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve mimari yapist lizerindeki etkilerine
iliskin goriislerini ortaya ¢ikarmak olarak belirlenmistir.

Calismada, bu temel amag¢ dogrultusunda asagida verilen alt amaglar belirlenmistir:
1. Katilimeilarin turizm algilart nasildir?

a) Katilimcilarin turizm tanimlamalari nasildir?
b) Katilmcilarin gegmiste ve giiniimiizde Antalya’daki turizm hakkindaki
goriisleri nasildir?
c) Katilimcilarin gegmiste ve giinlimiizde turiste bakis acisindaki degisime
iliskin goriisleri nasildir?
2. Katilimcilarin turizmin Antalya’da meydana getirdigi degisime iliskin goriisleri
nelerdir?
a) Katilimcilarin gegmiste turizme ve turiste bakis agisiyla bugiinkii bakis
acist arasindaki goriis farkliliklar nelerdir?
b) Katilimeilarin gegmisten bugiine Antalya’da turizmin gelisimine iligkin
goriisleri nasildir?
¢) Katilimcilarin turizmin Antalya kent siluetine ve mimarisine yansimasi
konusundaki goriisleri nasildir?
d) Katilimcilarin turizmin Antalya kent kiiltiiri tizerindeki etkilerine iligkin
goriisleri nasildir?
3. Katilimcilarin gegmisten bugiine Antalya’ya gelen turist profiline iliskin goriisleri
nasildir?
4. Katilimcilarin turizmin insanlarin yasam tarzi lizerindeki etkisine iligskin goriisleri
nasildir?
a) Katilimcilarin turizmin Antalya’da insanlarin giinlik yasam tarzlar
tizerindeki etkisine iliskin goriisleri nasildir?
b) Katilimcilarin turizmin kendi yasam tarzlar {izerindeki etkisine iligkin
goriisleri nasildir?
5. Katilimcilarin turizm ile iligkili yasantilar1 nelerdir?

a) Katilimcilarin turizm ya da turist ile ilgili anilar nelerdir?
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b) Katilimcilarin turizme katki amaciyla gergeklestirdigi ve Kkatildigi

etkinlikler nelerdir?

1.3.  Arastirmanin Onemi
Turizm, sehirlerin kiiltiirel yapilari, giinliik yasam ve siirdiiriilebilir kent yasami
tizerinde oldukga etkilidir. Bir bolgedeki turizm faaliyetinin tiirii, turistlerin 6zellikleri ve
yerel halkin kiiltiirel 6zellikleri bu etkilerin sinirlarini belirleyebilmektedir. Tiirkiye nin
Akdeniz ve Ege sahilleri mayis aymndan itibaren hareketlenmeye baslamakta ve yaz
aylarinda bu hareketlilik doruk noktasina ulagsmaktadir. Arastirmaya konu olan Antalya ili
bu bakimdan Tirkiye’'nin en Onemli turizm merkezlerinden birisi durumundadir.
Antalya’da turizm mevsiminde yerel halk ile turistler arasinda yogun bir kiiltiirel etkilesim
s6z konusudur. Onemli bir turizm destinasyonu olan Antalya hem turizm mevsiminde
yogun bir turizm etkinligine sahne olmakta hem de yillar i¢inde olusan etkilesim nedeniyle

hatir1 sayilir diizeyde dis ve i¢ go¢ i¢in aktif bir gekim merkezi haline gelmistir.
Aragtirma, turizm faaliyetlerine bagli olarak Antalya’da:

e Turist ve yerel halk etkilesiminin diizeyinin belirlenmesinde,
e Turizmin ilk yillar1 ile giinimiizdeki durumunun karsilastirilmasinda,
e Niifus artiginda turizmin roliiniin belirlenmesinde,
e Turizmin gelismesiyle degisim gosteren kentsel dokunun ortaya
konulmasinda,
e Turizm dolayisiyla kentsel ve mimari dokunun sekillenmesinde,
e Turizmin ekonomik etkisinin ortaya konulmasinda,
e Turizmin gevresel etkilerinin tespit edilmesinde belirlenmesinde, gelecekte
yapilacak ¢aligmalara kaynak teskil ederek katki sunacaktir.
Yogun turizm faaliyetlerinin bulundugu bir kentte ayni ortamlari paylasan yerel halk ve
yabancilarin, kent yasamina doniik birtakim goriislerinin ortaya ¢ikarilmasi yore turizminin
ve yerel halkin yasam kalitesinin gelisimine katki sunacak ve mevcut sorunlarin ¢oziimiine
yonelik merkezi ve yerel yoneticilere fikir verecektir. Dogan ve Ungiiren (2010), turizm
kentinde yasamlarini siirdiiren insanlarin turizm alanindaki gelisime iliskin goriis ve
Onerilerinin alinmasiin kendilerini bu siireci etkileyen énemli bir 68e olarak gérmelerini

saglayacagini one stirmislerdir.



1.4. Sayiltilar

Arastirmanin temel sayiltilar1 sunlardir;

e Kullanilan 6l¢gme aracinin aragtirmanin amacina uygun oldugu,
e Arastirmaya katilan kisilerin goriigme sorularini samimi ve nesnel bir

sekilde cevapladiklar varsayilmistir.
1.5. Sinirhliklar

Bu arastirma,;

e Antalya’da turizmle ve turizmin gelisme siireciyle dogrudan veya dolayl
olarak iligkisi olan belirli 17 katilimci,

e Mekan olarak Antalya ili,

e Tiimii 18 yasindan biiytik, yetigkin bireyler,

e Zaman olarak 2021 Ocak ve 2021 Aralik aylari,

e Erisilen kaynaklar ile sinirlidir.

1.6. Tanimlar

Turizm: Insanlarin dinlenmek, eglenmek, yeni yerler ve toplumlar gormek,
tanimak, ibadet yapmak, is ya da spor amaciyla ikamet ettigi yerden bagka yerlere yaptigi
seyahat faaliyetlerine turizm denir.

Turist: Dinlenmek, eglenmek, yeni yerler ve toplumlar goriip tanimak, bilgi ve
gorgiisiinii gelistirmek amaciyla seyahate ¢ikan kisilere turist denir. Bununla birlikte
seyahate ¢ikan herkese turist denmez. Gidilen destinasyonda en az bir giin ve daha fazla

konaklamayan kisiler turist degildir (Doganay, 2001, s.10).

Toplumsal Degisim: Toplumlar siirekli bir degisim i¢indedir. Kiiltiirel ve
toplumsal alanda degisimler goriiniir etkilere sahiptir. Toplumlarin yapisinda meydana
gelen bu degisimlere toplumsal degisimler denir ve bu degisimlere yon veren, degisimlerin
araci olan ve degigsimleri yonlendiren gesitli etmenler vardir (Kuyumcu ve Erdogan, 2008,
5.241)



BOLUM II

KURAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR
2.1. Turizm ve Turist

Tiirk Dil Kurumu’na gore turizm "dinlenme, eglenme, gérme, tanima vb. amagclarla
yapilan gezi" olarak tanimlanmistir. Turizm ilk olarak 1905 yilinda E. Guyer-Freuler
tarafindan tanimlanmistir. E. Guyer-Freuler’e gore turizm “gittikce artan hava degisimi ve
dinlenme gereksinimleri, doga ve sanatla beslenen g6z alici giizellikleri tanima istegine,
doganin insanlara mutluluk verdigi inancina dayanan ve Ozellikle ticaret ve sanayinin
gelismesi ve ulasim araglarinin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve
topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklagsmasina olanak veren modern ¢aga o6zgli bir
olgudur” (Kozak, Kozak ve Kozak, 2001). Kavramsal olarak turizmin anlami sosyal bir
aktivite olarak tanimlanmaya ¢alisilmaktadir. Turizmin bir yer degisikligi olmakla birlikte
turizmin sosyal, politik, ekonomik, hukuk, teknolojik, ekolojik ¢evre ile olan iligkilere

dayanan bir kiiresel sistem oldugu goriilmektedir.

Turist, bir¢ok kaynakta farkli sekillerde tanimlanmis ve degerlendirilmistir. Tiim bu
tanimlardan yola ¢ikarak “para kazanmak amaci olmaksizin dinlenmek ve eglenmek igin
ya da kiiltiirel, bilimsel, sportif, idari, diplomatik, dinsel, saglik ve benzeri nedenlerle
devamli olarak yasadig1 oturdugu yerlerden gecici olarak ayrilan ve tiiketici olarak belirli
siire seyahat edip tekrar ikamet yerine donen kimseye turist denir" diye tanimlamak

mumkiindiir.
Nitelikleri agisindan turist ¢esitlerini asagida belirttigimiz gibi siralayabiliriz;

1. Yerli Turist: Kendi iilkesi i¢inde seyahat eden kisilere yerli turist denir. Antalya’dan

Canakkale’ye tatile giden Tiirk vatandaslar1 yerli turist kapsamina girer.

2. Yabanci Turist: Kendi iilkesi disina seyahat eden kisiler, gittikleri iilkelerde yabanci
turist sayilirlar. Tiirkiye’den Belgika’ya giden turistler Belgika i¢in yabanci turisttir.

3. Giiniibirlik¢i Turist: Gittikleri yerde bir giinden daha kisa siireli olarak kalan ve gittikleri
yerde konaklamayan kisilere giiniibirlik¢i turist denir. Tiirkiye’den Yunanistan’a sabah

gidip oralar1 gezip aksamina Tiirkiye’ye donenler giiniibirlik¢i turist kapsamina girer.

Turizm sektorii tim {ilkeler tarafindan yogun sekilde ilgi gosterilen bir sektordiir.

Ciinkii turizm iilke ekonomilerinde 6nemli bir paya sahiptir. Diinya’da en hizli gelisen



sektdrlerden biridir. Diinya Turizm Orgiitiiniin 2020 yilinda diinya turizm gelirinin 2
trilyon dolar olacagina iliskin tahminiyle birlikte her iilke bu sektdrden kendine diisen pay1
alma ve aldiklar1 pay1 biiylitme miicadelesine girmislerdir. (Yildiz, 2011). Giiniimiizde
igsizlik tlkelerin en 6nemli sorunlarinin basinda gelmektedir. Turizm sektoriiniin de bu
sorunun ¢dziimiine iyi bir alternatif oldugu yadsinamaz bir gergektir. Cok zengin turizm
potansiyeline sahip olan Tiirkiye igin 6zellikle issizlik sorunun ¢éziimiinde turizm iyi bir

¢Oziimdiir (Yildiz, 2011).

Nitel bir inceleme yaklagimina sahip olan bu ¢alismanin inceleme alanini bir turizm
sehri olan Antalya olusturmaktadir. Antalya’nin temel ekonomik faaliyeti turizm ve
tarimdir. Bu ¢alismada otuz yil 6nceki Antalya’nin turizmi ile otuz yil igerisinde Antalya
turizmin ne yonde ve nasil degistigi, Antalya’nin sosyo-kiiltiirel, ekonomik, mimari yapisi

konu edilmistir.
2.1.1.Turizmin Tanim ve Tarihi Gelisimi

Insanlar var oldugu giinden bu yana merak duygusuyla icatlar yapmuslar, buluslar
ortaya koymuslar, yasadigi yerden baska yerleri kesfetmek icin seyahatler yapmislardir.
Iste insanlarin bu merak duygusuyla hareket edip yeni yerleri gezip gérme isteklerinin
neticesinde turizm kavrami ortaya c¢ikmistir. Turizm, Latince “tornus” kelimesinden
tiiremistir ve insanlarin bir eksen etrafinda donmesini ifade etmektedir. Latince’den diinya
dillerine “tour” seklinde ge¢mistir. Insanlarin bu dairesel hareket igerisinde is veya eglence
amaciyla gittikleri yeri gezip geri donmeleri anlamimi tasimaktadir (Agaoglu, 1991).
Sezgin’e gore (1999) Tiirkcedeki “tornistan” ve Ingilizcedeki “tour” sozciikleri de ayni
koke dayanmaktadir. Tiirkcede “tornistan etmek” sozciigii, geri donmek, ters yiiz etmek,
icini disina ¢evirmek anlaminda kullanilmaktadir. Turizmin tanimlanmasia yonelik ilk
tesebbiis 1905 yilinda E. Guyer-Freuler tarafindan yapilmistir. E. Guyer-Freuler tanimina
gore turizm “gittikge artan hava degisimi ve dinlenme gereksinimleri, doga ve sanatla
beslenen goz alici giizellikleri tanima istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi inancina
dayanan ve Ozellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araclarinin kusursuz hale
gelmelerinin  bir sonucu olarak uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok

yaklagmasina olanak veren modern ¢aga 6zgii bir olgudur” (Kozak, vd., 2014).

Turizm faaliyetlerini gergeklestiren kisiye ise turist denilmektedir. Turist tiim
kaynaklardan hareketle en genel anlamiyla turist; para kazanmak amaci olmaksizin

dinlenmek ve eglenmek icin ya da kiiltiirel, bilimsel, sportif, idari, diplomatik, dinsel,



saglik ve benzeri nedenlerle devamli olarak yasadigi oturdugu yerlerden gegici olarak
ayrilan ve tiiketici olarak belirli siire seyahat edip tekrar ikamet yerine donen kimseye
denir. Turistin birtakim temel 6zellikleri vardir ve su sekildedir; Turist, turizme yon
verirken bir taraftan da turizm hareketlerini belirler. Turist, gittigi yerde daimi olarak
ikamet etme amaci olmaksizin ticari olmayan nedenlerle seyahat eden kisidir. Bir tilkeye
calismak, yerlesmek veya okumak amaciyla gidenler ve transit yolcular turist kapsamina

girmemektedir (Yagci, 2003).

Giliniimiizde uzmanlar turizmi hem bir bilim dali hem de bir endiistri faaliyeti
olarak degerlendirmektedirler. Turizmin bugiin geldigi noktay1 anlayabilmek i¢in tarihini
incelemek gereklidir. Siimerlerin M.O 6nce 4000 yillarinda tekerlegin icadi ile birlikte
seyahatler biiylik bir hiz kazanmistir. Ayn1 yillarda ticari amagla olsa da yol kenarlarinda

konaklamak i¢in yerler insa edilmistir. Fenikeliler gemiler yapip denizasirt yerlere
seyahat etmislerdir. ilk ¢aglarda en ok Romalilar1 seyahat ettiklerini gériiyoruz. Bunu da
Romalilarin yaptiklari izlenecek yollari, konaklama yerlerini ve uzakliklar: isaretleyen yol
haritalarindan anliyoruz. Romalilar daha ¢ok {inlii tapinaklar1 ziyaret etmek ve senlik, spor
gibi faaliyetler i¢in seyahat etmislerdir. O donemin kaynak ve kayitlarina gore Biiyiik
Iskender doneminde, M.O. 334’te tek sezonda akrobasi, sirk, sihirbazlik gosterileri icin
700.000 turist Efes’e gelmistir (MEB, 2011). Diinya turizm tarihinin énemli olaylarindan
biri de Eski Yunan’da, M.O. 700 yillarinda Olimpiyat Oyunlarinin baglamasidir. Bu
oyunlari izlemek i¢in tipki giinimiizde ki gibi farkli yerlerden pek ¢ok insan Yunanistan’a
gelmistir. Hiristiyanligin kabulii ile birlikte insanlar yol kenarlarina manastirlar yapmuslar,
bu manastirlar yolcularin konaklama, yiyecek ve icecek karsilamistir. Ayrica Anadolu’da
Selguklu Devleti doneminin baglamasiyla da ticareti canli tutmak i¢in yapilan
kervansaraylar ve aynm1 zamanda iilke i¢inde alinan giivenlik onlemleri seyyahlarin isini
kolaylastirmis ve turizm faaliyetlerine olumlu katkilart olmustur. Bu olumlu etkiler
Osmanli Devleti doneminde devam etmis ve giiniimiizde de hala devam etmektedir.
Orta Asya’dan baslayip Istanbul’a kadar uzanan Ipek Yolu, Hindistan’dan baslayip
Hatay’a kadar uzanan Baharat Yolu gibi ticaret yollar1 da turizm faaliyetlerinin
olusmasinda 6nemli bir etmendir. Bir diger 6nemli etmen ise dinler igin kutsal sayilan
yerlerin gegmiste de insanlar tarafindan ziyaret etme istegidir. Ornegin Mekke (Kabe),
Kudiis (Mescid-i Aksa), istanbul (Ayasofya) gibi.
Buhar giiciiniin deniz ve demir yollarinda kullanilmaya baslamasiyla birlikte

seyahatlerin siireleri kisalmis bu da turizm faaliyetlerinin artmasina neden olmustur. Buhar



giicliniin kesfi ile ortaya ¢ikan sanayilesme turizmin biiylimesine ve gelismesine biiyiik
katki saglamistir. Fakat 1800 yillarin sonlar1 ve 1900 yillarin baslarinda ortaya ¢ikan I. ve
II. Diinya Savaglar1 neticesinde olusan ekonomik krizler ve giivensiz ortamlar turizm
faaliyetlerini biiyiilk oranda sekteye ugratmistir. II. Diinya Savasi’nin bitmesinden sonra
toparlanmaya baslayan ekonomi ve can giivenligi sorunun ortadan kalkmasiyla birlikte
1960’lardan sonra turizm hizli bir ivme kazanarak diinyada biiyiik bir tirmanisa gegmistir.
Tirkiye’de ise turizm 1990’11 yillarda yapilan yatirimlar ve devlet tesviki ile ivme

kazanmustir.

2.1.2.Tiirkiye’de Turizm Sektorii ve Tarihi gelisimi

Tiirkiye’de ilk otel 1892 yilinda Istanbul’da agilan Pera Palas’tir. Tiirkiye’de planl
donem Oncesi olarak anilan dénemde (1923-1962), turizm alaninda faaliyet gdsteren ilk
organizasyon Rasit Saffet Atabinen ve bir grup aydin tarafindan kurulan Seyyahin
Cemiyeti’dir. Bu cemiyet ismini daha sonra Tiirkiye Turing Kuliibii ve ardindan da
Tiirkiye Turing ve Otomobil Kuliibii olarak degistirmistir (Kozak vd, 2014, s.83).
Tiirkiye’nin turizm sektorii ile ilgili ilk yasal ¢aligmasi ise, 1934 yilinda iktisat Vekaleti
Teskilat ve Vazifeleri Hakkinda 2450 Sayili Kanunudur (Yagci, 2003, s.17). 1939 yilinda
tanitma ve turizm isleri bir miidiirliik halinde Ticaret Bakanliginin biinyesine alinmistir.
1940’da Basin ve Umum Miidiirliigline, 1943’de Basin Yaymn Umum Miidiirligiine,
1949°da Basin Yayma ve Turizm Genel Midirliigiine bagli Turizm Dairesine
birakilmigtir. 1957 yilinda Basin Yayin ve Turizm Genel Miidirligl, Basin Yaym ve
Turizm Vekaleti adiyla Bakanlik olmustur (Tung ve Sag, 1998, 5.98). 1972 yilinda Tiirkiye
Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) kurulmus ve seyahat acentelerini bir ¢at1 altinda
toplamustir. 1983 yili devletin 6zellestirme faaliyetlerine hiz verdigi bir dénemdir. Bu
donemde TURSAB, Tiirkiye Otelciler Birligi (TUROB), Turizmi Gelistirme Vakfi
(TUGEV), Turizm Yatirnmcilart Dernegi (TTYD) gibi birlik ve dernekler araciligiyla

turizm 6zel sektor temsilcileri etkili konumlar edinmislerdir (Yagci, 2003, s.204).

Tiirkiye’de turizm sektoriiniin 1980 sonrasi dneminin artmasiyla birlikte Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig: tarafindan “Kiiltiir ve Tabiat Varliklarim1 Koruma Kanunu” adi altinda
yasa c¢ikarilmistir. Bu yasayla beraber, turizm gelisiminin uzun vadede ekolojik olarak
stirdiiriilebilir, ekonomik olarak uygulanabilir, etik ve sosyal olarak kabul edilebilir olmasi
amaciyla diizenlemeler yapilmistir. 1980 yili sonrast Tiirkiye ekonomisi, gergeklestirdigi

yedi adet kalkinma plani g¢ercevesinde turizm politikalarina yon vermistir. 1985-1989
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yillar1 arasinda Besinci Bes Yillik, 1990-1994 yillar1 arasinda Altinct Bes Yillik, 1996-
2000 yillar1 arasinda Yedinci Bes Yillik, 2001-2005 yillar1 arasinda Sekizinci Bes Yillik,
2007-2013 yillar1 arasinda Dokuzuncu Bes Yillik, 2014-2018 yillar1 arasinda Onuncu Bes
Yillik ve son olarak 2019-2023 yillar1 arasinda Onuncu Bes Yillik Kalkinma Plan

yirtirliige konmustur.
2.1.3. Insanlar1 Turizme Yéonelten Sebepler

Insanlar1 turizme yénelten sebepleri iki baslikta incelenebilir.

1. I¢ faktorler; din, kiiltiir ve egitim, macera, dinlenme-eglenme, kisisel aligveris, is-

toplanti, spor, saglik.
2. D1s faktorler; tanitma-reklam-propaganda, yeni turistik bolgeler.

2.1.3.a. i¢c Faktorler

| Ziyaret, |
| Taklit, |
Gosteris |

ie \

A i Faktorler

)

Sekil 2.1.3.a. Insanlari turistik hareketlere yonelten i¢ faktorler

Kaynak: MEB, 2018, s.21

e Merak

Insanlarin yaradilisinda var olan en giiclii duygulardan birisi de merak duygusudur.

Insanlar bilmediklerini, gérmediklerini bilip, anlamak, gérmek isterler ve bunun i¢in de
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birtakim faaliyetlerde bulunurlar. Bunlardan biri de turizm faaliyetidir. insanlar merak
ettikleri yeni yerleri gormek igin, bir bulusu bir icadi gérmek i¢in ya da merak ettigi

herhangi bir seyi gormek i¢in turistik faaliyetlerde bulunurlar.
e Din

Biitlin toplumlardaki kurallarin temel kaynagi olan dinin, turizm hareketlerinde de
etkisini giiclii bir sekilde gérmekteyiz. Arkeolojik ve tarihi arastirmalardan elde edilen
bulgular gosteriyor ki insanlar bilinen en eski zamandan bu yana inanglar1 dogrultusunda
kutsal sayilan yer ve mekanlari hep ziyaret etmislerdir. Bunun neticesinde din turizmi
ortaya ¢ikmistir. Antik ¢aglarda Anadolu’ da ¢ok Tanrili dinler mevcuttu ve her tanrinin
bir tapmnagi vardi. Tanr1 Zeus, Apollo, Arthemis, Hera, Afrodit, Kiybele gibi tanrilara
yapilmis tapimaklar; tanrilart memnun etmek isteyen insanlar i¢in ziyaret edilirdi.
Miisliman inancina gore Allah i¢in insa edildigine inanilan ilk mescid olan Kabe-i
Muazzama (Mekke) yine Miislimanlar, Hristiyanlar ve Museviler igin kutsal sayilan

Mescid-i Aksa (Kudiis) ge¢misten bu yana turist ¢eken merkezlerdir.
o Kiiltiir ve Egitim

Kiiltiir; tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi
degerler ile bunlari yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal c¢evresine egemenliginin Olglisiinii  gosteren araglarin  biitiinii  olarak
tanimlanmaktadir (TDK). Insanlar dahil olduklar: kiiltiirden baska kiiltiirleri de tanimak ve
ogrenmek i¢in seyahat etmektedirler. Farkl kiiltiirlerin yemekleri, el sanatlari, miizikleri,
halk oyunlari, diiglinleri, festivalleri, mimari yapilari, dini inanislari, kiyafetleri vb. kiiltiir

turizminin ana sebeplerindendir.

Egitim turizmi, insanlarin kendilerini belli bir alanda gelistirmek, bir seyler
ogrenmek ve kariyer yapmak i¢in belli bir bolgeye veya ililkeye gitmeleri ile gergeklesen

bir turizm ¢esididir.
e Dinlenme ve Eglenme

Calismak kadar 6nemli olan bir faaliyette dinlenmektir. insan tatil yaparak hem is
yorgunlugunu iizerinden atar hem de ¢alismak igin gerekli motivasyonu toplayarak daha
verimli ¢aligabilir. Ozellikle iginde bulundugumuz modern c¢agin yasam kosullari tatil
yapmay1 gerekli, hatta zorunlu kilmaktadir. Turizm saglik ve verimlilik a¢isindan biiyiik

deger ifade eden bir ihtiyagtir.

11



e lIs-Toplant

Kongre turizmi “uzmanlik gerektiren alan ile ilgili toplanti veya kongrelere
katilmak, bu tip kongrelere katilirken de ikamet edilen yer disina ¢ikmak™ olarak
tanmimlanabilir. Kongre turizmi, destekleyici bir turizmdir ve turizmi on iki aya yayan bir

ozelligi vardir.

Tiirkiye kongre turizmi yoniinden iyi durumdadir. Istanbul, Izmir, Antalya, Ankara

Tirkiye’nin kongre turizmi konusunda lider illeri arasindadir.
e Spor

Spor faaliyetleri hem saglik i¢in hem de zevk i¢in yapilmaktadir ve bu faaliyetlere

katilmak veya izlemek i¢in birgok insan turist olarak katilmaktadir.
e Saghk

Hastalar yirmi dort saatten az bir yildan fazla kalmamak sartiyla, sagliklarina
kavusma amaclh tedavi gérmek i¢in ya da sagliklarim1 korumak icin baska bir iilkeye
seyahat etmeleri, saglik turizmi olarak tanimlamaktadir. Saglik turizmindeki ana diisiince,
giinliik olagan islerden uzaklasarak rahatlatici ve farkli bir ortamda tedavi gormek ya da
alternatif saglik hizmetleri almaktir. Saglik turizminde kisi dogayla biitiinlesmenin tadini
cikarirken diger taraftan da saglik hizmetlerinden faydalanmaktadir. Bu durumu ruhsal,
duygusal ve bedeni agidan bir yenilenme olarak da ele almak miimkiindiir (Yalgin, 2013,
5.163).

2.1.3.b Dis Faktorler
e Tamtim, Reklam ve Propaganda Faaliyetleri

I¢ faktdrler insani seyahat etmeye turizm faaliyetlerine yonlendirir, dis faktorler ise
kisinin nereye seyahat edecegine karar vermesinde etkili olur. Kisi reklamimi goriip,
tanittm ve propagandayla bilgi sahibi oldugu, dikkatini ¢eken yerleri veya unsurlari

gormek, tanimak, yasamak ve deneyimlemek ister.
e Yeni Turistik Bolgeler

Bir turisti deneyimledigi yere tekrar merakini cezbederek getirebilmek icin turizm

beldelerinin her daim yeniliklere agik olmasi, turistlere farkli alternatifler sunmasi
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gerekmektedir. Bu o zamana kadar kesfedilmemis bir tarihi yer olur, doga harikasi olur,

spor tesisi olur, hastane olur, farkli bir tedavi sekli olur, temal1 yapilar olur.

2.2. TURIZMIN FONKSIYONLARI

Turizmin insanlar1 ve iilkeleri etkileyen 5 fonksiyonu vardir.

1. Turizmin Sosyal Fonksiyonu
2. Turizmin Politik Fonksiyonu
3. Turizmin Saglik Fonksiyonu
4. Turizmin Kiiltiirel Fonksiyonu

5. Turizmin Finansal Fonksiyonu

2.2.1. Turizmin Sosyal Fonksiyonu
Turistlerin olusturdugu turizm hareketi, insanlarin birbirlerini tanimasi, birbirlerinin
dilini, 6rf ve adetlerini 6grenmesi ve birbirleri arasinda iyi iliskiler kurabilmesini saglayan

en 6nemli araglardan biridir. Iste bu turizmin sosyal fonksiyonudur.
2.2.2. Turizmin Politik Fonksiyonu

Turizmin insanlart Dbirbirine yakinlagtiran, insanlar1 birbiriyle kaynagmasini
saglayan bir islevi vardir. Insanlar1 arasinda olusan bu pozitif iliskiler ve baglar devlet
politikalarin1 da etkilemekte ve devletlerin politikalarina sekil vermektedir. Politikacilar ve
yoneticiler kamuoyunun duygu ve diislincelerine gore politikalarini belirlemektedirler. Bu

sebeple turizm {iilke politikalarin da oldukca etkili bir konuma gelmistir.
2.2.3. Turizmin Saghk Fonksiyonu

Yalgin’a gore (2013) saglik turizmi, gelismis tilkelerdeki sanayilesme ve kentlesme
sonucu ortaya c¢ikan cevre sorunlari, hava kirliligi, stres, mevsim degisiklikleri gibi
olumsuz faktorlerin yani sira diinya genelinde yasanan kiiresel krizle birlikte agirlagan is ve
yasam kosullari ile sagligi olumsuz etkilenen kisilerin bozulmamis dogasi, ¢evresi, iklim
ve fiziksel ozellikleriyle sagliklarini tekrar kazanacaklari turistik alanlara seyahat

etmeleridir.

Demek oluyor ki insanlar bozulan sagliklarini geri kazanmak ya da diizeltmek i¢in
bunu en iyi nerede yapabilecekse oraya seyahat etmekten g¢ekinmemektedir. Bunun

neticesinde ise saglik, turizm faaliyetlerinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
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2.2.4. Turizmin Kiiltiirel Fonksiyonu

Turizm  faaliyetleri bir toplumun  kiiltiirel yapisim1  6nemli  Olgiide
etkileyebilmektedir. Turizmin yerel toplumlarin dinsel inang ve davranislarinin
degismesine, ahlaki deger ve olgularinin degismesine, yabancilarin yasam bigimlerinin
Oziimsenmesine, yabanci sozciiklerin ana dildeki oraninin artmasina, yerli sanatin islev ve
anlayisinin degismesine neden olabilmektedir. Ayrica turizm toplumun kiiltiirel yapisinin

bir parcas1 haline gelebilmektedir (Baykan, 2007).
2.2.5. Turizmin Finansal Fonksiyonu

Hizla gelisen ekonomik faaliyetlerden biri olan turizmin, istihdam, doviz girdisi,
vergi gelirlerinin artmasi gibi bircok ekonomik olarak bir¢ok olumlu katkist vardir.
Turizmin ekonomi {izerindeki olumlu etkisinden dolay1 Tiirkiye’de turizmin gelismesine
bagl olarak yeni is kollar1 tiiremis, ticaret canlanmistir. Turizmle ortaya ¢ikan konaklama

ihtiyacindan dolay1 ¢ok sayida turistik tesis yapilmis bu da ingaat sektoriinii olumlu yonde

etkilemistir.
Turizmin ekonomiye katkilarini kisaca siralayacak olursak;

Turizme yapilan yatirimlarla bolge gelisir ve kalkinir.
Istihdam saglar.

Gelir seviyesini artirir.

Bolgenin altyapisini giiglendirir.

1

2

3

4. Hizmet sektoriiniin gelismesini saglar.

5

6 Doviz girdisi saglayarak iilkenin kalkinmasina katki saglar.
7

Ulasimin geligsmesini saglar.

2.3. TURIZM TURLERI

2.3.1 Katilan Kisi Sayisina Gore Turizm Tiirleri
e Bireysel Turizm

Kisinin bireysel olarak turizm faaliyetine katilmasidir. Insanlar, yeni yerler
kesfetmek, deneyimlemek gibi nedenlerle turizme bireysel olarak katilmaktadir. Bireysel
olarak turizme katilanlar toplumsal agidan degerlendirildiginde genellikle gelir seviyesi iist

diizeyde olan kimseler oldugu goériilmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014, s.11).
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e Kitlesel Turizm

Insanlarin genis kitleler halinde katildiklar1 turizm faaliyetine "kitle turizmi"
denilmektedir. Kitle turizmi giiniimiiziin turizm hareketlerine yon vermektedir. Kitle
turizmde insanlar genellikle fiyatlar1 uygun oldugu i¢in paket turlar1 tercih etmektedirler.
Kitle turizmi, katilan kisi sayisina gore iistiinliige sahiptir ve olusturulan gruplar genellikle
siirekli devam eder. Dolayisiyla turizmin gelismesi i¢in iizerinde en fazla durulan ve

calisilan turizm tiiriidiir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014, s.12).
e Grup Turizmi

Bu turizm tiirlinde ayni olguya dahil olan insanlarin birlikte katildiklar turizm
faaliyetine denir. Kozak vd. gore (2014) dernek iiyeleri, 6grenci gruplari, meslek kollarinin
katilimi ile gerceklestirilen bu turizm tiiriinde kisi sayis1 11 ile 16 arasinda degismektedir.
Katilan kisi sayisinin sinirli olmasi ve gruplarin devamli olmasindan dolay1 grup turizmi,

kitle turizminden ayrilmaktadir.
2.3.2. Katilanlarm Geldigi Yere Gore Turizm Tiirleri
e Dis Turizm

Insanlarin  seyahat etmek amaciyla kendi iilkelerinden baska iilkelere
gerceklestirdikleri turizm faaliyetlerine dis turizm denir. I¢ turizmde olmayan pasaport,
doviz, vize gibi islemleri gerektirir. Dig turizmin i¢ turizmden farkli olarak doviz getirisi

vardir. (MEB, 2018).
e ¢ Turizm

Bir iilkede yasayan insanlarin, kendi tiilkeleri igerisinde turizm faaliyetinde
bulunmasina ve katilmasina i¢ turizm denir. I¢ turizm; kisilerin kendi iilkelerinin dogal ve
kiiltiirel degerlerini 6grenmelerine ve dziimsemelerine aslinda ne kadar ayr1 gibi goriinseler

de bir biitiiniin pargalar1 oldugunu anlamalarina yardimci olur (MEB, 2018).
2.3.3. Katilanlarin Yasmna Gore Turizm Tiirleri
o Genglik Turizmi

15-24 yas grubu arasindaki bireylerin anne, baba veya diger aile yakinlari
olmaksizin turizme katilmalarin "genglik turizmi" adi verilmektedir (Kozak, Kozak ve

Kozak, 2014, s.14).
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e Orta Yas Turizmi

Orta yas dedigimiz 30-60 yas grubu genis bir kitlenin katildig1 turizm hareketine
denir. Ekonomik giicii iyi olanlar ve aileleri olusturur (MEB, 2018, s.7). Bu turizm
¢esidinde yer alanlar, aktif olarak is hayatinda g¢alisanlardir. Bu grup turistler genellikle,

kendi arabalar1 ile seyahat etmeyi ve uzun siireli tatil yapmay1 tercih etmektedirler.
e Uciincii Yas Turizmi

60 yas ustii ve aktif c¢alisma hayatini sona erdirmis kisilerin katildigi turizm
hareketidir. Bu turizm ¢esidi son yirmi yilin gelisen en 6nemli pazarlarindan biridir. Yeterli
bos zaman ve gelire sahip olmanin yani sira, aile sorumlulugunun da azaldigi bir donem
olan iigiincii yastaki kisiler, onemli bir turist potansiyeli olusturmaktadirlar. Ugiincii yas
turizmi, genellikle saglk, kiiltiir ve din turizmi destekli olarak yapilmaktadir. insanlar
yaslandik¢a kiiltiirel ve dini amacgli seyahatlere, saglik sorunlarindan dolayir termal
kaynaklara, 1liman iklim ve dogal giizelliklere sahip {ilkelere ziyaret egiliminde
bulunmaktadirlar. Bu tiir turizmin gelismesi i¢in yeterli potansiyele sahip olan Tiirkiye,
liglincii yas turizmi uygulamalarina ilk defa 1990 yilinda baslamistir (Kozak, Kozak ve
Kozak, 2014, s.15).

2.3.4. Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Giiciine Gore Turizm Tiirleri
e Sosyal Turizm

Usta’ya gore (1982) sosyal turizm, maddi durumu biraz zayif olan insanlarin
turizme katilmasini saglamak amaciyla gelistirilen taktikler yoluyla turizm hareketine
katilmalar1 ve bundan dogan iliskilerin tiimiidiir. Sosyal turizmin temel amaci, maddi giicii
zayif bireylerin turistik faaliyetlere katilmasini saglayarak bedensel ve zihinsel olarak
tazelenip ve her agidan gelismelerini saglamaktir. Bicki vd. gore (2013) sosyal turizm
sosyal esitligin saglanmasinda, baska toplum ve milletlerle yakinlagip dostluk baglarinin

gelismesine 6nemli bir role sahiptir.
e Liiks Turizm

Bu grupta yer alanlar gelir seviyesi olduke¢a yiiksek kisilerdir. Her tiirli konfora
sahip, standardi yiiksek, kaliteli hizmet sunan, ¢ok pahali olan turistik tesisleri tercih

ederler. Ulagim ve diger hizmet tiirlerinde de oldukg¢a pahali ve kaliteli olan1 tercih ederler.
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2.3.5. Amacina Gore Turizm Tirleri
e Tarih ve Kiiltiir Turizmi

Insanlarin farkli kiiltiirleri goriip tammmak icin yaptiklari seyahatler neticesinde
olusan turizm faaliyetine “kiiltiir turizmi” denilmektedir. Insanlar eski medeniyetlere ya da
kendi kiiltlirleri digindaki kiiltiirleri de merak edip ilgi duymaktadirlar (Uygur ve Baykan,
2007, s.33). Kiiltlir turizminin igerigi ve sahasi hayli genistir. Arkeolojik alanlar1 ve
miizeler, mimari yerler, sanatsal galeriler, festivaller, heykeller, miizik ve dans etkinlikleri,
tiyatro gosterileri, dini ritiiellere katilmak kiiltiir turizminin amaclar1 arasindadir (Uygur ve

Baykan, 2007, s.34).

Tarih turizmini ise {ilkelerin bulundugu cografyada daha 6nce yasanmis olan biitiin
medeniyetlerin giiniimiize ulasan kalintilarini, kiiltiirlerini, bilgilerini ve yasam tarzlarini

gezip 6grenmek i¢in yapilan turizm faaliyeti olarak tanimlamak miimkiindiir.

Asagidaki sekilde tarih ve kiiltiir turizminin i¢inde barindirdig1 olgular gosterilmektedir.

Modern
poptler kultur: Temali geziler
Unli insanlar ve : filmler ve gezi
tarihi olaylar Geleneksel . ycr.cl programlari
yiyecek ve televizyonlar
icecekler -
Ozel ilgi gezileri
Miras gekicilikleri:
* miuzeler ve tarihi merkezler Spor ve bos zaman
* kaleler, malikaneler, antik ikl:lal\t::?l'lnfé:lar
imt]?r- Y= — | * seyirciler
tarihi bahgeler Kiiltidrel ~ Sey.
* manzara bahgeleri Tarizm * geleneksel oyun ve
* tarihi koyler Kaynaklarl \SPOFI‘“
Festivaller ve 6zel olaylar: Geleneksel el
* folklor sanatlar
* performans sanatlari
* spor etkinlikleri
* ozel ilgi etkinlikleri Sanatlar:
* tiyatrolar
- - * sanat galerileri
Endustri ve ticaret:
* ig ziyaretleri Dml yerler:
* tarimsal ¢ekicilikler * tapinaklar Mimari tarz
* tunla alis-veris magazalan * kiliseler
* garsilar * katedraller
* bos zaman ahisverisleri * camiler Dil:
* yerel baskin dil

* azinlik ve bolgesel dil
* dil okullan

Sekil 2.2. Kiiltiirel Turizm Kaynaklari

Kaynak: Kizilirmak ve Kurtuldu. (2005), Kiiltiirel Turizmin Onemi ve Tiiketici Tercihlerinin Belirlenmesine

Yonelik Bir Caligma, Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, Ankara

17



Ulkemiz bulundugu cografya itibari ile gecmisten bugiine bircok topluluga ve
medeniyete ev sahipligi yapmistir. Anadolu cografyasinda diinyanin ve insanlik tarihinin
en eski yerlesim yerleri mevcuttur. Karain Magarasi (Antalya), Catalhoyiik (Konya),
Gobekli Tepe (Sanlurfa) bu yerlerden bazilaridir. Hattiler Hititler, Frigyalilar, Urartular,
Iyonyalilar, Lidyalilar, Bizans, Roma, Selguklu ve Osmanli medeniyetleri Anadolu
topraklarinda hiikiim siirmiis diinyanin kabul ettigi en biiyiik medeniyetler arasindadir.
Ayni zamanda Anadolu tarih boyunca Hristiyanlik ve Islam inancinin da onemli bir
cografyasi olagelmistir. Inanglarin ve medeniyetlerin besigi olan bu topraklar tarih turizmi

acisindan diinyanin en 6nemli merkezlerinden biri olma 6zelligini tasimaktadir.
e Ozendirme (incentive) Turizmi

Ozendirme turizmi, bir sirketlerin ¢aliganlarim ddiillendirmek ya da motivasyonunu
artirmak i¢in tatile ¢ikarip yeme-igme, konaklama masraflarin sirket tarafindan karsilandigi

turizm tiirtidiir.
e Dag Turizmi:

Daglarin temiz ve giizel havasindan yararlanmak iizere insanlarin daglara yonelik
olarak gerceklestirdikleri turizm tiiriidiir. Dag turizmi yiirliyiis (trakking) ve tirmanma

seklinde gerceklestirilmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014, s.22).

Tiirkiye fiziki yapisi itibari ile daglik bir yapiya sahiptir. Bu 6zelligi sebebiyle dag turizmi

i¢in insanlara oldukga zengin ve farkli segenekler sunabilmektedir.
e Deniz Turizmi

Turizm denilince hakla hep ilk etapta deniz, kum, giines {igliisti gelir. Deniz turizm
i¢cin hep en c¢ekici ve en birinci faktér olmustur. Tirkiye’nin {i¢ tarafinin denizlerle kapl
olmasina ragmen Deniz turizmi Akdeniz kiyisinda 6zellikle Antalya ve gevresinde yaygin
olarak goriilmektedir. Pek ¢ok iilkede, o iilkeye seyahat eden turistlerin 6nemli bir bolimi
deniz turizmi amaciyla seyahatlerini gergeklestirmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014,
s.27).

e Termal Turizm

Diinyada hizla gelisen ve gelecegin turizm faaliyetlerden biri oldugu sdylenen
termal turizm, insan sagligina olumlu etkisi sebebi ile turizm sektoriinde olduk¢a 6nemli

bir yere sahiptir. Dogal ve yer altindan ¢ikan sifali sular ile insanlar tedavi olabildigi igin
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termal turizm ve tesisleri olduk¢a gelismistir. Tlirkiye ise jeotermal kaynaklar konusunda

Avrupa’da ilk sirada, Diinya’da ise ilk 7 iilke arasinda yer almaktadir.
e Kongre Turizmi-Seminer Turizmi

Kongre turizmi konusunda uzman kisilerden yiiz yiize bilgi aligverisinde bulunmak
lizere bir yerde yapilan toplantilara baska yerlerden delegelerin gelmesiyle olusan turizm
faaliyetidir. Toplantilara katilan delegelerin seyahat, konaklama ve katilim ticretlerini bagl
bulunduklar1 kurum ve kuruluslar karsilamaktadir. Kongrenin yapilacagi iilkenin ya da
sehrin sahip oldugu imkanlar, o yerin toplanti yeri olarak segilmesinde dnemli rol oynar.
Kongre merkezi olacak yere ulasim kolay olmalidir, kongre yapilacak salonlar kullanigh
olmalidir, kongre merkezinin oldugu yerde ya da yakin cevresinde konaklama tesisleri
olmalidir. Tiirkiye’de kongre turizmine oldukga elverisli bir iilkedir. Ozellikle Istanbul ve
Antalya bu konuda Tiirkiye’nin onde gelen illeridir. Bugiin yapilan birgok otel ve
konaklama tesisinde 100 kisiden 1500 kisiye kadar kapasitesi olan kongre salonlar

bulunmaktadir (MEB, 2018).
e Saghk Turizmi

Tiim toplumlarda uzun, saglikli ve kaliteli yasama arzusu, insanlar1 konforlu bir

hayat aramasina neden olmustur.

Saglik turizmi, insana haz veren ve rahatlatan gezilerin tiimii olarak tanimlanabilir.
Saglik turizmin esas amaci daha saglikli olmak ya da tedavi olmaktir. Yal¢in’a gore
(2013) bu yaklasimi benimseyen arastirmacilar masaj salonlar1 ve alternatif terapiler gibi
aktiviteler de saglik turizmi tanimindaki geziler i¢inde yer almaktadir. Yine saglik amagl
evden uzak olmayi1 ve saglik hizmetlerinden faydalanmak icin yapilan her tiirlii yer

degistirmeyi saglik turizmi olarak nitelendirmektedir.
e Yat Turizmi

Yat turizmi kisilerin sahsi yatlar1 ya da isletmeciye ait olan yatlarda tatillerini
gecirmesidir. Kozak vd. gore (2014) iilkemizde yat turizmi 1970'li yillarin sonuna dogru
Datca, Gokova ve Hisaronii korfezlerinin Yunanli yat isletmecileri tarafindan
pazarlanmasiyla baslamistir. 1983 yilinda yiiriirliige giren Turizmi Tesvik Yasasi ile
Kabotaj Kanunu’nda meydana gelen degisiklikle hizla gelismeye baslamistir. Bu yasa
degisikligi ile birlikte yabanci yatlarin gezi ve spor amaciyla Tiirk limanlar1 ve karasularina

girmelerine izin verilmistir. Bu uygulamanin dogal bir sonucu olarak Tiirkiye'de faaliyet
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gosteren yerli yat igletmecileri ve bunlara ait yatlar nitelik ve nicelik yoniinden uluslararasi

standartlara yilikselmistir.
e Kruvaziyer Turizm

Kruvaziyer turizm, bes yildizli bir otelin tiim imkanlarma sahip biiyiik yolcu
gemileri ile tatil amagli yapilan gezilerdir. Kruvaziyer turizm, farkli yerler arasinda yolcu
tasimak degildir, tipki oteller gibi konaklama, yeme-igme, eglence, spor gibi birgok
faktoriin olusturdugu tatil, turiste paket olarak verilir. Diinyanin dort bir tarafindan bu
paket turlar1 alan turistler geminin hareket edecegi limana gelirler. Yolcular, gemi ile

programda yer alan limanlara dogru hareket ederler.
e Av Turizmi

Av turizmi, insanlar1 belli bir egitimde gecirerek hayvanlar ve doga hakkinda
bilingli hale getirilerek, dogaya zarar vermeden ve ekolojik dengeyi bozmadan yapilan
sadece belli bir olgunluga erismis hayvanlarin avlanmasidir. Yapilan bir diger uygulama
ise avlanilacak olan hayvanlar tireme ¢iftliklerinde beslenip ¢ogaltilmakta ve avlanilmalar
icin dogaya birakilmaktadir. Bilingli ve gercek anlamda av turizmi, 1981 yilinda
Antalya'nin Diizlergami bdlgesinde dag kecisi ve domuz avi ile baglamistir. 1992 yilinda
Orman Bakanligi biinyesinde Milli Parklar Av ve Yaban Hayati Genel Miidiirligii'niin
tekrar kurulmustur (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014). Av turizmine agilacak avlaklar,
tilkemizin av hayvani potansiyeli dikkate alinarak Orman Bakanligi (Milli Parklar, Av ve
Yaban Hayat1 Genel Miidiirliigii) tarafindan tespit ve ilan edilmektedir. Av amacli olarak
tilkemize gelen turistler, Orman Bakanliginca, A Grubu Seyahat Acentelerine verilen Av
Turizmi Izin Belgesi ile avlanabilmektedirler (MEB, 2018, s.13). Av turizminde av
turlarina katilan turistler otelleri, av koskleri veya evlerini, kdy evlerini, avin yapildig1 yere

gore av kamplarin1 veya magaralari tercih etmektedirler.
e Magara Turizm

Magara turizmi, magaralarin arastiritlmasi ve haritalanmasi ya da tamamen gezip
gormek amaciyla yapilan bir turizm faaliyetidir. Ulkemizin magara turizmi agisindan
olduke¢a zengindir. Tiirkiye’nin hemen her bolgesinde magara gérmek miimkiindiir. Arpaci
vd. gore (2012) bir magaranin turizme agilabilmesi i¢in birtakim 6zelliklere sahip olmasi

gerekmektedir. Bu 6zellikleri asagidaki gibi siralayacak olursak;
v’ Insanlarin can giivenligini tehlikeye atmamali
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v" Magaranin i¢inin insanlarin dikkatini ¢ekecek sekilde bir yapiya sahip olmali igi
sekil ve yapilara sahip olunmasi
v Magaranin fiziki yapisi, insanlarin rahatlikla dolasmalarina uygun olmali

v Ulasim imkani kolay ve rahat olmali

Tiirkiye'de turizme agik olan magaralar:

Insuyu Magaras1 (Burdur),

Cennet-Cehennem (Dilek) Magarasi (Silifke Narlikuyu)
Eshabi-Keyf (Yedi Uyurlar) Magarasi (Tarsus)

Indere Magarasi, Ballica Magarasi (Tokat)

Buzluk Magaras1 (Agn)

Tinaztepe Magarasi (Seydisehir)

Merdivenli Magarasi (Hatay)

Pirun Magarasi (Adiyaman)

© ©° N o g bk~ w0 DN PE

Imrenler Magaras1 (Konya)

[EEN
o

. Yalan Diinya Magarasi, Karain Magarasi, Beldibi Magarasi, Tilkiler Magarasi,
Ciiceler Magarasi, (Antalya)

11. Altinbesik Magaras1 (Ibradi-Antalya)

12. Dim Magarasi, Damlatas Magaras1 (Alanya)

13. Astim Magarasi, Cukurpinar Magarasi, Aynaligél Magaras1 (Mersin)

14. Tuz Magaras1 (Cankir1)

15. Oylat Magarasi, Ayvaini Magaras1 (Bursa)

16. Aynali Magarasi (Amasya)

17. Cal Magaras1 (Trabzon)

18. Cehennemagzi Magaralari, Kizilelma Magarasi, Gokgol Magaras1 (Zonguldak),

19. Ilgarini Magaras1 (Kastamonu)

20. Yarimburgaz Magarasi (Istanbul)

21. Pinarg6zii Magarasi (Isparta).

e Kis ve Dag Turizmi

Kis turizmi, ¢ogunlukla daglik ve karli mekanlarda gerceklestirilen, odaginda kis
sporlarinin bulundugu turizm hareketleridir. Diinyada en fazla turist ¢eken ilk on iilke

arasinda  Tirkiye altinci sirada yer almaktadir. Kis turizminin gerektirdigi fiziki sartlar
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acisindan oldukga yiiksek potansiyel olusturan dogal ortamlara sahiptir. Kis turizmi igin
kaynak saglayan ¢ok genis bir yiikselti kusagina sahip olan Tiirkiye’nin baslica daglik

alanlar1 sunlardir:

» Kuzey Anadolu Daglari: Anadolu’nun kuzey kiyilar1 boyunca dogu bati
dogrultusunda Iki sira halinde uzanmaktadir. Karadeniz kiyis1 boyunca Kocaeli
Yarimadasi’nin hemen dogusundan baslayarak kiyiy1 takip eden birinci sira,
Isfendiyar, Canik ile Giresun ve Rize Daglar’'m1 kapsayan Dogu Karadeniz
Daglari’ndan olusurken ikinci sira Koroglu, Ilgaz, Camlibel, Cimen, Mescit-

Aladaglar ve Yalnizcam Daglari’ndan olugmaktadir.

» Toros Daglari: Batida Kerme Korfezi’'nden baslayan Toros Daglari, Teke
Yarimadasi’nda birbirlerinden ¢okme sonucu olusmus havzalarla ayrilarak kuzey
giiney yoniinde uzanmaktadir. Daha sonra Antalya-Isparta Kenet Kusagi’ndan
itibaren giineydogu yoniine dogru yonelerek Akdeniz kiyilarina kabaca paralel
uzanmakta, Iskenderun Kérfezi’nin kuzeydogusunda Amanos Daglari ile birleserek
Giineydogu Toroslar adi altinda Van Golii giineyinden gecerek Iran Zagros
Daglari’na baglanmaktadir (Aydin, 2016, s.19).

» Yidiz (Istranca) Daglari: Trakya’nin Karadeniz kiyis1 boyunca uzanan bu daglarin
en yiiksek noktast 1.031 m yiikseltiye sahiptir. Trakya kesiminin kis sporlari
acisindan en uygun alanini olusturmaktadir.

» Volkanik Daglar: Tirkiye Alp-Himalaya Daglik Kusagi’nda yer almasi
miinasebetiyle kis turizmi agisindan oldukca elverisli olmasinin yaninda, sinirlar
icerisinde yer alan, biiyiik ylikselti degerlerine sahip olan volkan konileri iilkenin
kis turizm potansiyeline daha fazla katki saglamistir. Marmara Bolgesi’nde Uludag,
I¢ Anadolu Bolgesinde Erciyes, Melendiz, Karadag ve Hasan Dag1, Dogu Anadolu
Bolgesi’nde Nemrut, Tendiirek, Siliphan, Agr1 Dagi, Aladag, Gilineydogu
Anadolu’da ise Karacadag Tiirkiye nin 6nemli kis turizm alanlarin1 olusturmaktadir

(Aydin, 2016, 5.20).
e Inanc¢ Turizmi

Insanlar inanglar1 geregi var olduklarindan bu yana kutsal saydiklari yerleri gormek
ya da bu kutsal yerlere gelerek dini vecibelerini yerine getirip ibadetlerini yapmak igin
bulunduklar1 yerlerden ayrilip buralara gelmesine inang turizmi denilmektedir. Boylece

kutsal yerler insanlar tarafindan biiyiik kitleler halinde ziyaret edilmektedir. inang turizmi,
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Diinyanin en eski turizm tiirlerinden birisidir. Diinya Inan¢ Turizmi Birligi (WRTA) adi

altinda uluslararasi bir kurulusta bulunmaktadir.
e Ogzel ilgi Turizmi

Diinya Turizm Orgiitii’niin (WTO) yapmis oldugu tamima goére ozel ilgi turizmi
belirli bir temaya sahip olan turistik merkezleri ziyaret etmek ve belirli ilgilerini
gelistirmek amacini giiden kisilerin, bireysel ya da grup halinde katildiklar1 bir turizm
tiirtidiir. Hacioglu ve Avcikurt’a gore (2011) 6zel ilgi turistleri yeni seyleri tecriibe etmek
ve bundan en yiiksek tatmini saglamak isteyen, cevreye duyarli, gittikleri iilkenin ve
bolgenin kiiltliriinii tanimak isteyen, yerlesim yerlerinde temiz olmak sartiyla fazla liiks
aramayan, fiyat duyarlilig1 yiiksek olmayan kisilerdir. Bu tiir turistler kesin belirlenmis
ilgilerine gore seyahat ederler, yaptiklar1 seyahat ve tatiller daha uzun siirelidir ve mevsim
tercihleri aktivitelerin gerektirdigi sartlara gore belirlenmektedir (Akinc1 ve Kasalak, 2019,

5.166-167). Ozel ilgi turizmini alt baghklar altinda inceleyecek olursak:

» Golf Turizmi: Golf turizmi, gelir seviyesi oldukga yiiksek kisilerin tercih ettigi bir
turizmdir. Ulkemizde de son yillarda golf turizmine ilgi artmis ve dnem verilmeye
baslanmustir. Ozellikle Antalya Belek diinya capinda golf sahalarina sahiptir.

» Yayla Turizmi: Daglarin tepelerinde bulunan diizlikklerde kurulan yaylara yapilan
ziyaretler yayla turizmini olusturmaktadir. Insanlarmn tatillerini doga ile igi ige
gecirmek i¢in yaylari tercih etmektedir. Anadolu kiiltiiriinde yaylaciligin 6nemli bir
yeri vardir. Yaylacilik ve yayla kiiltiirii sehrin kaosundan uzak doga ile i¢i ice
olmaktir. Dogu Karadeniz Bolgesi Tirkiye’de en fazla yaylacilik faaliyetinin
yapildig1 bolgedir.

» Botanik Turizmi; Anadolu iizerinde bulundugu cografi konumdan dolay1 farkli
iklim tiplerinin bir arada goriildiigii bir yerdir. Ug kitay1 birbirine baglayan dogal
bir koprii olmasi nedeniyle Anadolu ¢ok fazla bitki tiiriine sahiptir. Avrupa
Kitasi’nin tamaminda goriilen bitki tiirlerinin toplami 12.000 iken Tiirkiye’de 9.000
cgesit bitki vardir. Diinyada sadece belli bir bolgede yetisebilen endemik bitkiler
acisindan Tiirkiye diinyanin sayili yerlerinden biridir. Ulkemizde en ¢ok endemik
bitki tiiri olan illerimizin basina 578 bitki ¢esidiyle Antalya, 478 bitki ¢esidi ile
Konya ve 366 bitki cesidi ile Icel gelmektedir (MEB, 2018, s.15). Botanik

turizmi; farkl bitki tiirlerini igerisinde barindiran, bu bitki tiirleri ile donatilmis olan
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turistik alanlari, turist sinifinda olan kisilerin ziyaret etmesi; konser, sergi ve diger
turistik faaliyetleri de icerisinde barindirmasidir.

» Kus Gozlemciligi: Kus gozlemciligi dogada her yerde yapilabilmektedir. Kus
gozlemciliginin yeri ve zamani yoktur. Tiirkiye’de simdiye kadar kayitlara gegmis
kus tiirii 461°dir. Tirkiye 6zel konum itibartyla kitalar arasinda yil igerisinde
dongiisel olarak devam eden kuzey-giiney ve dogu-bati ana yonli kus gog
hareketlerinin merkezinde yer alir. Tiirkiye’de turizmin gesitlendirilerek, turizm
gelirlerinin tlilke geneline ve tiim yila yayilmasi hedefleri dogrultusunda; mevcut
bilgi birikiminden yararlanarak kus gézlemciligini alternatif turizm tiirlerinden eko
turizmin alt bileseni olarak belirlenmis ve desteklemeye baslamistir (Erdogan,
2003, s.107). Kus gozlemci bir turist icin harcayacagi paranin miktar1 ¢ok da
onemli degildir. Yeter ki gozlem i¢in kosullar uygun olsun. Bu sebeple bu turizm
tirti ekonomik girdisi ¢ok yiiksek, turizmciye herhangi bir maliyet getirmeyen ideal
bir turizm tiiriidiir.

» Rafting: Debisi ve hiz1 yiiksek akarsularda sisme bot ile grupla yapilan spora
rafting denilmektedir. Akarsu bakimindan zengin kaynaklara sahip olan Tirkiye,
akarsuda yapilan spor faaliyetlerine ve akarsu turizmine olduk¢a uygundur.

» Sualtt Dalts Turizmi: Su alti dalis turizmi; su alti diinyasinin flora, fauna ve
arkeolojik kiiltiir varliklarin1 gérmek, fotograflamak, filme almak ve sportif balik
avlama amagl olarak gergeklestirilen tanitim, sportif ve egitim amacgh dalislar ile
kiyida verilen konaklama ve agirlama hizmetleri i¢ine alan bir turizm ¢esididir

(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2015; Yarmaci, Keles ve Ergil, 2017, s.68).

2.4. TURIZMIN GELISMESINE ETKi EDEN FAKTORLER

Turizm faaliyetleri 6zellikle, sanayi devriminden sonra ortaya ¢ikan olumlu ve
olumsuz gelismelere bagh olarak hiz kazanmustir. Insanlarin egitim, kiiltiir ve gelir
seviyelerinin artmasi bunun yaninda kentlesme ve sehir yasamina bagli olarak is yiikiiniin
ve stresin artmasindan dolayr ruhsal ve bedensel rahatsizliklarin artmasi, kisilerin ve
toplumlarin hak ve o6zgiirliikleri ile ilgili olumlu gelismeler turizm ve seyahat bilincinin
toplumlarda {ist seviyeye g¢ikmasina neden olmustur. Sanayi Devrimi, giiniimiiz turizm
algisinin olugmasi ve gelismesi i¢in gerekli altyapiy1 hazirlamis ve zaman igerisinde turizm
hareketlerini hizlandiran 6nemli bir etken olmustur. Teknolojide ve modern hayatta

yasanan hizli gelismeler, hizli1 kentlesme ve savaglarin sona ermesiyle ortaya ¢ikan niifus
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artist, saglikta yasanan gelismelerle insan dmriiniin uzamasi, kisilerin sosyal giivenliklerini
giivence altina almasi, seyahat 6zgiirliigii, turizmin gelismesini etkileyen faktorler arasinda
yer almaktadir. Sanayi devriminden sonra c¢alisma saatlerinde de yer yer degismeler
yasanmis ve calisma saatlerinde azaltmaya gidilmistir. Bu konuda verilen miicadelelerin
sonucunda caligma saatleri giinlimiizdeki son seklini almis bunun neticesinde insanlarin
kendilerine ayirabilecekleri zaman artmis ve bu artan zamani da insanlar yeni yerler
gormek icin kullanmaya baslamuslardir. Is yerlerinin calisanlarin1 ddiillendirmek veya
tesvik amagh calisanlarina ticretsiz tatil hakki sunmasi, gelisen teknoloji ile birlikte hizli
trenlerin, ¢ok katli gemilerin ve biiylik yolcu ucaklarmin artmasi, insanlarin seyahat
Ozgirlikklerini kazanmalar1 da turizm faaliyetlerinin artmasinda ve gelismesinde biiyiik

Oneme sahiptir.

Asagidaki sekilde turizmin gelismesine etki eden unsurlar gosterilmistir.

Bos zamanin
artmasi

\

Teknolojik
gelismeler

Cevre bilincinin
artmasi

/ Gelir diizeyinin

artmasi

Girigimciligin
etkisi

TURIZMIN

GELISMESINE
Sendikalarin ETKI EDEN
ortaya gikisi UNSURLAR

Insan dmriiniin
uzamamasi

Kiiltiir ve egitim
diizeyinin artmas:

\

Turizm bilincinin Sosyal giivenlik

olugmasi

Sevahat
dzgiirligi

Sekil 2.3. Turizmin Gelismesine Etki Eden Unsurlar

Kaynakga: Ogretim Gorevlisi Erkan DENK
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2.5. TURIZM ISLETMELERININ SINIFLANDIRILMASI
Turizm isletmelerini 7 baglik altinda inceleyebiliriz.

e Konaklama Isletmeleri: Turistlerin geceleme yaninda, yiyecek ve igecek
gereksinimlerini karsilamak tiizere yapilan yapilardir. Konaklama isletmeleri
icerisinde en 6nemli grubu oteller olusturmaktadir.

e Seyahat Isletmeleri: Seyahat isletmelerini, seyahat acenteleri ve tur operatorleri
olarak iki kategoride ele almak miimk{indiir.

e Dinlenme isletmeleri: Bu isletmeler insanlarin bos zamanlarmi degerlendirip
gecirebildikleri, eglenebildikleri, dinlenebildikleri ve  farkli  isteklerini
yapabildikleri etkinlikleri yapan, ayarlayan ve sunan yerlerdir.

e Yat ve Marina Isletmeleri: Yatlarin en 6nemli ugrak yerlerinden bir tanesi de yat
limanlar1 ya da marinalardir. Marinalarda gemilerin ya da yatlarin tamir, bakim,
yakit, haberlesme ve aligveris hizmetleri sunulmaktadir. Buralarda bunlarin yaninda
dinlenme tesisleri oldugundan konaklama sektorii i¢erisinde yer almaktadirlar.

e Yiyecek -Icecek Isletmeleri: 2634 sayli Turizmi Tesvik Kanunu’nun
37. Maddesinde ¢ yildiz ve iizerinde yildiza sahip tiim konaklama tesislerinde
yiyecek-icecek servisinin bulunmasi gerektigi mecbur oldugu ibaresi yer
almaktadir.

e Ulastirma Isletmeleri: Turizm alaninda ulastirma faaliyetleri 1960 yilindan
itibaren biiyiik bir gelisme gostermistir. Son yillarda da hizla bu gelisim artarak
devam etmektedir (Idrisoglu, 2016 s.14-15).

2.6. TURIZMIN EKONOMIYE KATKISI

Turizm ekonomik yonilyle devletler tarafindan “Bacasiz Sanayi” olarak
degerlendirilmistir. Bu sekilde degerlendirilmesinin sebebi ise lilkeye dogrudan doviz girisi
saglamasi, gelir getirici etkisiyle diger sektorleri de olumlu olarak etkilemesi, isttihdam
saglamasidir. Turizmin genel ekonomi iizerindeki en 6nemli etkisi Tiirkiye'nin kalkinmasi
icin gerekli olan doviz girdisinin saglanmasina katkida bulunmasidir. Doviz girdisi dis
O0demelerde 6nem arz etmektedir. Tirkiye turizm sektdriinden elde dovizlerle dis
borglarinin bir bdliimiinii 6demektedir. Bir diger onemli etki ise istihdam etkisidir.
Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde issizlik biiyiik bir sorun teskil etmektedir. Turizm

sayesinde issiz insanlar istthdam edilerek is piyasandaki arz fazlasi bir miktar da olsa
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azaltilabilmektedir. Ayn1 zamanda turizmin milli gelir {izerinde olumlu etkisi vardir. Bu
durum neticesinde gayri safi milli hasilanin ve kamu vergilerinin artmasina neden
olmaktadir. Ayrica turizm sektoriinlin diger sektorlerle olan iliskisi ekonomi iizerinde
oldukea etkilidir. Ornegin turizm amagli yapilan bir otelin insaat sektoriinii ekonomik

olarak olumlu yonde etkilemektedir.

Turizm, uluslararasi bir endiistri kolu haline gelmistir. Uluslararasi turizmin stirekli bir
yiikselis ivmesinde olmasi tilkelerin bu gelisen bu endiistriye ilgi géstermesine neden

olmustur. Bu nedenleri siralayacak olursak;

1. Turizm talebi her gegen giin hizla artmaktadir.
2. Turizm doviz sikintilariin giderilmesinde ¢6ziim olmaktadir.
3. Turizm endiistrisinin gelismesi diger endiistri kollarina goére daha kolay ve
maliyetsiz olabilmektedir.
4. Turizm ekonomik kisitlamalardan veya kotalardan diger sektorlere gore daha az
etkilenebilmektedir.
Ekonomik kosullart ve ekonomi iizerinde yarattigi etkiler bakimindan sektorel alanda
turizm hareketi giiniimiizde daha baskin bir sekilde kendini gostermektedir. Turizmin

ekonomi ile olan yakin iliskilerini siralayacak olursak:

» Turizm, turistik beldelerde Onemli bir gelir ve isttihdam olanagi
olusturmaktadir.
» Turizm, diger sektorler ile i¢ ice ve baglantili bir sekilde faaliyet gosterdigi
icin diger sektorleri ekonomik olarak olumlu etkilemektedir.
» Turizm, uluslararasi rekabeti artirmaktadir.
» Turizm, doviz girdileri sayesinde iilkelerin dis borglarini 6demelerinde
onemli bir paya sahiptir.
» Turizm, dig sermayenin iilkeye ¢ekilmesinde etkin rol oynamaktadir.
» Turizm, iilkeler arasinda yasanilan etkilesimler nedeniyle kiiresel anlamda
ekonomik iligkileri de canlandirmaktadir (Girgin, 2019, s.29-30).
Gilinlimiizde, tilkelerin ekonomik agidan biiytimelerini ve gelismelerini saglayan en 6nemli
dinamiklerden biri olarak turizm sektorii gosterilmektedir. Turizm sektorii, 20. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren diinya ekonomisi igerisinde en ¢ok gelisme kaydeden sektorlerin

basinda gelmektedir.
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Grafik: Diinyada Meydana Gelen Turizm Faaliyet Rakamlari
Kaynak: (Girgin, 2019, s:29-30).

Yukarida verilen grafikte 1950 yilindan itibaren diinya iizerindeki uluslararasi turist

ziyaretinin ve 2020 yilina kadar olasi yapilan tahminlerin gelisimi gosterilmektedir
2.7. ANTALYA’DA TURIZM SEKTORU VE GELIiSIiMi

2.7.1. Antalya’nin Cografi Konumu

ISPARTA

e llge sinirlari @  llge merkezleri
——— i sinirlan O il merkezi,

Antalya ili Ticeler Haritasi
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Antalya ili Tirkiye’nin giineybatisinda 29° 20°-32° 35’ dogu boylamlar: ile 36°
07°-37° 29’ kuzey enlemleri arasindadir. Giineyinde Akdeniz ve kuzeyinde denize paralel
uzanan Toroslar ile ¢evrili olup, dogusunda Icel, Konya ve Karaman, kuzeyinde Isparta ve
Burdur, batisinda Mugla illeri ile komsudur. Ilin yiizol¢iimii 20.815 km2 kadardir (Sar,
2007, s:7).

Antalya Akdeniz Bolgesi’nin batisinda bulunmaktadir. Antalya dogal ve kiiltiirel cografya
Ozellikleri bakimindan biiylik bir zenginlige sahiptir. Yiizél¢iimii bakimindan Tiirkiye’nin
besinci biiylik kentidir. Antalya’nin on dokuz ilgesi (Akseki, Aksu, Alanya, Demre,
Désemealt1, Elmali, Finike, Gazipasa, Giindogmus, Ibradi, Kas, Kemer, Kepez, Konyaalti,
Korkuteli, Kumluca, Manavgat, Muratpasa, Serik) vardir (Sar1, 2007, s.7).

2.7.2. Antalya’nmin Niifusu ve Ozellikleri

Antalya’da ilk niifus sayimi1 Osmanli Devleti’nde 1831 yilinda Sultan II. Mahmut
zamaninda yapilmistir. Etnik farkliliklara da yer verilen sayim sonuglarina gore Antalya’da
Tirklerle birlikte Rum, Ermeni ve Yahudi gruplarda yasamaktaydi. Ding’in (2007).

Osmanli Devleti’'nde yapilan en 6nemli niifus sayimlarindan birisi olan 1881/82
niifus sayiminda, Teke Sancagi genelinde 92 071 kadin, 92 061 erkek toplam 184 132 kisi
sayilmisti. Etnik farkliliklara da yer verilen sayim sonuglarina gore, Antalya kentinde Rum,
Ermeni ve Yahudi olarak 4 324 (%6) gayrimiislim yasamaktaydi. 1888/1889 tarihine ise
1569 Kipti, 3 735 Rum, 11 112 asayir (asiret mensuplari) ve 156 168 miisliiman olmak
lizere toplam 172 854 Kisi olarak Antalya’nin niifusu kayitlara gegmistir. Osmanh
Devleti’'nde 1905 ve 1906 yillarinda yapilan son niifus sayiminda ise Teke (Antalya)
sancaginin toplam niifusu 236 754 olup, bunun 119 332'sini erkek, 117 422'sini de kadin
niifus olusturmaktaydi. Miisliimanlar niifusun %95'ni olustururken Rum niifus 10 255

olarak sayilmistir.

Cumbhuriyetin ilk niifus sayimina goére Antalya’nin demografik yapisini inceledigi
caligmasinda yer alan verilere gore yapilan bu ilk niifus sayiminda Antalya sehir
merkezinde 2.879, tabi nahiye ve koylerde 1.963 niifus tespit edilmistir. Anadolu eyaletine
bagli Teke Sancagi geneline ise toplam niifus 35 839 olarak kayitlara ge¢mistir. Bu toplam
rakama Mora'dan go¢ eden muhacirler (522 kisi) dahil edilirken gayrimiislim niifus dahil
edilmemistir. 30 Ocak 1923 tarihinde Lozan’da Tiirk ve Rum niifusun miibadele edilmesi
adina anlasma imzalanmigtir. Bu protokole gore Antalya’daki Rumlar Yunanistan’a

gonderilmistir.
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Cumhuriyet doneminde Antalya niifusu ile ilgili ilk bilgilere 1926 ve 1927
yillarindan itibaren ulasilabilmektedir, 1926 ve 1927 yillarinda Antalya genelinde 206
2704 niifus bulunmaktaydi (Ding, G., s: 70-73).

Yiizbasi’nin (2020) 1927-1950 yillart arasinda Antalya’nin niifusu ve demografik
yapisini inceledigi arastirmasinda yer alan verilere gore 1935 yilinda yapilan niifus
sayiminda Antalya’nin toplam niifusu 242 609 olup, 115 210 erkek, 127 399 kadindir.
1935 yilinda Antalya’nin niifusunun %82’si nahiye ve kdylerde bulunurken %18’1 ilge
merkezlerinde yer almigtir. 1940 Genel niifus sayimina gore Antalya’nin niifusu 256 366
olup 123 397 erkek, 132 969 kadindir. 1945 yilinda yapilan niifus sayimina gore
Antalya’nin toplam niifusu 278 178’dir. Bu niifusun 134 714’1 erkek, 143 464’i kadindar.
1950 yilinda yapilan niifus sayimina gore Antalya’nin niifusu 311 442 olarak kayitlara
gecmistir. 1950’ lerden sonra ekonomik seviyenin yiikselmesi, saglik alanindaki ilerlemeler

ve sosyal yasamdaki gelismeler niifus artisini hizlandirmistir.

1955 yilinda yapilan niifus sayimina gore Antalya’nin genel niifusu 357.568 dir.
1960 yilinda yapilan niifus sayimmna gore Antalya’nin niifusu 416 130°dur
(T.C.B.D.L.E.,1963, s:9).

1965 senesinde yapilan genel niifus sayimina gore Antalya’nin niifusu 486 910°dur,
niifusun 244 939’u erkek, 241 971’1 kadindir (http://rapor.tuik.gov.tr). 1970 yilinda yapilan
niifus sayimina gore Antalya’nin niifusu 577 334°diir. 1975 yilinda yapilan niifus sayimina
gore Antalya’nin niifusu 669 357°dir. 1980 yilinda yapilan genel niifus sayimina gore
Antalya’nin niifusu 455 345’1 erkek, 435 804’1 kadin olmak {iizere toplamda 891 149’dur
(Cetik,1992, s: 50-125).

1985-90 doneminde Antalya’da niifus eskiye gore hi¢ olmadigi kadar hizli artis
gostermistir. 1980 sonrasinda turizm sektoriindeki gelismelerle birlikte dogal niifus
artisiin yaninda go¢ olaylari da niifusun artisinda etkili olmustur. ilde, 1980°li yillardan

sonra kdyden sehre olan goglerde de artma olmustur (T.C. Antalya Valiligi, 2012).

1927-2007 yillar1 arasinda Antalya’nin toplam niifusu ve niifusun sehir, koy,

bucaklara dagilisin gdsteren tablo asagida yer almaktadir (TUIK, 2008).
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Yillar | Sehir Niifusu Koy ve Bucak |Niifus Artis Orani (Binde)

Niifusu . "

Sehir Koy Toplam

1927 |35.533 170737 - - -
1935 |43.857 198752 26.31 18.99 20.28
1940 |49.903 206463 25.83 7.61 11.03
1945 |48.714 229464 24.82 21.12 16.33
1950 |53.972 257.470 20.50 23.03 22.59
1955 |67.480 290.088 44.67 23.86 27.62
1960 |95.424 320.706 69.30 20.07 30.33
1965 |129.657 357.253 61.31 21.58 31.42
1970 |176.008 401.326 61.13 23.27 34.83
1975 |223.089 446.268 47.41 21.23 47.88
1980 |280.837 467.869 46.04 9.45 22.41
1985 |397.712 493.437 69.59 10.64 34.83
1990 |602.194 530.017 82.17 14.30 47.88
1997 |851.823 625.680 - - 40.46
2000 |[936.330 783.421 27.04 3.95 18.34
2007 |1.127.634 661.661 20.39 -15.54 4.04

Tablo 2.7.2.1. Antalya’nin 1927 ve 2007 yillar1 arasindaki sayimlara gore niifus artist

Kaynak: T.C. Bagbakanlik Tiirkiye Istatistik Kurumu-TUIK,2008, data.tuik.gov.tr

31




2021 yili Antalya’nin ilinin 19 ilgesinin ayrintili olarak niifus tablosu asagida yer

almaktadir.

il ilce ilce Niifusu | Erkek Niifusu | Kadin Nifusu | Nifus Yiizdesi
2021 Kepez 591.895 300.798 291.097 22,59%
2021 Muratpasa 521.183 253.955 267.228 19,89%
2021 Alanya 350.636 177.093 173.543 13,38%
2021 Manavgat 245.740 125.368 120.372 9,38%
2021 Konyaalti 199.609 95.179 104.430 7,62%
2021 Serik 134.953 68.714 66.239 5,15%
2021 Aksu 75.633 38.689 36.944 2,89%
2021 Dosemealtl 73.809 37.710 36.099 2,82%
2021 Kumluca 72.478 36.612 35.866 2,77%
2021 Kas 61.488 31.613 29.875 2,35%
2021 Korkuteli 55.883 28.046 27.837 2,13%
2021 Gazipasa 52.126 26.454 25.672 1,99%
2021 Finike 49.407 24.804 24.603 1,89%
2021 Kemer 46.615 24.231 22.384 1,78%
2021 Elmali 40.614 21.179 19.435 1,55%
2021 Demre 27.150 13.946 13.204 1,04%
2021 Akseki 10.575 5.338 5.237 0,40%
2021 Gundogmus 7.170 3.562 3.608 0,27%
2021 ibradi 2.868 1.464 1.404 0,11%

Tablo 2.7.2.2. Antalya ilgeleri niifus bilgileri
Kaynak: https://www.nufusu.com/il/antalya-nufusu

Verilerden elde edilen bilgilerden de anlasilacagi ilizere Antalya’nin niifusu
giiniimiize kadar istikrarl1 bir sekilde artig gostermistir. Bu atiglarin baslica sebeplerinden
bir tanesi 1980 yilindan sonra ivme kazanan turizm sektoriinden dolay1 disaridan aldigi

gOctiir.

Antalya’da turizmin canlanmasindan oOnce niifusun %95 1 kirsalda tarimla
ugragsmaktaydi. Haklin ge¢im kaynagimin biliylikk bolimiinii tarim faaliyetleri
olusturmaktaydi. Ancak 1980 sonrasinda devletinde destegiyle hizli bir yiikselise gecen
turizm sektorii insanlara farkli ve kazangh bir gelir kapisi teskil etti. Bu durum neticesinde
Antalya’da turizm sektoriiyle beraber diger sektorlerde gelisme gostermeye bagladi.
Ornegin turizm i¢in yapilan oteller insaat sektdriinii, esyalar hammadde sektdriinii olumlu

yonde etkileyip gelismelerini saglamistir. Ekonomide saglanan tiim bu olanaklar
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Antalya’y1 ekonomik anlamda bir cazibe merkezi haline getirmistir. Dolayistyla bu durum
neticesinde de Antalya’ya para kazanmak isteyen insanlar goc¢ etmisler ve niifusun
artmasina sebep olmuslardir. Antalya’nin tarihine baktigimiz zaman geg¢misten giliniimiize
kadar hep go¢ alan bir bolge oldugunu goriiriiz. Antalya’nin antik caglardaki adi
“Pamfilya”dir. Anlam1 ise ¢ok halklarin iilkesidir. Antik ¢aglarda da Antalya ekonomik
bakimdan ve medeniyet bakimindan donemine gore ¢ok ileride oldugu ig¢in farkl

toplumlarin ve uluslarin yasamak i¢in tercih ettigi bir yer olmustur.

Yil Aldig1 Gog Verdigi Gog Gog Farki
2014 93.057 64.631 28.426
2013 88.605 64.075 24.530
2012 83.596 62.893 20.703
2011 89.731 62.875 26.856
2010 86.737 61.662 25.245
2009 75.696 58.632 17.064
2008 92.031 55.806 36.225

Tablo 2.7.2.3. Antalya’nin yillara gore aldigi-verdigi go¢ miktari ve aradaki gog¢ farki

Kaynak: https://www.nufusu.com/il/antalya-nufusu

Tablodan da anlasilacag: {lizerine Antalya go¢ vermesine karsin fazlasiyla go¢ alan bir

sehirdir.
2.7.3. Antalya’min Tarihi ve Kiiltiirel Ozellikleri

Antalya diinya tzerindeki bilinen en eski yerlesim yerlerinden bir tanesidir.
Giliniimiize kadar Antalya ve civar1 bir¢cok bir medeniyete ev sahipligi yapmistir. Antalya
dogasi, yer sekilleri, iklimi ve cografi konumu sebebiyle insanlar i¢in hep yasamaya uygun
bir yer olarak goriilmiis ve bu nedenle devletler arasinda Antalya’ya sahip olmak igin
stirekli ¢cekismeler ve savaslar yasanmigtir. Antalya sehrinin kurulusuyla ilgili bir rivayete
gore II. Attalos, askerlerine sOyle bir emir verir “Gidin yeryiiziinde cenneti bulun!”
Askerler uzun bir aradan sonra Antalya'y1 kesfederler, II. Attalos’a durumu haber verirler.
II. Attalos askerlerini buldugu bu essiz giizellikte ki yeri ¢ok begenir ve burada kendi
ismine itafen (Attaleia) adinda sehir kurar (M.O. 195-138). Attaleia daha sonra Adalia,

Adalya isimlerini alarak en sonunda Antalya olarak dilimize gegmistir.
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Eldeki birgok kaynak ve veriden anlasilmaktadir ki ilk ¢aglardan buyana burada yerlesim
s6z konusudur. Antalya’nin Désemealt1 Ilgesi'nde bulunan Karain Magarasi, Beldibi
Magaras1 ve Elmali Ilgesi’nde bulunan Semahdyiik’te yapilan kazi ve incelemelerde ilk
caglara ait yasam olduguna dair izlere rastlanmistir. Bu kazi ve arastirmalarda, Paleolitik,
Mezolitik, Neolitik, Kalkolitik ve Bronz Cagi donemlerine ait eserler bulunmustur.
Karain'de bulunan tarihi objelerle, Elmali-Semahdyiik’te bulunan tarihi objeler
birbirleriyle paralellik géstermektedirler.

Antalya ile ilgili bilgilere bircok gezgin ve seyyahin eserlerinde de rastlamak

miimkiindiir. Ibn-i Batuda Seyahatnamesinde Antalya’dan bahsetmektedir.
Ibn-i Batuda Antalya ile ilgili gézlemlerini su sekilde ifade etmektedir:

“Alanya'dan Antalya 'ya gittim. Antalya sahasinin genigligi, niifusun ¢oklugu, tertip ve
yapilis tarzinin letafeti itibariyle birinci derecede ve en giizel sehirlerdendir. Hristiyan
tacirleri 'MINA' denilen yerde oturur. Mahallelerin etrafinda bir sur var. Geceleyin ve
Cuma namazi kilinirken, surun kapilart kapanir. Eskiden beri oturan Rumlar, miinferit
olarak diger bir mahallede ikamet ederler. Kezalik ve Yahudiler de sur i¢inde ayri bir
mahallededir. Melik devlet adamlar1 ve mahiyetleri sur ile ihata edilmis (¢evrilmis) ve
diger mahallelerden ayrilmis bir beldeye yerlesmislerdir. Diger miisliimanlar, asil sehirde
otururlar. Bu sehirde bir cami ve medrese ile birgok hamamlar ve giizel tertip edilmis
sokaklar vardir. Bostanlar1 ¢ok ve meyvesi tatlidir. Kamaruddin denilen bir nevi kayist pek
nefistir ayrica bademi tathh ve lezzetlidir ve kurutulup Misir’a gonderilir. Kahire

carsilarinda satilan nadir bulunan pahali ve saygin kuruyemislerden biridir (Aykut, 2004, s.
403-405).

Unlii seyyah ve gezgin Evliya Celebi 1671 de Antalya’y: ziyaret etmis ve gézlemlerini su
sekilde ifade etmistir.

" Kale i¢inde; yedi medrese, yedi tekke, on yedi ¢ocuk mektebi, sekiz han, sekiz hamam,
bir dar-iil hadis (hadis okulu), bir dar-iil kurra (Kur’an-1 Kerim okuyan) vardir. Kale
disindaki Dizdar Cafer Aga Hani, alt1 yiiz diikkandir. D6rt mahallesi ve gayet sik bin ev
vardir. Sokaklar1 kaldirimhidir. Her evin dort direk {istiine kurulmus cardagi vardir ki,

geceleri orada yatilir”

Evliya Celebi Seyahatnamesinde Antalya’dan “70 yiik ak¢e padigah mali saglanir biiyiik
Misir iskelesidir” diye bahsetmektedir. Ayrica sehrin {i¢ tarafinin baglarla ¢evrili oldugunu

sOylemistir. Yine Antalya’da bulunan Tekeli Pasa Bahgesi’nin giizelliginden bahsetmekte
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bahgenin hurma ve servi agaglariyla siislemis oldugundan limon, turung ve bagska meyve
agaclari ve havuzlarla dolu oldugundan bahsetmektedir. Sehrin tiim sularimin lezzetli
olmadigindan Antalya halki her yil su yollarmi temizledigini de eserinde dile
getirmektedir. Kiy1 sehri oldugu i¢in yazin suyu ve havasiin agir oldugunu bu sebeple
Antalya halkinin her yil Istanos Yaylasi’na ¢iktigindan bahsetmektedir. Sicak havasi ve
sivri sinekler nedeniyle sitma hastaliginin yaygin oldugundan fakat bu hastalik da dahil
birgok derde bolgede yetisen limonlarin iyi geldiginden bahsetmektedir (Kahraman ve
Dagli, 2016, s: 311-315). Cumhuriyetin ilanindan sonra Mustafa Kemal Atatiirk
Antalya’ya ilk defa 6 Mart 1930°da ziyarete gelmistir. Akdeniz'i, sahilleri, Toros Daglarini
ve bahgeleri ¢ok begenen Atatiirk, Antalya i¢in duygu ve diisiincelerini "Hig siliphesiz,

Antalya diinyanin en giizel beldesidir!" sézleriyle dile getirmistir.

Antalya ¢ok zengin bir kiiltiirel yapiya sahiptir. Birgok medeniyeti ve devleti
gormiis olan Antalya 1207 yilinda Anadolu Selguklu Devleti’nin hakimiyetine girmesiyle
birlikte giinlimiize kadar Tiirk yurdu olagelmistir. Bu sebepledir ki sosyal hayati biiyiik
cogunlukla Tiirkmenler belirlemislerdir. Konar-gécer yasam tarzin1 devam ettiren ydoriikler
inaniglari, beslenmeleri, yasayislari, el sanatlar1 kisacasi gelenek ve gorenekleri ile bolgede
Ozgiin bir yasam bi¢imi gelistirmiglerdir. Kirsal kesimlerde yaylak ve kislak hayat tarzi
benimsenmis olup bir nevi konar-gocerlik devam ettirilmektedir. Insanlar yazin serin olan
yaylalara go¢ etmekte kisin ise koylerinde kalmaktadirlar. Ydriiklerin kullandigr kil
cadirlar gliniimiizde turizm amagh olarak kullanilmaktadir. Kil ¢adirlarda vakit gegirmek
yerli ve yabanci turistlerin oldukga ilgisini ¢ekmektedir. Antalya mutfagindan Arabasi
corbasi, piyaz, keskek, hibes ve kabak tatlisi olduk¢a meshurdur. Antalya’da diigiin
merasimleri 3 giin 2 gece siirmektedir. Kina gecesi, diigiin gecesi ve ertesi gilin gelin alma

merasimi yapilir.

Esas itibariyla bir Yoriik gelenegi olan deve giireslerinin hala devam edildigi
yerlerden biri de Antalya’dir. Glinlimiizde diizenli olarak deve giireslerinin yapildig1 yer
Demre ve Kumluca’dir. Deve giliresi bir spor ya da eglence olmasinin otesinde sosyal
islevleri de olan bir etkinliktir. Deve giireslerinden elde edilen gelirle okul, 6grenci yurdu,
cami, su yolu, kdy odasi, ¢esme gibi sosyal yapilar ve hayratlar insa ettirilmekte ya da

ihtiyag sahiplerine dagitilmaktadir.
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2.7.4. Antalya’nin Ekonomik Ozellikleri

Antalya’nin ekonomisinde ilk sirada tarim ve turizm gelmektedir. Sanayi de son

donemde gelisme gosteren bir diger ekonomik faaliyettir

Gazipasa ve Kumluca ilgeleri tarimsal faaliyetlerde ilk sirada yer almaktadir. Ozellikle bu
iki il¢ede turfanda sebzecilik ¢cok yaygin olarak yapilir ve buralarda iiretilen tarim iiriinleri
hem i¢ piyasaya hem de dis piyasaya alici siiriilmektedir. Antalya ilinde en fazla narenciye
tirii meyvelerin tretimi yapilmaktadir. Narenciyeyi elma, zeytin, nar, muz, armut takip
etmektedir. Avakado, ejder meyvesi, sili biberi gibi ekonomik degeri yiiksek meyve ve
sebzeler son zamanlarda yetistiricilii en c¢ok tercih edilen tarim {riinleridir. Antalya
turfanda yas meyve ve sebzede Tiirkiye’de birinci sirada gelmektedir. Yoriikler arasinda
ise tarim faaliyetleri icinde kiigiikbas hayvancilik 6n plandadir. Ozellikle kegi daglik ve
taglik alana olan uyumu nedeniyle konar-goger olan ydriikler tarafindan g¢ok tercih

edilmektedir.

1980'lerde ataga gegen turizm hareketi ile birlikte konaklama ve dinlenme tesisleri,

liiks magazalar agilmistir.

Antalya, Tirkiye'nin gelismislik diizeyine gore 5. biiylik kenti olmasina ragmen
sanayi alaninda Tiirkiye ortalamasinin altinda kalmaktadir. Bunun temel nedeni olarak

Antalya'da turizmin ve tarimin 6n planda olmasidr.

Turizmin Oneminin kavranmasi ile birlikte II. Bes Yillik Kalkinma Planinda
Akdeniz-Ege bolgelerinde kitle turizmi tesvik edilmis Antalya’da turizm ivme kazanmuistir.

Turizm, Antalya’nin sosyo-ekonomik olarak kalkinmasinda biiyiik bir rol tistlenmistir.
2.7.5. Antalya’da Turizmi Etkileyen Faktorler

Antalya’da turizmin gelismesinde etkili olan birtakim faktorler bulunmaktadir.
Bunlar; fiziki faktorler (jeomorfolojik 6zellikler, iklim, bitki Ortiisii, akarsu ve goller) ve
beseri faktorler (tarihi miras, ulasim, tanitim ve reklam, turistik tesisler) olmak iizere iki
grupta incelenebilir. Antalya bulundugu cografi konum ve iklimi nedeni ile Tiirkiye nin en
fazla endemik bitki tiirline sahip beldesidir. Bu sebeple Antalya’ya her yil bu nadide
bitkileri gormek igin birgok turist gelmektedir. Yiikseltinin i¢ kesimlere dogru artisi ile
birlikte i¢ kesimlerde kar yagisi gorilmektedir. Yagislarin kar seklinde goriildigi
Saklikent’te kis sporlart ve kayak merkezlerinin kurulmasi kis turizminin yapilmasina

olanak saglamaktadir. Antalya beldesinde bulunan akarsular sayesinde akarsu turizmi
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alternatif turizm faaliyetlerinden biri haline gelmistir. Ozellikle rafting turistlerin ¢ok

ilgisini cekmektedir.

Antalya Pisidya, Pamfilya, Likya, Roma, Bizans, Anadolu Selguklu Devleti ve
Osmanl1 Devleti’nin hakimiyetinde kalmistir. Bu kadar ¢ok kiiltiir ve medeniyete ev

sahipligi yapmis olmasi Antalya’y1 tarih mirast bakimindan ¢ok zengin kilmistir.

Antalya’da demiryolu ulagimi neredeyse hi¢ gelismemistir. Antalya fiziki cografyasinin
demiryolu aginin yapilmasina uygun olmadigi i¢in Cumhuriyet Donemi’nde baslatilan

demiryolu yapimi seferberliginin i¢inde yer alamamuistir.

Antalya sahip oldugu gelismis karayolu agiyla Tiirkiye’nin her noktasindan ulagim
miimkiindiir. Giiniimiizde yapilan tiineller, genisletilen ve yenilenen yollar sehre ulasmay1

kaliteli ve mumkiin kilmaktadir

Uluslararas1 turizmde en ¢ok tercih edilen ulasim agi havayolu ulasimidir. Uzak
tilkelerden gelen turistler tatilde gecirecekleri zamani maksimum diizeye ¢ikarmak igin
ulagim araglarinin en hizlist olanini tercih etmektedirler. Giiniimiizde de ulasim araglari
icerisinde en hizlis1 ugaktir. Antalya’da bulunan havalimani Uluslararast Havalimanlari
Konseyi'nin (ACI) verilerine gore yolcu hareketliligi bakimindan Avrupa’nin 14.

Tiirkiye’nin ise Istanbul Havalimani’ndan sonra 2. biiyiik havalimanidir.

Turistik reklamcilik, "tatil yapabilecek parasi ve zamani oldugu halde heniiz karar
vermemis insanlara hitap ederek onlari gezi yapmak i¢in belirli bir yere gondermek
amaciyla, bir iilkenin veya yorenin turistik zenginliklerini tanitarak ilgi uyandirmak ve
talebi artirmak i¢in sarf edilen c¢abalar" (Sezgin ve Acar, 1983, s. 113) olarak

tanimlanmaktadir.

Tanitim araglarindan biri olan reklam faaliyetleri, insanlarda asla unutulmayacak
bir iyi bir izlenim olusturmay1 amacglamaktadir. Turist gidecegi yeri o yerin reklamlarma
bakarak o reklamin kendisinde biraktig1 izlenim dogrultusunda se¢mektedir. Bu bakimdan

yapilan reklamlarda ¢ok iyi bir imaj olusturulmasi sarttir.

Antalya ile ilgili tamtim ve reklam faaliyetlerine Antalya ile ilgili en garpici
bilgilere yer verilerek, Antalya’y1 gezip deneyimleyenlerin diigiinceleri aktarilarak insanda

Antalya ile ilgili hem merak hem de gezme istegi olusturmak hedeflenmektedir.

Turizmde en 6nemli olgulardan biri de turizm beldelerinin turistlere giivenli ve

turistlerin istek ve ihtiyaglarina cevap verecek konaklama hizmetidir. Antalya’da her tiirlii

37


https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Uluslararas%C4%B1_Havalimanlar%C4%B1_Konseyi&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Uluslararas%C4%B1_Havalimanlar%C4%B1_Konseyi&action=edit&redlink=1

ihtiyaca cevap verecek diizeyde diinya standartlarinda hatta daha da iistiinde konaklama ve

turistik tesislere sahiptir.
2.7.6. Antalya’da Turizmin Gelisimi

Cumhuriyetin ilanindan sonra o donemde ki ekonomik kosullar1 geregi, tiim iilke
genelinde oldugu gibi Antalya’da da yatirimlar daha c¢ok altyap1 (ulasim gibi) hizmetlerine
kaydirilmigtir. 1950 yilmin Kasim ayinda “Birinci Turizm Kalkinma Mintikas1” igine

alinan Antalya i¢in bir yillik ve dort yillik iki plan hazirlanmistir.

Antalya’nin  Cumbhuriyet’in ilanindan 1960’11 yillara kadar ekonomisinde tarim ve
hayvancilik egemen olmustur. 1969 yilinda Antalya Turizm Gelisme Bolgesi olarak ilan
edilmis ve 1970°1i yillarda bir¢ok turizmi gelistirme projesi hayata gegirilmistir. 1970
yilindan sonra Antalya’da ekonomik faaliyet olarak turizm ikinci sirada yer almaya
baslamistir. 1972 yilina gelindiginde sag-sol davalar ile iilkede i¢ karisikliklar bas
gostermis ve bu durum 1980 ihtilaline kadar siddetini artirarak devam etmistir. Bu i¢
karisikliklardan dolay1 iilkede her giin bircok insan sokak ortasinda Oldiriliir hale
gelmistir. Bunun neticesinde lilkede emniyet ve can giivenligi sorunu ortaya ¢ikmistir. Bu
durum diinya tarafindan da takip ediliyordu ve Tiirkiye o zaman igin turizm faaliyeti i¢in
giivensiz iilke modeli ¢iziyordu. Turizm faaliyetlerini etkileyen faktorlerden biri de
bilindigi iizere iilkelerin i¢ giivenlik sorunudur. Insanlar dogal olarak kendilerini giivende
hissetmedikleri yere gitmek istemezler. Ulkemizde yasanan tiim bu sorunlar o yillarda
turizm faaliyetlerini durma noktasina getirmistir. 1980 yilinda ise bu sorunlar sebep

gosterilerek askeri darbe yapilmistir.

1990 yilindan sonra ise Antalya sehirlesme sorunlariyla miicadele ettigi ve sorunlarina
coziimler gelistirdigi bir doneme girmistir. Bu donemde ulasim, ¢evre sorunlari, kalkinma,
alternatif ekonomik kaynaklar ile ilgili ¢aligmalar yapilmistir. Ulagimda atilan adimlarla
yeni giizergahlar yapilmis bu da sehrin gelisimini hizlandirmig, hizmetlerdeki gesitlilik ve

farklilasma sehre metropoliten bir kimlik kazandirmistir (Manavoglu ve Kutlu, 2007).

2000 yilindan sonra Antalya’da turizm sektorii hizli ve siirekli bir sekilde gelisme
gostermis Ozellikle alternatif turizm tiirli ¢ok fazla talep gérmeye baslamistir. Daha
onceleri Antalya denince akla gelen deniz-kum-giines liglemesinin yanina alternatif turizm
tirleri de eklenmistir. Antalya son yirmi yil i¢inde diinyanin sayili turizm merkezi haline
gelmis hem devlet tarafindan yapilan yatirimlar ve tesvikler hem de O6zel sektoriin

tesebbiisleriyle hizli bir gelisme kaydetmistir. 22 Mayis 2021 de TRT’den yayinlanan
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haber sOyleydi “Antalya, uluslararasi ¢cevre 6diilii ""mavi bayraga" sahip plaj sayisin
213'e ¢cikararak, diinyada en fazla mavi bayraga sahip kent unvanini1 korudu.” Mavi
Bayrak, uluslararas1 arenada Antalya i¢in pozitif yonde diisiincelerin gelismesini sagladigi
icin turistlerin tercihleri arasinda yer almasini saglamasi bakimindan 6nemli bir etkiye

sahiptir.

2019 yilinda Antalya Kent Konseyi Turizm Calisma Grubu Baskani Recep
Yavuz’un yaptig1 aciklamada diinyanin en ¢ok turist agirlayan kentleri siralamasinda 2018
yilinda Antalya'nin 10'uncu oldugunu belirtmistir Recep Yavuz’'un yaptig1 aciklamaya gore

diinyada en fazla turist alan ilk 10’a giren turizm sehirleri siralamasi su sekildedir.

Bangkok 21.9 milyon turist
Londra 20.4 milyon turist

Paris 17.9 milyon turist

Dubai 16.6 milyon turist
Singapur 14.4 milyon turist

New York 13.6 milyon turist
Kuala Lumpur 13.5 milyon turist

Istanbul 12.8 milyon turist
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Tokyo 12.1 milyon turist
10. Antalya 11.2 milyon turist

2.7.7. Antalya’da Alternatif Turizm Kaynaklari

Antalya’da gegmis yillarda turizm faaliyetleri senenin sadece altt ayi
yapilabilmekte bu da turizmde siirekliligi ve siirdiiriilebilirligi olumsuz yodnde
etkilemekteydi. Bu olumsuzluklari ortadan kaldirmak ve Antalya’nin turizm faaliyetlerini
tim yila yaymak i¢in alternatif turizm kaynaklar1 onemli bir etken olarak karsimiza

cikmaktadir. Antalya’da birgok alternatif turizm kaynagi mevcuttur. Bunlar;
e Saghk Turizmi

Diinyada en hizli gelisen sektdrlerden biri olan saglik turizminin 6nemi her gegen
giin daha iyi anlasilmaktadir. Uzmanlarin yaptiklart analizler dogrultusunda oniimiizdeki
on yilda biiyiime ivmesi en yiiksek sektorlerden bir tanesi. Tiirkiye’de saglik turizmi
konusuna agirlik veren ve bu konuda her gecen giin kendini siirekli yenileyen tilkelerden

bir tanesidir. Bundan 20-30 y1l 6nce Tiirk doktorlar: tip alaninda kesfedilen yeni bir bulus
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ya da tedavi yontemini yerinde gérmek 6grenmek i¢in yurt disina konferanslara giderken
artik yurtdisindan doktorlar ve diinya Tiirk hekim ve bilim insanlarinin kesiflerini gérmek
ve 0grenmek i¢in artik Tirkiye’ye geliyorlar. Bu bile bagli basina bir turizm faaliyetidir.
Tirkiye’deki saglik sektoriindeki bu gelismeleri sadece doktorlar ve bilim insanlar1 degil
hasta ve hasta yakinlar1 da yakindan takip etmekte ve Tirkiye’yi tercih etmektedir.
Diinyanin saglik sektoriinde Tiirkiye’yi tercih etmesinin sebebi hem uluslararasi
standartlarda kaliteli hizmet vermesi hem de fiyat konusunda rakiplerine gore ucuz

olmasidir.

Antalya turizm alaninda oldugu gibi saglik alaninda da diinyada ses getirmektedir.
Antalya turizm beldesi de olmasi sebebiyle saglik turizminde tercih siralamasinda ilk
sirada yer almaktadir. Ozellikle Akdeniz Universitesi Tip Fakiiltesi biinyesinde
gerceklesen diinya c¢apindaki organ nakilleri ve tedavi sekilleri saglik turizminde 6nemli
bir yere sahiptir. Tam yiiz, kol ve bacak ve kadavradan rahim nakilleri ile Prof. Dr. Omer
Ozkan’1m ve ekibinin plastik cerrahi alaninda yaptig1 operasyonlar diinyada bir ilktir ve ok
basarili bir sekilde icra edilmistir. Ayn1 zamanda Antalya’da bulunan birgok hastanede
kanser tedavisi, obezite tedavisi, estetik cerrahi, organ nakli, acik ve kapali tim ameliyatlar

uluslararasi standartlarda yapilmaktadir.
e Kongre Turizmi ve Festival turizmi

Antalya merkezinde ve ilgelerinde kongre salonuna sahip, Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’ndan belgeli 200’{in {izerinde bes yildizl1 otel bulunmaktadir. Ayrica Antalya’da,
bir fuar merkezi olan ANFAS (Antalya Fuarcilik Isletme ve Yatrrm A.S.) ve orta
biiylikliikte bir sergi merkezi olan Cam Piramit bulunmaktadir. Antalya’da yapilan
festivallerin basinda gelen en c¢ok bilineni Antalya Altin Portakal Film Festivali’dir. 1964
yilinda Dr. Avni Tolunay’in dnciiliigiinde Antalya’da baglayan Antalya Altin Portakal Film
Festivali, yillar iginde ulusal sinemanin kalbinin attig1 bir etkinlige doniigmiis, 2005 yilinda

da uluslararasi bir etkinlik olarak yapilmaya baglanmstir.
e Golf Turizmi

Antalya'nin Serik Ilgesi'nde bulunan Belek, iilkemizin en énemli golf turizmi
bolgesidir. Bolgede yer alan golf sahalar1 diinya standartlarinda olup aligveris ve eglence
merkezleri olan yliksek kalitede hizmet veren konaklama tesisleriyle bir arada ve doga ile
i¢ icedir. Antalya'y1 tercih eden golf tutkunlarma eglenceli ve keyif dolu bir tatil olanag:

sunmaktadir. Belek 2008 yilinda Uluslararas1 Golf Tur Operatorleri Birligi (IAGTO)
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tarafindan Avrupa'da Yilin En Iyi Golf Bolgesi 6diiliine layik goriilmiistiir. Belek'te yil
icinde 50'in {izerinde ulusal ve uluslararasi diizeyde golf turnuvalar diizenlenmektedir.
Her yil yapilan Turkish Airlines Open golf turnuvasma en iyi golfciiler katilmakta ve
50'nin lizerinde iilkede naklen yayimlanarak {ilkemizin tamitimina biiylik katk1

saglamaktadir.
e Yat Turizmi

Yat turizminin 6nemli bir doviz getirisi olmasindan dolay1 Antalya’da énemi her
gecen giin artmaktadir. Antalya’daki marinalar mavi bayrak almaya hak kazanmis
marinalardir. Antalya’da bulunan yat limanlari; Turban Kalei¢gi Marina, Setur Antalya

Marina, Park Kemer Marina, Setur Finike Marina.
e Deniz Turizmi

Antalya, uluslararasi ¢evre 6diilii "mavi bayraga" sahip plaj sayis1 213'le diinyada
en fazla mavi bayraga sahip sehirdir. Antalya'da yilin ortalama 300 giinii giinesli ve yillik
sicaklik ortalamasi 18 derecenin iizerindedir. Bu da yil boyunca turizme agik bir sehir

olmasini saglamaktadir.
e Kiiltiir Turizmi

Kiiltiir turizminin amact bir yorenin tarihini yerinde goérmek, orf, adetlerini
incelemek, yasam tarzlarin1 yakindan goriip yasayabilmektir. Antalya deniz, kum, giinesin
disinda sahip oldugu oren yerleri, miizeleri, el sanatlari, insanlarin yasam tarzlar ile de
turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. ilk ¢aglardan bu yana yasam alami olarak tercih edilen
Antalya’da farkli birgok medeniyete ve donemlere ait izler bulunmaktadir. Gegmisten
bugiine kadar farkli medeniyet ve topluluklara ev sahipligi yapmis olan bu sehir ¢ok zengin
kiiltiirel birikime sahiptir. Antalya tarihi, kiiltiirii, antik kalintilar1 ve dogasi ile biitiinlesmis
bir sehir gorlinlimii ¢izmektedir. Kiiltlir turizmi i¢in nitelikli turistler gelmektedir. Ciinkii
turist olarak geldigi beldenin yemeklerini, oOrflerini, adetlerini, tarihi kalintilarini,
cografyasini, yerel miizik ve oyunlarini tanimak, yasamak, gezmek, gérmek ister ve bu

bilingle hareket eder.
e Av Turizmi

Antalya bolgesi, iklimi ve bitki Ortiisliniin elverisli olmasi nedeniyle zengin bir
yaban hayatina sahiptir. Tirkiye’de bilingli bir sekilde av turizmi, ilk kez 1981 yilinda

Antalya’da dag ke¢isi ve domuz avi ile baglamistir. Av turizmi her gegen giin daha ¢ok
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talep gdrmeye baslamaktadir. Hem yurt i¢i hem yut digindan birgok turist av turizmi i¢in

Antalya’yi tercih etmektedir. Bundan da 6nemli bir gelir elde edilmektedir.
e Kus Gozlemciligi (Ornito) Turizmi

Tiiketimin olmamasi ve ekonomik getirisinin yiiksek olmasit nedeniyle kus
gozlemciligi ideal bir alternatif turizm kaynagidir. Dogaya zarar verilmeden tiikketme islemi
yerine gézlemlemeye dayali olan bir turizm ¢esididir. Tiirkiye kus tiirii bakimindan ¢ok
zengindir. Tiim Avrupa'da tanimlanns 570 kus tiirii vardir. Ulkemizde ise 502 kus tiirii
bulunmaktadir. Ulkemizin kus tiirii bakimindan zengin olmasinin énemli nedeni sulak
alanlarin fazlaligi ve Avrupa, Asya ve Afrika kitasindan yapilan kus gociiniin yollarinin
tizerinde bulunmasidir. Antalya’da sulak alanlarin fazla olmasi nedeniyle kus tiirii
cesitliligi Avrupa’da ki bircok iilkeden daha fazladir. Antalya'da 334 kus tiiri
bulunmaktadir. Antalya diger tiim alternatif turizm kaynaklarinda oldugu gibi Ornito
turizminde de ¢ok giiclii bir potansiyele ve kaynaklara sahip oldugundan bu alanda da
diinyada en cok tercih edilen yerler arasinda her gegen giin adim1 biraz daha fazla
duyurmaktadir. Kus gozlemcileri tarafindan diinyanin en yaygin kullanilan uluslararasi kus
gozlem platformu Bird iizerinde yer alan kayitlara gore, 2020 yilinda Tiirkiye'de en fazla
kus Antalya'da gdzlendi. Ornito turizmi genelde ABD, Kanada, Ingiltere, Japonya, Fransa,
Almanya ve Iskandinav iilkelerin entelektiiel vatandaslari tercih etmektedir. Bu sebeple
gelir seviyesi ve egitim durumu en yiiksek turist grubu, kus gozlemciligi turistleri olarak
bilinmektedir. Ornito turizmi tutkunu bir turist yeni bir kus tiiriinii gozlemleme ve
fotograflamak i¢in binlerce dolar harcamaktan g¢ekinmemektedir. Antalya’da kus
gozlemciligi Bogazkent (Serik), Manavgat, Side, Bogacay (Antalya merkez), Akseki’de
yapilmaktadir.

e Bitki Turizmi

Sadece bulundugu bolgede yetisen ve diinyanin baska higbir yerinde yetismesi
miimkiin olmayan bitkilere endemik bitki denilmektedir. Antalya, endemik bitki tiirleri
bakimindan olduk¢a zengindir. Akdeniz Boélgesinde yetisen yaklagik 650 endemik bitki
tiirtiniin 500’e yakint Antalya il sinirlan igerisinde yetistigi bilinmektedir. Bunlardan 200

tanesi ise sadece Antalya ilinde yetismektedir.

Endemik bitkiler bulunduklar1 yerin ismi ile anildiklar1 i¢in o bélgenin tanitiminda énemli

rol oynamaktadir. Her yil birgok bitki bilimci veya bitkilere meraki olan turist Antalya’y1
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ziyaret etmektedir. Yine bu turizm tiirii de siirdiiriilebilir ve tiiketilmeyen, gézleme dayali

hicbir gotiiriisii olmayan fakat buna karsilik getirisi olan ekoturizm tiirlerindendir.
e Kamp ve Karavan Turizmi

Hizli kentlesme ile beraber bir¢ok faktoriin etkisiyle dogaya dayali turizm tiirlerine
ilgi giinden giine artis gostermektedir. Bunlardan birisi de kamp ve karavan turizmidir.
Kampcilik  faaliyeti ¢adir, karavan vb. alternatif konaklama imkanlariyla
gerceklestirilmekte ve ¢adir kurulmasina, karavanlarin park etmesine ve temel ihtiyaglarin
karsilanmasina imkéan taniyan bu alanlar ‘kamping’ olarak isimlendirilmektedir. Karavan
konaklamalar1 da biiyiik oranda kamping alanlarinda gerceklestirildigi icin dogaya dayali
bir turizm tiirii olarak ‘kamp ve karavan’ turizmi seklinde degerlendirilmektedir (Sengel,
Geng, 2020, s:1434).

Ozellikle 2020 yilinda goriilen ve hala etkisi devam eden Covid-19 salginindan
sonra kalabalik yerlere girmek istemeyenler kendilerini izole ederek karavan turizmine
yonelmektedirler. Izolasyon ve hijyenin énem kazandigi yeni dénemin gdzdesi haline
gelen kamp ve karavan isletmeciligi, 6zellikle gliney sahilinin talep artis1 yasayan turizm
modellerinden biri olmustur. Kamp ve karavan turizminde insan doga ile i¢ i¢e olur ve
glinlimiiz modern yagamdan kendini soyutlayip tamamen temel ihtiyaglarina odaklanip ona

gore tatilini yapar. Rahatlatict 6zelligi ¢ok fazla olan bir tatil tlirtidiir.

Antalya’da ve Ozellikle Patara-Alanya arasit kiy1r kesiminde 6nemli bir kamping
potansiyeli bulunmaktadir. Kampinglerin bir kismi1 Antalya dogusunda Lara kesiminde
yogunlagmistir. Kemer kiyilar1 genelde ormanlik ve kumsal oldugundan hemen hemen her
yerinde kamp yapilabilmektedir. Manavgat cevresinde de kamp olanaklar1 oldukca
fazladir. Merkezde ve ¢evrede elektrigi, suyu, mutfagi, telefonu ve lokantasi bulunan

bir¢cok kamp yeri vardir.
e Dag Turizmi

Antalya, iklimi, cografi yapisi, tarih ve kiiltiirle i¢ ice gegmis dogal giizellikleriyle
dag ve doga yiriylisii faaliyetleri agisindan turistlere farkli  deneyimler
sunmaktadir. Antalya’da dag ve doga yiirliylisii yapilan pek ¢ok parkurda turistlere essiz
dogal giizelliklerin yam sira tarihi ve arkeolojik zenginlikler de eslik etmektedir. Parkur
uzunlugu 540 km’yi bulan 19 antik kenti birbirine baglayan Likya Yolu, diinyanin en iyi
on uzun mesafe yiirilylis rotasindan biri olarak gosterilmektedir. Antalya’da dag ve doga

ylirliylisii yapilabilecek bir bagka onemli rota; bir kolu Perge, diger kolu Aspendos’tan
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baslayip Isparta’nin Yalvag ilgesinde sona eren St. Paul (Aziz Paulus) Yolu’dur. 500 km
toplam uzunlugu ile Likya Yolu’'ndan sonra, Tirkiye’nin en uzun mesafeli ikinci
Uluslararas1 doga yliriiylisii yolu Ozelligine sahip olan St. Paul Yolu'nu dag ve doga
ylriiylistinlin yani sira, kiiltlir turizmi ve inang turizmi kapsaminda, her yil ¢ok sayida
turisti agirlamaktadir. Antalya’nin diger dag turizmi rotalari; Bey daglari, Akdag, Alaca
Dag, Susuz Daglar, Tahtali Dag1, Geyik Daglar1’dir.

e Yayla Turizmi

Antalya’da yazin asirt sicak ve nem olmasindan dolay1 yaylacilik faaliyetleri ¢ok
eski zamanlardan bu yana siiregelmektedir. insanlar ge¢mis zamanlardan bu yana yaz
sicaklarindan ve neminden hem kendilerini hem de hayvanlarin1 korumak icin yaylalara
cikmiglardir. Antalya’da bu sebeple bir¢ok yayla bulunmakta ve hala da kullanilmaya
devam edilmektedir. Bu yaylalar giiniimiizde turizm amagli olarak da kullanilmaktadir.
Turistler Antalya’nin yaylalarina ¢ikarken hem doga yiiriiyiisii yapmakta essiz cografyasi
ile ormanlarin1 gérmekte, hem de endemik bircok bitki tiirii ile nadir goriilen hayvan
tirlerini  gozlemleyebilmektedirler. Yaylalarda ise turistleri yerli halkin kiltiiri
karsilamaktadir. Turistler yaylalarda yore halkinin yemek kiiltlirini, oyunlarini, orf ve
adetlerini deneyimleme firsatin1 bulmaktadirlar. Bir Antalyali olarak benimde kdyiimiin
yaylast mevcuttur ve aktif olarak yaylamiz kullanilmaktadir. Turizm Bakanlig1 yaylamizi
essiz ladin agact ormani nedeniyle sit alani ilan edip koruma altina almistir. Yaylamiz
Akseki ilgesine bagli Caltilicukur Kdyii’nilin Salamut Yaylasi’dir. Cemali Sar1 2007 yilinda
yazdigt “Antalya’nin Alternatif Turizm Kaynaklar1 ve Planlamasi” adli doktora tezinde
151. sayfada Salamut Yaylasi’'ndan bahsetmektedir. Antalya’da bulunan yaylar

siralayacak olursak;

Gombe Yaylast (Elmalr)

Ordiibek Yaylasi (Finike/Yazir Kyii)

Yesil Yayla (Korkueli)

Sobiice Yaylast (Dosemealti

Beydag: Yaylasi (Imecik Koyii ve Kumluca)
Altinyaka (Godene) Yaylas1 (Kumluca)
Sogiitcumast Yaylast (Kemer-Kuzca Koyti)
Ugoluk Yaylas1 (Antalya)

Ekiz Yaylas1 (Serik-Ballibucak Kdyii)

10. Masad Yaylas1 (ibrad1)
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11. Salamut Yaylas1 (Akseki-Caltiligukur Koyii)
12. Morca Yaylas1 (Akseki-Cukurkdy)

13. Cinoglu Yaylas1 (Alanya)

14. Derekdy (Tiirbelinas) Yaylasi (Alanya)

15. Pinarbas1 Yaylas1 (Alanya)

16. Gedevet Yaylasi (Alanya)

17. Mahmutseydi Yaylas1 (Alanya)

18. Tiirktas Yaylas1 (Alanya)

19. Mahmutlar (Godre) Yaylasi (Alanya-Mahmutlar Kdyii)
20. Gokbel Yaylasi (Glindogmus)

21. Ovacik Yaylasi (Serik)

22. Saklikent (Sakl1) Yaylas1

23. Glicer Yaylas1 (Manavgat)

24. Akgaalan Yaylas1 (Manavgat)

25. Kesikbeli Yaylas1t (Manavgat)

26. Dumanli Yaylas1 (Manavgat)

27. Demre Yaylasi (Manavgat)

e Magara Turizmi

Doga turizminde magaralar gorsel amagcli, sportif amacli, saglik amagli, inang

turizmi amach ve arkeolojik amagcli olarak ziyaret edilmektedir.

Antalya’da karstik yapiya sahip alanlarin fazla olmasi sebebiyle ¢ok fazla magara
bulunmaktadir. Yer alti sularinin Antalya’nin kaya¢ yapisini olusturan kireg taslarimi
eritmesi sonucu olusan bosluklar magara olusumunun birincil sebebidir. Karstik yapili
sahalarin kolay eriyebilmesi bolgede irili ufakli bircok magaranin olusmasma neden
olmustur. Bu magaralardan bazilari, tarih Oncesi ¢aglarda insanlarin barinma ihtiyacini
karsilamistir. Antalya’da bulunan magaralar gorsel, saglik ve sportif amach olarak ziyaret
edilmektedirler. Antalya’da bulunan ve turizme acilan magaralarin isimleri asagida yer

almaktadir:
» Karain Magarasi: Dinyanin ve Anadolu’nun ilk yerlesim yerlerinden
biridir.
» Kocain Magarasti: Tiirkiye’nin kesfedilmis en genis yeralt1 bosluguna sahip

magarasidir.

45



A\

Inang

Beldibi Magarasi: Anadolu’nun 6nemli prehistorik yerlesmelerinden biridir.
Mezolotik Cagdan kalma alet ve tabakalar bulunmustur.

Zeytintasi Magarasi: Hala aktif olusum gostermektedir. 1. derece sit
alanidir. Bu sebeple igeriye bes kisiden fazla ziyaretci alinmaz.

Dim Magarasi: Tarih Oncesi ve tarihi devirlerde insanlarin barinma
ithtiyacini karsilamistir. Ayni1 zamanda karstik bir magaradir.

Cimenini Magarasi: Gegmis donemlerde insanlar tarafindan kullanilmastir.
Hemen yakininda Roma dénemine ait yerlesim yeri kalintilar1 vardir.
Swrtlanini Magarasi: Afrodisias Harabeleri’ne yakindir. Dogal ve Kkarstik bir
magaradir.

Altinbesik Magarast: Tirkiye nin kesfedilmis en biiylik, diinyanin 3. yeralt
g6lii bu magaradadir.

Damlatas Magarasi: Magara dogal giizelliklerinin yani sira havasi astim
hastalarina iyi gelmektedir. Doktor kontroliinde magarada belli bir siire
oturarak 21 giinliik tedavi kiirii uygulayan hastalar vardir. Magaranin
havasinin sicakligi yaz kis degismez, 22 derecedir.

Yalan Diinya Magarasi: Magaranin sicakligl yaz-kis sabit 28 derecedir.
Magara bes milyon yasindadir.

Korsan Magarasi: Kekova adalar bolgesinde bulunan bir deniz magarasidir.
Ciiceler Magarasi: Magarada 15 bin yillik sarkit ve dikitler bulunmaktadir.
Mavi Magara: Magaranin hem i¢ hem de dis galerilerinde yumusak mercan
olusumlar1 ve canli gesitliligi dikkat ¢eker. Zaman zaman i¢ galerilerde
karides siiriileri goriilmektedir. Hem derinlik seviyesi hem de yapisi ile
magarada dalis yapilabilmektedir.

Inan¢ Turizmi

turizmi, dinlenmek, eglenmek gibi diinyevi amacini ikinci plana atarak

oncelikle kutsal kabul edilen yerlerin ziyaret edilmesi ile insanin manen huzur bulmasi

amaciyla yapilmaktadir. Bu sebeple Antalya Hristiyanlar igin kutsal sayilan bir sehirdir ve

her y1l milyonlarca insan Demre-Myra St. Nicholas Kilisesi’ni haci olmak i¢in ziyaret

etmektedirler. Likya yerlesimi olan Myra antik kentinin pargas1 durumundaki St. Nicholas

Kilisesi mimari iislubu ve siislemeleri ile orta Bizans donemi kilise mimarisinin giiniimiize

kadar ulagmis en seckin ornegidir. M.S. 300 yilinda zengin bir bugday tiiccarinin oglu

olarak diinyaya gelen Aziz Nicholas ¢ocuklarin ve denizcilerin koruyucu azizi kabul

edilmistir. Piskoposluk merkezi de olan Myra’da St. Nicholas IV. yiizy1l baslarinda
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Piskopos olarak gorev yapmis, halka kendini sevdirmis, inanci ugruna ¢ok acilar ¢ekmistir.
Myra o zamandan sonra Hristiyanlar i¢in haci olmak i¢in ziyaret edilen bir yer olmustur.
St. Nicholas ayn1 zamanda Noel Baba olduguna da inanilmaktadir. Ayrica Elmali ilgesinde
de Abdal Musa Tiirbesi vardir. Bektas-i tarikatinin 6nemli dervislerindendir ve Anadolu’da
Islamiyeti anlatmasi igin bizzat Hac1 Bektasi Veli tarafindan gérevlendirilmistir. Haci
Bektas-i Veli’nin amcas1 Haydar Ata’nin oglu olan Hasan Gazi’nin ogludur. Abdal Musa
Sultan Horasan erenlerinden olup Hz. Muhammed’in (S.A.V) soyundan oldugu cesitli
kaynaklarda yer almaktadir. 14yy. da yasadigi, Osmanlilarin Bursa’y1 fethettigi yillarda
Orhan Bey’in askerleriyle savaslara katildigi ve biiyiikk yararliklar gosterdigi tarihi
kaynaklarda yazilidir. Alevi Bektasi inancinda 6nemli bir yere sahip olan Abdal Musa, her
yil haziran ayinda diizenlenen etkinliklerle anilir. Tiirkiye’nin dort bir yanindan gelenler,

etkinlikler ¢ercevesinde kurbanlar kesip, semah donerler.
e Tarih Turizmi

Antalya ilk¢aglardan buyana yerlesim alani olarak kullanildigi i¢in tarih Oncesi
donemlerden ve tarih sonrast donemlerden kalma birgok tarihi eser ve yapiya ev sahipligi
yapmaktadir. Antalya’da ilk¢agda yasayan insanlarin kalintilar ile tarihten buyana burada
yasamis olan biitlin uygarliklarin izlerini gérmek miimkiindiir. Antalya Ovasi'nin Antik
Cag'daki ad1 Pamfilya’dir ve “Karigik Halklarin Ulkesi” demektir. Tarih boyunca Pamfilya
Bolgesi, adinin anlamina uygun olarak her ¢esitten, her milletten insanlarin akin ettigi bir
yer olmustur. Antalya ve c¢evresinin tarih boyunca insanlar tarafindan tercih edilmesindeki
en biiylk etken ise Diiden nehri (Kataraktes), Aksu irmagi (Kestros), Kopriigay
(Eurymedon) ve Manavgat rmagi (Melas) gibi akarsularin suladigi Antalya Ovasi'nin
verimli topraklarinda her tiirden tarimin yapilabilir olmasidir. Antalya tarihi dokusu ile
adeta agik hava miizesi gibidir. Sehir ile tarihi yapilar ve arkeolojik alanlar i¢ icedir.
Antalya’ da Perge Antik Kenti, Side Antik Kenti, Aspendos Antik Kenti, Patara Antik
Kenti, Olympos Antik Kenti, Myra Antik Kenti, Phaselis Antik Kenti, Kalei¢i ve Tarihi
Yat Limani, Hadrian Kapisi (Ug Kapilar) gibi tarihi yapilar ve arkeolojik alanlar en dikkat

¢ekenleridir.
e Kis Turizmi

Antalya’da kis turizmi Saklikent ve Akdag’da yapilmaktadir. Saklikent Kayak
Merkezi, Antalya’nin hemen batisinda ve Beydaglari’nin bir pargasi olan Bakirlidagi’nin

kuzey yamaglarindaki Sakli yaylasi ve ¢evresini kapsamaktadir. Kayak Merkezi, diinyada
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denize en yakin kis turizmi ve kis sporlart merkezlerinden biridir. Saklikent Kayak
Merkezi’nde kayak sezonu, aralik ay1 ortalarinda baslar ve mart ay1 sonlarinda kadar
devam eder. Kayak sezonunda kar kalinligi 50 cm. ile 150 cm. arasinda degisebilmektedir
(Sari, 2007, 5.192).

Akdag Kayak Merkezi, Alanya’nin hemen kuzeyinde yer almaktadir. Akdag, sahip
oldugu yiikselti nedeniyle kisin kar yagis1 almaktadir. Kis sporlar1 ve turizmi i¢in oldukca
uygundur. Kasim ay1 sonunda baslayan kar yagislar1 nisan ay1 ortalarina kadar devam eder.

Kar kalinlig1 2 metreye kadar ¢ikabilirken, karin yerde kalma siiresi 6 ay1 bulabilir. (Sari,
2007, s:197).
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BOLUM I1I

YONTEM

3.1. Arastirma Deseni

Calismada inceleme alani olarak Antalya merkezi segilmistir. Inceleme alanmin
Antalya secilmesinin nedeni ise Antalya’nin ekonomisinin biiylik dl¢iide turizme bagl

olmasi ve turizm sektoriinde 6nemli bir yere sahip olmasidir.

Bu arastirmada Antalya’ da turizmin gelisimi ve bu gelisimin etkilerini ortaya ¢ikarmak
i¢in nitel arastirma yontemi olan goriisme kullanilmistir. Yildirim ve Simsek’e gore (2008)
goriisme, bir arastirma konusunda fikirlerini ve goriislerini paylasan insanlarla yapilan
etkinliktir. Gorlisme i¢in, arastirmaci tarafindan Onceden hazirlanmis sorular goriisme
yapilan kisiye sorulur. Sorulan sorular katilimcinin kendi bakis agisina gore cevaplanir
(Tirntikli, 2000).Bu kapsamda Antalya merkezde yerel halkla yiiz yiize goriismeler
yapilmis ve katilimcilara agik uglu sorular sorulmus ve ses kayit cihaziyla goriismeler

kaydedilmistir.

Bu arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir.  Yar
yapilandirilmig gortismede arastirmaci sorulart 6nceden hazirlar. Ancak arastirmaci, sadece
hazir sorulara bagli kalmaz ve goriismenin gidisatina gore sorulara sekil vererek
katilimcinin cevaplarini detaylandirmasinda etkili olabilir (Ttrniikli, 2000). Bu baglamda,
Antalya’da turizmin kentsel kiiltiirel doku {izerindeki etkilerini iceren arastirma konusu
kapsamina uygun 17 farkli katilimciya yar1 yapilandirilmis goriisme sorulart sorulmustur.
Bu amagla 17 adet soru igceren yar1 yapilandirilmig goriisme formu olusturulmustur.
Formda yer alan ilk 5 soru daha ¢ok kaynak kisiler hakkinda bilgi almak amaciyla
hazirlanmistir, sonraki 12 soru Antalya’da turizm sektoriiyle birlikte ortaya ¢ikan kiiltiirel,
ekonomik, mimari ve ¢evresel anlamda etkiler ile gegmisten giinlimiize degisim siirecini

incelemeye yonelik hazirlanmistir.
3.2. Arastirma Grubu

Arastirmanin evrenini Antalya merkezde en az 30 yil burada yasamis kisiler
olusturmaktadir. Arastirmanin Orneklemini burada yasayan 17 kisi olusturmaktadir.
Katilmeilar 12 erkek ve 5 kadindan olusan katilimcilari en genci 45 en yashist 72

yasindadir ve en az 30 yildir Antalya’da ikamet etmektedirler. Katilimcilar arasinda acente
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sorumlusu, bodyguard spor hocasi, esnaf, matbaaci, emekli turizmci, emekli 6gretmen,

iletisim sektoriinde c¢alisan, insaat sektoriinde ¢alisan, muhasebe, otel ¢alisani, resteurant

isletmecisi, ses sanatgisi, tas ustasi ve doktor yer almaktadir,

Tablo 3.1 Katilimeilarin Demografik bilgileri

Katilmcilarin Demografik Bilgileri
Katihmcinin Dogum o Antalya‘da .
Kodu Veri Cinsiyet Yasama Siiresi|Yas1 | Yaptig: Is

(Y1)
K1 Kumluca |Kadm 53 53 Acente Sorumlusu
K2 Mersin Erkek 34 60 Badiguard
K3 Antalya | Erkek 52 52 Baharatg1
K4 Yozgat Erkek 33 56 Bedesten
K5 Antalya | Erkek 55 55 Dijital Baski
K6 Antalya | Erkek 51 51 Emekli Turizmci
K7 Akseki Kadin 32 70 Emekli 6gretmen
K8 Isparta Kadin 32 49 Tletisim sektorii
K9 Manavgat |Erkek 47 47 Insaat Sektorii
K10 Antalya | Erkek 54 54 Kuyumcu
K11 Antalya |Kadin 48 48 Muhasebe
K12 Alanya Kadin 40 45 Otel Calisan1
K13 Trabzon |Erkek 50 56 Otel Miidiirii
K14 Antalya | Erkek 52 52 Resteaurant
K15 Tokat Erkek 30 53 Ses Snatgisi
K16 Corum Erkek 32 52 Tas Oymacilig
K17 Antalya | Erkek 30 72 Doktor
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Tablo 3.2. Katilimcilarin turizmle ilgili bir iste calisma durumlari

Kategori Katihmcilar Frekans (f)

K1, K2, K3, K4, K8, K9

Calistim
K11, K12, K13, K14, K16

Calismadim K5, K6, K7, K10, K15, K17 6

Tablo 3.2. incelendiginde katilimcilarin; “Turizmle ilgili bir iste ¢alistiniz m1?”
sorusuna verdikleri yanitlar iki kategoride toplanmistir. Katilimeilar turizmle ilgili bir iste

“Evet ¢alistim ve Hayir ¢alismadim™ olarak cevaplamislardir.

3.3. Veri Toplama Araci

Arastirma i¢in veri toplamada goriisme teknigi kullanilmistir. Yapilan arastirmalar
sonucunda, aragtirmanin amacina uygun verileri toplamak igin olusturulan goriisme
formunda bireylerin kendilerini tanitmasi igin 5 soru ve turizmle ilgili 12 olmak tizere
toplamda 17 soru sorulmustur. Ayrica konuyla ilgili literatiir taramasinda ikincil veri
kaynaklar1 olarak kitaplar, dergi ve makaleler, tez ¢aligmalari, kurum raporlari, web
sayfalar1 ve belgeleri kullanilmistir. Antalya’da en az 30 y1l ikamet etmis sehir hakkindaki
gelismelere hakim ve konuda genis ¢apta bilgi sahibi olan ve halen Antalya’da ikamet eden
kisilerin anlatilarina ve goriiglerine bagvurulmustur. Katilimeilarla yapilan tiim goriismeler

kendilerinin bilgisi ve onay1 ile ses kayit cihazi ile kayit altina alinmustir.
3.4. Verilerin Toplanmasi

Aragtirmanin verileri, kisilerin kendilerini rahatlikla ifade edecegi ve dogal
alanlarda istedikleri zamanda yapilmistir. Goriisme yapilan yerler arasinda Antalya
Kaleigi, Fikri Erten Caddesi, Kapal1 Yol, 100. Y1l Bulvari, Konyaalt1 Yasam Parki, Perge
Bulvari, Dokuma vardir. Goérlisme genellikle turizm sektoriine calismis turizmin gelisimini
yasaylp gormiis olan turizmin gelisimine bizzat sahit olmus kisilerle yapilmistir. Yine
aragtirmayla ilgili veri toplanirken kitap, dergi ve makaleler, tez c¢aligmalari, kurum
raporlari, web sayfalar1 ve belgeleri detayli ve titiz bir sekilde incelenmis ve

faydalanilmistir.
3.5. Verilerin Analizi

Alinan ses kayitlar1 arastirmaci tarafindan detayli ve dikkatli bir sekilde
incelenmistir. Sorulan 17 soru ve 17 katilimci tarafindan her bir soruya verilen cevaplar

ayri ayrt ve tek tek yaziya gecirilmistir. Her katilimciya ait gorlisme dosyalar
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olusturulmustur. Gorlismelerden elde edilen veriler betimsel analiz kullanilarak
¢Ozlimlenmis ve temaya uygun olarak diizenlenmistir. Toplanan verilerin bulgular halinde

sunumunda herhangi bir yorum katilmamus, bulgular dogrudan sunulmustur.
3.6. Gecerlilik ve Giivenilirlik

Calismanin yapisal gegerliliginin arttirilmasi amaciyla ses kayitlar1 detayli bir
sekilde incelenmis ve arastirmanin tiim asamalariyla ilgili ayrintili ve anlagilir bilgi
verilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilara ait gerekli bilgiler anlatilmig, arastirma
boyunca yapilan calismalar anlatilmis ve analizler kapsamli bir sekilde yapilmustir.
Aragtirmada verilen tiim bilgilerin birbiriyle ilgili ve alakali olmasina dikkat edilmis ve

arastirma konusunun sinirliliklart igerisinde ve ¢ergevesinde konu ele alinmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR

Bu boliimde katilimcilarla yapilan goriismelerden elde edilen verilerin analizi

sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara yer verilmistir.

4.1. Birinci Alt Probleme Iliskin Bulgular (Katithmecilarin turizm algilari nasildir?)

4.1.1. Katilmcilarin turizm tanimlamalar

Tablo 4.1. Katilimcilarin turizm tanimlamalari

Kategori Katilimeilar Frekans (f)

Tatil  amaciyla  bir
K1, K3, K5, K6, K12, K13,

yerden bagka bir yere 9
K14, K15, K17

yapilan seyahat

Doviz kaynagi K2, K5, K8, K9, K10, K11 6

Ulkenin tanitimina

yonelik reklam araci K2, K4, K8 3

olmasi

Gegim  saglamak igin
K1, K7, K16 3
yapilan meslek

Yasam tarzi K1, K9 2

Tablo 4.1 incelendiginde katilimcilarm; “Size gore turizm nedir?” sorusuna
verdikleri yanitlar bes kategori altinda toplanmistir. Katilimcilar turizm kavramini
tanimlarken genellikle tatil amaciyla insanlarin bir yerden baska bir yere yapmis oldugu
seyahate vurgu yaparken, ikinci sirada turizmin ekonomik yoniinii 6n plana ¢ikararak iilke
icin doviz kaynagi olmasi ve Antalya ekonomisi ig¢in Onemine deginmislerdir. Bazi
katilimcilar turizmi Tirkiye’nin ve Antalya’nin tamitimi i¢in kullaniglt bir reklam araci
olarak gormiislerdir. Baz1 katilimcilarin ise turizmi, gecimlerini saglayabilmek icin
yaptiklar is kolu olarak gérmekte olduklar1 belirlenirken, diger bazi katilimcilarin turizme

hayatin vazgecilmezi yasam tarzi olarak baktiklar tespit edilmistir.
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Katilimeilar turizm kavramini ‘Tatil amaciyla bir yerden bagka bir yere yapilan
seyahat’ olarak tanimlamislardir. 9 katilimecimnin turizm tanimlamasinda seyahat vurgusu

dikkat ¢cekmistir. Bu konuda dikkat ¢eken bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri soyledir:

“Ger¢ek manada turizm, insanlarin merak ettikleri, gezip gormek istedikleri yerlere

yaptiklar: seyahate denir. Ama benim i¢in turizm is demek, para demek, hayat demek.”

(K1)

“Turizm bulundugunuz yerden baska bir yere tatil yapmak amaciyla gidilmesidir.”

(K3)

“Turizm insanlarin diinyayr gérmek i¢in degisik iilkelere yapmis oldugu seyahatler

ve tilkelerinde bu sektorden doviz kazanmalarint saglayan bir sistemdir.” (K5)
“Turizm bana gore iilkeye doviz girmesidir.” (K10)
“Insanlarin tatil yapmak icin yasadiklar: yerden baska bir yere gitmesidir.” (K12)

“Turizm insanlarin eglenmek, dinlenmek, is amach, merakinmi gidermek icin, tatil

yvapmak i¢in bulunduklar: yerden ayrilip baska yerleri ziyaret etmesidir.” (K13)

“Insanlarin  yasadiklart yerden belli siireligine ayrilip baska yerleri ziyaret
etmesidir.” (K15)

“Insanlarin gezip, gormek, eglenmek, 6grenmek icin gerceklestirdikleri seyahatler.” (K17)

Katilimcilara gore turizm, Tiirkiye’ye doviz kazandiran, Antalya ekonomisinin bel
kemigi olan bir faaliyet alanidir. 6 katilimcinin bu yonde goriis beyan ettigi goriilmektedir.

Bu konuda dikkat ¢eken baz1 katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Disaridan gelen kisilerin olusturdugu faaliyetler, doviz kaynagimiz, iilkemizi daha
iyi tamitmak, daha ¢ok doviz kazanmak igin yapilan isler. Boylelikle Tiirkiye'mize gelir

saglamak doviz kazandirmak iilkemizi tanitmaktir.” (K2)

“Turizm insanlarin diinyayr gérmek igin degisik iilkelere yapmis oldugu seyahatler

ve tilkelerinde bu sektorden doviz kazanmalarint saglayan bir sistemdir.” (K5)
“Turizm bana gore iilkeye doviz girmesidir.” (K10)
“Bana gore turizm dovizdir.” (K11)

Katilimcilar turizmi tilkemizi tanitmak igin Onemli bir reklam araci olarak
tanimlamiglardir. Katilimecilardan 3’{iniin turizmi bu yonde tanimladiklar tespit edilmistir.

Bu konuda dikkat ¢ceken bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri agagida yer almaktadir.

54



“Disaridan gelen kisilerin olusturdugu faaliyetler, doviz kaynagimiz, tilkemizi daha
iyi tamitmak, daha ¢ok doviz kazanmak icin yapilan isler. Béoylelikle Tiirkiye'mize gelir

saglamak doviz kazandirmak iilkemizi tanitmaktir.” (K2)

“Yani bir itilkenin iicretsiz biitiin diinyaya tanitim yapilabilecegi en giizel reklam

aracidir.” (K4)
“Turizm bana gore paradir, reklamdr, kalitedir.” (K8)

Katilimcilar turizmi geg¢imlerini saglamak ig¢in yaptiklar1 bir meslek olarak
tanimlamisglardir. Katilimcilardan 3’{iniin turizmi bu yonde tanimladiklar1 tespit edilmistir.

Bu konuda dikkat ¢eken bazi katilimeilarin dogrudan goriisleri agagida yer almaktadir.

“Gergek manada turizm, insanlarin merak ettikleri, gezip gérmek istedikleri yerlere

yaptiklar: seyahate denir. Ama benim i¢in turizm is demek, para demek, hayat demek.”
(K1)

“Turizm insanlarin son vimidi baska meslek yapamayp bari son timit olarak turizmci

Olsun diyorlar.” (K7)
“Turizm gegim kaynagi yani milletin ekmek kapisi.” (K16)

Katilimcilarin ~ turizmi  bir yasam tarzi olarak algiladiklart belirlenmistir.
Katilimcilardan ikisinin turizmi bu yonde tanimladiklar tespit edilmistir. Bu konuda dikkat

ceken bazi katilimeilarin dogrudan gortisleri asagida yer almaktadir.

“Turizm bana gore hayattir, yasamdwr. Turizmin olmadigi bir Antalya'’y
diisiinemiyorum. Antalya’min ekonomisine baktigin zaman ekonomisinin yiizde

altmigt turizme baghdwr.” (K9)

“Gergek manada turizm, insanlarin merak ettikleri, gezip gormek istedikleri yerlere

vaptiklar: seyahate denir. Ama benim i¢in turizm iy demek, para demek, hayat

demek.” (K1)
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4.1.2. Katihmceilarin ge¢miste ve giiniimiizde Antalya’daki turizm hakkindaki

goriisleri

Katilimcilarin goriisleri incelendiginde turizmin gliniimiize kadar gelisimine yonelik

bes tanimlama kategorisi ortaya ¢ikmistir. Elde edilen kategoriler Tablo 4.’de sunulmustur.

Tablo 4.2. Katilimcilarin gegmisten giintimiize kadar turizm geligimi hakkindaki goriigleri

Kategori Katimcilar Frekans (f)

Gegmisten giiniimiize kadar
K1, K2, K5, K7, K8, K9

turizmde biiyiik gelismeler 11
K10, K13, K14, K15, K17

oldu
Turizmde istenilen diizeyde

) K3, K4, K16 3
gelisme yagsanmadi
Turizmde ¢esitlilik artt1 K6 1
Gegmiste 6 ay yapilan
turizm son yillarda 12 ay K11 1
yapiliyor
Daha once Antalya
merkezde yapilan turizm

K12 1

tagrada da yapilmaya
baslandi

Tablo 4.2 incelendiginde katilimcilarin; “Antalya’da gegmisten bugiine kadar turizm
gelisimi hakkinda ne sOylersiniz?”” sorusuna verdikleri yanitlar bes kategoride toplanmistir.
Katilimcilar Antalya’da turizmin gelisimini ele alirken ¢ogunluk turizmin gelistii yonde
fikir beyan ederken, ikinci sirada turizmin istenilen diizeyde gelisme yasanmadigina
deginmislerdir. Diger katilimcilar ise Antalya’da turizmin siiresinin uzadigindan, turizmde
cesitliligin arttigindan ve turizm faaliyetlerinin merkezden tasraya da tasindigini

belirtmislerdir.

Katilimcilarda Antalya’da turizmin gelisimi ile ilgili ‘Geg¢misten gilinlimiize
Antalya’da turizmde biiylik ve olumlu yonde gelismeler yasanmistir’ goriisiiniin hakim
oldugu tespit edilmistir. 11 katilimcinin turizm gelisimi ile ilgili gelisim vurgusu dikkat

cekmistir. Bu konuda dikkat ¢ceken bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri soyledir.
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“Antalya turizm konusunda ge¢misten giiniimiize ¢ok yol kat etti. Cok hizli ve pozitif
yonde gelismeler yasandi. Bundan 30 yil nce Antalya’da konaklayacak otel bulmak zordu.
Oteller senenin belli aylarinda agik olurlardi.” (K1)

“Antalya turizm konusunda kendini en iyi gelistiren sehirlerin basinda gelmektedir.
Turizm sektoriinde ¢alisan yoneticisi olsun ¢alisanlart olsun kaliteli ve 6zverili oldugu icin

bu pandemi déneminde bile Antalya ¢ok yogun bir sekilde turist agirladi.” (K8)

“Antalya’da turizm 1980’li yillarda rahmetli Turgut Ozal’la gelismeye basladh.
Onun zamanminda turizmde biiyiik adimlar atildi. Turizm para kazandiran bir sektér haline
geldi. Turizm igin devlet girisimcileri tesvik etti. Antalya’da bir¢ok oteller, turistik

konaklama tesisleri, restaurantlar, aligveris merkezleri, tatil koyleri yapildi.”” (K9)

“Antalya turizm konusunda diinyanin ilk 10 iilkesinin iginde. Bu gergekten ¢ok
biiyiik bir basari. Bu basarida hem devletin hem de ozel tesebbiisiin ¢ok biiyiik payr var.
Pandemiden once Antalya 15 milyon turist agirladi. Pandemi ile birlikte bu say1 ¢ok diistii
ama bu sadece Antalya’da degil diinyada da durum bu sekilde. Son 30 yilda yapilan
yatirimlarla Antalya turizmde adint altin harflerle yazdwrdr.” (K13)

Bazi katilimcilara gére Antalya’da turizmde istenilen diizeyde gelisme yasanmadi. 3
katilimciin bu yonde goriis beyan ettigi tespit edilmistir. Bu konuda dikkat ¢eken bazi

katilimcilarin dogrudan gortsleri soyledir:

“Cok kotii ¢iinkii biz millet olarak mi diyeyim iilke olarak mi diyeyim bazi seylerde
diizgiin hareket edemiyoruz buna turizmde dahil. Biraz daha organize biraz daha diizgiin
biraz daha liyakata dayanan. Turizm dahil bir seyleri becerebilirsek turizm daha giizel

olur. Organizasyonlart kontrol edecek mekanizma olmali. Yani devlet kontrol etmeli.” (K4)

“Antalya’da turizm konusunda halk daha tutucuydu. Mesela mini etekli bir bayan
turist gegsin sozleriyle rahatsiz ederlerdi. Ya da elinde bira sisesi bir turist gordiiklerin de
rahatsiz ederler turist oziir dileyip siseyi ¢ope atarlardi. Onlarin kiiltiiriiniin  bizim
kiiltiiriimiizden ¢ok farkli oldugunu bence daha yeni yeni farkina varip, turistlerin

hareketlerini biraz da olsun hos gérmeye basladik.” (K3)

Katilimcilara gére Antalya’da son otuz yilda turizmde ¢esitlilik art1. 1 katilimcinin

bu yonde goriis beyan ettigi tespit edilmistir.

“Eskiden yaz sezonu yaz turizmi ig yapiyordu sonra ki turizmi de basladi. Ben bu

ise basladigim zaman Antalya niifusu 250-300 bindi zaten koyliisii kentlisi 250-300 bin
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niifuslu bir sehirde ne kadar turizm yapilabilir ii¢ bes tane otelde yapiliyordu. Birkag tane
tatil koyii vardr onlar zaten yaz igin vardi. 2000 yillardan sonra konferans ve seminer
turizmi basladi bunlarin destegi ile turizm c¢esitlenmesi ile yiiriiyiisler doga sporlart gibi
turizm ¢egitliligi artti. Bunun neticesinde Antalya’yva daha fazla turist gelmeye basladi.

Turizmden elde edilen gelir artti.” (K6)

Katilimcilara gére Antalya’da gecmiste senenin 6 ay1 yapilan turizm son yillarda
tiim y1l boyunca yapilmaya baslandi. Bu konuda dikkat ¢eken bazi katilimcilarin dogrudan

goriisleri soyledir:

“Antalya’da bundan 10 veya 15 yil oncesine kadar senenin 6 ayr turizm agik
olurdu. Ama artik 12 ay boyunca Antalya’da turizm agik. Bunda alternatif turizmin ¢ok
biiyiik payr var. Yani onceden Antalya’da yazin deniz igin turist gelirken simdilerde
organizasyonlar i¢in, avlanmak icin, daga tirmanmak icin, Boga Cayi’'nda kuglar
gozlemlemek icin, doga yiiriiyiisleri i¢in, kamp kurmak icin, rafting icin de artik turistler

Antalya’yi tercih ediyorlar. Sonug olarak Antalya’da turizm ¢ok gelisti.” (K11)

Katilimcilara gore Antalya’da geg¢miste sadece Antalya’nin merkezinde yapilan
turizm son yillarda tasrada yapilmaya baslandi. Bu konuda dikkat ¢ceken bazi katilimcilarin

dogrudan goriisleri soyledir:

“Antalya’da ge¢miste de turizm faaliyeti vardi ama bu kadar yogun yapiimiyordu.
Son 20-25 yildir turizmde inanilmaz bir gelisme var. Daha énceden Antalya merkezde
vapilan turizm faaliyetleri artik ilgelere hatta koylere kadar yayilmis durumda. Turizmden

elde edilen gelirde de ¢ok iyi artis s6z konusu.” (K12)
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4.1.3. Katilmcilarin ge¢miste ve giiniimiizde turiste bakis acisindaki degisime
iliskin goriisleri
Tablo 4.3. Katilimcilarin ge¢miste Antalya’da turizm ile giintimiizde ki turizm hakkindaki

goritisleri

Kategori Katilimcilar Frekans (f)

Hizli ve pozitif yonde
K1, K11, K12, K13 4
gelismeler yagandi.

Gelen turist sayisinda ¢ok artis var K7, K12, K13, K14, K15 5

Turizm gegmiste amatdr
bir sekilde yapiliyordu

K2, K6, K10, K17 4
giiniimiizde daha bilingli

yapiliyor.

Gegmiste bireysel olarak yapilan turizm
son yillarda paket turizm olarak turlar K3, K14, K16 3

vasitastyla yapilmaya baglandu.

Gegmiste Antalya’da turizmde konaklama
hizmeti sinirliydi, sadece merkezde vardi,

K5, K9 2
artik tasrada da konaklama hizmeti

sunuluyor.

Turizmde modernlesme s6z konusu K8, K14 2

Turizmde gesitlilik artt1 K4 1

Tablo 4.3 incelendiginde katilimcilarin; “Gegmiste Antalya’da turizm nasildi,
gliniimiizde nas11?” sorusuna verdikleri yanitlar yedi kategoride toplanmistir. Katilimcilar
Antalya’da ge¢misten giinlimiize turizmdeki degisimi ele alirken ¢cogunluk turist sayisinda
bir artis yasandig1 yoniinde fikir beyan ederken, ikinci sirada gegmiste turizmin bireysel
olarak yapildig1 giiniimiizde ise paket turizm olarak turlar vasitasiyla yapildigina ve turizm
faaliyetlerinin giiniimiizde daha bilin¢li yapildigina deginilmistir. Bu konuda dikkat ¢ceken

bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

X

Su pandemi oncesi Antalya 11-12 milyon turist agirliyordu daha onceden bunu
Tiirkiye 'nin totali ancak agirlyyordu. Her seyden once hacim farki var o basl basina

yetiyor.” (K7)
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“Soyle diyebiliriz ge¢cmiste Antalya’ya bin turist geliyorsa giiniimiizde bir milyon
turist geliyor. Yani gelen turist sayisinda ¢ok ciddi bir artis var. Bu sebeple Antalya’da
turizme de ciddi yatirimlar yapilmakta. Eskiden turistin Antalya’da yapacag: faaliyetler
smirlydr. Simdi dyle mi? Gelen turist denize de giriyor, kamp da kuruyor, rafting de

vapiyor, golf de oynuyor vs. Artik turizmde cesitlilik var. Alternatif ¢ok.” (K12)

“30 yil once Antalya’ya yil boyunca gelen turist sayist 250.000 civarindayken
giintimiize kadar bu sayr 15 milyonu buldu.” (K13)

Katilimcilara gore turizm gegmiste amator bir sekilde yapilirken, gliniimiizde daha
bilingli olarak yapilmaya baglanmistir. Bu konuda dikkat ¢eken bazi katilimcilarin

dogrudan goriisleri soyledir:

“Universitelerimiz cogaldi daha akilli insanlarimiz var, uzmanlar yetistiriyoruz,
her bransta artik uzman yetistiriyoruz. Simdi bir yer acacaksiniz hemen size bir belge
veriyor. Daha onceden kulaktan duyma oradan buradan duyarak bir seyler
hazirlanabiliyordu simdi 6yle degil egitimini alyyorsun, kursunu goriiyorsun gerekirse 3

ay, 6 ay gerekirse branslara gore 1 y1l.” (K2)

“Gegmiste turizm kaba diizen yapiliyordu. Tamitim ¢ok fazla yoktu. Antalya’ya
gelen turist iilkesine doniip tavsiye ediyor, tavsiye ettigi kisiler geliyor begeniyor, onlarda
baskalarina tavsive ediyor. Isleyis bu sekildeydi. Ama su anda miithis bir tanitim ve
pazarlama faaliyeti var. Tabi bunun neticesinde akin akin turist geliyor. Yani demem o ki

turizm usulii erkani ne ise o sekilde yapiliyor artik.” (K6)

“Gegmiste turizm Antalya’da daha amatérce yapuliyordu. Su anda daha
profesyonelce yapilryor. Oteller kendini gelistirdi, egitimli personeller ¢alismaya bagsladi,
esnaf turiste daha ozenli davraniyor. Turisti artik yolunacak kaz olarak degil altin

yumurtlayan tavuk olarak goriiyorlar.” (K10)

Katilimcilara gore ge¢miste bireysel olarak yapilan turizm gilinlimiizde paket turizm
olarak yapilmaya baslanmistir. Bu konuda dikkat c¢eken bazi katilimcilarin dogrudan

gortisleri soyledir:

“Eskiden turizm daha iyi para birakiyyordu. Su anda kiiciik esnaflar olarak biz can
cekisiyoruz. Sebebi ise her sey dahil paket turlar. Turistler tura verdikleri para disinda
para harcamak istemiyorlar. Harcamak isteyenleri ise turlar anlasmali olduklar: yerlere

gotiiriiyorlar. Inamin bir haftadir siftah yapmadim.” (K3)
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“Tabii ¢ok fark var daha once 10 milyon geliyorsa simdi ikiye iice katladi bu say:.
Eskiden daha kaliteli harcayan emekli olmus maddi durumu iyi ve egitimli turistler
geliyordu. Simdi ise paket turlarla turist geldigi icin daha ¢ok turist geliyor ama daha az
harcama oluyor. Her sey dahil paket turlarla artik gen¢ kesimden de turist geliyor fakat bu
kesim pek harcama yapmayi sevmiyor. Clinkii paket disinda harcama yapacak kadar
parast olmuyor. Ayni zamanda giiniimiiz turistleri eskiden gelen turistlere gére ¢ok da
egitimli ve bilingli degil. Turizmi sadece otellerden ibaret oldugunu diisiiniiyorlar.
Turlarin belirledigi plan disinda hi¢hir seyi merak etmiyorlar. A¢ikgast geldikleri yeri tam
tamimadan geri gidiyorlar. Eskiden sirketler disinda herkes kendisi geliyordu oteller
haricinde pansiyonlarda doluyordu. Simdi dnce oteller doluyor, pansiyonlarda bir sey yok
paket program olarak geldikleri i¢in ¢ok turist gelse de yansimasi ¢ok olmuyor belli bir
kesime oluyor disaridaki kesime olmuyor. Esnaflar olarak kiiciik esnaflar diyelim bizlere

ekonomik olarak yansimasi pek az. Turist de yiikselme var gelir de diisiis var.” (K14))

Katilimcilara gore gegmiste Antalya’da konaklama hizmeti sinirh ve sikintiliydi.
Giiniimiizde konaklama sorunu ortadan kalmis durumda. Bu konuda dikkat ¢eken bazi

katilimcilarin dogrudan goriisleri soyledir:

“Eskiden turist kendi ¢abalariyla gelir ve bazen sehir i¢inde pansiyonlarda, kiigiik
otellerde bazen 5 yildizli otelde (zaten bir tane vardr o da sehir icinde disarida yoktu)
konaklardi. Sehir iginde lokantadan yer icer, alisveris yapar sehirde gece gidilecek yerler
smirlt olurdu. Gidecegi uzak yerlerde konaklama imkani bulamayabilirdi. Mesela rafting
yapmaya gitse orada kalacak yer, yemek yiyecek yer olmuyordu ama simdi artik fazlasiyla
5 yildizlv otel var ve bunlar da servisleri ile beraber en uzak yerlere organizasyon
yvapabiliyorlar. Ugaktan inmeleri ile beraber her sey planli programli oluyor ¢ok gelisti
turizm eskiye nazaran ¢ok ¢ok gelisti yatak sayisi olsun imkanlar olsun otellerin liiks

olmalari olsun ¢ok gelisti.” (K5)
“Tabi turizm giin gectikce gelisiyor. Onceleri Antalya’da  turistlerin
konaklayabilecekleri ¢ok az yer vardi. Simdilerde ise konaklamak igin bir¢ok 5 yildizli otel

vapildi. Diinya’nin her yerinden Antalya’ya akin akin turist geliyor. Eskiden binlerde turist

gelirken giiniimiizde milyonlarca turist Antalya’ya geliyor.” (K9)

Katilimcilara gore Antalya’da turizmde hizli ve pozitif yonde gelismeler yasandi.

Bazi katilimcilarin goriisleri su sekilde;
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“Antalya’da ge¢miste de turizm faaliyeti vardi ama bu kadar yogun yapilmiyordu.
Son 20-25 yuldir turizmde inanilmaz bir gelisme var. Daha onceden Antalya merkezde
vapilan turizm faaliyetleri artik ilgelere hatta koylere kadar yayilmis durumda. Turizmden

elde edilen gelirde de ¢ok iyi artis s6z konusu.” (K12)

“30 y1l once Antalya’ya yil boyunca gelen turist sayist 250.000 ciarindayken giintimiize
kadar bu sayt 15 milyonu buldu.” (K13)

Katilimcilara gore turizmde modernlesme s6z konusudur. Bazi katilimcilarin bu

konudaki gorisii su sekildedir;

“Gegmisteki turizmle giiniimiizdeki turizm arasindaki fark modernlesmedir. Su anda
turizmde daha kaliteli ve ileriye doniik ¢alismalar yapilmaktadir. Otellerin kalitesi arttu.
Onceden Antalya’da iki ya da ii¢ tane 5 yildizli otel varken giiniimiizde sayilari ¢ok fazla.

Turizm sektoriinde verilen hizmetin kalitesi artti.” (K8)

“Turizm Antalya'da ¢ok gelisti eski donemlerden beri yani 1986-87'lerden bu yana

cok iyi bir sekilde gelisti daha da ilerliyor tamamen turizme yoneldi.” (K14)
Katilimecr K4 gore turizmde cesitlilik artmistir. Katilimcinin dorudan goriisii
asagidaki gibidir.

“Antalya’da turizm sektorii ¢esitlendi. Yani artik turizmin her tiirliisii Antalya’da
vapilwyor. Av turizmi, kis turizmi, kamplar, toplantilar yani nasil diyeyim onceden senenin
4 yada 5 ayr yogun turizm olurdu. Simdilerde ise hemen hemen tiim sene boyunca turizm

var diyebiliriz.” (K4)
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4.2. ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular (Katihmeilarin turizmin Antalya’da
meydana getirdigi degisime iliskin goriisleri nelerdir?)
4.2.1. Katihmcilarin gecmiste turizme ve turiste bakis acisiyla bugiinkii bakis

acis1 arasindaki goriis farkhihklar:

Tablo 4.4. Katilimcilarin turizme ve turiste bakis agilart

Kategori Katihmcilar Frekans (f)

Turizm ve turist
) ) K1, K2, K3, K4, K7, K9
ekonomik  gelir 11
K11, K13, K14, K15, K16
kaynagidir.

Turizm  karsilikli
saygl1 cergevesinde K8, K12 2

olmali

Turizm ve turistler
Tiirkiye’nin K10, K17 2

diinyadaki sesi

Turizm ve turist
konusunda simdi K5 1
daha dikkatliyiz.

Turizm ve turist
farkli bir kiiltiir, K6 1
farkli bir diinya

Tablo 4.4 incelendiginde katilimcilarin “Gegmiste turizme ve turiste bakis aginizla
bugiinkii arasinda bir farklar var mi?” sorusuna verdikleri yanitlar 5 kategoride
toplanmistir. Cogunluk turizmin ve turistin ekonomik gelir kaynagi oldugunu, gecmiste de
ve giiniimiizde de ayni diisiincede oldugunu belirtmistir. Bazi katilimeilarin bu konudaki

disiincelerini ele alirsak;

“Hayir yok. Eskiden ne diistiniiyorsam su anda da aymi seyi diisiiniiyorum. Benim
meslegim turizmcilik. Turizm hem bulundugu sehir icin hem de iilke ekonomisi icin ¢ok
onemli ve kiymetli bir sektor. Antalya 2019 yilinda 15 milyon turist agirladi. Bu ¢ok ciddi
rakam. Bunun ekonomiye katkisi tartisilamaz. Pandemi donemi olan 2020 yiulinda Safe

Tourism yani “giivenli turizm” modeliyle 3,5 milyon turist agirlamayt basarmistir.” (K1)

“Geg¢misteki turizme bakis agcimla simdiki ayni. Yani turizmi giizel bir gelir kapist

ve ekonomik kazang olarak gériiyorum. Turiste bakis a¢imda bazi degisiklikler var tabi.
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Eskiden daha agir basl ne istedigini bilen turistler gelirdi. Yani saygililard:. Giiniimiizde
ise daha geng kesimlerden turist geliyor. Onlar daha aktif, ge¢miste daha ¢ok yasl
turistler gelirdi.  Giintimiiz turisti su anda eglenme amaglh geliyor ve ¢ok saygili

davranmiyorlar. Yani pek insanliklar: yok.” (K2)

“Nihayetinde onlarda bir insan dini dili ki milliyeti ne olursa olsun ve bunlar
bizim misafirimiz gercekten. Ben eskiden de boyle goriiyordum simdi de boyle

gortiyorum.” (K4)

“Hayir, bu konuda diigiincelerim hi¢ degismedi. Turizm bu cografyanin onemli bir
gelir kapist dolayisiyla turistler de bizim igin her daim hem misafirimiz hem de

velinimetimizdir. Benim diistincelerim bu sekilde.” (K7)

“Hayw yok. Turizm iilkemiz i¢cin bir déviz kaynagi. Turizm ve turist sayesinde
bir¢ok insan evine ekmek gotiiriiyor. Mesela benim apart otellerim var ve bu sayede para

)

kazanwyorum. Turizm sayesinde tilkemizi diinya taniyor. Turistler iSe bizim velinimetimiz.’

(K9)

“Gegmiste turizmin onemini ¢ok kavrayamamigim ama simdi ne kadar énemli bir
ekonomik sektor oldugunu ¢ok daha iyi anlyyorum. Turizm igin bacasiz sanayi tabiri
gergekten ¢ok yerinde bir tabir. Su anda turizmden hedeflenen para 20 milyar dolar.
Turizm bakan yardimcist Nadir Alpaslan 17 Aralik 2020 °de katildig1 bir toplantida yapti
bu agiklamay1. Bu Tiirkiye ekonomisi i¢in ¢ok ciddi bir rakam.” (K11)

“Ben 15 yasimdan bu yana bu sektériin icindeyim. 15 yasinda ne diigiiniiyorsam
simdi de aynt seyi diisiiniiyorum. Turizm ve turistler bir iilkenin ekonomik olarak temiz ve
tiitkenmeyen bir gelir kaynagidir. Ayrica gelen turistlerle girilen her diyalog ve yapilan her
sohbet kisilerin diinya goriigiiniin daha da gelismesini sagliyor. Benim bulundugum

konuma gelmeme ¢ok katkisi oldugunu net bir sekilde soyleyebilirim.” (K13)

“Haywr yok. Turizm ekonomik bir sektordiir ve bu sektérii ¢ok iyi yonetebilirsen
milyar dolarla ifade edilen bir doviz girdisi olur. Tam da bu nedenle turizmi baltalamak

yerine tesViK edilmesi gerektigini diisiiniiyorum.” (K15)

“Turizm karsilikli sayg1 ¢er¢evesinde olmalidir” ve “Turizm ve turist Tiirkiye nin
diinyadaki sesidir” diyen kesimde ikinci sirada yer almaktadir. Katilimecilarin dogrudan

goriisleri asagida yer almaktadir.
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“Hayir yok. Halk olarak paylasmay: seviyoruz. Ulkemizin giizelliklerini baskalar:
da gorstin isteriz. Sadece saygisiz turiste tahammiiliim yok. Ayni sekilde bizde onlara karst

saygilt olmaliyiz.” (K8)

“Eskiden gelen turistler nasil anlatsam sanki daha saygili, kibar ve diisiinceliydi.
Elit kesim gelirdi daha ¢ok. Son zamanlarda gelen turistler herkes igin gecerli olmasa da
¢ok da saygili olduklarint soylemem. Yani tatile gelmis gibi degil de Tiirkiye'yi satin
almiglar gibi davraniyorlar. Nezaket kurallarindan nasibini almamis insanlarla ¢ok
karsilasiyoruz. Bunun sebebi ise Tiirkiye’'deki doviz kurunun yiiksek olmasi. Yurt disindan
orta kesim insanlar Tiirkiye’deki yiiksek kur nedeniyle bir maaslariyla burada tatil

yvapabiliyorlar.” (K12)

“Turizmi oncesinde sadece bizim iilkemize gelen insanlar olarak gériiyordum. Ama
su anda Tiirkiye 'nin diinyadaki sesi olarak goriiyorum. Her gelen turist diinyada Tiirkiye

hakkinda olusmug 6n yargilarin yok edilmesine bir aract bana gére.” (K10)

K5 turizm ve turist konusunda daha giinimiizde daha dikkatli oldugumuzla ilgili

dogrudan goriisii asagida yer almaktadir.

“Elbette var. Eskiden turisti yolunacak kaz gibi goriirlerdi. Turiste degisik baskilar

yvaparlardr sokaga ¢iktigi zaman tizerine gider rahatsiz ederlerdi simdi o konuda biraz

daha dikkatliyiz.” (K5)

K6 turizmin ve turistin farkli bir diinya oldugu konusundaki dogrudan goriisii

asagida yer almaktadir.

“Gegmiste de simdi de ayni diistincedeyim. Turist demek farkll bir kiiltiir, farkl bir
diinya. Belki biz Rusya’ya gidemiyoruz ama Rusya’yt ve Ruslari su anda kendimiz kadar
iyi taniyoruz. Neden? Ciinkii yillardwr iilkemize gelen Rus turistler sayesinde Rusya’ya
gitmeden onlardan onlar1 ogrendik. Bu ¢ok harika bir olay. Bu biiyiik bir nimettir kryymetini
bilene. Insanlar turistler sayesinde okuluna gitmeden egitimini almadan yabanci dil
ogrendiler. Yani alayli egitim séz konusu burada, insamn pozitif yonlii gelisimi séz

konusu.” (K6)
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4.2.2. Katimcilarin turizm nedeniyle Antalya’da ne gibi degisiklikler oldugu
hakkindaki goriisleri

Tablo 4.5. Katilimcilarin turizm nedeniyle Antalya’da meydana gelen degisiklikler

hakkindaki goriisleri

Kategori Katimcilar Frekans (f)
Antalya mega bir sehre

K1, K3, K7, K9, K13, K14, K16 7
doniistii
Turizm i¢in alternatif K6, K10, K11, K13 A
yerler yapildi
Gog¢ ve niifus artt1, K2, K7, K17 3
Yesil alan ve ormanlar

K4, K8 2
azaldi
Turizm ig¢in alternatif

K5, K12 2
yerler yapildi
Tabiat1 bozuldu K4 1
Carpik kentlesme artt1 K5 1
Sehrin karakteri

K15 1
kalmadi

Tablo 4.5. incelendiginde katilimcilarin “Turizm nedeniyle Antalya’da ne gibi
degisiklikler oldu?” sorusuna verdigi cevaplar sekiz kategoride toplanmistir. Katilimcilarin
cogu turizm nedeniyle Antalya’nin giin gegtikce her bakimdan biiyiiyiip geliserek mega bir
sehre doniistiigiinii belirtmektedir. ikinci sirada ise Kkatilimcilar turizm sayesinde
Antalya’da issizligin ortadan kalktigini belirtmektedirler. Geriye kalan katilimcilar ise
turizm nedeniyle Antalya’da gé¢ ve niifusun arttigi, yesil alan ve ormanlarin azaldig,
tabiatinin bozuldugu, carpik kentlesmenin ortaya ¢iktigi, sehrin karakterinin kayboldugu
hakkinda goriis belirtmislerdir.

Antalya’nin mega bir kente doniistiigli hakkinda goriis beyan eden bazi

katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Antalya’ya bir¢ok turistik tesisler, oteller yapildi. Mesela Kundu bolgesi tamamen

otellerin oldugu bir yer oldu. Tabi artan gé¢ ve niifusun ihtiyaglarim karsilamak igin de
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evler, apartmanlar, siteler, yollar, hastaneler, kamu binalart yapildi. Mega bir kente
doniistii.” (K3)

“Eskiden Antalya ¢evre yolunun hemen altinda kalirdi. Simdi o kadar genis bir
alana yayilmig ki. Ben dogma biiyiime Antalyalvyim benim bilemeyecegim bir siirii yer var.
Her seyden once popiilasyon degisti niifus 250 binden 2 milyona ¢ikti 10 kati biiyiidii.
1990°l: yillarin sonuna kadar degisim ¢ok hizli ilerlemedi. 2000 yilindan itibaren hizland:
son 20 yilda ¢ok hizli bir sekilde degisti. Burada turizme ilgili bir kisim isler yapildik¢a
sehir biiyiidii. Sehir biiyiidiikce biraz daha yasanir hale geliyor.” (K7)

“Turizmin Antalya’ya en biiyiik katkis1 ekonomik olarak olmustur. Insanlarin gelir
seviyesi ve alim giicii yiikseldi. Turizm sayesinde Antalya her bakimdan gelisti. Hava ve
kara yolu ulasimi ¢ok gelisti. Turizmle beraber gelisen sehir icin bir¢ok sosyal, kamusal ve
turistik tesisler yapildi.” (K13)

Katilimcilara gore turizm sayesinde Antalya’da istihdam saglandi, issizlik azaldi.

Baz1 katilimcilarin bu konuyla ilgili dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“En basta sunu bilmemiz gerekir ki Antalya’da turizm sayesinde biiyiidii ve gelisti.
Ayrica ekonomik olarak da iyi durumda. Burada yasayan insanlarin is sikintisi pek
olmuyor baska sektorde is bulamayan insan bir sekilde turizmde ama bireysel olarak ama
bir isletmede mutlaka is bulup ¢alisabiliyor. Hatta ek is olarak bile yapabiliyorlar. Ben ¢ok
ogretmen biliyorum ek is olarak rehberlik yapan ya da yaz tatilini degerlendirmek igin

turizmde ¢aligan.” (K6)

“Antalya turizm sayesinde ekonomik olarak ¢ok gelisti ve biiyiidii. Insanlarin refah
diizeyi artti. Tabi bu ekonomik kaynak disardaki insanin da dikkatini ¢ekti ve Antalya’ya
g6¢ basladi. Bu da niifusun artmasina neden oldu. Yabanci yatirimcilari buraya c¢ekti.

Bircok isletme ag¢ildi ve istihdam saglandi.” (K10)

“Antalya diinya ¢apinda taminan bir sehir haline geldi. Su anda diinyanin hemen
her iilkesinden turist geliyor buraya. Daha édncede séyledigim gibi turizm sektoriiniin
gelisimi i¢cin yapilan yatirimlar sehrin gelismesini, kalkinmasini ve ekonomik olarak
biiyiimesini sagladi. Su anda Antalya igin turizm tiikenmez bir kazang kapisi ve insanlarin

ekonomik giicii yani gelir seviyesi burada ortalamanin tistiindedir.” (K11)

Katilimcilara gore turizm nedeniyle Antalya’ya go¢ artti bunun neticesinde de
Antalya’da niifus hizla artti. Bazi katilimcilarin bu konuyla ilgili dogrudan goriisleri

asagida yer almaktadir.
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“Cok giizel degisiklikler oldu. Mavi bayrak aldik sahil bolgemizi daha iyi bir
sekilde modernize ettik. Turizmi daha bilin¢li bir sekilde yapmak i¢in bunun egitimini
veren turizm okullar: a¢tik. Artik turizmi bu isin egitimini almuis, bilgili, giizel giyinen,
yabanc: dil bilen insanlar yapiyor. Eger okullar yetersizse oteller kendini kurslarinda
egitimleri kendileri de verebiliyor, yetistiriyor elemanlarini. Antalya turizmde gecmise
gore ¢ok ileride. Turizm nedeniyle ¢ok gé¢ almakta buda en basta Antalya ' nin niifusunun
hizla artmasina neden oldu, kalabalik ve farkl: kiiltiirden insanlarin yasadigi bir yer oldu.
Binalar ¢ogaldi, eski yesilligini kaybetti. Cok biiyiik ve ¢ok sayida oteller yapildi. Bu da

turist agirlama kapasitemizi artirdr.” (K2)

“Ekonomik olarak bir biiytime kaydettigini diisiiniiyorum. Ayrica mimari olarak da

gelisti. Niifus artti. Gé¢ arttr.” (K17)

Katilimcilara gore turizm nedeniyle Antalya’da yesil alan ve ormanlik alanlarda
azalma olmus, tabiati bozulmustur. Bazi katilimcilarin bu konuyla ilgili dogrudan goriisleri

asagida yer almaktadir.

“Gorsel anlamda bol miktarda otel var biraz tabiati bozuyoruz. O giizellikleri
mahvediyoruz yani. Bu sistemin gerektirdigi bir sey sadece turizmle alakali degil diinya
genelinde. Keske bunlart yapmak yerine farkli bir uygulama yapilabilirse ama olur mu onu
da bilmiyorum. Biraz i¢ ag¢ict durumlar degil gecmisten giiniimiize Antalya'da olan
degisiklikler mimari olarak her yer tas yigint oldu. Betonarme binalar kapladi her yeri.

Antalya’min o yesil ve mavi goriintiistinden sadece denizdeki mavi goriintiisii kaldi.” (K4)

“Antalya’min ormanhik alanlari otel yapiumak icin maalesef yok edildi. Bu ¢ok
tizticii bir durum. Aslina bakarsaniz kas yaparken sanki biraz goz ¢ikartyyor gibiyiz. Bu
konuda orta yolun bulunmasi en iyisi olacaktir. Hem ormanlar korunup hem de turizm
faaliyetleri elbette devam edebilir. Ormanlar bizim milli servetimiz. Bir diger husus halk
plajlart giiniimiizde ¢ok azaldi, plajlarin ¢ogu otellere verildi. Ozellesen plajlardan halk
faydalanamiyor. Bu da tabi sikintt arz ediyor.” (K8)

Katilimcilara gore turizm nedeniyle Antalya’da ¢arpik kentlesme olusmus, kentin
karakteri kaybolmustur. Baz1 katilimcilarin bu konuyla ilgili dogrudan goriisleri asagida

yer almaktadir.

“Antalya’da bir kere turizm tesisleri acisindan ¢ok biiyiik degisiklikler oldu. Oteller,

restaurantlar, safari yerleri, rafting yerleri, kongre merkezleri gibi yerlerin yani sira yollar
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efendim giizel binalar yapildi gelisimi ¢ok olumlu sekilde ilerledi bu arada tabii ¢arpik da
bir kentlesme olustu.” (K5)

“Turizm ekonomik bir sektordiir. Antalya bu sektorii ¢ok iyi degerlendirip yoneten
bir sehir. Sehir halkinin turizm sayesinde gelir seviyesi yiikseldi, alim giicii artti. Olumsuz
yonii ise disaridan gé¢ artti ve bunun sonucunda hizli bir sehirlesme ve konutlasma
yasandi. Sehrin bir kKarakteri kalmadi. Su anda Antalya denizi olan ¢ok kalabalik bir
sehirden ote gidemiyor. Mimari olarak bir karakteri yok ¢iinkii.” (K15)

Katilimcilara gore turizmin devamliligr icin alternatif turizm kollar1 olusturulmus
ve bu turizm kollar1 igin gesitli yerler insa edilmistir. Baz1 katilimcilarin bu konuyla ilgili

dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Antalya‘da bir kere turizm tesisleri agisindan ¢ok biiyiik degisiklikler oldu. Oteller,
restaurantlar, safari yerleri, rafting yerleri, kongre merkezleri gibi yerlerin yani sira yollar
efendim giizel binalar yapildi gelisimi ¢ok olumlu sekilde ilerledi bu arada tabii ¢arpik da
bir kentlegsme olustu.” (K3)

“Antalya’da artik turizmde cegsitlilik var. Onceden turist buraya deniz-Kum-giines
icin gelirdi. Son zamanlarda avianmak igin, eglenmek igin, gezmek igin, dogasi igin de

geliyorlar. Alternatifler artikga tabi turist sayist da artmakta.” (K12)

4.2.3. Katihmecilarin turizmin Antalya Kkent siluetine ve mimarisine yansimasi

konusundaki goriisleri

Tablo 4.6. Katilmcilarin turizmin Antalya kent siluetine ve mimarisine yansimasi

hakkindaki goriisleri
Kategori Katihmeilar Frekans (f)
Sehir mimari olarak
K2, K3, K4, K5, K9, K10, K14, K16 8
gelisip giizellesti
Sehrin eski giizelligi,
K1, K6, K7, K13, K15, K17 6
karakteri kalmadi
Carpik kentlesme olustu K8, K11, K12, K13 4

Tablo 11. Incelendiginde katilimcilarin “Turizmin Antalya kent siluetine ve

mimarisine etkisi nasil olmustur?” sorusuna verdikleri cevaplar ii¢ kategoride toplanmistir.
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Katilimeilarin ¢ogu turizm sayesinde sehrin mimari olarak gelistigi ve gorsel olarak daha

giizel bir goriiniime sahip oldugunu beyan etmektedir.

Katilimcilarin  verdigi cevaplara gore ikinci sirada turizmin Antalya’nin kent
siluetini bozdugu ve karakterini yok ettigi yer almaktadir. Ugiincii sirada ise turizm
nedeniyle Antalya’nin fazla gé¢ almasindan dolay1 sehirde ¢arpik kentlesme olustugu yer

almaktadir.

Turizm nedeniyle Antalya’nin mimarisinin gelistigi ve siluetine olumlu katkis1

oldugunu beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Turizm sehri oldugu icin dogal olarak bol bol oteller, konaklama yerleri yapildi.
Tabi sehirde turizm nedeniyle artan niifustan dolayr siirekli binalar yapimakta. Artan
trafigi rahatlatmak igin yollar yapiimakta, kafeler, lokantalar, ¢esit ¢esit parklar yapildi.
Yani bwrakin 30 yil onceki Antalya’yr 10 yil énceki Antalya bile ¢ok farkh. Biiyiik bir
degisim ve gelisme var.”” (K4)

“Mimari olarak bir kere eskiden Antalya koy statiisii gibiydi. Giiniimiizde daha
modernlesti daha Qiizel binalar, oteller, yollar yapildi, plajlar yapildi turistik yatlar,
gemiler rafting yerleri yapildi. Olumlu yonde giizel gelismeler oldu.” (K35)

“Iste bu benim sorum. Meslegim geregi mimari ile i¢ iceyim. Antalya’da bundan
25 yil once ¢ok fazla bina yoktu. Genelde bahge icinde en fazla 3 katli evler vardi. Bunlar
genelde ailelerin bir arada yasadiklar: aile konutlariydi. Varsak, Désemealti, Yenikoy gibi
yerler koydii. Tarim ve hayvancilik yapiliyordu. Ama su anda hepsi birer sehir yerlesimi
oldu. Biiyiik binalar, siteler, rezidanslar, ¢ok biiyiik 5 yildizl oteller, Is hanlari, magazalar

vapildi. Mega bir sehire dondii.” (K9)

“Siluetine olumlu katkida bulunmustur. Bir kere gecekondular kalkti onun yerine
daha temiz gortiniimlii apartmanlar geldi. Sehir diizenlemesi yapildi. Biiyiik ve giizel
oteller yapildr.” (K14)

Turizm nedeniyle Antalya’nin mimarisinin bozuldugu ve siluetine olumsuz etkisi

oldugunu beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Bu kadar yogun turist talebi olunca bu talebi karsilamak iizere bir¢ok otel, motel,
tatil kéyii yapildi. Ama bunlar yapilirken gevreye ozellikle de ormanlara ¢ok zarar verildi.
Ozellikle ormanlik alanlar tahrip edilip otel yapildi. Bu da turizmin olumsuz bir yani.

Sehrin dogal giizelligi giderek yok oluyor. Cok ge¢mez birkag yil sonra beton yigini ve
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denizi olan swradan bir sehir olacak. Turizm atiklari biiyiik sorun teskil ediyor. Cogu otel
bu konuda biraz duyarsiz, kontrollerde yetersiz kaliyor. Kendi bindigimiz dali kesiyoruz
ama farkinda degiliz.” (K1)

“Antalya 'min ki1 seridinde ¢ok fazla yapilagma oldu. Oteller, moteller, lokantalar,
kafeler, siteler yapildi. Deniz kenarinda onceden bu kadar bina yoktu ve ferah ve sakindi.
Simdi ise sikis sikig bir goriintii ve bu yapilardan kaynaklanan ses ve giiriiltii hi¢ hos

degil.” (K6)

“Hizli kentlesme ve konutlasma sehrin karakterini yok etti. Sehir i¢inde yesil alan
bulmak ¢ok zor. Her yer beton yigini ve bu estetik ya da iyi yonde bir farklilik
olusturmuyor. Insanlar da bikkinlik ve sehirden kagma hissi uyandirtyor.” (K15)

“Tabi olumlu yanlari oldugu gibi olumsuz yanlari da var turizmin. Eskiden
plajlarin her yeri halka acgikti. Simdi ise oteller plajlari parselledi. Halkin denize
girebilecegi 2-3 alan kaldi. Bu sefer ne oldu Antalya halki o daracik plajda iist iiste denize
girmeye basladi. Bunu yapmaya kimsenin hakki yok bana gére. Ormanlik alanlar kesilip
golf sahasi, oteller yapildi. Antalya sadece deniz, kum, giines degil. Antalya dagiyla,
tasiyla, ormaniyla, dogasiyla, tarihiyle bir biitiin ve ona gére projeler yapiimali ve hayata

gegirilmeli. Yanlis olan ne varsa miidahale edilmeli.” (K17)

Turizm nedeniyle Antalya’nin mimarisinin bozuldugu ve c¢arpik kentlesmenin

oldugunu beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Carpik bir yapuasma var. Bu ¢arpik yapilasma bolgesel desek daha dogru olur.
Ornegin Konyaalti'min yapilasmas: ¢ok planli ve diizgiin. Ama Muratpasa’da ayni
durumdan soz etmek pek miimkiin degil. Mesela Cumhuriyet Meydani, Kaleigi’'nin oldugu
yerlere baktigimizda tarihi Kalintilarin, evlerin, hamamlarin, caddelerin, sokaklarin iistiine
bu tarihi doku ile hi¢ uyusmayan ve dahi ¢ok ¢irkin duran binalar yapilmis. Kentin kimligi
adeta kisiligi elinden alinmis.” (K8)

“Antalya’'min sahil kesimlerinde oteller, siteler, kafeler vs. yapildi ve bunlar planli
ve diizgiin bir sekilde yapildi. Ama kiyidan i¢ kesimlere yani sehir merkezine gidildikge
plansiz bir kentlegsmeyle karsilasiyorsunuz. Yani i¢ kesimlerde binalar iist tiste bir yiiriiyiis
yolu, bir yasam alant bulmak neredeyse imkansiz. Bu konuda belediyelerin biraz sorumsuz
va da beceriksiz olduklarint diigiiniiyorum. Cevre diizenlemesi ve alt yapt konusunda

Antalya ¢ok da basarili sayilmaz.” (K11)
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“Tabi eskiye kiyasla Antalya ¢ok gelisti. Biiyiik bir sehir oldu. Gelisen turizmle
beraber ¢ok fazla gé¢ almaya basladi. Gelen insanlarin barinma ihtiyaglarindan dolayt da
hizli bir sekilde binalar yapilmaya baslandi. Bundan 30 yil énce Antalya’ya gé¢ eden
insanlar gecekondular yaptilar. Bunun sonucunda sehir merkezinde Antalya’ya
yakismayan ¢arpik bir kentlesme oldu. Ama giiniimiizde kentsel déniigiimle bu ¢arpik
kentlesmeyi biraz olsun diizeltmeyi basardilar. Yine de hala Antalya’nin ge¢misten gelen
gilintimiize de yansiyan mimari goriintiisiinden ¢ok da memnun degilim. Boyle giizel bir
sehire ve genelde dogasi icin tercih edilen bir sehire bu betonerme yiginlarini

vakistiramiyorum.” (K12)

4.2.4. Katihmcilarin turizmin Antalya Kent Kiiltiirii iizerinde etkili oldugu

konusundaki goriisleri

Tablo 4.7. Katilimcilarin turizmin Antalya kent kiiltiirii iizerinde etkili oldugu hakkindaki

goritisleri

Kategori Katilmcilar Frekans (f)

Olumlu yonde
o K1, K6, K11, K12, K13, K14,
etkisi  oldugunu 8
K15, K16

disiiniiyorum

Iki tiirlii (olumlu

ve olumsuz) etkisi

oldugunu K2, K8, K9, K10, K17 5
diistiniyorum

Olumsuz  yonde

etkisi  oldugunu K3, K4, K5, K7 4

diistiniiyorum

Tablo 4.7. incelendiginde katilimcilarin “Turizmin Antalya kent kiltiirii {izerinde
etkili oldugunu disiiniiyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar ¢ Kkategoride
toplanmistir. Katilimcilarin ¢ogu turizmin Antalya kiiltliriinii olumlu yonde etkiledigi
yoniinde goriis bildirdigi goriilmektedir. Ikinci sirada ise hem olumlu hem olumsuz yénde
etkiledigi goriisii yer almaktadir. Ugiincii sirada ise olumsuz yénde etkiledigi goriisii yer

almaktadir.

Turizmin Antalya kent kiiltiirii tizerinde olumlu y6nde etkisi oldugunu beyan eden

bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.
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“Muhakkak etkisi vardir. Ornegin yabancilarin cogunda kahvalt kiiltiirii yok cogu
ilk defa burada goriiyor ve sasurryor. Ama ¢ok hoslarina gidiyor, Tiirk mutfagina
bayilvyorlar ve ¢ok lezzetli buluyorlar. Buradan kendi memleketlerine donen turistlerin
artik bizler gibi kahvalti yapamaya basladiklarimi duyuyoruz. Antalya’ya turizm amagl
gelip buralar: begenip yerlesen cok yabanci var. Ozellikle emekli olmus yabancilar ¢ok
tercih ediyor. Onlar bizden etkilendigi gibi bizde onlardan etkileniyoruz tabi. Etkilenme
olumlu olursa giizel fakat olumsuz olursa bu biraz stkinti oluyor. Antalya kiiltiiriine etKisi
ise bana gore kendi oz kiiltiiriinii hala yasatabilmesidir. Yani gelen turistlerin yérenin
kiiltiiviiyle yakindan ilgilenmeleri var olan kiiltiiriin unutulmamasina sebep olmustur.

Ornegin Ormana dokumalar: turistlerin ilgisi nedeniyle hala devam etmektedir.” (K1)

“Etkisi vardiwr tabi. Insanlarin diinya goriisiinii etkiledigini diisiiniiyorum, farkl:
kiiltiirden insanlart tamma firsati buluyor insan. Dil o&greniyorsunuz, farkli kiiltiir
ogreniyorsunuz. Bu farkli kiiltiirlerin mutlaka hosa giden yanlarini insanlar kendi

yvasantisinda da uygulamaya baslyor.” (K6)

“Illaki etkisi vardir. Mesela Antalya’da turizm sektériinde cok fazla kadin calisan
var. Bagska sehirlerde ben biliyorum kadinlarin otellerde ¢alismasint pek hos
karsilamazlar. Ama Antalya’da durum tam tersi, kadinlarin otelde ¢aligmast aileler ve
cevre icin hicbir problem teskil etmiyor. Turizm sektoriindeki bazi béliimlerde ornegin
temizlik islerinde ¢ok fazla kriter arammadigi icin ev ekonomisine katkida bulunmak
isteyen ev hammlari otellerde ¢alisip biitcelerine katkida bulunuyorlar. Hem insanlar
hi¢bir dil kursuna gitmeden turistlerden yabanci dilde égrenip kendilerini gelistiriyorlar.
Benim o6yle ¢ok tanmidigim var otelde ya da ne bileyim magazada ¢alisip Rus¢a, Almanca,

Ingilizce égrenen. Bu gercekten cok giizel bir sey.” (K11)

“Elbette yadsinamaz noktada bir etkisi vardir. Antalya’nmin kiiltiirii gelen turistlerin
katkilariyla yeniden olustu bana gére. Ornegin eskiden turistlere pek iyi gozle bakilmazdi,
gavur, ahlaksiz olarak tamimlanir ve gelmeleri istenmezdi. Ama giiniimiizde 6yle mi?
Haywr. Simdi turistin gelmedigi zaman insanlar tiziiltiyorlar. Neden? Ciinkii ekmek kapusi.
Ayrica turizm gelistikce ve ¢ok fazla turist geldikce yerli halk turistlerle daha fazla i¢li digh
oldukg¢a turistlerin de tipki kendileri gibi insan olduklarin: ve insani degerlere sahip
olduklarini gordiiler. Onlart kiiltiirleriyle, inanclariyla kabul ettiler ve on yargilarin

viktilar. Kiz alip, kiz vermeler basladi.” (K15)
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Turizmin Antalya kent kiiltiirii izerinde olumsuz yonde etkisi oldugunu beyan eden

bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Orf ve adetlerimiz yoniinden olumsuz yonde etkilemistir. Turistin yasam tarzini
birebir uygulamaya ¢alisan Tiirk milleti ne onlar gibi olabildi ne de eskiye donebildi
karmasgik bir dili, 6rf ve adeti olustu dili yart Tiirkce yari Ingilizce, Fransizca bir seyler orf
ve adeti yart Avrupali yart Asyali karigik bir orf adet haline geldi. Bence Tiirk milleti orf,

adet ve ananelerini unutmaya baslad, karistirdl yeni nesile aktaramad.” (K5)

“Eskiden Mahalle kiiltiirii insanlart birbirine yakin tutuyordu. Su anda oyle bir sey
kalmad:. Bu da turizmin dogrudan degil de dolayl etkisi. Turizm nedeniyle Antalya ¢ok
fazla go¢ aldr hala da almaya devam ediyor. Bu da hizli niifus artisi yasanmasina neden
oldu. Artan niifusla birlikte kentte su¢ oranlart artti, bir apartmanda ¢ok farkl gehirlerden
hatta iilkelerden gelmis insanlar yasiyor. Fakat higchiri birbirini tammiyor. Sonugta

komguluk iliskisi, mahalle kiiltiirii yok olup gidiyor.” (K7)

Turizmin Antalya kent kiiltiirii izerinde hem olumlu hem de olumsuz yonde etkisi

oldugunu beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Cok farkly Fkiiltiirden insanlar geldigi igin ister istemez insan birbirinden
etkileniyor. Antalya insanlar eskiden daha ¢ok tarimla ugraswr, daha icine kapanik bir
yasam stirerdi. Turizmin ne oldugunu ¢ok fazla bilmiyordu. Son yillarda ¢ok fazla turist
gelmesi turizmi bir gelir kapisi yapti, insanlarda dis diinyay1 tamdi. Giyim de olsun, yeme-

igme de olsun konugma da olsun hem olumlu hem olumsuz yénde etkilendik.” (K2)

“Kesinlikle etkisi var. Antalya’ya hem ¢ok fazla turist geliyor hem de ¢ok fazla gé¢
alan bir sehir. Hal boyle olunca kiiltiir etkilesimine en ¢ok maruz kalan gehirlerin basinda
geliyor. Antalya’da bana gére artik saf bir kiiltiirden soz etmek miimkiin degil. Turistlerin
ve disaridan Antalya’ya gelip yerlesen insanlarin kiiltiirii ile Antalya’min kiiltiiriiniin
sentezlenmesi sonucunda olugan bir kiiltiir, artik Antalya’nmin yeni kiiltiirii oldu. Gengler
arasinda ozenti ve popiilerizm ¢ok etkili. Bulasici bir hastalik gibi o yaptiysa ben de
yaparim, o giydiyse bende giyerim anlayist var. Bu yaptiklar: orfe adete kiiltiire uygun mu,

degil mi artik hi¢ diigiiniilmiiyor.” (K8)

“Bence son derece etkili. Antalya’da farkl kiiltiirlerden ve cografyadan insanlar
¢cok fazla. Mesela Almanlar ve Ruslar buradan c¢ok fazla konut alwyorlar. Turizmde
calismak icin buraya gelip yerlesen yerli yabanci ¢ok insan var. Tabi bunlar Antalya’da

bir kiiltiir harmanlamasi olusturdu. Benim diisiincem bu yonde. Bu etkilegim iyi yonde de
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oldu, kotii yonde de oldu. Niifus arttik¢a yabancilasma da artti. Yani o igten samimi insan

iligskileri yok oldu. Bir sitede kimse kimseyi tanimaz. Komsusunun neye ihtiyaci varmig

bilmez. Umurunda bile olmaz.” (K9)

4.3. Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular (Katihmcilarin gecmisten bugiine

Antalya’ya gelen turist profiline iliskin goriisleri nasildir?

4.3.1. Katihmcilarin ge¢misten bu yana Antalya’ya gelen turist profilinde ne

gibi degisimler yasandig1 hakkindaki goriisleri

Tablo 4.8. Katilimcilarin ge¢misten bu yana Antalya’ya gelen turist profilinde meydana
gelen degisiklikler hakkindaki goriisleri

Kategori Katihmcilar Frekans (f)
Daha fazla iilkeden K2, K5, K6, K7, K9, K10, K12,

10
turist geliyor K13, K14, K16

Daha  gen¢  niifus
. K2, K4, K13, K14, K15, K17 6
geliyor

Yabanci turistlerde orta
tabaka kesimden gelen K3, K8, K14 3
turist daha fazla

Yabanci turist kadar
o ) K1 1
yerli turist de geliyor

Ultra zengin turistler
. K11 1
geliyor

Tablo 4.8. incelendiginde katilimcilarin “Gegmisten bu yana Antalya’ya gelen turist
profilinde ne gibi degisimler yasandi?” sorusuna verdikleri cevaplar bes kategoride
toplanmistir. Ik sirada daha once belli bash iilkelerden turist gelirken giiniimiizde artik
hemen hemen her iilkeden turist geldigi yer almaktadir. Ikinci sirada artik daha geng
niifusun geldigi goriisii yer alirken ii¢lincii sirada ise eskiden elit tabaka denilen ekonomik

durumu bir hayli iyi olan kesim gelirken giiniimiizde orta tabaka denilen is¢i sinifinin
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(Tiurkiye’deki doviz kuru farkindan dolay1) daha ¢ok geldigi goriisii yer almaktadir. K1 ise
yurt i¢ginden de artik turist geldigi goriisiinii beyan etmektedir.

Hemen hemen her iilkeden turist geldigini beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan

goriisleri asagida yer almaktadir.

“Eskiden bize Almanya'dan ¢ok turist gelirdi su anda Rusya daha ¢ok agirlikta, Cin
agirlikli yine Almanya'dan gelenler var. Mesela Italyanlar dogru diiriist gelmezdi ama su
anda oradan da geliyorlar, Yunanistan'dan hi¢ alamazdik su anda onlardan da gelen
turistler var. Artik gen¢ nesil geliyor, daha okumugs nesil geliyor. Diinyada ki turizm
tilkelerine gore Tiirkiye daha kaliteli ve ucuz hizmet veriyor. Bu nedenle yabancilar artik
Tiirkiye’yi daha c¢ok tercih ediyorlar. Eskiden daha yasli emekli olmus insanlar gelirdi
simdi ise daha geng¢ ve ¢alisan kesim gelmeye basladi. Fark da biraz oradan, yas olarak

ortalama diistii yani.” (K2)

“Turizmci degilim ama gozlemlerime gore sorunuza cevap vereyim. Onceleri
Avrupa iilkelerinden ¢ok turist gelirdi. Cuinkii Tiirkiye'den Avrupa’yva giden is¢iler
sayesinde Tiirkiye’yi daha yakindan tamdilar. Ama giiniimiize baktigimiz zaman Ortadogu

tilkelerinden ¢ok fazla turist geliyor. Rusya’dan ¢ok gelen oluyor.” (K6)

“Eskiden Alman gelirdi. Avusturya'dan gelirdi. Cok fazla iilkeden turist gelmezdi.
Ama giintimiizde her iilkeden insan geliyor artik. Benim ¢alistigim yerde ayni anda 35-40
ayrt milletten insan olurdu. Gabon diye bir iilke biliyor musunuz? Mesela ben bakardim

milletler listesine Gabon dan turist var.” (K7)

“Eskiden Antalya’ya Almanya’dan Hollanda’dan genelde turistler gelirdi. Yani
turist gelen iilke sayisi simirlydi. Ama giiniimiizde tiim Avrupa’dan Rusya’dan Uzak
Dogu’dan bir¢ok turist geliyor. Ayrica geng nesil ¢ok geliyor. Ama eskisi kadar bonkor ya

da para harcamayi seven turistler gelmiyor.” (9)

“Eskiden Almanya’dan Belgika’dan Hollanda’dan c¢ok turist gelirdi. Su anda
diinyanin dort bir tarafindan turist geliyor. Ozellikle Rusya, Hindistan, Tayvan, Iran’dan
cok turist geliyor.” (K12)

“Bir kere millet olarak gelen turist profili cok degisti. Onceden sadece Avrupa’'nin
belli bash iilkelerden turist gelirdi. Mesela en ¢ok Almanya’dan gelirdi. Su anda en ¢ok
Rusya’dan turist geliyor, ikinci sirada Iran geliyor. Gelen turistin yas ortalamast da diistii.

Artik daha geng turistlerde geliyor. Bir de insanlar sadece eglenmek icin degil iyilesmek
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icin de Antalya’y1 tercih ediyorlar. Saghk turizminde diinyanin onde gelen sehirlerinden

biri Antalya.” (K13)

Giliniimilizde daha geng niifusun geldigini beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan

goriisleri asagida yer almaktadir.

“Eskiden bize Almanya'dan asir: turist gelirdi su anda Rusya daha ¢ok agirlikta,
Cin agirhikl yine Almanya'dan gelenler var. Mesela Italyanlar dogru diiriist gelmezdi ama
su anda oradan da geliyorlar, Yunanistan'da hi¢ alamazdik su anda onlardan da gelen
turistler var. Artik geng¢ nesil geliyor, daha okumus nesil geliyor. Diinyada ki turizm
tilkelerine gore Tiirkiye daha kaliteli ve ucuz hizmet veriyor. Bu nedenle yabancilar artik
Tiirkiye'yi daha ¢ok tercih ediyorlar. Eskiden daha yash emekli olmus insanlar gelirdi
simdi ise daha geng ve ¢alisan kesim gelmeye basladi. Fark da biraz oradan yas olarak
ortalama diistii yani.” (K2)

“Eskiden Antalya’ya daha yasl kesim turist olarak gelirdi, birde belli basli
tilkelerden gelirdi. Simdi ise gencglerden de gelenler ¢ok fazla. Ama eskisi gibi para

harcayan turist ¢ok gelmiyor. Gelenleri de biz gérmiiyoruz.” (K4)

“Bu konuda bir uzman kadar bir bilgiye vakif degilim ama su kadarini
soyleyebilirim. Eskiden Antalya’ya daha yash turistler gelirken su anda daha geng turistler
geliyor. Yani gelen turistleri yas ortalamas diistii.” (K15)

“Gegmiste sanki daha orta yasl ya da yash kesim geliyordu. Giiniimiizde ise daha
geng kesimde ¢ok gelmeye basladi.” (K17)

Giliniimtizde gelir seviyesi daha diisiik olan orta tabakanin artik daha ¢ok iilkemizi

tercih ettigini beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan beyanlari asagida yer almaktadir.

“Her sey dahil paket turlar nedeniyle artik elit kesim dedigimiz turistler gelmiyor
artik. Ciinkii paket turlar nedeniyle orta kesim kisilerde geliyor artik, elit kesimde orta
kesimin geldigi yerleri tercih etmek istemiyorlar. Elit kesim dedigimiz bu turistler turlarla
degil bireysel olarak gezerler. Kendi istedikleri yerlere giderler, istediklerini yer icerler,
istediklerini alirlar. Bu kesim turistler ekonomik olarak iyi durumda olduklari i¢in para
harcamayr severler. Hal béyle olunca esnafta para kazamwr. Ama artik bu kesimden
turistler cok gelmiyor, onlar simdilerde Ispanya, Yunanistan gibi her sey dahil turizm
uygulamasinin yasak oldugu bireysel turizm dedigimiz sistemi uygulayan iilkelere
gidiyorlar. Su anda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi milyonlarla ifade ediliyor ama bize

faydasi yok. Inanin eskiden ¢ok daha iyi kazamyorduk. Su anda ¢ogu arkadasim kepenk

77



kapatti. Is yapamaz hale geldik. Acil olarak bizde Ispanya, Yunanistan gibi her sey dahil
paket turlardan vazge¢memiz lazim. Her sey dahil paket turlar ve dolarin bizde yiiksek
olmasindan dolayr artik ¢ok parasi olmayan 200-300 dolar: denklestiren herkes bir sekilde
burada tatil yapabilmekte. Onceden emekli olmus daha yash kesim gelirken su anda
calisan ve daha geng ve gelir diizeyi ¢ok da yiiksek olmayan kesimden insanlar geliyor. Bu
insanlarda turlara verdikleri para disinda para harcamak istemiyorlar ¢iinkii genelde

harcayacak paralart da olmuyor.” (K3)

“Onceki yillara gore gelen turistlerin yas ortalamasi oldukca diistii. Dolarin ve
Euronun artmaswyla birlikte kur farki nedeniyle yurtdisinda diigiik gelirli (biz buna orta
halli diyelim) kisiler bile tilkemizde yiiksek standartta tatil yapryorlar. Buda turizmde biraz
kaliteyi diistiriiyor. Eskiden gelir diizeyi yiiksek gezmeyi, eglenmeyi bilen turistler gelirdi.
Evet turist sayisinda miithis bir artis var ama turistin kalitesinde de ayni sekilde bir diisiis
50z konusu. Birde donem donem bu farkliliklar olur. Antalya’ya kasim ayinda gelen turist
zengin ve kalitelidir, nisan, mayis gibi gelen turist ucuz tatil yapmak i¢in ucuz yer arayan

kriteri sadece para olan turisttir. Kasim ayinda gelen turistin kriteri ise kalitedir.” (K8)

Yerli turist sayisinda artig yasandigi konusunda K1’in dogrudan goriisii asagida yer

almaktadir.

“Eskiden belli bash iilkelerden turist gelirken artik diinyanin bir¢ok yerinden
insanlar burayi tercih ediyorlar. Ayrica eskiden c¢ok fazla yerli turist gelmezdi. Ciinkii
Tiirkiye 'de turizm olgusu tam yerlesmemisti insanlarda. Ama simdi oyle degil. Simdi bizim
insanimizda turizm konusunda ¢ok istekli ve talepkar. Yabanci turistler kadar yerli turistte

geliyor artik.” (K1)

Ultra zengin turist sayisinda artig yasandigi konusunda K11’in dogrudan goriisii

asagida yer almaktadir.

“Gegmig donemlerde Antalya’ya emekli olmus biraz yasl ekonomik durumu fena
sayilmayan turistler gelirdi. Giintimiizde ise artik daha geng insanlarda Antalya’y: tercih
ediyorlar. Ayrica size soyle soyleyeyim artik diinyanin ultra zengin insanlart da tatil igin,
diigiin i¢in, kutlama igin, verecekleri partiler icin Antalya’yi tercih ediyorlar ve inanilmaz
doviz birakvyorlar. Bu tarz kisiler milyon dolarlar harciyorlar. Yani eskiden emekli ve yasl
turistler gelirken giiniimiizde ise her biitceden insan artik geliyor. Paket turlar sayesinde
diistik gelirli bir turistte geliyor, ultra zengin turistte Qeliyor. Turist portfoyii ¢ok
genisledi.” (K11)
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4.4. Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular (Katiimcilarin turizmin insanlarin
yasam tarzi iizerindeki etkisine iliskin goriisleri nasildir?)
4.4.1. Katihmcilarin turizmin Antalya’da insanlarin giinliik yasam tarzlari

iizerindeki etkisine iliskin goriisleri

Tablo 4.9. Katilimcilarin turizmin Antalya’da insanlarin giinliik yasam tarzlar iizerindeki

etkileri hakkindaki gériisleri

Kategori Katimcilar Frekans (f)
Ginlik hayata  yon K4, K5, K6, K7, K10, K11, N
veriyor K12, K13, K14, K16, K17

Giinlik  hayattaki  is
sektoriinii ve ekonomiyi K2, K3, K8, K9, 4
fazlasiyla etkiliyor

Cok yogun c¢alisma
saatlerinden dolay1

K1, K15, 2
sosyal yasami olumsuz

etkiliyor

Tablo 4.9. incelendiginde katilimcilarin “Turizmin Antalya’da insanlarin giinlik
yasam tarzlar1 lizerindeki etkileri nasildir?” sorusuna verdikleri cevaplar ii¢ kategoride
toplanmigtir. Ilk sirada katilimeilarin turizmin giinliik hayata yon verdigi konusunda goriis
bildirdigi goriilmektedir. Ikinci sirada katilimcilarin turizmin giinliik hayattaki is sektdriinii
ve ekonomiyi etkiledigi yoniinde fikir beyan ettigi goriilmektedir. Ugiincii sirada ise
katilimcilarin yogun c¢aligma saatlerinin sosyal ve giinliik yasami olumsuz yonde etkiledigi
seklinde goriis bildirdigi goriillmektedir.

Turizmin giinliik hayata yon verdigini beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan
goriisleri agagida yer almaktadir.

“Illaki etkisi vardir. Artik biraz Tiirk gibi biraz turistler gibi yasamaya basladik
hayati. Antalya bir turizm sehri, ister istemez turizm giinliik hayatimizi etkiliyor. Hatta

hayatimizi ona gore planliyoruz.” (K4)
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“Sehirde yasayan herkes i¢in olmasa da turizm sektoriinde c¢alisan insanlarin
giinliik yasantilarinin belki de tamamina yakini turizm ve turistle gegiyor. Soyle diyebiliriz
“Turizmle yatip, turizmle kalkvyorlar.” (K5)

“Turizmde ¢alisan insanlar igin diistiniirsek yasamlarin islerine gore ayarlamak
zorundalar. Giinliik yasamlarinda da turizmle i¢ iceler. Disarda kalan insanlar ise bir
sekilde dolayli olarak illaki etkilenir.” (K6)

“Antalya’daki insanlarin ¢cogu turizmle i¢ ice oldugu icin giinliik yasantisi da ister
istemez turizme gore sekilleniyor.” (K14)

“Turizm sektoriinde ugrasanlarin giinliik hayatlarindaki planlarinda, islerinde
etkilidir. Ama bu sektorde c¢alismayanlarin iizerinde ¢ok da etkili  oldugunu
diigtinmiiyorum.” (K16)

Turizmin gilinliik hayattaki is sektoriinii ve ekonomiyi fazlasiyla etkiledigi yoniinde
goriis bildiren bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Antalya’da her is kolu bir sekilde turizmle baglantilidir. TUrizm olmadigr zaman
bircok is sahasi sikintiya diiser. Bunun en iyi ornegini pandemi déneminde turizm
faaliyetleri yasaklandigi zaman gordiik. Is yerini kapatan ¢ok insan oldu.” (K3)

“Antalya turizm demek. Onun icinde giinliik yasantimizda tabi ki etkili. Insanlar
burada gegimlerini %90 turizmden sagliyor. En basiti tarim yapacaklar bile otellerin
mutfaklarinda en ¢ok tercih edilen iiriinleri yetistiriyorlar artik. Neden ¢iinkii ¢ift¢i pazar
aramak istemiyor, hazir pazar var onu degerlendiriyor. Teyzeler bile gézleme yapip
turistlere satmaya ¢alisiyor.” (K9)

“Turizm sayesinde gelir ve refah seviyesi artan insanlar olusturduklari belli
kriterlerin altina inmemek icin giinliik hayatlarini da turizme gore yonlendirmekteler.
Yazin turizm yogunlugundan dolayr uzun ve fazla mesai harcanmirken bu durum kigin
sakinlesip rutin bir hal aliyor.” (K2)

Turizm sektoriinde ¢ok yogun calisma saatlerinden dolay1 gilinliik sosyal yasami
olumsuz etkiledigini beyan eden iki katilimcinin dogrudan goriisleri asagida yer

almaktadir.

“Turizm sektorii yirmi dort saat aktif olan bir sektor. Yedi giin yirmi dort saat hizmet
vermek zorunda. Bunun iginde turizmde vardiya sistemi vardir. Sabahg¢i, gececi, ya da tiim
giin ¢alisma vardwr. Hal boyle olunca esler birbirlerini ya da anne babalar ¢ocuklarini,
cocuklar anne babalarini es, dost akraba birbirlerini ¢ok goremezler. Tabi bu aile igi

iletisimsizlik gibi sorunlara neden olabilmekte. Bizde dini bayramlar da tiim aile bir arada
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olmalidir. Bu bizim adetimizdir. Ama maalesef bayramlarda turizm ¢ok yogun oldugu igin
bu sektorde ¢alisan insanlar aileleriyle ¢ok vakit gegiremiyorlar.” (K1)

“Otellerde programlarim oluyor ve c¢ok ge¢ saatlere kadar siiriiyor, otellerde
calisan bir¢ok insan var ve oteller 7/24 hizmet veren bir isletme. Gecesi giindiizii yok.
Orada calisan insanlar bana gore hayatlarindan ciddi manada odiin veriyor. Ornegin gece
calisanlarin esleri, ¢cocuklart i¢in gergekten zor bir durum. Hele ki evli ve ¢ocuklu bir
bayan igin ¢ok daha zor. Aile ile kaliteli vakit gecirmek imkansiz gibi bir sey oluyor.”

(K15)

4.4.2. Katihmcilarin turizmin kendi yasam tarzlar iizerindeki etkisine iliskin

gorisleri

Tablo 4.10. Katilimcilarin turizmin kendi yasam tarzlar iizerindeki etkisi hakkindaki

gortisleri
Kategori Katihmcilar Frekans (f)
Dolayli olarak etkisi var K5, K6, K10, K17 4
Turizm sayesinde
K3, K12, K14, K16 4

kendimi gelistirdim

Calisma  kosullarindan

dolayr  cevreme ve

K1, K4, K13 3
kendime  ¢ok  vakit
ayiramiyorum
Yasam tarzi olarak etkisi
K7, K8, K11
var
Ekonomik olarak etkisi
K9, K15 2
var
Turizm hayatima renk
K2 1

katiyor

Tablo 4.10. incelendiginde katilimcilarin “Kendi yasantinizda turizmin etkileri var
midir?” sorusuna verdikleri cevaplar alti kategoride toplanmistir. Birinci sirada
katilimcilarin hayatlara turizmin dogrudan degil de dolayli olarak etkili oldugu goriisii
yer almaktadir. Ikinci sirada katilimeilar turizm sayesinde kendilerini gelistirdikleri,
ticlincii sirada katilimcilar turizm sektoriindeki calisma sartlarindan dolayr ¢evresine ve

kendilerine vakit ayiramadig1 ve turizmden yasam tarzi olarak etkilendigi, dordiincii sirada
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ekonomik olarak turizmin kendilerini etkiledigi ve besinci sirada ise bir katilime1 turizmin

hayatina renk kattig1 seklinde goriis bildirdigi goriilmektedir.

Turizmin hayatlarina dogrudan degil de dolayli olarak etkisi oldugunu sdyleyen

bazi katilimcilarin dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Azda olsa vardwr tabi. Yani bizler turizm sektériinde ¢alismadigimiz igin direkt
Olarak bizi etkileyen bir durum soz konusu degil ama dolayli olarak illaki

etkileniyoruzdur.” (K5)

“Bariz benim hayatimda etkileri vardir diyemem. Ben turizmden dolayli olarak
etkilenen grup icerisine giriyorum. Mesela ailede rehberlik yapan var. Onun sayesinde ya

da magazaya gelen turistler sayesinde hayata ve insanlara dair ¢ok sey ogreniyoruz.”

(K10)

“Her ne kadar bu sektériin icinde olmasam da Antalya’da yasadigim igin illaki
benim yasamimda da turizmin etkilerini gormek miimkiin. En basitinden turizmin en ¢ok

yogun oldugu zamanlarda benim de iglerim a¢iliyor.” (K15)

Turizm sayesinde kendilerini gelistirdigini beyan eden bazi katilimcilarin dogrudan

goriisleri agagida yer almaktadir.
“Tabi var. Turistler sayesinde Almanca ve Ingilizce 6grendim.” (K3)

“Dedigim gibi ben parami turistlere sattigim taslardan kazaniyorum. Onun igin
bizim hayatimiz turizm. Her giin turizm ve turistle i¢ i¢eyiz. Meslegimi turizm sayesinde

gelistirdim hala da gelistiriyorum.” (K16)

Turizm sektoriindeki calisma saatlerinden dolay1 kendisine ve g¢evresine zaman

ayrramadigini soyleyen bazi katilimeilarin dogrudan gortisleri asagida yer almaktadir.

“Isimiz turizm olunca her giiniimiiz turizmle geciyor. Calisma kosullar: biraz agr.
Is yiikii ve ¢calisma saatleri fazla. Bu sebeple kendime ve cevreme cok vakit ayiramiyorum.

Is hayatim sosyal hayatim haline gelmis durumda.” (K4)

“Bazen 6yle yogunluk oluyor ki haftalarca eve gidemiyorum. Esim de ¢alisiyor.
Cocuklar hem anne hem de babaya biraz hasret biiyiidiiler. Tabi bu da bizim isimizin en
kotii yami. Ailenle vakit gegiremedigin kendinden ve ailenden odiin verdigim ¢ok
zamanlarim oldu. Boyle gecesi giindiizii belli olmayan 24 saat faal olan sektorlerde sabirli

ve anlayisl ailen olmasi insanin en biiyiik sansi bence.” (K13)
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Turizmin kendilerini yasam tarz1 olarak etkiledigini beyan eden bazi katilimcilarin

dogrudan goriisleri agagida yer almaktadir.

“Evde kullandigim tabak, kasik, bicaga kadar her seyimizi etkilemistir. Ornegin ben

salonda bir bos bardak goreyim hemen onu gotiiriiriim yani isim geregi aliskanlik.” (K7)

“Yani bir sekilde insan mutlaka etkileniyor. Mesela turistte gordiigiim bir obje ya
da nesne ¢ok hosuma gittiyse onu arastirmaya basliyorum ve alabilecek imkanim varsa da

alryorum. Genellikle bu elbise ve taki oluyor.” (K11)

Turizmin hayatlarin1 ekonomik olarak etkiledigini sdyleyen iki katilimcinin

dogrudan goriisleri asagida yer almaktadir.

“Apart otellerim oldugu i¢in turizmden de gelirim var. Yani benim de ekmek kapim.

Ekonomik olarak etkisi oldugu muhakkak.” (K9)

“Her ne kadar bu sektériin icinde olmasam da Antalya’da yasadigim igin illaki
benim yasamimda da turizmin etkilerini gormek miimkiin. En basitinden turizmin en ¢ok

yogun oldugu zamanlarda benim de iglerim a¢iliyor.” (K15)

Turizmin hayatina renk kattigini beyan eden bir katilimcinin dogrudan goriisii

asagida yer almaktadir.

“Benim yasamim da var evet. Renkli oluyor ¢evrem de renkli insanlar oluyor
degisik kiiltiirde insanlarla tanisiyorsunuz, degisik sekilde giiliimsemeleri goriiyoruz. Bizi
gegcmigste barbar diye bilinirken bizi de 6grenmis oluyorlar. Demek ki bu insanlar uyumlu
insanlar misafirperver diye ogreniyorlar. Bizi barbar zannedip siirekli savas yaptigimizi

zannedenler i¢ yiiziimiizii 6grenmis oluyorlar, mecburiyetten savasmisiz.” (K2)
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4.5. Besinci Alt Probleme liskin Bulgular (Katihmcilarin turizm ile iliskili yasantilar
nasildir?)

4.5.1. Katihhmeilarin turizm ya da turistle ilgili anilar:

Tablo 4.11. Katilimcilarin turizm ya da turistle ilgili anilart hakkinda anlattiklar

Kategori Katihmcilar Frekans (f)
Turizm ya da turistle
K1, K2, K3, K4, K7, K9, K12, K13, K16 9
ilgili bir anim var
Turizm ya da turistle
ilgili anlatacak bir anim K6, K8, K10, K11, K15, K17 6
yok
Hatirlamiyorum K5, K14 2

Tablo 4.11. incelendiginde katilimeilarin “Turizm ya da turistle ilgili bir aniniz var
m1?” sorusuna verdikleri cevaplar ii¢ kategoride toplanmistir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun
turizm ya da turistle ilgili bir anis1 oldugu, ikinci sirada ise katilimcilarin turizm ya da
turistle ilgili anlatacak bir anisinin olmadig1 goriilmektedir. Iki katilimer ise hatirlamadigin

beyan ettigi goriilmektedir.
Turizm ya da turistle ilgili bazi1 katilimcilarin anilari asagida yer almaktadir.

“2018 yaz sezonunda burada ¢ok zengin Hintli bir ailenin diigiinii oldu. O diigiine
sahit oldum. Inanin ben émriimde béyle bir gésteris gormedim. Kadinlarin iizerindeki
takilar inamin bana miicevher satan hi¢bir magazada bulamazsiniz. Erikten daha biiyiik
ziimriitler yakutlar vardi. O diigiinde harcanan parayla abartmiyorum kii¢iik bir sehir

bastan kurulur biitiin ihtiyaglar: da eksiksiz karsilanmirdr.” (K1)

“Hanutculugu duymussunuzdur. Hanutculuk ozellikle turist Kafilelerini aligveris
etmeleri icin belirli diikkanlara gétiirme isinden yiizde alma isidir. Benim Bulgaristan
go¢meni bir garsonum vardi israrla ben birakacagim bu isi derdi. Hanutculuk yapmaliyim
onlar benden ¢ok kazaniyorlar ben kazanmiyorum derdi. Bende hi¢ boyle hanut¢uluk falan
yapmis bir insan degilim bu cocugu iste tutmak i¢in oglum bak ben sana izin giiniinii
ayarlarim o giin gider hanut¢uluk yaparsin derdim. O zamanlar Rus turistler yeni gelmeye
baslamisti. Dedim ki sen bir giin dnceden soyle ben izin giiniinii ayalarim sende béylece

farkini kapatirsin daha fazla para kazanwrsin. Bir giin misafirler gelecek deri vs. alacaklar
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izinleri ayarladim kendimde ayarladim. Sabah 8:00 de bulusup turist kafilesini alisverise
gotiirecegiz. Saat 9:00 oldu adam yok sonra geldi adam sarhostu. Benim arabam yolda
kaldr herif sarhos. O zamanlar Ruslar kredi karti kullanmiyordu nakit kullaniyorlard.
Tomarla dolarla gelirlerdi. Adam sarhos oldugu icin satis yapamadik. Diistinsene biz o
gtin 50.000 dolarlik satis yaptirsak 12-13 bin dolart cebimize koyabilirdik.” (K7)

“Yani soyle anlatayim. Vaktinde Hollandali bir turistle birbirimize asik olduk
evlenmek istedik ama benim ailem bu durumu kabul etmedi. Evienmemem icin ¢cok baski
yaptilar. Gengtim, toydum karsi duramadim. Ayrildik. Simdiki aklim olsa evlenirdim.”
(K12)

45.2. Katihmcilarin turizme katki amaciyla gerceklestirdigi ve katildig

etkinlikler

Tablo 4.12. Katilimcilarin turizme katki amaciyla gergeklestirdigi ya da katildig
etkinlikler hakkindaki goriisleri

Kategori Katihmailar Frekans (f)
Turizmle  ilgili  bir K2, K3, K4, K5, K6, K9, K10, 1
etkinlige katilmadim K14, K15, K16, K17
Turizmle  ilgili ~ bir

K1, K7, K8, K11, K12, K13 6
etkinlige katildim

Tablo 4.12. incelendiginde  katilmcilarin ~ “Turizme  katki  amaciyla
gerceklestirdiginiz ya da katildiginiz bir etkinlik oldu mu?” sorusuna verdikleri cevaplar 2
kategoride toplanmistir. Katilimcilarin ¢ogunun turizmle ilgili bir etkinlige katilmadigi

goriilmektedir.

Turizmle ilgili yapilan etkinliklere katilan baz1 katilimcilarin dogrudan beyanlar1 asagida

yer almaktadir.

“Bizim her sene rutin egitimlerimiz olur 1SO gibi, zaten planlamak
durumundasiniz. Hem otel hem otel disi ya da ya da ii¢ dort tane otelin yapmis oldugu

egitimler ya da senin ayri aldigin egitimler var. Teferruatl bir egitim icindeydik.” (K7)

“Tabi igimiz turizm. Bu sebeple sektorle ilgili her tiirlii etkinliklere katiliyoruz. En

son 26 Ekim 2020°de Antalya Turizm Fuari’na katildim. 25 iilkeden katilimci vardi. Fuarin
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ana baslhigr “Nasil Turizmlesiyoruz” diger konular ise “Turizm ve Mimarlik, Turizm ve

Sanat, Turizm ve Is, Turizm ve Gastronomi” ele alimip gériisiildii.” (K13)

“[simiz geregi tabi turizmle ilgili etkinliklere cok katiliyoruz ya da biz organize
ediyoruz. Genellikle bir onceki senenin turizm raporlarina gore bu sene turizmde neler

yapimali ya da yapilmamali, turistlerin agirlikli tercihleri neler onlar konusulur.” (K12)

Turizmle ilgili yapilan etkinliklere katilmayan bazi katilimcilarin dogrudan beyanlar

asagida yer almaktadir.

“Haywr katilmadim. Biz kiiciik esnafiz, bizi o tarz etkinliklere c¢agirmazlar,
cagirsalar da bize bir faydasi olmaz. O tarz etkinlikler genelde tur acentelerinin gelisimi

tizerine olur. Yani onlari gelistirmeye yonelik olur. Ben boyle diisiintiyorum.” (K4)

“Haywr katilmadim. Fakat yaptigim tas oymaciligi ile kendi iilkemi tanitryorum
tarihi eserlerin benzerlerini yapiyorum. Benim kadar belki bir milletvekili bile katk
yapmanustir Tiirkiye'nin tanitimi hakkinda. Satis i¢in koydugum tasi sattigim zaman hem
tilkemi tanitmis hem de para Kazanmis oluyorum onu alan kisinin iilkesinde bizim

reklamimiz oluyor.” (K16)
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu bolimde oOncelikle, arastirma konusu baglaminda incelenen literatiir
degerlendirilmistir. Ardindan arastirma yontemi olarak Kkullanilan, nitel arastirma
yontemlerinden goriisme teknigi ile yapilan goriismeler sonucunda elde edilen bulgular

tartisilmistir. Son olarak ise onerilere yer verilmistir.
5.1. Sonug¢ ve Tartisma

Katilimcilarin turizm algilarina iliskin bulgulara dayali olarak ulasilan sonuglara gore bes
farkli tanimlama kategorisi elde edilmistir: (1) Doviz kaynagi, (2) tatil amaciyla bir yerden
baska bir yere yapilan seyahat, (3) iilkenin tanitimina yonelik reklam araci olmasi, (4)

gecim saglamak i¢in yapilan meslek ve (5) yasam tarzi.

Katilimcilarin gegmisten giiniimiize Antalya’da turizmin gelisimine iligskin goriisleri
incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisi ortaya ¢ikmistir: (1) Gegmisten giliniimiize
kadar turizmde biiyiik gelismeler oldu, (2) turizmde istenilen diizeyde gelisme yasanmadi,
(3) turizmde cesitlilik artt1, (4) gegmiste 6 ay yapilan turizm son yillarda 12 ay yapiliyor ve
(5) daha once Antalya merkezde yapilan turizm tasrada da yapilmaya baslandi. Ortaya
¢ikan bu sonug Giines (2014)’in Antalya’da yerel halkin turizm algist ve turizme katilimi

konusunda hazirladig: yliksek lisans tezinde ulasilan sonuclar ile ortiismektedir.

Katilimcilarin gegmiste ve giinlimiizde turiste yonelik bakis agisindaki de§isime
iligkin goriisleri incelendiginde yedi farkli tanimlama kategorisi belirlenmistir: (1) Hizli ve
pozitif yonde gelismeler yasandi, (2) turizm ge¢miste amator bir sekilde yapiliyordu
gilinlimiizde daha bilingli yapiliyor, (3) ge¢miste bireysel olarak yapilan turizm son yillarda
paket turizm olarak turlar vasitasiyla yapilmaya baslandi, (4) ge¢miste Antalya’da
turizmde konaklama hizmeti sinirliydi, sadece merkezde vardi, artik tagrada da konaklama
hizmeti sunuluyor, (5) turizmde ¢esitlilik artti, (6) gelen turist sayisinda ¢ok artis var ve (7)

turizmde modernlesme s6z konusu.

Katilimcilarin gegmiste turizme ve turiste bakis acgisiyla giiniimiizdeki bakis agisi
arasindaki degisim incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisi ortaya cikmistir: (1)
Turizm ve turist ekonomik gelir kaynagidir, (2) turizm ve turist konusunda simdi daha
dikkatliyiz, (3) turizm ve turist farkli bir kiiltiir, farkli bir diinya, (4) turizm karsilikli sayg1

cercevesinde olmali ve (5) Turizm ve turistler Tiirkiye’nin diinyadaki sesi. Bu sonug¢ Giines
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ve Alagoz (2018)’lin Erzincan’da yerel halkin turizm algisi lizerine yaptig1 arastirmanin

sonuglari ile benzerlik gostermektedir.

Katilimcilarin turizm nedeniyle Antalya’da meydana gelen degisimlere iliskin
goriisleri incelendiginde sekiz farkli tanimlama kategorisine ulasilmistir: (1) Turizm ve
turistler Tiirkiye’nin diinyadaki sesi, (2) go¢ ve niifus artti, (3) yesil alan ve ormanlar
azaldi, (4) tabiat1 bozuldu, (5) ¢arpik kentlesme artti, (6) turizm igin alternatif yerler
yapildi, (7) turizm sayesinde issizlik ortadan kalkt1 ve (8) sehrin karakteri kalmadi.

Katilimeilarin turizmin Antalya kent silileti ve mimarisine yansimasina iliskin
goriisleri incelendiginde ii¢ farkli tanimlama kategorisi ortaya ¢ikmistir: (1) Sehir mimari
olarak gelisip giizellesti, (2) sehrin eski giizelligi, karakteri kalmadi ve (3) carpik

kentlesme olustu.

Katilimeilarin turizmin Antalya kent kiiltiirii lizerindeki etkisine iliskin goriisleri
incelendiginde ti¢ farkli tanimlama kategorisi tespit edilmistir: (1) olumlu yonde etkisi
oldugunu diistinliyorum, (2) olumsuz yonde etkisi oldugunu diisiiniiyorum ve (3) hem
olumlu hem de olumsuz etkisi oldugunu diisiinityorum. Elde edilen bu sonu¢ Kodas,
Oztiirk ve Deniz (2021)’in Mardin’de turizmin etkilerine iliskin yerel halkin goriislerini

inceledikleri ¢aligmadan elde edilen sonuglarla benzerlik gostermektedir.

Katilimcilarin ge¢misten bu yana Antalya’ya gelen turist profilinde ortaya ¢ikan
degisimlere iliskin goriisleri incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisi ortaya
cikmistir: (1) Daha fazla iilkeden turist geliyor, (2) daha genc niifus geliyor, (3) yabanci
turist kadar yerli turist de geliyor, (4) yabanci turistlerde orta tabaka kesimden gelen turist
daha fazla, (5) ultra zengin turistler geliyor.

Katilimeilarin turizmin Antalya’da insanlarin giinliilk yasam tarzlar iizerindeki
etkisine iliskin goriisleri incelendiginde ii¢ fakli tanimlama kategorisine ulasilmistir: (1)
Cok yogun calisma saatlerinden dolay1 sosyal yasami olumsuz etkiliyor, (2) giinliik hayata

yon veriyor ve (3) giinliik hayattaki is sektoriinli ve ekonomiyi fazlasiyla etkiliyor.

Katilimcilarin turizmin kendi yasam tarzlar tizerindeki etkisine iliskin goriisleri
incelendiginde alt1 farkli tanimlama kategorisi ortaya ¢ikmistir: (1) Calisma kosullarindan
dolay1 cevreme ve kendime ¢ok vakit ayiramiyorum, (2) turizm hayatima renk katiyor, (3)
ekonomik olarak etkisi var, (4) dolayl: olarak etkisi var, (5) turizm sayesinde kendimi

gelistirdim ve (6) yasam tarzi olarak etkisi var.
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Katilimeilarin turizm ya da turiste iligkin anilar1 incelendiginde {i¢ farkli tanimlama
kategorisine ulasilmistir: (1) Turizm ya da turistle ilgili bir anim var, (2) turizm ya da

turistle ilgili anlatacak bir anim yok ve (3) hatirlamiyorum.

Katilimcilarin  turizme katki amaciyla gergeklestirdigi ve katildigi etkinliklere
iligkin iki farkli tanimlama kategorisi elde edilmistir: (1) Turizmle ilgili bir etkinlige

katildim ve (2) turizmle ilgili bir etkinlige katilmadim.

Ulkemizde turizmin baskenti olarak bilinen Antalya’da 1950 yilindan itibaren
turizmde yavas da olsa birtakim gelismeler yasanmaya baslamis, 1980 yilinda biraz daha
hiz kazanmig 2000 yilindan sonra ise turizm konusunda Antalya biiyiik bir ataga ge¢mistir.
Turizm alaninda alinan tesviklerle birlikte yatak kapasitesi fazla diinya standartlarinda olan
konaklama tesislerinin sayisinda buna bagli olarak da gelen turist sayisinda artig
yasanmistir. Turizm alaninda yasanan tiim bu gelismeler bir turizm destinasyonu olan

Antalya’yi kiiltiirel, ekonomik, mimari ve gevresel alanda etkilemistir.

Aragtirmanin bulgular kisminda elde edilen verilere gore turizmin, Antalya’nin
niifus yapisi, sosyo-kiiltiirel yapisi, ekonomik yapisi, mimari yapilanmasi ve kentin genel
goriinlisii lizerinde etkilerinin oldugu goriilmektedir. Yapilan goriismelerde Antalya’nin
stirekli gd¢ alan bir yerlesim yeri oldugundan bahsedilmistir. Niifusun artmasindaki en
onemli etken kentteki turizm faaliyetidir. Antalya’ya sonradan yerlesen yerli ve yabanci
insanlar, sehrin karmagsik bir demografik yapisinin oldugunu gostermektedir. Bu durum

Antalya’yi kiiltiirel agidan ¢ok etkilemistir.

Turizmle birlikte Antalya’ya birbirinden farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin
gelmesiyle birlikte dogrudan ya da dolayli olarak kiiltiirel bir etkilesimden séz etmek
miimkiindiir. Bu kiiltiirel degisimi konusulan dil, 6rf-adet, gelenek-gorenek, insan iliskileri,
sosyal yasantilar, aile yapist ve evlilikler gibi kiiltiirel ozellikler iizerinde gérmek
miimkiindiir. Disaridan siirekli gd¢ almasiyla ve gelen turistler nedeniyle karsilagilan yeni
farkli kiltiirler yerel kiiltiir lizerinde baskin hale gelmekte ve neticesinde kiiltiir
yozlagmasina neden olmaktadir. Turistler ve disaridan gelip yerlesenler ile yerli halk
arasinda yasanan bu etkilesim eskiden beri varligin siirdiiren yoresel kiiltiirel 6zelliklerin
zamanla degigmesine, hatta tamamen yok olmasina neden olmaktadir. Bu sonu¢ Baykan
(2007), Dogan ve Ungiiren (2010) turizmin yerli haklin geleneksel Kkiiltiiriinde

deformasyona neden olduguna iligkin bulgulariyla 6rtiismektedir.
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Gelisen turizmle birlikte siirekli go¢ alan Antalya’da alt yapi ve iist yapinin yetersiz
kalmasindan dogan sorunlar yasanabilmektedir. Alt yap1 ve iist yapmin yetersiz kalmasi
hizmet aksamalarina, goriintii ve ¢evre kirliligine neden olmakta bu durum turistte
tatminsizlige neden olmaktadir. Bu sonu¢ Baykan (2007) turizm gelisiminin oldugu
bolgede planli bir alt yap1 gelisimi saglanamazsa hem ¢evresel degerlerin tahribine neden

olmakta hem de turist tatminsizligine yol agtigina iligkin bulgulariyla ortiismektedir.

Antalya’da turizm baslamadan once eski zamanlardan beri varligini koruyan, dogal
goriiniime sahip deniz, plajlar, bahgeler, ormanlik alanlar ve yaylalar turizmin
baslamasindan sonra eski dogal yapisin1 kaybetmeye baslamiglardir. Antalya’da eskiden
avlulu yani bir bakima bahgeli olan genelde 2 katli evler yapilirdi. Sehrin i¢inde portakal
ve yeni diinya meyvesi bahgeleri ¢ok fazlaca yer tutardi. Ormanlik alanlar ¢ok fazlaydi.
Plajlar temiz ve halka agikti. Yaylalarda oba dedigimiz tek gozlii evler vardi. Turizmin
gelismesiyle birlikte avlulu evler yikilip yerine ¢ok katli binalar inga edilmeye, yaylara
yayla kiiltiirline hi¢ uymayan betonarme evler yapilmaya baslandi. Sehrin mimari yapisina,
karakteristik Ozelliklerine ve genel goriiniimiine uymayan carpik bir kentlesmeden s6z
etmek miimkiindiir. Glinlimiize kadar gelebilmis geleneksel Antalya evlerinin de orijinaline
uygun bir sekilde restore edilmedigi i¢in ya da yanina insa edilen yapilarm bu tarihi
dokuya uygun olmadigi i¢in bu tarihi degerler yok olma tehlikesi ile karsi karsiya
kalmaktadir. Demirkaya’nin (2012) Antalya’da kiiltiirel miras iizerine iliskin yaptig
calismada elde edilen geleneksel Antalya evlerinin orijinaline uygun restore edilmedigi
bulgusuyla benzerlik gostermektedir. Halka agik olan plajlar ise oteller tarafindan
parsellenerek sadece otel miisterilerine tahsis edilmekte halk kendisi i¢in ayrilan birkag
kiiciik alan diginda denize girememektedir. Ormanlik alanlar imara agilarak buralara gok
biiyiik oteller yapilmakta doga tahrip edilmekte, ormanlik alanlar her gegen giin
azalmaktadir. Betonlagsma ve ¢arpik kentlesme sonucunda Antalya kendine has dokusunu
kaybetmekte, kentin dogal giizelligi ortadan kaybolmak tizeredir. Hal bdyle olunca kendi
tilkesindeki beton yiginlarindan kacan turistlerin Antalya’y: tatil ve dinlenme yeri olarak

sececegi konusunda ciddi kaygilar olugsmaktadir.

Hizli kentlesmenin sonucunda sehir i¢indeki yesil alanlar ve bahgeler zamanla yok
olmuslardir. Deniz ise kentin lagim atiklart ve insanlarin attiklar1 plastik vb. ¢opler
nedeniyle kirlenmekte bu durum temiz deniz algisim1 ve denizlerdeki ekolojik dengeyi

olumsuz yonde etkilemektedir.
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Artan niifus ile birlikte kullanilan motorlu ara¢ sayisinda da ayni oranda artis
yagsanmaktadir. Artan arag sayisiyla birlikte havaya ¢ok fazla egzoz dumani salinmakta bu

da hava kirliligine, yine araglardan ¢ikan sesler ise giiriiltii kirliligine neden olmaktadir.

Verimli tarim arazisi ve elverisli iklimi nedeniyle tarim kenti olan Antalya 2000°1i
yillardan sonra artan turizm faaliyetleriyle beraber turistik tesis yapimi ve hizli kentlesme
ile birlikte tarim alanlarimi hizla kaybetmektedir. Bu durum tarimsal iiretimi sekteye
ugratmakta her gecen giin kaybedilen tarim arazileri ekili dikili alanlarin oranim
azaltmaktadir. Bunun neticesinde gelecekte hizla artan niifusla birlikte gida sikintisi
yasanmasi kac¢inilmaz hale gelmesi muhtemel olmaktadir. Devletin bu durumun Oniine
gecebilmek igin hizli ve acil bir sekilde tarim arazileri ile ilgili net ve bozulmasi zor

kanunlar yapmasi gerekmektedir.

Alternatif turizm kaynaklarindan biri olan yayla turizmin gelismesiyle birlikte
Antalya’nin yaylalarina olan ilgi artmis bunun neticesinde yayla kiiltiiriine uygun olmayan
iki ti¢ katli beton evler insa edilmeye baslanmistir. Sar1 (2007) “Antalya’nin Alternatif
Turizm Kaynaklar1 ve Planlamas1” adli doktora tezinde yoredeki tarimsal hayat tarzinin
karakteristik bir uygulamasi olan yaylaya ¢ikma geleneginin giiniimiizde yeni anlamlar
yiiklenerek siirdiirildiigiinii, geleneksel yaylacilik faaliyetlerinin giintimiizde fonksiyonel
degisime ugrayarak insanlarin tatillerini gegirdigi sahalar niteligi kazanarak turizm

sektoriinde degerlendirilmeye baslandigini 6ne siirmiistiir.

Antalya’da turizm sektoriinden en bilylik pay1 alan turizm igletmelerinin ¢ogunun
genel merkezleri Antalya disindadir. Bu durum Antalya belediyelerinin turizm yiikiinii
cekmelerine ragmen turizm vergilerinden hakki olan vergi paymi alamamalarina neden
olmaktadir. Bu da belediyelerin Antalya’ya yonelik gerekli yatirimlari yapamamasina
sebebiyet vermektedir. Belediyelerin artan niifus ve turist sayisinin getirmis oldugu alt yap1

ve list yap1 ihtiyaglarini karsilayabilmesi i¢in bu vergi gelirlerine ihtiyaci vardir.

Katilimcilardan elde edilen bilgilere gore alinan tesvikler sonucu artan yatak
kapasitesine karsin pazarlama ve tanitim politikasinin yetersizligi sebebiyle yabanci ve
giiclii tur operatorlerine bagimlilik artmaktadir. Bu da turizm gelirlerinin ¢ogunun yurt
disina gitmesine neden olmaktadir. Turizm pastasindan en biiyiik pay1 yabanci sirketlerin
almasi gelen turist ile elde edilen gelir arasinda ters bir orant1 olusturmaktadir. Ayrica son
yillarda yayginlasan paket turizm yatak fiyatlarin1 asagiya ¢ekmekte kent merkezlerinin

turlara dahil edilmemesi ise kent merkezlerindeki ticareti olumsuz yonde etkilemektedir.
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Bu durumdan en ¢ok zarar goren ise kiiciik ve orta Olgekli esnaflar olmaktadir. Paket
turlarin daha ekonomik ve ucuz olmasi nedeniyle diisiik ve orta gelir grubundaki turistler
daha ¢ok tercih etmekte dogal olarak da gelen turistlerin para harcama kapasitesi diisiik
olmaktadir. Harcama yapmayan turistin ililke ekonomisine getirisi olamamaktadir. Gelir
seviyesi orta ve diisiik olan turistlerin turizm algis1 genel olarak eglenmek, yemek-igmek
oldugundan geldigi yerin kiiltirini ya da farkliliklarii g6z ardi ederek itici

davranabilmekte bunun neticesinde yerli halk ile turist arasinda ¢atisma yasanabilmektedir.

Son yillarda iilkemizde yasanan doviz kurundaki artis nedeniyle yurt disindaki
diisiik gelir seviyesindeki kesim bile burada yiiksek standartlarda tatil yapabilmekte bu da
tilkemiz i¢in ucuz turizm algisinin yayginlasmasina neden oldugu gibi turizm kalitesini de
diisiirmektedir. Elit kesim dedigimiz yliksek gelirli turistler diisiik gelirli turistlerin tercih
ettigi yerleri tercih etmek istemedikleri i¢in asil doviz birakacak turistik kesimi maalesef

kaybetmekteyiz.

Antalya’nin tim diinyada tanitilmasi icin yapilan faaliyetlerin ¢cok da yeterli
olmadig1 goriilmektedir. Diinyadaki bir¢ok turizm merkezinin sadece birine sahip oldugu
turizm alanlarinin hemen hemen hepsine (deniz-kum-giines, yat, saglik, tarih, kiiltiir, kis,
golf, doga, yayla, magara, av, inan¢ turizmi vb.) sahip olan Antalya i¢in reklam ve
tanittimin ¢ok zayif kaldigi goriilmektedir. Bir malin reklami ne kadar iyi yapilirsa
albeniligi ve popiilaritesi o 0Olglide arttigi bilinen bir gergektir. Cetinel’in (2001)
“glinlimiizde uluslararasi turizm alaninda yasanan yogun rekabet ortaminda Tiirkiye'nin dis
aktif turizmden bekledigi verimi alabilmesi ve sahip oldugu biyiikk potansiyeli
degerlendirerek iilkeye olan talebi artirabilmesi igin oncelikle tanitim ve imaj olusturma

konularina 6nem vermesi gerekmektedir” bulgusu bu durumu destekler niteliktedir.

Arastirmanin bulgular kismindan elde edilen verilere gore turizmin Antalya’nin
ekonomik olarak gelismesinde ¢ok biiyiik etkisi vardir. Turizmden Once Antalya’da
ekonomik faaliyet olarak tarim 6n planda yer almaktayken gelisen turizmle birlikte turizm
en Onemli ekonomik faaliyet olarak 6n plana c¢ikmistir. Turizmin en Onemli katkisi
istihdam tizerinde olmustur. Turizmle birlikte farkli is kollar1 geligsmis ve bu is kollarinda
calisacak insana ihtiya¢ duyulmaya baslanmistir. Turizm ulasim, insaat, saglik, yiyecek-
icecek, konaklama vb. sektorleri olumlu yodnde etkilemis ve bolgedeki istthdamin
artmasina neden olmustur. Artan is kolu ile birlikte gelir seviyesinde de yasanan artisla
birlikte refah oran1 ve alim giicii oran1 da artmis ve buna bagli olarak ekonomi de

canlanmistir. Bu sonug¢ Tiirkiin (2007) kentlerin kapsadigi potansiyel degerler turizm
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sektoriine kaynak olustururken diger taraftan turizm sektorii de bulundugu kente istihdam
saglamakta ve kentin ekonomik giiciinii artirmaktadir yoniindeki bulgusuyla ortiigmektedir.
Gelen her iilkeye doviz girdisi saglamaktadir ki bu da iilke ekonomisi i¢in biiyiik 6nem arz

etmektedir.

Gelisen turizm ve Antalya’ya artan talep dogrultusunda ulasima biiytlik yatirimlar
yapilmis hem kara yolu hem de hava yolu ile Antalya’ya ulagim saglanmistir. Antalya’nin
hava alan1 Avrupa’nin sayili biiyiilk hava alanlar1 arasinda yer almaktadir. Kara yolu ile
iilkenin diger kesimleri ile baglanti saglanmis bu da i¢ turizmin canlanmasina neden
olmustur. Yatirim yapilip gelismesi gereken diger ulasim yollar1 ise demir yolu ulagimu ile
deniz yolu ulasimidir. Ozellikle bir liman sehri olan Antalya i¢in deniz yolunda yasanacak

olumlu gelismeler biiylik 6nem arz etmektedir.

Yasanan tiim bu gelismeler hizli kentlesmeyi de beraberinde getirmistir. Bu sonug
Tiirkiin  (2007) kentlerin kapsadigi potansiyel degerler turizm sektoriine kaynak
olustururken diger taraftan turizm sektorii de bulundugu kente istihdam saglamakta ve
kentin ekonomik giiciinii artirmaktadir. Bu nedenlerle ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
gelisime ek olarak niifus artisina sebep olan turizm sektdrii bulundugu c¢evrenin
kentlesmesinde ¢ok Onemli bir role sahip oldugu bulgusuyla ortismektedir. Isik ve
Zogal’m “Turim Kentlesmesi Kavrami: Antalya Ornegi” isimli ¢alismalarindan elde edilen
kentin turistik merkez olarak taninirliginin artmasi ile birlikte kentlesme hiz ve bigiminin
mutlak suretle degistigi degerlendirmeye alman tiim turizm kentlesmesi gostergelerine

gore Antalya’nin tiim turistik sehir kavramima uyum sagladigi bulgusuyla da paralellik

gostermektedir.

Turizm sayesinde Antalya’da yok olmaya yiiz tutmus bazi kiiltiirel degerlerimiz
yeniden canlandirilmaya ve yasatilmaya baslanmistir. Kiiltlir turizmine merakli turistler
sayesinde diinyaca iinli Ormana dokumalari, Désemealt1 halilari, Serik bicaklar1 gibi

kiiltiirel unsurlar hala yasatilmaktadir.

Insanlar turistlerle girdigi diyaloglar sayesinde zamanla yabanci dillerini gelistirme

imkanlar1 bularak kendilerini geligtirmislerdir.
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5.2. Oneriler

Bu c¢alismada Antalya’da turizmin mimari, kiiltiirel, ekonomik faaliyetler
tizerindeki etkilerine yonelik tutumlart ortaya koyabilmek igin turizmin Antalya’da
kiiltiirel, ekonomik, mimari ve g¢evresel anlamda etkilerinin genisligi arastirilmistir.
Arastirma konusu kapsaminda incelenen literatiirden ve yapilan goriismelerden elde edilen

veri ve bulgulardan hareketle birtakim 6nerilerde bulunulmustur. Bunlar:

e Antalya’ya 6zgii yerel kiiltiirel 6gelerin korunmasi ve yasatilmasi i¢in bu

yoreye 0zgii kiiltiirel yapiy1 canli tutacak etkinlikler yapilmali,

e Sechir igine Antalya’nin iklimine ve karakterine uygun bitkiler dikilmeli

(turug, zeytin, palmiye, kermes mesesi vb.), yesil alanlar olusturulmali,

e Turizmden elde edilen gelirlerin arttirilmasi icin reklam ve tanitim
faaliyetlerine gereken 6nem verilmeli, bu alandaki faaliyetler artirilmali,

e Gelir seviyesi yiiksek gruplarin turist olarak gelmesi i¢in paket turizmi
yerine bireysel turizme 6ncelik verilmeli,

e Tarifeli ugak seferleri artirilmali, deniz yolu ulasimi gelistirilmeli, Anadolu
ile Antalya arasindaki hizli tren yolu projesine hiz verilip hayata gegirilmeli,

o Farkli hedef kitlelere yonelik calismalar yapilmali, tanmitim ve reklam
faaliyetlerine gereken 6nem verilmeli ve bu konu iizerinde uluslararasi
arenada yogun olarak calisilmali,

e Alternatif turizm kaynaklar1 etkin bir sekilde kullanilarak 6n plana
cikarilmali,

e Antalya’da bulunan tarihi binalar aslina uygun olarak restore edilmeli, bu
binalar sahis mali ise bu kisilere restorasyon i¢in olanaklar saglanmali,

e Turizmde belediyelerin hak ettikleri payr alabilmesi icin gerekli kanuni
diizenlemeler yapilmall,

e Tarihi Oren yerlerin gevresine yapilan yapilarin bu 6ren yerlerin dokusunu
ve gorlintlisiinii bozmayacak sekilde yapilmasina dikkat edilmeli ve uygun
olmayan yapilasmaya kesinlikle izin verilmemeli,

e Dogal ve tarihi zenginlikler ciddi bicimde koruma altina alinmali, talan

edilmeleri ve tahrip olmalar1 6nlenmeli,
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Kentlesme ve sanayilesme ekolojik dengeyi bozacak sekilde olmasina
miisaade edilmemeli, denize ve tathh sulara atik akitilmasinin Oniine
gecilmeli,

Kiyilardaki carpik yapilasma ve betonlagsmanin Oniine gecilmeli, uygun
olmayan yapilar yikilmali,

Kente ve bélgede kalmis tiim yesil alanlar, tarim alanlari, arkeolojik alanlar
ve ormanlar yaptirimi daha kuvvetli delinmesi zor olan kanunlarla koruma
altina alinmal,

Turizm firmalarinin ve turizme yonelik ticaret yapan tim isletmelerin
rekabet kaygisi giiderek haddi asip turistleri rahatsiz edici tutumlarinin
oniline ge¢mek i¢in gerekli diizenlemeleri yapilmali,

Ayni sekilde gelen turistlere yore hakkinda daha onceden bilgilendirmeler
yapilmali ki turistlerin de bulunduklar1 bdlgedeki insanlari rahatsiz edici
davraniglarin oniine gecilmeli,

Yatirnmeilar Antalya’ya g¢ekebilmek igin turizm tesvik programlarini ve

pazarlama ¢alismalarini gelistirilmeli,

Antalya’daki diizensiz go¢ kontrol altinda tutmak igin yapilan gogleri belli
bir diizene koyulmali ve buna bagl olarak demografik yapinin bozulmasinin

oniine gecilmeli,

Antalya’ya 6zgii mimari yapimnin ve goriintiiniin bozulmamast i¢in ¢arpik ve
diizensiz mimarilere izin verilmemeli ve yeni yapilacak mimari yapilara

Antalya’ya 6zgii belirli kriterler getirilmeli,

Antalya’nin endemik bitki tiirii bakimindan zenginligini i¢in bu bitkilerin
yasam alanlarin1 korumak i¢in daha fazla kisitlama ve yasaklama getirilerek,
yok olan bitki ortlisinii yeniden olusturulup yesil alan g¢alismalarina hiz
kazandirilmali ve dogal dengenin bozulmasini Onleyecek caligmalarda

bulunulmali.

Gelecekte yapilacak benzer ¢alismalar igin Oneriler:

Yerli ve yabanci turistlerle goriisme yapilabilir,

Goriisme yapilacak kisi sayisi artirilabilir,
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e Antalya’nin turizmdeki yerinin diger iilkelerde nasil olduguyla ilgili yurt

disinda subesi olan tur sirketleri vasitasiyla uluslararasi anketler yapilabilir,

Antalya, kiiltiirel, fiziki ve tarihi sahip oldugu tiim zenginlikleriyle Tiirkiye ve
diinya turizminde 6nemli bir pazar payimna sahiptir. Bu durumun kalict ve siirdiiriilebilir
olmas igin turizm degerlerini yasatacak, koruyacak ve gelistirecek tiim Onlemler yerel

yonetimler ve devlet tarafindan alinmali ve toplumda da bu biling olusturulmalidir.
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EKLER
EK-1

Bu goriisme formunda; “Yerel Halkin Bakis Acisindan Antalya'da Turizmin
Kentsel Doku ve Yasam Uzerine Etkileri” isimli arastirma kapsaminda, Antalya’da
yasamini slirdliren yetiskin bireylerin Antalya’da turizmin gelisimi {izerine diisiincelerini
ifade etmeleri ist ktir. i
ifade etmeleri istenecektir Emine TORUN

Akdeniz Universitesi

Egitim Bilimleri Enstitiisii/Sosyal Bilgiler Egitimi

Yiiksek Lisans Ogrencisi

GORUSME FORMU

Arastirma Konusu:

Yerel Halkin Bakis A¢isindan Antalya'da Turizmin Kentsel Doku ve Yasam Uzerine Etkileri
Goriisme Sorulari

1. Cinsiyet

Kadin () Erkek ()

Yasiniz?

Kag yildir Antalya’da ikamet ediyorsunuz?
Mesleginiz nedir?

Turizm ile ilgili bir iste ¢alistiniz m1?

Size gore turizm nedir?

Antalya’da gecmisten bugline turizmin gelisimi hakkinda neler séylersiniz?

L N o g B~ WD

Gegmiste Antalya’da turizm nasildi? Giiniimiizde nasil? Litfen karsilagtirabilir

misiniz?

9. Gecmiste turizme ve turiste bakis acinizla bugiinkii arasinda farklar var m1? Liitfen
aciklayiniz?

10. Turizm nedeniyle Antalya’da ne gibi degisiklikler oldu? Liitfen aciklayiniz.

11. Turizm ya da turistle ilgili bir aniniz1 paylasabilir misiniz?
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12. Turizme katk1 amaciyla gerceklestirdiginiz ya da katildiginiz bir etkinlik oldu mu?
Liitfen anlatiniz?

13. Gegmisten bu yana Antalya’ya gelen turist profilinde ne gibi degisimler yasandi
liitfen anlatiniz.

14. Turizmin Antalya kent siluetine, mimarisine yansimasi konusunda neler
diisiiniiyorsunuz? Liitfen anlatiniz.

15. Turizmin Antalya kent kiiltiirii izerinde etkili oldugunu diisliniiyor musunuz? liitfen
anlatiniz.

16. Turizmin Antalya’da insanlarin giinlik yasam tarzlar1 iizerindeki etkileri nasil
oldu? Liitfen anlatiniz.

17. Kendi yasaminizda turizmin etkileri var midir? Liitfen anlatiniz.
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OZGECMIS
Kisisel Bilgiler
Adi Soyadi

Dogum Yeri ve Tarihi

Egitim Durumu

Is Deneyimi

Cahstig1 Kurumlar

Tletisim

E-Posta Adresi

EK-2

Emine TORUN

[Ikégrenimini Bulancak’ta, orta ve lise 6grenimini
Corum’da tamamladi. Corum Ugurludag Lisesi’nden
mezun olduktan sonra Gazi Universitesi Kastamonu
Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
Boliimii’nii kazandi. 2006 yilinda Selcuk Universitesi
Meram Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
Boliimii’ne yatay gecis yapti. 2008 yilinda iyi derece
ile bu boliimden mezun oldu. 2019 Eyliil doneminde
Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii’ne
Bagh Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi Tezli Yiiksek
Lisans Programina Basladi. 02.08.2022 tarihinde Tez

Savunmasini yapti.

Antalya TURKSAT UYDU HABERLESME
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YEREL HALKIN BAKIS ACISINDAN ANTALYA'DA TURIZMIN KENTSEL

DOKU VE YASAM UZERINE ETKILERI

ORIJINALLIK RAPORU

.9 .9

BENZERLIK ENDEKSI INTERNET KAYNAKLARI

OGRENCi ODEVLERI

BIRINCIL KAYNAKLAR

hdl.handle.net
internet Kaynagi

%l

antalya.ktb.gov.tr
internet Kaynagi

%l

hbogm.meb.gov.tr
internet Kaynagi

%l

eogrenme.anadolu.edu.tr

ﬂinternet Kaynagi

%l

Submitted to Selcuk Universitesi

Ogrenci Odevi

%l

Submitted to Akdeniz University

Ebgrenci Odevi

%l

www.researchgate.net
internet Kaynagi

%l

dspace.ankara.edu.tr

Binternet Kaynagi

<%1
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BILDIRIM
Hazirladigim tezin/raporun tamamen kendi calismam oldugunu ve her alintiya kaynak
gosterdigimi taahhiit eder, tezimin/raporumun kagit ve elektronik kopyalarinin Akdeniz

Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii arsivlerinde asagida belirttigim kosullarda

saklanmasina izin verdigimi onaylarim:

O Tezimin/Raporumun tamami her yerden erisime acilabilir.

Tezim/Raporum sadece Akdeniz Universitesi yerleskelerinden erisime acilabilir.

O Tezimin/Raporumun ...... yil siireyle erisime agilmasini istemiyorum. Bu siirenin
sonunda uzatma icin basvuruda bulunmadigim takdirde, tezimin/raporumun
tamami her yerden erisime agilabilir.

06.09.2022

Emine TORUN
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