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OZET

Son otuz yilda, liberallesme ve ihracata yonelik ekonomi politikalarinin etkisiyle,
Tirkiye’de turizm sektoriinde 6nemli gelismeler meydana gelmistir. Sektdrdeki temel gelisme
1982 yilinda kabul edilen Turizm Tegvik Kanunu ile baglamis ve saglanan tesviklerle turizme
yonelik yatirnmlarda artis meydana gelmistir. Sektore yapilan yatirimlar neticesinde hem
gelen turist sayisi hem de bununla orantili olarak turizm gelirlerinin yildan yila arttig

gozlenmistir.

Bu c¢alismada Tirkiye’de turizm sektoriiniin 1980 sonrast gelisimi ele alinmaktadir.
Oncelikle istatistiksel olarak turizm sektoriiniin boyutu, gelen turist sayis1, elde edilen turizm
geliri, turizm sektoriiniin iilkeye olan gelir, istihdam ve katma deger katkisi ile gosterilmeye
calisgtlmigtir. Turizm Uydu Hesaplar1 (TUH) tablolarinin yardimiyla turizm ayri bir sektor
olarak Girdi-Cikt1 ve Sosyal Hesap Matrisleri (SHM) tablolar1 igine yerlestirilmistir.
Ekonomik faaliyetler ve kurumlar bazinda 2002 yili verileri ile Tiirkiye i¢in detaylandirilmis
bir SHM’nin olusturulmasi i¢in kullanilan hesap sistemleri de bu calismada yer bulmustur.
Olusturulan SHM ¢ergevesinde gelir ve fiyat carpan analizi ile digsal bir sok durumunda

bunun ekonomi genelindeki iligkileri nasil etkiledigi uygulanan senaryolar ile incelenmistir.

SHM kullanilarak gelir ve fiyat degismelerinin tahmin edilmesi, sektorel c¢iktilarin
taleplerindeki degisimlerin etkilerini degerlendirmek igin gerekli olmaktadir. Turizmin ayr1
bir sektor olarak gosterilmesi ile de bu sektdre yonelik senaryolarin aktiviteler, hane halklar
ve faktorler arasindaki bagimliligi bir fiyat modeli ile gosterilmesi amaglanmaktadir.
Uygulanan senaryolar transfer, agik dongii ve kapali dongii etkilerini hesaplayarak ekonomide

meydana gelen degisimleri agiklamaya calismaktadir.

Uygulanan ilk senaryo turizm gelirlerinin % 10 artmas1 seklindedir. Bu artigin 6ncelikle
turizm olmak iizere diger sektdrlerdeki mal talebini, mal talebinde artis ve/veya azalis
sonucunda kullanilan iiretim faktorlerinin gelirlerinin ne kadar etkiledigini ve degisen faktor
gelirlerine gore hane halki gelirlerinin ne yonde degistigi gosterilmistir. Bu senaryo
uygulandiginda biitlin sektorlerdeki liretimin artis yoniinde oldugu goriilmiistiir. Sonuglar bu
senaryonun sektdrel mal talebini artirdigini, biiyiimeyi tesvik ettigini gdstermistir. Isgiicii ve

sermaye gelirlerinin artmasi ilgili sektorlerdeki mal talebi artigindan kaynaklanmaktadir.

Fiyat carpan analizi ile ilk olarak enerji fiyatlarinda meydana gelen % 1’lik bir
azalmanin basta turizm olmak {izere diger sektorler {izerinde ne kadar etki yaptigi
incelenmistir. Buna gore senaryonun sektorel faktor fiyatlarini, hane halki gelirlerini ve

tiretim aktivite seviyelerini nasil etkiledigi incelenmistir. Bu ilk senaryonun sonuglari, enerji
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fiyatlarinda belirtilen oranda bir azalisin sektorel fiyatlart ve aktivitelerin {iretim maliyetlerini
degistirdigini gostermektedir. Caligsmada kullanilan ikinci fiyat ¢arpan senaryosu ise turizmin
vergilendirilmesi ile ilgilidir. Bu senaryoya gore, turizm sektdriinden alinan verginin % 1
oraninda azaltilmasmin diger sektorler lizerindeki fiyat etkisi incelenmistir. Bu ikinci
senaryonun sonuglarina gore, vergi azalmasi sonucunda turizm mal ve hizmetlerinin fiyati
diismekte ve bu durum turizm sektdriine olan talebin artmasina yol agmaktadir. Turizm
sektoriine olan talepteki artis turizmle iliskili olan diger sektorlerin de talebine ve dolayisiyla
bu sektorlerdeki fiyatlarin da artmasina yol agmustir. Ik fiyat senaryosuyla karsilastirildiginda
bu fiyat artis1 daha kiiglik olmustur.
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IMPACT ANALYSIS OF DEMAND-DRIVEN SHOCKS IN TURKEY’S TOURISM
SECTOR WITHIN THE FRAMEWORK OF SOCIAL ACCOUNTING MATRIX

SUMMARY

For the last three decades, there have been important developments in Turkish tourism
sector with the effects of liberalization and export-oriented economy policies. The major
development in tourism sector came with the Tourism Incentive Law. Investments have
increased with increasing incentives in tourism sector. As a result of these investments, both

tourist arrivals and tourism incomes have increased for years.

In this study, the evolution of Turkish tourism sector has been analysed since 1980.
First of all, the statistical data of tourism sector was presented in terms of tourist arrivals,
tourism income, the contribution of tourism to Turkish economy as the rate of GDP,
employment and value added. Secondly, by using Tourism Satellite Account (TSA) tables,
tourism sector is aggregated into one sector, and it was placed in Input-Output and Social
Accounting Matrices (SAM) tables.

Estimation of prices with using a SAM is necessary to assess the effects of changes in
demand for sectoral output. This study estimates the SAM based income and price multipliers
for Turkey using data from the 2002 SAM under the tourism related scenarios and captures
the interdependence among activities, households and factors as a result of exogenous income
and price shocks. In all scenario analyses, we calculate the transfer, open-loop and closed loop

effects to describe the changes in the economy.

The first scenario aims to estimate a 10 % increase in tourism incomes. In this respect,
investigating how this scenario affects other sectors’ goods and services demands and the
incomes of production factors of these sectors. Results indicated that all sectoral demands and
productions in other sectors are increased. Also, these increases stimulate the growth of

economy.

Under the SAM based price multiplier analysis, two scenarios are used to evaluate the
price effects. First one is an examination of the effects of a 1 % decrease in energy prices
mainly on tourism sector and other sectors. Then we investigate how simulation affects
sectoral factor prices, household income and production activities. Results of first price
simulation indicate that the decrease in energy prices reduces sectoral prices and production
costs of activities. Second price simulation is about tourism taxation. Analyzing the effects of



a 1 % decrease in tax rate on tourism aggregate sales price, we search for the similar impacts
as in the first scenario. The results of the second simulation show that a decrease in tax rate on
tourism sector reduces the price of tourism goods and services and then increases the demand
in the tourism sector. Tourism is connected to other sectors; hence an increase in demand in
tourism causes increases in other sectors’ demand and prices. When compared to first price

scenario, the second’s prices slightly increases.
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GIRIS

Turizm sektorii kiiresellesen diinya ile birlikte bu degisime en fazla uyum saglayan
sektorlerden biri haline gelmistir. Uluslararasi turizm son 30 yillik stiregte 6nemli bir biiylime
gbstermis ve bu biiylime sonucunda diinyanin en hizli biiyliyen sektorleri arasinda yerini
almistir. Tiirkiye’de turizm sektoriinlin gelismesi de bu doneme rastlamaktadir. Bu gelismenin
baslica sebeplerini 1980’li yillarin basindan itibaren uygulanan ekonomi programlarinin
ihracat-odakli olarak daha disa doniik olmasi, yabanci sermayenin tesviki, doviz alis ve
satisinin serbestlesmesi ve Turizm Tesvik Kanunu’nun ¢ikarilmasi gibi kararlar olarak
siralamak miimkiindiir. Bu kararlarin en 6nemlisi olarak goriilen, Turizm Tesvik Kanunu ile
turizm sektoriine kredi ve yatirnm kolayliklari, vergi-resim-harg¢ istisnalari, personel
calistirilmasi ile ilgili kolayliklar, KDV ertelemesi, cesitli hizmetlerin oncelikli tahsisi ve

tarife indirimleri gibi tesvikler getirilmistir.

Alinan bu kararlar neticesinde, Tiirk turizmi 1980 sonrast donemde biiyiik bir ivme
kazanmis ve 2011 yili itibariyle gelen turist sayist ve turizm geliri agisindan diinyada ilk 10
tilke arasina girmistir. Buna gore, 2011 yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 31.456.076 kisi
olmustur (UNWTO, 2012). Bu rakam 10 yil d6ncesine gore gelen turist sayisinin 3 katina
yiikseldigi anlamina gelmektedir. Tirkiye 2011 yilinda gelen ziyaret¢i sayisi itibariyle
diinyanin en ¢ok ziyaret edilen ilk 10 iilkesi arasinda 7. sirada yer almistir. Yine ayni sekilde,
Tiirkiye’nin elde ettigi toplam turizm geliri 2000 yilinda 7,5 milyar dolar iken, 2011 yilinda
yaklasik 3 katina yiikselerek 23,02 milyar dolar olmustur. Tiirkiye elde ettigi bu turizm geliri
ile diinyada en cok turizm geliri elde eden {ilkeler arasinda dokuzuncu sirayr almigstir.
Tiirkiye’nin 2023 yil1 turizm stratejisinde 63 milyon turist, 86 milyar dolar dis turizm geliri ve
turist basina yaklasik 1350 dolar harcamaya ulagilmasi ongoriilmektedir. Turizm sektoriine
yonelik bu hedefler dikkate alindiginda iilkeye gelen turist sayis1 ve harcamalarinda 6ngdriilen

bu artis calismada test edilecek ana argiimani olusturmaktadir.

Tiirkiye’nin uluslararast turizm sektoriine ilgi duymasimin baslica nedenleri, turizm
talebinin her gegen giin hizla artmasi, turizmin doviz darbogazi sorunlarina ¢6ziim
getirebilmesi, yurtiginde yaratmis oldugu katma deger, emek-yogun bir sektdor olmasi
nedeniyle istihndam olanaklarini artirmasi, turizm sektoriiniin gelisme maliyetlerinin diisiik
olmas1 ve turizmin ekonomik kisitlamalardan, tarife ve kotalardan daha az etkilenmesi olarak
sayilabilir. Bu sayilan faydalari nedeniyle turizm sektorii makro ekonomik agidan tistiinliikleri

olan bir sektor olarak goriilmekte ve son 30 yildir bu sektore biiylik 6nem atfedilmektedir.



Turizm sektorii yapist itibariyle karmasik bir sektor olup, diger sektorlerle dnemli
ekonomik baglara sahiptir. Sektdriin tiretim i¢in hangi endiistrilerden girdi sagladigi ve sektor
iiretiminin hangi endiistriler tarafindan talep edildiginin bilinmesi 6nemli hale gelmektedir.
Bu sektoriin yapilan biitlinlestirme ile girdi-¢ikt1 ve sosyal hesap matrisi i¢ine yerlestirilmesi
bu tez i¢in onem arz etmektedir. Bu ¢aligmadan beklenen birinci katki turizm sektoriiniin tek
bir sektor olarak olusturulmasidir. Bu birinci katki ile turizm sektoriiniin Sosyal Hesaplar
Matrisi igine ayr1 bir sektor olarak yerlestirilerek, SHM temelli carpan modelleri ¢ercevesinde

incelenebilmesine olanak saglanmaktadir.

Bu asamadan sonra kosulacak senaryolar turizm sektoriiniin gelecegi icin yapilan
tahminlere farkli bir boyut getirebilecektir. Bu noktada c¢alismanin olasi ikinci katkisinin
ortaya ¢ikmast planlanmistir. 2023 yili turizm sektorii hedeflerinin dayandigi hipotezler,
sektorler aras1 ve makroekonomik etkileri de dikkate alinarak, ii¢ politika senaryosu ile test
edilmistir. Calisma ile bir boslugu doldurmak ve turizm sektorii ile ilgili yurtici literatiire

katki yapmak amaclanmistir.

Bu tezin plani su sekildedir: Tezin birinci boliimiinde Tiirkiye’de turizm sektoriiniin
1950’1i yillarin basindan itibaren gelisme siireci ve iilke ekonomisi igerisindeki yeri ortaya
koyulmus ayrica kalkinma planlari i¢inde turizme yonelik hedeflere kisaca yer verilmistir. Bu
boliimde amag turizm endiistrisinin Tiirkiye i¢in 6nemini arz etmek ve politika simiilasyonuna
temel olusturmaktir. Ikinci béliimde ise, dncelikle 2002 yili girdi-gikt1 tablosu kullanilarak
turizm sektoril i¢in gelir ¢arpanlari hesaplanmis daha sonra ise Tiirkiye’de mevcut veriler
1s1g¢inda i¢ ve dis turizm ayrimi iginde arz, talep ve istihdami belirleyen Turizm Uydu
Hesaplar1 (TUH) tablolar1 olusturulmustur. TUH tablolarinin yardimiyla turizm ayr1 bir sektor
olarak girdi-¢iktt1 ve sosyal hesap matrisleri tablolari igine yerlestirilmistir. Ekonomik
faaliyetler ve kurumlar bazinda detaylandirilmis bir SHM nin olusturulmasi i¢in kullanilan
hesap sistemleri de bu boliimde analiz edilmistir. Ugiincii bdliimde, calismada kullanilan
SHM c¢ergevesinde yapilan carpan analizinin teorik g¢ercevesi irdelenmistir. 4. Boliimde
Sosyal Hesap Matrisi gelir ve fiyat carpan analizi ile uygulanan turizm senaryolara
senaryolarinin etkileri ve sonuglar1 yer almaktadir. Digsal bir sok durumunda bunun ekonomi
genelindeki iliskileri nasil etkiledigi bu bolimde gosterilmistir. Tezin nihai kismi olan besinci
boliimde ise sonuclar tartisilmakta, tez yazimi sirasinda karsilagilan kisitlar ile gelecege

yonelik bu konu ile ilgili yapilmasi gereken oneriler sunulmaktadir.



BIiRINCi BOLUM
TURKIYE’DE TURIZM ENDUSTRISI

Turizm, insanlarin stirekli ikamet ettikleri, c¢alistiklar1 ve her zamanki olagan
ihtiyaclarimi karsiladiklar1 yerlerin disinda yerlesmemek ve ekonomik anlamda gelir elde
etmemek kosuluyla, dinlenme, eglenme, merak, spor, saglik, kiiltiir, deneyim kazanma,
akrabalarini ziyaret etme, kongre ve seminerlere katilma, dini ibadetlerini yerine getirme gibi
nedenlerle, kisisel ya da toplu olarak yaptiklar1 seyahatler olarak tanimlanmaktadir. Bu
seyahatlerin turizm faaliyeti sayilabilmesi igin, turistlerin gittikleri yerlerde en az bir gece
konaklamasi ve turizm isletmelerinin tirettigi mal ve hizmetleri talep etmeleri gerekmektedir

(Ozgiic, 2003, 5. 15).

Turizm, konaklama, yiyecek-icecek, seyahat, eglence, saglik, egitim vb. gibi bir¢ok
sektorden olusmakta olup, ekonomik aktivitelerdeki girdi-¢ikt1 iliskisi ile diger sektorleri de
etkilemekte, genis katihmli faaliyet alanlarmin olusturulmasina katki saglamakta (Ozkok,
2006, s.89), biiyiik sermayeler gerektirmeyen, el emegiyle iiretilen iirtinlerin rahatlikla tiretilip
satilabilecegi olanaklar yaratmaktadir. Tarim dis1 iktisadi faaliyetlerle karsilastirildiginda
turizm emek-yogun bir sektordiir ve bu oOzelligi dolayisiyla sektorde kiigiik olgekli
isletmelerin de faaliyet gostermesine olanak tanimaktadir. Emek yogun bir sektor olmasi ayni
zamanda turizmin daha yiiksek oranda kadin istthdam etme 6zelligine sahip oldugu anlamina
gelmektedir (Ic6z ve Kozak, 1998). Gelisen uluslararasi turizmin iilkeye doviz girdisi
saglayarak 6demeler dengesi lizerinde olumlu etkide bulunmasi, iiretim siirecinde kullanilan
teknolojik donanim i¢in gerekli finansmani saglamasi, iilkedeki istthdami artirmasi ve
ekonomik biiyiimeyi tesvik edici 6zellikleri nedeniyle turizm bir {ilke veya bolge icin 6nemli

bir kavram haline gelmektedir.

Bir bolgede veya iilkede turizmin tesvik edilmesinin nedenleri ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel, cevresel ve politik nedenler olmak {iizere gruplara ayrilabilir (Akehurst vd.1994;
Hall, 1994; Wanhill,1998; Geerts, 2000). Ekonomik nedenler; bolge halki i¢in yeni istihdam
firsatlar1 yaratmasi, yeni gelir kaynaklari olusturmasi, 06zellikle sehir ekonomilerini
cesitlendirerek, vergiler vasitasiyla yeni kamu geliri yaratmasi ve bdylece turizmin
stirdiiriilebilir kalkinma icin itici bir gli¢ olmasi olarak siralanabilir. Sosyal ve Kkiiltiirel
nedenler; sehirlerdeki yasam standartlarini artirmak igin eglence yerleri ve cekiciligi olan
yerlerin yapilmasma katki saglayarak toplumun daha sosyal olmasina yardimci olmak,

bolgenin kiiltiirel degerlerine dikkat ¢ekerek o bolgede yasayan kimseler arasinda yasanilan



yere saygt ve hayranlik duyulmasini saglamak ve turizmi ortak bir iiriin olarak degerlendirip
bolgedeki insanlari, turizm ¢alisanlarini ve igverenlerini egitmektir. Cevresel nedenler; turizm
planlamasi ve diizenlemesini ¢evre bilincini uyaracak sekilde kullanmak, turizmin
sirdiiriilebilir gelismesinin antik sitelerin, anitlarin ve g¢evrenin diger kaynaklarinin
korunmasii saglamaktir. Politik nedenler ise, turizm destinasyonun, bolgenin ve ulusal
yonetimlerin politik rejiminin daha demokratik olmasin1 ve bunun ziyaretciler tarafindan
kabul edilmesini saglamak olarak agiklanabilir. Turizm planlamasina devletin katilimi, o
planin politik ideoloji ve diger kalkinma projeleri ve kamu planlar1 ile uyumlu olmasin

garanti etmektedir.

Tiirkiye’nin turizme ilgi duymaya baslamasi 1950’lerin baslarindan itibarendir
(GOoymen, 2000, s.1032). 1980’lerin basindan itibaren ise, diinya’da hizla biiyiiyen turizm
pastasindan Onemli paylar almaya baslamistir. Hizmetler sektorii i¢inde yer alan turizm
sektorl, planlt donemden giliniimiize kadar hem niceliksel hem de niteliksel agidan 6nemli
gelismeler gostermistir. 1980 dncesi donem sektdrde hazirlik donemi, 1980 sonrasi ise atilim
donemi olarak ifade edilmektedir (Egeli, 1997, s.245). Tiirkiye, 1982 yilinda ¢ikarilan Turizm
Tesvik Kanunu ile turizm alaninda baslattigi yatirirm hamlelerini 2000’li yillarda daha da
artirarak diinya turizminde séz sahibi iilkeler arasina girmistir. Diinya Turizm Orgiitiine
(UNWTO) gore, 2011 yilinda diinyada 980 milyon kisi seyahat etmis ve bunun sonucunda da
919 milyar dolarlik gelir elde edilmistir. 2011 yilinda Tirkiye’ye gelen turist sayisi
31.456.076 kisi olmustur (UNWTO, 2012). Bu rakam 10 yil oncesine goére gelen turist
sayisinin 3 katina yiikseldigini gostermektedir. Tiirkiye 2011 yilinda gelen ziyaretgi sayisi
itibariyle diinyanin ilk 10 iilkesi arasinda 7.sirada yer almustir. Yine aym sekilde, TUIK
verilerine gore, 2011°de Tirkiye’nin yabancilardan ve yurtdisinda yasayan vatandaslarin
Tiirkiye ziyaretlerinden elde ettigi toplam turizm geliri 2000 yilinda 7,5 milyar dolar iken
yaklasik 3 katina yiikselerek 2011 yilinda 23,02 milyar dolar olmustur. Tiirkiye elde ettigi bu
turizm geliri ile en ¢ok turizm geliri elde eden iilkeler arasinda diinyada dokuzuncu sirayi

almistir?.

Tiirkiye’nin diinya turizm gelirinden elde etmis oldugu gelirin 6nemini vurgulayabilmek
icin bu turizm gelirlerinin iilkenin Gayri Safi Yurt i¢ci Hasila (GSYIH)’ma ve ihracat
gelirlerine oranina bakmak faydali olacaktir. Tablo 1.1°de goriildigii gibi, 2011 yilinda

! Burada dikkat edilmesi gereken bir nokta Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ve elde edilen gelir arasindaki iligkidir.
Ornegin 2011 yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi, Almanya’y1 ziyaret eden turist sayisindan daha fazla
olmasina ragmen, turizmden elde ettigi gelir Almanya’nin elde ettiginin ¢ok gerisinde kalmistir. Bunun
arkasindaki en dnemli sebep Tiirkiye’de tatilin Avrupa {ilkelerine gére daha ucuz olmasidir.



Tiirkiye’nin GSYIH’s1 772,3 milyar dolar, ihracat gelirleri ise 134,6 milyar dolardir. Bu
degerlere gore turizm gelirlerinin GSYIH igindeki pay1 % 2,9, ihracat igindeki pay1 ise % 17,1
olmaktadir. 2000 yilinda ulusal hasilanin % 3-3,5’u kadar gelir lireten sektor, 2002 yilinda
aldig1 pay1 % 5 dolaylarina ¢ikarmistir. 1990’11 yillarin basindan itibaren turizm gelirleri 2009
yilia kadar siirekli artis gdstermistir. 2011 yilinda iilke GSYIH’s1 ve ihracati artis gdstermis
olup bu etki turizm gelirlerinde de kendini gostermis, turizm sektorii lilkeye katki saglamaya
devam etmistir. Turizmin Ozellikle ihracat geliri yiiksek olan sektorlerle karsilastirildiginda;
iilke kaynaklarin1 maksimum 6lgiide kullanarak en ¢ok déviz girdisi saglayan ve bu yolla en

cok gelir yaratan bir endiistri oldugu goriilmektedir.

Tablo 1.1 Turizm Gelirlerinin Milli Gelir ve ihracat Geliri icindeki Pay1

GSYIH ihracat Turizm Geliri
Yillar (1) 2) ©) (32/(1) Q)2 (%)
(milyar $) (Fob milyar $) (milyar $) 0)
1990 150 13,0 3,2 2.1 24.6
1991 150 13,6 2,7 1.8 19.8
1995 170 21,6 5,0 2.9 23.1
2000 265 27,8 7,6 2.9 27.3
2001 197 31,3 8,1 4.1 25.9
2002 230 36,1 11,9 5.2 33.0
2003 305 47,3 13,2 4.3 27.9
2004 390 63,2 15,9 4.1 25.2
2005 481 73,5 18,2 3.8 24.7
2006 526 85,5 16,9 3.2 19.8
2007 659 107,2 18,5 2.8 17.3
2008 742 1319 219 2.9 16.6
2009 616 102,1 21,2 3.4 20.7
2010 735 113,9 20,8 2.8 18.3
2011 772 134,6 23,0 2.9 17.1
Kaynak: TYD www.ttyd.org.tr (Erisim Tarihi 26.04.2012)

Tablo 1.2°de 1965-2012 yillar1 arasinda Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 ve bu turistlerin
birakmis oldugu turizm gelirleri yer almaktadir. Baz1 istisna yillar disinda turizm geliri ve
turist sayis1 siirekli artis yonilindedir. Bu artiglarin 6zellikle 1980 sonrasinda neoliberal
politikalarin uygulanmaya baglamasi ve turizme Onemli tesviklerin verilmesi ile arttigi
gorilmektedir. 1991 yilinda meydana gelen Korfez Savasi nedeniyle gelen turist sayisi bir
sonraki yil yaklasik % 8 azalis gostermistir. Ayrica 1990’11 yillarin baglarinda yogunlasan
PKK terorii, 1999 yilinda yasanan ve yikici etkisi fazla olan biiyilk Marmara depremi ile


http://www.ttyd.org.tr/

2000-2001 yillarinda meydana gelen finansal kriz yillara gore gelen turist sayisin1 ve elde
edilen turizm gelirini etkilemistir. Yurticinde yasanan bu olumsuz gelismeler yaninda
yurtdisinda meydana gelen bazi olumsuz gelismeler de turist talebini etkilemistir. 1998
yilinda Asya iilkeleri ve Rusya’da meydana gelen ekonomik kriz neticesinde 1999 yilinda
Tiirkiye’ye gelen turist sayist % 23.2, turizm gelirleri ise % 33.4 oraninda bir azalig
gostermistir. Diinyada veya bolgede meydana gelen bir savas veya ekonomik kriz doneminde

Tirkiye’de turizm sektorii kolaylikla etkilenmektedir.

Tablo 1.2 Turist Sayis1 ve Turizm Gelirinin Yillara Gore Dagilimi

Yillar Turist Sayis1 (Bin kisi) Yillik Degigim Turizm Geliri (milyon $) Yalltk Deglgim
(%) (%)
1965 361 57.6 14 75.0
1970 724 4.3 52 40.5
1975 1540 38.7 201 3.6
1980 1288 -15.4 327 16.3
1985 2614 235 1482 76.4
1990 5389 20.9 3225 26.1
1995 7726 15.8 4957 14.7
2000 10412 39.0 7636 46.8
2001 11569 11.0 8090 5.9
2002 13247 14.5 8473 4.7
2003 14030 53 13203 55.8
2004 17517 24.9 15888 20.3
2005 21124 20.6 18154 14.3
2006 19819 -6.2 16851 -7.2
2007 23341 17.8 18487 9.7
2008 26337 12.8 21911 18.5
2009 27077 2.8 21249 -3.0
2010 28632 5.7 20800 2.1
2011 31456 9.8 23020 10.6

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (KTB) (2012) (www.turizm.gov.tr)

Il bazinda incelediginde Tiirkiye’ye gelen turistlerin biiyiik ¢ogunlugu Antalya ili ve
ilelerine gelmektedir. Antalya’yr Istanbul ve Mugla takip etmektedir. 2000-2011 yili
arasinda Tirkiye’ye gelen turistlerin hangi illere geldikleri Tablo 1.3’de gosterilmektedir. Bu

tablodan da goriildiigii gibi 2011 yilinda Tiirkiye’ye tatile gelen toplam 31,45 milyon turistin,


http://www.turizm.gov.tr/

10,46 milyonu (% 33,2) Antalya’ya, 8.05 milyonu (% 25,5) istanbul’a, 3,07 milyonu (% 9,7)
Mugla’ya, 1,37 milyonu (% 4,35) Izmir’e, 0,69 milyonu (% 2,19) Aydin’a ve 7,79 milyonu
(% 24,7) diger bolgelere ziyarette bulunmustur. Tablodan da goriilebilecegi gibi Tiirkiye’yi
ziyarete gelen turistlerin tercihi genellikle deniz, kum, gilines turizminin yaygin oldugu kiy1
sehirleri olmaktadir. Bu durum Tiirkiye’de turizm potansiyelinin 5 ilde yogunlastigini
gostermektedir. Son 10 yilda tlilkemizi ziyaret eden yabanci turistlerin yaklasik dortte tigii tatil

yapmak {izere bu 5 ili se¢mistir.

Tablo 1.3 Turistik Merkezlere Gelen Yabanci Ziyaret¢i Sayis1 (Milyon Kisi)

Yillar | ANTALYA |iSTANBUL | MUGLA | iZMIiR AYDIN DIGER TOPLAM
2000 3,30 2,42 1,35 0,48 0,42 1,44 10,43
2001 4,21 2,52 1,33 0,62 0,45 1,36 11,62
2002 4,75 2,71 1,94 0,65 0,20 3,01 13,26
2003 4,68 3,15 2,00 0,53 0,28 3,39 14,03
2004 6,05 3,47 2,53 0,76 0,26 4,45 17,52
2005 6,88 4,85 2,84 0,79 0,34 5,43 21,12
2006 6,01 5,35 2,35 0,78 0,40 4,94 19,82
2007 7,29 6,45 2,66 1,36 0,51 5,07 23,34
2008 8,56 7,05 2,97 1,07 0,55 6,18 26,38
2009 8,26 7,51 2,81 1,06 0,62 6,82 27,08
2010 9,27 6,96 3,01 1,16 0,69 7,56 28,63
2011 10,46 8,05 3,07 1,37 0,69 7,79 31,45

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2012) (www.turizm.gov.tr)

Turizm emek yogun bir istthdam yapisina sahip olmasi nedeniyle gelismekte olan
iilkeler i¢in issizlik problemini ¢ozmede en ¢ok yararlanilan sektorlerin basinda gelmektedir.
Tiirkiye icin de turizm 6nemli istihdam olanaklar1 yaratmaktadir. Turizmin bir¢cok sektorle
iligkisi olmasi sebebiyle turizm sektoriiniin istihdama olan etkilerini degerlendirmek oldukga
zor olmaktadir. Bagka bir deyisle, turizmde ¢alisan ¢ogu kisinin bagka bir isi daha oldugundan

turizmdeki istthdam verileri yeteri kadar glivenilir degildir.

Turofed’in Turizm Raporu 4 bashgi altinda olusturdugu Tiirkiye’de turizm istihdami
Tablo 1,4’te goriilmektedir. Bu tabloya gore 2010 yilinda turizmde toplam calisan sayisi
1.177 bin kisi olup, bunlarin % 5,33’iinii yabancilar olusturmaktadir. Turizmde ¢alisanlarin
Tiirkiye geneli isttihdamdaki pay1 son 10 yilda ylizde 3’lerden yiizde 5’in iizerine ¢ikmuistir.
2010 y1linda bu oran % 5,21°dir. Bu degerler turizmin yarattig1 dogrudan, dolayli ve uyarilmig



http://www.turizm.gov.tr/

istihdam degerlerinin toplamidir. WTTC’nin 2011 yili tahmin degerlerine gore, Tiirkiye’de
turizm endiistrisi 2011 yilinda dogrudan 503.000 is yaratmistir. Bu dogrudan is sayis1 da
toplam istthdamin % 2.2’°si anlamina gelmektedir (WTTC, Tiirkiye Raporu, 2011). Toplam
katkiya baktigimiz da (dolaysiz ve uyarilmis istthdamla birlikte) 2011 yilinda turizmin
istihdama katkis1 1.873.000 is seklinde olmaktadir.

Tablo 1.4 Turizmde Istihdam?

Yillar Toplam Calisan Sayisi Yabanci1 Calisan Oram Tut:izmde Calisanlarin Tiirkiye
(Bin Kisi) (%) Istihdamindaki Pay1 (%)
2000 776 2,00 3,60
2001 796 2,24 3,70
2002 826 2,48 3,87
2003 847 2,79 4,02
2004 872 3,11 4,44
2005 949 3,29 4,73
2006 1.001 3,99 4,90
2007 1.067 3,87 5,15
2008 1.058 4,49 4,99
2009 1.131 4,83 5,32
2010 1.177 5,33 521

Kaynak: Turofed, Turizm Raporu 4, s.34 (2011) (www.turofed.orq)

Bu boliimde, turizmin Tiirkiye ekonomisi igindeki yeri ve 6nemini belirlemek amaciyla
gecmisten gilinlimiize uygulanan kalkinma planlart i¢inde turizme verilen 6nemin ve bu
sektorde karsilagilan problemlerin bir 6zeti sektoriin arz ve talep yonleri ile iliskilendirilerek

verilecektir.

1.1 Sektoriin Arz Yonii

Turistin ihtiyaglarii gideren konaklama, ulasim, yeme-igme ve eglence gibi faaliyetler
turizm arz cephesini olusturmaktadir. Turizm arzi ekonomik anlamda, turistik ihtiyaglarin
karsilanmasi icin belirli bir piyasada (iilke, bolge, yore) belirli bir fiyata ya da bedelsiz olarak
turistik tiiketicilere sunulan turistik mal ve hizmetlerin (turistik {riin) timidir (Olali,
1984,5.145). Bagka bir deyisle, turizm arzi, turizm tliketiminde yer alan ve turizm talebinin
gereksinimlerini karsilamak igin gerekli olan mal ve hizmetlerin tedarik edilmesini igeren

iiretime dayal1 islemlerin tiimii olarak tanimlanmaktadir.

2 Konaklama tesisleri, yeme igme hizmeti veren isletmeler, havayolu sektérii ile seyahat acentelerinde galiganlar
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Turizm arz1 konaklama isletmelerinin yatak kapasitesine baghidir. Konaklama
isletmeleri turizm isletme belgeli ve turizm yatirim belgeli tesisler olmak {izere ikiye
ayrilmaktadir. 1980’11 yillarin basindan itibaren Turizm Tegvik Kanunu ger¢evesinde verilen
tesvikler neticesinde konaklama isletmesi seklinde olan turizm yatirnmlarinin arttigi
goriilmektedir. 2010 yil1 itibariyle turizm isletme belgeli tesis sayis1 2647 olup, bu tesislerin
299.621 odas1 vardir. Isletme belgeli yatak kapasitesi 2010 yilinda 629.465’e ulasmistir.
Turizm yatirnm belgeli isletmeleri de hesaba kattigimizda toplam yatak arzi 2010 yih
itibariyle 880 bin adeti ge¢mistir (Tablo 1.5) (TUIK, 2011). Dokuzuncu kalkinma plan donem
sonu olan 2013 yilinda belgeli toplam yatak sayisinin 950 bin olmasi, insa halindeki ve proje
asamasindaki tesislerin tamamlanmasit ve ikinci konutlardaki turizme agilan yataklarla

birlikte, toplam yatak sayisinin 1.3 milyona ulagmasi beklenmektedir (www.dpt.gov.tr).

Tablo 1.5 Tiirkiye’de Tesis, Oda ve Yatak Sayilar1 (1975-2010)

Turizm Isletme Belgeli Tesisler Turizm Yatirnm Belgeli Tesisler
Yillar Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak
1975 421 23860 44957 202 12846 25956
1980 511 28992 56044 267 13019 26288
1985 689 41351 85995 501 34251 71521
1990 1260 83953 173227 1921 156702 325515
1995 1793 135436 286463 1334 96517 202483
2000 1824 156367 325168 1300 113452 243794
2001 1998 177371 368819 1237 107262 230248
2002 2124 190327 396148 1138 102972 222876
2003 2240 202339 420697 1130 111894 242603
2004 2357 217664 454290 1151 118883 259424
2005 2412 231123 483330 1039 128005 278255
2006 2475 241702 508632 869 123326 274687
2007 2514 251987 532262 776 112541 254191
2008 2566 268633 567470 772 113487 258287
2009 2625 289383 608765 754 103119 231456
2010 2647 299621 629465 877 114771 252984

Kaynak: TURSAB (2011) www.tursab.org.tr Erisim Tarihi: 26.04.2012
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1.2 Sektoriin Talep Yonii

1.2.1 1I¢ Talepteki Gelismeler

Tirkiye’de i¢ turizm hareketleri 1950’lerde baslamistir. 1960’11 yillarda ise deniz
kiyilarina yonelik turizmin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. 1963 yilinda ilk kalkinma plani ile
i¢ turizmin gelistirilmesine yonelik ¢alismalar baslatilmis, fakat uygulamaya gegilememistir.
1970’11 yillarda Turizm Bakanligi tarafindan finanse edilen tatil kredisi ile memur ve iscilerin
tatile ¢ikmasina yonelik uygulamalar denenmis, fakat daha sonra bazi aksakliklar yiiziinden
bu uygulamalar yiriirlikten kaldirilmistir. 1990’11 yillarin basindan itibaren i¢ turizme
yonelik tanitma faaliyetlerine agirhik verildigi gozlenmistir. Sosyo-ekonomik yapinin
degismesi ile tatil anlayisinda da degisiklikler meydana gelmistir. Bu degisikliklerin en
onemlisi yurtdisindan gelen ziyaretgilere dayali olan turizme 6ncelik verilmesi nedeniyle yerli

turistlerin ikinci konut (yazlik konut) edinmeleridir.

2000’1 yillara gelindiginde turizm endiistrisinin yerli turiste de yonelmeye basladigi
goriilmistiir. Bunun sonucunda i¢ piyasaya yonelik promosyonlu satislar artmis; acenteler i¢
turizm konusunda gerekli 6deme kolayliklar1 sunmaya baslayarak orta sinifin tatile ¢ikmasi
icin 6zendirici uygulamalar yapmaya baslamistir. Erken rezervasyon; her sey dahil sistemi,
indirimli veya taksitli tatiller i¢ turizmi canlandirmak icin yapilan bu uygulamalarin basinda

gelmistir.

I¢ turizme yonelik ilk arastirma 1983 yilinda Devlet Istatistik Enstitiisii (DIE) tarafindan
yapilmis olup, daha sonra Turizm Bakanligi i¢ turizme yonelik olarak 1992 ve 1997 yillarinda
iki aragtirma daha gergeklestirmistir. Son yapilan arastirmanin tarithi 1997 yili olup, bu
tarithten sonra iilke genelini iceren baska bir calisma yapilmamistir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’nin son yillarda i¢ turizme yonelik bir aragtirma yapma girisimi olmus olmasina

ragmen, arastirma sonuglanmis olsa bile, kamuoyuna heniiz agiklanmamustir.

Bunun yani sira, Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan her yil diizenli olarak
yayinlanan konaklama istatistikleri biilteni i¢ turizm konusunda bazi bilgiler vermektedir. En
son yayimlanan konaklama istatistikleri (belgeli ve belgesiz isletmeler) verilerine gére 2007
yil1 igerisinde 24 milyon kisi otel, motel, pansiyon ve benzeri mekanlarda konaklamistir. 2007
yilinda yapilan geceleme sayisi da 41 milyon olmustur. Bu geceleme sayisini turist sayisina
boldiiglimiizde de ortalama konaklama siiresi ise 1,7 glin olmaktadir. Yine bu istatistiklere
gore, lilke igerisinde yapilan konaklamalarin yiizde 15,5’1 Tiirk vatandaslar1 tarafindan

yapilmis durumdadir. Bu veriler herhangi bir tesiste konaklama yapanlara ait olmakla beraber,
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Tiirkiye’de i¢ turizm agisindan Onemli rol oynayan baska bir boyutun da oldugu
unutulmamalidir. Bu da Tiirk insanmin ikinci konut adi verilen yazliklar, kamu kamplari,
inceleme kapsamina girmeyen apart oteller, aile pansiyonlari, ¢adirlar, 6grenci yurtlar1 gibi
ortamlarda da konaklama yapiyor olmasidir. Bunun yani sira tatillerini akraba yaninda, yayla
ve kaplicalarda, kdylerinde, kasabalarinda veya dogduklart kentlerde gegirenlerin sayisi da
oldukca fazladir. I¢ turizm boyle genis bir sekilde diisiiniildiigiinde Tiirkiye’de i¢ turizm
aktivitelerine katilanlarin sayisinin, niifusun en az yarisina tekabiil ettigi sOylenebilir. Bu
dogrultuda en az 35 milyonluk bir i¢ turizm pazarindan s6z etmek yanlis olmayacaktir. Bu
yerli turistlerin ¢ogu belirtilen sebeplerle kayitsiz olarak kendi baslarina tatil yaptiklart igin
turizm isletmeciligi acisindan bu kitlenin ne kadarimin pazar olarak nitelendirilebilecegi ayr1
bir konu olmaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 verilerine bakildiginda giiniimiizde turizmde
Tiirkiye’nin i¢ pazar payr yilizde 35, wyillik cirosu ise yaklastk 7 milyar dolardir

(www.turizm.gov.tr). Bu degerlerin tam olarak ne kadar oldugu ayrintili bir turizm uydu

hesaplar1 (TUH) ¢alismasi sonunda hesap edilebilecektir.

Giiniimiizde, TUIK tarafindan yerli turistlerin harcama tiirlerine ve dénemlere gore
seyahat harcamalar1 ad1 altinda bir aragtirma 2009 yilindan beri yapilmaktadir. Tablo 1.6°da
2009’dan itibaren Tiirkiye’deki i¢ turizm harcama biiyiikliigii gosterilmektedir. Tablodan da
gorildiigii gibi i¢ turizm harcamalarinin boyutu 2009°da 12.216.339 bin TL iken devamli artis
halinde 2010°da 13.843.504 bin TL’ye, 2011°de ise 15.641.262 bin TL’ye yiikselmistir.


http://www.turizm.gov.tr/
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1.2.2 Dis Aktif Turizmdeki Gelismeler

Tiirkiye'de 1970’li yillarin sonunda olusan siirekli 6demeler dengesi aciklari, iktisadi
bliylimenin duragan hale gelmesi ve diger makro ekonomik problemlerin yarattigi ekonomik
krizlerin iistesinden gelmek i¢in bir ihracat odakli ekonomi anlayis1 ¢6ziim olarak goriilmiis
ve Uluslararast Para Fonu (IMF) ve Diinya Bankasi (WB) gibi uluslararasi para ve kredi
kuruluglarinin tavsiyesi ile olusturulan 24 Ocak 1980 ekonomik onlemleri ile turizm

endiistrisine 6nem verilmeye baglanmistir (Tosun,1999, s.220).

Turizmin ekonomik etkileri, Tiirkiye agisindan degerlendirildiginde; ihracata kiyasla
minimum destekle yurtdisindan sagladigi doviz geliri, yurt iginde yarattigi katma deger,
istihdam giicii ve diger sektorlere katkilar1 ile makro ekonomik agidan tstiinliikleri olan bir
sektor oldugu goriilmektedir (Kar vd.,2004, s.88). Tiirkiye’nin geleneksel tarim ve sanayi
tiriinleri ihracatindan gerekli doviz gereksinimini biitlinliyle kapatacak bir gelisme beklemek,
kisa ve orta vadede gergeklesmesi zor bir olasiliktir. Isci dévizleri ve dis finansman girdileri
ise her zaman istenen boyutlara ulasamamaktadir. Bundan dolay1 dis aktif turizmin, Tiirkiye
icin 6nemli doviz girdisi saglayabilecegi goriilmektedir (Dilber, 2007, 5.209). Ciinkii turizmde
bir {ilkenin mal ve hizmetlerini miisterinin iilkesine kadar goétiirmek zorunlulugu yoktur.
Boylelikle, ihraci miimkiin olmayan servet ve hizmetler bir doviz kaynagi haline

getirilebilmektedir.

Tiirkiye’de turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkileri 1950’lerden sonra fark
edilmis, 1963 yilindan 1980°li yillara kadar zamanla gelisme egilimi gostermistir. Tiirkiye’ye
yonelik yabanci turizm talebinin diinya ortalamasinin iistiinde oldugu 1980 sonrasi ise Tiirk
turizmi i¢in bir doniim noktas1 olmustur. Tiirkiye’de turizm gelirlerinin ulusal gelir igindeki
pay1 planl kalkinma donemiyle birlikte ¢ok kii¢lik oranlarda artmis ve bu pay ancak 1984
yilindan sonra %1 ’in {izerine ¢ikabilmistir. Bunun nedeni de 1980’den sonra bu sektére dnem
verilmis olmas1 ve yatirimlarin hizla artmig olmasidir. 1980 sonrasi turizm ile ilgili olarak
alman kararlar icinde en 6nemli olam1 1982 yilinda ¢ikarilan 2634 sayili Turizmi Tesvik
Kanunu’dur (Kozak vd.1997). Bu kanunun yiirlirliliige girdigi tarihten giliniimiize ililkeye
gelen turist sayisinda yaklasik 20 kat, elde edilen turizm gelirinde ise yaklasik 60 kat artis

meydana gelmistir.
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1.3 Kalkinma Planlar1 ve Turizm Sektériine Yonelik Politika Uygulamalari

Ekonomideki biitiin sektorler icin kisa, orta ve uzun donemli kalkinma plan ve
stratejileri lireten bes yillik kalkinma planlarinda turizme yonelik hedeflere de yer verilmistir.
Kalkinma planlar1 incelendiginde, planlarin biiyiik ¢ogunlugunda turizm ig¢in alinan ortak
konular; turizmin 6demeler dengesine katkisinin artirilmasi, 6zel sektoriin turizm yatirimi
yapmasinin 6zendirilmesi, tesvik, kredi, fon uygulamasi, turizm arzinin artirtlmasi, fiziki

planlamanin yapilmasi ve turizmde egitime 6nem verilmesi seklindedir.

Tiirkiye’deki tesvik sisteminin tarihsel gelisimi 1950 yilinda ¢ikarilan “5647 Sayili
Turizm Miiesseseleri Tesvik Kanunu” ile baslamistir. Bu kanun, turizmin gelistirilmesi
amaciyla cikarilan ilk yasal diizenlemedir. Bu yasa, hangi isletmelerin “Turizm Miiessesesi”
olacaklarimi tanimlamakta, yasanin konusu olan tesvik tedbirlerinden hangi isletmelerin
yararlanacaklarini belirlemekte, bu tesviklerden yararlanma kosullar ile turizm isletmelerinin
denetlenmesine iliskin ilkelere ait diizenlemeleri igermektedir (Toker, 2007, s.86). Turizmin
oneminin kavrandigi 1950’li yillardan ilk planlamanin yapildigi 1963 yilina kadar turizm
gelir-gider dengesi hep negatif degerler almistir. Bu donemde gelen turist sayisinda genel
olarak bir artig goriilmekle birlikte turizm gelirlerinde siirekli bir artis olmamis bazi yillarda
diislis gozlenmistir. Planli donemin baslamasiyla birlikte planli donem Oncesine oranla
istatistikler daha diizenli tutulmaya baslanmis olup, bu istatistiklerden de goriildiigii kadariyla

turizm gelir gider dengesi gelir lehine gelisme gostermeye baglamistir.

1963-1983 yillar1 arasinda turizm politikasi, ddemeler dengesine turizm gelirleriyle
pozitif katki yapmayi, doviz gelirlerini artirmayi, istthdama katki saglamay1 ve vatandaglara
tatil olanaklar1 sunmay1 hedeflemistir. Tiirk turizmi genel itibariyle 1980°1i yillara kadar gozle
goriiliir bir gelisme kaydememistir. Planlt donemin bastyla 1983 yil1 arasindaki siire, devletin
turizmin gelisimi i¢in sartlar1 olusturup Onciiliik ettigi donem, 1983 yilindan itibaren ise

“serbestlesme” donemi olarak degerlendirilmektedir (Giilbahar, 2009, s.153).

Kalkinma planlarinda turizm yatirimlarina yer verilmis olsa da bu alanda yapilan
yatirnmlar 1980’11 yillara kadar yetersiz bir diizeyde kalmistir. Turizm yatirimlarinin, bu
sektore yapilan yatirimlart 6zendirmek i¢in 1982 yilinda yiiriirliige giren 2634 sayili “Turizm
Tesvik Kanunu” ile arttig1 gozlenmis ve 6zellikle 1985 yilindan sonra turizmin “Kalkinmada
Ozel Onem Tastyan Sektor” kapsamina alinmasi ile birlikte sektdre yonelik biiyiik bir yatirim

talebi olusmustur (Kar vd. 2004, s.97).
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1982 yilinda yiiriirliige giren 2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu, bugiinkli turizm
sektorlinlin olusmasinda biiylik rol oynamistir. Turizm Tesvik Kanunu ile turizm sektdriine
kredi ve yatinm kolayliklari, vergi-resim-har¢ istisnalari, personel calistirilmasi ile ilgili
kolayliklar, KDV ertelemesi, ¢esitli hizmetlerin oncelikli tahsisi ve tarife indirimleri gibi
tesvikler getirilmistir. Bu yasa ile turizm alan ve merkezlerinin belirlenmesi ve bu alan ve
merkezlerde bulunan kamu arazilerinin yatirimciya tahsisi 1982 yili sonrasi yatirim
artiglarinin 6nemli nedenlerindendir. Yatirimlarin artmasindaki diger onemli etkenler ise
1985-1989 donemi tesvik kararnamelerinde sektor yatirimlarinin hibe tiirii tesviklerden en
yilksek oranda yararlanma imkan1 saglamasi, dig ticaret ve kur politikalarinin

serbestlestirilmesi ve yabanci sermaye yatirimlarinin tesvikidir (Toker, 2007, s.83).

Turizm Tesvik Kanunu turizm sektoriiniin gelisime katki saglamaktadir. Bu artislarda
turizm isletmelerine saglanan tesvik ve destekler 6nemli paya sahiptir (KTB, 2009). Turizm
sektoriinde alinan yatirim tesvik belgeleri ve bu tesvik belgelerine baglanan projelerin yatirim
degeri Tablo 1.7°de verilmektedir. 1987-1990 yillar1 arasinda artan tesvik belgesi ve buna
bagli olan projelerin yatirim degeri biiylik bir artig gosterirken, 1990-1994 aras1 azalmis, 1994
finansal krizi ile en diisiik degerini goriirken, krizden sonraki yil olan 1995 yili ile beraber
artmaya baslamis, 1999 yilindan itibaren ise alinan tesvik belgelerinin sayis1 2003 yilina
kadar azalis gosterse de bu tesvik belgelerine dayanan projelerin yatirim degeri artmistir.
2005-2009 arasinda hem tegvik belgesi hem de tesvik belgesine dayanan yatirim bedeli azalig

gostermis, 2009 yilinda ise bu durum tersine donmdiistiir.

Giliniimiizde uygulanmakta olan tesvik sistemi ise vergisel agirlikli olup, bunu arazi
tahsisleri izlemektedir. Giinlimiizde sektore yonelik nakdi devlet yardimlari en diistik diizeye
indirilmis durumdadir. Nakdi tesviklere kaynak teskil eden Yatirimlar1 Tesvik Fonundan;
sadece KOBI yatirimlarma, yarim kalmis veya isletme sermayesi yetersizligi nedeniyle
isletmeye gecememis yatirimlara, Ar-Ge yatirnmlarina ve teknopark yatirimlart ile ¢evre
korumaya yonelik Bilim ve Teknoloji Yiiksek Kurulunca belirlenen 6ncelikli teknolojik
yatirimlara ve bolgesel amacli yatirimlara nakdi devlet yardimlar1 verilmesi ongdrilmiistiir.
Bugiin ise KOBI yatirrmlar1 ve yarim kalmis veya isletme sermayesi yetersizligi nedeniyle
isletmeye gecememis yatirimlar hari¢ diger yatirnm konularinin heniiz uygulamasi

bulunmamaktadir (Toker, 2007, s.89).

Giliniimiizde turizm sektoriine verilen tesvik cesitleri Tablo Ek 1-1’de goriilmektedir. Bu
tabloya gore, asgari yatirim miktari en az 1.000.000 (bir milyon) TL olan iller birinci ve ikinci

bolge grubunda yer almis, bu illere vergi indirimi, sigorta primi igveren destegi, yatirim yeri
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tahsisi, giimriik vergisi muafiyeti, KDV istisnas1 gibi destek unsurlar1 saglanmistir. Ugiincii ve
dordiincii bolge grubunda sayilan illerde asgari yatirrm miktart en az 500.000 (bes yiiz bin)
TL olmalidir. Bu grupta yer alan illere yukarida sayilan desteklere ek olarak faiz destegi
saglanmistir. Tiim bunlarin yaninda asgari sabit yatirim tutariin iizerindeki yatirimlar bolge

ayrimi yapilmaksizin giimriik muafiyetinden yararlandirilmaktadir.

Tesvik tedbirlerine yonelik uygulama ise her yil yaymlanan Bakanlar Kurulu karari
temel alinarak yiiriitilmektedir. Bu uygulama ile Bakanlar Kurulu, hangi sektorlerin ne gibi
kosullarla tesvik tedbirlerinden yararlandirilacagint saptamakta, daha sonra Hazine
Miistesarligi, Bakanlar Kurulunca saptanan konularla ilgili bir teblig yayimlayarak belirlenen
tesvik politikas1 ve amaclart hakkinda gerekli yonlendirmeleri yapmaktadir. Bu baglik
altindaki tesvikler; vergi indirimi, sigorta primi igveren destegi, yatirim yeri tahsisi, giimriik

vergisi muafiyeti, KDV istisnasi ve faiz desteginden olugmaktadir.

Tablo 1.7 Turizm Sektoriinde Alinan Yatirinm Tesvik Belgeleri

Yillar Alinan Tesvik Belgesi Sayisi Tesvik Belgesine Baglanan Projelerin Yatirim Degeri (Milyon TL)
1987 288 6.542.169
1988 463 8.236.938
1989 592 15.564.558
1990 138 4.846.509
1991 141 5.860.569
1992 115 28.806.130
1993 152 23.236.115
1994 58 9.583.270
1995 137 70.959.779
1996 186 83.226.158
1997 284 237.562.320
1998 243 210.739.571
1999 199 302.372.683
2000 153 315.462.000
2001 116 323.382.000
2002 173 1.456.421.000
2003 257 2.710.887.000
2004 179 1.703.283.000
2005 228 2.956.181.000
2006 146 1.787.221.444
2007 124 1.267.739.064
2008 164 1.840.851.148
2009 179 2.452.903.949

Kaynak: Turofed, Turizm Raporu 1, s.12 (2010) www.turofed.org.tr



http://www.turofed.org.tr/
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1.4 Degerlendirme

Turizm sektorii kiiresellesen diinya ile birlikte bu degisime en fazla uyum saglamak
zorunda olan sektorlerden biridir. Turizm sektoriinde olusturulacak planlama tiim degisimleri,
gelismeleri ve cevresel olaylar1 gbz oOniinde bulundurarak yapilmalidir. Ciinkii turizmin
ekonomik, politik, c¢evresel ve sosyo-kiiltiirel olaylar {izerindeki etkileri goéz ardi

edilemeyecek kadar biiylik boyutlara ulagmistir.

Tirkiye’de turizm sektorii, uygulanan politikalarin neticesinde sektore verilen tesvikler
ve vergi kolayliklari, sektdriin arz kisminda yasanan sorunlar ve turizmin talep yonlii bir
sektor olmasi nedeniyle degisken talebe maruz kalmasi sonucunda kendi iginde problemler
barmdirmaktadir. Turizm’de tiiketim gidilen yerde yapildigi i¢in turizm talep yonlii bir sektor
olarak bilinmektedir. Kisi tercihlerine bagli olmakla beraber, turizm talebini etkileyen sosyal,
siyasal, finansal ve gevresel olaylar da olmaktadir. Ornegin bir bolgede ortaya ¢ikan bir savas
veya devam eden teror olayl, mali piyasalarda meydana gelen dalgalanmalar, iki {ilke arasinda
meydana gelen bir kriz veya bir ¢evresel felaket o bolgeye olan turizm talebinin diismesine
yol agmaktadir. Tirkiye’deki turizm sektorii de bolge, tlilke ve diinya genelindeki
gelismelerden zamanla etkilenmistir. Ulkemizde yasanan dogal afetler (deprem vb.),
iilkemizde veya diger gelismis lilkelerde yasanan ekonomik ve siyasal krizler (Asya Krizi,
Avro Bolgesi krizi vb.) ile ¢cevremizde yasanan savaslar (Korfez Savasi) ile salgin hastalik

tehlikeleri (SARS vb.) turizm talebini etkilemektedir.

Turizm sektOriiniin ekonomiye katkisi 0Ozellikle konjonktiire bagli olarak da
belirlendiginden bu sektére yonelik talebin canli tutulmast ©nem kazanmaktadir.
Konjonktiiriin yurtdis1 gelirler iizerinde daraltici etki yarattifi donemlerde i¢ piyasada
diizenlemelere giderek talep canliliginin korunmasi uygulanabilecek alternatiflerden sadece
bir tanesidir. Yine bOyle donemlerde iilkeye farkli turist profillerini ¢ekmek {lizere arz
lizerinde cesitlilige gitmek de diisiiniilebilecek 6nlemlerden bir digeridir. Tiirkiye’de turizm
sektorliniin hacmi ve parasal katkis1 1975 yilindan itibaren yiikselmektedir, fakat son 10 yillik
siire¢ i¢inde turizm sektoriinde gozlenen kisi basina turist harcamalar1 azalmaktadir. 2001-
2010 doneminde yabanci ziyaretgilerden elde edilen gelir 7-8 milyar dolardan 21 milyar
dolara ¢ikarken, kisi basi harcamalar 700 dolardan 512 dolara kadar diismiistiir (Turofed,
Turizm Raporu 4, 2011).

Bu ¢alismada, analiz edilmesi 6ngoriilen ilk konu turizm sektoriine yonelik gergeklesen
bir turizm gelir artisinin faktor ve {irlin piyasalarinda gercekten beklenen etkiyi yaratip

yaratmayacagidir. Ayni zamanda, boyle bir talep sokunun makro ekonomik etkilerinin de ne
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olacag1 gozlenebilecektir. Hipotetik bir talep soku Tiirkiye’nin son yillarda yasadigi pazar
cesitliligindeki genisleme sonrasinda ¢ok da gercek disi olmayacaktir. 1980 sonrasi ortaya
cikan ve ¢ok cabuk bir biiylime gdsteren Tirk turizmi, ileriki yillarda bazi negatif soklardan
dolay1 yabanci turizm talebi agisindan olumsuz sekilde etkilenmistir. Bunlarin ilki 1991
yilinda baglayan Korfez savasidir. Yine 1990’11 yillarin basinda siddetlenen terdr olaylar ile
1999 yilinda meydana gelen Marmara depremi turizm talebinde bir yavaslama ve azalmaya
yol agmustir (Oztiirk, 2006,5.86). Yasanan bu olaylar talep azalisina yol agsa da 2001 yilinda
meydana gelen finansal kriz sonrasinda Tiirk turizmi hem turizm geliri hem de gelen turist
sayist bakimindan biiylimeye baslamistir. Bu biiylime 06zellikle Bati Avrupa iilkelerinden
gelen turist sayisinin artmasi sonucunda meydana gelmistir. Ayrica, Tiirkiye son 10 yilda bati
Avrupa pazarindaki potansiyelini artirirken, Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT), Balkan ve
Orta Dogu iilkeleri (bu iilkelerle yapilan vize muafiyeti anlagmalar1) Tiirkiye turizmi
acisindan yiikselen pazarlar olmustur. Yine Kuzey Afrika iilkelerinde ortaya ¢ikan siyasi
krizler, giiney Avrupa’da global finansal kriz sonrasinda yasanan ekonomik daralmalar bu
iilkelere yonelecek turizm talebini bir Olgiide aymi iklim kusaginda bulunan Tiirkiye’ye
kaydirabilecektir. Misir Istatistik Kurumunun sundugu verilere gére, Misir’in turizmden elde
ettigi gelirler iilkedeki karigikliklar sonucu Subat ayinda ciddi bir azalma gostererek gecen
yilin Subat ayinda elde edilen 825 milyon dolarlik gelire karsilik bu senenin ayni1 doneminde
385 milyon dolarlik bir gelir elde edilmistir. Gegen Subat ayinda Misir’1 ziyaret eden turist
sayist 1.1 milyon iken, bu senenin ayni doneminde Misir’t 211 bin turist ziyaret etmistir

(www.sis.gov.eq). Siyasi karigiklik nedeniyle gelen turist sayisinda bu azalma turizm

doneminde tercihlerin Tiirkiye’ye kaymasina yol agabilecektir. Turizmde Tiirkiye’ye rakip
olan ve son yillarda Avrupa Birligi i¢inde ekonomik kriz yasayan Ispanya, Yunanistan ve
Portekiz gibi iilkelerde bor¢ krizi nedeniyle yasanan olaylar 6zellikle gelismis Avrupa
iilkelerinden (Almanya ve Ingiltere) bu iilkelere yapilan rezervasyonlarin iptal edilmesine yol
acmistir. Bu iilke ekonomileri Avrupa Birligine verdikleri taahhiit nedeniyle biitce
kisintilarina gitmislerdir. Bu tlkelerin turizm fiyatlarini indirme olanagi da bulunmamaktadir.
Bu durum Avro para birimine dahil olmayan Tiirkiye’ye gelecek turist sayisinin artmasina yol
acacaktir. Tez i¢inde incelenen senaryolardan ilki yabanci turizm gelirlerindeki %10°luk artis
olacaktir. Turizm talebindeki degisimlerin makro ekonomik sonuglar1 gelismekte olan bir

tilkedeki turizm politikalarinin biiytime ve kalkinma etkileri agisindan 6nemli olabilmektedir.

Calismada iizerinde durulan bir baska konu ise 6rnegin bir 6nceki hipotetik durumun
gerceklesebilmesi i¢in yurtici piyasada nasil bir diizenlemenin yapilabilecegi sorusunun

cevabidir. Bunun icin de Tirkiye’de turizm endistrisi {izerinden alinan vergilerin % 1


http://www.sis.gov.eg/
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indirilmesi bir alternatif olabilir mi sorusunun cevabi analiz edilecektir. Boyle bir analiz ile
hem birinci hipotetik ongoriideki talep artisinin yakalanip yakalanamayacagi goriilebilir hem
de bu spesifik politika degisikliginin faktér ve iirlin piyasalarmma ve ayni zamanda makro
blytikliiklere etkileri goriilebilir. Calismada iizerinde durulan sonuncu konu ise her sektor i¢in
onemli bir girdi olan enerji fiyatlarinin % 1 azaltilmast ve bunun turizm aktivitelerini nasil

etkiledigidir. Bu ve bir 6nceki senaryo fiyat carpanlar1 yontemi ile hesaplanmistir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Cumhuriyetin 100. yilinin kutlanacag 2023 yili igin
Turizm stratejisi belirlemistir. 2023 Tiirkiye Turizm stratejisi ile, siirdiiriilebilir turizm
yaklasimi benimsenerek istihdamin arttirilmasinda ve bolgesel gelismede turizmin 6ncii bir
sektor konumuna ulastirilmasi ve Tiirkiye’nin 2023 yilina kadar, uluslararasi pazarda turist
sayis1 ve turizm geliri bakimindan ilk bes iilke arasinda 6nemli bir destinasyon (varis noktasi)
ve uluslararast bir marka haline getirilmesinin saglanmasi amaglanmaktadir (Batman vd.,
2009). Bu amaglanan gelismelere gore gesitli politika tahminlerini SHM gelir ve carpan

modelleri kullanarak yapmak elverisli hale gelecektir.
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IKINCI BOLUM
TURIZM SEKTORUNDE POLITIiKA ANALIZi ICIN VERI TABANI
GELISTIRILMESI

Ekonomiye ¢ok yonlii katkist olan turizm sektoriine yonelik iktisadi analizler, sektoriin
yapist geregi bir biitiinliik arz etmemektedir. Bir baska deyisle, sektoriin mikro ekonomik
acidan  yarattigi  etkiler =~ makroekonomik  bir  perspektifte = esanli  olarak
degerlendirilememektedir. Dolayisiyla, sektor bazinda mikro ve makroekonomik caligmalar
birbirinden bagimsiz yiiriitilmektedir. Ornegin, makroekonomik bir politika degisikliginin
turizme girdi olan sektorler tizerindeki etkisi ayristirilamiyorken, turizme yonelik bir politika
degisikliginin ne geri-ileri bag etkileri ne de makro dengeler iizerindeki etkileri tam
kestirilememektedir. Bunun en 6nemli sebebi ise, daha once sOylendigi gibi sektoriin yapisi
ile ilgilidir. Daha agik bir ifade ile sektoriin sadece bir’den fazla sektérden girdi almasi degil

sektoriin bir'den fazla alt sektor bazinda ¢ikt1 vermesindendir.

Turizm sektorii ekonomi igerisinde bir¢ok sektor ile hem talep yonlii hem de arz yonlii
iliski icindedir ve bu sebeple sektor birincil (dogrudan) ve ikincil (dogrudan+uyarilmis)
ekonomik etkiler yaratmaktadir. Birincil etkiler turizm olaymin gerceklesmesi sonucunda
aninda olusan gelir, istihdam vb. gibi dogrudan etkilerdir. Ikincil etkiler ise, turizm hareketleri
sonucu ekonominin biitiiniinde olusan degisim yani, ikincil ve uyarilmis etkilerdir. Bugiine
kadar turizmin ekonomik etkilerini 6lgmek amaciyla farkli yontemler kullanilmis olsa da
Coltman (1989) tiim etkileri biitiiniiyle degerlendirecek giivenilir bir yontem bulunmadigini
sOylemektedir. Turizm sektoriine iliskin ekonomik analizlerde kullanilan yontemler de
odaklandiklar etkilere gbre yani ilgi alanlarinin birincil mi yoksa ikincil mi olduguna gore

degismektedir.

Birincil etkileri 6lgmek {izere literatiiriin lizerinde durdugu yontemlerden bir tanesi ana
kiitleyi temsil eden turistlerden 6rnekleme yontemiyle secilen bir gruba anket uygulanarak,
turistlerin hangi mal ve hizmetlere ne kadar harcama yaptiklarinin bulunmasidir. Diger bir
yontem ise, turizm nedeniyle ekonomiye giren paranin izini siirerek s6z konusu paranin
gelirde, istthdamda, satis miktarinda ve vergi gelirlerinde ne kadarlik bir degisime neden
oldugunun arastirilmasidir. TUH tablolari, ziyaret¢i harcama anketi ve resmi istatistiklerden
elde edilen ikincil verilerin analizi de birincil etkileri 6lgmek ic¢in kullanilan diger

yontemlerdir. Ayrica yapisal ekonomik modeller temelinde ekonometrik analizler de birincil
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etkilerin &lgiilmesi amaciyla kullanilmaktadir. Ikincil etkilerin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla

kullanilan yontemler ise temelde ¢arpan yontemi ve girdi-¢ikt1 analizidir (Frechtling, 1994).

Tirkiye'de turizm sektoriine yonelik arastirmalar i¢in kullanilacak istatistiki altyapi
birka¢ kurum tarafindan saglanmaktadir. Bunlar Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Merkez
Bankasi, Tiirkiye Istatistik Kurumu, Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi, Tiirkiye Turistik
Otelciler, Isletmeciler ve Yatirimeilar Birligi ve Giivenlik Isleri Genel Miidiirliigii'diir. Parasal
istatistikler Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Merkez Bankasi ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
tarafindan 1963 yilindan itibaren toplanmakta ve Bakanlik tarafindan aylik ve yillik olarak
1972 yilindan beri yaymlanmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu, 1996 yilindan beri Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi ile isbirligi i¢inde TUH yoOntemine yonelik yabanci ziyaretciler anketi

uygulamaktadir.

Tiirkiye'de turizm sektoriine yonelik akademik caligmalarin tamami ya bulgular1 sektor
icinde kalan kismi denge calismalari1 ya da olayt metodoloji tekrari veya betimsel
istatistiklerle ele alan ¢alismalardir. Ornegin, Turizm Uydu Hesaplarmin nasil olustugu ile
ilgili Istanbullu (2001), Unur ve I¢dz (2004) ve Coskun (2004) 6nemli kaynaklar olmakla
beraber bunlar sadece metodoloji ile ilgilenmis, bu tablolari1 olusturma yoluna gitmemistir. Bu
boliimde, mevcut veriler kullanilarak Tiirkiye icin TUH’lar1 olusturmak amaglanmistir. Bu
tablolar, Tirkiye’de turizmin ekonomi i¢indeki 6nem ve biiyiikliiglinii belirlemekte, turizm
mallarinin arz1 ve bu mal ve hizmetlere yapilan harcamalar ile turizm endiistrisi i¢indeki
katma deger ve turizm kaynakli istihdami gostermeye yardimci olmaktadir. Olusturulan TUH
tablolar ile girdi-cikti ve Sosyal Hesap Matrisi (SHM) i¢inde turizm sektoriiniin ayri bir

sektor olarak gosterilmesi amaglanmistir.
2.1 Turizm Uydu Hesap Tablolar1

Turizm sektoriiniin  ekonomi biitiinii i¢indeki yerinin belirlenebilmesi i¢in, onun
yarattig1 ekonomik etkilerin ulusal hesaplarla uyumlu bir sekilde ayrintili olarak hesaplanmasi
gerekmektedir. TUH tablolari, turizm sektoriiniin "Ulusal Hesaplar Sistemi" igindeki gergek
yerinin belirlenebilmesi amaciyla kullanilmaktadir. Bu hesaplarda turizm aktivitelerine iliskin
para hareketleri arz ve talep acgisindan uyumlulastirilarak ulusal hesaplar igerisine
yerlestirilmektedir. Bir baska deyisle, bu hesaplar, birgok sektorden girdi alan ve bir'den fazla
sektorde cikt1 olarak goéziiken turizm sektoriine iliskin hareketleri arz ve talep yoni ile
degerlendirip, tek bir sektor halinde toplulagtirarak ulusal hesaplarla uyumlu olmasin
hedeflemektedir. Tam bir TUH tablolar1 turizm endiistrisinin detayl iiretim hesaplarin1 ve

bunlarin diger endiistrilerle, istihdamla, sermaye olusumu ve turizmle ilgili diger parasal



22

olmayan bilgilerle baglantilarin1 igermektedir. Yontem, turizm konusundaki kavram ve
tanimlar1 yeniden ele alarak diinya genelinde standartlar olusturmayi amacglamaktadir. TUH
igcerisinde asagida adi gegen 10 tablo bulunmaktadir ve bu tablolarin gerektirdigi istatistiki
verinin saglanmasi Tiirkiye i¢in sektor ve ulusal hesaplar arasindaki uyumun saglanabilmesi

yolunda atilmas1 gereken ilk adimdir. Bu tablolarin neler oldugu asagida tanimlanmaktadir:

e Tablo 1: Uriin ve Ziyaretci Gruplaria Goére Dis Aktif (Inbound) Turizm

Tiiketimi

e Tablo 2: Uriin ve Ziyaretci Gruplarima Gore Yurtici (Domestic) Turizm

Tiiketimi

e Tablo 3: Uriin ve Ziyaretci Gruplarina Gore Dis Pasif (Outbound) Turizm

Tiiketimi
e Tablo 4: Uriin ve Turizm Tiirlerine Gore i¢c Turizm Tiiketimi
e Tablo 5: Turizm Endiistrisi ve Diger Endiistrilerin Uretim Hesaplar
e Tablo 6: Turistik Uretimin Kullanim ve Arzi
e Tablo 7: Turizmde istihdam
e Tablo 8: Turizm Endiistrisinin Gayrisafi Sabit Sermaye Olusumu
e Tablo 9: Kamunun Turizm Tiiketimi
e Tablo 10: Parasal Olmayan Gostergeler
a. Turizm ¢esidine ve ziyaret¢i kategorisine gore seyahat ve geceleme sayisi
b. D1s aktif tourism: ulagim tipine gore gelen sayisi ve geceleme sayisi
c. Konaklama tipine gore tesis sayisi ve kapasitesi
d. Calisan sayisina gore turizm ve turizmle ilgili tesis sayisi

TUH’n1 olusturan 10 tablo; dis aktif turizm ve dig pasif turizm tliketimi, turizm kaynakli
istihdam, turizm sermaye harcamalar1 ve turizmle ilgili ortak (kamu sektorii) harcamalarini
icermektedir. Bu 10 tablo, UNWTO, EUROSTAT ve OECD tarafindan onaylanmistir. Bu
tablolarin icerigi asagida Tablo 2.1°de agiklanmaktadir:
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Tablo 2.1 Turizm Uydu Hesaplarini Olusturan Tablolar

TABLO KAPSAMI NOT
1 Dis Aktif (Inbound) Turizm | Toplam talebin bir kismu (Ihracat)
Harcamalari
2 I¢ (Domestic) Turizm Toplam ig tiiketimin bir kismu (Hane halkz)
Harcamalari
3 D1s Pasif (Outbound) Ithalatin bir kismi. Ayrintili olarak hesaplamak miimkiin
Turizm Harcamalar1 olamamaktadir
4 I¢ “Nihai Turizm Tiiketimi” 1 ve 2 nolu tablonun toplanmasindan yurti¢inde olusan (yabanci
ve yerli) turizm harcamalari hesaplanmaktadir
5 Ortak Turizm Harcamalari Fonksiyon ve seviyelere gore devletin toplam turizm tiiketimini
gostermektedir.
6 Uriin Bazinda Yerli Arz ve Uriinler bazinda GSYIH ve turizmle ilgili katma deger hakkinda
Tiiketim bilgi saglayan ve turizm sektOriiniin arz yoniinii gosteren
degerlerdir.
7 Turizm Mallarinin Uretim Turizm sektorii ve diger sektdrlerin {iretim hesaplarim
Hesabi1 gostermektedir
8 Turizm Sabit Sermaye Sermaye olusumu ve sermaye stokunu gostermektedir. Bu tablo
Olusumu (Yatirim) veri eksikligi nedeniyle tamamlanamamustir.
9 Istihdam & Emek Kullanim1 | Turizm sektdriindeki istihdam verileridir.
10 Parasal Olmayan Gostergeler | Turizm hacmine (isletme sayisi, yapilan geceleme sayisi,
konaklama bigimi, turist ¢esidi gibi) iligkin gostergelerdir.

Turizm Uydu Hesaplar1 (TUH) ulusal hesaplarin bir uzantisi olarak turizm arz ve turizm
talep kavramlarini ayristirarak incelenmesini saglamak iizere Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO), Birlesmis Milletler (UN), OECD ve EUROSTAT gibi kurumlarin onayladig: bir
metodoloji sonucu gelistirilmistir (Selguk ve Basar, 2006, s.56). TUH, girdi-¢ikt1 tablolarinin
hazirlanmasinda kullanilan yontemleri referans alarak turizm tarafindan iiretilen mallarin ve
hizmetlerin talebi ile bu mal ve hizmetlerin arzi arasinda ekonomi i¢inde var olan genel
dengeyi kurmak icin kullanilmaktadir. Bu hesaplar ilk 6nce 1980’li yillarda Kanada da

gelistirilmis, gliniimiizde ¢ogu iilke tarafindan olusturulmus hale gelmistir.

TUHnin olusturulmasinda kullanilan veri kaynaklar1 genellikle ulusal hesaplar
olmaktadir. Bunlara ek olarak, TUH olusumunda bir¢ok anketten yararlanilmaktadir. Ornegin,
yabanc1 turist davranist ve harcama bi¢imleri ile ilgili bilgiler en iyi sekilde yabanci turistlerle
ana smir kapilarinda yapilan ziyaret¢i anketlerinden olusturulmaktadir. Ayni sekilde, yerli
turizm davranisi ve harcama big¢imlerini belirlemek i¢in hane halki anketlerinden

yararlanilmaktadir. Diger bilgiler ise, ya tahmin edilmekte ya da diger iilkelerde olusturulmus

hesaplardan 6diing alinabilmektedir.

TUH i¢inde ziyaret¢i kavrami 6nemli bir kavramdir. Buna gore bulundugu g¢evreden

baska bir yere bir yildan daha az bir siire i¢in seyahat eden kisi ziyaret¢i olarak
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tanimlanmaktadir. Bulundugu cevreden kasit, kisinin rutin hayatinin gectigi (yasadigi veya
calistigl) bolge disindaki yerleri ziyaret etmesidir. TUH hesaplarin1 olusturan ziyaretgi
harcamalari ise, ziyaret¢inin seyahatten once, sonra ve seyahat boyunca yaptigi harcamalardir

(UNWTO). OECD tarafindan turizm talebi olarak da adlandirilmaktadir (www.oecd.org).

2.2 Turizm Uydu Hesaplarinin Olusturulmasi

TUH, talep ve arz olmak iizere iki yonli bir analizdir. Talep yaklagiminda 6nemli olan
ziyaret¢inin  kim oldugu ve yaptiklari harcamalarin neler oldugunun tanimlanmasidir.
Ziyaretci de kalma siiresi ve ikametgdh agisindan gruplandirilmaktadir. Kalma siiresi
acisindan ziyaretgiler, gecelik ziyaret¢i (gidilen yerde kisisel veya toplu olarak en az bir gece
geciren) ve giiniibirlik¢i (gittigi yerde bir gece bile kalmayan ziyaret¢i) olmak {izere ikiye

ayrilmaktadir (Selguk ve Basar, 2006, s.57).

Toplam turizm talebi, ti¢ degiskenin toplami olarak tanimlanmaktadir. Bu degiskenler,
i¢ turizm tiiketimi, turizmde gayrisafi sabit sermaye olusumu ve kamu sektorii tarafindan
turizm i¢in yapilan harcamalardir. Ayrica, turizm tiiketimi, seyahat dncesi harcamalar, seyahat
sirasindaki harcamalar ve seyahat sonrasindaki harcamalar olmak iizere ii¢ degisik sekilde
gerceklesmektedir. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO), seyahat boyunca gergeklestirilen
turizm harcamalarinin yedi grupta toplanarak hesaplanmasini 6nermektedir. Bunlar paket
turlar, konaklama, yiyecek-igecek, ulastirma, rekreasyon, aligveris ve diger olarak
belirlenmistir (Selguk ve Basar, 2006, s.58).

TUH’nin 6nemli katkilarindan bir tanesi harcamalardan yola ¢ikarak turizme 6zgii bir
ara mal1 tiiketim (talep) vektoriinii olusturmaktir. Bu sekilde turizm sektoriiniin girdi-¢ikti
tablosu icine yerlestirilebilmesi i¢in ilk asama gerceklestirilmis olmaktadir. Ara mali tiiketim
vektorii ¢esitli endiistrilerden gelen ve ziyaretcilerin tiikettigi ekonomideki biitiin mal ve

hizmetleri ifade etmektedir.

TUH ig¢inde olusan bu bilgi ve girdi-¢ikt1 tablosu turistlerin harcama siitununu
olusturmak i¢in imkan saglamaktadir. Bu uygun bilgiyi kullanarak girdi-¢ikt1 tablosu icinde
turizm endiistrisini ayr1 bir siitun olarak ifade edebiliriz. Turizm endiistrisi olustururken TUH
metodolojisinin ve girdi-¢ikt1 teorisinin biitiinlestirilmis girdi-¢ikt1 temelli bir g¢ergevede
birlestirilmesi gerekmektedir (Coskun, 2004). Bdylece turizm endiistrisindeki harcamalarda
meydana gelen degisikliklerin (bir artis veya azalig) etkisi, bu siitun kullanilarak simule

edilebilmektedir.


http://www.oecd.org/
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TUH’nin arz yoni ziyaretgilerle dogrudan baglantida olan iiretken ekonomik birimler
lizerine yogunlagmaktadir. Uretken bir faaliyetin onemi ise, onun katma degeriyle
Olclilmektedir. Arz yaklasimi, ziyaretgilerin tiikettikleri mal ve hizmetlerin ve bu mal ve
hizmetlerin tiretilmesini saglayan turizm 6zellikli faaliyetlerin ekonomiye etkilerini 6lgmeyi

amaclamaktadir (Selguk ve Basar, 2006, s.61).

TUH i¢inde birinci tablo (Tablo 2.2) {iriinlere ve ziyaretgi tiirlerine gore dis aktif turizm
hesaplarimi  vermektedir. Dis aktif (inbound) turizm, yerlesik olmayan ziyaretcilerin
(yabancilarin) s6z konusu iilkeyi ziyaretleri sonucu ortaya ¢ikan turizmdir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanliginin yabanci ziyaretgiler icin olusturdugu ve Bakanlik internet sitesinde

(Www.turizm.gov.tr) turizm istatistikleri kisminda yer alan ve Tablo Ek 2-6’da gosterilen

verilerden olusturulmustur. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) tarafindan seyahat boyunca
gerceklestirilen turizm harcamalarmin yedi grupta toplanarak hesaplanmasi onerildiginden
tiriinlere ve ziyaretci tiirlerine gore dis aktif turizm hesaplart 7 ana kalem olarak tabloya
yansitilmistir. Bunlar konaklama, yiyecek-igecek, ulastirma, paket turlar, rekreasyon, g¢esitli
turizm hizmetleri ve diger harcamalar olarak belirlenmistir. Girdi-¢ikt1 tablosunda turizm
sektoriinii ayr1 olarak gosterebilmek i¢in bu 7 kalem alt birimlere ayrilmis olup turistlerin

harcamalar1 23 alt birim seklinde gosterilmistir.

Olusturulan bu tabloya gore, 2002 yilindaki yabanci turist harcamalarinin % 23,5’u
yeme-icme, % 25,7’si ise konaklama sektoriinde yapilmistir. % 23,5’lik yeme-igme
harcamasinin yaklasik % 60’1 (toplam harcamalarin % 13,8’1) restoran ve lokantalarda
yapilmistir. % 25,7’lik konaklama harcamasinin biiyiik ¢ogunlugu (% 97) otel, motel ve
pansiyon gibi konaklama yerlerinde harcanirken, %3’liikk gibi bir kismi ev kiralamak (ikinci
konut) {lizere harcanmistir. Yabancilarin ulasim {izerine yaptiklar1 kisisel harcamalar tim
harcamalarin % 6’sin1 olusturmaktadir. Bu harcamalarin ¢ogu karayolu ulasim harcamalari
seklindedir. Yabanci ziyaret¢i harcamalari i¢inde seyahat acentasi, tur operatorii ve turist
rehberlik hizmetlerinin agirligr % 2°dir. Ayni sekilde kiiltiir, spor ve eglence aktivitelerinin
genel toplam i¢indeki pay1 % 2’dir. Bunun i¢inde en biiylik agirligi yaklasik % 80 ile kiiltiir

ve eglence hizmetleri almaktadir.

Girdi-gikt1 tablosu olustururken kolaylik olmasi ag¢isindan saglik ve haberlesme
hizmetleri ¢esitli turizm hizmetleri adi altinda gosterilmistir. Buna gore, 94.635.017 dolar
olan bu harcamalarin 2/3’iinii saglik geri kalan 1/3’linii ise haberlesme harcamalari
olusturmaktadir. Burada 6nemli olan nokta, girdi-¢ikt1 tablosu i¢inde ayr1 bir sektdr olarak

aldigimiz haberlesme sektoriine yabanci turistlerin ne kadar harcama yaptigin1 géstermektir.
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Son olarak ele aldigimiz hesap diger mal ve hizmetlere yapilan yabanci turist harcamalarindan
olusan kalemdir. Bu kalem toplam harcamalarin 1/3’{inii olusturan ve turist harcamalarinin
dagilimim1 gosteren Onemli bir kalemdir. Bu harcamalar genellikle hediyelik esya,
miicevherat, giyecek ve ayakkabi, oto kiralama, kisisel bakim ile hali ve kilim iizerine
olmaktadir. Bu grupta siniflandirilamayan diger turizm harcamalari ise tiim harcamalarin %
5’ini olusturmakta olup turizm uydu hesabi iginde bagh iirlinler dagitim paylari, tirlinler ve
hizmetler (diger harcamalar) kalemi altinda gosterilmektedir. Tablo 2.2’ nin alt kisminda yer
alan yabanci turistlere ait geceleme ve giinii birlik seyahat sayilar1 Diinya Turizm Orgiitiiniin
Tiirkiye Raporu (2000-2004) verilerinden elde edilmis olup, yabanci turistlerin 2002 yilinda
yapmis olduklar1 geceleme sayilarini ve bir gece bile kalmayan giiniibirlik¢i turist sayisini

gostermektedir.

Tablo 2.2 Uriinlere ve Ziyaretci Tiirlerine Gore Dis Aktif Turizm (Milyon Dolar, 2002)

Uriinler Turistler Toplam Ziyaretciler
A- Turizme Ozgii Uriinler

A.1 Tipik Uriinler (a)

1- Konaklama Hizmetleri 1.682.781.797 1.682.781.797

1.1 Otel ve diger konaklama 1.635.778.908 1.635.778.908

hizmetler

1.2 (Kendi hesabina, bedava) 47.002.889 47.002.889
ikinci konutlar

2- Yiyecek ve icecek servisi
hizmetleri 1.545.179.498 1.545.179.498
2.1 Gida 417.246.591 417.246.591
2.2 igecek 163.903.869 163.903.869
2.3 Lokanta 906.172.045 906.172.045
2.4 Tiitlin, Sigara 57.856.993 57.856.993

3- Yolcu tasima hizmetleri 398.593.012 398.593.012
3.1 Karayolu 352.801.178 352.801.178
3.2 Demiryolu 4.481.587 4.481.587
3.3 Deniz yolu 25.265.146 25.265.146
3.4 Hava yolu 16.045.101 16.045.101
4- Seyahat Acentasi, Tur 137.854.488 137.854.488
Operatorii ve Turist Rehberlik
Hizmetleri
5- Kiiltiir, Spor ve Eglence 185.489.069 185.489.069
Aktiviteleri

5.1 Sportif Faaliyetler 27.633.449 27.633.449
5.2 Egitim, Seminer, Toplanti 9.838.611 9.838.611
5.3 Kiiltiir, Eglence Hizmetleri 148.017.009 148.017.009
6- Cesitli turizm hizmetleri 94.635.017 94.635.017
6.1 Saghk 61.757.654 61.757.654
6.1.1 Saglik Hizmeti Harcamalar1 48.074.705 48.074.705
6.1.2 Kaplica vb. 13.682.949 13.682.949
6.2 Haberlesme 32.877.363 32.877.363
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7-Diger Mal ve Hizmetler 2.172.209.622 2.172.209.622
7.1 Kisisel Bakim 91.590.052 91.590.052
7.2 Giyecek ve Ayakkabi 779.435.404 779.435.404
7.3 Hediyelik Egya 488.588.572 488.588.572
7.4 Miicevher, Altin, Giimiis 476.080.708 476.080.708
7.5 Hal, kilim vb. 260.099.323 260.099.323
7.6 Oto Kiralama 76.415.563 76.415.563
7.7 Diger Turizm Harcamalar1 343.662.340 343.662.340
TOPLAM 6.560.404.843 6.560.404.843
Seyahat Sayisi

Geceleme Sayisi 43.312.498

Kaynak: T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2003 (Www.turizm.gov.tr) , Diinya Turizm Orgiitii, Tiirkiye Raporu
(2000-2004)

TUH iginde ikinci tablo (Tablo 2.3) iirlinlere ve ziyaretgi tiirlerine gore iilkedeki
yerlesiklerin tiiketimi olan i¢ turizm (domestic) tiiketimini gostermektedir. Daha genis bir
ifade ile yerlesik olan ziyaret¢ilerin giiniibirlik ve geceleme olarak kendi rutin cevreleri

disindaki yerleri ziyaret etmelerinden kaynaklanan turizmdir.

Tiirkiye’de 2002 yili itibariyle i¢ turizm ile ilgili bilgilere ulasmak miimkiin olmamaistir.
Bunun yani sira i¢ turizme katilan iilke vatandaslarinin harcamalarina hangi mal ve hizmetler
tizerine yaptiklarina iliskin de bir ¢aligma 2002 yili itibariyle bulunmamaktadir. Tezin birinci
boliimiinde de belirtildigi gibi TUIK tarafindan yapilan Hane halki yurtigi turizm
harcamalarina iligkin diizenlenen veriler 2009 yilindan baglamaktadir. Bu asamada
yurtdisinda ikamet eden ve tatil icin Tiirkiye’ye gelen iilke vatandaslarinin 2002 yilinda
yurti¢cinde yaptiklar1 harcamalar TUH hesab1 olusturmak i¢in i¢ turizm harcamasi olarak kabul
edilmistir. Buna gore, yurtdisinda ikamet eden iilke vatandaslarina iliskin rakamlar, T.C
Kiltlir ve Turizm Bakanliginin yerli ziyaretci i¢in olusturdugu ve Bakanlik internet sitesinde

(www.turizm.gov.tr) turizm istatistikleri kisminda yer alan ve Tablo Ek 2-6’da gosterilen

verilerden olusturulmustur. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) tarafindan seyahat boyunca
gerceklestirilen turizm harcamalarmin yedi grupta toplanarak hesaplanmasi onerildiginden
(Tablo 2.3) iiriinlere ve ziyaretgi tiirlerine gore i¢ turizm hesaplar1 7 ana kalem olarak tabloya
yansitilmistir. Bunlar konaklama, yiyecek-igecek, ulastirma, paket turlar, rekreasyon, aligveris

ve diger olarak belirlenmistir.

Girdi-gikt1 tablosunda turizm sektoriinii ayr1 olarak gosterebilmek igin bu 7 kalem alt
birimlere ayrilmis olup turistlerin harcamalar1 23 alt birim seklinde gosterilmistir. Elde edilen
bu tabloya gore, 2002 yilindaki yerli turist harcamalarinin % 29,81 yeme-igme, % 8,7’si ise

konaklama sektoriinde yapilmigtir. Yabanci turist harcamalari ile kiyaslandiginda yerli
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turistler harcamalarinin biiyiik bir boliimiinii yeme-igme’ye, nispeten daha az bolimiinii ise
konaklamaya harcamiglardir. Yeme-igme harcamalarinin yaklasik % 23°i lokanta ve
restoranlarda olmustur. Bu oran yabanci turist harcamalarina gore diisiiktiir. Konaklama
harcamalarinin toplam harcamalar i¢inde diisiik olmasmin nedenleri ¢ogu yerli turistin
ozellikle Akdeniz ve Ege bolgesinde ikinci konut adi verilen yazlik konutlara sahip olmasi ve
tatillerini es, dost, akraba yaninda geg¢irmesidir. Yerli turistlerin ulasim sektoriinde yaptiklari
kisisel harcamalar tiim harcamalarin % 5,6’ sim1 olusturmaktadir. Bu harcamalarin ¢ogu

karayolu ulagim harcamalar seklindedir.

Yerli turist harcamalari iginde seyahat acentasi, tur operatorii ve turist rehberlik
hizmetlerinin agirlig1 binde 3 gibi kii¢lik bir orandir. Bunun sebepleri, yurtdisinda yasayan
vatandaglar lilkeyi tanimalar1 sebebiyle seyahat acentasi ve tur operatdriine ihtiyag duymadan
kendileri seyahat edebilmekte ve programlarini kendi belirleyebilmektedir. Diger bir sebep ise
daha once de deginildigi gibi yurtdisindan gelen vatandaslar yazlik konutlarinda tatillerini
gecirmekte ve tatillerini ¢ogunlukla orada sonlandirmaktadirlar. Yerli turistlerin kiiltiir, spor
ve eglence aktivitelerinin genel toplam i¢indeki pay1 % 2’dir. Bunun i¢inde en biiyiik agirligi

yaklasik % 90 ile kiiltiir ve eglence hizmetleri almaktadir.

Girdi-gikt1 tablosu olustururken kolaylik olmasi ag¢isindan saglik ve haberlesme
hizmetleri ¢esitli turizm hizmetleri ad1 altinda gosterilmistir. Buna gore, 112.194.727 dolar
olan bu harcamalarin % 76’ s saglik geri kalan kismini ise haberlesme harcamalari
olusturmaktadir. Burada 6nemli olan nokta, girdi-¢ikt1 tablosu i¢inde ayr1 bir sektdr olarak
aldigimiz haberlesme sektoriine yerli turistlerin ne kadar harcama yaptigin1 gostermektir. Bir
diger onemli nokta ise, bu harcama kalemi i¢inde saglik harcamalarmin yiksekligidir.
Yurtdisinda saglik hizmetlerinin pahali olmast bunun nedenlerinden biri olmakla beraber,
kaplicalar ve termal imkanlar sayesinde Tirkiye’de saglik turizmin gelismesi de bu
harcamalarin yiiksek olmasina neden olmustur. Son olarak ele aldigimiz hesap diger mal ve
hizmetlere yapilan yerli turist harcamalarindan olusan kalemdir. Bu kalem toplam
harcamalarin yarisint olusturan ve turist harcamalarmin dagilimmi gosteren 6nemli bir
kalemdir. Bu harcamalar genellikle hediyelik esya, miicevherat, giyecek ve ayakkabi, oto
kiralama, kisisel bakim ile hali ve kilim iizerine olmaktadir. Bu grupta siniflandirilamayan
diger turizm harcamalar1 ise tiim yerli turist harcamalarinin %]17’sini olusturmakta olup
turizm uydu hesab1 icinde bagli {irtinler dagitim paylari, {irtinler ve hizmetler (diger
harcamalar) kalemi altinda gosterilmektedir. Tablo 2.3’{in alt kisminda yer alan yerli turistlere

ait geceleme sayilar1 Diinya Turizm Orgiitiiniin Tiirkiye Raporu (2000-2004) verilerinden elde
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edilmis olup, yerli turistlerin 2002 yilinda yapmis olduklar1 geceleme sayilarini

gostermektedir.

Tablo 2.3 I¢ Turizm (Domestic) Tiiketimi (Uriinlere ve Ziyaretci Tiirlerine Gore
Ulkedeki Yerlesiklerin Tiiketimi) (Milyon Dolar, 2002)

Uriinler Turistler Toplam Ziyaretgiler

A- Turizme Ozgii Uriinler

A.1 Tipik Uriinler (a)

1- Konaklama Hizmetleri 248.233.643 248.233.643

1.1 Otel ve diger konaklama 240.220.128 240.220.128
hizmetleri

1.2 (Kendi hesabina, bedava) 8.013.515 8.013.515
ikinci konutlar

2- Yiyecek ve igecek servisi 852.486.332 852.486.332
hizmetleri
2.1 Gida 553.154.802 553.154.802
2.2 icecek 71.747.599 71.747.599
2.3 Lokanta 197.513.808 197.513.808
2.4 Tatln, Sigara 30.070.123 30.070.123
3- Yolcu tagsima hizmetleri 158.625.835 158.625.835
3.1 Karayolu 144.352.676 144.352.676
3.2 Demiryolu 2.272.814 2.272.814
3.3 Deniz yolu 3.911.460 3.911.460
3.4 Hava yolu 8.088.885 8.088.885
4- Seyahat Acentasi, Tur 8.928.274 8.928.274
Operatorii ve Turist Rehberlik
Hizmetleri
5- Kultir, Spor ve Eglence 62.956.414 62.956.414
Aktiviteleri

5.1 Sportif Faaliyetler 2.993.446 2.993.446
5.2 Egitim, Seminer, Toplanti 3.220.669 3.220.669
5.3 Kdiltlr, Eglence Hizmetleri 56.742.299 56.742.299
6- Cesitli turizm hizmetleri 112.194.727 112.194.727
6.1 Saghk 86.086.003 86.086.003
6.1.1 Saglik Hizmeti
Harcamalari 79.755.594 79.755.594
6.1.2 Kaplica vb. 6.330.409 6.330.409
6.2 Haberlesme 26.108.724 26.108.724
7-Diger Mal ve Hizmetler 1.412.603.119 1.412.603.119
7.1 Kisisel Bakim 46.737.831 46.737.831
7.2 Giyecek ve Ayakkabi 347.655.948 347.655.948
7.3 Hediyelik Esya 206.027.100 206.027.100
7.4 Micevher, Altin, Gim{s 267.863.702 267.863.702
7.5 Hali, kilim vb. 42.504.877 42.504.877
7.6 Oto Kiralama 26.108.724 26.108.724
7.7 Diger Turizm Harcamalari 475.704.937 475.704.937
TOPLAM 2.856.028.344 2.856.028.344
Geceleme Sayisi 15.202.445 15.202.445

Kaynak: T.C Kiltur ve Turizm Bakanhgi, 2003 (www.turizm.gov.tr), (www.unwto.org).
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Dis pasif (outbound) turizm, yurti¢inde ikamet eden vatandaglarin yurt disina yaptiklari
ziyaretlerden olusan turizmdir. Yaptiklar1 turizm harcamalarinin istatistiklerinin tutulmaya
baslandig1 yil 2003’tiir. Bu nedenle Tablo 2.4, 2003 yili degerlerine gore olusturulmustur.
2003 yili itibariyle yurtdis1 seyahat yapan Tiirk vatandasi sayis1 5.131.071 kisidir (TUIK,
2004). Tiirk vatandaslarinin yurtdigindaki turizm harcamalar1 2.136.920.301 dolardir. Bu
miktar turizm gideri olarak tanimlanmaktadir. Bu veriler Tiirkiye Istatistik Kurumunun
Turizm Istatistikleri veri tabanindan Tiirkiye’de ikamet eden vatandaslarin yurtdisinda
yaptiklar1 harcamalar istatistiklerinden olusturulmustur. Bu verilere gore yurtdisina giden
vatandaslarin harcamalarmin yaklasik % 20’si konaklama iizerine olmustur. % 26’lik bir
kismi ise yiyecek ve icecek hizmetleri iizerine yapilmistir. Ulastirma hizmetlerine yapilan

harcamalar ise toplam harcamalarin % 8’ini olusturmustur.

Tablo 2.4 Dis Pasif (Outbound) Turizm Tiiketimi (Uriinlere ve Ziyaretci Tiirlerine
Gore) (Milyon Dolar, 2003)

Uriinler Turistler Toplam Ziyaretgiler
A- Turizme Ozgii Uriinler

A.1 Tipik Uriinler (a)
1-Konaklama Hizmetleri 408.187.246 408.187.246
2-Yiyecek ve icecek servisi 539.287.303 539.287.303
hizmetleri
3-Yolcu tasima hizmetleri 168.576.090 168.576.090
4-Seyahat Acentasi, Tur 133.974.555 133.974.555
Operatorii ve Turist Rehberlik
Hizmetleri
5-Kiiltiir, Spor ve Eglence 126.918.249 126.918.249
Aktiviteleri
6-Cesitli turizm hizmetleri 754.325.248 754.325.248
7-Diger Mal ve Hizmetler 5.651.610 5.651.610
TOPLAM 2.136.920.301 2.136.920.301

Kaynak: Tirkiye istatistik Kurumu, 2004 (www.tuik.gov.tr)
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Turizm talep yonlil bir sektordiir ve hersey ziyaretcinin satin almasi ile baslamaktadir.

Tablo 2.2 ve Tablo 2.3, sirastyla yurtdisindan gelen turistin (inbound) ve yerli (domestic)

turistin harcamalarin1 igerirken, Tablo 2.5, yurticinde yasayan vatandaslar ile yerlesik

olmayan yabancilarin {riinlere ve ziyaret¢i tiirlerine gore internal (i¢) turizm tiikketimini

gostermektedir. Yurtdisindan gelen turistlerin ve yerli turistlerin yaptig1 harcamalarin toplami

i¢ turizm tiiketimi anlamina geldiginden Tablo 2.5 iilkede turizm yoluyla yapilan tiiketimi

gostermektedir.

Tablo 2.5 i¢ (Internal) Turizm Tiiketimi (Uriinlere ve Ziyaretci Tiirlerine Gore) (Milyon

Dolar)

Uriinler

Ziyaret¢i Nihai Tiiketim Harcamasi (Nakit)

Dis Aktif Turizm
Tiiketimi (5.1)

Yurti¢i Turizm
Tiiketimi (5.2)

I¢ Turizm Tiiketimi
(5.3) = (5.1)+(5.2)

A- Turizme Ozgii Uriinler

A.1 Tipik Uriinler (a)

1- Konaklama Hizmetleri

1.1 Otel ve diger konaklama
hizmetleri

1.2 (Kendi hesabina, bedava)
ikinci konutlar

2- Yiyecek ve icecek servisi
hizmetleri
2.1 Gida
2.2 Igecek
2.3 Lokanta
2.4 Tiitiin, Sigara

3- Yolcu tasima hizmetleri
3.1 Karayolu

3.2 Demiryolu
3.3 Deniz yolu

3.4 Hava yolu
4- Seyahat Acentasi, Tur
Operatorii ve Turist Rehberlik
Hizmetleri
5- Kiiltiir, Spor ve Eglence
Aktiviteleri

5.1 Sportif Faaliyetler

5.2 Egitim, Seminer, Toplanti
5.3 Kiltiir, Eglence Hizmetleri
6- Cesitli turizm hizmetleri
6.1 Saghk
6.1.1 Saglik Hizmeti Harcamalar1
6.1.2 Kaplica vb.

1.682.781.797
1.635.778.908

47.002.889

1.545.179.498

417.246.591
163.903.869
906.172.045
57.856.993
398.593.012
352.801.178
4.481.587
25.265.146
16.045.101
137.854.488

185.489.069

27.633.449
9.838.611
148.017.009
94.635.017
61.757.654
48.074.705
13.682.949

248.233.643
240.220.128

8.013.515

852.486.332

553.154.802
71.747.599
197.513.808
30.070.123
158.625.835
144.352.676
2.272.814
3.911.460
8.088.885
8.928.274

62.956.414

2.993.446
3.220.669
56.742.299
112.194.727
86.086.003
79.755.594
6.330.409

1.931.015.440
1.875.999.036

55.016.404

2.397.665.830

970.401.393
235.651.468
1.103.685.853
87.927.116
557.218.847
497.153.854
6.754.401
29.176.606
24.133.986
146.782.762

248.445.483

30.626.895
13.059.280
204.759.308
206.829.744
147.843.657
127.830.299
20.013.087
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6.2 Haberlesme 32.877.363 26.108.724 58.986.087
7-Diger Mal ve Hizmetler 2.172.209.622 | 1.412.603.119 3.584.812.741
7.1 Kisisel Bakim 91.590.052 46.737.831 138.327.883
7.2 Giyecek ve Ayakkab1 779.435.404 347.655.948 1.127.091.352
7.3 Hediyelik Esya 488.588.572 206.027.100 694.615.672
7.4 Miicevher, Altin, Glimiis 476.080.708 267.863.702 743.944.410
7.5 Haly, kilim vb. 260.099.323 42.504.877 302.604.200
7.6 Oto Kiralama 76.415.563 26.108.724 102.524.287
7.7 Diger Turizm Harcamalan 343.662.340 475.704.937 819.367.277
TOPLAM 6.560.404.843 | 2.856.028.344 9.416.433.187

Kaynak: T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2003 (www.turizm.gov.tr)

Tablo 2.6, kamu kesiminin (merkezi ve yerel) turizm harcamalarini gostermektedir.
Tiirkiye’de turizm tamitimi T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan yapilmaktadir. Bu
konuda yerel harcama bulunmamaktadir. Planlama ve tanitimin merkezi bir sistemle
yapilmasit da turizmin merkezi bir sisteme bagli oldugunu gostermektedir. 2002 yilinda
Tiirkiye’nin tanitim harcamast 90.1 milyon dolar olmustur. Diger kalemler i¢in devletin

yaptig1 turizm tiiketimine iligkin veriler mevcut degildir.

Tablo 2.6 Fonksiyon ve Seviyelere Gore Devletin Toplam Turizm Tiiketimi (Milyon

Dolar, 2002)
Fonksiyon Toplam Turizm Tiiketimi
Turizm Tanitimm 90.100.000
TOPLAM 90.100.000

Kaynak: T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2003 (www.turizm.gov.tr)

Tablo EK 2-1 ise, iiriinler bazinda GSYIH ve turizmle ilgili katma deger hakkinda bilgi
saglayan ve turizm sektdriiniin arz yoniinii gosteren degerlerdir. Turizmde kullanilan ¢iktinin
elde edilmesi i¢in diger sektorlerin ve turizm sektoriinlin katkisini (liretim hesaplarini)
gostermektedir. Bu tablo, turizm endiistrilerinin ekonomide yaratmis oldugu gayrisafi katma
degeri belirtmektedir. Turizmin arz yoniinii yansitan degerlerle ilgili giivenilir ve saglam
verilerin elde edilmesi miimkiin olmadig1 i¢in bu tablo hazirlanamamistir. Bu tablonun bos

hali Ekler kisminda gosterilmistir.

Tablo EK 2-2 sermaye olusumu ve sermaye stokunu gostermektedir. Bu tablo veri
eksikligi nedeniyle tamamlanamamistir. Tablonun biitiin hali Ek 2-2 kismina konmustur.
Turizm ¢iktis1 iiretmek i¢in en dnemli unsurlardan biri de emek olmaktadir. Turizm emek
yogun bir sektdr oldugundan ¢ok sayida istihdam olanagi saglamaktadir. Turizm ¢iktisi elde

edilirken kullanilan turizm endiistrisindeki istihdam miktar1 Tablo 2.7’de gosterilmektedir.
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Calisanlarin Sayisi

Turizm Endiistrileri

Toplam

1.0tel ve benzeri 255.600
Diger 570.400
TOPLAM 826.000

Kaynak: Turofed, Turizm Raporu 4, 5.34 (2011) (www.turofed.org.tr)

Bu tabloda sadece c¢alisanlarin sayilart gosterilmektedir. Tablo Ek 2-3, turizm

sektorlindeki istihdami hem emek sayisi hem cinsiyet hem de istihdamin turizm endiistrilerine

gore dagilimini vermektedir. Bu tablo tam olarak doldurulamamis olup, ayrintili istthdam

yapisini gosteren Tablo Ek 2-3 bos olarak ekler kisminda yer almaktadir.

2.8, 2.9 ve 2.10 numarali tablolar, parasal olmayan gostergelerden olusmaktadir.

Bunlar geceleme, varis, tesis sayilari, yatak kapasitesi, doluluk oranlari, tesis nitelikleri gibi

fiziksel gostergelerdir.

Tablo 2.8 Ziyaret¢i ve Turizm Cesidine Gore Seyahat ve Geceleme Sayisi (2002)

Dis Aktif Turizm (Inbound) ¢ Turizm (Domestic)
Giinii- . Toplam Giinii- . Toplam
birlikeiler | VSUET | Zivareteiler | birlikeiler | TS| Zivaretciter
S;Z:Ts?t 466.000 12.790.000 | 13.256.000 1.203.210 8.000.000 9.203.210
G‘;‘fy’fs?e 43.312.498 | 43.312.498 15.202.445 | 15.202.445

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii, 2000-2004 Tiirkiye Raporu (Www.unwto.org)

Tablo 2.9 Dis Aktif Turizm: Ulasim Araclarina Gore Gelen Turist ve Yapilan Geceleme

Sayis1 (2002)
Gelen turist sayisi
1- Havayolu 9.900.000
2- Denizyolu 744.000
3- Karayolu 2.465.000
4- Demiryolu 55.000
TOPLAM 13.254.000

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii, 2000-2004 Tiirkiye Raporu (Www.unwto.org)



http://www.turofed.org.tr/
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Tablo 2.10 Konaklama Bicimine Gore isletme ve Kapasite Sayisi

Turizm isletmeleri Ozel Turizm Konaklamasi

Otel ve benzeri | Digerleri | Ikinci Konutlar | Digerleri

Isletme Sayisi 2.659 603 480.000
Kapasite (oda) 231.581 59.718
Kapasite (yatak) 482.188 136.836

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii, 2000-2004 Tiirkiye Raporu (Www.unwto.org)

2.3 Turizm Uydu Hesaplarimin Girdi-Cikti Matrisine Entegre Edilmesi

2.3.1 Tiirkiye i¢cin Turizm Sektorii Odakh Girdi-Cikti Matrisi

Daha onceki ¢alismalarda turizm hizmetleri, girdi-cikt1 tablosu i¢inde ayri bir iiretim
aktivitesi olarak ele alinmayip degisik hizmetler (otel, restoran, seyahat hizmetleri, ulagim ve
eglence gibi) adi altinda incelenmistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan olusturulan
turizm sektor anketleri sonucu elde edilen ve turizm talebinin turizm uydu hesaplari
yardimiyla girdi-¢ikt1 tablosu i¢inde yer almasi ile sonuglanan islemden sonra turizm ayri bir
sektor gibi degerlendirilmistir. Bu boliimiin amaglarindan biri de turizm sektoriinii girdi-¢ikti

tablosu i¢inde ayr1 bir sektor olarak gostermektir.

Tiirkiye ekonomisi i¢in en glincel girdi-¢ikt1 tablosu 2002 yilina aittir. Tez ¢aligmasinda
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yayinlanan bu tablo kullanilmaktadir. Bu tablo
59 sektorlii olup tezin amacina uygun olarak turizm sektoriinii de icerecek sekilde 19 sektorlii
hale getirilmistir.(Bu toplulastirma, Tablo Ek 2-4’te gosterilmektedir.). Diger bir deyisle
turizme girdi olan ve turizmin girdi oldugu sektorler dikkate alinarak, ayrica turizmle direkt
ilgisi olmayan benzer sektorler toplulastirilarak 59 sektorlii orijinal matris 19 sektorlii olarak
toplulastirilarak girdi-¢ikti matrisi elde edilmistir. Turizmin 19 sektorlii matris iginde tek

basina bir sektor olarak ayristirilmasi asagidaki boliimde anlatilmaktadir.

2.3.1.1 Turizm Sektoriiniin 2002 Girdi-Cikt1 Tablosunda Tek Sektor Olarak

Ayristirilmasi

Turizm uydu hesaplari, herhangi bir girdi-¢ikt1 tablosunun ana bilesenlerinden olan
nihai talep ve ara talep unsurlar1 hakkinda istatistiksel veri temin etmektedir. Dolayisiyla,
2002 girdi-gikt1 tablosunda turizm sektoriiniin tek sektor olarak ayristirilabilmesi ig¢in bu

calismada olusturulmus turizm uydu hesaplari baz alinmistir.


http://www.unwto.org/
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Ayristirma yapilirken dikkat edilen ve toplanan ilk bilgi turizm sektoriine iliskin
Olcililmiis nihai talep biiyiikliikleridir. Bir baska deyisle turizm sektoriine yonelik nihai
tiikketim, 0zel yatirim, kamu harcamasi amacli yurtici talep ve yurt disindan gerceklestirilen
ithalat talebi sirasiyla turizm uydu hesap tablolarindan Tablo 2.2 ve 2.3’lin yani dis aktif
turizm (inbound) ve i¢ (domestic) turizm ve Tablo 2.4 dig pasif turizm (outbound) numarali
tablolarindan alinarak 2002 girdi-¢ikt1 tablosuna yerlestirilmistir. Turizm uydu hesaplari
anlatilirken ilgili rakamlarin kaynaklar1 daha 6nce verilmistir. Burada bir ¢ifte sayimin oniine
gecmek i¢in turizm sektoriinii olusturan ve asagida tanimlanan sektorlere adi gegen nihai talep
unsurlarinda yapilan talep degerleri, bu sektorlerin turizm igindeki paylar1 kadar

indirgenmistir.

Ayristirma yapilirken dikkat edilen ve toplanan ikinci bilgi turizm sektoriinii hangi
sektorlerin olusturdugu ve bunlarin toplam sektor biiytlikliigii igindeki payidir. Bu bilgiye
gore, turizm sektoriinii 2002 girdi-¢ikt1 tablosunda agik olarak tanimli olan gida ve igecek
imalati, konaklama, tasimacilik, sehir i¢i tur hizmetleri, diger mal ve hizmetler, ¢esitli turizm
hizmetleri ve spor, egitim, kiiltiirel hizmetler sektorleri olusturmaktadir (bknz. Tablo 2.2, 2.3
ve 2.4). Turizm sektorii iiretiminde kullanilan ara girdilerin miktari, sektorii olusturan alt-
sektorlerin kullandig1r ara girdi paylarmin agirliklandirilarak toplanmas: ile bulunmustur.
Agirliklandirma alt-sektorlerin turizm sektorii iiretimi igindeki payimi kullanarak yapilmastir.
Yine bir ¢ifte sayim1 engellemek i¢in alt-sektorlerin kullandigi girdi miktarlar1 onlarin turizm
sektorii icindeki payr kadar azaltilmistir. Turizm sektoriiniin diger sektorlere ne kadar girdi
sagladigi ise benzer sekilde turizm alt-sektorlerinin  verdigi girdi oranlarinin

agirliklandirilmasi ile bulunmustur.

Son olarak turizm sektoriiniin tabi oldugu vergiler, kullandig: ithal girdi ve katma deger
unsurlart alt-sektorlerin sektorel arz i¢indeki paylarinin agirliklandirilmasi ile bulunmus ve
yine alt-sektorel paylar kullanilarak cifte sayimin 6niine gegilmistir. Turizm sektori tek bir
sektor olarak ayristirtlarak 2002 yili i¢in 19 sektorlii yeni girdi-cikti tablosu elde edilmistir.
Girdi-¢ikt1 tablosu, sosyal hesaplar matrisi olusturmak igin esas veri tabanini olusturmaktadir.
Girdi-¢ikt1 tablosunun para birimi milyar TL olup, cari fiyatlarla gosterilmektedir. 19 sektorlii

girdi-¢ikt1 tablosu Ekler kisminda Tablo Ek 2-5’te gosterilmektedir.

2.4  Turizm Sektorii Odakh Girdi-Cikti Matrisinin Sosyal Hesaplar Matrisine Entegre

Edilmesi

Standart bir girdi-¢ciktt modeli ara girdilerin sektorler arasi akislarini igermekte ve

ekonomideki baglantilarin 6nemli bir kaynagmi elde etmis olmaktadir. Fakat, girdi-¢ikti
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modeli tiretken sektorlerden iiretim faktorlerine (katma deger) ve devlet ve hane halki gibi
birimlere ve sonug olarak iiriinlerin talebine dogru olan akislar1 ihmal etmektedir. Girdi-¢ikti
tablolarina yonelik kullanilan hesaplama teknikleri Sosyal Hesap Matrislerinin (SHM) 6ziini
olusturmakta ve dolayisiyla genellestirilmis Leontief metodolojisi kullanilarak Leontief girdi-
¢ikti modelinin ¢esitli formiilasyonlar1 SHM catisi igerisinde sunulmaktadir. SHM ¢arpanlari
klasik Leontief girdi-¢ikti modelinin bir uzantisidir. Leontief modeli endiistriler arasindaki
iretim baglantilarina yogunlasirken, SHM temelli modeller buna ek olarak tiiketim
baglantilarim1 da i¢cermektedir. Bu nedenle, bir sosyal hesap matrisi girdi-¢ikti hesaplarini
ekonomi ic¢indeki donglisel akimin tam bir tanimlamasini igerecek sekilde genisletmektedir.
Bu tiir bir uygulama SHM’lerin daha etkili bir iktisadi analiz araci olmasima ve kullanimi

sonucunda ¢ok yonlii sonuglar elde edilmesine olanak vermektedir (Alarcon, 1991,s.9).

Hesaplanabilir Genel Denge (HGD) modellerinin temel veri altyapisini olusturan
SHM’ler, bir ekonominin iiretim, boliisiim ve birikim iligkilerini esanli olarak sergileyen bir
hesap sistemi ve veri tabanidir (Erten, 2009, s.32). SHM ulusal ekonominin gerek makro
gerekse mikro dengelerini esanli yansitabilmesinden dolay1r ekonomideki iiretim, tiiketim,
yatirim ve dis ticaret dengelerinin tutarl bir sistem icerisinde birlestirilebilmesini saglamakta
ve ekonominin duragan goriintiisiiniin elde edilebilmesi igin istatistiksel bir temel veri seti
olmaktadir (Kose ve Yeldan, 1996, s.60).

SHM cift girisli bir muhasebe sistemi olarak her bir hesabin satir ve siitun toplaminin
cebirsel denkligine dayanmaktadir. Kare matris olan SHM’nin satirlar1 ilgili hesaplarin
gelirlerini (kaynaklarini), siitunlari ise bu hesaplarin harcamalarini (kullanimlarini) ortaya
koymaktadir. Siitun ve satir toplamlarmin esit olmasi kaynak harcama denkligini ifade
etmektedir (Telli, 2004, s.10). Bagka bir ifadeyle, dengedeki bir SHM yapisi, maliyetlerin
(dagitilmis karlar dahil) gelirlere, gelirlerin (vergi ve tasarruflar dahil) harcamalara, her bir
mal i¢in arzin talebe denkligini vurgulamaktadir. SHM nin yapisina gore n adet satir veya
siitundan n-1 adeti dengeye ulastigi zaman Walras Kanunu geregi n’nci satir veya siitun da
kendiliginden dengeye ulasacaktir (Kose ve Yeldan, 1996, s.62). SHM’lerin bu o6zelligi
fiyatlarin sabit oldugu ve arz-talep fazlasinin olmadigi varsayimindan hareketle politika

analizleri i¢in alternatif bir model sunmaktadir.

Standart bir SHM kurgusunun bir ekonomiyi bes ayri1 hesap ¢esidi kullanarak
tablolastirdigini ifade etmek miimkiindiir. Buna gore, SHM kapsamina giren milli hesaplar

asagidaki gibidir (Telli, 2004, s.10):
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e Milli Gelir-Milli Hasila Istatistikleri
e Girdi-Cikt1 (Arz ve Kullanim) Tablolar1
e Fon Akim Tablolar

e Odemeler Dengesi Hesaplari

Milli Bilango Hesaplari

Tiirkiye i¢in SHM’nin yararlandig1 hesap sistemleri ulusal hesaplar, kamu kesimi genel
dengesi, 0demeler dengesi ve girdi-¢gikt1 tablolaridir. SHM tiim satir ve siitunlarin birbirine
esit oldugu bir kare matris olarak tanimlandiginda, T = [tij J; t; , j harcama hesabindan i gelir

hesabina gecisin degerini temsil etmektedir. Ztkj = Ztik , biitiin k’lar i¢in Walras yasasina
j i

dayanmaktadir. Bu durumu daha anlasilir hale getirebilmek ig¢in Tablo 2.11°de ekonomi
tiretim, hane halki, kamu, sermaye ve dis alem olmak iizere bes hesaba ayristirilarak, bu bes

hesabin arasindaki iliski basit bir sekilde gosterilmektedir.

Tablo 2.11 Acik Ekonomi i¢in SHM

1 2 3 4 5
1.Uretim C G I X Talep
2.Hane halki Y Ozel Kesim Geliri
3.Kamu T Kamu Gelirleri
4.Sermaye Sézel Skamu Sdis Tasarruflar
5.D1s Alem M Ithalat
Toplam | Ozel Kesim Kamu Yatirim Cari
Arz Harcamalar1 | Harcamalari Islemler

Kaynak: Bussulo vd.(2002, s.6)

Tablo 2.11°de goriildigii gibi tiretim hesabi t12 (C) ‘deki tiiketim mali, ti3 (G) kamu
harcamalari, ti4 (I) yatinnm ve tis (X)’deki ihrag mallan satisindan gelir elde etmektedir. Bu
satiglardan elde edilen gelir t21(Y)’de hane halklarina 6denen gelir olarak kaydedilmekte ve
bir kismu ts1 (M) ithalata gitmektedir. Hane halklarinin tz1 (Y)’deki geliri ti2 (C) 6zel kesim
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tilketimi, tz2 (T) vergi 6demeleri ve ts2 (Serl) tasarruf hesabina dagitilmaktadir. Toplam
tasarruflar ta> (Sezel), t43 (Skamu) Ve tas (Sais) 1Se tia (I)’ de yatirnm mallar talebine aktarilarak
makroekonomik sistemin harcama ve gelir akimlar1 kapatilir. Bu islemler asagidaki

denklemler araciliiyla gosterilmektedir:

Y = C+I+G+X-M (GSMH) (2.1)
C+T+Ssei=Y (Yurtici Gelir) (2.2)
G+Skamu = T (Kamu Dengesi) (2.3)
I= Sézel + Skamut Sais  (Yatirim-Tasarruf) (2.4)
X+Sas =M (D1s Denge) (2.5)

Bir HGD modeli i¢in SHM hazirlanirken ilk asama, ekonomideki aktorler arasindaki
makro akimlar1 tanimlayan ve ulusal hesaplardaki verilerden elde edilen bir Makro SHM

yapist olusturmaktir. Bir makro-SHM alt1 hesap kategorisi icermektedir. Bunlar:

1) Uretim Aktiviteleri Hesabi: Bu hesap, girdi-¢ikti tablolarindaki iiretici sektorlere karsilik
gelmektedir. Uretici sektdrler mal ve hizmet iiretimi i¢in aramali satin almakta ve faktor
kiralamaktadir. Bu hesabin siitunu, yerlesik mal ve hizmet {iretimini, satir1 ise yurti¢i mal ve
hizmet arzinin yurti¢i ve yurtdisi tiiketicilere dagitilmasini géstermektedir. Diger bir deyisle,
bu hesaplarda siitun harcamalar hesab1 olarak tanimlanmakta, ithal ve yerli ara mallar1 satin
alimini icermektedir. Bu hesabin ¢ikt1 degeri ile girdilere yapilan harcamanin fark: yaratilan
katma degeri olusturmaktadir. Katma degerin bir boliimii vergi olarak kamuya giderken, geri
kalan kisim kar, kira ve iicret olarak faktdr 6demelerine gitmektedir. Bu hesabin satir1 ise
iretici sektorlerin gelirini temsil etmektedir. Calismada 2002 yili girdi-¢ikt1 tablosundaki
toplam rakamlar kullanilarak bir makro hesap dengesi olusturulmus ve bu denge iginde girdi-
¢ikt1 tablosundan toplulastirma yolu ile elde edilen turizm sektdrii ile turizmle iligki olan 18

sektor i¢in hesaplar ayrilmistir (Bknz. Tablo Ek 2-5).

2) Mallar Hesabi: SHM’deki Mallar siitunu ve satirt kaynak-kullanim &zdesligini
tanimlamaktadir. Mallar hesabinin slitunu mallara yapilan harcamalar1 (toplam arz1), satiri ise
toplam geliri (toplam talebi) gostermektedir. Mallar hesabinin gelir satir1  {iretim
aktivitelerinden elde edilen mallarin hane halki ve kamunun tiiketimi, 6zel sektor ve kamu
yatirimlari ile stok degismelerine dagitilmaktadir. Mallar hesabinin harcama siitunu ise yurtici

arz, ithalat ve ithalat vergilerinden (kamu geliri) olugmaktadir. Siitun boyunca yerli ¢ikt1 ve
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ithalat gibi biitiin mevcut kaynaklari, satir boyunca ise bu kaynaklarin nihai tiikketim, ihracat

ve yatirim kullanimi yer almaktadir.

3) Uretim Faktorleri Hesabi: Uretim faktorleri isgiicli, sermaye ve arazi olmak iizere iige
ayrilmaktadir. 2002 girdi-¢ikt1 tablosunda isgiicli piyasalar1 “¢alisanlara yapilan 6demeler” adi
altinda gosterilmektedir. Isgiicii 6demeleri 19 sektore girdi-¢ikti tablosundaki paylarina gore

dagitilmistir.

4) Kurumlar Hesabi: Kurumlar hesabi1 hane halklari, firmalar ve kamu olmak {izere ii¢

kisimdan olusmaktadir:

a) Hane halklari: Hane halklart hesabinin siitunu 6zel tiikketim harcamalari, kamuya dogrudan
ve dolayli vergiler, sosyal giivenlik 6demeleri, hane halklarinin kendi arasindaki transferler ve
Ozel tasarruflarin toplami olan hane halklarinin toplam harcamalarini, satir1 ise isgiicii geliri,
firmalardan ve kamudan transferler ile yurtdisindan transferlerden olusan hane halki
gelirlerini temsil etmektedir. 2002 yili girdi-¢ikt1 tablosundan elde edilen verilere ek olarak
aym yila ait TUIK tarafindan yayinlanan hane halki gelir ve harcama anketleri kullanilarak

SHM’nin hane halki hesab1 olusturulmustur.

b) Firmalar: Firmalar hesabinin siitunu hane halklarina dagitilan karlar, kamuya 6denen
kurumlar vergisi ve yurtdisina transfer edilen karlar olmak iizere firmalarin harcamalarini,
satir1 1se dagitilmamis karlar, kamudan alinan transferler, faiz 6demeleri ve yurtdisindan
girisimci  karlar1 seklinde firmalarin gelirlerini gostermektedir. SHM’nin firma hesab1

baslangigta olusturulan sektorel ayristirmaya gore yeniden dagitilmistir.

¢) Kamu Sektorii: Kamu hesabinin siitunu kamu tiiketimi, firmalara yapilan transferler ve
faiz 6demeleri, hane halkina transferler, kamu tasarrufu ve dis bor¢ faiz 6demeleri olarak
kamu harcamalarini, satir1 ise net dolayli vergiler, ithalat vergileri, isgliciinden alinan vergi ve
sosyal giivenlik 6demeleri, faktor gelirleri, kira gelirinden vergi, kurumlar vergisi, hane
halklarindan alinan dogrudan vergiler, sosyal fonlar, dolayli vergiler, kamu sektdriinden ve
yurtdisindan transferler olmak {izere kamunun toplam gelirlerini vermektedir. Girdi-¢ikti
tablosuna ek olarak kamu sektorii verisi TCMB verilerinden (EVDS) elde edilmistir. Ayrica
TUIK ve DPT verilerinden de yararlanilmigtir. Bu kalemler Tablo 2.12°de gosterilmektedir.
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Tablo 2.12 SHM Kamu Kesimi Dengesi (Milyar TL) (2002 Yih)

. Kamu Harcamalari 95.772.592
Thracat Siibvansiyonu 4.157.947
Kamu Tiiketimi 35.126.624
Firmalara Transferler ve I¢ Bor¢ Faiz Odemeleri 33.017.603
Hane halklarina Transferler 11.159.514
Kamu Sektoriine Transferler 22.092.922
Kamu Tasarruflari -14.845.639
D1s Borg Faiz Odemesi 5.063.621

1. Kamu Gelirleri 95.772.592
Ithalat Vergileri 9.145.075
Net Dolayli Vergiler 16.273.577
Faktor Gelirleri 1.192
Kira Gelir Vergisi 14.116.987
Kurumlar Vergisi 6.377.940
Hane halki. Al. Vergiler ve Vergi Dis1 Gelirler 12.493.260
Kamu Sektoriine Transferler 22.092.922
Disaridan Karsiliksiz Transferler 2.985.204

1. Kamu Tasarrufu -14.845.639

1IV.  Kamu Yatirmm -15.221.307

V. Kamu Tasarruf-Yatirnm Farki -30.066.946

Kaynak: 2002 yili SHM makro denge hesaplari TUIK verilerinden yararlanilarak
olusturulmustur.

5) Sermaye Hesabi:

Sermaye hesabinin satir ve siitunlari kamu ve 6zel kesim tasarruf yatirim dengelerini

gostermektedir. S6z konusu hesaplar asagidaki 6zdeslikten elde edilmektedir:

Toplam Harcamalar: Y = C+I+ X-M (2.6)
Toplam Gelir: Y=C+S (2.7)
Toplam Harcamalar = Toplam Gelir : (S-1) = (X-M) (2.8)

Toplam Ulusal Tasarruflar: S= Sizel + Skamu (2.9)
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Toplam Yatirimlar : I = lszel + lkamu (2.10)
(Sézel + Skamu) - (lézel + |kamu) = (X'M) (2.11)
(Sézel - |iize1) + (Skamu - |kamu) = (X'M) (2.12)

Kamu ve 6zel kesim dengesinde yatirim-tasarruf dengesinde ortaya ¢ikan bir acik dis

kaynak ile karsilanmaktadir. Bu durum Tablo 2.13’de gosterilmektedir.



Tablo 2.13 Ekonominin 2002 Yiii SHM Makro Dengesi (Milyar TL)

GSYIH (Gelir Yontemi) 283.154.620
Uretim ve Ithalat Vergileri 25.418.652
Arazi Gelirleri 31.294.570
Ucret Gelirleri 70.431.093
Sermaye Gelirleri 156.010.305
GSYIH (Harcama Yontemi) 283.154.620
A. Toplam Tiiketim 235.455.287
1.0zel Tiiketim 200.328.663
2. Kamu Tiiketimi 35.126.624
B. Toplam Yatirim 55.379.227
1. Ozel Yatirim 40.157.920
2. Kamu Yatirimi 15.221.307
C. Dis Denge (-) -11.837.841
D. Karsiliksiz Transferler 4.157.947
Milli Gelirin Kullanimi 283.154.620
A. Kamu Harcanabilir Gelir 20.280.985
I.  Kamu Tiiketim 35.126.624
l. Kamu Tasarruf -14.845.639
B.Ozel Harcanabilir Gelir 262.873.635
1.0zel Tiiketim 200.328.663
2.0zel Tasarruf 62.544.972
Tasarruf Yatirim Dengesi 0
A. Kamu (S-1) -30.066.946
B. Ozel (S-1) 22.387.052
C. Dis Kaynak 7.679.894

Kaynak: 2002 yili SHM makro denge hesaplari TUIK verilerinden yararlanilarak

olusturulmustur.
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6) D1s Alem Hesaplar:

Dis alem hesabinin siitunu ihracat, faktor gelirleri ve karsiliksiz transferleri disaridan
elde edilen doviz gelirlerini, satir1 ise ithalat, yurtdisina transferler ve dis bor¢ faiz 6demeleri
olarak hesaplanan harcamalar1 géstermektedir. SHM’nin 2002 yili 6demeler bilangosundan
elde edilen dis alem hesabi baslangicta olusturulan sektdrel ayristirmaya gore yeniden

dagitilmigtir. Bu kalemler Tablo 2.14 ‘te gosterilmektedir.

Tablo 2.14 Ekonominin 2002 Yilh SHM Dis Dengesi (Milyar TL)

Di1s Alemden Gelirler 95.724.051
Mal ve Hizmet Thracati 73.452.037
Hane halki Gelirleri 698.451
Firma Gelirleri 3.011.855
Isci Dévizleri 3.007.198
Arazi Gelirleri 1.176.704
Kamu Karsiliksiz Transferleri 2.985.204
D1s Kaynak 7.679.894
Dis Aleme Odemeler 95.724.051
Mal ve Hizmet Ithalati 85.289.878
Firma Giderleri 5.370.552
Kamu Odemeleri (Faiz Odemeleri) 5.063.621

Kaynak: 2002 yili SHM makro denge hesaplari TUIK verilerinden yararlanilarak
olusturulmustur.

Dis aleme 6demeler, yerlesik kurum ve kuruluslarin uluslararasi islemler sonucunda
yurtdigina yaptiklart doviz harcamalarindan olugsmaktadir. Firmalar bir yandan kullandiklari
yabanci kaynaklar i¢in faiz 6demeleri yaparlarken, diger yandan yabancilarin sahip oldugu
tiizel kisilikler vasitasiyla dis aleme kar transferlerinde bulunmaktadirlar. En biiyiik faiz
ddeyicisi ise kamu sektoriidiir (Telli, 2004, s.55). Odemeler dengesi hesab1 TUIK ve EVDS

verilerinden elde edilmistir.

Bu modelde hazirlanan SHM turizm sektorii i¢in tasarlanmistir. Tiirkiye’de ayrintili
turizm politika analizi yapabilmek i¢in gerekli olan bir SHM’nin yoklugu bu caligmanin
onemini daha da artirmaktadir. Tirk turizm sektoriiniin yapisal 6zelliklerinin SHM’ne
yansitilmas1 ve politika simiilasyonlarinda turizm sektorii ile ilgili ¢ikarimlar yapilmasi

konusunda niceliksel bir ara¢ elde edilmesi bu boliimiin amaglarindan biridir. Farkl
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kaynaklardan elde edilen veriler teorik modele ve SHM yapisina uyarlanarak tiim hesaplar

icin harcama ve gelir dengesi saglanmastir.

Uluslararasi turizm gelirleri, girdi-¢ikt1 tablosunda genellikle ihracat gelirleri i¢cinde yer
almaktadir. Ayni sekilde yurtdisina giden vatandaslarin (yerlesiklerin) yaptig1r turizm
harcamalari ise, ithalat kisminda yer almaktadir. Bu nedenle amag, turizm gelir ve giderlerini
uluslararasi ticaretten (ithalat ve ihracat) ayirmaktir. SHM modelinin turizm analizi i¢in
kullanimi turizm uydu hesaplarinin girdi ¢ikt1 tablosu i¢inde kullanilmasindan sonra uygun
hale gelmektedir. Turizm uydu hesaplar1 tablosundaki degerlerin ABD dolar1 (milyon dolar)
cinsinden olmasi, sosyal hesap matrisi ve girdi-gikti1 tablosundaki degerlerin ise Tiirk Liras1
(milyar TL) olmas1 nedeniyle bu degerler TCMB’nin 2002 yil1 ortalama kuru olan (1 Dolar =
1.505.840 TL) iizerinden Tiirk Lirasina ¢evrilmistir.

Yabanci turist harcama istatistikleri, TUIK tarafindan yaymlanan, Turizm Istatistikleri
2001-2003 adli verilerden derlenmistir. Bu istatistiklerde turizm harcamalar1 23 kategoriye
indirgenmistir (Tablo Ek 2-6). Bu 23 kategori Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) Turizm
Uydu Hesaplart (TUH) olustururken 6nerdigi gibi 7 baslik altinda toplanmustir. I¢ turizm
harcamalarinin hangi kategoriler {izerine oldugu ile ilgili veri eksikligi sebebiyle, bu veri
yurtdisinda yerlesik olan vatandaslarin Tiirkiye’de yapmis oldugu harcamalar baz alinarak
yapilmistir. Dis aktif turizmden saglanan turizm geliri Sosyal Hesap Matrisi i¢inde ihracat
siitununda yer alirken, i¢ turizm adi verilen ve yerli vatandaslarin yurti¢i turizm harcamalarini
gosteren degerler yerli vatandaglarin yurtici mal ve hizmetlerine olan talebi oldugu i¢in de
hane halki harcamalar1 kismina yazilmistir. Tablo Ek 2-7, sematik olarak Tirkiye i¢in 2002
yilt Makro SHM tablosunu vermektedir. Bu tabloya gore, SHM’de hangi hiicrelerin neyi1 ifade
ettigi goriilmektedir. Bu hiicrelerin rakamsal boyuta ulagmis ve gelir gider bakimindan
dengelenmis sekli olan Makro-SHM ise Tablo Ek 2-8’de gosterilmektedir. Makro SHM
icinde iki iiretim hesab1 (aktiviteler ve mallar), ii¢ liretim faktorii (sermaye, emek, arazi), ¢
kurum (hane halki, kamu sektorii ve firmalar), bir sermaye-yatirim hesab1 (6zel tasarruflar ve
kamu yatirimlar1) ve 1 de dis diinya olmak iizere toplam 11 hesaptan olusmaktadir. 2002
yilina ait makro SHM olusturmak icin Telli (2004) ¢alismasindan da yararlanilmistir. Politika
simiilasyonu i¢in kullanilan ve SHM’de yer alan hiicrelerin ayristirilmasi sonucu elde edilen
endojen fiyatli Mikro SHM tezin sonunda yer alan Tablo Ek 4-1’de, sabit fiyatli Mikro SHM

ise, Tablo Ek 4-2’de sunulmustur.
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Bu boliimiin yazilma amaci Tiirkiye icin teorik ¢ergcevede turizm sektorii odakli bir
SHM modelinin gelistirilmesi ve modelin niceliksel bir ara¢ olarak kullanimin1 destekleyecek
veri setinin SHM ¢er¢evesinde hazirlanmasidir. Sosyal Hesaplar Matrisi (SHM) analizi, bir
ekonomi i¢indeki gelir ve harcama iliskileri ile sektorel baglantilar1 inceleyen bir yaklasimdir.
Bu kisimda SHM gelir ve fiyat carpanlarinin ne oldugu ve bunlarin nasil tiiretildigi
gosterilmektedir. SHM, mallar, aktiviteler, faktorler, kurumlar (hane halki, devlet), sermaye
ve dis alem hesaplar1 olmak lizere alt1 ana hesaptan olusmaktadir. SHM’de satirlar mallar,
aktiviteler, faktorler, kurumlar (hane halki, devlet), sermaye ve dis alem hesaplarinin
gelirlerini gosterirken, siitunlar ayni hesaplarin harcamalarin1 géstermektedir. Her hesaptaki

toplam gelir bu hesaplardaki harcamalara esit olmak zorundadir.
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UCUNCU BOLUM
TURIZM POLITIKALARININ GELIR ve FIYAT CARPAN MODELI iLE
ANALIZI

3.1 SHM TEMELLI GELIiR CARPAN ANALIZI

Turizm  sektoriinli  dogrudan veya dolayli olarak etkileyebilecek politika
degisikliklerinin, ekonomik krizlerin, digsal veya ig¢sel soklarin ekonomi genelinde ampirik
analizi 6nem tagimaktadir. Turizm gelirlerinde bir artis sadece GSYIH, istihdam ve ihracat
gibi makroekonomik degiskenlerde bir artisa yol agmayip, ayn1 zamanda endiistriler arasi ve

endiistri-faktor piyasalar iliskilerini de etkilemektedir.

Tiirkiye’de turizm 6nemi 6zellikle 1980 sonrasi anlagilan bir sektdr olmakla birlikte bu
konu ile ilgili yapilan caligmalar olduk¢a yeni sayilmaktadir. Turizmin en Onemli Ogesi
sayilan turizm harcamalarmin Tiirkiye’de biiyiime, istihdam ve GSYIH gibi makro ekonomik
degiskenlerle arasindaki iliskiyi gosteren ekonometrik ¢aligmalar da mevcuttur. Bu
calismalar: Yildirrm ve Ocal (2004); Giindiiz ve Hatemi (2005); Ongan ve Demirdz (2005);
Bahar (2006); Aslan (2008); Kizilgdl ve Erbaykal (2008); Akan ve Isik (2009); Oztiirk ve
Acaraver (2009); Katircioglu (2009), Gokovali (2010) olarak siralanabilir. Turizmin
ekonomik etkilerini gostermek igin bu ¢aligmalara alternatif olarak, girdi-¢ikti modelleri ve
bunun uzantis1 olan sosyal hesaplar matrisi ile ilgili ¢carpan modelleri de kullanilmaktadir.
Carpan analizi ekonomide yaygin olarak kullanilan bir yontem olup c¢esitli disiplinler

tarafindan tercih edilmektedir.

llgili uluslararas: literatiirde ilk galismalarin genellikle turist harcamalarinin carpan
etkisini gostermek iizere yapildigr gézlenmektedir. Bu tiir calismalarin baslangic1 yaklasik
kirk y1l dncesine dayanmaktadir (Archer, 1976). Farkl: iilkelere uygulanan ve turizm sektorii
carpan analizine dayanan bazi c¢alismalar sunlardir: Antigua (Pollard, 1976); Avustralya
(Cooper ve Pigram, 1984); Bermuda (Archer, 1995); Brezilya (Wagner, 1997); Hindistan
(Pavaskar, 1987); Hong Kong (Lin ve Sung, 1983); irlanda (Baum, 1991; Henry ve Deane,
1997); Kore (Song ve Ahn, 1983) Mauritius (Archer, 1995); Peru (Arabsheibani ve Labarthe,
2002); Singapur (Khan vd.1989; Heng ve Low, 1990); ); Seyseller (Archer ve Fletcher, 1996);
Tiirkiye (Liu vd., 1984; Giil ve Blake, 2011).

Bu caligmalarin Tiirkiye icin olanlarina baktigimizda, Liu vd. ¢alismas1 1979 yili girdi

cikt1 tablosunu kullanarak carpan degerlerini gosterirken, Giil ve Blake g¢alismasi aym
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carpanlar i¢in 2002 yili girdi ¢ikt1 tablosunu kullanmaktadir. Bu calismada, Giil ve Blake
(2011) tarafindan hazirlanan ¢arpanlar ve bunlarin ekonomik yorumlari ve turizmin geldigi
boyutu gostermesi agisindan Liu vd.(1984) calismasi ile karsilagtirilmast Ekler kisminda

verilmektedirs.

SHM iiretim, birikim ve bdliisiim iliskilerini sergileyerek ekonominin biitiinliniin
yapisal ozelliklerini ortaya ¢ikaran bir hesap sistemi olmasinin yani sira ¢arpan analizi i¢in bir
modelleme araci olarak da kullanilmaktadir. SHM kullanilarak yapilan carpan analizi ise
girdi-cikti modellerinin bir uzantis1 olarak goriilmekte ve temelini Leontief modeli
olusturmaktadir. SHM ¢arpanlarin1 girdi ¢ikti ¢arpanlari ile karsilastirdigimizda SHM
carpanlarinin daha biiyiik oldugu goriilmektedir. Ciinkii girdi ¢ikt1 analizinde katma deger bir
sizint1 olup sadece ara talep carpan olmaktadir tam tersine SHM yaklasiminda katma deger ve
gelirler talep baglantilar1 yaratmaktadir (Sadoulet ve de Janvry, 1995, s.291). Baska bir
deyisle Leontief girdi-¢iktt modeli endiistriler arasindaki iiretim baglantilarina yogunlagirken,
SHM temelli modeller buna ek olarak tiiketim/gelir baglantilarini da igermektedir (Breisinger
vd., 2009, s.14). Bu analizde, girdi-¢ikt1 ¢arpan modellerine SHM’lerin ana hesaplar1 olan
tiretim faaliyetleri, mallar, {iretim faktorleri, hane halklari, firmalar, sermaye, kamu ve dis

alem hesaplariin eklenerek carpan degerlerinin hesaplanmasi ile olanakli hale gelmektedir.

Sosyal Hesaplar Matrisi (SHM), bir genel denge veri sistemi igerisinde farkli hesaplar
(iretim faaliyetleri, mallar, tiretim faktorleri, hane halklari, sermaye, kamu ve dis alem)
arasindaki karsiliklr iligkileri (para ve mallarin dongiisel akisini) tanimlayan bir ekonomik
sistemi temsil eden 6nemli bir veri sistemi olmasina ragmen tek basina politika analizlerinde
kullanabilen, ekonomik model olusturabilen bir arag degildir. Bir model olabilmesi i¢in hangi
degiskenlerin digsal, hangilerinin igsel oldugunun belirlenmesi ve bu baglantilarin bir
matematiksel denklemler yardimiyla gosterilmesi gerekmektedir. Bu durumda, SHM’nin
carpan katsayilar1 hesaplanarak bir politika analiz aracina doniistiirilmesi miimkiin
olmaktadir. Bagka bir deyisle, modelde analiz edilmek istenen politikalara gore i¢sel ve digsal
hesaplar belirlenmekte, digsal hesaplara yapilan bir digsal sokun igsel hesaplar olarak
tanimlanan ekonomik sisteme olan etkileri gelir ve fiyat c¢arpan analizi ile
incelenebilmektedir. Bu boliim SHM gelir ve fiyat ¢arpanlarinin ne oldugu ve bunlarin nasil

tiretildigi gosterilmektedir.

Sosyal Hesap Matrisi (SHM) yaklagimi gelir yaratma silirecini incelemek i¢in yaygin

olarak kullanilan bir yaklagim olup, SHM icindeki sektorler i¢gsel ve dissal olarak iki gruba

® Ek 3.1°de gosterilmektedir.
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ayrilmaktadir. Icsel hesaplar belirli bir teori i¢inde aciklanabilen ve diger degiskenlerden
etkilenen hesaplardir. Digsal hesaplar ise genel teori disindaki faktorler tarafindan belirlenen
ve i¢sel hesaplar1 etkileyen hesaplardir. Modele gore, icsel hesaplarin gelir ve aktivite
seviyeleri carpanlar yardimiyla digsal hesaplar tarafindan agiklanmaktadir (Whalley ve

Hilaire,1987,5.328).

Literatiirii inceledigimizde, SHM temeline dayanan g¢alismalarin genel olarak Pyatt ve
Round (1979) tarafindan ortaya konulan SHM ¢arpan analizi ile ilgili ¢alismaya dayandigi
goriilmektedir. ilgili ¢alisma hane halklarin1 farkli alt gruplara ayristirmakta ve farkl
sektorlere uygulanan politikalar1 digsal soklar olarak kabul ederek, soklarin hane halklar: alt
gruplarina etkilerini incelemektedir. Bu calismaya bagli kalarak Stone (1985) alternatif
politikalarin analizlerinde SHM gelir ¢arpan modelini, hesaplararas1 etkileri tanimlamak
amactyla transfer (T), a¢ik dongii (O) ve kapali dongii (C) carpanlarina ayristirmaktadir. Daha
sonrasinda ise, Roland-Holst ve Sancho (1992) ayristirilmis bir SHM ile uygulanan politikalar

sonucu gelirin yeniden dagilimini ve hesaplar arasindaki iliskiyi ortaya koymaktadir.

Roland-Holst ve Sancho (1995) ¢alismasinda da goézlendigi gibi, SHM metodolojisi
genellikle miktar bazli modellere ve bunlarin gelir etkilerine vurgu yapmaktadir. SHM
temeline dayanan garpan ¢aligmalarinin hangi konularda yapildigimi Roland-Holst ve Sancho
(1995); (1) gelismekte olan ekonomilerin biiyiime stratejilerinde (Pyatt ve Round, 1985;
Robinson vd., 1998), (i1) gelir dagilimi ve yeniden dagitimi (Pyatt ve Roe, 1977; Adelman ve
Robinson, 1978; Ronald-Holst ve Sancho, 1992), (iii) maliye politikalar1 (Whalley ve
Hillaire, 1987) ve carpan ayristirilmasinin gelir akisina 151k tuttugu calismalar (Stone, 1981;
Pyatt ve Round, 1979; Defourny ve Thorbecke, 1984; Robinson ve Roland-Holst, 1988)

seklinde 6zetlemistir.

Modelin olusturulabilmesi i¢in gerekli olan i¢sel ve dissal degiskenler Tablo 3.1°de
sunulmaktadir. SHM c¢arpan analizi ¢alismalarinda geleneksel bir sekilde, devlet, sermaye ve
dis alem hesaplarn digsal olarak belirlenmektedir (Pyatt ve Round, 1985; Thorbecke,
1988,1994; Powell ve Round, 1998; Arndt, Jensen ve Tarp, 2000; Round, 2003). Round
(2003, s.6) bu hesaplarin neden digsal olarak secildigini “hiikiimet harcamalarinin politika
kararlara bagli olmasmna”, “dis alem hesaplarinin dogrudan yurti¢ci ekonomi kontroliinde
olmamasina” ve “modelin dinamik 6zellik géstermemesi nedeniyle yatirimlarin digsal olarak

belirlenmesine” baglamaktadir.
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Tablo 3.1, bir makro SHM nin toplulastirilmis halini géstermektedir. SHM nin icerdigi
cesitli akimlar degisik notasyonlarla ifade edilmektedir ve bunlar Tablo 3.1’in altinda
tanimlanmaktadir. Ornegin, Tjj ile gosterilen hiicreler i¢sel (endojen) hesaplari gdstermekte ve
j harcamalar gergeklestiren iktisadi ajan1 veya harcamalarin kaynaklandigi birimi gosterirken,
1 bu harcamalardan dogan gelirden yararlanan iktisadi ajan1 veya bu harcamalarin gelir olarak
transfer edildigi birimi gostermektedir. Digsal (egzojen) hesaplar ise genellikle sermaye, kamu
ve dis diinya hesaplarini igermektedir. Bu hesaplardan bir yada birden fazlasinin digsal olarak
belirlenmesi ile politika analizi belirlenmektedir. I¢sel hesaplar olarak tanimlanan harcamalar
gelirdeki degigsmelerden dogrudan etkilenirken digsal olarak tanimlanan harcamalar gelirden
bagimsiz olmaktadir. Bazi alt matrisler islem icermedigi i¢in bunlar sifir olarak tabloda

gosterilmistir.

Tablo 3.1 SHM’de Yer Alan i¢sel ve Digsal Hesaplarin Tanimlanmasi

Harcamalar
Dagsal
i¢csel Hesaplar Hesaplar
Kamu+
Uretim Hane Sermaye+
Aktiviteleri | Mallar | Faktorler | halklari Dis Diinya | Toplam
1 2 3 4 5 6
Uretim
5 |aktiviteleri 1 0 T12 0 0 X1 Y1
% Mallar 2 T21 0 0 T24 X2 Y2
5 % Faktorler 3 T31 0 0 0 X3 Y3
= | 7 [Hanchalklan | 4 0 0 | T43 T44 X4 Y4
o —
é ‘_é_ Kamu+Sermaye
R £ | +Dis Diinya 5 L1 L2 L3 L4 t
Toplam| 6 Yjl Yj2 Yj3 Yj4

Kaynak: Defourny,l. ve Thorbecke, E. (1984, s.112)’ e gbre uyarlanmistir.

e T, liretim aktiviteleri sonucunda elde edilen yurtici arz1 gostermektedir. Bu hesaba
yapilacak olan digsal sok iiretim faktorlerini ve hane halklarmin faktérlerden elde
ettigi geliri etkilemektedir. Ornegin {iretilen mallara yapilan bir tesvik Ti2 iizerinden
yurtici arz i¢in gerekli olan iiretim faktorleri hesabini (Ts1) etkilemekte ve faktor
kullanimindaki artis hane halklarinin faktor gelirlerini (T43) artirmaktadir. Buna ek

olarak hane halklarinin gelirindeki artis hane halklarinin mal talebi (T24) tizerinden
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ikinci kez yurti¢i mal arzini (T12) ve yurti¢i mallarin iiretimi i¢in gerekli olan ara mali

talebini (T21) etkilemektedir.

e Tz1, yurtici iiretimde kullanilan {iretim faktorlerini temsil etmektedir. T31 hesabina
yapilan bir ilave hane halklarinin faktor gelirlerini (T43), hane halklarinin mal talebini
(T24), yurti¢i mal arzin1 (T12), ara mali talebini (T21) ve baslangigtaki T3; hesabini

etkilemektedir.

e Tu hane halklar1 gelirlerini tanimlamaktadir. S6z konusu bu hesap yukaridakilere
benzer bir politika senaryosu analizinde kullanilabilir. Ornegin, Tas hesab: hane
halklarina yapilan dogrudan bir gelir transferinin etkilerinin = goériilmesini

saglamaktadir.

e Yi, Yj, Y3, Yjs sirastyla iiretim faaliyetleri, mallardan elde edilen gelirler, faktor

gelirleri ve hane halki gelirlerini temsil etmektedir.

o Xi, X2, X3, X4 digsal hesaplara yapilan ilaveleri temsil ederken L1, Lo, L3 ve Ly ise

bunlara karsilik gelen sizintilar1 gostermektedir.
e Y1, Y2 Y3 Yy isey =Tij+ X digsal ve igsel hesaplarin toplamini géstermektedir.

Tablo 3.1°deki igsel hesaplar (Tijj) siitununun bunlara karsilik gelen siitun toplamlarina
boliinmesiyle bir Ajj matrisi elde edilmektedir®. Baska bir deyisle Aj, ortalama harcama
egilimlerini gosteren bir matrisi tanimlamaktadir. Burada Yj her bir i¢sel hesabin siitun

toplamlarin1 temsil etmektedir. Boylece;

A =TyY (3.1)
0 A, 0 O

A= Zl RO (3.2)
0 0 A; A,

i¢csel hesaplar icin ortalama harcama egilimini temsil eden A matrisi elde edilir. Denklem

(3.1)’1 yeniden diizenlersek;

4 Ajj matrisinin nasil elde edildigi Tablo Ek 3-4 te gdsterilmektedir.
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AY; =Ty Y, (3.3)

Ty =AY, (3.4)

elde edilir. I¢sel ve digsal hesaplarm toplamini temsil eden y = Tjj + Xi denkleminde (3.4)

numarali denklemi yerine yazarsak;

A=[Y,] [o A, 0 07[Y.] [x
M = Y2 — AZl 0 O A24 . YJZ + X2 (3.5)
F=|Y,| |A, 0 0 o [|Yal |x
HH =Y, 0 0 As AullYi Xy
Y=AY +X (3.6)

Esitlikte Y igsel hesaplarin toplam gelir vektoriinii ve X diger digsal hesaplarin
ilavelerini (enjeksiyonunu) gostermektedir. Burada her bir igsel hesabin toplam geliri,
harcama katsayisina karsilik gelen gelirin c¢arpimina dissal hesaplardan gelen gelirin

eklenmesiyle bulunmaktadir. Denklem (3.6)’nin Y i¢in ¢oziilmesiyle

X =(1 — A)Y (3.7)
(I-A*(1-AY=(1-A"X (3.8)
Y=(1-A"X (3.9)

elde edilmektedir. Bu esitlikte (I —A)™ matrisi Leontief ters matrisi olup, SHM carpan

matrisi olarak tanimlanmaktadir (Pyatt ve Round,1979, s.856). Bu sekilde digsal olan
hesaplarin igsel olan hesaplar tlizerindeki etkisi analiz edilebilmektedir. Sonu¢ olarak
SHM’lerin girdi-¢ikt1 analizinin bir uzantis1 oldugu gézlenmekle birlikte matrisin girdi-¢ikt1
tablosundaki verilerin yani sira ulusal muhasebe hesaplar1 ve hane halki arastirmalarina dayali
verileri de kapsamasi, analizlerin sonuglar1 agisindan hesaplar arasindaki uyumun 6nemini
artirmaktadir. Buna ilaveten denklem (3.2)’de gosterilen A matrisi analiz edilmek istenen
politikalara gore alt hesaplara boliinmekte ve farkli carpan etkileri hesaplanmaktadir.
Yukaridaki dort i¢sel hesabin oldugu A matrisi iki alt matrise boliinerek B ve C matrisleri elde

edilmektedir.
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000 O
SHE
000 A,
0O A, 0 O
0 o0
- Zl() . %4 (3.11)
1
0 0 A, O
| 0 0 0
L lo1 o 0
u—&lzo - 0 (3.12)
000 (I-A,)"

(3.6) numarali denkleme A matrisi yerine denklem (3.10) ve (3.11) nolu matrisler ilave

edildiginde;

Y =(B+C)Y +X (3.13)
Y —BY =CY + X (3.14)
Y(I1-B)=CY +X (3.15)
Y=(1-B)"CY+(1-B)™"X (3.16)

Yukaridaki (3.16) numarali denklem SHM formatina uygun olarak dort i¢sel hesabin oldugu

matris formunda yazildiginda;

Y, 0 A, 0 olfY,T[1oo o X,
oo |As O 0 Mgl (Yol ot 0 0 X, 317
Y, A, O 0 oy, oot o0 X,
Y, 0 0 (I-A)A;, 0 |]Y, | 000 (-A)]|X,

(3.16) nolu denklemin matris formunda yazilmasi sonucunda elde edilen (3.17) nolu
denklemin sag tarafindaki birinci matris ic¢sel hesaplar arasindaki etkiyi temsil etmektedir.

Ornegin, matriste hane halklar siitunundaki bir hesaba digsal hesaptan yapilan bir transferin
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hane halklart satir1 izerindeki etkisi s6z konusu matriste goriilmektedir. Hesaplar arasindaki

etkiyi gosteren bu matris,

A" =(1-B)"'C (3.18)
0 A, 0 O 0 A, 0 0
A;:l 0 0 Ay|_|As O 0 A, (3.19)
A, 0 0 0 A, O 0 0
0 0 A, O 0 0 (I-A)A, O

A" olarak tammlandiginda ve (3.16) numarali denklemde yerine konuldugunda;
Y=AY+(I-B)"'X (3.20)

denklemi elde edilir. Bu denklem dissal hesaptan yapilan bir transfer ve i¢sel hesapta yarattigi
etkinin toplamini vermektedir. Digsal hesaptan gelen transferin i¢sel hesap lizerinden yarattig1

net etkiyi hesaplayabilmek i¢in (3.20) numarali denklem yeniden diizenlenirse;
AY =Y -(1-B)™*X (3.21)

nolu denklem elde edilir. (3.21) numarali denklem matris formunda yazildiginda,

0 A, 0 ol[Y] [Y,7too o X,
A;;l 0 0 Ay [Yo|_|Yo| 010 0 ]X, 322
A, 0 0 0|V Y |loo1 o X,
0 0 A, 0 [|Y.] [Yall000(-A)]X,

(3.20) numaral1 denklem birinci i¢sel degisken i¢in elde edilmektedir. SHM’de dort tane
igsel degisken kullanilmaktadir. Burada birinci i¢sel degisken olarak tanimlanan hesap hane
halklarini temsil eden satirda bulunmaktadir. Yukarida belirtildigi gibi i¢sel degiskenlerden
birinde ortaya ¢ikan etki diger degiskenlere de yansimaktadir. Dolayisiyla hane halklarina
yapilan bir transferin mallar, iiretim aktiviteleri ve faktorler {lizerindeki etkilerini tespit
edebilmek igin (3.20) numarali denklemin her iki tarafi A” ile carpilmakta ve her igsel
degisken icin hesaplanan denkleme igsel degisken sayisi kadar carpma islemi devam

ettirilmektedir. Bu durumda ikinci i¢sel degisken i¢in denklem su sekilde yazilmaktadir.

AY = A'AY + A" (1 -B) X (3.23)
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(3.23) numarali denklemde A"Y yerine birinci igsel degisken igin hesaplanan
AY =Y —(1 -B) ™ X yazildiginda;

Y—(1-B)*X = A?Y +A"(1-B) ' X (3.24)
Y =AY +(1 -B) X + A"(I -B) X (3.25)
Y =AY +((1 +A")(1 -B) )X (3.26)

elde edilir. (3.26) numarali denklem diger igsel degiskenler i¢in A” ile tekrar garpilarak

tictincti i¢sel degisken i¢in islemler tekrarlandiginda;
AY =AAZY + AT((1 + A =B)H)X (3.27)

(3.27) numarali denklemde A™Y yerine AY =Y —(1 =B) ™" X yazildiginda;

Y —(1=B) X =A% + A"((I + A)(I —=B) ™)X (3.28)
Y =A% +(1-B) X +((A" + A?)(I -B) )X (3.29)
Y =A% +(1+A +A?)(1 -B) X (3.30)

elde edilir. (3.30) numarali denklem A” ile tekrar carpilarak dordiincii i¢sel degisken igin

islemler tekrarlandiginda;
AY=AA% + A (1 + A"+ A?)(I =B) " X) (3.31)

(3.31) numarali denklemde A™Y yerine A"Y =Y —(1 =B) " X yazildiginda;

Y—(1-B) X =A"Y +A (1 + A"+ A?)(1 -B) ' X) (3.32)
Y=A"Y +(1 -B) "X + (A" + A + A®)(I -B) ' X (3.33)
Y =A% +(1+A + A2+ A®) (1 -B) X (3.34)
Y A" =(1+A" + A2 +A%)(1-B) X (3.35)

Y(I=A")=(1+A"+A” +A®)(1 -B) X (3.36)
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Y =(I —A*“)’l.(l +A*+A*2+A*3).(I —B)’lx (3.37)
elde edilir.

(3.37) numarali denklemde kapali déngii ¢arpan matrisi: M, = (I — A™)™, agik dongii
carpan matrisi: M, =(I + A" +A” + A®), direkt transfer carpan matrisi : M, = (1 —B)™* X

olarak tanimlanmaktadir. Bu denklemdeki ¢arpan matrisleri igsel hesaplara yapilan ilavelerin

etkisini ve 1ilaveler sonucu ortaya c¢ikan hesaplar arasindaki iliskileri aciklamakta

kullanilabilir.

Mallar stitunundaki Az:1’e dissal hesaptan bir ilave yapildiginda ortaya ¢ikan etki direkt
transfer etkisi olarak kabul edilirken, s6z konusu transferin tiretim faktorleri hesabinda As1’i
etkilemesine agik dongii etkisi denmektedir. Buna ek olarak iiretim faktorleri hesabindaki bir
degisiklik hane halklarinin faktor gelirlerini (As3), hane halklarinin gelirindeki artis hane
halklarinin mal talebini (A24) ve tekrar mallar hesabin1 (A21) etkileyerek kapali dongii etkisi
ortaya c¢ikarmaktadir. Benzer bir sekilde iiretim faktorleri hesabindaki Asi’e bir ilave
yapildiginda da s6z konusu etkiler ortaya ¢ikmaktadir. Burada hane halklari hesabinda Ass’e
yapilan bir ilave ise sadece direkt transfer etkisi ile sinirli kalmaktadir. Buna ek olarak
matristeki igsel hesaplarin yerleri degistirilerek analiz edilmek istenen politikalara gore

herhangi bir hesaba yapilan ilavenin yarattig: etkileri ayn1 yontemle takip edilebilecektir.

Denklem (3.37)’de belirtilen kapali dongii, agik dongii ve transfer etkileri birikimli

etkiler olarak tanimlanmistir. Bu etkiler su sekilde ayristirilmaktadir:

Y=M,;M,.M, (3.38)
M=M,M,M, (3.39)
M=I+(M,-1)+(M,M, -M,)+(M;M,M, -M,M,) (3.40)
M=1+N,+N,+N, (3.41)

(3.41) numarali denklemde I digsal olarak yapilan ilaveleri (baslangictaki enjeksiyon),
N1 net (direkt) transfer etkisini tanimlamakta ve herhangi bir i¢sel hesaba digsal hesaptan
gelen bir ilavenin birikimli etkisini gostermektedir. N2 agik dongii carpan etkisini gostermekte

ve bir i¢sel hesaba yapilan ilavenin bir baska i¢sel hesap tlizerindeki etkisini temsil etmektedir.
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N3 ise kapali dongii carpan etkisini temsil etmekte ve bir igsel hesaba yapilan ilavenin diger
hesaplart etkileyerek tekrar baslangictaki hesaba olan etkisini gostermektedir (Pyatt ve
Round,1979, s.860).

Burada 6nemli olan, i¢sel hesaplara olan katkilarin mal ve hizmet fiyatlarinin sabit,
gelirin degistigi varsayimi altinda nasil analiz edildigini bulmaktir. Fiyatlarin sabit olarak
varsayllmasi nedeniyle, bu carpanlara sabit fiyath (fixed-price) carpanlar da denilmektedir.
Bu calisma ayn1 zamanda, SHM gelir ¢arpan analizinin kisitlarim1 da géstermektedir. Round
(2003, s.7), SHM bazli sabit fiyat ¢arpanlarinin bazi varsayimlara dayandigini belirtmistir.
Buna gore, biitiin sektorlerde asir1 kapasite ve kullanilmayan (veya az kullanilan) iiretim
faktorleri vardir. Ayrica fiyatlarin sabit olmasi, ekonomide ikame etkilerinin olmasina izin
vermemektedir. Bu varsayimlara gore ckonomide ihracat talebinde veya kamu
harcamalarinda/yatirimlarinda bir artis i¢ fiyatlari, iiretimdeki arz kisitlarini veya az kullanilan
faktorleri etkilemeyecektir. Bazi ekonomilerde ve ekonominin bazi sektorlerinde bu
varsayimlar gegerli bile olsa, SHM bazli carpan etkilerini az veya g¢ok gostermek gibi

durumlar sz konusu olabilecektir.

Fiyatlar1 sabit tutup gelirin degigmesine izin vermek bu analizin en 6nemli zayiflig
olmaktadir. Ciinkii bu durumda, tiiketiciler faydalarin1 maksimize etmek i¢in gerekli olan mal
degisimi (ikamesini) yapamamaktadir. Baska bir deyisle, sabit-fiyat gelir carpan analizinin,
fiyatlarin degismesine izin verilmedigi varsayimimm sonucunda, hane halklarinin pahali
mallart ucuz olanlarla ikame etmesi miimkiin olmamakta, ayrica yine fiyat degisikligi
olmadigindan aktiviteler daha az maliyetli girdileri daha pahali girdilerle ikame etme

olanagina sahip olamamaktadirlar.

3.2  SHM Temelli Fiyat Carpan Modeli

Gelir carpan analizi, sadece gelirin degigsmesine izin verip fiyatlarin degismedigini
varsaymaktadir. Bu sabit-fiyatli ¢arpan analizinde, gelirin degismesine izin verilirken,
fiyatlarin sabit birakilmasi girdi veya mal ikamesini olduk¢a gii¢ hale getirmektedir, ¢linkii
goreli fiyat degisikliklerine izin verilmemektedir. Bu anlayisin bir adim 6tesinde, SHM ni bir
fiyat modeli olusturup aktiviteler, hane halklari, ve faktorler arasindaki baglantilari gosterip
hesaplanan fiyatlarin tam bir kiimesi olarak gosterecek galismalarin olabilecegi Roland-Holst

ve Sancho (1995) tarafindan sunulmustur.

Fiyatlar1 sabitlemektense bunlarin de§isimine izin veren SHM c¢arpan analizine fiyat

carpan analizi denmektedir. Fiyat carpan analizinde gelir ve mallarin miktarlar sabit
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tutulmaktadir. SHM gelir ¢arpan analizindeki yukarida sayilan varsayimlari ve kisitlart
gevsetmek icin bu boliimde fiyatlarin da degismesine izin verilecek sekilde fiyat ¢arpanlari
hesaplanmustir. Faktorler ve hane halklar1 i¢in fiyat seviyelerinde herhangi bir azalma yerli
mallarin fiyatlarinda bir diisme anlamina gelecektir. Bagka bir deyisle azalan yasam maliyeti
faktorlerin ve hane halklarinin gelirlerini artiracak ve hane halklarina se¢cim hakki vererek

pahali mallar1 daha ucuz olan mallarla degistirme olanag1 sunacaktir.

Bu béliimiin amaci, Tirkiye i¢in Sosyal Hesaplar Matrisi i¢inde bir sektorleraras: fiyat
modeli gelistirmek ve SHM yaklasimmin fiyat olusumunu analiz etmek i¢in yararli bir
yaklagim oldugunu gostermektir. Literatiire baktigimizda genellikle Sosyal Hesaplar
metodolojisinin miktar temelli (quantity-oriented) modeller ve bunlarin gelir etkileri ile iligkili
caligmalardan oldugu goriilmektedir. Baska bir deyisle, SHM yaklasimi yaygin olarak gelir
yaratma siirecini incelemek i¢in kullanilmaktadir. Bu calismada literatiirden farkli olarak,
Sosyal Hesaplar Matrisi kullanilarak bir fiyat modeli gelistirilmekte ve bu model aktiviteler,
hane halki ve faktorler arasindaki baglantilar1 gostermekte ve hesaplanan fiyatlarin tam bir
kiimesi saglanmaktadir. Bunun i¢in bir fiyat carpan matrisi olusturularak, fiyat degisimlerinin
neye bagli oldugunu ve bu degisimlerin sektdrler arasinda nasil etkilesimde bulundugunu ve

PR

fiyat seviyelerinin verilen digsal soklarla nasil degistigi gosterilmektedir.

SHM temelli miktar modelinde i¢sel ve digsal gruplar ayrilip, fiyatlar sabitken aktivite
seviyelerinin degisebilecegi varsayillmaktadir. Bu durum, {iretim aktivitelerinde asir1
kapasitenin ve atil kaynaklarin oldugu varsayimi altinda makul goriilmektedir. Bu kisimda,
fiyatlarin tretim aktivitelerine degil de maliyetlere karsi tepki verdigini diislinelim. Bu
diisiince ile, fiyat ve miktar arasindaki klasik dikotomi dogru olmakla birlikte, fiyatlar tiretim

seviyesinden bagimsiz olarak belirlenebilmektedir.

p; 1 aktivite grubu i¢in bir fiyat endeksini gostersin. Yukaridaki gelir ¢carpan modeli

denklemdekilerine benzer sekilde i¢sel ve digsal hesaplar siniflandirilarak benzer bir notasyon

seklinde denklem asagidaki gibi yazilabilir:

P= PALT Py Ayt F;a Ay = (P Ayt p, Ay (- All)_l =v,M,

v, digsal maliyetlerin (faktor 6demeleri, vergiler, ithalat maliyetleri vb.) bir satir vektorii ve

M, , carpan matrisini gostermektedir.
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Yukaridaki denklemden A p,= A v, M,, seklinde yazarsak, Leontief ters matrisini
tekrar yorumlamis oluruz. Burada M, ’in j satir1, sektor j’nin maliyetlerindeki birim bir digsal
degisikligin fiyatlar ilizerindeki etkisini gostermektedir. Denklem 1’den elde edilen SHM
temelli fiyat modelleri hane halklari, faktorler ve ireticiler arasindaki iligkileri gésteren

yaygin maliyet linklerini degerlendirmek i¢in faydali bir model olmaktadir.

Makro SHM’de gosterilen her aktivite SHM’deki katsayilar alt matrisi aracilifiyla geri
kalan fiyat endeksleri ile baglantili olarak gizli bir maliyete veya fiyat endeksine sahip
olmaktadir. Bu linkler uyumlu bir sekilde modele 4 hesap (aktiviteler, mallar, faktorler ve
hane halklar1) olarak igsel bir sekilde dahil edilmekte ve birlestirilmis hesap ise digsal olarak
alinmaktadir (Kolaylik saglamasi agisindan dissal hesaplar toplanip birlestirilerek tek bir
hesap gibi gosterilebilmektedir). Buradan harcama katsayilar1 siitununu kullanarak ve SHM

stitunlarini igsel hesaplar i¢in yazarak asagidaki fiyat denklemleri elde edilir:

p=(p,, P,, P3: P,) ‘nin SHM’nin igsel sektorlerinin fiyat vektorlerini ve digsal

maliyetlerin (vergiler, ithalat maliyetleri) bir vektorii v = p,A,, olarak gostersin,

Matris formatinda,
p=pA+v=v(l-A)" =M

Burada M c¢arpan matrisidir. Igsel ve digsal hesaplardaki siniflandirmayla benzer bir

sekilde, M igsel gelir belirleme modelidir:
Y=(-A"x=Mx

Farklilig1 acik¢a belirtmek i¢in, M standart ¢carpan matrisi olarak adlandirilirken bunun

transpozu (devrigi) olan M fiyat-aktarma matrisi olarak adlandirilmaktadir. Pyatt-Round
(1979) ve Stone (1981) makalelerinde M ¢arpan matrisinin iktisadi olarak anlamli bir sekilde
iic bilesene ayrildigini gostermislerdir. Bunlarin ilki, bir transfer matris denilen ve dissal
transferler tarafindan olusturulan net c¢arpan etkisini gosterendir. Ikincisi farkli gruplar
arasinda ¢apraz etkileri gosteren agik-déngii (open-loop) matrisidir. Ugiincii ise, kapali déngii
(closed-loop) matrisi denilen ve digsal bir akisin i¢sel bir grup iizerine ve sonrasinda geri
kalan igsel hesaplara gidip en sonda ilk basladig1 yere donmesi sonucu ortaya ¢ikan carpan

etkisidir.
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Bu asamada, fiyat-aktarim matrisi M asagidaki gibi cebirsel olarak gosterilebilir:

p=pA+v
= pA+ pA- pA+v
=p(A=A)1- A) T +v(l- A)?

PA + v(I —Ai-l

{pA* +(l - Ail}A* (1 - A)*

pAY + V(I = A +A")

[pA* vl — Ail}A*z (= A1+ A)

PA” £l —A) (1 + A + AY)

V(=AU +A + A=A )1 =A )

WM, M,

Bu boliimde, Pyatt ve Round’un multiplicative (artan) ve Stone’un ayristirilmis ¢arpan
yaklasimi (I,T,0,C) referans alinarak fiyat ¢carpanlar1 bulunmustur. Transfer etkisi (Tp), acik
dongii etkisi (Op), kapali dongii etkisi (Cp). Stone’un fiyat ¢arpani; [+Tp+Op+Cp = Mp
olmaktadir. Gelir carpanlar1 hesaplanirken, gelirlerin degismesine izin verilirken, fiyatlar sabit
olarak alinmaktadir. Fiyat ¢arpanlar1 hesaplanirken, fiyatlarin degismesine izin verilirken,
ilgili gelir ve miktarlar sabit olarak alinmaktadir. Bu durumda, fiyatlarin degismesine izin
verilirken gelir ve miktarin sabit birakilmasi sadece mallarin i¢ fiyatlarini etkilemeyecek ayni
zamanda hane halklarinin kendi tiiketim sepetindeki mallarin ikame edilmesine yol
acmaktadir. Fiyat carpan analizindeki bu esneklik, ikame ve tiiketici tercihlerinin ¢ok kisith

oldugu sabit fiyatl gelir carpan yaklasimina gore bazi avantajlara sahip olmaktadir.
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DORDUNCU BOLUM
ALTERNATIF TURIZM POLITIKALARININ GELIR ve FIYAT CARPAN
MODELI iLE ANALIZI

Sosyal Hesaplar Matrisi (SHM) tek basina politika analizlerinde kullanabilen bir arag
olmamakla beraber matrisin ¢arpan katsayilar1 hesaplanarak bir politika analiz aracina
dontstiiriilmesi miimkiin olmaktadir. Matrisin ¢arpan katsayilar1 ise girdi-¢ikt1 carpan
katsayilar1 hesaplarina SHM’lerin ana hesaplar1 olan iiretim faaliyetleri, mallar, tretim
faktorleri, hane halklari, firmalar, sermaye, kamu ve dis alem hesaplarina ait carpan

katsayilarinin eklenmesi ile elde edilmektedir.

Bu boliimde 2002 yilina ait SHM yapisi igerisinde hem gelir hem de fiyat ¢arpan modeli
kullanilarak Tiirkiye’de turizm sektdriine yonelik uygulanan senaryolarin ekonomideki {iretim
faktorleri, hane halklar1 ve tiretim aktiviteleri lizerindeki etkilerinin analizi edilmesi ve turizm
sektoriiniin lilke ekonomisi i¢in olan dnemine vurgu yapilmasi amaglanmaktadir. Bu amagla
biri gelir modeli diger ikisi fiyat modeli seklinde incelenmek tlizere 3 farkli senaryonun

simiilasyonu yapilacaktir.

Gelir carpanlart ile ilgili olan senaryo turizm gelirlerinin yiizde 10 artmasi seklindedir.
Tezin ilk boliimiinde Tiirkiye’de turizm sektoriinlin gelisimi gosterilirken son yilda turizm
gelirlerinin bir onceki yila gére % 10.6 arttig1 belirtilmistir (bknz. Tablo 1.2). Bu artis gelir
carpani senaryomuzun dayandigi temel nokta olmaktadir. Fiyat ¢arpan modeli ¢ergevesinde
kullanilan iki senaryonun ¢ikis noktas1 T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin Temmuz 2012°de
hazirlamis oldugu “Tiirkiye’de Turizm Sektoriine Saglanan Tesvik ve Destekler” isimli
turizm sektoriine yonelik tesvik paketidir (http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr, Erisim
Tarihi, 27.07.2012).

Calismada kullanilan fiyat c¢arpan modelinde gelir carpan modeline gore veri
gereksinimi daha fazla olmaktadir. Bu nedenle, fiyat ¢arpan modelinde SHM carpanlari
hesaplanirken TUIK’in sektérler i¢in hazirlamus oldugu TUFE (Tiiketici Fiyatlar1 Endeksi) ve
UFE (Uretici Fiyatlar1 Endeksi) degerlerinden yararlanilmustir. Tiirkiye Istatistik Kurumu
tarafindan hesaplanan TUFE hane halklarinin tiiketim harcamalarinda yer alan mal ve
hizmetlerin belirli zaman araliklarinda fiyatlarindaki degismeleri gdsterirken, UFE tarim,
imalat sanayi, madencilik ve enerji sektorlerinde iiretimi yapilan mallarin, {iretici tarafindan

yurtigi pesin satis fiyatlarindaki degismeleri gostermektedir (www.tuik.gov.tr).
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Fiyat endeksi, secilmis mal ve hizmetlerin ortalama fiyatlarinin belli bir doneme gore
degisimini 6lgmekte ve endeks temel donemde 100’e esit olmaktadir. Ilgilenilen piyasaya
(tliketici, tretici, ihracat, ithalat vb.) gore bu piyasayr temsil edecek bir mal ve hizmet sepeti
olusturulmakta ve se¢ilmis maddelerin fiyatlar1 donemsel olarak izlenerek temel donem olan
100 degerine gore degisim bulunmaktadir. Madde sepetlerinin ve agirliklarinin
giincellenmesi, her yilin sonunda yapilmakta ve zincirleme Laspeyres formiilii ile seri devam
ettirilmektedir. Her yil sonunda, yeni maddeler endekse dahil edilmekte ya da &nemini
kaybeden maddeler endeksten ¢ikarilmakta ve yeni agirhiklar endeks hesabinda

kullanilmaktadir. Asagidaki formiilde goriildiigii sekli ile endeks degerleri hesaplanmaktadir:

I=w * (Pi / Po)

Bu formiilde I: endeksi, Pi: cari ay fiyatini, Po: temel yil fiyatini ve w: agirlig1 gostermektedir.

Bu calismada, SHM fiyat carpanlar1 hesaplanirken kullanilan fiyatlar o sektoriin kag
tane sektor tarafindan olusturulmus olmasina goére geometrik ortalama kullanilarak elde
edilmistir. Sonug olarak, fiyat ¢arpan modelinde kullanilmak iizere Tiirkiye Istatistik
Kurumundan (TUIK) SHM iginde yer alan 19 sektér igin (1994=100 temel yila gore) fiyat
endeksleri hesaplanmis 2002 yili degerleri Fisher endeksi seklinde SHM i¢inde yer almistir.
Aym sekilde 2002 yilina ait emegin fiyat: olan iicret degerleri Tiirkiye Istatistik yillig1 {icret
degerlerinden geometrik ortalama kullanilarak elde edilmistir. Sermayenin fiyati sayilan faiz
ise yine 2002 yili ortalamasi almmarak T.C Merkez Bankasi verilerinden elde edilmis

(www.tcmb.gov.tr) ve SHM igine yerlestirilmistir, bdylece fiyat carpan analizinin

hesaplanmasi igin veri seti tamamlanmistir (Ek- 4-1 Endojen Fiyatli Mikro SHM).

4.1 SHM Temelli Gelir ve Fiyat Carpan Modeli Senaryolari

Bu boliimde, Pyatt ve Round (1979)’un calismasi temelinde gelir carpan modeli ve
Roland-Holst ve Sancho (1995) c¢alismasi temelinde fiyat ¢arpan modeli kullanilarak kosulan
tic farkli senaryoda uygulanan dissal soklar ve bu digsal soklarin igsel hesaplar (iiretim
aktiviteleri, tiretim faktorleri ve hane halki gelirleri) iizerinde ne kadar etkide (transfer etkisi,
acik dongi etkisi ve kapali dongii etkisi) bulundugu anlatilmakta ve sonuglar iktisadi olarak
yorumlanmaktadir. Ayrica, fiyat ¢arpan modeli ¢ergevesinde ayni oranda azalis uygulanan iki
senaryonun sonuglarmin karsilastirilmasi1 da bu boliim i¢inde yer almaktadir. Modellerin
ampirik temelini olusturan SHM’lerin uygulanan politikalarin tekil bir yapi igerisinde tiim

ekonomik aktdrlerlere olan etkilerini ayrintili olarak sunmasi bu ¢arpan analizlerinin giiciinii
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ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de turizm sektoriine yonelik uygulanan ve uygulanmasi
muhtemel politikalarin SHM gelir ve fiyat ¢arpanlar1 kullanilarak analiz edilmesinin politika

uygulayicilarina ve konuyla ilgili yapilacak ¢alismalara katki saglayacagi diistiniilmektedir.

4.1.1 Gelir Carpan Analizi Senaryosu

4.1.1.1 Turizm Gelirlerinin % 10 Artis1 Senaryosu

Turizm gelirleri (turizm ihracati) % 10 oraninda arttiginda, bu artisin oncelikle turizm
olmak iizere diger sektorlerdeki mal talebini, mal talebinde artis ve/veya azalis sonucunda
kullanilan tiretim faktorlerinin gelirlerinin ne kadar etkiledigini ve degisen faktor gelirlerine

gore hane halki gelirlerinin ne yonde degistigi gelir ¢arpan analizi kullanilarak gosterilecektir.

Turizm gelirlerinin % 10 artmasi bir nevi turizm mal ve hizmetinin ihracatindaki bir
artis olarak goriildiigiinden dissal sok dis alem hesabindan olmakta ve dis alem hesabinda yer
alan turizm ihracat degerleri baslangi¢ degeriyle orantili olarak % 10 artirilarak, bu sokun
icsel degiskenleri (iiretim faktorleri, hane halki ve tiretim aktiviteleri vb.) nasil etkiledigi

gosterilmektedir. Bu senaryonun sablon olarak gosterimi Tablo 4.1°de yapilmaktadir.

Tablo 4.1 Turizm Gelir Senaryosu Sablonu

I¢sel Hesaplar Dissal
Hesap
Uretim Mallar Faktorler | Hane Dis Alem
Aktiviteleri halklar
= Uretim 0 T12 0 0 X1
Bl Aktiviteleri
ks Mallar *T21 0 0 T24 X2
e Faktorler T31 0 0 0 X3
= Hane halklar 0 0 T43 T44 X4
s &
& & Dis Alem L1 L2 L3 L4
AT

Bir ekonomide digsal sok o ekonominin ihracatinda, kamu harcamalarinda veya yatirim

hesabinda meydana gelen degisiklikler anlamia gelmektedir. Bu soklarin etkileri hem
dolaysiz hem de dolayli olmaktadir. Dolaysiz etkiler sokun etkiledigi sektorlerle ilgili olan
etkilerdir. Ornegin turizm sektoriinde ihracat talebindeki dissal bir artis dolaysiz olarak énce
turizm sektoriinii etkilemektedir. Dolayl etkiler ise turizm sektoriiniin diger sektorlerle ve

ekonominin geri kalani ile olan baglantilarindan ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 4.1 dissal hesap olarak tanimlanan dig alem hesabindan verilen bir sokun
matristeki diger hesaplari nasil etkiledigini gostermektedir. Buna gore dis alem hesabindan %
10’luk bir ihracat artis1 sonucu verilen bir sok gelir ¢arpanlari ile ara mal1 talebini temsil eden
*T21 hesabina bir transfer etkisi yapmaktadir. Bu transfer etkisinin sonuglar1 Tablo 4.2°de
gosterilmektedir. Tablodan da goriildiigii gibi, turizm ihracati % 10 artirildiginda iiretim
biitiin sektorler i¢in artis yoniinde olmustur. En ¢ok artis komiir ve rafine petrol iiriinleri
sektorili (% 3.72) ve tarim sektdriinde (% 3) olmustur. Turizm bircok sektorden girdi alan bir

sektor olup, bu sektdriin gelirinin artmasi diger sektorlere de bir katki anlamina gelmektedir.

Senaryonun dayanagi daha dnce de belirtildigi gibi Bolim 1°de anlatilan 2011 yilinda
bir dnceki yila gore elde edilen turizm gelirinin % 10.6 oraninda artmasina gore olmustur.
Buna gore 2010 yilinda 20.8 milyar dolar olan turizm geliri 2011 yilinda 2.22 milyar dolar
artisla 23.02 milyar dolara yiikselmistir. Bu 2.22 milyar dolarlik katki da 2010 yilinda 28.6
milyon olan turist sayisinin yaklasik 2.8 milyon kisi artarak 31.4 milyon turist sayisina
ulasmasi seklinde olmustur. Ozetle yaklasik 3 milyon kisi i¢in diger sektorlerden ek mal talebi
ithtiyact dogmustur. Bu nedenle de turizm sektorii ile yakin iligki halinde olan bu sektorlerde
bu kadar biiylik bir mal talep artis1 olmas1 dogal bir sonu¢ olmaktadir. Yine ayni mantikla
turizmle yakin iligki halinde olan tekstil (% 2.96) ile turizmin bir hizmet sektorii olarak
goriilmesinden dolay: finansal ve diger hizmetler sektoriinde (% 2.54) de beklenildigi gibi
yiiksek bir artig vardir. Bunun nedeni bu sektdrlerin turizm gelirlerinde (ihracatinda) 6nemli

bir yeri ve turizm sektorii ile olan ara mal talebi arasindaki siki iligkidir.



Tablo 4.2 Turizm Gelirlerindeki % 10 Artisin Transfer Etkisi (%)

64

1 Tarim 3.000634886
2 Madencilik 0.656055423
3 Gida ve Icecek Uretimi 1.123512802
4 Tekstil Uretimi 2.960248314
5 Agag Uriinleri Uretimi 1.267923011
6 Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 3.727083767
7 Metal Uriinleri Uretimi 2.295791113
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.758142502
9 Insaat 0.247977494
10 Motor ve motorlu araglarin satig ve tamiri 1.716613335
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.82373904
12 Otel ve Restaurant 0.202865491
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 1.808147589
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 1.153196023
15 Posta ve Haberlesme 0.376432911
16 Finansal ve Diger Hizmetler 2.54142926
17 Emlak Hizmetleri 0.376156332
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.863005084

*T21 hesabinda ortaya ¢ikan bu transfer etkisinin iiretim faktorleri gelirlerini de (T31)

etkileyerek hane halkinin faktor gelirlerini temsil eden T43 hesabi {izerinde bir agik dongii
etkisi yaratmaktadir. Burada bulunmak istenen, transfer etkisinin tiretim faktorleri gelirlerini
ne kadar degistirdigi ve bu tretim faktorlerinden gelir elde eden hane halkinin ne kadar
etkilendigidir. Bu etkiler acik dongii etkisi olarak tanimlanmaktadir ve Tablo 4.3°te

gosterilmektedir.

Tablo 4.3 Turizm Gelirlerindeki % 10 Artisin A¢ik Dongii Etkisi (%)

Emek Sermaye Hane halki Geliri

3.255841 6.305688 8.888883
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Bu ¢aligmada sermaye igin yerli-yabanci, hane halki igin tcretli, yevmiyeli, igveren,
kendi hesabina c¢alisan ve aile iscisi seklinde bir ayrima gidilmemistir. Tablo 4,3’ten de
gorildiigli gibi mal talebi sonucu ortaya ¢ikan transfer etkisi faktor gelirlerinde homojen bir
artis saglamaktadir. Buna gore iiretim faktorlerinde sermaye kesiminde (% 6.30) isgiicline
gore (%3.25) gelir daha fazla artmaktadir. Bunun sebebi ¢ogu sektorde liretimin sermaye
yogun olmasidir. Faktor gelirlerindeki degisimi temsil eden bu degerlerden sonra T43 hesabi
tizerinden hane halkinin faktor gelirlerinden kazandigi gelirin agik dongii etkisi % 8.88
bulunmustur. Daha 6nce de belirtildigi gibi, turizm gelirindeki % 10’luk bir artis yaklasik
2.22 milyar dolar gibi bir gelir demektir. Bu gelirin biiyiikliigiine baktigimizda hane halki
gelirlerinin yaklasik % 9 oraninda artmasi beklenen bir sonug olmaktadir. Bagka bir deyisle

bu senaryo hane halki i¢in % 9 oraninda refah artigina yol agmaktadir.

Son olarak T43 hesabinda ortaya ¢ikan bir gelir degisikligi hane halklarinin mal talebi
(T24) tizerinden baglangictaki *T21 hesabinda kapali dongii etkisine neden olmaktadir. Baska
bir deyisle *T21 hesabindan baslayan etki yine *T21 hesabina donerek bir kapali dongii
yaratmaktadir. Kapali dongii etkisi Tablo 4.4’te gosterilmektedir.
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Tablo 4.4 Turizm Gelirlerindeki % 10 Artisin Kapah Dongii Etkisi (%)

1 Tarim 0.141403
2 Madencilik 0.080345
3 Gida ve Icecek Uretimi 0.412032
4 Tekstil Uretimi 0.230331
5 Agag Uriinleri Uretimi 0.226924
6 K&miir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.177320
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.411048
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.086815
9 Insaat 0.109487
10 Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.066957
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.120037
12 Otel ve Restaurant 0.086974
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.184254
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.103074
15 Posta ve Haberlesme 0.142601
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.205149
17 Emlak Hizmetleri 0.083834
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.015578

Turizm gelirlerinde % 10’luk bir artis yukarida belirtildigi gibi mallar hesabina gelir
transfer etkisi ve Uretim faktor gelirleri ve hane halklar1 gelirleri lizerinde agik dongii etkisi
yaratmasinin yani sira hane halki gelirlerindeki artis hane halklarinin yurti¢i mal talebini
etkileyerek baslangictaki mallar hesabinda kapali dongii etkisine neden olmaktadir. Tablo
4,4’e gore turizm gelirlerinde % 10’luk bir artisin kapali dongii etkisi en ¢ok sirasiyla gida ve
icecek tiretimi (0.41), metal dirtinleri tiretimi (0.41), turizm (0.30) ve tekstil (0.23) sektorleri

uzerinde olmaktadir.

Bu senaryoda dis alem hesabinda yer alan turizm gelirlerinde (ihracatinda) baslangi¢
degerleriyle orantili olarak meydana gelen % 10’luk bir artigla gelir transferinin faktor
bazinda gelir dagilimi {izerine olan etkilerini SHM carpan analizi yontemiyle belirlemeye
calisilmigtir. Sonuglar ihracatin artirllmasina yonelik politikalarin sektérel mal talebini
artirdigini, biiylimeyi tesvik ettigini gostermistir. Faktor gelirleri ve hane halki geliri de

artmaktadir. Elde edilen bulgular turizm gelirlerinde (ihracatta) meydana gelen artisin faktor
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bazinda gelir dagilimi iizerine dnemli derecede etkide bulundugunu gostermektedir. Isgiicii ve
sermaye gelirlerinin artmasi ilgili sektorlerdeki mal talebi artisindan kaynaklanmaktadir.
Gelirdeki artis ayn1 zamanda harcanmayan kismi artirdigr icin tasarruf edilen miktarlarin da
artisina yol agmaktadir. Thracattaki artisin bu olumlu etkileri nedeniyle bu kesime ydnelik
tesvik edici Onlemlerin artirilmasi dusiiniilebilir. Sermaye kesiminde genel olarak artis

isgiiclinden fazla olmasina ragmen dagilimi1 bozucu dlgiide bir artis gézlenmemektedir.

Tablo 4.5’ten de sonuclarin toplu bir bigimde goriilecegi gibi, turizm gelirleri % 10
artinldiginda mal talebi biitiin sektorler icin artarken petrol iirlinleri {iretimi ve tarim
sektoriinde bu artis en fazla olmustur. Bunun nedeni bu iki sektoriin turizm i¢indeki onemli
yeri ve turizmle olan ara mal talebi arasindaki siki iliskidir. Ote yandan faktor gelirine
baktigimiz zaman isgiicii ve sermaye gelirinde homojen bir artig gézlenmektedir. Sermaye
kesiminde gelir ise isgiiciine gore daha fazla artmaktadir. Thracat artis1 hane halki gelirini de
artirmaktadir. Genel olarak tiim hesaplarda transfer etkisi kapali-dongii etkisinden fazladir.
Bunun nedeni bu sektorlere yapilan enjeksiyonun etkisinin orijinal sektordeki etkisinin yant
sira diger sektorleri de genis dlgiide etkilemesidir. Ayrica, zayif kapali-dongii etkileri kisith
bir ekonomik entegrasyon olduguna isaret etmektedir (Thorbecke, 1994; Powell ve Round,

1997; Round, 2003).



Tablo 4.5 Turizm Gelirlerindeki % 10 Artisin Toplam Etkisi
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Sektorler Transfer Etkisi | Acik Dongii Kapali
Etkisi Dongii Etkisi
1 | Tarim 3.000634886 0 0.141403
2 | Madencilik 0.656055423 0 0.080345
3 | Gida ve Igecek Uretimi 1.123512802 0 0.412032
4 | Tekstil Uretimi 2.960248314 0 0.230331
5 | Agag Uriinleri Uretimi 1.267923011 0 0.226924
6 | Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi | 3.727083767 0 0.177320
7 | Metal Uriinleri Uretimi 2.295791113 0 0.411048
8 | Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.758142502 0 0.086815
9 | Ingaat 0.247977494 0 0.109487
10 | Motor ve motorlu araglarin satis ve | 1.716613335 0 0.066957
tamiri

11 | Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.82373904 0 0.120037
12 | Otel ve Restaurant 0.202865491 0 0.086974
13 | Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 1.808147589 0 0.184254
14 | Destekleyici Seyahat Acentalar1 | 1.153196023 0 0.103074

Hizmetleri

15 | Posta ve Haberlesme 0.376432911 0 0.142601
16 | Finansal ve Diger Hizmetler 2.54142926 0 0.205149
17 | Emlak Hizmetleri 0.376156332 0 0.083834
18 | Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.863005084 0 0.015578

UF | Emek 0 3.255841 0

UF | Sermaye 0 6.305688 0

HH | Hane halki 0 8.888883 0

Kapali dongii etkileri hem tiiketim hem de {iretim taraflarindan bir ekonomideki

entegrasyonun biiylikliigiinli yansitan baghlik etkileri olarak bilinmektedir. Tiiketici yerli mal
ve hizmetlere ne kadar ¢ok harcarsa, kendi tiiketim bigimlerini o kadar cesitlendirmekte ve bu
da daha biiyiik baglilik etkileri anlamina gelmektedir (Thorbecke, 1994). Baska bir deyisle,

kapal1 dongii etkilerinin zayif olmasi, kisitl bir ekonomik ¢esitlilik demektir.
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4.1.2 Fiyat Carpan Analizi Senaryosu

Bu boliimde fiyat ¢arpan modeli ile iki farkli senaryo kosulmus ve sonuglar
yorumlanmaya ¢alisilmistir. Fiyat carpan modelinde i¢sel hesaplar gelir ¢arpan modelinde de
oldugu gibi tiretim aktiviteleri, mallar, {iretim faktorleri ve hane halklari olmak tiizere 4
hesaptan olugsmaktadir. Gelir ¢garpan modelinde digsal hesaplardan sadece dis alem alinmis ve
de sok bu hesap iizerinden verilmistir. Fiyat ¢arpan modelinde kolaylik saglamasi acisindan
dissal hesaplar tek hesap olarak biitiinlestirilmis ve sok bu tek hesap iizerinden verilmistir.
Turizm geliri artis senaryosunda dis alemden verilen bir sokun ortaya cikardigi etkileri
gostermek icin gelir ¢arpan analizi kullanilmis ve de fiyatlarin degismedigi sadece gelirin

o

degistigi varsayimi yapilmistir. Fakat fiyat ¢carpan modeli ¢ergevesinde analiz edilen bu iki

senaryoda fiyatlarin degistigi tam tersi olarak miktarin degismedigi varsayimi yapilmaktadir.
4.1.2.1 Enerji Fiyatlarinda % 1 Azalis Senaryosu

Fiyat carpan1 hesaplamak i¢in kullanilan senaryolardan ilki tesvik programinda da yer
alan turizm isletmelerine yonelik enerji destegidir. Bu tesvikten esinlenerek 8 nolu enerji
sektoriiniin fiyatt % 1 azaltilarak bunun oncelikle aktiviteler kisminda yer alan turizm sektorii
olmak iizere diger sektdr fiyatlar1 ve liretim faktorleri fiyatlart ve hane halki geliri (refahi)
tizerindeki etkisi bir SHM fiyat carpan analizi ile incelenmistir. Tablo 4.6, enerji fiyatlarindaki
% 1°lik bir azalisin iiretim aktiviteleri, faktor fiyatlar1 ve hane halki geliri arasindaki iligkileri
transfer (own direct), agik dongii (cross effects) ve kapali dongii (circular) etkileri ile nasil
etkiledigini sablon halinde gostermektedir. Sablondan da goriildiigii gibi gelir carpan
analizinde toplam kisminda gelir yer alirken, fiyat carpan analizinde toplam kisminda fiyat
endeksleri yer almaktadir. Burada verilen soklarin igsel hesaplar {izerindeki fiyat degisimleri

analiz edilmeye calisilmaktadir.



Tablo 4.6 Enerji Senaryosu Sablonu
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Harcamalar
Dassal
i¢csel Hesaplar Hesaplar
Kamu+
Sermaye+
Uretim D1s
Aktiviteleri | Mallar | Faktorler | Hane halklart | Diinya Toplam
1 2 3 4 5 6
= Uretim
_g'.. aktiviteleri 1 0 *T12 0 0 X1 P1
é’a Mallar 2 T21 0 0 T24 X2 P2
el Faktorler 3 T31 0 0 0 X3 P3
b | Hane halklari 4 0 0 T43 T44 X4 P4
| _ 5
2 a
Z
_ % Kamu+Sermaye
+D1s Diinya 5 L1 L2 L3 L4 t
Toplam| 6 Pj1 Pj2 Pj3 Pj4

Tablo 4.6’daki sablona gore, yurtici mal arzini temsil eden *T12 hesabina digsal

hesaplardan bir sok verilmekte ve T12 matrisine karsilik gelen fiyat endekslerinde baglangi¢

degerleriyle orantili olarak enerji sektoriiniin fiyatinda % 1 indirim yapilarak bir fiyat vektorii

olusturulmakta ve bdylece fiyat azaliginin T12 matrisinde bulunan sektdr fiyatlarini ne kadar

etkiledigi bulunmaktadir. Buna transfer etkisi ad1 verilmektedir. Ener;ji biitiin sektorler i¢in bir

maliyet unsurudur. Ister emek yogun isterse sermaye yogun olsun her sektdriin iiretiminde

enerji maliyeti 6nemli bir girdi konumundadir. Bu nedenle enerji fiyatindaki bir azalisin diger

sektorlerin maliyetinde bir azalis yaratacag asikardir. Bu azalisin ne biiyiikliikte olacagi ise

ilgili sektoriin enerjiye bagimliligina ve de iiretim faktorlerine olan yogunluguna bagl

olacaktir. Buna gore enerji fiyatinda azalis senaryosunun yarattig1 transfer etkisi Tablo 4.7 de

sunulmaktadir.
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Tablo 4.7 Enerji Senaryosunun Transfer Etkisi (%)

1 Tarim 3.32377
2 Madencilik 0.07210
3 Gida ve Icecek Uretimi 0.38091
4 Tekstil Uretimi 1.40506
5 Agag Uriinleri Uretimi 0.24857
6 Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.39288
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.60446
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.06312
9 Insaat 0.40560
10 Motor ve motorlu araglarin satig ve tamiri 0.24542
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.21647
12 Otel ve Restaurant 0.10453
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.48567
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.11581
15 Posta ve Haberlesme 0.49584
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.27450
17 Emlak Hizmetleri 0.15646
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.10599
19 Turizm 0.56687

Transfer etkisi sonuglarina gore enerji fiyatlarinda % 1 azalig biitiin sektorler i¢in
fiyatlarin azalmasi seklinde olmakla birlikte en ¢ok tarim fiyatlarinin (% 3.32) azalmasina yol
agcmaktadir. Bu azalisin en dnemli sebebi tarim sektdriiniin enerjiye olan bagimliligindan®
ziyade tarimda kullanilan bir¢ok girdinin (kimyasal giibre, ilag vb.) petrol {irlinii olmas1 ve
tiretimde yiiklii bir maliyet kalemi olusturmasi olarak yorumlanmaktadir. Ener;ji fiyatlarindaki
azalis tarimdan sonra en cok tekstil sektoriindeki iirlinlerin fiyatinda (%1.40) azalisa yol
agmaktadir. Tekstil iiretiminde maliyet girdileri icinde enerjinin pay1 % 12 diizeyindedir®. Bu

nedenle enerji fiyatinin diismesinin yogun bir rekabetin yasandigi tekstil sektoriinde fiyatlarin

diismesine neden olacagi dogal bir sonug olmaktadir.

%2002 yilinda toplam enerji tiiketiminin % 3.84’ii tarimda kullanilmistir. (www.zmo.org.tr) Erigim 21.09.2012
& www.itkib.org.tr (Erisim 01.12.2012)


http://www.zmo.org.tr/
http://www.itkib.org.tr/
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Enerji fiyatlarinda meydana gelen % 1°lik bir azalmanin turizm aktivitelerinin fiyatlarini
ne kadar degistirdigi bu senaryonun asil amaci olmaktadir. Turizm sektorii yapisi geregi
bircok sektorden girdi saglamaktadir’. Bu nedenle enerji fiyatlarindaki bir diisiisten de
etkilenmesi dogal bir sonu¢ olmaktadir. Senaryo sonucunda turizm aktivitelerinin

fiyatlarindaki diislis oran1 % 0.56 olmaktadir.

Sektorel fiyatlarin diismesi ile sonuglanan transfer etkisi Tablo 4.6’daki sablondan da
gorildiigi gibi 6nce T31 tliretim faktorleri hesabinda daha sonra da hane halkinin faktérlerden
elde ettigi gelirlerini gosteren T43 hesabinda agik dongii etkisi yapmaktadir. Enerji

senaryosunun ag¢ik dongii etkileri Tablo 4.8’de gosterilmistir.

Tablo 4.8 Enerji Senaryosunun A¢ik Dongii Etkisi (%)

Emek Sermaye Hane halki Geliri

0.0051 1.2972 0.3111

Uretim aktivitelerinin fiyatinin diismesi bu mal ve hizmetlere olan talebin de artmasina
yol acacagi i¢in transfer etkisi sonucu iiretim faktorleri fiyatlar1 (maliyeti) emek i¢in (%
0.0051) sermaye i¢in (% 1.2972) oraninda artis gostermektedir. Sermaye fiyatlarinda olan
artis oran1 emek fiyatlar1 artis oraninin ¢ok {iistiindedir. Enerji daha ¢ok sermaye yogun
sektorlerde kullanilan bir girdi oldugu i¢in sermaye yogun sektdrlerde enerji fiyatindaki
diismeye verilen tepki emek yogun sektorlere gore daha biiyiik olmaktadir. Diger bir sebep ise
iilkede giiclii sendikalarin olmamasi: ve emek fiyatinda (licret) artislarin genellikle baski

altinda olmasi sekilde yorumlanabilmektedir.

Uretim faktorleri fiyatlarinda meydana gelen bu artislar ve de iiretim aktivitelerinde
meydana gelen fiyat diistisleri sonucunda (transfer etkisi) hane halki gelirleri ise % 0.3111
oraninda artig gostermistir. Bu sonuca gore, fiyat endeksleri ne kadar gok diiserse bu hane
halki gelirinin (refahinin) daha c¢ok artacagi anlamina gelmektedir. Sonu¢ olarak, enerji
fiyatlarinda bir azalis, hem emek sahipleri ve hane halklar1 igin yasam maliyetlerinin
azalmasina yol agmakta hem de aktivitelerdeki iiretim maliyetlerinin azalmasina sebep
olacaktir. Uretim maliyetlerinin azalmasi ise iilkenin potansiyel endiistrilerdeki rekabet

giiciinii artiric1 bir etki yapabilecektir.

" Turizm sektdriiniin hangi sektorlerden girdi aldigi ayrintili olarak 2.bdliimde Turizm Uydu Hesaplar tablolar
olusturulurken incelenmistir.
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Enerji senaryosunda *T12 ile baslayan transfer ve T31 ve T43 ile devam eden acik
dongii etkisinden sonra hane halkinin mal talebi (T24) iizerinden baslangigtaki *T12
baslangictaki yurtici mal arzi hesabinda sonlanacak sekilde kapali dongii etkisine neden
olmaktadir. Enerji fiyatlarinin azalmasi sonucu ortaya c¢ikan kapali dongii etkileri Tablo

4.9°da gosterilmektedir.

Tablo 4.9 Enerji Senaryosunun Kapalh Dongii Etkisi (%)

1 Tarim 1.71056
2 Madencilik 0.01051
3 Gida ve Icecek Uretimi 0.26550
4 Tekstil Uretimi 0.42853
5 Agag Uriinleri Uretimi 0.10401
6 Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.19527
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.41275
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.03780
9 Insaat 0.07206
10 Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.20234
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.00145
12 Otel ve Restaurant 0.00372
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.00111
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.03412
15 Posta ve Haberlesme 0.08720
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.08272
17 Emlak Hizmetleri 0.00231
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.04180
19 Turizm 0.28721

Tablo 4.9’da da gorildiigii gibi kapali dongii etkisi en biiyiikk olan sektorler tarim
(%1.71) ve tekstil (0.42) olmaktadir. Enerji fiyatlarinda meydana gelen % 1’lik indirimin
turizm sektoriinde meydana getirmis oldugu kapali dongii etkisi ise % 0.28 olmustur. Enerji
indirimi senaryosunun meydana getirdigi toplam etki Tablo 4.10°da sunulmaktadir. Bu tablo

yardimiyla sonuglarin karsilagtirilmasi yapilabilecektir.
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Tablo 4.10 Enerji Senaryosunun Toplam Etkisi (%0)

Sektorler Transfer | Acik Dongii | Kapali Dongii
Etkisi Etkisi Etkisi
1 | Tarim 3.32377 0 1.71056
2 | Madenci ‘Iik " 0.07210 0 0.01051
3 | Gida ve Igecek Uretimi 0.38091 0 0.26550
4 Teksti{ Uretimi" 1.40506 0 0.42853
5 Agac Urlinleri Uretimi 0.24857 0 0.10401
6 Kémiiruve Raﬁnf: Petrol Uriinleri Uretimi 0.39288 0 0.19527
7 | Metal Uriinleri Uretimi 0.60446 0 0.41275
8 ].Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.06312 0 0.03780
9 | Ingaat 0.40560 0 0.07206
10 | Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.24542 0 0.20234
11 | Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.21647 0 0.00145
12 | Otel ve Restaurant 0.10453 0 0.00372
13 | Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.48567 0 0.00111
14 | Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 011581 0 0.03412
15 | Posta ve Haberlesme 0.49584 0 0.08720
16 | Finansal ve Diger Hizmetler 0.27450 0 0.08272
17 | Emlak Hizmetleri 0.15646 0 0.00231
18 | Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.10599 0 0.04180
%9 Turizm 0.56687 0 0.28721
UF | Emek 0 0.0051 0
UF | Sermaye 0 1.2972 0
HH | Hane halki 0 0.3111 0

Tablo 4.10’dan goriildiigii gibi biitlin sektorlerde transfer etkisi kapali dongii etkisinden
bliyiik ¢ikmistir. Fiyat gecisi sirasinda kapali dongii etkisi diger etkilerden (acik dongii ve
transfer etkisi) daha kiigiikse bu piyasada aksakliklar oldugu ve tam ekonomik entegrasyonun
ve cesitliligin zayif oldugu ve sektorler arasi baglarin bundan olumsuz olarak etkilendigi

anlamina gelmektedir.
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4.1.2.2 Turizm Sektoriinde Fiyatlarin % 1 Azalmasi (Vergi indirimi) Senaryosu

Fiyat carpani ile ilgili kurgulanan 2. senaryo turizm sektoriinde fiyatlarin % 1
azaltilmas1 (vergi indirimi) ile ilgilidir. Turizm tesvik paketinde hem yatirrm hem de
isletmeler i¢in gesitli vergi siibvansiyonlar1 yer almaktadir. Bu vergi siibvansiyonlarindan
esinlenerek fiyat ¢arpan modeli i¢inde % 1’°lik bir vergi azaltilmasina yonelik bir senaryo
incelenmistir. SHM temelli bir iktisadi modelde temel fiyatlar hesaplanirken biitiin {iriin
vergilerinin nihai talep i¢inde yer aldig1 varsayilmaktadir. Vergi indirimi de malin fiyatinin
daha ucuz hale gelmesine ve boylelikle hane halkinin ekstra harcama yapmaksizin refahinin
artmasma imkan vermektedir. Vergi bir malin veya hizmetin fiyatin1 artiran bir unsur
oldugundan turizm sektdriinde vergilerin % 1’lik bir azalis1 soku mallar hesabinda yer alan
turizm sektoriiniin fiyatinin diismesine yol agacaktir. Bu fiyat diisiisiinlin diger sektorlerin
fiyatlarinda yarattig1 transfer etkisi ile, faktor fiyatlarinda yol agtig1 acik dongii etkisi ve de en
sonunda bagladig1 hesaba olan kapali dongii etkisi gostermek igin SHM fiyat ¢arpan analizi
uygulanmistir. Bu senaryoda da diger fiyat ¢carpan analizinde (enerji senaryosu) oldugu gibi 4
tane i¢sel hesap ve 3 digsal hesap ayni sekilde belirlenmekte, yine kolaylik saglamasi
acisindan digsal hesaplar birlestirilerek tek bir hesap halinde sunulmaktadir. Vergi

simiilasyonuna iligskin sablon Tablo 4.11°de gosterilmektedir.

Tablo 4.11 Vergi Senaryosu Sablonu

Harcamalar
Dagsal
Icsel Hesaplar Hesaplar
Kamu+
Uretim Sermaye+
Aktiviteleri | Mallar |Faktorler [ Hane halklari | Dis Diinya | Toplam
1 2 3 4 5 6
& | Uretim
S| Aktiviteleri 1 0 T12 0 0 X1 P1
§ Mallar 2 *T21 0 0 T24 X2 P2
b | = |Faktorler 3 T31 0 0 0 X3 P3
= .2 [Hane halklar 4 0 0 T43 T44 X4 P4
’ g < | Kamu+Sermaye+
T Dis Diinya 5 L1 L2 L3 L4 t
Toplam| 6 Pj1 Pj2 Pj3 Pj4

Fiyat carpan modeli ile incelenen ilk enerji senaryosunda sok *T12 nolu iiretim
aktiviteleri matrisine verilmekte ve liretim aktivitelerindeki fiyat degisimi incelenmektedir.

Enerji senaryosundan farkli olarak, bu senaryoda turizm sektdriindeki vergi oraninin % 1
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oraninda azalmasi turizm mallarinin fiyatinda bir diisiise neden olacagi icin transfer etkisi
mallar hesabinin bulundugu *T21 nolu matris lizerine olacaktir. Buna gore X2 dissal
hesabinda ilgili vektér ve T21 matrisine karsilik gelen fiyat endeksleri baglangic degerleriyle
orantili olarak % 1 oraninda diizenlenerek bir fiyat vektorii olusturulmakta T21 matrisine bir
sok verilip transfer etkisi elde edilmektedir. Vergi senaryosunun transfer etkisi Tablo 4.12°de

gosterilmektedir.

Tablo 4.12 Vergi Senaryosunun Transfer Etkisi (%)

1 Tarim 0.03548
2 Madencilik 0.00855
3 Gida ve Igecek Uretimi 0.01372
4 Tekstil Uretimi 0.06818
5 Agag Uriinleri Uretimi 0.01268
6 Ko6miir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.05437
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.11699
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.00970
9 Insaat 0.00769
10 Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.02889
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.01286
12 Otel ve Restaurant 0.00101
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava) 0.01992
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.00551
15 Posta ve Haberlesme 0.00709
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.02211
17 Emlak Hizmetleri 0.00310
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.00107

Transfer etkisi sonuclarina gore turizm sektoriinde yapilan % 1 oraninda bir vergi
azalis1 bir 6nceki enerji simiilasyonunun yaptig1 etki kadar biiytik etki yapamamistir. Clinkii
enerji biitiin sektorler i¢in 6nemli bir girdidir ve bu nedenle fiyat etkisi fazla olmustur.
Turizmde vergilerin % 1 azaltilmasi seklinde olan sok turizm mallarinin fiyatinin ucuzlamasi
ve de turizme olan talebin artmasi anlami tasiyacagindan dogal olarak turizmle iligkili olan
sektorlerin mal talebinin dolayisiyla bu mallarin fiyatlarinin daha ¢ok artmasi gerekmektedir.

Sonuglara bakildiginda turizm mallarmin fiyatinin diismesi biitliin sektorlerin fiyatlarinin
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artmasi seklinde bir etki yapmasina ragmen bu oranlar ¢ok diisiik olmustur. Bunda turizmin
genellikle sezonluk olmasinin biiyiik pay1 vardir. Ayni zamanda turizm bazi sektorlerle i¢ ige
olmasina ragmen baz1 sektorlerde de ¢ok az iliskisi olan bir sektér konumundadir. Bu soka
gore en fazla artis metal {riinleri (0.116), tekstil (0.068) ve tarim (0.035) sektorlerinde

olmustur. Bu sektorler turizme 6nemli girdi veren sektdrlerin iginde yer almaktadir.

Turizm vergi simiilasyonu sonucunda sektorel fiyatlarin az oranlarda da olsa artmasi ile
sonuglanan transfer etkisi Tablo 4.11°deki sablondan da goriildiigii gibi once T31 iiretim
faktorleri hesabinda daha sonra da hane halki gelirlerini gosteren T43 hesabinda acik dongii

etkisi yapmaktadir. Senaryonun ag¢ik dongii etkileri Tablo 4.13’te gosterilmektedir.

Tablo 4.13 Vergi Senaryosunun A¢ik Dongii Etkisi (%)

Emek Sermaye Hane halki Geliri

1.97592 3.13521 0.01909

Turizmde sektoriindeki vergi indirimi sonucu turizm mallariin fiyatinin diismesi
transfer etkisi ile diger sektorlerin mallarinin fiyatlarinin az da olsa ylikselmesine yol agmustir.
Bunun sebebi de turizme olan talebin artmasi sonucu turizm sektoriiniin diger sektorlerden
olan mal talebinin artmasidir. Diger sektorlere olan mal talebinin artmasi sonucu bu
sektorlerin fiyatlarinda artis bu sektorlerin de iiretimlerini artirmis ve iiretim faktorleri
fiyatlar1 (maliyeti) emek icin (%1.9759) ve sermaye i¢in (% 3.1352) oraninda artis gosterdigi
bu senaryonun iiretim faktorleri i¢in agik dongii etkisidir. Sermaye fiyatlarinda olan artis orani
emek fiyatlar1 artis oraninin ¢ok {istiindedir. Bunun sebebi sektorlerdeki kaynak kullanim
yogunlugudur. Diger bir sebep ise turizmin mevsimsellik 6zelligi sebebiyle yilin sadece belli

aylarinda istihdam yapabilmesi olarak da yorumlanabilmektedir.

Uretim faktorleri fiyatlarinda meydana gelen bu artislar ve de iiretim aktivitelerinde
meydana gelen fiyat diisiisleri sonucunda (transfer etkisi) hane halki gelirleri ise % 0.019
oraninda artig gostermistir. Hane halki gelirlerinin az oranda artmasi turizm sektoriiniin daha
cok emek yogun olmasina, sektérde verilen diisiik ticrete ve diger sektorlerin fiyatlarini1 ¢ok az

etkilemesine baglidir seklinde yorumlanabilmektedir.
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Vergi senaryosunda T21 ile baglayan transfer ve T31 ve T43 ile devam eden agik dongii
etkisinden sonra T21 matrisinde sonlanacak sekilde etkinin tamamlanmasi gerekmektedir. Bu
son etkiye kapali dongii etkisi denmektedir. Bu senaryoya ait kapali dongii etkileri Tablo
4.14°te gosterilmektedir. Sonuglar beklenildigi gibi transfer etkisinden daha diisiiktiir. Vergi
senaryosunun kapali dongii etkisine gore en fazla artis yine metal iiriinleri (0.063) olmustur,

bu sektorti petrol tiriinleri (0.038) ve tarim (0.030) sektorlerinde olmustur.

Tablo 4.14 Vergi Senaryosunun Kapah Dongii Etkisi (%)

1 Tarim 0.03047
2 Madencilik 0.00677
3 Gida ve Igecek Uretimi 0.01344
4 Tekstil Uretimi 0.01466
5 Agag Uriinleri Uretimi 0.00818
6 Ko6miir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.03893
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.06348
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.00796
9 Insaat 0.00223
10 Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.02090
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.00918
12 Otel ve Restaurant 0.00077
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.01646
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.00289
15 Posta ve Haberlesme 0.00261
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.01104
17 Emlak Hizmetleri 0.00164
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.00086

Vergi senaryosunun toplam etkisine bakmak gerekirse Tablo 4.15’ten goriilecegi gibi
biitiin sektorlerde transfer etkisi kapali dongii etkisinden (bazi sektorlerde cok yakinda olsa)
bliyiik ¢ikmistir. Bu genelde beklenen bir sonugtur. Fakat bu etkinin birbirine yakin derecede

olmas1 bu senaryonun daha iyi bir sektorel cesitlilik yarattig1 anlamina gelmektedir.



Tablo 4.15 Vergi Senaryosunun Toplam Etkisi (%)
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Sektorler Transfer Agik Dongii Kapali Dongii
Etkisi Etkisi Etkisi
1 | Tarim 0.03548 0 0.03047
2 | Madenci ‘Iik " 0.00855 0 0.00677
3 | Gida ve Igecek Uretimi 0.01372 0 0.01344
4 Teksti{ Uretimi" 0.06818 0 0.01466
5 | Agag Uriinleri Uretimi 0.01268 0 0.00818
6 Kémiiruve Raﬁnf: Petrol Uriinleri Uretimi 0.05437 0 0.03893
7 | Metal Uriinleri Uretimi " 0.11699 0 0.06348
8 ].Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.00970 0 0.00796
9 | Insaat 0.00769 0 0.00223
10 | Motor ve motorlu araglarin satig ve tamiri 0.02889 0 0.02090
11 | Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.01286 0 0.00918
12 | Otel ve Restaurant 0.00101 0 0.00077
13 | Tasmmacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.01992 0 0.01646
14 | Destekleyici Seyahat Acentalari Hizmetleri 0.00551 0 0.00289
15 | Posta ve Haberlesme 0.00709 0 0.00261
16 | Finansal ve Diger Hizmetler 0.02211 0 0.01104
17 | Emlak Hizmetleri 0.00310 0 0.00164
18 | Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.00107 0 0.00086
UF | Emek 0 1.97592 0
UF | Sermaye 0 3.13521 0
HH | Hane halk: 0 0.01909 0

Fiyat carpan modeli cercevesinde kosulan iki senaryonun etkilerinin karsilastirilmasi

yapildiginda gerek enerji senaryosu gerekse de turizm vergi senaryosunda soklar farkl igsel

hesaplara verilse de beklenen sonuglari dogurmustur. Enerji senaryosunda digsal sok enerjinin

tiretim i¢inde onemli bir girdi olmasi sebebiyle bu senaryonun soku yurtici mal arzinin

bulundugu T12 nolu aktiviteler hesabina uygulanmistir. Diger senaryo olan turizm vergi

senaryosu ise turizm fiyatlarinin % 1 azaltilmasi {izerine kurgulanmistir. Buna gore turizm

fiyatlarinin azaltilmasi sonucu olusan sok turizm mallarinin fiyatinda diisme yaratacagindan

T21 nolu mallar hesabina uygulanmistir. Buna gore enerji fiyatinda % 1 azalmanin basta

turizm olmak tiizere diger sektorlerin arzlarina ne kadar fiyat etkisi yapacagi transfer etkisi ile
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Ol¢iilmektedir. Ayni sekilde turizmde vergilerin azaltilmasimin diger sektorlerin ara mal

talebini nasil etkileyecegi transfer etkisi ile dl¢lilmektedir. Tablo 4.16 bu transfer etkilerinin

bliytikliiklerini karsilagtirmaktadir.

Bu tabloya gore enerji senaryosunun yarattigi transfer

etkisi turizm vergi senaryosuna gore daha biiylik olmustur. Bu sonug¢ enerji senaryosunun

daha etkin bir politika oldugunu ve ekonomi genelinde daha ¢ok etki yaptigi seklinde de

yorumlanabilir.

Tablo 4.16 Senaryolarin Transfer Etkilerinin Karsilastirilmasi

Sektorler Transfer Etkisi Transfer Etkisi

(Enerji) (Turizm)
1 Tarim 3.32377 0.03548
2 Madencilik 0.07210 0.00855
3 Gida ve Igecek Uretimi 0.38091 0.01372
4 Tekstil Uretimi 1.40506 0.06818
5 Agac Uriinleri Uretimi 0.24857 0.01268
6 Ko6miir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.39288 0.05437
7 Metal Uriinleri Uretimi 0.60446 0.11699
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.06312 0.00970
9 | Insaat 0.40560 0.00769
10 Motor ve motorlu araglarin satig ve tamiri 0.24542 0.02889
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.21647 0.01286
12 Otel ve Restaurant 0.10453 0.00101
13 Tasimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.48567 0.01992
14 Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.11581 0.00551
15 Posta ve Haberlesme 0.49584 0.00709
16 Finansal ve Diger Hizmetler 0.27450 0.02211
17 Emlak Hizmetleri 0.15646 0.00310
18 Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.10599 0.00107

Acik dongii etkisi ekonomide transfer etkisinin T31 ve T43 nolu igsel hesaplar

etkileyerek baglangigtaki sokun iiretim faktorleri fiyatlarimi ve de hane halkinin bu

faktorlerden ne kadar gelir elde ettigini gdstermektedir. Tablo 4.17 bu iki senaryonun

yaratmis oldugu ag¢ik dongii etkilerini gostermektedir.
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Tablo 4.17 Senaryolarin A¢ik Dongii Etkilerinin Karsilastirilmasi

Acik Dongii Etkisi (Enerji) Agik Dongii Etkisi(Turizm)
Emek 0.0051 1.97592
Sermaye 1.2972 3.13521
Hane halki 0.3111 0.01909

Tabloya goére enerji senaryosunun yarattigi agik dongii etkisi emek ve sermaye
boyutunda turizm senaryosunun altinda kalmasina ragmen, hane halkinin iiretim
faktorlerinden elde ettigi gelir turizm senaryosuna gore daha fazla olmaktadir. Bu da enerji
senaryosunun hane halki refahim1 artirmak i¢in daha etkin bir senaryo oldugu anlamina

gelebilir.

Her iki senaryo da baslangic hesaplari olan T12 (enerji) ve T21 (turizm) hesabina geri
donerek bir kapalt dongii etkisi yaratmaktadir. Bunu yaparken hane halki gelirleri sonucu elde
edilen acgik dongii etkisinin hane halki mal talebi olan T24 matrisi ile carpilmasi
gerekmektedir. Buna gore her iki senaryonun kapali dongii etkileri Tablo 4.18’de
gosterilmektedir. Buna gore sonuclar gostermistir ki, enerji senaryosunun kapali dongii etkisi
transfer etkisinde de oldugu gibi turizm senaryosunun kapali dongii etkilerinden genellikle

buiyiiktiir.



Tablo 4.18 Fiyat Carpam Senaryolarin Kapah Dongii Etkilerinin Karsilastirilmasi
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Sektorler Kapal1 Dongii Kapal1 Dongii

Etkisi Etkisi

(Enerji) (Vergi)
1 | Tarim 1.71056 0.03047
2 | Madencilik 0.01051 0.00677
3 Gida ve Igecek Uretimi 0.26550 0.01344
4 Tekstil Uretimi 0.42853 0.01466
5 Agac Uriinleri Uretimi 0.10401 0.00818
6 Ko6miir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 0.19527 0.03893
7 | Metal Uriinleri Uretimi 0.41275 0.06348
8 Elektrik, Gaz ve Buhar Uretimi 0.03780 0.00796
9 | Insaat 0.07206 0.00223
10 | Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 0.20234 0.02090
11 | Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.00145 0.00918
12 | Otel ve Restaurant 0.00372 0.00077
13 | Tagimacilik (Kara, deniz ve hava ) 0.00111 0.01646
14 | Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri 0.03412 0.00289
15 | Posta ve Haberlesme 0.08720 0.00261
16 | Finansal ve Diger Hizmetler 0.08272 0.01104
17 | Emlak Hizmetleri 0.00231 0.00164
18 | Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.04180 0.00086
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SONUC

Tiirkiye i¢in turizm Onemi Ozellikle 1980 ve sonrasinda anlasilan bir sektoér olmustur.
Bunun baslica sebepleri ihracat odakli ekonomi modelinin benimsenmesi ve ekonominin disa
acilmaya baglamasi sonucu Tiirkiye’ye olan turizm talebinin her gecen giin hizla artmasi, bu
talep sonucu elde edilen gelirin doviz darbogazi sorunlarina ¢oziim getirebilmesi, artan talebin
yurticinde diger sektorlere katki saglayarak yaratmis oldugu katma deger, 6zellikle geng ve
kadin issizliliginin yogun oldugu yerlerde yarattigt emek-yogun istihdam olanaklarini
artirmasi, diger sektorlerle karsilastirildiginda turizmin ekonomik kisitlamalardan, tarife ve
kotalardan daha az etkilenmesi nedeniyle makro ekonomik agidan iistiinliikleri olan bir sektor
olarak goriilmesi ve iilke tanitimina olan katkist olarak sayilabilir. Kamu politikalarinin da
tesviki ile turizm sektorii son 30 yilda biliyliik bir ivme kazanmig ve 2011 yilinda iilke

ekonomisine 23 milyar dolar gelir kazandirmistir.

Turizm sektorii yapist itibariyle karmasik bir sektor olup ekonomi igerisinde bir¢ok
sektor ile hem talep yonlii hem de arz yonli iliski icindedir ve bu sebeple sektor birincil
(dogrudan) ve ikincil (dogrudan+tuyarilmis) ekonomik etkiler yaratmaktadir. Sektoriin hangi
endistrilerden girdi sagladigi ve sektor {iretiminin hangi endiistriler tarafindan talep
edildiginin bilinmesi onemli hale gelmektedir. Ancak, turizm sektoriiniin ekonomideki diger
sektorlerle olan iliskisinin tam olarak tespit edilmesindeki giicliikler turizm politika

uygulamalarinin sektdrler tizerindeki etkilerinin agik bir sekilde goriilmesini engellemektedir.

Bu calismada, Tiirkiye’de turizm sektoriine yonelik yurtici politikalarin ve bu politikalardan
esinlenerek uygulanan digsal soklarin sektdrler arasindaki iliskilere olan etkilerini agiklayabilmek
icin politika analizlerinde yaygin olarak tercih edilen bir ara¢ olan SHM temelli ¢arpan modelleri
kullanilmistir. SHM nin politika analizlerinde niceliksel bir ara¢ olarak kullanimi Leontief yontemi
temelinde matrisin ¢arpan katsayilar1 hesaplanarak miimkiin olmaktadir. Bu ¢alismada, girdi-¢ikt1
carpan katsayilarina SHM’nin ana hesaplari olan iiretim faaliyetleri, mallar, tiretim faktorleri, hane
halklari, firmalar, sermaye, kamu ve dis alem hesaplarina ait carpan katsayilar1 entegre edilerek
matris ¢arpan analizi yapacak sekilde niceliksel bir araca doniistiiriilmektedir. Carpan analizinde s6z
konusu hesaplar uygulanacak politikalara gore igsel ve digsal hesaplar olarak tanimlanmakta ve
dissal hesaplara yapilan bir digsal sokun i¢sel hesaplar olarak tanimlanan hesaplar {izerindeki gelir
ve fiyat carpan etkileri analiz edilmektedir. Calismada klasik literatiire uygun olarak SHM’nin
kamu, dis alem ve sermaye hesaplar1 dissal olarak tanimlanirken tiretim faaliyetleri, mallar, hane

halklari, tiretim faktorleri i¢sel hesaplar olarak se¢ilmistir.



84

Turizmin ekonomik etkilerini daha iyi dlgebilmek amaciyla girdi ¢ikti tablosu iginde
ayr1 bir turizm sektorii olusturulmasi i¢in Turizm Uydu Hesaplarindan da yararlanilmistir.
Boylece, girdi cikt1 tablosunda yer almayan bazi verileri de SHM c¢ergevesi igerisinde
kullanarak sektorel ayristirmalar giiglendirme imkani dogmustur. SHM yapisi igerisinde
olusturulan sektorel ayristirma ayni zamanda hane halki, iiretim faktorleri, yatirim- tasarruf ve
dis denge hesaplarinin da ayristirilmasina temel olusturarak uygulanan politikalarinin s6z
konusu hesaplar iizerindeki etkilerinin ayrintili olarak tespit edilmesine yol agmaktadir.
Boylece turizm ve turizm dis1 sektorlerin ayristirmasinin tam bir sekilde yapilarak sektorler

arasindaki iligkilerin daha net ortaya konmasi bu tezin amaclarindan biri olmaktadir.

Bu caligmada, Tiirkiye ekonomisi i¢in turizm endiistrisini tek bir sektoér olarak
i¢sellestiren bir SHM modeli gelistirilmistir. Bu model ile turizm endiistrisine yonelik politika
degisikliklerinin yaratacag: sektorlerarasi ve makroekonomik etkilerin ortaya ¢ikarilabilecegi
bir kapasite yaratilmaktadir. Yaratilan kapasite bu yoniiyle turizmin ekonomik etkilerini
inceleyen diger eckonometrik c¢alismalardan farklilik gostermektedir. Bu ¢alismada,
Tiirkiye’de turizm sektoriine yonelik SHM temelli gelir ve fiyat carpan analizi ile 3 senaryo
uygulanmis ve bunlarin ekonomik etkileri yorumlanmaya ¢alisilmigtir. Gelir carpanlar ile
ilgili olan senaryo turizm gelirlerinin yiizde 10 artmas1 seklindedir. Bu senaryonun dayandigi
nokta 2011 yilinda bir 6nceki yila gore turizm gelirlerinde meydana gelen ayni oranda artistir.
Fiyat carpan modeli ¢ercevesinde kullanilan iki senaryonun ¢ikis noktasi ise turizm sektdriine
yonelik tesvik paketidir. Turizm sektoriine iliskin cesitli vergi kolayliklart ve turizm
sektorlindeki isletmeler i¢in enerji destegi tesvik paketlerinde turizme yonelik uygulanan
birka¢ politika aracindan ikisi olmaktadir. Fiyat c¢arpan modelinde SHM carpanlari
hesaplanirken TUIK ’in sektérler i¢in hazirlamus oldugu TUFE (Tiiketici Fiyatlar1 Endeksi) ve
UFE (Uretici Fiyatlar1 Endeksi) degerlerinden yararlanilmistir. Boylece gelir garpanindan

farkli olarak fiyatlarin maliyetlere olan tepkisi incelenmistir.

Pyatt ve Round (1979)’un ¢alismasi temelinde gelir carpani analizi ile dis alem
hesabindan turizm gelirlerindeki % 10’luk bir artis seklindeki dissal sokun igsel hesaplar
tizerindeki etkilerinin analiz edilmesi amaclanmistir. Turizm ihracati % 10 artirildiginda
bunun gelir etkisi biitiin sektorler icin artis yoniinde olmustur. En ¢ok artis komiir ve rafine
petrol iriinleri sektorii (% 3.72) ile tarim sektoriinde (% 3) goriilmiistiir. Turizm birgok
sektorden girdi alan bir sektdr olup, bu sektoriin gelirinin artmasi diger sektorlere de bir katki
anlamma geldigi i¢in sonuglar beklenen diizeyde olmustur. Mal talebi sonucu ortaya ¢ikan
transfer etkisi faktor gelirlerinde homojen bir artis saglamistir. Bu senaryoya gore iiretim

faktorlerinde sermaye kesiminde (% 6.30) isgiiciine gore (%3.25) gelir daha fazla artmaktadir.
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Bunun sebebi ¢ogu sektorde tiretimin sermaye yogun olmasi seklinde yorumlanabilmektedir.
Ayrica bu senaryoya gore hane halkinin faktor gelirlerinden kazandigi gelirdeki artig (agik
dongii etkisi) % 8.88 bulunmustur. Bagka bir deyisle bu senaryo hane halki i¢in % 9 oraninda
refah artigina yol agmaktadir. Bu senaryo, mallar hesabina gelir transfer etkisi ve iiretim
faktor gelirleri ve hane halklart gelirleri {izerinde agik dongii etkisi yaratmasinin yani sira
hane halki gelirlerindeki artis hane halklarinin yurti¢gi mal talebini etkileyerek baslangigtaki
mallar hesabinda kapali dongii etkisine neden olmustur. Turizm gelirlerinde % 10’luk bir
artisin kapali dongii etkisi en ¢ok sirasiyla gida ve igecek iiretimi (0.41), metal iirtinleri
tretimi (0.41), turizm (0.30) ve tekstil (0.23) sektorleri ilizerinde olmaktadir. Sonuglar
ithracatin artirilmasina yonelik politikalarin sektdrel mal talebini artirdigini, biiylimeyi tesvik
ettigini gdstermistir. Faktor gelirleri ve hane halki geliri de artmaktadir. Elde edilen bulgular
turizm gelirlerinde (ihracatta) meydana gelen artisin faktor bazinda gelir dagilimi iizerine

onemli derecede etkide bulundugunu gostermektedir.

Calismada incelenen diger iki senaryo ise fiyat carpan modeli kullanilarak oncelikle
enerji sektorlinde fiyatlarin % 1 azaltilmasi daha sonra ise turizmdeki vergilerde (dolayisiyla
turizm mal fiyatlarinda) % 1’lik bir indirim soku ile ig¢sel hesaplara yansitilarak analiz
edilmistir. Fiyat carpan modelinde i¢sel hesaplar gelir ¢arpan modelinde de oldugu gibi tiretim
aktiviteleri, mallar, iiretim faktorleri ve hane halklar1 olmak iizere 4 hesaptan olugsmaktadir.
Gelir ¢arpan modelinde dissal hesaplardan sadece dis alem alinmis ve de sok bu hesap
tizerinden verilmistir. Fiyat ¢arpan modelinde kolaylik saglamasi acisindan digsal hesaplar tek
hesap olarak biitiinlestirilmis ve sok bu tek hesap iizerinden verilmistir. Turizm geliri artig
senaryosunda dis alemden verilen bir sokun ortaya cikardigi etkileri gostermek ic¢in gelir
carpan analizi kullanilmis ve de fiyatlarin degismedigi sadece gelirin degistigi varsayimi
yapilmustir. Fakat fiyat carpan modeli ¢er¢evesinde analiz edilen bu iki senaryoda fiyatlarin

PO

degistigi tam tersi olarak miktarin degismedigi varsayimi yapilmaktadir.

Ilk senaryoda tesvik programindaki enerji desteginden esinlenerek 8 nolu enerji
sektorlinlin fiyat1 % 1 azaltilarak bunun 6ncelikle aktiviteler kisminda yer alan turizm sektorii
olmak tizere diger sektdr fiyatlar1 ve tiretim faktorleri fiyatlart ve hane halki geliri (refahi)
tizerindeki etkisi bir SHM fiyat ¢arpan analizi ile incelenmistir. Enerji biitlin sektorler i¢in bir
maliyet unsurudur. Bu nedenle enerji fiyatindaki bir azalis diger sektorlerin maliyetinde bir
azalis yaratmaktadir. Buna gore senaryonun transfer etkisi olarak enerji fiyatlarinda % 1 azalig
biitiin sektorler i¢in fiyatlarin azalmasi seklinde olmakla birlikte en ¢ok tarim fiyatlarinin (%
3.32) azalmasina yol agmaktadir. Bu azalisin en 6nemli sebebi tarim sektoriiniin enerjiye olan

bagimliligindan ziyade tarimda kullanilan bir¢ok girdinin (kimyasal giibre, ilag vb.) petrol
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tiriini olmas1 ve {iiretimde yiiklii bir maliyet kalemi olusturmasi olarak yorumlanmaktadir.
Enerji fiyatlarinda meydana gelen % 1’lik bir azalmanin turizm aktivitelerinin fiyatlarini ne
kadar degistirdigi bu senaryonun asil amaci olmaktadir. Turizm sektorii yapist geregi bircok
sektorden girdi saglamaktadir. Bu nedenle enerji fiyatlarindaki bir diisiisten de etkilenmesi
dogal bir sonu¢ olmaktadir. Senaryo sonucunda turizm aktivitelerinin fiyatlarindaki azalis
orant % 0.56 olmaktadir. Yine bu senaryonun iiretim faktorleri fiyatlar1 (maliyeti) emek i¢in
(% 0.0051) sermaye icin (% 1.2972) oraninda artis gdstermektedir. Hane halki gelirleri i¢in
yaptig1 agik dongii etkisi de % 0.3111 olmustur. Sonug, fiyat endeksleri ne kadar ¢ok diiserse
bu hane halki gelirinin (refahinin) o kadar artacagini gostermektedir. Enerji fiyatlarinin
azalmasi1 sonucu ortaya ¢ikan kapali dongii etkileri en biiyiik olan sektorler tarim (%1.71) ve
metal iirlinleri (1.41) olmaktadir. Enerji fiyatlarinda meydana gelen % 1’lik indirimin turizm
sektoriinde meydana getirmis oldugu kapali dongii etkisi ise % 0.28 olmustur. Enerji
senaryosunda biitiin sektorlerde transfer etkisi kapali dongii etkisinden biiyiik ¢ikmustir. Fiyat
gecisi sirasinda kapali dongili etkisi diger etkilerden (agik dongii ve transfer etkisi) daha
kiigiikse bu piyasada aksakliklar oldugu ve tam ekonomik entegrasyonun ve ¢esitliligin zay1f
oldugu ve sektorler arast baglarin bundan olumsuz olarak etkilendigi olarak

yorumlanabilmektedir.

Fiyat carpan modelinde kosulan diger senaryo olan turizm sektoriinde fiyatlarin % 1
azalmasi (Vergi Indirimi) senaryosunda sok turizm mallarmin fiyatinin ucuzlamasi ve de
turizme olan talebin artmasi anlami tasiyacagindan dogal olarak turizmle iliskili olan
sektorlerin mal talebinin dolayisiyla bu mallarin fiyatlarinin artmasi anlamina gelmektedir.
Sonuglara bakildiginda turizm mallarinin fiyatinin diismesi biitiin sektorlerin fiyatlarinin
artmasi seklinde bir etki yapmasma ragmen bu oranlar ¢ok diisiikk olmustur. Bu soka gore
transfer etkisinde en fazla artis metal iriinleri (0.116), tekstil (0.068) ve tarim (0.035)
sektorlerinde olmustur. Bu sektorler turizme Onemli girdi veren sektorlerin iginde yer
almaktadir. Turizm sektoriindeki vergi indirimi sonucu turizm mallarinin fiyatinin diismesi
transfer etkisi ile diger sektorlerin mallariin fiyatlarinin az da olsa yiikselmesine yol agmuistir.
Bunun sebebi, turizme olan talebin artmasi sonucu turizm sektoriiniin diger sektorlerden olan
mal talebinin artmasidir. Diger sektorlere olan mal talebinin artmasi sonucunda ilgili
sektorlerin fiyatlarinda da artis meydana gelmis ve bu fiyat artis1 ilgili sektorlerin tiretimlerini
de artirmistir. Bunun sonucunda, tiretim faktorleri fiyatlarinda (maliyeti) emek i¢in (%1.9759)
ve sermaye i¢in (% 3.1352) oraninda artis meydana gelmistir. Bu degerler senaryonun agik
dongii etkisini gostermektedir. Uretim faktorleri fiyatlarinda meydana gelen bu artislar ve de

iiretim aktivitelerinde meydana gelen fiyat diisiisleri sonucunda (transfer etkisi) hane halk1
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gelirleri ise % 0.019 oraninda artis gostermistir. Hane halki gelirlerinin az oranda artmasi
turizm sektorliniin daha ¢ok emek yogun olmasina, sektorde verilen diisiik iicrete ve diger
sektorlerin fiyatlarini ¢ok az etkilemesine baglidir seklinde yorumlanabilmektedir. Bu
senaryoya ait kapali dongii etkileri beklenildigi gibi transfer etkisinden daha diisiiktiir. Vergi
senaryosunun kapali dongii etkisine gore en fazla artis yine metal iirlinleri (0.063) olmustur,

bu sektorti petrol tiriinleri (0.038) ve tarim (0.030) sektorleri takip etmektedir.

Iki fiyat carpan analizi sonuglar1 karsilastirildiginda enerji senaryosunun ekonomi
tizerindeki transfer ve kapali dongii etkileri turizm sektoriinde vergilerin indirilmesi seklinde
olan diger fiyat ¢arpan modeli senaryosuna gore daha biiyiilk olmustur. Her iki fiyat carpan
senaryosu arasindaki temel farklilik tiretim faktorleri iizerinde yaptigi etki olmustur. Buna
gore enerji senaryosu iretim faktorleri fiyatlar1 (maliyeti) emek i¢in (% 0.0051) sermaye i¢in
(% 1.2972) oraninda artig gdstermektedir. Bu senaryonun hane halki gelirlerini artirma orani
ise % 0.3111 olmustur. Buna karsilik turizm vergi simiilasyonunun iiretim faktdrleri fiyatlar
(maliyeti) emek i¢in (% 1.9759) sermaye igin (% 3.1352) oraninda artis géstermektedir. Vergi
simiilasyonunun hane halki gelirlerinde meydana getirdigi degisim ise enerji senaryosundaki

artisin ¢ok gerisinde kalip % 0.019 olmustur.

Turizm daha 6nce de belirtildigi gibi istthdami artiric1 ve katma deger yaratic1 6zelligi
sebebiyle iilke ekonomisi i¢in onemli sektdrlerden biridir. Turizmde meydana gelen ¢ikt1 ve
istihdam artis1 kamunun turizm sektoriinii tesvik etmesine yol agabilmektedir. Fiyat carpan
modelinde kosulan iki senaryodaki isttihdam ve sermaye net artigina bakarsak turizm
simiilasyonundaki net istihdam degisimi ve net sermaye degisimi enerji simiilasyonuna gore
daha fazla olmustur. Faktor gelirlerindeki artis faktor kullanimindaki artis seklinde de
yorumlanabilinir. Fakat hane halki geliri (refah1) iizerindeki etki enerji senaryosunda daha
biiyiik ¢ikmistir. Bu SHM c¢arpan analizinde hangi sektdrlerde emek ve sermaye gelirlerinin
ilgili sektor icinde daha fazla katki yaptigina ve de ilgili sektor iginde hangi hane halk: gelir
grubunun artan hane halk: gelirinden ne kadar pay aldigi ile ilgili bilgi yoktur. Bunun sebebi
hem iiretim faktorlerinin hem de hane halki ayristirilmasinin  bu g¢alismada yapilmamis

olmasidir.

Bu calismanin 6niindeki kisitlarin veri kisiti ve yontem kisit1 olarak iki boyutu vardir.
Veri kisit1 verinin igerigi ile ilgilidir. Bu kisita gore i¢ ve dis turizmi ayristirmak i¢in yeterli
veri bulunmamaktadir, sektoriin arz yoniine iliskin bilgi yetersiz ve ¢ok yenidir son olarak
sektdre iliskin sabit sermaye yatinm harcamalari eksiktir. Ikincisi verinin elde edilis

yontemine iliskindir. Halen turizm sektériine iligkin istatistiki bilgi Tiirkiye Istatistik Kurumu
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(TUIK), Devlet Planlama Teskilat1 (DPT), Tiirkiye Otelciler Fedarasyonu (TUROFED),
Turizm Yatirimeilar: Dernegi (TYD), Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB), Hazine
Miistesarlig1, Dis Ticaret Miistesarlig1, Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) ve Diinya Seyahat
ve Turizm Konseyi (WTTC) gibi yerli ve yabanci kurumlar tarafindan toplanmakta, cesitli
gostergeler bu kurumlar tarafindan hesaplanmakta ve yine de bu kurumlar tarafindan
yayinlanarak kullanima ag¢ilmaktadir. Fakat toplanan, hesaplanan ve yayinlanan verinin
niteligi, ¢esidi ve yontemine iliskin bir standardizasyon olmadigi goriilmekte, bu durum da

calismanin daha genis bir yelpazede olusturulmasini sinirlandirmistir.

Yontem kisiti ise ¢caligmada kullanilan modelle ilgilidir. SHM c¢arpan analizi, digsal bir
sok durumunda igsel degiskenlerin verdigi tepkiyi bir takim varsayimlar altinda
gostermektedir. Ik varsayim, digsal bir sokla talepte meydana gelen bir artisin ¢iktr artigina
neden oldugu ancak bu siirecte fiyatlarin degismedigidir. Bu nedenle; tiim sektdrler icin asir
kapasitenin, yani kullanilmayan tiiretim faktdrlerinin mevcut oldugu bir ekonomik diinya,
carpan analizi i¢in 6n kosul olmaktadir. Herhangi bir alanda kapasite sinirlamasi olmasi
durumunda carpan analizinde asir1 tahmin sorunu ortaya ¢ikmakta ve toplam etkinin yoni
belirsiz olmaktadir. Aym1 zamanda, modelde sabit fiyat varsayimi: olmasi nedeniyle
fiyatlardaki herhangi bir degisiklik sabit fiyat modeli tarafindan tahmin edilen toplam etkiyi
azaltacaktir. Ayrica, gelir carpan modeli biitiin sektorlerde arzin sonsuz elastik oldugunu
varsaymaktadir. Arzin sonsuz olmasi varsayimi talepte bir artig oldugunda bunun sadece ¢ikt1
artisina yol actigi, fakat fiyatlarda bir degisiklik yapmadigi anlamina gelmektedir. Arzin
sonsuz olmas1 ¢ogu gelismekte olan tilke ve sektor i¢in pek de gergekei bir varsayim degildir.
Ornegin tarim sektoriinde arazi, emek, yagis ve teknoloji gibi dzellikler ¢iktiyr kisitlayan
etkiler yapmaktadir. Ayni sekilde endiistriyel ¢ikti da sermaye miktarina gore kisit altindadir.
Fakat bu durum fiyat ¢carpan modelinde gevsetilmektedir.

Ozetle, sabit fiyatli miktar temelli SHM gelir ¢arpan yaklasimi ile fiyat temelli SHM
yaklasimi karsilastirildiginda gelir ¢carpan analizinin fiyat carpan modeline gore ¢ikt1 ve faktor
taleplerini asir1 tahmin ettigini buna karsilik faktor ve hane halki gelirlerini diisiik tahmin
ettigini sdyleyebiliriz. Clinkii fiyat carpan modelinde isin i¢ine faktdrlerin fiyat esneklikleri de
girmektedir. Gelir ¢arpan modelinde ¢iktinin asir1 tahmin edilmesinin sebebi fiyatlarin sabit
olarak alinmasidir. Bir bagka ayrint1 gelir carpan modeli sadece miktar etkisini gdsterirken
diger modelde hem fiyat hem de miktar etkisi birlikte goriilmektedir. Gelir carpan modelinde,
arz ve faktor arzi sonsuz elastik olarak ele alinmaktadir. Ayrica gelir carpan modelinde gelir

esneklikleri birim olmaktadir. Fiyatlarin sabit olmasi ikame etkilerinin olmasma izin
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vermemektedir. Tkame etkilerinin olmamasi, asir1 tahmin degerlerinin elde edilmesine yol

acabilmektedir.

Bu c¢alismanin iki alanda katki yapmasi beklenmektedir. Birincisi, ekonomi geneline hitap
eden ampirik bir modelleme platformunda turizmin daginik olarak ele alinmasindansa tek bir sektor
olarak igsellestirilmesidir. Ikincisi ise, amilan igsellestirmeye dayanarak yaratilan modelleme
platformu ve yapilan analizlerle hem konuyla ilgili politika yapicilara hem de arastirmacilara yon
gosterilmesidir. Tiirkiye’de uygulanan turizm politikalar1 turizmin yapist gereg§i hem bolgesel
gelismislik diizeylerini dengelemek, hem istihdami artirmak hem de yabanci doviz rezervinin artig
gostermesi i¢in ¢ok sik sekilde tesvik programlari kapsamina alinmaktadir. Plan ve programlarda
turizm sektorii i¢in Onerilen ve uygulanan politikalara bakildiginda bu sektor icin vergi ve
siibvansiyonlarin 6nemli bir tesvik araci olarak kullanildigi goriilmiistiir. Tiirkiye nin bu sektore
yonelik 2023 yili ongoriileri bu calismada uygulanan talep yonlii soklarin dayandigi noktalardir
Dolayisiyla bu tiir politika analizlerinin hem uygulayicilara hem de arastiricilara fayda saglayacagi

distiniilmektedir.

Son olarak bu tip bir ¢aligmanin nasil daha ileriye tasinacagi konusunda oOneriler
gelistirilmistir. Temel sorunun istatistiki veri temini oldugu diisiiniildiigiinde 2002 yil1 girdi-
¢ikt1 tablosunun mutlaka gilincellenmesi gerekmektedir. Buna bagli olarak turizm sektoriiniin
arz yoniiniin turizm uydu hesap tablolarinda detaylandirilmas: ve bunun girdi-¢ikt1 tablosuna
entegre edilmesi faydali olacaktir. Bir baska yapilabilecek calisma ise SHM icinde emek,
sermaye ve hane halki hesaplarinda ayristirmaya gidilmesi elde edilen sonuglarin daha iyi
yorumlanmasina sebep olabilecektir. Bu sekilde SHM carpan analiz sonuglarinin daha anlamli

olmasi saglanabilir.
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Tablo Ek 1: Tesvik Belgeli Yatirnmlara Saglanacak Destek Unsurlar:

Bolge

Asgari Sabit Yatirim Tutar1

Destek Unsurlart

Tekirdag-Edirne-Kirklareli-
Izmir-Bursa-Eskisehir-
Bilecik-Kocaeli-Sakarya-
Diizce-Bolu-Yalova-Ankara

Balikesir-Canakkale
(Bozcaada, Gokgeada harig)-
Aydin-Denizli-Mugla-
Antalya-Isparta-Burdur-
Adana-Mersin

1.000.000 (BirMilyon) TL

® Giimriik Vergisi Muafiyeti
® KDV Istisnasi

® Vergi Indirimi

® Yatirim yeri tahsisi

Konya-Karaman-Hatay-
Kahramanmaras-Osmaniye-
Kirikkale-Aksaray-Nigde-
Nevsehir-Kirsehir-Manisa-
Afyon-Kiitahya-Usak-
Kayseri-Sivas-Yozgat-
Zonguldak-Karabiik-Bartin-
Samsun-Tokat-Corum-
Amasya-Gaziantep-
Adiyaman-Kilis

Kastamonu-Cankiri-Sinop-
Trabzon-Ordu-Giresun-
Rize-Artvin-Glimiishane-
Erzurum-Erzincan-Bayburt-
Agri-Kars-Ardahan-Igdir-
Van-Mus-Bitlis-Hakkari-
Malatya-Elazig-Bingdl-
Tunceli-Sanliurfa-
Diyarbakir-Mardin-Batman-
Sirnak-Siirt-Canakkale il
Bozcaada,Gokgeada Ilgeleri

500.000 (Bes yiiz bin) TL

® Gilimriik Vergisi Muafiyeti
® KDV istisnast

® Vergi Indirimi

® Yatirim Yeri Tahsisi

® Faiz Destegi

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanhig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii, Tesvik Calisma Grubu, 2009
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Tablo Ek 3: Turizm Sektoriinde istihdam
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Turizm Endiistrileri

isletme
Sayisi

Is Sayis1 Isteki Durumu Calisanlarin
Sayisi
Toplam Cahisanlar Diger Toplam
E K T E K T K E K T

1.0Otel ve benzeri
2.ikinci konut sahipligi
3.Restoran ve benzeri
4.Demiryolu yolcu
Tasimacilii

5.Karayolu yolcu
Tasimacilig1

6.Deniz yolu yolcu
Tasimacilig1
7.Havayolu yolcu
Tasimacihig

8.Yolcu tasimaciigini
Destekleyici hizmetler
9.Ulasim araci kiralama
10.Seyahat Acentalar: ve
benzeri

11.Kiiltiirel Hizmetler
12.Spor ve diger
dinlenme hizmetleri

TOPLAM




Tablo Ek 4: Sektérel Uyumluluk

No | KOD Sektorler 2002 Girdi-Cikt1
Tablosundaki No’su

01 AGR | Tarim 01,02,03

02 MIN | Madencilik 04,05,06,07,08

03 | FDB | Gida ve igecek Uretimi 09,10

04 TEX | Tekstil Uretimi 11,12,13

05 | WOO | Agag Uriinleri Uretimi 14,15,16,30,31

06 | COK | Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri Uretimi 17,18,19,20

07 MET | Metal Uriinleri Uretimi 21,22,23,24,25,26,27,28,

08 EGS Elektrik, gaz ve buhar iiretimi 22,33

09 | CON | Insaat 34

10 MOT | Motor ve motorlu araglarin satis ve tamiri 35,36

11 RET | Diger Toptan ve Perakende Ticaret 37

12 | HOR | Otel ve Restaurant 38

13 TRA | Tasimacilik (Kara, deniz ve hava) 39,40,41

14 STA | Destekleyici Seyahat Acentalar1 Hizmetleri | 42

15 COM | Posta ve Haberlesme 43

16 FOS Finansal hizmetler, operatorsiiz makine ve | 44,45,46,48,49,50,51,52,
malzeme kiralama, savunma, egitim ve | 53,54,55,56,58,59
saglik hizmetleri

17 | RES | Emlak Hizmetleri 47

18 CRS | Kiiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 57

19 TOU | Turizm Yeni bir sektor olarak

olusturulmustur
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tlariyla, TL)
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Ek 3: Turizm Gelir Carpan Katsayilari

Gelir carpani temel bir ara¢ olup, turist harcamalarindaki bir birim artisin ekonomi
genelinde ne kadar gelir yarattigimi gostermektedir. Turizm gelir carpani bir bolge ya da
iilkede turizmin ekonomiye olan etkisi 6lgmek icin siklikla tercih edilen bir yontem olup,
bolgenin ekonomik hacmine, cografi biiyiikliik ve gesitliligine, ekonomi i¢indeki sektorlerin
yapisina, ekonomideki yap1 degisikliklerine (bolgeye yeni endistrilerin girmesi), ekonomide
meydana gelen fiyat de§ismelerine ve turizm sektorii genellikle mevsimsel oldugu igin
zamana g@ore degisiklik gostermektedir. Bunun yaninda, bolge halkinin ve turizm
isletmelerinin tasarruf egilimi ile iilke turizminin marjinal ithalat egilimi sizintilarin az veya

¢ok olmasini belirleyecegi icin ¢arpan degerini de etkiyecektir.

Turizm gelirlerinin ekonomi igindeki etkileri ti¢ sekilde ortaya ¢ikmaktadir: Dolaysiz,

dolayli ve uyarimusg etkiler.

a) Dolaysiz Etkiler (Direct effects): Turistlerin dogrudan harcama yapmasindan dolay1
turizmle ilgili olan isletmelerin (otel, restoran, tagimacilik) harcamasindan elde edilen
satis, gelir ve yaratilan istihdamdir. Ornegin, bir otelde geceleyen turist sayismin
artmasi dolaysiz olarak otel sektoriiniin satiglarinin artmasit demektir. Ek otel odasi
satig1 ve bu satisin {icret ve maas gibi otel ddemelerinde, vergilerde ve arz edilen
mallarda ve hizmetlerde artis saglamasi turist harcamalarinin dolaysiz (direct)

etkisidir.

b) Dolayh Etkiler (Indirect effects): Geri bag etkili endistrilerdeki (turizm sektori
tarafindan satin alinan mal ve hizmetler) ekonomik aktivitelerdeki degisiklik sonucu
ortaya ¢ikan etkidir. Ornegin, otel odas1 satislarinin artmasi sonucu, otele daha fazla
yatak takimi ihtiyact dogmasi sonucu, arz endiistrisi olan tekstil sektdriinde satis, is ve

gelirin artis gostermesi turizmdeki dolayl etkilere 6rnektir.

¢) Uyarilms Etkiler (Induced effects): Turizm harcamasinin bir sonucu olarak dolaysiz
veya dolayli olarak elde edilen gelirin hane halki tarafindan harcanmasi sonucu
ekonomik aktivitelerde meydana gelen etkilerdir. Ornegin, otel ve tekstil sektdriinde
calisan kisiler dolaysiz veya dolayli olarak turizmden etkilenecek, elde ettikleri
gelirleri ev ihtiyaglari, gida, ulasim, diger mal ve hizmet ihtiyaclar1 i¢in harcayacaktir.
Bu hane halki harcamalarinin diger (turizmle ilgili olmayabilir) endiistrilerde yarattigi

satig, gelir, is gibi etkiler uyarilmis (induced) etkilere 6rnektir.
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Bu etkiler sematik olarak Sekil Ek 3.1°de gosterilmektedir. Gelir yaratan harcama
seklindeki bu akislar diger harcamalari da tesvik edip ekonominin diger sektorlerindeki ikincil
etkilerin ortaya ¢ikmasimi saglamaktadir (Mazumder vd.2009). Bu sekilde bir birim turist
harcamas1 bir ekonomi veya bolge ilizerinde dolaysiz, dolayli (liretim etkili), ve uyarilmis
(tiketim etkili) etkiye sahip olmus olacaktir. Turist harcamalarinin ¢arpan etkisini i¢ceren bu
siire¢ para dolasimdan tasarruf, vergi ve ithalat gibi sizintilar seklinde disart ¢ikana devam

edecektir. Bu sekilde bu kombinasyona turizm ¢arpani ad1 verilmektedir (Wanhill, 1994).
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Bu caligmada turizm gelir ¢arpanlar1 normal ¢arpan ve oran c¢arpanlari olmak {izere iki
sekilde gdsterilmistir. Normal carpanlar, turizm harcamalar1 sonucu olusan dolaysiz, dolayli
ve uyarilmis etkilerin toplamindan olusmaktadir. Diger gosterim ise oran c¢arpanlaridir. Oran
carpanlar1 tanim olarak gelirde meydana gelen bir degismenin birincil (dolaysiz) ve ikincil
(dolayli ve uyarilmig) gelirde nasil bir degisiklik meydana getirdigini anlamina gelmektedir.
Bu calismada iki ¢esit oran c¢arpanlar1 hesaplanmistir. Bunlar “Tip I” ve “Tip II” olarak

formiile edilmektedir:
Tip I = (Dolaysiz + Dolayli) ¢arpanlar / Dolaysiz ¢arpanlar
Tip II = (Dolaysiz+Dolayli+Uyarilmis) ¢arpanlar / Dolaysiz ¢arpanlar

Bu calismada sadece yabanci turistleri ve yurtdisinda ikamet eden Tiirk vatandaslarini
dikkate alarak turizm g¢arpan hesaplamasi yoluna gidilmistir. Bunun sebebi ise i¢ turizm ve
geceleme yapan yerli turist sayist hakkinda gilivenilir veri olmamasidir. Yabanci turist ve
yurtdisinda ikamet eden Tiirk vatandaslarinin harcama kalemleri TUIK tarafindan hazirlanan
ve de 2002 yil1 i¢in Turizm Uydu Hesaplari olusturulmasina katkida bulunan verilerden elde
edilmistir (KTB, 2003, s.79). Turizm carpanlar1 olusturulmasi i¢in gerekli olan diger sektor
verileri ise Tiirkiye Istatistik Kurumunun en son yaymlamis oldugu 2002 yilina ait Girdi-gikt1
tablosundan elde edilmistir (TUIK, 2002). Bu girdi-¢cikt1 tablosu 59 sektdrden olusmaktadir.
Turizm carpanlart normal ve oran olarak hesaplanmistir. Tablo Ek 3.2 normal (dolaysiz,
dolaylt ve uyarilmis) ve oran (Tip I ve Tip II) ¢arpanlarmin Tiirkiye i¢in hesaplanmis olan

degerleri gostermektedir.
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Sektorler Normal Oran
Dolaysiz | Dolayli | Uyartlmig | Toplam | Tip | Tip 1l
1.Tarim 0.634 0.249 0.662 1.545 1.392 2.436
2.0rmancilik 0.768 0.100 0.560 1.428 1.13 1.859
3.Balik¢ilik 0.766 0.168 0.637 1.571 1.219 2.05
4. Komiir Madenciligi 0.425 0.135 0.407 0.967 1.317 2.275
5.Petrol ve Dogalgaz 0.058 0.013 0.05 0.121 1.224 2.086
6. Uranyum Madenciligi 0 0 0 0 0 0
7. Metal cevheri madenciligi 0.319 0.213 0.473 1.005 1.667 3.15
8. Tas Ocagi 0.514 0.284 0.633 1.431 1.552 2.784
9. Gida ve Igecek Uretimi 0.246 0.594 1.002 1.842 3.414 7.487
10.Tiitiin Uriinleri Uretimi 0.323 0.498 0.897 1.718 2.541 5.318
11.Tekstil Uretimi 0.245 0.458 0.803 1.506 2.869 6.146
12.Giysi, kiyafet liretimi 0.271 0.517 0.913 1.701 2.907 6.276
13. Islenmis deri, bavul ve ayakkabr iiretimi 0.232 0.450 0.779 1.461 2.939 6.297
14. Agag iirlinleri iretimi 0.238 0.474 0.834 1.546 2.991 6.495
15.Kagit ve Kagit Uriinleri Uretimi 0.217 0.363 0.652 1.232 2.672 5.677
ilifﬁlzfesrlilmls ve yeniden dretilmis medya 0.361 0393 | 0.789 1543 | 2.088 | 4.274
17.K6miir, rafine edilmis petrol iiretimi 0.137 0.151 0.227 0.515 2.102 3.759
18.Kimyasal iiriinleri iiretimi 0.170 0.247 0.449 0.866 2.452 5.094
19.Kauguk ve plastik tiriinler iiretimi 0.228 0.362 0.655 1.245 2.587 5.46
Eigffr metal olmayan mineral driinlerinin | 5| 405 | 801 1574 | 2208 | 4.497
21.Metal iiretimi 0.152 0.264 0.468 0.884 2.736 5.815
22.Islenmis metal iiriinleri iiretimi 0.248 0.318 0.600 1.166 2.282 4,701
23.Makine tiretimi 0.205 0.191 0.395 0.791 1.931 3.858
24.0fis makineleri ve bilgisayarlarin iiretimi 0.051 0.038 0.084 0.173 1.745 3.392
25.Elektrikli makine ve aletlerin tiretimi 0.204 0.288 0.541 1.033 2411 5.063
l_zif;;‘}yo’telewzy on ve iletisim araglarinin 0.117 0225 | 0397 0739 | 2923 | 6.316
27 Medikal,optik araclar ve saat iiretimi 0.087 0.115 0.218 0.42 2.321 4.827
28.Motorlu ara¢lar tiretimi 0.167 0.306 0.546 1.019 2.832 6.101
29. Diger ulagim araglarinin iiretimi 0.227 0.159 0.359 0.745 1.7 3.281
30.Mobilya Uretimi 0.211 0.388 0.693 1.292 2.838 6.123
31.Geri Dontigiim 0.220 0.493 0.855 1.568 3.24 7.127
32.Elektrik, gaz, buhar ve sicak su iiretimi 0.310 0.366 0.720 1.396 2.18 4.503
33;Sular1n toplanmasi, temizlenmesi ve 0.811 0.122 0.635 1568 115 1933
dagitimi
34.Ingaat 0.457 0.365 0.762 1.584 1.798 3.466
35.M0torl‘u. araglar ve motorsikletlerin 0.538 0.319 0.752 1,609 1592 599
satigi,tamiri ve bakimi
36.Toptan satis ve komisyon ticareti 0.588 0.323 0.794 1.705 1.549 2.899
37 .Motorlu araglar ve motorsikletlerin 0.687 0.244 0.739 167 1355 543
perakende satis1
38.0tel ve restoranlar 0.465 0.442 0.893 1.8 1.95 3.87
39.Kara tagimaciligi ve borularla yapilan 0.586 0.297 0.672 1.555 1.506 2.653
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tasimacilik

40. Deniz Tagimaciligi 0.459 0.210 0.515 1.184 1.457 2.579
41.Hava Tagimaciligt 0.349 0.478 0.778 1.605 2.369 4.598
42. Destekleyici ulagim hizmetleri 0.490 0.416 0.855 1.761 1.848 3.593
43. Posta ve Haberlesme 0.549 0.341 0.813 1.703 1.621 3.102
:icilliorta ve emeklilik fonlar1 hari¢ finansal 0.621 0.289 0.764 1674 1.465 2 695
45. Sigorta ve emeklilik fonlar 0.424 0.205 0.540 1.169 1.483 2.757
46. Finansal aracilik hizmetleri 0.430 0.482 0.946 1.858 2.12 4.32
47. Emlakeilik 0.793 0.152 0.662 1.607 1.191 2.026
48.0peratorsiiz makine ve techizat kiralamasi 0.532 0.344 0.776 1.652 1.646 3.105
49. Bilgisayar ve ilgili hizmetler 0.628 0.267 0.749 1.644 1.425 2.617
50 .Arastirma ve Gelistirme 0.333 0.451 0.842 1.626 2.354 4.882
51.Diger is aktiviteleri 0.617 0.249 0.710 1.576 1.403 2.554
52. Ramu Yonetimi ve Savunma; Zorunlu 0580 | 0284 | 0734 | 1598 | 1489 | 2755
sosyal savunma

53. Egitim 0.787 0.163 0.675 1.625 1.207 2.064
54. Saglik ve sosyal isler 0.521 0.362 0.831 1.714 1.694 3.289
55.Kanlizasyon,atik ve benzeri faaliyetler 0.509 0.372 0.848 1.729 1.73 3.396
56.Uyelik organizayon hizmetleri 0.550 0.387 0.882 1.819 1.703 3.307
57.Eglence, kiiltiirel ve sportif hizmetler 0.503 0.330 0.777 1.61 1.656 3.2
58.Diger hizmet aktiviteleri 0559 | 0336 | 0804 | 1699 | 1601 | 3.039
59.Hane halki ¢alisanlar1 1.000 1.538 0.561 1.562 1.000 1.562

Tablo Ek 2’de de goriildiigii gibi otel ve restoran sektorii i¢in gelir ¢arpan degeri 1.8dir.

Buna gore her bir Tiirk Lirasi harcama, Tiirkiye ekonomisi i¢in 1.8 birimlik bir gelir

yaratmakta, bu gelirlerin 0.465°lik kismi dolaysiz etki, 0.442°lik kismi dolayli etki ve

0.893’lik kismu ise uyarilmis etkilerden olusmaktadir. Bu degerler gostermektedir ki, otel ve

restoran harcamalarinin Tirkiye ekonomisi iizerinde gelir yaratan ikincil (dolayli ve

uyarilmis) etkileri yiiksektir.
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Tablo Ek 2: Turizmle Iliskili Sektérlerin Carpanlarimin Karsilastirilmasi (1979 ve 2002)

Dolaysiz Dolayl: Carpan Turizm Harcamalarindaki
Carpan Yiizdesi
1979 | 2002 | 1979 | 2002 2002
Otel ve Restoranlar | 0.383 | 0.465 | 0.391 | 0.442 31.6
Kara Tagimaciligit | 0.554 | 0.586 | 0.160 | 0.297 5.3

Tablo Ek 3, Tirkiye i¢in hesaplanmis olan turizm ¢arpanlarimi gostermektedir. Bu
sekilde turizmin Tirkiye ekonomisi i¢in yaptig1 etki dolaysiz, dolayli ve de uyarilmis olarak
hesaplanmistir. Oran c¢arpanlari, bodlge ekonomisinin kendi kendine yeterliliginin bir
gostergesi olarak kullanilmaktadir. Turizm ¢arpanlari tablosundaki bu oran ¢arpanlari

strastyla 2.027 ve 4.053 tiir.

Tablo Ek 3: Turizm Carpanlar

Normal Oran

TURIZM Dolaysiz Dolayli Uyarilmig Toplam Tip | Tip 1l

Yurtdiginda Yasayan 0.380 0.468 0.882 1.730 2231 | 4552

Vatandaslar

Yabanci Turistler 0.442 0.436 0.858 1.736 1.986 3.927
2002 | Turizm 0.430 0.442 0.871 1.743 2.027 4.053

Yurtdiginda Yasayan 0.532 0.282 1.216 2.030 1530 | 3.817

Vatandaslar

Yabanci Turistler 0.462 0.327 1.180 1.969 1.707 4.258
1979 | Turizm 0.483 0.311 1.170 1.981 1.524 3.802

1984 yilinda yapilan ve Tiirkiye i¢in turizm carpan degerlerini gosteren Liu vd.
calismasinda bu oranlar sirastyla 1.524 ve 3.802°dir (Tablo Ek 3). Bu degerler, gegmise oranla
Tiirk turizminin ithalata bagimliliginin azaldigin1 ve kendi kendine yeterlilik oraninin arttigini
gostermektedir. Bu oranlarin yiikselmesindeki diger bir neden ise bilgi teknolojisi araclarmin
ve bu teknolojinin tamidig1 olanaklarin artmasidir. Bilgi teknolojileri Tiirkiye’de turizmin

pazarlanmasini kolaylastirmistir.

Carpanlarin biiylik olmasi, ziyaretci tarafindan yapilan harcamalarin biiyiik bir oraninin
o bolge ekonomisi i¢inde kaldigin1 géstermektedir. Bu nedenle Tiirkiye i¢in yiiksek bir turizm
gelir carpant ekonomide sektorler arasindaki baglantilarin ¢ok giiclii olduguna ve yapilan
harcamalarin sistem iginde kalarak sektorlerin birbirine gelir saglamasina yol agmaktadir.

Sektorlerin bu sekilde birbirleri ile baglantili olup, turizm sektdriinden faydalanmalar1 dolayli
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etkilerin de biiyiik olmasi1 demektir. Liu vd. (1984) calismasi ile kiyasladigimizda, o yillarda
0.311 olan dolayl etki degeri, 2002 yilinda 0.442 olmustur.

Bu kapsamda otel ve restoranlar 6zel Oneme sahiptir, c¢linkii bu sektorler tatil
destinasyonunda turist harcamalarinin ¢ok biiyiik bir kisminin yapildig1 sektorler olup, ayrica
emek yogun sektorlerdir. Bu nedenle bu sektorler bulunduklari bolgede dolaysiz ve uyarilmisg
etkiler gibi ikincil etkileri artirarak bolge ekonomisine katkida bulunmaktadirlar. Turizmle
iliskili sektorlerinin ¢arpanlarimin karsilastirilmas1 yapilmak istendiginde Liu vd. (1984)
calismasinda otel ve restoranlara ait olan dolaysiz ve dolayl etkiler sirasiyla 0.383 ve 0.391
iken, 2002 yil1 verileri ile yapilan bu calismada bu degerler sirasiyla 0.465 ve 0.442°dir.
Dolaysiz etki 0.465 turizm endiistrisi ortalamasi olan 0.43’ten biiyiiktiir. Benzer sekilde
turistlerin yaptig1 harcama icinde 6nemli bir pay1 olan kara tasimaciligi degerleri de gelisme
gostermistir. 1979 yilinda kara tasimaciliginin dolaysiz ve dolayl etkisi 0.554 ve 0.160 iken,
2002 degerleri ile hesap edildiginde 0.586 ve 0.297 olmustur (Tablo Ek 2). Otel ve restoran
ile kara tagimaciligmin turizm sektorii i¢indeki payr onemlidir. Turizm Uydu Hesaplari
kapsaminda olusturulan gelen yabanci turist harcamalarinda (TUIK, 2003) otel ve restoranlar
% 31.6, kara tagimaciligt ise % 5.3 paya sahiptir. Otel ve restoran sektorii ile birlikte kara
tagimaciligr sektorii turistlerin en ¢ok yararlandigi ve harcama yaptiklar sektorlerin basinda
gelmektedir. Bu nedenle bu sektorlere iliskin turizm gelir ¢arpanlarinin tahmin edilmesi ve
gecmis yillara gore karsilastirilmasinin yapilmasi turizmin {ilke ekonomisi agisindan dnemini

anlamak agisindan 6nemli olacaktir.
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Aktiviteler Mallar Faktorler | Hane Dis Toplam
halki Alem

Al A2 Cl C2 F H E
Al X1 X1
A2 X2 X2
C1 Z11 Z12 C1 E: Z;
C2 Z Z2 C E2 Z;
F V1 V2 Vv
H Vi+ V2 Y
E L1 L S E
Toplam X1 X2 Z1 Z; \Y Y E

Yukarida verilmis olan basitlestirilmis Mikro SHM’de siitunlar (i¢gsel hesaplar) kendi

stitun toplamlarina boliindiigiinde katsay1 matrisleri elde edilmis olur. Burada dikkat edilmesi

gereken elde edilen katsayisi matrisi digsal soklarin etkisini gorebilmek igin dis alem

hesaplarinin katsayis1 alinmamaktadir.

Aktiviteler Mallar Faktor | Hane halki Dis Toplam
ler Alem
Al A2 C1 Cc2 F H E
Al b1= X1/Z1 X1
A2 bo= Xo/Z> X2
C1 ai=Z11/X1 a12=Z12/X2 c1=CiY E1 Z1
Cc2 az=Z2/X1 a22=222X2 c2=ColY =) Z2
F vi=V1/X1 v2=V2/X2 \V
H 1 Y
E 1 = Li/Z1 l2 = La/Z2 s=S/Y E
Toplam 1 1 1 1 1 1 E
Degerler

X Herbir aktivite i¢in briit ¢ikt1 (X1 ve X2)

Y4 Her mal i¢in toplam talep (Z1 ve Z)

V Toplam faktor gelirleri

Y Toplam hane halk: geliri

E Digsal Hesaplar (kamu sektorii, yatirim ve ihracat)
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Oranlar
a Teknik katsayilar (girdi veya ara girdilerin iiretim i¢indeki paylar)
b Yerli ¢iktinin toplam talep i¢indeki pay1
v Katma degerin veya faktor gelirin brut ¢ikti icindeki payi
I Ithalat veya mal vergilerinin toplam talep degerinin i¢indeki pay1
c Hane halki tiikketim harcamalar1 orani

S Hane halki tasarruf orani ( hane halki gelirinin bir oran1 olarak tasarruflar)

Kaynak: Breisinger vd. (2009, s.18”den uyarlanmustir.)
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Aktiviteler Mallar Uretim Faktorleri Kurumlar Sermaye hesabi | Dis diinya [ TOPLAM
MILYAR YTL - — - - - - " " - - - — - ”
Tanm, Maden | Gida Tekstil  Agagve Kok  Anametal Elektrik, Motorlu  Motorlu | Oteller ve| Kara |Destekleyi| Postave |Sigorta ve|Gayrimen| Eglence, | Turizm | Tarm, Maden | Gida Tekstil - Agagve Kok Anametal EIKUrik, Insaat  Motorlu  Motorlu [ Oteller ve| ~Kara [Destekleyi| Posta ve [Sigorta ve| Gayrimen| Eglence, | Turizm I = "l A Firmatar JHanenalk [ Kamu i | K™ PRICE
aveibkve  kémiirii, | Grinleri | drinleri  mantar  komird, sanayiii  gaz, ™ qgdarve tagtlar ve|lokantalar| tasmacin | cive emeklilik | kul | dinlenme, avalikve Komirii, | iriinleri | drinleri mantar  komiri, sanayii;  gaz, tasitlar ve tagitlar ve |lokantalar| tasimacili | cive  |telekomiin| emekiilik |  kul | dinlenme, sgiicit | Sermaye - Arazi g Firmalar Ol RS, (FIYAT)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19
Tarim,
aveilik ve 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 60,55 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,65 0 0 11,30 5041,79
Maden
Komiirii 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 738 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,02 0 0 0,30 6427,64
Gud
ﬁriilnl:ri 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 41,60 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,02 0 0 0,28 6336,52
Tekstil
Giriinleri 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 44,84 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,37 0 0 6,59 5099,20
Agag ve
mantar 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17,27 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,12 0 0 2,11 4256,61
Kok
fr— 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 35,10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,17 0 0 3,02 5806,25
Ana metall
sanayii; 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 46,54 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 011 0 0 1,86 4209,52
Elektrik,
gaz 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 19,80 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0001 6287,63
ingaat
nsan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 24,90 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0000 2032,16
k]
] Motorlu
2 tasitlar vel 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 33,80 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0000 5334,73
=z
< Motorlu
tasitlar vl 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 22,29 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0055 6416,50
Oteller ve|
lokantalad] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 15,10 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0021 6451,60
Kara
tasimacil 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 43,30 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0031 8049,90
Destekleyil
cive 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 13,99 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,28 0 0 5,03 8653,69
Posta ve
. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10,20 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,07 0 0 131 1826,59
Sigorta vel
emeKiilik 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 49,77 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,14 0 0 2,39 13391,58
Gayrimen|
kul 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 26,00 0 0,00 0 0 0 0 0 021 0 0 3,69 8694,04
Eglence,
dinlenme, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2,29 0,00 0 0 0 0 0 141 0 0 10,90 5572,60
Turizm
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18,02 0 0 0 0 0 0,59 0 0 10,48 6408,50
Tarim,
aw:lrllkmw 73 0,02 12,8 14 05 04 0,0 0,0 0,0 0,1 0,2 11 0,0 0,0 0,0 03 0,2 0,0 41 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 28 5 2,30 0,90 0 5041,79
Maden
Komiiri 0,03 0,15 0,12 0,13 0,17 6,49 0,87 3,03 0,55 1,02 0,19 0,04 0,00 0,00 0,01 0,11 0,08 0,00 0,13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 1,80 -0,46 341 0,04 0 6427,64
Giuda
iiriilnleri 3,00 0,01 5,68 0,54 0,04 0,15 0,02 0,00 0,01 0,11 0,10 2,24 0,06 0,01 0,00 0,46 0,19 0,02 1,30 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 18,73 9,56 1,30 0,23 0 6336,52
Tekstil
driinleri 0,0 0,02 0,1 214 06 02 03 0,0 0,1 02 0,7 00 0,2 0,0 0,0 03 02 0,0 03 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 958 13,16 2,04 0,60 0 5099,20
Aga
mganqt;: 01 0,02 0,7 05 32 0,7 0,6 0,0 0,7 0,7 03 0,2 0,5 0,1 0,1 15 0,2 0,2 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 5,04 113 321 0,07 0 4256,61
Kok
\imiiri 29 0,40 18 56 18 10,7 37 0.2 44 14 06 04 3,0 04 0,0 20 22 0,0 23 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 6,35 6,01 1,82 0,70 0 5806,25
JAna metal
sanayii; 07 0,30 04 04 2,5 12 214 08 57 15 0,5 0,1 2,1 03 08 18 0,7 0,0 16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 2512 12,98 1,20 -0,05 0 4209,52
Elektrik,
oz 04 0,18 03 07 04 08 13 73 03 07 03 04 01 0,0 02 10 02 0,0 09 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 2,360 0,930 12 |-0,000002 0 6287,63
ingaat
o 01 0,01 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,5 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 04 0,7 0,0 03 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 17,2000 5,25 -0,000001 | -0,000001| 0 2032,16
s Motorlu
= tastiarve] 16 0,24 14 26 09 2,0 28 0.2 12 22 07 03 3,0 03 02 12 04 0,0 15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 8,450 2,558 J-0,000001 | 0,000000 0 5334,73
=3
Motorlu
taitlar vel 03 0,04 13 17 0,6 09 15 0,1 0,7 02 0,2 03 0,1 0,0 0,1 04 03 0,0 08 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 12,25 0,52 -0,000624 | -0,000237| 0 6416,50
Oteller ve|
0,0 0,04 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 03 0,1 0,0 04 05 0,0 03 0,1 0,0 0,1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 8,78 2,73 0,900000 | 0,630000 0 6451,60
Kara
tasimacil 08 0,14 2,0 18 08 2,0 2,2 04 10 20 14 05 4.8 13 0,2 18 0,5 0,0 16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 17,75 191 -0,030000 | 1,030000 0 8049,90
Destekleyi
cive 0,0 0,04 0,1 03 0,1 02 0,2 00 01 04 01 0.2 41 27 01 08 03 0,0 07 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 4,15 2,82 0,30 0,10 0 8653,69
Posta ve
. 0,0 0,01 0,0 0,1 01 0,1 01 0,0 0,1 10 0,6 0,1 03 02 0,5 06 0,1 0,0 0,5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 3,07 2,06 0,67 0,70 0 1826,59
Sigorta ve]
emekiiiic 13 0,25 08 17 07 22 17 03 11 38 13 08 25 06 17 98 09 0.2 2,0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 14,52 253 122 067 0 13391,58
Gayrimen|
kul 0,0 0,02 01 0,1 01 0,1 01 0,0 0,0 10 10 04 0,5 0,1 0,1 18 03 0,0 0,4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0,15 -6,59 18,77 7,51 0 8694,04
Eglence,
aience 02 0,00 0,0 00 0,0 00 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 02 08 0,0 08 04 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0,02 -11,99 0,76 070 14 5572,60
Turizm
0,0 0,00 13 0,2 0,0 0,2 01 0,0 0,0 08 0,2 03 13 0,4 0,1 39 0,1 0,0 0,6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 20,08 -15,10 4,27 2,57 0 6408,50
é ‘i“ 4.4 2,30 56 53 17 4,0 59 15 37 4.4 29 15 45 4.4 15 9.4 0,7 3,0 32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0 0 0 3 6311,21
S -
-1 =
5 E ) 14,8 3,40 74 63 52 49 53 6,0 48 116 11,0 6,1 15,8 7.6 56 134 20,6 28 35 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0 0 0 4 57,90
E
;E g 311 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,23 0,00 0,00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
S =
E = 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 21 0 0 0 33 0 0 3 57
= I
s —
% é = h 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 61 138 18 45 31 11 0 0 1 305
2 [rm——
g 35 0,1 01 08 02 10 03 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 0,1 0,1 10 68 16 17 0,0 0,0 0,5 04 0,6 14 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3.2 06 0,0 0,0 0,6 0,04 12 1 14 6 12 22 0 0 3 95
%’, i § % g 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 62 0 0 0 8 70
1= =
E g
&= 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 -15 30 0 0 15
Dis diinyal 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 24 105 22 46 33 179 34,2 02 0,0 0,0 0,0 0,0 2,7 0.2 01 30 0,0 04 317 0 0 0 6 0 5 0 0 0 96
TOPLAM| PRICE | 5041,79 | 6427,64 | 6336,52 | 509920 | 4256,61 | 5806,25 | 4209,52 | 6287,63 | 203216 | 5334,73 | 6416,50 | 6451,60 | 804990 | 8653,69 | 1826,59 | 13391,58 | 8694,04 | 5572,60 | 6408,50 | 5041,79 | 6427,64 | 633652 | 5099,20 | 4256,61 | 5806,25 | 420952 | 6287,63 | 2032,16 | 5334,73 | 6416,50 | 6451,60 | 8049,90 | 8653,69 | 1826,59 | 1339158 | 8694,04 | 5572,60 | 6408,50 j 631121 57,90 1 57 305 95 70 15 96
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) Aktiviteler Mallar Uretim Faktorleri Kurumlar Sermaye hesabi [ Dis diinya| TOPLAM
MILYARYTL Tarim, Vaden JCrca ot Agag ve Kok Ana =2E1 Insaat otoru. MotorT Joteer JrRara Bestenie [ osta Ve igorta | Gayrime |Eglence, Gida IESi Agag ve Kok Ana =2E3 n otoru. MotorT Joteer Jroara Desterte Postave'glgona anrlme Eglence, turizm N dsciicii Bsermayell Arazi FirmalarlHanena Kamu Ozel TCamu
aveilik ve komiirii, Jiriinleri Jiirtinleri mantar __komiirii, metal gaz, s tasitlar_tasitlar_|ve tagimacil |yici ve  |telekom |ve nkul dinlenm , |iiriinleri_Jiiriinleri _mantar _ komiirii, metal gaz, 5 tasitlar_tasitlar_|ve tagimacil |yici ve  |telekom fve nkul dinlenm it v Iklar:_Q sekiorii ftasarrufla | yanrimlar|
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19
T"‘”l"l'(’ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o fJoeoss| o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,65 0 0 11,30 72,50
avceul
l’:’_'_adf”__ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7,38 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,02 0 0 030 7,70
omuru|
__"f‘“l | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o |4e0] o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,02 0 0 028 41,90
urunieri
Te_‘_“:" | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |48a] o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 037 0 0 6,59 51,80
urunleriy
aifft;: 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o |27 ] o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 012 0 0 211 19,50
l'f_?k__ ) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o |[30] o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 017 0 0 3,02 38,30
omuru|
2':&' 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o |4654] o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 011 0 0 1,86 48,50
E;:‘;t“k 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |80 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0001 19,80
N
2L |ingaat 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |29 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0000 24,90
[¢5]
= Motorly|
S | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o |3380] o 0 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0000 33,80
S o
E‘E ot 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 2220] o 0 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0055 22,30
\Cl’ete”” 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |[1s10] o 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0021 15,10
Kara 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |430] o 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0,0031 43,30
tasimacil
S\iiﬁe\‘/‘e' 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |1399] o 0 0 0 0,00 0 0 0 0 0 028 0 0 503 19,30
Posta ve
e, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 |12] o 0 0 0,00 0 0 0 0 0 007 0 0 131 1153
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