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OZET

Medyanin en 6nemli islevi halki bilgilendirmektir. Halk medyadan aldig: bilgiler ya
da izledikleri dogrultusunda; inanacaklarini, ideolojilerini, hayat tarzlarini belirler ve
degistirir. Bu dogrultuda medya insanlar1 etkileme ydniinde gok biiyiik bir giictiir. Insanlar
etkileme agisindan biiyiik bir giice sahip olmasi nedeniyle de 6zellikle se¢im zamanlarinda
medyanin 6nemi; se¢ime katilan adaylar bakimindan daha farkli bir yer arz etmektedir.

10 Agustos 2014 tarihinde, Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ilk kez cumhurbagkanlig1 se¢imi
dogrudan halk oylamasiyla gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda secim siireci 3 aday ile
siirdiiriilmiistiir. Adaylar Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin fhsanoglu ve Selahattin
Demirtas olmustur. Sec¢imi; kullanilan oylarin % 51.79’unu alarak Recep Tayyip Erdogan
kazanmigtir (ysk.gov.tr).

Iyi hazirlanmis bir propaganda ¢alismast, kKitleler iizerinde inandiricilik ve hakimiyet
kazanilmasi bakimindan 6nemli bir figlirdiir. 10 Agustos 2014 Secimi igin de adaylar bir¢ok
ilde mitingler diizenleyerek ve c¢esitli basin agiklamalarinda bulunarak propaganda
calismalarini siirdiirmiislerdir. Fakat dikkat c¢ekilmesi gereken onemli nokta; medyanin bu
caligmalar1 hangi taraftan bakarak yansittigidir. Medya, haberleri kendi ideolojileri
dogrultusunda ya da oldugu gibi halka yansitabilmektedir.

Calisma, 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligi secimlerinin medyada nasil temsil
edildigini arastirmak amacli hazirlanmistir. Bu dogrultuda; 3-9 Agustos 2014 tarihleri
arasinda yaymlanan Hirriyet, Sabah, Sozcii, Evrensel gazetelerinin ana sayfalarinda
yayinlanan se¢im haberleri incelenerek, karsilastirmali olarak bir sdylem analizi yapilmstir.
Gazete haberlerinin 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda se¢ilmis olmasinin nedeni; hem se¢im
tarihine yakin olmasi, hem de YSK’nin adaylar i¢in uyguladigi propaganda yasag: tarihinden,
10 Agustos 2014 tarihine kadar gazetelerde ¢ikacak olan haberlerin, arastirma analizlerini
dogru sonuglara ulastiracagindan dolayidir. Gazetelerin ayni haberleri ne sekilde verdikleri ya
da giindemi belirlemede nasil bir yol izledikleri; onlarin ideolojik bakis agilarinin da birer
kanit1 olmustur. Ek olarak; 3 Agustos 2014 tarihinde, se¢im yasaklarinin akabinde TRT’de
YSK’nin izniyle yaymlanan “Cumhurbagkanligi Adaylar1 Propaganda Konusmalari”nin da
sOylem analizleri yapilmigtir.

3 Agustos 2014 tarthinde TRT’de yaymlanan “Cumhurbaskanligi Adaylar
Propaganda Konusmalar1” programinda aday ihsanoglu ve Demirtas yaklasik 15, aday
Erdogan ise yaklasik 11 dakika konusmuslardir. Arastirma dahilinde her bir adayin konusmasi

tizerinden yapilan sOylem analizlerinde, 3 adaymn da halka kars1 farkli yaklasim, hitap ve ifade



viii

tarzlarinin oldugu saptanmistir. Bu farkliliklar; her bir adaym kendi perspektiflerinin, halka
yansitildigt bir propaganda sahasidir.

Sonug olarak inceleme kapsaminda yer alan Hiirriyet, Sabah Evrensel ve Sozcii
gazetelerinin 3-9 Agustos 2014 tarih araliginda; 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi
ile ilgili ana sayfalarinda yayinladiklar1 haberlerde farkli ideolojik yaklasimlar sergiledikleri

belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Soylem Analizi, Propaganda, Cumhurbaskanligi Segimleri



SUMMARY
REPRESENTATION OF THE 2014 TURKISH PRESIDENCY ELECTIONS IN
MEDIA

The most significant function of the media is to inform the society. Society determines
and adapts its beliefs, ideologies and life styles in line with the information it gets from the
media or according to what it watches. Therefore, the media is a very strong power that is
capable of affecting people. Owing to its power of affecting people, especially at times of
alections, the media gets a specia concern for candidates attending the elections.

In turkish Republic, electition of the president was first performed by means of public
voting via referendum on August 10th, 2014. Election process was carried out with 3
candidates, who are Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Thsanoglu and Selahattin, Demirtas.
Recep Tayyip Erdogan, having %51.79 of the votes, was the winner of the election
(ysk.gov.tr).

A well-prepared propagana, presents a significant figure for achiving congency and
sovereignty over crowds. For the election held on August 10th,2014; candidates pursued their
propaganda Works by organizing meetings in several cities and giving pres briefings. But, the
important point that has to be painted out is from which perspective the media reflects all
these effords. The media may reflect the news to public either in accordance with its own
ideologies or as they actually are.

This study was conducted with the aim to analyze how August 10th, 2014 election was
reflected by the media. With this scope, a comperative discourse analysis was performed by
examining the news, regarding the election, which was broadcasted on the main pages of the
following newspapers: Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Evrensel during the time period between
03/08/2014 and 09/08/2014. In this manner, both how the same news was reflected in
different newspapers, and also the way. They chose in stting the agenda are determined to be
the prof of their ideological points of views. Moreover, another “’discourse analysis was also
performed fort he “Propaganda speeches of the candidates for presidency” that broadcasted in
TRT, on 03/08/2014 following the pre-election restrictions, with the courtesy of YSK (the
Supreme Election Committee).

The own words of candidates reflect what they want to Express in general; and as it is
a direct broadcast on TV, these do not create a dilenma causing sociaty to question whether

they are right or wrong.



The reasosns for choosing the time period between 03/08/2014 and 09/08/2014; are
both this period is very close to the election, and also the news that were broadcasted in
between the pre-election restrictions and 10/08/2014, would anable the research analysis to
end up with the correct results.

On the TV programme broadcasted as TRT on 03/08/2014, “Propaganda speecies of

b

the Candidates for Presidency”, candidates Ekmeleddin Ihsanoglu and Selahattin Demirtas
spoke almost for 15 minutes and Recep Tayyip Erdogan for 11 minutes. Discourse analysis
performed within the content of this research, it is determined that each three candidates has
different styles of adress and expression. These distinctnesses are means of propaganda by
which each candidate express his own perspective to public.

As a result. It is determined that newspapers, Hiirriyet, Sabah, Evrensel and Sézcii
presensented different ideologial approaches in the news, broadcasted an their main page, at
the dates between 03/08/2014 and 09/08/2014 regarding the presidential elections of

10/08/2014

Keywords: The Media, Discourse Analysis, Propaganda, Presidency Elections



GIRIS

Medya; gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglarinin tiimiinii
kapsayan genel bir terimdir. Bilgilendirme, yonlendirme, egitme, duygular1 dile getirme,
toplumsal iliski kurma, eglendirme, uyarma vb. unsurlar medyanin temel ilkeleridir. Kitle
iletisim teknolojisinin hizla gelismesiyle, diinya kiigiik bir koy haline gelmistir. Gelisim;
medyanin biiyiik bir giice ulagsmasini saglayarak, insan beynine hiikmetmesini saglamistir ve
bu sekilde de artik insanlar iizerindeki degisim, diislincelerin sekillendirilmesi, yon verilmesi
bu kanaldan yapilmaya baslanmistir.

Tiim bunlarin bilinci igerisinde siyasi propagandanin hayat bulacagi en dogru alan da
medyadir. Kitle iletisim araglar igerisinde gazete ve televizyonun yeri, kitlelerin duygu ve
diisiincelerinin etkilesimini saglamak acisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Ciinkii bir¢ok
insan, evlerinde ge¢irdikleri zamanin ¢ogunu televizyon seyretmeye ayirirlar. Gazetelerde ise,
giincel haberlere ayrintili olarak yer verilir ve gazetelerin okunabilirliginin artabilmesi igin
etkin sOylemlere yer verilerek birey lizerinde daha akilda kalict ya da carpici sekilde
anlatimlar gerceklestirilir.

Haber, medya i¢in 6nemli bir kaynaktir. Fakat asil 6nemli olan; haberin halka dogru
bir sekilde ve objektif olarak aktarilmasidir. Siyasal partiler ve adaylar, se¢im dénemlerinde
propagandalarinin yon verildigi en etkin araglarinin medya oldugunu, deneyimlerinden ya da
yasanmisliklardan dolay1 bilmektedirler. Medya da bu giiciiniin farkindaligiyla hareket ederek
taraf tuttugu safta yer alir ve haberlerini o perspektifte vererek giindemini belirler. Bu
gergevede siyasetgilerin segmene ulasabilirligi agisindan 6zellikle 6nem teskil eden medya;
halk iizerinde fikir olusumuna neden olacagi i¢in, bliyiik bir nem arz etmektedir.

10 Agustos 2014Tiirkiye Cumhurbagkanligi segiminin son haftast olan 3-9 Agustos
2014 tarihleri arasinda; Hiirriyet, Sozcii, Sabah ve Evrensel gazeteleri’nin ana sayfalarinda
yer alan secim haberleri ile adaylarin 3 Agustos 2014 tarithinde TRT’de yayinlanan
“Cumhurbagkanligi Adaylar1 Propaganda Konusmalari”nin sdylem analizlerinin incelenmesi,
bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir.

Bu dogrultuda arastirma; Tiirkiye Cumbhuriyeti'nde ilk kez halk oylamasiyla
gerceklestirilen 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nin Medyada Temsili konusunu,
3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda, farkli ideolojilere sahip olan Hiirriyet, Sozcii, Sabah ve
Evrensel gazetelerinin ana sayfalarinda bulunan se¢im haberlerinin sdylem analizleri ile 3
Agustos 2014’te  TRT’de yaymlanan “Cumhurbaskanligit ~ Adaylar1  Propaganda

Konusmalari”nin sdylem analizleri c¢ercevesinde hazirlanmistir. Arastirmanin  amact;



adaylarin TRT’de yayinlanan kendi sdylemleri ile farkli ideolojilere sahip gazetelerin ana
sayfalarinda yayinlanan se¢im haberlerinde, gazetelerin bu haberleri halka nasil yansittigini,
karsilastirmali olarak sdylem analizi g¢ergevesinde incelemektir. Bu sekilde medyanin
objektifligi ya da taraf olma durumu yapilan analizler sonucuna baglanacaktir. Verilen
tarihler, YSK’nin adaylar icin belirledigi propaganda caligmalar1 yasagi olan 31 Temmuz
2014 tarihinden sonrasi olarak, o6zellikle belirlenmistir. Bu sayede;; adaylarin propaganda
calismalar1 sonrasinda gazetelerde verilen haberlerin, ideolojik yaklasimlar1 dogrultusunda ya
da objektif bir safta yer alarak yayinlanip yaymlanmadigi, karsilastirmali haber basliklar1 ve
aciklamalariyla, sdylem analizi yardimiyla saptanacaktir.

Aragtirmanin birinci boliimiinde kavram olarak propaganda anlatilmistir. Kavram
olarak propaganda ¢esitli tanimlariyla birlikte verildikten sonra, propaganda tarihi giiniimiize
kadar anlatilmistir. Bu bolimde genel olarak iizerinde durulan konu; disiiniirlerin
propagandaya ve propaganda ile medyanin birlikte kullanimlarina getirdikleri yaklasim, teori
ve modellerdir. 10 Agustos 2014 se¢imi siiresince arastirma konusu i¢in belirlenen Hiirriyet,
Sabah, Evrensel ve Sozcii gazetelerinin ana sayfalarinda ¢ikan haberler genel olarak adaylarin
propaganda ¢alismalarindan bahsetmektedir. Bu g¢ergevede propaganda konusu arastirmaya
dahil edilmistir.

Arastirmanin ikinci boliimiinde 10 Agustos 2014 Secim sisteminden bahsedilmistir. 10
Agustos 2014 tarihi Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin cumhurbagkanini halk oyuyla sectigi ilk
secimdir. Bu sebeple ilk defa gergeklestirilen se¢im sisteminin ne sekilde gergeklestirilecegi
ve sistemin kurallari bu boliimde agiklanmistir. Ek olarak medyanin se¢im siireci igerisinde
nasil bir yol izledigi ve Tirkiye’de medyanin propaganda araci olarak kullanilmasi
anlatilmistir.

Calismanin tgiincii boliimiinde ise aragtirmanin yontem kisminin da yer aldigi, 10
Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Se¢iminin medyada temsili boliimii bulunmaktadir. Bu
boliimde adaylarin secim stratejilerinden kisaca bahsedildikten sonra Hiirriyet, Sabah, S6zcii
ve Evrensel gazetelerinin 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda, ana sayfalarinda yer alan
Tiirkiye 2014 Cumhurbagkanligt Se¢im haberleri ile 3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de
yayinlanan “Cumhurbaskanlifi Adaylar1 Propaganda Konugmalari”nin sdylem analizleri
yapilmustir. Adaylarin kullandigi ciimleler, kelimeler ve gazetelerde yaymlanan haberler; nitel
bir arastirma yontemi olan sOylem analizi ¢ergevesinde agiklamalariyla birlikte verilerek,

aragtirma dahilindeki gazetelerle birlikte karsilagtirmalar1 yapilmistir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAM OLARAK PROPAGANDA

Arastirmanin bu boliimiinde, propaganda teriminden bahsedilecektir. Propagandanin
giinlimiizde nasil bu kadar etkin oldugunun anlasilabilmesi ve bu farkindalik dogrultusunda
insanlarin  davraniglarini, sdylemlerini degistirebilmelerini saglamasi, ge¢misten beri
siiregelen bir seydir. Arastirmanin konusu olan ‘2014 Cumhurbaskanligi Se¢iminin
medyadaki temsili” genel olarak; adaylarin propaganda g¢alismalar1 iizerinden yapilmstir.
Gazetelerin ana sayfalarinda yer alan haberlerin hemen hemen hepsi, adaylarin ya da o
gazetenin propaganda calismalart sonucunda {retilmistir. Bunun yaninda 3 Agustos’ta
TRT’de yayinlanan program da halka “Cumhurbagkanligi adaylar1 propaganda konugmalar1”
ismiyle sunulmustur. Tanitim, reklam v.b. benzeri bir kelime yerine TRT tarafindan da
“propaganda” kelimesi sec¢ilmistir. Bu c¢erceve igerisinde arastirmaya kaynak
olusturacagindan dolayr bu bdliimde, propagandanin anlami, propaganda ¢aligmalari,

propaganda cesitleri ve propaganda tarihi kisaca anlatilacaktir.

1.1 Propagandanin Tamim ve Cesitleri

Propaganda kelimesi Latince “propagare” fiilinden tiiremis olup ‘‘yeni bir bitki
olusturmak igin dikilmek tizere kesilmis dal’’> anlamina gelmektedir. Kavram Amerikan
Kiiltir Miras1 Dili Sozligl tarafindan “‘belirli bir doktrini sistematik bir sekilde yaymak’’
biciminde tanimlanmaktadir (Denecli, 2014, s.37). Tiirk Dil Kurumu Sézliigii’nde ise kavram
“bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z,
yazi vb. yollarla gerceklestirilen ¢alisma, yaymaca” olarak yer almaktadir (www.tdk.gov.tr).
Propagandayr tanimlamak i¢in yapilan ilk kapsamli calisma; Lasswell’in “Propaganda
Technique in The World War” adli eseridir. Ona gore propaganda; anlamli semboller ya da
oykiiler, haberler resimler ve toplumsal iletisimin diger bi¢imleriyle diislincelerinin
denetimini ifade etmektedir. Zaman gectikce Laswell bu tanimini genigletmis ve daha
sistematik  bir tanim gelistirmistir. Yeni tammma gOre propaganda; sunumlarin
yonlendirilmesiyle insanlarin eylemlerini etkileme teknigidir. Bu sunumlar sozli, yazili,
resimsel ya da miizikal olabilir. Ayrica propaganda reklam ve halkla iliskileri iginde
barindiran bir teknik oldugu i¢in, onun iletisimsel bir aktivite oldugundan da bahsetmektedir
(Bektas, 2007, s.150).

Propagandanin bir¢cok tanimi bulunmaktadir. Bu tanimlarin bazilar1 su sekildedir.

“Propaganda, politik, ekonomik, dini ve ideolojik mallar ya da fikirler i¢in belli bir hedefe



yonlendirilmis ikna faaliyetleridir.” (Okay, 2012, s.48). Neo klasikgilere gore propaganda
“Psikolojinin sosyal bilimlere uygulanmasidir.” Neo klasigin karsisindakiler ise propaganday1
“Belirli bir tezi ortaya koymak ve arzulanan orantida toplumu teze baglama sanati olarak
tanimlamaktadirlar.” (Ozsoy, 2009, s.54). Propagandanin en kapsamli tanimini Terence H.
Qualter yapmistir. Ona gore propaganda; “ Bir bireyin veya grubun baska bireylerin veya
gruplarin tutumlarint belirleyip bi¢cimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek igin,
haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun olacagimi umarak giristikleri bilingli
faaliyetlerdir.” (Akarcali, 2003, s.10). Ayrica Savas Coban’a gore propagandanin sozlii bir
siddettir. Ciinkii toplumsal anlamda diislinceleri degistirme amagli yapilmakta ise ve
basarisizlikla sonucglanirsa sonunda fiziki giice doniisecektir ya da propagandadan etkilenenler
ve etkilenmeyenler boéliinecek ve etkilenenler etkilenmeyenlerin {izerine siiriilecektir ve
propaganda yogun ve korlemesine kullanilirsa yaratilacak insan ve toplum kendini felakete
stirlikleyecektir (Bianet, 2014).

Dobb propagandayr psikolojik agidan agiklamistir. Ona gore propaganda “bir
toplumda belirli bir zamanda kisilikleri etkilemeye ve bireylerin bilimsel olmayan ya da
siipheli degerler olarak kabul edilen amacglara yonelik davraniglarinin kontrol edilmesi igin
yapilan girisim olarak tanimlanan faaliyetlerdir” (Bektas, 2007, s.150). Ayrica Dobb
propaganday1 ‘‘maksatli’’ (intentional) ve ‘‘maksatsiz’’ (unintentional) olmak iizere ikiye
ayirmustir (Dobb, L. 1966, s. 35). Maksatli propaganda bireylerin tavir ve hareketlerine gore
sistematik bir sekilde, bilingli olarak yapilmaktadir. Bu yiizden de bu propaganda maksatl
propaganda ismini almaktadir (Denecli, 2014, s.37). Dobb’un bu tanimina 6rnek olarak,
George Creel’in kurmus oldugu “Commitmitte On Public Information”1 (Halki Aydinlatma
Komitesi) 6rnek gosterebiliriz. Bu komite halka; ABD’nin Birinci Diinya Savasi’na girmeye
karar vermesiyle, miittefiklerinin ve kendi halkinin savasa girmis olmasina sicak bakmalarini
saglama calismalar1 yapiyordu. Asil kurulma amaglari; “Amerikanizmin incilinin, diinyanin
her kosesine tasimak™ idi. Bunu da cesitli propaganda caligmalar1 ile yapmaktaydilar.
Woodrow Wilson’un halki inandirabilmek adina savasi su sozleri ile tanimlamistir: “bu savas
otokrasinin demokrasiye karsi olan bir savasiydi ve diinyayr demokrasi icin giivenli hale
getirme savasiydi” (Okay, 2012, s.170). Komisyonun bir propaganda ¢aligmalarindan biri de;
miittefiklerine destek vermek i¢in iilkesinin savas hazirliklarini gosteren renkli kartpostallar:
Italyan cephesine gdndermesidir. Ayrica onlarin kiiltiirlerini benimsediklerini gdsteren
heykelleri de orada dagitarak bunu onlara gostermekteydi.

Dobb’un ikinci ayirimi olan Maksatsiz Propaganda; propaganda; propaganda

yaptiginin farkindadir. Fakat bunu yaparken doguracagi sonuglar1 ve yaratacagi toplumsal



etkileri hakkinda bir bilgisi yoktur. Propaganda tiirleri Dobb tarafindan her ne kadar ikiye
ayrilsa da, bilimsel ¢calismalarin genelinde beyaz, siyah ve gri olmak iizere {ice ayrilmaktadir
(Denegli, 2014, 5.37).

Beyaz propaganda: Acik propaganda olarak da bilinen beyaz propaganda, kaynagi resmi ve
belli olan, dogru haberleri kullanarak hedef kitleyi bilgilendiren propaganda tiiriidiir (Denegli,
2014, s.37). Beyaz propagandanin ana malzemesi haberlerdir. Haberlerin nereden elde
edildigi aciktir. Bu yiizden de verilmek istenen mesajlar izleyiciye titizlikle aktarilir. Izleyici
tarafindan haberin dogrulugundan duyulacak endise, kaynagin acik olmamasi nedeniyle
giivensizlige sebep olur. Beyaz propagandayi halkla iliskilerin “Kamuoyunu Bilgilendirme
Modeli”ne benzetmek miimkiin olabilir. Ayn1 modeldeki gibi seffaflik s6z konusudur ve
amag; hedef kitlede olusturulacak giivendir. Geligmis tilkelerde bu propaganda yontemi
siklikla kullanilmaktadir. “Amerika’nin Sesi” ve “Moskova” radyosu barig dénemlerinde bu
tiir bir propaganda yapmislardir (Bektas, 2002, s. 35).

Gri propaganda: Diger ismi bulanik propagandadir. Ne siyah ne beyaz; ikisinin ortasindadir.
Kaynak belli olmadig1 gibi olaylarin dogru olup olmadig1 da belli degildir. Gergek bilgi ile
yalan bilgi i¢ ige ge¢mistir. Bilginin dogruluguna dinleyici karar verir. Bazen giindem
degistirme amagh yapilabilir. Dogru bir olay yanliglarla birlikte islenir. Senaryolagtirilmig
olaylar hazirlanir. Amag; kusurlu bir seyi, tam ve yeterli gostermek veya yeterli, acik olan bir
seyi siipheli gostererek golgelendirmek, degerden diisiirmek olabilir. Her tiir ¢eliski ustaca
kullanilarak zihinlerde soru isareti uyandirilir (Tarhan, 2006, s.40). Ornegin, Sovyetler
Birligi, Afganistan’t isgal etti§i zaman, isgali mesrulastirmak icin gri propagandaya
bagvurmustur. 25 Aralik 1985’te Sovyet televizyonunda “Afganistan: Bir Devrim
Oldiiriilemez” adli belgesel yaymlanmistir. Programda, Afganistan’daki catismalarin dis
giicler tarafindan kiskirtildig1 ve bir Tiirk vatandasi olarak tanitilan esirin, kendisinin CIA
tarafindan oraya gonderildigini anlattigi sOylenmisti (Bektas, 2002, s.38). Bu belgesel
izleyenlerin kafalarinda soru isaretleri birakmis ve olaym aslinin ne oldugu hakkinda
insanlarin meraklanmalarin1 saglamistir. Boylece Sovyetler de Afganistan’a girme olaymin,
dis gii¢lerin bir oyununun sonucu gibi gdstermeye dair bir sezdirim yaratmanin yollarindan
birini kullanmis oldu.

Siyah propaganda: Ortiik ya da sinsi propaganda olarak da adlandiriimaktadir. Ne haber
dogrudur, ne haberin kaynagi bilinmektedir ya da kaynak farkliymis gibi gosterilmektedir. Bu
en tehlikeli propaganda teknigidir. Cilinkii ger¢ek kaynak bilinmedigi i¢in, hedef kitle ¢ok
kolay bir sekilde habere inandirilabilir. Amaca hizmet edebilecek her sey kullanilir. Hedef
kitlenin ruhsal ¢okiintiiye ugratilabilecegi dahi diisiiniilmez. Ana amaci, yerlesmis bir inanci

yikmaktir. Insan ve toplumun her yonii, her safhas1 propaganda malzemesi olarak segilir. Her



tirlii noksanlik kara propaganda icin birer malzemedir ve bunlar bir hareket noktasini
olusturur. Kara propaganda i¢in kisilik zaaflar1 ¢ok 6nemlidir. Milliyetcilik duygulari, namus

konulari, alkol diskiinliigii vb. (Tarhan, 2006, s.130).

1.2 Modernite Oncesi Donemde Propagandaya Tarihsel Bir Bakis

Propagandanin tanimi ve c¢esitleri verildikten sonra, propaganda tarihinden
bahsedilmesinin, kronolojinin anlasilabilirligini daha kolaylastiracagi igin bir dnceki boliimde
verilmistir.

Savaslarin yogun bir propaganda kampanyasina yol agmis olmasi, ¢ogu zaman
propagandanin modern ve yeni bir olusum oldugunun sanilmasina neden olmustur.
“Propaganda” kelimesinin yaygin olarak kullanim1 1914 Birinci Diinya Savasi yillarina denk
gelir (Ozgisi, 2013, s.295). Ancak, propaganday1 kisilerin fikirlerini sekillendirmek, onlari
etkilemek ve istenen yola yonlendirmek i¢in yapilan faaliyetler biitiinii olarak ele aldigimizda,
propagandanin ne modern ne de yeni bir kavram olmadig1 anlasilir (Erkis ve Summak, 2011,
5.295).

Propagandanin, kitlelerin tutumunu etkileme, haber akisini kontrol etme, kamuoyunu
idare etme ve davranislarini yonlendirme amaclariyla kullanimi, insanlik tarihi kadar eskiye
dayanir. Insanlarin 6rgiitlii toplumlarda yasamaya baslamasiyla, liderler ya da lider olmaya
ozenenler kendilerine destek bulmak i¢in propaganda ydntemlerini kullanmislardir. Ornegin;
Kuzey Amerika’daki kabilelerin yaptig1 totemlerle siislii agaclardan siitunlar yapilmasi bu
topluluklardaki liderlik makaminin mistik goriiniimiinii giiclendirmek ve makamin degerli
oldugu bilincinin kabile iiyelerine asilanmasi amagli yapilmaktaydi. Bu sanatin amaci,
topluluk tiyelerindeki, o topluluga ait olma duygusunu kuvvetlendirmek ve topluluklarin birlik
icinde yasayislarni saglamlastirmak igin kullanilmig bir propaganda diizenegi kurmakti
(Quialter, 1992, 5.257).

Sezar doneminde, Roma’da basilan ve iizerlerindeki sembollerle, devletin giiclinii ve
zenginligini yansitan madeni paralar, o déneme ait birer propaganda aracina ornek teskil
etmektedir. Bunlarin yaninda Sezar; g6z kamastirict gosterilerden de azami Olgiide
yararlanmistir. Bazen ayda birka¢ kez yapilan torenler, Sezar’in sohretini artiran ortamlar
hazirlamistir. Halk ile irtibat1 ¢ok iyi yakalayan Sezar, giinliik olaylardan aldigi masal tiirii
sOylevlerle kendisini dogaiistii ve en yiice olarak gostermekteydi. Bu sayede Roma ahalisinin
zihninde cumhuriyetten uzaklasma, monarsik yonetim ve emperyalist hedeflerin kabul
edilmesi yoniindeki psikolojik degisim siirecinin de onlara belli etmeden baslamasini
saglamay1 bagsarmist1 (Bektas, 2002, 5.68-72). Ayrica diismanin kendine olan gilivenini kirmak

veya diismana kars1 nefret duygular1 yaratmak i¢in imal edilen zuliim ve gaddarlik masallari



en azindan savagslar tarihi kadar eski tekniklerdir. Tarih boyunca her savasin ardindan her iki
tarafin da zuliim ve kotiiliiklerini isleyen hikayeler yazilmistir. Kullandiklari bu yontemler o
donemlerde “propaganda” sozciigii ile adlandirilmasa da birer propaganda etkinligiydiler.

Propagandanin bilgi akisim1 kontrol etmek ve kamuoyunu sekillendirmek igin
kullanilmast, bir st paragrafta da belirtildigi gibi ¢ok eskilere dek uzanmaktadir. Kars1 tarafi
ikna etme cabasi insan dogasinin bir parcasidir. Yazi Oncesi donemde anitlar ve sasaali
kostiimler kullanilarak propagandacilarin giicii ve {stiinliigli aktarilmak istenmistir.
Propaganda tarihi ii¢ faktore dayalidir; oncelikle, millet-devletlerin yiikselisi ile “insanlarin
zihinleri”ni kontrol i¢in yarig baslamis; ikinci olarak iletisim araglarini sofistikelesmesiyle
propaganda mesajlariin iletimi kolaylagmis {igiincii olarak da propagandanin psikolojisi ve
davranis bilimleri geliserek bir bilim haline gelmistir. Tarih boyunca bu ii¢ elementin varligi
ile propaganda teknikleri girerek 6nem kazanmistir (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.50).

Yunan Medeniyetinden once eski Asya medeniyetlerinde insan Kitleleri despotik
imparatorlarin yonetiminde yasiyorlardi ve kitlesel oOlgekte bir fikir olusturup bunu
seslendirmeleri imkansizdi. Atina’daysa Yunanlilar grup olarak ¢ikarlarinin bilincinde olup
isteklerini seslendirmekten ¢ekinmemekteydiler. Bu da onlarin politik eve ekonomik olaylarla
yakindan ilgili olmalaria yol agmistir. Bu durumda dini ve politik goriislerdeki farkliliklar
propaganda ve karsit-propagandaya yol agmistir. Radyo, televizyon ve gazete gibi iletisim
aracglarinin yoklugunda spor olaylar, tiyatro, mahkemeler ve 6zellikle meclis bu propaganda
faaliyetleri i¢in uygun ortami sagliyordu. Bunun yaninda yazi ve hitabet sanati da fikirlerin
aktarilmasinda onemli bir rol oynuyordu. Bu sanatlar Yunan medeniyetinde son derece
gelismisti (Erkis ve Summak, 2011, s.296-7).

Antik Misir’da propaganda araciligiyla insanlar, “tanrilar” yerine “krallar” igin
savagmaya cagrilmiglardir. Sfenks ve piramitler bu propagandanin bir ayagidir. Yine de M.O.
800°de Yunan medeniyetinin yiikselise gecmesine dek propagandanin sistemik bir bi¢cimde
savas ve sivil yasamda kullanilmasina rastlanir. M.O. 750°den sonra Yunan sehir devletleri
giderek daha yapisal hale gelen toplumsal yasamin merkezi haline geldiler ve biiyiik
tapinaklar, heykeller ve diger sanat eserleri devletin giicline dair artan propagandanin araci
haline geldiler (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.51).

Roma Imparatorlugu M.O. 50’den M.S. 50’ye dek sistemli bir kontrol mekanizmasi
yaratmak adina tim propaganda tekniklerini kullanmistir. Bu ¢abalarin sonucunda Roma
Imparatorlugu’nun giiclii ve yikilmaz olduguna dair bir imaj yaratilmistir. Bu propaganda ag
gercek bir ihtiyactan kaynaklamyordu; Roma Imparatorlugu kisa siirede ¢ok genis bir
cografyay1 igsgal etmisti; boyle olmasi devletin kontroliinii lojistik bir sorun haline getiriyordu.

Bu da merkezilesmis, giiclii bir yonetim biriminin olusturulmasini1 gerektirmistir. Fetihlerden



gelen para ve giic verimli bir sekilde Roma Imparatorlugu’nun giiciinii mimari, sanat ve
edebiyat ile kanitlanmasia harcaniyordu. Roma merkezinden tiim imparatorlugu yoneten
Sezarlar, ¢ok giiglii ve birlesmis bir imparatorluk imaji yaratmaya calistilar. Julius Caesar
(10044 M.0.) bzellikle propaganda kullaniminda basariliyds; iilke disindaki fetihlerini ve
tilke i¢indeki askeri korkutma taktiklerini kullanarak hizli bir sekilde devletin yonetimini ele
gecirmistir.

Propaganda yoluyla mesajlarin1 iletmekte en kullanighh arag; bastirdigi paralar
olmustur; bunlar kazanilan zaferlerle 6viinmek ve imparatoru ¢esitli ihtisamli durumlarda
resmetmek i¢in kullaniliyordu. Paralar Romalilarin pek cok kisi tarafindan goriilecegine emin
olduklar1 bir aragti. Julius Sezar aym1 zamanda gorkemli savag canlandirmalarina biiytlik
paralar harcayarak iiniinli pekistirmeye ¢alismistir. Tiim bu propaganda ¢abalar1 nihayetinde
Julius Sezar’in iiniinii arttirmis ve kokiiniin Veniis’e dayandigina dair iddialar1 kortiklemistir.
“Geldim, gordiim, yendim” anlamina gelen Latince “veni, vidi, vici” tabiri bu agidan ¢ok
etkili bir slogan olmustur. Roma Imparatorlugu’nun propaganda miras1 Charlemagne’dan
Napoleon’a, Mussolini’den Hitler’e Avrupa’daki pek c¢ok kral ve yoneticiyi etkilemistir.
Kartal, Zirh, beyaz at {izerinde Tanri-Adam olsun Roma’dan kalan semboller gii¢ ve iktidari
anlatmak i¢in siklikla kullanilmistir (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.54-55).

Orta Cag’daki Hacl seferleri de dinin propaganda amaglari i¢in kullanilmasiin en
carpict drnegidir. Yaklasik 200 yil boyunca, 1095 ve 1291 arasinda Hiristiyan ordular1 Islam
devletlerinden Kutsal Topraklar1 ve Dogu Akdeniz’in kontroliinii almaya c¢alismistir. Hach
seferlerinin kaynagi dogrudan kral ve dini liderlerin kilise ve devlet arasindaki savasta kendi
giiglerini arttirma cabalar1 ile iliskilendirilebilir (Glimiis, 2014, s. 120). Gergekte Kutsal
topraklarin Miisliiman’larin elinde olmasi sorun teskil etmiyordu; vergileniyor da olsalar,
Hristiyanlarin Kutsal topraklari ziyaret etmelerine izin veriliyordu. Sosyo-ekonomik sebepler
Hagli seferlerinin anlasilmasi i¢in daha 6nemlidirler.

Hagl seferleriyle Roma Katolik Kilisesi, 1054’te ayrildigi Dogu Ortodoks Kilisesi’ne
kars1 etkisini doguya yayabilme imkani bulmustur. Bati Avrupa’nin feodal Lord’lar1 ve
krallar1 yeni topraklar ve tebaalardan elde edebilecekleri zenginlikleri kovalamiglardir. Bunun
yaninda savasa katilan tim Hiristiyanlar icin giinahlarin tamamen affedilmesi vaadi
yapilmistir. Papa Urban’in Hacli seferlerini ilan ettigi konugsmasinda kitleleri “Deus Volt!
Deus Volt!” (tanr1 boyle istiyor!) seklinde harekete gecirmistir. Miisliimanlardan intikam alma
ve Kutsal bir savasa katilmanin soylulugu tiim din adamlar1 tarafindan anlatiliyor ve
0zendiriliyordu. Bu sirada Hag¢’in {izerinde tepinen Tiirk ve Miisliimanlarin tahta baskilari

elden ele gezdiriliyordu. Ancak dikkat edilmesi gereken nokta sudur ki; tim bu dini



propaganda eger bir Onceki yiizyilda din, Avrupa’da cok giiclenmis olmasaydi ise
yaramayacakti (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.56).

“Propaganda” kelimesi ilk olarak Katolik Kilisesi’nin misyoner faaliyetlerini
tamimlamak i¢in kullanilmistir. 1622°de Papa 15. Gregory Roma’da “Congregatio de
Propaganda Fide (Katolik iman Yayma Cemaati) ™1 kurmus; Papa 8. Urban da papazlarin
egitilmeleri icin bir “Propaganda Okulu”nu bu yapiya eklemistir. Bu sebeple kokeninde
“propaganda” kelimesi dini yaymak gibi asil bir amaci anlatir ve genellikle olumlu bir anlam
tasirken, daha sonralar1 propaganda kavrami diiriist olmamakla eslestirilir olmus ve olumsuz
bir anlam kazanmistir (“The Story of Propaganda”, 2015).

Propagandanin uzun siire¢ igerisindeki etkileri diisiiniiliince hi¢ bir propaganda
Budizm, Islam ve Hiristiyanlik dinlerinin yayilmaci propagandalar1 kadar basarili olmamustir.
Biitlin bu dinler mesajlarin1 yaymak i¢in farkli stratejiler kullanmis da olsalar, bu stratejilerin
hepsi karizmatik liderler, yogun sembolizm, basit bir felsefe ve hedef kitlenin ihtiyaglarina
cevap verme gibi tekniklere dayanmislardir. Her seferinde yeni dinin eskisinin yerine gegmesi
siireci uzun slirmiis ve tepkiyle karsilanmistir; ayn1 zamanda dinin propaganda teknikleri
zaman iginde sosyo-politik gevreye gore degismistir. Ornegin Hiristiyanlarin hosgoriilii
tavirlar1 daha sonra 16.yy’da Ispanyol Engizisyonunun kullandigi, ya da yakin dénemde
Hiristiyan Metodistlerin kullandig1 tekniklerden oldukca farklidir. islam’da ise, din hayatin
pek ¢ok farkli yoniine niifuz etmis ve Islami iilkelerde Seriat yasalarmin giiglii bir bicimde
uygulanmasini  beraberinde getirmistir.  Giiniimiizde radikal Islamcilarin  kullandig
propaganda teknikleri yine dinin propaganda amaciyla kullanilmasina giizel bir 6rnek teskil

etmektedir (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.54).

1.3 Fransiz Devrimi ve Napoleon Doneminde Propaganda

19. yy’da propaganda teknikleri acisindan en dnemli gelisme mesajlarin ¢ok hizli bir
sekilde biiyiikk ¢ogunlugu sehirli olan bir okuyucu tabanina iletilmesi olmustur. Buharli ve
elektrikli matbaalarin gelismesi ardindan politik propaganda yapmakta basinin énemi hizla
artmistir. Fransiz Devrimi donemi propaganda faaliyetlerinin yogun olarak yer aldigi bir
donem olarak nitelendirilmektedir. Fransiz Devrimi karmasik bir siyasi olay olup modern Bati
Diinyast i¢in ¢ok Onemli sosyo-ekonomik sonuclar dogurmustur. Amerikan Devriminden
ilham alan Fransizlar monarsiye karsi isyan ederek tamamen yeni bir yonetim bi¢imi kurmak
istemislerdir. Bu tip bir girisim krallarin “Tanrisal” yonetim hakkini hige saymak ve “dogal
diizeni” bozmak anlamma geliyordu ve Fransiz toplumunun diisiince seklinde biiyiik

degisikliklere yol acti. Devrimi bagarabilmek icin hareketin liderleri biiyilik ¢apli propaganda
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faaliyetlerinde bulunarak yeni fikirleri Fransiz halkina kabul ettirmeye calistilar (Jowett ve
O'Donnell, 2011, s. 85).

1788’e gelindiginde Fransa’da gazete okurlugu yaygindi ve haftada 25 makale basilip
yayinlaniyordu; 1789’da 60’dan fazla gazete aktifti. “Ansiklopediciler” diye adlandirilan
filozoflar giderek daha fazla monarsi karsiti bir tavir igerisindeydiler. Devrimin kilit noktasi
olaylarin hepsi bir propaganda basarisiydi; Bastille kusatmasi bir sembol olarak zihinlerde yer
etmistir, oysa hapishane o sirada neredeyse bos durumdaydi- binada sadece 7 kisi
bulunuyordu. Fransiz Devrimcileri 18.yy sonunda fikirlerini tiim diinyaya yayabilmek i¢in
cesitli medya araglarini kullantyorlard.

Notre Dame Katedrali’nde 2 Aralik 1804°te tag giyme toreni sirasinda Napoleon’un
tact Papa 7. Pius’un elinden alip kendi basina yerlestirmesi Napoleon’un kimseye bagimli
olmadigin1 gostermesi acisindan Onemli bir propaganda hamlesiydi. Napoleon’un
imparatorlugu siiresince rejim, Fransa’nin iinlii {i¢c rengi iizerinde bir Roma Imparatorlugu
kartali ile sembolize edilmistir. Napoleon kisa siirede basinin giiciinii kendi ¢ikarlart igin
kullanmay1 bilmistir. Zamaninin tiim Avrupa yoneticileri gibi Napoleon’da ulusal basinlarda
sansiir uygulamig ve bunun da otesine giderek yabanci gazetelerde Fransiz-yanlisi haberlerin
cikmasini saglamistir.

Diger yandan, ek bilgi olarak; Avrupa kitasinin disinda Amerika’da da propaganda
faaliyetlerinin sik sik kullanildigin1 gérmek miimkiindiir. Bu noktada Amerika’da gergeklesen
i¢ savasin rolii Onemlidir. Amerika I¢ Savasi (1860-1865) 19. yiizyiin en &nemli
savaglarindan olmus ve Olii sayis1 alisilmadik derecede yiiksek olmustur. Savas sirasinda
iletisim de ¢ok onemli bir rol oynamistir; savas basinda Kuzey Birliklerine 500 adet savas
muhabiri bagliydi. Ancak muhabirler her zaman cepheye yaklasamadigi ve yazilanlar
tizerinde Onemli derecede sansiir uygulandigi icin basimin verdigi haberlere her zaman
giivenilemiyordu; bu durum Ozellikle Giiney Birlikleri i¢in dogruydu. Telgraf direkleri
Giiney’de ¢ok fazla darbe almisti ve Giliney basin1 Kuzey’e ¢ok daha fazla partizan bir tutum
icindeydi. Propaganda olarak iki taraf da korkutucu hikayeler aktariyor ve agir yaral
askerlerin resimlerini kullaniyorlardi. Savasin sonundaysa iki tarafin barigmasi siireci uzun
siirdli ve iletisim araglar1 bu siirece onemli katkilarda bulundu. 1870°de 4,500 kadar gazete
ABD’de basilmaktaydi (Jowett ve O'Donnell, 2011, s. 91-92). S6z konusu gazeteler ve

propaganda arasinda iliski kurmak miimkiindiir.

1.4 20. Yiizyilda Propaganda
Insanlarin Kkitleler halinde hareketini saglayan hi¢ bir olay propagandadan muaf

olmamistir. Propaganda ayni sekilde modern zamanlarda se¢im kampanyalarinin vazgecilmez
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bir parcasi olarak goriilmektedir. Demokrasilerde politik adaylar ge¢cmisteki faaliyetlerini ve
gelecek projelerini bir segmen Kkitlesine agiklamak ve hareketlerini mesru kilmak
zorundadirlar. Boylece adaylar propaganda ve ikna yoluyla se¢gmen tabanindaki farkli talep ve
istekleri baristirmak durumundadirlar.

Propaganda yapan kisi kendisini dinleyenlerin konusmay1 sorgusuz ve sualsiz kabul
etmesini ve hareketlerini bu yonde degistirmesini hedefler (Cevik, 2011). Propagandanin
amaci; bir uyarim ya da énermenin kamu tarafindan, onlarin 6nciil inang ve diislincelerine zit
dahi olsa, kabul edilebilir hale getirilecegidir. Bu sebeple propagandacilarin bunu basarmasi
basit, bilindik, genis kapsamli ve olumlu agiklamalar yapmaktan gegmektedir. Bu noktada
eldeki sorunun baska bir yonii oldugunu kabul etmek ya da bunun varligim1 kabul etmek
sikint1 yaratacaktir.

Propagandada amag herhangi bir yolla toplumun istek ve arzularini harekete gecirmek,
bunlar farkinda olarak hitap edebilmektir. Bu sebeple propaganda araci olarak dolayli
konusmalar, imalar ve ipuglart da kullanilmaktir. Yakin zamandaki ekonomik degisimler
propagandanin capii genisletmistir. Kitlesel iiretim ve tiiketim ¢aginda kamu iligkileri
tekniklerinde ilerleme kaydedilmistir. Propaganda siyasi sahnenin vazgecilmez bir unsuru
haline gelmisse de en siklikla kullandig1 yerin reklam endiistrisi oldugu sdylenebilir. Reklam
sloganlar1 kisa ve akilda kalic1 propaganda ornekleridir; amag¢ burada {irtiniin fark edilmesini
saglamaktir. Benzer prensip politika igin de gegerlidir; Mussolini ydnetiminde Italya’daki
fagistler “Oliim sen c¢ok yasa!” [“Viva la morte!”] ve “tiifek ve kitap bilesimi ideal fasisti
verir” sloganlartyla tinlenmislerdir (Sengiil, 2015). Propaganda da kullanilan sembol bir
kelime olabilecegi gibi, bir nesne, imaj, sarki, heykel ya da bir grubun temsili olabilir. Bir
sembol sosyal bir grubu bir arada tutmaya ve harekete gecirmeye yarar. Nazi Almanya’si,
Komiinist iilkeler ve Mussolini Italya’sinda semboller yaygin bir sekilde kullanilmustir. Hitler,
Mussolini ve yandaglar1 basarili birer mit-yaraticisiydilar. Bu ac¢idan Hitler’in tanrilastirilmasi,
“yanilmaz” lider, “Der Fiihrer” olarak anilmasi bu mitin yaratilmasi siirecinin bir parcgasidir
(Sentiirk, 2011).

Birinci Diinya Savast Avrupa’daki uluslarin ilk kez c¢ok biiyiik 6l¢iilerde harekete
gecirilmesi gerekliligini getirmistir. Halklardan para toplanmasi ve insanlarin konforunu savas
icin feda etmeleri gerekmistir. Bunun goniilliikk esasiyla yapilmasi i¢in insanlarin morallerinin
yiikseltilmesi ve diismana karsi nefret uyandirilmasi gerekmistir. Bu sebeple de dikkatle
hazirlanan propaganda mesajlar1 haber hikayeleri, filmler, fotograflar, konusmalar, kitaplar,
posterler ve reklamlarla kamuoyuna ulastirllmaya baglanmistir. Yapilan propagandalar
sayesinde savasan birlikler ve sanayi giiciinii saglayan insan topluluklar1 arasinda goniil bagi

saglamlastirilmis ve duygusal kopriler kurulmustur. Committee on Public Information (Halki



12

Aydinlatma Komitesi), George Creel’in yOnetiminde ‘“savasi Amerika’ya satmakla”
gorevlendirilmisti (McFadden 2012, s.1). Creel bu amagla is¢ilere yonelik propaganda igin
Robert Maisel’i gorevlendirerek Amerikal1 iscilere propaganda amacli hazirlanmis edebi
eserlerin ulastirilmasini sagladi. CPI savas zamaninda 100 milyondan fazla bildiri ve poster
dagitmigtir. Bu bildirilerin i¢inde gercek bilgilerin yaninda abart1 ve gercekten saptirmalar da
yer aliyordu; bu pratik iki taraf tarafindan da yaygin sekilde kullanilmaktayd: (Jowett and
O'Donnell, 2011, s.165).

Modern diinyada da dinin kullanim1 propaganda araci olarak 6nemini korumaktadir.
Ornegin Irlanda Cumhuriyet¢i Ordusu, dzellikle askeri kanadi, Ingilizleri Kuzey Irlanda’dan
cikarmak adma Ingilizlerin destekledigi Protestanlar ile kendi destekledigi Roma Katolikleri
arasindaki yasam standardi (ev, is, egitim olanaklar1) farkliliklarin1 propaganda araciligiyla
vurgulayamaya devam etmektedir. Benzer sekilde Giiney Afrika’da 1980’lere dek Hollanda
Reformasyon Kilisesi hiikiimetin apartheid politikalarini propaganda faaliyetleri araciligryla
mesrulagtirmaya devam etti (Jowett ve O'Donnell, 2011, s.55).

20. yiizyilda sanat ve sanatgr propaganda icin siklikla kullanilir hale geldi. Ama
sanatcilar sadece siparis veren miisteriler icin propaganda igerikli resimler c¢izmekle
kalmadilar; kendileri de eserlerine politik fikirlerini yerlestirdiler. Savas zamanlarinda
yaratilan sanat eserleri bir ulusun kimliginin belirlenmesi, milliyet¢iligin pekistirilmesi, ulusal
kiiltiirin ve tarihin One c¢ikarilmasi gibi amaglar tasimistir. Sanatin propaganda igin
kullanilmasmin en &nemli &rnegi Ikinci Diinya Savasi sirasinda Alman  ressamlarin
tutumudur. 1937°de Ucgiincii Reich iki énemli resim sergisi diizenlemistir: Etartete Kunst
(Dejenere Sanat) ve Grosse Deutsche Kuntausstellung (Biiyiik Alman Sanat Sergisi). Hitler’in
giic kazandig1 1930’larda Alman resmi ic¢in en 6nemli akim Alman izlenimciligi olup bu
Hitler’in klasik zevkiyle uyusmamaktadir. Bunun iizerine Hitler bir sergi acarak bu
ressamlarin yozlagmis oldugunu gostermek istemistir. Alman sergisi ise; Aryan wrkinin
iistiinliigiine dair bir propaganda gorevi gormiistiir.

Sonug olarak 21. ylizyilda yine propaganda faaliyetleri siyasal alanda yogun olarak
gdze carpmaktadir. Ozellikle siyasette sosyal medyayr kullanmak &nemli hale gelmis ve
“dijital donem” ad1 verilen bir propaganda ¢agi baslamistir. Her ne kadar siyasetciler sosyal
medyay1 aktif olarak kullansa ve internetin demokratik yapisi siyasi adaylara se¢gmen
kitlelerine ucuz bir sekilde ulasma sansi verse de, geleneksel siyaset yapma yollar (afisler,
ilanlar ve mitingler) gilincelligini korumaktadir. Sosyal medyada hizla paylasilip yayilabilmesi
sebebiyle de mitinglerde deginilen hususlarin icerigi ve kullanilan ton ise 6nem kazanmuistir.
Mitingler sadece alana gelen ufak bir segmen kitlesine hitap etme yolu olmaktan ¢ikarak tiim

iilkeye seslenilmesine olanak tanimistir; bu sebeple partiler her bir mitingi verimli ve etkili bir
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propaganda araci olarak goriirler. Buralarda konusulanlar mansetlere tasinarak yillarca akilda

kalacak slogan ve kareler dontismektedir (Sahin, 2014, s.1006-1007).

1.5 Giincel Bir Propaganda Modeli

Aragtirmanin bu boliimiinde agirlikli olarak Chomsky ve Herman’in 2006 yilinda
ortaya attiklar1 ve 2012 yilinda en giincel halini alan “Propaganda Modeli” ve bu modelin
olusumuna kaynak olan ya da ge¢miste benzer teoriler gelistiren diisiiniirlere birlikte yer
verilecektir. Chomsky ve Herman’in “Propaganda Modeli’ne agirlik verilmesinin nedeni;
hem giincel olmasindan hem de bir haberin medya tarafindan halka sunulana kadar gecen
stirecin, model ¢ercevesinde aciklaniyor olmasindan dolayidir. Gegmisten verilen 6rneklerle
diger diisiiniirlere yer verilmesinin nedeni ise; medyay1 ve medyaya inanan halki daha iyi
anlamak amachdir.

Medyanin isleyisini agiklamaya doniik olarak iki basat yaklasimdan s6z edebiliriz.
Bunlardan birincisi, liberal yaklasimdir. Liberal yaklagim, medyanin gergek¢i oldugunu
savunur. Kitle medyasi, her ne kadar miilkiyet bakimindan biiyiik sermaye gruplarinin elinde
olsa da, okuyucu/izleyici kitlesine karsi tasidigi sorumluluk ve medya profesyonellerinin
mesleki degerlerinden dolayr haberin gergekligini korumasini saglayacaktir (Haldunlenger,
2011). Diger yaklasim ise, medyanin radikal elestirisidir. Radikal elestirinin Onciiliigiinii,
Edward S. Herman ve Noam Chomsky yapmislardir. Kitle medyasmin radikal elestirisinde
basyapit olarak kabul edilen eser ise, iki entelektiielin "Rizanin Imalati: Kitle Medyasmin
Ekonomi Politigi" adli kitaplaridir (Haldunlenger, 2011). Bu kitap, E. S. Herman ve N.
Chomsky’nin ABD kitle medyas1 politikalar: iizerinden yaptiklar1 arastirmalari ¢ergcevesinde
ortaya ¢ikmugtir. Bu politikalara gére yazarlar kendilerine bir “Propaganda Modeli” taslagi
cikarmiglardir. Bu model dogrultusunda oOrnek olaylar verilerek modelin dogrulugunu
kanitlama yoluna gitmislerdir.

Herman ve Chomsky’nin tezleri sdyle Ozetlenebilir: Resmi sansiir uygulanan
devletlerde medya iizerinde tekelci bir denetim bulunmaktadir. Bu tekelci denetim segkinler
grubunun ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Bu devletlerde gerceklikler carpitilmis bir sekilde
sunulur ya da baz1 gerceklikler gizlenirken bazilari 6ne ¢ikartilir, seckinlerin giindemi,
toplumun giindemi haline getirilir ve seckinlerin politika hedefleri dogrultusunda toplum,
siyasi kampanyalarla yonlendirilir. Medyanin 6zel ellerde oldugu ve resmi bir sansiiriin
olmadig: iilkelerde isleyen bir propaganda sistemini gorebilmek cok zordur. Bu iilkelerde
medya aktif bir rekabet i¢indedir ve kendisini; gerektiginde sirketlerin ve hiikiimetlerin
yolsuzluklarini agiga ¢ikaran, ifade 6zgilirliigliniin ve genel toplum ¢ikarlarinin sézciisii olarak

tanimlar. Bu durumda Chomsky ve Herman 6nemli bir soruyu dile getirmislerdir: ‘Peki resmi
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bir sansiir olmadan medya nasil oluyor da segkinlerin ve iktidar sahiplerinin ¢ikarlarina
diizenli bir sekilde hizmet edebiliyor?’ (Chomsky ve Herman, 2012, s. 73).

Medyanin 6zel ellerde oldugu ve resmi bir sansiiriin olmadig: iilkelerde isleyen bir
propaganda sistemini gorebilmek ¢ok zordur. Bu lilkelerde medya aktif bir rekabet i¢indedir
ve kendisini; gerektiginde sirketlerin ve hiikiimetlerin yolsuzluklarini agiga ¢ikaran, ifade
Ozgirliigiiniin ve genel toplum c¢ikarlarinin sozciisii olarak tanimlar. Propaganda modeli
haberi 5 siizgecten gecirir ve izleyiciye/okuyucuya sunar. Haber modeldeki siizgeclerden
gecip son haline gelene kadar, ¢esitli degisikliklere ugrar. Bu degisiklikler birilerinin
isteklerine, ¢ikarlarina uygun goriilerek yapilir. Birileri ile kastedilenler; hiikiimet, sirketler,
cemaat liderleri, bliylik medya sirketleri ya da yoneticileri gibi giicii elinde bulunduranlardir.
Halk uyusturulur, sorgulamasi engellenir ve sistemin kisirdongiistine kendini kaptirir. Sonugta
hep bir kazang vardir ve medya bu kazanca hitap eder. Bir baska deyisle, medyanin toplumsal
amaci; topluma ve devlete egemen, ayricalikli gruplarin ekonomik, toplumsal, siyasal
giindemlerini halka agilamak ve bunlar1 savunmaktir (Herman ve Chomsky, 1998, s. 100).

Somut gerceklikler cercevesinde anlatilan “Propaganda Modeli”ni olusturan bes
slizgeg; haberin halka gelene kadar gegirdigi evreleri anlatmaktadir. Bu siizgegler haberin
halka istenildigi sekle getirilmesini saglayan araglardir. Stizgeclerden kisaca bahsedilecek
olursa;

1. Siizge¢: Hakim kitle medyas: firmalarinin biiytikligil, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin
serveti ve kar yonelimi medya; farkli sektorlerde de faaliyet gosteren biiylik holding
sahiplerinin elindedir. Holding sahiplerinin farkli sektorlerde ilerleyebilmeleri i¢in (ihale,
bankalarla ortak c¢ikar gerektiren hareketler) iktidarla yakin iligki igerisinde olmalari
gerekmektedir. Diger bir onemli nokta olarak da radyo ve TV sirketlerinin stirekliligi
hiikiimetin verdigi ruhsatlara baglidir. Bu ruhsatlar da yine medyanin iktidara bagimli hale
gelmesini saglamaktadir. Iktidar da medyay1 bunlarin karsiliginda propaganda hareketlerinin
stirdiirtilebilirligi i¢in kullanmaktadir.

2. Siizge¢: Kitle medyasinin temel gelir kaynagi olarak “reklamcilik”; 19. Yiizyilin 2.
Yarisindan sonra devlet vergilerinde ¢ok fazla artis oldu. Gazete ve dergi sahipler de
giderlerini karsilayabilmek i¢in fiyatlarini arttirdilar. Artik halk i¢in gazete ve dergi almak
liikks bir durum haline geldi. Bu asamada reklamcilik sektoriiniin 6nemi ortaya ¢ikti ve medya
sahiplerini satin almaya basladi. Medya reklam sayesinde para kazanmaya, diisiik fiyatla
gazete ve dergi satmaya basladi. Satis oranlart artti. Reklam veren sirketler de medyaya hakim
oldular ve halkin ticari sistemin kolesi haline getirilmesini emrettiler. Halk tiiketime tesvik
edildi. Bunu yaparken de halkin bilinglendirilmesini saglayan programlarin kaldirildi.

Tamamen eglendirmeye yonelik,dikkati farkli yonlere cekebilecek programlar 6n plana
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cikarildimedya sahipleri para verenin dedigini yapti ve tekrar zenginligine kavustu. Halk
tilketime odaklandirildi reklameilik sektorii de amacina ulasmis oldu. Paraya dayali ¢ikar
iliskisi bu siizgecte de kendisini buldu.

3. Siizgec: Kitle medyasinin; hiikiimetin ve is diinyasinin finanse ettigi ve onayladigi
“uzmanlar’mn sagladig1 bilgilere dayanmasi; medya siirekliligini saglamak amagli olarak
giivenilir bir haber akisina ihtiya¢ duyar. Halkta yaratilacak bir glivensizlikte muhalif seslerin
cikabilecegini bilir. Bunu 6nlemek adina da sistemin toplum {izerindeki etkisinin azaldiginm
hissettigi anda “Uzmanlar” iiretir. Uzmanlar ¢ogunlukla akademisyenler, emekli askerler ya
da istihbarat uzmanlar1 olmaktadir. Onlar1t maasa baglar ve medya karsisina ¢ikarir. Onlar da
halki sistemin dogruluguna inandirir. Sonu¢ olarak onlar da hem para kazanir hem de
statiilerini daha da arttirmig olurlar. Sistem isleyisine devam eder, fikir halka benimsetilir.
Karsilikl ¢ikar iliskisi sonucunda iktidar yine amacina ulagmis olur.

4. Siizge¢: Medyay1 disiplin altina alan bir arag¢ olarak “tepki iiretimi”; 3. Siizgecte de
belirtildigi gibi medya ya da iktidar muhalif sesleri sevmez. Burada belirtilen tepki iiretimi,
medyada yapilan bir agiklama ya da programa karsi gosterilen olumsuz tepkileri kapsar
(Herman ve Chomsky, 2012, s.96). Bunlar; mektup, dilekce, dava agma, tehdit v.b. sekilde
olabilir..tepki tiretimi gii¢ gerektirir. Ne kadar gii¢lii olunursa o kadar ses getirilir. Bu yiizden
de tepki tiretiminin artmasiyla 1970’lerden sonra bir ¢ok diisiince kurulusu agilmistir. Fakat
kurulan bu diislince kuruluslar1 genellikle siyasi bir bakis agisina bagliydi. O yiizden her bir
tepki treticisinin de sistemde kayith bir diislince kurulusu bulunmaktadir ve aslinda o da
hiikiimete hizmet eder. Ornegin; 1970’lerde ABD’de agilan “Accuracy in Media” adh
diisiince kurulusu, medyaya kat1 bir sag kanat cizgide kalmasi i¢in ciddi baskilar
yapmaktaydi. Dis politikada bu ¢izginin disina ¢iktig1 takdirde medyay:r saldir1 yagmuruna
tutmaktaydi. Sonug olarak agilan diisiince kuruluglar1 da halka hizmet etme ad1 altinda aslinda
bir nevi iktidara hizmet etmektedir ve hiikiimet de en biiylik tepki iireticisidir (Muratoglu,
2011, s. 112).

5. Siizgec: Ulusal bir din mekanizmasi olarak ‘“Anti-komiinizm”; komiinizm miilk
sahiplerinin konumlarmi ve yiiksek statiilerini tehlikeye sokmaktadir. Komiinizm onlarin para
kazanmasimi engelleyecek en biiylik etkendir. ABD’de anti-komiinizm adeta ulusal bir din
olarak kabul edilmistir. Kabul etmeyenler 6tekilestirilmistir. Bu dogrultuda komiinizmi kotii
gosterebilmek adina haberler, komiinist iilkelerin yaptiklarini kotii, anti-komiinist iilkelerin
yaptiklarini da abartili bir sekilde iyi ya da yapilan yan yanlislarinin értbas edilmesi sonucuyla
gosterir. Chomsky komiinist iilkelere degerli, anti-komiinist {ilkelere ise degersiz kurbanlar
adin1 vermistir. Degerli kurbanlar medyanin diinyaya komiinizmi koétiilemek, yargilamak i¢in

kullandig1 araclardir. O yiizden de degerlidir. Ornegin; 1984 yilinda Polonya’da 6ldiiriilen
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Rahip Jerzy Popieluszko ile medyada toplam 253 haber yer aldi. Rahip degerli bir kurbanda.
Fakat 1964-78 yillar1 arasinda Latin Amerika’da 6ldiiriilen toplam 72 din gorevlisi ile ilgili
medyada sadece 9 haber yapilmistir. Cilinkii onlar degersiz kurbanlardir. Gliniimiizde
komiinist ve anti-komiinist kavramlar1 artik kalmadigi i¢cin Chomsky degerli ve degersiz
kurbanlari, ABD, miittefikleri ve karsitlart ile anlamlandirmaktadir (Chomsky ve Herman,
2012, s. 109).

Model kendini devletlerin siyasi politikalar1 anlaminda da etkin kilabilmektedir. Bu
propaganda modelinin isleyisinin eksiksiz bir sekilde tamamlanabilmesi i¢in uygulayicilar
kendilerine kurban segerler. E. S. Herman ve N. Chomsky bu kurbanlar1 da “Degerli
Kurbanlar” ve “Degersiz Kurbanlar” olarak ikiye ayirir. Degersiz kurbanlar ABD ve
miittefikleri; degerli kurbanlar ise Anti-komiinist olmayan, ABD karsit1 {ilkelerdir.

Aragtirmanin bu kisminda bahsedilen “Propaganda Modeli”nin alt yapisini olusturan
distiniirlerin ¢alismalarindan ve bu model ile iliskilendirilebilecek diisiinceler, kavramlar ya
da kuramlardan olusan kisa bir 6zet yapilmistir. Kitle Medyasi; mesajlart ve sembolleri
siradan insanlara ileten bir sistemdir. Gorevi; eglendirmek, avutmak, bilgi vermek, bireyleri
topluma entegre edecek olan davranig kodlarin1 ya da inanglari ve degerleri asilamaktir
(Akarcali, 2003, s.45-48). Fakat bu deger ve inanglar1 asilarken, halkin tepkisini cekmemek ve
toplumsal olusumun daha kolay gergeklesmesini saglamak amaciyla, karsi tarafin
anlayabilecegi sekilde bir riza olusturur. Fakat kars1 taraf sadece sdyleneni anlar. Degistigini
ise degistikten sonra fark eder.

Rizanin imalati terimi ilk defa, siyaset bilimci Walter Lippman’in 1922 yilinda yazdigi
“Public Opinion” kitabinda kullanilmistir. Lippmann bu ¢alismasinda iki kavram kullanmistir:
“Disimizdaki diinya” ve “kafamizdaki resimler”. Birinci Diinya Savasi gozlemlerinden yola
cikarak gelistirdigi kavramlarinda Lippmann; zihnimizdeki diinyanin iki kaynaktan
beslendigini belirtir. Birincisi deneyimlerimiz, bizzat yasadiklarmmizdir. ikincisi ise kitle
iletisim araglarinin bize aktardiklaridir (Kogak ve digerleri, 2010, s. 66). Lippmann kitabinda
bunlar1 su sozleri ile agiklamaktadir.

“Icinde yasadigimiz cevre ile ilgili bildiklerimizin cogunun bize dogrudan
deneyimlerimizle degil de; dolayli yollarla, érnegin kitle iletisim araglart araciligiyla
gelir ve bunlar yalmzca bir goriintiiden ya da anlam haritasindan ibarettir...
Basimizdan ge¢memis bir olay hakkinda sahip olabilecegimiz tek duygu, soz konusu
olayin zihnimizdeki imajimin yarattigi duygudur... Zihnimizdeki resimler bireysel
olarak, dogrudan kisisel deneyimlerimizden, kitaplarda, dergilerde ve gazetelerde ne

okudugumuzdan, televizyon ve sinemada ne seyrettigimize bagl olarak insa edilir.
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Kitle iletisim araglari, kafamizdaki resimlerin insasinda baskin rol oynar (Lippman,

1945, [Yiiksel, 2007, s. 577]).

Lippmann’in bahsettigi aslinda ¢ok agiktir. Bunlar, medyanin insan beyninde yarattig
giictiir. Insan gormedigi, yasamadigi, bilmedigi seylere kolayca inandirilabilir. Baska bir
deyisle, ona gore; riza iiretimi yoluyla, bigimsel olarak katilim hakkina sahip olan insanlarin
secim ve tutumlari, her zaman onlara sdylendigi gibi davranmalarini saglayacak sekilde
yapilandirilmaktadir. Ayrica Walter Lippmann 1922 tarihli “Public Opinion” adli kitabinda,
medyanin 6ne ¢ikardigl konulari, medyay: takip eden kitlenin “zihinlerindeki goriintiide” de
onemli ve oncelikli hale geldigini savunmustur (Lippman, 1945, [Yiiksel, 2007, s. 579]).

Kitlelerin ydnetilmesi ve yonlendirilmesi ile yapilan "Rizanin Imalati" terimi halka
Leninist gorlisiin “Saskin Stiri”sii olarak hitap eder (Ongun, 2013). Ona gore rizanin imalatt,
demokrasideki yeni bir sanat dalidir. Lippman’in “Saskin Siirii”’stinii, Chomsky de “Medya
Cahilleri” olarak adlandirmaktadir. “Saskin Strii” ifadesiyle Lenin’in teorik miicadele igin,
sosyalist entelektiiellere gereksinim duyan proletarya ifadesinin ayn1 kuramsal alanin tirtinii
oldugunu savunmaktadir (Cam, 2006, s. 164). Baska bir deyisle, kafamizdaki resimler;
tarafimizdan degil, birileri tarafindan sekillendirilir.

Rizanin imalati, Bourdieu'niin simgesel siddetinde toplumsal alanin her yerine niifuz
eder. Simgesel siddet; igsel isleyis mantiginda daha c¢ok televizyon araciligiyla olusan
kamuoylariyla, rizanin imalat1 ise; toplumsal diinyanin goriiniir gergekligi ve olaylarin i¢inde
belirlenen egilimler araciligiyla belirginlik kazanir (Ongun, 2013).

Bir topluma hakim olan egemen giicler vardir. Bu giicler toplumu yonlendirebilme
giiciine sahiptirler. Egemen giiclerin kilit noktalarindan birisi de entelektiiellerin, bir baska
deyisle, topluma oOrnek olan kisilerin diislincelerinin kontrol altinda tutulabilinmesinin
saglanmasidir. Planlama soyledir; toplum tarafindan kabul edilen diger bir ifadeyle,
Chomsky’nin entelektiiel olarak adlandirdigi kisi segilir, yonlendirmeye ikna edilir ve
sonrasinda da goriis liderleri olarak halki etkilerler. Halk onlar tarafindan kabul edilen
dogruya inandirilir (Chomsky ve Herman, 2012, s. 93). Fakat bu sadece yonlendirenlere gore
dogru olandir. Kitleler de ayni zamanda birbirini etkileyerek, kabul edilen dogrunun
yayilmasini saglarlar. Inanan ve sorgulamayan bu kitle de “Saskin Siirii djir.

Chomsky’ye gore giiclin yonetimi altinda kalan entelektiieller kiiltiirel hegemonyanin
olusturulmasinda en onemli katkiyr saglarlar. Halk agisinda bakildiginda, buna goniilli
boyun egdirme de denilebilmektedir. Bu nokta Gramsci’'nin “Hegemonya Kurami”nda da
goriilmektedir. Ona gore egemen sif iktidarmi baski ya da riza yoluyla kabul ettirir.

Demokratik toplumlarda bu, riza yoluyla gergeklestirilir ve ideolojik hegemonya hakimdir.
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Egemen simif gorlis ve fikirlerin yayilmasinda organik aydinlari kullanir. Bunlar din
gorevlileri, 6gretmenler ya da kitle iletisim ¢alisanlart olabilirler. Organik aydinlar, istenilen
fikirleri zenginliklerinin siirekliligini saglayabilmek i¢in, diinya goriislerini ve ahlaki
degerlerini toplumun ortak deger yargisi yaparak giinliik dilde halka yayar. Boylece kiiltiirel
onderlikle yasanilan, onlarin istedigi tarzda bir ¢6ziim yoluna gidilir (Hall,1999, s. 192-199).

Gramsci’ye gore yonetici siifin felsefesi; karmagik basitlestirmeler dokusundan
gecen fikirlerin “ortak duyu”sudur. Bu duyu, iginde yasadiklar1 toplumun kurumsallasmis
davraniglarini, geleneklerini, ahlakin1 kabul eden Kkitlelerin felsefesi olarak ortaya
cikmaktadir. Boylelikle de bagimli smif eski diizeni devirip yeni bir evrensel 6zgiirliik
diizenini kolayca kabul edebilir hale gelebilmektedirler. Hegemonya tarihsel degisime de
ayak uydurabilen bir sey oldugu i¢in halk {izerindeki etkisi asla durmaz (Gramsci ve Carnoy,
2001, s. 256). Hegemonya kavrami medyaya uygulandigi zaman agik¢a goriiliir ki medya;
egemen sinifin degerlerini aktaran bir aragtir. Medyadaki her sey, egemen sinifin bakis
acistyla sunulur. Bireycilik yiikseltilir. Yoksullukta da ve basarisizlikta da kisinin kendisi
suglanir. Sonug olarak kitle iletisim araglari, sistemin hipnotik aygitlarindan birisidir (Hall,
1997, s. 80).

Politik kurumlar ve kitlesel medya araglar1 arasindaki iliskide temel sorunsallardan
biri de iletisim kurumlarinin ne kadar bagimsiz oldugu ve 6zerkligin nasil kisitlanabildigidir
(Capli, 1995, s. 138 [Ugak, 2013, s.45]). Insanlar ne diisiineceklerini ve ne nasil
konusacaklarint medya tarafindan kendilerine iletilen mesajlar araciligiyla ogrenirler
Dolayisiyla haber, haberi yapan kisiler tarafindan nasil verilmek istenirse o sekilde kodlanir
ve insanlara verilir. Bu sekilde de toplumun biiyiik bir kisminin inanacagi sey onceden
belirlenmis olur. Bu dongii sosyopsikolog Kurt Lewin tarafindan “esik bekg¢iligi” kavramiyla
aciklanmistir. Bir bagka deyisle, topluma neyin bildirilip, neyin arka planda tutulacagina
“esik bekeileri” karar verir. Esik bekgcileriyle birlikte medya kiiltiiriiniin yarattig1 bu diinya
goriisii; bir ¢ok bireyin diinya hakkinda sahip oldugu tek salt dogrudur. Bu noktada Bernard
Cohen’in 1963’de yayimlanan “The Press and Foreign Policy (Basin ve Dis Siyaset)” adli
eserindeki sozlerine atifta bulunulabilir. “Basin, ¢ogu zaman insanlara ne diisiineceklerini
sOylemede basarili olmayabilir, fakat okurlara ne hakkinda diisiineceklerini sdylemede
fevkalade basarilidir (Kogak ve digerleri, 2010, s. 178). Bu dogrultuda propaganda giicii elde
tutmanin en 1yl yolu olmaktadir. Kitle iletisim araglar1 da bu yoldan gegen en hizh
propaganda aracidir. Chomsky’nin Propaganda Modeline gére medyanin ana gorevlerinin en
onemlisi propagandadir. Propaganda modeline gore, medya ileti ve simgeleri halka yayarak
icte egemenligi, dista ise emperyalizmi desteklemektedir. Medya-yonetici ikilisinin temel

amaci rizanin imalatidir (Kogak ve digerleri, 2010, s. 178).
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Marx, yonetici sinifin yalnizca kol emegini degil, ayn1 zamanda zihin emegini de
denetim altinda tuttugunu sdylemektedir ve bu noktada basat ideoloji kavramindan
bahsetmektedir. Yonetici; diisiinsel gii¢, zihinsel iiretim araclarina sahiptir ve bu araglara
sahip olmayanlar, yoneticilerin egemenligi altindadir (Muratoglu, 2011, sf. 9). Bireylerin
karsilikli ve her yonlii bagimliligi bireylerin sosyal bagini sekillendirir. Bu sosyal bag
degisim degerinde ifade edilir. Degisim degeri ile her bireyin kendi faaliyetleri, bir bagka
deyisle, iletisimleri ya da iligkileri onlarin iirtinleri olur. Birey genel bir iirlin tiretmelidir. Bu
iriin de parayla ifade edilen degisim degeridir. Birey sosyal giiciinii ve topluma bagin
cebinde tagir. Her birey bir “sey” seklinde sosyal giice sahiptir. Sosyal giice sahip olmalar1 ve
gostermeleri onlar i¢in iki seyi kanitlar. Artik birey sadece toplum igin iiretir ve birlikten
dogan bir sey olmaktan ¢ikmistir. Bireyler sosyal liretim altinda toplanmislardir ve artik bu
onlarin kaderi olur. Bu sekilde tiikketimde genel bir bag ve karsilikli bagimhilik artar. Bu
yabancilasmaya neden olur. Bu yabancilagmanin gelismesiyle de bireylerin diger bireyler
hakkinda enformasyon ve ¢ikar elde ettigi kurumlar ortaya ¢ikar. Ayni1 zamanda da iletisim
araclar1 da gelisir (Kogak ve digerleri, 2010, s. 206).

Kanadali ekonomist Dallas Smythe’e gore kitle iletisim araglar1 tekelci kapitalist
sistemin bir bulusudur. Bu araglar, izleyicileri kitle halinde iiretirler ve reklamcilara satarlar.
Smythe, kitle iletisim araglarinin igerigini; (6rnegin haber, eglence, miizik, spor, film,
tartisma v.b) tiim programlari, “bedava 6gle yemegi” olarak niteler. Ona gore kapitalist
iliskilerde bireylerin birbirini yemege gotlirmesi; bir amagtan ibarettir. Cilinkii yemek
yenirken aligveris, is tartismasi, ya da Kkitle iletisim araglarimin izleyiciye verdikleri
konusulur, tartigilir. Kitle iletisiminin igerigi de bedava 6gle yemegi olarak “baligi oltaya
¢ekmek” i¢in sunulan yemdir. Bu dogrultuda medya ekonomik bir amaca hizmet eder.
Smythe nin “Gériinmez Uggen” olarak adlandirdigr yaymcilar, reklameilar ve izleyicilerden
olusan bir bagintis1 bulunmaktadir. Bir baska deyisle, tekelci kapitalizm, is¢i ve miisteri
arasindaki sinirlar1 ortadan kaldirir. Uyku dis1 tim zaman ¢alisma zamanidir. Calisma zamani
da mallarin iiretimi, isgiicii {iretimi ve yeniden {iretim zamamdir. Isten arta kalan zaman da
bir mal olarak reklamcilara satilir.

Bir {ist paragrafta da anlatildigi gibi, Marx’1n deyisiyle birey sosyal giiclinii cebinde
tasir ve para giic demektir. Diger isyerleri gibi medya kuruluslar1 da alicilara bir {iriin satar.
Onlarin piyasasi reklamcilar, “lirtin” ise izleyicilerdir ve gozler reklam oranlarmi biiyiiten
daha zengin izleyicilere dikilmis durumdadir. Kisacasi, biiyiikk medyalar, ayricalikli
izleyicilerini diger isyerlerine “satan” kuruluslardan olusur (Kogak ve digerleri, 2010, s. 206).

Chomsky kamusal entelektiieller denen kisilerin, siyaset biliminin son 70-80 yildir dal

olan iletisim ve enformasyonla ilgili alanina dahil olan akademik ¢evrelerin ve propaganda
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sanayinin onderlerinin de egemen aziligin liyeleri sifatiyla, siradan insanlar1 “cahil ve sorun
yaratan disarliklilar” olarak gordiiklerini belirtir (Altun, s. 24). Onlara gore siradan insanlar
sadece seyirci olmalidirlar. Esik bekgileri tarafindan propaganda modelindeki siizgeglerden
gecirilen haberlere inandirilmalar1 saglanmali, bu sekilde oy zamani gelince gidip oylarim
kullanmalilar ve sonra evlerine doniip, futbol magclarini, satin almalarin1 saglayacak
reklamlarini, dizilerini seyretmelidirler ya da aligveris merkezlerine gidip para
harcamalidirlar. Seyircilerin oy kullanmasin izin verilmesi egemen giiclerin politik
propagandalarina alet edilmesinin siradanlastirilmasi anlamima gelmektedir. Sonrasinda ise
yiirlitilen bu propaganda etkinligi artik bir tiiketim ¢ilginligint dogurmaktadir. Bir bagka
deyisle, seyircinin oy kullanmasina izin verilmesi ¢ilginca tiiketmesine satin almasina, daha
fazlasini istemesine yol acar ve bunlar1 da siradanlagtirir.

Haber biirokrasilerin dagittig1 haberler objektif ve dogru kabul edilir ve kitle medyast
bu haberleri ¢ogu zaman sorgulamadan, oldugu gibi yayimlar. Ciinkii bu tiir haberleri
dogrulatmak maliyetli bir istir ve kitle medyasinin ¢esitli tehditlerle yiiz yiize kalmasina
neden olabilir. Kitle medyas1 haber kaynaklarin1 kendisine kiistiirmek istemez. Aksi halde
haber biirokrasileri medyayr haber akisindan mahrum birakabilir. Bu biirokrasiler
bulunduklar1 merkezlerden haber akigina yonelik ¢cok fazla malzeme toplarlar. Mark Fishman
bunu ”biirokratik yakinlik ilkesi” olarak adlandirmaktadir. Bir baska deyisle, haber
biirokrasisinin girdi ihtiyaglarini ancak baska alanlardaki biirokrasiler karsilayabilir (Herman
ve Chomsky, 2012, s. 89). Biirokrasiler de olas1 durumlara karsi, medyaya kendi agizlarindan
haberler vermek isterler. Bu dogrultuda da kendilerine yakin olan1 segerler.

Adorno ve Horkheimer “Aydinlanmanin Diyalektigi” adli ¢aligmalarinda kiiltiir
endiistrisi kavramindan bahsetmislerdir. Iktidarlar kiiltiir endiistrisini kullanarak kitleleri
yonlendirebilme ve tek tiplestirebilmektedirler. Egemen kiiltiir her seyi birbirine benzeten bir
sistem olusturmak ister. Geleneksel olarak bireyi yetistiren, gelistiren ve bilinglendiren
ailedir. Fakat kiiltiir endiistrisi sayesinde artik aile islevini yitirmistir. Bunu basaran da birey
tizerinde baskic1 hakimiyetini kuran kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglar1 bireylerin
egemen sistemle i¢ ice gegmelerine olanak saglarlar. Bu sekilde kiiltiir istenilen sekilde
degistirilir ve bireyler egemenler dogrultusunda yogurulur. Bu kiiltiiriin bozulmasinin énemli
bir pargasin1 da reklamcilik olusturmaktadir. Reklamcilik halki yonlendirmede 6nemli bir
etken olarak bireylerin karsisina ¢ikar. Bu dogrultuda halk tiiketicidir ve medya da ticaretten
ibarettir. Tiiketiciler de yalnizca birer istatistik malzemesidir. Bunun yaninda sistem farkli
diisiinenleri marjinallestirmektedir. insanlar tek tip diisiindiirmeye inandirmak i¢in medyada
ayni1 tarzda programlar verilir ve bu sayede insanlarin televizyonda anlamsiz seyler izlenmesi

saglanir (Adorno, Horkheimer, 2010, s.162-223).
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Chomsky de halkla iliskiler endiistrisinden bahsetmektedir. Amerikan kokenli olan
halkla iligkilerde, 20. yiizyilin baslarinda halkla iliskiler uzmanlari bulunmaktaydi, ancak
halkla iligkiler endiistrisinin varlig1 heniiz kabul edilmemekteydi. Birinci Diinya Savasi ile
birlikte dev gibi bir halkla iliskiler endiistrisi olusmustur (Isler, 2007, s. 56). Halkla iliskiler
endistrisi, gli¢ sahiplerine hizmet eden uzmanlagmis sinifin disinda kalan kesimin,
televizyonun karsisinda oturarak, hayattaki en 6nemli degerin daha fazla seye sahip olmak ve
ekranda gordiikleri insanlar gibi zengin olmak oldugunu diistinmeleri i¢in ¢alismaktadir.
Kamuoyunun dikkati 6nemli seylerden uzaklastirilmalidir. Bunun i¢in de halkin televizyonda
futbol mag1, durum komedisi ya da siddet iceren filmler izlemesi gerekmektedir. Bu noktada
medya, s6z konusu tekel yonetim ile ortaklik i¢ine girmektedir. Amag yine daha fazla para
kazanmaktir (Muratoglu, 2011, s. 9).

Chomsky’e gore insanlar aym1 zamanda hazza bogularak da denetim altina
alinabilirler. Seyirci demokratik bir ortamda yasamaktadir. Devlet bu sekilde de
propagandasini yapabilmektedir. Baska bir deyisle, devlet siradan insanlari her agidan
korlestirmeyi bagarabiliyor. Huxley’in “Cesur Yeni Diinya” adli eserinde de belirttigi gibi
toplumlarin benliklerini, gelecekte diisiinme yetilerini ve Ozerkliklerini unutmalar1 i¢in
baskiya ya da giice ihtiyaglar1 yoktur. Ornegin kitaplarin yasaklanmasina gerek kalmayacak
clinkii zaten kitap okumak isteyen insan da olmayacak. Siire¢ igerisinde insanlar baskidan
hoslanmaya ve teknolojiyi yiiceltmeye ve bunu normal bir sey olarak gdérmeye
baslayacaklardir. Insanlar pasiflige, egoistlige siiriikleyecek kadar bir enformasyon
yagmuruna tutulacaklardir.

Marcuse “Tek Boyutlu Insan” adli kitabinda medyay1 kars1 konulamaz bir gii¢ olarak
tanimlar. Ona gore medya; tiiketicilere sistem igerisinde kendisine baglayacak kesin diisiinsel
ve duygusal reaksiyonlar iiretir. Uriinler insanlarmn zihinlerini ydnlendirir ve onlara yanlis
biling asilar. Bu yanlis biling mevcut diizenin degisiminde de kullanilir. Bu sekilde mevcut
diizen herhangi bir reaksiyonla karsilasilmadan toplum tarafindan kabul edilmis olur

(Marcuse, 1997 [Yaylagiil, 2006, s. 93]).
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IKINCI BOLUM
10 AGUSTOS 2014 CUMHURBASKANLIGI SECiMi VE MEDYA

10 Agustos 2015 cumhurbaskanligi se¢imi’nde; daha oOnceki boliimlerde de
bahsedildigi gibi; Tirkiye’de ilk defa, halk kendi cumhurbaskanini, oylariyla se¢mistir.
Dolayistyla da bu ilk adim; yeni bir se¢im sistemini beraberinde getirmistir. Bu yiizden de;
secim konusunda yapilan haberler incelenmeden Once; Tirkiye’deki se¢im sistemi ve genel
olarak cumhurbagskanligi sec¢imi iizerine bir bilgilendirme yapilmasi uygun olacaktir. Boyle
bir bakis acisindan yola ¢ikilarak; arastirmanin bu boliimiinde yeni se¢im sistemi anlatilmistir.
Alt basliklar icerisinde de genel olarak; medyanin se¢im siirecindeki aktif rolii, propaganda

araci olarak kullanilmasi ve medyanin tarihsel siireci anlatilmigtir.

2.1 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanhg: Secimi

Tiirkiye yonetim sekli olarak parlamenter cumhuriyeti benimsemistir. Yiiriitme giicii
Bakanlar Kurulunca kullanilir; Bagsbakan Bakanlar Kurulu’nun basinda yer alir. Yasama giicii
Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi’ndedir. Cumhurbaskan1 devletin bast durumundadir ve
sembolik gorevlerinin yaninda, smirli miktarda yasama, yargi ve yiiriitme gorevleri
bulunmaktadir.

10 Agustos 2014 cumhurbaskanligi se¢imi; cumhurbaskaninin dogrudan halk
tarafindan secildigi ilk se¢im olma 6zelligini tasimaktadir. Segim siirecine, cumhurbagskani
aday1; donemin bagbakani olan Recep Tayyip Erdogan hakim olmustur. Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP), 2002 genel segimlerinden itibaren mecliste gogunlugu elinde bulundurmustur.
Bu c¢alismanin yapildigi donemde Meclis’te 550 milletvekili bulunmaktadir; bunlarin 313’1
Adalet ve Kalkinma Partisi, 130’u Cumhuriyet¢i Halk Partisi (CHP), 52°s1 Milliyetci Hareket
Partisi (MHP), 27°si Halklarin Demokratik Partisi (HDP) ve 1’1 Demokratik Bolgeler Partisi
tiyesidir; mecliste ayrica 14 bagimsiz milletvekili bulunmaktadir (OSCE, 2014).

30 Mart 2014 yerel segimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi oylarin %42.87’sini, CHP
%26.34’inii, MHP %17.82’sini ve BDP %4.16’sin1 almiglardir (YSKa, 2014). Yerel
se¢imlerin sonucu ve yaklasan cumhurbagkanlig1 secimi goz oniine alininca iki ana muhalefet
partisi CHP ve MHP milletvekilleri parti iistli bir aday desteklemeye karar verdiler. Boylece
Ekmeleddin Thsanoglu MHP ve CHP ortak adayr olarak belirlendi. Daha genis bir destek
tabani bulabilmek adina DHP ve BDP isbirligi yaparak Selahattin Demirtas’1t cumhurbaskani
aday1 olarak belirlediler (YSKb, 2014). Cumhurbagkanlig1 se¢iminin yasal gergevesi Anayasa

ile belirlenmistir.
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2007 Tirkiye Anayasa Degisikligi Referandumu, cumhurbaskanliginin se¢im bigimini
degistirerek cumhurbagkanin dogrudan halk tarafindan segilmesi gerekliligini getirmistir.
Buna gére Cumhurbaskani oy ¢oklugu (%50+1) ile belirlenir. Eger ilk turda hig bir aday oy
coklugunu saglayamazsa iki hafta sonra en ¢ok oyu alan iki aday arasinda ikinci bir se¢im
yapilmasi gerekir. Anayasada yapilan degisimlerle Cumhurbaskanligi gérev siiresi yedi yildan
bes yila indirilirken tek donem sinir1 kaldirilmis, bdylece Cumhurbaskaninin ikinci kez
secime gidebilmesinin 6nii agilmistir. Anayasa geregince se¢ilmis Cumhurbaskaninin bir
politik partiyle iligskisi varsa, bu bag koparilmali ve cumhurbaskaninin tarafsizligi garanti
altina almmalidir. Ocak 2012°de kabul edilmis olan Cumhurbaskanligi Sec¢im Yasasi,
cumhurbagkanligi se¢im siirecini diizenlemektedir. Ancak bu yasa referandumun bes sene
ardindan yapilmis ve yeterince tartisma yapilamadan kabul edilmistir. Yasa yeterince agik
olmadig1 ve cumhurbaskanligi se¢imi siiresince politik partilerin tavrinin nasil olmasi
gerektigini belirtmedigi igin elestirilmistir. Mart 2012°de CHP’den 117 milletvekili
Cumbhurbagkanligi Se¢im Yasasi’nin bazi maddelerine karsi ¢ikarak Anayasa Mahkemesine
basvurmustur. CHP’nin talebi cumhurbaskani adaylarinin belli basli kamu gérevlerinden,
ozellikle bagbakanlik makamindan, cekilmeleri gereginin yasalagsmasi olmustur. Anayasa
mahkemesi bu bagvurunun aleyhinde karar almistir (AGIT, 2014, s.6).

1961 Secim ve Se¢men Yasasi tiim se¢imleri diizenlemektedir. Ancak 2012
Cumhurbagskanlig1 Se¢im Yasas1 bu eski yasayla uyumlulagtirilmadig: i¢in cumhurbagkanligt
secimine dair belirsizlikler devam etmistir. Cumhurbaskanligi secim yasasinin kabuliinden
once gorevde olan cumhurbaskan: Abdullah Giil’iin gorev siiresinin eski yasaya gore 7 yil m1
olacag1 yoksa yeni yasa uyarinca 5 seneyle mi sinirlandirilacag tartisma konusu olmustur
(Gozler, 2012, s.1-2). Bu sebeple Cumhurbagkanligi se¢im yasasi Abdullah Giil’iin gorev
siiresinin yedi sene olacagina dair bir paragraf da igermektedir (AGIT, 2014, s.5).

YSK’nin 2 Temmuz 2014 kararina gore, se¢cim kampanyalar1 sirasinda miting ve
reklamlarda sadece Tiirkge dili kullanilabilecektir. YSK 75.708.180 adet se¢im pusulasi
basmis ve dagitmistir. Ulkedeki toplam segmen sayist 52.894.115, yurt disinda yasayip oy
kullanabileceklerin sayis1 da 2.798.726°tir. Adalet ve Kalkinma Partisi, HDP ve CHP-MHP
ortak aday1 disinda biri kadin on ¢ kisi bagimsiz aday olmak i¢in bagvurmustur. Fakat 20
milletvekilinin destegini saglayamadiklar1 i¢cin YSK tarafindan aday olarak kabul
edilmemislerdir. Secim Yasasmnin 13. maddesine gore resmi kampanya donemi 11
Temmuz’da, adaylarin resmi olarak ilaniyla baslamistir. Yasa kampanya se¢iminin bitis tarihi
olarak 9 Agustos 18:00’1 belirlemistir. AGIT DKIHB Sinirli Se¢im Gdzlem Heyeti Sonug

Raporuna gore secim adaylarin kampanyalar1 genel olarak sikintisiz bir sekilde ge¢mistir.
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Adalet ve Kalkinma Partisi 'nin adayr donemin Basbakani Recep Tayyip Erdogan,
CHP ve MHP’nin ortak adayi; Islami Isbirligi Organizasyonu Eski Genel Sekreteri
Ekmeleddin Thsanoglu ve HDP’nin aday1 ise HDP es baskan1 Selahattin Demirtas olmustur.
Segimlerin ilk turu 10 Agustos 2014’te gerceklesmistir. ihsanoglu, CHP ve MHP disinda
mecliste temsil edilmeyen on iki parti tarafindan desteklenmistir. Bu partiler; Demokratik Sol
Parti, Demokratik Parti, Bagimsiz Tiirkiye Partisi, Sosyalist Is¢i Partisi, Devrimci Halk
Partisi, Biiylik Birlik Partisi, Sosyal Baris Reformu ve Kalkinma Partisi, Liberal Demokrat
Parti, Dogru Yol Partisi, Kadin Partisi, Dogruluk ve Adalet Partisi ve Biiyilkk Anadolu
Hareketi Partileri’dir. Demirtas ise HDP ve Isci Partisi tarafindan desteklenmistir (Radikal,
2014).

Uc aday da aktif bir sekilde kampanyalarini yapsalar da, secim siirecine Basbakanlik
gorevi sayesinde Anadolu’da olduk¢a fazla hareket alam1 bulan Recep Tayyip Erdogan’in
yiiksek goriiniirliigii se¢im siirecine damga vurmustur. Boylece Erdogan Bagsbakanlik
gorevinin gerekliliklerini bazen Adalet ve Kalkinma Partisi bazen de yerel yonetimlerce
diizenlenen mitinglere katilarak beraber yiirlitmiistiir. Bunlarin yaninda biiyiik kamu
projelerinin agilig térenlerinde de Cumhurbaskanligi se¢im propagandalarini yapmustir.

Selahattin Demirtas finansal giigliikler nedeniyle daha fazla segmene ulagmak adina
yogunlukla sosyal medyay1 kullanmistir. AGIT (2014) raporuna gore Ihsanoglu ve Demirtas,
finansal giicliikler sebebiyle agik havada reklam alani alabilme ve medyada goriiniirliiklerini
arttirma kapasitelerinin sinirli kaldigini  belirtmiglerdir. Demirtas kampanyasinin biiyiik
cogunlugunu Kiirt¢e dilinde siirdiirmiistiir ve kampanya materyallerini hem Tiirk¢e hem de
Kiirtce dilinde saglamustir. 3 aday, Erdogan 10, Ihsanoglu 10 ve Demirtas 12 olmak iizere
toplamda 32 miting diizenlemislerdir. Mitinglere katilanlarin %35’inin kadin oldugu
goriilmiistiir (AGIT, 2014, 5.16).

AGIT Raporuna gére Demirtas’in mitingleri ve kampanya stantlari; aktivistlerin bazi
saldir1 denemelerine maruz kalmislardir. Bunlar; Samsun (26 Temmuz), Rize (26 Temmuz),
Izmir (26 Temmuz ve 7 Agustos), Istanbul (21, 28, 29, ve 31 Temmuz), Gaziantep (1
Agustos), Hasanbeyli (6 Agustos) ve Kadirli (8 Agustos) mitingleridir. 28 Temmuz’da
Istanbul Kiiciikgekmece’de Demirtas destekgilerine se¢im ofisi dniinde sozlii saldir1 olmus ve
ates edilmistir. 31 Temmuz’da Istanbul Sultangazi’de HDP ve asir1 solcu bir grubu arasinda
cikan catismada 16 yasinda bir ¢ocuk hayatin1 kaybetmistir (AGIT, 2014, s.17).

YSK acgiklamasina gore adaylarin segmenlerden kabul edebilecekleri azami bagis
tutart 9.082.51 TL’dir. Demirtas 9 Agustos itibariyle 7.119 segmenden toplamda 1.213.000
TL tutarinda bagis alabilmistir. Bu rakam Ihsanoglu i¢in 21,257 bagis¢idan 8.500.000 TL’dir.
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Bagbakan Erdogan ise 8 Agustos’ta ATV ve A Haber TV’de 1.350.796 bagis¢idan 55.260.778
TL aldigini belirtmistir (Cumhuriyet, 2014).

2.2 Secim Siirecinde Medyanin Aktif Rolii ve Onemi

Arastirmanin daha onceki boliimlerinde de bahsedildigi gibi medyanin amaci, haberin
mesaj ve semboller yoluyla istenilen dogrultuda halka aktarilmasi olarak belirtilmistir. Her ne
kadar sosyal medya bilgi aktarimi i¢in son zamanlarda 6n plana ¢iksa da, hala niifusun biiyiik
cogunlugu haberleri klasik medya araciligiyla (gazeteler ve televizyon) takip etmektedir.
Ozellikle cumhurbaskanlig1 segimleri gibi uzun vadede gerceklesen ve Tiirkiye 6rneginde
oldugu gibi kutuplagsmalarin ve gerginliklerin hakim oldugu sec¢im siireglerinde haberlerin
sosyal medyadan biitiinsel olarak takip edilmesi daha da zorlagmaktadir. Bunun yaninda
sosyal medyadan haberlerin takibi daha genc bir kitleye hitap ederken segmenlerin hala biiyiik
bir cogunlugu haberlerini klasik medya kanallariyla almaktadir. Ger¢ekten de politik partiler
secmen tabanlariyla irtibat icin sosyal medya kanallarini aktif olarak kullansalar da, miting ve
televizyon kampanyalari yoluyla se¢im kampanyasiin yiiriitiilmesine hala biiyiik 6nem
verilmektedir. Bu durumda gercekten de kitle iletisim araglar1 mesaj ve sembollerin iletilmesi
icin ¢ok Onemli bir platform olma konumunu korumaktadir (Kiigiiksen 2012, s. 126 [Balci
2015, s.55]).

S6z konusu se¢imlerde tiim cumhurbaskanligi adaylar1 TRT’de 30 dakika bedava
konusma siiresi ve esit kosullar altinda reklam siiresi alma hakkina sahip olmuslardir. Yasa
adaylarin satin alabilecegi politik reklam siiresine bir sinirlama getirmezken bu konuda tek
sinirlama Yayincilik Yasasina gore reklamlarin bir saatin en fazla beste biri olabilecegidir
(AGIT, 2014, s.20). TRT 1 kampanya yayininda siirenin %351’ini Erdogan, %32’ini
Thsanoglu’na %18’ini Demirtas’a ayirmigtir. Buna ek olarak fhsanoglu’na dair yayinmn dortte
biri olumsuz bir ton tasirken Erdogan’a ait yayinin tiimii olumlu bir ton tasgimistir. ATV se¢im
yayinm %70’ini Erdogan’a,%18’ini Thsanoglu'na ve %]I1’ini Demirtas’a ayirmustir.
Ihsanoglu’na dair yaymin %49’u olumsuz tonda olmustur. NTV secim yayinin %70’ini
Erdogan, %20’sini ihsanoglu ve %10’unu Demirtas’a vermistir ve adaylarla ilgili yaymn
tiimii olumlu/tarafsiz bir ton tasimstir. CNN Tiirk %54°ii Erdogan’a, %27 sini Thsanoglu ve
%20’sini Demirtag’a ayirdi. Ancak Erdogan’a dair yayinin %54’{ olumsuz ve elestirel bir ton
tasimistir. Samanyolu TV Erdogan’a %62, Thsanoglu'na %28 ve Demirtas’a %11 siire
ayirmis; ancak Erdogan’a dair yaninin %92’sinde olumsuz bir ton kullanmistir (AGIT, 2014,
5.21-22).

Bunlarin yaninda kampanya siiresince, televizyonda birebir adaylar arasinda yapilan

bir tartisma programi olmamustir. Fakat sadece aday Erdogan’in ATV Kanal’inda Mehmet
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Barlas’in Program’ina kisisel olarak konuk oldugu bir program yaymlanmistir. Erdogan 7
saatlik reklam yayinlarken Ihsanoglu 36 dakika Demirtas ise 19 dakika yaymlamistir.
Televizyondaki zamanin ¢ogunun Erdogan’a ayrilmasi ve olumlu tonda olmasiyla birlikte
satin alinan reklam zamaninin miktar1 Erdogan’a segcmenlere ulasma konusunda belirli bir
avantaj kazandirmistir. Times gazetesine gore 2 ve 4 Temmuz tarihleri arasinda TRT
Erdogan’in kampanyasina 204 dakika ayirirken ayni siirede rakiplerine 3’er dakikadan az

zaman ayrilmistir (BBC, 2014).

2.3 Tiirkiye’de Medyanin Propaganda Araci Olarak Kullanilmasi
2.3.1 Tarihsel Siirec¢

Medyanin ekonomi-politigi incelenmek istendiginde bunu tarihsel bir diizleme
oturtmak faydali olacaktir. Modern anlamda basin kompleksinin olusmasini Osmanli
Imparatorlugu donemine dek takip etmek miimkiin olsa da, kamuoyunun goriislerini
sekillendirmek adina medyanin kullanilmasini 1920’lerde Bagimsizlik Savasi’ndan baglatmak
miimkiindiir. Mustafa Kemal Atatiirk bu agidan medyanin giiciinii kavramistir. Tirkiye
Cumhuriyeti’nin kurulmasindan sonra da devlet destekli gazeteler resmi ideolojinin
yayilmasinda 6nemli rol oynamislardir. Tiirk medyas1 Cumhuriyet doneminde uzun yillarca
“status quo”nun savunucusu olmus, Kemalist ideolojisi ve laik-askeri sempatizan sdylemleri
desteklemistir (Oxford, 2011).

Ocak 1920°de Hakimiyet-i Milliye, (daha sonra Ulus) Atatiirk’iin Kurtulug Savasi
sirasinda verdigi anahtar kararlarin duyurulmasi ve bunlara destek saglanmasi i¢in
kurulmustur. TBMM acilmadan 17 gilin 6nce, 6 Nisan 1920°de kurulan Anadolu Ajansi ile
Tiirkiye’nin yeni amaglarinin uluslararasi arenada ve meclisin ¢ikardigr ilk yasalarin halka
duyurulmas1 amaglanmistir. Anadolu Ajansi halen Tiirkiye’nin en Onemli haber ajansi
durumundadir. 1950’lere dek tek parti yonetimi altinda sansiir ve ¢ok sesliligin bastirilmasi
gazetelerin 6zgiirliigii iizerinde 6nemli bir yiik haline gelmistir. Seyh Sait Isyan1 gibi siyasi
hareketler siddetle bastirilirken, Kamu Diizenini Koruma Kanunu da muhalif gazeteciligi bir
su¢ haline getirmistir. Bu siire¢ iginde 15 gazete kapatilmis ve pek ¢ok gazeteci hapse
mahk(m edilmistir. Tek parti yonetimi altinda medyanin gérevi merkez ideolojisini savunmak
ve Batililagma fikrini yaymak olmustur. Bu durum 1950°den sonra da c¢ok fazla
degismemistir. 1993 yilinda 133 nolu yasayla medya organlarinin 6zel sirketlerce
sahiplenilmesinin Oniindeki engel kaldirilarak devletin medyadaki tekeli sona erdirilmistir.
1990-1998 yillar1 arasinda Tirk medyasi hizla g¢esitlenmistir. Su anda dort haber ajansi
bulunmaktadir (Oxford, 2011).



27

Oncelikli olarak Tiirkiye’de basin 6zgiirliigiiniin her zaman sikintili bir konu olduguna
dikkat ¢ekmekte de fayda vardir. Reporters without Borders Tiirkiye’yi basin 6zgiirligi
siralamasinda 154. siraya yerlestirmektedir. Bu siralamanin koétiilesmesinin  sebebi de
yargilanmakta olan gazeteci, aktivist ve yayincilarinin sayisinin artmasi, ¢esitli internet medya
organlarma (6zellikle Youtube ve Twitter) konulan yasaklar, medya organlarina getirilen
kisitlamalar ve para cezalaridir (RSF, 2014). Bunlardan en sonuncusuna 6rnek olarak 2009
senesinde Dogan Medya Grubuna yaklagitk 4 milyar TL degerinde ceza kesilmesi
gosterilebilir (Radikal, 2009). Tiirkiye’de basinin politik baskilardan muaf olmadig1r ve
ideolojik cizgiler gercevesinde haberlerin sekillendigi goz Oniine alinirsa Tiirkiye’de basin
Ozgurliigiiniin olmadigindan bahsedilebilir. Boylece caydirma, cezalandirma ve baski yoluyla
Tiirkiye’de basin 6zglirliigii sadece son donemde degil, tarih boyunca sikintili olmus ve
zedelenmistir. Bunda basimin ideolojik baglarinin giiclii olmasi, baska bir deyisle, degisen
hiikiimetlerin kendi propagandalarini yapmak adina gazetelerin bagimsizliklarini tehlikeye
atmaya calismalari, 6nemli bir etkendir.

Vatandaglar genellikle se¢im kampanyasint medyanin aktardigi bicimiyle takip
edebilmektedir. Haberler, politik kampanyaya dair analizler ve politikacilarin agiklamalari
vatandaslarin oy se¢imlerini sekillendirmekte dnemli rol oynar. Bu agidan medyanin Recep
Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas’m fikirlerini nasil
cercevelediginin incelenmesi medyanin ideolojik ¢izgilerinin anlasilmas1 ve propaganda
islevinin anlagilmasi i¢in 6nem arz eder. Ayni zamanda medyanin haber igeriginin se¢im
sonuglari, parti destegi ve aday secimi iizerinde gii¢lii bir etkisi olduguna dair aragtirmalar
bulunmaktadir. Se¢menlerin adaylar1 tanimasi siireci biiyiilk oranda se¢im kampanyasinin
medya tarafindan aktarilmasina baglidir.

Biiyiik haber ajanlar1 Anadolu Ajansi (AA), Dogan Haber Ajansi (DHA), Thlas Haber
Ajans1 (IHA), Cihan Haber Ajansi (CIHA) ve ANKA’dir. En biiyiik haber ajansi olan
AA’nin Tiirkiye’de 28, yurtdisinda 22 ofis bulunup her giin yaklasik 800 haber ve 200
fotograf saglamaktadir (AA, 2014). Cihan Ajansi ise, giinliik ortalama 450 yazili haber, 800
fotograf, 250 fotografli haber ve 85 goriintiilii haber servis etmektedir (Cihan Ajans, 2015).
Tiirksat 2009 verisine gore 163 ulusal, 73 bolgesel ve 2368 yerel gazete yaymlamaktadir
(Sézeri ve Giiney, 2011, s.63). BIAK’a gore sehirde yasayan 11,4 milyon diizenli gazete
okuyucusu vardir (S6zeri ve Giliney, 2011, s.54). En yiiksek tirajli gazete ortalama 790,000
satigla Zaman, sonra da 500,000’lik tirajlartyla Posta ve Hiirriyet’tir (S6zeri ve Giiney, 2011,
s.59).
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2.3.2 Tiirkiye’de Medyanin Genel Sorunlari

Bir onceki boliimde de ozetlendigi gibi, medyanin 6zellestirilmesinden once, Tiirk
Devleti’nin medya {izerinde Onemli bir baski ve sansiir giicii bulunmaktaydi. Ancak
piyasalarin serbestlesmesinin ardindan devletin bu giicii azalmistir. Yine de medya
sahiplerinin medya ve devlet arasindaki patronaj iliskilerini iyi kullanabilmesi sonucu,
devletin medya tizerindeki dolayli etkisi devam etmektedir. Medyanin “‘aragsallagtirilmasina”
yol acan bu siire¢ Tiirkiye’de siklikla elestirilmektedir. Ozel medya sahipleri hiikiimet
kontroliindeki anlasma ve imtiyazlara ulasabilirken, politikacilar da medya sahiplerini yayin
ve vergi yasalarinin uygulanmasi sonucu baski altina alabilmektedirler.

Tiirkiye’de medyanin karsilastigi en onemli sorunlarin baginda medya sahipligi
konusunda bir yogunlagma olmasidir. Biiylik medya organlar1 ulusal seviyede basinda ¢ikan
haberler tizerinde tekel-benzeri bir etkiye sahiptir. Bunun yaninda biiyiik medya patronlarinin
baska sanayi kollarinda da biiyiik yatirimlar: olmasi ve hiikiimetle is adamlarinin arasindaki
iliskinin dogasi, Tiirkiye’de basin 6zgiirliigii konusunda endise uyandirmaktadir. Bu agidan
Tiirk medyasinin en biiyiik problemleri medya sahipliginin tekellesmesi, milliyet¢i sdylemin
yogunlugu ve 6z-sansiirciiliik olarak sayilabilir (Kurban ve Sozeri, 2012, s.53).

Basin oOzgiirliigiinii kisitlayici faktorlerden en onemlisi Oz-sansiir ve medyanin
bagimsizligin zedeleyici nitelikteki kinama, tehdit, agiklama ve sikayetlerdir. Freedom House
2013 raporunda Tiirkiye’de basin1 “Kismen Ozgiir” olarak adlandirmakta ve Tiirkiye nin
performansina 100 iizerinden 56 vermektedir. Bunun sebepleri arasinda ceza kanunu ve anti-
Terorizm yasalarinin gazetecileri sindirmek i¢in kullanilmas1 ve hapisteki gazeteci sayisi
bakimindan (Aralik 2013’te 49 kisi) Tiirkiye’nin diinya siralamalarinda ilk sirada yer almasi
bulunmaktadir (Corke ve digerleri, 2014, s.16). Bianet hapiste olan 59 gazeteci ve 23 medya
calisaninin listesini yaymlamistir (Bianet, 2013).

Biiyiik medya gruplart Dogan Grup, Turkuvaz, Ciner Grup, Cukurova Grup, Dogus
Grup, ve Feza Grup’tur. Muhafazakar giinliikk gazete Yeni Safak (tiraj 100,000) Albayrak
Grup’a aittir. Star Daily (100,000) ayn1 zamanda Kanal 24°{in sahibi is adam1 Ethem Sancak’a
ait olup liberal ve muhafazakar goriislii olan genis bir kdse yazari kadrosuna sahiptir.
Cukurova Grup’un Aksam, Giines, Terciiman seklinde ii¢ gazetesi, 6 dergisi (Alem, Stuff,
Platin& Worl Bussiness, Fourfourtwo, Autocar, TotalFilm), bir dijital platformu (Digitiirk),
alt1 televizyon kanali (Lig TV, Show Plus, Show Tiirk, Show Max), iki radyosu (Alem FM,
Lig Radyo), bir internet saglayicisi (Superonline) ve bir adet GSM sirketi (Turkcell)
bulunmaktadir. Dogan Grup’un ise medya sektdriinde sekiz gazetesi (Hiirriyet, Radikal,
Milliyet, Posta, Fanatik, Fanatik Basket, Referans, Turkish Daily News), {i¢ ulusal (Kanal D,
Star TV ve CNN Tiirk) ve bes uydu televizyon kanali (Fenerbahce TV, Besiktas TV, Dream
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TV, Dream Tiirk TV, Euro D) ve pek ¢ok radyo kanali, dergisi ve basin-yayim kompleksi
bulunmaktadir. Calik Grubu ise medya sektoriinde bir televizyon kanali (ATV), dort gazete
(Sabah, Takvim, Pas Fotomag, Gilinaydin), on bir dergi (Aktiiel, Para, Forbes, Bebegim ve
Biz, Sinema, Sofra, Home Art, Samdan Plus, Global Enerji, Transport, Hukuki Perspektifler)
ve bir radyo (Radyo City) bir dagitim merkeziyle (Merkez Dagitim) faaliyet gostermektedir
(Sozeri ve Gliney, 2011, s.105-108).

Tiirkiye’de en ¢ok satan iki gazete Posta ve Hiirriyet, Dogan Gruba aittir. Hiirriyet
tipik anlamda ana akim bir gazete olup, oldukga yiiksek bir tiraj oranina sahiptir (Sozeri ve
Giiney, 2011, s.54). Posta ise en ¢ok okunan tabloid gazetesidir. Zaman Giilen Cemaati ile
yakinlig1 bilinen muhafazakar bir gazeteyken, Cumhuriyet ise nispeten diisiik tirajli Kemalist
bir gazetedir.

Medya gruplar1 ayn1 zamanda biiyiik haber ajanslarinin yayimladigi haberlere kismen
bagimli durumdadirlar. Basili habercilikte haber ajanslarinin rolii giiglii bir sekilde
artmaktadir. Tiirkiye’de yerli ve yabanci haber ajanslar1 “giinliik toplam1 5.345 haber, 7.365
fotograf ve 425 goriintii” tretmektedir (Sahin, 2013, s. 205). Ulusal gazetelerinde ajans
haberlerine %16 oraninda yer verilirken, bu rakam Sahin’in hesaplarina gore, “belirtilmeden,
dogrudan veya alintili kullanilan haberler” eklendiginde %70’e ¢ikmaktadir (Sahin, 2013, s.
206). Benzer sekilde 6rnegin 2014 yerel se¢imlerinin aktarilmasi ig¢in “20 ulusal televizyon,
21 ulusal gazete, 144 vyerel televizyon, Google, MSN dahil 450 web sitesi” AA’nin
yayinladigir haber ve sonuglarina giivenmistir. Yerel gazetelerde bu oran daha da yukar

cikabilmektedir.

2.3.3 Tiirk Medyasinin Finansal Kaynaklari: Reklam Sektorii

Gazetelerin ana gelir kaynaklart hem satis ve hem de reklamlar gibi goriinse de,
gelirin biliyiik kismi reklamlardan gelmektedir (Kurban ve Sozeri, 2012, s.27). Bu sebeple tiraj
yiikseltme ¢abalar1 aslinda reklamdan gelen gelirleri arttirabilmeye yoneliktir. Tiirkiye’de
diisiik alim giicli sebebiyle sadece satis gelirleriyle ayakta kalmak, gazeteler i¢in miimkiin
degildir. Gazetelerin ortalama satis fiyatinin 0.5 TL oldugu g6z Oniine alininca pazarlama,
insan kaynaklari, yonetim masraflart ve kar; reklamdan elde edilmektedir (Sozeri ve Giiney,
2011, s.61).

Tiirkiye’de gazetelerde beliren reklamlarin geliri iki kanaldan gelmektedir; ilki “Basin
[lan Kurumu’ndan gelen resmi reklam ve anonslar”; digeri ise “dzel sektdrden gelen
reklamlardir. BIK’nun bir kamu kurulusu olarak bagimsizlig: tartigmalidir. BIK’in medya
etigini ihlal ettigini diisiindiigii gazetelere ceza olarak reklam vermeme insiyatifi alabilmesi,

BiK’in kamu yapisi diisiiniildiigiinde bir sansiir islevi gormektedir. Reklam gelirlerine
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bakildiginda; dort biiylik basin-yayin grubunun o6zel reklam gelirlerinin %90’ 1min1 aldigi
goriilmektedir. Bunlar icinde Dogan grubu o6zellikle biiyilkk oranda reklam gelirlerini
toplamaktadir.

2008 krizinden reklam sektorii kotii etkilenmis olsa da, toplam gazete geliri
(Reklam+Satig) 2009’dan bu yana her gecen yil artis gostererek 2013’te 612 milyon dolar
seviyesine ¢ikti. Reklam gelirlerinin medya i¢in ne kadar 6nemli oldugu ve sektoriin
biiyiikliigii verilen bu rakamlardan daha net anlasilmaktadir. Medya patronlari pastadan en
biiyiik pay1 alabilmek i¢in birbirleriyle yaris i¢indedirler. Ornek teskil edebilmesi bakimindan
asagida gazetelerin reklamlardan aldiklar1 paylari, reklam i¢in ayrilan alanlar1 ve medya

gruplarinin reklam gelirlerinin dagilimlarini gosteren 3 tabloya yer verilebilir.

Reklam Gelirlerinin Gazetelere Goére Dagilimi

Grafik 2.1 Reklam Gelirlerinin Gazetelere Gore Dagilimi
Kaynak: ZenithOptimedia, 2010



Tablo 2.1 2010 Yih icin En Cok Reklam Alan Gazeteler
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Yayn Ismi Santim
Hiirriyet 6.873.100,50
Sabah 4.985.763,75
Posta 3.594.376,75
Yeni Asir 3.049.653,25
Milliyet 2.922.444,00
Zaman 2.421.133,75
Olay 1.898.675,25
Yeni Safak 1.440.023,50
Vatan 1.290.756,00
Aksam 1.265.378,25
Star 1.025.219,50
Tiirkiye 899.573,75
Bugiin 817.886,75
Cumhuriyet 716.016,00
Takvim 700.846,75
Milli Gazete 682.635,50
Radikal 586.118,50
Gilnes 577.747,75
Vakit 554.312,75

Kaynak: The Nielsen Company 2010

Tablo 2.2 Medya Gruplarimmin Reklam Gelirlerinin Dagilimi 2011 ve 2012 Tahminleri

(% Olarak)

TV Gazete Dergi Radyo Internet

Dogan Grubu | 36 58 30 8 20
2012 Tahmini 27 58 30 8 20
Cukurova

Grubu 12 3 6 6 1
2012 Tahmini 12 3 6 6 1
Turkuvaz

Medya Grubu | 19 24 18 2 4
2012 Tahmini 19 24 18 1 4
Dogus Grubu 8 4 9 7
2012 Tahmini 20 4 9 7
Ciner Grubu 2 1 3 2
2012 Tahmini 2 1 3 2
Diger 23 14 39 75 66
2012 Tahmini 20 14 39 76 66

Kaynak: Mindhare 2011, 2012 (Tahmini)

Tiim bu medya gruplar1 ayn1 zamanda pek ¢ok baska sanayi daliyla da ilgilenmekte ve

Tiirkiye’nin en biiyiik finansal giicleri olma 6zelligi tasimaktadirlar. Gruplarin 6zel sirket

olma yapilar kaginilmaz olarak kar elde etme gilidiisiiyle hareket etmelerine yol agmaktadir.

Tirkiye’de medya, baska sektorlerde de biiyiik etkisi bulunan endiistriyel is gruplarinin
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hakimiyeti altindadir. Basin-yayincilikta bu tip bir tekellesmeyi Onleyecek ve adil rekabet
ortami yaratacak yasalar bulunmamaktadir. Reklamciliktan en biiylik pay1 biiyiik gazetelerin
almasi1 “yerel medya, azinlik medyasi1 ve muhalif medya’nin cilizlasmasina ve devlet yanlisi
bliyiik gazetelerle miicadele edememesine yol agmaktadir (Kurban ve Soézeri, 2013, s.4).
Sozeri’nin (2013) t24 gazetesi i¢in hazirladig1 6zel dosyaya gore medya patronlarmin diger
sektorlerdeki (enerji, madencilik, finans ve insaat) yatirimlari su sekildedir:

Dogan Grubu, Calik Grubu, Dogus Grubu, Ciner Grubu’nun hepsinin en az bir
hidroelektrik santrali var. Calik Grubu Samsun, Ordu, Corum, Amasya ve Sinop illerinin
elektrik dagitim ihalesini elinde bulunduruyor. Dogan Grubunun Irak Kiirdistan Ozerk
Yonetimi bolgesinde petrol-gaz arama faaliyetleri bulunuyor. Calik Grubu’nun petrol arama
faaliyetleri ise Samsun-Adana/Ceyhan bolgelerinde yapilmaktadir. Ciner ile Koza Ipek
Grubu’nun yatirimlar1 daha ¢ok madencilik alanindadir. Ciner Grubu ayrica Siirt, Gaziantep,
Silopi bolgelerinde madencilik ve termik santral faaliyetleri yiiriitiiyor. Koza Ipek Grubu’nun
en blyiik yatirnmi Ovacik Altin Madeni isletmeciligi; Calik Grubu’nun da altin madenciligi
faaliyetleri var. Dogus Grubu’nun Istanbul Metrosu ve iilkenin gesitli yerlerinde karayolu
ingaat1 projeleri var. Ciner Grubu’nun karayolu, altyap: ve havalimani projeleri bulunuyor.
Albayrak Grubu Istanbul Metrosu insaatinda yatirim yapmustir. Calik Grubu Tarlabasi, Fener-
Balat, Ayvansaray Kentsel Yenileme Projeleri’ni yiiriitiiyor. Ek olarak Grup Gaziosmanpasa
ilgesi Kentsel Déniisiim Projesi'ni yiiriitmektedir. Dogus Grubu Istanbul Karakdy’de bulunan
Galataport’u ald1. Star gazetesi ve 24TV nin ortaklarindan Fettah Tamince Hali¢port ihalesini

kazandi. Ciner Grubu Hopa Limani’ni, Albayrak Grubu Trabzon Limani’n1 isletiyor.



33

UCUNCU BOLUM
10 AGUSTOS 2014 CUMHURBASKANLIGI SECIMININ MEDYADA TEMSILI

10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligr Secimi siirecinde her aday, kendini tanitabilmek
amagl, propagandalarint yapmak i¢in, c¢esitli illerde mitingler diizenlemis ve basin
aciklamalarinda bulunmustur. Fakat arastirma i¢in secilen ve se¢ime 7 giin kalan siire¢ olan 3-
9 Agustos 2014 tarihleri arasinda; Hiirriyet, Evrensel, Sabah ve Sozcii Gazetelerinde; bu
mitinglerde adaylarin  yaptigi konusmalar ve basin agiklamalarn farkli sekillerde
yaymlanmistir. Bu ¢er¢evede sdylem analizi gazetelerin politik goriislerinin ne oldugunun
aciklanabilmesi agisindan 6nemli bir kaynak olmaktadir.

Agustos 2014 tarihinde ise; se¢im yasaklarmin akabinde adaylar, TRT de YSK’nin
izniyle yayinlanan “Propaganda Konusmalari™ni gerceklestirmislerdir. Adaylarin kendi
agizlarindan ¢ikan sozciikler, onlarin genel olarak neleri anlatmak istedigini belirtir ve
dogrudan televizyonda verildigi i¢in dogru mu ya da yanlis m1 diye, gazetelerde oldugu gibi
halki diigtindiiren bir ikilem yaratmaz.

Gazete haberlerinin 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda se¢ilmis olmasindaki amacg,
hem secim tarihine yakin olmasi, hem de adaylarin se¢im yasaklarindan sonra, yaptiklari son
se¢cim propaganda konusmasindan, 10 Agustos 2014 tarihine kadar gazetelerde c¢ikacak olan
haberlerin, arastirma analizlerini dogru sonuglara ulastiracagindan dolayidir.

Calismanin bu bolimii arastirma kismini olusturmaktadir. Yukaridaki paragrafta
Ozetlendigi gibi 3. Boliim; 6rneklem olarak alinan dort gazetenin, 3-9 Agustos 2014 tarihleri
arasinda, ana sayfalarinda bulunan se¢im haberlerinin ve adaylarin 3 Agustos 2014 tarithinde
yayinlanan “TRT Propaganda Konugmalari’nin sdylem analizleri ¢ergevesinde sekil almistir.
Buna ek olarak arastirmanin problemi, amaci, yontemi, sOylem analizi ve adaylarin se¢im

stratejileri de bu boliimde anlatilmistir.

3.1 Arastirmanin Problemi

10 Agustos 2014 tarihinde Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ilk kez cumhurbaskanligr se¢imi
dogrudan halk oylamasiyla gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda secim siireci 3 aday ile
siirdiiriilmiistiir. Adaylar Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin ihsanoglu ve Selahattin
Demirtas olmustur. Se¢imi kullanilan oylarin % 51.79’unu alarak Recep Tayyip Erdogan
kazanmistir (ysk.gov.tr).

Secim stiresi boyunca son bir haftalik siire¢ olan 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda;

Hiirriyet, S6zcii, Sabah ve Evrensel Gazeteleri’nin ana sayfalarinda yer alan se¢im haberleri
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ile adaylarin 3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yayinlanan “Cumhurbaskanligi Adaylar
Propaganda Konusmalari”nin sdylem analizlerinin incelenmesi, bu arastirmanin konusunu

olusturmaktadir.

3.2 Arastirmanin Amaci

Medya uzun zamandir insan hayatina niifuz etmis bir durumdadir. Insanlarin
zihinlerini ve onlarin neye inanacaklarini yonlendirebilme giicline sahiptir. Medya ele
gecirdigi bu giicle insanlara dilediklerini tartistirabiliyor, agsagilattirtyor ya da yiicelttirebiliyor
(irvan, 1997, s. 7). Bu sekilde de bir medya kiiltiirii olusmustur. Medya kiiltiirii gercegi
hammadde olarak kullanir ve modern insanin diinyaya iligskin imgelerini yaratmasina katkida
bulunur (Ronning ve Lundby, 1991, s. 260). Bu sekilde de medya, aslinda halka her seyi riza
yoluyla yapmis olmaktadir. Halk okuyarak, dinleyerek ya da izleyerek; kitle iletisim
araglarmin yonlendirmeleri sonucu, hayat hakkindaki se¢imlerini yapmaktadirlar.

Walter Lippmann 1922 yilinda “Public Opinion” kitabinda ilk kez kullandigi ‘Rizanin
Imalat1’ terimi ile medyanin riza yoluyla halki ydnlendirebiliyor olmasmin agiklamasini
yapmistir. Bu kavrama gore zihnimiz 2 kaynaktan beslenir ve ilki deneyimlerdir. Deneyimler,
insanlarin bizzat yasadiklari, sahit olduklar1 seylerdir. Farkli deyisle, baska bir yerden
duymaya ihtiya¢ duymadiklari, bildikleri olaylar zinciridir. Ikincisi ise kitle iletisim
kaynaklarinin aktardiklaridir. Bu noktada belirtmek istedigi; zihin bilmedigi seylere kitle
iletisim araclarin ona gosterdigi, verdigi, anlattig1 sekilde inanir ve kafasinda kurar (Yiiksel,
2001, s.38). Ornegin; fakir bir insan zengin bir hayatin nasil oldugunu bilemez. Fakat
dizilerde ya da filmlerde izledigi zengin insanlarin hayat tarzlarin1 ger¢ek zanneder. Insanlar
buna inanirlar, onlar gibi olmak isterler. Hayattaki en 6nemli degerlerini daha fazla seye sahip
olmak olarak diisliniirler. Bu dogrultuda daha fazla calisirlar, daha fazla satin alirlar, daha
pahaliya yonelirler. Zihin bilinmeyenin oymus gibi gosterilmesini saglar ve ona inanir. Zihin
yonlendiren sayesinde kotiiyli iyi, 1yiyi kot haline getirebilir.

Lippmann kitabinda halki; aktarilanlara inanarak, kitle iletisim araglarinin
yonlendirmeleri dogrultusunda siirdiirdiikleri bir yasama hapsolduklari i¢in, Leninist goriisiin
saskin siirli diye tabir ettigi kavramdan sik¢a bahsetmistir (Lippmann, 1922, 5.78). Medyanin
radikal elestirmenlerinden olan Noam Chomsky ise; Lippman’in “Saskin Siiri”siinii, “Medya
Cahilleri” olarak adlandirmistir (Chomsky, 2012, s.62). Kitle medyas1 Chomsky’nin deyisiyle
“Medya Cabhilleri”nin farkindadir ve giicii elinde bulunduranlar kitle iletisim araglarimi
kullanarak; toplumu yonlendirmektedirler. Chomsky’e gore totaliter sistemlerde siddet ve zor

kullanma ile halka kabul ettirilen her sey, demokratik toplumlarda propaganda ile
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yapilmaktadir. Bu yilizden de rizanin imalati kavrami dogrudan egemenligin merkezini
olusturmaktadir (Chomsky ve Herman, 2012, s. 73).

Iyi hazirlanmis, basarili bir propaganda kampanyasi; kisilerin inan¢ ve tutumlarinin
degismesine, bu sayede onlarin da baskalarmi etkileyerek, propagandayi yapan siyaset¢inin
oy oraninin artmasina neden olacaktir. Siyasetciler tim bunlar1 gerek gecmisten, gerekse
deneyimlerinden dolay1 bildikleri i¢in; medyanin da giiclinii kullanarak se¢im siirecinde
birbirleriyle yaris igerisinde propaganda ¢alismalarini siirdiirdiiler.

Tiirkiye 10 agustos 2014 yilinda ilk kez halk oylamasiyla cumhurbaskanini segti.
Secim siirecine 3 adayla girdi. Donemin Basbakan1 Recep Tayyip Erdogan, Islam isbirligi
Teskilati’nin eski Genel Sekreteri Ekmeleddin ihsanoglu, HDP Es Baskani Selahattin
Demirtas adaylar arasinda idi. Ekmeleddin ihsanoglu; %38.44, Selahattin Demirtas; 9.76 ve
Recep Tayyip Erdogan %51.79 oraninda oy almigtir (www.ysk.gov.tr). Oy coklugunun

saglanmast sebebiyle 2. tura gidilmesine gerek kalmadan Recep Tayyip Erdogan’in
Cumbhurbagkanlig1 resmiyetini kazanmis olmustur. Arastirmanin amaci; adaylarin TRT’de
yaymlanan kendi sdylemleri ile farkli ideolojilere sahip gazetelerin ana sayfalarinda
yayinlanan se¢im haberlerinde, gazetelerin bu haberleri halka nasil yansittigini, karsilastirmali

olarak soylem analizi ¢ergevesinde incelemektir.

3.3 Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirma; 10 Agustos 2014 Tiirkiye Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde son bir
haftalik siire¢ olan, 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda; Hiirriyet, S6zcii, Sabah ve Evrensel
Gazeteleri’nin ana sayfalarinda yer alan se¢im haberleri ile adaylarin 3 Agustos 2014
tarthinde TRT’de yaymnlanan “Cumhurbagkanligi Adaylar1 Propaganda Konusmalar1”
programina yonelik; yontem olarak sdylem analizi secilerek yapilmistir. Bir nitel aragtirma
yontemi olan sdylem analizinin seg¢ilmesinin nedeni; 2014 cumhurbagkanligi sec¢im
propagandalar1 konugsmalarinin giincel degerlendirmeleri igermesinden dolayidir. Siyasal parti
liderleri, yonetim ve temsil islevi lstlendikleri partiler adina konusmaya en yetkili kisiler
oldugu gibi, toplumu etkileme kabiliyetine de sahip kisilerdir (Tasdemir, 2009, s.150). Grup
konusmalar1 liderler i¢in ayn1 zamanda bir gosteri niteligi tasimaktadir. Bu dogrultuda 2014
Cumhurbagkanlig1 Se¢imi adaylarindan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin aday1 olan dénemin
Basbakan1 Recep Tayyip Erdogan’in ve HDP Es Bagkani1 Selahattin Demirtas’in parti genel
baskanlari olmalar1 onlar igin birer avantajdir. Islam Isbirligi Teskilat1 eski Genel Sekreteri
Ekmeleddin Ihsanoglu, orgiite secimle gelen ilk Tiirk genel sekreterdir. Dolayisiyla, aday
Thsanoglu’nun 6zgecmisi gdz dniinde bulunduruldugunda, parti lideri olmasa da segimle basa

gelen bir genel sekreter sifati ile ayn1 avantaji diger adaylar ile ortaklasa siirdiirmektedir.


http://www.ysk.gov.tr/
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Arastirma, gercekligini ve adaylarin son goriislerini yansitabilmesi agisindan 3
Agustos 2014 tarihinde TRT’de yayinlanan “Cumhurbaskanligi Adaylar1 Propaganda
Konugmalar1” ile 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda; farkli ideolojilere sahip olan Hiirriyet,
Sozcii, Sabah ve Evrensel Gazeteleri’nin ana sayfalarinda yayinlanan secim haberlerinin
sOylem analizlerinin yapilmast konusu 6zellikle se¢ilmistir. YSK’nin adaylar i¢in belirledigi
propaganda calismalar1 yasagi olan 31 Temmuz 2014 tarihinden sonra medyanin segim
siirecine en yakin tarihte verecegi haberlerin, 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligi Se¢iminin
medyada temsili, halka o gazetelerin ideolojik yaklasimlarinin dogrultusunda olacaktir ve
sOylem analizi de bunu gostermenin en dogru yoludur. Arastirma bu dogrulugun
kanitlanabilirligi agisindan karsilagtirmali olarak yapilmuistir.

Arastirmada yer alan gazetelerin goriisleri su sekildedir: Dogan Medya Grubu’na ait
Hirriyet Gazetesi; liberal bir ¢izgidedir. Estetik Yayincilik Ltd.’ye ait Sozcii Gazetesi;
Ulusalci ve liberal, Turkuvaz Medya Grubu’na ait olan Sabah Gazetesi; muhafazakar-sag ve
Mehmet Arif Kosar’a ait alan Evrensel Gazetesi; Sol goriisliidiir.

Bu calismada adaylarin halka seslenisleri, birbirlerine ithamlari, Tiirkiye’de
gerceklesen olaylar1 degerlendirirken kullandiklar1 dil sdylem analizi yapilmasinda
kullanilacak araglardir. Adaylarin 3 Agustos TRT Propaganda konugmalar1 ve 3-9 Agustos
tarihleri arasinda Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel gazetelerinin ana sayfalarinda
yayinlanan haberler sayesinde, 2014 Cumhurbagkanlig1 secimleri, adaylarin sectikleri iletisim

yontemi ve medyadaki temsili daha acik bir sekilde irdelenmis olacaktir.

3.4 Soylem Analizi

Nitel arastirma ve yorumlamaci yontemlerden biri olan sdylem analizi; gecen yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren sosyal bilimlerde hem bir arastirma yontemi, hem de bir uygulamali
dilbilim alani olarak 6ne ¢ikmis bir kavramdir (Giir, 2013, s.185). Dil iletisimin merkezidir.
Soylem analizi dil analizidir. Fakat sdylem analizi sadece climleyi temel alan dar kapsamli bir
dil analizi degildir. O, dilin sosyal cevreyi, benzer sekilde sosyal c¢evrenin ve dil
kullanicilarinin da dili nasil yapilandirdig: iizerinde durmaktadir (Deniz, 2014, s.1). Soylem
analizi, sOylemi iireten ve devamini saglayan kural, yapt ve durumlari ortaya koymay1
amaglamaktadir. Incelenen olay ya da konuyu derinlemesine ele alir. Bu dogrultuda insanlarin
bilgilerini, degerlerini, goriislerini, inanc¢larini, sosyal iliskilerini, degerlendirmelerini,
psikolojik ve sosyal altyapilarini, kisiliklerini, kimliklerini, niyetlerini, yargilarin1 ve
algilamalarimi yansitan sdylemi inceleyerek, bilimsel arastirmalarin kullanimina sunan bir

yontemdir (Giir, 2014, s.189).
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Post-modernizmin bir iiriinii olan sdylem analizi sosyal psikoloji ve ‘simge bilim’
(semiotics) ekseninde gelismistir. SOylem analizi metin veya konusma bi¢iminde kullanilan
dilin detayl1 olarak analiz edilmesidir (Akturan ve digerleri, 2008, s.25). Soylem analizi farkli
disiplinlerden beslenmektedir. Psikoloji, sosyoloji, dilbilim, antropoloji, edebiyat ¢alismalari,
felsefe, medya ve iletisim g¢alismalar1 sdylem analizinin gelismesini saglayan disiplinlerdir.
Farkli disiplinlerden beslendigi icin heterojen 6zellige sahip nitel bir arastirma yontemidir
(Celik ve Eksi, 2008, s.103). Nitel arastirmalar “olgularin, kavramlarin, sosyal gergekligin ve
sosyal diinyanin” i¢inde yasayan insanlarin ne anlama geldigini arastirir (Giir, 2014, s.189).
Soylem analizinin temel varsayimina gore dil, eylem ve fonksiyona yonelik cevre
yonelimidir. Birey sosyal diinya degerini ya da adaptasyonunu olusturmak igin dili isteyerek
kullanir ve bu aktif insa stirecleri dil degiskenligi i¢inde ortaya konulur. S6ylem kullanildig:
fonksiyona bagli olarak degiskenlik gosterir. Bu bakimdan degiskenlik kavrami sdylem
analizinin temel tagini olusturur (Elliott, 1996 [Celik ve Eksi, 2008, s.105]).

Séylem analizi bir¢ok disiplinden yararlanarak bireyin her davranigini gézlemlemeye
dayali oldugu i¢in, tek bir yonteme bagli kalmaz. Arastirmacilar ellerindeki verilerin
niteliklerine gore yontemlerini belirlerler. Arastirmacilara gore tek ve miikkemmel bir yontem
yoktur. Onlar i¢in 6nemli olanin ortaya ¢iktigi bir anlam vardir (S6zen, 1999, s. 55).

Soylem analizinde itibar kavrami 6nemli bir yer tutar. Konusmada ve yazmada
tasidiklar1 distlinlilen olumlu veya olumsuz degerler ile bazi gramatik, kelime bilgisel
(leksikolojik) veya ses bilgisel (fonetik) seviyelerdeki tercihler, analiz yapilan kisiye prestij
saglar. Standart dilden uzaklagsma veya yaklagma, kelime darciginin zenginligi, aksan, gibi
Ogeler daima bir statii degeri saglarlar (Solak, 2012, s.250). Soylem analizleri; acikca sdylem
tiretme yollar1 olarak diisliniilmektedir. Her sosyal aragtirma gibi bu analiz tiirii de “verilere”,
“analize” ve “analiz sonuglarma” dayanir. S0ylem analizi sadece ¢ok ©zel problemlerin
cevaplarin1 aramaz, problemin hem ne oldugu ile hem de probleme iligkin olasi ¢6ziim
yollarinin neler olabilecegi lizerine fikirler gelistirir (Celik ve Eksi, 2008, s.109).

Kim nasil konusuyor? Kim nasil dinliyor ya da susuyor? Kim nasil yaziyor veya nasil
okuyor? Bu ve bunun gibi sorularla baglayan sdylem analizi, varsayimlardan degil
belirsizliklerden yola ¢ikar (iskar, 2014, s.63). Baska bir deyisle, dili kullanan insanlarin dille
ne yaptiklarini ve sOylemin sosyolinguistik 6zelliklerini inceler. Sosyolinguistik sdylem
analizi, insanlarin birbirleriyle nasil diyalog kurduklarini, bunu nasil orgiitlediklerini, neyin
konusmay1 acik ve anlasilir kildigini, bir konuyu konugsmaya nasil basladiklarini ve konuyu
nasil degistirdiklerini, sozlerini nasil kestiklerini, nasil soru sorduklarini, nasil cevap
verdiklerini veya vermekten sakindiklarin1 ve genel olarak diyalog akisinin nasil siirdiigiinii

ya da kesintiye ugradigini incelemektedir. (Stubbs, 1983 [Deniz,2014,s.1]). Sdylem analizine
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gore birey dili bilingli kullanir. Foucault sdylemi dil ve sosyal yapilar arasindaki iliskiye atifta
bulunarak agiklar ve ona gore soylem (Foucault, 1972, 5.64):

a) Sosyaldir, baska bir deyisle, kelimeler ve kelimelerin anlamlar1 nerede, kim tarafindan,
kimin i¢in kullanildigina bagh olarak agiklanir (Potter, 1996 [Celik ve Eksi, 2008,
s.105]). Sonug olarak evrensel bir sdylem olamaz.

b) Soylemler birbiriyle ¢atisma igerisinde olabilir. Bu ¢atismadan yola ¢ikarak bir analiz
de yapmak miimkiindiir (Celik ve Eksi, 2008, s.106).

c) Soylemler birbirleri ile ¢atisma halinde olabilecekleri gibi bir hiyerarsi iginde
diizenlenmis olarak da goriilebilir. Catisma ve hiyerarsi iktidar kullanimi ile yakindan
baglantilidir. Soylemlerin iiretilmesi ve iktidar kullanimi arasindaki bag nedeniyle
sOylem analizi i¢in iktidar kavrami biiyilk 6énem tasir (Punch, 2005 [Celik ve Eksi,
2008, 5.106]).

Soylem ¢oziimlemesinde hem yazili metinler, hem de konugmalarin gergegine en
yakin sekilde yazimi yapilmis sozlii tirtinler kullanilir. Bunlara ek olarak; resimler, isaretler
gibi soyut ileti olabilecek malzemeler de sdylem ¢oziimlemesinde kullanilir. Sonug olarak
sOylem iiretmede kullanilan her tiirlii gorsel, sozlii, yazili ve isaretler sdylem analizi i¢in bir
arag teskil eder (Giir, 2013, s.189).

Van Dijk’a gore elestirel soylem analizi, toplumsal sorunlara yonelen, iktidar
iligkilerinin sdylemsel karakterini ortaya ¢ikarmaya odakli, sdylemi tarihsel ve ideolojik bir
isleyis olarak géren ve bundan hareketle, metin ve toplum arasindaki iliskiyi, yorumlayici ve
aciklayict bir ¢ercevede kurmaya kalkisan bir ¢oziimleme yontemidir (Dijk, 2003 [Golbast,
2015, 146]). Temel olarak dildeki ayrimcilik, giic ve kontroliin seffaf olan ya da olmayan
vurgulariyla ilgilenmektedir. Bu ¢er¢evede mesrulastirilan1 gérmeyi de hedefler (Deniz, 2014,
s.1). Dil ideolojiktir ve kitleleri kendine baglamanin en iyi yoludur. Ozellikle siyasi liderlerin
her konugmasi bilingli, atiflarda bulunularak ve secilerek yapilmaktadir. Dili en {ist diizeyde
kullanirlar. Bu yilizden de siyasal aktorlerin sdylemleri Elestirel Soylem Analizi kullanilarak
incelenmektedir. Van Dijk’in sOylem analizi, “Onermeye dayali sOylem analizi” seklinde
kabul edilebilir. Ona goére haber bir biitiin olarak ele alinmalidir. Bu, ideolojik olanin gézden
kagmamasi i¢in onemlidir (S6zen, 1999, s.124). Bir haberde konu en belirgin sekliyle haber
basligi ve baslangi¢c paragrafinda yer alir. SOylemin anlamsal biitiinliiglinii yansitan haber
bagliklar1 ve ilk paragraf Van Dijk tarafindan 6znel olarak nitelendirilmektedir. Bir olayda en
onemli sunulan bilgi, yazarin zihninde en 6nemli olandir. Bir bilgi ya da inanca sahip
olmayan okuyucu, bu haberi yazarinin gérdiigii ve tammladig: bigimde kabul edecektir (Ulki,

1992 [Dursun, 2004, s 374]).
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Van Dijk ideolojik sdylemin, “bizim iyi seylerimizi, onlarin ise kotii seylerini
vurgulamak” seklinde tanimlanan genel yaklasimini, daha ayrintili bir analize imkan verecek
sekilde formiile etmistir. Kavram “ideolojik kare” (dordiil alan) olarak adlandirilan ve
ideolojik sdylem analizine temel teskil etmektedir. Bu kavramsal alan su 4 ilkeden
olusmaktadir (Dijk, 2003: 57 [Iskar, 2014, 5.78]):

¢ Bizim hakkimizda olumlu seyleri vurgula.
e Onlar hakkinda olumsuz seyleri vurgula.
e Bizim hakkimizda olumsuz seyleri vurgulama.

e Onlar hakkinda olumlu seyleri vurgulama.

Kavramsal alanda gegcen “vurgula”ve "’vurgulama” zit ikilisinin kullanimi bir¢ok
yapisal degisme bicimini olanakli kilar. Belirgin ya da belirgin olmayani, acik ya da istii
kapali bir bigimde, abartilarla ya da ortmecelerle, konusulmasini olanakli kilar (Coban ve
Ozarslan, 2003, s.58).

Soylem analizi her tiirlii konuya iligkin olarak ytiriitiilebilir. Eger toplumsal sorunlara
yonelik, ideolojik ya da politik bir ¢oziimleme yapilmasi amaclaniyorsa elestirel sdylem
analizi kullanilmaktadir (Bas ve Akturan, 2008 [Celik ve Eksi, 2008, s.109]). Elestirel sdylem
analizi, farkli sosyal alanlarda s6ylem ile sosyal ve kiiltiirel gelismelerin arasindaki iligkilerin
ampirik olarak incelenmesine olanak veren teoriler ve metotlar sunmaktadir. Soylemsel
pratikleri, sosyal kimlikleri ve sosyal iliskileri i¢eren sosyal diinyanin insasina katkida
bulunan énem bir sosyal pratik olarak degerlendirmektedir (Iskar, 2014, 5.74).

Elestirel sdylem analizindeki sOylem yapilarini “argiiman”, “retorik”, “figiirler”,
“sozel tarz”, “Oykiilleme”, “yapisal vurgu” ve “alint’” olarak simiflandiran Van Dijk, soz
konusu bu yapilarin dinleyici veya okuyucu tarafindan tercih edilen modeller olusturulmasini
ve analiz edileni anlama siirecini agiklayabilecegini ifade etmektedir (Sezer, 2011, s.91-92).
Bu yapilari su sekilde tanimlanabilir:

1) Argiiman: Gergeklere dayanan olumsuz degerlendirmelerle kanitlar1 giiclendirmek.

2) Retorik figiirler: Abartilarla “onlar”in olumsuz eylemlerini ifade etmeme, inkar,
kacinma ve ortmecelerle “biz”im ise olumlu yonlerimizi ¢ogaltmak.

3) Sozel tarz: Olumlu/olumsuz degerlendirmeleri tanimlayan sozciiklerin se¢imine iliskin
ozellikler.

4) Oykii anlatma: Kisisel olarak tanik olunmus olumsuz olaylar hakkinda konusmak,
olaylarin olumsuz yonleriyle ilgili inandiric1 ayrintilar vermek.

5) Olumsuz davraniglara yapisal vurgu: Basliklar, kanitlar, 6zetleme gibi metnin

diizenlenisine ve ciimlenin s6zdizimine iliskin 6zellikler.
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6) Giivenilir kaynaklardan, taniklardan ya da uzmanlardan alinti yapmak

Fairclough calismalarinda sdylemin sosyal teorisini inga etmis ve sdylem ¢oziimlemesi
icin bir metodoloji olusturmaya calismistir (Devran, 2010, sf.62). Fairclough’un sdylem
¢Oziimleme yontemi 3 asamadan olusmaktadir Boyutlar maddeler halinde asagidaki sekilde
agiklanmaktadir:

Birinci asama; ‘metin (sdoylemin) incelenmesi’: Bu analiz, metnin igeriginde diinya
deneyiminin temsiline giden ipucu ya da izin aranmasidir. Metin iireticisi bunlar1 sozciikler ve
ciimleler araciliryla yansitir (Ozet,2015, sf.16).

ikinci asama ‘etkilesim’ (séylemin diger soylemlerle etkilesimi): Bu analiz, metnin
“etkilesimsel degeri”ni belirlemektir. Soylemler, bagli olduklar1 kendilerinden Onceki
sOylemlerin varsayimlar1 iizerinden islenmektedir. Bu durumda onceki yorumlar (nelerin
soylendigi, kastedildigi, nelerin onaylandigi ve onaylanmadigi) bireyin kisisel deneyiminin ve
yorumunun bir pargasini olugturmaktadir (Bal, 2012, sf.245). Bu sekilde de olay kendinden
onceki varsayimdan yola ¢ikilarak etkilesimsel bir deger kazanmaktadir.

Uciincii asama ‘baglam analizi’ (soylemin icinde bulundugu baglam): Bu analiz
baglamsal analizdir ve metin treticisinin kendisini hangi sosyal biitiinliik igine yerlestirdigi,
bu biitiinliik icinde nereye koydugu, oOtekilerle kiyaslandiginda kendini hangi konuma
yerlestirdigi anlasilmaya ¢alisilir.  Fairclough, bu asamayr “ifade degeri” olarak
adlandirmaktadir (Bal, 2012, sf.245).

Soylem ¢o6ziimlemesinde sOylemin 6zellikleri gz oniinde bulundurulmalidir. Ciinkii
her sdylem farkli boyutlara ve ¢esitli 6zelliklere sahiptir. Bunlar asagidaki basliklar altinda
toplanmistir (Bas ve Akturan, 2008 [Celik ve Eksi, 2008, s.112]).

1. Igerik ozellikleri: Soylem hangi kiiltiire aittir, sdylemin tarihi periyodu nedir,
sOylem hangi sosyal durumda kullanilmaktadir, konugmacinin niyeti, ilgisi ve
amaci nedir?

2. Gramatik ozellikleri: Soylem standart bir dile mi sahiptir yoksa konusmaci bazi
bolgesel ya da sosyal diyalektler kullanmakta midir? Telaffuz ve kullanim dilin
kurallaria uygun mudur? Eger varsa, ne tiir gramatik eksiklikler vardir? Climleler
arasinda ne tiir anlam iligkileri bulunmaktadir? Kullanilan sifatlar, zarflar, baglaglar
vb. nelerdir? Soylemin temasi, amact ve fikirleri nelerdir? Bunlar kelimelerle,
climlelerle nasil ifade edilmektedir? Ne tiir soylem davranislar1 bulunmaktadir?

3. Diger yapisal ozellikler: SOylemin ne tiir bir yapis1 vardir? Bu yapi; tartigma,
aciklama, karsilagtirma v.b. olabilir. Bu yap1 sdylemde nasil organize edilmekte ve

sinyallesmektedir? Soylemin stil o6zellikleri nelerdir? Ciimlelerin uzunlugu,
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biitiinliigli, tamamlayicilig, tutarliligl, karmasikligy, telaffuzu ya da vurgular1 6nem
teskil etmektedir.

4. Etkilesimsel ozellikler: S6ylemde kim, kime hitap etmektedir? Konugsmaci amacina
ulagmak i¢in ne tiir bir strateji izlemektedir? Ne tiir bir rol ve statii farki vardir?

5. Sunum ozellikleri: Yazim ya da ses 6zellikleri nelerdir? Ses yiiksekligi, samimiyet,
sicaklik v.b. Hitap eden ve edileni karakterize eden yliz bi¢cimi, mimikler, basin
pozisyonu, yakinlik v.b. 0Ozellikler nasildir? Hitabete iliskin diger o6zellikler

nelerdir? Giilme kizginlik vb.

Genel olarak sOylem analizine bakildiginda Soéylemsel iliskilerin analizinde su
hususlar aciga ¢ikarilmaya c¢aligilir:
1. Dilin sundugu olanaklar ile iiretilen iktidar iligkileri (tonlama, kelime se¢imi,
ciimlenin kurulusunu belirleme, retorik bi¢cimlerin se¢imi vb.)
2. Gramer kurallarinin sundugu olanaklar (“biz” ve “onlar” ayriminin yapilabilmesi
vb.)
3. Konusma baglaminin denetlenmesi ve dislama stratejileri(kadinlarin, etnik

azinliklarin, yoksullarin s6z iginde tecridi ve marjinallestirilmesi vb.) (Sancar,

2008, 5.143).

Ozetle; sdylem analizi, elestirel sdylem analizi olarak; biitiinciildiir, teke tek olgular:
genis sosyal baglamlarinda ¢ozlimler, statiikoyu siirdiirmeye yarayan ideolojilerin gizliligini
aciga cikarir, toplumun yalnizca nasil oldugunu degil nasil olabilecegini ve nasil olmasi

gerektigini anlamamizi saglar (Atabek, 2007 [Golbasi, 2015, 145]).

3.4.1 Adaylarin Secim Stratejileri

10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligi Secimi icin 3 aday da kendine 0zgii se¢im
propagandalar1 ile halka kendilerini tanitma yolunda ilerlemislerdir. Arastirmanin bu
boliimiinde adaylarin uyguladiklar: stratejiler, sloganlari, propaganda konusmalarinda ya da
kampanyalarinda genel olarak hangi konulara degindikleri anlatilacaktir.

30 Mart yerel secimlerinin ardindan AK Parti mesruiyet kazanmis ve siyasi giiciinii
pekistirme firsat: bulmustur (Ozgetin ve Ozer, 2015, s. 8). Yine de Recep Tayyip Erdogan
cumhurbaskanligr se¢imini bir ¢esit giiven yoklamasi olarak gormiistiir. Iliman bir dil
kullanmaya gayret gostererek “halkin insan1” ve “kucaklayici bir lider” oldugunu géstermeye
calismistir. Prof. Dr. Ekmeleddin Thsanoglu kapsamaci, genel ve halki birlestirici bir dil

kullanmaya 6zen gostermistir. Selahattin Demirtas ise ufak bir biit¢esi de olsa etkili ve
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basarili bir kampanya siirdiirmeyi basarmistir. Demirtag, propaganda g¢aligmalarini genel
olarak, ayrimciliga ve yolsuzluga karsi oldugunu belirten sdylemlerle siirdiirmiistiir.

Liberal-muhafazakar Ekmeleddin Ihsanoglu’nun CHP ve MHP tarafindan aday
gosterilmis olmasi, tiim elestirilere ragmen partinin toplumun genis bir tabanina hitap etme
hedefinde oldugunu gostermektedir. Selahattin Demirtas da kendisini sadece Kiirt hareketinin
temsilcisi olmaktan ziyade merkez-solun bir temsilcisi olarak tanitmaya gayret etmistir. Kiirt
siyasi hareketinden gelen bir cumhurbagkani adaymin, oylarin 10%’unu alabilmesi basari
olarak nitelenmistir (Bozan, 2014).

Recep Tayyip Erdogan 1 Temmuz 2014’te bir saatten fazla siliren konusmasiyla
cumhurbagkanligina aday oldugunu agiklamistir. Ancak bu noktadan ¢ok 6nce de Erdogan’in
aday olmaya niyetli oldugu cesitli gevrelerce dile getirilmekteydi (Sahin, 2014, s.1010).
Erdogan’in kampanyasiin logosu ABD baskani Obama’nin 2008 se¢imlerinde kullandigi
logoya benzedigi i¢in elestirilmistir. Zamanin Ekonomi Bakan1 Mehmet Simsek ise attig1 bir
tweet’le logonun Arapca kaligrafiyle peygamberin adini tasidigini iddia etmistir (Today’s
Zaman, 2014). Erdogan’in kampanya slogani “Milli Irade, Milli Gii¢, Hedef 2023" ve "Yeni
Tiirkiye Yolunda Demokrasi, Refah, Itibar" olmustur. Bunun yaninda "Milletin Adami
Erdogan" ve “Tirkiyemin Giiciine Gii¢ Kat!" sloganlar1 da siklikla kullanilmistir (Sahin,
2014, 5.1011).

Recep Tayyip Erdogan Erdogan mitinglere 5 Temmuzda Samsun’da baslayarak
buradan Erzurum’a ge¢mis, bdylece Kurtulug Savasi baslangicinda Atatiirk’iin takip ettigi
rotayr izlemistir (Hiirriyet, 2014). Mitinglerde Erdogan basbakan olarak basarilarina
odaklanmistir. 1 Agustos Kahramanmaras mitingindeyse CHP’nin Gazze krizi sirasinda
Israil’i destekledigini iddia etmistir (AA, 2014). Van mitingi sirasinda Erdogan rakibi
Thsanoglu’na Istiklal Marsi’n1 yanlis okudugunu iddia etmistir. 1 Agustos Kahramanmaras
mitinginde Thsanoglu’nun, iddiaya gore, istiklal Mars1’n1 Canakkale askerleri i¢in yazilmis bir
baska siirle karistirdigi videoyu mitinge gelen segmenlere izlettirmistir (Milliyet, 2014).
Aragtirmanin sonraki boliimiinde yer alan; Hiirriyet, Sabah, S6zcii ve Evrensel gazetelerinin
3-9 agustos 2014 tarihleri arasinda ana sayfalarinda yer alan Tiirkiye 2014 cumhurbagkanligt
secim haberlerinin sdylem analizleri boliimiinde bu kisimlar ayrintili olarak ac¢iklanmaktadir.

Bunun yani sira Ekmeleddin Ihsanoglu ¢ati aday olarak bazi énemli zorluklarla kars:
karstya kalmistir. ORC arastirma tarafindan yapilan 23 Haziran tarihli ankete gore
CHP’lilerin yalmizca %32’si Ekmeleddin Ihsanoglu’nun adayligindan memnundular;
MHP’liler i¢in memnuniyet oran1 ¢ok daha yiiksek olup %75 seviyesindedir. ihsanoglu daha
genis bir tabana hitap edebilmek ve kendini CHP ve MHP’nin gelenek¢i tabanina kabul

ettirebilmek i¢in milliyet¢i bir sdyleme basvurmustur; 26 Haziranda Atatiirk’iin “milli bir
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kahraman” oldugunu diisiindiigiinii belirtmis ve pek ¢ok kitabinda laikligi savundugunu isaret
etmistir (Haber7, 2014).

Aday Thsanoglu’nun se¢im beyannamesindeki “hicbir partiye diger partilerden daha
yakin veya uzak degilim” sozleri de “tarafsiz’ligin1 vurgulama amaci tasimaktadir. Ramazan
aymin bitmesiyle beraber aday Ihsanoglu ilk mitingi 2 Agustosta Hatay’da diizenlemistir;
fhsanoglu'nu secim slogam1  “Sevgiyi Ekmek icin, Bollugu Ekmek igin, Ekmek Igin
Ekmeleddin” ve kisaca “Ekmek i¢in Ekmeleddin” olmustur. Erdogan’in milli marsla ilgili
yorumlarina yonelik Thsanoglu Mehmet Akif Ersoy’un babasimin en iyi arkadas1 oldugunu ve
marsi ¢ocuklugundan beri ezbere bildigini séylemistir (Zaman, 2014). 16 Temmuzda aday
Thsanoglu Ankara’daki Filistin Konsoloslugunu ziyaret etmis ve Tiirkiye nin Israil-Filistin
meselesinde tarafsiz kalmasi gerektigine dair yaptigi iddia edilen acgiklamalarin asilsiz
oldugunu belirtmistir (Gundem, 2014). Bir aciklamasinda “Zalimle mazlum arasinda tarafsiz
olamazsmiz” diyerek Israil’in Filistin politikasini elestirmistir. Ihsanoglu Filistin’in
Uluslararas1 Ceza Mahkemesi'ne gitmesi gerektigini savunmustur (Habertiirk, 2014).

Aday Ihsanoglu oy tabanina hitap edebilmek ve tek muhafazakar adayin Recep Tayyip
Erdogan olduguna dair yanilgiy1 ortadan kaldirmak adina muhafazakar-dini soylemlere de
basvurmustur. 10 Temmuz 2014’te secim bildirgesini aciklarken aday ihsanoglu su sekilde
anons edilmistir; “Allah vatanimin tiim evlatlarini, kendi evlatlarimdan ayirmasin diyen bir
Milliyetci... Atatiitk ve devrimlerini sahiplenmek tarihimizi sahiplenmek anlamina gelir
diyen bir Atatiirkg¢ii...Filistin Davasinin en biiyiik savunucusu...Filistin’in devlet nisan1 verdigi
tek Tirk... Mehmet Akif’in dergahindan ge¢mis, Necip Fazil ve Nazim Hikmet’i Arapcaya
cevirmis bir goniil adami...” (Bugiin, 2014). Seklinde anons edilmistir.

HDP aday1 Selahattin Demirtas’in slogan1 "Bir Cumhurbaskan1 Diisiin"le baslamis ve
farkli sekillerde tamamlanmigstir; 6rnegin "Bir Cumhurbaskani Diisiiniin Ayrimcilik yapmiyor.
Birlestiriyor, baristirtyor" ya da "Bir Cumhurbaskani Diisiintin Herkese Demokrat” gibi (Yurt
Gazetesi, 2014). 5 Agustos Van mitinginde aday Demirtas, aday Erdogan’i soz verilen
yasalarin gecirilmesi i¢in yeterince caba gostermemekle suglamis ve bu sekilde gidilirse
Giiney Anadolu’da siirekli baris saglanamayacagint belirtmistir (Milliyet, 2014). Aday
Demirtas ayrica Diyanet Isleri Bakanligi’nin kapatilmasi, Cem evlerinin dini mabet olarak
taninmast ve okullarda zorunlu din dersinin kaldirilmasi gerektigini savunmustur (Yurt
Gazetesi, 2014). Cumhur meclisleri kurularak “gen¢lik meclisleri ile siyasetin ve hayatin her
alaninda gencligin aktif katilimi saglanacak ve genclerin orgiitlenmesinin ontindeki tiim yasal
engeller kaldirilacaktir” demistir (Sozcii, 2014). Secim mitingleri sirasinda yeni bir anayasa
gerektigini belirten aday Demirtas, “Yeni yasam; tek tip¢i dayatmalara karsi ¢ogul,

farkliiklarin esit ve goniillii beraberligine dayali bir toplumsal varolusu anlatiyor” diyerek
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din, dil ve etnik kdken temelinde ayrimcilik yapilmasini elestirmistir. Mitinglerde Erdogan’a
kars1 sert bir muhalif tutum iginde olan aday Demirtas; “diktator”, “otoriter”, “tek

adam “gibi sifatlar1 kullanmagtir.

3.4.2 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin 3-9 Agustos 2014 Tarihleri
Arasinda, Ana Sayfalarinda Yer Alan Tiirkiye 2014 Cumhurbaskanhg Se¢im
Haberlerinin ve Adaylarin TRT’de Yaymmlanan Propaganda Konusmalarinin
Soylem Analizleri
Bu boliimde 3 Agustos 2014 tarihinde 3 Cumhurbaskani1 adayinin TRT’de yayilanan

propaganda konugsmalarinin sdylem analizi yapilmistir. Akabinde 3-9 Agustos 2014 tarihleri

arasinda Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel gazetelerinin ana sayfalarinda yer alan Tiirkiye

2014 cumhurbagkanligi se¢im haberlerinin gazeteler tarafindan nasil yorumlandigi, séylem

analizi ¢ergevesinde incelenmistir. Tezin igerik siralamasinda adaylarin TRT konusmasina

oncelik verilmesinin nedeni; adaylarin kendi konusmalarinin bilinmesinin, arastirmaya

sOylem analizi ¢er¢evesinde daha giivenilir bir kaynak olusturmasi amaclidir.

3.4.21 3 Agustos 2014 Tarihinde TRT’de Yaymlanan “Cumhurbaskanh@ Adaylar
Propaganda Konusmalar1”nin Soylem Analizi

Soylem kelimesi giinliik hayatta birgcok kavram yerine kullanilmaktadir. Bunlardan
baslicalari; goriis ve bakis agisi, anlatim sekli, kisi ya da topluluga ait 6zellik tasiyan ogretiler,
ideoloji, sozlli ya da yazili metinler, bigcem, dil, sav ve goriislerdir (Gtir, 2013, s.190). Gee’ye
gore sOylem; sosyal bir kurum olarak kabul goren dilin bireysel kullanim, diisiinme,
degerlendirme, yorumlama, eylem ve etkilesimlerin uygun zamanda, uygun baglamda ve
uygun araglarla ifade edilmesi ile olusmus dilsel yapilardir (Gee, 2005 [Giir, 2013, s.190]).
Soylemin ingast dil ile gerceklesir. Gee’e gore dil kullanimi nerede ve hangi zaman diliminde
olursa olsun daima siyasal bir i¢erige sahiptir. Cilinkii dil onu kusatan sosyal diinya ve o sosyal
diinyanin ideolojileri tarafindan sarmalanmis durumdadir. Dilin ardinda, ondan ayrilamaz bir
bi¢imde duran siyasal bir sdylem mevcuttur. Bu agidan bakildiginda dili siyasal, ideolojik
ifadelerden ayr1 tutmak hi¢ miimkiin degildir (Gee, 1999 [Celik ve Eksi, 2008, s.102]).

Soylem analizi ise; metin veya konusma bi¢iminde kullanilan dilin detayli olarak
analiz edilmesidir (Akturan ve digerleri 2008, s.25). Sodylem analizi dilin, “fenomeni” nasil
olusturdugunu inceleyen bir yontem olarak sdylemi, sosyal diinyanin en énemli 6gesi olarak
gorlir ve sosyal diinyanin ancak sdylemin incelenmesi ile anlasilabilecegini savunur (Phillips
ve Hardy, 2002 [Giir 2013, s.188]). Soylem analizinde ana amag, anlamlandirma ya da

yorumlamadir. Belirli bir soruyla ilgili kesin yanitlar verme yerine var olan bilgiyi, diisiinceyi
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ve duyguyu genisletmek; inang, tutum ve eylemleri belirleyen sdylemlerin varligi ve mesajint
tarihi ve sosyal bir baglam i¢inde degerlendirmektir

3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yaymlanan Cumhurbaskani adaylariin sdylemleri,
konusmalarmin rengini belirlemistir. Calisma c¢ergevesinde adaylarin  propaganda
konusmalariin sdylem analizleri yapilmigtir. Her aday farkli hitap sekilleri kullanmislardir.
Hitap sekli, halk ile aday arasinda bir koprii niteligi tasimaktadir. Halk adayin kendine
seslendigi oranda, kendini ona yakin hissedebilir, kendini konusmaya dahil edebilir.
Konusmalari siiresince her aday farkl hitap sdylemleri kullanmislardir. Erdogan 2, Thsanoglu

7 ve Demirtas 10 defa halka hitapta bulunmuslardir.

Tablo 3.1 Adaylarin Hitap ve Soylemleri, Hitap Sayilar

ADAY ISIMLERI HITAP SOYLEMLERI HITAP SAYISI
EKMELEDDIN “Aziz Muhterem Kardeslerim” .
THSANOGLU AZlf Vatandas'lar’}m ,
Kardeslerim
R-TAYYIP “Aziz Vatandaslarim” 2
ERDOGAN “Sevgili Vatandaglarim”

“Degerli kardeslerim, iilkemizin giizel insanlar1”
“Degerli canlar, saygideger kardeslerim”,
“Saygideger Halkimiz”,
SELEHATTIN “Degerli Kardeslerim”, 10

. “Ulkemizin Giizel Insanlar1”,

DEMIRTAS “Memleketimin Giizel Insanlar1”
“Emeke¢i Kardeslerim”,
“Degerli Kadinlar”
“Sevgili Cocuklar”

Aday Erdogan hitap sekli olarak “Aziz Vatandaglarim” ve “Sevgili Vatandaglarim”
kelimelerini se¢mistir. Aday Erdogan diger adaylarin aksine konusmasina halka hitap
kelimeleriyle baglamamigtir. “10 Agustos Cumhurbaskanligi secimi Oncesinde ekranlar
aracilifiyla sizlere seslenirken, hepinizi sevgiyle saygiyla selamliyorum” diyerek
konusmasina baslamaktadir. ilk hitap sdylemi olan “Aziz Vatandaslarim” kelimelerini de
konusmanin 1:45 dakikasinda kullanmaktadir. Diger adaylar ile karsilastirildiginda halka en
uzak duran aday bu tavrindan dolayr aday Erdogan olarak goriilmektedir. Aday Thsanoglu
“Aziz Muhterem Kardeslerim; Ben Ekmeleddin Ihsanoglu. Halk cocuguyum..” hitabryla
sOzlerine baslamistir. Bu hitapla kendisini halkla ayni statiide, esit gordiigii mesajin1 vermek
istemistir. Konusmasinin devaminda “Aziz Vatandaslarim” ve “Kardeglerim” hitaplarini da

kullanmistir. Aday Demirtas 9’u farkli olmak tizere 10 hitap sekli kullanmistir. Konugmasina
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“Degerli kardeslerim, iilkemizin giizel Insanlar:” diyerek baslamistir. Diger adaylarin aksine,
yiiziinde hafif de olsa tebessiim olan tek aday Demirtas olmustur. Konusmasinin devaminda
seslenecegi her kesim igin farkli hitap sekillerinde bulunmustur. Isciden bahsederken
“Emek¢i Kardeslerim”, kadin haklarindan bahsederken “Degerli Kadinlar”, ¢ocuklardan
bahsederken “Sevgili Cocuklar” ve her konu degisiminde hitap seklini degistirmistir.
Kullandig1 diger hitaplar; “Degerli canlar, saygideger kardeslerim”, “Saygideger Halkimiz”,
“Degerli Kardeglerim”, “Ulkemizin Giizel Insanlart”, “Memleketimin Giizel Insanlart”
seklindedir.

Ideolojik sdylemin, “bizim iyi seylerimizi, onlarin ise kotii seylerini vurgulamak”
seklinde tanimlanan genel yaklasimini daha ayrintili bir analize imkan verecek sekilde
formiile eden Van Dijk; 4 ilkeden olusan “Ideolojik Kare” (Dordiil Alan) kavramini
gelistirmistir. Kavram su hususlardan olusmaktadir (Dijk, 2003: 57 [Iskar, 2014, 5.78]):

¢ Bizim hakkimizda olumlu seyleri vurgula.
e Onlar hakkinda olumsuz seyleri vurgula.
e Bizim hakkimizda olumsuz seyleri vurgulama.

e Onlar hakkinda olumlu seyleri vurgulama.

Ideolojik Kare kavramima gore adaylarmn konusmalar1 incelendiginde; adaylarin
kullandiklar1 “Ben”, “Biz”, “Hepimiz”, “Onlar” kelimelerinin kullanimlari1 dogrultusunda bir

tablo olusturulmustur.

Tablo 3.2 Adaylarin Kullandiklar1 “Ben, Biz, Hepimiz, Onlar” Séylem Sayilari

ADAY . ..
iSIMLERI BEN Biz HEPiMiz ONLAR
EKMELEDDIN
HSANOGLU 18 > 3 2
R. TAYYIP 8 1
ERDOGAN
SELEHATTIN
DEMIRTAS 4 20 ! !

Ekmeleddin Thsanoglu konusmasinda ben kavramina diger adaylara nazaran ¢ok daha
fazla yer vermistir. Bunun nedeni kendisinin bir partiyi temsil etmiyor olmasidir.
Konusmasinda gecen “Benim goziimde o partili bu partili diye bir sey yok. Ben yalnizca
destegini acgiklayan 13 partiyi degil, tlim partilerimizi, biitin milletimi sevgiyle
kucakliyorum” ciimlelerinden; her ne kadar CHP ve MHP’nin destegini alarak geldigi bir

aday olsa da, halka kendisini tarafsiz olarak gostermek istemektedir. Konusmasinda “onlar”
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kelimesini 2 kez kullanmasina ragmen; atifta bulunarak, “onlar” kelimesi ile
bagdaslastirilacak soylemler kullanmistir. Konusmasinda bahsetmis oldugu “Adalet ve
Kalkinma Partisi” ya da “deviet” kelimeleri bir nevi “gizli onlar” yapisidir.

Aday Ihsanoglu tarafindan ideolojik Kare kavraminda yer alan; “bizim hakkimizda
olumlu, onlarin hakkinda olumsuz olan1 vurgula” maddelerine 6rnek teskil edecek ciimlelere
yer verilmistir. Ornegin;

“10 milyar dolarhik fakirlikle miicadele fonunun kurulmasina vesile oldum. Sonugta

Allah’vma bin siikiir olsun 100 milyondan fazla yoksul kardegimin derdine derman oldum. Her

birinden aldigim haywr dualart icin Rabbime siikrediyorum. Ben bu hizmeti biitiin Islam alemi

icin yaptim. Simdi iilkem icin de yapmaya talibim. Mesela 40 milyondan fazla vatandasimiz
faiz yiikii altinda eziliyor. IMF ’ye borcumuzu sifirladik ama,o borcun 3 kati kadar dis borcun
altina girdik. Ev taksidi, araba taksidi, kredi karti borcu odiiyoruz. Bankanin faiz kart artiyor.

Milletin bor¢ kahri ¢ogalryor. Zenginin borcunu silen devlet, neden fakirine beyaz bir sayfa

acmiyor? " (Ekmeleddin Ihsanoglu)

Aday Thsanoglu ciimlelerinde, aday Erdogan’a atifta bulunmaktadir. Onun iktidarda
bulundugu siire¢ igerisinde yaptiklarindan ve yapmadiklarindan bahsetmektedir. Kendisinin
ise heniliz cumhurbagskan1 dahi degilken basarabildiklerinden bahsederek, halki etkileme
amacli 6rnekler vermektedir. Aday ihsanoglu’nun “Ben” olarak kullandig1 her kelime kendisi
icin bir 6vgill ya da tanimlama sOylemlerinden olugmaktadir.

Kendilerine ayrilan on beser dakikalik zaman dilimlerini doldururken adaylar son
mesajlarini vermis oldu. Aday Thsanoglu su ciimleleriyle konusmasina son vermistir.

“Peygamber efendimiz (s.a.v.) bu diinya ahretin tarlasi buyurmus. Bu tarlaya
kardeslerim sevgi ekmek igin, saygr ekmek icin, dirligi, birligi ekmek icin, ekmegimize hiirmet
etmek icin emrinizdeyim efendim. Aziz milletim adaletsiz ve esit olmayan sartlarda yiiriitiilen
se¢im kampanyasinda ilk defa sizlerle on bes dakika hasbihal etme imkdani buldugum icin
bahtiyarim. Cenabi Allah milletimizi Istiklal’den mahrum etmesin. Bizi istikbalimizden endise
ettirmesin. Ulkiimiiz iilkemizin birligi olsun. Milletimiz devletimiz ilelebet payidar olsun.

Allah’a emanet olunuz. Sag olunuz, var olunuz.” (Ekmeleddin Ihsanoglu)

Konusmasinda, dindar bir aileden geldigini, muhafazakar, milliyet¢i, demokrat ve
Atatiirkcii kimlige sahip oldugunu sdylemektedir. Konusmasinin sonug boliimiinde de, sik sik
dini vecizelerde bulunmustur. Se¢im sloganini hatirlatmistir ve “emrinizdeyim” kelimesini
kullanarak kendisini halkin hizmetkar1 gibi gostermistir. “sag olunuz, var olunuz” diye
konusmasini sonlandirirken, onlarin varligini géniilden hissettigini vurgulamistir.

Aday Erdogan konusmasinda 8 kez “Biz”, 1 kez de “Hepimiz” kelimelerini kullanmig

olup, “Ben” ve “Onlar” kelimelerine hi¢ yer vermemistir. “Ben” kelimesini hi¢ kullanmamis
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olmasi 6nemli bir unsurdur. Biz kelimesini 8 kez kullanmis olsa da, konusmasi boyunca fiile
biz takis1 veren ibarelerle sdylemlerini siirdiirmiistir. Ornegin “Swmrlarimiza kapanip
kalmadik, diinyanin neresinde ihtiya¢ sahibi varsa, nerede mazlum, magdur varsa, biiyiik
devlet refleksiyle, hepsine ulagmanin gayreti i¢inde olduk. ’seklinde ciimleler konugsmasinda
yer almaktadir.

Aday Erdogan konusmasimin 7. Dakikasinda, “Bizler hepimiziz” diyerek halk ile
kendisinin bir biitiin oldugunu vurgulamistir. “Onlar” kelimesini hi¢ kullanmamustir. Fakat;
ibare kullanilmadan kastedilen bir “onlar” oldugu aday Erdogan’in konusmasinda da kismen
varligint  hissettirmektedir.  “Onlar”  yerine  “Muhalefet” kelimesi  kullanilmistir.
Konusmasindan bir kesitle 6rnek verilecek olursa;

“10 Agustos’ta milletimiz sandiga gidecek ve tarihimizde ilk kez cumhurbaskan
milletin oylari ile belirlenecek. Hatirlayacaginmiz gibi bu énemli diizenlemeyi 2007 yilinda
bizler yapmistik. 2007 yilinda TBMM de cumhurbaskani se¢mek igin turlara baslanmigken
muhalefetin ve siyaset disi kurumlarin hukuku ¢igneyen yorumlariyla bu siire¢

engellenmisti...” (Recep Tayyip Erdogan)

Genel olarak bakildiginda; aday Erdogan hep ge¢miste yaptigi icraatlere gonderme
yapmaktadir. 1994 yilindan beri siyasette olma tecriibesinden dolayidir ki; aday Erdogan
konusmasinda taraflarin lehine ya da kendi aleyhine cevrilebilecek bir sdyleme yer vererek
Dijk’in “Ideolojik Kare” kavramimi kullanmistir.

Aday Erdogan diger adaylarin aksine, kendisine ayrilan 15 dakikalik siirenin; 10:51
dakikasini kullanmigtir. Bu kendine gilivenin bir gostergesidir.. Erdogan konusmasina su
sOzleriyle son vermistir:

“Eger siz takdir ederseniz, 10 Agustosta cumhurbaskanligi vazifesini sahsima tevdi
ederseniz, Tiirkiye'yi hayalleriyle ve hedefleriyle bulusturmak icin daha bir gayretle
calisacagim. 77 milyonu bugiine kadar oldugu gibi bundan sonra da bir olarak, beraber
olarak, kardes olarak kucaklayacak ayrim yapmadan, ayrimciliga da asla firsat tanimadan,
devleti ve milleti gelecekle bulusturacagiz. Biz dedik ki cumhurbaskanini millet secgecek.
Tiim itirazlara, tiim engellere ragmen; bu en tabii hakkinizi sizlere teslim ettik. Simdi takdir
sizin Simdi miihiir sizde. Bir kez daha siz ne derseniz o olacak. Tiirkiye 'nin giiciine bir kez
daha bizzat siz gii¢ katacaksiniz. Her zaman oldugu gibi size sizin ferasetinize basiretinize
yiirekten inaniyorum. Rabbim 10 agustos segimini iilkemiz ve milletimiz i¢in hayirlara
cevirsin  diyorum. Yeniden goriismek iizere sizlere, ailelerinize yakinlariniza ve
sevdiklerinize saghk, huzur temenni ediyor, 77 milyonu, vyeryiiziindeki tiim dost ve

kardeslerimizi muhabbetle selamliyorum. Allah’a emanet olunuz.” (Recep Tayyip Erdogan)

Aday Erdogan so6zlerinde kibar bir sdylemde bulunarak propagandasini yapmaktadir.

Konusmasinda tonlama ve vurgulamalariyla kendisine olan giiveni gosteren Erdogan,
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“Yeniden goriismek iizere sizlere” sdylemiyle se¢gmenlerinin karsisina cumhurbaskani olarak
¢ikacaginin vurgusunu yapmaktadir.

Aday Demirtas konusmasinda “Biz” kelimesini siklikla kullanmistir. “Ben”
kelimesinin yerine “Biz” kelimesini kullanmasinin nedeni, partisini temsil ettigini vurgulamak
istemesinden dolayidir. “Onlar” kelimesini 1 kez kullanmis olmasina ragmen; aday Demirtas
da aday ihsanoglu gibi “Onlar” yerine farkli anlam yiiklemeleri yaparak aday Erdogan’1 hedef
alan elestirilerde bulunmustur. “Onlar” yerine kullanmis oldugu kelimeler genellikle
“Iktidar” ve “devlet” olmustur ya da &rnek olaylar verilerek yapan kisilerin sorumlu
tutulmas1 ile yapilan suglamalar “Onlar” kelimesinin kimligini ag¢iklamaktadir.
Konusmasindaki bu davranisi ile; sdylem analizinin “Ideolojik Kare” kavraminda yer alan;
“onlarin hakkinda olumsuz seyleri vurgula, onlarin hakkinda olumlu seyleri vurgulama”
ilkelerine 6rnek teskil edecek ciimleler kullanmasina neden olmustur.

Aday Demirtas Dijk’in hem “Ideolojik Kare” hem de Elestirel séylem analizinde,
analiz edileni anlama siirecini kolaylastirmak amagli sdylem yapilarini siniflandirmada
kullandig1 “Oykiileme” teknigine 6rnek teskil eden ciimlelere yer vermistir.

“Emekc¢i kardeslerim, zenginlesmeden soz edip, ekonomik refah vaad edenler;
yoksullugun, issizligin arttigini gizlemeye calistyorlar. Zenginlesen Tiirkiye fotografi sadece
kasalari dolu bir avu¢ insamin duvarinda asilidir. Biz yokuz o resimde, emekgiler yok.
Giivencesiz, tageronlagmis, sigortasiz ¢alisma kosullarimin ne denli vahim sonucglar
dogurdugunu Soma’da ve Sirnak 'ta yasadik. Tersanelerde, ingaatlarda, tekstil fabrikalarinda
ve diger is kollarinda yasanan is cinayetleri sonucunda bu gergekle her giin yiizlesiyoruz. Bu
isleyisi durdurmak, is¢inin ve emekg¢inin hakkini giivence altina almak bizim elerimizde.
Emekgilerin ve is¢ilerin sosyal haklarimin takipgisi bir cumhurbagkam tiim iicreti ¢alisanlar
ve ezilenler igin onemli bir kazamm olacaktir. Emekginin, emeklinin, yashmin, engellinin,
igsizin haklarim ve hayatint korumayan onlarin insanca yasamasini saglamayan bir devlet

anlayist asla kabul edilemez ve insallah biz bu anlayisi degistirecegiz” (Selahattin Demirtas)

Bu ciimlelerinde “Onlar” kelimesini hi¢ kullanmadan sadece aday Erdogan’a atifta
bulunarak yaptif1 propagandasinda; ayni zamanda “Biz” kelimesini de halkla berber
kullanarak iktidar1 kendinden ve halktan otekilestirerek, “Onlar”a olumsuz bir vurguda
bulunmaktadir. Demirtas konusmasi boyunca partisini ve kendisini halkin i¢inde bir aday
olarak gostermistir. Konusmasinin bu seyri ona “ben aslinda sizim” mesajin1 igermektedir.
Konusmasinda gecen “Kasalar:t dolu bir avug¢ insan” soylemi de; belli bir Kitleyi, kim
olduklarini sdylemeden, benzetme yoluyla anlattig1 igin bir metafordur.

Dijk’in “Ideolojik Kare” kavraminda gegen “Bizim hakkimizda olumsuz seyleri

vurgulama” ilkesine rivayet etmemistir. Soyle ki; aday Demirtas’in Kiirt kimligi ve ge¢misi
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onun i¢in bir dezavantaj olarak gozlemlenmektedir. Fakat o bunu vurgulayarak ve hatta gurur
duyan bir ses tonuyla halka aciklamaktadir. Bu dogrultuda da konuyu irk¢iliga baglamistir ve
yine aday Erdogan’a atifta bulunarak, bu durumu avantaja ¢evirmektedir. Bu konuyla ilgili su
sOylemleri kullanmastir:

“Memleketimizin giizel insanlari; Bildiginiz gibi ben Kiirt siyasi hareketinin iginden
¢ctkarak Cumhurbaskanligi’'na aday oldum. Bir Kiirt olarak anadili yasakli, adi sani yasakl
bir kiiltiiriin koynunda yetistim. Bu kimligimi inkdr ederek degil, inkdra karsi miicadele
ederek bu giinlere geldim. Simdi bu miicadele birikim, deneyim ve giiciimiizii Tiirkiye'nin her
bir yurttaginin, ezilen emekgisinin, yani halkin hizmetine sunmak istiyoruz. Ve ezilenler olarak
gli¢lerimizi aydinlik yarimlarimiz icin birlestirelim istiyoruz. Biz, on yillardwr biiyiik acilar,
biiyiik kaywplarlia yaralanmis halklarimizin adil barisindan yanayiz. Onurlu bir baris icin;
hi¢hir tarafin, higchir bireyin asagilanmadigi, haklarindan feragate zorlanmadigi, karsuikly
sevgi ve sayguyt esirgemedigi bir baris icin ¢abaliyoruz. Unutmayalim ki, miizakere demek
ayni zamanda demokratik miicadele demektir. Egemenleri onurlu bir barisa zorlarken, sizden,

vani halklarin baris arzusundan gii¢ alryoruz” (Selahattin Demirtas)

Aday Demirtas; konusmasinda tonlama ve vurgularina dikkat etmistir. Ozellikle “Adi,
sant yasakli” kelimelerinde vurgu yapmustir. Kiirt oldugundan bahsederken yine “Ben sizim”
ve “Biz siziz” mesajin1 vermistir. Kendisinin her zaman ezilenlerin yaninda oldugunun
vurgusunu burada da yapmistir. Miizakere silirecini de sOyleyerek; gecmiste yapilanlarin
hatirlanmasina neden olmus, konusmalarinin altin1 doldurmustur.

Aday Demirtas 15 dakikalik konusmasina su sozleriyle son vermistir:

“Saygideger halkumiz bugiin Tiirkiye’nin her yerinde, inamn ki biiyiik bir heyecan
var. Paradan baska hi¢hir giicii olmayan aslhinda icten ice korkuyu yasayan panik haliyle
hareket eden muktedirlere bir ders verme zamanidir. Se¢im aksami sandiktan bize verilmis
bizim adimiza ¢ikan her oyun anlami ve mesaji vardir. Ben baris istiyorum biitiin halklara
onurlu bir yasam ana dillere ozgiirliik istiyorum, kadinlara ozgiirliik istiyorum, Alevilere
esitlik istiyorum, bagsortiime de yasam tarzima da karigilmasin istiyorum, isciden ve
emekgiden yanayim, dogaya ve ekolojiye sayguliyim biitiin inanglar kimlikler bir arada esit
olarak yasasin istiyorum, kardeslik istiyorum devlet yonetimine ortak olmak istiyorum
diyenlerin oylaridw bunlar. Tiirkive’de bu mesajlart yiireginde hisseden insanlarin
milyonlarca kardesimizin sesi ve sozii gortiniir olacaktir. Bizi yok sayanlara giiciimiizii
birligimizi gostermenin zamanidir. Sonuglar ne olursa olsun segimlerden sonra demokratik
bir toplumun ve demokratik bir iilkenin teminati artik hep birlikte biziz diyecegiz. Siz
hazirsaniz bizde haziriz. Simdi demokratik degisim barisci Tiirkiye zamanmidir.” (Selahattin

Demirtag)
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Tiim konusmasini 6zetler, tekrarlar nitelikte bir sdylemde bulunmustur. Aynt zaman
da “Paradan baska hi¢bir giicii olmayan aslhinda icten ice korkuyu yasayan panik haliyle
hareket eden muktedirlere bir ders verme zamanmdir” ciimlesiyle Demirtas, aday Erdogan’a
atifta bulunarak elestirel bir yaklasimda bulunmustur. Kendini halktan biri olarak gostermeyi
en 6nemli propaganda araci olarak kullanan aday Demirtas, “Siz hazirsaniz bizde haziriz” ve

“artik hep birlikte biziz diyecegiz” climleleri ile bunu kanitlamaktadir.

3.4.2.2 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin 3-9 Agustos 2014 Tarihleri
Arasinda Ana Sayfalarinda Yer Alan Tiirkiye 2014 Cumhurbaskanhgi Secim
Haberlerinin Soylem Analizleri
Bu boliimde 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda Hiirriyet, Sabah, S6zcii ve Evrensel
Gazetelerinin ana sayfalarinin resimleri verilerek sdylem analizleri her bir gazete igin ayri
giinlere ait olarak yapilmistir. Gazetelerin sadece 2014 Cumhurbaskanligi Secimi ile ilgili
kisimlari incelenmistir. Bu ¢ergevede ana sayfalarda bulunan mansetlerin, siir mansetlerin,
spot haberlerin, flash haberlerin ya da haberlerin ayrintilarinin anlatimlarinin sdylem

analizleri yapilmistir.
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3.4.22.1 3 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Soylem

Analizleri
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| ‘l sevdiler

Gorsel 3.2 3 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymnlanan
Secim Haberi

3 Agustos 2014 tarihinde, orneklem olarak alinan dort gazeteden Hiirriyet gazetesi,
diger li¢ gazeteden farkli olarak; Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne ana sayfasinda igerik vermeden
kiiglik bagliklar halinde, alt kosesinde yer vermistir. Hiirriyet Gazetesi; her adaymn resminin
yaninda, sonraki sayfalarda ayrintisiyla anlatilacagi belirtilen olaylarin ana basliklarina yer
vermistir. Aday Erdogan’in haberinde; “Mitingde telefon igcin mola verdi” baghgmna yer
verilmistir. Baslik etkin climle yapisiyla verilmistir. Baska bir deyisle olayin sorumlulugu
kisiye yiiklenmistir. Hiirriyet gazetesinin yayimladigi bu baghiga gore; telefon konusmasi
Oonemsiz gosterilmistir ve bu ylizden de aday Erdogan’in sadece bir telefon konusmasi igin
mitinge gelen dinleyicilerini birakmig gibi gdsterilmesi vurgulanmustir.

Aday Ihsanoglu’nun haberinde; “Bélgemizde baris icinde yasayalim” bash@ma yer
verilmistir. Bu baghga gore ise Ihsanoglu’nun kendi agzindan ¢ikan sozlerine yer verilerek
onun baris yanlisi bir aday oldugu vurgulanmak istenmistir. Son olarak ise Demirtas i¢in;
“Koske ¢itkma ihtimalimi sevdiler” basliklar1 yer almaktadir. Yine ilk agizdan ¢ikan sozlere
yer verilen baslikta, kinayeli bir sdylem bulunmaktadir. Kendisinin secilebilme olasilig
karsisinda, rakiplerinin tutumunu {istii kapali bir dilde belirtirken, kendine olan giivenini de
vurgulamaktadir. Kullandig1 “Késk” sdylemi de bir mitanomidir. Ciinkii kosk ile bahsedilen
cumhurbagkanligr makamidir.

Evrensel gazetesi, 3 Agustos 2014 tarihinde de ¢izgisini bozmamigtir. 3-9 Agustos
tarihleri boyunca genellikle aday Demirtas’1t olumlayan yonde haberlere yer veren Evrensel
gazetesi, konuyla ilgili bir karikatiirle birlikte o giine ait olan se¢im haberini asagidaki sekilde

yayinlamistir:
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Gorsel 3.3 3 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Evrensel Gazetesi manseti: “Caylar Sirketten”
Haber iireticisi mansette, Rizeli oldugunu Tiirkiye’nin biiyiik ¢ogunlunun bildigi aday
Erdogan’a atifta bulunmustur. Manset bir metafordur. Ciinkii soylemde gecen sirket; aday

Erdogan’y, caylar ise; paray1 isaret etmektedir ve kinayeli bir anlatim s6z konusudur.

Evrensel Gazetesi haber spotu: “Basbakan Erdoganin cumhurbaskanligi kampanyasina 9

bin TL bagislayan ve ozel bir sirkette asgari iicretle ¢cayci olarak ¢alisan kisi kimdir?”

Haberin devaminda, CHP Genel Baskan Yardimcisi’nin agzindan ¢ikan sozlere yer
verilmistir. Haber etkin ciimle yapilariyla verilmistir. Fakat burada olaymn sorumlulugu
Tanrikulu lizerindedir. Medyanin radikal elestirmenlerinden olan Chomsky ve Herman, haber
sOylemlerinin inandiriciligimin halk {izerindeki etkisinin fazla olmasi i¢in, haberi yapan
kuruluglarin uzmanlara basvurduklarini, onlar1 kaynak olarak baz aldiklar1 tezini savunur
(Chomsky ve Herman, 2012, s. 89). Bu dogrultuda meclisin igerisinden bir kisinin bu olay1
sorgulamis olmasmin halk iizerindeki inandiriciligini arttirma olasiligi yiiksek oldugundan
dolay1, sdylemin ilk ciimlesi Tanrikulu’nun tinvani ve ismiyle baglamistir.

Evrensel gazetesinde yer alan haberde kullanilan fotografin yaninda yapilan

aciklamada farkli bir konuya odaklanilarak 3 adayin bagislarinin karsilastirilmasi yapilmastir.
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Haber metni higbir baslik atilmadan verilmistir. “Cumhurbaskant adaylarindan Erdogan’a 24
milyon 37 bin 679 TL, Ihsanoglu’na 2 milyon 130 bin 922 TL, Demirtas’a 753 bin TL bags
vapildi. Sirketlerden usulsiiz destek iddialarimin ardindan Erdogan’in bagis kampanyasi,
diger adaylara fark att1.”

Rakamsal bilgi vermek okuyucuda ikna giiciinii arttirict bir etkendir. Bu dogrultuda
da, Evrensel Gazetesi soylemini halka hakli bir zemine oturtma amacina girmistir. Van
Dijk’in “Ideolojik Kare” (Dérdiil Alan) kavraminda gecen “onlar hakkinda olumsuz seyleri
vurgula” ilkesinden yararlanan Evrensel gazetesi; 3 Agustos 2014 tarihinde aday Erdogan’a
muhalif tutumdaki haberleri 6n plana c¢ikarmistir. Bir baska deyisle de; olaylar1 kendi
perspektifinden kabul ettigi sekilde yayinlamistir.

Genellikle hiikiimet yanlisi haberlere yer veren Sabah gazetesi, 3 Agustos 2014
tarihinde sadece aday Erdogan hakkinda haber yapmistir. Aday Erdogan’m Balikesir-izmir
mitinginde ¢ekilmis bir fotografi ile verilen haberde, kendisine olan toplum destegi de

gosterilmistir. Haber asagidaki gibi yaymlanmustir:
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Gorsel 3.4 3 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymnlanan Se¢im
Haberi

Sabah Gazetesi haber bashgi: “Sovmenler ecel teri dokiiyor” “CANKAYA MARATONU,
ETAP-18”

Sabah Gazetesi; aday Erdogan’in mitinglerini maraton olarak adlandirip, say1
vererek; onun her bir mitingine 6zel bir anlam kazandirmigtir. Aday Erdogan’in mitingde
diger adaylara yakistirdigt “sovmenler” soylemini biiylik baslik halinde vermis olmasi,

ozellikle dikkat cekmesini istemesinden dolayidir.
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Cumhurbaskan1 adayr Erdogan’in yaptigi agiklama tirnak isareti kullanilmadan haber
mansetinde kullanilmistir. Bu gergevede de “sovmenler” sdylemi bir mitonomi olmaktadir.
“Ecel teri dokiiyor” sdylemi ise, rakip adaylarin korktugunu ve zayifligin1 halka anlatmak
amacli sec¢ilmis soz dizisidir. Bu iliski benzerliginin kurulmasindan dolay1r séylem bir
metafordur.

Mitingden Erdogan’in bazi ciimlelerine maddeler halinde yer verilen haber metni
asagidaki sekildedir.
Sabah Gazetesi haber metni: “Basbakan Erdogan: ‘Inlerine girecegiz dedik, inlerine girdik.
Simdi sovmenler ecel terleri dokiiyor. Daha isin basindayiz. Simdi siz seyredin...”
1. Utanmadan ¢ikmislar “biz haram yemedik” diyorlar. Kardeslerim bunlar harami
havuduyla gétiirdiiler.
2. Buithal aday yerli degildir. Baba ile evilat her zaman ayni olmuyor.
3. Lmir tpis tiprs degil goniillii olarak sandiga gidecek, hiir iradesiyle sandiga
gidecek, hiir iradesiyle oyunu kullanacak.
4. Israil o ¢cocuklarin, bebeklerin kaminda bogulup gidecek. Israil, Hitler’i aratmayan
soykirum yaparken, ne Ortadogu ya ne de diinya’ya asla baris, adalet gelemez.
Haberin resim yazisi: Cumhurbaskant adayr ve Basbakan Erdogan: Korkuyu korkutamayan

gelecegi inga edemez.

Sabah gazetesinin ana sayfasinda yer alan haberde sadece cumhurbaskani adayi
Erdogan tarafindan yapilan agiklamalara yer verilmistir. Habere bakildiginda 1. Maddede
Evrensel Gazetesi’nde 3 Agustos 2014 tarihinde yayinlanan aday Erdogan hakkindaki muhalif
tutumlara karsilik olarak ve bunlarin giindemi mesgul etmesinden Otiirli, Erdogan’in bu
sOylemi vurgulanmistir. SOylem tamamen diger adaylara atifta bulunma seklindedir. 2.
Maddede ise; “ithal aday” metanomisi ile aday Erdogan, aday Ihsanoglu’na bir lakap
takmistir. Haberin 3. Maddesinde verilen aday Erdogan’in ciimleleri, onun kendine olan
giiveninden bahsetmektedir. 4. maddede ise halkin duygusalligi {izerinden propaganda
yapilmistir. Bu asamada sdylem analizi’nin Karsitliklar/Dislamalar kavramina gore bir
inceleme yapilmast uygundur. Bu ciimleler karsitliklar icerisinde verilmis ve stereotipler
iretilmeye uygun ciimlelerdir. Fowler’e gore Stereotip, olaylarin ve bireylerin yerlestirdigi,
toplumsal olarak insa edilmis zihinsel bir cekmecedir. Onlar, diinyay1 anlayabilmemiz ve bir
pencereden bakabilmemiz i¢in gereken siniflandirmalardir (Fowler, 1991). Haberde “Biz ve
Onlar” kavramu iiretilmistir. Uretilen bu karsitlikta onlar, olumsuz degerlerin merkezine

yerlestirilmistir.
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Sozcili Gazetesi, 3 Agustos 2014 tarihinde neredeyse tiim ana sayfa boyunca se¢im
haberlerine yer vermistir. Fakat haberlerin hepsi aday Erdogan’a muhalif bir ¢izgidedir.

Manset ve siirmansetten girdigi haber asagidaki sekilde yayilanmistir:

Gorsel 3.5 3 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymnlanan Se¢im
Haberi

Sozcii Gazetesi siirmanseti: 5 dakikalik yagmur Istanbul 'u géle cevirdi.
Sozcii Gazetesi manseti: Diinya lideri suya gomiildii.

Mansette ve slirmangette kullanilan sdylemler cumhurbagkan: adayr Erdogan’in 11
yildir bagbakan olmasindan dolayr atilmistir. Alt yapr eksikligine gonderme yapilarak “suya
gomiildii”  betimlemesi yapilmistir.  “Diinya  Lideri” tasviri ile de Jacobson’un
Diizdegismeceler (metonomi) kavrami kullanilmistir. Bu sdylemde ideolojik bir anlam
kodlamas1 yapilmistir. Diizdegismeceler (metonomi); ¢agrisima dayali iliskilerin

kurulmasinda kullanilmaktadir. (Dursun, 2001, s.236)

Bayrampasa’da
metronun oni
nehir gibiydi

:' -,»a,kl_p_gitti...
" Erdogan’in

secim aracglari

AKP'nin | / g FRR Suya battl...
“ecim. . Y \ \ ‘Manzara
: \ S TH)E]

lideri lafla

olunmaz

rezalet

‘ortada”

dedlrttl’

Hani, bunlar iyi callslyordul
$TE, 0 svzde “Diinya lideri"nin 20
yildir elini gekmedigi Tetanbul, 5 dak-
kahk yaz yagmuruna teslim oldu. Er-
dogan'in segim araclan yolda kalds.
"% AKP belediyeciligi de sinifta kaldi. S.2

Gorsel 3.6 3 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Secim
Haberi
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Sozcii Gazetesi haber spotu: Tayyip zihniyetinin 20 yillik makyaji yaz yagmuruyla akip
gitti... Erdogan’in se¢im araglart suya batti... Manzara; * Diinya lideri lafla olunmaz, rezalet

ortada’” dedirtti.

Sozcii Gazetesi haber metni: Goziinii késk hirsi biiriiven Erdogan her firsatta, 1994 ’te
belediye baskani oldugu Istanbul’da yaptiklariyla 6viiniiyor. Yandaglar:t da onu “Diinya
Lideri” ilan ediyor, 6ve 6ve bitiremiyor. Hani, Bunlar Iyi Calisiyordu! ISTE, o sozde “Diinya
Lideri”nin 20 yilldiwr elini cekmedigi Istanbul, 5 dakikalik yaz yagmuruna teslim oldu.
Erdogan’in secim araglari yolda kaldi. AKP belediyeciligi de sinifta kaldh.

Sozcii gazetesinin haber spotunda ise Jacobson’un Egretileme (metafor) kavrami
kullanilarak bir soylem olusturulmustur. Egretileme; iki sey arasindaki iliski benzerliginin
kurulmasiyla bildirilir (Dursun, 2001, s.236). Ilk ciimlede kullanilan “makyaji akip gitti”
sOylemi bir metafor 6rnegidir. Makyaj; kusur 6rtmek ya da bir seyin daha gilizel olmas1 amagh
yapilan bir seydir. Dolayisiyla metafor olumsuz anlam yaratmasi agisindan one stiriilmiistiir.
Ayrica kullanilan “Kosk” sOylemi bir mitonomidir. Son ciimlede ise “sinifta kaldi” sdylemi
de bir bagka metafor 6rnegidir. “Sinifta kald:” metaforu ile Adalet ve Kalkinma Partisi isaret
edilmektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi Ogrenciye benzetilerek, Ogrencinin diisecegi
basarisizlik hali, S6zcii Gazetesi’nin perspektifinden partiye atfedilmistir.

Cumhurbaskan1 adayr Erdogan’in se¢im otobiisliniin yagmur sular1 ig¢inde kalmis

resminin etrafinda oklarla gosterilmis cesitli tanimlama yazilar1 ve haber metni asagidaki

sekilde verilmistir.

Sozcii Gazetesi haber bashgi: ‘BAKAN MAHSUR KALDI' Giimriik bakant Yazici,
Erdogan’a oy isterken yagmura yakalandi. Se¢im aracindan ¢ikamadi.

e  Bayrampasa’da metronun énii nehir gibiydi.

o Erdogan’in se¢im aract

o  AKP nin ampiillii secim pankart

o AKP’nin secim masasi

o AKP’nin se¢im afisi

e Diin bu manzaramn yasandig Istanbul’da Erdogan’in secim mitingi vardi.

Sozcii gazetesinin haberinde bulunan bu kiigiik basliklar, 6zellikle Adalet ve Kalkinma
Partisi vurgusunun yapilabilmesi igin atilmistir. Manset ile dogru orantida halkin dikkatini
ayn1 yone ¢ekebilmek amaciyla, olay hiikiimetin adi1 gecirilerek verilmistir. Bununla beraber
haber treticisi “Ampiillii Secim Pankarti” diyerek aday Erdogan’in parti logosunu 6zellikle

vurgulamstir.
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Sozcii gazetesinde bulunan bir bagka haber asagidaki sekilde yayimlanmigtir:

Rehineler Tayyip’in
seclm kozu oldu'

SAVUNMA H;L)

l." S ni Yilmaz, ISID in re
- g o hin ﬂ cdiga 49 Tark
< . icin “Yann-obiar gan

gelebilirier” muajde-
sini verdi. Segime 8
gun kala yasanan bu
gelisme, “"Erdogan,
rehineleri segim rek-
lama yapacak™ yoru-
munu dogrulad:. S.9

Kilicdaroglu ve Ekmel! Bey. bir araya geldi

ISIiD, Erdogan’ rehin alds

BIR askerlerimin

CHP liden [\ mal Kilicdaroglu, ISID e kacinlimasim ba-
teror & 1‘.,utu divemevyen Erdc wwan'a bA\— hane ettiler. Dan
hiktaki sozlerle viaklendi. "Ortadogu’ds de 103 Filistinli“vi
samar « v._idl1l haline geldi” dedi. S.10 oldiardialer. S.11

Gorsel 3.7 3 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymnlanan Secim
Haberi

Sézcii Gazetesi haber bashgi: Bakan, “Yarn birakacaklar” dedi “REHINELER TAYYIP’IN
SECIM KOZU OLDU”

Sézcii Gazetesi haber metni: Savuma Bakani Yilmaz, ISID’in rehin aldigi 49 Tiirk icin
“Yarin-6biir giin gelebilirler” miijdesini verdi. Secime 8 giin kala yasanan bu gelisme

“Erdogan, rehineleri se¢cim reklami yapacak” yorumunu dogruladi.

Sozcii Gazetesinde yer alan haberde halkin duygusal olarak yaklagtigi bir konu
hakkinda sdylem yaratmistir. Fakat haberde gecen “Erdogan, rehineleri se¢im reklami
yapacak” soylemi; Savunma Bakani Yilmaz’in “Yarin-obiir giin gelebilirler” sozleriyle
desteklenerek, gazete tarafindan halka yansitilmistir. Bu baglamda, arastirmanin birinci
boliimiinde agiklamasi yapilan Chomsky’nin propaganda modelinde bahsettigi “Kitle
Medyasinin, Hiikiimetin ve Is Diinyasinin Finanse Ettigi ve Onayladig1 Uzmanlarmn Sagladig
Bilgilere Dayanmas1” siizgecinden yararlanilmistir. Ayni haber igerisinde bir kiiclik baslik

altinda haber su sekilde devam etmektedir:

Haber yan bash@i: ‘ISID, ERDOGAN’I REHIN ALDI; CHP lideri Kemal Kiligdaroglu,
ISID e teror orgiitii divemeyen Erdogan’a bashktaki sozlerle yiiklendi. ““Ortadogu’da samar
oglani haline geldi” dedi. (Haber baslhiginin lizerinde “Kiligdaroglu ve Ekmel Bey, bir araya
geldi” yazmaktadir.)

Rehineler hakkinda haberin igerisinde verilen yan baslikta, okuyucuda ilk olarak
ISID’in Erdogan’a isteklerini yaptiran bir orgiit oldugu algis1 yaratiyor. Ciinkii “ISID,
ERDOGAN’I REHIN ALDI ciimlesinde kullanilan “rehin” kelimesi “bir seyleri yaptirtma

anlamini igaret etmektedir. Bir st baslikta ger¢ek anlamiyla kullanilmasi nedeniyle “rehin”
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sOylemi, gazete tarafindan bu alginin yaratilmasina olanak saglamistir. Bunun yaninda climle
aslinda Kiligdaroglu’nun ciimlesidir. Fakat etkin climle yapisiyla verilerek olayin
sorumlulugunun kisiye yiiklenmistir.

Fairclough’a gore sdylemin toplumsal pratiklerde kendini gosterme yontemlerinden
birisi de; toplumsal temsillerde kendini gostermesidir. Toplumsal aktorler kendi pratiklerinin
temsilleri olduklar1 kadar, diger pratiklerin temsillerinin de triiniidiirler. Toplumsal aktorler
diger pratikleri yeniden insa ederler ve kendi pratiklerine dahil etmis olurlar (Fairclough,
2003, s.174). Bu yonteme gore gazete 3 Agustos haberlerinde, aday Thsanoglun’u aday
Erdogan’in pratikleri {izerinden yiiceltmistir. Kendi pratiklerini gosterdigi aday olan déonemin

basbakani1 Recep Tayyip Erdogan’a kars1 da, muhalif elestirilere yer vermistir.

Sozcii gazetesinde yer alan bir diger se¢im haberi ise asagidaki gibidir:

BEBu sahte bildirifer, valiligin izniyle dagrurids

AP IliIler CHP
adina sahte
isilicdiri dagritis

/\ CHF Karkiarel: NMialletve-
_— kili Turgut D&Dibek " tern rmyiat-

Mt ‘ﬁ‘ his iddia: " AKTP ninmn S0 lira
- vevmive ile tuttusgu kisiler,

kendilerini CHIPP' 1z ibi
M soOsterip Elkmmel Bey i kKota
leven bildiri dag:tsvor.” S. 43
Gorsel 3.8 3 Agustos 2014 Tarihinde Soézcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymnlanan Secim
Haberi

Sozcii Gazetesi haber bashgi: AKP adina sahte bildiri dagitti (Bashigin {ist kisminda: “Bu
bildiriler, valiligin izniyle dagitildi”” diye yazmaktadir)

Sozcii Gazetesi haber metni: CHP Kirklareli Milletvekili Dibek ten miithis iddia: “AKP 'nin
50 lira yevmiye ile tuttugu kisiler, kendilerini CHP’li gibi gosterip Ekmel Bey’i kotiileyen
bildiri dagityor.

Sozcii gazetesinde yer alan haberde, inandiricilik etkisinin yiiksek olmasi igin bir
uzmanin, bagka bir deyisle meclisin ig¢erisinden birisinin iddiasina dayandirilarak verilmistir.
Bir 6nceki haberde ve bu haberde dikkat ¢eken 6nemli unsurlardan birisi de; 6rneklem olarak
secilen diger 3 gazetede olmayan bir sdylem olarak Sozcli Gazetesi’nde Cumhurbaskani
Adayr Ekmeleddin Thsanogluna hitap sdylemi olarak “Ekmel Bey” denilmesidir. Diger
adaylara soyadlari ile hitap edip ona “Bey” demesi kendisine yiiklemis oldugu 6zel bir anlam
oldugunu belirtmektedir. Ek olarak; diger adaylara soyadlari ile hitap edip Thsanogluna tam
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ismi olan “Ekmeleddin”i de degil, “Ekmel” ismini kullaniyor olmasi, ona olan yakinligin

vurgulama, tarafligini 6zellikle gdsterme amaciyla yapilmistir.

34.22.2 4 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Soylem
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Gorsel 3.9 4 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin Ana
Sayfalarn
4 Agustos 2014 Hiirriyet gazetesi ana sayfa haberlerinde 2014 cumhurbaskanlig
secimi ile ilgili olarak, 3 adayin da haberlerine yer vermistir. Haber basliklar1 adaylarin kendi
sdylemlerinden olusmaktadir. Ana sayfa mangeti aday Erdogan’in Istanbul mitinginden
alinmis bir sdylemdir. Haber; aday Erdogan’in fonda kalabalik bir miting ile giiliimseyerek el

sallayan bir fotografi iizerinde asagidaki sekilde yayimlanmustir.

A

Torkiye S
T0rklenndlr )

BUGUN VEDA

S

-
-

4 Agustos 2014 Pazartesi www.hurriyet.com.tr Fiyaty: 50 Kr (KKTC:2T1)

% ‘ISTANBUL TAMAM'

W "Istanbul bir kez daha tamam in-
; sallah. Istanbul tamam fse ina-
ntyorum ki 80 vilayet de tamam
ingallah. Biz bu yola kutlu bir ge-
hirden qktik. Istanbul kutlu bag-
langiclann yani fetihlerin ve Fa-
tiha'nin gehridir. Istanbul her
zaman rehberimiz, iiganuz oldu.”

5 ‘BENIM VASIYETIMDIR'

da bagbakan degil, cumhur!

2 ; : » ; aday degl, Ka R
Mkmﬁfﬂmmw TS A 37 ot d e e i

Gorsel 3.10 4 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi manseti: Bugiin veda etmiyorum.

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Cumhurbaskant adayr Basbakan Recep Tayyip Erdogan diin
Kocaeli’'nden sonra Istanbul Maltepe’deydi. Erdogan, “Basbakan olarak Istanbul’daki son
mitingim” dedi.

Hiirriyet Gazetesi’nin aday Erdogan’in mitinginde cekilen fotografi ile yayinlanan
haberde; kendisine olan toplum destegi de gosterilmistir. Hiirriyet gazetesi haber spotunda
verilen aday Erdogan’in sdylemi, cumhurbaskanligi se¢iminde, kendisine olan gilivenini
belirtmektedir. Dinleyicilerine bir dahaki sefere karsilarina cumhurbaskani olarak ¢ikacagini

kesin bir dille 0ne siirmektedir.

Hiirriyet Gazetesi haber metni 1: JSTANBUL TAMAM’ “Istanbul bir kez daha tamam
insallah. Istanbul tamam ise inaniyorum ki biz bu yola kutlu bir sehirden ¢iktik. Istanbul yani

fetihlerin ve Fatiha 'min sehridir. Istanbul her zaman rehberimiz, 1s1g1miz oldu.

Hiirriyet gazetesinde yer alan haberdeki “Istanbul Tamam” bashg ile sdylem
analizinde 6rtiik anlatim igerisinde énvarsayim kullanimi yapilmustir. Onvarsayim bir ciimle

ya da ifade igerisine gdmiilmiis veya eklemlenmis arka plan varsayimlara denir; climlenin
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tamami1 dogru olsun ya da olmasin varsayimin dogrulugu garantiye alinmistir (Devran, 2010,
5.104). Gazete basliginda verilen Aday Erdogan’in bu ciimlesinde se¢im sonuglarini garantiye
aldigina dair bir sdylemde bulunulmustur. Bununla birlikte “Istanbul Tamam”, “Basbakan
olarak Istanbul’daki son mitingim” ve “Bugiin veda etmiyorum” ciimleleri, séylem analizinin
“stirll mantig1 yaratma algis1” teknigine ornek teskil etmektedir. Siirii mantigr kullanma;
Ozellikle karar vermekte zorlanan bireyler i¢in etkili olan bir yontemdir (Devran, 2010, s.51).
Kararsiz bireylerde dislanma korkusu vardir. Bu dogrultuda giiclii goziikene ya da
¢ogunlugun taraf oldugu yone egilmeyi tercih ederler. Bunu, kendi ¢ikarlar1 agisinda daha iyi
olacagini diisiintirler.

Haberin devaminda aday Erdogan, Istanbul ile ilgili olarak olumlayic1 sdylemlere yer
vermistir. Bu baglamda bakildiginda, haberde verilen aday Erdogan’in sdylem analizleri,
iletisim budunbilimi ¢er¢evesinde incelenmelidir. Garfinkel’in iletisim budunyazis1 kuramina
gore dilsel iletisim, bir kiiltiir davramisidir. Iletisim yetisi; dilbigisi yetisi yaninda, ortak
bilginin kaynagi olan (toplum ve ruhbilim ilkelerini de kapsayan) kiiltiirel bilgiyi de igerir;
baska bir anlatimla, sdylem kiiltiiriin bir boliimiidiir; ¢iinkii kiiltiir; eylem inan¢ ve anlayisin
cergevesini olusturur. Kiiltiir iletisimi anlaml kilar (Kocaman, 2003, s.7). Aday Erdogan’in
kullandig1 “Insallah” sdylemi, onun inanglarma bagliligim vurgulayan bir kelimedir. Umarim
kelimesinin secilmemesinin nedeni, “/nsallah” sdyleminin Tiirk milleti ve miisliimanlarin
ortak bir kullanima sahip olmasindan dolayidir. Istanbul ile &zdeslestirilen “Fetihlerin ve
fatiha’'min sehri, rehberimiz, 1s1g1miz” kelimeleri ise tiim Istanbullular’a, orda yasayanlara ve

Tiirkiye tarihine atfedilmis olumlayici bir gondermedir.

Hiirriyet Gazetesi haber metni 2: ‘BENIM VASIYETIMDIR’ ““Ben bugiin Istanbul’a, sizlere
veda etmiyorum. Allah takdir ederse dogdugum, bugiinlere kadar yasadigim bu sehre
defnedilmek benim vasiyetimdir. Sizin karsinizda basbakan degil, cumhurbaskan: adayr degil,

Kasimpagsali Recep Tayyip Erdogan var.”

Hiirriyet gazetesinin haberinde aday Erdogan verilen yan baslikta kendini tamamen
Istanbullu olarak goérdiigiinii, bu sehre ait hissettigini ve Istanbul’a defnedilmek istedigini
belirterek sehre verdigi Onemi vurgulamistir. Ayrica kendisini halktan birisi olarak
gostermeye yonelik climleler kurmustur. Haberde verilenlere gore; aday Erdogan dinleyicileri
etkileyebilmek i¢in dogdugu sehrin Istanbul oldugunu 6zellikle belirtme, vasiyetinin oraya
defnedilme oldugu, Istanbullu oldugunun iizerine daha da vurgu yapmak igin orada ne igin
bulundugunu reddetme (“Sizin karsinizda basbakan degil, cumhurbaskan: adayr degil”

sOzleri) sOylemlerini 6zellikle kullanmastir.
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4 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda Ekmeleddin ihsanoglu’nun haberine
daha kisa bir sekilde yer verilmistir. Haber; kendisinin ve esinin giiliimseyerek el salladigi

kiiciik bir resminin altinda asagidaki sekilde yaymlanmaistir:

bu yana gelen bir dostiuk bu. Cok
T beraber oldulk. Ne degisti anlamasg
degilim_ Biz yine ayr insanlanz, ssayg\da -
sur etmiyoruz. Inanin ok Gzidliityorum. ™ > 18

Gorsel 3.11 4 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Erdoganlarla aile dostuyuz ¢ok saskinim
Hiirriyet Gazetesi Haber spotu: Cumhurbaskanm aday: Ekmeleddin Thsanoglu nun esi Fiisun

Thsanoglu, Basbakan Erdogan’n elestirilerini iiziintii ve saskinlikla izledigini soyledi.

Hiirriyet Gazetesi’nde verilen aday ihsanoglu’nun sdylemi Aday Erdogan’in kendisi
hakkindaki elestirel sdylemlerinin haksiz oldugunu agiklamak amacgh sdylenmis ve akabinde
verilen haber spotunda esinin sozleriyle bunun desteklenmesinin saglanmasi; olayin

inandiriciliginin artmasi i¢in 6zellikle verilmistir.

Hiirriyet Gazetesi haber metni: ‘BIZ AYNI INSANLARIZ’ “Uzun yillardan beri ailecek
dostlugumuz var. Kendisinin Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlhigindan bu yana gelen bir
dostluk bu. Cok beraber olduk. Ne degisti anlamis degilim. Biz yine ayni insanlariz, saygida

kusur etmiyoruz. Inamn ¢ok iiziiliiyorum.

Aday Thsanoglu’'nun bu sdylemleri Goffman’in sdylem incelemesinde &nerdigi
“Gosterim” terimi g¢ercevesinde incelenmelidir. Goffman’a gore toplumsal yasam; farkl
durumlar belirten 6rnek durumlarin toplamidir ve kisiler bu yasam iginde, her seyden once
bir rol sunmaya 6zen gosterirler (Baylon, 2003, s:207). Her birey var olan kurala uygun
davrantyor gibi goriinse de, her durumda kendi kimligini baskasi iizerinde etkin kilmaya

calisir. Cok siradan bir sdyleside bile simgesel miicadele 6rnekleri bulunabilir. Bu baglamda
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Goffman gosterim teriminden s6z eder. Ona gore gosterim; iletisime katilanlardan birisini bir
sekilde etkilemek igin, kisinin yaptigi etkinlikler toplamidir (Amossy, 1999, s.13). Aday
Ihsanoglu da burada Aday Erdogan’m onun hakkindaki séylemlerinden yola cikarak, dnce
kendisini Aday Erdogan gibi gostermis; sonra da onun sozleri iizerinden geg¢mislerinden
bahsederek ayni olduklarini dile getirmistir ve aile dostluklarindan bahsetmistir. Degisimin
nedenini bilmedigini ama aslinda sdylemese de sOylem analizi igerisinde Ortiik anlatima gore

rekabeti vurgulamak isteyerek bir gosterimde bulunmustur.

4 Agustos 2014 tarihli Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda aday Ihsanoglu’na yer verilen
haber metni biiyiikliigiinde bir haber olarak, aday Demirtas’in haberine de yer verilmistir.
Haber, kendisinin mikrofonla konugma yaparken goriintiilendigi kii¢iik bir resminin altinda

asagidaki sekilde yaymlanmistir:

Sizin gibi olan
tek blr aday var

R istanbul Kadikoy
Iskele Meydani'n-
da konusan curn-
hurbaskans adays
Selahattin Demir-
tag "Oy vermeye
sideceginiz zaman

1 o kabine girdaginiz
de 3 fotograftan sadece bir tanesi sizin gibi-
dir, sadece bir tanesinin cebinde sizinks ka-
dar para vardixr™ dedi > 19 sayfada

Gorsel 3.12 4 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashg: Sizin gibi olan tek bir aday var.

Hiirriyet Gazetesi haber metni: Istanbul Kadikoy Iskele Meydani’nda konusan
cumhurbagkani adayr Selahattin Demirtas “Oy vermeye gideceginiz zaman o kabine
girdiginizde 3 fotograftan sadece bir tanesi sizin gibidir, sadece bir tanesinin cebinde sizinki
kadar para vardir” dedi.

Aday Demirtas secim propagandalarinda genel olarak kendisini halktan biri olarak
gosteren sOylemler kullanmistir. 3 Agustos 2014 gilinii adaylarin  TRT propaganda
konusmalarinda, aday Demirtas’a ayrilan siirenin sonlarma dogru “artik hep birlikte biziz
diyecegiz” sOylemini kullanmistir. “Biz” ve “Siz” kelimelerini hep bir arada kullanan aday
Demirtas, birlikteligi 6n plana ¢ikarmayi hedefleyerek tek yiirek olmayi tasvir edici bir
soylemi One ¢ikarmaktadir. Haber metninde verilen, aday Demirtas’in “sadece bir tanesinin
cebinde sizinki kadar para vardir” sdylemine yonelik retorik ¢oziimleme yapildig: takdirde,
kendisinin ortik anlatim igerisinde Onvarsayim veya sezdirim kullanimi ve ironi yaratma

tekniklerini kullandig1 goriilmektedir. Retorik; bireyleri ikna etmek i¢in dilin ustaca kullanim
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sanatidir (Jones ve Peccei, 2004, s.45). Retorigin konusunu; bir mesajin ikna karsisindakini
ikna edebilmesi i¢in, o konunun hangi 6zelliklere sahip olmasi gerektigine bagli oldugunu
arastirir. Ornegin Harold Laswell su sorular1 sormaktadir; “kim, kime, neyi, hangi kanalla ve
hangi etkiyle soylemektedir?” (Berger, 2009, s.59). Lasswel’in sorularina ayni siralamayla,
aday Demirtasin “sadece bir tanesinin cebinde sizinki kadar para vardwr” sdylemini baz
alarak cevap verildiginde, soyle bir analiz ¢ikmaktadir: “Aday Demirtas dinleyicilerine 2014
se¢cim propaganda konugmasini medya yoluyla .......... etkisiyle sdylemektedir.” Noktali
yerde okuyucu ya da dinleyicinin bu ciimleden ¢ikaracagi yorumu s6z konusudur. Bir bagka
deyisle, diger iki adayin kendisinden daha zengin oldugu belirtilmektedir. Fakat zengin olma
durumu iyi bir sey olarak gosterilmemektedir. Bu ylizden de bir ironi yaratilmistir. Bu
dogrultuda da ortiikk bir anlatim olusturulmugstur. Onlarin kendisinden daha zengin ve
kendisinin de halkla esit durumda oldugunu kesin bir yargiyla dne siirmiistiir.

4 Agustos 2014 Evrensel Gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanligi se¢imi
adaylarindan sadece Demirtag’in haberine yer verilmistir. Haber, kendisinin mikrofonla
konusma yaparken goriintiilendigi kiigiik bir resmi ile Istanbul Mitinginde gekilen toplum
desteginin de bu sayede gosterilmis oldugu bir fotografin ile asagidaki sekilde yayinlanmaistir:

'SIZINKi KADAR PARAM VAR' ‘BILAL DE BILMIYORDUR! Vo
ISTANBUL Kadikéy'de on binlerce kiginin ka-  ERDOGAN's gergek mal varlifn agrlamamakla

ikdih seqim mitinginde konugan [alklannve — daclegtiren Selahattin Dermirtag, “Halkin bag- er o
Degigimin Cumhurbagkam Aday Sclahattin - kant olacak, servetini agiklamaktan cekiniyor. ¢ WA ad-
Demirtag, Tayip Erdogan hakkindaki Agikladig resmi olarak sadece ken- ~ ey Beki
yolsuzluk iddialann hatrlatarak; “\yak- dine ait olanlar, Mesela esine, kizina, » P o o mlmqé
kabr kutusundaki paralar my, bu gocugun "y ’§ damadina ne kadar mal devredilmis £ (N " oL Y A5G o ey on binlet
Kumbarasindaki para my, sz tercih cdin, SS9 o @l bilmviyoruz, Bilalde ne Kadar var bil- 'Y_ A ' ” Katid
Oy vermeye gidecefiniz zaman o kibine | <1  mivoruz, Bilal ne kadar sifilach ne- (mo.'.
girdiginizde 3 fotograftan sadece bir ta- | reye yatird bilmiyoruz, Gergi o da. y !
nesi sizin gibidir, sadece bir tanesinince- 4 ¥ [ bilmiyordur da.. Halki bunlarin ot
binde sizinki kadar para vardir” dedi, ' % bilme hakkvar” dive konustu. 89 Fatih
- % Polat)

Gorsel 3.13 4 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayimnlanan
Secim Haberi

Evrensel Gazetesi haber bashgi: “"Cocuklarin kumbara kutusu mu ayakkabi kutusu mu?”’
Evrensel gazetesinde yer alan haber basliginda Jacobson’un gelistirdigi egretileme
(metafor) ve diizdegismeceler (metonomi) kavramlart kullanilmistir. Metafor; iki sey
arasindaki iliski ya da benzerligin kurulmasiyla bildirilir; Metonomi ise c¢agrisima dayali
iliskilerin kurulmasinda kullanilmaktadir. (Dursun, 2001, s.236) ‘Cocuklarin kumbara
kutusu’ insanlarin zihninde para biriktirme esash saf bir iligkinin kurulmasini saglamasindan
dolayr metafor; ‘ayakkab: kutusu’ ise kinayeli bir anlatim sergilenerek ge¢miste yasanan bir

olayin insanlarin zihninde ¢agrisim yaratmasina yonelik vurgulandigi i¢in metonomidir
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Evrensel Gazetesi haber metni 1: ‘SIZINKI KADAR PARAM VAR’ Istanbul Kadikéy de on
binlerce kisinin katildigi se¢cim mitinginde konusan Halklarin ve Degisimin Cumhurbaskant
Adayr Selahattin Demirtas, Tayyip Erdogan hakkindaki yolsuzluk iddialarini hatirlatarak;
“Ayakkabt kutusundaki paralar mi, siz tercih edin. Oy vermeye gideceginiz zaman 3
fotograftan sadece bir tanesi sizin gibidir, sadece bir tanesinin cebinde sizinki kadar para

vardir.” dedi.

Ayni1 habere, 4 Agustos 2014 tarihli Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda da belirgin
farkliliklar icerisinde yer verilmistir. Hiirriyet gazetesi haberin vurgusunu aday Demirtas’in
kendisini halkla esit gérmesi sdylemine vermisken, Evrensel Gazetesi vurgusunu; aday
Erdogan ile ilgili gegmiste yapilan su¢lamalara iligskin sdylemlere yonelik yapmustir.

Evrensel gazetesi diger gazetelerden farkli olarak aday Demirtag’tan bahsederken,
“Halklarin ve Degisimin Cumhurbagkani Aday1 Selahattin Demirtag” seklinde bir sdylem
kullanmustir. ilk okundugunda adayin partisinin bas harfleri olan HDP’yi cagristirdig1 igin
kendisine atfedilmis bir sdylem oldugu anlasilmamaktadir. Fakat HDP’nin ac¢ilimi “Halklarin
Demokratik Partisi” anlamina gelmektedir. Evrensel gazetesi bu sdyleminde bir lider portresi

cizerek, Selahattin Demirtas’1 diger adaylardan ayri tutmaktadir.

Evrensel Gazetesi haber metni 2: ‘BILAL DE BILMIYORDUR’ Erdogan’i gercek mal
varligimi a¢iklamamakla da elestiren Selahattin Demirtas, “Halkin baskani olacak, servetini
actklamaktan cekiniyor. Agikladigr resmi olarak sadece kendine ait olanlar. Mesela esine,
kizina, damadina ne kadar mal devredilmis bilmiyoruz. Bilal'de ne kadar mal var bilmiyoruz.
Bilal ne kadar sifirladi nereye yatirdi bilmiyoruz. Ger¢i o da bilmiyordur da... Halkin bunlar
bilme hakki var.” diye konustu.

4 Agustos 2014 Sabah Gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanligi se¢imi adaylarindan
sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Kendisinin mikrofonla konusma yaparken
goriintiilendigi bir resmi ile Istanbul Mitinginde toplum desteginin &n plana cikartildig

fotograf ile verilen haber, asagidaki gibi yayinlanmistir:
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ES AR\

2.5 MILYON KiSi
KOSK’E UGURLADI

0\“\“5\‘ Cumhurbaskan: aday! ve Basbakan Erdogan, istanbul-Maltepe’de ucu
‘“\“\\‘“““El (%Y bucag: goérunmeyen coskulu kitleye seslendi: Kilicdaroglu ve Bahceli
BN “"3“\“‘-‘\ ¢ yanlarina Monser’i aldilar, Hisseli Harika K anyasi oldular...

Gorsel 3.14 4 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi

Sabah Gazetesi manseti: 2.5 milyon kisi Kosk'e ugurlandi

Sabah Gazetesi haber spotu: ‘DEMOKRASI TARIHIMIZIN EN GORKEMLI MITINGI’
Cumhurbaskan adayr ve Basbakan Erdogan, Istanbul-Maltepe’de ucu bucagi gériinmeyen
coskulu kitleye seslendi: Kiligdaroglu ve Bahgeli yanlarina Mongser’i aldilar, Hisseli

Harikalar Kumpanyasi oldular..

Haber ayni giin Hiirriyet gazetesinde de mansete tasinmistir. Fakat Sabah gazetesi
Hiirriyet Gazetesi ile karsilastirildiginda mitinge neredeyse tam sayfa yer vermistir. Mansette
rakamsal bilgi kullanilmigtir. Bir metinde kullanilan rakamlar o metnin okuyucu nezdinde
daha ¢ok dikkat ¢ekmesini ve ikna giiciiniin daha kuvvetli olmasin1 saglar (Devran, 2010,
s:55). Hurriyet Gazetesi manset ve bagliklar da dahil olmak {izere hi¢bir yorum yapmadan
sadece aday Erdogan’in sdylemlerine yer verirken, Sabah Gazetesi ‘demokrasi tarihimizin en
gorkemli mitingi’ seklinde olumlayict bir manget atarak anlattifi miting ile olayr kendi
perspektifinden, bir portre ¢izerek yayinlamistir.

Asagida verilen Sabah Gazetesi’nin haber metninde; aday Erdogan’in séylemleri, ironi

ve metafor kullanimina 6rnek teskil edecek s6z ve s6z gruplari igermektedir.

Sabah Gazetesi haber metni: Haber metni maddeler halinde asagidaki sekilde verilmistir:
e Bu mongser aday Istiklal Marsi’ni Yahya Kemal’i bilmiyor. Hala Cekoslovakya
diyor. Sigortasi atti.

o Neymis ii¢ dil biliyormus. Biz terciiman aramiyoruz, iilke yonetecek adam ariyoruz.
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[k iki maddede tamamen ironi (alaya alma) yaratma teknigi kullamilmustir. Aday
hsanoglu ile iliskilendirilen “monser aday” ise bir metafordur. Saussure’e gore her bir
gosterge kendi anlamini diger gostergelerle olan iliskisinden kazanmaktadir ve bir gosterge
kendine 0zgii degerini diger goOstergelerden farkli olmasiyla kazanir. Dil ile gerceklik
arasindaki iligki nedensizdir (Devran, 2010, s.32). Saussure goriisiinden yola ¢ikarak
degerlendirildiginde aday Erdogan’in sdylemleri nedeniyle ileriki zamanlarda “monger”
metaforu aday Thsanoglu’nun lakab1 haline gelecektir. Sonug olarak gosterge, aday Ihsanoglu
olmaktadir.

e Buiilkede operasyon yapmak isteyenler demir yumrugumuzu karsilarinda bulurlar.

Burada kullanilan “demir yumruk” s6ylemi bir bagska metafor kullanimidir. Ayni1 zamanda
bir meydan okuma bulunmaktadir.
Sabah Gazetesi haber metni Bashgi: “ISTANBUL VASIYETI”
e Inlerine girecegiz dedik, girdik. Ama daha bu isin basi. Bunlardan davaciyiz. Beni
ve bakanlarimi dinlediler.
e Hitler Almanya nasil ari bir irk olusturmaya ¢alistiysa Israil devleti de orada ayni
hedefin pesinden kosuyor.
e Bugiin Istanbul’a veda etmiyorum. En biiyiik arzum bu sehirde élmek, vasiyetim de

bu buraya defnedilmek.

Bu maddede Istanbul’a defnedilmek istedigini belirterek de sehre verdigi 6nemi

vurgulamastir.

Resim yazisi: ‘YINE COK MUHTESEMSIN ISTANBUL’ Basbakan Erdogan: Istanbul
Yenikapi'da 1.5 milyon insanla bugiin de Maltepede bir tarih inga ediyor.

Okuyucunun ikna giiciinii arttirmak amacl rakamsal bilgi verilmistir. Oysaki bir
mitinge gelen insan sayisi ancak yaklasik olarak verilir. Tam bir bilgi verilmesi imkansizdir.
Tiim habere bakildiginda; Sabah Gazetesi aday Erdogan’in sdylemlerini 2014

cumhurbagkanligi se¢cimlerinin merkezine yerlestirmistir.

4 Agustos 2014 Sozcii Gazetesi’nin ana sayfasinda; cumhurbaskanligi secimi ile ilgili
siirmangetten girdigi haberde, aday Erdogan’a muhalif tutumda bir habere yer verilmistir. Ana
sayfada 1991 wyilinda yapilan Tirkiye Genel Seg¢imleri ile 2014 yilinda yapilan
cumhurbagkanlig1 secimi oncesi televizyon kanalinda ¢ikan ve konusu se¢im olan bir tartisma
programinin karsilastirilmasi verilmistir. 1991 yilinda ¢ikan tartigma programi, Can Okanar’in
sunuculugunda TRT kanalinda yaymlanan ve 1991 Tiirkiye Genel Secimleri adaylarinin

katildig1 (Anavatan Partisi Genel Baskani Mesut Yilmaz, Refah Partisi Genel Bagkani
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Necmettin Erbakan, Sosyalist Parti Genel Bagkan1 Dogu Peringek, Dogru Yol Partisi Genel
Baskan1 Siilleyman Demirel, Demokratik Sol Parti Genel Baskani Biilent Ecevit ve Sosyal
Demokrat Parti Genel Baskan1 Erdal Inénii) ‘U’ seklinde dizilmis masalarda oturduklari bir
fotograf etrafinda asagidaki sekilde bir haber yayinlanmistir:

Sozcii Gazetesi manseti: Bu normal demokrasi

Sézcii Gazetesi siirmanseti: Bakmayin AKP ye... Tiirkiye geri gidiyor. Iste 6rnegi

Sozcli Gazetesi 4 Agustos 2014 tarihinde 6rneklem olarak segilen diger 3 gazetenin
aksine giindem haberlerine yer vermemeyi secgerek, aday Erdogan’a muhalif tutumda bir
haber yaymlamistir. Olay1 g¢erceve igerisinde sunmustur. SOylem ¢oziimlemesinin temel
prensiplerinden birisi de, sdylemin tarihsel olmasidir (Scollon, 2001, s.141). Gazetenin
ge¢miste se¢im Oncesi adaylarla yapilan bir yuvarlak masa tartisma programini 6rnek
gostermis olmasi, onun sdylemini kuvvetlendirmesini saglamistir. Siirmangette kullanilan

“AKP " soylemi bir mitonomi 6rnegidir. “AKP ” aday Erdogan’1 igaret etmektedir.

Bakmayin AKP’ye... Turkiye geri gidiyor. iste ornegi

Bu normal demokra3|

e Tayyip’ten énce liderler TV'de tartisird
Perincek s, yyip geldi; yolsuzluga
I

Sosyalist Parti

Gorsel 3.15 4 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi

Sozcii Gazetesi haber spotu: Tayyip’ten dnce liderler TV de tartisirdr. Simdi is degisti.

Tayyip geldi; yolsuzluga cevap veremedigi icin bu gelenegi bitirdi.

Sozcli Gazetesi’nin aday Erdogan’a “Tayyip” seklinde hitap etmesi ona muhalif

oldugunu belirten bir soylemdir
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Haberin devami ‘Yi/ 1991’ bashg altinda maddelerle altinda asagidaki sekilde
verilmistir:
o Ulkede normal demokrasi vardi.
o Liderler se¢cim oncesi, ekrana ¢ikip canli yayinda tartisyyordu.
e Herkes vaatlerini anlatiyor, rakibi de onu elestirebiliyordu.
e Rakibine bel alti vuran yoktu. Canak soru da sorulmuyordu.
o Liderler tartistyor, halk goriiyor, kime oy verecegini belirliyordu.

o Trafoya kedi girmiyor. Segcimde hile yapiimiyordu. Adalet vardi.

Bu maddede kullanilan “trafoya kedi girmiyor” sdylemi ge¢miste yasanan bir olay1
hatirlatmak i¢in kullanilmistir. Bu yiizden bir metafor 6rnegidir.

o Devlet imkanuyla reklam yapan liderlere iyi gézle bakilmiyordu.

Maddelerde gecen sdylemler Van Dijk’in “Ideolojik Kare (Dordiil Alan)” olarak
adlandirdigi kavramdan yararlanmistir. Bu kavramda gecen ideolojik sdylemin ana fikri
“bizim 1iyi seylerimizi, onlarin kd&tii seylerini vurgulamak™ seklindedir (Dijk, 2003,:57
[Iskar,s.78]).

Sozcii Gazetesi haber bashgi: Sagcisi, solcusu tiim liderler aymi stiidyoda...

Sozcii Gazetesi haber metni: Tiirkiye, ekran tartismasiyla, darbeden sonra 1983 'te tanisti.
Dénemin 3 lideri Turgut Ozal, Turgut Sunalp ve Necdet Calp ekrana ¢ikti. Kiyasiya tartisti.
Daha sonra liderler tartismasi gelenek oldu. 1991 sec¢imi oncesi, parti liderleri ekrana ¢ikip

etegindeki taglar: doktii. Nezaket ve devlet adamligr on plandaydi.

2014 Cumhurbaskanlig1 se¢imi karsilastirmasinda ise ATV kanalinda Sabah Gazetesi
yazart Mehmet Barlas’in sunuculugunu yaptigi TV programina konuk olan aday Erdogan’in

bir fotografinin etrafinda bulunan haber yazilar1 asagidaki sekilde yaymlanmistir:

Sozcii Gazetesi manseti: Bu da ileri demokrasi

Sézcii Gazetesi haber metni: ‘YIL 2014’ Tayyip “Ileri demokrasi getirdim” diyor ama parti
liderleriyle TV’ye ¢itkmiyor. Yandas gazetelerin sorularimi cevaplamayr ¢ok seviyor.
Sonrasinda “Bu sorulardan kagiyor” bashgi altinda maddeler altinda asagidaki haber

vazilarina yer verilmistir.

Sozcii Gazetesi aday Erdogan’in konuk oldugu kanali yandas olarak betimlemektedir.
Ama yandas bir medya kanalinin aday Erdogan’in kaginacagi sorular1 sormasi aslinda bir
ikilem yaratmaktadir. Burada ortiik anlatim igerisinde dnvarsayim kullanimi yapilmistir. Fakat
gazete haberin devaminda asagida verdigi “Ornek sorular” ile, dnvarsayiminin inandirict bir

etki yaratmasini saglamistir.
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o Ogullariniz, gemileri ve Kisikli villalarint hangi paraya aldi?

e Bu kadar kisa siirede, bu kadar biiyiik serveti, nasil yaptilar?

o Urla ve Catalca’daki villalar sizin degilse, neden her seyine karistiniz?

o 4 bakan yolsuzlugu karismadiysa onlart neden gorevden aldiniz?

e Devletin, biiyiik ihale almak icin TURGEV e bagis yapmak sart mi? Zarrab’la nasil
bir iliskiniz var?

e Paralelle neden el ele verdiniz?

o TSK’ya kumpasa izin verdiniz mi?
Haberde resmin iizerinde bir baska baslik olarak sunlar yazmaktadir.

Haber Gazetesi haber bashgi: Yandas kanalda yandagsin karsisinda

Yandas sOylemi her firsatta tekrarlanmis, gazete tarafindan bu alginin olusmasi
saglanmistir.
Haber Gazetesi haber metni: Késk adayt olan Erdogan, 12 yil i¢inde liderlerle akrana ¢ikip
dobra dobra tartismadi. Kendisine hazirlanan ¢anak sorulari cevaplamak igin yandas

kanallara ¢ikti. Yag kokan, milletin géziinii boyayan programlara imza attt.

Sozcili gazetesinin haber metninde yer alan “késk aday:” ifadesi bir mitonomidir.
Aday Erdogan hakkinda sdylenen “dobra dobra tartismadi”, “¢anak sorular” yag kokan”
sOylemleri birer metafordur.

Haber genel olarak incelendiginde sdylem analizi cergevesinde diisiingiiler kurami
kullanilmistir. Diistingtiler sdylem araciligi ile goriintiste akla uygun goriinen ya da sdylemin
dilsel olanaklar1 ile akla uygun sekle getirilen bir diisiinceyi, kaniyr ya da yargiyr hakh
gosterme ve alici tarafindan hakli goérme islevini yerine getirir (Giinay, 2013, s.108). Alici
tizerinde etki yapacak sok sozciikler, tabular, ile diisiinglisel sdylem, alicinin kendi belirledigi
alanlar icinde diislinmesini ister. Alictya sorular sorar ve yanitlar igerisinde kendine uygun
olanlar1 6nerir (Baylon, 2003, s.256). Sozcii Gazetesi de verdigi mansetle ATV programinda
yayinlanan kendi sectigi sorular1 okuyucuya sunmustur. Fakat aday Erdogan’in tam olarak
hangi cevabi verdigini okuyucuya yansitmamistir. Haberin iist kisminda ise onu dogrular bir
sekilde gecmisten Ornek verilerek demokrasinin bugiin uygulanmadigin1 okuyucuya
yansitmaya yonelik bir baslik yaymnlamistir.. Baska bir deyisle, diislingiiler kuraminda
belirtildigi gibi, alici gazetenin kendi belirledigi alanlar igerisinde habere inandirilmak
istenmektedir.

4 Agustos 2014 tarihli S6zcli Gazetesi ana sayfasinda se¢im haberleri ile ilgili olarak,

aday Ihsanoglu’na da yer vermistir.
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C.Baskam, MB

o« lle kavga etmez
3 | KOSK aday [hsanoglu,
Merkez Bankasi'yla kavga
Ihsanogh ., Erdogan’a cath. S.9

Gorsel 3.16 4 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yaymlanan Se¢im
Haberi

—

Sézcii Gazetesi haber bashgi: C.Baskan: MB Ile kavga etmez
Sozeii Gazetesi haber metni: Késk adayr [hsanoglu Merkez Bankasi'yla kavga eden

Erdogan’a c¢atti.
“Kosk” soylemi bir mitonomidir. Ciinkii s6z dizisi cumhurbagkanligi makamini isaret

etmektedir.



74

3.4.223 5 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Soylem
Analizleri
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Gorsel 3.17 5 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin Ana
Sayfalan
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5 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbaskanligl se¢imi ile ilgili
olarak 3 adayin da haberlerine yer verilmistir. Fakat haberlerin hi¢ birisi ana sayfada manset
olarak yer almamistir. Aday fhsanoglu’nun se¢im otobiisiinde kalabaligin iginde ilerlerken el
sallar vaziyette toplum desteginin 6n planda oldugu fotografinin altinda bulunan haber,
asagidaki sekilde yaymlanmistir:

seg me girmesin

yerel secim oylarn sayilirken meydana gelen elektrik
kesintilerinin trafoya giren kediden kaynaklandig: iddiasina génderme yapti.
GIZLI GUNDEM DIKTATORLUK

-"OVunuza sahlp cuun. HeY sandik
avukat-

parts

lar olsun. Kapah kapilar arkasin-
da tezvirat yapihyor. Sisko kedi-
ler anlatt: bize. ‘l’xafolara gh‘lnce

dilere ciger v
Karanhk eller elektrigi keﬁyollax
Bunlann gizli gundemi var: dikta-
toriuk kunn.nk_ > 16. sayfada

Gorsel 3.18 5 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Sisman kediler se¢ime girmesin

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Ekmeleddin Ihsanoglu, yerel secim oylart sayilirken
meydana gelen elekerik kesintilerinin trafoya giren kediden kaynaklandig iddiasina gonderme
yapti.

Hiirriyet Gazetesi haber metni: ‘GIZLI GUNDEM DIKTATORLUK’ “Oyunuza sahip ¢ikin.
Her sandik basinda parti temsilcisi, avukatlar olsun. Kapali kapilar arkasinda tezviratlar
yapuiyor. Sisko kediler anlatti bize. Trafolara girince kedilere ciger verecegiz demigler.

Karanlik eller elektrigi kesiyorlar. Bunlarin gizli giindemi var, diktatorliik kurmak.”

Hiirriyet gazetesi haberde hicbir yorum kullanmadan, sadece aday Ihsanoglu’nun
sdylemlerine yer vermistir. Aday Ihsanoglu kullandigi sdylemlerde mitonomi kullanmugtir.
Haber bashiginda verilen “sisman kedi” mitonomisi ile aday Erdogan isaret edilmektedir.
Gegmiste yapilan bir olay halka hatirlatilarak, aday Erdogan ile iliskilendirilmis bir sdylemde
bulunulmaktadir. Ayrica haber metninde verilen “Trafolara girince kedilere ciger verecegiz

demigler.” soyleminde de yine bir metonomi kullanilmistir. Burada kullanilan “ciger” ile
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para iligkilendirilmistir ve Hiirriyet Gazetesi’'nde verilen aday Ihsanoglunun sdzlerinde;
sOylem analizinde, ortiik anlatimin 6nvarsayim kullanimi yapilmigtir.
5 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda bulunan aday Demirtas haberi ise

Demirtas’in giilen bir portresinin yaninda asagidaki sekilde verilmistir:

Herkesi satarak
bugiuine geldin

BB Selahattin Demirtas. .
Erdoganin kendisind ’
Zaza diye meydanlar- —
da yuhalatta@gan belir- o —
terek, “Bir kendimizl ! .

B inkar ederek bugitnle-
re gelmedik. Sen icin-
den caktifan tilan par-
tilerf ink&r ettin. Rahnetll Srbakan™
da, Fethuliah Glen™l de Inkcar ettin,
Sata sata bugtine geldin™ dedi_ > 19

Gorsel 3.19 5 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Herkesi satarak bugiine geldin

Hiirriyet Gazetesi haber metni: YUHALATTIN’ Selahattin Demirtas, Erdogan’in kendisini
Zaza diye meydanlarda yuhalattigint belirterek “Biz kendimizi inkar ederek bugiinlere
gelmedik. Sen icinden ¢iktigin tiim partileri inkar ettin. Rahmetli Erbakan’t da, Fethullah

Giilen’i de inkar ettin. Sata sata bugiine geldin” ded;.

Hiirriyet Gazetesi aday Demirtag’in haberinde de hi¢bir yoruma yer vermeden, sadece
onun sOylemlerine yer vererek haberi yayinlamistir. Aday Demirtas ise elinde higbir veri
bulunmadan aday Erdogan’a muhalif bir ¢izgide yer almis ve bunun tizerinden de bir savunma
sOylemi yaratmistir. Bu verilere dayanarak yine sOylem analizinde Oortilk anlatimin
onvarsayim kullanimi yapilmistir. Buna ek olarak aday Demirtas’in “Biz kendimizi inkar

2

ederek bugiinlere gelmedik. Sen i¢inden ¢iktigin tiim partileri inkar ettin.” Sozleri; temeli
ayrimcilik  sdylemine dayanan “Biz ve Otekiler” ya da “Biz ve Onlar” karsithgmi
gostermektedir. “Biz ve Onlar” karsithigiyla kastedilen; her seyin ¢evresiyle iligkili goriilmesi
ve boylece kendisini digerlerinden ayiran bir sinirinin belirli olmas1 gerekliligidir. Bu strateji
kullanilirken, kendi grubuna asir1 deger yiiklenmesi, yabanci grubun ise kiiciimsenmesi,
dolayli olarak dilsel pratik bi¢cimine bagli araglarla yapilmaktadir. “Biz ve Onlar”
karsitliginda; 6nyargi igeren deliller sunulur ve pozitif 6zellikler kendine, negatif 6zellikler ise

kars1 tarafa yiiklenir (Balci, 2007, s. 139).

5 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda bulunan aday Erdogan haberi ise;
kendisi, Milli Savunma Bakani Ismet Yilmaz ve komutanlarla ¢ekilmis bir fotografin altinda

asagidaki sekilde verilmistir.
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baskanhfanda baslad: Exdogan. cumburbagka-
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cak. Ik gankn toplantida general ve amirallerin
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Gorsel 3.20 5 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashg: Komutanlarla hatira pozu

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Erdogan, YAS iivesi Milli Savunma Bakam Ismet Yilmaz ve
komutanlarla Anitkabir ziyaretinde, merdivenlerde “Hatira fotografi” igin poz verdi.
Hiirriyet Gazetesi haber metni: ‘SECILIRSE BU SON YAS OLACAK’ Tiirk Silahl
Kuvvetleri’nin 2020°li yillarda konuta kademesini sekillendirecek Yiiksek Askeri Siira
toplantist diin Basbakan Tayyip Erdogan baskanliginda basladi. Erdogan, cumhurbagkani
secilirse, bu yilki baskanlik ettigi son YAS olacak. Ilk giinkii toplantida general ve amirallerin

durumlar: ele alinds.

Hiirriyet gazetesinin haberi, aday Erdogan’in basbakanlik goreviyle ilgili baslamisken;
yan baglikta se¢im haberine dondiiriilmiistiir. Aday Erdogan’in se¢imi kazanma olasiligi

gazete tarafindan okuyuculara hatirlatilmaktadir.

5 Agustos 2014 Evrensel Gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanligi se¢im
haberleriyle ilgili olarak sadece aday Demirtas i¢in kii¢iik bir baslik olarak hazirlanan habere

yer verilmistir.
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= >aevrensel
Ezilenler icin
sandiga gidilmeli

CUMHURBASKANLIGI sccimine giinler kala
sendikacilar ve HDP yoneticilen, Halklann ve
Degisimin Cumhurbagkant Adavi Selahattin
Demirtas'n adavhgmi ve secimlen gazetemi-
z¢ degerlendirdi, 8.9

Gorsel 3.21 5 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Evrensel Gazetesi haber bashgy: Ezilenler icin sandiga gidilmeli

Evrensel Gazetesi haber metniv: Cumhurbaskanligi secimine giinler kala sendikacilar ve
HDP yoneticileri, halklarin ve Degisimin Cumhurbaskant Adayr Selahattin Demirtas’in
adayligini ve segimleri gazetemize degerlendirdi.

’

Aday Demirtas i¢cin kullanmilan “Halklarin ve Degisimin Cumhurbaskant Adayr’
sOylemi ile Evrensel gazetesinin kendisini diger adaylardan farkli bir konuma yerlestirmistir
ve kullandig1 sifat ile olumlayici bir tutum sergilemistir.

5 Agustos 2014 Sabah Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbaskanligi se¢cim haberleriyle
ilgili olarak sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Ayn1 giin Hiirriyet Gazetesi ana
sayfasinda da bulunan fakat Sabah gazetesinde mangsetten hemen sonra verilen haber, Milli
Savunma Bakani Ismet Yilmaz ve komutanlarla ¢ekilmis bir fotografin iizerinde asagidaki

sekilde yer almaktadir:
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Gorsel 3.22 5Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Secim
Haberi

Sabah Gazetesi haber bashgi: Anitkabir’de son YAS hatirasi

Sabah Gazetesi haber metni: Cumhurbaskan: adayr Erdogan, Yiiksek Askeri Siira
toplantisina Basbakan olarak son kez baskanlik etti. Komutanlarla Anitkabir’i ziyaret eden
Erdogan ozel deftere “Tiirkive Cumhuriyeti, 2023 hedeflerine kararli bir sekilde devam
ediyor” diye yazdi.

Ayni tarihte Hiirriyet Gazetesi’nde de ¢ikan haber sadece kullanilan “segilirse bu son
vas olacak” sdyleminden dolay1 Sabah Gazetesi’nin sdylemindeki tutumundan ayrilmaktadir.
Ciinkii “ise” kelimesi ile bir olasilik s6z konusu olmustur ve kesinlik vurgulanmamugstir. Fakat
Sabah Gazetesi’nde verilen “Anitkabir’de son YAS hatirast” haber baslig1 sdylemiyle, onun
secimi kazanacagimi gosteren kesinlik 6n plana c¢ikartilmigtir. Haber metninde verilen

“Basbakan olarak son kez bagkanlik etti.” sdylemi, haber basgligin1 kuvvetlendirmektedir.

5 Agustos 2014 tarihli S6zcii Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbaskanligi segimiyle

ilgili olarak higbir habere yer verilmemistir.
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Gorsel 3.23 6 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin Ana
Sayfalan
6 Agustos 2014 Hiirriyet gazetesi ana sayfasinda, 2014 cumhurbaskanligi sec¢imi ile
ilgili olarak, sadece aday Ihsanoglu ile ilgili bir habere yer verilmistir. Haber; CHP Genel

Baskan1 Kemal Kiligdaroglu’nun kendi kitlesiyle selfie ¢ektirirken goriintiilenen bir fotograf
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lizerinde yazan; “Atatiirk Havalimani 'nda Selfie” altinda verilmistir. Aday Thsanoglu’nun iki

vatandasla ¢ektirdigi fotografi altinda yayinlanan haber asagidaki sekildedir:

SANDIGA |yi
dugunup gldin

B Istanbul’da cumbur-

u'na ""-‘. = oy —
d”destek isteyen Kihig- e hth!" 2 =

SRR BN o Bu korkuyu

et b Sovyetler’de
sancaga bi Atetnt ‘ ( gormiistiim =
sandsfa Ssaniin.

hurtyeti

Begrnigt kir
olan birisini o kolxusa
oturtmamali™ » 16

Gorsel 3.24 6 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan

Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Sandiga iyi diisiiniip gidin

Hiirriyet Gazetesi haber metni: 2 madde halinde verilmistir.

Istanbul’da cumhurbaskami adayr Ekmeleddin IThsanoglu’na destek isteyen
Kiligdaroglu “Insanlarimiz arasinda hichir ayirim yapmayan bir kisiyi sececegiz.
Yiizde kag¢ onu bilmem. Ben yiizde 50 nin iistiinii istiyorum” ded;.

Chp Lideri soyle devam etti “Biitiin vatandaslarima sesleniyorum. Giderken
sandiga bir diisiiniin. Elinizi vicdamimiza koyun ve oyunuzu kullamin. Tiirkiye

Cumhuriyeti ge¢misi kirli olan birisini o koltuga oturtturmamali.

Hiirriyet gazetesi haberi, aday Ihsanoglu’nun soylemlerine dayandirarak vermistir.

Fakat haber metni okunmadig takdirde baslig1 kimin sdyledigi belli olmamaktadir. “Sandiga

iyi diistiniip gidin”

sOylemi bir uyar1 climlesi olmasindan dolayi, gazetenin kendi yorumu

olarak bir alg1 yaratmaktadir.

Hiirriyet Gazetesi haber bash@i:’BU KORKUYU SOVYETLERDE GORMUSTUM’
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Hiirriyet Gazetesi haber metni: Eskisehir'de konusan Ekmeleddin Ihsanoglu “Bazi
vatandaslarimiz fikrini rahat soyleyemiyor. 1979 da Sovyetler Birligi’nde bu hali gérdiim.
Demek ki biz o noktaya geldik. Tiirkiye Pazar giinii nefes alacak” dedi.

Aday Thsanoglu’'nun gazetede yer alan sdylemlerini, Kennetth Burke’nin iletisim
esnasinda giidiileri aciklayan sembolik eylem/dramtizasyon kurami gergevesinde olusturulan
bir sdylem analiziyle aciklamak miimkiindiir. Sembolik eylem; dil oyunlarin1 sarmalayan
dilsel pratiklere durum tanimlamasi iizerinden anlam vermek, bu anlamlar temelinde amag,
arac¢ ve sonuglarini gozeterek karsi dil oyunlari {izerinden dil pratikleri sergilemektir (Cebi,
2008, s.183). Kuram; dili, anlamlar1 insa eden bir davranis tarzi olarak goriir. Dil bir
tanimlama, yansitma aracit olmaktan cok; yakinma, korku, minnettarlik gibi tutumlara,
toplumsal igbirligi ve yarisma siireglerindeki buyruk ve isteklere aracilik eden bir 6giit, tesvik
aract ve sembolik bir eylemdir (Burke, 1969, s.53). Bu tamima gore;Tirkiye 2014
cumhurbaskanligr se¢imi bir yarismadir. Bu durum {izerinden yorumlandiginda; aday
Thsanoglu’nun gazetede belirtilen sdylemlerinde, yakinma ve korku tutumlari gériilmektedir.
Bu tutumlar ¢ergevesinde de insanlari isbirligine cagirmaktadir. Isbirligini de su sdylemi ile
belirtmektedir; “Biitiin vatandaglarima sesleniyorum. Giderken sandiga bir diigtiniin. Elinizi
vicdaminiza koyun ve oyunuzu kullamin.” Aday Ihsanoglu'nun bu sdylemlerinde gecen
“sandik” kelimesi bir cuamhurbaskanligi se¢imi ile 6zdeslestirildigi i¢in bir metanomidir.

6 Agustos 2014 Sabah Gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanlig1 se¢imi adaylarindan
sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Kendisinin cumhurbagkanligi forslu
kampanya filmindeki bir kesitten goriintiilendigi fotografinin saginda ve solunda asagidaki

sekilde bir haber yayimlanmustir.
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Gorsel 3.25 6 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi

Sabah Gazetesi haber bashgi: Onlar emanete ihanet ettiler

Resim Yazs1 1: Erdogan’in Cumhurbaskanligi forslu kampanya filmi biiyiik begeni toplad.
Resim Yazis1 2: Basbakan NTV-STAR ortak yayiminda giindeme iligkin ¢arpict mesajlar
verdi.

Sabah Gazetesi haber spotu: Basbakan Erdogan: Artik biirokraside bunlara bir sey emanet
edemeyiz. Ciinkii emanete ihanet ettiler.

Sabah Gazetesi haber metni: ‘SEN NASIL YARGISIN’ Paralel yapiyla miicadele devam
edecek. Bu isin sakaya gelecek yani yok. Emniyetteki operasyonlar sonrasinda kendilerine
magdur rolii bigme gibi bir gayret i¢indeler. HSYK Bagkanvekili Hamsici 'nin agiklamalart
makamina yakigmiyor. Onun telefonu dinlenmiyor ki, bagsbakan dinleniyor. Adama sorarlar
sen nasil yargisin.

Alt Bashk: ERDOGAN 'DAN KOSK ICIN YENI MODEL

Tek haber basligi altinda; basligin konusunu olusturan bagbakanlikla ilgili ve bu
arastirmanin konusu, cumhurbaskanligi se¢imlerine ait olmak iizere 2 haber bulunmaktadir.
Haber aday Erdogan’in cumhurbagskanligi forslu kampanya filmindeki bir kesitten
goriintiillendigi fotografinin iizerine atilan “ONLAR EMANETE IHANET ETTILER” bashg

ile verildigi icin, diger adaylara atifta bulunularak yapilan bir sdylem izlenimi yaratilmigtir.
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Okuyucu ancak haberin devamini1 okudugu takdirde, secimlerle ilgili bir i¢erik bulunmadigini
anlayabiliyor. Haber basliginin sdylem analizi; Burke’nin gelistirmis oldugu retorik anlayisi
ile aciklanabilir. Burke’nin yeni retorik anlayisi klasik retorik anlayisindan farklidir. Klasik
retorik, iknaya dayalidir. Fakat Burke’nin yeni retorigi 6zdeslesmeye odaklanir. Ona gore
retorik 6zdeslesme aracidir ve 6zdeslesme olmadan ikna saglanamaz. Ozdeslesme; retoriksel
giidiilerin ¢cogu kez hangi tarzda sunuldugunu, hangi durum ya da kosullarda ¢ogunlukla
farkina varilmadigini ya da hangi niyetle baglantili oldugunu ileri siirer. Ozdeslesme
eszamanli bir benzesme ya da uyusmazliktir. Bu siirecte ¢ikarlar benzesebilir ya da gelisebilir
(Burke, 1969, s.21). Sabah Gazetesi bu haberi farkli bir haber olmasina ragmen, se¢im
haberleri ile 6zdes tutmaktadir. Haberde verilen; aday Erdogan’in cumhurbagkanligi forslu
fotografi ile atilan manset; birbirini tamamlayarak adaylara sdylenilmis gibi gosterilmistir. Bir
baska deyisle, burada manset bir 6zdeslesme arac1 olmustur. Ozdeslesme de ikna araci olarak
kullanilmistir. Retoriksel bir giidiiniin hangi niyetle sunuldugu resimle manset iliskisinden
dolay1 ortaya ¢ikmaktadir.

6 Agustos 2014 Sozcii Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbagkanligi se¢imi haberleri ile
ilgili olarak iki haber bulunmaktadir. Birinci haber Kiligdaroglu’'nun aday Erdogan
hakkindaki soylemlerinden olusmaktadir. Ikinci haberde ise, aday Erdogan ile aday

Thsanoglu’nun gazetenin kendi olusturdugu tablo icerisinde karsilastirma yapilarak hazirlamis

oldugu bir mangete yer verilmistir. Manset, siirmanset ve tablo asagidaki sekilde verilmistir.

iki cumhurbaskan adayini kiyasladik, ortaya bu ciktu...

Farki farkettiniz mi?

_ RECEP TAYYiP ERDOGAN | EKMELEDDIN iHSANOGLU /7 =
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Tayyip’in forslu reklamina yasak 53  ihsanoglu 10.30°da SOZCU TV’de 53

Gorsel 3.26 6 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Secim

Haberi
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Sozcii Gazetesi manseti: Fark: fark ettiniz mi?

Sézcii Gazetesi siirmanseti: [ki cumhurbaskam adayim kiyasladik, ortaya bu ¢ikti...

Manset ve siirmangette gegen sdylemler Van Dijk’in “ideolojik kare” (dordiil alan)
kavramina gore bir analiz gerektirmektedir. Bir baska deyisle ideolojik sdylemin “bizim iyi
seylerimizi, onlarin ise kotii seylerini vurgula” seklindeki tanimi kullanilmistir (Dijk, 2003: 57
[iskar, 2014, 5.78]):

Haberde olusturulan tabloda verilen maddelerin bazilar1 birbirine baglh ya da bagimsiz
olarak verilmistir. Birbirine baglh olarak verilen maddelerde, sdylem analizinin artgonderim
kavrami kullanilmigtir. Artgénderim, en az iki kesit arasinda yer alan sdzce ya da sozceler
grubundaki yorumlamaya dayali iliskilendirme olarak tanimlanmaktadir (Giinay, 2013, s.
206). Aday Erdogan’in boliimiinde yer alan “4 Ay hapis yatti, magdur oldu — Magduriyetini
kullamip parti kurdu” maddeleri sdylem analizinin artgdnderim kavramina bir 6rnektir. Aday
fhsanoglu’nun boliimiinde yer alan “Sirgiin edildi. Magdur oldu — Magduriyetini
kullanmadi” ve “Profesor — Harward da kiirsiisii var "sdylemleri ayn1 kavrama gosterilecek
olan 2. 6rnektir. Buna ek olarak; verilen tabloda, s6ylem analizinin diisiingiiler kuramina gére
de bir analiz yapilmistir. Diisiingliler; sdylem araciligiyla bir kaniy1 aliciya hakli gésterme
islevini yerine getirir. Bu amagla kullanilan sozciikler aliciyr inandirma dogrultusunda
kullanilarak haberi yapanin ideolojisine gore yapilandirmayr hedef alir. Tabloda aday
Erdogan’in tiim olumsuz yonleri verilirken ayni konularla ilgi olarak, aday Thsanoglunun
Olumlu yonleri verilmistir. Dijk’in ideolojik kare (dordiil alan) kavraminin tam anlamiyla

verildigi tablo diislingiiler kuramiyla pekistirilmistir.

6 Agustos 2014 tarihli S6zcili Gazetesi ana sayfasinda bulunan Kiligdaroglu’nun aday
Erdogan hakkindaki sOylemleri; mansetin iist kisminda, kendisinin profil resmi yaninda,

asagidaki sekilde verilmistir:

Milletin anasini
helleyenlerin adayi

CHP lideri, Erdogan’s elestirdi: "Milletin ada-

{ASE diyorlar. Oysa yaninda milletin anasm bel-

Py ‘.é.‘ leven isadamlari var. Bu yiizden milletin anasi-
A‘(}', 8 i belleyenlerin adayr demek lazim” dedi. S4

Kilicdaroglu
Gorsel 3.27 6 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Secim
Haberi
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Sozcii Gazetesi haber bashgi: Milletin anasini belleyenlerin aday:
Sozcii Gazetesi haber metni: CHP lideri, Erdogan’1 elestirdi: “Milletin adami diyorlar.
Oysa yamnda milletin anasimi belleyen isadamlart var. Bu yiizden milletin anasini

belleyenlerin adayr demek lazim” ded.

Sozcii gazetesinde yer alan haberin bashigindaki “Milletin adami” sdylemi bir
metafordur. Ciinkii Kiligdaroglu’nun bagkalar: tarafindan sdylendigini ifade ettigi bu sdylem,
ulusun ¢ok sevdigi insan ile iligskilendirilmis bir sifat ve s6z dizisidir. Fakat burada anlaminin
tam tersi bir sekilde kullanilmaktadir. Bu yilizdenden sdylem analizinin “ironi yaratma
teknigi”, ayn1 soz dizisinde kullanilmis olmaktadir. S6ylemde bulunan bir diger metafor da
“milletin anasin belleyenlerin aday:” sdylemidir. Clinkii; Kiligdaroglu tarafindan yapilan bu

soylem, halka kotiiliikler yapan kisiler ile iliskilendirilmis bir s6z dizisidir.
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Gorsel 3.28 7 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Ana Sayfalari
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7 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbagkanligi secimi ile ilgili
olarak 3 adayimn da haberlerine yer verilmistir. Fakat haberlerin hi¢ birisi ana sayfada mangset
haber olarak yer almamistir. Aday Demirtas’in haberi aday Erdogan’in haberinin altinda

kiiciik puntolarla yazilmis bir ciimle olarak biiyiik harflerle asagidaki sekilde verilmistir:

hegl Hasrraywet

DEMIRTAS: HALKLARIN KARDESLIGI KOSK TEN BIN KAT DAHA DEGERLI 47

Gorsel 3.29 7 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet gazetesinde yer alan haberde aday Demirtag’in sdyleminde bulunan “Kogk”
kelimesi bir mitonomidir. Ciinkii kosk ile isaret edilen “Cumhurbagkanligi makami”dir.
Soylemde bulunan “Halklarin kardesligi” soz dizisi de bir metafordur. Ciinkii kullanilan s6z

dizisi milletin biitiinligiini tasvir etmektedir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan haberde aday Erdogan’in, giymis oldugu geleneksel
Yoriik Tirkmen kiyafetleri ile ¢ekilmis bir fotografinin yaninda verilmistir. Haber bashigi ve

metni asagidaki sekildedir:

4 "1 Pensilvanya
a4 CETESININ
USAKLARI

| Erdogan Adana’da durdurulan MIT TIR la-
f g:;rya X iz Yo
cetesinin usaklan™ diye ytikiendi.

B Muhalefetin Tirkmenlere giden yardim
lann hassasiyetini anlayamadigim belir-
ten Erdogan “Bizim yaptklanmnn an
Iatilacak olam var, anlatulmayacak olam
var. Bahgell de biliyor, Kilsigdaroglu denen
adam da biliyor. Ama hakki soylemek er
kisinin isidir, her kiginin degil” dedi. » 16

Gorsel 3.30 7 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Pensilvanya ¢etesinin usaklar

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Erdogan Adana’da durdurulan MIT TIR lariyla ilgili
Kiligdaroglu ve Bahgeli’ye “Pensilvanya ¢etesinin usaklart” diye yiiklend;.
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Hiirriyet Gazetesi haber metni: Muhalefetin Tiirkmenlere giden yardimlarin hassasiyetini
anlayamadigint ~ belirten Erdogan  “Bizim yaptiklarimizin  anlatilacak olant  var,
anlatilmayacak olani var. Bahgeli de biliyor. Kilicdaroglu denen adam da biliyor. Ama hakki
soylemek er kiginin igidir, her kisinin degil” ded.

Resim Yazisi: Basbakan “Yoriik Tiirkmenleri Cumhurbaskanlarint segiyor” programina

katilds.

Hiirriyet gazetesindki haberde yer alan aday Erdogan’in “Pensilvanya c¢etesinin
usaklar:” ifadesi ile Kiligdaroglu ve Bahgeli ‘ye gonderme yapilmaktadir. Bu yiizden bu
soylem bir metafordur. SOylemini Ozellikle Ekmeleddin  Ihsanoglu'nu 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi adayi olarak gosteren ve destekleyen parti genel baskanlarina
yoneltmistir. Bu agidan bakildiginda, sdylem analizinin ortiikk anlatimi igerisinde sezdirim
kullanimi yapilmastir.

Jean Dubois, sdylemi 4 boyutlu siirekli devingen bir edim olarak ele almaktadir
(Kiran, 2006, s.199). Haberde belirtilen aday Erdogan’in sGylemleri Dubios’in mesafe,
aciklik/saydamlik, kapalilik ve gerilme olarak adlandirdigi 4 boyuttan olusan kavramlardan;
konusmaciyla ilgili olan mesafe kavrami ile agiklanabilir (Kiran, 2006, sf.199). Mesafe;
Oznenin bir sdylemi tiretirken aktardigi bildiri karsisinda takindigi durumu belirtir; mesafeli
bir anlatimda konusan 6zne, hakkinda konustugu kisi ile hicbir ortak yanmin olmadigi,
kendini onlara ait hissetmedigi ve onlara ait olmak istemedigini belirtmek ister (Dubois ve
digerleri, 2005, sf. 454). Bu da oznellik belirten dilsel yapilar ile sdylemlerine yansir. Aday
Erdogan’in  “Yoriik Tiirkmenleri Cumhurbaskanlarint segiyor” programinda kullandigi
“Kiligdaroglu denen adam” sdylemini kullanmis olmas1 Dubois’in mesafe kavramina 6rnek
teskil etmektedir.

Hiirriyet gazetesinin aday Erdogan ile ilgili bir diger haber ise; donemin Ekonomi
Bakani Nihat Zeybek¢i'nin aday Erdogan hakkinda yaptig1 yorumlardan olusmaktadir. Haberi

asagidaki sekilde verilmistir:
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Tiirkiye'de artik
ngbakan olmaz

| AKTIF CUMHURBASKANI

W Bakan Zeybekcl, Bagbakan Erdo
gan’la ilgili soyle konugtu: “Bagba-
kan iken bile belediye bagkanlan

“Turklye'de bundan nun yaplig fslerin hesabim soran
sonra basbakan ol- bir yaklagumi vards. Aktif bir cum
maz, Bakanlar Kuruki hurbaskan olacak, icranin, yuriit
baskam olur” dedi. menin, devletin basi olacak.” » 16

Gorsel 3.31 7 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Tiirkiye 'de artik Bagsbakan olunmaz.

Hiirriyet Gazetesi haber spotuiw: Ekonomi Bakani Nihat Zeybek¢i, Cumhurbaskanlig
se¢imleri sonrast icin “Tiirkiye ’de bundan sonra basbakan olunmaz, bakanlar kurulu baskani
olunur” dedi.

Hiirriyet Gazetesi haber metni: ‘AKTIF CUMHURBASKANI’ Bakan Zeybek¢i, Basbakan
Erdogan’la ilgili soyle konustu: “Basbakan iken bile belediye baskanlarinin yaptigi islerin
hesabint soran bir yaklasimi vardi. Aktif bir cumhurbaskani olacak, icramin, yiiriitmenin,

devletin bast olacak.”

Zeybekei’nin “Tiirkiye 'de bundan sonra basbakan olunmaz, bakanlar kurulu baskani
olunur” sdylemi retoriksel bir ¢oziimleme gerektirmektedir. Bireyleri ikna etmek i¢in dilin
ustaca kullanim sanatindan yararlanan Zeybekg¢i, bu sdylemi ile aday Erdogan’in yerini
Kimsenin tutamayacagindan bahsedip kendi perspektifinden bakarak, bir lider portresi
cizmistir.Zeybekci’nin sdylemleri aday Erdogan’t dvecek niteliktedir. Soylemlerinde kesin
hiikiimlerle konusmustur. “Aktif bir cumhurbaskan: olacak” ciimlesinin basina “Seg¢ilirse”
kelimesini getirmeyerek, eylemin kesinligini belirtmis ve segilme olasiliginin yiiksek
olduguna dair bir alg1 yaratmistir.

Aym giin aday Ihsanoglu'nun haberi ise; habercilerle réportaj yaparken ¢ekilmis bir

fotografinin altinda verilmistir. Haber asagidaki sekildedir:
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'SUSUN BUSUN’ AYlPTlR

M “Insaniara ‘sen susun, ben buyum’ de
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Hiirriyet Gazetesi haber bashgy: “Susun busun” ayiptir

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Ekmeleddin Ihsanoglu, Erdogan’in Ermenilerle ilgili
soziinii degerlendirdi.

Hiirriyet Gazetesi haber metni: Insanlara “Sen susun, ben buyum” demek ¢cok ayiptir.
Diinyada bin tane farkh wk var, millet var. Insanlar kendi etnisitelerini tayin etme hakkina

»»

sahip degil ki. Insan, babasi, anasi neyse odur.

Haberde belirtilen aday Ihsanoglu'nun  sdylemleri ~Dubios’in  mesafe,
aciklik/saydamlik, kapalilik ve gerilme olarak adlandirdigi 4 boyuttan olusan kavramlardan;
sonuglart agisindan aliciyla ilgili olan, kapalilik kavrami kullanilarak bir séylem
olusturulmustur. (Kiran, 2006, sf.199) . Kapalilik kavramina gore; konusan 6zne, olusturdugu
soylemde kendi varligini kesin bir bigimde hissettirir ve alicisini da, bu sdylemi algiladiktan
sonra sorumlulugu iizerine almaya zorlar (Giinay, 2013, sf.275). Aday Ihsanoglu haber
metninde dnce olayn 6ziinii “Insanlara ‘Sen susun, ben buyum’ demek ¢ok ayiptir.” sozleri
ile vererek olaya bir yorum katmistir ve bu sekilde sdyleme yon veren varligini kesin bir
bigimde hissettirmistir.

7 Agustos 2014 Evrensel Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbagkanligi se¢imi ile ilgili
olarak adaylardan Demirtas ve Erdogan’in haberlerine yer verilmistir. Aday Erdogan’in bir

fotografinin etrafinda bulunan haberi asagidaki sekilde yayinlanmaistir:
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Evrensel Gazetesi Haber manseti: Tarih affetmez

Evrensel Gazetesi haber spotu: Erdogan, yakin siyasi tarihimizde, Meral Aksener’den sonra
Ermeni’yi bir hakaret gibi kullanan iist diizey ikinci politikact oldu. Erdogan aymi
konusmasinda, se¢im yasagini da ihlal etti.

Evrensel Gazetesi haber metni: ‘ERDOGAN NEFRET SUCU ISLEDI’ cumhurbaskan:
adayt Bagbakan Erdogan katildigi bir televizyon programinda, “Giircii’diir diyen oldu,
affedersiniz ¢ikti bir tanesi ¢ok daha ¢irkin seylerle, Ermeni diyen oldu...” ifadesini kulland.
Tansu Ciller Hiikiimeti’inde Igisleri Bakam olarak gorev yapan Meral Aksener de, 1997
yilinda Mecliste PKK Lideri Abdullah Ocalan icin “Ermeni dolii” ifadelerini kullanmuisti.
Aksener ardindan da “Ben Tiirkiye 'de yasayan Ermenileri degil, genel olarak Ermeni wkin

kastettim” demisti.

Evrensel gazetesinde yer alan aday Erdogan’in sdylemlerinde, kendisine

sOylendiginde, bunu hakaret olarak algiladigt “Ermeni” kelimesi bir metafordur. Ciinkii
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anlattmda bunu, kendisine yapilan kotii bir yakistirma olarak aktarmaktadir. Akabinde
geemiste verilen “Ciller Hiikiimeti” soz dizisi de bir metonomi 6rnegidir. Clinkii bu s6z dizisi
ile SHP VE DYP Koalisyonunu isaret edilmektedir.

Haber metninde yer verilen aday Erdogan’in soylemleri; Fairclough’un séylem
coziimleme yontemi kullanilarak analiz edilebilir.. Fairclough ¢aligsmalarinda soylemin sosyal
teorisini insa etmis ve sOylem coOziimlemesi i¢in bir metodoloji olusturmaya calismistir
(Devran, 2010, sf.62). Fairclough’un sdylem c¢oziimleme yontemi 3 asamadan olusmaktadir
Boyutlar maddeler halinde arastirmanin 3. Boliimiinde, SOylem Analizi bashigi altinda
aciklanmistir. Daha once de belitildigi lizere, metnin (SOylemin) incelenmesi, metnin
iceriginde diinya deneyiminin temsiline giden ipucu ya da izin aranmasidir; metin ireticisi
bunlari sézciikler ve ciimleler araciligiyla yansitir (Ozet,2015, sf.16). Haber metninde yer alan
“Tansu Ciller Hiikiimeti’inde Icisleri Bakani olarak gérev yapan Meral Aksener de, 1997
yilinda Mecliste PKK Lideri Abdullah Ocalan icin “Ermeni délii” ifadelerini kullanmigsti.
Aksener ardindan da “Ben Tiirkiye'de yasayan Ermenileri degil, genel olarak Ermeni irkin
kastettim” demisti.” 1fadesi aday Erdogan’in su anki sdylemlerine benzer bir sdylemdir ve
metin Ureticisi de bunlari okuyucuya yansitmistir. Analizin Etkilesim (Soylemin Diger
Soylemlerle Etkilesimi) asamasi, metnin “etkilesimsel degeri”ni belirlemektir; soylemler,
bagli olduklar1 kendilerinden Onceki sdylemlerin varsayimlari {izerinden islemektedir; bu
durumda oOnceki yorumlar (nelerin soylendigi, kastedildigi, nelerin onaylandig1 ve
onaylanmadig1) bireyin kisisel deneyiminin ve yorumunun bir pargasini olusturmaktadir (Bal,
2012, sf.245). 1997 yilinda Aksener’in “Ermeni délii” sdylemi Ornek gosterilerek, aday
Erdogan’in haberde konu edilen, “Gtircii diir diyen oldu, affedersiniz ¢ikti bir tanesi ¢ok daha
cirkin gseylerle, Ermeni diyen oldu...” sdylemlerinin o doénemde de onaylanmadigi
hatirlatilmaktadir. Bu sekilde de olay kendinden onceki varsayimdan yola c¢ikilarak
etkilesimsel bir deger kazanmaktadir.

Analizin ‘Baglam Analizi’ (S6ylemin Iginde Bulundugu Baglam)asamasinda, metin
uireticisinin kendisini hangi sosyal biitlinliik icine yerlestirdigi, bu biitiinliik i¢inde nereye
koydugu, otekilerle kiyaslandiginda kendini hangi konuma yerlestirdigi anlagilmaya calisilir;
Fairclough, bu asamay1 “ifade degeri” olarak adlandirmaktadir (Bal, 2012, sf.245). ‘Erdogan
Nefret Sucu Isledi’ seklinde verilen haber bashig metin iireticisinin kendisinin hangi konuma
koydugunun anlagilmasini saglamaktadir. Metin {ireticisi aday Erdogan’in sdylemlerini

tastiklemeyen bir yapidadir. Baska bir deyisle muhalif bir tutum sergilemistir.

Yan Bashk 2: ‘YSK YASAGINI KENDI DELDI’ Basbakan Erdogan ortak yayinda yaptigi

konusmasinda, uzun uzun yaptiklar: anket sonuglarini ve verilerini anlatti. Erdogan YSK 'nin
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vazili, sozlii, gorsel basin ve yayin araglarinda kamuoyu arastirmalari, anketler ve
tahminlerinin son on giin kala aciklanmamasi gerektigine dair karart da ihlal etti. Secim
vasaklarini gazetemize degerlendiren Avukat Kemal Ayta¢, Basbakanmin secim yasaklarini

ihlal ettigini soyleyerek “Savcilarin ve YSK min bir an énce harekete ge¢mesi lazim” dedl.

e CHP’den Erdogan’a su¢ duyurusu YSK
e Basbakan Erdogan’a tepki yagdi RTUK’TEN RAPOR
o Demirtas: YSK gorevini yapmadi ISTEDI

Medyanin radikal elestirmenlerinden olan Chomsky ve Herman, bir propaganda modeli
ortaya atmiglardir. Bu model; bir haberin halka inandiriciliginin arttirilmasi igin, haberi
tiretenler tarafindan hangi asamalardan gecirildiginden bahsetmektedir.  Onlara gore haber
bes siizgecten gecirilmektedir. Bu siizgeglerden ayrintili olarak arastirmanin 6nceki
boliimlerinde bahsedilmistir. Bu haber metninde Avukat Kemal Ayta¢ ve yine avukat olan
aday Demirtas’in sdylemlerine yer verilerek Chomsky’nin ‘Medyanin, hiikiimet, is diinyas1 ve
bu temel kaynaklarin ve giiciin faillerinin finanse ettigi ve onayladig1 “uzmanlar”in sagladigi
bilgilere dayanmasi’ siizgeci kullanilarak bir haber soylemi olusturulmustur (Chomsky ve
Herman, 2012, s.73). Okuyucunun bir uzman tarafindan desteklenmis olan suclama
karsisinda; haber lireticisi tarafindan verilen olaya inanmasi, daha etkin olmaktadir.

7 Agustos Evrensel Gazetesi aday Demirtas haberi ise, bir polis otobiisiiniin fotografi

yaninda verilmistir. Haber asagidaki sekilde yaymlanmistir:

DEMIRTAS OPERASYONLARI DEGERLENDIRDI

‘Basbakan da
sorusturulsun’

2 Temmuz operasyonunun ikinci dalgasi hakkinda konusan
Cumhurbaskani Adayr Selahattin Demirtas, gozaltsa ali-
nan polsierin hilkiimetin emriyle hareket ettigini, Bagba-
kan ve Icisleri Bakanmin da sorusturmaya dahil edilmesi
gerektifjini soyledi. Cte yandan 2. dalgada gdzaltma ahnan
polisler de, gruplar halin

x ; | A—
de adiiyeye sevk ediime
ye basiandi. 11 polis
hakkinda tutuklama —

istendi. Gazetemiz bask:
ya girdigi srada sevik is- e N
lems devam ediyordu. 3 S

Gorsel 3.34 7 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan

Secim Haberi
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Evrensel Gazetesi haber bashgi: ‘Basbakan da sorusturulsun’

Evrensel Gazetesi siirmanseti: Demirtas operasyonlari degerlendirdi

Evrensel Gazetesi haber metni: Temmuz operasyonu ikinci dalgasi hakkinda konusan
Cumhurbaskant Adayr Selahattin Demirtas, gozaltina alinan polislerin hiikiimetin emriyle
hareket ettigini, basbakan ve Icisleri bakanimin da sorusturmaya dahil edilmesi gerektigini
soyledi. Ote yandan 2. Dalgada gézaltina alinan polisler de, gruplar halinde adliyeye sevk
edilmeye baslandi. 11 polis hakkinda tutuklama istendi. Gazetemiz baskiya girdigi sirada sevk

islemi devam ediyordu.

Haberin igerigi cumhurbaskanligi secimleri ile ilgili degildir. Fakat haber iireticisi
Selahattin Demirtas’in  sdylemlerinden bahsederken kendisini; “cumhurbaskant aday:
Selahattin Demirtas” olarak nitelendirmistir. Bu nitelendirme onun ismiyle birlikte
cumhurbagkanligi sifatinin  sikca vurgulanarak halkin asinaliinin  kazandirilmasinin
istenilmesinden dolayidir. Aynmi  haber metninde aday Erdogan, bagbakan olarak
nitelendirilmektedir. Kendisine ‘“cumhurbaskant adayi” seklinde bir tamlama ile
yaklasilmamaktadir. Baska bir deyisle, gazete kendi perspektifinden kabul ettigi sekilde
sifatlarla tasvir etmistir.

7 Agustos 2014 Sabah Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbaskanligi se¢imi ile ilgili
olarak sadece aday Erdogan’in haberlerine yer verilmistir. Haber mansetin hemen altinda,
gazetenin ortasinda aday Erdogan’in halki selamlayan biiyiikk bir fotografinin etrafinda
verilmistir. Verilen fotografta aday Recep Tayyip Erdogan’a olan toplum destegi de
gosterilmektedir. Haber asagidaki sekilde yayinlanmigtir:

- P LS =T AN = |
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CUMHURBASKANI aday ve Basbakan Erdo-
gan: Bu Ekmel’i piyasaya stiren Pensilvan-
ya'nin aylardir sesi solugu kesilmisti.

30 MART TA dizlerinin bag: cozul

Ama cikmis yine beddua etmis. A
aunmayacak ifadeler. Dengesi

BIRAKIN hocayim iddiasindaki bir kisiyi.

diyene yakismayacak edep disi, adap diss hez=yanlar
MONSER aday bize Uslup dersi vermeye kalkisacagi-
na, efendisinin edep disi konusmalarina baksin. 20D

ERDOGAN GENCLERE
l-RDoéAN Yoritk Tiirkme: i toplanti- CEMAAT UYARISI YAPTI

sinda konustu: Biz l‘iirl\ me ‘e MIT eliyvle BASBAKAN Erdogan. genclere iletilmek lizere

yvardim ulastinirken ce x kaleme aldig: mektupta “Manevi degerleri istismar
ﬂ"““" kesti. CHP ve N”’"’ 2 e rerdi. eden sebekelerin tuzagina diissmeyin~ dedi. 20D
Bunlar Pensilvanya cetesinin uss ‘qun 20°DE

Gorsel 3.35 7 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi



96

Sabah Gazetesi Haber haber bashg 1: Edep disi hezeyanlar

Sabah Gazetesi haber metni 1: Cumhurbaskani adayr ve Basbakan Erdogan: “Bu Ekmel’i
pivasaya siiren Pensilvanya’min aylardir sesi solugu kesilmisti. 30 Mart’ta dizlerinin bagi
coziilmiistii. Ama ¢ikmis yine beddua etmis. Agza alinmayacak ifadeler. Dengesi bozulmus,
birakin hocayim iddiasindaki bir kisiyi, insamim diyene yakismayacak edep dist hezeyanlar,

monger aday bize tislup dersi vermeye kalkisacagina, efendisinin edep disi konusmalarina

baksin”

Haber metninde bulunan aday Erdogan’in “Monser aday” sdylemi bir metafordur.
Aday Erdogan bu metaforu kullanirken séylem analizinin Ortiik anlatim igerisinde ironi
yaratma teknigini kullanmistir. Ayrica cumhurbaskan1 aday1 erdoganin, aday Ihsanoglu
hakkinda neredeyse her konugmasinda kullandig1 “mongser aday” metaforu sdylem analizinin
tekrarli baskilama metodunu kulanmis olduguna isaret etmektedir. Tekrarli baskilama
metodu, ne kadar basit olursa olsun bir varlik ile bir sifat1 bir arada kullanmakta 1srar ederek,
bir siire sonra o varligr o sifattan ayr diisliniilemez hale getirmeye ¢alismaktir (Deniz, 2014,
s.3). Verici tarafindan ayni kavramlarin benzer ifadelerle sik sik verilmesi esasina gore
aliciya istedigi konuyu benimsetmeye calistigi teknik olarak da tanimlanmaktadir(Deniz,
2014, s.1).

Sabah Gazetesi haber bashg 2: ‘ERDOGAN GENCLERE CEMAAT UYARISI YAPTI’
Sabah Gazetesi haber metni 2: Basbakan Erdogan, genclere iletilmek iizere kaleme aldigi

mektupta “Manevi degerleri istismar eden sebekelerin tuzagina diismeyin” dedi.

Sabah gazetesinde Aday Erdogan ile ilgili diger haber ise, ayni haber ile beraber verilmistir.
Kendisinin giymis oldugu geleneksel Yoriik Tiirkmen kiyafetleri ile ¢ekilmis bir fotografinin
altinda yayinlanan haberi asagidaki sekildedir:

Sabah Gazetesi haber bash 3: ‘PENSILVANYA USAKLARI’

Sabah Gazetesi haber metni 3: Erdogan, Yoriik Tiirkmenleri toplantisinda konustu: “Biz
Tiirkmenler’e MIT eliyle yardim ulastirirken, ihanet cetesi TIR larin éniinii kesti. CHP ve
MHP de destek verdi. Bunlar Pensilvanya usaklart.

Ayni haber, o giiniin Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda da verilmistir. Her iki haber de
aday Erdogan’in sdylemlerinden olusmaktadir. Fakat arada biiyiik bir farklilik bulunmaktadir.
Aday Erdogan’in yoneltmis oldugu “Pensilvanya ugaklari” metaforunun Sabah
Gazetesi’ndeki habere gore sdylenme nedeni; MHP ve CHP’nin haberde sozii edilen ihanet
cetesine yardim etmesinden dolayidir. Fakat Hirriyet Gazetesi haberine gore sdylenme
nedeni; muhalefetin Tilirkmenlere yapilan yardimlarin hassasiyetini anlayamamalarindan
dolayidir. Her iki haber de aday Erdogan’in agzindan ¢ikan laflar yansitilmigtir. Fakat
haberlerin analizi yapildiginda; yardim tirlarinin ulastirilamamasinin nedeni ve buna bagl
olarak aday Erdogan’in kullandigi metafor; iki gazetede de farkli boyutlarda ele alinarak

yayilanmistir.
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7 Agustos 2014 Sozcii Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbagkanligi se¢imi ile ilgili
olarak adaylardan Ihsanoglu ve Erdogan’in haberlerine yer verilmistir. Aday Thsanoglu’nun
haberi kendi s6zlerinden olusan, kisa bir haberden olusmaktadir. Fakat aday Erdogan’in
haberi o giinkli manset konusudur ve olay bir gergeve igerisinde sunulmustur. Esiyle beraber

fotograflarinin etrafinda verilen manset, siirmanset ve haber metni asagidaki sekildedir:

Milliyeti konusunda bir dedigi, bir dedigini tutmuyor

TAYYIP’IN 10 YILDA
IRKI DA DEGISTI!

BEN GURCU

EGIL, TURKGM

Gorsel 3.36 7 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayimnlanan Se¢cim
Haberi

Manset: Tayyip’in 10 yilda ki da degisti!
Siirmanset: Milliyeti konusunda bir dedigi, bir dedigini tutmuyor

Haberin devaminda aday Erdogan’in 2004 yili ile 2014 yilindaki konuyla ilgili

sOylemlerinin karsilagtirmalar1 S6zcii gazetesi tarafinda tablo halinde verilmistir.
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Tablo 3.3 7 Agustos 2014 Tarihinde Yaynlanan Soézcii Gazetesi Manset Haberi

-YIL 2004- -YIL 2014-

ESIM ARAP, BEN ISE GURCUYUM BEN GURCU DEGIL, TURKUM
Bagbakan Erdogan, 2004 yilindaki Giircistan | Koske gézlinti diken Erdogan, MHP oylarinm
gezisinde Giircili oldugunu sdylemis, nabza alabilmek i¢in 6nceki aksam ilk defa Tiirk
gore serbet vermisti. oldugunu soyledi.

Her konuda dediklerinin tersi ¢ikan Erdogan, 6nceki aksam bir TV’de
Erdogan’in simdi de milliyeti tartisiliyor... milliyetiyle ilgili agiklama yapt1 ve aynen
Bundan 10 y1l 6nce, hem yurt disinda, hem de | sdyle dedi: “Benim i¢in neler dediler.
Tiirkiye’de soyle diyordu: “Ailemiz ‘Glirctidiir’ diyen oldu. Cikt1 bir tanesi,
Batum’dan Rize’ye go¢ eden bir Giircii afedersin ¢ok daha cirkin seylerle ‘Ermeni’
ailesidir. Ben Giircliyiim. Esim de Siirtli dedi. Ben dedemden, babamdan 6grendim,
Arap...” Ancak bu konuda da sasti. Tirkim...”

Ermeniligi cirkinlik olarak goren Erdogan’a tepki

Haberde kullanilan aday Erdogan’in kullandigr “Ermeni” sdylemi bir metafordur.
Ciinkii anlatimda bunu, kendisine yapilan kotii bir yakistirma olarak dinleyicilere
aktarmaktadir. Gazetenin kullandig; “Koske goziinii diken Erdogan” sdyleminde gecgen
“kosk” kelimesi ise bir mitonomidir.

Ayni haber o giinlin Evrensel Gazetesi’'nde de verilmistir. Evrensel Gazetesi 1997
yilinda gerceklesen benzer bir olaydan drnek vererek, aday Erdogan’in sOylemlerinin hata
niteliginde oldugunu vurgulamistir. S6zcii gazetesi de benzer bir yontem kullanmistir. Tek
fark; aday Erdogan’in ge¢miste kendisine ait sdylemlerinden haber yapilmis olmasidir. Bu
dogrultuda yayinlanan haberde Fairclough’un séylem ¢oziimleme yontemi kullanilmistir. Bir
baska deyisle, birinci asama olan “metin incelemesi’ndeki gibi, gecmisten yararlanilmistir.
Sonrasinda ikinci asama olan “etkilesim” asamasinda oldugu gibi, onceki sOylemler ile
simdiki sdylemlerin nasil bir etkilesim igerisinde olduguna bakilmistir ve sdylemler arasi
zithik belirlenmistir. Son olarak tligiincii asama olan “baglam analizi”inde de metin iireticisi,
tim bunlarin 15181inda ve mansetten de anlasilacagi gibi, olay1 belli bir konuma oturtturmustur.
Sonug olarak gazete bu haberinde; aday Erdogan’a muhalif bir tutum sergilemistir.

7 Agustos 2015 giinii Sézcii gazetesi ana sayfasinda aday Thsanoglu ile ¢ikan haber

asagidaki sekilde yaymlanmistir.
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Ihsanogiu SOZCU TVAe konustu

Halkan ayak Sesin
., duyuyorur.,

’ ‘l\OSl\dd.mlknululdmllmnu;,lu "Halk layik of¢#
¥ i se cecek, Sessiz yigmlann ayak seslerini adim adim
“" duyuyorum, Pazar giinii bunu goreceiz" dedi. S5

| \

Gorsel 3.37 7 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayimnlanan Secim
Haberi

Soézcii Gazetesi haber bashgr: /hsanoglu SOZCU TV'ye konustu - Halkin ayak sesini
duyuyorum...
Sozeii Gazetesi haber metni: Kosk adayr Ekmeleddin Ihsanoglu “Halk layik olam segecek.

Sessiz yiginlarin ayak seslerini adim adim duyuyorum. Pazar giinii bunu gorecegiz” dedi.

Sozcii gazetesinde alan haberde belirtilen aday Ihsanoglu’nun sdylemleri Dubios’in
mesafe, aciklik/saydamlik, kapalilik ve gerilme olarak adlandirdigi 4 boyuttan olusan
kavramlardan; sonuglari acisindan aliciyla ilgili olan “kapalilik” kavrami ile agiklanabilir.

Ciinkii sdylemden sonra sorumluluk artik alictya gegmektedir.
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3.4.22.6 8 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Soylem

Analizleri

ISADAMLARINA CAGRI: Paralel Yapi, santajla,
isadami bu konuda konusmuyor artik konusun

Ortada algakga
birihanet var
Sepeibesraan ey

cAsusLu
BEI.GEI.EBINE

Secime 2 giin kald:... Adaletsiz siire¢ yasandl

Deviet Tayyip’e calisti

Vali, kaymakam ve belediye baskanlari Erdogan’a oy toplama yansina
girdi... Ayrica devietin makam araclarl, ucag, helikopteri emrindeydi

Eruo@m ‘dan qnzeteclye

SINIRDA 25. iil.iiM =

2013'ten beridir Tiirkiye ile Suriye sinirinda yasanan liim sayisi
251 buldu. Rojava'dan Ceylanpinar'a gecmek isteyen Yusuf Ibrahim,
kafasina isabet eden asker kursunuyla yasamini yitirdi.

SINIR GECMENIN CEZASI OLOM DEGIL!

>~ Beklenen
firtina can aldi

(. e
dirilttiler =
cesi gindeme gelen hile o
di. Bakin nasil oldu!

'z'

BASYAZI

AYMAZLIGA, IRKCILIGA,
MEZHEPGILIGE OY YOKI

Wi

Gorsel 3.38 8 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin Ana
Sayfalari

8 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, cumhurbaskanligi se¢imi ile ilgili

olarak 2 habere yer verilmistir. Haberlerden bir tanesi aday Thsanoglu ile ilgili digeri ise
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se¢cmenleri bilgilendirme niteligindedir. Mansgetin iist kisminda bulunan segmen bilgilendirme

haberi asagidaki sekilde verilmistir.

NEDEN DEGiSTi

Bir sandikta, 30 Mart"taki secimde 320 secmen oy kullannmsts. Pa- e
zar gunkt Cumhurbaskankg) 1. tur seciminde ise 420 secmen oy - COGU SECMENE

kullanacak. B srcok k ' A
u nedenle bircok kisinin swa numaras: ve sandig: degisti. qmmmman KAGIT GEI-MED'

INTERNETTEN KONTROL EDIN O SANDIGA GIDIP OY KULLANIN B Secmen bilgi kafmtlanmn

B Egor sizin de secmen bilgi W Sacmen bilgl kigwdeniz olmasa dafitimi 4 Agustos Pazar-
kagidimz gelmediyse www., - da biliyorsaniz o sandiga gi- tesi gini tamamilandi. An-
ysk.gov.tr adresine giterek, Y derok. sira numaranizs sandsk cak, Istanbul bagta bircok

Nerede oy kullanacagim”™ bo- {i'- kurulu baskanina soyleyerek yerde segmen bilgi kagtla-
lamine bakmaniz gerekiyor, ampscrcy . OyuUnuzu kullanabilirsiniz. » 15 ;’unn secmene >
amacs

Gorsel 3.39 8 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Sandik numarasi neden degisti

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Bir sandikta, 30 Mart’taki segimde 320 se¢cmen oy
kullanmisti. Pazar giinkii Cumhurbaskanligi 1. Tur segimlerinde ise 420 se¢men oy
kullanacak. Bu nedenle bir¢ok kiginin sira numarasi ve sandigi degisti.

Hiirriyet Gazetesi haber metni 1: INTERNETTEN KONTROL EDIN’ Eger sizin de se¢men
bilgi kagidimiz gelmediyse WWW.ysk.Qov.tr adresine girerek “Nerede oy kullanacagim”
boliimiine bakmaniz gerekiyor.

Hiirriyet Gazetesi haber metni 2: ‘O SANDIGA GIDIP OY KULLANIN’ Se¢men bilgi
kagidimiz olmasa da biliyorsaniz o sandiga giderek, sira numaranmizi sandik kurulu
baskanlarina soyleyerek oyunuzu kullanabilirsiniz.

Hiirriyet Gazetesi haber metni 3: ‘COGU SECMENE KAGIT GELMEDI’ Seg¢men bilgi
kagitlarimin dagitimi 4 Agustos Pazartesi giinii tamamlandi. Ancak, Istanbul basta bir¢ok

yverde se¢men bilgi kagitlar: segmene ulastirilamad.

Hiirriyet gazetesinde yer alan haber, se¢gmenleri bilgilendirme niteligindedir. Fakat
haber basliginda bulunan “Sandik numarasi neden degisti” ifadesi ve ardindan yan baslhik
olarak verilen, ‘Cogu se¢mene kagit gelmedi’ soylemleri segmenleri endiseye ve sorgulamaya
itecek nitelikte olmustur. Bilinmeyen ifadeler ortaya atilarak soylem analizi igerisinde Ortiik

bir anlatim sergilenmistir.


http://www.ysk.gov.tr/
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8 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, aday Ihsanoglu icin ayrilan haberde
ise, kendisinin sapkali bir sekilde halki selamlayan bir fotografinin altinda verilen haber

asagidaki sekilde yaymlanmistir:

ADINLEMIYOR

Gorsel 3.40 8 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayimlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashg: Bazilar: yasaklar: dinlemiyor

Hiirriyet Gazetesi haber metni: /isanoglu Samsun’da “Biitiin yasaklara saygiliyiz. Bazilar:
kendilerini  kanunun iizerinde gériiyorlar ve yasak falan dinlemiyorlar. Insallah
cumhurbagkani olarak her seyden once kanunlara saygili olacagiz” dedi.

Resim yazis1: Ekmeleddin Thsanoglu’'na Carsamba’da kasket hediye edildi.

Haberde belirtilen aday Ihsanoglu'nun  sdylemleri Dubios’in  mesafe,
aciklik/saydamlik, kapalilik ve gerilme olarak adlandirdigi 4 boyuttan olusan kavramlardan;
konusmaciyla ilgili olan mesafe kavrami ile acgiklanmaktadir. Soyleminde kullandig
“Bazilar1” metonomisi Ozellikle ‘Mesafe’ kavraminda belirtilen; kendisi ile 6zne arasinda
higbir bag bulunmadigini belirtmektedir.Aday IThsanoglu haberde verilen sdylemleri ile
kendisini simdiden cumhurbagkant olarak gordiigiini alicilara hissettirmek amaciyla
“Insallah cumhurbaskam olarak her seyden énce kanunlara saygili olacagiz” ifadesini
kullanmustir.

8 Agustos 2014 Evrensel Gazetesi ana sayfasinda cumhurbaskanligi se¢imi ile ilgi
olarak aday Demirtas ve Erdogan’in haberlerine yer verilmistir. Haber; aday Demirtas’in afisi
oniinde konusma yapan etrafi kalabalik bir grup ile kendisinin el sallayan bir fotografinin

yaninda ana sayfanin en st kisminda asagidaki sekilde yayinlanmistir:



= evrensel
Universitelerden Demirtag'a destels

AKADEMISYENINDEN TASERON IiSCISINE...
TURKIYE nin birgok iiniversitesinden dgretim gorevli-

leri, asistanlar, tageron iggiler, idari ve teknik personel i§te hendek' i&te deve

ile grencilerin de igerisinde bulundugu 500 kigi, imza- DEMOKRAS i i mesajlan verdii

ladiklar: ortak bir metinle, “Insan, toplum, doga yarari- icn Bagama, eminim pekgok K
na bir tiniversite igin, oyumuz Selahattin Demirtas'a” side heyecan yaralyyor Biz de .
diye konugtu. bir grup akademisyen olarak,
i Bizgir ve katimet bir Onwver- ‘ a
W

' AKADEMiK OZGURLUK iGiN... s [l g b

b METNI imzalayanlar adina basn agiklamasins okuyan An- : a‘r/\l bagm‘bﬂ sy Gaimayan

4 kara Universitesinden Prof. Dr. L. Isil Unal, *Ozgiirliik, bir cumhurbagkani igin, oyum -
egitlik, kardeslik ve bang temelinde yeni bir yagam cagri- Demirtaga ‘4
st yapan, ‘YOK kalkmal, iiniversite ozerkligi ve akademik Esra Arsan’in yazs! k"» A=
dzgirlitkler genigletilmelidir’ diven Demirtag’ destekle- sayfa Bte

digimizi kamuoyuna duyuruyoruz” dedi. 5.9

A = Pt
LEV Ki! / umetvsaotema s s s~ 9> ALEVLERDEN DAYANISMA SOLENI 5.9 > EMEP: OYUMUZ HALKLARIN KARDESLIGINE! 5.9 %> EMEP YONETICISININ BURNU KIRILDI 5.9

Gorsel 3.41 8 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Evrensel Gazetesi haber bashg: Universitelerden Demirtas’a destek

Evrensel Gazetesi haber metni 1: ‘AKADEMISYENINDEN TASERON ISCISINE...’
Tiirkiye 'nin bir¢ok iiniversitesinden ogretim gorevlileri, asistanlar, taseron is¢iler, idari ve
teknik personel ile o6grencilerin de icerisinde bulundugu 500 kisi, imzaladiklar: ortak bir
metinle, “Insan, toplum, doga yararina bir iiniversite icin oyumuz Selahattin Demirtas’a”

diye konustu.

Evrensel gazetesinde yer alan haberde imza sayis1 500 olarak verilmistir. Daha dnce de
belirtildigi gibi, bir metinde kullanilan rakamlar o metnin okuyucu nezdinde daha ¢ok dikkat

¢cekmesini ve ikna giicliniin daha kuvvetli olmasini saglar (Devran, 2010, s.55).

Evrensel Gazetesi haber metni 2: ‘AKADEMIK OZGURLUK ICIN’ Metni imzalayanlar
adina basin aciklamasini okuyan Ankara Universitesi Prof. Dr. I. Isil Unal “Ozgiirliik, esitlik,
kardeslik ve baris temelinde yeni bir yasam cagrisi yapan *“ YOK kalkmali, iiniversite
ozerkligi ve akademik ozgiirliikler genisletilmelidir.” diyen Demirtas’t destekledigimizi

kamuoyuna duyuruyoruz” dedi.

Evrensel gazetesinde yer alan haberde metnine genel olarak bakildiginda aday
Demirtag’in destekgilerinden bahsedilmistir. Se¢menler {liniversite ¢alisanlar1 arasinda her
kesimden bulunmaktadir. Fakat basin agiklamasini okuyan kisi Ankara Universitesi Prof. Dr.
Isil Unal’dir. Baska bir deyisle, iinvaniyla iliskilendirildiginde halka &rnek teskil edecegi
diisiiniilen bir kisi, basin agiklamasi yapilmasi i¢in secilmistir. O yiizden burada Chomsky’nin
“Propaganda Modeli”nde belirtmis oldugu ‘Medyanin, hiikiimet, i diinyasi ve bu temel

kaynaklarin ve giiciin faillerinin finanse ettigi ve onayladig1 “uzmanlar”in sagladig: bilgilere
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dayanmasi’ siizgeci kullanilarak bir haber sdylemi olusturulmustur. Modele gore bu sekilde,

haberin inandiriciliginin daha da kuvvetlendirilmesi amaglanmustir.

Evrensel Gazetesi haber metni 3: ‘/STE HENDEK, ISTE DEVE’ Demokrasi icin, onemli
mesajlart verdigi i¢in Baglama, eminim pek ¢ok kiside heyecan yaratiyor. Biz de bir grup
akademisyen olarak, o6zgiir ve katilimct bir iiniversite i¢in Baglamadan baska bir sey

¢almayan bir cumhurbaskani igin, oyum Demirtas’a.

Evrensel gazetesinde yer alan haberin son kisminda verilen ve ayni zamanda aday
Demirtas’in da se¢im reklami sloganindaki sozlerini kapsayan “Baglamadan baska bir sey
c¢almayan bir cumhurbaskant igin, oyum Demirtas’a” sOylemi igerisinde bulunan
kodlamalardan dolayi, diger adaylara yapilan bir gonderme niteligindedir. Bir bagka haber
olarak da tek climleyle gazetenin sonraki bir sayfasinda oldugunu belirtmek amach “EMEP:
Oyumuz halklarin kardesligine!” haber basligi bulunmaktadir.

Evrensel gazetesinin 8 Agustos 2014 giliniine ait son se¢im haberi olan aday
Erdogan’in haberi ise; haber iceriginde gecen gazetecinin fotografi ile asagidaki sekilde

yaymlanmlstlr:
s evrensel

Erdogan‘dan gazeteciye:

Edepsiz kadin

CUMHURBASKANI Adayr Erdo-
gan'in kirsuden hedef alds
gazeteciler kervanina Amberin
Zaman da eklendi. Erdogan Za-
man'm Mislimanlara hakaret
ettigini lleri simd0 ve "Orada
da gazeteci kil&h bir maitan
cimus. Edepsiz bir kadin, Mos
uman dkede bunu beklemek
zor degil mi diyor. Haddini bal
haddini.” dedi. s13

Gorsel 3.42 8 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayimnlanan

Secim Haberi

Evrensel Gazetesi haber bashgi: Erdogan 'dan gazeteciye: Edepsiz kadin

Evrensel Gazetesi haber metni: Cumhurbaskant Adayr Erdogan’in kiirsiiden hedef aldig
gazeteciler kervanina Amberin Zaman da eklendi. Erdogan Zaman'in Miisliimanlara hakaret
ettigini ileri siirdii ve “Orada da gazeteci kilikli bir militan ¢ikmis. Edepsiz bir kadin.
Miisliiman iilkede bunu beklemek zor degil mi diyor. Haddini bil haddini” ded;.

Haber metninde gegcen “Gazeteciler kervamina Amberin Zaman ‘da’ eklendi.”

sOylemi, digerleri gibi anlamini veren —de/da baglaci kullanilarak yapilmistir ve baglag, aday
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Erdogan’in davramigini gazete tarafindan yorumlayan ektir. Haber iireticisi, sdyleminde
kullandig1 de/da baglaci ile ciimleye, her zaman anlamini katmugtir. Fakat bununla ilgili
ge¢mise doniik, benzer bir 6rnek vermemistir. Bu yiizden haber {ireticisi bu haber metninde,
sOylem analizinde ortiik anlatimin 6nvarsayim kullanim1 yapmuistir.

8 Agustos 2014 Sabah Gazetesi ana sayfasinda cumhurbaskanligi se¢imi adaylarindan
sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Kendisinin mikrofonla konusma yaparken
gorlintiilendigi bir resmi ile bir mitinginde halki selamlarken toplum desteginin 6n plana

cikartildig1 fotografinin iizerinde bulunan haber, asagidaki sekilde yaymlanmaistir:

- P LS = F AN = |

‘KONUSUN, KIMDEN

NE KADAR ALDILAR’

BASBAKAN ERDOGAN’DAN ISADAMLARINA CAGRI: Paralel Yapi, santajla,
tehditle harac aliyor, bircok isadami bu konuda konusmuyor artik konusun

PARALEL ihanet getesiyle miicadelede Cumhurbaskan: Aday ve Bagba-
de isadamlarinin en 6n safta cesaretle Kan Erdogan, dun Malatya ve Gazi-
durmasim bekliyoruz. ... antep miﬂnglzrinde konustu.

.SAD!‘K:F siyaseti, emniyeti, yargiy: degil,
i dilnyasim1 da dizayn etmeye cahigmisg-
lar. Tehdit, santaj, kumpas yapiliyor.
.ORTADA algakga bir ihanet var. Bugiin
hala bu algakca ihanet kargisinda susan-
lar varsa durumlarnm gozden gegirsinler.

PARALEL YAPI BiRBIRINi KORUYOR

.BtR savcr devlet ahlakindan te, eger Bag- *

bakan’a saygisizhik yapiyorsa, yarg: artik
stipheleri tizerine gekmeye baglamistir.

.BU iilkenin HSYK’s1 hala savcilik gérevi-
ni ihlal etmis olan bu kisi hakkinda kal-
kip da gerekli olan adimi atmiyor.

.iSTE Paralel Yap denilen zihniyet bu ve
bu zihniyet birbirini ¢gok agik, net koru-
ma altina alabiliyor. 25T

TN SO )

8 YIL islam Konferansi'nin basina gonderdik. Ne biiyiik yanlis
yapmisiz. Suudi Arabistan gibi Ulkeler zor kurtuldu.

Bize ricada bulundular.

CIKSIN, bunu da inkar etsin. Dogru, eder, eder...

Cunki "Carkci Kemal'in yaninda yetisen "Carkci Ekmel’ olur.
DEVLET tektir. Paralel Devlet; avucunu yalayacaksin. inlerine
girmeye basladik. Pensilvanya’'nin dengesi bozuldu bile.

YENI Tirkiye'yi kuruyoruz. Eski Turkiye tasfiye olacaktir. 26'DA

Maliye ve SGK, Bank
Asya’'nin fisini kesti

prm, GELIR idaresi Bagkanh@, Asya Kati-
hm Bankasi AS (Bank Asya) ile yapi-

gl lan vergi tahsilatina iligkin protokol- - - - o O
) 8 lorin sonlandinidigin bildirdi. SGK Nur talebeleri: Oyumuz SRR R Azinlik temsilcilerinden
da Bank Asya ile imzalanan proto- - oy v - s
kollerin bitirildigini agikladi. 90A Tayylp Erdogan a 25 L e~ —lm“, El'dogal'l a tam destek 28

Gorsel 3.43 8 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi

Sabah Gazetesi manseti: 'Konusun, kimden ne kadar aldilar’
Sabah Gazetesi haber spotu: Basbakan Erdogan’dan isadamlarina ¢agri: Paralel Yapu,

santajla, tehditle harag aliyor, bir¢ok isadami bu konuda konusmuyor, artik konusun.
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Sabah Gazetesi haber metni:
e Paralel ihanet c¢etesiyle miicadelede de isadamlarimin en o6n safta cesaretle
durmasini bekliyoruz.
o Sadece siyaseti, emniyeti, yargiyi degil, is diinyasini da dizayn etmeye ¢alismislar.
Tehdit, santaj, kumpas yapiliyor.
o Ortada algak¢a bir ihanet var. Bugiin hala bu al¢ak¢a ihanet karsisinda susanlar

varsa durumlarini gozden gegirsinler.

Sabah Gazetesi haber bashg 1: ‘PARALEL YAPI BIRBIRINI KORUYOR’
Sabah Gazetesi haber metni 1:
e Bir savct devlet ahlakindan éte, eger Basbakan’a saygisizlik yapiyorsa, yargi artik
stiphelileri iizerine ¢ekmeye baslamistir.
o  Bu iilkenin HSYK st hala savcilik gérevini ihlal etmis olan bu kisi hakkinda kalkip
da gerekli olan adimi atmiyor.
e Iste paralel yap: denilen zihniyet bu ve bu zihniyet birbirini ¢ok agik, net koruma

altina alabiliyor.

Sabah Gazetesi haber bash@ 2: ‘CARKCININ YANINDA YETISEN CARKCI OLUR’

Sabah Gazetesi haber metni 2: 8 yil Islam Konferansi 'min basina gonderdik ne biiyiik yanlis
yvapmuisiz. Suudi Arabistan gibi iilkeler zor kurtuldu. Bize ricada bulundular. Ciksin, bunu da
inkar etsin. Dogru, eder, eder... Ciinkii “Cark¢t Kemal’in yamnda yetisen ‘Cark¢t Ekmel’
olur. Devlet tektir. Paralel devlet; avucunu yalayacaksin. Inlerine girmeye bagsladik.
Pensilvanya 'nin dengesi bozuldu bile. Yeni Tiirkiye'yi kuruyoruz. Eski Tiirkiye tavsiye

olacaknir.

Sabah gazetesinde yer alan haberde aday Erdogan’in Malatya ve Gaziantep
mitinglerinden alinan konugmalarinda verilen ilk 2 yan bashk igerigi, cumhurbaskanligi
se¢imi ile ilgili degildir. Fakat aday Thsanoglu’na ydneltecegi ithamlarina hazirladigi bir alt
yapi, agiklama niteliginde verilmistir. Yan baglik 3’te verilen ‘Cark¢inin yaninda yetisen
carkg¢r olur’ baglikli s6ylem bir metafordur. Clinkii “carkgr” olarak nitelendirilen kisi; aday
Thsanoglu ve onu yetistiren kisi olarak isaret edilmektedir.

Sabah gazetesinin haberinde agiklamalari olmadan ayni resim altinda, fakat yukaridaki

haberden farkli olarak su basliklar verilmistir.

e Nur talebeleri: Oyumuz Tayyip Erdogan’a

o Azinlik temsilcilerinden Erdogan’a tam destek
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Haber iireticisi bu kisa haberde nur talebelerinin oylarinin aday Erdogan’a oldugunu
belirterek bir iistte verdigi haberde, Erdogan’in sdylemlerinin onay aldigimi belirtmek
istemistir. Bir baska deyisle, sOylem analizinde Ortiik anlatimm sezdirim kullanimi
kullanmistir. Ardindan hig¢bir kaynak vermeden azinlik temsilcilerinin de oylarinin ona
oldugunu belirtilmesi, onun oy g¢oklugunu vurgulamak amaglidir. Haber iireticisi burada
ozellikle karar vermekte zorlanan bireyler igin etkili olan “siirii mantig1 kullanma” teknigine
de yer vermistir.

8 Agustos 2014 Sozcii Gazetesi ana sayfasinda cumhurbaskanligi se¢imi adaylarindan
sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Olay1 bir ¢ergeve icerisinde sunmustur. Her
yan bashigl agiklayacak sekilde belirtilen fotograflarla verilen manset, siirmanset, yan

basliklar ve haber metni asagidaki sekilde verilmistir:

Secime 2 gun kaldi... Adaletsiz surec yasandi

Deviet Tavvip’e calist

i, kaymakam ve belediye baskanlarn Erdogan’a oy toplama yarisina
kam araclar, ucags, helikopteri emrindey

" SR e — .;g‘;

=

TENE
Er

s :7 20 e -~ >3
Kirmizs plakah deviet otobiisiiyle dolast: Sahte plaka bile takts O uctu, millet édedi

Gorsel 3.44 8 Agustos 2014 Tarihinde Sozcii Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Secim
Haberi

Sozcii Gazetesi manseti: Deviet Tayyip e ¢alisti.

Sozcii Gazetesi siirmanseti: Secime 2 giin kaldi... Adaletsiz siire¢ yasandi

Sozcii Gazetesi haber spotu: Vali, kaymakam ve belediye baskanlari Erdogan’a oy toplama
yvarisina girdi... Ayrica devletin makam araglari, ugagi, helikopteri emrindeydi...

Sozcii Gazetesi haber metni: Bu pazar yapilacak Kosk segimi, adaylardan Erdogan’in
devletin tiim imkanlarini seferber etmesiyle de tarihe gececek. Erdogan se¢im siireci boyunca

Basbakanligi birakmadi, devletin biirokratlarint kendisi igin ¢alistirdi.” Yakismadi...”
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Bununla da yetinmedi, agilislar bahanesiyle gittigi illerde mitingler diizenled,
propagandasint yapti. Buna karsilik diger adaylar Eklemeddin Ihsanoglu ve Selahattin

Demirtas kendi kisitl imkanlariyla se¢cim ¢alismast yiiriittii.

Haberde kullanilan ‘Kégk’ sdylemi bir mitonomidir. “Kogk” sdyleminin mitonomi
olmasmin nedeni; cumhurbaskanligt makamini isaret etmek amaci ile kullanilmasindan

dolayidir.

Sozcii Gazetesi haber bash@ 1: ‘KIRMIZI PLAKALI DEVLET OTOBUSUYLE DOLASTI’
Sozcii Gazetesi haber metni 1: 2,5 aydwr secim ¢alismast yiiriiten Erdogan, her yere “0002”
plakali otobiisle gitti. 10 giin énce segim yasaklar: baslayinca plakasinda “Erdogan” yazan
otobiisleri kullanmaya basladi. Kimse de, “Sen AKP adayisin, neden resmi otobiisii
kullaniyorsun?” diye sormadi.

Sozcii Gazetesi haber bash@ 2: ‘YAKIN MESAFELERE HELIKOPTERLE GITTI’

Sozcii Gazetesi haber metni 2: Erdogan bakanliklarin tertip ettigi agiliglart bahane ederek,
cesitli illerdeki mitinglere devletin "Oba” adli helikopterini kullanarak gitti. Béylece
rakipleri gibi zaman kaybetmeden, ayni giin birden fazla yere ulasti. Gokyiiziinde dolastigi
icin hig trafik eziyeti ¢ekmedi.

Sézcii Gazetesi haber bashg: 3: ‘SAHTE PLAKA BILE TAKTI’

Sozcii Gazetesi haber metni 3: Saltanati ¢ok seven Erdogan, “0002” plakali Mercedes
marka zirhli makam otomobilinden vazge¢medi. Se¢cim yasaklar: baslayinca sahte plaka takip

ona bindi.

Sozcli gazetesinde yer alan haberde, sOylem analizinin dizilis yasasi kullanilmistir.
A+B konumundaki bir s6zcede, dizilis yasasindan soz edilebilir. A ile B sdzceleri arasindaki
iligki, bir dnvarsayiltiy: ilgilendirmez, tersine A ile B tarafindan sunulan tek bir bilgiyi igerir
(Giinay, 2013, s.200). Haberde (A) “Mercedes marka zirhli makam otomobilinden
vazgegcmedi” Onerisinin sebebinin anlagilmasi, climlenin dizilisi igerisinde en basta aciklanan
(B) “Saltanat1 ¢cok seven Erdogan” Onerisine bagli olarak anlasilmaktadir ve bu tek bir bilgi

olarak okuyucuya sunulmaktadir.

Yan Bashk 4: ‘O UCTU, MILLET ODEDI’ Erdogan, adaylardan Demirtag’a 700 bin,
Ihsanoglu’na 2 milyon, kendisine ise 24 milyon lira bagis yapimasina ragmen devletin
“ANA” ve “ATA” ucaklarini kullandh.

Haber iireticisi burada aday Erdogan’a, sundugu verilerle muhalif bir ¢izgide yer
almigtir. S6zcli gazetesinin Soylemlerinde Erdogan’in devlet biit¢esini kullandigina isaret
edilmis ve diger adaylarin kisitli biitge kullandig1 belirtilirek, s6ylem analizinde Dijk’nin
ideolojik kare kavramindan yararlanmistir. Tiim sOylemlerini okuyucu tarafindan daha giiclii
ve inandirict olmasini saglamak amaciyla da haberin sonuna rakamsal bilgi ekleyerek, diger

adaylarin ne kadar biitce ile ¢alistiklarini da belirtmistir.
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3.4.227 9 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazeteleri Soylem
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Gorsel 3.45 9 Agustos 2014 Hiirriyet, Sabah, Sozcii ve Evrensel Gazetelerinin Ana
Sayfalari

9 Agustos 2014 Hirriyet Gazetesi ana sayfasinda cumhurbaskanligi se¢imiyle ilgili

olarak dort habere yer verilmistir. Bunlar {i¢c adayin ayr1 agiklamalari ile se¢menleri
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bilgilendirme niteligindeki haberlerden olugmaktadir. Mangetin {ist kisminda bulunan se¢gmen

bilgilendirme haberi asagidaki sekilde verilmistir:

0YlARKEN DIKKAT

Wik 2/

IAGHM., Swiom ~ BEKeE 260N
ey se'iffw o
ek iknsndk 2/ G'VA*W"”’

“ 1z

MUHURSUZ PUSULA ALMAYIN

W Seqmen belgeniz elinize wlasmadiysa www
ysk.gow.tr adresinden o atacaguniz yeri
ogrentn M Oylar 08,00-17.00 arastnda kulla: \
rulacak W Sandiga TC kimltk No'su bulunan /AN
sesmi kimlikle gidin W Verllen oy pusulasin. §
da ¥SK mihri olup olmadifina bakin ’
W Xabine cep telefonuyla girmeyin. » 22

Gorsel 3.46 9 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashg: OYLARKEN DIKKAT

Hiirriyet Gazetesi haber spotu: Tiirkiye 'de vatandaslar ilk kez yarin cumhurbaskant se¢gmek
icin sandik basina gidecek. Iste oy kullanirken dikkat etmeniz gerekenler

Hiirriyet Gazetesi haber bashg: ‘MUHURSUZ PUSULA ALMAYIN’

Hiirriyet Gazetesi haber metni: Se¢men belgeniz elinize ulasmadiysa Www.ysK.gov.tr
adresinden oy atacaginiz yeri ogrenin. Oylar 08:00-17:00 arasinda kullanilacak. Sandiga TC
kimlik No’su bulunan resmi kimlikle gidin. Verilen oy pusulasinda YSK miihiirii olup

olmadigina bakin. Kabineye cep telefonuyla girmeyiniz.

Hiirriyet gazetesinin haberi se¢gmenleri bilgilendirme niteliligindedir. Bir giin dnce de
Hiirriyet’in ana sayfasinda yer verdigi se¢men bilgilendirme haberi, haber {iireticilerinin bu
olaya dnem verdigini gostermektedir.

9 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, aday Erdogan i¢in ayrilan haberde
ise, kendisinin konugma yaparken bulundugu bir fotografinin altinda verilen haber asagidaki

sekilde yaymlanmastir:


http://www.ysk.gov.tr/
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EVLERE
SENLIK

B Cumhurbaskan: aday:, Bagbakan
Tayyip Exdofan Kayseri'de konustu:
“Bir ortak aday cikardiiar eviere sen
lik. Diyor ki 30 gunde secim obur rmu
Keske biraz daha zaman ilave etsey-
dik d= ne oldugu ortaya giksayds O
zaman biraz daha eglenirdik.™ » 20

Gorsel 3.47 9 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi

Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Ortak aday evlere senlik

Hiirriyet Gazetesi haber metni: Cumhurbaskan: aday:, Basbakan Tayyip Erdogan
Kayseri’de konustu. “Bir ortak aday ¢ikardilar evlere senlik. Diyor ki 30 giinde se¢im olur
mu? Keske biraz daha zaman ilave etseydik de ne oldugu ortaya ¢iksaydi. O zaman biraz

daha eglenirdik.”

Hiirriyet gazetesinin haber basliginda kullanila “eviere senlik” sdylemi bir metafordur.
Ciinkii sdylemde gegen soz dizisi; begenilmeyen, olumsuz karsilanan bir durum, bir davranis
(www.tdk.gov.tr) anlammna gelmektedir ve bu durumu aday Erdogan, aday fhsanoglu ile
iliskilendirmektedir. Aday Erdogan; haber metninde gecen sOylemleri ile sOylem analizinde
ortiikk anlatimin ironi yaratma teknigini kullanmistir. Ciinkii ifadeleri, kelime anlamlarinin
z1ddi ile 6zdesleslesmektedir.

9 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, aday Ihsanoglu icin ayrilan haber
ise, kendisinin konusma yaparken bulundugu bir fotografi ile asagidaki sekilde

yayinlanmistir:

| YARIN
— BUYUK
A SURPRIiZ

= OLACAK

B TOSE zivaretinde konusan Ek-
meleddin Ihsanofiu “Anadolu’da
insanlann gtivendikleri icin bana
oy vereceklerini gSriuyorum. 1983
yihindalks gibi buyiik stioprizle

arsilasacagiz. Bu surpriz sessiz
yviganiann sesi olacak™ dedi. > 21

Gorsel 3.48 9 Agustos 2014 Tarihinde Hiirriyet Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan
Secim Haberi
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Hiirriyet Gazetesi haber bashgi: Yarin biiyiik siirpriz olacak
Hiirriyet Gazetesi haber metni: TOBB ziyaretinde konusan Eklemeddin Ihsanoglu
“Anadolu’da insanlarin giivendikleri i¢in bana oy vereceklerini goriiyorum. 1983 yilindaki

gibi biiyiik stirprizle karsilasacagiz. Bu stirpriz sessiz yiginlarin sesi olacak” dedi.

Hiirriyet gazetesindeki haberde yer alan aday Ihsanoglu’nun “Bu siirpriz sessiz
yiginlarin sesi olacak” ifadesi ile sOylem analizinde ses uyumu kurma yonteminden
yararlanmigtir. Ses uyumu kurma ydntemi; harfler arasinda bulunan ses uyumu sayesinde,
verilmek istenilenin alicinin akilda kaliciligini saglamak amaciyla kullanilir. Bu climlede “S”
ses uyumu kullanilarak, ses uyumunu saglamistir.

9 Agustos 2014 Hiirriyet Gazetesi ana sayfasinda, aday Demirtas i¢in, ‘Demirtas:
Kardeslik meydanlarda yuhalatmak degildir.” seklinde yer alan tek bir climleye yer
verilmistir.

9 Agustos 2014 Evrensel Gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanligi secimi
adaylarindan sadece aday Demirtas’in haberine yer verilmistir. Mansetin iist kisminda,

mitinginde halki selamlarken cekilen fotografinin lizerinde yazilmis olan haber asagidaki

sekilde yaymlanmistir:

Demirtas:;

UZATILAN KARDESLIKVE ‘DISISLERI BAKANI ISID'
BARISELINITUTUN  INCITMEK ISTEMIYOR'
CUMHURBASKANLIGI s¢- KONUSMASINDA ISID'e de

¢imlerine 2 giin kala Divarba-
kir'da halkla bulusan Selahattin
Demirtag, “AKP adayinmn da,
catinin da size getirecegi higbir
sey yok. Gelin oyunuzu ilkesiz-
lige atmayin, uzatilan bu kar-
deslik ve bans elini tutun” dedi.
Erdogtan'm “Siz garkinez kendi
dilintzde dinliyorsunuz” sozle-
rin hatirlatan Demirtag, “Ing-
allah Allah bunu sana da nasip
eder” diye konustu.

defrinen Demirtag “Disigleri
Bakanimin aciklamasi ISID'i
incitmemeye yonelik” dedi.
“Berkin Elvan'a, bu meydan-
lardaki annclere, parlamen-
terlere  terdrist  dediniz,
ISiD'e terorist diyemiyorsu-
nuz" diyen Demirtag, [S1D'in
on binlerce insant katlettigini
vurgulad, Demirtag, tim
halklar: ISID'c kars: direnme-
ye cagirdy, 8.8

Gorsel 3.49 9 Agustos 2014 Tarihinde Evrensel Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan

Secim Haberi

Evrensel Gazetesi haber bashg: DEMIRTAS: OYUNUZU ILKESIZLIGE VERMEYIN.
Evrensel Gazetesi haber metni 1: ‘UZATILAN KARDESLIK VE BARIS ELINI TUTUN’
Cumhurbaskanlig secimlerine 2 giin kala Diyarbakir’da halkla bulusan Selahattin Demirtas,
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“AKP adayimin da, ¢atimin da size getirecegi hi¢bir sey yok. Gelin oyunuzu ilkesizlige
atmayin, uzatilan bu kardeslik ve baris elini tutun” dedi. Evdogan’in “Siz sarkinizi kendi
dilinizde dinliyorsunuz” sozlerini hatirlatan Demirtas, “Insallah Allah bunu sana da nasip

eder” diye konustu.

Evrensel gazetesinde yer alan haberde aday Demirtas, bu haber metninde gegen
climlelerinde “benimsemenin sdylemi”ni kullanmigtir. Bu tiir sylemlerde “yapmak” edimini,
ettirgenlik belirten eylemlerin, 6nermenin dogrulugu iizerine higbir 6nvarsayimin olmadigi
eylemlerin (ettirgen olmayan) ve gereklilik belirten kiplerin (-ma, -mak gerekir vb) ¢ok fazla
kullanilmast gosterilebilir. Bu tiir sdylemlere benimsemenin sdylemi denir. Verici bir
diisiinceyi benimsemistir ve olusturdugu sdyleminde bu diisiinceyi atesli bir bi¢imde
savunmaktadir (Giinay, 2013, s.217). Aday Demirtas da kullandigr “vermeyin”, “tutun”,

“atmaymn”’, kelimeleri ile benimsemenin sdylemi teknigini kullanmistir.

Evrensel Gazetesi haber metni 2: “DISISLERI BAKANI ISID’[ INCITMEK ISTEMIYOR”
Konusmasinda Isid’e deginen Demirtas “Duisisleri Bakaninin agiklamas: Isid’i incitmemeye
yonelik” dedi. “Berkin Elvan’a, bu meydanlardaki annelere, parlementerlere terérist dediniz,
Isid’e terorist diyemiyorsunuz” diyen Demirtas, Isid’in on binlerce insani katlettigini

vurguladi. Demirtas, tiim halklar: Isid’e karsi direnmeye ¢agirdi.

Evrensel gazetesindeki haber metninin tiimiine bakildiginda, aday Demirtas
sOylemlerinde Dubios’in mesafe, agiklik/saydamlik, kapalilik ve gerilme olarak adlandirdig: 4
boyuttan olusan kavramlarindan; konusmaciyla ilgili olan ‘mesafe’ boyutunu kullanmistir.
Haber metinlerinde verilen sozlerinde, kendini diger adaylardan ayri tutarak sdylemlerini
gerceklestirmektedir. Verdigi orneklerle de onlarin olumsuz yanlarmi pekistirerek, iginde
bulundugu ruh halini, onlarla ortak noktast olmadigini ve onlara karsi bir aidiyet hissi
duymadi@ini tam olarak ifade etmeyi se¢mistir.

9 Agustos 2014 Sabah gazetesi ana sayfasinda cumhurbagkanlig1 se¢imi adaylarindan
sadece aday Erdogan’in haberine yer verilmistir. Kendisinin bir mitinginde halki selamlarken

toplum desteginin de vurgulandig fotografinin tizerinde verilen haber asagidaki sekildedir:
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TURKIYE HASIMI.AHI

la, Dogan medyasi Qi vax
imkanlariyvla bu adayin ar E
DOGAN Grubu’vla aras: .;uL ivi
olan Der Spiegel dergisi, bolgenin
diktatérleri, Tirkive nin tiimm hasimlar: bu
adayin arkasinda.

BIZDE ARKADAN HANCER YOK

BU adayda bilyeler dagilmig. Ordu’da
konusurken AK Partili Ertugrul Ozkok
demis. Ozk&k kalpten gitmistir herhalde.
BiZIM davamizda sinsilik. arkadan han-
gerleme. makam hars:, arkadasina satma
vok. Bizim davamazda ben yok, biz vardar.

DEMOKRATIK TOKAT ATALIM
AK Parti’de sorun ciksin dive elini ovus-
turanlara malzeme vermeyiz. Nifak ve
fitne icin pusuda yatanlan sevindirmeyiz.
GELIN pazar giinii sandikta ovlan
butunlt-:,llrer(- muhalefete. Pensilvan-
va'ya demokratik bir tokat atalim.
EDA ISIKIN HABERI SAYFA 22'DE

BASBANAN, KADINLARIN SORULARINI YANITLAD: Erdogdan: SUREKLI oturan bir cumhurbaskani olmaz,
Sosyal medya aile Basbakan Erdogan. Kayseri Cumhurbaskan: ve dolasan, uluslararas: arenada kosturan,
h i H s Ve Ankara'da coskulu Basbakan Glkenin 52231anti kuran bir cumhurbaskani olmals.
kalabaUklara seslendi. e, S gy YL cumhurbaskan ve basbakan bir-
manremiyetimizi yikiinu kardesce : , ’

birinin Gzerindeki yuki hafifletir. Biz kar-

duman etti paylasmali desce calisip Turkiyeyi ucuracagiz.

Gorsel 3.50 9 Agustos 2014 Tarihinde Sabah Gazetesi Ana Sayfasinda Yayinlanan Se¢im
Haberi

Sabah Gazetesi manseti: Tiirkiye hasimlar: Ekmel’in yaninda

Sabah Gazetesi haber spotu: Cumhurbaskant adayt ve Basbakan Erdogan: Pensilvanya,
Dogan Grubu, Tiirkiye’nin tiim hasimlar: bu adaywn arkasinda.

Sabah Gazetesi haber metni: Pensilvanya beddua seanslariyla, Dogan medyast da var
giictiyle, imkanlariyla bu adayin arkasinda. Dogan Grubu’yla arasi ¢ok iyi olan Der Spiegel
dergisi, bolgenin diktatérleri, Tiirkiye nin tiim hastmlar: bu adayin arkasinda.

Sabah Gazetesi haber bashg 1: ‘BIZDE ARKADAN HANCER YOK’

Sabah Gazetesi haber metni 1: Bu adayda bilyeler dagilmis. Ordu’da konusurken AK
Partili Ertugrul Ozkék demis. Ozkok kalpten gitmistir herhalde. Bizim davamizda sinsilik,
arkadan hangerleme, makam hirsi, arkadasini satma yok. Bizim davamizda ben yok, biz

vardir.

Sabah gazetesinde yer alan haberdeki Aday Erdogan’in kullandigi ‘Ben yok, biz
vardwr’ ifadesi, onun birlik mesaji verme istemini belirtmektedir. Soylem analizinin en temel
amaci, vericinin sdylemde gegen bir durumla ilgili bilgilerini, kendisi ya da alicist ile ilgili
yaklasimlarini ortaya koymaktir (Giinay, 2013, s.235). Bu sdyleminde aliciya “ben degil biz”
demis olmasi, kendisinin alicilarla olan iliskisini ortaya koymustur ve aralarindaki mesafeyi

kaldirarak, onlarla bir yakinlik kurmay1 hedeflemistir.
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Sabah Gazetesi haber bashg 2: ‘DEMOKRATIK TOKAT ATALIM’
Sabah Gazetesi haber metni 2: AK Parti’de sorun ¢iksin diye elini ovusturanlara malzeme
vermeyiz. Nifak ve fitne icin pusuda yatanlari sevindirmeyiz. Gelin Pazar giinii sandikta
oylar biitiinlestirerek muhalefete, Pensilvanya’ya demokratik bir tokat atalim.
Sabah Gazetesi haber bashg 3: ‘YUKU PAYLASIP TURKIYEYI UCURACAGIZ’
Sabah Gazetesi haber metni 3:

o Erdogan: Cumhurbaskani ve basbakan tilkenin yiikiinii kardesce paylasmali

o Siirekli oturan bir cumhurbaskani olmaz, dolasan, uluslararast arenada kosturan,

baglanti kuran bir cumhurbaskani olmali. Béylece cumhurbaskant ve basbakan

birbirinin tizerindeki yiikii hafifletir. Biz kardesge ¢calisip Tiirkiyeyi u¢uracagiz.

Sabah gazetesinde yer alan haberde aday Erdogan’in kullandig1 gesitli metaforlara yer
verilmistir. Anlamlari ile birlikte metaforlar su sekildedir:
e Desteklemek anlamuiyla iliskilendirdigi i¢in ‘Tiirkiye nin tiim hasimlart bu adaymn
arkasinda’ s6ylemi
e Thanet etmek anlamyla iliskilendirdigi icin ‘Bizde arkadan hanger yok’ séylemi
e Islevini yerine getirememek anlamiyla iliskilendirdigi i¢in ‘Bu adayda bilyeler
dagilmig’ s6ylemi
e Gerekeni ani bir sekilde fakat demokratik yolla yapmak anlamiyla iliskilendirdigi i¢in
‘Demokratik tokat atalim’ s6ylemi
e O anm1 beklemek istemek anlamiyla iliskilendirildigi i¢in ‘AK Parti’de sorun ¢iksin diye
elini ovusturanlara malzeme vermeyiz’ sdylemi
e Iyi bir konuma getirmek anlamiyla iliskilendirildigi icin ‘Tiirkiye'yi ucuracagiz’
sOylemi
Sabah gazetesinde yer alan haberde aday Erdogan haber metninde gecen
sOylemlerinde kisisellestirme yapma yonteminden de yararlanmistir. Kisisellestirme, bir
konunun daha kolay anlasilmasi i¢in yapilan bir yontemdir (Devran, 2010, s.53). Yapilan
kisisellestirmeler su sekildedir:

o Tiirkiye hasimlart

Pensilvanya beddua seanslart

Demokratik tokat

AK Parti’de sorun ¢iksin diye “elini ovusturanlara” malzeme vermeyiz

Ulkenin yiikii kardesce paylasmali

9 Agustos 2014 Sozcii Gazetesi’nde cumhurbagkanligi se¢imiyle ilgili hi¢bir haber

bulunmamaktadir.
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SONUC

Medya; kitle iletisim araglarinin tiimiinii kapsayan genel bir terimdir. Gazete, dergi,
radyo, televizyon, internet v.b. olan kitle iletisim araglarinin amaci; halki bilgilendirme,
yonlendirme, egitme, duygularin1 dile getirme, toplumsal iliski kurma, eglendirme, uyarma
gibi unsurlardir. Giiniimiizde toplumlar etkileyen, inandiran, onlarin degisimini saglayan en
onemli giliglerden biri medyadir. Baska bir deyisle medya izleyiyici/dinleyici/okuyucu
tizerinde zihinsel, ve davranigsal etkilere sahiptir.

Medyanin insanlar tizerindeki etkileri, asamalar halinde farkli diizeyler ile
aciklanmaktadir. Ilki; “farkinda olma” ya da “farkina varma/vardirma” diizeyidir. ikinci
olarak “bilgi edinme” diizeyine gegilir. Ugiincii asamada ise “tutum gelistirme” diizeyine
ulagilir. Tim bunlarin sonucunda da, etkilesimsel olarak dordiincii diizey olan, “davranis
degisikligi” olusur (McCombs ve Shaw, 1980, s.74). Literatiirde bu diizeyler ayn1 zamanda
biligsel, duygusal ve davranigsal diizeyler olarak da agiklanmaktadir (Severin ve Tankard,
1994, s.6).

Toplumun problemleri, giincel olaylar, diinyada ve kendi iilkelerinde gergeklesen her
sey, medya tarafindan halka yansitilir. Halk medyadan duydugu haberler sayesinde fikir elde
eder ve ona inanir. Bir¢ok insan duydugu/okudugu haberleri aragtirmaz. Haberin dogrulugunu
sadece medyadan duydugu kadariyla onaylar. Bu yiizden de medya toplumun 6nceliklerini ve
giindemini belirleyen bir giictiir ve toplum dinamiklerini harekete gegiren bir etkiye sahiptir.
Bernard Cohen’in 1963°de yayimlanan “The Press and Foreign Policy (Basin ve Dis Siyaset)”
adli eserinde bulunanan “Basin, cogu zaman insanlara ne diistineceklerini sdylemede basarili
olmayabilir, fakat okurlara ne hakkinda diisiineceklerini sdylemede fevkalade basarilidir.”
sozleri basinin halk tizerindeki etkisini 6zetlemektedir (Kogak ve digerleri, 2010, s.178).

Medyanin kitleleri etkileme yoniinde biiytlik bir gii¢ oldugu bu donemde, medya ayni1
zamanda bir propaganda araci olarak da kullanilmaktadir. Propagandanin en kapsamli
tanimini yapmis olan Terence H. Qualter’a gore propaganda; “Bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplarin tutumlarim belirleyip bicimlendirmek, kontrol altina almak veya
degistirmek icin, haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya gruplarin belirli
bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun olacagini umarak giristikleri
bilingli faaliyetlerdir.” (Akt. Akarcali, 2003, $.10). Propagandanin en etkili yapilabildigi yer
ise medyadir. Bu baglamda 6zellikle de siyasal konularda ya da se¢im zamanlarinda; haber,
propaganda ve medya birbirinden ayirt edilemez bir hale gelir. Bu dogrultuda medya; halki

belli tutum ve davranislar cercevesinde tutabilmek, ya da tutum ve davraniglarini
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degistirebilmek amaciyla gergek, yar1 gercek ya da ger¢ek olmayan bilgiler dogrultusunda
haber yapabilir.

Haberin evrensel olarak tek bir tanimi bulunmamaktadir. ilk yapilan haber tanimlari
arasinda; “olan her sey haberdir”, “diin bilmedigimiz haberdir”, “insanlarin {izerinde
konustugu haberdir”, tanimlari vardir (Tokgdz, 1994, s.127). Fakat kitle iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle haberin tanimlar1 da degismistir. Bu tanimlardan biri de haberi
sOyle tanimlar; “haber toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, doniistiirecek, gergekligin,
kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine gore yeniden
kurgulanmasidir.” (Rigel, 2000, s.177). Haberin bir diger tanimi ise; “insanlarin ilgisini
¢ekecek, giincel olan bir olayin veya olgunun ebedilestirilmis 6zeti” seklinde verilmistir (Giiz,
1997, s.48). Postman ve Powers’a gore ise haber; “haber miidiirleri ve muhabirler ne derse
odur” (Postman ve Powers, 1996, s.19).

Haberin tanimlarindan yola ¢ikildiginda, medyanin haberleri halka dogrudan degil,
yorumlayarak, dikkat cekici hale getirerek, tarafli ya da on yargili bir sekilde yansittig
goriilmektedir. Clinkii haberin verilis sekliyle birlikte halk, ona inanacak ve verilen yoniinde
bir tutum sergileyecektir. Ozellikle se¢cim ddnemlerinde medyanin 6nemi siyasal liderler
acisindan daha da biiylik bir 6nem teskil etmektedir. Siyasilerin propaganda ¢alismalarinin
halka duyuramadiklart kisimlarinin halka yansitilmasinin saglanacagi ya da demeg
verecekleri, olumlanacaklart ve en Onemlisi de rakiplerine muhalif tutumlar sergileme
olasiliklarinin oldugu alan medyadir. Dolayisiyla hayatinda hi¢c gormedigi, bilmedigi,
arastirmadi@l bir siyasal aday hakkinda, sadece medyadan duyduklarina inanan halk, bir
tanisiklik elde eder. Ozellikle halkin igerisinde arastirmayan Kitle, en iyi propaganday yapan
siyasal lidere oy verir. lletisim teknolojilerinin yayginlasmasi, siyasilerin propaganda
caligmalarinin her yere ulasabiliyor olmasini da olanakli kilmigtir.

Yukarida belirtilen haber tanimlarinda da belirtildigi gibi medya halka haberi farkli
sekillerde sunabilmektedir. Bu c¢alisma medyanin 10 Agustos 2014 Tirkiye
Cumhurbagkanligi Se¢imi haberlerinin  halka nasil yansitildigin1 belirlemek amaciyla
hazirlanmistir. Bu c¢ercevede,  arastirma, ger¢ekligini ve adaylarin son goriislerini
yansitabilmesi acisindan 3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yaymnlanan “Cumhurbaskanligi
Adaylar1 Propaganda Konusmalar1” ile 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda; farkli ideolojilere
sahip olan Hiirriyet, Sozcii, Sabah ve Evrensel Gazeteleri’nin ana sayfalarinda yaymlanan
secim haberlerinin sdylem analizleri yapilarak sonuca ulagilmistir.

Ozellikle secim donemlerinde adaylar; cesitli propaganda galigmalar1 ile halka
kendilerini tanitirlar. Bagka bir deyisle, reklamlarin1 yaparlar. Bu ¢ergevede arastirma konusu

dogrultusunda 1. bolimde “propaganda tarihi” konusu anlatilmistir. Medya demokratik
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stireclerde “rizanin yaratilmasi” ve “sOylemlerin sekillendirilmesi” i¢in biiyik 6nem arz
etmektedir. Bu yiizden de Propaganda tarihi boliimii igerisinde g¢esitli diisiiniirlerin
propaganda ve medya ile harmanlanan diisiinceleri, kavramlar1 ve tanimlari agiklanmistir.

Tiirkiye 10 agustos 2014 yilinda, tarihinde ilk kez halk oylamasiyla cumhurbaskanini
secti. Dolayisiyla bu ilk oylama yeni bir se¢im sistemini de beraberinde getirmistir. Boyle bir
bakis agisindan yola ¢ikilarak; arastirmanin 2. boliimiinde 2014 Cumhurbaskanligi se¢imleri
anlatilmistir. Bu dogrultuda yeni sistem, medyanin bakisi ve sansiir konularina deginilmistir.

Calismanin amacinin yansitildigi ve yonteminin uygulandigr 3. Boliimde ise 2014
cumhurbagkanligi se¢imlerinin medyada temsili anlatilmistir. Arastirmanin amaci, yontemi,
problemi, sdylem analizi, adaylarin se¢im stratejileri, 6rneklem igin segilen 4 gazetenin ana
sayfalarinda bulunan se¢im haberlerinin sdylem analizleri ve adaylarin TRT propaganda
konusmalarinin sdylem analizleri bu bdliimde bulunmaktadir.

10 agustos 2014 yilinda yapilan cumhurbaskanligi se¢imine 3 aday katildi.. Dénemin
Basbakan1 Recep Tayyip Erdogan, Islam Isbirligi Teskilati’nin eski Genel Sekreteri
Ekmeleddin Ihsanoglu, HDP Es Baskam Selahattin Demirtas adaylar arasinda idi.
Ekmeleddin Thsanoglu; %38.44, Selahattin Demirtas; 9.76 ve Recep Tayyip Erdogan %51.79
oraninda oy almistir (www.ysk.gov.tr). Oy c¢oklugunun saglanmasi sebebiyle 2. tura
gidilmesine gerek kalmadan Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbaskanligi, resmiyetini
kazanmustir.

3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yayimnlanan “Cumhurbaskanligi Adaylari
Propaganda Konusmalar” programmda aday Ihsanoglu ve Demirtas yaklasik 15, aday
Erdogan ise yaklasik 11 dakika olmak iizere konusmuslardir. Arastirma dahilinde her bir
adayin konusmasi lizerinden yapilan sdylem analizlerinde, 3 adayin da halka farkl sekillerde
yaklasimlar1 oldugu saptanmistir. Aday Erdogan konusmasini genel olarak kendine giivenen
bir tavirla siirdiirmiistiir. Gegmiste yaptiklarini anlatarak tarihten giic almistir. Konusmasi
boyunca asla “Ben” dememistir. Onun yerine “Biz” ve “Hepimiz” kavramlarini kullanmistir.
Bu; halk ile kendisi arasinda bir duvar olmadigini anlara sdylemleri ile gostermenin bir hitabet
yoludur.

Aday Thsanoglu konusmasinda genel olarak; kendisinden bahsetmistir ve aday
Erdogan’a bazi atiflarda bulunmustur. Konusmasinda, daha 6nceden aday Erdogan’in kendisi
icin sdyledigi olumsuz elestirilere yanit verdigi kesitler yer almaktadir. Bu konular etrafinda
da “Ben” kelimesini siklikla kullanmistir. Halk i¢in 6nem teskil eden “Biz” ve “Hepimiz”
kavramlarini kullanmamustir. Konusmasina bakildiginda Van Dijk’in “Ideolojik Kare”

kavramini kullandig1 saptanmistir.


http://www.ysk.gov.tr/

119

Aday Demirtas; konusacagi her kesim icin, onlar1 baz alan bir hitap ile konusmasini
stirdiirmiigtiir. Cumhurbagkan1 secilirse yapacaklarini, ge¢miste yapilamayanlara atifta
bulunarak anlatmistir. Bu ¢ercevede atifta bulundugu kisi de her ne kadar isim vermese de
aday Erdogan olmustur. Sdylem analizinde oOrtiik anlatimin sezdirim kullanimindan
yararlanmistir. Toplumun geneline degil, hemen hemen her kesimine ayr1 ayr1 deginerek
konusmustur. Goze batmayacak sekilde “Ben” kelimesini kullanmis olsa da siklikla, hatta
adaylar arasinda en sik olmak iizere “Biz” ve “Hepimiz” kavramlarini kullanmustir.

10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi se¢imi adaylari, se¢ilebilmek ve halka kendilerini
tanitabilmek igin birgok propaganda caligmalari yapmistir. Bu propaganda c¢aligmalari
arasinda mitingler, basin demegleri, birbirlerine yaptiklart atiflar bulunmaktadir ve arastirma
icin secilen farkli ideolojilere sahip olan 4 gazete, bu haberleri farkli sekillerde haber yaparak
halka sunmuslardir. Gazeteler arastirma igin segilen 3-9 Agustos 2014 tarihleri arasinda,
adaylar hakkinda, her gazete olaylar1 kendi perspektiflerinden, dnemli kabul ettikleri yonlere
yer vererek yaymlamiglardir.

Secilen tarih araliginda Sabah Gazetesi’nin ana sayfasinda verilen haberlerde genel
olarak aday Erdogan’in haberlerine yer verilmistir. Diger adaylarin haberlerine yer verildigi
takdirde ise; onlar1 aday Erdogan ya da baskalari tarafindan olumsuz elestirilere maruz
birakan haberler yayinlamigtir. Sabah gazetesi, aday Erdogan ile ilgili olumlayict sdylemlere
yer verilen haberler sunmustur. Bu sekilde Sabah Gazetesi aday Erdogan tarafindan yapilan
tekrarli baskilama metodunu halka, sdylem analizinde ortiik anlatimin sezdirim kullanimindan
yararlanarak haber yapmustir.

Segilen tarih araliginda Hiirriyet Gazetesi genel olarak haberlerinde, agirlikli olarak
adaylarin sdylemlerine yer vermistir. Fakat 2014 Cumhurbaskanligi Se¢im haberleri konusu
ile ilgili olarak, ana sayfasinda diger adaylara nispeten Selahattin Demirtas’a fazla yer
vermemistir. Cumhurbaskan1 adayr Erdogan ve aday Ihsanoglu ile ilgili haberlerini, sadece
olaylar ve lider agiklamalart bazinda vermistir. Ayni olaylar Sabah Gazetesi ile
karsilastinildiginda bazi farkliliklar oldugu saptanmustir. Orneklem olarak segilen diger 3
gazeteden farkli olarak Hiirriyet gazetesi ana sayfasinda 8 ve 9 Agustos 2014 tarihlerinde,
secim ile ilgili olarak halki bilgilendirme niteliginde haberlere de yer verilmistir. Ayrica higbir
aday1 suglayacak bir gerceveye oturtmamistir.

Segilen tarih araliklarinda Sozcii gazetesi aday Demirtas hakkindaki higbir habere yer
vermemistir. Tiim haberler aday Ihsanoglu’nu olumlayan, aday Erdogan’a ise muhalif ¢izgide
olmustur. Sabah Gazetesi ile ortak tek bir haberi bulunan gazete bunu Erdogan aleyhine
cevirirken, Sabah Gazetesi olay1 aday Erdogan ile iligskilendirmemistir. S6zcili gazetesi 7

glinliik siirecin, 4 gilinii kendi yarattiklart giincel konular igerisinde, aday Erdogan’a muhalif
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cizgide haberler vermek amaciyla, gecmisten 6rnekler vererek, sdylemlerinin inandiriciligini
kuvvetlendirme metodunu kullanmislardir. Ayrica aday Thsanoglu ile aday Erdogan arasinda
karsilastirma yapmislardir. S6zcli Gazetesi’nin arastirma i¢in seg¢ilen zaman araligi igerisinde
ana sayfalarinda verdigi haberlerde, genel olarak Van Dijk’in “Ideolojik Kare” (Dérdiil Alan)
kavrami kullanilmistir. Daha 6nce de belirtildigi tizere, Kavram “Bizim hakkimizda olumlu
seyleri vurgula”, “Onlar hakkinda olumsuz seyleri vurgula”, “Bizim hakkimizda olumsuz
seyleri vurgulama”, “Onlar hakkinda olumlu seyleri vurgulama” seklinde 4 ilkeden
olusmaktadir. Bu 4 ilkeye de dayanarak Sézcii Gazetesi’nin aday ihsanoglu’nu olumlayan bir
tutum sergiledigi saptanmuistir.

Segilen tarih araliklari igerisinde Evrensel Gazetesi, aday Thsanoglu ile ilgili higbir
haberine yer vermemistir. Sadece 3 Agustos 2015 tarihli ana sayfasinda yer alan manset
konusu igerisinde, tek ciimlelik olmak iizere, karsilastirma yapmak amaciyla aday
Thsanoglun’dan bahsedilmistir. Evrensel gazetesinde yer alan tiim haberler cumhurbagkan
adaylar1 Erdogan ve Demirtas ile ilgilidir. Aday Erdogan ile ilgili yapilan haberler Sozci
Gazetesi’nin de yaymnlari gibi, Evrensel Gazetesi’nin olusturdugu mansetler ve yorumlar
cercevesinde, aday Erdogan’a muhalif bir tutum sergiledigi saptanmistir. Bu dogrultuda
sOylem analizinin Ortiik anlatimi igerisinde Onvarsayim yaratma teknigi kullanilmistir.
Bunlara ek olarak; Hiirriyet Gazetesi’nde ¢ok kisa olsa da verilen aday Demirtas ile ilgili
verilen haberler ile Evrensel Gazetesinde verilen ayn1 haberler tutarlilik gostermistir.

Sonug olarak inceleme kapsaminda yer alan Hiirriyet, Sabah Evrensel ve Sozcii
Gazetelerinin 3-9 Agustos 2014 tarih araliginda; 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi
ile ilgili ana sayfalarinda yayinladiklar1 haberlerde farkli ideolojik yaklasimlar sergiledikleri
belirlenmigtir. 10 Agustostos 2014 Cumhurbaskanligi se¢iminin medyada temsili; her

gazetenin kendi perspektiflerinden yayinlanan haberleri ile ger¢eklesmistir.
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