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OZET

Gazete ve dergi tiretimiyle baslayan ve 1990’lara kadar ‘basin’ adiyla karsimiza ¢ikan
medya kavrami, 1980 sonrasi ortaya ¢ikan neoliberal politikalar ile birlikte daha fazla kar
amaci giitmeye ve ideolojilerini bu dogrultuda sekillendirmeye baglayan bir kuruma
doniismiistiir. Siyasi aktorlerinin ve gili¢ sahibi yoneticilerin goriis ve fikirlerini aktarma
noktasinda siiphesiz en etkili mecralardan biri konumunda olan medya, cikarlar1 ve
ideolojileri dogrultusunda yayin politikalarini diizenlemeye baslamistir ve giiniimiizde bu
durum hala devam etmektedir. Ideoloji haberlerin aktarilmasi noktasinda biiyiik énem arz
etmektedir. Ayni anda ve ayni yerde gergeklesen bir durum, ideolojik bakis agisina gore farkl
sekillerde kitlelere sunulabilmektedir. Bu ¢aligmada Tiirkiye giindemini uzun siire mesgul
eden ve 10 Agustos 2014 giinii gerceklestirilen 12. Cumhurbaskanligi se¢imlerinin Tiirk
basmindaki yansimalar1 ve adaylarin gazetelerde nasil temsil edilecekleri ele alinacaktir.
Caligma Oncesindeki temel varsayimiz, farkli ideolojilere sahip gazetelerin ayni olayla ilgili
farkli gergeklikler tasarlayabildikleri yoniindedir. Teun Van Dijk’in makro sdylem analizi
yonteminin kullanilacagi ¢alismada ideolojik farkliliklarin gazete sayfalarina yansimalari ve
sahiplik yapilarimin ilgili haberlerin metinlerinin insasinda nasil etkin olduklar1 ortaya
koyulmaya calisilacaktir. Analizi yapilacak metinler 3-17 Agustos 2014 tarihleri arasinda
yayinlanan Hiirriyet, Sabah ve Sozcii gazetelerinin ilk sayfalarinda yer alan haber basliklari,
spotlar, ara basliklar, haber metinleri ile haberlerin fotograflaridir. Calisma sonunda 3 farkli
gazetenin 15 giinliikk yayinlarinin takibinin ardindan haber metinlerini nasil sekillendirdikleri,
tutumlar1 ve benzerlikleri ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir. Elde edecegimiz sonuglar siiphesiz
gazetelerin olaylar1 kendi ideolojileri ve ¢ikarlart dogrultusunda sekillendirdikleri sonucunu
bizlere verecektir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Séylem, Ideoloji, Siyaset, Secim, Temsil.
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SUMMARY
THE POLITICAL LEADER REPRESENTATION IN THE WRITTEN PRESS:
THE EXAMPLES OF ERDOGAN, IHSANOGLU AND DEMIRTAS

With the advent of neoliberal policies after 1980, the concept of media, arising from
the production of newspapers and magazines and known as press until the 1990s, has become
an institution which aims to gain more income and shapes its ideologies for this purpose. The
press, which is, undoubtedly, one of the most effective media as regards conveying the views
and opinions of the political actors and the governments in power, has begun to arrange
broadcasting policies in line with their interests and ideologies, which is still a reality today.
Ideologies are of great significance with respect to conveying the news. An event which
occurs in a specific place and time can be presented to masses in various ways according to
the ideological point of view. This study aimed to analyse the reflections of the 12"
presidential election in Turkish press, which was held on 10 August 2014 and kept the agenda
in Turkey busy for a long time, and the way the candidates were represented in the
newspapers. Our main hypothesis prior to the study was that the newspapers with different
ideologies can design different realities about the same event. In this study, we used macro
discourse analysis by Teun Van Dijk to demonstrate the ideological differences in the
newspapers and how ownership structures become effective in the building of related news
scripts. The news texts which were analysed in the study consist of the titles, spot news,
subtitles, news stories that were published on the front pages of the Hurriyet, Sabah and
Sozcu during the period of 3-17 August 2014. By following the issues of 3different
newspapers for 15 days, we tried to find out how these newspapers shaped their news stories
and their attitudes, and the similarities between them. The findings indicated that newspapers
form the news in accordance with their own ideologies and interests.

Keywords: Media, Discourse, Ideology, Politics, Election, Representation.
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ONSOZ

Uzun ve zorlu yolculugumun son satirlarini karaliyorum su an. 2009 senesinde
Akdeniz Universitesi Gazetecilik bdliimiinde baslayan 7 yillik Antalya seriivenimin en gurur
verici, en mutlu ve biraz hiiziinlii satirlari... Yolculugumun her anindan keyif almaya calistim.
Cok kiymetli akademisyenlerle ¢alisma firsati buldum. Heybemde biraz bilgiyle birlikte ¢ok
sayida dost ve deneyim biriktirdim bu siiregte. Bunlarin her birini kullandim bu tezimde.

Iste sira geldi bu ¢alismama katki saglayan ve her zaman yamimda olan kisilere
tesekkiir etmeye... Bu ¢alismamda bana kol kanat geren, her daim yanimda olan degerli
hocam, danigmanim, ablam Yrd. Dog¢. Dr. Emel ARIK’a ve giiliisiiyle gli¢ veren, sozleriyle
motive eden kiymetli hocam, dekanim, agabeyim Prof. Dr. Bilal ARIK’a ¢ok tesekkiir ederim.
Moralimin bozuk oldugu doénemlerde yiiziimde tebessiim olusturan Goy Goy Team ailesine
ve degerli kardeslerim Emre GUNDOGDU ile Enes Samed BUDAK ’a tesekkiirii bir borg
bilirim. Olmayacagm bildigi halde Ingilizcemin gelismesi icin var giiciiyle ugrasan ve bu
makalede de benden yardimini esirgemeyen Metin Koyuncu hocama da siikranlarim1 sunarim.

Tesekkiir edilmesi gereken kisi ¢cok ancak satirlar yetersiz. Bu yiizdendir ki,
Antalya’da selam verdigim, bana destek olan, benimle giiliip, benimle aglayan hocalarima,
arkadaslarima, agabeylerime ve ablalarima tek tek tesekkiir ederim. Kalbini kirdiklarim benim
icin biiytik liziintii kaynagi. Hepsinden 6ziir dilerim.

Ve en 6zel tesekkiir... Bagina actigim her dertte ‘Sen benim oglumsun’ diyebilen
sevgili babama, 25 yildir bana katlanmayi becerebilen kiymetli anneme, evimizin nese
kaynagi, hem Opiilesi hem doviilesi biricik kardesime ve tiim huysuzluklarima sessiz kalarak
her zaman bana destek olan ‘Degerlim’ Biisra TANRITANIR’a ¢ok ama ¢ok tesekkiir ederim.

Iyi ki varsmiz. ..

Abdullah OZKAN
Antalya, 2016



GIRIS

Medya, degisen ve gelisen diinya sisteminde giiclenerek yoluna devam etmektedir.
Her gegen giin hayatimiz igerisinde daha genis bir alan1 kaplamaya baslayan medya, 1980’li
yillarin basinda uygulanmaya baslayan neoliberal politikalar sonras1 bambagka bir ¢ehreye
biirlinmiistiir. Medyanin bir kolu olarak nitelendirebilecegimiz gazetelerde bu degiseme ayak
uydurmustur. Basin kuruluslarinda gazeteci kokenli patronlar yerlerini dev holdinglerin
sahiplerine birakmiglardir.

Bircok sektorde boy gosteren holding patronlarinin medyaya yonelmesinin en énemli
sebebi ise bu mecralart bir giic gosterisine doniistiirme istegidir. Medya, holding sahibi
kisilerin eline ge¢cmesinden sonra ciddi anlamda bir revizyona ugramistir. En 6nemli giicii
haber verme yetenegi olan gazetelerde, haberler patronlarin ideolojileri ve ekonomik ¢ikarlari
dogrultusunda sekillenmeye baslamistir.

Medyanin giiniimiizdeki sahiplik yapisinin anlasilabilmesi i¢in ideoloji, kapitalizm ve
kapitalizmin son ¢ag1 olan kiiresellesme kavramlarini ve bu kavramlarin birbirleri ile olan
iligkilerini anlamak gerekmektedir. Giiniimiizde medyada gordiigiimiiz sey gercek olan midir
yoksa gordiigiimiiz 18. yilizyildaki bas asagi versiyonu ile camera obscura’dan gordiigiimiiz
miidiir? Bu sorunun cevabini bulabilmek i¢in egemen ideoloji ve o ideolojinin yonettiklerinin
yasam alanina nasil miidahale ettigini ortaya koymak gerekmektedir.

Ideoloji bir basmn kurumu igin son derece onemlidir. Ideolojik bakis, cogu zaman
olaylarin haberlestirilmesinde son derece etkili olmaktadir. Ayni olay farkli yayn
kuruluslarindan farkli sekillerde yer bulabilmektedir. Medyaya ideolojik giiciinii veren sey,
Stuart Hall’a gore “Durumun tanimini yapma yetenegi (Shoemaker ve Reese, 1997: 103)”dir.
Ideolojiyi hakim toplumsal grup veya smif iktidarmi mesrulastiran dgeler olarak tanimlayan
Terry Eagleton konunun dil ile ilgili degil, soylem ile ilgili oldugunu o6ne siirmektedir.
Eagleton, “ideoloji, belli insan 6zneleri arasinda, dilin belirli etkiler yaratmak amaciyla fiilen
nasil kullanildigiyla ilgili bir seydir. Bir dnermenin ideolojik olup olmadigina, s6z konusu
Oonermeyi soylemsel baglamindan kopartilmig bir halde inceleyerek karar veremezsiniz.
Ideoloji bir ifadenin icerdigi dilsel Ozelliklerinden c¢ok kiminle hangi amaglarla ne
sOyledigiyle ilgili bir meseledir. Tamamen ayni dil birimi, bir baglamda ideolojik
sayilabilirken bir bagka baglamda sayilmayabilir; ideoloji bir sd6zcenin, kullanildig1 toplumsal
baglamla iliskisinin bir islevidir (Eagleton, 2000: 28)” demektedir. Teun Van Dijk ise
ideolojiyi soyle tanimlamaktadir: “Ideolojiler, bir grubun kimligi, toplumdaki yeri, ilgileri ve

amaglari, diger gruplarla olan iligkileri, yeniden {retimleri ve dogal ortamlar1 gibi



karakteristik ozellikleriyle iligkili olan, toplumsal olarak paylasilan inanglardir (Van Dijk,
2003: 21).”

Toplumsal hayatin sekillenmesinde biiylik bir rol oynayan medyanin siyasi ¢evrelerle
olan iliskisi de olduk¢a Onemlidir. Tartisilan bu ikili iliskinin aslinda bir¢ok boyutu
bulunmaktadir. Bunlarin basinda medyanin ve siyasal ¢evrelerin birbirlerine bagimli oldugu
ya da ihtiya¢ duydugu gercegi gelmektedir. Diger taraftan giintimiiz demokratik sistemlerinde
medyanin ¢ok sayida asli gérevi bulunmaktadir. Medyadan haber vermenin disinda kamuoyu
adina siyasi otoriteleri denetlemesi, mevcut siyasal sistem ve gelisen olaylar karsisinda
bilgilendirme yapmasi, kamuoyunun beklentilerini ve ihtiyaglarin1 gerekli ¢evrelere iletmesi
beklenmektedir. Bu noktada kamu giindemini belirlemede etkili olan medyanin, politika
giindeminin belirlenmesinde de etkili oldugu bilinen bir gergektir. Bunun yani sira medya,
hem kamu hem de politika giindemini belirlerken, iginde yer aldig1 siyasal sistemden de ister
istemez etkilenmektedir. Siyasal aktorler hedeflerini ve faaliyetlerini kamuoyuna iletebilmek
icin medyaya gereksinim duyar. Ayni sekilde medya da haber yapabilmek ve okur/izler kitle
tarafindan takip edilebilmek adina siyasi aktorlere ihtiya¢ duyar(Isik ve Borekei, 2003: 54).

Bu baglamda medya ve siyasal aktorlerin karsilikli iliski kurma cabasinda olduklar1
gbozlenmekte ve ticari birer isletme olan medya kuruluslarinin, kimi zaman “ekonomik
beklentileri” yoniinde de siyasal aktorlerle iliski kurduklari ve bu ydnde yaymlarini
olusturduklar1 bir¢ok kisi tarafindan dile getirilmektedir. Ancak, siyasal aktorlerin medya
kuruluslarina uygulayabilecegi bazi yasal yaptirimlar oldugu i¢in medya sahipleri siyasal
aktorlerle iligkilerinin iyi olmasina da ozellikle 6zen gostermektedirler. Medya kuruluslari,
kimi zaman kurumsal ¢ikarlar1 ve siyasal yaklagimlar1 yoniinde politika ve kamu glindemini
belirleme egiliminde olurken; siyasal aktorler de kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda medya ve
kamu giindemini etkilemeyi hedefleyebilmektedirler. Kisacasi, bu iki gii¢ arasinda her zaman
i¢in bir etkilesim s6z konusudur. Bu etkilesim kimi zaman “cikar birligi” esasina dayanirken,
kimi zaman da “cikar ¢atigsmas1” yoniinde gerceklesmekte ve bu yonde medya, yaymlariin
igerigini olusturabilmektedir (Isik ve Borekei, 2003: 54).

Basin i¢in ideoloji kadar medyanin ekonomi politigi konusu da onemlidir. Ciinkii
holding patronlar1 ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda haberin sekillendirilmesini istemektedir.
Ekonomi politik¢i yaklasimcilar, haberin iiretilmesi asamasinda devlet ve medya kurumlari
arasmndaki iliskinin irdelenmesi gerektigini sdylemektedirler. lgili basin kuruluslarmin,
ekonomik ve ideolojik yapilanmasimnin medya pratikleri tizerindeki belirleyici rolii iizerinde
yogunlasan ekonomi politik¢i yaklasim izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma siirecini ve bu
stirece etki eden faktorleri merkeze alir. Ekonomi politik¢ilere gére medya igerikleri, 6zellikle
de “haber tiretim siireci” kapitalist ekonominin dinamikleri tarafindan olusturulmakta ve bu

noktada basin kuruluslarinin ekonomik ¢ikarlar1 temel belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla,



medya kurumlarinin miilkiyet yapilarina bakmadan medya igeriginin nasil olustugunu
anlamaya calismak eksik bir caba olarak kalacaktir (irvan, 2001: 79).

Ekonomi politik¢i teorisyenlerin belirttigi gibi medyay1 yonetenlerin derdi haber
vermekten ¢ok para kazanmak ve bu mecralar1 birer giic aracit kullanmaktir. Bu noktada
bir¢ok sektdrde sirketi bulunan gazete patronlari, devlet ihalelerini kagirmamak adina siyasi
iktidarla da iyi iliskiler i¢erisinde bulunmak durumundadir. Siirdiiriilen bu ikili diyaloglarin
saglikli bir sekilde devam edebilmesi i¢in haber igeriklerinin dikkatli bir sekilde hazirlanmasi
gerekmektedir. Bu dengenin gozetilmesi noktasinda gazete patronlar1 gazetecilik ilkelerini
hice sayarak haber metinlerini kurgulamaktadir. Bu da yapilan haberlerin ve gazetecilik
mesleginin her gegcen giin toplum tarafindan daha az giivenilmeye baslanmasina neden
olmaktadir.

Tiirk siyasetinde simdiye kadar bir¢ok lider yetismistir. Bu lider kimine gére Mustafa
Kemal Atatiirk, kimine gére Turgut Ozal, kimine gore ise Biilent Ecevit olmustur. Bu
ornekler daha da g¢ogaltilabilmekle birlikte medya organlart her déonemde bu lider kimlikli
kisileri desteklemis ya da muhalif olmuslardir. Siyaset arenasinda boy gosteren kisiler i¢in
liderlik kimligi ¢ok onemlidir. Kisi, lider ozellikleri sayesinde kitleleri harekete gegirerek
icerisinde bulundugu grubu siyasi iktidara tasiyabilmekte ya da meclis arenasinda sz sahibi
olmasini saglamaktadir. Liderlik 6zelliklerinin siyasi kisilikler i¢in bu denli énemli oldugu
diistiniildiigli i¢cin ¢alismamizda liderlik kavrami incelenmis, kuramlari tartisilmis ve 1yi bir
siyasi liderin nasil olunabilecegi analiz edilmistir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’nin giindemini uzun siire mesgul eden ve 10 Agustos 2014 giinii
gerceklestirilen 12. Cumhurbaskanligi secimlerinde aday olan Recep Tayyip Erdogan,
Ekmeleddin fhsanoglu ve Selahattin Demirtas’m Tiirk basininda nasil temsil edildikleri ele
almmugtir. 3-17 Agustos tarihleri arasinda incelenecek olan Hiirriyet, Sabah ve Sozcii
gazetelerinin ayni1 olay1r ve kisileri kitlelere nasil aktardiklar1 Teun Van Dijk’in elestirel
sOylem analizi yontemi ile analiz edilmistir.

Bu c¢alismada ideoloji kavraminin ne oldugu, medyanin ekonomi politiginin haber
iretim siirecine ne gibi etkisinin oldugu, ayni olaymn farkli gazetelerde nasil ele alindig1 ve
neden farkli sekillerde yer buldugu sorularmin cevaplari aranmistir. Boylelikle ideolojik
farkliliklarin ve sahiplik yapilarmin ilgili haberlerin metinlerinin insasinda nasil etkin
olduklar1 ortaya koyulmaya calisilmistir. Calismanin temel varsayimlari ideolojinin ve
ekonomik ¢ikarlarin haber metinlerini etkiledigi ve ayni olayin farkli ideolojilere sahip

gazetelerde farkli sekillerde tasarlanabildigi yontindedir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAM OLARAK LiDER VE LiDERLIK

Lider ve liderlik olgular1 giinlimiizde her zamankinden daha fazla ilgi gérmekte ve
konusulmaktadir. Ancak bu konuda ortaya koyulan eserler ve fikirler biiyiik 6l¢iide bu iki
kavramin yanlis anlasilmasina sebebiyet vermektedir. Kavram karmasasinin yarattigl yanlis
sdylemler beraberinde gereksiz tartismalar1 da dogurmaktadir. ilk adimda net bir sekilde
anlasilmas1 gereken olgu, lider ve liderlik kavramlarinin birbirinden farkli seyleri ifade
ettiginin anlagilmasidir.

Lider ve liderlik stireci ile ilgili yeryliziinde bulunan en eski kaynaklar 5 bin yillik
Misir hiyeroglif yazitlaridir. M.S. 300 ve 400 yillarinda Yunan filozoflar1 Plato ve Aristo
liderlik, lider 6zellikleri ve liderlerin egitimi gibi konularda goriisler ileri siirmiislerdir (Giil,
2003: 15).

Yapilan aragtirmalar “lider” denilince genellikle siradan bir insanin aklina politika ve
askerlik alaninda on plana ¢ikmis kisilerin geldigini gostermektedir. Ancak bu kavram ¢ok
daha genis bir alana hitap etmektedir. Sadece bu iki alanla sinirli kalinmasi “lider” ve
“liderlik” kavramlarinin yanlis anlasilmasina sebep olmaktadir. Bu iki kavramin daha net bir

sekilde anlasilabilmesi i¢in perspektifin genisleterek incelenmesi en dogru yoldur.

1.1 Lider Kavram

Lider kelimesi, resmi kayitlara gore diinya literatiirline 14. yiizyilda girmistir, fakat
yogun olarak kullanimi son iki yiizyildadir. 1950’lerde artmaya baslayan liderlik
arastirmalartyla birlikte bu kavram hem daha ¢cok 6nem kazanmis hem de bir¢ok farkli tanimi
yapilmistir.

Dilimize Fransizca "Leader" kelimesinden ge¢mis olan lider sdzciigiiniin literatiirde
sayisiz tanimi bulunmaktadir. Askeri birliklerden ticari kuruluslara, dini gruplardan siyasi
olusumlara kadar pek ¢ok alanda lider ve liderlik kavramlar1 incelenmis, neredeyse yapilan
tiim arastirma ve incelemelerde ayr1 tanimlar ortaya konulmustur. V. J. Bentz sadece 1949'a
kadar olan liderlikle ilgili literatiir incelemesinde, yiiz otuz farkli liderlik tanimiyla
karsilastigin1 belirtmektedir (Kaleli, 2015: 61).

En temel tanimiyla liderlik, bir grup insam belirli amaglar etrafinda toplayabilme ve
bu amaclar1 gerceklestirmek i¢in onlar etkileyerek harekete gegirme bilgi ve yeteneklerinin
toplamidir (Zel, 2001: 90). Dogan (2015: 13) liderligi, bir grup insani bir amag¢ dogrultusunda

davranmaya sevk eden kisi seklinde tanimlamistir. Lider, gelecegi etkili bir sekilde gorebilen,



gruplarin istek, ideal ve inanglarini sezebilen ve bu dogrultuda onlart yonlendirmeyi basaran
kisidir. Lider, tiyesi oldugu grubun amaglariin ve davranis normlarinin belirlenmesinde etkili
olan kisi olarak da tanimlanabilir.

Insanlar giinliik yasantilarinda birtakim zorluklarla ve ihtiyaglarla karsilasmaktadirlar.
Bu ihtiyaglar1 gidermek ve daha rahat bir yagam siirmek adina formel ve informel bir sekilde
bir gruba dahil olmaktadirlar. Insanlarm bir gruba dahil olmak istemelerindeki temel neden
ihtiyaclarin1 daha kolay bir sekilde karsilayabilmektir. Ancak gruplarin bir takim amag, hedef
ve beklentileri vardir. Amag ve hedeflerin gergeklestirilebilmesi i¢in grubun yonlendirilmesi
gerekmektedir. Bu isi de grubun basindaki kisi yapmakla yiikiimliidiir. Bu kisiye ise lider
denilmektedir.

Lider kavrami arastirmalarinda kesisen ortak nokta lider kisinin grubu harekete
gecirebilme ve bu sirada iletisimini iyi kurabilme o6zelliklerine sahip olmasi gerektigi
hususudur. Lider bu duygular liderlik ettigi kisilere hissettirebilmesi olduk¢a dnemlidir. Ay
ve Gillgiin (1997: 279) tarafindan yapilan bir tanimda liderlerin geleneksel gorevlerinin yant
sira modern gorevlerine de deginilmistir. Zira giiniimiizde lider, modern yonetim unsurlarinin
orgiit ici degerlere dayandirilmasi ile sadece hedef belirleme, tesvik etme, planlama, karar
verme ve uygulama seklindeki geleneksel rollerini yerine getirmekle degil, ayn1 zamanda
sirekli olarak gelisen performansin etkin bir sekilde uygulanabilmesi amaciyla oOrgiitsel
ogrenimi ve siirekli iyilestirmeyi tesvik edecek yontemler tasarlama ve insan odakli hareket
etmeyle de gorevli bulunmaktadir.

Tarih sayfalari, lidere bilmesi ve uygulamasi gereken hususlari anlatan bazi
diistiniirlerin adlar1 ile doludur. italyan yazari Machiavelli, meshur "Prens" kitabinda liderin
yapmasi gereken hususlari dile getirmistir. Yusuf Has Hacib, yurttaglik, yasa, devlet ve ordu
yonetimi konular1 basta olmak iizere kitlelerin basina gececek liderlere bir el kitabi olarak
hazirladig "Kutadgu Bilig" ile tin salmistir.

Tiirk kiiltiiriinde ise tarihten beri var olan bir lider anlayisi mevcuttur. Bilge Kagan
yazitlarinda yoneticilerin ve toplumda lider olanlarin 6zelliklerini ifade etmistir. Bilge
Kagan’a gore liderlik 6zelliklerini su sekilde ifade etmistir: “Ondan sonra Tanr1 buyurdugu
icin, devletim, kismetim var oldugu icin, dlecek milleti diriltip besledim. Ciplak milleti
elbiseli kildim. Fakir milleti zengin kildim. Az milleti ¢ok kildim. Dort taraftaki milleti hep
tabi kildim, diismansiz kildim” (Cansoy, 2015: 13).

Liderlik degisimle miicadele edebilmeyle ilgilidir. Hatta liderlik sadece degisimle
miicadele edebilmeyi degil ayni zamanda onu kontrol ve yonlendirebilmeyi de

gerektirmektedir. Liderligin son yillarda bu kadar 6nem kazanmasinin nedenlerinden bir



digeri de is dilinyasinin daha rekabetci ve daha hareketli hale gelmesidir. Teknolojik
degisimlerin  hizlanmasi, uluslararas1 rekabetin kizigsmasi, global ve anti-global
orglitlenmelerin yogunlasmasi, sermaye yogun pazarlardaki kapasite fazlasi, istikrarsiz bir
petrol karteli ve isgiiciiniin degisen demografik Ozellikleri bu degisime katkis1 olan
faktorlerden bazilaridir (Giil, 2003: 18).

Lider bir gruba ondelik eden kisidir. Yukarida yapilan biitiin tanimlarin ortak noktasi
liderin grubu hedefe ulastirma zorunlulugudur. Bu siirecte lider yonetme, iyi iletisim kurma,
amagc belirleme, karar alma ve uygulama, vizyon sahibi olma ve gii¢lii sezgileri olma gibi
ozellikler barindirmalidir. Bu baglamdan baktigimizda liderleri sahip olduklari vizyon ve
bilgileri, cesaret ve tecriibeleri ile birlestirerek en uygun yer ve zamanda en ideal kararlar
alabilen, aldig1 kararlardan vazgegmeyerek uygulamaya koyabilen, tehdit ve firsatlarin
farkinda olan ve bunlar1 en iyi sekilde degerlendirebilen, giiclii bir 6rgiit kiiltliriine sahip bir
orgiit yapist olusturabilen ve bu oOrgiitiin devamliligin1 saglayacak stratejileri hayata gegiren

kisiler seklinde tanimlamak miimkiindiir.

1.2 Liderlik Kavram

Lider ve liderlik kavramlarinin en biiylik problemi aymi anlama geldikleri
diisiincesidir. Ancak bu iki kavram her ne kadar birbirini ¢agrigtirsa bile farkli anlam
tasimaktadir. Liderlik sosyal bilimlerin en 6nemli inceleme alanlarindan biridir. Liderlik
kavram Ingilizce kokenli olup lead fiilinden tiiremistir ve Tiirk Dil Kurumu (TDK) nin
sozliigiinde onderlik olarak karsilik bulmaktadir. Redhouse sozliigiinde Lead sozciigli onde
bulunma, rehberlik etmek, kilavuzluk yapmak gibi anlamlarda kullanilmaktadir. Bu sozciik,
bir grubu vyolculuga c¢ikarmak ve onlara bu yolculukta rehberlik etme anlaminda
kullanilmaktadir.

Liderlik ile ilgili ilk yazili metinler eskiye dayanmaktadir. Ik yazili metinlerde 5 bin
y1l once Misir hiyerogliflerinde, takipgiler ve lider ilizerinde durulmustur. Aym1 zamanda,
Cin’de 6. ylizyillda liderlerin insanlara karst olan sorumluklarindan bahsedilmektedir.
Aristo’nun Politika veMachiavelli’nin Prens adli kitaplarinda liderlik konusu vardir. Liderlik
konusunun tarih boyunca etkili bir kavram oldugu goriilmektedir (Cansoy, 2015: 21).

Liderlik, belli bir durumda, belli bir anda ve belli kosullar altinda, bir grup tlizerindeki;
insanlarin orgiitsel hedeflere ulagsmak i¢in, goniillii olarak ¢abalamasini tesvik eden, ortak
hedeflere ulasmada yardimci olan, deneyimleri aktaran ve uygulanan, liderlik tiiriinden hosnut
olmalarini saglayan ve lider ile izleyicileri arasindaki karsilikli etkilesimin kalitesiyle ilgili bir

islevdir. Liderlik, bagl kisiler iizerinde gii¢ sahibi olma degil, onlar1 etkileme sorunudur



(Werner, akt. Uner, 1993: 16-17). Bir baska tamima gore liderlik; bir grup insani belirli
amaglar dogrultusunda toplayabilme ve bu amaclari gerceklestirmek igin onlari harekete
gecirme bilgi ve yeteneklerinin toplamidir (Eren, 1996: 387).

Liderligi iyi bir insan olabilme siireci olarak tanimlamak miimkiindiir. Lider bu siiregte
kendini ve diinyayr tanima zorunlulugu vardir. Lider, kendisini ve cevresini tanidigl ve
kontrol altina aldig: takdirde kendisini takip edenleri etkileyebilir ve liderlik siirecinde basarilt
olmus sayilir.

Insan niifusunun artmas1 ve sonrasinda ihtiyaclarin fazlalasmasiyla beraber gruplar
ortaya ¢ikmustir. Gruplarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte liderlik statiisii dogmustur. Toplum
halinde yasayan insanlarin, inisiyatif kullanan, ¢6ziim iireten, hedef gosteren insanlara
duydugu ihtiyag liderligin varlik sebebidir. insanlik, giiniimiizde en hizl1 degisime sahitlik
etmektedir. Post-Endiistriyel donem, bilgi ¢agi, kiiresel bilgi toplumu, hizmetler sinifi
toplumu,6grenen ve orgiitlenen toplum, sanayi Gtesi toplum, tgiincii dalga toplumu veya
bilgi toplumu olarak isimlendirilen hizli degisim ve gelisimlerin yasandigi bu donemde
insanlik liderlige ve liderlere ihtiya¢ duyulmaktadir (Yenigeri, 2002: 57).

Liderlik kavraminin sosyal, psikolojik ve siyasal boyutlar1 vardir. Liderlik, bir kisinin
bir baskasi iizerinde sahip oldugu etkileme giiciinii veya daha yaygin olarak bir ya da birkag
kisinin genis kitleleri etkilemesini anlatmaktadir. Ancak liderlik sadece giice dayanmaz. Ayni1
zamanda sevgi, tutku, tutarlilik,giiven, katilim, kararlilik ve sabir isteyen bir durumdur (Giil,
2003: 6).

Liderlikte belirli prensipler vardir ve liderlik bu prensipleri merkeze alarak, onun
etrafinda gelisen bir olgudur. Liderlik konumdan ziyade, herkesin anlayabilecegi bir beceriler
ve uygulamalar biitiiniinden olusan bir siirectir. Liderlik, farkli agilardan bakildiginda bir
potansiyel ve nitelik igerir. Bu nitelik ve 6zellikler bazi1 becerilere gore degisir (Cansoy, 2015:
11).

Lider sahip oldugu nitelikler sayesinde farkli ortamlarda insanlara yon verir, onlari
hedeflerine ulastirir. Ancak lider i¢cin 6nemli olan takipgilerin onceligidir. Liderler ve onu
takip edenler beraber yol almak zorundadir. Sorunlari beraber gare ararlar ve beraber ¢oziim
tiretirler. Liderlik tek basina anlam tasimaz ancak sosyal olarak degisimi ve doniisiimii
insanlar etkileyerek yapma gorevini tistlenir. Liderlik vasiflarini tagiyan herkes lider olabilir
bu da liderin bulundugu yerde insanlara yon verir onlarin Oniinii agmasi ile bir liderlik
faaliyetine doner (Cansoy, 2015: 14)

Insanoglunun oldugu her alanda, sistemin diizenli bir sekilde isleyebilmesi adina bir ya

da birkag kisinin gruba onderlik etmesi kaginilmazdir. En genel anlamiyla lider, bu kisilere



verilen isimdir. Liderlik kavramini ise kisiden ¢ok bir siire¢ olarak gérmek gerekmektedir. Bu
konu hakkinda yapilan tartigmalara bakildiginda da lider kimliginin belirli bir zaman
diliminde kazanildigin1 ve bunun bir siirece karsilik geldigi siklikla vurgulanmakta ve
boylelikle liderlik olgusunun ortaya ¢iktig1 saptanmaktadir. Sonug olarak lider kisiye, liderlik

ise suirece verilen isimdir.

1.3 Liderlik Kuramlari

Ozellikle 1950’1i yillarda daha fazla ilgi duyulmaya baslanana lider ve liderlik
kavramlar1 beraberinde daha detayli aragtirmalar1 getirmistir. Bunun sonucunda liderlik teorisi
daha genis bir alana yayilmistir. Bu arastirmalar neticesinde farkli kuramlar tiiretilmistir.
Liderlik ile ilgili gelistirilen teoriler, liderligi ortaya cikaran sebepleri, liderligin dogasini ve
sonuclarini anlamaya yoneliktir.

Yonetim siirecinde, liderligin ni¢in ve nasil olustugu, nasil kullanildigi, nasil etkide
bulundugu ve tiirleri gibi konular g¢ercevesinde, farkli faktorlere odaklanilarak, degisik
yaklasim bigimleri ortaya ¢ikmustir. ideal bir liderin 6zellikleri ya da etkili liderlik tiirleri
hakkinda ortaya pek c¢ok kuram atilmistir. Liderlik davramisim agiklamaya yonelik
caligmalarda 6nce liderin kisisel 6zellikleri incelenmistir. Daha sonra ise liderin sergilemis
oldugu davranislar aragtiritlmis ve liderin davraniglan liderlik yaptigi kisilerin 6zellikleri ile
bulundugu durumu da kapsayarak genislemistir (Ibicioglu vd., 2009: 4).

Liderlik ¢alismalariyla adin1 duyuran Bass ve arkadaslar1 liderlik ¢aligmalarinin Eski
Yunanlilara kadar uzanan bir ge¢mise sahip oldugunu, tarih boyunca yasanan dogal afetler,
savaglar, fetihler, toplumsal endiseler, siyasi, askeri, dinsel ve kurumsal liderlerin ortaya
¢ikmasima zemin hazirladigini séylemistir. Geleneksel yaklasgimdan giincel anlayisa dogru
bakildiginda, ortaya bir dizi liderlik kuraminin ¢iktigini, sonugta giincel anlayisa gore
liderligin bazi yeniliklerle 6zel bir boyut kazandigini goriirtiz. Liderlik kuramlart klasik

liderlik kuramlar1 ve modern liderlik kuramlar1 adiyla iki gruba ayrilmaktadir.

1.3.1 Klasik Liderlik Kuramlari

Aragtirmalar neticesinde liderlik tarzlarimi agiklamaya calisan ve konuya farkli
perspektiflerden bakan ¢esitli liderlik kuramlar1 olusturulmaya baglanmistir. Klasik liderlik
yaklasimlarinmi 3 farkli kategoride incelemek miimkiindiir. Bunlar;

1- Ogzellikler yaklasimi (MO. 450- 1940°11 yillar aras1)

2- Davranissal yaklasim (1940- 1960 yillar1 arasi)

3- Durumsal yaklagim (1960°lardan giiniimiize kadar)



1.3.1.1 Ozellikler Yaklasim

Liderlik konusunda yapilan arastirmalar sonrasi ilk gelistirilen kuram Ozellikler
Yaklagimi’dir. 1940 ve 1950’11 yillarda iizerinde yogun olarak durulan ve giinlimiizde bazi
yazarlarca arastirmalara konu edilen Ozellikler Yaklasimi, lideri diger calisanlardan ayiran
ozellikleri belirlemeye yoneliktir.

Ozellikler Yaklasimi arastirilirken dncelikle Thomas Carlyle'nin ‘Biiyiik Adam’ teorisi
tizerinde durulmustur. Bu yaklasima gore, gelmis gecmis biiyiikk liderler, onlarin lider
olmalarim1  saglayan birtakim karakteristik Ozellikleri incelenerek diger kisilerden
ayristirilmigtir. Galton (1869/1978), Bowden (1927) ve Borgotta (1954) yapmis olduklari
calismalarda istiin liderlik 6zelliklerinin dogustan bulundugunu ve bu o6zelliklere sadece
biiyiik adamlarin sahip olabileceklerini sdylemislerdir (Cansoy, 2015: 14).

Biiyilk Adam teorisinden sonra, bu teoriler yerini kisisel 0Ozellikler ile ilgili
yaklagimlara birakmustir. Kisisel 6zellikler yaklasimi, lideri, lider olmayanlardan ayiran temel
kisisel Ozellik ve nitelikler olarak fiziksel, kisilik ve sosyal ozellikler ile kisisel yetenekler
tizerinde odaklanmaktadir. Bu arastirmalarda yas, boy, cinsiyet, irk, dis gorlinds, giivenilir
olma, giizel konusma, zeka, bilgi, iletisim becerisi, duygusal olgunluk, diiriistliik, samimiyet,
dogruluk, agik sozliiliik, 6zgiiven, azim, is basarabilme yetenegi gibi ozellikler aragtirilmigtir
(Cansoy, 2015: 15).

Ozellikler kurami temelinde yapilan calismalar, liderlerin sahip oldugu &zelliklerin
neler oldugunun saptanmasina katki saglamistir. Bu calismalara gore liderler; gozetim
yetenegi, kisilik, karizma, goriiniim, kararlilik, zeka, akil yiirtitme giicii, karar verebilme
becerisi, inisiyatif alma, hitabet yetenegi, insan iligkileri ve iletisim yetenegi, ekip ¢alismasi
yapabilme, giliven uyandirma gibi konularda farklilagmaktadir. Yukl’a (2002: 242) gore, bu
kisilik 6zellikleri, belli kosullarda belli sekillerde davranisi gerektiren ve siireklilik gosteren
belirli egilimlerdir. Ornek olarak, kendine giiven duyma, disa agiklik, duygusal olgunluk ve
enerji seviyesi gosterilebilir (Tasdan, 2012: 23)

Tablo 1.1 Ozellikler Yaklasimina Gore Liderde Bulunmasi Gereken Ozellikler

Boy Egitim Diizeyi Hakim Olma
Kilo D1s Goriiniis Inisiyatif Kullanma
Fiziksel Goriiniim Hitabet Yetenegi Orijinal Diisiince

Bireysel Enerji

Kendine Giiven

Kavrama

Agirlik Bilgi Kararli Davranig
Zeka Karar ve Yargilama Istek
Uyum Hirs
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Ozellikler teorisi liderlige sadece liderin gziinden bakar. Ozellikle liderin etkinligi ile
ilgili kisisel ve fiziksel ozellikleri bu teoriye gore son derece dnemlidir. Bu yaklasimda
calismalar temelde basarili liderleri basarisiz liderlerden fiziksel, zihinsel ve kisisel 6zellikleri
ile ayirt etmeye yonelik olmustur. Liderlerin dogustan sahip olduklar1 6zellikler ve bunlarin
zamanla kazanilan bazi niteliklerle zenginlestirilmesi bu teoriye gore liderligin temelini
olusturmaktadir. Ozellikler teorisine gore bir kisinin lider olmasinin en énemli nedeni tasidig
Ozellikler ve bir gurubu basariyla yonetebilmesidir.

Ozellikler yaklasimi, sadece liderligi tanimlamaya yarayacak baz1 ipuglar
vermektedir. Bu yaklasim, kisilik 6zelliklerinin liderlik siirecine etki eden degiskenlerden
oldugu diisiincesini arastirmacilarda olusturmasi yoniiyle onemli katki saglamistir. Ancak,
liderlerin Ozellikleri iizerinde yogunlasan bu yaklasima daha sonra Onemli -elestiriler
getirilmistir. Yapilan bazi arastirmalar, liderlik vasiflarina sahip olduguna inanilan
yoneticilerin, bazen celisen kisisel ozellikler ve yetenekler gosterebildiklerini ya da liderlerin
farklilasan Ozelliklere sahip olabildiklerini ortaya koymustur. Bu anlamiyla ozellikler
yaklagimi, lider 6zelliklerine iliskin genellemeler ortaya koysa da, hangi kisilik 6zelliklerinin
tutarli olarak mutlaka basarili lider olmak i¢in olmazsa olmaz 6zelikte ve 6nemde oldugu
konusunda net cevaplar ortaya koyamamistir. Ayrica, bu kuram c¢evresel ve durumsal
faktorleri gbz ardi ettiginden, Orgiit calisanlarinin ve takipgilerin davranislarimi dikkate
almadigindan ve sebep-sonug iliskisi kuramadigindan yetersiz kalmistir (Tasdan, 2012: 24).

Bu bakimdan, liderligin sadece kisisel ozelliklere dayanmadigr goriisii zamanla agirlik
kazanmig, 1950 ve 1960’11 yillarda liderlerin ¢evresiyle olan iligkisi lizerinde yogunlasan
caligmalarin sayist hizla artmistir. Daha sonradan 6grenilerek liderlik 6zelliklerine katilan
liderlik yeteneklerinin ve bunlarin gelisimine katki saglayan faktorlerin, kisiye ve ortama gore
degisiklik gosterebildigi, kisacast liderlik ozelliklerinin egitim ve deneyimle de
kazanilabildigi veya gelistirilebildigi kabul edilmistir (Kogel, 2003: 469).

Ozellikler yaklagiminin savunuculari liderlerin hangi agilardan digerlerinden farkli
oldugunu agiklayabilmek igin birgok arastirma yapmustir. Ancak, liderlik siirecini yalnizca
liderin sahip oldugu 6zellikler degiskenini ele alarak inceleyen bu teori tek bir alanla kendisini
siirladigi icin bagarili olamamustir. Liderligi belirledigi varsayilan 6zelliklerin ¢ogunun, ayni
anda bir kiside bulunmasinin imkansiz olusu ve bazen izleyiciler arasindan liderin
Ozelliklerinden daha fazlasina sahip olanlar bulundugu halde bunlarin lider olarak ortaya
ctkamamasi bu teorisinin ¢ogu kesimce kabul edilmemesine sebebiyet vermistir. Ozellikler
teorisinin kabul ettigi bu 6zelliklerin kolaylikla dl¢lilememesi, liderlikle ilgili yeni arayislar

giindeme getirmistir. Bunun {zerine liderin sahip oldugu o6zellikler yerine, izleyicilerin
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ozelliklerine ve liderin nasil davrandigi konusuna agirlik verilmistir. Bunun sonucunda ise

Davranmigsal Onderlik Teorisi ortaya ¢ikmustir.

1.3.1.2 Davramssal Yaklasim

Davranigsal Liderlik Kuraminin ortaya ¢ikis nedeni yapilan arastirmalar sonrasi
Ozellikler Yaklasiminin yetersiz kaldigmin anlasilmasi nedeniyledir. Ozellikler Kuram lideri
kisisel ozelliklerine bakarak yorumladig i¢in bir siire sonra yetersiz kaldig1 ve lider olgusunu
tam olarak karsilamadig1 anlasilmis ve yerine kisi davraniglarini esas alan Davranislar Teorisi
gelistirilmistir. Davraniglar gozlenebilir, 6zellikler ise konusulabilirdir ve davranislardan en
iyi davranigt olusturma amaglanir. Davranissal yaklasima gore liderleri basarili ve etkin yapan
en Onemli etken, liderlik o6zelliklerinden ¢ok, onun lider oldugu siire igerisinde gosterdigi
davranislarin tiimiidiir.

Bu teorinin o6zelligi liderligin  6grenebilecegidir. Bundan dolayr liderligin
davraniglarini belirleme, nasil lider olunacagmin bilgisi i¢in temeller gelistirilebilir. Liderlik
davraniglart konusunda ilk ¢alismalari Lewin ve arkadaslarimin lowa’da yaptiklar
calismalardir. Davranigsal yaklasimin temel dayanagi, liderleri etkin ve basarili kilan
ozelliklerin, liderin kisisel o6zelliklerinden ¢ok, onun liderlik yaparken gdsterdigi davraniglar
olmasidir. Bu baglamda yapilan c¢alismalarda, liderlerin davraniglarinin temel yonelimi
belirlenmeye ¢alisilmigtir. Liderlerin astlari ile iletisimi, yetki verip vermemesi, planlama ve
kontrol sekli, amaglar1 belirleme sekli vb. gibi davranislar liderin etkinligini belirleyen 6nemli
faktorler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yapilan ¢alismalar, davraniglarin 6zelliklerden farkli
olup, 6grenilebilir oldugunda yogunlagsmislardir (Cil, 2009: 18).

Davranigsal liderlik kuraminin gelismesinde yOnetim bilimcilerinin yapmis oldugu
cesitli uygulamali ve teorik ¢alismalarin katkilar1 olmustur. Bunlar;

A. Ohia State Universitesi Arastirmalari
Michigan Universitesi Arastirmalari
Yonetsel Diyagram Modeli
XveY Teorileri

mo oW

Rensis Likert' in Dortlii Yaklasim Modeli

1.3.1.2.1 Ohia State Universitesi Arastirmalari

Ohia State Universitesi Arastirmalar1 1945 yilinda baslatilmis ve 1950°li yillarin
basina kadar devam etmistir. Ohio State Universitesi’ndeki ¢alismalarda, arastirmacilar iki
boyutlu bir yaklasim gelistirmislerdir. 1940 ve 1950’li yillarda davramigsal yaklagimlara

onciilik etmis ve lider etkililigine katkida bulunan belirli davranislart incelemislerdir.
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Yaptiklar1 kapsamli incelemeler sonunda arastirmacilar, lider davraniglarina iliskin iki temel
boyut tanimlamislardir. Bu iki temel boyut; kisiyi dikkate alma ve inisiyatif’tir.

1945°te baglayan aragtirmalar sonucunda; 1800’¢ yakin lider davranis bigimi ortaya
cikarilmis, istatistiki analizler sonucu bu sayr 150’ye indirilmistir. Bu davranis bigimleri
sorular haline doniistiiriilerek, izleyici konumundaki kisilere sorulmustur. Bunun sonucunda,
lider davraniglarinin temelde iki ayr1 boyutta toplandig1 goriilmiistiir:

e Bireyi onemseme
e Yapiy1 harekete gegirme (Zel, 2001: 125)

Ohio State Universitesi’nin yapmis oldugu arastirmalarda iki énemli adim 6n plana
cikmistir. Bireyi dikkate alan tarzda, bir liderin takipeilerine gosterdigi ilgi ve yogunluk esas
kuraldir. ise agirlik veren tarz ise, bir liderin grup tarafindan konmus hedeflere ulasilmasi icin
kaynaklar1 ve insan giiciinii etkili bir sekilde kullanmasiyla dogrudan baglantilidir. Yani grubu
ya da yapiy1 harekete gegirmesiyle alakalidir. Bu ikisini birbiriyle baglamak ve bir biitiin
olarak gérmek Ohio State Universitesi’nin yapmis oldugu calismalara gore yanlis bir adim
olacaktir. Yani, bir liderin ise agirlik veren tarzinin yiiksek olmasi kisiyi dikkate alan tarzinin

da yiiksek olacagi anlamina gelmez.

Tablo 1.2 Ohio State Universitesi Liderlik Calismasi

Kisiyi Dikkate Alan Tarz

Ise Agirhik Veren Tarz

Dostga Davranma

Planlama

Astlara Danisma

Koordine Etme

Astlara Itibar Etme

Yonetme

Astlarla Iletisim Kurma

Problem Cozme

Destek Verme

Astlarin Rollerini Belirleme

Astlarm Isteklerini Temsil Etme

Yetersiz Isi Elestirme

Astlara Baski Uygulama

Aragtirmalar sonucunda kisiyi dikkate alan tarzi tercih eden liderlerle ¢aligsan astlarin
organizasyonda daha uzun siire kaldiklart tespit edilmistir. Ancak performans agisindan hem
kisiyi dikkate alan hem de ise agirlik veren tarzi uygulayabilen liderlerin daha yiiksek
performans gosterdikleri goriilmiistiir. Her iki tarz liderligin basarili olabilmesindeki en
onemli etken ise i¢inde bulunulan durumdur. Ohio State ¢aligmasinin esas bulgulart sunlardir:
1. Liderin kisiyi dikkate alan davramislari arttikca personel devir hizi ve devamsizlik

azalmaktadir.



13

2. Liderin ise agirlik veren davraniglar arttik¢a calisanlarin performanslar1 artmaktadir (Cil,

2009: 20).

1.3.1.2.2 Michigan Universitesi Arastirmalari

Michigan Universitesinde yapilan calismalar 1947 yilinda baslamistir. Bu ¢alismalarda
“Grup performansinin Slgiilmesi, grup siiregleri ve lider davranmiglari arasindaki iliskinin
tanimlanmas1” iizerinde yogunlasilmistir. Bu ¢aligmanin amact grup iiyelerinin doyumuna ve
grubun verimliligine katkida bulunan sartlar1 tespit etmektir. Michigan Universitesi
Aragtirmalari’nin 6nciliigiinii Rensis Likert’in yaptig1 ¢alismalardan olusmaktadir.

Yapilan arastirmalar sonucu iki tane liderlik tiirii ortaya ¢ikartilmistir. Bunlardan ilki
birey odakli, yani liderin ¢alisanlara birer birey olarak ilgi gdstermesidir. Lider ¢alisanlarina
yonelik olarak iyi insan iliskileri gelistirmelidir. Onlarin gelisimlerini saglamalidir. ikinci tiir
davranis ise is odakli davranistir. Bu davranmis tiiriinde lider daha ¢ok sonuglara 6nem veren,
tiretime yoneliktir. Burada liderin davranisi daha ¢ok formeldir (Cansoy, 2015: 18). Bu
caligmalarda neticesinde insana yonelim liderligin daha etkili sonuglar dogurdugu gergegini
ortaya ¢ikarmistir.

Bu caligsmalara gore, ise yonelik lider, orgiit iiyelerinin dnceden belirlenen ilke ve
yontemlere gore calisip calismadiklarini yakindan kontrol eden, biiylik 6l¢lide cezalandirma
ve makama dayanan yasal otoritesini kullanan davranislar ortay koyarlar. Buna karsilik, kisiye
yonelik lider, yetki devrini esas alan, orgiit liyelerinin tatminini arttiracak ¢alisma kosullarinin
gelistirilmesine calisan ve takipeilerin kisisel gelisme ve ilerlemeleri ile yakindan ilgilenen
davraniglar gosterirler (Kocel, 2003: 592).

Likert'in degisik gruplarla yapti§1 arastirma sonucunda, kisiye doniik liderligin, ise
doniik liderlikten daha etkili oldugu anlasilmistir. Arastirma sonuglarina gore en iiretken
gruplar, liderleri tiretim merkezli olanlarin aksine ¢alisan merkezli olanlardir.

En etkin liderler ise; astlariyla destekleyici iligki kuranlar, tek basina karar almaktan
kagman ve grup halinde karar almaya 6nem verenler ile izleyicilerini, yiikksek performans

hedefleri olusturmaya ve bunlarin basarilmasina tesvik edenlerdir (Cil, 2009: 22).

1.3.1.2.3 Yonetsel Diyagram Modeli

Ohio Eyalet ve Michigan Universitesi ¢alismalarindan ¢ikan bir sonug, liderlik stilinin
tek boyutlu olmayabildigidir. Hem gorev merkezli hem de calisan merkezli stiller iistlin basar1
saglayabilir. Bir yoneticinin "¢alisanlara ve goreve gore" yaklasimini 6lgmek icin Blake ve

Mouton tarafindan gelistirilen yonetsel skala liderligin bu iki boyutlu dogasini yansitmaktadir.
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Modele gore liderler icin Oncelik verimlilik degil, kisilerarasi iliskiler olmalidir. Lider,
oncelikle caliganlarin moralini yiikseltip isten doyum almalarini saglamalidir. Bunun i¢in
liderler, astlarinin isine karismadan onlarin islerini planlamalarina, diizenlemelerine yardim
ederek duygusal destek saglarlar. Lider, astlarini ¢ok sik1 denetlemek yerine genel denetimden
yanadir. Ciinkii huzurlu bir i ortam1 ve verimli bir is temposu i¢in doyurucu iliskiler sarttir
(Zel, 2001: 134).

Yonetsel Diyagram Modeline gore c¢alisanlara ve ise verilen agirlia gore 5 yar
liderlik tipi ortaya ¢ikmistir;

e (Ciliz Liderlik; orgiitle kalabilmek i¢in gerekli isin yerine getirilmesinde en alt diizeyde
caba harcamaktadir.

e Sechir Kuliibii Liderligi; yonetici diislinceli, rahat ve arkadasca iligkilere agirlik
verirken, liretime ilgisi en alt diizeydedir.

e Gorev Liderligi; yonetici otoritesini kullanarak verimliligi saglarken insan iliskilerine
verdigi onem en alt diizeydedir.

e Orta Yolcu Liderlik; yapilacak isin miktariyla ¢alisanlarin moralini dengede tutmaya
calisan uzlastirmaci liderlik tipini yansitmaktadir.

e Ekip Calismas1 Liderligi; orgiit iiyelerinin karsilikli giiven, saygi, dayanma ve
Ozgiiven yoluyla yiiksek performans gosterdikleri ve yoneticinin; sorun ¢6zme disinda
astlara miidahale etmedigi liderlik tarzidir.

Hem Ohio State Universitesi hem de Michigan Universitesi ¢alismalarindan yola
cikilarak olusturulmus Yonetim Tarzi Matrisi’nde Blake ve Mouton liderlerin is ve iligki
ortamindaki temel davranis egilimlerini bir diyagram iizerinde aydinlatmaya ¢alismiglardir.
Insana ilgi ve ise ilgi biciminde iki temel ayrimimn olusturdugu diyagram iizerinde farkli
davranis kiimelerindeki liderlik yaklagimlari tanimlanmistir (Erkutlu, 2014: 43).

Bu modele gore liderler i¢in Oncelik verimlilikte degildir.Liderler kisiler arasi
diyaloglara daha fazla 6nem vermektedir. Lider, dncelikle calisanlarin moralini yiikseltmeli
ve yaptiklart isten doyum almalarmi saglamalidir. Bunun i¢in liderler, astlarmin isine
karigmadan onlarm islerini en dogru sekilde yapmalarina yardim ederek duygusal destek
vermelidir. Lider, astlarin1 ¢ok siki denetlemek yerine genel denetimden yana olmalidir.
Lider, astlariin ihtiyaclarin1 bilmek zorundadir. Ciinkii modele gore, rahat bir is ortami ve
verimli bir i temposu i¢in doyurucu iliskiler sarttir (Zel, 2001: 107).

Boyle bir modelin en onemli yarar1 yoneticiler ve liderlere gosterdikleri davranisi
kavramsallastirma imkani vermesidir. Ancak modelin ¢ok fazla desteklenmemesi basariya

ulagmasinda engel olmustur ve bir¢ok teorisyen bu yaklasimi reddetmistir.
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1.3.1.2.4 XveY Teorileri

Bu teori Douglas McGregor’in gelistirmis oldugu liderlik kuramidir. McGregor
hazirlamis oldugu Girisimciligin Insani Yénii adli kitabinda yoneticilerin davranislarmni ele
almis ve bu konuda varsayimlar iireterek bu kurami gelistirmistir. Bu teori hakkinda yapilan
ilk ¢aligmalarin temeli 1957 senesine dayanmaktadir.

Bu yaklasima gore, varsayimlar birbirine zit goriisleri iceren 2 grupta toplanabilir. X
ve Y kuramlarina gore; bireylerin davranis 6zellikleri siralamasi s6yle yapilmaktadir:

X Kuramina gore:

e Insanlar calismay1 sevmezler ve firsat buldukea isten kacarlar.

e Bu nedenle, eger insanlar calistirilmak isteniyorsa; korkutulmali, yonlendirilmeli ve
hatta tehdit edilmelidir.

e Normal bir insan is ve yiikselme heveslisi degildir, sorumluluk almaktan kagar,
giivenlik arar ve kendisine en fazla kazang getirecek isi yapar.

e Insanlarin cogu yapici-iiretici degildir, degisiklige karsi direng gdsterir.

e Bireyler i¢in 6nemli olan orgiitsel amagclar degil kisisel ¢ikarlaridir.

Y Kuramina gore:

e Kisi i¢in i, oyun ve dinlenme kadar tabiidir.

e Kisi dogustan tembel degildir. Onu bu hale getiren tecriibeleridir.

e Kisi belirledigi amag¢ dogrultusunda kendi kendini kontrol ederek ¢alisir.

e Her insanin potansiyeli vardir. Uygun sartlar altinda kisi bunlar1 gelistirir ve daha fazla
sorumluluk yiiklenmeyi 6grenir.

e Dolayisiyla yoneticinin yapmasi gereken uygun bir ortam olusturmak suretiyle insanin
kendini gelistirmesini ve sahip oldugu enerjiyi amaglar1 dogrultusunda kullanmasini
saglamaktir (Cil, 2009: 26).

X teorisine gore insanlar dogalari geregi yonetilmeyi severler ve sorumluluktan
kagarlar. Orgiitiin amaglarina kars1 kayitsizdirlar ve bu yiizden de yakindan kontrol edilerek
orglit amaglarin1 gerceklestirmelerini saglamak i¢in zaman zaman cezalandirilmalidirlar. Y
teorisine goreyse; kisiye uygun calisma sartlar saglandigi takdirde, kendi kendini kontrol
ederek ve calisarak basariya ulasabilir. Kisi dogustan tembel degildir, ancak i¢inde bulundugu
sartlar ve gegcmis is tecriibeleri onu tembellestirmis olabilir (Kaleli, 2015: 65).
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1.3.1.2.5 Rensis Likert' in Dortlii Yaklasim Modeli

Rennis Likert’in Michigan Universitesi Calismalarinin devami olarak gelistirdigi bu
model liderlik yaklasimlarina yeni bir boyut kazandirmistir. Likert yeni modelinde liderlik
davraniglarini dort grup altinda toplamistir. Likert’in bu sistematik semasi su sekildedir;
Sistem 1: Istismarci otokratik lider tipi tiim giiciinii kendisinde toplayan, karar verme
olgusunu kendi bagina gergeklestiren tiptir. Buna gore iyi ast kendisine sdyleneni yapandir.
Sistem 2: Yardimsever otokratik lider tipi kismen de olsa isgorenlere is konusundaki
gorlslerini sorup onlarin is doyumu saglar.

Sistem 1 ve Sistem 2 tipi liderligin temel 6zelligi otokratik liderligin 6n planda
olmasidir. Otokratik liderlik bi¢imi kararin hizini yiikseltirken, sinirli kapasiteli astlara is
gérme egilimini de artiracaktir (Erdogan, 1997: 53).

Sistem 3: Katilimci lider yetkiyi dagitma egilimindedir. Kararlar otokratik liderlerde oldugu
gibi bir merkezden verilmez, astlarin katilimi ile alinir. Modern yonetimde genel egilim
katilimer liderlik tipinin yayginlastirilmasi yoniindedir.

Sistem 4: Demokrat lider tipi giicten kaginir. Bu tiir liderin yonetimindeki grup tiyelerinin
kendi egitmesi s6z konusudur. Liderin gérevi grubun dis temasini saglamak ve koordinasyon
calismalarin1 gergeklestirmek olarak goriilebilir. Demokrat liderligin i¢ uygulamalarinda
isletme icerisinde yer alan farkli gruplarin zamanla amag farkliligina yol agmasi s6z konusu
olabilir. Bu sonug ise isletme igerisinde kargasa anlamina gelir (Erdogan, 1997: 54).

Sistem-1 modelindeki lider gorevi 6n planda tutan otoriter bir yapiya sahiptir. Sistem-
2 modelindeki lider yardimsever otokratik lider 6zelligi tasimaktadir. Goreve yonelik bir lider
olmasina karsin, zaman zaman grup iiyelerine bazi sorumluluklar vermektedir. Sistem-3 teki
lider, katilimec1 liderlik Ozelliklerini gostermektedir. Grup {iyeleriyle arasindaki iliskiyi
onemse ancak, islerin yapilmasiyla ilgili kararlar1 kendi kontroliinde tutmaya calisir. Sistem-4
teki lider, grup lyeleriyle arasindaki iliskilere 6nem veren ve karsilikli giivene dayanan
demokratik bir yapiya sahiptir (Giiney, 2008: 393).

Bu teoriye gore karar verme yetkisi yoneticidedir. Ancak isler yiiriitiiliirken astlar bir

dereceye kadar 6zgiirdiir.

1.3.1.3 Durumsallk Yaklasim

Ozellikler ve Davranissal Yaklasimin ardindan gelen {iciincii klasik liderlik kurami
Durumsallik Yaklasimidir. Bu teorinin temel varsayimi en uygun liderlik davranisinin
kosullara ve duruma gore degisecegidir. Liderlik olaymni kosullar1 da dikkate alarak

aciklamaya calisan bu teoriye gore; liderin etkinligini belirleyen faktdr, i¢inde bulunulan
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kosullardir. Yani liderlik siireci, lider, izleyiciler ve kosullar1 arasindaki iliskilerden olusan
karmagik bir siiregtir.

Liderligi, sartlar1 da dikkate alarak aciklamaya calisan bu teorilere gore, liderin
etkinligini belirleyen faktorler su sekildedir;

e Gergeklestirilmek istenen amacin niteligi,

e Grup lyelerinin yetenekleri ve beklentileri,

e Liderligin cereyan ettigi orgiitiin 6zellikleri,

e Liderin ve izleyenlerin deneyimleri ve kisilik 6zellikleri (Zel, 2001: 139).

Ozellik ve davramslar yaklasimlarini kullanan arastirmacilar etkin liderligin, "orgiit
kiiltiirli, gorevlerin dogasi, yoneticinin degerleri ve tecriibeleri" gibi bircok degiskene baglh
oldugunu savunmuslardir. Bunlara gore, biitiin etkin liderlerin bir tek 6zelligi olmadig1 gibi,
biitiin durumlarda etkinligi saglayabilen ortak bir yoneticilik stili de bulunmamaktadir. Ancak
Durumsallik teorisinde genel anlamda, en uygun lider davraniginin durumlara gore
degisebilecegini ileri siirmektedir. Bu ise genellikle yonetimde "tek ve en iyi" yonetim tarzi
bulundugunu savunan davranis teorilerinin farkli yanini olusturmaktadir.

Davranis teorilerine gore liderler ise yonelik veya kisiye yonelik davranig
gosterebilirler. Ancak hangi sartlarda hangi davranigin etkin olacagini bu teorinin
savunucular1 tarafindan belirtilmemistir. Bunun yerine, kisiye yonelik liderlik davraniginin
grup iyelerinin tatminini ve verimliligini, dolayisiyla liderin etkinligini arttiracagini kabul
etmistir. Oysa durum teorisine gore her iki davranis cesidi de belirli sartlar altinda aym
derecede etkin olabilir. Bu sebeple, durum teorileri, belirli durumlarda hangi sartlarin 6nemli
oldugunu belirlemeye ve bu sartlara uygun liderlik tarzinin ne olabilecegini arastirmaya
agirlik vermistir (Zel, 2001: 140).

Durumsal Liderlik Teorileri en 1y1 lider 6zelliklerini veya davraniglarini belirlemenin
otesinde bunlarin hangi durumlarda basarili oldugu iizerine yogunlasmistir. Diger bir ifadeyle,
durumsallik teorileri liderlik olaymin olustugu kosullara agirlik veren teorilerdir. Bu
yaklagimin temel felsefesi bir liderlik modelinin etkili ve basarili olma olasiliginin,
uygulandiglr duruma ve iginde bulundugu sartlara uyumu ile ilgili oldugunu belirtmesidir. Bu
durum ise genellikle yonetimde "tek ve en iyi" yOnetim bi¢iminin bulundugunu ileri siiren
davranigsal liderlik teorilerinden farkli yoniinii ortaya koymaktadir (Kogel, 1993: 338).

Liderlik olaymi kosullar1 da dikkate alarak acgiklamaya calisan bu teoriye gore, liderin
etkinligini ve basar1 sansini1 belirleyen faktorlerin en 6nemlileri sunlardir: Gergeklestirilmek
istenen amacin niteligi, izleyicilerin yetenek, kapasite ve beklentileri, 6rgiitiin 6zellikleri ve

kiiltiirdi, liderin ve izleyicilerin tecriibeleri, ulus ve uluslar arasi teknolojik, ekonomik, mali,



18

ticari, hukuki ve politik gelismeler gibi ¢evresel faktorler. Fiedler'in "Durumsallik veya Etkin
Liderlik Teorisi”, House'un "Yol-Amag¢ Teorisi Vroom ve Yetton'un "Durumsal Liderlik
Teorisi ve Burns un motivasyonel modelleri bu yaklagimin en 6nemli ¢alismalar1 arasindadir
(Kogak ve Kirazci, 1997: 301).

Durumsal liderlik yaklasiminda liderin gosterdigi davramislar ikiye ayrilmaktadir.
Bunlar; yonlendirici ve destekleyici davraniglardir. Yonlendirici davramiglar, liderin
izleyicilere ylikledigi rolleri ve onlardan beklentilerini tek yonlii bir iletisim kanali kullanarak
acik bir sekilde sOylemesi ve onlarin performanslarin1 yakindan izleyerek neyi, ne zaman,
nerede ve nasil yapacaklarini belirleyen Ozellikler gosteren davraniglardir. Yonlendirici
davraniglarin tek yonlii olmasina karsin destekleyici davraniglar karsilikl iletisim ile liderin
izleyenleri dinlemesi, onlar1 desteklemesi, cesaretlendirmesi ve kararlara katilmalarini tesvik
edici davraniglarini icermektedir (Kogak ve Kirazci, 1997: 300-301).

Durumsallik yaklagiminda degisik kosullar degisik liderlik tarzlarin1 gerektirir. Bunlar
hedeflenen amacin niteligi, izleyicilerin yetenekleri, liderligin uygulandig1r grup 6zellikleri,
organizasyon kiiltilirli, dis baskilar, grup degerleri gibi 6zelliklerdir (Kogel, 2011: 584). Bu
baslik altinda toplanan bazi1 yaklasimlar Yol-Ama¢ Kurami, Fiedler’in Durumsal Liderlik
Kurami, Paul Hersey ve Kenneth Blanchard’in Durumsal Liderlik Kurami, Vroom ve

Yetton’un Normatif Kurami, Reddin U¢ Boyutlu Liderlik Kuram1’dur.

1.3.2 Modern Liderlik Kuramlari

Liderlik teorileri {iizerinde yapilan aragtirmalar son donemde en {ist seviyeye
ulagmstir. Klasik liderlik kuramlarinin disina ¢ikan Modern liderlik kuramlarinda lider olarak
gosterilen kisi daha detayli bir incelemeye tabii olmaktadir. Son yillarda gelistirilen
karizmatik liderlik, doniisiimcii liderlik gibi kuramlar bir anlamda 6zellikler teorisine doniis
gibi goziikse de, eskisine oranla degerlemeler ve genellemeler ¢cok daha dikkatli bir bigimde
yapilmaktadir.

Modern liderlik teorileri ile ilgili en Onemli arastirmacilardan biri olan James
McGregor Burns 1978 yilinda yayinladig "Liderlik" adli kitabinda konuyla ilgili kavramsal
bir cergeve ortaya koymustur. Burns'a gore, baglica iki liderlik tiirii bulunmaktadir. Bunlar;
eylem odakli islemci liderlik ve doniisiim degisim odakli doniisiimcii liderliktir. Daha sonra
Bass, Burns'un siyasi ve askeri liderler i¢in gelistirmis oldugu diisiincelerini 6rgiit yonetimine
uyarlamaya calismistir (Cil, 2009: 35).

Bass’in bu calismalar1 sonrasinda liderlik literatiiriinde klasik liderlik bicimlerinin

ardindan ortaya cikan modern liderlik davramislari kapsaminda karizmatik, islemci ile
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dontigiimcii ve etkilesimci lider davraniglari ortaya ¢cikmistir. Modern liderlik yaklagimlart bu

sekilde gruplandirilmistir.

1.3.2.1 Karizmatik Lider

Karizmatik Liderlik, modern yaklasimlar kapsaminda incelenecek olan ilk
yaklagimdir. Sosyolog Max Weber karizmayi, bulundugu pozisyona ya da geleneksel yapiya
dayanmayan, aksine grup tiyelerinin algilamalarina dayanan ve istisnai 6zellikler tasiyan bir
etkileme bi¢imi olarak tanimlamistir (Kaleli, 2015: 67).

Karizma, eski Yunan uygarligina kadar uzanan bir ge¢mise sahiptir ve Eski Yunanca
da "ilahi ilham yetenegi" veya ilahi hediye" anlamina gelmektedir. Weber'e gore karizma,
Tann tarafindan verilen bir yetenektir ve bu yetenegin krizin bir 0gesi olarak ortaya
cikarilmasina ihtiyac¢ vardir. Karizmatik liderlik konusunda c¢ok sayida arastirma yapilmistir.
1980'i yillardan 6nce yapilan ¢aligmalarda karizma kavrami daha ¢ok sosyal faaliyetleri,
politik ya da dini liderligi kapsayacak sekilde degerlendirilmistir. House, karizmatik liderlikle
ilgili kuramin1 yayinladiktan sonra, karizmatik liderlik bir¢ok arastirmacinin ilgi odagi
olmustur (Erkutlu, 2014: 15).

Karizmatik liderler davranislariyla takipgilerine 6rnek olurlar, onlara giivendigini
hissettirir ve onlardan yiiksek beklentilerini ifade ederek grup misyonu i¢in motivasyon
olustururlar. Karizma, bir kriz aninda ortaya cikar, karizmatik lider, durumu tam olarak bu an
degerlendirir, kisisel giiciinii kullanir, fedakarlik yapar goreneklere uymayan stratejiler
kullanir (Erkutlu, 2014: 16).

Karizmatik liderle izleyici iliskisinde dort 6zellikten s6z edilebilir:

e Bu lider, kutsal ya da yar1 kutsal farz edilmektedir.

e Liderin siradan olmayan ozelliklere hatta dogaiistii veya insaniistli 6zelliklere sahip

olduguna inanilmaktadir.

e lzleyiciler, liderin otoritesini kayitsiz—sartsiz olarak kabul etmektedirler.

e Izleyiciler, lidere yiiksek derecede baglilik duymaktadirlar (Cil, 2009: 36).

House (1976) onerdigi karizmatik liderlik teorisine gore, “Teori karizmatik liderlerin
diger insanlardan farkini, ne tiir ortamlarin karizmatik lideri ortaya ¢ikardigini ortaya
koymaya calismistir. Liderin kisilik o6zellikleri, davranislari, niifuzu ve bulundugu ortam
dikkate alinmaktadir ki tiim bunlar karizmatik liderlik teorisini diger teorilerden daha anlasilir
kilmaktadir.” House’un karizmatik liderlik teorisinde liderin kosulsuz kabulii, lidere karsi
samimi durus, lider ile beraber kimlik olusturma, amaca ulagmak i¢in takipg¢ilerin giiveni ve

yiikselen amaglart 6nemlidir. Karizmatik liderin, essiz ve benzersiz davranislar izleyiciler
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tizerinde karizmatik bir etki birakmaktadir. Ona gore dominant olma, baskalarini etkileme
arzusu, kendine giiven ve giiclii ahlaki degerler karizmatik liderin kisilik 6zellikleridir
(Cansoy, 2015: 24).

Zil’in yapmis oldugu ¢alismada karizmatik liderin 6zellikleri su sekilde siralanmistir:
Uc Noktalardaki Goriis: Karizmatik olmayan liderler mevcut durumu benimseyip devam
ettirirken; karizmatik liderler, icinde bulunulan durumdan farkli boyutlar1 hayal ederek
degisim uygulayabilen kisilerdir.

Yiiksek Riske Girme:Karizmatik liderler kendilerini riske atarlar, 6zverilerde bulunurlar ve
ortak amaglar ugruna biiyiik bedeller 6derler.

Toplumsal Geleneklere Uymayan Stratejileri Kullanma:Karizmatik liderler amaglara
ulagmak icin sira dis1, degisik yollar bulurlar.

Durumu Net Bir Sekilde Degerlendirme:Yeni stratejiler takip ettikleri i¢in karizmatik
liderler ¢evre faktorlerini ve ortaya ¢ikan firsatlari iyi degerlendirirler.

izleyicilerin Diis Kirikhgi:Karizmatik liderler geleneksel olmayan stratejilere basvurmadan
once, izleyenlerin geleneksel yollarin ¢oziime ulagtirmayacagini diisiindiiklerinden emin
olmalar1 gerekmektedir.

Kendine Giiven:Yeterli bilgisi ve kendine giliveni olan ve bunu gosterebilen lider daha
karizmatik olur, izleyenleri daha rahat pesinden siiriikler.

Kisisel Giiciin Kullanilmasi:Ortaya koydugu bilgi giicliyle izleyenleri de arkasina alarak,
geleneksel olmayan stratejilerle basariya ulasan liderler daha karizmatik olurlar (Zel, 2001:
187-188).

Glinlimiizde karizmatik lider kavrami siyaset alaninda kabul gormektedir. Siyasi
liderlerin karizmatik durus ve davraniglari segcmen kitlesini biiyiik olgiide etkilemektedir.
Siyasi liderler i¢in karizma kavrami son derece dnemlidir. Oncelikli olarak bir kisi karizmatik
bir lider olabilmek icin 6ncelikle kendisine giivenmelidir. Risk alabilen, enerji ve is iligkileri
yiiksek, iletisim yetenegi kuvvetli ve moral degerlerine inanilan kisiler de karizmatik lider
olarak nitelendirilebilirler. Bir bagka deyisle karizmatik liderler yol gosteren, ilham veren,
giiven saglayan, gelecege yonelik yorumlamalarda bulunan, misyon sahibi ve motive edebilen

kisilerdir.

1.3.2.2 islemsel (Transactional) Liderlik
Modern yaklasimlarin bir baska tiirii ise islemsel liderliktir. 2. Diinya Savasi'ndan

sonra liderlik arastirmalarina hakim olan konu islemci liderliktir. Kaynaklar Burns'un 1978



21

yilinda politik liderlerle ilgili yaptig1 ¢aligmanin islemci liderligin temelini olusturdugunu
gostermektedir.

Islemci liderlik tiirii, Burns'un ¢alismalar ile dogmus ancak liderligin calisanlar neden
ve nasil ddiillendirdigini agiklamaya ¢alisan House'un Yol-Amag Teorisi ile daha da popiiler
hale gelmistir. Islemci liderlige literatiirde transaksiyonel, eylemsel, orgiitsel, etkilesimci veya
islemsel liderlik de denilmektedir. Islemci liderlik teorisi, lider-izleyici iliskilerinin temelinin
degis-tokus (miibadele) ya da liderle izleyiciler arasindaki anlasmaya dayandigi fikrine bagh
bulunmaktadir. Islemci liderlik gecmise ve geleneklere daha bagimli bir liderlik tarzi ortaya
koymaktadir. Bu liderlik tarzinda liderler izleyicilerinin gecmisten gelen ¢aligma faaliyetlerini
daha etkin bir hale getiren is yaptirma yontemlerini kullanmaktadirlar (Giil, 2003: 12-13).

Islemci liderlikte, lider almak istedigi bir sey icin izleyicilerine istedikleri seyleri
vermektedir. Aralarindaki iliski karsilikli bagimlilik icermektedir. Izleyiciler igin liderlerinin
isteklerini yerine getirmek ¢ok Onemlidir. Bunun yaninda liderlerde sik sik izleyicilerinin
beklentilerini karsilamak durumundadir. Islemci liderlik, liderin izleyicilerinin degisen
ihtiyaclarini hangi 6lciide karsilayabildigine bagldir. Islemci liderligin basarisini etkileyen en
onemli faktdrlerden birisi 6diillendirme mekanizmasidir. Odiillendirme mekanizmasi,
izleyicileri harekete gegirmede ¢ok onemli bir faktordiir. Liderler izleyicilerine beklenen
davranig ve performansi sergileyip sergilemediklerine bagli olarak bazi ddiiller ve cezalar
vermektedir (Cil, 2009: 13).

Takipciler, amaclar1 gerceklestirme durumlarina goére odiillendirilirken, amaglardan
uzaklasildig1 Slciide de cezalandirma mekanizmasi isletilmektedir. Islemsel liderlikte, liderin
dort temel gorevi vardir;

e Orgiitsel amag ve hedefleri belirlemek,

o Kendi beklentilerini belirlemek,

e Takipgilerin haklarini ve sorumluluklarini belirlemek,

e  Orgiitiin haklarmni ve sorumluluklarini belirlemek (Erkutlu, 2014: 17).

Genel olarak baktigimizda islemci lider, digerleriyle yakin iliski kurarak degerli bir
seyin degisimini yapmaktadir. Yani islemci liderlik teorisinde lider statiisiinii korumak ve
lider oldugunu belli etmek icin daha fazla fedakarlikta bulunmaktadir. Islemci liderlikte
hedefe ulagma sarta bagl degildir aksine ddiillendirme sistemi vardir. Hem aktif hem de pasif
yonetim ve tam serbestlige dayanan yonetim tarzi bu liderlik modelinin temel unsurlarini

olusturmaktadir.



22

1.3.2.3 Etkilesimci ve Doniisiimcii Liderlik (Transaksiyonel ve Transformasyonel)

Modern yaklasimlarda gelistirilen diger iki teorisi ise Etkilesimci ve Doniisimcii
liderlik modelleridir. 1978 yilindan itibaren, yonetim ve liderlik yaziminda klasik ve
geleneksel lider davranis bigimleri yaninda Burns ve Bass, yaptiklar1 arastirmalarda yeni bir
ayirimin yapilmasimin zorunlu olduguna isaret etmistir. Bu ayrim, geleneklere ve ge¢mise
daha bagh Etkilesimci liderlik ile gelecege, yenilige, degisime ve reforma doniikk Doniistimcii
liderlik bi¢imleridir.

Etkilesimci liderlik bi¢iminde davranis sergileyen yoneticiler; yetkilerini, ¢alisanlar
odiillendirme, daha ¢ok ¢aba gostermeleri i¢in para ve statii verme biciminde kullanirken,
Doniistimcii liderler astlarina bir gérevin oldugunu ilham ettirme ve bir vizyona yoneltme ve
yonlendirmeye caba sarf ederler. Donlistimcii liderler astlarin1 veya izleyicileri, onlarin tiim
yetenek ve becerilerini ortaya ¢ikararak ve kendilerine olan giivenlerini arttirarak, onlardan
normal olarak beklenenden daha fazla sonug¢ almayr hedefleyerek motive ederler (Sencan,
2006: 9). Boylece, orgiit liyeleri gorevlerinin 6neminin daha ¢ok farkina varmakta, orgiitsel
gorevleri ugruna kendi bireysel ¢ikarlarinin istiine ¢ikmalarina yardimci olunarak
degistirilmis olmaktadir. Bu havay1 ve degisimi saglayan ve bdylece organizasyonda reform

ve yenilik baslatan kimselere dontisiimcti lider ad1 verilmektedir.

< a0 | 0ol

Gegmis Bugiin Bugiin Gelecek
Gegmisle bugiinii bagdastirma Bugiinle gelecegi bagdastirmak
(Etkiletisimci Liderlik) (Dontigiimceii Liderlik)

Sekil 1.1 Etkilesimci-Doniisiimcii Liderlik
Kaynak: Cil, 2009: 38

Burns iki tip liderlik 6ne siirmektedir. Birincisi doniisiimeii liderlik, ikincisi ise iglem
bazli liderliktir. Dontistimcii liderlik yaklasimia gore lider ile izleyenlerin birbirlerini daha
ist hedeflere ulasmay1 saglayan motivasyon, istek ve degerler diizeyine doniistiirebilirler.
Doniistimcii liderlik terimi ilk olarak Downton’un g¢aligmasinda ortaya ¢ikmasina ragmen
liderlik ¢aligmalarindaki 6nemini politik sosyolog James MacGregor Burns’un Leadership
isimli klasik calismasiyla kazanmistir. Burns'e (1978) gore doniistiirticti liderlik izleyenleri,
liderlere doniistiiriir. Ayn1 zamanda liderler, degerleri temsil eden kisiler haline gelirler.
Liderler 6zgiirliik, adalet, esitlik ve baris gibi degerleri temsil ederler. Islem bazli liderlik

izleyenler ile liderlerin arasindaki takasa dayanir. Takas ekonomik, politik ya da psikolojik
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olabilir (Burns, 1978). Yeni vergiler olmayacagina séz vererek oy kazanan politikacilar
islemsel liderlige &rnek olarak gosterilebilir. Islem bazli liderlikte karsilikli ¢ikarlar soz
konusudur. Ancak doniistimcii liderlikte hem liderin, hem de takipgilerin yiiksek hedeflerine
yonelik birlikte hareket etme ve degerleri yasatma esastir (Cansoy, 2015: 25).

Dontigiimcii liderligin bilesenleri: Karizma, etkileyici ve ilham verici bir yonlendirme,
diisiinmeye tesvik etme, bireyleri énemsemedir. Islem bazli liderlik bilesenleri: Sartli bir
bicimde karsilikli iligkiler kurulmasi, gorevini yapanlar ile yapmayanlara yonelik
davraniglarin belli kurallara baglanmasidir. Liderlik bazli olmayan boyutu ise yapilacak ise
yonelik standartlari takipgilere birakma ve serbestlik tanima seklindedir.

Dontigiimcii liderlik; etkin olarak degisimi yiiriirliige koymak, bu degisime kilavuzluk
edecek ileri gorisliligi olusturmak, degisim igin duyulan ihtiyaci tanimlamada lidere imkan
tantyacak yeteneklerinin bir kiimesidir. Doniistimcii liderler, siirecten ¢ok fikirlerle ilgilenirler
ve ilham vericilik gorevini de Ustlenirler. Sonuglara nasil ulagilacagini bilgilendirmede oldugu
gibi, sonuclarin tasarimlanmasinda da izleyicilerin isteklilik, bilinglilik ve farkina varma
diizeylerini yiikseltir. izleyicilerin isteklerini genisletir veya ihtiyaglarmi degistirir. Gorev
zorunlulugunun 6tesinde ve iistiinde, basar1 konusunda izleyicileri giidiiler.

Etkilesimci lider, dontisiimcii lidere gore daha gelenek¢i yapiya sahiptir. Gegmisteki
olumlu ve yararli gelenekleri siirdiirme, bunlar1 gelecek nesillere birakma bakimindan yararh
hizmetlerde bulunur. Donilistimcii lider ise; insanlar arasi iligkileri gelistiren ve onlarin
arasindaki iletisimi artiran bir kisilige sahiptir. Ayn1 zamanda, grubun ve organizasyonun
kendini anlamasi ve giliven duygusunu artirmasina onem verme yolu ile astlarin sadece
varolma amaci1 giitmekten uzaklastirarak, basar1 ve biiyiimeye dogru yonlendirir,

yeteneklerinin gelistirilmesini saglayacak orgiitsel iklimi olusturur.

1.4 Siyasi Lider

Yapmis oldugumuz g¢alisma kapsaminda genel liderlik kuramlarinin disinda kalan
ancak bu caligma baglaminda incelemek zorunda oldugumuz en G6nemli lider tip siyasi
liderdir. Her grubun basariya ulasma siirecinde bir lidere ihtiyaci oldugu kaginilmaz bir
gercektir. Siyasi arenada en {ist seviyeye ulagmak ve iktidari ele ge¢irmek zorunda olan siyasi
olusumlar da iyi bir siyasi lidere sahip olmak zorundadirlar. Bu agidan siyasi liderin atacak
oldugu adimlar, tutum ve davraniglar onun ne kadar iyi bir lider oldugunun gostergesi
konumundadir.

Siyasal lider, siyasal toplulugun basinda bulunarak, s6z konusu toplulugu amaclar

yoniinde kanalize eden, iiyelerin bireysel amagclariyla topluluk amaglarini koordineli hale
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getiren ve iiyelerde ortak bir biling olusturarak siyasal toplulugu yiikseltme ¢abasi icerisinde
olan kisidir (Arklan, 2006: 48). Liderlerin siyaset siireci icerisindeki belirleyiciligi sadece
Tirkiye i¢in degil, bir¢ok iilke i¢in de s6z konusudur. Artik siyasetin temel aktorii siyasal
partiler degil liderlerdir ve s6z konusu bu gergek siyasal sistemden bagimsizdir (Yildiz, 2002:
81).

Siyasal iletisimin odaginda genel olarak siyasal liderler bulunur. Siyasal liderlik,
siyaset kurumunun ve siyasal iletisimin en merkezi konumunda yer almaktadir. Gergekten
siyasal iletisim baglaminda dogru konumlandirilmis bir lider, bir partiye se¢im kazandirabilir;
elbette ki yanlis konumlandirilmig bir lider de se¢im kaybettirir. Lidere ragmen se¢im
kaybedilebilir ama lidere ragmen se¢im kazanmak ise zordur.

Partilerden daha fazla taninan ve partiler lizerinde 6nemli bir etkiye sahip olan liderler,
belirli bir grubu yonlendiren ve bu grubun giiciinden yararlanan kimselerdir. Sosyal uyum
giicii fazla olan ve iletisim becerileri gelismis olan liderler, genellikle kendine giiveni
cevresindekilerden daha ¢ok olan, vizyon sahibi, yaratici, daha az kisisel davranabilen, cabuk
fikir ve eylem gosteren, cesaretli, degisime acik, istikrarli, ¢evresindekilerin davraniglarina
kars1 duyarli kisiler olmaktadir. Bu baglamda liderligin, makam ve statiiden ¢ok kisiligin
tirtinii oldugu gorilmektedir, ancak liderlerin de bir tek degil birden ¢ok kisiliginin oldugu
unutulmamalidir

Bir siyasi partinin, secimden galip ayrilip iktidar olabilmesi i¢in gerekli olan en 6nemli
kosul yeterli miktardaki bir segmen destegini almasidir.Siyasi parti ve adaylarin bunu elde
edilebilmesi i¢in, segmenin karsisina bir siyasal iirlin paketi ile ¢ikmak ve bu pakete dayali
olarak onlarin destegini almak istedigini vurgulamasi1 gerekmektedir. Bu paketin icerisinde
lider ve liderin ozellikleri, parti ve partinin politikalar1 da dahil biitiin unsurlari, adaylar ve
adaylarin 6zellikleri basta olmak iizere, benzer bir ¢ok unsur yer almaktadir. Bu unsurlardan
en 6nemlisi siyasi partinin lideridir.

Palmer (2002)’nin aksine, Treadway vd. (2004), se¢meni etkileyecek en Onemli
ozelligin giivenilirlik oldugunu belirtmislerdir. Siyasi bir liderde aranilan en 6nemli 6zellik bu
kisinin giivenilir olmas1 ve verdigi sozleri tutmasidir. Bir bagka goriise gore ise segmenleri
etkileyecek en dnemli 6zelligin liderin yasam tecriibesi oldugudur. Bir baska ¢aligmada ise,
liderin segmenleri etkileyen en 6nemli 6zelliginin, se¢gmenlerle kurdugu dogru iletisim oldugu
belirtilmektedir. Liderin ahlaki yoniiniin de segmen davranislari lizerindeki olumlu etkilerinin
bulundugu agiktir (Polat ve Kiilter, 2008: 10).

Sosyal sorunlara ¢6ziim bulmadaki basarisi ise siyasi lideri segmenlerin goziinde farkl

bir noktaya tasidig1 arastirmacilar tarafindan siklikla dile getirilmektedir.Literatiirde siyasi
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liderin 6nemi konusundaki goriislerde genel bir paralellik gozlenirken; siyasi liderde
bulunmasi gereken 6zellikler, bu 6zelliklerin segmenler acisindan goreceli 6nemi ve onlarin
kararlarin1 etkileme konusundaki goriislerde dikkate deger farkliliklar goriilmektedir. Ayrica,
segmenlerin siyasi liderde aradiklar1 oOzelliklerin {lkelerin sosyal, kiiltiirel ve siyasal
altyapilarma gore de farklilik gosterebilecegini ve bu konudaki caligmalarin {ilke bazinda
yapilmasinin siyasal pazarlama caligmalarinin basarisi agisindan daha anlamli ve faydal
olabilecegini kaydetmek gerekir. Siyasi liderin ve tasidigi 6zelliklerin, adaylarin imaji ile
uyumlu olmasi beklenmektedir (Kotler, 1975: 18).

Kisaca, siyasi lider diinyanin baska iilkelerinde de oldukca onemlidir (Islamoglu,
2002:117) ve segmenlerin ¢ogu zaman parti ile lideri 6zdeslestirdikleri ve bazen biitiin bir
partiyi ‘o partinin lideri’ ile ifade ettikleri bilinmektedir. Bu bakimdan, se¢men kitlesinin
O6nemli bir oranini olusturan geng¢ segcmenlerin siyasi liderlerde hangi tiir 6zellikleri aradiklar
ve bu Ozelliklerin hangilerinin daha fazla 6neme sahip oldugu sorularina cevap verilmesi,
siyasal pazarlama ¢ergevesinde sorulmasi ve cevaplandirilmast gereken en énemli sorulardir.
Bu sorularin cevabi, siyasi liderin kendi stratejilerini s6z konusu se¢men grubunun
beklentileriyle daha uyumlu bir hale getirmelerine yardimci olacaktir.

Masciulli politik liderligi anlamak ve agiklamak, tahmin etmek ve normatif recetelere
ulagmak icin liderlerin ve onlarin takipgilerinin hem eylemlerini, tutumlarini, inanglarini,
karakterlerini, giic iligkilerini, etik-etik olmayan degerlerini hem de liderlerin tarihsel
durumlarimi ve kiiltiirel-kurumsal baglamlarini arastirmak gerektigini vurgulamaktadir. Bu
bakis acis1 durumsal yaklasim sergilemektedir (Basarir, 2015: 90).

Ozellikle iilkemiz siyasi tarihinde siyasal liderlerin iletisim siireci icerisinde basinda
bulunduklar1 partilerden daha baskin rol iistlenerek se¢meni etkilemede biiyiikk bir rol
tasidiklar1 sdylenebilir. Siyasi liderle maksadina varmak veya takipgilerinin hedeflerine
ulagsmak i¢in, onlarin giindeminde siirdiiriilebilir destek ve konumunu korumak adina teknik
destekleri, araglar1 kullanir (Basarir, 2015: 90). Siyasal partiler, kendi i¢ ve dis iletisimlerinde,
kendilerini tanimlamakta ve anlatmakta sorun yasadikga, parti liderlerinin segmen kitlesi ve
tercihi lizerindeki etkisi de giderek gili¢lenmis hatta siyasal partiler lider partisine doniismiistiir
(Yalin Eroglu, 2012: 83).

Siyasi liderden tam anlamiyla tiim liderlik O6zelliklerini iizerinde tasimast ve bu
Ozellikleri uygulamasi beklenir. Siyasal yasam i¢inde liderlerin yerine getirmesi gereken
onemli gérev ve sorumluluklart vardir. Bu sorumluluklari ve gorevlerinin belli bash olanlarini
temsil gorevleri, politika belirleme gorevleri, glindemde kalabilme ve biirokratik gorevler

seklinde tasnif etmektedir. Cobanoglu (2007: 198) siyasi liderlerin mesajlarinin hedef kitleler
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tarafindan daha kolaylikla algilanabilmesi i¢in korku, yeterli diizeyde tekrar, uzmanlik bilgisi,
kars1 goriigslere yer veren ¢ift yonlii sunum ve ikna edici iletisim gibi yollara basvurarak
etkililik saglamaya calismasi gerektigini soylemektedir.

Gerek diinya siyasi tarihi gerekse Tiirk siyaseti ¢ok sayida siyasi lidere taniklik
etmistir. Kuskusuz bir yildiz gibi parlayip sonen liderler oldugu gibi, iilkelerinin seyrini
degistiren, kendi donemleri disinda da etkilerini siirdiiren pek c¢ok lider mevcuttur. Bu
liderlerin kendilerine dzgii 6zellikleri oldugu kadar, pek ¢ok ortak noktalar1 da vardir. Ileri
gorusliiliik, kararli, tutarli davramislar ve elbette insanlar etkileyebilmelerini saglayan
karizmalari, ideolojik ve amagsal bakimdan birbirlerinden taban tabana farkli liderlerin dahi

sahip olduklar1 ortak 6zelliklerdir.

1.5 Yazih Basinda Liderin Temsil Edilisi

Yazili basin ge¢misten giinlimiize gelene dek giiclenerek yoluna devam eden ve en
fazla takip edilen mecra olmustur. Olaylara yon vermede ve Kkisilerin goz Oniinde olmasi
noktasinda olduk¢a dnemli bir gorev istlenen yazili basin bu yoniiyle uzun yillardir siyasi
aktorlerin vazgecilmezi konumundadir. Yazili basin belli profesyonel pratikler, deger ve
kodlar araciligiyla olaylar1 yeniden sekillendirerek komuoyunun 6niine koymaktadir. Her giin
sayisiz olay olmasina ragmen yazili basin bunun bir kismini segerek ve gercekligi yeniden
uireterek okur/izler kitlenin karsisina ¢ikmaktadir.

Bu tiirden bir giicii elinde bulunduran ve kamuoyunu istedigi gibi yonlendirebilen
yazili basin siyasi aktorlerle de fazlasiyla samimi bir iliski i¢erisindedir. Uzun yillardir devam
eden bu diyalog sayesinde yazili basin istedigi siyasi aktorleri dvgiileriyle 6n plana ¢ikarirken
istediklerini ise kotlileyerek ya da sayfalarinda yer vermeyerek arka planda tutmaktadir.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken en onemli husus ise yazili basimin c¢ikarlart ve ideolojisi
dogrultusunda hareket ettigidir. Bu durum en genel ifadeyle medyada temsil olarak
adlandirilmaktadir.

Yazili basin siyasi liderlerin temsili noktasinda son derece 6nemlidir. Kendini topluma
tanitmak ve icraatlarindan bahsetmek zorunda olan siyasi aktorler bu noktada en etkili
mecralardan birisi konumunda olan yazili basim1 kullanmaktadir. Kamuoyu olusturma
noktasinda son derece dnemli bir basamak olan bu mecra sayesinde siyasi liderler daha ¢ok
kisiye bu yolla ulasabilmektedir. Tiim bunlar ¢er¢evesinde yazili basinda siyasi liderlerin nasil
temsil edildikleri olduk¢a onemlidir.

Calismamizin bu boliimiinde liderler i¢in yazili basinin ne kadar énemli bir kurum

oldugunu inceledik. Yazili basmin c¢ikarlari dogrultusunda siyasi aktorlerin yaninda yer
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alabilecegini, bu kisileri yaptig1 haberlerle 6n plana c¢ikararak okur/izle kitleye karsi
olumlayabilecegini tartistik. Bununla birlikte yazili basin yine yaptigi ya da yapmadigi
haberlerle siyasi aktorleri kotiileyebilmektedir. Bu nedenle liderlerin yazili basinda nasil

temsil edildikleri konusu son derece dnemlidir.
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IKiNCi BOLUM
1980 SONRASI TURK MEDYASININ EKONOMIi POLITIiGi

1980 sonras1 degisen ve gelisen neoliberal politikalar ile birlikte medya patronlari
degismis, gazete sahibi gazeteciler yerlerini is adamlarma birakmaya baglamistir. Bu
donemden sonra medya-siyaset-ideoloji iliskisi ile haberlerin temsili yeniden sekillenmistir.
Medya “gercek dogrular1” ideolojileri ve ekonomi politik yaklagimlari noktasinda yeniden
sekillendirmistir.

Kitle Iletisim Araglar1 haber iiretim siirecinde, gercegi dogrudan aktarmak yerine
kendi ideolojisi dogrultusunda kodlar ve yeni bir ger¢ek olusturur. Bu noktada haberler
ekonomi/politigi dogrultusunda yeniden fretilir. En genele anlamiyla ‘ideoloji’ olarak
tanimlayabilecegimiz bu olay haberlerin nasil sekillendirilecegine yonelik medya
yoneticilerine yol gosterir. Medya kuruluslari yayin hayatina devam edebilmek igin siyaset
diinyasina haber kaynagi ve maddi acgilardan baghdir. Siyasal iktidar da faaliyetlerinin
duyurulmasi i¢in medyaya ihtiyag duymaktadir. Aralarinda olusan bu iligki farkli boyutlara
tagindiginda, her iki kurumun da asil misyonu kaybeder ve amacindan sapar. Medyanin dogru
bir sekilde yorumlanmasi ancak bu iliskilerin iyi anlasilmasi ve iyi okunmasiyla miimkiindiir.

Iletisim ve toplum arasindaki yasanan iliskinin bi¢imi agisindan 80°li yillar énemli
degisimleri beraberinde getirmistir. 70’11 yillarda tohumlar1 atilan post-fordist iiretim ve
tiiketim anlayis1 80’11 yillarla birlikte iyice yerlesiklesmis ve giindelik yasam pratiklerini ve
toplumsal kurumlar1 kendi ideolojisine bagimli kilmistir. 80’li yillarla birlikte ekonomi ve
teknoloji alaninda meydana gelen hizli ve donistiiriicii degisimler, medya diizeninde de
onemli kirilmalara yol a¢mustir. Bu siiregte ulus devletler, hakimiyetlerini ¢ok uluslu
sirketlerle paylasmak zorunda kalmis, global Olclide zenginlesen ve biiyiiyen bu sirketler,
medya alanina da Onemli yatinimlar yaparak, kitle iletisimini kendi rasyonaliteleri
dogrultusunda bi¢imlendirmeye soyunmuslardir. Bu donemde medya kuruluslar1 birer birer
holdinglesmis, kartellesmis ve oziinde, pek c¢ok iletisim mecrasinin tek elde toplanmasi
anlamina gelen ¢apraz tekellesme olgusu, daha da tartisilir olmustur (Arik, 2006: 139).

Calismamizin bu boliimiinde medyanin olaylar1 ideolojileri ve ekonomik ¢ikarlari
dogrultusunda nasil ele aldiklarin1 ve okuyucularina/izleyicilerine nasil aktardiklart konusu
ele alinacaktir. Medya ile siyaset diinyasi1 arasindaki iligski incelenerek haberlerin/olaylarin
haberlere doniistiiriilmesi noktasinda bu iliskinin ne kadar etkili oldugu ve medya organlarinin
haberin/olayin temsili noktasinda ideolojilerini yansitip yansitmadiklar1 bu bdliimde

tartisilacak diger konulardir.
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2.1 Medya ve Siyaset Ilikisi

Medyanin siyaset diinyasi ile olan iliskisi siirekli tartigilan bir konu olmustur. Osmanli
Devleti siirecinde medyaya uygulanan sansiirler devaminda Cumhuriyet’in ilanindan sonra
medya ile siyasi otoriteler arasindaki iligkiler medyanin haberi aktarmasi asamasinda bazi
noktalar1 yeniden sekillendirmesine sebep olmustur. Ancak kesin olarak sdylenebilecek olan
sudur ki; birbirinden ayrilmaz iki ayr1 parga olarak goriilen medya ve siyaset diinyas: her
donemde birbirinin isini goren bir biitiin olarak gdsterilmektedir.

Medya ve siyaset arasindaki iliski bircok kaynakta “ortak yasam iligkisi” seklinde
tanimlanmaktadir. Medya genel anlamiyla siyaset diinyasin1 haber kaynagi olarak gormekte;
siyasiler ise kendi diisiince ve tutumlarinin kamuoyuna ulagmasini istemektedir. Bu bakimdan
her ikisi de birbirine muhtactir ve bu yiizdendir ki gereksinimleri dogrultusunda genel
itibariyle uyum igerisindedirler. Elbette bu iliski karsiliklidir. Fakat kusatici ¢evreyi olusturan,
medyadan ¢ok siyasettir. Onun i¢in denilebilir ki, nasil bir siyasi rejim var ise medya da dyle
gelisir. Higbir medya sistemi asla siyasi rejimden bagimsiz olamaz.

Burton, medya ile siyaset arasindaki iliskinin kiskanglik seviyesinde oldugunu
belirtmektedir. Siyasiler, temsil ettikleri halk adina, medyanin istedigini sOylemesini ve
yapmasini engellerken, medya ise, halki temsil ettigini ve bu baskici giligten kurtulmak
istedigine vurgu yapar. Bu iki giic arasindaki iliski noktalar1 sdyle uyarlanabilir (Yiiksel,
2001: 144-145):

Kanun: Belirli kanunlar ¢ercevesinde kendi bilgi ve ¢alismalarini korumaya yonelik hareket
eden siyasi iktidarin bir¢ok organi, medya ve onun meydana gelen olaylar1 sdyleme hakki ile
catigir.

Basin Toplantilar1 ve Basin A¢iklamalari: Hiikiimet organlari medyadaki haber sunanlarin
temel bilgi alma kaynaklaridir. Bu agidan, haber degeri olan bilgilere ihtiya¢ duyuldugunda,
haberciler hiikiimet kaynaklarinin eline diigerler.

Lobi Calismalari: Siyasi gruplar medya mensuplarin kizdigi bu yolu kullanirlar ve
kendilerine yakin isimleri siirekli goz 6niinde bulundururlar.

Finans: Medya, siyasi iktidardan vergi ve gimriik indirimi, kagit destegi vb. tesviklerle
onemli finans destegi alabilir.

Dogrudan Kontrol: Siyasi iktidar, medya yayinlarini g¢esitli birimleri araciligiyla kontrol
edebilmektedir.

Dolayh Kontrol: Genelde ortaya konulmasi gii¢ olan bir durum olsa da, hiikiimet ve medya
arasinda bir siirtiisme oldugu donemlerde goriilen degisik dolayli kontrol araglarindan soz

edilebilmektedir.
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Medyada Boy Gostermek: Siyasi iktidar mensuplariin medyada boy gostermesi bu iki
kurumun yarar saglamasina giizel bir 6rnektir. Yayin yapanlar, bilgi kaynaklarina gecerlilik
kazandiran kisiler olarak siyasilere ve siyasiler de partileri kadar segmenleri goziinde itibar
gorebilmek i¢in buna ihtiya¢ duyarlar.

Partilerin Siyasi Yaynlari: Siyasi partiler bunu bir hak olarak isteyebilirler. Ozellikle secim
zamanlarinda televizyonlarda yayinlanan konusma veya haber siirelerinin paylasimi
konularindaki tartismalar buna 6rnek verilebilir.

Dolayisiyla, medya kamuoyunu isaret ederek siyasetle ilgilenir. Bir bagka deyisle,
biitiin demokratik sistemlerde kamuoyu sistem igerisinde biiyilk 6nem arz etmektedir.
Cogulcu demokratik sistemlerde kamuoyu c¢ok yonlii etkiler altinda meydana gelir ve
yoneticilerin kararlarin1 6nemli dl¢ilide etkiler. Fakat totaliter rejimlerde kamuoyunu tek yonli
olusturmak icin biitlin imkanlar seferber edilir. Baskici olarak da adlandirilan rejimde
kamuoyu siyasi iktidarin eliyle olusturulur (Tasdelen, 1997: 195).

Medya ve siyaset arasindaki iliskisi 21. yiizyilin en ¢ok tartisilan konularindan
birisidir. Gelisen teknoloji ile birlikte medyanin toplumsal yasami etkilemedeki giiciiniin
artmasi, siyaset ve medya arasindaki iligkiler aginin da karmasik bir yapiya biiriinmesine
neden olmustur. Siyaset kurumu i¢in en 6nemli konu medyanin kitleye doniik bir yapisinin
olmasidir. Bu durum medya ve siyaset iliskisinde siyasal mekanizmalarin daha fazla siirece
dahil olmalarina neden olmustur. Ozellikle toplumsal destek arayisinda olan siyasal
orgilitlenmeler ve gruplar, medya iizerinden kendi deger yargilarin1 ve fikirlerini topluma
aktarmak i¢in medyanin olanaklarin1 kullanmiglardir. Bu siire¢ medya ve siyaset iliskisinde,
medya igerigini daha da siyasallastirirken; medya Orgiitlenmelerinin de siyasal pozisyonlar
alarak, belirli siyasal kimliklere biiriinmelerine sebebiyet vermistir. Medya artik kamuoyunu
giidiimleyen bir ara¢ olmus ayn1 zamanda medyadan kamuyu edilgin tiiketiciler haline getiren
bir aygit olarak s6z edilmeye baslanmistir (Tokgdz, 2008: 206).

Medya ile siyaset arasindaki iliski, sosyal bilimciler basta olmak iizere giindemi takip
eden hemen hemen herkesin dikkatini ¢ceken ve lizerinde tartisilan bir konudur. Diger bir
deyisle medya ile onun siyasi ve toplumsal gevresi arasinda, karsilikli bagimlilik esasina
dayanan bir iliski s6z konusudur. Oyle ki medya, siyasi cevrelere hem ekonomik
nedenlerlehem de hammadde ihtiyaci gibi nedenlerle bagimlidir. Siyasi ¢evreler de goriislerini
ve diislincelerini genis halk kitlelerine ulastirabilmek i¢in medyaya ihtiya¢c duymaktadir.

Gilinlimiiz diinyasinda medyanin bu denli gii¢lii olmas1 ve politika alaninda oynadigi
bdylesi ¢ok dnemli roller nedeniyle, politikacilar ve siyasi partiler medya ile olan iligkilerine

biiyiik bir 6nem ve oncelik vermektedirler. Medya ve siyaset iligkilerinin {i¢ boyutuna dikkat
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¢ceken Meyer (akt. Damlapinar, 2008: 189) bu boyutlar1 kamusal iletisimin medya etkisiyle
sekillenme bigimi, siyasal ger¢ekligin medya araciligiyla insast ve siyasal yonelimler iizerine
medya etkilerinin arastirilmasi seklinde 6zetlemektedir. Medya ve siyaset arasindaki iliski
incelenirken yapilan bazi arasgtirmalarda da bu iliskinin iki ana bashk altinda
toplanabilecegine dikkat ¢ekilmistir. Bunlar; ekonomik iliskiler ve ideolojik iliskilerdir.

Medya ile siyaset diinyasindaki arasindaki iliski 6zellikle mevcut iktidar ile medya
arasindaki iligki incelendiginde daha net bir sekilde goriilebilmektedir. En basit anlatimiyla
medya kuruluglari bir siyasi partinin yayimn orgami gibi hareket edebilmekte, o partinin sézciisii
konumunda olup, icraatlarindan ve o partinin temel goriislerinden siklikla s6z ederek
kamuoyu olusturabilmektedir. Yine ayni tiir hedefler dogrultusunda medya, destekledikleri
partinin rakibi olan siyasi partiye ya da partilere muhalif kalarak onlarin aleyhinde yayin
yapip karsitt fikirleri destekleyerek de yine yandasi olduklart partinin kamuoyundaki
popiilaritesini arttirmaya yonelik haberler yapabilmektedir.

Glinlimiizde medya, hem toplumsal denetimin hem de toplumsal degismenin
saglanmasinda 6nemli bir gii¢ ve iktidar kaynagidir. Bu noktada medyanin iizerinde durulmasi
gereken en onemli Ozelliklerinden biri, medyanin kamusal olaylarin yer aldigi bir tartisma
platformu olusturmasidir. Nitekim toplumsal yasamda gercekligin ne oldugu konusundaki
tanimlar, cogunlukla medya araciligiyla olusturulmakta ve aktarilmaktadir.

Daha 6nce de soyledigimiz gibi siyasal aktorler kendilerini ve icraatlarim1 kamuoyuna
anlatabilmek i¢in medyaya ihtiyag duyarken; medya oOrgiitleri de siyasal aktorlere haber
kaynag olarak siirekli gereksinim duymaktadirlar. Bu baglamda medya ve siyasal aktorlerin
karsilikli iliski kurma c¢abasinda olduklar1 gézlenmekte ve ticari birer isletme olan medya
kuruluglarinin, kimi zaman “ekonomik beklentileri” yoniinde de siyasal aktorlerle iliski
kurduklar1 ve bu yodnde yayinlarini olusturduklart dikkat g¢ekmektedir. Ancak, siyasal
aktorlerin medya kuruluslarina uygulayabilecegi bazi yasal yaptirimlar da olabileceginden, bu
kuruluglar siyasal aktorlerle iligkilerinin 1yi olmasina da 6zen gostermektedirler.

Tiim bunlarla baglantili olarak medya kuruluslari, kimi zaman kurumsal ¢ikarlar1 ve
siyasal yaklasimlar1 yoniinde politika ve kamu glindemini belirleme egiliminde olurken;
siyasal aktorler de kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda medya ve kamu giindemini etkilemeyi
hedefleyebilmektedirler. Kisacasi, bu iki giic arasinda her zaman i¢in bir etkilesim soz
konusudur. Bu etkilesim kimi zaman “cikar birligi” esasina dayanirken, kimi zaman da “cikar
catigmas1” yoniinde gerceklesmekte ve bu yonde medya, yaymlarmmin igerigini

olusturabilmektedir.
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Nasil ki medya, siyasi ¢evreler lizerinde bir etkileme giiciine sahipse, siyasi ¢evreler de
medya {iizerinde belli bir etkileme giiciine sahiptir. Ozellikle “iktidar elitleri” olarak da
tanimlanabilecek politik giicii ellerinde bulunduran siyasi elitler, en azindan potansiyel olarak,
medya iizerinde biiylik bir baski olusturabilme ve medyay1 kontrol altinda tutabilme giiciine
sahiptirler. iktidarin, medya iizerindeki bu etkileme giiciinii, zaman zaman farkl1 sekillerde
kullandiklarina sikga tanik olunmaktadir. Hatta yasama giiciinii elinde bulunduran bu siyasi
elitler, “gizlilik” ya da “ulusal gilivenlikle ilgili” gibi gerekgeleri de kullanarak, isterlerse
medyanin haber alma ve bilgi toplama 6zgilirliiklerine sinirlamalar da getirebilmektedirler
(Arslan, 2009: 5).

Medyanin bu Ozelliginden bahsederken, Tiirkiye’de medya sektoriindeki 1980°li
yillardan itibaren ortaya ¢ikan bazi 6nemli degisimlere yer vermek daha aydinlatici olacaktir.
Bu gelismelerin basinda, pek ¢ok medya kurulusunun iiretim, finans, i¢ ve dig ticaret
kademelerini birlestirerek dikey bir biitiinlesme ig¢inde konumlanmaya basladigi gergegi
gelmektedir. Bu donemdeki bir diger onemli gelisme ise, geleneksel medya sahipliginin
yerini, yeni sahiplik yapisina birakmasi olmustur. Nitekim eskinin ‘“aileden gazeteci
patronlar1”, gazetelerini bu yeni aktorlere satmislardir. Yeni kusak medya sahipleri ise, biiytlik
sirket gegmislerini ve isletmecilik yontemlerini kullanarak tek gazeteden olusan bir sirketi,
capraz medya gruplarina doniistiirmeyi basarmiglardir (Adakli, 2001: 152 — 153, 156).

Adakl’nin da soyledigi gibi 1980 sonrast medya biiylik bir degisime ugramustir.
Yasanan bu yapisal doniisiim sonrasi gazeteci kokenli aileler yerlerini holding sahiplerine
birakmiglardir. Yasanan bu yapisal doniisiim siirecinde, ¢ok farkli sektorlerde faaliyet yiiriiten
ve asil faaliyet alanlar1 gazetecilik olmayan yeni medya sahipleri, kendilerine ait medya
kuruluglarint biyiik olgiide degisime ugratmistir. Bu kisiler medya organlarin1 kapitalist
degerler sisteminin yayilmasina, bir tiiketim kiiltiiriiniin gelismesine ve kendi is ¢ikarlarinin
gozetilmesine hizmet edecek tarzda kullanmaya baslamiglardir. Boyle bir ortamda gazeteciler
ise, gerek medya sahipleri gerekse de siyasal ve ekonomik iktidar ¢evreleriyle daha uzlagsmaci
bir tavir i¢cinde bulunmak durumunda kalmiglardir. Gazetecilik etiginden ¢ok ait olduklari
smifin degerlerini savunan yonetici — elit gazeteciler ise, yonettigi kurumdaki iktidarini
mesleki birikiminden ziyade medya sahibi ile olan iligkisi {izerinden bu durumu
mesrulastirmaya baglamistir.

Dolayisiyla medya ve siyaset iliskisi de yasanan bu gelismeler 1s18inda yeniden
sekillenmigstir. Bu gelismeler sonras1 Tiirkiye’de artik medya gruplari, is diinyasina hakim
iktidar gruplar ile biitiinlesmis ve siirekli bir igbirligi icinde igler hale gelmistir. Buna gore ilk

bakista medya disinda islerinin olmadig1 izlenimini veren bazi medya holdingleri de, yine is
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diinyasiyla bir¢ok banka, sanayi ve ticari kurulus sahibi gruplarla ortaklik igerisindedirler ve
medya disinda da yatirim yapmanin yollarini aramaktadirlar (Seckin, 1997: 360).

Tiim bu yazdiklarimiz sonrasi medya sahibinin siyasal ¢evrelerle ¢ikarim1 gdzetmek
icin 1yi iliskiler siirdiirmek zorunda oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Soyle ki, siyasal aktorlerin
ellerindeki ekonomik kaynak ve kurumlar; medya sahiplerinin, medya ve medya dis1
yatinmlarindaki mali sikintilarin1 ¢6zmede bagvurdugu ve bagimli oldugu yerlerdir. Bu
sekilde medya sahiplerinin farkli sektorlerdeki yatirim ve hedefleri arttikca, siyasal ¢evrelerle
olan iligkilerinde de beklentileri dogrultusunda “kaygilar1” artmaktadir.

Medyadan bir takim beklentileri olan siyasal aktorler ellerinde tuttuklar1 gii¢ ile
kendilerine muhalefet eden medya holdinglerinin islerini ¢ikmaza siiriikleyebilmektedir.
Cesitli ekonomik faaliyetlerini, bu noktada bazi yasal uygulamalarla kisitlayabilmektedirler.
Ornegin hiikiimetler, kimi zaman “gerekli gordiikge” ilan ve reklam uygulamalarindaki
“yanl1” tutumlariyla, muhalif medyay1 susturmaya calisabilmektedirler (irvan, 1995: 79). Bu
nedenle medya patronlari, siyasal gevrelerle olan iliskilerini ¢ogu zaman iyi tutmay1 tercih
etmektedirler. Ancak, s6z konusu iligkiler istenilen yonde gelismediginde, bazi medya
patronlar1 ve siyasal aktorler arasinda gesitli gerilimler/tartismalar yasanabilmektedir. Bu
tartigmalar ise medya yaymlarinin igerigini dogrudan etkilemektedir. Ancak diger taraftan
hiikiimetler kendi ideolojik yapilariyla ortiisen medya kuruluslariyla daha olumlu ve yakin
iligkiler gelistirebilmekte ve her iki tarafin da cikarlarina hizmet edecek politikalar iireterek
bunlar1 hayata gegcirebilmektedirler. Bu pozisyondaki medya kuruluslari da hiikiimet ve
siyasal elitin amaglarina hizmet edecek bir yayin politikas: yiiriitebilmektedir.

Medyanin igerigi ¢ikar gruplar1 olarak adlandirilan gesitli, partiler, dini grup ya da
cemaatlerin istegi lizerine sekillenmektedir. Bu gruplar medya kurulusunun hayatta kalmasini
saglayacak maddi gereksinimleri karsilamaktadir. Cikar gruplarinin kendi menfaatleri
dogrultusunda sekillendirdikleri medya icerigi entelektiiel ve tarafsiz bir yayin anlayisina ne
derece izin verebilmektedir? Muhalif seslerin ayni medya {iiriinii i¢inde yer alma ihtimali
oldukca azdir. Bundan daha da 6nemlisi bu gii¢lii kaynaklar giindem olusturma g¢abasi i¢ine
de girebilmektedir.

Olusturulan giindem sayesinde ekonomik ve siyasi ¢ikarlar elde edebilmektedirler.
Chomsky’nin {izerinde durdugu silizgeglerden biri olan “medyanin haber kaynaklar1”
degerlendirmesi burada kendini gostermektedir. Medya aracilig1 ile kendi ¢ikarlart icin
gindem olusturma, medyaya belli bir c¢izgi ya da cergeveyi sokusturmak (Ornegin
Nikaragua’y1 Salvador’daki isyancilara yasadisi yollardan silah sagliyor gibi gostermek), kimi

zaman da eselenmesinden rahatsizlik duyulan konulara 6n sayfada yer verdirmemek ya da
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bunlar1 tamamiyla hasiralti etmek icin (Nikaragua’daki 1984 se¢imleri sirasinda bu iilkeyi
MIG ugaklarinin génderildigini iddia etmek gibi) medyay: dikkatleri baska yone gekecek
haberlere bogmak anlamina gelir. Bu stratejinin uygulanmaya baslanmasi 1. Diinya Savasi
sirasinda propaganda faaliyetlerinde esgiidiim saglamak amaciyla Halkla iliskiler Komitesi’ne
kadar uzanir. Bu komite haber giindemini denetlemenin en iyi yollarindan birinin, haber
kanallarim1 gerceklere ya da resmi bilgilere bogmak oldugunu 1917-1918 yillarinda
kesfetmisti (Chomsky ve Herman, 1988: 68, 69).

Medya ve siyaset arasindaki iliskinin tartisildigi giiniimiizde bu ikili arasinda
gerceklesen maddi yardimlar ise kamuoyundan saklanmaktadir. Siyasi partiler, baski gruplari,
dernekler gibi unsurlarin bir medya kurum ya da kurulusunun yasamini siirdiirmesinde eger
cikart mevcutsa, el altindan mali destek sagladigi ise konusulan bir konudur. Ancak
kamuoyuna sunulan ¢ikar iligkili bilgi akisi, ¢ikarlarin kesistigi noktada da son bulmaktadir.

“Kiiltiirel tiretim, sirketin farkli medya c¢ikarlari arasindaki kesigsmeleri kullanan
‘gorevdeslikler’ cevresinde inga edilen ticari stratejilerce de glicli bir bigimde
etkilenmektedir. Sirketin gazeteleri televizyon istasyonlarina bedava rekldm olanagi
verebilirler ya da plak ve kitap boliimleri film boélimleri pazara siirdiigii yeni bir filme
baglantili irlinler ¢ikartabilirler. Bunun etkisi, dolasimdaki kiiltiirel mallarin cesitliligini
azaltmak seklinde ortaya c¢ikmaktadir. Basit nicel anlamda, dolasimda daha fazla meta
olmasma kargim, bunlarin ayni temel temalarin ve imgelerin degiskeleri olmalar1 daha
miimkiindiir.” (Golding ve Murdock, 1997: 79).

Medya devi haline gelen ve birgok kitle iletisim alanini elinde bulundurun medya
baronu, topluma sunacagi bilgi ve haber kaynaklarimi diledigi gibi sekillendirebilecektir.
Isterse hep aymi sarkiyr farkli kanallar araciligiyla topluma sunacak ve halk bu sarkiyr yeni
duymusgasina ritim tutmaya zorlanacaktir. Aslinda yapilanin goériiniirde bir sug teskil etmesi
s6z konusu bile degildir ancak, yapilan tamamen Kkitlelerin kandirilmasi ve
yonlendirilmesinden ibaret olmaktadir.

Gazetecilik baglaminda konuya baktigimizda ise karsimiza neyin haber olacagini ve
haberleri kendi istedigi gibi bi¢cimlendiren 6nemli aktorleri is basinda gérmekteyiz. Bu bir
cesit “glidiimlii piyasa sistemidir”. Glidiimii saglayanlarsa, hiikiimet, is diinyasinin 6énde gelen
isimleri, onemli medya kuruluslarinin sahipleriyle iist diizey yoneticileri ve bu alana yapici
girisimlerde bulunmalar1 uygun goriilen gesitli kisilerle gruplardir (Chomsky ve Herman,
1988: 12, 13).

Bu gruplar arasinda yer alan medya sahipleri ortaya koyduklar: kiiltiirel iiriinlerin tek

bir kalemden ¢ikmisgasina ayni olmasina yol agmaktadirlar. Iste tam da bu noktada tehlike arz
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eden, medya sahibinin basinda tam anlamu ile bir tekel kurmasidir. Tekeli kuran medya sahibi
artik kitleleri tek bir kiiltlir iiriiniine mahkiim birakmaktadir. “Kiiltiirel {iretimin ekonomi
politigi demek ki, sahne gerisindeki genis iktidar ve miilkiyet modellerinin medya triinlerini
tiretmenin mahiyeti ve isleyisi lizerindeki somut sonuglariyla ilgilenir. Neyin {iretildigini
analiz ederken bunun bizi nereye gotirdiiglinii géormek i¢cin medya c¢iktisini ekonomi

politigine yonelmememiz gerekir” (Golding ve Murdock, 1991: 85).

2.1.1 Medya ve Siyaset iliskisinde Kuramlar

Normatif medya kuramlar1 olarak da adlandirilan bu kuramlar, medyanin gorevini
nasil yaptigint anlamak amaciyla ortaya ¢ikmistir. McQuail; otoriter, totaliter, liberal, sosyal
sorumluluk, gelisme ve demokratik katilime1 kuram olarak alt1 grupta toplamistir (Giiz, 2005:

17-25):

2.1.1.1 Otoriter Kuram
Medyanin sinirlandirilmasi igin iktidart elinde bulunduranlara gerekli ortami1 olusturan
kuramin temel prensipleri soyledir:
e Medya kuruluslari, kanunlar1 ya da kurulu diizeni bozmaya yonelik yayin yapmaktan
kacinmak zorundadir.
e Medya, yonetime sahip bulunan otoriteye bagli olmalidir.
e Medya, siyasi ve ahlaki degerlere ve ¢ogunluga karsi olmamalidir. Kurama gore,
kurallar1 uygulamak i¢in sansiir uygulanabilir.
e Mevcut otoriteye karsi ¢ikma, kabullenilene saldirma, resmi politikaya satasma ya da
moral degerlere saldir1 su¢ degerlendirilmesi olarak goriilmektedir.

e Iletisimciler kendi medya kuruluslar1 icinde bagimsizdirlar.

2.1.1.2 Totaliter Kuram

1917 Rus devrimiyle yeniden sekillenen kurama gore biitiin medya kuruluslar1 basta
komiinist parti olmak iizere is¢i sinifinin temsilcileri tarafindan kontrole tabi tutulmaktadir.
Sosyalist toplumda siif ¢atismalari bulunmadigi i¢in medya da ona gore hareket etmek
durumunda kalir ve yayin politikalarin1 politik catismalardan uzak olarak diizenler. Burada
onemli bir faktdr olarak da medya, toplumun sekillenmesinde, sosyallesmede, gayri resmi
sosyal kontrolde ve planlanmis ekonomik amaglara dogru toplumun yonlendirilmesinde
onemli rol iistlenmektedir. Kuram, medyanin siyasi organlar tarafindan kontroliinii kabul eder
ve diger farkli durumlarda siyasi hayatin diger araglar ile i¢ ige olmasini saglamaktadir.

Kuramin temel varsayimlart sunlardir:
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e Medya is¢i sinifinin menfaatlerine hizmet etmeli ve onlar1 kontrol altinda tutmali, 6zel
miilkiyet altinda olmamalidir.

e Medya sosyallestirme, egitim, bilgi, motivasyon, seferberlik vb. sekilde toplum igin
pozitif olan amaglara hizmet i¢in var olmalidir.

e Topluma karsi yerine getirilmesi gereken gorevleri yani sira medya, hedef kitlesinin
istek ve gereksinmelerine de cevap vermek durumundadir.

e Toplum karsit1 yaymlarindan dolay1 toplumun medyaya sansiir uygulama ve gerekli
yasal diizenlemeleri yapma yetkisi bulunmaktadir.

e Jlkeler dogrultusunda medya, diinya ve toplumun tam ve objektif goriisii
aktartlmalidir.

e Medya mensuplari, ama¢ ve idealleri toplumun menfaatleriyle uyusan sorumlu
profesyonellerdir.

e Medya lilke i¢inde ve disindaki ilerici hareketleri desteklemek durumundadir.

2.1.1.3 Liberal Kuram

Kuram kisilerin istedikleri seyleri yayinlayabilme konusunda 6zgiir olmasini kabul
etmektedir. Bu bir anlamda diisilince, ifade, orgiitlenme, toplant1 hak ve 6zgiirliiklerinin bir
uzantisi olarak liberal demokratik sistemle ortiismektedir. Serbest medya toplumdaki cesitli
bireylerin istek ve ihtiyag¢larini tatmin edebilir. Medya organlarina miidahale diisiincenin ve
toplumun gercege ve dogruya ulasmasini engellemektedir.

Kurama gore, dogruluk, 6zglirliik ve menfaat beraber yiirtimeli, medyanin korunmasi
ancak mantiksiz isler ortaya c¢ikinca s6z konusu olmalidir. Medyaya sansiir
uygulanmamalidir. Fakat kanunlara karsi gelinmesi, kisi haklarinin ihlali gibi durumlarda
magdur kisi ve kurumlar i¢in yasal giivencenin saglanmasi zaruri hale gelmektedir. Bireyin,
azinliklarin korunmasi ve devlet ciddiyeti gibi durumlarin konu edilmemesi ¢ogu insan i¢in
medya hiirriyetinden 6nce gelmektedir.

Kuramin temel ilkeleri su sekildedir:
e Iletisim sahasi iigiincii bir olusum tarafindan sansiir edilmemelidir.
e Yaym yapma ve dagitim i¢in ruhsat ya da dnceden izin alma zorunlulugu olmaksizin,
yayincilik her ferde ve topluluga acik olmalidir.
e Hiikiimete, biirokratlara veya partilere yonelik saldirilar cezaya tabi tutulmalidir.
e Yaymlanacak enformasyon noktasinda sinirlama olmamalidir.
e Diisiince ve kanaatler cer¢evesinde dogru ve yanlisin karsilagtirilmasi igin bir ortam

olusturulmalidir.
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e Yayinlanacak enformasyonun toplanmasi birtakim kurallarla sinirlandirilmamalidir.
e Uluslararast medya ile iligkili enformasyon aligverisi herhangi bir sinirlamaya tabi
tutulmamalidir.

e [letisimciler kendi aralarinda otonomi olusturabilmelidirler.

2.1.1.4 Sosyal Sorumluluk Kuram

Altyapisim1 Basin Ozgiirliigii Komisyonu’na borglu olan kuram, serbest piyasanin
birtakim Onemli konularda basin 6zgiirliigii vaadini ve toplumun beklentilerini yerine
getirmede basarisizligi iizerine ortaya ¢ikmistir. Kuram, toplumsal gorev ile bagimsizlig
bagdastirmak durumundadir. Medyanin toplumda ihtiya¢ duyulan fonksiyonlara hizmet ettigi
ve Ozellikle demokratik politikalar hususunda medyanin birtakim fonksiyonlar1 yerine
getirmeyi gorev kabul ettigi varsayilir. Medyanin degisik goriisler i¢in platform olma, kiiltiir
konusunda topluma kars1 vazifelerini yapma fonksiyonu ile medyanin tam bagimsizlig
arasinda denge kurulmalidir.

Medya kuruluglar1 halk icin vardir ve bu kuruluglara sahip olmak 06zel imtiyaz
kazandirmaz. Miilkiyet olarak 6zel kisi ya da kuruluslara ait olan medya kuruluslari yalnizca
hedef kitle ve medya patronlarina kars1 degil, genis oranda topluma karsi sorumludur.
Bireysel ozgiirlikler ve se¢im, medya 06zgiirliigli ve medyanin topluma karsi gorevleri
acisindan ii¢ prensibi uzlagtirmaya calisan kuramin temel ilkeleri su sekildedir:

e Medya kuruluslar1 topluma kars1 birtakim gorevleri oldugunu kabul ederek bunlar

yerine getirmelidir.

e Bu gorevler yapilirken bilgi verici olma, gergeklik, dogruluk, nesnellik gibi standartlar

g6z Oniinde tutulmalidir.

e Medya kanunlar cercevesinde kendi kendisini sinirlandirict ve diizenleyici olmak

durumundadir.

e Medya kuruluslar1 suca, siddete ve toplumsal karisikliga neden olabilecek ya da

azinliklara saldir1 niteligi tagiyan yayinlardan uzak durmalidir.

e Medya ¢ogulcu olmali, toplumsal farkliliklari, farkli goriislere yer vererek ve aym

zamanda cevap ve diizeltme hakk1 taniyarak ortadan kaldirmalidir.

e Toplum medyadan yiiksek bir caligma temposu bekleme giiciine sahiptir ve medya

beklentileri yerine getirilmez ise kamu yarari i¢in miidahale kacinilmaz olmaktadir.

e {letisimciler ve medya uzmanlari isverenlere ve pazara oldugu gibi topluma karsi da

sorumludurlar.



38

2.1.1.5 Gelisme Araci Kuram
Gelisme aract kuramina temel olan ozellik, ekonomik ve sosyal gelismenin kabul
edilmesi ve bu gelisme ile etkilesimde olan ulusal yapilanmadir ve ulusal yapilanma icin
iletisimcilerin 6zgiirliikleri onlarin sorumluluklarina indirgenir. Bireysel 6zgiirliiklerden daha
cok sosyal amaglar iizerinde durulmaktadir. Kurama gore iletisim araglarinin kurulmasi ile
ilgili olarak insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’nin 19. Maddesi temel teskil etmektedir. Bu
maddeye gore; herkes diisiince hiirriyetine sahiptir ve bunu agiklama hakkina sahip olmalidir.
Bu hak herhangi bir miidahale olmaksizin fikirleri tasima ve bilgi ve fikirleri bir iletisim araci
araciliyla 6zglirce arastirma, alma ve sdyleme 0zgiirliiglinii igermektedir.
Kuramin temel ilkeleri su sekilde siralanabilir:
e Medya milli politika ile ilgili ayn1 alanda pozitif gelisme gorevini kabul ederek bu
gorevi yerine getirmelidir.
e Medyanin 6zgiirliigli, ekonomik dncelikler ve toplumun gelisme gereksinimlerine gore
kisitlamaya acik olmalidir.
e Medya, iceriklerinde sosyal kiiltiire ve dile 6ncelik tanimalidir.
e Medya calisanlar1 ve diger mensuplari enformasyonu toplama hakki kadar bu hakkin
getirmis oldugu sorumluluga da sahip olmalidirlar.
e Devlet, gelisme politikalar1 dogrultusunda medya islevlerine miidahale edebilir,

kisitlayabilir, denetim ve kontrol yapabilir.

2.1.1.6 Demokratik Katihmec1 Kuram
Kuram; diizenlenmis, merkezilestirilmis, profesyonellestirilmis, tarafsizlastirilmis, devlet
giidiimiindeki bir medya yaklasimini reddeder. Cogulculugu, daha kiigiik gruplar seklinde
orgitlenmeyi, yerelligi, kurumsallasmamayi, enformasyon kaynak ve amaciin
degisebilirligini, toplumun biitiinlinde iletisimin yatay Orgiitlenmesini ve etki altina almamay1
kabul etmektedir. Ozgiirliigii esas alan bu kuramin temel ilkeleri sdyle siralanabilir:
e Kisiler ve azinlik gruplarmin iletisim haklart bulunmaktadir ve kendilerinin
belirleyecekleri gereksinimlerini medya kurumlarindan isteme haklar1 mevcuttur.
e Medyanin yapilanmast ve igeriginin meydana gelmesi merkezi hiikiimetin ya da
yonetimin biirokratik denetimine tabi olmamalidir.
e Medya kuruluslari, medya mensuplari i¢in degil; izleyici, dinleyici ve hedef kitleleri
i¢in var olmalidir.
e QGruplar, organizasyonlar ve yerel toplumlar seslerini duyurabilmek igin kendi

medyalarina sahip olmalidir.
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e Kiiciik ¢apli, karsilikl etkilesimci ve katilimc1 medya yapilar1 daha genis ¢capl ve tek
yonlii iletisim temin eden profesyonel medyadan daha iyidir.

e Medya kuruluslarn ile ilgili toplumsal gereksinimler bireysel tiiketici talepleriyle
yeterince agiklanamadigi gibi devlet ve ona bagli kurumlar tarafindan da agiklanamaz.

e Iletisim, profesyonellere terk edilemeyecek kadar &nem tasiyan bir unsurdur.

Calismamizin bu boéliimiinde inceledigimiz iizere medya ve siyaset olgusunun her ne
kadar birbirinden bagimsiz bir sekilde islemesi gerektigi diisiiniilse de ne yazik ki dyle
olmadig1 goriilmektedir. Medya iktidar iliskilerinin yayilim alanlarina bakilacak olursa,
medya ve politikact agilarindan olmak iizere iki yonden ele alinmasinda yarar vardir.
Medyanin gorevi temelde iktidar ile siyasi aktorleri denetlemek ve kamuoyunun sesi
olabilmektir. Ancak karsilikli ¢ikar iliskisi medyanin bu gorevleri yerine getirmesine engel
olmaktadir. Medya gilinlimiiz siyasi kosullar ve medya patronlarinin ekonomik c¢ikarlar
diisiiniildiiglinde bu saydigimiz gorevlerin ne kadarini yerine getirebilmektedir, daha dogrusu
bu gorevlerini yerine getirebilmekte midir?

Sorularimiza karsilik bulamamaktayiz. Medya holdingleri, yayin organlarinda kimi
zaman ticari iligkilerinin kimi zaman ideolojik egilimlerinin kimi zaman da her ikisinin agir
bastig1 bir tutum sergileyebilmekte ve siyasal ¢evrelerle olan iliskilerini bu yonde gelistirerek,
yayinlarint da bu dogrultuda olusturabilmektedirler. Bu yiizdendir ki medya siyaset iligkisi bir

biitlindiir ve habere/ olaya etkisi yadsinamaz bir gergektir.

2.2 Medyanin Ekonomi Politigi

Haber, “bir olay, bir olgu lizerine edinilen, iletisim ya da yaymn organlariyla verilen
bilgi”dir (Yiksel ve Giircan, 2005: 55). Medyanin en temel islevlerinden biri ise haber
vermektir (Tokgoz, 2003: 106). Bu islev, kitle iletisim araclarinin toplumun vazge¢ilmez
unsurlari arasina girmesini (Gliz, 1996: 983) saglamasinin yaninda, hangi toplumsal olgularin
haber olarak secileceginden, kaleme alma bi¢imi, kullamilan dil, iletimde yararlanilan
tekniklerin etkin bigimde kullanilmasina kadar bir dizi asamadan olusan bir siiregte yerine
getirilmektedir (Kocabasoglu, 1977: 336).

Giliniimlizde medyanin elindeki giiciin ardinda yatan temel etken ‘haber verebilme’
ozelligidir. Medya giiciinii ve cazibesini biiyiilk oranda haber aktarabilmesine bor¢ludur.
Haber aktarim siireci, haberi aktaranlara Hall’un da ifade ettigi gibi, durumu
“tanimlayabilme” imkani saglamakta, bu da kamuoyu olusturmaya, halki yonlendirmeye
ihtiyact olan Ozellikle siyasi gilic odaklari tarafindan “haberin” Onemsenmesinin temel

gerekcesi olmaktadir.
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“Haber degeri” teorisine gore bir olayin yaymlanmaya deger olabilmesi i¢in bazi
kriterlerin yerine getirilmesi gerekmektedir. Bunlar; gerceklik, yenilik, anlagilirlilik, ilginglik,
onemlilik gibi kavramlardir. Bu olgular haberciligin ¢ergevesini ¢izmekteyse de, gliniimiiz
medya ortaminda gazeteciligin yazili olmayan kurallarina daha sik basvurulmaktadir.
Medya’da hangi olaylarin ve nasil bir ¢erceve dogrultusunda haberlestirilecegi pek cok
faktore baghidir. Baerbal Roben’e gore, “iletisim, bi¢im ve igerik yoniinden rastlantisal degil;
politik, ekonomik, psikolojik, sosyal ve ekolojik gibi zorlayic1 giicler tarafindan
sekillendirilmektedir” (Alver, 2003: 207).

Gazetecinin haber basta olmak lizere diger yazinsal tiirleri iiretirken yaklasimlari
diiriistliik temeli tizerine kurulmali, yalanlar1 degil gercekleri yansitmalidir. Nitekim
gercekleri aktarmak gazeteciligin can damarmi olusturmaktadir (Klaidman, 1987: 30).
Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Bildirgesi’nde gazetecinin sorumlulugu icin, “gazeteci, basin
Ozgurliigiinii, halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakk: adina diiriist bigcimde kullanir. Bu
amagla her tiirlii sansiir ve oto-sansiirle miicadele etmeli, halki da bu yonde bilgilendirmelidir.
Gazetecinin halka kars1 sorumlulugu, basta isverenine ve kamu otoritelerine karst olmak
tizere, 6teki tiim sorumluluklardan 6nce gelir. Bilgi ve haber ile 6zgiir diisiince, herhangi bir
ticari mal ve hizmetten farkli olarak toplumsal bir nitelik tasir. Gazeteci, ilettigi haber ve
bilginin sorumlulugunu istlenir ve paylasir. Gazetecinin 6zgiirliigiiniin i¢erigini ve sinirlarini,
oncelikle sorumluluklari ile meslek ilkeleri belirler” denmektedir.

Fakat bircok medya kurulusunun reklam ve pazarlama dogrultusunda yogun rekabete
girdikleri giiniimiizde “enformasyonla, ekonominin kesin ayrimlardan yoksun oldugu
gozlemlenmektedir. Medya, habercilik yaparken temelde toplumun kendisine yiiklemis
oldugu bu tarafsizlik ve objektiflik ilkelerinin ardina saklanmaktadir. Ancak konu temsil
asamasina geldiginde ise On plana gazetecilik degerlerini degil, bagli bulundugu kurumun
cikarlarini koymaktadirlar. Bu baglamda Rigel (2000: 177) haber’i “toplumun bilgi ve ilgisini
gelistirecek,  doniistiirecek  gercekligin,  kurgusal olarak  yayimlanacak  medya
organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasi” olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim giiniin gercekleri agisindan daha uygun olacaktir.

Haber aktarim siirecinde iki dnemli yaklasim vardir. Bunlardan biri Liberal-cogulcu
yaklasimdir. Liberal-¢cogulcu yaklagim haber aktarim siirecinde medyanin haber metinlerini
ideolojileri etrafinda sekillendirdigi savini reddederek haberin tarafsiz oldugunu savunmustur.
Liberal-cogulcu yaklagimda haberin olayla 6zdes olmamasina karsin, olaym esas gergevesi
icerisinde yeniden kurulabilecegi kabul edilmektedir (Tokgdz, 2003: 189). Bu acidan

bakildiginda, bir olayin haber olarak yayinlanabilmesi i¢in zamanlilik, yakinlik, 6nemlilik,
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sonu¢ ve insanin ilgisini ¢ekme gibi haber degerlerinden en az birine sahip olmasi
gerekmektedir (Tokgoz, 2003: 199-212).

Habere verilen 6nem, beraberinde medyaya yiiklenen “ilintili” bir islevi ortaya
koymaktadir: Liberal-¢ogulcu yaklasimda medya Yasama, Yiiriitme ve Yargi’dan sonra “4.
Gli¢” olarak kabul edilmektedir. Medya 4. Gii¢ islevini, kamuoyunun sesini glindeme tasima
ve siyasal iktidar1 denetleme isleviyle yerine getirmektedir. Baska bir anlatimla medyanin,
liberal demokrasilerde “gozetimci rolii” tistlendigi ve “diisiince pazar1” olusturdugu kabul
edilmektedir. Dolayisiyla medya demokratik sistemin slirmesinin ve vatandaslarin siirece
katiliminin “garantdrii” olmaktadir (Irvan, 1995: 76). Baska sekilde ifade edilirse medyanin,
vatandaslar diisiindiirecek ve sorunlar1 ortaya koyarak ¢oziimler onerecek bir isleve sahip
olmakla ¢ogulcu demokrasilerin ayrilmaz parcasi durumunda oldugu kabul edilmektedir.

Gazeteciligi profesyonel bir uzmanlik alam1 olarak degerlendiren c¢ogulcu
aragtirmacilar, haber treten kisilerin 6zerkliklerini koruyabildikleri siirece yansiz haber
yazabileceklerini, nesnel davranabileceklerini, yayin politikalarinin ve orgiitsel dinamiklerin
baskisina karsi direnebileceklerini savunurlar (Inal, 1993-1994: 158). Liberal-cogulcu
yaklasimda medyanin “4. Gii¢” olarak kabul edilmesi i¢in haberlerin nesnel olarak ele
alinmasina biiylik 6nem verilmektedir. Bir haberin nesnel olarak sunulmasi igin ise, 6ncelikle
olay taraflarina esit mesafede durulmasi gerektigi onerilmektedir.

Ekonomi-politik¢i yaklasim, liberal ¢ogulcu yaklasimin aksine medyanin ekonomi
politigi konusuna daha yakindir. Ekonomi politik¢i yaklagima gore medyanin haber
metinlerini ideolojileri ve ¢ikarlar1 etrafinda sekillendirdigi ve habere etki eden mali ve siyasi
faktorlerin varhi@i kesindir. Haber aktarim siirecini, bilingli, ideoloji dogrultusunda
“stizgeclerin kuruldugu”, ekonominin haberin sdylem alanmin belirledigi bir siire¢ olarak
tanimlayan ekonomi-politik¢iler bir olaym haberlesmesine etki eden pek cok faktdriin
bulundugunu belirtmistirler.

Ekonomi-politik¢i yaklagim, anlam iretimi ve tiiketiminin toplumsal iliskilerdeki
yapilanmis bakisimsizliklar tarafindan nasil her diizeyde sekillendirildigini ortaya koymakla
ilgilenir. Bunlar, haberin, basin sahipleri ve editdrler ya da gazeteciler ile haber kaynaklari
arasinda var olan iligkiler tarafindan yapilandirilma tarzindan, televizyon izlemenin ve ev
yasantisinin diizenlenmesi ve ailedeki iktidar iliskileri tarafindan etkilenmesi tarzina kadar
uzanir. Elestirel ekonomi-politigi digerlerinden ayiran sey, onun, belirli mikro baglamlarin
genel ekonomik dinamiklerce ve onlarin dayandigi daha genis yapilarca nasil
sekillendirildigini gostermek iizere, konumlanmis eylemin her zaman Otesine gitmesidir

(Murdock ve Golding, 1997: 54-55).
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Ekonomi politik¢i yaklasim, haberin, devletle ve medya kurumlarinin sermaye
yapilariyla arasindaki iliskiyi irdeler. ilgili basmn kuruluslarinin, ekonomik ve ideolojik
yapilanmasinin medya pratikleri {izerindeki belirleyici rolii iizerinde yogunlasan ekonomi
politik¢i yaklagim izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma siirecini ve bu siirece etki eden
faktorleri merkeze alir. Ekonomi politikgilere gore medya igerikleri, 6zellikle de ‘“haber
tiretim stireci” kapitalist ekonominin dinamikleri tarafindan olusturulmakta ve bu noktada
basin kuruluslarinin ekonomik ¢ikarlar1 temel belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla, medya
kurumlarinin miilkiyet yapilarina bakmadan medya igeriginin nasil olustugunu anlamaya
calismak eksik bir ¢aba olarak kalacaktir (Irvan, 2001: 79).

Liberal Cogulcu yaklasimin aksine medyanin giiniimiizdeki durumunu ¢ok daha iyi
ozetleyen Ekonomi Politik¢i yaklagimda da bahsedildigi gibi medya artik dordiincii giic
olmaktan c¢ikmis ve siyasi aktorlerin istekleri dogrultusunda hareket eden ve haberin
gercekliginden ¢ok ekonomik ¢ikarlarini diisiinen bir kurum haline dontigmiistiir. Dordiincii
glic roliinlin gegerliligini yitirmesi sonrasinda medya ve siyaset iligkisinin yeni temeller
tizerinde yeniden olusturulmaya baslanmasi, iletisim caligsmalarinda elestirel goriislerin 6nem
kazanmaya baslamasina neden olmustur.

Ekonomi politik yaklasimda haber; 6ziinde Herman ve Chomsky’nin toplumsal
yapidaki egemenlerin sOyleminin siradan yurttaslarin neleri goérmesini, duymasmi ve
diistinmesini  etkiledigini ve diizenli propaganda kampanyalar1 ile kamuoyunu
yonlendirdiklerini one sitirmeleri tizerinden ele alinmistir (Herman ve Chomsky, 2006: 75).
Ekonomi politik¢iler haber medyasi ve siyaset iliskisinde kamu ¢ikarlar1 yerine 6zel ¢ikarlarin
yerlestirildigini one siirmiislerdir. Bu savi destekleyen Garnham (1990: 113) enformasyona ve
bir tartisma platformu olarak medyaya erisimin bir tiir giic ve miilkiyet yapis1 tarafindan
kontrol edildigini sdylemistir. Herman ve Chomsky (2006: 76) ise, “Rizanin Imalat1” isimli
calismalarinda 6zel miilkiyet altindaki iletisim araglarinin kapitalistler tarafindan sinif
tahakkiimiiniin aracglar1 olarak kullanildigin1 belirtmistirler.

Aynm goriisti destekleyen Murdock (1982: 107) biiyiik medyaya sahip olan gruplarin
diger sermaye gruplan ile aralarindaki ¢ikar iliskisini goz Oniinde bulundurarak medya ve
haber igeriklerini olusturduklarimi dile getirmektedir. Chomsky’e (1993: 23) gore medya,
haberlerin ve ¢oziimlemelerin ¢atisini yerlesik ayricaliklart destekleyen bir ¢ercevede kurarak
ve bu dogrultuda her tiirlii tartismay1 sinirlayarak, birbirleriyle siki sikiya kaynasmis olan
devletin ve sirketlerin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Boylece bu bakis acgisina gore, kitle
iletisim araglarinin igerikleriyle mesajlarinin tasidigi anlamlar esas olarak i¢inde iiretildikleri

orgiitiin ekonomik temeliyle belirlenmektedir (Curran, 1997: 137).
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Kitle iletisim araglar1 halka mesajlar1 iletmek icin 6zel bir sistem olusturmaktadir.
Katlanilmas1 ¢ok zor bir hal alan diinya {izerinde ¢ikarlarinin devamliligini saglamaya caligan
gii¢ odaklar kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bir takim gorevler tistlenmektedir. Bu gorevler,
“bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve onlar1 toplumun kurumsal yapisiyla biitiinlestirecek
degerleri, inanglar1 ve davranis bigimlerini onlara asilamaktir” (Herman ve Chomsky, 1988:
21).

Medya analizlerinde ekonomi-politik, anlam tiretim siirecinde, medyanin ekonomik ve
ideolojik baglantilarinin eserin sdylemi iizerindeki etkisine vurgu yapan Marksist kokenli bir
yaklagimdir. Ana hatlartyla, Marx’in “altyapi-listyap1” metaforunu model olarak alan
“ekonomi-politik” yaklagim, liretim araclarma sahip olan siniflarin, diisiince diizeyleri ve
sOylem alani iizerindeki belirleyiciligine vurgu yapar. Gazetecilik baglaminda ekonomi-
politik¢i yaklasim, haberin, devletle ve medya kurumlarinin sermaye yapilariyla arasindaki
iliskiyi irdeler. Ilgili basm kurulusunun, ekonomik yapilanmasinin medya pratikleri
tizerindeki belirleyici rolil lizerine vurgu yapan ekonomi-politik¢i yaklasim izleyiciyi degil,
iletinin hazirlanma siirecini ve bu siirece etki eden faktorleri merkeze alir.

Ekonomi-politik¢i yaklasima gore medya igerikleri, 6zellikle de “haber {iretim siireci”
kapitalist ekonominin dinamikleri tarafindan olusturulmakta ve bu noktada basin
kuruluglarinin ekonomik g¢ikarlar1 temel belirleyici olmaktadir. Medya sektoriinde yasanan
yogunlagsma ve tekellesme egilimi, siire¢ icerisinde “haber” {izerinde dogrudan etkili olmakta
ve gercek yeniden iiretilirken, sadece o basin kurulusunun degil, baglantida oldugu tiim
sirketlerin menfaatleri dogrultusunda dolayimlanmaktadir. “Dolayisiyla, medya kurumlarinin
miilkiyet yapilarina bakmadan medya iceriginin nasil olustugunu anlamaya ¢alismak eksik bir
caba olarak kalacaktir (Irvan, 2001: 79).

Ekonomi-politik¢i yaklagim, anlam fiiretimi ve tiiketiminin toplumsal iligkilerdeki
yapilanmis bakisimsizliklar tarafindan nasil her diizeyde sekillendirildigini ortaya koymakla
ilgilenir. Bunlar, haberin, basin sahipleri ve editorler ya da gazeteciler ile haber kaynaklari
arasinda var olan iligkiler tarafindan yapilandirilma tarzindan, televizyon izlemenin ve ev
yasantisinin diizenlenmesi ve ailedeki iktidar iligkileri tarafindan etkilenmesi tarzina kadar
uzanir. Elestirel ekonomi-politigi digerlerinden ayiran sey, onun, belirli mikro baglamlarin
genel ekonomik dinamiklerce ve onlarin dayandigi daha genis yapilarca nasil
sekillendirildigini gostermek iizere, konumlanmis eylemin her zaman Otesine gitmesidir
(Golding ve Murdock, 1997: 54-55).

Ozellikle, iletisim alaninda meydana gelen holdinglesme olgusu ve beraberinde

meydana gelen “capraz tekellesme” gibi organik iligkiler, gerce§in yeniden iireticisi
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konumundaki basin kuruluslarinin habercilik anlayis1 ilizerinde son derece etkin olmaktadir.
Golding ve Murdock’a gore, “kiiltiirel tiretim, sirketin farkli medya c¢ikarlar1 arasindaki
kesismeleri kullanan ‘gérevdeslikler’ cevresinde insa edilen ticari stratejilerce de giiclii bir
bi¢cimde etkilenmektedir” (Golding ve Murdock, 1997: 63). Bu baglamda basin kuruluslarinin
ekonomik oOrgiitlenmesi ilgili yaymn kuruluslarinin, ilettigi sdylemlerin de Oncelikli
belirleyicisi oldugu rahatlikla ileri siiriilebilir.

Medyanin yapisal niteligi ve bu niteligin kamuoyuna yansiyan yanlar1 iizerinde
diistinmeye ¢alisirsak; medyanin hangi haberleri 6ne ¢ikardigi, nasil isledigi, hangi haberleri
yayimlayip, hangilerini yayimlamadig1 gibi se¢imlerinde, dolayisiyla haberlerin kamuoyuna
yansimasi bi¢iminde siyasal sistemin niteligi, (agikligi, sivil toplum Orgiitleri ve muhalefet
kurumlarinin yapisi, fonksiyonlarini yerine getirebilmesi, hiikiimetle medya iliskilerinin
saglikli islemesi agisindan yerlesmis gelenek vb.) kurumda yerlesmis yayim ilkelerinin olup
olmadigi, medya patronlarimin ekonomik cevrelerle iliskileri degisik Olciilerde etkilidir.
Siyasal sistem icindeki cikar dengeleri ve iilke capinda dagitimi yapilan gazetelerin ve
izlenebilen TV kanallarinin birka¢ kisinin elinde toplanmasi, tek bir kisiye ekonomik
bagimlilik dolayisiyla calisanlari oldugu kadar, kamuoyuna ulasan mesajlar1 etkilemekte,
dolayisiyla medya kurumlarinin yapis1 haberlerin kamuoyuna yansimasinda giderek daha
belirleyici olmaktadir (Giirkan, 1997: 21).

Medyanin, iktidar sahiplerinin ve cesitli kurumlarin karsilikli olarak birbirlerini
etkilemeye ¢alistiklar1 bir pazar s6z konusudur. Bu pazarda haberler, hem satin alinmakta hem
de satilmaktadir; haberin degerini belirleyen ise, biliylik ol¢iide yine pazar olmaktadir.
Reklam, alimi1 ve satimi1 nedeniyle redaksiyon iizerinde etki olusturulmaktadir. Bu nedenle
seleksiyon kararinda sahip olduklar1 anahtar konum nedeniyle gazeteciler, bagimsiz degil pek
cok etkene bagli durumdadir (Alver, 2003: 207). Medya, haberleri seleksiyon siirecinde,
kendi kurumsal Oncelikleri dogrultusunda bi¢imlendirmekte; bunu da kullandigr “dil”
lizerinden gergeklestirmektedir. Iste bunlarin tiimii, medyanin ekonomi politigidir.

Bir enformasyonun iletilme bigimi, kullanilan dil, fotograflarin konumu ve hangi
sayfada hangi boyutta ele alindig1 o haberin sdyleminin birlesenlerini olusturur. Bu asamada
medya tarafindan tasarlanan gerceklikte, baz1 “gercek” unsurlar digsarida birakilirken, bazi
“yan” Ogeler siddetle vurgulanmakta ve hatta gerekirse, disaridan “olmayan” &geler bile
habere dahil edilebilmektedir. Haberin olusturma siirecinde farkli yapilanmalar ve ideolojik
bakis agilari nedeniyle ayni olay, ¢ok farkli bi¢imlerde kurgulanabilmektedir. Bu yiizden

haber metinlerinde bulunan bircok 6ge, baglamdan yani haberin iiretim siirecindeki arka
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planindan bagimsiz yorumlanamaz. Medya analizlerinde olgular1 baglamdan kopararak
anlamak miimkiin degildir (Arik, 2006: 143).

Iktidar1 elinde bulunduranlarin medya kurumlarin1 denetleyebilmelerinin temel araci
medya miilkiyetidir. Ekonomik olarak iktidar1 elinde bulunduranlar medya miilkiyetlerinin
denetimini de ellerinde bulundurmaya g¢alisacaklardir. Bu durum medya mesajlarinin iktidar
elinde bulunduranlarin istedigi yonde iiretilmesini ka¢inilmaz kilmaktadir. Ekonomi politik
yaklasimin medya miilkiyetine bakisi ise soyledir, “medya miilkiyetindeki degismeler iktidar
iliskilerini ¢ok fazla degistirmemektedir, ¢iinkii her medya sahibi sermayenin ¢ikarlariyla
uyumlu bi¢imde hareket etmektedir” (Shoemaker ve Reese, 1997: 141).

Medya miilkiyetinin sahipleri ¢ikar iligkileri geregi genellikle siyasal iktidarin yaninda
yer almaktadir. Iktidarin cevresinde olusan giicten faydalanmak isteyen medya sahipleri
yayinlarini daima giiglii iktidara gore sekillendirmektedir. Altschull bu konuda sermayeyi
ortaya koyanlar ya da mali agidan destek verenlerin kesinkes yapilan yaymlar1 etkiledigini
dile getirmektedir. Medyanin etrafini dort bir koldan saran bu gii¢ sahipleri, adeta bir cember
icine aldiklar1 medyay1 diledikleri gibi yonlendirebilmektedir ve medya dort bir koldan etrafi
sarilmis halde hareket etmektedir.

Medyanin ekonomi politigini ele aldigimiz bu bolimde aslinda medyanin haberi okur
kitleye aktarma noktasinda ekonomik c¢ikarlarint 6n planda tuttugunu inceledik. Medya
1980’11 yillarda ortaya ¢ikan neoliberal politikalar sonras1 bambagka bir kimlige biirtindiigiinii
daha o6nceki boliimlerde dile getirmistik. Calismamizin bu bdliimiinde de gordiigiimiiz tizere,
medyanin giiniimiizde oncelikli hedefi haber vermekten ¢ok para kazanmaktir. Bu yiizden
para kaynaklariyla iyi iligkiler kurmak durumundadir. Bu iliskinin saglikli bir sekilde
ilerleyebilmesi i¢in ise gazetecilerin tarafsiz ve yorumsuz bir sekilde olaylar1 aktarmasi

oldukca giictiir.

2.3 Medya ve ideoloji

Giliniimliz medyasina baktigimizda haber iiretim siirecinde iktidar ile iliski halinde
olan medyanm ideolojik kodlardan ayri iiretim yapmasini beklemek imkansizdir. ideoloji,
farkli insan gruplarimin kendi pratiklerini tecriibe ettikleri, bu pratiklere belli tiirde bir anlam
verdikleri, agiklamalar getirdikleri ve belli bir imgesel tutunum kazandirmak i¢in disiinceleri
kullandiklar1 gercekligi sifreleyen diistinsel yapiy1 anlatir. (Kiigiik, 1999: 208; Dursun, 2004:
79). Bu tamimdan yola ¢ikarak ideoloji, ¢ogu zaman olaylarin haberlestirilmelerinde
belirleyici bir giic olmakta ve aymi olay farkli yaymn kuruluslarindan farkli sekillerde

tanimlanabilmektedir.
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Haberin {retilmesi noktasinda medya c¢alisanlarinin ve medya patronlarinin
ideolojilerini bir kenara birakamadiklart su goétiirmez bir gercektir. Calismamizin bu
boliimiinde de gorecegimiz lizere medya, haberi iiretirken ideolojik kirmtilarimi da haberin

igerisinde serpistirmektedir. Bu noktada oncelikle ideolojinin tarihine bakmakta fayda vardir.

2.3.1 Ideolojinin Tanim

Ideoloji kavramm, ilk kez, Napolyon’un kurdugu ve Fransiz Devrimi’nin felsefesi
yoniinde bir egitim sistemi olusturmakla gorevlendirdigi Ulusal Enstitii’niin {iyesi ve devrimin
partizanlarindan Antoine Destutt de Tracy kullanmustir. Ideoloji, bir grubun kimligi,
toplumdaki yeri ve amagclari, diger gruplarla olan iliskileri, yeniden iiretmeleri ve dogal
ortamlar gibi karakteristik ozellikleriyle iligkili olan, toplumsal olarak paylasilan inang¢lardir
(Van Dijk, 2003: 21). Ideolojik bakis, ¢ogu zaman olaylarin haberlestirilmelerinde belirleyici
bir giic olmakta ve aym olay farkli yaym kuruluslarindan farkli sekillerde
tanimlanabilmektedir. Medyaya ideolojik giiciinii veren sey, Stuart Hall’a gore “durumun
tanimini yapma yetenegi (Shoemaker ve Reese, 1997: 103)”dir.

Ideoloji her seyden &nce, bir diinya goriisiidiir. i¢inde yasadigimiz diinyanin nasil bir
diinya oldugunu bize anlatmaya calisir. Toplumsal gerceklik, insanlar i¢in oldukca
karmasiktir ve insanin kendi basina bu gergekligi anlayabilmesi, agiklayabilmesi, sebepler ile
sonuglar arasinda iligki kurabilmesi ve secenekler karsisinda rotasini belirleyebilmesi zordur.
Ideoloji kendini ele vermeyen, agiklamayan toplumsal gergekligi anlagilabilir hale getirme
desifre etme islevini goriir, sosyo-politik secenekler karsisinda yol gostererek bireyin tercih
yapmasini kolaylastirir. Ideolojiler, insanlarin ve topluluklarin eline tutusturulmus yol
haritalaridir. Bu haritalar, toplumsal ve siyasal gercekligin ne tiir iliskiler ve kurumlar iizerine
kuruldugunu, bunlarin dogru mu yoksa yanlis m1 oldugunu, izlemesi gereken ‘en iyi yol’un ne
oldugunu anlatir (Ors, 2008: 10).

Ideoloji; toplumsal yasamin icinde yer alan tiim faaliyetleri kapsamakta ve bu
alanlarda yasanan sorunlara ¢oziimler iiretmektedir. Ideoloji, bu yapis1 nedeniyle sosyal
bilimler alaninda calisan her arastirmaci i¢in ‘olmazsa olmaz’ bir kavramsallagtirmadir.
Hodge ve Kress’e gore ideoloji; “gercekligin sistematik olarak organize edilmis sunumunu
icermektedir” (Hodge ve Kress, 1993: 15). Ideoloji, bireylerin zihinsel anlam haritalarinin
olusturulmasinda, yenilenmesinde ve organize edilmesinde kullanilan fikirler biitiintidiir.
Ideoloji, insanlara toplumsal yasam icerisinde bir varolus tarzi, bir anlamlandirma zemini

saglar ve yasam i¢in bir bakis kolaylig1 yaratir.
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Ideolojiyi hakim toplumsal grup veya smif iktidarin1 mesrulastiran &geler olarak
tanimlayan Terry Eagleton konunun dil ile ilgili degil, sdylem ile ilgili oldugunu oOne
siirmektedir. Eagleton (2000: 28), “Ideoloji, belli insan dzneleri arasinda, dilin belirli etkiler
yaratmak amaciyla fiilen nasil kullanildigiyla ilgili bir seydir. Bir 6nermenin ideolojik olup
olmadigina, s6z konusu 6nermeyi sdylemsel baglamindan kopartilmig bir halde inceleyerek
karar veremezsiniz. Ideoloji bir ifadenin igerdigi dilsel dzelliklerinden ¢ok kiminle hangi
amaclarla ne soyledigiyle ilgili bir meseledir. Tamamen ayni dil birimi, bir baglamda
ideolojik sayilabilirken bir bagka baglamda sayilmayabilir; ideoloji bir sézcenin, kullanildig:
toplumsal baglamla iligkisinin bir islevidir” demektedir. Alanin en 6nemli teorisyenlerinden
Teun Van Dijk (2003: 21) ise ideolojiyi soyle tanimlamaktadir: “ideolojiler, bir grubun
kimligi, toplumdaki yeri, ilgileri ve amaclari, diger gruplarla olan iliskileri, yeniden {iretimleri
ve dogal ortamlar1 gibi karakteristik 6zellikleriyle iligkili olan, toplumsal olarak paylasilan
inanglardir”

Terry Eagleton'un agiklamalarma gore ideoloji, dort anlam boyutu iginde
degerlendirilebilir. Bunlar:

e Baskici bir siyasi iktidarin ayakta kalmasina hizmet eden yaniltici veya toplumsal
baglantis1 kopartilmis inanglar.

e Egemen toplumsal siiflarin maddi ¢ikarlarin1 dogrudan dogruya dile getiren ve onun
yonetimini desteklemeye yarayan fikirler.

e Devrimei giiglerin dogru bilincini de igeren kuramsal formlar.

e Meta fetisizmi olarak agiklamistir. (Yengin, 1996: 6).

Ideolojiyle yiiklii metinler Althusser’e gore tek tek okurlar1 “diinyay1 6zgiil bicimlerde
gormeyi kabul etmeye davet eder.” Bu c¢agriya cevap veren okur, metnin gergeklik
versiyonunu kabul eder ve ideolojik cagirma bdylelikle etkili bicimde bosalan metnin gegici
oznesi olur. Ideoloji iizerine kapsamli calismalar yapan Eagleton (2005: 18) ideolojiye
yonelik tanimlar su sekilde siniflandirmaktadir:

e Toplumsal yasamda anlam, gisterge ve degerlerin iiretim stireci,
e Bir egemen siyasi iktidar: mesrulastirmaya yarayan fikirler;
e Bir egemen siyasi iktidar1 mesrulastirmaya hizmet eden yanlis fikirler;
e Toplumsal ¢ikarlar tarafindan giidiilenen diisiince bigimleri;
¢ Bilingli toplumsal aktorlerin kendi diinyalarina anlam verdikleri ortam;
e Eylem amagcli inanglar kiimesi.
Kiiltiir kuramcis1 Raymond Williams (1990: 88) ise ideolojiyi, “bir diinya goriisii ya

da bir sinif bakis1 olarak soyutlanabilecek, gorece olarak bigimsel ve eklemlenmis anlamlar,
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degerler ve inanglar sistemi” olarak tanimlamaktadir. Williams’mn (1990: 48) ideolojiyle ilgili
diisiincelerini 6zetle {i¢ baslik altinda toplamak miimkiindiir.
Bunlar:
e Belirli sinif ya da gruba 6zgii inanglar dizgesi,
e Gergek ya da bilimsel bilginin karsit1 olan diigsel inang-yanlis diisiinceler ya da yanlis
biling-dizgeleri,
e Anlam ve diisiince {iretiminin genel siireci.

Bir¢ok teorisyenin tanimlama ihtiyaci duydugu ideoloji kavrami, gegmisten gliniimiize
dek var olmus ve bundan sonra da var olarak hayatimizin 6énemli bir boliimiinii etki altinda
birakmaya devam edecektir. Farkli farkli tanimlanmakla birlikte her bireyin bir ideoloji
vardir. Ideoloji bir olgudur ve toplumsal hayatin devam ettigi bir diizende bu olguyu devre

dis1 birakarak hayatimizi1 devam ettirmek imkansizdir.

2.3.2 Haber Uretim Siirecinde Ideoloji ve Medya

Louis Pierre Althusser’in devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak gosterdigi
medyanin, olaylar kitlelere aktarma noktasinda kendi ideolojisini haber metinlerine yansitip
yansitmadig1 uzun siiredir tartigilan bir konudur. Medya kavrami ge¢gmisten gilinlimiize gelene
dek gerceklerin iiretilmesi noktasinda takindigi tavirla, ideolojik siireglerin bir pargasi
olmustur. Haberin aktarilmasi siirecinde, yasananin aksine kendi gercegini yaratmis ve
ekonomik ¢ikarlaria gore kitlelere aktarmistir.

Medya metinleri, kendi iginde belirlenmis anlama sahip olma/olmama sorunu
acisindan bagka metin tiirlerinden daha sorunlu metinler olagelmislerdir. Ciinkii izleyici-
okuyucuya 6zgiirliik ve hareket alan1 saglamak amaciyla medya metinlerini anlamdan yoksun
anlat1 yiginlar1 olarak karakterize etmeye kadar giden bir yaklagim, metinlerin belirli anlamlar
inga etme veya belirleme potansiyellerini ve yontemlerini 6nemsememeye kadar gidebilen bir
cizgidir.

Medya metinlerinin bi¢imi ve igerigi iizerinde iiretildigi araglarin, egemen ideolojinin
etkisi goz ardi edilemez. Gazetelerin haberleri, fotograflari, reklamlari, karikatiirleri,
televizyon programlari, dizileri, haber biiltenleri gibi igeriklerin belli bir anlatisal yapisi
vardir. Kameranin agisindan yansiyan goriintiilerden, gazete haberlerinin sozsel yapisina,
reklamlardaki sloganlardan, gazete karikatiirlerine varincaya kadar her tiirli medya metninde
ideolojik bir yapiya rastlamak miimkiindiir.

Medya metinlerinin liretilmesinde, medyanin aracsal yapisindan ekonomik ve politik

yapisina kadar bir¢ok faktor onemli bir yer tutmaktadir. Meydana gelen olaylarin ya da
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anlatilan olgularin medya metinleri veya metinleri tamamlayic1 unsurlara (fotograf, goriintd,
karikatiir, grafik vb.) yansimas1 medya sirketinin yapisina, politikasina ve sistemdeki yerine
baglidir. Medya kurulusunun ideolojik yapisinin medya metinlerine yansimasi, her medya
kurulusunun meydana gelen olaylar karsisindaki tutumlarinin kendi ideolojik goriislerine gore
farklilagmasi medya metinlerindeki gerceklik algisinin farklilasmasina neden olmustur.
Gergekligin medya yoluyla, medyanin goriisiine gore degismesi medya orgiitlenmelerine
ideolojik bir boyut kazandirmaktadir.

Ideoloji/kodlama ekseni ideolojiyi kodlayicilari (medya calisanlari) igin bile gogu
zaman bilingdist bir siireci ifade eden kodlama pratigi araciligiyla ele almaktadir. Bu
baglamda medyanin ideolojik giicli, ideolojik alan i¢inde medyanin agik¢a bir konumun
taraftarligimi  yapmasindan veya tam tersi bir konumun karsithigini yapmasindan
kaynaklanmaz. Hall’a (2005: 231) gore, medya, diizenli ve alisilmis bir sekilde desteklemez,
miicadeleye girdikleri ideolojik alani gelistirmeye ve alttan alta desteklemeye dayanir. Cam’a
(2008: 203) gore, medya igeriginin kendisi ideolojiyi ifade etmekte, medya mesaj degil
ideoloji tiretmektedir.

Medyanin 6nemli boliimiiniin ve diger ideolojik kurumlarin genel olarak mevcut
iktidarin algilamalar1 ve c¢ikarlarimi yansittigini savunan Chomsky (1999: 23), medyanin
yaygin anlatimlardan ciddi olciide farkli bicimde isledigine iliskin bir anlayis ortaya
koymustur. Chomsky’e gore, medya, haberlerin ve ¢o6ziimlemelerin ¢atisint yerlesik
ayricaliklar1 destekleyen bir cercevede kurarak ve bu dogrultuda her tiirlii tartigmay1
sinirlayarak, birbiriyle siki sikiya kaynasmis olan devletin ve sirketlerin ¢ikarlarina hizmet
etmektedir.

Schiller’e (1993: 14) gore, zihin yonlendirenler, genellikle egemen sdylemi ellerinde
bulunduran giiglii iktidarlardir. Buradaki giic kavramindan kastedilen daha ¢ogunlukla maddi
giictlir. Maddi gii¢, ¢ogu zaman ideolojileri yayginlagtirmak i¢in kullanilmaktadir. Schiller,
medyanin bilincin kontrol altina alinarak yonlendirilmesi faaliyetlerinde bulundugunu ifade
etmektedir: “Medya hicbir zaman geregi gibi yapmadigi enformasyon aktarma islevini son
zamanlarda iyice kenara birakmistir. Meseleleri ¢arpitmak, suurlar isgal, vicdanlar1 pasifize
etmek isini kendine is edinmistir. Bu isi kasitl olarak yapmaktadir” (Schiller, 1993: 254).

Hall ise; medyanin ideolojik islevini vurgulamakla birlikte medya metinleri karsisinda
izleyicilerin farkli okuma tiirleri gelistirerek daha aktif bir izleyicinin varligma isaret
etmektedir. Hall (2003: 309-326), “Kodlama ve Kodagim” makalesinde mesaji kodlayan
profesyonellerin (haberci, gazeteci) niyetiyle, kodagimimi gergeklestiren izleyenlerin

yorumlarinin birbiriyle her zaman 6rtlisemeyecegini savunmaktadir. Hall, kodagim siireciyle
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ilgili olarak, izleyiciler acisindan egemen (basat), karsit (muhalif), tartismaci (miizakereli)
olmak {izere ii¢ tip agimlama tanimlamaktadir. Hall, izleyiciyi hem alict hem de kaynak olarak
gormektedir. Hall’'un modeli kodagimiyla ilgili ii¢ konumlandirmaya dayanmaktadir.
Birincisi, baskin hegemonik (egemen) konumlanimdir. Burada ileti/mesa;j izleyici tarafindan
kodlandig1 gondergesel cergeve iginden kodagimina ugratilmakta ve kodlayicinin niyetiyle
izleyicinin yorumu arisinda celiski bulunmamaktadir. Ikinci kodagimi ise miizakereli
(tartismac1) konumlandirmadir. Baskin konumla uyum iginde olan ve kars1 dgelerle birlikte
miizakere edilerek gerceklestirilmektedir. Bu kodagiminda, yerel kosullarindan kaynaklanan
cesitli unsurlar etkili olmakta ve baskin goriisiin mesrulugu kabul edilmektedir. Ugiincii
konumlama ise iletinin muhalif-karsit anlamda kodagimi yapilmakta ve anlamin biitiinligii
bozulmaktadir. Mesaj1 kodlayan kisinin istedigi anlama, tamamen zit bir sekilde mesajin
anlaminin yorumlanmasi seklindedir (Hall, 2003: 309-326).

Medya {izerinden ideolojiye bakildiginda ise medya, ideolojik olanla biitiinlesmekte ve
egemen ideolojiyi yeniden iiretmektedir. Medya firtinlerinde ideolojik olmayan igerige yer
kalmamaktadir: “Bir sey ideolojik degilse nedir?” ideolojik olan, haber baglaminda ayni
zamanda yanlilig1 da beraberinde tasimaktadir. Ancak, ideolojik iiretim medya kurumlari
acisindan sabitken, bu iiretimin boyutu, bi¢imi, goriinimi her bir medya grubu igin
degisebilir. Boylece, bir medya iiriinli ve sdylemlerin temsil edildigi metinler olan haberlerin
sOyleminin olugmasinda haber kaynagi, haberin tretildigi kurumun ve toplumun ekonomi
politigi, haber profesyonelleri ve editoryal siire¢ belirleyici bir rol oynamaktadir.

Haber ve buna bagl olarak s6ylem belirli bir iiretim siirecinin sonunda olusmaktadir.
Bunun sonucunda tretim siirecini kontrol edenlerin de pargasi oldugu egemen ideoloji
tiretilmektedir. Bu ideolojik unsurlar haber metinin diizenlenisi ile olusurlar. Ciinkii haber
metinleri icerisinde belli egemen diisiinceler, yaklagimlar, anlatilar 6ne ¢ikarilmaktadir ki
bunun sonucunda belli diinya goriislerini tasiyan ideolojik ve kapali bir metin ortaya ¢ikar. Bu
baglamda haber metinleri yapilari, sahip olduklari kategoriler ve sergiledikleri kavramlar arasi
iliskiler nedeniyle, diger metin tiirlerinden agik bigimde farklidirlar (Ulkii, 2004: 371).

Gazeteci kendi goriislini  ve ideolojisini  haberlerin igerisine sdylemiyle
yerlestirmektedir. Bunun i¢in kendi destekledikleri kisilerin iyi bir eylemde bulunmalar
halinde onlara fazlasiyla yer verirken, olumsuz bir eylemde bulunmalar1 halinde ciimleler
pasif olarak yapilandirilmakta, aktorler gormezlikten gelinmekte veya ¢ok sinirli bir bigimde
metinde yer almaktadirlar. Ote yandan karsit olduklar: kisilerin olumlu eylemlerine haberde,

gerektigi kadar yer vermezken, olumsuz eylemlerine, aktorleri haberin bile oniine gecirerek,
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kamuoyuna yansitmaktadir (Devran, 2010: 123). Van Dijk bu duruma ideolojik kare olarak
adlandirmaktadir ve su dort madde ile 6zetlemektedir.

e Bizim iyi 6zelliklerimizi ve hareketlerimizi vurgulamasi.

e Digerlerinin/6tekilerin, kotii 6zelliklerini ve hareketlerini vurgulamasi.

e Kendi kotii 6zellik ve hareketlerimizi hafifletmek, tizerinde fazla durmamak.

e Digerlerinin/6tekilerin, iyi 6zellik ve eylemlerini kiiciimsemek, fazla dillendirmemek

(Van Dijk, 1998: 33).

Medya, igeriklerini hazirlarken, iginde bulundugu toplumun degerlerini dikkate
almakta, toplum genelinde yaygin olan kiiltliriin yeniden {iretilerek toplum geneline tekrar
yayilmasina katkida bulunmaktadir. Ayrica, egemen ideolojiyi de yeniden anlamlandirarak,
toplumsal bilince etki etmektedir. Medya, statiikonun devamini saglayan bu islevi yerine
getirirken, toplumu etkileme giiciinii kullanmaktadir.

Iletisim alaninda yapilan arastirmalar, medyanin etkilerini sorgularken, ilk dnce giiglii
etkiler iizerinde durmus ardinda etkinin sinirli oldugu goriisiinii ileri slirmiistiir, ancak daha
sonra ise “gindem koyma” ve “suskunluk sarmali” kuramlariyla tekrar giiclii etkiler
donemine geri doniilmiistiir. Ozellikle televizyonun yaygilasmasimin da etkisiyle, medyanin
toplum tizerindeki etkisinin gii¢lii oldugu goriisii yeniden canlanmistir. Bu doénemde, ileri
stiriilen giindem koyma kuramina gore kitle iletisim araglar1 toplumda neyin nasil
diisiiniilecegini belirler. Kuram, kitle iletisim araglarinda yer verilen konularin, halk
tarafindan 6nemli olarak algilandigini ve halkin bu konular tizerinde diisiindiigilinii ileri siirer.
Bir diger kuram olan suskunluk sarmali kuraminda ise savunulan; bireyin diisiincelerini ifade
ederken kitle iletisim araglarinca sunulan goriisleri etkin goriis olarak kabul ettigidir (Gokge,
2001: 235). Bunun sonucunda ise bireyler, toplumdan dislanma korkusu ile yaygin goriise
uygun davranirlar. Toplum tarafindan kabul edilen kanaatleri kendi kanaatleri olarak
benimserler ya da genelde yaygin olmayan goriisleri varsa bunlari agiklamazlar. Medyada
giiclii kesimler soylemin ilkelerini belirleyebiliyor, halkin neyi seyredip dinleyecegine ve ne
diisiinecegine karar verebiliyor ve diizenli ikna kampanyalariyla kamuoyunu ‘sevk ve idare’
edebiliyorsa, medya etkilerinin giiclii oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir (Chomsky ve
Herman, 2006: 10).

Gilinimiizde, kisilerin begeni ve goriislerinin biiyilik dlglide kitle iletisim araglarindan
etkilenerek sekillenmesi, giiclii etkilere doniisii kanitlamaktadir. Ozellikle, kanaat onderleri
olarak kitle iletisim araglarinda sik¢a yer alan diisiince ve fikir adamlarinin goriilmesi, yine

Kitle iletisim araglarinda yer alan haber ve bilgilerin toplumun giindemini olusturmasi, reklam,
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dizi, film haber ve eglence programlarinin, kisilerin giinliik yasamlarinda konumsa, giyim ve
tiiketim farkliligina yol agmasi goriinen etkilerin anlasilmasinda yol gostericidir.

Kitle iletisim araglarinin ideolojik temsilleri, izleyicilerin giindelik yasami iginde
kavranmakta, yorumlanmakta, yaratilmakta ve kullanilmaktadir. Ornegin ¢ocuklar diizenli
olarak televizyonun ideolojik tasiyiciligina maruz kalmaktadir ve bu ideolojik aktarimlar
giinliik etkinlikleri igine isler. Cocuklar, arkadaslariyla oynarken, biiyliklerle sohbet ederken
sik sik televizyon karakterlerine, programlarina, televizyonda sunulan temalara basvurarak,
gercek diinyalarina 6zgii durumlarn agiklarlar. Bu durum yetiskinler i¢in de benzerdir. Saddam
Hiiseyin’in Korfez Savasi’nda kara kusatmasindan once Amerikalilari, “Bu Savas Rambo
filmlerine benzemeyecek!” seklindeki uyaris1 bu konuda 6nemli bir 6rnektir (Lull, 2001: 34).
Frankfurt Okulu gibi, elestirel yaklasimdan gelen arastirmacilar da medyanin, bir yandan
iktidar sahibi Kisi ve kurumlarin anlamlarini, diinya gortislerini sunarken, diger yandan bu
goriisleri  dogallastirarak var olan iktidar yapilarna bir mesruiyet kazandirdigini
savunmaktadirlar (Inal, 2003: 62). Bu durum, giiclii etkiler désneminde olan medya i¢in zor
olmamaktadir. Medya, kisilerin giinliik yasamlarma girdigi gibi, artik zihinlerine de girmis,
Kisilerin diisiince yapilarinda da 6nemli etkilere sahip olmaya baslamistir.

Medya, i¢inde yasadigi topluma, {i¢iincii g6z olma vasfini tasirken sanildigi kadar da
bagimsiz degildir. Medya yayimlarin1 hazirlarken, mevcut durumun sartlarindan uzak
kalamamaktadir. Bu noktada medyanin bir¢ok kurumun etkisi altinda yaym yaptigim
sdylemek yanlis olmayacaktir. Ornegin siyasal gruplar veya iktidarlar dogrudan medyayi
etkilemek durumundadirlar. Ayni sekilde medyayr kendi ¢ikarlart i¢in kullanmak
isteyebilecek biiyiik sermaye ve ¢ikar gruplarimin varligi da bir gercektir. Biitiin bunlara
ragmen onu baglayan en Onemli etken resmi ideolojidir. Medya sahiplerinin hedefleri,
pratikleri ve onlarin mali destekgileri dikkate aliirsa ortaya c¢ikacak gerceklik;
egemen/siyasal/ekonomik/kiiltiirel yapiyr giiglendirmek ve toplumsal iligkiler sisteminin
mesrulugunu saglayacak giindemi olusturmaktir (Lull, 2001: 135).

Medyanin ait oldugu toplumun siyasi ortamindan 6nemli 6l¢iide etkilenmesi, verdigi
mesajlar1 da etkilemektedir. Ornegin, otoriter medya kuraminda, medyanm bireyden gok
devleti 6nemsemesi, yayinlarinin devletin mesrulugu igin yapilmas: sonucunu dogurmaktadir.
Siyasi iktidara bagimli olan medya, onu ¢ikarlarina hizmet edecek yayinlar yapmaktadir.
Otoriter medya kuraminda, medya iktidar tarafindan 6zellikle denetlenmekte ve kontrol altina
alinmaktadir. Gilinlimiizde de 6zel tesebbiisiin elinde bulunan medyanin, dolayli olarak

denetlendigini ve etki altinda birakildigint sdylemek yanlis olmayacaktir.
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Bu denetim ve etki, siyasi iktidar tarafindan oldugu gibi sermaye sahipleri tarafindan
da olabilmektedir. Medyanin, tiiketim kiiltiiriinii desteklemesini isteyen sermaye sahipleri,
medya igeriklerine etkide bulunabilmektedir. Ayni zamanda, egemen otoritenin
devamliliginin saglanmasini, diizen ortaminin bozulmamasini isteyen ve mesruluk kazanmaya
calisan siyasi iktidar sahipleri de medyay1 etkileyebilmektedir. Bu durumda medya, sermaye
ve iktidar sahiplerinin kabullenecegi igerikleri hazirlayarak isbirligi yapmaktadir. Biitiin
bunlarin yani sira, medyanin igeriklerinin hazirlanmasinda kendi ¢ikarlarinin etkisi goz ardi
edilemeyecek kadar biiyiiktiir. Bu ¢ikarlar dogrultusunda yayimlarin1 yapan medya, ipin ucunu
kagirdigr zaman topluma karst sorumlulugunu unutarak yayinlar hazirlayabilmektedir.
Medyanin kendi denetimini saglayamadigi durumda ise egemen gii¢ tarafindan yayinlarina
yapilan miidahale kag¢inilmaz olmaktadir (Aktas, 2007: 43-44).

Diinyada ve Tiirkiye’de cesitlilik gosteren medya kuruluslar1 kendi ideolojik fikir
sistemlerini  olusturmuslardir. Bu sitemler igerisinde kendisini tamimlayan medya
kuruluglarinin maddi ve manevi anlamda kendilerini yeniden lretebilmeleri ve var olan
tretilmis  sekillerinin devamini saglayabilmeleri icin bazi etmenler dogrultusunda
olus(turul)mus ideolojilerine sikica baglandiklar1 bilinmektedir.

Bu durum, basmin, enformasyonu halka iletme siirecini etkilemekte ve
yonlendirmektedir. Bundan dolayidir ki bir¢ok siyasal olay basin tarafindan halka aktarilirken
alternatif diisiincesini de icerisinde tasimaktadir. Baz1 basin kuruluslari, s6z konusu bir olay1
habere doniistiiriirken olay1r olumlarken, bazilari da ayni olayr olumsuz sekilde kurgulayarak
okuyucuya aktarabilmektedir. Ciinkii Althusser’in de belirttigi gibi ideoloji bir yasam
iliskileri durumudur ve ideolojinin igerdigi bilgi bilissel degil fayda giitmektedir (Eagleton,
1996: 41). Daha 6zetle sdylemek gerekirse ele alian olay veya olgu s6z konusu basin
kurulusu tarafindan kendi fikirsel sistemine uygun hale getirilerek halka sunulmaktadir.
Ciinkii medya kuruluslar1 basta ekonomik ¢ikarlar1 olmak {izere, biitlin ¢ikarlarin1 gdzetleme
geregi hissetmektedirler.

Basin kuruluslariin belirli bir ideolojinin altina girmesinde, tekellesmenin, egemen
sOylemin, medya-iktidar iliskilerinin ve okur kitlenin biiylik etkisi vardir. Tirk basininda
ideolojinin bu baghklar altinda sekillendigi soylenebilir. Kapitalist toplumlarda liberal
anlayisin egemen oldugu bir yapida bagimsiz bir medya yapisindan s6z etmek olanaksizdir.
Medya kuruluslari, ¢esitli kar ve ¢ikar iliskilerinden dolay1 baz1 gii¢lerin denetimine kayarak,
tiretim hayatlarin1 siirdiirmektedirler. Bazi gili¢ dengeleri arasinda gidip gelen medya
organlari, bir sekilde kendilerini diisiinsel olarak konumlandirmaya baslamislardir. Ozellikle

glinlimiiz toplumlarinda ekonomik veya siyasi giicii arkasina almamis bir medya organindan
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s6z etmek olanakli degildir. Bu dogrultuda diisiintildiiglinde basin organlarinin diisiinsel
anlamda bir politika benimsedikleri ortaya ¢ikmaktadir. Basinda ideoloji politikasi olarak da
adlandirilabilecek olan bu olgu “basin tarafsizdir” sdylemini zayiflatmaktadir.

Basin, bir¢ok insana ayni anda ulasabilme 6zelliginden 6tiirii ulastig1 kitleyi ortak bir
duygu ve diisiince etrafinda birlestirebilir. Kitleler iizerinde bdylesine bir etkiye sahip olan
basin, sahipliginde bulundugu kisilerin diisiincelerini agiklamak amaciyla toplumu etkileme
ve yonlendirmeye yonelik bir ara¢ haline gelerek ideolojik bir yapiya sahip olabilmektedir.

Inandirma ve seferber etme araci olan (Erdogan ve Alemdar, 1990: 96) basim, var olan
toplumsal egilimlere gore hedef kitlesini belirler ve bu kitlenin ¢esitli beklentilerini dikkate
alarak bagimlilik iligkilerini gliglendirmek ister. Bu c¢aba basinin giivenilirligini, sayginligini,
inandiriciligint vb. koruma yoniinde devam eder. Boylece, alici ile bu aracin igeriginde yer
alan belli yaymlar arasinda bir tiir 6zdeslik saglanarak iliskisinin siirekliligi korunur. Bunun
sonucunda birey, metnin igerigi kendine yakin ise sdylemini benimsemektedir (Giines, 2001:
97). Toplumsal bilginin olusturulmasi noktasinda etkin bir konuma sahip olan basin, se¢ilip
verilen toplumsal bilgiyle bireyin diinyayi, baskalarmin yasadigi gercekligi kavramasina
yardimci olmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 1990: 213).

Basin toplumun bilgisini olusturmakta ve toplumu yonlendirmektedir. Bu durum, belli
bir isleme gore yapilmaktadir. Basinda, belli bir mesaj1 topluma iletmek i¢in secilen dilsel
yapilar, sunulan mesaja iliskin yanli tutumu destekleyen bir anlam agma gore
olusturulmaktadir. Bu anlam ag1, habercinin, kdse yazarmnin ya da yayin kurumunun iletinin
icerigini, kendi inan¢ ve degerler dizgesine -yani ideolojisine ve bunu kullandigi dildeki
kodlama bigimine- gore nasil ¢6ziimledigini géstermektedir (Oktar, 2002: 39).

Siifli toplumlarin vazgegilmez bileseni ideolojinin, medyay1 kendisine calisan bir
aygit halinde var etmesi ve kullanima a¢masi tezimizin lizerinde durdugu en Onemli
konulardan biridir. Medyanin énemli bdliimiiniin ve diger ideolojik kurumlarin genel olarak
mevcut iktidarin algilamalart ve c¢ikarlarimi yansitmasi, tartigmaya gerek goriilmeyen
varsayimlar temelinde dogal beklentidir (Chomsky, 1993: 23).

Medya mesajlarinin alindig1 ve yorumlandigi karmagsik yollara dikkat ederek, onlar
tarafindan harekete gegcirilen anlamin, alimlama siirecinde nasil donistiiriildiigiinii giindelik
yasamin yapisal baglamlarinda yer alan bireyler tarafindan nasil igsellestirildigini ve orada
egemenlik iligkilerini nasil siirdiirdiigii ya da yiktigin1 incelemeye baslayabiliriz. Boylece kitle
iletisim araglarindaki ideolojiyi analiz etmek i¢in dinamik bir elestirel yaklagimin oniinii

agabiliriz.
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Ideoloji aslinda sdylemsel pratiklerle baglantilandirilmis bir yapiya sahiptir. Ideoloji
sOylenebilecek olani belirleyen kodlamadir. Medya caligmalari agisindan sdylem kavrami,
ideoloji ile birlikte ele alindiginda haberlerin (medya metinlerinin) toplumsal iktidarin
kurulmasindaki roliinii sergilemekte ¢ikis noktalar1 saglamaktadir.

Ideolojinin isleyisi “belirli tiir ¢ikarlar1 siyasi iktidarmn belirli bigimleri admna
maskelendigi, rasyonalize edildigi, dogallastirildigi, evrensellestirildigi ve mesrulastirildigi
siirecler” olarak gerceklesmektedir. Bu siirecte, bahsedilen toplumsal riza, haber metinleri,
haber icerikleri araciligiyla kurulur. Bu nedenle, haberi ve tiim medya metinlerini bir séylem
olarak ele almak son derece dnemlidir.

Haber metinleri de igerik agisindan birer sdylemdir. Haberin sdyleminin olusmasinda
haber kaynagi, haberin iretildigi kurumun ve toplumun ekonomi politigi, haber
profesyonelleri ve editoryal siireg, belirleyici bir rol oynamaktadir. Haber ve buna bagli olarak
sOylem, belirli bir iiretim siirecinin sonunda olusmaktadir. Bunun sonucunda tiretim siirecini
kontrol edenlerin de pargasi oldugu egemen ideoloji iiretilmektedir. Bu ideolojik unsurlar
haber metininin diizenlenisi ile olusurlar. Ciinkii haber metinleri igerisinde belli egemen
diisiinceler, yaklasimlar, anlatilar 6ne cikarilir. Bunun sonucunda belli diinya goriislerini
tasiyan ideolojik ve kapali bir metin ortaya ¢ikar.

Haber metinlerinde egemen sodylemlerin nasil kuruldugunu anlamak i¢in haberde
kullanilan dilin incelenmesi gerekmektedir. Haber dilinde endiistriyel bir yapi igerisinde
egemen olan belli kodlar ve profesyonel degerler kullanilir. Bu kodlar kullanilarak haber
metinleri araciligiyla egemen bir soylem bigimi gelistirilir. Haberlerin en onemli dilsel
ozelligi haber metinlerinin ister yazili ister gorsel-isitsel medya olsun giindelik yasamda
insanlarin kullandigi dili kullanmasidir. Ancak bu giindelik dil, haber metinlerinin tiretilmesi
siirecinde farkli dilsel kullanim bigimlerine déniistiiriiliir (inal, 1996:116-132).

Hem ekonomi politik acidan hem de kiiltiirel ¢aligsmalar agisindan s6z konusu haber
sOyleminin kodlanmasinda rol oynayan baslica etmen, hi¢ kuskusuz kitle iletisim araglarinin
ardinda da yer alan egemen ideoloji ve basat kiiltiirel yapidir. Siyaset kurumunun merkezinde
isleyen ideolojik mekanizmanin toplumsal yapilara haber icerikleri ile yayildigir gercegi
elestirel haber ¢aligmalar1 sonrasinda bir¢ok teorisyen tarafindan kabul edilmistir. Bu nedenle
haber metinleri lizerinde sdylem analizi uygulanarak yapilan elestirel ¢alismalar Foucault’nun
(2000) iktidarin soylemsel baglar icerisinde kuruldugu ve dolastig fikrinden de faydalanarak,
haber sdylemi igerisinde egemen iktidar olgusunun nasil ele alindigini ve islendigini

gostermeyi amaglamigtir.
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Yapilandirilmis bir gergeklik olarak bizlere sunulan haberler, toplumsal sdylem
alanina niifuz eden tiim bilgilerin yansidig1 bir ylizey islevini gérmektedir. Bu agidan, diger
tiim toplumsal soylem iiretimleri de haberler mekanizmasina dahil olmaktadir. Birinci derece
gercegi okuyucular/izleyiciler olarak bizler hi¢bir zaman géremiyoruz. Medya tarafindan olay
yaratilmakta ve kamuoyu olarak haberdar kilinmamiz saglanmaktadir. Son yillarda sadece
Tiirkiye’de yaymlanan haber biiltenlerinde degil diinyanin pek c¢ok {ilkesinde haber
biiltenlerinin magazinlesmesi ile birlikte izleyicilerin/taraftarlarin tliketicilestirilme siireci
hizlanmustir.

Stuart Hall’un modeline gore, medya, olan1 biteni basitce bize anlatmaktan &te, bir
hammadde olan olayi, bir iiriin olan habere doniistiiren, bu doniistiirmeyi yaparken de neyin
haber degeri tasidigina karar veren zimni mekanizmalardir; ideolojik ve mesleki kodlarla
davranan kurumsal bir ajandir. Medya, ¢atismali ve karmasik gergeklik pargalarini bir araya
getirerek ve eger gerektiriyorsa bunlart uzlagtirarak bir toplumsal totaliteye dair anlamin
tiretilmesine yardim ettigi icin 6nemlidir. “Medya, kendi kiiltiirel ve ideolojik konumunu
koruyabilmek i¢in birka¢ yoldan islev goriir: Medya toplumsal bilgiyi saglar ve se¢meci
olarak insa eder; toplumsal hayatin ¢ogullugunu siniflandirir ve tizerinde diistiniimde bulunur
ve karmagik onaylanmis bir diizen insa eder” (Hardt, 1994: 38).

Toplumsal agidan son derece 6nemli olan ideoloji, medya ile yakindan ilgilidir. Ciinkii
medya, egemen ideolojinin yayilmasinda ve benimsemesinde en etkili aractir. Islevleri geregi,
insanlarin yogun ilgisini kazanan medya, bdyle bir ortamda mesajlarin1 kolaylikla genis
kitlelere duyurabilmektedir. Insanlar {izerinde onemli olciide etkili olan medya, egemen
ideolojiyi yeniden lireterek ve yayilmasini saglayarak, toplumsal biitiinliige ve huzura katkida
bulunmaktadir. Egemen ideolojinin mesrulugunun saglanmasinda ve bu ideolojiye toplumun
riza gostererek bagli kalmasinda medyanin rolii biiyiiktiir.

Gelisme aract kuraminda, medyanin {ilkenin milli politikasiyla ayni dogrultudaki
olumlu gelistirme gorevlerinin benimsenmesi ve uygulanmasit gerektigi iizerinde
durulmaktadir. Bu noktada, toplum c¢ikarlarina yonelik olan egemen ideolojinin, medya
tarafindan desteklenmesi ve topluma benimsetilmesi kaginilmazdir. Bu durum kamu yararinin
onemsenmesi gerektigini savunan sosyal sorumluluk kuramiyla da agiklanabilmektedir.
Toplumsal biitiinliigli saglamaya yonelik, toplum c¢ikarlarin1 savunan, toplumsal diizenin
korunmasima katkida bulunan egemen ideolojinin, yayilmasi ve topumun bu ideoloji
cergevesinde davranmaya riza gostermesi son derece onemlidir. Medyanin, islevlerini yerine

getirirken, bu sorumluluklarint da g6z ardi etmemesi gerekmektedir
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Gergekle medya gercekligi arasindaki iliski ¢cogu calismaya konu olmustur. Elbette ki
her haberin ideolojik bir dolayima ugradigini iddia etmek dogru olmaz, ancak tartismasiz
medyanin ideolojileri haberin aktarim siirecine etki ettigini de sOylemek giliniimiiz medyasi
acisindan bir gereklilik haline gelmistir. Ozellikle bu c¢alismada incelenen segim siireci
haberleri, ideolojinin medya iizerinde nasil bir baski kurdugunu, haberleri nasil dolayima
ugrattigini ve yasanan gerceklik ile yansitilan gergeklik arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu
bizlere gdstermesi amaglanmaktadir.

Medya ve ideoloji arasindaki iliskinin agiklandigr bu boliimde medyanin egemen
ideolojiyi iiretmedeki etkisi ile ideolojinin medya metinlerinde ve bu metinleri tamamlayici
unsurlarda anlatisal yapiya dayanarak ne sekilde iiretildigi agiklanmaya c¢alisilmistir.
Medyanin gercekligi yeniden insa etmedeki rolii ve bu yeniden insa siirecinde medya
profesyonellerinin rolii tartisilmistir. Gazetede haberin kurgulanmasiyla sekillendirilen igerik,
ayni zamanda, profesyonel ideolojilerin paketlenmis izlerini tasir (Duruoglu, 2007: 2).
Ideoloji medya yoluyla ekonomik ve siyasal alanlarda ayricalikli smifin veya grubun, toplum
iizerinde egemenlik kurmasinin baslica araci durumundadir. Ideoloji toplum iizerinde
egemenlik kurmak, iktidar1 ve kontrolii ele gecirmek ve baski kurmak i¢in oldukca etkili bir

aragtir.

2.4 Medyada Temsil

Kamusal alandaki tartigmalarin en 6nemli tasiyicist olan medya, bireylere yasadiklari
diinyanin nasil bir yer oldugunu temsiller araciligiyla iletmektedir. Medya sayesinde
toplumsal temsiller ve bu temsillerin altinda yatan ideolojilerin paylagilmasi ve yeniden
uretilmesi kolaylagsmaktadir. Bu noktada temsil etme aktif bir se¢me, sunma, yapilandirma ve
bi¢cimlendirme isini ima etmektedir ki medyanin asil etkisi de bu temsil pargalarindan uyumlu
ve tutumlu bir biitiin yaratmak i¢in harmanlama ve bunlar1 yeniden organize etme siirecinde
ortaya c¢ikar. Bu ¢ercevede ideolojilerin pratiklerde maddilesen temsiliyet sistemleri oldugunu
kaydeden Hall, medyanin ideolojik temsiliyet alanin iirettigi, yeniden {irettigi ve aktardigini
ifade eder.

Medya toplumsal olaylar1 bize yansitmakla kalmaz, aym1 zamanda toplumsal
gii¢/iktidarin kuruldugu/insa edilmesine de aracilik eder. Gilindeminde yer verdigi haberler
araciligiyla topluma neyin 6nemli oldugu konusunda bir ¢ergceve ¢izen medyanin sundugu
temsiller, bir yandan toplumsal algilar1 yansitir 6te yandan bu algilarin sekillenmesinde etkili

olur.
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Temsil sozlilk anlamina bakildiginda bir kisi ya da toplulugu yansitma, simgeleme
anlaminda kullanilmaktadir. Insanoglu dogdugu giinden itibaren kendini simgelerle dolu bir
diinyada bulur. Renkler, bi¢cimler sozciikler belli kurumlari, kavramlari, kisileri temsil ederler.
Tanriéver’e (2007: 153) gore s6z konusu temsiller temsil edilenlerin hayatimizdaki yerini ve
onlara atfettigimiz anlami yansitmaktadirlar, daha genis anlamiyla farkli temsiller birbirlerine
eklemlenerek bizim diinyaya, topluma, insanlara bakisimizi bigimlemektedir. Dolayisiyla
insanlarin olaylara, kisi ya da gruplara yonelik fikir sahibi olmalarinda simgeler 6énemli bir rol
oynamaktadir. Medya, bu semboller aracilig1 ile insanlarin diinyayr tanimalarinda oldugu
kadar temsillerin yeniden iiretilmesi siirecine de katkida bulunan en 6nemli araglardan biridir.

Medyanin simgeler yaratma, bilgi/anlam {iretme ve durumlari tanimlama giicii tarafsiz
bir gli¢ degildir. Basinin 6zellikle gelisen enformasyon ve iletisim teknolojileriyle birlikte
toplumsallagma ve kanaat olusumu siireglerine katkisiyla 6nemi daha da artmistir. Bu nedenle
medya c¢ogu kez farkli kimliklerin temsil edilme bi¢imleri konusunda gerek bilimsel
arastirmalarin gerekse temsil ettikleri kisi ya da gruplarin odak noktasi olmustur.

Temsil konusunda en detayli arastirmalari yapan teorisyen Stuart Hall’diir. Hall'a
(1984: 128) gore, iletisim siirecini anlayabilmek i¢in hem kodlama hem de kod a¢imi1 anindaki
anlam iiretimini ve karmasik iliskiler agim ortaya koymak gerekmektedir. Iletisim, iiretim,
dolasim, tiiketim ve yeniden iiretimi de kapsayan biitiinliikli bir siirectir. Hall, her metinde,
egemen ideolojiyi yansitan bagat bir anlam agmin varligindan s6z etmekte ve izleyicinin bu
basat anlam ag1 araciligiyla "yeglenen" okumaya zorlandigini vurgulamaktadir. Buradan su
anlami ¢ikarmak miimkiindiir medya karmasik iliskiler ag1 i¢cinde ¢esitli temsiller aracilig ile
egemen ideolojiye hizmet etmektedir. Baska bir sdylemle medyanin igeriginde toplumdaki
iktidar iligkilerinin yansimalarini gormek miimkiindiir.

The Shorter Oxford English Dictionary’de temsil kavrami icin iki tanim
kullanilmaktadir:

e Bir seyi betimleme ya da tasvir etme, tanimiyla, tasviriyle veya imgesiyle akla
getirme, akilda veya duyularda o seye iliskin bir resim olusturma.
e Simgelestirme, yerine ge¢me, drnegi olma ya da ikame etme (Hall, 1997: 16).

Stuart Hall, temsil kavramini, anlami insa eden ve ileten bir “anlamlandirma siireci”
olarak tarif etmis (Celenk, 2005: 81) ve bir "bardak" 6rnegiyle agiklamistir: Elinizdeki bir
bardagi birakip odadan ¢iktiginizda, artik bardak fiziksel olarak orada bulunmadig: halde hala
bardak hakkinda diisiinebilirsiniz. Gergekte, bir bardakla diislinmezsiniz. Bardak kavramiyla
diisiiniirstiniiz. Ayni1 sekilde, gergek bardakla da konusamazsiniz. Yalnizca bardak kelimesiyle

konusabilirsiniz. Bu noktada temsil kavrami devreye girmektedir. Temsil, dil araciligiyla
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zihnimizdeki kavramlarin anlamlarinin tiretimidir. Temsil, bize insanlarin, nesnelerin ya da
olaylarin gercek diinyasinin ya da hayali nesnelerin, insanlarin ya da olaylarin hayal iirtini
diinyasinin her ikisini de ifade etme giiciinii veren dil ve kavram arasindaki bagdir (Hall,
1997: 17).

Temsilin anlam tretimindeki roliiniin anlasilmasi, iletisim ve kiiltiir aragtirmalarinda
temsil konusuna genis yer ayrilmasina ve temsilin anlamlandirma siiregleriyle iligkisinin
tartisilmasina neden olmustur. Hall, temsille ilgili tartismalarin esas olarak ii¢ farkli yaklagim
ekseninde gergeklestigini sdylemistir. Bunlar; yansitmaci, maksatli ve insaci yaklasimlar
olarak ifade edilmektedir;

Yansitmac1 Yaklasim: Bu yaklasimda anlamin gercek diinyadaki nesne, kisi, fikir veya
olaylarda bulundugu ve dilin diinyada zaten var olan ger¢ek anlami yansitmak iizere bir ayna
gibi islev gosterdigi diisiiniilmektedir. Bu yaklasim zaman zaman “mimetik” yaklasim olarak
da adlandirilmaktadir.

Maksath Yaklasim: Bu yaklasim anlamin olusturucusuna odaklanmakta ve mevcut
anlamlarin onu olusturan kisilerin bilingli yaratimlar1 oldugunu diisiinmektedir. Bagka bir
deyisle, resim ve kelimelerin ilettigi sey, aslinda onlarin iletmesi istenen seydir.

insaci Yaklasim: Bu yaklasimin savunucularina gore, baskalariyla anlamli bir sekilde
iletisim kurabilmek i¢in farkli tiirde diller bigiminde orgiitlenmis isaretler kullaniriz. Diller;
‘gercek' denilen diinyadaki nesne, insan ve olaylar1 simgelemek, ifade etmek veya onlara
gonderme yapmak {iizere isaretler kullanir. Fakat maddi diinyanin agik anlamda bir pargasi
olmayan hayali seyler, fantezi diinyasi veya soyut fikirlere de gonderme yapabilir. Dille
gercek diinya arasinda basit bir yansitma, taklit veya birebir eslesme iligkisi yoktur. Anlam dil
icinde cesitli temsil sistemleri vasitasiyla {iiretilir. Anlam pratikle, temsil isiyle iretilir;
isaretleme, yani anlam iiretme pratikleriyle insa edilir (Hall, 1997: 18).

Hall’un temsil konusundaki yaklagimi da dilin anlami insa ettigi seklindedir. Hall’a
gore temsil, “Anlami insa eden ve ileten bir anlamlandirma siireci” dir (Celenk, 2005: 81).
Anlam, diinyadaki seylerle (insanlar, nesneler, gercek veya kurgusal olaylar) onlarin zihinsel
temsilleri olarak isleyen kavramsal sistem arasindaki iligkiye baghidir. Anlam, temsil sistemi
tarafindan ve kodlar araciligiyla tiretilir (Hall, 1997: 18, 21). Temsil sistemleri ise, diinyay1
kendimize ve bagkalarina sundugumuz anlam sistemleridir (Hall, 2005: 377). Anlam nesnede,
kiside, seyde veya kelimede degildir. Onu biz sabitleriz. Anlam1 o kadar siki sabitleriz ki o
anlam bir siire sonra bize de dogal ve ka¢inilmaz gelir. Boylece anlam, temsil sistemi yoluyla

insa edilmis ve kodla sabitlenmis olur. Kod, kavramsal sistemle dil sistemimiz arasindaki
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baglantiy1 diizenler (Hall, 1997: 21). Hall, herhangi bir olay veya nesnenin medyadaki
temsilinde de anlamin yansitilmadigini, fakat aktarildigini sdylemektedir.

Hall’a (1997) gore, bir olay veya nesnenin medyada carpitilmis bir sekilde temsil
edildigini diisiinmek, o olay veya nesnenin gercekte oldugu seyle medyada nasil sunuldugu
arasinda bir bosluk oldugunu diistinmek anlamina gelir. Fakat burada dikkate edilmesi
gereken bir nokta vardir. Yeniden sunum olarak temsil bir siireci tam olarak yansitmaz.
Ciinkii ilk elden yeniden sunulacak ve mutlak olarak sabit durumda bir sey yoktur. Elbette
medyada sunulan olay veya nesneler vardir. Fakat o olay veya nesnelerin gergek anlaminin ne
oldugu kesin degildir. Ger¢ek anlami, insanlarin onu nasil anlamlandiracagina, insanlarin onu
nasil anlamlandiracagi da nasil sunulduguna bagli olacaktir. Dolayisiyla, temsil siireci olayin
icine girmistir. Olay yeniden sunulana kadar anlamli olarak mevcut degildir. Daha gdsterisli
bir ifadeyle sdylenecek olursa, temsil olayin gerceklesmesinden sonra ortaya ¢ikan bir sey
degildir, o olayin bir bilesenidir. Hakkinda konustugumuz nesnenin olusum siirecinin bir
parcasidir. Nesnenin kendisinin bir pargast, bir bilesenidir. Var olma sartlarindan biridir.

Dolayisiyla, temsil olayin disinda veya onu takip eden bir sey degil, bizzat olayin
icindedir ve onun bir bilesenidir. Hall’'un yukaridaki énermelerinin can alic1 noktasi, gergek
yasamda var olan olay veya nesnelerin anlaminin temsil sirasinda inga edildigini ortaya
koymasidir. Bu 6nerme, medya kimlik iligkisine uyarlandiginda, ger¢cek yasamdaki bireylerin
ve sosyal gruplarin kim oldugu ve hangi kimlik Ozelliklerine sahip olduguna ve olmasi
gerektigine iligkin bilgilerin medyada yer alan temsiller iizerinden insa edildigini sdylemek
miimkiindiir. Hall, daha da ileri giderek, kimlikle ilgili herhangi bir sorgulamanin “Nasil
temsil ediliyoruz?” ve “Bu temsil edilme sekli bizim kendimizi sunma seklimizi nasil
etkiliyor?” sorulariyla baglamasi gerektigini sOylemistir. Ciinkii kimliklerimiz, kismen bir
anlat1, kismen bir temsildir. Fakat her zaman temsilin i¢inde bulunur. Temsil disinda olusmus
ve onun hakkinda anlatilar sdyledigimiz bir sey degildir (Hall, 2000: 146, 147).

Temsil ve medya temsil iliskisini en fazla irdeleyen kisi tartismasiz Stuart Hall’diir.
Hall’un de dedigi gibi, medya belirli kodlar araciligiyla olaylar1 kodlar ve ideolojileri
dogrultusunda kendi mecralarinda temsil eder. Medya aktardigi her haberde, her durumda
aslinda bir temsiliyet bulundurur. Nasil temsil edecegi ya kimleri temsil edecegi tamamen
yayin politikasina, ideolojisine ve ekonomik ¢ikarlarina baglidir. Calismamizin bu boliimiinde
de bahsettigimiz gibi medya ideolojisini temsil yetenegiyle aktarir. Vermis oldugu her haberin

icinde bir ideoloji vardir ve bu ideoloji olayin nasil temsil edildigiyle dogru orantilidir.
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UCUNCU BOLUM
12. CUMHURBASKANLIGI SECIMLERINDE ADAYLARIN YAZILI BASINDA
TEMSILI

3.1 Arastirmanin Konusu

2007 anayasa degisikligi referandumu sonucu, Tiirkiye Cumhuriyeti Siyasi Tarihi'nde
ilk kez bir cumhurbaskaninin dogrudan halk oylamasi ile se¢ilmesine karar verilmistir. Kabul
edilen degisikliklerden digerleri ise, cumhurbaskaninin gorev siiresinin yedi yildan bes yila
indirilmesi ve bir kisinin en fazla iki defa bu goreve se¢ilebilmesi olmusgtur.

Ancak, 28 Agustos 2007 tarihinde yedi yillik bir donem i¢in Tiirkiye Cumhuriyeti'nin
11. Cumhurbaskani olarak secilen Abdullah Giil'lin gorev siiresi ve dolayisiyla bir sonraki
secimin tarihi, 21 Ekim 2007 tarihinde diizenlenen referandumda kabul edilen anayasa
degisikligi nedeniyle tartigmali hale gelmistir. Anayasa Mahkemesi, 15 Haziran 2012
tarihinde, Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan, 6271 sayili kanunun bazi hiikiimlerinin iptali
istemiyle actigi davayr esastan karara bagladi. Yiiksek Mahkeme, 11. Cumhurbaskani
Abdullah Giil'lin gorev siiresinin 7 y1l olduguna ve ikinci kez aday olabilecegine karar verdi.

Bu karar sonrast 10 Agustos 2014 giinii Tiirkiye Cumhuriyeti’nde segme hakki olan
her birey sandik bagina gitti. Calismamizin konusu 10 Agustos 2014 tarihinde gerceklestirilen
12. cumhurbaskanligi se¢imlerinde aday olan Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Ihsanoglu
ve Selahattin Demirtag’in se¢im siirecinde farkli ideolojilerdeki gazetelerde nasil temsil
edildikleridir. Uygulama alan1 olarak Hiirriyet, Sabah ve Sozcii gazeteleri secilmistir ve
zaman aralig1 olarak 3 ile 17 Agustos 2014 tarihi belirlenmistir. Onceki béliimlerde de sik sik
tartistigimiz medyanin ekonomik ¢ikarlar1 ve ideolojileri dogrultusunda haberleri trettikleri
diistintildiiginde bu ii¢ adayin inceleyecek oldugumuz gazetelerde yer alis sikliklart ya da

nasil haber yapildiklari farklilik gosterecegi diistintilmektedir.

3.2 Arastirmanin Amaci

Medya haberi iiretirken ¢ogu zaman gerceklerden kendini soyutlar ve kendi cikarlar
dogrultusunda haberleri yeniden sekillendirir. Medyada yer alan siyasi haberlerin konusu, tiirti
ne olursa olsun kesinlikle i¢erisinde medyadan bir kesit bulmak miimkiindiir. Daha agik bir
ifadeyle siyasi igerikli haberler kesinlikle bir sdylem icermektedir. Calismamizin amaci farkl
ideolojilerdeki gazetelerin siyasi igerikli ayn1 konuyu nasil ele aldiklarini ortaya ¢ikarmaktir.
Ayni sdylemlerin ¢alismamizda inceleyecegimiz Hiirriyet, Sabah ve Sozcii gazetelerinde nasil

yansitildigi, ideolojik kodlamalar igerip igermedigi, kimlerden ya da nelerden etkilendigi ve
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neyi hedeflediginin ortaya konmasidir. Ozellikle 12. cumhurbaskanlifi se¢imi oncesinde
gazetelerin haber igeriklerinde meydana gelen degisikliklerin karsilagtirmali olarak genel bir
analizin yapilmasi ve gazetelerin se¢ime yaklasiminin ortaya konmasi, temel amaclar
arasindadir. Bu caligmada ideoloji kavraminin ne oldugu, haber iiretim siirecine ne gibi
etkisinin oldugu, ayn1 olayin farkli gazetelerde nasil ele alindig1 ve neden farkl sekillerde yer

buldugu sorularinin cevaplari aranacaktir.

3.3 Arastirmanin Varsayimlari

Siyasi igerikli haberlerin medyada iiretilmesi siirecinde medya patronlar1 ya da
gazeteciler habere sekil verir. Bu uygulama haberi bambagka bir boyuta tasir ve belli bir
kesime hizmet eder duruma gelir. 10 Agustos 2014 tarihinde gerceklestirilen 12.
cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde yazilan haberlerin de bu dogrultuda okuyuculara aktarildigi
siklikla dile getirilen bir konudur. Calisma 6ncesindeki temel varsayimiz, farkli ideolojilere
sahip gazetelerin aymi olayla ilgili farkli gerceklikler tasarlayabildikleri yoniindedir.
Gazetelerin bu siiregte belli kesimlerden etkilendikleri ve yaptiklart haberlerin ideolojik

kodlar igerdigi yine varsayimlarimiz arasindadir.

3.4 Arastirmanin Yontemi

Teun Van Dijk’in makro sdylem analizi yonteminin uygulanacag: ¢alismada ideolojik
farkliliklarin gazete sayfalarina yansimalar1 ve sahiplik yapilarinin ilgili haberlerin
metinlerinin ingasinda nasil etkin olduklarinin gosterilmesi amaglanmaktadir. Analizi
yapilacak metinler 3-17 Agustos tarihleri arasinda yayinlanan Hiirriyet, Sabah ve Sozcii
gazetelerinin 12. cumhurbagskanligi se¢imiyle ilgili ilk sayfalarinda yer alan tematik yapilar,
haber basliklari, spotlar ve haber metinleri olacaktir. Calisma sonunda 3 farkli gazetenin bir
haftalik yayinlarinin takibinin ardindan haber metinlerini nasil sekillendirdikleri, tutumlar1 ve

benzerlikleri ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir.

3.4.1 Soéylem Analizi ve Van Dijk’in S6ylem Analizi Yontemi

Soylem analizi konugma ve metinler araciligiyla olusan anlam iiriinleri ile ilgilenen
genis kapsamli sosyal ve kiiltiirel arastirmalar icinde kullanilan bir arastirma yontemidir.
Soylem analizinin kuramsal arka planinda sosyal bilimlerdeki sosyoloji, psikoloji, dilbilim,
medya, siyasal bilimler gibi pek ¢ok farkli alan yer almaktadir. Bu alanlarin her biri sdylem
analizini kendi bakis agilarina ve bilimsel yontemlerine dayali olarak kullanir ve sdylem
analizine iliskin kendi kurallarin1 olusturur. SOylem analizi metodolojik ve kavramsal

unsurlardan meydana gelen sosyal hayata dair bir perspektif olup, sdylem iizerine diisiinme ve
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sOylemi datalagtirma yolu olarak karakterize edilir. Bu analiz yontemi sadece geleneksel
metodolojilere bir alternatif olmayip, ayn1 zamanda bu metodolojilerin i¢ine sokulmus bakis
acilarma kars1t bir alternatiftir. Bu nedenle sdylem analizini tek bir bashik altinda
formillestirmek ve standardizasyonunu yapmak kolay degildir. Soylem analizine iligskin
yaklasimlarin ¢esitlilige ragmen, hepsinin dayandigi ortak kurallar bulunmaktadir (Celik ve
Eksi, 2008: 15).

1970’1 yillardan itibaren iletisim ¢alismalarinda daha ¢ok kullanilan sdylem analizi,
hem metinlerin, hem de metinlere sizmis ideolojinin ifsasi adina arastirmacilara genis
imkanlar sunan, pozitivist olmayan yorumlayici bir incelemedir. “Sdylem analizinin nitel
icerik ¢oziimlemesinden en Onemli farki, metni parcalara ayirmadan bir biitiin olarak ele
almas1 ve metin icindeki egemen sdylemin nasil insa edildigini ortaya koymasidir (Irvan,
2001: 81).

Medyadaki sdylem, toplumsal iktidarin sdylemini yeniden iiretirken hangi kaynaklarin
kullanilacagina, hangi aktorlerin kamuya sunulacagina, haber basliklarinin se¢imine, ne
sOylenecegine ve oOzellikle de nasil sOylenecegine karar verilerek olusturulur. Haberin
sOylemini olusturan gazeteciler seckinlerin sozciisii olmaktan 6te toplumsal iktidar yapisinin
bir parcasidir. Temel soru gazetecilerin karsi karsiya geldikleri ideolojileri nasil yeniden
urettikleri ya da bu ideolojilere nasil kars1 koyduklaridir. Kaynaklarla baglantilar, haberin
islubu, nasil sunuldugu, hangi alintilarin yapildigi, egemen basliklarin neler oldugu, metinde
ne gibi ¢agrisimlarin iiretildigi, haberdeki anlami1 ve ideolojiyi olusturan sdylemin unsurlaridir
(Van Dijk, 1999: 367-375).

Soylem ¢oziimlemesinin kullanilma amaci medya metinlerindeki se¢ilmis sozciik ve
sozciik  Obeklerinin  bireylerin  yasami  algilamalarinda,  diislincelerinde  ve
degerlendirmelerinde sdyleme yansiyan toplumsal ideolojilerini belirlemektir. Bu yontemle
acik dilsel yapilardan értiik ideolojik yapilara ulasmak amaglanir (Inceoglu ve Comak, 2009:
12). Sozen’e (1999: 81) gore haberlerin giig-iktidar sahibi yapilarin sdylemsel kaliplarinda
olusturulmasi, haber metinleri iizerine yapilan caligmalarda sdylem analizi y&nteminin
kullanilmasina neden olmustur. Ayrica sdylem analizinin icerisinde sosyolinguistik calisma,
metin analizi, sosyal analiz ve biitiin bu analiz tiirlerini i¢ine alan elestirel bir analiz tiiri
olmasi da haber metinlerinin ¢6ziimlenmesine énemli katkilar saglamistir.

Elestirel soylem analizi temelinde iki farkli yontemi igerisinde barindirmaktadir.
Bunlardan birincisi Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin énemli figiirlerinden biri olan Stuart
Hall’iin olusturdugu toplumsal analizin ortaya getirdigi sdylemsel olusumlar iizerinde

yogunlasan sosyoloji agirlikli yaklagimdir. Bu yaklasimda temel dayanak noktasi, haber
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tiretim siirecinde durum tanimlamalarinin kimler tarafindan yapildigidir. Gramsci’nin
hegemonya kavramsallagtirmasi {izerinden hareket eden Hall (1994) yazdiklarinda, 6zellikle
haber metinlerinde iktidar konumunda olanlarin durum tanimlarinin nasil yeniden iiretildigi
ve iktidarin sdyleminin nasil mesruiyet kazandiginin altini1 ¢izmistir.

Hall ve arkadaslari tarafindan Birmingham Kiiltiirel Calismalar Merkezi tarafindan
yapilan Krizlerin Denetimi (Policing The Crises) isimli ¢alismada haberin metin
analizlerinden soyutlanarak, toplumsal gii¢ iktidar iliskileri goéz Oniine alinarak yapilan
analizlere iyi bir 6rnek teskil etmektedir. Haber metinleri tizerinden toplumsal yapida var olan
giic-iktidar 1iligkilerini gostermeyi amaglayan bu calisma habere ve haberin anlamsal
cercevesine etki eden siyasal siiregleri irdelemektedir. Calisma Ingiltere’de sokak
soygunculugu (mugging) konusunda basin yoluyla yayilan ahlaki panik, savas sonrasi
konsensiis politikasinin ¢oklisii ve otoriter bir devletin biiylimesi arasinda iddiali bir iligki
kurmaya c¢alisan karmasik bir ¢oziimlemeyi igermektedir (Stevenson, 2008: 67). Calisma
sonrasinda Ingiliz kamuoyunda haber degerlerinin politik siireglere gore nasil degisime
ugradigl ve bu degisim sonrasinda yasanan haberin sosyal hayattaki etkisi ortaya konmustur
(Golcii, 2009: 86).

Ikincisi ise Hollandali dilbilimci Van Dijk’m haber analizlerinde kullandig1 ve Van
Dijk yontemi olarak adlandirilan dilin gramerine duyarli olarak haberi makro ve mikro
yapilarinda inceleyen yaklagimdir. Van Dijk’a (2005: 319) gore, sdylem yoluyla toplumsal
denetim uygulanmasinin 6nemli bir kosulu sdylemin denetimi ve bizzat iiretimidir. Bu
nedenle Van Dijk olusturdugu sdylem ¢oziimlemesi yonteminde, sdylemin tiretilme pratikleri
tizerine daha fazla yogunlasmaktadir. Bugiin yayinlanan gazetelerin neredeyse hepsinin ilk
sayfalarinda gorsel 6gelerin 6ne ¢iktigini ve yazili dilin kayboldugunu sdyleyen Van Dijk,
mikro yapilarda haberi destekleyen unsurlarin 6nemine isaret etmektedir (Van Dijk, 1997:
268). Ayrica haber sdylemini ele alirken kullandig1 makro ve mikro yapilarinin sinirlarini ¢ok
genis tutan Van Dijk, uluslararasi haberlerin yapisi lizerine yaptig bilinen ¢alismasinda tim
diinya iilkelerinin haber ajanslarina bagimliligini ortaya koymustur (Golcii, 2009: 87).

Haber ¢oziimlemelerinde de oldukga ilgi goéren Van Dijk’in sdylem analizi yontemi,
sOylem kuramina dayanir ve metni, anlama ve {iretim diizeylerini de dikkate alarak analiz eder
(Dursun, 2004:104). Hollandali dilbilimci Van Dijk’in haber metinleri iizerinde yaptigi
biligsel sdylem analizleri ve sdylemin baglamini hesaba katarak incelemesi, sdylem analizi
acisindan oldukg¢a onemlidir (Sezer, 2011: 101). Calismamizin da temel dayanagi olan Van
Dijk’in sdylem analizi modeli iki yapidan olusmaktadir. Haber Analizleri kitabinda Dijk

sOylemin makro ve mikro yapisindan bahseder; Tematik yapilar, haber basliklari, spotlar ve
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girisler haber metinlerinin makro yapisini olusturur. Mikro yapilar ise metnin sdzdizimsel
yapisini, sézclik se¢imini ise mikro yapiyr olusturur. Makro ve mikro diizeyde yapilan
sOylemin en onemli islevi, Hall’in ifadesiyle, “Durum tanimi yapmak ve konuyla ilgili
varolan ideolojiyi, yani yargiy1 goriiniir kilmaktir” (Arik, 2006: 147).

Hem ekonomi politik acidan hem de kiiltiirel ¢alismalar agisindan séz konusu haber
sOyleminin kodlanmasinda rol oynayan baslica etmen, hi¢ kuskusuz kitle iletisim araglarinin
ardinda da yer alan egemen ideoloji ve basat kiiltiirel yapidir. Bu giiglerin haberin iiretilmesi
siirecinde aktif rol oynadiklar1 diistiniildiigiinde okuyucularin/izleyicilerin saf ve dogru habere
ulagsmast imkansizdir. Yazilan haber metinleri ya da kullanilan fotograf hep bir sdylem
icermektedir. Bu noktada gerceklerin ortaya ¢ikarilmast ve medyanin bize neyi aktarmak

istedigini iyi bilmek agisindan sdylem analizi teknigi biiyiik 6nem tagimaktadir.

3.5 Cumhurbaskanhgi Seciminde Adaylar

10 Agustos 2014 tarihinde Tirkiye siyasi tarihinde ilk kez bir cumhurbaskani halk
oylamasiyla secilmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti 12. Cumhurbagkan1 olabilmek i¢in {i¢ aday
yarigmustir. 2011 genel secimlerinde, aldiklar1 gecerli oylar toplami birlikte hesaplandiginda,
yiizde onu gegen siyasi partiler ortak aday gosterebilmistir.. Her bir siyasi parti ancak bir aday
icin teklifte bulunabilmistir. 16 Haziran 2014 tarihinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) lideri
Kemal Kiligdaroglu ve Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) lideri Devlet Bahgeli Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi’nde diizenledikleri ortak basin toplantistyla Ekmeleddin Thsanoglu'nu cati aday
olarak gostereceklerini agikladilar. 30 Haziran 2014 tarihinde ise, Halklarin Demokratik
Partisi (HDP) tarafindan diizenlenen basin toplantisi ile partinin cumhurbaskan1 adayimnin
HDP Esbaskani Selahattin Demirtas oldugu agiklanmistir. 1 Temmuz 2014 tarihinde Adalet
ve Kalkinma Partisi (AKP)'nin cumhurbaskan1 adaymin AKP Genel Baskan1 ve Basbakan
Recep Tayyip Erdogan oldugu resmen kamuoyuna duyurulmustur.

10 Agustos 2014 tarihinde diizenlenen Cumhurbaskanlii se¢iminin ilk turunda,
yurti¢i, giimriik ve yurtdisinda kayitli 55.692.841 se¢cmenden 41.283.627'si sandik basina
gitmistir. Yiiksek Secim Kurulu (YSK)'nin 15 Agustos 2014 tarihli ve 3719 sayili karar ile
Resmi Gazete’de yayinlanan sonuglara gore katilim oraninin yiizde 74,09 olarak gerceklestigi
secimlerde kullanilan oylardan 40.545.911'1 (yiizde 98,21) gecerli sayilirken, 737.716's1
(ylizde 1.79u) gegersiz sayilmistir. Aldigi 21.000.143 oyla gegerli oylarin %51,79'unu elde
eden Recep Tayyip Erdogan Tiirkiye Cumhuriyeti'nin 12. Cumhurbagkani se¢ilmistir. Diger
adaylardan Ekmeleddin Thsanoglu 15.587.720 oyla ikinci, Selahattin Demirtas ise 3.958.048

oyla ti¢lincii olmustur. (www.ysk.gov.tr, 2016).
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3.5.1 Recep Tayyip Erdogan

Recep Tayyip Erdogan 26 Subat 1954'te Istanbul'da dogmustur.Aslen Rizeli olan
Erdogan, 1965 yilinda Kasimpasa Piyale Ilkokulu’ndan, 1973 yilinda da istanbul imam Hatip
Lisesi’nden mezun olduktan sonra fark derslerini vererek Eyiip Lisesi’nden de diploma
almistir. Genglik yillarindan itibaren sosyal hayat ve siyasetle i¢ ice bir yasam tarzini
benimseyen Erdogan, 1969 ile 1982 yillar1 arasinda amatér olarak futbol oynamistir.
Universiteyi Marmara Universitesi Iktisadi ve Ticari Bilimler Fakiiltesi'nde okuyan Erdogan,
bu okuldan 1981 yilinda mezun olmustur.

Lise ve tiniversite yillarinda Milli Tiirk Talebe Birligi 6grenci kollarinda aktif gérev
alan Recep Tayyip Erdogan, 1976 yilinda Milli Selamet Partisi (MSP) Beyoglu Genglik Kolu
Bagkanligi'na ve ayni1 yil MSP istanbul Genglik Kollar1 Bagkanligi'na segilmistir. 1980 yilina
kadar bu gorevlerini siirdiiren Erdogan, siyasi partilerin kapatildigi 12 Eyliil doneminde, 6zel
sektorde bir siire miisavirlik ve iist diizey yoneticilik yapmustir.

1983 yilinda kurulan Refah Partisi ile fiili siyasete geri donen Recep Tayyip Erdogan,
1984 yilinda Refah Partisi Beyoglu Ilge Bagkani, 1985 yilinda ise Refah Partisi Istanbul il
Bagskani ve Refah Partisi MKYK iiyesi olmustur.Recep Tayyip Erdogan, 27 Mart 1994 yerel
secimlerinde Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 secilmistir.

Recep Tayyip Erdogan, 12 Aralik 1997'de Siirt'te halka hitaben yaptigi konusma
sirasinda, okudugu siiri nedeniyle hapis cezasina mahkum edilmistir ve Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Baskanligi gorevine son verilmistir. Recep Tayyip Erdogan, 4 ay kaldig:
cezaevinden c¢iktiktan sonra 14 Agustos 2001'de arkadaglariyla birlikte Adalet ve Kalkinma
Partisi'ni (AK Parti) kurdu ve Kurucular Kurulu tarafindan AK Parti'nin Kurucu Genel
Bagkani secilmistir ve 2002 yili genel secimlerinde iigte iki parlamento cogunluguyla tek
basina iktidara tagimistir.

Hakkindaki mahkeme karar1 nedeniyle 3 Kasim 2002 secimlerinde milletvekili aday1
olamayan Erdogan, yapilan yasal diizenlemeyle milletvekili adayliginin Oniindeki yasal
engelin kalkmasi tizerine, 9 Mart 2003'te Siirt ili milletvekili yenileme segimine katilmistir.
Bu se¢imde oylarin yiizde 85'ini alan Erdogan, 22. Doénem Siirt Milletvekili olarak
parlamentoya girmistir.

15 Mart 2003 tarihinde Basbakanlik gorevini listlenen Recep Tayyip Erdogan, 22
Temmuz 2007 genel segimlerinde yiizde 46.6 oy alarak Tirkiye Cumhuriyeti’nin 60.
Hiikiimeti’ni kurmustur. Recep Tayyip Erdogan, 12 Haziran 2011 se¢imlerinden de yiizde
49.8 oy alarak 61. Hiikiimeti kurmustur.Erdogan 12 yillik Bagbakanlik gérevinin ardindan 10
Agustos 2014 Pazar giinii yapilan secimle Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 12. Cumhurbaskani
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olmustur. Erdogan evli ve 4 ¢cocuk babasidir (www.tccb.gov.tr/receptayyiperdogan/biyografi,

erigim tarihi: 10.03.2016).

3.5.2 Ekmeleddin Thsanoglu

Ekmeleddin Thsanoglu, 26 Aralik 1943 tarihinde Kahire’de diinyaya gelmistir. Babas1
Ayn Sems Universitesi Sarkiyat Béliimii Tiirk Dili kiirsiisiiniin kurucusudur ve dliimiine
kadar burada hocalik gorevini silirdiirmiistiir. Aynm1 zamanda Misir Kraliyet Sarayi’nin
Osmanli Arsivleri Boliimii’'nde de bir slire gorev almistir. Bu gibi nedenlerden oOtiirti
Ihsanoglu c¢ocuklugundan itibaren dil, kiiltiir, edebiyat g¢evrelerinin i¢inde bulunmustur.
Babasinin Oliimiiniin ardindan, daha oOnceden kendisinin gorev yaptigi Misir Milli
Kiitliphanesi’'nde (Darii’l Kiitiibi’l Kavmiye) Tiirkge yazma ve basma eserlerin
kataloglanmas1 ve tasnifi iglerinde ¢aligsmistir.

Ekmeleddin Ihsanoglu, Ayn Sems Universitesi Fen Fakiiltesi'nden fizik ve kimya
lisans dereceleri ile 1966 yilinda mezun olmustur. Yiiksek lisansin1 E1 Ezher Universitesi Fen
Fakiiltesi’nde organik kimya alaninda 1970 yilinda tamamlamistir. Lisans ve yiiksek lisans
yillarinda bir yandan da edebiyat ile yogun bir sekilde ilgilenmistir. Bu ¢ercevede hem Tiirk
Edebiyati’nin baz1 6nemli eserlerini Tiirkce‘den Arapca‘ya terciime etmis hem de kendi bazi
telif eserler verir. Bunun yaninda Mehmed Akif Ersoy, Abdiilhak Hamid Tarhan, Riza Tevfik
Boliikbasi, Mehmet Rauf, Yahya Kemal Beyath, Tevfik Fikret, Necip Fazil Kisakiirek,
Haldun Taner, Aziz Nesin ve Nazim Hikmet gibi 6nemli Tiirk edebiyatcilarinin bazi siir ve
hikayelerini Arapcaya ¢evirmistir (Cengiz, 2014: 12).

1970 yilinda Ankara’ya gelen Thsanoglu, Ankara Universitesi Fen Fakiiltesi’nde bir
yandan doktora caligmalarini stirdiiriirken bir yandan da tiniversitede asistan olarak calismaya
baslamistir. 1971 yilindan itibaren TRT nin Tiirkiye’nin Sesi Radyosu Arapga bdliimiinde
spikerlik, miitercimlik gibi goérevlerde bulunan Thsanoglu, doktorasin1 1974 yilinda
tamamlamustir (Kilig, 2014: 5-6).

1984 yilinda ise Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Bilim Tarihi Boliimii’ne
profesor olarak atanmistir. Dogent olarak akademik caligmalarimi stirdiirdiigii 1980 yilinda
Thsanoglu, Islam Isbirligi Teskilati'na (o zamanki adiyla Islam Konferansi Orgiitii) bagh
olarak Istanbul’da kurulan Islam Tarihi, Sanat ve Kiiltiir Arastirma Merkezi’nde (IRCICA)
Genel Direktdér gorevine getirilmistir. Ekmeleddin Ihsanoglu bu goérevi, Islam Isbirligi
Teskilat1 Genel Sekreteri olarak atandigi 2005 yilina kadar siirdiirm{istiir.

2005 yilinda ise demokratik segimle is bagina gelen ilk Islam Isbirligi Teskilati Genel

Sekreteri olarak gorevi devralmigtir. 2005 ile 2012 yillar1 arasinda iki donem iist iiste Islam



68

Isbirligi Teskilat1 Genel Sekreteri olarak gérev yapan Ekmeleddin Ihsanoglu, 16 Haziran 2014
tarihinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) lideri Kemal Kiligdaroglu ve Milliyetgi Hareket
Partisi (MHP) lideri Devlet Bahgeli’nin Tirkiye Biiylik Millet Meclisi’'nde diizenledikleri
ortak basin toplantisiyla ¢ati aday olarak Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin 12. Cumhurbaskani
olabilmek i¢in Recep Tayyip Erdogan ve Selahattin Demirtas ile yarismistir.

Ekmeleddin Thsanoglu, 7 Nisan 2015 tarihinde, Haziran 2015 Tiirkiye genel segimleri
icin Milliyetci Hareket Partisi'den Istanbul 2. bolge 1. sira milletvekili aday1 olmustur. Se¢im
sonucu Istanbul 2. bolgeden 3 milletvekili ¢ikarmayr basaran Milliyet¢i Hareket Partisi ile
meclise girmeye hak kazanmistir. 24 Haziran 2015 tarihinde Milliyet¢i Hareket Partisi
tarafindan 30 Haziran 2015'te yapilacak TBMM Baskanlik Sec¢imleri i¢cin TBMM Bagkan
aday1 olarak gosterilmistir. Secimde 1. turda 81, 2. turda 80 ve 3. turda 80 oy alarak sec¢imi
kaybetmistir.

3.5.3 Selahattin Demirtas

Selahattin Demirtas, 10 Nisan 1973°te Elazig’in Palu ilgesinde dogmustur. Liseyi
bitirdikten sonra basladigt 9 Eyliil Universitesi Deniz Isletmeciligi ve Y®netimi
Yiiksekokulu’nu siyasi gerekgelerle yarida birakarak dgrenimine Ankara Universitesi Hukuk
Fakiiltesi’nde devam etmistir. Baglama ¢almayi lisede 6grenen Demirtas, tiniversite yillarinda
ayrica arkadaglariyla birlikte “Komabelangaz” (Grup Perisan) adli amator miizik grubu
kurmustur.Mezuniyetinden sonra bir siire serbest avukatlik yapan Demirtas, Insan Haklari
Dernegi (IHD) Diyarbakir Subesi yonetim kurulu iiyeligi ve 2006 yili itibariyle de sube
baskanlig1 gérevlerini yiiriitmiistiir. Demirtas, ayn1 zamanda Tiirkiye Insan Haklar1 Vakfi'nin
(TIHV) ve Uluslararas1 Af Orgiitii’niin Tiirkiye Subesi yoneticiliklerinde de bulunmustur.

22 Temmuz 2007 Genel Se¢imleri’nde “Bin Umut Adaylar” olusumu biinyesinde
Diyarbakir’dan bagimsiz milletvekili segilen Demirtag, hemen sonra diger “Bin Umut
Adaylar1”yla beraber Demokratik Toplum Partisi’ne (DTP) katilmistir. Bu donemde agabeyi
Nurettin Demirtas DTP genel baskani secilirken, Selahattin Demirtas ise ilk defa mecliste
grup kurabilmis Kiirt siyasal hareketinin ilk parti baskanvekillerinden biri olmustur. DTP’nin
11 Aralik 2009 tarihinde Anayasa Mahkemesi tarafindan kapatilmasinin akabinde 1 Subat
2010 tarihinde yapilan olaganiistii kongresinde Demirtasg, Giilten Kisanak ile birlikte Barig ve
Demokrasi Partisi (BDP) es genel bagkanligina se¢ilmistir.

2006’da yaptig1 bir konusmadan dolayr 2010 yilinda “teror orgiitii propagandas1 yap-
mak” sucundan 10 ay hapis cezasma carptirilan Demirtag’in cezasi denetimli serbestlige

cevrilmistir. 12 Haziran 2011 genel segimlerinde Emek, Demokrasi ve Ozgiirliik Bloku adayi
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olarak Hakkari’den bagimsiz milletvekili secilen Demirtas, se¢im sonrasinda blokun diger
adaylariyla beraber BDP grubuna katilmistir.

“Coziim Siireci” ¢ercevesinde Ocak 2013 ten itibaren Ocalan’1 ziyaret etmesine izin
verilen BDP’li milletvekillerine zaman zaman katilan Demirtas, Imrali ile Kandil arasinda
iletisimi saglayanlar arasindadir. Demirtas, 22 Haziran 2014 tarihindeki Haklarin Demokratik
Partisi (HDP) kongresinde Figen Yiiksekdag ile birlikte partinin es genel baskanligina
secilmistir. Selahattin Demirtas, 30 Haziran 2014 tarihinde bir basin toplantisiyla 10 Agustos
2014 cumhurbaskanligi se¢imi i¢in adayligini ilan etti ancak se¢imde %9,76 oy alarak ti¢iincii

olmustur.

3.6 Adaylarin Yazih Basinda Temsili
3.6.1 Hiirriyet Gazetesi

1948°de kurulan Hiirriyet gazetesi uzun yillar Tiirkiye’nin en yiiksek tirajli gazetesi
olmustur. Daha sonra Yeni Sabah, Giinaydin gibi baz1 gazeteler Hiirriyetle rekabet etmeye
baslamig, daha sonra Erol Simavi, Belma Simavi, Melek Simavi ve Sedat Simavi’nin
ortakliginda Hiirriyet Holding kurulmustur. 1993’te hisselerinin yiizde 25’inin Iktisat Bankasi
ile Show TV’nin sahibi Erol Aksoy’a satilmasinin ardindan, 1994 Temmuz’unda Holding’in
timi Aydin Dogan’1n eline ge¢mistir (Topuz, 1996: 171).

12 Eyliil 1980 askeri miidahalesinden sonra pek c¢ok gazete okuyucu kaybederken
Hiirriyet satisini attirmistir. Cok sayida kisa haberler ve biiyiik ¢arpict fotograflarla taninan
gazete ayni zamanda donemin en yiiksek ilan alma potansiyeline sahip gazetesi olmustur.
Hiirriyet fotoroman alaninda arabesk kiiltiiriin yayilmasinda da o6nemli rol oynayan
gazetelerden biridir (Calislar, 2006: 41). Giindiiz’e (1996: 97) gore gazete, siyasi yaklasim
olarak ortanin biraz saginda, neo-liberal ekonomiyi savunan, popiilist bir kitle gazetesidir.

Calismamizda wuygulama alanlarindan biri  olarak belirledigimiz ~ Hiirriyet’i
secmemizdeki temel neden, Giindiiz’iin de bahsettigi iizere diger pek ¢ok gazeteye gore ortaya
daha yakin olmasi ve giiniimiiz medya kosullarinda daha tarafsiz bir yayin politikas1 giittiigli

cogu kisi tarafindan kabul edilmesi nedeniyledir.

3.6.1.1 Cumhurbaskanhg Se¢imi Siirecinde Hiirriyet Gazetesinin Analizi

Calismamiz kapsaminda analizler i¢in baslangi¢ tarihi olarak belirledigimiz 3 Agustos
2014 tarihinde, yapilacak olan cumhurbaskanligi secimine dair genis c¢apli bir haber
bulunamamistir. Gazete, 3 Agustos 2014 tarihli sayisinin ilk sayfasinin en alt bolimiinde 3
adaya da yer vermistir. Ancak sadece haber basligi ve her adayin birer fotografin1 kullanip

haberin devamini i¢ sayfalarda aktarmistir. Adaylardan Recep Tayyip Erdogan ile ilgili
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“Mitingde Telefon Icin Mola Verdi”, Ekmeleddin Ihsanoglu ile ilgili “Bolgemizde Baris
Icinde Yasayalim” ve Selahattin Demirtas ile ilgili olarak da “Kosk’e Cikma Ihtimalimi
Sevdiler” baglikli haberler gazetenin ilk sayfasinda yer almistir. Gazete 3 Agustos tarihli
sayisinda 3 adaya da esit oranda yer aymrmustir (EK 1). Ekmeleddin ihsanoglu burada
Ortadogu’da yasanan sikintili silirece dikkat ¢ekmis ve kendisinin baris getirecegini dile
getirmistir. Ayn1 sekilde Demirtas’in da “Koske Cikma Ihtimalimi sevdiler” sdzleriyle halk
tarafindan biiyiik ilgi ve begeni topladigini ima etmesini gazete satirlarina tagimistir.

Hiirriyet, 4 Agustos 2014 tarihili sayisinda bir 6nceki giine oranla se¢ime ve adaylara
daha fazla yer ayirmistir. Gazete, “Bugilin Veda Etmiyorum” baslhigiyla siirmansetten verdigi
haberde Recep Tayyip Erdogan’m Kocaeli ve Istanbul’da gerceklestirdigi mitinglerden
bahsetmistir. Haberin spotunda, metninde ve ara basliginda muhabirin kaleminden bilgilere
yer vermeyen gazete, tiim haberi Erdogan’in demeglerinden olusturmustur (EK 2). Fotograf
olarak Erdogan’in miting alaninda segmenleri selamladigi an1 kullanan gazete, sadece fotograf
altt yazisinda “Mitingi 1 milyonu askin kisi dinledi” ifadesiyle habere yorum katilmistir.
Burada kullanilan baglikta Erdogan’in yeni bir baslangi¢c yapacagina ve se¢cimden galibiyetle
ayrilacagina gonderme yapilmistir. “Bugiin Veda Etmiyorum” ifadesiyle Erdogan’in yeniden
halkin karsisina ¢ikacagi belirtilmek istenmistir.

Gazete, ayn1 giin yine ilk sayfada Ekmeleddin Thsanoglu’na “Erdoganlarla Aile
Dostuyuz Cok Saskinim” baslikli haberle yer vermistir (EK 2). Haberin basliginda, spotunda,
ara baslhiginda ve igeriginde yine muhabirin ifadelerini kullanmaktan kaginan Hiirriyet, sadece
Ekmeleddin Thsanoglu’nun esi Fiisun fhsanoglu’nun demeglerini kaleme almistir. Fotograf
olarak Ihsanoglu ¢iftinin mitingde segmenlerini selamlarkenki an1 koyan gazete, haberde
fotograf alt1 yazis1 kullanmamistir. Gazete se¢ime yonelik yapmis oldugu haberlerde tarafsiz
kalmaya 6zen gostermistir.

Selahattin Demirtas’a 4 Agustos 2014 giinii Hiirriyet’i ilk sayfasinda “Sizin Gibi Olan
Tek Bir Aday Var” baslikli haberle kendisine yer bulmustur (EK 2). Haberin bashiginda yine
yorum yapmaktan kaginan gazete, Selahattin Demirtas’in miting sirasinda sdylemis oldugu
bir sozii alip haber basligina koymustur. Demirtas bu soziiyle halktan biri oldugunu ifade
etmistir ve kendisine oy istemistir. Gazete de bu demeci baslikta kullanmayi tercih etmistir.
Haberde ara baslik, spot ve fotograf alt1 yazisi kullanilmazken, haber metninin tamami yine
onceki giinlerde oldugu gibi sadece Demirtag’in demeclerinden olusturulmustur. Fotograf
olarak editor tercihini diger adaylardan daha kiigiik bir fotograf se¢mekle birlikte yine diger

adaylarda oldugu gibi mitingde ¢ekilmis bir kareden yana kullanmastir.
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5 Agustos 2014 tarihinde okuyucularla bulusan Hiirriyet gazetesinin ilk sayfasinda,
daha onceki giinlerde de oldugu gibi se¢imde yarigan ii¢ aday ile ilgili haber bulunmaktadir.
Donemin Bagbakani ve Cumhurbagkani1 aday1r Recep Tayyip Erdogan’in Yiiksek Askeri Stra
(YAS) tiyeleri ile birlikte Anitkabir’e yapmis oldugu ziyareti ilk sayfasinda okuyucularina
duyuran gazete, baglik olarak “Komutanlarla Hatira Pozunu se¢mistir. Hiirriyet, Erdogan’in
bagbakan olarak katildig1 son YAS toplantisi oldugunu &zellikle vurgulamistir.  Onceki
giinlerin aksine bu kez baslikta demeg¢ kullanmayan Hiirriyet, yine de kullanmis oldugu
baslikta herhangi bir olumlu ya da olumsuz elestiri anlami tasiyacak baslik kullanimindan da
kacinmistir. Yine baglikta oldugu gibi haberin spotunda, ara bagliginda ve haber metninde
Anitkabir’e gerceklestirilen ziyaret ve YAS toplantisi ile ilgili bilgilerin verildigi haber
metninde Erdogan’in demeclerine bu kez yer verilmemistir. Fotograf olarak ise YAS iiyeleri
ve Erdogan’in Anitkabir’de ¢ektirmis olduklari toplu hatira fotografi kullanilmistir (EK 3).

Hiirriyet, 5 Agustos 2014 giinii yaymlanan sayisinda Ekmeleddin Thsanoglu’na
“Sisman Kediler Secime Girmesin” baslikli haberle yer ayirmistir. Ekmeleddin Thsanoglu,
haberin bagligin1 olusturan bu sozleriyle bir onceki se¢imlere gonderme yapmistir. 30 Mart
2014 tarihinde gergeklestirilen yerel segimlerde sonuglarin agiklanacagi anlarda Ankara’da
yasanan elektrik kesintisini ve ardindan bakan tarafindan ‘trafoya kediler girdi’ agiklamasini
elestiren Thsanoglu, 10 Agustos giinii gerceklestirilecek olan segimlerde bdyle olaylarin
yasanmamasini istemistir. Haber basliginda fhsanoglu’nun mitingde yaptigi konusmadan
alinmig bir demeci kullanmay tercih eden gazete, haberin spotunda Ihsanoglu’nun bu sdzle
bir Onceki se¢imlere gonderme yaptigini agiklamistir. Ancak ara baslik, haber metni ve
fotograf alt1 yazisi yine Ekmeleddin Ihsanoglunun bir dnceki giin gergeklestirdigi mitingde
yapt1§1 konusmalardan derlenmistir. Fotograf olarak Thsanoglu’nun miting alanma giderken
secim otobiisiiniin iginde halki selamladigr anki goriintii kullanilmis, fotograf genis acida
kullanilarak bu kez se¢gmenlerde fotograf karesinde goriinmiistiir (EK 3).

Selahattin Demirtas, “Herkesi Satarak Geldin” baglikli haberle 5 Agustos 2014 giinii
Hiirriyet gazetesinde kendisine yer bulmustur. Demirtas bu soziiyle Erdogan’1 agir bir sekilde
elestirmistir. Erdogan’in bu noktaya kendisine destek olan insanlar1 yari yolda birakarak
geldigini ifade etmistir. Gazete de bu sozlere sayfasinda yer vermistir. Recep Tayyip Erdogan
ve Ekmeleddin Thsanoglu’na gére daha kiigiik bir alanda kendisine yer bulan Demirtas’n
haber baglig1, ara baslig1 ve haber metninin igeriginin tamami demeglerden olusturulmustur ve
hicbir sekilde muhabirin yorumuna yer verilmemistir. Spotun ve fotograf alti yazisinin
kullanilmadig1 haberde yine diger adaylara gore daha kiiciik olmakla birlikte yine Demirtag’in

miting esnasinda ¢ekilmis bir karesi kullanilmistir (EK 3).
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6 Agustos 2015 tarihli Hiirriyet gazetesinde adaylardan Selahattin Demirtas ile ilgili
herhangi bir habere rastlanmazken Recep Tayyip Erdogan ile ilgili olarak ta “Erdogan’in
Reklam Filmi Durduruldu” baslikli bir haber okuyuculara duyurulmustur. Onceki giinlerin
aksine Erdogan’in miting ya da calismalariyla ilgili haber yapmayan gazete, YSK’nin
Cumhurbaskanlig1 se¢imi siirecinde Erdogan’in televizyonda yayinlanan reklam filminin, dini
deger ve sembollerin kullanilmasi nedeniyle durdurulmasina karar verdigini okuyucularina
aktarmistir. Haberde spot, ara baslik, fotograf ve fotograf alt1 yazisi kullanilmamistir (EK 4).

Hiirriyet, 6 Agustos 2015 tarihinde adaylardan sadece Ekmeleddin Ihsanoglu’na genis
capli yer ayirmistir. Thsanoglu’nun Eskisehir’de diizenledigi mitinge ilk sayfasinda yer veren
gazete baslik olarak “Bu Korkuyu Sovyetlerde Gormiistim”i segmistir (EK 4).Bu haberde
Ihsanoglu Tiirkiye’de bir korku ortammin olusturulduguna ve herkesin Erdogan’dan
korktuguna vurgu yapmistir. Ayni zamanda haberin bashginda ‘Sovyetler’ vurgusu da
yapilmistir. Bu sézle de Thsanoglu’nun birgok kiiltiire hakim oldugu ve tecriibeli bir isim
oldugu anlatilmaya calisilmistir. Haber basligini onceki giinlerde oldugu gibi yine adayin
demecinden secen gazete, haberde spot, ara baslik ve fotograf alti yazisi kullanmamustir.
Haber metnini yine onceki gilinlerde oldugu gibi sadece adayin demeclerinden yazan Hiirriyet,
haberin devamini i¢ sayfalarda vermistir.

Hiirriyet’in 7 Agustos 2014 giinii yaymlanan sayisinda 10 Agustos 2014
Cumhurbagskanlig1 se¢imlerine yonelik bir habere rastlanmamistir. Gazete bir 6nceki giine 8
Agustos 2014 tarihinde se¢ime yarigina daha fazla yer ayirmustir. Hiirriyet gazetesi 8
Agustos’ta “Sandik Numarast Neden Degisti” basligiyla verdigi haberde bir 6nceki se¢imlere
gore halkin oy kullanacagi sandik numaralariin degisme sebeplerine slirmansetten gectigi
haberinde agiklamis, “Internetten Kontrol Edin” ve “O Sandiga Gidip Oy Kullanin” ara
basliklarini atarak demokratik katilima ¢agr1 yapmistir. Kullanmis oldugu kelimeleri dikkatli
bir sekilde secen gazete, yapmis oldugu bu haberle demokrasinin 6nemine vurgu yapmis ve
herhangi bir taraf olmay1 reddetmistir. Yine ayni haberle ilgili olarak ¢izilen bir karikatiirde
secimlerin yaz donemine denk gelmesi ve se¢gmenlerin tatilde olacagi diisiincesinin tiim
kamuoyunda tartigilan bir problem olmasi nedeniyle bu durumu elestirmistir. Tatil yapan bir
secmenin ¢izildigi karikatiirde, “Bir oydan ne olur deme, sandiga git oyunu kullan” denilerek
tipk1 haber metninde oldugu gibi demokrasi ¢agrist yapilmistir (EK 5).

Hiirriyet Gazetesi, yine 8 Agustos tarihli sayisinda “Ortada Algakga Bir Thanet Var” ve
“Bazilar1 Yasaklar1 Dinlemiyor” bagligiyla se¢ime yonelik iki haberi ilk sayfasindan
okuyucularma duyurmustur. “Ortada Alcak¢a Bir Thanet Var” baslikli haberde donemin
Basbakan1 ve Cumhurbaskani aday1 olan Recep Tayyip Erdogan’in TOBB 7. Sanayi ve



73

Ticaret Surasi’nda yapmis oldugu konugmaya yer vermis, habere yorum katmak yerine
dogrudan Erdogan’in demecini bagliga ¢ekmis ve yorum eklemeden direk Erdogan’in
sOzlerini okuyuculariyla paylamistir. Yine haberde kullanilan “dedi” yiiklemi haberin tarafsiz
ve yorumsuz bir sekilde okuyucuya aktarildigini bir gostergesidir. Fotograf olarak katiligi
toplantida donemin Maliye Bakani Ali Babacan ile yaptiklar1 konusmanin kullanildig:
haberde fotograf alt1 yazisi olarak bu bilgi verilmistir (EK 5).

“Yazilar1 Yasaklar1 Dinlemiyor” baglikli haberde ise Hiirriyet gazetesi, Cumhuriyet
Halk Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi’nin ortak aday olarak gosterdigi Ekmeleddin
fhsanoglu’nun Samsun mitingindeki sozlerini sayfasmna tasimistir. Tipk1 Erdogan’da oldugu
gibi Thsanoglu’nun demecini bash@na tasiyan gazete, yine yiikleminde kullanmis oldugu
‘dedi’ ifadesi ile yorumdan kagarak her iki adaya da ayni mesafede oldugunu gostermistir.
Haberin ardalan bilgisine baktigimizda ihsanoglu bu haberde Erdogan’i isim vermeden
elestirmis ve Erdogan’in se¢im yasaklarini dinlemeden hareket ettigini ifade etmistir. Gazete
ayrica 8 Agustos tarihli sayisinda her iki adaya da ayni oranda ve yan yana sayfasinda yer
aywrarak tarafsiz bir durus sergiledigini gostermistir. Haberde spot ve ara baslik
kullanilmazken, fotograf olarak Samsun mitinginde ihsanoglu’nun se¢menlerini selamladig
andaki goriintiisii se¢ilmistir. Fotograf alt1 yazisinda ise dnceki giinlerin aksine demeg¢ vermek
yerine “Thsanoglu’na Carsamba mitinginde kasket hediye edildi” diyerek yoruma kapali bir
climle kullanilmigtir. Ayni giin bir diger aday Selahattin Demirtas gazetenin ilk sayfasinda
kendisine yer bulamamistir (EK 5).

Hiirriyet Gazetesi 9 Agustos 2014 giinii yaymlanan sayisinda yine demokrasi vurgusu
yapmay tercih etmistir. “Oylarken Dikkat” baglikli haberinde “Oy” kelimesini kirmizi renkte
vererek dikkat cekmeye calisan gazete, se¢gmenlerin oy kullanirken dikkat etmesi gereken
kurallar siralamis ve gegersiz oy kullaniminin 6niine gegmeye ¢alismistir. Gazete bir dnceki
sayida oldugu gibi haberde yine demokrasi vurgusu yapmis ve kazananin Tiirkiye olmasi
temennisinde bulunmustur. Haberde ii¢ adaya da esit mesafede yaklasan gazete tarafsizligini 9
Agustos 2014 tarihli yayininda da gostermistir (EK 6).

Hiirriyet Gazetesi 9 Agustos 2014 giinii yaymlanan “Ortak Aday Evlere Senlik”
baslikli haberde Recep Tayyip Erdogan’in Kayseri’de yapmis oldugu mitingden kesitleri
sayfasina tagimistir (EK 6). Yine Erdogan’in sdzlerine yorum katmadan sayfasinda yer ayiran
gazete, haber basligini ise yine demeclerden se¢meyi tercih etmistir. Haberde spot, ara baslik
ve fotograf alt1 yazis1 kullanilmamistir ve haber metni ise sadece demeglerden
olusturulmustur. Bu haberde Erdogan, Cumhuriyet Halk Partisi ve Milliyet¢ci Hareket Partisi

tarafindan ortak aday olarak gosterilen Ekmeleddin Ihsanoglu'nu elestirmistir. Haberde
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bahsedilen ortak aday Ihsanoglu’dur. “Evlere Senlik” ifadesiyle de Erdogan, Thsanoglunu
Tiirk siyasetine ve adetlerine hakim olmamakla elestirmis ve se¢imi kazanmak i¢in komik
durumlara diistiiglinii soylemistir. Gazete de bu detaylar1 hem baslikta hem de haberin
i¢ersinde kullanmustir.

“Yarmn Biiyiik Siirpriz Olacak” baslikli haberde ise, Ekmeleddin Ihsanoglunun
sOzlerine yer veren gazete haberi yine yorumlamadan ve dogrudan adayin demeglerini vererek
okuyucularina aktarmay: tercih etmistir (EK 6). Tipki Recep Tayyip Erdogan’in haberinde
oldugu gibi spot, ara baslik ve fotograf alt1 yazisi kullanilmamistir ve haber metni ise sadece
demeglerden olusturulmustur. Haberde Thsanoglu, Erdogan’in secimde favori gosterildigini
ancak secimi kendisinin kazanacagini belirtmistir. Gazetede bu sozleri sayfasina tagimistir.
Her iki adayin demecleri gazete sayfasinda yine ayni boyutta ve yan yana yer almistir.
Haberlerin yiiklemlerinde kullanilan “dedi” ifadesi ile yorum yapmaktan ka¢inan gazete bir
kez daha adaylara esit mesafede oldugunu gostermistir. Se¢imde yarisan bir diger aday
Selahattin Demirtas, bir onceki giin oldugu gibi yine gazetenin ilk sayfasinda kendisine yer
bulamamustir.

Segimin yapildig1 10 Agustos tarihinde Hiirriyet gazetesi “Kosk I¢in Sandiga” bashikl
haber ile okuyucularmin karsisina ¢ikmustir. Onceki giinlerde oldugu gibi yine secim
hakkinda bilgilerin yer aldigi haberi okuyucularina sunan gazete yine bu haberde yorum
yapmaktan uzak durmustur. Haberin spotunda, ara basliginda ve haber metninde se¢ime dair
bilgiler veren gazete, bu haberde adaylardan bahsetmekten kacinmis ve Onceki giinlerde
oldugu gibi yine demokrasi vurgusu yapmustir. Fotograf olarak ise, se¢im igin tatil
beldelerinden oy kullanacaklart merkezlere doniis yapan vatandaslarin yollardaki halleri tercih
edilmistir. Burada da yine herhangi bir adaydan bahsedilmemistir (EK 7).

11 Agustos 2014 tarihinde Hiirriyet gazetesi, ilk sayfasinin tamamini se¢im
sonuclarina aymrmistir. “Kirginliklar Eski Tiirkiye’de Kalsin” baglikli haber ile secimden
galibiyetle ayrilan Erdogan’in balkon konusmasini mangetten okuyucularina duyuran gazete,
haberin spotunda, ara bagliklarda ve haber metninin tamaminda Erdogan’in demeclerine yer
vermistir ve yiikklem olarak “dedi” ifadesini kullanarak yorumsuz bir sekilde haberi
aktarmigtir. Fotograf olarak Recep Tayyip Erdogan ve Emine Erdogan’in Adalet ve Kalkinma
Parti Genel Merkezi’nde se¢menleri selamladiklari anmi tercih eden gazete, fotograf alti
yazisinda da haber metninde oldugu gibi yine Erdogan’in demeglerini kaleme almistir (EK 8).

Siirmangetine “Ilk Turda Kosk™ basligmi atan gazete, bu haberde secime dair genel
bilgilere, adaylarin aldiklar1 oy oranlarina ve se¢imden galibiyetle ayrilan Recep Tayyip

Erdogan’in gorev siiresine dair bilgiler vermistir. Bu haberde yine yiiklem olarak “dedi”
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kelimesini segcmeye Ozen gosteren gazete yoruma kapali ifadelerle okuyucularina se¢im
sonuglarint duyurmustur (EK 8).

Aym giin “Erdogan’1 Tebrik Ederim” baslikli haberde Ekmeleddin Thsanoglu’nun
sozlerine sayfasinda yer ayiran gazete, daha onceki gilinlerde oldugu gibi yine spotu, ara
baslig1 ve haber metninin tamammi Ihsanoglu’nun demeglerinden se¢mistir. Yiiklem olarak
“konustu” kelimesini tercih eden gazete, fotograf olarak Thsanoglu’nun oyunu kullandig ani
segmis ve yorumsuz sekilde haberi aktarmistir. Calismamiz kapsaminda inceleme altina
aldigimiz giinler igerisinde siiphesiz en kritik giin segimden bir sonraki giindiir. Bu giinde de
Hiirriyet, Recep Tayyip Erdogan’in se¢imden galibiyetle ayrildigini okuyucularina sade bir
dille duyurmay1 tercih etmistir. Yine burada daha dnce de soyledigimiz gibi gazete ekonomik
cikarlar1 dogrultusunda haberleri kaleme almistir. Yapmis oldugu bu haberlerin bire bir
ideolojisiyle ortiistiiglinii soylemek yanlis olacaktir (EK 8).

Selahattin Demirtag, 11 Agustos 2014 gilinli okuyucularla bulusan Hiirriyet
gazetesinde, “Mesajimiz Tim Tirkiye’ye Ulasti” baslikli haberle kendisine yer bulmustur.
Se¢imden galibiyetle ayrilamayan Demirtas, bu sozleriyle hem almis oldugu oy oranina
dikkat ¢cekmis hem de maglup olmasina ragmen se¢imden beklenenin iizerinde oy alarak i1yi
bir derece elde ettigini belirtmistir. Haber basliginda yine Selahattin Demirtas’in demecine
yer verilirken haberde spot ve ara baslik kullanilmamis, haber metninde ‘dedi’ ifadesi tercih
edilmis ve fotograf olarak Demirtas ailesinin oy kullanmaya beraber gittikleri an tercih
edilmistir (EK 8).

Hiirriyet, 12 Agustos 2014 tarihinde “Kongreyle Veda” baglikli haber ile
okuyucusunun karsisina ¢ikmistir (EK 9). Halkin oylariyla Cumhurbaskani segilen Recep
Tayyip Erdogan’in yeni bagbakan secildikten sonra koske ¢ikacagina haberde yer veren
gazete, secim sonuglarina yonelik haber yapmaktan kagimig ve siirmangetten verdigi bu
haberde yorum yapmadan durumu okuyucularmna aktarmistir. “Ayn1 Kisi Olacak” ara
bashiginin kullanildig1 haberde AKP Genel Baskanligi icin yapilacak se¢im hakkinda bilgiler
ve bu konu hakkinda demegler verilmis, ara baslik demeclerden alinmis ve yiiklemde
kullanilan “agiklad1” kelimesi ile yorumdan uzak bir tutum sergilenmistir. Fotograf olarak bir
onceki giinde oldugu gibi yine Erdogan ciftini kullanan gazete, bu kez bu duruma ek olarak
Cumhurbagkanligit makami olarak biline Cankaya Kd&skii’nii de haber fotografina eklemistir.
Fotograf alt1 yazisinda diinya siyasetinin énemli isimleri Putin, Obama, Mursi gibi 6nemli
isimlerin Erdogan’a tebrik mesajlarini ilettikleri bilgisi verilirken yine yorum yapmaktan

kagmilmistir. Hiirriyet’in bugiinkii sayisinda Cumhurbagkanligi yarisinda aday olan ve
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se¢cimden maglubiyetle ayrilan Ekmeleddin ihsanoglu ile Selahattin Demirtas kendisine yer
bulamamustir.

13 Agustos 2014 giinii Hiirriyet Gazetesi “Giil’tin Donmesi Dogal” basligiyla yine
Recep Tayyip Erdogan’in demeglerinin yer aldigi bir haberi okuyucularina duyurmustur (EK
10). Secim sonuglarindan uzak ve siirece yonelik haberler yapmaya devam eden Hiirriyet
Gazetesi, bashigt demeclerden kullanarak ve “dedi” yiiklemini tercih ederek Onceki
haberlerinde oldugu gibi tarafsiz bir tutum sergilemistir. “Birlikte Oturdular” ara bashigiyla
verilen haberde donemin Cumhurbaskani Abdullah Giil ve halkin oyuyla segilen Recep
Tayyip Erdogan’in yakinligina deginen gazete yine haberi yorumsuz bir sekilde vermeyi
tercih etmistir. Fotograf olarak Erdogan ve Giil ¢iftini kullanmay1 tercih eden gazete, fotograf
alt1 yazisinda da bu durumu ifade etmistir. 13 Agustos 2014 tarihinde yayinlanan Hiirriyet
gazetesinde, Selahattin Demirtas ve Ekmeleddin Thsanoglu’na dair habere rastlanmamugtir.

Hiirriyet, 15 Agustos 2014 giinii ilk sayfasinda adaylardan sadece Recep Tayyip
Erdogan’a yer ayirmistir. “Biiyiik Kongre Se¢imden Sonra” baslikli haberde gazete Erdogan’i
demecine yer veren gazete bu baglikta herhangi bir mesaj vermekten kagmmistir (EK 11).
Haberde spot, ara baglik, fotograf ve fotograf alti yazisi kullanilmamistir. Yiiklem olarak
“dedi” ifadesinin tercih edildigi haberin metninin tamami ise yine Erdogan’in demeglerinden
olusmustur. Gazete daha 6nceki giinlerde oldugu gibi yine yorum yapmaktan kagcinmis, bu
haberi de digerleri gibi direk aktarmay: tercih etmistir.

16 Agustos 2014 tarihli Hiirriyet gazetesinin ilk sayfasinda ise, yine sadece se¢cimden
galibiyetle ayrilan Recep Tayyip Erdogan’a yer verilmistir. “Sizi Kosk’ten izleyecegim”
baslikli haberde yine Erdogan’in Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekilleri ile son kez bir
araya geldiginin alt1 ¢izilirken haberin tamaminda yine sadece Erdogan’in demecleri
kullanilmis ve yiliklem olarak “dedi” ifadesi tercih edilmistir. Spot ve ara basligin
kullanilmadig1 haberde fotograf olarak ise, cumhurbagkani segilen Erdogan’in Yiiksek Se¢im
Kurulu tarafindan kendisine verilen mazbatasi segilmistir (EK 12). Fotograf alt1 yazisinda ise
Erdogan’in mazbatasini aldigi yorumsuz bir sekilde okuyuculara aktarilmistir. Ekmeleddin
Thsanoglu ve Selahattin Demirtas bu tarihte gazetenin ilk sayfasinda kendilerine yer
bulamamustir.

Hiirriyet gazetesinde 14 ile 17 Agustos 2014 tarihlerinde 12. cumhurbaskanligi

secimlerine dair herhangi bir habere rastlanmamastir.
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3.6.2 Sabah Gazetesi

Sabah gazetesi, Din¢ Bilgin tarafindan 22 Nisan 1985 yilinda kurulmus ve yayin
hayatina baslamistir. ilk giinlerinde Istanbul merkezli hazirlanarak tiim Tiirkiye’ye dagitimi
yapilan gazetenin ilk genel yayin yonetmeni Rahmi Turan'dir. ‘Tirkiye’nin en iyi gazetesi’
sloganiyla okuyuculariyla bulusan Sabah, 1997 yilinin Ocak ayindan itibaren internet
tizerinden de yayimlanmaya baslamistir. 3 Mayis 2005 tarihinde Ciner Grubu’nun ortagi
oldugu Merkez Grubu gazetenin tamami satin alinmastir.

2007 yilinda Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) ye devredilen gazete, 22 Nisan
2008'de Calik Holding'e satis1 onaylanmistir. 18 Subat 2009'da Genel Yayin Yonetmenligi'ne
getirilen Erdal Safak giiniimiizde de bu gorevi hala siirdiirmektedir. Caligmamizda uygulama
alanlarindan biri olarak belirledigimiz Sabah gazetesini segmemizdeki temel neden ise
ginlimiiz mevcut iktidarna ve su an Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’a olan
yakinligidir. Bu durum nedeniyle gazete, muhalif kesim tarafindan da siklikla

elestirilmektedir.

3.6.2.1 Cumhurbaskanhg: Secimi Siirecinde Sabah Gazetesinin Analizi

Calismamiz kapsaminda analizlerin baslangi¢ tarihi olarak kabul ettigimiz 3 Agustos
2014 tarihinde Sabah gazetesi, Cumhurbagkanligi se¢iminde adaylara dair tek bir haber
yapmistir. “Sovmenler Ecel Terleri Dokiiyor” baglikli haberde Cumhurbaskan1 adayr Recep
Tayyip Erdogan’a yer veren gazete ilk sayfasinda diger adaylar Ekmeleddin Thsanoglu ve
Selahattin Demirtas ile ilgili herhangi bir haber yapmamistir (EK 13). Haberin basligini
Erdogan’in demecinden alan gazete, spotta ve haber metninde de yine Erdogan’in
demeglerine yer vermistir. Ancak secilen demegler dikkat ¢ekilecek seviyede sert ve rakiplere
yonelik kelimelerden olusmustur. “Inlerine girecegiz”, “Ecel terleri dokiiyorlar” ve
“Sovmenler” kelimeleriyle Thsanoglu ve Demirtas geri plana atilirken, Erdogan bir adim 6ne
cikarilmaya calisilmistir. Gazete, “Sovmenler” ifadesiyle hem Ihsanoglu'nu hem de
Demirtag’1 isaret etmistir. “Ecel terleri dokiiyorlar” ifadesi de yine diger adaylarin zor
durumda oldugunun gostergesi olarak kullanilmistir.

Haberde fotograf olarak Recep Tayyip Erdogan’in Izmir mitinginde halki selamladig
an resmedilmistir. Ayn1 kareye miting alanina gelen se¢gmenlerde yerlestirilmistir. Secilen
fotografta miting alanina gelen kitle kalabalik olarak gosterilmistir. Fotograf alt1 yazisinda
yine Erdogan’in demegleri yer alirken, burada Hiirriyet gazetesinden ayr1 olarak Recep
Tayyip Erdogan, “Cumhurbaskant aday1 ve Basbakan” nitelendirilmistir. Bagbakan kelimesi

kullanilarak diger gazetelerden farkli olarak Erdogan’in art1 bir 6zelligi dile getirilmis ve 6n
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plana ¢ikarilmistir. Medya olaylar1 ya da kisileri sayfalarinda temsil ederken belirli kriterleri
g6z Oniinde bulundurmaktadir. Bunlarin en basinda ise ideolojileri ve ekonomik c¢ikarlari
gelmektedir. Buradan yola ¢ikarak Sabah gazetesinde haberleri yaparken bu iki kritere dikkat
ettigini sdylemek yanlis olmaz. Gazete, Erdogan’in yaninda yer aldigim1 agik agik belli
etmektedir. Bu durum gazetenin hem ideolojisiyle hem de ekonomik ¢ikarlariyla fazlasiyla
ortiismektedir.

Sabah gazetesi, 4 Agustos 2014 tarihli yayminda bir 6nceki giin oldugu gibi yine
Ekmeleddin fhsanogluna ve Selahattin Demirtas’a ilk sayfasinda yer ayirmamistir. Gazete
yine adaylar igerisinde bir tek Recep Tayyip Erdogan ile ilgili haber yapmistir. “2.5 Milyon
Kisi Koske Ugurladi” baglikli haberle okuyucularinin karsisina ¢ikan gazete, baslikta
Erdogan’n Istanbul mitingine katilan kisi sayisin1 belirtirken bir yandan da cumhurbaskanlig
seciminin galibinin Erdogan oldugunu ima etmistir. Burada miting alanina gelen kisi sayisi
net bir sekilde ifade edilmistir. Ancak bu saymnin dogrulugu higbir sekilde teyit edilmemistir.
Abartilt bir rakamla Erdogan yine 6n plana ¢ikarilmistir. Haberin spotunda kullandigi “ucu
bucagi goriinmeyen kalabalik” ve “coskulu kalabalik” ifadeleriyle habere yorum katan ve
Erdogan’t olumlayan gazete, yine “Basbakan ve Cumhurbaskani adayir” kelimelerini
kullanmay tercih etmistir.

Haber metnini ve ara basliklar1 Erdogan’in demeclerinden olusturan Sabah, bir 6nceki
giin oldugunun aksine sert ifadelere yer vermekten kacinmistir. Fotograf olarak Erdogan ve
segmenler tercih edilmistir. Yine balikgozii lensle tiim miting alam gdsterilmistir. Ozellikle
kalabalik kitle gosterilerek Erdogan’in ¢ok kisi tarafindan desteklendigi vurgulanmak
istenmistir. Mangsetten verilen ve genis yer ayrilan haberin fotograf alti yazisinda ise
“Demokrasi Tarthimizin En Gorkemli Mitingi” ifadesi tercih edilmistir. Burada “gdérkemli”
kelimesiyle yine Erdogan ve gercgeklestirilen miting 6n plana ¢ikarilmistir (EK 14).

Sabah gazetesi, 5 Agustos 2014 tarihli sayisinda “Anitkabir’de Son YAS Hatiras1”
baglikli haberde yine Cumhurbaskanligi adaylarindan Recep Tayyip Erdogan’a dair bir haber
yapmustir (EK 15). Haberde spot ve ara baghik kullanilmazken haber metninde Erdogan’in
Bagbakanlik siirecine dair bilgilere yer verilmistir. Haberde herhangi bir yorumda
bulunulmamustir. Fotograf olarak Recep Tayip Erdogan ve YAS iiyelerinin Anitkabir 6niinde
cekildikleri fotografi kullanan gazete, haberde fotograf alt1 yazis1 da kullanmamistir. Sabah
gazetesi yine diger adaylara ilk sayfasinda yer ayirmamastir.

6 Agustos 2014 Cuma giinli okuyucusuyla bulusan Sabah gazetesi, se¢cimlere yonelik
tek bir haber yapmistir ve bu haberde diger giinlerde oldugu gibi sadece Recep Tayyip

Erdogan’a yer vermis ve Ekmeleddin Thsanoglu ile Selahattin Demirtas’a yer ayirmamustir.
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“Onlar Emanete Ihanet Ettiler” bashkli haberde Cumhurbagkani adayir Recep Tayyip
Erdogan’in demecini kullanan gazete, spotta, ara baslikta ve haber metninde yine demeclere
yer vermis ve bu haberde yorum yapmaktan kagmmustir (EK 16). Fotograf olarak Recep
Tayyip Erdogan’in se¢im kampanyasi kapsaminda ¢ekilen reklam filminde elinde
cumhurbagkanligi forsunun bulundugu andaki goriintiisiinii boydan vermeyi tercih eden
gazete, bu hareketiyle yine Erdogan’t 6n plana ¢ikarmistir. Haberde iki tane fotograf alti
yazist kullanilmistir. Bu yazilarin ilkinde “Erdogan’in reklam filmi biiylik begeni topladi”
ifadesi kullanilmis ikincisinde ise ‘Erdogan giindeme iliskin ¢arpict mesajlar verdi’
yazilmistir. “Biiylik begeni topladi” ve “Carpict mesajlar verdi” ifadesiyle Erdogan yine 6n
plana ¢ikarilmistir.Medya ve ideoloji boliimiinde de irdeledigimiz tizere medya haberleri
olustururken mutlaka bir tarafi segmektedir. Sectikleri bu taraf kimi zaman medya patronunun
ideolojisiyle ortiisiirken kimi zamansa ekonomik ¢ikarlari dogrultusunda bu tarafta bulunurlar.
Sabah gazetesinin yapmis oldugu haberlerin ideolojik dolayima ugradigini sdylemek oldukca
kolaydir. Bunu en iyi agiklayan durum ise ¢alismamizin {ig¢iincii boliimiinde de sdyledigimiz
lizere medyanin ideolojiyle olan alakasidir.

Sabah gazetesinin 7 Agustos 2014 giinii okuyucuyla bulusan sayisinda 12.
Cumbhurbaskanlig1 se¢imlerine dair ilk sayfada 2 haber yer almaktadir. Ancak bu haberler yine
tek bir adaya aittir. Gazete, 7 Agustos’ta yapmis oldugu iki haberde de adaylardan Recep
Tayyip Erdogan’a yer vermistir. Bu haberlerden ilki “Pansilvanya’nin Usaklar1” basligiyla
okuyuculara sunulmustur. Erdogan’in Yoriik Tiirkmenleri toplantisindaki konusmalarina yer
veren gazete, Cumhuriyet Halk Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi i¢in soyledigi sozleri
eksiksiz bir sekilde sayfasina tagimistir. Burada “Pasilvanya’nin Usaklar1” s6ziiyle Erdogan’in
Fethullah Giilen’i isaret etmesi ve hem CHP’nin hem de MHP’nin Ekmeleddin Thsanoglu
aracilifiyla Giilen’e hizmet ettiklerini sdylemesini Sabah gazetesi sayfasina tagimustir.
Baglikta kullanilan “Usak™ kelimesi ile bir kiiciimseme ve alay s6z konusudur ve gazetenin
baslig1 6zellikle bu kelimeyle kullanmasi1 Recep Tayyip Erdogan’in tarafinda oldugunun bir
gostergesi niteligindedir. Haberde spot, fotograf alti yazisi ve ara baslik kullanilmamustir.
Fotograf olarak ise Erdogan’in toplantida cekilen tolu fotografi tercih edilmistir ve haberin
devaminin i¢ sayfalarda oldugu belirtilmistir. Fotograf herhangi bir mesaj icermemektedir
(EK 17).

“Edep Dis1 Hezeyanlar” baslikli ikinci haberde ise yine Recep Tayyip Erdogan’in
Aydin mitingine yer vermistir. Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbaskan: aday1r Ekmeleddin
Thsanoglu’nu “Ekmel” diye hitap etmesini ve “Monser” olarak tanimlamasini okuyucularina

aktaran Sabah gazetesi, bir diger aday Ekmeleddin Ihsanoglu’nun olumsuz bir sekilde
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elestirilmesini okuyucularmma duyurmakta herhangi bir g¢ekince gdrmezken bu ifadelerin
kullanilmasini tercih ederek Erdogan’i olumlar bir tavir sergilemistir. Haberde kullanilan
Monser ifadesi dilimizde “bati dzentisi” anlaminda kullanilmaktadir. Erdogan Thsanoglu’na
“Monser” diye hitap ederek bati Ozentisi oldugunu ifade etmistir. Bu noktada Erdogan
fhsanoglu’nu bu ifade ile agir bir sekilde elestirmistir. Haberde kullanilan fotograf ise yine
onceki gilinlerde oldugu gibi Erdogan’in miting alaninda halki selamladigi andir. Ayrica
miting alaninda bulunan se¢menlerde fotograf karesinde yer almistir. Haberde yine spot ve ara
bashik kullanilmamistir. Ancak haber metninde Erdogan yine onceki gilinlerde oldugu gibi
hem Cumhurbagkani adayr hem de Basbakan olarak tanimlanmistir. Yine haber metninde
gazetenin kullanmay1 tercih ettigi “sesi solugu kesilmisti”, ‘dizlerinin bagi ¢oziillmiistii’ gibi
demecler Erdogan’a bir yakinlik gostergesidir. Fotograf alt1 yazisinda kullanilan “hitap etti”
ifadesi de yine gazetenin tarafli yaymcilik anlayigina bir bagka 6rnektir (EK 17). 7 Agustos
2014 tarihli Sabah gazetesinin ilk sayfasinda Cumhurbaskani adaylar1 Ekmeleddin ihsanoglu
ve Selahattin Demirtas kendilerine yer bulamamislardir.

8 Agustos 2014 tarihli yayminda “Konusun, Kimden Ne Kadar Aldilar” baslikli haber
ile okuyucusunun karsisina ¢ikan Sabah, tiim sayfada yine sadece Recep Tayyip Erdogan’a
yer ayirmistir (EK 18). Ihsanoglu’nun ve Demirtas’in yine ilk sayfada hicbir sekilde temsil
edilmezken, adaylardan sadece Recep Tayyip Erdogan’a yer ayrilmistir. Erdogan’in Malatya
mitingini mangetten okuyucularina duyuran gazete, haberin spotunda “Bagbakan Erdogan”
ifadesini kirmiz1 renkte vermis ve spotun yiiklemi olarak “¢agr1” kelimesi secilmistir. Spottaki
bu iki ayrint1 da dikkat ¢eker bir sekilde Erdogan olumlamasidir. Ara bagligin kullanilmadig:
haberin metni ise tamamen Recep Tayyip Erdogan’in demeglerinden olusturulmus ve yorum
yapmaktan kagmilmigtir. Kullanilan fotograf ise tipki bir 6nceki giin Aydin mitingi haberinde
oldugu gibi Erdogan ve se¢menlerin miting esnasinda ¢ekilen anidir.

Fotografin lizerine yerlestirilen ve yine Erdogan’in demeclerinden olusan bir diger
haber metninde tercih edilen kelimeler ise digerine gore daha sert ve taraflidir. “Cark¢inin
Yaninda Yetisen Cark¢t Olur” bashigiyla diger Cumhurbaskani adayr Ekmeleddin
Thsanoglu’na hitap eden Recep Tayyip Erdogan, “Cark¢1” ifadesiyle bir kiiciimseme tavri
icerisine girmistir. Gazete ise bunu biiyiilk ve kalin harflerle sayfasina tagimistir. “Carke¢1”
dilimizde kotii bir anlam icermektedir ve kisiyi kiigiimsemeye yoneliktir. Erdogan burada hem
devlet icin bir tehdit unsuru olarak gordiigli ve paralel yap1 olarak nitelendirdigi Fethullah
Giilen’i hem de Cumhurbaskanligi se¢imlerinde yaristigi Ekmeleddin Ihsanoglu’nu agir bir
dille elestirmistir. Gazete de bu sozleri sayfasina tagimistir. Ayrica fotograf alt1 yazilarinda

verilen “Azinlik Temsilcileri: Oyumuz Erdogan’a Tam Destek” ve “Nur Talebeleri: Oyumuz
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Recep Tayyip Erdogan’a” basliklar1 yine Erdogan’a olan destegin gostergesi olarak
okuyuculara sunulmus ve sadece Erdogan’a verilen destek on plana ¢ikarilarak tarafi bir yayin
yapilmustir.

Sabah, “Tirkiye’nin Hasimlar1 Ekmel’in Yaninda” baglikli haber ile 9 Agustos 2014
giinii okuyucusunun karsisina ¢ikmistir. Haberin bagligi Erdogan’in demeclerinden alinmistir
(EK 19). Spotta ise, “Cumhurbaskani Aday1 ve Bagbakan Recep Tayyip Erdogan” ifadesini
kirmiz1 ve kalin harflerle veren gazete Erdogan ismini yine 6n plana ¢ikarmayr amaglamustir.
Ara basliklarda “Bizde Arkadan Hanger Yok ve “Demokratik Tokat Atalim” ifadelerini
kullanmay: tercih eden gazete haberin bu kisminda yorumdan uzak durmus ve Erdogan’in
demeglerinden alinti yapmistir. Yine haber metninin atmami Erdogan’in demeglerinden
olusturulmustur. Kullanilan fotografta diger gilinlerde oldugu gibi Erdogan ve miting
alanindaki se¢cmenler ayn1 karede resmedilmistir. Fotograf alt1 yazisinda ise gazete “Erdogan
coskulu kalabaliga hitap etti” demeyi tercih etmistir. Burada kullanilan “coskulu kalabalik” ve
“hitap etti” kelimelerinde yine Erdogan olumlamasi gérmek miimkiindiir.

Sabah, ayni giin Recep Tayyip Erdogan’immn ATV ve A Haber ortak yayminda
izleyiciyle bulustugunu da okuyuculariyla paylagsmistir. Gazetenin de ig¢inde bulundugu yayin
gurubunun kanallarinda konusan Erdogan’a yine genis bir sekilde yer veren Sabah, habere
“Yiikii Paylasip Tirkiye’yi Uguracagiz” bashigini atmistir (EK 19). Kullanilan baslikta
“Tiirkiye’yi Uguracagiz” ifadesine yer verilirken, bu deme¢ 0Ozellikle tercih edilmis ve
Erdogan 6n plana ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. Haberde ara baglik kullanilmazken, spot ve haber
metninin tamaminda Erdogan’in demeclerine yer verilmistir. Fotograf olarak ise Erdogan’in
canli yayinda sorular1 cevapladigl an secilmistir. Kullanilan fotografta hi¢bir unsur 6n plana
cikartilmamistir ve bir mesaj icermemektedir. 9 Agustos 2014 tarihli sayisinda yine sadece
Recep Tayyip Erdogan’a yer ayiran ve diger adaylara ilk sayfasinda yer vermeyen Sabah
gazetesi, cumhurbagkanligi se¢imlerinde Recep Tayyip Erdogan’a daha yakin oldugunu bir
kez daha gostermistir.

Sabah Gazetesi 10 Agustos’ta tipki Hiirriyet’te oldugu gibi demokrasi vurgusu
yapmustir. “Iste Demokrasi” basligiyla verilen haberde secimlere yonelik bilgiler yer alirken
herhangi bir yorum yapmaktan kacinilmis ve haber tarafsiz bir sekilde verilmistir (EK 20).

Sabah gazetesi, 11 Agustos 2014’te se¢im sonuglarmi ‘“Baskanimiz’t Sectik”
bashigiyla vermeyi tercih etmistir (EK 21). Atilan “Baskanimiz’i Sectik” basliginda tercih
edilen “sectik” kelimesi bir tercihin ve sevincin mutluluk gostergesi olarak
degerlendirildiginde, gazetenin se¢im sonuglarini tarafli bir sekilde verdigi yorumunu yapmak

miimkiindiir. Ayrica iist baglikta kullanilan “Milletin Adami1” ve spotta kullanilan “Tiirk Halk:
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Tarih Yazdi” ifadeleri se¢im sonuglarina yonelik Sabah’in yine Erdogan yanlisi haber
yaptiginin bir gostergesidir. Haber metninde kullanilan “Erdogan’in biiyiik zaferi”, “En yakin
rakibine 14 puan fark atan”, “Ust {iste 9 zaferini kazanarak rekora imza atan”, “Millet
tercihini yapt1”, “Cati1 aday hezimete ugradi” ve “Sec¢ilmis Cumhurbaskani ve Bagbakan”
ifadeleriyle Erdogan net bir sekilde on plana ¢ikarilmistir. Haber fotografi olarak se¢im
sonuclarinin agiklanmasinin ardindan AKP Genel Merkezi’nde gergeklestirdigi Tesekkiir
konusmasindan bir ana yer veren gazete, fotograf alt1 yazisinda kullandigi “Erdogan’dan
tarihi ¢agr1” ifadesiyle yine Erdogan olumlamasi yapmistir. Yine Ilk sayfada yer alan
“Toplumsal Uzlagmay1 Baslatalim” bashikli haberin spotunda yer alan “Secilmis
Cumhurbaskan1 ve Basbakan” ifadesi bold ve biiyiik harflerle verilmis, Recep Tayyip
Erdogan oOviilmiistiir. Ayrica gazete 11 Agustos’ta se¢im sonuglarini verirken diger
cumhurbagkani adaylar1 Ekmeleddin Thsanogluna ve Selahattin Demirtas’a sayfasinda yer
vermeyerek tarafli bir tutum icerisinde yer aldigin1 gostermistir.

12 Agustos tarihli sayisinda Sabah gazetesi se¢im sonuglarma yonelik kutlama
haberine satirlarinda yer ayirmistir. “Diinya Basini: Rekortmen Bir Kez Daha Basardi”
baslikli haberde Erdogan’1 rekortmen olarak niteleyen gazete haberin igeriginde “biiyiik yanki
uyandirdi” ve “esi goriilmemis bir gii¢” ifadelerini tercih ederek Erdogan’1 destekler nitelikte
haber yapmistir. “Forslu, Zeybekli, Horonlu Kutlama” baslikli haberde de yine secimden
galibiyetle ayrilan Recep Tayyip Erdogan taraftarlarinin sonucu memnuniyetle karsiladig: dile
getirilmis ve yine haberde “Erdogan’in Se¢im Zaferi”, “coskuyla kutlandi” ve “zafer
yiirtiyiisii yapildi” gibi ifadeler kullanilarak Erdogan 6n plana ¢ikarilmistir (EK 22). Sabah
gazetesi bir onceki giinde oldugu gibi yine diger adaylara sayfasinda yer vermemistir.

Sabah gazetesi 13 Agustos tarihinde siirmangetten “Saym Baskan Tebrik Ederim”
basligiyla okuyucusunun karsisina ¢ikmistir (EK 23). Haberde Amerika Birlesik Devletleri
Bagkan1 Obama ile Recep Tayyip Erdogan arasinda gegen telefon gorlismesinin icerigine yer
veren gazete spotta “tebrik ederim” ifadesine yer vermistir. Burada kullanilan “bagkan”
ifadesinin 6zel bir anlami1 bulunmaktadir. Tiirkiye uzun siiredir baskanlik konusunu
tartismaktadir ve bir kesin bu sisteme kars1 ¢ikmaktadir. Erdogan’a yakinligiyla bilinen Sabah
gazetesi, Erdogan ile Obama arasinda gegen telefon goriismesinde gegen “baskan” kelimesini
ozellikle se¢gmis ve kullanmistir. Boylelikle ABD’nin de baskanlik sistemine sicak baktigi
vurgusu yapilmak istenmistir. Yine haberin spotunda Erdogan’in halk tarafindan secilen ilk
Cumhurbagkan1 oldugunun vurgusu yapilmistir. Ayrica ara baslik olarak kullanilan “balkon

konusmasina &vgli” ile haberin igeriginde yer alan “takdirle karsiladi” ve “vurguladi”
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yiiklemlerinin seg¢ilmis olmas1 Sabah’in Recep Tayyip Erdogan’1 destekler nitelikte haberler
yaptiginin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ayni giin mangetten verilen haberde ise yine Erdogan’a dair haber bulunmaktadir.
Gazete, “Devir-Teslim Sonras1 Gelsin” baslikli haberde 11. Cumhurbaskan1 Abdullah Giil’iin
veda resepsiyonunda konusan Erdogan’it demeclerini okuyucularina duyurmustur. Erdogan’in
demeclerinden alinan baslikta herhangi olumlu ya da olumsuz bir elestiri bulunmamaktadir.
Ancak haberin spotunda kullanilan “Se¢ilmis Cumhurbaskan1 ve Bagbakan” ifadesi ile
Erdogan 6n plana ¢ikartilmistir. Haberin ara basliklar1 ve igeriginin tamami Erdogan’in
demegleriyle verilmistir. Fotograf olarak Erdogan c¢ifti ve Giil ¢ifti bir arada verilmistir.
Fotograf alti yazisinda da tipki kullanilan fotografta oldugu gibi herhangi bir yorum
yapilmamistir (EK 23).

Sabah gazetesi 14 Agustos 2014 tarihli sayisinda segimlere dair tek bir haber yapmus,
bu haberde de diger giinlerde oldugu gibi Erdogan’i olumlamustir. “Tiirkiye I¢in Bir
Sanssiniz” baglikli haberde Erdogan ile Amerika Birlesik Devletler (ABD) Baskan1 Barack
Obama’nin telefon konusmasinin detaylarmma yer veren gazete, bu haberde Obama’nin
Erdogan igin sodyledigi sozleri satirlarina tasimistir. Bashikta “Tiirkiye Icin Bir Sanssimiz”
demeci ozellikle tercih edilmis ve Erdogan on plana ¢ikarilmistir (EK 24). Haberin spotunda
ise yiuklem olarak “Ovgiiyle bahsetti” ifadesi kullanilmistir. Haberde ara baslik
kullanilmamistir ancak haber metninde “siz tarihi firsatsiniz”, “fikir birliginin alt1 ¢izildi” ve
“siz en Onemli miittefikimizsiniz” ifadeleriyle Recep Tayyip Erdogan tipki onceki giinlerde
oldugu gibi 6n plana ¢ikarilmistir. Se¢imden sonra da Erdogan ile ilgili haberleri ilk sayfasina
tasimaya devam eden Sabah, diger adaylar Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas’a
yine yer ayirmamigstir. Haberin iiretilmesi noktasinda medya c¢alisanlarinin ve medya
patronlarinin ideolojilerini bir kenara birakamadiklar1 su gétiirmez bir gergektir. Bu ifadeyi
Sabah gazetesi icin kullanmakta yanlis olmayacaktir. Sabah gazetesi inceledigimiz tiim
giinlerde acik bir sekilde Erdogan’in yaninda yer almistir ve diger adaylarin karsisinda
durmustur.

Sabah gazetesi, 15, 16 ve 17 Agustos 2014 tarihlerinde cumhurbaskanligi se¢imleri ve
adaylarina dair haber yapmamaistir. Sadece Tiirkiye siyaseti ile ilgili haberlere ilk sayfasindan

yer vermistir ancak bu tiir haberler calismamiz kapsaminda yer almamaktadir.

3.6.3 Sozcii Gazetesi
Sozcii gazetesi, 27 Haziran 2007 yilinda merkezi Istanbul'da olmak iizere kurulmus

olan gazetedir. Genel yayin yonetmenligini Metin Yilmaz yapmaktadir. Basilmaya basladig1
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ilk giinlerde 600 bin rakamina ulagsan So6zcii, 2011 yilinda en ¢ok okunan 5 gazete arasina
girmeyi basarmistir (www.ensonhaber.com/sozcu-gazete-haberturku-de-tirajda-gecti-2011-
01-18, erigim tarihi: 10.05.2016).

AMK gazetesi ve Girgir mizah dergisini de bilinyesinde bulunduran Estetik Yayincilik
Havacilik ve Hava Tasimaciligi Ticaret Ltd. Sirketi’nin kiinyesinde bulunan gazete 20
sayfadan olusmaktadir. Gazetenin imtiyaz sahibi Burak Akbay, editorii ise Metin
Sarikinaci’dir. Sozcii Gazetesi’nin siyasi goriisii Atatlirkctiliik, Atatiirk milliyet¢iligi ve
Cumhuriyetgilik olarak belirtilmektedir (Bakacak, 2014: 31). Sozcii gazetesi mevcut iktidara

mubhalif bir tavir igerisindedir.

3.6.3.1 Cumhurbaskanhg Se¢imi Siirecinde Sozcii Gazetesinin Analizi

Calismamiz kapsaminda analizlerin baslangi¢ tarihi olarak kabul ettigimiz 3 Agustos
2014 tarihinde Sozcii gazetesi, cumhurbaskanlig1 se¢iminde adaylara dair tek haber yapmustir.
Bu haberi de mansetten vermis ve agir bir sekilde Recep Tayyip Erdogan elestirisi yapmustir.
“Diinya Lideri Suya Gomiildii” baslikli haberde Istanbul’da etkisini gdsteren yogun yagis ve
sonrasinda Cumhurbagkani aday1 Recep Tayyip Erdogan’in se¢im arabasinin sular igerisinde
kalmasi kaleme alinmistir (EK 25). Baglikta kullanilan “Diinya Lideri” ve “Suya Gomiildi”
kelimeleriyle Erdogan kiicimsenmis ve elestirilmistir. Erdogan taraftarlarinin Erdogan’1
“diinya lideri” olarak tanimlamasina gonderme yapan gazete burada Erdogan’1 alayci bir dille
elestirmistir. Haberin spotunda Recep Tayyip Erdogan’a “Tayyip” diye alayci bir sekilde

2 13

seslenen gazete, yine spotta “akip gitti”, “Diinya lideri lafla olunmaz”, “rezalet ortada”
kelimelerini kullanmay1 tercih ederek Erdogan’in karsisinda oldugunu gdstermistir.

Spotta agir bir sekilde Erdogan elestirisi yapan Sozcii, ayni lislubunu haber metni ve
ara baslikta da devam ettirmistir. “Hani, bunlar iyi ¢alisiyordu!” ara basliginin atildig1 haberde
yine bir elestiri s6z konusudur. Ayrica haber metninde “gdziinii kosk hirst biirlimiis”,
“yandagslar1”, “sozde Diinya lideri” ifadeleriyle Erdogan elestirilmeye devam etmistir. Haber
fotografi olarak sular igerisinde kalmis Erdogan’in se¢im arabasi kullanilmistir. Haberi
destekler nitelikteki bu fotografla yine Erdogan kiiciik diisiiriilmeye calisilmistir. Fotograf alti
yazilarinda fotografin boliimlerini kirmizi bir kutucuk igerisinde aciklamay1 tercih eden
gazete, burada da kullandig1 “Bayrampasa metrosunun 6nii nehir gibiydi” climlesiyle biitiin
haberde oldugu gibi yine bir Erdogan karsitlig1 bir tavir sergilemistir.

3 Agustos 2014 tarihinde Sozcii gazetesinde cumhurbaskani olabilmek icin yarisan

Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas hakkinda herhangi bir habere rastlanmamuistir.
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Sozcli gazetesi 4 Agustos 2014 tarihinde yine bir onceki giin oldugu gibi agir bir
sekilde Erdogan elestirisi yapmistir. Mansetten verilen haberde iki ayr1 fotograf ve iki ayri
baslik kullanilmistir. ilk fotografin iizerinde “Bu Normal Demokrasi” yazarken ikinci
fotografin iizerinde ise “Bu da Ileri Demokrasi” bashig1 kullamlmistir (EK 26). Bu haberin
tamaminda Recep Tayyip Erdogan’in iktidara yakinligiyla bilinen ATV ve A HABER ortak
yayiina katilmasi elestirilmistir. {1k fotografta 1991 yilinda gerceklestirilen secimlerden énce
tiim adaylarin tek bir kanalda toplanip gazetecilerin sorularini yanitladigi belirtilirken gazete,
bu haberin spotunda da Erdogan’a “Tayyip” diye hitap etmistir. Ayrica spotta “yolsuzluk
sorularini cevaplayamadigi i¢in baska kanallara ¢ikmiyor” denilmistir. Bu sozler ile Erdogan
yine olumsuz bir sekilde elestirilmistir.

Haberin metninde ise “Rakibine belati vuran yoktu”, “Trafoya kedi girmiyordu”,
“Secimde hile yapilmiyordu” gibi ifadelerle Recep Tayyip Erdogan hedef gosterilmis ve
elestirilmistir. Fotograf olarak, Anavatan Partisi Genel Bagkan1 Mesut Yilmaz, Refah Partisi
Genel Bagkani Necmettin Erbakan, Sosyalist Parti Genel Bagkani Dogu Peringek, TRT
sunucusu Can Okanar, Dogru Yol Partisi Genel Bagkan1 Siileyman Demirel, Demokratik Sol
Parti Genle Bagkani1 Biilent Ecevit ve Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti Genel Baskani Erdal
Inonii katildiklar televizyon programinda aym karede resmedilmistir. Fotograf alt1 yazisinda
ise herhangi olumlu ya da olumsuz bir elestiri s6z konusu degildir.

“Bu da lleri Demokrasi” basliginmn atildig1 ikinci haberde ise Erdogan elestirisi daha
yogun bir sekilde yapilmistir. Spot ve ara basligin kullanilmadigi haberin metninde ise yine
Recep Tayyip Erdogan, “Tayyip” diye betimlenmistir. Yine haber metninde ‘yandas
medyanin ¢anak sorulari’ ifadesiyle hem medya hem de Erdogan elestirisi yapilmistir.
Haberin devaminda Erdogan’a sorular yonelten Sozcii gazete, siyaset diinyasinin siklikla
tartistiZ1 bu sorularla Erdogan’a gondermede bulunmustur. Haberde fotograf olarak Recep
Tayyip Erdogan ve Sabah gazetesi kdse yazar1 Mehmet Barlas’in canli yayindaki anin1 veren
gazete, fotograf alt1 yazisinda “yandas kanalda yandasin yaninda”, “liderlerle ekrana cikip
dobra dobra tartisamadi”, “canak sorulara cevap verdi”, “milletin gbziinii boyayan” gibi
ifadeleri kullanmis ve Erdogan’a kars1 bir tutum sergilemeye devam etmistir.

4 Agustos 2014 tarihli S6zcii gazetesi segimlere dair yapmis oldugu ikinci haberde ise
Ekmeleddin ihsanoglu’na yer ayrrmistir. “Cumhurbaskan1 Merkez Bankas: ile Kavga Etmez”
bashigiyla verilen haberin bashg Ihsanoglu’nun demecinden alimmustir. Haberde spot, ara
baslik ve fotograf kullanilmamistir. Ancak haber metni igerisinde bulunan “catt1” yiliklemiyle

fhsanoglu bir adim 6ne ¢ikarilmistir. Haber kisa bir sekilde verilmis ve haberin devami ic
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sayfalarda okuyucuya aktarilmistir. Gazete, bu tarihte bir diger aday Selahattin Demirtas’a ilk
sayfasinda yer ayirmamaistir.

5 Agustos 2014 giinii yayinlanan So6zcii gazetesinde cumhurbaskanligi seciminde
adaylar1 temsil eden herhangi bir habere rastlanmamistir. Gazete bu tarihte yine mevcut
iktidar partisini elestiren bir haber yapmistir ancak bu haberde adaylardan hicbir sekilde
bahsedilmemistir.

6 Agustos 2014 tarihinde gazete cumhurbaskanligi segcimlerine ilk sayfasinda genis yer
ayirmistir. Mangetten verilen haberde mevcut adaylardan Selahattin Demirtas kendisine yer
bulamamistir. “Farki Fark Ettiniz mi?” baglikli haberde gazete, kendi ideolojisi ve ekonomik
cikarlarr dogrultusunda Recep Tayyip Erdogan ve Ekmeleddin ihsanoglu’nu karsilagtirmistir
(EK 27). Sayfa ortadan ikiye boliinmiis ve sol tarafta Erdogan’in boydan fotografiyla birlikte
ozellikleri, sag tarafta ise Ekmeleddin Ihsanoglu’nun yine boydan fotografi ve 6zellikleri
siralanmigtir. Haberde spot, fotograf alti yazisi ve ara bashik kullanilmamistir. Bu haberde
Recep Tayyip Erdogan olumsuz bir sekilde elestirilirken, Ekmeleddin ihsanoglu ise olumlu
yanlariyla oviillmistiir. Karsilastirmada Recep Tayyip Erdogan i¢in “Sadece Tiirkce Biliyor”,
“Magduriyetini kullamp parti kurdu”, “Universite mezuniyeti saibeli”, “Kiifiirlii konusur”,
“Hakkinda yolsuzluk iddialar1 var”, “Cocuklariyla ilgili su¢lamalar var” ve “Ailesinin mal
varligi dudak uguklatiyor” gibi Erdogan’in kotii yonlerini 6n plana ¢ikaran ciimleler
secilmigtir. Ekmeleddin Ihsanoglu igin ise “5 dili iyi derecede biliyor”, “Kitap yazar”,
“Harvard’da kiirsiisli var”, “Durusuyla beyefendi”, “Cocuklar1 saibeye bulasmadi”, “Sade bir
yasami var” gibi ozellikler siralanmis ve Thsanoglu dviilmiistiir. Gazete yapmis oldugu bu
haberle Ekmeleddin Thsanoglu’nun yaninda oldugunu gosterirken, Erdogan karsithigini da net
bir sekilde ifade etmistir.

7 Agustos 2014’te okuyucusunun karsisina “Tayyip’in 10 Yilda Irki da Degisti”
baslikli haberle ¢ikan Sozcii, Recep Tayyip Erdogan’1 agir bir sekilde elestirmistir. Haberde
Erdogan’in 2004 ve 2014 yillarinda vermis oldugu demeclerden yararlanilmistir. 2004 yilinda
katilmis oldugu bir programda esi Emine Erdogan’in Arap kendisinin ise Giircii oldugunu
sOyleyen Erdogan’in 2014 yilinda katildig1 bagka bir programda “Ben Giircii Degil, Tiirkiim”
demesini elestiren gazete, yine Erdogan’in karsisinda oldugunu net bir sekilde gdstermistir.
Baglikta “Tayyip” isminin kullanilmasi ve herhangi bir sifatla nitelendirilmemesi durumu
olumsuz bir hale sokmaktadir. Ayrica tst baslikta “bir dedigi bir dedigini tutmuyor” ifadesi
ile Erdogan bir kez daha kiiglimsenmis ve yalanci pozisyonuna sokulmaya c¢aligiimistir.
Haberde spot ve ara baslik kullanilmamistir. Fotograf olarak ise Erdogan ciftinin iki farkli

karesi seg¢ilmistir. Ancak kullanilan fotograflar herhangi bir elestiri ya da mesaj
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icermemektedir. Bununla birlikte haber metni igerisinde yer alan “her konuda dediklerinin
tersi ¢ikan” ve “bu konuda da sast1” ifadeleri ile Erdogan elestirilmis ve hakkinda olumsuz bir
hava olusturulmasi amaglanmistir. Ayrica fotograf alti yazisinda kullanilan ve “nabza gore
serbet verdi” ifadesiyle yine Recep Tayyip Erdogan kiigiik diistiriilmeye ¢alisilmistir (EK 28).

Sozcii gazetesi Recep Tayyip Erdogan’t olumsuzladigi 7 Agustos tarihli sayisinda bir
diger Cumhurbaskan1 adayr Ekmeleddin Ihsanoglu’nun “Bu Milletin Ayak Seslerini
Duyuyorum” demecini sayfasina tasimistir. Thsanoglu’na Erdogan’a gére daha az yer ayiran
gazete, haberde spot, ara baslik ve fotograf alt1 yazis1 kullanmamis sadece haber metnini
girmistir. Ekmeleddin Thsanoglu’nun kiiciik portre bir fotografinin kullanildig1 haberde “Halk
Layik Aday1 Segecek” ifadesini kullanarak ihsanoglu’nu destekledigini gostermistir.

Sozcli, 8 Agustos 2014’te “Devlet Tayyip’e Calist1” bir haberle okuyucusuyla
bulusmustur. Bir onceki giinde oldugu gibi Recep Tayyip Erdogan’a haber basliginda
“Tayyip” diye hitap eden gazete, Erdogan’1 yine elestirmeyi tercih etmistir. Haberin spotunda
gecen “Vali, belediye baskani onun i¢in ¢alist1” ifadesi ile Erdogan’in haksiz rekabet yaptigi
vurgulanmistir. Ara bashigin kullanilmadigi haber metninde Erdogan’in devletin imkanlarini
kullanip il il gezerek se¢im mitingleri diizenledigi ancak diger adaylar Ekmeleddin Ihsanoglu
ve Selahattin Demirtag’in “kisitli” imkanlarla bu yarista var olmaya calistiklar1 sGylenmistir.
Yine spotta oldugu gibi haber metninin iceriginde de Erdogan elestirisi bulunmaktadir.
Haberde fotograf olarak 4 farkli kare kullanilmigtir. Haberle baglantili bu fotograflarda Recep
Tayip Erdogan’in se¢im otobiisiinde, makam arabasinda, helikopterde ve ugakta ¢ekilen anlari
tercth edilmistir ve bu fotograflarla haber metni desteklenmis, Erdogan’in devletin
imkanlariyla se¢im yarigint siirdiirdiigli anlatilmak istenmistir. Fotograf alti yazilarinda ise

299

“Sahte Plaka Takt1”, “saltanat1 seven” ve “yakigsmadi™’ ifadeleriyle agir bir sekilde elestirilmis
ve yanli bir tutum sergilemistir (EK 29).

Sézcii gazetesi, 8 Agustos tarihinde de Ekmeleddin Thsanoglu ve Selahattin
Demirtag’a ilk sayfasinda yer vermemistir. Gazeteler siirekli haberini yaptiklar1 kisinin
tarafinda olmayabilirler. Tipki Sozcili gazetesinde oldugu gibi. Simdiye kadar inceledigimiz
tim gilinlerde Sozcii gazetesi ilk sayfasinda Recep Tayyip Erdogan’a yonelik haberler
yapmustir. Ancak yapilan tiim haberlerde bir Erdogan karsitligi bulunmaktadir. Calismamizin
ticlincii boliimiinde soyledigimiz gibi medya ideolojileri dogrultusunda haber yapar ve bu
haberler her zaman kendi ideolojisinden olanin savunuldugu haberler degildir. S6zcii gazetesi

de ideolojisi ve ekonomik c¢ikarlar1 pek fazla ortlismemekle birlikte Erdogan’in her giin

elestirerek haber yapmayi tercih etmistir.
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9 Agustos tarihinde S6zcii Gazetesi’'nde se¢im siirecine yonelik haber yer almamistir.
Gazete bu tarihte basilan yayininda Ege Denizi’'nde bulunan Kardak Adasi’na Yunan
Ordusu’nun asker ¢ikardigini okuyucularina duyurmustur. Yapilan bu haberde yine mevcut
iktidar elestirisi yapilmistir ve “AKP uyuyor” denmistir. Ancak sec¢im yarisindaki adaylardan
bahsedilmemistir.

Sozcii gazetesi, cumhurbagkanligi se¢iminin gergeklestigi 10 Agustos 2014 tarihinde
daha 6nce incelemis oldugumuz Hiirriyet ve Sabah gazetelerine kiyasla daha farkli bir haberle
okuyuculariin karsisina ¢ikmistir. Yukarda inceledigimiz lizere Sabah ve Hiirriyet gazeteleri
yorumdan kaginarak demokrasi vurgusu yaparken Sozcii’de bu durum biraz daha farkli bir
sekilde ele alinmistir. “Koy verme, Oy ver” bashigimin atildigi haberde daha onceki giinlerde
Ornegini gordiigiimiiz gibi yine sayfa ikiye ayrilmis ve bir tarafta Erdogan elestirisi yapilirken
bir yanda Ekmeleddin Ihsanoglu 6n plana cikarilmistir. Haberin bashiginda “Koy verme”
sOziiyle tatil doneminde gergeklestirilen bu se¢imde se¢gmenlerin sandiga gitmesi istenmistir.
Haberin spotunda ise okuyuculardan haberin igeriginde yazilanlarin iyi bir sekilde okuduktan
sonra ellerini vicdanlarina koyarak oy kullanmalar1 istenmistir. Haberin bu kismina kadar
inceledigimizde Sozcli gazetesinin farkli bir dille demokrasi ¢agrisinda bulundugunu
sOylemek miimkiindiir. Haberde ara baslik, fotograf ve fotograf alt1 yazis1 kullanilmamistir.
Haber metninde kullanilan “Atatiirk Diismanlar1”, “Vatan Hainleri”, “Hirsizlar”, “Din
Tiiccarlar1”, “Memleketi Bolenler”, “Sokakta Halkin1 Oldiirenler, “Irkcilar ve ‘Tecaviizciiler”
gibi tanimlamalar ile Erdogan ve Erdogan taraftarlarini isaret edilmis ve bu tiir olumsuz
kelimeler secilerek Erdogan elestirisi yapilmistir. Haberde herhangi bir adayin ismi
gecmemesine ragmen bu ¢ikarima gazetenin incelemis oldugumuz daha onceki sayilarindan
ulasmamiz miimkiindiir. Gazete sayfanin diger tarafinda ise “Atatiirk’ii Sevenler”, “Vatanim
Sevenler”, “Ozgiirliige Sahip Cikanlar” gibi olumlu ifadeler ile Ekmeleddin ihsanoglunu én
plana c¢ikarmaya c¢alismistir. Yine isim vermeden bu ifadeler kullanilmistir ancak tipki
Erdogan boliimiinde oldugu gibi gazetenin dnceki sayilari incelendiginde bu ¢ikarimi yapmak
miimkiindiir. Haber metni genel olarak incelendiginde se¢imin gerceklestigi 10 Agustos giinii
gazete demokrasi ¢agirisinin yan1 sira hem Erdogan’i elestirmis hem de Ekmeleddin
Thsanoglu'na &vgii yagdirnistir ve tarafli bir tutum igerisinde oldugunu bir kez daha
gostermistir. Selahattin Demirtas ise bir kez daha gazetenin ilk sayfasinda kendisine yer
bulamamustir (EK 30).

Sozcli, se¢im sonuglarinin belli oldugu 11 Agustos 2014 giinii Recep Tayyip
Erdogan’in se¢imden birinci olarak ¢ikmasini “Saksi Bir Bagbakan Araniyor” baglikli haber

ile okuyucusuna duyurmustur. Bu haber ile Erdogan’in artik cumhurbagkan1 oldugunu ancak
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yerine secilecek bagbakanin kendisinin emrinde ¢alisacak biri olmasi gerektigini haberde
aktaran gazete, bu yorumu su kelimeler ile yapmay1 tercih etmistir; “Cumhurbaskaninin
sOzlnii dinleyen”, “Dini biitiin”, “Aradig1 zaman hazir ola gecen”, “Anladim efendim”. S6zcii
gazetesi bu ifadeleri kullanarak Recep Tayyip Erdogan’in yine karsisinda durmus ve agir bir
sekilde elestirmistir. Haberde spot ara baslik ya da fotograf alt1 yazisi kullanilmamigtir. Haber
metni ise daha onceki gilinlerde de oldugu gibi alt alta sirali climlelerden olusturulmustur.
Baslikta ‘Sakli’ ifadesiyle yeni secilecek olan bagbakan kiiclimsenirken burada da yine
Erdogan’in kendiislerini yaptiracagi bir basbakanin secilmesi istendiginin alti ¢izilerek
Erdogan elestirisi yapilmistir. Haberde sakli resmi kullanilmistir. Burada anlatilmak istenen
yeni secilecek bagbakanin sadece verilen emirleri yerine getirecek bir kisi oldugudur. Bu
durum saks1 resmiyle resmedilmistir. Ust baslikta Recep Tayyip Erdogan’a yine daha énceki
giinlerde oldugu gibi “Tayyip” diye hitap edilmistir. Fotograf olarak bir saksi resmedilmis,
burada da yine Erdogan’a ve yeni secilecek bagbakana gonderme yapilmistir. Haberin tist
kisminda Recep Tayyip Erdogan’in se¢imlerde almis oldugu oy orani verilmistir. Ancak bu
oran aciklanirken Erdogan’in ismi kullanmilmamustir. Gazete isim kullanmak yerine “Yiizde
51,8 Koske Cikt1” ifadesiyle Recep Tayyip Erdogan’in se¢imden aldigi oy oranini ve
cumhurbaskan1 secilmesini duyurmustur. Burada yine Erdogan’in isminin kullanilmamasi
gazetenin Erdogan’1 gormezden geldiginin gostergesidir (EK 31).

Sozcii gazetesi, 11 Agustos 2014 tarihli yayininda Erdogan elestirisine devam etmistir.
Gazete ilk sayfasinda diger adaylar Ekmeleddin Thsanoglu ve Selahattin Demirtas’in sadece
aldiklar1 oy oranlarim1 okuyuculara duyurmustur. Bu haberlerde herhangi bir resim, spot, ara
baslik ya da haber metni bulunmamaktadir. Sadece bu iki ismin aldiklar1 oy oranlar
isimleriyle birlikte siyah bir c¢erceve igerisinde verilmistir. Bu alanda siyah renginin
kullanilmasi ise bir {iziintii ifadesi olarak degerlendirilebilir.

12 Agustos tarihli Sozcii Gazetesi “Cumhuriyet Elden Gidiyor, Millet Uyuyor”
bashigiyla okuyucusunun karsisina c¢ikmistir. Secimlerde 14 milyon se¢menin oy
kullanmamasin1 elestiren gazete, bunun sonucunda Recep Tayyip Erdogan’in se¢imden
galibiyetle ayrildigin1 ifade etmis ve bu durumu “Cumbhuriyet elden gidiyor” ifadesiyle
belirtmeye ¢alismistir. Bu baslikla ayrica Recep Tayyip Erdogan’in “Cumhuriyet” karsiti bir
cumhurbagkani oldugu ifade edilmeye calisilmis ve elestirilmistir. Kullanilan {ist baglikta
herhangi bir mesaj igermemektedir. Ancak haberin spotunda yer alan “Atatiirk’ii silen
Tayyip” ifadesi ile yine baslikta oldugu gibi Erdogan elestirisi yapilmistir. Haberde ara baglik
kullanilmamustir. Fotograf olarak ise esneyen bir kadin figiirii kullanilmis ve burada da Tiirk

halkinin uyudugunu ve Erdogan’in Cumbhuriyet’t yikma girisimi igerisinde hicbir sey
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yapmadan durdugu anlatilmaya ¢alisilmistir. Haber metninde ise “Atatiirk degerlerini yerle bir
eden”, “Baskanlik sistemini getirecek”, “Anayasayr degistirecek”, “Kuvvetler ayriligini
bitirecek”, “Boliinmeyi hizlandiracak”, “Laik Tiirkiye Cumhuriyeti agir darbeler alacak™ gibi
ifadeler kullanilmis ve Erdogan icin olumsuz bir hava yaratilmaya c¢alisilmistir. Sec¢im
yarisinda Erdogan’in rakibi olan Ekmeleddin Thsanoglu ve Selahattin Demirtas Sézcii
gazetesinin ilk sayfasinda yine kendisine yer bulamamistir (EK 32).

Soézcili, 13 Agustos 2014 tarihinde “Istifa Etmeye Tayyip Sug Isliyor” bashgiyla
okuyucusunun karsisina ¢ikmistir. Secimden sonra Bagbakanlik gérevine devam eden Recep
Tayyip Erdogan’1 elestiren Sozcii, baglikta yine “Tayyip” kelimesini kullanmay1 tercih etmis
ve olumsuz bir hava yaratmaya c¢aligmistir. Ayrica spotta gegen “Operasyona ugrarim
korkusuyla koltugu birakmiyor” ifadesi ile Erdogan’in suglarmin oldugu ve
dokunulmazliginin diistiigli anda kendisinin tutuklanacagimi diisiindiigii icin bagbakanlik
gorevine devam ettigi ifade edilmistir. Haberin igerisinde gegen “Bu Para Erdogan’in Disinin
Kovuguna Yetmez” ifade ile Recep Tayyip Erdogan bir kez daha kdtiilestirilmistir. Haberde
ara basglik yoktur. Gazete, haberde fotograf yerine bir karikatiir kullanmistir. Bu karikatiirde
Erdogan padisah olarak resmedilmistir ve karsisinda iki tane kukla durmaktadir. Bu fotograf
ile Erdogan’in bundan sonraki siyasi hayatinda bir padisah gibi yasayacagi ve karsisinda kim
olursa olsun Erdogan i¢in bir kukladan ibaret oldugu mesaj1 verilmek istenmistir (EK 33).Bu
fotografta da yine haberle dogru orantili olarak Erdogan agir bir sekilde elestirilmeye devam
edilmistir. Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas bu tarihte de Sozcii gazetesinin ilk
sayfasinda kendilerine yer bulamamiglardir.

“37. Padisah Tayyip’in Neleri Yok Ki!” bashkli haberle 14 Agustos 2014’te
okuyucusunun karsisina ¢ikan Sozcii gazetesi, Recep Tayyip Erdogan’in karsisinda durmaya
devam etmistir. Baglikta yine analiz ettigimiz diger giinlerde de gordiigiimiiz gibi Erdogan’a
“Tayyip” diye hitap edilmis ve bir kiiglimseme tavri igersine girilmistir. Haberde Erdogan’a
Osmanli’dan gelen padisahlik sifat1 yiiklenmis ve bunun lizerinden yiiklenilmistir. Spotun, ara
basligin ve fotograf alt1 yazisinin kullanilmadigi haberin iist bashiginda kullanilan “Nice
padisahlar geldi gecti... Boylesi hi¢ goriilmedi” ifadesiyle yine bir Erdogan elestirisi
yapilmustir. Haberin igeriginde ise yine analizini yaptigimiz 6nceki giinlerde gordiigiimiiz gibi
haber metni diiz bir sekilde degil, alt alta siralanarak verilmis ve her bir maddede Tiirkiye’de
Erdogan ismini tasityan yerlerin isimleri yazilmistir. “Istanbul’da RTE Stad1 Var”, “Rize’de
RTE Universitesi Var”, “Recep adli balik tiirii var” gibi ifadelerin kullanildi1 metinin en son
satirinda ise “RTE Havaalan1 olacak” denilmistir ve Istanbul’da yapimi devam eden 3.

havaalanina Recep Tayyip Erdogan isminin verilecegini elestirel bir dille okuyucularina
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duyurmustur. Fotograf olarak Erdogan’in portresi padisah kiyafetleriyle verilmistir ve
fotograf alti yazisinda Erdogan, “AKP Genel Bagkani, Basbakan, Cumhurbaskani, Yiice
Devletlu Sultan, Recep Tayyip Erdogan” seklinde takdim edilmistir (EK 34). Haberin bu
boliimiinde de Erdogan, alaycit bir dille elestirilmistir. Cumhurbaskanligi se¢iminden
maglubiyetle ayrilan Selahattin Demirtas ve Ekmeleddin Thsanoglu gazetenin ilk sayfasinda
yine kendisine yer bulamamustir.

Sozcli gazetesinin 15 Agustos 2014 tarihinde 12. Cumhurbagkani segilen Recep
Tayyip Erdogan’1 elestirmeye devam etmistir. “Hangi Yiizle Bu Yemini Edecek™ baglikli
haberde Erdogan’in karsisinda oldugunu bir kez daha gosteren gazete, baslikta kullanilan
“Hangi Yiizle” ve haberin iist bagliginda kullanilan “12 yildir 6yle seyler yapt1 ki” ifadeleriyle
Erdogan’in karsit1 bir tavrin i¢inde oldugu net bir sekilde gosterilmistir (EK 35). Haberde spot
ve ara bagliklar kullanilmamistir. Ancak haber metninde kullanilan “Bagimsizligimizi
ABD’ye emanet etti”, “Ulkeyi Tiirk-Kiirt diye ikiye boldii”, “Alevi-Siinni ayrimcilig1 yapt1”,
“Anayasay1 ¢ignedi”, “Huzur birakmadi” ve “Halki yoksullastirdi” gibi ifadelerle Erdogan
yerden yere vurulmus ve secimden sonra da gazete, Erdogan’in karsisinda durmustur.
Haberde fotograf olarak daha once de oldugu gibi Erdogan karikatiirize edilmis ve mizahi bir
dille elestirilmistir. Haberde fotograf alt1 yazis1 kullamlmamustir. Islevleri geregi, insanlarin
yogun ilgisini kazanan medya, bdyle bir ortamda mesajlarin1 kolaylikla genis kitlelere
duyurabilmektedir. Medyanin bu denli gii¢lii oldugu tiim herkesce kabul edilmis bir gercektir.
Sozcii gazetesi de bu genis kitlelere verdigi mesajlarda net bir sekilde Erdogan’in karsisinda
durmustur.

Sozcii gazetesinde 16 Agustos 2014 tarthinde cumhurbagkanligi se¢imlerine dair bir
habere rastlanmamistir. Ancak 17 Agustos 2014 tarihinde yine bir Erdogan elestirisiyle gazete
okuyucularinin kargisina ¢ikmistir. “Sivil Darbe” bashigmin atildigi haberde Erdogan’in
Tiirkiye nin yonetim seklini alt st ettigi sOylenirken, spotta yine Erdogan’in anayasaya aykiri
davrandiginin alt1 ¢izilmistir. Haberde ara baslik ve fotograf alti yazisi kullanilmamustir.
Ancak haber metninde yine Erdogan’in bagbakanlig1 birakmasi gerektigi halde istifa etmedigi
belirtilmis, bu durum ““anayasay1 ¢igniyor”, koltuk tath geldi” gibi ifadelerle desteklenmistir.
Fotograf olarak Recep Tayyip Erdogan’in portre fotografini haberde kullanan gazete yine
daha onceki gilinlerde oldugu gibi Erdogan karsiti haberlerine bugiinde devam etmistir. Diger
adaylar Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas ise gazetenin bugiinkii sayisinda

kendisine yer bulamamistir (EK 36).
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SONUC

Kitle Iletisim Araclarinin her gegen giin degismesi ve gelismesi ile birlikte bununla
dogru orantili olarak medya da fazlasiyla hayatimiz igerisinde yer almaya baslamistir.
Medyanin hayatimizda bu denli aktif bir sekilde yer alis1 ise insanoglunun basta ideolojileri
olmak iizere bir¢ok noktada etkilemektedir. Daha net bir ifadeyle kisiler “medya” karsisinda
caresiz kalmakta ya da birakilmaktadir.

Medya haberi aktarmadan aldigi gii¢ ile toplumlarin sekillenmesi noktasinda son
derece kritik adimlar atabilmektedir. Soylemlerini ve/veya ideolojilerini bu gii¢ dogrultusunda
ve ekonomik ¢ikar iliskilerini gozeterek bizlere aktarmaktadir. Medyanin bu giicii elde
etmesindeki bir baska etken ise siyaset diinyasiyla olan iliskileridir. Medyanin siyasetle olan
iligkisi su gotlirmez bir gergektir. Buna paralel olarak siyasetin de medyayla olan iliskisi
apacik ortadadir.

1980 sonrasi gelisen neoliberal politikalar sonrasi gazete sahipleri gazetelerini holding
patronlaria satmustir ya da satmak durumunda kalmistir. Iste o giinden sonra medya da yeni
bir siire¢ baslamistir. Ekonomik ¢ikarlarini diisiinen medya patronlari, siyaset diinyasiyla ikili
iligkilerini sicak tutma gayreti gostermeye baslamis ve bu dogrultuda haberlerine yon
vermistir. Bu durumda haberin dogrulugu ilkesinin disina ¢ikilmasi demektir. Ayni sekilde
seslerini daha fazla duyurmak isteyen siyasiler de medyay1 aktif bir sekilde kullanma yolunu
secmiglerdir. Siyasilerin medyay1 kullanmas1 gelenegi uzun yillardir devam eden bir siiregtir.
Ancak gazetelerin, televizyonlarin ya da radyolarin haber vermekten ziyade asil amacinin
para kazanmak oldugu diizende siyasilerin bu ortami kendi istedikleri gibi kullanma istekleri
onlar i¢in istah kabartic1 olmustur.

Yukarida da sOyledigimiz gibi gazetelerin siyasi partiler, sermaye sahipleri ve/veya
ordu ile olan iliskileri sdylemlerini ve editoryal denetimlerini belirlemektedir. Giliniimiizde
medya haber verme odakli degil, para kazanma odakli c¢aligmaktadir. Tiim bunlar
cercevesinde medyayr ele alirken su ayrintiya da dikkat etmemiz gerekmektedir. Tiirk
medyasini tek bir medya olarak ele almak kesinlikle miimkiin degildir. Farkli siyasi, ideolojik
ve maddi kuvvetler Tiirkiye’deki basinin haber yapma bigimlerini etkilemektedir.

Tiim bu bilgiler ¢ercevesinde yapmis oldugumuz calismada medyanin ekonomik
cikarlar1 ve ideolojileri dogrultusunda siyasi kisilikleri nasil kaleme aldiklar1 ve bu kisilerin
gazete sayfalarinda nasil temsil edildiklerini inceledik. Tam ortada olmasa bile giiniimiiz
medyasi incelendiginde daha tarafsiz bir tutum sergiledigi diisiiniilen Hiirriyet, iktidara ve

giiniimiiz Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’a yakinligiyla bilinen Sabah ve muhalif
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kimligiyle taninan So6zcii gazetelerini drneklem olarak aldik. Bu gazetelerin Tiirk siyaseti
acisindan son derece Onem tasiyan 12. cumhurbaskanligi se¢imlerinde adaylardan Recep
Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas’1 ilk sayfalarinda nasil
islendiklerini inceledik.

Calismamiz boyunca li¢ farkli gazetede de tarih araligi olarak 3 ile 17 Agustos 2014
arasindaki 15 giinii belirledik. Ilk olarak analizini yaptigimiz Hiirriyet gazetesi, 10 Agustos
2014 giinii gergeklestirilen 12. cumhurbaskanligi segimlerine olabildigince tarafsiz bir sekilde
yaklasmistir. Hiirriyet’in yapmis oldugu haberleri inceledigimizde herhangi bir ideolojik
dolayima ugramadigin1 gordiik. Gazete, 15 giinliik siire boyunca demokrasi ¢agrisini 6n
planda tutmakla birlikte, secim Oncesi ve sonrasinda yapmis oldugu haberlerde tarafsizligini
korumaya ¢aligmistir.

Hiirriyet, bu siire zarfinda kullanmis oldugu haber basliklarinin tamamina yakinini
adaylarin demeglerin se¢mistir. Bu tercihiyle basliklarda yorum yapmaktan kaginmistir ve
tarafsiz bir sekilde haberi vermeyi amaclamistir. Ayrica haber basliklarinda tercih edilen bu
tutum yine haberin ara basliklarinda ve haber metinlerinde de tercih edilmistir. Gazete
adaylara yonelik yapmis oldugu haberlerde genellikle kisilerin demeclerine yer vermistir.
Bununla birlikte Hiirriyet, haberlerinde yiliklem olarak “dedi”, “konustu” gibi ifadeleri
se¢mistir ve bu tercihte yorumdan uzak bir sekilde haberleri okuyucularina aktardiginin bir
gostergesidir.

Haberlerde secilen fotograflar ve fotograf alti yazilar1 da tipki haber metinlerinde
oldugu gibi yorumsuz ve herhangi bir mesaj icermeyen tiirden olmustur. Genel olarak
adaylarin miting alanindaki fotograflar1 vermeyi tercih eden gazete, bununla beraber inceleme
alan1 olarak kabul ettigimiz ilk sayfasinda tiim adaylara esit 6lgiilerde yer vererek her adaya
ayni uzaklikta oldugunu da gostermistir. Kimi teorisyenlerce tarafsizlikta bir taraf olarak
nitelendirilse de Hiirriyet gazetesinin se¢im siirecinde yiiriitmiis oldugu bu politika her kesime
esit mesafede olma yoniindedir. Gazete, Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Thsanoglu ve
Selahattin Demirtag’a ayn1 mesafede durmus ve kisileri ilk sayfasinda tarafsiz bir sekilde
temsil etmistir.

Sabah gazetesi ise inceledigimiz ikinci gazetedir. Calismamiz sonucunda, Sabah’in
secimlere yonelik haberlerde Hiirriyet kadar tarafsiz kalamadigini net bir sekilde sdylemek
miimkiindiir. Inceledigimiz 15 giinliik siire igerisinde Sabah gazetesi adaylara ve secimlere
yonelik yapmis oldugu haberleri ideolojik dolayima ugratarak okuyucularina aktarmis ve
yanl bir tutum sergilemistir. Se¢cimden galip ayrilan Recep Tayyip Erdogan’1 savunmaya ve

on plana c¢ikarmaya yonelik haberler yapan gazete, bu noktada Hiirriyet gazetesinden
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ayrilmgtir. inceleme yaptigimiz 15 giinliik siire zarfinda Sabah ve Sozcii gazeteleri sadece
Recep Tayyip Erdogan’in haberlerine ilk sayfasinda yer vermistir. Yapis oldugu haberlerde
Erdogan’t &n plana cikaran gazete, diger adaylar Ekmeleddin IThsanoglu ve Selahattin
Demirtas’a ise ilk sayfasinda hi¢ yer vermemistir. Sabah bu siire zarfinda haberlerine attig1
basliklarin bir kismin1 Erdogan’in demeglerinden secerken bir kismini ise kendi yorumuyla
vermistir. Hem Erdogan’in demeglerinde hem de kendi attig1 basliklarda Erdogan ismini
sirekli One c¢ikaran gazete, ara bashiklarda ve haber metinlerinde de bu tutumunu
stirdiirmiistiir ve Erdogan’1 ovmiistiir. Yapmis oldugu bazi haberlerde ise, Erdogan’in diger
adaylar hakkinda sdylediklerini Ozellikle sayfasinda yer aywrmistir. Boylelikle hem
Thsanoglu’nu hem de Demirtas’1 kotiilemistir.

Haber metinlerinin yiiklemlerinde “hitap etti” gibi yine Erdogan’t 6n plana ¢ikaran
ifadelerden secen gazete kullanmis oldugu fotograflarda ve fotograf alti yazilarinda tiim
haberde oldugu gibi Erdogan olumlamasi yapmis, kalabalik kitleler resmedilmistir. Genel bir
ifadeyle Sabah gazetesi secim siirecinde adaylara esit mesafede kalamamaistir. Erdogan yanlisi
haberler yapan gazete, Thsanoglu ve Demirtas’a hi¢ yer vermeyerek tarafin1 agik bir sekilde
belli etmistir.

Taraflar1 farkli olmakla birlikte Sozcii gazetesi de bu siirecte Sabah gazetesiyle ayni
tutum igerisinde olmus ve tarafsiz bir sekilde haberleri aktaramamistir. So6zcii, se¢im
stirecinde adaylara yonelik yapmis oldugu haberlerde Recep Tayyip Erdogan karsiti bir tutum
icerisinde bulunmustur. Sozcli, Hiirriyet ve kismen Sabah gazetesinin aksine haber
basliklarinda hi¢ deme¢ kullanmayan ve 15 gilinlik siire zarfinda attigi basliklarda hep
yorumda bulunmustur. Beklenenin aksine ilk sayfasinda Ekmeleddin Ihsanoglu’na gok az yer
veren, Selahattin Demirtag’t ise hi¢ temsil etmeyen gazete, tarafli tutumunu Erdogan’i
elestiren haberler yaparak gostermistir. Haber metinlerinde, ara basliklarda ve spotlarda
stirekli Erdogan’in karsisinda duran Sozcii, kullanmis oldugu fotograflarda da genel olarak
Erdogan’1 alayc bir dille karikatiirize etmistir. Recep Tayyip Erdogan’a haberlerde “Tayyip”
diye seslenen ve “Sozde lider”, “Yalanc1” gibi ifadelerle Erdogan’a hitap eden gazete net bir
sekilde se¢imden galibiyetle ayrilan Erdogan’in karsisinda yer almistir.

Ayrica partiler tarafindan aday gosterilen Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin
Ihsanoglu ve Selahattin Demirtas'm liderlik vasiflar incelenmistir. Erdogan ve Demirtas'in
siyasi lider kimlikleri bulunmaktadir. Ancak Thsanoglu aday gosterilene dek birgok orgiite
baskanlik etmis ancak siyaset igerisinde yer almamistir. Bununla beraber kitleleri arkalarina
alan ve milyonlarca kisiye hitap eden Erdogan ve Demirtas'in karizmatik lider tipine drnek

olarak gostermek miimkiindiir.
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Ayni zamanda Erdogan ve Demirtas dogustan gelen &zellikleri sayesinde (hitap
yetenegi...vb.) klasik liderlik kuramlarindan &zellikler yaklagimina uygun lider tipi olarak
gostermek miimkiindiir. Siyasi liderlik vasiflarint ¢ok fazla bilmedigimiz ve siyaset
arenasinda simdiye kadar pek gérmedigimiz Thsanoglu i¢inse belli durumlar ger¢evesinde 12.
Cumhurbagkanlifina aday olmasi nedeniyle yine klasik liderlik kuramlarindan durumsallik
yaklasimina 6rnek verilebilecek bir lider tipidir.

Bu bilgiler c¢ergcevesinde baslamis oldugumuz calismamizda iletisim araglarinin
gercegi oldugundan farkli ve kurgulanmis sekliyle yansittiklart gergegi calismamizin gerek
kuramsal ¢ergevesinde ve gerekse sOylem analizine dayanan uygulama asamasinda birbiriyle
ortiisen sonuglar ortaya ¢ikarmistir. Sonuglar gostermektedir ki, diisiince yelpazesi farkl
Hiirriyet, Sabah ve Sozcli gazeteleri kendi ideolojileri dogrultusunda tasarladiklari
gerceklikleri izler-okur kitleye aktarmaktadir ve kisiler bu sekilde gazete sayfalarinda temsil
edilmektedirler.

Sonug olarak, 10 Agustos 2014 giinli gergeklestirilen Cumhurbaskanligi se¢imlerinin
medyada yer alis bigimlerini Hiirriyet, Sabah ve Sozcii gazeteleri Ornekleminde
inceledigimizde ¢ikarmis oldugumuz en net sonug, Kitle Iletisim Araglar1 “durum”u kendi
pencerelerinden yorumladiklar1 ve ideolojik tavirlarin haber iletisim siirecine kesinlikle etki
ettigi yoniindedir. Calisma sonunda elde ettigimiz veriler baslangicta belirlemis oldugumuz

varsayimlarimizi hakli ¢ikarmistir.
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Istanbul Maltepe'deydi. Erdogan, “Basbakan . |
olarak istanbul'daki son mitingim" dedi. |
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zaman rehberimiz iyfumiz olda.”
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Tayyip Erdogan var."» 21. sayfa
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Basbakan Erdogan, TOBB 7. Tiirkiye Ticaret ve Sanayi Sirasi'nda yaptigi ko-
nusmada Anayasa'nin kendisine tamidig: biitiin yetkileri kullanacagim yineledi.
Al

DINLEMEYE OFKE
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ofke duydugunu say-
leyen Bagbakan Er-
dogan “Ortada al-
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Diyorlar ki, 'Tayyip

Fotograf: Riza OZEL
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M Segmen belgeniz elinize ulagmadysa vevew,
ysk gov.tr adresinden oy atacagunz yeri
dgrenin @ Oylar 08.00-17.00 arasinda kulla-
milacak M Sandiga TC kimlik No'su bulunan
resmi kimlikle gidin M Verilen oy pusulasin:
da YSK mithrii olup olmadigina bakin
M Kabine cep telefonuyla girmeyin. » 26

-

EK 7- HURRIYET GAZETESIi: 10 AGUSTOS 2014

KOSK ICIN SANDIGA

2 Yaklasik 53 milyon secmen, bugiin saat 08.00'den itibaren
ilk kez halkin oylaryla cumhurbaskam secmek icin sandik
basina gidiyor. Birlesik oy pusulasinin ilk sirasinda Erdogan,
= ikinci swasinda Demirtas, liciincll sirasinda ihsanolu var.

el AILE iCi SIDDET
W Sandiklar oy verme iglemi- " =
s s Vaudih R o nin bitis saati olan 17.00'de Tehdlt ed“en
= 3 kapatilacak. Birinci turda
. . adaylardan biri 12'nci 5483 kadln
: Cumhurbagkam olmak
. D : Oy Vermeye geld“er icin gegrﬁsoylaxgayﬁzde oy Vermeye
Em sccificin tatil blgelerinden Ist 50'nin tizerine qkamazsa i
bﬁ fve Tcrg‘kyaallllecr,i gg 32&32 r:/asla?: segimin ikindi turu 24 gldemeye(ek
daslar Canakkale'deki Iskeleler- Agustos'ta yapilacak.» 19

de uzun Kuyruklar olusturdu.

& jef.com.tr de iLi ﬂ\l‘.:g




EK 8- HURRIYET GAZETESIi: 11 AGUSTOS 2014
ANOG | R 0 L AT

2 %5190l & /3333 ﬁ 911

| gmey . suvon A awibo

'
Kasimpasa'dan
ARl W 1954 yilinda
G dofian Erdogan,
Istanbul Bityiik-
gehir Belediye
R ANO DED Bagkanb@'ndan
devletin zirvesi
Cankaya Kogkii'ne
zor ve miicadele
dolu bir yol izleye-
rek ulast. % 23'te

Tirkiye - e 6
Tarklerindir 11 Agustos 2014 Pazartesi www.hurriyet.com.tr Fiyate: 75 Kr (KK1C:2 L) sska S

b A % ep D 2 1 e
== e [T
(4 W g Sy
g{ ,J daki td vl,

A
AT .;p.;,w““"‘
o

_ Fotograf: Selahattin SONMEZ

Necdet

) il il S@ZEr Oy
s kullanmadi
- = o B10uncu Cumhurbag ||

kam Ahmet Necdet |

Sezer dnceki gece Bod-
rum'dan Ankara'ya

geldi ancak diin oy
itmedi. »21 ©

 Baskanlik | RTL \faligdaroglu
plam &% TV 7= veBahgli
zora girdi i ! kaybettl

Plyasalarirdoganm ‘ ww» ¢
sekillendirecegi yeni g . ey
kabineyi beldiyor || %’ WALz |

» Fatih CEKIRGE » 21 »9. sayfada

b T

1
?- S

o

GECERSIZ @Y

SezerveegiSemra |
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EK 9- HURRIYET GAZETESI: 12 AGUSTOS 2014

YENi FIRSTLADY'NIN
AK Parti MKYK, 12. Cumhurbaskam 3
secilen Erdogan’in, Giil'iin gorev sii-
resinin dolacag: 28 Agustos’tan bir
(f © - gunonceyapilacak
¢ kongrede veda et-
\mesine karar verdi.

| —

ve Masum
 teleforlazrayptebrik |

ettl. Misxr'da askeri

darbeyle gorevinden

W AK Parti Sozclist Hilseyin mYiiksek Secim Kurull
lik, Erdogan baskanliginda- | Cumhurbaskanli
ki MKYK toplantist slirerken kesin sonuclar
yaphgx aciklamada, AK Par- sonra mammyr
'nin genel baskan segmek
icin 27 Agustos Carsamba
= giinii saat 10.00’da olaganiis-
B ~ U kongreye gidecegini, AKP
Turkiye s Genel Baskani ile basbakanin
Torklerindir - 12 Agustos 2014 Sali - www.hurriyet.com.ir Fiyat: 75 Kr (KKTC: 2 L) ayni kisi olacagini agikiadt. kadar bekletecek. 20

EK 10- HURRIYET GAZETESI: 13 AGUSTOS 2014

IKi CUMHURBA
iKi FIRST I.Ag'\;n ;

BiR ARADA

Cumhurbaskam Giil, veda resepsiyo-

nunda Basbakan Erdogan'a “Saym Se-
dlmis Cumhurbaskau" diye hitap etti.

| BIRLIKTE OTURDULAR

lBasbakan Erdogan, “Abduliah Bey'in,
partisina, partimize bundan sonra, o
donmesinden daha dogal; tabll hi¢- | ¥ N =
bir sey olamaz" dedi. Gll gift; cok
misafirperver davrandiklari Erdo-
gan ciftiyle once salonda, resepsk
yonun ardindan da makam Katinda
birllkte uzun sire oturdu. » 18'de




EK 11- HURRIYET GAZETESI: 15 AGUSTOS 2014

Bilyiik ¢-)
kongre
secimden sonra

M Bagbakan Erdogan, AK Parti Olagan Kongresi'nin,
Haziran 2015'teki se¢imden sonra yapilacagini
belirterek, 27 Agustos'ta secilecek genel bagkanla
secime gidileced sinyalini verdi. Erdogan, g
donem kuraliun ¢ignenmeden yola devam edile
cegine inandigin acikliady. > Umit CETIN » 20'de

EK 12- HURRIYET GAZETESI: 16 AGUSTOS 2014

Sizi Kogk'ten izleyecegim

B 12, Cumhur-
bagkam secilen g
Tayyip Exdo- -
gan, onceki ak- ’ :
sam son kez bir PR VISP IS, L O,
araya geldigi £
milletvekilleri- . s-_-.éuv .q”' Tndbgve.
ne soyle dedi: o Nt Corablsshisadins v s

M "28'inden itibaren burada
olmayacagum. Ama goniil
ve ruh dunyam hep si-
zinle beraber olacak. Sizi R SR
Gankaya'dan izlemeye de- YSK.12.Cumhurbaskani secien Recep Tayylp Erdo-
vam edecegim." » 22'de 2an'in mazbatasini TBMM Baskanh'na génderdl.
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EK 13- SABAH GAZETESI: 3 AGUSTOS 2014

BASBAKAN ERDOGAN:
‘Inlerine girecegiz’ dedik,
inlerine girdik. Simdi sovmenler
ecel terleri dokuyor. Daha isin
basindayiz. Simdi siz seyredin...

UTANMADAN cikmislar, ‘Biz haram
yemedik’ diyorlar. Kardeslerim bunlar
harami havuduyla gétirdiler.

BU ithal aday yerli degildir. Baba ile
evlat her zaman ayni olmuyor

IZMIR "tipis tipis’ degil, goniillii ola
rak sandiga gidecek, hiir iradesiy-
le oyunu kullanacak.

ISRAIL o ¢ocuklarin, bebeklerin
kaninda bogulup gidecek. Israil,
Hitler'i aratmayan soykirim yapar-
ken, ne Ortadogu'ya, ne de diinyaya
asla baris, adalet gelemez. 18'DE

EK 14- SABAH GAZETESI: 4 AGUSTOS 2014

2.5 MILYON KiS|
KOSK'E UGUHI.ADI

Cumhurbaskani adayi ve Basbakan Erdogan, istanbul-Maltepe'de ucu
bucagi gériinmeyen coskulu kitleye seslendi: Kilicdaroglu ve Bahceli
yanlarina Monser'i aldifar, Hisseli Harukalar Kumpanyasi oldular...

 BU monser aday lstikls
ahya Kemal'i bil-

miyor. Hala C»km]mak\a
diyor. Sigortas: att.

® NEYMIS i dil biliyormus.
Biz terciiman aramiyoruz,
iilke yénetocok adam anyoruz.

® BU iilked syon yapmak  §
isteyenler demir yummgumu-

zu kargilarinda bulur.

ISTANBUL VASIYETI
B INLERINE girecegiz dedi
girdik. Ama daha bu igin bag:
Bunlardan davaciyzz. Beni ve

bakanlarin dinlediler v a9 YINE COK g
® HITLER Almanya'da nasil ari !‘ UHTESEMSINY
bir irk olusturmaya galistiy-
sa Israil devleti de orada ayni ISTANBUL %
hedefin pesinden koguyor Bagbakan Erdd-
B BUGUN Istanbul'a veda etmi- P VW feanbol, 3
onikapida 1.5

En bilyik arzumbu apnsdedi
lmek, vasivetim do U ) f bictarinyazg;
ofnedilmek > bugin de Mal-
INHABERI SAYFA 22°DE ~ lepe'de bir tarih

e %a odiyor.
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EK 15- SABAH GAZETESIi: 5 AGUSTOS 2014

1 CUMHURBASKANI AGaY Erdogan
q YUksﬁ?ﬂskeri SiraltoplantisinalB
i bakanfolarak son ke




EK 16- SABAH GAZETESI:

6 AGUSTOS 2014

ONLAR EMANETE

Erdngan n Cumhurbas-
¥ kanligi 1orslu ka.mpanya

EK 17- SABAH GAZETESI:

ERDOGAN, Yériik Tiirkmenleri toplanti-
sinda konugtu: Biz Tiirkmenler'e MIT elivle
vardim ulastirirken, ihanet getesi TIR'larin
aniinii kesti. CHP ve MHP de destek verdi.
Bunlar Pensilvanya getesinin usaklar. 200

Edep disi

i\ =
Basbakan Erdogan:
Artik biirokraside
bunlara bir sey emanet
edemeyiz. Clinki
emanete ihanet ettiler

SEN NASIL YARGISIN

PARALEL yapiyla miicadele
devam edecek. Bu isin saka-
ya gelecek yani yok.
EMNIYETTEKI operasyon-
lar sonrasinda kendilerine
magddur roli bicme gibi bir
gayret icindeler.

HSYK Baskanvekili Hamsi-
ci'nin aciklamalari makami-
na yakismiyor. Onun telefo-
%= nu dinlenmiyor ki, baskakan
» s dinleniyor. Adama sorarlar

' sen nasil yargisin. 20'DE
A A

B

Basbakan NIV Star ¥

ortak yaylnmda gun-

deme>|l|sk|73_c§rm-cl
mesanar

7 AGUSTOS 2014

Vids

n |ar i

Mugla daki miting-
jrbrde halka hitap

n Er o-
gan: Bu Ekmel'i piyasayastiren Pensilvan-
ya'min aylardir sesi solugu kesilmisti.

30 MART'TA dizlerinin bagi ¢ozllmiisti.

Ama cikmis yine beddua etmis. Agiza
alinmayacak ifadeler. Dengesi bozulmus.
BIRAKIN hocayim iddiasindaki bir kisiyi, insanim
diyene yakismayacak edep disi, adap disi hezeyanlar.
MONSER aday bize tislup dersi vermeye kalkisacagi-
na, efendisinin edep disi konusmalarina baksin. 20'DE
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EK 18- SABAH GAZETESIi: 8 AGUSTOS 2014

NE KADAR ALDILAR’

BASBAKAN ERDOGAN’DAN ISADAMLARINA CAGRI: Paralel Yapi, santajla,
tehditle harac aliyor, bircok isadami bu konuda konusmuyor, artik konusun

PARALEL ihanet getesiyle miicadelede Cumhurbagkan: Aday: ve Bagba-
de igac arinin en 6n safta cesaretle Kkan Erdogan, diin Malatya ve Gazi-
durmasim bekliyoruz. tep mitinglerinde konustu.

seti, emniyeti, yargiy: degil,
0 caligmug-
pihyor.

, santaj, kumps
ORTADA alg

kga bir ihanet var Bugin W5

v
bakan’a say
stipheleri {

BU filkenin HSYK's) hala saveilik gorevi-
ni 1hlal otmiy olan bu kigt hakkinda kal-
kip da gorokli olan adimi atmiyor.

ISTE Paralel Yapi denilen zihniyet bu ve
bu zihniyet birbirini ok agik, net koru-
ma altina alabiliyor. 25'7€
_islam Konferansi'nin bagina génderdik. Ne blylk yanlis

yapmisiz. Suudi Arabistan gibi (lkeler zor kurtuldu

Bize ricada bulundular.

CIKSIN, bunu da inkér etsin. Dogru, eder, eder

Ciinkii ‘Garkei Kemal'in yaninda yetisen ‘Carkgi Ekmel’ olur

DEVLET tektir. Paralel Devlet; avucunu yalayacaksin. Inlerine

girmeye basladik. Pensilvanya'nin dengesi bozuldu bile

YENI Tuirkiye'yi kuruyoruz. Eski Tirkiye tasfiye olacaktir. 26'DA

EK 19- SABAH GAZETESIi: 9 AGUSTOS 2014

TURKIVE HASIMLARI

adamve Basbaka

mkl =y ﬁ o m l
HEKS
ENSILVANYA beddua seanslariy- "

la, Doian medyas: da var giiciiyle,
imkanlanyla bu adaym arkasinda.
DOGAN Grubu'yla aras: gok i iyi
olan Der Splegef dergisi, bitlgenin
diktatérleri, Tiirkiyenin tiim hasimlan bu 3
adayin arkasmda,

BU adayda bilyeler dagilmg. Ordu’da
konusurken AK Partili Ertugrul Ozkik
demls; Ozkok kalpten gitmistir herhalde.
BIZIM davamizda sinsilik, arkadan han-
gerleme, makam hirsi, arkadagini satma
yok. Bizim davamizda ben yok, biz varcar.

AK Parti'de sorun giksin diye elini ovug-
turanlara malzeme vermeyiz. Nifak ve
fitne i¢in pusuda yatanlar sevindirmeyiz.
GELIN pazar giinii sandikta oylart
biitiinlestirerek muhalefete, Pensilvan-
ya'ya demokratik bir tokat atalim.
EDAISIK'IN HABERI SAYFA 22'DE

SUREKLI oturan bir cumhurbaskani olmaz,
ekl Cuhurbaskanive fobsen duserres et estren,
ve Ankara‘da coskulu A S B
kalabaliklara seslendi. Basbakan Ulke"'n BOYLECE cumhu ani ve basbakan bir-

yiikiini kardesce pirinin iizerindeki yiikii hafifletir. Biz kar-
~ paylasmali desce calisip Tiirkiye'yi uguracagiz.




EK 20- SABAH GAZETESI: 10 AGUSTOS 2014

iye’nin onur gunu
! Cumhurbaskani'niilk kez halkin

oyuyla sececek Tiirkiye, demokrasi
3 tarihinde yeni bir déneme giriyor

TURKIYE, bugiin demoﬁasi agisindan tarihi bir
olaya taniklik ediyor. Segim sandig1 ilk kez
hurbagkam igin kuruluyor. Erdogan, Demirtag ve
Ihsanoglu'nun yanstigi segimde, 53 milyon sec-
men Tiirkiye'yi 5 yil yonetecek Cumhurbagka-
n1'mi belirlemek igin oy kullanacak. Ve demok-

* rasi tarihimizde yeni bir sayfa agilacak. 200E

EK 21- SABAH GAZETESI: 11 AGUSTOS 2014

»
'>&
2
=5
-
=

T

= 11ABUSTOS 2014 PAZARTES) www.sabah.com.tr HAFTA il 75 K 5 Y,

gemokrasi ta of2 &
0/n 30 o) o R
o 0 uo0g Ud 0 d Dd d OLd . ol
%
0.0
0
@ et e \(
namli‘)
[y 3
TORKIYE'NIN demokrasi tarihinde yeni bir sayfa acax ” y
Cankaya secimi Erdogan'in bly ik zafuyle \mmylamh)' / - ) -3
7 [T '
1LK turda yiizde 52 oy alu\lunnhnnhhmﬂ 14 puan fark s s > J o j g
atan Erdogan, Tarkiye'nin 12'aci Cumburbaskani oldu. W -
OST iiste 9'uncu mini de kazanarak inanilmaz bir rekora imza atan
Erdogan. sandiga 9.5 milyon segmenden 20.8 milyon oy alds. o 2
[ MILLET tercihini yeni Turkiye'den yana yaparken.
eski Tarkiye'nin Cati adays blyik hezimet sagad. E
= R
olan Cat partiler bu s RALK
Part Esdogan'la 52'ye qikii,
|
sstos'taki yomin torenine | v NUA
ahurbagkan vo Bagbakan” olacak \RIM -

TOPLUMSAL UZLASMA

Erdogan 81 ilin 55’inde

Sz | GYIREC] BASLATALIN

ERDOGAN: Bu secimi kazanan sadece
Erdogan degll Mllll lrade demokr35| bu seqmde bir kez daha kazandi

Turklye nin klasik
siyasi haritasi! [

2002 ytlindan bu yana hor
nubalofetin sikigtigs
cankaya sech

) adayi Ihsanoglu
lerindo birinci sira-
bildi

yakigmaz
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EK 22- SABAH GAZETESI: 12 AGUSTOS 2014
OBAMA’'DAN ERDOGAN’A BUZLARI ERITECEK MESAJ

OABIRSIZLIKLA

g e “ o - A.‘l WA \k .l,i,

E‘rdog“;an'ln halk oyuyla set;iie-n ilk Cumhufbaskam
Y EETE] Beyaz Saray'dan sicak aciklama: Baskan

ik, Bagkan Obal
sabirsiztikla bek
YENI BIR BASLANGIC
BU agiklama, yakin donemde aralarinda dogrudan
rak

BOLGEDEKI TEK LIDER
BASBAKANLIK kaynakla*

7orslu, zébekli
horonlu kutlama

durum Erdogan ile Oba- ERDOGAN'IN secim zaferi, Tiirkive'nin birgok
‘mainin uzun sire birlkte galisa- crinde cogkuyla kutlands. K: AK Parti 1]
éaﬂkanhm ‘nda forslu pasta kesildi. Karabiik'te
davul zurnayla halay ekildi, lzmir Alsancak’ta
Domburah kutlama vards. Denizli ve Aydin'da da
zafor viiriiyiigii yapildi, zeybek oynandy. 160A

Dinyabasi: £ e
R Rekortmen bir kez 5

m daha basardi s

EK 23- SABAH GAZETESI: 13 AGUSTOS 2014

‘ OBAMA'DAN ERDOGAN'A BEKLENEN TELEFON CABUK GELDI:
I ] I HABERI

SONRASI GELSIN’

Secilmis Cumhurbaskani ve Basbakan Erdogan: Abdullah Bey'in
partlmlze donmesine devur teslimden sonra hichir mani yok

LLAH nasip edorse

ayin 27'sinde

i kongremizi

iz Kongre ile birlikte
bundan sonraki bilyiik kongroye
kadar yonetim degismiyor.

CIFT BASLI YONETIM OLMAZ
SIYASET bosluk kabul etmez.
Uk iy dogabilocek bosluklan orta-
dan kaldirmal Hn‘ do partinin
sinda bakanlikta
aynbir kigt ynnhs bir olayhr.

TASLAR DAHA IY] OTURACAK
GELECEK noktasinda partide
taglar daha iyi oturacaktir. Abdul-

lah Bey'in partisine, partimize
artik, bundan sonra donmesinden
daha dogal higbir sey olamaz.

ganils-
paca-

CHP VE MHP ILE UGRASSINLAR

BU konuyu baska yerlere gok-
mek isteyenlere bir ta de
bulunuyorum: Onlar gidip cok
ciddi sikintilan olan CHP ve
MHP ile ugragsmlar. 2208

Yeni bashakan WARINIAAYTY DAVAKODLARINA /7 GELECEGE [ iKiGOREV
icin 5 kriter MUCADELE (4 AKLAONEM ) SAHIP OLACAK TASACAK @) BIRDEN g

ABD;B skarﬂ@bama
dogrudan ha
tarafindan secilen itk
Cumhurbaskaniolan
Erdogan‘itelefonla

arayarakitebrikdettis

Erdoqan In pazar gecesi yaptigi balkon konus»
masini takdirle karsiladigini belirtti. ABD Bas-
kani, Erdogan’in secilmis cumhurbaskani ola-
rak Turklye'yi daha ileri tagimak icin tarihi bir
firsat yakaladi@iny da vurguladt, 22DE
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EK 24- SABAH GAZETESI: 14 AGUSTOS 2014

Obhama: Turkiye
icin bir sanssiniz

ABD Baskani Obama, kutlama

telefonunda Cumhurbaskan

secilen Basbakan Erdogan’dan
- boyle dvgiiyle soz etti

’

OBAMA, Erdogan'a “Sizin segil-

7 meniz Tiirkive igin tarihi firsat”

; d('\'lp ekledi: “Irak, Suriye ve Filis-
i : ' | tin konularinda Tiirkiye bizim igin
55"' = ) kritik miittefik...” Eldogan da lsra-

' ~ il'in Gazze saldinisim giindeme
getirerek “Buna sessiz kalamayiz”

Kongre icinilkimza Erdogan’dan d dedi. Iki liderin ISID konusundaki

fikir birliginin de alti gizildi. 16'DA

EK 25- SOZCU GAZETESI: 3 AGUSTOS 2014

5 dakikalik yagmur istanbul’u gole cevirdi

DUNYA LiDER
SUYA GOMULDU

|| Bayrampasa’

AKP'nin
secim
masasi
=




EK 26- SOZCU GAZETESI: 4 AGUSTOS 2014
Bakmayin AKP’ye... Turkiye geri gidiyor. iste 6rnegi

Bu normal demokrasi

Tayyip’ten once liderler TV’de tartisird

Dogu

o . \ Simdi is degisti. Tayyip geldi; yolsuzluga

Necmettin
Erbakan
Refah Partisi

YIL 1991
/Ulkede normal demokrasi vards,
| | /Liderler secim ncesi, ekrana
gikip canli yaymnda tartigryordu.
/Herkes vaatlerini anlatiyor,
rakibi de onu elestirebiliyordu.
/Rakibine bel alts vuran yoktu,
Mesist Canak soru da sorulmuyordu.
Yilmaz % Erdal Inona ¢ /Liderler tartgiyor, halk gérityor,
Anavatan Partisi f‘:f.{all g::;'.f'k'a kime.oy verecegini belirliyordu.
: o /Trafoya kedi girmiyor. Segimde
Sagcm, solcusu tiim liderler aym stiidyoda... hile yapilmiyordu. Adalet vards.

Tarkiye, okran tarismasiyla, darbeden sonra 1963t tanisti, Donemin 3 lideri | Daha sonra liderler tartismast gelenek oldu, 1991 secimi Sncesi, partiliderlerl ¥ Devlet imkanuyla reklam yapan
Turgut Ozal, Turgut Sunalp ve Necdet Calp ekrana ¢ikti. Kiyasiya tartisti. | ekrana gikip etegindeki tagi dokt. Nezaket ve deviet adam!igi on plandaydi. lidere iyi gozle bakilmiyordu...

Ece
Demnkrallk
Sol Parti

fleri demokrasi getirdim”
a pam hderlenyle TV'ye
s gazelecinin canak

mrulmm cevaplamay gok seviyor.
Bu sorulardan kagciyor
/Ogullarimz; gemileri ve Kisikl
villalarini hangi paraya aldi?
/Bu kadar kisa siirede, bu kadar
biiyiik serveti, nasil yaptilar?
V/Utla ve Catalca’daki villalar sizin
degilse, neden her seyine kangtiniz?

= I
Mehmet

/4 bakan yolsuzluga kanigmadiysa
onlant neden gorevden aldiniz?
Devletten, bityiik ihale almak icin
TURGEV'e bagis yapmak sart mi?
/Zarrab'la nasil bir iliskiniz var?
¥/ Paralelle neden el ele verdiniz?
/TSK'ya kumpasa izin verdiniz mi?

EK 27- SOZCU GAZETESI: 6 AGUSTOS 2014

Iki cumhurbaskani adayini kiyasladik, ortaya bu cikti...

Farki farkettiniz mi?

\ REGE__P TAYYiP ERDOGAN

EKMELEDDIN iHSANOGLU /7~

_Siyasetci

Devlet bagkani.aday
Kendini aday gésterdi
Sadece Tiirkce biliyor
Tiirkiye’de siyaset yapti

lyi Kuran okur
w*y hapis yatti, magdur oldu
] r'

etlm kullanip partl kurdu

Siir okur
Kufurlu konusuyor

dudak ucuklatiyor

i ygs'l, partizanian var

Diplomat q
Cumhurbaskani aday: 2 |
Aday gosterildi ol e

5 dili iyi derecede konusuyor /3 &
Diinya capinda gorev yapti ' ~us~
Kuran’i ezbere bilir, hafiz
Siirgiin edildi. Magdur oldu
Magduriyetini kullanmadi
Profesoér

Harvard’da kiirsiisii var
Kitap yazar
Durusuyla beyefendi
Hakkinda hicbir iddia yok
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EK 28- SOZCU GAZETESI: 7 AGUSTOS 2014
Milliyeti konusunda bir dedigi, bir dedigini tutmuyor

TAYYIP’IN 10 YILDA
IRK!I DA DEGISTH!

-YIL 2004~

ESiM ARAP, BEN BEN G nc
ISE GURCUYUIV

diklerifin tersi - i ceki aksam bir TV'-
kan Erdogian’in im- - de milliyetiyle ilg
di de milliyeti tarti- & X agklama yapti. Ve
sthyor... Bundan 10 ; aynen sbyle dedi:
G R “Benim
dediler. ‘Giirclidiir’
\ diyen oldu. Gikta
yordu: “Ailemiz Ba- : bir tanesi, affeder-
tunvdan Rize'ye g S sin cok daha cirkin
. “eden bir Giirc aile Kask’e » g i
yilindaki sidir. Ben Giircii- ; gozini diken AN dedi: Ben dedem=
Garcistan % % yiim. Egim de Siirtl 5 | den, babamdan ot-
gezisinde \ i rap..* A e 2 o | rendim, Tirkim...”
Giirci T gt alabilmek Kimsi
oldugunu ; = : énceki
soylemis, ) aksam ilk
nabza gére defa Tirk
serbet 2 : - oldugunu
vermisti. Su
Necali DOGRU 3te Soner YALGIN 10'da

EK 29- SOZCU GAZETESIi: 8 AGUSTOS 2014

Secime 2 giin kaldi... Adaletsiz siuirec yasandi

Deviet Tayyip’e calisti

Vali, kaymakam ve belediye baskanlari Erdogan’a oy toplama yarisina
« Ayrica devletm makam araclar, ucag hellkopterl emrmdeydl

BU pazar yapilacak
X secimi, adaylar-
| dan Erdogan‘in dev-
| letin tim imkanlarini
seferber etmesiyle de
tarihe gegecek. Erdo-
gan secim silreci b
yunca Bahakanly
rakmadi, devetin
bitrokratlann kendi-
n calistird.

Yakismadt...
BUNUNLA da ye-
t:mmull, agiliglar baha-

illerde
‘mitingler diizenledi,
propagandasini yapti.
Buna Kargilik diger
adaylar Ekmeleddin
fhsanoglu ve Selahat-
tin Demirtas kendi k-

I imkanlary

Yakm mesafelere hellkopterle qltt i
Erdogan bakantiklann tertip ettigi agilislan bahane ederek, cesitli illerdeki mitinglere

devletin “Oba” adli helikopterini kullanarak gitti. Béylece rakipleri gibi zaman kaybetme-
den, ayni gin birden faz1a yere ulash. Gokylzlinde dolast« icin hic rafk eziyeli gekmedi

Fotograt: Yusut BASTUG-(DHA Arsiv)

Fotograf: Com OZDEL:(AA Arsiv)

8 AR S 3
Kirmizi plakah devlet otobiisiiyle dolasti Sahte plaka bile takt 0 uctu, millet ddedi
2.5 aydir segim calismas yéir(ten Erdogan, her yere "0002" plakali resmi otobilslé gitti. Saltanat gok seven Erdogan, “0002" plakall Mercedes Erdodan, adaylardan Demirtas'a 700 bin, Ihsanogiu'na
10 giin 6nce secim yasaklan baslayinca plakasinda “Erdogan’ yazan otobisleri kullanmaya | marka zirhl makam otomobilinden vazgecmedi. Se- 2 milyon, kendisine ise 24 milyon lira bagis yapiimasi-
basladi. Kimse de, “Sen‘AKP adaysin nedetl resmi otobiisi kullaniyorsun?” diye sormadi. || cim yasaklars baslayinca sahte plaka takip ona bindi. na ragmen devletin "ANA” ve "ATA" ugaklarni kullandy.

Fotograf: Hakan Burak ALTUNOZ(AA Arsiv)




EK 30- SOZCU GAZETESI: 10 AGUSTOS 2014

l b I B
Ey millet... Asagidaki yaziyi iyi oku ve iyi anla... Sonra sandiga
kos... Elini vicdanina koy... Ulkenin aydinlik gelecegini belirle...

D ANLAR ATATURK’O ANLAYIP SEVENLER...

VATAN HAINLERI, HIRSIZLAR,
TERORISTLER VE YANDASLARL...

DEVLETiI DENIZ, YEMEYENiI

TEROR ORGUTLERIY: ;@,/,,\ \ no‘uuz GOR‘M.EY‘ENLEH...

DIN TOCCARLARI VE \;»3!\ ;% i

YETIM HAKKI YIVENLER... .\ \ 'O\ <
B B o <3 " ICIN KULLANMAYANLAR...

DEVLETI VE HALKI, HIC . E , ETMEY ‘

e ULKENIN HER KURUSUNUN

DEGERINE, HER KARISININ
A \ KUTSALLIGINA INANANLAR
HER TURLU MILLIYETCILIGI BIRBIRINE MEZHER SOY, SOP IR

AYAKLAR ALTINA ALANLAR... SKENIN INI SORMAYANLY
FNAT AR ctax 2 N SANLI ORDUSUNA VE POI.ISINE
DIN ADINA KELLE KESENLERI GUVENENLER, INANANLAR...
FUTURSUZCA DESTEKLEYENLER [l Brrrrpeepyreygers
; D BOLUCU, TERORISTE TEROF
BO APA AR AINE HA D B 2
IRKCILAR; TECAVOZCULER... 0ZGURLUGUNE SAHIP CIKANLAR...

: arafa ¢ : Bir tarafa oy versin

EK 31- SOZCU GAZETESI: 11 AGUSTOS 2014
Simdi Tayyip’e yardimei olacak...

SAKSI BiR
BASBAKAN
ARANIYOR

IOZELLIKLERIF® ™

Cumhurbaskani’niidinleyen:..

Bir dedigini ikiletmeyen...
“Tak?dedi mi “Sak’> diye yapan:...
Telefonla'aradigi zaman/hazirola gecen...
Ayakta konusup “emredersiniz’” diyen...

“Anladim|efendim?; “Peki efendim”
“Derhallefendim?” diye/cevapiveren...

ingilizce ve Arapca bilen...
Dini butun adaylar...

AKP GENEL*MERKEZi’NE‘BASVURSUN
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EK 32- SOZCU GAZETESI: 12 AGUSTOS 2014

14 milyon secmenin oy vermemesi boyle dedirtti

cumhurlvet elden

gafiet
uykusu,
Tarkiye'ye
cok sey
kaybettirir

Ataturk’u silen Tayylp, $Imdl de Anayasa v
degistirip Cumhuriyet’in taslarini1 yerinden
oynatacak. Bunun vebali sandlktan kacanlarda

EK 33- SOZCU GAZETESI: 13 AGUSTOS 2014

Dokunulmazlik zirhindan cikmak istemiyor ama...

Istifa etmeyen
Tayyip sug isliyor

Anayasa, “Cumhurbaskani secilen kisinin vekilligi duser” diyor
Erdogan “operasyona ugrarlm” korkusuyla koltugu birakmiyor!

BUda Erdogm n 28
l\g\nk 5 h ytmm vdmuvc
d ¥ 3 A irdog; kadar d
[ & \ ¢ [ segildi.., vor.  mahrum kalscag anlanuna
SADRAZAM NAMZETLERI... \ - s i 10TIoel.  pellyor. e el
FERMAN HA?MET'.U h 1 q | 8 b i ! . )ld“l iddia ve suglama olan

risk al

SU‘-TAN’M'ZINDUR- T P2 4 Ih;)*l ktﬂ].ll' ve TBMM dye- igin L(I‘lmgunu birakami-

ligi sona erer” diyor. le yor. CHI yasa tammayan
Erdogan'in milletvekilligi- Eﬂll‘j, an igin Yargiay ve
nin diigmesi gerekiyor. Meclis’e basvurdu... S.5

Giil, Kosk’te 104 milyon lira birakti

/i Bu para Erdogan’in
disinin kovuguna
hile yetmez!..

KOSKiin 2014 biitgess 199 milyon lira. 25 |
Agustos'ta Kigkten inecek ol bupun
A fes e

Jen Erdn,,an, geri kalan 104 milyon liravi kul-
Tanacak. Oysa Erdogan, bu v Alin ilk 6 ayinda A

AP B Onaieden 0 milyon liea harcamish. 5.5l
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EK 34- SOZCU GAZETESI: 14 AGUSTOS 2014
Nice padisahlar geldi gecti... BoerS| hic gorulmedl

TNCL | FATIH SULTAN MEHMET'in...  |SUNCY_| YAVUZ SULTAN SELIM'In...
- msm
=Y KOPRUSUVAR > 4 KOPRUSUVAR -

istanbul’da RTE stadi var &

Istanbul’da RTE feribotu var ==

EK 35- SOZCU GAZETESI: 15 AGUSTOS 2014

28 Agustos’ta Kosk’e cikacak Erdogan, 12 yildir dyle seyler yapti ki;

HANGi YUZLE -
BU YEMiNi EDECEK

Cumhurbaskan sifatiyla, Devietin varhdi
ve baiimsizhidini, vatanin ve milletin
héliinmez biitiinlagiini,
' Bagimsizhgimizi ABD'ye teslim etti... Agilimi getirdi, tlkeyi
Tiirk-Kiirt diye bold... “Alevi-Siinni” aynmcilid yapti...

Milletin kayitsiz ve sartsiz
egemenligini koruyacadima,
Kendine oy verenleri “Millet” olarak gordii. Yandaglarinin
egemenligini korudu... Toplumun geri kalanini ezdi...

Anayasaya, hukukun istinliigiine,
demokrasiye, Atatiirk ilke ve inkilaplarina ve
laik Cumhuriyet ilkesine bagh kalacagima,
Anayasa'yi ¢ignedi. Hukuku galigtirmadi. Demokrasiyi
rafa kaldirdi... Atatiirk'e, Cumhuriyet'e dair ne varsa sildi...

Milletin huzur ve refahi, milli dayanisma ve
adalet anlayisi icinde herkesin insan
haklarindan ve temel hiirriyetierinden
yararlanmasi iilkilsiinden ayrilmayacagima,
Milleti sokaga doktii, huzur birakmadi. Halki yoksullagtirdi,
refahi diigiirdii. Temel hak ve hiirriyetleri kisitiadi...

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin san ve serefini
korumak, yiiceltmek ve iizerime aldigim
gorevi tarafsiziikia yerine getirmek icin
hiitiin giiciimle calisacagima Bilyiik Tiirk
Milleti ve tarih huzurunda, namusum ve
serefim iizerine andicerim...
.~ Askere cuval gecirdiler, bayrad indirdiler, san, seref kalmad.
“Taraf olmayan bertaraf olur” dedi. Tiirk s6ziinii sevemedi...




EK 36- SOZCU GAZETESI: 17 AGUSTOS 2014

i Tirkiye’nin yonetim seklini altiist ettiler

Si\lil. DARBE

Erdogan, cumhurbaskan oldu ama basbakanhgi birakmiyor
Anayasa yi takan yok Ulke, bu kez postalsiz darbe yasiyor

v Y
foikiye Crintecbirsbone olocak ,

0 Wi ki o Comiodins s

oty T g

1 il Chelrbodns ok st

Fotografl: Fatlh AKTAS-AA

'SK, gok bir jest daha yapti.

tepki

Mazbatay, Erdoqan in 6zel hattatina yazdirdilar

Bagimsiz ve tarafsiz oldugu sdylenen Yiksek Se¢im Kurulu  YSK, Erdogan’in isminin cumhurbaskanli§ mazbatasina yazilig
(YSK), segimden hemen dnce “Cumhurbaskani adayi olan Er- seklini begenmedi. Bu yiizden Erdogan’in ézel hattati cagrildi.
dogan'in bagbakanliktan istifa etmesi gerekmez" karar| vererek Hattat, ismi 3 ayn sekilde yazdi. YSK da bunlar arasindan en
glizelini segti. Meclis'e de 6zel hazirlanan bu mazbata verildi.

122

ERDOGAN bisylece, 77
olan Erdogan, ii milyonun gozii éniinde
darbe yapti. Ana! Anayasa’ b)) Gigniyor. Hu-
gére, camhurbaskam se;l kukgular, “Bagbakanlig bi-
len Erdogan’in bagbakanlik  rakmamasi anayasal darbe-
koltugunu derhal terk etme-  dir. Ulkenin ara rejime gir-
si gerekiyor. Ancak, doku- mesidir” diyor. Zaten Aring
nulmazhgim birakmak iste-  da diin, “Yan bagkanlik sis-
medigi igin yemin térenine  temine gegmis saythriz” di-
kadar koltukta oturacak. yerek bunu itiraf etti. $.10

7 |
YSK Baskam |

Sadi Giiven
mazbatay
gururla
gosterdi.
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