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OZET

TURKIYE’DE COGRAFI ISARETLI URUNLERIN KIRSAL ALANA
OLAN ETKILERININ URETICILER ACISINDAN BELIRLENMESI:
FINIKE PORTAKALI ORNEGI

Miinire ARIKAN

YUKSEK LiSANS TEZI TARIM EKONOMISi ANz}BiLiM DALI
Damisman: Yrd. Do¢. Dr. Yavuz TASCIOGLU
Haziran 2017, 83 sayfa

Cografi isaret, belli bir niteligi, tinii ve diger 6zellikleriyle bir yore, alan, bolge veya
ilke ile Ozdeslesmis bir iriini tanitip, gosteren isaretlerdir. Kirsal kalkinma
stratejilerinden biri olarak da ydresel {iriinlerin korumasini saglayan cografi isaretler de
diistintilebilir. Cografi isaret kiiciik iireticilerin ve yerel iirlinlerin korunmasi bdlgenin
kalkinmasina 6nemli katkilar1 olacaktir. Tiirkiye’de 2017 Mayis ayi itibari ile bagvuru
asamasinda 322 adet iiriin, 204 adet ise cografi isarete sahip {lirlin bulunmaktadir. Bu
tirtinlerden bir tanesi de olan Finike portakali 2008 yilinda tescillenmistir. Arastirmanin
alam1 Finike ilgesi, Hasyurt, Yesilyurt, Sahilkent beldeleri ile Yalniz ve Yuvalilar
koyiinii kapsamaktadir. Tlgenin genel niifusu 46.256°dur. Ilgenin iklimi yazlar kurak ve
sicak, kiglar1 1k ve yagishdir. Ilgenin 2016 yili verilerine gére toplam tarim alani
68.358 dekardir. Tlge de Finike portakali yani Washington navel cesidinin alan1 2016
verilerine gore 30.300 dekardir. Calismanin amaci cografi isaret almis iiriin olan Finike
portakalinin bolgeye, kirsal alana olan ekonomik ve sosyal etkilerinin iiretici agisindan
belirlenmesidir. Cografi isaretin iriin kalitesine olan katkisinin, pazarlama agisindan
avantajlari, iireticilerin sorunlarinin belirlenmesidir. Ureticilerin %54,7 sine gore Finike
portakali cografi isaret aldiktan sonra pazar payinda, ireticilerin %61,3’tine goére de
cografi isaret aldiktan sonra fiyatinda bir degisiklik olmadigini belirtmislerdir. Cografi
isaret bolgede kismen de olsa iiriiniin taninma alani1 ve bolge tanitimina katkisi oldugu
goriilmiistiir. Ureticilerin %84’iine gore cografi isaret il/ilge, bolge, aile olarak
ekonomik, sosyal, toplumsal olarak bir firsat olacagini diisiinmektedir. Faktor
analizinde iireticilerin cografi isaretten beklentileri olan 11 adet degisken 2 faktorde
birlestirilmistir. Birinci faktore gelisim ve fiyata olan katkisindan dolayr “cografi
isarete bolgesel gelismeye ve ekonomiye katkis1” ismi verilmistir. Ikinci faktore
cografi isaretin tanitim ve reklami artirmasi, birlik olusturmasi agisindan dolay1 ikinci
faktore “cografi isaretin taninirhgi ve orgiitlenme” ismi verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret, Kirsal Alan, Finike Portakali

JURI: Prof. Dr. Cengiz SAYIN
Yrd. Dog. Dr. Yavuz TASCIOGLU (Danisman)
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ABSTRACT

THE DETERMINATION OF EFFECT TO RURAL AREAS OF THE
PRODUCTS WITH GEOGRAPHICAL SIGNS FROM THE POINT OF VIEW
OF PRODUCERS IN TURKEY: FINIKE ORANGE CASE STUDY

Miinire ARIKAN

Master’s Thesis Agricultural Economy
Supervisor: Asst. Prof. Dr. Yavuz TASCIOGLU
June 2017, Pages 83

A geographical sign is a sign that identifies and indicates a product identified with a
locality, area, region or country with a particular character, reputation and other
characteristics. As one of the rural development strategies, geographical indications that
provide protection of local products can be considered. The geographical sign will be an
important contribution to the development of the small producers and the protected area
of local products. As of May 2017, there are 322 products in the application phase and
204 products in the geographical area. One of these products, Finike oranges, was
registered in 2008. The area of the study includes the villages of Finike, Hasyurt,
Yesilyurt, Sahilkent and Lonely and Yuvalilar villages. The general population of the
county is 46.256. The climate of the town is dry and hot in summers and warm and
rainy in winters. According to the province's 2016 data, the total agricultural land is
68.358 decares. The district is Finike oranges, and the area of the Washington navel
variety is 30,300 decares according to the 2016 data. The aim of the study is to
determine the economic and social effects of the geographically marked product, Finike
orange, to the region and the countryside in terms of the producer. The contribution of
the geographical sign to the product quality is the marketing advantage, the problem of
the producers. According to 54.3% of the producers, Finike stated that there is no
change in the market share after taking the orange geographical indication and after the
geographical indication according to 61.3% of the producers, there is no change in the
price. The geographical sign is partly attributed to the area of recognition of the product
and to the promotion of the area, in part. According to 84% of the producers, the
geographical sign indicates that there will be an economic, social and social opportunity
in the province/district, region and family. In factor analysis, 11 variables with
predictions from the geographical markers of the producers were combined into 2
factors. The first factor contributed to the development and contribution of the feast,
"regional development and the contribution of the economy to geographical care™ has
been given the name. The second factor has been given the name "recognition and unity
of the geographical sign™ because of the introduction of the second factor and promotion
of advertisement and advertisement.

Keywords: Geographical Indication, Rural Area, Finike Orange
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ONSOZ

Bu calismanin amac1 cografi isaret almis iiriin olan Finike portakalinin bolgeye,
kirsal alana olan ekonomik ve sosyal etkilerinin belirlenmesidir. Finike portakali 6rnegi
ile cografi isaretli iirlinlerin sorunlarinin belirlenmesi, lreticilerin cografi isaretten
kaynaklanan avantajlarin ve beklentilerin belirlenmesi ve Finike portakali ile ilgili
tiretim ve ticareti ile ilgili bilgilerin elde edilmesi de amaglanmustir. Tiirkiye’de 204 adet
cografi isaret almis iiriin bulunmaktadir. Ayrica bagvuru agamasinda 322 adet de iiriin
bulunmaktadir.

Bana bu konuda c¢alisma olanag1 saglayan, ¢calismam esnasinda destek olan ve
yonlendiren danisman hocam Yrd. Do¢. Dr Yavuz TASCIOGLU’na (Akd. Un. Z. F.)
tesekkiir ediyorum. Arastirma Gorevlisi H. Ekin OKTAY"'a tez ¢alismama katkilar1 igin
tesekkiir ederim. Bana anket esnasinda yardimci olan Ziraat Fakiiltesi Tarim Makineleri
ve Teknolojileri Miihendisligi Boliimii Yiiksek Lisans arkadaslarim Duygu Fatma
Solak, Emre Ozdemir ve Hakan Ozeng’e, ayrica Tarim Ekonomisi Yiiksek Lisans
ogrencileri Hilal Ozcan ve Alev Ozdemir, Fadime Tulum’a da anket icin ekstra
yardimlarindan dolay1 tesekkiir ediyorum. Yiiksek lisans egitimim boyunca da benden
desteklerini eksik etmeyen aileme de tesekkiir ediyorum.
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1. GIRIS

Cografi isaretler, belirli bir alandan kaynaklanan bir {iriini tanimlayan ya da
kalitesi, linii veya diger karakteristik 6zellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen,
bir bolgeyi temsil eden simal miilkiyet hakkidir (Ilicali 2005). Cografi isaretleri 6nemli
kilan unsurlardan biri, i¢inde barindirdigr anlam ve onun bir kirsal kalkinma araci olarak
kiiresellesmeye kars1 yerel hareketlerin tesvikini saglayan bir olgu olarak goriilmesidir.

Cografi isaretli iirlin iretici acisindan bakildigi zaman yiiksek kaliteli iiriin
tretmenin getirdigi fiyat artis1 avantaji saglamaktadir. Tiiketici agisindan da aldigi
tirtiniin belirli bir yontemle yetistirildigini ve Kalitesinin olusturdugu garanti agisindan
bir giiven olusturmaktadir. Cografi isaretler yerel degerlerin korunmasi ve siirdiiriilebilir
olmasi acisindan kirsal alanda kalkinmanin ekonomik araglarindan bir tanesidir.

Cografi isaretlerin yerel dolayisiyla kirsal kalkinmada sagladigi avantajlar
“Koruma Araci, Pazarlama Araci, Kirsal Kalkinma Araci, Ekonomik Denge Olusturma
Araci, Bilgi Araci” seklinde olmak tizere 5 baslik altinda toplanabilir (Kan ve Giilgubuk
2008).

Cografi isaretli iirtin geleneksel yerel gida iiretimini destekleyerek, saglikli
tiriinlerin iiretimine katki saglayacagi gibi yerel kiiltliriin ve iretim degerlerinin de
gelecek kusaklara taginmasina da yardimer olacaktir. Cografi isaret konusu yorede
lretim yapan {reticilerin, tescilini sagladigi korumadan Oncelikli olarak
yararlanmalarinin saglanmasi, cografi isarete konu iirliniin kalitesinin korunmasi ve bu
vasitayla tiiketici tercihleri i¢in garanti sunan bir yol gdsterici olmasi diger amaclarini
stralamak da miimkiindiir (TPE 2011). Cografi isaretleme, yoresel {iriinlerin korunmasi,
tanimlanmasi, tanitilmasi anlaminda olduk¢a 6nemli bir ara¢ olarak ifade edilmektedir.

Avrupa Birligi’nde Kalite Politikas1 olarak adlandirilan sistem, cografi isaretlere
(Cl) iliskin 2081/1992 sayili Konsey Tiiziigii ve geleneksel 6zellikli iiriin adlarina
iliskin 2082/1992 sayili Konsey Tiiziigii ile kurulmustur. Bu tiiziikler giiniin sartlarina
uygun olarak 2006 yilinda kaldirilarak ve cografi isaretlere iligkin 510/2006 sayili
Konsey Tiiziigli ile yeniden diizenlenmistir. 2012 yilinda bu defa 509/2006 sayili ve
510/2006 sayili AB tiiziikleri yeni ve giincellestirilmis hiikiimlerini i¢eren yasal bir
cercevede birlestirilmis ve yerini 21 Kasim 2012 tarihli 1151/ 2012 sayili AB Tiiziigi
almistir (CR, 2012:343/2).

Tiirkiye’de ise cografi isaret korunmasinin yasal dayanagi 555 sayili “Cografi
Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” olmustur. Ancak
22/12/2016 tarihli ve 6769 sayili Smai Miilkiyet Kanun’u ile 555 sayili Kanun
Hiikmiinde Kararname yiirlirliikten kaldirilmistir. Ancak bazi hiikiimleri gecerliligini
korumaktadir. Tiirkiye’de Nisan 2017 itibariyle cografi isaret tescilli 204, basvuru
agsamasinda da 301 adet {iriin bulunmaktadir.

Antalya ilinde iki adet tescilli iiriin bulunmaktadir. Bunlardan biri Finike
portakali, digeri ise Anamur Muzu’dur. Finike portakalinin cografi isaret basvurusu
2000 yilinda yapilmis olup 2008 yilinda kabul edilmis ve Resmi Gazete de
yaymnlanmistir. Anamur muzu ise 2001 yilinda cografi isaret bagvurusu yapilip 2002
yilinda kabul edilmis ve Resmi Gazete de yayinlanmistir (Anonim 2017).
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Tiirkiye’de turunggil liretimi baslica Antalya, Hatay, Mersin, Adana, Mugla
illerinde yapilmaktadir. Tiirkiye’de toplam 1.479,258 dekar alanda turunggil iiretimi
yapilmaktadir. Finike portakali Washington Navel c¢esidinde yetistirilmektedir.
Tiirkiye’de 390.098 dekarinda Washington portakal ¢esidi yetistirilmektedir. Tiirkiye’de
1.350.600 ton Washington iiretimi yapilmaktadir. Antalya da ise turunggil iiretimi
159.548 dekar alanda yapilmaktadir. Antalya’da 606.595 ton turunggil iiretimi
yapilmaktadir. Antalya’da Washington iiretimi 100.430 dekar alanda yapilmaktadir.
Antalya’da Washington portakal ¢esidi 400.061 ton {iretimi yapilmaktadir.

Bu calismada Finike portakalinda cografi isaretin iireticiye ve bdlgeye katkisi
arastirtlmak istenmistir. Bu amagla Finike portakalinin yerel ekonomiye katkisi, iiriin
kalitesine olan katkisi iirliniin pazarlanmasi agisindan avantajlari, lireticilerin sorunlari
ve bu sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri getirilmesi amaglanmistir. Calisma kapsaminda
cografi isaretler kavramsal olarak agiklanmis, kirsal kalkinma kavramlari incelenmis ve
kirsal kalkinmaya olan olas1 etkileri agiklanmigtir. Kirsal kalkinmaya olan etkilerini
belirlemek i¢in de portakal iiretimi yapan ireticiler ve pazarlama faaliyeti yapan
tiiccarlarla goriisiilmustiir.

Calisma dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliim giris boliimiinde oncelikle
literatlir Ozetine deginilip daha sonra cografi isaret, kalkinma, kirsal kalkinma
kavramlart aciklanarak, cografi isaretlerin kirsal kalkinmada kullanimi, Avrupa Birligi
ve Tiirkiye’de cografi isaret durumlari, arastirma alan1 ve Finike portakali ile ilgili
bilgiler verilmistir. Ikinci kistm materyal ve ydntem, bu kisimda &nce calismada
yararlanilan birincil ve ikincil veriler agiklanmistir. Daha sonra anket sayisinin
belirlenmesinde ve verilerin analizinde kullanilan yontemler agiklanarak, faktor analizi
ve regresyon analizi ile ilgili bilgiler verilmistir. Ugiincii kistm bulgular ve tartigma,
burada iiretici ve tiiccar anketlerinden elde edilen verilerin sonuglar1 agiklanmistir.
Dordiincii kisim sonu¢ ve Oneriler calismadan elde edilen bilgiler genel olarak
aciklanarak calisma sonuc¢landirilmistir.
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2. KURAMSAL BILGILER VE KAYNAK TARAMALARI

2.1 Literatiir Ozeti

Albayrak (2014), “Avrupa Birligi ve Tiirkiye’de Geleneksel Gida Uriinlerinde
Cografi Isaret” isimli c¢alismasinda geleneksel gidalarn dneminden bahsedilip
uluslararas1 diizenlemeler anlatilmistir. Daha sonra da Avrupa Birligi’nde ve
Tirkiye’deki cografi isaretlerin yasal diizenlemeleri anlatilmistir.

Mercan ve Uziilmez (2014), “Cografi Isaretlerin Bolgesel Turizm Gelisimdeki
Onemi: Canakkale ili Ornegi” isimli ¢alismalarinda, Canakkale ilinde cografi isaret
tescili almig olan tirtinlerin, bolgesel turizm gelisimindeki dneminin incelenmesi ve bu
driinlerin bir turizm {rlini olarak nasil degerlendirilebilecegi hakkinda ilgili
kurum/kurulus temsilcilerinin =~ goriislerinin  alinmasi  amaglanmistir.  Arastirma
bulgulara gore genel goriis, Canakkale’nin cografi isaretli iiriinlerinin dogru ve etkili
bir sekilde tamitim ve pazarlama c¢alismalarinin yapilmasiyla bolgesel turizm
gelisiminde birer arag¢ gorevi tistlenebilecegi yoniindedir.

Meral (2013), “Kahramanmaras Kent Merkezinde Cografi Isaretli Uriinlere
Iliskin Tiiketici Tercihleri: Gemlik Zeytini Ornegi” isimli calismasinin  amaci
Kahramanmaras il merkezinde yasayan tiiketicilerin cografi isaretli gidalara kars1 tutum
ve davraniglarini belirlemektedir.

Sahin ve Meral (2012), “Tiirkiye’de Cografi Isaretleme ve Yoresel Uriinler”
isimli ¢aligmalarinda, Tiirkiye’de cografi isaretlemenin Onemini, kirsal kalkinmadaki
rolini mevcut verilerle ortaya koymaktadir. Calismanin verilerini konuyla ilgili
birimlerden ve calismalardan derlenen ikincil veriler olusturmaktadir. Tiim diinyada
yoresel triinlerle birlikte cografi isaretli iirlin sayis1 giderek artmakta ve talep hizla
biiyiimektedir. Uriin farklilastirilmas: ve tiiketiciye iiriinle ilgili detay bilgi verilmesi
acisindan cografi isaretleme, tiiketici tercihlerini etkileyen bir etmen olarak ortaya
cikmaktadir. Bu konuda ilgili paydaslarda farkindalik ve giindem olusturulmasi yararh
olacaktir.

Kan ve Giilgubuk (2012), “Cografi Isaretlerin Kirsal Turizmde Kullanilma
Olanaklar1” isimli ¢alismasinda, Tiirkiye’de cografi isaretlerin kirsal turizm agisindan
nasil degerlendirilmesi gerektigi ulusal ve uluslararas1 alanda yapilan g¢alismalar ve
ornekler ile degerlendirilmeye calisilmis ve cografi isaretlere dayali kirsal turizm modeli
i¢in Onerilerde bulunulmustur.

Camlibel ve Ozgiir (2011), “Cografi Isaretlerin Korunmasi: Avrupa Birligi’ndeki
Hukuki Cerceve ve Tiirkiye Uygulamas1” isimli ¢alismalarinda, diinyada uzun yillardan
beri iizerinde tartisilmakta olan bu konuya dikkat ¢ekmek ve Avrupa Birligi iiyeligine
aday olan iilkemizin mevzuati ile Avrupa Birligi Mevzuatin1 karsilastirip Tiirkiye’de
mevzuat ve uygulama anlaminda yapilanlari, yapilmasi gerekenleri belirleyip eksiklikler
hususunda oneriler gelistirmek amaglanmaktadir.

Kan (2011), “Yerel Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin
Kullanim1 ve Etkisi: Aksehir Kirazi Arastirmasi” isimli ¢alismasinda, cografi isaret
olarak Aksehir Kirazi’nin yerel diizeyde ekonomik kalkinma olarak kullanilma olanag:



KURAMSAL BILGILER VE KAYNAK TARAMALARI Miinire ARIKAN

incelenmistir. Bu ¢alismada bu kapsamda Aksehir Kirazi’nin en 6nemli paydaslari olan
ireticiler, firmalar, kamu ve oOzerk kuruluslar, meyve-sebze komisyoncular1 ile
gorisiilmistiir. Caligmada Aksehir Kirazi’nin cografi isaret aldigt Afyonkarahisar ili
Sultandag1 bolgesi ile Konya ile Aksehir bolgesinde cografi isaretin yerel ekonomik
kalkinmaya etkisi ve nasil bir orgiitlenme modelinin kurulmasi gerektigi aragtirilmistir.
Yapilan caligma sonunda bolgenin ekonomisi agisindan birinci derece de onemli gelir
kaynagt kiraz oldugu belirlenmistir. Goriigiillen paydaslarin  cografi isaretten
beklentilerinin basinda, fiyatta artis ilk sirada gelirken bunu bdlge, iiriin tanitimi ve
iiriiniin korunmasi izlemektedir. Cografi isaretin bolgeye olan katkisi incelendiginde,
paydaslarinin  beklentilerini karsilamadigi sonucuna ulasilmistir. Isim konusunda
yasanan sorunlar, bilgi eksikligi, kurumlar arasi iletisimsizlik ve firmalarin cografi
isareti kullanmak istememeleri, cografi isaretin etkin kullaninminm1 engelleyen
faktorlerden en 6nemlileridir.

Coskun (2011), “Cografi Isaretler” isimli calismasinda, cografi isaretlerin
kavramsal analizi ekseninde, {iriin-cografi mekan iliskisini tanimlayan isaretlerin sinai
miilkiyet haklar1 kapsamina girmesinin nedenleri lizerinde durulmustur. Caligmanin en
kapsamli boliimiinii olusturan uluslararas1 boyutta cografi isaret korumasi konusunda,
uluslararast1 mevzuatlarda yeknesakligin saglanamamasi ayritili bir sekilde ele
alinmistir. Cografi isaretler ve markalar arasindaki iliski uyumsuzluk-harmoni
ikileminde once kavramsal sonra da uygulamaya iliskin analize tabi tutulacaktir. Bu
caligmada tiim boliimlere sekil veren temel ilke, cografi isaret korumasinin bireysel
degil ortak bir miilkiyet hakki yaratmayr amaglamasi olacaktir. Calismanin son
boliimiinde cografi isaretler acisindan ¢ok biiyiik bir potansiyel arz eden iilkemizin yasal
ve pratik uygulamalarina yer verilecek; ¢aligma esas olarak 1995 tarihli 555 sayili
Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda KHK’nin olusturdugu yasal ortamin
incelenmesi ele alinacaktir. Bu sekilde korumaya yon veren teorik ve pratik
yaklagimlarin arkasindaki temel saikler daha iyi anlagilabilecektir.

Kan ve Giilgubuk (2010), “Cografi Isaret Olarak Karaman Divle Tulum Peyniri”
isimli ¢alismalarinda, Karaman Divle Tulum Peyniri’nin arz zinciri ve bu zincirde yer
alan 6nemli aktorlerin rollerinin belirlenmesi, Divle Tulum Peyniri’nin Swot Analizi
yapilarak bu peynirin bdlge i¢cin Oneminin ve bu {riinlin yorenin ekonomik
kalkinmasina olas1 katkilarinin ortaya konulmasi amaglanmistir.

Kan ve Gilgubuk (2008), “Kirsal Ekonominin Canlanmasinda ve Yerel
Sahiplenmede Cografi Isaretler” isimli calismalarinda, ozellikle tarimda, kirsal
kalkinmada Tiirkiye’de yeni ortaya ¢ikan cografi isaret kavraminin ortaya ¢ikma
gerekgesi hakkinda bilgi verildikten sonra, cografi isaretlerin kirsal ekonominin
canlanmasina nasil katkida bulunabilecegi tartigilmistir.

Gokovalr (2007), “Cografi Isaretler ve Ekonomik Etkileri: Tiirkiye Ornegi”
isimli ¢calismasinda, FSMH’dan biri olan cografi isaretlerin korunmasi ile ilgili tarihsel
gelisimi ve cografi isaretlerin ekonomik etkilerini, 6zellikle gelismekte olan iilkeler i¢in
irdelemektedir. Ayrica Lizbon Anlasmas: dahilinde diinyada korunan CI’lerin iiriinlere
ve iilkelere gore dagilimina bakilmustir. CI korumasindan diger FSMH’nda oldugu gibi
en cok gelismis {ilkelerin faydalandiklari gozlemlenmistir. Diger gelismekte olan
iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’nin de cografi isaret korumasindan, dolayisiyla da
ekonomik kazanglardan yeterince faydalanamadig: tespit edilmistir. CI korumasinin
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saglayabilecegi ekonomik kazanglarin elde edilmesi i¢in gerekli kurumsal altyapinin
tesis edilmesi gerekmektedir. Béylece, CI korumasi, digerlerinin yaninda kirsal alanlara
gelir ve isttihdam saglayan, ihracat gelirlerini artiran bir politika aracit olarak
kullanilabilecektir.

Caliskan ve Kog (2012), “Tiirkiye’de Cografi Isaretlerin Dagilis Ozelliklerinin
ve Cografi Isaret Potansiyelinin Degerlendirilmesi” isimli calismalarinda, giiniimiize
degin Tirkiye’de tescili saglanan cografi isaretler ve dagilis Ozellikleri
degerlendirilmistir. Buna gore cografi isaret potansiyeli tasiyan iriinlerin
belirlenmesinde  yerel/geleneksel trlinleri tanitict  festivallerden yararlanilmasi
onerilmektedir. Diger yandan cografya biliminin Tirkiye’de cografi isaretler konusuna
katki saglayacagi alanlara dikkat ¢cekilmektedir.

Marangoz ve Akyildiz (2006), “Dogal ve Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Agisindan
Cografi Isaretlerin Onemi ve Buldan Bezi Ornegi” isimli ¢alismalarinda, cografi
isaretlerin ulusal ve yerel ekonomilerindeki rolii ve dnemi aciklandiktan sonra, buldan
bezinin yore agisindan 6nemi vurgulanmakta ve buldan bezine cografi isaret alinmasi
konusu vurgulanmaktadir.

2.2. Cografi Isaret Kavram

Cografi isaretler, belirli bir alandan kaynaklanan bir {iriinii tanimlayan ya da
kalitesi, linii veya diger karakteristik 6zellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen,
bir bolgeyi temsil eden sinal miilkiyet hakkidir (Ilicali 2005). Cografi isaret, belli bir
niteligi, iinii ve diger 6zellikleriyle bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir
iriind tanitip, gosteren igaretlerdir.

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’ne 2007 tarihinde sunulan Cografi Isaretlerin ve
Geleneksel Ozellikli Uriin Adlarmin Korunmas1 Hakkinda Kanun Tasarisi’nda bu
yasanin amaci, “‘yoresel veya geleneksel karaktere sahip tiriinlerin tesviki ve liretimin
cesitlendirilmesi yoluyla iriinlerin piyasa degerlerinin artirilarak bolgesel, kirsal
ekonomilerin gii¢lendirilmesine katki saglamak; liretim metodunda ve kaynakta garanti
sunulmak suretiyle tiiketicilerin yiiksek kalitede iirlinlere erisimin kolaylagtirmak ve adil
ticaretin saglanmasi amaciyla; dogal ve beseri unsurlarin bir araya gelmesi sonucu
tarim, maden, el sanatlar1 ve benzeri alanlarda ortaya ¢ikan ve kanunda yer alan
tanimlara ve kosullara uygun her tiirlii tirlinlin cografi isaret veya geleneksel 6zellikli
iriin adiyla korunmasina iliskin kurallar1 ve sartlar1 belirlemek™ olarak tanimlanmaistir.
Tiirkiye’de Finike portakali, Afyon sucugu, Isparta giilii, Dosemealt: el halisi, Corum
leblebisi, Adana kebabi gibi cografi igaret tescili almig liriinlere rnek verilebilir.

Cografi isaretler; mahreg isareti, mense isareti, geleneksel 6zellikli iiriin olarak
i¢ gruba ayrilmaktadir:

1. Mahreg isareti(Protected Geographical Indication) (PGI),

Uriiniin belirgin bir niteligi, {inii veya diger dzellikleri itibari ile bir cografi bolge
ile Ozdeslesmesi; iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az biri sinirlan
belirlenmis bir cografi alanda gergeklesen iirline denir. Mahreg isaretine sahip iiriinler
belirlenen 6zelliklerden en az birini bulundurmasi halinde ait olduklar1 bélgenin disinda
da iiretilebilir. Ornek olarak: Damal bebegi, Trabzon ekmegi.
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2. Mensei isareti (Protected Designation of Origin) (PDO)

Uriiniin belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri ile bir cografi bélge ile
O0zdeslesmesi; lirliniin iretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamami simirlar
belirlenmis cografi alanda ger¢ceklesmek zorunda olan tiirdiir. Mense adina sahip olan
irlinler, temel niteliklerini smirlar1 belirlenmis bir cografi alandan saglayan ve
iiretimleri biitiiniiyle o cografi alanda gerceklesen iiriinlerdir. Menge adini tagiyan
iiriinler baska bolgelerde iiretilememektedir. Ornek olarak: Finike portakali, Cerkez
peyniri, Van otlu peyniri.

3. Geleneksel 6zellikli tiriin ad1 (Traditional Specialty Guaranteed) (TSG)

Nitelik ve iiretim araglar1 bakimindan geleneksel 6zellikleri vurgulanmaktadir.
Uriiniin tarifi korunmaktadir. Bir iiriin asagidaki sartlar1 belirtmesi durumunda
geleneksel ozellik iiriin adm almaktadir: Uriin geleneksel hammaddeler kullanilarak
uretilmeli. Geleneksel bir nitelik veya geleneksel bir {iretim/isleme metodu o iiriinii ayirt
edici bir 6zellik katmalidir.

PGI PDO TSG

Sekil 2.1. Cografi isaret gruplarinin sembolleri

Bir isaretin cografi isaret olarak nitelenmesi i¢in bazi unsurlari tasimasi
gerekmektedir. Bunlar1 5 grup altinda toplayabiliriz:

a) Uriin: cografi isaretin bir iiriinii temsil etmesi gerekir. Ciinkii cografi isaret bir
iirliniin kokenini belirtir ve diger iirtinlerden ayirt edilmesini saglar (Glindogdu,
2006). Bu kavram AB’de sadece insan tiiketimine yonelik tarimsal {iriinler, gida
kapsamaktadir (21 Kasim 2012 tarihli1151/2012). Ulkemizde ise dogal ve beseri
unsurlarin bir araya gelmesi ile olusan gida iiriinleri, tarim tirtinleri, madenler, el
sanatlari tirlinleri, sanayi tirlinleri kapsamindan birine girmektedir (6769 sayili
Sinai Miilkiyet Kanunu). Boylece Tiirkiye’de {irlin yelpazesi daha genis
tutulmustur.

b) Belirli bir cografya: cografi isaret siirlari belirlenmis bir cografyadan
kaynaklanan iiriinleri ifade eder (Giindogdu 2006). Cografi alan kavrami, bir
bolgenin, belirli bir ydrenin ya da lilkenin adindan ibaret olacagi gibi bu
isaretlerin belirli yore, bolge ve tilkeden kaynakli iiriinleri de ifade edebilir.

c) Isaret: cografi isaret iirlinleri ayirt etmeye yarayan ve kullanildiklar: iiriinleri
farklilagtirmaya yarayan isaretlerdir. Bu unsur iginde iirliniin adi, isaret ve
ifadeleri yer almaktadir.

d) UOriiniin belirli bir karakteristik tasimasi: cografi isaretli {iriinler yetistirildigi
alandan dolay1 bir 6zellik kazanmis iiriinlerdir. Bu unsurlar toprak, nem, riizgar
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gibi iklim bilesenleri olabilecegi gibi, lirliniin isleme tekniklerinden kullandiklar
malzemeye kadar olan her tiirlii fakliliklardir.

e) Uriiniin karakteristik 6zelligi ile cografi kokeni arasinda iliski olmasi: bu
Ozellik kiltlirel mirasin korunmasi, tiiketicinin karar alma siirecini etkileyen,
tirtiniin 6zellikleri hakkinda tiiketiciye bilgi vermesi unsurlarini icermektedir.

Cografi isaret korumasinin 6nemini ii¢ baslik altinda toplamak miimkiindiir:
ireticilere koruma hakki saglamasi, pazarlama olanaklarinin artirilmasi, ekonomik ve
kirsal gelisme acisindan 6nemlidir.

Cografi isaret korumasinin sagladig1 cesitli yararlar vardir. Cografi isaretler
aracilig ile belirli bir yorede iiretilen tiriinlerin dogallig1 ve kalitesinin siirdiiriilebilirligi
koruma altina alinmaktadir. Cografi isaret, {irliniin kaynaklandigi cografi bolgeyi ve
{iriin kalitesini garanti etmektedir. Uriiniin taninirliligini ve katma degerini artirmakta ve
ait olduklar1 yoreye ekonomik katki saglamaktadir. Uretici ve tiiketicileri korumaktadir
(Akin 2006:1).

Cografi isaretler, yoresel iiriinleri ve ozelliklerini ortaya ¢ikarmaktadir. Ozel
tiriinleri markalastirmaktadir. Cografi isaretler, lireticinin gelirine, kirsal turizme, kirsal

niifus i¢in farkli is alanlarin1 olusmasina katki saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk
2008:58).

Cografi isaretlerden yalniz o bolge o iiriin i¢in belirlenen 6zelliklere gore iiriin
yetistiren reticiler yararlanmaktadir. Bu nedenle de sadece yoresel iireticiler
desteklenmektedir. Cografi isaret tek bir iireticiyi korumaz. Belli sartlar altinda {iretim
yapan herkesi korumaktadir. Bagka bdlgelerde iiretilen irilinlerle karigmalarini
onlemektedir. Cografi isaret yerel lireticilere kendi markalarin1 yaratma ve ticari kazang
elde etmelerini saglamaktadir. Yiiksek fiyattan satilan cografi isaret korumasina sahip
tirtinleri iireten kiigiik ve orta dlcekli isletmeler de avantajlardan yararlanmaktadir.

Cografi isaretli {irin bolgenin ekonomik faaliyetlerini destekledigi i¢in bolgesel
kalkinmaya ve kirsal kalkinmaya katkis1 bulunmaktadir. Cografi isaretler ile geleneksel
bilgiler korunmaktadir. Kiiltiirel degerlerin korunmasina da katkis1 bulunmaktadir. Halk
tarafindan gelistirilen ve aktarilan bilgilerin korunmasini saglar.

Cografi isaret tescili yapilan triinlerin kalitesi korunmusg ve belli bir standartta
iretilmesini saglamaktadir. Cografi isaretler iirline piyasa kimligi kazandirir ve iriin
farklilastirmasini saglar.  Uriinlerin yurt i¢i ve yurt dist tanitimimi saglamaktadir.
Cografi isaretler ticareti arttirir. Uriiniin dis piyasalarda daha fazla yer bulmasia olanak
saglar. Cografi isarete sahip tiriinlerin ticaret potansiyelini artirmak i¢in gerekli reklam,
tanitimin yapilip, pazarlama kanallarinin ¢alistiriimasi gerekmektedir.

Cografi isaretin avantajlar1 oldugu gibi dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Cografi
isaret korumasi ayni isim altinda taklit iiretim yapanlar1 engeller. Baska isim altinda
benzer irlinlerin Uretimini ve satisini engellemez. Cografi isaret kolektif hak
oldugundan {irlinlerin tanirliliklarr i¢in markalagsma stratejisi gereklidir. Bu da ek
maliyet getirir. Cografi isaretler her zaman {reticileri rekabete karsi koruyamaz.
Kolektif hak oldugu i¢in cografi isareti kazang firsati olarak gorenler piyasaya rahatlikla
girebilirler. Bu da {iriin fazlali§ina yol acarak fiyatlarin diismesine yol acabilir. Bir diger
problem de fireticilerin cografi isaret ile ilgili bilgilerin eksik veya hi¢ olmamasindan
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kaynaklanmaktadir. Kendi  haklarm1  ve  iirliniin  ekonomik  avantajlarini
bilmemektedirler. Problemlerden biri de cografi isaretlerin baskalar1 tarafindan
kullanildig1 veya uygun olarak kullanilmadigi durumlarda miidahale edebilecek kontrol
mekanizmalarinin olusturulamamasidir. Cografi isaretlerin tiiketiciler agisindan da
olumsuzluklar1 vardir. Yetkili olmayan kisiler tarafindan satilan iiriinleri aldiklar1 zaman
orijinal iirin aldiklarin1 inanirlar ve kandirilmis olurlar. Bu da tiiketicilerin {iriin
iizerinde olumsuz diisiinmelerine neden olmaktadir. Bu da iirlinlerin satiglarini
azaltmakta ve iireticilerde ekonomik kayba ugramaktadir.

Cografi isaret uygulamasinda bazi sorunlarla karsilasilmaktadir:

e Ayirt edici 6zelliklerinin yeterince tanimlanmamasi, benzer iiriinlerle olan
farkin belirgin olmamasi,

Tescil siiresinin uzun olmasi,

Maliyetlerinin iireticilerce yiiksek bulunmasi

Cografi isaretli ve cografi isaretsiz iiriinler arasinda fiyat farkinin olmamasi,
Cografi igaretlerin tiretici ve tiiketiciler tarafindan taninmamasi gibi sorunlar
bulunmaktadir.

Cografi isaret kavraminin yerinde kullanilmamasi

e Cografi isaretten sonra kontrol mekanizmasinin olusturulamamasi

e Tiiketicilerin cografi isaretli iirlin tliketip tiiketmediklerinin bilmemeleri

2.3. Kalkinma Kavrami ve Kirsal Kalkinma Kavramlar:

Kalkinma, sosyal degisim siirecini etkilemek i¢in yapilan olumlu miidahalelerle
cok yakindan iligkilidir. Kalkinma, bulunulan durumdan ya da bir 6nceki konumdan
hareket ederek, degisime girmeyi oneren dinamik bir kavramdir (Oakley ve Garforth
1985). Kalkinma, iiretim ve kisi bagina ulusal gelirin artirilmasiyla birlikte, ekonomik
ve sosya kiiltiirel yapisinin da degistirilmesi anlamia gelmektedir (Savas 1979). Bir
baska ifade ile kalkinma, bir iilkenin yapisal niteliklerinin olumlu yonde degisimidir
(Geray 1991).

Kalkinma; DPT'nin IX. Kalkinma Plani Kirsal Kalkinma OIK Raporu'nda
kalkinma, "Insanlarin, insanca yasam kosullarina erisim olanaklarinin artmasi, gelir
dagiliminin iyilesmesi, gelir diizeyinin yiikselmesi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda yerele
uygun gelismelerin saglanmasi, dogal kaynaklarin korunarak kullanilmasi ve
zenginliklerin bireyin hayatina yansima siireci" olarak tanimlanmistir (DPT).

Ekonomi Ansiklopedisi'ne gore kalkinma; "Bir iilkenin ekonomik, toplumsal,
siyasal yapilarinin degiserek insan yasaminin maddi ve manevi alanda ilerlemesi ve
giderek toplumun refahinin artmasidir” (TKB 2004).

Tanilli'ye (1981) gére kalkinma; "Insan1 hedef alan bir bicimde iiretici giiclerin
olabildigince gelismesi, emek verimliliginin buna bagli olarak artmasi ve bunun sonucu
insanin daha insanca ve dogaya daha fazla egemen olarak yasayabilmesidir".

Genis anlamiyla kalkinma,“Ekonominin biiyiimesi, yapisinin degismesi ve gelir
dagiliminin diizeltilmesi, sosyal giivenlik kapsaminin genisletilmesi, siyasal ve kiiltiirel
alanda iyilestirilmeler” yapilmasi olarak tanimlanmaktadir (TKB 2004).
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Kalkinma; siibjektif ve deger yiiklii bir kavramdir. Bu nedenle anlam1 hakkinda
genel bir tanimlama yapilmamustir (Seferoglu 2009).

Temel olarak gelismis bir seyi agiga ¢ikarma anlamina gelmektedir. Bu nedenle
kavram tanimlandiginda, insanlarin potansiyel giiclerini agma veya gizli giiclerini ortaya
cikarma anlaminda kullanilir (Katar 1999).

Genel anlamda kalkinma ise; ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 olan bir
stirectir. Ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel olusumlar ise etkilesimli siireclerdir. Baska
bir ifadeyle hem dikey hem de yatay olarak birbirinden etkilenirler (DPT 1994).

Bir bagka taninma gore genel olarak kalkinma, "Bir ulusun arzu edilen sekilde
ekonomik gelisme siirecini ortaya koyabilmesi amaciyla ulusal ekonomiyi bir biitlin
olarak diizenlenmesidir" (Anonim 2016a).

Daha genis anlamda kalkinma, "Bir toplumda ekonomik, toplumsal ve siyasal
alanda arzu edilen her tiirlii degisme ve gelisme" olarak tanimlanabilir (Tok 2013).

Tarihsel olarak kalkinma, azgelismis denilen iilkelerde ortaya cikan biiyiik
Olgiide beseri acilarin azaltilmasi ve maddi refahi arttirmaya yonelik potansiyelin
harekete gecirilmesi anlamini icermekte ve iilkelerin ulasmaya cabaladig: bir hedef ve
ayni zamanda nedensel iliskileri igeren bir siireg olarak goriilmektedir (Anonim 2016b ).

Insan eksenli bir tanimlamayla kalkinma, insan kisiliginin olusturulmasi ve
gercgeklestirilmesi igin gerekli kosullarin yaratilmasi anlamina gelmektedir. Bu anlamda
kalkinma, insanlarin yoksulluk, issizlik ve esitsizliginde ortaya c¢ikan bir azalma
kriterlerine bagl bir kavram olarak degerlendirilebilir (Anonim 2007a).

DPT'nin VIII. Kalkinma Plam Kirsal Kalkinma OIK Raporu'nda ise kalkinma;
"Ekonomik biiylime, sanayilesme, bilim ve teknikte gelisme ve bireyin yasam
kalitesinin iyilestirilmesi" olarak tanimlanmistir. (DPT 2001).

Bu genis kapsamli tanimlamalar 1s181inda kalkinma; insanlarin ekonomik, sosyal
ve toplumsal agidan daha refah iginde yasamalari olgusudur (Tagcioglu 2016).

Bu bakimdan kalkinma sadece ekonomik anlamda bireylerin gelirlerinin artmasi
olmayip ayni zamanda da sosyal ve kiiltiirel agidan refah diizeylerinin daha fazla
artmasi olarak ele alabiliriz.

Kalkinma unsurlarini ise su sekilde siralayabiliriz:

Gelir esitsizliginin kaldirilmasi,

Issizlik problemlerinin kaldirilmas,

Maliyetin minimum seviyede olmasi ve rekabet edilebilirlik,
Gerekli yasal diizenlemelerin saglanmasi,

Sektorler aras1 uyumun saglanmasi,

Ar-Ge yatirimlarinin uygun seviyelere getirilmesi.

Kalkinma insanlarin daha fazla gelir elde ederek, yasam diizeylerinin
yiikseltilmesi i¢in bir sosyal sisteme yeni ve modern {iretim tekniklerinin sunulmasini
gerektirebilir. Kalkinma, geleneksel toplumun gelismis bati unsurlarinin sahip oldugu
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toplumsal ve teknolojik yapiya topluca doniistiiriilmesi olarak anlasilabilir. Kalkinma,
insanlarin ve toplumlarin kendilerine giivenli bir gelecek kurabilmelerinin gelistirilmesi
ve desteklenmesi olarak diisiiniilebilir. Kalkinma, insanlarin ne yapacaklarini, saglikli
kararlar ile belirledikleri 6zgiir deneyimler olarak algilanabilir (Oakley ve Gerforth
1985).

Kirsal kalkinma, insan yasamina olumsuzluklar getiren kirsal ¢evre kosullarinin
iyilestirilmesine yonelik ¢alismalardir. Kirsal yorelerde yasayan insanlar genelde
gecimlerini tarimsal iiretimden saglamaktadirlar. Kirsal da iiretim tekniklerinin ilkel ve
geleneksel olusu, istenilen diizeyde verim alinamamasina ve gida giivenliginin tehlikeye
diismesine neden olmaktadir.

Kirsal kalkinma kavrami ise diger tamimlamalarda oldugu gibi ¢esitli
kaynaklarda farkli sekillerde yapilmistir.

Tiirkiye’de kirsal kalkinma tanimi ilk olarak I. BYKP’ninda "Toplumun
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kosullarini gelistirmek, topluluklar1 ulusun biitiiniinde
kaynastirmak ve ulusal kalkinmaya tam olarak katilmalarini saglamak i¢in halkin
cabalarini, devletin ¢abalari ile birlestirme siirecidir" (DPT 1963).

DPT’nin IX. Kalkinma Plam1 Kirsal Kalkinma OIK Raporu'nda kirsal
kalkinmanin taniminin kiiresel ve yerel boyutta yapilmistir. Buna gore “Kirsal
yerlesimlerde yasayanlarin, insanca yasam kosullarina erisim olanaklarinin artmasi,
kalkinma temelinde degisim taleplerinin desteklenmesi, bireylerin kendi 6z giiglerini
kesfetmesi ve ona dayanmasi, gelir dagiliminda adaletin saglanmasi, gelirlerinin
artmasi, egitim ve saglik hizmetlerine ulagim oraninin yiikselmesi, dogal kaynaklarin
korunarak kullanilmas1 ve zenginliklerin kirsaldaki bireyin hayatina yansimasi siireci”
olarak tanimlanmistir (DPT 2006b).

DPT'nin VIII. BYKP Kirsal Kalkinma OIK Raporu'nda kirsal kalkinma kavrami
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 bulunan bir siire¢ olarak belirlenerek ¢esitli
tanimlamalar yapilmaktadir. Bunlar evrensel ol¢iitler, esitlik ve denge (adalet) ilkeleri
ile gelistirilmis kirsal yasam diizeyi, kirsal toplumun iilke gelismisligi ve refahindan,
yerinde kalkinarak pay almasi, kirsal emegin iiretken oldugu ve haklarini aldigr bir
istihdam bi¢imi olmasi, kaynaklara daha iyi ulagim, refah ve gelirin dengeli paylasilarak
gelistirilen yasam diizeyi olmasi, kirsal alanda yoksullugun ve kotii beslenmenin yok
edilmesi, kirsal toplum yasaminin modernizasyonu, kent/kir ayriminin azaltilmasi ve
kirsal sayilan ortamlarin ekonomik kalkinmasi seklindedir (DPT 2000a).

Kirsal kalkinma bagka bir tanimlamaya gore; "Kirsal alanda yasayan ve
gecimini tarim sektorliinden veya benzer kirsal mesleklerden saglayan birey ve
topluluklarin, insanca yasam kosullarina kavusturulmasi i¢in onlarda énce bu yonde bir
gereksinme duygusu yaratmak, sonra da bu duygu yoniinde ¢aba harcamalar i¢in onlara
0zdeksel ve tinsel acidan tiim yardimlarin yapilmasi ile demokratik yoldan bu
topluluklarin kalkinmalarini saglama savagidir" (Giilgubuk 1997).

Il. Tarim Suras1 sonug raporuna gore, "Kiigiik topluluklarin i¢inde bulunduklar
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel kosullar iyilestirmek amaciyla giristikleri ¢abalarin
devletin bu konudaki cabalariyla birlestirilmesi, bu topluluklarin ulusun tiimiiyle
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kaynastirilmast ve ulusal kalkinma cabalarina tam bigcimde katkida bulunmalarinin
saglanmasi siirecidir".

"Kirsal alanda yasayan ve gec¢imini tarim sektOriinden veya benzer kirsal
mesleklerden saglayan birey ve topluluklarin, insanca yasam kosullarina kavusturulmasi
icin onlarda once bu yonde bir gereksinme duygusu yaratmak, sonra da bu duygu
yoniinde ¢aba harcamalar1 i¢in onlara maddi ve manevi agidan tiim yardimlarin
yapilmasi ile demokratik yoldan bu topluluklarin kalkinmalarini saglama savasgidir"
(TKB 2004).

Diger bir tanimlamaya goére, "Kirsal alanda yasayan ve gecimini tarim
sektoriinden veya benzer kirsal mesleklerden saglayan birey ve topluluklarin, insanca
yasam kosullarina kavusturulmasi i¢in onlarda dnce bu yonde bir gereksinme duygusu
yaratmak, sonra da bu duygu yoniinde ¢aba harcamalar1 igin onlara maddi ve manevi
acidan tlim yardimlarin yapilmasi ile demokratik yoldan bu topluluklarin ekonomik,
toplumsal, kiiltiirel kalkinmalarini saglama ugrasisidir" (Anonim 2007c).

BM’e gore; "Kiiciikk topluluklarin iginde bulunduklari ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel kosullar1 iyilestirmek amaciyla giristikleri ¢abalarin bu konudaki ¢abalar ile
birlestirilmesi, bu topluluklarin ulusal biitiinle kaynastirilmasi, ulusal kalkinma

cabalarma gerekli katkida bulunmalarinin saglanmasi siireci" olarak belirtilmistir
(Geray 1967).

Tarim ve Koyisleri Bakanligi, Arastirma Planlama ve Koordinasyon Kurulu,
Planlama ve Projeler Dairesi Baskanligi, Avrupa Birligine Uyelik Yolunda Tiirkiye
Kirsal Kalkinma Politikast Raporu'nda; kirsal kalkinma, "kirsal alanlarin, varliginin
devam ettirilebilmesi ve kentli kesime gore daha geri ekonomik ve sosyal imkénlara
sahip kirsal toplumun yasam sartlarinin iyilestirilebilmesi icin gelistirilen girisimler"
olarak ifade edilmektedir (Anonim 2003a).

Atsan (1998) ise "kirsal kesimdeki koylerden kentsel alanlara olan gogleri,
meydana gelen carpik kentlesmeyi, gelir dagilimindaki dengesizlikleri gidermek icin
kirsal alanda yasayan ve gecimini tarim veya kirsal mesleklerden saglayan bireylerin
insanca yasam kosullarina kavusturulmasi i¢in onlarla birlikte verilen ugrasilar" olarak
tanimlamaktadir.

Buna gore kirsal kalkinmayi; kirsal alanda yasayan, kirsal alanda yapilan islerle
ugragsan insanlarin veya toplumlarin yasam kosullarinin daha da iyilestirmek igin
yapilan her tiirlii maddi ve manevi yardimlar, egitimler seklinde tanimlayabiliriz.

Kirsal kalkinmayi; kirsal alanda yasayan, kirsal alanda yapilan islerle ugrasan
insanlarin veya toplumlarin yasam kosullariin daha da iyilestirmek i¢in yapilan her
tiirlii maddi ve manevi yardimlar, egitimler seklinde tanimlayabiliriz (Tascioglu 2011).

2.4. Cografi Isaretlerin Kirsal Kalkinmada Kullanim

Kirsal kalkinma; insan yagamina olumsuzluklar getiren kirsal ¢evre kosullarinin
tyilestirilmesine yonelik ¢aligmalardir. Kirsal toplumlarin ekonomik, sosyal amagclar ile
gelismis toplum statiisiine doniistiirtildiigii biitiinlesik bir siiregtir. Kirsal kalkinma
caligmalarinda, kirsal toplumlarin problemleri belirlenir. Bu problemlere yonelik ¢oziim
onerileri gelistirilir. Kirsal kalkinma stratejilerinden biri olarak da yoresel triinlerin
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korumasini saglayan cografi isaretler diistiniilebilir. Cografi isaretler kiiciik tireticilerin
ve yerel Uriinlerin korunmasi bolgenin kalkinmasina énemli katkilar1 olacaktir.

Cografi isaret ile treticiler kendi {irtinlerini tiiketicilerin goziinde hem {iriin
ozellikleri hem de fiyat1 ile farklilastirmay: saglayacaklardir. Uriinlerin kendine 6zgii
farkliliklarinin olmasi, saglikli oluslar1 ve ¢evreye olan zararsizliklan tiiketicileri cezp
edecektir. Bu tilir iriinlerin kendine has olan ozellikleri iiretildikleri bolgeden
kaynaklanan 6zelligi nedeniyle hareketli olmayan bir avantaj saglamaktadir. Bu da
kirsal alanlarin kalkinmasi i¢in bir firsat olarak degerlendirilmektedir (Callois 2004).

Kendine has 6zellik tagiyan bu tiir iiriinler 6zellikle yerel zenginlikler konusunda
onemli olan Tiirkiye’de yerel kalkinma g¢alismalar1 i¢in 6nemli avantaj olusturmaktadir.
Yerel ve kiiltiirel mirasin korunmasi, gelistirilmesi kirsal turizmin de kirsal kalkinma
araci olarak kullanilmasini saglamaktadir. Ayrica yerel Uriinlerin kiiresel pazarlarda 6n
plana ¢ikmasini saglamaktadir. Yerel liriinlerin korunmasi ve bu triinlerin kaynagi olan
marjinal alanlarda yasayan insanlarin bunun avantajindan yararlanmasini saglamak i¢in
cografi isaret kavrami ortaya ¢ikmustir.

Cografi isaretlerin ekonomiye katkis1 makro ve mikro olmak iizere iki baslik
altinda toplanabilir. Makro etkiler biiyiime ve kalkinma, dig ticaret ve istihdam olarak 3
baslik altinda incelenirken, mikro etkilerin taninirlik ve pazarlama olanaklarinin
artmasi; Uurlin farklilagtirnllmasina yol agmasi olarak 2 baslik altinda incelenebilir
(Sentiirk 2011).

Cografi isaret korumasindan tam olarak faydalanabilmek i¢in gelir diizeyi diisiik
iilkelere gore daha kotii durumdaki tarim kesimi desteklenmis olacaktir. Bu kesime
yonelik siirekli bir gelir artig1 saglanacaktir. Bolgelerdeki tarim ve el sanatlari iirlinleri
cografi isaret korumasi ile ekonomik kalkinmaya destek saglanacaktir. Cografi isaret ile
korunan iriiniin yorede lretilmesi i olanaklarini artirmasi nedeniyle kdyden kente
g0¢iin Online gecilmesine yardimci olacaktir. Cografi isaret gogiin 6nlenmesinde, siirekli
gelir ve istthdam saglanmasinda, iiretimin daha diizenli yapilmasinda, {irliniin kalitesinin
artirllmasinda tek basina care degildir. Ancak tamamlayici ve destekleyici politik bir
arag olarak kullanilabilir (Gokovali1 2007).

Uretici ve iiretim zincirindeki aktdrlerin dikey ve yatay entegrasyonun
saglanmasi, iriiniin gelenekselliginin korunmasi, cografya ve insan unsurunun iiriinde
ortaya ¢ikardigi ayirt edici niteliginin ekonomik bir unsuru olmasi nedeniyle kirsal
kalkinma i¢in imit vaat etmektedir.

Bolgenin kalkinmasinda 6nemli katkilar1 bulunacaktir (Giray vd 2012):

e Tanimlanmis ve siirdiiriilebilir kalite ve dolayisiyla verimlilik artisi,

e Ureticilere 6nemli gelir ve giivence,

e Kiiltiirel mirasin bir parcasi olan geleneksel tiriinleri liretme memnuniyeti ve
gururu,

e Uriinlere ve bolgeye yonelik ortaya c¢ikan meraktan dolayr kirsal turizmi
saglayacaktir.

Ancak bu avantajlardan yararlanabilmek i¢in cografi isaret korumasinin yurt
disina  da tasinmasi, yoresel TUretimin ticarilestirilerek Tiirkiye disinda da
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pazarlanabilmesi gerekmektedir. Bir diger problemde kirsal bolgelerde orgiitlii yapinin
bulunmamasidir. Cografi isaret tanitimina ve cografi isaret ile ilgili bilgilerin
verilmesinde basta Tirk Patent Enstitlisii olmak iizere, yerel Dbelediyeler,
kaymakamliklar, valilikler ve ticaret odalar1 bu konularda c¢aligmalarimi yiiriitmeleri
gerekmektedir.

Cografi isaretlerin kirsal kalkinmada sagladigi avantajlar 5 ana baslik altinda
toplanabilir (Kan ve Giilgubuk 2008).

a) Koruma araci: Ureticilerin sahtecilikten dolay1 gasp edilmesini ve tiiketicilerin
ise aldatilmasinin &niine gecen bir aractir. Uriiniin haklarm, tiiketicinin,
tireticinin haklarini korumay1 saglar. Tiiketicilerin hangi 6zelliklerde nerede
yetistigini ya da yapildigini, nerden geldigini bildigi {iriinleri tercih etmesini
saglar.

b) Pazarlama araci: Uriiniin pazardaki imajini, sdhretini ve profilini olumlu yonde
etkilemektedir. Tiiketicilerin cografi isaret almis {in yapmis oldugu iriinii
almalarini saglar. Ureticilerinde pazarlamasini iyi yapmak, iiriinlerinin isimlerini
korumak i¢in daha dikkatli olarak kaliteli iirlin yetistirmelerini saglar.

c) Kirsal kalkinma araci: Yerel isletmelerin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi,
kiiltiirel mirasin ve biyogesitliligin korunmasi amaci ile kullanilmaktadir. Yerel
isletmelerin iiretiminin devamini saglamak ve trlinlerini gelistirmek amaciyla
kalkinma aracidir.

d) Ekonomik bir denge olusturma araci: Az gelismis ve gelismis alanlar arasinda
ekonomik farkliligin giderilmesinde kullanilmaktadir. Az gelismis iilkelerin
tiriinlerinin iin yapmis olmasi ile iilke gelismesine katki saglama aracidir.

e) Bilgi araci: Cografi isaretler iiretici ve tiiketici arasinda bilginin ve kiiltiiriin
paylasimini saglayan énemli bir bilgi aracidir.

2.5.  Avrupa Birligi ve Tiirkiye’de Cografi Isaret
2.5.1. Avrupa Birligi’nde cografi isaret

Avrupa Birligi’nde Kalite Politikas1 olarak adlandirilan sistem, CI’lere iliskin
2081/1992 sayili Konsey Tiiziigii ve geleneksel 6zellikli {iriin adlarina iligkin 2082/1992
sayilt Konsey Tiiziigi ile kurulmustur. Bu tiiziikler giiniin sartlarina uygun olarak 2006
yilinda ilga edilmis ve Cografi Isaretlere iliskin 510/2006 sayili Konsey Tiiziigii ile
yeniden diizenlenmistir. 2012 yilinda bu defa 509/2006 sayili ve 510/2006 sayili ilga
edilerek AB tiiziikleri yeni ve giincellestirilmis hiikiimlerini i¢eren yasal bir ¢ercevede
birlestirilmistir. Yerini 21 Kasim 2012 tarihli 1151/ 2012 sayili AB Tiizigi almistir
(CR, 2012:343/2).

21 Kasim 2012 tarihli 1151/2012 AB Tiiztigii tarafindan ilga edilen 20 Mart
2006 tarihli 509/2006 sayil1 AB Tiizligi kapsami “geleneksel 6zellikli tarimsal iirtinleri
ve gida maddeleri iken bu kapsam yeni tiiziikte “tarimsal {irlinler ve gida maddeleri igin
kalite sistemleri” olarak degistirilmistir (Albayrak 2014).

509/2006 sayili AB Tiiztigii Avrupa Toplulugunu kuran anlagma ve 6zellikle 37.
Maddesi dikkate alinarak olusturuldugu halde, 1151/2012 sayili AB Tiiziigli, Avrupa
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Birliginin Isleyisine Dair Antlasma ve o6zellikle madde 43(2) goz oniine alinarak
olusturulmustur (ABGS 2011:6).

Yeni tiiziikte “Mahre¢”, “Mense” ve “Geleneksel Ozellikli Uriin” tanimlarinin
yaninda “Dag iiriinii” ve “Ada tarim {irlini” tanimlarini da getirmistir. “Dag {iriinii”
terimi, tercihe bagh kalite terimi olarak olusturulmustur. Bu terim, yalnizca 1151/2012
sayili tiiziigiin Ek-1’de listelenen insani tiiketimine yonelik ¢iftlik hayvanlar igin,
ozellikle daglik alanlardan gelen hem ham malzeme ve hem de gida maddelerinde
driinleri ve iglem gormiis {irlin olmast durumunda, ilgili islemin daglik alanda olan
iiriinleri tanimlamak i¢in kullanilmalidir (CR, 2012:Article 31). Ada Ciftligi Uriinleri,
terim adalardan gelen ham malzemelerin listelendigi anlasmanin Ek-1’inde yalnizca

insani tiiketimine yonelik iiriinleri tanmimlanmasinda kullanilmalidir (CR,2012: Article
32).

Bir diger farklilik ise cografi isaretlerin denetimi konusunda daha belirgin
hiikiimler icermektedir. Tiiziigiin kapsami1 Anlasmanin Ek 1’inde sayilan insan tiiketimi
icin amaglanan tarim {irlinleri ya da Anlasma ekinde yer almayan kirsal ekonomi ya da
tarimsal tretim ile baglantili {irlinler ile sinirlandirilmistir.  Mevcut uygulamalarin
1s18inda, korunmus mense adi ve mahreg isareti daha iyi tanimlanmasi ve muhafaza
edilmesi uygulayicilarin daha iyi anlamasi i¢in Ticaretle Ilgili WIPO Antlagmasinda
belirtilen cografi isaretlerin tanimi daha agik ve anlasilir bir hale getirilmesi
amaclanmustir (Kiirsad 2014).

AB’nde 1996 yilindan 2017 yilina kadar gegen siirede PDO, PGI, TSG
korumasina sahip en son kayith olarak 1396 adet {iriin bulunmaktadir. Bunlarin 624
adeti PDO, 717 adeti PGI, 55 adeti de TSG tiriinleridir (Anonymous 2017). 1996 yilinda
321 adet iiriin cografi isaret almistir. Cografi isaret her yil farklilagmaktadir. En ¢ok
1996 yilinda bunu 181 adet {irtin ile 2014 yili 118 adet iiriin ile de 2013 yih
izlemektedir. En az say1 2006 yilinda 7 adet iirlin cografi isaret almistir (TPE 2016).

2.5.2. Tiirkiye’de cografi isaret

Tiirkiye’de cografi isaretlerin korunmasina yonelik ¢alisma 1955 yilinda 555
sayll1 Kanun Hiikmiinde Kararname ile kabul edilmistir. Bu zamana kadar cografi
isaretler marka olarak tesciline yasak getirilerek korunmaya c¢alisilmistir. Kanun
Hiikmiinde Kararname hazirlanirken 2081/92 sayili AB Tiizligli dikkate alinarak
hazirlanmistir. Ancak 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname 22/12/2016 tarihli 6769 sayil1 Siai Miilkiyet Kanun’unun 191
inci maddesi ile yiirirlikten kaldirtlmistir. 555 sayili KHK’nin bazi maddeleri
gecerliligini stirdiirmektedir.

Sinai Miilkiyet Kanun’u ile marka, cografi isaret, tasarim, patent, faydali model
ile geleneksel iiriin adlarma iligkin diizenlemeler yer almaktadir. Smai Miilkiyet
Kanun’u ile Tiirk Patent Enstitiisii’niin ad1 “Tiirk Patent ve Marka Kurumu” olarak
degistirilmistir.

6769 sayil1 Kanun ile yapilan degisiklikler:
e Bu kanun ile 555 sayih KHK’da yer almayan Geleneksel Uriin Adi
diizenlenmistir.

14



KURAMSAL BILGILER VE KAYNAK TARAMALARI Miinire ARIKAN

Basvuru hakki bakimindan 555 sayili KHK’da {iriiniin iireticisi olan gergek ve
tiizel kisiler yapabilirken, 6769 sayili Kanun ile {iretici gruplari; kanuni
olusumuna veya bilesimine bakilmaksizin ayni iirliniin {reticilerinden olusan
birlik ve {irlinlin tek bir {ireticisi varsa bu durumu ispat etmesi sartiyla ilgili
iiretici basvuru hakkina sahip olacak sekilde degistirilmistir.

555 sayilh KHK’da itiraz siiresi 6 ay iken 6769 sayili Kanun da bu siire 3 ay
olarak degistirilmistir.

555 sayili KHK’da Resmi Gazete ile yerel veya ulusal gazeteye ilan verilmesi
gerekirken 6769 sayili Kanun ile Tirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan
Biilten’e ilan verilir.

555 sayilt KHK’da ilan ticretleri ¢ok fazla iken 6769 sayili Kanun da bu oranlar
yariya distrilmistiir.

555 sayih KHK’da tescile konu ozelliklerde ya da basvuru yapan kisi de
degisiklik bulunmamaktaydi. Ancak bu durum 6769 sayili Kanun ile tescile
konu ozellikler de veya tescil yapan da degisiklik yapilabilecegi belirtilmistir.
6769 sayili Kanun ile cografi isaret amblemi iiriin {izerinde kullanilmas1 zorunlu
kilinmistir. Ancak uygulama 2018 yilinda yiiriirliige girecektir.

Ayrica 555 sayilt KHK’daki denetim raporlarinin 10 yilda bir sunulmasi yerine
raporlar1 tescilin Biiltende yayimlandigi tarihten itibaren yilda bir TPE’ye
sunulmasi seklinde degisiklik yapilmistir.

Sinai Miilkiyet Kanun’una gore geleneksel iiriin adi:

Mense ad1 veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir iiriiniin

tarif etmek i¢in geleneksel olarak en az 30 yil siireyle kullanildigi kanitlanan adlar;
geleneksel liretim veya isleme yontemi yahut geleneksel bilesiminden kaynaklanmasi,
geleneksel hammadde veya malzemeden iiretilmis olmasi sartlarindan en az birini
saglamasi halinde geleneksel {iriin adi olarak tanimlanmaktadir (Resmi Gazete 2017:
Madde34).

Tiirkiye’de cografi isaret ile ilgili bagvuru Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na

yapilmaktadir.

Tescil edilmeyecek adlar

Mense, mahreg ve geleneksel iiriin ad1 tanimlarima uymayacak adlar ve isaretler,
Uriinlerin 6z ad1 olmus adlar,

Uriiniin gergek kaynagi konusunda halki yaniltabilecek olan bitki tiir ve gesitleri,
hayvan 1rklar1 veya benzeri adlar,

Kamu diizenine veya genel ahlaka aykir1 adlar,

Kendi iilkesinde korunmayan, korunmasi sona eren veya kullanilmayan adlar,
Tescilli veya bagvurusu yapilmis bir cografi isaret ile tamamen veya kismen es
sesli olan ve tiiketiciyi yaniltabilecek adlar

Geleneksel {iriin adina iligkin sartlari tasimayan adlar,

Uriiniin genel dzelligini ifade eden adlardir (Resmi Gazete 2017: Madde35).

Basvuru hakkina sahip olan Kkisiler:
1. Uretici gruplari,
2. Uriin veya iiriiniin kaynaklandig1 cografi alanla ilgili kamu kurum ve kuruluslart

ile kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslari.
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3. Uriinle ilgili olarak kamu yararina ¢alisan veya iiyelerinin ekonomik ¢ikarlarini
korumaya yetkili dernekler, vakiflar ve kooperatifler,

4. Uriiniin tek bir iireticisi varsa bu durumu ispat etmesi sartiyla ilgili iireticilerdir
(Resmi Gazete 2017: Madde 36).

Cografi isaret tescili ile ilgili istenen belgeler:

1. Bagvuru formu,

2. Bagvuru yapan kisinin {riiniin tek ireticisi ise bu durumu ispatlayan bilgi ve
belgeler,

3. Tescili istenilen mense ad1 veya mahreg isareti ve ilgili tirliniin adi,

4, Uriiniin tanim; iriiniin ve gerekiyorsa hammaddenin fiziksel kimyasal,
mikrobiyolojik vb 6zelliklerini agiklayici teknik bilgiler ve belgeler,

5. Yore, alan veya bolgenin sinirlarini agikga tanimlayan ve belirleyen bilgiler ve
belgeler,

6. Uriiniin {iretim teknigine ve varsa yerel &zel iiretim teknik ve sartlarma iliskin
bilgiler,

7. Cografi isaret tanimi kapsaminda cografi isaret tesciline konu olan {iriiniin
niteliginin Urliniin veya diger oOzelliklerinin s6z konusu cografi alan ile
baglantisini kanitlayan bilgi ve belgeler,

8. Uriiniin s6z konusu cografi alandaki tarihsel gegmisine iliskin bilgi ve belgeler,

9. Uriiniin, tescili talep edilen mense adi veya mahre¢ isareti olma ozellikleri
tastyan kanitlayici bilgiler,

10. Uriiniin kalitesinin denetleme bigimini ayrintili olarak agiklayan bilgiler,

11. Bagvuru iicretinin 6dendigine dair belge, (Resmi Gazete 2017: Madde37).

Basvurunun incelenmesi ve yayimi:

Kurum cografi isaret ve geleneksel {iriin ad1 basvurularim1 33, 37 ve 39 uncu
maddelere gore inceleme yapar. Bagvuru yapanin kimligine iligkin bilgilerin bagvuru
formunda bulunmamasi halinde basvuru yapilmamis sayilir. Bagvuru yapanin kimligine
iligkin bilgiler hari¢ basvuru sartlarin yerine getirilmedigi halinde Kurum bu
eksikliklerin giderilmesini ister. Eksik bilgilerin gonderilmemsi halinde basvuru
reddedilir. Eksikliklerin giderilmesi i¢in iki defayr ge¢memek iizere ek siire verilir.
Kurum teknik bilgilerin incelenmesi i¢in ilgili kurum ve kuruluslardan goriis talep
edebilir. Incelenerek uygun bulunan basvurular Biilten de yayimmlanir (Resmi Gazete
2017: Madde38).

Itiraz ve itirazin incelenmesi:

Bagvuru yapan, 38’inci madde nedeniyle reddedilen bagvuru ile ilgili olarak
karardan itibaren 2 ay i¢inde gerekgeli ve yazili olarak Kuruma itiraz edebilir. Koruma
kapsamindaki {riinlere, basvuru sartlarina, yabanci {lilke kaynakli bagvurulara,
markalarla iligki maddelerine uygun olmadigr iddiasiyla bagvurunun biiltende
yayimlandig1 tarihten itibaren 3 ay i¢inde gerekceli ve yazili olarak itirazda
bulunulabilir. itiraza iliskin iicretin, itiraz siiresi i¢inde ddenmesi ve ddendigine iliskin
bilginin ayni siire i¢inde Kuruma sunulmasi zorunludur. Aksi takdirde itiraz yapilmamis
sayilir. Kamu kurum ve kuruluslarinca yapilan itirazlardan iicret alinmaz. Itirazlar
Kurum tarafindan incelenir. Kurum itirazlarla ilgili olarak kurum ve kuruluslardan
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goris talep edebilir. Kurum gerekli gérmesi halinde taraflari uzlasmaya tesvik edebilir.
Itirazlarin degerlendirilmesi sonunda degisiklige ugrayan kisim ayrica belirtilerek
Biiltende yayimlanir. Bu yayima itiraz edilemez (Resmi Gazete 2017: Madde40).

Tescil:

Biiltende yayimlandiktan sonra 3 ay i¢inde hakkinda herhangi bir itiraz
yapilmamis, yapilan itirazlar nihai olarak reddedilmis veya itirazlarin degerlendirilmesi
sonucunda degisiklige ugramis bagvuru, bildirim tarihinden itibaren 2 ay icinde tescil
ticretinin 6denmesi ve 6dendigine iliskin bilginin aym siire i¢cinde kuruma sunulmasi
sartiyla tescil edilir, sicile kaydedilir ve Biilten de yayimlanir (Resmi Gazete 2017:
Madde4l).

Kullanim denetimi:

Kullanim denetimi, bagvuruda belirtilen ve kurum tarafindan yeterliligi
onaylanan denetim mercii tarafindan yerine getirilir. Denetim raporlari, tescilin biiltende
yayimlandigi tarihten itibaren yilda bir kuruma sunulur. Ancak sikayet olmasi halinde,

kurum denetim raporlarinin siiresinden dnce sunulmasini talep edebilir (Resmi Gazete
2017: Madde49).

Hiikiimsitizliik :

Cografi isaret ve geleneksel iiriin adinin hiikiimsiizliigli menfaati olanlar
tarafindan mahkemeden istenebilir. Mahkeme;

1. Tescilin koruma kapsamindaki tiriinler, mahreg, mense ve geleneksel {iriin adi
tanimlarina, tescil edilmeyecek adlardan olusmasi, bagvuru sartlarinm
tasimamasi, yabanci iilke kaynakli basvurularin sartlarin1 tagimadigi hallerinin
tespit edilmesi durumunda,

2. Tescilin basvuru hakki maddesi geregince basvuru hakkina sahip olanlar
tarafindan yapilmamis olmasi,

3. Denetim islemlerinin, denetim maddeleri belirtilen sekillerde yapilmamasi
halinde cografi isaret ve geleneksel 6zellikli {irlin adinin hiikiimsiiz sayilmasina
karar verir (Resmi Gazete 2017: Madde 50).

Hak ve sorumluluktan vazge¢cme:

Cografi isaret veya geleneksel liriin adini tescil ettiren, tescilin sagladigi
haklarindan ve kullanimin denetimiyle ilgili sorumluluklardan vazgecebilir. Vazgegme
talebi Biiltende yayimlanir. Biiltende yayimindan itibaren 3 aylik siire iginde bagvuru
hakkina sahip sartlar1 tasiyanlar tarafindan tescil ettiren kisiye iliskin degisiklik
talebinde bulunulabilir. Tescil edilen kisiye iliskin degisiklik talebinde bulunulmamasi
halinde cografi isaret veya geleneksel iiriin ad1 tescili 3 aylik siirenin sonunda Kurum
tarafindan sicilden terkin edilir ve Biiltende yayimlanir (Resmi Gazete 2017: Madde52).
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Sekil 2.2. Cografi isaret bagvuru semasi (TPE 2016)

18



KURAMSAL BILGILER VE KAYNAK TARAMALARI Miinire ARIKAN

Ulkemizde toplam 204 adet tescilli iiriin bulunmaktadir. Giiniimiizde de cografi
isaret tescili devam etmektedir. Bagvuru asamasinda 322 adet iiriin bulunmaktadir (TPE
2017).

Tiirkiye’de illere gore cografi isaret dagilimini inceledigimiz zaman en fazla
Ankara’da oldugu goriilmektedir. Ankara’da 10’un iizerinde tescilli ({iriin
bulunmaktadir. Bunlarin ¢ogunlugu da hali- kilim- battaniyeler olusturmaktadir. En az
tescilli iirtin ise Mugla, Antakya, Hatay, Usak, Rize, Elazig, Adiyaman, Ordu, Ardahan,
Kastamonu, Giresun, Amasya, Bartin, Zonguldak illerinde bulunmaktadir. Antalya
[limizde ise 2 adet tescilli iiriin bulunmaktadir. Bunlar Finike Portakali ve Gazipasa
muzudur. Finike Portakali tescili 15.05.2008 tarih ve 26877 sayilt Resmi Gazetede ilan
edilmistir. 10.12.2004 tarihinde gegerli olmak tizere tescil edilmistir.

2.6. Arastirma Alanin Tamitin

Arastirma alan1 Antalya ili Finike ilgesi, Turungova, Hasyurt, Yesilyurt, ve
Sahilkent beldesi ile Yalniz ve Yuvalilar mahalleleri Finike Portakalinin tescillendigi
yerler olarak belirlenmistir.

Finike ilgesi antik ¢agda Likya (Teke Yarimadasi) olarak adlandirilan bélgede
bulunmaktadir. Teke Yarimadasinda M.O. 3000°den beri sehirlesme vardir.

flgede 1 merkez ilge, 4 belde ve 14 kdy bulunmaktadir. Adrese Dayali Niifus
Kayit Sisteminin en giincel verilerine gore ilgemizin genel niifusu 46.256’dir. Bu
niifusun yerlesim birimlerine gore genel dagilimi ise sOyledir.
Finike Merkez: 11.515 kisi
Sahilkent . 8.627 kisi

Turungova : 8.356 Kkisi

Hasyurt . 6.429  kisi
Yesilyurt . 3.773  kisi
Koylerin » 7.556  kisi

Ilgede Akdeniz iklimi hiikiim siirdiigiinden yazlar1 kurak ve sicak, kislari 1lik ve
yagishdir. Yagislarin % 75’1 Kasim, Aralik, Ocak, Subat aylarinda diiser, yillik yagis
ortalamas1 958 kg/m?’dir. En fazla yagis alan aylar aralik ve ocak aylaridir. En az yagis
ise temmuz, agustos aylarinda diiser. Bu aylarda hi¢ yagis diismedigi yillar oldukc¢a
fazladir. Yillik sicaklik ortalamamiz ise 18,7 derecedir. En sicak ay temmuz
ayidir (ortalama sicaklik 27,8 derece). En soguk ay ise ocak ayidir (ortalama sicaklik 11
derece). Ilgemize hakim riizgar yonii kuzey-kuzeybati istikametidir (Anonim 2017 a).

Ilgedeki su kaynaklarindan; Akgay deresi vasitasi ile toplam 15.000 dekar arazi,
Tatlisu Deresi ile 4.000 dekar arazi, Alakir Cay1 ile 5.000 dekar arazi, derin kuyular
vasitast ile 22.000 dekar arazi olmak iizere toplam 46.000 dekar arazi sulanmaktadir.
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Sulanabilir alanlar i¢inde en ¢ok payi narenciye bahgeleri olusturmaktadir (Anonim
2017 b).

flgenin toplam yiizdlgiimii 653.000 dekardir. 2015 yilinda toplam alan 68.362
dekardir. Bunun 12.061 dekar alanini tahillar ve diger bitkisel iiriinler, 5.134 dekar alan1
ise nadas, 11.287 dekar alan1 sebze bahgeleri, 39.880 dekar alan1 da meyveler, igecekler
ve baharat bitkileri olugturmaktadir. Bu toplu dekar iginde ise siis bitkilerine ait alan
bulunmamaktadir. Yani toplam dekarin %58’ini meyveler, icecekler ve baharat
bitkilerine sahiptir. 2016 yilinda toplam alan 68.358 dekar alan olmustur. 2015 yilina
gore bir diisiis oldugu goriilmektedir (TUIK 2017).

Cizelge 2.1. Yillara gore Finike ilgesinde tarim alanlari

o | Toptam Atan | itkise irimlerin | Nadasatam | Sebe babseleri. | Meyveler iscek ve baharat
(dekar) ckilen alam (dekar) (dekar) (dekar)
(dekar)
2007 | 62365 9.585 4.750 10.480 37,550
2008 | 62.762 9.727 4.750 10.480 37.805
2009 | 63499 9.364 4.750 10580 38.805
2010 | 66.369 11.964 4.800 10.330 39.275
2011 |  66.863 12.448 4.784 10.340 39.201
2012 | 68218 12629 4.834 10.970 30.785
2013 | 68.085 12225 5.027 11.049 39.784
2014 | 68268 12137 4.944 11.303 30.884
2015 |  68.362 12.061 5.134 11.287 39.880
2016 | 68.358 12.165 4.956 11337 39.900

Kaynak: TUIK, 2017

2015 verilerine gore ise Washington portakal alani ise 30.290 dekardir. 388
dekar alan Yafa ¢esidi, 348 dekar alanda diger portakal cesitlerine sahiptir. Toplam
meyveler, icecekler, baharat bitkileri icinde %76’ 11 Washington portakali ¢esidini
kapsamaktadir. 2007 yilindan 2015 yilina kadar Washington portakal alaninda %6
oraninda bir artis olmustur. Uretim miktarinda ise 2007 yilindan 2015 yilina kadar %52
oraninda artis olmustur. Agac¢ sayisinda ise %6 oraninda artis oldugu goriilmektedir.
2016 yil1 verilerine gére Washington portakal alan1 30.300 dekardir. Uretim olarak 2015
yilina gore yaklasik %8 olarak bir artis olmustur. Agac sayisinda da 2015 verilerine
gore yaklasik %10 gibi oranda artis oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 2.2. Yillara gore Finike ilgesinde meyvelik alanlari, Washington portakalin
tiretim miktar1, agag sayis1 ve temel indeksleri

Vi | ey st | Temel | Ureim | gerl | Toplan | remd
(dekar)
2007 28.610 100,00 103.129 100,00 801.200 100,00
2008 28.610 100,00 103.129 100,00 801.200 100,00
2009 28.610 100,00 107.129 103.88 801.200 100,00
2010 28.610 100,00 161.660 156.76 821.200 102.50
2011 29.110 101,75 161.660 156.76 831.700 103.81
2012 29.987 104,81 161.710 156.80 841.150 104.99
2013 30.183 105,50 162.036 157.12 849.244 106,00
2014 30.188 105,52 159.610 154.77 849.379 106.01
2015 30.290 105,87 157.512 152.73 850.880 106.20
2016 30.300 105,91 165.479 160.46 929.424 115.98

Kaynak: TUIK, 2017
2.6.1. Finike portakah ve ayirt edici 6zellikleri

[lk narenciye agaci 1900’lii yillarin baslarinda Rodos adasindan Finike’ye
getirilmistir.  1940°lh  yillarda ilk Washington Navel cinsi Finike bolgesinde
yetistirilmeye baslanmigtir. Bu tarihten sonra narenciye dliretimi Finike’de stirekli
artmigtir (Anonim, 2017a). Finike Ovasi; mikro klimasi, aliivyon toprak yapist ve su
kaynaklart nedeniyle kaliteli narenciye iirlinlerinin yetistirildigi verimli tarim
ovalarindan biridir. Finike’nin dogu, bat1 ve kuzey cepheleri daglarla ¢evrilidir. Giineyi,
deniz riizgarlarina agiktir. Bu nedenle rutubet oram1 narenciye igin gerekli olan
seviyededir. Yillik ortalama %85 gibi yiiksek nem oranina sahiptir (Anonim 2017b).

Finike Portakali dogal dengelerin ideal yapisindan dolay1 kendine has aromasi
ve optimum brix-asidite dengesi ile lezzetli portakallardandir. Asidite dengesinin
optimum olmasi meyvenin posa miktarinin minimum olmasint ve agizda yerken
erimesini saglamaktadir. Igerdigi su orami yiiksektir. Brix oraninm ideal olmasi
portakalin tath ve aromali olmasin1 saglamaktadir. Butik tiretim yapisi yani Tiirkiye de
toplam {iretilen portakalin %10’luk kismi karsilamasi nedeniylede diger portakallardan
da farkli olmaktadir (Anonim 2017c).

Finike Portakali Temmuz ve Agustos aylarindaki yogun nem oraninin giineyden
esen meltemle kuzeyden gelen serin hava ile bulusup yogunlagmas: ile Finike Portakali
ozellik kazanmaktadir. Bu 6zellik aroma, meyve suyu torba zarinin ¢cok ince olmasi gibi
ozellikleridir. Finike havasi, suyu, topragi ile narenciye 6zellikle Washington portakali
icin ¢cok Onemlidir. Finike’ye 6zgii iklim ve toprak yapisi sayesinde essiz bir lezzeti
vardir. C ve A vitaminleri, Potasyum, Kalsiyum mineralleri agisindan ¢ok zengindir.
Kendine has ince lif yapist ile tiikketimi kolaydir.

Finike Ovasinda agirlikli olarak yetistirilen ¢gesit Washington Navel, Valencia,
Finike yerli olmaktadir. Washington Navel, Akdeniz Bolgesinde bilinen en eski gobekli
portakal ¢esididir. Meyveleri biiyiik, yuvarlak oval arasi, stil ucunda belirgin bir gébek
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mevcuttur. Meyve kabugu koyu portakal rengi, hafif piiriizliidiir ve kolay soyulur.
Cekirdeksiz kolayca dilimlenen meyve, tathh fakat yeterli eksilikte, aromali ve lezzetli
tiirdir.

Turungova- Cavdir-Tirese-Gemezen bolgesi kuzeyden almis oldugu riizgarlar ve
bogazda kalmasi nedeniyle bolgedeki en kaliteli portakal {iretim yeri olarak
bilinmektedir. Bu bolgenin portakali erken donemde Kasim-Aralik aylarinda hasat
edilmelidir. Finike merkez, Yesilyurt ve Yuvalilar bolgesi 2. Dénem yani Aralik-Ocak
aylarinda hasat edilmelidir Sahilkent ve Hasyurt bolgeleri 3. Donem yani Subat-Mart
aylarinda hasat edilmelidir. Eger hasat donemlerine uyulmazsa portakalin verimi ve
kalitesi diiser. Hasat donemine uyulmadan portakal hasat edildigi zaman portakal daha
tamamen olgunlasmadan yani Finike portakali 6zelligini kazanmadig i¢in tiiketiciler
olumsuz etkilenmektedir (Anonim 2017d).

Cografi isaret tescil belgesinde Finike Portakalin ayirt edici 6zellikleri:

Finike Washington Navel ¢esidi portakali diger yorelerde yetisen portakallardan
ayirt edici 6zellikleri sunlardir (TPE 2008):

e Kuzeyinin yiiksek Akdagi, batisinin Giilmez dagi ile kapli olmasi,

e Topragin Akgay ve Alakir deresi ile yillardir aliivyonlu yapidaki toprakla
doldurulmasi sonucunda hava ,su ve toprak yapisi ile farkli kilmaktadir.

e Finike’den alinip baska bolgelere dikilen fidanlar bu faktorlerin o bolgelerde
olmamasindan ayni1 renk, kalite ve aroma tagimazlar.

e Ortalama meyve agirhig 237,69 gr, uzunluk 78,36 mm, genislik 77,53 mm,
kabuk kalinligi 5,26 mm, dilim sayis1 10,25 adettir.

e (Cekirdek sayis1 0 olup kuru madde oram %124 tiir.

e Bilesim 6geleri, mineral ve vitaminler agicindan zengindir.

e Olgunlasan portakallar Aralik, Ocak, Subat aylarinda i¢ piyasada ve ihracatta
en elverisli portakal: Finike Portakalidir

Sekil 2.3. Meyve Ureticileri Birliginin ve Finike portakalinin logosu

2.6.2. Uriiniin tamitim ve botanik 6zellikleri:
e Portakal agaci1 kok, govde, dallar ve yapraklardan olusur.
e Dikimi virlisden armndirilmis saghkli fidanlarla bahge tesisleri
yapilmaktadir. Turung fidanlar1 {lizerine as1 genelde 30 cm yiiksekten
yapilir.
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e 80 cm biiyiiylince de taclanarak yukariya dogru semsiye gibi dagilimi
yapilir.

e Normal 4-5 yaslarinda bir aga¢ meyve vermeye ve govde kalinlasmaya
baslar.

e ¢ dallar budanarak yanlara ve yukariya dogru biiyiimesi saglanir.

e (Cesidin govde ¢ap1 10-12 yaslarinda 20 cm’ye ulasir.

e Meyve rengi once yesil olup, Kasim ay1 itibariyle sararip, turuncu rengini
alir (TPE, Cografi Isaret Belgesi, no: 106).

2.6.3. Finike portakalinin iiretim sekli, muhafazasi, denetimi

Uretim: Dikim aralig1 toprak yapisi, meyil ve anaca gore degisebilmektedir.
Yerine gore 6,5x6,5 m; 6x6 m; 6x7 m seklinde dikilebilir. Normal biiyiimiis bir agac
Nisan ayinda (iklim kosullarina gore) ¢igeklenmeye baslar (TPE 2008). Mart ay1
itibariyle giibreleme ve yabani ot miicadelesi, (stirim veya
Glyphosateisopropylaminglylcine etkili maddeli herbisitlere) yapilir. Nisan ay1
itibariyle toprak yapisina gore sulama baglar. Yilda 5 ile 8 kez toprak yapisina gore
salma sulama yapilir. Damlama ve spring sistemi ile de arazi yapisina gore de sulama
yapilmakta ve verim artigi saglanmaktadir. Yine bu ayda budama yapilir ve dallar
kesilerek yon verilir (TPE 2008).

Haziran ay1 bakimlarinda, yaz donemi gilibrelemesi yapilir. (siiriim ve sulamadan
once) Mayis ayinda meyve tutumu ile biiylimeye baslayan meyveler Kasim ay1 normal
biiyiikliigiine ulasir ve ilk yagmurlarla beraber daha da olgunlasan meyveler yesil
renginden turuncu rengine doniisiir. Dolayisiyla kasim ayinda aroma ve lezzeti ile
yenilebilecek duruma gelir. (hasat donemi baslar.) Ekim ay1 sonu gibi birini
yagmurlardan sonra kis aylarindaki asirt nem ve mantar1 hastaliklara karst bakir
oksikloriir (%50 metalik bakir) ile ilaglama yapilir. Ilkbahar giibrelemesi subat, mart
aylarinda yaz gilibrelemesi, haziran baslarinda yapilir. Giibreleme programi, toprak ve
yaprak analiz sonuglarina gore uygulanir.

Muhafazasi: aga¢ basinda aralik, ocak ve subat aylarinda yapilabildigi gibi;
aralik ayinda toplanip 5 derece soguk hava depolarinda da kismen 1 ay
depolanabilmektedir. 12-13 kilogramlik ambalaj zorunlu degil, bir ¢esittir. Tiiketici ve
alict firmalarin isteklerine goére muhtelif kilogramlarda file ile 2 kg halinde, 16 kg
kasalarla ve 18-22 kg kasalarla ambalajlanip, pazarlanabilir. Uretici ve ambalajlayan
firma kendi markas1 veya adi ile ambalaj yapabilir. Birlik adina mal sevkiyati yapacak
olanlar ise birlik logolu ambalajlarla gondereceklerdir (TPE 2008). Hasat doneminde
bahgelerden toplanan meyveler paketleme tesislerinde yikanip, temizlenerek 12-13
kg’lik ambalajlarla piyasaya sevk edebilirler (TPE 2008).

Denetimi (TPE, Tescil Belgesi, 2008): Finike portakalinin teknik 6zelliklerinin
uygunlugunun  kontrolleri;  Finike ~Meyve  Ureticileri ~ Birligi ~ Baskanlig1
Koordinatorliigiinde; Birlik Yonetim Kurulu, Finike Ziraat Odasi, Turungova
belediyesi, Antalya Tarim Il Miidiirliigii, Tarim ve Kdyisleri Bakanligi, Antalya Bati
Akdeniz Tarimsal Arastirma Enstitiisii Midiirliigi, Kumluca Ticaret Odasi, konunun
uzmani miihendis ve konunun uzman yerli {iireticilerden olusacak en az 3 kisilik
komisyonlar tarafindan yilda iki kez ve ihtiya¢ duyuldugunda ve sikayet halinde her
zaman 555 sayili KHK hiikiimlerine gore yapilir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Arastirma alani olarak cografi isaretlerden mensgei isareti almig olan Finike
Portakali’nin tescilde belirtilen iiretim alanini olusturan Antalya ili Finike ilgesi
Turungova, Hasyurt, Sahilkent beldesi, Yalniz ve Yuvalilar mahalleleri belirlenmistir.
Calismanin ana materyalini anket yoluyla elde edilen birincil veriler olusturmaktadir.
Ayrica ulusal ve uluslararasit yapilan arastirmalar ve istatistiklerden olusan ikincil
verilerden yararlanilmistir.

3.2. Yontem

3.2.1. Anket sayisinin belirlenmesinde kullanilan yontem

Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1 Finike Ilge miidiirliigiinden alinan verilere
gbre mevcut bolgede Finike Portakali’nin (Washington) iiretimine yonelik 584 adet
isletme bulunmaktadir. Bu amagcla arastirmanin yiiriitiilmesinde; tiim isletmelerde anket
yapilmast zaman ve maliyet agisindan miimkiin olmayacagi icin anket yapilacak
isletmeler 6rnekleme yontemiyle secilmistir. Bu isletmelerin iiretim alanlar gesitlilik
gostermesi nedeniyle verilerin alinacagi 6rneklem hacmindeki isletmeler Tabakali
Ormeklemeye gore drnek hacmi belirlenmistir.

Omeklemeden once ana kitle yani popiilasyon her bir birimin sadece bir
tabakaya ait olmasi veya her bir birimin agikta kalmamasi kosuluyla kiigiik alt kitlelere
ayrilmasi ve her tabakaya ait basit tesadiifi Ornekleme uygulanirsa bu Ornekleme
yontemine tabakali 6rnekleme denir. Tabakalama hayvan sayisi, gelir miktari, kredi
miktar1 ve isletme genisligine gore yapilmaktadir (Esin ve ark., 2001). Tabakali
ornekleme yonteminin popiilasyonun parametrelerinin daha iyi tahmin edilmesi,
Arastirma sonuglarimin tahmin giicli artirmasi, her tabakaya ait bagimsiz ve ayrintili
tahmin yapilabilmesi, tabakalar aras1 karsilagtirmalara imkan saglamsi, zaman, eleman
ve maliyet acisindan ekonomisi saglamasi gibi avantajlari bulunmaktadir (Esin vd
2001). Tabakali 6rnekleme yonteminin ¢esitleri:

Basit tesadiifsel tabakah ornekleme:
» Her tabaka ayr bir y1gin gibi sayilabilir.

» Yonetsel tabakalardan gerekli duyarligi saglayacak sayida birimler ¢ekilerek her
biri i¢in ayr1 tahminler ve duyarlik dl¢iileri hesaplanir.

o Orantili tabakali ornekleme:

> Ornek capt n, tabakalarin ornekleme birim sayilari Nj lerle orantili olarak
paylastirilan tabakali 6rneklemeye denir.

o En ekonomik paylastirmal tabakah 6rnekleme:

> Ornek cap1 tabakalara, birim sayilar1 ve standart ayrilislar1 carpimlari ile orantili
olarak paylastirilan tabakali 6rneklemeye denir.
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o En uygun paylastirma yontemi(Neyman Yontemi)

> Ornek cap1 tabakalara, birim sayilar1 ve standart ayrilislar1 ¢arpimlari ile orantili
olarak paylastirilan tabakali 6rneklemeye denir.

Bu calismada iireticiler ile yiiriitiilen anket calismasi i¢in 6rnek ¢ekilmis olup
Oornege alman tarim alanlarinin gesitlilik gdstermesi nedeniyle Tabakali Ornekleme
Yonteminden Neyman Y ontemi ile 6rnek hacmi (anket sayis1) hesaplanmistir(3.1).

Tabakli Ornekleme Neyman Y&ntemi formiilii:

N = —mmmmmmm oo (3.1)
N2 D2 + Y Np Sp?

Formiilde;

n: Ornek hacmi

N : Toplam iiretici sayisi

N : Tabakadaki iiretici sayisi
D=d/z olup

d: Ongoriilen sapma miktar,

z : Standart normal dagilim degeri

Sh? : Tabaka varyansidir.

z arastirmada ongoriilen giiven siirim1 1,96 ifade etmektedir. Yapilan 6rnekleme hacmi
sonucu isletmeler liretim alan1 biiyiikliigline gére 5 ayr1 tabakaya ayrilmistir. Buna gore
1. tabakada 0-10.00 dekar arasi, 2. tabaka 10.1-20 dekar arasi, 3. tabaka 20.1-40.00
dekar arasi, 4. tabaka 40.1-100 dekar arasi, 5. Tabaka 100-423 dekar arasi tiretim alani
bulunan isletmelerdir. Yapilan hesaplama sonucunda 1,96 giiven sinirinda 67,3 isletme
cikmistir. Ancak herhangi bir olumsuzlukla karsilasmamak i¢in 75 iiretici ile anket
caligmas1 yapilmasi kararlastirilmistir. Ayrica Finike portakalinin proje asamasinda
hakemin gerekgesi ile ticaretini yapan 10 adet tiiccarla anket yapilmigtir.
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3.2.2. Verilerin analizinde kullanilan yontemler

Verilerin analizinde, isletmelerin sosyo-ekonomik, demografik ve davranigsal
profilinin belirlenmesi, isletmelerin olas1 sorunlar1 ile beklentilerinin saptanmasi
amactyla Basit Tanimlayici Istatistiklerden yararlamlmigtir. Ayrica iiretici goriislerinin
belirlenmesinde Besli Likert Olgegi’'nden de yararlanmilmistir. Ayrica cografi isaretten
sonra kaynaklarin iiretim alanimin da, gelirde artis olup olmadigini, sosyal hayatta,
bolgede nelerin degistigini, beklentilerin karsilanip karsilanmadigini 6grenmek icin de
sosyal etki analizinden yararlanilmistir.

3.2.2.1. Faktor analizi

Verilerin analizinde ¢ok degiskenli analiz tekniklerinden faktor analizinden
yararlanilmistir. Faktor analizi, veriler arasindaki iligkilere dayanarak verilerin daha
anlaml1 ve 6zet bir bicimde sunulmasini saglayan ¢ok degiskenli istatistiksel analiz
tiriidiir. Faktor analizinin amaci esas olarak degiskenler arasindaki karsilikli
bagimliligin kokenini arastirmaktadir. Faktor analizinin baslica varsayimlari, veri
matrisinin analiz oncesi kriter ve tahmin degiskenleri alt matrislerine boliistlirilmemesi
ve degiskenler arasindaki iliskinin dogrusal oldugudur. Faktor analizi ile likert 6lgegiyle
degerlendirilen isletmeler ile ilgili iliskili degisken sayisini azaltarak, degiskenler
arasindaki bagimliliga dayanarak ortak faktorler belirlenir. Sonra da bu faktorlerin neyi
temsil ettigi ortaya konulur (Ozkurt 1998).

Faktor analizi birbiri ile iligkili p tane degiskeni bir araya getirerek az sayida
iligkisiz ve kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmay,
kesfetmeyi amaglayan c¢ok degiskenli istatistiktir. A¢imlayict ve dogrulayict olmak
iizere iki tiir faktor analizi vardir. Agimlayict faktor analizinde degiskenler arasindaki
iliskilerden hareketle faktér bulmaya yonelik bir islem; dogrulayici faktor analizinde ise
degiskenler arasindaki iliskiye dair daha dnce saptanan bir hipotezin ya da kuramin test
edilmesi s6z konusudur.

Faktor analizi ayn1 yapiy1 ya da niteligi 6lgcen degiskenleri bir araya toplayarak
Olgmeyi az sayida faktor ile agiklamayr amaglayan bir istatistik tekniktir. Faktor analizi,
bir faktorlestirmeyi ya da ortak faktor adi verilen yeni kavramlari ortaya ¢ikarma ya da
maddelerin faktor yiik degerlerini kullanarak kavramlarin islevsel tanimlarini elde etme
siireci olarak da tammmlanmaktadir. lyi bir faktdrlestirmede; degiskenleri azaltmal,
iiretilen yeni degisken ya da faktorler arasinda iliskisizlik saglanmali, ulasilan sonuglar
yani elde edilen faktorler anlamli olmalidir (Anonim 2016).

Ayrica Faktor Analizi veri azaltma teknigi olarak da tanimlanmakla birlikte
faktor sayisinin belirlenmesi ve her bir faktoriin tanimlanarak yorumlanmasi siirecini de
kapsamaktadir (Anonim 2016).

KMO o6rnekleme yeterliligi olgiitli, gozlemlenen korelasyon katsayilarinin
biiyiikligi ile kismi korelasyon katsayilarinin biiyiikliigiinii karsilastirmada kullanilan
bir indekstir. KMO degeri faktor analizinin uygunlugu i¢in kullanilan baska ve 6nemli
bir degerdir. Bu degerin 0.90’larda olmasmin faktorler arasinda iliskinin c¢ok
miikemmel, 0.80’lerde iyi, 0.70’lerde orta, 0.60’larda diisiik, 0.50’lerde ¢ok kotii ve
0.50’in altinda ise verilerin faktor analizine uygun olmadigi kabul edilir (Anonim 2016).
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Arastirma kapsaminda Finike portakali iireticilerin cografi isaretten beklentileri
diisiiniilen 11 adet degisken kullanilmistir. Bu sonuglar bulgular kisminda ayrintili
olarak verilmistir.

3.2.2.2. Regresyon modeli

Regresyon analizi, aralarinda iligki olan iki ya da daha fazla degiskenden birinin
bagimli degisken, digerlerinin bagimsiz degiskenler olarak ayrimi ile aralarindaki
iliskinin matematiksel esitlik ile agiklanmasi siirecini anlatir (Ural 2013). Regresyon
analizinde;

a) Bagimli degisken bir, bagimsiz degisken bir ise, yonteme basit regresyon analizi,

b) Bagimli degisken bir, bagimsiz degisken iki ya da daha fazla ise ¢oklu
regresyon,

c) Bagimli degisken iki ya da daha fazla ise ¢ok degiskenli regresyon analizi denir.

Regresyon analizinin amaglari:

1) Bagimli degisken ile bagimsiz degisken ya da degiskenler arasindaki iligkiyi
regresyon esitligi ile agiklamak.

2) Regresyon modelinin bilinmeyen parametreleri tahmin edildiginde, bagimsiz
degisken ya da degiskenlerin bilinen degerleri i¢in bagimli degiskenin alacagi
degeri tahmin etmek.

3) Bagimsiz degiskenin ya da degiskenlerin bagimli degiskende go6zlenen
degisimlerin ne kadarini agikladiklarini, determinasyon katsayisi ile belirlemek.

4) Bagimsiz degisken ya da degiskenlerin bagimli degiskeni anlamli bir sekilde
yorumlayip yorumlamadiklarini; birden fazla bagimsiz degisken var ise bunlarin
bagimli degisken lizerindeki goreli 6nemliliklerini saptamak.

Tek degiskenli regresyon Analizi
Tek degiskenli regresyon analizi bagimli degisken ve bir bagimsiz degisken
arasindaki iliskiyi inceleyen analiz teknigidir. Bu analizle bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasindaki dogrusal (lineer) iligkiyi temsil eden bir dogru denklemi formiile
edilmektedir. Korelasyon analizinde oldugu gibi regresyon analizinde {izerinde durulan
iligki, degiskenler arasindaki dogrusal iligkidir. Bu dogrunun hesaplanmasi ise en kiiciik
kareler metodu yardimiyla yapilmaktadir (Ural 2013).

Cok Degiskenli Regresyon Analizi

Bir bagimli degisken ve birden fazla bagimsiz degiskenin yer aldig1 regresyon
modellerine ¢ok degiskenli regresyon analizi denir. Cok degiskenli regresyon analizinde
bagimsiz degiskenler es zamanli olarak (ayni anda) bagimli degiskendeki degisimi
aciklamaya calismaktadir. Hesaplama ve yorum bakimindan tek degiskenli regresyon
analizine benzemektedir. Ancak bazi farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin, tek degiskenli
regresyon analizindeki karsili§i ¢oklu regresyon katsayis1 R(multiple R) olarak ifade
edilmektedir (Ural 2013).
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4. BULGULAR VE TARTISMA

4.1. Finike Portakah Ureticileri Arastirma Bulgular
4.1.1. Ureticilerin demografik ozellikleri

Bu kapsamda Finike ilgesi Turuncova, Hasyurt, Sahilkent beldesi, Yalniz ve
Yuvalilar mahalleleri treticilerinin cinsiyet durumu, yasi, tarim deneyimleri, egitim
durumlari, is giicti durumlar1 arastirllmistir. Ayrica iireticilerin arazi mevcudu ile ilgili
bilgileri de 6grenilmistir.

Aragtirma alanlarin da yapilan 75 adet anket ¢alismasinin 75°1 de erkek tireticiler
ile yapilmustir. Ureticilerin yas araliklarina bakildigi zaman ise birinci sirada %31,9
oraninda 50-59 yaslarinda iireticiler oldugu goriilmektedir. Bunu %25,2 oraninda 40-49
yasindaki tireticiler ikinci sirada takip etmektedir. 70 {istii ireticilerin yas orani da %9,3
lik kismini kapsadigi goriilmiistiir. Goriisme yapilan {ireticinin ortalama yas1 50,56’dur.

Tiirkiye’de tarim sektoriinde goriilen egitim seviyesinin diisiik olmasi olgusu
Finike portakali tireten treticilerinde de goriilmektedir. Finike portakali iiretenlerin
ancak %]17’si {iniversite ve yiiksekokul mezunudur. Ureticilerin %30,7 oraninda ilkokul
ve lise mezunu olduklar1 goriilmektedir. Ureticilerin %21,3 oraminda da ortaokul
mezunu, %12’sinin {iniversite mezunu, %35,3 oraninda da yliksek okul mezunu oldugu
goriilmektedir.

Hanede yasayan kisi sayilar1 soruldugu zaman genellikle ailelerin ortalama dort
kisilik aile biiylikliigline sahip olduklarimi belirtmislerdir. Ailelerde yasayan Kkisi
sayilarin1 oranladifimiz zaman %34,7 oraninda dort kisilik aileler birinci sirada yer
almaktadir. Bunu %20 oraninda bes kisilik aileler izlemektedir. %17,3 oraninda
ailelerin ¢ kisilik ailede yasadiklar1 gorilmistiir.

Arastirma alanlarindaki tireticilere kac yildir tarim ile ilgilendikleri sorulmustur.
Ureticiler bu soru karsisinda genellikle ¢ocukluktan itibaren calistiklarini
sOylemiglerdir. Ama kesin y1l soruldugu zaman {ireticilerin % 22,6’sinin 40-48 yillik bir
deneyime sahip oldugu gériilmiistiir. Ureticilerin % 21,4’ii 10-18 yillik, iireticilerin %
19,9°u da 30-37 yillik deneyime sahip oldugu goriilmiistiir. Ureticilere meyve ve
portakal {iretimi ile ka¢ yildir ilgilendikleri de sorulmustur. Ureticilerin % 25,3’ii 10
yildir meyve ve portakal iiretimi ile ilgilendiklerini sdylerken, %21,3°1 30 yildir bu isle
ugrastiklarini belirtmislerdir. Ureticilerin %8’inin ise elli y1l ve iizeri meyve ve portakal
iiretimi yaptiklarini ifade etmislerdir.
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Cizelge 4.1. Ureticilerin demografik 6zellikleri

Demografik 6zellikler I\(/Ialclj(;?)r Pay (%) Ortalama
23-39 13 17,3
40-48 19 25,2
Yas (yil) 50-59 24 31,9 50,56
60-68 12 16,0
70+ 7 9,3
Tlkokul 23 30,7
Ortaokul 16 21,3
Egitim diizeyleri Lise 23 30,7 4,40
Yiiksek okul 4 5,3
Universite 9 12,0
N 2-4 49 653
Hanede yasayan kisi 5.7 24 3 4.18
sayis1
8-10 2 2,6
5-9 9 11,9
10-18 16 21,4
Tarim sektoriinde 20-29 12 16,0 97 41
calisma siiresi (y11) 30-37 15 19,9 ’
40-48 16 22,6
50+ 7 9,3
5-9 8 10,6
—— 10-19 19 253
eyve liretimi ve 20-29 13 172
ortakal {iretiminde ' 25,96
I;ahsma siiresi (y1l) 30-37 16 21,3
40-48 13 17,2
50+ 6 8,0
Toplam 75 100,0

Anket sorunlarma yanit veren treticilerin toplam arazi varliklar1 ve toplam
narenciye iiretim alanlar1 Cizelge 4.2 ve Cizelge 4.3°de verilmistir. Anketlere dahil olan
isletmelerin ortalama arazi biyikligi 47,14 da., narenciye arazilerinin ortalama
biiyiikliigii ise 41,20 da. olarak tespit edilmistir. isletmelerin 50-80 da arasinda toplam
arazi varligia sahip olan %25,3’linlin en fazla payla birinci sirada yer almakta oldugu
goriilmiistiir. Toplam narenciye iiretim alaninda da 1-8 dekar arasinda arazi
bliyiikliigline sahip olanlarinin %22,6 oraniyla alan birinci sirada yer almaktadir.
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Cizelge 4.2. Ureticilerin toplam arazi mevcudu

Toplam arazi (da) Miktar Pay (%) Ortalama Standart sapma
(adet)

1,00-5,00 6 6,6

6,00-10,00 9 12,0

11,00-20,00 17 22,6

47,14 60,68

21,00-49,00 18 24,0

50,00-80,00 19 25,3

81,00+ 7 9,3

Cizelge 4.3. Ureticilerin toplam narenciye iiretim alanlart

Uretim alam (da) Miktar Pay (%) Ortalama | Standart sapma
(adet)
1,00-8,00 17 22,6
9,00-18,00 15 19,9
19,00-39,00 11 14,6
41,20 55,79
40,00-54,00 15 20,1
55,00-80,00 12 16,0
81,00 + 5 6,6

Gortisiilen treticilerin hepsinin Washington Navel cesit portakal yetistirdikleri
anlasilmistir. Arastirma alanlarindaki arazi tasarruf sekilleri soruldugunda genellikle
miilk arazi olarak degerlendirdikleri goriilmiistiir. 75 ireticiden sadece bir kisi ortak
arazi kullandigimi séylemistir. Bolgedeki narenciye bahgelerinde ortalama verim 161,24
kg/aga¢’dir. Ortalama agac¢ sayisi ise 1023,9 adettir. Isletmelerde 1 kg portakalin
ortalama satis fiyat1 olarak 0,84 kurus oldugu goriilmiistiir. Ureticiler bu yil gecen
senelere gore portakal satisindan memnun olduklarini da dile getirmislerdir.

Ureticilerin biiyiik ¢ogunlugu arazilerinde kendileri ¢alismaktadir. Sadece biiyiik
arazi sahipleri iretim alan1 biyiikliiginden dolayr bir ya da iki tane daimi is¢i
calistirmaktadir. S6z konusu isciler arazi ve agaclarin bakim isleri, sulama, ilaglama
giibreleme islerini yaptiklarini belirtmiglerdir. Orta boy isletmelerde ise agaclarin
budama zamaninda bir adet gegici is¢i kullandiklarini belirtmislerdir. Gegici isgiler
genelde bolgede portakal hasat zamaninda calistirilmaktadir. Bolgede yaygin olarak
goriilen kabala satislarda portakali agac iizerinden alan tiiccar gegici is¢ilerini getirerek
hasat islemini yapmaktadir. Ayrica iireticiler bolgede is¢i bulmakta zorlandiklarini ve
fiyatlarmin da yiiksek oldugunu belirtmislerdir. Isgilerin giindelik iicretleri 60 TL ile 80
TL arasinda degismektedir. Ayrica iicretler o giin yapilan islere gore de degisiklik
gostermektedir.
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4.1.2. Bolgede Finike portakal iiretimi ile ilgili genel bilgiler

Arastirma alanlarinda son yedi yil igerisinde iiretim alanlarindaki degisiklik
soruldugunda fireticilerin %73,3’1 yani 55 kisi bir degisiklik olmadigint sdylemistir.
%18,7’s1 yani 14 kisi de iiretim alanini arttirdigini, %8 i de alt1 kigide iiretim alanini
azaltmis oldugunu dile getirmislerdir. Ancak genel bir goriis belirttiklerinde artik
portakal bahgelerinin gerek yapilasma gerekse sera olarak kullanilmak icin sokiilmeye
basladigini belirtmislerdir.

Ureticilere Finike portakalnin bdlge i¢in énemi soruldugunda ise %72’si 6nemli
oldugunu ifade etmislerdir. %2’1 de Finike portakalinin bolge i¢in ¢ok 6nemli oldugunu
dile getirmislerdir. Ancak Finike portakalinin istedikleri degeri ve 6nemi gérmedigini
de ifade etmislerdir (Cizelge 4.4).

Cizelge 4.4. Ureticilerin Finike portakalinin énemi konusunda diisiinceleri (n=75)

Diisiinceler Katihm Diizeyleri Ort. Standart
1|23 |4/|5 sapma
Finike portakali bdlge icin - 3 - 54 | 18 4,16 0,61
Finike portakali {iretici igin - 6 - 61 | 12 4,11 0,50
Finike portakali il/ilge igin - 2 - 66 7 4,04 0,44
Finike portakalinin pazarlama olanaklar1 - 3 2 60 | 10 4,03 0,56
Uriiniin iilke i¢inde tanitim - 2 - 58 | 15 | 4,14 0,53
Bolgenin tanitimi - 4 - 65 6 3,97 0,54
Uriiniin uluslararasi tanitimi - 2 3 59 | 11 4,05 0,54
Ureticiler ile kurumlar arasi iletisim - 1 66 7 4,05 0,39
Miisteri memnuniyeti - - - 70 5 4,06 0,25
Finike portakali tireticiye gelir saglamasi yoniinden | - - - 63 | 12 | 4,16 0,36
Finike portakali turizm potansiyeli i¢in - |39 | 4 |29 3 2,95 1,03
Finike portakali i¢in denetimlerin yapilmasi - 3 - | 57 | 15| 4,12 0,59

*1:hi¢ 6nemli degil, 2:6nemli degil, 3:ne 6nemli ne 6nemli degil, 4:6nemli, 5:¢ok Gnemli

Arastirma bolgesindeki isletmelere Finike portakalinin diger portakallardan
farklilik olup olmadig1 soruldugunda iireticilerin tamami fark oldugunu ifade
etmiglerdir. Finike portakalinin diger portakallardan farklilik 6zellikleri ¢izelge 4.5°de
gosterilmistir.

Isletme sahiplerine Finike portakalinin yetisme zamam soruldugunda diger
portakallara gore erkenci oldugunu ifade etmislerdir. Arastirma bdlgelerindeki
portakalin hasadinin {i¢ donemde gerceklestirilmesi gerekmektedir. Turungova bolgesi
erken donemde yani Dbirinci donemde Kasim- Aralik aylarinda hasadi
gerceklestirilmelidir. Finike merkez, Yesilyurt ve Yuvalilar bolgesinde ikinci donemde
yani Aralik-Ocak aylarinda, Sahilkent ve Hasyurt bolgelerinde ise igiincii donemde
yani Subat-Mart aylarinda hasat edilmelidir. Bu hasat donemlerine dikkat edilmedigi
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zaman tirliniin verimi ve kalitesi diismektedir. Bu bulgu bize Finike portakalinin iiretim
déneminin uzun oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.5. Ureticilere gére Finike portakalinin farklilik nedenleri (n=75)

Katilhim Diizeyleri Standart
Farkhhiklar 1 > 3 p : Ort. sapma
Kabuk rengi - 12 - 57 6 3,76 0,81
Sekli - 16 - 51 | 8 3,68 0,93
Aromasi- tadi - 1 - 62 12 4,13 0,44
Iriligi - 28 - 41 6 3,33 1,06
Kokusu - 5 - 61 9 3,99 0,62
Farklilik bolgenin toprak yapisindan kaynaklanir. - 8 - 54 | 13 | 3,96 0,77
Bolgedeki yagis durumu farklilik nedeni - 17 2 | 50 6 3,60 0,92
Bolgenin iklimi farklilik nedeni - 5 - 58 12 4,03 0,65
Bolgenin sicaklik durumu farklilik nedeni - - - 68 7 4,09 0,29
Bolgedeki hakim riizgarlar farklilik nedeni - 3 - 62 | 10 4,05 0,54

1:kesinlikle katilmryorum, 2:katilmiyorum, 3:ne katiltyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum, 5:kesinlikle katiliyyorum

Bu farklilik nedenlerini isletmeciler su sekilde agiklamislardir: Finike ovasinin
allivyonlu toprak yapisina sahip olmasi, denizden dolayr meyvenin sevdigi hava
akimma bagli olmasi, dogu, bati ve kuzey cephelerinin daglarla ¢evrili olmast ve
giineyden gelen riizgarlara agik olmasi meyvenin sevdigi rutubet oraninin yiiksek
olmasi Finike portakalini farklilastirmaktadir. Ayrica meyvenin kabuk renginin koyu
renk olmasi, kabuk kalinliginin ince olmasi, bolgenin 1liman iklime sahip olmas1 da
farklilik olusturan diger etkenlerdir. Meyvenin posa miktarinin minimum olmasi,
posanin agizda erimesi, igerdigi su oranin yliksek olmasi, brix oraninin (su da ¢oziinen
kuru madde miktar1) ideal olmasi da Finike portakalini farklilagtiran Onemli
etkenlerdendir. Ayrica kabuk kalinliginin 5 mm, dilim sayisinin 10-11 adet olmasi,
meyve suyu (usare) miktarinin %45, kuru madde miktarinin %12, posa (besinlerde
viicudun sindiremedigi ve kan dolagimina emilimin yapilamadigi kompleks
karbonhidratlar, lif) agirhiginin ise %45-54 olmas1 Finike portakalini diger
portakallardan farkli kilmaktadir.

Isletmelere Finike portakal iireticiliginden memnuniyet durumlari incelendigin
de %76’sinin memnun oldugu %22,7’sinin ise Finike portakali tireticiliginden memnun
olmadiklar1 goriilmiistiir (Cizelge 4.6.). Ureticiler buna neden olarak gereken fiyata
satamadiklar1 seklinde ifade edilmistir. Ureticilerin % 90,7’si Finike portakali
yetistiriciligine devam edecegini %5,3’1 kesinlikle devam edecek, %2,7°s1 de devam
etmeyecegini belirtmistir (Cizelge 4.7).
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Cizelge 4.6. Ureticilerin Finike portakali yetistiriciliginden memnuniyet durumlari

Degerler Miktar (adet) | Pay (%)
Hi¢ memnun degilim 1 1,3
Memnun degilim 17 22,7
Kararsizim - -
Memnunum 57 76,0
Cok memnunum - -
Toplam 75 100,0

Cizelge 4.7. Ureticilerin Finike portakali yetistiriciligine devam etme durumlari

Degerler I\(/I;(Ij(é?)r Pay (%)
Kesinlikle devam etmeyecegim - -
Devam etmeyecegim 2 2,7
Kararsizim 1 1,3
Devam edecegim 68 90,7
Kesinlikle devam edecegim 4 53
Toplam 75 100,0

Agaclarin  verimliligi bolgeden bolgeye degisiklik gostermektedir. Taban
suyunun yakin oldugu yerlerde verimlilik biraz daha diismektedir. Aga¢ zararlisi
konusunda iireticilerin %80’1 fazla oldugunu, %50,7’si agaclarin hastaliklara karsi
dayanikli olmadigini, %54,7’si de diger portakal agaclarina gore fakli giibreleme ve
ilaclama yapmadiklarini ifade etmistir.

Uretim ve pazarlama sorunlar1 sorulmus ve bunlar belli basliklar altinda ¢izelge
4.8°de gosterilmistir. Uretim maliyetlerinin fazla olmas: iireticiyi fazla etkileyen
faktorlerden biridir. Kimyasal ilag, giibre ve mazot gibi girdilerin fiyatlarinin yiiksek
olmasi ireticiyi fazla etkilemektedir. Bolgedeki dolu ve don olaylar1 da {ireticiyi
etkilemektedir. Dolu ve don iiriindeki kaliteyi disiirdiigii icin iireticiler bilyiik sikinti
yasamaktadir. Uretici {irinlerin agacinda kalmamas: igin zarara ugramus iiriinleri en
ucuz fiyata meyve suyu i¢in satisin1 yapmaktadir. Buradaki bir diger olayda bagka
yerdeki dolu zararina ya da don almis olan iirlinleri Finike portakali adi altinda i¢
piyasaya siiriilmesi de portakal adina olumsuzluk olusturmaktadir. TARSIM tarafindan
sigortalanan bahgeler eger don olay1 ile karsilasirlarsa TARSIM tarafindan
karsilanmakta ancak don almig iiriinlere herhangi bir sey yapmadigi icin {iretici
agacinda kalmamasi i¢in iirlinii diislik fiyat karsiliginda satisin1 yapmaktadir.
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Bir diger sorun ise sulama ile ilgili olan sorunlardir. Bolgedeki taban suyunun
yiiksek olmasi agaclarin verimini etkilemesidir. Ama bolgede bazi donemler taban
suyunun ¢ekilmesi ile sulama suyu yetersiz kalmaktadir.

Ureticiler pazar konusunda da sikinti yasamaktadir. En biiyiik sikintiyr Serik,
Fethiye, Dalaman, Silifke, Mersin, Adana bdlgelerindeki portakallarinda Finike
Portakali adi altinda satilmasi olusturmaktadir. Finike portakalin cografi isaretli iirlin
olmas1 nedeniyle fiyatinin yiiksek olmasi gerekirken diisiik fiyata satilmasi da iireticinin
memnun olmadig1 bir durum halini almistir. Ureticiler nakliye ve depolama sikintis1 da
yasamaktadir.

Ureticilerin Finike portakali iiretiminde hastalik ve zararlilarin fazla olmasi da
tiretimde karsilagtiklar1 diger sorundur. Ureticiler ozellikle son 2-3 yildir karaleke
hastalig1 ile miicadele etmektedirler. Bolgedeki yogun tas ocaklarinin olmasi biiyiik
sorun olusturmaktadir. Tas ocaklarinin yapmis olduklari susuz kesim sonucu tozlar
bolgedeki portakal agaclarina, portakal ¢icegine, portakalin meyvesine zarar
vermektedir. Bolgede unlu bit zararlis1 da son zamanlarda biiyiik sorun olusturmaktadir.
Ureticiler unlu bite yok eden ilaglarmn ruhsatinin iptal edilmesi ve yerine ruhsat verilen
ilaclarin etkili olmadiklarin1 ifade etmiglerdir. Ayrica bolgede toprak analizi
yapilmamasi da sorun olusturmaktadir.

Bolgedeki diger sorunlardan biri de ilaglama, gilibreleme, sulama gibi
durumlarda bilingsizce miicadele yapilmasidir. Ureticiler miicadele ile ilgili
bilgilendirmeyi yetersiz bulmaktadirlar. Bilingsizce hasat edilen iirlinlerde sorun
olugturmaktadir. Bolgenin hasat donemini beklemeden portakal daha tamamen
olgunlasmadan yani Finike portakali 6zelligini kazanmadan hasat etmek de sikinti
olusturmaktadir. Bu durumda tiiketicilere olumsuz olarak yansimaktadir. Ayrica
tireticiler is¢i bulmakta sikinti yasamaktadir. Kalifiye nitelikte bahge islerinden
anlayacak is¢i bulmakta zorlandiklarini dile getirmislerdir. Son dénemlerde Suriyeli
isciler calistirdiklarin1 bagka tiirlii bahge islerini yaptirabilecekleri is¢i olmadigini
sOylemislerdir. Bir diger konu da bahgelerin miras yoluyla parcalanmasi sonrasi olusan
sorunlardir. Bir bahge sahibi bahgesine bakmadigi zaman orada olusabilecek hastalik ve
zararlinin hemen yandaki bahgeye gecebilme tehlikesi vardir. Arastirma bolgesindeki
tireticilere liretim ve pazarlama ile ilgili sorunlarma ¢éziim onerileri sorulmus ve bunlar
da cizelge 4.9°da gosterilmistir. Ureticiler birden fazla segenek dile getirmislerdir.
Oncelikle giibre, ilag ve mazot gibi girdilerin pahali olmasi {iretim maliyetlerini
arttirmakta bu nedenle iiretim maliyetleri konusunda fiyatlarin diisiiriilmesi
gerekmektedir. Bu maliyetler ile ilgili devletin destekleme miktarini arttirmasi
gerektigini belirtmislerdir. Ureticilere portakalda ton basina 80-120 dolar arasinda
destek yapilmaktadir. Ayrica doniim basma 13,00 TL de giibre ve mazot destegi
yapilmaktadir. Ancak bu {ireticilere yeterli gelmemektedir. Ciinkii her gegen giin iiretim
maliyetlerinde artig yasanmaktadir. Portakal i¢cin 6denecek devlet destegi miktarinin
Ocak ayinda aciklanmasi portakal iireticisi i¢in uygun degildir. Nitekim Finike
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bolgesinde yetisen portakallarin yarisi ocak ayinda hasat edilmesi portakal {ireticisi igin
olumsuzluklara neden olmaktadir. Bu nedenle destekleme miktarlarinin treticilere
Agustos ayinda agiklanmasi gerektigini ifade etmektedirler.

Cizelge 4.8. Ureticiler gore Finike portakal iiretimi ve pazarlamast ile ilgili sorunlari

Sorunlar Miktar (adet) Pay (%)
Hastalik, zararli sorunlari 32 27,1
Maliyetlerin yiiksek olmasi 29 24,6
Pazarlama ile ilgili sorunlar 26 22,0
Sulamaile ilgili sorunlar 12 10,2
Bilinglenme ile ilgili sorunlar 7 5,9
Iklim olaylar 6 5,1
Isci sorunu 4 3,4
Arazilerin parcali yapist 2 1,7

Sulamadaki sorunlar1 ¢ézmek iginde {iireticiler damlama sulamaya gegilmesi
gerektigini savunmaktadir. Ayrica Tlreticiler bolgeye yeni barajlarin  yapilmasi
gerektigini ve sularin degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadirlar. Portakal i¢in daha
fazla pazarin agilmasi, ihracat iginde tesvik verilmesi, araci ile {iretici arasindaki fark
diizenlenmelerin yapilmasi, satis fiyatinin artmasi, belirli yer ve standartlarda satisi
gerceklestirilmesi diger ¢oziim Onerileri olarak goriilmektedir.

Ureticilere gdre bir diger ¢oziim oOnerisi ise Finike portakalinin tanitiminimn
yapilmasi gerekmektedir. Televizyon da olumsuz propagandalara izin verilmemesidir.
Tanitim amacli 2016 yilinda uluslararas1 Finike Portakali Festivali diizenlenmistir. Bu
gibi olaylar daha da artmasi, tanittm amacl toplantilarin yapilmasi, iiretici ve gerekli
kurumlar aras1 iletisimin olmasi gerektigi de ¢6ziim Onerileri arasindadir.

Hastalik ve zararlilar i¢in ¢Oziim Onerileri ise Onlem amagli kimyasal
ilagclamanin erken donemde baslamasidir. Bolge i¢in genel ilaclamanin yapilmasi
hastalik ve zararlilarla miicadele agisindan 6nemlidir. Yani biitiin bolgedeki bahgeler
ayni1 zamanda ilaglama yapilmasi gerekmektedir. Nitekim bir iiretici bahgesine ilaglama
yaptig1 diger iiretici yapmadigi zaman hastalik ve zararlinin yayilma olasilig1r daha ¢ok
artmaktadir. Ruhsatlar1 iptal edilen kimyasal ilaglar yerine alternatif ilaglar
kullanilmalidir. Kimyasal kalintidan dolayr {ireticilerin  de  bilgilendirilmesi
gerekmektedir. Denetimlerin artmast da ¢6ziim Onerileri arasindadir. Gerek bahgelerin
Finike portakali 6zelligini tasiyip tasimadiginin denetimleri, gerek kalintidan dolayi,
gerekse hasat donemlerine uyulup uyulmadigi konusunda denetimlerin siklagsmasi
gerekmektedir. Miras yoluyla par¢alanmanin da oniine gecilmeli ve bahgelerin kiigiik
dekarlar degil de biiyiik dekarlar olmasi 6neriler arasindadir.
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Cizelge 4.9. Ureticiler gore iiretim ve pazarlama sorunlarina ¢dziim onerileri

Coziim onerileri Miktar (adet) Pay (%)
Maliyet (Girdi) 16 23,2
Hastalik ve zararlilarla miicadele 15 21,7
Pazar 13 18,8
Bilinclendirme 11 15,9
Sulama 7 10,1
Denetimler artmali 5 7,2
Toprak reformu 2 2,9

4.1.3. Bolgede Finike portakah pazarlamasi ile ilgili genel bilgiler

Bir {iriiniin kaliteli yetistirilmesi kadar pazarlamasi da ¢ok biiyiikk Onem
tasimaktadir. Ureticiden tiiketiciye kadarki narenciye pazarlama kanalinda birden ¢ok
aract bulunmasina ragmen narenciye pazarlamasi lizerinde etkisi en fazla olan unsurun
iretim bolgesi disindaki komisyoncular ve tiiccarlar oldugu sdylenebilir (Gliven 2010).
Narenciye meyveleri iireticiden tiiketiciye ulasincaya kadar olduk¢a uzun bir yol
izlemekte ve hemen hemen hi¢ katma deger yaratilmadan birgok aracidan ge¢mektedir.
Bunun sonucu iretici fiyatlar1 ile tiiketici fiyatlar1 arasinda biiyiik farkliliklar
olusmaktadir. (DPT 2001). Tiirkiye’de narenciye pazarlamasinda etkili rol oynayan
aracilar sekil 2.4’de verilmistir. Finike portakali pazarlamasinda bunlara ilaveten ayrica
internetten satis teknigi de bulunmaktadir.

Ureticilerin %85,3’ii tiiccar araciligi ile portakal satigini yaptigimi belirtirken
%4°1 de tiiccar ve pazarlamaci aracilifi ile satis yaptiklarint dile getirmistir. Bolgede
portakal satis kanali olarak tiiccarlarin faal oldugu gorilmektedir.
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Sekil 4.1. Tiirkiye’de narenciye pazarlama kanallar1 (Emeksiz 1988)

Bolgedeki portakalin i¢ pazara mi yoksa dis pazara mu satildigi sorusuna
ireticilerin %68,7’si1 i¢ pazara satildigi bilgisini vermislerdir. Bolgede genellikle tiiccar
ile satis gerceklestigi icin %9,3’0 ise i¢ pazara ya da dis pazara yapildigini
bilmediklerini belirtmislerdir.

Bolgede iiretilen portakallar i¢ pazarda satildigi yerler arasinda Istanbul ili
birinci sirada yer almaktadir. Ankara ikinci sirada, Izmir ise iigiincii sirada yer
almaktadir. Ayrica Finike portakali Bursa, Manisa, Balikesir, Konya, Izmit, Kiitahya,
Eskisehir, Trabzon, Edirne, Afyonkarahisar, Canakkale, Adapazari, Diizce, Tekirdag ve
Denizli illerinde pazarlanmaktadir.

D1s pazarda ise ilk sirada Almanya yer almaktadir. Bunu Rusya takip etmektedir.
Ancak son donemlerde Rusya ile yasanan siyasi kriz Finike portakali ihracatini da
olumsuz etkilemektedir. Finike portakali Ukrayna, Bulgaristan, Giircistan, Azerbaycan,
Polonya, Ingiltere, Romanya’ya da ihracat1 yapilmaktadir. Uriiniin temel 6zelliklerinden
dolayr genelde ihracat yapmak risklidir. Finike portakali ince kabuklu oldugu icin
dayanma olasilig1 diisiik oldugu i¢in tercih edilmemektedir. Ayrica Finike portakalina
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gore Adana’daki portakallar fiyat konusunda daha ucuz oldugu i¢in ihracat Adana
ilinden yapilmaktadir.

Tiirkiye’de yas meyve sektoriinde genel pazarlama kanallar1 Uretici-Toptanci-
Toptanc1 Hali-Perakendeci-Tiiketici veya Uretici-Tiiccar-ihracat¢i-Yurtdis: Pazar alicist
seklinde gerceklesmektedir (Oral, 2014). Bolgedeki pazarlama kanallari ise tiiccar,
tiiccar-komisyoncu, tiiccar-toptanci, araci, komisyoncu, tiiccar-pazarlamaci seklindedir.
Ancak bolgede genellikle tiiccar araciligiyla pazarlama yapilmaktadir. Tiiccar Finike
portakalin1 dogrudan iireticiden alip kendileri pazarlamasini yapmaktadir. Bdlgenin
%85,3 tiiccar aracilifiyla pazarlamasimi yapmaktadir. Finike portakali 2008 yilinda
cografi isaret almis ve 2004 yilindan itibaren cografi isaretli iiriin olarak kabul
edilmistir. Cografi isaret almadan Once triinleri satis kanalinda bir degisiklik olup
olmadig1 soruldugunda ise %98,7’si herhangi bir degisiklik olmadigin1 dolayisiyla
cografi isaretin Finike portakali satig kanalinda herhangi bir degisiklige neden olmadig:
gOrilmiistir.

Bolgede iiriin satis sekilleri kilo ve kabala usulii satis seklidir. Ureticiler erkenci
iiriintin kilo ile satisinin, gegci olan iirlinlerin de kabala olarak satisin daha avantajli
oldugu belirtmislerdir. Ureticilere kilo ile satis1 neden tercih ettiklerini sorulmus ve
birden fazla cevap almmistir. Ureticilerin %30,6’s1 kilo ile satisin1 alict kurulus bu
sekilde istedigi icin yaptiklarini belirtmislerdir. Ureticilerin %14,3’ii ise kabala satis da
cok fazla kayip yasadiklar1 ve kaliteli iiriin yetistirdiklerini diistindiikleri igin bu sekilde
satig1 gerceklestirdiklerini, %34,7’si ise farkli nedenlerden dolay: kilo ile satisi tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Ureticiler genellikle {iriiniin gelirini bilmek, iiriiniin kag
kilogram veya ton oldugunu daha rahat gorebilmek, istenilen zamanda hasat
yapabilmek, {iriinlin ¢atlama payinin daha az oldugunu gérmek ve kabala satis igin
anlasma olmadig1 zamanlarda kilo ile satis1 tercih etmektedirler. Ureticiler kabala ile
satis1 neden tercih ettikleri sorulmus ve birden fazla cevap alinmustir. Ureticilerin
%50’s1 satis sonunda sorumlulugun satin alan kisiye ya da kurulusa ait oldugu icin
kabala usulii satis1 tercih ettigini belirtirken, % 28,6’si kilo pazarlamanin zor
olmasindan dolay: tercih etmektedir.

Uriinlere {iriinlerini satarken fiyat olusumunu nasil takip ettikleri sorulmustur.
Verilen yanitlara gore ireticilerin %33,3’l portakal fiyatlarini bolgedeki komisyoncular
ile goriiserek karar vermekte, %12’si teklif edilen fiyata gore satis gergeklestirmektedir.
Geriye kalan %48’1 ise kendi aralarinda birlesip, tiiccar ile anlagsma yapmak suretiyle, 0
zamanki piyasa kosullarina ve diger portakal ¢esitlerinin fiyatlarina goére piyasayi
arastirarak satis fiyatini belirlemektedir.

Oncelikle yetistirilen {iriinlerin pazarlanmasi iiretici acisindan ¢ok Onemlidir.
Dolayisiyla pazarlamayr da birgok faktdr etkilemektedir. Ureticilere pazarlamayi
etkileyen yargilar sunulmus bunlar1 5°li Likert 6lgeginde puanlamalar1 istenmistir
(Cizelge 4.10). Bolgedeki portakal iiretimi ireticinin tek ge¢im kaynagi olmasi ve

38



BULGULAR VE TARTISMA Miinire ARIKAN

tireticilerin ~ gelirlerinin  biiyilk oranda portakal {retiminden sagladiklari igin
pazarlamalarini etkilemektedir. Uriinlerinden iiretim maliyetlerini karsilayip 6zellikle
tizerine de kar yapmayi diisiindiikleri i¢in en ince detaymna kadar diislinerek ve birgok
kisi ile goriiserek satisina karar vermektedir. Ureticilerin % 69,3’ii de tek gecim kaynagi
olmas1 pazarlama sekillerini etkiledigini dile getirmislerdir. Finike portakalinin cografi
isaret almis olmasinin pazarlama agisindan da onemli bir etken olusturacagini
dolayisiyla tiiketiciler Finike portakalinin {iretim yerini, ortamini, kalitesini hakkinda
bilgi sahibi olduklar1 varsayarak bildikleri Finike portakalinin giivenilir oldugunu kabul
edeceklerini ve boylece iireticiler iiriine olan talebi artiracagini diisiinmektedirler. Bu
nedenden dolayr treticilerin %78,7’si cografi isaret almis olmasinin irilinlerinin
pazarlanmasint  etkiledigini savunmustur. Buna ragmen dreticilerin  %61,3’l
tiketicilerin ~ Finike portakali konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigini
diisinmektedirler. Ayrica {reticilerin %84’ Finike portakalinin pazar igin istenen
standartlar1 tutturmasinin da driiniin pazarlanmasinda Onemli bir faktér oldugu
kanaatindedir.

Cizelge 4.10. Ureticiler gore pazarlama faaliyetlerini etkileyen faktorler (n=75)

Katihm Diizeyleri Standart

Faktorler 1 5 3 A c Ort. sapma

Finike portakali tek gecim kaynagi olmasi

pazarlamay: etkiler. - 19 - |52 ] 4 | 355 0,93

Finike portakali cografi isaret almig olmast

pazarlama agisindan 6nemlidir. i 2 L1959 1341l 0,53

Fiyatlarin 6nceden tahmin edilememesi pazarlamay1

etkiler. - |14 ] - |56 |5 | 369 0,85

Yurt i¢i pazarlama olanaklari geligsmis olmasi

pazarlamay etkiler. - | 4| 2|63] 6 | 395 0,56

Finike portakali pazarlamasinda tiiketiciler etkilidir. - 5 4 | 58| 8 3,92 0,65

Finike portakali pazarlamasinda tiiccarlar etkilidir. - 3 - 64 8 4,06 0,51

Finike portakali pazarlamasinda iiretici birlikleri

etkili rol oynamaktadir. W03 - 242 2,59 L15

1:kesinlikle katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

Ureticilerin “iiriin yetistirme konusunda egitimli olmalar1 da énemli midir?” diye
soruldugunda iireticilerin %70,2’si 6nemli oldugunu %22,7’si ise ¢ok 6nemli oldugunu
sOylemislerdir.

Ureticilere pazar paym ve fiyat olusumunu etkileyen bazi faktorler sorulmus ve
iireticilerin de bu konularda diisiinceleri 5°1i Likert Olgeginde puanlamalari istenmistir.
Bu faktorleri degerlendirilerek Cizelge 4.11°de gosterilmistir. Ureticilerin %81,3’ii
tanittminin yapilmasinin pazar payina artiracagmna fikrine katildiklarint séylemislerdir.
Uretici birliklerinin de aktif hale getirilmesi sonucu pazar paymin artacagini da %73,3
katildigin1 sdylemislerdir. Bu durum Finike portakali iiretimi yapan iireticiler i¢in
orgilitlenmenin 6nemli oldugunu gostermektedir. Geriye kalan iireticilerin %4,0’1 ise bu
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faktore tamamen katildiklarini ifade etmislerdir. Ureticilerin %81,3’ii cografi isaretlerin
kullanilmasimin pazar payina etkili olacagi hususuna katilmislardir. Ureticilere gore
pazar payina tretici birligi ve cografi isaretin su anlik bir etkisi olmadigini ifade
etmislerdir. Ayrica %54,7’si Finike portakalinin cografi isaret aldiktan sonra pazar
payinda bir artig olmadigini ifade etmislerdir. Yine {ireticilerin %61,3’l de cografi isaret
aldiktan sonra fiyatta bir artis olmadigim sdylemislerdir. Ureticilerin %82,7’si iiretim
miktarinin fiyat olusumuna etkili oldugu hususuna katilmislardir. Ureticilerin %6,7’si
ise katilmadiklarini ifade etmislerdir. Diger portakal c¢esitlerinin de fiyat olusumuna
etkisi soruldugunda ise treticilerin %66,7’si bu hususa katilmiglar, %21,3’0 ise bu
maddeye katilmamiglardir. Ureticilerin %86,7’si bélgenin tanitilmasinin da pazar
payma etkili olacagini sdylemislerdir. Bolgede fiyat olusumunda {iretici ve kooperatif
arast anlagsmanin etkili olmadigini ifade edilmistir. Meyvecilikle ilgili kooperatif
bolgede bulunmamaktadir. Arastirma sonuglarina gore iireticilerin %80°1 bolgede fiyat
istikrarsizliginin oldugunu séylemislerdir.

Cizelge 4.11. Ureticiler gore pazar pay1 ve fiyat olusumunu etkileyen faktorler

Katilim Diizeyleri
Faktorler Ort | S.S n

1 2 3 4 5

Finike portakalinin tanitimmin yapilmasi pazar

payini artirir, - 3 - 61 | 11 | 4,07 | 0,55
I[)J;;;ilclia‘t;ggf.lerinin aktif hale getirilmesi pazar i 17 i 55 3 | 359|088
Cografi isaretlerin kullanilmasi pazar payni artirir. - 4 1 | 61 9 |4,00] 0,59
Uretim miktari fiyat olusumunu etkiler. - 5 2 62 6 3,92 | 0,60
Diger portakal gesitleri fiyat olusumunu etkiler - 16 - 50 | 9 369|094 | 75
Fiyat olusumuna tiiccar sayisi etkilidir. - 2 - 63 | 10 | 4,08 | 0,48
Fiyat olusumuna iiretici sayisi etkilidir. 1 20 3 45 6 | 4,08 1,01

Fiyat olusumuna firmalar veya iireticiler arasi

anlagmalar etkilidir. i 17 ! = 413591090

Bagka bolgedeki portakallarin Finike portakali adi

altinda satilmasi fiyat1 etkiler. i i 1 31| 43 | 456052

1:hi¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiltyorum 5:kesinlikle katiltyorum

Arastirma bolgesinde iireticilerin %53,3’1i Finike portakali pazari ile ilgili yeterli
bilgiye sahipken, %30,7’si pazar ile ilgili yeterli bilgiye sahip olmadiklarini ifade
etmiglerdir. Bu durumun temel nedenini ise pazarlama yapisindan kaynaklandigini
belirtmislerdir. Ureticilerin %44’{i iiriiniin fiyat seviyesi bekledikleri diizeyde
olmadiklarini, %57,3’1 pazar ve alict miktarini ve yerlerini yeterli bulurken, %38,7’si
Pazar ve alict miktar1 ve yerlerini yeterli bulmamaktadir. Ayn1 zamanda iireticilerin
%50’s1 yurt i¢i pazarlama olanaklarini yeterli bulurken %41,3’i yurt i¢i pazarlama
olanaklarini yeterli bulmamaktadir. Ureticilerin %358,7’si Finike portakal1 ihracati i¢in
tesvik verilmedigini ifade etmislerdir. Ureticiler bu tiir tesviklerden fiireticinin
yararlanamadigim biiyiik 6l¢ekli iiretim yapan iiretici ve firmalarin bu tiir tesviklerden
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yararlandigini belirtmislerdir. Arastirma sonuglarina gore lreticilerin %68’ine gore de
tiiketimine yonelik tesvik edici uygulamalar olmadigi, %73’line gore de tanitimina
yonelik faaliyetlerin yeterli olmadig1 goriilmiistiir. Ureticilerin %69,3’{ine gore bolgede
tiretici Orgilitlenmesi sinirhdir.

Ureticilere gore orgiitlenme seviyesi yiikseltilmelidir. Gerek iireticiler arasinda
gerekse iretici-birlik aras1 orgiitlenme diizenlenmelidir. Uretici birliklerinin yasal
diizenlenmenin yeniden yapilmasi, bolgede meyvecilikle ilgili kooperatif deseninin
tesvik edilmesi gerekmektedir. Bolgede bulunan meyve iireticiligi birligine de biitiin
tireticilerin liye olmadig goriilmektedir.

4.1.4. Ureticilerin cografi isaret bilgi diizeyleri ve kaynaklari

Finike portakali 2008 yilinda cografi isaret almistir. Ancak 2004 yilindan
itibaren gegerli sayilmistir. Finike portakali i¢in cografi isaret bagvuruyu Meyve
Ureticileri Birligi tarafindan yapilmustir. Cografi isaret tiirii ise mense isaretidir.
Arastirma bolgesindeki iireticilerin %73,3’0 cografi isaret terimini duyarken, %26,3’0
ise cografi isareti duymadiklarini ortaya cikmistir. Cografi isaret tanitimi ve
sorumlulugu Meyve Ureticileri Birligi’ne yiiklenmektedir. Bu nedenle de iireticilere
cografi isareti duyduklar1 kaynaklar sorulmus Cizelge 4.12°de gosterilmistir. Cizelgeye
bakildig1 zaman iireticilerin cografi isaret duyma kaynaklar1 basinda Meyve Ureticileri
Birligi (%32,0) gelmektedir. 75 iireticiden 18 fiiretici de bu kaynaklarla ilgili bilgileri
olmadigini ifade etmislerdir.

Cizelge 4.12. Cografi isaret terimini duyma kaynaklari

Kaynaklar Miktar (adet) Pay (%)
Meyve Ureticileri Birligi (MUB) 24 32,0
Tarmm {Vilge (T1/iM) 11 14,7
Diger Ciftgiler (DC) 22 29,3
Cevap yok 18 24,0
Toplam 75 100,0

Ureticilere cografi isaret tanimlamalari ile yargilar verilmis ve bu yargilar1 5°1i
Likert Olgeginde puanlamalar1 istenmistir (Cizelge 4.13). Bu sonuglara bakildig1 zaman
genellikle ireticilerin cografi isaret tanimini tam olarak bilmedikleri goriilmektedir.
Ureticilerin %78,7’si cografi isareti bir farklilik ve tescil olarak tanimlamakta, %73,3’i
de cografi isaretin {riini korumak i¢in kullamilan bir isaret oldugunu da
tanimlamiglardir. Ayrica ireticilerin uygulamada cografi isaretin iiriinii korumadigini da
ifade edilmislerdir.

Arastirma bdlgesindeki iireticilere Finike portakali cografi isaret almis midir
diye soruldugunda ise %86,7’si aldigini, %6,7’si almadigini, %6,7’si de bilmedigini
ifade etmistir.
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Cizelge 4.13. Ureticilerin cografi isaret tanimlama durumlari (n=75)

Tammlar Katihm Diizeyleri Pay ort. Standart

1|12 (3]4]|5]| (%) sapma
Patenttir. - | 14| 14 | 47 | - 62,7 3,44 0,79
Markadir. - | 15|10 49| 1 65,3 3,48 0,82
Tescildir. 1 311059 | 2 78,7 3,77 0,62
Kendine 6zgii koruma aracidir. - |12 |12 | 46 | 5 61,3 3,58 0,83
Farkliliktir. - 5 8|59 | 3 78,7 3,80 0,61
Pazarlama imkanidur. - | 14|13 |47 | 1 62,7 3,47 0,81
Uriinii korumaktir. - 6|11 |55 | 3 73,3 3,73 0,66
Toplam 75 100,0

1:kesinlikle katilmiyorum, 2:katilmiyorum, 3:ne katiltyorum ne katilmiyorum, 4:katilryorum, 5:kesinlikle katiliyorum

Cografi isaret almis olan triinler ile ilgili her yil denetim raporu Tiirk Patent ve
Markalar Kurumu’na sunulmasi gerekiyor. Bununla ilgili ¢calismay1 cografi isaret tescil
belgesi alirken belirlenen denetim mekanizmasinin yapmasi gerekmektedir. Ureticilere
bu denetim mekanizmasi ile ilgili yargilar sorulmus ve bu yargilar1 5°li likert 6lgeginde
puanlamalari istenmistir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Ureticiler gore cografi isaret denetim mekanizmasi durumu (n=75)

Katilim Diizeyleri Pay Standart

Ort.
(%) r sapma

Yargilar
1 2 3 4 5

Finike portakali cografi isaret i¢in denetim

. - 41 | 9 | 23| 2 54,7 2,81 0,96
mekanizmasi vardir.

Finike portakali denetim mekanizmasi

o - 21 9 |41 | 4 54,7 3,37 0,95
konusunda bilgim var

Olusturulan denetim mekanizmasini yeterli 3 lag| 5 |15] 2 640 | 258 1,02

buluyorum.

Denetim mekanizmasi yeterli kontrolleri i 2|5 3| 2 48,0 3,10 1,00
yapmiyor.

Denetim mekanizmasinda yeterli ) 191 5 | a9 2 65.3 3,45 0,90

bilgilendirme yok.

Denetim mekanizmasinda yeterli eleman

1 |18 | 6 |47 | 3 | 62,7 | 344 0,94
yok.

1:hi¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

Logo veya etiket kullanmanin yararlari ile ilgili yargilar verilmis bu yargilar1 5’li
Likert 6l¢eginde puanlamalari istenmistir. (Cizelge 4.15). Bu yargilardan 3,96 ortalama
ile pazar alanin gelismeyi etkilemesi diisiincesi birinci siradadir. Ikinci sirada ise 3,93
ortalama ile iirliniin ve bolgenin tanitimini saglamasi diisiincesi bulunmaktadir.
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Cizelge 4.15. Ureticilerin logo veya etiket kullanimu ile ilgili diisiinceleri (n=75)

Katilim Diizeyleri Pay ort Standart

Yargil
argilar (%) sapma

1 2 3 4 5

Logo ya da etiket kullanmanin yararlart

vardir - 4 16 | 57| 8 76,0 3,92 0,63

Pazarlama kanallarinda degisim olacaktir. - 54 72,0 3,86 0,68

Pazar alan1 daha da gelisecektir. - 58 77,3 3,96 0,55

Birlikte hareket etmeyi gelistirecektir. - 58 77,3 3,93 0,55

5 8 8
2 7 8
Bolgesel katkida artig saglayacaktir. - 4 6 | 57 | 8 76,0 3,92 0,63
2 8 7
6 7 7

Uretici ve tiiketici haklarini koruyacaktir. - 55 73,3 3,84 0,69

Urliniin ve bdlgenin tanitimini i 5 7 160 | 6 80,0 3,03 0,52

saglayacaktir.
Uriin haklarim koruyacaktir. - 9 7 2 | 7 69,3 3,76 0,78
Urjiniin diger iiriinlerden ayrilmasini ) 3 7 185 | 10 733 3,96 0,62
saglayacaktir.

1:hi¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

Pazarlamada kullanilan cografi isaret etiketini nereden alindigini1 bilip
bilmediklerini sordugumuzda ireticilerimizin %58,7’si bilmedigini sdylemislerdir.
Ureticilerin  %25,3’ii Meyve Uretici Birligi'nden alindigini, %9,3’ii de etiket
kullanmadiklarii ifade etmislerdir. Ureticilerin kullanmama veya bilmeme sebepleri
arasinda dogrudan kendileri pazarlama yapmadiklar1 bolgedeki tiiccarlar araciligr ile
pazarlama yapmalari gosterilebilir. Geriye kalan iireticilerin %41 de kendi markalart ile
cografi isaret etiketini bir kullanarak pazarlama yapmaktadir.

4.1.5. Cog@rafi isaretin bolgeye katkilar:

Arastirma bolgesindeki {ireticiler cografi isaretten beklentilerini belirleyen
yargilar sorulmus bunlar1 5°1i Likert Olgeginde puanlamalari istenmistir (Cizelge 4.16).
Arastirma bolgesindeki lireticilere cografi isaretin katkisinin olup olamayacag: sorulmus
ve %72’si katkis1 olacagini, %8’1 ise kesinlikle katkis1 olacagini, %17,3°1 katkisi
olmayacagii, %2,7’si ise bu konuda bilgisi olmadigini ifade etmislerdir. Ayrica
tireticilere cografi isaretin bolge gelisimine katkisi olup olmayacagi soruldugu zaman
%78,7’s1 katkis1 olacagini %8’inin kesinlikle katkisi olacagini %10,7’sinin ise katki
saglamayacagini, %2,7’sinin de bu konuda bilgisi olmadigin1 ifade etmislerdir.
Ureticilerin %46,7’sine gore cografi isaretlerin turizm agisindan herhangi bir katkisinin
olmayacagini ifade etmistir.
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Cizelge 4.16. Ureticilerin cografi isaretten beklentileri (n=75)

Beklentiler atiim Dzeyier Ort. Standart
1]2|3|4]|s5 sapma
Cografi isaret ile tirliniin tanitim1 yapilmis olunur. - 7 1 |61 6 3,88 0,67
Cografi isaret ile bolgenin reklami yapilmis olunur. - 9 1 |61 4 3,80 0,71
Uriiniin ismi korunmusg olunur. - 4 1 64 6 3,96 0,55
Yiiksek fiyata {irlin satmas1 saglanmis olunur. - 4 2 | 61| 8 3,97 059
Uriiniin kaliteli olmast saglanir. - 9 1 59 6 3,82 0,74
Turizm potansiyelini artirir. - 35 5 31 4 3,05 1,08
Talep artis1 olur. - 6 - | 63| 6 3,92 0,63
Ureticiler arasinda birlik olusumu artar. - 13 4 52 6 3,68 0,85
Cografi ekonomik/sosyal/toplumsal katkist olur. - 6 1 62| 6 3,91 0,64

1:hi¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesimlikle katilryorum

Cografi isaretten sonra Finike portakalinda bir degisiklik olup olmadig:
reticilere sorulmus ve cizelge 4.17°de gosterilmistir. Arastirma sonuglarina gore
bolgede herhangi bir degisiklik olmadig1 goriilmektedir.

Cografi isaret {reticilerin beklentilerini karsilamadigr goriilmektedir. Ancak
triinlin taninma alaninda ve il/ilge/bolgenin tanitimina bir de iriiniin kalitesinden
degisiklik olarak kismen de olsa bir artis oldugu goriilmektedir. Ayrica iireticilerin
%14,7°si Finike portakali tiretim alanimnin kismen azaldigmi belirtmislerdir. Finike
portakalinin cografi isaret almis olmasi iireticilerin beklentilerini karsilamadigi
goriilmektedir. Bolge herhangi bir degisiklik olusturmamustir. Ancak cografi isaretin
kismen de olsa iriiniin taninma alan1 ve bdlge tanitimina katkist oldugu da
goriilmektedir. Ancak fiyat konusunda herhangi degisiklik olusturmamastir.
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Cizelge 4.17. Ureticilere gore cografi isaretin Finike portakalinda olusturdugu
degisiklikler (n=75)

Degisiklikler Derecelendirme ort. Standart
112 |3 ] 415 sapma
Finike portakali iiretim miktari - 15 | 56 4 - 2,85 0,48
Finike portakali {iretim alani - 8 56 11 - 3,04 0,50
Pazarlama alanlar1 - 20 | 51 3 1 2,80 0,56
Pazarlama olanaklar1 - 19 | 48 4 2 2,93 0,81
Finike portakali fiyati - 16 56 2 1 2,84 0,52
Uriiniin taninma alani - 40 | 33 2 2,49 0,55
i ilce/bolgenin tanitimi - 42 31 1 - 2,49 0,66
Uriiniin korunmast - 33 | 41 1 - 2,57 0,52
Ureticilerin birlikte hareket etmeleri - 8 65 2 - 2,92 0,35
Uriiniin kalitesi - 42 | 31 2 - 2,47 0,55
Finike portakali {ireten {iretici sayist - 8 60 7 - 2,99 0,45
Finike portakali markalagsmasi - 35 37 1 - 2,63 0,76

*1:¢ok artt1, 2:kismen artt1, 3:degismedi, 4:kismen azaldi, 5:¢ok azaldi

Ureticilere cografi isaretin olumsuz yani olabilir mi diye sorulmustur ve %80’
olumsuz yani olamayacagini ifade etmislerdir. Cografi isaretin olumsuz yonleri ile ilgili
yargilar verilmis ve 5°li likert Olgegine gore puanlamalari istenmistir (Cizelge4.18).
Ureticiler arasinda olumsuzluklar arasinda en énemli pay 3,88 ortalama ile iireticilerin
cografi isaretten kaynakli haklarin1 tam olarak bilmemelerinden kaynaklanmaktadir.
Ikinci sirada ise 3,79 ortalama ile etiket ve logonun kolaylikla elde edilmesi en nemli
olumsuzluklar arasinda yer almaktadir. En 6nemli sorunlar arasinda ortalama 3,73 ile
baska {irlinlerinde Finike portakali adi altinda satilmasi, iiriin {izerinde denetimlerin
yapilmamasi olarak da goriilmektedir. Ureticilere gore rekabetten dolayr kisiler ve
bolgeler aras1 anlasmazliklarin olabilecegi belirtilmistir. Ureticilere gore iiretim artisina
bagl ¢evre kirlenmesine de neden olamayacagi, fazla iiretimin meyve suyu iretimi
icinde degerlendirilebilecegi, Cografi isaret iiretici iizerine herhangi bir ek masraf da
olusturmadig: belirtilmistir. Sadece treticilerin etiket veya logo i¢cin meyve Tlretici
bilirligine kii¢iik miktar da ticret 6demeleri gerekmektedir. Etiket ve logonun kolaylikla
elde edilmesi olumsuzluk yaratabilir. Onda da baska bolgedeki iireticilerin de kendi
tirtinlerine Finike portakali etiketi yapistirarak satis yapmalarina neden olur.

Uriin iizerindeki denetimlerin yapilmamas:1 da olumsuzluk olusturmaktadir.
Onceki kanuna gére 10 yilda bir denetim raporu sunulmasi isteniyordu ancak bu durum
yeni kanuna gore yilda bir defa denetim raporlarinin hazirlanmasi gerekmektedir.
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Cizelge 4.18. Cografi isaretin olumsuz yonleri (n=75)

Katihim Diizeyleri tandart
Olumsuz yoénler Ort. Standa

112|345

sapma

Cografi isaret kigiler arasi anlagmazliklara neden

olur. 5 (44| 8 | 18 | - 2,52 0,93
f)jl(l)Jgrraﬁ isaret bolgeler aras1 anlagsmazliklara neden o> lax| 7 |24 - 271 0,95
Uretici {izerine ek masraf olusturur. 4 |40 | 15| 16 - 2,57 0,88

Cografi isaret {iriin lizerinde firsat¢iliga neden olur. 4 |27 7 | 33| 4 3,08 1,11

Baska iiriinlerinde Finike portakali ad1 altinda

2 |10 2 | 53| 8 3,73 0,92
satilmasina neden olur.

Etiket ve logonun kolaylikla elde edilmesi

olumsuzluk olusturur. - |10 3557 3,79 0.79

Ureticilerin cografi isaret haklarim tam olarak

bilmemeleri olumsuzluk olusturur. i ! 3157 8 3,88 0.71

Urlin iizerinde denetimlerin yapilmamasi olumsuzluk

olusturur - | 9] 2|61 3 373 0,70

1:Hig¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

Finike portakali icin cografi isaret il, ilge, bolge, aile olarak ekonomik, sosyal,
toplumsal olarak firsat olusturur mu diye sordugumuz zaman iireticilerin %84’ bu
yargiya katildiklarini, %2,7’si kesinlikle katildiklarini, %8’i de katilmadiklarmi ifade
etmislerdir. Ureticiler kazandiklar1 zaman harcama yapacaklarini, sinema, tiyatro gibi
sosyal faaliyetlerde bulunacaklarini, aileleri ile birlikte seyahat yapabileceklerini bu tiir
harcamalarin bolge de bulunan esnafi da olumlu etkileyebilecegini ifade ederek 6rnek
gostermiglerdir.

Bolgede cografi isaretten sonra olusabilecek yargilar sdylenmis ve bu yargilari
5’1 Likert olgeginde puanlamalar1 istenmistir(Cizelge 4.19). Cografi isaretten sonra
%64’line gore yani ortalama 3,51 oranina gore herhangi bir degisiklik olmadigi, cografi
isaretten sonra tanitimda, egitimlerde, denetlemede artis olmadig1 ve pazarlamadaki kisi
ve firma sayisinda da bir degisiklik olmadig1 goriilmektedir. Ziraat odasinda egitimler
diizenlense de katilimin az oldugunu, genellikle ireticilerin gitmedigini ifade
etmiglerdir. Cografi isaretten sonra iiretim alaninda ve iirlin fiyatinda da herhangi bir
artis olmamustir.

Cografi isaretli iiriinlerde, iirlin korunmasinin saglanabilmesi i¢in denetim ¢ok
onemlidir. Finike portakali icin denetimi Finike Meyve Ureticiligi Birligi, Finike Ziraat
Odas1, Antalya Tarmm 1[I Miidiirliigli, Antalya Bati Akdeniz Arastrma Enstitii
Midiirliigii, Kumluca Ticaret Odasi, konu ile ilgili uzman Miihendis, konunun uzmani
olan yerli iireticilerden olusturulacak en az 3 kisilik komisyon tarafindan yilda iki kere
denetim yapilmaktadir. Ancak iireticiler denetimleri yeterli bulmamaktadir.
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Cizelge 4.19. Ureticiler gore Finike portakali cografi isaret aldiktan sonraki durum

Katihim Diizeyleri
Yargilar Ort | S.S. | n

112 |34]|5

Cografi isaretten sonra daha ¢ok denetim olmaya

baslad. 1 (46| 9 |17| 2 |264| 0,93

Cografi isaretten sonra daha ¢ok egitim olmaya basladi. 1 53| 6 |13| 2 249 0,89

Cografi isaretten sonra daha az kimyasal ila¢ ve giibre

kullanma oldu. 1|50 10 (12| 2 |252| 0,87

75
Cografi isaretten sonra pazarlamadaki kisi ve firma

1 |47 |11 (14| 2 | 259 | 0,90
sayisl artt1.

Cografi isaretten sonra Pazar payinda artis oldu. 1 13| 8 |28|2(292]| 1,01

Cografi isaretten sonra tanitim daha ¢ok olmaya bagladi. 11391023 | 2 |281]| 0,98

1:kesinlikle katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

4.2. Finike Portakah Satis1 Yapan Tiiccar Bulgular

Bir iirlinlin yetistirilmesi kadar pazarlamasi da onemli faktordiir. Arastirma
bolgesinde genellikle pazarlama kanali olarak iiretici-tiiccar-tiikketici  seklinde
saglanmaktadir. Bolgede pazarlama da tiiccar fazla rol alan aktorlerden birisidir.
Calisma kapsaminda tiiccarlarinda cografi isaret ile ilgili fikirleri de alinmak istenmistir.
10 adet tiiccar ile goriisiilmiistiir. Tliccarlarin yas dagilimina bakildigi zaman farkli
yaslar oldugu en geng olan tiiccarin 27 yasinda en yagh tiiccarin ise 65 yasinda oldugu
goriilmektedir. Goriisiilen tiiccarlarin egitim durumlart sorulmus ve Cizelge 4.18 de
gosterilmis. Goriisiilen tiiccarlarin 3’1 lise, 3’t tniversite, 2 kisi ilkokul ve 2 kisi
ortaokul mezunu oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.20. Tiiccarlarin egitim diizeyleri

Egitim Diizeyleri Miktar (adet) Pay (%) Ortalama
flkokul 2 20,0

Ortaokul 2 20,0

Lise 3 30,0 3,00
Universite 3 30,0

Toplam 10 100,0

Goriisiilen tiiccarlara kag yildir ticaret ile ilgilendikleri sorulmus ve gizelge 4.21
de gosterilmistir. Tiiccarlarin % 60’1 20 yil ve iizeri deneyime sahiptir. Deneyim
stirelerinin ortalamasi 20,10 yildar.
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Cizelge 4.21. Ticari faaliyet deneyim siireleri (y1l)

Deneyim Siireleri (yil) I\(/gg;?)r Pay (%) Ortalama

7,00 1 10,0
10,00 1 10,0
15,00 2 20,0
20,00 4 40,0 20,10
29,00 1 10,0
37,00 1 10,0

Toplam 10 100,0

Tiiccarlarin kag yildir meyve ve portakal alimi ile ilgilendikleri sorulmus ve
cizelge 4.22 de gosterilmistir. Tiliccarlarin %60°1 20 yil ve iizeri siireden beri meyve ve
portakal alim deneyimine sahip olduklar1 goriilmiistiir. Tiiccarlarin ortalama meyve ve
portakal alim deneyim siirelerinin 19,30 y1l oldugu hesaplanmastir.

Cizelge 4.22. Meyve ve portakal aliminda deneyim siireleri (y1l)

Deneyim Siireleri (yil) Miktar (adet) Pay (%) Ortalama

7,00 1 10,0
10,00 1 10,0
15,00 2 20,0
20,00 4 40,0 19,30
29,00 1 10,0
37,00 1 10,0

Toplam 10 100,0

Ankete cevap veren portakal tiiccarlarinin %901 portakal alimlarini iireticiye
gidip kendileri almaktadirlar. Tliccarlarin tamamu i¢ pazara satis yapmaktadir.

Ticcarlarin iriin alhis sekilleri soruldugunda ise %601 kilo ile alisi, %30’u
kabala alis1 ve %10 her iki alis seklini tercih etmektedir. Kilo ile alis1 tercih etme
nedenleri olarak; tiiccarlarin %30’u bu tiir iiriin alisin daha avantajli olmasini, %20’si
ise alig sonunda sorumlulugun {ireticiye ait olmasini ve %10°u ise Kkaliteli iirlin
yetistirildigini diigiindiikleri i¢in bu sekilde alim yaptiklarini belirtmislerdir. Kabala alis
yapan tiiccarlarin  %40°1 bu tiir alim yapmanin daha avantajli oldugunu ciinkii biitiin
bahgeyi aldiklar1 zaman iiriiniin kaliteli olanlarinin pazara sunuldugu, biraz daha kiigiik
iirlinlerin ise portakal suyu i¢in kullanilmak {izere satis1 yapildigini belirtmislerdir.

Uriin alirken fiyati nasil belirledikleri soruldugunda tiiccarlarin %40°1 diger
portakal alicilar1 ile anlasarak, %20’s1 diger portakal fiyatlarina gore, %20’s1 bolgede
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olusan fiyatlara ve iiriiniin kalitesine gore, %10’u kendilerinin diinya portakal fiyatlarina
gore portakal fiyat1 belirlediklerini ifade etmislerdir.

Goriisiilen tiiccarlarin i¢ pazarda en ¢ok satis yaptiklar iller sirasiyla Istanbul
(%29,4) ve ve Ankara (%23,5)’dir. Diger satis merkezleri; izmir, Izmit, Manisa,
Tekirdag, Balikesir, Trabzon, Edirne, Afyonkarahisar, Eskisehir, Gebze, Liileburgaz,
Konya olarak siralanmaktadir. Goriisiilen tiiccarlardan higbiri dis pazara yonelik ticaret
yapmamaktadir.

Tiiccarlara Finike portakalinin Pazar payi, fiyat olusumu ve cografi isaret ile
ilgili yargilar verilmis ve bu yargilar 5°li likert 6l¢eginde puanlamalari istenmistir. Bu
yargilar da Cizelge 4.23’de gosterilmistir. Tiiccarlarin %80°1 Finike portakalinin cografi
isaret almis olmasi pazarlama agisindan Onemlidir yargisina katildiklarini dile
getirmislerdir. Tiiccarlarin %60°1 baska bolgedeki portakallarin Finike portakali adi
altinda satilmasinda fiyati tamamen etkiledigini belirtmislerdir.

Cizelge 4.23. Pazar payi, fiyat olusumu, cografi isaret yargilari (n=10)

Katihm Diizeyleri ndar
Yargilar atihm Diizeyleri ort. S:: ?naat
1l2[3]a]s P
Fln_lke portakali tek ge¢im kaynagi olmasi pazarlamayr | 1 i 8 1 3,90 0,73
etkiler.
Yart ici pazarlama olanaklar1 gelismis olmast ) 1 ) 7 2 4,00 0,81
pazarlamayi etkiler.
Finike portakali pazarlamasinda tiiccarlar etkilidir. - - - 7 | 3 | 430 0,48
Diger portakal gesitleri fiyat olusumunu etkiler. - 1 - 51 4 | 420 0,91
Fiyat olusumunda tiiccar sayist etkilidir. - 1 - 7 2 4,00 0,81
Cografi isaretlerin kullanilmasi pazar payini artirir. - 2 - 6 | 2 | 380 1,03
Finike portakalinin cczgraﬁ .152.1ret almig olmast ) 1 ) 8 1 4,20 0,42
pazarlama agisindan 6dnemlidir.
Finike portakali cografi isaret aldiktan sonra pazar payr | 5 ) 5 ) 3,00 1,05
daha ¢ok artti.
Cografi isaret iiriiniin talebinin artmasini saglar. - 1 - 8 1 3,90 0,73
Cografi isaret liriiniin fiyatinin artmasini saglar. - 1 - 8 1 3,90 0,73
Cografi isaret pazarlama- satig kolaylig1 saglar. - 1 - 8 1 3,90 0,73

1:hi¢ katilmiyorum 2:katilmiyorum 3:ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4:katiliyorum 5:kesinlikle katiliyorum

Tiiccarlara pazarlama ile ilgili sorunlar1 sorulmustur. Goriisiilen tiiccarlarin
tamam1 pazarlama siireci ile yeterli bilgiye sahip olduklarini, {iirliniin fiyatinin
beklenilen seviyede oldugunu ifade etmislerdir. Ancak yapilan goriismeler sonucunda
tiiccarlarin %80’ine gore iirliniin nakliyesinde sikint1 oldugu, %20’sine gore de nakliye
de sikint1 olmadig1 goriilmektedir. Tiiccarlarin %60’ 1na gore Finike portakali pazarlama
olanaklar yeterli iken, %40’ma gore de pazarlama olanaklari yeterli degildir. Ankete
katilan tiiccarlara gore bolgede kaliteli {iriin yetistirmekte bir sorun yoktur. Uriiniin
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paketlenmesinde de bir sikinti yoktur. Ancak tiiccarlarin %90’mma gore iirliniin
etiketlenmesinde ve %10’una gore de etiketlenmesinde bir sikint1 yoktur. Ankete katilan
tiiccarlara gore Finike portakalinda asir1 fiyat dalgalanmalari vardir. Depolamada ise bir
sikintt olmadigin1 dile getirmislerdir. Boylece en biliylik sikintt etiketlenmede
yasadiklar1 goriilmektedir.

Tiiccarlara sorunlara iliskin ¢oziim Onerileri sorulmus ve cizelge 4.24’de
gosterilmistir. Gortsiilen tliccarlarin %20’sine gore karsilasilan sorunlara karsi ¢6ziim
onerilerinde hasat zaman1 denetim ve cografi isaret etiketi konusunda olan denetimlerin
yapilmas1 birinci sirada yer almaktadir. Hasat zamani denetimi olgunlasmadan Finike
portakali aromasmi almadan yapilan hasatin olumsuzluk olusturmasi nedeniyle
istenmektedir.  Ancak tiiccarlarin %10’luk bir kismi Pazar agisindan yatirimlarin
olmasi gerektigini diistinmektedir.

Cizelge 4.24. Tiiccarlara gore sorunlara yonelik ¢oziim onerileri

Oneriler Miktar (adet) Pay (%)
Pazar acisindan yatirim olmali 1 10,0
Destekleme olmali 1 10,0
Hasat zamani denetimi olmali 2 20,0
C1 etiketi konusunda denetleme yapilmali 2 20,0
Tas ocaklar1 kaldirilmali 1 10,0
Cevap yok 3 30,0
Toplam 10 100,0

* Birden fazla ¢oziim 6nerisinde bulunulmustur

4.3. Analiz Sonug¢lari
4.3.1. Faktor analizi sonuclari

Faktor analizi i¢in Oncelikle korelasyon matrislerinin olusturulmasinda Bartlett
testi ve KMO oranlar1 dikkate alinmistir. Ortak faktor varyansinin yiiksek olmasi ortak
faktor varyanslarinin 1.00’a yakin ya da 0.66’nin iizerinde olmasi iyi ¢oziimdiir.
Yapilan ¢alisma sonucunda gozlenen korelasyon katsayisi ile kismi korelasyon katsayisi
arasindaki iligkiyi karsilagtiran KMO testi %86.60 (0.866) olarak hesaplanmistir. Bu
deger 1’e yakin 0.60’1n tizerinde oldugu i¢in veri seti faktor analizi i¢in 1yi diizeydedir.

Faktor analizinin baslangicinin ortaya koyan oOzdegerler, kiimiilatif varyans
kriterlerine iligkin istatistiki sonuglar ¢izelge 4.25’te verilmistir. Bu bulgulara gore
analize alinan on bir maddenin 6z degeri 1°den biiyiik olan iki faktor altinda toplandig:
goriilmektedir. Bu iki faktdriin Slcege iliskin agikladiklart varyans %77,472°dir. iki
faktoriin ortak varyanslarmin (communalities) ise 0,622 ile 0,924 arasinda degistigi
gozlenmektedir. Buna gore analizde onemli faktor olarak ortaya c¢ikan iki faktoriin
birlikte, maddelerdeki toplam varyansin ve oOlcege iliskin varyansin g¢ogunlugunu
acikladiklar1 goriilmektedir.
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Cizelge 4.25. Faktor analizinin baslangi¢ ¢6ziim istatistikleri

Bilesen Oz degerler Kareler Toplaminin Yiikleri
Varyansin Varyansin Birikimli
Toplam Pay1 (%) Birikimli (%) Toplam Pay1 (%) (%)

1 7,228 65,712 65,712 7,228 65,712 65,712
2 1,294 11,761 77,472 1,294 11,761 77,472
3 ,788 7,164 84,637

4 473 4,299 88,936

5 ,403 3,660 92,596

6 ,306 2,781 95,376

7 ,216 1,960 97,336

8 ,130 1,185 98,522

9 ,107 971 99,493

10 ,041 372 99,865

11 ,015 ,135 100,000

Analizde faktor sayilarini belirlerken kullanabilecegimiz yontemlerden biri de

scree plot, Sekil 4.5’de yer almaktadir.

Eigenvalue

Scree Plot

Component Number

Sekil 4.2. Faktor analizi ¢izgi grafigi
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Cizelge 4.26. Faktor analizinin rotasyon ¢oziimii

3 Bilesen Varyans

Degiskenler 1 2
FAKTOR 1
Cografi isaret ile talep atis1 olur 912 ,306 924
Cografi isaretin ekonomik/sosyal/toplumsal katkist vardir ,901 ,297 ,900
Cografi isaret ile {irlinlin ismi korunmus olunur ,857 ,409 ,901
Cografi isaretin bolge gelisimine katkis1 vardir ,847 213 ,763
Cografi isaret ile {irliniin kaliteli olmas1 saglanir ,841 115 121
Cografi isaret ile tireticinin daha yiiksek fiyata {irlin satmasi 829 377 ,830
saglanmis olunur ' '
Cografi isaretin size katkis1 vardir ,783 ,096 622
FAKTOR 2
Cografi isaret ile bolgenin tanitimi/reklami yapilmig olunur 276 ,823 , 754
Cografi isaret turizm potansiyelini artirir ,010 ,801 642
Cografi isaret ile tirliniin tanitimi/reklami yapilmis olunur ,603 ,683 ,830
Cografi isaret ile iireticiler arasinda birlik olusumu artar 529 ,597 ,636
Eigenvalue 7,228 1,294
Varyans % 65,712 11,761
Kiimiilatif % 65,712 77,472
KMO 0,866

Toplam degiskenlerin %65’ini olusturan birinci faktérde cografi isaret ile talep
artisinin olmasi, cografi isaretin ekonomik/sosyal/toplumsal katkisinin olmasi, cografi
isaret ile lirlinlin isminin korunmus olmasi, cografi isaretin bolge gelisimine katkisinin
olmasi, cografi igaret ile {iriinlin kaliteli olmasinin, cografi isaret ile iireticinin daha
yiiksek fiyata {riin satmasit ve cografi isaretin {ireticiye katkisinin olmasi
degiskenlerinin yiikleri yiiksek ¢ikmustir. Bu degiskenler ile gelisim ve fiyata olan
katkisindan dolay1 “cografi isaretin bolgesel gelismeye ve ekonomiye katkis1” ismi
verilmistir.

Degiskenlerin %11’ini olusturan ikinci faktérde cografi isaretin bolgenin
tanitimin yapilmis olmasi, cografi isaretin turizm potansiyeli artirdig1, cografi isaret ile
irliinlin tanittmin yapilmis olmasi ve cografi isaret ile iireticiler arasinda birlik
olusumunu artirmast degigkenlerinin yiik degerleri yiiksek ¢ikmistir. Bu degiskenlerle
cografi isaretin tanitim ve reklami artirmasi, birlik olusturmasi agisindan dolayi ikinci
faktore “cografi isaretin tanimirhgi ve orgiitlenme” ismi verilmistir.

Sonug olarak faktor analizinde iireticilerin cografi isaretten beklentileri olan 11
adet degisken 2 faktorde birlestirilmistir.
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4.3.2. Regresyon modeli sonuclar:

Calismanin bu asamasinda fireticilerin “Cografi isaretin bolge gelisimine katkisi
vardir” onermesine verdikleri cevaplar bagimli degisken olarak alinarak, katilimcilarin
yasl, tarimla ugragma yili, meyve iiretimi ile ugrasma yili, portakal iiretimi ile ugrasma
yili, egitim durumu, toplam arazi varligi, toplam portakal iiretim alani varligi, toplam
agac sayist ve iretim miktar1 degiskenleri bagimsiz degisken olarak tanimlanmis ve
asamali regresyon analizi uygulanmistir. Analizin sonuglart Cizelge 4.25°de
gosterilmistir.

Buna gore regresyon analizinin tek asamada tamamlandigi ve cografi isaretin
bolge gelisimine katkisi vardir Onermesinin varyansina katkilar1 bakimindan tek
degiskenin 6nemli yorumlayicisi oldugu goriilmektedir. Analize ilk ve tek asamada
cografi isaretin bolge gelisimine katkist vardir Onermesine katiliminin %7,1ini
aciklayan egitim degiskeni alinmistir. Yani egitim degiskeni tek basina, iireticilerin
cografi isaretin bolge gelisimine katkisi vardir Onermesine katiliminin toplam
varyansinin %7,1’ini agiklamaktadir.

Cografi isaretin bolge gelisimine katkis1 vardir 6nermesine katilimi en ¢ok
etkileyen demografik unsur olan egitimdir. Bu analiz sonucunda iireticilerin cografi
isaretin bolge gelisimine katkisi vardir nermesine katilimina su formiille ulasilabilinir;

Cografi isaretin bolge gelisimine katkist vardir 6nermesi = 4,49(Sabit) -0,146 (egitim)

Cizelge 4.27. Cografi isaretin bolge gelisimine katkis1 vardir dnermesine katilim

Demografik R AR? B SHg B T p
degisken

1.Egitim 0,267 0,071 -0,146 0,062 -0,267 -2,347 0,022
Sabit - - 4,490 0,29 - 15,502 0,000

Toplam: R2=0,071 F(1,72)=5508 P=0,022

Regrasyon analizi sonucunda ireticilerin egitim seviyesi arttik¢a cografi isaretin
bolge gelisimine katkis1 vardir 6nermesine katilimi diismekte egitim seviyesi diistiikce
cografi isaretin bolge gelisimine katkis1 vardir 6nermesine katilimlar1 artmaktadir.
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5. SONUC

Cografi isaretler mahre¢ ve mensei olarak ikiye ayrilirken yeni kabul edilen
Sinai Miilkiyet Kanun’u ile geleneksel 6zellikli iirtin 6zelligi de eklenmistir. Cografi
isaret AB iilkelerinde tarim ve gida iirlinlerini kapsarken Tiirkiye’de bu {iriin kapsami
genis tutulmaktadir. Tirkiye’de cografi isaret tescillenmesini Tiirk Patent ve Markalar
Kurumu yapmaktadir. Sinai Miilkiyet Kanun’u ile Tiirk Patent Enstitiisii Tiirk Patent ve
Markalar Kurumu olarak degistirilmistir. Bir iirliniin kendi iilkesi disinda korunma
istenildigi zaman o iilke de tescil almasi gerekmektedir. Ayrica Tiirkiye AB iiye
olmadig1 i¢in AB cografi isaret tescili almasi i¢inde bagvuru yapmasi gerekmektedir.

Tirkiye’nin de iklim ve konumu nedeniyle farkli o6zelliklere sahip (iiriin
cesitliliginin olmasi1 da ayrica bir avantaj olarak goriilmektedir. Bu ozelliklere sahip
tiriinlerden biri de Finike portakalidir. Finike portakali 2008 yilinda Meyve Ureticileri
Birligi’'nin bagvurmasi ile cografi isaret alinmistir. Aromasi ve tadi ile diger
portakallardan farklidir. Finike portakali bolgenin tek gecim kaynaklari arasinda da
gosterilmektedir.

Bolgedeki ireticiler portakal fiyatlarim1 kendileri belirleyememektedir.
Bolgedeki fiyatlar genellikle tliccarlarin etkili oldugu ve bolgedeki pazarlama
kanallarinin {iretici-tiiccar oldugu arastirma sonuglarinda gortilmiistiir.

Bolgedeki en 6nemli sorunlardan biri de portakal yetistiriciliginde kullanilan
girdilerin pahali olmasidir. Ozellikle giibre, ilag ve mazot fiyatlarin yiiksek oldugu
iireticiler tarafindan ifade edilmistir. Ureticiler iiretimin artirilabilmesi igin mevcut
desteklere ilave yeni girdi destekleri verilmesinin problemin ¢6ziim yolu olarak
gostermiglerdir.

Ayrica Treticilerin  dile getirdigi bolgedeki bir diger sorun, sulama
teknolojilerinin yetersizligidir. Bolgede taban suyunun yakin olmasi da portakal
tretimini etkilemekte, meyve Kalitesini diisiirmektedir. Bunun igin iireticiler bolgeye
baraj yapilmasini, drenaj sistemi kurularak fazla suyun uzaklastirilmasini ve damlama
sulama sisteminin yaygmlastirilmasinin sorunun ¢oziimiine 6nemli katki verecegini
sOylemiglerdir.

Arastirma bulgularina gore bolgedeki iiretim ile ilgili yasanan bir diger sorun tas
ocaklarinin fazla olmasi ve bahgelere yakin olmasidir. Tas ocaklar1 bolgedeki agac ve
meyve Kalitesini olumsuz etkilemektedir. Bunun igin da tas ocaklarinin bolge disina
tasinmast ya da denetimleri yapilarak sulu kesim yapilmalarmin saglanmasi
iireticilerden gelen ¢oziim Onerileri arasindadir.

Portakal fiyatlarin diisiik olmasi, tireticinin tirlinlinii istedigi fiyata satamamasi
da pazarlama acisindan yasanan biiyiilk sorunlardan biri oldugu tespit edilmistir.
Ureticilerde bu durum olumsuz diisiinceler olusturarak isteksiz sekilde iiretim
yapmalarina neden olmaktadir. Ayrica bazi1 {ireticin de durumdan memnun
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olmadigindan daha fazla gelir getirecegini diisiindiigli baska ge¢im kaynaklarina
yonelerek bahgelerini soktiirdiigii ifade edilmistir. Girdilerin yiiksek olmasi iireticinin
de diistiik fiyattan iriinlerini satmasi bor¢lanmalarinin artmasina neden olmaktadir.
Portakal fiyatlari i¢in devletin cografi isaretli lirlinlere yonelik farkli fiyat politikasi ve
destekleme politikas1 uygulanmasi gerekmektedir.

Arastirma bulgularina gore bolgedeki problemlerden bir digeri de iireticilerin
orglitlenmesinin saglanamamasidir. Bu durum fiyat diisiikliigli, pazarlama risklerini
alamamalari, yenilikleri takip edememeleri gibi sorunlar olusturmaktadir. Bolgede
{iretici birliginin olmasina ragmen ¢ogu iiretici birlige iiye degildir. Ureticiler iiyeligin
kendilerine faydasinin olmayacagini ve ek masraf olusturacagini diisiinerek iiye
olmadiklar1 goriilmiistiir. Birliklerin yasalarindaki tiyelik ilgili sikintilarin giderilmesi ve
birlik iiyeligi konusunda iireticiler bilgilendirilerek Meyve Ureticileri Birligi’ne iiye
olmalari tesvik edilmelidir.

Anket verileri Finike portakali i¢in belediye, fiiretici birligi, ziraat odasi
tanitimlar1 i¢in ugragsa da dreticilerin bunu yeterli bulmadigi ortaya konulmustur.
Bolgede ziraat odasi Finike portakalini tanitan afisler bastirmakla birlikte afisler biitiin
bolgelere ulastirilamamaktadir. Finike portakalinin tanitimima yonelik 2016 yilinda
portakal festivali de diizenlenmistir. Finike portakalinin tanitiminin daha sik ve daha
genis kapsamli olarak yapilmasi gerektigi lreticilerin ¢6ziim Onerileri arasinda yer
almaktadir.

Bu konuda yasanan en biiyiik problemlerden biri de baska bolgelerde iiretilen
portakallarin Finike portakali adi altinda satilmasidir. Cografi isaret logosunun
kolaylikla elde edilebilmesini en Onemli sebebi olarak gosterilebilir. Bu durumu
engelleyecek caydirict cezalarin olmamasi da devam ettirilmesinde etkili olmaktadir.
Sahte logo kullanirken yakalanan firmalara herhangi bir ceza uygulanamamaktadir.
Konuyla ilgili devlet birimlerinin portakal satis1 yapan firmalar ve yerlerde
denetimlerini artirmasi gerekmektedir.

Tiiketicilerin de Finike portakalini bilmemeleri de iireticiler tarafindan ifade
edilen bir diger sorundur. Bunu da tamitim eksikligine bagladiklar1 goriilmektedir.
Tiiketiciler tadin1 ve farkliligini bilmedikleri i¢in pazarda sunulan ve Finike portakali
oldugu iddia edilen biitiin portakallarin Finike portakali oldugunu diislinerek alim
yapmaktadirlar. Bu durum Finike portakali i¢in olumsuz diisiincelerin ortaya ¢ikmasina
dolayisiyla da iiriine kars1 giivesizlige neden olmaktadir. Finike portakali ile ilgili kamu
spotlar1 yapilarak tiiketicilerin Finike portakali hakkindaki bilgileri arttirilmast olumlu
sonuglar doguracaktir.

Ureticilerin cografi isaret terimini tam olarak bilmemeleri, cografi isaretin
kendilerine sagladigi avantajlari ve haklar1 bilmemeleri de tespit edilen bir diger
sorundur. Bunun igin {reticilerin cografi isaret ile ilgili bilgilenmeleri gerekmektedir.
Bunun icin bolgede bulunan kurumlara biiyiik gorev diismektedir. Egitimler
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diizenlenerek, bilgilendirici afigler brosiirler hazirlanarak, ¢esitli etkinlikler
diizenlenerek fireticilerin cografi isaret bilgilerini arttirlmasit olumlu neticeler
verecektir.

Ureticilerin  %64’ii cografi isaret alindiktan sonra degisiklik olmadigin
belirtmislerdir. Ureticilere gore cografi isaretten sonra tanitiminda, egitimlerde, iiretim
alaninda, iirlin fiyatinda herhangi bir artis olmamistir. Ziraat odasinda egitimler
diizenlense de katilimin az oldugu genellikle iireticilerin gitmedigi gorilmistiir. Bir
diger sonug¢ da cografi isaretin {ireticilerin beklentilerini yeterince karsilamadigi ve bir
hayal kirikligina sebep oldugudur. Ureticilerin cografi isaretten en yiiksek beklentisinin
fiyat konusunda oldugu anlasilmistir. Bunu iiriiniin isminin korunmasi, talep artisinin
olmasi, birlikte hareket etmeyi saglamasi izlemektedir. Ancak cografi isaret alinmasi
fiyat konusunda herhangi bir degisiklik meydana getirememistir. Kismen de olsa iiriiniin
ve il¢enin tanitiminda, iirlinlin kalitesinde bir artis oldugudur.

Tespit edilen bir diger konuda bolgedeki denetimlerin yetersiz olmasidir. Her yil
iki defa Tirk Patent ve Markalar Kurumu’na denetim raporlarinin sunulmasi
gerekmektedir. Bahgelerin Finike portakali ozelligini koruduguna dair raporlar
diizenlenmelidir. Ayrica bahgelerin ilag kalintisi, hasat zamanlarinin da denetimlerinin
yapilmasi gerekmektedir. Bunun iginde bolgede bulunan kurumlara biiyiikk pay
diismektedir.

Ureticilerin %84’ii cografi isaretin ilge, il, hatta bolge, aile olarak ekonomik,
sosyal ve toplumsal bir firsat oldugunu belirtmisler. Ureticiler kendileri kazandiklari
zaman harcama yapacaklarini, sinema, tiyatro gibi sosyal faaliyette bulunacaklarini, tatil
imkanlarinin artacagini, bdyle harcama yaptiklar1 zaman esnafinda kazanacagini 6rnek
gostermislerdir.

Ureticilerin = %81,3’ii tamitimmin yapilmasinin  pazar payina artacagina
katildiklarini sdylemislerdir. Uretici birliklerinin de aktif hale getirilmesi sonucu pazar
paymin artacagini da %73,3 katildigin1 sdylemislerdir. Bu durum Finike portakali
iretimi yapan Ureticiler i¢in Orgilitlenmenin 6nemli oldugunu gostermektedir. Geriye
kalan Treticilerin %4,0’1 ise bu faktore tamamen katildiklarini ifade etmislerdir.
Ureticilerin %81,3’{i cografi isaretlerin kullanilmasmin pazar payina etkili olacagin
hususuna katilmislardir. Ureticilere gdre pazar payna iiretici birligi ve cografi isaretin
su anlik bir etkisi olmadigini ifade etmislerdir. Ayrica %54,7’si Finike portakalinin
cografi isaret aldiktan sonra pazar paymnda bir artis olmadigim ifade etmislerdir.
Ureticilerin  %82,7’si {iretim miktarmin fiyat olusumuna etkili oldugu hususuna
katilmiglardir. Ureticilerin %6,7’si ise katilmadiklarm ifade etmislerdir. Diger portakal
cesitlerinin de fiyat olusumuna etkisi soruldugunda ise ireticilerin %66,7’si bu hususa
katilmislar, %21,3’i ise bu maddeye katilmamuslardir. Ureticilerin %86,7’si bdlgenin
tanitilmasinin da pazar paymna etkili olacagimi sdylemislerdir. Meyvecilikle ilgili
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kooperatif bolgede bulunmamaktadir. Arastirma sonuclarina gore {ireticilerin %80°1
bolgede fiyat istikrarsizliginin oldugunu séylemislerdir.

Faktor analizi sonuglarina gore analize alinan on bir maddenin 6z degeri 1’den
biiyiik olan iki faktdr altinda toplandigi goriilmektedir. Bu iki faktoriin dlgege iliskin
acikladiklar1 varyans %77,472°dir. iki faktoriin ortak varyanslarmin (communalities) ise
0,622 ile 0,924 arasinda degistigi gozlenmektedir. Buna gore analizde onemli faktor
olarak ortaya cikan iki faktoriin birlikte, maddelerdeki toplam varyansin ve Olgege
iliskin varyansin ¢cogunlugunu agikladiklar1 goriilmektedir.

Faktor analizindeki toplam degiskenlerin %65’ini olusturan birinci faktorde
cografi isaret ile talep artistnin olmasi, cografi isaretin ekonomik/sosyal/toplumsal
katkisinin olmasi, cografi isaret ile iirlinlin isminin korunmus olmasi, cografi isaretin
bolge gelisimine katkisinin olmasi, cografi isaret ile {iriiniin kaliteli olmasinin, cografi
isaret ile Ureticinin daha yiliksek fiyata {iriin satmasi ve cografi isaretin lreticiye
katkisinin olmasi degiskenlerinin yiikleri yiiksek ¢cikmuistir.

Faktor analizi sonuglarindaki degiskenlerin %11’°ini olusturan ikinci faktoérde
cografi isaretin bolgenin tanitimin yapilmis olmasi, cografi isaretin turizm potansiyeli
artirdi@i, cografi isaret ile Uriiniin tanitimin yapilmis olmasi ve cografi isaret ile
tireticiler arasinda birlik olusumunu artirmasi degiskenlerinin yiik degerleri yliksek
cikmustir.

Regresyon analizi sonucunda iireticilerin egitim seviyeleri ile Cografi isaretin
bolge gelisimine katkis1 dnermesi arasinda ters yonlii bir iliski oldugunu gostermektedir.
Egitimli olan iiretici grubu cografi isaret kavraminin Finike ilgesine ve bolgesine sosyal
ve ekonomik olarak herhangi bir katkisinin olmayacagini savunurken egitim seviyesi
daha diisiik olan tiretici grubunun ise cografi isaretin Finike il¢esine ve bdlgesine sosyal
ve ekonomik katki sagladigini ve saglayacagini diistinmektedir.

Sonug olarak cografi isaret kavramimin Finike portakali 0rnegi cercevesinde
etkin sekilde kullanilmasini saglamak ve gerek bolgelerine gerekse ulusal ekonomiye
katkilarinin saglamasi ve arttirilmasi igin;

1. Uretim ve pazarlama agisindan 6rgiitlenme yapisinin olusturulmast,
2. Uretim ve pazarlama asamasinda denetimlerin artiriimast,

3. Uretici ve tiiketicilerin cografi isaret konusunda bilgilendirme g¢alismalarinmn
yapilmasi,

4. Bolgede kurumlar arasi iletisimin gili¢lendirilmesi,

5. Ulusal ve uluslararast reklam ve tanitimlarin yapilmasi gerekmektedir.
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7. EKLER

EK-1 Finike Portakali Cografi Isaret Tescil Belgesi

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu

+

T,

TURK PATENT ENSTITUSU
COGRAFI ISARET
TEsciL. BELGESI

Tescil No

Basvuru Tarihi

Basvuru No

Yaym Tarihi

Cografi isaretin Tiri
Basvuru Sahibi

Bagvuru Sahibinin Adresi

Uriiniin Ads
Cografi Isaret
Kullanim Bicimi
Cografi Simrlan

Diger bilgiler ektedir.

: 106

: 26.04.2006

1 C 2006/008

: 15.05.2008

: Mense Ady

: Finike llgesi Meyve Ureticileri Tanmsal Birligi
: A. Menderes Blv. No:24 Turungova Finike

Antalya

: Portakal

: Finike Portakal

: Markalama

:Antalya  [li-Finike  [lgesi-Turungova-Hasyurt-

Yesilyurt ve Sahilkent beldesi ile Yalmz

ve Yuvalilar kéyi yerlesim alamidir

Teknik &zellikleri ve denetim bigimi ekte verilen cografi isaret; 15.05.2008 tarih ve
26877 sayih Resmi Gazetede ilan edilmistir. 555 sayili Cografi [saretlerin Korunmasi
Hakkindaki Kanun Hilkmiinde Kararnamc'nin 12 nci maddesi geregince 10.12.2004
tarihinden gegerli olmak izere tescil edilmigtir.

TURK PATENT[GBIENSTITUS(

-

o
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EK-2 Tiirkiye’de Cografi Isaret Almis Uriin Listesi

Cografi Cografi Basvuru Ve
; . Basvuru ve . .
Isaretin Koruma tarihi Isaretin Koruma
Adi Adi Tarihi
KARS TURK COBAN
1 ADANA KEBABI 15.08.2003 103 KOPEG 03.05.2001
ADAPAZARI .
2 DARTILI KESKEK 26.10.2009 104 | KAYSERI MANTISI | 22.05.2006
ADAPAZARI KAYSERI
3 ISLAMA KOFTESI 26.10.2009 105 PASTIRMASI 13.09.2000
4 AFYON KAYMAGI 31.12.2003 106 | KAYSERI SUCUGU 13.09.2000
5 AFYON MERMERI 31.12.2003 107 | KESAN SATIR ET 09.07.2008
AFYON KIRKAGAC
6 PASTIRMASI 31.12.2003 108 KAVUNU 01.11.2006
. KONYA ETLI
7 AFYON SUCUGU 31.12.2003 109 DUGUN PILAVI 21.01.2009
AKHISAR DOMAT
8 ZEYTINI 04.10.2010 110 | KULA EL HALISI 21.06.1996
AKHISAR USLU . .
9 ZEYTINI 04.10.2010 11 | KUTAHYA CINiSi 20.05.2004
AKKUS SEKER . .
10 FASULVESI 26.03.2010 112 | KILIS KATMERI 17.04.2014
AKCAABAT
11 KOFTESI 31.07.2008 113 | MALATYA KAYISISI | 31.07.2000
L MARAS BURMA
12 AKSEHIR KIRAZI 14.11.2003 114 BiLEZIG 26.09.2012
13 ANAMUR MUZU 12.06.2001 115 | MARAS BIBERI 26.12.2001
. MARAS
14 ANDIRIN TIRSIGI 06.05.2010 116 TARHANASI 29.07.2010
ANTAKYA MARDIN KABURGA
15 KUNEFESI(TATLI) 14.04.2006 117 DOLMASI 22.10.2007
16 ANTEP BAKLAVASI 28.03.2005 118 | MARDIN KiBE 27.12.2007
MARDIN
17 ANTEP BEYRANI 08.05.2015 119 SEMBUSEK 27.12.2007
18 ANTEP FISTIGI 18.09.1997 120 | MARDIN TASI 22.07.2009
ANTEP KUTNU .
19 KUMASI 19.01.2015 121 | MARDIN iKBEBET 27.12.2007
ANTEP
YUVARLAMASI / MARDIN IMLEBES
20 ANTEP 30.06.2015 122 (BADEM SEKERI) 28.01.2008
YUVALAMASI
21 ANTEP iSI 24.04.2012 123 | MERSIN CEZERYESI | 06.09.2001
ARAPGIR KOHNU i ..
22 DZOMO 24.08.2006 124 | MERSIN TANTUNISI | 15.07.2014
. MERZIFON
23 AYDIN KESTANESI 07.12.2010 125 KESKEG 06.12.2011
s MUT KAYISISI (YAS
24 AYDIN INCIRI 09.12.2003 126 SOFRALIK) 28.06.2005
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E -2 Devam

Basvuru ve Basvuru ve
Cografi isaretin Ad1 3 L Cografi Isaretin Ad1 koruma
koruma tarihi i
tarihi
AYVALIK .
25 ZEYTINYAGT 18.03.2004 127 | MILAS EL HALISI 21.06.1996
26 BAFRA PiDESI 20.05.2005 128 | MILAS ZEYTINYAGI | 24.06.2014
27 BAFRA ZEMBILI 14.05.2012 129 | NiKSAR CEVizi 17.05.2011
BALIKESIR L . 9
28 HOSMERIM TATLISI 21.02.2011 130 | NizZiP ZEYTINYAGI | 18.08.2009
29 E‘I*F?JE\] IS1 TEL 08.11.2004 | 131 | OLTU CAG KEBABI | 14.05.2007
BAYAT TURKMEN
30 KiL ivi 28.04.2000 132 | OLTU TASI 19.03.2012
31 BAYRAMIC BEYAZI 17.09.2010 133 OSMANIYE YER 07.02.2002
FISTIGI
32 BAYRAMIC ELMASI 12.03.2013 134 | PAZIRIK EL HALISI | 21.06.1996
33 EiRLIGSAI‘MA EL 21.06.1996 135 | PERVARI BALI 27.05.2003
PROSCIUTTO DI
BERGAMA KOZAK PARMA (PARMA
34 CAM FISTIGI 21.10.2008 136 HAM / PARMA 18.12.2007
JAMBONU)
BEYPAZARI . .
35 KURUSU 31.12.2009 137 | PIRAZIZ ELMASI 05.03.2013
BODRUM
36 MANDARINI 03.12.2009 138 | RAKI 15.04.2009
. RIZE BEZI
37 BOYABAT CEMBERI 26.12.2007 139 (FERETIKO) 31.03.2005
BOZDAG KESTANE SAFRANBOLU
38 SEKERI 16.08.1999 140 LOKUMU 22.05.2006
. SAFRANBOLU
39 BULDAN BEZi 27.01.2010 141 SAFRANI 21.05.2009
BURDUR CEVizZ o
40 EZMES] 22.05.2008 142 | SALIHLI KiRAZI 11.08.2006
BURDUR SIS SALIHLI ODUN
41 KOFTESI 09.08.2010 143 KOFTE 11.08.2006
42 BUNYAN EL HALISI 21.06.1996 144 SAMSUN KAZ 27.12.2011
TiRIDIi
43 CHAMPAGNE 16.09.2011 145 | SAMSUN SiMiDi 20.03.2012
oy SCOTCH WHISKY
44 DAMAL BEBEGI 06.05.2002 146 (iSKOC ViSKisi) 02.06.2008
.. . . SOGANLI BEZ
45 DENIiZLi LEBLEBISi 20.02.2008 147 | BEREKLERI 28.04.2003
DENIZLI SUMER KARS EL
46 TRAVERTENI 09.01.2008 148 | AL - 21.06.1996
47 DEVELI CIVIKLISI 17.09.2004 149 | SUPER INCE KiLiIM | 21.06.1996
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Ek-2 Devami

. Basvuru ve Bagvuru ve
Cografi Isaretin Ad1 3 L Cografi isaretin Ad1 koruma
koruma tarihi .
tarihi

48 DEVREK BASTONU 10.07.2003 150 | SIMAV EL HALISI 21.06.1996

49 ggﬁg\f“ml EL 21.06.1996 | 151 | SIVAS EL HALISI 21.06.1996
DiYARBAKIR . i .

50 KARPUZU 03.12.2007 152 | SIVAS KOFTESI 01.02.2006
DIYARBAKIR ORGU . . .

51 PEYNIRI 15.02.2010 153 | SIIRT BATTANIYESI | 24.02.2003
EDREMIT KORFEZ . )

52 | BOLGESI 20042003 | 154 iléléTAgFRYAN 24.02.2003
ZEYTINYAGLARI
EDREMIT KORFEZI

53 YESIL CiziK 18.07.2014 155 | SIIRT FISTIGI 24.06.2003
ZEYTIN
EDIRNE BEYAZ . -

54 PEVNIR 10.05.2004 156 | SIiRT PERDE PILAVI | 24.02.2003

55 EDIRNE TAVA TARSUS BEYAZI
CIGERI 18.05.2006 157 | 520M TOPACIK 22.09.2003
EFLANI CEMBER TARSUS YAYLA

56 eyt 15.04.2008 158 | 5 ANDIRMASI 10.12.2004
EGE PAMUGU /

57 AEGEAN COTTON 06.02.2003 159 | TARSUS SALGAMI 26.11.2004
EGE SULTANI

58 | UZUMU / AEGEAN 06.02.2003 | 160 Eggfﬁgg 09.07.2002
SULTANAS
EGE INCIRI / TASKOPRU KUYU

59 AEGEAN FiG 06.02.2003 161 |  ERABI 03.07.2012
ELAZIG OKUZGOZU TASKOPRU

60 OZ0MO 01.10.2007 162 | oA RIMSAGI 28.05.2009
ERZURUM CIVIL TASPINAR EL

61 PEYNIRI 17.12.2007 163 | LAl |s| 21.06.1996
ERZURUM . .

62 KADAYIF DOLMASI 01.03.2010 164 | TERME PIDESI 31.03.2008
ERZURUM KUFLU

63 | CIVIL 01.032010 | 165 | TOKAT KEBABI 26.08.2013
PEYNIRI(GOGERMIS e e
PEYNIR)
ERZINCAN BAKIR
IMALAT VE EL TOMARZA KABAK

64 {SLEMECILIG 25.06.2001 166 CEKIRDEG 11.07.2011
SANATI

. TRABZON

65 | ERZINCANTULUM 21.08.2000 | 167 | TELKARIYE VE 22.09.2006

PEYNIRi
HASIRI

ESKISEHIR LULE TURHAL

66 TASI 27.10.1997 168 | v OGURTMACI 31.07.2012
ESKISEHIR

67 CIGBOREGI 19.04.2010 169 | TURK RAKISI 25.12.1996
(CIBOREK)

68 EZINE PEYNIRI 24.02.2006 170 | TURK TAZISI 03.05.2001
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Ek-2 Devami

Basvuru ve Basvuru ve
Cografi isaretin Ad1 3 L Cografi isaretin Ad1 koruma
koruma tarihi tarihi
ESME YORUK TURKMEN EL
69 KILiMi 21.06.1996 171 | LALIsI 21.06.1996
URFA MEYAN
70 FINIKE PORTAKALI 26.04.2006 172 | SERBETI 02.05.2013
(BIYANBALI)
GAZIANTEP BAKIR
71 EL ISLEMECILIGI 19.07.2010 173 | USAK HALISI 07.01.2010
GAZIANTEP SEDEF
72 EL ISLEMECILIGI 22.07.2010 174 | USAK TARHANASI | 23.02.2015
GELENEKSEL TURK
73 AHUDUDU LIKORD 03.05.2005 175 | YAHYALI EL HALISI | 21.06.1996
GELENEKSEL TURK YAMULA
74 GOL LIKORD 03.05.2005 176 | b ATLICANI 27.11.2007
GELENEKSEL TURK YAGCIBEDIR EL
75 KAYISI LIKORO 03.05.2005 177 | GaLisI 21.06.1996
GELENEKSEL TURK YOZGAT
76 VISNE LIKORU 03.05.2005 178 | \RAB ASISI 14.03.2011
GELENEKSEL TURK YOZGAT PARMAK
77 CILEK LIKORU 03.05.2005 179 COREGI 14.03.2011
78 | GEMLIK ATI 03.052001 | 180 | YUNTDAGIEL 21.06.1996
HALISI
79 GEMLIK ZEYTINi 05.03.2003 181 | ZILE PEKMEZI 20.10.2006
80 | GONENIGNE OYASI | 23022010 | 182 | CANAKKALEEL 21.06.1996
1 | HALISI
81 GORDES EL HALISI 21.06.1996 183 | CARSIBASI KESANI | 08.06.2004
GORECE NAZAR
BONCUGU URETIM CAY ILCESI
82 EL VE ISLEME 23.04.2003 184 VISNESI 21.10.2005
SANATI
GUMUSHANE DUT CAGLAYANCERIT
83 PESTIL ] 23.01.2004 185 CEViZ 21.12.2011
GUMUSHANE . e
84 KOMES] 23.01.2004 186 | CELIKHAN TUTUNU | 12.04.2002
GUNEY EGE s
85 ZEYTINY AGLARI 29.04.2003 187 | CORUM LEBLEBISI | 15.08.2001
GIRESUN TOMBUL
86 FINDIC 18.09.2000 188 | CUBUK TURSUSU 14.02.2006
HELLIM / e e e
87 HALLOUMI 10.10.2008 189 | CIMIN UzZzUMU 23.11.2000
88 }HIiIEFSITE YUNEL 21.06.1996 | 190 | ODEMIS PATATESI | 26.03.2002
HEREKE YUN iPEK INCE ISPARTA
89 EL HALISI 21.06.1996 191 | o ASGOUL EL HALISI 21.06.1996
. INCESU
90 EiRL]IESITE IPEK 21061996 | 192 | KARAEVREK 22.09.2014
UzZOUMU
91 HINIS FASULYESI 07.06.2012 193 | INEGOL KOFTE 08.08.2002
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Ek-2 Devami

Basvuru ve Basvuru ve
Cografi isaretin Ad 3 L Cografi isaretin Ad1 koruma
koruma tarihi o
tarihi
92 ISPARTA GULU 01.12.2005 194 | IPSALA PIRINCI 27.04.2012
ISABEY
93 JIRKAN KiLiMi 21.06.1996 195 | CEKIRDEKSIZi(UzU | 10.11.2004
M)
KADINHANI .
94 TAHINLI PIDESI 15.06.2010 196 | ISKILIP DOLMASI 14.02.2005
95 KALE BIBERI 18.12.2008 197 | ISKILIP TURSUSU 14.02.2005
KALECIK KARASI ISPIR KURU
96 OZOMU 07.06.2005 198 | pASULYESI 07.07.2008
KANGAL BALIKLI o
97 KAPLICASI 06.05.2002 199 | iZMIR LOKMASI 08.02.2011
98 KANGAL KOYUNU 06.05.2002 200 | iZMIiR SAMBALISI 18.01.2011
99 gﬁ;}ﬁl}dURSEL 06.11.2006 | 201 | IZMiT PISMANIYESI | 11.09.2000
KARNAVAS DUT o
100 | pERMEZI 12.08.2005 202 | izNIiK CiNisi 27.12.2004
101 | KARS EL HALISI 21.06.1996 203 | SANLIURFA BIBERI | 25.08.2000
102 | KARS KASARI 14.02.2014 | 204 %%I;IT‘%URFA ¢1G 31.05.2006
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EK-3 Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uriin Belgesi i¢in Basvurmus Uriinlerin Listesi

Cografi Isaretin Ad1 Cografi Isaretin Ada
1 Q/EQZ%%ARI BEYAZ KESTANE 162 | KIRKLARELI UZUM HARDALIYESI
2 | ADIYAMAN BESNi UZUMU 163 | KIZILCAHAMAM BAZLAMASI
3 | ADIYAMAN ETSIiZ CiG KOFTE 164 | KIZILCAHAMAM KAPAMASI
A ISIEK&%%I?ARAHISAR PATATESLI 165 | KONYA ETLIEKMEK
166 | KONYA PEYNIR SEKERI (MEVLANA
5 | AHLAT BASTONU SEKERI)
6 | AHLAT BASTONU 167 | KUZEY EGE ZEYTINYAGLARI
7 | AKHISAR KOFTE 168 | KUTAHYA PORSELENI
8 | AKHISAR KOFTESI 169 | KiLisS ZEYTINYAGI
9 QEEAI\?\ALSRGA%IABURU MEYVESI VE 170 | | AMAS LIMONU
10 ?ESC[?I?SE];SEiN (CETMI) SEKER 171 | LAMAS LIMONU
11 | AKCAKOCA FINDIGI 172 | LAPSEKI KiRAZI
12 | AKSEHIR HERSESI 173 | LAPSEKI SEFTALISI
13 | AKSEHIR PEYNIR BAKLAVASI 174 | MADRAN SUYU
175 | MALATYA ANALI KIZLI TIRITLI
14 | ALACA CORBA KOFTE YEMEGH
15 | ALANYA AVAKADOSU 176 | MALATYA DALBASTI KiRAZI
16 | ALANYA AZMANI 177 | MALKARA ESKi KASAR PEYNIRi
17 | ALANYA YENIDUNYASI 178 | MALKARA PEYNIR HELVASI
18 | ALASEHIR KAPAMASI 179 | MANAVGAT SUSAMI
19 | ALTINEKIN KABAK CEKIiRDEGI 180 | MANYAS KELLE PEYNIRI
20 | AMASYA BEJi MERMERI 181 | MANISA MESIR MACUNU
182 MA}\HS_{A SULTANI CEKIRDEKSIiZ
21 | AMASYA ELMASI U70MU
22 | AMASYA CICEK BAMYASI 183 | MANISA TABAN SIiMIiT EKMEGi
23 | ANDIRIN KiRAZI 184 | MARAS CEVIiZi (MARAS 18)
24 | ANKARA DONERI] 185 | MARAS DONDURMASI
25 | ANKARA ERKEC PASTIRMASI 186 | MARAS FISTIK EZMESI
26 | ANKARA KECISi OGLAGI ETi 187 | MARAS FiLE NAKISI
e 188 | MARAS NATUREL SIZMA
27 | ANKARA SiMiDi ZEVTINY AG
28 | ANKARA TAVASI 189 | MARAS PARMAK PEYNIRI
29 | ANKARA TIFTIiGi 190 | MARAS RAVANDA SERBETI
30 | ANTAKYA SURKU (COKELEGH) 191 | MARAS SARI CELTIK PiRINCI
31 | ANTALYA PiYAZI 192 | MARAS SUMAK EKSI AKITI
193

32

ANTALYATAVSANYUREGI ZEYTIN{

MARAS URMU DUTU
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Ek-3 Devami

Cografi isaretin Ad1 Cografi isaretin Ad1
33 | ANTEP BULGURU 194 | MARAS COREGI
34 | ANTEP FISTIK EZMESI 195 | MARAS iSi
35 | ANTEP FiRiGi 196 | MARDIN BULGURU
36 | ANTEP KATMERI 197 | MARMARA ADASI MERMERI
37 | ANTEP KURU PATLICANI 198 | MARMARIS CAM BALI
38 ngfﬂiLcﬁf\m?CUNU (GAZIANTEP 199 | MELLI INCIRi
39 | ANTEP PEYNIRI 200 | MERSIN HARNUP PEKMEZ]
40 | ANTEP TIRNAKLI PiDESI 201 | MERSIN KEREBICI
41 | ANTEP SIVEYDIZi 202 | MERIC YER FISTIGI
42 | ANZER BALI 203 | MEZITLI EL DOKUMASI BEZ
43 | ARAPGIR MOR REYHANI 204 | MUT ZEYTINYAGI
44 | ARDAHAN CICEK BALI 205 | MUGLA BEYAZ MERMERI
45 | AYANCIK GOYNEK YAKALARI 206 | MUGLA KOFTESI
46 | AYANCIK KETEN BEZi 207 | MUGLA SARAYLISI
47 | AYDIN MEMECIK ZEYTINi 208 | MUGLA TARHANASI
48 | AYDIN ZEYTINYAGI 209 | MUGLA CAM BALI
49 | AGIN LEBLEBISI 210 | MUS 1071 LALESI
50 | BAFRA NOKULU 211 | NALLIHAN ORTMESI
51 | BAFRA NOKULU 212 | NALLIHAN iGNE OYASI
52 | BALIKESIR KUZU ETi 213 | NAZILLi BASMASI
53 | BANAZI KARASI UZUMU 214 | NAZILLI KAR HELVASI
54 | BERGAMA GRANITI 215 | NEVSEHIR SiVRiSi
55 | BERGAMA TULUM PEYNIRI 216 | NEVSEHIR CERCEVELISI
56 ﬁgtg,ﬁ‘fﬁgT NILUFER CICEGI 217 | NiziP SABUNU
57 | BOLU ALIC SIRKESI 218 | ORDU PERSEMBE CEViZ HELVASI
58 | BOLU DAG FINDIGI 219 | ORDU TOSTU
59 | BOLU DAG CILEGI RECELI 220 | ORDU YAYLA PANCARI TURSUSU
60 | BOLU KANLICA MANTARI 221 | ORTACA LIMONU
61 | BOLU KARAVU KONSANTRESI 222 | OSMANELI KARPUZU
62 | BOLU KESI 223 | OGUZELI KURUTMALIGI
63 | BOLU KIBRISCIK PIRINCI 224 iﬁﬁmgmg) REGGIANO(REGGIO
64 | BOLU KIZILCIK TARHANASI 225 | PINARBASI KARA CORBA
65 | BOLU KOZALAK RECELI 226 | SAFRANBOLU CAVUS UZUMU
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Ek-3 Devami

Cografi Isaretin Ad1 Cografi Isaretin Ady
66 | BOLU UGUT TATLISI 227 | SAKARYA CATALLI EL SUPURGESI
67 | BOZUYUK MERCIMEKLI MANTI 228 | SARIKAMIS OBSIDIYENI
68 | BURSA BICAGI 229 | SARIMSAK ASI
69 | BURSA IPEGI 230 | SARIMSAK KEBABI
70 | BUNYAN GILABURUSU 231 | SEFERIHISAR MANDALINASI
71 | BILECIK AYVA LOKUMU 232 | SUSURLUK AYRANI
72 | BILECIK BALI 233 | SUSURLUK TOSTU
73 %&%ﬁgg;ﬁ%?LAR Koy 234 | SOKE KORUKLU CiZMESI
74 | BILECIK KURE IRIKARASI UZUMU 235 | SURMENE BICAGI
75 | BILECIK OSMANELI NAR LOKUMU | 236 | SURMENE PiDESI
76 | BILECIK PAZARYERI BOZASI 237 | SILIFKE YOGURDU
77 | BILECIK PAZARYERI HELVASI 238 | SINOP NOKULU
78 | BILECIK PAZARYERI SERBETCIOTU | 239 | SiVAS BICAGI
79 | BILECIK CUKUROREN BIBERI 240 | SiVRIHISAR MUSKA BAKLAVASI
80 | BINGOL BURMALI KADAYIF 241 | TARSUS SARIULAK ZEYTINi
81 | BINGOL GAZIK KAYMAGI 242 | TAVAS BAKLAVASI
82 | BINGOL COBANTASI KAVURMASI 243 | TEKIRDAG KOFTESI
83 | BIRECIK PATLICANI 244 | TEKIRDAG PEYNIR HELVASI
84 | DALAMA TANDIRI 245 | TOSYA PIRINCI
85 | DATCA NURLU BADEMI 246 | TRABZON KAZAZIYESI
86 | DEMIRCI HUNNABI 247 | TRAKYA KIVIRCIK KUZUSU
87 | DEREPAZARI PIDESI 248 | TUNCELI SARIMSAGI
88 | DIYARBAKIR BURMA KADAYIFI 249 | TURGUTLU DUMANLI PAPAZ ERIiGi
89 | EDIRNE BADEM EZMESI 250 | TURGUTLU TUGLASI VE KIiREMITI
90 | EDIRNE MiS MEYVE SABUNU 251 | TUT DUT PEKMEZI
91 | EFLANI HINDi BANDIRMASI 252 | TUT DUTU
92 | ELAZIG BOGAZKERE UZUMU 253 | TURK KAHVESI
93 | ELAZIG ORCIGi 254 | ULUBORLU BANAGI
94 | ERBAA NARINCE BAG YAPRAGI 255 | URFA CIGER KEBABI
95 | EREGLI BEYAZ KiRAZI 256 | URFA ESKILISi
96 | EREGLI SI'YAH HAVUCU 257 | URFA FRENK COMLEGI
97 | ERNEZ CAM BALI 258 | URFA HASHAS KEBABI
98 E%ﬁESLiM EHRAM DOKUMA 259 | URFA KAZAN KEBABI
99 | ERZINCAN DERMASON FASULYESi | 260 | URFA KEME BORANISI YEMEGI
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Ek-3 Devami

Cografi Isaretin Adi Cografi isaretin Ad1

100 | ESKISEHIR MAVI KALSEDONU 261 | URFA KIYMALI SOGURME
101 | ESKISEHIR MET HELVASI 262 | URFA KIYMALISI
102 | ESKISEHIR NUGA HELVASI 263 | URFA KULUNCESI
103 | EZINE ESKi KASAR PEYNIRI 264 | URFA LEBENI CORBASI
104 | EZINE INEK PEYNIRi 265 | URFA PANCAR BORANASI YEMEGI
105 | FATSA YALIKOY KOFTESI 266 | URFA PATLICANLI KEBABI
106 | GAZIANTEP ZEYTIN BOREGI 267 | URFA SAC KAVURMASI
107 | GEBZE BAYRAM COREGI 268 | URFA SOGAN KEBABI
108 | GEDELEK TURSUSU 269 | URFA SU KABAGI YEMEGI
109 (E}B\LAEANDOST GOLDEN DELICIUS 270 | URFA TIRITI
110 SB\LAEANDOST STARKING DELICIUS 271 | URFA YUMURTALI KOFTE
111 | GELIBOLU SARDALYASI 272 | URFA ZERDESI
112 | GELIBOLU TUZLU SARDALYASI 273 | URFA UZLEMELI PILAVI
113 | GEMEREK GILABURUSU 274 | URFA ISOT COMLEGI
114 | GEZENDE ERiGi 275 | URFA ICLi KOFTESI
115 | GORGONZOLA 276 | URFA SILLIK TATLISI
116 | GRANO PADANO 277 | URFAYAGI
117 | GOKSUN REDCHIEF ELMASI 278 | URLA SAKIZ ENGINARI
118 | GOKSUN STARKRIMSON 279 | URLA YARIMADASI ERKENCE

DELICIOUS ZEYTIN VE ZEYTINYAGI
119 | GOKCEADA KEKIK BALI 280 | UZUNKOPRU AYCICEK YAGI
120 | GOKCEADA ZEYTINYAGI 281 | VAKKAS MUS UZUMU
121 | GOLBASI PEYGAMBER UZUMU 282 | VEZIRKOPRU SEMAVERI
122 | GOYNUK BOMBAY FASULYE 283 | YAKAKENT MANTISI
123 | GOYNUK ERIGi 284 | YALOVA AKKOY BAMYASI
124 | GOYNUK TOKALI ORTME 285 | YALOVA BOYNUZ iSi EL SANATI
125 | GULNAR KUS UZUMU 286 | YALOVA KAGIDI
126 | GULNAR LEKLEK FASULYESI 287 | YALOVA KOZA iSi EL SANATI
127 | GULNAR CAVSIR BALI 288 | YALOVA KiVisi
128 g\?g\]%Lng#ANDALmASI 289 | YALOVA TERMAL KAPLICALARI
129 | GUMUSHANE EKMEGI 290 | YALOVA SENKOY KIZILCIGI
130 | GUMUSHANE SIRONU 291 | YARIMADA HURMA ZEYTINi
131 | GUNYUZU ZiLisi 292 | YENIKOY SARABI
132 | HAKKARI TERS LALESI 293 | YOZGAT TANDIR KEBABI
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Ek-3 Devami

Cografi Isaretin Adi Cografi isaretin Ad
133 | HAMSIKOY SUTLACI 294 | YOZGAT CANAK PEYNIRI
134 | HATAY DEFNE SABUNU 295 | ZiLE KOMESI
135 | HEKIMHAN CEViZzi 296 | CAMELI FASULYESI YERLI GICIK
136 | ISPARTA KABUNE PiLAVI 297 | CAMELI FASULYESI YERLI HOROZ
137 | KABATAS HELVASI 298 | CAMELI FASULYESI CALIBASAN
138 | KAHRAMANMARAS ABBAS INCIRi 299 | CAMOLUK KURU FASULYESI
139 EI’ZHA%‘?MANMARAS HARTLAP 300 | CANAKKALE DOMATESI
140 gﬁgg%l\l/[ANMAMS OYMA CEYIZ 301 | CARSAMBA PIDESI
141 | KAHRAMANMARAS YEMENISI 302 | CAYELI KURUFASULYE YEMEGI
142 | KAPIDAG MOR SOGANI 303 | CESME KAVUNU
143 | KARABURUN NERGISI 304 | CINARCIK iSi
144 | KARACABEY SOGANI 305 | CUBUK AGAT TASI
145 | KARACADAG PIRINCI 306 | CINE KOFTESI
146 | KARACASU PiDESI 307 | OMERLI KARFOKI UZUMU
147 g‘?ﬁ%{w DIVLE OBRUGUTULUM | 308 | (jNyE BEYAZ BENTONITI
148 | KARAMAN GUYMAGI 309 | UNYE PIDESI
149 | KARAPINAR KAVURGASI 310 | UNYE TASI
150 | KARS BALI 311 | jSPiR KAYMAGI
151 | KAVACIK UZUMU 312 | jzMiR BOYOZU
152 | KAVAKLIDERE CEViZi 313 | {ZMIiR KUMRU EKMEGI
153 | KAZAN KAVUNU 314 | jzZMiR TULUM PEYNIRI
154 | KAGIZMAN UZUN ELMASI 315 | SANLIURFA ACIK EKMEGi
155 | KIRIKHAN HAVUCU 316 | SANLIURFA TIRNAKLI EKMEGI
156 | KIRIKHAN NAR EKSISi 317 | SAVAK KELLE (TELEME) PEYNIRI
157 | KIRIKKALE AYCEKIRDEGI 318 | SAVAK SALAMURA PEYNIRI
158 | KIRIKKALE KILICLAR SOGANI 319 | SAVAK TULUM PEYNIRi
159 | KIRKLARELI BEYAZ PEYNIRI 320 | SEREFLIKOCHISAR TAHINLI PIDESI
160 | KIRKLAREL] ESKi KASAR PEYNIRi | 321 | SUHUT KESKEGI
161 | KIRKLARELI OLGUNLASTIRILMIS 322 | §iLE BEZI

BEYAZ PEYNIRI
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EK-4 Uretici Anketi

Finike Portakali Uretici Anket Formu,
Bu ¢alisma Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Béliimii’nde yiiriitiilmekte olan
“Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uriinlerin Kirsal Alana Olan Etkilerinin Uretici Acisindan Belirlenmesi
Finike Portakali Ornegi” yiiksek lisans ¢alismasidir. Bu calisma Bilimsel Arastirma Projeleri
Koordinasyon merkezi tarafindan desteklenmektedir. Bu ¢alismada cografi isaretlerin bolgeye ekonomik,

sosyal, toplumsal etkilerinin belirlenmesi amaglanmstir. Katkilarimz igin tesekkiir ederiz.

Miinire ARIKAN
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Yrd.Do¢.Dr. Yavuz TASCIOGLU

URETICININ SOSYO-DEMOGRAFIK OZELLIiKLERI

1. Uretici;
Cinsiyeti | Yas1 | Tarimla Meyve Portakal Egitim Hane Toplam Toplam
E/K ugragma | Uretimiile | tretimiile | durumu* | genigligi | arazi da narenciye
yili ugrasma ugrasma tiretim alan
yili yili

*1.okuryazar degil,2:okur yazar,3:ilkokul mezunu,4:ortaokul mezunu,5:lise mezunu, 6:iiniversite mezunu

2. Arazi mevcudu ve 2015 doneminde tretilen bitkisel triinler

Yetistirilen | Cesit | Alam1 | Agac Ort. Dikim Tas. Ure. Uriin Ara. Bah.
triin (dekar) | sayist | Verim tarihi | sekli* | Mik. satis Cip. | Deg.
(kg/ (vas) (kg) fiyati | Deg.
agac) (TL/Kg)
Portakal
Limon
Mandalina
*1-miilk,2-kira,3-ortak
3. Isgiicii durumu
Cinsiyeti Yast Yaptigi is Top.6deme (TL)
Daimi is¢i
Gegici is¢i

BOLGEDE FINIKE PORTAKALI (WASHINGTON NAVEL) URETIiMi iLE iLGILIi
GENEL BIiLGILER

4. Son 7 yilda portakal iiretim alanimiz nasildir?

a)Artt1

b)Azaldi

c¢) Degismedi
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5. Asagidaki sorulari cevaplayiniz.

1)

@

©)

(4)

®)

Finike Portakal1 bolge igin

Finike Portakali iiretici igin

Finike Portakali birlik i¢in

Finike Portakali il/il¢e i¢in

Finike Portakali’nin pazarlama olanaklar

Finike Portakali’nin diger portakallara gore fiyat1 daha fazla

Uriiniin iilke i¢inde tanitim1

Bolgenin tanitimi igin

Uriiniin uluslar arasi tanitimi

Ureticilerin birlikte hareket etmeleri

Finike Portakali iireticileri ile kurumlar arast iletisim

Finike Portakali’na olan talep

Miisteri memnuniyeti (kalite agisindan )

Miisteri memnuniyeti (fiyat agisindan)

Ureticinin ekonomik durumu

Finike Portakali’nin {ireticiye gelir saglamasi

Finike Portakali bolgenin turizm potansiyeli igin

Finike Portakali i¢in denetimlerin yapilmasi

1: hi¢ 6nemli degil 2:6nemli degil 3:ne 6nemli ne dnemsiz 4:6nemli 5:¢ok 6nemli

6. Finike Portakah diger portakallardan farkh midir?

a) Evet b)Hayir

7. Finike Portakali’min farklihg nedenleri nelerdir?

1)

)

®)

(4)

®)

Kabuk rengi

Sekli

Aromasi-tadi

iriligi

Kokusu

Yetisme zamant

Farklilik bolgenin toprak yapisindan kaynaklanir

Bolgedeki yagis durumu

Bolgenin iklim durumu

Yetisme teknigi

Bolgenin sicaklik durumu

Bolgedeki hakim riizgarlar

Pazarlamasi kolaydir

Ttiketicinin tercih etmesi

Tirkiye’de taninir

Yurtdisinda taninir

Ulke/bdlge tanitimina katkis1 vardir

Uretim dénemi uzundur.

Uretimi kolaydir.

Uretim maliyeti fazladir.

Fiyati uygundur.
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Hasat kolaydir.

Iscilik pahalidir.

Isciler kolay temin edilir.

Agaclar verimlidir.

Zararlis1 azdir.

Hastaliklara kars1 dayaniklidir.

Giibrelemesi/ilaglamas1 farklidir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum

8. Finike Portakal iireticiliginden memnuniyet durumunuz nedir?
Hi¢c Memnun Degilim | Memnun Kararsizim Memnunum Cok
Degilim Memnunum
9. Finike Portakah yetistiriciliine devam etme egiliminiz nedir?
Kesinlikle devam | Devam Kararsizim Devam Kesinlikle
etmeyecegim etmeyecegim edecegim devam
edecegim

10. Bolgede Finike Portakal iiretiminin sorunlari nelerdir?

11. Uretim sorunlarina ¢6ziim onerileriniz nelerdir?

BOLGEDE FiNiKE PORTAKALI (WASHINGTON NAVEL) PAZARLAMASI iLE
iLGILi GENEL BIiLGILER

12.

13.

14.

15.
16.

17.

18.

Portakal pazarlamanizi nasil yapiyorsunuz?

a) Kendiniz e) Araci sayesinde

b) Ticcar ile f) Komisyoncu

c) Birlikile g) Kooperatif

d) Diger

Portakalin pazarlamasini i¢ pazara mi dis pazara m yapiyorsunuz?

a) I¢Pazar b)DisPazar c) Herikiside d)Bilmiyorum e) Diger(............ )
i¢ pazarda hangi illere yapiyorsunuz?

Dis pazarda hangi iilkelere yapiyorsunuz

Bolgede yaygin portakal satis kanal nedir?

UretiCi. ... ovviieeieiiee e eeeeeeeeeeeereeeeeenenene oo TlKetCE

Ci almadan 6nce iiriinleri sattigimz pazarlama kanahnda bir degisiklik var mi1?
a)Evet var (2008 6ncesi Uretici ................ccccee............ Tiiketici)

b)Hayir yok(............ )

Degisiklik var ise bunun sebepleri nelerdir? (6nem sirasina gore)
a) (...... )Piyasaya yeni alicilarin girmesi

d) Diger(..........)
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19.

20.

21.

22.

23.

Uriin satis sekliniz nasildir?

a) Kilo ile satist b)Kabala satis1

Kilo ile satis1 neden tercih ediyorsunuz?(6nem sirasina gore)

a) (.....)Uriiniin tam degerine satildig1 i¢in

b) (.....)Kaliteli {irlin yetistirdigim i¢in

c) (.....)Alci1 kurulus bu sekilde satin aldig1 igin

d) (.....)Kabala satista ¢ok fazla kaybim oldugu i¢in

€) DIZer ..oviiiiiiii i

Kabala satis1 neden tercih ediyorsunuz?(énem sirasina gore)

a) (.....)Kilo ile pazarlamak zor oldugu igin

b) (.....)Uriin kayb1 fazla oldugu igin

¢) (.....)Satig sonunda sorumluluk, satin alan kisi ya da kuruluslara gectigi i¢in
d) (.....)Iklime bagl gesitli sorunlar ¢ikt1g1 icin

€) DIiZer ..coooviiiiiiiiiiii

Uriiniiniizii satarken fiyat olusumunu nasil takip ediyorsunuz?(énem sirasina
gore)

a) (.....Bolgemizdeki portakal komisyonculari ile gorliserek karar veriyorum.
b) (.....)ihracatc1 firmalarin teklif ettikleri fiyatlar ile karar veriyorum

c) (.....Dinya portakal fiyatlarim takip ederek karar veriyorum

d) (.....Higbirine bakmayip teklif edilen fiyat uygunsa satryorum.

Pazarlamay etkileyen faktorler

Yargilar 1) @] | @ | 6

Finike portakalinin tek gecim kaynagi olmasi pazarlama
faaliyetlerini etkilemektedir.

Finike portakalinin cografi igaret almis olmasi pazarlama
acisindan dnemlidir.

Fiyatlarin 6nceden tahmin edilememesi pazarlama faaliyetlerini
etkiler.

Yurt i¢i pazarlama olanaklarin gelismis olmasi pazarlamay1
etkilemektedir.

Ureticilerin iiriin yetistirme konusunda egitimli olmasi
onemlidir.

Finike portakali i¢in istenen standartlarin tutturulmasi
pazarlama i¢in dnemlidir.

Ureticilerin pazarlama konusunda bilgili olmas1 dnemlidir.

Finike Portakali pazarlamasinda tiiketiciler etkilidir.

Finike portakali pazarlamasinda komisyoncular/tiiccarlar
etkilidir.

Finike portakali pazarlamasinda tiretici birlikleri etkili rol
oynamaktadir.

Finike portakali konusunda tiiketiciler yeterli bilgiye sahiptirler.

Yeni hal yasasi Finike portakali pazarlamasini olumlu
etkilemektedir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5:Tamamen Katilryorum

75



24. Pazar pay1 ve fiyat olusumuna etkisi

)

Q)

®)

4)

©)

Finike Portakalinin tanitiminin yapilmasi pazar payini artirir.

Finike Portakali i¢in tanitim grubu olusturulmalidir.

Bolgenin tanitilmasi pazar payini artirir.

Komisyoncularin olmasi pazar payini etkiler

Uretici birliklerinin veya meyve halinin kurulmas /aktif hale
getirilmesi pazar payinin artirir.

Cografi isaretlerin kullanilmasi Pazar payini artirir.

Cografi isaretlerin yayginlastirilmasi Pazar payini artirir.

Maliyetin diistirilmesi Pazar payini artirir.

Finike Portakali cografi isaret aldiktan sonra Pazar pay1 daha
¢ok artt1.

Finike Portakali cografi isaret aldiktan sonra fiyata olan etkisi
daha ¢ok artti.

Finike Portakali’nin {iretim miktar1 fiyat olusumunu etkiler.

Diger portakal cesitleri fiyat olusumunu etkiler.

Fiyat olusumunda piyasadaki tiiccar sayisi etkilidir.

Fiyat olusumunda {iretici sayis1 etkilidir.

Fiyat olusumunu firmalar veya tireticiler aras1 anlagmalar
etkilidir.

Fiyat olusumunda firetici-birlik arasi anlagma etkilidir.

Fiyat olusumunda firetici-kooperatif arasi anlagma etkilidir.

Fiyat olusumunu diger bdlgelerdeki portakal fiyatlar1 da
etkilidir.

Fiyat olusumunda komisyoncu/ hal etkilidir.

Finike Portakali’nda fiyat politikas1 vardir.

Fiyat istikrarsizlig1 vardir.

Fiyat istikrarsizlig1 maliyetlerden kaynaklanir.

Fiyat istikrarsizligi halden kaynaklanir.

Devletin fiyatlara miidahale etmesi fiyat istikrarsizliginda
etkilidir.

Baska bolgedeki portakallarinda Finike Portakali ad1 altinda
satilmasi fiyati etkilemektedir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:
25. Pazarlama sorunlariniz

Katiliyorum 5:Tamamen Katilt

yorum

Konu ve sorunlar

)

2

©)

(4)

®)

Finike portakalinin pazar ile ilgili yeterli bilgiye sahibim.

Uriiniin pazarlama siireci ile ilgili yeterli bilgiye sahibim.

Uriiniin fiyat seviyesi/diizeyi bekledigim diizeydedir.

Pazar ve alicilar yeterlidir.

Finike portakalinin yurt i¢i pazarlama olanaklar yeterlidir.

Finike portakal1 yurt i¢i pazarlama olanaklar1 gelismistir.

Finike Portakali ihracati i¢in tesvik verilmektedir.

Finike portakali tanitimina yonelik faaliyetler yeterlidir.

Finike portakali tiiketimini tesvik edici uygulamalar vardir.

Uriiniin nakliyesinde sikint1 yoktur.
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Uretici 6rgiitlenme diizeyi iyidir. I l I I ‘ ‘

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum
26. Bu sorunlara ¢6ziim o6nerileriniz nelerdir?

URETICILERIN COGRAFI iSARET BiLGi DUZEYLERI VE KAYNAKLARI

27. Asagidaki sorular cevaplayimz.

Cografi isaret terimini duydum.

Cografi isareti tarimsal iiretici birliginden/kooperatiften
duydum.

Cografi isareti tarim il/ilge miidiirligiinden duydum.

Cografi isareti diger ¢ift¢ilerden duydum.

Cografi isaret patenttir.

Cografi isaret markadir.

Cografi isaret tescildir.

Cografi isaret kendine 6zgii bir koruma aracidir.

Cografi isaret farkliliktir.

Cografi isaret pazarlama imkanidir.

Cografi isaret lirtinii korumaktir.

Finike Portakali cografi isaret almustir.

Finike Portakalinda cografi isaret kontrolii i¢in denetim
mekanizmasi vardir.

Finike Portakali’nin denetim mekanizmasi konusunda bilgim
var.

Olusturulan denetim mekanizmasini yeterli buluyorum.

Denetim mekanizmasi yeterli kontrolleri yapmiyor.

Denetim mekanizmasinda bilgilendirme yok.

Denetim mekanizmasinda yeterli eleman yok.

Logo ya da etiket kullanmanin getirdigi yararlar var.

Logo ya da etiket kullanarak pazarlama kanallarinda degisim
olacaktir.

Logo ya da etiket ile Pazar alan1 daha da geligecektir.

Logo ya da etiket bolgesel katkida artig saglayacaktir.

Logo ya da etiket birlikte hareket etmeyi gelistirecektir.

Logo ya da etiket iiretici ve tiiketici haklarini koruyacaktir.

Logo ya da etiket iirtiniin/bdlgenin tanitimint saglayacaktir.

Logo ya da etiket il/ilge tanitimini saglayacaktir.

Logo ya da etiket iiriin haklarin1 koruyacaktir.

Logo ya da etiket iirtiniin diger iiriinlerden ayrilmasini
saglayacaktir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum

28. Pazarlamada kullanilan cografi isaret logosunu veya etiketini nereden
saghyorsunuz?
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COGRAFI ISARETIN BOLGEYE KATKILARI
29. Ureticini beklentileri

Cografi isaretin size katkist vardir.

Cografi isaretin bolge gelisimine katkis1 vardir.

Cografi isaret ile lirliniin tanitimi-reklami yapilmis olunur.

Cografi isaret ile bolgenin tanitimi-reklami yapilmis olunur.

Cografi isaret ile tiriiniin ismi korunmus olunur.

Cografi isaret ile lireticinin daha yiiksek fiyata {irlin satmasi
saglanmis olunur.

Cografi isaret ile lirliniin kaliteli olmasi saglanir.

Cografi isaret turizm potansiyelini artirir.

Cografi isaret ile talep artigt olur.

Cografi isaret ile iireticiler arasinda birlik olusumu artar.

Cografi isaretin ekonomik/sosyal/toplumsal katkisi olur.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum

30. Cografi isaretin Finike Portakali’nda olusturdugu degisiklikler

o))

)

®3)

(4)

®)

(6)

Finike Portakali tiretimi

Finike Portakal1 tiretim alani

Finike Portakali pazarlama alanlar1

Finike Portakali pazarlama olanaklar1

Finike Portakali fiyati

Uriiniin taninma alani

il/Tlge/Bélgenin tanitimi

Uriiniin korunmasi

Ureticilerin birlikte hareket etmeleri

Uriiniin kalitesi

Finike Portakal1 iireten iiretici sayisi

Finike Portakali markalasmasi

1:Cok artt1 2:Kismen artt1 3:Degismedi 4:Kismen azaldi1 5:Cok azaldi 6: Fikrim yok

31. Cografi isaretlerin olumsuz yanlari

Cografi isaretin olumsuz yani olabilir.

Uretim artisina bagh cevre kirlenmesine neden olur.

Cografi isaret kisiler arasi anlagmazliklara neden olur.

Cografi isaret bolgeler arast anlagmazliklara neden olur.

Standartlarin tutturamamanin getirdigi gelir kayiplarina neden
olur.

Uretici iizerine ek masraf olusturur.

Resmi prosediirlerin getirdigi sikintilara neden olur.

Cografi isaret tiriin lizerinde firsat¢iliga neden olur.

Bagka tiriinlerinde Finike Portakal1 ad1 altinda satilmasina neden
olur.

Etiket ve logonun kolaylikla elde edilmesi olumsuzluk
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yaratiyor.

Ureticilerin cografi isaret haklarini tam olarak bilmemeleri
olumsuzluk yaratir.

Uriin iizerinde denetimlerin yapilmamasi olumsuzluk yaratr.

1: Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum

32. Finike Portakah icin cografi isaret ahindiktan sonra;

Bolgenin Ekonomik/sosyal/toplumsal/orgiitsel kalkinmast i¢in
firsattir.

[lin/ilgenin ekonomik/sosyal/rgiitsel/toplumsal kalkinmas1 iin
firsattir.

Ailenin/bireyin ekonomik/sosyal kalkinmasi i¢in firsattir.

Finike Portakali cografi isaret aldiktan sonra iiretim alanini
arttirdim.

Cografi isaretten sonra iiretimde daha ¢ok denetim almaya
basladim

Cografi isaretten sonra daha fazla egitim almaya basladim

Cografi isaretten sonra daha az ilag ve giibre kullanmaya
basladim

Cografi isaretten sonra pazarlamadaki kisi ve firma sayist artti

Cografi isaretten sonra pazarlamada daha ¢ok denetim olmaya
basladi

Cografi isaretten sonra fiyat artt1

Cografi isaretten sonra pazar payinda artig oldu

Cografi isaretten sonra tanitim daha ¢ok olmaya bagladi.

Cografi isaretten sonra iiretim ve pazarlamada higbir degisiklik
olmadi.

Cografi isaretten sonraki son 7 yillarda portakal {iretim alaninda
artis var.

Uretim alan1 artisinda cografi isaret etkisi vardir.

Finike Portakalinda maliyet artig1 vardir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katiltyorum
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EK-5 Tiiccar Anketi

Finike Portakali Tiiccar Anket Formu,
Bu calisma Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Béliimii’nde yiiriitiilmekte olan
“Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uriinlerin Kirsal Alana Olan Etkilerinin Uretici Agisindan Belirlenmesi
Finike Portakali Ornegi” yiiksek lisans calismasidir. Bu ¢alisma Bilimsel Arastirma Projeleri
Koordinasyon merkezi tarafindan desteklenmektedir. Bu ¢alismada cografi isaretlerin bolgeye ekonomik,
sosyal, toplumsal etkilerinin belirlenmesi amaglanmistir. Katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Miinire ARIKAN

Yiiksek Lisans Ogrencisi

1.

Tiiccar;

Yrd.Do¢.Dr. Yavuz TASCIOGLU

Yas Egitim Durumu

Tarimsal Deneyim Meyve Alimi
Diizeyi Deneyim Diizeyi

Portakal Alimi1
Deneyim Diizeyi

*1. Tlkokul mezunu,2.ortaokul mezunu,3. Lise mezunu,4. Yiiksekokul mezunu,5. Universite mezunu

2.

Portakal alimini nasil yapiyorsunuz?

a) Kendiniz aliyorsunuz.

b) Araci sayesinde aliyorsunuz.

c) Ciftgiden dogrudan aliyoruz

d) Birlik ile aliyoruz

Portakal pazarim i¢c pazara m dis pazara mi yapiyorsunuz?
a) Ic Pazar b) D1s Pazar ¢) Her ikisi
I¢ pazarda hangi illere satis yapiyorsunuz?

Dis pazarda hangi iilkelere satis yapiyorsunuz?
Uriin ahs sekliniz nasildir?

a) Kiloile alig b) Kabala alig

Kilo ile alis1 neden tercih ediyorsunuz?

a) Uriiniin tam degerine alim oldugu i¢in

b) Daha avantajli oldugu i¢in

c) Kaliteli iiriin yetistirildigi i¢in

d) Alis sonunda sorumluluk iireticiye ait oldugu i¢in
e) Diger

Kabala alis1 neden tercih ediyorsunuz?

a) Daha avantajli oldugu igin

b) Kilo ile alis da iiriin kayb1 fazla oldugu i¢in

€) Alis sonunda sorumluluk aliciya ait oldugu igin
d) Diger

Uriin ahirken fiyat1 nasil belirliyorsunuz?

a) Diger portakal alicilar1 ile anlagarak

b) Diger portakal fiyatlarina gore

c) Kendim belirliyorum

d) Diinya portakal fiyatlarina gore belirliyorum
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10. Pazarlama, Pazar pay, fiyat olusumu

Yargi O RO R R C) RN ORI C)

Fin. Por. Tek gecim kaynagi olmasi pazarlamayi etkiler.

Finike Portakalinin CI alnis olmas1 pazarlama agisindan
o6nemlidir.

Yurt ici pazarlama olanaklarinin gelismis olmas1 pazarlamay1
etkiler.

Finike Portakali pazarlamasinda tiiccarlar etkilidir.

Diger portakal cesitleri fiyat olusumunu etkiler.

Fiyat olusumunda tiiccar sayis etkilidir.

Fiyat olusumunu diger bdlgedeki portakal fiyatlari
etkilemektedir.

Fiyat olusumunu hal etkiler.

Fiyat istikrarsizlig1 vardir.

Fiyat istikrarsizlig1 halden kaynaklanir.

Baska bolgedeki portakallarinda Finike portakali ad1 altinda
satilmasi fiyati etkilemektedir.

Cografi isaretlerin kullanilmas1 Pazar payini arttirir.

Finike portakalinin cografi isaret aldiktan sonra Pazar pay1
daha ¢ok artti.

Cografi isaret {iriiniin talebinin artmasini saglar.

Cografi isaret {iriiniin fiyatinin artmasini saglar.

Cografi isaret pazarlama- satis kolaylig saglar.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5:Tamamen Katiltyorum
11. Pazarlama Sorunlari

Yargilar W» @ @] 6

Pazarlama siireci ile yeterli bilgiye sahibim.

Uriiniin fiyat: beklenilen diizeydedir.

Uriiniin nakliyesinde sikint1 yoktur.

Finike portakali yurt i¢i pazarlama olanaklar yeterlidir.

Uygun kalitede portakal {iretilemiyor.

Pazar sikintisi vardir.

Uriiniin paketlenmesinde sikint1 vardir.

Asiri fiyat dalgalanmalari vardir.

Uriin etiketlemesinde sikint1 vardir.

Depolama sikintis1 vardir.

1:Hi¢ Katilmiyorum 2:Katilmiyorum 3:Ne katiliyorum ne katilmiyorum 4:Katiliyorum 5: Tamamen Katilryorum

12. Sorunlara ¢oziim onerileriniz nelerdir?
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EK-6 Calisma Ile Tlgili Resimler

| CAVDIR FiNIKE Naturel * s
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