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OZET

Sosyal iligkileri ve beraberindeki sosyal sistemleri biinyesinde barindiran toplumsal
yap1 denilen biitlinliik, igerisinde farkli bir¢ok unsuru barindirir. Toplumsal yapi iginde
barindirdig1 goreceli denge ve biitiinliiglin yaninda c¢esitli farkliliklar, ¢atismalar ile esitsiz bir
diizeni de beraberinde getirir. Toplumsal cinsiyet ayrimi ise bu diizenin en 6nemlilerinden
biridir. Toplumsal cinsiyet dair bu diizen, icerisinde haksiz tanimlama ve uygulamalari
beraberinde getirir. Bu anlamda biyolojik olarak kadin cinsine karsilik toplumsal olarak
iiretilen ‘kadinlik’ cinsiyeti, baglica 6rnek olarak varligini stirdiirmektedir.

Kadin olmak tipki erkek kimligine sahip olmak kadar dogaldir. Toplumsal rollerin
kadina yiikledigi sorumluluklar ise beraberinde kadinlig: getirir. Toplumsal cinsiyet ayrimi ise
var olan bir sorundur ve tiim diinya tilkelerinde karsimiza ¢ikabilir. Bu ayrim ge¢miste de var
olmus, gilinlimiizde de var olmaya devam etmektedir. Tirkiye ise toplumsal cinsiyet
esitsizliginin belirgin olarak yasandigi iilkelerden biridir. Bu alanda yapilan arastirmalar
sonucunda elde edilen bulgularda da kadin, ‘toplumsal cinsiyetinden &tiirii” Tirkiye’de var
olan onlarca 6teki igerisinde yer almaktadir.

Bu calismada 2015-2018 yillar1 arasinda Tiirk yazili basininda turizm sektdriinde yer
alan haberlerde kadina yonelik sdylemin ne sekilde islendigi, yapilan haberlerde kadinin
varliginin ne sekilde ele alindigi incelenmistir. Calisma farkli yayimn politikalaria sahip
Hirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin 2015-2018 yillarindaki konuyla ilgili haber
metinlerini kapsamaktadir. Haber metinleri Teun Van Dijk’in elestirel sdylem ¢oziimlemesi
yontemiyle analiz edilmistir. Arastirma bulgularinin sonuglarina goére turizm haberlerinde
kadina kars1 kullanilan s6ylem, gazetelerin kendi yayin politikalarina gore sekillenmektedir.
Kullandiklart bagliklar, fotograflar ve sozciikler incelendiginde olaylar ii¢ gazetede farkli
sekilde yorumlanmistir. Olaylarin toplumsal cinsiyet esitsizligi gerc¢eginde yorumlandigi,
haberlerde eril sdylemin bulundugu ve tiraj kaygisi ile sansasyonellestirildigi sonuglar
arasindadir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Kadinin Metalastirilmasi, Medya, Turizm Haberi,
Ataerkil
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SUMMARY
AN ANALYSIS ABOUT THE TOURIST NEWS WHICH ARE IN THE
CONTEXT OF GENDER

Social structure is known for its integrity of many different types of contrast within
their social systems.Which incorporates social relationships into their social system.The social
structure brings relative stability but also brings a variety of conflict and contradictions, which
include it’s gender inequality based on the positioning and identification of unfair practices.In
this sense the biologically women is produced corresponding to the type of social ‘female sex’
and the major continues as an example.

Being a female is just as natural as being a male.However femininity comes from
today social structure which has little impact on being a woman.We can see gender
everywhere in the world today.It is more apparent in Turkey. Just like in the past the presence
of discrimination and gender equality still continues.Researchs show us that in Turkey woman
still aren’t treated as equals, but as less then the men.

This study that was written between 2015-2018, The Turkish media reported that
female tourist committed to nationalistic theory reports.Working with the policies of the
different newspaper such as Hiirriyet and Milliyet.They used Teun Van Djk critical theory to
analysis the method.According to the results of the research findings of the tourism news
rhetoric used against women, according to the policies of their own newspapers is driven by
the spring Their heads of the pictures and the words to the different events are explained in
the three newspapers. Gender inequality true events in the news where they are converted and
approaching the position where the masculine word storyline evolves with anxiety between
results.

Keywords: Gender, Media, Male-Dominated, Tourism News, Patriarchal



TESEKKUR

Uzun, zorlu ama deneyimlerle dolu bir yolculuktu benim i¢in... Bu yola ¢iktigimda
yanimda olan ¢ogu seyi ve ¢ogu kisiyi yolda kaybetmeme ragmen, degerli kazanimlar ve daha
bliyiik bir olgunlukla sonlandirdigim uzun bir yolculuk. Bu yolculugun her aninda, her biri
birbirinden degerli ve alanimin onde gelen akademisyenleriyle iletisim kurma, engin
birikimlerinden faydalanabilme firsatina sahip oldugum i¢in kendimi ¢ok sansli hissediyorum.
Yolu, yolumdan gegen her hocama ayr1 ayr1 minnettarim...

Oncelikle yiiksek lisans egitimim boyunca bana yol gdsteren ve destegini esirgemeyen
sevgili hocam, tez danismanim Dog. Dr. Ismail Aysad Giidekli’ye ¢ok tesekkiir ederim. Bana
olan inanci, sabr1 ve anlayisi bu zorlu siireci benim agimdan oldukg¢a kolaylastirdi. Iyi ki
varsiniz, iyi ki sizi tanidim. ..

Lisans egitimime bagladigim ilk giinden bu yana iizerimde ¢ok biiylik emegi olan,
yiiksek lisans konusunda beni yiireklendiren, degerli hocalarim Prof. Dr. Bilal Arik ve Dr.
Ogr. Uyesi Emel Arnk’a yolumu aydmlattiklar1 igin c¢ok tesekkiir ederim. Destekleri,
yakinliklari, rehberlikleri ve varliklar beni her zaman mutlu etmistir. Uzerimdeki emekleriniz
benim i¢in ¢ok kiymetli ve anlamli.

Sevgili hocam Prof. Dr. Mustafa Seker’e sordugum her soruyu yiiregimi ferahlatarak
yanitladigi, destegi ve giivenini her zaman hissettirdigi i¢in ¢ok tesekkiir ederim. Tezin yazim
asamasinda akademik birikiminden yararlandigim, biitlin i¢tenligi ve tatlilifiyla bana yol
gosteren sevgili hocam Dog. Dr. Ozlem Giizel’e tesekkiirler... Yasamimn her aninda
yakinliklar1 ve destekleri ile yanimda olduklarini bildigim, ¢ok sevdigim, tiniversite yillarimin
kiymetlileri flayda Girginer, Safak Tanir ve Hazal Cok’e sonsuz tesekkiirler, iyi ki varsmniz,
hep var olun... Lise siralarindan bugiine, destegini hep yani basimda hissettigim, zor
giinlerimde varligiyla neselendigim Simge Uyanik, igtenligin hep benimle olsun. Tez
dénemimin en sancili siireglerinde hi¢ sikilmadan, tiim igtenligiyle bana ve ¢alismama destek
olan Fatma Avci’ya ayrica tesekkiir ederim.

Son olarak her zaman yanimda olduklarini bildigim, sevgilerini ve desteklerini her an
hissettigim, fedakarliklariyla bugiinlere geldigim, canim annem ve canim babama, yasami
giizel kildiklar icin yiirekten tesekkiir ederim. Varliginiz benim i¢in en degerli hazine...
Canim Simge’m, kiiciik yiireginle yarattigmn her diisiince bana gii¢, bana destek... Iyi ki
benim kardesimsin.

Selen NEZIROGLU
Antalya, 2018



ONSOZ

Toplumun iki ana unsuru olan kadin ve erkek, biyolojik 6zellikleri bakimindan
farklidir; buna cinsiyet denir. Kadin ve erkek olmanin biyolojik 6zellikler disinda toplumsal
anlami da vardir ve aslinda kadin ve erkek denildiginde aklimiza gelenlerin 6nemli kismi bu
toplumsal anlamla iliskilidir. Toplumun kiiltiirel degerlerinin, inang¢larinin belirledigi
toplumsal cinsiyet rolleri insanlarin yasam bigimlerini etkileyen en 6nemli etkenlerdir. Sahip
olduklar1 biyolojik 6zellikler, kadin ve erkege yliklenen roller nedeniyle cinsiyet esitsizligine
yol agmaktadir. Var olan ataerkil sistemin hayatin farkli asamalarinda hakimiyetini arttirmasi
kadinlarin ikincillestirilmesine neden olmaktadir. Bu denli baskin olan ataerkil sistemin
varligi, kadinlarin magdur edilmesine neden olmaktadir. Medya kadina karst olusturulan bu
alginin goriinlir kilinmasini saglamakta, bunu yaparken de kullandig: dil, sdylem ve ifadelere
dikkat ederek, tarafsiz bir habercilik anlayis1 benimsemelidir.

Calisma ti¢ bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde toplumsal cinsiyet baglaminda
medya kavramlar1 agiklanacaktir. Toplumsal cinsiyet kavraminin ne oldugu, toplumsal
cinsiyet kuramlari, Diinyada ve Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet arastirmalari, medyada
cinsiyetci sdylem ve medyada cinsiyet temsilleri konularma deginilecektir. Ikinci béliimde
turizm ve medya iliskisi lizerinde durulacaktir. Sektdrel boyutta turizm ve medya kavrami
aciklanacak, turizm pazarlama siirecinde medyanin rolii konusu ele alinacaktir. Ayrica, kitle
iletisim araglarinin turizm pazarlamasinda kullanimi, yeni medya ve turizm ile turizm
haberlerinde kadin konusu ele alinacaktir. Calismanin arastirma kismini olusturan tgiinci
boliimde ise, belli zaman aralifinda Tirkiye’nin ulusal ¢apta giinliik yayin yapan en fazla
tiraja sahip li¢ gazetesinin (Hiirriyet, Milliyet, Sabah) yaptig1 haberlerde kadinlara yonelik
kullandig1 dil ve sdylem benzerlikleri ve farkliliklar1 ele alinacak, kadinin haberlerde ne
sekilde temsil edildigine bakilacaktir. Farkli gazetelerin kendi yaym politikalarina uygun
kullandiklar1 ifadeler, Van Dijk Elestirel SoOylem Analizi yontemi kullanilarak
cOzlimlenecektir. Gazetelerin turizm haberlerinde kadina yonelik bakis acgilarimi  ve
kullandiklar1 soylemleri kendi yaym politikalar1 dogrultusunda hayata gegirdikleri
varsayimlarimiz arasindadir. Haber basliklar1 ve fotograflari, kelime secimleri olaylarin
medyaya ne sekilde yansidig1 hakkinda fikir vermesi acgisindan 6nemlidir. Gazetelerin turizm
haberlerinde kadina yonelik yaptiklar: olumlu séylemlerin yani sira, ¢ogunlukla kullandiklari
ifadelerde eril dilin hakimligi ve olaylar1 sansasyonel bir sekilde haberlestirdikleri
goriilmektedir. Calisma kapsaminda analiz edilen haberlerin nasil bir dil kullanilarak insa

edildigi incelenecektir.



Xi

Calisma sonucunda farkli yayin politikalarina sahip gazetelerin turizm haberlerinde
kadina yonelik gerceklesen olaylart haberlestirirken farkli s6ylemler kullandig1 goriilmektedir.
Ayni haber farkli gazetelerde, farkli sekillerde hayata gegirilmistir. Haber metinleri
olusturulurken kadinlarin yasanan olaylarda magdur edilmeleri, haberciligin sansasyonel bir

anlatim tarzini1 benimsemesinin gerisinde kalmistir.



GIRIS

Esitlik, sosyal hayatta kisiler arasinda sahip olduklart haklar ve imkanlar acisindan
ayrim gozetilmemesi ve var olan ayrimlarin kaldirilmasini isteyen, bireyin tim yeteneklerini
tam ve 6zgiirce gelistirebilecekleri toplumsal ortamin yaratilmasi, bu ortamin oniindeki biitiin
toplumsal ve siyasal engellerin ortadan kaldirilmasi olarak tanimlanmaktadir. Esitsizlik ise,
cesitli toplumsal siniflarin ya da kisilerin yagsama kosullar1 arasindaki ayrimlara ifade eden bir
terimdir. Kadin ve erkek arasindaki genetik, fizyolojik ve biyolojik 6zelliklerden kaynaklanan
farkliliklar da esitsizlik ¢ercevesinde ele alinmaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitsizligi ise farkli boyutlardaki iktidar iligkilerinin sonucu olarak
toplumun kadin ve erkege ayni agidan bakamamasindan kaynaklanmaktadir. Tarih boyunca
kadin ve erkek tam anlamiyla esit olmamistir. Bu esitsizligin beraberinde getirdigi
olumsuzluklar1 ise kadinlar yasamistir. Kadinlar tarihin her déneminde yasadiklari iilkelerin
dinine, kiiltirtine ve {ilkenin yonetilis sekline gore farkli rolleri yasamak zorunda
birakilmislardir (Terzioglu ve Taskin, 2008: 63). Toplumsal baskilardan dolay1 kadinlar
erkekler kadar egitim almamuis, is hayatinda Onemli konumlara gelmeleri engellenmis,
calistiklar islerde baskilara maruz kalmislardir.

John Stuart Mill “Kadimlarin Bagimlilig1” adli kitabinda, kadinlara yonelik baskilari
elestirmis ve kadinlarin 6zgiir olmalar1 gerektigini dile getirmistir. Bireylerin baski altinda
kaldiklar1 zaman her bakimdan mutsuz olacaklarini, bunun sonucunda hayatini anlamh
kilamayacagii su sozlerle dile getirir: “Bir cinsin digerinin {lizerinde istiinliilk kurmasi...
kendi i¢inde yanhis olmaktan Ote insanlifin gelisiminin Oniindeki en biiyiikk engeldir”
(Donnovan, 2015: 62). Mill kadinlarin baski altinda olmasindan rahatsizdir. Erkekler
tarafindan yapilan baskilarin bitirilmesiyle kadinlarin 6zgiir bir bicimde yasayacaklaria ve
mutlu olacaklarina inanmuistir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda kadin ve erkeklere dogduklarindan itibaren toplumsal,
kiiltirel bir takim roller yiiklenmekte ve bu rollere uygun davranmalart beklenilmektedir.
Kadinlarin ve erkeklerin toplumda belli rolleri vardir. Bu rollere toplumsal cinsiyet rolleri
denir. Kadin ve erkekten ise bu rollerin gereklerini yerine getirmeleri beklenmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri terimi, cinsiyet kalip yargilarini ya da toplumun belirledigi cinsiyet
farkliliklarint yansitmak iizere kullanilir. Daha 6zelde, bu terim, geleneksel olarak kadinla ve
erkekle iligkili oldugu kabul edilen rolleri ifade eder. Toplumda ortaya ¢ikan esitsiz giic

iligkileri ataerkil sistemin olusmasini olumlu hale getirmistir. Toplumda olusturulan ataerkil



yap1 kadimn aile i¢inde, is hayatinda, sosyal gevresinde geri plana itmeye zorlamakta, erkekler
kadinlar iizerinde kurduklari bu egemenligi devam ettirmek istemektedir.

Tiirk toplumunda varligin1 devam ettiren toplumsal cinsiyet esitsizligini ve kadinlik
olgusunu, toplumsal kiiltiirel dokunun var olan haliyle birlikte ele almak gerekir. Tiirk
toplumunda kadin1 otekilestiren toplumsal cinsiyetin varligi, toplumun yiizyillarca
olusturdugu ve temsil ettigi kimlikle birlikte algilanarak anlamli sayilabilir. Bu dogrultuda
kadin, toplumsal cinsiyet ayrimina hem erkekler ve toplumun geneli tarafindan mecbur
edilmekte hem de ayni toplumdan tek basina yasamaktaymis gibi gosterilmektedir (Bingol,
2014: 110). Toplumuzdaki kadin ve erkek arasindaki cinsiyet esitsizliginin en fazla gorildigi
yer ailedir. Ataerkil sistemin varligini devam ettirdigi ailede, kadin ve erkege bir takim roller
bicilmistir. Bu rollerde kadin, ev isleri ve ¢ocuklarin bakimindan sorumluyken, erkek ise ise
gidip para kazanmak zorundadir. Kadindan kibar, sefkatli, esine ve ¢ocuklarini diigkiin olmasi
beklenirken, erkegin giiglii, baskin ve lider olmasi1 beklenmektedir.

Medya giiniimiizde toplumu bilgilendirme, etkileme ve yonlendirme giicii ile en
onemli toplumsal araglardan biri konumundadir. Medya haberlestirdigi icerikleri yeniden
iiretmekte ve bunlar1 yeniden sekillendirmektedir. Medyada ataerkil bir yapinin hakim olmasi,
haber sdylemlerine ve kadilarin medyada ne sekilde temsil edildigine de yansimaktadir.
Farkli yayin politikasina sahip medya kuruluslari, haberleri kendi fikirleri dogrultusunda
sekillendirirler. Kitle iletisim araglar1 toplumun gergeklerini yansitma konusunda giiglii
araglardir. Kadinlara kars1 var olan geleneksel bakis acist kitle iletisim araclar1 sayesinde
medyada da izlerini gostermektedir. Bu iletisim araglart gercgekleri aktarirken bazi
yanilsamalara neden olur. Kitle iletisim araglarinda kadinin temsil edilisi belli kalip yargilar
cergevesinde gergeklesmektedir. Kadinlar fiziksel oOzellikleriyle 6n plana ¢ikarilmakta,
cinsellikleri ile bir meta unsuru gibi gosterilmektedir. Kadin haberlerde, iiretimi, is hayatinda
elde ettigi basarilar tarzinda ifadelerle de medyada yer alirken genel olarak belli kurallar ve
tabular ¢ergevesinde haberlestirilmektedir.

Kitleler tizerinde biiyiik etkisi olan ve kitleleri yonlendirme konusunda etkili bir arag
olan medya, yapilan aragtirmalarla da bu giiciinii kanitlamigtir. Medya sayesinde kamuoyu
istenilen sekilde diisiinmekte, tepki vermekte ve tiiketmektedir. Bu yiizden haber vermekten
cok tiraj kaygisi giiden medya kuruluslari, olaylar1 gercekliginden uzaklastirarak ele
almaktadir. Kadinlarin yazili ve gorsel medyada cinsel obje, magdur veya kurban olarak
gosterildigi birgok haberin 6rnegine rastlanmaktadir. Gerek siddete ugrayan, gerek cinsel bir
meta unsuru gibi haberlerde kullanilan kadinlarin, zor durumuna dikkat ¢ekmek yerine

okunurlugu arttirmak amaciyla haberleri sansasyonellestirerek vermektedirler.



Gliniimiizde turizm, farkli bircok ©nemli gelismeyi beraberinde getirmistir.
Teknolojinin gelisimi ve yasam kosullarinin degismesiyle birlikte turizm de kendi iginde
degisim ve déniisiimler yasamaktadir. Insanlarin seyahat edip, yeni destinasyonlar tanima
meraki1 turizm sektOriiniin en 6nemli doniisiim noktasidir. Turizm, var olan sektorler arasinda
diinyada yer alan sayili endiistrilere adin1 yazdirmigtir. Seyahat endiistrisi de diyebilecegimiz
bu sektor, yerli ve yabanci kisilerin gezip-gérme ve eglenme isteklerinden ortaya ¢ikmakta ve
bu kanaldan beslenmektedir. Turizm sektoriiyle ilgili gelismeler medya sayesinde farkli
kisilere ¢ok farkli boyutlarla ulasabilmektedir. Medyada yer alan turizm haberleri sayesinde,
kisiler herhangi bir kitle iletisim araci sayesinde farkli yerler ve farkli etkinlikler hakkinda
kolayca haberdar olmaktadir. Bu sektorle ilgili haberler yapan turizm muhabiri ise sektor
hakkinda gerekli donanima sahip olup, bu donanimla tarafsiz ve kaliplara sokmadan haber
yapmalidir. Turizm haberlerinde, konunun ne sekilde ele alindig1 énemlidir. Kadia yoénelik
yapilan turizm haberlerinde sdylem ¢ok 6nemlidir. Bu haberlerde kadinin cinsel bir obje, meta
unsuru ya da magdur olarak gosterilmesi, kadinlarin yasadigi toplumsal sorunlarin yaninda
medya da yasadigi sorunlara isaret etmektedir.

Calisma tii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci ve ikinci boliim calismanin kuramsal
kismini olusturmaktadir. Birinci boliimde toplumsal cinsiyet kavraminin tanimi, toplumsal
cinsiyet kuramlari, Diinyada ve Tirkiye’de yapilan toplumsal cinsiyet arastirmalari ve
toplumsal cinsiyetin medyayla olan iliskisine deginilmistir. ikinci béliimde ise turizm ve
medya iligkisi aciklanmistir. Turizmin sektdrel boyutta neler anlatmak istedigi, turizm
pazarlama siirecinde medyanin roli, kitle iletisim araglar1 ve medya arasindaki iligkiyle
birlikte, yeni medya ve turizm alaninda yasanan olaylar ac¢iklanmistir. Ayrica bu bdliimde
turizm haberlerinde kadina ne sekilde yer verildigi, kadinin turizm haberlerinde ne sekilde bir
soylemle ele alindigi arastinlmistir. Ugiincii boliim calismanm arastirma kismudir. Bu
boliimde Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin 2016-2018 yillar1 arasinda ¢ikan, turizm ve
kadin odakli haberlerinde Van Dijk’in elestirel sOylem analizi yontemiyle incelenmis ve

sonuglart agiklanmastir.



BIiRINCi BOLUM
TOPLUMSAL CINSIiYET VE MEDYA

1.1. Toplumsal Cinsiyet Nedir?

Cinsiyetler biyolojik kavramlardir. Kadin ve erkegi birbirinden ayiran cinsel organlar
bu farkliligin en biiyiik gostergesidir. Biyolojik cinsiyet farkliliklari, doganin bir ingasidir.
Fakat toplumsal cinsiyet, toplumsal yapmin bir insadir, kaynagini toplumdan almaktadir.
Olusan bu kiiltiirel yapinin bir boyutunu ‘islevler’, diger boyutunu ise ‘anlamlar atfetmek’
olusturmaktadir. Toplumsal cinsiyetin olusumunda her iki insa tipi birlikte gorev almaktadir.
Biyolojik farkliliklardan kaynaklanan islevlerle baglantili konumlar ortaya c¢ikmakta ve
bunlara deger atfedilmektedir. Bununla birlikte cinsiyete 6zgii anlamlar ve degerler ortami
olusmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin ortaya ¢ikist ile ilgili kesin bir tarih olmamakla birlikte
ilk olarak 1950°’li zamanlarda kullanilmaya baglandig1 diistiniilmektedir. Kavram ilk ortaya
ciktig1 yillarda psikoloji alaninda kullanilmaya baslamistir. Ozellikle kimlik ile bagdastirilan
kavram toplumdaki kadin ve erkek anlayismni belirtmektedir. Ingilizcede "gender” olarak
tanimlanan kavram dilimize “toplumsal cinsiyet” seklinde ge¢mistir (Sayer, 2011: 9).
Toplumsal cinsiyet en genel anlamiyla; kadin ve erkegin toplumun onlara yiikledigi rol ve
sorumluluklar demektir. Toplumsal cinsiyet, biyolojik farkliliklarla degil, kadin ve erkek
olarak toplumun bizi nasil gordiigii, algiladigi, diislindiigii ve nasil davranmamiz gerektigini
anlatan bir kavramdir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin olusumuna baktigimizda pek ¢ok farkli ifadeyle karsi
karstya kaliriz. Cinsiyet kelimesi tek basina, kadin ya da erkek olmanin biyolojik tarafini ifade
eder. Yani cinsiyet, kisinin biyolojik kimligine paralel olarak belirlenen demografik bir
smiftir. Bireyin niifus suretinde yer alan cinsiyet bu tanima uygundur. Toplumsal cinsiyet
(gender) ise, disil ya da eril olmaya i¢inde bulunulan kiiltiiriin, geleneklerin, tarihsel yapimin
ve toplumun yiikledigi anlamlar dile getirir (Dokmen, 2009: 20). Yani toplumsal cinsiyet
terimi biyolojik tanimin aksine kiiltiirel bir tanimi ifade eder. Psikososyal bir tanim olarak
bakacaksak eger, toplumsal cinsiyet kavrami bireyin kadinsi ve ya erkeksi olarak karakterize
edilmesine yardimci olur.

“Ikili bir siniflandirmaya denk gelen cinsiyet kadin ve erkek olarak ayrilir. Insanoglu
diinyaya geldiginde sahip oldugu cinsiyet organlarma gore kimliklenir. Kadin ya da erkek
oldugu bu duruma gore belirlenir. Fausto-Sterling, insanlarin erkek ya da kadin olarak

siiflandirilmasina karsi ¢ikar; ona gore insanlar1 iki cinsiyetten birine ait olarak diistinmek



yeterli degildir, bazi insanlarin biyolojik yapilart bu ikili sisteme uymayabilir. Bu diigiincenin
sonucu olarak Fausto-Sterling, bes cinsiyetten s6z edilebilecegini vurgular. Kadin ve erkegin
yan1 sira, biyolojik olarak hem erkek hem kadin olanlar (hermaphrodites), baskin olarak erkek
olan ama kadin 6zellikleri de tagiyanlar (malepseudohermaphrodites) ve baskin olarak kadin
olan ama erkek Ozellikleri de tasiyanlar (femalepseudohermaphrodites) vardir. Cok
cinsiyetciligi kabul etmenin ve bireyleri ille de ikili sisteme uygun olmaya zorlamanin bir
iitopya oldugunu vurgulayan Fautso-Sterling ayn1 zamanda baz1 sorunlara yol agabilecegini
kabul etmekle birlikte pek ¢ok psikolojik sorunu halledebilecegini de dile getirir (akt.
Dokmen, 2009: 21).” Yasadigimiz diinyada her birey 6zgiirdiir. Kendinden sorumludur.
Bireylerin verecekleri biitiin kararlar kendi hayatlarmi sekillendirmektedir. Herkesin kendi
kararlarin1 verebildigi, tercihlerine gore yasamina devam ettigi bu diinyada kisiler birbirlerinin
tercihlerine saygir gostermek zorundadir. Cinsiyeti de ikili bir kaliba sokmak, diger tiim
kaliplar1 yikmak dogru bir davranig degildir.

Dokmen, Bireylerin niifus ciizdanlarinda yazan cinsiyetlerinin yaninda kadin ve erkek
olmalarina toplumun yiiklemis oldugu toplumsal cinsiyet tanimina farklt iki yorum
getirmektedir:

1.istisnai durumlar diginda bireylerin cinsiyetleri kadin ve erkek olmak iizere ikiye
ayrilir. Toplumsal cinsiyet ise gesitlilik gosterir. Erkekler genellikle erkeksi, kadinlar ise
kadins1 olurken, bazen kadinin erkeksi erkegin ise kadinsi oldugu durumlar da s6z konusudur.
Boyle durumlara ek olarak her iki cinsiyete ait baskin rolii benimseyen ya da her ikisini de
benimsemeyen insanlarda vardir.

2.Toplumsal cinsiyet rolleri bireylerin cinsel tercihini belirleme konusunda yol
gostermez. Bu durumun anlami biyolojik olarak kadin olan bir kisinin toplumsal cinsiyetinin
kesinlikle kadin olacagi ve mutlaka cinsel olarak erkekleri ¢ekici bulacagi gercegine uymaz.

Her toplumun i¢inde bulundugu farkli bir kiiltiirel yap1 ve degerler dizisi vardir.
Toplumlarin sahip oldugu bu farkli degerler kadin ve erkek modelinin olusmasini saglar.
Birgok diislinlir toplumsal cinsiyet kavramina farkli yorum getirmistir. Bu yorumlarin
birbirinden farkli olmasinin sebebi ise soyledigimiz gibi i¢inde bulunduklar1 degisik toplumlar
ve deger yargilardir.

Davis, toplumsal olarak kadinlarin sevkatli, kibar, sezgileri kuvvetli, koruyup kollayan
ve kendine gilivenen kisilikler oldugunu sdyler. Toplumsal cinsiyetin algilanisinin kiiltiirel bir
olgu oldugunu ileri siiren Schegel ise, kadin ve erkegin toplumsal yapilanma igerisinde
birbirinin zitti yani birbirinden farkli oldugunu dile getirir. Bu karsithigin temelinde ise

kiiltiirler aras1 farkliliklarin oldugunu vurgular (akt.Yiiksel, 1999: 69).



R.W. Connel gore, baz1 kavramlar birbirleriyle yakin iligkiler i¢indedir.Toplumsal
cinsiyet kavramiyla, aile ve devlet gibi toplumsal yapilanmalarin birbiriyle iliskili oldugu
gibi. Bunun sonucunda kadin ve erkegin liremeye bagli boliinmesini, toplumsal cinsiyet
kavrami gercevesinde aciklar (Imanger, 2006: 2). Toplumsal orgiitlenme tarzinin farkli
cinsiyetlerin rol kaliplarinin olusmasinda belirleyici oldugunu sdyler. Toplumsal degismelerle
birlikte toplumsal cinsiyet kavrami da biiyiik oranda degiskenlik gosterir.

Feminist akademisyen Oakley’e gore de toplumsal cinsiyetin kiiltiir ile iliskisi vardir.
Kiiltiir ile iligkilendirilen toplumsal cinsiyet kavrami, var olan kurumlarla ve sosyal g¢evre ile
karsilikli bir iliski icerisindedir. Toplumsal cinsiyet kavrami igerisinde bir¢ok kavram
farkliliklarin1  barindirmaktadir (Yiksel, 2001:  73).  Toplumsal cinsiyet dogal bir
yapilanmaya sahip degildir. Farkli sekillerde konumlanabilir ve farkli anlamlara ev sahipligi
yapabilir. Her toplumun bireylere yiikledigi toplumsal cinsiyet degerleri farklilik
gostermektedir. Bireylerin eril veya disil olarak siniflandirilmasi da benimsedikleri kiiltiirel
degerlere gore degisiklik gdsterebilir.

“Foucault, toplumsal cinsiyeti bir sosyallesme siireci i¢inde ele alarak, onu bu siire¢
sonunda kazamilmis bir kimlik olarak algilanmasindan farkli olarak bir yandan
tamamlanmamig bir siirece vurgu yaparken, bir yandan da 6znenin uyum/direnis imkanlarina
yer verir. Bu siirecin aktif unsurlar1 olarak erkek ve kadin beden, davranig, s6z, giyim ve

benzeri araciligiyla toplumsal cinsiyeti oynar (Butler, 2008: 263).

Butler’a (2008) gore, bedenin ve cinsiyetin maddesel olmasiyla toplumsal olarak kurulmus olmasi
arasinda bir tamamlayicilik vardir. Ciinkii bedenin maddeselligi toplumsal olarak kurulmus bir
maddeselliktir. Bunlar zaman iginde istikrar kazanarak bedeni belli bir bicimde maddelestirir. Cinsiyetli
beden iktidarin belirledigi gosterilerin tekrarlanmasiyla sabitlestirilmis bir maddeselliktir. Butler (2008),
cinsiyeti diizenlenmis bir performanslar sistemi olarak tanimlar. Davraniglarin dogru bir bigimde
tekrarlanmasi tizerine kurulmustur. Toplumsal cinsiyet durmak bilmeyen bir proje, yeniden insa ve
yorum edimidir. Toplumsal cinsiyet insanligin hiyerarsik olarak ikiye boliinmesinin anatomik farklilig
toplumsal pratik acidan anlamli bir ayrima doniigtirmesi anlamindadir. Delphy’ e gore, toplumsal
cinsiyetin higbir fiziksel dayanag1 yoktur. Biyolojik, anatomik olan toplumsal esitsizlik ve hiyerarsinin

bir arac1 olmaktan 6te bir toplumsal anlam tagimamaktadir ( akt. Savran, 2004: 281).”

Toplumsal roller kadinlik ve erkeklik olarak ayrilip kendi igerisinde karsitliklar
barindirmaktadir. Bu durumda kadina yiiklenen toplumsal roller edilgen, tilketen ve 6zel alana
ait kavramlarla tanimlanirken erkek ise, kamusal alana ait olarak tanimlanmaktadir. Erkege

yiiklenen bu 6zellikler genelde erkek egemen toplumlarin ortaya ¢ikisina neden olmustur.



Bundan dolay1 da kadin tarih boyunca erkegin bir adim gerisinde kalmistir. Ortaya ¢ikan bu
eril sdylem kamusal alanda da kendini varligin1 kanitlamistir.

Kamusal alanda konumlandirilmayan kadinin, tarih boyunca 6zel alana hapsedilmis
sekilde yasamini siirdiirmesi beklenmistir. Kadina ayrilan 6zel alan diye s6z edilen yer kendi
‘evidir’. Toplumsal cinsiyet rolleriyle de kendini destekleyen bu durum, kadinin yerinin evi
oldugu, evdeki biitiin iglerden sorumlu oldugu ve asil roliiniin “ev is¢isi” olarak goriildiigiinii
ortaya ¢ikarmistir. Bu durumda karsimiza en ¢ok ¢ikan sdylem de kadin ve ev ¢agrisimidir.
Neredeyse metafor haline gelen bu ¢agrisim kadinin kamusal alandan ne derece dislandiginin
da bir kanitidir (Gtidekli, 2016: 54).

Ailede tstlendigi roller sebebiyle ayr1 bir yiik tagimakta olan kadin, ayni zamanda
genel sorumluluk sahibi kisi olarak goriiliir. Evin i¢ine hapsolan kadin, bu durum sonucunda
sosyal ve kamusal alandan soyutlamaktadir (Aktas, 2013: 63). Bu durumun sebebi de ataerkil
toplum yasantisinin yaygin bir hal almasinda yatmaktadir. Kamusal alandaki is giicli paraya
dayalidir. Tarihsel akiga bakildiginda bir takim gelismeler umut verici olsa da kadmin sinirh
ve dar bir alan1 temsil ettigi ‘ev’ de dahi yeterli giic ve sorumlulukta olmadig goriilmektedir.
Toplumsal cinsiyet noktasindaki esitsizlik kendini burada belli etmektedir. Ciinkii kadin

erkegin kontroliinde bir yasama mahkum edilmektedir (Giidekli, 2016: 54).

1.2. Toplumsal Cinsiyet Kuramlari

Toplumsal cinsiyetin kazanimmma ve cinsiyetlerin arasindaki farkliliklarin
aciklanmasina iliskin cesitli kuramlar vardir. Kuramlar, bilindigi gibi, olay ve durumlarin,
psikolojide davranisin, nasil, ni¢in giin yiliziine ¢iktigini agiklayan bir grup fikirdir. Kuramlar
diinyay1 anlama c¢abalarinin, karmasik, yararsiz ve kendi i¢lerinde iliskisiz ugraslar olmalari
yerine belli bir olguyu algilamaya yonelik sistemli ve organize caligmalar olmalarini
miimkiindiir (D6kmen, 2009: 41). Yasamin farkli anlari ve donemlerinde kadin ve erkek
farkli alanlarda kars1 karsiya gelebilir. Kadin ve erkegi bu duruma getiren biitiin alanlar1 ve
aralarindaki farkliliklarin nedenlerini agiklamaya calisan ‘toplumsal cinsiyet kuramlarina
calismada deginmek yerinde olacaktir. Bu kuramlar kadin ve erkek farkliliginin temelinde
yatan toplum i¢indeki rol dagilimini ve kadin sosyallesmesi konusundaki bakis acgilarim
Eagly’e (1995) gore, kadinlar ve erkekler sadece biyolojik alanda degil psikolojik alanda da
bazi farklara sahiptir ve iistelik bunlar degisebilecek farkliliklar da degildir (akt. Buss, 1998:
35).” ortaya koymaktadir. Bu baglik altinda var olan toplumsal cinsiyet kuramlarindan
Biyolojik Kuram, Kiiltiirel Yaklasim, Sosyal Ogrenme Kurami, Biligsel Gelisim Kurami’na

deginilecektir.



1.2.1. BiyolojikKuram

Tarih boyunca kadin ve erkegin arasinda var olan farkliliklara ilging agiklamalar
yapilmistir. Biyologlara gore bu farkin temelinde, kadinla, erkegin biyolojik 6zelliklerine
bakarak {istlendikleri roller vardir. Bu rollerin temel farki ise kadmin dogurganlhigidir.
Insanoglunun iireme yeteneginin sonucu olarak, topluluk seklinde yasamaya baslamasindan
bu yana erkekler dis c¢evreden sorumluyken, kadinlar ev i¢i sorumluluklarini yerine
getirmekteydiler. Giiniimiizde yasam kosullarinin degismesi ve gelismesiyle birlikte siiphesiz
rol dagilimindaki farkliliklar azalmistir. Fakat yine de devam eden bu tutumlar kadin ve
erkegin davraniglarinin belirmesinde 6nemli bir etkendir. “Biyoloji kaderdir” fikrine gore,
biyolojik yap1 sosyal kosullanma dogrultusunda ortaya ¢ikmakta ve anne rolii de yalnizca
biyolojik olarak siiregelen oOzelliklerin bir sonucu olarak degil sosyallesme siireciyle
edinilmektedir (Ersoy, 2009: 101).

Bu psikolojik farklarin kaynag: evrimsel psikoloji yaklagsimina gore, erkek ve kadinin
evrim tarihi boyunca farkli uyum sorunlariyla karsilasmis olmalaridir. Dogurganliga sahip
olan kadmi ornek olarak verecek olursak, kadin hamilelik déneminde ve ¢ocugunu
biiyiitiirken bir takim faaliyetlerden eksik kalabilmektedir. Bu dénemde yiyecek ve ge¢im
kaynag1 saglama konusunda sikint1 yasayan kadin destege ihtiya¢ duymustur ve kendine es
olarak erkegi se¢mistir. Erkekler ise bir kadinla beraber olabilmek igin kendilerini topluma
kars1 kanitlamaya ihtiya¢ duymuslardir. Bunu yaparken tiiriiniin diger erkekleriyle fiziksel ve
psikolojik bir miicadeleye girmislerdir (Buss, 1998: 58).

Tiim bunlar g6z Oniine aliarak bu denli biyolojik farkliliklar tasiyan kadin ve erkegin
psikolojik olarak da aymi seyleri hissetmesi beklenemez. Evrim siirecinin ortaya cikardigi
aslinda bilinenin aksine kontrol edilebilir ve degistirilebilir. Bu farkliliklarin kaynagi her
yoniiyle incelenir ve gereken ayarlamalar yapilirsa s6z konusu cinsiyet ayrimimin yok oldugu

goriilebilir.

1.2.2. Kiiltiirel Yaklasim

Biyolojik yaklasim kadin ve erkegin cinsiyetlerinin ayrigsmasini biyolojik yapinin
belirledigini savunur. Bu yaklagima gore kadin ve erkegin birbirinden ayrilmasi biyolojik
cinsiyetlerine baglidir. Kiiltiirel yaklagim ise, iiretilen kiiltiir de androjenik olmak zorundadir,
clinkii biyolojik olarak farkliliklar erkekler lehine avantajlar saglar ve bu avantaj cinsiyetler

arasindaki is boliimiinde etkili olur.



“Kadin ve erkek rollerinin toplumsal olarak belirlendigini ileri siiren yaklasima
kiiltiirel yaklagim denir. Bu yaklasima gore cinsiyet rol standartlar1 kiiltiirden kiiltiire,
toplumdan topluma ve gegmisten bugiine farklilik gosterir. Kadin ve erkege kiiciik yaslarda
verilen cinsiyet rollerinin kavranilmasina iliskin olarak Walczac, “Erkek ve Kadin™ isimli
kitabinda su sekilde agiklama getirir: Davramig farkliliklar1 bulunmasina ragmen, bunlarin
cogunun sebebi toplumsal kiiltiirel ve ekonomik baglama iligkin olgular ve ¢evre baskilaridir

(akt. Segal, 1990: 93).”

Bir ¢cocuk dogdugu andan itibaren ¢evresindeki insanlarla etkilesim halinde olur. En
basta aile, sonra 6gretmenler, arkadaslari ve iletisim araglari cocugun sosyal hayatinda 6nemli
rol oynar. Cinsiyet rolii sosyalizasyonu da, bu siire¢ sirasinda, ¢ocugun kadinlar ve erkekler
i¢in en dogru davranisin ne oldugunu 6grenmesiyle gergeklesir (Ozdemir, 1997: 69).

Kiiltlirel yaklagim, iiretilen kiiltiir de androjenik olmak zorundadir, ¢ilinkii biyolojik
olarak degiskenlikler erkekler lehine avantajlar saglar ve bu avantaj cinsiyetler arasindaki is
boliimiinde etkilidir. Erkek daha iiretken art1 degerlere sahipken, kadin ¢ocuk dogurmak ve ev
isi gibi 6zel alana ait islerle sinirlandirilmigtir. Jessie Bernard kaginilmaz olarak iki ayr1 alan
oldugunu ileri siirer. Bernard’in hali hazirda ‘kiiltiirel kusatilmislik’ durumunda bulunan
kadin diinyast i¢in 6nerdigi ¢oziim androjen bir toplum yaratmak degil, iki diinyanin niteligini
degistirmektir. Kadinlarin kendi diinyalarinin tanimlari iizerinde denetimi ele gegirmek igin
kiiltiirlerini yeniden ele gegirmeye gereksinimleri vardir (akt. Irvan ve Binark, 1995: 34).

Biyolojik cinsiyetin farkli olmasi, 6zellikle de lireme s6z konusu oldugunda, kadinlar
ve erkekler olarak yasamlarimizi etkiler. Fakat yasantimizi nasil etkiledigi kiiltiirel ve tarihsel
olarak belirlenen bir degiskendir. Biyoloji kiiltiirii etkiler, fakat o kiiltiirden bagimsiz olarak
tanimlanabilecek tarzda; sosyo-psikologlarin sandig1 gibi, genlerimizde yazili bir kader olarak
degil. Yine de higbir psikolojik test, i¢imizdeki ‘erkekligi’ ve ‘kadinhigr’ ozgiil kiltiirler
icinde yasadigimiz hayatin bir parcasi olarak O6lgemez, var olduklarini kabul etsek bile
diisiinsel ve duygusal kapasitelerimizdeki biyolojik farkliliklar aciklanirken insan kiiltiirtinii

geri plana atabilecek bir biiytikliikte degildir (Segal, 1990: 96).

1.2.3. Sosyal Ogrenme Kuram

Toplumsal yasam igerisinde erkekler ve kadinlar birbirlerinden farkli davranig
kaliplart sergiler. Kadin ve erkegin cinsiyet tipinin belirlenmesi bu kaliplar sayesinde
gerceklesir. Cinsiyet tipi toplumsallasma siireci iginde kiigiik yaslarda 6grenilerek kazanilir.

Sosyal 6grenme yaklagimina gore insanlar, sosyal ortamlarda gordiikleri her seyi taklit ederek
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ogrenir. Cocuk kendisine 6rnek olan (anne, baba, 6gretmen v.s.) kisileri taklit ederek kendi
cinsiyet davranislarini olusturur (Imanger, 2006a: 9-10).

Kuramin orjinali, Bandura tarafindan, 6§renmenin sosyal katkilarinin ortaya konmasi
amaci gliderek gelistirilmistir, bu kuram Bandura ve baskalar1 tarafindan cinsiyet rollerinin
Ogrenilmesinin bir agiklamasi olarak da temel alinmistir. Kuramin olusmasinda &zellikle
Bandura’nin 6nemi vurgulanir, ama toplumsal cinsiyet rollerinin ve ya cinsiyet ayristirma
(tiplestirme) davramisinin gelisiminin sosyal Ogrenme yaklasimina uygun belirlenmesi
Mischel tarafindan yapilmistir (D6kmen, 2009: 59). Ailelerin ¢ocuklarini dogumlarindan
itibaren cinsiyetleri temelinde farkli olarak algiladiklarin1 varsayan sosyal 6grenme kurami,
bu farkliliklara gore davranan g¢ocuklarin sonug olarak cinsiyetlerine gore rol modellerini
ogrendigini vurgular. Kurama goére cevre, bireylerin kendi toplumsal rollerini 6grenmesi
acisindan olduk¢a 6nemlidir (Ersoy, 2009: 105).

Anne ve baba ¢ocuga rol model olan ilk toplumsal gruptur. Erkek ¢cocuklara baba, kiz
cocuklara anne rol model gosterilir. Ornegin; bir kiz cocuktan babasiyla birlikte bozulan
muslugu tamir etmesi beklenmez. Bunu yapmamay1 6grenen kiz ¢ocugu, sonraki yasaminda
babasina hicbir konuda yardim etmeyebilir. Bu cevrenin ¢ocuga yiikledigi rollerden
kaynaklanmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin cinsiyet rollerinin 6grenilmesi iizerinde etkisi en az anne
babalar kadar giicliidiir. Cocuklarin kendilerine rol model belirlemeleri bu sayede gerceklesir.
Ozellikle isitsel basin olarak adlandirilan televizyonun bunda etkisi biiyiiktiir (Dékmen, 2009:
62). Kitle iletisim araglarini kendilerine rol model alan ¢ocuklar, anne ve babalar1 kadar bu

iletisim araclarindan da etkilenmektedir.

1.2.4. Bilissel Gelisim Kuram

Bilissel gelisim kurami, Kohlberg tarafindan One siiriilmiis ve toplumsal cinsiyetin
gelisimini agiklarken, ayn1 zamanda biligsel bir yaklasim sunmaktadir (Dokmen, 2009: 64).
Bu kurama bakildiginda, insanlarin kendileri ile diinyaya iligkin tutarli ve dengeli bir bakis
acisint stirdiirmek icin biligsel tutarliliga ihtiyaglar1 vardir. Toplumca onaylanan 6zellikleri
kendisinde barindiran bir erkek ya da kiz ¢ocugu olmay: kesfetmek biligsel tutarlilig
stirdiirmenin ilk yoludur. Bu goriise gore, cocuklarin davraniglar: toplumsal cinsiyet kimligine
gore tasarimlanir. Kendi cinsiyetleriyle ilgili bilgilere ilk kez karsilasan ¢ocuklar, bir kiz veya
erkek gibi diistinmek ve davranmak arasinda karsilikli bir etkilesim i¢ine girerler. Bunun

sonucunda cinsel kimlik olusur. Artik ¢ocuk, duragan bir cinsiyet rolii kazanmigtir. Kurama
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gore cocuklarin maskiilen ve feminen oOzellikleri benimsemeleri kendilerini bu sekilde
kimliklemeyi istemelerinin sonucudur (Ersoy, 2009: 105).

Bu yaklasima gore, insanlarin biligsel tutarlilia ihtiyaglar1 vardir; bu ihtiyag,
kendilerine ve dilinyaya iliskin tutarli, dengeli bir gorlis olusturmayr ve siirdiirmeyi
istemelerine neden olur. Nasil en iyi kiz ya da erkek olundugunu bulmak ¢ocuklar i¢in bu
tutarlilig1 stirdiirmenin bir yoludur. Erkek oldugunu tanimlayan bir ¢ocuk isteklerini bu yonde
sekillendirirken, kiz oldugunu anlayan ¢ocuk ise kadinsi etkinlik ve tavirlar1 tercih etmek
isteyecektir. Sosyal 6grenmenin aksine bu kuram, c¢ocugun kadinsi ya da erkeksi olmay1
istemesinin nedeninin digerleri tarafindan ddiillendirilmesi degil, kendisini bir kiz ya da erkek
olarak kimliklemesi oldugunu ileri siirer (D6kmen, 2009: 65).

Bu kurama gore, birey kendisine gelen dis bilgileri kendi cinsiyet semasina gore anlar,
anlamlandirir ve &rgiitler (Bem, 1985: 65). Ornegin; cinsiyet semasinda yer alan fiziksel
¢ekicilik unsuru kiz ¢ocuklarina uygun goriiliirken, fiziksel gilice sahip olmak erkek ¢ocuklari
i¢in uygun goriliir. Bu semalarla ¢ocuklar, kiiltiiriin kadins1 ve erkeksi tanimina uygun olarak
kendi davraniglarii diizenlemeye itilmektedir. Bunun sonucunda ¢ocuk kendi cinsiyetine

yakin olan semay1 6grenmekte, boylece benlik kavramini olusturmaktadir.

“Biligsel gelisim yaklasimi 6nemli bilgiler saglamasina ragmen bazi yonleriyle yetersiz kabul edilmistir.
Ornegin; toplum tarafindan cinsiyetlere verilen farkli degerleri aciklayamaz, yani toplumun ile kiiltiiriin
roliinii ihmal eder. Biligsel gelisim eger cinsiyet rol gelisiminin var olusunda ise, bu gelisimi
tamamlayan kiz ile erkek ¢ocuklarin birbirine benzer olmalar1 gerekirdi. Oysa erkek ¢ocuklarin, kizlara
kiyasla daha giiglii cinsiyet kalip yargilari oldugu, begeni ve tercihlerinde daha kati olduklari
gbzlenmigtir. Ayrica eger bilisler davranislarin temelinde ise, bilislerin degismesiyle davraniglarin da
degismesi beklenir. Ornegin, giiniimiizde pek ¢ok genc ¢ift, evde esler arasinda esitlik olmasi
gerektigini kabul etmesine ragmen ev islerinin paylagiminda bu kavramin uygulanmadigi gézlenmistir

(akt. Durkin, 1996: 145-158).”

1.3. Diinyada ve Tiirkiye’de Toplumsal Cinsiyet Arastirmalari

Siklikla kullanilan ve en kabul géren anlam ile toplumsal cinsiyet kavrami, biyolojik
ozelliklerin kadin ve erkegi olusturmasiyla ortaya c¢ikan cinsiyet kavramdan bagimsiz
tutularak, toplum icinde olusan ve karisik toplumsal iliskiler baglami i¢inde yaratilan
nitelikleri, kadinlik ve erkeklik iizerine atfedilen anlamlari, yine kadin ver erkeklerden

beklenen davranis bi¢cimlerini anlatmak i¢in kullanilir.

“Erkeklik ve kadinlik kodlar1 ve bunlarin birbirleriyle olan iliskileri, bir toplumun toplumsal cinsiyet
diizeni araciliiyla iiretilir. Toplumsal cinsiyet diizeni, erkeklerle kadinlar arasindaki giic iliskilerinin

sistemli olarak gergeklestigi ideolojik ve maddi eylemler oriintiisiidiir. Toplumsal cinsiyet diizeni
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kavramini gelistiren JillMatthews’e gore toplumlar, kadin ve erkekleri birbirinden farkli bigimlerde
ayirmistir ve bu ayrimin mutlaka hiyerarsik, esitssiz ve baskici olmasit gerekmez. Dolayisiyla bir
toplumsal cinsiyet diizeni ataerkil olabilecegi gibi esitlik¢i ya da anaerkil olabilir (akt. Ak¢a ve Ergiil,

2016: 18).”

Calismanin bu kisminda toplumsal cinsiyet baglaminda kadin ve erkegin tanimina ve
ifade ettikleri anlamlara deginilecektir. Aym1 zamanda diinyada ve Tiirkiye’de kadin

calismalar1 ve erkeklik olgusu iizerine yapilan ¢aligmalar hakkinda da bilgiler verilecektir.

1.3.1. Kadin Cahismalar1 Arastirmalari

Varolusundan bu yana kadin, yasam kosullarinin gerektirdigi belli donemlerde erkegin
gerisinde bir hayata mahkum edilmistir. Yagsami ev i¢i rollere hapsolmus hale getirilen kadin,
disaridaki hayattan uzak tutulmustur. Bir takim sosyal ve teknolojik gelismelerle birlikte,
giiniimiize yaklastikca disaridaki hayatta daha fazla s6z sahibi olmaya baglayan kadin, ev ici
rollerden siyrilip kendi benligini bulmak adina yeni bir diinyanin kapilarini aralamaya
baslamaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavramimin akademik c¢aligmalarda Onemli bir sorun olarak
goriilmesi, ikinci dalga feminist hareketiyle, ayni zamanda bu iki kavramin birbirini
tamamlamasiyla birlikte baslamistir. Kadinin toplum igindeki yerini irdeleyerek, kadinin
ezilmigliginin sebeplerine deginen ikinci dalga feministler, toplumsal cinsiyet, cinsellik ile
iktidar iliskileri kavramlarini ataerkillik baglaminda tartismaktadir (Bastiirk ve Ak¢a ve Tonel
2011: 16). Kadin kavraminin ataerkillik baglaminda tartisilmasinin en onemli sebebi ise,
kadina erkek odakl1 bir yasam benimsetilmesinden 6tiirii hep bir adim geri planda kalmasidir.

Feminist hareketin bakis agisiyla analiz edilen toplumsal cinsiyet kavrami, uzun yillar
yalnizca kadin arastirmalariyla smirli kalmistir. 1960°1li yillarin kadin  hareketlerinin
sonucunda ortaya ¢ikan kadin ¢alismalar1 feminist ¢alisma olarak da bilinir. Bu donemde
feminist siyaset, eylem ve kuram i¢ ice gegmistir (Bastiirk ve Ak¢a ve Tonel, 2011: 19).
60’l1 yillardan sonra sik¢a duymaya basladigimiz kadin haklar1t kavraminin igeriginin
doldurulmasinda feminist hareketin etkisi biiyiiktiir. Cinsler arasindaki toplumsal olaylari,
siyasi ve ekonomik gelismeleri savunan, kadin-erkek ayrimciligina karsi ¢ikan goriise genel
olarak feminizm diyebiliriz. Kadin 6zgirligli kavrami cercevesinde savunulan kadinlarin
se¢me ve secilme hakki, miilkiyet hakki Batida Fransiz devrimiyle baslamistir. Farkli eylem
ve reformlar sonucunda kadinlar agisindan bazi haklar elde edilmistir. Feministler bu haklari

elde ettikten sonra ozgiirliiklerinin yalniz bu haklarla siirli olmadigini, asil sorunun erkegin
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kiiltiirel egemenligi oldugunu savunarak miicadelelerini siirdiirmektedirler (Imanger, 2006:
23).

Kadmin es ve anne olarak evine ait oldugu diisiincesi 17. ve 18. yiizyillar boyunca ve
sonrasinda evrensel bir hal almistir. 18. Yiizyilin ortalarinda baslayip, 19. Yiizyilin baslarinda
devam eden tarihsel doniigiimler 6zellikle de sanayi devrimi, kadin1 6zel alanda tecrit ederek,
isyeri ile ev mekanini birbirinden ayrilmasina sebep olmustur (Donnovan, 1997: 19). Kadinin
calisma hayatinda rol almaya baslamasi, kadinin toplumda farkli konumlara gelmesine sebep
olmustur. Benligini ¢alisma yasaminda da gosteren kadin, artik ev igine sikisip kalmaktan
kurtulmus, kendini ispat etmek adina gegerli bir alan elde etmistir. Gilinlimiize yaklastik¢a
kadinin ekonomik 6zgiirliigii artmis, erkege olan baglilig eskiye oranla azalmistir.

Kadinlarin toplumda sesini duyurmast yani goriiniir kilinmasi, bugiine kadar disinda
birakildiklar1 ortamlarda s6z sahibi olmalari ve deneyimlerini agiga ¢ikarmalart amaciyla
kadin ¢aligmalar1 daha da 6nem kazanmistir. Kadin ¢aligmalarina yonelik ilk kurumsallagma
hareketleri bati toplumlarinda gergeklesmistir. Akademik ¢alisma bazinda, {iniversite
ortaminda ilk kez 1977'de Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) kurulan kadin
arastirmalari-calismalar1 boliimleri 6nemli bir ivme baglatarak hizli bir sekilde gelismistir.
1980'lerde daha yogun bir sekilde yapilmaya baslatilan toplumsal cinsiyet ¢alismalar1 ve
aragtirmalart kategorisi sinif, ik gibi farkliliklarin analizlerde kullanilmasiin disiplinler
tizerinde daha koklii degisikliklere yol acacagi tartisilmasina yardimei olmustur. Avrupa'da
ise kurumsallasma calismalar1 1970'lerde baslamis, 1980'lerde disiplinler arasi bir nitelige
kavusarak yiiksek lisans ders programlarinda da yer almistir. Bunun yani sira, iiniversitelerde
arastirma merkezleri olusturulmus, geleneklere bagli disiplinlerden gelenler daha 6nce
feminist kabul goren konularin arastirmalar kanaliyla miifredata girmesine neden olmustur.
(Cilingiroglu, 2011: 2).

Tiirk toplumunda toplumsal kiiltlirel dokunun genel yapisiyla ele alinmasi gereken
kadinlik olgusu, toplumun yiizyillar boyunca biriktirdigi, temsil ettigi kimlikle beraber
okunamasi gerekmektedir. Bu diisiinceler dogrultusunda kadin, toplumsal cinsiyet ayrimina
hem erkekler ve toplumun neredeyse tamami tarafindan mecbur birakilmakta, ayn1 zamanda
toplumda tek basina yasamak zorunda kalmaktadir.(Bing6l, 2014: 110). Es, anne, veya ailenin
bir liyesi gibi sifatlar1 Tiirk toplumunda kadina denk goriilen nitelikler olarak siralanmaktadir.
Bunun nedeni olarak toplumda kadinin sadece disiligi temsil ettigi algis1 yatmaktadir.

Ulkemizde ortaya ¢ikan kadm gruplarmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte yeni bir olusum
gerceklesmistir. Bu olusum sonucunda ortaya bir takim makaleler ve yaymlar kadin

konusundaki tartismalari giin yiliziine cikarmistir. Bu durumla birlikte {niversitelerde



14

toplumsal cinsiyetle ilgili dersler verilmeye baslamigtir. Verilen dersler ve yapilan
calismalarla bazi kalip yargilar yikilmaya baslamistir. Tiirkiye'de kadini konu alan ¢alismalar,
sosyal bilimcilerin ¢abasiyla, 1920-1930'larda Kemalist devrimler, 1940-1950'lerde koy
monografileri, 1960-1970'lerin basinda dogurganlik ¢alismalari, 1970'lerde kadin sorununa
farkli yaklagimlar ve 1980'lerde de feminist ¢alismalar olarak bes donemde analiz edilmistir
(Cilingiroglu, 2011: 5).

Universitelerde kadin konusundaki ¢alismalar ve kurumsallasmalar iki grupta ortaya
cikmistir. Ik grup; Kadin Arastirma ve Uygulama Merkezleri adiyla kurulmustur. Birgok
degisik disiplinden, oOncelikli olarak sosyal bilimlerden akademisyenlerin olusturdugu
toplumsal cinsiyet, kadinin sosyal ve ekonomik konumu, egitim, siddet, saglik gibi farkli
konularda arastirmalar yapan merkezler; ikinci grupta ise, Universitelerin Sosyal Bilimler

Enstitiilerinde yer alan Kadin Calismalar1 Anabilim Dallar1 yer almaktadir.

1.3.2. Erkeklik Arastirmalari

Toplumsal cinsiyet arastirmalar1 denince akla ilk gelen kadinlarla ve kadinlikla
ilgilenen arastirmalardir. Bir akademik disiplin olarak arastirilan bu kavram, kadinlar,
erkekler ve escinselleri kapsamasina ragmen akla sadece kadin {izerine yapilan c¢aligsmalar
gelmektedir. Bunun nedeni ise yalnizca iilkemizde degil tiim diinyada cinsiyet sorunlari ile
ilgilenen ¢ogu kadin sosyal bilimci ve aktivistin kadinlik konusundaki biiyiik bilgi agigini
telafi etme duygusu yaninda, kadin disindaki konularin ¢alisilmasinda goniilsiiz
davranmasidir. Kadin, konusunda caligmalarin yogun olmasi yillardir devam eden ve
bitmemis bir kadinlik meselesi ugrasidir. Boyle bir ugras siiregelirken erkeklik meselesini ele
almak hep elestirilmistir. Kadin ve erkegin karsilikli konumlandig1 analizlerde, kadinlarin
ugradig esitsizliklerin tiim suglusunun erkek oldugunu sdylemek uzun bir siire yeterli kabul
edilmistir (Kizilkan, 2014: 11).

Oysa ki cinsiyet birbiriyle iligkisi olan biitiinsel bir kavramdir. Birisi hakkinda bir soru
soruldugunda digerinden de bahsetmek gerekir. Ya da birisiyle ilgili yapilan her yorumda
digeri hakkinda da bilgi sahibi olmak ve kavramlar1 birbiriyle iligskilendirmek gerekir.
Kadinlik ve erkeklik birbirini karsilikli olarak besler, birindeki degisiklik digerini de etkiler.
Toplumsal cinsiyet alaninda yapilan kadin ¢alismalar1 kadar erkeklik ¢alismalarina da yer

verilmesi bu alanin daha zengin ve verimli olmasini saglayacaktir.

Erkeklik, tarih boyunca cesaret, gii¢, bagimsizlik ve bunlarla birlikte fiziksel giicle de iliskilendirilmis,
degerli goriilmiis ve gosterilmistir. Tarihin her doneminde savaslar gergeklesmis ve bunun iginde her

daim siddet ve mertlik olgusu var olmustur. Ozellikle Kita Avrupasi dzelinden bakacak olursak &rnek
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olarak hem Ortagag hem Antik Yunan tarihinde seref ve namus olgusu hayati 6nem tasimis, en {ist
noktada yer almig ve her iki olgu da erkeklik ile es anlamli olarak kullanilmigtir. Hatta lordluk, s6valye
olma ve Antik Yunan’da bizatihi yurttas olma erkeklige isaret etmistir (Tickner, 1992: 6). Bourdieu
(2015: 69) seref olgusunu kadmlar igin negatif bir konumlandirma ile ifade ederek kadinin serefini
sadece korudugunu ya da kaybettigini savunmaktadir. Erkek i¢in bu sifatlar erdemli olarak aciklanirken

kadinin erdemini Bourdieu (2015: 69) bekaret ve sadakat ile sinirlamaktadir (akt. Giidekli, 2016: 84).

Toplumsal cinsiyet ve kadin ¢alismalart sozciiklerine yonelik yapilan calismalarda
erkeklik kavrami hep bir adim geride kalmaktadir. Diinyada bu durum boyleyken, Tiirkiye’de
erkeklik galismalarinin heniiz ¢ok yeni oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. 1998 yilinda
Oguz Onaran, Segil Biiyliker ve Ali Atif Bir tarafindan gergeklestirilen “Eskisehir’de Erkek
Rol ve Tutumlarina iliskin Alan Arastirmas1” yiiriitiilen ilk kapsamli ¢alismadir. Bu ¢alismayi
inceleyerek erkek c¢aligsmalari alanina yonelik ilginin ne kadar yakin zamanda basladigini
goriip, somutlagtirmak miimkiindiir (Altunpolat, 2009: 12 ).

Bu konularda yazilan ilgili tez ve makalelere bakildiginda, durumun neredeyse ayni
sekilde oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Yiiksekogretim Kurulu tez veri tabaninda erkeklik
ve erkeksilik {lizerine yapilan arastirmalarda 2000-2010 yillar1 arasinda, 6zellikle ikinci 15
yilda 6nemli bir artis goriilmektedir. Kronolojik olarak baktigimizda en dikkat g¢eken
calismalar sOyledir: Analysis of TurkishModernity Through Discourses of Masculinities
(Bilgin, 2004), Iktidar, Ataerkillik ve Erkeklik Uzerine (Kundakg¢i, 2007), Kahvehane
Erkekligi-Ankara’da Bir Gecekondu Mahallesi Ornegi (Demren, 2007), Representations of
Masculinities in the Post 1960s TukishCinema (Umut, 2007) ve Toplumsal Cinsiyet
Baglaminda Erkeklik Olgusu (Zeybekoglu, 2009). Ayrcica Colakoglu ve Doganer (2008)
tarafindan yayimlanan Televizyon Reklamlarmma Toplumsal Cinsiyetin Yansimasi: Erkek
Analizi baslikli makale de, yine alanda yaymlanan smirli sayidaki makalelerden biridir
(Renkmen, 2012: 251).

Sosyal bilimlerde erkeklik konusuyla ilgili ¢alismalar 1970’lerden, 6zellikle 1987°den
sonra ikinci donem feminist akiminin konuya gosterdigi ilgi ve LGBT hareketinin daha
giirlesen goriisleri ile artmistir. Erkekler sik¢a ifade edildigi gibi bilimin akli ve gozii
kendilerinde oldugu icin feminist hareketten 6nce kendilerine nesne olarak bakamamisladir.
Ciinkii erkek, “normal olan” dir; referans noktasidir. Erillik (masculinity) Ingilizcenin giinliik
diline bile ancak 19.yiizyilin son yirmi yilinda girebilmistir (akt. Ugan, 2014: 18).

Erkek rolii deger yargilarinin, toplumsal normlarin ve toplumda yasayan diger iiyelerin
beklentileri dogrultusunda davranmay1 gerektirir. Erkegin erkeklik rolii tarafindan ezilmekte

oldugu sonucuna ulagan rol kurami toplumsal cinsiyet iizerine yapilan arastirmalara egemen
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olmustur. Her iki toplumsal cinsi yikan bir kimlik bi¢imi olarak goriilen erkeklik ayni
zamanda kadina yonelik bir baski bi¢cimi olarak da karsimiza ¢ikmaktadir (Atay, 2004: 22-
23).

Toplum erkekten kapitalist is kiltlirii geregi siirekli calismasini, liretmesini, evin
gecimini saglamasin1 beklemektedir. Erkege dayatilan bu zorlu roller, bir siire sonra bireyin
tastyamadigi bir ylk haline gelir. Kendi hayatindan, toplumun dayattigi rolleri yerine
getirmek adina vazgeger. Ayni sekilde kadina da dayatilan bu roller, kisilerin hissettikleri gibi
yasayamamalarina ve toplum odakli bir yasam tarzi benimsemelerine neden olur. Erkeklik
kurgulan fiziksel gii¢, dayaniklilik, rekabet ve hirs iizerine kurulmustur. Yasadigi toplum
icinde kendini bu o6zelliklerden eksik goren erkek daha fazlasini elde etmek isterken,
kendisine dayatilmis bu rollerin kurbani olabilir.

Erkeklik kavrami iizerine yorum yapilirken kullanilan en yeni ve giincel yaklagim ise
hegemonik erkeklik kavramidir. Herhangi bir tarihsel donemde ve kiiltiirde erkeklik
kavraminin sinirlarini ¢izenin ve erkekleri 6zne pozisyonunda insa edenin iktidar iliskileri
oldugunu sodyleyen kavrama hegemonik erkeklik denir (Ugan, 2014: 19).
Connell’in“Hegemonik Erkeklik Kurami1” erkeklik calismalarinda o6nemli bir yerde
bulunmaktadir. Belirli yerlerinde noe-marksist izler varolsa da gilinlimiizde farklilasan bir

yapiya doniismiistiir (Bozok, 2014: 437).

Hegemonik erkeklik, erkeklik kavraminin doniisiimiinii anlamak, anlatmak acisindan yararli bir
kuramsal yaklasimdir. Erkekligin sadece heteroseksiiellik, homofobi ya da kadinlar {izerindeki iktidar
karsisindaki konumu {izerinden degil, farkli boyutlarda da incelenmesini miimkiin kilar. Donaldson’in
dikkat cektigi gibi erkeklerin kendilerini sadece kadinlar iizerindeki degil, “diger erkekler iizerindeki
kontrol ve egemenlik” iliskileri {izerinden de tanimladiklarini gérmemiz bu bakis agis1 sayesinde

miimkiindiir (akt. Alemdaroglu ve Demirtas, 2004: 211-212)

Ozellikle egemen eril ideoloji ve onun hiikmettigi kural ve kaliplar i¢ine kendini
hapsedilmis gibi hisseden erkekler ilk kusak erkeklik calismalar1 icerisinde yer alir. Bu
caligmalar1 baslatan eserlerin ilki JosepPleck ve JackSawyer’in (1974) “Men andMasculinity”
eseri ile yine Joseph Pleck’in (1981) “TheMyth of Masculinity” eserleridir. Bu
calismadaPleck erkekler arasinda ortaya ¢ikan hegemonya miicadelesinin kadinlarin boyun
egdirilmesi ile alakali oldugunu vurgulamistir (Sancar, 2013: 26).

Siyaset erkeklik {lizerinde konusulacak alanlarin basinda gelmektedir. Gegmise doniip
baktigimizda, tarihte yer alan yonetimlerin ¢ogunun basinda erkekler yer almaktadir. Yani
yonetim genel olarak eril odaklidir. Bu durum kadinin varligini geri plana atmis olsa da

gecmiste yasananlar bu yondedir. Daha ¢ok evdeki hayata hakim olan kadinin aksine devlet
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ve siyasi islerin baginda erkekler yer almaktadir. Kadin ve erkegin hayatin farkli alanlarinda
farkli sekillerde s6z sahibi olmalar1 hegemonya yapilarinda da farkliliklarin ortaya ¢ikmasina
da neden olmustur. Erkeklik alaninda ortaya ¢ikan bu nokta Gramsci’nin hegemonya
kavramiyla da iligkilendirilerek farkli boyutlara getirilebilir.

Tim bu arastirmalar 1s18inda erkeklik olgusu giiniimiiz modern diinyasinda da
tartisilmaktadir. Bir¢ok farkli disiplin i¢inde var olan bu olgu, 6zellikle toplumsal cinsiyet
alaninda benlik bulmaya ¢alismaktadir. Her kimlik bi¢imi gibi erkekliginde tanimin1 yapmak
oldukga zordur. Erkegi sabit bir 6z gibi tanimlamak ve incelemek miimkiin degildir. Erkeklik,
giinliik yasam pratikleri icinde zihinsel temsillerde siirekli miizakere yoluyla insa edilen, bu
nedenle sabitlenmesi miimkiin olmayan, tek ve biitiinli ifade eden tanimi asla yapilamayacak
bir kavramdir. Belli bir tanim iizerine oturtulamayan bu kavram, hal bdyle olunca arastirmaya
daha acik bir hale gelmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de cesitli calismalarla toplumsal cinsiyet
kavrami altinda arastirilan erkeklik olgusu farkli bir¢ok arastirmanin konusu olmustur.
Gegmisten gliniimiize ¢ok farkli diisiiniirlerin tizerine yorum getirdigi bu kavram arastirilmaya
devam etmekte, en az kadin olgusu kadar dikkat ¢eken ornekleri i¢inde barindirmaya devam

etmektedir.

1.4.Medyada Cinsiyet¢i Soylem

Toplumsal cinsiyet kavrami, farkli bir¢ok kavram ile iligskilendirilebilir. Bu kavramin
en fazla etkilesim icinde oldugu mecra hi¢ siiphesiz medyadir. Giinlimiizde insanlar
birbirlerinden haberdar olmak, eglenmek, bilgilenmek adina neredeyse tiim bilgileri medya
sayesinde elde ederler. Ozellikle kitle iletisim araglarinin insan hayatindaki énemi toplumsal
cinsiyet kavraminin medya sayesinde hayatimiza taginmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Kitle
iletisim araclar1 sayesinde yapilan farkli programlarda toplumsal cinsiyet kavraminin stirekli
karsimiza ciktigina sahit olmaktayiz. Bu programlari yapan kisilerin kar amaciyla yola
ciktigin1 varsayarsak eger, toplumsal cinsiyet kavrammin medyada farkli sekillerde ele
alindigina da sahit oluruz.

Toplumsal cinsiyet rollerinin topluma yansitilmasi, benimsetilmesi noktasinda
medyanin milyonlarca kisiye ulasabilme giiclinii elinde bulundurmasiyla iliskilendirilebilir.
Bu durum farkli birgok mecrada tartigmalarin odagi olmustur. Daha ¢ok izleyici ¢ekmek
adina, kar amaci giiden kuruluslar, medyada kadin hareketleri noktasinda katkilar yapsalar da,
ataerkil toplum yapisinin islendigi yapimlar daha cok tercih edildigi i¢in bu konulara

yonelmektedirler (Giidekli, 2016: 63). Sonug olarak bakildiginda medya ve toplumsal cinsiyet
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iligkisi beklenti odakli siiregelen bir iligskidir. Yani toplumdan medyaya, medyadan topluma

bir dongii vardir.

1.4.1. Eril Soylem

Erillik kavram olarak erkegin, toplumsal hayatinda ne sekilde davranip, ne sekilde
diisiinecegini belirleyen, kisiden erkek oldugu i¢in beklenen rol ve davraniglari hayata
gecirmesidir.

Baslangicta biyolojik bir tanimlamadan ortaya ¢ikan erillik kavrami, 6ziinde biyolojik
kokenli olsa dahi sosyal agiklama ve tanimlamalar1 i¢cinde bulunduran genis bir duruma
karsilik gelmektedir. Diinyaya gelen her birey eril ya da disil bir bedene sahip olur. Fakat
sonrasinda bu bedene ait bir kimlik olusturmak bulundugumuz sosyal ve Kkiiltiirel ¢evre
sayesinde gerceklesir. Yani i¢ine dogdugumuz ortam eril ya da disil bedene karakteristik
ozellikler yiikler. Erkek ya da kadin olarak diinyaya gelmemiz, kiiltiirel araglarin
sekillendirmesiyle erillik ya da disillik denen sosyal kavramlara doniisiir (Sankir, 2010: 6).

Kadin ya da erkek olarak diinyaya gelen bireyin sosyal bir kavram olan erillik ve
disillige donlisme asamasinda yasadiklari kiiltiirel ¢evreyle ilgilidir. Erillik sosyal bir
tanimlama olduguna gore kiiltiirden kiiltiire, baglamdan baglama ya da zamandan zamana
degisiklik gosterir. Yani erillikle iligkilendirilen bir kiiltiirel kavram, farkli cografyalarda
farkli karsiliklar bulabilir. Bunun sonucunda her toplum kendine 6zgii erkeklik degerleri
yaratir. Yarattig1 bu degerleri kendi toplumlarina gére benimseyen erkekler ise, o toplumun
erillik kavramini igsellestirmis olur. Bunun sonucunda da erillik kavrami, bir toplumdaki
erkegin, o toplumda nasil davranmasini, diisiinmesini, ne tarz davranis ve tutum iginde olmasi
gerektigini belirler. Eril ideolojinin baskin oldugu toplumlari ise eril toplum olarak

adlandirabiliriz:

Eril toplum olusumunda semavi dinlerin biiyiik etkisi vardir. Connell’a (2016: 166) gore tiimiiyle
erkeklerden olusan Katolik hiyerarsisinde kadmlar i¢in yapilan tasvirlerin saf, uysal, itaatkar vb. gibi
ozellikleri vurgulamasi da bu durumu ortaya koyan bir 6rnektir. Toplumlardaki is boliimii cinsiyete
dayal1 bir sistemi barindirdigindan gelisen ve yasayan her ideoloji de ataerkil oriintiiyii tagimakta ve bu
da toplumlarin yap1 taslarina sirayet ederek eril toplum olgusunu gii¢lendirmektedir (akt. Giidekli, 2016:

101).

Maral’a gore (2004:140) erillik; erkeklere mal edilen o&zelliklerin, diisiince ve
yaklagim bigimlerinin toplumlara ve zamana goére degisebilen bir toplamini ifade eder. Eril
yaklagimin hakim oldugu toplumlarda erkegin baskin oldugu bir yasam tarzi mevcuttur.

Kadin, erkege gore kendini daha geri planda hisseder. Erkek ise kendini toplumda hirsli,
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girisken, rekabete agik bir noktada goriir. Eril toplumlarda, kadin daha ¢ok ev i¢i yasama
itilmistir. Disiliginin verdigi sorumlulukla birlikte kadin, evde es ve anne rollerini
istlenmistir. Calisma yasamina atilan kadinlar da yok degildir. Fakat bu kadinlar yine erkek
kadar giiclii ve topluma hakim olarak goriilmemektedir. Yani eril yaklasimin hakim oldugu
toplumlarda kadinin yasam alani, erkege oranla daha kisithidir. Eril sdylemin ve egemen
kiiltiirin baskisina maruz kalan kadinlar kendilerini tanimalarina ve benliklerini ortaya
koyabilmelerine olanak saglayacak 6zgiir sosyal ortamdan uzak kalmislardir.

Kadma kars1 var olan 6n yargilar tarihsel siireclerle birlikte kirilmaya baslasa da eril
ideolojinin varligr daha baskin gelmektedir. Sembolik etkilesimci yaklasim, eril toplum
merkezli sosyal iliskileri ele alir. Bu yaklasim toplumsal roller, kisilik ve kimligin
birlikteliginin elestirisini i¢cinde bulundurmaktadir. Bireyin cinsel kimliginin erken ¢ocukluk
evresinde olustugu gbézlemlenmistir. Bu donemde olusan cinsel kimlik, gelisip uzun vadeye
yayilir. Toplumun Ogretisi dogrultusunda her iki cinsiyet de kadmin toplumda ikincil
konumda oldugu kanisina varmaktadir (Sankir, 2010: 4). Kadinin toplumeca ikincil konumda
oldugu sonucuna varilan eril toplumlarda, bu durum tehlike arz etmektedir. Bunun nedeni ise

erilligin bitmeyecek ve siirekli devam edecek bir dliimsiizliige doniismesidir.

1.4.2. Aynistiricr ve Nefret Icerikli Soylem

Gilinliik hayatin iginde irettigimiz tiim disiinceler dil ekseninde sekillenir. Herhangi
bir olay veya olgunun hem geleneksel kitle iletisim araglari hem de yeni medya ortamlarinda
sOylem ekseninde anlam iiretmeyi beraberinde getirmektedir. Yani sdylem iirettigimiz tim
diisiince ve anlamlarin i¢inde var olandir. Hayatimizin ve diisiincelerimizin bu denli i¢inde var
olan sdylem kavraminin O0nemi biiyiliktiir. Calismanin bu kisminda sdylem kavramina
deginmemiz yararl olacaktir.

Séylem kavrami Tiirk Dil Kurumu tarafindan “Sdéyleyis, sOylenis, sesletim, telaffuz. 2.
Kaliplasmis, kliselesmis soz, ifade. 3. Bir veya bir¢ok ciimleden olusan, basit ve sonu olan

bildiri, tez.” olarak agiklanmaktadir (www.tdk.org: 15.10.2017). Ciinkii sdylem, salt bireysel

duygu ve disiincelerin dilde ifade bulmasi degil; toplumsal bilgi birikiminin, deger
yargilarinin, ideolojilerin temsilcisi ve yeniden iireticisidir. S6ylem, ideolojilerin yeniden
tretiminde ve giinlik ifadelerde vazgegilmez bir rol oynar (Van Dijk, 2003: 13).
Soylemlerimizin ¢ogu, 6zellikle de bir grubun iiyesi olarak konustugumuzda, ideolojik temelli
goriislerimizi ifade eder (Van Dijk, 2003: 9). Soylem, hem ideolojilerden beslenir ve

ideolojilere gore sekillenir; hem de ideolojilerimizi belirler ya da degistirir (Van Dijk, 2003:


http://www.tdk.org/
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111). Ideolojileri bu denli etkileyen sdylem kavrami hakkinda birgok farkli diisiiniir, konu
hakkinda farkli yorumlarda bulunmustur.

“Soylem kavramina deginirken Faucault’dan bahsetmemek imkansizdir. O, séylem
kavramina biiylik katkilar saglamis bir isimdir. Faucault modernistlerden farkli olarak,
sOylemin altinda var olan bilgi ve diisiinceyi kiiltiirel, tarihsel ve ideolojik yaklasimlarla ele
almigtir. Faucault’ya gore soylem, 6zne, tarih ve bilgi, sdylem tarafindan birlestirilmektedir.
Cinkii soylem kavrami, segici, aktaric1 ve belirleyici nitelikleri kendi igerisinde
barindirmaktadir (akt. Karaman, 2016: 4).”

Nefret soylemi konusunda ise, uluslararasi alanda baglayict bir hukuk bolgesinde
ortaya ¢ikmig bir tanim bulunmamaktadir. Uluslararasi alanda tek tanim Avrupa Konseyi
tarafindan ortaya konulmustur. Bu kavramin temelinde; 6nyargi, ayrimcilik, hosgoriisiizliik,
asagilama, 1rke¢ilik, milliyetgilik, diismanlik, hakaret, cinsiyet¢ilik yatmaktadir. Nefret
sOylemine neden olarak sayilan bu kavramlarin bulunmasi, adaletsizliklere, barisa sekte
vurmaya, bagkalarinin haklarin1 gasp etmeye sebep olmaktadir. “Nefret soylemi” kavrami,
yabancilara diismanlik, irk¢1 nefret, gdgmenlere yonelik sdylem, ayrimeilik, diigmanlik ve
dinsel hosgoriisiizliik olmak iizere pek ¢ok farkli alanda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda
“nefret sOylemi” muhakkak belirli bir kigsiye veya gruba yonlendirilmis yorumlari
kapsamaktadir.

Nefret sdyleminin uygulandigi kisi ya da gruplarin, bu yaklasima maruz kalmasi,
asagilanmasi ve hedef gosterilmesi onlar1 kii¢lik diisliriicii duruma getirirken, diger yandan
nefret dolu bu sdylemi iireten grubun gii¢lii ve énemli oldugunu gdstermektedir (Inceoglu ve
Coban, 2014: 73). Bunun sonucu olarak nefret sdylemi, hedef aldig1 grubu zor durumda ve
toplumda dislanmis olarak gosterir. Bu da toplumsal gruplar arasinda hiyerarsik bir ayrimin
var olduguna isaret eder.

Birey diinyaya geldigi andan itibaren kendisini SOsyal bir grubun iginde bulmaktadir.
Ya da deneyimleri dogrultusunda kendisini farkli sosyal gruplar i¢ine girme g¢abasi i¢inde
hisseder. Bireyin kendi istegiyle bir gruba dahil olmasi, kendisine sosyal bir kimlik
olusturmas1 demektir. Kisi kendisini konumlandirdig1 ve kendisini ait hissedip tanimladig:
yere gore kendisinden farkli olanlar1 otekilestirmektedir. Bu otekilestirmenin sonucunda
nefret sdylemi dogmaktadir. Nefret sOylemi yasamin ¢ok farkli alanlarinda karsimiza
cikmaktadir. Cogunluktan ayri1 oldugumuz bir diisiinceyi benimsedigimizde, farkli bir din
grubuna ait oldugumuzda ya da farkli bir cinsel kimligi tercih ettigimizde. Nefret sdylemi

farkli kanallarla, daha genis kitlelerde yanki uyandirabilir. Bu bir yiirliylis, bir eylem ya da
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herhangi bir medya kanaliyla gerceklesebilir. Yaptigi haberlerle insanlari bilgilendiren medya
kanallar1, nefret sdyleminin sik¢a yapildigi bir mecradir.

Elinde bulundurdugu “giindem olusturma” giicli sayesinde medya, istedigi haberi
onemli hale getirirken, istemedigi haberi ise degersizlestirebilir. Insanlar medyadan aldiklar
haberler sayesinde bir konu hakkinda bilgi sahibi olurlar. Ve bu konu hakkinda kendilerince
bir fikir selde ederler. Medya ise bir haberi verirken, haberi sunus tarzina, kullandig1 dile ve
islubuna dikkat etmelidir. Ciinkii bireyler medya tarafindan olusturulan haberi kabul
etmediklerinde kendilerini dislanmis hissetmektedirler (Ozkan, 2006: 34).

Sahip oldugu ozellikler nedeniyle medya, nefret sdylemi iiretmeye elverigli bir
yapidadir. Ayrimer bir dil kullanan medya, devletin ideolojisini ve icraatlarint mesrulastiran,
egemen sistemin ¢ikarlarin1 koruyan, muhalifleri Otekilestiren bir tavir takinir. Medyanin
kullandig1 sdylem egemen grubun sdylemidir. Egemen grubun ideolojisini yayan en etkin arag
olan medya, ayn1 zamanda toplumsal iletisim siirecinin belirleyicisidir. Medyada kurgulanan
gerceklik, egemen ideolojinin ¢ikarlar1 dogrultusunda olusturuldugu icin “6tekiler” medyada
kendine yer bulamayacaktir. Medyanin kullandig1 siddeti koriikleyen dil, sistemin yarattigi
sorunlart toplumun sisteme yoneltmesini engellemekte ve nefret duygularimi koriikleyerek
olusan 6fkeyi Gtekilere yoneltmektedir (Coban, 2009: 4).

Sonug olarak toplumdaki egemen sinifin ya da siniflarin, kendilerine gére dezavantajli
bulduklar1 gruplara yonelik ayrigtirma, diglama, asagilama, hedefe alma, yildirma,
diismanlagtirmaya yonelik amaglarla var edilen nefret soylemi, bireylerin en temel
haklarindan biri olan esit haklara sahip olma, yasama ve katilim hakkini tehdit etmekte ve
kisitlamaktadir. Nefret sdylemiyle miicadele etmek, yalnizca nefret sdyleminin hedef aldig:
kisi ya da toplumsal gruplarin problemi degil, biitiin toplumun sorunudur. Nefret sdylemi

bazen, degisik kanallar araciligiyla normalmis gibi verilmektedir.

1.5.Medyada Cinsiyet Temsilleri

Temsil; toplumsal, kiiltiirel, tarihsel degerlerin bi¢imlendirdigi toplumsal cinsiyet
rollerine gore belirlenmekte; renkler, bicimler, dil adayin cinsiyetine gore degisim
gostermektedir. Adayin cinsiyeti onun medyadaki yerini etkilemektedir. Medyada kadin ve
erkek adaylar, farkli sekillerde temsil edilir.

Insanlik tarihi boyunca siyasi, ekonomik, dini vb. kurumlarin hegemonik yapisi, belli
kurallarin dayatildig1 toplumsal yapinin, tek olanakli yapt oldugu konusuna deginmistir.
Cinsellik de bu goriis icindedir ve sadece kadin ve erkek arasinda gergeklesirse ve herkes

dogdugu cinsiyette kalirsa kabul goriir. Birgok insan icin LGBTI (lezbiyen, gey, biseksiiel,
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trans ve interseksiiel) birey olma, yaygin kadin ve erkek kabuliine yonelik bir tehdit olarak
algilanmakta, aligilan rollerden sapanlar, toplumsal yapiyr yikma korkusu yasamaktadir
(Yavuz, 2016: 41). Bu diisiinceyle birlikte medyada kadin, erkek ve LGBTI bireylere karst
farkli soylemlerin insa edildigi gercegi karsimiza ¢ikmaktadir. Medyada yapilan temsillerin
farkli olmasmin bir¢ok nedeni vardir. Toplumlarin kendi i¢lerinde barindirdiklar kiiltiirel
miraslar, cinsiyetlerin yasam iginde farkli sekillerde karsimiza ¢ikmasina neden olmustur.
Kadin, erkek ve LGBTI bireylerin toplumda nasil temsil edildiklerine ¢alismanin bu kisminda

deginilecektir.

1.5.1. Erkek Odakh Cinsiyet Temsili

Farkli kiiltiirlerde, tarihin farkli anlarinda ve degisik cografyalarda erkeklere ve
kadinlara yiiklenen rol ve sorumluluklarin toplumsal cinsiyet olarak adlandirildigindan daha
once s0z etmistik. Cinsiyet biyolojiktir. Toplumsal cinsiyet ise cinsiyetin biyolojik kismindan
ayr1 olarak kadin ve erkegin toplum i¢indeki algilanislartyla ilgidir. Sabit ve degismez dogal
farklar1 degil, kadin ve erkeklerin bedensel farklarinin toplumsal anlamlarini insa eder. Medya
toplumsal cinsiyet rollerinin 6grenildigi ve yeniden iiretildigi alanlardan biridir. Kadinlik ve
erkeklige yonelik calismalarda, kadin ¢alismalar1 daha erken yillarda baslamis ve erkeklik
caligmalarina gore daha fazla veriye sahip bir alan haline gelmistir. Bununla birlikte kadin ve
erkek rollerini yeniden kuran ve iireten bir ara¢ olarak bu konu medyada sik¢a karsimiza
cikmustir.

Medyada temsil farkli sekillerde gerceklesmektedir. Bu durum kadin ve erkek
adaylarin temsili konusunda da gecerlidir. Toplumsal, geleneksel ve geg¢mis degerleri
toplumsal cinsiyet rollerine gore belirleyen temsil, erkek ve kadinin medyada ne sekilde
konumlandig1 hakkinda da bilgi vermektedir (Caglar, 2014: 72). Toplumsal cinsiyet rolleri
medya sayesinde yeniden iretilmekte, siirdiiriilmekte ve farkli sekillerde devam
ettirilmektedir. Erkekligin en yogun olarak temsil edildigi mecralarin basinda gelen medya, bu
konunun iletilmesi acisindan giiglii bir aragtir.

“Glinliik hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline gelen medyanin insan hayatina
etkisi oldukca biiyiiktiir. Diziler, klipler, filmler, reklamlar ve programlar erkeklik konusunun
yogun olarak islendigi farkli medya kanallaridir. Katz (1999), erkeklik hakkinda dikkat ¢eken
bir takim agiklamalarda bulunmustur. Cagdas Amerikan erkekligini daha iyi anlayabilmek
icin medyada neler olup bittigine bakmak gerektigini ifade ederken, yakin zamana kadar
medyada icerik analizlerinde feminist perspektif iizerinden kadin goriintiilerine

odaklanildigini, kadinlarin temsiline nazaran erkek goriintiilerine ilginin de bir hayli az
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oldugundan s6z etmistir. Katz’in bu tespiti baglaminda 6zellikle toplumsal cinsiyet tabanli
medya caligmalarinda kadin temsillerinin 6n planda oldugu goriilmektedir (akt. Giidekli,
2016: 107).”

Erkekler igin belirlenen ideal roller bulunmaktadir. Medya metinleri bunlar1 iletmede
bir ara¢ olarak goriilebilir. Medya imgeleri, baz1 pratikleri erkeksi karakterlerin 6zellikleri
olarak aciklarken ortak bir sembolik dil kullanir. Hegemonik erkeklik fantezileri yaratmada
kitle iletisim araglarinin degerli bir rolii vardir. Erkeklerin sosyal davraniglar1 da erkeklige
dair bu fantezi ve ortak inanislardan etkilenmektedir (Akga ve Ergiil, 2016: 22).

Medyada kadin ve erkek odakli temsiller birbirine karsit olarak var olmaktadir.
Medyada kadin, erkege bagimli olarak gosterilmekte, erkekleri psikolojik olarak kiskirtan
tarafin kadin oldugu sodylenmektedir. Yine kadinlarin kendilerinden beklenen toplumsal
degerlere, namus, ahlak anlayisina uygun olmayan davranislar gosterdiklerinde ya da erkegin
igsizlik, yoksulluk gibi sorunlar yasamasi durumunda siddete maruz kaldiklar1 anlami
vurgulanmaktadir (akt. Dursun, 2008: 73).

Tiirkiye’de modernlesme anlaminda farkli bir eksenin olustugu 1990’11 yillarda
erkeklik calismalar1 ivme kazanmus, ylikselise ge¢mistir (Akga ve Tonel, 2011: 31). Medyada
erkeklik alaninda yapilan ¢aligmalara baktigimizda, pek fazla calismayla karsilasmamaktayiz.
Toplumsal cinsiyet denince akla sadece kadin ¢aligmalarinin gelmesi ve ilerleyen feminist
calismalarla birlikte, erkeklik alanindaki calismalarin da sayist giin gectikge artmaya

baslamistir.

Spor medyasinda erkek odakli bir izlenimin vardir. “Spor Medyasinda Hegemonik Erkekligin Yeniden
Uretimi” ¢aligmasinda Hacisoftaoglu ve Koca’nin da eril agirlikl bir sdylem kullandiklarini gérebiliriz.
Bu c¢alismada var olan erkek odakli séylem ve temsil, hegemonik erkekligin yeniden iiretimine isarettir

(akt. Giidekli, 2016: 110).

Nitekim toplumsal cinsiyet ve spor iliskisi kurulan calismalar incelendiginde kadin
sporcularin haberlestirilme oranimin erkek sporculara gére daha az oldugu karsimiza
cikmaktadir.

Tiirkiye’de yazili ve gorsel medyada egemen ataerkil bir ideoloji hakimdir. Medya
kuruluglarinin yonetim kademesi, TV prodiiksiyonlar1 ve kdse yazarliklar1 erkek temsilinin
yogun bir sekilde goriildiigli baslica medya alanlaridir. Kitle iletisim araglarindan televizyon
ise erkek temsilinin en fazla gosterildigi alandir. Sinemada ise erkeklik temsili aksiyon, savas

ve polisiye tarz1 filmlerle karsimiza ¢ikmaktadir. Sinema alaninda yiiksek gise yapan fantastik
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filmlerin de basrol oyunculart genelde erkek odaklidir. Kahramanlik ve dogaiistii giigleriyle
bir taraftan erkekligi de yticelten bu yapimlarda kadin kahramanlarin azlig1 devam etmektedir.

Diinyada ¢ok biiyiik yapim sirketleri mevcuttur. Bunlarin i¢inde en biiylik ¢izgi roman
yapim sirketi {invanin1 tastyan Marvel’de karakterler ¢ogunlukla erkektir. Onemli bir ¢izgi
roman olan Marvel iiriinli FantasticFour’da yer alan dort kahramandan sadece biri kadindir
(Gtidekli, 2016: 110). Cinsiyetlerin medyadaki kullanimi hig siiphesiz iilkeden iilkeye degisim
gostermektedir. Diinyada medya sektoriiniin en giiglii kuruluslari ve yapimlar1 Bati
toplumlaridir. Bat1 toplumlarinin yaptigi1 sinema filmleri ve programlardan, Tiirkiye’de ilham
almaktadir.

Var olan caligmalara da bakacak olursak eger medyada erkek egemen bir dil ve
sOylemin hakim oldugu acik¢a goriilmektedir. Burada var olan erkek egemen sdylem, aslinda
toplumsal cinsiyet rollerinin temsilini gostermektedir. Toplumun ic¢inde var olan erkek
egemen sOylem varligini medyada da gostermektedir. Aslinda medya toplumdaki egemen
sOyleme hizmet etmektedir. Egemen sOyleme ve halka hizmet eden medyanin, eril sdylem
konusunda bu denli baskin olmasi, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin de ortaya ¢ikmasina

neden olmustur.

1.5.2. Kadin Odakh Cinsiyet Temsili

Medyada kadin temsili sorunludur. 2005°de Tiirkiye’de gozlenen gazete sayisi ve
gozlemin stiresi (I Mayis 2004-30 Nisan 2005) itibariyle kapsamli bir medya izlemesini
gerceklestiren BIA projesinin verilerine gore; bir y1l boyunca 12 gazetede yayimlanan 493.103
haberin sadece 3453’ii kadinlarla ilgilidir. Bu sadece yilizde 9,3’liikk bir temsil anlamina
gelmektedir (Alankus, 2012: 25). Kadinlarin medyada temsilinin bu denli az ve sorunlu
olmasi, ataerkil sistemin egemenliginin ortaya ¢ikardigi bir durumdur. Erkeklerin temsilinin
kadinlara oranla fazla olmasi, medyada kadinlara verilen degeri ortaya koymaktadir.

Medya sdylemleriyle kadin1 bastan insa ederken ayni zamanda kullandig1 belli imge
ve yasam tarzlariyla da, kadinlarin erkeklerle esit olmayan konumlarini pekistirebilecek bir
yapiya sahiptir (Binark ve Bek, 2007: 147-148).Ciinkii kadin, medyadaki temsilde erkekten
daha geri planda ve sahip oldugu haklarla daha eksik konumda gésterilmektedir. Bu durumun
ortaya ¢ikmasinda kadinin medyada ne sekilde temsil edildigi 6nemlidir. Kadin1 haberlerine
malzeme olarak goren medya yaptig1 haberlerle kadimi okuyucu kitlesine sunarak
tiikketilmesine neden olmaktadir. lyi anne, giizel kadm, uyumlu es ya da cinsel bir obje gibi

sunusglar kadinin medyada malzeme olarak kullanildigina da isaret eder.
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1970°’1i yillarda feminist medya caligmalar1 ile daha yogun incelenmeye baslayan
medyada kadin temsilleri, yapilan c¢alismalarla glinlimiize kadar gelmis ve kadini ikincil
konuma iten toplumsal ilerlemelerin medyada var olan kadin temsilleriyle yakin iligki iginde
oldugu gozlemlenmistir. Medya temsilleri, anlamin aktarilmasinda ve yeniden insa
edilmesinde Onemli aktdrlerden biridir. Bu temsillerin aktarilmasi sonucunda da ortaya,
kadinin medyada erkege gore ikincil konumda oldugu gergegi ¢ikmistir (Yavuz, 2016: 144).

Medyada kadinlar, erkeklerin aksine diisiinceleriyle degil daha ¢ok dis goriiniisleriyle
var olmaktadirlar. Bu durum da kadinin bir obje konumuna diismesini beraberinde
getirmektedir. Yapilan haberlere bakildiginda da kadmin ikincil planda oldugu
goriilmektedir. Haberlerde kadinlarin bagarilarinin - 6nemsenmedigi, kadin seslerinin
duyurulmadig1 géze carpmaktadir. Haberin kaynaginda kadin olsa dahi, yer aldig1 o haberde
kamusal bir sorunun tarafi degil, daha ¢ok soruna iliskin yorumu destekleyecek kanit olarak
kullanilmaktadir. Kadin medyada daha ¢ok namus, cinsellik, zina, agk, aldatilma, intikam,
kiskanglik, tecaviiz gibi konularla giindemdeki yerini korumaktadir (Inceoglu, 2004: 11-15).
Ayrica yazili basinda kadina yonelik yapilan haberler genellikle {iciincii sayfa haberlerinde
yer alir. Bu sayfada yer alan haberlerde ise kadinlar “kurban” olarak gosterilir.

Gazetelerin reklam ve kadin sayfalari, kadinlarin ve kadinlari ilgilendiren haberlerin
yogun olarak islendigi yerlerdir. Bu sayfalarin disinda politika, spor, ekonomi haberlerinde de
yer alan kadinlar belirli kaliplar igine sokulmakta ve belirli sozlerle temsil edilmektedirler.
Fiziksel goriiniisleri, ev i¢i yasamda tistlendikleri roller, aile hayatinda bir erkegin esi olmalari
bu rollerden bazilaridir. Gazetelerde de kadin siirekli birine bagimli olarak tasvir edilmekte,
Ozgiir bir birey olarak nadiren haber konularinda yer almaktadirlar. Gazete haberlerinde
kadinlar sadece ‘“toplumsal ahlak”, iffet, namus konular1 etrafinda ele alinirlar. Buna
uygunluklar1 ve c¢ogunlukla da bundan sapmalar1 dahilinde ise haber konusu olmaktadir
(Yavuz, 2016: 144).

Haber metinlerinde kadinlar genelde kurbanlar ve pasif bir bi¢imde siddete maruz
kalanlar olarak temsil edilerek var olmaktadir. Haber metinlerinde erkeklerin kadinlara
yonelik uyguladiklar siddetin nedenleri olarak da gdsterilen alkol, uyusturucu kullanimi ya da
issizlik gibi faktorler kadinlara yonelik siddeti otaya koymak adina kullanilmistir. Haberlerde
kadinin siddetinin Sebebi olarak psikolojik rahatsizliklar, kisisel saplantilar ve tuhafliklar
gosterilmektedir. Haber metinlerinde ikincil ve zor durumda birakan temsillere maruz kalan
kadinlarin, bu temsil bigimlerini bir nevi kendilerinin yarattig1 vurgusu yapilmaktadir. Yani
siddete maruz kalan kadinin, haberlerdeki temsil bi¢ciminde erkegin uyguladigi bu yanlis

davranista, erkegi bir sekilde kadinin kigkirttigi gibi sdylemler ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlarla
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ilgili yapilan haberlerde genelde kadinin viicudu cinsel obje olarak kullanilmaktadir. Ornegin;
cinsel siddete maruz kalan bir kadin1 konu alan haberde, kadmin diistiigli durumu agikca
gosteren haber fotograflari, haberde kadin temsilinin ne denli ¢irkin oldugunu kanitlar
niteliktedir.

Genelde medya yapilanmalarinin sahibi ve yoneticileri erkeklerden olusmaktadir.
Erkek egemenliginin yoneticisi oldugu bu iktidar araci cinsiyetgiligin siirdiiriilmesi ve
yaygimlastirilmasinda dnemli bir noktadadir. MEDIZ’in 2008 arastirma verilerine gore;
gazetelerin yonetim kadrolarinin yer aldigi kiinyelerde kadin temsili yiizde 21°dir. Gazete
departmanlarinin yonetici kadrolarmma bakildiginda ise 10 kisiden yalnizca biri kadindir
(MEDIZ, 2008: 33).Ortaya cikarilan arastirmalarda medya sektdriinde ¢alisanlarin genellikle
erkek olmasi sebebiyle; medyada kullanilan dilin erilligi, haberlerde kadinlarin geri planda
kalmasi, var olan haberlerde ise genelde magazinsel ve cinsellik igeren haberlerde olmalari,
medya metinlerinde verilen mesajlarda toplumsal cinsiyet esitligi {izerinde durulmamasi,
cinsiyet¢i kalip yargilarinin medyada olan ne etkisinin ne denli biiyilk olduguna isaret
etmektedir.

Kadina yonelik yapilan ayrimci sOylemler yasamin farkli alanlarinda karsimiza
cikmaktadir. Farkli sekillerde, farkli mecralarda temsil edilen kadin ¢ogu zaman cinsel obje
olarak nitelendirilmektedir. Medyada calisan kadinlarin da erkek calisanlara gore daha alt
kademelerde gorev almasi yani sektordeki ¢alisma ortaminin dahi cinsiyete gore sekillenmesi
kadina yapilan ayrimciligi ve adaletsizligi gozler oniine sermektedir (Erdogan, 2011: 36). Bu
cercevede kadinin medyada da gerektigi gibi s6z sahibi olmadigi, farkli sekillerde temsil
edildigi ve bu temsillerin kadinin konumunu oldugundan daha alt kademede gosterdigini
sOyleyebiliriz.

Sonug olarak medyada kadin temsiline bakacak olursak eger; medyanin igerisinde yer
alan aktdrler medyanin igerigini belirleyen en dnemli unsurlardir. Bu aktdrler medyada temsil
sekillerinin ortaya ¢ikmasina sebep olurlar. 1960’larda etkinlesen kadin hareketi sebebiyle
1979’larda medyada kadin hareketine dair ¢ok sayida haber yaymlanmistir. 1980’lere
gelindiginde ise kadin hareketi diislise ge¢mis, bu konuyla ilgili haberlerde azalmistir. Daha
oncede soz ettigimiz gibi gazetelerde kadin haberlerine reklam sayfalarinda, {igiincii sayfa
haberlerinde, kozmetik ve saglik iirlinlerini kapsayan haberlerde yer verilmistir. Medyada
kadin taniminin ingas1 ve yeniden insasinda erkek egemen sdylem yapilart hakimdir. Siyaset,
hukuk, din vb. alanlarin kurucular1 ve olusturucularinin erkek olmasi dolayisiyla egemen
sOylem, erkekleri temel alarak olusturulmustur. Medyada da durum bundan ibarettir. Kadin

erkegin hep golgesinde kalmistir. Yapilan haberlerde degersiz goriilmiis, cirkin sdylem ve
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temsillere magdur kalmistir. Kadinin kamuoyuna bu sekilde ikincil planda oldugu sdylemini

en ¢ok medya yansitmistir. Yani medya bu sdylemin en 6nemli tagiyicisidir.

1.5.3. LGBTI Odakh Cinsiyet Temsili

Bireyler hayata kadin ve erkek olmak iizere biyolojik cinsiyet farkliliklariyla gelir.
Icinde yasadiklar1 toplum, gelenekler, beklentiler kadin ve erkege belirli anlamlar
yiiklemektedir. Bu anlamlar ortaya toplumsal cinsiyet kavramini ¢ikarir. Yasanilan zaman,
mekan ve kiiltiire gore toplumsal cinsiyet kavrami degisiklikler gosterebilmektedir. Genel
kabulde kadinlik ve erkeklik olarak kurulan ve hiyerarsik olan bu siiregte zaman zaman farkli
cinsel yonelimler de ortaya ¢ikmakta ve bu yonelimler de yine toplumsal yasam igerisinde
sekillenmektedir.

Medya belli bir konuyu hayata gecirirken, belli normlar ve standartlar ¢evresinde
hareket etmektedir. Toplumsal cinsiyet konusunun medya tarafindan hayata gecirilmesi ve
algilanmasi agamasinda cinsiyetin biyolojik halinden ¢ok toplumsal kismiyla ilgili haberler
yapilmaktadir. Medyanin olusturdugu bu norm ve standartlar disinda kalan bireyler ise
otekilestirilmekte ya da sapkin bireyler olarak nitelendirilmektedir. Boyle nitelendirilen
kimlikler cinsellik, kan, kavga, cinnet ve bunalim gibi siddet unsurlariyla topluma
sunulmaktadir. Bu sekilde medya araciligiyla sunulan kimlikler escinsellik kimligi diye
adlandirilmaktadir (Yurdigiil ve Zinderen, 2014: 126). Bu baglamda medya escinsellik
kimliginin olugsmasinda ve toplumsal alginin sekillenmesinde etkin bir rol listlenmektedir.
Medyada yapilan haberler, kimlerin normal ya da sira dist olduguna karar verir niteliktedir.
Bunun sonucunda ortaya “biz” ve “onlar” merkezli, kutuplagsmalar yaratacak ayrimci bir
sOylem ¢ikmaktadir.

Bireyin cinsel rol sapmasmma ugrayarak kendini karsi cinsle ozdeslestirmesiyle
olusturdugu cinsel kimlige literatiirde escinsel (homoseksiiel) denmektedir. Baz1 konularin
medyada ele alinis sekilleri sorunludur. Ele alinan bireyleri zor durumda birakacak sdylemler
kullanilabilir. Escinsellerin medyada ele alinis seklide boyle sorunludur. Toplumsal yapinin
olusmasinda 6nemli rol oynayan medya, din aile, egitim sistemi gibi kurumlarla el ele vererek
yoluna devam etmektedir. Medya verdigi mesajlarda cinsiyet¢i bir sdylem kullanilmaktadir.
Ozellikle ¢ocuklarin, ikili ve hiyerarsik cinsiyet kaliplarini normal olarak algilamalarina
neden olmaktadir. Medya kadin ve erkek olmanin digindaki tiim cinsiyet kaliplarini normal
olmayan olarak gosterir. Bunun sonucunda escinseller, medyada hastalikli olarak

gosterilmektedir. Bu kisiler medyada degisik sekillerde temsil edilmektedir. Bununla birlikte
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toplumsal cinsiyet rejiminin hakim séylemi siirekli olarak yeniden insa edilmektedir (Ertan,
2011: 98).

Literatiirde escinsellere yonelik birgok ¢alisma mevcuttur. Bu ¢alismalardan medyayla
ilgili olanlarda escinsellerin belli kalip yargilar ile konumlandirildigi, alayci bir sdylemle ele
alindiklari, onyargili bir islupla degerlendirildikleriyle karsilasilmaktadir. Ayrimciligin
escinsellere karsi yapilan boyutunda onlari yokmus gibi gormenin 6n planda oldugu
dikkatlerden ka¢gmamaktadir. Escinseller haberlere konu olduklarinda ise cinsel
yonelimleriyle ele alinmaktadirlar.

LGBTI kisaltmas1 Tiirkiye’de escinsel, biseksiiel, trans, lezbiyen, gey ve
transsekstielleri temsilen yer edinmektedir. Kisaltma bu kelimelerin bas harflerinden
olugmaktadir. Bu kelimeleri temsil eden bu hareket goriinlir durumdadir fakat icinde bir¢ok
goriinmezligi de barmndirmaktadir. LGBTI kelimesinin bir kisaltma oldugunu bilenler, bu
kisaltmanin hangi anlama geldiginin de bilincinde kisilerdir. Bunu bilmeyenler icin ise bu
kisaltma bir kimya formiilii ya da bir hastalik gibi algilanmaktadir. Bu yanlis alginin yikilmasi
i¢in ise LGBTI kisaltmasindan s6z ederken neleri kapsadigini agik agik yazmak en iyi ¢dziim
olacaktir (KAOS GL, 2016: 7-8).

Tarih boyunca siyasi, ekonomik, dini vb. kurumlarin hakim yapisi, belli kurallarin
dayatildig1 var olan toplumsal yapinin tek olanakli yap1 olduguna vurgu yapar. Belli kurallarin
var oldugu toplumsal yap1 icerisinde, cinsellikte kendi igerisinde belli kalip yargilar
barindirmaktadir. Bu durum yalnizca kadin ve erkegi kapsarsa ve herkes dogdugu cinsiyette
kalirsa kabul goriir. Kadin ve erkegin disinda yer alan cinsel yonelimler bir tehdit olarak
algilanir. LGBTI (lezbiyen, gey, biseksiiel, trans ve interseksiiel) bireylerde bu tehdit cemberi
icerisinde yer almaktadir. Siiregelen ve alisilmis roller diginda kalanlarin toplumsal yap1
diizenini bozacagina inanilmaktadir (Yavuz, 2016: 41).

LGBTI bireyler belli toplum ve kiiltiirlerde hos karsilanmayan, sapkin kisilikler olarak
nitelendirilmektedir. Tiirkiye’de de bu durum boyledir. Bu bireyler iilkemizde siirekli
ayrimcilifa maruz kalmaktadir. LGBTI bireylerin iilkemizde yasadiklar1 ayrimciligi konu alan
bir arastirma yapilmistir. Bu arastirma Lambda Istanbul Escinsel Sivil Toplum Girisimi
(2006) tarafindan gerceklestirilmistir. Bu arastirmada escinsel/¢ift cinsel yonelimli olanlarin
evden uzaklagtirildiklari, islerinden atildiklari, fiziksel siddete ugradiklari, arkadas
cevresinden dislandiklar1 vb. yasamlarinin her alaninda ayrimciliga ugradiklar1 gosterilmistir.
Arastirmaya katilan bireyler cinsel yonelimlerini gerek aile, gerek okul, gerekse is
cevrelerinden gizlediklerini dile getirmislerdir. Bunun yapmalarinin en biiyiik nedeninin ise,

cinsel yonelimlerini agikladiklarinda yalniz kalacaklarini diistiinmeleridir (Yavuz, 2016: 51).
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Giinliik hayatta baz1 konular gerek konusmalarda, gerek medyada yer alacagi zaman
mahrem alanin konusu olarak tanimlanir ve bu konularda yorum yapmaktan ¢ogu insan
kaciir. Cinsellik ve cinsellikle iligkili her kavram da mahrem alanin i¢ine girer. Bu konularda
yapilan her yorum genelde “dedikodu” malzemesi olur ya da bu sekilde algilanir. Magazin
gazeteciliginin temelini ise dedikodu olusturur. Fakat ana akim medyada ii¢ maymunu
oynayarak escinsellik ve biseksiiellik mevzuunda, “goérmedim, duymadim, bilmiyorum”
seklinde tavir almaktadir (KAOS GL, 2016: 7-8).

Ana akim medya kuruluslari, genel olarak homofobik sdylemi bir yayin politikasi
olarak uygulayamamaktadir. Medyay1 ve medya kuruluslarini siyah beyaz gibi net bir ayrima
tutmak imkansizdir. En homofobik haberi yapan gazete, baska bir zamanda ¢ok dogru bir
yerden LGBTI’lerin sorunlarini ele alabilmekte ve okuyucusuna homofobik y&nlendirmeler
yapmayabilmektedir. Bu da medyanin takindigi tavrin zaman ve duruma gore ya da belli
haber konularina gore farkliliklar barindirabilecegine isarettir.

Televizyon haberlerinde marjinal kimlik ¢ergevesinde degerlendirilen escinsel
kimligin sunumu, “neyin normal davranis, kimlerin normal insan” kabul edilmesi ve kimlerin
marjinal olarak degerlendirilmesi konusunda onemli vurgular yapmaktadir. Televizyon
haberleri toplumun biiyiik bir kisminin ayni1 olmasini dogru goren bir sdylem kullanir. Kadin
ve erkegin diginda kalan diger biitiin cinsel yonelimleri marjinal kimlik olarak nitelendirir.
Televizyon haberleri marjinal kimliklerin sergiledikleri davraniglar1 sapkinlik olarak topluma
aktarir. Dogru olanin sapkin diye nitelendirilen bireyler disinda kalanlar oldugunu sdyler
(Yurdigiil, 2014: 111-123).

Televizyonda yer alan haberlerin ne sekilde ele alindiklarina bakildiginda, marjinal
gruplarin genelde ayni kelimeler ve gorsel malzemeyle medyada yer aldigiyla
karsilagsmaktayiz. Yani yapilan haberler belli bir kalip yargilar cercevesinde hayata
gecirilmektedir. Bu demek oluyor ki yapilan televizyon haberleri belli bir takim siddet ve
cinsellik unsuru gozeterek hayata gecirilmektedir. Yapilan haberler 6nceden belirlenmis,
belirli bir sunum formatiyla izleyiciye verilmektedir. Sonug olarak televizyon haberlerinde yer
alan farkli cinsel yonelimdeki bireyler medyanin ve medya kuruluslarinin istedigi sekilde
halka sunulmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 gergekligin tiretilmesi ve yaratilmasina hizmet eder. Toplum, bir
konu hakkinda kitle iletisim araglar1 sayesinde haberdar olur. Medya, kitle iletisim araglariyla
yaymak istedigi bilgileri, kendi goriis ve kanilarini halka aktarir. Toplumsal cinsiyet
kimliklerinin edinilmesinde medyanin &zel bir rolii oldugu gergektir. Eger medya, LGBTI

bireylere ayrimciliga ugramadan bir yasam sunabilirse, yaptigi haberlerde bu bireylerin
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hakettikleridegeri veren ifadeler kullansa ortaya ¢ikan ayrimcilik bu sekilde son bulacaktir.
Ciinkii medya, halki yonlendiren bir kurumdur ve escinsel sOylemlerin yayilmasina da hizmet
eder. Bu yiizden herkes LGBTI bireylere karsi esit bir sdylem ve iginde ayrimcilik
barindirmayan haklar tanimalidir. Bu kurumlarin basinda medya gelmelidir. Ciinkii medya

halk1 yonlendiren ve fikir sahibi olmasina yardimci olan bir aragtir.
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IKINCI BOLUM
TURIZM VE MEDYA ILISKISI

2.1. Sektorel Boyutta Turizm ve Medya

Giiniimiizde turizm ulusal ve uluslararasi ekonomiye ve kiiltiire katki saglarken, ticari
iligkilerin ve aligverislerin hayata gecirilmesi ve gelistirilmesinde biiyiik bir 6neme sahiptir.
Bu anlamda tilkeye sagladigi getiriler goz ardi edilemeyecek kadar 6nemlidir. Turizmin bu
konularda bu denli 6nemli olmasi, herhangi bir turistik yorenin diinyada iyi bir vizyona ve iyi
bir tanitima sahip olmasidir. Kisiler herhangi bir iilkeyi ziyaret etmek istediklerinde, o lilkenin
varligindan ve kiiltiirel degerlerinden haberdar olmak ister. Bu da ancak o yorenin tanitma
faaliyetleriyle gerceklesmektedir. Tanitmanin anlamina genel olarak iletisim diizenlemeleri
denebilir. Yani tanitma, ulusal, 6znel ya da nesnel bir imaj yaratmak icin halkla iliskiler ve
enformasyon hizmetlerini siirdiiren her tiirlii iletisim diizenlemesidir (Kaya, 1992: 172).

Turizm tanitmasi ise; bir iilkenin turistik portfoyiinli olusturan, doga, kiiltiir, tarih,
arkeoloji, deniz, glines vb. ozellikleri ile turizm iist yapist hakkinda turizm pazarlarinda her
tiirlii promosyon tekniklerini kullanarak potansiyel turistleri bilgilendirme ve iilkenin turistik
degerleri hakkinda olumlu imaj yaratma etkinliklerinin tamamidir(Usta, 2001: 213).

Tanitma belli bir amag¢ ve faaliyetlerin hayata gegirilmesi amaciyla hazirlanir.
Tanitma, turizm pazarlamasi i¢inde yer alan elemanlardan biridir. Reklam, dogrudan
pazarlama, halkla iliskiler, kisisel satis faaliyetlerinin birlestirilmesi ile olusturulmaktadir.
Tanitmanin amaci; dikkat ¢ekmek, ogretmek, hatirlatmak, ikna etmek ve gliven saglamak
olabilmektedir (Tavmergen ve Merig, 2002: 35)

Turizm sektdriinde tanitma farkl sekillerde gerceklesebilir. Isletmeler, sahip olduklar:
kurumlart veya herhangi bir destinasyonun tanitiminda c¢esitli iletisim yollarin1 kullanirlar. Bu
yollardan en etkilisi hi¢ siliphesiz ki medyadir. Turizmcilere aktarilacak olan herhangi bir
etkinlik ya da tanitim medya aracilifiyla biiyiik kitlelere ulastirilabilir. Yapilan haberler ve
reklamlar sayesinde hem giivenilir hem de detayl1 bilgiye sahip olacak olan bireyler, turizm
sektorlinlin daha hareketli hale gelmesini de saglayacaklardir.

Tanitim1 yapilan bir turizm etkinliginde diger 6nemli nokta ise pazarlamadir. Turizm
pazarlamasi, tiiketici ihtiyaglarindan hareketle, bu ihtiyaclar1 karsilayacak turistik iiriinlerin
olusturulmasi ve olusturulan bu iirlinlere iliskin tiim bilgilerin tiiketicilere ulastirilmas ile
tiiketicilerin turistik iiriin mahalline gelmesini iceren, boylece tiiketici tatminini saglayan ve

karsiliginda gelir elde edilen sistematik ve uyumlu faaliyetlerin biitiiniidiir (Oral, 1988: 15).
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Turizm endiistrisinde pazarlama faaliyetleri, 19. Yiizyil sonlarinda, konaklama ve
seyahat isletmeciligi ile, Ingiltere ve daha sonra Avrupa kitasinda baslamistir. Turizm
pazarlamasiin sistemli bir sekilde ele alinmasi1 ve incelenmesi 1950 yillarinda Avrupa’da

gortliir (Lanquar, 1981: 4).

Ikinci Diinya Savasina kadar liiks bir tiiketim olan turizm olay, savas sonras1 Avrupa’daki sanayilesme
hareketiyle birlikte gelismeye ve yayilmaya baglamistir. Tiiketicilerin alim giigleri artmis, turizm olay1
uluslararasi bir nitelik kazanarak, arz ve talep dengesi bozulmaya baglamistir. 1936 yilindan itibaren
Avrupa’da iicretli izin hakkinin verilmesiyle, ¢alisanlar, is gorenler tatile ¢ikarak turizm hareketlerine
katilmislardir. Konaklama tesislerinde ¢esitlilik artmis, yeni konaklama isletmeleri ortaya ¢ikmustir (akt.

Hacioglu, 2000: 9).

Turizm endiistrisi oldukg¢a melez bir endiistridir. Dolayisiyla, turizm pazarlamasi da
melez bir pazarlamadir. Bircok kesimdeki mal ve hizmetler turizm endiistrisinde de yer
alabildiginden ve turistlerin gereksinimlerini karsilayabildiginden turizm {iriinii niteligi
tastyabilmektedir. Bunun anlami, turizm endiistrisi agirlama, konaklama, yiyecek icecek,
ulastirma, eglence dinlence ve gezi endiistrisi gibi endiistrilerden olugmaktadir.

Giliniimiizde medyanin insan yasami lzerindeki etkisi olduk¢a Onemli boyutlara
gelmistir. Bircok insan, bos zamanlarinda, televizyon, sinema, video izlemekte, radyo ve
miizik dinleyip, gazete ve kitap okumakta, video ve bilgisayar oyunlari oynayip, internette
arastirma ve c¢aligmalar yapmaktadir. Medyanin insan yasamindaki artan Onemine baglh
olarak, turizm isletmeleri icin de medya oldukg¢a giiclii ve ilgi ¢ekici bir iletisim araci
olmustur. Dolayisiyla medya iliskileri de turizm isletmeleri i¢in 6nemli hale gelmistir.
Ornegin; turizm bolgenizin veya isletmenizin eksiklerinin medyada yer almasi veya olumlu
yonde ilgi ¢cekmesi, medya iligkilerinizdeki basariniza baglidir. Bu yiizden, satilan {iriiniin
onceden denenmesinin miimkiin olmadigr ve duygusal satin alma gerektiren turizm
hizmetinde, iyi bir imaj elde etmek ve tanitimi dogru bir sekilde yapmak igin medya
iligkilerine agirlik vermek zorunlu hale gelmistir.

Ugrastig1 alan her ne olursa olsun, boyut ve tiir farkliliklar1 da dahil olmak {izere,
gerek reklam gerekse halkla iligkiler konusunda belli bir kariyer ve imaj yaratmalari, gerekse
var olan bir sorunu ¢ézmeleri agisindan, turizm isletmeleri i¢cin medya ile 1yi iligkiler kurmak
cok onemlidir. Herhangi bir otelin kendisine olusturacag: tanitim programi i¢in de en etkili
arac medya olarak gosterilebilir (I¢oz, 1996: 172). Medya ile kurulan saglam iliskiler
isletmelerin toplumda 1yi bir imaj edinmesine ve atacaklar1 dogru adimlar sayesinde bu imaj1
korumalarina imkan saglayacaktir. Ayrica isletmeler, haklarinda yapilacak kot bir yorum ve

reklamla medya sayesinde bas edebilirler.
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Bunun sonucunda medyanin insan yagamindaki artan dnemine bagl olarak, turizm
isletmeleri icinde medya oldukga giiclii ve ilgi cekici bir iletisim aract olmustur. Turizm
bolgenizin veya isletmenizin eksiklerinin medyada yer almasi veya olumlu yonde ilgi
cekmesi, medya iliskilerinizdeki basariniza baghdir. Toplumda iyi bir imaj edinmek ve bunu
korumak, kotii reklamla bag etmek, halkla iligkilerin etkinligini arttirmak i¢in medya ile iligki

kurmak gerekir.

2.2. Turizm Pazarlama Siirecinde Medyanin Rolii

“Pazarlama; genel anlamda “tiiketicinin satin alma arzusunu ve giiciinii belirli bir iiriin
veya hizmet i¢in fiili talebe doniistiirmek, bu {iriinii ve hizmeti isletmenin kar veya bir diger
amacint gerceklestirmek lizere tiiketiciye ya da kullaniciya ulastirmak igin gereken tiim
isletme faaliyetlerinin organizasyonu ve yonetimi” olarak tanimlanmaktadir.

Turizm pazarlamasi ise; turistik mal ve hizmetlerin dogrudan veya turizm aracilari
yardimiyla {ireticiden, son tiiketici olan turiste akisi ve yeni turistik tiikketim ihtiyaclarinin ve
arzularmin yaratilmasi ile ilgili faaliyetlerin tiimii olarak tanimlanabilir (akt. Barutcugil, 1986:
99).”

1975 yilinda Kanada nin Ottowa kentinde yapilan Diinya Turizm Orgiitii toplantisinda
turizm pazarlamasi sdyle tanimlanmaktadir: “ Bir turizm isletmesi ya da destinasyonunun en
fazla kazang elde etme amacima uygun, turizm talebinin isteklerini dikkate alarak, turizm
tirliniiniin pazarda kendine uygun bir yer almasini saglamak, turistik {riin ile ilgili arastirma,
tahmin ve se¢im yapmay1 hedefleyen ve bu konularda alinacak kararlarla ilgili bir yonetim
felsefesidir” (I¢oz, 1996: 16).

Bu tanimda da yer alan bir¢ok kavram, turizm pazarlamasinin biitliniine nasil
yaklasmamiz konusunda yol gosterici olmaktadir. Pazarlama kavrami, turizm isletmesinin
ithtiyaclar ile turizmcinin ihtiyaglarini dengeleyici bir glic konumunda olmalidir. Buradaki
amag isletme ve bolge adina en dogru ve uygun gelismenin saglanmasidir. Pazarlama disinda
turizm talebinin belirlenmesi ve hedef Kitlenin se¢ilmesi konusunda arastirmalar
yapilmaktadir. Son olarak {iriiniin yasam donemi ve pazarda uygun bir yer edinmesi agisindan
onem tagiyan calismalar, bu konularla alinacak kararlar sonucunda uygun pazarlama
politikalar1 ve stratejileri gelistirmeyi amaglamaktadir.

Turizm sektoriindeki satislart arttirip, elde edilen geliri yiikseltmenin yolu turizm
pazarlamasi adina verilen gabalar sayesinde gergeklesir. Bu hedefi olusturmanin yolu ise, var
olan ve potansiyel tiiketicinin ihtiyaclarini dogru belirleyerek ve onu en iist diizeyde memnun

ederek kar olusturmasini saglamaktir (Erol, 1992: 16-17). Yani turizm sektoriiniin
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hareketlenmesi, pazarlamacinin verdigi ¢aba ve calismalarla, ayn1 zamanda bu cabalara
karsilik veren tiiketici sayesinde gerceklesir. Tiiketicinin talep ettigi seyi, en maksimum
seviyede elde etmesi, hem pazarlamaci hem de turist acisindan olumlu bir gelisme olacaktir.

Gliniimiizde pazarlama faaliyetleri, turizm isletmeleri i¢in her zaman oldugundan daha
fazla 6nemli bir hal almistir. Ulkeler ve isletmeler arasinda git gide yiikselen rekabet,
cesitlilik, yogun ve karisik pazar yapisi, daha deneyimli ve bilingli tliketici kitlesi; turizm
isletmelerinde pazarlama faaliyetlerine daha fazla 6nem verilmesine neden olmustur. Yapilan
pazarlama faaliyetleriyle turizm sektorii ivme kazanmakta, bu yiikselis hem turisti hem de
isletme sahibini memnun etmektedir. Pazarlama faaliyetlerinin iyi gitmesi halinde, tatil yapma
konusunda daha da cesaretlenen tatilci, isletme sahibinin daha fazla is yapmasina ve iyi bir
gelir elde etmesine sebep olmaktadir. Yapilan bu etkilesimle birlikte yabanci turistlerin de
tatil planlar1 yapmasi, iilke ekonomisini de olumlu yonde etkilemektedir.

Glinlimiizde teknolojinin hayatimizdaki etkisi inkar edilemeyecek derecede g¢oktur.
Bilgi ve iletisim ¢ag1 insanlarin hayatina yon vermektedir. Bu alandaki degisimler ve etkileri
de ilgili bilim dallarinin ¢alisma konusunu var etmektedir. Teknoloji bilimsel ¢aligmalarda
kendine yer edinirken, ayn1 zamanda sektorlerin farkli stratejiler i¢ine girmesine ve pazarlama
alanlarint genigletmelerine de yardimci olmaktadir. Teknolojinin varliginin yaninda bilginin
onemini goz ardi etmek dogru olmayacaktir. Insanlar hayatlari boyunca dogru bilgiye
ulagmak, bu bilgi sayesinde dogru isler yapabilmek adina emek gosterirler.

Kisilerin bilgiye genel olarak ulagmasi, kitle iletisim araglar1 sayesinde olur. Gerek
yazili, gerek gorsel, gerek isitsel kitle iletisim araclari bilginin hizli bir sekilde kisiye
ulagmasini saglar. Bunun yani sira glinimiizde etkisi bilyiik olan sosyal medya araciligiyla,
bireyler elde etmek istedikleri bilgiye ¢ok kisa bir zaman sonra ulagabilmektedirler. Medya
onceleri yalnizca geleneksel iletisim araglariyla haberlerini hayata gecirirdi. Simdi ise
teknolojinin gelismesi ve internetin hayatimizda bu denli yer edinmesiyle birlikte, yeni
(sosyal) medya, iletisime farkli bir boyut getirmistir. Medyanin varligi her sektorde etkisini
gosterirken, turizm sektorii de bundan etkilenmistir. Sonug olarak turizm, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki yeniliklerle olduk¢a yakindan ilgilenen sektdrlerden biri haline gelmistir.

Turizmde basin medyalari, diger sektdrlerde oldugu gibi en biiyiik medya gruplarindan
birini olusturmaktadir. Reklam biit¢elerinin biiyiik boliimiiniin, basin ve yayin medyalarina
ayrilmasi bunun en giizel delilidir. Gerek belli bir tatil bolgesinin reklaminin yapilmast,
gerekse o yer hakkinda tatilcinin elde etmek istedigi tiim bilgilere medya yoluyla ulasilabilir.
Gazetelerde verilen reklamlar, televizyonda yer alan gorsel tanitimlar, turizm pazarlamasi

acisindan olduk¢a 6nemli bir yerdedir. Ayrica Giiniimiizde sosyal medya ise insanlarin
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hayatinda popiilaritesi yliksek, hemen hemen her bireyin bir hesabi oldugu mecra haline
gelmistir. Internet tiiketimi ve faydalanmada turizm tiiketicilerinin yiikselen say1 da sosyal
medyaya daha yliksek bir gosteris ve ilgi katmaktadir. Turistler, seyahat ettikleri yerlerde
baslarina gelen olaylar1 ve bu olaylar hakkindaki deneyimlerini, cektikleri fotograflari,
videolar1 arkadaslari, aileleri, turizm firmalar1 ve yabancilarla farkli sosyal medya mecralari
sayesinde paylagmaktadir (Xiang ve Gretzel, 2010: 56). Paylasilan fotograflar ve gidilen
yerler hakkinda yapilan yorumlar, medya sayesinde turizm sektoriiniin hareketlenmesine,

kisilerin sececekleri tatil rotalar1 hakkinda fikir elde etmelerini saglamaktadir.

2.2.1. Kitle iletisim Araclarmin Turizm Pazarlamasinda Kullanim

Turizmde basin medyalar1 diger sektorlerde oldugu gibi biiyiikk bir 6nem arz
etmektedir. Medya, herhangi bir turizm destinasyonunun ya da isletmesinin tanitiminin
yapilmasinda en Onemli araglardandir. Medya sayesinde halka verilecek olan mesajlar,
yapilan reklamlar ve pazarlama stratejileri turizm sektorii icin 6nemli adimlardan biridir. Bu
durumla beraber turizm firmalarinin reklam ve tanmitimla ilgili maddi biitcelerinin ¢cogunu
medya organlarina ayirmis olmalari da tesadiif degildir. Ciinkii firmalarin en iyl tanitim
yapma aract medyadir.

Giiven konusu kisilerin giinliilk hayatlarinda, isle ilgili verdikleri kararlarda ya da
herhangi bir konu hakkinda birine danistiklarinda en g¢ok aradiklar1 kriterler arasinda yer
almaktadir. Turizm sektoriinde de insanlar, giivendikleri, bir konu hakkinda baska bir kisinin
fikirlerine ihtiya¢ duymaktadirlar. Daha Once bir destinasyona seyahat etmis bir kisinin, 0
destinasyon hakkinda yapacagi olumlu ya da olumsuz deneyimler bir baska kisinin tatil
planina yon verebilir. Bu deneyimlerin daha biiylik kitlelere ulagmasi ise medya yoluyla
gergeklesmektedir. Gerek gazete, gerek televizyon, gerekse sosyal medya {iizerinden
konusulan tatil lokasyonlari, cok sayida bireyin farkli deneyimlerden yararlanmasina yardime1
olmaktadir. Bu mecralarda tiiketicilerin ziyaretgilerin tecriibelerinde faydalanmasi, satin alma
karar1 alma siirecinde, yakinlarindan tavsiye aliyormus gibi hissetmelerine yine medya
araclar1 yardimci olmaktadir. Tiiketiciler, ziyaretgilerin paylastiklart deneyimlerden olusan

icerigi, geleneksel pazarlama materyallerinden daha giivenilir ve ger¢ek¢i bulmaktadirlar
(Wheeler, 2009: 30).

2.2.1.1. Televizyon ve Turizm
Yaym medyalar1 gruplarindan biri olarak adlandirilan televizyon, gorsel ve isitsel bir

medya aracidir. Bu tlir medya gruplari, okumaya yonelik degil, dinleme ve gérme yetisine
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yonelik yayin yaparlar. Gazete gibi okuma yontemi gerektirmeyen bu medya araglari, okuma-
yazma oraninin diisiik oldugu bolgelerde biiylik 6nem tagirlar.

Pahali bir kitle iletisim araci olan televizyonun; reklam araci olarak sec¢imi, ancak kitle
turizminin tanitilmasi s6z konusu oldugu zaman dogru bir yol olabilir. Seyahat acentalar1 ve
tur operatorleri; hedef pazarlarinin hayat standartlarin1 dikkate alarak, reklam diizenlemelerine
giderler. Kulaga ve gdze hitap edebilen en etkili reklam aracidir. Uriinlerin, yazi1 ve sdzle
aciklanmasinin gii¢ oldugu durumlarda, televizyon vazgecilmez bir reklam araci olarak , tiim
ajanslar ve isletmeler tarafindan tartismasiz tercih edilir. Birden fazla duyuya seslenir; ses,
miizik, goriintii, renk ve hareket ayn1 anda ekrana yansiyabilir. Ozellikle kiy1 otellerinin;
geceleme, yiyecek-icecek ve eglence hizmetleri, ¢evre diizeni ile birlikte hedef pazara
basariyla aktarilabilir. Ancak; televizyon reklamlarinin ¢ok pahali olmasi, is hacmi kiigiik olan
turizm isletmelerinin televizyon reklami yapmalarini zorlastirmistir. Dikkat edilmesi gereken
en Onemli noktalardan birisi de; reklamin, program, dizi ve canli yaymn arasina girerek,

izleyici lizerinde olumsuz etki yaratmamaktadir (Denizer, 1992: 120-121).

2.2.1.2. Yazih Basin ve Turizm

Yazili basin denilince akla ilk gelen iletisim araglar1 gazete ve dergilerdir. Gazeteler
igerisinde; glindem haberleri, ekonomik, politik, kiiltlir, magazin ve spor gibi ¢esitli konularda
haberleri barindirmaktadir. Gazetelerin ¢esitli konularda yapilan haberleri igerisinde
barindirmasi, aynit zamanda halkin ¢oguna hitap eden bir sylem seklinin kullanilmasi, genis
kitlelere hizl1 bir sekilde ulasabilmesi bu iletisim aracinin herkes tarafindan kullanilmasina
olanak saglamistir. Bu iletisim aracinin bu denli biiyiik bir etkiye sahip olmasi turizm sektorii
iginde biiyiik 6nem arz etmektedir. Konaklama isletmeleri, yiyecek-i¢ecek isletmeleri, eglence
isletmeleri ve seyahat acentalar1 gibi turizm isletmelerinin gerek reklam, gerekse miisteri
iletisimi saglamasi acisindan dnemli bir aract konumuna getirmistir.

Yazili basin yani gazete haberciligi kendi i¢inde birimlere ayrildig1 gibi, yayin tarzi
olarak da kendi icinde farkli kisimlara ayrilabilir. Ulkemizde gazete yaymlarini ikiye
aymrabiliriz. Ulke genelinde yaymnlanan gazeteler, giindemde yasanan onemli gelismeleri
herkesi ilgilendirecek diizeyde kaleme almaktadir. Mahalli yani yerel gazeteler ise illere ve
bolgelere 6zeldir. Bunlar daha kiiglik ¢apli, daha kiiciik kitleleri ilgilendiren haberleri hayata
gecirirler. Tiirkiye genelinde yaymn yapan gazetelerin basim yerleri daha c¢ok biyiik
sehirlerdedir ve dagitimlar1 buralardan yapilir. Bu iller arasinda Istanbul, Ankara, izmir,

Adana ve Erzurum gibi biiyiik ¢apli yerlesimler yer alir. Yerel gazeteler iclerinde basildiklari
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bolgeye dair haberleri barindirirken ayni1 zamanda bdlgeye ait etkinliklerin ya da gazetenin
hediyesi seklinde farkli ekleri de bulundurmaktadir (Erginel, 2010: 167).

Yerel gazeteler basildiklar1 bolgelerin sorunlarini ele alan haberlerin yani sira, o
bolgede yer alan dogal giizelliklerin ya da insanlar i¢in 6nem arz eden yerlerin ve
degerlerinde haberlerini yaparak, yeni yerlerin taninmasina 6n ayak olmaktadirlar. Bu nedenle
yerel gazeteler turizm faaliyetlerinin siirekli aktif olmasma ve okuyucularin gazeteler
sayesinde farkli yerler hakkinda bilgi sahibi olmasini saglamaktadir. Yani yerel basin turizmi,
turizm ise gazetecilik faaliyetini etkilemektedir. Yerel gazetelerde yer alan turizm haberleri,
isletmelerin reklam maliyetlerinin de azalmasia da katki saglamaktadir. Herhangi bir yere
reklam verecek olan isletme, yapilan bir haberle de kamuoyunda ayni etkiyi
saglayabilmektedir.

Gazetelerin yani sira, turizm sektoriine katki saglayan bir diger yazili basin organi ise
dergilerdir. Dergiler yayin amagclarina gore farkli kategorilere ayrilirlar. Tarim dergileri,
magazin dergileri, ekonomi dergileri, sporla ilgili dergiler, turizm dergileri gibi farkli
konularda ve farkli alanlarda bircok dergi bulunmaktadir. Her dergi grubunun hitap ettigi
farkli bir okuyucu kitlesi vardir. Dergiler gazetelere gore baski kalitesi olarak ¢cok daha iyidir.
Daha seckin kitlelere hitap ederler. Herhangi bir turizm destinasyonunun daha genis kitleler
tarafindan bilinmesine katki saglayan dergilerin, konaklama ve seyahat isletmeleri i¢in iyi
birer ara¢ oldugu sdylenemez. Bunun altinda yatan neden ise; belli kaliplarla ve belli
Kurallarla hazirlanan dergilerin yaraticiliktan uzak olmasidir. Dergide yapilan herhangi bir
haber ya da tanitim yazisinda, anlatilmak istenilen hakkinda her seye deginmek ¢ok zordur, bu
nedenle belli bagh seyler gozden kacabilir. Ayrica dergiler, gazeteler gibi giinliik yayinlanan
yazili basin organlar1 degillerdir. Gazetelere gore tirajlar1 diisiiktiir. Hazirlanma siirelerinin ise
uzun olusu, dergide yer alan reklam giincelliginin saglikli olmadig1 sonucu dogurmaktadir
(Icdz, 1996: 156-159).

Goriildigi lizere yazili basin, turizm sektorlii icin biiyiik 6nem arz etmektedir.
Isletmeler tanitacaklari yerler ve yapacaklari etkinliklerde yazili basin araglarma sik sik
ihtiyag duymaktadir. Turizm isletmelerinden; konaklama isletmeleri, seyahat isletmeleri,
yiyecek-icecek ve eglence isletmeleri ile ulastirma isletmeleri hazirlamis olduklar1 reklamlari,
daha c¢ok yazili basinla hedef pazara ulastirmaktadirlar. Medyanin dordiincii biiytik gii¢ olarak
kabul edilmesi, insanlara 6grenmek istedikleri bilgileri kisa siirede ve giivenilir bir sekilde

ulastirmasina baghdir.
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2.2.1.3. Isitsel Basin ve Turizm

Televizyon, gazete ve dergi gibi Kkitle iletisim araglar1 disinda farkli medya
kaynaklarindan biri de isitsel basin olarak da adlandirabilecegimiz radyodur. Bu tiir medyalar,
dinlemeye odaklidir. Isitsel odakli yaymn yapan basin medyalari, 6zellikle okuma yazma
oraninin diisiik oldugu yerlerde olduk¢a kiymetli basin kuruluslart arasinda yer almaktadir.
Ayrica bu medyalar, gorme engelli bireyler icin de biiyiik 6nem arz etmektedir.

Insanligin varolusundan bu yana kisilerin haberlesmek adina farkli birgok ydntemi
kullandig1 bilinmektedir. 11k insanlar iletisimlerini birbirlerinden uzak kaldiklarinda bagirarak
kurarken bu yontem zamanla yetersiz kalmaya baslamistir. Bunun yani sira yine ilk ¢aglarda
haberlesmek icin yiiksek sesli aletler kullanilmig, dumanla iletisim kurmaya calisilmistir.
Teknolojinin gelisimiyle birlikte iletisim kurmakta kullanilan ilkel yontemler yerini kitle
iletisim araclarina birakmistir. Radyo, elektromanyetik dalgalarin iletilmesiyle ortaya ¢ikan ve
iletigim araci olarak kullanilmaya baslanan 6nemli bir icattir. Zamanla kendi i¢inde farkli
doniistimler yasayan bu kitle iletisim araci, 6zellikle 1. Diinya Savasi yillarinda biiyiik 6nem
kazanmistir. Savas siirecinde ugaklarin yer baglantilarini saglamak i¢in, radyo telsizinin
kullanildig1 bilinmektedir. Savas dénemlerinde haberlesmenin 6nemi, kitle iletisim araglarinin
da biiyiik 6nem kazanmasina ve gelismesine yardimei olmustur.

Kitle iletisim araglar1 bir haberin aktarilmasinda, halk arasinda gergeklerin
yayilmasinda en etkili araclardir. Radyo ise, hedef kitleye ulagsmada giivenilir ve hizli yayin
araglar1 arasinda gelmektedir. Bu iletisim araci giiniin her saatinde, genis kitlelere ulasip,
yayin yapmaktadir. Radyonun en énemli noktalarinda biri giinliik hayatimizin hemen hemen
her aninda elimizin altinda olmasidir. Arabamizla seyahat ederken, yolda yliriirken, evde
herhangi bir isle ilgilenirken veya c¢alisma ortamimizda, siirekli dinleyebilecegimiz ve haber
alabilecegimiz yaymn organlarindandir. Radyonun haber alma konusunda bize sagladig:
avantajlarin yaninda, bir takim dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Ornegin; yalmzca kulaga
hitap etmesi ve kaydetme 6zelligi olmamasindan dolay kalic1 6zelliginin olmamas1 bunlar
arasinda sayilabilir. Ayrica radyoda yapilan reklamlarin sadece kulaga hitap etmesi ve bir
gorsellik tagryamamasini da dezavantajlar i¢inde sayabiliriz (Baltacioglu, 1980: 75).

Hayatin akisi i¢erisinde bu denli yanimizda olan radyoda yapilan her reklam ve tanitim
dikkatimizi ¢ekme konusunda oldukg¢a basarilidir. Otel veya bir destinasyon tanitiminin
kolayca bu ortamda yapilmasi turizm sektorii icin onemli bir detay ve isletmelere hareketlilik
kazandirmaktadir. Giinliikk hayatinda herhangi bir seyle ilgilenen bireyin dahi yaninda olan
radyo, turizm sektorindeki pazarlamanin da hayata gecirilmesinde biiyilk Onem arz

etmektedir.
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2.2.1.4. Sinema ve Turizm

Turizmde hareketliligin saglanmasi cesitli etkinlikler ve farkli iletisim sekilleri
sayesinde gerceklesmektedir. Gerek reklamlar, gerek afisler gerekse isletmelerin yapmis
olduklar1 panel ve toplantilar. Televizyon dizileri ve sinema filmleri ise izleyenleri tesvik
etme konusunda oldukca etkili araglardir. Gerek turist sayis1 gerekse bu sektordeki
hareketlilikler filmlerin izleyenleri etkilemesiyle de ger¢eklesmektedir. Bu araglar bireyleri
etkileme agisindan oldukca gii¢lii goriinse de, bu alanda yapilan akademik ¢alismalarin
eksikliginden dolay1 turizm organizasyonlarinin ¢ogunun konuyla ilgisi olduk¢a azdir (Sahbaz
ve Kiliglar, 2009: 31).

Sinema, herhangi bir turizm destinasyonunun turistlere tanitilmasinda en etkili
araglardan biridir. Bu iletisim tiirli, hem goze hem kulaga hitap eder. Filmde yer alan
goriintililer, herhangi bir yerin en dogru sekilde tanitilmasina firsat tanir. Teknik agidan da
giiclii ekipmanlara ve calisanlara sahip olan bu sektor, turizm faaliyetlerinin hareketlilik
kazanmasinda biiyiik 6nem tagimaktadir. Uzman kisiler tarafindan hazirlanan filmler, tanitilan
yorenin en dikkat ¢eken ozelliklerini, birgok farkli ¢cekim teknigiyle izleyiciye aktarmaktadir
(Erginel, 2010: 176).

Bu giin, orta biiyiikliikte biitgeye sahip olan bir film, ¢esitli medya platformlar ile yiiz
milyondan fazla tiiketiciye ulasabilmektedir. Bu denli biiylik bir rakamin izleyici iizerinde
biraktig1 etki hig siiphesiz tartisilamayacak kadar ¢oktur. Sinema filmleri herhangi bir turistik
destinasyonun tanitimina katki saglayacag: gibi, tanitilan yorenin tarihine, insanlarina, farkli
tilkelerin farkli tilkelere karsi bakis acilarina da etki etmektedir. Bunun sonucunda fikirlerinin
sekillenmesine de yol agabilmektedir. Filmler ve diziler sayesinde kitaplarda okunan ya da
herhangi bir reklam panosunda goriilen farkli kiiltlirlere hakim olabilir, bu yoreleri daha iyi

tanimak adina oralara turistik faaliyetler diizenlenebilir (Frost, 2006: 67).

2.2.1.4.1. Destinasyonlar ve Sinema

Turizm bilimi i¢in kilit faktorlerden biri olarak siirekli giindemde olan, turizm
unsurlarinin en basinda gelen destinasyon; tasidigr anlam ve kapsam bakimindan {izerinde
onemle durulmasi gereken kavramlardan biridir. Aslen Fransizcadan dilimize yerlesmis olan
destinasyon sozcligli, Tirk Dil Kurumu Soézliiglinde ‘varillacak olan yer’ olarak

tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr: 30.05.2018).

Destinasyon denince akla ilk gelen belli bir cografi bolgeye karsilik gelmesidir. Bu
kavrami normal bir cografi bolgeden ayiran kismi ise turizm i¢in amaglanmis olmasidir.

Destinasyon bdlgesinde bir turistin seyahati boyunca gormek istedigi yerleri gormesi, sahip
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olmak istedigi turistik iiriinlere ulasabilmesi esastir. (Atay, 2003: 3). Turizm i¢in amaclanan
destinasyon bolgelerinde turistler, burada meraklarini giderecek her seye kolayca
ulasabilmelidirler.

Destinasyon kelimesine farkli yorumlar getirmek miimkiindiir. Destinasyonu turistik
bir paket olarak da tamimlamak miimkiindiir. Destinasyon ¢ok boyutludur. igerisinde seyahat
eden turistin ulagsmak istedigi her seyi barindirmasi temel esastir (Dirik, 2012: 7). Bagka bir
tanima gore ise destinasyon, igerisinde turizm sektdriiniin temel tasi olan iilke, ada, bolge ya
da sehirler olarak ifade edilir. Ciinkii turizm farkli yerler goérme isteginden dogmustur.
Destinasyon boyunca ziyaret edilen yerler, kiiltiirel ¢esitlilikler ve bu yerleri ziyaret eden
kisilerin egitim diizeyleri dahil turizmin bolgesel olarak cesitlenmesine neden olmustur
(Oksiiz, 2017: 5).

“Tiirkay (2014), turizm bolgesi, turistik bolge veya turistik ¢ekim bolgesi seklinde de
isimlendirilen destinasyonu, turisti kendi yasadigi yer disinda seyahate ¢ikmaya motive eden
ve onun seyahatindeki hedef varig yeri niteliginde olan bolge, Keskin (2008); turist veya
giiniibirlikei kisilerin hizmetine sunulmus farkli dogal giizelliklere, 6zelliklere ve cekiciliklere
sahip olan bir alan, Cakict ve Aksu; biinyelerinde ¢ekicilikleri barindiran, ulasilabilirlik
kosullarini yerine getiren, turistik hizmetleri sunabilecek alt ve {ist yap1 donanimli, belirli bir
imaja sahip alanlar olarak acgiklamaktadirlar (akt. Bozok,2007: 4).”

“Destinasyonu turizmin kalbi olarak yorumlayan Coltman, bu kavrami turizmden
ayrilmaz bir par¢a olarak ifade etmistir. Destinasyonu orada yasayan halkin disinda, gelen
turistlerin ilgisini ¢eken, dogal giizellikleri merak uyandiran, ¢esitli talepler olusturan ve bu
talepleri karsilayan yerler olarak ifade etmistir. Destinasyonlar ziyaret¢ilerin ilgisini ¢ceken ve
ziyaretgiler i¢cin gecici konaklama imkani sunan kitalardan {iilkelere, eyaletlere, bolgelere,
sehirlere, koylere kadar degisen biiyiikliikteki yerlerdir (akt. Aratimur 2017: 4).”

Diinya tizerinde her bdlgenin kendine 6zgii cografi o6zellikleri, kiiltiirel degerleri
vardir. Yani destinasyonlar, farkli 6zelliklere ve kisilerin farkli ilgi noktalarma hitap
etmektedirler. Farkli cografyalarda dogal ve tarihi kaynaklar itibariyle cesitlilik gosteren bazi
destinasyonlar ~ sahip  olduklar1  avantajlar1  kullanamaz ve turizm  yOniinden
degerlendiremezken, bu kaynaklar bakimindan fakir olan bir destinasyon diizenledigi
aktiviteler ve ortaya koydugu yapay c¢ekim merkezleri ile turizm hareketlerini etkilemeyi
bagarabilmektedir.

Turistik destinasyonlar kendi iclerinde farklilik gosterdikleri i¢in, farkli ozelliklere
sahiptirler. Destinasyonlarin sahip oldugu o&zelliklerden kisaca bahsedecek olursak eger;

(Oksiiz, 2017: 7-8)
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* Destinasyonlar tek veya bir¢ok iiriin anlamina gelebilmektedir.

* Dis ve i¢ etkenlerden kolaylikla etkilenebilmektedir.

* Giincel veya gecmiste yasanan olaylar pozitif ya da negatif olarak destinasyonlari
etkileyebilmektedir.

* Sosyo-kiiltiirel ve fiziksel bir varlik olarak kabul edilebilmektedir.

* Gergek bir yerin var olmasiyla birlikte hedef kitlenin zihininde var oldugunu
diisiindiigli hayali bir yer de olabilmektedir.

* Destinasyonlar genis bir alan icerisinde degisik oOzelliklere sahip bir¢cok alani
kapsayabilmektedir.

Bir bolge, destinasyon bolgesi olarak adlandiriliyorsa bu bolgenin uluslararasi
pazardaki paydan kendine diiseni alabilmesi i¢in, o bodlgenin turistlere karsi daha davetkar
hale getirilmesi gerekmektedir. Yani yapilacak yeni degisimlerle bolgenin ¢ekiciligi
arttirilmalidir. Ozellikle teknolojiyle birlikte kisilerin ilgilisini daha fazla cekecek yeni
katkilar yapilmalidir (Kiyc1, 2010: 22). Ciinkii destinasyonlar gelisen teknoloji ile birlikte
insanlar i¢in daha c¢ekici merkezler olma 6zelligini yakalamaktadir.

Teknolojini gelismesiyle birlikte bireyler destinasyon bdlgelerini sosyal medya
araciligiyla daha iyi sekilde gormeye baslamistir. Kisi gitmek istedigi yeri sosyal medya
tizerinden inceleyebilmekte, yer hakkinda yorumlar1 okumakta, daha 6nce bu bolgeyi ziyaret
etmis kisilerin deneyimlerine kolayca ulagabilmektedir. Teknolojik gelismelerin hayatimiza
giin gectikce daha hizli etki etmesi turizm sektoriiniin de degisimine neden olmustur. Sosyal
medya bireylerin tatil planlarina yon verirken, bu mecranin diginda, bireylerin ziyaret etmek
istedikleri destinasyonlar hakkinda fikir sahibi olmalarina aracilik eden bir diger mecra ise
sinema ve filmlerdir. Farkli destinasyon bolgelerinde ¢ekilen filmler, kisilerin hi¢ bilmedikleri
bir cografya hakkinda meraklanmasina, o bolge hakkinda bilgi sahibi olmak istemesine yol
agmaktadir.

Turizmde hareketlilik ¢esitli faktorlerin etkisiyle birlikte var olmaktadir. Gerek turizm
acentelerinin yapmis oldugu reklam ve kampanyalar, gerek sosyal medyada yer alan
paylasimlar, gerekse filmlerin ve televizyon dizilerinin varligl. Yapilan hemen hemen her film
bir sekilde izleyiciye ulagmaktadir. Sinemada yayinlanan filmler ister iyi bir gise yapsin, ister
beklenen basariyr elde edemesin, kiigiikte olsa bir kitleye hitap etmektedirler. Bu sadece
sinema yoluyla degil, televizyon, VCD, DVD ya da herhangi baska bir yolla da
gerceklesebilir.

Sinemanin yaninda televizyon dizileri de izleyicilerin dikkatini fazlasiyla ¢ekmekte,

bunun sonucunda turizme karst merak duygusu uyanmaktadir. Filmler ve televizyon dizileri,
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bireylerin diinyasina hizla niifuz edebilen ve insanlarin algilamalarin1 degistirebilen kitle
iletisim araglart olarak nitelendirilebilirler. Bu agidan bakildiginda, tv dizileri ve filmlerin
insanlarin diisiincelerini etkileyen, belirli konularda gerek yorum yapmalarini, gerekse tavir
almalarini1 saglayan bir ara¢ konumuna gelmistir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 31-52).

Filmler, popiiler kiiltliriin 6nemli aktorleri olarak gdsterilmektedirler. Giiniimiizde
popiiler kiiltiir insan hayatini sekillendiren bir olgu haline gelmistir. Popiiler kiiltiir {irtinii
olarak adlandirilan her sey kisilere cok daha cazip gelmektedir. Kisacas1 popiiler kiiltiir iirtinti
olan her sey insanlar1 daha fazla etkileme yetisine sahiptir. Filmlerde oyle. Filmlerin kisa siire
icerisinde diinya genelinde bir¢ok kisiyi etkiledigi ve bu yapimlarin bireylerin hayatinda bos
zaman aktivitesi olarak adlandirildigini sdyleyebiliriz. Diger bir ifade ile film ve televizyon
izleyicilerinin sayisi arttik¢a, destinasyonlarin imaji lizerindeki etkileri de artmis olacaktir
(Y1ilmaz ve Yolal, 2008: 177).

Televizyon dizileri ve filmlerin turizme yonelik etkileri ile ilgili olarak yapilan
aragtirma konularindan biri, bu yapimlarin topluma ve iilkeye saglayacagi bakis acisini,
olumlu yonde etkileme ve farkindalik seviyesini en iistlere ¢ikarma gibi soyut seylerdir
(Riley, Baker ve Van Doren filmlerin destinasyon tanitiminda etkili bir ara¢ olabileceklerini
clinkii, turizm destinasyonunun yeni imajinin olusturulmasinda kullanilabileceklerini ifade
etmiglerdir (akt. Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 31-52).

Iyi kurgulanmis televizyon dizileri ya da filmler insanlarin hafizalarinda yeni seyleri
kesfetme arzusu dogurabilir. Bu dizi veya filmlerde karsimiza ¢ikan yabanci kiiltiirlerin
ozellikleri, cekicilikleri ve izleyende o kiiltiirlerden bir parca tagimasi, kisilerin bu cografyalar
hakkinda meraklanmasina neden olmaktadir. Hatta dizi ya da filmin 1yi derecede kurgulanmig
olmasi, kisilerde o kiiltiirii yasama istegi uyandirabilmektedir. Filmlerde anlatilan kiiltiire
kars1 duyulan ilgi, o bolgenin kendi igerisinde barindirdig: kiiltiirel mirasa, mimarisine, ticari
isletmelerine, miizelerine, eglence ve aktivitelerine, yapilan sporlara, festivallerine,
sergilerine, fuar ve yarisma gibi pek ¢ok farkli alanina ilgi duyma olarak karsimiza ¢ikabilir
ve bu durum kisilerde merak uyandirabilir (Oter ve Ozdogan, 2005: 128).

Yapilan filmlerde dikkati c¢ekilmek istenilen mekan, filmin ic¢ine bir {irlin olarak
yerlestirilir. Yapilan bu yerlestirme destinasyonlar i¢in olumlu bir harekettir. Bununla beraber
cekilen film ile, o destinasyon insanlar tarafindan taninmis olacaktir. Filmler, izleyici bir iiriin
olarak destinasyona asina hale getirirler. Bu sayede ekranda sahnelenen ya da ismi gecen
destinasyonlar1 ziyaret etme yoniinde potansiyel pazari tesvik etmektedirler (Saltik vd., 2010:
41). Filmleri diger tutundurma araglarina gore farkli kilan 6nemli bir 6zellik de filmlerin uzun

zaman sonrasinda da turistleri destinasyonlara c¢ekebilmesidir. Cekilen herhangi bir filmde
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anlatilan destinasyon bolgesi donemsel sinirlara bagl kalmamalidir. Filmi izleyen bir izleyici,
uzun bir zaman sonra bile o destinasyon bdlgesine gittiginde ayni cografi ozellikleri
karsisinda bulmalidir. Boélgenin dogal giizellikleri korundugunda, turizmin izleyici de
yarattig1 etki de daha uzun siireli olacaktir. Bu yiizden belli destinasyonlarda ¢ekilen filmlerin
ziyaretgiler o yere geldiginde, filmin cekildigi yerin korunmasi, tematik aktivitelerin

diizenlenmesi ve ayrica alt yapinin korunmasi gerekmektedir.

2.3. Yeni Medya ve Turizm

Turizm sektorii, yiiksek emek harcanan, dzveri isteyen, yogun is temposuna sahip bir
calisma alanidir. Yasanan farkli degisimler ve gelisimler bu sektoriin de hizla degismesine ve
gelismesine neden olmustur. Teknolojik alanda yasanan gelismeler bu degisimlerden yalnizca
biridir. Internetin turizm sektdriinde kullaniminin yayginlasmasi bu sektdriin farkli bir boyut
kazanmasina neden olmustur. Internetin turizm sektdriine girisiyle birlikte, tiiketici daha
bilin¢li hale gelmis ve tiiketici talepleri bu durumdan etkilenmistir.

Tatilciler tarafindan bir tatil planin1 hayata gegirmek olduk¢a mesakkatli bir siirectir.
Bu plan dogrultusunda alacaklar1 kararlar, yapacaklar1 harcamalar karigik ve zor bir siire¢
olarak anlasilir. Bu durumun nedeni ise tatil yapacaklar1 yerin se¢iminde hataya diisme
olasiliklaridir. Bu nedenle tatil yapmak isteyen bireyler siklikla detayli bilgiye ve gitmek
istedikleri yerlerde daha once tatil yapmis bireylerin goriislerine ihtiyag duymaktadirlar.
Teknolojik gelismelerin daha az oldugu donemlerde tatilciler gidecekleri yer hakkindaki
bilgileri turizm acenteleri sayesinde elde ediyorlardi. Fakat internetin gelisimiyle birlikte
giinimiizde herhangi bir yeri destinasyon olarak tercih etmek isteyen bireyler sosyal
medyanin sundugu degisikliklerin etkisiyle tatil planlamalarin1 ger¢eklestirmekte, ihtiyag
duyduklar bilgiye sosyal medya araciligiyla da ulagabilmektedirler.

Gilinlimiizde internet kullanimi farkli alanlarda, kullanilan yontemlerin degismesine
yol agmustir. Turizm sektorii de bu degisikliklerden nasibini almistir. Turizm sektdriinde
seyahat edenlere, seyahat iiriin ve hizmet tedarik¢ilerine farkli bir alanda iletisim firsati
dogmustur. Turizm pazarlamasinda internet, giiniimiizde en yaygin aractir. Internet sayesinde
yapilan reklamlar, dagitimlar, satiglar vs. miisteriye aninda hizmet sunmakta, bunun
sonucunda miisteri memnuniyeti de artmaktadir. Herhangi bir oteli merak eden, yahut bu otel
hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen miisteriler, tek tusla 6grenmek istedikleri her seye aninda
ulagabilmektedirler (Er6z ve Dogdubay, 2012: 138).

Internetten faydalanmada turizm tiiketicilerinin yiikselen sayis1, yeni medyaya énemli

bir farkindalik katmaktadir. Turistler, seyahat ettikleri destinasyonlarda deneyimledikleri
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olaylar1 ve bu olaylar hakkindaki yorumlari, ¢ektikleri fotograflari, videolari, arkadaslari,
aileleri, turizm kuruluslar1 ve yabancilarla farkli sosyal medya platformlari araciligiyla
paylasmaktadir.

Yeni medyanin turizm sektoriine saglamis oldugu Onemli imkanlardan biri de
bireylerin bir birleriyle etkilesimli bir sekilde iletisim kurmasina imkan saglamis olmasidir.
Bu sayede herhangi bir turistik bilgiye sahip olmak isteyen birey, o konuda deneyimi olan
baska bir bireyle iletisim kurabilir, 6grenmek istedigi her seye kolayca ulasabilir hale
gelmistir. Yani her bir birey, aslinda baska bir bireye kaynak gorevi gormektedir. Daha 6nce
turizm acenteleri sayesinde tatil plan1 yapan bireyler, yeni medyanin gelisimiyle birlikte
turizmle ilgili iiriin ve hizmetleri digerleriyle kisa bir siire icerisinde karsilagtirabilme gibi
kolayliklar da elde etmislerdir (Esitti ve Isik, 2015: 18).

Daha once gidilmis bir yer hakkinda yapilan yorumlar, edinilen tecriibeler turizm
sektdriinde oldukca 6nemli detaylardir. Insanlar genelde farkli insanlarin onlarla paylastiklar:
deneyimlere ihtiya¢ duymaktadirlar. Daha dnce bir yere seyahat etmis olan kisi, 1yi ya da kotii
yasadig1 seyleri gerek ailesi, gerekse arkadaglar1 ile paylagsmaktadir. Yeni medya ise kisilerin
bu deneyimleri birbirleriyle paylasmasina yardim eden bir aragtir. Tiiketicilerin ziyaretgilerin
deneyimlerinden yararlanmasi, satin alma karar1 siirecinde, yakinlarindan 6neri aliyormuslar
gibi hissetmelerine sebep olmaktadir. Tiiketiciler, ziyaretcilerin paylastiklart deneyimlerden
olusan igerigi, geleneksel pazarlama materyallerinden daha giivenilir ve gergekei
bulmaktadirlar.

Internetin gelisimi ve bunun beraberinde yeni medyanin hayatimizda ve turizm
planlarimizda bu denli etkili olmasi, yapilan tatil planlarinin riskini en aza indirmekte, hata ve
koti tatil planlarint ortadan kaldirmaktadir. Boylece turizm tiiketicileri destinasyon kararlarin
vermeden once yeni medyayr kullanarak, gitmek istedikleri yerler hakkinda bilgi
toplayabilmektedirler. Topladiklar1 bilgiler 1s181nda, bu yerlere daha 6nce gitmis kisilerle
iletisim kurarak onlarin diisiince ve deneyimleri hakkinda da fikir sahibi olabilmektedirler.

Turizm de sadece ulusal rekabet degil, uluslararasi rekabette s6z konusudur. Yurt
icinde yasanan c¢ekismelerin disinda, iilkeler arasinda da turizm konusunda biiyiik bir ¢ekisme
s0z konusudur. Ulusal ¢aptaki turizm isletmeleri daha ¢ok biiylimek, miisteri satin almak ya
da baska ticari islemler dolayisiyla iilke sinirlarin1 agsmakta, bu durum beraberinde ulusal
captaki pazarlarin smirlarmi kaldirmakta ya da muallakta birakmaktadir. Bu diizenin bu
sekilde ilerlemesiyle birlikte, isletmelerin tek bir iilkenin aksine diinya ¢apinda faaliyet
gostermelerini ve bunun i¢inde, ¢gekirdek yeteneklerini ve bilgiyi etkin bigimde kullanmalarini

gostermektedir (Demirci ve Aydemir, 2008: 9). Bunun sonucunda turizm sektoriinde bilgi
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akisinin hizli ve dogru bir sekilde saglanmasi, yeni medya sayesinde hiz kazanmistir. Bu
durum turizm isletmeleri agisindan da son derece 6nemli bir ara¢ olarak kendini ispatlamistir.

Facebook, twitter, instagram ve bloglar gilinlimiizde farklt konularda hem
eglenebildigimiz, hem bilgi sahibi olabildigimiz hem de kisilerin birbirleriyle iletisim
kurabildigi platformlar olarak kendilerini kanitlamisladir. Turizmle ilgilenen firmalarda bu
platformlarda, kendi hedef kitlelerine ulagabilmekte, bu sekilde kendilerine miisteri portfoyii
olusturabilmektedirler. Ayrica mail lizerinden de cesitli goriismeler saglamakta, formlar ve
kayit islemlerini bu sekilde hayata gegirebilmektedirler. Ayrica TripAdvisor ve Booking.com
gibi web siteleri tatilcilere konaklama, restoranlar, hava yolu sirketleri ve gézde mekanlar
hakkinda bilgi vermektedir. Ayrica sitelerde tatilcilerin yorumlarina, puanlamalarina ve
memnuniyetlerini gosteren anketlere de yer vermektedirler. Bunun sonucunda bireyler
gidecekleri tatil hakkinda daha 6nceden bilgi sahibi olmakta, deneyimler hakkinda goriisler
elde etmekte ve tatil planlarin1 bunlara gore sekillendirebilmektedirler (Esitti ve Isik, 2015:
19).

Yeni medyada bir turizm tiiketicisi i¢in seyahat tecriibelerinin olusum siireci, ii¢ farkli
basamaktan olusmaktadir. ilki daha once seyahat etmis olan insanlarin deneyimledikleri
tecrilbelerdir. Bu deneyim, daha Once bir turizm destinasyonunu ziyaret etmis kiginin,
seyahatini planlayan bir bagka kisiye yol gostermesidir. Deneyimlerden ikincisi teknolojik
gelismeler sayesinde yani gerek mobil gerekse farkli tiirden iletisime gecip, deneyimlerini
paylasmasidir. Sonun deneyim ise, turizm tiiketicilerinin seyahat tecriibeleri hakkinda,
gerceklestirdikleri seyahat sonrasinda yeni medya platformlarinda yaptiklart yorumlari
degerlendirmeleridir.

Yeni medya platformlar1 kendi icinde g¢esitlilik gostermektedir. Google Haritalar
uygulamas: ise, farkli sosyal medya platformlarinin 6zelliklerini bir arada barindirmaktadir.
Bu uygulama giinden giinde daha fazla taninmakta ve kullanimi artmaktadir. Ayrica bu
uygulama turizm firmalarina da biiyiik katkilar saglamaktadir. Kisiler yapacaklar1 seyahatleri
bu uygulama iizerinden planlayabilmektedirler. Google’in turizm sektoriine katki saglayan bir
diger uygulamasi ise, Google Earth (www.earth.google.com) programidir. Bu programin
Google Earth Gezgin 6zelligi sayesinde turistler internet lizerinden destinasyonlari ti¢ boyutlu
olarak gezebilmektedir. Diinyada ¢ok sayida insan tarafindan kullanilan bu program, hig
ziyaret etmedigimiz bir sehrin binalarini, sokaklarini, genel mimarisini {i¢ boyutlu olarak
gostermektedir (Atadil, 2011: 57).

Sonug olarak giinlimiizde yeni medyanin turizm sektorii iizerinde etkisi goz ardi

edilemeyecek kadar coktur. Turizm isletmeleri, faaliyetlerini kitlelere duyurmak adina medya
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ve yeni medyanin bir¢ok oOzelliginden faydalanmaktadir. Turizm isletmeleri yeni medya
araclarint kullanirken genis imkanlardan yararlanabilmek adina daha biiyiik ¢apli icerikler
hazirlayarak, bu igerikleri takipgileriyle paylasmalidir. Fakat 6zellikle turizm isletmelerinin
yeni medyanin bu genis imkanlarindan daha fazla yararlanabilmek igin gesitli yeni medya
araglarini daha ayrintilt bir igerikle kullanmas1 faydali olacaktir. Bununla birlikte kullanilan
yeni medya araglarinin sik sik giincellenmesi, yeni medya araglarinda olusacak olan tiiketici

arzu ve ihtiyaglarina etkin bi¢imde cevap verilmesi gerektigine dikkat cekmektedir.

2.3.1. Turizm ve Sosyal Aglar

Sosyal aglarin farkli olusum sekillerine sahiptir. Bireylerin sinirlt bir sistemde kamuya
acik ya da yar1 agik profil olusturmasi buna 6rnek olarak gosterilebilir. Sosyal aglar bireylerin,
belli bir ag1 ya da paylasimi diger kullanicilarin listesine eklemlemesine ve birbirleriyle olan
iliskisine dikkat c¢eken, internet odakli servislerdir (Esitti ve Isik, 2015: 15). Giinlimiizde
herhangi bir seyahat plan1 yapmak isteyen turistler, bilgiye ulagsmak i¢in Oncelikle interneti
kullanmaktadirlar. Oncelerde turizm acentelerinin iistlendigi bu gérevi, teknolojinin
gelisimiyle birlikte internet iistlenmeye baslamistir. Internetin insan hayatinda bu denli 6nemli
bir yere sahip olmasinin sonucu olarak, turistler firmalar ile olan baglantilarini internet
iizerinden gerceklestirmeye baslamistir. Internetin gelisimi ile giiclenen tiiketiciye dayal: bilgi
teknolojisinde yasanan en belirgin gelismelerden bir tanesi, sosyal paylasim sitelerinin
kurulmasi ve tiiketicilerin bu sosyal ag paylasim sitelerine hizlica uyum saglamasi olmaktadir.

Isletmelerin, gerek miisterileriyle gerekse hedef kitleleriyle temas kurmalarmi ve
hedefledikleri seyleri dogru sekilde elde etmelerini saglayan sosyal paylasim siteleri turizm
sektoriinde iletisim kurmayi ve etkilesimi olumlu ydnde etkilemistir. Ornegin; Facebook’un
CEO’su Mark Zuckerberg yaptigi basin agiklamasinda, sosyal aglarin ve 0&zellikle
Facebook’un, online reklamcilik yeni bir mecra haline geldigine deginmistir. Sosyal aglar
bireylerin hayatinda kolaylik saglarken ayni zamanda ¢esitli uygulamalar1 da hayata
gecirmektedir. Sosyal aglarin bu ozellikleriyle birlikte firmalar, pazarlama faaliyetlerini
yiriitebilmektedir. Bu sayede kendi iiriin ve hizmetlerine de yer vermektedirler (Onat ve
Alikilig, 2008: 1124).

Sosyal ag sitelerinin en belirgin 6zelligi yer ve zaman farki olmadan insanlari bir araya
getirebilmesidir. Sosyal aglar lizerinden iletisime gegen bireyler, istedikleri zaman ve kosulda
birbirlerine ulasabilmektedir. Sosyal ag siteleri genel amaglar i¢in olabilecegi gibi, bireysel
profil olarak da kullamilabilir. Ornegin; kisi kendine &zel, bireysel bir facebook sayfasi da

acabilir, ya da bir kurum veya firmaya ait bir hesapta agabilir. Genel amagl kullanilan sosyal
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ag sitelerinin disinda, Academia gibi sosyal aglar da belirli ilgi alanlarina hitap etmektedir.
Kullanicilar genel olarak akademisyen veya akademik camiaya yakin kisilerdir. Bu sosyal
sitede amag, ayni camiaya mensup Kkisilerin birbirleriyle iletisim halinde olabilmeleri ve
gelismeleri takip edebilmeleridir.

Turizm pazarlamasindaki en Onemli etkenlerden biri sosyal paylasim sitelerinin
gelisimi ve bu sitelerin kullaniminin yayginlagmasidir. Sosyal paylagim sitelerinin insan
hayatinda bu denli etkili olmadig1 donemlerde, turistler karsilastiklar1 sorunlar1 ya da olumsuz
gelismeleri birbirlerine anlatarak ¢6ziim yolu aramaktaydilar. Ya da turizm acenteleri kisilerin
sorunlarini dinleyip bunlara ¢6zliim yolu bulmaya calismaktaydilar. Bu sitelerin hayatimizdaki
yeri dnem kazandikga, kisiler internet yoluyla bu sitelerden birbirleriyle iletisim kurabilmeye
basladilar. Sosyal paylasim sitelerinin hayatimiza katmis oldugu hiz 6zelligiyle de bireyler
cok kisa siire icerisinde deneyim ve tecriibelerini birbirleriyle paylasabilmektedirler
(Cobanoglu, 2010).

Turizm firmalart kendileri hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen miisterilerine sosyal
aglar araciligiyla yardim edebilirler. Turistler de bir firma hakkinda 6grenmek istedikleri
bilgiye bu yolla hizli bir sekilde ulasip, kendilerine sunulan hizmetler hakkinda bilgi sahibi
olmaktadirlar. Sosyal aglar iizerinden yapilan etkilesimler sayesinde sirketler kendi hedef
kitlelerine de ulasabilmektedirler. Ayrica firmalar sosyal aglar iizerinden kendi kurumsal
kimliklerini olusturabilmekte, kendilerine ait imajlar1 sanal alemde kolayca hayata
gecirebilmektedirler (Esitti ve Isik, 2015: 9).

Gilinlimiizde sosyal medya gibi yeni iletisim teknolojilerinin popiilerligi her gegen giin
giderek artmaktadir. Bu durum kagmilmaz olarak, bir¢cok sektorii oldugu gibi turizm
sektoriinii de oldukga etkilemistir. Sektdrdeki firmalar yeni iletisim teknolojilerinin etkisiyle
kiiresellesen diinyada artan rekabet ortamina ayak uydurmaya caligmaktadir. Bu nedenle
kiiresel c¢apta turizm sektoriindeki firmalar, turistlerin bu yeni davramigsal egilimleri
dogrultusunda kendilerini yenilemekte, sosyal medyada daha aktif bir hale gelerek cesitli
pazarlama ve halkla iligkiler stratejileri gelistirmektedirler.

Sosyal aglarin sahip oldugu etkilesim 06zelligi sayesinde turizm sirketleri, miisteri
profilleriyle istedikleri anda etkilesim i¢inde olabilmektedirler. Ornegin; bir turist sehir dis1 ya
da yurt disinda ziyaret etmek istedigi yeri, sosyal aglar sayesinde ve bu aglar iizerinden
iletisim kurdugu firmalarla birlikte aninda bilgi sahibi olabilmektedir. Boylelikle kurumlar
kurumsal iletisim mesajlarin1 kolaylikla yayabilmekte, kriz yonetimi, etkinlik yonetimi,

kamuoyu olusturma ve paydaslarla isbirligi gibi uygulama alanlarini destekleyebilmektedir.
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Sosyal aglarin turizme olan katkisina bakacak olursak eger; bilginin verimli sekilde
kullanilmasinda sosyal medya ozellikle turizm isletmeleri agisindan son derece onemli bir
ara¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger bir deyisle kiiresellesme ile birlikte olusan rekabet
ortaminda internetin ve sosyal medya olarak adlandirilan interaktif araglarin tiim diinyada
pazarlama agisindan kullanimi yayginlagsmaktadir Sosyal aglarin icerisinde barindirdig: farkli
uygulamalar turizm sektoriinde, bireylerin birbirleriyle fikir aligverisi igerisinde olmalarina,
boylelikle gitmek istedikleri yer hakkinda hem hizli hem de gorsel verilere kolayca

ulagmalarina imkan saglamaktadir.

2.3.2. Turizm ve Kurumsal Web Siteleri

Web sitesi olarak firmalarin en siklikla tercih ettigi tasarim, Kurumsal web siteleridir.
Kurumsal web sitesi, kurumun kurumsal kimligi ile uyumlu ve kurumsal 6geleri 6n plana
cikarabilecek altyapiya sahip tasarimlar cercevesinde olusturulmalidir. Kurumlar igin
hazirlanan web sitesi, tasarlanirken hedef kitle mutlaka planlanmalidir. Hazirlanan web sitesi,
ziyaretgi profili ve ziyaretci bolgesi diislintilerek tasarlanmalidir.

Teknolojinin gelisimiyle internetin hakim oldugu iletisim ve buna bagl gelisen yeni
teknolojileri, toplumda yer alan bireyler i¢in biiylik kolayliklar saglamistir. Bu degisim
kisilerin iletisim kurma sekillerini kolaylastirmis ve hizlandirmistir. Internetle saglanan
iletisimde, multimedya 06zelliginin var olmast ve bireylerin birbirleriyle etkilesim iginde
bulunmas: farkli giindemlerin olusmasin neden olmaktadir (Ozkogak, 2015: 133). Gelisen
teknoloji ve iletisimin kendine yeni bir yon bulmus olmasi turizm isletmeleri i¢inde farkl
avantajlar1 ortaya cikarmustir. Isletmeler teknolojinin kolayliklarindan yararlanarak, kendi
kurumsal web sitelerini olusturmuslardir. Olusturulan bu web sitelerle birlikte isletmeler,
turizmcilere isletmeleri hakkinda verecekleri bilgileri c¢esitli gorseller ve igeriklerle
destekleyerek aktarabilmektedirler.

Web sitelerinin farkli kullanim alanlar1 ve miisterilerin farkli tiirden isletmelerden
aldig1 farkli deneyimlerin olumlu sonug¢ vermesi, miisteri memnuniyeti acisindan oldukca
onemlidir. Turizm isletmelerinin hazirlamis oldugu web siteleri, miisterilerin taleplerine dogru
yonde cevap verdiginde basarili geri doniitler almaktadir. Farkli sekillerde, farkli 6zellikleri
barmdiran, iyi tasarlanmis web siteleri, o isletmeyi digerlerinden ayirir. internetin turizm
endiistrisine sagladig1 bir diger 6nemli gelisme ise, insanlarin gidecekleri tatil destinasyonu
hakkinda onceden fikir sahibi olabilmesidir. Giiniimiizde turizm isletmeleri gerek yerel

gerekse yabancti turistlere, web siteleri sayelerinde adlarint duyurmaktadirlar (Elmas vd.,2013:
303).
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Internet, giiniimiizde en ¢ok kullanilan ve en énemli pazarlama araclar1 arasinda yer
almaktadir. Internet sayesinde isletmeler rekabete girmis, bu rekabet biiyiik avantajlar
saglamistir. Bu teknolojik gelismeyi aktif sekilde kullanan isletmeler biiyiikk avantajlar
kazanmaktadir. Vizyonunu gelistirmek isteyen isletmelerin internet sayesinde olusturduklari
web siteleri, turizm endiistrisinin aktif bir sekilde diinya ekonomisinde rol almasini

saglamistir.

2.3.3. Turizm ve Bloglar

Blog terimi web ve log kelimelerinin birlesimi olan Weblog kelimesinin
kisaltilmasindan olugsmaktadir. Bloglar yazarlarin giincel konular, siyasi sorunlar ya da kisisel
goriiglerini bildiren yazi ve paylasimlarindan meydana gelmektedir. Okuyucular tarafindan
degerlendirilen bu yazilara zamanla yorum yapabilme 0Ozelligi de gelmistir. Bloglarda
yazarlarin yazdiklar1 yazilar, belli zamansal siralamalara gore diizenlenir. Kisacast bloglar,
kisilerin belli bir konu hakkinda goriislerini belli eden yazilar yazdiklar1t web siteleridir.
Sosyal ortam igerisinde yer alan bloglarin okuyucularina yonelik sundugu farkli birgok
ozelligi vardir. Blog yazarinin takipgilerine onerdigi linkler, bu ortamda yasanan kiiltiirel
ortam ve paylagimlar, geriye doniik birbirlerini takip olanagi bloglarin kisilere kattig1 degerler
arasinda yer almaktadir. Okuyucular bloglar sayesinde birbirleriyle fikir aligverisi igerisine
girebilirler. Bloglar giincel konularda yazilabildigi gibi, bir gezi sonrasi fikirlerin ve
deneyimlerin aktarildig: platformlar olarak da kullanilmaktadir.

Bireylerin kararlarim1 verirken bagkalarimin fikirlerinden etkilendikleri bir gergektir.
Bloglar, okuyucular1 etkileme konusunda en iyi sosyal aglardan biridir. Cilinkii yazarin
anlatmak istedigi seyi birebir onun agzindan dinliyormuscasina okumak, karsi taraf icin
oldukgca 1yi bir etkileme yontemidir. Turistik {iriinlerin de duygulara seslenen bir tarafi vardir.
Gerek iglerinde barindirdiklart kiiltiirler, gerekse yasanmigliklar bu duruma 6rnek
gosterilebilir. Dolayisiyla; kullanicilarin tecriibelerini okuyucular ile paylasmasi ve tavsiye
edilmesi tiiketiciler tarafindan daha giivenilir bulunmaktadir. Blog yazarlarinin ele aldigi
yerler, okuyucularin yorum ve degerlendirmeleriyle, turistik {iriinii satin alacak potansiyel
tiiketiciler iizerinde daha etkili olmaktadir. Diger bir deyisle; geleneksel medyada iiriiniin
tanitim1 profesyonel kisiler tarafindan yapilirken, sosyal aglar ve bloglarda ayni ilgi alanina
sahip farkli kullanicilarin olusturdugu aglar vasitasiyla olusturmasi ve daha dogru bilgi
edinildiginden hareketle sosyal aglar turizm tiiketicileri acisindan daha tercih edilir bir yontem

olmaktadir (Erdz ve Dogdubay, 2012: 142).
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Glinlimiizde blog yazan kisilere blogger denmektedir. Bu kisiler anlatmak istedikleri
seyleri, deneyimlerini kaleme alirken bir taraftan takipgilerinin merak duygularini gidermeye
yonelik paylasimlarda yapmakla yiikiimlidiirler. Turizm ve seyahat markalari ile bloggerlarin
isbirligi genellikle yazarin bizzat markay: ziyareti ve agirlanmasi ile gergeklesir. Ornegin,
bloggereger bir havayolu markasi ile anlagmissa, markanin ugagi ile seyahat ederek
izlenimlerini yazili ve gorsel olarak kendi tarziyla takipgisiyle paylasir.

Bloggerlar hakkinda bilinmesi gercken en énemli unsur, her bloggerin kendine has bir
tarz1 oldugu ve markayr ancak kendi tarziyla okuyucularina yansitacagidir. Sectiginiz
blogger’a giivenip, markanizi ya da hikayenizi anlatmasi i¢in ona birakmak ortaya ¢ikacak
sunumu daha giizel ve 6zgiin hale getirecektir. Bir turizm isletmesi tanitmak istedigi yeri, ilgi
alanlar1, yazilar1 ve paylasimlar1 kendi kitlesine hitap edecek bir blogger1 6rnek alarak
olusturmalidir. Cocuklu ailelere hitap eden bir tatil kdyii iseniz ve pazarlamanizda bu hedef
kitleye ulagmak istiyorsaniz, gen¢ ve bekar bir blogger se¢meniz aile kavramini dogru
yansitmayacaktir. Liiks seyahat, cocuklu seyahat, ekonomik seyahat, ¢iftler i¢cin seyahat, vs
diye farkli hedef kitlelerine hitap eden yiizlerce blog bulunmaktadir. Blog iceriklerinde
seyahat ve marka Onerilerinin yani sira destinasyon kilavuzlari da blogger’lar tarafindan

hazirlanmaktadir ( www.turizmgiincel.com:25.05.208 - Zeynep Bozath Bakir:).

Bloglarin turizmle olan iliskilendirilmesinde karsimiza dort ana smiflandirma
cikmaktadir. Bunlar; bireysel bloglar, igbirlik¢i bloglar, kurumsal bloglar ve geleneksel medya
bloglaridir (Thevenot, 2007: 288-289).

*Bireysel Bloglar: Bireysel bloglarya da kisisel bloglar olarak da nitelendirilen fikir
on-line (c¢evrimigi) gilinlilklerden c¢ikmaktadir ve onlineolarak yayimlanan kisisel web
siteleri/dergiler ~ bu  tiir  bloglar1  olusturmaktadir. ~ (www.hotel.blogs.com)  ve
(www.travelrants.com) bireysel bloglara 6rnek olarak verilebilir.

*Isbirlikci Bloglar: Isbirlikci bloglarda ziyaretciler, diger seyahat ve turizm hizmet
linklerinden erisim saglamaktadirlar. Ornegin; oteller, yurtlar, ucuslar, arabalar, tatiller icin,
www.bedjump.com ve www.bootsnall.com gibi siteler bu kategori altindaki 6rnekler olarak
verilebilir.

*Kurumsal Bloglar: www.blogs.marriott.com kurumsal bloglara 6rnek olarak
verilebilir. Uluslararasi Marriott otellerinin CEO’su ve baskani Bill JW Marriott tarafindan
marka konusu ile ilgili yorumlar diizenli olarak bu blogtagiincellestirilmektedir. “Ozellikli
Postalar” ile ziyaretgilerin yorumlarina cevaplar da verilmektedir.

*Geleneksel Medya Bloglari: Geleneksel medya bloglarima 6rnek olarak

TheCatererBlog, Hotel Hotsheet ve TheCruiseLog verilebilir. TheCatererBlog toplam onun


http://www.turizmgüncel.com:25.05.208
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tizerinde blogerdan ve onlarin diizenli olarak yolladigr bilgilerden olusan kaynak
niteligindedir. Yiyecek, yiyecek elestirileri, TV sefleri vb. hakkindaki kategorilerden olugsmasi
blogun 6zelliklerindendir. Hotel Hotsheet, USA Today’in diinyadaki otel trendleri hakkinda
konusulan bloglarindan birisidir. USA Today’in odaklandigi diger bir blog da kruvaziyer
(Cruise) endiistrisi ile ilgili olan TheCruiseLog’ dur.

Bloglarin yaninda hemen hemen ayni islevi goren diger bir sosyal ag ise mikro
bloglardir. Bloglar araciligiyla kendi diisiincelerini ortaya koyan yazarlar, mikro bloglarlada
ayni seyi yapabilirler. Mikro bloglarin bloglardan farki ise karakterde var olan sinirlamadir.
Bloglarda herhangi bir kelime sinir1 yokken, mikro bloglar belli daha kiigiik capli sosyal
aglardir. Mikro bloglar sosyal medya sitelerin aksine tek tarafli iletilerin gonderildigi sosyal
medya aracidir.

2004 yilinda Amerika baskanlik secimleri vesilesi ile kurulan ilk mikro blog sitesi
TXTmob’dur. Glinlimiizde mikro bloglara verilebilecek en iyi 6rnek, tiim diinya tarafindan
yaygin olarak kullanilan ve ¢ok sayida kiginin hesabinin oldugu twitterdir. Twitter’in en temel
gayesi kisilerin yasadiklari, deneyimledikleri olay ya da durumlardan paylasilabilir
bulduklarin1 web ortaminda digerleri ile kisa ciimleler kurarak paylasmasina imkan sunmaktir.
Diger bir ifadeyle Twitter, internet erisimi bulunan herkese acik olan toplumsal bir paylasim
aracidir. Twitter’1 diger sosyal paylasim aglarindan ayiran en belirgin yonii 140 karakterle
sinirlandirilmis yapisidir. Fakat mesaj sayisinda bir sinirlama olmadigindan yazma okuma
konusunda bir pratiklik yaratir. Karakter sayisindaki sinirlama 140 kelime ile sinirlandirilmig
yapiya sahip olsa da 6zellikle siyasal ve sosyal bazi olaylarda oynadigi basat rol ile Twitter en
onemli sosyal medya araclari arasindadir. Diger sosyal medya araglarinda oldugun gibi
Twitter’da da kullanicilar fikir, gorlis ve kanilarin1 digerleri ile paylasmak suretiyle etkilesim
gerceklestirmektedirler. Mikroblog, tanim olarak tam anlamiyla Twitter’a karsilik
gelmektedir. Twitter’m aylik etkin kullanici sayici 255 milyon olup her giin 500 milyon
Tweet (ileti) gonderilmektedir (Coskunkurt, 2013: 14).

Sosyal medya araglarindan bloglar, kisilerin deneyimlerini paylastigi, gerek siyasi
gerek bireysel hobilerini kaleme aldig1 platformlardir. Bu iletisim kanalinin turizm sektorii
acisindan da onemi biiyiiktiir. Daha once bir tatil bolgesine gitmis bir blog yazari, o yeri
kendine tatil rotast olarak se¢mis baska bir turiste yon verebilir. Baska birinin
deneyimlerinden yararlanmak cogu insan i¢in olduk¢a onemlidir. Sonu¢ olarak bloglarda
kendi deneyimlerini paylasan bir birey, olumlu veya olumsuz bir baska bireyin kararlarinin

sekillenmesinde ona yardimci olabilir.
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2.4. Turizm Haberlerinde Kadin

Haberlerde yer alan kadin imaji 6ncelerde da ¢ok magazin haberlerinde yer alirdi.
Ilerleyen zamanlarda turizm haberlerinde de yer almaya baslayan kadin konusu, kadimin haber
diinyasinda yeniden insa edilmesini saglamistir. Bu yeni doniisiim kadinlarin yalnizca
haberlerde yer almasini degil, turizm sektoriinde yeni bir kalkinma stratejisi haline gelmistir.
Bununla birlikte turizm haberlerinin geneline baktigimizda, haber fotograflarinda kadinin
daha sik yer aldigin1 gérmekteyiz. Muhabirlerin ¢ektikleri {istsiiz kadin fotograflarinin altina,
kendi diisiinceleri ¢ergevesinde olusturduklart haber metinlerini eklediklerini gérmekteyiz. Bu
tarz haberleri yaparken ise “gercekmis” gibi aktarmalari gézden kagmamaktadir (Tuncel,
2009: 44).

1980’11 yillarda yasanan degisimler turizm sektoriinde de farkli gelismelerin
yasanmasini beraberinde getirmistir. Eskiden gazete sayfalarinda daha nadir rastlanilan turizm
haberleri, yenigagin getirdigi degisimlerle birlikte daha sik karsimiza ¢ikmaya baglamustir.
Artik gazete sayfalarinda turizm sektoriinden daha ¢ok bahsedilmeye baslanmis, boy boy
turist fotograflariyla haberin gorselligi desteklenmistir. 90’11 yillar boyunca polisiye 6zelligi
tagityan turizm haberleri, bu sektoriin doniisiimiiyle birlikte ‘kadin fotograflariyla’ yeni bir
kimlik kazanmistir (Topguoglu, 1996: 69).

Insanlari, hayatin her alaninda etkisi altina alan bir takim kalip yargilar vardir. Kalip
yargilar gerek sozle, gerek bir isaretle gerekse bir goriisle dile getirilebilir. Bu kalip
yargilardan biri de cinsiyet unsurunu i¢inde barindiran cinsiyet¢i kalip yargilardir. Bu tarz
kalip yargilarin gerek tek basina, gerekse birbirini etkilemesiyle, toplumda yasayan bireylerin
bakis acilarinin da etkilenmesi s6z konusudur. Kalip yargilarin tiretimi farkl sekillerde
gerceklesebilir. Fakat giinlimiizde kalip yargilar1 en fazla iireten araglardan biri medya
olmustur. Medya olusturdugu kalip yargilarla cinsiyet ayrimciligina yol agmakta, erkek
egemenli goriigii destekleyip, kadin1 daha geri planda tutmaktadir(Timisi, 1998: 408).

Kitle iletisim araclarinin kullanmis oldugu bu cinsiyet¢i yaklagim turizm haberlerine
olan bakis agisin1 da degistirmistir. Bu sdylem tarzinin yayginlasmasiyla birlikte turizm
haberlerinde kadinlara kars1 olan tutum farklilasmistir. Bu tiirde yapilan ¢ogu haberde artik
amag, kadinin varligiyla dikkat ¢cekmeye evrilmistir. Haber fotograflarinda kullanilan kadin,
cinsel obje gibi sergilenmekte ve gazeteler bu sekilde yaptiklar1  haberi
sansasyonellestirmketedir. Hayatimizin her aninda var olan cinsiyetgi kaliplar, turizm
haberlerinin de ana 6gesi haline gelmistir. Kadinin haberlerde bu sekilde temsil edilmesi,

giindelik hayatta kadina olan bakis acisim1 da olumsuz yonde etkilemektedir. Medya
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sektoriinde kadinin bu sekilde yer almasi, bu sektérde calisan kadin sayisinin da azligina
isaret etmektedir.

Haberlerde kullanilan belli kalip yargilar vardir. Tiirk basim1 da kendi igerisinde bu
sekilde kalip yargilar biriktirir. Kadina yonelik yapilan sdylemler, bu kalip yargilara
verilebilecek Onemli Orneklerdir. Kadinlar evde es ve anne olarak gorilir. Kadinin is
hayatinda yer almast Tiir toplumunun fazla alisik olmadigi belli yargilardan sadece biridir.
Kadmlarin Tiirk basinin da temsil edilisi ve i¢inde bulundugu kalip yargilar da olumlu
degildir. Kadimin medyada yer alis sekli, erkek egemen kiiltiir baglaminda sekillenmektedir
(Imanger, 2002: 70). Cinsiyet¢i sdylem medyanin kendi iginde sorunlar yasadigi ama ayni
zamanda da kullanmay1 devam ettirdigi bir politikadir.

Gilinlimiizde turizm, diinyada sayili sektorler arasinda yer almaktadir. Seyahat
endiistrisi de diyebilecegimiz bu sektorii, diinyada aktif halde en fazla gelir saglayan 5 sektor
arasina koymak miimkiindiir. Bu sektorle ilgili haberler yapan turizm muhabirin gorevi ise;
sektor hakkinda gerekli donanima sahip olup, bu donanimla tarafsiz ve kaliplara sokmadan
haber yapmak olmalidir. Turizm haberlerinde, konunun ne sekilde ele alindigi 6nemlidir.
Haberde dikkat cekmek amaciyla yalnizca cinsiyet¢i bir sdylem kullanilmamalidir. Yani
okuyucularin aklina turizm haberi denince, sahilde iistsiiz giineslenen turistlerin gelmesi,
haberin yanlis alg1 kullanilarak yapildigina isarettir. Turizm sektorii bir iilkenin ekonomisinde
olduk¢a Onemli bir yer edinmistir. Bu sektére sadece magazin haberi okuyormuscasina
yaklasmak gazetelerin yanlis bir haber yapma politikasina sahip olduguna isaret etmektedir
(Tuncel, 2009: 45).

Tiim bunlardan yola ¢ikacak olursak eger; medya, haberlerini kendi belirledigi kalip
yargilarla hayata gecirir. Bunu yaparken bir takim cinsiyet¢i sdylemleri olusturur. Olusan bu
Cinsiyet¢i soylemler sonucunda, kadin erkege gore toplumun geri planinda kalan bir duruma
diiser. Bunun sonucunda yapilan haberlerde kadina kars1 bir takim 6n yargilar ortaya ¢ikar.
Kadin cinsel bir meta olarak kullanilmaya baglar. Magazin haberlerinin yani sira, turizm
haberlerinde de kadinin dikkat ¢eken bir detaymis gibi verilmesi, kitle iletisim araglarinin
saglikli haber yapamadiginin gostergesidir. Kadin toplumsal cinsiyet esitsizliginde turizm
haberlerinde odak noktasi olmustur. Toplumda yasadig1 sorunlarin iizerine, medyada insa

edilen soylem tarzi nedeniyle, bu mecrada da magdur edilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
GAZETELERDE YER ALAN TURIZM HABERLERININ ANALIZI

3.1. Arastirmanin Konusu

Cinsiyetin, toplumsal cinsiyet ‘gender’ baglaminda ele alinisiyla birlikte kadin-erkek
arasindaki esitsizlikler devam etmekte, biyolojik 6zellikler bakimindan {istiin kabul edilen
erkek, toplumsal cinsiyette de hakimiyetini slirdiirmektedir. Toplumlarin ataerkil yapilarda
sekillenmis olmalar1 hayatin her alaninda da bu yonde sekillenmesine neden olmus, kadin her
alan ezilen konumunda olmustur. Toplumsal yapilarin belirlenmesinde, degisim ve
doniigiimiin saglanmasinda 6nemli bir isleve sahip olan kitle iletisim araglart da ne yazik ki
erkek egemen ideolojiyi desteklemektedir. Bu araglar kadinin konumunu algaltici veya
geleneklere bagli bir sekilde sabit tutarken erkegin konumunu ise daima kadindan iistiin
olarak resmetmekte ve bu resimde kadin, adeta bir meta haline gelmektedir.

Medya araclariyla birlikte ¢esitli sekillerle okuyuculara sunulan kadin profili,
beraberinde pek c¢ok arastirmanin konusu olmus, bu sorun hakkinda pek c¢ok ¢oziim
iiretilmeye calisilmistir. Calismanin konusunu, Hiirriyet, Sabah, Milliyet gazetelerinin turizm
haberlerinde kadina yonelik nasil bir sdylem kullandiklarini ele almaktadir. Yapilan
haberlerde kadinin cinsel bir meta unsuru gibi goriiliip-goriilmedigi, metinlerde ne sekilde yer

aldig1 ya da ¢ekilen haber fotograflarinda kadina ne sekilde yer verildigi tartisilmistir.

3.2. Arastirmanin Amaci

Farkli yaym politikasina sahip medya kuruluslari ayni olayr kendi sdylemleriyle
yeniden olusturmustur. Calismada Van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi Yontemine dayali
olarak Hirriyet, Sabah, Milliyet gazetelerinin turizm haberlerinde kadina karsi kullanilan
sOylem diline bakilacaktir. Bu haberlerde farkli sdylemlerin ne sekilde insa edildigi
incelenecektir. Ideoloji farkliliklarinin, turizm haberlerinde kadina kars1 var olan bakis acisini
ne sekilde etkiledigi arastirilacaktir.

Calisma, turizm haberlerinde kadina yonelik kullanilan sdylem baglaminda, yazili
basinda 2015-2018 yillar1 arasinda Hiirriyet, Sabah, Milliyet gazetelerinin haberlerini nasil ele
aldiklari, farkli yayin politikasina sahip bu gazetelerin konuya ne sekilde baktiklarini gérmeyi
amaglamaktadir. Turizmle ilgili haberlerin iceriginde toplumsal cinsiyet esitliginin gozetilip-
gozetilmedigini ve kadmin bir meta unsuru olarak turizm haberlerinde kullanilip

kullanilmadigin tespit etmek caligmamin asil amacini olusturmaktadir.
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Toplumsal cinsiyet kavramini ilgilendiren ve toplumun genelinin diistinmesini
gerektiren kadin-erkek esitsizliginin turizm haberlerinde ne sekilde ele alindigir 6ncelikli
amagtir. Gazetelerin kendi ¢ikarlarin1 gozeterek yaptiklar1 haberlerin, okuyucu tizerinde
biraktig1 izler siiphesiz degiskendir. Haber metinlerinde kullanilan fotograflar, haberin basligi
ve kelime se¢imleri, olaylarin medyada farkli sekillerde yansimalar buldugunu
gostermektedir.

Gazeteler haber soylemleri ile, toplumsal cinsiyet esitsizligini bir sorun olarak goriip,
eril sdylem ve ataerkil yapiin baskin olmasina yonelik ¢éziimler sunmak yerine, okunurlugu
arttirmak amaciyla olaylar1 ayrintilariyla verip, kullandiklar1 haber fotograflariyla yanlis olan
bu durumu, destekler derecede tavir sergilemektedirler. Haberlerde kullanilan dikkat ¢ekmek
amagl iislup ise, sansasyoneldir. Sansasyonel haber okuyucunun dikkatini ¢ekmek amaciyla,
tiraj kaygistyla yapilan ¢arpici haberlerdir. Bu ¢alismada sdylem analizi yontemi kullanilarak,

gazetelerin bu haberlere ne sekilde yaklastig1, ne tiirde bir sdylem kullandig1 incelenecektir.

3.3. Arastirmanin Onemi

Arastirmanin  Orneklemini, “Yazili basinda turizm haberlerinde kadmna karsi olan
tutumun ne sekilde oldugu” konusunun se¢ilme sebebi, iilkemizde cinsiyet esitsizliginin inkar
edilemeyecek derecede sik kullanimi ve kadinin bu haberlerde hep bir meta unsuru olarak
gosterilmesidir. Kadinin cinsel bir meta olarak kullanildig1 turizm haberlerinin, medyada sik
kullanimi, haberde yer alan fotograflarda kadmnm viicudunun sergilenmesi ve habere konu
olan olaymn tiim bunlarin gerisinde kalmasi, bu konunun aydinlatilmas: agisindan oldukga
onemlidir.

1990’larin basindan giliniimiize kadar uzanan sliregte ¢esitli medya c¢aligmalari
gerceklestirilmistir. Bu calismalarla medyada kadina yonelik yaklasimin ne sekilde oldugu
aragtirilmigtir. “Timisi (1997: 25) bir arastirmasinda; “Ulkemizde kadina yonelik yapilan
caligmalarin ¢ogunda kadinin, cinsellikle paralel bir ¢izgide ele alindigini, yani kadinin cinsel
yoniiyle calismalarda yer aldigini, erkek egemen toplumda, bu degerlerin baskin geldigini ve
kadinin bu degerler yaninda pasif kaldigim1 vurgular (akt. Giil ve Altindal, 2015: 168)”.
Toplumdaki bu esitsizlik ve ataerkil anlayis Ustlinliigli, kadinin erkege gore hep bir adim
geride kalmasina neden olmustur. Medya metinleri de bu giig iligkilerini yansitir ve toplumun

kadin-erkek algisinin olusmasina hizmet ederken, ataerkil yapinin devamliligina neden olur.

3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
Calismanin evreni Tiirk yazili basmminda c¢ikan turizmle ilgili; haberlerde, kose

yazilarinda, mansetlerde, spotlarda, videolarda, reklamlarda, kadina yonelik sGylemin ne
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sekilde islendigini kapsamaktadir. Orneklem ise; Hiirriyet, Sabah, Milliyet gazeteleridir.
Arastirmamin 6rneklemini, 2015-2018 yillar1 arasindaki turizm haberlerinden olusmaktadir.
Haber secimi raslantisal 6rneklem yoluyla belirlenmistir.

Arastirmada kullanilan gazetelerin ulusal ¢apta en yiiksek tiraja sahip farkli
gazetelerden olugmasinin sebebi, farkli yaym politikalarina sahip bu gazetelerin turizm
haberlerinde kadin unsuruna ne sekilde yaklastiklarini ortaya koyabilmektir. Haberlerinde

kadina ne sekilde yer verdikleri, sdylemsel benzerlikleri ve farkliliklarini incelenecektir.

3.5. Arastirmanin Varsayimlari

1- Ulkemizde yasanan farkli érnekler baglaminda bakildiginda, haberlerde kadina
yonelik toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin varligr goz ardi edilemez. Haber metinleri ise
ataerkil bir anlayis gergevesinde, eril dil kullanilarak yazilmaktadir.

2- Turizm haberlerinde kullanilan fotograflarda akla gelen sey kadin ve bedenidir.
Kadin bedeni turizm haberlerinde meta olarak kullanilmaktadir.

3- Haberde kullanilan gorsel malzeme ile haberin igerigi arasinda ciddi bir
uyumsuzluk vardir.

4- Turizm haberlerinde kadinlara yonelik kullanilan sdylemler, kadinlarin
magduriyetini ortaya koyan, bu magduriyete yonelik sdylemler gelistirir niteliktedir.
Kadinlara yonelik taciz ve tecaviiz olaylariyla ilgili yapilan turizm haberlerinde Tiirk basini

kadin1 koruyan bir dil kullanmstir.

3.6. Arastirmanin Yontemi

Olas1 ornekleme tiirlerinden basit yargisal Ornekleme yontemiyle se¢ilmis olan
Hiirriyet, Sabah, Milliyet gazetelerinin yayin igerikleri Teun Van Dijk’in makro ve mikro
sOylem analizi yontemiyle incelenmistir. Bu c¢aligmada farkli yayin politikalarina sahip
gazetelerin ‘turizm haberlerinde kullandiklar1 cinsiyet¢i sdylem, toplumsal cinsiyet
baglamindaki esitsizlikler ve bu haberlerde kadina olan bakis agisi’ tespit edilmeye
calisilacaktir. Farkli ideolojideki gazetelerde kadina yonelik kullanilan sdylem ile, cinsiyetci

dilin aciga ¢ikarilmasi hedeflenmistir.

3.6.1. Soylem Analizi ve Van Dijk’in S6ylem Analizi Yontemi

Bir toplumun gercekligini yansitan, o toplumda yasayanlarin kullandigir kelime ve
anlatim bigimleriyle ortaya ¢ikar. Soylem, hayatin her alaninda karsimiza ¢ikan dil ve kelime
bitiinliigiidiir. Giinliikk hayatimizda bir gazete haberini okurken, bir televizyon haberini

izlerken, gazetecinin anlatim tarzi, kullandigi kelimeler, olayin yeniden kurgulanmasina
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neden olur. Bununla beraber yasanan toplumsal olaylar, medyadaki sdylem tarziyla yeniden
hayat bulur. Farkli ideolojilere sahip medya gruplarinin, gazetelerde haberlere farkli sekillerde
yer verdiginin siklikla goriiriiz. Ciinkii soylemler, ideolojilerden etkilenir. Arkadaglarimizla
dahi herhangi bir konuda sohbet ederken, kurdugu ciimlelerden o kisinin ideolojisini az ¢ok
anlayabiliriz. Iste bu yiizden sdylem i¢in dil gok dnemlidir.

“Soylem, Bati’da son 20-30 yilin en gozde kavramlarindan biri haline gelmistir.
Soylem ozellikle dilbilimcilerin, insan bilimcilerin, yazin kuramcilarinin, toplumbilimcilerin
onemsedigi bir kavramdir. Ancak sdylemin ge¢misi Bati’da 200 yil eskilere uzaniyor (van
dijk,1999:1). Sozcligiin kokeninde ‘tartisma, konusma ve kosusturma’ anlamina gelen
‘discursus’ sozciigii bulunuyor. Sozciiklere bakarsaniz, ‘diizenli diislince, ussallik;
diisiincelerin sozel olarak aktarilmasi, konugma; bir konuya iligkin resmi, diizenli ve uzunca
diisiince aktarimi’ anlamina geliyor; giiniimiizde ise 6zellikle dilbilimin etkisiyle bagintili
konusma ya da yazma birimi anlaminda kullaniliyor (Akt. Kocaman, 2009: 1)”.

En net ifade ile soylem, herhangi bir anlamin dil i¢inde kendine yer bulmasi olarak
tanimlanabilir. Bu anlamin kisiler ve gruplar boyutunda sekillenmesi ise ideolojileri olusturur.
Soylemin toplumsal bir ¢oziimleme araci haline gelmesinde, Saussure’lin s6z kavramu,
sOylemi toplumsal ¢oOziimleme aract haline getirmistir. Bununla beraber dilin toplum
tarafindan kullanimin1 tanimlamak adina bu sozciik genisletilmis ve siire¢ bununla birlikte
baslamigtir (Sancar, 1997: 89).

Egemenlik iligkilerinin kurulmasinda ve temsil edilmesinde birincil ara¢ séylemdir.
Ideoloji ise, egemenlik iliskileri ve sdylemi birbirine baglayan bir ara¢ gorevindedir. Soylem
icinde ideolojiyi barindirir, ideoloji de sdylem olusumundaki g¢erceve olarak goriilebilir.
Soylem, ideolojilerin yeniden iiretiminde ve giinliik ifadelerde vazgecilmez bir rol oynar. Bu
nedenle ideolojilerin sdylemde nasil ifade edildigi veya gizlendigi ve bdylece ayni zamanda
toplumda nasil yeniden iiretilebilecegi elestirel haber arastirmalari i¢in 6nem tagimaktadir.

Her metnin kendi i¢inde var olan gizli (6rtiik) anlamlar vardir. Bunlar icerisinde farkl
fikirleri, ideolojileri ve gizli anlamlar1 barindirir. Van Dijk, ortaya attig1 elestirel sdylem
analizi yontemi ile bu gizli anlamlarin a¢i§a ¢ikmast konusunda calismalar baslatmistir.
Haberde verilmek istenilen anlamlarin anlasilmasi, okuyucunun {izerinde bu haberlerin
yaratmis oldugu etkilerin incelenmesi adina sdylem c¢oziimlemesini kullanmistir. Dijk,
elestirel sdylem analizi yontemiyle yapilan ¢alismalarda, haber metinlerinin en 6nemli grupta
yer aldigini1 sdyler. Haber metinleri ve aralarindaki baglam iliskisinin insanlar i¢in ¢ok énemli
oldugunu vurgulayan Dijk, bu metinlerin bilgi, tutum ve ideolojilerin temelinde yer aldigini

da dile getirir (Akt. Ergeg, 2010: 35-36).
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Diinyada yasanan 6nemli olaylar medya araciligiyla 6grenilir. Medya araciliiyla bu
haberlere ulasan insanlar, giindem olusturan bu olaylar hakkinda farkli paylasimlar ve
yorumlar yaparlar. Bu ylizden haber sdyleminin gii¢lii olmasi, yapilacak farkli yorumlara
aciklik getirmesi acisindan ¢ok onemlidir. Toplumsal, siyasi, kiiltlirel ve ekonomik iktidarin
uygulama bigimi ve ideolojileri anlamak i¢in haber basliklari, islubu ve semalar1 iyi sekilde
incelenmelidir (Van Dijk, 1999: 370).

Soylem analizi, konusma ve metinler araciligiyla olusan anlamlar {izerinde duran,
sOylemin karmasik yapisi icerisinde dil bilgisel 6zellikler dikkate alinarak, niteliksel olarak ve
kuramsal bi¢imlerle ¢oziimlenmesidir. SOylem analizi olduk¢a genis kapsamli sosyal ve
kiiltiirel aragtirmalar i¢cinde kullanilan bir arastirma yontemidir. Basta sosyoloji, psikoloji,
dilbilim, medya, siyasal bilimler olmak iizere sosyal bilimlerdeki pek ¢ok farkli alan s6ylem
analizini kullanmaktadir. Ozellikle son yillarda gelisen kitle iletisim araglarmin genis halk
kitlelerini etkisi altina almasi ile sdylem analizi giderek yayginlasan bir arastirma yontemi
konumuna gelmistir.

1970’11 yillardan beri iletisim alaninda yapilan calismalarda sik sik kullanilan elestirel
sOylem analizi, var olan metinlerin ve bu metinlerde yer alan ideolojinin ortaya ¢ikmasi adina
aragtirmacilara biiyiik olanaklar sunan, pozitivist olmayan ve yorumlar yapan bir inceleme
yontemidir. S6ylem analizi ve nitel i¢erik ¢oziimleme yontemi arasinda bazi farklar vardir. Bu
ikisi arasindaki en onemli fark ise metnin biitiinliiglinii bozmadan bir biitiin olarak kabul
etmesi ve metnin i¢inde yer alan egemen sdylemin nasil ortaya ¢iktigin1 belirtmesidir (Irvan,
2001: 81). Soylem analizinin kullanilma amaci medya metinlerinde ele alinan sdyleme
yansiyan toplumsal ideolojileri belirlemektir. Bu analiz yontemiyle acik dilsel yapilardan
kapali ideolojik yapilara ulagmak amagclanir. Haberlerin gili¢ ve iktidar sahibi yapilarin
sOylemsel kaliplarinda olusturulmasi, haber metinleri {lizerine yapilan g¢alismalarda sdylem
analizi yonteminin kullanilmasina neden olmaktadir.

“Toplumsal iktidarin sdylemini yeniden Tlreten medyadaki sodylemler, hangi
kaynaklarin kullanilacagina, hangi aktorlerin kamuya sunulacagina, haber basliklarinin
secimine, ne soyleyecegine ve Ozellikle de nasil sdylenecegine karar verilerek
olusturulmaktadir. Dolayistyla haberin sdylemini olusturan gazeteciler segkinlerin sozciisii
olmaktan Ote toplumsal iktidar yapisinin bir parcasidir. Bu noktada temel soru gazetecilerin
mevcut toplumsal iktidari nasil yeniden {irettikleri ya da nasil karsi koyduklaridir. Haberin
iislubu, kaynaklarla baglantilar, haberin nasil sunuldugu, hangi alintilarin yapildigi, egemen
baliklarin neler oldugu, metinde hangi ¢agrisimlarin yapildigi, haberdeki anlami ve ideolojiyi

olusturan sdylemin unsurlarini olusturmaktadir (Van Dijk, 1999: 367-375)”.
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Elestirel sdylem analizinin temelinde iki ayr1 yontem vardir. Ilki Ingiliz Kiiltiirel
Calismalari’nin 6nde gelen temsilcilerinden biri olan Stuart Hall’iin olusturdugu sdylemsel
olusumlar iizerinde duran sosyoloji agirlikli yaklasimdir. Bu yaklasimin odak noktasi, haber
iiretim siirecinde durum tanimlamalarinin kim tarafindan gerceklestirildigidir. Gramsci’nin
hegemonya kavramindan hareket eden Stuart Hall eserlerinde, 6zellikle haber metinlerinde
iktidar konumunda bulunanlarin durum tanimlarini nasil yeniden iirettigi ve iktidarin
sOyleminin nasil mesrutiyet kazandiginin altini ¢izmistir.

Elestirel sdylem analizinin diger yontemi ise Teun A. Van Dijk’in dilin gramerine
uygun olarak haberi makro ve mikro yapilariyla inceledigi ve haber analizlerinde kullandigi
yaklasimdir. Van Dijk’a gore, sdylem araciligiyla toplumsal denetim uygulanmasinin énemli
bir kosulu sdylemin denetimi ve sdylemin iiretimidir. Bununla beraber Van Dijk’in iirettigi
elestirel sOylem analizi yontemi ile sOylemin firetilme sekli iizerinde yogun bir durus
sergilenmektedir. Giiniimiizde ¢ikan gazetelerin hemen hemen tamaminin ilk sayfalarinda
gorselligin 6n planda oldugunu ve yazili dilin yok oldugunu dile getiren Dijk, mikro yapilarda
haberi vurgulayan unsurlarin  6nemine dikkat c¢ekmektedir. Haberin sdylemini
gerceklestirirken makro ve mikro yapilarin ¢ergevesini agik tutan Dijk, uluslararas1 haberlere
yonelik yaptig1 ¢alismalarda diinyanin, haber ajanslarima bagli oldugunu dile getirmistir
(Golcii, 2009: 87).

Van Dijk’in makro ve mikro yap1 olmak iizere ikiye ayirdig: elestirel sdylem analizi
yonteminin bu iki terimine kismina bakacak olursak eger;

Mikro yap1 ¢6ziimlemesinde kelime se¢imleri, ciimlelerin yapilart (ard1 ardina gelen
climlelerin arasindaki iligkiler) ile retorik incelenmektedir. Haberdeki kelime se¢imleri
gazeteci ve gazetenin ideolojisini yansitmaktadir. Haberin retorigi ise haber metnindeki
climlelerin kisa, uzun, etken, edilgen, basit ya da karmasik olmasimni ¢oziimleyerek haberin
ideolojik yapisini ortaya koymaktadir. Ayrica fotograflar, gorgii taniklarinin ifadeleri, sayisal
ifadeler ve grafikler ile haberin inandiriciligr artmaktadir (Mora, 2008: 18).

Makro yapilar ise tematik ve sematik analiz olarak ikiye ayrilmaktadir. Tematik analiz
haberin ana bashklar1 ve alt basliklari, haber girisi ile spotlardan olusmaktadir.
Dijk (1999: 181) haberin, basliklarinin ve giris paragrafinin ¢ok 6nemli oldugunu, bunlarin
gazetecinin olay nasil goriip tanimladiklarinin gostergesi oldugunu belirtir. Sematik analiz ise
durum ve yorumdan olusur. Haber metnini incelemek i¢in temel kistaslar, baglam-ardalan
bilgisi, haber kaynaklar1 ve sonuglardir. Durum béliimiinde ana olay ele alinarak sonuglar ile
birlikte incelenir. Arka alan bilgisi, olaylarin politik ve toplumsal yoniinii ortaya ¢ikarir. Van

Dijk’in  haber c¢oziimlemelerinde bilissel yonteme O©Onem vermesi anlamlandirmanin
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pratikligidir. SOyle ki; okuyucu haberi okudugunda biitiin metni aklinda tutamaz fakat soylem
olarak haberin kalip yargilarini, kliselerini, streotiplerini hatirlayacagi igin yeniden

yorumlayip anlamlandirmasi ve hatirlamasi kolay olacaktir (Durna, 2010: 68-69).

3.7. Bulgular ve Analiz
Tiirkiye’nin ulusal g¢apta giinliik yayin yapan en fazla tiraja sahip li¢ gazetesinin
(Hiirriyet, Milliyet, Sabah) 2015-2018 yillar1 arasinda, turizmde kadin vurgusuyla yapmis

oldugu haberlerin incelendigi bu boliimde arastirmanin analiz ve bulgularina yer verilmistir.

Hiirriyet Gazetesi 27 Ekim 2017 (bk. Ek -1)

Hiirriyet Gazetesi’'nin 27 Ekim 2017 tarihli sayisinda yer alan haberi “Yabanci
Turistlere Plajda ‘Masaj’ Eziyeti” bashig ile verilmistir. Haberde Bodrum’un {inlii Giimbet
Plaji'nda tatillerini gegiren turistlerin, masoér oldugunu sdyleyen bazi kisilerin uzun siire
baslarindan ayrilmamasiyla rahatsizlik duydugu konusu ele alinmistir. Elinde c¢antasiyla
‘sozde’ masor oldugunu dile getiren bir kiginin turistlerin bagindan ayrilmadigini ve onlara
rahatsiz edici tavirlar sergiledigini ortaya koyan haberde, kadinlarin cinsel kimliklerinden
otlirli zor durumda kaldig1 vurgulanmistir. Haberin baslhiginda yer alan ‘eziyet’ kelimesi,
kadinlarin anlatilan olayda ne derece magdur edildigini goz Oniine sermektedir. Bu haberde
makro yapilarda belirgin bir anlatim yer almaktadir. Ulkemizde turizm haberlerinde kadima
yonelik belli bir bakis ag¢isinin varligindan bahsetmek miimkiindiir. Kadin, turizm
haberlerinde bir meta unsuru gibi gosterilmekte ve bu durum sanki kadinin suguymus gibi
aktarilmaktadir. S6zde ‘masor’ oldugunu vurgulayan kisinin, bu tacizi yine sadece ‘kadin’

turistlere yaptig iizerine bastirilarak aktarilmistir.

Sekil 3.1 “Yabanci Turistlere Plajda Masaj Eziyeti” Bashkh Haber Gorseli

Haberin gorselinde giineslenen bir kadin turist ve onun basinda, onu rahatsiz edici

bakislarla izleyen bir erkek vardir. Kadinin bikinili olusu yine kadini zor durumda birakan bir
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izlenim yaratmistir. Haberde yer alan kalip yargilar ve sdylem tarzi da kadmin magdur

oldugunu ortaya koyan diger detaylar arasindadir.

Hiirriyet Gazetesi 22 Nisan 2016 (bk. EK-2)

Hiirriyet Gazetesi 22 Nisan 2016 tarihli “Kadin Turiste ‘Rahatsiz Eden’ Yakin Markaj
baslikli haberinde iilkemize tatil amaciyla gelen yabanci uyruklu turistlerin ugradiklar taciz
yiiziinden tatillerini rahatga yapamamalarina deginmektedir. Makro yapilarda yer alan
‘rahatsiz eden’ sOylemi ile habere konu olan kadin turistlerin tacizciler tarafindan zor
durumda birakildigina vurgu yapilmaktadir. Haberin spotunda denize giren turistleri goz
hapsine alan genglerin tavirlar1 séylemin makro yapisina dikkat ¢cekmektedir. Gazete haberi
yaparken kadinlarin yasadiklar1 magduriyeti belli eden, zor durumda olduklarini ortaya koyan
sOylemler kullanmistir. Bu sdylemlerle Tiirk basininda kadinin korumaci bir anlayisla

haberlestirildigi goriillmektedir.

Sekil 3.2 “Kadin Turiste Rahatsiz Eden Yakin Markaj” Bashklh Haber Gorseli

Haberin gorselinde bir erkek tarafindan bakislariyla rahatsiz edilen kadin yer
almaktadir. Kullanilan sozciiklerle mikro detaylarda kadin turistlerin iilkemizde tatillerini
rahatca yapamamasina vurgu yapilmaktadir. Haber metninin i¢inde yer alan ‘kadinlari goz
hapsine almak’ sdylemi buna Ornek olarak gosterilebilmektedir.Haberin kadint korur
sOylemlerle hayata geg¢irilmesi, habercilik anlayisinda kadina karst var olan koruma

duygusuna isaret etmektedir.

Hiirriyet Gazetesi 13 Haziran 2017 (bk. Ek-3)
Hiirriyet Gazetesi 13 Haziran 2017 tarihinde yayinladig: “Turistlere Hamamda Kabusu
Yasattilar” haberiyle Istanbul Karakdy’de iki y1l dnce, iki Fransiz kadin turiste cinsel saldirida

bulunduklar1 iddia edilen dort hamam calisaninin yargilandigi davanin sonuglandigindan sz
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etmektedir. Haberin igerisinde yer alan ‘cinsel saldir’’ sOylemiyle, kadin turistlerin
magduriyet boyutunun ne denli biiyiik olduguna deginilmistir. ‘Cinsel saldiri’ sdzciliglinde
kadin turistlerin yasadigi magduriyet boyutuna dikkat ¢ekilerek makro yapida belirgin bir
anlatim yakalanmistir. Haberin spotunda yer verilen ‘tacizcilerin hapis cezasina ¢arptirildigt’
gercegi, zor durumda birakilan kadin turistlerin, magduriyetlerinin cezasimin verilmesi,
olumlayict bir anlatimla aktarilmistir. Ayrica haber icerisinde kadin turistlerin avukatlarinin
demecine yer verilmesi, haberin mikro yapisinda olumlayici bir sdylem sekli olusturmustur.
Haberde olay taraflarinin demeglerinin yer almasi da makro yapi analizi boyutunda, tematik

coziimlemeye Ornek olarak gosterilebilir.

Sekil 3.3 “Turistlere Hamamda Kabusu Yasattilar” Bashkh Haber Gorseli

Haberin gorselinde yart ¢iplak, iki kadinin flulagtirilmig goriintiisii yer almaktadir.
Magdur olan kadin turistlerin haberine dair kullanilan bu gorsel, haberde savunulan kadinlarin

yasadiklariyla ¢elismektedir.

Hiirriyet Gazetesi 7 Haziran 2017 (bk. Ek-4)

Hiirriyet Gazetesi 7 Haziran 2017 tarihinde yayinladigi “Bodrum’da Cigliklar1 Duyup
Yardima Kostular, Gorgii Tanig1t O Anlar1 Anlatti: Soke Olduk” baslikli haberinde, sahilde
giineslenen 70 yasindaki A.V.’ye cinsel tacizde bulundugu ileri siiriilen 17 yasindaki S.K. nin,
cevredekilerin yardimiyla polise teslim edilmesinden s6z etmektedir. Haberin baslhiginda yer
alan ‘ciglik’ kelimesi, haber metninin i¢inde bir kisinin zor durumda olduguna isaret
etmektedir. Haberin makro yapisinda 6nem arz eden spot kismina bakildiginda ise, baslikta
yer alan ¢iglik kelimesiyle kadin turistin zor durumda oldugu sdylemi ortaya ¢ikmaktadir.
Haberde, kadin turiste taciz egiliminde bulundugu sdylenen kisinin ve gorgii taniklarmin
ifadesine yer verilmistir. Gorgii taniklarinin ifadesine yer verilmesi, haberin tarafsiz sekilde

degerlendirilmesini saglamaktadir. Ayrica haberin retorigi agisindan haber kaynaklarmin ve
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taniklariin ifadesi de O6nem arz etmektedir. Haberde yer alan kelimeler haberi anlama
konusunda 6nemlidir. Bu haberde kullanilan ’¢iglik, bagiris’ gibi kelimeler kadin turistin zor

durumda olduguna isaret etmektedir.
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Sekil 3.4 “Bodrum’da Cigliklar1 Duyup Yardima Kostular, Gorgii Tamig1 O Anlar1 Anlatti: Soke Olduk”
Bashkh Haber Gorseli

Haberin gorselinde, sahilde gilineslenen ve denize giren insanlarin fotografi
flulagtirilarak verilmistir. Haber gorselinin flu bir sekilde verilmesi dikkat ¢ekici bir detaydir.

Haber fotografi metinle uyumlu degildir. Temsili bir fotograftir.

Hiirriyet Gazetesi 1 Ocak 2016 (bk. EK-5)

Hiirriyet Gazetesinin 1 Ocak 2016 tarihli haberinde “Taksim’de Tacizciler Yine Is
Baginda” bashg kullamlmistir. Habere, yeni yilin ilk saatlerinde Istanbul Taksim’de
Ukraynali bir kadin turistin taciz edilmesi konu olmustur. Haber basliginda kullanilan
‘tacizciler yine is basinda’ ifadesi ile de, bu durumun sanki normal ve mesru oldugu izlenimi
yaratilmistir. Haberin makro yapisinda yer alan spota bakildiginda ‘kadin turist tacizcilerin
fotograf mankeni oldu’ sdylemi ile kadinin zor durumda oldugu vurgusu yapilmistir. Bu
ifadeyle kadinin bedeninin metalastirildigina dair bir izlenim yaratilmigtir. Haberde kadinin
Istiklal Caddesi’nde yalmz bagma yiiriirken taciz edildigine deginilmistir. Caddede yalniz
bagma yiiriidigi igin ‘ilgi odagi oldu’ sdylemi, gazetecinin haberi yaparken kadinin yalniz

yiiridiigii i¢in bdyle bir olaya maruz kaldigina igeret etmektedir.
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Sekil 3.5 “Taksim’de Tacizciler Yine is Basinda” Bashkh Haber Gorseli

Haberin gorselinde birkag¢ erkegin arasinda, kadinin zor durumda kaldigin1 gosteren
bir fotografin kullanilmistir. Fotografta kadin turistin yiiziindeki endise dolu bakislar yasadigi
zor durumu ortaya koyar niteliktedir.

Hiirriyet Gazetesi 16 Mayiz 2015 (bk. EK-6)

Hiirriyet Gazetesi’nin 16 Mayis 2015 tarihinde yayinlanan “Hollandali Kadin Turiste
Taciz iddiasi” baslikli haberi, Bursa Inegdl’de motosikletle bir sahsin tacizine ugrayan
Hollandali kadin turisti konu almaktadir. Haber basliginda kullanilan ‘taciz iddias1’® sozciigii
haberin mikro yapisina drnek olarak gosterilebilir. Iddia kelimesi ile kadin turistin yasadig
magdur edici olaya dikkat g¢ekilmek istenmistir. Haber icinde kadimmin bodyle bir olayin
yasandigina dair anlattiklarin1 ‘tacize ugradigini 6ne siirdii’ ifadesi, kadinin yasadigi olaya
dair izleri sliphe olarak one siiriildiigiiniin gostergesidir. Haberde Hollandali kadin turistin
isminin acgik bir sekilde verilmis olmasi haberciligin etik kurallarma ters diismektedir.
Toplumsal bir olayla magdur edilen kadinin, medyada yasadigr magduriyetin izleri bu sekilde
aktarilmamalidir. Haberde kadin turistin ifadelerinin yer almasi haberin retorigi acisinda

olumlayici olmustur.
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Sekil 3.6 “Hollandali Kadin Turiste Taciz iddiasi” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde, kadin turistin yasadigt olay sonucunda girmis oldugu ruhsal
¢cokiintiiniin izleri vardir. Kadinin fotograflarda kirilan kolunun algida oldugu ve yasadigi
olay1 gdzyaslari i¢inde anlattig1 goriillmektedir. Haber metninde olayin ne sekilde gergeklestigi
anlatilmigtir. Gorselde ise olayla ilgili bir fotograf degil, kadinin yasadigi olayr anlatirken
cekilmis bir fotografi kullanilmistir.

Hiirriyet Gazetesi 25 Mayis 2015 (bk. Ek-7)

Hiirriyet Gazetesinin 25 Mayis 2015 tarihli haberi “Isve¢li Maggie Maganda Kurbani1”
bashgiyla verilmistir. Haber, tatil i¢in Istanbul’a gelen Isvegli turist kadinin eglendigi bir
mekan c¢ikisinda sehir eskiyalari tarafindan 6ldiiriilmesini konu edinmistir. Haberin basliginda
kullanilan ‘kurban’ ifadesi haberin makro yapisinda olumsuzlayicidir. Kadin turiste karsi
kullanilan bu ifade, kadinin magdur edildigine isaret etmektedir. Haberde kadin turistin

isminin agikca verilmis olmasi etik kurallar agisindan yanlistir.

Sekil 3.7 “Isvecli Maggie Maganda Kurbam” Bashkli Haber Gorseli
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Haberin gorselinde kadin turistin kendisine ait, daha 6nceden ¢ekilmis goriintiisii
kullanilmistir. Haberde kadinin kendisine ait onceden cekilmis bir fotografi kullanilmistir.
Kadinin olay yerinde ¢ekilmis cansiz bedenine ait bir fotografinin kullanilmasi, etik kurallar
acisindan dogru olmazdi. Gazeteci haberde kadin turistin dnceden ¢ekilmis bir fotografini
kullanirken oldiiriilen kadinin haklarin1 savunmus, kadina karst olumlu bir bakis agisiyla

haberini kaleme almistir.

Hiirriyet Gazetesi 13 Eyliil 2015 (bk. Ek-8)

Hiirriyet Gazetesi’nin 13 Eyliil 2015 tarihinde yapilan “Beyoglu’nda ABD’li Kadin
Turiste Saldir” baslikli haberde, Istanbul Beyoglu’nda oteline dogru yiiriirken cinsel tacize
ugrayip, darp edilen ve daha sonra cantasi ¢alinan kadin turistin yasadiklari anlatilmistir.
Haberin bashginda kullanilan ‘kadin turiste saldir’’ sOylemi, kadin turistin saldirganlar
tarafindan yasadig1 olaya dikkat ¢ekmek amaciyla kullanilmigtir. Saldir1 sézciigi ile kadin
turistin yasamis oldugu travmatik olaya deginilmek istenmistir. Bu sézciiglin kullanilmasi
haberin mikro yapisinda olumsuzlayici yonde dikkat ¢ekmektedir. Haberde oteline dogru
yiirtiyen kadin turistin iki siipheli tarafindan 6nce sozlii daha sonra cinsel tacize ugradigi
yoniinde ifadeler yer almaktadir. Haber yer alan taciz ve saldir1 kelimeleri kadinlarin giinliik
hayatta yaptiklart herhangi bir durum karsisinda dahi baslarina gelebilecek olaylarin ne denli
travmatik oldugunu ortaya koymaktadir. Bu sozciiklerin haber metninde sik kullanimi,
elestirel sdylemin mikro yapisinda olumsuzlayici bir duruma isaret etmektedir. Ayrica
haberde gorgii taniklarina s6z hakki verilmesi, haberin retorigi agisindan olumlayici bir

detaydir. Kadinin zor durumda oldugunu gorenlerin ifadelerinin yer almasi, haberin

inandiriciligini arttirmaktadir.

Sekil 3.8 “Beyoglu’nda ABD’li Kadin Turiste Saldir’” Bashkl Haber Gorseli
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Haberin gorselinde giivenlik kamerasiyla ¢ekilen bir gorilintiiye yer verilmistir. Bu
fotografta etrafin karanlik, saatin ge¢ oldugu ve kadmn turistin yaninda onu zor durumda

birakacak sekilde yaklasan iki kisinin var oldugu goriilmektedir .

Hiirriyet Gazetesi 30 Agustos 2017 (bk. Ek-9)

Hiirriyet Gazetesi’nin 30 Agustos 2017 tarihli “Adres Ararken Mezarliga Giren
Ogrenci, Tecaviizden Isirarak Kurtuldu” baslikli haberinde arkadasini ziyaret etmek igin
Istanbul’a gelen Hollandal1 iiniversite dgrencisinin, kaldig1 evi ararken yanlishkla girdigi
Zincirlikuyu Mezarligi’'nda ugradigr saldirtyr konu almaktadir. Hollandali 19 yasindaki
turistin, kendini korumak i¢in saldirganin kolunu isirmasi haberin spotunda yer alan makro
detaylara Ornek olarak gosterilebilir. Haberin igerisinde turist kizin isminin ge¢gmemesi
haberde uyulmasi gereken etik kurallarin gerceklestigine ornektir. Turist kizin isminin agik
sekilde verilmemis olmasi, onun yasadigi olay disinda medyadaki magduriyet durumuna daha
aza indirmistir. Haberi yapan gazeteci kadin1 magdur etmemek adina etik kurallara uymustur.
Haberin igerisinde turist kizin ifadelerinin yer almasi haberin retorigi agisindan 6nemlidir.
Haber igerisinde yer alan ‘cinsel saldir’’ sozcligli kizin zor durumda kaldigina ve magdur

edildigine isarettir. Haberlerde yer alan taciz, cinsel saldirt gibi kelimeler kadinlarin

yasadiklart magduriyete isaret etmektedir.

Sekil 3.9 “Adres Ararken Mezarhiga Giren Ogrenci, Tecaviizden Isirarak Kurtuldu” Bashkh Haber

Gorseli

Haberin gorselinde tacize ugrayan turist kiz ve tacizcinin fotograflart yiizleri
flulagtirilarak verilmistir. Bu durum habercilikteki etik ilkelere uyuldugunu, tacize ugrayan

kizin herkes tarafindan taninmamasinin ve daha zor duruma diisiirilmemesi i¢in yapilmistir.
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Ayrica haberde turist kizin, kendini savunmak adina tacizcinin elini 1sirdig1 fotografta yer

almaktadir.

Hiirriyet Gazetesi 13 Aralik 2017 (bk. Ek-10)

Hiirriyet Gazetesi’nin 13 Aralik 2017 tarihli haberi, Fenerbah¢e Kadin Basketbol
Takinu ile Euroleague magi igin Istanbul'a gelen Polonya'nin Wisla Can Pack takimi
oyuncusu C.S.P., kaldiklar1 otelde masoriin kendisine tacizde bulundugunu iddia ederek
sikayetci oldugunu konu almaktadir. Haberin bagliginda kadin turistin ifadesine yer verilmesi
haberin retorigi acisindan giiglii bir 6rnek olmustur. ‘Tacize ugradim’ sdylemi ise makro
yapt baglaminda olumsuzlanmigtir. Kadin turistin yasadigi olaymn travmatik boyutunu bu
sozlerle dile getirmesi dikkat ¢cekmektedir. Haberde tacize ugrayan kadin basketbolcunun
isminin acik sekilde verilmemis olmasi, haberin etik kurallar gercevesinde olusturuldugunu
gostermektedir. Bu durum toplumsal bir olayla magduriyet yasayan kadinin medyada da zor

durumda kalmadigina isaret etmektedir. Haberin igerisinde kadin basketbolcunun ifadelerine

yer verilmistir.

Sekil 3.10 “ABD’li Kadin Basketbolcudan Sok iddia: istanbul’da Masériin Tacizine Ugradim” Bashkh

Haber Goérseli

Haberin gorselinde temsili bir fotograf kullanilmistir. Gorsel bir kadina masaj
yapildig1 ani resmetmektedir. Haber fotografinin flulagtirilmis olmasi, haber metninde yer
alan taciz olayina dikkat gekmek adina yapilmistir. Yasanan bu olayin magdur edici boyutuna

dikkat ¢cekilmek istenmistir.

Milliyet Gazetesi 27 Eyliil 2017 (bk. Ek-11)
Milliyet Gazetesinin 27 Eyliil 2017 tarihli haberinde “Bodrum Plajlar1 Hala Dolu”

basligiyla okuyucuya plajlarin hala yerli yabanci turistlerle dolu oldugunu, turizmin hareketli
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dongiistiniin Eyliil ayinda bile hala devam ettigi mesaji verilmektedir. Makro yapilardaki en
belirgin sdylem, iilkemizin turizm agisindan verimli bir donem gegirdigidir. Haberin
devaminda ise Bodrum'da hava sicakliginin 29, deniz suyu sicakligmin ise 21 derecede
olmasimin, Eylill ayinin sonuna gelinmesine ragmen, plajlardaki kalabaligin azalmamasinda
biiyiik rol oynadigimnin vurgusu yapilmaktadir. Ozellikle yabanci iilkelerden gelen turistlerin
plajlarin doluluk oraninda biiylik payr oldugu belirtilmistir. Haberin igerisinde yer alan
“Gilineslenen kadin turistler denize girdi” vurgusu, sahilde sadece kadinlar varmis algisi
yaratmakta, kadinin bedeninin meta unsuru seklinde kullanimina dikkat ¢ekmektedir. Bu
sOylem, tiraj kaygis1 gozederek, okunurlugu arttirmak adina kullanilmistir.
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Sekil 3.11 “Bodrum Plajlar1 Hala Dolu” Bashkhh Haber Gorseli

Haberin gorselinde de sahilde gilineslenen insanlarin oldugu fotografin kullanilmistir.

Genis bir sahil fotografinin 6n planinda ise bir kadin yer almaktadir.

Milliyet Gazetesi 28 Ekim 2017 (bk. Ek-12)

Milliyet Gazetesinin 28 Ekim 2017 tarihinde yaymladig “Masor Rezaleti” bashkli
haberinde, Bodrum plajinda kadin turistlere ‘Size masaj yapalim’ diyerek, kadin turistleri
rahatsiz eden ve taciz girisiminde bulunan kisileri ele almaktadir. Makro yapilarda ‘rezalet’
vurgusu ile kadinlara yonelik tacizin boyutuna dikkat ¢cekilmektedir. Haberin igerisinde sézde
masOr olan kisinin 1srarlarina dayanamayip plajdan ayrilan kadin turistlerden soz
edilmektedir. Haberin mikro yapisinda yer alan kelimeler, kadinlarin bu olayda yasadigi
magduriyete dikkat ¢ekmektedir. Haberin retorik yapisina bakildiginda ise, tacizcilerin
israrlarindan bunalan ve zor durumda kalan bir kadin turistin ifadelerine rastlanmaktadir.
Ukraynali Yulia B. adli kadin turist ‘Giineslenirken yanima gelenlerden biri 1srarla masaj
yapmaya calisti, reddettim. Ardindan bir geng gelip bozuk Ingilizcesi ile ‘Yardimei olabilir

miyim?’ demeye calisti. Ben de ona Tiirkce, ‘Sadece giineslenmek istiyorum, gidin’ dedim
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ama 1srarint siirdiirdii. Mecburen otele dondiim.” sozleriyle magduriyetinin boyutunu ortaya

koymaktadir.
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Sekil 3.12 “Masor Rezaleti” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde ise sahilde giineslenen kadinlarin basinda onlara israrct davranan
tacizcilerin fotograflar1 yer almaktadir. Fotograflarda kadinlarin bu durumdan rahatsiz
olduklar1 hareketlerinden bellidir. Tacizcilerin ise, kadinlarin bu rahatsizliklarindan hig

etkilenmedikleri ylizlerindeki giiliimsemeden belli olmaktadir.

Milliyet Gazetesi 13 Haziran 2017 (bk. Ek 13)

Milliyet Gazetesi’nin 13 Haziran 2017 tarihli “Hamamda turistlere taciz davasinda iki
kisiye hapis cezas1 verildi” baslikli haberinde Istanbul Karakéy’de bir hamamda iki Fransiz
kadin turiste taciz ettikleri iddiasiyla yargilanan dort hamam calisanindan ikisinin beraat
ettigi, diger ikisinin ise tutuklu yargilandig: bilgisi verilmektedir. Haberin makro yapisinda
kadinlara kars1 yapilan bu taciz olay1 olumsuzlanmistir. Haberde davaya bakan hakimin kadin
turistlere yasananlar1 anlatmalarini istedii ve o anlar1 onlara tekrar hatirlattigi ig¢in 6ziir
diledigi detaylarina yer verilmistir. Hakim bu davranisiyla, eril bir kisilige sahip olmasina
ragmen, kadin haklarina verdigi 6nemi ortaya koymustur. Bu durumda haberin makro yapisi
olumlayic1 bir sdylem benimsenerek olusturulmustur. Haberde tacize ugrayan kadinlarin
ifadelerine yer verilmesi, haberin retorigi acisindan 6nem arz etmektedir. Haksizliga
ugrayan tarafin kadinlar olmasi ve onlara s6z hakki taninmasi, kadin haklar1 acisindan da
olduk¢a Onemli bir harekettir. Haber metninde, kadin turistlerin yasadiklar1 olayin ‘cinsel

saldirt’ olarak degerlendirmesi, yasadiklari olayin magduriyet boyutunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Sekil 3.13 “Hamamda Turistlere Taciz Davasinda iki Kisiye Hapis Cezas1 Verildi” Baghikh Haber Gorseli

Haberin gorselinde, elleriyle yiiziinii kapatan temsili bir kadin fotografi kullanilmigtir.
Gazetenin bu haberi tacizcinin degil de kadinin utanmasi gereken bir olay gibi vermesi
haberin, eril bir sdylem tarzi benimseyerek olusturuldugu sdylenebilir. Fakat yasanan bu taciz
skandalinda magdur olan taraf kadmnlardir. Kadinin utang duymasmi gerektirecek higbir

durum yoktur.

Milliyet Gazetesi 31 Ekim 2017 (bk. Ek-14)

Milliyet Gazetesinin 31 Ekim 2017 tarihli “Rus Turiste Kilisede Taciz Iddias1” baslikli
haberinde, Beyoglu'ndaki Aya Triada kilisesinde gectigimiz Mayis ayinda Rus turistin
giivenlik gorevlisi tarafindan taciz edildigi iddiasiyla yargilandigi davanin sonug¢landigina
deginilmistir. Haberde Rus turistin adinin ve soyadinin agik¢a verilmis olmasi, kadinlarin
toplumsal hayatta yasadiklari bir takim magduriyetlerin yani sira, medyada da yasadiklari zor
durumu ortaya koymaktadir. Rus kadinin adinin haberde agikca yer almasi, medyada var olan
bir takim etik kurallara uyulmadigin1 gostermektedir. Haberin igerisinde yer alan Rus turistin
ifadesinde, ‘gelip yanima sarildi, dudagimdan Optii, gogiislerimi oksadi’ soylemleri, kadinin
magduriyetini belirtirken, haberin mikro yapisinda olumsuzlayict 6rneklerdir. Bu ifadelerin
haberde yer almasi, gazetenin sansasyonel bir sdylem tarzini benimseyerek, okunurlugunu
arttirmaya yoneliktir. Toplumsal cinsiyet esitsizliginin sonucu eril tacize maruz kalan ve
magdur edilen kadinlarin haberleri, gazetelerde kadini metalastiran, magazinlestiren cinsiyetci

ifadelerle olusturulmustur.
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Sekil 3.14 “Rus Turiste Kilisede Taciz iddiasi” Bashkli Haber Gorseli

Haberin gorselinde olaymm yasandigi anda kaydedilen kamera goriintiisiine yer
verilmistir. Haberdeki gorsel, haber metniyle uyumludur. Gorselde kadinin fiziksel tacize

ugradig1 ve kilise gorevlisiyle yakin temas halinde oldugu goriilmektedir.

Milliyet Gazetesi 1 Ocak 2016 (bk. Ek-15)

Milliyet Gazetesi’nin 1 Ocak 2016 tarihli “Taksim’de Taciz Skandali” haberi yeni
yilm ilk saatleriyle birlikte Istiklal Caddesi’nde kendi basma yiiriirken, etrafinda bulunanlar
tarafindan tacize ugraya Ukraynali bir kadin turisti konu almaktadir. Haberin girisinde yer
alan ‘Yalniz basina Istiklal Caddesi’nde yiiriiyen Ukraynali turist vatandaslarin ilgi odag
oldu’ ciimlesiyle, kadinin yalniz bagina caddede yiiriidiigii icin tacize ugradigi izlenimi
yaratilmigtir. Haberde kullanilan kelimeler, mikro yapi ¢oziimlemesinde olumsuzlamaya
isaret etmektedir. Haberin makro yapisinda olumsuzlayici bir diger 6rnek ise, tacize ugrayan
Ukraynali kadin turistin “fotograf mankeni” ifadesiyle haberde yer almasidir. Zor durumda
kalan kadin turistin yasadig1 magduriyetin habere farkli kelimeler ile anlatilmasindan ziyade,
bu sekilde anilmasi kadinin toplumda yasadigi esitsizligin yaninda, medyada da belli bir
esitsizlige mahkum kaldigina isaret etmektedir. Gazetenin okunurlugunu arttirmak ve
sansayonel kelimeler ile dikkat ¢cekme kaygisi, kadin turistin yasadig caresiz olay iizerinden
aktarilmigtir. Haberde kadina taciz girisiminde bulunan ve bunun sonucunda gozaltina alinan
sahsin ifadelerine yer verilmistir. Sahis, verdigi ifade de “Kadinla ne konustunuz” sorularina,
“Bilmiyorum, benden ¢ok o konustu” yanitin1 vermistir. Giinliikk hayatta karsimiza siirekli
c¢ikan toplumsal cinsiyet esitsizligi, taciz girisiminde bulunan sahsin verdigi cevapla birebir
ortlismektedir. Sahis, eril kisiliginin ona verdigi Ozgiivenle, aslinda magdur olan kadina
yasattiklarini, kadinin bir suguymus gibi yine ona yiiklemektedir. Haberde taciz girisiminde

bulunan sahsin ifadelerine yer verilmesi, haberin retorigine bir érneklem olusturmustur.
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Sekil 3.15 “Taksim’de Taciz Skandali” Bashkh Haber Gorseli

Haberde yer alan gorselde istanbul Taksim’de yeni y1l aksamu tacizciler tarafindan zor
durumda birakilan kadin turistin fotografina yer verilmistir. Fotografta kadin turist tacizcilerin

arasinda, endise ve korku dolu bakiglarla goriintiilenmistir.

Milliyet Gazetesi 25 Mayis 2015 (bk. EK-16)

Milliyet Gazetesi’nin 25 Mayis 2015 tarihinde “Isvecli Kiz Maganda Kurban1” baslikli
haberi Istanbul’da bir gece kuliibiinde basindan vurularak 6ldiiriilen kadin turistin yasadig
olayt konu almaktadir. Haberin baslhigindan kullanilan kiz ifadesi haberin makro
¢oziimlemesine gore olumsuzlayici bir sdylem tarzidir. “Kadin” kelimesinin haberde
kullanilmamas1 ve “kiz” ifadesine yer verilmesi yanlis bir ifadedir. Haberde erkeklerin
herhangi bir olumsuzlukla karsilastiklarinda siddete egilimlerinin artmasina deginilmistir.
Bunun sonucunda zarar goren tarafin genelde kadinlar olmasi, iilkemizde toplumsal cinsiyet
esitsizligine dayali bir diizenin devam ettigini gostermektedir. Haberi yapan gazetecinin boyle
bir detay bilgiye yer veriyor olusu, hem haberde magdur edilen kadin1 hem de diger biitiin

kadinlar1 koruduguna isarettir. Bu soylem haber dilinde olumlu bir kullanimdir.

Sekil 3.16 “Isvecli Kiz Maganda Kurbam” Bashikh Haber Gorseli
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Haberin gorselinde 6ldiiriilen kadin turistin daha 6nceden ¢ekilmis bir fotografi vardir.

Bu gorselle haber metni arasinda bir uyum yoktur. Gorsel olayin yasandigi ana ait degildir.

Milliyet Gazetesi 30 Agustos 2017 (bk. EK-17)

Milliyet Gazetesi’'nin 30 Agustos 2017 tarihli “Isirik izi delil oldu, sapik tutuklandi”
baslikli haberinde, Istanbul Sisli'de ¢iktig1 sehir gezisinden kalacag1 adrese donmeye calisan
Hollandali geng bir kizin, bir sapigin cinsel saldirisina ugradigi olayr konu almaktadir. Haber
basgliginda yer alan ‘sapik’ kelimesi makro yapi baglaminda olumsuzlanmistir. Haberde geng
kizin ifadesine yer verilmesi haberin retorigi agisindan olumlayict bir sdylemdir. Geng kiz
verdigi ifadede tacizcinin kendisini zorla mezarliga gotiirmek istedigini dile getirmistir.
Biyolojik acidan kadinlara gore daha giiglii goriinen erkeklerin, bunu toplumsal cinsiyet
esitsizligi boyutunda kendi ¢ikarlari dogrultusunda kullanmalari, kadin cinayetlerinin ve
tacizlerinin her gecen giin artmasmna neden olmaktadir. Ozellikle iilkemize gezi amaciyla

gelen bir turistin bu yasadiklari, lilke adina birer leke olarak hafizalara kazinmaktadir.

Sekil 3.17 “Isink izi Delil Oldu, Sapik Tutuklandr” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde tacizcinin yakalandiktan sonra kelepcelenen elleri yer almaktadir.
Geng kizin kendisini korumak i¢in tacizcinin elinde biraktigr isirik izleri, yasadigi olay
karsisinda kendisini korumak adina yaptig1 bir harekettir. Ayrica haberde tacizcinin
fotografinin da agik bir sekilde yer almasi dikkat ¢cekmektedir. Haberciligin etik ilkelerinde bu
sekilde yaymlanan fotograflarin haklilik pay1 ¢ok yoktur.

Milliyet Gazetesi 15 Mayis 2015 (bk.Ek-18)
Milliyet Gazetesi’nin 15 Mayis 2015 tarihinde yayinlanan “Hollandali Kadin Turistin
Tacize Ugradign Iddiasi” baslikli haberde, Bursa’nin Inegél Ilgesi’nde tacize ugrayan

Hollanda’lh kadin turisti konu almaktadir. Haber basliginda yer alan ‘tacize ugradi iddiast’
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makro yapi baglaminda olumsuz bir basliktir. Haberde Hollandali kadin turistin isminin agik
bir sekilde veriliyor olmasi, haberciligin etik kurallarimin ¢ignendigini gostermektedir.
Haberde, Hollandali kadin turistin yaklasik bir yil 6nce kendi tilkesinden yaya olarak yola
ciktig1, Romanya’dan Tirkiye’ye geldigi ve Tiirkiye bu yiiz kizartici taciz olayini yasadigi
belirtilmektedir. Bu kadar ¢ok iilke gezdikten sonra kadin turistin basina tilkemizde bdyle bir
magdur edici olayin gelmis olmasi lilkemizde yasanan toplumsal cinsiyet esitsizliginin kadina
yasatmis oldugu zorluklara isaret etmektedir. Bu durum iilkemizde erkeklerin kadinlara gore
daha fazla s6z sahibi olmasindan kaynaklanmaktadir. Eril kisilerin yasatmis oldugu bu olaylar
ve haberlerde de bu tarz sdylemlerin kullaniliyor olmasi, kadinin toplumsal olaylarda yer

alisin1 gézler 6niine sermektedir.

|

Sekil 3.18 “Hollandali Kadin Turistin Tacize Ugradig iddias1” Bashkli Haber Gorseli

Haberin gorselinde tacize ugrayan Hollandali kadin turistin, olay sirasinda kirilan
kolunun sargida oldugu goriilmektedir. Kadinin yiiziinde endise ve saskinlik hali vardir.
Haber metni ile haber gorseli arasinda uyumsuzluk vardir. Haberde kadin turistin yasadigi

olay anlatilirken, gorsel de kadinin olaydan sonra ¢ekilmis bir fotografi kullanilmistir.

Milliyet Gazetesi 13 Arahk 2017 (bk. Ek-19)

Milliyet Gazetesi’'nin 13 Aralik 2017 tarihinde yapilan “Fenerbahce Mag1 Igin
Istanbul’a Gelmisti! Sok Iddia...” baslikli haberinde, Fenerbahce Kadm Basketbol Takimi ile
Euroleague mag1 icin Istanbul'a gelen Polonya'nin Wisla Can Pack takimi oyuncusu
C.S.P.’nin kaldiklar1 otelde masoriin kendisine tacizde bulundugunu iddiasim1 konu
almaktadir. Haberin bagliginda yer alan ‘Sok iddia’ ifadesiyle okuyucunun dikkati ¢ekilmek

istenmistir. Makro yapi1 baglaminda sansasyonel bir sdylemi igeren baslik, okunurlugu
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arttirmak amaciyla, merak uyandirici niteliktedir. Haberde kadin turistin iilkemize spor
amaciyla gelmesi ve sonucunda boyle bir olay1 yasamasi, lilkemizde yasanan kadin- erkek
esitsizligin ve kadimlarin magdur edilisinin 6rnegidir. Haberde kadin turistin ifadelerine yer
verilmesi, haberin retorigi agisindan olumlayicidir. Haberin mikro yapisinda yer alan ‘cinsel
taciz, cinsel bolge’ gibi sozciikler olumsuzlanmis, kadinin magdur edilisi bu sozciiklerle

aciklanmaya calisilmigtir.

Sekil 3.19 “Fenerbahce Mac icin istanbul’a Gelmisti! Sok iddia...” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde temsili fotograf kullanilmigtir. Gorselde haberde yasanan olayi
anlatmak amaciyla masaj yapilan bir kisinin fotografinin kullanilmasi, haber ve gorsel
arasindaki uyuma isaret etmektedir. Ayrica tacize ugrayan kadin basketbolcunun fotografinin
da metinde yer alist dikkat c¢ekmektedir. Fotografta kadinin yiiziinlin bir kisminin

flulagtirilmasi, etik ilkeler agisindan olumlayicidir.

Milliyet Gazetesi 27 Temmuz 2017 (bk. Ek-20)

Milliyet Gazetesi’nin 27 Temmuz 2017 tarthinde yapilan “Saldirtya Ugradigini
Soyleyen Avustralyali Turist Ortalig1 Birbirine Katt1” baslikli haberinde Kusadasi’na tatil igin
gelen Avusturyali 28 yasindaki bir kadin turistin saldirtya ugradigini iddia ederek 6nce oteli,
ardindan da hastanede yasadiklarini konu almaktadir. Avustralyali kadin turistin tatil amaciyla
tilkemize gelip, magdur oldugunu anlatan haberde mikro yap1 baglaminda segilen sozciikler,

kadinin yasadig1 olay nedeniyle zor anlar yasadigini anlatmaktadir.
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ekil 3.20 “Saldirtya Ugradigim1 Soyleyen Avustralyalh Turist Ortahg Birbirine Katti” Bashkhh Haber
ya Ugradig yley y g

Gorseli

Haberin gorselinde kadin turistin, yasadiklarindan otiirii bitkin diismesi sonucunda
kendisinin hastane Oniinde yere yatarken c¢ekilmis fotografi bulunmaktadir. Gorselde kadin
turistin yiiziiniin acik bir sekilde verilmis olmasi etik kurallar agisindan olumsuzlayict bir

Ornektir.

Sabah Gazetesi 27 Ekim 2017 (bk. Ek-21)

Sabah Gazetesi’nin 27 Ekim 2017 tarihli “Bodrum Plajinda Masaj Yapma Bahanesiyle
Turisti Rahatsiz Ettiler” bagligiyla yayinlanan haberde Bodrum’un iinlii Giimbet plajinda
masor oldugunu sdyleyen kiginin kadin turistleri rahatsiz ettigi olay anlatilmaktadir. Haberin
spotunda kendisine masaj yapmak istediginin sdyleyen bir kisinin 1srarlarina dayanamayip
plaji terk etmek zorunda kalan Ukraynali kadin turistin ifadesine yer verilmistir. Haberde
turist kadmin ifadesine yer verilmesi haberin retorigi acisindan gii¢lii bir detaydir. Haber
metninde Ukraynali kadin turistin ismi agik sekilde verilmistir. Haberciligin etik ilkelerine
ters diisen bu kullanim tarziyla kadin turist, yasadigi magduriyetin yani sira isminin de agikca
verilmesiyle daha zor bir duruma diisiiriilmiistiir. Haberin gorselinde yer alan “Ozellikle
yalniz kadinlar segiyorlar” ifadesi, kadinin gii¢siiz oldugunu vurgulayan bir sdylem tarzina
isaret etmektedir. Kadinlarin yalniz basina olduklarinda, zor durumlarla miicadele
edemeyecekleri, kendilerini savunamayacaklari algisi olusturulmustur. Eril dilin benimsendigi
bu sdylem tarzi ile toplumda yasanan esitsizliklerin yani sira medyada da yasanan esitsizlikler

g0z Oniine gelmistir.
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Sekil 3.21 “Bodrum Plajinda Masaj Yapma Bahanesiyle Turisti Rahatsiz Ettiler” Bashkh Haber Gorseli

Haber metniyle, haberde kullanilan fotograf arasinda celiski yoktur. Haberin
gorselinde sahilde giineslenirken, baslarina gelen tacizciler tarafindan rahatsiz edilen turist
kadinlarin var oldugu goriilmektedir. Haber metninde de kadin turistlerin, bu 1srarc1 kisilerden
rahatsiz oldugu vurgusu yapilmaktadir. Ayrica haberin icerisinde kadin turistin ifadelerinin

yer almasi, haberin retorigi acisindan olumlayici bir olaydir.

Sabah Gazetesi 28 Temmuz 2017 (bk. Ek-22)

Sabah Gazetesi’nin 28 Temmuz 2017 tarihli “Gelen Turistler inek Sagip, Tarlada
Calistyor” baglikli haberinde Trabzon’un Diizkdy ilgesine gelen kadin turistlerin inek sagarak,
tarlada calisarak, tas degirmende misir Ogiitiip ekmek yaparak dogal yasamin tadini
cikardiklar1 ve farkli deneyimler elde ettikleri anlatilmaktadir. Haberin igerisinde Diizkdy
ilgesinde yasayan ve turistlere bu deneyimi yasatan koylii kadinlarin ifadelerine yer verilmesi,
aynt zamanda bu deneyimi yasayan turistlerinde ifadelerinin haberde yer almasi, haberin
giivenilir kaynaklara sahip olmasini saglamistir. Haberin igerisinde, habere konu olan
kadinlarin diisiincelerinin yer almasi haberin retorigi agisindan da olumlayici bir 6rnektir.
Haberde yer alan ‘Gelen ziyaretgiler giinlerini tipik kOy hayatiyla geciriyor’ sozleriyle,
turistik amagla koye giden kisilerin farkli deneyimler yasayarak farkli hayatlara sahit
olduguna deginilmektedir. Bu haberdeki sdylemlere bakildiginda kadinin sadece bedeniyle
cinsel bir meta gibi turizm haberlerinde yer almadig gériilmektedir. Uretkenligiyle yasama
bir sey katan kadinlar, turizm etkinliklerinde de bu yonleriyle kendilerini gosterebilmektedir.
Eril kisiliklerin is hayatinda, kadinlara gére daha hakim oldugu gercegi, bu haberle aslinda
kadinlarin da tiretkenlikte aktif olabildiginin kanitidir.
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ekil 3.22 “Gelen Turistler inek Sagip, Tarlada Cahsiyor” Bashkli Haber Gorseli
gip \

Haberin gorseli haber metniyle uyumludur. Gorselde Trabzon’un Diizkdy ilgesine
gelen ozellikle kadin turistlerin, orada var olan dogal yasama ortak olduklari, tatillerini farkli

sekilde deneyimledikleri gorsele yansimaktadir.

Sabah Gazetesi 3 Ekim 2017 (bk. Ek-23)

Sabah Gazetesi’nin 3 Ekim 2017 tarihli “Mardinli 21 Kadin Turizm Doniisiimiine
Oncii Oldu” baglikli haberinde Mardin’de yasayan Ebru Baybara Demir isimli kadinin sehirde
turizm hareketliligini aktif hale getirmek amaciyla yaptigi proje anlatilmaktadir. Haberin
baghigma bakildiginda makro yapi agisindan olumlayict bir 6rnek dikkat ¢ekmektedir.
Kadinlarin iiretkenlik ve turizm adina yaptigi 6nemli proje ‘Turizm doniisiimiine 6ncii oldu’
sOylemiyle ifade edilmistir. Haberin giris ciimlesine bakildiginda ‘Erkekler bos zamanlarim
kahvede dedikodu ile gegirirken’ ifadeleri goriilmektedir. Bu ifadelerle var olan eril gii¢ adina
kurulan tabular yikilmistir. Kadin ¢alisma ve iiretme hayatinda aktif gosterilmis, kadinin
tiretici olma durumunun turizm sektoriindeki hali dile getirilmistir. Haber metninin i¢inde yer
alan ‘turizm doniislimi’ kelimesi kadinlar sayesinde hayata gecirilen, kadmin toplumsal
cinsiyet ayrimindaki giiciinii ortaya koyan bir sdylemdir. Bu kelimenin kadin agisindan bu
sekilde kullanilmas1 mikro yap: baglaminda olumlayici olmustur. Haber metninde restorani
aktif hale getiren Ebru Baybara Demir’in ifadelerine yer verilmesi haberin retorigi agisindan
giiclendirici bir 6rnek olmustur. Kadin girisimci “Biz deneyim sirketiyiz" soziinii, Instagram
ve Facebook'nu miisteri iligkilerini ziyaret Oncesi ve sonrasi iliskiyi diri tutmak ig¢in
kullandiklarini da ifadelerine eklemistir. Toplumsal cinsiyet kalip yargilarina gore erkeklerin
calisma hayatinda aktif oldugu gercegi, bu haberle aslinda kadinin da iiretme konusunda bir
giic sahibi olduguna isaret etmektedir. Bu haberde, kadmin iiretimdeki bu faaliyetleri

olumlayici sdylem tarziyla hayata gegirilmistir.
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Sekil 3.23 “Mardinli 21 Kadin Turizm Déniisiimiine Oncii Oldu” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde kadin girisimcilerin turizm dontisiimiine dncii olmak adina yaptigi

projenin, sosyal medya hesabindan bir goriintii yer almaktadir.

Sabah Gazetesi 14 Mart 2016 (bk. Ek-24)

Sabah Gazetesi’nin 14 Mart 2016 tarihinde “Hamamda Taciz Davasinda Gerginlik”
baslikl1 haberi, Istanbul Karakdy’de iki Fransiz kadin turiste hamam gérevlilerinin taciz ettigi
gerekcesiyle acilan davanin sonucunda ¢ikan karar1 konu almaktadir. Haberin girisinde iki
Fransiz kadin turistin dava sirasinda hakim ile girdigi diyalogda, hakimin kadin avukata
“Benim sabrimi zorlamayin avukat hanim” sozleri, eril kisiligin kullandig1 dilin kadini
magdur edici yonde olduguna isaret etmektedir. Egitimli kesim diyecegimiz hakimin dahi,
karsisindaki bir kadina bu sekilde kaba bir sdylem ile hitap etmesi, kullandig1 dilin yanls
oldugunu gostermektedir. Haberin igerisinde saniklarin ve kadin turistlerin ifadelerinin yer
almasi, haberin retorigi acisindan olumlayict bir Ornektir. Kadin turistlerin yasadigi
magduriyet karsisinda, saniklarin ve hakimin kullandig1 dil ise, toplumsal -cinsiyet
esitsizliginin ve kadina verilmesi gereken degerin gerektigi gibi olmadigini gostermektedir.
Haberin igerisinde yer alan kadin turistlerin ‘cinsel istismar’ ve ‘cinsel saldirtya’ ugradiklarini
dile getirdikleri sozleri, kadinin cinsel kimligi dolayisiyla eril kisiler tarafindan bedeninin
suiistimal edildigine isaret etmektedir. Hakimin dava sirasinda kullandig1 kelimeler ise, bu

cinsel istismari inkar eder niteliktedir.
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Sekil 3.24 “Hamamda Taciz Davasinda Gerginlik” Bashikli Haber Gorseli

Haberin gorselinde hamamda pestamalli temsili bir kadin fotografi kullanilmugtir.
Fotografta kadmin yiiziiniin verilmemis olmasi, habercilikte var olan etik kurallara
uyuldugunu gostermektedir. Kadin turistlerin magdur edilmemesi agisinda temsili bir
fotografin kullanilmas1 ve bu fotografta kadinin yiiziiniin verilmemis olmasi olumlayici bir

Ornektir.

Sabah Gazetesi 31 Agustos 2017 (bk.Ek-25)

Sabah Gazetesi’nin 31 Agustos 2017 tarihinde “Tacizciyi Dis Izi Yakalatti” bashkl
haberinde Hollanda’dan Tiirkiye’ye arkadasini ziyarete gelen {iniversitesi 0grencisi geng kizin
Zincirlikuyu Mezarliginda yasadigi taciz olaymi anlatmaktadir. Haberde yer alan ‘cinsel
saldir’’ kelimesiyle tacizin travmatik boyutuna dikkat ¢ekilmistir. Saldirinin cinsel boyutta
olmasi, yasanan olayin ne denli zor oldugunu ve bunu yasayan geng¢ kizin magdur edildigini
vurgulamaktadir. Ulkemizde kadinlara yonelik uygulanan siddet ve tacizin boyutlar1 kisiler
tizerinde derin izler birakmakta ve bu olaylarin yaganmasinin en temel sebebinde toplumsal
cinsiyet esitsizligi yatmaktadir. Eril giiclerin bu esitsizlikten aldiklar1 cesaretle kadinlara
uyguladiklar1 bu cinsel saldirilar, kadinlarin iizerinde travmatik izler birakmaktadir. Haberde

tacize ugrayan geng kizin ifadelerine yer verilmesi haberin retorigini gii¢clendirmistir.



82

Sekil 3.25 “Tacizciyi Dis izi Yakalatti” Bashikh Haber Gorseli

Haberin gorselinde ise turist kiza taciz girisiminde bulunan kisinin tutuklandiktan
sonra, ellerinin kelepgeli oldugu bir fotograf yer almaktadir. Fotografta tacizcinin ellerinde
bulunan 1sirik izleri, turist kizin kendini korumak adina tacizcinin ellerini 1sirmasi sonucu

olmustur.

Sabah Gazetesi 13 Eyliil 2015 (bk. Ek-26)

Sabah Gazetesi’nin 13 Eyliil 2015 “Beyoglu’nda Kadin Turiste Saldirt” baglikli
haberinde, oteline yiiriyen ABD’li kadin turistin taciz edildigini konu edinmektedir.
Haberde kadin turistin isminin agik bir sekilde verilmemis olmasi, haberde etik ilkelere
uyuldugunu gdstermektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizligi sonucunda bir kadinin bir erkek
tarafindan magdur edildigini anlatan haberde, bu ayrintiya dikkat edilmesi kadinin medya da
magdur edilmedigine 6rnektir. Haberin mikro yapisinda kullanilan cinsel saldiri, darp, taciz
sOzciikleri kadin turistin basina gelen olayr anlatmak i¢in kullanilmistir. Kadin turistin
yasadig1 olay karsisinda anlattigi korku dolu ifadelerin haberde yer almasi haberin retorigi
acisindan onemlidir. Ulkemizde yasanan taciz olaylarinin bu denli sik olmasi, toplumun
temelinde var olan sorunlara igaret etmektedir. Eril kisiliklerin kadinlara kars1 boyle olaylara
daha yatkin olmasi, var olan toplumsal cinsiyet esitsizligini gézler oniine sermektedir. Haber
metninde yer alan “Cinsel taciz ardindan darp ve kapkag” ara bagligi, haberin makro
yapisinda olumsuzlayici sdyleme deginmektedir. Ulkemize tatil amach gelen kadin turistin

yasadig1 magduriyet haberde eril bir dil kullanilarak ifade edilmistir.



83

Sekil 3.26 “Beyoglu’nda Kadin Turiste Saldir1” Bashkh Haber Gorseli

Haberin gorselinde iki tacizcinin kadin turisti takip ederken, giivenlik kamerasindan
alinan goriintiileri yer almaktadir. Gorselde kadin turistin tacizcilerin onu zor durumda

birakan davranislarina maruz kaldigi goriilmektedir.

Sabah Gazetesi 22 Temmuz 2017 (bk. Ek-27)

Sabah Gazetesi’nin 22 Temmuz 2017 tarihli haberinde Avustralya’li bir kadin turistin
saldirtya ugradigini iddia ederek once oteli, sonrasinda hastanedekilere panik yasattig1 olaymi
konu almaktadir. Haberin basligina bakildiginda makro yapiya 6rnek olarak olumsuzlayici
bir sdylem hakimdir. “Kadin turistin ortalig1 birbirine katt1 ifadesi” ile haber metninde yer
alan olayda uyusmazlik vardir. Baghkta yapilan bu vurgu, kadin turistin biiyiik bir olay
¢ikardigr algisin1 yaratmaktadir. Oysa metinde, saldirtya ugradigini ve magdur edildigini dile
getiren bir kadin vardir. Haberde Avustralyali kadin turistin ismine agik bir sekilde yer
verilmesi, haberciligin etik ilkleri baglaminda kural ihlaline isaret etmektedir. Kadin turistin
isminin haberde yer almasi, yasadig1 olayin yani sira kimliginin ortaya ¢ikmasi agisindan da
onu zor durumda birakan bir olaydir. Kadin turistin ifadesine yer verilerek, haberin retorigi
acisindan olumlayici bir durum elde edilmistir. Thtimaller iizerinden yorum yapmak yerine,
saldirtya ugradigim1 sdyleyen ve haberin asil kaynagi olan kadmin kendi agzindan ¢ikan
climlelerin haber metninde yer almasi, yasanan olayda kadina verilen s6z hakkina isaret

etmektedir.
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ekil 3.27 “Avustralyall Kadin Turist Ortahg: Birbirine Katt1!” Bashkh Haber Gorseli
y 4

Haberin fotografinda kadin turistin gotiiriildiigii hastane Oniinde, yerde yatarken
¢ekilmis fotografi yer almaktadir. Gorselde yerde yatan kadin turistin yiiziiniin agik¢a verilmis
olmasi, ve basinda bekleyen insanlarin onu yerden kaldirmak yerine, umursamaz tavirlarla

izledigi goriilmektedir.

Sabah Gazetesi 25 Mayis 2015 (bk. Ek-28)

Sabah Gazetesi’nin 25 Mayis 2015 tarihinde ¢ikan “Isvecli Kiz Maganda Kurban1”
baslikli haberinde, iilkemize turizm amaciyla gelen Isvegli kadinin arkadaslariyla eglenmek
icin ¢iktig1 gece kuliibiinde oldiiriilmesini konu almaktadir. Haberin bagliginda yer alan
‘kurban’ kelimesi makro yap1 baglaminda olumsuzlayicidir. Bu sézciikle kadinin higbir sucu
yokken oldiiriilmesi anlatilmak istenmistir. Gazeteci burada kadinin magduriyetine dikkat
cekmek istemistir. Haberde kadin turistin isminin agik¢a veriliyor olmasi, etik kurallar
cercevesinde dogru degildir. Hi¢ bir sugu yokken toplumsal bir olay yiiziinden canindan olan
kadin, ismi agikca verdildigi i¢cin medya tlizerinde de magdur edilmistir. Haberin igerisinde yer

alan ‘kurban edildi, katil zanlis1’ gibi sdzciikler mikro yapi baglaminda olumsuz 6rneklerdir.
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Sekil 3.28 “isveg:li Kiz Maganda Kurban1” Bashkh Haber Gorseli

Haberde kullanilan gorsel, oOldiiriilen kadin turistin 6nceden ¢ekilmis olan bir
fotografidir. Kadin turistin olay yerinde ¢ekilmis bir goriintiisiiniin haberde yer almamasi
toplumsal anlamda biiyiik sorun teskil eden olaym, gazeteci tarafindan gdsterilmedigini,

kadinin mahremiyetinin korundugunu gostermektedir.

Sabah Gazetesi 22 Nisan 2016 (bk. Ek-29)

Sabah Gazetesi’nin 22 Nisan 2016 tarihinde “Kadin Turistleri Bakiglariyla Taciz
Ettiler” baslikli haberinde, Bodrum plajinda gilineslenen kadin turistlerin ¢evredeki erkekler
tarafindan g6z hapsine alindigini konu edinmistir. Haberde gilineslenen kadinlarin, etrafinda
bulunan erkekler tarafindan taciz edilmesi kadinin magdur olduguna isaret etmektedir.

Gazeteci bu haberiyle kadinin zor durumda olduguna ve magdur edildigine isaret etmistir.
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Sekil 3.29 “Kadin Turistleri Bakislariyla Taciz Ettiler” Bashkl Haber Gorseli

Haberin gorselinde sahilde gilineslenen kadin turistin etrafinda, onu rahatsiz eden eril
kimliklerin oldugu goriilmektedir. Haberde magdur olan kisinin kadin turist olmasi, fakat
onun yiiziinlin agik bir sekilde verilip, onu goz tacizine mahkum eden erkeklerin yiiziiniin
flulastirilmasi, medyadaki eril sdylemin hakimiyetine isaret etmektedir. Bu ve bunun gibi

durumlarin asil sebebi ise, var olmayan toplumsal cinsiyet esitsizligidir.

Sabah Gazetesi 2 Ocak 2015 (bk. Ek-30)
Sabah Gazetesi’nin 2 Ocak 2015 tarihinde yayinlanan “Taksim’de Taciz” baglikli foto

haberinde yeni yilin ilk saatlerinde Istanbul’un Taksim Meydani’nda tacize ugrayan Iranl
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kadin turistlerin yasadiklar1 zor anlar haberlestirilmistir. Haberin bagligi makro yapi

baglaminda olumsuzlayici bir 6rnektir.

Sekil 3.30 “Taksim’de Taciz” Bashklh Haber Gorseli

Haberin gorselinde Taksim Meydani’nda ylirliyen kadin turistlerin taciz edildigi
goriintlisti vardir. Haberde yer alan spot ile haber gorseli uyumludur. Anlatilmak istenen olay
fotograflarla aktarilmistir. Fotografta kadin turistlerin kendilerini savunmak adina, erkeklerle
miicadele edisi gosterilmistir. Fotografta bir kadinin tek basina, birden fazla insana karsi
kendini savunusu vardir. Ulkemizde yeni yil denince akla taciz olaylarimin gelmesi, eril
kimliklerin kadin iizerinde kurmak istedikleri hakimiyetin sonucudur. Yasanan toplumsal
cinsiyet esitsizligi, kadinin zaman ve mekan fark etmeden her an zor durumda kalabileceginin

gostergesidir.
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SONUC

Haber kavrami iizerine farkli bir¢ok yorum yapilmis olsa da, ortak nokta kamunun
yararina, halki dogru ve tarafsiz bir sekilde yasanan olay hakkinda bilgilendirmektir. Medya
bu temel gorevini yerine getirirken sorumluluklarinin bilincinde, 6nyargi1 ve kalip yargilardan
uzak bir habercilik anlayis1 benimsemelidir. Habere konu olan olay her ne olursa olsun, bu
durumu yasayan kisiyi magdur etmeyecek sekilde hayat gecirilmelidir. Bu c¢aligmada
gazetelerin turizm haberlerinde kadina yonelik kullandiklar1 séylem ve ifadelerin Tiirk yazili
basinindaki yansimalar1 incelenmistir. Farkli yayin politikalarina sahip Hiirriyet, Milliyet ve
Sabah gazetelerinin 2016-2018 yillar1 arasinda yapilan haber metinleri degerlendirmeye
alinmig, Teun Van Dijk’in elestirel sdylem c¢oziimlemesi yontemi kullanilarak analiz
edilmistir. Arastirmada bu {i¢ gazetenin secilme sebebi ise, uygun materyallerin varhigidir.
Yapilan incelemeler sonucunda Posta ve Sozcii gibi gazetelere de bakilmis, analize uygun
olacagi distiniildiigiinden bu ili¢ gazete ele alinmistir. Belirli tarihlerde incelenen turizm
haberlerinde, kadina kars1 kullanilan ifadeler gazetelerde farkliliklar gostermistir.

Elestirel soylem ¢o6ziimlemeleri arasinda Teun V. Dijk’in haber sdylemi modeli ve
kavramsallastirmalari, elestirel haber arastirmalarinda diger arastirmacilara gore One
cikmaktadir. Iginde iiretildigi toplumumun politik, ekonomik, kiiltiirel, toplumsal
dinamiklerinden ayr1 tutulamayacak olan haber, ancak bir baglam icerisinde degerlendirildigi
zaman anlam kazanir. Van Dijk, ¢6ziimlemesinde haberi, dilsel yapilar1 dilbilim yonteminden
yararlanarak incelemekte hem de sosyopolitik baglamda ele almaktadir (Karaduman,
2017:45).

Elestirel soylem analizi, yeniden tiretilen toplumdaki esitsiz gii¢ iligkilerini ve egemen
sOylemin haber metinlerinde ortaya c¢ikarilmasi agisindan onemlidir. Haberler medyada
cogunlukla eril bir dil ile yazilmakta ve kadinlar belli stereotip kaliplar cergevesinde
sunulmaktadir. Bunun nedeni medya endiistrisine erkeklerin hakim olmasi ve haberlerin erkek
egemen bir anlayis ile yazilmasindan kaynaklanmaktadir. Calisma kapsaminda incelenen
haber metinlerinde kadinlar gazetelerin yayin politikalarinin degisik olmasindan otiirii farkl
sekilde gosterilse bile kullanilan dil ve cinsiyet kaliplar1 agisindan benzer rollerde temsil
edilmektedir. Calismada incelenen turizm haberlerinde eril dilin belirgin bir sekilde
kullanildig1 kadinlarin cinsel obje, meta unsuru ve magdur ifadeleriyle yer almalar1 eril
degerlerin pekistirilmesine olanak saglamaktadir. Yazili basinda yapilan turizm haberlerinde

kullanilan sdylem ile kadinin haberlerde magdur edilisi en ince ayrintisina kadar anlatilmakta,
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kullanilan gorseller ile, kadinin toplumsal boyutta yasadigi zorluk yaninda medyada da ayr1
bir magduriyet yasamalar1 s6z konusu olmaktadir.

Giliniimiiz toplumlarinda medyanin goz ardi edilemeyecek bir etkisi vardir. Medya
insanlara bilmedikleri konular1 sunar. Temsil ettigi halk adina haber verme gorevini {istlenir.
Boylelikle onlara bilgi verir ve bazen ¢ok dnemli olan ama bilgisizlik nedeniyle iizerinde
durulmayan konularin farkinda olmasini saglar. Medyanin yarattig1 bu farkindalik kullandigt
dil ve benimsedigi sOylem tarziyla yakindan iligkilidir. Farkindalig1i yaratmaya c¢alisirken
bunu dogru kisiler ve dogru kanallar aracilifiyla yapmalidir. Medya kisilerin iginde
yasadiklar1 toplumla kendi kisilikleri arasinda bag kurmalarini, toplum iginde yer almalarini
saglayacak degerleri edinmelerini saglar. Bu islevi iki farkli boyutu ile ele almak miimkiindiir.
Birincisi, medyanin aktardigi metinler aracilifiyla toplumun yansitmasi ve bireyin bu
yansimalar1 kendi yasamu ile biitiinlestirmesidir. Ikincisi ise, medyanm toplumu farkl
bireyleri arasinda ortak bir konu, bir referans olusturarak onlar arasindaki iletisime katkida
bulunmasidir. Kamuoyu belli bir konuda toplumun genis bir kesiminin destegini saglamaktir.

Insanlar1 bilgilendiren ve buradan hareketle belli konularda duyarlilik yaratan medya,
belli goriislerin yayginlasmasina ya da bazi noktalarda ortak bir bilincin olusmasina katkida
bulunabilir. Medyanin giindem belirleme, kitleleri etkileme ve yonlendirme giicliniin
biiyiikliigii diistintildiigiinde her giin haberlestirilen kadina yonelik haberler ve bu haberlerde
yer alan sdylemin yazili basinda ne sekilde sunuldugu biiylik 6nem teskil eder. Medyanin ayni
haberleri farkli sekilde olusturabilmesinin nedenine bakildiginda, gazetelerin farkli yaymn
politikalarinin var oldugu gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Gazeteler daha fazla satis yapmak ve
daha fazla reklam alip, okunmak adina zaman zaman yayin ilkelerini ve etik kurallar1 goz ardi
edip sansasyonel haberler yapmaktadir. Calisma kapsaminda incelenen haberlerde, gazetelerin
kendi ideolojileri ve yaymn politikalar1 c¢ercevesinde haber metinlerine yon verdigi agik¢a
goriilmektedir.

Gazetelerin haber metinleri analiz edildiginde, Hiirriyet Gazetesi, turizm haberlerinde
kadina karsi kullandig1 sdylemlerde, gerek okunurlugu arttirmak gerekse tiraj kaygisi gibi
sebeplerden otiirli kadina yonelik belli tabularin oldugu bir yaym politikasina izlemistir.
“Yabanci Turistlere Plajda Masaj Eziyeti” (EK 1), “Kadin Turiste Rahatsiz Eden Yakin
Markaj” (EK 2), “Turistlere Hamamda Kabusu Yasattilar” (EK 3), seklinde kullanilan haber
basliklar1 kadinlarin haberlerde ne sekilde magdur edildiklerini gdstermektedir. Hiirriyet
Gazetesi yaptig1 haberlerde, kadinlara karsi rahatsiz edici tavirlar sergileyen kisilerinde
ifadelerine yer vermistir. Bu kisiler olaylar1 inkar eden sdylemler kullanmiglardir. Gazete ise

bu olaylar1 kimi zaman eril bir dil ile yazmis, kimi zaman ise kadin1 koruyan bir dil ile kaleme
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almigtir. Kadinin yasadigi ve magdur edildigi olaylarda gazetelerin benimsemis oldugu
toplumsal cinsiyet esitsizligine isaret eden kelimeler haberlerde yer almaktadir. Haberde
kullanilan gorsellerin kiminde kadinin viicudu cinsel obje gibi sergilenmis, kiminde kadinin
yiizii acik bir sekilde yer almistir. Haber fotograflarinin kadinin zor duruma distiriicii sekilde
verilmesi, kadinin yasadigi toplumsal sorunlarin yaninda medyada da yasadigi sorunlara isaret
etmektedir. Incelenen turizm haberlerinde 6zellikle yabanci turist kadinlarm magdur edildigi
gozlemlenmektedir. Bunun temelinde ise toplumumuzda var olan bir takim kalip yargilar
yatmaktadir. Ulkemizde kadma yonelik belli bir bakis acis1 vardir. Gerek turizm gerekse
yapilan diger haber tiirlerinde kadinin bu sekilde konu edinmesi var olan diisiince ve
benimsenen fikirlerle alakalidir.

Milliyet Gazetesi’ndeki haberlere bakildiginda, turizm haberlerinde kadina kars1 var
olan algmnin yine belli kalip yargilarla olusturuldugu goriilmektedir. Gazete sahip oldugu
yayin politikasi dahilinde haber sdylemine yon vermektedir. “Rus Turiste Kilisede Taciz
Iddias1” (EK 14), gibi haberlerde kullanilan basliklar, kadin belli kaliplar gergevesinde
haberde olumsuzlandigina Ornektir. Turizm haberlerinde kadinlarin  ¢ogu zaman
Otekilestirildigi karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat bunun yaninda Tiirk basininin eskiye oranla
kadina yonelik yapilan haberlerde daha olumlu tavirlar sergiledigi ortaya g¢ikmaktadir.
Haberde yapilan otekilestirme kullanilan sozciikler, kullanilan dil ve sOylem ile kendini
gostermektedir. Kadinin toplumda basari elde ettigi, olumlu olaylarla anildigi haberlerin
turizm sektoriinde yapilan haberlerde de var oldugu goriilmektedir. Milliyet Gazetesinin
haberlerde kullandig1 gorsellere de bakildiginda haber metni ve gorseller arasinda
uyumsuzlugun var oldugu ortaya ¢ikmakadir.

Sabah Gazetesi’nin haber metinleri ¢éziimlendiginde, diger iki gazetede oldugu gibi
bu gazetede de turizm haberlerinde kadma yonelik belli bir sdylem tarzinin benimsendigi
gozlemlenmektedir. Bu sodylemler kimi zaman kadin1 zor durumda biraktigi gibi, Kimi
zamanda kadina olumlu yonde gerceklesmistir. “Avustralyali Kadin Turist Ortalig1 Birbirine
Katt1” (EK 27) baslikli haberde, magdur edilen bir turistin haklarin1 savunmak yerine, tercih
edilen bashk ekte goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizligine bagl kullanilan eril dil
Ozellikle turizm haberlerinde sik¢a karsimiza c¢ikmaktadir. Kadin belli stereotipler
cercevesinde haberlerde yer almaktadir. Sabah Gazetesi, Hiirriyet ve Milliyet Gazetesi’'nden
farkli olarak turizm haberlerinde kadina yonelik belli toplumsal algilar1 yikan birka¢ habere
yer vermistir. “Mardinli 21 Kadin Turizm Déniisiimiine Oncii Oldu” (EK 23), “Gelen
Turistler inek Sagip, Tarlada Calistyor” (EK 22). Bu haberlerde kadin cinsel bir meta unsuru

ve magdur edilen kisi durumundan ¢ikip, {ireten ve turizmle ilgili yeni projeleri hayata geciren
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konumundadir. Bu haberler Tiirk Basini’nda kadina kars1 yapilan haberlerin ge¢gmise oranla
daha yapici ve daha olumlu olduguna isaret etmektedir.

Elestirel sOylem analizi, aragtirma siliresinde turizm haberlerinde kadina yonelik
kullanilan ifadelerin ¢oziimlenmesi agsamasinda en iyi yontem olmus, secilen haberlerin analiz
edilmesi noktasinda calismaya 1sik tutmustur. Turizm haberlerinde kadinlar, daha c¢ok
magdur, meta unsuru ve kullanilan gorsellerle birlikte zor durumda birakilmistir. Elestirel
sOylem analizinin makro ve mikro yapisina gore coziimlenen haberler, kadin olmanin
toplumsal boyutunda yasanilan zorluklarin yani sira, medyadaki yansimalarinin da bu yonde
oldugunun ispatidir.

Gazeteler haberlerini benimsedikleri yayin politikalari dogrultusunda olusturmaktadir.
Gazetelerin ayn1 haberi farkli baslik, spot ve kelimelerle olugturmasi gazetenin benimsedigi
yayin politikast ve kadina yonelik bakis acisiyla ilgilidir. Turizm haberlerinde kadinin ne
sekilde yer aldigina, toplumsal cinsiyet esitsizligi boyutunda bakilmis, gazetelerde yayinlanan
haberlerde kadmin cinsel bir meta unsuruymus gibi tasvir edildigi fakat bunun yaninda
kadinin korundugu ve olumlu séylemlerin yer aldigi1 haberlerin varligi dikkat cekmektedir.

Haberlerde kalip yargilarin varligi, habere konu olan kisinin magduriyetine sebep
vermektedir. Ulkemizde belli bash seylere karsi var olan dnyargilar beraberinde kisileri zor
durumda birakan kalip yargilar1 da getirir. Bu durum medyada da boyledir. Tiirk basini da
kullandig1 kalip yargilarla haberlerde tarafsizlik ilkesini goz ardi etmektedir. Kendi igerisinde
birgok kalip yargiyr biriktiren Tiirk basininda, kadina karsi yapilan sdylemler, bu kalip
yargilara verilebilecek onemli 6rneklerdir. Belli bir bakis acisina bagli kalarak haberlestirilen
kadin, bunun sonucunda meta unsuru haline gelip otekilestirilmektedir. Zamanin gegmesi ve
habercilik anlayisinin degismesiyle birlikte medyada kadina yonelik kullanilan sdylemler
olumsuzdan, olumluya dontligsmiistiir. Tiir Basin1 kadina yonelik yapilan haberlere daha hassas
yaklasmaya baglamig, kadini koruyan sdylemler ortaya ¢ikarmaktadir. Toplumsal cinsiyet
esitsizliginin sonucu olarak karsimiza ¢ikan eril dil ise, ¢oziimlemesi yapilan Hiirriyet,
Milliyet ve Sabah gazetelerinde de hakimiyetini korumakta, yapilan haberlerin séylem tarzina
yon vermektedir.

Sonu¢ olarak, gazeteler haberlerini kendi ideolojik goriisleriyle paralel
olusturmaktadir. Ayni olay farkli yayin politikalarina sahip gazetelerde farkli bicimde
yorumlanmaktadir. Haberin olusum asamasinda benimsedikleri ideolojinin sdylemleri ¢ok
onemlidir. Medya haber metinleriyle vermek istedigi mesajlari, kamuoyuna kendi ideolojisi
cercevesinde aktarmaktadir. Gazeteler yaptiklari haberlerde kullandiklar1 sdylemlerle, kadina

karst1 var olan bakis agilarini, yasanan toplumsal olayr ¢ozmekten c¢ok, ideolojilerini



91

besleyecek tarzda ifadelerle hayata gegirmektedirler. Toplumumuzda var olan ataerkil bakis
acist da, haberlerini hayata gegirirken medyay1 etkilemektedir. Calismada incelenen turizm
haberlerinde kadinin ataerkil yapi ekseninde, kadmi ikincilestiren ifadelerle yer aldigi
gorilmektedir. Kadini1 bir meta unsuru gibi goéren, onu magdur eden bakis agisinin yaninda,
kadinin yasadigi taciz ve zor durumda birakici olaylar yaninda onu savunan olumlu bir
habercilik anlayisinin da varligindan séz etmek miimkiindiir. Tiirk Basini eskiye oranla,
kadina karsi yapilan haberlerde daha hassas bir tutum sergilemekte, bu tarz haberlere daha
olumlu sdylemlerle yaklasmaktadir. Ana akim Tiirk medyasinda var olan cinsiyet¢i sdylem,
toplumsal cinsiyet esitsizliginin de yok olmasina neden olmaktadir. Haberlerde kullanilan
gorsellerile haber metinleri arasindaki uyumsuzluk ise arastirma sonucunda karsimiza ¢ikan
onemli bilgilerin basinda gelmektedir. Kadin ve erkegin toplum i¢indeki rol ve dagilimlarini
anlamlandirmak adina ortaya ¢ikan toplumsal cinsiyet kuramlar1 da bu ayrimin nedenlerini
aciklamaya calismaktadir. Toplumsal cinsiyet esitsizliginin sonucu eril siddete maruz kalan
kadinlarin haberleri gazetelerde siddeti normallestiren, magazinlestiren cinsiyet¢i ifadelerle
olusturulmustur. Kadinin magdur olarak gosterildigi haberlerin yaninda, kadinin korundugu
ve Tiirk Basininda kadina karsi deg§isen sdylemin var oldugunu gosteren ifadelerde yer
almaktadir.Incelenen ii¢ gazete ekseninde Tiirk yazili basininda eskiye oranla kadina yonelik
yapilan haberlerde daha hassas olundugu, kadini koruyan sdylemlerin karsimiza ¢iktigi

gozlemlenmektedir.
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mm’ Goncem DOnyn Ekonoml  Spor Arera  Video Seyenst  Kelet

Yabanc turistlere plajda ‘'masaj’ eziyeti

aonon —Atm

Yazat ANTER/BODRUM (Mugla) (DHA) - BOORUMUN Unid GOmbet Plajincs
terini gegiren 3
stire baglanindan aynimamasyts rahatsiz olou. Ukreynall,

2oNuN 200 turistier], me

g cduguny sByleyen Dad &

apncakl Yulla 8

masdrOn 10 cakika kacer Daginds durup, kendisiyle sohbet etmeye (aligmas ve

metre uzaktan forogratire Geken 2 Kigl tarafncan rahatsiz ediimes! Ozerine plaji terk

etmek zorunda kald

Dmbet Halk
1z eglidl. Pisjda ginegienen, Ukraynal, 3 qoouk

Bodrum ca tatilierin! se20n tonu G t0redren turistier, dONyacs Oni0

Plajyncs baz Kiglier taratingan raha
4 torun sahid! Yulls B Once sysdinca terlik ve elinde Gantaytls gelen sozcde masdr
taratingen rshatsiz eclidl. Masar, 10 dakika kadst kadirun bagings durup, kacinla

Bu kez plajda,
otelin OnOnde ginejlensn Alman ve Hollandal: tunistierin yarina giden ayrs kigl

sohdet etmeye galigti. Araincan Kadinin tephl gistermesyte uzakiag

o raha!

ria turistlere masa] yapenak lstecigini soylect Kadsnlar
20 Ewro Saedigl 20zde ma:
ktan kengisinin fotodrafiny gelen 2 My

oleugu ortamas

Dir ernen turist, 10 cakika maza] yoptira rden Murtulow

rayrali Yulls B caha sonrs 3-6 metre

taratincan rahatsiz edlidl. Arcincan genglerden dir, &

tin yaning (okerek, Dozuk

alanm

ingliizces! lle kadinls konugmays (aligti. Ukraynal kacn, ayaga katkaral,
toplayip, pisjdan syritmak zorunda kaldL Tatil igin Bocrum 10 yildir gelangin

2yleyen Yutla B., cec

azamige olayls KGRI puntan 38

Bocrumiu costianm, aracaglanm var. Ben gOnegienirken, yanims gelenieccen birl
wraris masa) yapmak istedl. Masdr cimadidim anlayabiityorum zaten. Argendan bir
geng, glneglenirken geup, bozuk inglzzest Ke “Yardime: oladilir miyim? cemeye
galgts. Ben ce ona TUrkge, ‘Burada ranat gineglenmek isthyorum, GOnegenirken nasit
yarcam etmey! 0U50n0ycrsunuz? Yardum Istemiyorum’ Gedim; ama istanni s0rolirdd. 8u
xez TUrkge Zohdet etmeye (alizte. Ben de rahat Dirskdmayacagims snlayinca, otele
donmek zorunds kaldim; ancak bunlar, tek 10Kk olaylar. Ozelilkle yalniz kacintann

Bagns glaryoriar: ama ben, Bodrumu ¢ok seviyorum. Gelecek yil yine buradeyim
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Kadin turiste rahatsiz eden’ yakin markaj

yacace

BOORUM 8 Nrve McoAUYmIn artmass UTerine plafiar yoves yaves Nacesrtioninen.
PODPACT RO P IITLON GOL PIPIINE BUAL SONLECIR LIV LIIT FATIC FOABR AN

e

"“A"nunnu >

)
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Son dakika... Turistlere hamamda kabusu
yasattilar! Karar ¢ikti

istanbut Karskoy de 2 yit Soce bir hamamas I Frans ks turtste cinsel selcinde
dutundukian iIodis ecilen & hamam (U, 231 bersst ett) Cater A

& yit 3 ay, sanuk Ozman C ise 8 il 9 ay hapis cezasina garptuniae

4 vema At & LIS bt s gidmegen mesialimd wre etiin Brsssme lenue” dest

3 TANICA SERAAT I TANICA CE2A
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Taksim'de tacizciler yine i basinda!

Taksim Istikial Caddesinde yeni yilin itk saatierinde Ukraynals bir kadwn turist,
vatandasiarn fotoraf manken! oldu. Gens kacnin pesini burakmayarak taciz isin ise
koyutan Azerbaycant bir tacizei turist, gens kadiny taciz etti. Tacizin ardindan satus,

caddede gorewii olan giiven timieri tarafindan ters kelepge taklarak gazaltng alndc
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EK 6 - HURRIYET GAZETESI 16 MAYIS 2015

Hollandal: kacin turiste tackz Iddiasz:

Dumys Sonpre Sairse corves Iovw 2 e Sen ceortopie
POLE LAY Vw COOTE S8 LECHIET SNUTRINT 2OVE
SFOien ClLreRss PEITURITO & FBrNes Tun Do
Feiemiani= 2v Perery Fuw PurTe 33 yerasi:
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isvecli Maggie maganda kurbani

<

TATIL igin lsveg'ten arkadas grubuyla Istanbul’a gelen Maggie Bogda, bara alinmadigi
igin sada sola rastgele ates eden bir magandanin kurbani oldu. Sigara igmek igin barin
ontine gikan Bogda, bagina isabet eden kursunla hayatini kaybetti,

—A+ m

dnce Istanbuls geldi. Bagta Ayasofya olmak Uzece
a3 taki bir bara gittl. Igeride eglenen

Din akgam da Be:

¢kt Bu sirada 2 iy 3 girmek igin geldi. Bar guvenlik

Kigiyi igeri almadi. Araca geri donen ikiliden bifi aracia camin

lan ve hastahaneye kaidinlan Bogda. yapilan tim mudanalelere

ragmen kurtaritamad

Polis, gorgu tanklannin ifades! ve guvenlik kamera géruntiulerinden silah: atejleyen kiginin kimligini tespit

el EK. ve yanindaki arkadagni yakalamak igin qaliyma
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Beyoglu'nda ABD'li kadin turiste saldin

Berodis NS S100NE S0PV YETIYEO ATOTEIO ABET LaTIL SORITE FTOV
FENY AR BTN UITPA KA BTEIS e TICITE Salevan, daF S38T ve
Cons somrs corearen Cale A1 NOSReOSen 201 alaIS. SaAT soenc
IRTBLANET ARINT BT ARITANSTE [OTY BX N BT Tuvire YNNIV TEANDS
AF eV UFOR OIS CETIe e JITSeTT
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CRCE. TACLD ARDINGAN DARD VE KAPKAL
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Adres ararken mezarliga giren ogrenci,
tecavuzden isirarak kutuldu
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ABD'li kadin basketbolcudan gok iddia:
‘ Istanbul’da masorin tacizine ugradim

Perecsatce Kaze Sarvecdol Takews fe Surslesgve map 5w lrteedel s pelen
Priomyane Wirs Car Fach trwry sywecsrs C30. kaiawion cteise
FEPALT ASNTIRTE LT T DuianILJuTL (FES a3e ed Jusens S
Baree O TBINTE 0 DNPETE TWLNTY I FARRTIS DT
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Mdpetcm it »

e

Bodrum plajlar hala dolu
BODRUII'da Eylul 3yinin sonuna gelinmesine ragmen sicak havanin

isini yle plajl i doluluk suruyor. Cogu yabanct
turist, plajlarda guneglenip, denizin keyfini gikards.

EXAEE s = ¥ A

o Lo b
" Vi
4 .
Yl >
Bodrurmds hava micakéagenn 29, deniz suyu scakh@inn se 21 derecode cirmas, Eyil ayrn
zonuna gefinmesne ragmen, plajardeki 3 saglad

kaxdin turistier, derize grdi

Glrmbet Plajfnda e personain horturmia skig) oduk sdann dtra grerek dans edon
turistier, renki gorintdier ortaya Ghard. Norvegten ik haftalic St ign Bodrurm'a gelen tsrh
Ve kiftdr rehberi 28 yagndski Ange Kristerzen, piyle ded:

“Daha énce de arkadagianmia Sodrunts tatle geimigten ama ik kez eyt syinn ondannda
gekdim. Bu ay gerpekien gok glenimiy. Olkernde hava scaidigs 3.7 derece araminda. Burada
ok iy dirfendik ve eglendic”
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2Milliyet.com.tr Son Dakika Yazarlar Siyaset Eko
‘Masor’ rezaleti!

Bodrum’da plajda sozde masorler sezonun son turistlerine “Size masaj
yapalim” diyerek tacizde bulundu. Baz: kadin turistier masaj isran
nedeniyle plaji terk etti

AR s = a At

Bodrum Gimbet'teki plaida sezonun son turistien, ‘masor cidugt oyleyen bazi kisier taraf:

rahatsiz edidi. Piajda gUnesienen Ukraynall Yulia'min yanina elinde cantayla sézde bir masor geldi. Bu kigi,
10 dakika kadar kadinin baginda durup sohbet etmeye calisti. Ardindan kadinin tepki gostermesiyle
uzakiast. Bu kez piajda. otein Sninde gunesienen Alman ve Hollandak turistierin yanina giden ayn kisi,
1srarls massj yapmak istedidini sdyled. Kadiniar rahatsz olurken, bir erkek turist 10 dakika mas3j yapbnp,
20 euro odey ¢ gitmeyen sozde kurtuidu

LN BT SN S L~

Usraynah Yulia 8. sonra fotodrafini gexen 2 kogi tarafindan rahatsiz edildi. Fotojraf cekenierden bin,
turistin yanina cokerek, bozuk Ingilizcesi de konusmaya ¢alsti. Ukraynal kadin plajdan synimak zorunda
«aid

“Hedefleri, yalniz kadinlar

10 yildir Bodrum'a tatile geldiini sdyleyen Yulia B. “Bodrumiu arkadaglanm var. Gineglenirken yanima
gelenigrden bin 1srarla mas3;) yapmaya calist, E bir genc geip bozuk Ingiizcesi de

“Yardime: olabilic miyim?” demeye caisti. Ben de ona Turkge, "Sadece gUnesienmak istiyorum, gidin’ dedim

ama isranni sirdirdi. Mecturen otele dondim. Ozellide yainz kadiniann bagina gidiyorlar.” Polis masaj
bshanestyle ozellide kadin turistien rahatsiz edenlen anyor. '
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11582017 1452 | Son Cunceteme 11

129531 T ALIIN IS 1IMEANAL

Hamamda turistlere taciz davasinda 2

kisiye hapis cezasi verildi

Karakoy'de iki yil once, 2 Fransiz kadin turiste cinsel tacizde bulundugu
iddia edilen 4 hamam galiganindan 2'si beraat etti. Biri 6 yil 3 ay, digeri
ise 8 yil 9 ay hapis cezasina garptiniidi.

N PN - = .
] b S y A L i i

btanbud Karakdy' de 2 Fransiz kadinn kese ve mass) yaptirmak icn gittiden bir harmerndas &
Seliak tyafindan tacize ugradikin iddasya aglon davada mahbere tolskiar hadonda
faranim apklad:. lddaya gore ktwnbul Karakdy'deki Tersane Caddesndeli bir harrarmn
“arma® oldugu sdylenince, ki Fransz kedn turist erkek arkadagian de bifikde harmames girdi
Anc daha sorrs kadn Lunistier, erek arkadaglarndan yri o, bagka bir bidme alind.
Floriane L., tellakiar Cafier A, ve loratin K. isimii harmomn galgarian trafindan tacize
ugradigim ane sirdd. Zelds S, iwe Ozman C. tarafindan keseye alindgr swada birden farky
ez tycize reruz kakdh@in, massiy sindgnds da Ahmet K trafindan da crsel tacize mana
ki iddia etti. I Fransiz kadinn gikayet dzerine & telak hadunds “criod seldn®
=upundan dava agick

KOTU BIR AMAG GUTMEDIN

Istanbud 40. Asdiye Ceza Mahkermesi nde din ganien larar dutugmasna sank Ahmet Kaya
ve taraf avuicntin katdd. Senk Ahrret Kaya son sdzinde “katd bir amag glemeden
mesiogm icra ettm. Beraatiod sterim” dodi

2 KISIYE CEZA, 2 KISIYE [SE BARAAT

Mahkeme syuk Cafer Aktag's ghayetsi Florane Lissonde 'ye hizmet digisnin sagadg
ndfuzuny kitdye kdlanarak cnsd sakdin sugundan 6 yi 3 ay hapes cozsana Garptrds. Hakm
diger sank Osmen Cloen'i e gikayets Zerda'ya lary hizmet fighsinn gl ndfuzuny
tiye kdlanansk cnod saldin supunu iged@n bolirterek 8 yil 9 ay hopis cezasna
Garpteds Hakim erarmds sanvidar Ahmet Kaya ve Birshim Kabok hakdinda Geererine ath
axian gedidderne dait kesin ve inandno dalil bulunamadid gerekpesyle bernatierine iarar
verd,
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Rus turiste kilisede taciz davasinda
goruntiler ortaya ¢ikt

Beyoglu'ndaki Aya Triada kilisesinde gegtigimiz Mayis ayinda Rus
turistin guvenlik gorevlisi tarafindan taciz edildigi iddiasina iligkin
goruntuler ortaya gikti. Guvenlik gorevlisi hakkinda dava agiirken,

o i yen bilirkigi rap . mevcut kamera goruntulerde
herhangi bir taciz olayinin olmadigins belirtti

= C

ads. Kami A min yaning
ada et
yoaIr 382 Koy Mitece hem

Qorlimasing $ubat 3ynda Dagianacakien
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Taksim’de yine taciz skandali
Taksim Istiklal Caddesi'nde Ukraynali bir kadini taciz eden gahis,
caddede gorevli olan guven timleri tarafindan gézaltina alindi

M s =

iZemek icin
uklaymn
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isvecli kiz maganda kurbani

Gece kuliibiine alinmayan magandalar rastgele ates acti. Bagindan vurulan
isvegli turist Maggie Badgo hayatini kaybetti

EMIR SOMER

Yasam Haberleri

vuryian

113



EK 17 - MIiLLIiYET GAZETESI 30 AGUSTOS 2017

MR comn SO Dsloks  Yezariwr Sepswet tumn Qun

N Y T TN T O RS T I Y YRy
laink 121 delll clou, sapik Pore LENCIN
tutukiandi

Holerdel geng turwt k@e tecevaTe yeReren seir gt
L R

NN - oAt

Loxo

-

IS LANELL Saarde, ooy seiur oeutarnden badacad
Mrwes Coavmey e (nlouen MOl e et

AOT Crieel aniCrroerse Urmds Yerclnew boduraden

SOWR TR MO oA TR e S LA AT W IS
ROy taretel Eorioten geng Lurtel brm O Slarvme bisgen
el sl b Lt reardaniran swr 00 L r - paeth -
yeb i ar el oihods Naw Jeirien v xdlvrenn
SUTRRCIETE MOy wagely e bidoraieb) ek -n
el

EVE DONSICEN YOLUNU KAYEZ I
Motanosds G M. Tumiyw {4
wimed o S AQuodoo e Laderdau e Qe srbaslegiren
Loearder "oreopetdien Lasedluod Tadeli enie yuriaglc
Lrtestale Crersim Ohen ve Creowis oo led Laspris peler
geurdmrse Choen Lo M Qermd woonee v onersd.
Slerban yoLn. Leytall Ladeowlt wirest Onp Indeloruran
PAATROCPOn Sred By DOtTH e (g wtad VWt iy ke
Qe oy Nwrst v wilaars e own gery, lurd toon
OB gy N st vy reinsw yararss L wed parvagd

ISHEOL OICUK ALTL I"OUS KOVALAD! YAKALADH .

A

LTSS et oresoerals Larsdas e ele vwrwn Sang
R Cadenie e sbope™ canl st yoLI. Suimayw
—arTher ) T pareaar LB wrhad COEw aTET VT e
A Cw Yy MOCRET Oay Iomek Blersan mean” e
w5 sarrarprese Do beZ T Rrseren Lo unan
whrrarpan palen Do seler Cm
Tt (nale g TAETIA R
" OwrCuh Zarmwcden oG
perOrr simed O parete urdoOu wetaan hun.
Celrrecd Uurete heardarde darrerpw Dagbels Mamioerd
ROMUNCn Qo arwl (Tl o vOE DT aEe SUELETT W pe Cnb e
AAGRON iraden boriimial € O Sder alan lorte R scn
G Chpwnird ol e nb uoo} .ul.ﬂ wmrds ber
srarde sageOn straden bortulen T4 paancud w hurn
CATIIAT rauet T e Qorw & Sadvoroen hoels é’.'l..»,-.--m
St aad rgen baeoereh .n‘dn)l
Yuasi aniin x-.-n- DOOs-n
LIV S e Ty ma l.a').'-n < - oeer 30 IS r.
Crvrwps e 1arh 1'olal” sapa own Dl e peted
Hima witelw St m el

POUIS EION FOTOLCAFINI CEXE® NAMKENEYE
conoE L

el '.lv-‘-o' rerm faie e L ol
arnbiom
i) leate

Wwerrd harren lodoagral sl Lewepaadd tysarierm
MOraien witprpe st ean Droen L arh ssprd. wide
eChan Gellst gianc lLberds "Chan pptadren

LA O DEGury verOdZ 14 paancudd . barm ten
Beg OO et wierek T 0l Mpsddur Wl coree

114



EK 18 - MILLIYET GAZETESI 15 HAZIRAN 2015

Hollandali kadin turistin tacize ugradigi
iddiasi

Bursa'nin inegol ilgesinde Hollandali bir kadin turiste cinsel tacizde
bulundugu ileri sirulen kisi yakalandi

EAEIEs = g

>
+

Alinan bilgiye gbre. bir kamyon 30forl, $ipah ve Axbaglar mahalielerini baglayan yolda
ajlarken goroldU Hollandal Jiska Nina Van Gemer' (28) Inegdl ice merkezine getirerek
sajlik ekipierine haber verdi. Mesudiye Mahalies: giniginde ambutansa alinan turist. inegél
Deviet Hastanesine kaidinid:, Kol aigrya alindiktan sonra glveniik ghciernce terciman
araciifyla fadesne bagvurulan Gemer, ormaniik alanda bir kiginin tacizine ujradifin.
zanhinin motosikietie kagtin: dne sirdl. Turistin gikayetinin ardindan galigma baglatan
jandarma eiiplen, zanh S.CYyi (19) gozaltina aid:

Suphelinin, Bursa-Ankara karayolunun inegdl ginginds yurirken yolu §agiran Gemer'i
gidecej yere gotirebiecedini sOyleyerek motosidete bindirdiji ve turiste cnsel tacizde
bulundudu one surlich. Korkarak motosiietien atiadji iddia edien Gemer'n bu siraca
kolunun kuridig #ade edildl. Gemaer'in Hollanda'dan yaklag:k bir yil &nce yaya olarak tura
¢ ve Romanya'dan sonra Tlrkiye'ye geldi belirtidi
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EK 19 - MiLLIYET GAZETESI 13 ARALIK 2017

XYY O | S Coniatere 13 T30V S

Fenerbahge magi igin istanbul'a
gelmisti! Sok iddia...

Fenerbahge Kadin Basketbol Takimi ile Eurol magi igin Istanbul'a
gelen Polonya’nin Wisla Can Pack takimi ozuncusu C.S.P, kaldiklan
otelde masorun kendi tacizde b iddia ederek gikayetgi

oldu. Basketbolcu "Masajda cinsel bolgeme dokundu” dedi.

o= s

—

Acmerkal besketbolcu C.S P, 5 Arali ging Fenertabge fle Polonya’nn Wisia Can Pack
mmmeme\um Br ddnern Tarkiye'de bir
takemda da forma giyen 25 yeg bl rdarnia brikie begok
wbes biuran il bir otelin Bostano gubesine yeregti, Mmmmcspm
geng basketbolcuya syakisnndan s yaprmoya bagad:. kddays gire masyn verdgi
etiyle yan uykulu hale gelen basketbacu, masinin dnsel bélgesine dolundaguru
hesedince sirtist] dondl. Masdrde bir Subafik olduguru fark off, masdr ise mosyina br
slre daha devam ettidion sonra birdi

"BANA UYGUNSUZ MASA) YAPTI

Agam sxtierinde torminin Fererbahge ile mizabeicronn sonksnmmessm m ardindan cleke
dénen gang kadin durumu ofed yetkdilrine bilderdi. Polis ciplen otede golerck C. S.P'nin
torciman aracignyia ifadesn ald. Masarden davao ve ghiyeto aldugunu sayleyen
basetoku ifadesnde, *Ben profesyonel sporcu oldugum icn doha Gnoe de ok defy ey
yaptrden, Bana uygunsuz mesy) yapb@n biiyorum. Masy) esnasinds areel bélgeme
dokunan kigdon davac: ve gidiyetciyim”™ dodi. Adenin Korurmens: ve Kadina Karg: Siddetin
Orfermesine Duir Kanunu/ra gire korume tedbin verlen laxden e ifadesinin erles: ging
Tirkiye'den syride

MASOR TFTIRA DEDI

Pois ehier ctel gorevilenndon biglenn sk et ve 2 gocuk baba masir H Py ctole
Gagird. Ardndan da ermiyote gatindd. M stidigin dne sitorek basketbacudon gkdyels
aldugunu siyleyen HP. (54), "25 yidir mastrilic yapryarum. Normmal be gekide 50 dabdia
masy) yaobm Cnsel bigesine dokunmadm” dedi, Mossre haldunds "cresel tacie’ sugundan
songturma baglabids.
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EK 20 - MiLLIYET GAZETESI 27 TEMMUZ 2017

Saldiriya ugradigini séyleyen Avusturyal turist ortaligi bi:rﬁbirine“
katti

Kugadasi’'na tatil icin gelen Avusturyal 28 yagindaki bir kadin turist saldinya ugradigini iddia ederek once oteli, ardindan
da hastaneyi birbirine katti. Deviet Hastanesi’'nde sakinlegtirici vurulup gonderilen turist, hemen kapinin onunde kendini
yere atti,
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EK 21 - SABAH GAZETESI 22 NiSAN 2016

. .
Bodrum plajinda masaj yapma
bahanesiyle turisti rahatsiz ettiler

Mugla ren Bodrum Bcesi nin Und Glmbet PLjinda tatilin son ganlerini geciren
SAZ0NUN 0N Suristien], musde oldudunu sOybeyen bad idsilerin uzun sire
baglanndan aynimamassyla rahatez oldu. Ukraynal 63 yapndald Y.B. (Yuka
Boavana), bagnds beldeyen adurmdan rahatsiz olup, exyalaree toplayarak plaji
tork etrmek 20rundy kaid

ora Yarars Madwrien

-
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YARDIM COLBILIR MIVIM DIVIREX.
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EK 22 - SABAH GAZETESI 28 TEMMUZ 2017

Gelen turistler inek sagip tarlada
calisiyor

Trabzon Calkdy'de, turistler, inek sagarak, tarlada cahsarak ve tas degirmende

misir 6gutip ekmek yaparak dogal yasamin tadimi gikanyor

9 OZGUR OZDEMIR | Yagam Habersert
\ s Tarbe 2472 4

Trabzon Ticaret ve Sanayi Odasinin, Duzkdy iicesing bagh Calkdy'de hayata geirdigi eko koy
projesi daha deneme agamasinda byl ilgi gordl. Koye gelen yerfi ve yabano er. gonlerini
tipik k&y hayatyta gegiryor. Isletmecilerden Ayzegdl Akydz. misafirierinin ging kahvaluyia
basladikdann befirerek “Daha sonra dinyanm en uzun ikinci madaras olan CalkSy Magaras'n
Tyaret ediyorar. Ardindan tarlada caligip inek sadryorlar. Tag dedirmenlerie misr 03dterek ekmek
yapryoriar. Doda yirlyUglen gergeldestiriyoriar” dadi. Manisa'dan gelip eko-kdyds kalan Nigar Sen
inaniimaz bir deneyim yagadidine kaydederek “Sabah saat 5.30'da ding bir gekilde kalkum. Kendimi
wzun zamandir bu kadar iyi hissetmemigtim Ingk sagmayn. skmek yapmayt ve tadada galgmay
ogrendim” seldinde konugtu. Mesut Alturk de koyU arkadaslanndan duyup geldigini delirtereic
“Liks bir wrizm degil ama dogal bir kdy hayat yazamak istiyorsanz hepinize bu ako-turizm
deneyimini yazaman tavsiye edenm’” diye konugtu




EK 23 - SABAH GAZETESI 3 KASIM 2017

Mardinli 21 kadin turizm doéniisiimiine
oncii oldu

. - Teelt O e s Ao © e
Oagermncirmener
R e S B Loawrts Mo
R
ATHRERS
Garerser Soen
Toonsa (- —~

Erkekier bog zamanlanni kahvede dedikodu ile geginirken Mardin'in yUz aks Ebru Baybara Demir,

sehirde turizm hareketinin gelismesine katk: sagliyor. Cercis Murat Konag) restoraninin sahibi Demir,

rehberlik yaptigi turizm kalitesini agiriayacag: restoran bulamayinca evinde agirliyor. Misafirlerin
sayist artinca Demir ve beraberindeki 21 kadin, tarihi bir Stryani konagim 6zgun degerlerine uygun
olarak restore edip, bir restoran haline getiriyor, Boylece Mardin'in ilk turistik isietmesi Cercis Murat
Konagi agiiryor. Mardin'in turizm dénisimd de baglam:s oluyor. Biylk firmalann ezbere sOyledig
"Biz deneyim girketiyiz™ s620nU Ebru Baybara, Instagram ve Facebook'u musteri iliskilerini ziyaret
oncesi ve sonras: iligkiy diri tutmak icin kullandikiarini ifade ederek hayata geciriyor.
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EK 25 - SABAH GAZETESI 31 AGUSTOS 2017

Tacizciyi dis izi yakalatti

Giri Tarihi: 31.2.2017

Istanbul'da Hollandall Universite ogrencisi ve model G.H, (19), kendisine cinsel s3idin girisiminde
bulunan Ercan G.'yi, "Salgirganin bilegini isirdim i2i duruyordur” diyerek yakalatt. Tirkiye'de tip
okuyan bir arkadagins Ziyaret icin 15 AJustos'ta istanbul'a gelen G.H., iddiaya gore olay gind §ig
Esentepe’ye bagl Kore Sehitieri Caddesi'nde oturan yakin arkadaginn evine gitti. G.H. dnceki gin de
Istanbul'u dolagmak Iicin tek bagina evden okt Donlste cep telefonunun navigasyon ozelligi ile
kaldig: evi buimaya galisan G.H. yaniighkia Zincirfkuyu Mezariigi'na girdi. Burada ise Ercan G, geng
kiza cinsel saldinda bulunmaya calisti. Kiz kars: geldi ve bagirarak yardim istedi. Sesleri duyan ik
bahgivan, G.H.'nin yardimina kostu. Kosan bahgvanian goren saidirgan kagt. Gorevliler polise haber
verdi. Mezariik cevresinde gorev yapan park polisleri geng kizin “Saldirganin kolunu isirdim, iz’
duruyordur” ifadesi Uzerine sGpheli Ercan G.'yi kisa slrede yakaladi, SGpheli, geng kizin dig izleri de
saptanarak fotodrafiand. Ercan G.'nin kolundaki izierle kizin dig yap:s: kargilagtinildi ve dig izierinin
kza 2it oldugu beliriendi. i§ lemlerinin ardindan adiiyeye sevk edilen saldirgan tutukiandi.
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EK 26 - SABAH GAZETESI 13 EYLUL 2015

abwriat » Yapun Maderle . . A “ v
- . .
Beyoglu'nda ABD'li kadin turiste
saldin
Beyodiu nda oteline dodru yOrlyen Amerikal kadn turist, oteline dodru
yUrlrien saldirya odradi. Kadm turste dinsel tadizde bulunan, darp eden ve
daha sonra cantasere Calan id sUphefiden birl yakalande. Saldin somucy
yaralarun kadin turist hastanede tedavi Jltna alende Suriye wyruidu oldudu
SYreniten slphell tutuldanirak cezaevine glnderildi

o

‘ o Lo rw v
o Cerp ot . o - ok b
A
3 . an Ameriie) b - . . -
- . . an fmde et . . - . .-
. 3 - b - . .
A A A
Ase toe o yetie: .
Ty erarmk yups kacan vebirgerien tukite . ariare
wls e whle . i .
_ - - . wr e - - Vet A
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EK 27 - SABAH GAZETESI 27 TEMMUZ 2017

Avusturyali kadin turist ortalig:
birbirine katt:!

Kusadasi'na tatil igin gelen Avusturyal 28 yagedaki bir kadde turit saldenya
odradidim iddia ederek Sace otel, ardindan da hastaneyi birbirine lati. Deviet
Hastanesi nde salinfestirid varulup gondarilan turist, hamen iapnin Sniinde
kendini yere a1,

MA Yayam Haberiwr




EK 28 - SABAH GAZETESI 25 MAYIS 2015

isvecli kiz maganda kurbani

Gece kuliibiine alinmayan magandalar rastgele ates acti. Bagindan vurulan
isvegli turist Maggie Badgo hayatini kaybetti

' 2 ,__’ EMIR SOMER Yasam Haberleri

stanbul Gayrettepe'de gece kullbine ainmayan magandaiann actid

svecli turist hayatini kaybett

bul'da sehir turu yaptik

$ 3gt. Bir kurgun, icer girmek icin kapida bekleye
e g

Aniden kanlar icinde yere |

astanesine kaidinid

daha yaraland
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EK 29 - SABAH GAZETESI 22 NiSAN 2016

UMU  CUNDEM  MAGADN SOR  TAGAM x SACAK

Kadin turistleri bakiglariyla taciz ettiler
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EK 30 - SABAH GAZETESI 2 OCAK 2015

Taksim'de taciz!




OZGECMIiS
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