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OZET

Dinya, esasinda ayni olan, ama her gin yeniymis gibi gosterilen olaylar etrafinda
donmektedir. Esik bekgileri olarak bilinen gelencksel medya patronlarinin siizgecinden gegen
haberler, ilk bakista goriinlis olarak farkli olmalarina ragmen esasinda icerik olarak benzerlik
gostermektedirler. Yakin zamana kadar kamuoyunun belli olaylardan haberdar edilme sureci ve
toplumun bu olaylara bakis agis1 geleneksel medya patronlari tarafindan yonlendirilmekteydi. Son
donemlerde sosyal medyanin gelismesi ile kamuoyunda idrak algisi degiserek netlesmis; netlesen
bu algt ile olaylarin gosterilmeye ¢alisilandan daha farkli bir boyutta oldugunun farkina varilmustir.
Sosyal medya, son yillarda geleneksel medya anlayisina meydan okuyarak giiclinii halktan alan bir
gindem belirleme araci haline doniismiistiir. Bu tez ¢alismasi, sosyal medya araglarindan
Instagram’in, geleneksel medya araglarindan yazili basin tizerindeki haber etkisini 6lgmektedir.
Kiiresellesen diinyada yayginlagarak, her yeni giin artan sosyal medya kullaniminin 6nemli bir
araci olan Instagram’in Tiirkiye’nin en ¢ok tiraja sahip ilk bes gazetesinin haber ve iceriklerini ne
oranda etkiledigi igerik analizi ydontemiyle incelenmistir. Instagram’in en ¢ok satan bu bes gazetesi
uzerindeki etkisinin belirlenmesinde iki aylik medya giindemi hedef alinmis ve analiz sonucunda
elde edilen veriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Sosyal Medya, Instagram, Gundem Belirleme,



SUMMARY
THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA ON PRINTED MEDIA: INSTAGRAM CASE

The world revolves around cases that are essentially the same, but seem to be new every
day. Though the news filtered by traditional media bosses, also known as gatekeeperes, are differ
in appearance at first sight, in fact, they are similar in content. Until recently, public awareness of
certain events and the society's view of these events have been directed by traditional media bosses.
Recently, with the development of social media, the perception of the public has changed and
became clearer; with this perceived perception, it is realized that the events are in a different
dimension than the ones to be shown. In recent years, social media has turned into an agenda-
setting tool that challenges the traditional media understanding and takes its power from the public.
This study measures Instagram’s influence on behalf of social media on printed media on behalf
of traditional media. The effect of Instagram as an important tool of social media which is
increasingly used in global world on Turkey’s first five best-selling newspapers as a tool of printed
media with content analysis. Instagram'’s effect on these top five best-selling newspapers was
determined according to the results of the two-month media agenda analysis and the resulting data
was presented.

Keywords: Traditional Media, Social Media, Instagram, Agenda Setting,
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ONSOZz

Medya, uzun yillardir insanlarin glindemi takip ettigi, etraflarinda neler olup bittiginden
haberdar olabildigi yegane aragtir. Oyle ki, kisinin diinya goriisii, olaylara bakis agis1 ve hatta
tepkileri, olaylarin takip edildigi medya kanali ile paralellik gostermektedir. McCombs ve Shaw’a
gore, insanoglunun sahip oldugu bilginin ¢ogunlugu geleneksel medya veya iiglincii kisiler
araciligiyla elde edilmistir (1991: 17). Diinyada gelisen olaylarin sebebi, sonucu, ciddiyet boyutu
televizyon kanallarinda, gazetelerde ve artik sosyal medyada yer etmelerinden 6l¢tilmektedir. Bu
noktada, geleneksel medya diye tabir edilen gazete ve televizyonlarla, sosyal medya kanallari
arasinda zaman zaman farkliliklar boy gostermektedir. Bunun nedeni olarak, geleneksel medyanin
esik bekgileri de denilen medya patronlar1 yahut editorler tarafindan yonetilmesi gosterilmektedir.

Bu durum pek ¢ok tartismay1 da beraberinde getirmektedir. Yeryiztnde her an her dakika
milyonlarca olay olmaktadir. Fakat bireyler bunlarin sadece belirli bir kismindan haberdar
olmaktadirlar. Meydana gelen bitiin olaylardan haberdar olunmasi miimkiin degildir, lakin
geleneksel medya izerinden haberdar olunan olaylarin ne kadarinin bireylerin kendi se¢imi oldugu
tartisma konusudur. Geleneksel medya, belirli esik bekgileri veya kanaat dnderlerinin slizgecinden
gegmis birgok haberle doludur. Geleneksel medya sadece haberi sunmaz. Ayni zamanda, haberin
yorumlanmasini istedigi bakis agisini da gdsterir. Bu durum, geleneksel medyanin en ¢ok elestirilen
ozelliklerinin baginda gelir.

Ote yandan, teknolojik gelismeler ve yenilikler, geleneksel medyanin bu 6zelligini sarsacak
bir duruma sebebiyet vermistir. Bireyler kullandiklar1 sosyal medya hesaplart yoluyla giindeme
etki etme giicline sahip olduklarini fark etmeye baslamistir. Olaylarin medyada goriinenden farkli
bir arka ylize sahip oldugunu diisiiniip, geleneksel medyada okuduklar1 haberlerin gergekligini
sosyal medyadan takip eden okur-izleyici sayisi giinden giine artmaktadir. Sosyal medya sadece
haber takip etme merkezi degil, insanlarin birbiriyle rahatlikla iletisime gecebildigi; hi¢ tanigmayan
kisilerin bile belirli konularda dayanisma igine girebildigi bir mecra olma yoninde gugli bir
Ozellige de sahip olmustur. Bu calismada, geleneksel medya ve sosyal medya, guindem belirleme
kuramu tizerinden incelenmis olup, Instagram uzerinden sosyal medyanin geleneksel yazili medya

Uzerinde ne boyutta etkisinin oldugu arastirilmistir.



Sosyal medyadan paylasilan haberlerin verilme ve yayilma hizi, geleneksel medyanin
saltanatina golge diistirmektedir. Esik bekcilerinin dikkate almadigi olaylar, sosyal medyanin
radarina girip; zorunlu olarak geleneksel medyada da haber degeri gormeye baslamistir. Bu
durumun sonucu olarak geleneksel medya, sosyal medyay1 gormezden gelmeyi birakmis; ondan
nemalanmaya baslamistir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin geleneksel medyada ne dl¢iide ve hangi
konularda glindem yarattigini 6l¢me agisindan akademiye katki saglamasi amaciyla yapilmistir.

Buna gore, ¢alismanin birinci bolimiinde sosyal medyadan bahsedilmis ve sosyal medya
detayl bir sekilde tanimlanmistir. Ayrica, sosyal medya bilesenlerinden ve her birinin ne agidan
onem teskil ettigi vurgulanmistir. Bunun yani sira, aragtirmanin éneminin daha iyi anlasilmasi igin;
bu bélimde Gelencksel Medya kavrami {izerinde de durulmus; eski sistemin nasil islediginden
bahsedilmistir. Sistemin vazgeg¢ilmez unsurlart olan esik bekgileri ve kanaat dnderleri kuramsal
baglamda tanimlanmistir. Calismanin ikinci boliimiinde, bir sosyal medya bileseni olarak, fotograf
paylasim platformu Instagram tanitilmig, sosyal medya bilesenleri arasindaki 6neminden
bahsedilmistir. Son olarak, ¢alismanin {igiincii boliimiinde, yapilan uygulamali arastirma detayli
bir sekilde anlatilmustir.

Arastirmanin  problem climlesi su sekildedir: Geleneksel medyanin giindemini
olusturmasina yardimei en dnemli kaynak sosyal medyadir. Fakat sosyal medyanin en ¢ok hangi
konularda ve ne dl¢iide kaynak ¢ikardig bilinmemektedir.

Arastirma ana sorusu su sekildedir:

S1: Popiiler bir sosyal medya mecrasi olan Instagram, geleneksel medya araci olan yazili
basini etkilemekte midir/degil midir?

Arastirmanin alt sorular1 agagidaki gibidir:

1. Instagram tek bagina, yazili basinda bir haber kaynagi midir?
2. Instagram’dan konu alinan haberler ¢cogunlukla magazin igerikli midir?
3. Instagram yazili medyada sadece magazin haberlerinde degil yasam, giincel, spor

gibi farkli haber konularinda da kaynak olarak gosterilen bir sosyal medya mecrasi midir?

4. Instagram geleneksel medyaya alternatif medya konumuna gelecek midir?

Buna gore ¢alismanin amact: popiiler bir sosyal medya mecrasi olan Instagram tizerinden,
sosyal medyanin, yine yaygin bir gelencksel medya araci olan gazeteler iizerinden gundem
belirleme etkisini arastirmak, yogunlukla giindem yarattig1 haber tiirii ve igeriklerini saptamaktir.
Bu sayede, sosyal medyanin ve sosyal medya paylasimlarinin ne derece dnem arz ettiginin ve

bireysel paylasimlarin etkilerini yansitmak da ¢alismanin alt amaglarindandir.



Arastirma “igerik ¢oziimlemesi” lizerinden, 2017 Kasim itibariyle, Tiirkiye’nin en ¢ok satan
ilk 5 gazetesinin 07 Kasim 2017- 07 Ocak 2018 tarihleri arasinda “basin taramasi” seklinde
yapilmistir. Calismada Orneklem olarak, segilen gazetelerin evreni temsil etmesi amaciyla tiraji
yiiksek bes gazete ele alinmistir. Segilen gazetelerin tirajlarinin Tiirkiye’deki yillik toplam gazete
tirajinin yarisindan biraz fazla olmasi ise temsil yetenegini artirmistir. Bu bes gazetenin segiminde
“www.medyatava.com” internet sitesinin haftalik yayimladig: tiraj sayilarindan yararlanilmigtir.
06.11.2017 tarihli verilere gore, Tiirkiye’de toplam 3.162.898 adet gazete satis1 gergeklesmis, bu
satisgin 1.351.171 adedi ilk bes gazeteye aittir. Sonuglar gostermektedir ki, incelenen gazeteler
toplam satisin %42,71°ni olusturmaktadir. Bu oran, incelenecek gazetelerin veri olarak Tiirk yazili
basinini temsil etme yeterliligi oldugunu gostermektedir.

Icerik ¢bziimlemesi olarak, 2 aylik siire boyunca basilan bu 5 gazete ekleri ile beraber tek
tek incelenmis, iceriginde Instagram kelimesi gegenler degerlendirilmistir. Haberlerin igerigi tek
tek incelenmis, paylagimin hangi agilardan habere konu edildigi arastirilmistir. Calisma sirasinda,
“Twitter, Facebook” icerikli haberler dikkate alinmamuis; arastirmanin daha verimli sonuglar
dogurmasi agisindan sadece Instagram mecrasi lizerinden gidilmistir.

Arastirma, sosyal medya mecrasi olarak Instagram ve geleneksel mecranin bir kolu olarak
yazili basin grubundan gazete ile sinirlandirilmistir. Zaman siirlamasi 07 Kasim 2017- 07 Ocak
2018 olarak belirlenmistir. Sonug olarak, arastirmanin temel sorusu sudur: “Etkin bir sosyal medya

mecrasi olan Instagram’in, geleneksel medyada bir giindem belirleme unsuru mudur?”’.



BIiRINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA

1.1. Sosyal Medya

Duyurularin meydanlarda yiiksek sesle parsomen kagit okundugu donemlerden giliniimiize
elbette tahmin edilemeyecek kadar biiyiik, devrimsel gelisimler olmustur. Insanlarin haber alma
hizi, eskiye nazaran, milyonlarca kat artmistir. Son yillarda, diinyanin en iicra kdsesinde olan bir
olaydan, olayin gergeklesmesini takip eden bes dakika icinde, haberdar olunabilmektedir.

1980°lerle beraber, kisisel bilgisayarlarin kullaniminin artmasi ve 90’larda bu artisa
internetin eklenmesiyle beraber, bilgi paylasimlarinda gozle goriiliir artiglar olmaya baglamistir.
2000’11 yillarda, bilgisayarlarin, boyutlarinin da kii¢clilmesinin verdigi avantajla, glinliik hayatin bir
parcasi olmaya baslamasi (diziistiiler, tabletler ve akilli telefonlar) ve web teknolojisinde 1.0’dan
2.0’a gecisle beraber; kullanicilar artik edilgenlikten ¢ikip; icerik iiretecek etkenlige ulasmaya
baslamislardir?.

Kurumsalhaberler.com sitesi Web 2.0’1 su sekilde tanimlamistir?:

“Internet kullanicilarinin, internette belirli kaynaklardan eristigi icerikleri sadece takip ettigi siiregten,
kullanicilarin kendi igeriklerini irettigi, bu icerikleri baskalariyla paylastifi siirece gegisi tanimlamak
amactyla Web 2.0 ifadesi kullaniliyor. Internet sitelerindeki tasarim ve yazilim teknolojilerindeki degisimin
sonucu olan bu paylasim ortami bircogumuzun internette sik¢a kullandigi Facebook, Youtube, Flickr,
Blogger gibi binlerce iicretsiz internet sitesi sayesinde ortaya cikiyor. Internet siteleri ortami sunarken,

internet kullanicilari, igerigi olusturuyor.”

Kurumsalhaber.com’un tanimindan yola ¢ikarak, Web 2.0’ kullanimiyla beraber, bireyler
artik sadece dinleyen, tiiketen, anlayan konumunda degil; aksine, konusan, iireten ve anlatan
konumuna gectikleri séylenebilir. Quan Haase ve Young®bu durumu, literatiire “prosumer” (iireten
tiketici) kelimesini katarak anlatmaya ¢alismiglardir.

Prosumer (iireten tiiketici) terimi, igerik iiretim ve dagitimindaki kontrolii ele gegiren

kullanicilar i¢in kullanilan bir terimdir. Sosyal medyayi, geleneksel medyadan ayiran en énemli

! http://dergipark.gov.tr/download/article-file/177782. (erigim tarihi: 30.12.2017)

2 http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx, (erigim tarihi: 13.01.2018)
3https://www.researchgate.net/publication/211906609 Uses_and_Gratifications_of Social Media_A_Comparison_o
f_Facebook_and_Instant _Messaging (erigim tarihi:10.01.2018)
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ozelliklerden biridir. Ciinkii prosumer’lar geleneksel medyada s6z sahibi degillerdir; 6te yandan,
sosyal medya, tamamen onlarin kontrolii ve denetimindedir.

[k kez Chris Shipley, San Francisco merkezli Guidewire Group’un kurucu ortaklarindan,
tarafindan kullanilan sosyal medya kavrami, ¢evrimici haberlesme, bilgi ve igerik paylagimini
destekleyen tiim ara¢ ve kavramlar1 icermektedir. Bunlara web tabanli bloglar, haberlesme ve
mesajlagsma uygulamalari Ve sosyal aglar 6rnek verilebilir (Tosun, 2013: 7).

Eren ve Aydin, sosyal medyanin gelisiminde Sanayi Toplumundan, Bilgi Toplumuna
gecisin onemini vurgulamis; bilginin kendi cumhuriyetini ilan ettigini ima etmislerdir. Bilgi,
Sanayi Toplumlar1 zamaninda esik bekgileri ya da kanaat 6nderlerinin elindeyken, Bilgi Toplumu
ile beraber artik herhangi bir yer ve zamana bagli kalmaksizin iiretilir hale gelmistir. Bu da bilginin
tekelden ¢ikmasi durumunun 6niine ge¢mis, bu sayede kitle iletisim araglarinin kullaniminda da
hizl bir artis gdzlemlenmistir.

Bu sayede, sosyal medyay:r yeni kusak internet uygulamalarini igeren, kullanicilarin
karsilikli diistince, bilgi ve ilgi paylasimlarina olanak saglayan yeni bir medya tiirii olarak
tanimlamaktadirlar. Sosyal medya kavraminin ‘medya’ sdzciigiinii igermesine ragmen, geleneksel
medyadan ¢ok farkli oldugunu; geleneksel medyanin aksine kullanicilarin igerik liretme, yorum
yapabilme gibi Ozellikleri sayesinde bireylerin giindemin iginde kendilerine yer bulabildigini
belirtmislerdir. Bu durum, sosyal medyay1 daha 6zgiin bir platform haline getirmektedir (Eren ve
Aydin, 2014: 198).

Yagmur (2015: 11), sosyal medyayr “bireylerin internet kaynaklarini kullanarak
olusturduklar1 sanal hesaplar tizerinden diisiince ve fikir {ireterek bu igerikleri paylastiklar1 ve her
tarli konunun degerlendirildigi sanal tartisma platformlar1” olarak tanimlamistir. Yani, sosyal
medya tamamen kullanici katkistyla var olan bir mecradir. Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii
(OECD), bir igerigin kullanici katkili olmasi i¢in sahip olmasi gereken ii¢ 6zellikten bahsetmistir.
Bunlar, (1) igerigin bireyler tarafindan kolaylikla ulasilabilecek internet veya sosyal mecralarinda
yayinlantyor olmasi, (2) i¢erigin orijinal ve yaratici bir kimlige sahip olmasi, (3) uzman kurulus
faaliyetleri disinda olmasi bir igerik olmasi (Sarah, 2012: 146).

[k zamanlarinda ¢ogunlukla bilgi edinmek i¢in kullanilsa da, Facebook, Twitter, Instagram
gibi sosyal medya araclarin yayginlasmasiyla, internet artik sadece bilgi veren degil medyanin
kendine has bir kiiltiir yaratmasina neden olmustur. Artik bireylerin sosyal sayilmalari i¢in sadece

kendi kulttrleriyle ilgili bilgi sahibi olmalari yeterli degildir. Ayn1 zamanda sosyal medya



kiiltiiriinde var olmak gerekliligi de dogmustur. Bu nedenledir ki; sosyal medya hesab1 olmayan bir
birey yabanci ve eksik goriilmektedir (Koseoglu ve Al, 2013: 110).

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun verileri de gostermektedir ki; 2007 yilindan 2017 yilina
kadar hanelerde internet kullaniminda %200’{i askin bir artis olmustur. Oyle ki, 2007 yilinda
hanelerde internet kullanimi %30.1 iken; bu oran 2017 yilinda %66.8 e yiikselmistir®.

Sosyal medyanin zaman ve mekandan bagimsiz olmasi, kitleleri kisa siirede organize
etmeye bliyiik katki saglamasi gibi 6zellikleri, onu biiyiik ve etkin bir gii¢ haline getirmistir. Sosyal
medyada esas olan paylagim ve tartismadir. Son teknolojiyi kullanmasi, sosyal iletisim diline hakim
olmasi, gorsel ve ses dosyalarini topluma ivedilikle aktarmasi gibi 6zellikler; sosyal medyayz,
bireyi iginde bulundugu her ortamda kamuoyu ve siyasal anlamda en ¢ok ydnlendiren medya
organi haline getirmistir (Yagmur, 2015: 12).

Sosyal medyanin bireylere sagladig etkilesimli iletisim imkani, bireyin toplum ve devletle
yasadig1 edilgen(pasif) iliskiyi temelden degistirip, bireyi etken(aktif) konuma getirmistir. Birey-
aile, birey-toplum, birey-devlet iligkilerinin geleneksel kodlar1 bozulmus, bu iliskiler tek tarafli
olmaktan cikip “birey merkezli” hale gelmistir. Sosyal medya, insanlar i¢in haberlesme ve iletisim
araci olmaktan ¢ikmis; aksine bireylere haber olma, kendini ifade edebilme, sosyallesme ve dahasi
ayn fikirleri paylastiklar: kisilerle bir araya gelerek orgiit olusturma firsatlar1 sunan bir mecraya
donlismistiir. Bilhassa Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar, kullanicilarina sadece haberlesme ve
mesajlasma imkani saglamakla kalmamis, ayn1 zamanda onlara bir araya gelme, organize olma,
bilgi ve fikir paylagma, inan¢ ve diislinceler etrafinda gruplasma imkani da vermislerdir. Sosyal
aglar sadece kamuoyu olusumuna katki saglamakla kalmamis, ayn1 zamanda sosyal hareketlerin
planlanip, organize edildigi, baslatildig1 ve yonetildigi bir mecraya da doniismektedir (Eren ve
Aydin, 2014: 198).

Boyd “sosyal medya” terimini, genel kapsamda kullanicilarin diger kullanicilarla iletisime
gecebilmesine olanak saglayan arag, hizmet ve uygulamalarin biitiinii, seklinde tanimlamistir
(Boyd, 2002: 92). Bu tarz kavramsal tanimlar arasinda sosyal medyay1 tanimlayan sifatlarin daha
cok isbirlik¢i, kullanici, yaratici, cevrimici, erisilebilir, bireylerin diger birey ve gruplari
etkilemesini kolay kilan, etkilesimli iletisim teknolojileri lizerinde birlestigi gozlemlenmistir
(Akar, 2010: 17).

4 http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist. (erigim tarihi: 28.01.2018)
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Bireylerin birbirleriyle yaptiklari konusmalar ve paylasimlar sosyal medyayr olusturur.
Kullanicilar, sosyal aglar, bloglar, mikro bloglar, anlik mesajlagsma programlari, sohbet siteleri,
forumlar gibi uygulamalar {izerinden ilgilendikleri iceriklere kolaylikla ulasabilirler ve hatta
birbirleriyle paylasabilirler. Bu durum, ilk bakista bireyler veyahut kii¢iik gruplar arasinda
gerceklesen diyaloglara 6rnek olarak goriinse de; icerikle ilgilenen birey ve grup sayisi artik¢a
bilginin veyahut i¢erigin paylagim sayisi ayni oran ve hizla artmaktadir (Bostanci, 2010: 35).

Sosyal medya iletisim ¢aginda yeni bir ¢1gir agmis olsa da, her gegen giin kullanici sayisi
artmakta olan bir mecradir. Bu durum, her kesimden kamuoyunu olusturanlarin merakinin ve
ilgisinin artmasina ve sosyallesme konusunda topluma bireysel ve kitlesel olarak yeni kavramlar
katmasina neden olmustur. Kurumlar, sosyal medyanin iletisimdeki giiciinii fark ederek, insanlarin
ozelliklerini li¢ boyutlu haliyle tanimlamaya baglamis ve bireyleri bu 6zelliklerine gore inceleyerek
stratejilerini belirlemeye baslamislardir. Bu konuda da gayet basarili bir profil ¢izmistir (Yagmur,
2015: 13).

Ergene, sosyal medyanin olusumunda sadece teknolojik gelismelerin degil, arkasindaki
kullanicr kitlesinin de etkisi oldugunu diisiinmektedir. Sosyal medyanin bu denli yaygin olmasinin
en dnemli sebebinin bireylerin bilgi paylasimi, iletisim kurma istegi, yeni diinyalar kesfetmek, yeni
arkadaslar edinmek, merak gidermek kisacas1i sosyallesmek oldugunu ileri slirmiistiir.
Kullanicilarin pasif konumdan aktif konuma ge¢meleri ve birbiriyle kolaylikla iletisime gegmelert,
sosyal medyanin en biiyiik gii¢lerinden biridir. Bu durum, ayni zamanda, kullanicilar i¢in ifade
Ozglirligiini temsil etmekte ve bireyde toplumda kabul gérme istegi de uyandirmaktadir. Sosyal
medya mecralari, bireylere artik sadece paylasim imkani1 vermekle kalmamakta, bununla beraber
tiretim, tiikketim, satin alma ve hatta karar alma konularinda da yonlendirme yapmaktadir (Ergene,
2014:5).

Aslan, sosyal medya kavramindaki sosyal kelimesinin bireyin iletisim kurma i¢giidiisiinii,
diger bireylerle etkilesim kurma ihtiyac1 olarak belirtmektedir. iletisimin gegmisinin ilk insanlara
dayandigi, bizim gibi diisiinen; yanlarinda evimizde gibi rahat hissedebilecegimiz;
diisiincelerimizi, duygularimizi, tecriibelerimizi rahatga paylasabilecegimiz insanlarin bulundugu
gruba dahil olmak gibi insani ihtiyaglarimizin oldugunu sdylemistir. Ona gére, medya bu 6zellikleri
buldugumuz insanlarla iletisime ge¢gme yontemlerindendir. Bu iletisim; davulla, ¢anla yaziyla,
telgrafla, telefonla, radyoyla, televizyonla, e-postayla, web siteleriyle, fotografla, ses dosyasiyla,
videoyla, cep telefonuyla, kisa mesajla kurulabilir. Medya, bu iletisimi saglamak i¢in kullandigimiz
teknolojilerin timuddr (Aslan, 2010: 3).



“Sosyal medya konusunda ¢aligan aktif isimlerden Michael Fruchter sosyal medyay1 5 C
ile tanimlamaktadir. Fruchter’e gore sosyal medya; Sohbet(Conversation), Topluluk (Community),
Yorumlamak (Commenting), Uyum, Isbirligi (Collaboration) ve Katki (Contribution)’dan olusur.
Bu tanimlar asagidaki bigimde agiklamaktadir:

Sohbet (Conversation): Sosyal medyanin temelinde karsilikli iletisim vardir. Ortak ilgi
alanlarina sahip olunan kisiler ile farkl1 alanlarda yapilacak paylagimlar, sosyal medyadaki varligi
olusturmaktadir.

Yorumlama (Commenting): Sosyal medya paylasimlarinin temek oOgelerinden biri
yorumlamaktir. Diger insanlarin, firmalarin ve gruplarin paylasimlarina yapilan yorumlar ile
yapilacak katki hem sosyal medyanin hem de kullanicinin sosyal ¢evresinin gelismesinde dnemli
bir nokta olmaktadir.

Topluluk (Community): Ayn1 ger¢ek hayattaki gibi, yukaridaki iki maddenin sonucu olarak
belirli alanlar tizerinde olusan topluluklar, sosyal medyanin sosyal kismini olusturmaktadir.

Uyum, Isbirligi (Collaboration): Sosyal yasamin da temelinde olan isbirligi kavramu,
sosyal medyanin gelisimini saglayan 6nemli bir aragtir. Sosyal medyanin sosyal topluluklari,
kisiler aras1 uyum ve isbirligi sonucu olusmaktadir.

Katki (Contribution): Sosyal medyada var olmanin gerektirdigi temel 68e; “Hayatin hicbir
alaninda vermeden alinmaz” seklindedir. Aym sekilde sosyal medyada saglanma katki oraninda
yer alinmaktadir. (Tosun, 2013: 9-10)”.

Kisacasi, sosyal medya, kullanicilarin sadece haber alma amagli pasif kullanimda
olmadiklari, aksine aktif olarak icerik saglayabilecekleri, fikir ve goriislerini ¢evrimigi olarak
rahatlikla beyan ettikleri, beyanlarina geri doniis alabildikleri, benzer fikir ve goriisteki

kullanicilarla ¢evrimici olarak bir araya gelebildikleri bir alandir.

1.2. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Bireylerin rahatlikla ulasabilmeleri ve kendilerini rahatlikla ifade edebilme 6zgiirliigiine
sahip olmalari, sosyal medyanin popiilaritesini giin gegtik¢e artirmaktadir. Bireyler artik seslerini
daha kolay duyurabilmeye baglamiglar, bununla beraber kendilerini daha ozgiir hissetmeye
baslamislardir. Bu siire¢, sosyal medyanin en biiyiik 6zelliklerinden biri olan katilimla baslamistir.
Bireyler, sosyal medyaya katilarak, sosyal diinyanin bir par¢asi olmaya baslamistir.

Sosyal medyada din, dil, irk, millet, cogratya ayrimi1 yoktur; bu durum bireylerin daha rahat

kaynagmasina ve bir araya gelmesine neden olmaktadir. Ayn1 zamanda, sosyal medyada, normal



hayatta birey etkilesimlerine engel teskil edebilecek meslek, gelir seviyesi, egitim diizeyi vs. ayrimi
da yoktur. Bu durum da bireylere, baski hissetmeden, daha rahat diger bireylerle sosyallesme
imkani vermektedir. TUm bunlar, sosyal medya tizerinde bireylerin bu tarz baskilardan arinarak bir
araya gelip, yeni bir topluluk ya da toplum olusturmasina neden olmaktadir. Ayni sekilde, bu
durum demokratiklesmeye de katkida bulunmaktadir. Gergek hayatta ki toplum Onyargilarindan
uzak olan bireyler, sosyal medyada fikirlerini daha agik dile getirebilmektedirler (Birsen, 2013:
29).

Lerman, sosyal medyayi basitce dort 6zellik altinda toplamistir. Bunlar:

1. Kullanicilar ¢esitli medya tiirlerinde igerik olusturabilir veya igeriklere katkida

bulunabilirler.

2. Kullanicilar igerikleri etiketleyebilirler.

3. Kullanicilar igerigi ya aktif oylama ya da pasif kullanimla degerlendirebilirler.

4. Kullanicilar diger kullanicilar ile kisi ve arkadaglar gibi ortak ilgi alanlar1 tanimlayarak

sosyal medya aglari olusturabilirler (Lerman, 2007: 16-28)”.

Erkul ise, bir web sitesi veya uygulamanin sosyal medya mecrasi sayilabilmesi su
ozelliklere sahip olmasi1 gerektigini belirtmistir:

1. Yayincidan bagimsiz kullanicilara sahip olmak

2. Kullanicr kaynakli igerikler sunmak

3. Kullanicilar arasinda etkilesim kurmak

4. Zaman ve mekani sinirlamamak (Erkul, 2009: 96-101).

Mavnacioglu’na gore sosyal medya mecrasi sayilabilmenin gereklileri su sekildedir:
1. Zaman ve mekandan bagimsiz olmak

2. Paylasim ve tartisma esasli olmak

3. Hem takip eden hem takip edilen konumunda olmak

4. Sohbet temelli olmak

5. Informel igerige sahip olmak (Mavnacioglu, 2009: 64).

Ergene ise, sosyal medyanin 6zelliklerini 6 baslik altinda toplamistir: Katilim, Agiklik,
Konusma, Topluluklar Olusturma, Baglantili Olma ve Icerik Olusturma. Bahsedilen bitin

ozellikleri i¢cinde barindirdigi i¢in, bu calismada Ergene’nin belirttigi 6zellikler temel alinmistir.
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1.2.1. Katihm

Yuksek derecede olgeklenebilir teknolojiler sayesinde, sosyal medyada bireyler rahatlikla
birbirleriyle ya da diger gruplarla kolaylikla iletisime gecebilir. Sirketlerin ¢ok diisiik maliyetle,
hatta son donemlerde rekabetin artmasiyla iicretsiz olarak sagladiklar1 imkanlarla, bireylerin
birbirleriyle iletisime gegmelerine olanak saglar. Bu durum ayni zamanda bireylerin hem iletisimde
bulunduklar1 bireylerin hayat ve diisiincelerine hem de giindeme katki saglamalarina neden
olmaktadir. Artik, medya ve izleyici arasinda bir mesafe kalmamis ve bireylerin birbirine geri

doniis yapmalar1 kolaylagmustir.

1.2.2. Agikhik
Iceriklere ulasmak oldukca kolaydir, zaman ve mekan sinirlamasi bulunmaz. Cogunlugu
ucretsiz olan icerikler, sosyal medya ortaminda agik ve kolay bigcimde bireyler tarafindan

paylasilabilir.

1.2.3 Konusma

Sosyal medyanin tercih edilme sebeplerinden biri olan konusma 6zelligi bireylere ¢ift yonlu
etkilesimde bulunabilme sans1 vermektedir. Sosyal medya insanlara, zaman ve mekan sikintisi
yaratmadan, her an her yerde, etkilesime gegme imkéani ve daha ¢ok platformda seslerini duyurma

imkan1 saglamaktadir.

1.2.4. Topluluklar Olusturma

Ortak ilgi alanlar1 ve benzer fikirler, bireylerin sosyal medya iizerinden bir araya
gelmesinde rol oynamis; bu sayede daha dnce birbirini hi¢ gérmemis, tanismamis bireyler bir arada
hareket ederek giindem yaratmaya ve toplumu yonlendirmeye baslamistir. Artik bireyler, ilgi
alanlarina gore ziyaret ettikleri ya da iiye olduklar1 paylasim sitelerinden veya forumlardan bilgi
aligverisinde bulunabilmekte veyahut ortak icerik olusturabilmektedir. Sosyal medya, bireylerin

kolaylikla bir araya gelerek yeni icerikler liretmesine imkéan saglamaktadir.

1.2.5. Baglantih Olma
Sosyal aglar, reklam veya herhangi bir iliskiden dolay1 diger sitelere linklerini verebilirler.
Boylece, kullanicilar ihtiyaglarina gore diger ag ve kullanicilarla daha hizli ve kolay iletigsime

gecebilirler. Bunun yani sira, bazi sosyal aglar kendi igeriklerini giincelleyerek {iyeleri arasinda
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ortak tercihleri olanlar1 daha kolay bir araya getirebilmek icin “tercihleri arama ozelligi”
getirmiglerdir. Son zamanlarin en ¢ok kullanilan sosyal medya aglarindan Instagram, 2017 yili
sonlarinda kullanicilarina artik hashtag(etiket) takip etme secenegini sunmus; bu sayede ortak

mekan veya zevkleri bulunan kullanicilar1 ayn1 mecrada toplamay1 hedeflemistir.

1.2.6. Igerik Olusturma

Sosyal medya bireylerin keyif aldiklart igerikleri paylastiklar: bir mecra olarak da goze
carpmaktadir. Yayinlanan igerikler, daha fazla ziyaret¢i ve paylasima sebep olmaktadir. Kisilerin
kendi disiincelerini, fotograflarini, videolarin1 ve iirettikleri her seyi yayinlamalari; artik onlar
geleneksel medya giindemine de tasimaktadir. Son yillarda, gazeteler, televizyon programlari
cogunlukla sosyal medya paylasimlarini giindemlerine almaktadirlar. Kisiler arasindaki iletisimin
artmasiyla, sosyal medyanin geleneksel medyay:1 etkileme oraninin da artmasi beklenmektedir

(Ergene, 2014: 16-17).

1.3. Tiirkiye ve Diinyada Sosyal Medya Kullanimi
Teknolojinin gelisimiyle beraber, internet ve sosyal medya kullanimi da artmaya
baslamustir. Oyle ki, insanoglu internet ile erken yaslarda, hatta bebeklik evresinde tanigmaya
baslamistir. Bunun dogal sonucu olarak da, sosyal medya kullaniminda hizli bir artig
gorulmektedir.
Kahraman, kendi sitesinde derledigi “Rakamlarla Sosyal Medya ve 2009” bashkli
iletisinde, sosyal medyanin kullanimu ile ilgili birtakim ¢ikarimlar yapmistir. Soyle ki:
v" Sosyal medya, internet ortaminda pornoyu geride birakmustir.
v' 2008 yili Twitter biiylime oran1 %1.500°diir.
v' Diinya uizerinde her ¢ kisiden ikisi sosyal ag ve profilleri ziyaret etmektedir.
v" YouTube’da her giin 100 milyon video izlenmekte ve her dakika 20 saatlik
video yiklenmektedir.
v" Facebook’ta her giin gegirilen dakika sayis1 8 milyar olmakla beraber, paylasilan
igerik sayis1 285 milyondur.
v’ Friendfeed uygulamasinin diinyada en popiiler oldugu iilke Tiirkiye’dir.

v' Tiirkiye, Avrupa’nin internette en cok zaman gegiren iilkesi konumundadir®.

> http://www.muratkahraman.net/2009/12/rakamlarla-sosyal-medya-ve-2009.html. (erigim tarihi : 31.01.2018)



http://www.muratkahraman.net/2009/12/rakamlarla-sosyal-medya-ve-2009.html
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2012 yilinda, 62 iilkede 41.738 internet kullanicina yapilan Universal Mccan Wave 6

aragtirmas1 gostermektedir ki, sosyal medya bir hayli yogun kullanilmaktadir. Arastirmanin

sonuclarina su sekildedir:

v
v

RN NERN

Her giin sosyal medya sitelerini 1.5 milyar insan ziyaret etmektedir.

Sosyal medya kullanicilarinin %81°1 ziyaret ettigi profiller arkadaslarina ait sosyal ag
profilleridir.

Kullanicilarin %881 ¢evrimici video izlemektedir.

Kullanicilarin %77’si sosyal ag profiline sahiptirler.

Kullanicilarin %47’si marka topluluklarina katilmaktadir.

Kullanicilarin = %49’u  video yiikleyerek sosyal paylasim sitelerine katkida
bulunmaktadirlar.

Internet kullanicilar haftada ortalama 13 saati internette, bunun da 8 saatini sosyal
aglar1 kullanarak harcamaktadirlar.

Kullanicilarin %42,9’unun Twitter hesabi vardir.

Kullanicilarin  %30’u  sosyal medya hesaplarina mobil araglar iizerinden
erismektedirler.

Giderek kullanimi artan akilli telefon ve tablet disinda, kisisel bilgisayarlar da sosyal

medya kullanimi i¢in 6nde gelen araglar arasindadir (Islek, 2012: 20).

Bu aragtirmadan da anlasilacagi gibi sosyal medya giin gegtikce daha ¢ok talep goren ve

takip edilen bir mecra haline gelmistir. Oyle ki, artik geleneksel medyaya kafa tutmaya baglamistir.

Dijjital in 2016 raporunun sundugu bilgiler bu hipotezi destekler niteliktedir:

v
v
v
v

Yeryiiziinde internete baglanan insan sayist 3.419 milyar
Sosyal medyayi aktif olarak kullanan insan sayis1 2.307 milyar
Mobil cihaz kullanan insan sayis1 3.790 milyar

Mobil cihaz iizerinden sosyal medyay: kullanan insan sayis1 1.968 milyar®.

Dijital pazarlama ajans1 “We Are Social”, 238 iilkeden topladig: verilerle hazirladigi 106

sayfalik “Digital in 2017 Global Overview” raporunda ise, dijital baglantinin hayatimizi nasil

degistirdigi ile ilgili ilging tespitler yapilmistir:

v
v

Diinyanin yarisindan fazlasi artik en az 1 adet akilli telefon kullanmaktadir.

Diinya nufusunun neredeyse Ucte ikisi en az 1 cep telefonu sahibidir.

6 http://www.yelpazeistanbul.com/haber/egitim-50977/2016-dunyada-ve-turkiyede-internet-ve-sosyal-medya-

kullanici-istatistikleri/1378.html (erisim tarihi: 31.01.2018)



http://www.yelpazeistanbul.com/haber/egitim-50977/2016-dunyada-ve-turkiyede-internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri/1378.html
http://www.yelpazeistanbul.com/haber/egitim-50977/2016-dunyada-ve-turkiyede-internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri/1378.html
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v Diinya genelinde web trafiginin yarisindan fazlasi artik cep telefonundan gelmektedir.

v" Diinyanin dort bir yanindaki mobil baglantilarin yarisindan ¢ogu artik “genisbant”tir.

v Diinya niifusunun beste birinden fazlasi son 30 giin i¢inde aligveris yapmustir.

Tirkiye’deki 2016 ile 2017 yillar1 arasindaki internet ve sosyal medya kullanim oranlari-
na bakildiginda, hayli dikkat ¢ekici oranlar goriinmektedir. 2016 Ocak ayindan itibaren internet
kullanict sayisinin 2 milyon ile %4 arttigini, ayni sekilde sosyal medya kullanici sayisinin ise 6
milyon ile %14 artig1 ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’de mobilden sosyal medya kullanimi sayisi ise bir
yil iginde %17 oraninda artmustir.

Arastirmaya gore, Tirkiye’de kullanicilar giinde ortalama 7 saatini bilgisayar karsisinda, 3
saatini telefon iizerinden internete baglanarak ve 3 saatini sosyal medya platformlarinda
gecirmektedir. Web trafigi acisindan ise; bilgisayar iizerinden ziyaretlerin %29 oraninda
gerileyerek %36’ya diistligl, mobil trafigin ise %33 oraninda artarak %61 e ¢iktig1 goriilmiistiir.
Bu durum Tiirkiye’de web trafigi konusunda mobilin ne derece dnemli oldugunu bir kez daha
goOzler dniine sermektedir..

Diinya istatistiklerine bakildigindaysa, su anda 3.77 milyar1 bulan global internet kullanici
say1s1 %50’lik bir penetrasyona esit oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu niifusun 2.80 milyar1 aktif olarak
sosyal medya kullanmaktadir. Kullanicilarin 2.56 milyar1 sosyal medyaya mobilden baglanirken,
toplam 4.92 milyar kisi is mobil kullanici olarak arastirmada yer almaktadir. Ayrica, aragtirmaya

gore diinya genelinde 1.61 milyar kisinin e-ticaret kullanicisi ortaya ¢ikmustir.

Internet kullanicilar1 2015 yilma kiyasla %10 biiyiiyerek 354 milyon; aktif sosyal medya
kullanicilart %21 biiytime ile 482 milyon artmistir. Tekil mobil kullanicilar son 12 ayda %5
biiylirken, mobil sosyal medya kullanicilarinda tam %30 artis gerceklesmistir. Raporda internet
penetrasyonunun %50’yi astig1 goriilmektedir, yani son 12 ay boyunca sasirtict bir biiylime hizi

s6z konusu olmustur’.

1.4. Sosyal Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farklar

Gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya araglari, son donemlerin popiiler
mecrasi sosyal medya ile farkli 6zelliklere sahiptir. Sosyal medyanin popiler olmasinin nedeni bu

ozellik farkliligidir.

7 http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2017/ (erigim tarihi: 31.01.2018)



http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2017/
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Konu igerikleri bakiminda benzer diisiinceler etrafinda sekillenseler de, konularin haber
kaynagi, talep gorme sekilleri gibi detaylara inildikce; sosyal medya ile geleneksel medya
arasindaki farkliliklar ortaya ¢ikmaya baglayacaktir. Yagmur’a gore, sosyal medya ile geleneksel
medyanin ayristigl en énemli nokta, sosyal medyada begenilen bir haberin begenenler tarafindan
yeniden paylasilarak daha genis kitlelere ulagsmasidir (Yagmur, 2015:14).

Klieber, 2009 yayinladigi bir arastirmada, geleneksel medyanin yayincilar, igerik
ireticileri, kullanicilar ve miisteriler arasinda ¢ok keskin hatlara sahip oldugunu, bu durumun
sosyal medyada tam tersi sekilde oldugunu belirtmistir. Ona gore, sosyal medyada iiretici ve
kullanicr tiyelerin sinirlart yok denecek kadar azdir. Sosyal medyada, geleneksel medyanin aksine,
kullanicilarin igerikleri diizenleyebilme, diizenledikleri icerikleri tekrar yayinlayabilme, ig¢eriklere
yorum yapabilme ve bilgi etiketleri ekleyebilmelerine izin verilmektedir®.

Aktas, 2011 tarihli yayminda, geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki farklari
asagidaki tablodaki gibi 6zetlemistir (Aktas, 2011:11):

Tablo 1.1 Geleneksel Medya ile Sosyal Medyanin Karsilastirilmasi

Geleneksel Medya Sosyal Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
iletim Tek yonli Iki yonlii, etkilesimli
icerik Sinirlt Cesitlendirilmis
Kapsama Alam Bolgesel, kiresel Kiresel
Toplumsal Kontrol Kanunlar, meslek ve ahlak ilkeleri, Teknik aygitlar, izleme
halk egitimi
Zaman Senkron Asenkron
Yapisi Merkeziyetci Merkeziyet¢i olmayan
(bir noktadan-gok noktaya) (cok noktadan-cok noktaya)

& http://digital.archives.stetson.edu/cdm/ref/collection/Research/id/2097 (erisim tarihi: 03.02.2018)



http://digital.archives.stetson.edu/cdm/ref/collection/Research/id/2097

15

Geleneksel medya araclart cogunlukla, toplumlart yonetmek, yonlendirmek, neyi
diisiineceklerini, neye inanacaklarini kontrol altinda tutmak, kitlelerin neyi tiiketeceklerine ve hatta
neyi diisiineceklerini belirlemeye kadar varan islevler i¢in kullanilmaktaydi. Ta ki, sosyal medya
bayragi devralana kadar. Internet teknolojisindeki gelismelerle beraber giiclenen ve sosyal medya,
kitle iletisim araglarmin tekeline ve sahip oldugu sinirsiz giiciinii sekteye ugratmustir. iki yonlii,
etkilesimli, yapist; geleneksel medyanin tek yonlii buyurgan yapisini kirmaktaki en biiyiik etken
olmustur (Uniir, 2016: 154).

Ozgen (2012:13), sosyal medyay1 cazip kilan en énemli 6zelligin, onun aninda geri
doniisiim alma olanagi tanimasit oldugunu belirtmistir. Bu durum, geleneksel medyanin monolog
iletisim seklinin tam zitt1 olmakla beraber, sosyal medya kullanicilarinin kendilerini daha aktif
hissetmesine sebebiyet vermektedir.

Sosyal medyayi1, geleneksel medyadan ayiran temel 6zellikler su sekilde siralanmistir:

v’ Maliyetsiz erisilebilmesi
Basit, herkes tarafindan anlagilabilir bir tasarima sahip olmasi
Siirekli gelistirilip, giincellenmesi
Kullanic1 bazli olmast
Esnek olmasi
Yorumlanabilir, degistirilebilir olmasi

Hizl, giivenilir veri saglamasi

N N N N N N

Toplum tarafindan taninirlik vaat etmesi (Yagmur: 2015:17).

Eren ve Aydin’a gore, sosyal medyanin geleneksel medyanin i¢inde medya olmasina
ragmen, geleneksel medyadan farklilik gostermektedir. Kullanicilarin kendi iceriklerini yaratmasi,
yaratilan igeriklere yorum yapabilmesi veya katki saglayabilmesi, sosyal medyanin 6zgiin bir
mecra olmasinin temel nedenidir. Metin, ses, video, resim paylasimi gibi genis kullanim olanag:
sunmaktadir (Eren, 2014: 198).

Sosyal medya, bilginin kolayca depolanabildigi smirsiz bir bellege sahiptir. Coklu
ortam(multimedia), etkilesimlilik (interactivity), yayilim, sanallik (virtuality), kitlesizlestirme,
asenkron olabilme sosyal medyanin kendine has ve onu geleneksel medyadan ayiran baglica
ozelliklerdendir®.

Kisacasi, sosyal medya ile geleneksel medya arasindaki farklar su sekilde 6zetlenebilir:

® http://dijitalmedyauzmanligi.com/yeni-medya/geleneksel-medya-ve-yeni/ (erigim tarihi: 04.02.2018)



http://dijitalmedyauzmanligi.com/yeni-medya/geleneksel-medya-ve-yeni/
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1.4.1. Erisim

Geleneksel medya da sosyal medya da herkese, genel kitleye erisebilme imkani tanir.
Ornegin; 18-25 yas arasi, erkek, bekar, iiniversite mezunu, pop miizige ilgi duyan kisileri
hedefleyen bir firma, reklam hedeflemelerini sosyal medya kanallarindaki reklam hedefleri
Uzerinden yaparsa; bu hem zamandan hem de maliyetten tasarruf edecektir. Hedeflemelerini,
gelencksel medya iizerinden yapmasi halinde, reyting sonuglarini takip etmesi gerekecektir.
Tirkiye’de reyting Ol¢limleri saglikli yapilamadigi i¢in, bu konuda da saghikli bir veriye

ulagamayacaktir.

1.4.2. Erisilebilirlik

Geleneksel medya icerikleri genellikle sirket ve hiikiimetlerin kontroli altindadir; oysaki
sosyal medyada igerik herkes tarafindan ¢ogunlukla maliyetsiz bir sekilde tretilir. Bir blog ya da
sosyal medya hesab1 acan herkes, iirettigi bir icerigin kalite ve ilgi ¢ekiciligine gore sundugu bir

paylasimla milyonlara ulasabilir.

1.4.3. Kullanihirhk

Geleneksel medyada igerik Ureticileri; alanlarinda uzman, egitimli ve ¢ogunlukla yetenekli
kisiler olmas1 gerekmektedir. Sosyal medya igerik lreticilerinde ise bu sart aranmaz. Sosyal
medyada icerik Uretmek icin herhangi bir 6zellige sahip olmaya gerek yoktur. Her kesimden

kullanicr icerige katkida bulunabilir.

1.4.4. Yenilik

Geleneksel medya igeriklerinde geri doniisiim almak giinler, haftalar, hatta aylar siirebilir.
Fakat sosyal medyada bu stire¢ oldukc¢a kisadir. Sosyal medyada olusturulan bir i¢erige aninda geri
doniis almak miimkiindiir. Diger tiim 6zelliklerinde oldugu gibi, sosyal medyada tepkilerin zaman
araligima da katilimcilar karar verir. Son zamanlarda geleneksel medya, kendini sosyal medya
uygulamalarina adapte etmeye baglamistir. Zamanla bu farkliligin ortadan kalkmasi

beklenmektedir.
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1.4.5. Kahcilik

Geleneksel medya araglarinda, igerik iiretildikten sonra degisim yapilamaz. Ornegin, bir
dergi ya da kitap basildiktan sonra iizerinde degisiklik yapilamaz, ya da televizyonda bir canli yayin
yapildiktan sonra igerikte degisiklige gidilemez. Ote yandan, oldukga aktif olan sosyal medyada
gerek yorumlarla gerekse de yeniden diizenleme &zelligiyle igerik aninda degistirilebilir. Ornegin,
bir blogta yapilan bir paylasim, daha sonradan ekleme yapilarak diizeltilebilir.

Sonug olarak, geleneksel medya ile sosyal medya temelde iki noktada ayrilir: geleneksel
medyada icerik bir kurum veya yonetim tarafindan belirlenirken, sosyal medyada ise i¢erik 6znel
olarak olusturulur. Ikinci nokta ise, sosyal medyanin geleneksel medyaya gore daha 6zgiir bir ortam

sunmasidir. Bu durum ayni1 zamanda da kontrolsiiz bir ortam sunmaktadir (Tosun, 2013:12).

1.5. Sosyal Medyanin Bilesenleri
Dawley’nin (2009:111) makalesinde bitiin sosyal medya bilesenleri ayrintili bir sekilde

gosterilmistir:

Tablo 1.2 Sosyal Medya Bilesenleri

Tar Uygulama Ortamlar:

Bloglar

Mikro Bloglar

Tletisim Sosyal Aglar

Sosyal Ag Toplayicilar
Etkinlikler

Wikiler

Isbirligi Sosyal Etiketleme

Sosyal Haberler

Fotograf Paylasimi
Multimedya Video Paylagim
Miizik, Ses Paylasimi

Goriis ve Izlenimler Uriin, Is Degerlendirme

Soru-Cevap Topluluklar

Eglence Sanal Diinyalar
Oyun Paylasimi
Diger Bilgi Toplayicilar

Sosyal Medya Izleme ve Analizi
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Bu boélimde, her bir tiirden kisaca bahsedilecek; sadece bloglar detayli bir sekilde

anlatilacaktir.

1.5.1. iletisim

Sosyal medya uygulamalari iletisim tiirii bloglar, mikro bloglama, sosyal aglar, sosyal ag
toplayicilar ve etkinliklerden olugmaktadir. Bu uygulamalar, iletisim temelli olup; iletisimin
olmamast durumunda var olmalarinin bir amaci olmayan uygulamalardir. Bu boliimde ilk ve

ayrintili olarak bloglarladan bahsedilecek, diger uygulamalardan kisaca bahsedilecektir.

1.5.1.1. Bloglar

BBS (Bulletin Board System) alt kiimesine ait olan bloglar, kelime kokii olarak “web” ve
“log” kavramlarinin i¢ i¢ce ge¢mesiyle bugiinkii halini almistir. Burada, web kelimesinin temsil
ettigi alan internet diinyasi, log kelimesinin temsil ettigi ise icerik girilmesi eylemidir. Strekli
“weblog weblog” denilerek, zamanla “we-"" hecesi atilip, sadece “blog” olarak sozliiklerdeki yerini
almistir’®,

Blog, bireylerin yasamlar1 boyunca edindikleri deneyimleri, yeni 6grendikleri bilgileri, elde
ettikleri basari/basarisizliklari, kisacasi hayatlarini yazdiklar1 web tabanli bir sistemdir. Yazilarin
web tabanli bir siteye yazilmasi, yazinin bagkalar1 tarafindan da goriilebilecegi, okunabilecegi,
takip edilebilecegi, paylasilabilecegi ve hatta geri doniit verilerek katkida bulunulabilecegi
anlamina gelmektedir?.

Bloglar, olusturulmasi i¢in herhangi bir teknik bilgi gerektirmeyen, olusturanlarin
(yazanlarin) istedikleri konu hakkinda istediklerini yazmalarina imkan veren, bir nevi online
giinliikler de denilebilecek web siteleridir. Bloglari olusturmak ve giincellemek i¢in herhangi bir
teknik dil bilmeye gerek yoktur (Alikilig, Onat: 2007:903).

Blog yayinlari, giincelden eskiye dogru paylasilmis igeriklerden olusmaktadir. Genellikle,
her gonderinin sonunda yazarin adi ve gdnderi zaman yer alir. Okuyucular, aradiklar igerik ve
yazarlara gore yorum yapabilmektedirler. Yorum, blog kiiltiiriiniin temel taslarindan biridir.
Ciinkii, blog kiiltiirliniin dinamigi olan yorum sayesinde, okuyucu ve yazar arasinda bir iletisim

olusur. Blog sisteminde yer alan “trackback (geri izleme)” mekanizmasi sayesinde, okuyucu

10 http://www.erkyazilim.com.tr/icerik/131/blog-nedir/ (erisim tarihi: 10.02.2018)
11 http://www.cemdemir.net/internet/blog-nedir-102.html (erigim tarihi: 10.02.2018)



http://www.erkyazilim.com.tr/icerik/131/blog-nedir/
http://www.cemdemir.net/internet/blog-nedir-102.html
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ilgilendigi konuyla ilgili yazilan diger igeriklere de ulasabilir. Bloglar kullanim sekli ve kullanim
amacina gore dorde ayrilirlar (wikipedia.com’dan aktaran Bostanci, 2010:48):

» Kisisel Bloglar

» Temasal Bloglar

» Topluluk Bloglar

» Kurumsal Bloglar

1.5.1.2. Mikro Bloglar

Mikro bloglari, bloglardan ayiran en 6nemli 6zellik mikro blog iceriklerinin anlik ve
oldukca kisa olmasidir. Ornegin, Twitter’da girilen blog yazis1 140 karakterle sinirhdir. Kisa ve
siirli olmasi mikro blog igeriklerinin daha anlik paylasilmasini saglamakla beraber, bu 6zellik
bilhassa bilgi ve haber paylasimi i¢in kullanilmaktadir. Mikro bloglar sayesinde diinyanin herhangi
bir késesinde meydana gelen olaylar, baska bir kdsede aninda dgrenilebilinmektedir?. Genellikle,
140 karakterden az olmak sartiyla Twitter, Plurk, Jaiku gibi ¢evrimigi araglar iizerinden anlik
giincelleme imkani veren web sitesi formatindaki mikro bloglar, bu ozellikleri sayesinde
Ozellesmis bir blog tiirli olarak da tanimlanabilir (Gunelius, 2011:81).

Mikrobloglarin baslica 6zellikleri sunlardir:

Sanal ortamda fikirlerin ivedilikle agiklanmasina ve tartisma ortami yaratilmasina olanak verir.
Aniden, bazen hi¢ umulmadik konular hakkinda, topluluklar olusmasina olanak verir.

Siire¢ odakli 6grenme temelli ¢evre yaratilmasina olanak verir.

D N N NI N

Farkl1 disiplinlerden gelen insanlarin gruplasmasina olanak vermekle birlikte, disiplinlerarasi

tartigmaya imkan saglar.

<

Konferans, seminer vb. etkinliklerde destekleyici etkiye sahiptir.

<\

Kisinin kendi kisisel 6grenme agin1 kurmasini saglar.

v’ Egitim-6gretim siirecinde etkin olarak kullanilabilir (Aslan, 2010:19)

1.5.1.3. Sosyal Aglar

Bireylerin sanal ortamda kendilerini 6zgiirce tanimlayarak, kendine yakin veya ayni
kilturel seviyede olan, rahatlikla anlasabilecekleri insanlarla; internet iletisim metotlar: ile
iletisime gecerek, bu meyanda sosyal yasamda yapilan cesitli jestleri simgeleyen sembolik

hareketleri de gostererek kendi yarattiklar1 sanal ortamda sosyal iletisim kurmaya yarayan aglara

12 http://sosyaliletisim.blogspot.com.tr/2013/05/mikroblog-nedir.html (erigim tarihi: 10.02.2018)



http://sosyaliletisim.blogspot.com.tr/2013/05/mikroblog-nedir.html
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“sosyal aglar” denir'3, Ulkemizde oldukca popiiler olan Facebook sosyal iletisim kurma alaninda
bu gruba bir 6rnekken, Linkedin sitesi ise sadece is amagli iligkiler kurulabilen bir sosyal ag sitesine
ornek olarak verilebilir,

Facebook, MySpace, Flickr ve YouTube gibi Web 2.0 tabanli sosyal aglar, en ¢ok ziyaret
edilen web siteleri arasindadir. Sosyallesme ve eglenme amaci disinda, sosyal aglar bilgiye
erismek, 6grenmek ve hatta is yapmak gibi amaglarla da ziyaret edilmektedir. Sosyal aglarin
saglamis oldugu isbirligi, kisisellestirme, kullanic1 destekli icerik ekleme ve tist veri gibi 6zellikler
kullanic1 deneyimini zenginlestirmekte ve bu web sitelerini daha ¢ekici kilmaktadir (Tonta,

2009:742).

1.5.1.4. Sosyal Ag Toplayicilar

Sosyal ag toplayicilarin asli gorevi, Facebook, Twitter, Instagram gibi birden fazla sosyal
ag sitesinden igerik toplamaktir. Tek arabirimde birbirinden bagimsiz listelerden mesaj, besleme,
etiket bazli icerik bilgilerini toplamaya izin veren sosyal ag toplayicilar, bu isi bazi araclarin
kullaniminin destekleyerek yapmaktadir. Bu servislerin temel amaci, kullanicilarin sosyal ag
deneyimini organize etmek ve kolaylastirmaktir. Bu servislere oOrnek olarak Friendfeed,

Nutshellmail, Orsiso, Nsyght gibi uygulamalar verilebilir.

1.5.1.5. Etkinlikler

Etkinlik aglari, kullanicilarina katilmak istedikleri yasadiklari ¢evrede ve diinyada yer alan
etkinlikler hakkinda bilgi vermekle beraber, onlara diger etkinlikler hakkinda da bilgi vermek
tizerine kurulu bir uygulamadir. Bu uygulamay kullanan bireyler, etkinliklere katilim durumlarim
bildirebilir, etkinliklere arkadaslarin1 davet edebilir veya etkilinler hakkinda arkadaslarin
bilgilendirebilirler. Ornegin, Facebook iizerinde yapilan herhangi bir paylasimda uygulama size
otomatik olarak “yakininizda bir etkinlik gergeklesecektir” uyaris1 vermektedir. Facebook diginda
sadece bu is i¢in kurulmus olan uygulamalar su sekildedir: Eventful, Zvents, Upcoming
(wikipedia’dan aktaran Bostanci, 2010: 60).

1.5.2. isbirligi
Bu bolimde, wikiler, sosyal etiketleme ve sosyal haber alt basliklarina kisaca

deginilecektir.

13 https://www.chip.com.tr/blog/karcet/sosyal-ag-nedir_7243.html (erigim tarihi: 11.02.2018)



https://www.chip.com.tr/blog/karcet/sosyal-ag-nedir_7243.html
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1.5.2.1. Wikiler

Wiki kelimesi, Tiirkge terciimesi “Bildigim kadaryla...” olan, Ingilizce “What I Know Is..”
sozcuklerinin, kisaltmasi olarak tiiretilmistir (slideplayer.biz, 2018). Wikiler, kullanicilarin
Uzerinde diledigi gibi degisiklik yapabildigi bir bilgi toplama sitesidir. Wikiler sayesinde, genis bir
bilgi ve veri yelpazesinde hizli ve kolay ulasim saglanabilir. Sayfalar arasinda baglantilar ve sayfa
bicimlemeleri otomatik olarak yapilandirilir. Wiki ismi, ayn1 zamanda Hawaii dilinde “cabuk”
anlamina gelmektedir. Wikiler, igerige katki saglamak isteyen goniilli katilimcilar sayesinde
ansiklopedik bilgi kaynaklarmimn ¢ikmasina olanak saglamistir’*. En popiiler wiki platformu
Wikipedia’dir.

1.5.2.2. Sosyal Etiketleme

Delicious, Marro.ws, Oyyla gibi sosyal etiketleme siteleri, internet kullanicilarinin
internette vakit gegirdikleri sirada begendikleri icerikleri ilgisini ¢ekecegini diisiindiigii kisilerle
paylasma platformudur. Kullanicilar, bu uygulamalarda begendikleri igerikleri oylayabilir ya da

iceriklere yorum yapabilirler. En ¢ok oy alan igerikler (yazi, fotograf, video), en iiste ¢cikacaktir!®.

1.5.2.3. Sosyal Haber
Sosyal haber agi siteleri, kullanicilarin haberleri ve linkleri oylayabildikleri, bunun
sonucunda hangi baglantilarin paylasilacagi kararinda etkin rol oynadiklar sitelerdir. En iyi

ornekleri Reddit, Digg ve Mixx’tir®®,

1.5.3. Multimedya
Bu boliimde kisaca deginilecek konular sirasiyla su sekildedir: fotograf paylasimi, video

paylagimi ve miizik,ses paylasimi.

1.5.3.1. Fotograf Paylasim
Kullanicilarin 6zel veya genel fotograflarini g¢evrimici transfer yoluyla bagskalarinin

fotografa kolayca ulagmasina imkan veren uygulamalardir. Gelisen teknoloji ile beraber, fotograf

1% http://www.enteresancizgi.com/web-tasarim/wiki-nedir/ (erisim tarihi: 12.02.2018)

15 http://www.elmadoktoru.com/sosyal-imleme-nedir-h11399.html (erisim tarihi: 12.02.2018)

16 https://www.mediaclick.com.tr/blog/sosyal-medya-nedir-sosyal-medya-siteleri-sosyal-aglar-nelerdir (erisim tarihi:
12.02.2018)



http://www.enteresancizgi.com/web-tasarim/wiki-nedir/
http://www.elmadoktoru.com/sosyal-imleme-nedir-h11399.html
https://www.mediaclick.com.tr/blog/sosyal-medya-nedir-sosyal-medya-siteleri-sosyal-aglar-nelerdir
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paylasimi daha da hiz kazanmistir. Akilli telefonlarla hayatimiza yiliksek ¢oziiniirliiklii kameralar
sayesinde giiniin her aninda binlerce fotograf, fotograf paylasim sitelerine yiiklenmektedir. Son
donemlerin en popller sosyal medya mecrasi Instagram fotograf paylasimi ig¢in en popiiler sosyal

medya aracidir. Bir sonraki boliimde ayrintili olarak bahsedilecektir.

1.5.3.2. Video Paylasim

Favori film ve dizilerin baz1 kesitlerinin yayinlandigi, haber programlarini, klipler ya da
eglence videolarimin yogunlukla paylasildigi video paylasim siteleri arasinda en popililer mecra
YouTube’dur. Video paylasim siteleri o kadar yaygindir ki, bazen iin yapmis yapimcilarin, aktor
ve aktrislerin filmlerini dahi gblgede birakabilmektedir. YouTube paylasim sitesinde fenomen
haline gelen, diger bir degisle YouTuber olarak tabir edilen, iiyeler bu durumu artik paraya
¢evirmis, hatta burada meshur olan fenomenlerden Enes Batur bir sinema filmi dahi ¢ekmistir.
Buradan yola cikarak, video paylasim sitesi kullanicilarinin ertesi gline bir yildiz olarak

uyanmalarinin normal olarak karsilanabilecegini soyleyebiliriz.

1.5.3.3. Miizik, Ses Paylasim

Sosyal medya paylasim ve ulagim hiz1 sayesinde video, fotograf paylasimi kadar miizik
paylasimi alaninda da olduk¢a yaygindir. insanlara miizigi yeniden kesfetme, yeni miizikler icat
etme ve gelen doniitler sayesinde miizigini gelistirme firsat1 vermistir. Last.fm, Pandora, Serendip
gibi aglar sayesinde miizik paylasimi giin gectikge popiilerlesmistir. Serendip verilerine gore,

Istanbul sosyal medyada miizik paylasiminda iiiincii siradadirt’,

1.5.4. Gériis ve izlenimler
Kullanicilarin, herhangi bir konu, igerik, iirlin hakkinda 6zgiirce yorumda fikir beyan
etmelerine izin veren sosyal mecralardir. Uriin, Is Degerlendirme ve Soru-Cevap Topluluklari alt

basliklar1 hakkinda kisaca bilgi verilecektir.

17 http://www.hurriyet.com.tr/istanbul-sosyal-medyada-muzik-paylasiminda-dunya-ucuncusu-21470937 (erigsim
tarihi: 14.02.2018)


http://www.hurriyet.com.tr/istanbul-sosyal-medyada-muzik-paylasiminda-dunya-ucuncusu-21470937
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1.5.4.1. Uriin, Is Degerlendirme

Uriinler, isletmeler ve hizmetleri hakkinda yorum yapilabilecek ve yoruma ulasilabilecek
sayfalardir. Kullanicilarin bir iirlinii almadan 6nce okuyacagi yorumlar, yapilacak satin alma
isleminin daha verimli olmasini saglamaktadir. En biiyiik yararlarindan bir tanesi kullanici
yorumlarinin sadece yakin lokasyon degil, biitiin diinya kullanicilarinin yorumlarini i¢ermesidir.
Boylelikle, farkli yorum, bilgilendirme ve degerlendirmelere ulasilabilmektedir. Epinions,

Sikayetimvar, Yelp, Tiklayaz gibi siteler bu tarz mecralara 6rnek olarak verilebilir.

1.5.4.2. Soru-Cevap Topluluklar:

Kullanicilarin istedikleri bilgiye soru-cevap’ta bulunarak ulastiklari, ayn1 zamanda igerige
katkida bulunduklar1 sitelerdir. Sitelerde genelde sorulari cevaplayan uzman kisiler vardir.
Cogunlukla, bir problem yasanmasi sonucunda bagvurulan mecralardir. Answerbag, bisorusor

baslica soru-cevap topluluklar1 arasindadir.

1.5.5. Eglence

Bu bo6liim sanal diinyalar ve oyun paylagimi alt bagliklartyla incelenecektir.

1.5.5.1. Sanal Dunyalar

lletisim sozliigiindeki tanima goére sanal diinya: “Bir bilgisayar veya diger iletigim
araclariyla yaratilan ve kullanicilarin kendisini i¢inde hissettigi ortam” olarak aciklanmaktadir.
Internet ortaminin insana bu kadar canli ve mutlu hissettirmesinin nedeni, kontroliin kullanicinin
elinde oldugunu hissettirmesidir. Kullanicilar, kendi segtikleri insanlarla bir araya gelip kendi
sectikleri konular tartigabilir, gelistirebilir ya da o konuda fikir {iretilmesine katkida bulunabilir.
Sanal diinya gercek olmamakla birlikte, ger¢ek diinyayr sorgulatacak sisteme sahiptir (Subasi,
2001:112).

1.5.5.2. Oyun Paylasimi

Oyun paylasim siteleri kullanicilarin ¢evrimigi olarak birbirlerini takip edebildikleri,
birbiriyle yarigtiklar1 ortamlardir. Ayrica, kullanicilarin oyuncu ekleme/gikarma haklar1 sakli
tutulmaktadir. Oyuncular dilerlerse skorlarin1 diger oyuncularla paylasabilir ya da diger

oyuncularla sohbet edebilirler. King.com, miniclip 6nde gelen oyun paylasim sitelerindendir.
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1.5.6. Diger
Sosyal medya bilesenleri boliimiinde son olarak, diger kategorisi bilgi toplayicilar ve sosyal

medya izleme ve analizi alt basliklarinda kisaca incelenecektir.

1.5.6.1. Bilgi Toplayicilar

Bilgi toplayicilarin ana gore biitlin igerikleri bir arada sunmaktir. Haberler, fotograflar,
imlemeler, sosyal ag bilgileri, e-postalar, oyunlar gibi pek ¢ok igerik, bilgi toplayicilar sayesinde
tek bir ekran {izerinden kullanici takibine sunulabilir. Kisacas1 bilgi toplayicilar tizerinden giinliik
program kontrol edilebilir, hava durumu bilgisine ulasilabilir, gelismelerden aninda haberdar

olunabilir. Bu tarz sitelere drnek olarak Netvibes, Twine verilebilir.

1.5.6.2. Sosyal Medya izleme ve Analizi

Adindan da anlagilacagi gibi, sosyal medya izleme ve analizi araglar kisisel profillerin,
organizasyonlarin, markalarin ve igeriklerin sosyal medya ortaminda ne kadar talep gordiigii, ne
kadar popiiler oldugu konusunda analizler yapmaya yarar. Ozellikle reklamcilik ve pazarlama
alanlarinda ¢ok kullanilan bu hizmet sayesinde, sirketler pazarlama ve satis stratejilerinin
dogru/yanlik oldugu hakkinda bilgi sahibi olmakla birlikte, gerekirse revize yoluna
gidebilmektedir.
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IKiNCi BOLUM
INSTAGRAM

Bu boliimde Instagram, yapisal oOzellikleri, Tiirkiye ve diinyadaki kullanom orami ve

kuramsal ¢er¢evede Instagram incelemesi yapilacaktir.

2.1. Instagram

Instagram, kullanicilarina fotograf ¢ekme ve genis bir filtre segcenegi sunarak fotograflari
diizenleme imkani veren, fotograf temelli bir sosyal medya platformudur (Kogak, 2017: 10). 06
Ekim 2010 yilinda “fotograflarla iletisimi kolaylagtirmak umuduyla” yola ¢ikan Kevin Systrom ve
Mike Krieger, bir yilda bir milyon kullaniciya ulasmay: basarmislardir'®. 2012 yilinda Facebook
tarafindan 1 milyar dolar gibi yiiksek bir meblaga satin alinmistir. Facebook’un satin almasindan
sonra Instagram’in degerinin 35 katina ¢iktig1 sdylenmektedir. Sade arayiizii ve kolay kullanim
ozelligi, Instagram’in her kesimden ve her yastan kullaniciya hitap etmesini saglamistir. Bunun
yanisira, ¢ekilen fotograflara kolayca uygulanabilen filtreleri sayesinde siradan bir goriintiiyii bile
profesyonel bir fotografa doniistiirmesi ve bu fotograflarin hizlica paylasilabilme 06zelligi
Instagram’1 en popiiler sosyal mecralarin bagina tagimistir.

Instagram, eskinin Polaroid’i ile dijitalin efektlerini bir araya getiren kullanimi son derece
basit ve akilli telefonlar i¢in gelistirilmis bir uygulamadir. Fotograf ¢cekme konusunda ¢ok iyi
olmayan birisi dahi, Instagram filtreleri sayesinde ¢ok guizel kareler yakalayabilir ve bu kareleri
hizl1 bir sekilde sosyal medyada paylasabilir. Bu durum, teknolojinin yaklasik on yil kadar ileri
taginmasina neden olmustur. Instagram sayesinde elde edilen giizel kareler, ayn1 zamanda poster,
tablo, magnet gibi hediyelik esya sektoriine de canlandirma getirmistir (Seving, 2013:128).

Instagram’in, ayn1 zamanda ¢ok sevilmesinin nedenleri arasinda da bulunan, filtreleri
fotograflar1 daha vurgulu, parlak, koyu-acik, siyah-beyaz, sepya vb. gibi bir¢ok farkli sekillerde
diizenleme igerir. Fotografin konusuna gore, etki giiclinii artirmak i¢in kullanilan filtreler aym
zamanda siradan bir anin daha etkili aktarilmasina, paylasimin daha ¢ok begeni ve yorum almasina
katkida bulunur. 2016 yil1 itibariyle en ¢ok kullanilan filtrenin ‘Ludwig’ ve ‘Sierra’ oldugu, en az

kullanilan filtrenin de ‘Hefe’ oldugu tespit edilmistir!® (fundalina.com, 2018). 2018 yilinin en ¢ok

18 hitps://www.ama.org/publications/eNewsletters/Marketing-News-Weekly/Pages/139-instagram-facts-marketers-
need-to-know-2017.aspx (erigim tarihi: 17.02.2018)
19 https://www.fundalina.com/instagram-icin-en-iyi-filtre-uygulamalari/ (erigim tarihi: 24.02.2018)



https://www.ama.org/publications/eNewsletters/Marketing-News-Weekly/Pages/139-instagram-facts-marketers-need-to-know-2017.aspx
https://www.ama.org/publications/eNewsletters/Marketing-News-Weekly/Pages/139-instagram-facts-marketers-need-to-know-2017.aspx
https://www.fundalina.com/instagram-icin-en-iyi-filtre-uygulamalari/
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kullanilan hashtag’lerin basinda ise #love, #instagood, #me, #tbt gelmektedir®®. Instagram sozIiigii
boliimiinde hashtag anlamlarindan daha detayli bahsedilecektir.

Instagram sahip oldugu igerik bakimindan, basta Facebook ve Twitter olmak tizere diger
sosyal medya mecralarindan farklilik gostermektedir. Onu diger mecralardan ayiran 6zellik, sadece
fotograf ve video paylasimina izin vermesidir. Kullanicilar, anlik duygu ve etkinliklerini gektikleri
Ozgekimler, fotograflar, videolar ve yaptiklar1 canli yaymnlar ile aktarmaktadirlar. Yazili
paylasimlar, yapilan paylasimlara yorum yapilarak miimkiin kilinabilmektedir. Internet Live Stats
sitesinin verilerine gore, Instagram’da bir saniyede diinya ¢apinda ortalama 700 civar1 fotograf
paylasilmaktadir. Instagramin bu kadar popiiler olmasinin nedenleri arasinda profesyonel fotograf
¢cekiminin miimkiin olmasi, uygulamanin kullanim kolaylig1 ve paylasim hizi gosterilmektedir
(Kircaburun, 2017:7).

2010 yilinda “Applemaniacs” (Apple kullanicilar) i¢in tasarlanan Instagram, iki yil i¢cinde
Android kullanicilar tarafindan da kullanilmaya baslanmistir. 2013 yilinda Windows Phone igin
de caligmaya baslamistir. Zuckerberg tarafindan hayli yiliksek bir miktara satin alinmasi, mecranin
sosyal medya i¢in ne kadar 6nemli oldugunu gostermistir (Lopes, 2017: 37). Bu olayla beraber,
diinyanin en popiiler sosyal paylasim sitesi haline gelen Instagram, biiylimeye devam etmistir. 2011
yilinda 30 milyon aylik kullaniciya sahip olan mecra, 2014 yilinda bu rakami 300 milyona
ctkarmig, 2018 yili itibariyle 700 milyona ulasmistir’l. Rakamlar degerlendirildiginde,

Instagram’in bir diger sosyal medya devi olan Twitter’1 geride biraktig1 gozlemlenmistir.

20 https://medium.com/t%C3%BCrkiye/etiket-hashtag-kullan%C4%B1m%C4%B1-instagram-
hesab%C4%B1m%C4%B1z%C4%B1n-g%C3%B6r%C3%BCn%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-
1%C3%A7in-%C3%A70k-%C3%B6nemli-884b7acf906b (erisim tarihi: 24.02.2018)

21 https://www.donanimhaber.com/sosyal-medya/haberleri/instagram-Storiesin-kullanici-sayisi-Snapchatin-kullanici-
sayisini-gecti.htm (erigim tarihi: 22.02.2018)



https://medium.com/t%C3%BCrkiye/etiket-hashtag-kullan%C4%B1m%C4%B1-instagram-hesab%C4%B1m%C4%B1z%C4%B1n-g%C3%B6r%C3%BCn%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-i%C3%A7in-%C3%A7ok-%C3%B6nemli-884b7acf906b
https://medium.com/t%C3%BCrkiye/etiket-hashtag-kullan%C4%B1m%C4%B1-instagram-hesab%C4%B1m%C4%B1z%C4%B1n-g%C3%B6r%C3%BCn%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-i%C3%A7in-%C3%A7ok-%C3%B6nemli-884b7acf906b
https://medium.com/t%C3%BCrkiye/etiket-hashtag-kullan%C4%B1m%C4%B1-instagram-hesab%C4%B1m%C4%B1z%C4%B1n-g%C3%B6r%C3%BCn%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-i%C3%A7in-%C3%A7ok-%C3%B6nemli-884b7acf906b
https://www.donanimhaber.com/sosyal-medya/haberleri/instagram-Storiesin-kullanici-sayisi-Snapchatin-kullanici-sayisini-gecti.htm
https://www.donanimhaber.com/sosyal-medya/haberleri/instagram-Storiesin-kullanici-sayisi-Snapchatin-kullanici-sayisini-gecti.htm
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EN AKTIF SOSYAL MEDYA KANALLARI
Kullanicilar tarafindan en ¢ok kullanildigi belirtilen Sosyal Medya kanallari.

YouTube %57
Facebook %56
Instagram %45

Twitter %44

WhatsApp
FB Messenger T

Google + %34
LinkedIn %25 an
Skype
Pinterest %19
Snapchat
Tumblr %19

Gorsel 2.1 2017 Aktif Sosyal Medya Kanallari??

Kullanicilar, paylasacaklart planladiktan sonra daha kolay bulunmalarmi saglayan
hashtagleri (#) ekleyerek o konuyla ilgili, uygulamaya bir igerik daha eklemis olmaktadirlar.
Hashtagler, uygulamada tiklandiklar1 zaman konuyla ilgili eklenen biitiin akisa ulasabilirler. Bunun
yanisira, kullanicilar diger kullanicilar etiketleyebilir, igerikleri begenebilir ya da igeriklere yorum
yapabilirler. Bu 6zellikler, sosyal medyanin katilim ve karsilikli konusma 6zelliklerini kismen
karsilamaktadir. Sonralari, eklenen 6zelden mesaj atilabilme 6zelligi karsilikli konugma 6zelliginin
tamamlanmasini saglamistir.

Instagram’in bir diger 6zelligi hipermetinselliktir (baglantisallik). Bu 6zellik, kullanicilarin
Instagram Uzerinden paylastiklar: igeriklerin diger sosyal medya mecralarinda da paylagilmasini
mimkiin  kilar. Ek olarak, kullanicilar c¢ektikleri fotograflarin  konumlarmm1 da
paylasabilmektedirler. Bu sayede o bolgede ¢ekilen diger fotograflara daha kolay ve daha hizli
erigilebilmektedir (Tekulve ve Kelly, 2013: 8).

Instagram’1n bagkalariin profillerini takip etme, bagkalari tarafindan takip edilme, fotograf
ve video yiikleme, hikaye paylasma, canli yayin yapma veya baskalar1 tarafindan yiiklenen
fotograf, video, hikaye veya canli yayinlara yorum yapabilme gibi ¢ekici 6zellikleri kullanicilar

Instagram kullanmaya daha ¢ok yonlendirmektedir. Bu 6zellikler bireyi daha fazla icerik yukleme,

22 https://blog.adresgezgini.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanim-oranlari-turkiye-rakamlari (erigim tarihi:
22.02.2018)


https://blog.adresgezgini.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanim-oranlari-turkiye-rakamlari
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yiiklenen igeriklere gelen begeni ve yorumlari kontrol etme istegi uyandirmakla beraber, giderek
uygulama bagimlis1 yapmaya itmistir?® .

Instagram evrensel bir uygulama oldugu icin, kullanicilar tarafindan gergek hayatta asla
ulasamayacaklar1 kisilerle iletisimde olmak, cekici bulduklar1 kisilerin paylastiklar1 igeriklere
bakarak onlarin hayatlariyla ilgili fikir sahibi olmak ve dahasi kendi ger¢ekliklerinden uzaklagarak
Instagram’da takip ettikleri abartili ve renkli hayatlar1 devaml takip ederek bagimlilik diizeyine
ulagsmaya ¢ok miisait hale gelmislerdir (Kircaburun, 2017: 8).

Instagram kullanicilarinin %531 kadin, %47°s1 erkektir. Kullanicilarin ¢ogunlugu geng
niifustandir, %67’si 18-34 yas arasindadir. Kullanicilarin %95’inde Facebook ve/veya Twitter
hesab1 da vardir. Giinliikk yayinlanan fotograf ve video sayis1 70 milyonu bulmaktadir. Giinliik aktif
kullanict sayist 1,2 milyar1 bulmaktadir. Instagram’1 diger sosyal medya mecralarindan daha ¢ok
sevdiren bir diger 6zelligi ise, onun kullaniminin kolay anlasilir olmasidir. En biiylik rakipleri
Facebook ve Twitter haber kaynaklari, topluluklar, bloglar, fotograflar, miizikler gibi pek cok
icerik paylasimina miisaade edip, kullanim karmasasi yaratirken; Instagram sadece fotograf ve
sonradan gelen video paylasma 6zelligi ile sade, kullanimi kolay ve amaci kolay anlasilir bir
uygulama olmustur (Lopes, 2017: 38).

Kullanic1 sayilari belirlendiginde, Instagram’in biiyiik bir atilim yaptigr ve 2014 yilindan
beri en biiyiik rakiplerinden Twitter’t aktif kullanici sayis1 bakimindan geride biraktigi
gozlemlenmistir. Giinlik aktif kullanici sayist 100 milyona ulagan uygulama, tum dinyadaki
internet kullanicilarinin %4’1 tarafindan kullanilmaktadir.

Instagram’in fotograf odakli bir site olmasi, onun Facebook’la beraber, kullanicilarda her
anini paylasma istegi dogurmasina neden olmustur. O kadar ki, yapilan bir aktivite, gidilen bir yer,
goriisiilen bir arkadas, duyulan bir his paylasilmazsa bireyde eksiklik hissiyatinin dogmasina neden
olmaktadir (Sepetci, 2017: 70).

Giinde neredeyse 80 milyonun iizerinde fotograf paylasilan Instagram kuruldugundan beri
40 milyarin iizerinde igerik paylasilan bir uygulamadir. Paylasilan fotograflarin begenilme sayisi
ise 3,5 milyarin {iizerindedir. Kullanicilar giinde ortalama 21 dakikasin1 Instagram’da

gecirmektedirler.

2 https://www.self.com/story/instagram-addiction-real (erigim tarihi: 24.02.2018)



https://www.self.com/story/instagram-addiction-real
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Gorsel 2.2 Ornek Instagram Profili®*

2.2. Instagram’in Ogeleri
Bu bdlimde Instagram 6gelerinden Hashtag (etiketleme), Mention, Direk Mesaj, Hikaye,
Canli Yayin, Koleksiyon, Kesfet ve Fenomenlerden bahsedilecektir.

2.2.1. Hashtag (Etiketleme)

Sosyal medya mecralarinin yayginlagmasiyla artik giinliik dilin bir pargasi haline gelen
kavram, kelime ya da kelimelerin basa konan ‘#’ isaretidir. Isaret, klavyede Alt Gr ve 3 tusuna
ayn1 anda basildiginda olusur. Tiirk¢e’de etiketlemek anlamina gelen hashtag, mevcut bir konuyu
belirgin hale getirmek ve o konuyu arayanlarin konu hakkindaki igeriklere kolayca ulasmasini
saglayan isaretlerdir®®. Bu nedenle dogru hashtag (etiket) olusturmak ¢ok énemlidir.

Hashtag (etiket) hakkindaki bir diger nemli nokta ise, girilmek istenen hashtag birden fazla
sozclikten olugsa dahi, sozciiklerin hepsi bitisik yazilir. Aksi durumda, sadece ilk sézciik hashtag

26

(etiket) olarak algilanir®®. 2018 yilimin en ¢ok kullanilan hashtag’lerin basinda ise #love,

#instagood, #me, #tbt gelmektedir.

24 https://www.instagram.com/?hl=tr (erigim tarihi: 22.02.2018)
% http://www.salihbosca.com/hashtag-nedir-ve-sosyal-medyada-nasil-kullanilir/ (erigim tarihi: 24.02.2018)
26 https://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2011/11/17/hashtag-nedir (erigim tarihi: 24.02.2018)



https://www.instagram.com/?hl=tr
http://www.salihbosca.com/hashtag-nedir-ve-sosyal-medyada-nasil-kullanilir/
https://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2011/11/17/hashtag-nedir
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@ unveilingself - Takip Et
Lodhi Garden

r #likedfollow

ent #delhi

#India #instagram #whpwithlove #whpmoveit

O Q

38 begenme

Gorsel 2.3 Hashtag®”

2.2.2. Mention

Tiirk¢e’de “bahsetme, anma” olarak kullanilabilecek mention 6zelligi, igeriklere agiklama
yazarken ya da yorum yaparken ‘@’ isareti kullanilarak yapilir. ‘@’ isareti, ayn1 anda ‘Alt Gr ve
Q’ tuslarina basarak elde edilir. ‘@’ isareti paylasilan icerikte kimlerin oldugunu ya da yapilan
yorumun kimin i¢in oldugunu belirtmek i¢in kullanmilir. Bu 6zellik i¢in ‘@’den sonra ilgili
kullanicinin adinin ilk birka¢ harfinin yazilmasi yeterlidir. Uygulama otomatik olarak gerisini
tamamlamaktadir. Mention islemi bittikten sonra, ilgili kullanictya da bildirim gitmektedir?.

Mention 6zelligi hem paylasilan fotograf ve videolarda hem de hikayelerde kullanilmaktadir.

27 https://www.instagram.com/?hl=tr (erisim tarihi: 22.02.2018)
28 http://tr.fobito.com/android/instagram/8481 (erisim tarihi: 24.02.2018)



https://www.instagram.com/?hl=tr
http://tr.fobito.com/android/instagram/8481

31

@ instagram @ - Takip Et

Grand Park

instagram Featured photo of @diavolo_la
by @loewe7

Weekend Hashtag Project: #WHPmoveit
Inspired by the Winter Olympics, this
weekend’s goal is to create photos and
videos celebrating the power of movement,
as in this featured photo by Thai Haong
(@loewe7).

You don’t have to be an athlete to capture
the everyday action around you, like a
spontaneous trampoline session or a daily
run through the park. Keep an eye out for
repeating shapes or colorful backdrops to
elevate your images.

Play with different viewpoints to maximize
energy. Make us feel the drama with
intense expressions and extreme angles,
like an unexpected selfie during an
exhilarating cheerleading practice.

Use creative tools like slow-motion or time-

O Q

1.158.704 begenme

Cin giris

Gorsel 2.4 Mention 2

2.2.3. Direk Mesaj

Instagram direk mesaj servisi, kisiler arasinda herkese agik olmayan fotograf ve videolarin
gonderilmesini saglayan bir mesaj sistemidir. Adindan da anlasilacagi gibi, herkesin erisim imkan1
olmayan 6zel bir mesaj hizmetidir. Bu sayede kullanicilar, sadece aile iiyeleri, arkadaglar1 ya da

sevdikleriyle paylasmak istedikleri icerikleri bu servis iizerinden yapabilmektedirler.

cccce = 10:00 AM 09% —
DIRECT -4
Coffee time! aschumer Photo >

Suggested
.' natesalciccioli
. Nate Salciccioli
baileyelaine
Bailey Richardson

= = dantoffey

baileyelaine

josh

=
e
J
=

Dan Toffey s
@RS skrug o :
P s < T jeffreydgerson
%— Sammi Krug ‘*3‘. S i v

é aschumer

SEND TO 3 —>

Gorsel 2.5 Direk Mesaj*

2 https://www.instagram.com/?hl=tr (erisim tarihi: 22.02.2018)

30 http://sosyalmedya.co/instagram-direct/ (erigim tarihi: 24.02.2018)
3https://www.google.com.tr/search?q=direct+mesaj+instagram&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjQ9
4362)zbAhXFDCWKHWdBCAgQ AUICigB&biw=1536&bih=743#imgrc=c7GHdDJZwscFWM:



https://www.instagram.com/?hl=tr
http://sosyalmedya.co/instagram-direct/
https://www.google.com.tr/search?q=direct+mesaj+instagram&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjQ9436zJzbAhXFDCwKHWdBCAgQ_AUICigB&biw=1536&bih=743#imgrc=c7GHdDJZwscFWM
https://www.google.com.tr/search?q=direct+mesaj+instagram&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjQ9436zJzbAhXFDCwKHWdBCAgQ_AUICigB&biw=1536&bih=743#imgrc=c7GHdDJZwscFWM
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2.2.4. Hikaye

Kullanicilarin fotograf veya video paylasimlarini 24 saatligine takipgileri ile paylastig1 bir
uygulama 6zelligidir. S6z konusu 6zellik, Snapchat adli sosyal paylasim sitesinin temel 6zelligi
olmakla birlikte, artik Instagram kullanicilarinin da erisilebilirligine agilmistir. Hikayelerin en
biiyiik 6zelligi 24 saat sonunda silinmesidir. Hik@yelerde paylasilan videolarin siiresi 15 saniyedir.
Son giincelleme ile Instagram hikayeleri artik, ‘éne g¢ikarilmaktadir. ‘One ¢ikar’ Instagram
hikéyelerinin 24 saat sonunda silinmesini engeller, paylasilan icerigin kullanicinin profiline

sabitlenmesini saglar.

Gorsel 2.6 Hikaye®?

2.2.5. Canh Yaymn

Bu 6zellik, hikaye 6zelligi gibi, kullanicinin video kayit yapmasini saglamaktadir. Ancak,
canli yaym ozelliginde kayit canli yapilmaktadir. Videonun Uzerinde yer alan “live/canli” ifadesi
kaydimin o an yapildigim1 belirtmektedir. Canli yayinlar, ayn1 zamanda Instagram’daki ‘kesfet’

sekmesinin iist kisminda yer alarak, kullaniciy1 takip etmeyen kullanicilarin da erisimine agik

32 https://www.instagram.com/?hl=tr (erisim tarihi: 22.02.2018)



https://www.instagram.com/?hl=tr
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olmaktadir®®. Canli yayinlarin izleyenleri alt sekmede belirir. Yaym yapan kullanicinin tercihine

gore, yaymlar yoruma agik ya da kapali olabilmektedir.

2.2.6. Koleksiyon

Kullanicilarin gordiikleri icerikleri, daha sonradan uzun uzun aramak yerine, gonderileri
kaydederek istedikleri zaman kolaylikla i¢erige ulagimini saglamak i¢in getirilmis bir 6zelliktir.
Kullanicilar, mevcut kayitlart diledikleri gibi gruplayabilir, gruplara isim verebilirler. Dilerlerse,

koleksiyonlarini istedikleri takipgilerle paylasabilirler®,

2 QQ W

® 45 likes
andytir #&3

"y Q O 2,

Gorsel 2.7 Koleksiyon®®

2.2.7. Kesfet

Uygulamanin otomatik olarak, kullanicinin ilgisini ¢ekecegini diisiindiigii icerikleri
listeledigi boliimdiir. Kesfet boliimiinde ¢ikan igerik listesi, kullanicinin begendigi fotograflara
gore, izlenilen videolara gore, etkilesim kurdugu hesaplara benzer profillere gore, takip edilen

kisilere gore sekillenmektedir®.

33 http://www.hurriyet.com.tr/instagramda-canli-yayin-resmen-basladi-40345623 (erisim tarihi: 25.02.2018)
34 https://donanimgunlugu.com/instagram-koleksiyon-ozelligi-ile-tanisin-133400 (erigim tarihi: 25.02.2018)
3 https://www.instagram.com/?hl=tr (erigim tarihi: 22.02.2018)

% https://bilgitoplulugu.org/instagram-kesfet-nedir-instagram-kesfete-nasil-cikilir/ (erigim tarihi: 25.02.2018)



http://www.hurriyet.com.tr/instagramda-canli-yayin-resmen-basladi-40345623
https://donanimgunlugu.com/instagram-koleksiyon-ozelligi-ile-tanisin-133400
https://www.instagram.com/?hl=tr
https://bilgitoplulugu.org/instagram-kesfet-nedir-instagram-kesfete-nasil-cikilir/
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2.2.8. Fenomenler

Fenomenler, viral internet iizerinden taninarak yiiksek takip¢i sayisina ulagmis kimselerdir.
Unlii isimler kadar bilindik olmasalar da, sosyal medya ortamlarinda bir hayli taninmaktadirlar.
Fenomenler, paylastiklar1 icerikler lizerinden daha ¢ok takipgiye ulasip, bilinirliklerini artirmak,
marka degerlerini pekistirmek amacindadirlar. Pek cok igerik fiireticisi, bu yontemle kisisel
markalama yaparak takipcileri i¢in kanaat 6nderi olmaktadir (Aslan ve Unlii, 2016: 53). Instagram
fenomenligi, son donemlerde Tiirkiye’de 6n plana ¢ikmistir; birgok geng fenomenleri 6rnek alarak

hayatlarini onlara gére sekillendirmeye ¢alismaktadirlar.

('Vlbtug/lnm Giris yap
chiaraferragni ®
17.741 gonderi 11,7milyon takipgi 721 takip

Chiara Ferragni Love fiercely (and don't forget to stop along the way to take photos)
#NeverStop & Made in Italy, living in Los Angeles. New #ChiaraDoingThings [l
shop.theblondesalad.com

Gorsel 2.8 Fenomenler®”

2.3. Instagram Sozliigii
Bu boliimde Instagram ile ilgili en cok rastlanilan sozciiklerin agiklamalarina kisaca

deginilecektir.

37 https://www.instagram.com/?hl=tr (erigim tarihi: 22.02.2018)



https://www.instagram.com/?hl=tr
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Sosyal Medyada Sik

Kullanilan Terimler

Aciklama

DM (Direct Message)

Sosyal medya kullanicilarinin birbirlerine yolladiklar: herkes tarafindan gériilmeyen

6zel mesajlagmalardir. Sézliige de gegmis bulunmaktadir.%®

Efekt (Filtre)

Paylasilan fotograflardaki renk, 1sik, vb. kusurlar1 gidermeye yarayan farkli

uygulamalardar.

Emoji (Smiley)

Giinliik hayatta bol bol kullanilan jest ve mimiklerin sanal yazigmalardaki karsiligidir.

Yiiz ifadelerini sembolize eden kiigiik ikonlardir.

Engelleme Kullanicilarin, paylasimlarini gérmesini istemedigi takipgileri listeden ¢ikararak,
profili dahi gérmesini énleme eylemidir.
Fake Hesap Kullanicilarin gesitli amaglarla agtiklari, gercek olmayan, ¢ogunlukla sahte bilgiler

iceren profillerdir. Kisiler tarafindan agilabildigi gibi, bu amagla gelistirilen &zel

yazilimlarla da acilabilmektedir.

#instacollage

Instagram’da birden fazla fotografin bir araya getirilip paylasildig: iceriklerde

kullanilan etikettir.

#instamood Instagram kullanicilarinin ¢ok begendikleri bir ami fotograflastirarak paylastiklari
etikettir.

#nofilter Paylagilan fotografin hi¢bir diizenleme yapilmadan paylasildigini belirten etikettir.

KveM Takipgi sayilarinin oldugu yerde bulunan K bini, M ise milyonu ifade etmektedir.

Begen (Like)

Sosyal medyada bir gonderinin hogsunuza gittigini belirtmek i¢in kullanilan ifadenin

adidir. Instagram begenileri, paylasimin iizerine ¢ift tiklayarak yapilmaktadir.

Profil Kullanicilarin kendilerine ait bilgilerin yer aldigi, kendi paylagimlarinin listelendigi
sayfaya verilen isimdir.

Repost Instagram’da bir bagkasinin paylastigi icerigin, kendi hesabindan paylasilmasi
durumudur.

Timeline (Zaman | Kullanicinin takip ettigi kisilerin paylasimlarinin siralandigi ekrana verilen isimdir.

Tuneli)

Troll (Yem Atmak)

Iskandinav folklorunda genellikle dev ya da ciice olarak resmedilen, magaralarda
yasayan efsanevi ve ¢irkin bir yaratik olan trol, sanal ortamlarda can sikici, kizdiran,

diizgiin bir ortam bozan, tepki toplayan ve provakatif paylasimlarda bulunan sosyal

medya kullanicilarim1 tanimlamak igin kullanilan terimdir.

38 https://dictionary.cambridge.org/tr/s%C3%B6z1%C3%BCk/ingilizce/dm (erisim tarihi: 25.02.2018)



https://dictionary.cambridge.org/tr/s%C3%B6zl%C3%BCk/ingilizce/dm
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2.4.2017 Yih itibari Instagram Kullaninm

Dijital pazarlama ajanst We Are Social ve Hootsuite’in 238 iilke iizerinde yaptig
arastirmanin raporuna gore; Tirkiye’de niifusun %60’1, yani 48 milyon kisi internet
kullanmaktadir. Tirkiye’de aktif sosyal medya kullanicisinin da 48 milyon oldugu iilkede, cihaz
kullanicilarmin %95°i cep telefonu sahibi ve %75°i akilli telefon kullanmaktadir. Internete
bilgisayar tizerinden erisimin %36’ya diistiigii tilkede, mobilden ulagim %61’e ¢ikmistir. Aragtirma
ayni zamanda, Tirk niifusun ¢ogunlugunun giinde yaklasik 7 saatini internette harcadigini
gostermistir®,

Son yillarin popiiler sosyal medya mecrasi Instagram, her giincellemesinde sundugu
yeniliklerle de kullanici sayisini arttirmaktadir. Nisan 2017°de 700 milyon aktif kullanicist olan
uygulama, 26 Eyliil 2017 itibariyle 800 milyonu asarak, bes ay igerisinde kullanici sayisin1 100
milyon arttirarak rekor kirmistir. Bu durumda, Instagram Twitter’in aylik kullanic1 sayisini ikiye
katlamistir. Internet kullanicilarmin %20’sinin hesabi oldugu uygulama, giinliik yaklasik 500
milyon kisi tarafindan kullanilmaktadir. Uygulamaya her giin 80 milyondan fazla fotograf
yiiklenmektedir.

Instagram, 20 yas alti genclerin %32’si tarafindan en Onemli sosyal ag olarak kabul
edilmektedir. Kadin internet kullanicilarinin yiizdesi 38 iken, erkek internet kullanici oranmi %26°da
kalmistir. Bu durum, kadmlarin internet kullanmayi erkeklerden daha g¢ok sevdigine isaret
etmektedir.

Instagram’da en ¢ok takipgisi olan hesap 232 milyon takip¢i ile uygulamanin kendi
hesabidir. Instagram’da en ¢ok takipgisi olan iinlii ise 134 milyon takip¢i ile Amerikal1 sarkic
Selena Gomez’dir. Kendisini 121 milyon takipg¢i ile futbolcu Cristiano Ronaldo ve 118 milyon ile
sarkic1 Ariana Grande’dir. Tlirkiye’de en ¢ok takipgisi olan ise 11.6 milyon takipgi ile et videolar:
ile iinlenen Nusret’tir. 2017 yilinda en fazla fotograf paylasilan sehir New York’tur. Istanbul bu
siralamada kendine 9. sirada yer bulmugtur®!,

Instagram ayn1 zamanda siyasilerin de kendilerine yer edindigi bir sosyal medya
platformudur. 3.3 milyon takipg¢i ile Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan Instagram’: aktif

kullanan siyasilerden biridir. Ayn1 zamanda Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanligi ve

39 http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/teknoloji/914549/48 _milyon_bagimli_var..._Carpici_istatistikler.html (erisim
tarihi: 26.02.2018)

40 http://sibelhos.com/instagram-kullanici-istatistikleri-2017 (erigim tarihi: 26.02.2018)

4 https://www.gzt.com/teknoloji/instagram-2017-yili-istatistiklerini-paylasti-listede-istanbul-da-var-2850111 (erigim
tarihi: 26.02.2018)



http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/teknoloji/914549/48_milyon_bagimli_var..._Carpici_istatistikler.html
http://sibelhos.com/instagram-kullanici-istatistikleri-2017
https://www.gzt.com/teknoloji/instagram-2017-yili-istatistiklerini-paylasti-listede-istanbul-da-var-2850111
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Bagbakanligi’nin da kendilerine ait Instagram hesaplar1 bulunmaktadir ve hesaplar aktif olarak
kullanilmaktadir. Bir diger siyasi profil tiirli ise partiler tarafindan olusturulmaktadir. Tiirkiye
gindemini mesgul eden partilerin hepsinin Instagram profilleri mevcut olup, aktif olarak
kullanilmaktadir®. Instagram ayni zamanda gazeteler, televizyon ve radyo kanallari, televizyon

programlari ve dizilerin de kendi instagram sayfalari mevcuttur.

2.5. Kuramsal Cercevede Instagram
Arastirmanin  bu kisminda Instagram Giindem Belirleme Kurami (zerinden

degerlendirilecektir.

2.5.1. Gindem Belirleme Kurami

fletisim alanindaki bilimsel ¢alismalarin yogunlasmasiyla beraber, bu alanda kullanilan
ara¢ yontemlerin etkisi de topluma etkisi de bilim insanlarinin dikkatini ¢ekmis ve onlart cesitli
kuramlar gelistirmeye itmistir. Glindem belirleme (agenda settings) kurami da, McCombs ve Shaw
tarafindan ortaya atilmis olup, medyanin ¢esitli stratejiler izleyerek siizgecten gecirdikleri haberleri
sundugunu, kitlelerin sadece medyanin belirledigi haberler hakkinda bilgilendirildiklerini
savunmaktadir. Giindem belirleme kuraminin ilk ortaya ¢iktig1 donemlerdeki odak noktas: medya
giindemi iken, ilerleyen asamalarda glindemin kim tarafindan belirlendigi olgusuna kaymistir
(Geger ve Simsek, 2017: 336).

Kitle iletisim aracglari, toplumun neye ne kadar 6nem verecegini belirleme isini dncelik
siralamasina gore yapmaktadir. Ornegin, yazili medya iiriinii gazetelerde ilk sayfalarda biiyiik
mangetlerle ve ayrilan yerin biiyiikliigiiyle anlatilmak istenen aslinda haberin ne kadar 6nemli
oldugudur. Giderek kiiclilen baslik ve ayrilan yerin azalmasi, ayn1 zamanda haberin de daha az
onemli oldugu mesajin1 vermektedir. Aym1 durum, televizyon haberleri igin de gegerlidir. 1k
sunulan ve sure olarak da uzun zaman ayrilan haberlerin daha énemli oldugu, sonlarda sunulan
kisa haberlerin ise 6nem olarak daha geri planda kaldiklar1 izlenimi verilmektedir ( Bulut, 2008:
43).

Gilindem belirleme kuraminin temelinde medyanin, bireyin dikkatini ¢ekecek, lizerine
diisiiniip, yorum yapacagi igerikleri belirleme diislincesi yer alir. Medya, insanlarin hangi olaylar
Uzerine yogunlasacagina ve olayin hangi gerceklik iizerine kuruldugunu diisiinecegine karar veren

bir organdir (Yaylagiil, 2013: 78).

42 www.instagram.com (erisim tarihi: 26.02.2018).



http://www.instagram.com/
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“Giindem belirleme; bireylerin bir takim konularin gérece dnemini, kitle iletisim araglarinin o konuya
verdikleri 6nem dogrultusunda ogrendikleri varsayimina dayanan, medyanin giiglii ve uzun doénem
etkilerine vurgu yapan, ilk donem etki aragtirmalarindan farkli olarak, kitle iletisim araglarinin bilgilendirme
ve haberdar etme boyutlarin1 gdz Oniine alarak, daha ¢ok 6grenme konusuyla ilgilenen, olaylarin gercek
yasamdaki durumlar: ile medya iceriklerindeki goriiniimleri arasindaki iliskinin sorgulanmasini giindeme
getirerek, kitle iletisim araglarinin, bireylerin toplumsal gercek hakkindaki tasavvurlarini nasil insa

ettiklerini de analiz eden bir modeldir (Terkan, 2007: 563).

Cereci, giindem olusturma konusunda medyanin herhangi bir materyal sikintisi
¢ekmeyecegini, ¢linkii medyanin haber ve bilgi yaratma konusunda sinir tanimayacagini belirtir.
Medyanin giindem olusturma siirecinde olaylar1 ¢éziimleme, olaylara dikkat ¢cekme, olaylar ve
kisiler arasinda baglant1 kurma gibi yontemleri oldugundan, genellikle kendi ¢ikarlarina uygun ya
da yakin oldugu kisilerin ¢ikarlar1 dogrultusunda giindem olusturur. Kisacasi, medya elinde var
olan her tiirlii ve sinirsiz olanaklar1 kullanarak, yasami, yonetimi ve yoneticileri etkileyebilecek
guce sahiptir (2001: 18).

Giindem belirleme kavram ilk kez Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan,
1968 ABD baskanlik se¢cimi doneminde, medya giindemindeki konularin énemlilik sirasi ile ayni
konularin Chappel Hill’deki kararsiz segmenlerin algisindaki 6nemlilik siralamasi arasinda bir
iligki olup olmadigini saptamak {izere yapilan arastirmada kullanilmistir. Bu arastirmada, giindem
belirleme “kitle medyasinin bir islevi” olarak tanimlanmistir (Yiiksel, 2007: 577).

McCombs ve Shaw’un yaptig1 bu arastirmayla, kitle iletisim araglarinin kendi yarattiklari
haberleri sunus tarzinin, agirlik verdikleri konunun toplumun glindemini olusturdugu ortaya
cikmistir. Bu kurama gore, kitle iletisim araclari toplumun neye ne kadar inandiklarina karar veren
mercilerdir. Clnku kitle iletisim araglari tarafindan yayinlanan igerikler, gerek yayinlanma sirasi
gerekse yayinlanma stiresi agisindan bireylerin beyninde 6nem teskil etmektedir. Bireyler i¢in, kitle
iletisim araglarinin dahi igerigine dahil etmedigi bir durum 6nemsiz addedilir. Kitle iletisim
araclarinin bu kadar hayati anlam igermesinin nedeni olarak insanlarin yasamlarinda kendilerine
bir dayanak aramas1 en temel sebep olarak gosterilebilir (Kilig, 2016: 62).

Toplumda giindemi belirleyen faktorlerin baginda medya gelmektedir, ¢iinkii medya
topluma yon veren insanlari takip edip, iletisime gegmekte, toplumun her kesimine ulagsmakta; bu
sayede toplumda olan bitenden kolayca haberdar olmaktadir. Tiim bunlar géz 6niine alindiginda,
medyanin olaylar ve kisileri kendi c¢ikarlarina gore kullanarak olaylar1 degerlendirmesi

kagimilmazdir.
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Gundem belirleme kavrami esasen medyanin insanlar {izerindeki etkisini agiklama
bicimidir. Bu etki, belirli diizeylerde dile gelir. Farkinda olma, farkina varma diizeyi ile baslayan
etkiler, bilgi edinme diizeyiyle devam eder. Bilgi edinme diizeyini, tutum gelistirme diizeyi takip
eder. Davranis degisikligi ile de son bulur. McCombs ve Shaw, giindem belirleme kuraminin
bireylerin bir seyleri farkina varmasi, bir konuya iliskin bilgilere erisme diizeyine katki sagladigini,
dolayisiyla birinci diizeyi temsil ettigini belirtmislerdir (Glines, 2014: 3).

Weaver’e gore, glindem belirleme yaklasiminin temelinde iki varsayim bulunmaktadir.
Buna gore, kitle iletisim araglar1 gergegi yansitmaz; ancak, olaylar1 kendi filtresinden gecirerek
sekillendirir ve servis eder. Bir diger varsayim ise, kitle iletisim araglarinin daha az konuyu odak
noktas1 haline getirmeleridir. Bu sayede, olaylarin daha yogun ilgiye maruz kalmasi
saglanmaktadir (1999: 141). Toplumun hangi konular1 dikkate alip, o konu hakkinda nasil
diisiineceklerine kadar belirleyici olan kitle iletisim araglari, fark edilmesini istedikleri, dnem

verdikleri konularin 6ncelikli konular olmasini saglarlar.

Olaylar Medyanin Konular Uzerindeki Vurgusu Kamunun Algisi
X1 X1

X2 | X2

X3 X3

X4 1 X4

X5 ] X5

X6 | X6

Gorsel 2.9 Mc. Combs ve Shaw’un Gindem Kurma Modeli
Kaynak: Kiglkkurt, 2005: 20

Medya giindemini belirlerken ¢esitli  kaynaklardan yararlanmaktadir. Kendi
muhabirlerinden ve istihbaratlarindan gelen bilgiler, toplumun ilgisini ¢ekecek sekilde

haberlestirilmeyi beklemektedirler. Bunun yani sira, bagli bulunduklar1 ulusal ve uluslararasi
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ajanslardan hazir haberler gelmektedir. Her iki yoldan gelen haberler, medya patronlar: tarafindan
haber bilgi havuzunda toplanmaktadir. Izlenilen yaym politikasina gore, haber icerikleri elenir ve
halka servis edilir (Turk vd., 2013: 323).

Cevikel, sosyal medyanin kullaniminin yayginlagsmasi ve bireylerin kendi iceriklerini
iiretmeye baglamasiyla, medyanin aktif haber iireticisi konumunun sallantida oldugunu belirtmistir.
Bilgi artik sadece medya tarafindan degil, sosyal medya kullanicilar1 araciligiyla internet ortaminda
da yayilmaktadir. Pasif durumdaki okuyucu, aktif konuma geg¢mis ve icerik iiretimine katkida
bulunmaya baslamistir. Bu durum ‘gazeteci’ ve ‘okuyucu’ arasindaki ¢izgiyi ortadan kaldirmais, iki
kavram birbirine karigmaya baglamis; yerine “vatandas gazeteciligi” ya da “katilimc1 gazetecilik”
olarak tabir edilen yeni bir kavram ortaya ¢ikmistir (2011: 58).

Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal medya alanlar1 kullanicilarina taniklik ettikleri
olaylar ve durumlarla ilgili icerik iiretebilme imkani saglamaktadir. Igerikler, kullanicilar
tarafindan ses ve goriintii dosyalari seklinde iiretilmekte ve kullanicilara diledikleri anda diledikleri
yerden paylasilabilmektedir. Paylasilan i¢erikler yine sosyal medya ve internet tizerinden hizla tiim
kullanicilara yayilabilmektedir.

Medya kuruluslar1 bu duruma uyum saglama yolunu tercih etmeye baslamistir. Ornegin,
CNN, websitesi tizerinden iReport 6zelligini sunmustur. IReport, bireylerin herhangi bir olay
durumunda haberleri kendilerinin sunup, yorumladig: bir platformdur. Tirkiye’de bu duruma
ornek olarak kanallarin haber birimlerinin Whatsapp ihbar hatti kurmalar1 6rnek verilebilir. Farkli
bir ornek olarak, ana haber biiltenlerinin sonlara eklenen Instagram videolar1 gosterilebilir.
Gazetelerde yer alan sosyal medya haberleri de bu duruma verilebilecek yazili medya ornekleri
arasindadir.

Taskiran ve Kirik gazeteciligin geleneksel haber kaynaklarini: olay yerinde haber toplama,
halkla iliskiler kaynakli enformasyonlar, arastirmaya dayali haber iiretimi ve sosyal medya olarak
dorde ayirmistir (2016: 224).

Olay yerinde haber toplama, medyanin istihbarat birimlerine gelen ihbarlar sonucunda
muhabirlerini ivedilikle olay yerine yonlendirmesi siirecidir. Muhabirler, olay yerine intikal edip
durumu haberlestirmektedir. Bu duruma 6rnek olarak mag¢ sonug bildirimleri, énemli toplanti
bildirimler verilebilir.

Halkla iliskiler kaynakli enformasyonlar, daha ¢ok sirketlerin Halkla Iliskiler

Departmanlarinin gazetelerle isbirligi yapmasi sonucunda ortaya ¢ikan haber tiirleridir. Kurumlar
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kendileriyle ya da trtinleriyle ilgili bilgileri medya kuruluslarina bildirerek kurum ve faaliyetleriyle
ilgili genis kitlelere ulagsmay1 hedeflemektedirler.

Aragtirmaya dayali haber iiretimi, daha ¢ok gazetecilere hitap eden bir alandir. Gazeteciler
ilgi uyandiracagini diistindiikleri bir konu {izerine derin arastirmalar yapmaktadirlar. Bu tarz
haberlerin diger gazeteciler tarafindan arastirllmamis olmasi gerekmektedir. Kisisel bir ¢alisma
oldugu i¢in bu haberler 6zel haberler kategorisine girmektedir. Bu nedenle, sadece gazetecinin
calistig1 yayin kuruluglarinda yayinlanabilmektedir.

Sosyal medyanin herhangi bir sinirlama olmadan igerik paylasimina izin vermesi, onu esik
bekgilerinin himayesi olan geleneksel medyadan ayiran temel 6zelliklerden biridir. Haber degeri
tastyan olaylarin, kullanicilar tarafindan filtresiz olarak internet ortaminda paylasilmasi, geleneksel
medyanin sosyal medyadan beslenmeye baslamasina sebep olmustur. Paylasilan fotograf, video,
ses kaydi veya metinler geleneksel medyanin haber iiretmek icin basvurdugu materyaller
arasindadir.

Kullanicilarin bu sekilde igerik iiretmesi ve haber malzemesi ¢ikarmasi, gazeteciligin
yerlesik uygulamalari agisindan farklilik gostermektedir. Sosyal medya, haber iiretici ve tiiketicisi
arasindaki ¢izgiyi ortadan kaldirmaya baslamistir. Bunun yani sira, haber {iireticilerinin konumu
acisindan da esik bekgilerinin medya tizerindeki hakimiyetinin sorgulanmasina sebep olmustur.

Sonug olarak, giindem belirleme kuraminin Instagram ile baglantisi su sekildedir: Medya
c¢ikarlar1 dogrultusunda, politikaci, i insani, biirokrat, sporcu, oyuncu, sanat¢i vb. kisileri 6n plana
cikartir. Farkli organlarinda, siklikla ve abarti yollarla bu kisileri daha da sohretlestirir, mitlestirir,
kahramanlastirir. Bu kisilerin sozleri, davraniglari, mimikleri, aligkanliklar1 da gindem olarak
topluma servis edilmektedir (Cereci, 2001: 23). Instagram, bu kisileri halkin daha yakindan takip
edebildikleri ve hatta onlarla iletisim kurma sansi yakalayabildikleri bir mecra olmustur. Bu
kisilerin Instagram iizerinden yaptiklar1 paylasimlar, yorumlar ve her turli hareketler gindem

yaratmaya baslamistir.
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UCUNCU BOLUM
YAZILI BASINDA SOSYAL MEDYANIN YERi

Bu boliimde sosyal medyanin, geleneksel medya araglarindan gazetelerde yer edinme

oranlar1 lizerine uygulamali arastirma yapilmistir.

3.1. Arastirmanin Konusu

Dinyada, her saniyede bir olay meydana gelmektedir. Bu olaylarin hangilerinin toplum
nazarinda dikkat cekeceginin, hangilerinden {istiinkorii bahsedileceginin, hangilerinden hig
bahsedilmeyeceginin kararini verenler ‘esik bekgileri’ olarak tabir edilen medya patronlaridir. Son
yillarda, esik bekgilerinin saltanatina son veren yeni bir mecra ortaya ¢ikmistir: Sosyal Medya.
Esik bekgilerinin dikkate almadigi olaylar, sosyal medyanin radarina girip; zorunlu olarak
geleneksel medyada da haber degeri gérmeye baslamistir. Nitekim bir yerden sonra artik
geleneksel medya, sosyal medyay1 gormezden gelmeyi birakmis, onu kaynak olarak kullanmaya
baslamis; fakat bu durumun ne boyutta oldugu ile ilgili yeterli calisma yapilmamistir. Daha 6nce
sosyal medya mecralarindan Twitter iizerine yapilan bir arastirma gostermistir ki, sosyal medya
geleneksel medyayi etkilemeye baslamistir. Bu ¢aligma, bir sosyal medya mecrasi olan Instagram

Uzerine yapilmis ve Instagram’m ne 6lgtide ve hangi konularda giindem yarattigini 6lgmektedir.

3.2. Arastirmanin Problemi
Geleneksel medya sosyal medya araglarindan beslenmekte, ama bunu tek bir sosyal medya
mecrast iizerinden degil, haber tiiriine gore farkli mecralardan yapmaktadir. Ancak, sosyal

medyanin en ¢ok hangi konularda ve ne dl¢lide kaynak ¢ikardig: bilinmemektedir.

3.3. Arastirmanin Sorulari

Arastirmanin sorulari su sekildedir:

V1: Popiiler bir sosyal medya mecrasi olan Instagram, geleneksel medyay1 etkilemekte
midir/degil midir?

V2: Geleneksel medyanin, bilhassa yazili medyanin, haber igeriklerine gore giindem

olusturmasinda Instagram’in etkisi var midir/'yok mudur?
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3.4. Arastirmanin Amaci

Buna gore ¢aligmanin amact: popiiler bir sosyal medya mecrasi olan Instagram iizerinden,
sosyal medyanin, yine yaygin bir geleneksel medya araci olan gazeteler iizerinden giindem
belirleme etkisini arastirmak, yogunlukla giindem yarattig1 haber tiirii ve igeriklerini saptamaktir.
Bu sayede, sosyal medyanin ve sosyal medya paylagimlarinin ne derece dnem arz ettiginin ve
bireysel paylasimlarin etkilerini yansitmak da ¢alismanin alt amaglarindandir.

Ayn1 zamanda, Instagram kaynakli haberlerin yazili basinda yer edinme sikligindan yola

cikarak sosyal medyanin itibar1 ve 6neminin ortaya ¢ikarilmasi da ¢alismanin bir diger alt amacidir.

3.5. Arastirmanin Onemi

Calismanin hazirlanis agamasinda taranan literatiir sosyal medyanin gittikce 6nem kazanan
bir mecra oldugu goézlemlenmis, fakat bu mecranin yazili basinda haber niteligi tasima giici
hakkinda yeterli kaynak bulunmadigi ortaya ¢ikmistir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin geleneksel
medya iizerindeki etkisi anlaminda 6rnek teskil etmesi agisindan ve alandaki eksikligin giderilmesi

hususunda 6nem tasimaktadir.

3.6. Arastirmanin Metodolojisi
Arastirmada, veriler “basin taramas1” yontemiyle elde edilmis olup, “igerik analizi” yoluyla
incelenmistir. Bu baglamda, 07 Kasim 2017 - 07 Ocak 2018 tarihleri arasinda,

www.medyatava.com adresinden elde edilen verilere gore Tiirkiye’nin en ¢ok satan ilk bes gazetesi

incelenmistir. Bu gazeteler Sabah, Hirriyet, Sdzcl, Posta ve HaberTurk gazeteleridir.

06.11.2017 tarihli verilere gore, Tiirkiye’de toplam 3.162.898 adet gazete satis
gerceklesmis, bu satisin 1.351.171 adedi ilk bes gazeteye aittir. Sonuglar gdstermektedir ki,
incelenen gazeteler toplam satisin %42,71°ni olusturmaktadir. Bu oran, incelenecek gazetelerin
veri olarak Tiirk yazili basinini temsil etme yeterliligi oldugunu gostermektedir.

Basin taramasi su sekilde yapilmistir: 5 gazetenin 07 Kasim-07 Ocak tarihleri arasindaki
niishalari, ekleriyle beraber, tek tek incelenmistir. Gazetelerde yer alan haberlerin iceriginde
Instagram kelimesi gegen haberler isaretlenmis olup, haber iceriginde sosyal medya kelime grubu
gecen haberler bu arastirmanin diginda tutulmustur. Calismanin asil amaci, Instagram’in, tek bagina

bir mecra olarak, yazili basin lizerindeki etkisini dlgmektir.


http://www.medyatava.com/
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3.7. Arastirmanin Sinirlari ve Takvimi

Arastirmada Oncelikle konu smirlamasina gidilmis, sosyal medya araglarindan bloglar
izerine yogunlasilmis, bu konuya da smirlandirma getirilerek sadece Instagram haberlerine
bakilmistir. Geleneksel medya, yazili basin araglar {izerinden degerlendirilmis olup; yazili basin
araglar1 da en yiiksek tirajli ilk bes gazete ile sinirlandirilmistir. Zaman sinirlamast 07 Kasim 2017

- 07 Ocak 2018 tarih araligindaki iki ay (60 giin) olarak belirlenmistir.

3.8. Arastirmanin Bulgular

Bu bdliimde, arastirma kapsaminda incelenen gazetelere ait veriler, haberin yaymlanma
tarihi, basligl, sayfa numarasi, konusu ve icerdigi ‘Instagram’ kelimesi sayilarina gore
tablolagtirllmistir. Bu veriler, gazete ve eklerinin tek tek incelemesi sonucu elde edilmis olup,

sayisal analizleri tablo haline getirilmistir.

3.8.1. Instagram’in Yazil Basinda Giindem Olma Sikhg:

Instagram’m yazili basinda etki orani su sekilde hesaplanmistir. Oncelikle, arastirma
kapsamindaki gazeteler tek tek incelenerek giinlilk ortalama haber sayisi belirlenmistir.
Incelemeler, gazetelerde yer alan Instagram kaynakli haberlerin bulunmasi seklinde devam
etmistir. Iki aylik siire igerisinde giinliik ortalamaya gore 34.800 adet haber yapilmis olup, bu
haberlerin 221 adedi Instagram kaynaklidir.

Tablo 3.1 Gazetelerdeki Instagram Kaynakli Haberlerin Ortalama Haber Sayilari Toplamina Oranlari

Ortalama gunlik Glfl.nIUK Ortalamaya Instagram kaynakh 2
gore 2 ayhik haber %
haber sayisi aylik haber sayisi
sayis1
Gazete Adi
Sabah 120 7.200 71 0.99
Hurriyet 125 7.500 41 0.55
HaberTurk 140 8.400 32 0.38
Posta 100 6.000 73 1.22
Sozcu 95 5.700 4 0.07
TOPLAM 580 34.800 221 3.20

Buna gore, tiraji en yiiksek ilk bes gazetede giinliik ortalama 580 haber ¢ikmaktadir.
Arastirmanin yapildig: iki aylik slire boyunca toplam ortalama 34.800 haber yayinlanmistir. Bu
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haberlerin 221 tanesi Instagram kaynakli olup, bu sayr ortalama toplamin %3.20’sini
olusturmaktadir.

Instagram yogun olarak Posta gazetesi haberlerine etki etmekle birlikte, arastirmanin
yapildig1 iki aylik siire¢ icerisinde Sozcii gazetesi sadece 4 haberde gegmistir. Iki ay igerisinde
toplam 221 Instagram haberi yapilmis olup, bu haberlerin gazete dagilimi asagidaki tabloda

sunulmustur.
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Grafik 3.1 Instagram Haberlerinin Gazeteler Gore Dagilim

Buna gore, 73 haber ve %33 oranla Posta gazetesi en ¢ok Instagram haberi yapan gazete
olmustur. Posta gazetesini, 71 haber ve %32 oranla Sabah gazetesi, 41 haber %19 oranla Hirriyet
gazetesi, 32 haber %14 oranla HaberTiirk gazetesi takip etmistir. En az Instagram haberi 4 haber
ve %2 oranla So6zcli gazetesinde yer almaktadir. Asagidaki tabloda, Instagram haberlerinin

gazetelere gore yiizdelik dagilimi gosterilmektedir.
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Grafik 3.2 Instagram Haberlerinin Gazetelere Gore Yiizdelik Dagilim
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Hiirriyet gazetesinin iki aylik siiregte toplam 41 Instagram haberi yayimlanmistir.

Haberlerin konu dagilimi ve yayimlanma tarihleri asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3.2 Hirriyet Gazetesi

Haberin Haberde
Yayin Yayimlandig | Haberin | Gegen
Yaymn Ad1 | Tarihi Haber Bashgi Sayfa Konusu | “Instagram”
Numarasi Kelime
Sayisi
Hirriyet 10.11.2017 | Once hamam sonra uzay 9 Ekonomi 2
Hurriyet 15.11.2017 | Yolun agik olsun Cem 2 Magazin 1
Hirriyet 16.11.2017 | Emmy takibe aldi 2 Magazin 1
Hurriyet 20.11.2017 | Test araciyla tatil 20 Kose 1
Yazisi
Hurriyet 29.11.2017 | iste yeni istanbul Modern 1 Yasam 1
Hurriyet 29.11.2017 | iste yeni istanbul Modern 7 Yasam 3
Hirriyet 15.12.2017 | Uziiliiyorum yipraniyorum 2 Magazin 1
Hurriyet 16.12.2017 | Cengiz ve Seren biberi ve bu 17 Kose 1
sOzleri atlamaz Yazisi
Hirriyet 20.12.2017 | Cocuk krizi 2 Magazin 1
Hurriyet 20.12.2017 | Allah askina oldugun gibi 5 Kose 1
gOriinme de nasil goriiniirsen Yazist
gorin
Hurriyet 31.12.2017 | 2018’de aynen devam 6 Kose 1
edecegim seyler Yazist
Hirriyet 05.01.2018 | Kizindan Schumacher’e: 4 Yasam 1
Miicadeleye devam
Cumartesi | 23.12.2017 | Fenomen Instagram ugar, 1 Roportaj 1
kitap kalir
Cumartesi | 23.12.2017 | igimde hep ‘Yapabildigim tek 14-15 Roportaj 5
sey bu olmamali’ diyen bir ses
vardi
Kelebek 16.11.2017 | Kiskiinim 1 Magazin 1
Kelebek 16.11.2017 | Defileye tinlii akini 2 Magazin 1
Kelebek 19.11.2017 | Markalara tepkili 3 Magazin 1
Kelebek 19.11.2017 | Instagram’a merhaba 3 Magazin 1
Kelebek 19.11.2017 | ‘Hamile Meryem’ pozunu 9 Kose 1
sevdiniz mi? Yazist
Kelebek 20.11.2017 | Dogal bir fotograf nokta 5 Magazin 1
Kelebek 21.11.2017 | Kulis hatirasi 1 Magazin 1
Kelebek 22.11.2017 | Instagram hayatlari nasil 8 Kose 2
degistiriyor Yazisi
Kelebek 22.11.2017 | Simdi yeni seyler sdylemek 8 Kose 1
lazim Yazisi
Kelebek 22.11.2017 | 10 y1l &nce cesaret edilemezdi 8 Kose 1
Yazisi
Kelebek 26.11.2017 | Cem babama ihanet edemem 4 Roportaj 1
Kelebek 26.11.2017 | Yanlis anlagildim 6 Magazin 1
Kelebek 26.11.2017 | Kizlartyla gezmede 6 Magazin 1
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Kelebek 27.11.2017 | Yilbasi partisi 3 Magazin 1

Kelebek 26.12.2017 | Ozel hayatima biraz saygi 3 Magazin 1
litfen

Kelebek 26.12.2017 | Oguzhan’in mesaj1 Rabia’y1 4 Magazin 1
aglatti

Kelebek 28.12.2017 | Noel gecesi kabusa dondi 10 Magazin 1

Kelebek 02.01.2018 | Mevlana paylagimi 1 Magazin 1

Kelebek 02.01.2018 | Ev partisi 1 Magazin 1

Kelebek 04.01.2018 | Korktun mu, korkmadin mi! 8 Kose 1

Yazisi

Kelebek 04.01.2018 | Serenay’in Alman agki 1 Magazin 1

Kelebek 05.01.2018 | Bu mutluluk bana fazla 1 Magazin 1

Pazar 19.11.2017 | Unlulere hakaret etmenin 4 Kose 2
dayanilmaz hafifligi Yazist

Pazar 26.11.2017 | Meleklerin efendisi 5 Kose 2

Yazisi

Pazar 10.12.2017 | Ben Tiirkiye’nin Kim 1 Roportaj 1
Kardashian’tyim!

Pazar 10.12.2017 | Evrendeki iyiden asla 7 Rdportaj 1
vazgegme

Pazar 10.12.2017 | Tek rakibim Tirk Hava 10 Roportaj 2
Yollari!

Buna gore, iki aylik siirecte Sabah gazetesinde Instagram etkili haberlerin konularina gore

dagilimi su sekildedir:

Tablo 3.3 Hiirriyet Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilim

Haberin Konusu Haber Sayisi %
Ekonomi 1 2
Kose Yazisi 11 27
Magazin 20 49
Rdoportaj 6 15
Yasam 7
Toplam 41 100




Yasam Ekonomi
7% 2%

Magazin
49%
Grafik 3.3 Hiirriyet Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gore Dagihm Grafigi

27%

Koégse Yazisi
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Tablo ve grafikten de anlagilacag: tizere, Hiirriyet gazetesi Instagram haberlerinin yaklasik

yarisint magazin haberleri olusturmaktadir. Magazin haberlerini, %27 oranla kdse yazilari takip

etmektedir. Roportajlar, Instagram haberleri arasinda iigiincii siray1 alirken; onu %7 ile yasam

haberleri takip etmektedir. Hurriyet gazetesi, Instagram haberlerine en az ekonomi haberlerinde

yer vermistir.

3.8.1.2. Sabah Gazetesi

07 Kasim 2017-07 Ocak 2018 tarihleri arasinda Sabah gazetesinde toplam 71 Instagram

haberi yaymlanmistir. Haberlerin konu dagilimi ve yaymlanma tarihleri asagidaki tabloda

gosterilmistir.

Tablo 3.4 Sabah Gazetesi

Haberin Haberde
Yayin Yaymlandig1 | Haberin | Gegen
Yayin Tarihi Haber Bashg: Sayfa Konusu | “Instagram”
Adi Numarasi Kelime
Sayisi
Sabah 14.11.2017 | Sosyal medya cetesine 7 Giincel 1
baskin
Sabah 20.11.2017 | Seren Serengil’e Instagram 2 Magazin 1
kalkani
Sabah 20.11.2017 | Instagram’in en popiiler 30 Yasam 2
sehri: Bern
Sabah 25.11.2017 | Instagram hesabin 1 Magazin 1
calanlardan davaci
Sabah 07.12.2017 | Ssssttt! Sessizlik 28 Spor 1
Sabah 12.12.2017 | Cift sosyal medya hesabina 10 Teknoloji 1
Ozel ekran
Sabah 14.12.2017 | Taraftara cevap: Siz de beni 23 Spor 1
anlaym
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Sabah 20.12.2017 | Asya’nin en popiiler 2 Guncel 1
sanat¢isi canina kiydi
Sabah 27.12.2017 | Pijamali Lopez’de alyans 32 Magazin 1
yok
Sabah 30.12.2017 | Ronaldo’nun hayran sayisi 22 Spor 1
300 milyonu geride birakti
Akdeniz | 20.12.2017 | Sosyal medyada da iktidar 5 Siyaset 4
Cumartesi | 02.12.2017 | Instagram’da da haval 5 Kose 2
duruyor Yazist
Cumartesi | 30.12.2017 | Sinema hayalimden 8 Roportaj 1
vazgecmem
Cumartesi | 06.01.2018 | Herkes marka gostermenin 1 Moda 1
pesinde
Cumartesi | 06.01.2018 | Arkadasimin 9 Rdportaj 3
blyiikannesinden bile ilham
altyorum
Giinaydm | 11.11.2017 | Canin fenomenim, bu 12 Kose 2
fotograf ne? Yazist
Glinaydin | 10.11.2017 | Geng kizlara stil tiiyolar1 2 Magazin 1
verecek
Giinaydin | 11.11.2017 | ‘Begenini geri al’ 1 Magazin 1
Glinaydin | 13.11.2017 | Ronaldo sevgilisini aldatmig 8 Magazin 1
Giinaydin | 15.11.2017 | Yavuz Bingdl dedem bu da 1 Magazin 3
kankas1
Giinaydm | 15.11.2017 | Cicilerini NY’de goriiciiye 2 Magazin 1
¢ikardi
Glinaydin | 15.11.2017 | Bu 6nemli bir sorusturma 2 Kose 1
Yazisi
Giinaydm | 15.11.2017 | iste sosyal medyanin yeni 8 Kose 1
cumle stili Yazisi
Gilinaydm | 17.11.2017 | ‘Jason Bey’le iliskim 1 Magazin 1
seviyeli’
Giinaydin | 17.11.2017 | Burgerimi buldum! 8 Kose 1
Yazisi
Gilinaydm | 17.11.2017 | Londra’da her yer lahmacun 8 Kose 1
simit, pide, pigmaniye! Yazisi
Gilinaydm | 19.11.2017 | Instagram’daki takipgi sayist 16 Kose 4
giseye etki etmiyor Yazist
Gilinaydm | 20.11.2017 | ‘Seni gidi seni’ye Sahan 3 Yasam 1
Gokbakar’dan destek var
Giinaydin | 23.11.2017 | Tabii ki magazine figuru 8 Kose 1
olacaklari Yazisi
Giinaydin | 23.11.2017 | Onemli olan niyet, al sana 8 Kose 1
online diyet Yazisi
Giinaydin | 23.11.2017 | Bogaz’da yeni bir balik¢1 8 Kose 1
Yazisi
Giinaydin | 24.11.2017 | Silen silene 1 Magazin 1
Gilinaydin | 25.11.2017 | Geri satmaya kalktilar 1 Yagam 2
Giinaydin | 25.11.2017 | Once ¢aldilar sonra satmaya 5 Yasam 2

calistilar
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Glinaydin | 26.11.2017 | Sehirde parti havas1 var 12 Kose 1
Yazist
Giinaydin | 26.11.2017 | Canli yayin isi bana gore 12 Kose 1
degil Yazisi
Giinaydin | 28.11.2017 | Modern aile! 8 Magazin 1
Giinaydin | 04.12.2017 | Eski sevgilinin fotograflarini 8 Kose 1
sosyal medyadan sileceksin Yazisi
Giinaydin | 06.12.2017 | Kinali tepki 1 Magazin 1
Gilinaydm | 10.12.2017 | Instagram’in yeniligi harika 4 Kose 1
Yazisi
Ginaydin | 14.12.2017 | Metrodaki koti koku 3 Kose 1
Yazisi
Giinaydin | 14.12.2017 | Top ¢izgiyi gecti mi? 3 Kose 1
Yazist
Glinaydin | 15.12.2017 | Yine 6vgiiyii kapti 1 Magazin 1
Glinaydin | 17.12.2017 | Yilbasi gecesi mekanlarda 8 Kose 1
degil evde eglenecegiz Yazisi
Gilinaydin | 19.12.2017 | Parti havasindaki kisiye 6zel 8 Kose 2
aligveris giinlerini sevdik Yazisi
Giinaydin | 19.12.2017 | Lutfen sevgilimin 8 Kose 2
fotografini siler misin! Yazisi
Gilinaydmn | 21.12.2017 | Sosyal medyayi sallayan 3 Magazin 3
gece
Glinaydin | 24.12.2017 | Bu bir milattir! 2 Moda 1
Gilinaydin | 24.12.2017 | Ailem, ‘Seni evlat edindik’ 6 Roportaj 2
derse, ‘iyi yapmissiniz’
derim
Giinaydm | 25.12.2017 | 223 bin TL’lik saat ald1! 2 Magazin 1
Gilinaydin | 26.12.2017 | Sahan pastasi 3 Magazin 1
Giinaydin | 28.12.2017 | Ne yaptin sen Hizir? 1 Magazin 1
Giinaydm | 28.12.2017 | ilk durusmadan sonug 2 Magazin 1
¢tkmadi
Giinaydin | 29.12.2017 | Tiirkiye’ye gelin gelecek 2 Magazin 1
Giinaydin | 29.12.2017 | 2018 sosyal medya dilekleri 12 Kose 2
Yazisi
Giinaydin | 31.12.2017 | Herkes onu takip etti 1 Magazin 1
Gilinaydmn | 31.12.2017 | Canli yayinda dedikodu 2 Magazin 2
yapti
Gilinaydm | 31.12.2017 | Koskoca bir yi1l gecti neler 4 Kose 1
oldu neler... Yazisi
Giinaydin | 31.12.2017 | Bu yi1l etnik miizikle costuk 6 Kose 2
internet TV lerini izledik Yazisi
Gilinaydm | 31.12.2017 | Otostop ¢eken dgrencileri 11 Yasam 1
arabasina aldi
Giinaydin | 03.01.2018 | Yeni filmi icin boks dersleri 5 Yasam 1
aliyor
Glinaydin | 04.01.2018 | ‘Geg oldu gii¢ olmadr’ 5 Yasam 1
Giinaydin | 05.01.2018 | Psikolojisi bozuldu 1 Magazin 1
Gilinaydin | 05.01.2018 | Jest yapmus iste! 3 Kose 1

Yazisi




Gilinaydm | 05.01.2018 | 2018 kararlarim 3 Kose
Yazisi

Pazar 19.11.2017 | Elon Musk teknolojinin, 3 Yasam
annesi podyumun tozunu
attirtyor

Pazar 24.12.2017 | Instagram’la gelen gohretle 1 Yasam
dinya turu

Pazar 24.12.2017 | Gece ikide uyaniyor 4 Roportaj
paylasim yapip tekrar
uyuyorum

Pazar 24.12.2017 | Kayip bir aile albiimii ve 8 Yasam
hizinlu hikayesi

Buna gore, aragtirmanin yapildigi siire zarfinda Sabah gazetesinde Instagram etkili

haberlerin konularina gére dagilimi su sekildedir:

Tablo 3.5 Sabah Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilinm

Haberin Konusu Haber Sayisi %
Magazin 24 31
Guncel 5 3
Kose Yazisi 24 34
Moda 5 3
Yasam 10 1
Teknoloji 1
Roportaj
Spor 3
Siyaset 1 1
Toplam 71 100

Roportaj SposSiyaset
Teknolodl% 4% 1%
1% Magazin
Yasam o
14%

Giincel
3%

Grafik 3.4 Sabah Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gore Dagilim Grafigi



52

Yukaridaki tablo ve grafik gostermektedir ki, ilgili tarih araliklarinda Sabah gazetesinde

Instagram en ¢ok magazin haberleri ve kose yazilarina konu olmustur. Yagam haberleri, kose

yazilar1 ve magazin haberlerinden sonra li¢iincii sirada yer almakta, onu ise réportajlar takip

etmektedir. Roportajlarin ardindan sirasiyla oranlar1 ¢ok yakin olan spor ve giincel haberler yer

almaktadir. Instagram’1 en az konu alan haberler ise ayni oranla teknoloji ve siyaset haberleridir.

3.8.1.3 SOzcu Gazetesi

07 Kasim 2017-07 Ocak 2018 aylar1 arasindaki Sozcii gazetesi niishalarinda toplam 4

Instagram haberi yaymlanmistir. Haberlerin konu dagilimi ve yaymlanma tarihleri asagidaki

tabloda gosterilmistir.

Tablo 3.6 Sozcl Gazetesi

Haberin Haberde Gegen
Yayin Yaymlandig1 | Haberin | “Instagram”
Yayin | Tarihi Haber Bashgi Sayfa Konusu | Kelime Sayis1
Adi Numarasi
Sozcl | 12.11.2017 | Facebook Official ve 2 Giincel 2
Instagram sayfama girin
Pazar | 26.11.2017 | Canli yayinda kutlama 1 Magazin 1
Sozcu | 15.12.2017 | Gengler egitim sisteminden 6 Egitim 1
memnun degil evliligi anahtar
olarak goriyor!
SOzcu | 17.12.2017 | Arda’dan kendisine ret! 18 Spor 1

Arastirma siirecinde S6zcii gazetesinde Instagram etkili haberlerin konularina gére dagilimi

su sekildedir:

Tablo 3.7 Sozcl Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilim

Haberin Konusu Haber Sayisi %
Egitim 1 25
Guncel 1 25
Magazin 1 25
Spor 1 25
Toplam 4 100




Magazin
25%

Egitim
25%

Giincel

25%

Grafik 3.5 Sozcii Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gore Dagihm Grafigi
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Tablolardan anlasildig: tizere S6zcii gazetesi haber igeriklerinde Instagram’dan ¢ok fazla

yararlanmamaktadir. Iki aylik siire¢ icerisinde sadece dort haberinde Instagram’dan sdz etmistir.

Bu haberlerin hepsi birbirinden farkli igeriklere sahiptir. Arastirma siirecinde Sozcii gazetesinin

Instagram’dan yararlandig1 haber konular1 egitim, giincel, magazin ve spordur.

3.8.1.4. Posta Gazetesi

Arastirma siirecinde Posta gazetesinde toplam 73 Instagram haberi yayinlanmistir.

Haberlerin konu dagilimi ve yayinlanma tarihleri asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3.8 Posta Gazetesi

Haberin Haberde
Yayin Yaymlandig1 | Haberin | Gegen
Yayin Tarihi Haber Bashg: Sayfa Konusu | “Instagram”
Adi Numarasi Kelime
Sayisi
Posta 08.11.2017 | Tayth fotograf olay oldu 12 Magazin 1
Posta 08.11.2017 | Takipgcileri dert etti 13 Magazin 1
Posta 09.11.2017 | Heyecandan ¢ildirdi 17 Magazin 1
Posta 10.11.2017 | Y1l 2075 Ajda ayni 22 Magazin 1
Posta 11.11.2017 | Ayrilik yok kutlama var 4 Magazin 1
Posta 11.11.2017 | i¢imiz yaniyor 7 Magazin 1
Posta 12.11.2017 | Zor giinler yasiyor 2 Magazin 1
Posta 12.11.2017 | Melek babam 20 Magazin 1
Posta 12.11.2017 | Besinci ay kutlamasi 21 Magazin 1
Posta 16.11.2017 | Anne sozi dinledi! 2 Magazin 1
Posta 16.11.2017 | Anneye blyuk moral 6 Magazin 1
Posta 19.11.2017 | Biliyorsun pozu 12 Magazin 1
Posta 19.11.2017 | Kivang dalista 13 Magazin 1
Posta 21.11.2017 | Yenge takibi birakt1 8 Magazin 1
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Posta 22.11.2017 | Kiz1 Ocak’ta geliyor 2 Magazin 1
Posta 23.11.2017 | Sehitlere dil uzatan Nur 1 Magazin 1
Yerlitas tasland1
Posta 23.11.2017 | ‘105’e kadar yaga babacigim 2 Magazin 1
Posta 23.11.2017 | Ask ve saglik dileri 2 Magazin 1
Posta 24.11.2017 | 5 bin kisi akin etti 5 Magazin 1
Posta 24.11.2017 | Klipte temizlik 5 Magazin 1
Posta 01.12.2017 | Sosyal medya detoksu 2 Magazin 1
Posta 02.12.2017 | Sessizligini bozmad1 6 Magazin 1
Posta 03.12.2017 | ‘Diinyamiza hosgeldin Prens’ 2 Magazin 1
Posta 03.12.2017 | Zorbalara savas agti 6 Magazin 1
Posta 04.12.2017 | Eski ese kalp 6 Magazin 1
Posta 05.12.2017 | Yoruma kapali 4 Magazin 1
Posta 05.12.2017 | Takipgisine kinali yanit 4 Magazin 1
Posta 05.12.2017 | Takip edenler diisiinsiin 5 Magazin 1
Posta 06.12.2017 | Takipgisi kizdirdi 4 Magazin 1
Posta 08.12.2017 | ‘Daisarisi soguk kafam bozuk’ 7 Magazin 1
Posta 10.12.2017 | Sona dogru 6 Yasam 1
Posta 13.12.2017 | Antep fistigi 2 Magazin 1
Posta 13.12.2017 | Azarn isitti fotografi sildi 6 Magazin 2
Posta 13.12.2017 | Takipgisine sert ¢ikt1 7 Magazin 2
Posta 16.12.2017 | Daire parasina kolye 1 Magazin 1
Posta 16.12.2017 | Canli yayinda vahset 3 Guncel 1
Posta 16.12.2017 | O hareket Cansu’ya degilmis 8 Magazin 1
Posta 17.12.2017 | Arap dergisine kapak oldular 3 Magazin 1
Posta 17.12.2017 | ‘Dert etme efendi’ 8 Magazin 1
Posta 18.12.2017 | Manidar mesaj 6 Magazin 1
Posta 19.12.2017 | irem’den jest Hadise mest 7 Magazin 1
Posta 19.12.2017 | Cep telefonu ¢ocuklarin okul 14 Kose 1
basarisina engel! Yazist
Posta 20.12.2017 | Cocuk kavgasi 1 Magazin 1
Posta 20.12.2017 | Eridi bitti 26 Magazin 1
Posta 22.12.2017 | Fellaini costurdu: Geliyorum 25 Spor 1
Posta 23.12.2017 | 50 bin kisi tahmin yapt1 21 Magazin 1
Posta 23.12.2017 | Adriana’ya uguyor 21 Magazin 1
Posta 24.12.2017 | Bol haydarili cilt bakimi 8 Magazin 1
Posta 26.12.2017 | Kopegine es artyor 4 Magazin 1
Posta 27.12.2017 | Sosyal medyayi salladi 6 Magazin 1
Posta 28.12.2017 | Uyusturan kavga 1 Magazin 1
Posta 28.12.2017 | Noel partisi ac1 bitti 7 Magazin 1
Posta 28.12.2017 | Instagram’da Paris siiprizi 8 Magazin 1
Posta 28.12.2017 | Kiyamet koptu 8 Magazin 2
Posta 30.12.2017 | 2017’e veda 14 Kose 1
Yazisi
Posta 01.01.2018 | Aylar sonra ilk fotograf 4 Magazin 1
Posta 01.01.2018 | Instagram en zararlisi 6 Yasam 2
Posta 03.01.2018 | 105 bin TL’lik kiirkle poz 2 Magazin 1
veriyor
Posta 03.01.2018 | Rekora gidiyor 4 Magazin 1
Posta 03.01.2018 | Dedikoduya son nokta! 4 Magazin 1
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Posta 03.01.2018 | ‘Anlatirsam Instagram ¢oker’ 6 Magazin 3
Posta 05.01.2018 | Sabanci esnedi 2 Magazin 1
Posta 05.01.2018 | ‘Ben soyledim onlar sustu’ 2 Magazin 1
Cumartesi | 11.11.2017 | Irem Derici: Hali derisiyle 1 Magazin 1
Postasi konusuyorum yapayalnizim

Cumartesi | 11.11.2017 | Instagram’daki fotograflarimi 6 Roportaj 2
Postasi ibret olsun diye silmiyorum

Cumartesi | 23.12.2017 | Dede oluyor 10 Magazin 1
Postasi

Cumartesi | 25.11.2017 | Star avcisi Murat 2 Magazin 1
Postasi

Cumartesi | 25.11.2017 | 10 adimda nasil YouTuber 9 Rdportaj 1
Postasi olunur?

Cumartesi | 02.12.2017 | Lady Diana’nin gelinleri 2 Magazin 3
Postasi

Pazar 17.12.2017 | Tektas Roma’da ortaya ¢ikti 1 Magazin 1
Postasi

Pazar 19.11.2017 | Miami’de sakiyor 12 Magazin 1
Postasi

Cumartesi | 16.12.2017 | Opiismekle modernlik olmaz 1 Rdportaj 1
Postasi

Cumartesi | 23.12.2017 | Cok asik olup anne olmak 1 Roportaj 1
Postasi istiyorum

Aragstirma siirecinde Posta gazetesinde Instagram etkili haberlerin konularina gére dagilimi

su sekildedir:

Tablo 3.9 Posta Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilimi

Haberin Konusu Haber Sayisi %
Guncel 1 1
Kose Yazisi 2 3
Magazin 63 86
Rdportaj 4 6
Spor 1 1
Yasam 2 3
Toplam 73 100




Spo¥asamGiincelKése Yazisi
1% 3% 1% 3%

Magazin
86%

Grafik 3.6 Posta Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gore Dagihim Grafigi
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Yukaridaki tablo ve grafik de gdstermektedir ki, Posta gazetesinin Instagram igerikli

haberlerinin biiyiik ¢cogunlugu magazin haberlerinden olugmaktadir. Magazin haberleri diger 6

haber konusu toplaminin 6 katina denk gelmektedir. Magazin haberlerini, %6 oraniyla roportajlar

izlemekte, yasam haberleri ve kose yazilar1 esit oranla ti¢lincii sirada yer almaktadir. Posta gazetesi

Instagram’dan en az spor haberleri ve giincel haberler konularinda yararlanmaktadir.

3.8.1.5 Habertirk Gazetesi

HaberTirk gazetesi iki aylik siirecte toplam 32 Instagram etkili haber yaymlamistir.

Haberlerin konu dagilim1 ve yayinlanma tarihleri asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3.10 HaberTurk Gazetesi

Haberin Haberde
Yayin Yaymlandig1 | Haberin | Gecen
Yaymn Adr | Tarihi Haber Bashgi Sayfa Konusu | “Instagr
Numarasi am”
Kelime
Sayisi
HaberTurk | 07.11.2017 | Kral Burak’tan Arda paylagimi: 24 Spor 1
Geliyor
HaberTurk | 08.11.2017 | Melek olmak zor 26 Magazin 1
HaberTirk | 09.11.2017 | Facebook’tan ahlaksiz teklif 3 Yasam 1
HaberTurk | 10.11.2017 | Musk’in Anitkabir paylagimi 19 Siyaset 1
begeni ve yorum rekoru kirdi
HaberTuirk | 11.11.2017 | Instagram yorumlar1 30 Kose 2
Yazisi
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HaberTurk | 12.11.2017 | Bugiin kdpegi zehirleyen yarin 26 Kose 1
seni zehirler Yazisi
HaberTirk | 14.11.2017 | Fi’de intihal iddiasina dava 3 Yasam 1
HaberTurk | 23.11.2017 | En ¢ok o kazandi 2 Magazin 1
HaberTurk | 24.11.2017 | ‘Yayilarak oturma’ mesaji 2 Yasam 2
HaberTurk | 30.11.2017 | Erkek beyni nasil okur 17 Guncel 1
HaberTurk | 11.12.2017 | Meleklerin savasi 20 Magazin 1
HaberTurk | 12.12.2017 | ‘Hig cici degil’ 2 Magazin 1
HaberTurk | 16.12.2017 | ‘Giizel’ masa 2 Magazin 1
HaberTurk | 16.12.2017 | Bu tutku normal degil 23 Spor 1
HaberTurk | 17.12.2017 | Sosyal medya ve genclik 15 Kose 2
Yazisi
HaberTurk | 26.12.2017 | Eminem’in six pack kizi 2 Magazin 2
HaberTurk | 26.12.2017 | Minyatlr hayat 26 Sanat
HaberTurk | 01.01.2018 | Devrim muhafizlar1 ‘demir 4 Guncel 2
yumrugu gosterdi
HaberTurk | 03.01.2018 | Bebek heyecani 22 Magazin 1
Cumartesi | 09.12.2017 | Simdi ¢irkin moda 4 Moda 1
Cumartesi | 30.12.2017 | Kraligenin kehaneti tutu! 12 Sanat 1
06.01.2018 | 2017’ni kiiltlerine veda yeni 3 Moda 2
Cumartesi kultlere merhaba
13.11.2017 | En yeniler 6 Kose 1
Magazin Yazisi
Magazin 14.11.2017 | Manasiz didisme 8 Kose 1
Yazisi
Magazin 24.11.2017 | Aslinda onlar hep sokaklarda 3 Kose 1
Yazisi
Magazin 25.11.2017 | Tepkiler dinmiyor 1 Magazin 1
Magazin 25.11.2017 | Yerlitas’a su¢ duyurusu 6 Magazin 1
Magazin 29.11.2017 | Kim yine ¢iplak! 6 Magazin 2
Magazin 29.11.2017 | Kiz kiza parti 6 Magazin 1
Magazin 30.11.2017 | Yeni Simge 1 Magazin 1
Magazin 13.12.2017 | Fit kardesler 2 Magazin 1
Pazar 03.12.2017 | ‘Her yerde Cukur’un sembolii var’ 8 Rdportaj 1

Arastirma siirecinde HaberTiirk gazetesinde Instagram etkili haberlerin konularina gore

dagilimi su sekildedir:

Tablo 3.11 HaberTurk Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilimi

Haberin Konusu Haber Sayisi %
Guncel 2 6
Kose Yazisi 6 19
Magazin 13 41
Moda 2 6
Siyaset 1 3
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Rdportaj 1 3
Sanat 2 6
Spor 2 6
Yasam 3 10
Toplam 32 100
Yasam Giincel
10% 6%
Spor
6% Kose Yazisi
Sanat 19%
.. 6%
Roéportaj
3%
Siyaset

3%

Magazin
41%

Grafik 3.7 HaberTurk Gazetesi Instagram Haberlerinin Konulara Gére Dagilim Grafigi

Yukaridaki tablo ve grafik acikc¢a gostermektedir ki, HaberTiirk gazetesi de Instagram’1 en
cok magazin haberlerinde kullanmaktadir. Diger gazetelerden farkli olarak, HaberTiirk gazetesi
Instagram’dan her haber konusunda yararlanmaktadir. Agirlikli olarak sirasiyla magazin haberleri
ve kose yazilart Instagram’dan etkilense de, bu haberleri %10 oraninda yasam haberleri takip
etmektedir. Yasam haberlerinden sonra, giincel haberler, sanat haberleri ve moda haberleri %6
orantyla Instagram temelli haberler arasinda dordiincii sirada gelmektedir. Instagram’dan en az

etkilenen haber konular ise politika haberleri ve roportajlardir.

3.8.2 Instagram Haberlerinin Haber iceriklerine Gore Dagilim
07 Kasim 2017- 07 Ocak 2018 tarihleri arasindaki arastirma siirecinde Tiirkiye nin en ¢ok
tiraja sahip ilk bes gazetesinde yer alan Instagram haberlerinin, haber iceriklerine gére dagilimi

asagidaki tablo ve grafikte sunulmustur:



Tablo 3.12 Instagram Haberlerinin Haber i¢eriklerine Gore Dagilhim

Haber Konusu Haber Sayisi %
Egitim 1 0
Ekonomi 1 0
Giincel 5 3
Kose Yazisi 43 20
Magazin 121 55
Moda 4 2
RoOportaj 15 7
Sanat 2 1
Siyaset 2 1
Spor 7 3
Teknoloji 1 0
Yasam 18 8

Ekonomi __Siyaset Sanaty;,daGiincel
0% % 1% 59, 3% Spor
: 3%R6portaj

Magazin
55%

Grafik 3.8 Instagram Haberlerinin Haber iceriklerine Gore Dagihim

7%

Yasam
8%

Kose Yazisi
20%
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Arastirma siireci boyunca incelenen gazete verilerine bakildiginda Instagram bazinda
sosyal medyanin en sik giindem oldugu haber tiirii magazin haberleridir. %55 ylzdelik dilime
bakildiginda Instagram haberlerinin yarisindan fazlasinin magazin igeriklerini desteklemek icin
kullanildig1r sonucuna ulasilmaktadir. Bu durum, arastirmanin temel varsayiminin kanitlandigini
gostermektedir. Gazeteler agisindan bakildiginda, So6zcii gazetesi digindaki biitiin gazeteler
Instagram’t magazin igeriklerinde temel almislardir. Soézcli gazetesi ise, dort farkli alanda
Instagram’1 temel almistir. %20 oranla kdse yazilari, magazin haberlerini takip etmektedir. Kose
yazilarindan sonra, yasam haberleri en ¢ok Instagram etkisinin gorildigi tigtinct tiir haber igerigi
olmustur. Yasam haberlerine ¢cok yakin bir oranla roportajlarin da Instagram’dan haber igerigi
olarak etkilendigi gozlemlenmistir. Glincel haberler, spor haberleri, moda ve sanat haberleri,
teknoloji, siyaset, politika ve ekonomi haberleri de Instagram’1 kaynak alabilen haber alanlar1 olup,

arastirmada yer alan Instagram igerikli haberlerin %10’luk dilimini olusturmaktadir.
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SONUGC

Her an her saniye bir gelismenin yasandig1 diinya ve iilke giindeminde, hangi olaylarin
kamuoyuna sunulacagi, sunulacak olaylarin hangi bakis agisiyla halka arz edilecegi ve ne kadar
siire giindemde kalacagi gibi konular esik bekgileri tarafindan belirlenen konulardir. Esik bekgileri,
tim bunlar1 yaparken sadece medya lizerindeki hakimiyetlerinin altin1 ¢izmekle kalmaz; aym
zamanda tlke giindemini de yonetmektedirler.

Esik bekgilerinin temel hakimiyetleri geleneksel medya Uzerinde olmakla beraber, son
donemlerde gelisimini goz ard1 edemedikleri sosyal medya tizerinde de h&kimiyete sahip olmaya
baslamistir. Sosyal medya, farkli alternatifleriyle geleneksel medyanin her alaninda giiglii etkisini
gdstermeye baslamistir. Onceleri Facebook ve Twitter ile baslayan bu akim, son olarak Instagram
ile devam etmektedir.

Instagram daha ¢ok eglence amagli kullanilan bir sosyal medya platformu olarak
gorunmektedir; fakat siyasilerin, tinliilerin, topluma mal olmus kisilerin kendilerini topluma daha
Iyi, daha samimi anlatabildikleri bir mecra haline gelmeye basladigi gozlemlenmistir. Instagram
tizerinden paylasilan fotograflar, hikayeler, kamuoyu tizerinde daha samimi bir etki yaratmaktadir.
Bu duruma 6rnek olarak, cumhurbaskani basta olmak (izere siyasilerin, tnlilerin aktif Instagram
profilleri gosterilebilir.

Yogun ilgi goren paylagimlarin Instagram’in’kesfet’ sekmesinde toplanmasi, bu mecrada
konusulan giindemi de belirlemektedir. Bu durum aym1 zamanda yazili basin giindemini de
etkilemektedir. En ¢cok konusulan paylasimlarin igerikleri bir sonraki giin gazete mangsetlerinde yer
alabilmektedir. Ayn1 sekilde, yazili basinda yer edinmis bir habere istinaden Instagram paylagimi
yapilmaktadir. Bu durum gostermektedir ki, iki medya tiirii birbirinden beslenmektedir. Daha 6nce
yapilan ¢alismalarda diger sosyal medya araglarinin geleneksel medya iizerindeki etkileri
Ol¢iilmiis, fakat Instagram {izerine herhangi bir calisma yapilmamustir. Bu ¢alisma, Instagram’in
yazili basinda s6z hakki oldugunu tespit etmek tlizere yapilmigstir.

Sosyal medyanin yayginlasmasi, esik bekcilerinin hiikiimdarligina golge diigtirmiistiir.
Sosyal medyanin gelismesi ile birlikte, her kullanic1 giindem belirleme potansiyeline sahip olmaya
baslamis, birer esik bekgisi aday1 olmustur. Diger bir deyisle, her bir sosyal medya kullanicisi kendi
halkla iliskilerini yapabilecek gilice sahip olmaya baglamistir. Sirketler, bireysel is yapan

kullanicilar herhangi bir medya aracina ihtiya¢c duymadan kendi halkla iligkiler stratejisini
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belirleyip, hedef kitlesine kisa zamanda en etkili yoldan ulasmaya baglamistir. Bu anlamda
Instagram en 6nemli tanitim ve halkla iligkiler araci ve alanidir.

Tiim bunlar goz Oniine alarak yapilan arastirmada, 07 Kasim 2017 - 07 Ocak 2018
araliginda Tirkiye’nin en ¢ok tiraja sahip bes gazetesi tek tek incelenmis, Instagram’in kaynak ve
etkin oldugu haberler belirlenmistir. iki aylik siire¢ boyunca toplam 221 Instagram haberi oldugu
tespit edilmistir. iki aylik ortalama haber say1s1 34.200 olmakla birlikte, Instagram’1n yazili basinda
haber kaynagi olma orani 3,20 olarak belirlenmistir. Bu sonug, ¢alismanin birinci alt sorusuna
cevap olarak, Instagram’in tek basina bir haber kaynagi olabildigini gostermistir.

Tirajlarina gore gazeteler Sabah, Hiirriyet, Sozcii, Pazar ve HaberTiirk olarak siralanmistir.
Icerdikleri Instagram haberine gore ise, Posta, Sabah, Hiirriyet, Haber Tiirk ve Sozcii olarak
siralanmustir. Haber igeriklerine bakildiginda Instagram’a ait en ¢ok haber igerigi %55 ile magazin
haberleridir. Bu oranin, arastirmanin ikinci alt sorusu olan “Instagram’dan konu alinan haberler
cogunlukla magazin icerikli midir?” sorusunu dogruladig: tespit edilmistir.

Arastirmanin tglincii alt sorusu “Instagram yazili medyada sadece magazin haberlerinde
degil yasam, giincel, spor gibi farkli haber konularinda da kaynak olarak gosterilen bir sosyal
medya mecrast midir?”dir. Kalan %45°lik yilizdeyi olusturan kdse yazilari, roportajlar, yasam
haberleri, giincel haberler, spor haberleri, siyaset haberleri, moda haberleri, siyaset haberleri,
teknoloji, egitim ve ekonomi haberleri bu sorunun cevabinin olumlu oldugunu géstermistir.

Sonuglar géz Oniine alindiginda, Instagram’in ilerleyen zamanlarda yazili basinda kendine
daha cok yer edecegi diisiiniilmektedir. Bu diislinceyi, Instagram kullanict sayisinin her gegen
artmasi ve lilke ve diinya giindemini belirleyen figiirlerin aktif Instagram kullanimlarinin artmasi
durumu da desteklemektedir. Bu diisiince ayn1 zamanda arastirmanin dérdinct alt sorusu olan
“Instagram geleneksel medyaya alternatif medya konumuna gelecek midir?” sorusuna da cevap
niteligindedir.

TUm bu sonuglar, aragtirmanin ana sorusu olan “Popiiler bir sosyal medya mecrasi olan
Instagram, geleneksel medya araci olan yazili basini etkilemekte midir/degil midir?”” sorusuna da
cevap niteligindedir. Buna gore, etkin bir sosyal medya mecrasi olan Instagram’in, geleneksel

medyada bir giindem belirleme unsuru oldugu tespit edilmistir.
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