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OZET

Insanligin ortaya c¢ikmasindan giiniimiize dek varhgimi siirdiirmekte olan iletigim,
farkl1 zamanlarda farkli modellerde viicut bulan bir kavramdir. Antik caglardan giliniimiize
dek islenen siyaset olgusu ise her daim popiilerligini koruyan bir olgu olarak karsimiza
cikmaktadir. Siyaset ve iletisim kavramlarinin bir sentezi olan siyasal iletisim, idare yetkisini
ele alabilmek adina yiliksek 6neme sahip bir uygulamadir.

Son donemde yapilan aragtirmalar, bilgisayar ve internet teknolojisinin siiratle
gelismesinin paralelinde, sosyal medyanin giin gegtik¢e daha ¢ok kisi tarafindan kullanilan bir
alan oldugu sonucunu sunmaktadir. Sosyal medya platformunun en Onde gelen
“marka”larindan biri olan Twitter, genis halk kitleleri tarafindan kullanilmakta olan bir
mikroblog ortamidir. Twitter ayn1 zamanda, siyasetcilerin hedef kitlelerine ileti gonderebilme
amacit ile geleneksel medyadaki filtrelere takilmadan kullanabildikleri bir siyasi sdylem
odasidir. Yeni medya araglar1 kullanilarak uygulanan siyasal iletisimde, gelencksel medya
araclarinin kullanimina gore daha 6zgiir bir yap1 oldugu sdylenebilir.

Igerik analizi sosyal bilimlerde kullanilan &nemli bir arastirma yontemidir. Icerik
analizinin bir kolu olan frekans analizi, sozciiklerin sayisal (yiizdesel ve oransal) agidan
goriinme sikliklarini ortaya ¢ikarmaya yarar. igerik analizin bir diger kolu olan kategorisel
analiz ise, belirli bir iletinin oncelikle boliimlere ayrilmasi ve bunun akabinde bu bdliimlerin
onceden tespit edilen kriterlere gore kategoriler seklinde gruplara ayrilmasidir.

1980°1i yillarin basindan beri, 6zellikle giineydogu sinirinda terdr sorunu yasayan
Tiirkiye Cumbhuriyeti, bu problemin ¢6ziimii adina iilke sinirlart igerisinde ve sinir Gtesi
kapsamlarda askeri operasyonlar yapmistir. Bu operasyonlardan biri ise, 20 Ocak 2018
tarthinde Suriye’nin Afrin kent merkezinde PKK/PYD-YPG ve DEAS hedeflerine yonelik
olarak yapilan Zeytin Dali Harekati’dir. Bu ¢aligma, “siyasal iletisim” ve “yeni medya”
konularindaki kuramsal arastirmalara ek olarak, siyasal partilerde genel veya es genel
baskanlik gorevi yapmis olan yedi siyasi figliriin “Zeytin Dali Harekat1i” gibi 6nemli bir
konuda Twitter’da yaptiklar1 paylasimlarin igerik analizi yontemi ile ¢oziimlenmesinden

olusmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Yeni Medya, Zeytin Dali Harekati, Icerik Analizi.
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SUMMARY

POLITICAL COMMUNICATION AND NEW MEDIA RELATIONSHIP:
ANALYSIS OF TWITTER USES OF POLITICAL PARTY LEADERS IN
OPERATION OF ZEYTIN DALI

Communication, which has been continuing its existence from the emergence of
mankind to the day-to-day, is a concept embodied in different models at different times.
Political phenomena that have been carried out from antiquity to day-to-day is a reflection of
a phenomenon that maintains the popularity of every period. Political communication, which
is a synthesis of concepts of politics and communication, is an application with a high degree
of importance in order to handle the authority of administration.

Recent research has concluded that social media is a field that is used by more and
more people in parallel to the rapid development of computer and internet technology. One of
the leading "brands" of the social media platform, Twitter is a microblogging medium that is
used by large public figures. At the same time, Twitter is a room of political discourse that
politicians can use to send messages to their target masses, and without sticking to filters in
the traditional media. It can be said that the political communication using the new media
tools is a more free structure than the use of traditional media tools.

Content analysis is an important research method used in social sciences. Frequency
analysis, which is a branch of content analysis, reveals the frequencies of appearance of words
in numerical (percentage and proportional). Another category of content analysis is
categorical analysis, in which a particular message is first segmented into segments, which are
then grouped into categories according to previously determined criteria.

Since the beginning of the 1980s, particularly in the southeast border of the problem of
terrorism living in the Republic of Turkey, in the solution of these problems on behalf of the
country's borders and cross-border military operations have coverage. One of these operations
is the Operation of Zeytin Dali, which was carried out on 20 January 2018 in the Afrin city
center of Syria in line with the targets of PKK/PYD-YPG and DEAS. In addition to the
theoretical researches on "political communication” and "new media”, this study was carried
out by analyzing the contents of Twitter on the important topics like "Operation of Zeytin
Dal1", which were general or co-chairperson of political parties, it is formed.

Keywords: Political Communication, New Media, Operation of Zeytin Dali, Twitter, Content

Analysis.



Xii

ONSOZz

Binlerce yillik ge¢misi ile her donem taze kalmayi basaran ve siirekli bir devinim
igerisinde bulunan siyaset kavrami, 7°den 70’ine halkin hemen her kesiminde farkh
bigimlerde karsilik bulmaktadir. Egitim ve gelir gibi sosyokiiltiirel yapiya dahil olan 6gelere
iliskin olarak, birbirlerinden ¢ok farkli diizeylerde olan kisilerin ortak tartisma noktalar1 olan
siyaset; zaman igerisinde bir¢cok farkli akim dogurarak kendini diri ve dinamik tutmayi
basarmistir. Siyaset ve iletisim kavramlarinin sentezi ile olusan siyasal iletisim, siyasi idareyi
ele alarak yonetimde birincil s6z sahibi kisi ya da grup olabilme adina, kitlelerin se¢cimlerde
olumlu yonde ikna edilebilmesi hususunda anahtar konumunda bulunan bir 6gedir.

Sinir bolgesindeki terdr yapilanmalarindan uzun yillardan beri sorunlar yasayan
Tiirkiye, bu sorunun c¢oziilebilmesi adina, Suriye’nin Afrin bolgesine yonelik olarak
diizenledigi Zeytin Dali Harekat: ile birlikte PKK/PYD-YPG ve DEAS hedeflerine yonelik
olarak 20 Ocak 2018 tarihinde baglayan onemli bir askeri operasyon diizenlemistir. Bu
calisma dahilinde; sosyal medyanin popiiler alanlarindan biri olan Twitter’in, yedi farkli
siyasal figiir tarafindan Zeytin Dali Operasyonu kapsaminda nasil kullanildig1 sorusuna igerik
analizi yontemi kullanilarak yanit aranmig, bu yanitlar sonucunda elde edilmis olan istatistiki
bilgilerin ve sozciiklerin verdigi alt metinlerin ¢6ziimlenmesi sonucunda 6nemli sonuglara
ulasilmistir.

(Calismamin olusmas1 konusunda; ne zaman kapisini ¢calsam, destegini ve giiler yiiziinii
esirgememis olan, insa ve ilerleme asamalarinda yaptig1 yonlendirmeleri ve ile tezime 151k
tutan kiymetli danisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Onur OKSUZ’e, arastirma boliimii ile ilgili
olarak sorularimin tiimiine igtenlikle verdigi yanitlar ile calismama olan katkilarindan dolay1
Dog. Dr. Aysad GUDEKLI’ye, calismanin daha giizel bir yapiya ve igerige sahip olabilmesi
i¢in énemli onerilerde bulunan Dr. Ogr. Uyesi Seyfi KILIC a, tez asamasinda moral ve
motivasyon konusunda desteklerini asla eksik etmeyen Siikran YETKIN ve Riza Eren
BOZKURT a tesekkiirlerimi sunarim.

Yalnizca bu tezin insa ve ilerleme asamalarinda degil; hayatim boyunca bir an olsun
desteklerini arkamdan ¢ekmeyen, bu ¢aligmanin her aninda en az benim kadar emekleri gecen
degerli aileme tesekkiir etmeyi borg bilirim.

Yilmaz YILDIRIM
Antalya, 2018



GIRIS

Siyaset, iki bin yili askin mazisi ile popiilerligini her daim koruyan bir olgudur.
Milattan 6nce 4. Yiizyil’da Aristo’nun bilimsellige yaklasan ¢alismalar1 sayesinde; siyasette,
felsefeden bilime dogru ilk yonelim baslamistir. Zamanla birgok diisliniiriin siizgecinden
gecen siyaset, bu farkli yonelimlerden dolayi, kendi alaninda saglam bir zemine sahip
olmustur. Farkli cografyalarda, farkli olaylardan etkilenerek yapilan caligmalar, siyaset
terimine alt bashklar agmis, yeni akimlarin dogmasini saglamistir. Bu kollarin kimisi daha
tutucu, kimisi daha yenilik¢i, kimisi daha 6zgiirliik¢ii, kimisi daha baskict ve kimisi ise daha
devlet yanlisidir. Bu dallar, kendi iclerinde c¢ok sayida alt kategorilere de sahiptir. Bu
kategorilere ek olarak, bu dallardan farkli olan bir¢ok ideoloji de bulunmaktadir.

Siyasetten ¢ok daha eski bir kavram olan iletisim, insanhigin dogusu ile birlikte ortaya
¢ikmistir. 11k zamanlarda, ciimle kullanimlarindan ziyade ses, sekil ve hareketlerin ¢ok daha
baskin bicimde kullanildig: iletisim alani; dilin gelisiminin paralelinde, kendi gelisimini de
siirdiirmiistiir. Thtiyaglarin ortaya konmasi igin bireyin ortaya koydugu eylemler, kendi i¢inde
kurallar1 olan dil ekseninde belirli yapilarin ve modellerin gelismesine neden olmustur.

Siyaset ve iletisim kavramlarinin sentezinden olusan siyasal iletisim terimi, toplumsal
hayattaki etkinligini her gegen giin bir doz daha ilerletmektedir. Siyasal iletisim, basarili
bigimde kullanildiginda iktidara gelebilme adina ¢ok onemli bir aragtir. Siyasal iletisim 1948
yilinda ABD’de yapilan baskanlik se¢imlerindeki siyasal kampanyalarda, ilk kez profesyonel
baglamda kendini gostermistir. Dénemin medyasi tarafindan favori olarak gosterilen Thomas
Dewey, Harry S. Truman’a kars1 secimi yaklasik 2 milyona oy farki ile kaybetmistir (Ozkan,
2002: 276-277). Bunun nedeni ise, se¢imlerde favori olarak gosterilen Dewey’in siyasal
iletisim enstriimanlarini basarili ve etkin sekilde kullanamamasidir.

Bir haberlesme araci olarak nitelendirdigimiz medyanin ilk olarak ortaya ¢iktig1 tarih
olarak M.O. 1. Yiizyil kabul edilmektedir. Misir’daki resmi gazeteler ve Roma Senatosu’nun
kararlarin1 halka bildirmek amagh olarak “acta diurna” (/z. giinliik faaliyetler) ismi ile ¢ikan
yaym, bu platformun en eski &rnekleridir (Giffard, 1976: 107). Insanlarm ihtiyaglar1
farklilastikca ve ¢ogaldik¢a, iletisimin daha yaygin sekilde saglanabilmesi i¢in medya
enstriimanlar1 da gelisme gostermistir. Avrupa’da 17. Yiizyill’da yayginlagsmaya bagslayan
gazete, donemin en popiiler bilgi edinme kaynagi olarak kabul goriir. Teknolojinin ilerleyisi
ile birlikte iletisim sektoriinde de elektrik ve manyetik dalgalarin bilesimi ile ¢alisan aygitlar

da kendini géstermeye baslamistir.



Kitle iletisim araglarindan bir digeri olan radyo ilk kez 20. Yiizyil’m hemen baslarinda
genis kitlelere yayin yapma imkanini saglamistir. Gorsel destegi olmayan bir kitle iletisim
aract olan radyodan sonra televizyonun popiilerligi boy gostermistir. Gazete, radyo ve
televizyon, geleneksel medyanin dominant ii¢ atlisi olarak yillar yili yerini korumustur.

Hemen her saniye farkli hususlarda degisen ve gelisen evren, bir¢ok alan ve disiplinde
oldugu gibi iletisim kavraminin da kendi igerisinde siklikla gelisim gdstermesine tanik
olmaktadir. Her gegen giin gelisen teknolojiye ek olarak, kiiresellesme ile birlikte smirlarin
kalktig1 yer kiirede, hemen her seyin ¢aga ayak uydurdugu gézlemlenmektedir. Kitle iletisim
araclart da bu degisim riizgarindan etkilenen ogeler arasindadir. 20. Yiizyil'in iletisim
konusunda biiyiik gelismelerin oldugu bir siire¢ oldugu, pek c¢ok diisiiniirce kabul
edilmektedir. Gazete, kitap, dergi, fotograf, plak, kaset, televizyon, radyo, film, CD, VCD,
DVD, bilgisayar ve internet gibi kitle iletisim araglarinin hayatimiza girmesi ile beraber, bu
aygitlarla sarilip kusatilmig bir hayat siirmemiz de, i¢inde yasamis oldugumuz teknoloji
caginda mecburi bir hal almistir (Tokgdz, 2008: 69-70).

Yeni medya, igerisinde yasadigimiz cagdaki yeni iletisim ortamlarin bir biitiinii olarak
tanimlanabilir. Bu kavram 1970’li yillarda yapilmis olan iletisim alanindaki arastirmalarda;
toplumsal, mali, psikolojik, siyasi ve kiiltiirel caligmalar yapan kisilerce One siiriilmiis bir
kavramdir. 1990’11 yillara gelindiginde ise bu igerigin gelisimi, internet teknolojisi ve
bilgisayar aracilig1 ile biiylik bir siirat kazanmistir (akt. Dilmen, 2007: 114). Temel olarak
bilgisayar ve bilgisayara baglh teknolojileri ifade eden yeni medya, bilgisayar teknolojileri ile
iletisim disiplininin bir araya gelmesinden olusmustur.

Internetin  yayginlasmasi, beraberinde sosyal medya sitelerinde ya da
uygulamalarindaki yogunlugu da ayni diizeyde artrmistir. “We are social” ve “Hootsuite”
isimli olusumlarin 2017 yilinin sonunda diinya genelinde ortaklasa yaptiklari arastirmaya
gore, 7,5 milyar1 agkin diinya niifusunun toplamda %53 iinii karsilayan 4.021.000.000 civar1
kisinin, sosyal medya platformlarindan en az bir tanesini kullandig1 sonucuna ulagilmistir.
(“Digital in 2017: Global Overwiev” Raporu) (Erisim Tarihi: 10.04.2018)

Sosyal medyanin temel taslarindan biri olan Twitter, 6nemli bir mikroblog ortamidir.
Kisi, bir Twitter hesab1 acarak takip etmek istedigi kisinin paylagimlarina ulasabilir; bilgi
agma erisebilir (Greenhow, 2009: 10). 2017 yilinda yapilan degisiklik ile birlikte 140 karakter
kullanimindan 280 karakter kullanimina olanak veren bu sosyal medya sitesinde metin,
fotograf, video ve farkli kaynaklara erisim saglayan internet sitesi adresleri paylagimlar1
yapilabilir. Kullanic1 sayist ve popiilerligi her gegen giin artan Twitter, birbirinden farkl

yontemlerin kullanildig1 bir¢ok bilimsel arastirmaya da zemin olusturmaktadir.


https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018

1980’11 yillarin ortalarinda ASALA ve PKK terdr orgiitlerinin Tiirk vatandaslarini
hedef alarak yaptigi kanli eylemlerden sonra, lilke genelinde i¢ ve dis yapilanmalarinin
bulundugu terér Orgiitlerinin tehlikesine odaklanilmis, giindem bu yone dogru kaymaya
baslamistir. Teror orgiitlerine karst TSK’nin diizenledigi askeri operasyonlarin genelinde ¢ok
biiyiik dlglide basar1 elde edilse de; teror orgiitlerinin plansiz ve sinsi saldir1 taktiklerini
kullanmalarmdan dolayr Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin gerek askeri gerekse sivil baglamlarda
onemli kayiplar1 da olmustur. Gerek askeri zayiatlar, gerek bu konuda basarili olabilmek
adna olusturulan biitceden kaynaklanan biiyiik ekonomik zarar, gerekse iilke vatandaslarinin
moral ve motivasyonlarinin siirekli asagi ¢ekilmesi baglamlarinda, 80’li yillardan itibaren
Tirkiye Cumhuriyeti’nin teror konusunda 6nemli kayiplarinin oldugundan da bahsedilebilir.
PKK ter6r 6rgltu bu konuda en ¢ok operasyon dizenlenen orgltlerdendir. Avrupa ve dunya
kamuoyunda kendini aklayabilmek adina her bolgede farkli isimler kullanan bu o6rgiit, TAK,
YPG, PYD, PEJAK gibi kollar altinda da toplanmustir. Ozellikle giineydogu sinmrmmizda
konuslanan bu terér orgiitlerine zamanla DEAS isimli farkli bir terér orgiitii de eklenmistir.

Zeytin Dali Harekati; Tiirkiyenin ulusal giivenligini korumak amaciyla BM
So6zlesmesi’nin 51. Maddesi ¢ergevesinde Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) tarafindan Suriye'nin
Afrin bolgesindeki PKK/PYD-YPG ve DEAS hedeflerine yonelik olarak yapilan smir Gtesi
askeri bir operasyondur. Bu Harekat, yukarida bilgisi verildigi gibi, Tiirkiye’nin uzun yillardir
sinir bolgesinde yasadigi teror sorununun ¢oziilebilmesi adina tertiplenmis oldukca énemli bir
askeri operasyondur. Zeytin Dali Harekati, TSK’nin yaptig1 bilgilendirmeye gore 20 Ocak
2018 tarihinde baslamistir. ilk iki giin havadan bombardiman yapilarak terdr unsurlar1 ve
cephaneliklerin temizlenmesinin hedef alindig1 bu operasyonda, 22 Ocak 2018 tarihinden
itibaren kara harekat1 baslamigtir. Harekata TSK askerlerinin yaninda 6zel harekat polisleri de
katilmistir. Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda TSK ve 6zel harekat polislerinin Ozgiir Suriye
Ordusu (OSO) ile bazi noktalarda terdr gruplarina karsi birlikte hareket ettikleri de
gbézlemlenmistir. 57 giin boyunca Afrin bdlgesinde yapilan operasyonda biiyiik titizlik
gosterilmis, bdlge terdrize unsurlardan armdirilmistir. Afrin kent merkezine Tiirk Bayragi’nin
dikilmesi ile birlikte, operasyon baslamadan bolgeden uzaklagmasi yoniinde uyarilan yerel
halk, terorist unsurlardan temizlenmis olan yurtlarina geri donmeye baglamigtir. 18 Mart 2018
tarthinde Afrin bolgesine yapilan operasyon cok biiyiik Olciide bitmistir. Bu Harekat
kapsaminda, 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018 tarihleri arasinda TSK’dan 46 asker sehit olmus,
226 asker ise yaralanmigtir. 57 giinliik bu zaman diliminde teror orgiitlerine mensup 3600 kisi

oldiirlilmiis veya etkisiz hale getirilmistir.



Twitter 6zellikle sosyal bilimler kapsamina giren aragtirmalarda, igerik analizi yontemi
ile siklikla taranan bir mecradir. Bilgin (2006: 11) igerik analizini; “baz1 kanitatif ve kantitatif
gostergelerden yola ¢ikarak, iletilerden ¢ikarilan “psikoloji, sosyoloji, ekonomi” ve benzeri,
¢ok cesit bilgilerin ardindaki bazi hedeflere ulasabilmek olarak agiklar. Icerik analizi;
yontemin uygulanmasi ile elde edilmis olan verilerde direkt olarak gozlenemeyen, fakat gesitli
kavramsal kodlamalar ve kategorizasyonlar kullanilmasi sonucunda temalarin elde edilmesi
ile anlamli iligkiler olusturan bir ¢6ziimleme uygulamasidir (Yildirim ve Simsek, 2000; 157).
Igerik analizi, bir metindeki degiskenleri 6lgmek amaciyla, sistematik tarafsiz ve sayisal
olarak yapilan analizdir (Wimmer ve Dominick, 2000: 135-136). Silverman icerik analizi ile
ilgili olarak su agiklamalar1 yapmistir:

Icerik analizi, nitel veri analiz tiirleri arasmda en sik kullamlan ydntemlerden biridir; agirlikli olarak

yazili ve gorsel verilerin analiz edilmesinde kullanilan bir yontemdir. Bu yontemde tiimdengelimci bir

yol takip edilmektedir. Icerik analizinde arastirmaci oncelikli olarak arastirma konusu ile ilgili
kategoriler gelistirmektedir. Arastirmacit daha sonra, incelemis oldugu veri setinde, bu kategoriler
icerisine giren kelime, cumle ya da resimleri saymaktadir. Kategori gelistirme asamasinda aragtirmact

dikkatli olmal ve ayni metin {izerinden benzer bir arastirma yiiriitmeyi planlayan baska arastirmacilarin

da ayn1 sonuglara ulasabilecekleri tiirden uygun kategoriler gelistirmelidir (akt. Ozdemir, 2011: 335).

“Siyasi parti liderlerinin Zeytin Dali Harekati’na yonelik olarak bizzat yaptiklari
paylasimlardaki olumlu ve olumsuz igeriklerin ve paylasim sayilarinin artmasini etkileyen
olaylar, liderlerin Zeytin Dali Harekati’'na iliskin olarak kendi yaptiklar1 Twitter
paylasimlarinda kullandiklar1 séylemlerde yatan gizli temalar ve son olarak, liderlerin Zeytin
Dali Harekati ile ilgili olarak dogrudan veya dolayli olarak gondermek istedikleri mesajlar”

bu arastirmanin sorunsalini olusturmaktadir.

Bu calismanin ilk bdliimiinde siyaset, iletisim ve siyasal iletisim kavramlarma iliskin
kuramsal bilgiler yer almaktadir. Calismanm ikinci boliimiinde ise bilgisayar ve internetin
medya sektoriinde yer almasi ile birlikte ortaya ¢ikan “yeni medya” kavrami hakkinda
derinlemesine bilgiler sunulmaktadir. Calismanin son bdliimii, siyasal partilerde genel veya es
genel bagkanlik gorevi yapmis olan yedi siyasi figiiriin Zeytin Dali Harekati’na iligkin olarak
Twitter’da yaptiklari paylagimlarin igerik analizi yontemi ile ¢ozimlenmesi ve bu ¢oziimleme
sonucunda elde edilen arastirma sonuclarmdan olusmaktadir. inceleme smirliliga dahil olan

yedi liderin Twitter hesab1 bilgileri, siyasi yasamlar1 ve 6zge¢misleri EK 1-’de sunulmustur.



BIiRINCI BOLUM
SIYASAL ILETISIM

1.1. Siyasal Iletisim
1.1.1. Siyaset

Yiizyillardan beri insan hayatinin bir par¢asi konumunda olan siyaset, en temel anlami
ile toplumu ydnetme sanatidir. Insanlarin birlikte yasamaya baslamalarinin akabinde, diizen
ve idari ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasindan dolay:1 siyaset kavramu filizlenmeye baslamistir.
Siyaset olgusuna onemli katkilar saglayan belli bash g¢alismalar sunlardir: “Aristoteles’in
politika yaklasimi, ibn-i Haldun’un devlet ve iktidar unsurlari ile ilgili ¢dziimlemeleri,
Montesquieu’nun giigler ayrimi ilkesi ile ilgili saptamalari, Machiavelli’nin Prens isimli eseri,
sosyolojinin bir numarali isimlerinden sayilmakta olan Aguste Comte’un toplum bilimleri ile
ilgili galismalar1 ve Max Weber’in biirokrasi kavram1.” (Kiglali, 2011: 22-28).

Siyasetle ilgili birgok tanimin bulunmasmin nedeni, bu kavramin kamusal bir olgu
olusu ve insanlarin bu kavrami anlamlandirma ile uygulama big¢imlerinin cesitliliginden
kaynaklanmasi ile agiklanabilir. Bu dogrultuda siyaset bilimci Van Dyke siyaset ile ilgili
olarak, “kamuyu ilgilendiren sorunlarda kendi tercihlerini kabul ettirmek, uygulatmak,
baskalarmin tercihlerinin gerceklesmesini engellemek iizere ¢esitli aktorlerin yiriittiikleri
mucadele” ifadelerine yer verirken, David Easton’a gére siyaset “maddi ve manevi degerlerin
otoriteye gore dagitilmasi siireci”dir (Ozkan, 2007: 13-14).

Modern c¢agda kullanilmakta olan siyasal kavramlarin ¢ogu tarihsel gelisimin birer
sonucudur. Antik Yunan medeniyetindeki “Atina polis” evrimi, bu kavramin gelisim
kaydetmesinde Onemli bir aydinlaticidir. Bu aydinlatici 6gelerin baslicalar1 arasinda
vatandaslik ve demokrasi kavramlar1 yer almaktadir. Bu donemde devlet kavramma yiiklenen
anlam, bu degisimsel ilerlemenin bir baska énemli unsurudur. Ilk baslarda polis kavram,
“tanrilarin bir Litfi” ve “dogal bir yap1” olarak goriilirken; bu anlam zamanla degisiklige
ugramustir. Atina polisi dahilinde yapilan siyasi miinazaralar, gliniimiiz siyasetinin yapisimnin
olusmasinda ve siyasal kavramlarin zenginlesmesinde Oncli olmustur. Zenginlesen bu
kavramlarm basinda ise vatandaslik yer alir.

Vatandaglik ilk baslarda Atina’da soy bag1 ile bagdastirilirken, zamanla bu kavram yer
baglar1 ile agiklanmaya baslanmistir. Ilgili ddnemde, vatandaslarin sahip olacaklar1 haklar
maddi olanaklara gdre belirlenmistir. Gelir ve servete gore yapilan smiflandirma, haklarin

belirlenmesinde etkin rol oynamistir. Bunlardan dolayi, demokrasi kavrammin ilk c¢ikis



noktasi olan Atina’nin, esitlik¢i bir rejime sahip olmadig1 sdylenebilir. Atina’nin en mithim
tartisma Oznesi, bu mali durum belirlemelerinden sonra ortaya ¢ikan “halkin kimlerden
olusacagi” sorusu olmustur (Yalginkaya ve Agaogullari, 2013: 30).

Hint ve Iran halklarmin eski Nasihatname ve Siyasetnamelerine gore devlet,
iktidardaki kisinin gli¢ ve yaptirim alaninin genigligi olarak tanimlanmistir. Siyaset ise,
iktidardaki erkin hem otoritesini korumak, hem de bu erki daha da gutglendirmek igin gerekli
olan paray1 ve askeri potansiyeli, halkta memnuniyetsizlik olusturmadan saglama yontemidir.
Halktaki huzursuzluk ve memnuniyetsizlik, yonetimin giic ve prestijini sikintiya sokabilen
O0geler arasindadwr. Hiikiimdarlar tarthin her doneminde bu huzursuzluk ve
memnuniyetsizlikten olabildigince uzak durabilmek i¢in biiyilk gayret gostermislerdir
(Inalcik, 1966: 5).

Platon’a kadar siyasal diisiinceler, belirli bir biitiin veya disiplin icerisinde degil, parca
parca, boliikk borgiik sekillerde ve doga filozoflarinin ciimlelerinde ortaya c¢ikmistir. Bu
filozoflarmn fikirlerinin merkezinde ise “toplum ve siyaset” yerine “doga ve evren” vardir. Bu
filozoflarin akabinde beliren sofistlerin diisiince merkezlerinde ise “siyaset ve toplum” vardir,
sofistlerde insan merkez konumdadir.

Sofist diisiiniirlerin biiylik ¢ogunlugu vatandaslik haklarina sahip olamamalarindan
dolayi, bu haklar i¢in miicadele veren grup igerisinde yer almiglardir. Devleti dogal veya
kutsal olarak yorumlamayan sofistler, tiim Yunan halkinin siyasal olarak esit oldugunun altini
cizmigler ve tiim insanhigin doga karsisinda ortak haklara sahip oldugunu vurgulamislardir.
Bu demokratik yonelim, insanlardaki dogal cesitlilikler ve farkliliklardan dolay1r “gii¢liiniin
hakk1” kavrammin ortaya c¢ikmasima neden olmustur. Bu asamada devletin dogalligi
kavramindan ziyade, vatandaslik ve polis kavramlari ile ilgilenen Sokrates, siyasetin erdemli
bir is oldugunu sdyler. Sokrates’e gore siyaset, “liyakat” gerektiren bir olgudur (Yalginkaya
ve Agaogullari, 2013: 30).

Bir teori olarak siyaset, “sosyal bilim disiplinleri arasinda kurumsal bir sekil alan”
siyaset biliminin ilke ve ihtiyaclarina gdre tanimlanmaktadir. 1950’li yillarda ortaya ¢ikan
davranigsal devrim hareketinden giinlimiize dek, siyaset teorisi davramgsalc1 yaklagimin
pozitivist sacayaklarina gore, diger bilimsel kabul edilmeyen alanlardan farklilagsma egilimi
gOstermistir. Siyasetin, bilimsel agidan politik felsefeden, fikirlerden, ideolojiden ve benzeri
unsurlardan uzaklasarak tanimlanma gayreti; bilim, felsefe ve doktrin gibi kavramlarin
yeniden ¢Ozlimlenmesini gerektirmistir. Bu ¢oziimleme ile, siyaset kapsamina giren bir

konunun pozitivist anlayis1 ile bilimsel niteligi ayirt edilmistir.



1970’1i yillardan bu yana ivme kazanan epistemolojik elestiri, "davranigsala devrim"in
siyasal aragtirmalar1 'bilimsel" bir ¢er¢eveye oturmak konusundaki eski giivenini sarsmigsa da,
s6z konusu "devrim"in ardindaki pozitivist anlayigin hala gegerliligini korudugu sdylenebilir
(Koker, 1998: 9).

Yiizyillardan beri cazibesini korumayi siirdiiren ve halk {lizerinde egemenlik kurmak
icin iktidar araci olarak kullanilan siyasetin, giinimiizde aktif sekilde icra eden kisilerin
popiilerligini yiikselttigi goriilmektedir. Gerek yaptirim giiclinii elde tutma, gerekse maddi ve
manevi agilardan bir¢ok kaynagi ele alabilme konusunda islevsel durumda olan bu “etkileme
sanat’”nin icrasi i¢in, diinya genelinde insanlarin kutuplagsmasina kadar giden radikal

sonuc¢larin meydana geldigi de gozlenebilmektedir.

1.1.2. fletisim

Insanligin dogusu evresine kadar gerilere giden tarihsel bir siirece sahip olan iletisim
kavrami, “insanin varlik siirdiirme bigimindeki gelismelere gore degisimlere ugrayan, insana
Ozgii bir olgu” seklinde agiklanabilir. Biitiin canlilar gibi, insan da doga ile etkilesimde
bulunarak varhigini siirdiiriir (Eroglu, 1996: 275).

Iletisim, giindelik yasamimizda bize nesneleri, insanlar1 tanimlar. Is bdliimii icinde
degisik roller yiiklenmis insanlar bu rolleri yerine getirirken, bu rol dagilimmdan olusan
toplumun o tarih donemindeki hayat tarzim kisilere 6gretir, olumlatir, yeniden tiretimi i¢in
gereken degerlendirme bigimlerini asilar. Toplumsal sistemin siirmesini, kendini yeniden
iiretmesini saglar (Oskay, 1992: 7).

Merih Zillioglu (1993: 7) iletisimi, “anlamlarinda uzlasilmis simgeler araciligiyla
bilgilerin, duygularin, diisiincelerin biriktirilip aktarilmasiin ve paylasilmasmin hem ortak
hem de degisik zaman ve mekan boyutlarinda gergeklestirilmesi” olarak tanimlayarak,
iletisim kavramma farkli bir boyut ve tanim kazandirmastir.

Kisileraras: iletigim, iki kisinin duygu, diisiince ve hayat tecriibelerini belli yollar
araciligiyla paylastiklar1 psikolojik ve toplumsal bir siirectir. Kisilerarasi iletisimde dort farkl
unsur ve dort farkl siire¢ vardir; bu unsurlar; “kaynak, hedef, ileti ve kanal”diwr. Siirecler ise
“kodlama, kod a¢gma, yorumlama ile geri bildirim ve giiriilti” olarak maddelendirilmektedir.
Gerek sosyolojik, gerekse psikolojik ihtiyaglari karsilamaya yarayan iletisimin, ayn1 zamanda
bu iki alanda ¢ok onemli islevsel rolleri de vardir.

Kisilerde olusturdugu etkiler acisindan “olumlu ve olumsuz iletisim” olarak ikiye
ayrilan bu kavram, yon bakimindan “tek, ¢ift, cok yonlii ve yatay-dikey” iletisim olarak

kiimelere ayrilmaktadir. Iliski sistematigi cercevesinden ele alindiginda “kisi i¢i, kisilerarasi,



grup ic¢i ve kitle iletisimi” olarak dort kola ayrilan iletisimin; kod kullanimi esaslarma gore
“yazili, sozlii ve sozsiiz” olarak farkli basliklar altinda incelenebildigi goriilmektedir. Zaman
ve mekan boyutu ile “yiiz yiize iletisim ve uzaktan iletigim” olarak iki dala ayrilan iletisimi
aciklayabilmek adina, farkl kisiler tarafindan ¢ok sayida iletisim modeli gelistirilmistir (Sahin
ve Kaya, 2017: 28).

Kaynak [leti Alici

Kanal

Geri Bildirim

Sekil 1.1. letisim Semasi

1.1.2.1. Kitle fletisim Araclar

Insanlarin gerek yakin, gerekse uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi
almalarini saglayan ve teknolojik giiclin bir gostergesi olarak genis halk kitlelerini haberlesme
agiyla birbirlerine baglayan araclara, kitle iletisim araglar1 (KiA) denilmektedir. KiA’lar,
“haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin reklamlar araciligryla tanitilmasi ve
propaganda” gibi 6nemli fonksiyonlar iistlenmislerdir (Karakiigiik vd., 1996: 3).

Kitle iletisim aracglari, toplumlarm aynasi gibidir. Toplumlarm maruz kaldiklar1 kitle
iletisim araglarinin irdelenmesi, o toplumun sosyokiiltiirel durumu hakkinda 6nemli tespitlerin
ortaya konmasi hususunda yardimci olur. Insanlar aktiiel deger tasiyan olaylara iliskin
bilgileri, genelde bu araclardan edinmektedirler.

Medyanin hangi konulara ne tiir derinlikle yaklasarak, bilgiyi hangi siklikta topluma
yaydigini incelemek, insanlarin bilgi seviyelerini de ortaya ¢ikarmaya yardimci olacaktir.
Kitle iletisim araglar1 araciligi ile islenen konularin bu perspektifte incelenmesi, toplumun
hangi olaylara ve hangi konulara 6nem verdigi konusunda 151k tutucudur. Bu inceleme ayni1
zamanda toplumun giindelik hayattaki 6nceliklerini belirleyecektir.

Medyadaki yayinlardan toplumdaki norm degerleri ve hangi yaklasimlarin “genel
olarak” dogru bulundugu konusunda fikir sahibi olabilmek de miimkiindiir. Kitle iletisim

araglart ile ilgili olarak Dilber, su goriislerini dile getirmektedir:



“Kitle iletisim araglari, toplumlart yonlendirme, kiiltiirii sekillendirerek yayma ve gelecek kusaklara
aktarma noktasinda biiyiikk 6neme sahiptir. Kitle iletisim araglari, bireyin inang¢ ve fikirlerin degisimi
konusunda ikna edici, dikkat cekici ve yonelticidir. KIA bu etkiler agisindan bakildiginda; ¢ok yaygin
bir bigimde giiciin etkili elemanlar1 olarak géz oniinde tutulur. Giiniimiizde insanlar, televizyondan
gordiikleri, radyodan isittikleri ve gazeteden okuduklari ile iyi bir yasam bigimi ve toplumun politikasi
hakkinda bilgi sahibi olmakta ve bagkalaria olan tutumlarini bu araglara goére ayarlamaktadirlar.

Diger bir deyimle kitle iletisim araglari, insanmn diinya goriisiinii, tutu ve davraniglarini etkilemekte ve

diger bildirimler ile insanlar1 belirli bir yonde degistirmektedir.” (Dilber: 2014: 61).

Kitle iletisim araglar1 igin, “popiiler kiiltiire kaynak gorevi goren ve bu kiiltiir ¢esidini
yayan en etkin sistematik” tanimi yapilabilir. Kitle iletisim aracglarmin toplumsal hayatta bu
derece yaygin kullanilmasindan Once, bireylerin kendi yerlesik kiiltiirlerini daha fazla
onemsedikleri ve ona daha ¢ok deger verdikleri soylenebilir. Bu sahiplenmenin sonucu olarak,
kisilerdeki kendine has kiiltiir motiflerinin o dénemlerde, igerisinde bulundugumuz zamana
gore daha dominant oldugu ifade edilebilir. Kitle iletisim araglarinda goriilen bireye yonelik
bu biiylik degistirici etkinin, insanlarda ruhsal agidan daralmalara sebep oldugu da
sOylenebilir. Tlim bunlarm akabinde giindelik aligkanliklar da degismis, her sey glinliik olarak
diisiiniiliip, yasanmaya ve tiiketilmeye baslanmistir.

“Daha fazla iiretim ve tiikketim” kavramlarini, insan zihnine her gecen giin daha fazla
ekleme islevi goren kitle iletisim araglari, bilingsiz tiiketimin yayginlasmasina da neden
olmustur. Yerlesik kiiltiirtin yerini git gide, kitle iletisim araglarinin bireye empoze ettigi
“popiiler kiiltiir ve zevke yonelik” unsurlara birakmasi, KiA'nm yerlesik kiiltiire ydnelik
etkilerinin sonuglar1 olarak yorumlanabilir (Giilliioglu: 2012: 70).

Kitle iletisim araglari, uzaklik problemi ile mekansal farkliliklar1 ortadan kaldirarak,
O0grenme ve bilgi edinimi konusunu herkes i¢cin olanakli kilmis, yeni egitim teknolojilerinin
bireye ulagmasini kolaylamistir. Bu alandaki devrimsel ilerleyis, bireylerin beklenti ve
gelisimlerine ivme kazandirarak, kitle kiiltlirii konusunda gelisim kaydedilmesine de aracilik
yapmistir. Iletisimdeki bu devrim, beraberinde sosyal ve politik gelisimleri de hizlandirmus,
kitlesel birligin olusmasinda etkin rol oynamis ve tiim milletler i¢in enformasyon toplumunun
ortaya ¢ikisimnin miijdecisi olmustur. Enformasyon toplumunda diinya devi sayilabilecek
iilkelerin ilk siralarda yer almaktadir.

Kiiltiirel tasiyici ve aktarici olarak da cogu kisi tarafindan kabul goren kitle iletisim
aracglarinin etkileri, uluslar tstii seviyeye ulagarak smirlar1 yikmistir. Diinyanin herhangi bir
ligindeki futbol karsilagmasi, uydu teknolojisi aracilig ile yalnizca bir ya da birka¢ saniye

geriden gelerek evlerimize konuk olabilmektedir. Ozellikle internet araciligi ile diinyanin
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diger bir ucundaki kisiler ile goriintiilii goriisebilme ve bilgi alabilme gibi imkanlar
olusmustur (Kocadas, 2004: 131).

1.1.2.1.1. Basin, Yazih ve Basih Araclar

Genel anlamda basin; her tiirdeki haberi ve fikri, belirli araliklarda basarak, topluma
ulagtiran yaym triinlerinin biitiinii olarak tanimlanabilir. Bir baska sdylem ile basin, haber
toplama ve toplanan bu haberleri yayma araci olarak tanimlanabilir. Giindelik basin
iirlinlerine gazete; hafta, on bes giin ve hatta aylik periyodlarda olusturulan basin {iriinlerine
ise dergi denmektedir. Basin iizerine yapilmis ve yapilmakta olan arastirmalar, binlerce yil
oncesine dayanan basin tarihine iligkin farkli sonuglar vermektedir. Voltaire'nin iddialarina
gore Cinlilerin 4000 y1l 6ncesine dayanan bir gazetecilik anlayislar1 vardir. Marko Polo’nun
beyanina gore ise, Mogollar’da haberin ulastirilmasinda 200.000 ath gorev yapmaktaydi.
Perslilerin Yunanlilara yenildiklerinin haberini tasiyan kisi ise kirk iki kilometre kosmasinin
ardindan, bu bilgiyi Atina’daki ilgili yerlere ulastiran bir yaya habercidir.

Peru’da ise haber iletimi ile ilgili olarak ezber yonteminin kullanildig1 ve habercilerin
konaklama hususunda birbirleri ile ortak noktalar1 olan yerlesim yerlerinin kuruldugu rivayet
edilmistir. Bu yerlesim merkezlerinde konaklayan ulaklarm, diger konaga kosana dek
haberleri ezberledikleri ve bu haberleri birbirlerine ileterek iletisimi bu sekilde sagladiklar: de
one siiriilmistiir. Bu uygulamalar, basin tarihinin birbirinden farkli ve mesakkatli haber
edinme yOntemleri olarak yazili ve sozlii kaynaklar aracihigiyla giiniimiize kadar gelmeyi
basarmistir ve insanligin iletigimin ge¢misteki asamalarii 6grenebilmeleri konusunda 6nemli
katkilar saglamaktadir.

(http://megep.meb.gov.tr/mte_program modul/moduller pdf/Basmnin%20Dogusu%20Ve%20
Gelisimi.pdf) (erisim tarihi: 26.02.2018).

Haber kagitlari, 1800°li yillarda ilk olarak Avrupa’da yayimlanmaya baslayan
gazetenin bir Onciisli olarak varsayilmaktadir. “Aristokrasi ile ilgili olarak bilgi toplama ve
tagima” gorevini yerine getiren haber kagitlari, burjuvazinin ticaret ve ekonomi alanlarimdaki
problemlerin giderilmesine de katkilar saglamistir. O zamanlardan giiniimiize dek, gazetenin
insanlhiga bu alanlarda hizmet olanagi tanimasi, ciddiye alinmasi gereken bir toplumsal olgu
olarak nitelendirilebilir.

Avrupa Kitasi’nda matbaanin gitgide yayginlik kazanmaya baslamasinin akabinde,
haber kagitlarinin Alman Prensliklerindeki ¢esitli dnemli bolgelerde goriilmeye baslandigi
sOylenebilir. O donemlerde yalnizca, kitlelerde biiylik etki uyandiracagi tahmin edilen popiiler

yahut dramatik bir olayin ger¢eklesmesinde bu haber kagitlarinin satis1 saglanmustir.


http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Basının%20Doğuşu%20Ve%20Gelişimi.pdf
http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Basının%20Doğuşu%20Ve%20Gelişimi.pdf
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Bu olaylara 6rnek olarak “kraliyet ailesinden dogum, 6lim” gibi olaylara ek olarak halk
genelinde goriilmeye baslanan bir “salgin hastalik™ gosterilebilir. Avrupa’da goriilen bu haber
kagitlarma ¢ok yakin benzer Ozellikle tasiyan kagit formlarma ise Japonya’da da 14.
Yiizyil’da rastlanilmistir. “Kawara-Ban” ismi verilmis olan bu haber kagidi tiirlerinde,
kavramsal yazilarla birlikte sekiller de goriilmiistiir. Yalnizca bir olayr haber olarak veren bu
kagitlar, iilkedeki belli basli bazi diikkanlarin 6niinde halka sunulmustur. Yaklasik 300 yil
stiren bu gelenegin ardindan, Avrupa Kitasi’'nda satilan haber kagitlarinin kalitesi ile
yarisabilecek “Yomiuri” ismini tagiyan haber kagitlari, sokaklarda saticilar tarafindan satigsa
cikarilmistir (Tokgoz, 2008: 51-52).

Anadolu’da bastirilmis olan ilk gazeteler, gerek kdkenleri gerekse modelleri itibari ile
batili iiriinler kategorisinde degerlendirilebilir. Ik Tiirk gazeteleri, {iriinlerini yeni yeni halka
sunarken, okur kitlelerini olusturup genisletmek adina birbirlerinden farkli metotlar
gelistirmiglerdir. Bu metotlarla ilgili olarak hayir islerine ve egitimsel girisimlere yapilan
desteklerin 6n plana ¢ikartilmasindan bahsedilebilir. 1861 yilinda ¢ikarilan ilk haber, sanat ve
edebiyat kokenli gazete olan “Tasvir-1 Efkar”, egitimle ve hayir isleri ile ilgili ilanlar1 belli bir
ticret karsilig1 olmadan yayimmlamistir. 1866 yilinda kurulmus olan “Muhbir” isimli gazete ise
Girit’te yasanan felakete iliskin bir yardim kampanyasina 6n ayak olmus; ayrica gazetenin
satig fiyatin1 yar1 yarma indirmistir. Tirajlarini arttirmay1 hedefleyen ilk Tiirk gazetelerinin
onemli isimleri arasinda gosterilebilecek olan, ilk basimi 1868 yilinda yapilan “Terakki”
Gazetesi ise “kadinlara yonelik ekler” ¢ikarmistir. “Sadakat™ Gazetesi, ¢ikardigi ekleri
cocuklara yonelik igeriklerle donatmay1 uygun gorerek, tiraj artirma konusunda bu yonde
calismalar yapmustir (Ozdemir, 2008: 470). O giinlerden giiniimiize dogru yapilan zamansal
yolculukta, gazetelerin de kapitalist ve teknolojik degisim ve gelisimlere ayak uydurduklari
gozlenmistir. Giinlimiiz matbaalarinda kullanilan cihazlardaki seri tretimsel 6zellik, bir
gazetenin bir gecede milyonlarca basilip halk tarafindan okunabilmesine imkan vermektedir.
Baski araclarinin kullanimi, eskiye nazaran ¢cok daha kolaylasmistir.

2018 yilinda Tiirkiye’nin 6nde gelen gazetelerinden Hiirriyet ve Posta gazetelerinin
Dogan Grubu’'ndan Demiréren Grubu’na satimasi, {ilke giindeminde wuzun siire
konusulmustur. Muhalefet partilerince, Demiréren Holding Yonetim Kurulu Baskan1 Erdogan
Demirdren’in, Ak Parti hiikiimetine yakin olmasmin iddia edilmesinden dolayi, 2018 yili
Haziran ayinda yapilan sec¢imlerin Oncesindeki bu satis islemi, Tiirk muhalefetinde
“geleneksel medyada kendilerinin eskisi kadar yer bulamayacag:” igerikli serzenislere neden
olmustur. Bu serzenisin hakli bulundugu iddiasi, ilgili se¢imin arifesinde Posta ve Hiirriyet

Gazetelerinin muhalefete yonelik haber siralamasi ve genel yapilanmasina dayandirilmastir.
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Gorsel 1.1. 18.10.1919 Tarihli Tasvir-i Efkar Gazetesi, Meclis-i Mebusan’in ilan
Kaynak: http://i.hurimg.com/i/hurriyet/75/770x0/571a7ee667b0a971dc187634 , (erisim tarihi: 26.04.2018).

1.1.2.1.2. Radyo - Televizyon

Evlerimizin, ig yerlerimizin, araglarimizin ve zaman gecirdigimiz bir¢ok farkl
noktanin “sesli misafiri” olan radyonun ge¢misi, 19. Yiizyil’in sonlarma dayanmaktadir.
Macaristan’da “Budapest Registar” ismi ile telefonlu (kablolu) bir formda ortaya ¢ikan bu
aygitin ilk yaymi 1920’de Amerika Birlesik Devletleri’nin Pittsburg sehrinde yapilmistir
(Goneng, 2007: 97). 1929 yilinda BBC’nin yaptig1 deneme yayinlar1 ile baslayan televizyon
yayinciligi seriiveni ise Tirkiye’de 1968 yilindan itibaren boy gostermistir. O giinden
bugiinlere kadar asamali bir sekilde yayginlasan ve gelisen TV yaymlari, buglin Tiirkiye
genelinde hemen her noktadan izlenebilir durumdadir. Tiirkiye’de bireylerin diger iletisim
araglarma gore, televizyonu daha yaygim kullandig1 gézlenmektedir (Oniir, 2015: 233-234).

Cagimizda kitle iletisim araglarmin oldukga gelismis olmalar1 ile beraber bu gelisimin
halen devam ediyor olusu, iletisimsel imkanlarin da fazlalasmasim1 dogurmustur. Temel
ozelligi iki kisinin birbirleriyle konusmasi olan telefon bir¢cok kesim tarafindan kitle iletisim
aract olarak sayilmazken, milyonlarca kisiye ayni saniyede ulasabilme 6zelligi olan radyo
kitle iletisim araglarnm en Onemlileri arasmmda yer almaktadir. Radyonun ulasabildigi
kitledeki saymnin belirleyiciligi, yayim yapan istasyonun giicii ile de dogru orantilidir.

Giinlimiizde ise radyo yaymlarmin kisilere ulagsmasi hususunda, anten kadar internetin
de etkisi bulunmaktadir. Bunlara ek olarak; radyonun, ¢ogu cep telefonunda standart bir
ozellik haline gelmesi, bir¢ok yerde ulasilabilirlik ve dinlenebilirlik agisindan radyo

dinleyicilerine kolayliklar saglamaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilmis olan bazi


http://i.hurimg.com/i/hurriyet/75/770x0/571a7ee667b0a971dc187634
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arastirmalarin sonu¢ kisminda, bireyin kisa ve 6z haberleri radyodan edindigi konusunda
onemli sonuglar elde edilmistir. Birey, radyo dinleme esnasinda gazete okuma veya
televizyon izleme gibi eylemlerde oldugu gibi diger islerini bir kenara birakma durumunda da
kalmamakta, sadece ses takibi yaparak o an radyoda yayinlanan program dahilindeki sesleri
dinleyebilmektedir. Radyonun bireyin zihninde “goriintii yaratma™ etkisi de bulunmaktadir.
Ornek olarak; birey bir kaza ile ilgili haber dinlediginde, olay mahallini zihninde
canlandirabilmektedir. Boylelikle radyonun zihinde yaraticilik egzersizleri de yaptirdigi

sonucuna da kolaylikla ulasilabilir (Kasim, 2011: 64).

1.1.2.1.3. Internet

21. Yiizyil bircok kisi tarafindan bilgi ¢agi olarak kabul gormektedir. Bilgi ¢agi olarak
goriilen bu ylizyilin en belirgin temalar1;  bilim, teknoloji ve kiiresellesme”  olarak
siralanabilir. Bilimin gelismesi ile teknoloji de ilerlemis, bu gelismeler sonucunda iilkelerin
smirlar1 yavas yavas ortadan kalkmaya baglamistir.

Internet, en 6nde gelen iletisim teknolojilerindendir. I¢erisinde bulundugumuz yiizyila
iletisim ¢ag1 ad1 verilmesinin temel sebeplerinden biri de, iletisimsel teknolojik gelismelerin
bireyin giindelik hayatma biiylik bir siiratle girmesidir. Son yillarda toplumlar1 biiylik bir hiz
ile temelden yasadiklar1 degisikliklere iten iletisim teknolojileri, globallesmenin de Oniini
acmistir (Karasar, 2004: 117).

[letisim alanindaki gelismelerin akabinde, ulasimsal ve erisimsel temelli eylemlerin
eskisine gore daha da kolaylastig1 gozlemlenmistir. Niifus sayisiyla beraber ihtiyaglarin da
artmasi, daha genis Kkitleler ile iletisim kurma ihtiyac1 ortaya c¢ikmistir. Yeni iletisim
teknolojileri araciligi ile iletisim kurmak, eski usullere gore maliyet agisindan da ¢ok daha
ucuza gelmektedir.

Kitle iletisim araglarmin edinilebilirlik hususundaki yayginligi ve giin gegtikce daha
kolay bir esikte yer aligi; diinyanin her neresinde olursa olsun, herhangi bir konuda habere
ulagilmasi ya da herhangi bir konuda bilgi edinilmesi konusunda bireye biiyiik avantajlar
saglamaktadir. Gazete, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin arasma biiylik bir
ivme ile giren internet; gazete, radyo ve televizyonlardaki sahiplik yapilarindan dolayr bu
hegemonik hiyerarsili yapilara gére daha bireyci ve bagimsiz sayilabilir. internet ayrica; daha
Ozgiir hareket etme alanina sahip bir alan olarak degerlendirilebilir. (Karagoz, 2013: 133).

1962 yilinda McLuhan’in kaleme aldig1 bir yazida, yeni iletisim teknolojileri ve bu
olgunun getirilerine iligkin kullandig1 “global kd&y” kavrami, internetin hayatimiza

girmesinden sonra diinyanm aldig1 yeni sekil olarak tanimlanabilir (Aktel, 2001: 195).
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Bu “global kdy” tanimima gore, cografi sinirlar kalkmis; insanlar ¢ok daha kitlesel sekillerde
ve daha i¢ ice karar alma yetisine sahip olmuslar; uzaklar1 birka¢ tusla yakin kilmay1
basarmiglardir. Ulusal ve yerel Olgekli medya organlarmdaki “sahiplik ve siyasi denge”
unsurlart gibi kaygilar1 bulunmayan internet alanindaki “sahipsizlik” olgusunun sagladigi
bagimsizlik ile halk, sosyal medya araciligi ile kolaylikla orgiitlenebilir ve birlikte kitlesel
eylemler diizenleyebilir duruma gelmistir. Internet ve benzer yeni iletisim teknolojileri ile
saglanan bilgi edinimleri, iktidar ile halk arasindaki mesafenin kisalmasi hususunda bazi

yenilikleri de sunarak, dogrudan demokrasiye de katki saglamaktadir.

1.2. Kitle iletisim Araclarinin Siyasal Iletisim Alanindaki Rolii

Kitle iletisim araclarinin kamuoyu olusturma asamasindaki islevi hafife alinmayacak
derecede biiyliktiir. Medyanm bu noktada etik acidan yapmasi gereken sey, olabildigince
objektif kalip, dogrular1 s6yleyebilmesi ve her siyasi olusuma birbirlerine yakin siirelerde s6z
hakki taniyabilmesidir.

Bireyi, “cevresinde olup bitenlere karst daha duyarli ve bilgi sahibi” konuma
getirebilen medya, toplumun bazi konulardaki bakis acisini tam zittina ¢evirebilecek nitelikte
de giice sahiptir. Kitle iletisim araglar1 vasitasi ile bireylerde saglanan duyarlilik, evrensel ya
da ulusal 6lgekteki konularim sunumunun sonucunda ortaya g¢ikmaktadir. Medyay1 secim,
referandum ve benzeri durumlarda kullanan siyasiler; haber ¢ergevelerinin olusum siirecinde
medyay1 da etkileyebilmektedirler (Saglam, 2016: 43-44).

Icerisinde bulundugumuz bilgi ¢aginda, iletisim teknolojilerindeki yenilikler tanitim
amacl faaliyetleri de farkli bir asamaya tasimistir. “Inandirma”nin yerini “sarsma”,
“aciklama’nin yerini ise “esinleme”nin aldigi tanitimlarda; “slogan, tekrarlama ve vurucu
gorseller”, ciddi ve kanitlanmais ilanlarin gblgede kalmasima sebep olmustur.

Yeni iletisim teknolojileri politik alanlarda da boy gostermektedir. Kurumsal agidan
siyasi bir olusum veya bu siyasi olusumun adayi; hedef Kitlesine ideolojik iletiler
gonderebilmek icin, cesitli kitle iletisim araglarinda zaman zaman gorsel ve isitsel tanitimlar
yaptirmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullaniminin artmasi ile eskiye gore fazlalasan
bu tanitimlar, kisileri eskisinden daha popiiler kilmaktadir. (Turan ve Esenoglu, 2006: 77).

Internet baglantili akilli telefonlar sayesinde, kitle iletisim araglarindan haber alma
imkanmin bulunmadig1 yerlerde dahi, siyaset¢inin etki alaninm stirdiigiinden bahsedilebilir.
2018 yili Genel Secimleri ve Cumhurbaskanligi secimi Oncesi sosyal medya araciligi ile

yaymlanmis siyasi tanitim ve aktivite drnekleri de siklikla goriilmiistiir.
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1.3. Siyasal Iletisim Kavram

Glinlimiizde toplumsal hayatin iki 6nemli unsuru haline gelmis olan siyaset ve
iletisimin i¢ ige girmesi sonucunda ortaya ¢ikmis bir sentez olan siyasal iletisim kavrami,
gerek siyaset, gerekse iletigim literatiiriinde giin gectik¢e daha biiyiilk 6nem kazanan bir 6ge
konumundadir.

Siyasi yonetimi elde etmek ya da eldeki iktidarin siirdiirebilirligini saglamak igin
kullanilan 6nemli bir yontem olan siyasal iletisim, bir¢cok farkli sekil ve zeminlerde kendini
gostermektedir. Bu perspektife dayanarak, siyasal iletisimi tanimsal agidan tek bir agiklamaya
sigdirabilmenin oldukga gii¢ oldugu rahatlikla sdylenebilir.

Aziz (2003: 3) siyasal iletisimi “bazi ideolojik araclarin, toplumdaki belirli grup, kitle,
iilke ya da bloklara kabul ettirmek; gerektiginde ise eyleme doniistirmek ve uygulamaya
koymak {izere siyasi aktorler tarafindan iletisimin gesitli tiir ve tekniklerinin kullanilmasi
aracilifiyla yapilan iletisim” olarak tanimlar.

Kentel’in (1991: 39-44) “siyasi alanda birbirini anlama ile anlatma bi¢cimi” seklinde
ifade ettigi siyasal iletisimin gelisim siireci, siyasetin ortaya ¢ikmaya basladigi donemlerden
giiniimiize dek toplumsal yasamda meydana gelmis olan gelisme ve degismelerle birlikte es
zamanl olarak ilerlemistir. Her ne kadar o donemde adi konulmamis olsa da, siyasal iletisim
slirecinin baslangici; gerek uygulama amaci, gerckse kullanilan yontem ve tekniklerin
benzerligi bakimindan Antik Yunan’a kadar gotiiriilmektedir. Aristoteles’in “retorik™ olarak
adlandirdig1 politik konusma, kisileri bir seyi yapmaya ya da yapmamaya iten etkili bir ikna
stratejisi olarak degerlendirilebilir (Durmaz, 2015: 1).

Temelleri oldukca eski donemlere dayanan siyasal iletisimle ilgili olarak Cankaya
(2015: 13) “siyasal iletisimin, topluluk yahut bireylerin girmis olduklar1 iktidar miicadelesinin
spesifik bir hali” oldugunu belirtmistir.

Siyasal iletisim siirecinde siklikla kullanilan 6geler vardir. Bu 6geler “propaganda,
kulaktan kulaga dolasan soylentiler, ast ve {list birliktelikleri, iktidar kurumlarinda isin
stirdiiriilebilmesi i¢in kullanilan rutin yontemler, baski gruplarinin ¢alismalari, biiyiik halkla
iliskiler organizasyonlari, televizyonlardaki ac¢ik oturumlar, basina haber yaptirma, dolayli
yoldan beyin yikama ve siyasi reklamcilik” olarak siralanabilir.

Siyasal iletisimde 6nemli olan nokta, toplumu inandirabilmek, ikna etmek ve istenilen
davranisin yapilmasmi saglamaktir. Burada bahsedilen ikna kabiliyetine ek olarak kitle
iletisim araclarinin dogru yonde kullanilabilmesi, olast bir zaferde kisi ve gruplara gerek
yaptirimsal gerekse ekonomik agilardan biiyiik dlgekte giic saglayabilecektir. (Akgoz, 2011:
228)
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KiA’larin ve kamuoyu yoklamalarinmn gelisimleri ile son altmis yildan beri énemli bir
konuma erigen siyasal iletisim, siyaset¢ilerin medyayla siirdiirdiikleri iligkilerini degistirmeye,
onlar1 daha saglikli tepkilerin alinmasi hususunda ve kamuoyunun beklentilerini zihinlerinin
bir kosesinde tutmaya zorlamaktadir. Giliniimiizde, kamuoyu arastirmalar1 ve kitle iletisim
araglart olmaksizin, siyasetin de verimli olamayacagi Ongoriilmektedir. Kimileri ise bu
konuda daha pekistirici climleler dile getirerek, siyasetin yalnizca iletisim olgusu ile smirli
kalabildigini ileri sirmiiglerdir. Siyaset, bu ifadelerin aksine yalnizca iletisim parantezi ile
smirli kalmasa bile, kendi i¢ dinamiklerini biiyiik 6lciide degisiklige ugratilmis oldugu da bir
onemli bir gergekliktir. Iletisimin, siyasal alanda daha ¢ok goriiniir durumda bulunmast,
kamuoyu yoklamalarmin televizyon ve radyo gibi geleneksel medya araglarinda siirekli olarak
vurgulanmasi aracihif1 ile meydana gelmistir. Onceki donemlerde siyaset, iki siyasi figiir, yani
siyasal aktor ve medya arasindaki iletisimsel eylemler ile gergeklesirken, giiniimiizde bu
ikilinin arasina iigiincii bir unsur girmistir. Siyaset boylelikle; siyaset¢i, medya ve kamuoyu
arastirmalart arasinda sekillenmeye baglamistir. Bu 1i¢ unsurun aralarindaki ¢ikar
iliskilerindeki denge siyasal iletisimin en biiylik problemlerinden birini olusturmaktadir

(Wolton, 1989: 165 — 179).

1.4. Siyasal Iletisim Kuramlar

Siyasetin medyadaki kullanimi, hem siyaset¢ilerin hem de se¢menlerin bulunmalari
bakimindan ¢ift yonlii olarak ¢oziimlenmesi gereken bir olgudur. Politikacilar hedeflerini,
programlarin1 ve icraatlarin1 halkin biliyiikk bir kismima ulastirabilmek icin kitle iletisim
araclarin1 kullanmaktadirlar. Se¢imlerde oy kullanan segmen kesim, politik siire¢ dahilindeki
haber edinme ve bilgi alma eylemlerinin yani sira, iktidardaki giiciin denetimi ile ilgili olarak
medyanin giiciinden yararlanmaktadir.

Demokrasi ile yonetilen (lkelerdeki siyasal iletisime dair en onemli 6geler olarak
degerlendirilen “6zgiirliik¢ii yap1” ve “iletisimdeki haber edinme hakk1” hususlarin1 da dahil
eden yaklasimlara ek olarak; medya, siyaset ve kamuoyu parantezinde elestirel yaklagimlar da
bulunmaktadir. Siyasal strecler icerisinde medyadaki glciin halk kitlelerini etkileyebilme
kapasitesini degerlendirmeye doniik olarak yapilmis olan c¢aligmalara binaen ¢ farkli
modelden bahsedilebilir. Bu modeller; liberalist-pluralist model, kitle maniptlasyonu modeli
ve hegomonik modeldir (Alemdar ve Koker, 2011: 227-228). Oktay da, siyasal iletigim ile
ilgili olarak benzeri sekilde (2002: 28), kitle iletisim araglar1 araciligi ile ortaya konan

modeller kapsaminda, bu ti¢ farkli kuramsal yaklagimdan bahsedildiginin altin1 ¢izer.
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1.4.1. Liberalist - Pluralist Model

Fransiz ihtilali’nin akabinde dogan liberalizm; 6zgiirliik, eskisinden daha da ileri
derecede sahiplik haklari, serbest piyasa gibi kavramlari igerisinde barindiran bir politik
akimdir. Liberal politikada, “bireysel kifayet” ve “kisinin piyasayla biitiinlesme ¢abas1” temel
noktadir. Piyasalardaki istikrarin bozulmamasi hedeflenerek egitim, saglik ve sosyal
planlamalarin yapildig1 bu siyasal akimda, kisiler kendi aralarinda “kendilerine yetenler” ve
kendilerine yetemeyenler” olarak iki gruba ayrilarak incelenir (Aydin, 2014: 6).

Liberalizm ideolojisi ile yonetilen toplumlarda, temel hak ve 6zgurliiklere ek olarak,
iletisim sektorii de kanuni glivence kapsamindadir. Liberal iilkelerdeki yonetimlerde,
cogulculuk ve serbest piyasa kosullar1 araciligi ile kendisini yenileyen ve hatalarini diizelten
bir hareketler dizininin dogruluguna inanilmakta ve kitle iletisim araclar1 genelinde bir kalite
kontrolii mekanizmasinin oldugu savunulmaktadir. Bu yapilarda, toplum deger ve normlari ile
c¢ikarlarina uymayan "kotli" gazetenin, "iyi" gazete tarafindan medya platformundan silinecegi
goriisii yaygindir. Serbest piyasa ekonomisindeki acik rekabetten dogan topluma yonelik bilgi
saganagi, bireyin kendi menfaati ve goriisli yoniinde olan1 se¢mesi ile "dogruyu" bulmakta ve
iyinin dengesinin agir basmasi ise bu sekilde saglanmaktadir. Toplumdaki karar verici ve
denetleyici rol ise bu rasyonellik ¢ercevesinde degerlendirilen bu se¢imden dogmaktadir.

Liberalist - pliiralist kuramda tarafsiz ve objektif yaynlar yaptigi varsayilan medya;
haberleri, “toplumun istekleri” ile “iktidardakinin yaptiklar1 ve yapmak istedikleri’ni yayina
vererek iki grubun arasinda koprii gorevi gormektedir. Liberalist — pluralist anlayisa gore
siyasiler, medyanin toplumdaki denetleyici yoniinii gérerek daha siki ¢calismak zorundadir. Bu
etkilesimi zihnine yerlestiren se¢men, se¢imlerde rasyonel kararlar vererek hangi gorisle ilgili

secim yapacagi hususunda zorluk yasamamaktadir (Oktay, 2002: 28).

1.4.2. Kitle Manipulasyonu Modeli

Kitle manipllasyonu modelinde, liberal — pliiralist goriisiin tam aksine; kitle iletigim
araglar1 araciligi ile hedef kitlenin yonlendirildigi tezi savunulur. Marksist sisteme gore bu
model, propaganda ile toplumsal zihin olusturulmasi asamalari ile gerceklesir. Bahsi gecen
ideolojik kapsam dahilinde; siyasi aktorlerin hedefleri ve sistemin dnceliklerine paralel olarak,
toplum kitle iletisim araglar1 tarafindan alttan alta yonlendirilmektedir. Bu kurama gore siyasi
aktor egitici konumdadir, halk ise kitle iletisim araglar1 ile bilgi taarruzuna maruz birakilarak
egitilmesi gereken bilgisi kisith topluluktur (Durmaz, 2015: 21). Bu kuramda hedef kitlenin
siyasal siirecte herhangi bir etkiye sahip olmadigindan, medyanm yalnizca genis kitleleri

manipulasyon yolu ile etkilemeye ¢alistigindan bahsedilir.
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Laswell’in kitle manipiilasyonu ile ilgili olarak savundugu “hipodermik igne” (deri
altina sirmga) modeli ile bu model birbirlerine olduk¢a yakindir. Laswell’in bu kuraminda,
kitle iletisim araglarinin belirli igerikleri insanlarin damarlarina enjekte ettigi, bunun
sonucunda ise, hedef kitlede goriilmesi istenen tepkilerin dogmaya baslamasindan bahsedilir.

Bernard Cohen ise, medyanmn hedef kitleye ne diisiinmesi gerektiginden ziyade, ne
hakkinda diisiinmesi gerektigini belirtme konusunda olduk¢a basarili oldugunu soyler.
Maxwell McCombs ile Donald Shaw ise bu durumla ilgili olarak “medyanin giindem

olusturma ile ilgili yeteneg1” tanimlamasini yaparlar (Alemdar ve Koker, 2011: 229).

1.4.3. Hegemonik Model

Bu model tiirtinde, medyanin kasten manipiilasyon yapmaya gayret gosterdigi iddiasi
reddedilmektedir. Medya kiimelenmelerinin zirve noktasi olan ve bu alandaki egemen giiciin
olusturdugu smif, halk tabaninda gecerli olan ve hegemonik degerlerden olusan sistematigin
bekgiligini yapan ve bu sistemi yaymayir amaglayan tiirde yayinciligin yapilmasini
istemektedir. Iletisimle ilgili olarak yapilan arastirmalarin genelinde, medyada yapilan
yayinlarin, mevcut statiikoyu diri tutma ve onu destekleme yoniinde oldugu sonuclar1 elde
edilmistir.

Medya zemininden hedef kitleye gonderilen iletilerin bir kismi, iktidardaki kisilerin
diisiince sistemi ve hedeflerine muhaliflik yapmadan yorumlanmaktadir. Bu yorumlama ise
statiikoyu eskisinden daha da giiclii kilar. Giindemdeki siyasal olaylara iliskin en 6nemli bilgi
merkezi olarak degerlendirilebilecek yer olan medya; bu yaklasima gore gerek dolayl,
gerekse dolaysiz yonlerden toplum tabaninda iizerinde uzlasilan degerlerin ileticisidir.

Medyadaki kalabaliklar1 etkileyen glic olgusu ve politik siirece iliskin arkasinda
durulan fikirler dogrultusunda, kitle iletisim aracglarinin ¢agdas ve demokratik sistemlerde
hem politikacilar hem de se¢menler bakimindan 6nemli birer kaynak olarak kullanildiklar:
gbézlemlenmektedir. Buradaki en Onemli detay ise, medyanin “cok seslilik” konusunda
imkanlar saglayan bir sema igerisinde olmasinin bir zaruriyet halini almasidir (Alemdar ve
Koker, 2011: 229).

Farkli uglarda bulunan diger iki modele nazaran hegemonik model, kitle iletisim
araglarinin toplumun istek, beklenti ve goriislerini yansitmasma ek olarak, toplumda bazi
konularda fikir birliginin ortaya ¢ikmasina neden oldugunu ileri siiren bir rol bi¢imi olarak
tanimlanabilir. Bu model dahilinde, kitle iletisim araglar1 tarafindan bilingli bir yonlendirme
yapilmamaktadir; ancak, siyasi ve maddi denge kaygilarmin igin i¢ine girmesi ile bir yanlilik

olusturma istegi gozlenebilir. Bu goriis kapsaminda kitle iletisim araglarmin sahipleri, her ne
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kadar belirli bir ideolojiye ya da dengeye kayiyor gibi goriilseler bile, haberi olusturan ekip ve
yonetici kesimin hemen her zaman 6zerk ve kurumsallagsmig bir habercilik yaptig1 iddia
edilmektedir (Oktay, 2002: 29).

Hegemonik modelde medyadaki “egemen giiciin diislincesini yayma gorevi” politik
olusumlar ve secimler baglamimda incelendiginde, medya iktidarda olmayan partilerce
olumsuz bir yapidir. Bu yapi, se¢im arifesinde yapilan siyasal ¢aligmalarda, ¢ok seslilige ket
vuracak en biiyiik unsurlardan biri seklinde degerlendirilebilir. Tam da bu asamada, siyasal
partilerin kendi alanlarini olusturma ihtiyaglar1 belirir. Yeni iletisim teknolojilerinin 6nemli
bir parcas: olan internet; iktidar ve muhalefetteki partilerin medyadaki sunum araliklari
acisindan, aradaki zamansal ve sOylemsel bazdaki dengesizlik faktoriinii ortadan kaldirma

konusunda yardimc1 olur (Alemdar ve Koker, 2011: 229).

1.5. Siyasal fletisimin Gelisimi

Halkm ihtiya¢ ve yonelimleri ile birlikte iletisim alanindaki yenilikler, siyasal iletisim
kavramma farkli boyutlar kazandirmistir. Siyasal iletisim, her cografyada kendine has ve
farkli usullerde oldugu gibi, kimi zaman da benzer sekillerde gelisim gostermekte olan

popiiler bir alandir.

1.5.1. Siyasal iletisimin Diinyadaki Gelisim Siireci

Her ne kadar o donemlerde tanimi tam olarak yapilmamis olsa dahi, insanoglunun
yerlesik hayata geg¢mesinin akabinde nitelik ve nicelik acisindan deger kazanan siyasal
iletisimin (Tokgdz, 2014: 19), siyaset ve iletisimin sentezi olmasi bakimindan bir bilim dal
perspektifinden agiklanma ve incelenmeye baglanmasi 20. Yiizyil'a dayanir (Akay, 2012: 9).
Incelenmesi énemli bir gereklilik olarak goriilen siyasal iletisimin literatiirde yer edinmeye
baglamasi 2. Diinya Savasi sonrasina dayanir. Baglangi¢c asamasinda, bu alanda daha énceki
calismalar profesyonellestirilerek kitle iletisim araclarina eklemlenmistir. Siyasal iletisim,
yogunluk olarak se¢im donemlerinde diger donemlere nazaran daha sik g6z Oniine ¢ikmustir.
Zamanla profesyonel bir meslek haline gelen “siyasal iletisimcilik" (Gencer, 2017: 17)
ABD'den sonra Avrupa Kitasi'na ilk kez 1980'lerde ugramistir. Tiim bu gelisimler, siyasal
aktorlerin birbirleriyle yasadiklar1 rekabeti daha derinden etkileyerek, hedef kitleyi ikna

edebilme konusunda daha etkili yontemler aramaya itmistir.
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Tiirkoglu (2007: 71), iktidardaki kisilerin kitle iletisim araclarinin genelindeki
hakimiyetlerinin siyasal iletisim sayesinde basladiginin altin1 ¢izer. Birinci Diinya Savasi’nin
akabinde, fasizm tandansli politikalar1 ve uygulamalarini halk tabaninda yaygmlik
kazandirmaya ¢alisan Almanya ve Italya, Avrupa geneline gore daha giincel propaganda
teknikleri kullanmustir. Ornek olarak Almanya, “Propaganda Bakanligr” adi altinda bir
yiriitme organi olusturarak siyasal iletisimi ilk kurumsallastiran iilke olarak goriilmektedir
(Ozkan, 2014: 20-21). Kennedy ile Nixon’un 1960 segimlerinin arifesinde televizyonda
yaptiklar1 siyasi miinazara ise bu baglamda siyasal iletisimin modern baglamda ilk 6rnegi
sayillmaktadir.

Gilintimiizde de basta ABD olmak iizere bazi iilkelerde liderler secimler Oncesinde
gerek canli gerekse bant yayinlarla sunulan televizyon ve radyo programlar: ile karsilikli
olarak kozlarmi paylagsmaktadir. Farkli bolgelerde yaptiklar1 mitingler ve kiigiik ¢aph halk
bulusmalar1 sosyal medya uygulamalar1 vasitasi ile canli yayinda sunulmakta, seslenis ya da
ziyaret esnasmdaki goriintii ve sOylemler ise bunlarn hemen sonrasinda internet medyasi,
sosyal medya gibi mecralardan paylagim yoluyla sunulmaktadir.

Blumler ve Kavanagh’in yazdiklar1 “Siyasal iletisimde Ugiincii Cag” isimli makalede;
siyasal iletisim alaninda da, sanayilesmenin akabinde halkin o6zellikleri degerlendirmeye
alimdiginda; hayat tarzlarinda, iiretim ve tiiketim disiplinlerinde ve tiiketicinin yapisal olarak
evrilmesindeki degisimlere benzer hareketler oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Post modern ¢aga
adim atilan zamanlar olarak nitelenen gliniimiiziin, segmen Ozelliklerine yonelik en sivrilen
Ozelliklerin basinda “interneti kullanma siklig1” bulunmaktadir. Bu sebeple internet,
liberalist—pluralist kuram boliimiinde belirtildigi gibi, politik olusumlarca en onemli se¢im
kampanyast aygiti durumuna gelmektedir. Siyasi kampanyalardaki modernizasyon
girisimlerinin, sanal ortamin bu asamada igsel bir parca olarak degerlendirilmesinden
uzaklagsarak icra edilmesi, siireci basarisizliga ugratmaktadir. Bu konuda en aktif konumda

olarak Iskandinav iilkeleri gosterilebilir. (Alemdar ve Kdker, 2011: 230).

1.5.2. Siyasal Iletisimin Tiirkiye’deki Gelisim Siireci

Osmanl Imparatorlugu’nun ardindan Cumhuriyetin ilan edilmesi ile birlikte,
Tiirkiye’deki toplumsal ve siyasal yasamda onemli degisiklikler yasanmistir. Cumhuriyet
oncesi donemde iilkeyi giic ve yetkisini Allah’tan alan egemen giic olan padisahlik
makammin (halifenin) yonettigi ve kendisine bagli olan kullardan olusan, teokratik bir
yapinm oldugu gozlenmistir (Oztekin, 2013: 91). Cumhuriyet doneminde gerceklesen

devrimler ile birlikte Mustafa Kemal Atatiirk, padisahin mesruiyetine son verilmesine ek



21

olarak, sistemin varligmni stirdiirmek i¢in Osmanli doneminde olusturulmus olan kurumlardaki
yapty1 da degistirmis; sekiiler bir yapi olugmasi icin gerekli olan kanuni diizenlemeler
konusunda Onciiliik etmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk partisi olan CHP’nin kurulus amaci, yeni kurulmus olan
Cumhuriyetin fikirsel baglamda yapisini olusturmaktir. O donem, toplumsal ve kurumsal
bazda uygulanan devrimlerin halka aktarilabilmesi i¢in donemin kosullar1 igerisinde “milli
propaganda” yapilmaktaydi. Cok da profesyonel baglamda olmasa da, bu eylemlerin
Tiirkiye’deki siyasal iletisim ¢alismalar1 bakimimdan bir ilk oldugu sdylenebilir (Ozkan, 2014:
33-34). CHP mensuplarmi bu donemde en ¢ok zorlayan husus, savastan yeni ¢ikan
Tirkiye’nin ekonomik olarak buhran doneminde olmasidir. Bundan dolayi, siyasi ve
toplumsal politikalar genel olarak ekonomik noktalar iizerine ydnlenmistir. Ikinci Diinya
Savast ile birlikte olusan ekonomik darlik, konjonktiirel acidan ekonomik planlardaki
eylemlerin hayata gegmesini olanaksiz kilinca ¢ok partili sistemin ayak sesleri duyulmaya
baslamustir (Kiligarslan, 2011: 52).

Ozkan (2007: 221) Tiirkiye’deki profesyonel baglamdaki siyasal iletisim
calismalarinin, ¢ok partili yasama gecis ile birlikte basladigini soyler. 1950’ye kadar tek parti
yOnetiminin olmasi, bu alanda siyasi bir rekabetin bulunmamasinin temel sebebidir.

CHP’nin 1950’ye dek iilkeyi tek bagina yonetmesine bir tepki olarak kuruldugu iddia
edilen Demokrat Parti’nin (DP) afislerinde “avug i¢i goriilen ve dur isareti yapan bir el”
kullanmasi ile “Yeter S6z Milletindir” sloganlarmi kullandig1 goriilmiistiir. 16 Subat 1950
tarihli Se¢cim Kanunu ile siyasi parti liderlerinin gilinlilk 10 dakikay1 asmayacak bir zaman
diliminde kendilerini ve politikalarini anlatmalarina firsat veren bir yasa hayata gecirilmistir.
Secimlerde yapilacak olan aktivitelerde amator yontemin kullanilmasinin, sec¢imlerde
basarisizlig1 dogurabilecegini diisiinen Adalet Partisi, bu baglamda profesyonel bir reklam
ajansi ile anlasarak kampanyasma farkli bir boyut kazandirmay1 hedeflemistir.

1971 yilindaki askeri muhtira ile beraber 1971 ile 1973 yillar1 arasinda goriilen,
partilerin lizerinde konumlandirilmis “askeri agirlikli”, asker ve sivillerin bulundugu idari
sistemde miispet sonuglar yakalanamamistir. Hemen akabinde 1973 yilinda yapilan genel
secimlerde katilim orani %66,8 gibi bir rakamda kalmistir. Adalet Partisi, askeri miidahaleden
onceki oy yiizdesini yiikseltebilmek amact ile “askerler tarafindan makamindan indirilen
parti” ile “partinin magdur idarecileri” sloganlarmi 6ne siirmiistiir. Topluma yoneltilen bu
tiirde bir imajin siyaset diinyasinda biiyiik getiriler sagladig1 1971 yilinda ziyadesiyle tecriibe
edilmistir. 1971 se¢imlerinde Adalet Partisi’nin Genel Baskani, “Biiylik Tiirkiye” vurgusunu

sik¢a tekrarlayan ve “barajlar krali” olarak anilan Siileyman Demirel idi. Demirel’in rakibi
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olan Cumhuriyet Halk Partisi donem baskani Biilent Ecevit ise “ortanmn solu” sdylemini
yayginlagtirmaya ¢abalamigtir. Adalet Partililer ise bu sdyleme karsilik olarak “ortanin solu,
Moskova’nin yolu” cilimlesini kullanmaktaydilar (Altintas, 2003: 14). Ortanin solu
kavraminin, halk tabanina anlatilan sekilde karsilik bulmasi ile mutlak basarmin gelecegine
olan inancin CHP’de olduk¢a yiiksek oldugu diisiincesine erisilebilir. Bu sloganin ortaya
¢ikist ile birlikte, CHP nin biitiin organlar1 sloganla ilgili yogun ugraslar vermistir. Bu slogani

halka anlatirken CHP tarafindan kullanilan ara¢ ve yontemler su sekilde siralanabilir:

1. Gazete ve dergilerde ¢ikan yazilar, roportajlar
2. Radyo konusmalar1

3. Kitaplar

4. Afigler

5. Propaganda Plaklar1

6. Yurt Gezileri

Propagandaya iligkin faaliyetlerin ise secime yakin zamanda yogunlastigi
gozlemlenmistir. “Ortanin solu” kavramini anlatabilme adina gazete ve dergilerde birgok yazi
yayimlanmistir. Ulus Gazetesi bu konuda en 6nemli ara¢ olurken, aradaki baglardan otiiri
“Akis” ve “Kim” dergileri de bu propagandaya olumlu yonde yaklasarak yayimlarinda
CHP’nin soylemine olumlu yonde katkilar saglamistir.

Abdi Ipek¢i’nin ydnlendirmeleri ile ulusal basinda CHP propagandasina en ¢ok lehte
tavir alan gazete Milliyet olmustur. Bu gazetenin ikinci sayfasinda yer alan “Diislinenlerin
Diisiinceleri” adli kdsede hemen her giin “ortanin solu” konusunda, donemin CHP menseli
entelektiiellerince yazilar yazilmistir. Abdi Ipekei de siklikla Ismet indnii ve Biilent Ecevit ile
CHP’nin oyunu artiracak nitelikte roportajlar yapmistir. CHP kurmaylar1 ilerleyen
donemlerde “Ozgiir Insan”, “OLEYIS” ve “Calisan Adam” dergilerini cikararak anlatmak
istedikleri politik 6geleri halkin her kesimine yaymak icin calismalarda bulunmuslardir
(Esmer: 2008: 71). Ydrtilen basarili siyasal iletisim kampanyasi kapsaminda, 1973
secimlerinde “Ak Giinlere” sloganini kullanan CHP, se¢im sonuglarina gore %33,30’luk bir
oy ylizdesi ile birinci parti olmustur. Bu dénem, “sol partiyi yeniden iktidara tasiyan parti”
olarak anilmak istemeyen birgok parti, CHP ile ittifak yoluna gitmemistir. Necmettin Erbakan
liderligindeki Milli Selamet Partisi ile koalisyon kuran CHP, ilerleyen donemlerde yasanan
tabansal zitliklar ve fikirsel ayriliklardan 6tiirii, mecburen erken se¢im istemek durumunda

kalmistir (Altintag, 2003: 15).
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1977°de halk, radyo ve televizyon gibi o doneme gore yeni iletisim teknolojisi tirlinii
sayilabilecek aygitlara ulasabilme konusunda eskisine gore daha az zorlanirken, o sene
gerceklestirilmis olan genel segimlerin ambiyansinin, Oncekilere gore daha “medyatik”
kivamda gectigi soylenebilir. Bir yanlis anlasilmadan ve sdylem hatasindan dogan “Demir
Kirat”, Sivas’in Yildizeli ilgesindeki bir se¢im ¢aligmalar1 sirasinda yash bir kadinin Biilent
Ecevit’e yakistirdigi “Karaoglan” ve Siileyman Demirel i¢in sdylenen “Coban Sili” gibi
lakaplar bu se¢im doneminde ortaya c¢ikmustir. 1977 yilinda yapilan segimler sonucunda
CHP’nin %41°’lik oy almasina ragmen sandalye sayisindaki yetersizlik, Ikinci Milliyetci
Cephe koalisyon hukumetinin (Adalet Partisi, Milli Selamet Partisi ve Milliyetci Hareket
Partisi) kurulmasma sebep olmustur. Bu secime hazirlik doneminde, dogrudan sokaga
seslenen afisler bastiran CHP, kampanyasinda “Analar ¢ocuklarinizi oylarmizla koruyun.”,
“Silah gidecek, baris gelecek.” ifadelerini kullanmistir. Gelir diizeyi diisiik se¢menleri
yakalayabilme adina milliyet¢iligin ¢ekici yoni kullanilarak olusturulan “Kibris fatihi
Karaoglan” gibi terimler de Tiirk siyasetindeki yerini almistir.

1977 secimlerinde Yiksek Secim Kurulu (YSK) her partiye Ucretsiz propaganda
yolunu agmistir. Bu dénemde goriilen can giivenligini saglama eksikligi, mezhep kavgalar1
sag-sol catigmalari, zithklarin yiikselmesi ve tahammiil esiginin git gide diismesi, 1980 yilinda
yapilan askeri darbenin onciisli olmustur ve bu darbe ile siyasi yasaklar kaldig1 yerden devam

etmistir. (Duman ve Ipeksen, 2013: 123-124).

BEASLANAN

iSLERIN
BITMES] LAZIM

KALKINMIAYA

REYINI

DEMOKRAT PARTIYE

VYEN.

-« BARIS GELECEK

Gorsel 1.2. 1977 Yihinda En Yiiksek Oyu Alan ilk iki Partinin Secim Afisleri
Kaynak: http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-

secim-kampanyalari-1950-2002.pdf , (erisim tarihi: 29.04.2018).



http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
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6 Kasim 1983 tarihinde yapilan genel se¢imlerinin kampanya asamasindaki en biiyiik
degisimlerinden biri, 7 Temmuz 1983 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan “siyasi partilerin
para karsiliginda gazetelerde ilan yayimlatmasi hususundaki serbesti” icerikli maddedir. Bu
secimler Oncesinde askeri idare, daha Oonceden cesitli gerekcelerden dolay1 kapatilmis olan
partilerin yerine yenilerinin kurulmasina izin veren diizenlemeler yapmistir. Genel Bagkan
Turgut Ozal’m &nderliginde kurulan Anavatan Partisi (ANAP), 1983 segimleri dncesinde
yaptiklar1 siyasal kampanyalarinda ManAjans ile calismistir. ANAP’in siyaset arenasina
getirdigi bu yenilige ek olarak, Mehmet Barlas’m Turgut Ozal ile yaptig1 roportajlar ve
Ozal’m halk bulusmalarindaki goriintiilerin kayit altina almarak video kasetlerin parti
orgiitiine dagitilmasi, Orgiitlenme ve lider mesajinin iletimi agisindan “siyasal iletigim
siirecine onemli katkilar saglayan yontemler” arasmda yerini almistir (Duman ve Ipeksen,
2013: 127).

1983 yilinda yapilan se¢imlerde, Milliyet¢i Demokrasi Partisi de (MDP) profesyonel
kapsamda bir reklam ajansindan destek almistir. MDP bu siirecte Ajans Ada ile birlikte
calismistir. (Uste vd. 2007:218). ANAP 1983 segimlerinde oylarin %45,1’ini alarak birinci
parti olmustur. Se¢ime giren diger partilerden Necdet Calp liderligindeki Halk¢1 Parti (HP)
oylarin %30,5’ini alarak ikinci, Turgut Sunalp liderligindeki MDP ise bu se¢imlerde %23,3
oy orani ile tglncti olmustur (http://www.ysk.gov.tr/yskPortal/tr/1983-2007-yillari-arasi-
milletvekili-genel-secimleri/3008) (erisim tarihi: 30.04.2018).

SOSYALDEMOKRAT HALKCI PARTI HALKIMIZA SORUYOR!

' BES YIL DAHA
 BiR LIMON GiBI SIKILMAYA

cuculg%ym M

Gorsel 1.3. SHP’nin Secimlerde Kullandign Bir Afis Ornegi
Kaynak: http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-
secim-kampanyalari-1950-2002.pdf , (erisim tarihi: 30.04.2018).


http://www.ysk.gov.tr/yskPortal/tr/1983-2007-yillari-arasi-milletvekili-genel-secimleri/3008
http://www.ysk.gov.tr/yskPortal/tr/1983-2007-yillari-arasi-milletvekili-genel-secimleri/3008
http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
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29 Kasim 1987 tarihindeki genel secimden Once yapilan halkoylamasinda, daha
onceden kendilerine siyasi yasaklar getirilen liderlerin yeniden siyaset yapabilmesi sonucu
cikmistir. Bu tarihte yapilmis olan se¢im kampanyalarindan en dikkat ¢ekeni, Yorum Ajans
ile ¢alisan Erdal indnii liderligindeki Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti’nin (SHP’nin) kullandig1
siyasal reklam 6gesi olmustur. Gorsel 1.3°de verilen ve “Limon kampanyasi” adini alan bu
reklamin afiginde, sikilmig bir limon iizerinden halka ileti gonderme amacglanmistir (Duman
ve Ipeksen, 2013: 127).

“Yildiz stratejisi” ydontemini kullanan ManAjans, se¢im kampanyasmi Turgut Ozal
odakli olarak uygulamistir. Bu kapsamda onde gelen gazetecilerle olumlu iligkiler kurmak
icin yakin temasa gecilmis, Ozal’in konusma hizi {izerinde ciddi ¢alismalar yapilmustir. Kendi
icerisinde bir¢ok yenilige giden ANAP, bu degisimden halkin haberdar olmasini da arzu
etmistir. Bu istegin sonunda, yapilmis olan icraatlarin ve gelecege yonelik planlarin
anlatilmasinin hedeflendigi “Icraatin i¢inden” isimli program ortaya ¢ikmistir. Bu program
sayesinde, kapsamli bir siyasal iletisim ve propaganda araci elde etmis olan ANAP,
programin etkisi ile giiclinii katlayarak yoluna devam etmistir. ilerleyen dénemlerde yine
Icraatin iginden isimli programda, kendisini Atatiirk’iin Cumhurbaskani segilmesiyle
iliskilendiren Turgut Ozal’in sézleri, o donem TRT tarafindan sansiire ugramistir (Cumhuriyet

Gazetesi, 01.11.1989, s.10).

ISTE SANDIK!

Gorsel 1.4. 1987 Yili Genel Secimleri’nde ANAP ve DYP’nin Gazete Reklamlar:
Kaynak: http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-
secim-kampanyalari-1950-2002.pdf , (erisim tarihi: 30.04.2018).


http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
http://www.arastirmax.com/en/system/files/dergiler/79199/makaleler/8/7/arastirmax-turkiyede-genel-secim-kampanyalari-1950-2002.pdf
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1983 secimlerinin sonuglarina gore 211 milletvekili ile TBMM’de biiyiik bir cogunluk
yakalayan ANAP tek basina iktidar olmustur. Bu donemle beraber ANAP, siyasal giicilinii
iyice hissettirmeye baslamistir. Tek basina hiikiimet kuran ANAP, halkin giiciinii de arkasina
alarak, uzun yillardir tek basina iktidara gelen bir partinin olmadigindan dolayi, bu
basarisindan gii¢ alarak, devlet yonetiminde sert bir giice doniistiirmeye baglamistir (Altan,
2005: 177-178). 1987 se¢imleri ayn1 zamanda televizyonda reklam filmlerinin gosterilmesine
miisaade edilen ilk se¢im olarak kayitlara gegmistir. Ozellikle ANAP ve SHP, bu dénemde
Tiirk siyasal tarihinin en renkli sloganlarini ortaya ¢ikarmis ve bu sloganlarmni televizyonlarda
yaymlanmis olan tanitim filmlerinde kullanarak se¢im kampanyalarma farkli bir boyut

getirmistir (Duman ve Ipeksen, 2013: 128).

TRT’den sonra 6zel kanallarin da yayginlagsmasi ile birlikte canli yayinlara katilim ya
da televizyon ve radyo kanallarma verilen roportajlar aracilifiyla siyasal propaganda artik
sadece afis veya gazete yoluyla degil, radyo ve televizyon gibi 6nemli platformlarda da
yiirimeye baslamistir. 20 Ekim 1991 tarihinde yapilan secimlerle ilgili olarak, se¢cime giren
hemen her partinin reklam ajanslari ile ¢alisarak kampanyalar yiiriittiigtinden bahsedilebilir.

Miting yapilan yerlerde popliler sanatgilar tarafindan konusma oncesinde konserler
verilirken; gelisen teknolojinin bir yansimasi olan dev ekranlar da, bu konserin miting
alaninda gerilerde kalan kisilerce takibini kolaylastirmak amaciyla kullanilmigtir. Miting
alanlarindaki konserler, mitinglere katilacak olan kisi sayisini da artirmistir.

Secime yaklagilan donemlerde partilerin kullandiklar1 isitsel 6geler, Ozellikle de
sarkilar, kendi hedef kitlesindeki se¢gmeni belirleyici olmasi agisindan oldukca Gnemli bir
husustur (Tanyildiz, 2012: 98).

1999 se¢imlerinde ANAP, daha 6nce 2 donem cumhurbaskanligi yapan Frangois
Maurice Adrien Marie Mitterrand’in se¢im kampanyalarini da yiiriiten Séguéla ile anlagmistr.
“Clinkii daha yapacak ¢ok is var” se¢im sloganini kullanan ANAP, aciklanan sonuglara gore
Dogru Yol Partisi (DYP)'nin ardindan ikinci olmustur. 1991 seg¢imleri, 0Ozellikle
kampanyalara harcanan devasa boyutlardaki paralar bakimindan da, Tiirkiye’deki siyasal
iletisim tartigmalarina siklikla konu olmustur (Duman ve Ipeksen, 2013: 128).

Politikacilarin se¢im kampanyalarini yiiriitiirken kullandiklar1 yontemlerden biri de
negatif sOylemdir. Rakip olarak goriilen parti veya partilerin dogrudan kendilerine ve
adaylarina, gerek ideolojik gerekse kisisel agilardan saldirida bulunarak uygulanan bu sdylem
tiirti, 1995 secimlerinde ortaya ¢ikmis, 1999 secimlerinde ise daha baskin sekilde

kullanilmistir. Bu yoOntemi savunan kisiler “oy kazanabilmek adma yalnizca partinin
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planlarindan bahsetmek yetersiz olabilir, bu yetersizligi giderebilmek icin, halkin diger
partilere neden oy vermemesi gerektigi de ifade edilmelidir.” arglimanini savunmaktadirlar
(akt. Balc1, 2007: 122).

O yillardan gilinlimiize dek siyasal mecrada genellikle negatif soylemin hakim oldugu
soylenebilmektedir. Internet ve sosyal medyanm iilkemizdeki gelisimi ve kullanim sikligmin
siyasilerce fark edilmesiyle birlikte, liderlerin sosyal medya hesaplar1 agarak buradan halk ile
interaktif goOriisme yolunu tercih ettikleri de gozlemlenmektedir. 2018 yilindaki
Cumhurbaskanlig1 ve genel seg¢imler arifesinde, liderlerin bu kanallar1 kullanan siyasilerin,
halkla bulugsmalarmi sosyal medyadan canli yayinlarla ilettikleri goriilmiistiir. Siyaset
alanindaki bazi aktorlerin, 2018 yilinda yapilan Tiirkiye Genel Secimleri arifesinde sosyal

medyadan halka seslenirken negatif soylemler kullandiklar1 da gozlemlenmistir.

1.6. Siyasal Iletisimin Amac ve Fonksiyonlar

Cagimiz demokrasisi, yonetilen kesim olan halk tabanmin siyasal iradeye katkida
bulunacagi yonetimlerin var olmasmi 6nemli sartlardan bir olarak goriir. Keza, tiim bu
sartlarm  basinda ise seg¢imler yer alr. Oy kullanan se¢men burada karar verme
mekanizmasmin basinda olup; sececegi kisilerle ilgili ¢oziimlemeler yapma hususunda bilgi
ihtiyaci hisseder. Bu bilgiler, se¢im arifesi donemi ile se¢im giiniine dek kitle iletisim araglar1
vasitasi ile segmene ulasir (Uztug, 2004a: 81-82).

Secimlerde dunya genelindeki tiim adaylar, siyasi partisinin ve kendisinin basarili
olabilmesi noktasinda, se¢gmenlerin karar verme mekanizmalarma miisbet yonde miidahale
ederek oylarmi kazanabilmek amaciyla kitle iletisim araglarina bagvurmaktadirlar.
Giinitimiizde gerceklesen secimlerde kampanyalarin ve se¢im propagandalarinin asir1 derecede
onem kazanmasindan dolayi, gerek kitlesel mitingler gerekse yiiz ylize yapilan goriismeler
secim siirecinde gecerli bir yontem olarak kullanilmaktadir. Brosiirler, billboard ilanlar,
afisler, televizyon, radyo, gazete ve internet gibi iletisimsel aygitlar da segmene gonderilmeye
calisilan siyasal ileti konumunda yogun bir bicimde kullanilmaktadir (Kalender, 2003: 31).

Atkin ve Heald bir propaganda araci olan siyasal kampanyalar1 alti alt bashkta
degerlendirmistir.

1) Se¢cmenlerin genelindeki siyasi diisiinceleri yapilandirmaya girmek, siyasal

acidan katilimi iist diizeyde tutacaktir.
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2) Parti adaylar1 ve onlarin giindemde bulunan sdylemleri ile ilgili bilgi sahibi
olmalarma olanak verir. Ek olarak, degisik yondeki siyasal goriislerin fark edilebilirligi
acisindan segmenlere kolaylik saglar.

3) Sec¢menin ilgisini siyasi arenaya yeni yeni girmek isteyen liderlere yoneltir, bu
liderlerin alg1 ve sdylemlerini mesrulastirir.

4) Karakter agisindan siyasi platformdaki liderlerin halk nezdinden olumlanmasi
stirecini destekler.

5) Se¢menler ile siyasi liderler arasinda bag kurulmasma yardimci olur ve
karsilikli uzlas kiiltiirii saglanmasina destek verir.

6) Adaylar arasindaki kutuplagmayi artirip, segmen ile lider arasindaki bagm daha
da kuvvetlenmesini saglayabilir. Otekilestigini hissetmeye baslayan se¢men, partisi veya

lideri ile kendi arasinda 6zdeslesme hissedebilir (Damlapinar ve Balci, 2014: 81).

1.7. Siyasal iletisim Siirecini Olusturan Ogeler

Iletisim ile siyasal iletisimin; ileti, kaynak, hedef gibi bir¢ok ortak noktasi olmasina
karsm, farklilastiklar1 cesitli noktalar da mevcuttur. Bu noktalardan biri, iletinin kaynagi
konumunda bulunanlarin “siyasi parti oOrgiitleri, sivil toplum kuruluslari, yerel yonetim
mekanizmasi igerisinde gorev yapan kisiler, lobiler, baski gruplar1 ile terér gruplar1” gibi
siyasal aktorlerden olusmasidir. Bu aktorler kamuoyu yaratma esnasinda alaninda tecriibe ve
donanim sahibi uzmanlardan da faydalanabilmektedir.

Gundmizde siyasal reklam sektdriindeki kuruluslarin, siyasal aktorlerin halk nezdinde
sevilir ve giivenilir konumda goOrlinebilmeleri i¢in imaj caligmalar1  yapildigi

gbzlemlenebilmektedir (Bektas, 2007: 98-101).

1.7.1. Propaganda

1622 yilinda Papa 15. Gregory, kilise kurumunda yapisal diizenlemeler yapmak
istemistir. O donemde devam eden din savaslarinin, insanlar1 silah zoru ile dinsel birlige
gotiirme konusunda yetersiz kalacagini diisiinen Papa, Protestanlarin giristikleri reform
hareketlerine karsi, Katolik diinyasinda yeni bir sdyleme ihtiya¢ duyuldugundan bahsetmistir.
Katolik Kilisesi’'ndeki inangsal sistemi bariggil yontemler ile yaymak adma “Sacra
Congregatio de Propaganda Fide” isimli, Roma Katolik Kilisesi’nin bir alt organi
olusturulmustur. Katolik inanci halk arasinda giiclendirip pekistirmek amagh olusturulan bu
yapi, dinin bireysel yorumlanmasi yerine merkezi sdylemi egemen kilmigtir. Propaganda

kavrammin ilk olarak bu faaliyetlerden sonra ¢iktig1 varsayilmaktadir (Qualter, 1980: 255).
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Kazanci (2006: 45) propagandayi, “topluma egemen giiciin varhigint ve diizenini
stirdiirebilmesi i¢in zorunlu olan ideolojik asilama” olarak tanimlar. Fikir, inang veya dgretiyi
farkli kisilere tanitip benimsetme ve yaymayi hedefleyen, yazili veya sozlii ¢alismalarin
biitiinii olan propagandanin 6nemli kosullarindan biri, mesajlarin tek elden yonetilebilmesidir.
Cogulcu toplumlarda bu eylemin oldukca zor olmasmin nedeni, demokratik toplumlarda kitle
iletisim aygitlarmin biitiiniinii tek bir merkezden yonetmenin imkansizligidir. Demokratik
olmayan ulkelerde ise siyasal propagandanin ¢ok daha wuzun siireli uygulandigi

gozlemlenmistir (Aziz, 2003: 3-4). Brown’un bu konudaki goriisleri su sekildedir:

“Oxford sozligii propagandayr “bir doktrin ya da uygulamayr yaymak igin desteklemek ya da
tasavvurda bulunmak” olarak tanimlar. Propaganda, kendi kendinin yerini alan fikirler degil,
yetistirilmis olan fikirlerdir. Din degistirme, politik kiskirtma, saglik propagandasi, kitle iletisim
araclarmin halk tizerindeki etkisi, fikir isciligiyle mesgul olanlarin kitleleri yonlendirmesi iddias1 ve

totaliter devletlerde politik fikir asilama uygulamalarinin daha mesum tarzlari; insan diisiincesini

2

degistirme konusunu teskil eden tiim bu seyler, ¢ekici bir bilim ve ahlak konusu haline gelmistir.

(Brown, 1992: 2).

Bireyin orgiitlenmis kalabaliklarda hayatini stirdiirmeye baslamasi ile birlikte, liderler
veya liderligi hedefleyenler, arkasindaki destegi artirabilme adma propaganda yOntemini
kullanmiglardir. Liderlerin goriiniimlerini mistiklestirip kisiliklerini yiiceltmek, Uyelerin
gruplara olan aidiyetlerini pekistirmek, toplumlardaki birlik ve beraberlik duygusunu harekete
gecirmek icin pek ¢ok eser yapilmistir. Misir Piramitleri, Roma Lejyonlarindaki sekilsel
ihtisam, Kuzey Amerika bolgesinde yasayan kabilelerin siislii agaglardan yaptiklari siitunlar,
propaganda yaparken hedeflenen amaglarin birer 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Rakibin psikolojik acidan zarar gormesi i¢in, kendine karsi duydugu giivenini ve
cesaretini sarsmay1 hedefleyen “devasa imajlar” ve “masallar” da bu insa siirecinin birer
unsuru olarak degerlendirilebilmektedir. Propaganda kavraminin siyasal hayata girisi olarak,
ulus devletlerin ortaya c¢ikmaya basladigi 19. Yiizyil kabul edilmektedir. 19. Yiizyil’in
sonlarina dogru sayilar1 ¢ok olmayan bazi aydinlarca, propagandanin demokrasiye zarar
verebilecek bir unsur oldugu iddiasi, donem politikacilarmin halktan destek alabilmek i¢in
propaganda yerine riigvet ve yolsuzluk yoluna gitmeleri ile ¢lirimistiir (Qualter, 1980: 257-
258).

Propaganda kapsaminda, bireyin zihnine entegre edilen kavramlar ile belirli olaylar
karsisinda verdigi tepkiler diizenlenir. Bu noktada, siirekliliginin saglanmasi i¢in mesaj

bombardimaninin ve bireye yoOnelik algi silirecinin yogun olmast sarttir. Yiginlardan
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faydalanmak isteyen siyasal propaganda dali, halka hitap siirecinde yer yer “dogru ama eksik”
bilgiler de sunabilmektedir. Bunun nedeni, amaca ters diisebilecek mesajlar1 hedef kitleye
gonderirken “propagandanimn merkezi” ile catigma ihtimalini engellemektir (Kazanci, 2006:
47). Kriz durumlarinda ise, kriz 6ncesinde basin ile olusturulan iyi iligkilerin ve basarili
isbirliklerinin faydasi goriilmektedir; bu durumlarda kitle iletisim araglarindaki sicak iligki
icerisindeki ¢alisanlarin sdylemlerinde 1limli tavir tasiyan ifadeler bulunur (Okay ve Okay,
2005: 187). Hitler donemindeki propagandanin inceleme ve elestirisini yapan Tchakotine bu
alanda kiymetli bir eser vermistir. Tchakotine , “Kitlelerin Igfali” isimli kitabinda, medyanim
cagdas toplumlarm zihninde yaratabilecegi oyun tiirlerinin insanmi dehsete diisiiren roliinden

bahsetmistir. (Erdogan ve Alemdar, 2010: 59).

1.7.2. Halkla liskiler

Terim olarak ilk kez 1807 yilinda donemin ABD Bagkani Jefferson’un kongreye
yonelik gonderdigi iletide gecen “halkla iliskiler”, iki farkli birey ya da grubun bilgi ve
aydinlanma gereksinimini karsilamaya yarayan c¢ok genis bir iletisimsel daldir (Kazanci,
2006: 2-5). Halkla iligkiler, kaynak ile hedef kitle arasindaki ¢ift yonlii gergeklesen iletisimi
temel alarak diiriistliik prensibi ¢er¢evesinde iliskiler kurar. Iki tarafin menfaatini gdzeten bir
disiplin olan halkla iliskiler, sayginlik ve giiven elde etme metodu olarak kabul gormektedir
(Biber, 2004: 140-145). Siyasi ve yoOnetimsel agilardan siyasetin ana etmenlerinden biri
sayilan halkla iligkiler, hemen her yonii ile yoneticilik sanatindan olusmaktadir. Olumlu bir
siyasi aktdr 1imaji, kisinin siyasal eylemlerinin mesrulastirilmasma biiyiik katkilar
saglamaktadir. Siyasi kurumlar ve baslarindaki liderlerin halkla iliskiler siireci dahilinde;
kalic1 ve siirdiiriilebilir tanitim ve bilgilendirmelerde bulunmalidir.

Partiye baglilig1 saglanmis, parti ile 6zdeslesmis veya duygusal bagi olmayan ama
yine de oy veren kisilerin gdgiislerini kabartacak, kendilerinde "biz duygusunu" gelistirecek
eylemler yapmak, siyasal iletisimdeki halkla iligkilerin hedeflerinden biridir (Varol, 2002:
83).

Mubhabir ve editor gibi medyanin esik bekgileri ile kisilerarasi iletisim yolu kullanmak
suretiyle bu kisileri bilgi aktarmmlar1 ile etkilemek ise, giindemde degisiklik olusturma
hususunda biiyiik pay sahibidir (Giiran ve Ozarslan, 2013: 305). “Org(it ile halk hizmeti géren
kurumsal organlarin tiimiiniin iletisimsel idaresi” seklinde tanimini yapabilecegimiz halkla

iligkilerde “tanima” ve “tanitma’ basliklar1 altinda iki farkli islevden bahsedilebilir.
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Tanitma fonksiyonun tek yonlii iletisim hareketliligini kapsadigi ve halkla iliskilerin
en eski ve onemli etkinlik grubu oldugu sdylenebilir. Bu etkinlik tiiriinde hedef, mal ve
hizmetlerin kamu bazinda tanimnirligni olusturmaktir. Internet siteleri aracilig1 ile halka iletilen
biiltenler ve duyurular “tanitma” etkinliklerine 6rnek olarak gosterilebilir.

Halkla iligkilerin ikinci islevi olan “tanima” ise Orgiitiin kamularinin hakkinda bilgi
sahibi olmasi ve onlara iligkin istek ve yonelimlerin anlagilmasina yonelik calismalari
kapsamaktadir. Bu etkinlikler, iletisimsel faaliyet siirecine “geribildirim” unsurunu da
eklemektedir. Bu sayede iletisimin ¢ift yonlii duruma gelmesi miimkiin olur. Tanima
fonksiyonuna 6rnek olarak “bilgi edinme bagvurularr” ile “anketler” gosterilebilir.

Tanima ve tanitma islevinin denge gozeterek kullanilmasi sonucunda Orgiit
diyaloglarmda da gelisimler gdzlenmistir. internetin bu iki islevi uygulayabilmek icin 6nemli
bir alan oldugundan bahsedebilir. Bu durum, 6zellikle sosyal medya icin fazlasiyla 6nemli bir
hal almustir.

Sosyal medya uygulamalarinin tanima ve tanitma fonksiyonlari, kurumlarda biiyiik bir
oneme sahiptir. Yapilan arastirmalara gore halkla iliskiler kapsaminda sosyal medyanin
kullanimi, su sebeplerden dolay1 biiylik 6nem tasir:

1) Yenilikleri ve kurumsal igtenligi sunmaya yardimcidir.

2) Ozel kamulara iliskin tanitma etkinligi imkan1 verir.

3) Kisiler veya kurumlar ile ilgili halk bazindaki diisiince ve oneriler 6grenilir.

4) Kamular ile olan diyaloglarin artirilmasini saglar.

5) Yeni iliskilerin gelismesini saglar. Sektor, kurum veya iiriinle ilgili blog yazari,

moderator gibi yeni kamuoyu onderleriyle iliskiler olusturur. (Yagmurlu, 2011: 7-8).

Sosyal medya uygulamalari, bireysel ve i¢ten dil kullanimi yontemi ile kamularla
goniil bag1 kurma konusunda da fonksiyoneldir. Bu tiir duygusal baglarin, toplumun kuruma
kimliksel olarak bagmi giiglendirdiginden de bahsedilebilir. Sosyal medya uygulamalarinin,

bu tarafi ile de halkla iliskiler siirecinin amag¢ kismina biiyiik katkilar sagladig: ifade edilebilir

1.7.3. Siyasal Pazarlama

Pazarlama eylemi, giinlimiizde bir¢ok kurum ve sahislar i¢in zafere dogru ilerleyen
yolda dnemli bir faktor haline gelmistir. Giin gectikce yalnizca maddi tiriinlerin degil; hizmet
ve diislincelerin de pazarlanmaya uygun bir halde oldugu da fark edilmistir. Sahis veya
kuruluslar i¢in profesyonel bir destek ile yapilan bu “soyut pazarlamanin” faydalar1 zaman

ilerledikce daha da anlasilir boyutlara gelmistir. Diisiincelerin pazarlanmasi konusunda akla
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gelen ilk olgulardan biri ise siyasal pazarlamadir. Kotler (1972: 99) siyasal pazarlamayz,
“toplumun ihtiya¢ duydugu program ve hizmetleri basariyla uygulamak ve kurumsal agidan
taninirlik saglama ve toplum nezdinde destek edinme amaciyla siyasi aktorler tarafindan
siirdiiriilen eylemler” seklinde tanimlar. Siyasi partiler ile ticari kuruluslar, stratejik
yaklagimlar bakimmdan birbirlerinden farklidir. Kar amaci giitmeyen organizasyonlarin
misyon, hedef ve hedefe giden yolu tanimlama ¢abalar1 ve pazarlamaya iliskin ¢aligmalar1
birbirlerinin yontemlerinden farklilik gosterebilmektedir. Ancak; kar amaci gliden ve
giitmeyen kuruluslarm birbirleri ile benzesen o6zellikleri de vardir. Ornek olarak, siyasi
partilerin fikirsel ve demokratik bir tanimlama dahilinde bulunmak istedikleri varsayimi
iizerinden gidilirse, bu partilerin yaptiklar1 etkinlikler i¢inde, farkli olan kisimlarini 6ne siiren
pazarlamaya yonelik faaliyet ve stratejilerini bulundurma mecburiyetinde olduklarindan
bahsedilebilir.

1983 Genel Seg¢imleri, reklam ajanslarinin siyasal partiler tarafindan profesyonel
baglamda kullanilmas ile birlikte siyasal pazarlama konusunda ¢agdas bir adim atilan ilk
secim olarak nitelendirilebilir. Bu se¢imin Oncesinde yapilan kampanyalarda, se¢menin
taleplerini saptamaya yonelik kamuoyu arastirmalari, isitsel ve gorsel 6ge igerikli kasetlerin
diizenlenmesi ve imaj olusturma gibi faaliyetler, reklam ajanslarindan profesyonel destek
almarak yapilmistir (Okumus, 2007: 160). Bir disiplin olarak siyasal pazarlamanin dogusu ve
yiikselis tarihi 20. Yiizyil’m baslar1 olarak kabul edilir. 1936 yilindaki secimlerde
Roosevelt’in kazanma yolunda uyguladig1 stratejiler ise siyasal iletisimin ortaya g¢ikmasi
acisindan belirleyici tarihlerden biridir (Polat vd., 2004: 25).

Gilintimiizde, modern anlamda siyasal pazarlamanin bazi iiriinleri, “lider ve lider imaji,
parti kimligi ve parti ideolojisi, adaylar” seklinde maddelendirilebilir. (Kaleli, 2014: 8-14).

Partisinin yonetim semasinda en {ist konumunda yer alan, yalniz veya kurmaylari ile
birlikte partisini yoneten kisiye siyasi lider denir (Tan, 2002: 37).

Secmen kanaatlerinde siyasi aktor tarafindan olusturulan imaj olgusu, sec¢im
kampanyalar1 dahilinde zafere giden yolda 6nemli bir yap1 tasidir. Parti kimligi, partinin
ideolojik bakis1 ve icraat yaklagimlari ile agiklanabilir.

Aday ise, siyaset kanadini kullanarak devlete hizmet etme istegi bulunan, secilebilme
konusunda gerekli goriilen kosullara sahip olarak secimlere katilan kisilerdir (Tan, 2002: 41).
Kar amaci giiden veya giitmeyen kuruluslar dahilinde, pazarlamanin odaklandii nokta,
tiketici konumundaki bireyin ihtiya¢ duydugu soyut ve somut seyler konusunda doygunluga
ulastirilmasidir. Bu doygunluk, ekonomik ve sosyal faydalarin kazanimlar1 sayesinde elde

edilmis olur (Okumus, 2007: 162).
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1.7.4. Siyasal Reklam

Siyasi aktorler, secim kampanyalarinda basariya ulasabilmek i¢in se¢im Oncesi
donemlerde cesitli caligmalar yaparlar. Aktorlerin kullandiklar1 bu ¢alismalardan biri de,
kendilerini, partilerini ve hedeflerini tanitici reklam faaliyetleridir. Uztug siyasal reklamla
ilgili olarak sunlar1 soylemistir:

“Aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve zaman satin alinarak, secmenlerin tutum ve davranislarini

s6z konusu aday ya da parti lehine olusturmak amactyla gelistirilen mesajlarin hazirlanmast ve

yayinlanmast ile ilgili bir siyasal kampanya iletisimi faaliyeti”dir” (2004a: 315).

Siyasal reklamciligmm 7 farkli alt dali oldugunu belirten Cankaya, bu kategorileri
“partizan siyasal, adaylar1 temel alan, iktidara yonelik, toplumsal gruplara yonelik, gizli,
negatif ve sosyal amag¢li siyasal reklamlar” olarak siralamistir. Siyasal reklamcilik
konusundaki caligmalar kapsaminda, siyasal reklam kavraminin sadece reklam filmleri ile
basin ilanlarmni igermesine ragmen, kitle iletisim araglarinin kullanimi digindaki acik hava,
sergileme ve posta yolu ile dogrudan gonderim gibi reklam aygitlar1 da kullanilmaktadir.
Birey ya da partilerin secim donemlerinde kullandiklar1 kampanyalarindaki siyasal reklamin
hedefleri su sekilde siralanabilir:

1) Bir 6nceki se¢cimde alinan oy adedini daha biiyiik sayilara tagimak.

2) Adaylhigim1 agiklamis olan bireyin veya seg¢ime girecek olan partinin
farkindaligini yiikseltmek.

3) Adayin veya partinin kimliksel gelisimine katk1 saglamak.

4) Tutumlari etkilemek.

5) Bilgi vermek veya egitmek (Cankaya, 2008: 48-53).

Siyasal reklamlar, se¢im kampanyalar1 dahilinde stirdiiriilen iletisimsel siirecin gozle
goriiliir en onemli noktasidir. Bu sebepten dolayi, siyasal kampanya ile siyasal reklamin
birbirleri ile 6zdeslestirildigi de goriilmektedir.

Siyasal reklam; partilerin ya da siyasi bireylerin eksiksiz bir mesaj denetimi
sistematigini elinde tutmalar1 sebebi ile oldukca biiylik oneme sahip olan bir kampanya
aracidir. Siyasal iirlinlerin konumlandirma asamasinda reklam, siyaset mecrasma farkli bir
segenek imkani da aktarmaktadir. Kampanyanin beyin takimi, se¢cime girecek olan aday yahut
partiyi, kendi planlamalar1 dogrultusunda diledigince dile getirebilmektedir.

Aday yahut siyasal parti, kimligini alternatif hususlara binaen gelistirilen durus, goriis
ve tavirlar vasitasi ile sansasyonel sekilde sunabilir (Uztug, 2004b: 8). Ek olarak, iletinin
gonderilmek istendigi hedef kitle kapsamindaki kisilerin 6zelliklerini 6grenerek, buna yonelik

calismalar yapmak, basar1 ihtimalini de kuvvetlendirecektir (Kazanci, 2006: 319).
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1.7.5. Lobicilik

Karsilikli ¢ikarlar geregi birgcok meslek odasi, sivil toplum Orgiitleri, siyasi yapilanma,
hiikiimet vb. bircok olusum, dogru yer ve zamanda birbirlerinden destek almaktadir. Alinan
bu destek sonucunda iktidarma golge diistirmeyen ve giiciine gii¢ katan olusum, pastadaki
paymi korumus, hatta daha da biylitmiistiir. Oktay (2002: 93) lobiciligi, “hiikiimetler
tarafindan verilmis olan kararlarin ve {lizerinde c¢alismalar yapilarak, gecirilmis olan ¢esitli
yasama faaliyetlerinin danigmanlar tarafindan etkileme siireci” olarak tanimlar. Lobicilik bir
baska deyisle, alinan kararlar1 kendi hedefine gore etkilemek isteyen bireyin, devlet idaresini
elinde tutan ya da ilgili karar1 alma yetkisine sahip kisilere odaklanip, onlarla iletisime
gecgerek karara yonelik ikna edebilme siirecidir (Ar1, 2000: 152).

Onceleri iletisim ve siyaset diinyasinin 6nde gelen isimleri tarafindan etik dis1 ve
yanlis bulunan lobicilik faaliyetleri, giinlimiizde daha yaygin ve mesru konuma gelmistir.
Kulis ¢aligmalar1 olarak da adlandirilan lobicilik, iktidarin politika yapabilme konusunda faal
oldugu parlamenter yapilarda basbakan ve kabine mensuplar1 ile; baskanlik sistemi ile
yonetilen iilkelerde ise yasama organlar1 ile daha yakin iligkiler kurma yOntemini
uygulamaktir. Kazang elde etme amacgh gruplardaki lobi etkinlikleri, parti sistematiklerinin
zayif oldugu bagkanlik sistemi ile yonetilen iilkelerde daha kolay yapilirken, parti disiplininin
hiikiimetin gelecegi konusunda 6nemli bir konumda oldugu parlamenter sistemlerde ise daha
fazla zorluklarla karsilagilarak icra edilir. Yani, lobiciligin uygulanmasmin ve tesir giiciiniin,
siyasal rejimlerdeki yapilara gore degistigi sdylenebilir.

Lobicilikte hedef; yasamanin daha aktif oldugu iilkelerde yasama orgam iiyelerine,
yiiriitmenin daha etken oldugu {ilkelerde ise yiiriitme organi iiyelerine yonelik etkili ¢aligsmalar
yapmaktir. Lobicilik ile baski gruplar1 farkli kavramlardir. Baski gruplar1 “bazi kazanglar
cergevesinde ve ortak hedef dogrultusunda kurulan, iktidarla olan iligkisi, ¢aligmalarin
genelinin yalnizca bir kismini olusturdugu topluluk” olarak nitelendirilebilir. Lobicilikte ise
“devleti yonetme giiclinii elinde bulunan kisi ve gruplar ile karar aldrmaya yonelik iliskiler
kurmak ve gelistirmek” temel hedeftir. Baski gruplarinda hedef kitle daha biiyiik genislikte
iken, lobicilikte ise yalnizca hiikiimetteki karar mekanizmasi hedef kitle olarak goriiliir

(Aslan, 2015: 2).

1.8. Kamuoyu
Kamuoyu, ¢oklu etkilesim ve karsilikl fikir aligveriglerinin sonucunda genele yayilmis
ve hakim durumda olan goriis olarak tanimlanabilir. Kamuoyunun saglkli bir ¢ercevede

ortaya ¢ikabilmesi ve gelisebilmesi i¢in en uygun rejim seklinin ise demokrasi oldugu
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soylenebilir. Demokrasinin ¢esitli goriislere, bireysel ve toplumsal farkliliklara saygi duyan ve
bunlara miidahale etmeyen bir yapisinin olmasi, hemen her toplumsal sistemde yer alan
kamuoyu kavraminin, baski altinda olusmamasi evresinde dnemli konuma sahiptir. Temelleri
Antik Roma ve Yunan medeniyetlerine kadar dayanan kamuoyu kavrami, Avrupa’da
feodalizmin yiikselisi ile birlikte, krallarin sdylemleri ve kilise karsisinda Onemini
kaybetmistir. Kamuoyu kavrami Reform ve Ronesans hareketleri ile birlikte eski giiciine
kavusmustur. Ortacag’daki idari ve dini dogmalarin yerlerini biraktiklari segimler, sivil
toplum Orgiitlerinin faaliyetleri, anayasa ¢aligmalar1 gibi aydinlanma faaliyetleri ile birlikte,
kamuoyu kavrami eski etkin giinlerine dénmiistiir (Oksiiz, 2007: 67-68).

Kamuoyu kavraminin en fazla gii¢ elde ettigi ilk donem, demokrasi ve milliyet¢iligin
siyasal diizlemde varliklarini belirginlestirmesi ile paralel bir zaman dilimi olan 17. ve 18.
Yiizyillardir. Bu giic kazanma asamasinda en biiyiik katki yapan diisiiniirlerin basinda ise bu
kavrami da ilk kez kullanan Jean Jacques Rousseau gelir. (Goze, 1982: 148-149).
18. Yiizyil’in sonlarmma dogru Fransa’da ger¢eklesmis olan ihtilalin 6ncesinde kahvehaneler,
salonlar gibi diisiince aligverisine zemin hazirlayacak olan yerlerin ¢ogalmasi kamuoyu
olgusunun Snemini artirmistir. Osmanli Imparatorlugu’nda ise bozahaneler, hanlar ve
tekkeler; Fransa’da olusan kamuoyu kavrami ile birbirine benzer 6zellikler gostermekteydi
(Kara, 2001: 89).

Ortayli (2008: 174) Osmanlidaki kahvehanelerin IV. Murad doneminde kapanmasinin
“tiitlin ve alkol yasaklarr” ile ilgili olmadigini, bu alanlarda saray ve padisah ile ilgili
dedikodularm yapildig1 iddialar1 {izerine kahvehanelerin kapandigmi belirtir. Osmanli
Devleti’nde kamuoyunun olustugu bu kamusal alanlarin, demokrasiyi gelistirdigi savi ile
birlikte monarsiyi ve antidemokratik uygulamalar1 yiprattigi da soylenebilir. Dilimizde
birbirleri ile ayn1 anlamlar1 tasidigi diisiiniilse de, medyanin fonksiyonlarini ve etki alanini
coziimlemeye ¢alisan “kamuoyu olusturma” ile “glindem belirleme” kavramlar1 aslinda farkli
anlamlar tagimaktadir. Bu iki kavrami birbirine baglayan sey, medyadaki etkiler hususunda
diigiimlenmektedir.

Medyanmn etkisel giicii ile ilgili yapilmis olan arastrmalar, “farkina varma, haberdar
olma” gibi kognitif diizlemdeki etkiler lizerinde durmustur. Fakat kamuoyu olusumu kavrami
ile, medyadaki etkilerden “tutum” ve “kanaat degisikligi” hatta “davranigsal degisim” olup
olmadig1 ifade edilmektedir. Bu yapi, duygusal ve davramigsal diizlemdeki medya etkilerine

vurgu yapar (Ylksel, 2007: 582).
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Kamuoyu kavraminin tam olarak anlasilabilmesi i¢in, kamu kavramimi yakindan
inceleme altina almak gerekir. Sosyal bilimler konusunda arastirma yapan bazi kisiler, kamu
sOzciigiinii grup sézcligii ile ayn1 anlamda kullanmaktadir. Grubun en bilinen iki 6zelligini
olusturan kavramlar ise “karsilikli etkilesim” ile “siirekliliktir. Bir grubun kamu seklinde

tanimlanabilmesi i¢in sahip olmasi gereken 6zellikler su sekilde siralanabilir:

1) Kamu, belli bir problemin ¢evresinde cereyan eden iletisim ile olusur.

2) Kamuoyunu olusturmus bireylerin siirekli olarak iyi bir organize yap1 i¢inde
olduklar1 soylenemez.

3) Kamuda aktif ve pasif bireylerin iiyesi oldugu tabakalar bulunur.

4) Kamudaki gelisim, biiytlikliik ve sekil degisimi ile dogru orantilidir.

5) Sorunlarla birlikte olusan kamu olgusu, bu sorunlarin ¢6ziilmesi ile ortadan
kaybolur. (Atabek, 2002: 224).

Ozetle; kamu, bir hadise veya problem cergevesinde belli bir zaman diliminde olusan
gruptur. Zaman zaman sayis1t az olan katilimlar ile de olusabilen kamu olgusu, toplumun
bliyiik bir kismini ilgilendiren sansasyonel konular cevresinde biiyiikk katilimlarla da

olusabilmektedir.

1.9. Gundem Belirleme Kuram

Ingilizce’deki hali “agenda-setting” olan ve literatiirde genellikle “giindem belirleme”
seklinde gegcen bu kavram, bazi ¢alismalarda farkli isimlerde kullanilmistir. Bu kullanimlar
“giindem kurma, giindem hazirlama ve giindem koyma” formlarinda kendini gostermistir. Bu
konu ile ilgili olarak Mutlu (1994: 82), medyadaki gundem belirleme fonksiyonunu
tanimlarken, “glindem koyma veya giindem saptama” terimlerini de parantez iginde
kullanarak belirtmistir. Giindem belirleme kavraminmn 6nciileri olarak McCombs ve Donald
L. Shaw kabul edilmektedir. Giindem belirleme kavrammi ABD’de 1968 yilinda yapilan
baskanlik se¢imleri siirecinde ortaya ¢ikaran bu ikili, bir kisim se¢menin medyadaki giindem
siralamasi ile halkin kafasindaki giindem siralamasi arasinda bir bag olup olmadigmi
arastirmustir. ikili, daha sonra bu kavrami “kitle medyasinin fonksiyonu” ile bagdastirmstir
(YYlksel, 2007: 577).

Gilindem belirleme kurami ile ilgili olarak ilk ¢aliymanin Lippmann tarafindan
yapildig1 goriisline sahip arastirmacilar da vardir. Lippmann, medyanin giindem belirleme

konusunda etkin oldugu fikrini dolayli yonden su ifadeler ile desteklemistir:
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“Hisler, boyutu farklilagabilen ¢ergeveler dahilinde, uyarici ve tepki olarak aktarilabilmektedir. Bundan
dolayi, yanit vermek isteyen farkli egilimlere sahip kisilerin biiylik bir kisminda benzer duygulari
olusturacak bir uyaran bulunabilirse, bunu ger¢ekte uyaranin yerine tanimlayabilirsiniz” (Lippmann,

1922: 72).

Lipmann (1922: 4) ge¢mise doniip bakildiginda, yasanilan c¢evrenin bireyin kendi
fikirleri ile tanimlanmasi tizerinde durur. Bu ¢evreye iliskin haberlerin yavas veya hizli olarak
bizlere bir sekilde iletildiginden bahseden Lippmann, bu haberlerin sonucunda ¢izilen
portrenin, kisilerde “cevrenin ta kendisi” oldugu konusunda uyarici olmasindan bahseder.

Gilindem belirleme, medyanim “toplumlar {izerinde etkin olabilme adina gelistirdigi en
onemli strateji” olarak nitelendirilebilir. Bu kavram dahilinde, kitle iletisim araglar1 ile
haberlerin iletilme bi¢imi, halkin zihnindeki fikirler ile tartisma giindemini belirlemektedir.
Mc Combs ve Shaw 1968 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’'nde yapilan baskanlik
secimlerindeki siyasal kampanyalarda, medyanin belirleyici yon ¢izdiginden bahsetmislerdir.
Amerika Birlesik Devletleri'nde 1980 yilinda yapilan baskanlik se¢imlerinde ise Carter’in
Kennedy karsisinda adayligi kazanmasi siirecinde Chappaquiddick olaymnin siirekli olarak
medyada 1sitilip 1sitilip sunulmasi, siyasal iletisimin bu siirecinde devasa rol oynamistir
(Alemdar ve Koker, 2011: 227).

Chappadquiddick olay1r 1969’da, yani se¢imden 11 yil Once gerceklesmistir.
Massachusetts eyaletindeki Chappaquiddick adasinda bir partiden donerken Kennedy’nin
otomobili nehre u¢mustur. Yanindaki kadin arkadast Mary Jo Kopechne olay yerinde ol
bulunmustur. O zamanlar karisi hamile olan Ted Kennedy, aragtan yiizerek ¢ikmay1
basarmustir. Kennedy, kazay1 bildirmek ve kadmin halen olay yerinde oldugunu sdylemek i¢in
bir giin  bekleyince, Kopechne’nin de  hi¢  kurtulus sanst  kalmamistir
(http://www.hurriyet.com.tr/dunya/kennedy-devri-onunla-bitti-12355518)  (erisim tarihi:
29.04.2018).

Kitle iletisim araglarmm giindem belirleme 6zelligi vardwr. Gilindem belirleme ve
saptama kurami, geleneksel ve yeni medyadaki iletisim aygitlarinin haber ve diger
programlardaki aktarimlarla, halkin hangi bilgiyi ne kadar bilmesi gerektiginin balans
ayaridir. Medya bu ayar1 yaparken, haberlerin ve diger aktarimlarin 6nem siralamasini
belirler. Halkin zihninde bu siralamayi kurmak adina, bu hedefe yonelik yayinlar yapar.
Segilen igerikler ve bunlardaki siralama sayesinde halkin bilmesi gerekenlere, halk adina
medyadaki gundem belirleyicilerce karar verilir. Bu konuda Cohen de benzer ifadeler

kullanmistir. Cohen’e gore medya, topluma “neyi diisiinmesi gerektigini degil, ne hakkinda
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diistinmesi” gerektigini ifade etme bakimindan gii¢lii bir yapidir. Medya bu noktada, hem
icerigi belirleyici, hem de diisliniilmesi arzulanan konuya isaret edici konumda yer almaktadir.

Kitle iletisim araglarinda tizerinde siklikla durulan ve digerlerine gore daha ¢ok ilgi
goren konular, toplumca “miithim bir husus” olarak algilanmaktadwr. Kamuoyunun
olusturulma siirecinde yazili ve gorsel basin, politik ve giincel konularin sunumu esnasinda
halkin bilmesi gerekenleri ve bilme 6lgegini belirler. Inceoglu (1993: 132) da bu hususta
benzer fikirler sunmus; “basinda giindemde olan ve genis yer verilen bagliklarm, halk
tabaninda da giindemde yer aldig1’n1 sdylemistir. Inceoglu; medyada yer almayan, az yer alan
veya ¢ok nadir bahsedilen konularin da halk giindemine de ayni paralelde girdigini, bu
sebeple medyada kendilerine oldukca az yer bulan konularin ise neredeyse “tamamen
onemsiz” sekilde algilandigmin altin1 ¢izmistir.

Gazetecilik yapan bireylerin de giindem belirleme konusunda etkileri buyuktar.
Medya calisanlarmin halkin dikkatini kendine odaklama konusunda 6nemli kisiler olmasina
binaen, haber olarak yaymlanan icerikler kadar, haber degeri tasimasina ragmen medya
organlarinda g¢esitli sebeplerden dolayr yaymnlanmayan igeriklerin de incelenmesi
gerekmektedir. Haber niteligi tasiyan ve medyada sunulan olaylar ne sekilde sunulursa,
muhakeme yetenegi smirli olan veya bu yetenegini kullanmayan kisilerce bu haber, sunumun
neredeyse ayni formu ile zihinlerde canlandirilir.

Gazetecilik meslegini icra eden kisilerin, ¢alistiklar1 kurumlardaki yaymn politikalar
baglaminda haber olarak verdikleri olaylar genellikle sahiplik iligkileri parantezinde
degerlendirilmektedir. Izleyici acisindan bakildiginda, degerlendirilmeye alinmasi gereken
tiim olaylar, medya tarafindan siirekli olarak sunulmaktadir (Tokg6z, 2008: 109-110).

Gilindem belirleme konusundaki arastirmalar diinya genelinde siklikla yapilmaktadir.
Deutchman ve Ellison, 1999 yilinda yaptiklar1 arastirma kapsaminda; gazetecilerin yaptiklar1
haberlerdeki iceriksel se¢imin, siyasi giindeme bigim verdigi sonucuna ulagmislardir. Se¢im
kampanyalarinda da medyada gegen siyasi tutumlarm, bireyin siyasi tercihi konusundaki
fikrini degistirebilme olasilig1 izerinde durulmustur.

Cohen, bir iilkenin diginda cereyan eden olaylarin, muhabirlerin kaleme alma
sekillerine gore belirlendiginin altim1 ¢izer. Buna yakin bir sonucu Grouse, 1972 yilinda
ABD’de gerceklestirilen baskanlik se¢imi Oncesinde yapilan se¢im kampanyasina yonelik
incelemede elde etmistir. Bu ¢alismada esik bekcilerinin (kap1 tutucularin) dis haberlerde
ortak hareket ettikleri ve hepsinin hemen hemen ayni1 igerigi sundugu sonuclarina ulasilmistir

(Erdogan ve Alemdar, 2010: 164).
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Uluslararast hadiselerde haber degerine tesir eden 12 temel kistas su sekilde

swralanabilir:

1) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarmn, zaman bakimindan uygunluk durumu
(Frequency).

2) Haberin esigi.

3) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarin konularindaki anlagilabilirlik dlgiiti.

4) Genel anlamlilik degeri.

5) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarm konularindaki genel uyumluluk 6l¢iiti

6) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarin beklenmedik bir yapisinin olmasi.

7 Olaylarn siirekliligi.

8) Olaylarin kompozisyonu.
9) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarn elit milletlerin ilgisini ¢cekebilmesi.
10) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarin, elit kisilerin ilgilerini ¢ekebilmesi.

11) Olaylarn kisisel konu seklinde kabul edilmesi.
12) Haberinin yapilmasina onay verilecek olan olaylarin sonuglari itibari ile olumsuz olmasi

(Galtung ve Ruge, 1965: 70).

Yukaridaki maddeleri su sekilde aciklanabilir: Olaylardaki zaman bakimindan
uygunluk (frequency), haber olarak verilmesi kararlastirilan olaymn konusundaki giincellik ile
iligkilidir. Bu kistasa gore yeni veya bayatlamamis haber, ayn1 degerdeki eskimis bir haberden
daha degerli bir konumdadir. Uzun siiren ve kitle iletisim araclar1 dahilinde hizli gelisme
imkan1 bulamayan haberlerin medyada daha nadir tercih edildigi de diisiiniilmektedir.

Haber esiginde, hadiselerin biiyiikliiklerine odaklanilmaktadir. igerik olarak drama
0gelerinin daha yogun oldugu ve kitlesel bazda daha fazla kisinin ilgi alanma giren haberlerin,
deger olarak daha yiliksek bir konumda oldugundan bahsedilebilir. Olaymn konusundaki
anlasilabilirlik 6l¢iisii; duru ve anlasilabilir 6zelliklere sahip olmasi ile baglantilidir.

Haberi yapilacak olaymm konusundaki belirsizlik oraninin azligi, o olayin haber
olabilme ihtimalini artiric1 bir 6zelliktir. Haberinin yapilmasia karar verilmis olan olaylarin
konularindaki anlamlilik; hedef kitle bakimindan konunun anlam ¢ergevesinde bulunmasi ve
kiiltiirel ¢erceve igerisinde bu kitlece yorumlanabilir olmasi ile iligkilidir. Bu sebeple, hedef
kitle ile kiiltiirel ve cografi yakinliliklar1 bulunan haberler daha ¢ok tercih edilmektedir.
Uyumlulukla ilgili olarak, “verilecek olan haberin izleyicilerin beklentilerine tekabiil edecek
ve hedef kitlenin 6n tahminlerde bulunabilecekleri hadiselerin 6n planda kalmasidir” tanimi
yapilabilir. Haber yapilacak olan olayin beklenmedik bir yapiya sahip olmasi, “alisilagelmis

konulardan uzak, bir anda olusmus, siklikla gozlenemeyen olaylarin se¢imi” ile ilgilidir.
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Medyada, toplumda ve politikada tartisilan konularin kargilikli etkilesimi, glindemi
belirlemektedir. Bu etkilesimlerde one ¢ikan kavramlar yer yer degisebilir. Bu noktadaki ¢cok
boyutluluk ve olayin kaynagima inebilme, giindem belirleme konusunda medya ¢alisanlarina
yardimc1 olacaktir. Severin ve Tankard (1994: 397) “medya, toplum ve politika”
platformlarinda tartisilan 6geleri su sekilde maddelendirerek agiklamustir:

a) Medyadaki giundem hususunda 3 ana boyuttan bahsedilebilir. Bunlar;
“gorinirlikk, izleyici onemliligi ve degerlik’tir. Gorilinilirlik konusunda kastedilen sey,
konuya iliskin haber biiyiikliigiidiir. izleyici onemliligi konusunda, haberin hedef kitlenin
ihtiyaglar ile olan iliskisine vurgu yapilmaktadir. Degerlik hususunda anlatilmak istenen ise,
“kitle iletisim araglarinda konuyu olumlu yahut olumsuz yonlerde degerlendirme”dir.

b) Toplumsal giindeme yonelik boyutlar; “bilinirlik, kisisel dnemlilik ve lehtelik”
olarak ayrilir. Bilinirlik ile, sunulan haberle kapsaminda toplumun bilissel diizeyi
kastedilmektedir. Kisisel onemlilikte, bireyin i¢ diinyasinda, konuya iliskin olarak gosterdigi
ilgiye vurgu yapilmaktadir. Lehtelik kavrami ile anlatilmak istenen ise, bir konu ile ilgili
olarak yarar ve zarar yargilaridir.

C) Siyasal giindemle 1ilgili olan boyutla ilgili olarak, “destek, eylemin
gerceklesebilme ihtimali ve eylemsel 6zgiirliik” kavramlarindan bahsedilebilir. Destek ile kast
edilen, konuya iliskin olarak yararsal yaklagimdir. Eylemin gerceklesebilme ihtimali
hususunda, resmi kurumlarin konuyla ilgili olarak harekete ge¢gme ihtimali anlatilmak
istenmektedir. Eylemsel 6zgiirliikte ise, devleti yoneten iktidarin eylemsel boyutu vurgulanir.

Lee ve arkadaslari, 2000 senesinde Giliney Kore’de yapilan se¢imleri baz aldiklari
calismalarinda, igerik analizi yontemini kullanarak ulusal bazli yayin yapan gazeteler ile
birlikte elektronik ilan panolarimi taramislardir. Giliney Kore’de 1920 senesinden giinUmuze
dek yaym yapmakta olan “Chosun Ilbo” ile “Donga Ilbo” isimli gazetelerin ve sanal
ortamdaki ilan panolar1 dahilindeki bloglar, bu arastirmacilara icerik analizi konusunda
arastrma mecrast olmustur. Bu arastirmanin sonucunda, bloglarda gegen tanimlamalarin,
basinda da birbirlerine ¢ok benzer sekilde yayimlandigini gézlemislerdir. Bu arastirmanin
sonucunda; “yeni medya bir kitle iletisim arac1 kapsaminda degerlendirilmelidir, yeni medya
siyasal kampanyalar kapsaminda en az geleneksel medyanin giicii kadar giice sahiptir”
bulgularin1 sunarak, geleneksel medya kadar yeni medyanmn da etkili oldugu konusunda
uzlasmiglardir. Bu arastirmada kisilerin yalnizca medyadan etkilenmediklerine ek olarak, yeni

medya ortaminda da icerik tiretebildikleri kanisina da varilmistir (Lee vd. 2005: 57-71)
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Haberlerle ilgili se¢im kistaslarindaki ve onceliklerdeki farkliliklar; sunulmak tizere
sec¢ilmis olan olaylarm kag¢inci siradan, ka¢ dakika boyunca, hangi baglamlar ve sdylemler
dahilinde verilecegi hususunda haberin konusuna dahil edilir. Haber ofislerinde calisan
mubhabirlerden editére kadar tiim personel, haber olarak sunulacak olaylarin se¢iminden once,
haber 6gelerinin degerlerini siralamak ile yiikiimlidiirler. (McQuail ve Windahl, 1997: 208).

Medyanin ¢esitli kisiler ve konularla ilgili olarak haber yapma konusundaki dncelik
siralamasi, aym1 sekilde izleyiciler tarafindan da alttan alta Ogrenilmekte ve
benimsenmektedir. Glindem belirleme ile ilgili olarak, “zamansal bir diizlemde 6grenme
etkinligi” tanimi da yapilabilir. Medyadaki giindemden toplumun giindemine tasman konular,
2 ile 4 ay aras1 bir siire¢ i¢inde yogrulmaktadir. Toplum, bu zaman zarfinda farkindalik
kazanir ve konuyu igsellestirir. Belli bir kitle eger ayn1 medyay1 kullaniyorsa, toplum
gindemindeki 6ncelikler ve 6nem verilen degerler de bu kitlede hemen hemen ayni olacaktir
(Erdogan ve Alemdar, 2010: 161-162). Bu konuda, kisinin kendi kullandig1 sosyal medya
hesab1 da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Her ne kadar ayni ideolojiden olursa olsun,
geleneksel medyada farkli televizyon veya radyo kanallarindan verilen haberlerdeki tek bir
kelime yahut gorsel dahi, kisinin zihninde bambagka bir olgu olusturabilecekken; yeni
medyada bu durum miimkiin oldugunca aza indirgenir.

Kisilerin profesyonel destek alarak veya yalnizca kendilerinin katkilar1 ile yaptiklari
paylasimlarm farkli algilanmasi, geleneksel medyadaki sunuma gore daha az bir olasiliktir.
Kiginin tek bir sosyal medya kanali ile yapmis oldugu agiklamalarin, halkin zihninde farkli
algilar olusturmasi, kisilerin zihinsel yapilarinin cesitliligi ile dogru orantilidir.

Birbirlerine yakin degerlerden olusan belli bir kitlenin ise Twitter’dan takip ettikleri
hesabin paylasimlarindan edindikleri ise ¢cok da farkli degerler tasimayacaktir. Twitter’in bu
baglamda, birbirlerine yakin sosyokiiltiirel 6zellikler tasiyan kisiler iizerindeki giindem

belirleme etkisinin benzerlik tasimasina sebep olmasindan da bahsedilebilir.
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IKiINCi BOLUM
YENi MEDYA

2.1. Yeni Medya

Hemen her saniye farkli hususlarda degisen ve gelisen evren, birgok alan ve disiplinde
oldugu gibi iletisim kavraminin da kendi igerisinde siklikla gelisimine tanik olmaktadir. Her
gecen giin gelisen teknolojiye ek olarak kiiresellesme ile birlikte sinirlarm kalktig: yer kiirede,
hemen her olgunun iginde bulundugu c¢aga ayak uydurdugu gozlemlenmektedir. Baslangig
noktasi ¢aglar dncesine kadar dayanan iletisim kavrami da, tarihsel olarak bu dongiiye ayak
uydurmustur. “Sesler, isaretler, magara duvarlarindaki kazima yoluyla elde edilen sekiller,
alfabe, ortak dil” gibi cesitli asamalardan gecen iletisim olgusunun, kitle iletisim araglar
baglaminda tamstig1 ilk nesne gazetedir. Ik kez 17. Yiizyil’da Avrupa’da ve ardindan benzer
usulde Japonya’da yayimlanmaya baslayan bu kitle iletisim aracini (Tokgéz, 2008: 51-52),
zamanla radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel — isitsel iki farkli aygit takip etmistir. Yeni
medyanin gliniimiizdeki formuna ulasmasina neden olan siireg 2. Diinya Savasi’na
dayandirilabilir. Casusluk c¢alismalari, iletisimsel faaliyetler, patlayici silah endustrisinin
miimkiin olabildigince hizli ve seri yapilmasi gerekliligi i¢cin gelistirilen teknolojik caligmalar;
beraberinde bilgi, liretim ve iletisim teknolojilerinde de biiyiik capta gelisimleri de getirmistir.
(Dilmen, 2007: 115).

Kitlelere bilgi ulastirabilme adina yasanan bu gelismeler kapsaminda iletisim, zamanla
tek yonliiliikkten ¢ok yonlii bilgi alisverisine dogru evrilmistir. Bant roportaj veya telefon
baglantilar1 aracilifiyla programlarda hedef kitleden kisilerin de yer almasi, radyo ve
televizyonun tek yonli bir iletisim araci olmasindan siyrilabilmesine yardimei olmustur.
Boylelikle geri bildirim ve etkilesim alaninda birey farkl bir boyuta ge¢cmistir. Bilgisayarin
hayatimiza girmesi ile bireysel kullanimda oldugu gibi profesyonel is yasaminda da birgok
olumlu gelisme goriilmiistiir. Hata oraninin diismesi, is pratikliginin eski yontemlere gore kat
kat artmasi, verimlilikte yiikselme, ekleme ve ¢ikarmadaki kolaylik, sistematigin saniyeler
gibi kisa siirede ¢Oziilmesi gibi birgok alanda hayatlarimiza katkilar yapan bilgisayar,
gectigimiz ylizyilin sonlarina bu konularda damga vurmustur. 20. Yiizyil’in iletisim
konusunda biiyiik gelismelerin oldugu bir siire¢ oldugu pek c¢ok diisiiniirce kabul edilmistir.
Gazete, kitap, dergi, fotograf, plak, kaset, televizyon, radyo, film, CD, VCD, DVD, bilgisayar
ve internet gibi kitle iletisim araglarinin hayatimiza girmesi ile beraber, bu aygitlarla sarilmis

kusatilmis bir hayat siirmemiz de kismen mecburi bir hal almistir (Tokgdz, 2008: 69-70).
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Yeni medya, i¢inde yasadigimiz cagdaki yeni iletisim ortamlarin bir biitliinii olarak
tanimlanabilir. Bu kavram 1970’li yillarda yapilmis olan iletisim alanimdaki arastirmalarda;
toplumsal, mali, psikolojik, siyasi ve kiiltlirel ¢aligmalar yapan kisilerce one siiriilmiis bir
kavramdir. 1990’11 yillara gelindiginde ise bu icerigin gelismesi, internet teknolojisi ve
bilgisayar aracilig1 ile biiyiik bir siirat kazanmistir (akt. Dilmen, 2007: 114). Temel olarak
bilgisayar ve bilgisayara bagl teknolojileri ifade eden yeni medya, bilgisayar teknolojileri ile
iletisim disiplinini de bir araya getirmistir. Cift yonlii olarak bilgi, veri vb. ¢esitli aktarimlarin
yapilmasmi saglayan web 2.0 6zelligi, gerek giindelik yasam pratiklerini, gerekse bireysel
veya kurumsal iletisimde gerekli olan rutinleri biliyiik Ol¢lide degistirmistir. Giinlimiiz
toplumundaki yapiy1r belirleyen degerlerden biri de Castells’in ag toplumudur. Birlikte
yasadigimiz toplumda hemen herkesin diledigi yer ve zamanda diledigi sanal alan ile
baglantilar kurabildigi ¢ag olan “ag toplumu”nu dinamik kivama getiren 6zellik, “cift yonlii
iletigim”, yani etkilesimdir (Kesim, 2008: 5-6).

Yiiz yilize gergeklestirilen iletisim tiiriinde bireyin oOzellikleri karsidaki kisinin
diisiinceleri ile tanimlanmakta iken; sosyal ag parantezindeki kisiler, kendi kimliklerini
kendileri insa etmektedirler. Bu baglamda, kurgulanmis olan kimliklerden ve bu kurgulanmis
kimliklerin birlesiminden olusmus olan bir agdan bahsetmek olasidir (Karagdz, 2013: 134).

Kalabaliklara iletiler gonderilerek onlarin haber almalarini, bilgi edinmelerini
egitilmelerini amaglayan medyanin; bazi olaylarda haberi yalnizca ana hatlar1 ile ve
cimbizlayarak halka sunmasi, bazi olaylardan ise hi¢ bahsetmemesi gibi eksikliklerinden
bahsedilebilir. Yasal diizenlemeler geregi yapilan sansiir disinda, haber degeri tasiyan
olaylarin kasith olarak sunulmamasi, geleneksel medyanin inandiricilik ve tarafsizlik gibi one
strdiigii ilkelerin aslinda “bir yere kadar” oldugu gercegini gozler oniine serer. Gii¢ ve ¢ikar
iliskilerine ek olarak, yaptirimlardan ¢ekinerek halkin haber alabilme olanaklarini hice sayan
geleneksel medya, yeni medyadaki gelisimlerden sonra gitgide giivenilirligini
kaybetmektedir. Ozellikle geng kesimin internetten yaptig1 canli yaynlar ile olaylar1 yazili ve
gorsel 6gelerle destekleyerek sosyal medyadan paylasmalari, medyadaki gerceklik algismni da
farkli yonlere dogru kaydmrmistir. Medyadaki sahiplik iliskilerinin getirmis oldugu “yanlt”
yaym yapmanin ve kar amagl sansiiriin, yeni medya teknolojilerinin devreye girmesi ile
birlikte eskisine nazaran daha alt seviyelere indigi sdylenebilir.

Yeni medyanin sansiire kars1 gelistirdigi bu 6zelliginin, halkta “sorgulama” kavramini
da harekete gecirdigini soyleyebiliriz. Tiirk, Bu konu ile ilgili olarak sunlar1 dile

getirmektedir:
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“... yeni medya teknolojilerinin gelisimi ve yayginlagsmast bu durumu tersine ¢evirmis Arap bahari gibi
son donem halk hareketlerinde goriildiigii iizere artik ana akim medya inandiriciligint yitirmis sosyal ag
ve internet sayesinde diinyadaki gelismelerden haberdar olan insanlar sosyal aglar ve 3G iizerinden

orgiitlenerek sokaklara dokiilmiislerdir.” (Tiirk: 2013: 55).

2.1.1. Yeni Medyanin Temel Ozellikleri

Internet teknolojisinin ve dijital araglarm giinden giine daha biiyiikk gelisim
kaydetmesi, yeni medyanin da beraberinde gelisim gostermesine olanak taniyan bir durum
olmustur. Yeni medya olarak niteledigimiz iletisim aygitlarmin kendine 6zgii yedi farkli

ozelligi vardir. Bu 6zellikler su sekilde agiklanabilir:

2.1.1.1. Sayisallasma (Dijitallesme)

Yeni medyanin baslangic noktasi sayisallasma, yani dijitallesmedir. Yeni medyanin
geleneksel medyadan en bariz farki da, verilerin eski sistemdeki depolama ve iletilme
seklinden ziyade, elektronik ortamda islenme sistemi olan dijitallesmedir. Analog sistemlerde,
verinin aktif hale gelebilmesi icin, frekans ve Olgiilerinde cesitlilikler olabilen elektrik
sinyalleri gereklidir. Dijital sistemi analog sisteme gore daha kullanishh ve makbul kilan sey
ise 0 ile 1 rakamlarindan olusan ikili kodlama seklidir. Kullanilacak olan bu ikili kodlama
sistemi ile yazi, goriintli, ses ve benzeri tiir dosyalarda veri kaybina ugranmazken, analog
sistemde bu diizenlemelerde veri kayb1 olmama ihtimali hemen hemen imkansiza yakindir
(Gtlilnar, 2011: 112). Sayisal formatin kullanilmasi ile birlikte yazidan ses, sesten yazi
olusturulmasi gibi bilgi entegrasyonunun gelismesi de olanakli kilinmistir. Bugiin birgok ev
ve is yerinin vazgecilmezi konumuna gelen bilgisayarlardaki islem yetenegini ve veri toplama
alanlaridaki gelisimleri, dijital sistem sayesinde teknoloji diinyasina giren mikro islemcilerin
gelisimine dayandirmak miimkiindiir (Aktas, 2007: 59).

Sayisallagma, giin gectikce cesitleri artan dijital uygulama tiirleri ile birlikte, sanayi
devriminin akabinde baslamis olan en derin doniisiimii de agiklayan bir terimdir. Teknolojinin
ilerlemesi ile ortaya ¢ikan bu degisim siireci “teknolojik devrim” seklinde tanimlanmaktadir.
Bu devrimin, ayn1 zamanda “bilisim ¢ag1” denilen zaman dilimini baslattig1 da sdylenebilir.
1990’11 ve 2000’11 y1illardaki teknolojik gelisimlerin ilerisine gecen bu ¢ag, sayisallagsma terimi
ile ifade edilmektedir. Bu ¢agin devaminda, bireyin hem toplumsal hayatindaki, hem de is

hayatindaki sektorel diizenlemelerin radikal olarak degisecegi tahmin edilmektedir.
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2020’11 yillara girilirken birbirinden farkli teknik {retimlerinin  yapildig1
gozlemlenmistir. Bu iiretimler; sirketler, kuruluglar ve orgiitsel yapilarda kullanilmakta olan
yeni iletisim teknolojileri araciligi ile olusturulmaktadir. Uretilen bu yeni teknikler, kisisel
amaglar dogrultusunda ve kisiye 6zel yerlerde de kullanilmaktadir. Yeniliklere kapist agik
olan ve zamanin gerisinde kalmak istemeyen kisilerde doyuma erismeyi saglayan
sayisallagma akimi, sirketlere yenilikler ve kolayliklar sagladigi gibi; ucunda zarar
dogurabilecek riskler de barmndirmaktadir. ilk baslarda matematiksel hesaplama amaci
dogrultusunda kullanilmaya baslayan sayisal teknoloji, zaman gegtikge farkli alanlarda da
kendini gostermistir. Bilgisayar teknolojisindeki kuvvetli ilerleme; tip, bankacilik, egitim ve
benzerleri gibi sayisiz dalda hayat1 kolay kilan bu teknoloji, bireyin yasantisina daha fazla
oranda girerek yayginlasma firsatin1 da bulmustur (Irge, 2012: 71).

Teknoloji araciligi ile degisimler gdsteren “gorsellik” ve “sayisallasmis olan imgeler”
de genel kiiltiiriin inceleme alanma girmeye baslamistir. Gelisen teknoloji; yeni medyada,
ozellikle de sosyal medya uygulamalarinda, imgenin iizerinde degisiklikler yapilmasina,
kolaylikla kopyalanmasina ve siiratli bir bigimde dolasimda gezmesine olanaklar sunmustur.
Sayisallagsma teknolojisinin kullanimi ile sinirlar kalkmasi varsayimindan yola ¢ikildiginda,
diinya genelindeki biitiin kiiltiirel yapmin giiniimiizde televizyon ekranlarinda ve internet
aracilig1 ile monitorlerde toplandig1 goriilebilmektedir. Globallesme, mali ve politik isleyisi
degistirdigi gibi, kiiltiirel isleyisi de farklilastirmaktadir. Medyanin global ve sermaye odakli
bir yapiyla birlikte yliriimesi, kiiltiir iretiminin sayisal yapi igerisinde de gerceklesmesini
saglayan bir unsur haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojileri i¢in “global kiiltiiriin yayic1 ve
dontistiiriicii organ1” tanimi da yapilabilir (Cakir, 2014: 11).

Sayisal teknoloji yalnizca gorsel degil, gorsel ve isitsel 6gelerin de dijitallesmesini
saglamig; bireylerin bilgisayar ile ¢alisma oranmnin artmasi ile de kullanildigi alanlarin
fazlalagsmasina etki etmistir. Bununla beraber, sayisal teknolojinin yalnizca bilgisayarlar1 ifade
ettigi iddias1 eksik kalmaktadir. Giinliikk hayatimizda saat, buzdolabi, klima gibi aygitlarda da
kullanilmasindan 6tiirii, sayisallasmanin alaninin git gide genislediginden bahsedilebilir.

“Mali, siyasi ve kiiltiirel alanlardaki stiratli degisimlerin sebebi” olarak goriilen ve yeni
iletisim teknolojilerini agiklayan sayisallasma, bilgi toplumunun da temelini olusturan
faktorler arasinda gosterilebilmektedir. Televizyon yaymciliginda uygulanmakta olan sayisal
teknikler, gliniimiizde kullanilan yiiksek ¢Oziiniirliiklii televizyonlardaki goriintii kalitesinin

iyilesmesindeki en dnemli etken olarak kabul edilmektedir.
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Bilgisayarlarin goriintiileri isleme siiratine erismesi ile birlikte, 1990’1 yillarda
televizyon ile bilgisayar donanimlar1 sentezlenerek sayisal yayin teknolojisine erigilmistir.
Ulkemizdeki ilk sayisal yaymcilik 1999 yilinda bir uydu iizerindeki dijital yaym platform
uvasitast ile gerceklesmistir.

Teknolojideki esashi gelisimi agiklayan sayisal devrim, telekomiinikasyonda oldugu
gibi, radyoculuk ve televizyonculukla ilgili teknolojilerde de kendini bu sekillerde
gosterirken, 2000’li yillarin girisi ile beraber sayisal teknoloji siiratle yayilmaya baglamistir

(Irge, 2012: 71).
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Gorsel 2.1. Sayisallasmadan Sonra Iletisim
Kaynak: http://vrturu.com/2018/01/25/yeni-medya , (erisim tarihi: 03.05.2018).

2.1.1.2. Coklu Ortam (Multimedya) Bicimselligi

Multimedya, dijital diinyada kisinin ses ve goriintii gibi iki farkl veri tiiriinii tek bir
konseptte takip edebildigi aygitlarin genel adidir. Coklu ortam, imgesel sistemler ve iletisim
tiirleri birbirinden farkli verilerin tek bir aygit {izerinde birlesip, tiimlesik bir iletisim kanalinin
tretilmesi anlamma gelir (akt. Binark ve Gencel Bek, 2007: 21-22). 1970’lerde bir veya
birden ¢ok saydamu (slayt) projeksiyon aleti araciligiyla gosterirken, ses ile yazi1 6gelerinin
birbirinden bagimsiz ortamlardan verilmesine multimedya denirdi (Karabulut: 2009: 89).

Teknolojideki ilerlemeler sayesinde artik hem ses, hem sabit ve hareketli goriintii, hem
de yazi gibi farkl: tiirleri tek bir cihazda kullanabilmek miimkiin olmus, multimedya kavrami
farkli bir noktaya dogru kaymistir. Bu teknolojik degisimler sagliktan spora, eglenceden
egitime kadar bircok alanda da kendini gOstermis, hayati kolaylastirmaya katkida

bulunmustur.
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Coklu ortam alaninda ansiklopediler daha canli bir forma biirtinmiis, sesli okuma ile
desteklenerek egitim alaninda daha islevsel ve kolay erisilebilir bir bilgi ortam1 hazirlanmistir
(Giilnar, 2011: 115). Multimedya bi¢imselliginin sadece bilgisayarlarda kullanildigindan
bahsetmek dogru olmayacaktir. Cep telefonlar1 ve miizik calan elektronik aygitlarda da bu
bicimsellik tiirii bulunmaktadir. Multimedya bi¢imselliginin kullanim 6rnekleri, ortalama bir
internet kullanicisinda rahatlikla gozlenebilir (Tas, 2017: 64). Bilgisayarda tez yazarken arka
fonda sarki oynatici bir uygulama araciligi ile ¢calinan miizik, ¢oklu ortam bigimsellige 6rnek
olarak gosterilebilir.

Coklu ortam, “ses, metin, goriintii ve sayisal veri gibi farkli medya 6zelliklerinin bir
arada bulundurabilmesi” 6zelligidir (Oztiirk, 2015: 283). Bu bigimsellik tiirii ile “kullanici
tanimli ses, metin ve imgesel icerikler, dijital teknoloji altyapili veriler” yeni medyanin
yalnizca bir ortaminda verinin islenerek, bireylerin kendi zihinlerindeki anlam havuzlarmna
gore iiretilen icerikleri belirginlestirmektedir (Kaplan, 2014: 117). Bu bi¢imsellik tiirii; “yeni
medya aygitlarindaki simgesel sistemlerin, iletisimsel tiirlerin ve bunun gibi degisik veri

cesitlerinin hepsinin tek bir aygitta toplanmasi” olarak da tanimlanabilir.
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Gorsel 2.2. Coklu Ortam Bicimselligi

Kaynak: http://yenimedyakubrakoc.blogspot.com.tr , (erisim tarihi: 02.05.2018).

2.1.1.3. Etkilesimsellik (Interaktivite)
Yeni medya ile ilgili en 6nemli 6zelliklerden kabul edilen etkilesimsellik, kisiye yeni
medya aygitlarinda bulunan metinlere erisim konusunda tercih hakki tanimaktadir. Yani

kullanici, bu metinler ile daha yogun ve daha uzun iligski kurar, onlara kolaylikla ulasabilir.


http://yenimedyakubrakoc.blogspot.com.tr/
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Tiim bu nedenlerden dolayr yeni medyadaki tiiketici “kullanic1” olarak nitelendirilir. Yeni
medyadaki kullanici, sadece ag ve ag tabanli uygulamalar ile degil, agdaki diger kisilerle de
etkilesim saglayabilme olanagina sahiptir (Tas, 2017: 62-63).

Kurumsal web sayfalar1 gibi kaynaklarin sagladigi olanaklardan sonra, geleneksel
medyaya olan zoraki bagimliligin kalkmasiyla birlikte, yeni medyadaki etkilesimsellik orani
da yiikselmistir (Karabulut, 2009: 108). Onceleri uzaktan kumanda ile birden fazla televizyon
kanali arasinda gezebilmenin etkilesimsellik kapsaminda sayildigi iletisim evreninde, bu
aciklamanin zamanla farklilastig1 ve bireyin daha katilime1 bir siirece entegre olup, daha aktif
bir yolda ilerledigi soylenebilir (Aktas, 2007: 70).

Geleneksel medyanin yeterince saglayamadigi hedef kitledeki segicilik 6gesi, yeni
medyada fazlasiyla goriilmektedir. Geleneksel medya araciligi ile televizyonda verilen bir
spor karsilagsmasi1 veya dizinin, yaymna kondugu saat disinda izlenmesi miimkiin olmazken,
internet ve ¢oklu ortam aygitlari aracilig1 ile zamansal keyfilik saglanabilmektedir. Etkilesim
kavrami hemen her yerde hazir bulunmak ile ilgilidir. Yeni medya aygitlarinda geleneksel
medyaya nazaran pasif tiiketimden ziyade aktif etkilesim sunulmaktadir. Yeni medyada
bireylerin veri aligverisi yaparak etkilesimi sitirdiirdiigi goriiliirken, geleneksel medyada
geribildirim olanag1 yoktur. Ag kullanicilar1 sayisal ortamlarda veriler ile ilgili diizenlemeler

yaparak, bunlar1 farkli kullanicilar ile paylasabilme imkani da bulmaktadirlar.

Gorsel 2.3. Etkilesimsellik
Kaynak: http://yenimedyakubrakoc.blogspot.com.tr , (erisim tarihi: 02.05.2018).
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Etkilesimsellikte alic1 kaynak, kaynak ise alici konumundadir. Bu durum, aliciya da bu
iletisimsel siirecte etkin rol kazandirmaktadir. Ag kullanicilarinin bilgiye erisebilmeleri
hususunda secicilik yapabilmelerine biiylik destekler veren etkilesimsellik, farkli bireylerle
etkilesime imkan sunmasi agisindan da, sosyal medya aglarindaki en temel unsurlardan
biridir. Etkilesimsellik niteligi iletisimsel siireclere karsiliklilik 6zelligine ek olarak bunun

benzeri ¢ok katmanli imkanlar da saglamistir. (Oztiirk, 2015: 293).

2.1.1.4. Hipermetinsellik ve Hipermedya

Ingilizceye Hyper Text Markup Language (Tr. Hiper Metin Isaretleme Dili) olarak
yerlesmis, kisaltmasi HTML olan dijital dokiim, bilinen yazili basim eserlerindeki
metinlerden farklica; birbirleri ile baglantis1 olan ve bilgisayar ekraninda bulunan elektronik
metinlere denir. Geleneksel medya ile yeni medyay1 birbirlerinden farkli kilan temel 6zellik,
eskiden kullanilan “diiz¢izgisel metin sisteminden hipermetinsellige dogru evrilmeyi”
olanakli kilan dijital kodlamadir (Asutay, 2009: 70). Bircok farkli sosyal paylasim sitesinde,

birey bu metin ve gorselleri farkli bir sunum ile gérebilmektedir.

Gorsel 2.4. Hipermetinsellik
(“Gazetecilik 2.0 Internet Gazeteciligi’nde Hipermetinsellik” kitabmin kapagindan almmustir.)

Kaynak:https://www.kitapmatik.com.tr/kitap/gazetecilik-2-0-internet-gazateciliginde-hipermetinsellik-

p675738.html , (erisim tarihi: 03.05.2018).


https://www.kitapmatik.com.tr/kitap/gazetecilik-2-0-internet-gazateciliginde-hipermetinsellik-p675738.html
https://www.kitapmatik.com.tr/kitap/gazetecilik-2-0-internet-gazateciliginde-hipermetinsellik-p675738.html
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Bireylerin internet agmi kullanarak, farkli alanlarda alternatif kaynaklara
ulasabilmeleri de hipermetinsellik kaynaklidir. Ornek olarak bir internet kullanicisi, Instagram
gibi bir sosyal medya sitesinden blog veya bir haber sitesine gegis yapabilmektedir. Her
tiklama ile farkli bir alana ulasilir. Hipermetinsellik ile ilgili olarak Arici’nin goriisleri su

sekildedir:

“Castells’e gore yeni medya teknolojileri ile ayni sistem iginde biitiinlesen iletisim tiirleri, hipermetin,
meta-dil, zaman Kkontroli, etkilesim zemini ve kiiresel ag iceriginde iletisim karakter(ler)ini revize
etmektedir. Logan 2010°da bu baglamda geleneksel medyanin yeni medya igerigi oldugunu, tarihsel

stiregte teknolojik gelismelerden nasibini alarak yeniye donlistiigiinii ifade etmistir.” (Arict, 2015: 52).

Hiper sozciigii Yunanca’daki hyper kelimesinden tiiremistir. Bu kelimenin tasidigi
anlamlarin “uzak, disarisinda” ve “Otesinde” soOzciiklerine yakin oldugu sdylenebilir.
Hipermetinsellik terimine ilk defa 1945 senesinde Vaneever Bush tarafindan aciklama
getirilmistir. Vaneever Bush bu terimle ilgili olarak: “bir kullanicinin bir metinden baska bir
metine smirsiz bir sekilde gecis yapabilmesi” ifadelerini kullanmastir.

Kisaltmas1 “www” olan world wide web, yani “diinyay1 ¢evreleyen veya saran ag”
iizerine kurulmus bir sistematikten olusan hipermetinsellikte, geleneksel yazi formatinin
uygulanisindan bahsedilemez. Ayrica; giris gelisme ve sonug¢ gibi boliimleri olmayan
hipermetinlerdeki bir baglanti, internet kullanicisini saniyeler icerisinde farkli bir baglantiya

yonlendirebilir (Tas, 2017: 63).

2.1.1.5. Yayilhm

Biiyiik bir ¢cogunlugu internet ag1 kullanilarak ¢alisan yeni medya uygulamalarinda,
birey tarafindan yiliklenen metnin farkli yer ve zamanlarda yeniden ulasilabilir olusuna
yayilim denir. Devletlere bagh olarak calisan resmi kurumlar, kurumsal yapilar vb. birgok
yapilanmada birbirlerinden farkli aglarm bulunmasma karsin, en gelismis ve yaygin
kullanimli olan dijital ag internettir. Bu agdaki paylasimin yayilimi ile bir¢ok internet
kullanicis1 birbirlerinden farkli anlarda farkli dijital 6gelere ulagsma imkani bulmaktadirlar
(Lister vd., 2009: 33).

Yayilimda sosyal medya uygulamalar1 lizerinden orneklendirmeler yapmak olasidir.
Kisinin kendine ait sosyal medya hesabimda yaptigi bir paylasimin, paylasim yapan kisinin
kendisi de dahil olmak iizere erisime izni olan kisiler tarafindan goriiliip, bu paylagima

ulagilmasi bir yayillim 6rnegidir. Yayilim kavramina, aga eklenen metne sonradan ekleme ve
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cikarmalar yapilabilmesi veya aga eklenmis olan bu dijital nesnenin uzun zaman sonra
erigilebilir olmasi 6zelligi de dahildir. Kisinin genel paylagima agmis bulundugu dijital
nesnenin yayilimi, kisith kisilere yonelik acilan paylasimlara gore daha hizli ve yogundur.
(Bayraktutan vd. 2012: 6). Sosyal medyadaki tiim uygulamalar, yeni medya aygitlarina benzer
sekilde ag desteklidirler. Bahse konu bu ag, genellikle internet gibi devasa ve sik kullanilir bir
ag olsa da, zaman zaman 0zel aglar aracilig1 ile ¢alisan uygulamalar gérmek de olasidir.

Coleman, ag sozciigiinii en temel anlami ile “diiglimlerin baglantilar vasitasiyla
birbirleri ile iletisim siirecinde olduklar1 sistem” olarak tanimlar. Yayilim ancak agda bulunan
sunucular sayesinde olusur. Fazla sayida giris ve ¢ikis noktasinin olmasindan doyali, sunucu
agdaki merkez olarak tanimlanmamalidir. Sunucu, burada yalnizca tek bir kismi ifade eder.
Ag tabanli yazilimlar sayesinde tiim internet kullanicilarin smirsiz sayilabilecek igerikler ile
bulusabilmesi miimkiin hale gelmistir.

Gilintimiizde sosyal medya uygulamalarinda daha 6nce paylasilmis olan bir icerige,
farkli bir zaman diliminde yeniden ulagilmasi ve o igerigin tekrardan agdaki dolasimda
bulunmasini saglamak c¢ok da zorlanmadan miimkiin olmaktadir. Mesela Facebook isimli
sosyal paylagim sitesinde dolagima girmis olan metin destekli bir gorsel, kisa bir zaman dilimi
icerisinde biiylik kalabaliklara yayilabilir. Bunun gerceklesebilmesi i¢in, Facebook’taki farkli
bir kisinin ilgili gonderiyi tek bir “tiklama” ile paylasma seg¢enegine dokunarak, yeniden
dolagima sokmas1 yeterlidir. Bu yayilim, arkadas ve takip¢i sayilarina gore milyonlarca

kisinin gorebilecegi bir paylagimin olmasina izin verir.

Gorsel 2.5. Yayilim
Kaynak: http://www.aristolog.com/sosyal-medya-pazarlama-kampanyalari/ , (erisim tarihi: 03.05.2018).
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Yayilim, bir gorsel veya bir metnin c¢ok fazla kisiye ulasabilmesini saglama
bakimindan hizlilik 6zelligini gézlerimiz Oniine serer. Hipermetinsellik niteliginden beslenen
bu 6zellikte, internet kullanicist tiiketici konumundan “iiretici” konumuna geger. Kullanicinin

bu konuma gegebilmeleri icin, paylasim yapmalari yeterli olacaktir (Oztiirk, 2015: 294-295).

2.1.1.6 Sanallik

Castells’e gore internetin daha fazla kullanilabilir hale geldigi 1990’11 yillarda
poptilerlesmeye baslayan sanallik kavrami, yeni medya aygitlarinin 6nemli 6zelliklerinden
biridir. “Internet kullanicilarmin ag yoriingesinde kurduklar: iletisimsel iliski” olarak
tanimlanabilecek sanallikla ilgili, birbirine paralel veya birbirinden farkli agiklamalar
bulunmaktadir. Sanallik, internet kullanicisina, arayiiz vasitasi ile ulastigi yerdeymis gibi
olma hissini ortaya c¢ikarir. (Binark ve Loker, 2011: 12).

“Sanal yerlesimlerde iki tiir iletisim gerceklesir: Makine/yapay zeka-insan, arayiizeydeki diger

insanlarla iletisim. Somutlayacak olursak, dijital oyunlarda oyuncu olmayan karaktere karsi bireysel bir

mucadele verilebilir ya da bir klan tyesi olarak hep birlikte verilen bir gérev yerine getirilebilir. Tim bu

Ozellikler, yeni medya metinleri/ortamlariyla kullanicinin kurdugu iliskiyi, geleneksel medya metinleri

ile kullanici/tiiketicinin kurdugu tek yonlii iletisimden oldukga farklilagtirmaktadir (Binark, 2009: 61).”

Sayisallik, fiziksel verilerin 0 ile 1 bigimindeki sayilara doniisiimiidiir. Bu sayilar,
bilesenlerde yalnizca iki durumun varligmi gosteren unsurlar olarak kabul edilir. Ornek olarak
“acik ve kapal1”, “akim var veya yok™ ifadeleri verilebilir. Sayisal elektronikte, bir sinyalin
yar1 periyodunu gosteren terime “pals” denmektedir. Her periyotta toplamda iki pals bulunur.
Bu palsler pozitif ve negatif olarak iki ¢esittir. Pals yazilimin1 formiile eden kisiler arasinda
1600’1i yillarin sonunda filozof Leibniz’in, 1800’1ii yillarda ise matematik¢i ve mucit Charles
Babbage ile Alan Turing’in isimleri gegmektedir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra sayisallik
sistemi, matematiksel bir degerden ziyade, elektronik miihendisligin alaninda kendine yer
bulmustur. Verilerin kii¢iiltiilmesi ve sikistirilmasi sayesinde daha ¢ok verinin saklanabilmesi
ve kullanabilmesi, elektronik miihendisliginin calismalar1 ile gergeklesmistir. Verilerdeki
sayisal kodlama sistemi; bilim, askeriye, iletisim ve eglence gibi ortamlarda kullanilma amac1
ile olusturulmustur. Ilk olarak metinler, sonrasinda ise gérsellerin kodlanmasma girisilmistir.
Bu sayede, analog bdlge yerini siiratle “bit akintisina” (byte) birakmistir. Tiim bu gelismelerin
akabinde, geleneksel medyada kullanilan 6geler, fiziksel formlarindan arinarak ve daha kiiglik
alanlarda sikistirilarak kendilerine yer bulmustur. Bu formun gelismesi ile birlikte, bulunmasi

gereken bir medya 6gesi, ¢ok kisa siire igerisinde ve ayni kalitede bulunabilmektedir.
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Bu tiirdeki nitelikler, geleneksel medya ile yeni medyanin aralarindaki farki anlama
konusunda aydinlatici olmustur. Bit teknolojisi ile birlikte bu baglamda yeni bir uzamin

dogdugundan da bahsedilebilir (Tas, 2017: 63-64).

2.1.1.7. Kullamic1 Tarafindan Yaratilan icerik

Yeni medyada, internet kullanicis1 bireylerin kendilerince olusturduklar1 yeni icerige
“kullanici tarafindan yaratilan icerik” ya da “kullanic tiirevli icerik” denmektedir. Tim bu
icerikler farkli gesitlerde gdzlenebilir. Internet aginda kisinin yiikledigi bir miizik, bloglarda
veya ulusal gazetelerin haber sayfalarindaki bir kullanic1 yorumu, herhangi bir yerde cekilen
bir video ve bunlara benzeyen daha nice icerik, bu kapsamda Ornek olarak gdsterilebilir
(Binark ve Loker, 2011:10).

Cevrimici oyunlar, Instagram, Facebook gibi sosyal medya alanlarindaki bireyin
katkis1 ile olusan tiim paylagimlar bu eksende degerlendirilir. Twitter’m 2017 yilinda 140
karakterlik paylasim kisitlamasin1 280 karaktere c¢ikarmasi ile paylasimlarda kullanici
tarafindan olusturulan icerik artmus, tek Twitter paylasimi i¢cindeki ifadesel 6zgiirliik de eskiye

nazaran yiikselmistir.

2.2. Yeni Medya Baglaminda internet

Bilgisayarin ¢aligma sektoriinde oldukga biiyiik 6neme sahip olusu, medya sektoriinde
de kendisini fazlasiyla gdstermektedir. Internet araciligi ile gerceklesen gevrimigi iletisimin,
geleneksel medya ortaminda yapilan iletisimsel faaliyetlere oranla daha etkin ve kolayca
yapildig1 da gozlemlenmektedir.

Tirkiye’de ilk elektronik gazete basimi 1981 yilinda Yeni Asir Gazetesi’nde
uygulanmistir (Torenli, 2005: 206). Geleneksel medyanin teknolojik olarak gelisimi ile yeni
medya olarak adlandirilmasinda biiyiik paya sahip olan internette, “eski” usullerdeki igerik
uretimlerinin hemen hepsi ¢ok daha kolay yollarla yapilabilmektedir.

Cep telefonu ile video c¢ekme, dijital fotograf makinesi ile sosyal medya
uygulamalarina gorsel yiikleme, miizik dinleme, haber okuma ve olusturma gibi bir¢ok olgu,

artik eskisine oranla ¢ok daha hizli ve zorlanmadan yapilabilmektedir.

2.2.1. Internet Gazeteciligi
Internetin yaygimlasmas: ile birlikte hareketli goriintii ve metin gibi birgok igerigin
tagmabilir hale gelmesi, beraberinde biiylik 6lcekli haber, arsiv, gorsel ve isitsel ses kayitlari

gibi malzemelere ulagmay1 daha kolay kilmistur.
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Geleneksel medyanin etkilesimsel baglamda tek yonlii olmasi ve gazetelerin haberi 24
saat sonra iletebilmesi hususlar1 bir arada degerlendirildiginde; internetin medya ile bulusmasi
cok kisa bir siire icerisinde kaniksanan bir durum haline gelmistir. Bir bilgisayar devi olan
Microsoft ile NBC televizyon kanalinin birleserek MSNBC ismi ile olusturduklari ortak
girisimleri, anlik gelismeleri iletebilme, gorsel ve isitsel destekleme ile internet
gazeteciliginde oncii olup, bu alana giiclii bir giris yapmustir (Tokgdz, 2008: 88-89). Internetin
medyada kabul gdérmesi ile birlikte zamanla bir¢ok haber portali olusmus, habere ulasma
alaninda gesitlilik artmustir. Iletisim diinyasindaki biiyiik ve hizli gelismeler, internette ikinci
nesil modelini de beraberinde getirmistir.

Cevrimici gazeteciligin 6zelliklerini su sekilde siralanabilir:

Farkl1 okuyucu tiirleri,
Yayin-dagitim kolaylig,
Farkl1 sosyal etkilesim,
Enformasyon cesitliligi,
Kisisellestirme,
Ucretsiz olma,

Sayfa-siire smirsizligy,

Multimedya cesitligi,

© oo N o a ~ w D P

Secenek cesitliligi,

[N
©

Cografi siirsizlik,

11. Ozgiirlestirici olma

12. Denetimsiz olma (Glircan ve Batu, 2001: 2-3).

Internetin medya alaninda etkinlesmesinin akabinde goriilen internet gazeteciliginde,
kurumsal veya sermaye destekli gruplara karsi, birey de kendi sOylemini olusturmaya
baslamistir. Kimsenin etkisi altinda kalmadan, herhangi bir iicret 6demeden olusturulan
“blog”larda ozellikle 2010’lu yillardan itibaren internet kullanicilar1 kendi haberciligini
yapmaya baslamustir. Gerek fenomenlesme, gerekse medyaya kaynak olup olaylara
uzanabilirlik konusunda 6nemli rol oynamis olan bloglar, giiniimiizde bir¢ok ulusal kanala
haberci, spor yorumcusu gibi belli bagh konularda “bilirkisiler” de servis etmistir.

Internet ortaminda igerigin iiretim ve ydnetim acisindan geleneksel medyaya gore cok
daha rahat olmasi, teknik alandaki profesyonel bireylerle birlikte “sade vatandas”a da soz
hakki tanimistir. Internet kullanicilari, paylasimlarin farkli ifadeler ve gorsel-isitsel 6gelerle

destekleyerek vermislerdir (Geray ve Aydogan, 2010: 307).
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2.3. Sosyal Medya

Internetin 1970°li yillarda ortaya ¢ikmasinin akabinde, 1990°l1 yillarda hayatimizda
yeni yeni yer edinmeye basladigi soylenebilir. 2000’li yillardan itibaren genisleyen internet
altyapisi ile birlikte, en iicra koselere kadar giden ADSL hizmeti (/ng. Asymmetric Digital
Subscriber Line, Tr. Asimetrik Sayisal Abone Hatti) Tiirkiye’de hemen her binada bir internet
baglantisi olmasina imkan vermistir.

Akilli telefonlarin glinden giine daha yaygin sekilde kullanilir olmaya baglamasi ve
yeni nesil telefonlarm biiyiik kismimnin “internetin kullanilabilecegi akilli telefon™ prensibi ile
imal edilmesi, hemen her evin mobil internet agi ile Griilmesinde baslica etkenlerden biri
olmustur. Sosyal ag; “bir dizi insanin ya da kurumun, ¢alisma ya da bilgi de§isimine iligkin
etkilesimleri” olarak tanimlanmaktadir (akt. Akinc1 Vural, 2010: 3355).

Internetin  yayginlasmasi, beraberinde sosyal medya sitelerinde ya da
uygulamalarindaki yogunlugu da ayni diizeyde artirmistir. We are social ve Hootsuite isimli
olusumlarm 2017 yilmin sonunda diinya genelinde ortaklasa yaptiklar1 arastirmaya gore,
diinya niifusunun toplamda %53tinii karsilayan 4.021.000.000 civar1 kisinin, sosyal medya
platformlarindan en az bir  tanesini kullandig1 sonucuna  ulasilmistir.

(https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018) (erisim tarihi: 10.04.2018).

2.3.1. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Gorsel ve isitsel bircok igerigin paylasildigi, insanlarin birbirleri arasinda dostluk,
arkadashik gibi iligkiler kurduklar1 sosyal medyada sosyal aglar ve toplu gruplar
bulunmaktadir.

PC, tablet, akilli telefon gibi aygitlarin giin gectik¢ce hayatimizda daha cok yer
kaplamasi ile birlikte, sosyal medyaya ulasim, eskisine gore ¢cok daha kolay bir hal almistir.
Bilgisayar ve internetin teknoloji agisindan her gegen an gecirdigi gelisim evresi, medyada da
kendi igerisinde farklilasmay1 doguran bir etken olmustur.

“Sosyal medya konusunda ise yalnizca eglence konusunda paylasimlarin sergilendigi
alan tanimim yapmak eksik kalacaktir. Zamansal ve mekansal diizlemde hi¢bir kisitlamaya
ugramadan paylasimlarin yapilarak iletisimsel bir yol olarak degerlendirebilecegimiz sosyal
medyanin egitici rolii de goz ardi edilmemelidir. Egitim ve 6gretim alanindaki katkilarinin
yaninda, sosyal medyanin toplumsal ve kiiltiirel agilardan degerlendirilebilecek yonleri de

mevcuttur” (Gilidekli, 2014: 9-10).


https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018
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Insanlarin yasadiklar1 anlari, hikayeleri, deneyim ve birikimlerini paylastiklar1 bir
ortama da imkanlar sunan sosyal medyanin bazi Ozelliklerini su sekilde siralamak
mumkandar:

1) Katilimcilar: Ozellikle ve takipgi sayis1 ve profili aktif kullanicilarin siklikla
geri bildirim aldiklar1 goriiliir.

2) Aciklik: Yorum, bilgi ekleme, gorsel paylasim konusunda sosyal medya
kullanicisini cesaretlendiren bir Ozelliktir. Katilimcilar geri bildirim konusunda engelleme
(bloklama) ile karsilagsmadikga bireysel katki saglar.

3) Konusma: Gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel medya araglari, biiyiik
cogunlukla telefonla baglama gibi interaktif secenege kapali iken, sosyal medyada konusmaci
ve dinlemeci olarak ¢ift yonliiliik vardir.

4) Toplum: Birgok sosyal ag ve toplumsal grubun bulundugu sosyal medyada,
birbirinden farkli konularda gorsel ve isitsel paylasimlarin yer yer milyonlarca kisiye kadar
yayildig1 gozlenmistir.

5) Baglantililik: Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya ortamlarindaki
bazi paylasimlarda, diger internet sitelerine yonlendirme yapacak web adresleri goralur. Link
verme eylemi, diisiinceyi destekleme, haberin kaynagina inme ve reklam yapma gibi birgok
se¢enekte kullanilir.

6) Erisim: Geleneksel medyadaki televizyon, radyo, gazete gibi araclarla birlikte,
sosyal medya araglar1 da belli kitlelere erisim imkani tasir.

7) Erisilebilirlik: D6nemin veya bdlgenin siyasi glicl, gazete sahipleri ve haber
yaptirma, yonlendirme gibi giiclere sahip olan kisi veya gruplar geleneksel medya araglari
aracilig1 ile belirli bir maliyet veya menfaat karsihiginda kitlelere ulasabilme olanagina
sahiptir. Sosyal medya ortami “sade vatandas”a bu olanagi saglarken, bu kiside paylasim
yapabilmesi i¢in mali giderinin olmasi ve giiclii bir figiir olmasi sartlarini1 aramaz.

8) Kullanilirhik: Uzmanlik, egitim gibi 6zellikleri ise girebilme konusunda dnciil
sart kosan geleneksel medya, bu 6zelligi ile sosyal medya araclar1 ile ayrilir. Sosyal medya
hesabina sahip olabilme konusunda bu tip kosullar aranmamaktadir.

9) Yenilik: Sosyal medya, g¢evrimi¢i diinyanin anlik bilgi aktarim giictinii
kullanabilirken, geleneksel medyada (0zellikle gazete, dergi gibi geleneksel medya
araclarinda) giinliik, haftalik, hatta aylik sekillerde goriilen bekleme siiregleri, bu yenilik

karsisinda ¢ok biiyiik dlgiide geride kalmanin sebepleri arasinda gosterilmektedir.
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10) Kalicilik: Makale, dergi, gazete gibi geleneksel medya araglarinda
yayimlanan basili eserlerde degistirme imkani bulunmazken, sosyal medya ortamlarinda

istenilen diizenleme biiyiik bir kolaylikla yapilabilmektedir (akt. Akinct Vural, 2010: 3352).

2.3.2. Sosyal Paylasim Aglar

Yeni iletisim teknolojilerinin kullanim siklig1, iletisim agisindan yeni aliskanliklarmi
da beraberinde getirmistir. Giiniimiizde geleneksel medyanin gazete, dergi, radyo ve
televizyon gibi bazi aygitlarin1 kullanmadan habere ve bilgi kaynagma ulasabilmek de
miimkiin hale gelmistir.

Birey, gazete almadan kOse yazisi okumaya, radyo dinlemeden miizik dinlemeye,
televizyon izlemeden habere ulagsmaya, VHS format gorsel izlemeden film izlemeye yeni
iletisim teknolojileri ile olanak bulmaktadir. TV’de verilen bir canli spor karsilagmasi, ayni
anda internetin sayisiz noktasinda bulunabilmektedir. Yine, televizyonda yayimlanan dizi
yahut filmlerin kag¢irilmasi durumunda, bireyler film veya dizi arsivlerine girerek istedigi an
izleyebilme imkanma sahiptir. Tim bunlar, sosyal paylasim aglar1 ile kolaylikla
saglanabilmektedir. Ek olarak, birey geleneksel medyanin “reklam arasi” adi altinda sundugu
molay1, tek bir dokunusla gecebilecek, kendi istegi dogrultusunda zamansal agidan

konumlandirma yapabilecektir.
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Gorsel 2.6. Sosyal Medya
Kaynak: https://ecurrent.fit.edu/blog/academics/psychology/scienceminute/232-influence-of-social-
media/#prettyPhoto/0/ , (erisim tarihi: 03.05.2018).


https://ecurrent.fit.edu/blog/academics/psychology/scienceminute/232-influence-of-social-media/#prettyPhoto/0/
https://ecurrent.fit.edu/blog/academics/psychology/scienceminute/232-influence-of-social-media/#prettyPhoto/0/
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Sosyal medya, web 2.0 temelinin {istiine insa edilmis iceriklerin iiretilmesi ve
iletilmesi stireclerinde, kullanici konumundaki bireyin kontrdlinde olan internet bazli
uygulamalardir. Web 2.0 yapilanmasi, “eski web versiyonu olan web 1.0 diizeni ve geleneksel
medya igerisindeki monologlarin harmanlanarak doniismesine de araci olan bir tiir internet
teknolojisidir (Tuncer, 2013: 15).

Sosyal medya kavrami, web 2.0 terimindeki genisletmeler ile gelisim gostermistir.
Eski internet modeli olan web 1.0 az sayida kisinin meydana getirdigi duragan sayfalardan
meydana gelmekteyken; web 2.0 sistematigi her kullaniciya igerik olusturma ve bu igerigi
diledigi an paylagima sokma imkani tanimaktadir (Gonenli vd. 2012: 218). Tek tarafli bilgi
akismin gercgeklestigi web 1.0 modelinde etkilesimin varligindan s6z edilemez. Bu modelde
internet sitelerinin miilkiyetini elinde tutan kisiler, kendi se¢imleri dahilindeki bilgileri
internet kullanicilarina sunar. Belirli bir ¢ercevesi olan bu bilgiler ise pasif durumda bulunan
internet kullanicisinca almnir.

Web 2.0 sistematigi ile web 1.0 modelleri ile ilgili bilgiler veren 3 6zellik su sekilde
siralanabilir:

1) Her iki uygulama da hizmet odagi bakimindan iicretsizdir. Basittirler ve ag
tesirlerinden yararlanmay1 miimkiin kilar.

2) Internet kullanicilar1 uygulama gelisimi prosesinde etkin bicimde yer alirlar.
Bu gelisimin sonsuz bir ilerleme siireci vardir.

3) Bu uygulamalarin varligi ile hem yeni hizmet alanlarmin gelistikleri
gozlemlenmekte, hem de farkli alanlara erisim saglanmaktadir (Kaplan, 2014: 115).

Televizyon izlemeden ve radyo dinlemeden herhangi bir ulusal haber ajansinin sosyal
medya kanalini takip eden kisi, bilgiye anlik olarak ulasabilme kolayligimi bulmakla birlikte,
giincel olaylar1 takip etme konusunda cesitli olanaklara sahiptir. Arkadas edinme, arkadaslarla
birlikte dijital ortamda bulunma, video ve miizik temelli yapilar1 izleme ve dinleme, fotograf
ve metin paylasimi ve bunun gibi bir¢cok alanda hizmet vermekte olan sosyal medya yapilari,

belli bash basliklar altinda incelenebilir.

2.3.2.1. Twitter

Sosyal medyanin temel taslarindan biri olan Twitter, 6nemli bir mikroblog ortamidir.
Kisi, bir Twitter hesab1 acarak takip etmek istedigi kisinin paylasimlarina ulasabilir, bilgi
agma erisebilir (Greenhow, 2009: 10). 2017 yilinda yapilan degisiklik ile birlikte 140 karakter
kullanimindan 280 karakter kullanimina olanak veren bu sosyal medya sitesinde; metin,

fotograf, video ve farkli kaynaklara erigim saglayan internet sitesi adreslerinin paylagimlar1 da
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yapilabilir. Twitter’daki diger takip¢i kisiler ise bu paylagima interaktif sekilde yorum
yapabilirler, kendi sayfalarinda goriilebilmesi adina “Retweet” butonunu kullanabilirler. Bu
buton ayni zamanda “paylas” butonu gorevi goriir. “Kalp seklindeki “favori” butonu ise o
iletinin begenildigi anlamimi tagir. Favorilenen veya Retweet yapilan paylasimlar, kullanicinin
kendi sayfasinda veya hareket dokiimii sekmesinde de goriiliir.

Kisilerin kendilerini egitebilmesine de imkan veren Twitter, bireyin olusturdugu ag
sayesinde milyonlarca izlenmeye de olanak saglamaktadir (Greenhow, 2009: 11). Twitter’da
kullanicilar, belirli konular1 izlemeyi, bir tiir diyalog olusturmay1 ve belirli bir 6zet akigmini
milyonlarca takipgisine aktarmayi secebilirler. Twitter paylasimlari; haberlerden aksam
yemegi planlarina kadar her konuda olabilir (https://www.britannica.com/topic/Twitter)
(erigim tarihi: 05.04.2015).

Dijck’e gore (2013: 70-71) Twitter sahneye ilk ¢iktiginda, kimse onu nasil
tanimlayacagimi gercekten bilmiyordu. "Internet SMS’i" olarak adlandirilan Tweet teknolojisi,
“kisa mesaj servisi, telefon goOrlismesi, e-posta ve blog arasinda bir sey” olarak
nitelendirilmistir. 140 adede kadar metin tabanli mesajlarin gonderilmesine ve alinmasina
olanak tanir.

Twitter bazi kisiler tarafindan giliniimiiziin haber alma konusunda en etkili sosyal
medya uygulamasi olarak goriilmektedir. Gorsel paylasimin  diger sosyal medya
uygulamalarina gore daha nadir kullanildig1 bu uygulamadaki paylagimlarda verilen haber

sitesi linkleri ile bu sitenin genellikle hipermetinsellikten yararlanildigindan da bahsedilebilir.

2.3.2.2. Facebook

Sosyal medya uygulamalar1 arasinda popiilaritesi yuksek diizeyde olan mecralardan
birisi de Facebook’tur. Digital in 2017 Global Overwiev isimli, 238 tilkeden toplanmis olan
106 sayfalik raporda (https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2017-global-
overview) (erisim tarihi: 10.04.2018) kullanim yiizdesi agik ara lider olan bu sosyal paylasim
ag1, 2004 yilinda Mark Zuckerberg ve arkadaslar1 tarafindan kurulmustur. Baslarda Harvard
Universitesi uzantili elektronik posta adresi olmayanlarin kullanict profili olusturamadiklari
siteye, 2006 yilindan sonra diger iiniversitelerin elektronik posta adresleri ile de liye olunmaya
baslanmistir.

Yapilan paylasimlarin hedef kitlesinin sinirlanabilme segenegi de vardwr. Bu

secenekler su sekilde siralanabilir:


https://www.britannica.com/topic/Twitter
https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2017-global-overview
https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2017-global-overview
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1) Sadece ben: Yapilan paylasim yalnizca kiginin kendisine agiktir. Paylasimi
yapan kisinin kendisinden bagka hi¢bir kisi paylasima ulasamaz, yorum yapamaz, ifade
birakamaz, paylasimi farkl kisi ya da gruplarin goriintiileyebilecegi sekilde paylagamaz.

2) Arkadaglar: Yapilan paylasim yalnizca kisinin kendisi ve Facebook arkadaglari
tarafindan goriiliir. Herhangi bir internet kullanicisi, ilgili kisinin Facebook arkadaginin hesabi
olmadan bu paylasimi goremez. Kendi hesabindan bu paylasima ifade birakamaz, kendi
arkadaslarindan farkli kisi ya da gruplarin goriintiileyebilecegi sekilde paylasamaz.

3) Su kisiler hari¢ arkadaslar: Yapilan paylasimin, Facebook arkadaslarindan bir
ya da daha fazla kisi haricinde diger tiim arkadaglarin gérebilmesi segenegidir. Kisinin toplam
250 arkadasi var ise ve bu segenekte paylasimi goérmesi engellenen 10 kisi bulunuyorsa,
yapilan paylagim 240 kisi tarafindan goriilecektir. 2. Maddede gecerli olan tiim paylasim
geribildirim kurallar1 bu 240 kisi i¢in gegerli olacaktir. Kalan 10 kisi ise 1. Maddedeki
engellerle karsilagacaktir.

4) Herkese acik: Yapilan paylasim internet baglantis1 olan herkes tarafindan
goriilebilmektedir. Paylasima yorum yapabilme 6zelligi agik ise, kisinin arkadasi olmayan kisi
de paylasim altinda fikrini bildirebilir, gonderiye ifade birakabilir.

Gerek elektronik posta adresindeki kisilere, gerekse telefon rehberine erisim izni
secenekleri acik birakildiginda, site bu kisilerle ilgili “arkadas ekleme” onerisini sunmaktadir.
Facebook’ta arkadas olunan kisinin arkadagliktan c¢ikarilma, engellenme gibi segenekleri de
vardrr. Paylasimlarin geri bildirime kapatilmasi “yorum yapilmasmi engelle” se¢eneginin

aktif duruma getirilmesi ile olanaklidir.

.l ACTIVE USERS OF KEY GLOBAL SOCIAL PLATFORMS

2017 BASED ON THE MOST RECENTLY PUBLISHED MONTHLY ACTIVE USER ACCOUNTS FOR EACH PLATFORM, IN MILLIONS
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Grafik 2.1. Sosyal Medya Platformlarindaki Etkin Kullanicilar
Kaynak: https://www.wearesocial-net , (erisim tarihi: 10.04.2018).



https://www.wearesocial-net/

61

Site genelinde bireysel ve kurumsal tiyelikler gozlenebilmektedir. Kisi, sahsi olarak
kendi sayfasmi acip paylasim yapabilirken; belediyeler, siyasal partiler, restoranlar, spor
kuliipleri gibi olusumlar da bu mecrada varliklarini stirdiirmektedirler. Bu paylasimlar ayni
zamanda tanmirlig1 artirabilme ve tanitim yapabilme adina da kullanilmaktadir. Edebiyattan
sagliga, siyasetten spora ve daha nice farkli dalda konu basliklarinin tartisildig: sayfalar ve
gruplarin bulundugu sitede, metin, fotograf, video, miizik gibi paylasimlar 2018 yilinda gelen
uygulama giincellemesi ile ayr1 ayri, yahut ayni konsept igerisinde yapilabilmektedir.

Dijck’e gore (2013: 45) “paylagsmak belirsiz bir terimdir ve kullanicilarin kisisel
bilgileri birbirleriyle paylagmalariyla ilgilidir; ayn1 zamanda bu kisisel bilgilerin {giincii
taraflara yayilmasini da kapsar”.

Facebook'un ideolojisi, “arkadashk” ve “begenme” terimleri, belirli tekno-ekonomik
anlamlar ile ifade ettiginden, diger platformlar ve ekosistem ic¢in bir biitiin olarak standardi
belirlenmistir. Kullanicilar, Facebook'un teknoloji ve yonetisim diizeylerindeki degisikliklere
direnerek ve zaman cizelgelerinde tanitilan “arkadas” Oykiilerinin eklenmesi gibi yeni is
modellerini protesto ederek, yillar boyunca gizlilik ve bilgi kontrol kavramlarina karsi

¢ikmislardir.

2.3.2.3. Instagram

Kevin Systorm ve Mike Krieger tarafindan olusturulan ve ilk ismi “Burbn” olan
Instagram, bir mobil fotograf (ve video) yakalama ve paylasma ortami olarak hizmet
vermektedir. Kullanicilara anlik bir yol sunar. Kisiler bu sosyal medya uygulamasinda gerek
kendine, gerckse kendine ait olmayan gorselleri arkadaslariyla paylasabilirler ve paylagsmak

istedikleri resim ve videolar1 filtreler ile farkli hale getirebilirler (Hu vd. 2014: 595).

Instagram, Digital in 2017 Global Overwiev isimli rapora gore Facebook, Facebook
Messenger, WhatsApp, Youtube, QQ, WebChat, QZone ve Tumblr’in ardindan, bu
platformda hesab1 bulunan kisi sayisma gore diinya genelinde 9. swada yer almistir
(https://wearesocial-net.s3.amazonaws.com/uk/wp-
content/uploads/sites/2/2017/01/Slide048.png) (erisim tarihi: 11.04.2018). Bu uygulama
“hikaye atma 0zelligi” (story paylasimi) ile 24 saatlik ve sonrasinda kendiliginden silinen
gorsellerin paylasimina da olanak vermektedir. Giin igerisinde birden fazla hikaye atilabilen
bu uygulamada, 24 saatlik yaym siiresi dolan gorsel otomatik olarak bu sosyal medya

platformundan diisecektir.


https://wearesocial-net.s3.amazonaws.com/uk/wp-content/uploads/sites/2/2017/01/Slide048.png
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2.3.2.4. YouTube

Digital in 2017 Global Overwiev isimli rapora gore iilkemizde en ¢ok kullanilan
sosyal medya sitesi YouTube’dur. Bu sitede video paylasimindan farkli bir paylasim
yapilamamaktadir. Kisi YouTube sitesinden veya cep uygulamasindan edindigi hesap
aracilig1 ile sayfasina girip “yiikle” butonu aracilig ile diledigi videoyu sayfasina yiikler. Site
yonetiminde ise bazi videolara karsi filtre sistemleri bulunmaktadir.

Telif hakki iceren miizik, sinema gibi eserler, pornografik goriintiiler ve benzeri
“uygunsuz veya kanunsuz” nitelikteki gorseller, siteye yliklenirken veya yliklendikten sonra
gelen sikayetlere binaen kaldirilabilir. Kisi, paylastigi videonun altinda diger kullanicilarin
yorumlar: aracilii ile geribildirimler alir. Videolarn altinda yorum yapilmasini istemeyen
kullanicy, bu igerigi “yorumlara kapat™ butonu ile etkilesimsizlestirebilir.

Videolarda begenme ve begenmeme gibi iki buton ve karsilarinda da bu butonlara
tiklanma sayis1 vardir. Bu da tepki Olcebilme adina bir geribildirim 06gesi olarak
degerlendirilebilir. Kisi videosunu YouTube'a yiiklediginde, video sunucular1 harekete gecer
ve bu gorsel dosyayr bir dizi optimize edilmis video akisina doniistiirmeye baslar. Bu
doniistiirme, videonun cep telefonlarindan masatistii bilgisayarlara kadar her seyi sorunsuz bir
sekilde oynatmasini saglar.

Video akislari, kiigiik posta pulu boyutundaki videolardan 1080p'ye ve hatta 4k'ya
kadar ¢oziiniirlik ve video kalitesinde degismektedir. YouTube'a yliklenen her igerik, bir
koda doniistiiriilmektedir. Sikistirma yolu ile yliklenen videolar kalitesi diisiik seyire neden
olacagindan bu tip videolarin yliklenmesinin estetik acisindan ¢ok da tercih edilmemesi
gerekir (http://seriac.org.uk/ABOUT%20Y OUTUBE%20.pdf) (erisim tarihi: 11.04.2018).

Keen (2008: 4) c¢alismasinda, New York Times Gazetesi’'ndeki habere gore
bloggerlarin yiizde 50'sinin, sadece kendi yasamlar1 ile ilgili deneyimleri raporlama ve
paylasma amaci tasidiklarini bildirmistir. Internetteki video paylasimlarmin kisinin aynasi
veya olmak istedigi “sey” oldugu sdylenebilir. Narsizmi de beraberinde getirme riski olan
sosyal medya kullanma tekniklerinin, kisiye 6zgiiven asilama ve utangagliktan kurtarma gibi
avantajlar saglayabildigi de sdylenebilir

Giliniimiizde “televizyon izleme” eyleminin cep telefonlarindaki uygulamalar vasitasi
ile “televizyon dinleme” eylemine dogru evrilmesi siirecinde, televizyonun bilgisayar
karsisinda zayiflamasindan bahsedilebilir. Bu zayiflama karsisinda 6zellikle geng neslin
televizyondan ziyade bilgisayara daha fazla zaman ayirmasi, geleneksel medya ile yeni medya

arasindaki dengeleri glinden giine sifir noktasma dogru ¢ekmektedir.


http://seriac.org.uk/ABOUT%20YOUTUBE%20.pdf
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Grafik 2.2. Tiirkiye’deki Sosyal Medya Uygulamalarimin Kullanim Diizeyleri
Kaynak: https://www.wearesocial-net , (erisim tarihi: 10.04.2018).

Yaym saati gecmis olan bir yaymi1 YouTube araciligi ile izleyebilme seceneginin,
kisilerin kitle iletisim araglarini kullanirken harcadiklari siireyi belirleme agisindan 6nemli bir
etken oldugu soylenebilir. Ek olarak YouTube’daki “durdur izle”, “geri al izle” gibi
Ozelliklerin bulunmasi, gorselin seyrini daha kolay kilmaktadir. Tim bu Ozellikleri ile

YouTube, geleneksel medyanin en biiyiik rakipleri arasinda gosterilebilir.

2.3.2.5. Diger Toplumsal Paylasim Aglar

Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube gibi kullanic1 sayis1 agisindan ilk dortte
bulunan toplumsal paylasim aglarinin yaninda, popiilerligini koruyan farkli aglar da
bulunmaktadir. Bunlardan bazilar1 su sekildedir:
WhatsApp: Kisiler arasinda mesajlasmak igin SMS iicreti 6demeden, internet baglantisi ile
mesaj gonderme ve alma imkani saglayan uygulamadir. Uygulamayi kullanan kisi ailesi veya
calisma arkadaglar1 gibi, kendisi i¢in ¢ok Onemli olan gruplarla iletisimde kalabilir. Bu
uygulama ile grup sohbetlerinde tek seferde 256 kisiye kadar mesaj, fotograf ve video
paylasilabilir. Kullanici, kurmus oldugu gruba isim verebilir, yazigmalar1 sessize alabilir veya
bildirimleri tercihe gore ayarlayabilir. Web ve masaustiindeki WhatsApp ile tim sohbetler,
bilgisayarla sorunsuz bir sekilde senkronize edilebilmektedir. Boylece, hangi cihazdan
sohbete devam etmek o an i¢in daha uygunsa, kisi o cihazi tercih edebilir. Kisi, bu
uygulamadaki sesli arama sayesinde aile ve arkadaslariyla, baska bir Ulkede olsa bile tcretsiz

konusabilmektedir.


https://www.wearesocial-net/
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WhatsApp uygulamasi sayesinde, ses veya yazmin yeterli olmadigi zamanlarda,
licretsiz goriintiili arama sayesinde kisilerin yiiz ylize sohbet etme sansi olmaktadir.
WhatsApp sesli ve gorintulu arama, veri planindaki dakikalar yerine telefonun yalnizca
internet baglantisin1 kullanmaktadir. Kisisel anlarin WhatsApp tizerinden paylasilmas1 her ne
kadar giivensizlik hissettiriyor olsa da ugtan uca sifreleme teknolojisi ile higbir mesajlagsmanin
3. kisiler tarafindan goriilemedigi, bu uygulamanin yiiklemeden 6nceki sartnamesindeki bir
taahhiidiidiir. WhatsApp bu konuda “ugtan uca sifrelendiginde, gonderdiginiz mesajlar ve
aramalariniz korunmus olur. Sadece siz ve iletisimde oldugunuz kisi bunlar1 okuyabilir veya
dinleyebilir, aradaki hickimse, WhatsApp bile bunlar1 okuyamaz ve dinleyemez.”

aciklamasini yapmustir (https://www.whatsapp.com/features/) (erisim tarihi: 12.04.2018).

Facebook Messenger: 9 Mayis 2011 tarihinde piyasaya siiriilen bu uygulama, yazili,
sesli ve gOruntili haberlesme saglayabilen bir anlik mesajlasma servisi ve yazilim
uygulamasidir. Facebook Messenger kullanimi sayesinde, Facebook uygulamasindaki kisilere
mobilde veya internet sitesinde aninda erisebilme imkani vardir. Bu uygulama ile mesajlar,
sesli ve gorintilii aramalar gibi segeneklerle iletisim kurulabilir; fotograflar, videolar,

cikartmalar ve bazi efektlerle gonderiler desteklenebilir.

24 siire sonra kaybolan hikaye paylasma 6zelligi ile kendi kendini silebilen veri tabanl
bir uygulama olan Facebook Messenger ile bu uygulamaya ekli olan kisilerle dijital oyunlar
oynayabilmek de miimkiindiir. Bu uygulamaya 2018 yilinda eklenen 6zellik ile para transferi
de yapilabilmektedir (https://www.messenger.com/) (erisim tarihi: 12.04.2018). Facebook
Messenger uygulamasi, Whatsapp’in piyasaya siiriilmesinin ardindan kisa bir siire sonra,
gengler arasindaki eski popiilerligini yitirmistir. Whatsapp’in ¢ok daha pratik bulunmasi ile

birlikte ylikselen popiilaritesi, Facebook Messenger’in kullanim sikligin1 diistirmistiir. (Olson

vd., 2013: 10).

Google Plus: Digital in 2017 Global Overwiev raporuna gore, sosyal medyadaki
toplam kullanici sayis1 bakimindan Tiirkiye’de 6. Sirada yer alan Google Plus’in ortaya ¢ikma
tarihi 28 Haziran 2011°dir. Facebook’un kurulmasi ile birlikte kars1 atak yapmay: planlayan
Google’n, Buzzz ismi ile olusturdugu sosyal medya platformunun basarisizliga ugramasi, 7
ay icerisinde bu platforma yapilan tiim yatrmmmn durmasi ile sonu¢ bulmustur.
(https://www.networkdizayn.com/google-plus-nedirnasil-kullanilir/) (erisim tarihi:
19.04.2018).


https://www.networkdizayn.com/google-plus-nedirnasil-kullanilir/
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Ik zamanlarda davetiye usulii ile kullanict profili olusturma sansi bulunan bu
platformda, 20 Eyliil 2011 tarihinden itibaren Gmail uzantili e-postasit olan her internet
kullanicina bu hak sunulmustur (https://tr.wikipedia.org/wiki/Google%?2B) (erisim tarihi:
19.04.2018). Bu platforma tiyelik islemleri bittiginde, ilk kez kullanilacak olan profil sayfasi
kisinin Oniline ¢ikar. Bu sayfada, kisiye Ozel bilgiler kismi doldurulabilmekte ve profil
fotografi yliklenebilmektedir.

Kullanici, Twitter ‘da oldugu gibi, Google Plus’da da kendi hakkinda kisa bir yazi
hazirlayip yazabilir, sahibi oldugu internet sitesinin adresini tanitim kisminda bulundurabilir.
Profil olusturma sayfasinda ilerledikge, egitim durumu, meslek gibi rutin sorularla birlikte,
Google Maps iizerinden yasanilan yerin detayli bir sekilde isaretlenmesine olanak
taninmaktadir.

Profil olusturma sayfasi gegildikten sonra, kisinin dijital ortamda temasa gectigi
kisileri Google Plus arkadasi olarak ekleme se¢enegi bulunmaktadir. Burada, daha dnceden
e-posta ile goriisiilen kisi ya da kurumlarin listesini goriilmektedir. Google Plus hesab1 olan ve
olmayan kisiler seklinde iki ayr1 kategoride yer alan bu kisi listesinde, kisi dilerse bu sosyal
medya platformunu kullanmayan kisileri de Google Plus’a davet edebilme segenegine
sahiptir. Eklenen kisiler kisinin diledigi “circle” (daire) hanesine eklenebilir. Google Plus
hakkinda yapilmig olan c¢esitli arastirmalar da mevcuttur. Bunlardan bir tanesi de Google
Plus’daki bir gonderiye resim ekleme ile zenginlestirmenin sonuglari ile ilgilidir.

Guerini, (2013: 3) bu alandaki bazi ¢aligmalarda, Google Plus’da gorsel destekli
metinlerin basit diiz metin mesajlarindan daha fazla dikkat ¢ekici oldugunu iddia etmektedir.
Gueri’nin bu platform ile ilgili olarak inceledigi arastirmalarin sonucunda, gorsel 6geler ile
desteklenen metinlerin, bu mesaj1 goriintiileyenlerce hatirlama hususunda da etkili oldugu
sonucuna ulagmistir.

Yapilan bir bagka arastirmada ise farkli bulgular elde edilmistir. Bu arastirma
kapsaminda tiim sosyal medya platformlarinda igerik tiiriindeki farkliliklar agiklanmaya
calisilmistir. Twitter, haber akisinda daha fazla veri saglarken; Facebook ve Google Plus ise,
hem uzunluk hem de gorsel destek bakimindan daha zengin yayinlar saglar. Google Plus’da
haber iletiminde siklikla, dncelikle harici i¢erigi paylagsmak i¢in kullanilir. Bu da internet linki
paylagsmak ile gergeklesmektedir (Osborne, 2014: 614).

Google Plus hakkinda daha derinlemesine yapilan analizler de vardir. Guerini ve Co,
Haziran 2011 ile Haziran 2012 tarihleri arasinda Google+'da en ¢ok takip edilen 1000
kullanicidan yaklagik 300.000 genel yaym toplayarak bir ¢aligma yapmistir. Bu calisma
dahilinde yaklagik 175.000 statik goriintii, 13.000 animasyonlu resim ve 100.000 salt metin


https://tr.wikipedia.org/wiki/Google%2B
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gonderisi incelenmistir. Ekip ii¢ farkli virallik indeksi {izerinde c¢alismistir ve her bir
gonderinin “nasil oldugunu” goérmek icin goriintiileri ¢esitli kategorilere ayirmistir. Bu ikili
arastirmalarinin sonucunda ilging sonuglar bulmus, “bilgi konusunda goriintiilerle etkilemek
daha kolay olsa da, yliksek kaliteli metin igerigi kisiyi daha fazla etkileyebilir” agiklamasini
yapmuglardir.

Calistiklar1 bagka bir karsilastirma ise, statik ve hareketli goriintiiler arasindadir.
Arastirmada, hareketli goriintiilerin yeniden paylagilma sikligmin, statik goriintiilerden daha
fazla sayida oldugu sonucuna da erisilmistir. Statik goriintiiler yorumlar ile yanitlanmaya daha
yatkindir. Guerini ve arkadaglari, animasyonlu goriintiiler i¢in de yeniden paylasim
oranlarinin statik gorsellere gore daha yiliksek oldugunu aciklamiglardir, ¢ilinkii onlara gore
animasyonlu goriintiiler mesaj1 alan kiside genellikle kiigiik bir klibi de animsatmaktadir.

Bu calismaya gore dikey goriintiiler yatay olanlara gore daha dikkat ¢ekicidir. Guerini
ve Co bunu, dikey goriintiilerin, yatay goriintiilere gére portresel bir algi icermesi gercegine
indirmistir. Bu ikili ayn1 zamanda siyah ve beyaz goruntilerin renkli gdrsellerden; nispeten
daha az parlak gorsellerin ise ¢ok parlak gorsellerden daha vurucu oldugunun altin1 ¢izmistir.
Bu ekip viral indekslerinin birbirleriyle iligkisini de incelemistir.

Yeniden paylasilan endekslerin bunlardan bagimsiz oldugu goriiliirken, endekslere
verilen cevaplarm bu baglamda yiiksek oranda korelasyon i¢inde oldugu da belirtilmistir.
Bunun yorumu olarak da “Yeniden sekillendirmenin bir tiir temsil oldugunun altini ¢iziyoruz”
ifadesini kullanmiglardir Bu arastirmanin bir farkli bulgusu da, ¢ogu kullanicinin Google
Plus'daki bir gonderiyi yeniden paylasim eylemini, kendileri hakkinda kendini ifade bigimi
olarak goérmeleri sonucuna ulasilmasidir (https://www.technologyreview.com/s/519611/how-

images-become-viral-on-google/) (erisim tarihi: 19.04.2018).

2.4. Yeni Medya ve Siyaset iliskisi

Bilgisayarin toplumsal alandaki yerinin giin gectikge biiylimesi, beraberinde bir¢ok
farkli alanin da etkilenmesini dogurmustur. Bilgisayar, tabletler, akilli telefonlar gibi
aygitlarin kullaniminin artmasi, diinya genelinde olaylara yeni bir bakis ve alternatif bir
iletisim kanali olusturmustur. Dijital cihazlarin VHS ve ses bandi cihazlara gore daha kaliteli
gorsel ve isitsel malzemeler iiretebilme potansiyeli, geleneksel medyayr giin gectikge yeni
medya karsisinda zayiflatmistir. Kullanim pratikliginde de yeni medya araglarmdaki kolaylik
ve hata diizeltebilme gibi seceneklerin varligi, iletisim alaninda da biiylik oranda yeni

medyaya dogru “gdniillii veya mecburi” sekilde kaymalar1 dogurmustur.
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2000°’1i yillarin baglarindan beri diinya genelinde ve Tiirkiye’de artan dijitallesme,
medyanin “yeni” tanimiyla yiizlesip, ortak paydada bulugmasini da dogurmustur. Medyada
goriilen bu yenilikler, beraberinde bir sarmal halinde bircok alana da sigramistir. Ozellikle
haber biitenleri, tartisma programlari ve acik oturumlar gibi radyo ve televizyon
programlarina ek olarak, gazetelerin ilk sayfalarini mesken edinmis siyaset olgusunun da
dijitallesen diinya ile birlikte yeni formlara biirlinmesi gerekliligi dogmustur. Zamanla giicii
daha etkin sekilde hissedilen yeni medya, sosyal aglar kanali ve internet araciligi ile genis
halk kitlelerine yayilmakta; gerek baskin kiiltiir, gerekse karsit kiiltiiriin kendisini rahatlikla
ifade edebilmesine olanak saglamaktadir.

Sosyal medya vasitasiyla yiiriitiillen Change.Org kampanyalarinda goriilen yiliksek
sayidaki katilim, bu organizasyonlarin ve ¢esitli kampanyalari basit 6rneklerinden olarak
gosterilebilir.  “Sosyal medya, haberi agik olarak ve ¢ok daha biiylik kitlelere
duyurabilmektedir. Yeni medya teknolojilerinin yayginlagmas: ile birlikte, sivil toplum
kuruluslar1 da internet tizerinden siyasi yonetimlere karsit stratejiler de belirleyebilmektedir.
Change.org, karsit goriisii bulunan ve ulusal ya da uluslararas1i medya sirketlerinin sansiiriine
ugrayan aktiviteleri tiim diinyaya duyurmakta, yine internet tizerinden iyelik hizmeti sunarak
kampanyalarin bilinirliliklerini arttirabilmektedir” (Tiirk, 2013: 55)

Secim kampanyalar1 kapsaminda yapilan calismalarda, geleneksel medyaya nazaran
yeni medyanin tercih edilmesi de ¢esitli sonuglar dogurmaktadir. “Se¢im donemlerinde, bir
siyasal partinin veya adaym kitle iletisim kanallarinda zaman ve yer satin alarak, segmenlerin
siyasi inang¢larini, genel ve siyasi tutumlarini veya davraniglarini etkilemeyi amaclayan siyasal
mesajlarin verildigi siireci tanimlayan siyasal reklamlarin son yillarda, dijital ortamlarda
agirlik kazandigi kolaylikla goriilmektedir” (Kaid, 2004: 156).

Niifus yaslara gore degerlendirildiginde, siyasal kampanyalarin uygulanma
periyodlarinda, geng kitlenin en fazla beslendigi alanin internet oldugu gdzlenmistir. Internet
kullanimi agisindan gen¢ niifusun erisimde bulundugu zemin ise mobil internettir. Yeni
medyanin teknik aygitlarmin daha kolay sekilde kullanilabilir olmas1 ve internetteki bir¢ok
icerigin ¢esit agisindan zenginlesmesi, oniimiizdeki se¢im kampanyalarinda da bu alanda ciddi

bir zemin degisikligine gidilecegi yonde isaretler vermektedir (Temel vd., 2014: 316).

Yeni medyanm yakin tarihte yasanilan onemli halk hareketleri ve siyasi olaylarla

iliskisi ile ilgili olarak Tiirk, su ifadeleri kullanmgtir:
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“Ozellikle Arap Bahar1 ile birlikte internetin demokrasi yayma potansiyeline iliskin tartismalar
alevlenmistir. Son yillarda kiiresel eylem ve protestolarda internetin yogun kullanimi, statiikoya
baskaldirma ve direnme imkani vermesi bakimindan internetin ve sosyal aglarin giiciinii ortaya
koymaktadir. Internetin merkeziyetgi olmayan yapist ve iletilerin hizla diinyanmn her yanina eszamanl
olarak ulasmasi kiiresel, bolgesel, ulusal eylemler igin kolayliktir. Internet bu noktada sadece bir
enformasyon doénguisii degil; ayn1 zamanda sosyal bir teknoloji, gelismis bir iletisim araci olarak etkisini
gostermektedir. Giindelik iletisimi doniistiirme potansiyeline sahip bir aracin kamusal diizeyde

etkilerinin olmasi kagmilmazdir.” (Tiirk, 2014: 56).

2.5. Sosyal Medyada Gundem Belirleme

Kamu, medya ve siyasal gliindem, giindem belirleme siirecinin sacayaklarini olusturan
ii¢ farkli 6gedir. Sokora, bu tigliiye "gercek diinya faktorleri" 6gesini ekleyerek, dort farkl alt
bashign birbirleri ile olan iligkisini incelemistir. 1995 yilindan geriye doniik olarak 10 yillik
stirecte, Kanada basininin dnemli gazetelerine yonelik olarak arastirmalar yapan Sokora, bu
calismalarinda yontem olarak icerik analizini kullanmistir. Sokora, bazi kavramlarin birbirleri
ile olan iliskilerini irdeleyerek, glindem belirleme ve saptamanin yakin gelecekte etki
edebilecegi muhtemel olaylar1 kestirebilmek i¢cin baz1 modelleme 6rnekleri hazirlamistir. Bu
modelleme Ornekleri, giindem belirleme hususunda ¢ok boyutlulugun bir parametresi olarak
kabul edilebilir. Kamu politikasmin sosyal medya platformlarinda yer edinmesine ek olarak,
sosyal medyada giindem belirleme ile ilgili olarak yakin tarihte ¢esitli 6rnekler de yasanmustir.
(Gogoglu, 2014: 78)

2012 yilinda "Kiirtaj cinayettir" igerikli bir beyanda bulunan dénemin Basbakani R. T.
Erdogan; kiirtajin yasaklanmas1 adina bazi yasal diizenlemelerin yapilacagia iliskin sinyaller
vermistir. Bu agiklamaya karsi, Bianet isimli bir web sitesinin Onciisii oldugu "Benim
Bedenim, Benim Kararim" adli kampanya, sosyal medyada biiyiik ¢apta yanki uyandirmistir.
Kampanyaya katilimin yogunlugu ve yiikselen tepkilerin dozu, bu konuda yapilmasi
planlanan yasal diizenlemenin yaklasik 2 yil rafa kaldirilmasinda 6nemli rol oynamustir.
(http://siyaset.milliyet.com.tr/erdogan-kurtaj-
bircinayettir/siyaset/siyasetdetay/26.05.2012/1545254/default.ntm) (erisim tarihi: 02.07.2018)

2018 yilinda ara¢ camlarma film takilmasina ceza kesilecegi haberinin duyulmas: ile
birlikte sosyal medyadan yiikselen tepkiler, bu cezanmn yiriirliikten kalkmasma sebep
olmustur. Bu konuda halkin hemen her kesiminin ortak noktasi, cam filminin 6zellikle gece
sirislerinde ~ kadinlarin ~ glivenligini  saglayict  bir 68e oldugu diislincesidir.
(http://www.hurriyet.com.tr/gundem/bakan-soyludan-son-dakika-cam-filmi-aciklamasi-
40640881) (erisim tarihi:: 02.07.2018).


http://siyaset.milliyet.com.tr/erdogan-kurtaj-bircinayettir/siyaset/siyasetdetay/26.05.2012/1545254/default.htm
http://siyaset.milliyet.com.tr/erdogan-kurtaj-bircinayettir/siyaset/siyasetdetay/26.05.2012/1545254/default.htm
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/bakan-soyludan-son-dakika-cam-filmi-aciklamasi-40640881
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/bakan-soyludan-son-dakika-cam-filmi-aciklamasi-40640881
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UCUNCU BOLUM
ZEYTIN DALI HAREKATI SURECINDE SiYASAL PARTI LIDERLERININ
TWITTER KULLANIMLARININ ANALIZI

1980°li yillara girilmesi ile birlikte ASALA ve PKK teror orgiitlerinin Tirk
vatandaslarin1 hedef alarak yaptigi kanli eylemlerden sonra, iilke genelinde giindem terdr
orgiitlerinin tehlikesine dogru kaymaya baslamistir. 2000’11 yillarin ilk ¢eyreginde ortaya
cikan DEAS isimli teror orgiitii de, bu kanli eylemleri diizenleyerek hem sinirlarimiz
icerisinde, hem de yurt disinda birgok masum kisiyi ¢esitli ideolojiler baglaminda
katletmistir. TSK’nin terdrist unsurlara yonelik oldukga basarili operasyonlar diizenlemesine
ragmen, asker sivil ayrimi yapmadan insanlara silah dogrultan terér 6rgiitleri, ¢ok sayida Tiirk
vatandasinin bu saldirilarda hayatini kaybetmesine neden olmustur. Bu baglamda Zeytin Dali
Harekati; “Tirkiye'nin ulusal glivenligini korumak amaciyla BM S6zlesmesi’nin 51. Maddesi
cergevesinde Tirk Silahli Kuvvetleri (TSK) tarafindan Suriye'nin Afrin bolgesindeki
PKK/PYD-YPG ve DEAS hedeflerine yonelik olarak yapilan, olduk¢a biiyiik 6neme sahip
smir Otesi askeri bir operasyon” olarak tanimlanabilir. Zeytin Dali Harekati’nin basarili
olmasmin sonucu olarak terdrist unsurlardan tamamen temizlenen Afrin, bolgede yasayan
ama terorden dolayr mecbur go¢ eden yerel halkina yeniden kapilarini agnmustir. Harekattaki
basar1 kamuoyunda, Tiirkiye’nin giineydogu smirmdaki terdrize eylemlerin eskisine gore
oldukc¢a azalmasmin 6nemli bir anahtar1 olarak kabul gormiistiir.

Bilgisayar ve internet teknolojisinin stiratle gelisimi, sosyal medya platformlarinin da
halk tarafindan siklikla kullanilmasina neden olan onemli bir faktordiir. Baslarda eglenmek,
hosca vakit gecirmek amaglar ile kullanilan sosyal medya platformlarinin; zamanla, kisi veya
kurumlarm 6nemli bir taniticis1 olma gorevini iistlendigi de gézlemlenmistir. Siyasi partiler ve
adaylarinin yeni medyada yer almasi ile beraber, sosyal medya platformlarinin ideolojik
boyutu da 6n plana ¢iknustir. Ozellikle haber alma konusunda bireylerin en ¢ok kullandiklar1
sosyal medya mecrast olan Twitter, siyasi iletisim baglaminda da en sik kullanilan
platformdur. Toplam kullanici sayis1 330 milyonu asan Twitter’da, Twitter Inc. bildirimine
gore giinde 10 milyona yakin 6zgiin Twitter metni olusturulmaktadir. Bu metinlerin retweet
butonu ile paylasilmasi, etkilesimi ¢ok daha biiyiik rakamlara cikarabilmektedir. Twitter,
Zeytin Dali Harekat: ile ilgili olarak siyasi figiirler tarafindan siklikla kullanilan bir platform
olarak da dikkat ¢ekmistir.
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3.1. Metodoloji

Bu calisma, sosyal medya platformlarinin en ¢ok kullanilan aglarindan biri olan
Twitter’da, 1 Mayis 2018 tarihinde TBMM’de grup kurmak igin yeterli (20) sandalye sayisina
sahip olan partilerin genel baskanlarinin ve es genel bagkanlarinin Zeytin Dali Harekati ile
ilgili olarak 20 Ocak 2018 ve 18 Mart 2018 tarihleri arasinda yaptiklari, toplamda 112 Twitter
paylagiminin igerik analizi yontemiyle incelenmesi ile olusturulmustur.

Igerik analizi yontemi, iki yiiz yil1 askin bir siiredir gazetelerde ve dergilerde bulunan
metinler, reklamlar, politik beyanlar, hikayeler ve benzer bir ¢ok hususun ¢dziimlemesinde
kullanilmakta olan bir metottur (Harwood ve Garry, 2003: 480). Igerik analizi ile ilgili olarak,
“cesitli konular iizerinde arastirma yapan kisilerin, bazi hususlar1 ssnamalar1 sonucunda elde
edilen verilerin kolaylikla anlagilmasma yardimei olan bir yontem” tanimi da yapilabilir. Bu
yontem sayesinde sozclikler farkli kategorilere ayrilarak, ¢esitli anlamlara ulagilmaya calisilir
(Cavanagh, 1997: 6).

Icerik analizi belgelerin, goriisme dokiimlerinin veya kayitlarmin ayirt edilebilmesi ve
karsilagtirilabilmesi i¢in de kullanilmakta olan bir metottur. Bu metodu kullanarak ulagilmak
istenen sonug; incelenecek olan verilerin sistematik ag¢idan degerlendirilmesidir. Boylelikle,
arastirmaci agisindan inceleme konusuna asinalik saglanmakta; elde edilecek olan bulgularin
ilerleyen zamanlarda yapilmasi muhtemel arastirmalar i¢in kullanilmasi kolaylanmaktadir.
Bilgisayarmn siklikla kullanildigi zamanlardan 6nce yogun emek harcanarak uygulanan bu
yontem, dijital teknoloji sayesinde eskisine nazaran oldukca kolay hale gelerek, arastirmacilar
arasinda daha da popiiler bir yontem haline gelmistir (Karasar, 2004: 269).

Bilgin (2006: 11) icerik analizini; “baz1 kanitatif ve kantitatif gostergelerden yola
cikarak, iletilerden ¢ikarilan “psikoloji, sosyoloji, ekonomi” ve benzeri, ¢ok ¢esit bilgilerin
ardindaki bazi hedeflere ulasabilmek olarak agiklar. Icerik analizi; ydntemin uygulanmas ile
elde edilmis olan verilerde direkt olarak g6zlenemeyen, fakat cesitli kavramsal kodlamalar ve
kategorizasyonlar ile temalarin elde edilmesi sonucunda anlaml iligkiler olusturan bir
uygulamadir (Yildirim ve Simsek, 2000; 157).

Icerik analizi esnasinda, metin genelinde uygulanan kodlamanm ardindan iki tirl
analiz metodu kullanilir. Bu metodlar “kavramsal” ve “iliskisel” metodlardir. Kavramsal
analizde metin dahilinde tespit edilen bazi kavramlarin ka¢ defa tekrarlandig1 ve bu kelime
kullanimlarinin  genel kullanima “yiizdesi” iizerinde durulur. Iliskisel analiz yontemi,
metinden elde edilen kavramlarin, birbirleri arasindaki iligkiler iizerinde ¢alisma yapilmasidir

(Sekaran ve Bougie, 2010; 386).
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Igerik analizini sistematiklestiren kisi Bernard Berelson’dur. Berelson 1952 yilinda
yayimladigr “Iletisim Arastirmalarinda Icerik Analizi” isimli kitabiyla bu arastirma
yonteminin genel kurallarint belirlemistir. Berelson igerik analizini, “iletisimin gdriinen
iceriginin nesnel, sistematik ve nicel yollardan betimlenmesi” seklinde tanimlamaktadir.
Berelson’a gore igerik analizi “iletisimin goriinen igerigiyle” ilgilenir, yani iletisimin yaziya
aktarilan yonii olan “metin”le ilgilenir. Nesnellik, icerik analizinin en temel 6zelligidir.

Belirli bir 6genin yogunlugunu ve dnemini anlamay1 saglayan, mesaj 6gelerinin hangi
siklikla goriildiigiiniin tespit edilmesi ile ilerleme kaydeden frekans analizi, bu tekniklerin en
eskisidir. Bir mesajin 6nce birimlere boliinmesi ve ardindan birimlerin, belirli kriterlere gore
kategoriler halinde gruplandirilmasi seklinde isleyen kategorisel analiz ise, frekans analizi ile
birlikte kullanilan en eski tekniklerdendir. igerik analizinde her teknik farkli bir arastirma tiirii
icin uygundur. (Korkmaz, 2014: 90) Kisinin kendisi tarafindan kullanildigi Twitter tarafindan
dogrulanan hesaplarmin yaninda mavi renkli \ isareti bulunmaktadir. incelemeye alinan siyasi
liderlerin tiimiiniin hesaplarmin tiimii Twitter tarafindan dogrulanmis hesaplardir.

Bu ¢alismada, incelenecek metin sayisiin fazlaligi ve ¢esitliliginden dolayi, calisma
zeminine en uygun yontemler olan frekans analizi ve kategorisel analiz teknikleri
kullanilmistir. Frekans analizinin nicel yonii daha agmr basmaktadir. Frekans analizi
uygulanirken, liderlerin yaptiklar1 Twitter paylasimlarindaki sézciiklerin sayisi ve kullanim
yogunluklari ile ilgili sonuglara ulasilmistir. Kategorisel analiz kisminda ise, liderlerin yapmis
olduklar1 Twitter paylasimlar1 belli basli kategoriler kapsaminda ¢6ziimlenerek incelemeye
almmustir. Belirlenen kategoriler "Harekatin Baslangic Donemi", "Tiirk Tabipler Birligi’ne
Yonelik Gozaltilar", "Artan Sehit Sayilar1" ve "Harekat Siirecinde Yapilan Siyasi
Aciklamalar" seklinde 4 alt baglik altinda incelenmistir. Frekans analizi ve kategorisel analiz
uygulamalarinda, “Siyaset ve Sosyal Medya Iliskisi: Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskani
Ibrahim Melih Gokgek Ornegi” isimli ¢alismanin (Giidekli, 2014: 138-177) uygulama

boliimiinden faydalanilmistir.

3.2. Arastirmanin Amaci

Bu caligmadaki amag, siyasi parti liderlerinin ve es genel baskanlarinin, Tiirk dis
politikasin1 ve giivenligini yakindan ilgilendiren ve bu kapsamda olduk¢a ©Onemli bir
operasyon olan “Zeytin Dal1 Harekat1” ile ilgili olarak, Twitter’1 kullanim sekilleri ve giindem
belirleme konusundaki sdylemlerinin incelenmesidir. Yapilan incelemeler ile liderlerin kendi
yaptiklar1 Twitter paylasimlarinda sunduklar1 alt metinlere de ulasmak, arastirmanin diger

hedefi olarak belirlenmistir.



72

3.3. Arastirmanin Onemi

Siyaset, yiizyillardan bu yana her daim giindemde kalmayi basarmis ve genis halk
kitlelerince tartisilan bir objedir. Kazanilan se¢imlerle birlikte iktidarmn ele gecirdigi biiylik
giiclin anahtar1 olarak nitelendirilebilecek olan siyasal iletisimin; bugiin, bir ulusun hatta
diinyanin kaderini belirleyebilecek derecede onemli bir glice sahip oldugu rahatlikla ifade
edilebilir. Glinimiizde, kampanyalar ve propagandalar dahilinde halki ikna edebilme amaci
ile kullanilan siyasal iletisim, zamanin ilerlemesi ile birlikte yasanan gelismeler sayesinde
farkli formlarda kendini gosterebilmektedir.

Bilgisayarin ve internetin kitle iletisim araglar1 platformlarina entegre olmasi ile
birlikte yeni medya kavrami ortaya ¢ikmustir. “Gazetenin internetten okunabilmesi, radyonun
akilli telefon araciligi ile internet baglantis1 olmadan dinlenebilmesi, bir TV programmin
televizyon ile eszamanli olarak veya sonradan internet ortaminda izlenebilmesi” gibi unsurlar
geleneksel medyaya olan ragbeti diisiirmiis; yeni medyanin ise popiilerligini artirmistir.

Geleneksel medyada, sahiplik iliskileri ve karsiliklt menfaatler ¢ercevesinde her siyasi
liderin temsili ayn1 6lglide olmamaktadir. Belli bir gruba yakin olan veya sermayesi belli bir
grup tarafindan saglanmakta olan medya organlarinda da bu durum benzerlikler
gostermektedir. Bu baglamda, ana akim medyanin siyasetin her koluna esit sekilde yaklasarak
yayinlar yaptigi soylemek giictiir. Twitter bu asamada, kullanic1 hesabi olan her siyasi
figiirlin tiim ifadelerinin sansiire takilmadan veya zaman kisitlamasi igerisinde torpiilenmeden
sunabilecegi bir mecra olarak dikkat g¢ekmektedir. Bu baglamda, Twitter kullanilarak
uygulanan siyasal iletisimin, temsil konusunda tiim adaylar arasinda bir esitlik dogurdugu
varsayimindan da bahsedilebilir.

1974 Kibris Barig Harekati’ndan sonra, Cumhuriyet tarihi boyunca en ¢ok askeri kayip
verilen smir Gtesi operasyon (46 sehit 226 yaral)) olan Zeytin Dali Harekati, Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin glineydogu sinirinda konuslanip bu bolgede 30 yili agkin siiredir tehlike arz
eden terorist unsurlara karsi diizenlenmistir. Bélgedeki terorist gruplar yer yer cogalip azalsa
da, Tiirkiye’nin glineydogu sinirinda teror tehlikesinden dolay1 yasanan tedirginlik hemen her
donem kendini gdstermistir. Gerek metropollerde, gerek sehir merkezlerinde, gerekse smir
bolgelerinde sivil ve asker farki gdzetmeksizin kanli eylemler yapan terdrist unsurlarin
temizlenmesi amaglanarak diizenlenen bu harekat ile ¢ok sayida terdrist etkisiz hale
getirilmistir. Zeytin Dali Harekat1 ile Afrin bolgesi terdristlerden arindirilip, bolgenin yerel
halki1 yeniden yuvalarma dondiiriilmiistiir. Boylelikle olasi miilteci gdclerinin de o6nlne
gecilmistir. Ek olarak bu operasyon, Twitter’in Tiirk¢e versiyonunun kullanilmaya

baslanmasindan sonra yapilan Tiirkiye’nin diizenledigi biiytik capli ilk smir 6tesi harekatidir.
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Twitter’da siyasal parti liderlerinin kendi kisisel hesaplarindan yapilan paylasimlarin,
halk iizerindeki yonlendirici etkisi ciddiye almacak boyuttadir. Ozellikle geng niifusun haber
alma konusundaki kullanim aligkanliklarmin geleneksel medyadan yeni medyaya dogru
kaymasi, bu sdylemi giiglendirmektedir. Destekledigi siyasi liderinin soylemini, yer yer kendi
sOylemiymis gibi igsellestiren ¢ok sayida kisinin, bu paralelde, sdylemini ve eylemlerindeki
niianslarin1 bu sdylemlere gore dizayn ettigi gozlemlenmektedir. Siyasal iletisim alaninda
yapilmis olan ¢alismalarin ¢cogunlukla geleneksel medya tabanli olarak yapildigi ve yontem
olarak sOylem analizinin kullanildig1 diisiincesinden yola ¢ikarak, arastirmanin bu yonii ile

gelecekteki ¢aligmalar i¢in 6nemli ve 6zgiin bir kaynak teskil edecegi de diistiniilmiistiir.

3.4. Stmirhhiklar

Arastirmalarin smirhiliklari, yapilan arastirmaya “nelerin dahil edildigi” ve “nelerin
disarida birakildigr” konusunda sinirlari ¢izen gergevelerdir. Sinirlilik ¢ergevesi, arastirmanin
iizerinde duracagi konular1 ve arastirmanin evrenini niteler.

Bu c¢alismada; Ak Parti Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan, CHP Genel Baskani
Kemal Kiligdaroglu, MHP Genel Baskan1 Devlet Bahgeli, IYI Genel Baskan1 Meral Aksener
ve HDP Es Genel Bagkanlar1 Serpil Kemalbay, Pervin Buldan ve Sezai Temelli’nin Zeytin
Dali Harekat ile ilgili olarak Twitter’da bizzat kendilerinin yazdig1 metinler, igerik analizi
yontemi ile incelenmistir.

Arastirmanin zamansal bazdaki sinirliligi; TSK’nin resmi internet sitesinde harekatin
basladig1 giin olarak bildirilmis olan 20 Ocak 2018 ile Afrin’e Tiirk Bayragi’nin ¢ekildigi
tarih olan 18 Mart 2018 tarihleri arasidir. Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in
Twitter’dan 18 Mart 2018 tarihinde yaptig1 paylasimda gecen “Zeytin Dali Harekati
kapsaminda, Afrin sehir merkezi, Tiirk Silahli Kuvvetlerimizin destegindeki Ozgiir Suriye
Ordusu tarafindan bu sabah 8:30 itibariyle tamamen kontrol altina alinmistir.” ifadeleri,
ilgili tarihte “Afrin bolgesine yonelik” olarak diizenlenen bu operasyonun basar1 ile sona

erdigi mesajin1 da sunmaktadir. Paylagimlarin incelenecegi Twitter hesaplari ise su sekildedir:

Ak Parti Genel Bsk. R. Tayyip Erdogan: https://twitter.com/RT_Erdogan
CHP Genel Bsk. Kemal Kiligdaroglu: https://twitter.com/kilicdarogluk
MHP Genel Bsk. Devlet Bahgeli: https://twitter.com/dbdevletbahceli
HDP Es Genel Bsk. Serpil Kemalbay: https://twitter.com/SerpilKemalbay
HDP Es Genel Bsk. Pervin Buldan: https://twitter.com/PervinBuldan
HDP Es Genel Bsk. Sezai Temelli: https://twitter.com/SezaiTemelli

IY1 Genel Bsk. Meral Aksener: https://twitter.com/meral_aksener


https://twitter.com/RT_Erdogan
https://twitter.com/kilicdarogluk
https://twitter.com/dbdevletbahceli
https://twitter.com/PervinBuldan
https://twitter.com/meral_aksener
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Zeytin Dali Harekat1 siirerken, operasyonun ortalarina tekabiil eden 11 Subat 2018
tarihinde, HDP’nin es genel baskanlik se¢imlerinin yapilmasindan dolayi, operasyonun ilk
kisminda bu partinin es genel baskanlar1 Selahattin Demirtas ve Serpil Kemalbay, ikinci
yarisinda ise Pervin Buldan ve Sezai Temelli’dir. Arastirma kapsaminda Zeytin Dali Harekati
boyunca gorev yapmis olan, HDP’nin 3 es genel baskaninin Twitter paylasimlarina da yer
verilecektir. Selahattin Demirtag, Zeytin Dali Harekat1 ile ilgili Twitter paylasimi

yapmamasindan dolayi, arastirma kapsamina alinmamaistir.

3.5. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Orneklem olarak; Tiirkiye'nin ulusal giivenligini korumak amaciyla BM
Sozlesmesi’nin 51. Maddesi c¢ergevesinde Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) tarafindan Suriye'nin
Afrin bolgesindeki PKK/PYD-YPG ve DEAS hedeflerine yonelik olarak yapilan siir Gtesi
askeri bir operasyon olan Zeytin Dali Harekat1 (Afrin Operasyonu) se¢ilmistir. Bu Harekat,
Tiirkiye’nin uzun yillardir sinir bolgesinde yasadigi terdr sorununun coziilebilmesi adina
tertiplenmis olduk¢a 6nemli bir askeri operasyondur.

Bu c¢alismada kullanilan yontem igerik analizidir. Inceleme kapsamindaki 7 siyasi
figiirin  kendi hesaplarindan olusturduklar1 metinler Oncelikle frekans analizi ile
degerlendirilecektir. Frekans analizi ile liderlerin sdylemlerindeki veriler oncelikle tek tek,
sonrasinda ise topluca Kkarsilastirilarak incelenecektir. Frekans analizinin ardindan
uygulananan kategorisel analiz yontemi ile arastirma sinirliligina dahil olan 7 siyasi figiiriin
kendi yaptiklar1 paylasimlar, 4 farkli baslik altinda incelenecektir. Liderlerin bu kapsamda
yaptiklar1 paylasimlar ve verilmek istenen alt metinler, incelenen paylasimlar sonucu

olusturulan 4 kategoriye gore yorumlanacaktir.

3.6. Arastirma Sorulan

Liderlerin Zeytin Dali Harekati’na iliskin olarak bizzat kendilerinin yaptiklar1 Twitter
paylagimlarindaki say1 artiglarina ek olarak, destek wverici veya vyerici igerikler hangi
olaylardan sonra belirginlesmeye ve artmaya baglamigtir?

Liderlerin Zeytin Dali Harekati’na iligkin olarak kendi yaptiklar1 Twitter
paylasimlarinda kullandiklar1 sdylemlerde yatan gizli temalar nelerdir?

Liderler, Zeytin Dali Harekat1 ile ilgili olarak dogrudan veya dolayli olarak hangi

mesajlar1 vermek istemislerdir?
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3.7. Bulgular ve Yorum

Aragtirmanm bu kisimda, siyasi partilerin liderlerinin ve es genel baskanlarmin 20
Ocak 2018 ile 18 Mart 2018 tarihleri arasinda yaptiklar1 toplam 112 paylasim, sosyal
bilimlerde siklikla kullanilan ve objektif sonuglar verme konusunda etkin bir yontem olan
icerik analizi yontemi incelenmistir. Liderlerin Twitter paylasimlarina yonelik olarak
oncelikle frekans analizi, ardindan kategorisel analiz uygulamasi yapilmistir. Bu uygulama

kapsaminda liderlerin paylasimlar1 6ncelikle tek tek, ardindan hep birlikte analiz edilecektir.

3.7.1 Frekans analizi

Frekans analizi ile ilgili olarak Bilgin su ifadeleri kullanmistir:

“Frekans analizi en basit sekli ile birimlerin nicel (ylizdesel ve oransal) olarak gériinme sikligini ortaya
koymaktadir. Analizi yapilan materyalde mesaj Ogelerinin hangi siklikta gériildiigiiniin sayilmasi
amaclanmissa, sayilabilecek nitelikte birimler, 6rnegin sdzciikler saptanir ve analiz gostergeleri frekans
tirtinde ifade edilir. Bu analiz tiirli belirli bir 6genin yogunlugunu ve dnemini anlamay1 saglamaktadir.
Frekans analizi sonunda Ogeler o6nem sirasmma sokulabilmekte ve sikliga dayali bir smiflama
yapilabilmektedir. Ornegin; bir metinde anahtar sozciiklerin, bir insanmn giinliik ugraslar arasinda ilgi
odaklarinin, bir kitle iletisim aracinda ana temalarin belirlenmesinde frekans analizi sonuglari ile

yetinilebilmektedir.” (Bilgin, 2000: 15).

Recep Tayyip Erdogan

210cak 220cak 28 Ocak 06 Subat 13 Subat 20 Subat 24 Subat 12 Mart 16 Mart 18 Mart

Recep Tayyip Erdogan

Grafik 3.1 Recep Tayyip Erdogan’in Twitter Hesabinin Harekatla Ilgili Olarak Kullamilma Yogunlugu
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Ak Parti Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’n 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018
tarihleri arasinda Zeytin Dal1 Harekat: ile ilgili olarak, kendi onaylanmis hesabindan yapilan
Twitter paylasimlarinin zamansal yogunlugu Grafik 3.1°deki gibidir.

21 Ocak 2018 tarihinde Harekat ile ilgili olarak yaptigi ilk Twitter paylasiminda
Erdogan, “Tiirkiye milli bekast i¢in yilanin basini ezmek mecburiyetindedir. Hem kendimiz
hem de umudunu bize baglamis kardeslerimiz i¢in, gerekli gordiigiimiiz her yerde varlik
gosterecegiz.” ifadelerini kullanmigtir. Operasyonun 2. giiniinde yapilan bu paylasim,
“Harekata iliskin paylasimlar: girizgah1” olarak nitelendirilebilir.

Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin bolgeye yonelik kara harekati ise 21 Ocak 2018 tarithinde
baslamustir (http://www.tsk.tr/ZeytinDaliHarekati) (erisim tarihi: 19.05.2018). TSK’nin resmi
sayfasinin, Harekat ile ilgili olarak 4 farkli bilgilendirme yaptigi tek giin olan 21 Ocak
2018’in hemen akabindeki giin olan 22 Ocak 2018’de de Erdogan 4 Twitter paylasimi
yapmistir. Erdogan, Twitter’1 kullanma baglaminda TSK resmi internet sitesi ile esgiidiimlii,
fakat bu siteden 1 giin gecikmeli olarak hareket ettigi sonucuna erisilebilir.

Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda, 21 Ocak 2018 tarihinin 6nemi biiyiiktiir. Bu tarihte
32 adet savas ucagi, PKK/KCK/PYD-YPG ve DEAS teror orgiitlerine ait oldugu tespit edilen
siginak, barinak, mithimmat deposu ve silah mevzii olarak kullanilan 45 hedef, Hava
Kuvvetlerimiz tarafindan imha edilmistir.

Hava saldirisinin bitmesi ile birlikte kara harekat1 da baglamistir. Ayn1 giin, Genel
Kurmay Baskani Orgeneral Hulusi Akar, Hatay sinirinda degerlendirme ve denetleme
yapmaya gitmistir. Tiim bunlar1 g6z 6niinde bulundurarak, 21 Ocak 2018 tarihinin, tarihsel ve
eylemsel baglamlarda operasyonun 6nemli sacayaklarindan biri oldugu rahatlikla sdylenebilir.
TSK Harekat ile ilgili yayimladigi hemen her bilgilendirmede; “Harekatin planlama ve
icrasinda sadece teroristler ve bunlara ait barinak, siginak, mevzii, silah, ara¢ ve geregler
hedef alinmakta olup, sivil/masum kigilerin zarar gérmemesi ic¢in her tirli dikkat ve
hassasiyet gosterilmektedir.” ifadesine yer vermistir. Bu climlelerde, i¢ ve dig giindemin “sivil

kayiplarinin olmadigr” konusunda belirlenmesine iliskin ifadeler gbze carpmaktadir.

Tablo 3.1 Recep Tayyip Erdogan’in Twitter’daki Sozciik Istatistikleri

Twitter Paylagimlarindaki Twitter Paylagimlardaki Paylasim Basma Kullanilan
Toplam Sozciik Sayisi Sozciik Cesitliligi Ortalama Sozciik Sayisi

304 0,815 22,77
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Recep Tayyip Erdogan Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda, toplamda 13 kez Twitter
paylagiminda bulunmustur. 13 paylasiminda toplamda 304 sozciik kullanan Erdogan, 248 kez
farkli kelime kullanmistir. Paylasim basma 22,77 sozciik kullanan Erdogan’in, farkli sdzciik

kullanma yiizdesi ise %81,5’tir.

~

 Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda, Afrin sehir merkezi, Tlrk Silahli
Zopsilyd =i Kuvvetlerimizin destegindeki Ozgur Suriye Ordusu tarafindan bu sabah 8:30
yErklp A=A itibartyle tamamen kontrol altina almmustir.” (18 Mart 2018) )

~
* "Suriye’nin kuzeyinden Tiirkiye’ye yonelik birka¢ yildir devam eden tacizler
karsiliksiz kalmiyor, kalmayacak. Bu konudaki kararliligimiz ortadadir.”

e lBA  (22 Ocak 2018
65011 Fav ( ) )
~
 "Tirkiye milli bekasi i¢in yilanin bagin1 ezmek mecburiyetindedir. Hem
o8 2lif  kendimiz hem de umudunu bize baglamis kardeslerimiz icin, gerekli
PN =V gordiiglimiiz her yerde varlik gosterecegiz." (21 Ocak 2018) D

Sekil 3.1 R.T. Erdogan’mn Harekat ile ilgili Olarak En Cok ReTweet Edilen ve En Cok Begenilen

Paylasimlar

Sekil 3.1°de de goriildiigii gibi, Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok “Retweet” (takip
edilip sayfada paylasilma) ve “favourite” (begeni) aldig1 paylasimlar aynidir. Operasyonda
Afrin’e Bayrak ¢ekildigi glin olan 18 Mart 2018 tarihinde yapilmis olan paylasim en ¢ok takip
edilen ve begenilen paylasim olmustur. Bu paylasimda operasyonun sonucunda elde edilen
zafer miijdelenmistir. Bu sayisal verilerden yola ¢ikarak, Recep Tayyip Erdogan’in Twitter
hesabini takip eden Kkisilerin biiyiik ¢ogunlugunun “bu operasyona karsi olmadiklar1 ve bu
habere sevindikleri” sonucuna erisilebilir.

Bu Harekat ile ilgili olarak en ¢ok begenilen ve takip edilen 2. paylasim ise, operasyon
ile ilgili olarak yapilan ilk paylagimdir. Recep Tayyip Erdogan’mn bu paylasiminda “iilkemize
yonelik tehditler var ve karsiligin1 veriyoruz, vermeye devam etme hususunda da kararliyiz”
icerikli bir mesaj verilmistir. Bu paylagimin da en ¢ok begenilenler ve takip edilenler arasinda
olmasi, Recep Tayyip Erdogan’m Twitter takipcilerindeki milliyet¢i tabanin hi¢ de

azimsanmayacak bir sayida oldugunu gosterir.
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Harekat kapsaminda en c¢ok begenilen 3. paylasimda ise sOylem, yerini diger
paylasimlara gore daha duygusal ifadelere brakmigtir. “Yilanin basi ezilecek”,
“kardeslerimizin nerede neye ihtiyaci varsa orada oluruz” gibi ifadelerle hem terdr orgltlerine
kars1 olan tavir belli edilmis, hem de Afrin’e operasyon diizenlenmesindeki mesruiyet, iilke
icinde ve dis giindemde daha da saglamlastirilmaya ¢aligilmigtir.

Gudekli, (2014: 147) frekans analizi esnasinda Twitter basinda harcanan zamani su
sekilde formiilize etmistir:

“Twitter Paylasim Sayisi + Giin = Twitter 'da Harcanan Dakika.”

Harekat ile ilgili olarak 57 giin icerisinde toplamda 13 paylasim yapan Erdogan’n, bu
hesaplama yontemi ile;bu paylagimlar1 yapmak i¢in giinliik olarak ortalama olarak 0,22

dakikasini (13,68 saniye) Twitter’a ayirdigini tespit edilmistir.

Tablo 3.2 Recep Tayyip Erdogan’in Harekat ile flgili Olarak En Cok Kullandi@ Sézciiklerin Frekansi

No. Sozcuk Kullanim Sayis1
1 Tarkiye 8
2 Kardes 5
3 Suriye 4
4 Guvenli 4
5 Huzur 3

Paylagimlardaki sozciikler icerisinde “ve, i¢in, bu” gibi tek baslarma anlam ifade
etmeyen edat, baglac ve isaret sifatlar1 ¢ikarilarak yapilmis olan sayimda, Tablo 3.2°deki
sonuclar elde edilmistir. Tiirkiye sozcligiinii iceren paylasimlarda, Tablo 3.2’de en ¢ok
begenilen ve takip alan paylasimlarda oldugu gibi, milliyetci sdylem kullanilmastir.

Erdogan “kardes” sozciigiinii kullanarak hem Suriye’deki savas magdurlarina ithafta
bulunmakta, hem de iilkemizin Suriye halki ile dostluk iligkisine sahip oldugunun altmni
cizmektedir. ““Suriye” sozciigii bu paylasimlarda en ¢ok kullanilmis olan 3. sozciiktiir. Bu
sozciik; Zeytin Dali Harekatr’'nin Afrin sinirlart dahilinde olmasi, PKK/KCK/PYD-YPG ve
DEAS gibi terdr orgiitlerinin bolge halkini bu {ilke sinirlar1 dahilinde magdur ettigi icin ilgili

paylasimlarda kullanilmugtir.
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“Giivenli” sozcligii ile TSK’nin bolgede terdr unsurlarini temizlemesine atifta
bulunulmaktadir. “Huzur” sdzciigii ise bu giiven ortamini tamamlayici roldedir. En sik

kullanilan bu bes sozctigiin ikisi yonetimle ilgili, diger ticii ise daha duygusal ifadelerdir.

Kemal Kiligdaroglu

CHP Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu’nun 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018 tarihleri
arasinda Zeytin Dali Harekat: ile ilgili olarak, kendi onaylanmis hesabindan yapilan Twitter

paylasimlarmin zamansal yogunlugu su sekildedir:

4

30 Ocak 06 Subat 12 Subat 02 Mart

Kemal Kilicdaroglu

Grafik 3.2 Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter Hesabimin Harekatla Tlgili Olarak Kullamilma Yogunlugu

Kemal Kiligdaroglu’nun Harekat kapsaminda ilk Twitter paylasimi 30 Ocak 2018
tarihinde yapilmistir. Bu tarih, ayn1 zamanda, Kemal Kiligdaroglu’nun konuyla ilgili tim
paylasmmlarmin %50’sini yaptig1 giindiir. Zeytin Dali Harekat: ile ilgili olarak toplamda 6
paylasim yapan Kemal Kiligdaroglu, bu paylasimlardan 3’tinii 30 Ocak 2018’de yapmustur.
Kemal Kiligdaroglu’nun ilk ve en yogun paylasim yaptigi bu tarih, Tiirk Tabipler Birligi
Merkez Konseyi yoOneticilerine yOnelik polis  gozaltilarmin  bagladigir  tarihtir
(http://www.tth.org.tr/haber_goster.php?Guid=aéb65dac-05ef-11e8-8aa4-0cab391de218)
(erigim tarihi: 21.05.2018).

Operasyon baslangicindan 30 Ocak 2018 tarihine kadar toplamda 39 sehit verilmistir.
Bu tarihlerde ayn1 zamanda, Hatay ili Reyhanli ilgesine yonelik Suriye’den geldigi iddia
edilen roketli saldirilar da diizenlenmistir. Kemal Kiligdaroglu ilk giin yaptig1 paylasimlarda

Ak Parti’nin yanls politikalar1 yiiziinden asker ve polislerimizin sehit oldugunu sert ifadelerle


http://www.ttb.org.tr/haber_goster.php?Guid=a6b65dac-05ef-11e8-8aa4-0cab391de218
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dile getirmistir. O giinlerde Erdogan’in bir sehit cenazesinde, tabuta elini koyarak konugmasi
yapmasina atifta bulunan Kemal Kilicdaroglu, “Erdogan’mn tabuta eliyle dokunarak yaptigi
konusma, se¢imlerde oy devsirmek i¢in yapimistr” ve “asil kahraman Ak Partililer degil,
tabutta yatan askerdir” alt metnini veren ifadeler paylagmistir.

Kemal Kiligdaroglu, Erdogan’a dogrudan “kahramanlik edebiyati” yapma ithaminda
da bulunmustur. Diger giinlerde yaptigi 3 paylagimdan 2’si sehitlerle ilgili olan Kemal
Kiligdaroglu, 06 Subat 2018 tarihinde yaptigi paylasimda, “Yargitay karari ile YPG ve
PYD’nin terdr orgiitii olarak goriilmesine ragmen; PYD liderinin ayaklar1 altma kirmizi

halilar serilerek Ankara’da agirlandigin1” sert bir dil kullanarak paylasmistir.

*"Ben PYD’nin de YPG’nin de terdr 6rgltll oldugunu defalarca sdyledim. Oysa ErdogarD
Yargitay’in 2015’te bu 6rgutlerin terér 6rgitl oldugu yonindeki kararindan sonra, PYD
eleelel =08 liderini Ankara’ya davet edip, ayagina kirmizi hali serdi, yani teror orgltiine yardim ve
12352 Fav yataklik etti!" (06 Subat 2018) -

» "Afrin’den ac1 haber aldik. Sehitlerimize Allah’tan rahmet diliyorum. )
Milletimizin basi sag olsun. Ordumuzun terdrle miicadelesinde basarisina

2elsteh 2| inancimiz tam. Mehmetgikle biriz. Yurttaglarimizi birligimizin simgesi sanl

(e N=£\VA  bayragimizi ev ve is yerlerine asmaya cagirtyorum.” (02 Mart 2018) )

~

* "Tilim uyarilarimiza ragmen Suriye’deki yangina benzinle gittiler. PYD
liderini Ankara’da kirmizi hahlarla karsiladilar. Sizin yanlhs politikalarinizin,
kandirilmalarimizin bedelini masum vatandaslarimiz, askerimiz, polisimiz
oduyor!" (30 Ocak 2018) J

1907 Rtw
8458 Fav

Sekil 3.2. K.Kilicdaroglu’nun Harekat ile flgili Olarak En Cok ReTweet Edilen ve En Cok Begenilen

Paylasimlan

Recep Tayyip Erdogan’a ayrilan bolimde oldugu gibi, Kemal Kiligdaroglu’nun
Twitter paylasimlarinin incelenmesinde de Retweet ve favori sayilarinin, ayni paylagim
icerisindeki istatistiksel degeri stirmiistiir. En ¢ok favorilenen paylasim en ¢cok Retweet almus;

en cok ReTweet alan paylasim da en ¢ok favorilenmistir.

Tablo 3.3. Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter’daki Sozciik Istatistikleri

Twitter Paylagimlarindaki Twitter Paylasimlardaki Paylagim Basina Kullanilan
Toplam Sozciik Sayisi Sozciik Cesitliligi Ortalama Sozciik Sayisi

173 0,867 28,83
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Kemal Kiligdaroglu Zeytin Dali Harekati kapsaminda, toplamda 6 kez Twitter
paylasiminda bulunmustur. 6 paylasiminda toplamda 173 so6zciik kullanan Kemal
Kiligdaroglu, 150 kez farkli kelime kullanmistir. Paylagim bagina 28,83 sozcilik kullanan
Kemal Kiligdaroglu’nun, farkli sézciik kullanma yiizdesi ise %86,7’dir.

Kemal Kiligdaroglu’nun kullandig1 “terdr politikasi konusunda ben hakli ¢iktim, ama
iktidar bildigini okuyarak yardim ve yataklik etti” alt metnini veren paylasim, Harekat
kapsaminda kendisinin en ¢ok begeni ve takip alan paylagimidir. Takipgileri, Kemal
Kiligdaroglu’nun bu sert ve muhalif kimligi ile yapilan agiklamalara yogun ilgi gostermistir.
En cok takip ve begeni alan ikinci Twitter paylasimmda Kemal Kiligdaroglu, “ordumuz,
Mehmetgik, bayrak asalim” gibi milli o6geler kullanmistir. Bu paylasim, Kemal
Kiligdaroglu’nun Twitter takipcilerinin milli sdylemden hoslanan kisiler oldugu sonucuna
ulasmada yardimc1 olmaktadir.

En ¢ok begenilen ve takip edilen 3. paylasimda Kemal Kiligdaroglu, “ben hakliydim,
PYD’yi siz protokol ile karsiladiniz, bu politikaniz yiiziinden asker ve polislerimiz Glityor.”
Anlamini veren ciimleler kullanmistir. En ¢ok begeni ve takip alan ilk paylasim ile benzer
ozellikler gosteren bu paylasim, operasyonla ilgili olarak Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimda
bulundugu ilk giin olan 30 Ocak 2018 tarihinde yapilmistir. Zeytin Dali Harekati’na iligkin,
57 giin igerisinde toplamda 6 paylasim yapan Kemal Kiligdaroglu, Giidekli’nin (2014: 140)
hesaplama yontemi ile; bu paylasimlar1 yapmak i¢in giinlik olarak ortalama olarak 0,10

dakikasini (6,31 saniye) harcamustir.

Tablo 3.4. Kemal Kilicdaroglu’nun Harekat ile ilgili Olarak En Cok Kullandig Sozciiklerin Frekansi

No. SOzcik | Kullanim Sayist
1 Teror 3
2 Lider 2
3 Ankara 2
4 Tarkiye 2
5 | Kahraman 2

Paylasimlardaki sozciikler igerisinde “ve, icin, bu” gibi tek baslarina anlam ifade
etmeyen edat, bagla¢ ve isaret sifatlar1 ¢ikarilarak yapilmis olan sayimda, Tablo 3.4’deki
sonuglar elde edilmistir. Kemal Kiligdaroglu’nun operasyon kapsaminda Harekata iligkin
paylasimlar1 genel itibari ile Ak Parti ve Recep Tayyip Erdogan’i yerici mahiyettedir.

Kiligdaroglu’nun ozellikle “terdr” politikasinda kendisinin hakli ¢iktigini, Ak Parti’nin
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yanliglarla bezeli bir terdr politikasi izledigini ve bu yiizden sehitler verildiginden bahsettigi
paylagimlarda “ter6r” kelimesini baskin bigimde kullanmistir.

Kemal Kiligdaroglu, “lider” sdzciigiinii, Ankara’da protokol ile karsilanan PYD lideri
Mesut Barzani ile birlikte Ak Parti lideri Erdogan igin kullanmistir. Lider kavrami bu
paylagimlarda, olumsuz metafor yiiklenmis bir sozciik seklinde kullanilmistir. Yasalarda teror
orgiitii olarak goriilen bir orgiit liderinin “Baskent Ankara’da” agirlanmasina yapilan vurgu,
bu sozciigii Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlari arasinda en sik kullanilan sozciikler arasina
almistir. Tiirkiye kelimesi her iki paylasimda da “Tiirk Milleti”, anlamida kullanilmistir.
Kahraman sozciigli ile Harekat kapsaminda gorev yapan Tiirk askeri ve Tiirk polisi kast
edilmistir. Ozellikle “kahramanlik konusunda pay Ozgiir Suriye Ordusu’nda (OSO) degil,

bizim askerimizdedir.” igerikli agiklama, Tiirk askerini ve Tiirk polisini yiiceltici niteliktedir.

Devlet Bahgeli

TG i R T I G|
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24 Ocak 29 Ocak

Devlet Bahceli

Grafik 3.3. Devlet Bahgeli’nin Twitter Hesabimin Harekatla Tlgili Olarak Kullamlma Yogunlugu

Devlet Bahgeli 57 giinliik slireg boyunca Zeytin Dali Harekat:1 ile ilgili olarak
toplamda 29 paylasimda bulunmustur. Bu paylasimlarin tiimii, toplamda iki giin igerisinde
yapilmistir. MHP Genel Baskani1 Devlet Bahgeli’nin 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018 tarihleri
arasinda Zeytin Dali Harekati ile ilgili olarak, kendi onaylanmis hesabindan yapilan Twitter

paylasimlarmin zamansal yogunlugu Grafik 3.3’te verilmistir.
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Devlet Bahgeli’nin paylagim yaptig1 tarihlerde TSK, Harekat ile ilgili onemli igerige
sahip basin bilgilendirmeleri yapilmamistir. Bu tarihlerden birer giin geriye doniildiiglinde ise
onemli gelismeler kaydedildigi gozlenmistir. 23 Ocak 2018 tarihli bilgilendirmede teror
orgiitlerine mensup “260” kisinin etkisiz hale getirildigi; TSK biinyesinde ise 1 sehit, 1 de agir
yaralt askerin oldugu bilgisi verilmistir. 17 paylasim yapilan 29 Ocak 2018’in bir giin
oncesinde ise tarihinde yapilan bilgilendirmelerde ise Barsah (Burseya) Dagi ile birlikte
teroristlerin kullandiklar1 devasa siginaklarin ele gegirildigi bilgileri toplumla paylagilmistir.
Devlet Bahgeli’nin Twitter kullanimi, bu yonti ile Recep Tayyip Erdogan’in kullanim sekli ile
benzerlik gostermektedir. Devlet Bahgeli, bu Harekat ile ilgili genel goriislerini bildirdigi
Twitter paylasimlarin1 da, Harekatin bitis tarihi olan 18 Mart 2018’ akabindeki giinde, yani
19 Mart 2018’de yapmustir. Bu durum, Devlet Bahgeli’nin Harekat kapsaminda 6nce olaylar:
izleyip analiz ettiginin, ardindan konu ile ilgili olarak diisiinerek, olaylarin 1 giin sonrasinda

daha sakin ve makul ifadeler paylasimlar yaptiginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

1

«"Diyorum ki, bekamiza ¢gamur sigratanin bagrina mizrak olur saplaniriz. Bu
sl =i micadeleden geri donersek gok girsin kizil ¢iksm.” (29 Ocak 2018)

36837 Fav -

* "Dua ve destegimiz Mehmetlerimize. Ve diyorum ki, Tanr1 Tiirkii Korusun
ve Yiiceltsin, hainleri ise yerin yedi kat dibine mahkum etsin...." (29 Ocak

7590 Rtw 20 18)

24998 Fav

J

* "Lafa gelince Atatiirk’iin partisiyiz derler. Konu agildi m1, 95 yillik part?

olduklarindan bahsederler. Oysaki CHP Genel Baskaniyla, parti sozculerinin
7203 Rtw ifadelerine bakarsak ne Milli Miicadele’yle ne Tiirkiye’nin kurtulusuyla
sz =\al  bunlarin en ufak ilgisinin olmadigi agiga ¢ikar." (30 Ocak 2018) )

Sekil 3.3. D. Bahceli’nin Harekat ile Tlgili Olarak En Cok ReTweet Edilen ve En Cok Begenilen

Paylasimlan

Incelemeye alinan iki diger lider gibi, Devlet Bahgeli’nin Twitter paylasimlarinda da
en yiiksek begeni ve takip sayilarmin ilk {i¢ paylasimda sayisal olarak dogru orantida
siralanmistir. Kuruldugu tarihten giiniimiize dek milliyet¢i sdylemlere sahip olan MHP’nin
olaylara yaklasimindaki milliyet¢ci bakis agisi, Devlet Bahgeli’nin paylasimlarinda ve

Bahgeli’nin Twitter hesabin1 hesabini takip eden kullanicilarda da goriilmektedir.
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“Ulke gelecegimize goz diken kim olursa olsun cezasini ¢eker” icerikli mesaj en ¢cok
begeni ve takip sayisini almistir. Ayni paylasim icerisinde “gdk girsin kizil ¢iksin” sozii
dikkat cekmektedir. Eski Tiirk geleneklerine olduk¢a hakim olan Mahmud Kasgari, “temiir”
(demir) sozciigiinii agiklama yoluna giderken, ant (yemin) cesitlerinden biri olan “gdk girsin
kiz1l ¢iksin” s6z dbegini incelemis ve Tiirk andu ile ilgili olarak da su bilgileri vermistir:

“Bu sOzde farkli bir mana bulunmaktadir. Birgok Tiirk kabilesi ant igerken kilicin1 yakininda

bulundurarak “séziimde durmazsam bu kili¢ kanima bulansin, bu demir benden 6ciinii alsin” seklinde

anlamlar igeren “gdk girsin kizil ¢iksin” ciimlesini kullanmistir.” (inan, 2017: 280).

Goriildiigii tizere, Devlet Bahgeli’nin en begenilen Twitter paylasiminin eski Tirk
toresi ile ilgili bir soyleyis olmasi tesadiif degildir. MHP kurmaylar1 kurulusundan giiniimiize
dek biiytik dlgiide Tiirk milliyetciligi iceren sdylemlerde bulunmustur. MHP, se¢meninin de
agirlikli olarak milliyet¢i oldugu bir siyasal partidir. Devlet Bahcgeli’nin en begenilen
paylasimmin bu baglamda Tiirk toresine yonelik bir sdyleyis olmasi, ulasilmasi zor olmayan
bir sonugtur. Devlet Bahgeli’nin en begenilen ikinci Twitter paylasiminda da benzer bir
sOylem bulunmaktadir. Goktiirk Anitlarinda yazan “Tanr1 Tiirk’i korusun ve yliceltsin”
climlesini kullanan Devlet Bahgeli’nin bu paylasimi, Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda en ¢ok
begeni ve takip alan ikinci paylasimidir.

En begenilen iigiincii Twitter paylasiminda ise Devlet Bahgeli, CHP kanadina yonelik
sert sOylemlerde bulunmaktadir. Harekat ile ilgili art arda paylasimlar yapan Devlet Bahgeli,
CHPIi baz1 milletvekili veya medya mensuplarinin Harekata yonelik olarak elestirel soylemde
bulunmalarmi elestirmistir. Bahgeli bu elestiriyi “CHP’deki mevcut idarenin milli miicadele
kavrami ve Atatiirk ile baglarmin olmadigr” icerikli climlelerle ifade etmistir. Devlet Bahgeli
2018 yilindaki Cumhurbaskanligi segimlerinde “Cumhur Ittifaki” kapsaminda Ak Parti ile
ittifaka gitmistir. “Millet Ittifaki” olarak nitelendirilen “CHP, IY1, SP ve DP”den olusan grup
ise Devlet Bahgeli’nin rakibi konumundadir. Devlet Bahgeli’nin Cumhur ittifakinda yer
almas: ile birlikte, CHP’ye yonelik sOylemlerinin eskisine gore cok daha da sertlestigi

gbzlemlenmistir.

Tablo 3.5. Devlet Bahgeli’nin Twitter’daki Sozciik Istatistikleri

Twitter Paylagimlarindaki Twitter Paylagimlardaki Paylasim Basma Kullanilan
Toplam Sozciik Sayisi Sozciik Cesitliligi Ortalama Sozciik Sayisi

857 0,779 23,03
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Tablo 3.5°de goriildiigii gibi Devlet Bahgeli, Zeytin Dali Harekat: kapsaminda
toplamda 29 kez Twitter paylasiminda bulunmustur. 29 paylasiminda toplamda 862 sozciik
kullanan Devlet Bahgeli, 668 kez farkli kelime kullanmigtir. Paylasim basma 23,03 sozciik
kullanan Devlet Bahgeli’nin, farkli sdzciik kullanma yiizdesi ise %78’¢ yakindir.

Tablo 3.6. Devlet Bahceli’nin Harekat ile lgili Olarak En Cok Kullandig Sézciiklerin Frekansi

No. Sozcuk Kullanim Sayis1
1 Afrin 13
2 | Zeytin, Dal 11
3 Harekat 10
4 Turkiye 8
5 Tark 7

Devlet Bahgeli’nin Zeytin Dali Harekati’na iligkin olarak en sik kullandig1 s6zciik
Afrin’dir. Afrin, Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda TSK’nin en yogun operasyon yiiriittigii
alandir. Yaklasik 500.000 kisilik niifusa sahip olan bolgede agirlikli olarak 3 farkli etnik grup
yasamaktadir. Afrin, Tirkiye i¢cin olduk¢a onemli bir alandir. Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti,
Hatay ve Kilis'in tam karsisindaki bu alanin teror orgiiti PKK uzantist YPG'nin elinde
olmasini istememektedir. Bu alanin YPG igin 6nemli olusunun sebebi ise, bolgenin kendileri
icin Akdeniz'e agilan bir kap1 konumunda olusudur. Afrin kenti ABD i¢in de 6nemlidir.
Alternatif medyada siklikla dile getirilen teorilere gore ABD, Tiirkiye Cumhuriyeti sinirinda
kurulmasin1 planladigi Kiirt devletinin Akdeniz'e kadar uzanmasini istemektedir. Bolge Rusya
icin de Onemlidir. Esad’1 destekleyen Rusya, bdlgenin OSO’nun kontroliine ge¢mesini
istememektedir. (http://www.internethaber.com/afrin-nerede-haritasi-onemli-afrin-gercekleri-
tsk-kac-gunde-alir-foto-galerisi-1840143.htm?page=3) (erisim tarihi: 22.05.2018) Yaklasik
500,000 nifusa sahip Afrin bolgesinde %50 Arap, %42 Kirt, %8 de Tiirkmen yasamaktadir.
(https://www.ntv.com.tr/dunya/afrin-nerede-neden-onemli,Kh3vDWCxm06_MyCty4rgpQ)
(erigim tarihi: 22.05.2018)

Operasyonun kalbi niteligindeki bu yerlesim yerinin adi, Devlet Bahgeli’nin Twitter
paylagimlarinda en ¢ok kullanilan kelime olmustur. Harekatin ismini olusturan “Zeytin Dal1”
sozctikleri ise bu siralamada ikinci siradadir. Bu tamlamay1 tamamlayan “harekat” sozciigi
ise en ¢ok kullanilan kelimeler siralamasinda ti¢iinciiliigii almistir. “Tiirkiye” sozciigii, Devlet

Bahgeli’nin en yogun kullandig1 sézciikler arasinda 4. siradadir.


http://www.internethaber.com/afrin-nerede-haritasi-onemli-afrin-gercekleri-tsk-kac-gunde-alir-foto-galerisi-1840143.htm?page=3
http://www.internethaber.com/afrin-nerede-haritasi-onemli-afrin-gercekleri-tsk-kac-gunde-alir-foto-galerisi-1840143.htm?page=3
https://www.ntv.com.tr/dunya/afrin-nerede-neden-onemli,Kh3vDWCxm06_MyCty4rgpQ
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Tiirkiye sozciigiiniin gectigi hemen her Twitter paylasiminda Devlet Bahgeli’nin
“kararli miicadele, azim, mesru miidafaa, askerin destan1” gibi kavramlar1 da kullandigini,
boylelikle kendisinin hem Tiirkiye sozciigiine, hem de Harekata dair “yiiceltici ve hakl
gosteren” anlamlar yiikledigi sonucuna ulasilabilir.

Devlet Bahgeli’nin Harekat ile ilgili en yogun kullandig1 “Tiirk” sozciigiinde de,
Tiirkiye sozciigiinde oldugu gibi, yiiceltici anlamlarin yiiklenildigi gozlenebilmektedir. Bu
konuda Devlet Bahgeli’nin yaptig1 paylasimlarin bazilar1 sunlardir:

“Turkiye Cumhuriyeti Turk askeriyle birlikte yiizyillarca okunacak yeni bir destana
imza atmaktadir. Teroristler aldiklart oliimciil darbelerle son nefeslerini verme noktasina
gelmislerdir. Kagmak nafiledir, hamd olsun beklenenler gelmis, Afrin’i kusatmislardwr.”

“Turk milleti mazluma siginak, zalime atestir. Bu ateste teroristler Allahin izniyle
vanacak, Zeytin Dali Harekati huzur ve giivenligimizi saglayacaktir. Ciinkii Afrin demek
Hatay demektir, Afrin demek Kilis demektir. Yani vatan demektir.”

“Dua ve destegimiz Mehmetlerimize. Ve diyorum ki, Tanri Turkl Korusun ve
Yiceltsin, hainleri ise yerin yedi kat dibine mahkum etsin...”

Harekat ile ilgili olarak 57 giin igerisinde toplamda 29 paylasim yapan Devlet
Bahgeli’nin, Giidekli’nin (2014: 140) hesaplama yontemi ile; bu paylasimlar1 yapmak icin
gunlik olarak ortalama olarak 0,508 dakikasini (30,52 saniye) verdigi tespit edilmistir.

Serpil Kemalbay

Serpil Kemalbay, 57 giinliik slire¢ boyunca Zeytin Dali Harekati ile ilgili olarak
toplamda 4 paylasimda bulunmustur. Bu paylasimlarin tiimii toplamda 4 giin icerisinde
yapilmistir. Serpil Kemalbay, Harekatin ortasi sayilabilecek 11 Subat 2018 tarihinde yapilan
HDP kongresi ile HDP Es Genel Baskanlik gbrevini birakmustir.
(http://www.hdp.org.tr/tr/parti/parti-yonetimi/es-genel-baskanlar/15) (erisim tarihi:
22.05.2018).

Serpil Kemalbay, Zeytin Dali Harekat: ile ilgili ilk Twitter paylagimini, operasyonun
basladig1 giin olan 20 Ocak 2018 tarihinde yapmustir. Ikinci Twitter paylasiminda “sivillerin
yasadig1 bolgede 7 kisinin 61diigii” konusunda iddiada bulunan Serpil Kemalbay, bu
paylasimini, gerceklestigi kendisi tarafindan iddia edilen Olimlerin akabindeki sabah
yapmigtir.

HDP’nin eski Es Genel Bagkan1 Serpil Kemalbay’in 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018
tarihleri arasinda Zeytin Dali Harekat: ile ilgili olarak, kendi onaylanmis hesabindan yapilan

Twitter paylasimlarinin zamansal yogunlugu Grafik 3.4’deki gibidir.


http://www.hdp.org.tr/tr/parti/parti-yonetimi/es-genel-baskanlar/15
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24 Ocak 26 Ocak 30 Ocak 05 Subat

Serpil Kemalbay

Grafik 3.4. Serpil Kemalbay’in Twitter Hesabimin Harekatla ilgili Olarak Kullanilma Y ogunlugu

Tiirk Tabipler Birligi’ne (TTB) yonelik gozaltilarin yapildigi giin, bu konudan yaptig:
iiclincli paylasiminda bahseden Serpil Kemalbay’in olaylarin gelisim tarihleri ile es zamanh
yazmaya devam ettigi goriilmiistiir. TTB’ye mensup gozaltina alman kisilerin tiimiiniin
05 Subat 2018 tarihinde serbest birakilmalari, Serpil Kemalbay’mn ayni giin yaptig1 Twitter
paylasiminda yer bulmustur.
(http://www.tth.org.tr/haber_goster.php?Guid=88e500d2-0aa7-11e8-8699-944bb9be8e8h)
(erisim tarihi: 22.05.2018).

Tablo 3.7. Serpil Kemalbay’in Twitter’daki Sozciik Istatistikleri

Twitter Paylasimlarindaki Twitter Paylasimlardaki Paylasim Basia Kullanilan
Toplam Sozciik Sayisi Sozciik Cesitliligi Ortalama Sozciik Sayisi
86 0,93 21,5

Tablo 3.7°de goriildiigii gibi, Serpil Kemalbay, Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda,
toplamda 4 kez Twitter paylasiminda bulunmustur. 4 paylasimmda toplamda 86 sozciik
kullanan Serpil Kemalbay, 80 kez farkli kelime kullanmistir. Paylasim basma 21,5 sozciik

kullanan Serpil Kemalbay’mn, farkli sozciik kullanma yiizdesi ise %93 tiir.
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+"Bu savas Turkiye halklarinin ekmegini kiicultecek, tek adam rejimini insa
etme savasi. Halklarmm barisi i¢in savasa hayir demeye devam edecegiz.

631 RtW 1 n
1745 Fav #AfrinSavasimaHAYIR." (20 Ocak 2018)

J

» "Diin gece Afrin'e bagh Mabata ilgesine yonelik saldir1 sonucunda bir aileden )
7 sivil yasamini yitirmistir; bu katliami en sert sekilde kiiyorum. Sivil
152 Rtw yerlesim yerine yapilan askeri saldirilara derhal son verilmelidir."

410 Fav (26 Ocak 2018) )
~

104 Rtw * "Savag bir halk saghigi sorunudur.#TTBninYanindayiz" (30 Ocak 2018)

409 Fav )

Sekil 3.4. S. Kemalbay’in Harekat ile ilgili Olarak En Cok ReTweet Edilen ve En Cok Begenilen

Paylasimlari

Serpil Kemalbay’in Zeytin Dali Harekati1 kapsaminda en begenilen ve en ¢ok takip
alan Twitter paylasiminda, Harekata yonelik olumsuz s6ylemler bulunmaktadir. Kernalbay’in
Harekatm bir savas olarak nitelendirildigi bu paylasimda, etnik koken olarak Tiirk ve Kiirt
gruplarina mensup olan kisilerin arasindaki barisi, bu operasyonun bozacagina inanilan 6geler
bulunmaktadir. Begeni ve takip agisindan ikinci sirada bulunan paylasimda ise bélgede gorev
yapan askerlerin sivillerden 7 kisiyi oldiirdiigiinden bahsedilmektedir. TSK bu paylasimin
yapildig1 ayni giin igerisinde “operasyon aninda bolgede sivil kaybr yasanmamasi i¢in azami
gayret gosterilmektedir.” igerikli basin bilgilendirme biilteni yayimlamustir.

Kemalbay clincii paylasimda ise TTB’nin yaninda oldugundan bahsederek, TTB nin
bu konuyla ilgili yapmis oldugu basin agiklamasinin temel ciimlesini Twitter paylasimi olarak
yayimlamistir. Burada kullanilan hashtag (# isareti ile yazilip giindeme tasmnan séz 6begi) ile

Serpil Kemalbay konuyu “giindeme tasima” konusunda ¢aba gostermistir.

Tablo 3.8. Serpil Kemalbay’in Harekat ile Tlgili Olarak En Cok Kullandigi Sozciiklerin Frekansi

No. Sozcuk Kullanim Sayis1
1 Savas 4
2 Halklar
3 Saldir1 2
4 Sivil 2
5 Turkiye 1
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Yapilan Twitter paylasimlar1 incelendiginde; Zeytin Dali Harekati, Serpil Kemalbay
tarafindan bir savas olarak goriilmektedir. “Savag, devletlerin diplomatik iligkilerini keserek
giristikleri silahli miicadele, harp, cenk, cidal anlamlarma gelen ve en az 2 devlet arasinda
gegen eylemler”i niteleyen birterimdir.
(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5b03823f17
a8e8.81552714) (erisim tarihi: 22.05.2018).

Halklar kelimesinin yogunluk agisindan 2. sirada oldugu ve demografik olarak
Afrin’de %42 oranda Kiirt yasadigi bilgisi goz Oniinde bulundurulursa, Afrin bolgesine
yonelik olarak yapilmig bu Harekatin Serpil Kemalbay tarafindan “Kiirtlere kars1 agilmis bir
savag” seklinde anlamlandirmaya calisildigi  sonucuna erisilebilir. Kemalbay’in
paylasimlarinda “saldir1” ve “sivil” sdzclikleri de ayni1 sayida kullanilmistir; Serpil Kemalbay,
Twitter paylasimlarinda Harekat’in baglamasina miiteakip sivil dliimlerin basladig1 iddiasinda
dabulunmustur.

Tiirkiye kelimesi ise “Tiirkiye halklar1” terimi igerisinde kullanilmis olup; Serpil
Kemalbay’in diislincesine gore Tiirk sozciigiinilin iilke sinirlar1 igerisinde yasayan Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandasi olan herkesi kapsamadigi diisiincesinin alt1 ¢izilmistir. Bu goriis ayni

zamanda HDP idarecileri ve segmenleri igerisinde de yayginlikla gézlenebilmektedir.

Pervin Buldan

2

20 Ocak 22 Ocak

Pervin Buldan

Grafik 3.5. Pervin Buldan’in Twitter Hesabinin Harekatla Tlgili Olarak Kullanilma Y ogunlugu


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5b03823f17a8e8.81552714
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5b03823f17a8e8.81552714
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Pervin Buldan paylasimlarindan ilkini, Zeytin Dali Harekati’nin ilk giinii olan 20 Ocak
2018, digerini ise hava harekatinin yogun bir sekilde siirdiigii ve kara harekatinin basladigi
giin olan 22 Ocak 2018 tarihinde yapmuistir.

Yaptig1 Twitter Paylasimlarinda “#AfrinSavasmaHAYIR” ve
“#StopTurkeySaveAfrin” (Ing. Dur Tiirkiye, Afrin’i koruyun) hashtaglerini kullanan Pervin
Buldan’m, Harekata yonelik diisiince ve soylemleri olumsuzdur.

Pervin Buldan’in da Serpil Kemalbay gibi, bu Harekat1 bir savas olarak gordiigii
sonucu, kullandig1 hashtagli paylasimlar incelendiginde kolaylikla tespit edilebilmektedir.
Ikinci paylasimdan, “sivil halka yonelik yapildigit HDP es genel baskanlarinca iddia edilen bir
saldir1”’nm 6nlenmesine yonelik ¢agr1 vardir.

Pervin Buldan’in harekat kapsaminda yapmis oldugu paylasimlara yonelik Rtw ve Fav
istatistikleri su sekildedir:

“#AfrinSavasinaHAYIR”: 85 Rtw, 461 Fav

“#StopTurkeySaveAfrin”: 71 Rtw, 295 Fav

Sezai Temelli
HDP Es Genel Baskan1 Sezai Temelli, 57 giinliik siire¢ boyunca Zeytin Dali Harekati
ile ilgili olarak toplamda 2 paylasimda bulunmustur. Bu paylasimlarin tiimii toplamda iki giin

icerisinde yapilmustir.

2

20 Ocak 24 Ocak

Sezai Temelli

Grafik 3.6. Sezai Temelli’nin Twitter Hesabinin Harekatla Tlgili Olarak Kullamlma Yogunlugu
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Sezai Temelli’nin Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda yayimladig: ilk Twitter paylasim
metni sudur: “‘majestelerinin muhalefetinin' arzusu oldu, énce hava harekatiyla siviller
vuruldu... #AfrinSavasinaHAYIR ; sessiz kalmak savas su¢una ortak olmaktir.”

Sezai Temelli’nin konuyla ilgili olarak yaptig1 ikinci paylasimda su ifadelere yer
verilmistir:  “170’i askin  isimden  milletvekillerine mektup:  ‘Savasi  durdurun’
@cumhuriyetgzt”

Afrin bolgesine TSK’nin acilen operasyon yapmasi gerektigi kapsaminda Devlet
Bahgeli bu operasyon dncesinde siklikla agiklamalar yapis ve cok sert ifadeler kullanmistir.
(https://www.haberler.com/bahceli-iran-in-birligi-savunulmali-komsuluk-10423899-haberi/)
(erisim tarihi: 22.05.2018).

“Tas tistiinde tag, bas tistiinde bas birakmayin” diyerek sert bir miidahaleden yana
oldugunu siklikla dilen getiren Devlet Bahgeli, Sezai Temelli’nin ilk Twitter paylasiminda
“majestelerinin muhalefeti” seklinde konumlandirilmigtir. Majesteleri ifadesi ile kastedilen
kisi ise Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’dir. Sezai Temelli, konuyla ilgili olarak
yaptig1 ikinci Twitter paylasimini, “Zeytin Dali Harekati’nin durdurulmasma yonelik olarak
yazilmis, 170 kisi tarafindan altina imza atilan bir mektubun” medyada yayimlandigi giin
yapmistir.

Bu harekat kapsaminda Twitter’mn mention 6zelligini (@ isarctinden sonra kullanici
adin1 yazip mesaj iletme yontemi) kullanarak, paylasim yapan ilk ve tek milletvekilinin Sezai

Temelli oldugu soylenebilir.

0 Sezai Temelli @ y
% @SezaiTeme

170’1 askin isimden milletvekillerine mektup:
‘Savasi durdurun’

170%1 askin isimden milletvekillerine mektup: “Savas! durdur...
Turkiye'nin Afrin'e baslattid harekatin son bulmasi talebiyle
aralannda eski bakan, milletvekili, yazar, yénetmen, oyuncu,
senarist, gazeteci, sivil toplum orgata ve kadin kurumiar temsil...

39 Retweet 127 Beden 3-35_._ : g.\@@a@ &

(9 1 39 O 127

Gorsel 3.1. Sezai Temelli’nin Yaptigi “Mention” Ozelligi icerikli Paylasim


https://www.haberler.com/bahceli-iran-in-birligi-savunulmali-komsuluk-10423899-haberi/
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Sezai Temelli’nin Harekat kapsaminda yapmis oldugu paylasimlara yonelik Rtw ve
Fav istatistikleri su sekildedir:

'majestelerinin muhalefetinin’ arzusu oldu, énce hava harekatiyla siviller vuruldu...
#AfrinSavasinaHAYIR ; sessiz kalmak savas su¢una ortak olmaktir.:
85 Rtw, 461 Fav (20 Ocak 2018)

“170°i askin isimden milletvekillerine mektup: ‘Savasi durdurun’ @cumhuriyetgzt”:

71 Rtw, 295 Fav (24 Ocak 2018)

Meral Aksener

IYI Parti Genel Baskan1 Meral Aksener’in 20 Ocak 2018 — 18 Mart 2018 tarihleri
arasinda Zeytin Dali Harekatt ile ilgili olarak, kendi onaylanmis hesabindan yapilan Twitter

paylasimlarmin zamansal yogunlugu su sekildedir:

10

Grafik 3.7. Meral Aksener’in Twitter Hesabinin Harekatla Tlgili Olarak Kullanilma Yogunlugu

IYI Genel Baskan1 Meral Aksener, Zeytin Dali Harekati kapsaminda, arastirmaya
dahil olan kisiler icerisinde en ¢ok Twitter paylagimi yapan liderdir. Toplamda 56 Twitter
paylasimi yapan Meral Aksener, diger tiim liderlerin yaptig1 paylasim sayisinin toplami kadar
Twitter paylasim1 yapmistir.

Meral Aksener siire¢ boyunca 28 giin farkli sayilarda olmak Uzere Twitter
kullanmigstir. Meral Aksener’in en yogun olarak paylagim yaptig: tarihler ve paylasim sayilari

su sekildedir:
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8 Paylasim: 10 Subat 2018
7 Paylasim: 25 Ocak 2018
4 Paylagim: 21 Ocak 2018 ve 27 Ocak 2018

Meral Aksener’in § paylagim yaptigi tarih olan 10 Subat 2018’de Zeytin Dali Harekat1
kapsaminda 11 sehit verilmistir. (http://www.haberyirmi.net/2018/02/en-kaypl-gun-afrin-son-
durum-harita-10.html) (erisim tarihi: 22.05.2018). Operasyonun TSK acisindan en biiyiik
askeri kayip verildigi 10 Subat 2018 tarihinde, Meral Aksener’in hiikiimete yonelik oldukca
sert ve elestirel soylemleri bulunmaktadir. Paylasimlarinda askeri operasyonlar1 “ciddiyet
gerektiren Oonemli eylemler” olarak niteleyen Meral Aksener, bu ciddiyetin Ak Parti’de
bulunmadigindan bahsetmistir. Meral Aksener, operasyon kapsamindaki sehit sayisina iligkin
olarak Erdogan’in “20-25 arasi sehidimiz var” agiklamasini yapilmasi iistiine, Olen her
askerin biiyiik bir 6neminin oldugunu, bu tiir aciklamalar yaparken daha hassas olunmasini
iceren sert ifadeler kullanmustir. (http://www.gazete2023.com/siyaset/meral-aksener-bir-
cumhurbaskani-sehitler-icin-20-25-diyemez-h72571.html) (erisim tarihi: 22.05.2018). Ayni
giin, Ak Parti Mugla kongresinde Basbakan Binali Yildirim konusurken, il kongresine katilan
Kisilerin bir kismmin “Afrin’e gitme” konusunda istekli tezahiiratlar yapmalar1 {izerine Meral
Aksener bir paylagiminda, “Ak Partililerin ¢cok i1yi maaslar aldigini, Afrin’e gitmek istedikleri
konusundaki tezahiiratin ger¢ek olmadigmni, bu kisilerin asla Afrin’e gitmeyeceklerini” ifade
etmistir.
(http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/siyaset/923689/Binali_Yildirim_dan__Basbakan_bizi_
Afrin_e_gotur__tezahuratina_yanit__Cikista_hazir_olun_gidiyoruz.html)  (erisim tarihi:
22.05.2018).

Bagbakan Binali Yildirim’in bu tezahiiratlara binaen yaptig1 “Cikista hazir olun,
gidiyoruz” ifadesi tizerine Meral Aksener, “koltuktan kalkmaya cesareti olmayan ve binlerce
korumayla gezen kisilerin bu konudaki agiklamalarinin samimi olmadig1” yoniinde paylasim
da yapmustir.

Meral Aksener’in en ¢ok paylasimda bulundugu ikinci giin ise 25 Ocak 2018 tarihidir.
Bu tarihnte  Suriye tarafindan  Kilis kent merkezine roketle  atilmistir
(http://mww.hurriyet.com.tr/gundem/teroristler-camiye-roket-atti-40720745)  (erisim tarihi:
22.05.2018). Meral Aksener’in ayni giin igerisinde dort paylasim yaptigi iki giin vardir.
Bu kapsamda 21 Ocak 2018 tarihinde “askerimizin yanindayiz, Mehmet¢ige duaciyiz” temali

paylasimlar yapilmustir.


http://www.haberyirmi.net/2018/02/en-kaypl-gun-afrin-son-durum-harita-10.html
http://www.haberyirmi.net/2018/02/en-kaypl-gun-afrin-son-durum-harita-10.html
http://www.gazete2023.com/siyaset/meral-aksener-bir-cumhurbaskani-sehitler-icin-20-25-diyemez-h72571.html
http://www.gazete2023.com/siyaset/meral-aksener-bir-cumhurbaskani-sehitler-icin-20-25-diyemez-h72571.html
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/siyaset/923689/Binali_Yildirim_dan__Basbakan_bizi_Afrin_e_gotur__tezahuratina_yanit__Cikista_hazir_olun_gidiyoruz.html
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/siyaset/923689/Binali_Yildirim_dan__Basbakan_bizi_Afrin_e_gotur__tezahuratina_yanit__Cikista_hazir_olun_gidiyoruz.html
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27 Ocak 2018 tarihinde ise farkli bir ayrint1 goze carpmaktadir. Meral Aksener’in bu
tarihte yaptig1 4 paylasimindan 3’ gida ile ilgilidir. 25 Ocak 2018 tarihinde ise Kilis’de,
Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda gérev yapan askerlere yemek yapan kadinlar hemen her ana
haber biilteninde odak nokta olarak konumlandirilmislardir
(https://mww.cnnturk.com/video/turkiye/kilisli-kadinlardan-afrindeki-askerlere-yemek)
(22.05.2018).

Tablo 3.9. Meral Aksener’in Twitter’daki Sozciik istatistikleri

Twitter Paylagimlarindaki Twitter Paylasimlardaki Paylasim Basina Kullanilan
Toplam So6zciik Sayist Sozcik Cesitliligi Ortalama So6zciik Sayisi
1526 0,536 21,5

Tablo 3.9’da goriildiigii gibi, Meral Aksener, Zeytin Dali Harekati kapsaminda,
toplamda 56 kez Twitter paylasiminda bulunmustur. 56 paylasiminda toplamda 1526 sozciik
kullanan Meral Aksener, 819 kez farkli kelime kullanmistir. Paylasim basma 27,25 sozciik

kullanan Meral Aksener’in, farkli sozciik kullanma yiizdesi ise %53 tiir.

« "Afrin  harekatinda tim dualarrmiz  sanli ordumuz ve kahraman)

Mehmetc¢igimiz i¢in. Rabbim hi¢ kayip vermeden operasyonu tamamlamayi
SULENEI  nasip  etsin, askerlerimize gli¢ ve Kkuvvet wversin, onlar1 korusun."
= (20 Ocak 2018) J

N
« "Silahli Kuvvetlerimiz tarafindan Suriye'nin Afrin bdlgesine yonelik baglatilan
1472 R kara harekatinda kahraman Mehmetc¢igimize basarilar diliyorum. Allah yar ve
tw yardimcilar1 olsun." (21 Ocak 2018)

11052 Fav

J

« "Afrin harekatinda bugiin gerceklesen operasyonlarda Sehit olan Kahraman)

Mehmetgiklerimize Allah'tan rahmet, kederli ailelerine bassagligi diliyorum.
633 Rtw Mekanlar1 cennet olsun. Gazilerimize acil sifalar diliyorum. Rabbim bu zor
skl ==\VA  glinlerde milletimizin yar ve yardimcisi olsun.” (04 Subat 2018) )

Sekil 3.5. M. Aksener’in Harekat ile Ilgili Olarak En Cok Retweet Edilen ve En Cok Begenilen
Paylasimlan

Sekil 3.5’te goriildiigii gibi Aksener’in Twitter hesabindan yaptig1 paylagimlarda genel
olarak biitiinlestirici ve kucaklayic1 ifadeler yer almaktadir. Operasyon kapsamimnda diger

liderlere elestirel sdylemde bulundugu paylasimlar begeni ve takip kapsaminda ilk (ice


https://www.cnnturk.com/video/turkiye/kilisli-kadinlardan-afrindeki-askerlere-yemek
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girememigstir. Burada, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’nin karsit goriisler ile ilgili

yazdiklarinin ¢ok begeni ve takip almasi ile zit bir durum gézlenmistir.

Bu noktada Meral Aksener’in liderligini yaptig1 lIyi Parti’nin se¢gmeninin sakinlik

aradig1 ve sert sdylemlerle yapilan muhalefetten hoslanmadiklar1 anlamlarina ulasilabilir.

Tablo 3.10. Meral Aksener’in Harekat ile lgili Olarak En Cok Kullandig Sézciiklerin Frekansi

No. Sozcuk Kullanim Sayis1
1 Diliyorum 34
2 Afrin 29
3 Sehit, 28
Rahmet
4 Kahraman 27
5 Allah 22

Operasyon kapsamimda Meral Aksener’in yaptigi 56 paylasimdan 25’inin igerisinde,

sehit olan askerlere yonelik “rahmet dileme” igerikli iletiler bulunmaktadir. Harekatin odak

merkezi olan Afrin ve askerlerimizi nitelemeye yonelik olarak kullanilan “kahraman”

sozciikleri ise bu siralamada kendine yer bulmustur.

Liderlerin Twitter Paylasimlarindaki Sayisal Verilerinin Karsilastirilmasi
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Grafik 3.8. Liderlerin Harekat ile Tlgili Twitter Paylasim Sayilarimin Grafigi
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Zeytin Dal1 Harekat1 genelinde liderlerin igerisinde en aktif Twitter paylagimi yapan
lider agik ara Meral Aksener olmustur. Aksener, bu siiregte tiim liderlerin toplamda yaptiklari
112 paylasimin 56’sin1 tek basina yapmistir. Devlet Bahgeli 29 paylasimla ikinci sirada yer
almaktadir. Bahgeli ile ilgili olarak bu konuda, Twitter’t genis araliklarla kullanan ama
Twitter’1t kullandig1 giin de c¢ok yogun paylasim yapan bir internet kullanicisi oldugu
sonucuna ulagilabilir. Recep Tayyip Erdogan 13 paylasimla iiciincii siradadir. Paylagim
yogunlugu operasyonel basari ile dogru orantilidir. Serpil Kemalbay, operasyon kapsaminda
HDP es genel baskanligi yapmis ve yapmakta olan 4 isimden en aktifidir ve toplamda 4
paylasima sahiptir. Pervin Buldan ve Sezai Temelli 2’ser paylasim yapmisken, Selahattin

Demirtas’in bu konu kapsaminda Twitter paylasimi bulunmamaktadir.

Tablo 3.11. Liderlerin Karsilastirmah Sozciik Frekanslar

Toplam Twitter Twitter Paylasim

Twitter Paylasimlarindaki Paylasimlardaki Basma
Lider Paylagimi Toplam Sézcuk Sozciik Cesitliligi Kullanilan
Sayisi Sayisi Ortalama

So6zciik Sayisi

R. T. Erdogan 13 304 0,815 22,77

K. Kiligdaroglu 6 173 0,867 28,83

D. Bahceli 29 857 0,779 23,03

S. Demirtas - - - -

S. Kemalbay 4 86 0,93 21,5

P. Buldan 2 Yetersiz veri Yetersiz veri Yetersiz veri
S. Temelli 2 Yetersiz veri Yetersiz veri Yetersiz veri
M. Aksener 56 1526 0,536 21,5

Aragtirma kapsamindaki 8 liderden en ¢ok Twitter paylasimi yapan kisi Meral
Aksenerdir. 8 liderin toplam Twitter paylasiminin %50’sini Meral Aksener yapmustir, bu
yapmin dogal bir sonucu olarak, bu paylasimlarda en ¢ok sozciik kullanan kisi de kendisi
olmustur. Tablo 3.11 olusturulurken, ¢calisma genelinde favorilenen ve Retweet alan en az 3
Twitter paylasimi incelendiginden otiirii, ligten az paylasim yapan siyasal aktorlerin verileri

bu tabloya dahil edilmemistir.
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Liderler arasindaki Twitter paylagim sayisinin artmasi ile birlikte, paylasimlarindaki
sozciik cesitlilik sayisinin diistiigii de rahatlikla gdézlenebilmektedir. Bu siirecte 4 paylagim
yapan Serpil Kemalbay’in sozciik cesitlilik orant 0,93 iken, 56 paylasim yapan Meral
Aksener’in orant ise 0,536°dir. Bu parametrede, tekrarlanan temalarin ve iletilerin de biiyiik
onemi vardir.

21 Kasim 2017 tarihinden itibaren 140 karakterden 280 karaktere ylikselen tek
seferde yapilabilecek en ¢ok Twitter paylagimi olugturma kurali da liderlerin eski

paylasimlarma gore ortalama sézciik kullanim sayilarini da artirmastir.

3.7.2. Kategorisel Analiz Uygulamasi

Icerik analizinin bir alt dali olan kategorisel analiz ile ilgili olarak Bilgin su ifadeleri
kullanmistir:

Kategorisel analiz genel olarak belirli bir mesajin 6nce birimlere boliinmesi ve ardindan bu birimlerin

onceden saptanmis Olciitlere gore kategoriler halinde gruplandirilmasidir. Kategorisel analizde de

kategorilerin frekansi saptanir. Bu sekilde tipki mesaj dgelerinde oldugu gibi, kategoriler icin de

yogunluk ve énem saptama yoluna gidilebilir (Bilgin, 2000: 15).
Bilgin ve Arar’m kategorisel analiz ile ilgili goriisleri ise su sekildedir:

Insanm diinyayr anlamlandirma konusunda en 6nemli etkinligi kategorizasyondur. Kategorizasyon,

insanin fiziksel ve sosyal c¢evresini kategoriler halinde bdliimlemesi ve c¢evredeki gesitli dgeleri bu

kategorilere yerlestirme etkinligi ve siirecidir. Bu siiregte cok cesitli insan, esya ve olay kategorileri
kullanilabilir; 6rnegin insanlar, meslek, yas, cinsiyet, gelir diizeyi, yerlesim yeri gibi ¢esitli kriterlere
gore gruplandirilabildigi gibi aidiyet kriterine gore, ‘biz’ ve ‘onlar’ veya i¢ grup (in-group) ve dis grup

(out-group) seklinde de kategorilendirilebilir. (Arar ve Bilgin, 2010: 1)

Internetin hayatlarimiza dahil olmasinin akabinde, ¢ift yonlii siyasetin uygulanmasinda
da artislar gozlemlenmistir. Interaktif bicimde yapilan siyasetle birlikte yeni medya,
geleneksel medya karsisinda ¢ok ciddi bir rakip konumuna gelmistir.

Calismanin 6nceki boliimlerinde de vurgulandigi tlizere, liderler Twitter paylasimlarini
belli bagli gelismelere gore yapmigslardir. Kimisinin operasyona kosulsuz destek verdigi,
kimisininse temkinli ve elestirel yaklastig1 bu Harekat ile ilgili olarak dnemli gelismelerin
yasandigi ¢esitli noktalar vardir.

Calismanin bu kisminda, arastirma sinirhiligina dahil edilen 7 liderin, Zeytin Dali
Harekat1 kapsaminda bizzat kendilerinin yaptigi 112 Twitter paylasimi incelenerek en yogun
paylasimlarm yapildigi 4 konu saptanmig, bunun sonucunda da 4 farkli kategori

olusturulmustur. Bu kategoriler ise su sekilde diizenlenmistir:
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1. Kategori: Harekatin Baslangic Donemi: Zeytin Dali Harekati 20 Ocak 2018
tarthinde baslamistir. TSK’nin basin bilgilendirme metinlerine gore ilk iki giin, Afrin’de
bulunan terorist unsurlarin mevzilendikleri siginak ve cephanelere yogun hava bombardimani
yapilmistir. 21 Ocak 2018 tarihinde TSK bdlgede kara harekatina baslamistir. Bu kategoride
20 Ocak 2018 ve 21 Ocak 2018 tarihlerinde, arastirmaya dahil olan 7 liderin yaptig1 Twitter
paylagimlar1 incelenmistir.

2. Kategori: Tiirk Tabipler Birligi’ne Yonelik Yapilan Gézaltilar: Zeytin Dali
Harekati siirecinde, polis tarafindan Tiirk Tabipler Birligi Merkez Konseyi iiyelerine yonelik
iki kez gozaltina alma eylemi gergeklestirilmistir. Bu eylemlerden birincisi 30 Ocak 2018,
ikincisi ise 05 Subat 2018 tarihlerinde gergeklestirilmistir. Gozaltilarin sebebi olarak,
TTB’nin yaptig1 basin a¢iklamasi gosterilmistir.

3. Kategori: Artan Sehit Sayillari: TSK’nin 18 Mart 2018 tarihli basin
bilgilendirmesinde, toplamda 46 askerin sehit oldugu belirtilmistir. 10 Subat 2018 tarihi,
operasyonda en ¢ok sehit verilen giin olarak dikkat ¢ekmektedir. Operasyon kapsaminda sehit
sayisinmn artmasi ile 6zellikle CHP ve 1YT liderlerinin elestirel igerikli ¢ok sayida paylasim
yaptig1 gozlenmistir. Bu kategoride, Zeytin Dali Harekati kapsaminda sehit sayilarindaki
artisa miiteakip, liderlerin séylemlerindeki 6geler incelenecektir.

4. Kategori: Harekat Siirecinde Yapilan Siyasi Ac¢iklamalar: Zeytin Dal1 Harekati
kapsaminda sehit olan ilk asker Astsubay Musa Ozalkan’dir. Ozalkan’m 23 Ocak 2018
tarihindeki cenaze toreninde, Recep Tayyip Erdogan’m elini sehidin tabutuna koyarak
konusma yapmasi iilke giindeminde biiyiik etki yaratmistir. Geleneksel medyada kimi TV
kanallar1 bu goriintiiniin yaninda “Erdogan, sehidin vasiyetini yerine getirecek” alt metnini
sunarken; kimi TV kanallarinda ise “Erdogan sehitlerden siyasi malzeme ¢ikariyor, Tiirk
askerinin cenazesinde OSO’dan bahsediyor.” elestirilerine yer verilmistir. Stre¢ dahilinde
iktidar tarafindan bu kapsamda yapilan bazi agiklamalar, muhalefet partilerince elestiriye
ugramstir. Bu siiregte, muhalefette bulunan CHP ve IYI liderlerinin paylasimlarindaki

sOylemlerinin Ak Parti ve MHP kurmaylarinca elestiriye ugradigi da gézlemlenmistir.

3.7.2.1. Harekatin Baslangi¢c Donemi

Zeytin Dali Harekat1 20 Ocak 2018 tarihinde baglamistir. TSK, giinler dncesinden
Afrin bolgesine lojistik ve askeri sevkiyat yaparak Harekatin ayak seslerini diinya glindemine
sunmugtur. Haftalar Oncesinden olugsmaya baglayan harekat glindemi, bir anlamda da

uluslararas1 kamuoyunun nabzini 6l¢cme konusunda 6nemli bir 6ge olarak degerlendirilebilir.
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Cumbhurbaskani1 Recep Tayyip Erdogan, Harekatin baslamasindan 9 giin 6nce, yani
11 Ocak 2018 tarihinde, Rusya Devlet Bagkan1 Vladimir Putin ile Suriye’nin mevcut durumu
konusunda goriisme yapmistir. Erdogan, 2018 yilinin Ocak ay1 igerisinde de “diinya giic
dengesinin ikili kutbu” olarak goriilen ABD ve Rusya’nin devlet baskanlar1 ile Zeytin Dali

Harekati ile ilgili olarak goriismiistiir.

@RT_Erdogan Twitter Paylasimi Analizi 1.1.

“Turkiye milli bekasi icin yilanin basint ezmek mecburiyetindedir. Hem kendimiz hem de
umudunu bize baglamis kardeslerimiz igin, gerekli gordiigiimiiz her yerde varlik

gosterecegiz.” (21 Ocak 2018)

Recep Tayyip Erdogan, Zeytin Dali Harekati ile ilgili olarak yaptigi ilk paylasimda,
halkin genel itibari ile yabanci olmadigi bir deyimi kullanmistir. “Yilanin basini ezmek
“deyimi, “ileride daha biiyiik tehlike dogurabilecegi tahmin edilebilen kii¢iik sorunlara erken
miidahale etmek” anlami tasir. Bu deyimde kullanilan “yilan”, Tiirkiye’nin Afrin bdlgesinde
harekat kapsaminda etkisiz hale getirmek icin faaliyetler gosterdigi terdrist unsurlarla
iligkilendirilmistir. Kullandig1 deyimle metaforik anlatim yoluna giden Erdogan, Harekatin
iilkemizin milli bekasi1 i¢in yapildigini ifade ederek, Zeytin Dali Harekatr’'mi i¢ ve dis
giindemde mesrulastirici bir soylem kullanmistir.

Metafor ile ilgili olarak Aksan (1993: 127), “aralarinda uzak veya yakin ilgi
(benzerlik, islev ilgisi, yakmlig1) bulunan iki sey arasinda, benzetme yolu araciligi ile iliski
kurarak, birinin admi 6tekine aktarma sonucunda olusan bir dil olayr” tanimmi yapmistir.

Metaforik anlatim, sdylemi giiclendirici etkiye sahiptir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.1.)

Gerekli Mecburiyet

Turkiye Kendimiz

Beka Umut
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Analiz 1.1’de yer alan tabloda goriildiigi gibi, birbirlerine yakm anlamli sozciikler,
anlamda dogabilecek olas1 bosluklar1 tamamlayic1 bir gorev tstlenmektedir. Dillerdeki
soyleyisin zenginlesmesi hususunda yakin anlamli sozciiklerin kullanilmasi, sdyleme bu
baglamda 6nemli boyutlarda katkilar saglamaktadir (Ugar, 2010: 38). Zeytin Dali Harekati ile
ilgili olarak Recep Tayyip Erdogan’in yaptigi ilk paylagimda, gecen “kardeslerimiz” sézcuigii
ile Suriye’de yasayan halka atifta bulunulmustur. “Suriyeli kardeslerimiz” tamlamasi, Ak
Parti kurmaylarinca, Suriyeli miiltecilerle ilgili siklikla kullanilmakta olan bir sdylemdir.

Zeytin Dali Harekat1 ile ilgili olas1 dis tepki ve ambargo gibi tehditlere karsi
Erdogan’in “yilanin basmi ezmek” “onlara karsi varlik gostermek™ ifadeleri; keyfiyetten
ziyade, TSK’nin bu bolgede terdrist unsurlarm tehlike arz etmelerinden dolay1 bulundugunun

altin1 ¢cizmektedir.

@RT _Erdogan Twitter Paylasim Analizi 1.2.

“Suriye’nin kuzeyinden Tiirkiye’ye yonelik birka¢ yuldwr devam eden tacizler karsiliksiz

kalmiyor, kalmayacak. Bu konudaki kararliligimiz ortadadir.” (22 Ocak 2018)

Recep Tayyip Erdogan’in konuyla ilgili olarak yaptigi 2. paylasimda da benzer
anlamlar gozlenmektedir. Erdogan, Suriye’nin kuzey bdlgesinden Tiirkiye sinirlarina taciz
atesleri geldigini ifade ederek, Harekatin baslamasiin bir bagka nedenini de bu taciz atislar1
olarak sunmustur.

Zeytin Dali Harekati’n1 iilke i¢i ve dis giindem kapsaminda mesru kilmaya yonelik
ifadelerden bir baskas1 da “karsiliksiz kalmama™ sOylemidir. Burada anlatilmak istenen alt
metin, “Tiirkiye’nin bu konuda masum oldugu, yalnizca savunma yaptigi, bolgeden gelen
taciz ateslerinden dolay1 operasyona mecbur kaldig1r”dir. Tiirkiye’ nin gii¢liliigi ve Harekatin
devam edecegi konularinda “kararlilik” s6zciigii kullanilmistir. Kararliliktan kasit; Harekatin
basarili olana dek siirecegi ve dis giiclerin Harekatin sonlandirilmasma yonelik telkinlerinin

umursanmayacagidir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.2.)

Tlrkiye Suriye

Devam Kalmayacak

Taciz Kararlilik
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Analiz 1.2°de goriildiigli gibi, Erdogan bu kez farkli ve karsit anlamli sozciikleri bir
arada kullanmay1 tercih etmistir. Harekat kapsaminda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ordusu olan
TSK ile Suriye’nin kuzeyinde konuslanmis terdrist unsurlar birbirlerine saldiran iki farkli
unsurdur. “Devam eden” saldirilara binaen ‘“kalmayacak™ sozciigiiniin kullanilmasi, burada
bizlere zitlik sunan bir baska veridir. {lk analizde bahsedilen metaforik anlatim ise “kararlilik”
sozciigii ile kendini gostermistir. Tacizlere karst kullanilan “kararhilik” sozciigiinden

kastedilen anlam, “miicadelenin siirecegi dir.

@dbdevletbahceli Twitter Paylasinn Analizi 1.3.

“Tiirkive Cumhuriyeti Tiirk askeriyle birlikte yiizyillarca okunacak yeni bir destana imza
atmaktadir. Terdristler aldiklart 6liimciil darbelerle son nefeslerini verme noktasina
gelmislerdir. Kagmak nafiledir, hamd olsun beklenenler gelmis, Afrin’i kusatmislardwr.”
(24 Ocak 2018)

Devlet Bahgeli’nin Zeytin Dali Harekati’nin baslangic donemine iliskin yaptig1 bu
paylasimda, Tirk askerini yiiceltici ifadelere ek olarak terdristlerin acinasi halde olmalarmna
vurgular yapilmaktadir. “Oliimciil darbeler, son nefeslerini verdirtme” gibi ifadelerle TSK’nin
giicii ile karsit unsurlarin giiciiniin kiyaslanamaz oldugunun alt metnini sunan Bahgeli,
“kagmak™ sozciigii ile Suriye’nin kuzey bolgesinde TSK ile ¢atigmaya giren terdr orgiitlerinin
mensuplarini asagilamaktadir.

Dil bir ¢esit diisiince seklidir ve bu diislinceler tarafindan abluka altina alinmis bir
yapidir (Fairclough, 2003: 158). Devlet Bahgeli bu paylasiminda Tiirk askeri ve terorist
unsurlara yonelik ideolojik tavrini gostermis, kullandig1 dil ile bu husustaki hassasiyetini de
gbzler Oniline sermistir. Bahgeli, Zeytin Dali Harekati kapsaminda yaptigi paylasimlarin
genelinde de, bu tarz ifadeler kullanarak yaptigi nitelemeler ile Harekatin yaninda oldugu

mesajini takipgilerine sunmustur.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.3.)

Asker Destan

Terorist Kagcmak

Beklenen Darbe
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Heyecana bagl islevlerin anlatiminda kullanilan lirik dil, Bahgeli’nin sectigi
sozciiklerde de kendini gostermektedir. “Asker destani, terOristlere beklenen darbe, kagak
terorist” gibi betimlemeleri kullanan Devlet Bahgeli, duygusal vuruculuk igeren &geleri
anlatimina serpistirmistir.

Bahgeli’nin duygu yiiklii anlatimindan, terérist unsurlara karsi asagilayici ve nefret
sOylemi barindiran hisleri 6n planda bulunmaktadir. Tiirk askerini nitelerken kullandigi
olumlu sozciikler ise, kendisinin “mehmetciklere” karsi besledigi sevginin gostergeleridir.
“Beklenenler” sozcuigii ile Tiirk askerinin bdlgede olmasi gerekliliginin altini ¢izen Devlet
Bahgeli, darbe sozciigii ile de TSK’ nin operasyonda teroristleri etkisiz hale getirmesine isaret

etmistir.

@dbdevletbahceli Twitter Paylasinm Analizi 1.4.

“Dua ve destegimiz Mehmetlerimize. Ve diyorum ki, Tanrt Tiirkii Korusun ve Yiiceltsin,
hainleri ise yerin yedi kat dibine mahkum etsin.”
(24 Ocak 2018)

Milliyet¢i politikalar {izerine kuruldugu bilinen MHP’nin Genel Bagkani Devlet
Bahgeli, bu paylasiminda segmenine yonelik bir sdylemde bulunmustur. “Tanr1 Tirk’u
korusun” ve “Dualarimiz  Mehmetlerimize” ifadeleriyle, MHP’nin o6nemli politik
hedeflerinden biri olan “Tiirk Islam Birligi” iilkiisiine atifta bulunulmustur. Gegen bdliimlerde
de bahsedildigi gibi bu paylasim, Devlet Bahgeli’'nin Harekat kapsaminda yaptigi en ¢ok
begenilen paylasimlar arasina da girmistir.

Hedef kitleye yonelik kullanilan  sézciikler, hedef kitlenin  beklentilerini
karsilayamiyorsa, basar1 ihtimalinden bahsedilemez (Boz, 2006: 30-31). Milliyetgi
muhafazakar se¢cmenine yonelik bu anlatim yOntemini kullanan Bahgeli’nin,

paylagimlarindaki yiiksek begeni ve takip sayilari ile olumlu geri bildirim aldigindan

bahsedilebilir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.4.)
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Milliyet¢i muhafazakar degerler igin Tiirkiye standartlarinda 6nemli sozciikler “Tiirk,
mehmetcik, Tanr1 ve dua” seklinde siralanabilir. Segilen bu sozciiklerle Devlet Bahgeli, kendi
takipci kitlesine yonelik operasyona iliskin olumlamalar yapmistir. Bahgeli’nin Tiirk askerine
ve terOrist unsurlara yonelik olarak kullandigi sozciiklerdeki se¢imler, bu paylasimda da
kendini gostermistir.

Hem “operasyonel mesruiyet”, hem de “kendi degerlerinin temsili” hususlarinda
se¢menini bilgilendiren Devlet Bahgeli, bu icerikte ifadeler kullanarak, Harekat siirecinde en
yiiksek begeniyi bu paylasimlardan almistir. Bolgedeki terorist unsurlara yonelik olarak
kullanilan “hain ve mahkum” sézciiklerinin kullanilmasi ise, birbirini “tamamlayic1” bir
anlatim tiridiir.

HDP Es Genel Bagkanlarindan Pervin Buldan’in hashtagli Twitter paylasimlar: ile
Harekati farkli bir boyuta sokarak giindeme tasidig1 gozlenirken, Sezai Temelli’nin de benzer
yollarla (hashtag ve mention) Harekat ile ilgili paylagimlar yaptiklar1 goriilmektedir.
Harekatin giindem olusturucu teknolojik ifadelerinin bu baglamda HDP’den geldigi
sOylenebilir. HDP’li 3 es genel baskan haricinde diger partilerin liderlerini Twitter paylasimi

yaparken bu tiirden bir yonteme bagvurmamiglardir.

@SerpilKemalbay Twitter Paylasini Analizi 1.5.

“Bu savas Tiirkiye halklarimin ekmegini kiiciiltecek, tek adam rejimini insa etme savasi.
Halklarin barist icin savasa haywr demeye devam edecegiz. #AfrinSavasinaHAYIR”
(20 Ocak 2018)

Tiirk Dil Kurumu’nun “devletlerin diplomatik iliskilerini keserek giristikleri silahli
miicadele” seklinde tanimladigi “savas” sozciigli, Serpil Kemalbay’in bu paylagiminda
Harekat1 niteleyen bir sdzciik olarak kullanilmigtir. TSK, Harekat ile ilgili olarak resmi

sitesinde yer alan ilk aciklamasinda su ifadelere yermistir.

“Tirk Silahli Kuvvetleri tarafindan, hudutlarimizda ve bolgede giivenlik ve istikrar1 saglamak
maksadiyla, Suriye’nin kuzeybatisinda Afrin bolgesinde, PKK/KCK/PYD-YPG ve DEAS’a mensup
teroristleri etkisiz hale getirmek ve dost ve kardes bolge halkini bunlarin baski ve zulmiinden kurtarmak
iizere, 20 Ocak 2018 saat 17:00'dan itibaren “Zeytin Dali Harekat1” baglatilmistir.”
(http://www.tsk.tr/BasinFaaliyetleri/BA_47) (erisim tarihi: 25.05.2018).



http://www.tsk.tr/BasinFaaliyetleri/BA_47
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Resmi kaynaktan yapilan “bolgedeki terdrist unsurlara yonelik Harekat” igerikli
aciklamaya karsin; HDP’nin eski Es Genel Baskani Serpil Kemalbay’in “savas” nitelemesi,
kendisinin Harekata ideolojik olarak bakisi ile ilgili ipuglarini vermektedir. Savas sdzciligliniin
alt metninde yatan anlam, bdlgede yasayan Kiirt niifusun bir devlet olarak goriilmesi
gerekliligidir. Bilindigi gibi HDP’li yoneticilerin bir kismi, Yiiksekova’da “6zerklik” ilan
ettiklerini One siirdiikleri bir metin okumustur. Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin 3.
Maddesi’ndeki initer yapiyla ¢elisen bu ifade, ceza hukukuna gore de sug teskil etmektedir.
Bu o6zerklik icerikli metnin okunmasinin sonrasinda bazi kisilere yonelik olarak go6zalti
operasyonlari yapilmustir. (http://www.dunyabulteni.net/haber/337828/hdp-ve-dbp-
yuksekovada-da-ozerklik-ilan-etti) (erigim tarihi: 25.05.2018)

HDP kurmaylarmin Harekat siirerken “Siviller ve Kiirtler katlediliyor” seklinde
aciklamalar1 ~ vardwr.  (http://www.haber7.com/guncel/haber/2530095-hdpden-afrin-icin-
tehlikeli-cagri) (erisim tarihi: 25.05.2018). HDP kurmaylarinin bu siirecte daha da
belirginlesen “ideolojik acidan Zeytin Dali Harekati’na olan karsitliklar1”, arastirmanin
ilerleyen bolimlerinde de gorulecektir.

Serpil Kemalbay’in paylasiminda “tek adam rejimi” ile atifta bulunulan kisi ise, 2017
ve 2018 yillarinda Baskanlik rejimini savunan ve yetkilerin daha merkezi bir yapida
(bagkanlik makaminda) tutulmasinin iilke yonetimi i¢in daha faydali oldugunu ifade eden
Recep Tayyip Erdogan ve baz1 Ak Parti kurmaylaridir.

Savastan dolay1 halkin ekmeginin kiigiilecegini belirten Kemalbay, “Harekatin maddi
acidan Tirk ekonomisinde biiylik gedikler olusturacagi” ve “Harekat i¢cin harcanan paralarin

aslinda daha farkli yonde dagitilmasimin gerektigi” konularinda alt metinler sunmustur.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.5.)

Savas Baris
Rejim Insa
Halklar Hayir

Ozgiir bir yasam arzulayan kisiler igin negatif sdylem son derece Onemlidir.
Giliniimiizdeki yasam formu igerisinde olusan birey kimligi, 6zbenligine donebilmek i¢in
negatif soyleme tutunmak zorundadir. (Hiir, 1991: 8). “Savas” ve “hayir” sdzclikleri ile Zeytin
Dali Harekat’'na yonelik olumsuz goriislerini bildiren Serpil Kemalbay, rejim ve insa

sozctikleri ile bu Harekatin aslinda siyasi bir neden i¢in yapildiginin altin1 ¢izmistir.


http://www.dunyabulteni.net/haber/337828/hdp-ve-dbp-yuksekovada-da-ozerklik-ilan-etti
http://www.dunyabulteni.net/haber/337828/hdp-ve-dbp-yuksekovada-da-ozerklik-ilan-etti
http://www.haber7.com/guncel/haber/2530095-hdpden-afrin-icin-tehlikeli-cagri
http://www.haber7.com/guncel/haber/2530095-hdpden-afrin-icin-tehlikeli-cagri
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Halklar sozciigii, HDP idarecilerinin siklikla kullandig1 bir sozciiktiir ve bu sdylem
icerisinde  “Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaglarmin biitiini” ifadesini karsilar. T.C.
Anayasasi’nin 66. Maddesi’'nde "Tiirk Devletine vatandaslik bagi ile bagli olan herkes
Tiirktiir." ifadesi yer almaktadir. Serpil Kemalbay’mm bu baglamda, ilgili bu sdylemi

kullanarak, Anayasal tanima ¢ok da yakm olmadig1 sdylenebilir.

@PervinBuldan Twitter Paylasimi Analizi 1.6.
“#AfrinSavasinaHAYIR” (20 Ocak 2018)

“#StopTurkeySaveAfrin” (22 Ocak 2018)

Serpil Kemalbay’in paylasimlarinda da goriildiigii gibi, Pervin Buldan’m da Zeytin
Dali Harekati’na kars1 bakis1i olumsuzdur. Harekat kapsaminda yalnizca 2 paylagim yapan
Pervin Buldan, bu iki paylasimda da “giindem belirleyici” bir Twitter 68esi olan “hashtagli”
paylasim yontemini kullanarak, sdylemine teknolojik bir imge eklemistir. Teknoloji ve

iletisim baglamida Cheviron su ifadeleri kullanmistir:

“enformasyon toplumu ya da ag toplumu gibi adlarla anilan biitiinlesmis bir diinyada yasamldig1 iddias:

ve teknik aglarm diinyay: kiiltiirel olarak dontistiirdiigii ya da doniistiirmeye basladigi gibi savlarin ne
tir bir egemen-yerlesik ekonomiklestirilmis diinya-toplum fikrini (kiirsellesme ideolojisini)

mesrulastirdigm sorgulamak kagiilmazdir.” (Cheviron, 2014: 65).

Pervin Buldan’in bu iki Twitter paylasimi ile soylemsel tabanda Harekatin yapilmasini
savunan idarecilerle tamamen zit kutuplarda oldugunu soyleyebiliriz. Recep Tayyip
Erdogan’in yaptig1 “harekat1 uluslararas1 mecrada mesrulastirma”ya yonelik ifadelerin aksine,
Pervin Buldan’in hashtag kullanarak, ingilizce’den Tiirk¢e’ye ¢evirisi “Dur Tiirkiye, Afrin’i
koruyun!” anlamini tasiyan iletisi ile yabanci giindemin belirlenmesi yolunda gaba gosterdigi
sonucuna da ulasilabilmektedir. Buldan, bu teknolojik ifade yontemi ile giindem belirleme

konusunda negatif sdylemin yayilmasia yardimci olmustur.

@Sezai Temelli Twitter Paylasim Analizi 1.7.

“‘majestelerinin muhalefetinin' arzusu oldu, once hava harekatiyla siviller vuruldu...

#AfrinSavasinaHAYIR ; sessiz kalmak savas sugcuna ortak olmaktir.” (20 Ocak 2018)

“170°i askin isimden milletvekillerine mektup: ‘Savasi durdurun’ @cumhuriyetgzt”

(28 Ocak 2018)
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HDP kurmaylarmin Zeytin Dali Harekati’na yonelik elestirel sdylemlerinin, Sezai
Temelli’nin paylasimlarinda da siirdiigii gozlemlenmektedir. Harekatin baslangi¢c evresinde,
bu harekat1 destekler metinler sunan Devlet Bahgeli, Sezai Temelli’nin ilk paylasimdaki gizli
Oznedir. Temelli, “majesteleri” sozciigii Recep Tayyip Erdogan’i kastederken, “muhalefetin
istedigi oldu” ifadesi ile operasyonun yapilmasi yoniinde 2018 yil1 Ocak aymin ilk giinlerinde
aciklamalar yapan ve Harekat kapsaminda hiikiimete destek veren Devlet Bahgeli’ye
gonderme yapmistir.

Devlet Bahgeli’nin Sezai Temelli’nin paylasimindaki elestiriye konu olmasmin énemli
sebeplerinden biri, dnceki paragrafta da bahsedildigi gibi, Zeytin Dali Harekati’nin baglamasi
icin siklikla yaptigi aciklamalardir. Bu paylagimda sivillerin vuruldugundan bahseden
Temelli, TSK’nin internet sitesinden yayinladigi basm bilgilendirme biilteninde yer alan “sivil
halkin zarar gormemesi i¢in ¢ok biiyilk ugras verilmektedir” ifadesini dolayli yonden
yalanlamaktadir. Savas sozciigiiniin kullanilmasi, Sezai Temelli’nin de harekata olan
ideolojisini sunma agisindan da dnemli bir veridir. Sezai Temelli, paylagimlarinin ikisinde de
teknolojik soylem 6zelligini kullanmis ve negatif sdylemi tercih etmistir.

[k paylasimmda hashtag, ikinci paylasiminda ise “etiketleme” (mention) 6zelliklerini
kullanan Sezai Temelli, ikinci paylasiminda da kaynak gdsterme yOntemine gitmistir. Bu
paylasim ile 170 kisiden fazla oldugu iddia edilen bir grubun Zeytin Dal1 Harekati’na yonelik
olarak “Harekatin durmasi gerektigini iceren sOylemleri, Cumhuriyet Gazetesi’nin Twitter

hesabini etiketlenerek verilmistir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.7.)

Majesteleri Muhalefet
Siviller Savas
Sug Ortaklik

Sozctik Cikarim Gruplar1 1.7.°de goriildiigii tizere, Sezai Temelli dolayli ve imali bir
anlatim yolu tercih etmistir. “Majestelerinin Muhalefeti” ifadesi tirnak igerisinde verilirken,
kastedilen kisi muhalefet partilerinden biri olan MHP’nin lideri Devlet Bahgeli’dir. Savas
sozcligl ile Harekata atif yapilmistir. Suga ortaklik konusunda ise tedirgin edici ve tehditkar
bir ifade gozlemlenmistir. “Gelecekte bu Harekat ile ilgili olumsuz bir uluslar arasi karar
cikarsa, siz de savas suclusu olursunuz” alt metnini sunan Temelli, korku tabanl

paylasimlarla baslangic donemine yonelik paylagimlar yapmustur.
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3.7.2.2. Tiirk Tabipler Birligi’ne Yonelik Gozaltilar

Zeytin Dali Harekat1 stirerken, Tiirk Tabipler Birligi (TTB) Merkez Konseyi liyelerine
yonelik olarak polis tarafindan iki kez g6zalt1 operasyonu yapilmistir. 30 Ocak 2018 tarihinde
gerceklesen ilk operasyondan alt1 giin sonra, yani 05 Subat 2018’de, Konseyin bazi iiyeleri
ikinci gozalt1 dalgas1 kapsaminda gozaltina alinmigtir. TTB iiyelerinin gozaltina alinmalarina

sebep olarak, basin a¢iklamasinda kullandiklari su metin gosterilmistir:

“Biz hekimler uyariyoruz: Savas, dogada ve insanda tahribat yapan, toplumsal yasami tehdit eden, insan
eliyle yaratilan bir halk sagligi sorunudur. Her catisma, her savas; fiziksel, ruhsal, sosyal ve cevresel
saglik agisindan onarilmaz sorunlara yol agarak biiyiikk bir insani drami da beraberinde getirir.
Yasatmaya ant igmis bir meslegin mensuplar1 olarak, yasam1 savunmanin, baris iklimine sahip ¢ikmanin
birincil gorevimiz oldugunu aklimizdan ¢ikarmiyoruz.Savasla bas etmenin yolu, adil, demokratik,
esitlik¢i, 6zgiir ve bariscil bir yasam kurmak ve bunu siirekli kilmaktir. Savasa hayir, baris hemen
simdi.” (http://mww.hurriyet.com.tr/gundem/turk-tabipler-birligi-merkez-konseyi-uyesi-doktorlara-
gozalti-40725641) (erisim tarihi: 28.05.2018).

TTB’nin basm agiklamasiyla ilgili olarak Recep Tayyip Erdogan’in Twitter paylagimi
bulunmamaktadir. Ayrica Erdogan, TTB iiyelerine yonelik gbézalti operasyonunun yapildigi
her iki giinde de Harekat ile ilgili paylasimda da bulunmamustir.

Kemal Kiligdaroglu Zeytin Dali Harekati ile ilgili olarak toplamda 6 Twitter paylagimi
yapmistir. Bu alt1 paylasimin {i¢ii, TTB iiyelerine yonelik ilk gézalt1 operasyonunun tarihi
olan 30 Ocak 2018 tarihinde yapilmistir. Kiligdaroglu, bu tarihte yaptig1 paylasimlarda TTB
Uyelerine yonelik olarak yapilan gézaltilara dogrudan deginmemis, dis politika ile ilgili sert
elestirilerini sunmustur. Zeytin Dali Harekati’nin ilk on giiniinde herhangi bir paylasimi
olmayan Kiligdaroglu’nun, konuyla ilgili toplam paylagimimin yarisini 30 Ocak 2018 tarihinde
yapmast ise farkli yorumlarla degerlendirilebilecek niteliktedir. Paylasim sayis1 ve sikligi
dikkate alindiginda en yogun paylasimi bu tarihte yapan Kiligdaroglu’nun, paylasimlarinda
hiikiimeti elestirir icerikli sdylemlerinde, bu go6zalti operasyonlarina Ortiilii bir atifta
bulunmakta oldugu sdylenebilir.

Zeytin Dali Harekat: siirecinde yalnizca iki giin paylasim yapan Devlet Bahgeli’nin,
TTB Merkez Konseyi Uyelerine iliskin yapilan gdzaltilarla ilgili sert bir iislup benimsedigi
gozlemlenmektedir. Bahgeli bu kategori kapsaminda degerlendirilen paylasimlarinda TTB’yi

agr ifadelerler elestirme yolunu tercih etmistir.


http://www.hurriyet.com.tr/gundem/turk-tabipler-birligi-merkez-konseyi-uyesi-doktorlara-gozalti-40725641
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/turk-tabipler-birligi-merkez-konseyi-uyesi-doktorlara-gozalti-40725641
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@dbdevletbahceli Twitter Paylasinn Analizi 1.8.

“Peki, Tiirk Tabipler Birligi ne ne oluyor? Isaret ettikleri savas nerede, tavsiye ettikleri barig
kimlerle? Sehide aglamazlar, terdre tepki gostermezler, ama sirayi terorle miicadele aldr mi

mayalarinin geregini yapip ayaga kalkarlar. Bereketsizlik, nimet bilmezlik iste budur.”

(29 Ocak 2018)

Ust iiste yaptig1 Twitter paylasimlarmda Devlet Bahgeli’nin, konuyu TTB iiyelerinin
yaptig1 basin aciklamasma getirdiginde; resmi jargonu kullandig1r goriilmektedir. Bahgeli;
Zeytin Dali Harekati’nin bir savas degil bir askeri operasyon oldugunun, bu operasyonun da
iki devlet arasinda degil; bir devlet ile baz1 terér unsurlar1 arasinda cereyan ettiginin altini
¢izmektedir. Bahgeli, TTB ile ilgili olarak yaptigi ilk paylasiminda, zitliklarin ve neden-sonug

iligkisi igceren sozciiklerin vurgulayici anlatimindan faydalanmustir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.8.)

Savasg Baris
Teror Sehit
Tepki Aglamak

Devlet Bahgeli, Twitter paylasiminda kurdugu climlelerde nedensellik temasina ek
olarak sonuca yonelik vurucu o6geler kullanmistir. “Ordu millet” gelene§inden gelen Tiirk
toplumu igin ylizyillardan beri tarih sahnesinin basrol sahibi olan savas ve baris sézciik leri,
biiytik getiri ve gotiiriileri olan iki farkli siirectir.

Teror konusu 6zellikle 1980’11 yillardan sonra Tiirk vatandaslari i¢in kanayan bir yara
olma 6zelligini korumaktadir. Gerek Kuzey Irak smirindaki PKK, PYD, YPG gibi orgiitler,
gerek ASALA teror orgiitii, gerekse DAES gibi, asker ve sivil gézetmeksizin tilkemiz sinirlari
icerisinde kanli eylemler yapan ¢ok sayida unsur vardiwr. (https://ipfs.io/ipns/tr.wikipedia-on-
ipfs.org/wiki/Tlrkiye'de_terdrizm.html) (erisim tarihi: 28.05.2018). Tiirk toplumu igin sehit
kelimesi, her daim hassasiyet derecesini korumustur. Aglamak ise bu ac1 olaylarin sonunda

insan dogasimnin bir geregi olay tepki tiirtidiir.

@dbdevletbahgeli Twitter Paylasim Analizi 1.9.
“Meger PKK-PYD-YPG 'nin ne kadar ¢ok kolu varmis! Nasil da sizmislar, tipki FETO gibi,

nasil da her yere yuvalanmislar. Merakim odur ki, haini bu kadar bol ve ¢ok baska bir

memleket var midir?” (29 Ocak 2018)
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Devlet Bahgeli’nin konuya iliskin olarak yaptig1 ikinci Twitter paylasiminda ise,
TTB’ye dolayli yonden teror oOrgiiti uzantist olduklar1 yOniinde atifta bulundugu
goriilmektedir. Bahgeli’nin “PKK, PYD, YPG ve FETOgibi terdr orgiitlerinin isimlerini
yazarak, TTB ile ilgili paylasiminin hemen ardindan “baska iilkede bu kadar terdrist var
midir?” igerikli agiklamasiyla kast ettigi grubun TTB oldugu aciktir. Yasal ¢erceveler ve
hukuki sorumluluklardan otiiri dogrudan agiklama yerine Devlet Bahgeli’nin bu konuda
dolayli veya ima iceren anlatim tarzini sectigi goriilmektedir. Bahgeli’nin “her yere
yapilanmislar” ifadesinden kast1 ise saglik sektoriidiir. “FETO gibi” ve “sizmak” sdzciikleri
ile Bahgeli’nin, TTB {iyelerine yonelik “sinsi” olduklarina dair bir algisinin oldugu ¢ikarimi

da yapilabilir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.9.)

Yuvalanmak S1izmak
Hain FETO
Memleket Kol

Yuvalanmak sozcligii “yurt edinmek, ikamet etmek icin yeni bir yere ge¢cmek”
anlamlar1 tasisa da, ayn1 zamanda zararli bocekler i¢cin kullanilan bir sozciktiir. Sizmak
sOzciigii ise “habersizce, belli etmeden ve sinsilikle” yapilan bir eylemdir. Kisaltmast FETO
olan teror orgiitii ile birlikte hain sézciiglinii de TTB’ye atif yapilan paylasim dahilinde
kullanan Bahgeli’nin, “lilke ve yurt” sézciiklerinin yerine, yiiklii duygular iceren bir sézciigii

secerek duygusal anlatim yoluna gittigi sonucuna ulasilabilir.

@SerpilKemalbay Twitter Paylasim Analizi 1.10.

“Savas bir halk saghgi sorunudur. #TTBninYanindayiz” (30 Ocak 2018)

Serpil Kemalbay’in, TTB iiyelerinin gézaltina alinmalar1 ile iligkin olarak, gozaltilarin
yapildig1 her iki giinde de Twitter paylasimlar1 yapmustir. {lk paylasimmda dogrudan TTB’nin
bildirisi i¢inden bir climleyi alintilayan Kemalbay, TTB’nin bildirisinin i¢erigindeki bu kisma
birebir katildigini isaret etmektedir. Kullandigi hashtag (# isareti) ile konuyu gilindeme
tastyarak, glindem belirleme konusunda takipgilerine yol gosterici olmus, glindemin

belirlenmesine teknolojik baglamda belirlenmesi hususuna da katkida bulunmustur.
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@SerpilKemalbay Twitter Paylasimi Analizi 1.11.

“HTTB Merkez Konsey Uyesi deSerli hekimlerimize c¢ok gegmis olsun. Onlar yasami
savunarak barisa ve demokrasiye de sahip c¢iktilar. Tarih hakhihiklarimi, daha onceki

orneklerde oldugu gibi bir kez daha kanmitlayacak. #TTBSusturulamaz” (05 Subat 2018)

Serpil Kemalbay, konu ile ilgili yaptig1 ikinci paylasimda ise tavrini daha net sekilde
ortaya koymustur. “#TTB” ve “#TTBSusturulamaz” ifadeleri ile konuyu dijital giindeme
tastyan Serpil Kemalbay, kullandig1 iyelik ekleri ile TTB’ye {iiye olan doktorlari
sahiplendiginin alt metnini sunmustur.

“Hekimlerimiz”, “yasamay1 savunmak”, “baris ve demokrasiye sahip ¢iktilar”, “tarih
onlarin hakli oldugunu kanitlayacak™ gibi ifadeler ile gozaltilara yonelik tarafini belli eden
Serpil Kemalbay’in, Zeytin Dali Harekatr’'na bakis agisinin da negatif yonde oldugu bu
sOyleminden anlasilabilmektedir. “Tarihin hakli ¢ikarmast™ gibi iddial1 ve referans gdstererek
kendini dogrulatic1 anlatim ile, ileri goriisliilik konusunda da Kemalbay’in kendisini ve TTB

iiyelerini kutsama yoluna gittigi gozlenebilir. Kullanilan hashtagler ile Serpil Kemalbay’in

gindemin belirlenmesi hususundaki ¢abasi da gézlemlenebilmektedir.

3.7.2.3. Artan Sehit Sayilan

Incelenen yedi siyasi figiirde, sehit sayisinmn artmasi ile bazi liderlerin sosyal medya
kullanimlarindaki yogunluk, bazi liderlerin de kullanimlarindaki durgunluk dikkat
cekmektedir.

Operasyonda sehit sayisi arttikga 6zellikle muhalefetteki bazi partilerin liderlerinden
biiylik tepkiler gelmistir. Recep Tayyip Erdogan, Harekatin yapildigi anda Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nde Cumhurbaskanligi gorevinde, ayni zamanda da iktidardaki parti olan Ak
Parti’nin Genel Bagkanlik koltugunda oturmaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasti’nin 104.
Maddesi’ne gore, “Tiirkiye Biliyiik Millet Meclisi adma Tiirk Silahli Kuvvetlerinin

Baskomutanligimi temsil etmek” gorevine sahiptir.

@RT_Erdogan Twitter Paylasinm Analizi 1.12.

“Tiirk Milleti olarak bu topraklar: kanimizla yogurarak vatan haline getirdik. Golgesinde
dogdugumuz bayragin altinda 6lmek, bizim igin sereflerin en biiyiigiidiir.” (13 Subat 2018)
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Recep Tayyip Erdogan’in artan sehit sayilarma iliskin olarak iki Twitter paylagimi
bulunmaktadir. Erdogan 13 Subat 2018 tarihinde yaptig1 paylasimda, ifadelerinde milliyetgi
bir sdylem kullanmistir. “Topraklar1 kanla yogurarak vatan haline getirmek” sdylemi,

milliyetcilikteki kutsal basamaklardan biridir.

Tarih boyunca farkli savaglarda alinan galibiyetler sonucunda Tiirk toplumunun farkl
yorelerde yurt edinmesi konusu bu sdylemden atif almistir. Yaptigr paylasim ile “biz bu
operasyonda da kanimizi dokerek vatan savunmasi ile ilgili gereken hangi bedel varsa
O0demeye haziriz” alt metnini sunan Erdogan’in, bu kategori kapsaminda incelenen

paylasimlarda destansi (epik) anlatim bigiminden faydalandigi goriilmiistiir.

“Golgesinde dogdugumuz bayragin altinda o6lmek, bizim i¢in gsereflerin en
biiyiigiidiir.” cimlesi ile vatan ugruna 6lmenin biiyiik bir seref oldugundan bahseden Erdogan,
Harekat genelinde TSK’nin yasadigi askeri kayiplarin “vatan ugruna serefli 6liimler” seklinde

nitelendirilmesi gerektigini ifade eden alt metinler sunmustur.

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.12.)

Millet Vatan
Bayrak Seref
Kan Olmek

Erdogan’in paylasiminda sectigi “millet, vatan, bayrak” gibi sozciiklerin, Tiirk milli
degerleri agisindan toplum nezdinde tasidigi onem biyiiktiir. Erdogan’mn bu sozciiklerle
beraber “seref” kelimesini kullanmasi, tiim paylasimin milliyet¢i bir zemine oturtuldugunun

gostergesidir. “Vatan ugruna kan dokmek” ifadesi ile bu zemin daha da saglamlagmaktadir.

@RT_Erdogan Twitter Paylasimi Analizi 1.13.

“Bize teror orgiitleri iizerinden yapilanlar, milletimizin sakalini kesmeye benzer. Biz ise
terérii tiimiiyle imha ederek, insasi i¢in var giigleriyle ¢alistiklart yapimin kollarini,

kanatlarim kirariz.” (24 Subat 2018)

Konuyla ilgili ikinci paylagimmda Erdogan, almt1 bir s6z kullanarak tarihi kisilikleri

referans gosterme yolu ile paylasimini gliclendirme yontemini segmistir.
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Osmanl Imparatorlugu’nda 3 padisaha sadrazamlik yapan Sokullu Mehmet Pasa,
Venedik Biiyiikelgisi’ne 1571 Kibris’in Fethi sonrasinda "Biz sizden Kibris Kralligi'ni alarak
kolunuzu kestik. Siz ise donanmamizi yenmekle bizim sakalimizi tiras ettiniz. Kesilen kol
verine gelmez ama tiras edilen sakal daha giir biter." ifadelerini kullanmistir. Recep Tayyip
Erdogan’in, alt metni olduk¢ca yogun ve kuvvetli olan bu ifadeleri minimalize ederek
paylagiminda kullanmasmin sonucunda, teror Orgiitleri karsisinda yasanan kayiplara karsin
alinan 6nemli sonuglari daha anlamli oldugu sonucuna ulasilabilmektedir.

“Bize teror orgiitleri tizerinden yapilanlar, milletimizin sakalini kesmeye benzer. Biz
ise terorl timuyle imha ederek, insast icin var giigleriyle calistiklart yapimin kollarini,
kanatlarimi kirariz” ifadesi, verilen askeri kayiplarmm kabullenildigi, ama bu kayiplarin
karsiliginda ter6r gruplarma bliylik zararlar verildigi ve verilmeye devam edilecegi
anlamlarmi tasimaktadir.

Harekat siirecinde TBMM’nin kendisine sundugu temsili “Baskomutanlik” yetkisi
bulunan Erdogan, Suriye sinirinda Hatay’da bir askeri birlife Baskomutan {iniformasi ile
gitmistir. Bulundugu mevki ve yaptigi gorev itibari ile Devletin yaptigi Harekata ‘“halel
gelmemesi” i¢in sOylemlerinde milliyet¢i 68eleri kullanan Erdogan’in, ayn1 zamanda iktidar
partisinin Genel Bagkani oldugu icin Zeytin Dali Harekati’'na yonelik herhangi bir elestirel
sOylem kullanamadig1 da gozlemlenmistir.

Zeytin Dali Harekat1 siirecinde Twitter paylasimlarinda Erdogan’in sehit yakinlarina
bassaglig1 igerikli bir paylasimi bulunmamaktadir. HDP’nin 4 es genel baskani da harekat
stirecinde bu konuda herhangi bir paylagim yapmamustir.

Zeytin Dali Harekat1 siirecinde toplamda 6 paylasim yapan Kemal Kiligdaroglu’nun 6
paylasimm 5’1 dogrudan sehitlerle ilgilidir. Kemal Kiligdaroglu’nun bu kategoride toplamda

3 paylasimi incelenecektir.

@kilicdarogluk Twitter Paylasimi Analizi 1.14.

“Tiim uyarilarimiza ragmen Suriye’deki yangina benzinle gittiler. PYD liderini Ankara’da
kirmizi halilarla karsiladilar. Sizin yanhs politikalarimizin, kandirilmalarimizin  bedelini

masum vatandaglarimiz, askerimiz, polisimiz édiiyor!.” (30 Ocak 2018)
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Kemal Kiligdaroglu, Zeytin Dali Harekat: ile ilgili ilk paylasiminda hiikiimeti
elestirmektedir. Kiligdaroglu bu paylasiminda, Zeytin Dali Harekatr’nin  heniiz
diizenlenmedigi bir donemde, iktidardaki Ak Parti’ye PYD ile ilgili cesitli uyarilarda
bulundugunu, ama hiikiimet yetkilileri tarafindan yeterince dikkate almmadigini ifade
etmistir. Gegmiste iktidara uyarilar yaparak belirttigi tehlikelerin zamanla gergeklestigini
ifade eden Kiligdaroglu, paylasiminin alt metninde kendisini “ileri gortsliiliik” sifat1 ile
odiillendirmistir. Ozellikle dis politika konusunda yapilan yanlislardan bahseden Kemal
Kiligdaroglu, Tiirkiye Cumhuriyeti tarafindan teror Orgiitii olarak taninan PYD’nin liderine
olduke¢a satafatli bir karsilama yapildigi konusunda hiikiimeti elestirmektedir.

Harekat kapsaminda teror gruplari ile catisgan TSK’ya bagl askerlerin, Ak Parti’nin
devleti idare edememesi yiiziinden sehit oldugunu belirten Kilicdaroglu, hiikiimetin teror
politikasindaki hatalarma da vurgu yapmaktadir. “Kandirilan” ifadesi ile Recep Tayyip
Erdogan’mn “aldatildik, kandirildik” ifadelerine atifta bulunan Kemal Kiligdaroglu, tiim
paylasimlart boyunca, Ak Parti yonetimindeki devlet idaresine yonelik elestirici bir {islup
kullanmugtir.  (http://www.mynet.com/haber/politika/erdogandan-cok-konusulacak-aciklama-
aldatildik-1756582-1) (erisim tarihi: 30.05.2018)

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.14.)

Yangin Benzin
Yanlis Bedel
Asker Olmek

Yapilan hatalarin bir zincir olusturdugunu ve sonunda sehitler verildigini ifade eden
Kiligdaroglu, birbirlerine neden sonug iliskisi ile bagli sozciikler ile tiimevarim yontemini
kullanarak paylagimlar yapmistir. “Yangimn”, “benzin”, “yanls”, “bedel”, “asker” ve “6lmek”
sozciikleri; bu olay oOrglisii icerisinde sOylemi bastan sona kadar zaman ve sonug

baglamlarinda insa etmistir.

@kilicdarogluk Twitter Paylasimi Analizi 1.15.

“Tlrk ordusu Afrin‘'de OSO'nun gélgesinde degildir. Mehmetciklerimiz komsu topraklarda
sehit olurken, bunun OSO'nun kahramanhgina baglanmasi asla kabul edilemez. Ordumuzun

haysiyetine sonuna kadar sahip ¢ikacagiz!” (30 Ocak 2018)



http://www.mynet.com/haber/politika/erdogandan-cok-konusulacak-aciklama-aldatildik-1756582-1
http://www.mynet.com/haber/politika/erdogandan-cok-konusulacak-aciklama-aldatildik-1756582-1
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Kemal Kiligdaroglu, Analiz 1.15’te verilen paylasiminda, Harekat kapsammda TSK
askerlerinin sehit olmalarini1 ve bunun yaninda basarili sonuglarin da geldigini ifade
etmektedir. Kiligdaroglu, hiikiimetin Harekata ydnelik iyi sonuglarm gelmesini OSO’yla
iliskilendirmesini ise kinamaktadir. Kemal Kiligdaroglu 1.15°te verilen paylasiminda, Recep
Tayyip Erdogan gibi milliyet¢i bir sdylem kullanarak TSK’y1r “kahraman” sozcigi ile
nitelemigtir. Alman basarili sonuglarla TSK askerlerinin iligkilendirilmesini, bedel
Odeyenlerin de TSK askerlerinin oldugunu ifade eden Kemal Kiligdaroglu, hiikiimete daha

“milli” olma yoniinde ¢agrida bulunmaktadir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.15.)

Turk 0SO
Ordumuz Haysiyet
Kahraman Sehit

Kemal Kiligdaroglu’nun sdylemlerinde, birbirlerini niteleme acisidan biitiinleyici
ogeler gozlenmektedir. “Ordumuz” ve “haysiyet”, “sehit” ve “kahraman” sozciiklerinin yan
yana gelmesi ile olusan milli soylem “Tiirk” s6zctlgii ile giiclendirilmistir. Kiligdaroglu ayni

zamanda Tiirk ve OSO ifadelerini de birbirlerine yakin olmayan anlamlarda kullanmustir.

@kilicdarogluk Twitter Paylasimi Analizi 1.16.

“Afrin’den aci haber aldik. Sehitlerimize Allah’tan rahmet diliyorum. Milletimizin basi sag
olsun. Ordumuzun terérle miicadelesinde basarisina inancimiz tam. Mehmetcikle biriz.

Yurttaslarimizi  birligimizin simgesi sanli bayragimizi ev ve 1is yerlerine asmaya

cagirryorum.” (02 Mart 2018)

Kemal Kiligdaroglu'nun 1.16.°da  verilen paylasiminda ise “birlestirici ve
biitiinlestirici” ifadeler gozlemlenmistir. “Sehi”t kavrami, milletin biitlinliine dilenen “bas
saglig1” ve “mehmetgik™ gibi ifadeler, daha 6nceden de belirtildigi gibi Tiirk Milleti genelinde
kutsal niteliktedir. Milliyet¢i 6geleri bu paylasimma serpistiren Kemal Kiligdaroglu, “Tiirk
Bayrag1 asma” kampanyasi baglatarak bu baglamda milliyet¢i tabana da goz kirpmaktadir.
Harekat boyunca paylagimlari ile Ak Parti yonetimini ve Recep Tayyip Erdogan’i elestiren

Kemal Kilicdaroglu, harekata olan destekleyici ifadelerini de ayni metinde sakli tutmustur.
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CHP’ye yakmlig: ile bilinen bazi geleneksel medya 6gelerinde ise Kiligdaroglu’nun

operasyona yonelik milliyetci tavr ve hiikiimet elestirileri de ayr1 ayr1 yer almustir.

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.16.)

Turk 0SO
Ordumuz Haysiyet
Kahraman Sehit

Kiligdaroglu’nun kullandig1 sézciiklerde, TSK’y1 benimseyici ve yliceltici anlamlar
yiikliidiir. Kiligdaroglu TSK ile OSO’nun bu baglamda yan yana getirilmesinden rahatsizdur.
Zeytin Dali Harekat1 genelinde, HDP idarecilerinin harekat1 destekleyici nitelikte Twitter
paylagimlar1 bulunmamaktadir; aksine Harekat1 yerici igerikli paylasimlar ise neredeyse tiim
HDP paylasimlarinin ana temasimi olusturmaktadir. HDP Es Genel Bagkanlarimdan Serpil
Kemalbay, Zeytin Dali Harekati’nin devam ettigi siire¢ icerisinde TSK’nin verdigi sehitlerle
ilgili bir paylasim yerine, operasyon esnasinda “dldiikleri kendisi tarafindan iddia edilen ve

Afrin bolgesinde yasayan” sivilleri konu alan bir paylasim yapmayi tercih etmistir.

(@dbdevletbahceli Twitter Paylasimi Analizi 1.17.

“Zeytin Dali Harekati’nda sehit diisen Ustesmen Oguz Kaan Usta’ya, bizlere tutacagimiz
vasiyet birakan Astsubay Ustcavus Musa Ozalkan’a ve Uzman Cavus Mehmet Muratdagli 'ya
Cenab-1 Allah tan rahmet, yarali kardeslerimize sifalar diliyorum.” (24 Ocak 2018)

Devlet Bahgeli’nin Harekat genelinde sehitlerle ilgili olarak ifadeler kullandigi tek
paylasim Analiz 1.17°de sunulmustur. Bahgeli, TSK biinyesinde gdorev yapmis ve Harekat
kapsaminda sehit olmus askerlerin isim ve riitbelerini tek tek yazarak, bu askerlere ve

yaptiklar1 isin 6nemine yonelik hislerini gdstermistir.

@SerpilKemalbay Twitter Paylasimi Analizi 1.18.

“Diin gece Afrin'e bagh Mabata ilgesine yonelik saldirt sonucunda bir aileden 7 sivil
yasamni yitirmigtiv, bu katliami en sert sekilde kiniyorum. Sivil yerlesim yerine yapilan

askeri saldirilara derhal son verilmelidir.” (26 Ocak 2018)
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Sehit sayilarinda gozle goriilen bir artis oldugu donemde Serpil Kemalbay’in bu
paylagimi, dikkatleri Harekat kapsaminda farkli bir yone ¢ekmistir. Sivil 6liim kavraminin
altin1 ¢izen Kemalbay, Harekatin TSK resmi sitesinde belirtilen “hassasiyet” ile yilirimedigi
konusunda elestiride de bulunmaktadir. Harekat1 olumsuz bir yon ile glindeme tasityan Serpil
Kemalbay, bu yonu ile hedef kitlesine ve takipgilerine negatif soylem ileterek, Harekata karsi

oldugunu ve Harekatin zarar verici boyutlarinin bulundugu iddiasini paylasmaistir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.18.)

Saldir1 Sivil
Askeri Katliam
Kinamak Son vermek

Harekata olumsuz yonde bakis acisina sahip olan Serpil Kemalbay, “saldir1 ve sivil”,
“askeri ve katliam” sozciiklerini kullanarak alt metninde TSK’y1 ve emir komuta zincirine
elestiriler getirmektedir. Paylasimin sonunda Harekati kinayan Kemalbay’in, askeri
operasyonun son bulmasi dileginde bulundugu goriilmiistiir. Kemalbay’in takipgilerine
Harekata iligkin genel olarak olumsuz yiiklemeler yaptigi goézlemlenebilir. Diger HDP
kurmaylar1 da bu hususta Serpil Kemalbay ile benzer goriistelerdir. Harekat kapsaminda

Milliyet¢ilik soyleminin paylasimlarinda serpistirilmedigi tek parti HDP dir.

@meral_aksener Twitter Paylasimi Analizi 1.19.

“Afrin operasyonunda Astsubay Ust Cavusumuz Musa Ozalkan Sehid diistii. Allah’im vatan
icin savasan evlatlarimizi sen koru ve muzaffer eyle. Sehidimize Allah’tan rahmet

Gazilerimize acil sifa, yakinlar: ve milletimize sabir diliyorum.” (22 Ocak 2018)

Zeytin Dali Harekati siirecinde yaptigi 56 Twitter paylasimi ile dikkat ¢eken Meral
Aksener, 33 kere bu harekat kapsaminda sehit veya gazi olan TSK askerlerine bas saglig1 ve
acil sifalar dilegi i¢eren paylasimlar yapmistir.

Aksener’in Harekat kapsamindaki tiim paylasimlarmin yaklasik %59’unu olusturan
“TSK biinyesinden sehit ve yaralilarin olmasr” durumu, sosyal medya kullanimi1 konusunda
kendisini harekete gegirici bir parametre olarak degerlendirilebilir. Meral Aksener,

baskanligimi yaptigi iYi Parti’nin kurulmasindan bu yana milliyet¢i sdylemlerde bulunmustur.




117

Meral Aksener, sehitlerle ilgili olarak yaptigi ilk paylasim Analiz 1.19°daki gibidir.
Meral Aksener’in konuyla ilgili paylasimlarinin ¢ogu birbirine benzer sozciiklerden
secilmistir. Bu paylasimda TSK biinyesindeki askerler i¢in “evlatlarimiz” sozciigiinii
kullanan Aksener, “milletimiz” ifadesi ile igsellestirici bir milli sdylemde bulunmustur. Sehit
olan askerleri isim ve riutbesi ile kaleme alan Aksener, bu yazma yontemi ile Harekat

kapsaminda 6len her askerin ayr1 ayr1 onemli “bireyler” oldugunun da altini ¢izmistir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.19.)

Afrin Evlat
Vatan Muzaffer
Sifa Sabir

Meral Aksener’in Analiz 1.19°da verilen paylasiminda, egretileme (istiare) igerikli
anlatim yontemi kullandig1 goriilmektedir. Zeytin Dali Harekat1 i¢in “Afrin Operasyonu”,
TSK askerleri i¢in “evlatlarimiz” sézctiklerini kullanan Aksener’in, bu yontem ile halk dilini
kullandig1 da gozlemlenmistir. Serpil Kemalbay’1t paylasimlarinda TSK askerlerinin
operasyonu durdurmasi dilegi varken, Meral Aksener bu paylasimda dilegini “TSK
askerlerinin muzaffer olmas1” yoniinde kullanmistir. Meral Aksener’in bu asamada HDP
kurmaylar1 ile operasyona farkli pencerelerden baktigina da ulasilabilir. Sehit ve gaziler ile
ilgili paylagimlar1 genelinde Meral Aksener’in siklikla “rahmet dileme”, “sifa dileme” gibi
temenniler sundugu da gézlemlenmistir. Meral Aksener’in bu baglamda, TSK biinyesinde
gorev yapan her askeri ayri ayr1 6nemsedigi ve onlar1 glindemde tutabilme adma sosyal

medyada paylagimlar yaptig1 sonuglarma da erisilebilir. Meral Aksener’in Harekata yonelik

paylagimlarindaki en 6nemli temanin “askerlerin tiimiinii 6nemsedigi” oldugu sdylenebilir.

(@meral_aksener Twitter Paylasimi Analizi 1.20.

“Afrin harekatinda Kahraman Mehmetciklerimiz, Sanli ordumuz iizerine diiseni fazlasiyla
vapryor. Ana kuzulari diyor ki "Biz Kizil Elma’ya gidiyoruz. Séyleyin ailelerimize bizi
beklemesinler"”. Allah onlardan razi olsun. Allah sag salim, ayaklarina tas degmeden geri
dénmek nasip etsin.” (27 Ocak 2018)




118

3 dénem MHP’de milletvekilligi yaptiktan sonra IYI Parti’yi kuran, Meral Aksener,
bu paylasimda “kizil elma” kavramini kullanmistir. Milliyetgi cephe igerisinde “biitiin Tiirk
Devletlerinin smirsal ve kuvvetsel olarak birlesimi” anlamina gelen Turan kavramini
niteleyen kizil elma ifadesi ile, Meral Aksener’in milliyetci kesime net bir mesaj gonderdigi
sOylenebilir.

Bu paylasimdan 2 giin sonra MHP Genel Baskan1 Devlet Bahgeli ise “Efendimiz Hz.
Muhammed buyurmustur ki: “Allah imansiz igi ve issiz imant kabul etmez.” Zeytin Dali
Harekati’'min harci imanla karimis, hududu Kizilelma iradesiyle yogrulmustur. Tiirkiye,
karsisindaki badireyi milli kenetlenme ve dayanisma ruhuyla ezip gegecektir.” paylagimini
yaparak, milliyet¢i tabanin oylarmin béliinebilme riskine karsin bu sdylemi ile kendi partisini

de bu baglamda 6n plana ¢ikarmistir

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.20.)

Ana kuzusu Mehmetcik
Kahraman Ordumuz
Kizil elma Sag

Meral Aksener, konuyla ilgili ilk paylasimda oldugu gibi, halk agzinda sozciiklere
anlamlarm yiiklenerek konunun kutsallastirildign bir yontem kullanmaktadir. Ana kuzusu
deyimi ile TSK askerlerine “kendi ¢ocugu”ymus gibi yaklagan Aksener, “TSK askerleri”
yerine “Mehmetcik” sozciligiinii kullanmasi ile halk agzin1 kullandigi konusunda veriler
sunmustur. “Kizil elma” ve “kahraman” ifadeleri ile milliyet¢i soylemin bu paylasimda da 6n

plana ¢iktig1 goriilmektedir..

(@meral_aksener Twitter Paylasimi Analizi 1.21.

“20-25 sehidim var diyor. Kardesim ayiptir, ayip! Bahsettigin o bes kisi insan, can, hayat.
Kimi kadinin esi, kimi annenin kinali kuzusu, kiiciiciik bebeklerin babasi. 5 cani sen rakam

gibi goriiyorsan eger, yaziklar olsun sana! Yaziklar olsun sana! Yaziklar olsun sana!”

(10 Subat 2018)
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Meral Aksener’in gehit sayilarinin artmasi ile birlikte, Twitter paylagimlarinda yer yer
agresif bir tutum igerisine girdigi de goriilmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in “20 civarinda,
25 kadar sehidimiz var” (https://www.dailymotion.com/video/x6e26am) (erisim tarihi:
29.05.2018) aciklamasina biiyiik tepki gosteren Meral Aksener, sehit olan her kisinin,
Tiirkiye’nin ayr1 bir degerinin oldugu ve bu kisilerin can vermesinin Tiirkiye’nin 6nemli birer
kayb1 oldugunun altin1 ¢izmistir. Meral Aksener’in sehit olan her askerin isim ve riitbesini
ayrt ayri yazdigi konusunda Analiz 1.18’de de bilgi verilmistir. Bu hitap sekli, askerlerin
tiimiiniin Aksener tarafindan 6nemsendiginin tekrarlanmis bir gostergesidir.

Duygusal nitelemelerle sehit askerleri “kimisi kadimin esi, kimi annenin kinali kuzusu,
kiicticiik bebeklerin babasr” ifadeleri ile niteleyen Aksener; ayn1 zamanda Recep Tayyip
Erdogan’1 “20-25 sehit” séziinden dolay1 alenen ayiplamustir. iki kere {ist iiste “yaziklar olsun
sana” ifadesini kullanan Aksener’in, Recep Tayyip Erdogan’a, ilgili aciklamas: ile ilgili

olarak “ates pliskiirdligii” sonucuna ulasilabilir.

Sozciik Cikarim Gruplar (Analiz 1.21.)

Ay1p Yazik
Bebek Kuzu
Sehit Rakam

Kinama igerikli iletilerde kullanilan “ayip” ve “yazik™ gibi ifadelerin, bu nitelikteki
anlami giiclendirdigi gozlemlenmektedir. “Kuzu” ve “bebek™ gibi sozciiklerle “askerin
masumiyeti’ni ve “TSK askerlerinin evladi mahiyetinde oldugu”nu belirten Aksener, Recep
Tayyip Erdogan’in sehit sayis1 konusunda afaki rakamlar vermesine olan 6fkesini, {inlem

isareti igeren ve tekrarlanan ifadelerle pekistirmistir.

3.7.2.4. Harekat Siirecinde Yapilan Siyasi A¢iklamalar

Zeytin Dali Harekat:1 siirerken Recep Tayyip Erdogan haricindeki tiim liderlerden,
Harekatin da dahil edildigi siyasi paylasimlarin yapildigi goriilmiistiir. Bu konuda Recep
Tayyip Erdogan’in siyasi bir agiklama ile muhalefete yliklenememesinin birden ¢ok sebebi
oldugu soylenebilir. Ak Parti kurmaylarmm Zeytin Dali Operasyonu’nun yapilmasi
hususundaki olumlamalari, Erdogan’m TBMM’yi temsilen Baskomutanlik gorevinin
bulunmasi, emir komuta zinciri ile koordineli ¢aligmalar yapilmasi, siyasi agiklamalar

yapilmasi1 hususunda Erdogan’1 engelleyici bir mekanizma olugturmustur.



https://www.dailymotion.com/video/x6e26am
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Tayyip Erdogan’in olas1 elestirilerin,de muhalefetin “giic sende, yaptirim sende”
soyleminin dogacak olmasi da bu Harekat siirecinde Recep Tayyip Erdogan’imn siyasi icerikli

Twitter paylasimlarindan uzak durmasinin bir bagka sebebi olarak incelenebilir.

@kilicdarogluk Twitter PaylasimiAnalizi 1.22.

“Sahsi ¢ikarlariniz igin Tiirkiye'yi batakligin icine soktunuz. Simdi de kahramanlik edebiyati
yapryorsunuz. Ne AKP Genel Bagkani, ne de onun gibiler asla kahraman olamazlar. Oy
devsirmek i¢in kolunu dayadigin tabuttaki o askerdir gercek kahraman!”

(30 Ocak 2018)

Kemal Kiligdaroglu’nun operasyon genelinde yaptigi en sert paylasim Analiz 1.22°de
gorilmektedir. Ak Parti’nin “sahsi menfaatleri ugruna Tirkiye’yi ¢cok kotii bir konuma
getirdigini” ifade eden Kilicdaroglu, Harekat kapsaminda milliyet¢i unsurlar barindiran
soylemler kullanmay1 tercih eden Ak Parti’ye de “edebiyat yapmak” ithaminda
bulunmaktadir. Ak Parti’'ye “AKP” yazarak, harflerin c¢agristirdigi 6gelerle bu olusumu
kiiciimseme yoluna giden Kiligdaroglu, eski paylasiminda oldugu gibi yine TSK askerini

kutsama ritiielini paylasimin bir alaninda sakli tutmustur.

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.22.)

Sahsi Cikar
AKP Bataklik
Tabut Kahraman

Arastirmanin 6nceki boliimiinde de islenen, Recep Tayyip Erdogan’in sehit tabutuna
elini koyarak konusma yapmasi, muhalefet partilerinin liderlerinin genelinde biyuk ofke
olusturmustur. “Ak Parti’nin iilkeyi batakliga sokmasi yiiziinden TSK askerlerinin sehit
oldugunun” altm ¢izen Kemal Kiligdaroglu; iilkedeki kotii gidisatin Ak Parti kurmaylarinin
menfaat sevdasindan kaynaklandigini paylasiminda dogrudan bildirmistir. Bu paylasiminda
“bataklik, ¢ikar, sahsilik” gibi negatif dgelere agirlik veren Kiligdaroglu’nun tabut igerisinde

yatan askeri ise “kahraman” sifat1 ile niteledigi de goriilmektedir.
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@dbdevletbahceli Twitter Paylasimi Analizi 1.23.

“Zeytin Dali Harekati mesafe aldikca CHP sancilanmakta, korkuya kapilmaktadir. Tiirkiye
fillen cephededir, gelin gorun ki, cephe gerisine pusu kuran CHP tezvirat tekeri gevirmekte,
tefrika tefi ¢calmaktadir. CHP, PKKyla yatmis, PYD-YPG 'yle uyanmistir.”

(29 Ocak 2018)

Zeytin Dali Harekati boyunca Recep Tayyip Erdogan’in muhalefete yonelik
sOyleminin bulunmamasina ragmen, MHP lideri Devlet Bahgeli Analiz 1.23’de goriildiigii
gibit CHP’ye yonelik terorle iligkili olduklar1 yoniinde imalarda bulunmaktadir.

Meral Aksener’in onceki paylasimlarinda goriilen “halk agz1” kullanimi, Bahgeli’nin
bu paylasiminda kendisini fazlasiyla gostermistir. “Korkuya kapilmak”, “tezvirat tekeri”,

.. ile yatip ...ile uyanmak™ gibi tabirler ile Bahgeli’nin hedef kitlesine genel yaklagimi da

konusunda da fikir yuratilebilir

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.23.)

CHP PKK
PYD YPG
Tlrkiye Cephe

Harekat kapsaminda CHP’ye yonelik agir elestirilerde bulunan Devlet Bahgeli ,ana
muhalefet partisini teror oOrgiitleri ile dolayli olarak igbirligi yapmak ve onlarin agzindan
konusmak ile itham etmistir. Devlet Bahgeli, operasyonu sahiplendigini CHP’yi dislama
yontemini kullanarak gosterirken; CHP ile yan yana getirdigi teror orgiitlerinin isimleriyle ise

“CHP’nin milliyet¢i sdyleminin altinin bos oldugunu” anlatmak i¢in kullanmistir.

Devlet Bahgeli Harekat kapsaminda gerek geleneksel medya, gerekse sosyal
medyadan siklikla CHP’ye yiiklenmistir. CHP kurmaylarindan bazilarinin TTB gozaltilarina
iliskin elestirel agiklamalar1 ile milliyet¢i riizgar1 arkasma alan Bahgeli, Kiligdaroglu’nun
milliyet¢i oylar1 toplamasini engelleyici nitelikte sdylemlerde bulunmustur. Bahgeli’nin bu
soylem ile CHP’nin milliyet¢ilik konusunda giindem olusturarak MHP se¢menini

kazanmamasin1 amaglayan bir ¢aba igerisinde oldugu sdylenebilir.
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(@meral_aksener Twitter Paylasimi Analizi 1.24.

“Cumhuriyet Bayrami’'nda, 29 Ekim’de, sembolik degeri olan bir giinde pesmerge davulla
zurnayla, silahlariyla gegti. Yedikleri lahmacunlarin parasini kaymakamlar odedi. Sen
talimat verdin onlar ddedi. Biz mi getirdik? Bugiin bu harekati yapmak zorunda kalmamizin
sebebi sizsiniz.”
(25 Ocak 2018)

Meral Aksener’in Harekat baglamindaki ilk sert soylemi Analiz 1.24’te sunulmustur.
Aksener, 29 Ekim 2014 tarithinde hiikiimetin “acilim” politikas1 altinda terorist unsurlarin
Tirkiye Cumhuriyeti smirlarna sokularak Cumhuriyet Bayrami’nin kutlandigi bir giinde
govde goOsterisi yapmalarina tepki gostermistir. Harekattaki tiim askeri basarisizliklar1 bu
olaya dayandiran Aksener, bu paylasimimda Ak Parti kurmaylarma, “Zeytin Dali Harekati i¢in

Tiirk askeri Afrin’deyse ve oralarda can veriyorsa sebebi sizlersiniz.” alt metnini sunmustur.

Sozciik Cikarim Gruplan (Analiz 1.24.)

Bayram Sembolik
Kaymakam Talimat
Harekat Lahmacun

Analiz 1.24.’te, birbirlerini niteleyici ve bitiinleyici sozciikler se¢cen Aksener’in
“kaymakamlara verilen talimat”, “pesmergelerin lahmacun paralarmin cepten 6denmesi”,
“sembolik oneme sahip bayrama denk getirilen bu olay” ifadeleri ile Ak Parti’nin politika
anlayisma agir elestiriler yaptig1 da goézlenmektedir. Bu paylasiminda Ak Parti kurmaylarma
kars1 agresif tavir sergileyerek gizli bir milliyet¢i soylem kullanan Aksener’in, Ak Parti’yi

milli olmadig1 yoniinde tespitler elestirdigi sonucuna erisilebilmektedir.
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SONUC

Siyaset ylizyillardan beri giincelligini koruyan bir tartigma objesidir. Zamanin
ilerlemesi ile birlikte kendi igerisinde bircok farkli kola ayrilan bu kavram, toplum zemininin
biiyiikk bir kesimindeki diyaloglarin temel objesi olmustur. Sosyal bilimlerin 6nemli bir alt
baslig1 olarak kabul goren siyaset hakkinda bircok diisiiniir goriisleri ile alana katkilar
saglamigtir. Siyaset alanindaki arastrmalarin  yogunlugu ve siklig, bu kavramin
bilimsellesmesinde biiylik rol oynamistir. Giiniimiizde, toplumun biiytik bir kismi tarafindan
siyasi figurlerin populer ve prestij sahibi insanlar olarak gorildikleri ifade edilebilir.

Iletisim, insanhigin ortaya ¢ikisi ile birlikte gerek ses, gerek ¢izim, gerekse yapisal bir
biitiinliik igerisinde gonderilen iletiler aracilig1 ile gerceklestirilen bir siirectir. Insanlarm
ihtiyaclarmin fazlalasmasi ile birlikte cagmn gelisimi ile iletisimin de yeni modeller kazanip
gelisim gosterdigi goriilmiistiir. Insan benligindeki hilkmetme, yonetme gibi alt egolar, bireyi
kitleleri pesinden siiriiklemek adina farkli yontem ve arayislara itmistir. iletisim bu baglamda
idareci olabilme konusunda da 6nemli bir arag niteligi tasimaktadir

Siyasal iletisim, siyaset ve iletisim kavramlarinin sentezi sonucunda ortaya ¢ikmig bir
olgudur. Sehirleri, iilkeleri, hatta bazi konularda diinyay1 yonetebilmek adma siyaset
diinyasinda 6nemli bir konuma gelebilmek gerekir. iste tam bu noktada, siyasal iletisimin
Oonemi biiyliktiir. Halka hitap ederken kurulan ciimleler, kullanilan sdylem igerisindeki isabetli
sOzcukler, hatta yazili veya sozlii iletilerdeki bir tek harf bile siyasi figiire biiyiik kazanglar
saglatabilecek giictedir. Ama siyasal iletisim siirecinin basarisiz olmasi durumunda ise bu
sOylemin ayni1 kisiye milyonlarca fanatik diigman kazandirabilme ihtimali de mevcuttur.

Siyasetciler halka seslenislerinde, yiiz yiize iletisim yOntemini (mitingleri) kullanir.
Topluma iletilerini sunabilmek, vaatlerini anlatabilmek, karsit goriisii elestirmek, kendi
gorlistine mensup kisilerin katkilar1 ile yapilan eserleri overken karsit goriisiin icraatlari
hakkinda olumsuz goriis bildirebilmek gibi ¢esitli amaclar icin medyanimn hem zamansal hem
de maddi baglamlarda siyasi figiiriin imdadmna yetistigi sdylenebilir. Ozellikle geleneksel
medyanin genig bir boliimiinde séylemini verebilme imkani bulan bir siyasi figir, miting
yaptig1 alanda binlerce kisi tarafindan takip edilecekken, medya araciligi ile bu say1
milyonlarca kisiyi bulabilmektedir. Bu baglamda geleneksel medyadaki ¢ikar gruplar1 ve gii¢
iliskileri biiyiikk dnem tasimaktadir. izlenme orami digerlerine nazaran daha yiiksek olan TV
kanallarmda sdylemleri olumlamalar ile verilen siyasal figiiriin iletileri, bu kapsamda

kendisinin taninirligini ve etkileyiciligini de yilikseltmektedir.
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Genellikle sermaye gruplarina veya iktidarlara yakin olan bazi iilkelerdeki medya
yapilanmalarinda bu durum siklikla gézlemlenebilmektedir. Geleneksel medyadaki bu durum,
soylemin halka iletilebilmesi hususunda siyasi figiirler arasinda haksiz bir rekabeti de
dogurmaktadir.

Bilgisayarin, 6zellikle de internetin hayatlarimiza girmesi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya kavrami, sahiplik iligkilerinden uzak ve belirli popiilerligi olan hemen herkesin kisitl
imkanlarla milyonlarca kisiye erisebilecegi bir alandir. interaktif iletisim siirecine kapal1 olan
web 1.0°dan, karsilikl iletisime acik web 2.0’a gecilmesi ile birlikte 6nemi daha da yiikselen
internet, temsildeki adaletsizligi ortadan kaldirma baglaminda da onemli bir giice sahiptir.
Ekonomik durumu mevcut iktidara gore iyi olmayan ve muhalefette bulunan bir siyasal
figlrin geleneksel medyada yer almasi gii¢ iken, yeni medyanm bu negatif dengeyi “sifir
cizgisine” yakin tutabilme agisindan degeri oldukca biiyiiktiir.

Kisilerin dijital ortamda sosyalleserek mutlu zamanlar gecirmelerine ek olarak,
kendilerini gorsel ve metinsel paylasimlarla ifade etmelerine miiteakip, takipgi sayilarint ve
hatta fanatiklerini de ¢ogalttiklar1 goriilebilmektedir. Sosyal medyadaki “takip¢i” kavraminin
giinliik hayatta “arkadas, tanisik kisi” olarak karsilik buldugu hipotezi iizerinden gidilirse; bu
mecrada hesab1 bulunan kisi, ¢ok sayida seveni olan bir birey durumuna da gelebilir. Sosyal
medyada bir¢ok farkli mecra vardir. Daha ¢ok fotograf paylasmak icin Instagram’1 tercih eden
internet kullanicilariin, arkadas etkilesimleri i¢in Facebook’u kullandiklar1 saptamasi, bir¢ok
arastirmanin sonug¢ kisminda kendine yer bulmustur. Twitter, bu kapsamda daha farkli bir alan
icerisinde konumlanmustir. Genellikle haber almak, c¢esitli konu basliklarindan haberdar
olmak, bilinirlik ve tanmirlik diizeyi yiiksek olan kisilerin yaptiklar1 agiklamalari takip etmek
icin kullanilan Twitter, bircok sosyal medya kullanicist i¢in “haber mikroblogu” tanimlamasi
dahilinde bir olusumdur. Siyasiler bu baglamda Twitter’1 daha etkin kullanmaktadir.

Siyasilerin kullandiklar1 her sozciige dnem vermeleri, kendilerini halk tabaninda mesru
kilmak ve secimlerde galip gelebilmek icin gerekli goriilen bir eylemdir. Ekonomik ve
zamansal kapsamlarda halka hitap edebilme acisindan biiyiik bir tasarruf alan1 olan Twitter,
siyasi figurler i¢cin bulunmaz bir nimettir. Twitter son zamanlarda basta sosyal bilimler alan1
olmak iizere bircok konuya da arastirma mecrasi olmustur. Birbirinden farkli konularda
yapilan bu arastirmalarin yontemleri de oldukca cesitlidir. Bu yontemlerden biri de igerik
analizidir. Arastrma kapsaminda bulunan verileri 6zetleyerek bu verileri belli kategoriler
kapsaminda karsilagtiran ve bu iletileri belli kategorilerde anlamlandiran bir yontem olan
icerik analizi, sdylenmek istenen alt metnin iletilmesi konusunda da arastirmaciya yardimci

olmaktadir.
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“Siyasi ve ticari giligler insanlarin, toplumun ne iizerinde diisiinmesini istiyorlarsa,
medyanin giindemini de ona gore olustururlar. Boylece halkin istekleri, beklentileri,
gereklilikleri dikkate almmaksizin medya tarafindan toplum icin birtakim giindemler
olusturulur ve insanlarm bunlar {izerine konusmasi, tartismasi saglanir” (Giingor, 2011: 98).
“Giindem belirleme kuraminin temelini daha ¢ok siyasal olaylar, 6zellikle se¢imler ve se¢im
kampanyalar1 olusturur. Bu sayede siyasal segkinler, medya araciligiyla toplumun gindemini
belirlemis olurlar. Siyasal kampanyalarda hangi konunun 6nemli oldugu medya tarafindan
giindeme getirilirse, o konuda en girigken olan adayin (veya siyasal partinin) se¢cmenlerin
oyunu alacagina inanilir” (akt. Yaylagiil, 2010: 68). Bu noktada giindemin belirlenis sekli ya
da neyin giindem olup neyin olmayacagi, medya patronlar1 ve siyasal seckinlerin ikili
iliskilerine gore degisebilmektedir. Ozellikle farkli alanlarda da ticari faaliyetler icerisinde
bulunan medya patronlari, giindemin olusmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Kisaca, giindem
belirleme yaklasiminda gére medyanin 6nem ve yer verdigi konular, izleyicilerin gliindemini
olusturacak ve onlarin giindemini mesgul edecekken, medyanin yer vermedigi konular halkin
ve izleyicilerin gindemine gelmeyecektir. Giindem yalnizca geleneksel medyadan degil,
sosyal medyadan da rahatlikla belirlenebilmektedir. Sosyal medyanin sahiplik iliskileri ve
ekonomik yapilardan uzak yapisi, bu mecranin giindem belirleme hususunda her kullaniciya
esit imkanlar saglamasina agisindan da olduk¢a 6nemlidir.

Tirkiye Cumhuriyeti uzun yillardan beri, 06zellikle giineydogu sinirinda, terdr
konusunda biiylik sorunlar yasamaktadir. Bu sorunun ¢oziimii i¢in TSK, iilke smirlari
dahilinde veya smir Gtesi kapsamda ¢esitli askeri operasyonlar diizenlenmektedir. 18 Ocak
2018 tarihinde baslatilan Zeytin Dali Harekat1 da bu operasyonlardan biridir. Zeytin Dali
Harekati; Tirkiye'nin sinir glivenligini ve terér unsurlarindan gelebilecek tehlikeleri bertaraf
edebilmek icin BM So6zlesmesinin 51'inci maddesi g¢ergevesinde Tiirk Silahli Kuvvetleri
(TSK) tarafindan Suriye'nin Afrin bdlgesindeki terdrist gruplara yonelik olarak yapilan askeri
bir operasyondur. Tirk Silahli Kuvvetleri’nin resmi internet sitesinden yapilan
bilgilendirmeye gore; Zeytin Dali Harekat1 20 Ocak 2018 tarihinde baslamigtir. Afrin kent
merkezine Tiirk Bayragi’nin dikilmesi ile birlikte, bu bdlgeye yapilan operasyon ¢ok biiylik
dlgiide bitmistir. Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda TSK ve Ozgiir Suriye Ordusu’nun (OSO)
bazi noktalarda terdr gruplarina karsi birlikte hareket ettikleri de gozlemlenmistir.

Bilgin (2006: 11) icerik analizini; “bazi kanitatif ve kantitatif gostergelerden yola
cikarak, iletilerden cikarilan bilgilerin ardindaki bazi1 hedeflere ulasabilmek™ olarak agiklar.
Bu aragtirma kapsaminda, ulagilmak istenen sonuglara en uygun yol oldugu diisiiniilen, igerik

analizinin “frekans analizi” ve “kategorisel analiz” yontemleri kullanilmistir.
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Bu aragtirmada 20 Ocak 2018 ile 18 Mart 2018 tarihleri arasinda Zeytin Dal1 Harekat1
kapsaminda 7 lider, bizzat kendilerinin yaptiklar1 Twitter paylagimlar1 ¢ercevesinde frekans
ve kategorisel analiz yontemleri aracilii ile Oncelikle tek tek incelenmistir. Ardindan tek
basina ya da birbirleri ile c¢oklu olarak eslestirilerek, bu 7 liderin Twitter’da yaptigi
paylagimlarmin karsilastirilmasi yapilmistir. Arastirmada liderlerin paylasimlarinin inceleme
siralamasi, 2015 Genel Secimlerinde partilerin aldiklar1 oy sayisi baz alinarak diizenlenmistir.
Frekans analizi ile “siyasi figlirlerin Twitter paylasimlarinda kullandiklar1 sozciikler, bu
sozciiklerin sayisi, Twitter kullanma sikliklar1 ve paylasimlarinda hangi konularda nasil bir
sOylem kullandiklar’” gibi parametrelerinin incelenirken, kategorisel analiz yontemi ile
liderlerin Zeytin Dali Harekati siirecinde hangi konularda daha ¢ok paylasim yaptiklari,
paylasimlarinda hangi alt metinlerin verilmek istendigi gibi hususlar irdelenmistir.

Ak Parti Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’in Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda
yaptig1 paylasimlarda, milliyet¢i 6g8eleri siklikla kullandigi gozlemlenmistir. TBMM nin
Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkani’na verdigi temsili Baskomutanlik yetkisini elinde tutan
Erdogan’m, oOzellikle “sehit sayismin artmasina” miiteakip olarak milliyet¢i sOyleme
yogunluk verdigi gozlemlenmistir. “Kanla yogrulan vatan, kanla yapilan bayrak” igerikli
mesajlarinda “sehitligin biiylik bir onur” oldugundan bahseden Recep Tayyip Erdogan’in,
TSK’nin yasadig1 askeri kayiplarda “sehitlerimiz var ama terdrist unsurlar1 biiyiik Olclide
etkisiz hale getirdik” alt metine sahip sdylemleri, Tiirk toplumun genelinde baskin olan deger
yapist dikkatlice incelenerek iletilmistir. Ordu millet geleneginden gelen Tiirk toplumunun
biiyiik boliimiinde” vatan, bayrak™ gibi kavramlar kutsaldir ve bunlar i¢in 6lmek Islam Dinine
gore “sehitlik” ile “Odiillendirilmektedir.” 13 Subat 2018 tarihinde Erdogan’in Twitter’dan
yaptig1 paylasimdaki “Tiirk Milleti olarak bu topraklar: kamimizla yogurarak vatan haline
getirdik. Golgesinde dogdugumuz bayragin altinda o6lmek, bizim igin gereflerin en
biiyiigiidiir.” ifadelerinde, milliyet¢i ve maneviyat¢i dgelerin sdylemin merkezinde oldugu da
goriilebilmektedir. Kendisinin temsili olarak operasyonu yonettigi, partisinin ise emir komuta
zinciri ile koordineli olarak calistigi Zeytin Dali Harekati’nda, Erdogan’in harekata yonelik
olumsuz sdyleminin bulunmamasi, tiim bu kosullar g6z 6niinde bulunduruldugunda normal
karsilanabilecek bir durumdur. Erdogan, negatif sOylemini yalmizca Afrin bdlgesindeki
terorist unsurlar i¢in kullanmistir. Erdogan genel giindemi, milliyet¢i unsurlarla belirleyerek,
operasyonu halk tabaninda mesrulastiran paylasimlar da yapmustir. Uluslararasi mecralarin da
operasyonun haklilig1 konusunda ikna olabilmeleri i¢in paylagimlarda bulunan Erdogan’in,
hem i¢ hem de dis giindemin belirlenmesi hususlarinda Twitter’t 6nemli bir ara¢ kullandig1

gozlemlenmistir.
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Ana muhalefet partisi konumunda bulunan CHP’nin Genel Baskani Kemal
Kiligdaroglu’nun paylasimlarinda ise, genel itibari ile hiikiimeti “politika bilmezlik” ile
elestirdigi goriilmektedir. TSK’ya bagli askerlerin Afrin’deki operasyonda olmalarmnm ve bu
operasyondan sehit ve gazi olarak donmelerinin sebeplerini “Ak Parti ve Recep Tayyip
Erdogan’in yanlis politikalar1” olarak goren Kemal Kiligdaroglu, Tiirkiye’nin Ak Parti
idaresinde batakliga gomiildiigiinii de ifade etmistir. Operasyon kapsaminda hemen her
paylasiminda muhakkak “milliyet¢i sdylem igeren bir ifade™yi kenarda tutan Kemal
Kiligdaroglu’nun, yaptig1 Twitter paylagimlari ile giindemi 6zellikle sehit haberleri ekseninde
yonlendirdigi gozlemlenmistir. “Kahraman ordumuz”, “sanli mehmetgik™ gibi kavramlarla,
Tiirk halkmin askere iliskin sdyleminden alintilar yaparak ifadelerde kullanan Kemal
Kiligdaroglu, bayrak asma kampanyas: ile milliyetci tabana da géz kwrpmistir. Milliyetgilik
temasinin Kemal Kiligdaroglu’nun her paylasiminda yer aldigi sdylenebilir. Sehitler geldikge
Otke dolu duygularla hiikiimeti, Recep Tayyip Erdogan’i ve Ak Parti’yi elestiren Kemal
Kiligdaroglu, 6zellikle PYD teror orgiitii ile kurulan temaslar ile ilgili olarak Ak Parti’ye
yiiklendigi goriilmiistiir. Kemal Kiligdaroglu’nun Harekata elestirel yaklastigi temel nokta,
“Ak Parti’'nin politik beceriksizligi” yiiziinden, Tiirkiye’nin bu Harekat1 diizenlemek
“zorunda” kalmasidir. Kiligdaroglu Ak Parti kurmaylarinin politika yapmay1 bilmemesi ve bu
alanda yanlis tercihlerde bulunmasi ile ilgili en belirgin soylemini, 30 Ocak 2018 tarihinde
Twitter hesabindan yaptig1 su paylasim ile agikca vermistir: “Tiim wuyarilarimiza ragmen
Suriye’deki yangina benzinle gittiler. PYD liderini Ankara’da kirmizi halilarla karsiladilar.
Sizin yanls politikalarinizin, kandwrilmalarimizin bedelini masum vatandagslarimiz, askerimiz,
polisimiz dduyor!”

Devlet Bahgeli, incelenen liderler arasinda Twitter’1 en ilging sekilde kullanan siyasi
figlrdir. Twitter platformunda uzun araliklarla yazan Devlet Bahgeli’nin, bu sosyal medya
uygulamasini kullandig1 gilinlerde ise c¢ok sayida paylasim yaptigi gozlemlenmistir.
Paylasimlarinda Harekat1 mesrulastirici ifadelere agirlikli olarak yer veren Devlet Bahgeli’nin
de ana temasi milliyet¢ilik olmustur. TTB’ye yonelik gozaltilar ve artan sehit haberlerine
miiteakip, muhalefetten sesler ylikselmesine karsi agir tepkiler veren Bahgeli, Harekata karsi
olan ya da harekat1 elestiren kisileri dolayh yonden “PKK, PYD, YPG, FETO” gibi terdr
orgdtleri ile iligkilendirmistir. Bahgeli’nin, 29 Ocak 2018 tarihinde yaptig1 paylasimda
kullandig1 “Zeytin Dali Harekati mesafe aldikca CHP sancilanmakta, korkuya kapilmaktadir.
Turkiye fiilen cephededir, gelin gorun ki, cephe gerisine pusu kuran CHP tezvirat tekeri
cevirmekte, tefrika tefi ¢almaktadwr. CHP, PKK’yla yatmig, PYD-YPG'yle uyanmistir.”

ctimlelerinde bu durum kendisini gostermektedir.
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Operasyon kapsaminda CHP’ye de “Atatiirk’iin partisiyim diyorsun ama Harekat
desteklemiyorsun” igerikli mesajlar atan Bahgeli’nin, kendi partisi olan MHP muhalefet
durumundayken muhalefete yonelik elestirel sdylemler kullanmasi, siyasi ittifaklar
kapsaminda da degerlendirilebilir. 24 Haziran 2018 tarihinde yapilan Cumhurbagkani ve 27.
Dénem Milletvekili Genel Se¢imi’nde Ak Parti ile birlikte “Cumhur Ittifaki” blogunda yer
alan Bahgeli’nin, bu baglamda kendisini de iktidarin bir pargasi olarak gordiigii sonucuna
ulagilabilir. Galtung ve Ruge’nin “dis politikadaki olaylarda muhalefetin iktidar ile ortak
sOylemler kullanmas1” yoniindeki goriisleri, Devlet Bahgeli’nin Harekata iliskin olarak yaptigi
paylagimlarin genelinde gorilmiistiir. Ek olarak 1983 yilinda Tiirkiye’de yapilan genel
secimlerden giliniimiize dek Tiirkiye’de gecerliligini koruyan bir yontem olan ‘“negatif
sOylem”in, bu kapsamda Devlet Bahgeli’nin elestirilerinde de kullanildig1 goézlenmistir.
Paylasimlarinda “Tanr1 Tirk’i korusun, Kizilelma, gok girsin kizil ¢iksin™ gibi ifadeler
kullanarak Tiirk tarihine atiflar yapan Devlet Bahceli’nin en begenilen paylasimlar1 da bu
iceriklerin gectigi paylasimlardir. Devlet Bahgeli giindemin belirlenmesine “operasyonun
mesrulasmas1” ve “operasyonu elestirenlerin ihanet igerisinde olduklar1” kapsaminda katki
sunmustur.

HDP kanadinda Zeytin Dal1 Operasyonu kapsaminda en ¢ok Twitter paylagimi yapan
Es Genel Baskan, 4 paylasim ile Serpil Kemalbay’dir. Zeytin Dali Harekat1 kapsaminda
yapilan TTB gozaltilar1 ve kendisinin iddia ettigi “sivillerin yasamini yitirmesi” hususlarinda
hiikiimeti elestiren Kemalbay 26 Ocak 2018 tarihinde yaptig1 “Dun gece Afrin‘e bagli Mabata
ilcesine yonelik saldirt sonucunda bir aileden 7 sivil yasamim yitirmistir; bu katliami en sert
sekilde kiniyorum. Sivil yerlesim yerine yapilan askeri saldirilara derhal son verilmelidir.”
ifadelerini iceren paylasimi ile bu iddialarin1 destekleyici ifadeler kullanmistir. Ayrica Serpil
Kemalbay, hashtagli Twitter paylasimlar1 ile “dijital giindem”in belirlenmesine de katkida
bulunmustur.

Pervin Buldan operasyon genelinde yalnizca 2 adet Twitter paylasimi yapmistir. Bu
paylagimlarmin ikisi de Harekati elestiren ifadelerden olusmustur ve hashtaglidir. Bu
paylasimlar "#AfrinSavasinaHAYIR" "#StopTurkeySaveAfrin" ifadelerinden olusmaktadir.
Sezai Temelli’de de benzer durum goriilmektedir. Toplamda 2 paylasim yapan Temelli, ikinci
paylasiminda, Zeytin Dali Harekati’na karsit 170 kisilik grubun agiklamalarmi Cumhuriyet
Gazetesi’ni mention Ozelligi ile etiketleyerek vermistir. Temelli’nin harekatla ilgili olarak
yaptig1 paylagimlarda “Majestelerinin Muhalefeti” sdylemi ile Devlet Bahgeli’ye gonderme

yaptig1 da goriilmiistiir.
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HDP kurmaylarmin tiimiiniin Zeytin Dali Harekati’n1 bir “savag” olarak gormeleri ve
Devletin resmi sdylemini reddetmeleri, aragtirma sonucunda elde edilen verilerden biridir.
HDP’nin 3 es genel bagkaninin giindemi belirlerken “sivil 6limleri”, “hatali gozaltilar”,
“savag” gibi negatif sOylemler kullanarak takipgilerini bu baglamda yonlendirdigi de
gorilmiistiir. Bu baglamda, 20 Ocak 2018 tarihinde yaptig1 Twitter paylasiminda Temelli su
ifadeleri kullanmugtir: ““majestelerinin muhalefetinin’ arzusu oldu, once hava harekatiyla

siviller vuruldu... #AfrinSavasinaHAYIR ; sessiz kalmak savas su¢una ortak olmaktir.”

IYI Parti Genel Baskan1 Meral Aksener, Zeytin Dali Harekat1 boyunca, Harekat ile
ilgii en ¢ok paylasim yapan liderdir. Harekat kapsaminda arastirma evreninde incelenen 112
paylasimm yaris1 (56 paylasim) kendisinden gelmistir. Bu 56 paylasimin 33’iinde TSK’nin
Harekat kapsaminda sehit ve gazi olan askerlerine bas sagligi ve ge¢mis olsun dileklerini
ileten Aksener, Ak Parti iktidarmm1 “ciddiyetsiz olmak, is bilmemek™ gibi ifadelerle
elestirmigtir. Aksener bu konuda 10 Subat 2018 tarihinde iki paylagim yapmistir. Bu
paylasimlar siras1 ile “Bugiine kadar Irak dahil 10°u askin sinir otesi harekat yapildi. Ben
swira en uzak 50 km’ye yaklasan kara harekatinin altinda imzasi olan birisiyim. Siz o zaman
bizim davulla zurnayla Mehmetcikleri afise ettigimizi, harekatla oviindiigiimiizii duydunuz
mu? Duymadiniz. Ciddiyet budur!” ve “CUnki askeri muidahaleler ciddidir, ciddiye
alinmalidr. Futbol magina benzemez. Ak Parti genel baskani muhtarlara konusuyor: “Daha
yeni i1sinmaya bagladik, oyunun basindayiz.” diyor. Utanmin, utanin futbol oynamiyorsunuz!
Boyle bir soz olabilir mi? Olamaz!” ifadelerinden olusmaktadir. Bu iki ifadeye ek olarak
bayrak asma kampanyasina ¢agr1 yapan Aksener’in, bu ii¢ soylemde Kemal Kiligdaroglu ile
ayni fikirde olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Paylagimlarinda anag ifadeler kullanan Aksener,
“ana kuzulari, yavrularimiz” gibi sozciiklerle, “TSK askerlerini ¢ocugu gibi goérdigii” alt
metnini de takipgilerine sunmustur. Yapilan incelemelerde, Devlet Bahgeli gibi Meral
Aksener’in de “Kizil Elma” ifadesini kullanarak milliyet¢i tabana goz kirptigr sonucuna
ulagilmistir. Ayrica Aksener’in Erdogan’t dogrudan hedef alarak, kendisini ayipladigi ve
kinadig1 birden fazla paylasim bulunmaktadir.

Aragtirma kapsaminda genel olarak; Erdogan’in bulundugu makam geregi, Zeytin Dal1
Harekat1 siirecine iliskin olarak Twitter’dan siyasi tartigmalara girmedigi gozlemlenmistir.
Kiligdaroglu ve Aksener, operasyonda verilen askeri kayiplardan dolay1 yaptiklar1 Twitter
paylasimlar: ile hiikiimeti elestirirken, Bahgeli ise bu sdylemlerinden dolayr bu iki lideri
elestirmistir. Bahgeli’nin 2018 yilinda yapilan se¢imlerde “Cumhur Ittifaki”nda Ak Parti ile
birlikte yer almasi ile beraber, 2018 yilmin Ocak aymda Zeytin Dali Harekati’nin
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yapilmasmin gerekliligine yonelik aciklamalari, bu elestirilerin temelini olusturan Ogeler
arasinda degerlendirilebilir. HDP es genel baskanlarinin {i¢ii de bu Harekata her anlamda
karsidir. Partilerinin aldig1 oylara gore TBMM’de muhalefet gorevini tistlenen Kiligdaroglu,
Bahgeli ve Aksener HDP’nin aksine, Zeytin Dali Harekati’nin yapilmasinda devletin yaninda
olduklarmi belirtmislerdir. Milliyet¢ilik, HDP haric 5 partinin 4’iniin  liderinin
paylagimlarinda ana tema olarak kullanilmistir. Zeytin Dali Harekati siirecinde 4 parti lideri
tarafindan kullanilan bu milliyetci ifadeler, diinya genelinde yiikselen milliyet¢i sdylemin bir
izdiisiimii olarak degerlendirilebilir. Ozellikle 24 Haziran 2018 tarihinde Tiirkiye’de yapilan
secimlerin sonuglarina gore, toplumun bir¢ok kesimi tarafindan “milliyet¢i” 6zellikleri baskin
olarak tanimlanan MHP ve [YI’nin toplamda %21 oy oranimm gegmesi de bu baglamda bir
gosterge olarak degerlendirilebilir.

Zeytin Dal1 Harekat1 kapsaminda, CHP, MHP ve [YI'nin Ak Parti hiikiimetine destek
vermesi, Galtung ve Rouge’nin “muhalefet partileri askeri operasyonlar ve benzeri
kategorilerdeki dis politika kapsaminda bulunan olaylarda, devleti ve iktidar1 destekleyici
soylemler kullanir” saptamasi ile agiklanabilir.

Arastirma evreninde, her sOylemin ve icraatin milliyet¢i sOylemler araciligi ile
mesrulastirilabilecegi ve toplumun bir¢ok duruma milli duygular igceren sdylemler ile
hazirlanabilecegi sonuclarma da ulasilmistir. Ozellikle, Avrupa Kitas1 basta olmak iizere son
donemlerde diinya genelinde milliyet¢i sdylemin gii¢ kazanmasinin izdiistimleri, bu arastirma
kapsaminda incelenen 5 partinin 4’{iniin liderlerinin sdylemlerinde gozlemlenmistir. Siyasi
figiirlerin Twitter’da kullanmis oldugu soézciikler, genel itibari ile mensubu olduklari
partilerinin tabaninda da olumlu karsilik bulacak sézciikler icerisinden secilir. Bu sozciiklerin
olusturdugu sdylem araciligiyla, kisilerin sosyal medyadaki takip¢i kitlesinin sosyokiiltiirel,
ekonomik ve siyasi yapilar1 hakkinda fikir yiiriitiilebilecegi sonucu da elde edilmistir. Bu
baglamda, HDP haricinde arastirma evrenine dahil olan 4 partinin milliyet¢i sdylemi
reddetmeyen yapilar oldugu sonucuna erisilebilir.

Son donemde Twitter ile ilgili bircok arastirma yapilmaktadir. Bu arastirmada
Twitter’mn  siyasal iletisimdeki Onemi sorgulanmig; Twitter’in “e-demokrasi”’ye olan
katkisindan bahsedilmis ve sosyal medyada 6nemli bir mikroblog ortami olarak kabul goren
Twitter’da, yedi farkli siyasi figiiriin giindem belirleme konusundaki séylemleri, icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Yukarida gegen ciimlelere ek olarak bu calisma; liderlerin Zeytin
Dali Harekati’'na iligkin olarak kendi yaptiklar1 Twitter paylasimlarinda kullandiklar:
soylemlerde yatan gizli temalarin, dogrudan veya dolayli olarak verdikleri mesajlarm neler

oldugu” sorunsalina sahip olmasindan dolay1 da 6zgiin bir deger tagimaktadir.
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Ayrica, Orneklemin olduk¢a taze bir olay olmasindan dolayi, bu tez calismasi
yapilirken konu ile ilgili detayli bir ¢calisma bulunmamasi da, ¢alismaya farkl bir 6zgiinliik
degeri yiiklemistir. Tiim bu 6zgiin degerlere sahip olmasindan dolay1 bu ¢alismanin, bu ve

benzer konularda yapilacak olan ¢aligsmalara yol gosterici olacagi diisiiniilmektedir.
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EK-1 SIYASAL PARTI LIDERLERININ TWITTER HESAPLARI VE
OZGECMISLERI

Bu kisimda Ak Parti Genel Bagkan1 Recep Tayyip Erdogan, CHP Genel Baskani
Kemal Kiligdaroglu, MHP Genel Baskan1 Devlet Bahgeli, IYI Genel Baskan1 Meral Aksener
ve HDP Es Genel Bagkanlar1 Serpil Kemalbay, Pervin Buldan ve Sezai Temelli ile ilgili
bilgiler verilecektir.

Bu bilgiler, adi gegen kisilerin, TBMM nin resmi sitesinde ve diger internet sitelerinde
yayimlanan kisa Ozgecmislerine ek olarak, bu kisilerin Twitter ana sayfalarmin ekran
gortintiisii, toplam Twitter Paylasim sayilar1 ve toplam takipg¢i sayilarindan olugmaktadir.

Inceleme esnasinda 7 siyasi aktoriin siralamasi, arastirmanm yapildigi anda
gecerliligini koruyan son genel se¢im olan 1 Kasim 2015 tarihli Genel Se¢imleri’ndeki oy
sayisina gore yapilmistir. IY1 Parti 1 Kasim 2015 tarihli Genel Segimleri’ne girmediginden

dolay1, Meral Aksener’in incelenmesi son sirada yapilmastir.

Recep Tayyip Erdogan’in Siyasi Gecmisi ve Twitter Hesabi
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Turkiye Cumhurbagkani - President of SR TN - .
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of the Justice and Development Party

@ Ankara, Turkey

Agustos 2009 tarihinde katildi -

Gorsel 3.2. Recep Tayyip Erdogan’in Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/RT_Erdogan , (erisim tarihi: 19.05.2018).

Recep Tayyip Erdogan, 26 Subat 1954'te Istanbul'da dogmustur. Babasinmn ad1 Ahmet,
annesinin adi1 Tenzile'dir. Iktisatcidir; Marmara Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler

Fakiiltesi’ni bitirmistir. Ozel sektdérde miisavirlik ve iist diizey ydneticilik yapmistir. Istanbul


https://twitter.com/RT_Erdogan
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Biiyiiksehir Belediye Baskanlhigi gorevinde bulunmustur. Adalet ve Kalkinma Partisi
Kurucular Kurulu Uyesi olmus ve Kurucu Genel Baskani se¢ilmistir. 22. Donemde Siirt, 23.
Dénemde Istanbul Milletvekili segilmistir. 59 ve 60. Hiikiimette Basbakanlik gorevini
yuriitmiistiir. 61. Hiikiimette ticlincii defa Bagbakanlik gorevini listlenmistir.
Halen Cumhurbaskanligi gorevinde bulunan ve ingilizce bilen Erdogan, evli ve 4 gocuk
babasidir
(https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=24&p_sicil=63
71) (erisim tarihi: 19.05.2018).

Recep Tayyip Erdogan’in Twitter’daki takipei sayisi yaklasik 11 milyondur. Yaptigi
toplam Twitter paylasimi sayis1 ise 5081 dir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/RT_Erdogan internet sitesinden

almarak elde edilmistir.)

Kemal Kiligdaroglu’nun Siyasi Gecmisi ve Twitter Hesabi

adalet

Tweetler Takip Edilen Takipgiler s Takin ot Vs
3.185 1 6,25 Mn Nkl

Tweetler  Tweetler ve yanitlar  Medya

Kemal Kilicdaroglu &

@kilicdarogluk et Kemal Kilicdaroglu @ @kilicdarogluk - 3 sa. v

Gl (e P i By e h‘ TFF1. Lig.F‘Ia}--Of.wC ka_rglla;malarl s.oww ucunda Siper Lis'nl": y'u&fse\meyi basaran
Bayuksehir Belediye Erzurumspor’u kutluyor, Stper Lig'deki mucadelesinde de

© Ankara Tiirkiye baganilar diliyorum.

Haziran 2010 tarihinde katildi QO n T m O a8 &

Gorsel 3.3. Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/kilicdarogluk , (erisim tarihi: 20.05.2018).

Kemal Kiligdaroglu 17 Aralik 1948'de Tunceli Nazimiye'de dogmustur. Baba adi
Kamer, anne ad1 Yemus'tur. Ekonomist, Maliyeci ve Ust Diizey Kamu Y 6neticisi olan Kemal
Kiligdaroglu, Ankara iktisadi ve Ticari Ilimler Akademisini bitirmistir. Maliye Bakanligi’nda
Hesap Uzmani, Gelirler Genel Miidiirliigli’'nde Daire Baskani ve Genel Miidiir Yardimcisi,
Bag-Kur Genel Miidiirii, SSK Genel Miidiirii olarak gorev yapmistir. Calisma ve Sosyal

Giivenlik Bakanlig1 Miistesar Yardimciligi gérevini yiirtitmiistiir.


https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=24&p_sicil=6371
https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=24&p_sicil=6371
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Hacettepe Universitesi’'nde Ogretim Goérevlisi olarak ders vermistir. Is Bankasi
Yonetim Kurulu Uyeligi yapmustir. “1948 Iktisat Kongresi”, “Kayitdisi Ekonomi ve
Biirokraside Yeniden Yapilanma Geregi” ve “Issizlik Sigortast Kanunu-Yorum ve
Aciklamalar” adli 3 kitabi, degisik gazete ve dergilerde yayimlanmis ¢ok sayida makalesi
vardir. Halen Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskani ve Izmir Milletvekilidir. Orta diizeyde
Fransizca bilen Kiligdaroglu, evli ve 3 cocuk babasidir.
(https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=59
82) (erisim tarihi: 20.05.2018).

Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter’daki takip¢i sayisi yaklasik 6,250.000°dir. Yaptigi
toplam Twitter paylasimi sayis1 ise 3185°tir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/kilicdarogluk internet sitesinden

almarak elde edilmistir.)

Devlet Bahgeli’nin Siyasi Ge¢misi ve Twitter Hesabi
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Gorsel 3.4. Devlet Bahgeli’nin Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/dbdevletbahceli , (erisim tarihi: 20.05.2018).

Devlet Bahgeli, 1 Ocak 1948'de Osmaniye'de dogmustur. Baba adi Salih, anne adi
Samiye'dir. Ogretim Uyesi olan Devlet Bahgeli; Ankara Iktisadi ve Ticari ilimler Akademisi
Dis Ticaret Boliimiinii bitirmistir. Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde Iktisat

doktoras1 yapmustir. Ankara Iktisadi ve Ticari ilimler Akademisinde asistan olarak géreve


https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=5982
https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=5982
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baslamustir. Gazi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Iktisat Politikas1 Anabilim
Dalinda 6gretim tiyesi olarak gorev almistur.

Turkiye ve Dinya ekonomisi, Tiirk tarihi ve dis politika alanlarinda caligmalar
yapmustir. Ulkiicii Maliyeciler ve Iktisat¢ilar Dernegi ile Universite Akademi ve
Yiiksekokullar Asistanlar1 Dernegi’nin kurulusunda ve yoOnetiminde gorev iistlenmistir.
Milliyetci Hareket Partisi Genel Baskanidur.

Devlet Bahgeli, 21, 23, 24 ve 25. Donemde Osmaniye Milletvekili sec¢ilmistir. 57.
Hiikiimette Devlet Bakani ve Basbakan Yardimciligi gorevini yiiriitmiistiir. Iyi diizeyde
Ingilizce bilen Devlet Bahgeli, bekardr.
(https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=58
01) (erisim tarihi: 20.05.2018).

Devlet Bahgeli’nin Twitter’daki takip¢i sayisi yaklasik 4,790,000°dir Yaptig1 toplam
Twitter paylasimi sayis1 4934 °tiir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/dbdevletbahceli internet

sitesinden almarak elde edilmistir.)

Serpil Kemalbay’in Siyasi Ge¢misi ve Twitter Hesabi

1 kezi
FIY OO . o

Tweetler Takip Edilen Takipgiler Begeni Listeler ( 5 Tk o
9.157 593 159B 2.764 2 N m et

Tweetler Tweetler ve yanitlar Medya

Serpil Kemalbay @

@SerpilKemalbay ¥ Sabitlenmis Tweet

si 2 Serpil Kemalbay @ @SerpilKemalbay - 12 May ~
Byaets) ®) Oyumuzu korumak icin bizlerkazanacagiz.org var.

& hdp.org.tr

Mart 2014 tarihinde katildh

Gorsel 3.5. Serpil Kemalbay’in Twitter Sayfasi

HDP & @HDPgenelmerkezi

Gelecegimize sahip sahip ¢ikmak igin bizlerkazanacagiz.org
o sitemizi ziyaret ederek sandik génullisi olabilirsiniz.
.’1 Oyunuzu koruyun, 24 Haziran'da hep birlikte kazanalim.

Kaynak: https://twitter.com/SerpilKemalbay , (erisim tarihi: 20.05.2018).

Ardahan dogumlu olan Serpil Kemalbay, Istanbul Teknik Universitesi Kimya
Miihendisligi boliimiinden mezun olmustur. Serpil Kemalbay, Sosyalist Dayanisma Platformu

icinde yer almistir. 1997 yilinda Dayanigsma Evleri’nin kurucular1 arasinda yer alan Serpil


https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=5801
https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=5801
https://twitter.com/SerpilKemalbay
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Kemalbay, 2007°de giivencesiz iscilerin orgiitlenmesi ve haklar1 icin ¢alisan BATIS’in
(Bagimsiz Tekstil Iscileri Sendikasi) Istanbul’da ve Trakya’da calismustir.

Sendikalarda is giivenligi ve is¢i saghgi tizerine, Ozellikle kadin iscilerin haklari
konusunda danismanlik yapan Serpil Kemalbay, 7 Haziran 2015 se¢imlerinde HDP’nin
Istanbul 1. Bolge Milletvekili Aday1 olmustur.

Figen Yiiksekdag’in vekilliginin diisiiriilmesi ardindan Serpil Kemalbay, es baskanlik
gorevine vekaleten getirilmistir. Serpil Kemalbay, Calisma Yasami ve Emekten Sorumlu Eg
Genel Bagkan Yardimcisi gérevini yliriitmiistiir.
(http://www.biyografi.net/kisiayrinti.asp?kisiid=6065) (erisim tarihi: 20.05.2018)

Serpil Kemalbay’in Twitter’daki takipg¢i sayisi yaklasik 15.900°diir. Yaptigi toplam
Twitter paylagimi sayis1 9157 dir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/SerpilKemalbay internet

sitesinden almarak elde edilmistir.)

Pervin Buldan’in Siyasi Ge¢misi ve Twitter Hesabi
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Gorsel 3.6. Pervin Buldan’in Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/PervinBuldan , (erisim tarihi: 20.05.2018).

Pervin Buldan 6 Kasim 1967'de Hakkéri'de dogmustur. Baba adi Halis, anne adi
Liitfiye'dir. Pervin Buldan lise mezunudur. Yakinlarin1 Kaybeden Ailelerle Yardimlagsma ve

Dayanigma Dernegi Bagkanligi gérevinde bulunmustur.


http://www.biyografi.net/kisiayrinti.asp?kisiid=6065
https://twitter.com/PervinBuldan
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2005 yilinda Nobel Baris Odiilii'ne aday gosterilmistir. Halklarm Demokratik Partisi
ve Demokratik Halk Partisinde Merkez Yiiriitme Kurulunda gorev almistir. 23 ve 24.
Donemde Igdir Milletvekili segilmistir.

23. Dénemde Cevre Komisyonu Uyeligi yapmustir. Halklarm Demokratik Partisi Grup
Bagkanvekili ve TBMM Baskanvekili olarak gorev yapmistir. Halklarin Demokratik Partisi
Es Genel Baskandir. 1yi diizeyde Kiirtce bilen Pervin Buldan, 2 ¢ocuk annesidir.
(https://mwww.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p_donem=26&p_sicil=64
75) (erigim tarihi: 20.05.2018).

Pervin Buldan’m Twitter’daki takip¢i sayisi yaklasik 485.000°dir. Yaptigi toplam
Twitter paylasimi sayis1 4681°dir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/PervinBuldan internet sitesinden

almarak elde edilmistir.)

Sezai Temelli’nin Siyasi Gecmisi ve Twitter Hesabi
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Gorsel 3.7. Sezai Temelli’nin Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/SezaiTemelli , (erisim tarihi: 20.05.2018).

Sezai Temelli, 15 Temmuz 1963 tarihinde Istanbul'da dogmustur. Baba ad1 Mustafa,
anne ad1 Neriman'dir. Sezai Temelli akademisyendir; Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi
Maliye Boliimiinii bitirmistir. Doktorasini ise Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi’nde
tamamlamistir. Istanbul Universitesi Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Bolimi Maliye

Anabilim Dalinda 6gretim tliyesi olarak ¢aligmistir.
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Iyi diizeyde Ingilizce bilen Sezai Temelli, evli ve 1 ¢ocuk babasidir. Sezai Temelli’nin
Twitter’daki takipgi sayist yaklasik 81.100°diir. Yaptigi toplam Twitter paylasimi sayisi
6857°dir. (Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/SezaiTemelli internet
sitesinden alarak elde edilmistir.)

Meral Aksener’in Siyasi Gecmisi ve Twitter Hesabi
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Gorsel 3.8. Meral Aksener’in Twitter Sayfasi
Kaynak: https://twitter.com/Meral_Aksener , (risim tarihi: 20.05.2018).

Meral Aksener, 18 Temmuz 1956'da Izmit Giindogdu'da dogmustur. Baba ad1 Tahir
Omer, anne adi Siddika'dir. Meral Aksener Dr. Ogretim Uyesidir; Istanbul Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi Tarih Boliimiinii bitirmistir. Doktorasin1 Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii’nde tamamlamustir.

Yildiz, Kocaeli ve Marmara Universitelerinde 6gretim iiyesi olarak ders vermistir.
Kocaeli Universitesi’nde Inkilap Tarihi Boliim Baskanlhigi gorevinde bulunmustur. Ziibeyde
Hanim Sehit Aileleri Vakfi’nin kurulusunu gergeklestirmistir.

20. Donemde Istanbul, 21. Donemde Kocaeli, 23 ve 24. Doénemde Istanbul
Milletvekili secilmistir. 54. Hiikiimette Icisleri Bakam olarak gérev yapmustir. 23 ve 24.
Donemde Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Baskanvekilligi gérevinde bulunmustur.

Meral Aksener, evli ve 1 ¢ocuk annesidir. Meral Aksener’in Twitter’daki takipg¢i sayisi
yaklagik 2.570.000°dir. Yaptig1 toplam Twitter paylasimi sayis1 8302 dir.

(Bu bilgiler 20.05.2018 tarihinde https://twitter.com/Meral_Aksener internet

sitesinden aliarak elde edilmistir.)


https://twitter.com/Meral_Aksener

153

OZGECMIS

Adi ve SOYADI Yilmaz YILDIRIM

Dogum Yeri - Tarihi | Zonguldak - 07.02.1983
EGITIM DURUMU

Mezun Oldugu Lise Denizli Lisesi

Lisans Diplomalan

Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi,
“Sinema ve Televizyon” Bolimii (2006)

Anadolu Universitesi, Iktisat Fakiiltesi,
“Uluslararast Iliskiler” Boliimii (2018)

Yuksek Lisans
Diplomasi

Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitist,
“Gazetecilik” Ana Bilim Dal1 (2018)

Siyasal Iletisim ve Yeni Medya Iliskisi: Zeytin Dali Harekat1

Tez/ Dénem Projesi Siirecinde Siyasal Parti Liderlerinin Twitter Kullanimlarinin
Konusu .

Analizi.
Yabanci Dil / Diller | ingilizce

IS DENEYIMI

Projeler Cevreci Komsu Kart (Geri Doniisiim, 1 yil).

Antalya Biiyiiksehir Belediyesi, Kontrolor (3 yil).
Cahstigi Kurumlar Antalya Muratpasa Belediyesi, Halkla Iligkiler (1 yi).
E-Posta yilmaz.yildirim@]live.com




