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OZET

Televizyon Haberciliginde Sabah Haber Programlari: Fox TV ve ATV Ornegi adli bu
tez c¢alismasinda, reytingi yiiksek, izleyenler tarafindan tercih edilen sabah haber
programlarinin nasil igeriklere sahip olduklar1 tespit edilmeye calisilmistir. 1990’11 yillarin
basinda Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatlarina baslamasindan bugiine dek
sabah haber programlari, slire¢ boyunca kaydedilen iletisim teknolojilerindeki gelisme ve
degisime paralel olarak gelismis ve degisim gostermistir. Bu siirecin analiz edilmeye
calisildigi tezde reyting oranlar1 dikkate alinarak, 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasinda Fox TV
ve ATV kanallarinda yayinlanan sabah haber programlari igerik analizi ydntemiyle
incelenmistir.

Verilerin  sayisallastirililarak  elde  edilen  sonuglarin  degerlendirilmesiyle
gerceklestirilen icerik analizinde, arastirma kapsamina alinan sabah haber programlarindaki
goriintiilii haber sayisi, canli yaymn konuklariin yapisi, okunan yerel, ulusal ve uluslararasi
gazetelerin sayisi, sosyal medya kaynakli iceriklerin kapsamlari, magazinsel 6gelere ayrilan
zaman ve haber cesitliligi gibi unsurlar ele alinmistir. Temel bilesenler baglaminda sabah
haber programlar1 ele alindiginda anchormanlik (haber sunuculugu), yeni medya, vatandas
gazeteciligi, infotainment (eglendirici bilgilendirme) ve yerellesme de ¢alismaya konu edilen
boliimler olmustur.

Calisma kapsaminda gercgeklestirilen analize gore ortaya ¢ikan sonug; sabah haber
programlart iizerinden yapilan degerlendirmede televizyonun izler Kitle ihtiyaglarini
karsiladigidir. Buna ek olarak 6zel televizyonculugun baslamasiyla birlikte sabah haber
programlarinda bir takim 6nemli degisimler yasanmistir. Televizyon kanallarinin yayin
politikalar1 ve editoryal siirecler ekrana getirilecek haberlerin belirlenmesinde etkilidir.
Haberler hedef kitleye gore belirlenmekte, sosyal medya haber kaynagi olarak
kullanilmaktadir. Sabah haber programlari izleyiciyi rahatlatmaya yonelik ve sova dayali
iceriklere sahiptir. Caligma kapsaminda varilan bir diger tespit de anchormanlerin sabah haber
programlarinin yayin igerigini dogrudan etkiledigidir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Sabah Haber Programlari, Anchorman, Yeni Medya,

Vatandas Gazeteciligi.
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SUMMARY
MORNING NEWSCASTS IN TELEVISION JOURNALISM: CASE OF FOX
TV AND ATV

In this thesis named as Morning Newscasts in Television Journalism: Case of Fox TV
and ATV, it is tried to determine what kind of contents the popular, highly preffered morning
news programs have. From the 1990’s, beginning of broadcasting of private television
channels in Turkey, till today morning news programs developed and changed in parallel with
the progress and change in communication technologies throughout the process. In this thesis,
which is dedicated to analyze this process and alteration, the morning news programs
broadcasted on Fox TV and ATV channels between 6-12 November 2017 are discussed by
considering also programs’ ratings.

In that content analysis performed by evaluating the results obtained by digitizing the
data, the number of video news, the structure of live broadcast guests, the number of local,
national and international newspapers read, the coverage of social media content, the time
spent on magazinish items and the variety of news from these morning news programs
included in the research, are taken into consideration. During the examination performed in
the context of key components, anchormanship, new media, citizen journalism, infotainment
and localization has been emerged as prominent sections.

The result according to the analysis performed within the scope of the study is:
television meets the needs of the viewer in the scale of the morning news programs. In
addition, there have been significant changes in morning news programs with the beginning
of private television. Broadcasting policies of television channels and editorial processes are
influential in determining the news to be brought to the screen. News are selected for target
groups, social media is used frequently as news source. Morning news programs have content
that composed to entertain and ease the audience. Another finding of the study is that the
anchormen of morning news programs affected directly the content of the broadcasts.
Keywords: Television, Morning News Programs, Anchorman, New Media, Citizen

Journalism.
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ONSOZ

Yeryiiziinde varolan insanin yasamini devam ettirmesi i¢in bilgi ¢cok onemlidir. Bilgi
sayesinde insanoglu, hayatta kalir ve bu bilgilere gore birgok karar alir; hayatta kalmay1
basarir. Dolayistyla bilme ihtiyaci, bir konu hakkindaki haber, biz insanlar i¢in vazgecilmez
bir unsurdur. insan, ilk dogdugu andan, &liimiine kadar igerisinde bulundugu iletisim
ortaminda da bilgiyi, kimi zaman dogrudan, kimi zamanda aracilarla edinir. Televizyon da
sayilacak birgok iletisim aracinin en dnemlileri arasindadir. Bu yiizdendir ki, 20. yiizyilda
etkililigini gostermis televizyon da kitle iletisim araci olarak insanlar1 etkilemis, tercihlerinde,
kararlarinda biiyiik bir pay sahibi olmustur. Hatta insanlarin bos vakitlerini degerlendirmede
de kendisini kabul ettirmistir. Birgok iiretimin oldugu televizyonda da sabah haberleri
programlari, sayilan bilgi edinme, haber gibi bir¢ok seyin yaninda bos vakti degerlendiren
eglendiren —ilk zamanlarda Gyle olmasada— bir programlar tiirline doniismiistiir. Sabah haber
programlarinin nasil bir igerige sahip oldugu, nasil bir yontem kullanildigi ve bu verilerin
sayisal dagilimi igerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmistir.

Sabah haber programlarinin igerigindeki sayisal verilerin yaninda, programlarin temel
bilesenleri niteliksel icerik analiziyle, programin dinamikleri arastirmanin bir bagka temel
basamagini olusturmustur.

[k basta bahsedilen bu bilme istegi ve bilginin giicii, beni her zaman biraz daha dteye
tagimasi i¢in pesini birakmadigim, hayatimin en biiyiik anlamlilig1 arasindadir. Dolayisiyla da
bu tezin var olmasinda gdsterdigi yolda ilerlemeye calistigim degerli hocam Dr. Ogr. Uyesi
Emel ARIK’a, fikirleriyle deger katan hocam Prof. Dr. Bilal ARIK’a, destegini esirgemeyen
Handan SAHIN’e, zorlu siireclerde giildiiren ve sikintilar1 unutturan Goy Goy Team
tiyelerine, degerli dostum Nagihan UNLU KARATAS’a, her zaman yanimda hissetigim
cefakar fedakar canim aileme ve ilk gordiigiim anda benim “CANIM” hayat arkadasim

olduguna inandigim Meryem TASPINAR’a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Taner YAPKU
Antalya, 2018



GIRIiS

Televizyon, insanlarin goziinde bir teknolojik alet olmaktan 6te, insanlarin haberdar
olma, bilgi edinme, eglenme gibi ihtiyaglarini karsilayan; adeta insanin temel ihtiyag listesinin
en basinda yer alacak kadar iddiali bir teknolojik bulustur. Televizyon, maliyeti nedeniyle ilk
donemlerinde sadece devletler tarafindan kullanilmistir. Diinya’da ve Tiirkiye’de
televizyonculuk deneyimi devletin himayesinde gerceklesmistir.

Teknolojik gelismeler hi¢bir vakit durmamis aksine hizlanarak devam etmistir. Intel
sirketinin kurucularindan Gordon Moore, Electronics dergisinin 1965 yilindaki yayininda
“Entegre Devrelere Daha Fazla Bilesen Sikistirma™ adli bir makale yayimlamistir. Moore, bu
makalede sOyle yazmistir: “Minimum maliyete dahil bilesenlerin sayis1 kabaca her yil iki
katina ¢ikti. Bunun en az on yil daha bdyle devam etmeyecegini diisiinmek i¢in bir neden
yok.” Yani, mikrogip lizerine sigdirilabilecek transistor sayisi, maliyetleri artirmaksizin her
yil iki katina ¢ikiyordu ve izleyen on yil boyunca boyle gidecektir (Isaacson, 2017:165-166).
“Moore Yasasi” olarak bilenen bu goriise gore; hi¢ durmayan, siirekli gelisen teknoloji
diinyasinda televizyon da nasibini almistir. Televizyon siirekli gelismis, hatta evirilmistir. Bu
evrilme farkli teknolojik gelismelerin entegrasyonu ile saglanmistir.

Tarihi devlet himayesinde baslayan televizyon, 6zel kanallarin yaymn hayatina
baslamasiyla etki alanini genisletmistir. Rekabet ortaminin dogmasiyla, izlenebilirlik her
kamu ya da 6zel televizyon kurumlari i¢in anlam kazanmistir. Bu anlamlilik ile birlikte sosyal
yasam da etkilenmistir. Televizyon iretimlerindeki igerik, izleyiciyi olumlu-olumsuz,
kararlarimi vermede etkilemis; tiiketim aliskanliklarin1 degistirmistir. ilk donemlerinde izleyici
televizyonu bilgilenme araci olarak kullanirken, devam eden siiregte bos vakitlerini
degerlendirme ya da eglenme amacina yonelmistir. Televizyon bir¢ok amag i¢in kullanilirken
kendi gercegini, kendi kurgusunu yeniden yaratmaktadir. Bu yeniden yaratim sirasinda
televizyon, kendi drettigi metinleri belirledigi zaman dilimleri igerisinde izleyiciye
aktarmaktadir. Prime-time olarak bilinen televizyonun en Onemli zaman diliminde -kural
olmamakla birlikte- haber programlar1 yer almaktadir. Dolayisiyla bu programlar izleyici
tarafindan en ¢ok izlenen yayinlardir. Iste burada televizyonun en onemli islevi olan
bilgilendirme gerceklesmektedir. Bu bilgilenme saglanirken, televizyonun ilk donemlerindeki
yayincilik anlayist ile su anki arasinda ¢ok biiyiik farklar s6z konusudur.

Ik zamanlar sadece haber vermekle yiikiimlii olan haber biiltenleri, zamanla
iceriklerini  degistirmig, insanlar1 ekran karsisinda tutmak i¢in bir takim format

degisikliklerine gitmistir. Bu degisiklikler haberin i¢eriginden sunumuna kadar bir¢ok alanda



gerceklesmistir. Ornek olarak haber biiltenlerini sunan ‘anchorman’ler, daha fazla yorumda
bulunup, nelerin biilten icerisinde yer alip alinmayacagini belirleyerek inisiyatifi elinde
tutmaktadir.

Zaman igerisinde ‘anchorman’ler, ana haber biiltenlerinin disinda diger haber
kusaklarinda da boy gostermeye baslamigtir. Bunun en 6nemli 6rnekleri ise sabah haber
programlaridir. Izleyicilerin giine hazirlanirken ya da kahvalt1 yaparken piir dikkat bir sekilde
izledigi sabah haber programlari, ‘anchorman’lerin goriildiigii bir alan haline gelmistir. Giiniin
baslangicinda yer alan sabah haber programlar1 sadece haber vermekle yiikiimlii olmamakla
birlikte, izleyiciyi eglendiren, hos vakit gecirmelerini saglayan, yonlendiren ve etkileyen bir
misyon tistlenmektedir.

Sabah haber programlarinin ilk yayinlandig1 zamanlarda izleyici her ne kadar pasif bir
durumda olsa da, gelisen teknolojiyle birlikte daha aktif ve yonlendirici hale gelmistir.
‘Anchorman’ler interaktif olarak programlarini yiiriitmeye baslamis ve izleyicinin geri
bildirimlerini hemen o anda degerlendirme olanagina erigmistir. Bu olanaginin yaninda sabah
haber programlar1 aksam yayinlanan ana haber biiltenlerinin bir tekrari olmaktan 6te kendine
0zgii bir yayin igerigi sunarak izleyicinin de ilgisini iizerine ¢ekmeyi bagsarmustir.

[k olarak Amerika’da ortaya ¢ikan ve daha sonra diger iilkelerde de ilgi géren sabah
haber programlar1 Tiirkiye’de de aym ilgiyi gormiistiir. Bu ilgiye ragmen sabah haber
programlart ile ilgili olarak higbir literatiir caligmasi yapilmamistir. Sabah yayimlanan haber
programlar1 bir 6nceki aksam yayinlanan ana haber biiltenlerinin tekrari olarak goriilmesi
belki de bu konu hakkinda c¢alisma yapilmamasmin en biiyiik sebebidir. Sabah haber
programlari sadece ana haber biiltenlerinin tekrari olarak degil, zaman zaman gergeklestirdigi
yayinlarla aksam yayinlanan ana haber biiltenlerinin giindemini belirleyen etkiye sahiptir.
Dolayisiyla kendine 6zgli bir yapisyla saban haberleri izleyicinin ilgisini ¢ekmekte ve
etkilemektedir. Bunun yaninda yeni medyanin gelismesiyle birlikte, televizyon habercilignde
de kullanilan yontemler degisiklik yasanmasina sebep olmustur ve bu degisim sabah haber
programlarini da etkilemistir. Televizyon diinyas: daha interaktif ve izleyicinin aninda geri
doniis yapabildigi bir ortama doniigmiistiir.

Bu kapsamda yapilan ¢alismada su sorularin yanitlar1 aranmustir:

1. Kitle iletisim aract olarak televizyon, hedef kitlenin bir takim ihtiyaglarim

karsilamaya yonelik iiretimlerde bulunmakta midir?

2. Diinya’da ve Tiirkiye’de sabah haber programlarinin ortaya ¢ikisinin bagh oldugu

temel sebepler ve destekleyici unsurlar nelerdir?

3. Tiirkiye’de sabah haber programlarinin dinamikleri nelerdir?



4. Sabah haber programlarinda ‘anchormanler’, program dinamiklerini nasil
kullanmaktadir?

5. Sabah haber programlarinda kendi editoryal siirecine bagl kalarak 6zgiin igerik
tiretimine sahip midir? Yoksa ana haber biiltenlerinin tekrar1 6zelligini mi
tagimaktadir?

6. Sabah haber programlarinda kullanilan haber tiirleri nelerdir?

7. Canl1 yayin konuklar1 sabah haber programlarinda yer alir mi1?

8. Giinliik gazetelere ne kadar zaman ayrilmaktadir? Bellirli bir akis var midir? Ele
alinan gazeteler her giin farklilik gdstermekte midir, gdstermemekte midir?

9. Yerel gazeteler sabah haber programlarinda ne kadar bir siire kaplamaktadir?
Yabanci gazeteler yine bu programlar igerisinde izleyiciye sunulmakta midir?

10. Yeni medyanin gelisimiyle sosyal medyaya ayrilan silire nedir ve nasil bir etkisi
vardir?

11. Haber dis1 magazinsel dgelerin kullanimi ne kadardir?

Calismanin temel varsayimlari ise,

e Televizyon, izler kitlenin amagladig: sekilde ihtiyaclarini karsilamakta, buna
gore bir takim islevler barindirmaktadir.

e Ozel televizyonculugun baslamasiyla birlikte devlet tekelinden kurtulan
televizyon yayinciligi, buldugu bu 6zgiirliik alanina gore sabah haberlerinde bir
takim degisimin yasanmasina sebep olmustur.

e Sabah haberleri zengin igerikleri ile eglenceli ve rahatlatici bir islev
yiiklenmekte, bu dogrultuda yeni medyanin pek ¢ok olanagindan faydalanarak
izleyiciye ulagsmaya caligmaktadir.

e Sosyal medya kullanimi sabah haber programlarinin etkilesimini ve izlenirligini
artirir. Kimi zaman ise sosyal medyay1 haber kaynagi olarak kullanir.

e Sabah haberlerinin yayinlandig1 televizyon programinin yayin politikalari ve

‘Anchorman’ler sabah haber programlarinin yayin igerigini etkiler.

Bu varsayimlara gore yapilan ¢aligma ii¢ boliim olarak hazirlanmistir. Birinci bolimde
kitle iletisim tanimlanmus, kitle iletisimi olarak televizyonun diinya ve Tiirkiye’deki gelisimi
ele almmistir. Insanmin her aninda maruz kaldign gorsel mesajlar, televizyon ile de
iligkilendirilerek, televizyonun yapisal 6zellikleri, gercek ile olan iliskisi ve toplumsal islevi

bu boliimde incelenmistir.



Ikinci béliimde ise, televizyonun en dnemli iiretimlerinden bir tanesi haber kavramu,
haber-ger¢eklik iliskisi, televizyon haberciliginin 6nemi ve dzellikleri ele alinmistir. Buna ek
olarak Tirkiye’deki kamu ve 6zel televizyonlarin habercilik anlayisi ele alinmistir. Diinyada
siirli kaynaklarda yer alan, Tiirkiye’de ise literatiirde 6rnegi olmayan, goz ardi edilen ana
temel konumuzu olusturan diinyada ve Tirkiye’de sabah haberciligi bu bdoliimde ele
alinmistir. Sabah haberciliginin diinyaya ve Tirkiye’ye nasil yansidigi bu kisimda
anlatilmistir.

Calismanin son bolimii olan {giincii bolimde ise, sabah haber programlarinin
gorilintiili haber sayisi ve dagilimi, okunan giinliilk gazetelere ayrilan zaman ve dagilimu,
ulusal ve uluslararasi1 basina, sosyal medyaya, haber disinda kullanilan magazinsel ogelere
ayrilan zaman ile haber ¢esitliliginin dagilimi icerik analizi yontemi ile tespit edilmeye
calisilmistir. Bir biitlin icerisinde yer alan sabah haber programlarinin temel bilesenleri bes
ana bagslik altinda incelenecektir. Bu bes ana baslik; “Anchormanler, Yeni Medya, Vatandas
Gazeteciligi Infotainment (Bilgi-Eglence), Yerellesme ve Sabah Haberciligi” olarak
belirlenmistir.

Aragtirmanin evreni, Tiirkiye’de yapilan reyting Ol¢iimlerinde en ¢ok izlenen sabah
haber programlaridir. 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasinda yayinlanarak reyting ol¢iimlerinde
ilk yliz program igerisine giren iki sabah haber programlarinin bir haftalik yaymlar
degerlendirilmistir. ilk yiiz icerisine sabah haberleri programlar1 kategorisinde Fox TV
ekranlarinda yer alan, Ismail Kiiciikaya ile Calar Saat, Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta
Sonu ve ATV ekranlarinda yer alan Kahvalti Haberleri, ATV’de Hafta Sonu’dur.

Arastirma i¢in toplam da 14 program izlenmis, belirlenen sorun, amag, varsayimlar
dogrultusunda tercih edilen igerik analizi yontemi ile degerlendirmelerde bulunulmustur.
Icerik analiziyle programlardaki veriler sayisal bir yapiya déniistiiriilmiis, programlarin
boylece daha kolay bir sekilde karsilastirilmasi saglanmistir. Bu sayisal veriler 1s1ginda

tablolar olusturulmustur. Her bir tablo sonucuda olusan veriler yorumlanmastir.



BiRiNCi BOLUM
KITLE iLETISIMi VE TELEVIZYON

1.1. Kitle iletisimi

Insanoglu var oldugu andan itibaren iletisim icerisinde olmustur. Yeni kavramlarin
dogusuyla birlikte gelecek zamana aktarilmasinda g¢esitli teknik ve donanim sayesinde, yine
kendi icerisinde bir degisim ve boyut atlamistir. Bilginin, aktarilmasi siirecindeki teknikler,
gecmisten gliniimiize kadar ilkel yollardan, teknolojik aygitlar kullanilarak boyut
degistirmistir. Bu aktarim siirecinin en 6nemli unsurlarindan bir tanesi kitle iletisimidir.

Kitle iletisimin ne olduguna bakmadan 6nce iletisim kavraminin tanimini yapmak
gerekir. Ancak iletisim i¢in yapilan tanimlar olduk¢a fazladir. Iletisime iliskin tanimlarin
sayist 200 dolayindadir. E.X. Dance ve Carl E. Larson, 1972'de iletisim alanindaki yapilan
tiim tanimlar1 detayli bir aragtirma ile taramislar ve 126 degisik tanim bulmuslardir (Aziz,
2013: 23). Bu kadar fazla tanimin olmasmin esas nedeni insan hayati boyunca asla
kagamayacag, siirekli icinde olacagi bir durum olmasindan kaynaklanmaktadir. Insanin
dogumundan Oliimiine kadar yasadigi bu zaman igerisinde diger insanlarla etkilesime
girmektedir. Bu yiizden, her alanda, mikro ve makro 6l¢ekte, 6znel ya da nesnel durumda
iletisime yonelik bir tanim yapilmas1 miimkiindiir.

fletisimin tamimlarina bakildiginda;

Iletisim, bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin vb.'nin simgeler kullanilarak
iletilmesidir (akt. Mutlu, 2004: 141).

Iletisim, mesajlar aracihigryla gerceklestirilen toplumsal etkilesimdir (akt. Mutlu,
2004: 141).

Bir fikrin, bir goriisiin veya enformasyonun paylasilmasidir (akt. Turam, 1994: 43).

Bir kisiden veya gruptan digerine sembollerle enformasyon aktarilmasidir (akt. Turam,
1994: 43).

fletisimin taninm yaparken tek bir yonden bakarak ifade edilmesi dogru olmayacaktir.
Iletisimi, tek bir taraftan bakarak tanimlamaya calismak her zaman bir yoniinii eksik
birakilmasina sebep olacaktir. Dolayisiyla farkli yaklasimlar g6z ardi edilmemelidir.
Kuskusuz ¢agimizda yasanan degisimler de, boyle bir diisiincenin yanlis oldugunu gosterecek
niteliktedir. Fakat iletisim taniminin bu kadar genis olmasina karsin, iletisimi yapilan
arastirmaya yakin bir tanimlama yapilirsa, Aysel Aziz'e (2013: 26) gore, belirli araglar

kullanarak bilgi, diisiince ve tutumlarin karsilikli aktarilmasidir.



Iletisimin genis yelpazesine sahip olmasi dolayisiyla bir takim 6zellikleri de icinde
barindirmaktadir. Turam'i, Barnlund'tan (1994: 32) aktardigina gore, iletisimin ozellikleri
arasinda dinamiklik, devamlilik, dairesellik, aynen tekrar edilememe, geri alinamama ve
karmagsiklik yer alir. iletisim; kaynak, mesaj, alic1, mesajin génderilme bigimi ve cevaptan
olugmaktadir. Kaynak, mesaj, alici, mesajin gonderilme bi¢imi ve cevaptan olugmasi, iletisim
en temel unsurlar olarak yer almaktadir.

Basit bir tamimlamaya karsin daha once bahsedildigi gibi degisim ve gelisimle
bugiinkii iletisimin ge¢misten en Onemli farki, gelisen teknolojiler sayesinde hacimli
mesajlarin ¢ok kisa siirelerde uzak mesafelere gonderilebilmesidir. Teknolojiler sayesinde
iletisimde bulunmak igin kars1 karsiya gelinilmemektedir (Turam, 1994: 44). Iste bu kisimda
kitle iletisim araglarinin devreye girmesi so6z konusudur. Cagin teknolojisiyle birlikte
Kilometrelerce uzakliga istenilen enformasyon, istenilen kisiye ulastirabilinmektedir. Fiziksel
ya da somut olarak iilke sinirlarinin olmasina ragmen iletisimsel boyutta sinirlarin olmadigi
bir diinya iizerinde yasanilmaktadir. Hatta ilk teknolojik gelismelerle insanlarin iletigim igine
girmesi i¢in bir mekan da, yerlesik alanda olmas1 gerekirken; bugiin, bu durum ¢ok farklidir.
Mobil bir hayat yasayan insanlar, bir yerden baska bir yere giderken smirsiz bir sekilde
istedigi kisiyle etkilesime girebilir duruma gelmistir. Burada mesajlarin boyutlari dahi
onemsiz bir durumdur. Bahsedilen tiim bu gelisimlere ek olarak degil ama biitiinligi
saglamasi i¢in belirtmek gerekir ki, gecmis teknoloji ile glinlimiiz teknoloji arasinda da genis
bir farklilik s6z konusudur. Fakat bu farkliligi girmeden Once kitle iletisiminin tanimini
yapmakta yarar vardir.

fletisimin gerceklesmesini saglayan her tiirlii ara¢ (ses, sdz, yazi, beden dili, jestler,
mimikler, giyim-kusam, hatta koku, davranis vb.) iletisim aracidir ancak yiiz yiize karsilikli
olmay1 gerektirmeden aninda iletisim kurmayir saglayan ve bunu kitlesel diizeyde
gerceklestiren araglara kitle iletisim araglar1 denmektedir (Tiirkoglu, 2003: 69). Turam (1994,
44-45) ise kitle iletisgimini $oyle tanimlamaktadir: "Toplumun tiimiiniin veya onemli bir
kismmin alict konumda oldugu yani Kkitlelere yonelik iletisime kitle iletisimi adi
verilmektedir. Belli bash kitle iletisim araglar1 gazete, kitap, radyo, TV, sinema, cesitli
dergiler ve afislerdir. Bu araglarda herhangi bir konudaki enformasyonu kisa zamanda genis
kitlelere yayabilmekte ve bu yiizden giinliikk hayatimizda ¢ok etkili olmaktadir.”

Yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araclariyla genis kitlelere ulasilmak oldukga
basit bir hal almistir. Yine bir tanima bakildiginda, Oskay (2001: 51), kitle iletisimini, kaynak
ile hedef-kitle arasinda bir fiziksel mesafe olarak goriir. Bu mesafeye karsin, kitle iletisim

uzaklar1 yakin etmesi, bilgiye ulagsmada sagladig1 hiz ve zaman tasarrufu kiigiimsenmeyecek



bir yetkinliktir. Kitle iletisim araclari ile birlikte bilginin aktarim hizi oldukga siirat kazanmis
ve bu hiz Kkitleleri yonlendirme, etkileme konusunda olduk¢a iyi bir performans
sergilemektedir. Ozellikle kitleleri etkileme ve ydnlendirme konusunda diinya iizerinde on
binlerce 6rnek verilebilir. Kuskusuz bu orneklerin yanina diinya var oldukga yenileri de
eklenecektir.

Kitle iletisiminin sayilan yetenekleri dogrultusunda insanlara hitap ederken, bazi
unsurlar1 iginde barindirmak durumundadir. "Islev" sdzciigii, medyanin ne yapmasi gerektigi,
gercekte ne yaptigr ve amaglarinin ne olarak goriindiigii konularimi1 kapsamaktadir (Burton,
1995: 82). Bu islevleri maddesel olarak alta alta siralamadan Once diislindiiglimiizde,
medyanin giiniimiizde yaptiklarina odaklanarak bir ¢ikarimda bulunmak miimkiindiir.

Burton, Kitle iletisimin iglevlerini sdyle siralamaktadir:

Eglence Islevi: Medya izleyicisini eglendirir ve oyalar. Burada izleyiciyi eglenceye
yonlendirir ve toplum i¢in 6nemli konulardan arindirarak dikkatleri baska bir tarafa ¢eker. Bu
tir davranist giiniimiizde sik sik gérmek miimkiindiir. Siyasi, giivenlik, terdr, eylem vb.
olaylarin medya tarafindan goriilmeyerek, izleyicinin dikkati kitle iletisimi yolu ile baska bir
yone cekilir. Izleyicinin, kendisini kotii hissettirecek durumdan kaginmasi, eglence islevinin
daha ¢ok 6n plana ¢ikmasini saglar. Bu bireysel bir tercihten ¢ok, igerik iireticileri tarafindan
koordine edilen bir durumdur. Eglence islevi, kitle iletisim araglar1 i¢in vazgecilmez bir
unsurdur. Iletisim araglar1 bu yolla kendi ikamesini devam ettirerek varliklarmi korumaktadir.
Iletisim araglar1 izlenirliklerini artirarak, kazanc/reklam saglamayi hedeflemektedir. Bu
yilizdendir ki eglence islevi kitle iletisim araglarinin birinci, temel unsurudur.

Enformasyon Islevi: Medya izleyiciye diinya hakkindaki gerekli bilgileri saglar. Kitle
iletisiminin bir diger islevi de insanlar1 bilgilendirmesidir. insanlarin bilme, 6grenme istegi,
merak duygusu her zaman olmustur. Bu bilgelere dayanarak, insanoglu bu bilgiler sayensinde
diinya {izerinde toplumsal, politik konular1 analiz ederek ¢ikarimlarda bulunur. Kitle iletisim
araci izleyici kitlesine bir bakis agis1 sunar ve hedef kitlesini etkisizlestirmez, aksine onlari
siirecin igerisine dahil eder. Ozellikle bu etkin kilma durumu sosyal medyanin kullanimu ile
ilgili doruk noktalara ¢ikmustir. Kitle iletisim araglari tek tarafli bilgi aktarimin yaninda
karsilikli, izler kitlenin de dahil oldugu bir durum igerisindedir. Artik tek bir tarafin besledigi
degil, aksine iki tarafin birbirinden beslendigi bir yapiya erisilmistir. Bilakis, zaman zaman
izler kitlenin verdigi bilgi akis1 kitlelerin neyi izleyecegini de kaynaklik etmektedir.

Kiiltiir Islevi: Medya, kiiltiiriimiizii siirdiiriir ve yansitir, bu da kiiltiire siireklilik saglar.
Kitle iletisim araglarmin bu islevi kiiresel diinyada daha da 6nemli bir noktaya gelmesini

saglamigtir. Her ne kadar kiiltiirler bozulmaya karst kendisini koruma altina alsa da, artik



kiiltiirlerin i¢ ige gecmesi kitle iletisim araglartyla miimkiin hale gelmistir. Ne kadar uzakta
olursa olsun, kiiltiirlerin degisimi ve biliylimesi s6z konusudur. Kilometrelerce uzak bir yerde
dogan Kkiiltiir, kitle iletisim araglar1 sayesinde bir baska noktaya tasinmakta ve varligim
stirdirmektedir. Hatta uzaktaki kiiltiri tamimanin sagladigi olanak ile entegrasyon soz
konusudur. Bu kiiltiir aktarimi insanlarin yeme, igme aliskanliklarindan giyim-kusamindaki
degisiklige kadar devam etmektedir. Yeni bir dil 6§renmek isteyen kisi kitle iletisim araci ile
kolayca ogrenebilir, 6grendigi yerel dilin etkisi ile kiiltiirlindeki aliskanliklar1 etkileyebilir.
Taklit ederek 6grendigi dili aksansiz, o kiiltiiriin gercek bir yerel liyesi gibi konugsma imkanina
sahip olabilir.

Toplumsal islevler: Medya toplumumuzdan ve toplumsal gruplarin gatismasindan
ornekler sunar. Toplumun {iyeleri olarak basarili bir sekilde hareket etmemizi saglayan
inanglar ve iliskiler yoluyla toplumsallastirir. Karsilikli iligki denilen bir ¢esit islev saglar,
bizim i¢in bir olay1 digeriyle iliskilendirir; olaylar1 bir araya getirir ve toplumun ne oldugu ve
ne anlama geldigi hakkinda bir anlayis yaratir.

Politik Islev: Medya, politik olaylara, konulara ve caligmalara tamklik eder. Kitle
iletisiminin en onemli islevlerinden bir tanesidir. Kamuoyunu yonlendirme, diisiinmedigi bir
konuyu diisiindiiriip onun hakkinda fikir olusturma ve bu konular hakkinda diislincelerini
bigimlendirir. Ozellikle savas zamanlarinda medya, propagandanin politik islevlerini yerine
getirir ve bunun tek nedeni de hiikiimetin bilgi kaynaklarin1 kontrol etmesi degildir (Burton,
1995: 82-85). Amag yonlendirmek ve bu yonlendirmeyi kendi ¢ikart dogrultusunda yapmaya
calismaktir.

1.2. Kitle iletisim Araci Olarak Televizyon

Kitle iletisim araclari olarak tanimlanan gazete, kitap, dergi, brosiir gibi yazili basinin
yaninda, sinema, film, plak, kaset, videokaset, kompakt disk, radyo ve en énemlisi televizyon
tiretimlerinin, mesajlarin ¢ogaltilarak kitlelere ulagtirilmasi, tiim bu sayilan araglarin ortak
ozelligidir. Kitle iletisim araglari, birden fazla kisiye ayni1 anda ulasabilme olanagi
tanimaktadir. Kilometrelerce uzak bir noktada bu araglarin sayesinde haber alma, bilgilenme,
eglenme, toplumsal hareket, kiiltiirlenme gibi ihtiyaclar karsilanmaktadir. Ik onceleri
isitmenin yettigi bir donemde, gelismelerle birlikte isitmenin yaninda gérme, izleme olanagi
da ortaya ¢ikmistir. Hem kulaga hem goze hitap eden televizyon bu anlamda kitle iletisim
araclan arasindaki yetenegi oldukca fazla ve etkili olan araglardandir. Kitlenin olay yerinde
olma ve oradan bir takim izlenimler edinmesi televizyon sayesinde olmaktadir. Insanlarin

goérme istegi televizyonun olay yerinde bulunma olanagiyla karsilanmaktadir. Olay yerinden



goriintiileri izleyen kitle, televizyonun biiyiisiine kolayca kapilabilmektedir. Ciinkii gercekligi
kendi ¢ergevesinde veren televizyon, inandiriciligr ile birlikte kitleyi etkilemektedir.

Televizyon, Latince kokenli bir sézciik olup, "uzagi gérmek" anlamina gelir ve bu
anlamiyla da atalar diirbiin ve teleskopun ¢ok Gtesinde insanin gérme duyusunun ulastigi en
ileri asamay1 temsil etmektedir (Arik, 2004: 264). Buradan da anlasiliyor ki; insanin uzaga
olan meraki ve gorme istegi; televizyonun kitlelerin hayatinda biiyiik bir yer edinmesine
kaynaklik etmektedir. Uzaklik, her zaman insanlar i¢in merak edilen, cazibesi olandir. Bu
anlamda televizyon, bu merak ve cazibesini kullanarak hakli bir ilgiyi ilk ¢ikti§1 zamandan
giinimiize kadar da gormiistiir. Televizyon, uzagi yakin ederek kendine has iislubu ile
gelismis, izleyici iizerindeki etkisiyle de toplumda onemli bir kitle iletisim araci olarak
ithtiyaci kargilamaktadir.

Televizyon, kitlelerin hayatinda 6nemli bir yer edinmesiyle, gergeklestirdigi iiretim ile
sadece haber verme ve bilgilendirme gibi islevler saglamamus, kiiltiirel gelisimde de etkisi
olmustur. Toplumlarin i¢ ige gecmesindeki kabiliyeti yadsinamayacak kadar biiyiiktiir.
Televizyon niifusun biiylik bir bolimiiniin hayat tarzlarinin olusturulmasinda bir tir fiili
etkiye sahiptir. Sabun kopiigli olaylara onem atfederek, zamani boslukla ya da higle
doldurarak, asil enformasyonu diglamaktadir. Bu durumda televizyonun zamanla gergeklik
yaratma aygiti haline gelmektedir. Artan bir Ol¢iiyle, toplumsal diinyanin televizyon
tarafindan betimlenip, dayatilmaktadir (Bourdieu, 1997: 26).

Televizyon bir noktada kendi kiiltiir iiretimini yapmaktadir. Toplumlarin birbirine olan
entegrasyonu televizyonun yetenegi  dogrultusunda saglanmaktadir. Televizyonun
tiretimlerine maruz kalan toplumlarin yeme igme, giyim kusam, konusma yazma kabiliyetleri
degisim gosterebilmektedir. Kendi kiiltiirleri icerisine diger toplumun kiiltiirlinii sert ya da
yumusak bir sekilde kabul edebilmektedir. Hatta kendi kiiltiirlerinde bulunan herhangi bir sey
tamamiyla ortadan da kalkabilir ve boylece diger kiiltiiriin aligkanlig1 ya da davranis sekli
toplum i¢in uygun bir kiiltiir olusturabilmektedir. Ik dnce gegcici olarak diisiiniilen bir takim
davranig ve kararlar zamanla kaliciligimi koruyarak mevcut kiiltiiriin bir parcast durumuna
gelebilmektedir. Bu tabi ki kitlenin mevcut araca ne kadar maruz kalma durumu ile iligkilidir.
Son zamanlarda diinya iizerinde televizyon ile ilgili bir takim imkanlar degisse de, insanlarin
televizyon iiretimlerine {icretsiz ve kolayca ulagabilmesi bu tiir doniisiimleri daha basit hale
getirmektedir. Bazi televizyon altyapt sunucular1 kitleye olan hizmeti aylik bir tcret
karsihiginda gergeklestirmektedir. Kitle, kendi perspektifi dogrultusunda tercih yaparak bu tiir
altyap1 saglayicilarindan yararlanmaktadir. Buna mukabil kitlenin televizyonda 6ne ¢ikan

karakterleri, giyiminden hayat tarzlarina kadar taklit etti§i de goriilmektedir. Boylelikle
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diinyanin neresine gidilirse gidilsin benzer karakterlerle karsilagmak miimkiindiir. Sanki ayni
sehirde, ayni iilkede dogup biiylimiis gibi bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Tabi bunu sdylerken
birebir kopyalandigi iddiasinda bulunmak yanlis olur. Bir durumun, bir davranisin vs. her ne
olursa olsun bulundugu kiiltiirden, gectigi kiiltiire yansimasi yine kabul eden kiiltiiriin
Ozelliklerine gore boyut kazanmaktadir. Yine Kendi kiiltiirii igerisindeki oOzellikleri
barindirmasi miimkiindiir. Yani birebir aynisini kopyalamast miimkiin oldugu gibi,
baskalasarak o kiiltiire ayak uydurabilmektedir.

Bu noktada McLuhan'in da belirttigi gibi televizyon, evreni kiiresel bir kdy haline
getirmektedir. Ozellikle yaymncilik alanindaki teknolojik gelismelerle birlikte uydularin
kitalararasi iletisimde kullanilabilir duruma gelmesi, buna ek olarak internetin biiyiik 6lgekte
devrim yaratacak sekilde gelismesi kiiresel kdy diisiincesini pekistiren onemli bir adimdir.
Izleyiciler diinyanin herhangi bir noktasindaki gelismeleri aninda izleyebilmekte, olaymn
dogrudan tamigi haline gelebilmektedir (Seker, 2009: 84). Diinyanin neresinde olursa olsun
televizyonu izleyen kisi olaymn en yakin tanigi durumundadir. Mesafe kavraminin ortadan
kalkmasiyla birlikte, olayin birer sahidi olan kitle, sahitligin 6tesinde miidahil olma durumu
da s6z konusudur. Kitle, artik olayin i¢indedir. Uzaklik ortadan kalkmis bilakis yakinlik tiim
gercekligi ile ortaya ¢ikmigtir.

Uzaklar1 yakin etmenin 6tesinde insanlarin karar mekanizmalarini harekete gegiren bir
kitle iletisim araci olarak da televizyon, diinya tarihinde yerini almistir. Televizyon, bir
bakima kumanda merkezi gorevini istlenmektedir. Hangi filmlerin goriilecegi, hangi
kitaplarin ve hangi tliketim mallarmin alinacagi ya da alinmasi gerektigi televizyondan
ogrenilmektedir (Postman, 2010: 92). Bu g¢ercevede izleyici tercihlerini yapmaktadir.
Televizyon, kitle tarafindan kolay ulasilabilir bir kaynak olmasi dolayisiyla, insanlari1 kontrol
etme yetisi de geligmistir. Insanlarin giyimlerini, konusmalarini, davramislarini etkileyen
televizyon, kisilerin kararina da etki etmektedir. Kitle, televizyondan deneyimledigi ya da
aldig1 bilgi dogrultusunda karar verme mekanizmasini harekete gegirmektedir. Televizyon
iiretimlerinde yer alan metalar, izleyenler tarafindan dikkate alinarak tercih edilmektedir.

Televizyonun bu denli etkiye sahip olmasi, insanlarin sosyal hayatlarini, karar verme
mekanizmalarini etkilemesi belki de ilk ortaya c¢iktigi anlarda hayal bile edilemezken,
simdilerde televizyon Kkitleleri harekete gecirme noktasinda olduk¢a ©nemli bir katkisi
bulunmaktadir. Diinya lizerinde televizyonun ilk gelisiminin yaninda Tiirkiye'deki gelisimi
tekniksel ve igeriksel olarak zamana yayilan bir siiregtir. Televizyon, her gecen giin

baskalasarak, kendini yineleyerek, tarihteki yerini almigtir.
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1.2.1. Diinya'da Televizyonun Gelisimi

Televizyonun icat edilmesi birbirinden farkli mucitlerin c¢aligmalar1 ile giiniimiiz
teknolojisine kavusmustur. Diinyada televizyonun gelisimini bu yiizden bir kisiye baglamak
oldukca zordur. Bilim adamlar1 birbirlerinden bagimsiz c¢aligmalar siirdiirdiikleri gibi,
birbirlerinin biraktigi yerden de devam etmistir. Televizyonun bulunusu yine iletisim
araclarindan olan telgraf ve telefonun icadiyla giindeme gelmis, teknik caligmalar bu
Onermenin zamanla hakliligini kanitlamistir. Aslina bakilirsa televizyona diger kitle iletisim
araglar1 esin kaynagi olmustur. Televizyon ile ilgili olarak ilk teknik bulus Irlandali bir
telgrafc1 olan Adrew May tarafindan 1873 yilinda yapilmistir. May, 151k dalgalarini elektrik
akimina ¢evirebildigi ve selenyum adli kimyasal maddenin elektrige karst direncli oldugunu
ve bu direncin gilines 1sininda daha da azaldigimi yaptig1 ¢aligmalarda tespit etmistir (Aziz,
2013: 46).

May'in bu bulusunun ardindan televizyonun icadina oldukca yaklasan bir gelisme
yasanmistir. Alman bilim adami Paul Nipkow 1884 yilinda Almanya'da Elektrikli Teleskop
adiyla patentini aldig1 mekanik tarama diskini bulmustur. (Seker, 2009: 17). "Doner Disk™
ad1 da verilen bu aracin i¢inde, kenarlardan baslayarak helenozik sekilde yerlestirilen kara
delikler, kiiciik bir delikten gecirilerek verilen elektrik 1sinlar ile bastan baslayarak donerek
taranmakta ve bu taranan 151k ve golge olarak bir diger yerde goriintii olarak elde edilmektedir
(Aziz, 2013: 47). Nipkow'un bu bulusu televizyonun icadi konusunda 6nemli bir gelisme
olarak tarihteki yerini almistir. Bu gelismenin énemli olmasinin sebebi, goriintiiyli bir baska
noktaya tagima olanagmin yaratilmig olmasidir. Ciinkii o ana kadar bdyle bir gelisme
yasanmamistir ve televizyonun gelisimi agisindan kayda deger bir atilimdir.

Teknolojik gelismelerin devam ettigi bir donemde Baird, Nipkow un biraktig1 yerden,
1926 yilinda doner diski kullanarak ilk deneme yayinini gerceklestirmistir. Bunu 30 satirlik
12.5 cergeve ileten televizyon yaymini ile yapistir. Baird'in televizyon gosterimini yaptigi
cihaz fotograf makinesinden doniistiiriilmiis bir alict seklindedir. Fotograf makinesinden
dontistiiriilmiis bu cihaz 8 cm eninde, 5 cm yiiksekligindedir (Uygug ve Geng, 1998: 45).

Rus fizik¢i Boris Rosing, goriintiiniin taranmasinda yeni bir gelisme ortaya koymustur.
Rosing, ‘brauntiipli’nii onererek, bu tiip yardimiyla elektron demeti goriintiiyli hizli bir sekilde
taramistir. Bilim adamlarinin bu gelismeler 1g1ginda tas iistiine tas koymasiyla; son adimmi
Rosing’in dgrencisi Vladimir Zworykin atmustir (Ozgaglayan, 1998: 104).

Zworykin, 1924 yilinda Amerika'da yaptig1 calismalarda ikonoskop (icenoscope) adini
verdigi bir bulusu gergeklestirmistir. Bu arag ile resimleri, esyalar1 satir satir tarayarak,

resimlerin hareket ettigi izlenimi vermektedir (Rigel, 1991: 24). Bu gelismelerle birlikte
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televizyon i¢in biiyilk asama tamamlanmistir. Televizyonun en 6nemli unsuru goriintii
boylelikle ortaya ¢ikarilmistir.

Televizyonun, teknik anlamda gelistirilmesi ile ilgili olarak gegen bu siirecin ardindan,
ilk televizyon yaymi 1928 yilinda ABD'de, NBC yayin Orgiitiiniin ger¢eklestirdigi bir yayin
ile yapilmistir. Ayni yil igerisinde Londra'dan verilen bir goriintii New York'tan izlenmistir
(Aziz, 2013: 48). Teknik anlamda gelisimi tamamlanan televizyon aracinin deneme yayin
siireci  boylelikle baslamistir. NBC, 1931 yilinda ilk deneme televizyon yayilarin
gerceklestirmistir (Inceoglu, 2010: 127). Amerika'da ilk denemelerin yapilmasina karsin, ilk
diizenli televizyon yayin1 1936 yilinda Ingiltere'de yapilmustir. Londra'da Alexdra Palace'de
kurulan televizyon stiidyosunda yapilan ilk yayimn insanlar tarafindan biiyiik ilgi gérmiistiir
(Aziz, 2013: 49). Bu yaymlarin baglamasiyla insanlarin heyecanlanmasi ve biiyilik bir merak
icinde olmasi1 aslinda televizyonun etkisi diisliniildiigiinde yadsinmayacak bir durumdur.
Ingiltere'deki televizyon yayincilign artik bu galismalar ile baglamis ve toplumunda biiyiik
Olcekte ilgisini ¢gekmistir.

Diinya iizerinde televizyona duyulan ilgi sadece Ingiltere ile smirli kalmamustir.
Ingiltere'nin ardindan ikinci olarak diizenli yaymi Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
gerceklestirmistir. Televizyonun dnlenemez ilgisi baska iilkelerinde ilgisini cekmistir. Ugiincii
olarak Sovyetler Birligi diizenli televizyon yayinciligini gergeklestiren iilke olmustur. Tiim bu
gelismeler televizyonun etkili bir kitle iletisim aracit olmasinin temellerini atmistir. Ancak
diinyadaki siyasi gelismeler, savaslar bu gelisimi sekteye ugratmustir. ikinci Diinya Savasi
diger iilkelerde oldugu gibi Sovyetler Birligi'nde de televizyon yayinlarini durdurulmus ve
yayinlar ancak savas sona ermesiyle yeniden baslamistir. (Seker, 2009: 19).

Avrupa'da bulunan iilkelerden Almanya ve Fransa da televizyon yaynlarmi ilk
gerceklestiren iilkeler arasinda olmasma ragmen, Ikinci Diinya Savasi bu iilkeleri de
etkileyerek, televizyon yayimnciligmin gelismesini engellemistir. Televizyon gelisme
asamasinda oldugu icin Ikinci Diinya Savasi'na radyo damgasini vurmustur. Savasin yarattigi
vahget ortaminda televizyon yayinlari sekteye ugramistir. Asya'da ilk televizyon yayinini
baslatan iilke Japonya olmustur. Ikinci Diinya Savasi'min agir bir darbe alan Japonya
yaymlarim 1953 yilinda yapmaya baslamustir (Aziz, 2013: 50). Diinya iizerinde savasin sona
ermesiyle televizyon yayiciliginin gelisimi hizli bir sekilde devam etmistir.

Televizyon yaymlarinin ilk zamanlarinda siyah-beyaz yaymlarin yapilmasina karsin
renkli televizyon ile ilgili denemeler yine Nipkow'un doner diski ¢calismalarinda goriilmiistiir.
Buna karsin renkli televizyon caligmalarinda nihai durum zaman almistir. Ciinkii yapilan

calismalarda televizyonun goriintii kalitesi diisiiktiir. Renkli televizyon tekniginde goriintiiniin
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net olarak alinmasi 1950'lerden sonra olmustur (Aziz, 2013: 52-53). ilk renkli televizyon
yayini 1954 yilinda NBC kanal1 “Festival of Roses” gegit toreni ile ger¢eklesmistir. Bu tarih
ayn1 zamanda ABD’de NTSC standart renkli yayimin basladigi tarih olmustur (Monaco, 2004:
545).

Ikinci Diinya Savasi'min bitmesiyle, televizyon yaymciligindaki gelismeler hiz
kazanmistir. Savas donemine baktigimizda 1945'de ABD'de 6 televizyon istasyonu ve 10.000
televizyon alicist vardir. ABD'de televizyon alicis1 1947'de 30.000'e, 1950'de 4 milyona
1952'de 15 milyona, 1961'de 35 milyona c¢ikmistir (Seker, 2009: 20). Savas sonrasi
televizyona olan biiytik ilgi ile birlikte hem istasyon hem de alicilarin sayisinda yiikselmistir.
Ingiltere ilk diizenli yaymncilig1 baslatmasia karsin, ABD televizyon yaymnciligini gelisimine
katk1 saglayan iilke olmustur. Oyle ki, televizyonun ekonomik anlamda yarattig1 fark dikkate
deger bir hal almistir. Bu farkin en 6nemli kaniti reklam gelirlerindeki artisin goriilmesidir.
Televizyon yaymlar ilk olarak devlet eliyle yapilmasinin ardindan, daha sonralar 6zel
televizyon kuruluslan tarafindan gergeklestirilmeye baslanmistir. Televizyon yayinciligindaki

bu degisim, toplumsal etkilerin kapilarini da aralamustir.

1.2.2. Tiirkiye'de Televizyonun Gelisimi

Televizyon yayinciliginin diinyadaki gelisimine karsin, Tiirkiye’deki televizyon
yaymeiligi cok sonralart ortaya c¢ikmustir. Tirkiyenin radyoya gosterdigi hizli refleks
televizyon icin gegerli bir durum degildir. ilk diizenli radyo yayinin diinya iizerinde
gerceklesmesinin  ardindan Tiirkiye'de de kisa bir siire sonra diizenli radyo yayinlari
baglamistir. Ancak televizyon yaymlarmin baslamasi yarim asirlik bir gecikme sonucu
gerceklesebilmistir (Bay, 2007: 56). Televizyon teknolojisinin, radyoya gore daha pahali bir
teknoloji olmas1 bu geciktirmeyi beraberinde getirmistir. Ekonomik ve teknik yetersizliklerin
yani sira ve televizyonun ¢ok az kiside bulunmasi yine bu gecikmeye sebep olarak
goriilmektedir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 65).0te yandan, Birinci Bes Yillik Kalkinma
cercevesinde televizyon ile ilgili olarak herhangi bir yatirim s6z konusu olmamistir. Ancak,
Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda televizyon sebekelerinin kurulmasi igin gerekli adimlar
atilmis ve planda yer almistir (Cankaya, 2015: 53). Devletin o donemdeki politikasi
televizyon yayinciliginin Tiirkiye'de de baslamasi agisindan 6nemli bir durumdur. Devlet
tekelinde televizyonun altyapi ¢calismalar stirdiirilmiistiir.

Televizyon yayinciliginin ilk denemeleri 1952-1953 yillarinda, Tiirkiye'nin kokli
{iniversiteleri arasinda yer alan Istanbul Teknik Universitesinde (ITU) gerceklesmistir.

Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu, cuma giinleri 17.00-18.00 saatleri arasinda diizenli
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yaym yapmustir. Bu yaymlar televizyon karsisinda izlenmemigtir. Bunun nedeni ise,
Istanbul'da televizyon alicisinin azligidir (Cankaya, 2015: 53). O dénmede televizyon alicist
azdir; ancak olanlarda ITU'niin yaptig1 yaymi izlemek icin degildir. Istanbul'da televizyon
alicilarinin bulunmasinin bir sebebi komsu tilkelerin yayinlarini izlemektir. Tiirkiye’den daha
once televizyon yayinciligia baslayan iilkeler bu alanda bir adim 6nde olmustur. Ozellikle
sinir bolgelerdeki yasayan vatandaslar bu yayinlar1 izlemek i¢in televizyon alicilarini satin
almiglardir (Sarmasik, 2000: 20).

TRT'nin ilk yaymi 31 Ocak 1968 giinii Nuran Emren spikerliginde Ankara'da
gergeklestirilmistir. Nuran Emren'in 1968'de yaptig1 agilis konusmasi soyledir: "Burasi 3.bant
5.kanaldan deneme yayinlar1 yapan Ankara Televizyonu. Bugiin 31 Ocak 1968. Bu aksamki
deneme  yayinlarina  basliyoruz." (https:/tr.wikipedia.org/wiki/TRT,  erisim tarihi:
22.08.2017).

Nuran Emren'in bu kisa anonsundan sonra Ankara Televizyon Miidiirii Mahmut Tali
Ongoren'in acilis konusmasiyla devam etmis; hemen akabinde Profesér Afet inan'in
hazirladigr "Tirk Devrim Tarihi" adli programi yaymlanmistir. Saat 20.00'ye geldiginde
televizyon ekranina ilk televizyon haber spikeri Zafer Cilasun belirmis ve haberleri
sunmustur. Haberlerin ardindan Zeynep Ariduru (Esen) hava durumunu sunmak i¢in izleyici
karsisna ¢ikmustir. Kotii Adam Inatg1 Cigek adli cizgi filmin yaymlanmasindan sonra,
Antalya Ormanlar1 belgesel film yayinlanarak; 19.30'da baslayan yaym, 20.50'deki kapanig
anonsu yapilarak Istiklal Marsi'nin okunmasiyla son bulmustur (Cankaya, 2015: 80).

[lk televizyon yayincilik denemeleri bu sekilde yer alirken toplumsal kipirdanmalar
iilke genelinde yayilmistir. Tiirkiye, televizyon ile tamismasindan kisa siire sonra {ilke
icerisinde yasanan siyasi olaylar televizyonun gelisimini de etkilemistir. Televizyon
yayincilidi, yine yasanan toplumsal krizler boyunca engellenmistir. Geligsmeler, bdylece biraz
daha sonralara ertelenmistir. 6 Mart 1970 yilina kadar devam ettirilen yayin, bu yillarda
yasanan dgrenci olaylari ile birlikte sekteye ugramustir. Bunun iizerine iTU, TRT'ye Ankara
Televizyonu yaymlarinin PTT radyo linki iizerinden Istanbul'a vermistir. 1971 yilina kadar
yapilan canli yaymm denemeleri 30 Agustos 1971'de imzalanan protokol ile TRT'ye
devredilmistir (Seker, 2009: 22-23). ITU ve TRT arasinda gidip gelen yayincilik anlayisinda

bdylece yeni bir kap1 aralanmugtir.

1.2.2.1. Tiirkiye'de Kamusal Yaymncihgin Gelisimi
30 Ocak 1968'de yaymn hayatina baslayan 'Tiirk Televizyon Tarihi' her gegen giin

biliylimeye, toplum igerisindeki bireyleri etkilemeye devam etmistir. Sinirli ekipmanlar ve



15

biitgeyle devletin yapabilecegi bu yayinlar devlet tekelinde siirdiiriilmiistiir. Degisen siyasi
ortamda medya unsurlart mevcut yonetimler tarafindan ¢ikarlart ugruna kullanilmistir.

Tirkiye'de kamusal yayinciligin tek temsilcisi olan TRT'nin dogmasina etken olan en
onemli gelisme 1960 sonrasi yasanan siyasi degisimlerdir. Yasanan askeri darbenin ardindan
yeniden diizenlenen Tiirkiye’de her alanda degisimler yasanmistir. Ilk olarak devletin
yonetilmesindeki en 6nemli yazili kaynak yeni Anayasa'nin hazirlanmasidir. Yeni yapilacak
Anayasa i¢in bilim adamlar1 toplanmislar ve 1961 Anayasasi’ni hazirlamiglardir (Aziz, 1996:
152). Bu yasal diizenleme ile birlikte TRT'de nasibini almis, kamusal yayinciliga adim adim
ilerlenmistir. Tiirk televizyon yaymciliginin temelleri ilk olarak yapilan yasalar ¢ergevesinde
belirlenmistir. Bu yasalar c¢ergevesinde gelisim gosteren Tiirk televizyonculugu toplum
tizerinde unutulmaz etkiler birakmustir.

Tirkiye’deki kamu televizyonculugun temsilcisi Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu

(TRT)’nu kurulma amaci ve tarihini kronolojik olarak su sekilde tanimlamstir:

Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), devlet adina radyo ve televizyon yaymlarin
gerceklestirmek amaciyla, 1 Mayis 1964°de, 6zel yasayla ozerk tiizel bir kisiligine sahip olarak
kurulmustur. 1972’deki yapilan anayasa degisiklikleri ile kurum “tarafsiz” bir kamu iktisadi kurulus
olarak tanimlanmugstir. 1982 Anayasasi hiikiimleri dogrultusunda 1984 yilinda Tirkiye Radyo ve
Televizyon Kanunu yeniden diizenlenerek, uydu yayinlariin 1986’dan sonra, Tiirkiye’ye yonelik yayin
yapan Ozel televizyonlarin ortaya ¢ikmasi, TRT’nin 1990 yilima kadar siiren televizyon yayinlari
iizerindeki tekelini ortadan kaldirmistir. TRT bugilin, 6zerkligi ve tarafsizligi anayasada hiikme
baglanan, radyo ve televizyon ile tim medya araglarindan yayin yapan kamu hizmeti yayincisi olarak

hizmet vermektedir (http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx erigim tarihi: 22.08.2017).

Tiirk televizyonculugunda TRT, 1969 yilinda 530 saat 26 dakikalik bir yayin
gerceklestirmistir. Teknik olanaklarin kisith olmasi, igerik olarak sinirh iiretimler yapilmasina
neden olmustur. Televizyon haberlerinde i¢ olaylar, dogrudan gorevli ekip elemanlar
tarafindan izlenip derlenirken; dis olaylarin izlenmesinde uluslararasi haber-film firmasindan
yararlanilmigtir (Cankaya, 2015: 81). Dis olaylarin izlenmesinde uluslararasi firmalardan
destek alinmasi iilke icerisinde tam bir organize olamamis kurum acisindan oldukca zor
olmustur. Uretimi zor, tiikketimi kolay olan bir aracin igini doldurmak i¢in disaridan destek
almak o donem televizyonculugu i¢in gerekli bir durumdur.

Cankaya'ya (2015: 83) gore, 1968'li yillarda yerli yapimlar ¢ogunluktaydi ve yerli
yapimlarin yayilarinin ¢ogunlugu olusturmasi o yillarin 6zelligiyle ilgilidir. Giinliikk yayin,

amatdr bir cabayla, sayica yetersiz programciyla, yerli yapimlarin agirlikta oldugu bir bicimde
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gerceklesmistir. Personel yetersizligi ve acemiligi de bu yayinlarin kalitesi noktasinda sorun
teskil etmistir.

Sayica yetersiz ve yerli yapimlarin olmasia karsin Tiirkiye'deki ilk televizyon
yaymcilig1 genellikle egitici programlar olmustur. Bu egitici programlarin olmasi, simdilerde
daha cok ortaya cikan “izlenme orani/reyting”in Onemli bir sey olmamasidir. Kamu
yaymciliginin en Oonemli unsuru 6zel televizyon kanallarmmin hayatimiza girmeden Once
"izlenme orani/rating" ve buna bagl olarak reklam alma kaygisi bulunmadigindan, halki
egitecek ve Kkiiltlir diizeylerini yiikseltecek programlarin yapilmasina 6nem verilmesidir
(Cankaya, 2015: 84). Dolayisiyla da televizyona atfedilen bu gorev anlamlidir. Televizyon,
toplumun gelisimine ve kiiltiiriine biiytik bir katki saglama amacini tagimaktadir.

Bunun yaninda bu katki ve amaglar televizyona olan ilgiyi giderek artirmis ve bu
ylizden bir¢ok sirketin de tiim gozleri Tiirkiye'ye ¢evirmesine sebep olmustur. TV alicilarinin
satist icin o yillarda Tirkiye bulunabilecek en iyi pazar olarak yer almistir. Nitekim Grunding,
Telefunken, Shaub-Lorenz, Nordmende, Saba, Korting, Sharp, National, Philips, Beko, Rank-
Arena, Delta sirketleri Tiirkiye pazara girmistir. Tiirkiye'de TV alicilarinin satis1 her gecen
glin artmis ve igerik anlamda zenginligin yani sira yayinlar tek bir merkezden degil, diger
sehirlerde de yapilmasina olanak saglamistir.

7 Eyliil 1970 tarihinde izmir Televizyonu yayina hayatina baglamistir. Bu yayin, 1971
yili Eyliil baslarinda yapilan Akdeniz Olimpiyatlarini verebilmek icin baslatilmis ve Izmir
Televizyonu yaymlar1 ile Tiirkiye'de ilk defa sehirlerarasi naklen canli yaymn
gerceklestirilmistir. Bu yayin daha sonrasinda Izmir ile siirli kalmanmis, 30 Agustos 1971'de
de Istanbul Televizyonu yayina baslamstir (Seker, 2009: 23).

Tiirkiye'de televizyon yayinlar1 1974 yilindan sonra siklig1 artmis; haftanin bes giiniine
yayilan yayinlar 200 saati bulmustur. Diizenli yapilan bu yayinlar sonralarda haftanin 7 giinii
olarak yapilmistir. Sadece yaymlarin bu sekilde artmasi yeterli olmamistir. Bu yaymlara ek
olarak daha ¢ok izleyiciye ulasilmast amaciyla 1976 yili basinda verici istasyon sayist 42'den
101'e ulasarak, bu istasyonlardan 6's1 ana verici, geri kalani ise yardime1 verici olarak Tiirkiye
cografyasinin iigte bir niifusun yarisini kapsamistir (Seker, 2009: 23).

1980 yilinda Tiirkiye'nin {igte ikisi yayin alanina girmis ve paket program yayinlayan
istasyon kalmamustir. 1980 y1l1 sonunda verici adedi 126'ya toplam gii¢ ise 1 milyon 985 bin
725 kwatta yiikselmistir. (Rigel, 1991: 148). Bu yiikselme ile birlikte belirlenen amag yerine
getirilmis ve televizyon yayinlarinin artmasi daha ¢ok izleyiciye ulasilmasini saglamistir.

Yayincilik alanindaki yeni gelismelere TRT'nin de ayak uydurmasiyla 1984 yilinda
renkli yayma gecilmis, ardindan TRT'ye bagli yeni kanallar yayin hayatina baslamustir.
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1986'da TRT 2, 1989'da TRT3, TRT GAP, 1990'da Avrupa'ya yonelik yayin yapan TRT-Int,
TRT-4, 1992'de Tiirk Cumhuriyetlerine yonelik TRT Avrasya yayinlar1 baslatilmistir (Uygug
ve Geng, 1998: 79).

1.2.2.2. Tiirkiye'de Ozel Yaymcihgin Gelisimi

Diinya genelinde kendini gosteren ekonomik, sosyal ve siyasal gelismeler 1990l
yillarda Tirkiye'yi de etkilemis, bu yillar Tiirk medyasinin doniisiimiinde etkili yillar
olmustur. Ozellikle TRT'nin yiiriittiigii kamusal yayincilik ve tekel anlayisi1 bu déneme kadar
ayakta kalabilmis, daha sonralar1 degisim kendini gostermistir.

Tiirkiye’de izleyicilerin TRT disindaki kanalarla tanigmasi 1980°1i yilarin ortalarina
rastlamaktadir. Bir anlamda 6zel televizyon yayinciligina gecisin temelinde belirleyici bir
etken olarak yer alan izleyici istemi bu tarihlerde ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu donemde
iletisim alaninda yasanilan teknolojik gelismeler sonucunda yayinlarin uydu aracilifiyla
yapilmasi1 ve ¢anak antenler aracilifiyla bu kanallarin izleniyor olmasi, bireysel ve kurumsal
baz1 girisimlerin baslamasina neden olurken, yaymcilik alanindaki TRT tekeli de bdylece
fillen kirilmistir (Ergiil, 2000: 159). 1980 sonrasi liberal politikalarin kendisini gostermesiyle,
yasalardaki bosluklardan yararlanilarak tek kanal donemi sona ermistir.

Dénemin Cumhurbaskan1 Turgut Ozal, 1990 yilinda gezi sirasinda yaptigi bir
aciklamada, yurtdisindan Tiirkiye’ye yapilacak Tiirk¢e televizyon yayinlarinin yasal bir
sakincast olmadigint belirtmistir (Saym, 1990: 63). Dis lilkelerden kanal kiralayanlarin
Tiirkiye'ye yayin yapabilecegini aciklamistir (Yengin, 1994: 116). Bu agiklama bir takim
cevreleri cesaretlendirmis, Tirkiye'deki 6zel yaymciligin adimlart atilmaya calisiimustir.
Devletin en {ist makaminda bulunan bir kisi tarafindan yapilan bu aciklama ile ilgili yasal
alandaki aciklikta kullanilarak o6zel televizyon yayinciligi Tiirkiye'de fiili bir hareke
donmiistiir.

Ozal'in bu agiklamasindan sonra Almanya'da kurulan, Uzan ailesine ait “Magic Box
Incorporated” adli sirket uydu araciligiyla 7 Mayis 1990 tarihinde giinde bes saat yayin
yapmaya baglamistir. Bu yayinin baslamasi ile birlikte “Magic Box Star 17 adiyla kanal yayin
hayatina girmistir. Uzan ailesi yine 6zel yayinciliga daha sonralar1 “Inter Star” adi altinda
yaymlarina devam etmistir. Sonrasinda Tele-On adli kanali yayin hayatina baglamis ve
yayincilik anlayisinda degisim gostererek Kral TV adiyla miizik kanali olarak yayilarini
siirdiirmiistiir (akt. Oz¢aglayan, 1998: 107).

‘Tirkiye’nin ilk 0Ozel televizyonu’ sloganiyla yaymn hayatina baglayan Star 1

televizyonu yurt disina yayin yapan diger kanallardan ayiran en temel fark, bu televizyonunun
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yaymlarim Tiirk¢e yapmasinin yaninda sunucusundan, haber ekibine, teknik donanimindan
program ¢ekimlerine kadar tiim yayminin Istanbul kaynakli olmasidir. Ulusal bir kanal olarak
tanimlanamamasindaki tek etken ise program igeriklerini Tirkiye’de treten Star 1’in
yurtdigindan yayin yapiyor olmasidir (Ergiil, 2000: 163). Yasal bosluktan yararlanarak
Tiirkiye'de yayin hayatina giren Magic Box Star 1 kanali iilkede bircok tartigmayi da
beraberinde getirmistir. Kimileri yayinlarin durdurulmasi gerektigini savunmus, ancak Uzan
ailesi bunun tam tersi goriisii ifade etmislerdir.

Bu tartigmalar devam ederken, 6zel televizyon yayincilik siyasal hayat1 da etkilemeye
baslamistir. Medyanin giicti 6zel yayin kuruluslarinin yayin hayatina baslamasiyla hissedilir
bir hale gelmistir. Bunun ilk 6rnegi, o donemdeki genel segimlere yansimistir. Star-1, siyasi
partilerin reklamlarini para karsiligi yaymlamistir. Tiim partiler reklam verirken, sadece SHP
reklam vermemistir. Bunun lizerine basinda yer alan haberler ve degerlendirmeler iizerine
Yiiksek Se¢cim Kurulu harekete gecerek Star-1’in yayinlarmin se¢imin tarafsizligima aykir
oldugunu agiklamistir (Yengin, 1994: 116). Televizyonun eglence, toplumsal, kiiltiir islevinin
yaninda politik diinyaya olan katkis1 ve devrim niteligindeki islevi yadsinamayacak kadar
bliyiik olmustur.

Biiyiik tartigmalara yol agan Ozel yayincilik anlayist yayilmaya baslamis; daha
sonralar1 bu gelismeyi bagka kanallar izlemistir. 1992 yilinda Show TV, Kanal 6, HBB; 1993
yilinda da TGRT, Cine 5, Kanal D, ATV ve Samanyolu kanallar1 yayin yapmaya baglamistir.
Rekabet ortaminin olugmasi ve yeterli yasal diizenleme olmamasindan kaynaklanan problemi
gidermek icin calismalar baslatilmistir. Reklam pastasinin artmasi ¢ok ciddi bir denetim
sorununu ortaya ¢ikarmasiyla birlikte, 6zel televizyonlarin yayin yapabilmesi i¢in bir frekans
tahsisi komisyonu olusturularak televizyon yasasinin yeniden belirlenmesine c¢alisilmistir.
TBMM Genel Kurulunda 5 Temmuz 1993 tarihinde anayasanin 133. maddesinin degisikligi
50 red oyuna karsilik 313 evet oyuyla kabul edilmistir. Bununla birlikte radyo ve televizyon
yaylar1 iizerindeki devlet tekeli kalkmistir (Glirbiiz, 1998: 37). Bu gelismeyle Tiirkiye yeni
bir doneme adim atmustir.

Ozel televizyonlarin toplum iizerindeki etkisi her gecen giin daha da artmis ve nemli
bir s6z hakk: elde etmistir. Ozellikle eglence alanindaki yetkinligi devlet televizyona oranla
daha fazladir. Devlet televizyonun kiiltiirlenme ve Ogretme kaygisi ortadan kalkmus,
tamamiyla eglendirmeye yonelik bir gelisme yasanmustir. Ilerleyen donemlerde sadece
kitlenin daha ¢ok tercih ettigi televizyon kuruluslar1 degil, tematik yayinciligi benimseyen
televizyon kuruluslari da yayim hayata baslamustir. ilk tematik televizyon yayimcilik anlayis

TRT 3 televizyonuyla devlet eliyle yapilmasina karsin, yaptigi farkli yayimnlarla TRT 3 bu
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kategoriden ayr1 bir boyut kazanmistir. Ozellikle bu konuda haber kanallar1 tematik yaymcilik
anlayisinin temellerini atmistir. NTV, 1996 yilinda yaym hayatina baglamasiyla ilk haber
kanali olmustur. Daha sonralar1 CNN Tiirk, Habertiirk, TGRT Haber bu alanda yayincilik

yapan televizyon kuruluslaridir.

1.3. Gorsel Kiiltiir ve Televizyon

Insanlik, ilkel dénemlerden modern ¢aga kadar her dénemde bir takim sistemi
kullanmistir. Insanlarin iletisime girme ¢abalar1 ve kendilerini anlatma istegi ilk zamanlarda
magara duvarlarina, daha sonralari so6ziin giicii ile efsanelerin dogmasina, yazinin
bulunmasiyla bilgiyi gelecege aktarma, teknolojinin gelisimiyle de daha c¢ok kisiye ulagma
yetisi ortaya c¢ikmistir. Tiim bu sayilanlar bir noktada, yani gorsel alanda ve kiiltiirde
bulusmustur.

Insanlar ge¢misten giiniimiize kadar bircok goriintiiye maruz kalmaktadir. Kalem,
kagit, sandalye, reklam panolari, apartman, ucak, tablo ve bircok somut nesneler insanin
gorsel algisinda yeri olan kavramlardir. Insan ilk dogdugu andan itibaren, gorsel olarak bilgi
bombardimanina tutulmaktadir. Bu gorintii yagmuru insan yasami siirdilkce devam
etmektedir. Tiim sayilanlar direkt olarak gorsel kiiltiir olarak tanimlanmayacaktir. Ciinki
gorsel kiiltiir olmasi i¢in bir takim etkenler s6z konusudur.

Barnard’a (2002: 27) gore; “Gorsel kiiltiir icinde gorsel olanin, kiiltiirel olmayan ya da
dogal olan higbir sekil olamaz. Bir sekilde anlamli olmasi, onun belli kiiltiirel sifrelerde, yani
kiltiirel olarak anlamlandirilmis olmasi demektir.” Bir sandalyenin, bir masanin ya da
herhangi bir sey salt bir gorsel kiiltiirii yansitmaz. Belli bir kiiltiiriin etkisiyle ortaya ¢ikmus,
bu kiiltiirle yogrulmus olmasi gerekir. Barnard (2002: 27-28), gorsel kiiltiir igerisinde yer alan
goriilebilen her sey oldugunu sdylerken, bunun dikkatle ele alinmasi gerektigini belirtir.
‘Goriilebilen her sey’in nasil anlamlandirildiklart g6z 6niinde bulundurulmalidir. Aksi halde
dogru bir gorsel kiiltiir tanim1 yapilmis olmaz. Barnard’in (2002: 34) calismalarindan yola
cikarak gorsel kiiltiiriin tanimimi yaparsak, “Gorsel olan, insanlar tarafindan iretilmis,
yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/veya estetik amaci olan her
sey” seklinde ifade edilmektedir.

Sozliikteki anlamina bakildiginda, gorsel kiiltiir, gorme duyusuyla ilgili olan, gérmeye
dayanan (TDK Tiirk¢e Sozliik, 2011: 970) olarak tanimlanan 'gorsel' ile; tarihsel, toplumsal
gelisme stireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki
nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinii

gosteren araclarin biitiinli (TDK Tiirkge Sozliikk, 2011: 1558) olarak tanimlanan 'kiiltiir'
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kavraminin bir araya getirilmesiyle olusturulmustur. Yani gorsel kiiltlir; gorme duyusunun ve
insanlarin kendinden sonra gelecek nesle birakacagi bir takim degerlerin birlesmesiyle

olusmasidir. Cerkes Karadag, gorsel kiiltiirii su sekilde tanimlamaktadir;

“Gorme yepyeni bir kiiltiir bi¢imidir. Nitekim gérme giiniimiizde, kiiresel gozaltt sorgulayan ve
sorumluluk duyan kesimlerin, gii¢lii ve etkili bir silah1 olmaya baglamistir. Grme kiiltiirii, 21. yiizyilda
ortaya ¢ikan ¢ok boyutlu enformasyonun dogal bir sonucu olarak, biiyiik yayginlik kazanan bilginin ve
goriintii araglarinin yarattigi yeni bir kiiltiir bicimidir. Bu yeni kiiltiir, temel olarak goérmeye,
gosterilenlere ve goriinenlere dayandirdigimiz bir kiiltiirdiir. Giiniimiiz toplumlar1 bize gosterilenler ile
nesnel gercek arasindaki bir yerde sikisip durmustur. Insanlarin akintiya kapilmamalari igin
bilgilenmeleri ya da bilgilendirilmeleri zorunlu goériinmektedir. Goriintii kiiltiirii, bu bakimdan

hayatiyeti ve gerekliligi tartisilmayan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir” (Karadag, 2004: 12-13).

John Berger, “Gorme Bigimleri” kitabinda “Goérme konusmadan once gelmistir”
(Berger, 2005: 7) diyerek duyu organlarimizin en Onemlisi olan gormenin Onemini
vurgulamistir. Gormek insanin en temel duyu organi ve her seyden once bagvurdugu bir
ozelligidir. Insanoglunun tarihine bakildiginda bir takim gelismeleri gorerek ¢dziimleme
yoluna gitmistir. Insanlar dogay1 izlemis ve gordiikleriyle de dogadaki yasamini
kolaylastiracak tretimler yapmistir. Hayatin1 kolaylagtiracak iiretim yapan insanoglu,
cevresini, yasami boyunca siiren bilgi ediniminin biiyiik bir boliimiini gorsel yolla
saglamistir. Ingiliz filozof ve arastirmaci John Locke'un yaptig1 bir calismaya gére; insan; %1
deneyerek, %2 dokunarak, %4 koklayarak, %10 duyarak, %83 ise g¢evresini gozlemleyerek
ogrenmektedir (Ucar, 2004: 61). Yapilan arastirmaya gore, insanoglu, gézlemleyerek hayatini
insa etmektedir. Yasanilan evrende ucaklarin hareket kabiliyetine bakildiginda kuslarin
incelenmesiyle miikemmel bir noktaya ulagilmistir. Yapilan bu g¢alismalarda doga insanin
gelisime biiylik katki sunmaktadir.

Gorsel kiiltiir, bilgi ve medya teknolojilerinin yogun oldugu bir donemde bireylerin
kars1 karsiya geldigi gorsel uyaricilarin ¢oziimlenmesine ve anlamlandirilmasina yarayan ve
postmodernizmin ortaya ¢ikmasi ile giindeme gelen bir kavramdir (Temizel, 2012: 11). Bu
bilgi ve medya teknolojileri arasinda kitap, brosiir, dergi, tabela, afis, fotograf vb. gibi araglari
sayabilmek miimkiindiir. Bu araclarin insanlara ulagmasi konusunda kapasitesi fiziki
Olciitlerde bellidir. Fakat tim bu araclari kapsayacak televizyon ise —sadece gorsel degil,
isitsel olarak da— sundugu imkan ile birlikte bambagka bir noktaya ulasmis durumdadir.
Televizyon, insanlar tarafindan yorumlanmis, meydana getirilmis, islevsel, iletigsel ve estetik

bir amaca biiriinerek gorsel kiiltiiriin 6nemli bir {ireticisidir. Televizyon, izleyiciyi
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bicimlendirerek onun tiikketim aligkanliklarini olusturmaktadir. Televizyon, glinlimiizde
giindelik yasam kiiltiiriinii kendi ideolojisi dogrultusunda yeniden tiretmektedir. Bu iiretim
stirecinin de baslica sOylemi, kitlelere, tiikketim ideolojisini ve iktidar degerlerini benimsetmek
olmaktir (Arik, 2004: 64). Tiiketim ideolojisini ve iktidar degerlerini benimseten televizyon,
genis kitlelere ulagirken izleyicileri etkisizlestirip onlar1 yeniden tasarlamaktadir. Televizyon,
medyanin yeniden tasarlanmasi noktasinda gorsel kiiltiiri kullanmasi etkili bir yontem olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Horkheimer, kiiltiiriin, insan bireyligini ortadan kaldiran bir belirlenim oldugunu ifade
etmektedir. Bireyi, edilgin bir kiiltiir tiiketicisi durumuna getiren kitle kiiltiirii sanat, eglence,
dinlenme, bos zamanlarini degerlendirme gibi yasam pratiklerini, tilketim eylemine
dontistiirmektedir. Sanat, dinlence, eglence metalasirken, bireyin bunlar karsisindaki
eylemleri de, dogallikla tiikketim eylemi olmaktadir (Yavuz, 1987: 99).

Barnard (2002: 213-214) gorsel kiiltiiriin islevi, kurumlari, medyay1 nesneleri ve
toplumsal siniflart iiretmek, korumak ve doniistiirmek oldugunu savunmaktadir. Bu da gorsel
kiiltliriin, toplumda iiretim, koruma ve doniisiim acisindan 6nemli bir rolii oldugu anlamina
gelmektedir. Bu islevlere gore gorsel kiiltiir iki farkli bakis agisina gore degerlendirilmektedir.
Birincisi iiretim, ikincisi ise, tiiketime bagli bir anlayistir. Tiiketimi eyleme doniistiirmede
televizyonun sahip oldugu yetenek, karakteristik  Ozelliginin  avantajlarindan
kaynaklanmaktadir. Insanlarin zaman gegirme, eglenme istegini televizyonun iiretimleri ile
yapmak oldukca kolay bir durumdur.

Televizyon hem isitsel hem de gorsel olmasi dolayisiyla iiretimlerindeki sdylemi
gorsel imajla yansitir. Televizyon konusmay1 bize sozciiklerle degil, goriintiilerle aktarir.
Politik sahnede imaj yaraticis1 kisinin ortaya ¢ikmasi ve buna bagh olarak s6z yazarimin geri
plana diismesi, televizyonun diger iletisim araglarindan daha farkli bir igerik talep ettigini
kanitlar. Televizyonda politik felsefe yapilamamaktadir. Televizyonun bi¢imi bu igerige ters
diismektedir (Postman, 1994: 16).

Postman (Postman, 1994: 104), televizyon ile ilgili yaptigi en dnemli saptama olarak
insanlarin onu izlemeleri ve bu yilizdenden de adina televizyon denildiginin altin1 ¢izmektedir.
Insanlarin izledikleri, izlemekten hoslandiklar1 sey hareketli resimlerdir —kisa siireli ve
durmadan degisen milyonlarca resim. Gorsel ilginin gerekliliklerini karsilamak, yani
gosterinin degerlerini karsilamak amaciyla fikirlerin igeriginin geri plana atilmasi zorunlulugu

bu aracin dogasindan gelmektedir.
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1.3.1. Televizyonun Yapisal Ozellikleri

19. yiizyilin sonlarinda 20. yilizyilin baslarinda yapilan teknik calismalarla, ortaya
¢ikan televizyonun, ilk zamanlarda kullanim bi¢imi olarak tahmin edilebilir bir durum degildi.
Teknik gelismeler diinya iizerindeki bir takim savas ve krizlerle sekteye ugrasa da,
televizyonun insan hayatina girmesinden sonra, kisilerin yasamini degistirmis, onlari
etkilemis ve hatta bicim degistirmelerine sebep olmustur. Hatta televizyon, insanlarin
birbirlerine benzeme yolunda 6nemli bir unsur olarak yer almis, kiiltiirleraras1 gecirgenligin
bas temsilcileri arasindadir.

Yasanilan c¢agda bilgi bombardimanin siirerken, televizyon kendine 6zgii stiliyle
diinyay1 etkilemektedir. Televizyon ilk donemlerinde her ne kadar pahali bir teknoloji olarak
piyasadaki yerini alsa da zamanla bu 6zelligini yitirmis, insanlarin yasam alanlarinin tam
ortasinda yerini almistir. Bu yasam alanina girmesiyle birlikte televizyon diger kitle iletisim

araglarina gore ulasilmasi kolay bir arag haline gelmistir. Seker’e (2009: 85) gore;

“Gazete okumak isteyen bir insanin Oncelikle okuma yazma bilmesi gerekmektedir. Yine internette
dolasabilmek icin ilk olarak gerekli donanima sahip olabilmek i¢in harcama yapmak ardindan bilgisayar
ve internet kullanmay1 6grenmek gerekmektedir. Sinemada film izlemek isteyen bir insanin sinemaya
gitmek, bilet almak gibi faaliyetleri gerceklestirmesi gereklidir. Televizyon ise 6zel bir yetenek ve
ekstra bir harcama gerektirmeden herkese agik bir konumdadir. Televizyon izleyicisinin yapmasi

gereken televizyonun agma diigmesine basmak ve uzaktan kumandayla kanaldan kanala gegmektir.”

Diger kitle iletisim araglarinda insanlar belli bir emek sarf etmesi gerekirken
televizyonu izlerken bu emegi gdstermesine gerek yoktur. Insanin duyma ve gorme yetisi
olmasiyla birlikte televizyondaki tiretimi kolaylikla seyredebilmektedir. Bu iiretimlerden
kendine pay ¢ikardigi siirece hayatini sekillendirmektedir. Dolayisiyla televizyon izlemek i¢in
farkli becerilere gerek yoktur.

Ote yandan, televizyonun insanlar tarafindan en g¢ok tercih edilmesinin sebebi
kullanima acik, erisime kolay ulasilabilir bir ara¢ olmasidir. Bu yiizden insanlarin bos
vakitlerinde tercih edilmesine sebep olmustur. Sagladigi bu kolay ulagilabilirli§in yaninda
izleyici kitlesi higbir ¢aba sarf etmeden kullandigi televizyona biitiin dikkatini vermesine
gerek yoktur. Televizyon ¢ok yogun veya siirekli bir izleme gerektirmeden izlenebilen bir
arag Ozelligi de tasimaktadir. Televizyon baska bir isle ugrasirken de izlenebilecek ve
algilanabilecek yapidadir (Seker, 2009: 86). Bu yiizden televizyon yayginlagsmis ve insanlar

tarafindan benimsenmesi kisa bir siire almistir. Oyle ki insanlar televizyon acikken de bir
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takim islerini tamamlamislardir. Toplumun sik sik bir arada bulundugu alanlarda zaman
gecirme islevi dahi gormistiir.

Insanlar televizyon izlerken ¢aba sarf etmezken, televizyonun insanlarin bos zamanini
doldurmak ve tiim algiy1 kendisine yonlendirerek, kisileri tiikketime yoneltme gibi bir 6zelligi
vardir. Televizyonun, haber verme-bilgilendirme, egitme, eglendirme gibi islevlerinin yani
sira Esslin'in dedigi gibi kitlelerin siyasi tutum ve kararlarimi sekillendirirken onlar1 almaya
ikna ettigi mallarla da tiiketim aliskanliklarini belirlemektedir (Esslin, 1991: 10).

Televizyon, tiikketim aligkanliklarini bir yandan belirlerken diger taraftan toplumsal
yasami bi¢imlendirerek doniistiirmektedir. Bu bigimlenme ve doniisiimiin etkili olmasinin
sebebi licretsiz olarak hizmet etmesi ve insanlara daha kolay ulagilmasidir.

Bu kolay ulasabilirlik toplumun, her kesimine hitap ettigi i¢in esit bir ulasim s6z
konusudur. Televizyonun sahip oldugu en Onemli nitelik demokratik, bir hizaya getirici
niteligidir. Evrensel olarak ve parasiz elde edilebildigi zaman bagka alanlarda mevcut
olmayan toplumcu, esitlik¢i degerleri somutlastirir. Ekrandaki her sey servet ve smif ayrimi
olmaksizin herkese aciktir (Mulgan, 1995: 117). Bunu diger kitle iletisim araglarinda
saglamak pek miimkiin degildir. Son zamanlarin biiyiik bulusunda internetin kullanimi i¢in bir
takim alt yapinin olmasi disinda bireyin bu interneti kullanabilecek bir donanima sahip olmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla esit bir durumdan bahsetmek miimkiin degildir. Bilginin akist
topluma esit olarak dagitilamadig1 gibi, esit bir erisimde s6z konusu degildir.

Televizyonun yapisal olarak incelendiginde bir takim basliklar 6ne ¢ikmaktadir. Bilal

Arik'a (2004: 136) gore televizyonun yapisal 6zelliklerini su seklidedir:
Gergegi Yeniden Uretir: Televizyon gercegi degil, imal ettigi gercekligi seyirciye iletir.
Televizyon bir olayr zaman akis1 iginde gosterir. Televizyon farkli kameralarla farkl
yonlerden ve bir akis olarak sunar teknik goriintiiler yalnizca birer goriintiidiirler, onlar
gerceklige acilan pencereler degildir her olayr bir duruma cevirerek aktarirlar (Akdogan,
1995: 65). Her ne kadar goriintiiniin gergekligi soz konusu olsa da seyirci izlenmesi istenilen
ve belirlenen gorintiileri izin verilen Ol¢lide izler. Burada kendi sectigi goriintiileri
izlettirerek, televizyonun gercegi yansittigi savunulana bilinir ancak bu miimkiin degildir.

Baudrillard’in da (1997: 26) ifade ettigi gibi “Medya kendi kurdugu gercekligin
siirlarint  kendisi belirler. Medyanin {rettigi bir baska gergeklik asil olandan bagska
gortinebilir. Kitle iletisimin bize verdigi gerceklik degil, gercekligin bas dondiriiciiliigiidiir.”
Dolayisiyla televizyonda goriinen her iiretimi salt bir gerceklik olarak ifade etmek,

degerlendirme dSlgiitlerinin eksik oldugunun bir gostergesidir.
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iktidara Bagimhidir: Televizyon iktidar sdyleminin etkin bir tastyicisidir ve siyasi ve
ekonomik gii¢ odaklarmin giidiimii altindadir (Arik, 2004: 136). Sevda Alankus’un (1995:
169) belirttigi gibi iktidar1 salt hiikiimet bi¢imi olarak algilamamak gerekir. Iktidar, dzgiil
bicimlenigleri sakli kalmak kosuluyla, devleti bicimlendiren sinif ve kesimlerin, daha
daraltilmis anlamda sermayenin iktidaridir.

Sermayeyi elinde tutan gilicte iktidar1 olusturur. Dolayisiyla medya egemen siiflarin
elinde bir ideolojik aragtir ve mevcut iktidar1 mesrulastiracak bigimde isler (Alankus, 1995:
81). Bu gii¢ sahiplerinin verdigi dl¢lide izleyici alir. Bunun disina ¢ikmak miimkiin degildir.
Her ne kadar toplum televizyonlarda yer alan "estetize edilmis" eglenme bigimleri -haber,
drama, mizah, miizik, spor, vs.- yolu ile kendini rahatlatsa da farkinda olmadan iktidar
degerlerini yeniden iiretir (Arik, 2004: 62). Bu iiretim bir kisir dongii i¢erisinde devam eder.

Giliniimiliz toplumlarinda iktidar yapilanmasinin en 6nemli araci goriiniimiinde olan
televizyon, iktidarin sahip oldugu en biiyiikk giictiir. Bu en biiylik giiciin 6tesinde iktidar
sahipleri ve ihtiyag sahipleri aralarindaki iliski her zaman taze tutma ve yaratici-tiretici-kesimi
de el altinda tutarak toplumsal ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla bazi metotlar yaratma
gereksinimini duymaktadir. Bu metotlar ve uygulamalar toplumu sakin ve itidalli ama verimli
bir yasam siirdiirmeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda metodun ne oldugunu
sorarsak; bu bilgilendirme ve yonlendirmedir (Giirsan, 1993: 21).
Ticaridir: Televizyonculuk, 6ziinde ticari bir istir ve pazar mantiginin kurallarina tabidir.
Televizyon kendi varligini siirdiirmesi i¢in para ile yakindan iligkilidir. Kendini varligimi
stirdiirme istegi giic sahiplerinin emri altina girme gibi bir sorunla da karsi karsiya
kalmaktadir. Bu yiizden bir programin kalitesi degil, reytingi onun basarisin1 ve dolayisiyla
alabilecegi reklam gelirlerini belirler. ABC’ye program yapan bir sirketin bagkan yardimcisi,
hesaplanabilirlik {izerindeki vurguyu c¢ok acik sekilde belirterek, “Ticari televizyon
programciligi, izleyicileri programlarin i¢indeki estetik degerler [nitelik] dnemlidir, ama her
zaman ikinci planda kalir.” Boylece zaman iginde ticari televizyon kanallar1 diisiik reyting
nedeniyle bir¢ok elestiri programini yayimlamaz olmustur (Ritzer, 1998: 115). Buradan da
anlasiliyor ki reyting kaygisi televizyondaki icerikleri etkilemektedir. Igerikte neyin olmasi ya
da olmamas1 bu tiir ticari kayginin bir sonucudur.
izlenme Oram Mantigina Sahiptir: Televizyon kuruluslar1 ¢ok seyredilmenin ve bu giiciin
getirecegi ticari basarilarin pesindedirler (Arik, 2004: 136). Televizyon kuruluslar1 ne kadar
cok izlenme oranii artirirsa mevcut diizendeki pastadan o kadar ¢ok pay alir. Dolayisiyla

izlenme oranlar1 televizyonun en énemli detaylar1 arasinda yer alir.
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Akisa Tabidir: Biitiin televizyon programlari, ayni biitiiniin bir pargasidir ve durmaksizin
akan bir televizyon kiiltiiriiniin herhangi bir parcasidirlar (Arik, 2004: 136). Aslina bakilirsa
televizyonunun dili bu akis igerisinde tek bir metini olusturur. Raymond Williams, bir giin
boyunca yaymlanan farkli televizyon metinlerinin tek ve biitiin bir metin oldugunu iddia
etmektedir. Ona gore ¢esitli programlar, program duyurulari ya da reklamlar arasindaki
kesintilerin, degisikliklerin ve Oykiilerin gergekte biitiin ve tek bir televizyon metnini kesintiye
ugratan pargaciklar olarak kabul edilemeyecegini, aksine tek bir televizyon metninin pargaciklari
olarak kabul edilmesi gerektigini ileri stirmektedir. Williams’in iddiasina goére bu program
parcaciklarmin birbirleriyle koklii bir etkilesim igerisinde bulunmaktadir (Kaplan, 1993: 38).
Hakan Ergiil (2000: 29) ise,

Temelde i¢inde sozlii kiiltiiriin 6nemli niteliklerini barindiran gorsel bir kiiltiir {irlinii olan televizyonunu
bir metin olarak ele alinmasmin altinda, televizyon iletilerinin (programlar, haberler, filmler, ¢izgi
filmler gibi) yazili bir metinde oldugu gibi kimi “bilingli” diizenlemelerden gectigi, s6z konusu iletilerin
yapilandirilmasinda belirli bir sdylem bi¢iminin benimsendigi ve televizyon araciligryla aktarilan

‘sey’lerin ayni bir metinde oldugu gibi 6nceden tasarlanabilinir.

Televizyonunun 6nemli 6zellikleri arasinda siirekli bir akis oldugunu belirten Seker
(2009: 87), televizyonun zamansal bir ara¢ olarak zamana yayilmakta ve siireklilikle
karakterize oldugunu sdylemektedir. Ornek verecek olursak, sinemada zamansal bir aragtir
ancak sinemanin zamansalligi 6nceden tanimlanmis, sinirlandirilmig bir zamansalliktir ve film
bu zaman dilimi igerisinde seyredilmektedir. Televizyonda ise akis hi¢ kesintiye ugramadan,
bir baglangici ve bitisi olmadan siirekli devam etmektedir.
Kurgusaldir: Televizyonda yer alan her goriintii ancak bir kurgulama siirecinin ardindan
ekrana gelebilmektedir. Fakat televizyon ayni zamanda bu kurgulama siirecini ekran
karsisindaki izleyiciden gizleyerek durumu dogallastirmanin pesindedir (Arik, 2004: 136).
Televizyonda daha oncesinden cekilmis goriintiiler kendi igerisinde belirlenmis senaryoya
gore kurgulanir. Her ne kadar kendi igerisinde bir gerceklik s6z konusu olsa da, yapilan
diizenleme ile bir kurgu olarak yer alir. Uretimler dolayisiyla salt bir gergeklik barindirmaz.
Bu kurgusalligi aleni, izleyicinin dikkatini ¢ekecek bir sekilde yapmaz. Televizyon
inanilirhgin yitirmemek i¢in bu yola bagvurmaz. Eger boyle bir yol izlemezse ve izleyici
inanilirligin1 kaybederse, bu televizyon i¢in dezavantaj olur.
Eglencelidir: Postman’a gore eglence televizyondaki her tiirlii s6ylemin tist ideolojisi olarak

kabul edilir. Bununun i¢in seyirciyi eglendirerek elde tutmak televizyonlarin oncelikli hedefi
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arasinda yer alir. Televizyon ekrani sizden, goriintiilerin daima eglenmeniz ve haz almaniz
diistintilerek hazirlanmis oldugunu unutmamanizi ister (Postman, 1994: 132).

Mulgan’da (1995: 113) Neil Postman’in ortaya koydugu, televizyonunun gercek
“Uistdilinin” eglence oldugu ve aracin dogasinin herhangi bir tiirden egitimsel etkiyi korelterek
konular1 kaginilmaz olarak siradanlagtirdign goriisiinii paylagsmaktadir. Yani televizyon
izleyiciyi eglenceye yonlendirmektedir.

Televizyon etkisini bilgi vererek siirdiirmeye c¢alissa da bunu eglence vererek devam
ettirir. "Eglenceli olmak" ticari televizyonculugun vazgegilmez ilkesidir; ¢linkii belli bir
ekonomi-politik ekseninde ¢ok seyredilmenin en Onemli anahtari, halki eglendirmek,
sikintilarini hafifleterek, onlari televizyona bagimli kilmaktir (Arik, 2004: 63). izleyici,
televizyondan aldigi iiretim ile kendini unutur, baska bir diinyanin icerisine girer. Kendi
diinyasinda bir nefes alma, bir soluklanma alani olarak televizyonu goriir. Bos zaman
degerlendirmesini eglenceden yana kullanarak bir rahatlama yasar. Televizyon bu rahatlamay1
yaparken enformasyonu basitlestirerek, tozsel ve tarihsel igerikleri bosaltilmig, baglamindan
koparilmig bir bigimde sunan; yani enformasyonu eglence paketine sokan bir aragtir
(Postman, 1994: 154).

Televizyon, bazi insanlar tarafindan eglence araci olarak goriildiigii i¢in izlenmekte,
bazilar1 televizyonu kagis gereksinimi karsilayan bir arag olarak gérmektedir. Televizyon bu
diisiincelerle dile getirildigi gibi basit bir ara¢ degil, insan yagaminin 6nemli bir pargasi haline
gelen, parlakligi, goz kamastiriciligiyla herkesi etkisi altina alan, hemen her seye niifuz eden
onemli bir giic durumundadir (Seker, 2009: 83). Poyraz ise, televizyonun yapisal ozelligi

icerisinde bulunan eglence unsurunda su degerlendirmeyi yapmustir:

Televizyon, basindan beri dramatik, duygusal, bireysellesmis bir igerigi olusturup aktarmasi igin
zorlanmig ve yoOnlendirilmistir. Bunun sonucu olarak eglence islevi, diger iglevlerine -haber, egitim,
kiiltiir- egemen kilimmustir. Televizyonun 6ncelikle bir eglence araci olarak algilanmasi haberler, haber
programlar1 ve siyasi yaymnlar gibi, aslinda eglenceyle hicbir ilgisi olmayan ve birincil islevi ve var
olma nedeni haber verme olan program tiirlerinde bile eglendiriciligin bir degerlendirme 6lgiitii haline
gelmesi sonucunu dogurmustur. Biitiin televizyon program tiirlerinde eglence faktoriiniin 6n plana
cikmasi, psikolojik bir boyut tagimaktadir. Merak ve heyecan kisiye zamanin nasil gegtigini
unuttururken, herhangi bir felaketle yiiz yilize gelen karakterin yerine kendisin koyma, iyinin kotiiy
yendigi swradaki ferahlama gibi durumlar ise, kisiye heyecan tatmin ve bosalma gibi duygular
yasatmaktadir. Birbirini seven ¢iftin sonunda kavusmasi sirasinda duyulan hazla birlikte dokiilen
gozyasi, ayr1 diismelerden duyulan tath {iziintii gibi duygulardan anlasildig1 iizere eglence, dramatik

unsurlara da egemen kilinmistir (Poyraz, 2002: 55).
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Dramatiktir: izleyiciyi elinde tutmak icin televizyonun basvurdugu en énemli teknik olarak
yer alir. Dramatik anlatim ile olaylar1 hikayelestirmeyi secer. Bir anlati olarak televizyon
anlatis1 da -hangi program tiirii olursa olsun- biitiin bu Ozellikleri, yani bir gerilimi, bu
gerilimin yiikseligini, azalmasini ve dogal olarak bir sonugtan olugmaktadir. Bir diger ifadeyle
bir biitiin olarak televizyon anlatisi, onun ayr1 ayri1 program tiirleri ve onlarin alt bdliimleri
birer dramatik anlatilardir, yani dykiilerdir. Ancak televizyon her ne kadar yirminci ylizyilin
bulusu olsa da, igerik olarak insanligin var oldugundan beri 6ykii anlatma gorevi vardir
(Poyraz, 2002: 32-33).

Televizyon hem eglendirmekte hem de bilgilendirmektedir. Televizyon, bunu belli bir

Oykiileme anlatim teknigi kullanarak yapmaktadir. Burada temel ilgi nokta, televizyonun,
kurmacaya dayali (fictional) program tiirleri olan drama dizi ve seriyalleriyle, gergcek olaylara
dayanan haberler, haber programlari, magazin, spor, eglence ve bilim program tiirlerinde nasil
oykii anlattigini irdelemek olacaktir. Cilinkii haberlerden seriyallere kadar televizyonun tiim
tiirlerinin kendilerine 6zgii 6ykii anlatma big¢imleri vardir (Kaplan, 1993: 51).
Mit Uretir: Televizyon en etkili mit iiretim merkezidir. Ozellikle star sistemi yoluyla, siirekli
olarak siradan insanlardan kahraman iretir (Arik, 2004). Charon’in aktarimiyla
“DeniseBombardier: Televizyon kiiltlirliyle kahramanlarmm yerini yildizlar aldiginmi”
sOylemektedir. Televizyon, kendi yildizlarini, kendi kahramanlarini yaratir. Topluma bu yolla
kendini kabul ettirir. Televizyon, gercekligi dramatik unsurlarla kurgulayarak, mit tireterek,
yayinlarin canli olmas1 6zelliginden dolay1 bir yanilsama olusturarak ve eglence unsurlarini
On plana ¢ikararak dontstiirmektir (Poyraz, 2002: 25).

Cees J. Hamelink mitin tanimin1 $6yle yapmaktadir: "-Mit, bize, kendisi araciligiyla
diinyanin agiklandig1 bir oykiidiir. Bir mitin igerigi iki diizlemde incelenmelidir: Gergeklik ve
ideoloji. Bir mite, gergekgi bir yaklagim cabasi, mitin, ger¢ekligi ne denli yansitti§inin elestirel
bir sorgulamadan gegirilmesini ve kimlerin ¢ikarlarini mesrulastirdiginin arastirilmasini gerektirir
(Kaplan, 1992: 85). Fiske'e gore mit, "bir kiiltiiriin doganin ya da gercekligin herhangi bir
yanini agiklamak ya da anlamlandirmak igin gelistirilen oykiidir (akt. Poyraz, 2002: 41).
Tuchman’a gore mit, hayal degildir, gergekle yakindan ilgilidir. Mit, giinliik hayat imgelerinin
kapali olarak kodlanmasidir. Haberler araciligiyla dretilen gergek, uyumlu semboller
araciligiyla izleyicinin bilingaltinda adapte edilmektedir (akt. Poyraz, 2002: 67).

Yusuf Kaplan (1993: 24) televizyonun en 6nemli ayirt edici ve tammlayic1 6zelliginin
Oykii anlatma yani mit iiretme oldugunu ileri siirerek, “Televizyon, "cagdas" toplumlardaki en
onemli ve etkin mit-iireten aragtir. Televizyon, kendine 6zgii olarak gelistirdigi program

tirlerinde 6ykii anlatirken -ilkel toplumlardaki kiiltiirel, sanatsal disavurum bigimleri olan- halk
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masallari, ritiieller ve dansin kullandig1 yontemleri kullanmaktadir. Burada asil ilging olan nokta
sudur: Mitlerdeki tiim anlatilar, sozlii kiiltiirin, gelenegin {iriiniidiir, yani konusma diline da-
yahdir. Televiziiel anlati da, biiylik ol¢lide s6ze dayali olarak gerceklestirilmektedir. Cilinkii
gorsel olanin, televizyon anlatisinda "betimleyici" bir islevi/gérevi vardir. Televizyon
anlatisinin motoru, ses ve genel olarak konugma dilidir” (Kaplan, 1993: 84).

Magazin Séylemini Benimser: Televizyon olaylarin ve olgularin aktariminda neden sonug
iliskisi kurmak yerine olaylar1 baglamindan koparan ve icerigi hafiflestiren magazin
sdylemini tercih eder. Bu 6zellikle televizyon haberlerinde yer alir. Izleyiciyi ciddi bir
ortamdan uzaklagtirtp onlarin ilgisini ¢ekecek bir durum yaratmaya calisir. Televizyon
karakteristik 6zelligini hayata gec¢irebilmek, kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir iirtinlerini sunarken
magazinsel sdyleme basvurur. Bunu sadece eglence igerigi tasiyan metinlerde degil, gerceklik
goriintiisii icerisinde popiiler 6gelerin sikistirilarak sunuldugu haber metinlerinden de yapar
(Ergiil, 2000: 47).

Aksiyondan Hoslamir: Ekran karsisindaki seyircinin dikkatini kagirmama ve heyecani ist
diizeyde tutma adina aksiyondan vazge¢mez. Televizyon ekraninda siirekli bir hareketlilik
vardir. En ufak bir performans diisiikliigiinde izlenebilirlik agisindan etkilenecek ve izler kitle
kanal degistirme girisiminde bulunacaktir. Bu da daha dnce bahsettigimiz izlenme orani ve
ticari kaygiyr artiracaktir. Televizyon modern toplumsal yasamin merkezindedir. Bunun
nedeni giindelik niteligidir. Dolayisiyla aksiyonu tiim giine yayacak bir sekilde iiretimlerini
yapar. Televizyon insanin bir giiniiniin biiyiik bir kisminda yer tutabilecek bir 6zellige sahiptir

(Mutlu, 1999: 79).

1.3.2. Televizyonun Gerceklik iliskisi

Kitle iletisim araglar1 arasinda gerceklige en yakin duran televizyon, gorselligine bagl
olarak bu durumu kanitlar niteliktedir. Ancak gercek ile baglantisini, sadece goriintli unsurunu
etkili bir sekilde kullanmasina baglamak yanlig bir ifade olacaktir. Televizyonun, ‘gercegi
gosterdigi’ yanilgisina  kapilmamiz, goOriintiinlin  manipiile  edilemeyecegine olan
inancimizdandir. Fakat durum hi¢ goriindiigii ya da diisiintildiigii gibi degildir. Kitle iletisim
araclar1 arasinda gercegi en yakin aktaran ara¢ olarak goriilen televizyonun, aslinda en ¢ok
carpitan bir ara¢ olarak bilinirligi yayginlik kazanmaktadir. Ciinkii televizyon, kendine 6zgii
teknigiyle olaylar1 aktarirken, aslinda yeni bir gerceklik -televizyon gergekligi- yaratmaktadir
(Poyraz, 2002: 22). Dolayisiyla bu salt bir gerceklik degildir. Televizyonun kendi teknolojik

altyapisi ve yetenegini kullanarak olusturdugu bir gercekliktir.
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Televizyon igerisinde yer alan iiretimlerden dizi ve seriallerin kurgusal bir yapi
olduguna hemfikir olunsada haber ve spor programlarinin gergegi yansittig1 gibi bir algi olsa
da ayrim yapmak zor olarak goriilmektedir. Televizyonda yayinlanan haber programlarinin
gercekligi her ne kadar yiiksek oranda olsa da, bu gerceklik sahneleme ve iiretim siizgecinden
gecirilmistir. Spor miisabakalarinin gergekligi, sonucun belli olmamasi ve mag sirasinda
yasanacaklarin bir akis igerisinde olmamasidir. Buna karsin spor miisabakalar1 yaymlanirken
bircok sahneleme s6z konusu iken, daha i1yi anlatim i¢in kameralar ¢ok iyi noktalara
konumlandirilmigtir. Ayrica yonetmenin direktifleri sonucunda istenilen goriintiiler ekrana
yansitilmakta ve bir¢ok teknik olanak kullanilmaktadir (akt. Akdogan, 1995: 83-84).

Dolayisiyla burada televizyonun kendi gercekligi oldugunun bir kanitidir. Eger
televizyondaki iiretimlerin hepsini bir metin olarak ele alirsak ve bu metinlerin olusmasi i¢in
bir dilin olmas1 gerekir. Dolayisiyla dil araciligiyla kurulan gergeklik, ger¢egin bir yansimasi
ya da bozulmasi degildir ve gergekte televizyon aracilifiyla sunulan, dogal gergeklik degil,
yapay gergekliktir (Ergiil, 2000: 33). Erol Mutlu'nun (2008: 66) aktarimiyla modern kitle
iletisim araclariyla gercek diinya arasindaki ilk arastirmayir Walter Lippman yapmustir.
Lippman kitle iletisim araglarimin gercek diinyay1 carpitilarak yansitildigini, dolayisiyla
insanlarin “kafalarindaki goriintiileri” meydana getirdigini ifade eder. Insanlarin diisledikleri
diinya ile gercek diinya arasinda birebir denklikten bahsetmenin miimkiin olmadigint dile
getirir. Buna bagl olarak gergek diinyanin tamamiyla yansitilmamasinin temel nedeni ‘segme
yapma” zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla da insanlarin kafasindaki goriintii
secilmig goriintiilerin bir araya getirilmesiyle olusturulur.

Gergek diinyanin gercekligi ile televizyon diinyasinin gercekligi arasinda fark soz
konusudur. Yasanan bir olayin gergekligi tartisilmaz ancak bunu kayit altina alan televizyon
tarafindan bir takim manipiileye maruz kalir. Televizyon ve mikrofon ger¢ekligi kaydetmez,
onu kodlar; bu kodlama ideolojik olan bir gergeklik duygusu iiretir. Bu nedenle yeniden
sunulan gergeklik degil, ideolojidir ve ideoloji ile birlikte televizyonun gorselligi saglanir.
Dogruluk iddiasini gercegin nesnelligi i¢inde konumlandirmaya c¢alisir ve dolayisiyla {irettigi
her dogrunun gerceklik degil, ideoloji oldugu gercegini gizler. Televizyon, endiistriyel
sistemin ekonomik alanda yaptigmi gosterge bilimsel alanda yapmaktadir. Televizyonun
yeniden tirettigi sey gercekte kapitalizmden bagka bir sey degildir (Poyraz, 2002: 25).

Baudrillard, kapitalist toplumda kitle iletisim araglarinin oynadigr énemli roliin altini
cizerek, televizyonun gerceklik duygumuzu tehdit eden bir imaj ve enformasyon asiriliginin
oldugunu ifade eder. Anlamlandirma kiiltlirlinliin zaferi gostergelerin ve imajlarin dallanip

budaklanmasinin ger¢ek ve hayali arasindaki ayrimu siliklestirdigi bir benzetim diinyasina yol
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acar (Featherstone, 1996: 45). Buradaki ger¢eklik dis diinyadan farklilasarak sanal bir
gergeklige dogru yonelmektedir.

Televizyon, gercekligi gosterdigini iddia etse de asil olan gerceklik adi altinda kendi
ideolojisini benimsetmeye ¢alismasidir. Bu benimsetme girisimine bakarsak, ideoloji,
insanlarla diinyalar1 arasinda yasanan iligkidir. Yani, dis gerceklikten once, i¢inde olustugu
toplumun baska kurumlari tarafindan belirlenmektedir. ideoloji, uyarli ve tutarli olmaktadir
fakat hi¢bir zaman tam “dogru” degildir. Televizyon dis gercekligi carpitilmis bir bigimde
yansitmistir. Bu ylizden bu “bilimsel bilgi” olarak kabul edilemez (Belge, 1989: 141). Kitle
iletisim araglari, bize daha ¢ok bilgi verdiklerini, bize olaylar1 dogrudan ilettiklerini ileri
stirmektedirler; fakat goriinenin gercekliginden kopmay1 ve elemeyi miimkiin kilmaktadirlar
(Morley ve Robins, 1997: 28).

Kapitalist ideoloji, toplumsal gerceklikten kagmanin yollarin1 satin alabilenlerin
disinda kalan cogunluk icin ¢esitli “s6zde kagis” olanaklar1 tanimaktadir. S6zii edilen
ekonomi-politik igerisinde televizyon sézde kagisin temel aygitlarindan biri konumundadir.
Televizyon bu sanal uzaklasmay: hakim olan ideolojinin belirledigi dil araciligiyla
gerceklestirir. Bu agidan arag, gerceklik iizerinde bozucu etkisinden, iletileri eglence igerigine
biirlindiirmesine kadar pek c¢ok yolla toplumsal gerceklikten kagmanin olanaklarini
yaratmaktadir (Ergiil, 2000: 48). Televizyondaki enformasyona maruz kalan izleyicinin zihni
yonlendirilmeye daha elverisli bir duruma getirilmistir.

George Gerbner ve arkadaslarinin yaptigir bir calismaya gore, televizyon izleme
yogunlugu, siklig1 arttikca izleyicilerin gergek diinya hakkindaki bilgileri de o denli yaniltict
ve carpiktir. Insanlarin gergek diinyaya iliskin bilgilerini televizyondan edinme diizeyiyle,
toplumsal gercgekligi algilamalarindaki carpiklik arasinda dogru bir iliski bulunmaktadir
(Mutlu, 2008: 68). McLuhan’a gore araglarin yayin teknigi bireylerin diistinme, duyma ve
hareket sekillerini ortaya cikarmaktadir. Ozellikle medya kisilere gercegi daha genis
anlamiyla kavrama imkani sunmaktadir (akt. Erdogan ve Alemdar, 1990: 155-156).

Fakat sunu belirtmek gerekir ki, kitle iletisimin bize verdigi gerceklik degil,
gercekligin bas dondiriictliigidir (Baudrillard, 1997: 26). Televizyon, geleneksel olarak
siyasal siireci bigimlendiren, ayr1 yonelimleri emerek i¢ine ¢eken kendine 6zgii bir akim
olusturan aragtir. Televizyon, merkezilesmis bir Oykii anlatma sistemidir. Drama, reklam,
haberler ve diger biitiin program tiirleriyle her eve ortak bir imaj ve iletiler diinyas1 getirir.
Gilinlimiiz insan1 televizyonun simgesel diinyas: i¢inde dogar; ve televizyonun tekrarlanan
pratigi ile yasar. Televizyon, tutum ve davraniglari eker (Poyraz, 2002: 22-23). Bu yiizdende

televizyon insan hayatin1 énemli Ol¢iide etkileyen en etkili kitle iletisim aracidir. Televizyon



31

ilk Once bireyi ve bireyin iiyesi oldugu toplumu yonlendirir, karar vermesini saglar.
Dolayisiyla da toplum {iizerinde bir¢ok islevi s6z konusudur. Gergekligi yeniden {iireten

televizyonun toplumsal islevine de bakmak gerckmektedir.

1.3.3. Televizyonun Toplumsal Islevi

Televizyon, ¢cagimizin en etkili kitle iletisim araci olarak varligini stirdiirmekte, hedef
kitlesine yaptig1 yayincilikla onu etkilemektedir. Televizyon, insanlarin tutum ve
davranislarini eker. Bir¢ok 6rnekleri oldugu gibi insanlar1 harekete gecirir, onlar1 deneyimleri
konusunda yonlendirir. Bu ylizden televizyonun toplumsal islevleri onemli bir yer
tutmaktadir. Bu islevler televizyonun yapisal 6zelligiyle de iliskilidir.

Kitle iletisim araglar1, 19. yiizyil kitle toplumunun bir sonucudur fakat bu tarihten
itibaren s0z konusu araglar, 6zellikle televizyon, sadece bir aktarici ya da toplumsal degisimin
bir "etkileneni" olarak degil, ayn1 zaman da bir "olusturucusu" olarak da sistem igerisinde
aktif bir isleve yiiklenmisler ve giiniimiiz toplumsal yapmin olusumunda son derece
belirleyici olmuslardir (Arik, 2004: 264). Topluma en kisa yoldan ve rahat¢a ulasan
televizyonun, bu olusumu saglamak icin toplumsal islevine de§inmemek konun eksik
kalmasia ve tam anlasilmamasina neden olabilir. Kitle iletisim araclarin igerisinde olan
televizyon tipki diger araglar gibi islevleri vardir. Aysel Aziz'e (2013: 36) gore, kitle iletisim
araclarinin; otoriter yaklasim, liberal yaklagim, komiinist yaklasim ve sosyal sorumluluk
yaklagim olarak dort ana baslik altinda toplandigini belirtir. Bu yaklasimlara baglh olarak,
kitle iletisim araglarinin igerisinde yer alan televizyonun islevleri, haber verme-bilgilendirme,
egitme-kiiltiirlestirme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi, inandirma-harekete
gecirmedir (Aziz, 2013: 89-90).

Oya Tokgoz (2010: 12) ise, kitle iletisim araglarmin toplumun haberlesme yapisi
icerisinde kendilerine 6zgii merkezi bir konuma sahip oldugunu vurgular. Oyle ki, haber
verme islevi ile topluma bir takim girdiler sunulur. Haber verme islevinin yaninda toplumsal
ve psiko-sosyal islevler yerine getirilir. Bunlar, kamuoyunu olusturarak belirli bir konu
tizerinde ikna etme, egitim, eglendirme, oyalama, reklam yapma olarak yer alir.

Haber verme-bilgilendirme, insanoglunun ihtiya¢ duydugu, tarihinin ilk anlarindan
itibaren var olan bir olgudur. Ilk donemlerdeki haberlesme siireci magara duvarlarindan
bugiine, teknolojik aygitlarin kullanimryla hizli bir sekilde ve izleyiciyi olayin igerisine dahil
edecek bir yapiya ulasmasiyla énemli bir noktaya gelmistir. Ozellikle televizyon, okuma
yazma bilmeyen izleyicilerin dinleyerek, gorerek tanik olacagi ve higbir surette yorulmadan

bilgiye ulasacagi bir kitle iletisim aracidir.
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Haber verme ve bilgilendirme televizyonun, ilk siradaki islevi olarak goriiliir ve daha
sonra egitme islevi en 6nemlilerinden baska bir tanesidir. Fakat sunu da belirtmek gerekir ki,
bir takim ekonomik kaygilar televizyonun egitme islevinin goz ardi edilmesine neden
olmustur. Hatta sadece eglenmeye yonelik yaymn politikas: igerisinde olan televizyon
kuruluslart mevcuttur.

Gelismekte olan iilkelerin en sik basvurdugu alanlardan bir tanesi televizyondur.
Yaygihigi arttikca izleyicilere ulasma konusunda sorun yasamayan televizyonun bu giicii
yadsinamayacak diizeydedir. Tiirkiye'de 6zellikle internetin yaygin olmadigi donemlerde aktif
bir sekilde kullanilmistir. Kamusal yayincilik anlayigiyla TRT bu tiir yayinlar1 gerceklestirmis
ve doniisiimlii olarak televizyon yaymlar1 yapmistir. Teknolojik gelismelerin kendini
gostermesiyle bu mecranin kullanimi farkli boyutlara tasinmasina sebep olmustur; ancak
stirekliligi devam ettirmektedir. Uzaklar1 yakin eden televizyon, internetin kesfi ve gelisimiyle
uzaktan egitim programlarinin esin kaynagi olmustur.

Eglendirme islevi, diger islevleri gliglendirmek ve izlenebilirligi artirmak icin
televizyonun igerisinde devam edecektir. Oskay (1993: 13) kisileri, giiniin agir bunaltict
sorunlarindan ve kosullarindan uzaklastirarak, onlar1 hayal ve diis diinyasina itme, gamdan,
sikintidan arindirma bakimindan haber verme giinlimiizde 6nemli bir yer tutugunu vurgular.
Bununla birlikte, kisiye cevresinde edindigi bilgilerle statii sahibi yapmasi, 6gretilmesi
gerekenleri 6greterek, toplumsal normlar1 kazandirmasi, genelde topluma istenileni sunma,
sorunlardan, dertlerden kagma ve kurtulmayi vurgulayan hep eglendirme ve dinlendirme
islevidir. Eglendirme islevi glinlimiiz rekabet ortaminda kamusal yaymcilig1 da etkilemis olsa
da, ozellikle 6zel kanallarin izlenme oranlarini yiikseltme ¢abasi, bu islevin daha ¢ok 6nem
kazanmasia yol a¢mustir. Tabi bu yiikselen eglendirme grafigi beraberinde izleyiciye
ulagildigi anda bir baska islevi devreye sokmaktadir. Bu islev de mal ve hizmetlerin
tanitilmasidir. Bu mal ve hizmetin tanitilmasi ile birlikte izleyicide alma istegi yani tiiketimi
tesvik edici bir unsurun yerlesmesi.

Mal ve hizmetlerin tanitilmast kavrami reklamciligi olusturmakla birlikte, yapilan
yayinlarla satisini artirilmasi amaglanmaktadir. Aysel Aziz, yayinlarda reklama yer vermeyen
yayn orgiitlerinde de bu islevin énemine deginmektedir. Oyle ki, yayinlanan haber ve diger
programlarin iceriginde bu islevin yerine getirildigi gorilir. "Gizli reklam" olarak
adlandirilan bu tiir yayinlarda dolayli reklam yapilmis olur (Aziz, 2013: 93-94).

Haber verme-bilgilendirme, egitme-kiiltiirlestirme, eglendirme, mal ve hizmetlerin

tanitilmas1 gibi sayilan tiim iglevlerin hepsini kapsayacak unsur ise inandirma-harekete
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gecirme islevidir. Neden bu islev hepsini kapsamaktadir? Ciinkii tiim bu islevlerin amaci
toplumu; onun igerisinde yer alan bireyi inandirmak ve harekete gecirmektir.

Ozellikle, iiretimi arttirmay1 amaglayan, ulusal politikanin gerceklesmesi igin
geleneksel iiretim yontemlerin birakilarak bilimsel yontemlere gecilmesi radyo ve televizyon
araciligiyla aktariliyorsa, bunun sonucunda bir inanma ve ikna olma, harekete ge¢me, yani
kullanilmas1 onerilen yontemin kabul edilmesi beklenir. Reklam yayinlarina yer veren radyo
ve televizyon kurumlarinda bu islev ¢ok onemlidir. Ciinkii reklam da yer alan mal ya da

hizmete yonelme; kullanilmasi ya da tiiketilmesidir (Aziz, 2013: 94).
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IKINCI BOLUM
HABER, TELEViZYON HABERCILiGi VE SABAH HABERLERININ GELiSiMi

2.1. Haber
2.1.1. Haber Kavram

Insanlik bilginin énemini farkina varmasiyla farkli bir yasam tarzina dogru kaydirmustir.
Bu kayis, hayatta kalma, neslini devam ettirme gibi kendisi i¢in 6nemli bilgilerin aktariminda
biiyiikk bir fayda yaratmistir. Bu bilgi aktarimini, insanlar diistinme ve iiretme kabiliyetini
sergileyerek, kendi zamanina gore bir Onceki gilinden farkli teknolojik gelismelerle
saglamistir. Insanlar, yasamsal seriivenini bilme arzusuyla devam ettirmistir. Iste bu istekle
hayatina yon vermistir ve hala vermektedir. Bu yon verme islemini “bilgi”, “haber” ile
gerceklestirmistir. Gegmis gilinlimiizden bugiline kadar “haber” kavrami onemini siirdiirmdis,
toplumun i¢inde bulunan bireyler i¢in vazgecilmez bir unsur haline gelmistir.

Her daim bilme istegi olan, edindigi bilgilerle hayatina yone veren insan i¢in de “haber”
oldukca onemli bir kavramdir. Erol Mutlu (2008: 137) haberi, “insanin ¢evresinde olup
bitenler hakkinda bilgi edinme gereksini”mine dayanan bir kavram olarak goriir. Iste bu
gereksinim insanin toplumsalliginin tarih boyunca vazgegilmez bir unsuru olarak ortaya
cikmugtir.

Oya Tokgoz (1981: 54), insanoglunun “bilme”, “haber alma” isteginin pek ¢ok goriisiin
oldugunu ifade ederek, “haber” kavraminin evrensel bir tanimlama yaparak tek bir anlami
bulunmadigini belirtmistir. Buna karsin, haber tanimlamalari, "olan her sey haberdir", "diin
bilmedigimiz haberdir", "insanlarin {izerinde konustugu haberdir", "haber okuyucularin
ogrenmek istedikleridir" seklinde yapilmistir.

Haberin tanimu ile tek bir noktada bulusmak anlasilacagi tizere miimkiin degildir. Ancak
ilk gazetecilik egitiminin yapildigt ABD’de de, “Haber zamana uygun her seydir; zamana
uygun rapor haberdir; haber, bir olayin raporudur; haber acele kaleme alinmis edebiyattir;
haber, yarmin tarihidir." gibi tanimlar s6z konusudur (Tokgoz, 1981: 55).

Haber kavraminin tanimi iizerine bir¢ok tanimlama vardir. Ancak tiim bu tanimlar
yapilirken belirli bir bakis agisiyla yapilmasi sebebiyle vurguladigi noktalar farklidir ve
dolayistyla bu tanimlamalar eksik olabilmektedir. Haber kelimesinin kdkeni Arapga'ya
dayanmaktadir. Haber, olay yerinde bulunmayanlara aktarilan bilgi olarak ifade edilmektedir.
Vaktinde verilen, toplumda c¢ok sayida kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, bu kisilerin

anlayabilecegi bir dilde yazilan olay, fikir veya goriistiir (Kaptan, 2008: 7). Bu tanimda da
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anlagildig1 gibi tanim giiniimiiz 6l¢eklerine uygun bir tanim ile evirilmistir. Habere teknik
anlamda, ge¢misten giiniimiize kadar olan anlayisa gore, birgok tanim yapmak miimkiin
olmaktadir. Haberin Ingilizcesine bakildiginda, "news" kelimesi bu kavrami karsilamaktadir.
"News" kelimesi, yine Ingilizce de, North'un (Kuzey) 'N'si, East'n (Dogu) 'E'si, West'in (Batr)
"'W'su ve South'un (Giiney) 'S'sinden olusmaktadir. Nese Kars, biitliin yonlerden olusabilecek
her tiirlii olayin haber olarak degerlendirilmesinin yanlis olacagin ifade etmistir. Dolayisiyla
da cok sik rastlanan, her an, herkesin yasayabilecegi tiirden olay ya da olgular degil, ender
rastlanan ve ilgi c¢ekici olanlar haberdir (Kars, 2010: 5). Yine haber taniminda bir takim
degerler vardir. Hatta haberin ne olduguna dair insanlarin kafasinda canlandirmasi i¢in klige
bir 6rnek verilmektedir. Bu klise, 'Kopek adami degil, adam kopegi 1sirdiginda’ haber olur
seklinde yer almaktadir. Haberin igerisinde olmasi gereken bir unsur bu verilen 6rnekte yer
almakta, dolayisiyla tanimlamaya bu unsurlar belirterek de yapmak miimkiindiir. Orhan
Kologlu'na (1992: 7) gore; olay ve bilgileri habere doniistiirme, kitlelerin sdylenti olarak
ogrendikleri seylerin gercegini belgelestirme cabasidir. Boylece dedikodunun, uydurmanin
yerini saglikli bilgi konulmus olur.

Saglikli bir bilginin insanlara ulastirilmasi kitle iletisim araglar1 ile saglanmaktadir.
Haber bir olayi, bir fikir ya da goriisii bilen bir kimse tarafindan ya da 6grenen bir kimse
tarafindan bagka kisilere ulastirilmasidir (Kaptan, 2008: 7). Bir hedef kitlesine yonelik
calisma s6z konusudur. Haberler, degisen diinya icerisinde dnemli yer tutan ve belli bir etkisi
olan olaylardir (Orhon, 2005: 1-2).

Bir bagka tanim ise, “Haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, doniistiirecek,
gercekligin, kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine
ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir” (Rigel, 2000: 177). Toplu i¢in 6nemli bir bilgi
haber olarak goriilmektedir. Iste bu onemli bilgiler salt gercekligin sunulmasi ile olmaz. Belli
bir bigimde tekrar ele alinarak yeniden diizenlenir ve topluma sunulur. Belirli bir goriis
cercevesinde haberi yapilandirir ve mevcut kullanacagi kitle iletisim araci ile sunar.

Haber bireyleri ve bireylerin olusturdugu toplumu ilgilendiren 6nemli bir bilgi akisi
olmasina karsin, bu bilgilerin gerceklik durumu ile ilgilide ciddi siipheler vardir. Bunun

icindir ki haber ve gerceklik iligkisini 6nemli bir ayrintidir.

2.1.2. Haber ve Gergeklik iliskisi
Kitle iletisim araclarimin en etkili ve gerecege en yakin olarak ortak goriislerin
bulundugu televizyon aracinin igerisinde bir dizi program tiirleri yer almaktadir. Televizyonun

akis1 icersin de bu program tiirlerinin bazilar1 kurmaca ile iliskilendirilirken, bazilar1 ise
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gercege yakin olarak ifade edilir. Ancak haber ve gergeklik iliskisine deginmeden dnce gergek
kelimesinin sozliikteki anlamina bakmak gerekir. Gergek kavrami, bilingten bagimsiz, somut
ve nesnel olarak varolan (Hangerlioglu, 1977: 214) denilerek tanimlanmistir. Bir bagka
tanimda ise, ideal, kosullu, potansiyel ya da olanakli olana karsit olarak, aktiiel somut, olgusal
ve zihinden bagimsiz bir var olusa sahip olan seyi icin kullanilan genis kapasiteli sifat, ayni
zamanda kurgusal, yaniltici, ger¢ek olmayan, yapay, fantezi ya da imgesel olana karsit olarak
tozsel ya da nesnel bir var olusa sahip olan seyin 6zelligi olarak belirtilmistir (Cevizci, 1996:
229). Burton (1995: 120) ise ger¢ek ve gercekligi, materyalin, olaymn bizden hemen once
olduguna hatta biz oradayken olduguna dair fiziksel bir gerceklik tasimasidir” der ve
haberden ote gergeklik kavramina belgesel materyalinin gergeklik 6zelligine sahip oldugunu
belirtir.

Televizyon program tiirleri igerisinde gergcege en yakin olarak “haber” tiirii 6n plana
cikmaktadir. Erol Mutlu, kitle iletisim araclarimin dogal olarak gercege en yakin tiirii olan
haberlerde bile haber ile gercek diinya arasindaki iligskinin olduk¢a sorunlu oldugunu ifade
ederken; distnildiginde, diger tiirlerle gergek arasindaki iliskinin ¢ok daha mesafeli
olmasinin dogal bir sonu¢ oldugunu vurgulamaktadir. Ozellikle de yapis1 geregi drama
gerceklige en uzak formatlardan bir tanesi olmasi sebebiyledir (Mutlu, 2008: 67).

Haber tiiriiniin her ne kadar gergege yakin olarak goriilmesi s6z konusu olsa da daha
sonra yapilan arastirmalar ve analizler 1s1nda haberin aslinda gergek degil, gercegin yeniden
kurgulandig1 iddiasinda bulunulur. Nitekim bu iddialar yine yapilan bir takim arastirma ve
analizlerle kanitlanmis bir gergek olarak yer alir. Bunun yaninda, haber ve gercek ayni seye
tekamiil etmez. Kitle iletisim araglarinin akisi igerisinde dnemli bir tiir olan haberin, yasanan
gercekligi farkli bir sekilde kurgulanip aktarildigini ilk olarak Walter Lippman tarafindan
ortaya konulmustur. Lippmann “Kamuoyu” (Puplic Opinion, 1992) adli kitabinda haber ve
gercegin ayni sey olmadigini ve birbirinden ayrilmasi gerektigini belirtmistir (akt. Poyraz,
2002: 61). Haberin islevi bir olay konusunda uyarida bulunurken; gercegin islevi ise, sakl
unsurlara 151k tutmak, onlarin birbirleriyle iliskilerini ortaya ¢ikartmak ve insanoglunun
davranislarina yol gosterecek gercegin resmini ¢izmektir (akt. Kars, 2010: 97). Haber,
gercegin resmini ¢izme islevini gerceklestirirken aslinda yaptigi, insanlara yol gosterme
girisimidir. Bir bakig agis1 sunarak bunu kendi goriis ve fikirleri dogrultusunda yapmaktadir.
Yani gercekeilik, medya materyaliyle, 6zellikle de konulu olanlarla iliski kurma bigimimizi
etkiler (Burton, 1995: 120).

Elestirel kuram i¢inde fenomenolojistler ve kiiltiirel ¢alismalar icerisinde yer alanlar,

haberlerin bagimsiz ve nesnel gergeklik olmadigint savunurlar. Bu ekonomik ve politik alan
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icindeki gazeteciligin itibarli taniklarinin gergeklestirdigi anlamlandirma pratikleri ve
anlamlandirma pratikleri igerisinde iiretilen bir gergekliktir. Dolayisiyla fenomenolojistler,
haberi nesnellik, tarafsizlik gibi kavramlarla bir degerlendirme de bulunmazlar; haberin,
gercekliginin dogru ya da tarafli bir resmi olarak karakterize edilemeyecegini dile getirirler.
Bunun yaninda toplumsal diinyanin tekdiize bir sekilde yapilandirilmasindan kaynaklanan bir
cerceve olarak tanimlanabilecegini belirterek, onun bir gerceklik insasi olarak is gordigi
tizerinde vurgu yapmaktadirlar (akt. Dursun, 2001: 128).

Televizyon tiirleri arasinda gercege en yakin olarak vurgulanan yer alan haber,
aktarilirken gergekligi farklidir. Bu farklilik, her zaman ve her kosulda bilingli bir
mudahalenin iiriinii olmamasidir. S6z konusu olan siireci, bilincin aktif miidahalesi
baglaminda aciklamak, iletisimin i¢eriginin gerceklikle biitlintiyle ortiistiigii bir ideal durumun
var olabilecegine iligskin inanci yeniden iiretmek anlamina gelmektedir (Poyraz, 2002: 12).
Ote yandan, neyin ger¢ek ve dogru oldugu hakkindaki fikirlerimizin bircogunun dayanag
kiiltiirel deneyimdir. Yani bizim ger¢ek yasamimizdir. Bir durumun ger¢ek olup olmadigina
gordiigiimiiz, yaptigimiz ve hissettiklerimize bakarak karar verebiliriz. Ozellikle, gercekeiligi
kendi yasam deneyimlerimizdeki olabilirliklere gére degerlendiririz. Yasamdan neden sonug
iligkisini, insan davraniglarinin nasil olabilecegini Ggreniriz. Sonra da bu deneyimlerle
medyaya meydana gelenlerin miimkiin olup olmadigini yargilayabiliriz (Burton, 1995: 120).
Gerceklik degerlendirmesi insanin aklina yatan gergeklik ile ilintilidir. Eger yasanan, gercek
diinyadan uzak bir goriintii s6z konusu ise buna olan inanilirlik azalacak ama tam tersi yonde
bir etki daha ¢ok artacaktir.

Biitiin bunlar nedeniyle gerceklik gorecelidir. Insamin deneyimleriyle bagmtilidir.
Yasanan ya da hakkinda okunan bir sey bir dergide yazilsa, bunun bdyle bir deneyimi
olmayanlardan daha fazla inanilir bulunulur. Bu, ger¢eklik tarzlari i¢in de gorelidir (Burton,
1995: 120-121). Erol Mutlu’ya gére, “izler kitle igin gerceklik ekranda yaratilan diinyanin dis
gergeklikle denkliginden ¢ok kendi ig¢ iliskilerinin yapilagsmasi, oriilmesiyle ilgilidir (Mutlu,
2008: 136). Yani deneyimle ilgilidir.

Haberdeki gerceklige olan inang insanlarin deneyimlerine bagl olsa da, haberi iireten
kisiler kendi fikir ve goriislerine bagli kalarak yaptiklar1 segimlerle olayr bir cerceve
icerisinde oturtmaya calisirlar. Oya Tokgdz (1981: 53-54), “Gergek ile haber arasindaki
bagintiy1 gazeteci, olayi, aslina olanak verdigi Olc¢lide, sadik kalarak verebilmek yoniinden
kurmak durumundadir. Olaya sadik kalma, bu durumda, olayr olusturan olgulara ait
gerceklere dayandirilma dogrultusundadir. Bu bakimdan, haber olay1 esas cerceve iginde

oturtulmasi yoniinden, gercegi iyi sekilde yansittigi 6l¢iide dnem kazandigini” ifade eder.
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Televizyon haberinde de gergeklik, habercinin belirledigi kadarinin, ekranlara
yansitilmasi olarak nitelendirilebilir. Haberci, diinyada olup biten olaylar arasindan bir se¢im
yaparak, sectigi olaylarin her birini anlatiya doniistiiriir (Bilgi¢, 2008: 34). Sectiklerinin
disinda kalanlar artik izleyiciye ulagsmadigi i¢in bir anlam ifade etmez. Dolayisiyla da haberi
hazirlayan kisinin bir takim degerlendirmeler sonucunda haber metnini hazirlamasi énemli bir
unsudur. Gazeteci ya da televizyoncu kendi ilkeleri dogrultusunda bir degerlendirme yaparak
iiretim gercgeklestirir. Dolayisiyla liretim saglayicisi burada 6nemli bir rol oynar.

Poyraz’in Tuchman'dan aktardigina goére de; haber, bize ne bilmek istedigimizi, neyi
bilmeye ihtiyacimiz oldugunu ve ne bilmemiz gerektigini sdyleyen bir ¢ergevedir. Diinyaya
bakan bir pencere olarak haber, diger ¢izilen gergevelerde oldugu gibi, gercekligi belli bir
bakis acisiyla resmetmektedir. Haber bdyle bir pencere olarak degerlendirildiginde,
pencerenin kiigiik mii, biiylik mi, temiz mi, kirli mi, caddeye mi yoksa arka bahgeye mi
baktig1 gibi sinirlamalar da kaginilmaz dogal etkenlerdir (Poyraz, 2002: 67).

Bu cergeveyi olusturanda haber {ireticisi, yani muhabirdir. Muhabir bu gercgekligi
kanitlamasi i¢in bazi argiimanlara bagvurur. Haberin ger¢ekligini kanitlamak adina Van Dijk
bir dizi stratejinin oldugunu ifade eder. Bu stratejiler, inandiriciligi artirmak i¢in, devam eden
olaylar hakkinda dogrudan betimlemeler yapma; gorgii taniklarmin ifadelerine basvurma;
giivenilir kaynaklar1 (otoritelerin, profesyonellere) bagvurma; insanlarin, zamanin, olaylarin
vb. hakkinda sayilar kullanmak gibi kesinlik isaretlere basvurmak; kaynaklardan dogrudan
aktarmalar yapmak; dnceki olaylar1 betimlemek ya da gelecek olaylar1 tahmin etmek; olgular
iyi bilinen modellerle aktarmak; iyi bilinen senaryolarin ve bu senaryolara uygun
kavramalarin kullanilmasi; olgularin iyi bilinen anlatilar i¢inde diizenlenmesidir (Rigel, 2000:
186).

Tim bunlara ek olarak, bir seyin gercekei Ozelliklere sahip oldugu sdylendiginde
cesitli unsurlarin bulundugu ifade edilmektedir. Bunlar ise; arka plan ne kadar dogru bir
sekilde resmedilmistir; insanlarin davranislari ne kadar inanilir gériinmektedir; 6ykii ne kadar
olas1 goriinmektedir; belirli noktalar materyal tarafindan ne kadar dogru bir sekilde belirtilmis

goriinmektedir gibi (Burton, 1995: 123).

2.2. Televizyon Haberciligi ve Ozellikleri
2.2.1. Televizyon Haberciligi

Kitle iletisim araglarinin en 6nemlisi televizyon, sadece toplumu eglendiren, onlarin bos
zamanlarin1 degerlendiren, insanlar1 oyalayan bir ara¢ degildir. Insanlar1 bilgilendiren, onlar

harekete geciren ve diinyanin neresinde olursa olsun bir olay1, en hizli ve etkili sekilde aktaran
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giliniimiiziin vazgec¢ilmez bir aracidir. Televizyon liretimleri, insanlar tarafindan oldukga takip
edilen, onlarin fikirlerini etkileyen bir yapidir. Bu anlamda televizyonun iiretimlerinden bir
tanesi olan televizyon haberciligi ¢cok dnem arz etmektedir. Insanlarin bilme, haber alma
ithtiyac1 bu igeriklerle saglanir. Bunu da televizyon habercisi saglar. Dolayisiyla ilk once
televizyon habercisinin daha sonra da, televizyon haberinin tanimina bakmakta yarar vardir.

Televizyon habercisi, gecmiste veya o anda meydana gelen ya da gelmesi muhtemel bir
olay1 bilen, 6grenen, yasayan ve bunu Kitlelere aktaran kisidir (Isiklar, 2014: 49). Televizyon
habercisinin meydana gelen olay1 ya da gelmesi muhtemel bir takim durumu araglar
aracilifiyla (kamera, mikrofon, bilgisayar, kurgu programi vb.) hazirlar ve izleyicisine sunar.
Ancak su da var ki, teknolojinin ilerlemesi ile birlikte televizyon habercisi daha basit araclarla
naklen yayinlar yapmakta ve olaylar1 aninda aktarabilme yetenegine sahiptir.

Sosyal medya aracilig1 ya da farkli altyapilarda bir tablet araciligiyla da bu yayinlar
gerceklestirebilir. Dolayisiyla, eskiden daha karisik olan yayincilik, daha basit kullanilabilen
araclarla gerceklestirebilir. Televizyon haberi, televizyon habercisi tarafindan énemlilik veya
ilgin¢lik kurali g6z ardi edilmeden haber konusu olarak secilen yeni olaylarda, olgularda
dogru ve diiriist olarak topladiklar1 ve anlasilir bir dille yazip-seslendirilip, montajladiklarinin
Kitle iletisim Araglar1 (KIA) tarafindan izleyiciye ulastirilan goriintiilerdir (Dileklen, 2005:
37).

Televizyon haberciliginin 6nemine ve Ozeliklerine gegmeden Once nerede ve nasil
dogduguna da bakmak gerekir. Ciinkii televizyon haberciligi dogduktan sonra 6nemini ve
ozelliklerini sekillendirmistir. ilk baslarda diinyadaki ilk televizyon haberciligi yaymlari
radyoda yapilan haberciligin bir uzantisi olarak baglamistir (akt. Seker, 1999: 44). Radyodan
devsirilerek yapilmast ve bugilinkii bi¢imini almasi teknolojiye olan bagimliligindan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle kameralarin hantal yapisi, kaydetme ve kaydedileni yayina
verme o donemler i¢in pek miimkiin bir durum degildir.

[Ik aksam haberleri CBS televizyonu tarafindan, resmen 15 Agustos 1948 tarihinde
baslatilmustir. Tlk televizyon haberciligindeki amag, etkili bir haber progranmi gergeklestirmek
degildir Amag, CBS’nin kamu hizmeti yaptig1 izlenimini yaratmak ve siyasi otorite ile
iligkileri 1iyilestirmektir. Televizyon haberciligi, televizyonun igerisinde mutlaka olmasi
gereken bir unsur olarak degil, bir program tiirii olarak yer almistir. Ciinkii insanlarin bilgi
alma yontemi televizyondan degil, gazete, sinema ve radyodandir (akt. Seker, 1999: 44). Tabi
bu anlayis zaman gectikce degisim gdOstermis, insanlarin ilk bilgi almak i¢in basvurdugu
araglar arasinda televizyon birinci siray1 almistir. Donemin sartlarinda televizyonun hizlilig

bir¢ok teknolojiyi geride birakmasina sebep olmustur. Tabi diger araglari geride birakma
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durumu sadece hizlilik degil bir¢ok etmeninde olusmasi ile ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla da

televizyon haberinin 6nemi ve 6zellikleri bu agidan incelenmesi gerekir.

2.2.2. Televizyon Haberinin Onemi ve Ozellikleri

Kitlelerin bilme ve haber alma istegi kuskusuz karar alma mekanizmalarini ve
degerlendirmelerini etkileyen bir durumdur. Bunu gazete ile okuyarak, radyo ile duyarak ve
sinema ile de gorerek yapmustir. Televizyon, tiim bu unsurlar kapsayacak sekilde tasarlanmas;
kolay ulasilabilirligi ve emek gerekmeden izlenebilirligi sayesinde kitlelerce hizlica kabul
gérmiistiir. Buna bagli olarak da televizyon haberi hak ettigi 6lgiide deger gormiis ve ilgi
uyandirmistir. Insanlarin zamanini biiyiik 6lciide kaplamasi iste bu kitle iletisim aracinin ne
kadar 6nemli oldugunun bir gdstergesidir.

Televizyon insanlarin yasamlarmin tam ortasinda olmasindan otiirii bir takim
Ozelliklerini de barindirmaktadir; ¢linkii insanlar bu ozellikleri gordiik¢ce izleme giidiisi
harekete geger. Televizyon haberi i¢in en temel 6zellik haberin gercekligidir. Haberin, gergek
olaylar1 aktariyor olmasi diger televizyon yapimlarindan ya da iirlinlerinden ayiran temel
ozellik olarak goriilmektedir (Isiklar, 2014: 48).

Televizyondaki gergeklik 6zelliginin en temel destekleyicisi goriintiidiir. Ciinkii insanlar
goriintiiniin varlig1 ile haberin gergekligini degerlendirir. Bu yiizden ilk baglarda goriinti,
fotografla baslamis ve televizyonla birlikte doruk noktasina ulasmistir. Goriintli, gorsel
iletisimsel modelin ve yeryiiziindeki dev kitleleri bir kusak gibi saran modern kitle iletisim
stirecinin temel unsurudur. Televizyon haberi goriintiiye dayandigindan, kimi 6nemli haberler
goriintii bulunmadigi i¢in kullanilmamakta, zaman zaman da sadece iyi goriintii oldugu igin,
gercekte haber degeri tasimayan olaylar genis sekilde yer almaktadir (Seker, 1999: 63).

Ote yandan televizyon yalmizca kulaga degil, géze de hitap etmesi goriintiiniin dnemini
gostermektedir. Goriintii unsurunu barindiran televizyon haberi hedef Kkitleleri etki altina
almay1 ve verdigi mesajlarla zihinlerde kalici1 olma yetenegine sahiptir (Kaptan, 2008: 66).
Gorsel isitsel bir kitle iletisim araci olan televizyon, okuma yazma bilmeyen bireylere de
ulastig1 i¢in, verdigi haberlerin ulastig1 kitle oran1 gazete okuyucusu oranina gore ¢ok daha
fazladir. Bu da televizyonun kamuoyu olusturma ve etkilemesinde énemli rol oynar (Geng ve
Uygug, 1998: 147).

Televizyon kamuoyu olusturma ve etkilememe becerisini kullandigi dile bagl olarak
degismektedir. Bunun i¢in televizyon haberlerinin O6zelliklerini belirtirken kullanilan dil
ozelligine de deginmekte yarar vardir. Nese Kars’a (2010: 82) gore televizyon i¢in haber

yazmanin, diger haber yazma tiirlerine gore oOzellikle dikkat ve yaraticilik gerektigi
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diisiiniilmektedir. Televizyon haberi bir yandan iislubu 6nemserken, 6te yandan muhabirin
becerisini iyi bir sekilde kullanmasini, olayin 6zge¢misini i¢inde bulundugu sartlar iginde, iyi
bir sekilde degerlendirmesini zorunlu kilmaktadir. Televizyon haber yapisi, radyo ve dergi
haberciliginde yapilana yakindir. Bu yakinliga ragmen bir farklilik vardir. Televizyon haberi
icin goriintii en temel unsurudur. Ancak goriintiiyli anlatacak olan dil de izleyiciyi etkileme
anlaminda 6nemlidir. Haber metnindeki dile dikkat edilmesi gerekenler ise su sekildedir:
e Haber metni yazilirken giinliik dilde yer alan kelimeler kullanilmalidir.
e Televizyon haberleri yazilirken, yabanci kelimeler ¢cok mecbur olmadikg¢a
kullanilmamalidir.
e Haber metinleri yazilirken climleler kisa, sade ve acik olmalidir. Devrik ciimle
kurulmamalidir.
e Sifatlar miimkiin oldukc¢a kullanilmamali; argo ifadelerden uzak durulmalidir.
e Haber metninde madde ve parantez kullanilmamali; bilgiler sadelestirilerek
kullanilmalidir.
e Haber olusturulurken haber goriintiilerinin anlatiminda kullanilmas1 gereken

teknik terimler, sadelestirilerek yazilmalidir.

Bu 6zelliklere dikkat edilmesi gerekir ¢iinkii televizyon haberi kalic1 degildir. Ozellikle
bir amag giidiilmiiyorsa, televizyon haberi izlendigi anda yok olur. Televizyon haberi tekrar
geri doniilerek yeniden izlenmez. Fakat gazete haberinde tekrar okunabilir, {izerinde
durulabilir. Dolayisiyla da televizyon haberi yaziminda gazete haberine gore ¢ok daha basit ve
anlasilir bir dil kullanilmalidir (Seker, 1999: 62).

Haberi yazan ya da sunan kisi kendi kisisel goriisiinii haberin i¢erisinde yansitmamalidir
(MEGEP, 2011: 14). Sunucunun ya da haberi yazan kisinin kendi goriislerini yansitmamasi
tarafsizlik ilkesine bagli bir unsurdur. Tarafsizlik ilkesi geregi, haber de olay oldugu gibi
yansitilmalidir. Kitleyi ilgilendiren konu habercinin kendisi degil, olaymn kendisidir (Isiklar,
2014: 12). Tarafsizligr saglamak pek miimkiin olmamakla birlikte, televizyonun kamuoyu
olusturmadaki giicii bilindigi i¢in toplamdaki ¢ikar odaklar1 ve baski gruplari kendi amaglari
dogrultusunda yayin yapilmasi i¢in televizyon kuruluslari iizerinde baski yapmaktadir. Bu
baskilar legal ve illegal olarak gerceklestirilmektedir (Turam, 1994: 132).

Haber biiltenlerinde yeterince baski olusturan bu gruplar sonrasinda televizyonun diger
olanaklarindan da yararlanmaktadir. Ornek olarak televizyonlar, gazetelerin avantaji olan
Ozelliklerini biinyelerine tagiyarak uygulamaktadirlar. Gazetelerin televizyona gore iistiin olan

haberi ayrintilariyla inceleyebilme ve yorum yayinlayabilme olanagi, televizyon karsiligini
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haber programlariyla bulmaya c¢alisgilmistir (Geng ve Uygug, 1998: 144). Haber
programlarinda kisilerin yorum yapma olanagi bu kistast ortadan kaldirmaya yonelik bir
program tiirtidiir. Televizyon haberinden daha 6zgiir bir ortam bu yolla saglanmis olur.

Haberler de ilginglik ve giincellik ilging gdz ard1 edilmeyecek 6zelliklerdendir. Ilging ve
giincel olan, ayn1 zamanda Kkitlelerin ilgisini ¢eken olaylar1 ve haberleri gorsel olarak ekrana
aktarmak, bunu yaparken de isitsel ogeleri de kullanmak, televizyonu diger kitle iletisim
araglarindan farkli ve daha etkili hale getirmistir (Kaptan, 2008: 66). Bu anlamda da
televizyon haberciligindeki bu 6zellik izlenebilirligi artiran kayda deger 6l¢iittiir. Televizyon
haberi, gazete ile karsilastirildiginda ayni olayr daha erken iletebilme yetenegine sahiptir.
Gazete, diiniin olaylarin1 okuyucusuna ulastirabilirken, televizyon, bugiiniin, bu aksamin, az
oncenin, hatta canli yaymlarla o anin haberlerini izleyiciye aktarir. Bu yiizden gazete
haberiyle giincellik yarisina girmemektedir. Canli yayin yetenegi, televizyonu en ilgi ¢ekici
haber arac1 haline getirmistir (Seker, 1999: 61).

Onemlilik ilginclik 6zelligi ile karistirilsa da, onemlilikte iki alt baslik mevcuttur; olaymn
Olclisli ve sonucu. Buna ornek olarak bir olayda gézaltina alinan kisi sayisinin ¢oklugu olayin
Olclistinii ifade ederken, bu olayin insanlar iizerinde olumlu ya da olumsuz etkileri olayin
sonucu olarak degerlendirilir (akt. Isiklar, 2014: 19). Televizyon hedef kitlelere en hizli
ulagtiran aractir. Televizyonda izleyicinin go6zii kameralardir ve bizim goérmemiz istenen
kurguyu, gergek olarak zihnimize nakleder (Kaptan, 2008: 66).

Bu hizlilikta dikkat edilmesi gereken bir diger oOzellik ise anlasilirhiktir. Ciinki
televizyon haberciliginin dogas1 geregi hizla izleyiciye ulastirilmasi gereken haber kisa ve 6z
olmalidir ancak bunu yaparken de haberde yer almasi gereken bilgiler goz ardi edilmemelidir.
Daha sonra bu g6z ardi edilmis bilgiler izleyicinin kafasinda soru isaretleri birakacaktir.
Bunun olmamasi i¢in haber buna gore yapilandirilmalidir (Isiklar, 2014: 20-21). Televizyon
haberinin dramatik bir biitiinliigii oldugundan, bag1 ortas1 ve sonu tipki Aristo'nun biitiinliik
anlayis1 gibi anlamli bir bigimde diisiiniilerek kaleme alinmalidir (akt. Kars, 2010: 82).

Muhabirler televizyon haberini hazirladiktan sonra hemen baska bir habere gegmek gibi
bir egilim icerisine girmez. Cilinkii haberin devamlili§i da 6nemli 6zelliklerdendir. Elbette
muhabir farkli konularin takibini siirdiirmektedir. Kendi algisin1 genisletmis bir muhabir
televizyon haberciligine olan bakisina daha fayda saglar. Dolayisiyla da glindeme taginan
haberle ilgili gelismelerin takip edilmesi gerekir. Haber, degerini kaybetse bile daha sonraki
asamalarda haber degeri tasiyabilir. Boyle anlarda tercihler belirlenirken, haberin daha 6nce
islenip islenmemis olmasi, devaminda ortaya ¢ikan gelismelerin ilging ya da onemli olup

olmamasi dikkate alinmayabilir (Isiklar, 2014: 25).
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Konunun ne kadar ilging olup olmamasi bazen televizyon haberlerinde 6nem arz etmez,
asil olan izleyiciyi kendisine ¢ekmektir. Ancak Seker’in de belirttigi gibi, televizyon
haberlerinde hedef kitle toplumun her kesiminden olacagi i¢in haber se¢imine dikkat edilmesi
gerekir ve herkesin ilgisini ¢ekecek haberler hazirlanmalidir (Seker, 1999: 62). Haberlerin
izlenmesine yonelik bu 6nemli ayrintiya karsin, televizyon haber biilteni izleyen kitlenin, kimi
haberleri izlememe sans1 yoktur. Kanal degistirmedigi siirece o biiltendeki haberi izlemek
durumundadir (Seker, 1999: 62). Ciinkii biilten igerisinde ki tiim tiretimler bir biitiin olarak
degerlendirilir. Bu biitiinliik icerisinde haberlerinde kendi icerisinde tiirleri vardir ve olayin
toplum tizerindeki etkisine bagli olarak da bu tiirlerin 6nemlilik durum degiskenlik gosterir.

Bu yiizden zaman zaman birbirlerinin lizerine gegmektedirler.

2.3. Tiirkiye'de Televizyon Haberciligi

Tirkiye’de televizyon yayinciligi radyoya gore biraz daha ge¢ gelse de, gerceklestirilen
bir takim atilimlarla birlikte gelisim gostermistir. Televizyon yaymciliginin igerisinde bir dizi
program tiirleri bulunmakta ve bu program tiirleri izleyicinin ilgisini ¢cekmektedir. Televizyon
yayinciliginda, televizyon haberciligi 6nemli bir ayrintidir. Hazirlanan haber biiltenleri ve
haber programlar1 izleyicinin haber alma ihtiyacini gidermektedir. Dolayisiyla televizyon
haberciligi program tiirleri arasinda ilgisini kaybetmeyecek bir unsurdur.

Tiirkiye’de televizyon haberciligi iki donem igerisinde dogmus ve gelismistir. Birinci
donem olarak ele alacagimiz kamu televizyonunda haberciligin temeli, televizyonun ilk
yayimna basladigi 1968’11 yillara dayanir. Bu donem televizyon haberciliginin kisith olarak
yapildig1 bir donem olarak kayda ge¢mistir. Teknoloji ve yetismis eleman eksikliginden
dolay1 televizyon haberciligi konusunda etkili olamamis ancak Tiirkiye igerisinde tek yayin
yapan televizyon olmasi dolayisiyla toplumu etkilemekte basarili olmustur.

Ote yandan ikinci dénem olarak ele alacak 6zel televizyonda habercilik anlayist,
Tiirkiye’deki televizyon yayinciligi i¢in bir doniim noktast olmustur. Ge¢mis dénemden daha
Iyi Dbir teknolojik yapiya kavusan televizyon kuruluslarinin habercilik anlayisi, kamu
televizyonundan farkli olmus; kitleleri etkilemekte 6nemli bir rol oynamistir. Literatiiriimiize
giren televizyondaki bir takim habercilik kavramlar1 bu donemde daha ¢ok ortaya ¢ikmis ve
izleyicinin ilgisini ¢gekmek adina televizyon haberlerinde dezenformasyon yasanmasina sebep

olmustur.



44

2.3.1. Kamu Televizyonunda Habercilik

Tiirkiye’de televizyon haberciligi, 6 Mayis 1927°de ilk radyo yayinciliginin baglamasi
ve gelisimiyle birlikte (Cankaya, 2015: 3), onun devamu olarak ortaya ¢ikmistir. Radyo o
donemde 12.30°da yayma baslayarak, giin icinde cesitli aralar verip, 20.30’da ajans
haberlerini dinleyici ile bulusturmustur (Cankaya, 2015: 21). 1964’te Dogan Kasaroglu, TRT
Haber merkezini kurmakla gorevlendirilerek ajans haberleri redakte edilip, radyo haberi
haline getirilmistir (Seker, 1999: 52). Cankaya (2015: 28), o donemdeki haber biiltenlerinin
bugiinkii anlamiyla olmasi gereken nitelikleri tagimadigin1 ve haber biiltenlerinin baslica
kaynaginin Anadolu Ajansi oldugunu belirtmektedir. Anadolu Ajansi’ndan gelen haberler
derlenip redakte edilmesinin ardindan 6nem sirasina gore spikerler tarafindan okunmaktadir.
Boylece yapilan bu ajans haberleri radyodan televizyona uyarlanmistir. Hem teknik donanim
yetersizligi hem de yetismis eleman eksikligi bu tiir bir habercilik yapilmasinin temel
nedenlerindendir.

Yetismis eleman sikintis1 ¢geken TRT nin imdadina, profesyonel gazeteciler yetigmistir.
Haber merkezinde ilk gorev yapan bu profesyonel gazeteciler olmustur. O donemde kimsenin
bilmedigi alanda yasanan bu gelisme ile haber merkezinde gorev alan gazeteciler Birlesik
Krallik’a ait devlet televizyonu BBC’de televizyon haberciligi kursuna génderilmislerdir. ilk
televizyon haber biilteni, 31 Aralik 1968 tarihinde Zafer Cilasun tarafindan sunulmustur.
TRT’de o yillarda tek kamera bulunmaktadir ve fotograflar kamera karsisina konularak
goriintiilii habercilik yapilmaya ¢alisiimaktadir (Seker, 1999: 53). Tiim diinyada oldugu gibi
televizyon haberciligi; Tiirkiye’de de sinemadan belgesel film teknigi, basindan roportaj ve
diger Ozgiin gazetecilik tekniklerini ve radyodan da haber okuma teknigini alarak
uygulanmustir (Uygug ve Geng, 1998: 144).

Kisith imkanlarla televizyon haberciligi yapilmaya calisilsa da TRT ilk baslarda 6zerk
olma konumunu korumus ve yayinciligini uluslararasi diizeyde yapan diger yayin organlarinin
normlarina uygun yaymcilik anlayis1 sergilemistir. Ozerk yaymcilik anlayisi 1961 anayasasi
ile birlikte gelmistir. Ozerlik kavrami, radyo ve televizyonla iletisimde bulunma, diisiinceyi
aciklama 6zgiirliigiiniin gerceklestirilmesi amacinmi gilitmekteydi. Bunun yaninda radyonun ve
televizyon yapiminda, yonetimde ve ekonomik alanda siyasi iktidara bagli olmamasini ifade
etmektedir. Bu kavram tabi herkesin bir sinirlama olmadan goriis ve fikirlerini aciklayabilir
anlamma gelmemelidir. Ozerklik ayn1 zamanda TRT kurumunun, ydnetim, yaymn ve mali
ozerkligini kapsayarak, yiiriirliige sokulan yasa ile yonetim kurulunun olusmasi i¢in getirilen

sistemle de bu konudaki 6zerklik saglamaya ¢alisilmistir (Cankaya, 2015: 60-62).
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Ancak 1968’li yillarinda diinyada yasanan 6grenici hareketleri zamanla Tiirkiye’ye de
sigramig, bir dizi siyasi olaylarin yasanmasina neden olmustur. Olaylar karsisinda TRT nin
Ozerk yapisi dolayisiyla bir¢ok kesimden tepki almasi lizerine TRT nin bagli bulundugu 359
sayitli TRT kanununda degisiklikler yapilmasi ongoriilmistiir. Hatta donemin Bagbakani
Siileyman Demirel’in su konusmasi TRT’nin &zerkligi konusundaki sallantisin1 ayyuka

cikarmustir:

“TRT’nin 6zerk olmasi kadar tarafsiz olmasi da sarttir. Millet TRT den, Programlarindan, tatbikatindan
sikayetcidir... Bu sozlerim yuvarlak degildir. Kanunun degistirilmesi gerekiyorsa kanun, i¢ diizeni
gerekiyorsa i¢ diizeni degisecektir. Yani bir taraftan devletten aldig1 paralarla, milyonlarca lira ile, vergi
ile 6zel kurulus degilsiniz. Ben 6zerkim diyeceksiniz, bu hiiviyete biiriinerek istediginizi yapamazsiniz.”

(Cankaya, 2015: 87)

Redaktor Orhan Selim Ertanhan, TRT haberciliginin protokol haberciligi adi verilen
resmi siralama ve dile doniistiigiinii belirterek, bu anlayist 1971 yilindan sonra 6zerkligini
kaybeden TRT’nin bagbakana ve ilgili devlet bakanina bagli olmasiyla da iligkili oldugunu
belirtmektedir (akt. Seker, 1999: 53). Ote yandan devlet kurumu olmasi sebebiyle de
yasalarda bulunan tarafsizlik hiitkmiine ragmen TRT haberlerinin iktidar partisi yanlis1 oldugu
bilinmektedir. Haber biiltenleri protokol haberciligine uygun bir sekilde Cumhurbaskani ile
baglamakta iktidar partisi ve oy oranina gore diger partilerle ilgili haber verilmektedir (akt.
Seker, 1999: 54).

1974 yilindan itibaren TRT, haber merkezini 70 kisilik bir kadro ile genisletmis,
Tiirkiye disinda cesitli bagkentlerde 11 haber iinitesi kurmustur. 24 saat boyunca, her saat basi
haber 6zetleri ve giinde dort ana haber biilteni yayinlanmstir. Ote yandan TRT-2, TRT-1"den
farkli olarak, genisletilmis haber biiltenlerine, yorumlara, kiiltiirel haberlere, dis olaylara,
tartisma ve oturumlara genis yer verilmesi amaglanmistir (Cankaya, 2015: 118-121).

TRT her gecen giin kendisini gelistirmekte ve o zamanki teknolojik ilerlemelerde
goziinde bulundurursak kendi tarihinde basarili isler ¢ikarmistir. Bu basari tek kanalla olmasi
sebebiyle de biiyiik ilgi gormiis; ayn1 zamanda da izleyicinin biiyiik bir glivenini almistir.
Iceriklere olan giivenle TRT, haber kaynagi olarak izleyicinin biiyiik 6l¢iide dikkate aldig1 bir
mecradir. Bu algi ilk baglar da dogru olsa da zamanla bu fikir degismistir. TRT nin her
donemde siyasi yapi ile olan iligkisi elestiri odaklarinin merkezinde kalmasina neden
olmustur. Televizyon da yer bulamayan kurum ve kuruluslarin temsilcileri degisik
yontemlerle de protestolarini gerceklestirmislerdir. TRT’de en begenilmeyen programlar

arasinda haber biilteni dordiincii sirada yer almistir. Bu begenilmemenin nedeni, haberler seri
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olmak yerine gazete haberleri 6zeti gibi ve ge¢ verilmesi; haber filmi yerine siirekli spiker
goriintiisiiniin  verilmesi ve radyo haberine benzemesinden dolayr ilginin azalmasi;
konusanlarin kendi sesinden verilmemesinden dolay1 gergeklikten uzaklasilmasidir (Turam,
1994: 326).

Gergekligi bozacak unsurlarin televizyon ekraninda gosterilmesinin yaninda, haberler
de stirekli temel atma ve hizmete agilan kurulus haberlerinin verilmesi, ekonomik sorulara,
yolsuzluklara, evlere bomba atilmasi1 ve genglerin 6ldiiriilmesi gibi olaylara TRT tarafindan
deginilmemesi TRT’nin giivenirliligini azaltmigtir. TRT bir donem dis haberlere Snem
vermezken, biiltenler dis haberlerden gecilmemekte ve bu haberler hicbir sekilde suya sabuna
dokunan haberler olmamustir (Turam, 1994: 330). TRT bir donem degil her donem icerisinde
elestirilere maruz kalmis bir yapidir. Bunun nedeni kitle iletisim aracilarinin toplumu agikca
yonlendirme 6zelliginin bulunmasindandir.

1980’1i yillara gelindiginde 12 Eyliil ile birlikte TRT Haber Merkezi bu olaganiistii
durumdan biiyiik 6l¢ii de etkilenmistir. Askeri vesayet altinda gorev yapan haber merkezi
calisanlar1 i¢in habercilik pek de kolay bir is degildir Orhan Ertanhan (1996: 223) o yillarda
Anadolu kentlerinden birindeki kurtulus haberinde komutanin isminin diizgiin telaffuz
edilmemesiyle biilten sonunda bir kez daha okundugunu ifade etmistir.

Kamu televizyonunda habercilik, aslina bakilirsa teknolojiye bagli olarak c¢ok
degismektedir. Ozellikle kameralarin rahatlikla tagmabilir yapiya doniisiip, iizerlerindeki kayit
boliimleri yayincilarin isini biiyiik 6l¢iide kolaylastirmuistir. Ozellikle ENG kameralardan
BETACAM kameralara gecis ve bu kameralara uygun kurgu setlerinin olmast degisimin en
temel taglarindandir (Cankaya, 2015: 260). TRT sadece teknolojik anlamda gelisim
gostermemistir. Yayin icgerigi olarak da gilinden giine farkli yayin politikalar1 ve buna bagh
olarak programlar tiretmistir. Tiim kanallara haber hizmeti veren TRT, haber merkezi, merkez
orgiitii, Istanbul, izmir, Antalya, Cukurova, Erzurum, Diyarbakir ve Trabzon haber biirolari
ile haberleri izlemis ve hazirlamistir. Sadece bu merkezlerden degil, i¢ ve dis yapim (32. Giin
gibi) haber programlarini da hazirlanmistir (Cankaya, 2015: 299-300).

TRT o6zellikle 6zel televizyonculugun ortaya ¢ikmasiyla birlikte bir degisim igerisine
girmistir. Rekabet ortamimnin hat sathada oldugu bir dénemde TRT bilgi, haber, kiiltiir,
eglence ve egitim yayinlarini siirdiirmiistiir. 2001 yilindan sonra TRT-2 kiiltiir ve sanat
kanalindan ‘Haber-Bilgi’ kanali haline donmiistiir. Bu doniisiim yine tematik yayincilik
Oornegi veren Ozel haber televizyon kanallar1 ile rekabet ortaminin dogmasindan

kaynaklanmaktadir (Cankaya, 2015: 376).
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2.3.2. Ozel Televizyonda Habercilik

Televizyon haberciligi 1968°1i yillardan1990’11 yillara kadar devlet tekelinde baglamis
ve devam etmistir. izleyiciler haberleri tek bir pencereden izleme ve dinleme olanagi
bulmustur. Farkli bir agidan izleme sansi olmayan izleyiciler yine devlet televizyonun kendi
icerisinde farkli temalar dogrultusunda yaym yapan televizyon kanallarini izlemislerdir.
Ancak devlet kanalinin getirdigi tekdiizelik ve siyasi erklerin TRT’yi kendi egemenlikleri
altinda tutma ¢abalar1 izleyiciyi olumsuz etkilemistir. TRT nin yayin tekelinin yikilmasi, 1990
yil1 Haziran ayindan itibaren Magic Box adli sirketin uydu yoluyla Lihtenstein’den Star 1 adl1
televizyon kanalin1 baslatmasi ile olmustur (Aziz, 2013: 207). Star 1 televizyonunun yayin
hayatina baglamasindan sonra baska 6zel televizyon kanallar1 da yayin hayatina baglamistir.
Daha sonra 1991 yilinda kurulan Show TV test yaymlarina baslamis, 1992 yilinda da
Tirkiye’de yayinlarin1 gerceklestirmeye baglamistir. Star 1 televizyonunu kurduktan sonra
Ahmet Ozal 1992 yilmin Agustos ayinda Kanal 6 televizyonunu kurmustur. 1992 yilinda
yayin hayatia baslayan baska bir kanalsa Flash TV olmustur. Ote yandan bu kanallara Ding
Bilgin tarafindan kurulan ATV; Ayhan Sahenk ve Aydin Dogan ortakliginda kurulan Kanal D
televizyonu eklenmistir.

1980°1i yillarda Tiirkiye’de neo-liberal ekonomi politikalarinin etkisiyle televizyon
yayinciligi giderek ticarilesmis ve televizyon kanallar1 dev sermayelerin elinde modern birer
isletmeye doniismistiir (Ergiil, 2000: 169). Modern isletmelere doniisen medya kuruluslari
televizyon calisanlar1 i¢in daha cazip ¢alisma alanlar1 olmustur. Hem kendilerine daha 6zgiir
bir alan agmis olmalar1 hem de kamuda calistiklar1 {icretlerden daha fazlasin1 almalarindan
dolay1 devlet televizyonunda yetisen birgok televizyon habercisi, 6zel televizyon kanallarinin
haber merkezine ge¢mistir (Cankaya, 2015: 309). Bu haberciler, protokol haberciliginden
uzaklasmislardir. Ozel televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla rekabet ortammin da olusmasiyla,
reyting kaygisindan dolayr haberlerde de degisim yasanmistir. Yasanan bu degisim tipki
Avrupa iilkelerindeki benzerleri gibi yayinciligin bir kamu hizmeti olmaktan ¢ikip alis veris
haline gelmesine yol a¢cmustir. Televizyon programlarinin ve haberlerin mallagmasi,
izleyicilerin misterilesmesi haber biiltenlerini icerik, iislup ve haber se¢imi agisindan ¢ok
degistirmistir (Seker, 1999: 54).

Haber ve iislubun degismesini Mustafa Seker (1999: 56) su sekilde aciklar: “Ozel
televizyonlar ticari kuruluslar olmalar1 nedeniyle, kar elde etmeyi zorunlu bir oncelik olarak
ele almaktadirlar. Bu yilizden haber se¢iminde sansasyonel habercilikten yanadirlar.
Haberlerin igerikleri sansasyonel uygun degilse uygun hale getirilmekte, neredeyse haber

yaratilmaktadir. Teknolojinin yardimiyla goriintiiler yeniden kurgulanarak yepyeni haber
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basliklar1 ve igerikleri olusturulmaktadir. Kurgu ile yaratilan haberler tamamen yoruma
dayalidir. Politik haberler bile magazinlestirilerek verilmekte, haber biiltenleri magazine
doniistiiriilmektedir.”

Hakan Ergiil (2000: 169), haberin magazin degeriyle donatilmasi ile Tiirkiye’deki 6zel
televizyonlarin ekonomi-politik tarihi arasinda dogrudan dogruya bir nedensellik iliskisi
oldugunu belirtir. Bu agidan haberin pazarda degisim degeri tagiyan bir metaya doniismesiyle
televizyon kanallarinin ticarilesmesi ayri diisiiniilmeyecek olgular oldugunu ifade eder.

Bundan dolayr da var olan reklam potansiyelinden en biiyiik pay1 alabilmek i¢in
“program tiirlerinde ve igeriklerinde degisiklige gidilmistir” (Ergiil, 2000: 168). Reklam
pastasindan pay almaya ¢alisan televizyon kanallari igerik olarak eglenceye yonelik olsalar da
bir gelenek haline gelen ana haber biiltenleri her zaman onemli olmustur. 1990 O6ncesi
TRT’nin protokol haberciliginden farkli bir habercilik anlayisi sergileyen 6zel televizyon
kuruluslari, izleyicinin dikkatini {ist diizeyde tutmak i¢in haberde daha magazinsel unsurlara
yer vermistir. Bunu sadece dikkati saglamak i¢in yapmamistir. Magazinlesmis haberlerin ve
magazin haberlerinin, izleyiciyi “eglemenin” yaninda, dikkati farkli yonlere kaydirma ve
yasanilan gercekligi, maddi temelleri olmayan bir baska gerceklige doniistiirme gibi
islevlerinin oldugudur (Ergiil, 2000: 179).

Bunun yaninda haberler yogun bir sekilde yorum igermekte, olayla ilgili bilgiler yerine
baska bilgiler verilmekte, haber verme islevinin 6ziine aykir1 davranilarak bilenen haber deger
dlgiitleri yok sayilmaktadir (Oztiirk 1996: 1097-1098). Ancak bu aykirilik haber olmasa da,
0zel televizyonlardaki mag spikerleri tarafindan da ihlal ediliyordu. Spikerler, mag1 anlatirken
yorum yaptyor, mag sonrasi soylesilerle alisilmadik bir tarz getiriyorlardi. TRT nin yillardir
sirdiirmeye ¢alistig1r tarafsizligini saglayabilmek adima yorumsuz ve resmi anlatimi
karsisinda, izleyicinin begendigi ayr1 bir sunus rakip olarak ¢ikmisti (Cankaya, 2015: 310).
Ozel televizyonlar sadece yoruma dayali bir igerik {iretmemekte bunun yaninda Amerikan
televizyonlarint 6rnek alarak, haberi kliplestirmekte, kurguyla miizikle destekleyerek
diizenlemektedirler. Kanallarin birbirine benzeyen haber siralamalari olaganiistii bir olay
yoksa, politik haberlerle baslamakta, siyasi parti baskanlarinin etkinlikleriyle devam etmekte,
diinya haberleri tur seklinde biiltenin sonlarina sunulmakta ve biilten ekonomi haberleri ve
hava durumu ile bitirilmektedir (Seker, 1999: 57). Televizyondaki haberler farklilik
gostermemekte birbirinin aynisi olarak yayin hayatini siirdiirmektedirler.

Haberlerin sadece igerik olarak bir degisiklik yasanmasi onlara ilging olmasini
saglamamigtir. Haberi sunan spiker tercihi de énemli bir unsudur. Sunucunun beden dilini

kullanarak habere yorum katmaktadir. Haberler, ulusal ve uluslararasi haber ajanslar1 yaninda



49

her kanalin kendi gazetesiyle ortak kullandig1 ajanstan saglanmakta, hatta daha ileri gidilerek
ayn1 grubun gazeteler televizyonlarindaki haberi, televizyonlar ise gazetelerdeki haberi tekrar
etmektedirler (akt. Seker, 1999: 57).

Ozel televizyon kanalarinda goriintiiler daha sansasyonel olmasi yoniinde tercihini
kullanmaktadir. Ciinkii olaylarin izleyiciye aktarilmasinda televizyonun gazetelere gore en
bliyiik avantaji gorsel malzemelerin kullanilmasidir. Cogunlukla meydana gelen ¢atisma ve
kavga televizyon i¢in ¢ok 6nemlidir. Bu tiir olay goriintiilerinin ekrana tasinmasi izleyenlerin
ilgisini ¢ekmektedir (Uygug ve Geng, 1998: 144-145). Ozel televizyonlar bu goriintiileri

siklikla kullanmaktan ¢ekinmezler.

2.3.2.1. Tematik Kanalda Televizyon Haberciligi

Kitleyi eglendiren ve oyalamaktan ¢ok, sadece haber verme islevini gerceklestiren haber
kanallar1 da yayin hayatina geg¢mistir. Kamu yayinciligindan, 6zel yayincilia gecis yapan
Tiirk televizyon tarihinde, ¢igir agic1 gelismeler yasanmistir. Kamu yayinciligi her ne kadar
Tiirk toplumu i¢in ilkleri yasatsa da, tematik olarak televizyon haberlerinin yayinlandig bir
asamaya gelmesi 0Ozel televizyon kanallarmin ortaya c¢ikmasindan sonra yasanmustir.
Televizyonculugun 6nderi ve okulu olarak bilinen TRT, bu nokta da geri kalmis ve daha
sonraki adimlarini ihtiyaca gore atmistir. Tematik alanda televizyon haberciligi yapan 6zel
kuruluglar asagidaki gibi siralanmistir. Giiniimiizde yayinlari devam eden kuruluslar kendine
has ozellikleri ile televizyon haberciliginin 6rneklerini sergilemektedirler. NTV bu 6rnekler
icerisinde en basta yer alan tematik kanal olarak dikkat ¢ekmektedir. 1996 yilinda Cavit
Caglar tarafindan kurulan NTV, daha sonra Dogus Yayin Grubu’na katilarak Tiirkiye'nin ilk
“24 saat haber” anlayisina sahip kanali olarak yaymi siirdiirmektedir. Gergeklestirdigi
yayincilik ile Tirk medya endiistrisini degistiren NTV, Tiirkiye'de tematik kanal donemini
baslatan kanal olarak tarihe gegmistir. NTV, ulusal ve uluslararasi haberlerin yani sira
ekonomi, kiiltilir - sanat, yasam ve spor konularina odaklanan programlar da yayimlamaktadir.
(http://www.dogusyayingrubu.com.tr/Markalarimiz/Televizyon/ntv, erigim tarihi:
22.08.2017).

Tematik kanallar icerisinde bir baska 6nemli haber kanali ise CNN TURK ’tiir. 11 Ekim
1999°da Dogan Medya Grubu ve Time Warner’in ortak girigimi ile kurulan CNN Tiirk, CNN
unvaniyla Atlanta diginda yonetilen ve 24 saat ulusal bir dilde haber yaymcilig1 yapan ilk
ulusal kanaldir. CNN Tiirk, Tirkiye’de yabanci bir medya kurulusu ile ortak olarak kurulan
ilk televizyon kanali olma 6zelligini tasimaktadir. CNN Tiirk haber, giincel, yasam, ekonomi,

spor  programlarin  yani sira  eglence  programlart da  yaymlamaktadir
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(http://www.doganholding.com.tr/is-alanlari/gorsel-ve-isitsel-medya.aspx,  erisim tarihi:
22.08.2017).

Tirkiye’de haber kanallarinin 6nemi NTV ve CNN Tiirk’lin yayincilidi ile izleyicinin
ilgisini daha c¢ok ¢ekmistir. Gazeteci Ufuk Giildemir tarafindan 2001 yilinda kurulan
Habertiick TV, tematik haber kanallar1 arasinda kendine yer bulmustur.
(http://www.cinergroup.com.tr/medya/haberturk-tv, erisim tarihi: 22.08.2017). Habertiirk
diger haber kanallar1 gibi ayn1 yaymn politikasini izlemistir. Ozel televizyon kanallarinin
basarili haber kanallar1 atagina kamusal yaymcilik yapan TRT’de bu alana TRT Haber kanali
ile dahil olmustur. TRT Haber 18 Mart 2010 yilinda yaymn hayatina baglamistir. TRT Haber
oncesinde haber kanali olmayan ama haber agirlikli program yapan TRT 2’nin yayimn hayati
boylelikle sona ermistir (Isiklar, 2014: 57-58).

29 Ekim 2004 yilinda yaymn hayatina baglayan bir diger haber kanal ise TGRT
Haber’dir. TGRT Haber ihlas Grubu altinda faaliyet gosteren bir kurulustur.

Tiirkiye’de yayincilik faaliyetlerini siirdiiren diger haber kanallar1 ise su sekildedir: A
Haber (25 Nisan 2011), 360-SKYTiirk (Haziran 2002), TV Net (8 Nisan 2005), Ulke TV
(Nisan 2006), 24 TV, Bengii Tirk TV (2007), Halk TV (10 Ocak 2005), Ulusal Kanal (1994).

2.4. Diinyada ve Tiirkiye’de Sabah Haberciliginin Tarihi
2.4.1. Diinya’da Sabah Haberciligi

Diinyada televizyonun teknik anlamdaki gelisimi 1928’li yillarda tamamlanmis ve
bunun ile birlikte ilk televizyon yayinciligr 1931 yilinda gergeklestirilmistir. Heniiz program
yapma kabiliyetine sahip olmayan bir anlayisla televizyon yaymciligi, ikinci Diinya Savasinin
baslamasiyla olumsuz anlamda sekteye ugramistir. Ikinci Diinya Savasi’ndan olumsuz
etkilenen televizyonun yerine, o doneme radyo damgasini vurmustur.

Ikinci Diinya Savasi’nin bitmesiyle televizyon yaymlar1 gelismeye devam etmistir. Bu
gelisim icerisinde farkli organizasyonlar1 ekrana getirerek uzaktaki bir olayr izleyiciye
ulastirmasiyla sinirlt kalan televizyon yayinciligi anlayist zamanla degismis; giiniin periyodik
olarak ayrilan boliimlerine icerik tiretilme ihtiyacit duyulmustur. Dolayistyla televizyonun giin
icerisindeki kusaklar, izleyici demografisi i¢in 6nem arz etmektedir. Her kusagin kendisine
gore farkli bir izleyici kitlesi oldugundan, programlarin igerikleri de bu izleyiciye gore
belirlenmektedir. Sabah haberciliginin izleyici kitlesinde degisken bir yapt mevcuttur. Cilinki
giiniin ilk saati ile birlikte baslayan yayincilikta, farkli gruplara ait olan insanlar bu programi

izlemektedir.
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Sabah Haberciligi ya da (Breakfast Television) Ingilizceden tam bir ceviri yaparsak
‘Kahvalti Televizyonu’, giiniin ilk zamanindan ismini almaktadir. Bu program tiirii Avrupa’da
1980 ve 1990’ yillara denk gelmektedir. Sabah Haberciligi ya da ‘Breakfast Television’,
1980’lerde ve 1990’larin basinda, ¢ogu kamu yayincilik tekellerinin ¢okmesiyle ve yaymlarin
giiniin erken saatlerine alinmasiyla birlikte ortaya ¢ikmigtir (Wieten, 2000: 181).

Bu ortaya cikis Avrupa’daki yaymcilik ile ilgilidir. Diinya tizerindeki ilk kahvalti
televizyonun gee¢misi ¢cok daha eski tarihlere dayanmaktadir. Sunu belirtmek gerekir ki,
kahvalt1 televizyonu eski bir formattir. Bugiin hala Amerika’da yaymimni siirdiiren NBC
televizyonunun 1952 yilindan bu yana genel bi¢imini degistirmeden siirdiiren ‘Today’ ya da
‘The Today Show’ yani Tiirkce tercimesiyle ‘Bugiin’diir (Wieten, 2000: 182). Amerika’daki
sabah televizyon programlarinin ilki olarak ‘Today’in yaninda, 1975 yilinda yayina baglayan
‘Good Morning America’ ikinci uzun soluklu sabah programidir.

Ote yandan; Birlesik Krallik, Avrupa'da kahvalti televizyonu yayinciligini baslatan ilk
ilke olmustur. 1980'de Bagimsiz Yayin Kurulusu (IBA), (ticari) kahvalti zamani televizyonu
icin bir lisans yayinlayacagini ilan ettiginde, kamu yayimncist BBC, bir hafta icinde kendi
kahvalt1 TV programini baslatacagina karar vermistir. 1983 yilinin baslarinda iki hafta i¢inde
David Frost, Angela Rippon, Anna Ford ve Michael Parkinson gibi Ingiltere’deki iinlii
gazeteciler tarafindan ITV Channel ve TV-am kanallarinda iki program baslamistir. Daha
sonra Channel 4 (Kanal 4) 1989'da ilk kahvalti servisini baglatmistir. Birlesik Krallik'ta
oldugu gibi, Isveg'te ticari kahvalt1 televizyonlar: kisa bir siire sonra sabah programlarini
baglatmig; Finlandiya, Almanya ve Hollanda gibi iilkelerde sabahin erken saatlerinde bir
program hazirlamalar1 gerektigini belirtilmiglerdir (Wieten, 2000: 182).

Jan Wieten ‘BreakfastTelevision: Infotainers at daybreak’ adli makalesinde ‘Kahvalti
Televizyonu’nun tarihteki degisimini eglenceye yonelik bir igerikle devam ettigini ifade

etmektedir:

ilk basta, BBC'nin Kahvalti Saati, rahat, hafif bir haber icerigi sunarken; Tv-am'in Good Morning
Britain (Glinaydin Britanya) ¢ok daha ciddi, belki asir1 entelektiiel bir igerige sahipti. TV-am, Roland
Rat isimli kuklanin dahil edilmesine kadar, ilk 6nce reytinglerde BBC’nin kahvalt1 saatinden geride
kaldr. Bilingli bir sekilde ya da degil TV-AM, NBC'nin, 1950'lerin basinda, canlt bir sempanze olan J.
Fred Muggs" reytingleri yiikseltmek i¢in kullandig: stratejiyi aymi sekilde uyguladi. Biitiin bu gabalara
ragmen, TV-am (Bayan Thatcher'in en sevdigi sabah programi), 19901arin basinda yenilenirken
lisansin1 kaybetti. Daha sonra ortada bir kahvalt1 yaymi sunan Good Morning Television (GMTV)'a
verildi. Ayn1 zamanda BBC'nin Kahvalti Zaman’1 daha ciddi haberlere odaklanildig: bir program haline

geldi. Kanal 4, haber odakli kahvalti programmin Channel 4 Daily'nin diger ikisi ile rekabet
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edemedigini 6grendi. 1992'de hemen basgarili, komik Big Breakfast ile degistirildi. Big Breakfast,
GMTV veya Breakfast News'dan ¢ok daha gen¢ bir yas grubunu hedefleniyor ve sadece temel
yapilarinda diger kahvalti haberlerine benziyordu. BBC (1998), toplam haber {iiretimini yeniden
yapilandirma planlarinin bir pargast olarak, Breakfast News stratejisini tekrar degistirmeye ve daha

erisilebilir hale getirmeye karar verdi (Wieten, 2000182-183).

Diinyada ilk olarak sabah haberleri eglenceli bir icerik iiretimiyle sova dayal
gerceklestirilmistir. Hatta kurgusal gercek olmayan karakterler yaratilmis, farkli gruplardan
izleyiciye ulasilmast amaglanmigtir. Ciddi haberlere yer verilmesine karsin, zaman zaman bu
izleyici nezdinde karsiligini bulmamis ve reyting dlgiimlerinde de televizyon yayini geriye

diismiistiir.

2.4.2. Tiirkiye’de Sabah Haberciligi

Tirkiye’de sabah kusagi haberlerinin dogusunu ve gelisimini anlatmadan 6nce sunu
belirtmek gerekir ki; Tiirkiye’nin sabah haber programlar: ile tanigmasi diinyadan ¢ok ¢ok
sonra olmustur. Bunun temel sebebi Tiirkiye’nin radyo ile tanigsmasindaki hiz, televizyonla
tanigsmasinda aymi olmamustir. Televizyonun radyoya gore maliyetli olmasi, televizyon
alicilarinin az sayida bulunmasi; Diinya’da ve Tiirkiye’de yasanan siyasi krizler bu gecikmeyi
tetiklemistir. Dolayisiyla televizyonu bilmeyen bir Tiirkiye’de 1950’li yillarda ‘sabah
haberleri’nden bahsetmek oldukca giictiir. Tiirkiye’de ilk televizyon yayini1 31 Ocak 1968’de
gergeklesmistir. Bundan dnce Istanbul Teknik Universitesi televizyon yayini i¢in ¢alismalari
olmustur ancak televizyonu izlemek isteyenler, Istanbul Teknik Universitesi’nin
Gilimiigsuyu’ndaki binasina gelmek zorundadirlar. Hatta televizyon yaymi Cuma giinii saat
17.00-18.00 saatleri arasinda diizenli olarak yapilmaktaydi (akt. Cankaya 2015: 53). Haftada
bir giin ve yayin saatinin sabah kusagi degil, aksam kusaginda olmasi sebebiyle de bu
yayinlarda da sabah haberleri gibi bir kavram ortaya ¢ikmamustir. Tabi bu kavram radyo i¢in
gecerliyken, televizyonda s6z konusu degildir.

31 Ocak 1968’deki yayin 19.30’da baglamig, 20.51°de de sona ermistir. Tiirkiye’deki
televizyon yayinlar1 emekleme doneminde iken, teknik acidan da gelismeye ¢abaliyordu. Tek
kanall1, giiniin belli bir zaman diliminde yayin yapan televizyonun her programi ilgi odagi
olmaktaydi (Cankaya, 2015: 128). Televizyonculuk bu dénemde olduk¢a geride ve teknik
acidan da yeterli degildi. Dolayisiyla da programlarin gelismesi ve gelistirilmesi ilk agamada
miimkiin degildi. Fakat zaman zaman giindiiz kusaginda yayin denemeleri yapilmustir. Ilk
giindliz yaymi 3 Mart 1974’te Telespor adli programla basladi (Cankaya, 2015: 144).

Televizyonculugu 6grenen Tiirkiye’de ilk program igerikleri radyonun igerikleri ile aynidir.
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Bu zamanla degisecektir ancak radyonun o donemdeki etkisi bu gecis donemini biiyiik l¢iide
de etkilemistir. Televizyonculugun gelismesi teknik anlamdaki gelismelere bagli olarak
degismektedir. Televizyon yayincilik siiresi arttik¢a, izleyicilerin ilgisini ¢eken programlar
yapilmis ve buna mukabil televizyon alicis1 Tiirkiye genelinde artis gostermistir. Bu durum
televizyon yayinciligini gelistiriyorken bir baska sorunun dogmasina sebep olmustur. Enerji
yetersizligi ile birlikte iilke genelinde yasanan elektrik kesintileri giin icerisindeki yayin
siirelerinin  kisaltilmasina neden olmustur. Dolayisiyla bu durum yaymlanan kusak
programlarini etkilemistir. Glinde 12-13 saat yayin yapan televizyon, 2-3 saat yaym yapma
durumuna gelmistir. Zamanla teknigin gelisimiyle televizyon yayimciligin yirminci yilinda
degisiklikler olmustur. 1988 yilinda, televizyon, yeni yaym donemine yenilikler ve
degisiklikler yapilarak girmistir. Haftanin bes giinii yayimnlanan Giin Bagliyor programi canl
olarak Ankara, Istanbul ve Izmir televizyonlarmm ortak yapim olarak hazirlanmistir
(Cankaya, 2015: 269). Giin Baghiyor programi daha sonra ozel televizyon yaymlarinin
baslamasiyla farkli kanallara gecis yapmistir. Bu program ilk olarak Kanal 6 akranlarinda
izleyici ile bulusmustur. TRT’de yayinlanmak iizere tekrar alinan bu program daha sonra Star
ekranlarinda izleyiciye sunulmustur.

Ozel televizyon kuruluslarmin giinbegiin artmasi, televizyon ekranlarinin giin boyu
yayin yapmasi ve hatta 24 saate varan bir yayin siirelerinin olmasiyla bu tiir programlar daha
cok ekrana getirilmistir. Sabah haber programlarinin ¢ogalmasina ve giiniimiizdeki etkinin
olusmasinda 6zel televizyon kanallarinin ciddi bir katkis1 olmustur.

Ik olarak kamu televizyonculugunda kendini gdsteren sabah haberleri programlari su
anki programlarm igerigi ile ciddi anlamda farkliliklar s6z konusudur. izleyici ile iletisime
gecip onlar giine hazirlayan bir programdan 6te, sadece giiniin gelismeleri ya da bir dnceki
gilin yasanan olaylar1 aktarmakla siirli kalmistir. Yine bu tiir programlarda ‘anchorman’
kavramina rastlamak miimkiin degildir. Haberler, haber spikeri tarafindan sirasiyla okunmakta
her hangi bir yorumda bulunulmadan haberin videosu ekrana getirilmektedir.

Sabah haberlerinin ilk temsilcisi sayilabilecek gelisme Kanal 6 televizyonun yayin
hayatina baslamasiyla olmustur. Kanal 6 televizyonunda yayinlanan ‘Bu Sabah’ programi
sabah haberlerinin 6nciisii durumundadir. “Bu Sabah” programi televizyon gazetecisi Can
Okanar tarafindan hazirlanmig ve sunulmustur.

Bu tiir programlar1 televizyon kanallar1 farkli tarzda yapmaya baglasalar da, bu
programlarinin formatindaki igerik degisiklikleri “Metin Uca ile Giinaydin Tiirkiye”
yasanmustir. Metin Uca ilk olarak Kanal 6’da sabah programi yapmus, sonra Star TV’ye
gecmistir (http://www.radikal.com.tr/hayat/metin-uca-dilinin-kurbani-672137/, erisim tarihi:
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07.05.2018). Haberden ¢ok sova dayal1 olarak ekrana getirilen bu program izleyicinin ilgisini
biiyiik oranda ¢ekmistir. Gazeteci Hizir Tiizel, Metin Uca ile ilgili yaptig1 tanimda “Giindelik
hayatta farkina varmadigimiz seylerin altin1 ¢izen, kiiclik arastirma tarzi haberler yapmay1
seven, sadece bizim iilkemize 0zgli garipliklerin altin1 ¢izen bir gazeteci” ifadesini
kullanmugtir.  (http://www.radikal.com.tr/hayat/metin-uca-dilinin-kurbani-672137/,  erisim
tarihi: 07.05.2018).

Metin Uca ise programinda daha ¢ok mizahi bir dil kullandigini belirtmis ve muhalif
tavrin taginabilecegi en iyi yollardan bir tanesinin giilmece oldugunu ifade etmistir:

“Ben insanlarin ekranda duymak istedikleri ama kendilerinin sdylediklerinde baglar
derde girecek seyleri anlatiyorum. Ben muhalefeti temsil ediyorum. Toplumsal muhalefet
kisirlastirildi, korkutuldu, ezildi. Muhalefet yalnizca Meclis'te iktidar olmayan partinin yaptigi
i olarak kaldi. Ama Oyle degil. Su anda parlamento nasil ki iktidar1 temsil etmiyorsa,
mubhalefet de bir seyi temsil etmiyor. Onun disinda ¢ok ciddi bir toplumsal muhalefet var. Sen
is¢i sendikalarin1 susturmussun, toplumda muhalefet olusturacak biitiin unsurlarin kanina
girmisgsin ve bunu 20 yila yaymigsin. Ben mahallenin delisi olarak muhalefet yapryorum.”
(http://www.radikal.com.tr/hayat/metin-uca-dilinin-kurbani-672137/, erigim tarihi:
07.05.2018).

Metin Uca, Gilinaydin Tiirkiye programinda birbirinden ilging gazete kupiirlerini kesip
bir tahta iizerine yapistirarak bu haberleri ekrana getirmistir. Mizahi sunumuyla konular1 ele
alan Uca, haberler hakkinda yorum yaparak bazen muhalif, bazen de destekleyici sozler ifade
etmistir. Uca, ciddi haberlere yer vermesinin yaninda magazin degeri tasiyan, izleyiciyi
stkmayacak, daha yumusak haberleri de sunmustur. Metin Uca magazinsel sdylemin, yagsanan
diinyay1 ve olaylar1 algilamada ve aktarmada c¢ok gerekli ve renkli bir sdylem oldugunu
belirtmektedir.

Ismail Kiigiikkaya, 6 Nisan 2018 tarihli Calar Saat programinda, Metin Uca’nin yeni
¢ikan kitabini tanitirken; “O aslindan sabah haberlerinin baslangicinda ¢ok 6nemli bir isimdir.
... gercekleri kendi mecrasinda yansitmaya c¢alisan bir isim... kendine 6zgii bir {islubu
vardir.” ciimlelerini kullanmustir. Ismail Kiiciikkaya’nin da ifadesiyle sabah haberlerinin
gelismesinde Metin Uca, 6nemli bir katki saglamistir. Metin Uca, program igerisinde kendine
Ozgii boliimler yaratmig ve bu bdlimlerle izleyicinin ilgisini ¢ekerek televizyonun
reytinglerini yiikseltmistir. Bu boliimler, insanlarin her seyi c¢abuk unuttuklarina atifta
bilinarak olusturdugu “Balik Hafizas1” ile ge¢misteki olaylar aktarilmigtir. Programda,
gazetelerin diistiigli bir takim komik durumlar ise “Gaydir1 Gubbak Alem”; trafige ¢ikacak

soforleri i¢in “Saban’in Far1”; “Giiniin Sorusu”; “Giiniin Safi”’; “Giiniin Gafi”’; “Giiniin Lafi”;
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gibi bolimler yer almistir. Yine kitap tanittimi1 Metin Uca’nin program igerisinde yer verdigi
bir baska boliimdiir.

Tirkiye’de sabah haberlerini etkili bir sekilde gerceklestirmis olan bir diger isim ise,
Mesut Yar’dir. 94 yilinda Kanal E (CNBC-E)’nin kurulma c¢aligmalarinda haber miidiirii
olarak gorev iistlenen Mesut Yar, o donemde hazirlanan program i¢in Tolga Savaci’nin
vazgecmesiyle ekranla tamismistir. Gazetecilik ge¢misi olmasina ragmen Mesut Yar’in
televizyon ekranindaki deneyimi talk-show’a dayali programlarin olmasidir. Mesut Yar,
Kanal E'de By Night, Number One TV'de Mr. Night, Euro Show TV'de Pasaport, HBB TV'de
On da 10, atv'de Uyuma Tiirkiye, TV8'de insan Sarrafi, Star TV'de Gece Hatti, Ayakiistii,
Tuhaf Seyler, Pasaparola, Uyan Tiirkiye, iz Tv'de Tas Gaste isimli programlari sunmustur
(http://www.mesutyar.com.tr/#!biyografi.html, erisim tarihi: 07.05.2018).

Mesut Yar’la Uyan Tirkiye programi format olarak diger sabah haberlerinden farkli
olarak mizah agirlikli programdir. Bu program formati Mesut Yar’in bizzat kendisine aittir.
(http://www.medyaradar.com/mesut-yar-bilinmeyenlerini-medyaradara-anlatti-benim-
hikayemde-kaportacilik-da-var-hamallik-da-haberi-94855, erisim tarihi: 07.05.2018).

Sabah haberciliginin en etkili ‘anchorman’lerinden bir tanesi de Irfan Degirmenci’dir.
[rfan Degirmenci 1996 yilinda Ankara’da OSTIM TV’de meslege giris yapmis ve 1999°da
ATV Ankara biirosunda muhabirlige baslayarak ilk kez ulusal bir kanalda calismaya
basglamustir. (http://www.cosmoturk.com/roportaj/irfan-degirmenci-turkiyede-televizyon-
haberciligi-en-kotu-donemini-yasiyor-fbjfc.html, erisim tarihi: 07.05.2018).

Degirmenci, daha sonra Star Televizyonu, CNN Tiirk, Kanal D Ankara biirolarinda
muhabirlik seriivenine devam ederken 2006 yilinda Fox TV’den gelen teklifle Istanbul’a
gitmistir. Degirmenci verdigi réportajda o gilinleri s0yle anlatmaktadir:

“Star Televizyonu, CNN Tiirk, Kanal D Ankara biirolarinda on yila yakin Ankara’da
TV muhabirligi yaptim. 2006 yilinda Istanbul’a géctiim. Ciinkii FOX TV’den bir teklif
gelmigti. Sabah haberlerini sunmaya basladim FOX TV “Calar Saat” programinda. Yaklasik
dort yil siirdii. 2010 yilindan 2017 Subat ayina kadar Kanal D’de “Gilinaydin” programini
sundum.” (http://www.cosmoturk.com/roportaj/irfan-degirmenci-turkiyede-televizyon-
haberciligi-en-kotu-donemini-yasiyor-fojfc.html, erisim tarihi: 07.05.2018). Irfan Degirmenci,
ilk onceleri haberin mutfagindan, muhabir olarak ekranlarda ve daha sonra anchorman olarak
cikan bir isimdir. 12 yillik bir muhabirlik tecriibesinden sonra Degirmenci yine verdigi bir
roportajda yaptigl isi soyle tanimlamaktadir: “8-9 yildir da sunuculuk yapiyorum, adina
anchormanlik diyorlar ya da haber anlaticilig1 yapiyorum. Kameranin 6niinde aynadan akan

yaziyl dogaglama konusuyorum {i¢ saat boyunca haber anlaticistyim. Spiker olarak iyi
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derecede Tiirkgeye sahip degilim ve hizli konusuyorum ama haber anlatacak kadar donanima
sahibim. Bunu rahatlikla sdylememin sebebi 12 yil Ankara sokaklarinda yaptigim
mubhabirliktir.” (https://www.youtube.com/watch?v=tfv-zJI_3So, erisim tarihi: 07.05.2018).

[rfan Degirmenci, “Mesut Yar ile Burada Laf Cok” programinda sabah haber
programlarinin hepsinin birbirine benzemeye bagladigini; eskiden 6zel haber, dosya haberler
arastirma haberlerin varligin1 dile getirmistir. Ancak simdilerde tamamen ajanslarin gegtigi
goriintiilerin oldugunu kendilerinin de araya degisiklik katmaya calistiklarini sdylemistir
(Ugar, 2014). irfan Degirmenci Fox TV ve Kanal D’deki sabah programlarinda interaktif bir
sunum gergeklestirmistir. Bu programlarda Degirmenci sosyal medyadaki izleyici
yorumlaria ekran karsisindan sik sik cevap vermistir ve izleyicilerin sorunlarini, taleplerini
ekrandan okuyarak seslendirmistir.

Irfan Degirmenci’nin 2010 yilinda Kanal D ekranlarina transfer olmasiyla birlikte Fatih
Portakal ayn1 y1l Fox TV Calar Saat programini sunmaya baslamistir. Fatih Portakal ile Calar
Saat programi kendine ait iislubu ve tarziyla reytinglerdeki yerini almigtir. Fatih Portakal
2013 yilima kadar siirdiirdiigli Calar Saat programinda kendisini haber anlaticisi olarak
tanimlamaktadir. Portakal kendisinin sunumuyla ilgili olarak duygular1 bu sekilde 6n plana
cikardigini, ekranda insani duygularint anlatim tarziyla verdigini ifade etmektedir.
(https://www.youtube.com/watch?v=dgWBpEyJjAU&t=1s, erisim tarihi: 07.05.2018).
Portakal yine programinda sosyal medyay1 etkin kullanimiyla dikkat ¢ekmistir.

Portakal gerceklestirdigi program ile ilgili olarak soyle ifade etmistir: “Burada bir
seylere 6n ayak olmak degil benim yapmak istedigim; hi¢ dyle bir seyle yola ¢ikmadim. Ben
kendim ne istiyorum ona karar verdim. Evet, kendim haber sunayim haber sunarken de boyle
diisiincelerimin tarafi olayim. Bir iki diisiincemi paylasayim aktarayim yorum yapayim.
Amacim tarafsiz haber, Ozglir yorum’”

(https://www.youtube.com/watch?v=28cGcs8 MIY &t=457s, erisim tarihi: 07.05.2018).
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UCUNCU BOLUM
TELEViIZYON HABERCILiGINDE SABAH HABER PROGRAMLARI: FOX TV VE
ATV ORNEGI

3.1. Arastirmanin Konusu

Televizyon insan hayatina girdigi andan itibaren ekrani ile biiyiileyici bir kutu olarak
ilgiyi hep istiinde tutmayir bilmistir. Bu ylizden televizyonun onemli saati olarak bilinen
prime time zaman dilimi kadar diger zaman dilimleri de izleyenler i¢in 6nem arz etmektedir.
Bununla birlikte prime time zaman diliminde genellikle televizyonlarda ana haber biiltenleri
yer almakta ve izleyici agisindan Olgiilmeye deger bir yayin kusagi olarak yer almaktadir.
Ozellikle izleyici, giiniin 6zetini toplayan haber biiltenlerini izlemek igin televizyon basina
gecerken, kendi hayat dilimlerinden nemli bir zamani ayirirlar. insanlar haber alma ihtiyacim
bu yontemle karsilar. Bu tabi giliniin sonunu degerlendirme ve bilgilendirme amacini
giiderken, televizyonun diger zamanlar1 da kendi baglaminda énemli bir pargadir. Ozellikle
giine yeni baslayan, yeni giinli planlama ve gece boyunca olan bitenden ya da aksam
gerceklestirilen bilgilendirmeyi kagiran insanlar i¢in sabah haber programlari ayri bir yer
kaplamaktadir. En basit 6rnegi olarak hava durumunu bilme istediginden dolay1 insanlar bu
tiir programlari izleme gereksinimini duyabilmektedir. Dolayisiyla sabah kusagi icerisinde yer
alan sabah haber programlar1 6zgiin igerik tliretim ve kendine has islubu ile televizyonun
vazgecilmez program tiirleri igerisindedir.

Tirkiye’de her kanal, kendi yayimn politikas1 igerisinde sabah haber programlarini
gerceklestirmektedir. Iki kanalda 4 sabah haber programmin calisma da &rneklem olarak
belirlenmesinin nedeni reyting dl¢iimlerindeki degerlendirmede en ¢ok izlenen 100 program
arasinda olmasindan dolayidir. Incelenen hafta boyunca izleyicinin tercihleri arasinda yer alan
bu 4 program Fox TV’de yaymlanan “Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat”, “Ilker Karagoz ile
Calar Saat Hafta Sonu” ve Nihan Giinay’in sunumuyla ATV’nin “Kahvalti Haberleri”,
[brahim Sadri’nin sunumuyla “ATV’de Hafta Sonu” progranmudir. Bu iki televizyon
kurulusunu degerlendirdigimizde genel yapi itibariyla ayni izleyici hedef Kkitlesine hitap
etmekte; eglenceden, bilgilendirme ve bos vaktini doldurma gibi bir¢ok yonde ayni amaci
giitmektedirler. Dolayistyla bu anlamda degerlendirilmesi zor olarak goriilebilir ancak her iki
televizyon kurulusunun kendine 6zgii bir yayimn politikast mevcuttur. Bu politikaya gore

programlarini belirleyerek yayinlarini gerceklestirmektedir.
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3.2. Arastirmanin Amaci

Televizyon, izleyici i¢in hem bilgi edinme, hem eglence, hem bos vakti degerlendirme
hem de giindelik hayata eslik etme anlaminda énemli bir aragtir. Giiniimiiz diinyasinda medya
araclarinin minyatiirlesmesi, kolayca taginabilir olmasi, yeni medya ile ¢evrelenmis bir yasam
stirdliriilmesine ragmen televizyon hala insanlar i¢in en temel bilgi edinme araglarindandir.
Bu bilgi edinme yontemi kimi zaman ciddi programlarin tercih edilmesiyle, kimi zaman da
daha eglendirici programlarin tercih edilmesiyle goriilmektedir. Sabah haber programlar
izleyicinin takip etmeye deger buldugu programlar arasinda yerini almaktadir. Bu ¢aligmanin
amac1 da reytingi yiiksek, izleyenler tarafindan tercih edilen sabah haber programlarinin nasil
bir igerige sahip oldugu tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Bu amaca bagh kalarak;

Sabah haber programlarinda sayisal veriler goz Oniinde bulundurularak goriintiilii
haber sayisinin incelenmesi ve degerlendirilmesi;

Kendi editoryal siirecine bagli olarak bir onceki giin yaymlanan ana haber
biiltenlerinden bagimsiz, 6zgiin bir icerige sahip olup olmadigi;

Yaym siiresi boyunca ne tiir boliimler olusturuldugu ve ne tir kaynaklardan
yararlandigy;

Sosyal medyanin programlar iizerinde etkisinin ne derece oldugu, nasil yonlendirdigi
ve ayrilan siirenin etkililigi;

Sabah haber programlarinda anchorman kavraminin yansimasi ve anchorman’in
program dinamiklerini nasil kullandigt;

Interaktif program sunumu ile birlikte, bilgi-eglencenin kullaniminin belirlenmesi

hedeflenmektedir.

3.3. Arastirmamn Varsayimi

Sabahin erken saatinde kalkarak giine baslayan izleyiciyi karsilayan sabah haber
programlari i¢in varsayimlar soyledir:

Televizyon, izler kitlenin amacladigi sekilde ihtiyaclarimi karsilamakta, buna gore bir
takim islevler barindirmaktadir. Ozel televizyonculugun baslamasiyla birlikte devlet
tekelinden kurtulan televizyon yaymeciligi, buldugu bu 0Ozgiirlik alanina gore sabah
haberlerinde bir takim degisimin yasanmasina sebep olur. Televizyon ticari bir kaygi
tasimasindan dolayi, kendi kurgusu igerisinde magazinel bir sdylem olusturur. Televizyon
kanallarimin yaym politikalar1 ve editoryal yonetim anlayisi ekrana getirilecek haberlerin

belirlenmesinde etkilidir. Televizyon haberlerinin siras1 hedef kitleye gore belirlenir. Buna
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gore hedef kitle yaymlarin icerigini diizenler. Ozel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla
dogan “anchorman” kavramu izleyiciyi etkileyerek yonlendirir. Sosyal medya kullanimi sabah
haber programlarinin etkilesimini ve izlenirligini artirir. Sabah haber programlar1 sosyal
medyay1 haber kaynagi olarak kullanir. Sabah haber programlar izleyiciyi rahatlatan ve sova
dayali igerige sahip programlardir. Ancak bu programlar, sunan kisiye bagli olarak
degiskenlik gosterir. Sabah haberlerinde ekrana yansitilan gazeteler, televizyonun yayin

politikalari ile ilintilidir. ‘Anchorman’ler sabah haber programlarinin yayn igerigini etkiler.

3.4. Arastirmanin Birimi

Bu c¢alismadaki veriler 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasinda FOX TV ve ATV’de
yayimlanan 5 adet Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat, 2 adet Ilker A¢ikgdz ile Calar Saat Hafta
Sonu ve 5 adet Kahvalti Haberleri, 2 adet ATV’de Hafta Sonu programlarinin incelenmesi
sonucunda elde edilmistir. Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve ATV Kahvalt
Haberleri hafta i¢i her giin, Fox TV Ilker Acikgdz ile Calar Saat Hafta Sonu ve ATV de Hafta
Sonu programlari hafta sonu iki giin olarak yayinlanmaktadir. Calismada elde edilen veriler

toplamda ele alinan 14 programin ortalamasi sonucu alinarak gergeklestirilmistir.

3.5. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismanin arastirma boliimii iki temel baglik altinda toplanmistir. Birinci kisimda
icerik analizi yOntemi ile sabah haber programlarinin gergeklestirdigi iiretimler sayisal
verilere donistiiriilecektir. Bernard Berelson’a gore icerik analizi “ igerigin nesnel, sistemli ve
nicel betimlemesini yapmak i¢in kullanilan bir yéntemdir.” Bu tanmimlama igerik analizinde
bazi temel Ozelliklerin gozardi edilmesi gerektigini belirtmektedir. Bunlardan ilki,
¢Oziimlemenin gostergebilimsel terimlerle sOylersek sadece diizanlamsal sinirlandirilmasi
gerektigi, yan anlamsal diizeyin, bu ¢dziimleme ydnteminin temel konusu olmadigidir (Irvan
2000: 74).

Icerik analizi tanim geregi niceldir. Analizin amaci, iletiler toplulugunun dogru bir
temsilini ortaya koymaktir. Icerik analizi, icerikteki verilerin sayisallastirilmasi yoluyla
hedefine ulasmayr amaglar; bu baglamda ‘seylerin’ nasil ve ne kadar yapilandigiyla
yogunlasir; ‘seylerin sOylenis bicimi’ bu analizin kapsamina girmemektedir. Dolayisiyla da
bu boliimde sabah haber programlarinin nasil ele alindigi, ne tiir haberlere yer verildigi, hangi
gazeteler ve konularin okundugu, sosyal medya kullanimi ve haber dis1 magazinsel dgelerin

dagilimi, sayisal verilere dokiilerek bir anlamlilik aranacaktir.
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Ikinci kisimda ise sabah haberlerinin temel bilesenleri 5 ana baslik altinda
incelenecektir. Bu kisimda da niteliksel igerik analizi yontemi ile ¢ikarimlarda bulunularak,
anchorman, yeni medya, vatandas gazeteciligi, infotainment (bilgi-eglence) ve yerellesme

kavramlarinin sabah haberciligiyle iliskisi degerlendirilecektir.

3.6. Arastirmanmin Baglamsal Ozellikleri
Yayin hayatina ihlas Holding biinyesinde 1993 yilinda baslayan TGRT kanali, Rupert
Murdoch’un sahibi oldugu ABD’li medya kurulusu News Corporation’a satilmasiyla Fox
ismini almistir
(https://www.cnnturk.com/2006/ekonomi/sirketler/07/24/tgrt.abdli.medya.devi.murdocha.satil
di/205612.0/index.html, erisim tarihi: 22.06.2017). 24 Subat 2007 yilindan itibaren
Tiirkiye’deki yaymlarini siirdiiren Fox TV, ekranlarinda birgok program gostermektedir.
Tirkiye’deki yayincilik seriivenine baslayan Fox TV, sabah haber kusaklarinda etkili bir
yaymcilik sergilemistir. Ilk olarak 30 Haziran 2007-1 Nisan 2010 yillarinda irfan Degirmenci
ile Calar Saat programi baslamis daha sonra bu program 2 Nisan 2010-6 Haziran 2010
tarihlerinde Ilker Karagdz tarafindan sunulmustur. 7 Haziran 2010-28 Haziran 2013 tarihleri
aras1 Fatih Portakal’in gorevi devralmasiyla Fatih Portakal ile Calar Saat kendi kusaginda
izleyici tarafindan biiytik bir ilgiyle izlenmistir. Fatih Portakal’in Fox Ana Haber’i sunmaya
baslamasiyla bu gorev 2 Eyliil 2013°de Ismail Kiiciikkaya kalmistir. Ismail Kiiciikkaya
muhabirlik yaparak bagsladigi meslek hayatina, kose yazarligi, televizyon ve gazete
temsilciligi, genel yayin yonetmenligi gibi gorevlerle siirdiirmiistiir. Reyting dl¢limlerine gore
Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen sabah kusagindaki haber programidir. Fox TV’de Calar Saat
programinin hafta sonu yayinlanan programi ise Calar Saat Hafta Sonu, hafta i¢i yayinlanan
programin devami gibidir. Bu noktada sunucu degisikligi bircok kez yasanmistir. Calar Saat
Hafta Sonu’nun sunuculugunu Murat Giiloglu, Ezgi Gozeger Ozmemis ve Ilker Karagdz
{istlenmistir. Fox TV ekranlarinda yer alan “Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat” hafta ici her
giin sabah kusaginda saat 7.15 ve 10.00 arasinda yayinlanan haber programidir. Yayinlanan
reklam aralar1 ile birlikte iki saat 45 dakika siiren bu program kendi i¢inde dinamizmi olan bir
programdir. Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu ise hafta sonlar1 saat 08.00 ve 10.45
arasinda yayinlanan haber programidir.
1990’11 yillarda Tirkiye’de kamu televizyonculugundan sonra &zel televizyon
kuruluglarinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte yayin hayatina baglayan ATV, 1992 yilinda Ding
Bilgin tarafindan kurulmustur. Giiniimiize kadar yaymcilik hayatina devam eden ATV, bir¢ok

kez el degistirmistir. Bir donem Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) tarafindan da el
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konulan ATV, suanda Turkuvaz Medya Grubuna ait bir televizyon kurulusu olarak yayin
hayatina devam  etmektedir  (http://www.hurriyet.com.tr/tmsf-atv-ve-sabaha-el-koydu-
6248828, erigim tarihi: 22.06.2017). Bir¢ok yayinlar1 ile genis izleyici kitlesine sahip ATV de
“Kahvalti Haberleri” programi, 9 Eyliil 1993 yilindan bu yana devam etmektedir. 24 yildir bir
fiil ara vermeden yayin hayatini siirdiiren Kahvalti Haberleri programi kendi kategorisinde
uzun soluklu bir program olma 0zelligini tagimaktadir. Bu siirecte Kahvalti Haberleri
programinin sunucular1 degisiklik gostermistir. Kahvaltt Haberleri sunuculari sirasiyla;

Aysenur Yazici (12 Temmuz 1993-28 Kasim 1997)

Murat At (29 Kasim 1997-28 Mayis 1999)

Hakan Aygiin (29 May1s 1999-30 Haziran 2000)

Didem Tolunay (1 Temmuz 2000-3 Eyliil 2000)

Erhan Karadag (4 Eyliil 2000-30 Mart 2001)

Zeynep Kasimlioglu (31 Mart 2001-31 Aralik 2004)

Caner Karaer (1 Ocak 2005-30 Aralik 2007)

Ebru Hekimoglu (31 Aralik 2007-15 Temmuz 2011)

Hilal Ergenekon (16 Temmuz 2011-20 Temmuz 2012)

Hilal Ergenekon ve ibrahim Giines (21 Temmuz 2012-9 May1s 2013)

Salih Nayman (10 Mayis 2013-14 Eyliil 2014

Ibrahim Sadri (15 Eyliil 2014- Hafta sonu haberlerini sunmaya devam ediyor)

Melih Altinok (7 Eyliil 2015-7 Agustos 2016)

Melih Altinok’un Kahvalti Haberleri sunuculugundan ayrilmasindan sonra farkli
televizyonlarda, televizyon haberciliginin bir¢ok farkli alanlarinda ¢alismis ve en son ATV’de
“Giin Ortas1” programini sunan Nihan Giinay bu programin sunuculugunu islenmistir.
Giinay, 8 Agustos 2016 tarihi itibari ile Kahvalti Haberleri sunuculuguna devam etmektedir.
Kahvalt1 Haberleri, hem ATV Haber Merkezi muhabirlerinin hazirladigi, hem yan kurulug A
Haber tagra muhabirlerinin ve hem de ajanslardan diisen haber havuzundaki haberleri kendi
formatina uygun bir hale getirilerek her sabah ekranlara yansitilmaktadir. ATV ekranlarinda
yer alan “Kahvalti Haberleri” hafta i¢i her giin sabah kusaginda saat 07.00 ve 09.45 arasinda
yaymlanan haber programidir. Verilen reklam aralariyla birlikte program iki saat 45 dakika
boyunca izleyici ile bulusmaktadir. ATV’de Hafta Sonu programu ise, Ibrahim Sadri

tarafindan hafta sonlar1 saat 07.30 ve 10.00 aras1 sunulan haber programidir.


http://www.wikizero.net/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvQXklQzUlOUZlbnVyX1lheiVDNCVCMWMlQzQlQjE
http://www.wikizero.net/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvTXVyYXRfQXQlQzQlQjFs
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http://www.wikizero.net/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3cvaW5kZXgucGhwP3RpdGxlPURpZGVtX1RvbHVuYXkmYWN0aW9uPWVkaXQmcmVkbGluaz0x
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3.7. Bulgular ve Analizi
3.7.1. Goriintiilii Haber Sayis1 ve Dagilimi

Goriintlli haberler, sabah haber programlarinin en temel 6gesi olarak yer almaktadir.
Izleyicinin habere duydugu giiveni saglayan bu goriintiiler, televizyonun ana kaynag
olusturmasi agisindan énemlidir. Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat, Ilker Karagoz ile
Calar Saat Hafta Sonu, ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu sabah haber
programlarinda 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasinda yaymlanan goriintiilii haberlerin

sayisi/adeti ve her bir programdaki toplam siiresi asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 3.1 Goriintiilii Haber Sayis1 ve Siiresi

Tarih Program Adi Sayr/Adet Siire/Dakika

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 24 36' 31"
6 Kasim 2017

ATV Kahvalt1 Haberleri 51 82' 33"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 28 49' 38"
7 Kasim 2017

ATV Kahvalt1 Haberleri 46 76' 29"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 26 46' 43"
8 Kasim 2017

ATV Kahvalt1 Haberleri 53 69' 31"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 27 48' 53"
9 Kasim 2017

ATV Kahvalt1 Haberleri 48 72' 12"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 14 22' 23"
10 Kasim 2017

ATV Kahvalt1 Haberleri 28 36' 33"

Fox TV llker Karagdz ile Calar Saat 33 67' 34"
11 Kasim 2017

ATV'de Hafta Sonu 38 63'

Fox TV llker Karagdz ile Calar Saat 39 67' 33"
12 Kasim 2017

ATV'de Hafta Sonu 35 55'16"

6-12 Kasim 2017 tarihleri boyunca Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat
programida 119; ATV Kahvalti Haberleri'nde 219; Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta
Sonu’nda 68; ATV’de Hafta Sonu’nda 73 goriintiili haber kullanilmistir. Dolayisiyla
ortalama olarak Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat’te 23.8; ATV Kahvalt1
Haberleri’nde 43.8; ilker Karag6z ile Calar Saat Hafta Sonu’nda 34; Atv’de Hafta Sonu’nda
36.5 goriintiilii haber yer almaktadir.

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat Programi’nda goriintiilii haber kullanimi, ATV
Kahvalt1 Haberlerine gore daha azdir. Goriintiilii haberlerin program siiresinde az bir siire yer

ayrilmasiyla, program igerisinde bulunan diger boéliimlere ayrilan siirenin daha fazla oldugu
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anlagilmaktadir. Ancak boliim olarak ele alindiginda goriintiilii haber yine de programin
biiylik bir boliimiinii olusturmaktadir.

Rakamlara bakildiginda Kahvalti Haberlerinin program siiresinde goriintiilii haberlerin
fazla bir alan kapladig1 goriilmektedir. Kahvalti Haberlerinde sadece 10 Kasim 2018 tarihli
yayinda goriintlilii haber yartya yariya diismiistiir. Bunun nedeni ise, “10 Kasim Atatiirk’i
Anma ve Atatiirk Haftasi” olmast sebebiyle yaym siiresinin kisaltilmasindan
kaynaklanmaktadir.

Fox TV llker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu ve ATV de Hafta Sonu programlarmin
rakamlar Sl¢iildiigiinde hemen hemen ayni sayida ve siirede goriintiilii habere yer verdikleri
goriilmektedir.

Sabah haberleri i¢in geceden icerik iiretmek oldukca zor bir durumdur. Igerik iiretimi
icin belli bir ekip ¢alismasi gerektirir. Maliyet agisindan yiik oldugu gerekgesiyle ayr bir ekip
istihdami televizyon kanallarimin tercih ettigi bir durum degildir. Bunun icin sabah
haberlerinde yayinlanan goriintiilii haberler, bir 6nceki giin yayinlanan ana haber biilteninden
kalma haberler olabilmektedir. Yayinlanan goriintiilii haberlerin bir 6nceki giin ana haberde

yayinlanma rakamlar1 su sekildedir:

Tablo 3.2 Bir Onceki Giin Yaymnlanan ve Ozgiin Gériintiilii Haberler

Tarih Program Adi Bir Onceki Giin | Ozgiin icerik | Toplam

Fox Tv Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 7 17 24
6 Kasim 2017

Atv Kahvalt1 Haberleri 29 22 51

Fox Tv Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat |8 20 28
7 Kasim 2017

Atv Kahvalti Haberleri 15 31 46

Fox Tv Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat |3 23 26
8 Kasim 2017

Atv Kahvalti1 Haberleri 17 36 53

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 7 20 27
9 Kasim 2017

Atv Kahvalt1 Haberleri 15 33 48

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 5 9 14
10 Kasim 2017

Atv Kahvalt1 Haberleri 19 9 28

Fox Tv Ilker Karagéz ile Calar Saat 14 19 33
11 Kasim 2017

Atv'de Hafta Sonu 25 13 38

Fox Tv Ilker Karagéz ile Calar Saat 26 13 39
12 Kasim 2017

Atv'de Hafta Sonu 25 10 35

Verilere bakildiginda Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programinda goriintiilii

haber sayis1 ATV Kahvalti Haberlerine gore az olsa da, iceriklerin 6zgiinliigii daha fazladir.
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Bir baska deyisle Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda, bir 6nceki giin ana haber
programinda yayinlanan goriintiilii haberlerden daha azdir. Verilerden de anlasilacagi gibi,
Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda, haberler daha ¢ok kendi editoryal siirecinden
gecirilmistir. Programin kendi editoryal siirecinden gecirilmesi ayr1 bir igerik hazirliginin
yapildigin1  gostermektedir. Bu anlamda 06zgiin bir igerikle sabah haber programi
hazirlanmaktadir.

ATV Kahvalti Haberleri’nde de bir dnceki giin ana haber biiltenlerinde yayimnlanan
haberler mevcuttur. Ote yandan kendi editoryal siirecinden gegirilmis haberler de ekrana
getirilmigtir. Her iki program ic¢inde sdylenecek ortak nokta ise, gece yasanan gelismelerin
aktarilmasidir. Gece yasanan gelismeler ‘Son Dakika’ olarak televizyon ekranina yansitilarak
izleyiciye aktarilmaktadir. Bu igerikler televizyon kanallarinin yayin politikasina gore
degisiklik gostermektedir.

Fox TV llker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda
bir &nceki giin yayinlanan haberlerin daha fazla oldugu gériilmektedir. Ancak ilker Karagdz
ile Calar Saat Hafta Sonu programinda 6zgiinliigli saglayan goriintiilii haberler de vardir.
Sunucu ilker Karagdz ayn1 zamanda TBMM’de muhabir olmasi sebebiyle de hafta sonu
yaymlanmak iizere haber yapmaktadir. Calar Saat Hafta Sonu’ndaki bu anlayis ATV de Hafta
Sonu programinda yoktur. Ibrahim Sadri haber merkezinde bulunan muhabirlerin yaptig1 ya
da ajanslardan gelen haberleri izleyiciye aktarmaktadir.

Sabah haber programlarinin kendi editoryal {iretim siirecinden gegirdikleri goriintiilii
haber kategorilerine her giin ayr1 ayri olarak bakildiginda soyle bir tablo ¢ikmaktadir. Fox TV
Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu programmin

goriintiili haber kategorisi dagilimi asagidaki gibidir:
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Tablo 3.3 Fox TV Goriintiilii Haber Kategorisi Dagilim

Fox TV Calar Saat
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he % * = Toplam
Asayis 6 1 2 2 1 2 14
Teror 2 2
D1s Haber 5 3 2 1 1 12
Diplomasi 1 2 2 1 2 2 10
Siyasi 1 1 2 3 2 5 6 20
Ekonomi 1 6 2 2 1 6 10 28
Egitim 2 1 1 2 3 3 12
Saglik 1 1 1 1 2 6
Kiiltiir/Sanat 1 1 3 2 1 3 2 13
Eglence/Magazin 4 3 4 5 16
Yagam 5 1 6 3 3 8 14 40
Spor 1 1
Yargi 1 1 1 3
Caligma Hayati 4 1 5
Kaza 1 3 1 5
Yerel 2 2
Cevre 3 3
Bilim Teknik
Atatiirk 2 2
Toplam 194

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu
programlarindaki konular sirastyla; yasam, ekonomi, siyasi, eglence/magazin, asayis,
kiltlir/sanat, egitim, dis haber, diplomasi, saglik, kaza, ¢calisma hayati, yargi, ¢evre, teror,

Atatlirk ve spordur.
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Tablo 3.4 ATV Goriintiilii Haber Kategorisi

ATV Kahvalti Haberleri
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Asayis 13 |11 |10 (11 |10 |7 6 8 76
Teror 2 5 2 1 1 11
Dis Haber 10 |4 6 1 3 4 3 1 32
Diplomasi 1 3 2 1 1 8
Siyasi 1 1 4 5 1 2 3 1 18
Ekonomi 1 3 4 2 1 2 3 1 17
Egitim 1 1 1 1 4
Saglik 2 1 1 1 1 6
Kiiltiir/Sanat 1 2 2 1 4 2 2 14
Eglence/Magazin 1 4 3 2 5 5 20
Yasam 8 5 10 |9 5 7 8 1 53
Spor 1 1
Yargi 1 1 2 4
Calisma Hayati
Kaza 3 2 4 4 3 5 5 26
Yerel 1 1 2
Cevre 1 1 1 3
Bilim Teknik 2 2 4
Atatiirk
Toplam 17 299 316

ATV Kahvalt1 Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinin geneline bakildiginda
en ¢ok yer verilen konular sirasiyla; asayis, yasam, dis haber, kaza, eglence/magazin, siyasi,
ekonomi, kiiltiir/sanat, teror, diplomasi, saglik, egitim, yargi, bilim-teknik, ¢evre, yerel ve

spordur.
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Tablo 3.5 Fox ve Atv Goriintiilii Haber Kategorileri Toplanm

Fox TV Calar Saat ATV Kahvalt1 Haberleri

Asayis 14 76
Teror 2 11
D1s Haber 12 32
Diplomasi 10 8
Siyasi 20 18
Ekonomi 28 17
Egitim 12 4
Saglik 6 6
Kiiltiir/Sanat 13 14
Eglence/Magazin 16 20
Yasam 40 53
Spor 1 1
Yargi 3 4
Calisma Hayati 5

Kaza 5 26
Yerel 2 2
Cevre 3 3
Bilim Teknik 4
Atatiirk 2

Fox TV ve ATV’de yayinlanan programlarda bazi haberler hemen hemen ayni oranda
izleyiciye sunulmak iizere degerlendirilmistir. Diplomasi, siyasi, saglik, kiiltiir/sanat, spor
yargl, yerel, ¢cevre haberleri ayn1 oranda tercih edilmistir. Ancak egitim ve ekonomi haberleri
Fox TV Calar Saat programinin, ATV Kahvalt1 haberlerine oranla daha fazla yer verdigi
basliklardir. Bu konular toplumu birebir ilgilendirmekte ve hayatina dokunmaktadir.
Dolayisiyla 6nemli bir veri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ote yandan ATV Kahvalti Haberleri
tarafindan asayis haberleri, bes kat1 oraninda Fox TV’ye gore daha fazla ekrana getirilmistir.
Yine terdr, kaza, yasam haberleri ATV tarafindan Fox TV’ye gore daha fazla yer ayrilan
haber konular1 arasindadir. Eglence/magazin esit olmasada Fox TV ve ATV tarafindan
yadsimnamayacak sekilde izleyiciye sunulmustur. Burada izleyiciyi ekran basinda tutmak
reyting oranlar1 acisindan dnemlidir. Dolayisiyla her iki kanalda bu haber konusuna genis
oranda yer vermektedir. Eglence/magazin kategorisinde yer alan gorintiilere bakildiginda
icerik olarak haber degeri tasimayan Klip olarak degerlendirilecek goriintiiler yer almaktadir.

Bunun yaninda Fox TV c¢alisma hayat1 ile ilgili haberlere yer ayirirken, ATV bu tiir

haberlere yer vermemistir. Calisma hayati haberlerine yer verilmesi Fox TV’yi ATV’den
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ayirmaktadir. Caligan kesimin haklarinin yansitildigi ya da ugradiklar: bir takim haksizliklar
bu haberde yer almasindan dolay1 temsil agisindan 6nemli bir veridir. 10 Kasim Atatiirk’i
Anma Giinii dolayisiyla yapilan yayinlarda Fox TV 6zel bir bolim olusturmus, Atatiirk ile
ilgili fotograflardan olusturulan videolar yaymnlamistir. ATV ise Fox TV’den farkli olarak
bilim-teknik konularina yer vermistir. Fox TV bu konu bashigi altinda bir haber

yayilamamigtir.

3.7.2. Canh Yayin Konuguna Ayrilan Zaman ve Dagilimi

Sabah haber programlarinin yayin siireleri {i¢ saat gibi genis bir zaman dilimi igerisinde
yer almaktadir. Bu zaman dilimi i¢erisinde programlarda izleyiciyi ekran baginda tutmak igin
bir takim boliimler kurgulanabilmektedir. Bu tiir programlar i¢in en temel segceneklerden bir
tanesi canli yayin konugudur. Uzman goriis izleyicinin bilgilendirilmesi bakimindan 6nem arz

etmektedir. Bu 6neme binaen sdyle bir tablo olusmaktadir:

Tablo 3.6 Canh Yaymn Konugu

Tarih Program Adi Sayisi Siire/Dakika

Fox Tv Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 1 26' 37"
6 Kasim 2017 Pazartesi

Atv Kahvalt1 Haberleri - R

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
7 Kasim 2017 Sali

Atv Kahvalt1 Haberleri - -

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
8 Kasim 2017 Carsamba

Atv Kahvalt1 Haberleri - -

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
9 Kasim 2017 Persembe

Atv Kahvalt1 Haberleri - -

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 2 60'23 "
10 Kasim 2017 Cuma

Atv Kahvalt1 Haberleri - -

Fox Tv Ilker Karagéz ile Calar Saat - -
11 Kasim 2017 Cumartesi

Atv'de Hafta Sonu - -

Fox Tv llker Karagéz ile Calar Saat - -
12 Kasim 2017 Pazar

Atv'de Hafta Sonu - -

Fox TV Ismail Kiiciikaya ile Calar Saat programina belli bir konu hakkinda uzman
davet edilerek bilgi alinmaktadir. Hatta 6zel giinlerde (10 Kasim gibi) ¢ocuklarda canli yayin
konugu olarak ekranlarda yer almaktadir. Egitim ile ilgili konuda egitim uzmani ekrana
cikartilmig ve Tiirkiye’deki egitim sistemindeki degisiklik ele alinmistir. Bu yayin igerisinde

konugun canli yayinda kalma siiresi 26 dakika 37 saniyedir. Ayrica 10 Kasim Atatiirk’ii




69

Anma giinii dolayistyla Tarihgi Yazar Ilber Ortayli konuk olarak ¢agrilmistir. Burada da
Atatiirk’iin  hayat1 ile ilgili bilgilendirmeler yapilmistir. Bu yaymin siiresi 58 dakika
stirmiistiir. Yine 10 Kasim’da bir grup ¢ocuk bugiine 6zel canli yayina konuk edilmistir. Bu
yayiun siiresi ise 2 dakika 23 saniyedir.

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programu, ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta
Sonu programiyla ayni kanal da yer almasina karsin arastirmanin yapiligi tarihler arasinda
canli yayma konuk davet edilmemistir. Ancak programda uzman gériis daveti Ilker Karagdz
ile Calar Saat programinda da goriilmektedir.

ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda ise canli yayin konugu
davet edilmemektedir. Stiidyoya herhangi bir konuk alinmamistir. Programlarda sadece
sunucular yer almistir. Ancak ATV’de Fox TV’den farkli olarak stiidyo disindan muhabirlerle
canli baglantilar gerceklestimektedir. Bu canli baglantilar ise sdyle bir tabloyu

olusturmaktadir.

Tablo 3.7 Muhabirlere Canh Baglanti

Tarih Program Adi Sayisi Siire/Dakika

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
6 Kasim 2017 Pazartesi

Atv Kahvalt1 Haberleri 2 12' 29"

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
7 Kasim 2017 Sal

Atv Kahvalti1 Haberleri 2 11'8"

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
8 Kasim 2017 Cargamba

Atv Kahvalt1 Haberleri 2 11" 11"
Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - -
9 Kasim 2017 Persembe
Atv Kahvalt1 Haberleri 2 18' 54"
Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 1 33"
10 Kasim 2017 Cuma
Atv Kahvalt1 Haberleri 2 5'24"

Fox Tv Ilker Karagéz ile Calar Saat - -
11 Kasim 2017 Cumartesi

Atv'de Hafta Sonu 2 8' 31"

Fox Tv llker Karagéz ile Calar Saat - -
12 Kasim 2017 Pazar

Atv'de Hafta Sonu 2 7' 28"

ATV Kahvalt1 Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda her giin en az iki
kez stiidyo disindan muhabirlerle canli baglant1 gerceklestirilmektedir. Farkli konu bagliklar
belirlenip, olay yerinden canli yaym yapilmaktadir. Burada konular degiskenlik
gostermektedir. Her giin yapilan muhabirlere canli baglantilarin siirelerine bakildiginda,

televizyon i¢in kayda deger bir zaman ayrilmistir. Televizyonun hizli tliketim &zelligi




70

acisindan bu siire 6nemlidir. Ciinkii televizyon siirekli devam eden ve hi¢ durmadan tiiketen
bir yapiya sahiptir. Izleyicinin algisini, dikkatini siirekli olarak ekran baginda tutmak oldukca
zordur. Bu anlamda ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda olay
yerinden bilgi aktarma ve olaya taniklik yapma anlaminda diger programlara goére avantaj
saglamaktadir.

Fox TV ve ATV’deki programlarda muhabirlerle yapilan canli baglantilara

bakildiginda ise toplam saysi1 ve siiresi su sekildedir:

Tablo 3.8 Muhabirlere Canh Baglanti Toplam

Tarih Program Adi Sayisi Toplam Siire/Dakika

Fox Tv Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 1 33"
6-12 Kasim 2017

Atv Kahvalt1 Haberleri 14 67'8"

Kahvalt1 Haberleri ve ATV de Hafta Sonu programlarinin, ismail Kiiciikkaya ile Calar
Saat ve Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu programlarina gére biiyiik oranda bir
Ustiinliigii vardir. Arastirma tarihleri arasinda Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu
programlarinda toplam 67 dakika 8 saniye muhabirlerle canli yayin baglantis1 yapilmistir.

Fox TV Ismail Kiiciikaya ile Calar Saat programida sadece 3 dakika 3 saniye canli
baglanti yapilmistir. Bu canli yaymmda 10 Kasim Atatirk’i Anma Giinii Anitkabir’den
gerceklestirilmistir. Ilker Karagéz ile Calar Saat Hafta Sonu programinda ise muhabirle canl

baglantiya rastlanmamustir.

3.7.3. Giinliik Gazetelere Ayrilan Zaman ve Dagilimi

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu
Programinda yer alan gazete mansetleri boliimii sabah haber programlarinin vazgecilmez
noktalarindandir. Televizyon goriintiili bir mecra oldugu i¢in sunulan igeriklerin gorsellik
barindirmasi beklenir. Dolayisiyla da bu boliimde izleyiciye gazeteler haberin gercekligini
destekler nitelikte gorsellik 6zelligini ortaya koyulmasinda yardime1 olur.

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu

programlarinda okunan gazeteler su sekildedir:
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ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat - ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu
6 Kasim 2017 7 Kasim 8 Kasim 2017 | 9 Kasim 2017 10 Kasim 11 Kasim 2017 12 Kasim
Pazartesi 2017 Sah Carsamba Persembe 2017 Cuma Cumartesi 2017 Pazar

Hirriyet Birglin Karar Posta Hurriyet Cumhuriyet Sozcu
Sozci Vatan Hirriyet Habertirk Sozcl Posta Hirriyet
Sabah Sézcu Sozcl Sabah Sabah Sozcl Yenicag
Cumhuriyet Harriyet Cumhuriyet Birgiin Cumhuriyet | Hurriyet Cumhuriyet
Posta Sabah Aksam Cumhuriyet Glnes Sabah Milliyet
Habertirk Cumhuriyet | Birglin Vatan Karar Yeni Safak Vatan
Posta Yeni Safak | Aydinhk Milli Gazete Ortadogu Milli Gazete Birglin
Birglin Milli Gazete | Milli Gazete Ortadogu Yenicag Posta
Milli Gazete Akit Habertirk Tirkiye

Posta Posta

Habertiirk | Korkusuz

Sok

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu
programlarina bakildiginda her goriisten ve farkli yayin politikalarina sahip gazetelere yer
verildigi goriilmektedir. Gazete mansetleri herhangi bir hiyerarsik diizeni igerisinde
okunmamaktadir. Giindemdeki olaylara bagli olarak gazetelerin mansetlerinde yer alan
haberler izleyici ile paylasilmaktadir. Her goriisten ve farkli gazeteler okunmustur. Herhangi
bir siralama olmamasina karsin, ele alinan haberler, programin editoryal siirecine bagli olarak
degismektedir. Kimi zaman haberlerin goriintiilii olmas1 sebebiyle ilk once gazete haberi
okunup daha sonra goriintiilii haber verilmektedir; ya da tam tersi bir durum s6z konusudur.
Ik 6nce goriintiilii haberi ekrana getirip daha sonra derinlemesine, izleyiciyi bilgilendirmek
adina gazete haberleri verilmektedir. Dolayisiyla da herhangi bir siralama gozetilmemektedir.

ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda ise okunan gazeteler
asagidaki tablodaki gibidir:
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Tablo 3.10 ATV Kahvalt1 Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu’nda Okunan Giinliik Gazeteler

6 Kasim 2017 7 Kasim 8 Kasim 2017 | 9 Kasim 2017 | 10 Kasim | 11 Kasim 2017 | 12 Kasim 2017
Pazartesi 2017 Sah Carsamba Persembe | 2017 Cuma Cumartesi Pazar

Sabah Sabah Sabah Sabah Star Sabah Sabah
Vatan Habertiirk Star Star Milliyet Milliyet Milliyet
Yeni Asir Milliyet Giines Glines Aksam Aksam Hiirriyet
Aksam Aksam Milliyet Milliyet Sabah Star Vatan
Habertiirk Vatan Yeni Asir Aksam Posta Takvim Habertiirk
Star Hiirriyet Habertiirk Yeni Asir Takvim Vatan Sabah Pazar
Hiirriyet Yeni Akit Aksam Takvim Vatan Yeni Safak Hiirriyet Pazar
Tiirkiye Star Vatan Hiirriyet Giines
Milliyet Giines Takvim Vatan
Posta Takvim Hiirriyet Tirkiye

Posta Tiirkiye Posta

Sabah Giiney | Posta

Sabah

Ankara

Yeni Asir

ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda belli bir siralamaya

gore gazetelerin okundugu yapilan ¢aligmada goriilmiistiir. Ayn1 medya grubunda yer alan

Sabah Gazetesi ilk olarak manseti okunan gazetedir. Sonrasinda okunan gazetelerde belli bir

siralama yoktur. Ancak ana akim medya icerisinde yer alan ulusal gazetelere yer verildigi

goriilmektedir. Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta

Sonu programlarinda okunan bazi gazeteler ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu

programlarinda hi¢ okunmamistir. ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu

programlar1 kendi editoryal anlayisina yakin veya ana akimi temsil eden gazeteleri tercih

etmistir. Fox TV’de Aydinhik, Sozcili, Birglin gibi farkli goriise sahip gazeteler ekrana

getirilirken ATV de bu gazeteler ekrana getirilmemistir.
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Okunan gazetelerin, haberlerin sayis1 ve siirelerine bakildiginda ise soyle bir tablo

olusmaktadir:

Tablo 3.11 Fox TV ve ATV Okunan Gazetelerin Toplam Sayisi, Haber Sayisi ve Siiresi

] Okunan Okunan Siire/
Tarih .
Program Adi Gazete Sayis1 | Haber Sayis1 | Dakika

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat |9 16 13' 58"
6 Kasim 2017 Pazartesi

ATV Kahvalt1 Haberleri 10 26 16' 31"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat |11 23 22'43"
7 Kasim 2017 Sali

ATV Kahvalt1 Haberleri 14 27 20' 2"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat |12 25 25' 30"
8 Kasim 2017 Carsamba

ATV Kahvalt1 Haberleri 12 32 24' 8"

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat |8 18 20" 15"
9 Kasim 2017 Persembe

ATV Kahvalt1 Haberleri 11 34 22

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat |9 15 11' 47"
10 Kasim 2017 Cuma

ATV Kahvalt1 Haberleri 8 13 9

Fox TV llker Karagéz ile Calar Saat 7 12 8' 28"
11 Kasim 2017 Cumartesi

ATV'de Hafta Sonu 7 15 11'5"

Fox TV llker Karagéz ile Calar Saat 8 13 9'28"
12 Kasim 2017 Pazar

ATV'de Hafta Sonu 7 16 11' 56"

Tim programlarda okunan gazete sayilar1 birbirine yakin oranda ekrana getirilmistir.
Ancak okunan haber sayilarinda farklilik gostermektedir. Ayrilan siire ve okunan gazetelerin
birbirine yakin degerler olmasina ragmen ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu
programlarinda okunan haber sayis1 Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker
Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu programlarina gore daha fazladir. Daha fazla haber
okunmasinin temel sebebi ise ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda
gazete mangetlerinin yaninda gazetedeki i¢ sayfa haberlerinin de ekrana getirilmesidir.
Dolayisiyla da bu durum daha fazla haber okunmasini saglamaktadir. Bir gazetenin birinci
sayfasinda yer alan haberlerin sayisi, gazetenin yayin politikast ve mizanpajina gore
degisiklik gostermektedir.

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu
programlartyla ATV Kahvalt1 Haberleri ve Atv’de Hafta Sonu programlariyla toplam okunan

gazete sayisi ve siiresi su sekildedir:
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Tablo 3.12 Fox TV ve ATV Okunan Gazetelerin Toplam Sayisi, Haber Sayisi ve Siiresi

Toplam
Program Adi Okunan Gazete Sayis1 | Okunan Haber Sayis1 | Siire/Dakika
Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat
flker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu | 65 122 113'9"
ATV Kahvalt1 Haberleri
Atv’de Hafta Sonu 69 163 115'38"

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu
programinda okunan toplam gazete sayis1 65 iken, ATV Kahvalti Haberleri ve Atv’de Hafta
Sonu programinda ise 69’dur. Yaklasik oranda gazeteler okunmustur; ancak ATV Kahvalti

Haberleri ve Atv’de Hafta Sonu programlarinda okunan haber sayis1 daha fazladir.

3.7.4. Yerel Gazetelere Ayrilan Zaman ve Dagilim

Ana akim medya genel olarak ulusal boyutta yayin yapan gazeteleri gostermektedir.
Haberin yerelden basladig1 gerce§i unutulmazsa yerel gazeteler izleyici i¢in biiylik 6nem
tasimaktadir. Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta

Sonu programlarinda okunan yerel gazeteler tabloda yer almistir:

Tablo 3.13 ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat-ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu Okunan Yerel

Gazeteler
6 Kasim 2017 | 7 Kasim | 8 Kasim 2017 | 9 Kasim 2017 10 Kasim | 11 Kasim 2017 | 12 Kasim
Pazartesi 2017 Sah Carsamba Persembe 2017 Cuma Cumartesi 2017 Pazar
Yeni
Donem Pusula
Bursa Zonguldak
Sakarya
Gazetesi Haber Trak
Canakkale

Gilindem Tunceli Emek

Pusula

Rasyonel (Erzurum)

Gaziantep

Giines Mersin Kadin

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programinda yerel gazetelere ayrica yer

verilmektedir. Tiirkiye’nin dort bir yaninda yayinlarini gerceklestiren farkli gazeteler ekrana
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getirilmektedir. Programin editorleri giindeme gore belirledikleri gazeteleri izleyici ile
paylasmaktadirlar. Yapilan arastirma tarihleri arasinda, yerel gazetelere ayrilan bdliimiin
siirekli olarak ekrana getirilmedigi anlasilmistir. Yerel gazetelerin okundugu bdliim
degiskenlik gosteren bir boliimdiir. Yukaridaki tabloda goriildiigii gibi bos olan alanlarda
herhangi bir yerel gazete okunmamistir. Bu yilizden bos birakilmustir.

Okunan gazetelerde ise haber konulari ve toplam siireleri agagidaki gibidir:

Tablo 3.14 Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat Okunan Yerel Gazetelerde Haber Konular

Sayisi Siire/Dakika

Asayis 2 1'24"
Yasam 3 2'1"

Saglik 1 39"

Caligma Hayati 2 52"

Yerel 1 20"

Cevre 1 48"

Toplam 10 6'4"

Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat Programinda yerel gazetelere ayrilan toplam siire 6
dakika 4 saniyedir. Her giin yaklasik 3 saat siiren bir program i¢in yerel gazetelerin ekrana
yansima siiresinin ¢ok kisa oldugu goriilmektedir. Fakat temsiliyet acisindan yine de 6nemli
bir siiredir.

Ismail Kiiciikaya ile Calar Saat ve Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu Programi
aym medya kurulusunda olmasina ragmen Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu
programinda yerel gazetelere yer verilmemektedir. Ayni durum Kahvalti Haberleri ve
ATV’de Hafta Sonu programlarinda da mevcuttur. Yerel gazetelere herhangi bir siire

ayrilmamustir.

3.7.5. Yabanci Gazetelere Ayrilan Zaman ve Dagilimi

Medya kuruluslarin sunduklari bilgi ve haber yerel gazetelerle sinirli kalmamaktadir.
Yerel medyanin bakis agisinin 6nemli oldugu gibi dis basininda ele aldig1 konular 6nem arz
etmektedir. Izleyicinin dis basinda neyin giindem olup olmadigini bilmesi medya kuruluslari

tarafindan gosterilebilmektedir. Yabanci gazeteler ayrilan zaman asagidaki gibidir:



76

Tablo 3.15 Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat-ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu Okunan Yabaneci

Gazeteler
9 Kasim
6 Kasim 2017 | 7 Kasim 2017 | 8 Kasim 2017 2017 10 Kasim 11 Kasim 2017 12 Kasim
Pazartesi Sah Carsamba 2017 Cuma Cumartesi 2017 Pazar
Persembe
Independent | The Guardian

The Guardian

Independent

Fox TV Ismail Kiigiikkaya Ile Calar Saat programinda yerel basina yer verildigi gibi

dis basma da zaman ayrilmistir. ismail Kiigiikkaya sabah haberlerinde Independent ve The

Guardian gazetelerinin mangetlerine yansiyan haberleri izleyici ile paylagmistir. Bu sekilde

dis basimin giindemi de mercek altina alinmistir. Yabanci gazetelere ayrilan siire 2 dakika 51

saniyedir. Ilker Karagdz ile Calar Saat, ATV Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu

programlarinda ise dis basina herhangi bir zaman ayrilmamustir.

3.7.6. Sosyal Medyaya Ayrilan Zaman ve Dagilim

Izleyicinin fikir beyan etmesi agisindan sosyal medya onemli bir detaydir. izleyici

sosyal medya araciligiyla her tiirlii olumlu ve olumsuz elestirisini yapabilmektedir. Iletisimin

en temel Ggelerinden bir tanesi olan geri bildirim (feedback) sosyal medya araciligiyla

gerceklesir. Aragtirmada yer alan programlarin ise sosyal medyaya ayirdiklar siire asagidaki

gibidir.
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Tablo 3.16 Sosyal Medya'nin Takibi

Tarih Program Adi Siire/Dakika

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 913"
6 Kasim 2017 Pazartesi

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 179"
7 Kasim 2017 Sali

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 12' 35"
8 Kasim 2017 Carsamba

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 13' 25"
9 Kasim 2017 Persembe

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat 140"
10 Kasim 2017 Cuma

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV llker Karagz ile Calar Saat 13'35"
11 Kasim 2017 Cumartesi

ATV'de Hafta Sonu 7' 40"

Fox TV llker Karagdz ile Calar Saat 8 21"
12 Kasim 2017 Pazar

ATV'de Hafta Sonu 6' 26"

Tablo 3.16 incelendiginde Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile
Calar Saat Hafta Sonu programinda sosyal medyaya yer verilmektedir. Ismail Kiiciikkaya
izleyicilerin yorumlarini, sikayetlerini, taleplerini, gosterilmesi istenilen fotograflari, videolar:
ekran basinda bulunan izleyicilerle paylasmaktadir. Hatta mesajlasma araci olarak kullanilan
uygulamalar1 da kullanarak kendisine gonderilen bir takim igerigi yine izleyicisi ile
paylasmaktadir. Aym durum Ilker Karagoz ile Calar Saat programinda da yer almaktadir.
Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu programinda
sosyal medyaya ayrilan siire; 75 dakika 58 saniyedir. Bir haftalik zaman dilimi igerisinde 21
saatlik program siiresinde izleyicinin sesini duyurmasi agisindan énemli bir siiredir.

Nihan Giinay’in sunumuyla gergeklestirilen ATV Kahvalti Haberleri programina
bakildiginda durum farklilik gostermektedir. Her ne kadar Nihan Gilinay program sirasinda
sosyal medyadan kendisine ulasilabilecegini ifade etse de izleyicinin mesajlarmi ekranda
okumamuistir. Sadece genel anlamda spesifik olmayan ifadeler kullanmistir.

Ibrahim Sadri’nin sunumuyla ATV’de Hafta Sonu programinda Kahvalti Haberleri
programindan farkli bir durum vardir. ibrahim Sadri burada sosyal medyada kendisine
gonderilen mesajlar1 okumaktadir ve ekrana getirmektedir. Ibrahim Sadri’nin sosyal medyaya

ayirdig1 zaman 14 dakika 6 saniyedir.
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3.7.7. Haber Dis1 Magazinsel Ogelere Ayrilan Zaman ve Dagilhim

Incelenen programlar igerisinde sadece goriintiilii haberlere, gazetelere, sosyal medyaya
yer verilmemistir. Kitap tanitimu, siir, kitaplardan alintilar yapma gibi igerigi dolduracak
unsurlar da mevcuttur. Haber dis1 magazinsel ogeler kullanimi olarak degerlendirilen bu

kisimda su sekilde bir tablo olugsmaktadir.

Tablo 3.17 Haber Dis1 Magazinsel Ogelerin Kullanim (Kitap Tamitim, Siir Okuma)

Tarih Program Adi Siire/Dakika

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 4' 46"
6 Kasim 2017 Pazartesi

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 10' 3"
7 Kasim 2017 Sal

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 57"
8 Kasim 2017 Carsamba

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 6' 30"
9 Kasim 2017 Persembe

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat 2'13"
10 Kasim 2017 Cuma

ATV Kahvalt1 Haberleri -

Fox TV llker Karagoz ile Calar Saat 2'1"
11 Kasim 2017 Cumartesi

ATV'de Hafta Sonu 6' 40"

Fox TV llker Karagoz ile Calar Saat 1'15"
12 Kasim 2017 Pazar

ATV'de Hafta Sonu 519"

Giin giin degerlendirildiginde Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagdz ile
Calar Saat Hafta Sonu programlarinda haber dis1 magazinsel 6gelerin oldugu goriilmektedir.
Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda ayrilan siire Calar Saat Hafta Sonundan daha
fazladir.

ATV Kahvalti Haberleri programma bakildiginda da bdyle bir bdliime
rastlanmamaktadir. Ancak ATV’de Hafta Sonu programinda ise haber dis1 magazinsel 6ge
kullanimi vardar.

Yapilan arastirma araligina bakildiginda ise toplam siireyi gosteren tablo ise asagidaki
gibidir:
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Tablo 3.18 Haber Dis1 Magazinsel Ogelerin Toplam Kullanimi (Kitap Tanitimi, Siir Okuma)

Tarih Program Adi Toplam Siire/Dakika
Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve
flker Karagéz ile Calar Saat 31' 55"
6-12 Kasim 2017
ATV Kahvalti1 Haberleri ve
ATV'de Hafta Sonu 11' 59"

Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagoz ile Calar Saat programlarinda
toplam siire 31 dakika 55 saniyedir. Bu siire icerisinde Ismail Kiigiikkaya ve Ilker Karagoz
izleyiciler igin kitap tanitimi yapmaktadir. Ote yandan siir ve kitaptan almtilar
okumaktadirlar. Yetiskinlerin okuyabilecegi kitaplarin yaninda ¢ocuklarinda okuyabilecegi
kitaplar program icerisinde farkli zaman araliklarinda tanitilmaktadir.

ATV Kahvalt1 Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu Programlarinda ise toplam siire 11
dakika 59 saniyedir. Bu siirede sadece ATV’de Hafta Sonu programini kapsamaktadir. Nihan
Gilinay’in1 sunumuyla gerceklesen Kahvalti Haberleri programinda bu sekilde bir boliim

bulunmamaktadir.

3.7.8. Haber Cesitliligi ve Dagilimi

Televizyon yayinciligi, ilk yillarda belirli bir zaman dilimi igerisinde yapilmistir. 24
saatlik bir zamanin tiimiinii kapsayan yayimncilik anlayisi daha sonralari ortaya ¢ikmustir. ilk
zamanlarda teknik yetersizliklerden oOtlirii 24 saat zaman dilimine yayilmayan yayincilik
anlayisi, bugiin ¢ok farkli bir durumdadir ve 7 giin 24 saat boyunca televizyon yayinlari
siirmektedir. Buna bagli olarak televizyon siirekli tiiketim halindedir. Televizyonun bu
tikketimi dolayisiyla her dakikas1 6nemlidir ve karsisinda bulunan kitleye gore bir metin ile
doldurmak zorundadir. Bu tliketim hali igerisinde televizyonda bir takim bdliimler
olugmaktadir. Televizyonda, sabah kusagi, 6gle kusagi, aksam kusagi ve gece kusagi olarak
dort boliim mevcuttur. Bu kusaklarin her birinin kendine 6zgii bir kitlesi vardir. Bu kitleye
gore her kusakta televizyonun yayin politikasina gore icerik tiretimleri gerceklestirilir.
Gergeklestirilen caligma geregi sabah kusagindaki sabah haberleri programlari ilgilenilen
kisimdir. Saat 06.00’dan 6glen 12.00’ye kadar siiren sabah kusagi, bu zaman dilimi i¢erisinde
kendi dinamigini olusturmaktadir. Ote yandan programlarda kendi igerisinde kendi dinamigini
olusturur ve dolayisiyla da sabah haber programlarinin da kendi dinamigi igerisinde bir sunum
gerceklestirilir.

Bu sunumu gergeklestirilirken izleyicinin ilgisini ¢ekecek, televizyon basinda izleyiciyi

daha fazla tutmak igin bir takim girisimlerde bulunulur. izleyicinin ilgisini ¢ekecek icerik
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diizenlemeleri bu anlamda 6nemli bir yer tutmaktadir. Hatta televizyonda yer alan haberler
cesitlendirilerek, her kesimden izleyicinin ilgisi ¢ekilmeye calisiimaktadir.

“Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat” programi, kendi icerisinde bir takim dinamiklere
sahiptir. Kendi dinamigi icerisinde bir anlatim tarzi olusturarak giindemde 6n plana ¢ikan
haberleri ekrana getirmektedir. Ciinkii izleyici giindemde yer alan konularla ilgili haber almak
istemektedir. Bu giindeme gore de haberlerdeki gesitlilik farklilik gostermektedir. Farkliliklar
olmasina karsin bazi haber konulari izleyicinin her daim ilgisini ¢ekmektedir ve bunu bilen
haber editdrleri bu bilince gore biilten igerisindeki haberleri ele almaktadir.

Program igerisinde yer alan gazetelere ayrilan siire en kisa 8 dakika 28 saniye, en uzun
ise 25 dakika 30 saniyedir. Gazetelere deginme orani o giiniin getirdigi kosullara bagli olarak
degiskenlik gostermektedir. Bu zaman dilimi igerisinde gazeteler tarafindan ele alinan en
fazla tiir siyaset haberleridir. Bu anlamda siyaset haberleri izleyicinin her daim izlemek
istedigi konular arasindadir. Ozellikle gazeteler, televizyona gore daha genis yer ayirabildigi
icin haber konularini en ince ayrintisina kadar vermektedir. Siyaset haberleri de genelde derin
analizler ve sOylemlerle bir araya geldigi i¢in, bu anlamda gazetelerden takip etmek daha
tercih edilebilinir bir durumdur. Bu yiizden televizyonda gazetenin bu ¢iktisini, kendisi igin
bir malzeme olarak kullanmaktadir.

Bunun yaninda toplumun biiyiik kismini her zaman ilgilendirecek konu ise egitimdir.
Ornegin okunan gazete haberlerinde ‘TEOG Sinavi’nin kaldirilmasiyla dgrencilerin nasil bir
sistem ile liseye gececekleri hakkindaki tartismalar ve agiklamalardan otiirli egitim haberi,
siyasetten sonra ikinci sirada yer almistir. Incelenen hafta igerisinde egitim haberleri gazeteler
tarafindan ayrintilariyla ele alinmis olup, izleyicinin merak ettigi sorulara cevap verilmeye
calisilmistir.

Okunan gazeteler de sirasiyla en fazla siyaset (18), egitim (14), yasam (10), yargi (9),
ekonomi (9), kose yazisi (7), Atatiirk’i anma (6), dis (5), terdr (5), asayis (4), cevre (3),
calisma hayat1 (3), diplomasi (3), kiiltiir (2), saglik (1), bilim-teknik (1).

Bu tabi ki gazetelerin tercih ettigi haberleri yansitmaktadir ama televizyonda bu
haberleri izleyiciye ulastirmak i¢in bir takim tercihler yapmaktadir. Hangi haberin verilecegi
ya da verilmeyecegini belirlemektedirler. Yasam, yargt ve ekonomi haberleri izleyicinin en
fazla ilgisini ¢ceken haber konular1 arasindadir. Ancak Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat’te
mangsette yer alan haberler izleyici ile paylasirken, i¢ sayfalarda sadece kdse yazilarina
deginilmektedir. K&se yazis1 haberden ¢ok yaziyr yazan kisinin yorumlariyla bezendigi bir
tiirdiir. Oznel goriislerin fazlasiyla dile getirildigi kose yazilarinda bir hayli fazla ele alinmasi

bu anlamda dikkate deger Olgiittedir. Ayrica kose yazilari, hi¢ kimsenin bilmedigi, 6zel
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konularin paylasildigr ya da kimsenin dikkat etmedigi bir konunun altinin ¢izildigi bir alandir.
Dolayisiyla diger haber konularina ait igerikleri olsa da, ayr1 bir konu olarak
degerlendirilmesinin sebebi bu alana ayrica bir zaman ayrilmasindandir.

Gazetelerin yani sira yayinlanan video haberlerde sirasiyla en ¢ok; yasam (37), ekonomi
(26), siyaset (19), dis (11), asayis (10), magazin-eglence (11), egitim (10), kiiltiir-sanat (12),
diplomasi (6), )saglik (5), cevre (3), teror (2), kaza (2), yerel (2) ve yargi (2), Atatiirk (2),
spor (1), haberleri yer almistir.

Buna karsin yine yasanan gelismelere gore goriintiilii haber olarak en fazla yasam haberi
yer almaktadir. Haberlerde ¢esitlilik hafta basini ve hafta sonunu etkilemektedir. Hafta
icerisindeki gelismeler hafta sonu yapilan haberleri etkilerken, hafta sonu yapilan haberlerde
hafta icini etkilemektedir. Haftanin ilk giinii Pazartesi yapilan programda yasam ve dis
haberlerinin ¢ok olusu o hafta sonundaki giindeme bagh olarak degisiklik gostermektedir.

Yapilan bir aciklama ya da siyasi partilerin birbirlerine kars1 sdylemleri veya bir konu
hakkindaki goriisleri, onlarin daha fazla haber olmasina yol agmaktadir. Sali giinleri siyasi
partilerin grup toplantilar1 olmasi sebebiyle ertesi giin Carsamba giinleri siyaset haberleri
biraz daha fazla yer almaktadir. Ancak siyaset agirlikli bir igerik diizenlemek sabahin erken
saatinde ise gitmek i¢in uyanmis ve hazirlanan insanlar i¢in pek tercih edilesi bir durum
olmadig1 i¢in yasam haberleri de bu anlamda biiyiik bir yer kaplamaktadir. Yagam haberleri
icerik olarak cayin faydalari, kuruyemisin zararlari, tatillerde ne yapilir, neler yasanir?
Turizm, ilgin¢g ya da benzersiz olaylar, hava durumu, Oykiilestirilmis hayatlar, moda gibi
birbirinden farkli konular yasam haberi olarak degerlendirilmektedir (Isiklar, 2014:198).

Ozel giinlerde (resmi bayram, anma tdreni vb.) program igeriklerinin belirlenmesinde
onemli bir durumdur. Bugiine 6zel bir yayincilik sergilenmekte, o giiniin anlam ve énemine
deginilecek icerikler hazirlanmaktadir. Dolayisiyla gazete haberlerinden 6zel giin igin
hazirlanan igeriklere yer verilirken, televizyonun canli yayin gergeklestirme avantaji ile
aninda igerik iiretilerek bu konuya iliskin canli baglantilar gerceklestirilmektedir. Ozel giin
i¢cin ¢agrilan konuk ve canli baglantilara ayrilan vaktin uzunlugu sebebiyle bir 6nceki giinlere
nazaran yayinlanan goriintiilii haberlerin siireleri daha kisadir. Burada haber cesitliligi
azalmistir. Ancak bir 6nceki giiniin giindemini yansitmak adina siyaset haberleri agirlikla yer
almaktadir.

Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu, format olarak aym goriinse de hafta iginden
farklilik gostermektedir. Yasam ve ekonomi haberlerinin ¢oklugu dikkati ¢ekmektedir.
Siyaset haberleri de yaymlanmaktadir ancak bunlar hafta i¢inin son giinii olan Cuma giiniinii

kapsayan ve oOnceki giinlerde yasanan olaylarin devamidir. Hafta sonunda yayinlanan
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goriintiilii haberler miktar olarak daha fazladir ve programm 3’te 1 oraninda siire
kaplamaktadir. Okunan gazete haberleri tercihi konusunda da hafta iginde okunan gazetelere
gore benzer bir tutum vardir.

Nihan Giinay’in sunumuyla ATV Kahvalti Haberleri, gazete haberlerinin yansittigi
haberleri okumus ve o giiniin mansetlerinde en fazla deginilen konu siyaset oldugu icin
siyaset haberlerine yer ayrilmustir. Sirasiyla en ¢ok okunan gazete haberleri; siyaset (30),
asayis (28), yasam (14), egitim (12), diplomasi (11), terdr (10), yargi (10), dis (9), kiltiir (9),
ekonomi (6), saglik (4), yerel (3), kaza (2), magazin-eglence (1).

ATV Kahvalt1 Haberleri ve Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda, gazetelerde
en fazla okunan siyaset haberlerinin bu iki programin ortak noktasidir. Ancak bu ortak
noktanin temel sebebi gazetelerin yaptigi haberlerden dolayidir. Ote yandan asayis
haberlerinin ikinci sirada yer almasinin sebebi, ATV Kahvalti Haberleri’nde mansetteki
haberlerin yani sira i¢ sayfalardaki haberlerin okunmasidir.

Asayis haberleri, cinayet, yaralama, hirsizlik, soygun, gasp, kap-kag, intihar, adam
kagirma ve benzeri konulardaki haberler olarak tanimlanmaktadir (Isiklar, 2014: 168). Asayis
haberleri “ligiincii sayfa haberleri” olarak da bilinmektedir. Yasam ve egitim haberleri her iki
programda da izleyicilere sunulmustur ancak ATV Kahvalti Haberleri’nde kose yazilarina hig
yer verilmemistir. ATV Kahvalt1 Haberleri’nin deginmedigi diger konu basliklar1 ise, calisma
hayati, ¢evre ve bilim-tekniktir. Ote yandan Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programinin
gazeteler bolimiinde konu bagliklar1 arasinda magazin ve kaza haberlerine hi¢ yer
verilmemistir.

ATV Kahvalti Haberleri’nde sirasiyla bir hafta boyunca en ¢ok yayimnlanan goriintiilii
haberler; asayis (61), yasam (45), dis (26), kaza (21), siyaset (15), magazin-eglence (15),
ekonomi (14), teror (10), kiiltiir-sanat (8), diplomasi (7), saglik (5), bilim-teknik (4), egitim
(3), felaket (2), yargi (1), yerel (1), ¢evre (1), spor (1) dur.

Ancak goriintiilii haber kisminda asayis, dig, yagsam haberlerine agirlik verilirken, egitim
haberi dosya haber olarak hazirlanarak izleyiciye sunulmustur. Asayis haberleri, ‘Kahvalti
Haberleri’'nde, Ismail Kiiciikkaya ile Calara Saat’a gore 6 kat fazla yer verilmistir. Yasam
haberleri ayn1 oranda olmasa da yaklasik bir degere sahiptir. Dis haberlerinin yogunlugu
Suudi Arabistan’da yasanan yolsuzluk operasyonunun yani sira ABD ile yasanan vize krizinin
sik sik ekrana getirilmesine baglidir. Kaza haberleri Kahvalt1 Haberleri’nde yine fazlasiyla yer
almaktadir. Izleyicilerin eglenmesi ve ekranda tutabilmek icin yayimlanan magazin-eglence
haberleri, iilkenin en 6nemli konularindan bir tanesi olan egitim haberlerinden daha fazla

yaymlanmigtir. Arastirma boyunca 15 magazin-eglence haberi yayinlanirken, 3 egitim haberi
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yaymlanmigtir. Burada televizyonun bir takim kaygilar tagidigini belirtmek gerekir. Bu kaygi,
izleyiciyi ekran baginda ve ilgisini her daim yiiksek seviyede tutmaktir.

Programda gazetelerin okundugu boliimde, gazete mansetlerinin giindemine gore en
fazla deginilen haber ne ise o haber tiirii en ¢ok bahsedilen konu olmustur. Bununda bir
nedeni okunan gazete haberinin eger varsa goriintiilii haber olarak da izleyiciye sunulmasidir.
Boylelikle gazete haberinin sadece metinler ve fotograflardan olusan bir yap1 algist yikilmaya
calisarak, izleyiciye haberin kendi gercekligi yansitilmaktadir. Televizyonun yapisi geregi
inandiricilik tizerindeki etkisi bir kez daha bu sekilde kanitlanmaya ¢alisilmaktadir.

ATV’nin Kahvalt1 Haberleri’'nde dikkat ¢ceken bir diger nokta ise ekonomi haberleridir.
Toplam da 14 ekonomi haberi yaymlanmistir. Ancak Calar Saat programinda ise bu konu
baslig1 altinda 26 haber yaymlanmistir. Kahvalti haberleri yine 10 teror haberine yer verirken
bu oran Calar Saat programinda iki de kalmistir.

Haber cesitliligi artiran bir bagka faktor ele alinan gazetelerin her giin farkli olmasidir.
Ciinkii her gazetenin kendine gore bir yayin politikasi vardir ve buna gore mansetlerini
olusturmaktadirlar. Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve lIlker Karagdz ile Calar Saat
programinda mansetleri okunan gazetelerin siralamalari her giin degismektedir. Kendi
editoriyal silirecinde hangi haberi birinci haber olarak gdrmek istiyorsa bu gazeteyi
okumaktadir. Ancak ATV Kahvalti Haberleri’nde bu durum farklidir. Ayni grup icerisinde
yer alan gazetelerin haberleriyle gazete mansetleri boliimiine baslanmigtir. ATV ve Sabah
Gazetesi ayn1 gruba ait medya kurulusudur. Dolayisiyla da Nihan Giinay ve Ibrahim Sadri
tarafindan ilk olarak bu gazeteye yer verilir.

Tiim bu veriler 1:131nda, Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat, Ilker Karagoz ile Calar Saat
Hafta Sonu, Kahvalti Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda okunan gazete

haberlerinin dagilimi karsilastirildiginda olusan tablo soyledir:
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Tablo 3.19 Okunan Gazete Haberlerinin Dagilimi

ATV FOX

Siyaset 30 18
Asayis 28 4
Yasam 14 10
Egitim 12 14
Diplomasi 11 3
Teror 10 5
Yargi 10 9
Dis 9 5
Kiiltiir 9 2
Ekonomi 6 9
Saglik 4 1
Yerel 3 -
Kaza 2 -
Magazin 1

Caligma hayati - 3
Kose yazisi - 7
Cevre - 3
Bilim-teknik - 1

ATV ve FOX TV’nin siyaset haberlerini ekrana yansitma oranlar1 esit olmasa da her
iki kanal, gazetelerin yayn politikalarina gére mevcut haberlere agirlik verdigi goriilmektedir.
ATV’nin asayis haberlerindeki sayisal iistiinliigii yedi kat daha fazladir. Egitim ve yargi
haberleri her iki kanalin hemen hemen esit miktarda yer verdigi konular arasindadir. Yasam
haberleri yine aynm sekilde tercih edilen bir baska konudur. Arastirmanin yapildigi haftada
diinya ve Tiirkiye giindemi de haberlerin belirlenmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
Diplomasi trafiginin yogun oldugu doneme denk gelen arastirma tarihinde diplomasi haberleri
ATV’nin agirlik verdigi basliklar arasindadir. Teror konusunda ATV, Fox TV’ye gore iki kat
fazla yer vermistir. Gazeteler iilke igindeki haberlerin yaninda iilke simirlart disindaki
haberlere de yer vermektedir. Bu anlamda ATV ve Fox TV’de dis haberleri ekrana
yansitmistir. ATV kiiltlir haberlerini izleyicisine daha ¢ok sunmustur. Televizyonun ayni
zamanda kiiltiirlenme araci olusundaki kanit1 sayisal verilere yansimistir. Ekonomi haberleri
de izleyici i¢in sikict gibi goriinse de bu konudaki bilgi edinme ihtiyaci yine editoryal siirecin

tercih ettigi konular arasindadir. Fox TV bu tiir haberlere dana ¢ok yer vermektedir. Saglik
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haberleri de aym sekilde izleyicinin 6nem atfettigi bir basliktir. ATV nin sabah haberlerini
ekrana yansitma tercihi daha fazla olmustur. Yerel, kaza, magazin haberlerine ATV yer
verirken Fox TV yer vermemistir. Ote yandan Fox TV, calisma hayat1, kdse yazisi, ¢evre ve
bilim-teknik konularin1 izleyicisine sunmus, ancak ATV sunmamustir.

Tiim bu veriler goz 6niine alindiginda sunu da belirtmek gerekir ki, her iki televizyon
kanalinin tercih ettigi gazeteler farklilik gostermektedir. Ekrana getirilen gazeteler de kendi
yayin politikasina gore haberleri ele aldiklari i¢in farkli haber konularina yer verilmesi dogal
bir durumdur.

Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat, ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu, Kahvalti
Haberleri ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda yaymlanan goriintiilii haberlerin dagilimi ise
asagidaki gibidir:

Tablo 3.20 Yayinlanan Gériintiilii Haberlerin Dagilimi

ATV FOX

Asayis 61 10
Yasam 45 37
Dis 26 11
Kaza 21 2
Siyaset 15 19
Magazin 15 11
Ekonomi 14 26
Ter6r 10 2
Kiltiir 8 12
Diplomasi 7

Saglik 5

Bilim-teknik 4 -
Egitim 3 10
Felaket 2 -
Yargi 1 2
Cevre 1 3
Spor 1 1

Yayinlanan goriintiilii haberler tamamiyla televizyon kanallarinin ve programlarin
yayin politikasina baghdir. ATV asayis haberlerine ¢ok fazla yer vermistir. Fox TV’de ise bu
say1 dugiiktiir. Yasam haberleri her iki kanalinda yogunlukla yer verdigi konulardir. Sayisal
veri Ustlinliigii ATV ye aittir. ATV tipkir gazetelerde oldugu gibi dis haberlere yer vermistir.
Ancak bu baslik Fox TV i¢in yar1 yariyadir. Yine kaza haberleri ATV tarafindan Fox TV’ye

gore daha fazla tercih edilmistir. Siyaset haberleri ATV ve Fox TV’nin hemen hemen ayni
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oranda tercih ettigi bir basliktir. Magazin haberleri de esit miktarda olmasa da birbirine yakin
degerdedir. ATV’de ekonomi haberleri yer verilse de, ezici iistiinliigii Fox TV bu konuda ele
almistir. Teror olaylar1 ise ATV gazetelerdeki gibi yer verirken, Fox TV’de bu haberlerin
sayis1 diigliktlir. Kiiltiir haberlerine Fox TV goriintiilii haberi ATV’ye gore daha c¢ok yer
vermistir. Diplomasi, saglik, yargi, ¢cevre, spor haberleri her iki kanalinda esit ve az tercih
ettigi basliklardir. ATV, bilim-teknik ve felaket konularina yer verirken, Fox TV vermemistir.
Ancak Fox TV, ATV’ye gore egitim haberlerini yaklasik {i¢ kat daha fazla haber yapmustir.

Yine giindemde yer alan haberlere olan ilgi kendini bu konuda gostermistir.

3.8. Temel Bilesenler Baglaminda Sabah Haberlerinin Analizi
3.8.1. Anchormanler ve Sabah Haberciligi

Televizyonun, kitle {izerindeki etkisi ortaya ¢iktig1 andan itibaren goz ardi edilemeyecek
kadar etkili bir durumdur. Televizyonun iiretimlerindeki gerceklik, televizyonun fiirettigi ve
ona ait bir gerceklik olmasina ragmen goriintiilerin etkisi, iki kat artiracak sunum ile
gerceklestirilmektedir. Bu anlamda televizyon haber programlarinda, o6zellikle aksam
yayinlanan ana haber biiltenlerinde, “anchorman” kavraminin ortaya ¢ikmasini saglamstir.

Anchorman kavrami dilimize yabanci dilden girmistir. Ana haber sunucusu olarak
Tiirkgeye ¢evrilen bu tanimin sozliik anlami ise; ‘toplanan haberleri 6nem derecesine gore
degerlendiren ve yayimlayan yetkili sunucu’ olarak tanimlanmistir
(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&view=bts&kategoril=veritbn&kelimesec
=163061, erisim tarihi:22.06.2017). Haber biiltenlerinin hazirlanma asamasinda her ne kadar
biiylik bir ekip olsun ya da olmasin adeta restorandaki yemek gibi haber biilteninin sunumu da
izleyicinin televizyon iretimini istahla tiiketmesini saglamaktadir. Televizyon haberinin
hazirlama asamasindaki siirecte biiyiik bir emek séz konusudur. {lk asamasinda bulunan
muhabirden kameramanina; sonraki siirecteki editoriinden kurgu-montaj operatdriine kadar
birgok kisinin bir araya gelmesiyle haber olusturulmaktadir. Haberin hazirlanmasiyla kendine
has tislup ve yontemlerle “anchorman’ler, programi keyifli kilan ve stilize bir temsil olarak
algilanmasin1 saglayan teknikler kullanmaktadir. Bu teknikler araciligiyla da izleyicinin
dikkatini ¢ekmeye, kendini izlettirmeye calismaktadir. “Anchorman”lerin seyirciyle olan
iletisim big¢imi programin bir biitiinliik i¢inde algilanmasini saglayarak seyirciyi ekrana
baglamaktadir (Postman, 1994: 115).

Margaret Morse’a gore (1998: 87), “anchor” terimi ilk kez Amerika’da 1952 yilinda
Bagkanlik Kongresi’nde ortaya c¢ikmistir. Bu kavram bayrak yarisi takimindaki en iyi

kosucuya verilen addan, kosunun son ayagini kosan anchorman’den alinmistir. Anchor olarak
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adlandirilan sunucu haberin sdyleminin merkezindedir. Bu sunucular haberi yalnizca iletmek
ya da aktarmakla kalmaz. Haberin iletilmesinden sorumlu kisiler haline gelmislerdir.
Boylelikle sadece haber sunumu degil, haber sunarken yaptiklar1 baglayici yorumlar da
izleyicinin ilgisini ¢ekmekte ve izlenebilirligini artirmaktadir.

Diamond’dan aktaran Vural, televizyon haberciliginde “anchor” kisiliginin Walter
Cronkite ile hayata gectigini ve onun giiclii bir icraciy1 ifade ederek, bu kisiligin bayrak
yariginin son ayagini kosan yaris¢r oldugunu dile getirmektedir. Diamond, “Televizyon
haberleri iki tarihsel siirece biirlindii: Cronkite’dan 6nce ve modern ¢ag, milat. Tim
zamanlarin en ¢ok izlenen sebeke haber programina uzun yillar boyunca Cronkite baskanlik
etti. Gazetecilik egitiminden ve tecriibesinden kaynaklanan bir objektifligi vardi” demektedir
(akt. Vural, 2004: 1053).

“Anchor” kavraminin en énemli temel unsurlarindan bir tanesi yayinlanacak televizyon
haberlerinin “anchor” tarafindan belirlenmesidir. “Anchor” sadece haberi okuyup bir sonraki
habere gecen degil, haberi kendi gazetecilik prensiplerine gore degerlendirip, izleyiciyi
ekranda tutacak, sova dayali, yorum yapabilme yetenegine sahip kisiler olarak televizyon
ekranlarinda yer alir.

“Anchorman”ligin tanim1 yapmak gerekirse “Haberciligin her asamasina iligkin ciddi
bir bilgi birikimi ve gazetecilik deneyimi olan, meslekte uzmanlagmis, haber merkezine
hakim, seyirci iizerinde yakinlik, etkililik, giivenirlik ve inanirlik etkileri birakabilen, haberin
her asamasimi takip eden ve son olarak da bunu basariyla sunabilen kisi” olarak ifade
edilmektedir (Aker, 2010: 55).

Amerika’da dogan ‘“anchor” kavraminin Avrupa’ya bakildiginda farklilik oldugu
goriilmektedir. Vural (2004: 1053), Boyd’dan aktararak Avrupa’daki haber sunumlart ile ilgili
su sekilde bilgi vermektedir:

“Ingiltere’de haber okuyucusu (newsreader) terimi tercih edilmekte ve her ikisi de haber sunumunda
farklr stilleri yansitmaktadir. Basitce ortaya koymak gerekirse, Amerika’daki anchor’larin ciddi ancak
haber sunumlarindaki yorumlarindan dolay1 daha dostca figiirlere sahip olduklar1 gdriiliirken, Ingiliz
haber sunucularinin daha ciddi, sunum tarzlarinda daha otoriter figiirlere sahip olduklar1 ve kendi
kisiliklerindeki renkleri habere yansitmadiklar1 goriilmektedir. Anchor kavram kisisel gii¢ ve otoriteyi
ileri stirmektedir; deneyimin, kisiligin ve karizmanin bilesimi programi birlikte tasir ve bunu gergek bir
zemin lizerine kurar. Haber okuyucusu (Newsreader) ise daha az kisisel ¢agrigimlara sahiptir. Odak,

bireyselligin disinda ve haberedir.”
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Anchor kavrami yapilan ¢aligmalarda her zaman aksam ana haber biiltenlerini kapsayici
bir sekilde tanimlamustir. izler kitlenin en ¢ok ekran basinda oldugu zaman olan Prime time’1
firsata gevirerek, kisilerin haber alma gereksinimi giderilmeye c¢alisilmistir. Anchor’in haber
sunumundaki performansi izleyiciyi ekranda tutmakta ya da tutmamaktadir. Dolayisiyla
“anchor”1n yetenegi ve habercilik deneyimi 6nemli bir unsurdur.

Tirkiye’de “anchorman” kavrami ise Tiirk televizyon haberciliginde 1990’11 yillarin
ortalarinda tecimsel televizyon kanallarinin yaym hayatina girmesiyle birlikte yer almaktadir
(Vural, 2004: 1054). Tecimsel televizyon yayin hayatina girmeden Once devlet tekelinde
yapilan yayincilikta haberler, haber spikeri tarafindan okunarak izleyiciye aktarilmigtir. Haber
spikeri, sadece haberi aktarmakla gorevli olarak izleyicinin karsisina ¢ikmuistir.

Anchorman kavramimi Amerika’dan Tirkiye’ye tastyan ilk kisi oldugunu ifade eden Ali

Kirca, “anchorman”ligin Tiirkiye’deki seriivenini su sekilde dile getirmistir:

“Kendilerini daha ¢ok yorumcu olarak nitelediler. Biitiiniiyle bir haber biilteninin sorumlulugunu
iistlenme girisimi olmamisti. Ben Amerika’dan dondiim ve doniisiimle birlikte ATV’de 1 Subat 1994
itibariyle ilk anchorman olarak yayma basladim. Benim basladigim donemde ben Haber Dairesi
Bagkani olarak bagladim. Yani hem baskan hem “anchor”dim ben. Bir anlam da teorik olarak her sey
benim irademle ve benim kararimla ¢ikard: ortaya. Fakat teorik olarak gegerli olan bu seyin pratik
olarak bir gegerliligi yoktur. Sunun igin yoktur, televizyon haberciliginde hukuki anlamlarda bagka
acilardan yetki ve sorumluluk vardir ama bir haber biilteninin hazirlanmasi kollektif bir istir gergekten.
Istediginiz kadar bir kisiye yetkileri devretmis olun o yetkileri baskalariyla paylasmadik¢a ortaya
saglikli bir iriiniin ¢ikmasi miimkiin degildir. Ben Haber Dairesi Bagkanlig1 yaptigim sirada benim
altimda ikinci derecede olan kisiden en alttaki gece muhabirine kadar herkesle yetki paylastim. Aksi
taktirde o isi yiiriitmeniz miimkiin degil. Yetkilerimi devrettim ama sorumlulugu iistlendim. Bu ¢ok
daha 6nemli bir nokta. Bu yap1 benim ATV’de oldugum 8 yil boyunca bu sekilde devam etti. Benim
altimda bir piramit vardi, en {istte ben ve piramitin altinda diger arkadaslarim; giderek asagi dogru
yayilan bir piramitti bu yap1. En tepede de hem anchor olarak ve hem de Haber Dairesi Bagkani olarak

ben bulunuyordum” (Vural, 2004: 1059).

Tiirkiye’deki televizyon kanallarindan yayinlanan ana haber biiltenlerinde ilgi géren
“anchorman” kavrami daha sonra Reha Muhtar, Mehmet Ali Birand, Ahmet Hakan Coskun,
Fatih Portakal gibi isimlerle devam etmistir. Bu anlayis daha sonralar1 sabah haberciliginde de
karsihgini bulmustur. izleyici haberi sunup kenara g¢ekilen bir kisiyi ekranda gdrmektense,
onu yorumlar ile etkileyen, detaylarla ilgisini ¢eken, sadece haber vermekle yetinmeyip onu

eglendirebilen bir sunucuyu ekranda gérmeyi yeglemektedir.
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Bu anlamda sabah haber programlar1 da giinlin basinda, izleyicinin giine hazirlanirken
izledigi bir programdir. Sokaga ¢ikmadan, isine, okuluna gitmeden once izleyici, diinyadan
bihaber disar1 adimin1 atmayarak, giliniin gelismelerine kulak kabartmaktadir.

Calar Saat programinda anchorman (enkirmen) olarak, daha Onceleri gazete ve
televizyon temsilciliginin yaninda gazete genel yayin ydnetmenligi yapmis Ismail Kiigiikkaya
vardir. Ismail Kiiciikkaya calar saat programinin sadece sunuculugunu iistlenerek ve haberleri
sirastyla okuyan bir isim degildir. Giiniin mangetlerini editoriyal siirecten gectikten sonra,
ekrana getirilirken bir takim goriis ve fikirlerini sdyleyen bir kisi olarak dikkat ¢ekmektedir.
Gazete haberini okumadan, video haberi gostermeden 6nce veya sonrasinda yorumlart agik
bir dille ifade etmektedir. Aslinda bu yorum yapma gelenegi Vietnam savasi ile birlikte ortaya
¢ikmis bir durumdur. 1955°1i yillarda baslayip 197511 yillara kadar siiren ve diinya tarihinde
“televizyonda gosterilen ilk savag” olarak gegcen Vietnam Savasi’nin gorintiilerini,
Amerikalilar aksam yemegi saatlerinde izlemiglerdir. NBC, CBS ve ABC’nin sunuculari,
napalm bombasinin yol actig1 zararlari, kendini kaybetmis Vietnamli kadinlarla ¢ocuklar1 ve
demoralize olmus ABD askerlerinin goriintiilerini sunduktan sonra, yorum yapmaktan da
kendilerini alamiglardir (akt. Seyhan 2012: 69). Bu sekilde yorum yapilmasiyla televizyonda
haber sunanlar tarafindan da sik sik yorum yapilmasina neden olmustur. Ote yandan
teknolojinin geligsmesi ile birlikte olusan haber havuzlarindaki haberlerin filtre edilmesi ile
birlikte anchormanlik dogmustur. (Seyhan, 2012: 69-70). Anchormanler kendi fikirlerine gére
ele alacaklar1 haber konularini belirlemektedirler ve bakis acilarma gore haberleri filtre
etmektedirler.

Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat Programi’nda da Ismail Kiigiikkaya kendi bakis agisina
ve fikrine gore haberler hakkinda yorum yapmaktadir. Yorum yapacagi zaman izleyicinin
dikkatini ¢ekmek ve sdyleyeceklerini dinletmek i¢in Jimmy Jip’e (kameranin monte edildigi
terazi seklindeki mekanik cihaz) dogru gelerek yorum yapmaktadir. Yorumlari konularina
gore olumsuz elestiri niteligi tasirken, olumlu yonde elestirileri de olmustur. S6zgelimi
Atatiirk Kiiltir Merkezi’nin yikilip yeniden yapilmasi yoniinde agiklanan proje ile ilgili
goriisiinii izleyenlere aciklamis ve projeyi ¢ok begendigini ifade etmistir. Ote yandan
Ankara’da trafik yiiziinden tartisarak Giineydogu gazilerine yapilan saldiriy1 sert bir sekilde
elestirmistir. Hatta Posta Gazetesi’nin “Elleriniz Kirilsin” bagligin1 iizerine bastirarak
sOylemis, haberin yayimlanip gelmesinden sonra yorumlart devam etmis ve konun takipgisi
olacagini dile getirmistir. Bunun yaninda gazete mansetlerini okuyacagi zaman, gazete ekrana
yansitilirken, gazetenin “iktidara yakin ya da olup biteni biraz olsun elestirel bir gozle bakan

muhalefete yakin gazete” olarak nitelendirmesiyle bir yorumda bulunmaktadir.
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Her zaman ekrana getirilen haberler hakkinda, hakim oldugunu gdsteren bir tavirla
haberi sunmaktadir. Program boyunca ayakta sunum yapan Ismail Kiigiikkaya stiidyonun her
bir noktasin1 kullanarak program iizerindeki hakimiyetini bu sekilde gostermektedir. Ote
yandan izleyiciye her zaman bir aile hissiyat1 vermekte ve program siiresince izleyiciye karsi
‘Calar Saat Ailesi’ terimi kullanmaktadir. Morse, anchor’larin bu tutumuyla ilgili olarak;
“Baz1 ulusal haber anchor’lar1 evin iginde aileden biriymis gibidir. CBS aksam haberlerinin
anchor’1 oldugu zamanlarda Walter Cronkite, biiyiik bir kitle tarafindan hayran olunan ve en
cok giivenilen ulusal bir figiir haline gelerek haber yaymciliginin egemenliginde iistiinliige
sahip olmustur. Daha sonralar1 ise NBC haber takimindan Chet Huntley ve David Brinkley,
cagdas bir kisilik olarak ABC’den Peter Jennings, CBS’den Dan Rather ve NBC’den Tom
Brokaw ulusal sohretler ve yiiksek ticret 6denen televizyon yildizlar1 olmuslardir” (akt. Vural,
2004:1052).

Ismail Kiigiikkaya, daha once gazetecilik deneyimine sahip oldugu igin Calar Saat
programinda da bu deneyimi yansitmaktadir. Aksam Gazetesi Genel Yayin Yonetmenligini
bir siire gergeklestiren Kiigiikkaya, gazeteciligin hayatinin %97’sini kapladigini séylemistir
(http://www.hurriyet.com.tr/abi-senin-bir-hayatin-yok-21722013, erisim tarihi: 20.04.2018).
Gazete hazirlama siirecini ‘Calar Saat’ isimli gazete ile ekran basinda bulunan izleyiciye
sunmaktadir. Her giin yayinlanan bir gazete gibi manset, ilist manset; bu gazete de yer
almaktadir. Gazetecilik deneyimlerinin birlesmesiyle olusan bu sunum anchor kavrami olarak
nitelenmesinde 6énemli bir unsurdur. Bu sunum ile kurdugu hakimiyet, olaylara farkl bir bakis
saglamasiyla izleyicinin ilgisini ¢cekmektedir.

Ismail Kiigiikkaya hafta i¢i bes giin Calar Saat programmin sunuculugunu iistlenirken,
hafta sonu iki giin ger¢ceklesen programi ise, televizyon muhabirliginden gelen bir isim olan
Ilker Karagdz sunmaktadir. Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu ydntem ve isleyis olarak
Ismail Kiigiikkaya’nin sunumundan farkli degildir. Ayni sekilde, aym stiidyoda ayakta
sunulmaktadir. Ilker Karagdz’de yine haber 6ncesi ve sonrasi yorumlarda bulunmakta, kisisel
goriislerini beyan etmektedir. Ankara’da parlamento muhabirligi yapan Ilker Karagdz
ozellikle bu 6zelligini yayin icerisinde kullanmaktadir. Ornek olarak, erken se¢im ile ilgili
meclis kulislerinde konusulanlari, Ankara’da bulunan gazetecilere sorarak cevap bulmaya
calismustir. Ismail Kiigiikkaya’dan farkli olarak sahaya cikip haber yapmakta boylelikle
haberin mutfaginda da yer aldigim1 géstermeye ¢alismaktadir. Yine sosyal medyadan
izleyicilerin mesajlarma fazlasiyla yer vermektedir. Ismail Kiiciikkaya ve Ilker Karagdz’iin
ortak bir noktast da normal hayatlarinda yasadiklart bir takim deneyimleri izleyicilerle

paylasmasidir.
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ATV Kahvalti Haberleri sunucusu Nihan Giinay, sunuculuk kariyerinden once
muhabirlik deneyimi olan bir televizyoncudur. Kendi deyimi ile 10 yil boyunca elinde
mikrofonla sokaklarda haber pesinde kosan Giinay, bu sayede sunuculuk noktasina geldigini
ifade etmistir. Atv ekranlarinda giiniin sicak geligsmelerini ve en dnemli siyasi basliklarini
‘Glin Ortas1’ programiyla aktaran Nihan Giinay daha sonra ATV Kahvalti Haberleri
Programi’nin sunuculugunu iistlenmistir. Nihan Giinay inceledigimiz bu arastirmanin tek
kadin sunucusudur. Sabah haber programlarinda erkek sunucularin ¢ogunlukta olmasi dikkat
cekmektedir. Atv Kahvalti Haberleri Programi’nda Nihan Giinay, Fox TV’deki Calar Saat
Programi sunucular1 gibi ayakta programlarini sunmaktadir. Oniinde bir masa olmasina
ragmen zaman zaman bu masayl asip, gazete mansetlerini gosterdigi ekrana yiiriiyerek
izleyiciyle arasindaki engeli asmaktadir. Hakimiyetini de bu sekilde siirdiirmeye
caligmaktadir. Nihan Giinay, “Bir kadin olarak haber sunmanin avantaj ve dezavantajlari
neler?” sorusuna kadinlarin duygusal oldugunu belirtmistir. Bu duygusalliktan dolay:r da
izleyici ile iletisim kurmakta, onlara da bu duygusalligi yansitmaktadir. Kahvalti
Haberleri’nde Nihan Giinay salt haber sunmamaktadir. Televizyonun dili geregi de izleyiciyle
etkilesim igerisine girmeyi amaglamaktadir ama bu smirl kalmaktadir. Nihan Giinay kisisel
hayatinda anne olmas: sebebiyle duygusalligin agir bastigmi ifade etmistir. “Ozellikle i¢inde
cocuklarin oldugu her haber beni derinden etkiliyor. Dolayisiyla da karsiniza gelen bir
gorlintli ya da bir haber hikayesini anlatirken zorlandi§im noktalar oluyor. Bunun disinda
izleyici, giivendigi ve alistigi insanlardan haber dinlemeyi tercih ediyor. Habercilik bir
meslekten 6te, bir yasayis bi¢imi, igin sunum kismi da dyle. Bana gore cinsiyet bu meslekte
fark yaratmiyor” (https://www.ahaber.com.tr/yasam/2016/01/24/nihan-gunay-10-yil-elimde-
mikrofonla-gezip-sokakta-pistim, erigsim tarihi: 16.02.2018).

Nihan Giinay programa boyunca belirli haberlerde yorum yapmaktadir. Bu yorumlarin
haberin tiirlerine goére degismektedir. Ozellikle asayis haberlerinde yorum yapma siklikla
goriilmektedir. 18 yasindan kiigiik ¢ocuklarin ellerine verilen silahlarla ates acan ¢ocuklarin
haberlerini sunarken “Aslinda sunu sdylemek gerekiyor, siz goriintiiyii izleyip yorumunuzu
yapacaksiniz ama bu yanlisa son verilmesi i¢in illa bir gocugun 6lmesi mi gerekiyor” diyerek
yorumda bulunmus ve videonun yayina girmesi i¢in sunumda bulunmustur.

Hafta i¢inde yayinlanan “Kahvalti Haberleri” hafta sonunda isimi ve sunucu degisikligi
yaparak, Ibrahim Sadri’nin sunumuyla “ATV’de Hafta Sonu” ismi ile yaymlanmaktadir.
[brahim Sadri sunucu, televizyoncu, sair ve tiyatrocu kimligiyle taninmaktadir. Nihan Giinay
gibi bir muhabirlik ge¢misi yoktur ancak televizyonculuk ve sunuculuk deneyimiyle

programini yiiriitmektedir. Hafta i¢inde yayinlanan programdan farkli olarak ilk dikkati ¢eken
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sey, stiidyo ayni olsa da bir piyanonun, oyuncak arabalarin ve ¢i¢eklerin olmasidir. Hafta sonu
oldugu i¢in izleyiciye verilmek istenen rehavet duygusu bu sekilde yansitilmaya ¢aligilmistir.
Ibrahim Sadri haberi sunarken, sunucularm sert ve ciddi tavrina karsilik daha yumusak ve
hikayeci bir tavirla sunmaktadir. Haberi hikaye anlatir gibi bir tavirla, hareketli sunmaktadir.
Yine ayni sekilde ayakta sunumun gerceklestirmektedir. Stiidyonun her noktasini
kullanmaktadir. Haberler hakkinda sik sik yorum yaparak gec¢misteki bir anisini
anlatmaktadir. Bu yontemi zaman zaman kullanmaktadir. Milliyet gazetesinin “239 Kayip
Roman Bulundu” haberiyle ilgili ¢ocukluk doneminde tefrika seklinde yaymlanan romanlari
merak takip ettigini ifade etmektedir. Ozellikle insani duygular1 6n plana ¢ikartacak yorumlar
yapmaktadir.

Ibrahim Sadri’nin anchor olarak bir gazetecilik deneyimi olmamasina ragmen, medya
icerisindeki deneyimle bu gorevi yiiriitmektedir. Ibrahim Sadri, daha énce yapilan ‘anchor’
tanimini tam olarak karsilamamakta ancak, kamera arkasinda bulunan ekibiyle haberlere ve

seyirci tizerindeki hakimiyeti bu anlamda basarilidir.

3.8.2. Yeni Medya ve Sabah Haberciligi

Yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle (bilgisayar, internet ve mobil
teknoloji) birlikte olusan ortam yeni medya olarak isimlendirilmektedir. Yeni medya ortaya
¢ikmadan Once medyanin igeriginde gazete, kitap, dergi, televizyon, radyo gibi kitle iletisim
araclar vardir. Bu araglar geleneksel medya olarak isimlendirilmektedir. Her birinin kendine
ait Ozellikleriyle kitlesini bir Olclide bilgilendirmekte, kamuoyu olusturmaktadir. Zaman
zaman tarihte de bu araglar etkin bir sekilde kullanilmistir. Ancak bilgisayarin gelisimi,
1960’11 yillarin sonralarina dogru internetin kesfiyle birlikte iletisim teknolojilerinde ¢igir
acilacak gelismeler yasanmustir. Ilk kesfedildiginde basit bir iletisim araci olmamasina
ragmen zamanla gerekli teknik 6zelliklerin gelistirilmesiyle bu durum ortadan kalkmistir. En
etkin ve diger kitle iletisim araclarindan ayrilan yonlerinden bir tanesi olan ‘hiz’ bu anlamda
yeni medyanin en temel Ozellikleri arasindadir. Bunun yaninda her an her dakika, yer ve
zaman fark etmeksizin kolay bir sekilde diger insanlarla iletisime ge¢mek, haber paylasiminda
bulunmak ya da haberdar olmak yeni medyanin bir baska 6zelliklerindendir. Ote yandan
Everette Rogers’a gore; etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansiz olarak yeni medyanin ii¢
ozelligi oldugunu sdylemistir. Etkilesim (interactive), verici ve alict ya da kaynak ve hedefin
eszamanda birbirleriyle olan iletisim boyutudur. Kitlesizlestirme (demassification); kisiye
6zel mesajin bireyeler ulastirilmasidir. Yani tiim kitleye ayni mesaji toplu halde vermek

yerine, her kisinin 6zelliklerine gore hazirlanmis bir igerigi onlara ulasmaktir. Ugiincii ve son
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ozellik ise, eszamansiz (dissynchronization-asekron) olabilme; kaynagin istedigi bir zamanda
hedefe mesaj iletmesi, hedefin ise istedigi bir zamanda mesaja ulasmasi bu 6zelligin temel
prensibidir. Yani kaynak ve hedefin kendi iradesine bagli olarak mesaji kullanabilme
yetenegidir (akt. Basaran ve Geray, 2005: 18-19).

Televizyon, geleneksel medya kategorisinde yer alsa da bu anlayis yeni medyanin
doniisiimiiyle farklilasmstir. Ornek verilirse televizyon, tek tarafli bilgi akismin oldugu,
izlendigi anda tekrar izlenmesinin miimkiin olmadig: bir ara¢ olarak geleneksel medya da yer
almaktadir. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte televizyonda
gelismelerden nasibini almistir. Televizyondaki bir iiretimi bilgisayar ve internet araciligiyla
kisiler mekan ve zaman fark etmeksizin izlemektedir. Hatta birey televizyon da yayinlanan
tiretimi o an, o dakika izlemesine gerek kalmadan daha sonra da izleme olanagina sahiptir.
Dolayisiyla yeni medya sadece igerigi degil kaynagi, kullaniciyi, gelencksel medyay1
dontistiirmiistiir (akt. Yanik, 2016: 904).

Bu degisim sabah haber programlarinin da doniismesine, yeni medyanin olanaklarindan
yararlanmasina neden olmustur. izleyiciler eskiden televizyon ekraninda bulunanlara telefon
ve fax yoluyla ulasirken, artik mobil iletisim teknolojileri araciligiyla sosyal agdan
ulasabilmektedir. izleyici, anchor ile aninda iletisime gecerek goriis ve fikirlerini
aktarabilmektedir. izleyici sadece goriis ve fikirlerini aktararak degil bir igerik iireticisi gibi
anchor i¢in haber kaynagi da oyabilmektedir. Bu yeni iletisim teknolojilerinin en 6nemli
etkilesimlerindendir.

Yapilan galismada da Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programinda bu etkilesim sik sik
goriilmektedir. Ozellikle sosyal medya kullanomi bu programda mevcuttur. Ismail
Kiiciikkaya’nin twitter hesabinin takip¢i sayist (27 Nisan 2018 itibartyla) 2 milyon 159 bin
243 kisidir. Bu say1 sabah programlarini gergeklestiren bir anchor olarak en yiiksek takipgi
sayisidir. Ozellikle program igeriginde yer alan bir takim haberlerin ve konu basliklarin sosyal
medya platformunda paylasmasi1 sabah haber programini izlemeyenler i¢inde kaynaklik
yapmaktadir.

Fotograf paylasma uygulamasi olarak Instagram hesabinin takipgi sayisi ise 984 bin 230
kisidir (27 Nisan 2018 itibariyla). Instagram, mikro blog sitesi olarak Twitter’dan farkli
oldugu icin buradaki takip¢i sayist Twitter’a gore azdir. Ancak diger hesaplar géz oniine
alindiginda bu saymninda ciddi bir rakam oldugu goriilmektedir. Bu sayilarin ciddi oranda
yiiksek olmasia bagl olarak Ismail Kiiciikkaya izleyici ile etkilesimi cok fazladir. izleyici
tizerindeki hakimiyetini, sanki izleyici ile sohbet ediyormus gibi ekrana getirdigi haberler

hakkinda izleyiciye sorular sorarak, kiiclik esler vererek, izleyicinin cevap verdigi farz ederek
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bir izlenim birakmaktadir. Izleyiciyi salt bir seyirci olarak gérmeyip onlari programin
icerisine dahil etmektedir. izleyici de fiziki olarak karsisinda durup cevap veremese de, cevap
hakkin1 sosyal medya iizerinden kullanarak, adeta karsilikl1 bir iletisim igerisine girmektedir.
Kimi zaman sosyal medya iizerinden gelen olumsuz elestirileri de okuyarak, izleyiciyi
dikkate aldigin1 gostermek i¢in cevap vermektedir. Sosyal medyada izleyicinin yorumlarda
bulunmasi ve anchor’i yonledirmesi agisinda biiyiik onem tasimaktadir. Bu kisimda bilgi
alisverisi sik sik yapilmakta ve programin nabz1 da bu sekilde tutulmaktadir. Izleyiciler sosyal
medya yoluyla geri bildirim imkan1 bulmaktadir. Her giin bir hasgtag/diyez etiketi
belirlenmektedir. izleyicilerde bu hasgtag/diyez etiketi sayesinde programa dahil olup
diisiincelerini paylasmaktadir. Oyle ki bir haftalik yayinlarda twittera ayrilan siire topla 69
dakika 14 saniyedir. Yine arastirmada ele alinan 6rneklerde en fazla sosyal medyaya ayrilan
siire Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programudir.

Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu programi sosyal medya kullanimiyla
aragtirmada onemli bir yer edinmektedir. Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden ‘hiz’
kavraminin énemli oldugu dana 6nce vurgulanmistir. Sosyal medya ile etkilesimin ¢ok hizli
oldugunu gosteren bir 6rnek verilirse; izleyici Calar Saat Programi’ni izledigini gosteren bir
fotograf paylasmistir. Bu fotografta kiigiik bir g¢ocuk televizyon ekranina ¢ok yakin bir
mesafeden bakmaktadir. Sosyal medyadan mesajlar1 okuyan ilker Karagoz televizyonu ¢ok
uzaktan izleme tavsiyesinde bulunmustur. Birka¢ dakika sonra izleyici, kiigiik izleyicinin
ekrandan uzak bir sekilde programi takip ettigini gosteren yeni bir sosyal medya paylasiminda
bulunmustur. ilker Karagdz bu fotografi da ekrana yansitmistir. Dolayisiyla sosyal medyanin
kisa siirede etki gdstermesini ve izleyici ile iletisim saglandigini gdsteren bir drnektir. Ilker
Karag6z ile Calar Saat Hafta Sonu programinda sosyal medyaya ayrilan siire 21 dakika 56
saniyedir. Ilker Karagdz’iin Twitter’daki takipgi sayis1 20 bin 600 kisiyken, Instagram’daki
takipgisi sayis1 27 bin 791 kisidir (27 Nisan 2018 itibariyla).

ATV Kahvalt1 Haberleri programina bakildiginda, izleyici ile iletisimin daha siki olmasi
icin Nihan Gilinay; “Yaptiginiz yorumlar: sizlere aktaracagiz, yorumlar: okumaya ¢alisacagiz”
demesine ragmen bunu agik bir sekilde yapmamistir. Ornek olarak Nihan Giinay, Taseronlara
kadro konusuyla ilgili olarak “Cok fazla soru aliyoruz bu konuyla ilgili” deyip genel bir gegis
yapmustir. Calar Saat programina baktiZimiz da sunucular izleyicilerden gelen yorumlari
isimleri ile birlikte okumakta ve yazilanlara kars1 cevap vermektedir. Nihan Giinay mesajlara

kars1 cevap verse de bunu iistii kapali yapmaktadir. Ornek olarak sesindeki rahatsizliktan
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dolay1 izleyicilerin ge¢mis olsun dileklerini toplu olarak ifade etmistir ve ayrintiya
girmemistir.

ATV Kahvalti Haberleri Programi’nda her giin belirlenen bir hasgtag/diyez etiketi
yoktur. Izleyiciler yorumlarm #kahvaltihaberleri etiketi, Nihan Giinay’m kisisel ile twitter
hesab1 ve Kahvalti Haberleri Programinin twitter hesabini etiketleyerek yapmaktadir. Nihan
Gilinay’in twitter hesabina bakildiginda takipg¢i sayis1 7 bin 620°dir. Instagram ise, 33 bin 922
kisidir (27 Nisan 2018 itibariyla).

Ibrahim Sadri sosyal medyadan izleyiciler tarafindan gelen mesajlari siklikla
okumaktadir. #atvdeHaftasonu etiketi ile izleyicilerin yorumlar1 okuyup, gonderdikleri
fotograflar1 ekrana getirmektedir. Ibrahim Sadi 6 dakika 26 saniye izleyicilerden gelen
yorumlar1 okumustur. Ibrahim Sadri’nin Twitter’daki takipgi sayist 73 bin 026 kisiyken,
Instagram’da ise bu say1 2 bin 317 kisidir (27 Nisan 2018 itibariyla).

Atv Kahvalti Haberleri ve Atv’de Hafta Sonu programlarinin ortak noktalarma ek
olarak, sunumlar esnasinda konusmalar bir fon miizigi esliginde yapilmaktadir. Bu da
programin canliligint artirmaktadir. Fondaki miizik sesi video habere gecildiginde sona

ermektedir.

3.8.3. Vatandas Gazeteciligi ve Sabah Haberciligi

Yeni iletisim teknolojilerinin geligmesi; insanlarin ceplerine giren mobil iletisim ve ona
bagl bir takim araclarin yaygin duruma gelmesi; internet aginin her an her dakika ulasilip,
kitle ile paylasimi daha da kolaylastirmasi; kullanicilar tarafindan iiretilen icerigin hizl ve
etkili bir sekilde yayilmasiyla ‘vatandas gazeteciligi’ 6n plana ¢ikmuistir.

Vatandag gazeteciliginin ortaya ¢ikmasinda iki temel neden vardir: ilk olarak geleneksel
medyaya kars1 izleyicinin ya da okuyucunun azalmasi ile baslayan ¢6ziim arayislari ve buna
bagli olarak ekonomik yaklasimlar. Ikinci neden ise, siyasal iletisimde ortaya ¢ikan
sorunlardan kaynaklanan sosyal ve siyasal etkenler. (Uzun, 2006: 634). Vatandas
gazeteciligi, Amerikan demokrasisinin krizine ¢6ziim arayist sirasinda ortaya ¢ikan alternatif
bir gazetelik pratigi olarak ele alinmaktadir. Her iki temel nedene bakildiginda vatandas, bu
yolla kayitsiz birakilmayarak kamusal alana cekilmek istenmistir. Nitekim bu anlamda
alternatif bir yapi olugmasi, ucuzlayan bilgisayar sistemleri, gelisen yazilim diinyas1 ve
teknoloji ile birlikte basar1 saglanmustir.

Vatandas gazeteciligi; kisilerin haber ve bilgiyi toplama, analiz etme, yayma
stireglerinde aktif rol oynamasina dayanarak (https://dagmedya.net/2012/12/30/yurttas-
gazeteciligi-nedir-ceviren-deniz-cakmak/, erisim tarihi: 11.05.2018) yaptigi; bir takim
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teknolojik olanaklar1 kullanarak (bilgisayar, fotograf makinesi, kamera, internet, mobil
cihazlar gibi) bilgileri paylasilmasidir. Vatandas gazeteciligi 1990’11 yillarda ABD’de ortaya
cikmistir. Bu ¢ikis demokrasiyi gelistirmek ya da farkli seslere kulak vermek amaciyla degil,
haber medyasinin ekonomik sorunlarina ¢6ziim bulmak i¢in mevcut medya sistemi icinde
kalinarak yapilan bir degerlendirmedir (Uzun, 2006: 634). Ote yandan vatandas
gazeteciliginin en 1yi 6rneklerinden 2000 yilinda Giiney Kore’de kurulan OhmyNews benzeri
sitelerdir. OhmyNews sitesi bilgisayarli ag teknolojilerinden yararlanarak, “OhmyNews her
yurttag1 bir muhabir yapiyor” sloganiyla ortaya c¢ikmustir. Siteye, her giin ev kadinlari,
ogrenciler, profesorler ve diger yurttas gazetecilerinden yiizlerce haber gonderilmektedir. 53
kadrolu muhabiri ve editoriiniin yaninda 26.700 yurttas muhabiri bulunan sitenin yaklasik 1
milyon okuyucusu vardir. Haber ve yorumu bir arada sunan siteye yurttaslardan gelen haber
Oykiileri editoryal boliim tarafindan degerlendirilerek sayfaya yerlestirilmektedir. Sitenin
kurucusu ve bagkanm1 Oh Yeon-Ho’ya gore, OhmyNews, geleneksel basina duyulan
hosnutsuzlukla vatandaslarin birbirleriyle konusma istegini bir araya getirmekten dogan bir
sitedir (akt. Uzun, 2006: 643).

Vatandas gazeteciliginin yayginlasmasina ve ortaya c¢ikmasindaki en biiylik sebep,
geleneksel gazetecilige ve ana akima duyulan giivenin azalmasi ve buna bagl olarak ortaya
koyulan tepkidir. Ote yandan biiyiik medya kuruluslarmin ya da ana akim medyanin,
vatandaslar tarafindan paylasilan icerige ihtiyag duymasinin temel amaci da, geleneksel
medya da daha az kadrolu gazeteciyle daha fazla olaylara tanik olmaktir (Simsek, 2014: 53-
56). Insanlarin yasadigi toplumun bir pargasi olarak, gevresinde olup biten tiim olaylara
kayitsiz kalmayarak, bu olaylar1 kayit altina almas1 (fotograf ¢ekmek, video ve kaydi almak
vb.) ve bir takim araglarla (sosyal medya mecralar1 gibi) ana akim medya ile paylasmasi, yine
‘vatandas gazeteciligi’ni destekler niteliktedir. Ana akim medya kuruluslar1 da vatandaslar
tarafindan gonderilen igerigi habercilik pratigi i¢cinde degerlendirmektedir. Kendi profesyonel
gazetecilik anlayis1 igerisinde, igerigi editoryal siirecinden gecirerek, giivenilir yurttaslari
giivenilmeyenlerden ayirip onlar1 bu alanda orgiitlendirip egiterek vatandas gazeteciligi
stirecinin gelismesini de saglamislardir (S6zeri, 2012: 285).

Edmund B. Lambeth (akt. Uzun, 2006: 646) vatandas gazeteciligi pratikleriyle ilgili
olarak asagidaki ozellikleri saymaktadir:

1. Neyin haber yapilacagini segme 6zgiirliigiinii korurken bile yurttaglarin hikayelerini
ve fikirlerini sistematik bicimde dinlemek;

2. Onemli topluluk meseleleriyle ilgili hikayeleri cercevelemenin alternatif yollarini

arastirmak;
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3. Yurttas: tartigmaya ve meselelerin kamusal anlayisini1 olusturmaya tesvik etmede en
¢ok sansa sahip olan gergeveleri se¢gmek;

4. Onemli kamusal sorunlar1 haberlestirmede, olas1 ¢dziimlere iliskin kamusal bilgiyi ve
alternatif eylem yonlerinin hizmet ettigi degerleri gelistirecek bir bigimde inisiyatif almak;

5. Kamuyla nasil daha iyi ve saygimn bir iletisim kurulacagi konusuna siirekli ve
sistematik olarak dikkat etmek.

Tim bu oOzellikler vatandas gazeteciligin temeline bakildiginda énemli bir argiimandir.
Bu tanim ve ozellikler géz Oniine alindiginda vatandas gazeteciligi, yapilan aragtirmadaki
orneklemde geleneksel medyanin igerisinde yer alan bir unsur olarak goriilmektedir. Ismail
Kiictikkaya ile Calar Saat Programi’nda ‘vatandas gazeteciligi’nin oOrneklerini gormek
miimkiindiir. Yeni iletisim teknolojilerinin de gelismesiyle birlikte yayginlasan ve daha da
onemli bir duruma gelen ‘vatandas gazeteciligi’nde sosyal medyanin giiciiyle pekismektedir.
Program siiresince izleyici sadece yorum yapan, interaktiflik kazandiran bir pozisyonda degil;
kimi zaman bilgilendiren ya da kaynak olandir. Yasanan olaylara sicagi sicagina taniklik eden
ve kayit altina alan izleyici bu verileri istedigi sosyal medya platformunda paylasmaktadir.
Gazilere yapilan saldirilarda olayin sicakligi ile telefondan g¢ekilen video kayitla roportajlarin
yapilmasi ile birlikte televizyon ekranlarinda bu goriintiiler kullanilmis; izleyicilere kisa bir
stirede ulastirilmistir. Daha sonrasinda televizyon kanallar1 bu olaya ilgi gostermis, kendi
muhabir ve kameramanlarini yollamig; roportaj yapmislardir. Bu anlamda vatandas
gazeteciligi giindem belirleme giiciinii kitle iletisim araclarindan aldig: feyz ile géstermistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin birgok avantaji vardir. Ozellikle her kesimden vatandasin
sosyal medyay1 kullanmasi, kisa siirede insanlara ulasmas1 ve dikkatlerin o yone ¢ekilmesiyle
daha da artigin1 sdylemek miimkiindiir. Ornek verecek olursak, Cumhuriyet Halk Partisi
Milletvekili Mustafa Balbay, kendi twitter hesabindan yaptigi bir paylasim, “Ismail
Kiiciikkaya ile Calar1 Saat Programi”nin editorleri tarafindan haber haline getirilmis ve
gonderide yer alan goriintii ekranlara yansitilmigtir. Bir bagka ornek ise, mevsimlik tarim
iscilerinin caligma siirelerini tamamlamalariyla birlikte sevinglerinin goriintiillendigi bir
videonun sosyal medya da paylasilmasidir. Bu goriintii sosyal medya da ilgi gérmesiyle,
haber degeri tasidig1 icin izleyici ile paylasilmistir. Bu anlamda ana akim medya kendi yayin
anlayisi ¢ercevesinde haber degeri tasiyan her tiirlii veriyi haber olarak kullanmakta ve ekrana
getirmektedir.

Vatandas gazeteciligi aynm1 zamanda bir konu hakkinda, izleyicilerin dogru
bilgilendirilmesi noktasinda da katkist vardir. 10 Kasim Atatiirk’i Anma giiniinde

“Anitkabir’den Canli Yayin Yasag1” bilgisi sosyal medya iizerinden yayilmasiyla, bir¢ok kisi



98

tarafindan bu platformlarda konusulmaya baslanmstir. ismail Kiigiikkaya bu bilginin dogru
olup olmadigi ile ilgili ekrandan yetkili mercilere seslenmis ve bu seslenis kisa siire igerisinde
(program bitmeden) yanit bulmustur. Genelkurmay Baskanligi’ndan yapilan agiklama ile
boyle bir bilginin kesinlikle dogru olmadig: bilgisi televizyon kanalina ulastirilmistir. Iste bu
anlamda vatandas gazeteciliginde en Onemli nokta giivenilir kaynaklara ulagilmasidir.
Gilivenilmez ve gilivenilir kaynagi birbirinden ayirmak, izleyici lizerinde birakacagi etki
bakimindan 6nem arz etmektedir. Bu tiir yanlis bilgiler toplumu infiale siiriikleyebilmektedir.
Ancak su var ki; haberi dogru olup olmadig1 izleyiciye ulasmadan 6nce yapilmamistir. Konu
ile ilgili yapilan haber ve yorumlar ekrana getirilmis ve daha sonra bu konun dogruluyla ya da
yanlishigiyla ilgili olarak teyit edilmeye ¢alisilmustir.

Format olarak ayn1 ama sunucu degisikligi olan “Ilker Karagoz ile Calar Saat Hafta
Sonu” programinda da, Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programina benzer bir durum vardir.
Sosyal medya da yer alan bazi goriintiileri kendi editoryal siireclerinden gecirerek ekrana
getirmektedir. Bu goriintiiler bazen yakin ¢evresinden gelen mesajlasma araglari ile iletilen
goriintiilerdir. 10 Kasim Atatilirk’ii Anma Giinti ve Atatiirk Haftas1 dolayisiyla kiigiik bir kiz
¢ocugu tarafindan, Atatlirk ile ilgili okunan bir siiri telefondan gostererek izleyicilere
sunmustur. Eski Bagbakan Ahmet Davutoglu'nun Twitter’dan yaptigi bir mesaji ekrana
getirmis ve bu mesajin igerisinde bulunan fotografi sunarak, baska kullanicilar tarafindan
yapilan yorumlara yer vermistir. Yine program igerisinde sosyal medyadan alinmig, annesini
ilk defa goren 2 yasindaki goérme ve isitme engelli kiiclik kizin goriintiisiinii haber haline
getirilerek sunulmustur. Buna benzer bir baska haber ise kdpegini uyutan kii¢iik bir cocugun
goriintiilerinin yine ayni sekilde ekrana getirilmesidir. Bu anlamda vatandaglar bir haber
ireticisi durumuna gelmistir.

Nihan Giinay’in sunumuyla gerceklestirilen ATV Kahvalti Haberleri programinda tipki
Fox’da yaymlanan Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programu gibi vatandas haberciligini
kullanmaktadir. En 6nemli kaynaklardan bir tanesi sosyal medya alanlarindan Twitter iken,
Kahvalti Haberlerinin, Calar Saat’ten ayiran en 6nemli nokta ise, mesajlasma araci olan
WhatsApp ve Bip uygulamasi i¢in telefon numarasinin siirekli ekranda bulunmasidir.
Izleyiciler, bu numaradan mesajlarim yollamakta ve haber niteligi tastyan olaylari
gondermektedir. Nihan Giinay, ‘WhatsApp Ihbar Hattina diisen bir haberle yaymna devam
edeceklerini belirterek, bu kaynagi agiktan kullandiklarini ifade etmistir. Trafikte yasanan bir
olayin goriintiilerinin yer aldig1 bu haberde, televizyon muhabirinin bulunma imkan1 zordur.
Ancak vatandaslar yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte telefonlar1 araciligryla

sahit olduklar1 gorlintiileri kaydetmektedirler.
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Sehit diisen bir askerin goriintiilerine ATV haber ekibine ulastigin1 belirten Nihan
Gilinay, telefondan c¢ekilen ve sosyal medya da paylasilan goriintiileri ekrana getirmistir.
Vatandas Gazeteciligini konu alan haberler sadece ulusal baglamda degerlendirilen haberler
degildir. Diinyadan da insanlarin ilgisini ¢eken ve biiyiik oranda tiklanma alan goriintiilerde
eddtoryal siiregten gecerek ekrana getirilmektedir. Buna 6rnek olarak Cin’de camdan koprii
tizerinde yiirlimeye ¢alisan insanlarin yasadiklar: korkuyu gbzler 6niine seren goriintiilerdir.

Sosyal medya ciddi manada televizyon kanallarinin haber kaynagi olarak yer
almaktadir. Ogrencilerine garpim tablosunu dgretmek icin okulun bahgesine ¢arpim tablosu
cizen Ogretmen, arkadaslarinin sosyal medyada bu girisimi paylagmasi sonucu habercilerin
dikkatini cekmis ve haber yapilmistir. Sosyal medyadan beslenme ydntemi, ibrahim Sadri’nin
sunumuyla gerceklesen ATV de Hafta Son Programi’nda da mevcuttur. Bu anlamda vatandas

gazeteciligi ana akim medyada bulunan televizyon kuruluslarinin da vazgegilmezidir.

3.8.4. Bilgi-Eglence ve Sabah Haberciligi

Eglendiren bilgi (infotainment) kavrami bilgi (information) ve eglence (entertainment)
kavramlarinin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikmustir (Atik, 2006: 176). Insanin bilgiye olan
acligi yadsimmamayacak bir gergeklikken, bu bilgiyi sunma ve alma konusundaki etkili
yontemlere kars1 ihtiya¢ duymasi da bir o kadar kaginilmaz olmustur. Dolayisiyla da eglence
ve bilginin ortakligiyla birlikte baska bir tiir dogmustur. “Infotainment” ya da “eglendiren
bilgi” klasik bilgilendirici icerige bol miktarda eglence unsurunun katilmasi veya tam tersi
olarak eglence igerikli programlara bilgilendirici unsurlarin eklemlenmesi olarak ortaya ¢ikan
yeni program anlayisini ifade etmektedir. (akt. Atik, 2006: 176). Bu program anlayist
televizyon i¢in 6nemli bir unsur olarak yer almaktadir.

Televizyonun oOncelikli islevi izleyiciyi bilgilendirmeye yonelik icerigin iretilmesi
olarak goriilmiis; ancak bu anlayis zamanla degisim gostermis, farkli islevler yanina
eklenmistir. Televizyon ayni zaman da eglence kiiltiiriiniin 6nemli kaynaklarindan bir tanesi
olarak goriilmiis ve igeriklerinin bu anlamda {iretim yapilmasi saglanmistir. Sadece
programlarin igeriklerinin magazinsel oge tasimasi s6z konusu degildir. En ciddi olaylarin
yansitildigr haberlerde de magazinsel O6geler yer almaya baglamistir. Haberin magazin
degerleriyle donatilmas1 Hakan Ergiil’e (2000: 169) gore, Tirkiye’deki 6zel televizyonlarin
ekonomi-politik tarihi arasinda dogrudan dogruya bir nedensellik iliskisi oldugudur. Ozel
televizyon kanallariin yayincilik faaliyetlerine ¢ikmasiyla birlikte rekabet ortami dogmustur.
Buna bagli olarak reklam pasta payindan en biiyiikk oranini almak isteyen televizyon

kuruluglar1 da igeriklerini belirli anlayis dogrultusunda sekillenmistir. Haber gibi ciddiyet
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gerektiren konularda izleyicinin ilgisini artirmaya yonelik bir takim magazinsel detaylar 6n
plan cikartilarak, izleyiciyi ekran basinda tutmaya yonelik girisimlerde bulunulmustur.
Nitekim bu anlayis izlenme oranlarma bakildiginda da hedeflenen durumun dogrulugunu
kanitlar niteliktedir. Izleyici bu tiir anlayisa ilgi gdstermistir. Yine Ergiil’e gore (2000: 141),
televizyon haberlerine yerlestirilen magazinsel i¢erik var olan diinyanin basite indirgenmis,
olumsuz yanlarini torpiillenmis, daha kolay anlasilir hale getirilmis; gériiniimii araciligiyla,
yasanilan gercekligin yerine Ozlenilen gercekligi yerlestirmektir. Haberin igerisine
yerlestirilmis magazinsel dgeler bir boyut iken bir baska diger boyut ise, haber programlarinin
biitiiniinde yer alan magazinsel boyuttur. Yani bir yandan izleyicileri bilgilendirirken diger
yandan farkli materyallerle izleyicinin ilgisi taze tutmaya yonelik {iretimlerle program
icerigini doldurmaktir.

Oya Tokgoz’de (2006: 395), meta degeri tasiyan haberlerde sunulan bilginin, eglence
igerigine biriindiiglinii ifade etmektedir. Bununla birlikte devreye giren “infotainment”
kavrami1 giderek, enformasyonu yonlendirici bir silirecten gegirerek, dezenformasyona
dontstiirilmesine neden olmaktadir. Bu durum giinlimiizde gerek diinyada gerekse
Tirkiye’de gazetelerde oldugu kadar, ¢esitli televizyon kanallarinda da goriilmektedir.

Dezenformasyon olarak algilanmasina ragmen televizyon kanallariin bu tiir bir yapiya
doniismesinin temel sebebi gelecek olan reklam payindan en yiliksek miktar1 almaya yonelik
hedefin olmasidir. Ozellikle 6zel televizyon kuruluslarinin yaymn hayatina baslamasiyla
birlikte televizyon haberlerinde degisikler olmustur. Kamusal yayincilikta oldugu gibi
protokol haberciliginden uzak bir yap1 mevcuttur. Ana haber biiltenlerinde yer alan haberler
izleyicinin ilgisini kaybetmemek i¢in gozden gegirilerek daha yumusak haberler ve program
icerisinde 1izleyicinin dikkatini ¢ekecek daha farkli oOgeler kullanilmaktadir. Bir kusak
programi olarak sabah haberleri de ana haber biiltenlerinden farkli olarak, sov amaglh bir
icerik sundugu i¢inde eglendiren bilgi (infotainment)’yi kullanma konusunda yetkin bir
durumdadar.

Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat programinda magazinsel degerler tasiyan haberlerin
yani sira farkli igerikler de mevcuttur. ismail Kiigiikkaya kendisine gonderilen kitaplar1 —yeni
cikan veya tanitilmasi istenen— izleyicilere gostermekte, bazen tek tek kitaplarmn isimlerini ve
yazarlarin1 okumaktadir. Zaman zaman kendisinin de okudugu kitaplar1 ekrana getirerek,
kitaptan aldig1 pasajlar1 izleyici ile paylasmaktadir. Burada izleyiciyi bilgilendirmeye yonelik
bir girisimi, magazinsel ogeleri kullanarak gerceklestirmektedir. Tanitimini yaptigi kitap bir
siir kitab1 ise, bir siir okuyarak programini siirdiirmektedir. Kitaplar sadece yetiskinlerin

okuyacagi kitaplar degil, cocuklarinda okuyabilecegi nitelikteki kitaplarda tanitilmaktadir.



101

Kitap tanittim1 yapmak izleyici i¢in katki verici bir durum olmasinin yaninda yine program
icerisinde video kliplere de yer vermektedir. Sarkilar esliginde goriintiiler ekrana yansitilarak,
izleyicinin bir anda izledigi tiim olumsuz haberlerden uzaklasmasini, biraz daha ferahlamasini
Ismail Kiigiikkaya sozleriyle de desteklemektedir. Kimi zaman bu klipler iilke sevgisi ve
Atatiirk’e duyulan sevgi ve saygi da sik sik klipler araciligiyla dile getirilmektedir. Birgok
mars (Izmir Mars1 gibi) Atatiirk’{in fotograf ve videolarindan olusan bir goriintii ile ekranlara
getirilmektedir. Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat ve Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu
programinda format anlaminda bir degisiklik yoktur. Ilker Karagoz’de tipki Ismail Kiigiikkaya
gibi kitap tanitimi yapmakta, klipler yaymlamaktadir. Program icerisinde ekrana getirilen
haberlerde magazin degerleri tagiyan unsurlar barindirmaktadir.

Nihan Giinay’in sunumuyla gerceklesen ATV Kahvalti Haberleri’nde ise, haberlerin
iceriginde magazinsel haberlere yer verilmesine karsin, programin biitiinlinde kitap tanitima,
video klip yayinlamak gibi bir sey yoktur. Hafta i¢i ve televizyon haberciliginin verdigi
ciddiyet ile bu tiir iiretimlere yer vermemektedir. Ancak Ibrahim Sadri’nin sunumuyla
gerceklesen ATV’de Hafta Sonu Programi’nda tam tersi bir durum olusmaktadir. Calar Saat
programindaki gibi kitap tamitimi yapilmakta, siirler okunmakta ve video Kklipler
yaymlanmaktadir. Hafta sonu evlerinde ekran basinda olan izleyicilere keyifli bir giin
gecirmek icin bu tiir yaymlar yapmaya calisilmaktadir. Arka arkaya yayinlanan siyasi, asayis,
ekonomi gibi birgok sikici olarak nitelendirilen haberlerden izleyiciyi bir anda uzaklastirmak
icin bu yonteme basvurulmaktadir. Bu amag¢ sunucu tarafindan da zaman zaman dile
getirilmektedir. Sabah programlarinin bu tiir igeriklere yer verilmesindeki temel amag
magazin sdyleminin tarihsiz ve belleksiz yapis1 bireyi somut gercekligin disina tasiyarak,
tiikketim ideolojisinin dongiisel yapisina uyumlandirmaktir (Ergil, 2000: 177).

Aslinda, toplumun kendi icinde irettigi kiiltiirel degerleri, egemen ideolojinin basat
kiiltiirel degerleriyle harmanlayarak “herkes i¢in” yeniden iireten yapilariyla  -basta
televizyon olmak {izere- kiiltliir endistrileri, bireyin var olan dizgeye baghligin
saglamak/pekistirmek amaciyla magazin sdylemini kullanmaktadir. Magazin sdylemi, gercek
diinyay1 nedensellik iliskilerinin disinda yapilandiran, olgular1 baglamindan koparan,
gegiciligin siirekli kilimmasini yiicelten ve ideolojiyi eglence araciligiyla aktaran yapisiyla bu

stirecin vazgegilmez iireticisi/tagtyicist durumundadir (Ergil, 2000: 71).

3.8.5. Yerellesme ve Sabah Haberciligi
Kitle iletisim araclarmin kiiresellesen diinyamizda etkisi oldukca fazladir. Insanoglu

nerede olursa olsun, kendisine kilometrelerce uzak bir yerden haber almakta ve orayla ilgili
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bilgi sahibi olmaktadir. Bu yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi avantaji kullanmak
bakimindan 6nemli bir noktadir. Ancak bununla beraber, ger¢eklesen bir¢ok yayinla insanlar
ayni tarzda yasamlarii siirdiirmekte ve benzer nitelikte diislinceye sahip olabilmektedir. Bu
bakimdan medyanin etkisi yadsinamaz bir gercektir.

Televizyon haberlerinin geneline bakildiginda daha merkezde olan haberler sunulmakta,
ilgisi olan veya olmayan tiim izleyiciye izlettirilmektedir. Ana akim medya kendi yayin
anlayis1 ve cikarlar1 dogrultusunda, editoryal siiregten gegirdigi konular izleyiciye servis
etmektedir. Isiklar’a gore (2014: 204) ulusal yayin yapan kanallar yerel haberlere genellikle
ilgi gostermemelerine karsin konu Tirkiye oldugunda, bu durum biraz farklilik
gostermektedir. Ozellikle habercilikte merkez kabul edilen Istanbul, hem niifus hem de
Tiirkiye’nin ekonomik merkezi olmasi nedeniyle oncelikli bir konumdadir. Istanbul’da bir
caddenin herhangi bir nedenle trafige kapatilmasi ulusal kanallarin biiltenlerine konu
olabilmektedir. Fakat benzer bir olaymn tasrada olmasi, s6z konusu yayin kuruluslar igin
haber tasimamaktadir. Ulusal kanallar i¢in bu durum istisna gosterebilmektedir. Tagrada yerel
bir haber konusunun ilginglik ve goriintii degeri ile dogru orantili olarak yerel haberlere olan
ilgi ve alaka degisebilmektedir.

Fox televizyonu ekranlarindaki Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programlarinda yerel
haberlere yer verilmektedir. Bu anlamda 6nemli bir temsilcilik gorevi tistlenmektedir. Ana
akim medya icerisinde bulunan ve kiiresel diizeyde yayincilik yapan Fox’un bu anlamda
yayincilik yapmast aslina bakilirsa pek alisilmis bir durum degildir. Hatta yerele verilen
onemin bir bagka gostergesi ise, ulusal diizeyde yaymn yapan gazetelerin yaninda yerel
gazetelerinde mansetleri okunarak ekrana yansitilmasidir. Yerel gazetelerin mansetleri bazen
ulusal medya da yer almasimi saglayan ilging haberlere yer verilmektedir. Zonguldak’ta
bulunan maden ocaklarmin o6zellestirilmesi ile ilgili iscilerin yaptiklar1 eylem, yerel bir
gazetenin mansetinde yer almasiyla ulusal boyuta taginmistir. Aslinda burada kitle iletisim
araglarinin teknolojiyi kullanarak, tasradaki bir haberden kisa siirede haberdar olmasi bu
anlamda 6nemlidir. Calar Saat programi is¢ilerin eylemleriyle ilgili yaptiklar1 yayinlar kisa
siirede devleti yonetenler tarafindan dikkate alinmis ve isciler adina olumlu sonu¢lanmasini
saglanmustir. Hafta igi yayinlanan Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda yerel haberlere
onem verilirken, arastirmanin yapildig1 hafta da Ilker Karagdz ile Calar Saat Hafta Sonu’nda
ise boyle bir seye rastlanmamustir.

ATV Kahvalt1 Haberleri’'nde ise, yerele verilen 6nem sadece biilten icerisinde

yaymlanan haberlerle sinirlidir. Daha otesine gidilerek Fox TV’deki gibi ayrica gazete
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mangetleri okunmamistir. ATV de Hafta Sonu’nda ise, yine Calar Saat Hafta Sonu’ndaki gibi

yerel haberlere hi¢ deginilmemistir.
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SONUC

Televizyon, ortaya ¢iktig1 yildan itibaren toplumu biiylik o6lciide etkilemistir. Kendi
mecrasina uygun olusturdugu bir dille kitleleri etkileyen televizyon, kendine ait bir diinya
olusturmakta ve bunu sunmaktadir. Bu sunumu yaparken de mevcut bilgileri alip yeniden
yorumlamakta ve bir anlam katmaktadir. Televizyon, sahip oldugu teknolojik altyap: ve dil
sayesinde hedef kitleye kisa bir zaman siiresinde ulasma yetisine sahiptir. Ilk zamanlar da
teknolojik altyapr ihtiyacindan hedef Kkitleye ulasmakta zorluk c¢ekilse de, teknolojik
gelismeler sonucu giinlimiizde televizyona ulagmak en basit kitle iletisim araglar1 arasinda
olmasina sebep olmustur. Yapist itibartyla, hedef kitlenin herhangi bir efor sarf etmeden takip
edebildigi televizyon yayinlari, bu anlamda izleyici tarafindan tercih edilmektedir. Bu tercih
yapilirken televizyon, izleyicinin bir takim davraniglarini kontrol altina almakta, tutumlarini
yonlendirmektedir. Bunun ig¢in televizyonun, haber verme-bilgilendirme, egitme-
kiiltiirlestirme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi gibi hedefleri vardir. Televizyon
hedefleri dogrultusunda da yapisal 6zelligi geregi de, gergegi yeniden iireterek iktidara
bagimli bir yaymn politikasi izlemektedir. Ayrica ticari bir kaygi tasimasindan Otlirii de
televizyon izlenme oran1 mantifina sahiptir. Belirli bir akis igerisindeki televizyon, kendi
kurgusu igerisinde eglenceyi bir meta haline getirerek magazinel bir sdylem olusturmaktadir.
Dramatik bir anlatima sahip olan televizyon, insanligin ge¢miste kullandig1 Sykiilestirmeye
bagli olarak teknolojik alanda da kullanilan mecralar arasinda olmasina sebep olmustur.

Televizyona bir biitliin olarak bakildiginda bir¢cok program tiirii barindirmaktadir.
Televizyonun en temel islevlerinden bilgilendirme ve haber verme islevini iistelenen haber
programlari, televizyonun en &nemli iiretimleri arasindadir. Izleyici televizyondan edindigi
bilgilerle kararlar almakta, tercihler yapmaktadir. Giine baslamadan 6nce televizyonu tercih
etmis bir hedef kitle icinde sabah kusagindaki haber programlar1 6nemli bir yer tutmaktadar.

Bu 6neme binaen, Tiirk televizyon kanallar1 arasinda en fazla izlenen, yapilan reyting
Ol¢iimlerinde ilk 100 arasina giren sabah kusagi haber programlarini ele alinmistir. Ele alinan
programlar; Fox TV kanalinda hafta i¢ci her giin yaymlanan “Ismail Kiiciikkaya ile Calar
Saat”, hafta sonlar1 yayimlanan “Ilker Karagéz ile Calar Saat Hafta Sonu” ve ATV kanalinda
yine hafta i¢i her giin yayinlanan “Kahvalti Haberleri” ve hafta sonu yayinlanan “ATV’de
Hafta Sonu”dur.

Calismada iki farkli kanalin 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasindaki yayinlanan

programlar1 orneklem olarak belirlenmistir. Fox TV Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat
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programi izleyici tarafindan en ¢ok izlenen sabah haber programidir. Bu programda kendi
icinde birgok bolim mevcuttur. Program igerisinden kendi mansetinin oldugu “Calar Saat
Gazetesi” olusturulmakta, bu gazete icerisinde editoryal olarak onemli bulduklar1 haberler
siralanmaktadir. Bir gazete seklinde sunulan bu bdliimde goriintilii haberler sirayla
aktarilmaktadir. Calar Saat programinda yer alan haber konulari, izleyicinin merak ettigi
birgok konu 6n planda tutularak hazirlanmistir. Kendini tarafsiz, objektif bir gazeteci olarak
tanimlayan Ismali Kiiciikaya, sesi az ¢ikan medya da goriiniirliigii az olan kesimlere de esit
mesafede yaklagsma iddiasindadir. Nitekim bunu goriintiili haber dagilimina bakildiginda
gormek miimkiindiir. Calisma hayat1 ile ilgili haberler Calar Saat programinda yer alirken
Kahvalti Haberlerinde bu haberler hi¢ goriilmemistir. Bu anlamda programlarin editoryal
yonetimi, izleyicinin hangi haberleri izleyecegi ya da izlemeyeceginin belirlenmesinde 6nemli
bir rol oynamaktadir.

Calar Saat programin igerisinde bircok bdliim olmast sebebiyle goriintiilii haber
dagilimi Kahvaltt Haberlerine gore daha azdir. Diger boliimlere verilen siire buradaki
goriintiili haberlerin daha kisa olmasma neden olmaktadir. Ancak sabahlari demografik
Ozellikleri birbirinden farkli bir kitle ile kars1 karsiya kalindigindan {i¢ saat program dilimi
icerisinde tiim kesime hitap edilecek boliimler olusturulmaya g¢alisilmistir. Hatta haberlerin
gdsterilme siras1 da hedef kitleye gore belirlenmektedir. Ismail Kiigiikkaya okula gitmek igin
hazirlikta bulunan ¢ocuklarin ekran basinda oldugunu ifade ederek, siddet igeren yayinlari
belli bir saatten sonra vereceklerini dile getirmistir. Bu anlamda hedef kitle yayinlarin
icerigini diizenlemekte etkin oldugu goriilmektedir.

Ismail Kiiciikkkaya sadece haber sunarak programi gerceklestirmemektedir. Haber
sunumunun yaninda bir kanaat 6nderi gibi yorumlarda bulunmasi, izleyiciyi yonlendirmesi
acisindan Snemlidir. Ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programinda bir &nceki aksam
yaymlanan haber biiltenlerinden bagimsiz bir icerik s6z konusudur. Kendi editoryal
siirecinden gegirdigi haberler izleyici ile bulusmaktadir. Burada ‘anchor’ olarak Ismail
Kiiciikkaya haberlerin belirlenmesinde biiyiik rol oynamaktadir. Ana haber biiltenlerinde
siklikla gordiiglimiiz ‘anchor’ kavramu, televizyonun diger kusaklarina da boylelikle yansidigi
goriilmektedir. Ayrica ‘anchor’ kavraminin olugsmasinda 6zel televizyon kanallarmin pay1
oldukca biiyiiktiir. izleyiciyi ekran basinda tutma, reyting OSlciimlerinde yiiksek bir oran
yakalamak i¢in ekrana, stiidyoya hakim ‘anchor’lar ilgi gérmektedir. Ote yandan izleyici ile
stirekli etkilesim icerisinde olmasi, yeni medya araglarini etkin olarak kullanmasi ‘anchor’
kavraminin biraz daha parlamasina vesile olmustur. Kendi goriisiiniin ekranda yansitildigini

goren izleyici programlara gosterdigi ilgiyi sosyal medyadan yaptigi yorumlar ve geri
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doniislerle gostermektedir. Hafta icinde yaymlanan Nihan Gilinay sunumundaki Kahvalti
Haberleri’'nde sosyal medya kullanimi1 ifade edilse de, izleyici tarafindan ekranda
goriilmemektedir. Ayni kurum igerisinde olan ATV’de Hafta Sonu programinda ise bu tam
tersi bir durumdur. Tipki Calar Saat programinda oldugu gibi Ibrahim Sadri tarafindan
interaktif bir program yapilmaktadir. Buradan da anlasiliyor ki, sabah haber programlarinda
‘anchor’, programin dinamiklerini etkili kullanmaktadir.

Interaktif bir programin yaninda bilgi-eglencenin de etkin bir sekilde kullanilmasiyla
ekran bagindaki izleyicinin diigiince kiiltiiriinii genisletmek, kitap tanitimlariyla gelisimine
katkida bulunulmasi amaglanmaktadir. Sabah haber programlari sadece bilgiye yonelik degil,
izleyiciyi rahatlatmaya yonelik, sova dayali bir igerige de sahiptir. Tiim bunlar Ismail
Kiiciikkaya ve Ilker Karagdz’iin sunumlarinda goriilirken Nihan Giinay’in sunumunda
mevcut degildir. Nihan Giinay bir sunucu olarak programi siirdiirmektedir. ‘Anchor’in sahip
oldugu bir takim 6zellikleri tastmamakla birlikte, izleyici lizerindeki hakimiyeti de sinirhidir.

Medya sadece kendi biinyesinde bulundurdugu muhabirleri kullanmamakta, iletisim
icerisinde oldugu, takip ettigi bir takim kurum dis1 haber kaynaklariyla etkilesimdedir. Kendi
yayin politikasina uygun olan haberler niteligi tasiyan bir takim olaylari, haber
programlarinda kullanmaktan ¢ekinmemektedir. Sosyal medya kullanicilarinin paylastiklar
ve mesajlasma uygulamalarina gonderdikleri goriintiilerle sabah haber programlari aktif bir
sekilde bu alan1 kullanmaktadir.

Sabah haber programlarinda ele alinan gazetelerde televizyon kuruluslarinin yayin
politikalarin1 gdzler dniine serecek bir emareler biitiiniidiir. Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat
ve Ilker Karagdz ile Calar saat programlarinda okunan gazeteleri siralamasi farkliliklar
gostermektedir. Belli bir siralamaya gore gazeteler ele alinmamakla birlikte, toplumun farkh
kesimlerini temsil edecek gazeteler de bu boliimde ele alinmaktadir. ATV Kahvalt1 Haberleri
ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda ise bu durum farklidir. ATV nin sahiplik yapisiyla
ilgili olarak ayn1 grup igerisinde faaliyet gosteren gazetelere dncelik tanimakta, farkli yayin
politikalaria sahip gazeteler ekranda yer bulamamaktadir. Ornegin, ATV Kahvalt: Haberleri
ve ATV’de Hafta Sonu programlarinda ilk olarak Sabah Gazetesi izleyiciye sunulmaktadir.
Yani televizyon kanallar1 bagli oldugu kurumlarin bir takim ¢ikarlarint géz Oniine alarak
yayin politikalarin1 belirlemektedir. Ayn1 goriiste olan gazetelere ya da haber kaynaklari
televizyon ekranlarinda yer bulabilmektedirler.

Haberin yerelde bagladig: diisiiniiliirse, yine Kahvaltt Haberleri ve ATV’ de Hafta Sonu
programlarinda yerel ve yabanci gazete mangetleri ele alinmazken, Calar Saat programinda bu

gazetelere yer ayrilmistir. Yereldeki bir haberin goriiniirligii bu yolla saglanirken, yerel
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gazetelerin dikkat cektigi bir takim olaylara giindem olabilme imkani sunulmustur. Ornek
olarak Zonguldak’taki maden isletmelerinin &zellestirilmesiyle ilgili gelismeler yine yerel
gazetenin mangetinde takip edilerek ulusal giindeme tasinmistir. Yapilan haberler neticesinde
geri adim atilmis, Ozellestirme ile ilgili olarak calismalar askiya alinmis ya da ortadan
kaldirilmigtir.

Yabanci medyanin ele alinmas1 da Tirkiye’nin ve diinyanin giindeminin ne ile mesgul
oldugunun goériilmesi agisindan énemlidir. Televizyonda bu boliimiin yer almasi zamansizligi
ve mekansizligi kullanma anlaminda verilebilecek en iyi drneklerdendir. Dolayisiyla sundugu
farkli bir akis acisiyla izleyici icin olumlu bir gelismedir. izleyici bir takim gikarimlarda
bulunurken yabanci basinda yer alan haberleri de dikkate alarak kendine diisen pay1 ¢ikarma
imkanina sahiptir.

Sabah isine, okuluna ya da zamanimi evinde gegiren insanlar i¢in sabah haber
programlar1 sadece bir haber alma gereksinimini olusturmuyor aksine onlar1 eglendiren,
bilgilendiren, giine iyi baglayarak motivasyon saglayan bir program olma amaci tagimaktadir.
Ismail Kiigiikkkaya ve Ilker Karagéz bu tiir ifadelerde bulunurken, bunu destekleyecek
icerikler de sunmaktadir. Kitap tanitimi yapmak, siir okumanin yani sira zaman zaman
stidyonun disina kameralar1 cevirip televizyon kanalinin bulundugu yerden manzarayi
gdstermeye calismak verilebilinecek drneklerdendir. Bu anlayis ibrahim Sadri’nin sunumuyla
ATV’de Hafta Sonu’nda varken, Nihan Giinay’in sunumundaki Kahvalti Haberleri’nde
yoktur. Dolayisiyla programlardaki ‘anchor’larin yonetimi ve anlayis bigimi, yine sabah
haberlerinin yayn igerigini etkilemektedir.

Arastirma birimimiz olarak belirledigimiz 6-12 Kasim 2017 tarihleri arasinda
gerceklestirilen sabah haber programlari, eskiden oldugu gibi sadece haberlerin verildigi bir
biilten olarak degil, kendi dinamikleri olan, 6zgiin bir icerige sahip, izleyici ile etkilesimde,
giindem belirleyen bir tiir olarak televizyon tarihinde yerini almustir.

Calismanin sonunda, Sabah haberleri zengin icerikleri ile eglenceli ve rahatlatici bir
islev yliklenmekte, bu dogrultuda yeni medyanin pek ¢ok olanagindan faydalanarak izleyiciye

ulagmaya caligmaktadir seklindeki varsayimimiz dogrulanmustir.
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