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OZET

Turizm ekonomik faaliyetler i¢inde diinyada en ¢ok gelisme gosteren ve ayni zamanda
en fazla gelir getiren sektorlerin basinda yer almaktadir. Tiirkiye turizm kaynaklarmin ¢ok
farkli ve zengin oldugu bir iilkedir. Farkli ve zengin turizm kaynaklarindan elde ettigi gelir
tilke ekonomisinde 6nemli bir gelir kaynagidir. Her gegen giin gelisen turizm sektoriiniin
onemi de giderek artmaktadir. Tirkiye'de turizm faaliyetleri ve gelirleriyle Antalya ili dikkat
cekmektedir. Antalya, sahip oldugu kiiltiirel ve dogal giizellikleri sayesinde {ilkenin 6nemli
bir turizm merkezi haline gelmistir. Antalya, ¢esitli turizm faaliyetinin yapilabildigi il¢e ve
beldelere de sahiptir. Bu ilgelerden birisi de Alanya'dir. Alanya, Antalya'nin dogusunda yer
alan ilgelerinden olup turizm cesitliligi ve gelirleri bakimindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.
Alanya her tiirlii turizm faaliyetinin yapilabildigi, kiiltiirel ve dogal giizellikleri ve yoresel
iiriinleri ile dikkat ceken adeta bir turizm cennetidir. flge ekonomik gelirlerinin biiyiik bir
kismini turizm sektoriinden saglamaktadir.

Bu c¢alismada Alanya'da kiiltiirel ve dogal giizelliklerin yaninda yerel halkin turistik
iriin caligmalarinin neler oldugunu, bunlarin yapilis asamalarini, nerelerde satislarinin
yapildigini1 ve turistik driinlerin Alanya turizmine ve Alanya'ya gelen turiste etkileri ele
almmistir. Alanya'da bulunan turistik triinlerin yeterince degerlendirilemedigi ve Alanya
Turizmine etkilerinin yeterince dikkat edilmedigi anlagilmis olup turistik iriinlerin Alanya
turizmindeki etkilerini anlayabilmek i¢in dogrudan Alanya'ya gelen turistlerle goriistilmiis ve
anket uygulamasi yapilarak turistlerin yoresel {riinlere olan ilgileri tespit edilmeye
calistlmigtir. Ayrica Alanya'daki turistik trtinlerin turistlerin destinasyon tercihlerine ve bu
riinlerin Alanya turizmine etkilerini tespit edebilmek i¢in Alanya'daki yerli ve yabanci
turistlere anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Her milletten turiste ulagabilmek i¢in anket,
Ingilizce, Almanca ve Rusgaya gevirisi yapilarak sahada uygulanmustir.

Yapilan ¢alismada veri toplama ve gozlem yontemi kullanilmistir. Birebir goriisme ve
anket teknikleri kullamilmistir. Ankette yer alan ifadeler besli Likert olgegi kullanilarak
degerlendirilmistir.

Arastirma sahasina gelen turistlerin yoresel iiriinlerden etkilendigi ve sahanin kiiltiirel
yapisin1 merak ettigi belirlendi. Yoresel iiriinlerin daha ¢ok tanitiminin yapilmasi gerektigi
anlasildi. Alanya'daki yoresel {iriinlerin turizmle biitiinleserek yok olmasinin 6niine gecilmesi
ve daha da gelistirilerek iiretimine devam edilmesi gerektigi sonucuna ulagildu.

Anahtar Kelimeler: Turist, Alanya'da Turizm, Y&resel iiriin, Turistik Uriin
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SUMMARY
LOCAL ACTIVITIES OF TOURISTIC PRODUCT iN ALANYA AND ATTIiTUDES
OF TOURISTS TOWARDS LOCAL PRODUCTS

Tourism is one of the leading sectors in the world in terms of economic activities and
the highest income. Turkey is a country which is very diverse and rich tourism resources. The
income from different and rich tourism resources is an important source of income in the
country's economy. The importance of the growing tourism sector is increasing day by day.
With tourism activities and income in Turkey is noteworthy Antalya province. Antalya has
become an important tourism center of the country thanks to its cultural and natural beauties.
Antalya also has districts and towns where various tourism activities can be carried out. One
of these districts is Alanya. Alanya is one of the districts located in the east of Antalya and has
an important potential in terms of tourism diversity and income. Alanya is a tourism paradise
that attracts attention with its cultural and natural beauties and local products. The county
provides a large part of the economic income from the tourism sector.

In this study, the cultural and natural beauties of the local people in Alanya, the touristic
product activities of the local people, their construction stages, where the sales are made and the
effects of touristic products to Alanya tourism and tourists to Alanya were discussed. It was
understood that the tourist products in Alanya could not be evaluated sufficiently and the effects of the
tourism activities in Alanya were not paid attention and the tourists who came to Alanya were
interviewed directly to understand the effects of the touristic products in Alanya. In addition, in order
to determine the tourist preferences of the touristic products in Alanya and the effects of these
products on the tourism in Alanya, a questionnaire was applied to local and foreign tourists in Alanya.
The questionnaire was translated into English, German and Russian in order to reach tourists from all
nationalities.

Data collection and observation method was used in this study. One-to-one interview
and survey techniques were used. Expressions in the questionnaire were evaluated by using
five-point Likert scale.

It was determined that the tourists who came to the research area were affected by the
local products and wondered the cultural structure of the field. It was understood that local
products should be promoted more. It was concluded that local products in Alanya should be
eliminated by integrating with tourism and the production should be continued by further
development.

Keywords: Tourist, Tourism in Alanya, Local products, Tourist Product
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Bu calismada Alanya'nin genel cografi ve turizm 6zellikleri kisaca incelendikten sonra
turizmin i¢inde olan ve turistik tiriin olarak satis1 yapilan yoresel iirlinler ve turistle hig
bulusamamis bazi yoresel {irlinlerin 6zellikleri incelenmistir. Alanya'da turistik {iriin
olusturmada yerel halkin gergeklestirdigi faaliyetler aragtirilmigtir.

Yoresel turistik iiriinlerin turizme ve Alanya'ya gelen turiste etkilerini belirleyebilmek
icin yerli ve yabanci turistlere anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Anket sonuglar1 SPSS 24
istatistik programi ile degerlendirilmistir. Bu degerlendirme sonuglarina gore yoresel turistik
tiriinlerin Alanya turizmine ve turistlere etkisinin oldugu sonucuna varilmistir. Yoresel
tirtinlerin turistik tirlin haline getirilebilmesi ve yok olmamasi i¢in oneriler gelistirilmistir.

Yaptigim bu g¢alismada desteklerini esirgemeyen, kiymetli yardim ve katkilariyla
calismamu siirekli yonlendiren ve bana yol gosteren, degerli tecriibelerinden daima istifade
ettigim tez danismanim Dog. Dr. Cemali SARI'ya minnet ve siikranlarimi sunarim.

Ayrica yliksek lisans egitimim boyunca yardimlarini hi¢ esirgemeyen degerli hocam
Prof. Dr. Ihsan BULUT'a, Prof. Dr. Mustafa ERTURK'e , Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA'ya,
Yrd. Doc. Dr. Halil HADIMLIi'ye ve Ars. Gér. Emirhan BERBEROGLU'na ve cografya
boliimiindeki ¢cok degerli hocalarima tesekkiir ederim.

Calismalarim esnasinda her tiirlii bilgi ve belgeye ulasmamda bana destek olan Alanya
Belediyesi  Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirii Nimet HACIKURA'ya, Kentsel Déniisiim
Sorumlusu Siileyman KILINC'a ve bana destek olan Alanya Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler
Miidiirliigii personellerine ayr1 ayri tesekkiir ediyorum.

Son olarak bu ¢aligmada her tiirlii maddi ve manevi destekleri ile benim yanimda olan
ve yardimlarini daima hissettigim sevgili esim Meral SARUHAN'a, sevgili oglum Burak Enes

SARUHAN'a, ve sevgili kizim Berragiil SARUHAN'a tesekkiir ve minnetlerimi sunuyorum.

Zafer SARUHAN
Antalya, 2019



GIRIS

Gelisen teknoloji ve hizlanan ulasim araglar1 ve artan gelir seviyeleri sonucunda,
insanlar turizme daha ¢ok para ayirmakta ve daha ¢ok seyahat etmektedirler. Ailelerin gelir
seviyesi arttik¢a turizm harcamalar1 da artmaktadir. Harcama miktarlarinin artmasi yeni yerler
gormeyi ve farkli turizm faaliyetlerine katilimi arttirmigtir. Bunun sonucunda iilkeler
turizmden elde ettikleri gelirleri arttirabilmek i¢in daha farkli turizm faaliyetlerini lilkelerinde
arttirmak icin ¢alismalar yapmakta ve turizmden alacaklar1 gelir payimi arttirmanin yollarini
aramaktadirlar.

Turizm; yapildig1 yeri, yoreyi ve g¢evresini de olumlu ve olumsuz yonde
etkilemektedir. Turizmin yapildig1 yerde olumlu sonuglari arttirmak, olumsuz sonuglari en aza
indirmek i¢in turizm planlamasinin ¢ok iyi yapilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in de turizm
planlamasina yore halkinin, esnafin, yerel kurum ve kuruluslarinin da dahil edilmesi
gerekmektedir.

Alanya, yoriik kiltiiriiniin hakim oldugu ve Selguklu Devleti'ne baskentlik yapmig
olmasinin verdigi zengin bir kiiltiire sahiptir. Yoresel turistik {iriinlerin iiretildigi ve bunlarin
bazilarinin turistlere sunuldugu bir destinasyondur. Yore halkinin kendi ihtiyaci i¢in rettigi
yoresel trtinler oldugu gibi sadece turistler igin tiretilen yoresel el sanatlari iiriinleri de
bulunmaktadir. Yorede iiretilen, unutulmus veya unutulmaya yiiz tutmus bir ¢ok turistik iiriin
bulunmaktadir. Bunun yaninda Alanya'da: Alanya Kusagi, Alanya Su Kabagi, Koza Cigegi,
Mugz Lifi Uriinleri, Oyacilik, ipekli Dokumalar ve Diiz Dokumacilik iiriinlerinin {iretimi hala
devam etmektedir. Bu iirlinlerin turistle bulusmasinin Alanya turizmine katkisi ¢ok fazladir.
Bu iiriinlerden bazilar turistle bulusurken bazilar1 sadece giinliik hayatta kullanilmakta ve
turistle bulugsmay1 beklemektedir.

Alanya'ya gelen turistlerin yoresel iirlinlerle bulugmasi saglanmalidir. Alanya deniz,
kum ve giinesin en giizel bulustugu tatil destinasyonlarindan birisidir. Alanya'nin turizmden
daha uzun siire faydalanmasi i¢in kiiltiirel varliklarinin da degerlendirilmesi ve giin yiiziine
cikarilmas1 gerekmektedir. Yoresel iriinlerin turizme dahil edilmesi Alanya'nin turizmini
canlandiracak ve turizmin soniik oldugu kis déneminde de turizm faaliyetlerinin artmasini
saglayacaktir.

Dogru bir planlama yapilmadan, yore halkinin, yoresel iirlinlerin degerlerinin dikkate
alimmamasi gevresel, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik agidan zarar verebilir. Yoresel iiriinlerin
turizmin i¢inde yer almasi ve kiiltlirel degerlerin gelen turistlere tanitilarak destinasyonun

cekiciliginin arttirilmasi saglanmadan dogru bir turizm planlamasi yapilamamaktadir.



Calisma dort boliimden olusmaktadir. Calismanin birinci béliimiinde, Alanya Ilgesinin
yeri, sinirlar1 ve Alanya'nin genel cografi 6zellikleri incelenmektedir.

Calismanin ikinci boliimiinde, Alanya il¢esindeki turizm faaliyetleri incelenmektedir.

Calismanin {giincii boliimiinde, Alanya'da turistik itiriin olusturmada yerel halkin
faaliyetleri ve turizm igindeki yeri incelenmistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde, ankette bulunan ifadelerin gecerlilik ve giivenilirlik
testleri ve degerleri ifade edilmis, uygulanmis olan anket sonuglar1 degerlendirilmistir.

Alanya yoresel triinlerinin turistlerin tercihlerine etkileri ve Alanya'da yoresel
triinlerin  turistler tarafindan ne derece bilindigi ve turistlerin Alanya'daki turizm
faaliyetlerinde yoresel iiriinlerin yeri degerlendirilmistir. Bu boliimden sonra kaynakca ve

uygulamis oldugumuz anket 6rnegi ekte gdsterilmistir.

A. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, Alanya'daki turistik iiriinlerin olusturulmasinda yerel halkin
faaliyetleri ve turistlerin yoresel {irlinlere yonelik tutumlarinin belirlenmesidir. Alanya'ya ait
yoresel iirlinlerin neler oldugu ve bu friinlerin iiretim sathasinda ne gibi asamalarin
bulundugunun ortaya c¢ikarilmast ve yoresel iirlinlerin turistlerin iizerindeki etkisi tespit
edilmeye c¢alisgilmistir. Yapilacak olan turizm plan ve politikalarina katkida bulunarak,
turizmin gelismesini saglamak ve dolayli olarak iilke ekonomisine katki saglamaktir.
Alanya'ya ait yoresel {irilinler, turizmin artmasim ve Ozellikle turizmin zayif oldugu kis

doneminde turizm faaliyetlerinin canlanmasini saglayacaktir.

B. Arastirma Alaninin Sinirlari

Bu aragtirmanin kapsami, Antalya Ili, Alanya Ilgesi, Alanya Merkez Mahalleleri, Oba,
Cikcilli, Tosmur, Mahmutlar ve Konakli mahalleleridir. Se¢ilen mahalleler evreni temsil
acisindan Alanya'nin dogusunda Konakli, batisinda Mahmutlar mahalleleri secilmistir. Alanya
merkeziyle beraber secilen bu mahalleler, Alanya'da turistlerinin en ¢ok ragbet ettigi ve
konaklama tesislerinin yogun olarak bulundugu sahalardir. Ozellikle segilen mahallelerde,
Alanya yoresel triinlerinin satildigt ve el sanatlart sokaklarmin bulundugu alanlar ele

alinmistir.

C. Arastirma Yontemi
Aragtirma Haziran 2017 - EKim 2018 tarihlerinde yapilmistir. Boylelikle sadece yazin

degil, tim y1l destinasyondaki turistlere ulasiimasi hedeflenmistir. Calisma oncesinde detayli



sekilde literatiir taramasi ve saha arastirmasi yapilmistir. Bu ¢alismada veri toplama, gozlem,
anket ve birebir goriisme teknigi yontemlerinden yararlanilmistir. Ankette yer alan ifadeler
besli Likert 6l¢egi kullanilarak 6l¢iilmiistiir. Bunun yaninda bazi ¢oktan se¢meli sorular da
bulunmaktadir. Ankette kullanilan ifadelerin giivenilirligi ve gegerliligi li¢ uzman tarafindan
denetlenmistir, ifadelerin uygunluguyla ilgili uzman goriisleri alinmis ve uygulama asamasina
gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra gecilmistir. Anketten elde edilen veriler SPSS 24.0
istatistik programi ile analiz edilmistir. Anket toplam olarak 325 turiste uygulanmistir.

Uygulama yapilan turistlerden 76 adedi yerli 227 adedi yabanci turistlerden olusmaktadir.

D. Arastirmanin Onemi

Alanya turizmi ile ilgili daha 6nce birgok disipline ait makale, kitap, tez, projeler
yapilmis ve yayimlanmistir. Bu ¢alismalarin; arastirma sahasinin dogal ve kiiltiirel cografyasi,
alternatif turizm kaynaklari, konaklama isletmeleri yillar itibariyle sahaya gelen turist sayilar
gibi konular iizerine yogunlastig1 goriilmektedir. Alanya'da turistik iirlin olusturmada yerel
halkin faaliyetleri ve turistlerin yoresel {iriinlere yonelik tutumlarinin belirlenmesi ilk kez bu
calismada ele alinmistir. Bu bakimdan sahanin turizm planlamasinda ve gelisimine katki
saglamasi agisindan bu ¢alisma onemlidir. Turizm ile ilgili yapilacak olan politika, proje ve
planlarin yorede tretilen yoresel triinler bilinerek yapilmali ve bunlarin turistler tizerindeki
etkisinin goz ardi edilmemesi gerekmektedir. Yoresel triinlerin bolgenin kiiltiirel degeri
oldugunun unutulmamasi amaglanmaktadir. Sahadaki kiiltiirel, dogal ve yoresel iriinler
sahanin turizmi i¢in 6nemlidir ve o destinasyonun tanitiminda biiyiik roli vardir. En bilyiik
gelir kaynagi turizm olan Alanya'nin, bu tir yoresel degerlerini kaybetmeden turizm
faaliyetini gelistirmesi ve bu irlinleri iireten yerel halkin turizm gelirlerinden yeterli pay1

almasi1 gerekmektedir.

E. Konu ile Tlgili Onceki Yapilan Calismalar

Barista, (1988), Tiirk El Sanatlar: adli kitabinda Tiirk el sanatlarini {i¢ baglik altinda
toplamistir. Anadolu Tiirk el sanatlari, Selguklular donemi, Anadolu ve cevresi Tiirk el
sanatlari, beylikler donemi ve Osmanli imparatorluk donemi. Kitapta el sanatlarmin
donemlerine ait iislup ve yapim teknikleri anlatilmaktadir.

Kocakusak, (1993), Alanya'da Kentlesme-Turizm ve Sorunlari, Doktora Tezinde
Alanya'da kentlegsmenin sehrin turizmine verdigi zararlar lizerinde durulmaktadir. Carpik
kentlesme ve yogun turizm faaliyetlerinin meydana getirdigi sorunlar ve ¢oziim Onerileri

acgiklanmaktadir.



Zaman, (2002), Antalya Merkez Ilgenin Dogal Turistik Kaynaklar:, adli ¢alismada
Antalya'nin dogal turizm kaynaklarinin neler oldugu kapsamli olarak ele alinmistir. Aragtirma
Antalya'nin turistik kaynaklar1 hakkinda bilgi verdikten sonra 6zellikle turistler i¢in ¢ekim
giicii yiiksek olan cazibe merkezlerine yogunlagmis ve buralar1 ayrintili sekilde incelemisidir

Akis, (2007), Alanya'da Turizm ve Turizmin Alanya Ekonomisine Etkisi, adl
makalesinde Alanya’da goriilen turizm faaliyetlerinin sahanin ekonomisine etkisini ortaya
koymaktir. Bu ¢alismada Alanya’nin dogal giizelliklerini olusturan unsurlar, Alanya’nin tarihi
gecmisi ve tarihi giizelliklerini olusturan 6geleri ve Alanya’nin kiiltiirel unsurlarinin Alanya
turizmine yaptig1 katkilar ele alinmistir.

Sarkim, (2007), Sirdiiriilebilir Uriin Kapsaminda Turistik Uriin  Cegsitlendirme
Politikalar: ve Antalya Ornegi, adli doktora tezinde Antalya turizminin arz, talep ve rekabet
analizlerini yapmis, buradan hareketle de mevcut turizm tiirleri ve alternatif olabilecek turizm
etkinlikleri degerlendirilmistir.

Sar1, (2008), Antalya’min Alternatif Turizm Kaynaklari, Planlama Yaklasimlar: ve
Onerileri, makalesi, aym yazarm Antalya’'min Alternatif Turizm Kaynaklar: ve Planlamas:
(2007), adli doktora tezinden yola ¢ikilarak hazirlanmis bir eserdir. Ayrica, Tiirk Kiiltiirtiniin
Diinya’ya Acilan Penceresi Antalya’da Kirsal Turizm Potansiyeli: Kuzca Koyii Ornegi
(2006), isimli makalede, bir kirsal yerlesme olarak Kuzca Koyt 'niin kirsal turizm potansiyeli
vurgulanmaktadir. Bu ¢alismalarda Antalya’nin turizmdeki yeri, turizmin temel 6zellikleri ve
uygulanabilecek alternatif turizm tiirleri tematik haritalarla desteklenerek verilmektedir.
Antalya’nin kirsal turizm olanaklarima da deginilmekte ve Oneriler getirilmektedir. Ayni
yazarin  Antalya'da Fuarlar, Festivaller ve yayla Senliklerinin Turizmin Gelisimindeki
Rolii(2016), adli c¢alismasinda II’in turizm ¢esitlendirilmesinde fuarlar, festivaller ve
geleneksel yayla senliklerinin Oneminin ortaya konulmasi ile alternatif turizm kapsami
icerisinde algilanan bu etkinliklerin 6zelliklerinin belirlenmesidir. Ayrica bu turizm
olgusunun gelismesi ile ortaya c¢ikabilecek sorunlara dikkat c¢ekmek ve karsilasilacak
sorunlara (6zellikle yayla senlikleri) ¢6ziim Onerileri getirmektedir. Ayni yazarin, Alanya
Ilgesinin Alternatif Turizm Kaynaklari(2013) adli kitabinda Alanya'min alternatif turizm
kaynaklarindan yaylalar, ki turizmi, magaralari, kamp alanlar1 ve nehir turizm potansiyelleri
ele alinmistir.

Antalya Valiligi, (2009), Diinden Bugiine Antalya, adli kitabi iki ciltten olugsmaktadir.
Kitabin birinci cildinde, Antalya'nin genel cografi 6zellikleri ve ikinci ciltte ise, Antalya'da
yagsamis Onemli insanlar tanitilmis, ilin kiiltiirel degerlerine, glinlimiizdeki egitim, saglik, idari

ve iktisadi 6zellikler ve son boliimde turizm potansiyeli anlatilmistir.



Avci, (2010), Alanya Bas Siislemeleri ve Giyim Ozelliklerinin arastirilarak Turistik
Uzerine Simgelestirilmesi, adl yiiksek lisans tezinde, Alanya Yoresi bas siislemeleri ve giyim
Ozelliklerinin arastiritlip Alanya'ya 06zgli bir Alanya bebegi ortaya c¢ikarmak. Yore
ekonomisine ve turizme katki saglamasi amaciyla yapilmastir.

Oztiirk, (2010), Antalya Kérfezi Batisinda Kirsal Turizm: Potansiyel ve Gelistirme
Stratejisi, adli yiiksek lisans tezinde Kirsal turizm, Antalya turizminin genel 6zellikleri,
turizm tiirleri, Antalya’da kirsal turizm potansiyeli ve bunun gelistirilmesi konusunda gerekli
olan stratejiler agiklanmustir.

Ceylan ve Demirkaya,(2011). Dim Magarasmmin (Alanya) Kaynak Degerleri, Turizmde
Kullanimi ve Siirdiiriilebilirligi, adli makalelerinde Dim magarasinin genel fiziki 6zellikleri
anlatilmistir. Dim magarasinin turizme agilmast sonucu yasanilan sorunlarin ele alindigi
makalede magarada yasanan sorunlarin ¢6ziim Onerilerine de yer verilmistir.

Antalya Valiligi, 11 Kiiltir ve Turizm Midirliigii(2015) Antalya'da Yasayan
Geleneksel Meslek, Sanat ve Zanaatlar, isimli ¢alisma, Antalya'da halen yasatilmakta olan
geleneksel meslek, sanat ve zanaatlar1 kayit altina alinmis ve kusaklara aktarmasi
saglanmistir.

Bulut, (2015), Antalya Merkez Iicelerinde Siirdiiriilebilir Turizm ve Yerel Halkin
Turizmin Etkilerine Yaklasimi, adli yiiksek lisans tezinde Antalya ili merkez ilgelerinin 6nde
gelen tarihi kiiltiirel ve dogal, kaynaklar siirdiiriilebilir turizm agisindan degerlendirip ve
Antalya merkez ilgelerinde yasayan yerel halkin turizmin gelisimine, degisimine ve etkilerine
nasil baktigi, algilarin neler oldugu bunun yaninda da yasa, cinsiyete, meslek guruplarina,
yasadiklar1 yere, medeni durumlarina, gelir durumlarina, egitim durumlarima ve yasama
stirelerine gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemeye ¢aligmistir.

Karacadagli Calik, (2017), Alanya'da Yasayan El sanatlari, adli yiiksek lisans tezinde
Alanya'da yasayan el sanatlar ile ilgili genel bilgi verilerek, varligin1 devam ettirmekte olan
el sanatlarinda, kullanilan ara¢ ve geregler, iirlinlerin yapim asamalari, kaybolmaya yiiz
tutmus el sanatlarinin desteklenmesi, tarihsel gelisiminin giiniimiize yansitilarak yasatilmasi,
korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi amaglanmistir.

Baysal, (2017), " Alanya Ilcesindeki Esnafin Turizm ve Turist ile Ilgili Tutumlart” adl
yiikksek lisans tezinde Alanya'nin genel cografya ozellikler verildikten sonra Alanya'daki
esnaflarin turizm ve turist algisi1 anket yapilarak belirlenmis ve ankete ait veriler analiz edilmistir.

Gokdemir, (2018), " Dim Cayr Yerlesmelerinin Beseri ve Ekonomik Cografyasi" adli yiiksek

lisans tezinde Dim c¢ay1 yerlesmelerinin beseri ve ekonomik yapist hakkinda detayli bilgiler

verilmektedir. Dim Cay1 yerlesmesinin ekonomik yapis1 ayrintili sekilde incelenmistir.



BIiRINCI BOLUM
ALANYA ILCESIi'NiN COGRAFIi OZELLIKLERI

1.1.Arastirma Sahasinin Yeri ve Sinirlari

Aragtirma sahasi olan Alanya ilgesi, Tiirkiye’nin Akdeniz Bolgesi’nin Antalya

Béliimii'nde yer alir. Antalya ilinin bir ilgesi olan saha ilin dogusunda kalmaktadir. ilgenin

2 .. .
yiizolgtimii 2.085 km dir. Alanya’nin batisinda Manavgat (Antalya), kuzeyinde Gilindogmus
(Antalya), kuzeydogusunda Tagkent (Konya) ve Hadim (Konya), dogusunda Sariveliler

(Karaman) ve Gazipasa (Antalya) ilgeleri bulunur. Ilge giineyinde Akdeniz ile ¢evrilidir.
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Harita 1.1 Arastirma Sahasimin Yeri ve Simirlari




Alanya, Antalya ili sinirlari igerisinde bulunmakta ve Antalya sehir merkezine 135km.
mesafededir. Akdeniz kiyisinda yer alan Alanya, 36°30'07" ve 36°36'31" kuzey enlemleri ile
31°38'40" ve 32°32'02" dogu boylamlar1 arasinda 175.678 hektarlik bir alan1 kapsamaktadir.
Gerek karayolu, gerekse hava yolu ile ulusal ve uluslararasi merkezlerden Alanya'ya ulasim
cok rahat ve kolaydir. Tlgenin Akdeniz kiyisinda olusu, dogal ve kiiltiirel zenginlikleri, sekiz
aya varan yaz sezonu ve 60 km'yi bulan sahil seridi ile Tirk turizminin énemli destinasyon

merkezlerinden birisi olmustur.

1.2. Arastirma Sahasinin Genel Cografya Ozellikleri
1.2.1. Fiziki Cografya Ozellikleri

Antalya korfezinin dogusunda bulunan diizgiin kiy1 seridinin bozuldugu yerlerden biri
olan denizden 212 metre yiiksekligindeki Alanya yarimadasinin yapist permo kristalin
kalkerlerden meydana gelmistir. Bu ylikseltiden ovaya dogru inerken kristalin kalkerlerle
sistler arasinda bulunan kiriklar geng tektonik izleridir. Tektonik hareketlerin sonucu olusan
¢coklintii, tasinan aliivyonlarla kaplanarak ovayr olusturmustur. Sehrin kuzey tarafinda
Toroslarin kivrim dag yapisina sahip kesiminin devami olan Alanya masifine ait permo
karbon kristalen kalkerleri kiyidan igerlere 1,5-2 km derinlemesine adeta bir yay ¢izer.
Alanya’nin bu kiy1 ovast doguda Oba Cayi vadisinde genisleyerek son bulur. Oba ¢ay1
vadisinin dogu kesiminde 20-30m esikle gegilen Dim ¢ay1 vadisi bulunur (Ering, 1960: 96).

Glineybati-kuzeydogu dogrultusunda uzanan ve cevresi ormanlarla kapl yiiksek dag
ve tepelerle kusatilmis bulunan Alanya Ovasi, giineyde Akdeniz’e agik bir havza
durumundadir. (Siir, 1977:102). Akdeniz ikliminin etkisi yaninda, buranin sekil ve unsurlarina
da bagli olarak beliren mikroklima alani 6zelliklerinin belirgin oldugunu ifade eder (Sabancit,
2012: 96).

Alanya Korfezi’nin dogusunda, Dim ve Oba ¢aylarinin getirdikleri altivyonlarm kiigiik
bir korfezi doldurmasi ile olusan Alanya Ovast 30-40 km?’lik bir alan kaplamaktadir. Alanya
kiy1 ovasimi gevreleyen daglik tepelik alan, once oldukga belirgin egim kiriklig ile hizla
yiikselmekte ve kisa mesafede 1000 m’nin iizerine ¢gikmaktadir. Toroslarin devami niteliginde
daglar Alanya ¢evresinde kiyiya oldukc¢a yakin olarak uzanirlar. Kalker bilinye gdsteren daglik
tepelik alanlar lizerinde bazi 6nemli zirveler vardir. Bunlar, Cebelireis Dagi(1.649m.), Kiiciik
Akdag(1.843m.), Akdag(2.451m.), Kartal Dag1(2.027m.) Delikli Dag(2.198m.) dir.

Kiyiya paralel oldukca diizgiin uzanan daglik tepelik alan yer yer derin vadilerle
parcalanmigtir. Toroslarin bu kesimi tektonik hareketlerden oldukg¢a fazla etkilenmistir. Bu

nedenle Alanya daglik tepelik ve oldukga fazla engebelidir.



Sehir merkezinden kuzeye daglik kesime dogru bakildiginda énce %20 nin iizerinde
bir egimle yiikselen yamaglar ve bunun lizerinde bir egimle yiikselen yamaglar ve bunun
tizerinde Yumru Tepe (1.054m.) goriiliir. Tepelerin yiikseklikleri kuzeye dogru gidildikce
artmaktadir.

Daglik tepelik iizerinde I¢ Anadolu ile temas: saglayabilecek dogal gegitlerin
bulunmayist ulasim agisindan bir dezavantaj olusturmaktadir. Bu da Alanya’nin
hinterlandinin kisith kalmasina neden olmustur. Tarihin ¢esitli donemlerinden bu yana ¢esitli
istilalar geciren Alanya’ya gelen kuvvetler sehre ya deniz yoluyla ulasmislar, ya da kiy1 seridi
boyunca ilerleyerek gelmislerdir.

Alanya Ilgesi’nde, cografi konumundan dolay: tipik bir Akdeniz iklimi goriiliir.
Yazlar sicak ve kurak, kiglar serin ve yagish gecmesi sebebiyle, buralarda beseri faaliyetler
cesitlilik kazanmis ve yogun kis kosullar1 yasanmadigi i¢in her mevsim siireklilik
gostermistir. Bu da Alanya’nin hem giiniimiizde hem de ge¢miste onemli bir yerlesme ve
turizm merkezi olmasinin sebebi olarak gosterilebilmektedir.

Turizm sektoriinde, en Onemli olgular arasinda bulunan iklim ozellikleri, tabii
giizellikler ve tarihi degerler ile birlesince Alanya’nin bir turizm cenneti olmast kaginilmaz
hale gelmistir. Sicaklik kosullari, deniz suyu sicakliklari, yagislar, riizgarlar ve bitki Ortiisii
ozelliklerinin turizme elverisli olmasi, Alanya’da turizmin bu kadar gelismesinin temel
nedenleri arasindadir.

Alanya deniz suyu sicakligimin en yiiksek oldugu ay 30,2 derece ile agustos ay1 oldugu
goriilmektedir. Agustos ayini; eyliil, ekim ve temmuz aylar takip etmektedir. Deniz suyu
sicakliginin en disiik oldugu aylar ise subat, ocak ve mart ayr oldugu Tablo 1.1'de

goriilmektedir.

Tablo 1.1 Deniz Suyu Sicakhg: (C°) (2014,2017 yih verileri.)

c g 2Q
- |% |2 |5 |g8 |2 |8 |8 |2 |2 |E |z |5 |2
>~ ®) 7 = pd = T — < a5} i M < >
2014 | 17,6 16,9 17,3 19,1 211 24,6 275 | 29,2 28,9 25,6 22,6 19,7 225

2015 17 165 | 17,2 | 18,7 | 21,2 | 245 | 27,1 | 30 28,7 | 274 | 225 20 22,6

2016 | 17,8 169 | 180 | 194 | 215 | 244 | 273 | 29,7 | 294 | 258 | 229 19,2 | 22,7

2017 | 16,4 16,1 | 17,0 | 18,7 | 21,7 | 251 | 289 | 30,2 | 293 | 251 21,5 196 | 22,5

Kaynak: Alanya Meteoroloji Miidiirliigii, 2017




Tablo 1.2 Alanya Ilgesi Ortalama Sicakhik Degerleri (2014-2017 yih verileri)

Alanya Ortalama Sicaklik C°

%) % g § 4

x |2 |2 |§ |8 |5 |E z |z |g |E |2 |z
= S - < 2 &) < S »BD = i~ S e =
> ®) 7 = z p= I - < 0 ] M < >
2014 | 13,8 | 14,1 | 159 | 185 | 21,5 25,8 28,7 29,7 26,8 | 222 | 17,4 15 20,8
2015 | 12 12,6 15 18 23 25 28,9 30,4 28,1 | 23,8 | 19,0 14,6 20
2016 | 119 | 15,6 | 16,4 18 21,9 27,3 29,9 30,1 27,3 | 23,9 | 18,7 11,7 | 21,1
2017 | 11,3 | 12,8 | 156 | 18,2 | 21,9 26,3 30,5 29,7 278 | 223 | 17,3 15,2 | 20,7

Kaynak: Alanya Meteoroloji Midiirliigi, 2017

Alanya Ilgesinde bulunan akarsular bdlgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin ziyaret

ettigi yerlerdendir. Ozellikle akarsu ve cevrelerinde kurulan isletmeler sayesinde Alanya'ya

gelen turistler akarsulardan yararlanmaktadir. Alanya; irili ufakli, rejimleri diizensiz olan

birgok akarsuya sahiptir. Bu akarsularin en 6énemlileri Alara Cay1, Kargi Cay1, Serap Su Cayz,
Oba Cay1 ve Dim Caydir.
Akarsular, yapilan rafting ve diger faaliyetler ile hidrografik 6zellikler turizme entegre

edilmistir. Arastirma sahasi igerisinde bulunan Dim Cayir ve Alara Cayi bunlardan en

bilinenleridir. Bu ¢aylarin kenarlarina yapilmis olan isletmeler, 6zellikle yaz aylarinda

turistlerin ilgisini ¢ekerek turistik bir mekan haline gelmesini saglamigtir. Alanya'ya gelen

yerli ve yabanci turistlere farkli bir deneyim sunmaktadir.

Fotograf 1.1 Dimg¢ay1 Vadisinde Bulunan Isletmeler
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1.2.2.Beseri Cografya Ozellikleri

Alanya, tarihin ilk ¢aglarindan beri yerlesmelere sahne olmus bir sehirdir. Gliniimiizde
Alanya’y1 yerlesme 6zelligi bakimindan ilk yerlesmelerin kuruldugu Hisari¢i, Tophane ve
Cars1 mahallelerinin olusturdugu kale yerlesmeleri ve 1970'lerden sonra gelisme gdsteren ve

ovaya kurulan yeni yerlesme sahasi olarak iki kisma ayirabiliriz.

Fotograf 1.2 Sur i¢inde Kalan Eski Tophane Mahallesi

Alanya’da ilk yerlesmeler kale yamaglarinda kurulmustur.(Fotograf 1.2) Niifusun
hizl1 bir bicimde ¢ogalmasi kalenin kuzey yamaclarinda da yerlesilmeye baslanmasina neden
olmustur. Kale icinde; Hisari¢i, Tophane ve Carst mahalleleri bulunmaktadir. Bu mahalleler
dort kapi ile disartya agilmaktadir.

Yeni yerlesme sahasinin gelismesinde, karayolunun yapilmasi, niifusun kale igine
sigmamast ve yeni genclerin baba kontroliinden kurtularak miistakil bir eve sahip olmak
istemelerinin rolii bulunmaktadir. Ilk zamanlarda yeni yerlesme yerindeki evler yesillikler ve
narenciye bahgelerinin i¢inde miistakil evler seklinde yapilmigtir. Zamanla niifusun ¢ok hizl
artmasi bu alanlarin tamamen betonarme binalarla dolmasina yol agmustir.

1950-1960’11 yillarda sadece cars1 sehir gorlinlimiinde olan yeni yerlegsme alani, D400
karayolunun da ilgeden ge¢mesiyle sehir alan1 hizli bir sekilde genislemistir. Sehir daha ¢ok
dogu bat1 yoniinde bir gelisme gostermistir. Bunun sebebi ise ovanin uzanig yonii bu
dogrultudadir. Ayrica sehrin kuzeyde Toros daglariyla, giineyden ise Akdeniz ile ¢evrilmis

olmasi gelismeyi dogu bati1 yoniinde zorunlu kilmistir.
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Fotograf 1.3 Alanya Sehri’nin Giiniimiizdeki Yerlesme Alam

Giliniimiizde sehir giineyde deniz kiyisindan baglayarak kuzeyde Toros daglarmin
eteklerine kadar uzanmaktadir.(Fotograf 1.3) Batida Dinek Mahallesinden baslayarak Merkez
Mahallesi, Cumhuriyet Mabhallesi, Cikcilli Mahallesi, Oba Mahallesi, Tosmur Mahallesi,
Kestel Mahallesi, Mahmutlar Mahallesi, Kargicak Mahallesi ve Demirtas Mahallesine kadar
devam etmektedir. Kargicaktaki Karagedik Mevkisine kadar yogun bir yerlesme alani
bulunan sehrin bu alanin dogusundan itibaren yerlesmenin seyreklestigi goriiliir.

Alanya; koylerinden , gevre ilgelerden ve diger illerden yogun bir gé¢ almaktadir.
Alanya’da ozellikle yaz aylarinda turistik tesislerde ve isletmelerde ¢aligmak i¢in gelenler
Alanya niifusunu ikiye katlamakta bu da altyap1 ve belediye hizmetlerinin aksamasina yol
agmaktadir.

Alanya lgesi’nin beseri cografya 6zellikleri de incelenmesi gereken ve sosyal yapiy
degistiren, gelistiren en dnemli konu niifustur. Niifus gelisimi boyutunda Alanya, 1970 ve
1980 yillar1 temel alinmalidir. Sehrin imarina dikkat edildigi zaman da gerek altyap1 ingasinin
gerek konutlarin gerekse turizm tesislerinin yapimi 1970’1 yillardan itibaren basladigi
gozikkmektedir. 1980’li yillardan itibaren ise bu yapimin hizlandig1 ve kat kat arttigi
goriilmektedir (Sar1, 2013: 29).

2000 yilinda Alanya niifusunun 1990 yilina gére neredeyse iki kat arttigin1 goriiyoruz.
1990 niifusu 129.106 kisi iken 2000 yilinda 257.671 kisi oldugu goriilmektedir. 2007 yili
niifusunda ise Alanya niifusu azalarak 226.236 olmustur. 2008 yilindan 2017 yilina kadar ise
Alanya niifusu siirekli olarak artmis ve 2017 yilinda 299.464 kisi olmustur. Alanya diger il ve
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ilcelerden aldig1 gogler sebebiyle niifusu stirekli artmig ve erkek niifus sayisi kadin niifus

sayisindan hep fazla olmustur.

Tablo 1.3 Yillara Gére Alanya Niifus Sayilari(1970-2017)

Yil Erkek Kadin Toplam
1970 26.962 26.590 53.552
1975 32.898 30.337 63.235
1980 37.888 36.260 74.148
1985 45.080 42.000 87.080
1990 70.041 59.065 129.106
2000 135.855 121.816 257.671
2007 116.381 109.855 226.236
2008 119.773 114.146 233.919
2009 124.029 117.422 241.451
2010 127.306 120.980 248.286
2011 133.06 126.727 259.787
2012 135.495 129.197 264.692
2013 141.04 135.237 276.277
2014 146.089 139.318 285.407
2015 149.183 142.460 291.643
2016 150.753 143.805 294.558
2017 153.179 146.288 299.464

Kaynak: Alanya Ilcesi Niifus Miidiirliigii, 2017

Alanya ilgesinin gelisimine bagli olarak niifusunun da gelistigi goriilmektedir.
Buralarda 6zellikle turizme bagl bir gelisme ve degisme s6z konusu oldugu igin turizmin
gelismesiyle niifusun gelismesi hemen hemen ayni donemlere rastlamaktadir. Alanya’da
1970°li yillara kadar énemli bir niifus artist oldugu géziikmemektedir. Ozellikle son 30 yil
icinde yurtdist ve yurti¢i turizmine agilmasiyla, énemli derece niifus artis1 olmustur (Sari,
2013: 34). Yerli niifusun artmasinin yaninda Alanya’da yasamini devam ettiren yabancilar
oldugu da goziikmektedir.

Alanya; 1958 yilinda tamamlanan D-400 karayolu iizerinde olup ulasim kara yolu ile
Antalya iizerinden saglanmaktadir. Alanya’nin havayolu ulasimi; 125 km mesafedeki Antalya
Hava Limani ve 35 km mesafedeki Alanya-Gazipasa Havalimani’ndan saglanmaktadir.

Havayolu o6zellikle yurt disindan gelen turistlerce tercih edilmekte olup yaz aylarinda

artan tarifeli seferlerin yaninda charter ugak seferleriyle yogun bir hareket gormektedir.
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Sehirleraras1 otobiis seferleri ilgenin batisinda yer alan otogar ile saglanmaktadir.
Otobiis tasimaciligi son yillarda hava tasimacilifinda yasanan rekabet nedeniyle hava alani
olan giizergahlarda dogrudan etkilenmektedir.

Alanya ile Konya’y1 birbirine baglayan karayolu lizerinde de yogun caligmalar
yapilmaktadir. Ozellikle Alanya’y1, Hadim ve Taskent iizerinden Konya’ya baglayacak olan
bu karayolu tamamlandiginda; Alanya’ya Konya ve Ankara’dan ve diger I¢ Anadolu
sehirlerinden gilintibirlik yerli turistler gelme imkanina kavusacaktir.

Alanya'nin kendine 0zgii iklimi ve yiizey sekillerinin etkisiyle bolgede yetistirilen
Alanya avokadosu, Alanya yeni diinyasi(imusmula), Alanya muzu, Alanya bali, Alanya
domatesi, Alanya salataligi, Alanya nari, Alanya kivisi vb. Alanya’ya 6zel tiim iiriinlerin
markalar1 ve cografi isaretleri tescil ettirilmelidir. Alanya'ya ait yoresel {iriinlerin turistlerin

kullanimina sunumu arttirilmalidir.

1.2.2.1.Alanya'da ikamet Eden Yabancilar
2015 yilinda Alanya’da 19/04/2016 tarihi itibariyle aktif ikamet izniyle bulunan
yabancilarin uyruklarma gore dagilim Igisleri Bakanligi, Go¢ Idaresi Genel Miidiirliigii’nden

alinmistir.

Tablo 1.4 2016 Yilinda Verilen ikamet Tezkereleri Yogunluk Sirasia Gore Ulkelerin Siralamasi

Sira Uyruk Kisi Sayis1 Uyruk Kisi Sayis1
2015 yih 2016 yih
1 Rusya Federasyonu 2.367 Rusya Federasyonu 1.673
2 Almanya 2.130 Almanya 1.339
3 Iran 660 Irak 820
4 Ukrayna 595 Iran 686
5 Hollanda 578 Hollanda 429
6 Irak 503 Ukrayna 423
7 Danimarka 350 Azerbaycan 277
8 Norveg 347 Kazakistan 242
9 Finlandiya 327 Norveg 239
10 Danimarka 218
11 Diger 3098 Diger 1.778
Genel Toplam 10.955 Genel Toplam 8.124

Kaynak: Igisleri Bakanlig1, Go¢ Idaresi Genel Miidiirliigii, 2016
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Bu verilere gore 2015 yilinda 94 iilkeden 10.955 kisi ikamet izni almistir. 2016 yilinda
ise 99 iilkeden 8.124 kisi ikamet izni almigtir. Bu donemde en fazla ikamet izni alan iilkelere
baktigimizda, Rusya, Almanya, Irak, Iran, Hollanda, Ukrayna, Azerbaycan, Kazakistan,
Norveg, Danimarka, Ozbekistan, Kirgizistan, Ingiltere, Finlandiya, isve¢, Afganistan, Suriye,
Belgika, Giircistan, Belarus, Moldova ve Polonya’y1 goriiyoruz.

2016 yilinda izin alan Rusya Federasyonu ve Almanlarin sayisinin 2015 yilina gore
cok azaldigini1 goriiyoruz. Irak'tan ikamet alanlarin ise sayisinin arttigi gériilmektedir. Avrupa
iilkelerinin ikamet tezkerelerinin diistiigii dikkat ¢cekmektedir. Bu durumda Tiirkiye etrafinda

meydana gelen siyasi karigikliklarin etkili oldugu sanilmaktadir.
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IKINCi KISIM
ALANYA'DA TURIZM

2.1.Tiirkiye'de Turizm

Tiirkiye, cografi konumundan dolay: ilk ¢aglardan beri, seyahatlerin gébeginde var
olmus bir iilkedir. ilk ve orta ¢aglarda, dinsel merkezlere olan ilgi ve termal su kaynaklari
sayesinde ziyaretci alan lilke, daha sonra 6zellikle Selguklu ve Osmanlilar zamaninda, ticaret
yollar1 lizerinde yapilan kervansaray ve hanlar sayesinde ziyaret¢i cekmeye devam etmistir.
[lk modern turizm hareketi ise Osmanlilar zamaninda 1863 yilinda, Sergi-i Umumi Osmani
sergisinin acilist dolayisiyla gesitli bolgelerden turistlerin gelmesiyle baslamistir (Cavus vd.,
2009: 4-5).

Cumbhuriyet ve sonrast donemde ise turizm, gerek savaslardan gerekse iilkenin
durumundan dolay: sekteye ugramustir. Nihayetinde 1934 yilinda ¢ikarilan, Iktisat Vekaleti
teskilatlanma ve vazifelerini belirleyen 245 Sayili Yasa maddelerinden bir tanesinde;
Nesriyat, Propaganda ve Turizm Isleri baghg altinda diizenlenmistir (Coruh, 1988: 193).
Boylece, turizm kavrami cumhuriyet doneminde ilk defa yasalarda ge¢mis bulunmaktadir. Bu
donemlerden sonra devlet, turizm adma g¢esitli girisimlerde bulunmustur. 1950 yilinda,
Turizm Miiesseselerini Tesvik Kanunu, 1953 yilinda, Turizm Endistrisini Tesvik Kanunu
cikarilmis, 1955 yilinda ise Turizm Bankasi kurulmustur. 25 Kasim 1957 tarihinde, Basin-
Yaym ve Turizm bakanlig1 adiyla yeni bir bakanlik kurulmustur. Turizm Bakanligi 1963
yilina kadar, bir devlet bakanlig1 seklinde gérev yapmis ancak yine ayni yil hazirlanan 265
Sayil1 Yasa ile Turizm ve Tanitma Bakanlig1 halini almigstir. 1982 yilinda bu bakanlik, Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi olarak degistirilmistir (Doganay ve Zaman, 2016: 22-23).

1982 yilinda kabul edilen 2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu ile turizm isletmelerinin
sayilar1 ve kapasiteleri artirillmis, turizm potansiyeli olan yerler, turizm ve turistlerle
tanistirllmistir. V. ve VI. Bes yillik kalkinma planlar ile kitle turizmine 6nem verilmis, iilke
icinden ve iilke disindan gelen turistlerin daha verimli zaman gecirebilmeleri ve tilke
reklamin1 daha iyi yapabilmelerini saglamak i¢in yogun ¢aligmalar baglatilmistir (Kozak vd.,
1997: 57). 1955 yilinda kurulmus olan Turizm Bankasi ise 1989 yilinda kurulmus olan
Tirkiye Kalkinma Bankasi ile birleserek, yatirimlar i¢in finans temin etme gorevini
tistlenmislerdir.

Tiirkiye tarihi zenginlikleri ve dogal giizellikler bakimindan diinyanin 6nde gelen
tilkeleri arasinda yer alir. Yine gesitli iklim, bitki ve yer sekillerine sahip olmas1 Tiirkiye’nin

turizm potansiyelini artirmaktadir.
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Turizmin son yillardaki hizli gelisiminde en 6nemli faktor, belgeli tesis ve yatak
kapasitesindeki artistir. Nitekim son yillarda turistik tesislerin gelistirilmesi ile ilgili
calismalar hiz kazanmustir. Ulkede 2016 yil1 itibariyle turizm isletme belgeli olarak faaliyet
gosteren tesislerin sayist 3.641, bu tesislerin yatak sayisi ise 899.881°dir. Turizm yatirim

belgeli tesislerin sayisi ise 1.135 olup, bu tesislerin yatak sayis1 ise 312.912°dir.

Tablo 2.1 Yillara Gore Tiirkiye'de Turizm Belgeli Konaklama Tesislerinin Sayis1 (1997 - 2016)

TURIZM YATIRIM BELGELI TURIZM ISLETME BELGELI

TESIS ODA YATAK TESIS ODA YATAK
1997 1402 110866 236632 1933 151055 313298
1998 1365 116286 249125 1954 151397 314215
1999 1311 114840 245543 1907 153749 319313
2000 1300 113452 243794 1824 156367 325168
2001 1237 106683 229047 1998 177371 368819
2002 1138 102972 222876 2124 190327 396148
2003 1130 111894 242603 2240 202339 420697
2004 1151 118883 259424 2357 217664 454290
2005 1039 128005 278255 2412 231123 483330
2006 869 123326 274687 2475 241702 508632
2007 776 112541 254191 2514 251987 532262
2008 772 113487 258287 2566 268633 567470
2009 754 103119 231456 2625 289383 608765
2010 877 114771 252984 2647 299621 629465
2011 922 122364 267900 2783 319319 668829
2012 960 126592 273877 2870 336447 706019
2013 1056 139928 301862 2982 357440 749299
2014 1117 145648 309556 3131 384454 807316
2015 1125 146162 314194 3309 404462 850089
2016 1135 144616 312912 3641 426981 899881

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanli1 Istatistikleri, 2017
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Tiirkiye’de turizm Ozellikle 1985 sonrasi donemde olumlu etkiler gdstermeye
baslamistir. Ulke bu etkilerden en ¢ok ekonomik ydnde etkilenmistir. Ekonomik yonde
artiglar ilk kez 1985 yilinda, 1 milyar dolar1 bulmustur. 2015 yil1 itibariyle bu rakam, 31,4
milyar dolar civarlarindadir (Doganay ve Zaman, 2016: 98). Bu rakamlara gore, gelen
turistlerle elde edilen gelir bakimindan oranlandiginda, oran diisiiktiir. Ulkemiz gelen turist
bakimindan 6. Iken, gelir bakimindan 12. olmasi, turizm gelirleri bakimindan bir hayli geride
oldugunun gostergesidir. 2015 yilinda Tiirkiye'ye giris yapan ziyaretgi sayis1 67.928.556 iken
bu say1 2016 yilinda 59.383.867 ye gerilemistir.(bk.Tablo2.2)

Tablo 2.2 Konaklama istatistiklerine Gore Tiirkiye'ye Giris Yapan Ziyaretci Sayilari(2011-2016)

Bakanlik Belgeli Belediye Belgeli Toplam
Yillar

Yabanci | Yerli Toplam | Yabanci | Yerli Toplam | Yabanci | Yerli Toplam

2011 | 19.264.058 | 14.350.129 | 33.614.187 | 6.846.474 | 15.565.115 | 22.411.589 | 26.110.532 | 29.915.244 | 56.025.776

2012 | 20.481.308 | 15.701.931 | 36.183.239 | 6.388.684 | 16.249.597 | 22.638.281 | 26.869.992 | 31.951.528 | 58.821.520

2013 | 21.181.668 | 17.100.765 | 38.282.433 | 5.630.534 | 15.588.528 | 21.219.062 | 26.812.202 | 32.689.293 | 59.501.495

2014 | 23.609.016 | 17.292.422 | 40.901.438 | 6.736.387 | 18.415.741 | 25.152.128 | 30.345.403 | 35.708.163 | 66.053.566

2015 | 23.138.428 | 20.221.542 | 43.359.970 | 4.475.993 | 20.092.593 | 24.568.586 | 27.614.421 | 40.314.135 | 67.928.556

2016 | 14.269.381 | 22.676.261 | 36.945.642 | 3.778.493 | 18.659.732 | 22.438.225 | 18.047.874 | 41.335.993 | 59.383.867

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi [statistikleri, 2017

Diinya genelinde bakildiginda, Tiirkiye artik bir turizm {ilkesi olarak dikkat
cekmektedir. Fakat planlamalarin, yatirimlarin ve diisiincelerin odak noktasi olarak dig turizm
goziikmektedir. Tiirkiye, doviz girdisi, dis turizme bakis agis1 ve diger iilkelere yapilacak olan

reklam vs. gibi nedenlerden dolay1 dis turizme daha fazla 6nem vermektedir.

2.2.Antalya‘da Turizm

Deniz-kum-giines tgliisiiyle dikkat ¢eken Antalya, tarih ve doganin i¢ ige bulundugu,
anit mezarlarin, antik kentlerin, tarihi liman ve kumsallarin, denizle birlesen ormanlarin, uzun
uzun kiyilarin, selalelerin ve akarsularin bir arada bulundugu dogal ve kiiltiirel ¢ekicilikleri
barindiran, hem i¢ hem de dis turizme hitap eden bir turizm sehridir. Av turizmi, yat turizmi,
rafting, golf turizmi, dag ve kis turizmi, magara turizmi, yayla turizmi, kongre turizmi,
kiiltiirel turizm, deniz turizmi, saglik turizmi vs. turizm ¢esitlerinin ayni anda yapilabildigi

ender sehirlerden birisidir (Sar1, 2007: 36).
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Antalya’ya gelen yerli ve yabanci turistlerin yillara gore dagilimi Tablo 2.3'de
verilmistir. Antalya'ya 2016 yilinda 7.014.514 yabanci ve 6.746.548 yerli olmak iizere
13.761.062 turist ziyaret etmisken bu say1 2017 yilinda 10.814.876 yabanci ve 4.653.580 yerli
olmak tizere 15.468.459 turist sayisina yiikselmistir. Yillara gore gelen ziyaret¢i sayilart bir
onceki yil ile karsilastirildiginda, yerli ziyaretci sayilarinin diistiigii fakat yabanci ziyaretgi
sayilarinin arttig1 goriilmektedir.

Antalya Ilinin, bir turizm sehri olmasmi saglayan en onemli faktorler, fiziki
faktorlerdir. Fiziki faktorler, herhangi bir yerin kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel unsurlarmin
hepsine etki etmektedir. Turizmin olusmasinda da kuskusuz ¢ok Onemli bir yere sahiptir.
Antalya'da bulunan bakanlik belgeli ve belediye belgeli tesislere giris yapan turist sayilari
Tablo2.3'te gosterildigi gibi 2017 yilinda toplam Antalya'daki bakanlik belgeli tesislere giris
yapan turist sayist 13.857.874 belediye belgeli tesislere giris yapan turist sayisi1 1.615.586
olmustur. Bakanlik belgeli tesislere giris yapan yabanci ziyaret¢i sayisi artarken, yerli

ziyaretgi sayis1 azalmigtir.

Tablo 2.3 Konaklama istatistiklerine Gore Tesise Giris Yapan Ziyaretci Sayilari(Antalya)
Bakanlik Belgeli Belediye Belgeli Toplam

Yillar

Yabanci Yerli Toplam | Yabanci| Yerli | Toplam | Yabanci Yerli Toplam

2012 | 10.183.562 | 2.603.361 | 12.786.923 | 1.833.878 | 553.291 | 2.387.169 | 12.017.440 | 3.156.652 15.174.092

2013 | 10.827.654 | 2.966.418 | 13.794.072 | 1.383.804 | 432.332 | 1.816.136 | 12.211.458 | 3.398.750 15.610.208

2014 | 11.944.480 | 2.712.991 | 14.657.471 | 2.465.276 | 655.930 | 3.121.206 | 14.409.756 | 3.368.921 17.778.677

2015 | 11.257.311 | 3.256.199 | 14.513.510 | 1.242.694 | 2.217.759 | 3.460.453 | 12.500.005 | 5.473.958 17.973.963

2016 6.440.920 | 4.887.490 | 11.328.410 | 573.594 | 1.859.058 | 2.432.652 | 7.014.514 | 6.746.548 13.761.062

2017 10.039.062 | 3.813.811 | 13.852.873 | 775.817 839.769 | 1.615.586 | 10.814.879 | 4.653.580 15.468.459

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig [statistikleri, 2018

2.3.Alanya’da Turizm

Alanya’da turizm denilince akla sehrin cografi konumu gelmektedir. Alanya'nin
Akdeniz kiyisinda olusu, dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri, sekiz aya varan yaz sezonu ve
66 kilometreyi bulan kumsallar1 ve Toroslar'in eteklerinde uzanan sahil seridi ile iilke
turizminin 6nemli odak noktalarindan biri haline gelmistir. Ayrica turizm sektoriiniin canli
olmasini saglayan faktorlerden bir digeri de dogal giizellikler ve iklimdir. Dogal giizellikleri
ve tarihi degerlerinin yaninda Tiirkiye'nin nadir bulunan mikroklima iklimiyle tam bir turizm

cenneti olan ilgede glinesleme siireleri, deniz suyu ve hava sicakliklar1 gibi iklim 6zellikleri
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son derece elverislidir. Iklim, turistik sahanmn cekiciligi iizerinde etkili olmakta ve turizm
gesitlerinde iklimin farkli tiirleri tercih edilmektedir. Dinlenme turizmi i¢in uzun bir
giinesleme siiresi, yagislarin az oldugu iklim bolgeleri tercih edilirken, kis turizmi i¢in soguk
bir iklim ve kar yagisinin yeteri kadar oldugu bolgeler tercih sebebidir.

Alanya’nin baglica tarihi ve turistik yerleri; Alanya Kalesi, Ehmedek, Kizil Kule,
Selguklu Tersanesi, Damlatas Magarasi, Dim Magarasi, Korsanlar Magarasi, Asiklar
Magarasi, Fosforlu Magara, Hasbahce Magaras1, Kadi Ini Magaras1, Alaaddin Camii, Emir
Bedriiddin (Andizli) Camii, Alaaddin Keykubat Sarayi, Selguklu Hamami, Bedesten ve
Arasta, Aksebe Sultan Mescidi ve Tiirbesi, Sarniclar, Deniz Feneri, Sitti Zeynep Tiirbesi,
Adam Atacagi, Selguklu Tophanesi, Selcuklu Medresesi, Alara Kalesi, Hasbah¢e Koskii,
Alarahan, Sarapsa (Serapsu) Hani, Kargi Han, Giilefsan Kalintilar1, Alanya Arkeoloji Miizest,
Darphane, Aya Yorgi Kilisesi (HagiosGeorgios), Hidrellez Kilisesi, Syedra Antik Kenti,
Leartes Antik Kenti, Tape (Aytap) Antik Kenti, Selinus, Nephelis, Adanda— Lamus, Hamaxia
(Sinek Kalesi) Antik Kenti, Colybrassus (Ayasofya), Pisarissos (Esentepe), Marassos
(Biiylikpinar), Justinianopolis (Karaburun), Ptolemaios (Figla), Augae (Konakli), Naula
(Mahmutlar), Cibra (Kibra) Harabeleri, Etnografya Miizesi ve Atatiirk Evi ve Miizesi'dir.

Arastirma sahasinda turizme katki saglayan tarihi eserlere 6rnek verecek olursak;
Alanya Sehir Merkezi’nin bati1 kisminda yer alan Serapsu Han, Alara Han ve Alara Kalesi’dir.
Sehir merkezinde ise, Kizil Kule, Hidirellez Dede, Hasbahce Koskii, Atatiirk Evi, Alanya
Evleri ve Alanya Kalesi’dir. Alanya Kalesi i¢in 6zel bir parantez agmak gerekmektedir ¢linkil
bu kale kendi igerisinde bircok eseri toplamaktadir. 7 km uzunlugundaki kale surlari, i¢inde
bulunan sarniglari, kilisesi, askeri koguslari, Bedesten, Selcuklu Tersanesi, Selcuklu
Tophanesi, Esat Burcu, Adam Atacagi, Alanya Feneri, i¢ ve Dis Kale Kapilari, Siileymaniye
Camii, Aksebe Sultan Mescidi, Arap Evliyasi, Sitti Zeynep Tiirbesi gibi tarihi eserler kale
siirlari igerisindeki tarihi gilizellik 6rnekleridir. Alanya ilge sinirlari igerisinde yer alan diger
tarihi eserlere de; Syedra Harabeleri, Leartes Harabeleri, Kizilcagsehir Harabeleri, Hamoxia
Kalesi, Iotape Kalesi ve Harabeleri, Pirce Alaaddin Tiirbesi, Deretiirbelinas Tiirbesi,
Seydimahmut Tiirbesi, Selguklu Medresesi, Karamanoglu Alaaddin Tiirbesi, Leatres-Learti
Antik Kenti 6rneklerini vermek miimkiindiir.

Alanya ilgesi, Akdeniz’in giizel kiyilarindan bir tanesinde kurulmus, essiz plajlara,
koylara, magaralara, ormanlik alanlara ve giliniin her saatinde ¢ok giizel bir deniz manzarasina
sahip, sadece ikliminin bile dogal giizellik sayilacagi bir turizm kentidir. Arastirma sahasinin
dogal giizelliklerinin ortaya ¢ikmasindaki en biiylik rol ise yazlar sicak, kislar1 da 1lik gecen

ikliminindir. Alanya’nin dogal giizelliklerinin basinda sahip oldugu plajlar1 gelmektedir.
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Kleopatra Plaji bunlardan en bilindigidir. Bunun yaninda Incekum Plaji, Ulas Plaji, Alantur
Plaji, Merkez Plajlar1 6rnek verilebilir. Kiymnin bitimiyle yiikselen daglari ve bu daglarda
bulunan ormanlariyla, bitki ve hayvan cesitliligi diger bir dogal giizellik olarak gosterilebilir.
Bu daglar1 yaran ve i¢ kesimlerle sahil kesiminin erisimini saglayan bazi gecitler de
mevcuttur. Alara Cayr Vadisi, Dim Cayr Vadisi, Gevne Cayr Vadisi bunlara verilecek
orneklerdir. Alanya Ilgesi'nin dogal giizelliklerinden bir tanesi de yaylalaridir. Essiz
giizelliklere sahip ve birer doga harikasi olan yaylalara, Gedevet, Sobilicimen, Gokbel,
Kopriibasi, Cayarasi, Bozbelen yaylalar1 gibi 6rnekler vermek miimkiindiir.

Ozellikle 1980°li yillardan sonra ydrede gerceklestirilen turizm yatirimlari ve hiz
kazanan turistik hareketler sonucunda Alanya, aldig1 yerli ve yabanci gog ile birlikte hizli bir
kentlesme siirecine girmistir. Alanya, 1950’li yillara kadar narenciye, muz ve gesitli tarimsal
iriinlerin iiretimi ve balik¢iliga dayali bir tarim ve hayvancilik kentiyken, bugiin turizm
kentsel hayatinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmis ve sehir, bir turizm kenti kimligine
bilirlinmiigtiir. 1990’1 yillarin ortalarinda otellerin yaninda apart otel isletmeleri de giderek
artis gostermistir. Alanya’da turizm baslarda sadece deniz turizmine dayali bir gelisme
gostermis ve sezonluk olup genel olarak Mart-Nisan aylarinda baslamakta ve Kasim ay1
sonuna kadar stirmektedir. Turizm, ilerleyen yillarda 6zellikle turizme dayali yatirimlar ve
sagladigi dogrudan ve dolayl istihdam olanaklariyla gilinlimiizde Alanya’nin en onemli
ekonomik sektorii konumuna gelmistir. Tiirkiye’nin en biiyiik turizm merkezlerinden biri olan
Alanya, Akdeniz ¢anaginda yer alan diger iilkelerdeki turistik destinasyonlar i¢inde de 6nemli
bir yere sahiptir. Alanya’da kent ile i¢ ice girmis bir turizm gelisimi turistik tesislerin yaninda
basta yiyecek icecek sektorii olmak iizere seyahat isletmeleri, eglence isletmeleri ve diger
sektorlerin de gelismesini saglamistir.

Alanya’da hizmet sektorii tesis bazinda gelisirken, turizmde hizmet anlayisinda genel
olarak yeterli kalite ve profesyonellik saglanamamustir. Artan tesis sayisi, vasifli eleman
sayisiin yeterli olmamasi, turizmdeki dalgalanmalar, beklentilerin yiiksek olmasina ragmen
turizm gelirinin  istenen seviyelere ¢ikmamasi, kiiclik isletmeler i¢in dezavantaj
olusturmaktadir. Ozellikle her sey dahil sisteminin sadece kiiciik 6lgekli turistik isletmeler
tizerinde olumsuz etkiler yaratmadigi, Alanya’da faaliyet gdsteren bir¢cok esnafin da bu
sistemden olumsuz etkilendigi seklindeki goriisler son yillarda turizmle ilgili olarak en ¢ok
tartisilan konularin basinda gelmektedir.

Ozellikle Alanya'ya yapilan turizm yatirimlari sonrasinda Alanya'yr ziyaret eden
yabancilar miilk edinmeye baglamislardir. Tiirkiye'de yabancilarin miilk edinmesinin resmi

olarak kolaylasmasi 1ile 2000’li yillardan sonra yabancilar ilcede miilk edinmeye



21

baslamislardir. Tiirkiye genelinde yabancilarin en fazla konut edindigi bolgelerden bir tanesi
Antalya, Antalya i¢inde de Alanya’dir. Alanya genelinde yabancilarin elindeki miilklerin
uyruklara gore dagiliminda hem kisi hem de tasinmaz sayisi agisindan Ruslar ilk sirada
gelmektedir. Toplam 3.900 tasinmazin, yaklasik %22,3’line tekabiil eden 841’ine Ruslar
sahiptir. Onlar1 562 taginmaz ile Norvegliler izlemektedir (ALTSO 2016).

2.3.1.Alanya’min Turizm Verileri

Alanya, 1960'l1 yillarda ilk olarak Almanlarin gelisiyle turizm kavrami ile tanismustir.
Oncellikle ev pansiyonculugu ile turizme baslayan bu sahil kasabasi, zamanla artan turistlerin
konaklama ihtiyacini karsilayabilmek icin otellerle hizmet vermeye baglamistir. Tarimin yani
sira turizmin de basarili bir sekilde yapildigr Alanya’ya, Alman turistlerin daha fazla gelip
gitmeye ve Alanya’ya yerlesmeye baslamasiyla, takip eden yillarda 6nce Avrupa, sonra tiim
Diinya’dan farkli milliyetlerde turistlerin gdzdesi haline gelmistir. Ozellikle Rusya
Federasyonu, Hollanda, Norveg, Isveg, Polonya, Finlandiya, Danimarka, Ukrayna, Ingiltere,
[ran ile Tiirk Cumhuriyetleri’nden, Arap iilkelerinden ve Afrika iilkelerinden gelen turistlerin
ve Alanya’da yerlesen yabancilarin sayilar1 yillar icerisinde artmaya devam etmistir.

Alanya’ya gelen ziyaretcilerin sayist ve milliyetlerine gore dagilimi T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 tarafindan ilgeler bazinda, Bakanlik Belgeli ve Belediye Belgeli tesislerden
alinan ziyaretcilerin tesise giris sayisi, geceleme, ortalama kalis siiresi ve doluluk oranlar1 ile
ilgili verilerin TUIK isbirliginde elde edilen istatistiklerden yararlanilarak elde
edilebilmektedir. Bu veriler ise Bakanlik tarafindan Haziran sonunda yayinlanmaktadir.

2016 Yilinda Alanya’ya gelen yabanci ziyaretgilerin milliyetlerine gore dagilimina
bakildiginda yine ilk siray1 Almanya’nin aldigini, bunu sirasiyla Danimarka, Rusya, Isvec ve
Ukrayna’nin izledigi goriilmektedir. 2016 Yilinda Alanya’ya gelen ziyaretgilerin
milliyetlerinin 2015 yil1 ile karsilagtirilmasi Tablo 2.5'te verilmistir. Ayn1 sekilde Antalya’ya
gelen yabanci ziyaretcilerin milliyetlerine gore dagilimlarma bakildiginda, artis ve
azalmalarda Tirkiye verileri ile paralellik s6z konusudur. Bolgemizde turizm genel olarak
Mart - Nisan aylarinda baslamakta ve Kasim sonuna kadar stirmektedir. Kisin agik olan
turistik tesisler olmakla birlikte, turistlerin Alanya’y1 ziyaretleri 6zellikle Mayis - Ekim aylar1
arasindaki donemde yogunlasmaktadir. Alanya’yr ziyaret eden turistlerin aylara gore
dagilimim yansitacak yeterli veri olmamakla birlikte bu durum, Antalya’y1 ziyaret eden
turistlerin aylara gore dagilimi ile benzerlik gostermektedir. 2016 yilinda Danimarka,
Ukrayna, Finlandiya, G.Kore ve Israil'den gelen yabani ziyaretcilerde artis olurken diger

iilkelerin tamamindan gelen ziyaret¢i sayisinda diisiis oldugu goriilmektedir.
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BAKANLIK BELGEL BELEDIYE BELGELT TOPLAM
I{%&g TESISE ORT. | TESISE ORT. TESISE ORT.

GELIS | GECELEME | KALIS | GELIS | GECELEME | KALIS | GELIS | GECELEME | KALIS,

SAYISI SURESI | SAYISI SURESI | SAYISI SURESI
ALMANYA 564 026 4493 661 80 32848 129 007 39| 596874 4622 668 77
DANIMARKA 75812 520312 70| 27972 155 380 56| 103784 684 692 6,6
RUSYA FED. 75276 640 664 85| 16478 45311 27| 91754 685975 75
ISVEC 66 564 425893 64| 16921 130 148 77| e34es 556 041 6.7
UKRAYNA 47217 364 049 77| 21014 51 280 24| 68231 415329 6.1
FINLANDIYA 36 810 227040 62| 26411 117 034 44| 63221 344074 54
HOLLANDA 52073 366 939 70| 9289 65 502 71| 6l362 432531 7.0
NGILTERE 30308 225 881 75| 11726 62353 53| 42034 288 234 6,9
NORVEC 24372 185824 76| 10678 96 055 90| 35050 281879 8.0
POLONYA 32 356 278319 86 76 473 62| 32432 278 792 86
LITVANYA 23302 145 264 62| 342 1069 31| 23734 146 333 6.2
G. KORE 145 812 56| 20120 20120 10| 20265 20 932 10
KAZAKISTAN 10655 95723 90| 7192 12555 17| 1re4r 108278 6.1
ROMANYA 13960 97 401 70| 262 583 22| 1422 97 984 6.9
RAN 3753 14019 37| 10385 43650 42| 14138 57 669 a1
EEE\A(%JS (B 10 866 95 755 8g| 2263 4657 21| 13129 100 412 7,6
CEK CUM. 12381 77308 6.2 3 93 28| 12414 77401 6.2
BELCIKA 10199 83545 82| 1149 5412 47| 11348 88 957 78
[SRAIL 10443 54 382 52| 131 327 25| 10574 54709 52
AVUSTURYA 9257 67157 73] 423 1958 46 9680 69115 71
[SVICRE 8788 61704 70| 554 4506 8.1 9342 66 210 71
FRANSA 7286 48358 66| 813 3202 3.9 8099 51560 6.4
Yabanc toplam | 1 191143 8975 297 75| 232 206 993 141 43| 1423349 9968438 7.0
TORKIVE 996 056 3341 865 34| 331472 767709 23| 1327528 4109574 31
Genel Toplam 2187199| 12317162 56| 563678 1760 850 31| 2750877 14078012 5.1

Kaynak: ALTSO, 2017

Tablo 2.5 Alanya'ya Gelen Ziyaretgilerin Milliyetlere Gore Karsilastirmas: 2014-2016
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2016 /2015 YILI

2015 YILI 2016 YILI KARSILASTIRMA
IKAMET Sl

ULKEST I=T5sisE ORT. | TESISE ORT. | gucal | OnSa

GELIS | GECELEME | KALI$ | GELIS | GECELEME | KALIS Degisim Degisim
SAYISI SURESI | SAYISI SURESI (%)
ALMANYA 1131436 5231286 4,6 596 874 4622 668 7,7 - 534 562 -47
DANIMARKA 77398 363 106 47 103 784 684 692 6,6 26 386 34
RUSYA FED. 607 899 3061195 5,0 91 754 685 975 75 - 516 145 -85
ISVEC 108 388 434 546 4,0 83 485 556 041 6,7 - 24903 -23
UKRAYNA 34759 215000 6,2 68 231 415 329 6,1 33472 96
FINLANDIYA 42099 151 389 36 63 221 344 074 54 21122 50
HOLLANDA 158 408 772524 49 61 362 432531 7,0 - 97046 -61
INGILTERE 70 554 278 283 3,9 42 034 288 234 6,9 - 28520 -40
NORVEC 41 963 208 421 5,0 35050 281879 8,0 -6913 -16
POLONYA 62098 286 101 4,6 32432 278 792 8,6 -29 666 -48
LITVANYA 46 541 324633 7,0 23734 146 333 6,2 22807 -49

G. KORE 655 1875 2,9 20 265 20 932 1,0 19 610 2.994

KAZAKISTAN 46 066 401701 8,7 17 847 108 278 6,1 -28219 -61
ROMANYA 42113 159 661 38 14222 97 984 6,9 -27891 -66
IRAN 40 478 193 370 48 14138 57 669 41 - 26340 -65
Eﬁlééil;s (B. 28 428 213 692 7,5 13129 100 412 7,6 - 15299 -54
CEK CUM. 60 930 238 587 3,9 12 414 77 401 6,2 - 48516 -80
BELCIKA 37 992 184 976 49 11348 88 957 78 -26 644 -70
ISRAIL 2939 11082 38 10574 54 709 5.2 7635 260
AVUSTURYA 42241 157 686 37 9680 69 115 71 - 32561 77
ISVICRE 15 499 91432 59 9342 66 210 71 - 6157 -40
FRANSA 15 298 73 234 48 8099 51560 6,4 -7199 -47
Yabanci toplam | 3046338 14511 148 48 1423349 9968 438 7,0 -1622 989 -53
TURKIYE 1684138 3323490 2,0 1327528 4109574 31 - 356 610 21
Genel Toplam 4730 476 17834638 38 2750877 14078 012 51 -1 979 599 -42

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig Istatistikleri, 2017
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2.3.2.Konaklama

Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan konaklama istatistigi degerlendirilmesine
bakanlik belgeli tesislerde 1974 yilinda baslanmis, 1988 yilindan itibaren de mahalli
idarelerden belge alan konaklama tesislerine ait istatistikler iiretilmeye baslanmistir. S6z
konusu istatistikler, tesise gelis, geceleme; doluluk ve ortalama kalis bilgilerini igermekte
olup, bakanlik ve belediye belgeli tesislerde yerli ve yabanci ziyaretciler i¢in ayri ayri
hazirlanip, her yil 30 Haziran’da yayinlanmaktadir.

Asagidaki tablolarda Alanya’daki bakanlik belgeli ve belediye belgeli tesislere gelen
yabanci ve yerli ziyaret¢i sayilari incelendiginde 2014 yilinda bakanlik belgeli tesislere
yabanci ziyaret¢i sayisi 2.564.824 kisi, yerli ziyaret¢i sayist 508.306 kisi olmustur. 2014
yilinda belediye belgeli tesislere yabanci ziyaretci sayist 1.336.875 kisi yerli ziyaretci sayist
188.637 kisi olmustur. 2014 yilinda Alanya'ya gelen toplam ziyaretci sayisinin 4.598.642 kisi
olmustur. 2015 yilinda bakanlik belgeli tesislere yabanci ziyaretci sayist 2.705.991 kisi, yerli
ziyaret¢i sayist 3.073.130 kisi olmustur. 2015 yilinda belediye belgeli tesislere yabanci
ziyaret¢i sayist 340.347 kisi yerli ziyaretgi sayist 948.617 kisi olmustur. 2015 yilinda
Alanya'ya gelen toplam ziyaret¢i sayisinin 4.730.476 kisi olmustur. 2016 yilinda bakanlik
belgeli tesislere yabanci ziyaret¢i sayist 1.191.143 kisi, yerli ziyaret¢i sayist 996.056 kisi
olmustur. 2016 yilinda belediye belgeli tesislere yabanci ziyaretci sayisi 232.206 kisi yerli
ziyaretci sayist 331.472 kisi olmustur. 2016 yilinda Alanya'ya gelen toplam ziyaret¢i sayisinin
2.750.877 kisi olmustur. 2017 yilinda gelen turist sayisinda diisiis yasandig1 goriilmektedir.

Tablo 2.6 Konaklama istatistiklerine Gore Tesise Giris Yapan Ziyaretci Sayilari(Alanya 2011-2016)

Bakanlik Belgeli Belediye Belgeli Toplam

Yillar | Yabanc1 | Yerli Toplam | Yabanct | Yerli Toplam Yabanci | Yerli Toplam

2011 | 1.662.704 | 369.194 | 2.031.898 | 1.105.135 | 135.029 | 1.240.164 | 2.767.839| 504.223 | 3.272.062

2012 | 2.377.415| 344.345| 2.721.760 | 726.865| 169.259 | 896.124| 3.104.280 513.604 | 3.617.884

2013 | 2.187.729| 748.649| 2.936.378 | 509.210| 41.912| 551.122| 2.696.939 790.561 | 3.487.500

2014 | 2.564.824 | 508.306 | 3.073.130 | 1.336.875| 188.637 | 1.525.512| 3.901.699 696.943 | 4.598.642

2015 | 2.705.991 | 735.521 | 3.441.512| 340.347|948.617 | 1.288.964 | 3.046.338 | 1.684.138 | 4.730.476

2016 | 1.191.143| 996.056 | 2.187.199 | 232.206| 331.472| 563.678| 1.423.349| 1.327.528 | 2.750.877

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Istatistikleri, 2017
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Grafik 2.1 2016 Yilinda Alanya'ya Gelen Yeli ve Yabanci Turist Dagilimi

Alanya'ya 2016 yilinda gelen turistlerin %48' yerli turistlerden %52'si ise yabanci
turistlerden olusmaktadir.(bk.Grafik 2.1) Tesise giris sayilarina gore ziyaretgi istatistikleri,
bakanlik belgeli ve belediye belgeli tesisler i¢in ayr1 ayr1 olacak sekilde; Ulkemiz, Antalya Ili
ve Alanya Ilgesi bazinda, Tablo2.6'da verilmektedir. Ilgemize gelen ziyaretci sayilar ile ilgili
baska bir calisma olmadigindan, bu veriler Alanya icin resmi olarak agiklanmis ziyaretci
sayist olarak dikkate alinmistir.

Bu verilere istinaden yillar itibar1 ile Alanya’da tesise gelis sayilarina gore ziyaretgi

sayilarinin Tiirkiye ve Antalya i¢indeki paylart Tablo 2.7'da gosterildigi gibidir.

Tablo 2.7 Konaklama Tesislerine Giris Sayisina Gore Alanya’ya Gelen Yabanci Ziyaretgilerin Tiirkiye ve

Antalya Icindeki Pay:
Gelen Yabanci Turist Sayist Alanya'nin Tirkiye'de
Yillar Antalya R;inde ; ;
. Alanya'nin Antalya'nin
0
Tirkiye Antalya Alanya Pay1 (%) Payt (%) Payr (%)
2012 26.869.992 12.017.440 3.104.280 25,83 11,55 44,72
2013 26.812.202 12.211.458 2.696.939 22,09 10,06 45,54
2014 30.345.403 14.409.756 3.901.699 27,08 12,86 47,49
2015 27.614.421 12.500.005 3.046.338 24,37 11,03 45,27
2016 18.047.874 7.014.514 1.423.349 20,29 7,89 38,87
2017 22.927.768 10.814.879 2.434.200 22,51 10,62 47,17

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanh: Istatistikleri, 2018
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Tablo 2.8 Giimriik Kapilarindan Giris Sayisina Gore Alanya’ya Gelen Yabanci Ziyaretcilerin Tiirkiye ve

Antalya i¢indeki Pay1
Gelen Yabanci Turist Sayisi Alanya'in Tiirkiye'de
Yillar Antalya I¢inde - -
Tiirkiye Antalya | Alanya* Pay1 (%) APIZ;??;SH Alilglly(i "

2012 31.782.832 10.299.366 3.104.280 30,14 9,77 32,41
2013 34.910.098 11.122.510 2.696.939 24,25 7,73 31,86
2014 36.837.900 11.506.350 3.901.699 3391 10,59 31,24
2015 36.244.632 10.868.688 3.046.338 28,03 8,40 29,99
2016 25.352.213 5.955.787 1.423.349 23,90 5,61 23,49
2017 32.410.034 9.466.192 2.434.200 25,71 7,51 29,21

*Konaklama Tesisine Giris sayisi dikkate alinmigtir

Kaynak: Antalya I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Istatistiklerinden yararlamlmistir. (Antalya ve Tiirkiye
Gilimriik kapilar ziyaretgi girigleri), 2018

Antalya ve Tiirkiye icin gelen ziyaret¢i verileri, bakanlik tarafindan ayrica Antalya ve
Tiirkiye giimriik kapilarindan {ilkemize giris yapan ziyaret¢i istatistiklerinden alinmakta ve
tilkemizin turizm geliri hesaplanirken, konaklama istatistikleri degil, bu veriler dikkate
alinmaktadir. Ancak Alanya i¢in bdyle bir veri bulunmadigindan, Tablo 2.8'de, Tiirkiye ve
Antalya’ya glimriik kapilarindan giris yapan ziyaret¢i sayilari icerisinde, Alanya’ya gelen
ziyaret¢i sayilarinin orani hesaplanirken, Alanya i¢in yine konaklama tesisine giris yapan
ziyaret¢i sayilar: kullanilmistir.

Tablodan da goriilecegi lizere 2012 ve 2017 yillar1 arasinda yabanci turist sayilarinda
bir dalgalanma oldugu goriinmektedir. 2014 yilinda hafif bir ivme kazanan sektor, 2015
yilinda tekrar diisiise ge¢mis, 2016 yilinda ise son yillarin en diisiik seviyesine ulagmigtir.
2017 yilinda tekrar ytikselise gegmistir.

Gelen ziyaret¢i sayilarina bakilirsa, Tiirkiye geneli -% 30 luk bir diislisii yasarken,
Antalya 6l¢eginde bu diisiisiin -% 45,20 oldugu goriinmektedir.

T.C. Kiltir ve Turizm Bakanligi verilerine gore Antalya’daki bakanlik belgeli
tesislerin dagilimma bakildiginda, Tablo 2.9'da goriilecegi lizere en fazla tesis Alanya’da
bulunmaktadir. Bu tesislerden 248 tanesi isletme belgeli, 48 tanesi ile yatirim belgeli olmak
lizere toplam 296 tesis faaliyet gostermektedir. Bu tesislerde 101.628 yatak isletme belgeli
tesislerde, 29.123 yatak ise yatirim belgeli tesislerde olmak iizere ilgede toplam yatak
kapasitesi 130.751'dir. Antalya genelinde ise toplamda 507.192 vyatak kapasitesi
bulunmaktadir.(Tablo 2.9)
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Tablo 2.9 Antalya'da Bakanlik Belgeli Tesislerin ilceler Bazinda Dagihm Tablosu

Isletme Belgeli Tesisler Yatirim Belgeli Tesisler TOPLAM

lige Ads Tesis | Oda Yatak | Tesis | Oda | Yatak | Tesis | Oda Yatak

Sayist | Sayisi Sayist Sayist | Sayist Sayist Sayist Sayist Sayist
Manavgat 193| 61.609| 134.392 50| 12.169 25.902 243| 73.778| 160.294
Alanya 248 | 47.433| 101.628 48| 13.518 29.123 296| 60.951| 130.751
Kemer 129 | 32.958 70.501 14| 2.453 5.067 143| 35.411 75.568
Serik 80| 30.990 67.405 11| 2.860 6.184 91| 33.850 73.589
Aksu 24| 12.401 27.587 8| 3.160 7.523 32| 15.561 35.110
Muratpaga 51 6.020 12.417 6| 2316 4.769 57 8.336 17.186
Konyaalt: 16 1.614 3.457 3 390 842 19 2.004 4.299
Gazipasa 1 30 60 2 965 2.672 3 995 2.732
Demre 2 158 316 5| 1.052 2.213 7 1.210 2.529
Kas 11 469 954 8 484 1.071 19 953 2.025
Kumluca 3 464 1.139 1 187 288 4 651 1.427
Kepez 2 219 430 1 95 202 3 314 632
Finike 2 357 718 0 0 0 2 357 718
Dosemealt 1 15 44 2 144 288 3 159 332
TOPLAM 763 | 194.737| 421.048 159 | 39.793 86.144 922| 234.530| 507.192

Kaynak: Antalya il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2017

Alanya’da Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'ndan belgeli tesislerin yani sira, belediye
belgeli tesisler de faaliyet gostermektedir. Alanya’da 2016 yilinda Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’'ndan belgeli 60.951 oda ve 130.751 yatak kapasitesi ile 296 turistik tesis, belediye
belgeli olarak 2015 yilinda 27.165, 2016 yilinda 25.486, 2017 yilinda ise 23.445 oda sayisina
diismistiir. Bu tesislerde toplam 81.637 oda ve 179.369 yatak bulunmaktadir. Tesis, oda ve
yatak kapasitesinde 2016 yilina gore diisiis goriilmektedir.

2015 yili verileri ile karsilastirildiginda 2016 yilinda bakanlik belgeli tesis sayisinin
arttigr fakat 2017 yilinda diistiigii goriilmektedir. (Tablo 2.10) Ozellikle 4 ve 5 yildizlh
tesislerin sayisindaki artis dikkat ¢ekmektedir. 2016 yilinda artan tesis sayisinin 2017 yilinda
5 azalarak 289'a geriledigi goriilmektedir.

2015 yilinda belediye belgeli olarak faaliyet gosteren tesislerden 13 tanesinin
belgelendirilerek bakanlik belgeli tesisler listesinde yer aldigi, buna karsilik 5 tesisin 2015'te
bakanlik belgeli iken 2016’da belediye belgeli olarak faaliyet gosterdigi ve 7 tane de yeni
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tesisin faaliyete gectigi goriilmektedir. Tiim bu veriler dikkate alindiginda 2015 yilinda 652
olan tesis sayisinin 2016 yilinda 662 ye ¢iktig1 fakat 2017 yilinda ise 25 tesis azalarak 637'ye
distigii goriilmektedir. 2017 yilinda 4 ve 5 yildizli otel sayilarinda diisiis goriilmektedir. 4 ve

5 yildizli tatil kdylerinde de azalma oldugu goriilmektedir.

Tablo 2.10 Alanya'da Hizmet Veren Bakanhk Yatirim ve Isletme Belgeli Tesisler

2015 2016 2017

Siniflandirma | Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak
5* Tatil Koyii 4 1.613 3.598 5 2.028 4.564 4 1.630 3.762
4* Tatil Koyl 2 552 1.136 1 150 300 0 0 0
5* Otel 76| 26.405 57.529 83 29.382 63.203 79| 27.438 59.158
4* Otel 108| 22.689 48.144 113| 22.876 48.959 110 22.390 47.888
3* Otel 47 3.999 8.183 49 4.247 8.669 49 4.319 8.807
2* Otel 14 623 1.246 12 493 986 14 648 1.366
1* Otel 2 66 132 1 52 104 1 15 30
Butik Otel 2 64 142 2 64 142 2 56 126
Apart Otel 30 1.659 3.824 30 1.659 3.824 30 1.666 3.908
Toplam 285| 57.670| 123.934 296| 60.951| 130.751 289| 58.162| 125.045

Kaynak: Antalya II Kiiltiir ve Turizm Midiirlugi, 2017

Alanya’da bakanlik ve belediye belgeli turizm tesisi sayis1 637 tesisler de toplam
81.607 oda ve 179.368 yatak kapasitelidir.

Alanya'da hizmet veren bakanlik belgeli isletme sayis1 2015 yilinda 285 iken 2016
yilinda 296, 2017 yilinda ise 289 olarak goriilmektedir. (Tablo 2.12) 2017 yilinda bakanlik
belgeli isletmelerdeki oda sayist 58.162 olmus ve toplam yatak sayisi ise 125.045 olmustur.
Alanya'da bes yildizli otel sayis1 2015 yilinda 76'ya, 2016'da ise 83'e ¢ikmig 2017 ise 79'a
diismiis ve yatak sayisi ise bes yildizli otellerde 59.158 olmustur. (Tablo 2.10)

Alanya'da bakanlik belgeli isletmelerdeki yatak sayist 2015 yilinda 123.934, 2016
yilinda 130.751, 2017 yilinda 125.045 olmustur. Bakanlik belgeli isletme sayis1 ve yatak
sayilar1 2016 yilina gore 2017 yilinda bir miktar diigmiistiir.
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Tablo 2.11 Alanya'da Hizmet Veren Belediye isletme Belgeli Tesisler

Tesis 2015 2016 2017
Simiflandirma | Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak
Otel 189 | 21.312 | 47.604 | 185 | 19506 | 43741 | 176 | 17.776 | 40.000
Apt.Otel 148 | 5343 | 14213 | 151 | 5470 | 14508 | 143 | 5206 | 13392
Pansiyon 28 432 946 28 432 946 28 455 908
Kamping 2 78 374 2 78 374 1 8 24
Toplam 367 | 27.165 | 63.037 | 366 | 25486 | 59569 | 348 | 23.445 | 54.324

Kaynak: Antalya il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2018

Alanya'da hizmet veren belediye isletme belgeli tesislerin 2015 yilinda 367, 2016
yilinda 366 ve 2017 yilinda ise 348 oldugu goriilmektedir. Belediye belgeli isletmelerde 2015
yilinda 27.165 oda ve 63.037 yatak kapasitesine sahip iken 2016 yilinda 366 tesis sayisina ve
25.486 yatak kapasitesine ¢ikmistir. 2017 yilinda ise oda sayis1 23.445 ve yatak kapasitesi
81.607 olmustur. (Tablo 2.12)

Tablo 2.12 Alanya’da Hizmet Veren Belediye ve Bakanlik Belgeli Tesisler

2015 2016 2017
Smiflandirma | Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak
Turizm
< 285| 57.670| 123.934 296 60.951 130.751| 289 58.162 125.045
Bakanlig1 B.
Sg:gg:?’e 367| 27.165| 63.037 366| 25486| 59.569| 348 | 23445 | 54.324
Toplam 652 | 84.835| 186.971 662 86.437 190.320 | 637 81.607 179.369

Kaynak: Antalya il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2018

Alanya'da hizmet veren belediye ve bakanlik belgeli tesis sayist 2015 yilinda 652,
2016 yilinda 662 ve 2017 yilinda 637'dir. Toplam tesislerdeki oda sayis1 2015'te 85.835,
2016'te 84.437 ve 2017'de ise 81.607 olmustur. Alanya'daki toplam tesislerdeki yatak
kapasitesi ise 2015 yilinda 186.971, 2016 yilinda 190.320, 2017 yilinda ise 179.369 oldugu
goriilmektedir. Alanya'daki toplam yatak kapasitesi 2017 yilinda diistiigii dikkat cekmektedir.

2.3.3. Turizm Geliri
Ulkemizde turizm geliri hesaplamalarinda, Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun yayimlamis
oldugu ziyaret¢i sayilarinda ¢ikis verileri esas alinmaktadir. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

istatistiklerinde ise giris sayilar1 kullamlmaktadir. Ulkemize gelen ziyaret¢i sayilari igin
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bakanlik verilerinden, turizm geliri ile ilgili hesaplamalar s6z konusu oldugunda ise Tirkiye

Istatistik Kurumu istatistiklerinden faydalamlmasi yerinde olacaktir. Ziyaretgilerin 2014

yilindan itibaren ortalama harcamalar1 diismektedir. 2014 yilinda ortalama harcama miktari

825 dolar, 2015 yilinda 756 dolar iken 2016 yilinda 705, 2017 yilinda 681 dolara diismiistiir.

Ulkeye gelen ziyaretci sayisinin artmasi gerektigi gibi gelen ziyaretcilerin iilkeye biraktigi

dolar miktar1 da dnemlidir.

Tablo 2.13 Yabana Ziyaretci ve Yurt Disinda ikamet Eden Vatandas Ziyaretci Turizm Gelirlerinin

Yillara Gore Dagilim

Toplam Yabanc1 (*) Vatandag (**)
Turizm Ziyaret¢i | Ortalama| Turizm Ziyaretgi | Ortalama| Turizm | Ziyaretci | Ortalama
Yillar Geliri Sayist | Harcama | Geliri Sayist | Harcama | Geliri Sayis1 | Harcama
(1000 $) %) (11000 $) % (11000 %) (%)
2012 | 29007003 [36463921| 795 |22410364|31342464| 715 |6354378|5121457| 1241
2013 | 32308991 [39226226| 824 |25322291|33827474| 749 6760180 |5398752| 1252
2014 | 34305903 |41415070| 828 [27778026|35850286| 775 |6289260|5564784| 1130
2015 | 31464777 |41617530| 756 |25438923|35592160| 715 |5843074|6025370| 970
2016 | 22107440 [31365330| 705 |15991381|25265406| 633 |5964853|6099924| 978
2017 | 26283656 |38 620346| 681 |20222971|32079527| 630 |5908752|6540819| 903

Not : "Cikis Yapan Yabanci Ziyaretgiler Anketi" Sonucu Elde Edilen Gelirdir.

(*) : Yabanci Ziyaretcilerden Elde Edilen Gelir.
(**) : Yurt Disinda Tkamet Eden Vatandas Ziyaretgilerden Elde Edilen Gelir.

Kaynak : ALTSO 2016 ve 2017 Faaliyet Raporundan Faydalanilmigtir

m 2016 yabanci

m 2016 vatandas

Grafik 2.2 2016 Y1l Yabanci ve Vatandaslardan Elde Edilen Turizm Gelir Dagihimi
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2016 Yili turizm gelirlerine bakildiginda gelirlerin %72'sinin yabanci uyruklu
turistlerden, %28'i ise Tirkiye vatandasi olan turistlerden elde edildigi gorilmektedir.
Tirkiye’nin yillik turizm gelirleri ve ziyaret¢i basina ortalama harcama miktarlar1 yukarida
belirtilen yontemle hesaplanirken, bolgesel diizeyde bu hesaplamalarla ilgili bir istatistiki veri
bulunmamaktadir. Dolayisiyla Alanya’nin turizmden elde ettigi gelirin belirlenebilmesi icin
TUIK ve Bakanlik tarafindan aciklanan ortalama harcama miktarlar1 dikkate alinarak, iki

farkl1 veri ile iki ayr1 gelir hesaplanmaktadir.

Tablo 2.14 Giimriik Kapilarindan Gelen Ziyaretci Sayilarina Gore Yabanci Ve Yurtdisinda

Yasayan Yerli Ziyaret¢i Turizm Gelirinin Yillara Goére Dagilimi-Alanya

YERLI ve YABANCI YABANCI YERLI
Yil KBO Ziyaretc | Toplam KB |Ziyaret¢i | Toplam KBOH | Ziyaret¢ | Toplam
H($) | iSayist OH | Sayisi Gelir($) ($)* |iSayst | Gelir($)
* Gelir($) $)*

2012 798 3.232.911 2.579.862.655 715 3.104.280 2.219.560.200 1241 128.631 159.630.568

2013 824 2.797.143 2.304.845.494 749 2.696.939 2.020.007.311 1252 100.204 125.454.895

2014 828 4.049.486 3.352.974.425 775 3.901.699 3.023.816.725 1130 147.787 166.999.333

2015 756 3.176.153 2.401.171.585 715 3.046.338 2.178.131.670 970 129.815 125.920.443
2016 705 1.927.750 1.359.064.026 633 1.786.736 1.131.003.888 978 141.014 137.912.075
2017* 681 3.000.315 2.043.214.515 630 2.839.858 1.789.110.540 903 160.457 144.892.671

*Yabanci Ziyaret¢i K.B.O.H. degerleri Kiiltir ve Turizm Bakanligi, Gimriik kapilarindan gelen ziyaretci
Istatistiklerinden alinmaktadir. 2017 Verileri, Antalya giimriik kapilarindan iilkeye girig yapan vatandagslarin
%30’unun Alanya’ya geldigi varsayilarak tahmini olarak hesaplanmustir)

Kaynak : ALTSO 2016 ve 2017 Faaliyet Raporundan Faydalanilmistir

Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 verilerine gore 2016 yil1 i¢in kisi bagina ortalama harcama
705, 2017 yilinda 681 dolar, yabancilarin ortalama harcamasi 2016 yilinda 633 dolar, yurt
disinda ikamet eden vatandaslarin ortalama harcamalar1 ise 978 dolardir. Ag¢iklanan ziyaretci
basina ortalama harcama miktar1 goz Oniine alinarak, Alanya’nin 2017 yili yabanci ziyaret¢i
ve yurtdisinda ikamet eden vatandaslarimizdan elde edilen tahmini geliri 2.043.214.515 dolar
olarak hesaplanmugtir. 2015 yilinda turizmde yasanan kriz nedeniyle, 6zellikle Rus pazarinda
yasanan ziyaretci sayisindaki diislisiin yan1 sira, kisi bast ortalama harcamalarda da diisiis
goriilmesi sonucu, yabancilardan elde edilen turizm geliri 2015 yilina gére 2016 yilinda ciddi
oranda azalmis 2017 yilinda ise bir miktar artis olmustur. Glimriik kapilarindan giren ziyaret¢i
sayilarina gore Alanya’nin turizm gelirine bakildiginda 2014 yilinda elde edilen turizm geliri
miktarina 2015 ve 2016 yillarinda ulagilamamistir. 2016 yilinda elde edilen toplam gelir 2014
yil1 gelirinin yarisina bile ulasamayarak oldukca diisiik olmustur. 2017 yilinda toplam gelir
2016 yilina gore artmis olsa da 2014 yil1 gelirinin ¢ok altinda gergeklestigi goriilmektedir.
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2.3.4. Ulasim

Alanya’ya demir yolu ulasimi hari¢ diger ulasim imkanlart ile yerli ve yabanci
turistler gelebilmektedir. Yurt i¢inden gelen turistler daha ¢ok karayolunu ve havayolunu
kullanmaktadir. Yabanci turistler ise havayolu agirlikli tim wulasim imkanlarim
kullanmaktadir. Diinyanin degisik bolgelerinden gelen biiylik yolcu gemileri ve yatlar ile
deniz yolunu kullanan yolcu sayis1 2016 yilina kadar her gegen giin artmaktaydi ancak 2016
yilinda kruvaziyer turizmi de krizden etkilenmistir. Ozellikle 2013 yilindan itibaren
Kruvaziyer tipi yolcu gemisi sayilarinda azalma goriilmektedir. Aym sekilde yolcu sayilarinda

da 2016 yilinda ¢ok biiyiik diisiis ger¢eklesmistir.(Tablo 2.15)

Tablo 2.15 Alanya Limam Kruvaziyer Gemi ve Yolcu Istatistikleri(2011-2016)

Kruvaziyer Gemi Kruvaziyer Yolcu

Yillar Kruvaziyer . . .
ooy | SO | DET | topan | S8 | Sl | T
2011 12 7 0 19 11 37 22.276 22.324
2012 10 12 0 22 23 46 25.674 25.743
2013 51 2 0 53 58 66 40.719 40.843
2014 20 3 0 23 37 32 18.487 18.556
2015 33 1 0 34 6 16 22.310 22.332
2016 11 2 0 13 11 5 9.255 9.271

Kaynak: Deniz Ticareti Genel Miidiirliigii Istatistik Bilgi Sistemi, 2017

Alanya’ya hava yolu ile direkt gelen ziyaretgiler, 2011 yilinda faaliyete gegen
Gazipasa Alanya Havalimani’n1 kullanmaktadir.

Gazipasa Havaalan1 Midurligi'nden alinan verilere gore, Alanya Gazipasa
Havalimani’na 2016 yilinda aralik sonu itibariyle toplam 5.519 ugak inis yapmistir. Bu
ucaklardan 3.130'v i¢ hatlardan, 2.389'u dis hatlardan gelmistir. Havalimanina giris yapan
toplam yolcu sayis1 735.040 kisidir. Bu yolculardan 420.904'i i¢ hatlardan, 314.136's1 dis
hatlardan gelmistir. Bir Oonceki yila gore karsilastirildiginda i¢ hat yolcu sayisinda artis
olmasina karsin, dis hat uguslarinda hem ugak sayisinda hem de yolcu sayisinda diisiis oldugu
goriilmektedir.

Tablo 2.16'daki veriler, dogrudan Alanya’ya denizyolu ve havayolu (Gazipasa) ile
gelen ziyaretgi sayilarinin aylara gore dagilimmi gostermektedir. Buna gore 2016 yilinda

Alanya’ya denizyolu ile dogrudan gelen ziyaretci sayis1 9.463 kisi, Alanya Gazipasa
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Havalimani’ndan giris yapan ziyaret¢i sayisi 157.556 kisi ve toplam dogrudan Alanya’ya
gelen ziyaretgi sayist 167.019 kisi olmustur. Gazipasa Havalimani'ndan en fazla turist
girisinin temmuz ayinda 37.419 kisi ile gerceklestigini goriiyoruz. Temmuz aymi 24.552 kisi
ile agustos ve 22.972 kisi ile mayis ay1 izlemektedir. Bu da gosteriyor ki Gazipasa Havalimani
turizmin en yogun oldugu aylarda daha yogun olarak kullanilmaktadir. Alanya Limaninda bir
y1l boyunca gelen kisi sayist ise 9.463 kisi'dir. Bunlardan 9.376'sim1 yabancilar olustururken
sadece 87 kisiyi yerliler olusturmaktadir. 2016 yilinda en az ziyaret¢i girisinin oldugu ay
kasim ay1 olmustur. Alanya' da turizmin en zayif oldugu mevsimin kis mevsimi olmasi bunda

etkili olmaktadir. Alanya ve ¢evresinin kis mevsiminde de turizm faaliyetlerinin canlanmasi

kiiltiirel yapisinin da turist cekecek sekilde diizenlenmesinden gegmektedir.

Tablo 2.16 Alanya ve Gazipasa Simir Kapilarindan Gelen Ziyaretcilerin Aylara Gore Dagilinm

Aylar Gazipasa Havaalani Alanya Limani Toplam
Yabanci Yerli Toplam | Yabanci | Yerli | Toplam | Yabanci Yerli Toplam
Ocak 953 274 1227 0 953 274 1227
Subat 1057 95 1152 3 1 4 1060 96 1156
Mart 3863 161 4024 4870 1 4871 8733 162 8 895
Nisan 9812 286 10 098 2558 1 2559 12 370 287 12 657
Mayis 20395 344 20739 654 53 707 21049 397 21 446
Haziran 22 565 409 22974 16 2 18 22 581 411 22 992
Temmuz 36 579 840 37419 30 5 35 36 609 845 37 454
Agustos 24 027 525 24 552 26 3 29 24 053 528 24 581
Eyliil 19 316 359 19 675 104 2 106 19 420 361 19781
Ekim 15 177 311 15 488 698 8 706 15 875 319 16 194
Kasim 54 3 57 417 11 428 471 14 485
Aralik 151 151 0 0 151 151
Toplam 153798 3758 | 157556 9376 87 9463 163174 3845 167 019

Kaynak: Antalya Kiiltiir ve Turizm Miidiirligii - Giimriik Kapilar1 Yerli ve Yabanci Ziyaretgi Girigleri, 2016

Devlet Hava Meydanlar1 Isletmesi verilerine gére 2015-2016 yillarinda Gazipasa
Havalimanina aylara gore Gelen-Giden yolcu trafigi dagilimi Tablo 2.17'de goriildiigi gibidir.
Bu veriler 151¢inda da 2016 yilinda Alanya’ya hem deniz yolu ile hem de havayolu ile
gelenlerin sayisinda 2015 yilina gore yabanci ziyaretgilerden kaynakli bir diisiis oldugu

goriiliiyor. Alanya'nin turizminde Onemli bir yeri olan denizin ulasimda yeterince
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kullanilmadigini goriiyoruz. Alanya'da deniz ulasiminin gelistirilmesi ve yayginlagtiriimasi
ozellikle bolgeye gelmek isteyen yerli ve yabanci turist sayisini arttiracaktir. Yapilacak turizm
yatirimlarinda Alanya ulasimina ayrica yer verilmesi ve deniz turizminin gelistirilmesi 6nem

arz etmektedir.

Tablo 2.17 2015-2016 Yillarinda Alanya Gazipasa Havalimam Gelen-Giden Yolcu Trafiginin
Aylara Gore Dagilimm

2015/2016
Aylar 2015 2016
(%)

I¢ hat Dis hat | Toplam I¢ hat DisHat | Toplam | Yerli | Yabanci | Toplam
Ocak 17 663 3687 21 350 24 406 2943 27 349 38 - 20 28
Subat 18 010 4157 22 167 22 700 2010 24 710 26 - 52 11
Mart 22 276 8832 31108 24 260 7 450 31710 9 - 16 2
Nisan 29 499 27111 56 610 32911 16 469 49 380 12 - 39 - 13
Mayis 38 935 64 662 103 597 43 937 40 529 84 466 13 - 37 - 18
Haziran 42 471 73 052 115523 39 882 43 225 83 107 -6 - 41 - 28
Temmuz 46 843 | 112067 158 910 45770 70321| 116091 -2 - 37 - 27
Agustos 51110 85770 136 880 48 700 56040 | 104 740 -5 - 35 - 23
Eyliil 44 642 66 687 111 329 43749 37729 81478 -2 - 43 - 27
Ekim 39 440 57 319 96 759 46 600 40 000 86 600 18 - 30 - 10
Kasim 28 787 3423 32210 27 969 507 28 476 -3 - 85 - 12
Aralik 24116 3458 27 574 24 331 182 24 513 1 - 95 - 11
Toplam 403792 | 510225 914017| 425215| 317405| 742620 5 - 38 - 19

Kaynak: Devlet Hava Meydanlari Isletmesi Genel Miidiirliigii Istatistikleri, 2017

Alanya'da demir yolu ulagimi bulunmamaktadir. Alanya'ya yaz doneminde i¢
bolgelerden ¢ok sayida yerli turist gelmektedir. Yerli turistlerin Alanya'ya gelirken genellikle
karayolunu tercih ettiklerini goriiyoruz. Ozellikle giiniibirlik yolculuklarda karayollarinda
cok¢a kaza meydana gelebilmektedir. Alanya'ya Konya iizerinden yapilacak hizli tren

yatirimlart Alanya'nin ulagilabilirligini arttiracaktir.

2.3.5. Alanya ve Cevresinin Turizm Potansiyeli
Biiyiik isletmelerle ve tesislerle dis turizme, daha ¢ok ikinci konutla ve pansiyonla da

i¢ turizme hizmet veren Alanya, sunmus oldugu dogal ve Kkiiltiirel kaynaklarla turizm
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pazarinda talep goren bir marka haline gelmistir. Gérmiis oldugu bu talep Alanya Ilgesi’ni
hizli bir degisime ve gelisime siiriiklemistir. ik onceleri tarim alam olarak hizmet veren
topraklar daha sonralar1 turizm tesislerinin yapilmasiyla birer kompleks haline gelmistir. 1989
yilinda Alanya ilgesinin dogusu ve batisi turizm merkezi olarak ilan edilmistir ve buna gore
gelismeler yasanmistir (Eren, 2009: 75). Turizm bankasinin buralara yapilacak yatirimlari
tesvik edici caligmalari sayesinde, yerli ve yabanci yatirnmcilarin dikkati ¢ekilmistir. Alanya
kiyilarindaki bes yildizli tesislerin yapimi bu tesvik hareketleriyle saglanmistir. Bu
calismalarla biiylik kapasiteli otellerin yapilmasiyla Alanya ilgesi kitle turizmine agilmis oldu
ve gerek Gazipasa Havaalani’nin yapilmasiyla gerekse Antalya Havalimani’nin yakinligi
edeniyle i¢ ve dis turizmde gbézde bir mekadn haline gelmistir. Turizm Onceleri Alanya
merkezde gelismis olsa da 1990’11 yillarin baglarinda Alanya’nin batisinda bulunan Avsallar
Mabhallesi'nde gelismeye baglamig daha sonra ise Alanya’nin dogusunda bulunan Oba, Kestel,
Mahmutlar Mahalleleri'nde kiy1 boyunca bu gelisme siirmiistiir. Alanya merkezinde ise ilk
olarak turizmin gelismesi, kumsal boyunca uzanan E-24 karayolu boyunca yogunlagmig daha
sonra Alanya’nin batisina ve dogusuna dogru yayilmistir (Demirel, 1997: 69). Yaz
aylarinda turistik faaliyetlerde bir yogunluk yasanmaktadir. Y1l igerisinde gelen turistlerin
yartya yakini haziran, temmuz, agustos aylarinda gelmektedir. Alanya’da goriilen turizmin,
yaz turizmi oldugu ve kitle turizmine hitap ettigi sOylenebilir. Yaz turizminin yaninda
alternatif turizm kaynaklar: olarak da zengin olan Alanya ilgesi, yaz aylar1 disinda alternatif
turizm faaliyetlerine ev sahipligi yapmaktadir. Kis turizmi, magara turizmi, yayla turizmi, dag
turizmi, jeep-foto safari, av turizmi, rafting turizmi, koruma alani turizmi, kamp-karavan
turizmi gibi daha bir¢ok alternatif turizm kaynagina sahip oldugu goriilmektedir. Alanya’nin
turizmde bagarilt veya basarisiz oldugunun gostergesi de siiphesiz Alanya’yr ziyaret eden
turist sayisiyla dogru orantili olarak goziikmektedir. Bu bakimdan incelendiginde Alanya
basarili bir turizm kentidir. Tiirkiye’ye gelen turist sayisina bakildiginda, bunlarin iginde
Antalya’ya gelenlerin sayis1 toplam gelenlerin %29’luk kismini olusturdugu goriilmektedir ve
bunun ise %24’lik kismi Alanya’ya gelen turistlerden olusmaktadir. 1996-2012 yillarini
kapsayan 15 yillik doénem incelendiginde, Alanya’ya gelen turistler Tiirkiye’ye gelen
turistlerin  %6,9’unu olusturmustur ve Antalya’ya gelen yabanci turistlerin de %21,8’1
Alanya’ya gelmistir (Sar1, 2013: 62-63).

Alanya'y1 ziyarete gelen turistlerin 6nemli bir ugrak yeri olan Damlatas Magarasi
cevresi turistik iiriin satan esnaflarin yogun oldugu alanlardandir. Sanat Sokaklarindan bir
tanesi bu bolgede bulunmaktadir. Magaranin Alanya merkezde olmasi ve tiim sehirden

yiiriiyerek ulagilabilmesi magaranin degerini arttirmaktadir. Magaranin hemen yanina Alanya
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Belediyesi tarafindan Alanya Kalesine ¢ikis i¢in yapilan teleferik bu boélgenin turist sayisini
daha da arttirmigtir.

Alanya'da erime 6zelligine sahip kalker formasyonlarinin Alanya'da genis sahalara
yayilmasi karstik sekillere, dolayisiyla da magaralara sik¢a rastlanmasina neden olmustur.
(Akova,1999:184). Bunlardan birisi de Dim (Gavurini) magarasidir. Dim magarasi, Antalya
ilinin Alanya ilgesine bagli Kestel beldesinin 6 km kuzeyinde ve Yaylali koyii sinirlari
igerisinde yer alir. Magara, yaklasik kuzey giiney dogrultusunda akan Dim Cayi'nin dogu
kesiminde yer alan Cebireis Dagi'nin (1691 m) bati yamacinda ve deniz seviyesinden 232 m
yiikseltide yer alir.

Dim Magarasi, Tirkiye'de 0zel tesebbiis tarafindan turizme agilan ilk magaradir.
Ozellikle magara yolu iizerinde turistik iiriin satan esnaflar bulunmaktadir. Magaray1 ziyaret
eden yerli ve yabanci turistler yol kenarinda bulunan bu esnaflardan Alanya'ya ait yoresel
iiriinlerden  alabilmektedir. Ozellikle ydre halki icin 6nemli bir ge¢im kaynag
olusturmaktadir.

Alanya dogal giizellikleri ile oldugu kadar tarih ve kiiltiir hazineleri ile de 6n plana
¢ikan bir destinasyondur. Kiiltiir ve tarihin hissedilebilecegi bir¢ok miize ve Oren yeri
Alanya’y1 vazgecilmez bir turizm merkezi haline getirmektedir

Surlarinin uzunlugu 6.5 kilometreyi bulan ve denizden 250 metre yilikseklige kadar
uzanan Alanya Kalesi zamanimiza kadar korunabilen tek Selguklu kalesidir. Alanya'da
tersanenin arkasinda ii¢ yani denizle gevrili kale 1955 yilinda onarilan saglam bir yapidir
(Yetkin, 1997: 37). Alanya Kalesi Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin en ¢ok ziyaret
ettii alanlarin basinda gelmektedir. Ozellikle Alanya'ya ait ydresel iiriinler ve geleneksel
Alanya mimarisinin yer aldigi kale ve g¢evresi bolgeye gelen turistlerin begenisini
kazanmaktadir. Alanya Kalesi ve ¢evresinde bulunan geleneksel Alanya evleri yerel halk
tarafindan kullanilmaktadir. Bu evlerden bazilar1 yerel yonetim tarafindan restore edilerek
yoreye ait el sanatlari, bu evlerde, gelen turistlere gosterilmektedir.

Alanya Arkeoloji Miizesi arkeolojik ve etnografik eserlerin korunmasi ve sergilenmesi
amaciyla 1967 yilinda iki boliim halinde ziyarete agilmistir (www.kulturvarliklari.gov.tr
erigim tarihi:12.01.2018).

Alanya Miizesinde bolgenin yoresel el sanatlar1 dirilinleri, heybeler, giysiler,
alaguvallar, kilimler ve ¢esitli yoreye ait isleme Ornekleri bulunmaktadir. Miizeyi her yil
onbinlerce turist ziyaret etmekte ve Alanya'ya ait kiiltlirel yapiyr tanimaktadir. Alanya'ya
gelen turistlerin 6zellikle Alanya kiiltiiriine ait eserleri gormek icin miize ziyareti yaptigini

goruyoruz.
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Ehmedek Bizans doneminden kaldigi sanilan kiiciik kalenin yerine Selguklu
doneminde “Orta Kale” olarak yeniden insa edilmistir. Ucer kuleli iki boliimden olusan orta
kale, kara saldirilarina karsi stratejik bir yerde ve ayn1 zamanda sultanin sarayinin bulundugu
i¢ kaleyi de koruyacak konumdadir (ALTSO 2016). Ehmedek Kalesi'nin Alanya teleferiginin
Alanya Kalesi'ne ¢ikis duraginda olmasi ziyaret¢i sayisini arttirmistir. Teleferikle Alanya'ya
c¢ikan turistler Ehmedek Kalesi iginden gegerek Alanya Kalesi'ne ulagsmaktadir.

Kentin liman kismina egemen Kizil Kule, adin1 koyu kirmizi renkli taslardan alir.
Klikiyal1 korsanlardan kalma eski bir kale kalintisinin yerine 1226 yilinda Alaaddin Keykubat
doneminde yaptirilmistir. Kule; konumu, plani, yapr teknigi ve kitabeleri ile Anadolu yap1
sanatinin egsiz bir Ornegidir. Kule bir benzerinin bulunmamasit ve limandaki heybetli
goriintiisii ile Alanya'nin sembolii olmustur (ALTSO 2016).

Kizil Kule iginde yoreye ait bir ¢ok eser yer almaktadir. Kulenin Alanya'nin
merkezinde ve yiirime mesafesinde olmasi da 6nemini daha da arttirmaktadir. Kizil Kule
etrafinda bir ¢ok turistik iirlin satan esnaf bulunmakta ve kuleyi ziyarete gelen turistler
buralardan aligveris yapmaktadir.

Selguklu Tersanesi Sultan Alaaddin Keykubat'in Alaiye'yi almasindan sonra Akdeniz
filosunu olusturmak i¢in 1227 yilinda yapimina baslanmistir. Kizil Kule’nin giineyinde deniz
kiyisinda bes gozlii olarak insa edilmistir. Giiniimiize kadar ulasan yegane Selguklu
Tersanesi’dir. Sekiz asirdir saglamligini koruyan tersane Kizil Kule’nin yaninda Alanya'nin
simgesi olarak yer almaktadir. Alanya'nin énemli simgelerinden birisi olan tersane Alanya
Kale Mahallesi kiyisinda yer almakta ve neredeyse Alanya'y1 tanitan tiim fotograflarinda yer
almaktadir. Alanya'nin bir kiy1 sehri olmasi ve bir donem 6nemli bir liman kenti oldugunun
en giizel ispatidir. Alaaddin Camii, bolgeye gelen turistlerin ziyaret ettigi 6nemli bir tarihi
degerdir.

Evliya Celebi Seyahatnamesinde sarniglar sehri olarak adi gegen Alanya'da, kale ve
cevresinde yasayan halkin su ihtiyacinin karsilanmasi i¢in kale i¢inde irili ufakli 420 sarnicin
yaptirildigr tespit edilmistir. Bu sarniclar icinde en Onemlisi Aksabe Sultan Mescidi ile
bedesten arasinda 22.5 metre boy ve 13 metre genisligindeki Mecduddin sarnicidir. Bu sarnig
Selguklu Tiirklerinin mimari eserlerin yaninda, alt yapiya verdikleri 6nemin en giizel
orneklerinden birisidir.

Alanya - Manavgat sinirin1 teskil eden Alara Cayi'ndan adini alan Alarahan denizden 9
km. igeridedir. Alanya'nin 35 km. kuzeybat1 istikametine diigen han tamamen kesme taslardan
2000 metrekarelik bir alan tizerinde yapilmistir. Tiirk yapi1 sanatinin giizel bir 6rnegi olan

hanin en biiyiikk 6zelligi diger hanlarda avlular hep ortada yer aldigi halde bu handa dis
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duvarin kenarindadir. Kapidan igeri girince ndbetgi kuliibesi, hamam ile uzun bir koridorun
sag ve sol yaninda yer alan konaklama odalar1 goriilmektedir. Hanin kuzeye bakan giris
kapisinin  {izerindeki Alaaddin Keykubat'a ait kitabeden 1231 yilinda yapildigi
Ogrenilmektedir.

Alanya'da daglik alanlarin genis yer kaplamasi ve yaylacilik faaliyetlerin yogun olmasi
nedeniyle yayla turizmi agisindan ¢ok genis olanaklar bulunmaktadir. ilcede yayla turizmi
acisindan genis olanaklara sahip bir alan, Toros daglaridir.(Sar1,2013:45) O halde Akdeniz
Bolgesi karstik sahalarinda iki tiir arazi kullanimi karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlardan en yaygin
olan ormanlik alanlar iken, ikincisi mera ve yayla alanlaridir. Yaylalardaki beseri faaliyetlerde
karstik alanlarin arazi yapisindan oldukca etkilenmektedir. Toroslar tizerinde 2000 m’yi asan
yiikseltilere ulasan karstik sahalar, gegici olarak niifuslanirlar. Y1lin Haziran-Eyliil arasindaki
doneminde niifuslanan bu yaylalarda yasam oldukg¢a giictiir. Bu yiizden su temininin zor
oldugu yiiksek karstik arazilerdeki diidenler, su elde etmek agisindan yil boyunca 6nemli
islevler yiiklenirler (Hadimli, 2008: 287).

Tiirkiye’de yayla turizmi agisindan genis olanaklara sahip daglardan birisi de Toros
Daglari’dir. Toros Daglar1 Alp Daglar sisteminin gliney kanadina ait olup, genis bir alana
yayilmaktadir. Bu dag kusaginin Antalya Korfezi’nin kuzeyinde kalan kismi Bati1 Toroslari
olusturmaktadir. Bati Toroslar, sahip olduklar1 essiz gilizellikteki manzaralari, golleri,
ormanlari, yaylalar1 ve alpin cigeklerle siislii ¢ayirlar1 bolge sakinlerini Nisan ayindan
baslayarak, Ekim aymna kadar kendisine g¢ekmektedir. Yoredeki tarimsal hayat tarzinin
karakteristik bir uygulamasi olan yaylaya c¢ikma gelenegi giiniimiizde yeni anlamlar
yiiklenerek siirdiiriilmektedir. Geleneksel yaylacilik faaliyetlerinde kullanilan yaylalar,
giiniimiizde fonksiyonel degisime ugrayarak, insanlarin tatillerini gegirdigi sahalar niteligini
kazanmig ve turizm sektoriinde degerlendirilmeye baglanmistir (Zaman, 2007:156). Bu sayede
tatil anlayislar1 birbirine tamamen zit olan iki farkli turist tipini ayni bolgede agirlama
olanagina sahip Alanya yaylalari, yerli ve yabanci turistlerin ugrak yeri olmustur (Sari, 2007:
63).

Tiirbelinas Yaylast Alanya’nin 30-35 km. kuzeyinde, Toroslarin sirtina kurulmus ¢am
agaclar1 arasinda uzanan keskin virajli bir yolla ulagilan bir yazlik sehirdir. Kargi ¢aymin
aktig1 vadisinin gliney yamacinda, ¢cam ormanlar i¢inde bulunan yayla, yerli ve yabanci
turistlerin ilgi odagi halindedir. Yaylaya jeep konvoylari ile safari turlar1 diizenlenir (Sari,
2013: 69).

Pimarbasi, Alanya merkezinde oturan insanlarin ¢ogunlugunun ¢iktigi bir yayladir

Gedevet Yaylasinin merkezi yerinde bulunan ulu ¢inar agaglar1 goriilmeye deger. Bundan 810
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yil evvel bir Hollandali uzman bu agaglardan birisinin yasin1 6lgmiis 968 yasinda oldugunu
tespit etmistir (Yetkin, 2002 :96) Hele birisi var ki bu yaylaya gelen herkesin dikkatini
¢ekmektedir. Cok yaslandig: igin i¢i bosalmis ¢ok biiyiik bir kovuk olusmus. Bu kovukta
yillarca degisik berber ustalarina tiras salonu olarak hizmet vermektedir (Sar1, 2013: 74).

Alanya'da yaylacilik 6zellikle yoriik kiiltiiriinden kaynaklanan sebeplerle baglamis olsa
da giiniimiizde tamamen bu sebepler degismistir. Alanya'nin yaz aylarinda ¢ok sicak olmasi
sonucunda yaylacilik ¢ok gelismistir. Onceleri tarim ve hayvancilik icin ¢ikilan yiiksek
yaylalar giiniimiizde serinlemek icin ¢ikilmaktadir. Ozellikle yeni yapilan yollar sayesinde bir
cok yaylaya ulagim siiresi kisalmistir. Gedevet ve Tiirbelinas gibi ulasimi yakin olan yaylalara
yaz aylarinda ¢ikan Alanya halki, yayladan giinliik olarak sehre gelmekte ve aksam tekrardan
yaylaya ¢ikmaktadir. Bolgeye ziyarete gelen turistlerde gilintibirlik bu yaylara ziyaretler
yapmaktadir. Ayrica safari turlar1 diizenlenerek yaylalar gezilmektedir.

Mahmutlar(Godre) Yaylasi(1.600m) Alanya'nin kuzeydogusunda Toroslarin ig
kesiminde yer alir. Yaylaya, Mahmutlar kasabasindan(Alanya) kuzeye gidildiginde
Taskent(Konya), Sariveliler (Konya) yolu takip edilerek ulasilabilir. Yayla, Alanya'ya 52 km
uzakliktadir. Godere vadisinin batisindaki Kesbeleni Yaylasi, Siiliikklii Yaylasi, ve Kozarasi
Yaylas1 ile dogusundaki Demircideresi Yaylasi ve Kir Yaylalar1 buradaki yaylalarin
baglicalaridir (Sar1, 2013: 80).

Gokbel yaylasinda ata sporumuz olan yaglh giiresleri festivali yapilmaktadir. 2018
yilinda 14. sii diizenlenen yaylada ¢ok genis bir katilim gerceklesmistir.

Akdag Kayak Merkezi, Alanya’nin hemen kuzeyinde yiikselen ve Toros Daglari’nin
bir pargast konumundaki Akdag, yiikseltisi nedeniyle etkili kar yagislar1 almakta ve kis
sporlart i¢in gerekli dogal sartlara sahip bulunmaktadir. Alanya’ya 45 km, uzaklikta olup,
Saklikent Kayak Merkezi’nin Antalya ile olan karsilikli etkilesiminin bir benzeri sahadir. Ak
Dag'in kis turizm potansiyeli Alanya’nin yaz turizm olanaklariyla biitiinlestiginde, Alanya
hem yaz hem de kis mevsimi boyunca turizm aktivitelerine sahne olacak, turizm pazarindaki
etkinligini daha fazla arttirma imkanina kavusacaktir. Deniz seviyesinden 1.600-2.300 m. ler
arasinda yer alan potansiyel sahaya Alanya- Derekdy-Kadinhani-Derincedere-Ballica-
Yellicebelen (son 4-5 km'lik kismui yiirlinmesi gerekmekte) yolu izlenerek ulasiimaktadir
(Sar1, 2013: 95).

Arastirma sahasi rafting agisindan son derece elverisli nehirlere sahiptir. Alara ¢ayi
gibi zorluk derecesi yliksek nehirlerin yani sira bu heyecani yasamak isteyen amatorlerin

gidebilecegi nehirler de vardir (Akova, 1999: 196).
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Toroslar'dan dogan ve kiiclik derelerle beslenen nehirlerin hemen hepsi rafting i¢in
elveriglidir. Arastirma sahasinda rafting i¢in uygun olan akarsularin basinda Alaracayr ve
Dimgayr bulunmaktadir. Ozellikle Dimgay: iizerinde kurulmus olan piknik alanlar1 sehre
gelen turist tarafindan ¢okca ziyaret edilmektedir.

Alanya topografik yapisi, sahip oldugu iklim 6zellikleri, zengin bitki ortiisii ve degisik
tiirde av hayvanlari ile avcilik faaliyetlerine uygun kullanim imkanlari sunmaktadir.

Dimgayr YHGS, Alanya llce'si sinirlar igersinde olup, 1974 yilinda kurulmustur.
YHGS'nin toplam alan1 52.655 hektardir. Alanya ilgesi siirlart YHGS, Dimgay1 vadisinin
Ozellikle yukar1 bolimiinii i¢ine alir. Gelistirme sahasinda ana tiir yaban kegisi olup domuz,
tavsan, tilki ve sansar tiirleri de yagam alanidir.

Alanya'da yat liman1 Alanya Marina Hizmetleri Denizcilik Tur. Tic. ve San.A.§
tarafindan isletilmektedir. Ozellikle yaz aylarinda doluluk orani artmakta ve tatilcilere gok
giizel imkanlar sunmaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligindan belgeli olup, drafti 4m olan
gemiler yanasir. 67.000 m? korunakli su sahasi iginde toplam deniz kapasitesi, 20.000 m?
kara park sahas1 icinde kara kapasitesi (¢ekek yeri) 150 adet deniz araci baglama yeri mevcut
olup, toplam 4.071 m? iist yapu tesisi ile yat ve benzeri deniz araglarina hizmet vermektedir.
(ALTSO 2016)

Alanya'ya deniz yolu ile gelmeyi saglamasi bakimindan 6nemlidir. Alanya'ya deniz
yolu ile gelen turist sayis1 oldukga diisiik olmaktadir. Deniz yolu tagimaciliginin gelistirilmesi
ve marinanin yapilmasi deniz yolu ile gelen turistleri arttirmaktadir.

Alanya Liman1 ALIDAS Alanya Liman Isletmeleri Denizcilik Tur. Tic. ve San. A.S
tarafinda isletilmektedir. Rihtim/iskele Uzunlugu 532.50 metredir. Maksimum drafti 14.50
metreye kadar olan gemiler yanasabilmektedir. Gemi kabul kapasitesi yaklasik olarak 240
ad./y1l olup, ISPS (Uluslararast Liman Tesisi Giivenlik Kodu) koda tabidir. Feribot, yat ve
yolcu gemilerinin (kurvaziyer gemiler vb.) yanasabildigi bir kiy1 tesisidir. 2016 yilinda gelen
transit gemi sayist 13 olmustur. Bu gemiler ile gelen transit yolcu sayis1 9.272

olmustur.(ALTSO 2016)
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UCUNCU BOLUM
ALANYA'DA TURISTIK URUN OLUSTURMADA YEREL HALKIN
FAALIYETLERI

3.1.Turizm ve Turistik Uriin

Turizm; “Insanlarin ikamet ettikleri, ¢alistiklar1 ve olagan ihtiyaglarini karsiladiklar:
yerlerin digina seyahatleri ve bu seyahatleri siiresince turizm isletmelerinin lirettigi mal ve
hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiiniidiir”
(Kozak, 2007:11). Turizm olayma katilarak, bu olaya yon veren insanlar ise turist olarak
nitelendirilmektedir (Usta, 2001:11).

Sanayi devriminden sonra gelisme gostermis olan turizm olayi, giiniimiizde bazi
degisikliklere ugramistir. Artik turistlerden bazilari plajlara ve su sporlarina 6nem verirken,
diger bir kismi ise daga tirmanmak, tarihsel ve kiiltirel degerleri goriip, saglik ve
giizelliklerini gelistirebilmek gibi farkli amaglarla turizm olayma katilmaya baglamistir. Yine
bununla birlikte turizm sektériinde meydana gelen gelismeler, turizmin gelecekte gosterecegi
egitim ve trendlerin yoniiniin degisebilecegine iliskin bazi ipuglar1 vermektedir. Turizmin
Tiirkiye acisindan gelismeye basladigt  1980°li yillardan giiniimiize kadar gecerli olan
anlayis; deniz, giines, kum ti¢genine dayali tatil turizmi olmustur. Nitekim glinimiize kadar
tanitim, pazarlama ve yatirim politikalar1 hep bu faktor ¢ergevesinde planlanmustir. Ancak,
bugiin gelinen noktada yillardir giinesi, kumu ve denizi ile 6n plana ¢ikan Alanya turizminin
bu kavramlarla pazarlamaya devam etmesi, turizm gelirlerinin ve rekabet giicliniin
artirllmasinda Yetersiz bir ¢aba olarak goriilmektedir. Artik Alanya'nin kiiltiirel degerlerini
ve yoresel el sanatlarin1 ve yoresel turistik tiriinlerini de turizm pazarina iyi tanitmasi ve
bunlar1 tim Diinya'da bir marka haline getirmesi gerekmektedir.

Turizmin ve turistik iirliniin bir¢ok tarifi yapilmaktadir. Turistik tirlin; Turizm sektorii
icinde yer alan isletmelerin turistlerin taleplerini karsilamak i¢in drettikleri birlesik bir
tirtindiir (Canser,2014:163).

Turistik iiriin sadece turistik mal ve hizmetlerle sinirli degildir. Bir dogal giizelligin de
turistik Uirtin niteliginde oldugu sdylenebilir. Zira turistik degerlerin bir bolimii dogada
bulunurken bir boliimii yapay olarak insanlar tarafindan yapilmistir (Canser,2014:164). Bir
irlinlin turistik {irtin olarak algilanabilmesi ve islev gorebilmesi igin bir takim o6zellikler
tasimasi gerekmektedir. Bir turistik iiriin soyut(rehberlik ve bilgi hizmetleri vs.) veya somut

(yiyecek icecek vs.) pek cok faktérden olusmaktadir.
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Turistik iriin, turistin seyahati boyunca yararlandig1 konaklama, yeme i¢me, ulastirma,
eglence ve diger bir¢ok servislerin bilesimidir. Turizmde iiriin iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
Bunlardan birincisi, bir iilke veya bir yorenin sahip oldugu tiim dogal, tarihi ve turistik
kaynaklarin olusturdugu turizm {iriiniidiir. Ikincisi turistlerin yasamlarin1 siirdiirdiikleri
konutlarindan ayrilislarindan itibaren baslayan ve yeniden evlerine donmelerine kadar gecen
stirede satin aldiklar1 veya yararlandiklari mal ve hizmetlerin olusturdugu paket veya
deneyimlerin toplami da “turistik {irtin” olarak nitelendirilmektedir ( Usal ve Oral, 2011: 125).

Turistik iirtiniin taniminda oldugu gibi, turistik {iritinii olusturan faktorlerin de neler
oldugu konusunda tam bir fikir birligi yoktur. Turistik {riinii, cekicilikler, olanaklar ve
ulagilabilirlik faktorlerinin bir bilesimi olarak belirtilmektedir.

Bir turistik destinasyonda ¢ekirdek {irlinii Olusturan unsurlar turistik yerler, kiiltiir,
tarihi alan ve anitlar, e§lence, spor, alisveris, hediyelik esyalar ve turlar, oteller, ulasgim ve
diger hizmetler bigimde siralanabilir (Kolb, 2006: 63).

Turistik Yerler; Destinasyonun sahip oldugu turistik ¢ekim merkezlerinin varligi, bu
yerlerin turistlere en iyi sekilde sunuluyor olmasi, turistlerin ilgisini ¢ekebilmesi ve bu
yerlerin sahip oldugu imajin turist acisindan c¢ekiciligi arttirabiliyor olmasi bigiminde
detaylandirilabilir.

Kiiltiir; Destinasyonun sahip oldugu tiyatro ve miizik gruplari, etnik ya da kiiltiirel
gruplarin diizenledikleri ve ziyaret¢ilerin de katilabildigi aktiviteler, etnik ya da yoresel ¢apta
diizenlenen ve turist agisindan gekiciligi artiran festivaller, farkli dinlere ve kiiltiirlere hitap
edebilen ibadet yerleri ve kiitliphanelerin olmasi bigiminde detaylandirilabilir.

Tarihi alanlar ve anitlar; Destinasyonun tarihi mekanlara ev sahipligi yapiyor olmasi,
destinasyonda 6nemli tarihi anitlarin ve mezarlarin olmasi, destinasyonun tarihi bir olayla
tanintyor olmasi, iyi korunmus tarihi binalarin olmasi, tarih miizesinin olmasi bigiminde
detaylandirilabilinir.

Eglence; Aktif bir gece hayatinin olmasi, destinasyona 06zgii bir eglence tiiriiniin
olmasi, farkli yasam tarzlarmma yonelik cesitli eglence olanaklari sunabilmesi, aileler i¢in
uygun eglence olanaklarinin olmasi bi¢ciminde detaylandirilabilir.

Spor; Destinasyonda biiylik ya da kiigiik ¢apta lig takimlarinin olmasi, aktif amator
spor liglerinin olmasi, turistlerin katilabilecegi spor aktivitelerinin olmasi, destinasyona 6zgii,
bilinen bir spor aktivitesinin olmasi biciminde detaylandirilabilir.

Aligverig; Destinasyondaki aligveris magazalarinda c¢esitlilik olmasi, 6zellikli

magazalarin olmasi, degerli sanat eserlerinin ve el sanatlarinin satin alinabildigi magazalarin
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olmasi, ucuz aligveris yapma imkani sunmasi, antika magazalarmin olmasi bigiminde
detaylandirilabilir.

Destek f{irtinler, cekirdek fiiriine deger katmak i¢in sunulan ve rekabette farklilik
yaratmada yardimci olan iriinlerdir. Bir otel, is merkezi ya da tam donanimli bir spa
miisterileri ¢cekmek ve elde tutmak icin ortaya konan birer destek iirlindiir. Turizmde,
rekabette farklilik yaratabilecek destek {irlinlerin ortaya konmasi oldukca zordur. Destek
hizmetlerin profesyonel bir titizlikte belirlenmesi ve dagitimi gerekir (Kotler, Bowen ve
Makens, 2006: 306). Destek iirtinler ancak turistlerin beklentilerini karsilamada yeterliyse ve
onlarin iizerinde olumlu bir etki yaratabiliyorsa rekabette farklilik yaratmaya yardimci
olacaktir (Kotler, Bowen ve Makens, 2006: 307). Bir turistik destinasyonda destek {iriinii
olusturan unsurlar asagidaki bi¢imde siralanabilir (Kolb, 2006: 63).

Hediyelik esyalar ve Turlar; Destinasyonu ziyaret eden farkli turist gruplarinin
ozeliklerine yonelik hediyelik triinlerin bulunmasi, sehre 6zgii hediyelik esyalarin degisik
fiyat araliklarinda satin alinabilmesi, farkli gruplarin ilgi alanlarmma yodnelik turlarin
diizenlenmesi, destinasyonu tanitici genel turlarin diizenlenmesi bi¢iminde detaylandirilabilir.

Restoranlar; Farkli meniilere sahip ¢esitli restoran tiirlerinin olmasi, farkli gruplara
yonelik farkli restoranlarda aksam yemegi firsatlar1 sunulmasi, turistlerin 6demeyi kabul
edebilecegi fiyat diizeylerinin olmasi, restoranlarin temiz ve bakimli olmasi, uygun konumda
ve ulasilabilir olmalari, turistlerin ihtiyaclarini karsilamaya uygun giin ve saatlerde agik
olmalart, turistleri giiler yiizle ve sicak sekilde agirlamalari bigiminde detaylandirilabilir.

Oteller; Farkli turist gruplarinin ihtiyaglarimi karsilamaya yeter diizeyde konaklama
isletmesinin olmasi, turistlerin 6demeyi kabul edebilecekleri fiyat araliklari, isletmelerin temiz
ve bakimli olmasi, uygun konumda ve ulasilabilir olmalari, aktif sekilde turistlere
pazarlantyor olmalari biciminde detaylandirilabilir.

Ulasim; Sehir merkezine ve otellere, havaalani, terminal vb. alanlardan ulagim
imkani, turistlerin sehirde gergeklesen aktivitelere ve turistik yerlere ulasmasini saglayacak
yerel ulasim hizmetleri bigiminde detaylandirilabilir.

Diger Hizmetler; Araba kiralama hizmetinin olmasi, acil araba bakim ve tamir
hizmetlerinin sunulmasi, tibbi ilk yardim hizmetinin olmasi, giivenlik hizmetlerinin gerekli
oldugunda hazir olmasi, otellerde bebek bakim ve cocuk kuliiplerinin olmasi bi¢iminde
detaylandirilabilir.

Diinyada pek c¢ok yerel iiriin cografi adi ile tanmmaktadir. Un ve Kkalitelerini
bulunduklar1 yerin 6zgiin dogal kosullar1 ya da beseri faktoriiniin bilgi, beceri (knowhow),

deneyim ve geleneklerinden alan bu tipik iriinler yoresel iiriin olarak adlandirilmaktadir
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(Tekelioglu ve Demirer, 2008: 87; Vittori, 2010: 304). Kiiresellesen diinyada yerel tatlarin ve
canlilarin dnemi artarken tam bir yoresel iiriin cenneti olan Tiirkiye bu ekonomik potansiyeli
yeterince kullanamamaktadir. Bazi {iriinlerin pazarlamasi ve tescili ge¢ de olsa yapilmaya
baslarken, bir¢ok iirlin tescil i¢in sirada beklemektedir. Cografi isaretler iyi bir koruma
sistemine sahip olup uygun amaglarla kullanilirlarsa, biiyiik ekonomik degere sahip ¢ok

verimli bir pazarlama araci olabilirler (Addor ve Grazioli, 1997: 1).

3.2.Alanya’da Turistik Uriinler ve Faaliyetler

Alanya'da bir ¢ok yoresel lirtin bulunmaktadir. Bolgenin ¢ok eski bir yoriik yerlesim
yeri olmasi ve Selguklu Devletine kislik baskentlik yapmis olmasi bdlgede bir¢ok ydresel
tirliniin olugsmasina imkan saglamistir. Alanya'da bu yoresel tirtinlerin bazilar1 hala yerel halk
tarafindan kullanilmakta bazilar1 ise sadece turistlere satmak i¢in tretilen turistik triinlerdir.
Alanya'da Ozellikle dikkatimizi ¢eken ve turistik {riin satan magazalarda ve sanat
sokaklarinda One ¢ikan aragtirmamiza konu olan turistik tiriinler sunlardir; Alanya kabagi,
Ipek dokumaciligi, Alanya kusagi, Koza cicegi, Diiz dokumacilik, kilim, zili, heybe, kolan,
muz lifi esyalar, oyacilik, corap Oriiciiliigli, Alanya salvari, ceyiz sandigi, kasike¢ilik,
yorgancilik ve sepetciliktir. Bu yoresel iriinlerin Alanya'da iiretim gegmisi incelenmis ve
giinimiizdeki {iiretim faaliyetleri arastirilmistir. Yoresel iirin yapan ustalarla goriigmeler
yapilmis liretim asamasinda yasanan olumsuzluklar ve turistlerin ilgileri belirlenmeye

caligilmistir.

3.2.1. Alanya Su Kabag

Anadolu’nun birgok yoresinde yetisen su kabagi, asirlar boyu tarlalarda, bahgelerde
ciftcilerin su saklama kabi olarak kullamlmustir. Igerisi temizlenen su kabaginin agz1 bir misir
kocani ile kapatilarak, bu sekilde suyun hem temiz hem de serin kalmasi saglanirdi. Yiyecek
olarak kullanilmayan su kabagi, sadece su saklama kab1 olarak, islev gorirdii. Cifteilerin su
saklama ihtiyacin1 karsilayan kabak; deniz, g6l ve dere kenarindaki yerlesim yerlerindeki
cocuklar i¢in kolluk vazifesi de gordii. Kabaklar1 birbirine baglayan ¢ocuklar, suyun kaldirma
kuvveti ile batmaktan kurtularak yiizme 6grenirdi. Asirlar boyu baska bir iglevi bulunmayan
su kabagi, giiniimiizde yetenekli ustalarin ellerinde dekoratif gece lambalarina doniisiiyor.
Giindiiz goziiyle giizel, gece ise 1s1l 151l bir gorlinlime sahip olan su kabagi lambalar1 tatil
tercihini Alanya’dan yana kullanan ve evlerine farkli bir goriiniim kazandirmak isteyen

misafirlerden yogun ilgi goriiyor.
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Su kabag1 islemek sabir isteyen bir sanat ancak emegin karsiligini da hakkiyla veren
bir yoresel iriindir. Mart aymmin son gilinlerinde ekilen su kabaklar1 agustos ayinda
olgunlagiyor. Olgunlagsan kabaklar toplanip kurumaya birakiliyor. Kuruduktan sonra bir
matkap yardimiyla kabagin alt kismina ampuliin ve duyun rahat¢a oturabilecegi bir delik
acilmaktadir. Matkap ucu ile agilan delikten itibaren kabagin i¢i temizlenmektedir. Daha
sonra kabagin sekline ve istege gore bir desen tasarlanip kabagin iizerine ¢izilmektedir. Kabak
tizerine Selguklu ve Osmanli motiflerinin yam sira takimlarin renkleri kilim desenleri veya
geometrik sekiller islenmektedir. Desenlerin lizerinden ince uglu kiiciik matkapla, kiigiik
delikler agiyorsunuz. Ince bir iscilikte bu delikler en az 1000 - 2500 civarinda olabiliyor. Bir
sonraki asamada deliklerin boncuklarla siislenmesi gerekiyor. Delikleri kullanacagimiz
boncuklarin ¢apma uygun olarak agilmasi gerekmektedir. Ayrica bir de kiirdan ucu
gecebilecek kadar harigten delikler agmak hava almasi, 1sinip patlamamasi i¢in gereklidir.
Sonrasinda boncuklar1 deliklere monte edip, ¢caktiktan sonra yapistiriliyor.

Bogumlu olarak biiyliyen su kabaklarinin iizerine ustalarca motifler igleniyor. Yapilan
riinler tamamen el isciligi ve gercek bir sanat eseri oluyor. Bir su kabagini islemek icin
yaklasik 8-10 saatlik bir emek harcamak gerekiyor. Kabagin iizerine dis etkilerden korumak
icin vernik veya cila atilir ki bu kabagin Omriinii uzatiyor. Daha sonra elektrik aksami
yapiliyor. Istege gore asma abajur veya ayakli abajur olarak tasarlanabiliyor. Iscilige ve

tizerine konan boncuga gore fiyatlar1 degisiyor.

03/05/2017 11
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Fotograf 3.1 Alanya Kabag Once Temizleniyor ve Sonra Yiizeyi Renkli Boncuklarla Siisleniyor
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Su kabagi kullanim alani genis bitkilerden biridir. Kurutulmus su kabagi calgi
yapimindan (kabak kemane), bebek oyuncagi yapimina ve farkli alanlara ham madde
olmustur. Cekirdekleri ile birlikte kurutulan kiiciik su kabaklar1 bebeklerin ¢ingiraklari
olurken i¢i temizlenerek kurutulanlar yillarca tarlalarda siirahi yerine kullanilmistir.
Gliniimiizde ise su kabaklari daha ¢ok saksi ve avize gibi silis esyalarmmin yapiminda
kullanilmaktadir. Ozellikle arastirma sahasinda ¢ok yaygin bir meslektir. Alanya'da iskele
Bolgesinde Sanat sokaginda kabak isleyen esnaflar bulunmaktadir. Alanya Kale Yolu
tizerinde de kabak isleyen esnaflar bulunmaktadir.

Alanya Kabagi c¢ok eski yillardan beri yapilmakta ve turistleri begenilerine
sunulmaktadir. ilk yapilan kabaklarda kadm figiirleri ve Alanya Yoresine ait kiyafetleri ile
cizilen kabaklar olusturmaktaydi. Kabaklar {izerine c¢esitli motifler ¢izilerek boyanip
miisterilerine sunuyordu. Ozellikle teknolojinin de gelismesiyle ince bir yapida olan kabaklar
delici matkaplar sayesinde ¢ok hassas bir sekilde delinebilmekte ve {izerleri rengarenk

boncuklarla siislenip boyanmaktadir.

Fotograf 3.2 Alanya Su Kabag Cesitli Desenler Cizilerek Uzerleri Sanat Eserlerine Déniisiiyor

Ozellikle Alanya Belediyesi tarafindan Alanya kabak siislemelerini desteklemek adina
yurt disindan gelen yabanci misafirlere siislenmis kabaklar hediye edilmekte ve bu sekilde
yurt disinda da Alanya kabagi'min tanitimina katki saglanmaya calisilmaktadir. Bu tiir
calismalar kabak tanitimini ve tiim diinyada Alanya kabaginin taninmasini saglamakta bu da
esnafin satiglarina pozitif etki yapmaktadir. Alanya kabaginin tanitilmasi ve 6zellikle yurt dist

fuarlarina gotiiriilerek oralarda sergilenmesi Alanya'nin turizm sektoriine katk: sagladig gibi
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Alanya'da bu sektorde hayatlarini kazanmaya ¢alisan esnaflarin da bu isi devam ettirmelerine
katkida bulunmaktadir.

Alanya Kalesi'ne yaptigimiz ziyarette yol {izerinde hediyelik esya satan esnaflardan
Thsan Isgéren kirk bes yildir bu isi yaptigmni, emekli oldugunu ve bulundugu diikkanin da
miilk sahibi oldugunu ama satiglarin ¢ok ta iyi olmadigimi fakat kendisinin bu isle
ugragsmaktan zevk aldigini, bu isi daha ¢ok para i¢in degil de zevk aldig1 icin yaptiginm
soylemektedir. Isgéren kabagi Alanya’nin cevre mahallelerinden aldigmi belirtmektedir.
Ozellikler Mahmutlar, Kargicak ve Toslak’tan temin ettikleri kabaklar1 3-10TL arasinda
aldiklarin1 belirtmektedir. Ham islenmemis kabaklarin kalitesine gore fiyatinin degistigi
belirtmektedir. Kabak eger iyi bir toprakta ve kaliteli yetistirilirse kabugunun kalin oldugunu
ve Ozellikle delerken ve temizlerken kirilmadigini fakat eger kabak iyi bir toprakta
yetismediyse kabugunun ¢ok ince oldugundan dolayr islerken kabugun hemen kirildigini
bunun da maliyeti yiikselttigini belirtti.

Kaliteli kabaktan yapilan Alanya Su Kabag satildiktan sonra da miisteriler tarafindan
uzun siire kullanilmaktadir. Kalin kabuklu ham kabaklarin fiyatlari da biraz daha fazla

olmakta ve islendikten sonra daha pahaliya satilmaktadir.

Fotograf 3.3 Alanya Su Kabagmnin Kiiciik Olanlar1 Temizlenip Farkli Desenlere Boyaniyor

Alanya Belediyesi Park ve Bahgeler Miidiirliigii 2017 yili itibariyle iicretsiz olarak
kabak fidanlar1 dagitarak su kabag: iiretiminin arttirtlmasi yoniinde bir proje gelistirilmistir.

Mart ay1 iginde su kabaklar1 fidanlar1 toprakla bulusturulmaktadir. Alanya Belediyesi Park ve
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Bahgeler Miidiirliigii halka ticretsiz olarak tiiplii kabak fidanlar1 dagitmaktadir. Ayrica kendi
biinyesinde bakimini yaptig1 park ve bahgelerin uygun alanlarina da kabak fidanlar1 ekmekte
ve bunlardan kabak elde edilmesi i¢in bakimlar1 ve sulamasi yapilmaktadir. Buradan elde
edilen ham, islenmemis kabaklar1 arttirarak ham kabak fiyatlarinin asir1 yiikselmesinin oniine
gecilmesi hedeflenmistir.

Islenmis olan bir kabagin biiyiikliigiine gore fiyatlar1 degismektedir. Ortalama 10
liradan baglayan islenmis kabak satislar1 150-200 liraya kadar ¢ikabilmektedir. Kabak {izerine

cok farkli motifler islenmektedir. Ozellikle kiiciik kabaklara kadin ve erkek motiflerinin

yaninda ¢esitli hayvan motifleri de islenmektedir.

Fotograf 3.4 Farkh Boylardaki Alanya Kabaklar1 Tezgahlarda Sergilenmektedir

Alanya Kale yolu iizerinde bir¢ok esnaf su kabagi isi yapmaktadir. Yol iizerinde 8-10
civarinda kabak satis noktasi bulunmaktadir. Genelde herkes kendi yaptigi kabaklari
satmaktadir. Ayni tezgahta bagka {irlinlerde bulunmaktadir. Alanya'ya gelen yerli ve yabanci

turistlerin Alanya kabagindan alarak sehir ve iilkelerine gotiirdiigii goriilmektedir.

3.2.2. ipek Dokumacihg

Ipek, ipek bocegi larvalarinin koza 6rmek icin salgiladiklar parlak ve ¢ok ince tel olup
hayvansal liftir. Ipek boceginden elde edilen teller bir araya getirilerek ipek iplikler elde
edilir. Ipek, kolay boyanabilen, yumusak ve dayanikl1 bir ip olmasi nedeniyle tarih boyunca
cok kiymetli bir dokuma hammaddesi olmustur.
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Tekstil malzemeleri i¢inde ¢ok asil bir goriintiisii olan ipegin, bugiine kadar yerlesmis
bir kaniya gére, MO 3000 yillarinda ve Cinliler tarafindan bulundugu sdylenir. Ancak

insanlar i¢in harikulade bir bulus olan bu malzemenin tekstilde ilk kullaniminin hangi koza

cinsinden oldugu ve bunu ilk bulanlarin gergekten Cinliler mi oldugu kesin bilinmez (Imer,
2005: 2).

Fotograf 3.5 Alanya Sapadere Koyii'nde Yetistirilmekte Olan Ipekbocegi Ranzalar

Antalya, ipekbocekeiligi ve ipek dokumaciligi alaninda Tirkiye'de ilk siralarda yer
almaktadir. Bundaki en onemli etkenler iklim ozellikleri ve cografi konumudur. Antalya,
Alanya ve Side limanlar1 Tarihi Ipek Yolu iizerinde Asya'dan getirilen mallarin denizyolu ile
batiya Avrupa'ya taginmasi nedeni ile tarih boyunca 6nem arz etmistir. Iliman iklimi nedeni
ile diger illerden daha erken hammaddeye ulagmas1 ve irettigi dokumalari dogrudan liman
tizerinden pazarlayabilmesi nedeni ile tarih boyunca Antalya'da ipekbocekgiligi ve ipekli
dokumalar ekonomisinde 6nemli rol oynamistir. Bu nedenle ipek dokumaciligi konusunda da
en uzun gecmise sahip yerlerden bir tanesi olma 6zelligini tasimaktadir. Ipek bocekgiliginin
ve ipek dokumaciliginin Antalya'da en yaygin oldugu yerler giiniimiizde Alanya ve Gazipasa
ilgeleridir (Davulcu vd., 2015: 125).

1928 yilinda Antalya'da Ipek Bocekgiligi Mektebi'nin kurulmasinin ardindan g¢evre
ilgelerde ipek bocegi yetistiriciliginin dneminin artmasi iizerine ipek bocekgiligi derslerinin
Alanya'da da agilmasina karar verilmistir. Mektep 35 kadin 101 erkek 6grenciden olusan 136

kisilik 6grenci kadrosuyla egitime baglamistir. Bu okuldan 75 6grenci mezun olmus ve egitim
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stirecini basariyla tamamlayan Ogrencilere ipek bocekgiligi Mektebi sehadetnamesi okul
tarafindan verilmistir. Ipek bdcekgiligi mektebinden mezun olan &grenciler tohumculuk
smavina da basvurabilmislerdir (http://alanya.bel.tr (erisim tarihi: 15.07.2017)).

Ipek bocegi tohumunu Tiirkiye'de iireten tek kurulus Kozabirlik olup, ipekbocegi
beslemesi yapmak isteyen biitiin iireticilere ipekbdcegi tohumlarini hayvancilik desteklemesi
kapsaminda {icretsiz olarak vermektedir. Ipekbocegi beslemek isteyen Alanya iireticileri en
ge¢ Mart ay1 sonuna kadar, tohum talebinde bulunmalar1 gerekmektedir. Ipekbocegi tohum
talepleri, Kozabirlik'e veya Kozabirlik'e bagli Kooperatiflere, Tarim Ilce Miidiirliiklerine
yapilabilmektedir. Uretimin yogun oldugu bélgelerde ipekbdcegi tohumlar: inficar etmis
(bocek) olarak fireticilere teslim edilmekte olup, liretimin ¢ok az oldugu yani birkag tireticinin
bulundugu bolgelerde ipekbdcegi tohumlari, kutu icinde tohum olarak iireticilere teslim
edilmektedir (http://www .kozabirlik.com.tr (erisim tarihi16.07.2017)).

Ipek bocekgileri icin dut bahgeleri son derece 6nemlidir. Kiiciik kurtlarin
beslenmesinde dut yapragi en temel besin kaynagidir. Ekilen dut fidanlar1 3 ila 4 yil i¢erisinde
biiyiimekte, 5. y1l ise artik ipek bocekleri igin gerekli diizgiin dallar yetismektedir. Gelisen bu
dallara simal denilir. Kalin dallarin kesilmesi sonrasinda aradaki dallarin ayiklanmasina ara ve
biitiin simallerin kesilmesine kabaklama denilmektedir. Her yil agaglar kabaklanir ve bu
kabaklanan agaclara kabran adi verilmektedir. Ayrica dut fidanlar1 boceklere karst
astlanmaktadir (Anonim, 2012 : 199-200).

Yorede "sah" diye adlandirilan temiz ve iyi cins yesillikli calilar, ipek boceklerinin
aralarina serpistirilerek dikilirler. Dikilen bu ¢alilara hizla ¢ikan ipek bocekleri baslarini saga
sola sallaya sallaya agizlarindan ¢ikardiklari iplikgiklerle kendi kendilerini hapsederek
kozalarin1 olustururlar. Koza elde edildikten sonraki asama ise ipegin c¢ekim isleminin
yapilmasidir. Cekim islemi i¢in kurulan kazanlarda sicak su icersine kozalar atilir ve bu islem
kozayr ayristirarak ipek ipliginin olugsmasini saglar. Alanya'da koza c¢ekme giinii olarak
isimlendirilen ve 6nceden tespit edilen bir giinde bir araya gelinerek ¢ekim islemi tamamlanur.
Ipek ¢ekim islemi tamamlandiktan sonra boy boy ayrilan ipekler gesitli asamalardan gegirilir.
Sonra ev tezgahlarinda yerini alarak kumas haline doniistiiriiliir.

Alanya Belediyesi 2012 yilinda “Dut Agacindan Dokuma Tezgahima Alanya Ipekleri”
projesi ile Alanya Ipek dokumaciligini canlandirmay1 amaglanmustir. 40-50 y1l 6ncesine kadar
her evin baskodsesinde bir tezgdh bulunur ve bu tezgihlarda dokunan kumaslar mendillik,
gomleklik, nakiglik, cibinlik ve biirtimciik olarak adlandirilirdi (Karacadaglh Calik, 2017: 67).

Alanya Belediyesi, ipekbdcegini tanitmak ve bu gelenegi gelecek nesillere aktarmak

amaciyla, dort yildir Kiiltiir ve Sosyal isler Midiirliigii biinyesindeki ipek atélyesinde ve
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Sandik Emini Kayhanlar Evi Geleneksel El Sanatlari Merkezinde, dut agacindan dokuma
tezgahma adiyla yiriittiigli projeyi ziyaretcilere sunmaktadir. Belediye, Alanya Kalesi'nde
bulunan Alanya Belediyesi Omiirlii- Kemal Atl Kiiltiir Evi'nde sembolik olarak ipekbocegi
yetistiriciligi yapmaktadir. Burada ipek bdoceginden ipege doniisiim siirecinin goriilmesi igin
ipekboceginden elde edilen ipek iplikten dokuma tezgdhlarinda ¢esitli riinler
dokumaktadirlar (Karacadagli Calik, 2017:68).

Alanya'da yillar 6nce i¢ gomlek, salvar kusagi, esarp, mendil basta olmak {izere
giinliik yasaminda kullandig1 ipekgiligin, son yillarda Alanya Belediyesi'nin destekleriyle ve
acmis oldugu kurslarla tekrar canlandirilan ipek dokumaciligi ve ipek kozasindan yapilan
koza ¢igekleri gelecek nesillere aktarilmaktadir. Mekikli dokumalar Alanya'da ¢ok eski
devirlere kadar uzanmakta, ¢ig ipek, i¢ camasirlar igin, pismis ipek dokumasi, renkli tek kanat
kusaklar, yine renkli ii¢ kanat Alanya zeybek kusaklari, oyali ipek mendiller Alanyalilarin
sOhretli tezgdh {rlinleridir. Alanya yoresinde halen varligini siirdirmekte olan mekikli
dokumacilik, Kaleigi'nde bazi evlerde kurulu, mekigi elde atilan basit, yiiksek tezgahlarla

surdirilmektedir.

23/02/2018 16:53
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Fotograf 3.6 Biiriimciik ipekten Dikilen i¢c Don

Alanya'da ¢ok eski devirlere uzanan mekikli dokumaciligi {irtinlerinden dokuma fular,

peskir , pestamal , i¢ don, gecelik , i¢ gomlek , ¢ul , culfalik gibi yoresel iriinlerin, Alanya
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turizmine katkisi arttirilmalidir. Yorede bulunan sanat sokaklarinda ve Kale yolu tizerindeki

esnaflarda ipekli dokuma {iriinlerinin turistlere satildig1 goriilmektedir.

Fotograf 3.7 Biiriimciik ipek Kumastan Dikilen I¢ Gomlek(Fanila)

3.2.3.Alanya Kusag

Alanya geleneksel kiyafet kiiltlirliniin en dnemli pargalarinda birisi ipekten dokunan
Alanya Kusaklaridir. (Fotograf 3.7) El tezgahlarinda dokunmus renkli keten ve ipek karigimi
dokuma kumastan yapilmig bir g¢esit kusaktir. Yorede Alanya kusagr adiyla da
kullanilmaktadir. Bu kusaklar beyaz lizeri siyah ¢izgili ve turuncu, yesil ve beyaz renkler
karistirllarak dokunan kusaklar olmak {izere iki gesittir. 2-3 metre uzunlugunda 15-20 cm.
eninde koltuk altinda baslayarak kalga iistiine kadar sarilarak kullanilmaktadir. Bu kusak
kullanildiginda sal kusak kullanilmamaktadir. Uzunlugu 3 metre, genisligi 18cm olan
kusaklar, 40-50 y1l dncesine kadar erkeklerde kiyafetin tamamlayici bir unsur seklinde bele
baglanarak kullanilmigtir.

20.ylizyiln ilk yarisinda dokunan ipek ve pamuklu gdynekler iizerine takilan Alanya
kusaklari, siyah (tinga) ¢izgi atilmis ipek beyaz kanatlar ile bordo ¢izgili turuncu pamuklu
kanatlar artik giiniimiizde yok olmustur.

Gilinlimiizde ise bu kugaklar erkeklere ve kadinlara yonelik fular olarak iiretilmektedir.
Alanya da sadece Alanya Kalesinde iiretilen bu dokumanin kaybolmamasi, yayginlastiriimasi
ve su anda dokunmayan diger yoresel ipek kumas tiirlerinin tekrar dokunmasi igin Alanya

Belediyesi oOnciiliigiinde ipek dokuma kurslari agilmistir. Bu kurslarda dokuma 6grenen
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kursiyerlerin Kale yolu iizerinde dokuma yaptigi goriilmektedir. Alanya Belediyesi'nin

kursiyerlerinden Makbule Aydin hala dokumaya devam eden kursiyerlerdendir.

Fotograf 3.8. Alanya Kalesi'nde ipekten Dokunan Alanya Kusagi

Alanya'nin g¢evre koylerindeki evlerinde gordiiglimiiz gulfalik dokuma iriinlerini
zaman zaman turistik esya satan alanlarda ve antika hali kilim satan esnaflarda satildigi
goriilmektedir. Ayrica Alanya'da yapilan sanat sokaklarinda ve kale yolu esnaflarinda Alanya
kusaginin satildigi goriilmektedir. Farkli renklerde dokunan kusaklarin yerli ve yabanci
misafirler tarafindan fular olarak kullanildigi belirtilmektedir. Alanya'ya gelen turistler

tarafindan satin alinmaktadir.

Fotograf 3.9 Farkli Renkli ipeklerle Dokunan Alanya Kusaklari
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Alanya Belediyesi'nin 2012 yilinda Alanya Kusaginin yok olmamasi igin actig1 ipekli
dokuma kursuna 18 kadin katilmistir. Bu kursiyerlerden 10 tanesi hala dokuma tezgahlarinda
Alanya kusagi dokuma isine devam ettigi belirtilmektedir.

2012'deki kursiyerlerden Makbule Aydin halen Alanya Kale Yolu iizerinde bulunan
tezgahinda Alanya Kusagini dokumakta ve satmaktadir.(Fotograf 3.9) Alanya Kusaginin ipi
ipektir ve Sapadere K&yii'nden temin edilmektedir. Ipek Bursa ve yurt disindan da temin
edilebilmektedir. Makbule Aydin, Alanya Kusagini dokuyanlarin ¢ok az kaldigin1 ve bunun
icin Alanya Belediyesinin kurs acarak bu dokuma isini kendilerine &grettiklerini ve
belediyenin kendisine bir tezgah hediye ettigini tezgahta meydana gelen arizalar1 kendisinin
tamir ettigini, zaten baska kimsenin bu hususta bilgisi olmadigini belirtilmektedir. Alanya
kusagimnin 30TL’ye satildigi fakat her giin satis yapamadiklarini ozellikle son ii¢ yildir

islerinin iyi olmadigin belirtmektedir.

3.2.4 Koza Cicekleri

Ipek kozalarindan elde edilen ydresel iiriinlerden birisi de koza g¢igekleridir.
Alanya’nin yetenekli kadinlar1 ve geng kizlari kurutulmus ipek bocegi kozasint 6nce dut, nar
kabugu, sogan kabugu, ceviz ve ¢ay gibi dogada renk veren bitkilerden elde edilen boyalarla
boyanmaktadir. Koza yapilmak istenen g¢igege gore renk verilmektedir. Renklendirme
isleminin sona ermesinin ardindan koza ortadan ikiye kesiliyor. Ardindan yapilmak istenen
cicegin cinsine gore sekillendiriliyor. Usta eller once ¢icegi sonra yapraklarini son olarak da

dalin1 yapryor. Ipek kozalar1 sonunda nadide bir ¢igege doniisiiyor.

Fotograf 3.10 Alanya Koza Ciceginden Yapilmis Farkh Cicek Modelleri
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Alanyali kadmlar ve geng¢ kizlar maharetlerini sergileyerek, ipek bocegi kozasindan
arpa ¢icegi, giil, dag karanfili, menekse, kasimpati, portakal ¢igegi, begonvil, nergis, kiipeli ve
orkide gibi koza ¢igekleri yapmaktadir. Ipek kozasindan cicek yapiminin kusaktan kusaga
aktarilmast ve bu gelenegin yasatilabilmesi i¢in Alanya’da bu yonde kurslar
diizenlenmektedir. Ipek kozasi cicekleri ev dekorasyonunda kullanilmasmin yani sira
Alanya’nin turistik esya satan magazalarinda begeniye sunuluyor. Gergek ¢igek kadar narin
olan ipek kozasi gigekleri, yapay ci¢eklerden ¢ok daha giizel bir goriiniime sahiptir. Alanya’da
gecmis yillarda hemen hemen her evde ipekbocegi yetistirir ve ev halki kendi dokuma
tezgahinda ihtiyaci olan ipegi dokurdu.

Alanya'da unutulmakta olan Koza Cicekleri Alanya Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler
Midirliigi’niin agtigi kurslarla tekrardan canlanmis ve hem yerli halk hem de Alanya'ya
gelen turistler tarafindan alinmaya baglanmistir. Yapimi olduk¢a zahmetli olan koza ¢igekleri,
bayanlar tarafindan yapilmaktadir. Kozalar dncelikle ikiye kesildikten sonra kalitesine gore 3-
4 ve 5 kat ayrilmakta ve yapilacak ¢igegin sekline gore kesilmektedir.

Alanya Belediyesi 2012 yilinda “Dut Agacindan Dokuma Tezgahma Alanya Ipekleri”
projesi ile Alanya Ipek dokumaciligim canlandirmayi amaglamistir. 2012 yilindan bu yana
yaklasik 600 kisiye kurs verildigini belirten Alanya Belediyesi Ipek Atdlyesi egitmeni Ayse
Glimiis, kursiyerlerin tamaminin ev kadini oldugunu sdyledi. Koza ¢i¢eklerinden en ¢ok tercih
edilenlerden birisi gelincik ¢igegidir. (Fotograf 3.11) Ozellikle yapiminin daha kolay olmasi

bunda etkili olmus ve ilk yapilan ¢i¢eklerden olmasi da yaygilagsmasini saglamigtir.

Fotograf 3.11 ipek Kozalarindan Yapilan Gelincik Cicegi Yapim
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Gelincik Cigeginin Yapilisi; Orta kalinliktaki ¢icel telinin bir ucu kargaburun
yardimiyla minik bir daire olusturacak sekilde kivrilir. Kivrilan uca tutkal siiriilerek sartya
boyanan koza pargasi ¢icek tohumunu olusturmak ve c¢icek telinin géziikmesini engellemek
amactyla sarilir. Siyaha boyanan tohum parcasi sar1 tohum kesesinin etrafini saracak sekilde
monte edilir. Kirmiz1 ta¢ yapraklar sirayla gelincik ¢iceginin sekline uygun olarak tutkal ve
iplik yardimiyla tele monte edilir. Dort adet ¢icek yapragr ile ¢igek tamamlaninca yesil iplik
ile cicegin dal1 bes santimetre kadar sarilir ve ilk yesil yaprak tele sabitlenir.

Bu isleme ¢i¢ek dalinin tamami kaplanincaya kadar 3-4 yaprak ilave edilerek devam
edilir. Tomurcuk yapmak i¢in ise; kargaburun yardimiyla kivrilan tele tutkal siiriiliir, kirmizi
ta¢ yapraklardan iki tanesi tele sabitlenir ve tomurcuk i¢in hazirlanan ¢anak yapragin igine
yerlestirilir. Kozanin alt ucundan ¢ikarilan tele uygun araliklarla yaprak yerlestirilerek ¢igek
sap1 sarilir ve islem tamamlanir (Glimiis, A. Kadin, 45, 2017).

Ipek kozasindan yapilan bir diger cigek tiirii ise Dag Karanfili(Yabani Karanfil)'dir.
Koza, ortasindan bir cm eninde bir yiiziik ¢ikacak sekilde enine ii¢ pargaya kesilir. Yiizik
seklindeki parga bir kenara ayrilir. Kozanin i¢inden ¢ikan yiiksiik seklindeki parcalardan her
biri bes esit parga elde edilecek sekilde ve gobek kismi biitiin birakilarak birbirinden

ayrilmadan kesilir.

Fotograf 3.12 ipek Kozalarindan Yapilan Koza Dag Karanfili(Yabani Karanfil)

Ta¢ yaprak girintili ¢ikintili kesilerek karanfil yapragi big¢imi verilir. Yapraklarin

birbirini tuttugu merkeze makasin ucu kullanilarak kiigiik bir kesik atilir. Elde edilen tag
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yaprak eflatuna kagan pembe renge boyanir. Orta kalinliktaki ¢icek telinden 10-15cm
boyunda bir parga kesilir. Telin bir ucu karga burun yardimiyla kivrilir ve tutkal stirtiliir.
Kirpik bi¢iminde kesilen kozanin kendi rengine birakilan pargasi tutkal yardimiyla tele
sabitlenir. Tohum ilave edilen tel tag yapragin ortasina gegirilir ve tel yesil masura ile sarilir.
Uygun mesafeye geldiginde yesil yapraklar ilave edilerek ¢icek tamamlanir. Bu isleme
istenilen yogunlukta ¢igek elde edilinceye kadar devam edilir (Akman, N. Kadin, 47, 2017).

Ipek kozasindan yapilan bir diger cigek tiirii ise Papatya cicegidir. (Fotograf 3.13) 10-
15cm boyunda orta kalinliktaki telin ucu karga burun yardimiyla kivrilir, iki tag yapragi iist
iste koyarak ortasindan tel gegirilir. Sartya boyanan ¢igek gdbegi tutkallanir, ¢icegin ortasi
teli kapatacak sekilde yapistirilir. Canak yapragin ortasinda acilan kesikten cicek dali
gecirilerek canak yaprak ilave edilir. Cicegim hemen alt kismindan c¢icek dali, ilk yapragin
sabitlenecegi mesafeye kadar yesil iplikle sarilir. diizensiz araliklarla 2-3 yaprak ilave edilerek
cicek tamamlanir (Akman, N. Kadin, 47, 2017).

22/02/2018 14:32

Fotograf 3.13 ipek Kozalarindan Yapilan Papatya Cicegi Tablosu

Ipek kozasi cigek yapimu ile ilgili Alanya Belediyesi ve Halk Egitim Miidiirliigiiniin
birlikte agtig1 kurslara ilgi giderek arttig1 goriilmektedir. Kurslara katilan kadinlar kendilerine
veya kizlarina ¢eyiz tirlinler yapmakta ve fazla trettikleri tiriinleri de satarak aile ekonomisine
katki saglamaktadir. Koza ciceklerinden cesitli ¢eyiz iiriinleri, tablo yapimi ve ¢esitli ¢igekler

yapilmakta ve Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin begenisine sunulmaktadir.
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3.2.5 Diiz Dokuma Uriinleri

Camlica Mahallesi, Goziikiigliklii Koyii Deretiirbelinas  ve Sihlar  Koyii'nde
Karabuynuzlar Mahallesi gibi sehir merkezinden uzak mahalle ve kdylerde yer yaygisi,
giyecek ve yiyecek saklamak igin cicim ve zili teknigi ile heybe, kolan ve kilimlerin
dokundugu belirlenmistir.

Dokumacilik yoriiklerin bolge kiiltiiriine yaptiklar1 ve halen yapmakta olduklari en
onemli katkilarindan biridir. Geleneksel el dokumaciliginin giiniimiizde bile siirdiiriilmesinde
ve glinlimiize kadar ulagsmasinda 6nemli katkilar1 bulunmaktadir.

Tespit edilen zili—cicim ve kilim teknikleriyle heybe ve kilim dokumalarinda, kirsal
kesimde ve dag koylerinde yiyecek, giyecek saklamak ve yer yaygilar1 amagli dokunmaktadir.
Kegci kilindan ¢adirda kullanilmak iizere ¢ul ve sitil dokumalarin yaninda ¢uval, heybe, torba,
kolan dokumalarinin da tiretildigini bilinmektedir. Nem ve toz tutmayan, daha az malzemeden
tiretilen diiz dokuma yaygilarin ge¢misten bu yana gogebe yoriiklerin cadirlarinin igini
koruyan ve siisleyen pratik bir ihtiya¢ malzemesi oldugu bilinmektedir.

Kilim dokuma boyunca ¢dzgii ipliklerinin arasindan, bir iistten, bir alttan gegen enine
atki ipliklerinden olusan ve ¢ozgiileri atkilarin tamamen Orttligli tersi ve yiizii birbirinin
benzeri olan diiz dokumalardir. Kilimde desenlerin bulundugu belirli alanlarda, renkli bir atki,
ipligi ayn1 zamanda desen ipligi olarak ¢ozgiilerin bir altindan ve bir iistiinden gegerek bir
baska renkteki desenin sinirina kadar gider ve buradan geri doner. Boylece ayni renklerdeki

atkilar ¢ozgiiler arasinda, kendi desen alanlarinda gidip gelerek birer motif olustururlar.

Fotograf 3.14 Farkh Renk ve Desenlerde Dokunmus flikli Kilim
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Alanya dokuma kilimleri turistik esya olarak satilmaktadir.Alanya'nin koylerinde
halen kullanilan yoresel iiriinler yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Baz1 kdylerde
hem tiretimi hem de kullanim1 devam etmekle birlikte dokuma isinin yasl insanlar tarafindan

yapildigi tespit edilmistir.

Fotograf 3.15 Diiz Seritler Halinde Dokunmus Kilim ve Detay1

Fotograf 3.16 Eski Kumaslardan Dokunmus Culfalik Dokumasi
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Saha caligmalarinda Alanya Sadik Emini Kayhanlar evinde gordiigiimiiz kilim ve
culfalik, ilikli teknikte dokunmus olup, dikey kompozisyonlu dokumalar grubundadir. Kilim
yiin iplikle dokunurken c¢ulfalik eskimis kumas parcalarindan kesilen serit halindeki
kumaslardan dokunmaktadir. Ozellikle eskimis kumas ve elbiseleri degerlendirmek igin
dokunan ¢ulfaliklar yore halki tarafindan hala kullanilmaktadir. Yiin Kilim dokumada
bulunan tek bordiir; kiipe motiflerinden olugmaktadir. Bu kilimler Alanya'da uzun yillar 6len
Kisilerin tabutlarinin tizerine Ortilmiistiir. 60-70cm olarak dokunan kilimler daha sonra
birlestirilerek de kullanilmaktadir. Cesitli yer ortiilerinde ve namazlik (Seccade olarak

kullanilabilen zili) &zellikle pek ¢ok evde mutlaka bulunan dokuma iiriinlerdendir.

Fotograf 3.17 Istar Tezgahlarda Yapilmus Zili Dokuma

Alanya Sadik Emini Kayhanlar evinde goriilen zili Alanya'nin koylerinde halen
kullanilmaya devam etmektedir.

Heybe, at veya eseklerin sirtina veya insan omzuna konabilecek sekilde dokunan
geleneksel ¢antadir. Icine gesitli esya koymaya yarayan, kilimden yapilmis iki tarafi torba
olarak da tarif edebilecegi bir tasima cantasidir. Yapilist yoniinden hem binek hayvanin
semerine takilarak hayvanin her iki yaninda dengeli bir sekilde durmasini saglayacak; hem de
iki goziine bir seyler koyacak sekilde tasarlanmistir. Yoriik kiiltiiriiniin ve yasaminin ortaya
cikardigr heybe bir yerden bir yere giderken Oteberinin taginmasi ihtiyacindan ortaya
cikmistir. Heybecilik (cecim) kilimcilikte kullanilan tezgah ve tekniklerin benzeri ile

yapilmaktadir. Kilimlerde kullanilan motiflerin aynis1 heybelerde de kullanilmaktadir.
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Fotograf 3.18 Zili Teknigi ile Dokunmus Heybe

Hayvanlarin baglanmasinda ve 6zellikle binek hayvanlarin iizerine esya yiliklemekte
kolanlarin ¢ok Onemli bir yeri vardir. Ayrica yoriik kadinlari, g¢ocuklarmmi is yaparken
sirtlarinda tasirlar. Cocuklarin sirtta tasinmasi da kolanlar sayesinde olmaktadir. Kolan
fabrikasyon ipler gibi yuvarlak degil genistir. Bu da sirta yiiklenen ¢ocugun zarar gérmesini

ve ipten rahatsiz olmasini engeller.(Fotograf 3.19)
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Kolan dokumalarin hammaddesi genellikle kil lifleridir. Kullanilan arag geregler ise
kilic ve mekiktir. Giiniimiizde yapimi neredeyse yok olmus durumdadir. Fabrikasyon iplerin
¢ok daha ucuz olmasi ve insanlarin ihtiyaglarinin degismesi sonucunda giiniimiizde yapan kisi
sayisi da yok olmaktadir. Turizmde satisi bulunmayan kolan ¢ok iyi bir hediyelik esya
olabilir. Ozellikle bebeklerin sirtta tasinmasi gérevi on plana cikartilabilir. ilging desenleri ve
dekoratif bir esya olarak ta degerlendirilebilecek olan ydresel iiriiniiniin 6ncelikle yapiminin

yeni nesle 6gretilmesi gerekmektedir.

3.2.6.Muz Lifi Hediyelik Esyalar

Tiirkiye'de muz iretiminde 6nemli bir yere sahip olan Alanya'nin muz bitkisi ile
tanismas1 19yy. ortalarina rastlamaktadir. Iskenderiye'den getirilen Serif Aliogullarin'dan
Riistem ve Tosun beylerin bahgesine siis bitkisi olarak dikilen muz bitkisi zamanla
cogalmistir. Ancak soguga ve kurakliga olduk¢a dayanakli, bakimi ve yetistirilmesi kolay
olan bu muz bitkilerinin (Musa Parasidiaca-Hindiye muzu) tadi lezzet bakimindan ¢ok iyi
degildir. Bu sebeple ¢ogalimi hizli ve 6nemli olmamis, ekonomik bir 6nem kazanmamistir
(Akova, 1997: 125).

Tirkiye’de ilk kez 1760 yilinda muz bitkisi Alanya’ya getirilmis ve uzun siire siis
bitkisi olarak kullanilmigtir. Muzu kiiltiir bitkisi olarak ilk yetistiren insanlarin balikgilar
oldugu sanilmaktadir. Balik¢ilar ag yapmak i¢in muzun yapraklarindan yararlanmislardir.
Muz lifi attk muz govdesinden imal edilmektedir. Muz lifi 13.yy’dan itibaren dokumada
kullanildig: bilinen bir hammaddedir. Muz lifinden elde edilen iiriinler, hediyelik esya, tekstil
hammaddesi ve kagit tiretiminde kullanilmaktadir.

Muz bitkisinin govdesi su ve ¢ok kuvvetli lifli bir yaprak dokusundan olugsmakta ve
yillarca bu lifler ¢esitli amaglarla kullanilmaktadir. Muz bitkisi, dayanikli gévdelerinde, uzun
ve kuvvetli lifler icermektedir. Daha igteki tabakalar, ipek gibi, gosterisli kumaslara
egrilebilen (ve dokunabilen) ince lifler igermesine ragmen, gévdenin en dis tabakasi, en kaba
lifler1 kapsamaktadir. Muz hasadindan sonra, kesilen govdeler, ( merdane ile ezildikleri ve
daha sonra, iizerlerinde, keskin, doner tekerlek bulunan makineler tarafindan liflerinin
kazinarak temizlendigi,) dekortikasyon (liflerin, dis Ortlilerinden ayrilmasi) islemi ile,
liflerinden ayrilirlar. Soyma islemi, ayrica, disli bir bicakla, gdvdenin dar seritlerinin
cikarilmasini kapsamakta olan, elle de yapilabilir. Muz lifi ayirict makine, Hindistan’da
gelistirilmis olup, yerel muz hasatlarinin zirai atiklarini alarak, lifin ipliklerini, etkin bigimde

ve hizla ¢ikarir


https://www.tekstilbilgi.net/govde-lifleri-nelerdir.html
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Muz Lifi ipler Dokunarak Kumas Elde Edilmektedir.

Lifin ¢ikarilmasini yumusatilmalarini ve ayrilmalarini saglamak i¢in, seritlerin, bazik
cozeltide kaynatilmalar1 gerekmektedir. Seritlerin kaynatilip yikanmasindan sonra, kabuklar
ile lifler, birbirinden ayrilir ve daha sonra, lifler, uzun, siirekli ipliklerin olusturulmasi igin,
yorucu ve uzun siiren bir ydntemle birlestirilirler. iplikler, daha sonra ise, kopmanmn ve
kirilmanin 6nlenmesi igin, nemli tutulmalar1 gereken, egrilme evresine hazir duruma gelirler.
Ipliklerin boyanmasi ve dokunmasi, yontemin son kisimlaridir ve bununla, gesitli
uygulamalara yonelik kullanilabilen {istiin nitelikli kumas meydana gelmektedir. Kalin, kaba
iplik; sepet dokumada, zemin dosemelerinde ve ¢antalarda kullanilmasina ragmen, ince iplik,
giyimde; orta sinif iplik ise, masa Ortiilerinde, perdelerde ve yastik kiliflarinda kullanildig:
icin, lifin zarafeti, ipligin kalinligin1 belirlemektedir.

Alanya Belediyesi 2015 yilinda “Muzdan Sanata, Hayalden Tasarima” Projesi ile muz
lifinden ¢esitli siis esyalar1 yapimina baslamistir. Muz bitkisinin meyvesi alindiktan sonra atik
govdenin dig kabugu temizlenir. Hazir hale gelen kabuklar makineye verildikten sonra ortaya
¢ikarilan lifler temiz su ile yikanip kurumaya birakilir ve yapilacak hediyelik esyaya gore
istenilen renklerde boyanir. Ipek ve pamuk ¢6zgii kullanilarak muz lifinden dokuma kumas ve
muz lifinden cesitli hediyelik esya yapilmaktadir. Alanya belediyesi bilinyesinde bu sanatla
ilgi atolye ¢alismasi gergeklestirilmektedir (Akman, N. Kadin 47, 2017).

Ipek ipliklerinin dokundugu tezgahlarda dokunan ve, i¢ mimarlikta kullanilan ve hatta,
kagit ve paketleme malzemeleri olarak kullanilan, bitkinin lifli gdvdeleri, dogal ve
strdiiriilebilir dokuma ve lif malzemesi olarak, sayisiz imkan sunmaktadir. Alanya'da
yetistirilen muz meyvesi toplandiktan sonra kullanilmayan gévdesinden ¢ok dayanikli bir ip

elde edilebilmektedir.
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Fotograf 3.21 Muzun Meyvesi Kesildikten Sonra Geriye Kalan Muz Gévdelerinden Lif Elde Edilmesi

islemi

Zarafetine ragmen, muz lifi, olduk¢a dayaniklidir ve satenimsi bir goriiniim veren,
dogal bir pariltiya sahiptir. Egrilen muz ipligine doniistiiriilen lifler ile dokunan muz tekstil
kumaslarr, tamamen, nem emicidirler ve dokunmalarinda herhangi bir kimyasal madde
kullanilmadigi i¢in biyolojik olarak dogada ¢ok ¢abuk parcalanabilme 6zelligine sahiptir.

Belediyeye ait tarihi Hasan Agalar Konagi'nda kurulan atdlyede muz bitkisinin
govdesi yarilarak i¢cinden ¢ikarilan kism1 makinede preslenerek lif elde ediliyor. Lif yaklagik 1
hafta cesitli islemlerden geg¢irildikten sonra ip haline geliyor. Bu iplerden ise gesitli dokuma
veya islemlerden sonra kiyafet, ayakkabi, aksesuar, taki ve hediyelik esya liretimi yapiliyor

(Akman, N Kadin 47, 2017).

Fotograf 3.22 Muz Lifinden Elde Edilen iplerle ve Kumaslarla Yapilan Bebek Oyuncak


http://www.milliyet.com.tr/hediyelik-esya/

Fotograf 3.23. Muz Lifinden Elde Edilen iplerle ve Kumaslarla Yapilan Terlik ve Sapka

4.2.7.0yacihk

Geleneksel giyimin siisleyici bir unsuru olan oyalar, anadan kiza ¢ogu ozelligini
biinyesinde barindirarak, geleneksel bir yapi igerisinde aktarilarak gelmistir. Giliniimiizde
varligin1 devam ettiren, kiiltiirlimiiziin maddi 6geleri arasinda yer alan oyalar gen¢ kiz ve

kadinlarimin duygu, diisiince, his ve begenisinin ince bir liriinii olarak ortaya ¢ikar (Koyuncu,

2005:40).

Fotograf 3.24 ipek iple Yapilan Oya Oriiciiliigii (Dantela)

Alanya’da, Anadolu’da en ¢ok kullanilan igne oyalarinin arasinda catlamis kahve,

karpuz ¢ekirdegi, liziim ag1, karanfil, papatya, boncugun igne oyasi ¢esitleri geliyor.
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Fotograf 3.25 Oyalarin Genel Gériiniimii ve Boncuklu igne Oyasi Ayrintisi

Oyalar renkli ipliklerle, t1g, mekik, igne, firkete araciligi ile oriilen; iki veya ii¢
boyutlu olabilen ince dantelalardir. Oyalar, yapildiklar1 araca gore mekik, t1g, igne, firkete
oyast gibi adlar alirken kullanilan malzemeye gore de mum, boncuk, piiskiil, koza, ¢caput oyasi
vb. isimler almaktadirlar. Ozellikle geng kizlar tarafindan meydana getirilen oyalar ceyiz,
giysi par¢asi, masa-sehpa Ortiisii, havlu vs. kenar1 gibi kullanimin yani sira taki tasarimi gibi
farkli alanlarda da kullanilabilmektedir. Alanya'da 6nemli kiiltiirel unsurlarindan olan oyalar
yapimi emek ve zaman ister.

Geleneksel Alanya halk kiyafetleri igerisinde, ge¢miste altin bir donem yasayarak
kadin kiyafetlerinin ayrilmaz bir parcasi olarak kullanilan basortiisii, esarp ve yazma; ip ve
boncukla islenmis oyalarla siislenerek kullanilirdi. Her biri ayr1 bir heyecan ve duyguyu
barindiran ve aymi heyecan ve duyguyla islenerek hazirlanan oyalar; kimi zaman evlilik
cagma gelmis geng kizlarin ¢eyizlerinde, kimi zaman mevlitlerde kadinlarin baslarinda, Kimi
zaman da hayati tecriibe dolu ninelerin tiilbentlerinde kendisine yer edinmis el
sanatlarindandir. Alanya'nin kiiltiir tarihiyle ilgili yapilan aragtirmalardan elde edilen bilgiler
15181nda, Alanya'da oya kullaniminin ve oya islemeciliginin gegmiste halk kiiltiirii icerisinde
gerek sosyal gerekse de ekonomik olarak fazlasiyla yer aldigini goriiliir (Karacadagli Calik,
2017: 86). Ozellikle Alanya'da yasayan yerel halkin kullandig1 iiriinlerden olmas1 arastirma
sahasinda iriiniin olduk¢a yaygin olmasini saglamistir. Aragtirma sahasindaki yerel halktan

kadinlarin birgogunun yapabildigi yoresel iiriinlerdendir.
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Fotograf 3.26 Oyalarin Genel Gériiniim ve Kenar igne Oyasi1 Ayrintisi

Oya yapiminda kullanilan teknikler g¢esitlidir. Yorede bulunan oyalar t1ig oyast igne
oyas1, mekik oyasi ve firkete oyasi teknigiyle oriilmektedir.

T1g oyas1 yapim teknigi zincir krosenin temelini olusturur. Krose ¢aligmalarinin ¢ogu,
temeli olusturan bir sira zincir {izerine baslanir. Biitliin krose ¢alismalar1 da zincir ilmeklerin
iist liste veya yan yana dizilisleri ile olusur. Tigin ucundaki ip dnden arkaya dogru dairenin
iginden gegirilir. Isaret ve bagparmag arasinda gerili duran iplik tigin ucuna bir defa dolanir
ve t1g dairenin i¢inden c¢ekilir. Tekrar tigin ucuna iplik dolanarak ilmegin i¢inden cekilir.
Islem tekrarlanarak zincir cekmeye devam edilir. Arastirma sahasinda t13 oyasi tekniginin de

olduke¢a yaygin oldugu goriilmektedir.

Fotograf 3.27 ipek Ipi ile Yapilmis Kese Oyasi ve Cep Saati Kihifi
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Mekik oyast yapim teknigi temel teknigi diigiim ve piko olan mekik Oriiciiligiinde
baz1 motifler olusturulurken piko i¢inden t1g ve igne yardimu ile ¢ikarilan alt iplikten mekik
gecirilerek bir ilmekle birbirine birlestirilir.

Boncuk oyasi yapim teknigi boncuk oyalarinda kullanilan bir bagka teknik de igne ile
yapilan boncuk ériiciiliigiidiir. igne ile yapilan boncuk &riiciiliigiinde diger tekniklerle yapilan
boncuk oyalarina gore, daha ¢cok boncuk kullanilmaktadir. Oya tigla yapilan bir zincir veya
kalin biikiimlii sentetik ipliklerin kullanildig: ince bir kenar zemin {izerine uygulanmaktadir.

Igne ile kullanilan dizme ydnteminde boncuklar motif &zelligine gore renk
diizenlemesi yapilarak gerekli sayida igneye alinarak iplige aktarilir. Boncuklar, yiizeyden
goriilmeyecek sekilde birbiri iginden gegirilen ipliklerle birlestirilerek motifler olusturulur

Oyalarda kompozisyon kisinin zevkine, disiincesine, duygularina bagli olarak

yapilmaktadir. Bazi yoreler ana motifleri, bazilar1 ara motifleri, bazi yoreler ise kompozisyon

sekilleri ile taninirlar.

Fotograf 3.28 Oyalardan Genel Goriiniim ve Kenar Mekik Oyas1 Ayrintisi

Yapimi ve kullanim kolayligindan dolayi, yorede daha ¢ok tercih edilenler arasinda t1g
ve igne teknigiyle yapilan oyalardir. Igne ériiciiliigiiyle yapilan biitiin oya modellerinin temel
teknigini ise ziirefa teknigi olusturmaktadir. Oyalar1 yapilirken canli renkler kullanmaktadir.
Tig ve t1g oyalarinda beyaz, yesil, kirmizi, sari, pembe, mor renklerinin 6n planda oldugu

goriilmektedir (Karacadagli Calik, 2017: 89).
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Tig oyalarinda, daha ¢ok tekrar ilkesi; igne oyalarinda ise degisken tekrar ilkesinin
hakim oldugu goriilmektedir. Oyalarda genellikler geometrik form olarak yarim daire formu
kullan1lmaktadir.

Giinlimiizde yerel halk tarafindan kullanimi1 devam ettigi i¢in yapimi da devam eden
yoresel lriinlerdendir. Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin en ¢ok satin aldiklar

yoresel turistik iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.2.8. Corap Oriiciiliigii
Turistik alanlardaki satis tezgahlarinda kadin esnaflar ¢orap, sal, oyali yazma, ¢ocuk
cantasi, cocuk sapkasi, ve cesitli oya ve dantel isleri de yapmakta ve bunlari tezgahlarinda

satmaktadir. Baz1 0rme esyalar da bagka illerden gelen toptancilardan satin alinarak turistlerin

begenisine sunulmaktadir.

Fotograf 3.29 Kale Yolunda ve Alanya'nin Farkhh Mahallelerinde Bulunan Sanat Sokaklarinda Satilan

Orme Coraplar

Corap oriiciiligi Alanya'da 6zellikle kirsal kesimde canli bir sekilde yasatilmaktadir.
Coraplar temel olarak yiin, kil, tiftik ve pamuk iplikten; iki veya bes sis ile Oriilmektedir.
Alanya'da sanat sokag1 esnaflarmin ¢orap ve diger yiin orgiileri yaptig1 ve bunlar1 gelen yerli
ve yabanci turistlere sattigi goriilmektedir. Bolgeye gelen turistlerin 6zellikle bu tiir tezgah
basinda yapilarak satilan {riinlere daha fazla ragbet ettikleri esnaflar tarafindan dile
getirilmektedir. Arastirma sahasinin iklim kosullarinin Akdeniz iklim 6zelligi gostermesinden
dolayr kis sicakligi cok diismemektedir. Fakat yiiksek dag kdylerinde kis sicakliklart

diismekte ve 6zellikle ¢orap oOriiciiliigii de devam etmektedir.
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3.2.9.Alanya Salvan

Alanya salvarinin gegmisi ile ilgili elimizde fazla bilgi bulunmamaktadir. fakat
Alanya'nin ¢ok eskiden beri salvar kullanildig: tarih kaynaklarinda goriiyoruz. Erkekler kildan
(kilgar) ve yiinden kendi dokuduklari manevrek kumastan ceket, salvar veya kilot pantolon
giyerler. Ayakta siyah salvar, yakasiz yelek(gomlek) listiinde cepken, belde ii¢ kanat Alanya
Kusag1 (Alanya dokumasi) onun iginde sokulu kama, muskalar, glimiis zincirli saatli kdstek,
elde veya boyunda (Alanya dokumasi) beyaz ipek mendil, basta kece kiilah, iizerine yana
sarkik vaziyette duran sarili pogu, yahut tek kanat Alanya Kusagi erkek kiyafetini tamamlar
(Yigit, 2010: 96).

Salvarin genis olmasi ve bag ve bahge islerinde kullaniminin rahat olmasi kullanimini
devamli hale getirmistir. Alanya'da halen ozellikle ¢evre kirsal mahallelerde erkekler ve
kadinlar bu kiyafeti giinliik is ve islemlerini yaparken kullanmaktadir. Son yillarda ise gengler
arasinda diiglin ve kina gibi 0zel organizasyon ve gecelerde bu yoresel kiyafetler

giyilmektedir.
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Fotograf 3.30 Alanya'h Terzi Ali lhsan ARSLAN(43) Alanya Salvariin Kesimini Yapmaktadir

Yoresel salvar kadinlar tarafindan da kullanilmaktadir. Kadinlarin salvarlari ise renkli
kumasglardan yapilmakta ve 6zellikle tarimla ve hayvancilikla ugragsan koy halkinin halen bu
kiyafetleri kullandig1 goriilmektedir.

Erkekler i¢cin Alanya Salvari Arap Kizi kumasindan dikilmektedir. Arap Kiz1 kumasi

ilk olarak Adana Giiney Sanayi Fabrikalar1 tarafindan iiretilmis ve Alanya'ya getirilmistir.
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Fabrika 1951 yilinda kurulmus ve 2007 yilina kadar iiretim faaliyetine devam etmistir.
2007 yilinda fabrikanin kapanmasi sonucunda Arap Kizi1 kumasini lireten fabrika kalmamaistir.
Arap Kiz1 kumasi tersten pamuklu bir goriintiisii olan fakat diiz tarafindan saten goriintiisii
veren parlak bir kumastir. Kumasin yakilarak test edilebilecegini bildiren 25 yillik Alanyali
yerel terzilerinden Ali Ihsan Arslan kumasi yakarak test ettiginde diger saten karigimi
kumaglardan farkli bir yanma seklinin oldugunu belirtmektedir. Arap Kiz1 kagit gibi
yanmakta ve kumastan siyah duman isleri ¢tkmamaktadir. Tecriibeli terzinin sdyledigine gore
Arap Kizi kumasmin diger kumasglardan fakli olmasi igindeki pamuk miktarinin ¢ok

olmasidir.

Fotograf 3.31 Alanya'h Terzi Ali lhsan ARSLAN(43) Alanya Salvarimin Dikimini Yapmaktadir

Kumas kisin sicak yazin serin tutma 6zelligine sahiptir. Ayrica glineste solmamakta ve
rengini korumaktadir. Arap kizi kumas1 Alanyali terzi Ali Thsan Arslan tarafindan 02/10/2013
tarihinde Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan 10 yilligina Tescil Belgesi ile belgelenmistir. Bu
kumasin Arap Kizi kumast olduguna dair Alanya esrafindan Selguk Dogan(76) taniklik
etmekte ve gercek Arap Kizi kumasinin bu kumas oldugunu dile getirmektedir.

Alanya Salvari i¢in kullanilan malzemeler; 150cm boyunda Arap Kiz1 kumasi, gaytan
(siyah genis ip), 4cmx150 cm bordo renkli pamuklu kumas, ve iki adet siyah fermuara ihtiyag
bulunmaktadir. Salvarin belde siki durmasini saglamak icin salvarin kemer kisminin i¢ginden
gecirilen ugkurda bir diger pargasi olarak sayilabilir. Uckur eskiden gaz lambalarinda
kullanilan fitillerden yapilirmis ama giiniimiizde kumasin dorde katlanilarak dikilmesi ile elde

edilmektedir. Salvarin dikilecegi 150 cm'lik Arap Kizi kumasi ¢ift en bir kumas olup kumas
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ikiye katlanarak alinan Olgiiye gore dnce salvarin ana kismu kesilmektedir. Kisinin boyuna
gore en ve boy ayarlanmaktadir. Cep kismi 21,5¢cm boyunda kesilmektedir. Paga genisligi
19,5cm olmakta pagadan ara yiiksekligi 100cmlik bir salvarda 32cm olarak kesilmektedir.
Aradan tist boliimii 68cm olarak birakilmalidir. Salvarin aralarina 6n ve arka pargalarina ikiser
ara parca eklenmektedir. Eklenen bu pargalar yukaridan asagiya iiggen bigiminde
genislemektedir. Bu pargalar birlestirilerek Alanya Salvarinin ana kismi olusturulmaktadir.
Alanya Salvarmin iki yanina cep dikilmektedir. Ceplerden sag tarafta olanin igine, kiigiik cep
telefonu icin bir parcayi terzimiz eklemeye baslamistir. Ciinkii gelisen teknoloji ile artik
herkeste cep telefonu bulunmakta ve miisterilerin talebi bu yonde oldugunu belirtmektedir.
Salvarin iist kemer kismina ise mukavi denilen bordo pamuklu bir kumastan parga
eklenmektedir. Bu parganin i¢inden uckur gegirilerek salvar giyime hazir hale gelmektedir.
Salvarin ayakuglarina ii¢ sira cep kenarlarmma ise iki sira dayanikliligini arttirmak ve

yipranmay1 engellemek icin gaytan dikilmektedir. (Arslan, A. 1. 46, Erkek, 2018)

Fotograf 3.32 Alanya Gokbel Yaylasi Yagh Giires Festivali'nde Sanat¢1 Kubat Sahnede Alanya Salvar ile

Alanya salvarmin otellerde, turistlere sunulan Tirk gecelerinde kullanimi her gegen
giin artmaktadir. Alanya Turizm Festivali'nde ve Antalya Yoreks Yoresel Uriinler Fuarinda
Alanya Stand'inda Alanya salvari tiim yerli ve yabanci turistlere tanitimi yapilmaktadir.
Alanya Geleneksel Gokbel Yaylasi Yagli Giiresleri Festivalinde sahada gorevli tiim personele

Alanya Belediyesi yoresel Alanya salvart giydirerek gelen misafirlere Alanya'nin yoresel



73

kiyafetlerini tanitmaktadir. Alanya'ya gelen yerli ve yabanci taninmis simalara ve sanatcilara
Alanya salvar giydirilmekte ve bdylece tiim diinyada Alanya salvarinin tanitimi yapilmaya
calisilmakta ve kullaniminin artmasi yoniinde ¢alismalar yapilmaktadir.(Fotograf 3.32)
Alanya'da 25 yildir terzilik yapan Ali Thsan Arslan, ilgenin yoresel kiyafeti Alanya
salvarin1  ve igyerinin adi olan Alaiye Salvar'n patentini alarak markalastirdigini
belirtmektedir. Ilgenin kiyafet kiiltiiriinii gelecek nesillere aktarmak icin galistigini belirten
Arslan, "Yoresel kiyafetimiz salvar, 6 koseli kasket, yelek, ipek gomlek, ipek kusak, yumurta
topuk ayakkabi ve kostekli saatten olusuyor” demektedir. Son yillarda 6zellikle yeni evlenen
ciftlerin yoresel kiyafetlere ilgi gosterdigini kaydeden Arslan, damatlarin ve gelinlerin
fotograf ¢ekimleri i¢in yoresel kiyafeti tercih ettigini belirtmektedir. Yoresel kiyafetimizin en
onemli 6zelliginin saglikli, rahat ve kullamiglt olmasi olarak siralamaktadir. Ozellikle yerli ve
yabanci turistlerin ilgisini ¢eken Alanya salvarinin yerli halk tarafindan da kullanimi her

gecen giin artmaktadir. Bolgeye gelen turistlere de satis1 yapilmaktadir.

3.2.10.Ceyiz Sandig1 Yapimcihigi

Ham maddesini ahsabin teskil ettigi zanaatlardan birisi olan ¢eyiz sandig1 yapimcilig
Antalya yoresinde bilhassa Alanya ilge merkezinde siirdiiriilmektedir. Sandik yapiminda
hemen her tiir aga¢ kullanilmakla birlikte en ¢ok tercih edilen agag cinsi ceviz agacidir. Ceviz
agacinin sert, sik ve damarli olmasi, dayanakliligy, iyi cila tutmasi tercih sebepleri arasindadir.
Ayrica ceviz agaci giiveden zarar gérmedigi i¢in yerel halk tarafindan tercih edilmektedir.

I¢ine konulan ¢eyiz iiriinleri bozulmadan uzun yillar saklanabilmektedir.

Fotograf 3.33 Ceviz Agacindan Yapilmis Ceyiz Sandigi
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Ceyiz sandig1, halk kiiltiiriindeki (evlenme ve ¢eyiz gelenekleri) onemini giiniimiizde
de devam ettirmektedir. Ceviz agacindan yapilan ¢eyiz Sandiklarinin turistler tarafindan da
alinabilecek hediyelik boyutlarda yapilip pazarlanmasi bu ustalarin da yok olmasini
engelleyebilir. Alanya'da yapimi devam eden c¢eyiz sandigr yapimciligi yok olmakla karsi

karsiyadir.

3.2.11. Kasikcihk

Kasike¢ilik, maden, kemik, agac¢ gibi hammaddelerden c¢esitli alet ve teknikler
vasitastyla bu araglarin tretilmesidir. Giiniimiizde kullanim1 devam eden fakat yapimi artik
fabrikasyon olarak daha g¢ok olan iiriinlerdendir. Kasigin yapimi ¢ok zaman almakta fakat
satisindan az para kazanilabildigi i¢in elde kasik yapimi neredeyse yok olmus durumdadir.
Kasik yapan ustalarin yaninda yeni ¢iraklar da bulunmadigi icin ustalarin bu isi birakmasi
veya vefat etmeleri durumunda yok olacak olan bir sanattir. Ozellikle kasiklarm boyanarak
oyun kasig1 veya siis olarak pazarlanmasi yapilabilir. Yoreye gelen yerli ve yabanci turistlere
bolgeye ait siislerle ve desenlerle siislenmis bir sekilde pazarlamasi gergeklestirilebilirse yok

olmaktan kurtulabilir.

Fotograf 3.34 Agac¢ Kasik Yapim1 Mahmutlar Mahallesi

3.2.12. Yorganciik

Geleneksel yorganlar ortiinmeye yarayan, pamuk ya da yiinle doldurularak dikilen bir
tiir ortiidiir. Yorgan, astar, yiiz kumasi ve dolgu malzemesi (yilin, pamuk, tiiy) olmak iizere {i¢
ana malzeme yardimiyla firetilir. Bu iiretim hallag olarak da adlandirilan yorgancilar
tarafindan gergeklestirilir. Dikis makinesi, igne, iplik, hallag yayi, ince sopa, tezgah, ¢irpi,
tebesir, pergel, karton, tokmak, metre ve motif kaliplar1 yorganci ustalari tarafindan kullanilan

baslica gereclerdir.
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Yorganci esnaflarla yapilan goriismelerde artik pamuk veya yiin yorganin ekonomik
olmadigin1 ve yerel halkin da bu yorganlara artik istek de bulunmadigini belirtiyorlar. Elyaf
ve fabrikasyon yorganlarin daha ucuz olmasi ve yiin veya pamuktan yapilan yorganlarin el
is¢iliginin ¢ok fazla olmasindan ve maliyetinin yiiksek olmasindan dolay tercih edilmedigini

ifade ediyorlar.

Fotograf 3. 35 Yorgan Dikiminin Yapihisi

Alanya'da pamuktan yapilan yorganlar 6zellikle Alanya'da geng kizlarin ¢eyizlerinde
genellikle bulunmaktadir. Yiin yorganlar ¢ok fazla tercih edilmemektedir. Turizme
kazandirilmas: gereken yoresel iiriinlerden birisidir. Ozellikle sahaya gelen turistlerin bu
tirtinlere olan ilgisi arttirtlmasi i¢in mini hediyelik yorganlar yapilabilir ve bunlarin cazip
fiyatlarla satis1 yapilabilir. Yapilan mini yorganlardan panolar yapilarak, gorselligi arttirilip

yine hediyelik esya seklinde satis1 yapilabilir.

3.2.13.Sepetcilik

Yiyecek ve esya tasimak veya saklamak igin yapilan sapli ve sapsiz 6rme kaplara
sepet, yapim bilgisine sahip ve yapan kisilere ise sepet¢i denilmektedir. Sepetcilik, orman
koylerinde ve 6zellikle gol, dere, bataklik civarlarinda bulunan yerlesim bolgelerinde meslek
olarak onem kazanir. Sepetler yorelerine ve kullanim alanlarina gore sele, meyve sepeti,
yumurta sepeti, camasir sepeti, ekmek sepeti, kiife ve toka gibi farkli isimler almaktadir.

Alanya'da sepet yapiminda genellikle maki tiirii olan hayit ve dut dallari; bunlarin
yaninda saz, kamis, ve bugday sap1 gibi c¢ok cesitli, esnek dal ve liflerin kullanildig:1 da

goriilmektedir.
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Uretimin ilk asamasinda agaclar bigak veya makas ile kesilir, kama ile yarilir, sonra
inceltilerek seritler elde edilir. Orme islemi alt kisimdan baslar, iist kisma dogru dairesel
olarak ¢ikar. Seritler biz yardimi ile birbiri arasindan gegcirilir. Sepetin saglam olmasi i¢in
Oriilmiis saplar bir tokmak yardimu ile sikistirilir.

Bahgecilik, aricilik, bagcilik, zeytincilik gibi islerde meyve ve sebzeleri tasimak ve
cesitli ev ihtiyaglarimi karsilamak icin iretilen sepetlerin, kulanim amacina gore

tasarimlarinda farkliliklar bulunmaktadir.

Fotograf 3.36 Alanya'da Cesitli Amaclarla Yapilan Sepetler

Alanya'da ozellikle cifteilikle ugrasan kirsal alanlarda sepet yapimi goriilmektedir.
Fakat koylerde de son zamanlarda sentetik iirlinler olan plastik kovalar daha ¢ok tercih
edilmektedir. Sepet yapan kisilerin azalmasi ve sentetik plastik kovalarmm kolay temin
edilebiliyor olmasi sepet kullanimini azaltmistir.

Glinlimiizde organik iirlinlere olan ilginin artmis olmasi sepetlerin de kullanimini
arttirabilir. Ozellikle kadmlar i¢in kol ve sirt gantasi gibi zarif sepet ¢antalar yapilarak
pazarlamasi yapilirsa bu yoresel iriiniin de yapimi devam edebilir. Sepetciligin turizmin
icinde yer almast ve devam etmesi icin zarif ve renkli cantalar oOriilerek tanitimi ve
pazarlamasi yapilmalidir. Mini hediyelik sepetler oOriilerek bunlarin bdlgenin simgesi haline

getirilmesi ve satiginin yapilmasi saglanabilir.

3.3. Yoresel El Sanatlar: Projeleri

Alanya belediyesinin Kiiltiir Miidiirliigli biinyesinde agmis oldugu kurslar ve yapmis
oldugu projelerle yoresel el sanatlari tekrardan hayat bulmakta ve yerli ve yabanci turistlerin
begenisine sunulmaktadir. Ayrica bu kurslar sayesinde ev hanimlarinin meslek edinmesi

saglanmakta ve bu hanimlarin yaptigi iirlinler ekonomiye kazandirilmaktadir.
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Kiiltiirel mirasin yani sira geleneksel el sanatlart mirasinin da yok olmamasi ve
devaminin saglanmasi adma 2011 yilinda baslatilan ipek dokuma ve ipek kozasindan ¢igek
yapimi kurslari, her yil devam etmektedir. Alanya Belediyesi biinyesinde agilan ipek dokuma
kursunun basladigi giinden bu yana 500'e yakin Kkursiyer belge almaya hak kazandigi
belirtilmektedir.

Alanya Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigii olarak, 2010-2014 stratejik plan
kapsaminda Alanya Ilgesi'ne 6zgii geleneksel ipek dokuma kiiltiiriiniin yok olmamasi ve
belgelenmesi adina 2011 yilindan bu yana Alanya Halk Egitim Midirligi isbirligi ile
gerceklestirilen Ipek Dokuma Kursuna 2018 faaliyet déneminde de devam edilmistir. Bu

kurslara her yil bir¢ok kisi katilmaktadir.
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Harita 3.1 Alanya Merkezde El Sanatlar1 Satilan Sanat Sokaklarinin Konumlari

Alanya belediyesi, yorede el iiriinleri yapip satan kisileri bir araya toplamak ve kentin
sanatsal goriintiisiinii belli bir standarda getirebilmek icin sehrin belli bolgelerinde sanat
sokag1 uygulamasi yaparak el tiriinleri tireten esnafin saglikli ve alt yapist diizgiin alanlarda el
emegi lirlinlerini satmalarini saglamaktadir.

Kent merkezinde Belediye Binas1 yaninda Iskele Meydan1 Caddesi'nde, Damlatas Plaji
kiyisinda, ve Kale Yolu iizerinde bu sanat sokaklar1 gezilebilmekte ve Alanya'ya ait el emegi

yoresel tirtinler alinabilmektedir.
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Oba Mabhallesi G61 Mevkiinde, Mahmutlar Mahallesi Gilikli Mezarlig1 yaninda yine
sanat sokaklart kurulmus ve yore insaninin el emegi iiriinlerini satabilecegi nezih mekanlar
olusturulmustur. Sanat sokaklar1 kentin goriintiisiine de 6nemli bir katki saglamaktadir.

Park bahgeler Miidiirliigii biinyesinde Alanya Su kabagi fidan dagitimi projesi 2017 ve
2018 yilinda uygulanmistir ve binlerce su kabagi fidani tiipler i¢inde iicretsiz olarak halka
dagitilmis ayni zamanda park ve bahgeler miidiirliigii kendi sorumlulugunda olan uygun

alanlara su kabag1 dikimini ger¢eklestirmistir.
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Harita 3.2 Alanya’min Mahmutlar Mahallesinde Barbaros Caddesi Uzerinde Gilikli Mezarhig Yaninda

Bulunan Sanat Sokaginin Konumu

Alanya Kiiltiir miidirligii binyesinde Muz Lifinden Dokuma Tezgahina Projesi
gerceklestirilmis ve muz yapraklarindan elde edilen lifler dokuma tezgahlarinda kumasa
doniistliriilerek bu kumaslardan c¢esitli iiriinler elde edilmistir. Muz lifinden elde edilen

kumaslar ile oyuncak bebekler, sapka, terlik, yelek ve ¢uval gibi iiriinler yapilmistir.

3.3.1.Yoresel Uriin Sergi Merkezleri

Alanya kent kimliginin en 6nemli gostergelerinden biri olan geleneksel sivil mimarlik
orneklerinin korunmasi adina Alanya Ilge belediyesi tarafindan yapilan c¢aligmalar
kapsaminda; Sandik Emini Kayhanlar Evi ismi ile Alanya Kalesi Geleneksel El Sanatlar
Merkezi olarak Eyliil 2013 tarihinde ziyarete acilmistir. Emini Kayhanlar Evi'ni ziyaret

edenler, hem Alanya’nin geleneksel el sanatlarindan olan Alanya ipek kiiltiirliniin farkl
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orneklerini gorebilmekte hem de ahsap detaylarindan 6zgiin demir detaylarina kadar eski bir
Alanya evini ziyaret etme sansini bulabilmektedirler.

Hiiseyin Azakoglu Kent Bellegi ve Merkezi; Kentin etnografik degerlerinin toplanip
sergilendigi, kent belleginin tutuldugu ve arsivlendigi bir yer olarak diizenlenen tarihi Alanya
evi halkin hizmetine Alanya Belediyesi tarafindan sunulmustur. I¢ ve dis mekanlarinda
ilgenin tarihi, cografyasi, idari yapisi, ticareti, ulagimi, tarim faaliyetleri, meslekleri, mimari
dokusu ve geleneksel yasam kiiltiirii gibi degerlerinin yazili ve gorsel dgelerle anlatildigi
boliimler yer alan yapinin, 4 Ekim 2013 tarihinde halkin katildigi bir toplant1 ile tanitimi
yapilmustir.

Omiirlii-Kemal Ath Kiiltir Evi; Yaylali ailesi tarafindan 19. yy sonlarinda
yaptirilmistir. Alanya Belediyesi restore ederek kiiltiir evi olarak Alanya halkinin hizmetine
sunmustur. Alanya evinin {st kat1 kiglik ve yazlik olarak ikiye ayrilmaktadir. Evin {ist katina
icten merdivenle ¢ikilmakta ve dis hayattan diger kislik odalara ve cagnisin(cumba)'ya gegis
yapilabilmektedir. Evde bir aktif culfalik (bezayak dokuma tezgahi) bulunmakta ve goniillii
bayanlar tarafindan Alanya kusagi dokumasi yapilmaktadir. Omiirlii Kemal Ath Kiiltiir evinde
Alanya kilimleri ipek dokuma iirlinleri, muz lifi drlinleri ve yoreye ait {riinler
sergilenmektedir.

Hasan Agalar Konagi; sehir merkezindeki geleneksel Alanya Evleri’nin en onemli
orneklerinden biridir. Alanya Belediyesi Kiiltiir Miidiirliigii Binas1 ve baskanlik konutu olarak
hizmete vermektedir. Alanya sivil mimarisinin en giizel 6rneklerinden birisi olan Hasan
Agalar konag1 Alanya'ya gelen yerli ve yabanci ziyaretgiler tarafindan gezilebilmektedir.

Alanya Belediyesi ve Halk Egitim Mudiirliigii tarafindan her yil yoresel el sanatlari
sergisi acilmaktadir. Sergi genellikle Alanya Kiiltiir Merkezinde ve mart ay1 igersinde
yapilmaktadir. Yoresel el sanatlari sergisine son yillarda Alanya'da yasayan yerlesik
yabancilarda kendi yoresel el sanatlari iiriinleri ile katildig gortilmektedir. Yoresel el sanatlari
sergisi Alanya yerel halki ve arastirma sahasina gelen misafirler tarafindan ilgiyle gezildigi
goriilmektedir. Yoresel el sanatlar sergisinde cesitli el sanatlar1 yaninda bezayak (culfalik) ve
1star dokuma tezgahlar1 kurulmakta ve gelen ziyaretgilere el sanatlar {irlinlerinden bazilarinin

yapim asamalar1 anlatildig goriilmektedir.



80

DORDUNCU BOLUM
ALANYA ILCESINDEKI TURISTLERIN YORESEL URUNLERE YONELIK
TUTUMLARI
BULGU VE YORUMLAR

4.1. Arastirma Verilerinin Analizi

Arastirmanin kuramsal ¢evresini olusturmak i¢in dncesinde literatiir taramasi yapilmis
ve yapilan arastirmalarda birincil ve ikincil kaynaklar kullanilmistir. Arastirmada anket
teknigi uygulanmistir. Anketin uygulanmasi asamasindan 6nce, konuyla ilgili caligsmakta olan
ve turizm alaninda uzmanlagmis kisilerden anket formlarnin degerlendirilmesi istenmis,
ifadelerin acikligi, anlasilirligi, yeterliligi konusunda fikirleri alinarak diizenlemeler
yapilmistir. Dikkate alinan uyarilar ve elestiriler neticesinde ankete son sekli verilmis, evreni
olusturan turistlerin bir kismina 6n uygulama yapilmistir. Bunun sonucunda verilerin
anlasilirligi ve uygulanabilirligi konusunda uzman kisilerle hemfikir olunduktan sonra anket
uygulamasina baslanmistir.

Yapilmis olan aragtirmada, yorede bulunan toplam 550 civarinda turiste ulagilmis yiiz
yiize goriisme teknigi uygulanmis ve eklerde belirtilen anket formunun doldurulmasi
istenmistir. Bunlardan toplam 325 tanesi anket formumuzu doldurmayi kabul etmis ve 325
anket degerlendirilmeye alinmistir. Evrenin, ’Alanya Turisti’’ oldugu ve 6rneklem olarak da
"Kestel, Cikcilli, Tosmur, Mahmutlar, Konakli ve Merkez Mabhalleleri’’ secilmistir. Elde
edilen verilen SPSS 24 analiz programi ile bilgisayar ortaminda degerlendirilmeye alinmistir.

Uygulanan anket formu, ‘’Demografik Bilgiler’> ve < Turistlerin Yéresel Uriinlere
Yonelik Tutumunun Belirlenmesi’’ bagliklar altinda iki boliimden olusmaktadir. Demografik
Bilgiler boliimiinde 12 adet soru, Turistlerin Yéresel Uriinlere Kars: Tutumunun Belirlenmesi
bsliimiinde ise 20 adet soru bulunmaktadir. Ik boliimde bulunan 12 adet soru ¢oktan segmeli
sorular olup, ankete katilan turistlerin demografik bilgilerine, egitim durumlarina, tatil
stirelerine, aylik gelir durumuna, Alanya'ya kac¢inci kez geldigine, hangi ulagim yollarim
kullandigina, Alanya'y1 tercih sebebine, bilgi kaynagina, Alanya'ya ait aldig1 yoresel iirlinlere
dair konular1 kapsamaktadir. ikinci béliimde bulunan 20 adet soru ise ankete katilan
turistlerin, arastirma konusu ile ilgili diisiincelerini 6grenme amagli sorular olup 5°li Likert
oleegi cercevesinde hazirlanmis sorulardan olusmaktadir. Likert Olgegi kullanilmasmin
amaci, sayisal olmayan verilerin siiflandirilabilmesi ve degerlendirilebilmesidir. Anket
sorularma verilen cevaplarin sayisi, yiizdesi ve ortalamasi degerlendirilmistir ve

yorumlanmustir.
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4.2. Ankete iliskin Demografik Bilgilerin Degerlendirilmesi

Bu aragtirmanin 6rneklemini, 2017 yili haziran ayindan 2018 yili ekim ayma kadar
Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerden Antalya ili Alanya ilgesindeki turistlerden 325
katilimer olusturmaktadir. Orneklemin demografik ozellikleri ile ilgili betimsel veriler

asagidaki tablolarda verilmistir.

4.2.1.Cinsiyetiniz?
Arastirmaya katilan turistlerin, cinsiyet Ozellikleri Tablo 4.1°de goriildiigii tizere,
117°si erkek katilimcilardan, 208’i ise kadin katilimcilardan olusan toplam 325 kisiye

uygulanmigtir.

Tablo 4.1 Arastirmaya Katilan Turistlerin Cinsiyet Dagilimi

Kisi Sayis1 | Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
Erkek 117 36,0 36,0 36,0
Kadin 208 64,0 64,0 100,0
Toplam 325 100,0 100,0

Erkek katilimcilar toplam rakamin %36.0°sin1, kadin katilimcilar ise toplam rakamin
%64.0’ma denk gelmektedir. Kadin turist sayisinin neredeyse erkeklerin iki katina yakin
oldugu goriilmektedir. Kadin turistlerin anket doldurmaya daha ilgili davranmalar1 bunda

etkili olmustur.

4.2.2.Medeni Durumunuz?
Arastirmaya katilmis olan turistlerin, medeni durum &zellikleri Tablo 4.2°de

goriildigi tizere, 195 kisinin evli, 124 kisinin ise bekar oldugu saptanmustir.

Tablo 4.2 Arastirmaya Katilan Turistlerin Medeni Durumu

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
Evli 195 60,0 61,1 61,1
Bekar 124 38,2 38,9 100,0
Toplam 319 98,2 100,0
Bos Birakan 6 1,8
Genel Toplam 325 100,0

Evli olan katilimeilar toplam rakamin %61.1'ini olustururken, bekar olan katilimcilar

ise toplam rakamin %38.’unu olusturmaktadir. Katilimcilardan 6's1 medeni durumuna cevap
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vermemistir. Cevap vermeyen denekler toplam deneklerin 9%1.8'ini  olusturdugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan turistlerin biiylik ¢ogunlugunun evli oldugu dikkat

¢ekmektedir.

4.2.3.Hangi Ulke/ Sehirden Geliyorsunuz?

Arastirmaya katilan deneklerin geldigi iilkeleri gosteren Tablo 4.3'e bakildiginda 9'u
Almanya'dan, 1'i Arnavutluk'tan, 2'si Azerbaycan'dan, 2'si Bosna Hersek'ten, 12'si
Danimarka'dan, 1'i Hindistan'dan, 1'i Hollanda'dan, 3" Ingiltere'den, 1'i Iran'dan, 1'
Irlanda'dan, 7'si Isve¢'ten, 11 Kazakistan'dan, 1'i Kirgizistan'dan, 8'i Norveg'ten, 1'
Pakistan'dan, 174'i Rusya'dan, 1'i Slovakya'dan, 76's1 Tiirkiye'den, 1'i Ukrayna'dan geldigini

gormektedir.

Tablo4.3 Arastirmaya Katilan Turistlerin Ulkelerine Ait Dagilhimu

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
Bos Birakan 22 6,8 6,8 6,8
Almanya 9 2,8 2,8 9,5
Arnavutluk 1 0,3 0,3 9,8
Azerbeycan 2 0,6 0,6 10,5
Bosna Hersek 2 0,6 0,6 11,1
Danimarka 12 3,7 3,7 14,8
Hindistan 1 0,3 0,3 15,1
Hollanda 1 0,3 0,3 15,4
ingiltere 3 0,9 0,9 16,3
Iran 1 0,3 0,3 16,6
irlanda 1 0,3 0,3 16,9
Isvec 7 2,2 2,2 19,1
Kazakistan 1 0,3 0,3 19,4
Kirgizistan 1 0,3 0,3 19,7
Norveg 8 2,5 2,5 22,2
Pakistan 1 0,3 0,3 22,5
Rusya 174 53,5 53,5 76,0
Slovakya 1 0,3 0,3 76,3
Tiirkiye 76 23,4 23,4 99,7
Ukrayna 1 0,3 0,3 100,0
Toplam 325 100,0 100,0

Deneklerden 22'si geldigi iilke sorusunu bos birakmistir. Arastirmaya katilan

deneklerin %2.8' Almanya'dan, %0.3'i Arnavutluk'tan, %0.6's1 Azerbaycan'dan, %0.6's1
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Bosna Hersek'ten, %3.7'si Danimarka'dan, %0.3"i Hindistan'dan, %0.3'i Hollanda'dan,
%0.9'u Ingiltere'den, %0.3'\i Iran'dan, %0.3'ii Irlanda'dan, %2.2'si Isveg'ten, %0.3"i
Kazakistan'dan, %0.31 Kirgizistan'dan, %2.5'1 Norveg'ten, %0.3'i Pakistan'dan, %353.5'
Rusya'dan, 9%0.3'i Slovakya'dan, %23.4"i Tiirkiye'den, 9%0.3'i Ukrayna'dan geldigini

belirtmistir. Deneklerden yaridan fazlasinin Rus turistlerden olustugu goriilmektedir.

4.2.4.Yasimiza1 Belirtiniz?

Arastirmaya katilmis olan turistlerin, yas 6zellikleri Tablo 4.4’de goriildiigii tizere, 18-
25 yas araligindaki kisi sayis1 41, 26-35 yas aralifindaki kisi sayis1 97, 36-45 yas araligindaki
kisi sayis1 92, 46-55 yas aralifindaki kisi sayist 65, 56-65 yas aralifindaki kisi sayist 19, 65 ve

istii yasindaki kisi sayis1 ise 11°dir.

Tablo 4.4 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yas Dagilim

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde

18-25 41 12,6 12,6 12,9
26-35 97 29,8 29,8 42,8
36-45 92 28,3 28,3 70,8
46-55 65 20,0 20,0 90,8
56-65 19 5,8 58 96,6

65+ 11 3,4 3,4 100,0

Toplam 325 100,0 100,0

En az kisinin bulundugu yas aralifi ise 65 yas ve Ustlidiir. 45 yasmn altindaki
katilimcilar, toplam rakamin %70,8’sini olusturmaktadir. Bu rakamlara gére Alanya'ya gelen

turistlerin biiylik bir cogunlugunun geng yastaki turistler oldugu goriilmektedir.

4.2.5.Egitim Durumunuz?

Aragtirmaya katilmis olan deneklerin, egitim durumu Ozellikleri Tablo 4.5°te
goriildiigii iizere, ortaokul ve alti mezunu olan Kkisilerin sayis1 25, lise mezunu olan kisilerin
sayist 82, liniversite mezunu olan kisilerin sayis1 183 ve lisansiistii egitim mezunu olan
kisilerin sayist 27°dir. . Ortaokul ve alt1 mezunlari toplam rakamin %7,9’unu, lise mezunlari
toplam rakamin %25,9’unu, iiniversite mezunlar1 toplam rakamin %57,7°sini, lisansiisti

egitim mezunlari ise toplam rakamin %8,5’ine denk gelmektedir.
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Tablo 4.5 Arastirmaya Katilan Turistlerin Egitim Durumlar

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
Ortaokul ve Alt1 25 7,7 79 79
Lise 82 25,2 25,9 33,8
Universite 183 56,3 57,7 91,5
Lisansiisti 27 8,3 8,5 100,0
Toplam 317 97,5 100,0
Bos Birakanlar 8 2,5
Genel Toplam 325 100,0

Alanya'ya gelen turistler i¢inden arastirmaya katilan denekler i¢inde en fazla mezun
olunan egitim 6gretim kurumu %57,7 ile liniversite mezunlari olusturmaktadir. En az mezun
da %7,9 ile ortaokul ve alt1 egitimdedir. Universite ve lisansiistii egitimlilerin oran1 %66,2'sini
olusturmaktadir. Bu tablodan da anlasilacagi iizere Alanya'ya gelen turistlerin egitim
seviyelerinin olduk¢a yiiksek oldugu anlagilmaktadir. Gelen turistlerde ortaokul ve alti
mezunlar en disiik %7,7 ile dikkat cekmektedir. Arastirmaya katilan deneklerin egitim
seviyelerinin yiiksek olmasi kiiltilir turizmi ve yoresel iiriinlere olan ilgilerinin yiiksek olacagi

anlasilmaktadir.

4.2.6. Alanya'daki Tatil Siireniz(Giin)?

Aragtirmaya katilan turistlerin tatil siiresi dagilim tablosu 4.6 incelendiginde
arastirmaya katilan deneklerin 123'd 10 gilinden az tatil siiresi oldugunu, 149'u 10-20 giin aras1
tatil siiresi oldugunu, 26's1 21-30 giin arasi tatil siiresi oldugunu, 24'i 30 giinden fazla tatil

stiresi oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.6 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Siiresi Dagilim

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
10 giinden az 123 37,8 38,2 38,2
10-20 giin 149 45,8 46,3 84,5
21-30 giin 26 8,0 8,1 92,5
30 giinden ¢ok 24 7,4 75 100,0
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0




85

Aragtirmaya katilan turistlerin %38,2'si 10 giinden daha az tatil siiresi, %46,3"i 10-20
giin arast tatil siiresi oldugunu, %8,1'i 21-30 giin arasi tatil siiresi oldugunu, %7,5'i 30 giinden
daha fazla tatil siiresi oldugunu belirtmistir. Gelen turistlerin tatil siirelerinin 20 giinden az

olanlar %84,5'ni olusturmaktadir.

4.2.7. Aylik Gelir Durumunuz($)?

Arastirmaya katilan turistlerin aylik gelir dagilim Tablosu 4.7 incelendiginde 1000
dolar altinda 117 kisi, 1001-2000 dolar arasinda 66 kisi, 2001-3000 dolar arasinda 69 kisi
3001-4000 dolar arasinda 28 kisi, 4000 dolar tistiinde 16 kisi oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.7 Arastirmaya Katilan Turistlerin Aylik Gelir Dagilin

Kisi Sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde
1000 $alt1 117 36,0 39,7 39,7
1001-2000 66 20,0 22,0 61,7
2001-3000 69 21,2 23,4 85,1
3001-4000 28 8,6 9,5 94,6
4000 $ iista 16 4,9 54 100,0
Toplam 295 90,8 100,0
Bos Birakanlar 30 9,2
Genel Toplam 325 100,0

Arastirmaya katilan turistlerden 30'n aylik gelir durumu ile ilgili soruya cevap
vermedigi goriilmiistiir. Arastirmaya katilan turistlerin %39,7'si 1000 dolarin altinda gelire
sahip oldugunu, %22,0'1 1001-2000 dolar arasinda gelire sahip oldugunu, %23,4'i 2001-3000
dolar arasinda gelire sahip oldugunu, %9,5'i 3001-4000 dolar arasi gelire sahip oldugunu,
%S35,4'ti 4000 dolar iizerinde gelire sahip oldugunu belirtmistir. Arastirmaya katilan turistlerin

biiyiik bir kism1 1000 dolarin altinda oldugu goriilmiistiir.

4.2.8. Alanya'ya Kacincl Defa Geliyorsunuz?

Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'ya kaginci kez geldigine dair sonuglar1 Tablo
4.8 incelendiginde, arastirmaya katilan turistlerin 131'1 ilk kez geldigini, 74"l 2.kez geldigini
37'st 3. kez geldigini, 25'1 4. kez geldigini, 55'1 5. kez geldigini belirtmistir. Arastirmaya
katilan deneklerden 3'i Alanya'ya kagmnci kez geldiniz sorusunu cevapsiz birakmistir.
Arastirmaya katillan turistlerin biiyiikk cogunlugunun birden ¢ok defa Alanya'ya geldigi

gorilmektedir.
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Tablo 4.8 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'ya Ka¢ Kez Geldigine Dair Sonugclar

Kisi Sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde Birikimli Yiizde
1 131 40,3 40,7 40,7
2 74 22,8 23,0 63,7
3 37 11,4 11,5 75,2
4 25 7,7 7,8 82,9
5 55 16,9 17,1 100,0
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0

Aragtirmaya katilan turistlerin %40,7'si ilk kez geldigini, %23,0'i Alanya'ya 2. defa
geldigini, %11,5'i Alanya'ya 3. defa geldigini, %7,8'1 Alanya'ya 4. defa geldigini, %17,1'i
Alanya'ya 5. defa geldigini belirtmistir. Arastirmaya katilan turistlerden %50'den fazlasi
Alanya'ya birden ¢ok defa geldigini belirtmistir. Alanya'ya turistlerin birden ¢ok defa gelmesi

Alanya'daki turizm hizmetinden memnun kalindiginin 6nemli bir gostergesidir.

4.2.9.Alanya'ya Hangi Ulasim Yollarim1 Kullanarak Geldiniz?

Arastirmaya katilan turistlerin  Alanya'ya gelirken hangi ulasim araclarini
kullandiklarina dair sonu¢ Tablosu 4.9 incelendiginde arastirmaya katilan turistlerin 264"
havayolunu,104'u denizyolunu, 94'i karayolunu, 3'Q demiryolunu kullanarak Alanya'ya

geldigini belirtmistir.

Tablo 4.9 Arastirmaya Katilan Turistlerin Kullandig1 Ulasima Dair Sonuglar

Kisi Sayist | Yiizde%
Havayolu 264 71,2
Denizyolu 10 2,7
Karayolu 94 25,3
Demiryolu 3 0,8
Total 371 100,0

Arastirmaya katilan turistlerden %71,2'si havayolunu kullanarak Alanya'ya geldigini,
%2,7's1 Alanya'ya gelmek i¢in denizyolunu kullandigini %25,3'i Alanya'ya ulasmak i¢in
karayolunu kullandigimi %0,8'1 Alanya'ya gelmek i¢in demiryolunu kullandigin1 belirtmistir.
Arastirmaya katilan turistlerden %71,2'si Alanya'ya gelmek i¢in havayolunu kullandigini
belirtmistir. Alanya deniz kiyisinda bir sehir olmasina ragmen deniz ulagiminin gelismedigi

cok acik bir sekilde goriilmektedir. Alanya'ya dogrudan demiryolu ulagimi bulunmadig i¢in
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demiryolu ulagimi da yine tercih edilmeyen ulagim yontemlerinden birisi olmustur. Alanya'ya
hangi ulagim yolu ile geldiniz sorusuna birden ¢ok cevap verilebilecegi belirtildigi icin bazi
denekler birden ¢ok sikki isaretlemislerdir. Birden ¢ok segenek isaretlenmesi Alanya'ya
ulasabilmek icin en az iki ulasim yolu kullanmak gerektigini gdstermektedir. Ozellikle
Antalya'ya kadar havayolu ile gelen turistler Alanya'ya ulagsmak i¢in karayolunu kullanarak

Alanya'ya ulagmaktadir.

4.2.10.Alanya'y1 Tercih Sebeplerinizi Isaretleyiniz?

Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'y1r tercih sebepleri sonuglar1 Tablo 4.10
incelendiginde Alanya'y1 tercih sebebi olarak deniz, kum ve giinesi isaretleyenlerin sayis1 289,
dogal ve tarihi degerleri isaretleyenlerin sayisi144, yoresel iirlinleri isaretleyenlerin sayis1 79,
kaliteli tesisleri isaretleyenlerin sayist 36, ucuz olmasini isaretleyenlerin sayist 88, ulasim
kolayligini isaretleyenlerin sayist 36'dir.Alanya'y1 deniz, kum ve giines i¢in tercih edenler

toplam rakamin %43,0"1n1 olusturmaktadir.

Tablo 4.10 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'yr Tercih Sebebine Dair Sonugclar

Kisi Sayis1 Yiizde%

Deniz, Kum ve Giines 289 43,0
Dogal ve Tarihi Degerler 144 21,
Yoresel Uriinler 79 11,8
Kaliteli Tesisler 36 54
Ucuz Olmasi 88 13,1
Ulasim Kolayligi 36 54

Toplam 672 100,0

Alanya'yr dogal ve tarihi degerlerinden dolay1r tercih edenler toplam rakamin
%21,4'inii, Alanya'y1 yoresel {iriinlerinden dolay1 tercih edenler toplam rakamin %11,8'ini,
Alanya'y1 kaliteli tesislerinden dolay: tercih edenler toplam rakamin %5,4'linii, Alanya'y1 ucuz
olmasindan dolay1 tercih edenler toplam rakamin %13,1'ini, Alanya'y1 tatil yeri olarak tercih
edilmesinde ulasim kolaylig1 diyenler toplam rakamin %5,4'linli olusturmaktadir. Alanya'y1
tatil yeri olarak belirleyen arasinda %43,0'liik oranla deniz kum ve giines en yiiksek orani
olusturmaktadir. Alanya'nin doga ve tarihi degerleri ve yoresel iriinler diyenler birlikte
toplam rakamin %33,2'sini olusturmaktadir. Alanya'nin deniz turizminin yaninda 6zellikle

kiiltiirel ve yoresel {iriinlerinin de sunulmasi Alanya'nin tercih edilme yiizdesini arttiracaktir.
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4.2.11.Bilgi Kaynaklarimmz?

Arastirmaya katilan turistlerin Alanya ile ilgili bilgi kaynagma dair Tablo 4.11
incelendiginde, arastirmaya katilan turistlerden bilgi kaynagi olarak 168'i seyahat acenteleri,
161'1 arkadas-akraba, 10'u haber, 143'i internet, 18'1 TV programi, 17'si reklamlar, 31

gazeteler olarak cevap vermislerdir.

Tablo 4.11 Arastirmaya Katilan Turistlerin Bilgi Kaynagina Dair Sonuglar

Kisi Sayisi Yiizde%
Seyahat Acenteleri 168 32,3
Arkadas/Akraba 161 31,0
Haberler 10 1,9
Internet 143 27,5
TV Programi 18 3,5
Reklamlar 17 3,3
Gazeteler 3 0,6
Toplam 520 100,0

Arastirmaya katilan turistlerin bilgi kaynagina dair soruya seyahat acenteleri cevabi
verenler toplam rakamin %2,3"{inii olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin bilgi
kaynag1 sorusuna arkadas- akraba diyenler toplam rakamin %31,0'in1 olusturmaktadir.

Arastirmaya katilan turistlerin bilgi kaynagimiz nedir sorusuna haberler diyenler
toplam rakamin %1,9'unu olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin bilgi kaynaginiz
nedir sorusuna internet diyenler toplam rakamin %27,5'ini olusturmaktadir. Arastirmaya
katilan turistlerden bilgi kaynaginiz nedir sorusuna TV programlarini segenler toplam rakamin
%3,5'in1 olusturmaktadir.  Arastirmaya katilan turistlerden bilgi kaynag1 olarak reklamlari
secenler toplam rakamin %3,3"linii olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin bilgi
kaynaginiz nedir sorusuna gazeteleri secenler toplam rakamin %0,6'sin1 olusturdugu
goriilmektedir. Alanya'ya gelen turistlerin en 6nemli bilgi kaynagi olarak seyahat acenteleri ve

ikinci olarak arkadas ve akrabalar1 6ne ¢ikmaktadir.

4.2.12.Alanya'ya Ait Hangi Yoresel Uriinlerden Aldimz?

Arastirmaya katilan turistlerin aldigi yoresel iirlinlere dair sonug¢ Tablosu 4.12
incelendiginde Alanya Kabagi alanlarin sayis1 46, Alanya Salvar1 diyenlerin sayisi 36, Alanya
Kusag1 diyenlerin sayis1 12, Alanya Koza Cicegi diyenlerin sayisi 37, Alanya Oyalar

diyenlerin sayis1 66 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.12 Arastirmaya Katilan Turistlerin Aldig1 Yoresel Uriinlere Dair Sonuglar

Y6resel Uriinler Kisi Sayist Yiizde%
Alanya Kabagi 46 14,9
Alanya Salvari 36 11,7
Alanya Kusagi 12 3,9
Alanya Koza Cigegi 37 12,0
Alanya Oyalari 66 21,4
Diger 111 36,0
Toplam 308 100,0

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya Kusagi aldigini belirtenler toplam rakamin
%14,9'unu olusturmakta, Alanya salvari aldigini belirtenler toplam rakamin %11,7'sini
olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerden Alanya Kusagi alanlar toplam rakamin
%3,9'unu  olusturdugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan turistlerin yoresel {irlinlerden
Alanya Koza Cicegi aldigini belirtenler toplam rakamin %12,0'm1 olusturmaktadir.
Arastirmaya katilan turistlerin yoresel iiriinlerden Alanya oyalar1 aldigin1 sdyleyenler toplam
rakamin %21,4'inii olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerden aldig1 yoresel iiriinlere
dair soruya diger yoresel iirlinlerden aldigin1 sodyleyenler toplam rakamin %36,0'n1
olusturmaktadir. Aragtirmaya katilan turistlerin %21,4'i Alanya Oyalari'ndan aldigini
belirtmislerdir. Alanya Kabagi ve Alanya Salvari aldigi belirten turistlerin toplam

rakamin%26,7'sini olusturdugu goriilmektedir.

4.3.Arastirmaya Katilan Turistlerin  Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunun
Degerlendirilmesi

Uygulanmis olan anketin “’Alanya'daki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik
Tutumunun Belirlenmesi’® isimli ikinci béliimiinde Besli Likert Olcegi kullanlmustir.
Olgekteki degerler; “’1-Kesinlikle Katiliyorum”, <’2-Katiliyorum’’, ¢’3-Kararsizim’’, ©’4-
Katilmiyorum™ ve ¢’5-Kesinlikle Katilmiyorum’ seklinde adlandirilmistir. Ortalamalarda
cikan degerler 1’¢ yaklastikga, turistin anketteki verilere katilma durumundan, 3’e yaklastik¢a
turistin kararsiz olma durumundan, 5’e yaklastik¢a ise turistin anketteki verilere katilmama

durumundan s6z etmek mumkiindur.

4.3.1.Tatile Gittigim Yerin Kiiltiirel Yapis1 Dikkatimi Ceker
Aragtirmaya katilan turistlerin tatile gittigi yerin kiiltiirel yapisinin dikkatini ¢ekme

durumuna ait sonu¢ Tablosu 4.13 gorildigi tizere Alanya'daki arastirmaya katilan
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turistlerden 118 kisinin gittigi yerin kiiltiirel yapist kesinlikle dikkatini ¢ektigini, 165 kisinin
gittigi yerin kiiltlirel yapisinin dikkatini ¢ektigini, 26 kisinin gittigi yerin kiiltiirel yapisinin
dikkatini ¢ekmesi durumunda kararsiz oldugunu, 10 kisinin gittigi yerin kiiltiirel yapisinin
dikkatini ¢ekmedigini, 3 kisinin gittigi yerin kiiltiirel yapisinin kesinlikle dikkatini
¢cekmedigini 3 kisinin de bu soruyu cevapsiz biraktigini belirtmistir.

Tablo 4.13 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatile Gittigi Yerin Kiiltiirel Yapisimin Dikkatini Cekme

Durumu
Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 118 36,3 36,6 36,6
Katiliyorum 165 50,8 51,2 87,9
Kararsizim 26 8,0 8,1 96,0
Katilmiyorum 10 3,1 3,1 99,1
Kesinlikle Katilmiyorum 3 9 9 100,0 L7
Total 322 99,1 100,0
Bos Birakilan 3 9
Total 325 100,0

Arastirmaya katilan turistlerden gittigi yerin kiiltiirel yapisi kesinlikle dikkatini
¢ekenler toplam rakamin %36,6'sin1 olusturmaktadir. Arastirmaya katilanlarin %351,2'sini,

gittigi yerin kiiltlirel yapisinin dikkatini ¢ektigine katiliyorum diye cevaplamustir.

Grafik 4.1 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatile gittigi Yerin Kiiltiirel Yapisinin Dikkat Cekme Durumu
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Arastirmaya katilan turistlerden gittigim yerin kiiltiirel yapist dikkatini ¢ekme
durumuna kararsizim diyenler toplam rakamin %8,1'inin olusturmaktadir (bk. Grafik 4.1).
Aragtirmaya katilan turistlerin tatile gittigi yerin kiiltiirel yapisi1 dikkatini ¢ekme durumuna
katilmiyorum diyenler toplam saymnin 9%3,1'ini olusturmaktadir. Arastirmaya katilan
turistlerin tatile gittigi yerin kiiltiirel yapisi dikkatini ¢ekme durumuna cevap vermeyenler
toplam sayinin %0,9'unu olusturmaktadir. Aragtirmaya katilan turistlerin tatile gittigi yerin
kilttirel yapist dikkatini ¢ekme durumuna kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum diyenlerin
toplam rakamin %87,9'unu olusturdugu goriilmektedir. Turizm bdlgesinin kiiltiirel yapisi
icinde yoreye ait tiim kiiltiirel degerler girmekte olup turistlere turizm bolgesinin kiiltiirel
yapisinin anlatilmasi ve tanitilmasi biiylik 6nem arz etmektedir. Bu ifadenin ortalamasi ise
1,79'dur. Bu da arastirmaya katilan turistlerin gittigi yerlerin kiiltiirel yapisinin dikkatlerini
cektigini goOstermektedir. Alanya'ya gelen turistlerin Alanya'nin kiiltiirel yapisindan

etkilendigini ve gittikleri yerlerin kiiltiirel yapisinin dikkatlerini ¢ektigi goriilmektedir.

4.3.2.Tatil Yeri Tercihimde Yéoresel Uriinler de Etkilidir

Arastirmaya katilan turistlerin tatil yeri tercihinde yoresel iriinlerin etkisine ait
sonuglar tablo 4.14'te incelendiginde, arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistler tatil yeri
tercihimde ydresel triinler kesinlikle etkilidir diyenler 66 kisi, tatil yeri tercihimde yoresel
tiriinler etkilidir diyenler 167 kisi, tatil yeri tercihimde yoresel iiriinler etkisinde kararsizim
diyenler 46 kisi iken tatil yeri tercihimde yoresel {irlinler etkili degildir diyenler sadece 39 kisi
ve ftatil yeri tercihimde yoresel iiriinler kesinlikle degildir diyenler ise yalnizca 6 Kkisi

olmustur.

Tablo 4.14 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Yeri Tercihinde Yoresel Uriinlerin Etkisi

Kisi sayisi | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 66 20,3 20,4 20,4
Katiliyorum 167 51,4 51,5 71,9
Kararsizim 46 14,2 14,2 86,1
Katilmiyorum 39 12,0 12,0 98,1 2,22
Kesinlikle Katilmiyorum 6 1,8 1,9 100,0
Toplam 324 99,7 100,0
Bos Birakanlar 1 3
Genel Toplam 325 100,0
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Grafik 4.2 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Yeri Tercihinde Yoresel Uriinlerin Etkisi

Tatil yeri tercihimde yoresel tirlinler de kesinlikle etkilidir diyenler toplam rakamin
%20,4'int olustururken, tatil yeri tercihimde yoresel {iriinler etkilidir diyenler toplam
rakamin %51,5'ini olusturmaktadir (bk. Grafik 4.2). Tatil yeri tercihimde yoresel iriinlerin
etkisinde karasizim diyenler toplam rakamin %14,2'sini olusturmakta, tatil yeri tercihimde
yoresel trtinler etkili degildir diyenler toplam rakamin %12,0'sini olustururken, tatil yeri
tercihimde yoresel iiriinler kesinlikle etkili degildir diyenler toplam rakamin sadece %1,9'unu
olusturdugu goriilmektedir. Tatil yeri tercihimde yoresel iirlinlerin etkisine inandigini
sOyleyenler toplam rakam i¢inde %71,9 gibi ¢ok yiiksek bir oran olusturmustur. Arastirmaya
katilan turistlerden tatil yeri tercihimde yoresel iirtinlerin etkisinin olmadigini1 sdyleyenler ise
toplam rakamin sadece %13,9'unu olusturmaktadir. Alanya'da bulunan yoresel {irtinler
Alanya'y1 turistin tercih etmesinde 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Yerli ve
yabanci turistler tatile gittigi bdlgenin ydresel iiriinlerini tanimak ve gormek istemektedir.
Bolgeye ait yoresel iirlinlerin tanitimi1 ve bu tiir faaliyetlerin giinliik aktiviteler i¢ine dahil
edilmesi turistin turizm sahasindan duyacagi memnuniyeti arttiracaktir.  Bu ifadenin
ortalamasi ise 2,22'dir. Bu da turistlerin tatil yeri tercihinde ydresel iiriinlerin de etkili

oldugunu gostermektedir.

4.3.3.Tatile Gittigim Yerin Yoresel Uriinlerini Arar Bulurum
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatile gittigim yerin ydresel iiriinlerini
araylp bulma durum Tablosu4.15 incelendiginde, arastirmaya katilan yerli ve yabanci

turistlerin tatile gittigim yerin yoresel tirtinlerini kesinlikle arar bulurum diyenler 73 kisi, tatile



93

gittigim yerin yoresel iiriinlerini arar bulurum diyenler 163 kisi olmustur. Tatile gittigim yerin
yoresel iirlinlerini arayip bulma konusunda kararsizim diyenler 47 kisi iken, tatile gittigim
yerin yoresel iirlinlerini aramam diyenler 36 kisi, tatile gittigim yerin yoresel {riinlerini

kesinlikle aramam diyenler 4 kisi olmustur.

Tablo 4.15 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinleri Arayip Bulma Durumu

Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 73 22,5 22,6 22,6
Katiliyorum 163 50,2 50,5 73,1
Kararsizim 47 14,5 14,6 87,6
Katilmiyorum 36 11,1 111 98,8
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,2 1,2 100,0 218
Total 323 99,4 100,0
Bos Birakilan 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.3 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinleri Arayip Bulma Durumu

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatile gittigim yerin yoresel Uriinlerini
kesinlikle arar bulurum diyenler toplam rakamin %22,6'sin1, tatile gittigim yerin ydresel
tirtinlerini arar bulurum diyenler toplam rakamin %50,5'ini olusturmaktadir (bk. Grafik 4.3).
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatile gittigim yerin ydresel iiriinlerini arayip

bulma hususunda karasizim diyenler toplam rakamin %14,6'sin1, tatile gittigim yerin yoresel
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tirtinlerini araylp bulmam diyenler toplam rakamin %11,1'ni, tatile gittigim yerin yoresel
riinlerini kesinlikle arayip bulmam diyenler toplam rakamin %1,2'sini olusturdugu
gorilmektedir.

Aragtirmaya katilan yerli ve yabanc turistlerin tatile gitti§im yerin yoresel liriinlerini
kesinlikle arar bulurum ve bulurum diyenler ve yoresel iirlinler bulmay1 6nemseyenler toplam
katilimcilarin = %73,1'ini  olugturmaktadir. Tatil bolgesinin yoresel iirlinlerini  bulmay1
onemsemeleri turistlerin yoresel iriinler ile ilgili faaliyetlerde yer almak istedigini
gostermektedir. Turizm bolgesinin turistlere tanitilmasi ve anlatilmasi turizm bolgesine olan
talebi arttiracak ve bolgedeki turistlerin eglenceli ve kaliteli zaman gegirmesini saglayacaktir.
Eglenceli tatil siiresi geciren turistler de geri dondiigii zaman sahanin birer goniillii turizm
elcisi gibi davranmalarina yol acacaktir. Bu ifadenin ortalamasi ise 2,18'dir. Bu da turistlerin

gittigi yerdeki turistik tirlinleri arayip bulma konusunda istekli olduklarini gdstermektedir.

4.3.4.Tatil Bolgesinin Yoresel Uriinleri Turizmin Canlihgim Yiikseltir

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatil bolgesinin ydresel iriinleri
turizmin canliligini yiikselttigine dair sonuglar Tablo 4.16'da goriildiigii gibi, aragtirmaya
katilan turistlerin tatil bolgesinin yoresel iirlinleri turizmin canliligmi kesinlikle arttirir
diyenler 94 kisi, tatil bolgesinin yoresel iiriinleri turizmin canliligini arttirir diyenler 160 kisi,
tatil bolgesinin yoresel lriinleri turizmin canliligini arttirmasi hususunda kararsizim diyenler
55 kisi, tatil bolgesinin yoresel iirlinleri turizmin canliligini arttirmaz diyenler 10 kisi, tatil
bolgesinin yoresel {irtinleri turizmin canliligini kesinlikle arttirmaz diyenler sadece 4 kisi

olmustur.

Tablo 4.16 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yéresel Uriinlerin Bolgenin Turizm Canhligim Yiikselttigine

Dair Sonuglar

Kisi sayist | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 94 28,9 29,1 29,1
Katilryorum 160 49,2 49,5 78,6
Kararsizim 55 16,9 17,0 95,7
Katilmiyorum 10 3,1 3,1 98,8
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,2 1,2 100,0 L97
Toplam 323 99,4 100,0
Bos Birakanlar 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0
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Grafik 4.4 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinlerin Bolgenin Turizm Canhhgim Yiikselttigine

Dair Sonuclar

Arastirmaya katilan turistlerin tatil bolgesinin ydresel iiriinleri turizmin canliligini
kesinlikle arttirir diyenler toplam rakamin %29,1'ini olusturmakta, tatil bolgesinin yoresel
tirlinleri turizmin canlihigmi arttirir diyenler toplam rakamin %49,5'ini olusturmaktadir (bk.
Grafik 4.4). Arastirmaya katilan turistlerin tatil bolgesinin yoresel iriinleri turizmin
canliligini arttirmasi hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %17,0'sini olusturmakta,
tatil bolgesinin yoresel iirlinleri turizmin canlili§ini arttirmaz diyenler toplam rakamin sadece
%3,1'in1 olusturmakta, tatil bolgesinin yoresel iirtinleri turizmin canliligini kesinlikle arttirmaz
diyenler ise toplam rakamin yalmizca %1,2'sini olusturmaktadir. Arastirmaya katilan
turistlerin  %78,6's1 tatil bolgesinin yoresel {iriinlerinin turizm canliligint arttirdigin
belirtmektedir.

Bu ifadenin ortalamasi ise 1,97'dir. Bu da tatil bolgelerinin yoresel iirlinlerinin turizm
canliligini arttirdiin1 géstermektedir. Turizm bodlgelerinde bulunan yoresel iiriinlerin bolgede
varliginin devam edebilmesi i¢in kullaniminin devam etmesi veya turistler tarafindan tercih
ediliyor olmasi gerekmektedir. Alanya'da bazi yoresel Tlriinlerin kullanimi yerel halk
tarafindan halen devam etmektedir. Fakat bazi {iriinlerin yerel halk tarafindan kullanim1 sona
ermis bulunmaktadir. Ozellikle kullanim1 sona ermis veya azalmis ydresel iiriinlerin turizmin
icinde canli tutulmasi ve tanitiminin yapilarak turistler tarafindan bilinir olmasi bu yoresel
iirlinler i¢in hayati 6neme sahiptir. Yoresel iirlinler turizm sahasinin canliligini arttirmaktadir.
Arastirma sahasindaki yoresel {irlinler de turizme etki etmekte ve turistlerin bu tatil sahasini

tercih etmesini kolaylastirmaktadir.



4.3.5.Tatil Siiresi icinde Farkh Kiiltiirleri Tanimak Beni Mutlu Eder

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatil siiresince farkli kiiltiirleri
tanimaktan mutlu olmalarina dair sonuglar Tablo 4.17'de goriildiigli gibi, tatil siiresince farkli
kiiltiirleri tanimaktan kesinlikle mutlu olanlar 136 kisi, , tatil siiresince farkli kiiltiirleri
tanimaktan mutlu olanlar 160 kisi, tatil siiresince farkli kiiltiirleri tanimaktan mutlu olma
hususunda kararsiz olanlar 17 kisi,
olamayanlar sadece 6 kisi, tatil siiresince farkli kiiltiirleri tanimaktan kesinlikle mutlu

olmayanlar ise sadece 3 kisi olmustur. Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatil

tatil stiresince farkli kiiltiirleri tanimaktan mutlu

stiresince farkli kiiltlirleri tanimaktan mutlu olma sorusunu 3 katilimei1 bos birakmustir.

Tablo 4.17 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Siiresince Farkl Kiiltiirleri Tanimaktan Mutlu

Olmalarmma Dair Sonuclar

Kisi sayist Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 136 41,8 42,2 42,2
Katiliyorum 160 49,2 49,7 91,9
Kararsizim 17 52 53 97,2
Katilmiyorum 6 1,8 1,9 99,1 1,68
Kesinlikle Katilmiyorum 3 9 9 100,0
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.5 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Siiresince Farkh Kiiltiirleri Tammaktan Mutlu

Olmalarma Dair Sonuclar
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Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin tatil siiresince farkli kiiltiirleri
tanimaktan kesinlikle mutlu olurum diyenler toplam rakamin %42,2'sini, tatil stiresince farkl
kiiltiirleri tanimaktan mutlu olurum diyenler toplam rakamin %49,7'sini, tatil siiresince farkli
kiltiirleri tanimaktan mutlu olma durumuna kararsiz kalanlar toplam rakamin %35,3"inii, tatil
stiresince farkli kiiltlirleri tanimaktan mutlu olmam diyenler toplam rakamin %1,9'unu, tatil
stiresince farkli kiiltlirleri tanimaktan kesinlikle mutlu olmam diyenler toplam rakamin
%0,9'unu olusturdugu goriilmektedir (bk. Grafik 4.5). Arastirmaya katilan yerli ve yabanci
turistlerin tatil siiresince farkli kiiltlirleri tanimaktan mutlu olan ve kesinlikle mutlu olanlar
toplam rakamin %91,9 gibi ¢ok yiiksek bir oranin1 olusturmaktadir. Bu ifadenin ortalamasi ise
1,68'dir. Bu da turistlerin tatil siiresi i¢inde farkli kiiltiirleri tanimak istedigini gostermektedir.
Arastirmaya katilan turistlerin neredeyse tamamu tatile gittigi yerin farkl kiiltiirlerini tanimak
istemektedir. Alanya'ya gelen turistler ne kadar deniz kum ve giines iicliisii icin Alanya'ya
gelmis olsalar da geldikleri turizm sahanin farkli kiiltiirel degerlerini gérmek ve 6grenmek

istekleri ¢ok fazladir.

4.3.6.Yoresel El Sanatlar1 Uriinlerinden Memleketime Gotiirmek Isterim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin yoresel el sanatlari iriinlerden
memleketlerine goétiirmek istemelerine dair sonuglar Tablo 4.18'de goriildigi iizere,
arastirmaya katilan turistlerden yoresel el sanatlar1 {iriinleri memleketime gotiirmeyi kesinlikle
isterim diyenler 87 kisi, yoresel el sanatlari {irlinlerinden memleketime gotliirmek isterim
diyenler 171 kisi, yoresel el sanatlari iriinlerinden memleketime gotiirmek konusunda
kararsizim diyenler 44 kisi, yoresel el sanatlari tiriinlerinden memleketime gotiirmek istemem

diyenler 19 kisi, yoresel el sanatlar1 tiriinlerinden memleketime gétiirmeyi kesinlikle istemem

diyenler ise sadece 4 kisi olarak goriilmektedir.

Tablo 4.18 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel El Sanatlar1 Uriinlerden Memleketlerine Gotiirmek

Istemelerine Dair Sonuclar

Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 87 26,8 26,8 26,8
Katilryorum 171 52,6 52,6 79,4
Kararsizim 44 13,5 13,5 92,9
Katilmiyorum 19 5,8 5,8 98,8 200
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,2 1,2 100,0
Toplam 325 100,0 100,0
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Grafik 4.6 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel El Sanatlar1 Uriinlerden Memleketlerine Gotiirmek
istemelerine Dair Sonuclar

Arastirmaya katilan turistlerden yoresel el sanatlari iriinlerinden memleketime
kesinlikle gotliirmek isterim diyenler toplam rakamin %26,8'ini, ydresel el sanatlar
tiriinlerinden memleketime gotiirmek isterim diyenler toplam rakamin %52,6'sin1, yoresel el
sanatlari tirtinlerinden memleketime gotiirmek hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin
%13,5'ini, yoresel el sanatlar1 liriinlerinden memleketime gotiirmek istemem diyenler toplam
rakamin sadece %5,6's1n1, yoresel el sanatlari iiriinlerinden memleketime kesinlikle gotiirmek
istemem diyenler toplam rakamin %]1,2'sini olusturmaktadir (bk. Grafik 4.6). Arastirmaya
katilan turistlerden yoresel el sanatlari lriinlerinin memleketine gotiirmek isteyenler ve
kesinlikle gotiirmek isteyenler toplam rakamin %79,4'inti olusturmaktadir. Bu ifadenin
ortalamasi ise 2,00'dir. Bu da bolgeye gelen turistlerin yoresel {irlinleri memleketine gotiirmek
istediklerini gostermektedir. Alanya'y1 ziyarete gelen misafirler memleketlerine giderken tatil
sahasimnin el sanatlar1 tirtinlerinden gotiirmek istemeleri destinasyon ile ilgili iyi diigiincelere
sahip oldugunu gostermektedir. Alanya'ya ait yoresel el sanatlarinin varliklarinin devami igin
turizmin i¢inde canliliginin devam ettirilmesi ve yoresel el sanatlar1 ile Alanya'ya gelen

turistlerin bulusturulmasi biiyiik onem arz etmektedir.

4.3.7.Tatil Bolgesine Ozgii Orijinal Hediyelerle ilgilenirim
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerden tatil bdlgesine Ozgii orijinal
hediyelerle ilgilenme durumu Tablo 4. 19'da goriildiigii gibi, arastirmaya katilan turistlerin

tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle kesinlikle ilgilenirim diyenler 94 kisi, tatil bolgesine
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0zgii orijinal hediyelerle ilgilenirim diyenler 132 kisi, tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle
ilgilenme hususunda kararsizim diyenler 65 kisi, tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle
ilgilenmem diyenler sadece 26 kisi, tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle kesinlikle
ilgilenmem diyenler ise sadece 5 kisidir. Arastirmaya katilan turistlerin tatil bolgesine 6zgii

orijinal hediyelerle ilgilenme durumuna 3 kisi cevap vermemistir.

Tablo 4.19 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Bolgesine Ozgii Orijinal Hediyelerle Ilgilenme

Durumuna Dair Sonuglar

Kisi sayist Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 94 28,9 29,2 29,2
Katiliyorum 132 40,6 41,0 70,2
Kararsizim 65 20,0 20,2 90,4
Katilmiyorum 26 8,0 8,1 98,4
Kesinlikle Katilmiyorum 5 1,5 1,6 100,0 210
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.7 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Bélgesine Ozgii Orijinal Hediyelerle flgilenme

Durumuna Dair Sonuglar

Arastirmaya katilan turistlerin tatil bolgesine 6zgili orijinal hediyelerle kesinlikle
ilgilenirim diyenler toplam rakamin %?29,2'sini, tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle
ilgilenirim diyenler toplam rakamin %41,0'ini, tatil bolgesine 06zgii orijinal hediyelerle

ilgilenme hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %20,2'sini, tatil bolgesine 6zgii
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orijinal hediyelerle ilgilenmem diyenler toplam rakamin %8, 1'ini, tatil bolgesine 6zgii orijinal
hediyelerle kesinlikle ilgilenmem diyenler toplam rakamimn %]1,6's1n1  olusturdugu
goriilmektedir (bk. Grafik 4.7). Bu ifadenin ortalamasi ise 2,10'dur. Bolgeye gelen ve
arastirmaya katilan turistlerin arastirma sahasinin orijinal hediyelerini merak ettiklerini ve bu
hediyelik esyalar1 gormek istediklerini net bir sekilde ortaya koymaktadir. Alanya'da
unutulmus ve unutulmaya yiiz tutmus hediyelik esyalarin canlandirilmasi ve turizme
kazandirilarak yerel halkin bundan gelir elde etmesinin saglanmasi bu tiir iirlinlerin {iretiminin
devam ettirilmesi gerekmektedir. Alanya'ya ait yoresel orijinal hediyelik esyalarin turistler
tarafindan deger gordiigii tespit edilmistir. Alanya'ya tatile gelen ziyaretcilerin biiyiik bir
boliimii arastirma sahasina ait yoresel orijinal tirlinlerin neler oldugunu merak etmektedir.
Gelen ziyaret¢ilerin bu meraklar1 sonucunda Alanya'ya ait yoresel iiriinleri almak istedigi

ortaya ¢ikmaktadir.

4.3.8.Yéoresel Uriinler Tatil Bélgesinin Reklamim Yapar

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin yoresel iirlinler turizm bdlgesinin
reklamini yaptigina dair sonuglar Tablo 4.20' de oldugu gibi, arastirmaya katilan turistler
yoresel iirlinler turizm bolgesinin reklamini kesinlikle yapar diyenler 105 kisi, yoresel {irtinler
turizm bolgesinin reklamini yapar diyenler 137 kisi, yoresel {iriinlerin turizm bdlgesinin
reklamini yapmasi hususunda kararsizim diyenler 62 kisi, yoresel tiriinler turizm bolgesinin
reklamin1 yapmaz diyenler sadece 14 kisi, yoresel iriinler turizm bolgesinin reklamini
kesinlikle yapmaz diyenler ise yalnmizca 5 kisidir. Arastirmaya katilan 2 kisi de ydresel

tiriinler turizm bolgesinin reklamini yapar ifadesine cevap vermemistir.

Tablo 4.20 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yéresel Uriinlerin Turizm Bélgesinin Reklamimi Yaptigina

Dair Goriisleri

Kisi sayist | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 105 32,3 325 325
Katiliyorum 137 42,2 42 .4 74,9
Kararsizim 62 19,1 19,2 94,1
Katilmiyorum 14 43 43 98,5
Kesinlikle Katilmiyorum 5 15 15 100,0 1,98
Toplam 323 99,4 100,0
Bos Birakanlar 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0
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%19,20

Grafik 4.8 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinlerin Turizm Bélgesinin Reklamin1 Yaptigina

Dair Goriisleri

Arastirmaya katilan turistlerden yoresel iirlinler turizm bdlgesinin reklamini kesinlikle
yapar diyenler toplam rakamin %32,5'ni, yoresel iiriinler turizm bolgesinin reklamini yapar
diyenler toplam rakamin %42.,4'linii, yoresel triinlerin turizm bolgesinin reklamini yapmast
hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %19,2'sini, yoresel {irlinler turizm bdlgesinin
reklamimi yapmaz diyenler toplam rakamin sadece %4,3'linii, yoOresel {liriinler turizm
bolgesinin reklamimi kesinlikle yapmaz diyenler toplam rakamin yalmizca %1,5'ini
olusturmaktadir (bk. Grafik 4.8). Arastirmaya katilan turistlerin %74,9'u yoresel riinlerin
turizm bolgesinin reklamini yaptigini ifade etmislerdir. Bu ifadenin ortalamasi ise 1,98'dir. Bu
da yoresel iiriinlerin tatil bolgesinin reklamini yaptigini ifade etmektedir. Turizm bolgesine ait
bir yoresel iirlinlin gelistirilmesi ve bu {riiniiniin turistle bulusturulmas1 bdlge turizminin
devamlilig1 i¢in 6nemlidir. Turizm bodlgesinde alinarak memlekete gotiiriilen bir yoresel iiriin
tek basma bolgenin tamitimimi bagka bir sehirde iicretsiz olarak yapmaktadir. Turizm
bolgelerindeki turistik yoresel {irilinlerin sayisinin ve cazibesinin arttirilarak bdlgedeki
turistlere bunlar tanitilmali ve bu firlinlerin bagka sehirlere turistler araciligi ile taginmasi

saglanmalidir.

4.3.9.Tatil Bolgesinin Hizmet Kalitesini Miisteri Memnuniyeti Belirler
Aragtirmaya katilan turistlerin tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri
memnuniyetinin belirleyecegine dair sonuglar Tablo 4.21'de goriildiigii gibi, aragtirmaya

katilan turistlerin tatil bolgesinin hizmet kalitesini kesinlikle miisteri memnuniyeti belirler
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diyenler 127 kisi, tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyeti belirler diyenler 140
kisi, tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyetinin belirledigi hususunda
kararsizim diyenler 44 kisi, tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyeti belirlemez
diyenler sadece 10 kisi, tatil bolgesinin hizmet kalitesini kesinlikle miisteri memnuniyeti
belirlemez diyenler ise yalmizca 1 kisi, olarak goriilmektedir. Arastirmaya katilan
turistlerinden tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyeti belirler ifadesini 3 kisi

ise bos birakmustir.

Tablo 4.21 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Bolgesinin Hizmet Kalitesini Miisteri Memnuniyetinin

Belirleyecegine Dair Sonugclar

Kisi sayist Yiizde% Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 127 39,1 39,4 39,4
Katiltyorum 140 43,1 43,5 82,9
Kararsizim 44 13,5 13,7 96,6
Katilmiyorum 10 3,1 3,1 99,7
Kesinlikle Katilmiyorum 1 3 .3 100,0 1.80
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.9 Arastirmaya Katilan Turistlerin Tatil Bolgesinin Hizmet Kalitesini Miisteri Memnuniyetinin
Belirleyecegine Dair Sonug¢lar

Arastirmaya katilan turistlerin tatil bolgesinin hizmet kalitesini kesinlikle miisteri

memnuniyeti belirler diyenler toplam rakamin %39,4"inii, turistlerden tatil bolgesinin hizmet
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kalitesini miisteri memnuniyeti belirler diyenler toplam rakamin %43,5"ni, turistlerden tatil
bolgesinin  hizmet kalitesini miigteri memnuniyetinin belirledigi hususunda kararsizim
diyenler toplam rakamin %13,7'sini, turistlerden tatil bdlgesinin hizmet kalitesini miisteri
memnuniyeti belirlemez diyenler toplam rakamin sadece %3,1'ini, turistlerin tatil bolgesinin
hizmet kalitesini kesinlikle miisteri memnuniyeti belirlemez diyenler toplam rakamin ise
sadece %0,3"linii olusturdugu goriilmektedir (bk. Grafik 4.9).

Bu ifadenin ortalamasi ise 1,80'dir. Arastirmaya katilan turistlerin %82,9'u tatil
bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyetinin belirledigini kabul etmis ve bu oran
olduke¢a yiiksek olarak gergeklesmistir. Tatil bolgelerinde turizmin artmasi ve her yil daha
fazla turiste hizmet vermeyi amag¢ edinen turizm tesisleri i¢in bu ¢ok 6nemli bir gosterge
olmustur. Bolgeye gelerek tatilini gecgirmek isteyen misafirlerin verilen hizmetten
memnuniyeti o bolgede verilen hizmetin kalitesi ile dogrudan baglantili durumdadir. Turizm
bolgelerine gelen misafirlerin verilen turizm hizmetinden memnun olmast i¢in bdlgenin
kiiltirel ve doga giizelliklerini de kullanarak arttirilabilecegi unutulmamali ve turistik

tesislerin tur programlarina turizm bdlgesinin kiiltiirel degerleri de eklenmelidir.

4.3.10. Alanya'nin Yéresel Uriinlerini Tammmak Isterim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistler Alanya'nin yoresel liriinlerini tanimaktan
duydugu memnuniyete dair sonuglar Tablo 4.22'de goriildiigi gibi, arastirmaya katilan
turistlerden Alanya'nin yoresel iiriinlerini tanimak kesinlikle hosuma gider diyenler 116 kisi,

turistlerden Alanya'nin yoresel liriinlerini tanimak hosuma gider diyenler 156 kisidir.

Tablo 4.22 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'nin Yoresel Uriinleri Tamimaktan Duydugu

Memnuniyetine Dair Sonugclar

Kisi sayisi Yiizde% Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 116 35,7 36,3 36,3
Katiliyorum 156 48,0 48,8 85,0
Kararsizim 41 12,6 12,8 97,8
Katilmiyorum 5 15 1,6 99,4 1.80
Kesinlikle Katilmiyorum 2 ,6 ,6 100,0
Toplam 320 98,5 100,0
Bos Birakanlar 5 1,5
Genel Toplam 325 100,0
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Grafik 4.10 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'nin Yéresel Uriinleri Tamimaktan Duydugu

Memnuniyetine Dair Sonuglar

Turistlerden Alanya'nin yoresel iiriinlerini tanimak hususunda kararsizim diyenler 41
kisi, turistlerden Alanya'nin ydresel {irlinlerini tantmak hosuma gitmez diyenler sadece 5 kisi,
turistlerden Alanya'nin yoresel {irlinlerini tanimak kesinlikle hosuma gitmez diyenler ise
yalnizca 2 kisi olarak goriilmektedir. Arastirmaya katilan turistlerden bes kisi Alanya'ya ait
yoresel irlinleri tanimak hosuma gider ifadesini bos birakarak cevap vermedigi
goriilmektedir.

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'nin ydresel iriinlerini tanimak kesinlikle
hosuma gider diyenler toplam rakamin %36,3'inii, Alanya'nin yoresel riinlerini tanimak
hosuma gider diyenler toplam rakamin %48,8'ini, Alanya'nin yoresel iirlinlerini tanimak
hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %12,8'ini, Alanya'nin yoresel iiriinlerini
tamimak hosuma gitmez diyenler toplam rakamin sadece %]1,6'sin1, Alanya'nin yoresel
tirtinlerini tanimak kesinlikle hosuma gitmez diyenler toplam rakamin ise sadece %0,6'sin1
olusturmaktadir (bk. Grafik 4.10). Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'ya ait yoresel
tirtinleri tanimak kesinlikle hosuma gider ve hosuma gider diyenlerin toplam rakam i¢indeki
orani %85,0 olmustur. Bu ifadenin ortalamasi ise 1,80'dir. Bu da turistlerin yoresel {iriinleri

tanimak istedigini net bir sekilde ortaya koymaktadir.

4.3.11. Alanya'nin Yéresel Uriinlerinin Pahaliya Satildigim Diisiiniiyorum
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin yoresel iiriinlerin pahaliya satildigini
diisiinmesi durumuna ait sonuglar Tablo 2.23'te goriildiigii gibi, yoresel {iriinlerin kesinlikle

pahaliya satildigini diistiniiyorum diyenler 32 kisi, yoresel lriinlerin pahaliya satildigini
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diisliniyorum diyenler 55 kisi, yoresel iriinlerin pahaliya satildigi hususunda kararsizim
diyenler 104 kisi, yoresel iiriinlerin pahaliya satildigini diistinmiiyorum diyenler 112 kisi,
yoresel trilinlerin kesinlikle pahaliya satildigmmi distinmiiyorum diyenler 21 kisi, olarak
goriilmektedir. Arastirmaya katilan turistlerden yoresel {irlinlerin pahaliya satildigini

diisiiniiyorum ifadesini bos birakanlar ise 1 kisi olmustur.

Tablo 4.23 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinlerin Pahaliya Satildigimi Diisiinmesine Ait

Sonuclar
Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 32 9,8 9,9 9,9
Katiliyorum 55 16,9 17,0 26,9
Kararsizim 104 32,0 32,1 59,0
Katilmiyorum 112 34,5 34,6 93,5 310
Kesinlikle Katilmiyorum 21 6,5 6,5 100,0
Toplam 324 99,7 100,0
Bos Birakanlar 1 3
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.11 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yéresel Uriinlerin Pahaliya Satildigimi Diisiinmesine Ait
Sonuglar

Arastirmaya katilan turistlerden yoresel iiriinlerin kesinlikle pahaliya satildigin
diisiinliyorum diyenler toplam rakamin %9,9'unu, turistlerden yoresel {irlinlerin pahaliya

satildigint diisiiniiyorum diyenler toplam rakamin %17,0'sini, turistlerden ydresel {iriinlerin
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pahal1 satildig1 hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %32,1'ini, turistlerden yoresel
tirtinlerin pahaliya satildigini diisiinmiiyorum diyenler toplam rakamin %34,6'sin1, turistlerden
yoresel Uriinlerin kesinlikle pahaliya satildigimi diisiinmiiyorum diyenler toplam rakamin
%6,5'in1 olusturdugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan turistlerden %26,9'u Alanya'da
yoresel iriinlerin pahaliya satildigini disiindiigii goriilmiistiir (bk. Grafik 4.11). Bu ifadenin
ortalamasi ise 3,10'dur. Bu da ydresel iiriinlerin pahaliligi konusunda turistlerin kararsiz
oldugunu gostermektedir. Bu rakam ¢ok yiiksek olmasa da dikkat ¢ekmekte ve yoresel
trlinlerin iiretimindeki zorluklar, is yerleri kiralarmin yiiksekligi ve yoresel iirlinlerin
satiglarinin yavas olmasi etkili olmaktadir. Yorede calisan ve ydresel iirlinlerle gegimini
saglayan esnaflarla yapilan goriismelerde 6zellikle satiglarin sadece yaz aylarinda olmasi, kis
aylarinda bolge turizminin ¢ok zayif olmasindan dolay1 esnafin biiyiik sikint1 ¢ektigi Alanya
esnaft tarafindan ifade edilmistir. Arastirmaya katilan turistlerden %41,1'1 ise yoresel

tiriinlerin pahaliya satilmadigini ifade etmislerdir.

4.3.12.Alanya'daki Yéresel Uriinleri Arkadaslarima da Tavsiye Ederim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'daki yoresel {iriinleri
arkadaglarina tavsiye etme durumlarina ait sonuglar1 Tablo 4.24'da gorildigi gibi,
arastirmaya katilan turistlerden yoresel triinleri arkadaslarima kesinlikle tavsiye ederim
diyenler 83 kisi, yoresel iirlinleri arkadaslarima tavsiye ederim diyenler 163 kisi, yoresel
tirtinleri arkadaslarima tavsiye etme hususunda kararsizim diyenler 61 kisi, yoresel iiriinleri
arkadaslarima tavsiye etmem diyenler sadece 13 kisi, yoresel iirlinleri arkadaslarima
kesinlikle tavsiye etmem diyenler ise sadece 3 kisi olmustur. Arastirmaya katilan turistlerden
yoresel lirlinleri arkadaslarina tavsiye ederin ifadesine cevap vermeyerek bos birakan kisi

sayist ise 2 kisi olmustur.

Tablo 4.24 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Yoresel Uriinleri Arkadaslarina Tavsiye Etme

Durumlarina Dair Sonuglar

Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 83 25,5 25,7 25,7
Katiltyorum 163 50,2 50,5 76,2
Kararsizim 61 18,8 18,9 95,0
Katilmiyorum 13 4,0 4,0 99,1
Kesinlikle Katilmiyorum 3 9 9 100,0 203
Toplam 323 99,4 100,0
Bos Birakanlar 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0
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Grafik 4.12 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Yéresel Uriinleri Arkadaslarina Tavsiye Etme

Durumlarina Dair Sonuglar

Arastirmaya katilan turistlerden yoresel iriinleri arkadaslarima kesinlikle tavsiye
ederim diyenler toplam rakamin %25,7'sini, yoresel iirlinleri arkadaslarima tavsiye ederim
diyenler toplam rakamin %50,5'ini, yoresel iriinleri arkadaslarima tavsiye etme hususunda
kararsizim diyenler toplam rakamin %18,9'unu, yoresel {iriinleri arkadaslarima tavsiye etmem
diyenler toplam rakamin sadece %4,0'lind, yoresel lriinleri arkadaglarima kesinlikle tavsiye
etmem diyenler toplam rakamin yalmzca %0,9'unu, olusturmaktadir (bk. Grafik 4.12).
Arastirmaya katilan turistlerden yoresel iirtinleri kesinlikle arkadaslarima tavsiye ederim ve
tavsiye ederim diyenleri toplam rakamin %76,22sini olusturmaktadir. Bu ifadenin ortalamast
ise 2,03'tiir. Arastirmaya katilan turistlerin biiyiik bir oran1 yoresel tirlinleri begendigini ve
arkadaglarina da tavsiye edebilecegini ifade etmektedir.

Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'ya ait yoresel {irlinlerle ilgilenme orani,
memleketlerine gotiirme istekleri ve yoresel iiriinlere olan ilgi oranlari gibi arkadaslarina
tavsiye etme oranlar1 da yiiksek ¢ikmaktadir. Bolgeye gelen turistlerin turizm sahasindaki
hizmetten ve alandaki yoresel turistik {iriinlerden almalari ve bu {iriinleri arkadaslarina da
tavsiye etmesi yoresel liriinlerin ticari degerini arttirmaktadir. Ticari degeri artan ve turistler
tarafindan begenilerek alinan yoresel iirlinler yok olmaktan kurtulmakta ve daha uzun
donemler turizme hizmet etmektedir. Turistlerin yoresel liriinleri arkadaglarina tavsiye etmesi

Alanya'daki yoresel tiriinleri begendigini ve satin almaya deger gordiigiinii ifade etmektedir.
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4.3.13. Alanya'nin Yoresel El Sanatlar1 Tanitim ve Deneyim Turlarina Katilhirim
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'daki yoresel el sanatlar1 tanitim
ve deneyim turlarina katilma durumlarina dair sonuglari Tablo 4.25'da gorildiigii gibi,
arastirmaya katilan turistlerin yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlarina kesinlikle
katiliim diyenler 75 kisi, yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlarma katilirnm
diyenler 144 kisi, yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlarina katilma hususunda
kararsizim diyenler 60 kisi, yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlarma kesinlikle
katilmam diyenler 33 kisi, yoresel el sanatlar1 ve tanmitim ve deneyim turlarina kesinlikle
katilmam diyenler sadece 12 kisi olmustur. Arastirmaya katilan turistlerden yoresel el
sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlarina katilirnm ifadesine cevap vermeyenler 1 Kkisi

olmustur.

Tablo 4.25 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Yoresel El Sanatlar1 Tanitim ve Deneyim

Turlarina Katilma Durumlarina Dair Sonuglar

Kisi sayist | Yizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 75 23,1 23,1 23,1
Katiliyorum 144 44,3 44 .4 67,6
Kararsizim 60 18,5 18,5 86,1
Katilmiyorum 33 10,2 10,2 96,3
Kesinlikle Katiimiyorum 12 3,7 3,7 100,0 220
Toplam 324 99,7 100,0
Bos Birakanlar 1 3
Genel Toplam 325 100,0

Arastirmaya katilan turistlerin yoresel el sanatlart ve tanitim ve deneyim turlarina
kesinlikle katilirnm diyenler toplam rakamin %23,1'ini, yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve
deneyim turlarina katilirnm diyenler toplam rakamin %44,4'inii, yoresel el sanatlar1 ve tanitim
ve deneyim turlarina katilma hususunda kararsizzim diyenler toplam rakamin %18,5'ni,
yoresel el sanatlari ve tamitim ve deneyim turlarina katilmam diyenler toplam rakamin
%10,2'sini, yoresel el sanatlar1 ve tanitim ve deneyim turlaria kesinlikle katilmam diyenler
toplam rakamin %3,7'sini olusturmaktadir. Bu ifadenin ortalamasi ise 2,26'dir. Bu da
turistlerin yoresel el sanatlari deneyim turlarina katilmak istedigini gdstermektedir.
Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'ya ait yoresel el sanatlar1 tanitim ve deneyim turlarina
kesinlikle katilmak ve katilmak isteyenler toplam rakamin %67,6'sin1 olusturdugu

goriilmektedir (bk. Grafik 4.13).



Grafik 4.13 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Yoresel El Sanatlar1 Tanitim ve Deneyim
Turlarma Katilma Durumlarina Dair Sonuclar
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Bolgeye gelen turistlerin bolgedeki yoresel el sanatlarinin tanitim ve deneyim turlarina

katilim istekleri yliksek olmaktadir. Turizm sahasina gelen turistlerin bu istekleri karsilanmali,

yapilacak olan tanitim turlarina ve gezilerine yoresel el sanatlar1 deneyimleri eklenmelidir.

4.3.14. Alanya'daki Dogal ve Kiiltiirel Alanlar Ziyaret Etmek Isterim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlari

ziyaret etme istegine dair sonuglar1 Tablo 4.26'de goriildiigii lizere, Alanya'daki dogal ve

kiiltiirel alanlar1 kesinlikle ziyaret etmek isterim diyenler 137 kisidir.

Tablo 4.26 Aragtirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Dogal ve Kiiltiirel Alanlar1 Ziyaret Etme Istegine

Dair Sonuglar

Kisi sayist Yiizde% Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 137 42,2 425 425
Katiliyorum 153 47,1 47,5 90,1
Kararsizim 22 6,8 6,8 96,9
Katilmiyorum 9 2,8 2,8 99,7
Kesinlikle Katilmiyorum 1 3 3 100,0 L70
Toplam 322 99,1 100,0
Bos Birakanlar 3 9
Genel Toplam 325 100,0
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Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar1 ziyaret etmek isterim diyenler 153 kisi
Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar1 ziyaret etmek hususunda kararsizim diyenler 22 kisi,
Alanya'daki dogal ve Kkiiltiirel alanlar1 ziyaret etmek istemem diyenler sadece 9 kisi,
Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar1 kesinlikle ziyaret etmek istemem diyen ise yalnizca 1

kisi oldugu goriilmektedir.

Grafik 4.14 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'daki Dogal ve Kiiltiirel Alanlar1 Ziyaret Etme
Istegine Dair Sonuclar

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'daki dogal ve Kkiiltiirel alanlari kesinlikle
ziyaret etmek isteyenler toplam rakamin %42,5'ini, Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar
ziyaret etmek isteyenler toplam rakamin %47,5'ini, Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar
ziyaret etmek hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %6,8'ini, Alanya'daki dogal ve
kiiltiirel alanlar1 ziyaret etmek istemeyenler toplam rakamin sadece %?2,8'ini, Alanya'daki
dogal ve kiiltiirel alanlar1 kesinlikle ziyaret etmek istemeyenler toplam rakamin ise yalnizca
%0,3"'linti olugturmaktadir (bk. Grafik 4.14). Bu ifadenin ortalamasi ise 1,70'dir. Arastirmaya
katilan turistlerden Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar1 kesinlikle ziyaret etmek isteyenler
ve ziyaret etmek isteyenler toplam rakamin %90,1'ini olusturdugu goriilmektedir. Turizm
bolgesine gelen turistlerin biiylik cogunlugu ziyaret ettigi bolgenin dogal ve kiiltiirel yapisini

merak etmekte ve dogal ve kiiltiirel bolgelerini ziyaret etmek istedigi goriilmektedir.
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4.3.15.Yéresel Uriinlerin Alanya Turizmine Katkis1 Yoktur

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin yoresel iirlinlerin Alanya turizmine
katkis1 olmadigina dair tutumlarina ait sonuglar Tablo 2.27'de gorildiigii gibi, yoresel
tirtinlerin Alanya turizmine katkis1 kesinlikle yoktur diyenler sadece 2 kisi, yoresel tiriinlerin
Alanya turizmine katkis1 yoktur diyenler ise yalmizca 8 kisi, yoresel iiriinlerin Alanya
turizmine katkist oldugu hususunda kararsizim diyenler 70 kisi, yOresel iirlinlerin Alanya
turizmine katkist vardir diyenler 180 kisi, yoresel iirlinlerin Alanya turizmine katkisi

kesinlikle vardir diyenler 65 kisi olarak goriilmektedir.

Tablo 4.27 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinlerin Alanya Turizmine Katkis1 Olmadigina

Dair Tutumlarina Ait Sonuglar

Kisi sayist Yiizde% Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katilryorum 2 ,6 ,6 ,6
Katiliyorum 8 25 2,5 3,1
Kararsizim 70 21,5 21,5 24,6
Katilmiyorum 180 55,4 55,4 80,0 2.08
Kesinlikle Katilmiyorum 65 20,0 20,0 100,0
Toplam 325 100,0 100,0

Grafik 4.15 Arastirmaya Katilan Turistlerin Yoresel Uriinlerin Alanya Turizmine Katkis1 Olmadigina
Dair Tutumlarina Ait Sonuglar
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Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerden yoresel iiriinlerin Alanya turizmine
katkis1 kesinlikle yoktur diyenler toplam rakamin yalnizca %0,6'sin1, yoresel {iriinlerin Alanya
turizmine katkis1 yoktur diyenler toplam rakamin sadece %2,5'ini, yoresel iiriinler Alanya
turizmine katkist hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %21,5'ini, yoresel iirlinlerin
Alanya turizmine katkis1 vardir diyenler toplam rakamin %55,4'"linii, yoresel iriinlerin Alanya
turizmine katkis1 kesinlikle vardir diyenler toplam rakamin %20,0'mn1 olusturmaktadir (bk.
Grafik 4.15). Bu ifadenin ortalamasi ise 2,08'dir. Bu da yoresel iiriinlerin turizme katkisi
oldugunu gostermektedir. Bu da yoresel lriinlerin Alanya turizminde etkili oldugunu
gostermektedir. Yoresel iirlinlerin Alanya turizmine olan katkis1 g6z oniinde bulundurularak
gelecekle ilgili turizm planlamalarinin buna gore yapilmasi gerekmektedir.

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerden yoresel iiriinlerin Alanya turizmine
kesinlikle katkis1 vardir ve katkisi vardir diyenlerin toplam rakamin %75,4'linii olusturdugu
goriilmektedir. Aragtirmaya katilan turistlerin biiylik ¢ogunlugu yoresel iriinlerin bolge
turizmine katkisinin oldugunu belirtmesi alandaki yoresel tiriinlere ne kadar deger vermemiz
gerektigini de ortaya koymaktadir. Alanya'min yerli halkinin biiyiikk c¢ogunlugu yoriik
kiiltiirinden gelen bir gelenege sahip oldugu icin arastirma sahasinda bir¢ok ydresel {iriin
bulunmaktadir. Bunlardan bazilar1 halen yerli halk tarafindan kullanimina devam edilen ve
baz1 kdylerinde ihtiyaglari icin iiretilen iiriinlerdir. Ozellikle baz1 dokuma tiirleri sili, kilim,
seccade, heybe, culfalik bezi, ¢ul, un guvali, kolan, sepet yorgan, Alanya Salvar ve oyalar
gibi. Fakat bazi yoresel iirlinlerin iiretimi neredeyse yok olmus durumdadir. Alanya Kusag,
Alanya Ipek Kumasi, biiriimciik i¢c don ve biiriimciik fanila gibi bazi yoreye ait iiriinler
kullanim1 sona erince liretimi de sona ermistir. Son yillarda Alanya Su Kabagi, Alanya
Kusag1, Alanya Koza Cicegi, Alanya Muz Lifi Bebekleri ve Alanya Ipekli Dokumalar yerel
yonetimin ve halk egitim merkezinin ortaklasa yaptig1 ¢aligmalarla yeniden iiretilmeye ve
misafirlerin begenisine sunulmaya calisiimaktadir. Ozellikle Alanya Su Kabagmin islenerek
abajur, aydinlatma triinleri, mumluk ve avize gibi triinler haline getirilmesi ve rengarenk

boyanarak boncuklarla slislenmesi bolgeyi ziyaret eden turistlerin ilgisini ¢ekmektedir.

4.3.16.Alanya'da Zamanla Unutulmus Yoresel E1 Sanatlarim Tanimak isterim
Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'da zamanla unutulmus el
sanatlarin1 tanimak istemelerine dair sonuglar Tablo 4.28'da goériildiigii iizere, Alanya'da
zamanla unutulmus el sanatlarimi kesinlikle tanimak isterim diyenler 105 kisi, Alanya'da
zamanla unutulmus el sanatlarmi tanimak isterim diyenler 149 kisi, Alanya'da zamanla

unutulmus el sanatlarini tanimak hususunda kararsizim diyenler 61 kisi, Alanya'da zamanla
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unutulmus el sanatlarini tanimak istemem diyenler sadece 6 kisi, Alanya'da zamanla
unutulmus el sanatlarini kesinlikle tanimak istemem diyenler ise yalnizca 2 kisi oldugu
goriilmektedir. Alanya'da zamanla unutulmus el sanatlarini tanimak isterim ifadesine cevap

vermeyerek bos birakanlar ise 2 kisi olmustur.

Tablo 4.28 Arastirmaya Katilan Turistlerin Zamanla Unutulmus E1 Sanatlarim Tanimak istemelerine

Dair Sonuclar

Kisi sayist | Yizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 105 32,3 32,5 32,5
Katiliyorum 149 45,8 46,1 78,6
Kararsizim 61 18,8 18,9 97,5
Katilmiyorum 6 1,8 1,9 99,4 1.00
Kesinlikle Katilmiyorum 2 ,6 ,6 100,0
Toplam 323 99,4 100,0
Bos Birakanlar 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0

%3251

Dair Sonuclar

Aragtirmaya katilarak Alanya'da zamanla unutulmus el sanatlarin1 kesinlikle tanimak
isterim diyenler toplam rakamin %32,5'ini, Alanya'da zamanla unutulmus el sanatlarini
tanimak isterim diyenler toplam rakamin %46,1'ini, Alanya'da zamanla unutulmus el
sanatlarin1 tanimak hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %18,9'unu, Alanya'da
zamanla unutulmus el sanatlarimi tanimak istemem diyenler toplam rakamin %]1,9'unu,

Alanya'da zamanla unutulmus el sanatlarini kesinlikle tanimak istemem diyenler toplam



114

rakamin %0,6'sin1 olusturmaktadir (bk. Grafik 4.16). Bu ifadenin ortalamasi ise 1,90'dir.
Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'da zamanla unutulmus el sanatlarini kesinlikle
tanimak isterim ve tanimak isterim diyenler toplam rakamin %78,6'sin1 olusturmaktadir.
Alanya'ya ait unutulmus el sanatlarin1 tanimak isteyen turist sayisinin olduk¢a ¢ok oldugunu
goriiyoruz. Sadece turiste sunulan yoresel lriinler degil Alanya'da unutulan yoresel el
sanatlarinin da giin yliziine ¢ikartilmasi ve bunlarin bdlgeye gelen turistlerin begenisine
sunulmasi Alanya turizmine katki saglayacaktir.

Ozellikle Alanya yoneticilerine ve yerel yodnetimlere burada biiyiik gorevler
diismektedir. Alanya'nin ge¢misi ve sahadaki kdyler arastirilarak unutulmus el sanatlarinin
tekrardan hayata gecirilmesi gerekmektedir. Alanya'da turizmin canli oldugu yaz doneminin
uzatilmasi ve kigin da Alanya'nin turizm tesislerinin canli olabilmesi bdlgenin kiiltiir ve

tarihinin 6n plana ¢ikarilmasi ile olabilecegi g6z ardi edilmemelidir.

4.3.17.Alanya'ya Tatil icin Tekrar Gelmek Isterim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'ya tekrar gelmek istedigine dair
sonuglar Tablo 4.29'da gortildiigii gibi, Alanya'ya kesinlikle tekrar gelmek isterim diyenler
159 kisi, Alanya'ya tekrar gelmek isterim diyenler 126 kisi, Alanya'ya tekrar gelmek
hususunda kararsizim diyenler 31 kisi, Alanya'ya tekrar gelmek istemem diyenler sadece 1
kisi, Alanya'ya kesinlikle gelmek istemem diyenler ise sadece 4 kisi olmustur. Arastirmaya
katilan turistlerden Alanya'ya tekrar gelmek isterim ifadesine cevap vermeyerek bos

birakanlarin sayisi 4 kisi olarak goriilmektedir.

Tablo 4.29 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'ya Tekrar Gelmek istedigine Dair Sonuclar

Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katilryorum 159 48,9 49,5 495
Katiliyorum 126 38,8 39,3 88,8
Kararsizim 31 9,5 9,7 98,4
Katilmiyorum 1 3 3 98,8 163
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,2 1,2 100,0
Toplam 321 98,8 100,0
Bos Birakanlar 4 12
Genel Toplam 325 100,0

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'ya kesinlikle tekrar gelmek isterim diyenler
toplam rakamin %49,5'ini, Alanya'ya tekrar gelmek isterim diyenler toplam rakamin

%39,3'"linii, Alanya'ya tekrar gelmek hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %9,7'sini,
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Alanya'ya tekrar gelmek istemem diyenler toplam rakamin sadece %0,3'inii, Alanya'ya
kesinlikle tekrar gelmek istemem diyenler toplam rakamin ise yalnizca %]1,2'sini
olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'ya kesinlikle tekrar gelmek isteyen
ve gelmek isteyenlerin sayisi toplam rakamin %88,8'ini olusturdugu goriilmektedir (bk.
Grafik 4.17).

Grafik 4.17 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'ya Tekrar Gelmek Istedigine Dair Sonugclar

Bu ifadenin ortalamasi ise 1,63'diir. Alanya'ya tekrar gelmek isteyenlerin sayisinin ¢ok
yiiksek olmasi bolgede sunulan hizmet kalitesinin de yiiksek oldugunu goéstermektedir.
Turizm bolgelerinde hizmet kalitesi miisterinin memnuniyeti ile dogrudan iligkili durumdadir.
Turizm bolgelerinde misafirlerin memnun kalmasi hizmet kalitesinin yiliksek oldugunu
gostermektedir. Turizm bolgesindeki hizmetten memnun olan miisteriler de bolgeyi tekrar
ziyaret etmekte ve bolgenin tanitimini goniillii olarak yapmaktadir. Alanya'ya tatil i¢in gelen
yerli ve yabanci turistlerin tekrar gelmek istemeleri arastirma sahasinda turizmin gelecegi ve
stirdiiriilebilirligi agisindan da 6nem arz etmektedir. Hizmet standartlarinin diistiriilmeden

arttirtlmasi ve gelen turistlerin memnuniyetlerinin artmasi olduk¢a énemlidir.

4.3.18.Alanya'yr Cevremdeki insanlara Tavsiye Ederim

Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya'y1 cevrelerindeki insanlara
tavsiye etmesine dair sonuglar Tablo 4.30'da goriildiigii tizere, Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara
kesinlikle tavsiye ederim diyenler 171 kisi, Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara tavsiye ederim

diyenler 123 kisi, Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara tavsiye etme hususunda kararsizim diyenler
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24 kisi, Alanya'y1 ¢cevremdeki insanlara tavsiye etmem diyenler sadece 5 kisi, Alanya'yl

cevremdeki insanlara kesinlikle tavsiye etmem diyenler ise yalnizca 1 kisi olmustur.

Tablo 4.30 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'y1 Cevrelerindeki insanlara Tavsiye Etmesine Dair

Sonuglar
Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 171 52,6 52,8 52,8
Katiliyorum 123 37,8 38,0 90,7
Kararsizim 24 7,4 7,4 98,1
Katilmiyorum 5 15 15 99,7
Kesinlikle Katilmiyorum 1 3 3 100,0 L7
Toplam 324 99,7 100,0
Bos Birakanlar 1 3
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.18 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'y1 Cevrelerindeki insanlara Tavsiye Etmesine Dair

Sonugclar

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'yr ¢evremdeki insanlara kesinlikle tavsiye

ederim diyenler toplam rakamin %52,8'ini, Alanya'y1r ¢cevremdeki insanlara tavsiye ederim

diyenler toplam rakamin %38,0'ini, Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara tavsiye etme hususunda

kararsizim diyenler toplam rakamin %7,4'linii, Alanya'y1r cevremdeki insanlara tavsiye etmem

diyenler toplam rakamin sadece %1,5'ini, Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara kesinlikle tavsiye

etmem diyenler ise toplam rakamin yalnizca %0,3'inii olusturmaktadir (bk. Grafik 4.18).

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'y1 ¢evremdeki insanlara kesinlikle tavsiye ederim ve
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tavsiye ederim diyenler toplam rakamin %90,7'sini olusturmaktadir. Alanya'y1 ¢evrelerindeki
insanlara tavsiye etmeyecek olanlar ise toplam rakamin sadece %1,8'ini olusturdugu
goriilmektedir. Bu ifadenin ortalamasi ise 1,57'dir. Alanya'da tatil yapan turistlerin
memnuniyeti buradan da anlasilmaktadir. Alanya'ya gelerek tatillerini burada geciren turistler
cevrelerindeki insanlara Alanya'y1 tavsiye etme hususunda oldukga yiiksek bir oranda olumlu
diisiindiikleri goriilmektedir. Bolgeye gelen turistlerin memnun olmasi bolgede verilen turizm
hizmetinin kalitesini gostermektedir. Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'y1 ¢evremdeki
insanlara tavsiye etme hususunda kararsiz kalanlarin da memnun ayrilmasi saglanmalidir.
Alanya'daki tatil siirelerini iyi gegirmesi ve beklentilerinin karsilanmasi durumunda Alanya'y1
cevrelerine tavsiye etme hususunda kararsizliklari ortadan kalkacak ve boylece Alanya'ya
yeni turistlerin gelmesi i¢in goniillii ve licretsiz ¢alisan turizm elgilerinin sayisi artacaktir.

Alanya'ya gelen turist sayis1 ve gelen turistlerin memnuniyetleri arttikca Alanya'da
tiretilen yoresel lriinlerin satis1 da artacaktir. Yoresel iirlinlerin turizm igindeki canliliginin

artmasi bagka yoresel iiriinler i¢in de umut olacaktir.

4.3.19.Alanya Turizmindeki Hizmet Kalitesinden Memnunum

Aragtirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin Alanya turizminin hizmet kalitesinden
memnun olma durumuna dair sonuglar Tablo 4.31'de goriildiigi lizere, Alanya turizmindeki
hizmet kalitesinden kesinlikle memnunum diyenler 145 kisi, Alanya turizmindeki hizmet
kalitesinden memnunum diyenler 136 kisi, Alanya turizmindeki hizmet kalitesinden
memnuniyet hususunda kararsizim diyenler 29 kisi, Alanya turizmindeki hizmet kalitesinden
memnun degilim diyenler sadece 10 kisi, Alanya turizmindeki hizmet kalitesinden kesinlikle
memnun degilim diyenler ise yalmzca 4 kisi olmustur. Arastirmaya katilan turistlerden
Alanya'daki hizmet kalitesinden memnunum ifadesine cevap vermeyerek bos birakanlar 1 kisi
olmustur.

Tablo 4.31 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya Turizminin Hizmet Kalitesinden Memnun Olma

Durumuna Dair Sonuglar

Kisi sayis1 | Yiizde% | Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 145 44,6 448 448
Katiliyorum 136 41,8 42,0 86,7
Kararsizim 29 8,9 9,0 95,7
Katilmiyorum 10 3,1 3,1 98,8
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,2 1,2 100,0 172
Toplam 324 99,7 100,0
Bos Birakanlar 1 3
Genel Toplam 325 100,0
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Grafik 4.19 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya Turizminin Hizmet Kalitesinden Memnun Olma
Durumuna Dair Sonuclar

Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'daki hizmet kalitesinden kesinlikle
memnunum diyenler toplam rakamin %44,8'ini, Alanya'daki hizmet kalitesinden memnunum
diyenler toplam rakamin %42,0'n1, Alanya'daki hizmet kalitesinden memnun olma
hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %9,0'unu, Alanya'daki hizmet kalitesinden
memnun degilim diyenler toplam rakamin sadece %3,1'ini, Alanya'daki hizmet kalitesinden
kesinlikle memnun degilim diyenler toplam rakamin ise yalnizca %1,2'sini meydana
getirmektedir (bk. Grafik 4.19).

Bu ifadenin ortalamasi ise 1,72'dir. Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'daki
hizmet kalitesinden kesinlikle memnunum ve memnunum diyenler toplam rakamin %86,7'sini
olusturmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'daki hizmet kalitesinden memnun
olmast hem arkadaslarina tavsiye etme oranlarint hem de tekrar Alanya'ya gelme isteklerini
arttirmaktadir. Alanya'nin ekonomik gelirlerinin biiyiik bir bolimii turizmden karsilandigi
diisiiniildiiglinde bolgede sunulan turizm hizmetinden memnun olunmasi bolge ekonomisi i¢in
onem arz etmektedir. Bolgede gecirdigi tatil siiresince aldigi hizmetten memnun kalan
misafirler hem bolgeye tekrar gelmekte ve gelirken kendi ¢evresi, arkadaslar1 ve akrabalarini
da Alanya'ya getirmektedir. Kendisi gelemeyecek olsa bile ¢evresindeki insanlari

yonlendirerek bolgeye gelecek turist sayisinin yiikselmesini saglamaktadir.
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4.3.20. Alanya'nin Yéresel Uriinlerini Bulmakta Zorluk Cekmedim

Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'nin yoresel {riinlerini bulmakta zorluk g¢ekip
cekmedigine dair sonuglar Tablo 4.32'de goriildiigii gibi, Alanya'nin yoresel iriinlerini
bulmakta kesinlikle zorluk c¢ekmedim diyenler 118 kisi, Alanya'nin ydresel iiriinlerini
bulmakta zorluk ¢ekmedim diyenler 146 kisi, Alanya'nin yoresel iriinlerini bulmakta zorluk
¢cekme hususunda kararsizim diyenler 44 kisi, Alanya'nin yoresel iiriinlerini bulmakta zorluk
cektim diyenler sadece 10 kisi, Alanya'nin yoresel {riinlerini bulmakta kesinlikle zorluk
cektim diyenler ise yalmizca 5 kisi olmustur. Arastirmaya katilan turistlerde Alanya'nin
yoresel triinlerini bulmakta zorluk ¢ekmedim ifadesine cevap vermeyerek bos birakanlar 2

kisi olmustur.

Tablo 4.32 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'nin Yoresel Uriinlerini Bulmakta Zorluk Cekip

Cekmedigine Dair Sonuclar

Kisi sayis1 | Yiizde% Gegerli Yiizde | Birikimli Yiizde | Ortalama
Kesinlikle Katiliyorum 118 36,3 36,5 36,5
Katiliyorum 146 449 45,2 81,7
Kararsizim 44 13,5 13,6 95,4
Katilmiyorum 10 3,1 3,1 98,5 1,88
Kesinlikle Katilmiyorum 5 15 15 100,0
Toplam 323 99,4 100,0
Bos Birakanlar 2 ,6
Genel Toplam 325 100,0

Grafik 4.20 Arastirmaya Katilan Turistlerin Alanya'nin Yéresel Uriinlerini Bulmakta Zorluk Cekip
Cekmedigine Dair Sonuclar
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Arastirmaya katilan turistlerden Alanya'nin yoresel iriinlerini bulmakta kesinlikle
zorluk ¢ekmedim diyenler toplam rakamin %36,5'ini, Alanya'nin yoresel iiriinlerini bulmakta
zorluk ¢ekmedim diyenler toplam rakamin %45,2'sini, Alanya'nin yoresel tirtinlerini bulmakta
zorluk ¢ekme hususunda kararsizim diyenler toplam rakamin %13,6'sin1, Alanya'nin yoresel
tiriinlerini bulmakta zorluk ¢ektim diyenler toplam rakamin sadece %3,1'ini, Alanya'nin
yoresel triinlerini bulmakta kesinlikle zorluk ¢ektim diyenler toplam rakamin ise yalnizca
%1,5'ini olusturmaktadir (bk. Grafik 4.20).

Bu ifadenin ortalamasi ise 1,88'dir. Arastirmaya katilan turistlerin Alanya'nin ydresel
tirtinlerini bulmakta kesinlikle zorluk ¢cekmedim ve zorluk ¢cekmedim diyenler toplam rakamin
%81,7'sini olusturmaktadir. Alanya'ya gelen turistlerin biiyiik bir oran1 Alanya'ya ait yoresel
tirtinlere ulagabildigini belirtmektedir. Buna ragmen arastirmaya katilan turistlerden %13,6's1
kararsizligini ve %4,6's1 Alanya'ya ait yoresel iriinlere ulasamadigi belirtmistir. Alanya'ya
gelen her turistin Alanya'ya ait yoresel iriinlerle bulugsmasi saglanmali ve Alanya'ya gelen
turistlerin yoresel firlinlere bulusmadan sahadan ayrilmasinin azaltilmasinin yontemleri

aranmalidir.

4.4.Alanya Tlcesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Ait Tutumunda Alt Amaclara
Yonelik Analiz Sonuclar
Alanya Ilcesindeki Turistin Yéresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Cinsiyete Gore
Anlamh Farkhlik var midir?

Calismaya katilan deneklerin turistik {iriine yonelik tutumunda cinsiyete gore

farkliligin1 belirlemek i¢in yapilan bagimsiz t-testi sonuglar1 verilmistir.

Tablo 4.33 Alanya flgesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutum Olgegi Puanlarimin Cinsiyete

Gore Farkliig I¢in Bagimsiz t-Testi Sonuclari

Cinsiyet N Ortalama Standart Sapma t df p
Erkek 116 1,97 44444
,029 322 977
Kadin 206 1,96 43404

Tablo 4.33’den de anlasilacag1 gibi, Alanya Ilgesindeki turistlerin yoresel iiriinlere
yonelik tutum oOlgedi toplam puanlarmin cinsiyete gore anlamli diizeyde bir farklilik
gostermedigi belirlenmistir (t(322)= .192, p>.05). Bu verilere gore, arastirmaya katilan
deneklerin algis1 6lgek puanlarinin cinsiyete gore anlamli farklilik elde edilmemis ancak,
kadin deneklerin yoresel iiriin algilarinin diizeyleri ( X =1,97), erkek deneklerin yoresel iiriin

algilarinin diizeyleri ( X =1,96) oldugu belirlenmistir.
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Bu sonuca gore cinsiyetin, turistin yoresel {irlin ile ilgili tutumlarinda 6nemli bir
etkisinin olmadig1 soylenebilir. Cinsiyet degiskeni ile 6l¢ek puanlart arasinda anlamli bir iligki

yoktur.

Alanya Ilcesindeki Turistin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Medeni Durumuna
Gore Anlamh Farkhihk var midir?
Calismaya katilan deneklerin turistik {iriine yonelik tutumunda medeni durumlarina

gore farkliligini belirlemek i¢in yapilan bagimsiz t-testi sonuglar1 verilmistir.

Tablo 4.34 Alanya flcesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutum Olgegi Puanlarimin Medeni

Durumlarina Gére Farkhlig: icin Bagimsiz t-Testi Sonuclari

Medeni durumu N Ortalama Standart Sapma t df p
Evli 195 1,98 43696
,666 314 506
Bekar 121 1,94 44079

Tablo 4.34’den de anlasilacag1 gibi, Alanya Ilgesindeki turistlerin yoresel iiriinlere
yonelik medeni durumlarina gore anlamli diizeyde bir farklilik gdstermedigi belirlenmistir
(t(314)=.666, p>.05). Bu verilere gore, arastirmaya katilan deneklerin algis1 6lgek puanlarinin
medeni durumuna gore anlaml farklilik elde edilmemis ancak, evli deneklerin yoresel iiriin
algilarmin diizeyleri ( X =1,98), bekar deneklerin yoresel iiriin algilarinin diizeyleri ( x =1,94)
oldugu belirlenmistir.

Bu sonuca gore medeni durumun, turistin yoresel iiriin ile ilgili tutumlarinda 6nemli
bir etkisinin olmadig1 sdylenebilir. Medeni durum degiskeni ile 6lgek puanlart arasinda

anlaml bir iliski yoktur.

Alanya Ilcesindeki Turistin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Yas Degiskenine
Gore Anlamh Farkhhk var mdir?

Calismaya katilan deneklerin turistik iirtine yonelik tutumunda yas degiskenine gore
farkliligini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans (ANOVA) sonuglari verilmistir. Tablo
4.35’de goriildiigii gibi, Alanya Ilgesindeki turistlerin yoresel iiriine yonelik tutum dlgegi
toplam puanlarinin yas gruplarina gore anlamli diizeyde bir farklilik gosterdigi belirlenmistir
[F(5-316)=4.18, p<.05].
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Tablo 4.35 Alanya flcesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutum Olgegi Puanlarimin Yas

Degiskenine Gore varyans (Anova) Sonuclari

Karaler Anlamh Fark
Varyansin Kaynagi Kareler Toplami  df F p
Ortalamasi
Gruplararasi 3,81 5 , 763 26-35, 36-45
Guruplarici 57,52 316 ,182 4,18 ,001 26-36 , 46-55
Toplam 61,33 321 26-36, 65+

Bu verilere gore, deneklerin turistlerden yoresel {iriin tutum 6l¢egi puanlarinin yoresel
irtin algilama durumlari incelendiginde, 18-25 yas araligi denekler ( x =2,02), 26-35 yas
aralig1 denekler ( x =2,11), 36-45 yas aralig1 denekler ( X =1.90), 46-55 yas araligi denekler (
x =1,89), 56-65 yas araligi denekler (x=1,87) ve 65+ yas araligi denekler (x=1,68) olarak
belirlenmistir. 26-35 yas aralig1 ile 36-45 yas arasinda, 26-36 ile 46-55 yas arasinda ve 26-36

ile 65+ yas arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir.

Alanya llcesindeki Turistin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Egitim Durumuna
Gore Anlamh Farkhihk var midir?
Calismaya katilan deneklerin turistik iirline yonelik tutumunda egitim durumuna gore

farkliligin1 belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans (ANOVA) sonuglari verilmistir.

Tablo 4.36 Alanya flcesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutum Olgegi Puanlarimin Egitim

Durumuna Goére Varyans (Anova) Sonuglari

Kareler Kareler
Varyansin Kaynagi df F P Anlamh Fark
Toplam Ortalamasi
Gruplararasi 1,67 3 557 Lise- Universite
Gruplarigi 57,27 310 ,185 3,01 ,030
Total 58,94 313

Tablo 4.36°de goriildiigii gibi, Alanya Ilgesindeki turistlerin yoresel iiriine yonelik
tutum Olgegi toplam puanlarinin egitim gruplarina gore anlamli diizeyde bir farklilik
gosterdigi belirlenmistir [F(3-313)=3.01, p<.05]. Bu verilere gore, deneklerin turistlerden
yoresel {iirlin tutum O6l¢egi puanlarinin yoresel iirlin algilama durumlari incelendiginde,
ortaokul ve alt1 denekler ( x =1,94), 26-35 liseli denekler ( x =1,86), tiniversiteli denekler ( X
=2,03) ve lisansiistii denekler ( X =1,95) olarak belirlenmistir. Lise mezunu denekler ile

tiniversite mezunu denekler arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir.
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Alanya Ilcesindeki Turistin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Alanya'da Kalma
Durumuna Gore Anlamh Farkhihik var midir?
Calismaya katilan deneklerin turistik {irtine yonelik tutumunda Alanya'da kalma

durumuna gore farkliligin1 belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans (ANOVA) sonuglari

verilmigtir.

Tablo 4.37 Alanya ilgesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutum Olcegi Puanlarinin Alanya'da

Kalma Durumuna Goére Varyans (Anova) Sonuclari

Karaler Kareler Anlamh
Varyansin Kaynagi df F P

Toplanm Ortalamasi Fark
Gruplararasi ,555 3 ,185
Gruplarigi 59,58 315 ,189 ,97 40
Toplam 60,13 318

Tablo 4.37°de goriildiigii gibi, Alanya ilcesindeki turistlerin yoresel iiriine yonelik
tutum Olgegi toplam puanlarinin Alanya'da kalma durumuna gore anlamli diizeyde bir
farklilik gostermedigi belirlenmistir. [F(3-315)=0.97, p<.05]. Bu verilere gore, deneklerin
turistlerden yoresel iiriin tutum Olgegi puanlarinin yoresel {riin algilama durumlar
incelendiginde, 10 giinden az kalan denekler ( x =2,01), 10-20 giin kalan denekler ( x =1,95),
21-30 giin kalan denekler ( x =1,92) ve 31 giin Ustii kalan denekler ( x =1,86) olarak
belirlenmistir. Turistlerin Alanya'da kalma siiresinin ydresel iiriinleri algilamalar1 arasinda

anlaml bir fark olmadig1 goriilmektedir.

Alanya Tlcesindeki Turistin Yoresel Uriinlere Yonelik Tutumunda, Gelir Durumuna

Gore Anlamh Farkhilik var midir?

Calismaya katilan deneklerin turistik {riine yonelik tutumunda gelir durumuna gore

farkliligin1 belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans (ANOVA) sonuglari verilmistir.

Tablo 4.38 Alanya Ilgesindeki Turistlerin Yoresel Uriinlere Yénelik Tutum Olcegi Puanlarimin Gelir

Durumuna Goére Varyans (Anova) Sonuglari

Karaler Kareler Anlamh Fark
Varyansin Kaynag df F P

Toplam Ortalamasi
Gruplararasi 2,91 4 729
Gruplarigi 51,02 287 ,178 4,10 ,003 1001-2000$,4000$ istii

Toplam 53,94 291
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Tablo 4.38’de goriildiigii gibi, Alanya ilgesindeki turistlerin yoresel iiriine yonelik
tutum 6l¢egi toplam puanlarinin gelir durumuna goére anlamli diizeyde bir farklilik gosterdigi
belirlenmistir. [F(4-291)=4,10, p<.05]. Bu verilere gore, deneklerin turistlerden yoresel iiriin
tutum Glgegi puanlarinin yoresel iiriin algilama durumlar incelendiginde, 1000$ alt1 denekler
( x =2,01), 1001-2000$ denekler ( x =2,04), 2001-3000% denekler ( x =1,84), 3001-4000%
denekler(x=1,87) ve 4000$ denekler ( x =1,69) olarak belirlenmistir. Turistlerin aylik geliri
1001-2000% arasinda gelir olanlar ile 4000$ istii geliri olanlar arasinda anlamli bir fark

oldugu goriilmektedir.
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SONUC

Turizm, diinya ekonomisi agisindan énemli bir faaliyet oldugu gibi iilkemiz agisindan
da ¢ok onemli bir ekonomik faaliyettir. Her iilke kendi tilkesindeki turist sayisini arttirabilmek
icin llkesine gelen turistlerin memnuniyetini arttirmaya c¢aligmakta ve bunun i¢in turizm
politikalar: gelistirmektedir. Ulkelerin uyguladigi turizm politikalari iilkelerin turizmden elde
ettigi ekonomik payim arttirmaktadir. Tiirkiye'de de turizm gelirlerini arttirmak igin turizm
politikalar gelistirilmektedir. Tiirkiye'de ekonomik faaliyetler i¢inde en hizli gelistirilebilecek
ekonomik sektdr turizmdir. Ozellikle Tiirkiye'nin dogal ve kiiltiirel degerleri yaninda iklimi ve
tarihi degerleri bunu miimkiin kilmaktadir.

Tiirkiye'nin her bolgesi ve sehri kendi icinde bagka giizelliklere sahiptir. Turizmin en
gbzde merkezlerinden birisi de Antalya'dir. Antalya bulundugu cografi konumu, dogal
giizellikleri, tarihi giizellikleri ve Ozellikle uzun siiren yazlari sayesinde Tiirkiye'de ve
Diinya'da turizm agisindan bir marka degeridir. Antalya'nin uyguladig: turizm politikalar1 ve
turizm i¢in yapilan her tiirlii calisma Antalya'nin turizmini her gecen giin gelistirmekte bu da
tilke turizmine ve ekonomisine katki saglamaktadir.

Antalya'nin iilke turizminde 6nemli bir yere sahip olmasini saglayan dogal, tarihi ve
kiiltiirel giizellikleri bol olan ¢ok sayida ilgeye sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip olan il¢elerinden birisi de Alanya'dir. Alanya, Toros
daglarmin etegine kurulmus bir sahil sehridir. Alanya'nin turizmde bu kadar gelismis olmasi
sahip oldugu iklimi, dogal giizellikleri ve kiiltiirel yapist yaninda ¢ok zengin yoresel iiriinlere
sahip olmasi da etkili olmustur. Alanya gecmiste bir imparatorluga kislik baskentlik yapmais
bunun yaninda uzun yillar yoriik kiltiiriiniin yasadigi bir tarim ve hayvancilik sehridir.
Ozellikle 1980'li yillardan sonra bdlgenin turizme agilmasi ve bdlgede otel motel sayismin
artmastyla turizmi benimsemis ve turizmi bolgenin yararina olacak sekilde kullanmasini
bilmis 6nemli bir turizm sehridir. Bu ¢alisma da Alanya'nin bir turizm sehri olarak turizmden
elde edilecek gelirin arttirilmasi ve yoresel tirlinlerin turistler tizerinde etkisini tespit etmek ve
bundan sonraki turizm politikalarini belirlerken Alanya'nin yoresel {liriinlerini de hesap
edilerek ¢alismalarin yapilmasi amaciyla yapilmistir. Alanya'da bulunan ydresel {iirlinlerden
Alanya kabagi, Alanya ipek dokumalari, Alanya koza g¢igekleri, Alanya diiz dokuma
orneklerinden kilim, zili, heybe, ve kolan, Alanya salvari, Alanya oyalari, ¢orap oriiciiliigi,
kasikeilik, yorgancilik, ¢eyiz sandig1 yapimeiligi ve sepetcilik gibi yoresel iirlin faaliyetleri

incelenmistir. Bu yoresel iirlinlerin iireticileri olan yerel halk ve esnaflarla birebir goriismeler
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yapilmistir. Yerel halktan turistik {iriin tiretenlerle yapilan goriismelerde yasanan problemler
ve yoresel liriinlerin yapim agamalari incelenmistir.

Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin Alanya'nin ydresel {iriinlerinin Alanya
turizmine etkisi hakkindaki goriislerini 6grenmemiz Onem arz etmekteydi. Bu amagla
Alanya'nin yoresel iriinlerinin Alanya turizmine etkilerini belirleyebilmek i¢in bir anket
caligmas1 belirledik. Yapilan bu calismada Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin
Alanya'nin kiiltiirel ve dogal yapisi yaninda Alanya'nin yoresel {riinlerinin turistlerin tatil
bolgesi tercihlerinde ne kadar etkili oldugunu ve arastirma sahasinin yoresel {iriinlerinin
turizmde ne kadar etkili oldugunu belirlemeye calistik.

Alanya'daki yerli ve yabanci turistlere uygulanan ankete gore aragtirmaya katilan
turistlerden %64,0'nin kadinlar olusturmaktadir. Bolgeye gelen turistlerden g¢ogunlugunu
kadinlardan olustugu dikkat cekmektedir. Ayrica arastirmaya katilan turistlerden %69,9'unu
yabanci turistler olusturdugu dikkat cekmektedir. Bolgeye yabanci turistlerin daha fazla ilgi
gosterdigi dikkat cekmektedir. Bolgeye gelen yerli turistlerin sayisinin arttirilmasi i¢in yurt i¢i
tanitimlarinin arttirilmasi gelen yerli turist sayisinin artmasina fayda saglayacaktir.

Arasgtirmaya katilan turistlerden %70'den fazlasinin 45 yas alt1 turistler oldugu tespit
edilmistir. Alanya'nin turizm faaliyetleri c¢ogunlukla yaz doneminde olmasi ve gelen
turistlerin deniz, kum ve giines icin Alanya'y1r tercih etmesi de genglerin sayisinin ¢ok
olmasimi saglamaktadir. Geng turistler daha ¢ok gezmeyi ve yeni yerler yeni kiiltiirler
tanimay1 arzu ettikleri icin bolge de kiiltiir turlar1 ve yoresel iirlin tanitimi daha kolay
yapilabilecektir.

Aragtirmaya katilan turistlerin yaridan fazlasini {iniversite mezunu oldugu tespit
edilmistir. Bolgeye gelen turistlerin 6nemli bir kismmin iiniversite mezunu olmasi gelen
turistlerin egitim seviyelerinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Egitim seviyesi yiikseldikge
turistlerin geldikleri bdlgenin kiiltiir yapisina olan ilgi ve alakalar1 da artmaktadir. Egitim
seviyesi ylksek olan misafirlerin yoresel liriinlere olan ilgi ve alakalar1 da yliksek olmaktadir.
Gelen turistlerin egitim seviyesinin yiiksek olmasit Alanya turizminin kalitesinin de yiiksek
oldugunu gostermektedir.

Arastirmaya katilan turistlerin %60,0'1 evli oldugu tespit edilmistir. Evli turistler
bolgeyi daha c¢ok tercih etmislerdir. Arastirmaya katilan turistlerden %30'u Alanya'ya birden
cok defa geldigini ifade etmistir. Alanya'ya turistlerin tekrardan gelmeleri ve tatil bolgesi
olarak tekrardan Alanya'ya gelmeleri burada aldiklar1 hizmetten memnun olduklarini bizlere

gostermektedir. Alanya'da gordiikleri hizmetin kalitesi turistlerin tekrar Alanya'ya getirmistir.
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Arastirmaya katilan turistlerin  %71,2'si ulasim yolu olarak havayolunu tercih
etmektedir. Alanya, Antalya-Mersin arasinda D400 karayolu iizerindedir. Alanya'nin,
Antalya'nin en dogusundaki ilgelerinden birisi olmasi ve Antalya havaalanina iki saat gibi bir
uzaklikta bulunmasi olumsuz bir durum olarak 0©ne ¢ikmaktadir. Alanya-Gazipasa
havaalaninin agilmasi sonucunda bu olumsuz etki az da olsa ortadan kalkmistir. Alanya
denize kiyis1 olan bir ilge ve turizm sahasi olmasina ragmen deniz ulasimi neredeyse hig
gelismemistir. Arastirma sahasina demiryolunun da gelmemesi Alanya'da iki ulasimi 6n plana
cikarmistir. Alanya'ya ulagsmak isteyen yerli ve yabam turistler 6ncelikle havayolunu tercih
etmektedirler. Karayolunu tercih eden turistler ise toplam arastirmaya katilan turistlerin
%25,3"linii olusturmaktadir.

Arastirmaya katilan turistlerin %43'i Alanya'yr deniz, kum ve gilinesi i¢in tercih
etmektedir. Bununla beraber Alanya'y1 yoresel iiriinleri i¢in tercih edenler %11,8'ini ve dogal
ve tarihi i¢in tercih edenler ise %21,4"linii olusturmaktadir. Alanya'y1 tatil bolgesi olarak secen
tim turistlere bolgenin kiiltiirel yapis1 ve yoresel triinlerin tanitimi yapilarak misafirlerin
begenisine sunulmalidir.

Aragtirmaya katilan turistlerin %31'i bilgi kaynagi olarak arkadas ve akrabalarini
soylemislerdir. Ozellikle bdlgeyi ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin memnuniyetlerini
arkadas ve akrabalarina belirterek Alanya'nin tanitimini yaptigi ve sahanm turizminin
artmasini sagladig1 goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan turistlerden 46 tanesi Alanya kabagi, 36 tanesi Alanya salvari, 12
tanesi Alanya kusagi, 37 tanesi Alanya koza ¢icegi, 66 tanesi Alanya oyalar ve 111 tanesi de
baska yoresel iirlinler aldigi ifade etmislerdir. Arastirmaya katilan turistlerin biiyiikk bir
cogunlugu Alanya'ya ait bir yoresel tiriin aldigini ifade etmektedir. Alanya'ya gelen turistlerin
yoresel lirlinlere olan ilgisi oldukga fazladur.

Katilimer grubun ortalama 6l¢ek puant 1,9695 olmustur. Bu da Alanya'nin turizminde
yoresel Uriinlerin ve Kkiiltiirel yapisinin etkili oldugu goriilmektedir. Alanya'nin yoresel
triinlerinin turizme etkisi goriildiiglinden daha fazla oldugu tespit edilmistir. Arastirma
sonucu gostermistir ki denekler yoresel {irlinlerin Alanya turizmine etki ettigini
belirtmektedirler.

Yapilan arastirmada turistlerin %87,9'u tatile gittigi yerin kiiltiirel yapisinin dikkatini
cektigi belirtmislerdir. Turizm sahalarinin kiiltiirel yapisi iginde yoresel iiriinler ve yoresel el
sanatlar1 bulunmaktadir. Alanya'ya gelen turistlerin ¢ok biiyiikk bir kismi bolgenin kiiltiirel
yapisi ile de ilgilenmektedir. Alanya'y: ziyarete gelen misafirlere kiiltiirel yapinin tanitimi ve

anlattm1 yapilmali ve Alanya'dan ayrilirken arastirma sahasiin kiltiirii hakkinda yeterli
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bilgiye sahip olarak ayrilmalari saglanmalidir. Alanya'y1 ziyaret eden turistlerden ¢ok azi
kiiltiirel yap1 ile ilgilenmediklerini dile getirmektedir. Arastirmaya katilan turistlerin ¢ok
onemli bir kism1 da tatil yeri tercihinde yoresel iiriinlerin de etkili oldugunu belirtmistir.
Yoresel iiriinlerin tanitimi ve anlatilmasi Alanya'ya ziyarete gelecek olan turistlerin dikkatini
cekmekte ve yoresel iriinleri zengin ve kiiltiirel degerleri yasayan bolgeleri ziyaret etme
oranlan yiiksek ¢ikmaktadir. Turizm bolgelerinde yasatilan yoresel {irlinler bolgenin turizmini
dogrudan etkilemektedir.

Yapilan arastirmanin bir diger sonucu ise arastirma sahasina gelen turistlerin biiyiik bir
oran1 yoreye ait Urlinleri Ozellikle aradiklarini ve bu iiriinleri bulmak icin 6zel ¢aba
harcadiklarini belirtmislerdir. Alanya'ya gelen turistlerin yoreye ait iiriinleri 6zellikle tercih
etmesi de yoresel el sanatlar1 i¢in olumlu bir durum olup bu yoresel {iriinlerin yasamlarini
devam ettireceginin bir gostergesi olmaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin %73,1'1 yore
tirtinlerini 6zellikle arayip buldugunu belirtmektedir. Alanya her ne kadar deniz, kum ve
giines Ug¢liisiiniin ¢ok turist ¢ektigi bir turizm bolgesi olsa da kiiltiirli ve yoresel {riinleri de
gelen yerli ve yabanci turistlerin dikkatini ¢ektigi bir turizm bolgesidir. Yoresel iiriinlere olan
ilginin fazla oldugunun bir diger gostergesi ise yoresel iirlinlerin Alanya'nin turizm canliligini
arttirdigini diislinen turist sayisinin fazlaligimdan anliyoruz. Arastirmaya katilan turistlerin
%78,6's1 Alanya'nin yoresel iirlinlerinin sahanin turizm canliligini arttirdigini diigiinmektedir.
Alanya'da yaz turizminin canli olmasinda sahanin yoresel iirlinleri de etkili olmustur.
Arastirma sahasina gelen turistler, Alanya'da bulunan yoresel iriinlerin, sahanin turizm
canliligini arttirdigini belirtmektedirler.

Arastirmadan elde edilen bir bagka sonug ise Alanya'ya gelen turistlerin %91,9'u farkli
kiiltirleri tamimak istediklerini belirtmiglerdir. Alanya'ya gelen turistlerin farkh kiltiirleri
tanimak istemeleri, deniz kum ve giines disinda sahanin kiiltiirel yapisin1 da tanimak
istediklerini gostermektedir. Alanya'ya gelen yerli ve yabanci turistlere Alanya'ya ait yoresel
triinler ve el sanatlarinin tanitiminin yapilmas: gerekmektedir. Bunun igin 6zel turlar
diizenlenebilir. Alanya turizminin ozellikle kis aylarinda c¢ok zayif oldugu bilinen bir
gercektir. Turizmin tiim yila yayilabilmesi i¢in Alanya'nin kiiltiir turizmine daha fazla 6nem
vermesi ve Ozellikle kis aylarinda arastirma sahasinin turistik tesisleri ve isletmelerinin bos
kalmasinin 6niine gecilmesi gerekmektedir.

Arastirmadan elde edilen verilere gore sahaya gelen turistlerin ¢ok biiyiik bir kismi1
Alanya'dan ayrilirken memleketlerine buradan bir yoresel iiriin gotiirmek istemektedirler.
Turistlerin bu isteklerinin karsilanmasi yoresel el sanatlarin1 yapan ve satmaya ¢aligsan esnafin

da istedigi bir durumdur. Tatil sonunda yoresel el sanatlarinin baska sehirlere ve tlkelere
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taginmast sahanin turizm reklami icin ¢ok biiyilk 6nem arz etmektedir. Alanya'nin yoresel
triinlerini memleketlerine gotiirmek isteyen turistlerin alacaklari yoresel iriinleri kendi
memleketlerine goétiirmeleri Alanya'nin tanitimini ve reklamini yapacagi ic¢in sahanin
turizmine ¢ok bliyiik katki saglayacaktir. Turizm destinasyonlarmin tanitimina biiyilik reklam
giderleri ayrilmaktadir. Alanya'nin reklammi en ucuza yapmanin yontemi ise sahayi
animsatan bir yoresel iirliniin farkli sehirlerde ve iilkelerde bulunmasidir.

Arastirmanin bir diger sonucu ise sahaya gelen turistlerin yoéreye ait orijinal
hediyelerle ilgilendigini gostermektedir. Tatil yoresinin baska bolgelerde olmayan kendine
has hediyelik esyalarin1 6n plana g¢ikarmasi gerektigi anlagilmaktadir. Alanya'nin kendi
kiiltiiriine ait olan Alanya Kusagi, Alanya Salvari, Alanya Su Kabagi ve Alanya Oyalar1 gibi
Alanya'ya ait orijinal iriinlerinin turistlere tanitimi yapilmalidir. Turistlerin sehir turlarna
yoresel el sanatlar1 yapan alanlarinda eklenmesi gerekmektedir. Alanya'da unutulmus veya
unutulmaya yiiz tutmus yoresel Uriinlerin hayata gegirilmesi ve bu {irlinlerin turizmin
hizmetine sunulmasi gerekmektedir.

Arastirma sonuglarina gore yoresel trlinler turizm sahasinin reklamin1 yapmaktadir.
Arastirmaya katilan turistlerden %74,9'u sahaya ait yoresel iriinlerin turizm sahasinin
reklamini yaptigina inanmaktadir. Yoreye ait tiriinler turizm sahasinin tanitimini ve reklamini
yaparak Alanya'ya gelecek turist sayisini arttirmaktadir. Ozellikle Alanya'ya gelen turistlerin
bilgi kaynagi olarak arkadas ve akrabalar1 belirtmesi ve bu kisilerin sahadan gotiirdiigi
yoresel iiriinler Alanya'nin yut disinda ve yurt i¢inde iicretsiz reklamini yapmaktadir.

Arastirmaya katilan turistlerin biliylik bir kismi tatil bolgesinin kalitesini miisterinin
memnuniyetinin  belirleyecegini  belirtmiglerdir. ~ Arastirma  sahasinda  turizmin
stirdiirtilebilirligi biiyiik 6nem arz etmektedir. Alanya'ya gelen turistlerin sahadan memnun
ayrilmasit turizm hizmetinden memnun oldugunu gostermektedir. Bir turizm alaninin
reklamini en iyi yapmanin yontemi Sahaya gelen turistlerin hizmetten memnun olmasidir.
Turizm sahasindaki hizmetten memnun olan turistler sahay1 arkadaglarina ve akrabalarina
anlatarak bir sonraki tatillerinde baskalarmin da bolgeyi ziyaret etmelerini saglamaktadirlar.
Alanya'ya gelen turistlerin de turizm alanindan ayrilirken mutlu ve memnun ayrilmalari
Alanya turizmine dogrudan etki etmektedir. Gelecek donemlerde turist sayisinin artarak
devam etmesi miisterilerinin memnun ayrilmasi ile dogru orantilidir.

Alanya'ya ait yoresel iirtinlerin turistlerin ¢ok biiyiik bir orani tarafindan tanimmak
istendigini gérmekteyiz. Alanya'ya ait yoresel iirlinlerin etkisi Alanya'nin yerel yoneticileri
tarafindan son yillarda fark edilmis ve 6zellikle unutulmaya yiiz tutmus bazi yoresel iirlinler

yerel yoneticiler ve halk egitim merkezi is birligi ile acilan kurslarla canlandirilmaya ve
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genclere Ogretilerek unutulmasmin oniine gegilmeye ¢alisilmistir. Alanya Belediyesi Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigii koordinesinde Alanya koza gicekgiligi kurslari, Alanya muz lifi kumas
ve bez bebek kurslari, Alanya kusagr dokuma kurslar1 ve Alanya sanat sokagi gibi yoresel
tirtinlerin devamini saglayacak c¢alismalar yapilmakta ve bu ¢alismalar hem Alanya halki
tarafindan memnuniyetle karsilanmakta hem de sahaya gelen turistlerin ilgisini ¢ekmektedir.
Ozellikle Alanya Hisari¢i Mahallesinde ydreye ait geleneksel evlerin restore edilerek bu
evlerde Alanya'nin yoresel el sanatlar1 ve yoreye ait geleneksel iiriinlerin sergilenmesi ve
turistlere anlatiminin yapilmasi arastirma sahasina gelen ziyaretgileri memnun etmektedir.
Alanya'da ipek bocekeiligi ve bu ipeklerden elde edilen iplerin nasil yapildig1 ve elde edilen
iplerden Alanya Kusagi'nin nasil dokundugu kurulan dokuma tezgahlarinda ziyarete gelen
misafirlere anlatilarak gosterilmektedir. Alanya'y1 ziyaret eden misafirlerin bu uygulama
dikkatini ¢ekmekte ve Alanya'ya ait olan yoresel iriinlerden alarak memleketlerine
gotiirmelerini  saglamaktadir. Yerel belediyenin diizenlemis oldugu turizm senlik ve
etkinliklerde Alanya'ya gelen taninmis sanatci, is adami ve siyasetcilere yoresel iriinler
hediye edilmekte ulusal ve uluslararasi basin ve yayin kuruluslarinda goriinmelerini ve
reklamini yaparak yore iriinlerinin yasatilmasi ve {retiminin devami saglanmaya
calisilmaktadir.

Arastirma sonucuna gore yoresel iirlinlerin satiglarinin pahali olmadigi anlasilmistir.
Arastirmaya katilan turistlerden dortte biri yoresel iirlinlerin pahaliya satildigini dile
getirmistir. Cok biiyiik bir oran olmasa da yoresel iiriinlerin yapiminin ve yapim asamalarinin
neler oldugu diisiiniildiigiinde bu {irtinlerin pahali olmadig1 anlasilacaktir. Alanya'da yoresel
iriinleri yapan esnaflarla yapilan yiiz ylize goriismelere gore Alanya'da bu iirlinlerin sadece
yaz aylarinda satilabildigi anlasilmaktadir. Tiim y1l boyunca yoresel {irlinler satilabilse belki
de ticretleri biraz daha diisebilecektir. Esnaflarin bir diger problemi ise Alanya'da is yerlerinin
kiralarmin ¢ok yiiksek olmasidir. Ozellikle Alanya merkez mahallelerinde diikkanlarin
kiralar1 esnaflart ¢ok zorlamaktadir. Hem kiralarin yiiksek olmasi hem de turizmin belli
aylarda canli olmast ve kisin turizmim c¢ok yetersiz olmasi yoresel {riin satan esnafi
zorlamaktadir.

Arastirmaya katilan turistlerden %76,2'si Alanya'ya ait yoresel tirlinleri arkadaglarina
tavsiye edecegini belirtmistir. Sahaya gelen turistlerin yoresel {iriinleri begenmesi ve bunlari
almaya deger gormesi onem arz etmektedir. Almaya deger gordiigii ve begendidi yoresel
tirtinleri de arkadaglarina ve dostlarina tavsiye etmektedir. Alanya'ya 6zgii yoresel iiriinlerin

turistler tarafindan alinmasi ve begenilmesi iiriiniin devamliligini saglamaktadir. Begenilip
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alman yoresel iriinler baskalarina da tavsiye edilmektedir. Begenilen ve tavsiye edilen
tirlinlerin bolgede arttirilmasi ve diger tiriinlerin de turistlere hitap etmesi saglanmalidir.

Alanya'ya gelen turistlerin yaridan fazlasi yoresel el sanatlar1 tanitim ve deneyim
turlarina katilmak istemektedir. Arastirma sahasina gelen turistlere bélgenin kiiltiirel yapisinin
ve yoresel lriinlerinin tanitimi igin 6zel tanitim turlart diizenlenmeli ve ydresel {iriinlerin
turistler tarafindan taninmasi saglanmalidir. Bu tanitim turlar sirasinda meraki artan turistler
yoresel iriinleri almakta ve iilkelerine gotiirerek Alanya'nin tanittmini yapmaktadir. Turizm
sahasindaki gezi turlar1 sehirlerin kiiltiirlerini tanimaya katki saglamaktadir. Sehir turlarinda
Alanya'nin yoresel el sanatlarinin tanitimi da yapilmalidir. Alanya'nin kiiltiirlinii en iyi tanitan
unsurlardan birisi de yoreye ait tirtinlerdir. Turistlerin katildig1 bu tanitim turlarina yoresel el
sanatlar1 deneyimlerinin de eklenmesi, ilgi ve alakayr arttirmaktadir. Alanya Belediyesi'nin
restore ederek gelen misafirlerin begenisine sundugu gelencksel Alanya evlerinde bu tiir
deneyimler izlenebilmektedir. Alanya Hisarigi Mahallesi'nde bulunan Sadik Emini Kayhanlar
evi ve Omiirlii Kemal Ath Kiiltiir evleri ile Alanya merkezde bulunan Hasan Agalar Konagi
ve Hiiseyin Azakoglu Kent Miizesi'nde bolgeye ait ¢ok sayida yoresel iiriinler ve bunlarin
yapilis asamalar1 uygulamalar1 olarak gosterilmektedir. Alanya'da her yil geleneksel hale
getirilen yoresel {rlinler sergisi de turistler tarafindan goriillmesi gereken etkinlikler
arasindadir. Ozellikle Alanya'da son yillarda yerlesik yabancilarm da artmaya basladig
goriilmektedir. Alanya Belediyesinin diizenledigi yoresel iriinler sergisinde yerlesik
yabancilar da kendilerine ait yoresel Uiriinlerini sergilemektedirler.

Arastirmanin bir sonucu da arastirmaya katilan turistlerin biiylik bir kismi yoresel
triinlerin turizme katkis1 oldugunu belirtmislerdir. Alanya'da yerel halkin biiyiik ¢cogunlugu
yoriik kiltiirlinden gelmektedir. Yoriik kiiltiiriine ait bazi iiriinler halen kdylerde kullanilmaya
devam edilmektedir. Kullanimi devam eden iirlinler iretilmeye devam ederken kullanimi
olmayan iiriinler unutulmakta veya unutulmaya yiiz tutmustur. Ozellikle unutulmaya yiiz
tutmus Uriinlerin tekrar canlanmasi ve yok olmamasi i¢in yerel yonetimler ve halk egitim
merkezi ¢esitli calismalar yapmaktadir. Alanya ipekli dokumalari, Alanya koza cigegi, Alanya
muz lifi kumaglari, Alanya kabag1 ve Alanya oyalari ile ilgili ¢esitli kurslar agilarak Alanya'ya
ait olan bu yoresel triinlerin liretimi devam ettirilmeye ¢alisilmaktadir. Bu tiir kurslara yerel
halk ta biiylik ilgi gostermektedir. Alanya Belediyesi tarafindan her yil ilkbaharda {icretsiz
olarak su kabagi fideleri hem halka dagitilmakta hem de yol, park ve bahgelerde uygun olan
alanlara ekimi yapilarak ham su kabagi tiretimine katki yapilmaktadir.

Aragtirma sonuglart gosterdi ki Alanya'ya gelen turistler 6zellikle ydrenin zamanla

unutulmus el sanatlarin1 tanimak istemektedir. Arastirma Sahasina gelen turistlere unutulmaya
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yiiz tutmus yoresel iiriinlerin tanittmi yapilmahdir. Ozellikle bu hususta yerel yoneticilere
biiyiikk gorev diismektedir. Alanya'da unutulmus yoresel iriinler ve el sanatlari ortaya
¢ikarilarak bunlarin tekrardan iiretilmesi saglanmalidir. Ciinkii arastirma sahasina gelen yerli
ve yabanci turistler sahanin el sanatlarini tanimak istemektedirler.

Arastirmadan anlasildi ki Alanya'y1 ziyaret eden yerli ve yabanci turistler Alanya'ya
tekrardan gelmek istemektedir. Turistlerin Alanya'ya tekrar gelmek istemeleri buradaki turizm
hizmetinden memnun olduklarin1 gostermektedir. Alanya'da turistlere verilen hizmet
kalitesinin yiiksek oldugunu goriilmekte, bu da Alanya'nin turizm gelecegi i¢in umut
vermektedir. Yerli ve yabanci turistler bir bolgenin hizmet kalitesini miigteri memnuniyetinin
belirleyecegini dile getirmislerdir. Alanya'da ziyarete gelen miisterilerini memnun ederek iilke
ve schirlerine gondermektedir. Alanya'nin turizmden uzun yillar gelir elde etmesi, gelen
miisterilerinin ~ Alanya’dan memnun ayrilmasi hususundaki gayretlerini, arttirmasi
gerekmektedir. Alanya'dan turistlerin memnun ayrilmasi i¢in arastirma sahasimin kiltiir ve
yoresel Uriinlerinin tanitimina daha fazla yer verilmesi gerekmektedir. Ciinkii sahaya gelen
turistlerin biiyiikk cogunlugu yoresel iirlinlere ilgi duymakta ve Alanya'nin kiiltiir yapisini
yakindan incelemek istemektedir.

Bu aragtirmanin sonuglarina gore arastirma sahasimna gelen turistlerin Alanya'y1
arkadaglarina tavsiye etme oranlar1 da olduk¢a yiiksek c¢ikmistir. Sahaya gelen turistlerin
Alanya'y1 arkadagslarina tavsiye etmek istemeleri bu sahadan aldiklar1 hizmetten memnun
olduklarin1 gostermektedir. Bir turizm alaninin reklama ve tanitima ihtiyac1 vardir. En iyi
reklam da kisilerin gezdikleri ve gordiikleri yerleri kendi c¢evresine ve akrabalarina
anlatmasidir. Insanlar yakin ¢evrelerinden iyi 6zelliklerini duyduklari yerleri tatil alan1 olarak
tercih etmektedirler. Alanya'ya gelen turistlerin de biiyiik bir kism1 Alanya'y1 arkadaglarindan
ve akrabalarindan duyduklarini belirterek bunu dogrulamaktadirlar. Arastirmaya katilan yerli
ve yabanc turistlerin %90,7'si Alanya'y1 ¢evrelerine tavsiye edecegini belirtmislerdir. Burada
turizm isletmelerine diisen gorev bunu %100 yapmak i¢in ¢aba sarf etmeleridir. Alanya dogal,
tarthi ve kiiltiirel 6zellikleri ile tim Tirkiye'nin hatta Diinya'nin merak ettigi bir turizm
sehridir. Ozellikle bu turizm degerlerine sahip ¢ikmali, korumali ve en giizel sekilde gelen
yerli ve yabanci turistlere anlatiimalidir.

Alanya'ya gelen turistler Alanya'daki hizmet kalitesinden memnun olduklarini
belirtmiglerdir. Arastirmaya katilan turistlerden %86,7'si Alanya'da sunulan hizmet
kalitesinden memnun oldugunu belirtmektedir. Alanya'nin en énemli ge¢im kaynagi turizm
oldugu icin buraya gelen turistlerin memnun ayrilmasi ve buradan aldigi hizmet kalitesini

begenmesi Alanya'nin turizm gelecegi i¢in hayati dnemi bulunmaktadir.
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Arastirma sonuglarinin bir bagka sonucu ise Alanya'ya gelen turistlerin Alanya'nin
yoresel triinlerini bulmakta zorluk ¢ekmedikleridir.

Arastirmanin sonucunda Alanya'nin yoresel iirlinlerinin bazilarinin iiretimi devam
etmekle beraber bazilarinin iiretilmedigi goriildii. Turistlere pazarlanan {riinlerin {iretiminin
devam ettigi fakat turistlere sunulmayan ve halk tarafindan kullanilmayan yoresel {iriinlerin
tiretilmedigi belirlendi. Alanya'ya gelen turistlerin yoresel tirtinlere ilgilerinin fazla oldugu ve
bu iriinleri almaktan mutlu olduklar1 belirlendi. Bu c¢alisma yoresel {riinlerin turistlere ve
turizme etkilerinin oldugunu ortaya koymustur. Turizm faaliyetleri planlanirken yoresel
tirtinlerin de planlama i¢ine alinmasi turizmin gelisimine katki saglayacagi belirlenmistir.

Tiirkiye'nin uyguladigi turizm politikalar1 ve sahip oldugu zenginlikleri sayesinde
Tiirkiye, Diinya'da ¢ok Onemli bir turizm bolgesi olma durumuna gelmistir. Tiirkiye elinde
bulunan dogal, tarihi, kiiltiirel ve yoresel {irlinlerini yeterince degerlendirememektedir.
Yapilan bu tiir akademik caligmalar iilkenin turizm hususundaki eksikliklerini giderecek,

yapilacak olan turizm yatirimlart ile lilkenin turizm gelirlerini de arttiracaktir.
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EK 1- ALANYA ILCESINDEKI YERLI VE YABANCI TURISTLER UYGULANAN,

DEMOGRAFIK BiLGI ANKETIi FORMU

/Degerli katilimet,

giivenirlik diizeyini yiikselterek bilimsel gelisime katki saglayacaktir.

zfrsaruhan@hotmail.com cemsari@yahoo.com

-

Bu anket, “’Alanya Ilgesi’ndeki Yoresel Uriinlerin (Dogal, Kiiltiirel ve El Sanatlarr) Turizme Etkilerini"
arastirmak amaciyla hazirlanmigtir. Anketten elde edilen veriler, katilimcilarin kisisel goriislerini yansitacak
sekilde kesinlikle kullanilmayacak, sadece arastirma amagl toplu ve genel degerlendirmeler yapilacaktir. Elde
edilen veriler, bilimsel arastirma amactyla kullanilacagindan, anketin yanitlanmasma verdiginiz 6nem, anketin

Arastirmaci: Zafer SARUHAN Danigsman: Doc.Dr. Cemali SARI

~

/

DEMOGRAFIK BILGILER
Cinsiyetiniz : ERKEK( ) KADIN( )
Medeni Durumunuz : EVLI( ) BEKAR( )
Hangi Ulke/Sehirden GeliyOrsUNUZ:..........ccovvveviieveicnicreseeeseseseesenas
Yasimizi Belirtiniz :
18-25( ) 26-35( ) 36-45( ) 46-55( ) 56-65( ) 65+( )
Egitim Durumunuz:
Ortaokul ve Alti( ) Lise( ) Universite( ) Lisansiistii( )

Alanya’daki Toplam Tatil Siireniz(Gtin) :

10'dan az( ) 10-20 giin( ) 21-30 giin( ) 30+( )

Aylik Gelir Durumunuz($) :

1000 ve Alts( )  1001-2000( )  2001-3000( )  3001-4000( ) 4001+( )
Alanya'ya Kacinc1 Defa Geliyorsunuz:

() 2() 3( ) 40 ) 5+( )

Alanya'ya Hangi Ulasim Yollarini1 Kullanarak Geldiniz?(Birden cok isaretlenebilir)

Havayolu( ) Denizyolu( ) Karayolu( ) Demiryolu( )

Alanya'y1 Tercih Sebeplerinizi Isaretleyiniz. (Birden cok isaretlenebilir)

Deniz, Kum ve Giines( ) Dogal ve Tarihi Degerleri( )  Yoresel Uriinleri( )
Kaliteli Tesisler( ) Ucuz olmasi( ) Ulagim Kolayligi( )
Bilgi Kaynaklariniz (Birden cok isaretlenebilir)Seyahat Acenteleri( )
Arkadaslar/Akrabalar( ) Makaleler/Haberler( ) internet( )

TV Programlari( ) Reklamlar( ) Gazeteler( )

Alanya'ya Ait Hangi Ydresel Uriinlerden Aldimiz? (Birden cok isaretlenebilir)

Alanya Kabagi( ) Alanya Salvari( )  Alanya Kusagi( )Alanya Koza Cigegi( )

Alanya Oyalari( ) Diger.....oooveiieiieieeene,
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EK 2 - ALANYA'DA YORESEL URUNLERIN TURISTLERIN TERCIiHLERINE
ETKILERININ BELIRLENMESIi DAIR UYGULANAN ANKET FORMU

Degerli Katilimez;
Bu anket Alanya'da, yoresel triinlerin (dogal, kiiltiirel ve el sanatlari) turistlerin destinasyon tercihlerine etkilerini,
yoresel {irlinlere ilgilerini ve yoresel iiriinlerin Alanya turizmine katkisini belirlemek amaciyla yoreye gelen yerli ve
yabanci turistlere uygulanmaktadir. Asagidaki sorularin yaninda bulunan kutucuklardan size uygun olanim “’(X)”’
olarak isaretleyiniz. (Secenekler; Kesinlikle Katiliyorum, Katiliyorum, Kararsizim, Katilmiyorum, Kesinlikle

Katilmiyorum)
E| E g g
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1) Tatile gittigim yerin kiiltiirel yapis: dikkatimi geker.

2) Tatil yeri tercihim de yoresel {iriinler de etkilidir.

3) Tatile gittigim yerin yoresel iiriinlerini arar bulurum.

4) Tatil bolgesinin yoresel iirtinleri turizmin canliligin yiikseltir.

5) Tatil siiresi iginde farkl kiiltiirleri tanimak beni mutlu eder.

6) Yoresel el sanatlari iriinlerinden memleketime gotiirmek isterim.

7) Tatil bolgesine 6zgii orijinal hediyelerle ilgilenirim.

8) Yoresel iriinler turizm bdlgesinin reklamini yapar.

9) Tatil bolgesinin hizmet kalitesini miisteri memnuniyeti belirler.

10) | Alanya'nin yoresel iirtinlerini tanimak hosuma gider

11) | Alanya'da yoresel iiriinlerin pahaliya satildigini diisiintiyorum.

12) | Alanya'daki yoresel iiriinleri arkadaslarima da tavsiye ederim.

13) | Alanya'nin yoresel el sanatlar1 tanitim ve deneyim turlarina katilirim.

14) | Alanya'daki dogal ve kiiltiirel alanlar1 ziyaret etmek isterim.

15) | Yoresel lirlinlerin Alanya turizme katkisi yoktur.

16) . L

Alanya'da zamanla unutulmus yoresel el sanatlarini tanimak isterim.

17) | Alanya'ya tatil i¢in tekrar gelmek isterim.

18) | Alanya'yr ¢evremdeki insanlara tavsiye ederim.

19) | Alanya turizmindeki hizmet kalitesinden memnunum.

20)

Alanya'nin yoresel tirlinlerini bulmakta zorluk ¢ekmedim.
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EK 3 — (RUSCA) DEMOGRAFIK BILGI ANKETi FORMU

/SlBa)KaeMBIﬁ Y4YaCTHHUK, \

Ora aHkeTa OBUIa W3TOTOBJIICHA C NENbIO HCCICAOBaHHA  BiHsHHe Ha Typu3M HPOJYKTOB MECTHOTO

NpON3BOJICTBA (IPUPOJHEIE, JPEBHHE W peMecsia) B paifoHe AnaHpd. JlaHHBIE TIONy4eHHBIE B pe3ylbTaTe
AQHKETHPOBAaHMA YyYacTHHKAa He OyAyT HCIIOJNB30BaThCS Kak OTpaKeHHE JHMYHOIO MHEHHs, aHKeTa Oyner
OLICHNBATBHCS MacCOBO W COBOKYITHO C II€JIbIO HCCIIEOBaHUs. Bamle ydacTHe B aHKETHPOBAaHMH CIIOCOOCTBYET
Hay4HBIM HCCIICOBAHUSAM U BHECET BKIIAJ B pa3BUTUC HAYKU.

HUccnenosarens: Zafer SARUHAN Hayunsrit pykoBogurens:Doc.Dr. Cemali

QARI /

JEMOTI'PAOUYECKUE CBEJJEHUA

Bam non : MyxunHa( ) Kenmmna( )
Baiire cemeiinoe mojiokerue :  3amyxxkem/Kenar () He 3amysxem/xomoctoi( )
W3 KaKOTO BBI TOPOJIA/CTPAHBL: .....evvevieanreeeresireaireeeesseesieessnesnresnneens
Ykaxkute cBOH BO3pacT:
18-25( ) 26-35( ) 36-45( ) 46-55( ) 56-65( ) 65+( )
Bame o6pazoBanue:
Cpennsis u mmammas mkona( ) crapmias mkoia( ) Beiciiee oOpasoBanue( ) Maructparypa( )
O01mas mpoA0KUTENTFHOCTS KAHUKYIT B AllaHbe (JTHU)
Memnsmre 10( ) 10-20 mueii( ) 21-30 mueit( ) 30+( )
Mecsaunbiii goxon($) :
1000 u menbmre () 1001-2000( )  2001-3000( )  3001-4000( ) 4001+( )
Kakotii pa3 Bbl enute B AnaHbIo:

() 2() 3( ) 40 ) 5+( )

Ha xakoM Buje TpaHcHopTa Bbl IpHObUH B AnaHbto?(Moowceme ommemums 6oavute  00H020)

Camomnet( ) Kopabms( ) Ha mammne( ) [Moezn( )

OwmeTbTe pUYKHbI npeanouTeHus Ananbu. (Mooiceme ommemums 601bue 00HO20)
Mope, Ilecox u Comnie( ) [Ipupoaubie 1 HCTOpUYECKUE IEHHOCTH( )
MPOAYKTHI MECTHOTO Mpon3BoAcTBa( )  Baxuble 00beKTHI( ) nemeBr3Ha( )
JOCTYIHOCTb Tpancnopta( )

Hcrounnkn unohopmarmu (Moowceme ommemums 601bute 00H020)

Typuctuueckue arenctsa () py3ses/Poacteennuku( ) Crarsr/HoBocTH( )
Wnrepner( ) TB( ) Pexnambi( ) lazersi( )

Kakue ToBapbl MECTHOTO TIPOM3BOACTBA BbI Tiproodpenn? (Mooceme ommemums 6obie 00H020)

Ananuiickas TeikBa( ) Ananuiickue maposapsi () Ananuiickuii mosic( )

Ananuiickuii 11BeTok ko3a( ) Ananuiickuie kKpyxeBa( ) JIPYTHEC....ccoeevevverieieeeeeiennens
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EK 4 — (RUSCA) TUTUM BELIRLEME ANKETi FORMU
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YBakaeMblii YYaCTHUK;
ITa aHKeTa cobupaeT MHPOPMaLUMIO O BKNALE B TYPM3M MECTHbIX NPOAYKTOB U UX(TYypUCTOB) 3aMHTUPUCOBAHHOCTb 3TUMM

npoayktamu. OTBETbTE Ha HWKE NPUBEAEHHbIE BONPOCHI, MOCTaBUB B KBAAPATUK «(X)»- KPeCTUK HaNnpoTUB NOAXOAALLErO

BaMm BapuaHTa.( BbiBOp; NONHOCTbIO COrIaceH, COrNaceH, 3aTPyAHAOCb OTBETUTb, HE COrIaceH, NOJIHOCTbIO He COraceH)
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1) MecTo K0TOpOE 5 IOCEeIa0 Ha KaHUKYJIaX IPHBIEKaeT MOe BHUMaHHE KyJIbTYPHBIMU
JIOCTOIPHMEYATEILCTBAMH.
2) Ha Bb160p MecTa IpOBUAEHUS MOUX KAHUKYJ OKa3bIBAIOT BIIMAHNUE IPOMLYKTHI MECTHOTO
IIPOU3BOJICTBA.
3) B ToM MecTe, KOTOpOE 5 TTOCeIIalo Ha KaHUKYJIaX, 51 ULy TOBapbl MECTHOT'O IIPOU3BOACTBA.
4) IIpousBoxyMeble B 00JIaCTH TOBapHI OXKUBILIOT TYPH3M.
5) Ha npoTshkeHnH KaHUKYJT 3HAKOMCTBO € Pa3HBIMU KYJIbTYPaMH JIOCTaBISIET MHE
YIOBOJILCTBHE.
6) 51 Xxouy yBe3Tu k cebe Ha POJMHY TOBAphl MECTHBIX peMecell.
7) .B nepuon xaHuKyI 51 HHTEpeCcylOCh IPUOOPETEHNEM YHHKAIbHBIX H OPUTHHAIBHBIX
IPOIYKTOB.
8) TIpomyKTBl MECTHOTO IIPOM3BOJICTBA CO3IAIOT PEKIIAMY 9TOMY PETHOHY
9) OrmpezieneHre yI0BIETBOPEHHOCTH KIIMEHTa Ka4eCTBOM YCIIYT TaM TJie OH IIPOBOIH
KaHHKYIIBL.
10) MHe HpaBUTCS 3HAKOMHTBCS ¢ ATAHHHCKUMU MPOTYKTAMH MECTHOTO IIPOU3BOJCTBA.
11) 51 mymaro 94To IpOAYKTHI MECTHOTO IIPOU3BOACTBA CTOAT IOPOTO.
12) 51 coBeTyI0 MOMM IPY3bSM MPOTYKTHI MECTHOTO IIPOU3BOACTBA.
13) 51 yqacTByIO B Typax( HOe31KaX) 3HAKOMSIINX C IPOU3BEICHHBIMU B AJTaHbE IPOAYKTAMH.
14) 51 Xouy MOCETUTh HCTOPUYECKUE U IPUPOJHBIE JOCTONPHMEYATENbHOCTH TOpoaa ATaHBH .
15) IIpomyKThl MECTHOTO IPOM3BOCTBA HE IPHHOCAT BKIAJ B TypU3M AJIaHbU.
16) 51 X049y ITO3HAKOMUTECS C APEBHEMH peMecIaMi AJIaHbH.
17) 51 Xouy npuexaTh ONATh HA KAHUKYJIbI B AJIAHBIO.
18) 51 coBeTyI0 AJIaHBIO JIIOASM B MOEM OKPY)KSHHH .
19) 51 MOBOJIEH Ka4eCTBOM TYPHCTHYECKHUX YCIYT B AJIaHbe.
20) YV MeHs He BO3HUKAJIO TPYAHOCTEH B HAXOXKACHUH AJIAHUICKUX MPOIYKTOB MECTHOTO

MPOU3BOJICTBA
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EK 5 - (ALMANCA) DEMOGRAFIK BiLGi ANKETI FORMU

meber Teilnehmer/in, \

Dieser Fragebogen wurde erstellt, um die "Tourismuswirkungen von lokalen Produkten (Natur-, Kultur- und
Handwerkskunst) in Alanya Bezirk" zu untersuchen. Die aus dem Fragebogen erhaltenen Daten werden niemals dazu
verwendet, die personlichen Ansichten der Teilnehmer zu reflektieren, es werden nur kollektive und allgemeine
Bewertungen fiir Forschungszwecke vorgenommen. Da die erhaltenen Daten fiir wissenschaftliche Forschungszwecke
verwendet werden, trigt die Bedeutung, die Sie der Beantwortung des Fragebogens beimessen, zu einer

wissenschaftlichen Verbesserung bei, indem die Zuverldssigkeit des Fragebogens erhoht wird.
Forscher: Zafer SARUHAN Betreuer: Doc.Dr. Cemali SARI

Qrsaruhan@hotmail.com cemsari@yahoo.com /

DEMOGRAPHISCHE INFORMATIONEN

Ihr/e Geschlecht :  Mannlich( ) Weiblich( )
Ihr/e Familienstand:  Verheiratet( ) Single( )

Geben Sie bitte Ihr Alter an:

18-25( )  26-358( ) 36-45( )  46-55( )  56-65( )  65+( )
Ihr/e Ausbildung:

Mittelschule( ) Gymnasium( ) Universitat( ) Master( )
Ihr/e gesamter Urlaub in Alanya(Tage):

Weniger als 10( ) 10-20 Tage( ) 21-30 Tage( ) 30+( )

Ihr monatliches Einkommen ($) :

Weniger als 1000( ) 1001-2000( ) 2001-3000( ) 3001-4000( ) 4001+( )
Wie oft sind Sie nach Alanya gekommen?:

1) 2() 3() 4( ) 5+()

Mit welchem Transportmittel sind Sie nach Alanya gekommen?

(Es konnen mehrere Markierungen gemacht werden)

Flug( ) Schiff( ) Auto( ) Eienbahn( )

Markieren Sie Ihre bevorzugten Griinde fiir Alanya.(Es kénnen mehrere Markierungen gemacht werden)
Meer, Sand und Sonne( ) Natiirliche und historische Werte( ) Lokale Produkte( )

Qualitdte Einrichtungen( ) Weil es billig ist( ) Zugianglichkeit( )

Ihr/e Informationsquellen (Es konnen mehrere Markierungen gemacht werden)

Reisebiiro( ) Freunde / Verwandte( ) Artikel / News( )

Internet( ) Fernsehprogramme( ) Werbung( ) Zeitungen( )

Welche lokalen Produkte haben Sie aus Alanya gekauft?

(Es kénnen mehrere Markierungen gemacht werden)

Kiirbis aus Alanya( ) Shalvar aus Alanya( ) Giirtel aus Alanya ( )

Cocoon Blume aus Alanya( ) Handarbeiten Alanya( ) Andere ...,
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EK 6 - (ALMANCA) TUTUM BELIRLEME ANKETI FORMU

Lieber Teilnehmer/in;

Dieser Fragebogen wendet sich an einheimische und auslindische Touristen, die in die Region kommen, um die
Auswirkungen von lokalen Produkten (Natur, Kultur und Handwerk) auf die Priferenzen der Touristen zu
bestimmen und die lokalen Produkte und den Beitrag der lokalen Produkte zum Tourismus in Alanya zu
identifizieren. Markieren Sie das entsprechende Késtchen neben den folgenden Fragen als " (X) ". (Optionen,
stimme absolut zu, stimme zu, ich zogere, ich stimme nicht zu, ich stimme iiberhaupt nicht zu).

=

3
=1 3 K
° — =l
[72] = Q
o > =] )
] N = =]
@ @ L 5
E | E g 2 ER
IS 1S o IS £ <
= iQ = = .2
n Ny »n N (] wn <

Die kulturelle Struktur des Ortes, an den ich fiir einen Urlaub gehe, erregt meine

1) Aufmerksamkeit .

2) Die Priferenz fiir das Urlaubsort wird auch von lokalen Produkten beeinflusst.

3) In dem Ferienort suche ich Lokale produkte auf.

4) Die lokalen Produkte des Ferienortes erhohen die Vitalitéit des Tourismus.

5) Fs macht mich gliicklich, verschiedene Kulturen innerhalb der Ferienzeit zu
ernen.

6) Ich wiirde gerne lokalen Handwerksprodukte in meine Heimatlandt mitnehmen.

7) Ich Intressiere mich fiir orginelle Souvenirs des Freienortes.

8) Lakale Produkte machen Werbung fiir das Touristengebiet.

Die Kundenzufriedenheit wird durch die Servicequalitdt der Ferienortes

9) bestimmt.

10) Lokale produkte Alanyas erkunden macht mich gliicklich.

Ich denke, dass lokale Produkte zu einem hohen Preis in Alanya verkauft

11) werden.

12) Ich empfehle die lokalen Produkte in Alanya an Freunde.

Nehme gerne an der lokalen Handwerkseinfiihrungs und Erlebnistouren in

13) Alanya teil

14) Ich wiirde gerne die Natur-und Kulturorte in Alnaya besuchen.

15) Lokale Produkte tragen nicht zum Tourismus in Alanya bei.

Ich wiirde gerne die lokalen Handwerkskiinste kennenlernen, die in Alanya mit

16) der Zeit vergessen wurden.
17) Ich wiirde nach Alanya fiir einen Urlaub wieder kommen.
18) Ich wiirde Alanya Leuten in meiner Umgebung empfehlen.

19) Ich bin mit der Servicequalitét der Tourismus in Alanya zufrieden.

20) Ich fand es nicht schwierig, die lokalen Produkte von Alanya zu finden.
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EK 7 - (INGILIiZCE) DEMOGRAFIK BILGI ANKETIi FORMU

Kl'his questionnaire was prepared to investigate the "Tourism Impacts of Local Products (Natural, cultural and\
Handicrafts) in Alanya District" The data obtained from the questionnaire will not be used strictly to reflect
the personal opinions of the participants and will be used for collective and general evaluation purposes only
for research purposes. given that it is used for scientific research purposes, the importance you place on
responding to the questionnaire will contribute to scientific improvement by raising the reliability level of the
questionnaire.
Researcher: Zafer SARUHAN Advisor: Associate Professor Cemali SARI
K zfrsaruhan@hotmail.com cemsari@yahoo.com.

/

DEMOGRAPHIC INFORMATION

Gender :  Male( ) Female( )

Your marital status:  Married( ) Single( )

From which country/city do you cOme from? @.......ccccoiiiiiiniiecseee e
Indicate your age:

18-25( ) 26-35( ) 36-45( ) 46-55( ) 56-65( ) 65+( )
Your Education:

Secondary School or under( ) High School( ) College( ) Postgraduate( )
Your total holiday time in Alanya?(day):

Below it ten( ) 10-20 days( ) 21-30 day( ) 30+( )

Your Monthly Income Status ($) :

1000 and below it( )  1001-2000( ) 2001-3000( ) 3001-4000( ) 4001+( )
How many times have you been to Alanya?:

1( ) 2( ) 3() 4( ) 5+()

What kind of transportation ways do you use to reach Alanya?( there can be multiple selections)

Airway( ) Seaway( ) Highway( ) Railway( )
Why do you prefer Alanya? (There can be multiple selections)

Sea, sand and sun( ) Natural and historical values( )  Local product( )
Quality facilities( )  Cheap( ) Easy transport( )

Origin of knowledges (There can be multiple selections)

Travel Agents( ) Friends/relatives( ) Articles/News( ) Internet( )
TV Shows( ) Advertisements( ) Newspapers( )

What local products did you buy from Alanya? (There can be multiple selections)

Pumpkins of Alanya( ) Shalwar of Alanya(local pants)( ) Belt of Alanya( local belt)( )
Cocoon flower of Alanya( ) Lace of Alanya( ) Other......ccovvvireiinns
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EK 8- (INGILIZCE) TUTUM BELIRLEME ANKETI FORMU

Dear Participant;

This questionnaire is applied to local and foreign tourists coming to the locality to determine the effects of local
products (natural, cultural and handicrafts) on the destination preferences of tourists, the information on local
products and the contribution of local products to Alanya tourism. Mark the appropriate box next to the following
questions as " (X) ". (Options, | absolutely agree, | agree, | hesitate, | disagree, | absolutely disagree)
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1) The cultural structure of the place where | go to for a holiday attracts my
attention.
2) Local products are also effective in my preference for the resort
3) I find the local products of the place where I go for a holiday.
4) The local products of the resort area raise the vitality of tourism.
5) It makes me happy to recognize different cultures within the holiday season.
6) I would like to take local handicraft products to my hometown.
7) | take care of the original souvenirs specific to the resort area.
8) Local products advertise the tourist area.
9) Customer satisfaction determines the service quality of the holiday zone.
10) I love to recognize the local products of Alanya
11) I think that local products are sold at a high price in Alanya.
12) | also recommend the local products in Alanya to my friends.
13) | participate the local presentation of hand-crafted art and experience tours
of Alanya.
14) 1 would like to visit the natural and cultural areas of Alanya.
15) Local products do not contribute to Alanya tourism.
16) 1 would like to get to know the local handicrafts that have been forgotten in
Alanya.
17) I would like to come back again to Alanya for a holiday.
18) | would recommend Alanya to people around.
19) | am satisfied with the service quality of Alanya tourism.
20) 1 did not find it difficult to find the local products of Alanya.
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OZGECMIiS

Adi1ve SOYADI

Zafer SARUHAN

Dogum Yeri - Tarihi

Alanya-15/06/1976

EGITIM DURUMU

Mezun Oldugu Lise

Alanya Lisesi, 1992

Lisans Diplomasi

Istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Cografya Boliimii,
1999

Yabanc Dil

Ingilizce

IS DENEYIMI

Stajlar

Hirka-i Serif {lkdgretim Okulu, Stmif Ogretmenligi Staji,
1999 Fatih/istanbul

Besiktas Anadolu Lisesi, Cografya Ogretmenligi Staji, 1999
Besiktas/Istanbul

Projeler

Tubitak 4006 Bilim Fuar1 Proje Yoneticiligi(2018)

Cahstig1 Kurumlar

Nuripasa Ilkégretim Okulu, Simif Ogretmenligi, 1999-2002,
Zeytinburnu/istanbul

Katip Celebi Ilkdgretim Okulu, Sosyal Bilgiler Ogretmenligi,
2002-2003, Fatih/ Istanbul

Kirimli Ismail Riistii Olcay Lisesi, Cografya Ogretmenligi,
2003-2007, Zeytinburnu/Istanbul

Serik Turizm Otelcilik Anadolu Lisesi, Miidiir Yardimciligi,
2007-2008, Serik/Antalya

Alanya Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Miidiir
Yardimeiligi, 2008-2014, Alanya/Antalya

Tiirkler IMKB Sosyal Bilimler Lisesi, Okul Miidiirliigii,
2014-2017, Alanya/Antalya

Mehmet Arif Tiirktags Anadolu Lisesi, Cografya
Ogretmenligi, 2017-2019, Alanya/Antalya

E-Posta

zfrsaruhan@hotmail.com
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