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OZET

Demokratik Kongo Cumbhuriyeti’nde basin ve medya, énce somiirge donemi, daha
sonra diktatorliik rejimi, sonrasinda da gegici bir rejim ile hiikiimet tarafindan baski altinda
yonetilmistir. Bu donemde, her seyiyle hiikiimet tarafindan finanse edilerek baski altinda
tutulan basinin tek gorevi yapacagl yayin ve yayimlarla hilkkiimeti memnun etmek olmustur.
Monopartist bir mantiga sahip olan hiikiimet i¢in basin, hiilkemetin propagandasini yapan bir
ara¢ haline gelmistir. Hiiklimet i¢in basinin varligi ancak kendi propagandasini yapmasi, onun
diisiincelerini kitlelere aktarmasi sart1 ile varlig taniabilir ve finanse edilebilir bir kurumdur.
Giliniimiizde ise basin teoride tamamen 6zgiir goriinmekle beraber uygulamada tam tersi bir
anlayis hakimdir. Giinlimiiz basinin veya medya yapisinin sahip oldugu haklar ¢ogulculuk,
basinin bagimsizligi ve kendi kendini finanse etme 6zgiirlig gibi temel ilkelerdir. Medya
yapilanmasinda ¢ogulculukanlayisi hakim oldugu igin, hiikimetin bu alanda etkisi ve
sahipligi giderek azalmaktadir.

Bu calismanin amaci,bir Afrika lilkesi olan Demokratik Kongo Cumbhuriyeti’nde
medyanin sahiplik yapisindan yola cikarak kiiresel iletisim ag1 ile Afrika arasindaki bagi
incelemek ve Kongo’dan yola ¢ikarak Afrika basinin genel yapisina projeksiyon tutmaktir.
Bu amagla Kongo’daki medya; sahiplik yapisi, tekellesme, medya sahiplerinin siyasi
iligkileri, kanal sayilart ve biiyiikliikleri elestirel ekonomik perspektifle incelenmistir.
Calismada Kongo’nun biiyiik sehirleriyle sinirli kalinmayip tiim illerinde yazili medya, radyo
ve televizyon kanallarinin sahipleri arastirilmistir. Arastirma, tilkede yerel ve 6zel medyanin
baskin oldugunu ortaya koyarken, medyanin miilkiyetinin, ¢ogunlukla is insanlar1 ve
politikacilarin elinde oldugunu gostermektedir. Daha sonra dini mezhepler, topluluk gruplari
ve kendi kendini finanse eden yerel ve 6zel gruplar gelmektedir. Aragtirma, medya sektoriinde
cok fazla 6zel uluslararasi kanal olmadigin1 ve kamu televizyonun, radyosunun birden fazla
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, Kongo'daki medya yapilanmasinda giiglii bir
tekellesme olmadigi, yatay tekellesmenin ise en fazla dort sirkete kadar ¢iktigi goriilmektedir.

Calismada elde edilen baslica bulgu, kiiresel iletisim aglarinin Kongo’da da mutlak
hakimiyet kurmasi ve yerel kuruluslari kontrol altina almasidir. Bu anlamda Kongo’daki yapi;
Afrika’da, Ortadogu’da ve gelismekte olan iilkeler basta olmak {izere diinyanin birgok
iilkesinde gozlemlenen medya yapisina benzerlik gostermektedir. Calisma, kiiresel ve kiiyerel
medya iliskisini Kongo 6rneginde ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kongo, Kongo Medyasi, Medya Isletmeciligi, Elestirel Ekonomi Politik,

Kiiresellesme
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SUMMARY
AN INVESTIGATION ON THE OWNERSHIP STRUCTURE OF THE MEDIA IN
THE REPUBLIC OF DEMOCRATIC REPUBLIC

In the Democratic Republic of Congo, the press and media were ruled by the
government, first through the colonial period, then by the dictatorship regime and then under
a transitional regime. During this period, the only task of the press, which was financed by the
government and kept under pressure, was to please the government with publications and
publications. For the government, which has a monopartist logic, the press has become a
means of propagating the government.For the government, the existence of the press is an
institution that can be recognized and financed only if it makes its own propaganda and
conveys its ideas to the masses. Nowadays, although the press theory seems to be completely
free, in practice there is an opposite understanding. The rights of today's media or media
structure are fundamental principles such as pluralism, independence of the press and freedom
of self-financing. Since the understanding of pluralism is dominant in media structuring, the
influence and ownership of the government in this field is gradually diminishing.

The aim of this study is to examine the connection between Africa and the global
communication network based on the ownership structure of the media in the Democratic
Republic of Congo, an African country, and to look at the general structure of the African
press based on the Congo. For this purpose, the media in Congo; ownership structure,
monopolization, political relations, channel numbers and sizes were analyzed from a critical
economic perspective. The owners of print media, radio and television channels were
searched in all provinces of the Congo. The research reveals that local and private media are
dominant in the country, while the ownership of the media is mostly in the hands of business
people and politicians. Then comes religious denominations, community groups and self-
financed local and private groups. Research reveals that there are not many private
international channels in the media sector and that public television and radio are more than
one.In addition, it was stated that there was no strong monopoly in the media structure in
Congo, and horizontal monopolization reached up to four companies. In terms of
globalization, based on the two television channels established in the country alone, research
shows that globalization is not very strong in media structuring. However, the same research
shows us that, even if there is globalization, it is mostly through channels offered through
satellite subscription. The main finding of the study is that global communication networks

establish absolute dominance in Congo and control local organizations. In this sense, the
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structure in Congo; It is similar to the media structure observed in many countries of the
world, especially in Africa, the Middle East and developing countries. The study reveals the
relationship between global and global media in the Congo case.

Keywords:DRC, Media in Congo, Media Administration, Economy Politics
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GIRIS

Ik kuruluslar1 1930 yilinda yayin hayatia baslayan Kongo basini, dogdugundan beri
kuskusuz siyasi ve dini propaganda araci olarak kullanilmistir. Somiirge hiikiimeti ya da
dogrudan siyasi partiler, bagimsizliktan sonra bile basini baski altinda tutmay1 basarmistir. Bu
yillarda basin veya medya, finasmanini siyasi partilerden veya dogrudan hiikiimet tarafindan
saglamistir. Arastirmalara gore, mevcut siyasi sistem tarafindan finanse edilme durumu
giinimiizde Kongo basimi i¢in giderek azalmakta boylece, devletlesme ve isletmelerin
dogrudan yonetimi, devlet tarafindan diizenlenen bilgilerin tekellesmesinin etkilerinden 6zel
girisimler Ozellikle de basin, daha az etkilenmektedir. Gegtigimiz yillarda, Kongo
medyasindaki tekelci anlayis nedeniyle her sey devletin kontrolii altina girmis, kar ve zarar
endisesi glitmeyen medya kuruluslarinin tek gayesi siyasi liderleri memnun edecek fikirler
sunmak ve raporlar yazmak olmustur. Bugilin ise durum tam tersi sekilde tezahiir ettigi
sOylenebilir. Kongo’daki para devaliiasyonunun ardindan ve serbest girisimin yiikselisi ve
aynt zamanda kademeli siyasi olgunlugu takiben,devletin geri g¢ekilmesi gibi gelismeler
Kongo medya yapilanmasinin kar-zarar hesab1 yapmasini gerektirmistir. Giiniimiizde basina
yiiklenen gorev devletin propaganda araci olmaktan ziyade demokrasinin garantorii olarak
medyanin ¢ogulculugu ve bilgi 6zgiirliigii i¢cin miicadele eden bir kurum olmasi gerektigidir.
Burada sorulmasi gereken soru gilinlimiizde basinin sahibi hiikiimet degilse ve finanse
etmiyorsa, kimin tarafindan finase edildigi ve sahibinin kim oldugudur. Kongo medyasinin
siyasi meseleler {lizerindeki politik baskinligi, temel olarak, bilgi 6zgiirliiglinlin tahsis
edilmesine ragmen, medya diinyasinin, ekonomik giiclere maruz kalmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu ekonomik giicler kamu kurumlari, 6zel sirketler, sivil toplum
kuruluglari, ana bilgi tedarik¢ileri gibi kurumlardir. Bu nedenle, medya sahiplerinin ve
ofislerinin, bilgi ¢esitliligini veya ¢ogulculugu korumak ve demokratik degerleri tesvik etmek
i¢in uygun is modelleri bulmalari 6nemli bir noktadir (Bet’ukany, 2007: 52).

Ancak, gazetecileri veya medya sirketlerini tarafsiz ve bagimsiz deger yargilarindan
gbzlemcisi olarak tanimlamak dogru olmayacaktir. Siyasi bir partiye bagli olmayadan bile.
Goriistimiize gore, en onemli olan sey haberdeki onyargimnin yada tarafliligin insafli ve adil
olup olmadig: ilgili olarak toplumdaki farkli bakiglara ne 6lgiide yer verilebildigidir. Bu
konum yada gorev, tarafliligin derecesini gostermektedir. Amerikan medyasi maksatliydi ama
bu tiizesi ve adil bir taraflilik olsaydi yaratilan stereotiplerle, iilkedeki milliyetgilik

diirtilmayabilirdi yada yiireklendirilmeyebilirdi. 11 Eyliil saldirilarindan giiniimiize kadar
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uzanan evrim, demokrasilerdeki propaganda, diktatorliiklerdeki siddetlenin ayni anlama
geldigini gostermektedir

Medyanin etkisi bir ¢ok degisik ve farkli yoniiyle ele alinmali, ferdi siddet olaylarina
saplanip kalmamali, fakirlik, iktidarlarin bos vermisligi, asker ve polis baskis1 gibi yapisal
nedenler de dikkate alinmalidir. Medyanin bir cografi bolgenin insanlarinin diisman olarak
nitelendirilmesine ve boylelikle siddet olaylarini tirmandirmasina mani olunmalidir. Tiim
bunlar1 yaparken medya, ¢atismanin taraflarinin emellerini kesinlikle biitiin istikametleriyle
acikliga kavusturmayi savsaklamamalidir. Sulh, baris ve uzlagsmadan yana, liberal teorideki
ozgirliiklerin kotilye kullanimini engeller nitelikte, dengeleyici bir 6ge olarak sosyal
mesuliyet ilkesi ilkesi 1s181inda haber tiretmelidir (Akiner, 2014: 391).

Noam Chomsky, medya sapmalarin1 analiz etmek i¢in higbir komplo teorisine ihtiyag
duyulmadigr sonucuna basit bir sekilde isaret etmektedir. Arttk medyanin ¢gogunluguna sahip
olan bir avu¢ kisi ve kurum, medyanin faaliyet gosterdigi iilkelerin siyasi elitlerini agik¢a
destekleyerek varliklarmi edinmislerdir. Chomsky'ye birka¢ yil once isletme elitlerinin
medyay1 nasil kontrol ettigi soruldugunda, Genaral Motors Ornegi iizerinden sdyle cevap
vermistir: Is seckinlerinin kontrol altinda tutmalarina gerek yok zaten ona sahipler. (Halimi,
2002: 41-2).

Medya sahipligini analiz edebilmek ve dogru cevaplari almak ic¢in dogru sorulari
sormak gerektigini vurgulamistir. Medya yogunlasmasi, cagdas toplumlar i¢in 6zel bir
fenomen degildir, ancak politika ve medya arasindaki ensest bir iliski olarak tanimlanabilir.
Politikacilar medyay1 kendi siyasi amaglar i¢in kotliye kullanmaktadirlar. Bugiin medyanin
destegi olmadan iktidarda kalmak imkansiz goriinmektedir. Ote yandan, medya sahipleri,
medyalarimi kendi siyasi goriislerini tanitmak ve yaymak i¢in kullanirken diger taraftandan da
politikacilar1 kendi hedeflerine ulagmak icin bir basamak olarak gdérmektedirler. Medyanin
sahibi kim sorusunu cevaplanirsa, giicii kimin elinde tuttugu sorusuna da daha anlasilir bir
cevap bulunabilir (Halimi, 2002 :52).

Medyanin ve siyasetin yakin bagimliligi, Demokratik Kongo Cumhuriyeti'nin ve diger
birgok Tlilkenin de ortak bir 6zelligi oldugu sdylenebilir. Bu ¢aligma, medya sahiplik
konusundaki var olan iliskileri yeniden gbzden gegirecek ve konuyu baglaminda tartismaya
ve yerlestirmeye c¢alisacaktir. Bu calismada, iilkemizdeki medya sirketlerinin 6zellestirme
yontemleri, medya sirketlerinin sahiplik yapis1 ve yoneticilerin siyasi iligkileri hakkinda bilgi
verilmektedir.

Demokratik Kongo Cumhuriyeti'nde demokrasinin ortaya c¢ikisi, yeni bir medya

yapilanmasinin ortaya ¢ikmasini desteklemistir. Uzun zamandir {ilkedeki tek partili rejim



medyanin yapisinada sirayet etmig ve onu baski altinda tutmustur. Monopartism
zayiflamasindan itibaren, medya ¢esitli kamu faaliyetleri yani sira serbest sermayede de var
olmustur. Her giin ve / veya her hafta, Kongo basini, yeni basliklar ile yavas yavas
zenginlesmektedir. Televizyon, radyo, internet yayinciliginin, igerikleri ve yapilanmasi
degismekte ve giiniimiize ayak uydurmaktadir. Halki ulusal ve uluslararasi haberler hakkinda
bilgilendirmek i¢in ¢aligmaktadir. Yorumlar, analizler, incelemeler, raporlar ve diger birgcok
gazetecilik tiirti, genel olarak Kongo ulusal basinin gazete, radyo ve televizyon siitunlarini
kapsamaktadir. Kongo basini, ellerinden ¢ikardiklar1 finansal ve lojistik araglarinin ritmine
gore, demokratik bir devletin insasina dordiincii bir gii¢ olarak katilmakta, ayrica bu
gelismeler bir hukuk devleti ve kiiltiirel bir malin iiretiminin belirtileri olmaktadir.

Modern ekonomiler ve toplumlarda, segmenlerin, tiiketicilerin ve yatirimcilarin karar
alma siire¢lerini iyilestirmek i¢in bilginin bulunmasi esas olandir. Ancak Kongo’da medya
hem bilgilendirme hemde kar islevini yerine getirmek istemektedir. Burada ortaya ¢ikan sorun
editoryal ve ekonomik stiregler kars1 kargiya gelir mi?

Ekonomik uygulanabilirligi saglarken kamuya ag¢ik bilgi icerigi sunmak medya
kurulusunun vermesi gereken bir sorun olarak gorebiliriz. Bu soruna medya kurulusunun
¢oziimii, yeterli finansal ara¢ sahibi olmayan medya sahibi, sonunda, sirketlerinin hayatta
kalmas1 arayisina girmektedir. Medya, hem karsi giiciin roliinii oynayan demokrasinin bir
gostergesidir hem de bu ¢ifte boyutta, basin finansmani ile ilgili sorunlar ortaya
cikarmaktadir. Bu ylizden, basin 0zgiirliigli hakkinda konusmadan oOnce, basinin mali
ozerkliginden bahsedilmesi gerekmektedir. Kongo’da basinin finanse edilmesi, 6zerkligi ve
Kongo’ya uyarlanmis bir ekonomik model bu alanda yapilacak arastirmanin konusu
olmalidir. Boylece Kongo medyasinda ortaya ¢ikan finansman sorunu ve diger sorunlarin
konusulmasinin tam zamani olacaktir (Gabszewicz ve Sonnac, 2006 : 26).

Bu nedenle, basin sirketlerinin kime ait oldugunu ve kimin finanse ettigini veya
kendilerini nasil finanse ettigini bilmenin ¢ok Onemli bir nokta oldugunu soyleyebiliriz.
Fanelly Nguyen-Thanh'in yazilarinda giiniimiizde basimnin Onemini sdyle ifade etmistir:
“Yirminci ylizyilinki gibi on dokuzuncu yiizyi1l toplumlari enerji ve enerji ydnetimine
dayaniyorsa, yirmi birinci yiizyilin toplumu iletisime dayali olacaktir”. Bilginin kontrolil
boylece iletisimdeki calismalarin sadece vericiyi, mesaji ve aliciy1r incelemekle sinirli
kalmayacagi anlamina gelmektedir. Siyasi, sosyal ya da gazetecilik iletisiminde, medya ya da
iletisim ¢aligmalarma yonelik ekonomik bir yaklagimda, hem sosyolog hem de basina ilgi
duyan politik bilim insanlar1 hizmet etmektedir. Basin, ifade ve iletisim 6zgiirliigli derecesinin

anlagilmasimin, basinin finansal bagimsizlik seviyesinden gectigi belirtilmelidir. Bu



calismanin amac1 Kongo’daki medya sahipligini incelemek ve ayni zamanda literatiirde bu
konudaki eksikligi gidermektir. Medyanin demokrasideki rolii, medya ¢ogulculugu ve basin
Ozgiirligli gibi etkenler gliniimiiz medyasin1 anlamak i¢in medyanin sahiplik yapisinm
incelemeyi gerektirmektedir. Ciinkii eger biri medya sahipligine ilgi duyuyorsa medya
finansman ile de ilgilenmek zorundadir. Spesifik olarak, bu ¢aligmanin amaci Kongo’da
medyaya kimin sahip oldugunu anlatmaktir (Nguyen-Thanh 1991: 9).

Tezin ilk boliimiinde, ayn1 zamanda ana konuyu da olusturan medyanin sahiplik yapisi
aciklanmis, sahiplik yapilanmasinin, medya kurumlarmin yayimn hayatini, nasil etkiledigine
deginilmistir. Ozellikle kiiresellesme ile baslayan serbest pazar anlayisi, birgok ulusun
ekonomisini ve kurumlarmi etkilemistir. Ekonomik anlamda kapitalizm sistemi ile kendini
var eden kiiresellesme kavrami, kitle iletisim araclarinin gelismesi ile kiiltiir alanin1 da ele
gecirmistir.

Kapitalist sermaye, trettigi lirlinleri satmak icin siirekli yeni pazarlar aramakta ve bu
trtinlerin tanitimi, reklamlar aracigiyla yapmaktadir. Medyanin bir kolu olan reklam
endiistrisi, kapitalist sistemin devami i¢in vazgeg¢ilmez bir unsur olarak kabul edilmektedir.
Endiistrinin tirettigi bir iirlinlin satilmasi i¢in, alicinin {iriine ihtiyag duymasi gerekmekte, bu
gereklilik de reklamlar ile saglanmakta, bdylece kapitalist sistem siirekli kendini yeniden
tiretmektedir. Reklamin bu derece énemli oldugu bir sistemde, reklam kanalinin kimin oldugu
ayr1 bir 60nem kazanmaktadir. Medya sektoriinde herhangi bir yatirimi olamayan bir sirket,
tirtinleri satmak i¢in, medya kanali satin almakta yada fonlamaktadir. Tezin ilk boliimiinde
medya aracinin fonlanma ve satin alinma eylemlerine, yatay dikey ve capraz biitlinlesme
kavramlar ile yaklasilacak ve incelenecektir.

Ekonomik temellere dayanan kapitalist sistemin, elestirisini yapan Frankfurt
Okulu'nun temel kavramlari olan “kiiltiir endiistrisi”, “metalasma” ve “kitle kiiltiiri”
kiiresellesme ve medyanin sahiplik yapisi ¢ercevesinde agiklanacaktir. Calismada, Frankfurt
Okulu’nun kapitalist sisteme karamsar bakis1 ve gelecege yonelik tahminleri irdelenecektir.
Calismanin kuramsal dayanagi olan ekonomi politik yaklagim, hem Frankfurt Okulu’nun
yorumlamasi ile hem de Avrupa’daki diger arastirmacilarin getirdigi yorumlar ile agiklanacak
ve ikinci boliimiin analizini i¢in kullanilacaktir.

Tezin ikinci boliimiinde, Kongo basininin, bagimsizliktan 6nce, ge¢is asamasi, sonrast
ve gilinlimiizdeki durumu anlatilacaktir. Kongo’da bulunan televizyon, radyo, gazete ve diger
medya araglarinin sahiplerinin kim olduklari, genel olarak yaymn igeriklerinin ne oldugu
gecmiste ve glinlimiizdeki yapilarimin nasil oldugu, hangi siyasi kiiltiirel islevleri yerine

getirdigi ekonomi politik elestiri kurami ¢ergevesinde irdelenecek ve agiklanacaktir.



Eldeki bulgulara bakildiginda Kongo basininda, kiiresellesmenin etkisinin ¢ok az
oldugu belirlenlenmistir. Medyanin genelde siyasetciler tarafindan propaganda amaglh
desteklendigi ve basinin finansman sorunlar1 ile karsi karsiya oldugu, bunun da bazi
yayinlarin birkag¢ ayda bir ¢ikmasina neden oldugu saptanmistir. Medyanin yapisina, elestirel
politik yaklagimin penceresinden bakan teorilerin Kongo basminin yapist i¢in gegerliligi

oldugu sonucuna varilmstir.



BIiRINCI BOLUM
MEDYANIN SAHIPLIK YAPISINA iLISKIN KURAMSAL CERCEVE

1.1. Medyanin Sahiplik Yapisi

Medya isletmelerinde ii¢ tiir sahiplik yapisi1 gézlenmektedir. Bunlar; sermayenin tiimii
ya da bir kisminin kamu tiizel kuruluslara ait oldugu isletmeler olan kamu yayincilari;
sermayenin tiimiiniin veya Onemli bir parcasinin 6zel sirketlere ait olan &6zel medya
kuruluglar1; sermayenin bir kismi 6zel, bir pargasi kamuya ait olanlar karma isletmelerdir
(Atilgan 1999: 26).

Halka bagli olan medya sirketleri, iilkenin altyapt ve reklam sektdriinde kamu
hizmetlerini saglama ihtiyacina dayanmaktadir. Soguk savas sirasinda iletisim yayin
araglariin 6zellikle televizyon ve radyo devlet tekelinde olmasi, siyasi rejimin korunmak i¢in
ve i¢ kamuoyunun yonlendirilmek agisindan giic kazanmistir. Bu sekilde olusan kamu
yayinciligr politikalarmin {i¢ farkli isleyis yontemi bulunmaktadir. ilkinde isletme dogrudan
hiikiimetlere bagli olarak faaliyet gostermektedir. Ikincisinde, kamu isletmeleri siyasal
baskilardan korunmak i¢in devlete bagli 6zerk yapilar seklinde faaliyet gostermektedir.
Ugiincii ve sonuncu ydntem ise, devletin olusturmus oldugu bagimsiz diizenleyici otoritelerin
kamu hizmeti adina 6zel radyo ve televizyon kuruluslarini kontrol etmeleridir (Geray 2003:
48).

Yazili medya sahipligi genelde tiim demokratik rejimlerde serbest birakilmis ve
anayasal giivencelerle korunmaktadir. Bu nedenle, gazete ya da dergi yayimlanmas: ya da
bunlar1 yayimlayan kuruluslarin miilkiyeti {izerine bir siirlandirma ile karsilagilmaktadir.
Avrupa’da agirlikli olarak ailelerin haiz oldugu basin sektoriiniin gelisimine bakilmig
oldugunda, bu sektoriin oligopolistik gelismeye egilimli bulundugunu séylemek miimkiindiir.
Bat1 Avrupa’da savag aras1 donemde baglayan basin sektoriindeki yogunlagsmanin, 6zellikle 2.
Diinya Savasi daha sonra arttig1 goriilmektedir. Bu yogunlagma stirecinde birkag biiyiik gazete
zinciri yatay ve dikey biitlinlesme sonucunda pazarin biiyiik bir kismimi ele gec¢irmistir
(Humphreys 1996: 66-67).

Basin sektoriindeki serbestlige ragmen radyo ve TV yayinciligr alaninda iki farkli yap1
ortaya c¢ikmistir. TV ve radyo vyaymcilifi ABD’de 06zel tesebbiisler tarafindan
gerceklestirilirken, Batt Avrupa’da 1983 ‘e kadar kamu tekelleri araciligi ile devlet tarafindan
yerine getirilmistir. European Institute tarafinca bu tarihte meydana getirilen bir arastirmaya

gore, Batt Avrupa’daki 17 iilkede kamuya iliskin toplam 36 tane TV kanali bulunmaktadir.



1980’11 yillarla beraber Bat1 Avrupa’da kamunun tv ve radyo sektoriiniin de yaymciliga dahil
oldugu karma bir yap1 olusmustur. (Humphreys 1996: 76).

Medya sahipliginin {ilke {iizerinde Onemli bir etkisi vardir. Belirli bir iilkede
demokratik siirecleri tesvik etmek i¢in baslica kosullardan biri, sliphesiz medya sahipligi
yapisinda uygun bir denge ve cesitlilik yaratmaktir. Devlet ve hiikiimet medyasi, hiikiimetin
veya iktidar partisinin dogrudan kontrolii altindadir ve bu nedenle medyanin eylemleri iktidar
parti lehine sonuglanabilmektedir. Kamu hizmeti yayinciligi, herhangi bir siyasi organdan
bagimsiz olarak calisir, ancak en ¢ok devlet tarafindan finanse edilmektedir. Ozel medya
sirketleri bagimsiz olabilir, ancak sahiplerinin politik ¢ikarlarina da hizmet etmektedir. Bazi
tilkelerde siyasi partilerin ve adaylarin kendileri, medya kuruluslarina sahip olabilmektedir.
Topluluk medyasi, yalnizca hedef topluluklariyla ilgili belirli konulara odaklanma
egilimindedir. Fakat aslinda daha da belirsiz: ekonomi, giiven ve tarihsel baglamla birlikte
medyanin farkli miilkiyet yapilarina sahip dinamiklerini desteklemektedir. Ancak, ilk olarak,
farkli medya tiirlerini tanimlamak 6nemlidir (MacBride 1993: 24-25).

1.1.1. Sahiplik Yapilarina Gore Medya Kuruluslari
1.1.1.1. Devlet Medyas1 ve Kamu Yayincihigi

Son yillarda akademik camiada da yogun bir sekilde islenen ve biiytik ilgi goren kamu
hizmeti yaymcilig1 kavrami gercevesinde yapilan tartigmalar dikkat ¢gekmektedir. Cogunlukla
kamu hizmeti yayin kurumlarinin iktidardan biitiinliyle bagimsiz hale getirilerek, ozel
yayinciliga alternatif, adindaki icerige uygun olarak “ kamuya hizmet” eden bir yapiya
dontistiirmesinin gerekliligi noktasindan hareket etmekte, baz1 ¢alismalarda da Habermas’in
“Kamusal Alan”1 kamu hizmeti yayinciligiyla iliskilendirilmektedir. Bu kurumlarin
demokratik bir toplumun gelistirilmesi ve siirdiiriilmesine 6nemli katki saglayacagina dikkat
cekilmektedir (Ersin, 2007: 21).

Erol Mutlu, kamu, kamu yarar1 ve kamu hizmeti kavramlarinin birbirlerinin yerine
kullanilmasinin yol a¢tigr muglakligin giderilmesinin gerektigini belirtmektedir. Kamu yayin
kurumlarindaki “kamu” s6zciigiiniin, bu kurumlar1 miilkiyet iligkileri ile kisitladigimi, kamu
yayin kurulusu dendiginde, miilkiyetinin kamuya ait olan kurumlarin kastedildigini, bunun
karsisinda da miilkiyeti 6zel yayin kuruluglarinin bulundugunu yazmaktadir. Mutlu, ayrimin
“devlet ve “6zel” yayin kurumlari olarak kullaniminin kavram kargasasini giderebilecegini
sOylerken, asil kafa karigtiran kavramim “ kamu yayinciligr” oldugunu belirterek terimin
karsit1 olarak akla gelen 6zel yayinciligin, 6zel ¢ikarlara hizmet eden bir yayincilik anlayigini
icermekte oldugunu, kamu yayincilifinin karsit teriminin tecimsel yayimcilik olarak

diistintildiigiinii belirtmektedir (Ersin, 2007: 23).



Kamu hizmeti yayinciligi kavramiin net bir tanimi yapilamasa da igerdigi ogeler
cesitli caligmalarda benzerlik gostermektedir. Rasit Kaya’nin belirttigi ilkelere gore, kamu
hizmeti yaymciligiin, kurulus yonetmeligi uyarinca, izleyicilere haber vermek, onlar
egitmek, eglendirmek islevlerini yerine getirebilmesi gerekir. Bu islevlerini yerine
getirebilmesi i¢in de program tipi dagiliminin dengeli olmas1 gerekmektedir. Kamu hizmeti
yaymm  kurumunun gelir kaynaklar1 siyasi iktidarlardan ve ticari odaklardan
bagimsizlagtirilmistir. Programin igerigi yansizdir ve farkli siyasal goriislere dengeli bir
bigimde yer verir. Kavramin igerdigi biitiin sorunlara ragmen kamu hizmeti yaymcilig1 ele
alan calismalarin hepsinde esit erisim, denge ve tarafsizlik ilkesi goze carpmaktadir (Kaya,

1985: 78).

1.1.1.2. Ozel Medya Kuruluslar:

Ozel medya, bagimsiz sahipleri olan ve esas olarak kar yapmak igin reklam ve satis
tarafindan finanse edilen kurumlar1 igermektedir. Yapilanmalar1 kiiresel sirketlerden, kiigiik
yerel medya gruplarina kadar degiskenlik gostermektedir. Son 50 yil i¢cinde 6zel yayinciligin
gelisimi, hiikiimet politikalar1 ve ekonomik gelismelerle iligkilidir. Bu politikalar, 6zel yayin
gelisimini  engelleyen sinirlamalart  ortadan kaldirmistir. Bu  sinirlamalarin - ortadan
kalkmasiyla, 6zel televizyon yayinlari gelismis, teknolojiye de erisimin kolaylagsmasi
maliyetleri diisiirmiis ve bu da tiiketiciye olumlu yansimistir (OECD;1993).

Ticari yaymn sirketlerinin yaymn politikast kar mantigina dayanmaktave bu konuda
reklam verenlerin gereksinimlerini dikkate alma egilimi, dne ¢ikmaktadir. Bu durum, ticari
yayinlarin agirlikli olarak niifusun potansiyel bir tiiketici oldugu yerlere dagilmasina yol
acmaktadir. Ayrica, kamu yaymnciligmin amaci, farkli kitlelerin, farkli ihtiyaglarimi
karsilayacak yayinlart genis bir yelpazede sunmak iken, ticari yaymn oOrgiitleri kamuoyunu
tatmin amachi programlara Oncelik vermektedir. Ticari kanallar, eglence, sosyallesme,
rahatlama gibi ihtiyaclar1 karsilayan yayinlar yapmaktadir. Ticari yaymncilar, daha ucuz bir
program aracilifiyla daha fazla izleyici ¢ekebilmeyi amaglamaktadir (Yazic1;1999:12).

Kamu yaym orgiitii , Bat1 klasik miizigi, belgesel ve trafik programlar: gibi halkin ana
gereksinimleri olmayan, siurl kitle grubu tarafindan izlenen yayinlar yapmaktadir. Kamu
yayin kurumlarinin amaci, bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek iken ticari yayinlar
genellikle eglendirme iizerine yogunlagsmis ve nadiren bilgilendirme islevine sahip programlar
yapmaktadir. Kamu yayinciligi, halkin ulusal kimligini ve yasadigi toplumun degerlerine
yonelik yayimlar yapmaktayken, ticari yaymn kurulusu, reklam verenin hedeflidigi kitleyi ekran

basinada tutan yainlar yapmaktadir. Kamu yayinciligi, program kalitesine odaklanarak en



yiiksek kalitede segcenekleri sunmaya ¢alismaktadir. Burada ana amag ulusal kitlenin tiimiinii
kapsayacak sekilde, tiirde yayinlar yapmak ve her kitleye hitap ederek kamu gorevini yerine
getirmektir. Yapilan programlarin bazilar1 kitlenin %30’una hitap ederken bazilari ise sadece
3%’line hitap etmektedir. Kamu yayin kurulusu i¢in bu herhangibi bir sorun teskil etmez iken,

ticari yayincilar higbir zaman %3’liik bir kitle i¢in yaymn yapmay1 géze almamaktadir (Yazici,
1999:12-13).

1.1.1.3. Topluluk Medyasi

Bunlar genellikle topluluga aittir ve kii¢clik medyadir; katilime1 ve kar amaci giitmeyen
kuruluslardir (Holtz-Bacha ve Kaid, 2006: 10).

Kamu veya devlet medyasinin, 6zel medyanin iizerine rolii genellikle yanlis kabul
edilmektedir. Her zaman bir iilkenin politik ve sosyal 6zgiirliigiiniin dogrudan bir yansimasi
degildir: Bir tarafta kontrollii medyalar1 olan diktatorliikler veya otoriter rejimler ve diger
tarafta toplumlarin cogulcu sahipligini tesvik eden demokrasiler vardir. Bir iilkede yasal,
ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢cevre dahil olmak iizere, medya Ozgiirliigliniin derecesini
belirleyen pek ¢ok faktér bulunmaktadir. Medyanin miilkiyet yapisi, tilkelerin ekonomik ve
demokratik kalkinma durumlarinin ilerlemesine veya gerilemesine bagli olarak degismektedir.
Gelismis tlkelerde, telekomiinikasyon pazarlarinin yeniden yapilandirilmas: 1990'hi yillarda
cok giiclii bir sekilde hizlanmistir. Bircok sayida c¢ok uluslu sirket birlesmis veya satin
almmistir. Ozellestirme tarafindan sunulan firsatlar1 etkin bir sekilde sdémiirmiislerdir. Bu
nedenle, gelismis demokrasilerin bazilarinda, 6zel medyanin ¢oguna biiyiik sirketler sahiptir
(Murphy, 2007: 2).

Gectigimiz son on yilda, Batt Avrupa demokrasilerinin ¢gogunda yayincilik {izerine
devlet tekelleri bulunmaktaydi. Ingiltere, 1950’lerde &zel ticari yaymnciligi yasallastirmugtir.
1920'lerde BBC'nin yaratilmasi, belki de diinyanin ilk kamu hizmeti yaymi bi¢imi olan
Ozellestirmeye dogru atilmis Onemli bir adim olmustur. BBC, devlet-siibvansiyonlu,
iktardardan bagimsiz ve halkin istegine gore eylemlerini diizenleyen ve denetleyen bir yayin
kurulusu olmustur. Fransa, Almanya ve Danimarka yalnizca 1980'lerde medyanin
ozellestirilmesine izin vermislerdir. Biiyilkk Britanya ve Fransa, bircok iilkede yayin
organizasyonunu ve medyay! etkileyen Onemli sOmiirgeci miraslarindan dolayr onemli
rneklerdendir.!

Ekonomi medyanin miilkiyet yapisinin belirlenmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir.Ozel yayincilikta sermaye sahibi tarafindan fonlanan medya sirketleri, kamu

yayinciliginda devlet tarafindan fonlanmaktadir. Devlet medyalari, devlet yayinciligi veya
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kamu yayinciligir, demokrasinin yeni yeni kok saldigi iilkelerde her zaman daha giiclii
konumda olmustur. Bu giiciinii, 6zel yaymlarin yapilabilmesi igin gerekli ortamin
olmamasindan almaktadir. Reklam pastasinin  biyiikligli ekonomik duruma gore
degismektedir.

Cogu 0zel medya ve bazi kamu medya kuruluslari, kendi kendini finanse etmek ve
islerini siirdiirmek icin reklamlara giivenmektedirler. Ozel medya elde ettigi reklam
gelirlerinden finansman saglarken, kamu medyaciligi genellikle hiikiimetle calisan devletin
bagis ajanslarindan finansman saglamaktadir. Daha zengin lilkelerde ve daha yakin zamanda
diinyada isletmeler, {iriinlerini ve hizmetlerini tanitmak i¢in interneti kullanmaya baslamis ve
bu gelisme geleneksel medya i¢in reklam gelirlerinde diisiis anlamina gelmektedir. Uydu,
kablolu televizyon ve internet dahil teknolojik gelismeler medya sahipliginin yapisini daha da
karmagik hale getirmektedir. Kiiltiirel ve davramigsal faktorler medya sahipligini
etkilemektedir. Political Research Quarterly'nde 2009 bir yayinlanan rapora gore; diktatorlitk
rejiminden ¢ikan bir Afrika iilkesi olan Kongo’da, devlet medyasi, bagimsiz ve 0&zel
medyadan daha fazla giiven duyulan bir konumdadir. Rapor, bu giiven eksikliginin, halkin
politik kiiltiiriiniin seviyesi, yonetici liderlerin destegi ve liberal karsit1 davranislar gibi bir
takim faktorlerden kaynaklandigini ileri siirmektedir. Calisma ayrica, daha az yolsuzluk ve
daha cok basin 6zgiirligl olan iilkelerde, halkin da halk yayinlarini tercih etme egiliminde
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu giiven eksikligi, bir dereceye kadar, 6zel medyanin

gelismesine agikca zarar vermektedir (Moehler ve Singh, 2009).

1.2. Yatay, Dikey ve Capraz Tekellesme

Diinyadaki kiiresel medya sirketleri, gelismekte olan iilkelerin medya gruplarim
etkilemektedir. Medya gruplari, kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve siyasi agilardan kamuoyu
olusturan, yonlendirebilen, haber ve fikir lireten, bilgi dagitan Grgiitlerdir. Diger sirketler gibi
medya sirketleri, bulundugu ekonomik kosullara gore sekillendirilmektedir. Medya sirketleri,
giintibirlik yapilanmayla olusan sirketler degildir; Gazete sahipliginin yaninda, dergi, kitap,
televizyon ve radyo alaninda da faliyet gostermektedirler.

Diinya genelinde bdyle biiyilk medya kuruluslarina sahip olma istegi, maddi cikar
saglamak istemenin disinda, her tiirlii gelismeye yon vermek, hatta siyasi gilice paralel bir giic
tasimak anlamina gelmektedir. Son zamanlarda medya diinyasinda tekellesme ¢ok énemli bir
hale gelmistir. Medya diinyasinda tekellesme ekonomik pazarin kontrolii 6tesine giden

sonuglar yaratmaktadir. Medya ekonomik karakterinin yani sira kiiltiir, ideoloji, bilgi ve haber
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demektir. Medyanin sattig1 {irlin ideolojidir, kiiltlirdiir, bilgi, haberdir veya enformasyon ad1
altinda mesaj bollugu goriiniimiinde enformasyon yoksunluguyla gelen biling yonetimidir.
Reklam sektoriiniin ve kitlelerin medyaya bagimliligini goz oniine aldigimiz zaman,
tekellestirme toplumun gelecegi i¢in tehlikeli bir olay olarak goriilmektedir. Bu tehlikelerden
en biiyiigii, basin 6zgiirliigii veya daha genel olarak bilgi 6zgiirliigliniin sinirlandirilmasidir.
Bat1 diinyasinda tekellesmenin elestirilmesinin baslica nedenleri basin ve bilgi 6zgiirliigiini
sinirlayacak olmasidir. Tekellesme demokratik ve ¢ogulcu bir toplum i¢in bir tehdit olarak
gorilmektedir. Tekellesmenin en ¢ok etkiledigi alanlardan biri gazetecilik alanidir. Ekonomik
anlamda uzun silire boyunca, gazete kurumuna ve g¢alisanina iyi imkanlar sunan tekellesme,
medya sahibi tarafindan gazetecinin pozisyonunu zayiflatan ve onu sinirlayan bir olgudur.
Tekellesme, calisanlar agisindan, sendika disi kalma, belirli bir is ya da maas garantisi
olmadigi anlamina gelmektedir. Medyada tekellesme, iilkedeki demokrasi sisteminin tam
olarak uygulanmasinda sikint1 ¢ikarmaktadir. Bu nedenle, tekellesmeye karsi, toplumda bazi
savunma mekanizmalar1 gelistirilmelidir. Bu tiir bir tekellesme toplumun yapisina bir viriis
gibi sirayet ederek, sistemin bozulmasina neden olabilmektedir. Medya sektoriinde bir ¢ok
gazete olmasi, orada, ¢ok sesli bir yapinin oldugu anlamina gelmemekte, ayn1 goriisler farkl
ciimlelerle ifade edilerek demokrasiye sahte bir katki yapilmakta ve dogru bilgileri almak
isteyen halk i¢in tek bir kaynaktan akis giivenilir bir sistem olarak goriillmemelidir

(Aytaliyeva, 2010:1-3).

1.2.1. Dikey Birlesme

Dikey birlesme, ayni sektdr i¢inde olan kurumlarin, farkli alt dallarda olan
kuruluglarinin birlesmesidir. Bu sekilde {iiretimden pazarlamaya kadar ayni iiriniin tim
stireclerine etki eden bir kurum ortaya c¢ikmaktadir. Bir 6rnek verecek olursak, bir kagit
fabrikas1 ile bir basin sirketinin birlesmesi bu durumu agiklamaktadir (Dutton ve Rayner,
1998: 38).

Dikey tekellesmede, gazeteler ham maddeden-tiiketiciye kadar uzayan siirecin tiim
adimlarinm1 kontrol etmektedirler. Medya iirlinlerinin ¢ok kisa siirede deger kayb1 ve {iretim ve
dagitim asamalarinin uyguladig1 basing, dikey tekellesmenin baglica nedenleridir. Dikey ve
yatay tekellesme ile, medya iiriiniiniin émrii zaman ve mekan i¢inde uzatilir. Boylece, tiretim
maliyeti 6lcek ekonomileri ile azalmaktadir (Soylemez, 1998,56).

Kagit fabrikalari, haber ajanslar1 ve kiiltiir kurumlari, basinla ilgili alanlar
tekellestirerek satin alabilmektedir. Medyanin oligopolistik yapisi géz oniine alindiginda, her

grubun benzer 6zelliklere sahip olmas1 dikkat cekmektedir. Bir medya grubu, bir basimdan bir
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dagitima kadar tiim iiretim adimlarimi gergeklestirirse, bu, dikey bir entegrasyon bic¢imi
oldugu anlamina gelmektedir. Dikey biitiinlesme; geriye biitlinlesme ve ileri biitlinlesme
olmak kosuluyla iki sekilde goriilmektedir. Uretim yolunda iiretime geri dogru genisleyen bir
sirket geriye dogru entegrasyona haiz olurken, iiretim yolunda dagitima dogru genisleyen bir
sirket ileri entegrasyon yiirliitmektedir (Kenton, 2018).

lleriye yonelik entegrasyon, bir firmanmn oOnceki miisterileri (dagiticilar veya
perakendeciler) iizerinde miilkiyeti veya kontrolii arttirdigi bir stratejidir. Geriye doniik
entegrasyon, bir firmanin Onceki tedarik¢ileri lizerinde miilkiyet veya arttirilmis kontrol

kazandig1 bir stratejidir (Ovidijus, 2013).

1.2.1.1. Dikey Birlesme Tiirleri
Firmalar ileri, geri veya dengeli dikey entegrasyon stratejilerini izlemektedir.

Birlesme siiregleri tamamen, kismi veya zayif seklinde olabilmektedir (Ovidijus, 2013).

Sekil 1.1 Birlesme Tiirii: Dikey Birlesme Stratejileri

Raw materials
o EEEE .

Forward Backward Balanced
integration integration integration

ntermediate
goods

Manufacturing .
Marketing .

N

N\
Y

Sales |

After-sales
services

;

Kaynak :Ovidijus, 2013

Sekil 1.2 Birlesme Tiirii: Dikey Birlesme Seviyesi

Lewvel of integration

Industry Walue Chain
Mone Partial Full

Raw materials

Intermediate
goods
Manufacturing -

Marketing
Sales

After-sales
services

Al

Kaynak :Ovidijus, 2013.
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1.2.1.2. Dikey Birlesmenin Avantajlari
e Ortaya ¢ikan piyasa islem maliyetleri nedeniyle diisiik maliyetler;
e Daha iyi malzeme kalitesi;
e Tedarik zincirinde gelismis koordinasyon;
e Biiyiik pazar payi;
e Giivenli dagitim kanallar;
e Ozellesmis varliklara (saha, fiziksel varliklar ve insan varliklar) yatirim
yapilmasini kolaylastirir;

e Yeni yeterlilikler.

1.2.1.3. Dikey Birlesmenin Dezavantajlari

e Sirket yeni faaliyetleri etkin bir sekilde yonetemiyorsa daha yiiksek maliyetler;

e Arz ve dagitim kanallarinin miilkiyeti, rekabetin diisiik olmasi nedeniyle diisiik
kaliteli iirlinlere ve verimin diismesine neden olabilir. Artan biirokrasi ve daha
yiiksek yatirimlar esnekligi azaltiyor;

e Biiyiikliik nedeniyle yasal tepki i¢in daha yiiksek potansiyel bir kurulus (tekel
olabilir);

e Yeni yeterlilikler eskilerle ¢atisabilir ve rekabet¢i bir dezavantaja yol agabilir.

1.2.1.4. Dikey Birlesme Ornekleri

Sekil 1.3 Akill Telefonlar Endiistrisi, Medya Endiistrisi ve Giyim ve Aksesuar Sirketi Dikey Birlesme
Ornekleri

Poducton Company | Design —r '
20th Century Fox e
ZARA Software
Distribution Company Apple
, Manufacture J—
20th Century Fox Wanufacurn
Exhibition Company ZARA ﬂ
20th Century Fox — | Matkeingand Sales |
I Distribution Company Apple
User Interf —
Lem ZARA After-sales services
Fox Channels PHONE Apole

Kaynak :Ovidijus, 2013
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Resim 1.1 BBC Dikey Birlesme

Vertically Integrated BBC

The BBC is a vertically integrated company. Vertically integrated
companies are a group that all produce different product and services
but share a common owner. They all combine for a common need.

ces =
EEW \Nm s

[%7 onine EEE o DOEG  BECVison

m oniveies Distribution Interactive TV Childrens
Oe’t:f"bs DVD Games NHU
m Books Weather News
nam cD's Sport Sport
switch International TV~ Movies Commissioning

Channels
= News In House
MO = P

| e Extra Video
RallEl  Blog Network
MY LOCAL BBC ]
N

EWS
—

DAB Digital Radio

Kaynak :Cody Froggatt Unit 7, 2017.

1.2.2. Yatay Birlesme

Yatay birlesme, miisteri profili benzer olan, farkl sirketlerin, pazar paylarini artirmak
icin birlesimine denilmektedir. Uluslararas1 medya sektoriinde radyo, televizyon kanallari,
kitaplar, dergiler, gazeteler, dergi yaymncilari, film yapimcilari, plak yapimcilar1 gibi
sektorlerde bu birlesme tiirii ¢ok sik goriilmektedir. Bugilin, bu durumu tek bir ¢at1 altinda
basin sirketlerinin birlesmesi veya satin alinmasi olarak gérmekteyiz. Tekellesme, bdylece
editoryal kurulun tek bir ¢at1 altinda birlesmesine yol agmaktadir (Yiiceg, 2003 : 283).

Bir televizyon kanali sahibinin, baska bir televizyon kanali daha almasi, yatay
tekellesmeye bir 6rnek olarak gosterilebilir. Basili medyada yatay tekellesme, editor kadrosu
ile gazete sayisinda bir azalmaya yol agmaktadir (Gorgiilii, 1991: 56).

Sektoriin farkli alanlarinda faliyet gdsteren kuruluslarin birlesmesi ile olusan yatay

entegrasyon, yukarida gosterdigimiz tiim gruplar icin gegerli olabilir (Pasali, 1995, 67).

1.2.2.1. Yatay Birlesmenin Avantajlar

Sirketler birbirlerinin pazarlarindan ve imkanlarindan yararlanmak i¢in yatay
entegrasyona girmeyi tercih etmektedir.Uriin veya pazarlar birlestirerek iiriinlerini daha kolay
satabilmektedirler.Yatay entegrasyon genellikle pazarlama zorunluluklarindan
kaynaklanmaktadir. Cesitlendirilmis iirin teklifleri, ¢apraz satis firsatlar1 saglarken her
isletmenin piyasasini artirabilmektedir. Kiyafet satan bir perakende satis sirketi, aksesuarlar
satmaya karar verdiginde, kendine bir pazar olusturabilir veya sifirdan bir dagitim ag1 kurmak

zorunda kalmamak i¢in baska bir iilkedeki benzer bir isletmeyle birlesebilmektedir(Kenton,
2008).
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Diisiik maliyetler ile iiriin iiretmektir. Yatay entegrasyonun sonucu, daha fazla hizmet
ve lirlin {ireten bir sirket ortaya ¢ikmaktadir. Bliyiik 6l¢ekli ekonomilerde, daha fazla
verim alinmasi.

Artan farklilasma. Kombine sirket daha fazla iirlin veya hizmet 06zelligi
sunabilmektedir.

Artan piyasa giicli. Biiytik sirket, tedarikgileri ve distribiitorleri / miisterileri lizerinde
daha fazla giice sahip olabilmektedir.

Daha az rekabet. Endiistri konsolidasyonunun sonucu, endiistride faaliyet gdsteren
daha az sirket ve daha az yogun rekabet ortamini sunmaktadir.

Yeni pazarlara erisim. Ayni mallari tireten ancak farkli bir bolgede faaliyet gosteren
bir sirketle biitiinleserek yeni pazarlara ve dagitim kanallarina erisme sansin

yakalamaktadir (Jurevicius, 2013).

1.2.2.2. Yatay Biitiinlesmenin Dezavantajlari

Herhangi Herhangi bir birlesme gibi, yatay entegrasyon da her zaman beklenen

sinerjiyi ve katma degeri veremeyebilir.Isin genel degerini diisiiren, olumsuz durumlara neden

olabilmektedir. Ornegin, eger birlesme sonunda ortaya ¢ikan firma, dogru ydnetilmez ise veya

birlestirilmis firmalar, ¢ok farkl: liderlik stilleri ve sirket kiiltiirlerinin neden oldugu sorunlarla

karsilasirsa veya bubirlesme rakipleri tehdit edip piyasay1 tekellestirecek boyuttaysa, Federal

Ticaret Komisyonunun ¢esitli yaptirimlarina maruz kalabilir (Kenton, 2018).

Yok edilen deger: Birlesme ve devralmalar sirketlere nadiren deger
katmaktadir.Cogunlukla birlesme ve satin almalar bagarisiz olmakta ve buna dahil olan
sirketlerin degerini diisiirmektedir, ¢linkii beklenen sinerjiler asla gerceklesmektedir.
Yasal tepkiler: Yatay birlesmetekele yol agmaktadir. Bir ¢ok hiikiimet rekabet
yetersizliginden dolay1 siddetle buna karsi c¢ikmaktadir. Bu nedenle, hiikiimetler
genellikle biiytik birlesmeleri denetim altinda tutmaktadirlar.

Diisiik esneklik: Biiyilk kuruluslarin yonetilmesi daha zordur ve pazara yenilik

getirmede daha az esneklige sahiptir (Ovidijus, 2013).
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1.2.2.3. Yatay Birlesme Ornekleri

Tablo 1.1 Yatay Birlesme Ornekleri

SIRKETLER SEKTOR ENTEGRE SIRKETLER
Marriott International Hotels Sheraton
Facebook Social media Instagram
Disney Entertainment media ABC, PIXAR, MARVEL
Comcast Entertainment media NBC, Universal Pictures, Focus
Features.

Kaynak :Cody Froggatt Unit 7, 2017

Sekil 1.4 Yatay Birlesme Ornekleri

| Marriott: Sheraton (hotels) >

| Facebook: Instaaram (social media) >
Disnev: ABC/  PIXAR/MARVEL/ (Entertainment media)
Comcast: NBC/  Universal Pictures /MARVEL/Focus

Kaynak :Cody Froggatt Unit 7, 2017

1.2.2.4. Dikey ve Yatay Birlesme Arasindaki Fark
Yatay birlesme, bir sirketin genellikle ayn1 sektordeki bir rakiple bir araya gelmesi

veya birlesmesidir. Dikey birlesme, bir firmanin genellikle bagka bir {iretim asamasina

genislemesiyle gerceklesmektedir (Kenton, 2018).

Sekil 1.5 21* Yiizy1l Fox, Dikey ve Yatay Birlesme

PAN

The FOX creative team .
would create new ideas for FOX 2 ISt Century FOX
programming there | ] been created FOX buys into/ works in partnership with
television services Marvel in creating the film. To do this they use Marvel
studio’s a sub group within the marvel brand
In this part the ideas FOX ) ) Marvel
would be created and studio's Marval studio’s
edited by FOX studio’s ) -
¢ 5 (v v)
O
For this part programing Distribution
woyld be distributed on a on FOX TV
national level R |
Il
For this part programs —
are distributed both Dt\r/eD/ :
nationally and : ta_g"?g
internationally ¢ [ESSTRIIONE|

Kaynak :Cody Froggatt Unit 7, 2017
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Sekil 1.6 Dikey ve Yatay Birlesme Arasindaki Fark (1)
Horizontal Integration

YA

Firm Firm
/ B [

w

v

Kaynak :Ovidijus, 2013

Vertical Integration

Sekil 1.7 Dikey ve Yatay Birlesme Arasindaki Fark (2)

TTT e Al EEEE
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 Howonalimegaten
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Kaynak :Cody Froggatt Unit 7, 2017

1.2.3. Carpaz Tekellesme

Farkli sektorlerde faliyet gosteren sirket veya kuruluslarin tek bir ¢at1 altinda
toplanmasina ¢apraz tekellesme denilmektedir. Bu duruma, bir petrol sirketinin bir gazeteyi
satin olmasi veya bir nakliye sirketinin bir televizyon kanalini satin almasi 6rnek olarak
gosterilebilir. Capraz tekellesme, ulusal ve uluslar aras1 medya sahipliginde ulusilan son nokta
olarak goriilmektedir. Sermayenin bollugu medyanin Ozelliklerini belirlemekte ve
yonlendirmektedir (Tokgdz, 1981: 7; S6ylemez, 1998: 56).

Capraz tekelin bir sonucu olarak, medya araglar1 kendine has 6zelliklerini kaybetmeye
baslamaktadir (Topuz, 1996: 8).

Haberciligin ve haberin 6znellesmesi, tarafsizligim1 ve 6zerkligini kaybetmesi, ¢apraz
tekellesmenin olusturdugu medya sahipliginin bir sonucudur(Severin ve Tankard, 1991: 577).
Bu durum medya sektorii i¢in en tehlikeli biitiinlesme tiirii olarak goriilmektedir. Bir medya
capraz tekellemesinde, bir kisi veya grup aynmi anda gazete ve televizyon kanalina sahip
olabilmektedir. Arag igi biitiinlesme olarak da adlandirilan bu tiir bir medya sahipligi, ayni
grubun gozetiminde, medya faaliyetlerinin ayn1 6znel bakis acisiyla gerceklestirilmesidir

(Pasal1, 1995: 67).
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Capraz sahiplik olarak ifade ettigimiz basin, radyo ve televizyon sektorleri arasinda
hisse alimi, satimi, aktarimimnin yan1 sira, yatay entegrasyon yoluyla bir sirket veya grubun
ayni medya sektoriindeki birden ¢ok yayin organini kontrol etmesi veya dikey birlesme ile bir
sirketin veya grubun medya sektoriinde dagitimindan tiretim siirecine kadar, degisik boliimleri
kontrol etmesi ya da c¢ok tarafli medya birlesmesi yoluyla bir sirket veya grubun bir ¢ok
medya sektoriindeki pay ve soz sahibi olmasi bigiminde gerceklesebilecegini belirlemek
miimkiindiir. Capraz tekellesme, medyaya sahip grubun, farkli sektorlerde de s6z sahibi
olmasidir. Sirketler kendi dolasim alanlarin1 genisletmek ve okuyucu sayisini artirmak icin
tekellesme yoluna gitmektedirler. Bu tiir tekellesme, giinlik basin, periyodik basin, kitap
yayini sahiplerinin ayrica elektronik kitle iletisim araglarini satin almasi, radyo ve televizyon
yayinciligi yapmasi ile olusmaktadir. Bugiin, neredeyse tiim ulusal gazeteler, bir televizyon ve
radyo kanalina sahiptir. Gazete editorii kavrami yerine, medya editorii kavrami

kullanilmaktadir (Dalbudak, 2013).

1.3. Reklam ve Medya iliskisi
Reklam, iiriinleri tiiketicilere tanitmak icin pazarlama stratejilerinden biridir. Uriin
tanmittimin1 ¢ok ilging yapan bir¢cok reklam mevcuttur. Medya izleyiciye iyiyi ve kotiyil
gostermede O6nemli bir rol oynamaktadir. Reklam, insan kiiltiiriinii etkilemektedir. ilk
donemde, Misirlilar, papiriise yazilmis duvar afisleri olusturmuslardir. Pompei'nin
kalintilarinda ticari mesajlar bulunmugstur. Hint kaya sanati resimlerinde, ticari reklamlar i¢in
duvar veya kaya kullanilmistir. Endiistri Devrimi'nde modern reklamcilik sistemi hiikiim
siirmekte ve bu sistem, kitlesel tiretimi miimkiin kilarken, tireticilerin yeni pazarlar bulmasini,
karmni arttirmasin1  ve fiyatlari yonetmesini saglamaktadir. Bu nedenle perakendeciler ve
toptancilar hangi tirlinlerin var olduguna karar verme yetkisine sahiptirler. Her ne kadar bazi
uzmanlar internetin, reklam piyasasina egemen oldugu, geleneksel kitle iletisim araclarinin
(TV, radyo ve gazeteler) etkisini kaybedip yikildigini diisiinse de bu tam olarak
gerceklesmemistir. Web ve dijital medyanin biiylimesi ve geleneksel medyadan daha fazla
ziyaretciye sahip olmasi i¢in daha fazla firsati bulunmaktadir. Yeni bilgi teknolojilerinin ve
kiiresellesmenin birlesimi, uluslararasi reklamciligin biiyiimesini ilerletmektedir. Reklamecilik,
sirketin satiglarini arttirmada toplumumuzda ve modern ekonomideki en énemli faktdrlerden
biri haline gelmistir (Hadadi, 2013: 86-87).
Etimolojik olarak, Latince medya soOzciigli, "ortam" anlamina gelen ¢ogul bir
kelimedir(Dictionary.com,2018). ilanlarimiz1 ve reklamlarimiz1 gesitli kitle iletisim araglar

ile duyurabiliriz:
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Afis Asma: Uzmanlar, grafik tasarimcilar1 veya grafik sanatcisi, 6zel yazilimlar
araciligiyla reklam yazim teknikleri uygulamaktadir. Tek amaclar1 sokakta yiireyen
insanlarin dikkatini ¢cekmek ve belirli tiriinlerin pazarlamasini1 yapmaktir.Cesitli sekil
ve boyutlarda olan bu afisler kentsel ortamda, biiyiik reklam panolaria asilmaktadir.
Bugiin daha da modernize edilmis olan, roll-up’larda kullanilmaktadir.

Yazili Basin: Yazili bilgileri, gazetecilikle yazma yontemleride dahil, periyodik bir
sekilde yaymanin tiim yollarini igermektedir. (Boliim, bolgesel ve yerel giinliik basin,
reklam verenlerin tercih ettigi bir aractir). Yerel ve ulusal basin ucuz, erisilebilir ve
giincel olmasi avantajlarina sahiptir.

Radyo Yayini: Radyo ile iletme, radyola yayimlama eylemi; radyo yayini programi ve
ses iletisimi. Radyo mesaji, resim veya goriinti olmadigi i¢in ¢ekiclenmeli ve
vurulmalidir. Radyo ilanlar1 propaganda ve uyar1 amaclh kullanilabilmekte ve ulusal
capta yayin yapabilmektedir. Ayrica tanitim faaliyetleri icin kullanilmaktadir. Bir
mesajin yiikksek hizda yaymlanmasini saglamaktadir. Ekonomik agidan baktigimizda
maliyetin diisiik oldugu goriilmektedir.

Televizyon: Televizyon, programlarin ve raporlarin iletimini saglayan bir dizi
hizmettir.® Giiniimiizin en etkili medya araglarmdan biri televizyondur. Ses ve
gOriintliniin bir arada bulunmasi iletilmek istenen mesajlar1 daha etkili kilmaktadir.
Sinema: Istenen mesaji daha iyi iletmek icin dzellikle gerceveleme, 151k efektleri ve
hatta ses kayitlarim1 kullanarak film tasarlama ve yapim sanati olarak kabul
edilmektedir. Yedinci sanat olarak da adlandirilmaktadir.

Cizgi Roman: Bir hikaye (ger¢ek ya da kurmaca) anlatmak ic¢in metin ve ¢izimden
yararlanma sanati. Yazarm sozlerini, duygularini veya diisiincelerini yansitmaktadir.*
"Cizgi roman, genellikle" dokuzuncu sanat "olarak amilan bir sanattir.’

WWW: Ingilizce, World World Wide Web'in kisaltmasi, diinya ériimcek ag1 anlamina

pa ]

gelmektedir. Web, ingilizcede "ag1" interneti ifade eder ve diinyay1r dolasan ve
bilgisayarlar1 bir 6riimcek ag1 gibi birbirine baglayan kablolu aglar: ifade eder.®

Taktik Medya (veya yaygin medya): Yerel bir hedefe, alternatif iletisim araglarina
(ekmek c¢antasi, fincan, pizza kutusu ...) ulasmak i¢in bir dizi medyadir. izleyici kitlesi
genellikle diisilk ama fanatiktir, ¢iinkii cogu zaman editoryal igerikle daha fazla
ilgilenmektedirler.Yerel medya, nispeten spesifik yerel hedefleme kabiliyetlerine
(kafeler, restoranlar, mobil ekranlar, vb.) sahip alternatif ekran ortamlar1 araciliiyla

taktik medya grubunda kabul edilmektedir(Bathelot, 2015).


https://www.definitions-marketing.com/auteur/
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e Video Oyunlari: Programlanmis bir ekranda yayinlanabilen, oyuncunun eglence ya da
rekabet icin bir oyun cihazi kullanarak gerceklesen eylemi kontrol ettigi etkilesimli ve
eglenceli bir gorsel-isitsel caligma olarak tanimlanabilir. Video oyunlar1 genellikle
normalde yapamayacaginiz seyleri elde etmenize yardimci olmaktadir: Canli
maceralar, spor iinliileri, bir ordu kurmak ve bir fantezi diinyasina hagli seferine
cikmak gibi fantastik olaylar1 yapabilme imkanini bize sunmaktadir (Eduscol
Education, 2008).

Hadadi (2013: 89-91), reklamlarin etkili veya etkisiz oldugunu belirlemede rol
oynayan sayisiz faktér oldugunu ortaya koymustur. Pazarlamacilar, bir reklamin olasi
etkinligini tam olarak anlamak i¢in birden fazla pazari test etmek zorunda kalmaktadir.
Etkileyici ve yaratict bir reklamin formiiliinii orta koymak ya da o reklami1 yaratmak zorlu bir
siirectir. Iyi ve yaratict bir reklamin olmazsa olmazini ¢ocuklar, {inliiler, miizik, mizah ve
duygular olarak siralayabiliriz.Hadadi kitabinda, reklam piyasinin kitle iletisim araglar
arasindaki paylasgimini; televizyon reklamlart %12 internet reklami %10, Basili reklam
%7,radyo reklamlar1 %3, sinema reklami %20, diger reklamlar %8 olarak tahmin etmistir.

Hadadi (2013: 89), reklam sektorii ile ilgili, yonetimsel ve pazarlamaalaninda
tavsiyeler vermistir. Y 6netimsel uygulama, miisterinin iiretilen iirline ilgi duymasin1 igeren bir
dizi planlar biitiinidiir. Pazarlamacilar, miisterilerinin takip ettigi iletisim araglarmi
belirleyerek, 6rnegin baski iiretimi, ticari ilanlar, internet reklamlar1 gibi plartformlara ilanlar
vererek Uriinlerin reklamlarii yapabilirler. Hamide, gelismekte olan iilkelerde etkili reklamlar
yapmak i¢in reklam sektoriiniin uluslararasilagmasinin iyi bir gelisme oldugunu belirtmistir.

Hamid (2010), medya reklamciligiin uluslararasilagsmasinin birgok gelismekte olan
ilkede kalkinma silirecinin ayrilmaz bir pargast oldugunu belirtmistir.Reklamciligin
uluslararasilagsmasi pazarlama icin 1yi bir gelisme olarak goriilmektedir. Ancak yerel degerler
ve kiiltlirlin korunmasiigin, yerel medya programlarinin igeriginin siki kontrol edilmesi
gerekmektedir. Ayrica belirtilmelidir ki her reklam medyasinin avantajlar1 ve dezavantajlari
bulunmaktadir.

Hayko (2010),reklam sanati ayni zamanda bir yalan sOyleme sanati olarak ele
alinmaktadir.Reklam verenler, duyularla oynayarak, tiiketicileri belirli bir iiriinii satin almak
icin ikna etmeye calismaktadir. Reklam ayni zamanda ekonomik ve ticari agidan belli
konularda kamuoyunu bili¢lendirmekte ve egitmektedir.

Shafie’ye gore (2009), herhangi bir reklamin amaci sundugu iriiniin alici tarafindan
arzulanmas1 ve bunu i¢in para vermeye ikna olmasidir. Teknolojinin geligsmesi ile reklam

tirlerive yaymlanma mecralarida degismektedir. Geleneksel reklam ajanslari, dijital
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reklamciliga gegis siirecinde en ¢ok kan kaybeden taraf olmaktadir. Geleneksel ve yeni medya
reklamlari arasinda yeni medya reklamlari, yiiksek kazang ve etki vaatleri ile 6ne ¢ikmaktadir.

Galander (2008), reklamciligi, belirlenen bir sponsor tarafindan fikir, mal veya
hizmetlerin herhangi bir sekilde tanitimi olarak tanimlamistir. Mevcut ekonomilerimizdeki iki
ana faktor kiiresellesme ve yeni medyadir. Planlama, basarili reklamcilik i¢in kilit bir faktor
olarak ele alinmakta, etik konusu da 6nemli bir rol oynamaktadir. Reklamecilik, manipiilatif bir
ara¢ olarak goriilmiis ve elestirilmistir. Reklam kalitesini etkileyebilecek bazi faktorler
bulunmaktadir. Kiiltiir, kiiresellesme, yeni iletisim ve medya, dil, ihtiyaclar ve degerler, din ve
ahlak, giimriik ve tiiketim kaliplari, siyasi ve yasal ¢evre, 6z diizenlemeler, sosyal sorumluluk

ve reklamcilikta yaraticilik bu faktorlerden bazilari olarak kabul edilmektedir .

1.3.1. Cevrimici Reklamcilik

Hadadi (2013: 91), farklh tiirlerde teknolojilere sahip oldugu icin ¢evrimigi
reklamciligin en iyi reklam plartformlarindan biri olduguna iliskin bazi ¢ikarimlar sunmustur.
Son zamanlarda gelisen teknoloji sayesinde insanlarin  ag1  kullanma durumu
artmistir.Kadinlarin katalog ve perakende aligverise yonelik, erkeklerden daha fazla olumlu
tutumlart oldugunu belirtmistir. Ancak bu cinsiyet farki, ¢evrimi¢i aligveris durumunda
ortadan kalkmaktadir. Bu, internet reklamciliginin kadinlar i¢in erkeklerden daha etkili
oldugu anlamina gelmektedir. Bunun nedeni kadinlar erkeklerden daha fazla iiriin satin
almaktadir. Ayrica, cevrimigi reklamcilik 2005-2009 yillari arasinda daha etkili hale gelmistir.
En iyi performans gosteren g¢evrimici reklamcilik medyasi, videolar ve afis reklamlar
olmustur. Internet reklamcilifi, sadece iyi icerige ihtiya¢ duymakla kalmamakta, ayni
zamanda miisteriler tarafindan sikca ziyaret edilen ve giinliik tiklanma sayis1 yiiksek sitelerde
riinlerin  gosterimini  gerektirmektedir. Neilson Company'nin, reklamverenlerin marka
hedeflerine, sosyal bir baglamda nasil ulasacaklarini anlamalarina yardimer olmak i¢in biiyiik
bir yatirrm yaptigin1 belirtmistir. Elde edilen sonuclar, ¢evrimigi reklameciligin, televizyon
reklamcilifindan ve aligveris magazalarindaki anlik reklamlardan daha etkili oldugunu
gostermektedir. Internet reklamciligi sayesinde, birgok reklam veren, tiiketiciyi
cezbedebilmektedir. Internet, giiniimiiziin en ©nemli mecralarindan biri olarak kabul
gormektedir. Etkili reklamcilikta, eglence ve 6zendirme unsuru bulunmalidir.

Neilson Company'nin, reklamverenlerin marka hedeflerine, sosyal bir baglamda nasil
ulasacaklarin1 anlamalarina yardimecir olmak i¢in biiyiik bir yatirim yaptigini belirtmistir.
Ayrica bunlarin sonuglari, ¢cevrimici reklamciligin, hem ¢evrimigi aligveris hem de aligveris

magazalarindaki digerlerinden daha etkili oldugunu gostermektedir. Internet reklamciliginin,
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birgok reklamverenin tiiketiciyi cezbettigi giiclii bir teknoloji araci haline gelmistir. Eglence
ve begenilebilme, miisterilerin zihniyetini etkileyen reklamcilikta da etkili olmaktadir.
Hadadi’ya gore, reklam yogunlugu, 6zellikle toplumun daha karmasik hale geldigi ve
yeni reklam medyast mevcut oldugunda, daha uzun vadede, zamanla artmaktadir. Kitle
iletisimine yonelik ekonomik destek modeli, genel ekonomiye gore yaklasik olarak sabittir.
Cevrimici medya kategorilerinin portallar, icerik, arama motorlari, sosyal medya, video,
bloglar, e-posta ve haber biiltenleri, e-ticaret, RSS ve aglar igerdigi gozlemlenmistir.

Yaraticilik basariya ulasmada en 6nemli faktorlerden biri olmaktadir (Hadadi, 2013: 91).

1.3.2. Televizyon Reklamcihigi

Rahim ve Osman'a gore (2012) reklam uygulayicilarinin reklamlar etkileyen kiiltiirel,
sosyal, dini sistemler ve ulusal kimlik temelleri konusunda temkinli olmalar1 6nemlidir.

Hamid (2010), reklamverenlerin, 0©zellikle gen¢ nesiller arasinda iiriinlerini
tanitabilmesi i¢in daha fazla yerel TV programi ve filmigerigi olan kanallara reklam vermesini
belirtmektedir.

Rahman (2009), Ayrica, dogu kiiltliriinii kullanarak yerel aktdrlerle, uluslararasi
markalara,reklam filmi ¢ekilmesi etkili bir yontem olacaktir. Rahman, reklam verenlerin iyi
bir niyetesahip olmasi gerektigini ve reklamda, iirlinlerin eksilerini belirtme konusunda,
diiriist olmalar1 gerektigini belirtmistir.

Reklamcilar, reklamin igerigine dikkat etmeli, miistehcen igerige sahip reklamlar
yapmamali ve Uriinii oldugu gibi anlatan reklamlar yapmalidirlar. Ayn1 zamanda reklami
yapilan liriin, tiiketicinin maliyetini karsilayabilecegi bir tirtin olmalidir (Hadadi, 2013: 92). .

Futurescape (2011), bircok izleyicinin bir diziistii bilgisayar kullanarak televizyon
izlerken de ¢evrimigi oldugunu saptamistir.

Basri ve Ahmad (2011), Sosyal aglarin popiilaritesi goz oniine alindiginda, bu iki
ekranl etkinlik, insanlarin TV sovlarint hem izleyip hem de sosyal medyada aktif oldugunu
gostermektedir. Basri ve Ahmad, ulusal televizyonun kiiresel medya cagindaki degisikliklerle
basa ¢ikmasi gerektigini belirtmistir.

Bu asamada reklamda sunulacak friinleri, alicinin gereksinimleri dogrultusunda
yeniden revize etmek ve dijitallesen reklam sektorii formatina uygun bir tasarimla yeniden
sunmak zor bir adim olarak goriilmektedir. Yerel televizyonlarin haber boliimii ile ilgili web
sitelerinin, ilgili nitelikteki diger haber ve bilgi web sitelerine gore daha ¢ok ziyaret edildigini

saptamistir.Bu nedenle, TV reklamlar1 diinyadaki en etkili reklamlardir(Hadadi, 2013: 92).
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Bruce (2009), radyo ve televizyon reklamciliginin, niifusun genis kesimlerine kisa
stirede ve basit bir mesajla ulasilmasinda yararli oldugunu saptamistir.

Hadadi, televizyonun genellikle reklam medyasinin “krali” olarak adlandirildigini,
clinkli insanlarin ¢ogunlugunun giin i¢inde, diger tiim medya ortamlarindan daha fazla
televizyon izleyerek zaman gegcirdigini farketmistir. Gorme, renk, ses ve hareket kullanimi
televizyonda bir arada bulunmaktadir. Televizyon, insan davranisini etkileme konusundaki
giiciinii kanitlamistir, ancaktelevizyonda reklam filmi yaymlamanin maliyeti diger medya

araclarina kiyasla yiiksektir (Hadadi, 2013: 92).

1.3.3. Basih Reklamcilik

Dominic (2011), hedef kitleye ulasmak i¢in en uygun reklam aracini se¢gmenin
sorumlulugunun reklam veren kisi veya kurulusta oldugunu belirtmistir. Reklam biitgesi, yil
boyunca reklam vermeye izin verecek kadar biiylik degildir. Burada dikkat edilmesi gereken
onemli nokta, satilacak {rlinlin hedef kitlesine ulasmak i¢in dogru reklam medyasini
se¢mektir.

Savita ve Emelia'ya gore (2011), Savita ve Emelia'ya gore, maliyet, erisim, siklik ve
hedef kitle gibi faktorler, gazetenin reklam verenler tarafindan seg¢ilmesinde 6nemli rol
oynamaktadir. Internet reklamciligi iizerine yapilan arastirmalar, gelecegin reklam
medyasinin internet alan1 olacagin1 gostermektedir.

Sissors (2010) Genis kitlelere hitap eden gazeteler, verilen reklamin bir ¢ok kisiye
ulugmasinda etkili bir medya aracidir. Sissors, yazili medyanin elektronik medyadan ¢ok daha
hizli bir sekilde bilgi akis1 gerceklestirdigini belirtmistir.

Bu 6zelligi sayesinde basili reklamcilik, insanlart etkilemek, reklamdan daha ytiksek
verimlilik saglamak gibi konularda daha pratik bir mecra haline gelmektedir. Yazili basinin
sadece insanlar1 bilgilendirmek i¢in etkili bir rol oynamadigi, aym1 zamanda insanlarin
tutumlarini, diisiincelerini sekilledirdigi bilinmektedir (Hadadi, 2013: 92).

Swain (2008), genel olarak gazete endiistrisinin son birkac yilda kiigiildiigiinii tespit
etmistir. Gazetelerin kiigiilmesinde, reklam veren emlak sektoriiniin yeni medya araclarina
dogru kaymas1 6nemli bir etkendir. Emlak reklamciligt yillik 11 milyar dolarlik bir sektordiir
ve gazeteler tarihsel olarak emlak reklamciligininge¢misinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Daha fazla tiiketici, ¢cevrimi¢i emlak alisverisine yoneldikce, bazi sirketler gazete reklam
maliyetlerini diisiirmekte ve bunu ¢evrimigi reklamcili§a yonlendirmektedir.

Gazetelerin 06zellikle perakende ve smiflandirilmis reklamlar nedeniyle ekonomik

gerilemeden etkilendigini one siirmiistiir. Dergiler durgunluktan siddetle muzdariptir. Buna
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karsin, televizyon, biiylik sirketler tarafindan {inliimarkalarin genis niifusa tanitmak igin
kullanilmaktadir. Reklam medyasin1 degistirme derecesi, ilgili medya Ozellikleri ile
reklamverenlerin hedefleri arasindaki objektif eslesmeye baghdir. Yazili basinin, diger medya
kanallar1 ile karsilastirildiginda, gelismeye digrlerinden daha agikbir sektér oldugu tespit
edilmistir. Farkli yazdirma ortamlari, insanlarin reklamlari kullanmasi icin segenekler
sunmaktadir. Gazete sirketlerinin bu yolla kar edebilecegini vurgulamistir. Okur sayis1 daha
yiiksek olan gazeteler, reklam alanlari i¢in daha fazla iicret talep etmektedirler. Ayrica yazili
medya, reklamverenlere baska avantajlar da sunmaktadir. Farkli baski ortamlarinin sadik bir
okuyucu kitlesine sahip oldugunu, belirli bir cografi bolgeye yayin yapmak icin basilt
medyay1 kullanmanin en etkili yol oldugunu kesfetmistir. Yazili basim, ticari reklam, internet
reklamciligi, hosgorii ve eglence gibi her tiirlii reklam teknigini kullanarak, hangisinin daha
etkili oldugunu kontrol etmistir (Hadadi, 2013: 92).

Consterdine (2005), Consterdine, basili medyay1 kullanan pek cok reklamverenin,
dergileri, gazeteleri, bilboardlari, miisterilerin dikkatini irettigi Uriine ¢ekmek igin
kullanmaktadir Teknoloji siirekli gelismektedir ve radyo ve televizyon reklamciligi kisiye
0zgl reklam algolritmalarini kullanarak yazili basina gore bir avantaj elde etmektedir.

Picard (2008), gazetelerdeki reklam sektoriiniin kiigiilmesini internetin olanaklarinin
artmasina baglamaktadir. Televizyon en 6nemli reklam medyasidir, dergiler ve dis mekan
reklamlar1 da nispeten 6nemli bir mecradir.

Ayrica, gazete veya dergi gibi yazili ortamlarin daha erisilebilir reklamlar sundugunu,
reklamin es zamanli olarak birden fazla kisinin gorebilecegini, kopyalanip aktarabilirligini

vurgulamistir (Hadadi, 2013: 92).

1.4. Kiiresellesme

Kiiresellesme ya da globallesme tiim diinyay1 etkileyen bir kavram,gegtigimiz son
yirmi yilda, hem uluslararas: politika hem de dis baglantilar alaninda, bu ¢evrenin bilimsel
caligmalarinda, en cok kullanilan kavramlarin basinda gelmektedir.(Held ve McGrew,
2008:71).

Bu kadar ¢ok kullanilan bir kavram omasina ragmen tizerinde uzlagilmis tek ve tam bir
anlam1 yoktur. Ornegin, globallesmenin, karsilikli bagimlilik, uluslararasi hale getirme,
liberalizasyon, evrensellestirme, batilastirma ve modernizasyon gibi ¢esitli terimlerin
esanlamlis1 olarak kullanildig: literatiirde goriilmektedir. Dahasi, son zamanlarda goriildigii

gibi, kiiresellesme kavrami neredeyse tiim olaylara bagli olup, nedensel iligkide temel bir
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faktor olarak kabul edilmekte ve yaygin kullanimi nedeniyle, bir klise haline geldigi, terimin
icinin gereksiz bir sekilde sistigi goriilmektedir (Bayar, 2008 : 25).

Globallesme tanimi1 yeni bir kelime olmasina ragmen, kiiresellesme iizerine literatiirde
zenginligi ragmen, diinya ve Scientific ile alaka degistirme siirecini agiklamak i¢in kullanilan
temel kavram olan ortak bir tanim degildir(Ellwood, 2002:13).

Zengingoniil 'e gore, globallesme tanimlarinin ortak 6zelligi, ortak bir tanim tizerinde
anlasilamamis olmasidir.Kiiresellesme konusunda net ve kapsamli bir tanim sdylemek kolay
olmasa da, mallarin, hizmetlerin ve sermayenin hareketliligi, karsilikli ekonomik entegrasyon,
toplumlar ve devletler arasindaki etkilesimlerin ¢ogalmasi sonucuyerel piyasalarin, diinya
piyasalarina entegre olmasiyla ulusiistii iligkilerin kurulmasi olarak ifade edebiliriz
(Zengingoniil,2004:12).

Bu kavram, Ingiliz ekonomist W. FOTER tarafindan yazilmis diinya {izerindeki
kaynaklarin dagitimi ve kullanimi adli makalede ilk kez kullanilmistir. Daha sonra, 4 Nisan
1959 yilinda yayimlanan "The Economist" dergisinde kullanilmistir. Kiiresellesme
giinlimiizde etkisini gostermektedir. Garrett Hardin’in 1968 yilinda yazdigi eserlerde bu
diisiincenin ve kavramin temelleri goriilmektedir. Bir¢ok arastirmaci tarafindan, kiiresellesme,
ekonomik bir kavram olarak ele alinmaktadir.Ancak globallesmeyi sadece ekonomik bir
kavram olarak gérmek kavramin anlamimmi  kiicik bir alana hapsedecektir.
Kiiresellesme,sadece ekonomik bir siire¢ degil, kiiltiirel, sosyal ve politik anlamda da bir siire¢
olarak ele alinmalidir (Karabigak, 2002 :116).

Globallesme, yerel-evrensel spektrumunda, her iki yonde de evrimlesmekte olan bir
siireci tanimlar ve statik bir yapiya gore olduk¢a dinamik ve degisken bir kavrama isaret
etmektedir.Kiiresellesme, diinyanin ¢esitli bolgelerini her gecen giin boyu etkilemeye devam
etmekte ve mevcut yapisint yeni inisiyatifler ve hareketlerine uyarlamaktadir.Bu tanimin
151¢1inda, globallesmenin ¢ok boyutlu bir kavram oldugu bir kez daha vurgulanmalidir.insanlar
ve insan topluluklar1 arasindaki iligki olan kiiresellesme, kiiltiirel, politik-giivenlik, ¢evresel-
demografik, teknolojik-mesajlasma, ve ekonomik boyutlara sahip bir kavramdir.Bu baglamda
globallesme siirecinde, ana oyuncularin dikkate alinmasi gereken bir nokta vardir.Cagdas
kiiresellesme, ¢ok-aktorlil bir yapi igerisinde gelismektedir. Cagdas globallesme ¢ok paydaslh
bir yapida gelismektedir. Bu ger¢evede , dort ana aktor s6z edilebilir: uluslararasi kurumlar,
ulus-devletler ve uluslariistii kurumlar, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslari.
Globallesme  siireci, bu oyuncularin  etkilesimi ve karsilikli  bildirisimi  ile

sekillenmektedir(Bayar, 2008 : 25).
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Kiiresellesme kavraminin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir, kiiresellesme c¢agi, farkl
cografi bolgelerde yasayan topluluklarin arasindaki iligkilerin kurulma zamanina kadar
uzanmaktadir.Ancak, kiiresellesme ii¢ asamada mevcut formunu aldig1 sdylenmektedir. Bu
asamalar, 19. ylizyilin sonundan 1914 yila kadar, 1914 yilindan 1950 1i yillara kadar ve 1950
sonrasindan glinimiize kadar olacak sekilde smiflandirilabilir. 19. yilizyilin sonundan 1914
yilina kadarolan siiregte ¢ok hizli yol alan kiiresellesme olgusudan bahsedebiliriz. Bu
donemde uluslararasi ticaretin onilindeki engeller ve yaptirimlar neredeyse sifir noktasina
inmistir. Kiiresellesme lehine gelisen bu olumlu haval914 ile 1950 arasindaki donemde
tersine donmisriit. . Diinya Savasi ile baslayan siire¢, biiyilkk buhran ile devam etmis,
I1.Diinya Savas1 ile son bulmustur. Ikinci Diinya Savasimnin sonunda, globallesme ve kiiresel
entegrasyon akisinin dinamikleri, ciddi sekilde zarar gormiistiir. Siyasi boyutta, asiri
milliyet¢ilik, komiinizm ve 6z-yeterlilik anlayis1 hiikiim siirmeye baslamistir.

1950 sonras1 donemde, ozellikle 1980 yillarindan itibaren, kiiresellesme hareketleri
hizli bir gekilde artarak, gorilmemis seviyelere ulasmistir, siirecin tetiklenmesinde
cesitlifaktorler etkili olmustur. Uluslararas1 ticaret ve uluslararasi sermaye akislari
goriilmemis hizlara ulasmis ve kiiresel iiretim siirecleri énemli Olgiide degismistir.Diger
yandan, politik kiiresellesme, &6zellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra,bu biiyiikliikte bir
savasin bir daha yasanmamasi i¢in iilkeler arasinda tesvik edilmis ve desteklenmistir.

Buna ek olarak, teknojik gelismeler diinyanin dort bir yanina yayilarak etkili
olmustur. Bunun sonucunda, 6zellikle 1980 sonrasi globallesme etkileri, ¢cevre, demografik ve

kiltiirel boyutlarda da kiiresel anlamda etkilerini gostermistir (Bayar, 2008:26).

1.5. Kiiresel Sermaye

Kiiresel sermaye i¢inde, mali ve anapara yapim kapitalizmine dayali somiirii kumpasi
rekabet icinde siiregelmistir. Mali sermaye grubundaki insanlarin tek giic vasitasi sabit bir
tiretim kayna8i olmayan paradir ve amag¢ para ile para kazanmak olmustur. Parayi,
ulasacaklar1 hedefler icin bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar. Kapital anaparanin somiirii
kumpasi1 ise diinya genelinde imal-tiikketim iliskilerini hakimiyet elde etmek ve diinyanin
degisik bolgelerinden merkeze parasiz kaynak aktarmak iizerine kurulu bir sistemdir. Bu
gruplar i¢in {iilkelerin smirlar1 anlamsizdir, istediklerini elde etmek igin sectikleri iilkelerde
gerekirse kriz veya savas ¢ikartabilirler (Brzezinski, 2004 : 178).

Diinyanin dort kdsesine Neo-koloniyalizm fikrinin etkili olmasinin nedeni, hegemonik
istikrarin, baris iklimini getirecegine olan inanctir. Baris iklimi, yeni piyasalarin ve yeni enerji

kaynaklarmin sermayeye acilmasini kolaylastiracak ve pazarlar i¢in gerekli olan giivenilen
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iklimin saglanmasi; sermaye dolasimi kolaylastiracak ve sermaye piyasalari krizsiz — bir
ortamda calisabilecektir (Chomsky’danakt.Yilmaz, 2012).

Kiiresel sermayenin ii¢ halka biciminde 6zetleyebiliriz. Bunlardan birincisi ¢ekirdegi
olusturan aileler ve onlarn yer aldigi Chatham House, CFR gibi yapilardir. Ikinci halka
(birinci halkanin Ortiisiinii saglayan) muhtelif popiiler devlet adamlari, akademisyenler, is
adamlari, film sanatgilar, sarkicilarini bir araya getiren Bilderberg, Davos gibi platformlardir.
Bu yapilanmanin legal boyutunda Bildelberg, CFR, DTO ve IMF, Trilateral komisyon gibi
orglitler varken, illegal boyutunda ise evanjelikler, illiiminati gibi yapilar bulunmaktadir.
Kiiresel seckin tabakanin giic merkezini; Batt Avrupa ve ABD’de yer alan enerji sektoriindeki
sirket yoneticileri, medya patronlari ile diisiinsel-kuramsal altyapiy1 olusturan akademisyenler
ve fikir adamlar1 olusturmaktadir. Bu yapilanmalarin kiiresel olgekte etkili olmalarini
saglayan ise hedef {ilkelerde, piyon olarak kullandiklar1 ve topluma niifuz eden vakiflar,
STO’ler, NGO’lar ve benzer bicimde toplulugun degisik katmanlarina hitap eden kurumlardir.
Ziirih’teki Isvigre Federal Teknoloji Enstitiisii tarafindan yapilan bir ¢alismada 43.000 kiiresel
sirketin incelenmesi sonucunda, kiiresel ekonomiyi yonlendirenaz sayida sirketin oldugu
goriilmiistiir (Cohlan ve MacKenzie, 2011).

Dev sirketlerden olusan, bu merkezi grup, yaklasik 150 sirketten olusmaktadir. Bu
ultra zengin grup, c¢ok sayida i¢ i¢e gegmis yapilardan olugmakta ve en zengin 500 sirketi
korumaktadir. Bu zengin katman, Avrupa 'daki uzantilarinin denetimindeki ve ABD Federal
Rezerv Sistemi (MBS), Wall Street bankalarindan olugmaktadir. Kiiresel kapitalizmin
kalbindeki iki slitun olan Wall Street ile Londra sehri arasindaki iliskiyi algilamak, stireci
anlamak ac¢isindan 6nemlidir, bu siire¢ paranin nasil insanlardan c¢alindigin1 anlatmaktadir
(Peters, 2013).

Sistemin en {istiinde yer alan BIS, diinyanin merkez bankasim kontrol eden Isvigre-
Basel merkezli 6zel bir bankadir. Bankalar Merkez Bankasi olan IMF, BIS ve Diinya
Bankasi’ndan fon bekleyen ulus iilkelerinin merkez bankalarina, faizle bor¢ saglamaktadir
(Verona, 2013).

Kiiresel ekonominin kalbinde bulunan bankalar veya sermaye sahiplerini su sekilde;
Fidelity Investments (ABD), JP Morgan & Chase (ABD), Barclay’s (ingiltere), Merrill Lynch
(ABD), Vanguard Group (ABD), AXA (Fransa), State Street Corporation (ABD), Capital
Group Companies (ABD), Legal & General Group (ingiltere), UBS (Isvigre) siraliyabiliriz.
Bunlar kiiresel finansal agin% 19,45 'ini kontrol eden, ilk 50 sirketin ortalama% 40 ' i kontrol

altinda tutmaktadir (Washinton Post, 2012).
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Bu cok gii¢lii finansal kurumlar biiyiik dlclide birbirleriyle baglantilidir. Bu sirketler
birbiri ile bag1 ¢cok siki ve karmasiktir. ABD 'de ticari ve bankacilik faaliyetleri iki merkezi
gii¢ tarafindan ortaklasa kontrol edilmektedir.Bu gii¢lerden ilki merkezi NewYork’da bulunan
J. P. Morgan sirketi, digeri iseOhio merkezli Rockefeller ailesidir. Giinlimiizde Amerika
Birlesik Devletleri 'nde Federal Rezerv sisteminin ¢ogunu kontrol eden alt1 biiylik banka
bulunmakradir. Rockefeller ailesi, “J.P. Morgan Chase ve Citigroup adli iki ana bankaya
sahiptir. Rothschild ailesi de, iki biliyiik bankay1 “Barclay Bankasi ve Eyalet Sokagi Bankas1”
sahip ve yonetmektedir. Bu aileler, biiyiik bankalar1 kontrol ederek, Amerikan ekonomisini
yonledirmektedirler( Sutton, 1976: 125).

Amerikan bankacilik sistemindealt: biiyiik banka bulunmaktadir. Bu bankalar; Morgan
Stanley, Citigroup, Goldman Sachs, JPMorgan Chase, Bank Amerika ve Wells Fargo olarak
siralanabilir. Bu sirketler, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki toplam yerli iiretimin % 60

dogrudan ve dolayli olarak katk: saglamaktadir (Engdhal 2008, 76).

1.6. Medyanin Miilkiyeti Uzerine Kuramsal Cerceve

Medya miilkiyeti hakkinda teorik olarak konusabilmek icin farkli bir yaklagim
gereklidir. Vincent Mosco (1996), ekonomi politikasi yaklasiminin 1990'lardan beri dért ana
ilgi alan1 belirledigini belirtmektedir. Bunlar deregiilasyon, kiiresellesme, fiizyon ve
sayisallagtirma olarak siralayabiliriz. Sayisallagtirma, kitle iletisim siirecinin  tim
asamalarinda en 6nemli unsur olan bilgisayar ve internetin ortaya ¢ikmasidir. Deregiilasyon
ise Ozellikle radyo-televizyon yayinciligi alaninda temel olarak yasal diizenleme ya da
yeniden diizenlemeyi ifade etmek icin kullanilmaktadir. Iletisim baglaminda kiiresellesme,
diinyadaki her tiirli mesajlasma igeriginin iretimi, dagitimi ve tiiketiminin kontroli ile
aciklanabilir. Schiller’in bagimlilik teorisi iletisiminin uluslararas1 boyutunu incelemektedir.
Schiller'e gore, medyanin ideolojik ve ekonomik islevleri bulunmaktadir. Manipiilasyon
yoluyla insanlara paketlenmis bir bilinci sunarak zihinleri yo6nlendirmektedir. ABD
emperyalizminin amaci, emperyalizminin uluslararasilagsmasinda etkili bir rol oynamak ya da
bu imparatorlugun varligimi siirdiirmek icin aracin sundugu olanaklardan yararlanmaktir.
Schiller (1996) bu argiimani1 savunmaya devam etmistir. ABD ekonomisi ge¢miste gliclii
kiiresel konumunu kaybetmigken, kiiresel kiiltlir iizerindeki hegemonyasin1 korumaktadir.
Ayrica medya kiiresel pazarla birlesmesi, iiretiminin serbestlestirilmesi diinya g¢apinda
Amerikanlagsmay1 destekleyen unsurlardandir (Sosyoloji, 2014, 7).

Ozellikle de Deregiilasyon kavrami, neoliberal politikalarda bulunmaktadir. Neo-

liberalizm, 1973’teki paract ekonomik krizden sonrasinda 6n plana ¢ikmis ve o&zellikle
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1980’lerde yayginlagarak biitiin kapitalist iilkelerde egemen hale gelmis olan iktisat
politikasidir. Bu politikanin disa vurumu ise kiiresellesme olgusudur. Neo-liberalizm yalniz
bir ekonomi politikas1 degil, bununla birlikte bu politikalarin benimsendigi ilkelerdeki
egemen ideolojidir. Neo-liberalizm aslina bakarsak, Adam Smith’in savundugu anlamda
Ozglir piyasa kapitalizmine bir doniistiir. Milton Friedman (1962) 1960’1 yillardan itibaren
yapmis oldugu kuramsal calismalarla neo-liberalizmin popiilerlik kazanmasma katkida
bulunmustur. Friedman’in savundugu anlamda neo-liberalizm, iletisimde dahil olmak iizere
toplumsal yasamin her alaninin serbest piyasaya devredilmesi icap ettigini belirtmistir.Bunun
anlami, devletin herhangi bir yonetim organinin, piyasaya miidahale ederek piyasinin ihtiyaci
olan diizenlemeleri engellememesini, camianin ihtiya¢ duydugu her tiirlii mal ve hizmetin
pazar mekanizmasi igerisinde iiretilerek dagitilmasini saglamaktir (Babe, 1995:5).

Kapitalist kiiresellesme ¢aginda sirketlerin medya iizerinde egemenligi, medya-
hiikiimet ortakligini yaratmistir. Cilinkii medya triinlerinin biiyiik bir cogunlugunun sahipleri
biiyiik sirketlerdir. Medyanin sahiplerinin de kurulu siyasal sistemle ¢ok yakin baglantilarinin
oldugu bilinmektedir. Modern ¢okuluslu sirketler, hiikiimetleri, kendi c¢ikarlarina uygun
politikalar iiretmeleri ve uygulamalari i¢in tesvik etmektedir. Ciinkii onlarin ulusal ve
uluslararasi ¢ikarlari i¢in, hiikiimetlere gereksinimleri bulunmaktadir. Hiikiimetler de var olan
diizeni bir arada tutan kurumlan tiretmek, yeniden tiretmek ve giiclendirmek i¢in medyay1
kullanmaktadirlar (Bagdikian, 2004:29).

Hiikiimetler, medyaya hayati derecede Onemli olan basim ve yaymn izni
saglamaktadirlar. Hiikiimetler ayrica, diger iktidar rolleri yaninda basmn yayin alanlarim
diizenleme ve karar verme mercii olarak gorev yapmaktadirlar. Hiikiimetin medya iizerinde
uyguladigr iktidar, miilkiyet yapisi, kaynaklarin boliisiimii ve dagilimi ile yonetici personelin
atanmasi gibi gorevlerden anlagilabilmektedir. Biiyiik medya kurumlar1 kaynaklarin boliisiimii
ve dagiliminda Oncelige sahiptir. Bu kaynaklar 6rnegin, ekipman, yatirim ve hatta medya
materyalleri gibi somut ve soyut kaynaklar1 igermektedir. Yapisal esitsizlik medya kurumlari
arasinda kaynaklar mevzusunda rekabete neden olmakta, bu durum yapisal unsurlarin
medyanin igleyisini nasil etkiledigine iyi bir 6rnek teskil etmektedir (Guo, 2001:21).

Kiiresellesme (neo-liberalizm), kamu sektdriine, kdr amaci giitmeyen, ¢ogunlugu
kamu kurumu alanlarmma yonelik ekonomik bir saldiridir. Bu alanda iletisim, kiiltiir ve
enformasyon alanlar1 basta gelmektedir. Amagc iletisim, kiiltiir ve enformasyon alaninda 6zel

ve ticari baglami giiclendirmektir. Bu nedenle, kar amagli iletisim sirketleri gelismistir
(Schiller, 1991:60).
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Devletin bu alandan cekilmesi ve piyasa mekanizmasinin islemesi icin sirketlerin
onilindeki yasal engellemeleri kaldirmasi gerekmektedir. Bundan dolayr neo-liberal bir
ekonomi modeline doniis i¢in bu uygulamalar1 mesrulastiracak neo-liberal bir ideolojiye
ihtiya¢ vardir. Bu ideolojiye gore, medya yapilarinin serbestlestirilmesi ve 6zellestirilmesi,
tilkketicilerin (kamunun) c¢ikarina ve yararina hizmet eden daha ¢ok g¢esitteki medya
iceriklerinin iiretilmesine imkan veren, daha biiyiik iiretim esnekligi saglayan rekabetci pazar
yapisinin yaratilmasini saglayacaktir (Cristopherson ve Storper, 1989:335).

Yani eger kamu miilkiyetinin oldugu toplumlarda iletisim altyapis1 Ozellestirilirse
izleyicilerin/tliketicilerin ¢ok daha cesitli ve kaliteli igeriklere sahip medya kanali sayisi
artacaktir. Bunun sonucunda, giderek az sayidaki kiiresel sirket, basta ABD olmak iizere
biitiin diinya ekonomisini denetim ve kontrol altinda tutmaya caligcaktir. Piyasaya egemen
olan bu sirketler kontrol ettikleri yeni iletisim ve enformasyon teknolojilerini de kullanarak
diinya iletisim pazarini denetlemektedirler. Neo-liberal politikalar ile refah harcamalari
kisilmig ve c¢alisanlarin maaslar1  distriilmiistiir. Deregiilasyon (kuralsizlagtirma) ve
ozellestirme politikalartyla sermayenin kiiresel olarak hareket etmesinin Oniindeki tiim
engeller ortadan kaldirilmig, paraci iktisadi durgunlugun caresi olarak, talebi (satislari)
artirmak icin eski ve yeni iletisim teknolojileri ve ortamlar1 kullanilmistir (Dawson ve Foster,
1996:42).

1980’11 yillarda deregiilasyon, 6zellestirme ve liberallesme egemen yapilar tarafindan
en ¢ok kullanilan kavramlarin basinda gelmektedir. Bu kavramlar ekonomi ve politikada neo-
liberalizme gec¢ilmesi gerektigini dile getiren yaklasimlarin kullandigi temel kavramlardir.
Kamu miiesseseleri ile ticari kuruluslar arasindaki miicadelede, devletin diizenleyici kurullari
kullanarak yasal anlamda, medya sektdriine miidahale etmesi, regiilasyon kavrami ile
aciklanirken, devletin iletisim sektoriinii tamamen sermayenin denetimindeki ticari
miiesseselere birakmasi ise deregiilasyon kavrami ile agiklanmaktadir. Dogrusu regiilasyon ile
devlet medya sektoriinii diizenlerken, deregiilasyon politikasi ile bu alandaki her tiirlii yasal
diizenlemeyi ortadan kaldirmistir. Deregiilasyon politikalar1 ile devletin plyasa
tizerindekietkisini tamamen sifirlamak amac¢ edinmistir ancak devlet, siirece dahil olarak yeni
diizenlemeler (re-regiilasyon) yapilmustir. Ozel sektor, iletisim alanindan devlet tekelinin
kaldirilmasiyla, bu alanin devletin tekelci baskisindan kurtulacaglr ve medya alanindaki tek
sesliligin ortadan kalkacagi, bunun yerine ¢ok sesli, cogulcu, demokratik ve camianin genel
cikar1 ve iyiligine hizmet edecek bir iletisim ortaminin olusacagr iddiastyla, kamu hizmeti

alanmin tekrar diizenlenmesini talep etmistir. Bu baglamda kiiresellesme ve 6zellesme siireci
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i¢ ice geemis bir olgudur ve bunun sonucunda kiiresel sermaye yerel medya alanlarina da
girmistir (Erdogan, 1994:5).

Tiim demokratik iilkelerde medyanin toplumsal agidan 6nemini anlayan devlet, ¢esitli
yollarla bu alana miidahale etmektedir. Amag¢, medya endiistrisinin biiyiitiilmesi, rekabet
edecek seviyeye getirilmesi ve tirlinlerini dagitimini yapabilmesini saglamaktir. Diizenlemeler
serbest piyasa cergevesinde, ticari isletmelerin girisimcilik faaliyetlerinin, kamu yararina
oldugu ve bagimsizbilgi liretimine ve ¢cogulculuga hizmet edecegi tezine dayandirilmistir. Bu
nedenle, deregiilasyon politikalar1 ile bilginin 6zgiirce lretiminin ve seyirciler agisindan
medyaya erisimin giivence altina alindigir diisiiniilmiistiir. Bu hedefler siirekli olarak
girisimcilik ve toplumsal gelismelere 1s18inda belirlenmistir. Gergeklestirilen doniisiim
miilkiyet ve pazar yogunlagmasi, igerigin kaynagi ve cesitliligi, erisim bigimleri, endiistrinin
korunmasi1 ve desteklenmesi ile ilgili kamu miidahalesinin siirekli olarak degistirilmesini
gerektirmektedir (Richeri, 2011:134).

Medyanin ekonomi politigi yaklagimi, iki farkli yonelimden olusmaktadir. Birincisi
aragsalc1 yaklasim, ikincisiyapisalc1 yaklasimdir. Marksistkuramlara gorearacsalyaklagim,
medya isletmelerinin sahipleri, medyay1 ve icerigini dogrudan kontrol etmektedir(Yiiksel,
2011: 43).

Enstriimantalist yaklasim medyay1 yardimer giig¢ olarak gérmektedir. Bu bakis, iletisim
endiistrilerinde {riin-sekil degisimive kurumsal politikalar1 belirleyen bir sahiplik yapisinin
oldugunu gostermektedir(Beyazoglu, 2016: 7).

Aragsalc1 devlet anlayisina gore, kapitalist toplumlarda devlet, egemen gii¢lerin
egemenligini saglayan bir ara¢ olarak islev goriir. Bu yaklasima gore, egemen giicler ve bu
siifin denetim etmis oldugu aygitlar, ister kamu kurumu, isterse 6zel olsun, bu giiclerin
cikarlarim1 korumak i¢in ¢alismaktadir. Egemen sinif, hiikiimet i¢indeki pozisyonlar, haber
alma kurulu iyelikleri, lobicilik faaliyetleri, finansal miicadele, medya ve egitim sistemi
tizerindeki denetim seklinde dogrudan veya dolayli bir takim araglar kanaliyla kapitalist
devleti yonlendirme imkanina sahiptir. Bu yaklagim, ozetle, kapitalist giiclerin ve bunlarin
tiyelerinin bilgili bir caba ile devlet politikalarina etki ettiklerini belirlemektedir(bkz.,
Milliband, 1969).

Arcasal yaklasim {izerine caligmalarinda, Chomsky veHerman, 6zellikle medyanin
politik ekonomisine odaklanmiglardir. Aragsal yaklagima gore, kapitalistlerin kamu
bilgilerinin akisinin kendi ¢ikarlarma karsilik gelmesini saglamak i¢in piyasanin ekonomik
giiclerini nasil kullandiklarina odaklanmaktadirlar. Propaganda modeli adi1 verilen bir model

gelistirmislerdir. Modele gore, ABD medyas1 geneklikle propaganda yoluyla baskin degerleri
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benimsemektedir. Ciinkii aragsalyaklasimi gore, sistemin varligi, medyanin rizay1 yeniden
tiretmesi ile miimkiindiir. Sistem, halkin ne gorecegini, diislinecegini, duyacagini karar
vermekte, kamuoyunuorgiitlii bir propaganda sistemi ile manipiile etmektedir (Sosyoloji
2014, 7-8).

Medya isletmelerinin arzulari ve eylemlerinin 6tesinde yapisal yaklasim, kapitalist
ekonomik sistemin temelindeki anadinamiklere dikkat ¢ekmektedir. Yaklasima
gore,ckonominin yapist ve dinamikleri, medyanin Orgiitsel yapisint  ve isleyisini
belirlemektedir. Boylece medya, toplumun ¢ikarlar1 yerine, kapitalist sinifin ¢ikarlari adina
hareket etmektedir (Beyazoglu, 2016:7).

Bu nedenle, yapisalct yaklagima gore, medyanin hissettigi baskinin temeli,maksimum
kar diisencesine odaklandig1 icin olusmaktadir (Yiiksel, 2011: 44).

Yapisalct yaklasim ise kapitalist devleti, iiretim iliskilerinin ya da ekonomik birikim
stirecinin nesnel bir garantorii olarak gérmektedir. Bu anlayis, sermayenin mantig1 ile devlet
politikalar1 arasindaki iliskilere vurgu yapmaktadir. Kapitalist toplumlarda devlet, sermayeyi
kontrol etmemektedir.Devlet, kendi varligimi siirdiirebilmek icin gerekli olan gelirleri elde
etmek maksadiyla kapitalist sistemin sorunsuz bir sekilde islemesini saglamaktadir.Devlet ile
kapitalist sinif arasindaki yapisal bagimliliga gore, devlet kendi varligini siirdiirebilmek igin
sermayenin siirekli ve diizgiin bir sekilde birikimini giivence altina almak zorundadir. Bunun
icin devlet, kapitalist iiretim siirecinin dogasinda bulunan ekonomik krizlerin yarattigi
sorunlart ¢o6zmek igin ugragmaktadir. Keynescianlayisa gore devlet,refah  devleti
uygulamalarinda oldugu gibi, kapitalist ekonomiye miidahale etmek zorunda kalmaktadir.
Yapisalci yaklasima nazaran devlet, kapitalist toplumdaki konumu tarafinca siirlandirilmis
ve bu kapitalist toplumsal diizeni korumak ya da yine iiretmek igin, egemen smif ve
toplumdan belirli bir derecede Ozerk hareket edebilmektedir. Buna gore kapitalist bir
toplumda devlet, kapitalist liretim tarzin1 garanti altina alacak, politikalar1 gelistirmekte ve
uygulamaktadir (Poulantzas, 1969:76).

Gerek aragsalct gerekse de yapisalcr yaklasima gore, devletin 6zerkligi karsilikli
cikarlar1 benzesen genis bir kitle olan kapitalistlerin, smifsal c¢ikarlar1 tarafindan
siirlandirilmigtir. Siif miicadelesi anlayisina gore, kapitalist sinif ortak bir ¢ikara haiz
yekpare bir smif olmanin Otesinde devletin uygulayacagi politikalar aracilifiyla kendi
cikarlarim1 gelistirmek i¢in orgiitlenen c¢esitli sinif fraksiyonlar ya da endiistriyel is birlikleri
olarak goriilebilir. Devlet burada sinifici ve smiflar arast bir savasim alanidir. Bu alanda

hegemonik bir derslik yapis1 vardir ve bu egemen simifsal hizip veya grup, kendi ¢ikarlarina
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olacak politikalar1 desteklemek i¢in toplumsal giigleri ve devlet gorevlilerini etkileyerek kendi
cikarlarini gergeklestirmektedir (Jessop, 1990:32).

Elestirel ekonomi politigin yapisalct yaklasimina gore devlet, kapitalist demokrasi ve
ekonomi iginde belirleyici bir aktordiir. Devlet, liberallerin iddia etmis oldugu seklinde notr
degildir, cilinkii siyasal aktorlerin karar alma ve politika gelistirme davranislar1 ana para
birikim siirecinin mantigt ve bu siireci mesrulastirma benzer bi¢imde yapisal unsurlar
tarafindan sinirlandirilmaktadir.Bu zorunlulugun disa vuruldugu alan da 1980’lerdeki neo-
liberal ekonomi politikalarina uygun bir sekilde gelistirilen deregiilasyon uygulamalaridir. Bu
politikalar, medyanin miilkiyet yapisin1 degistirmis ve bu degisim igeriklere de yansimustir.
Miilkiyet yapisindaki degisim yogunlasma ve tekellesmeye neden olmustur. Piyasadaki
yogunlasma ve miilkiyet alanindaki tekellesme sonucunda medya igerigindeki bilgi, bakis
acilari, kiltlirel tir wve ifadeler alanindaki cesitlilik ve farkliliklar (cogulculuk)
smirlanmigtir(Sosyoloji 2014, 9).

1.7. Elestirel Ekonomi Politik Yaklasimi

Diinyanin karsilastigi temel konularla ilgili veri, haberin dagilmasi ve tartisilmasi,
demokratik duyarhiligin gelistirilmesi ve demokratik davraniglarin gelistirilmesi igin,
insanligin ortak sorunlart hakkinda veri ve haberin gelistirilmesi, rekabet etmesive
yayginlastirilmasi bir gerekliliktir. Bugiin medya, refahin gelisimine ve barisin ilerlemesine
katkida bulunmak icin miikemmel bir firsata sahiptir. Asil soru, medyanin bu firsati
degerlendirip degerlendiremeyecegidir (Belsey ve Chadwick, 1998:16).

Elestirek ~ ekonomi  politik, bu  sorunu anlamaya ve  cevaplamaya
calismaktadir.Ekonomi politik yaklasima dayanarak, fikirlerini biitiinsel bir sekilde sunmay1
amaglayanbu  calismada,medyanin  kapitalist ~ sistemdeki  etkileri ~ve  Onemi
vurgulanacaktir.Siyasi elestirel ekonomi politik yaklasimi ise medyanin ekonomik ve
ideolojik iliskilerini incelemekte ve sOylemin etkisine bakmaktadir.Kapitalist giicler,
ellerindeki giliciin ve {iretim araglarina sahipliklerinin devamlili§i icin her yola
basvurmaktadir.Ekonomik politik yaklasim bu durumun farkinda bir tavirla konuya egilmekte
sermaye ve medya arasindaki iligkiyi irdelemektedir. Medya alaninda ekonomik politik
yaklasim, haberin ilk hazirlanma siirecinden itibaren, devlet ve sermaye sahibi arasindaki
iliskiden nasil etkilendigini ortaya koymak istemektedir. Ilgili basin orgiitiinin medya
uygulamalarinda, medya organizasyonunun belirleyici roliinii vurgulayan ekonomi politik
yaklasim, mesaji ve izleyiciyi geri planda tutar, igeriin hazirlanis siirecindeetki eden

faktorleri 6n plana cikartir (Arik, 2006: 43).
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Ekonomi politik¢iler Marksist yaklagimi benimser ve Marksist altyapi-iist yapi
egriltilemesinikullanmaktadir. Altyapi-list yapi metaforu ile anlatilmak istenen, ideoloji
kavraminin, ekonomik altyapi {istiine bindirilerek iist yapiy1 belirtiyor olusudur (Shoemaker
ve Reese, 1991:141).

Ekonomik politik¢iler arastirmalarinda, Karl Marks’in belirtigi gibi, baskin sinifin
fikirlerinin her donemde baskin oldugu fikrinin altin1 ¢izmektedir. Marx siireci su sekilde
aciklamaktadir; maddi tiretim araglarini kontrolii altinda tutan simif, zihinsel iiretim
araglarinida denetimi altinda tutmaktadir.Bu durumda, zihinsel {iretim araglarindan mahrum
kalan smif veya smiflar fikri iiretim yapamayacagl icin egemen smifin fikirlerini
benimseyecek onalarin ¢ikarlarini kendi ¢ikarlar gibi gorecektir (Shoemaker ve Reese, 1991:
140-141).

Kapitalist diizen ve mevcud siyasal sisteme yonelik elestirilerin yer aldigi ekonomik
politik yaklasimda, medya sisteminin nasil ¢alistigi ve bunlarin sonuglarinin neler oldugu
incelenmektedir. Bu yaklasim, belirli tarihsel liretim formuna odaklanir ve farkli iiretim
sekillerininfarkli dagitim/boliistim haritas1 ¢ikaracagini iddaa etmektedir.

Engels (1975) ekonomi politik yaklasimin tarihsel ve sinifsal bir yaklasim oldugunu
sOylemektedir.Tarihsel olmasini, iiretim ve degisim iligkilerinin tarihsel donemlere gore
farklilik gostermesiyle; sinifsal olmasini da iiretim ve boliisiimiin incelenen donemin iiretim
ve gli¢ iliskilerine dayanmasiyla agiklamaktadir.

[letisim veya medyanin ekonomi politigi, kitle iletisim kurumlarmin sahiplik ve
miilkiyet yapisina, buradan temel alarak gelisen medya-gii¢ iligkilerine, bu iliskilerin medya
metinlerinin igerigine nasil yansidigi ilizerine yogunlasmaktadir (Glingor, 2011: 119). Bu
alanda aragtirma yapan bilim insanlarina,Smythe, Golding, Chomsky,Schiller ve Murdock,
Parenti, Garnham, Schudson, Mosco ve Wascodrnek verilebilir. Iletisimin uluslararasi
baglamin1 ekonomi politik acidan ele alan Herbert Schiller, elestirel ekonomi politigin en
onemli temsilcisidir.Medyanin, diinya kapitalizmi i¢indeki yerini belirterek, modern diinya
sisteminin ideolojik bilisimsel alt yapist olan ¢ok uluslu sirketleri merkeze alarak, bunlar
aracilig1 ile modern diinya sistemi reklamininnasil yapildigint anlatmaktadir (Tekinalp, Uzun,
2013: 163).

Schiller’e gore ¢okuluslu sirketler seklinde oOrgiitlenen Amerikan sermayeli kiiresel
sirketler,diinyay1 kontrolaltinda tutup denetlemek ve kapitalizmin ekonomik ve ideolojik
cikarlarina uygun tiiketici ve segmenler yaratmak icin, hegemonik mesajlar iiretmekte ve bu

insanlarin  diisiincelerini yonlendirmeye c¢alismaktadir. Schiller, medyanin ekonomik
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islevlerinin yanisira ideolojik bir goérevi de yerine getirdigini belirtmekte ve zihinleri
yonlendirerek paketlenmis suur sundugunusdylemektedir (Yaylagiil, 2016, 163-168).
Amerikan halkoyu tarafinca sol-liberal bir aydin olarak tanman Noam Chomsky,
Edward Herman ile birlikte Amerikan medyasinda haber iiretiminin iktisat politigini
inceleyerek “propaganda modeli’ni gelistirmiglerdir. Bu modele goére medya ve kiiltiir
alanlari, diger sanayi sirketleri gibi kiiresel sermayenin elindedir.Bu alanlarda faaliyet
gostermek i¢in ¢ok biiyiikk sermaye gerekmektedir. Chomsky gore, tiiketici kiiltiiriiniin
olusmasinda medya 6nemli bir gérev oynamaktadir.Medya yayinladigi reklamlar ile tiiketimi
0zendirmekte ve insanlarda herhangi bir emtiayaihtiya¢ hissi yaratmakta ve kapitalist
sermayenin propagandasini yapmaktadir. Medya kurumlarmin devlet ve sirketlerin etkisi
altinda olmasi, haber ve bilgi verme isleviningeri planda kalmasina neden olmustur. Medya
insanlart yogun enformasyona maruz birakarak duyarsizlastirmaktadir (Rigel, Batus,

Yiicedogan ve Coban, 2003: 180-185).

1.7.1. Frankfurt Okulu

Kritik sosyal teorinin yaraticist Frankfurt Okulu, 1923 yilinda Frankfurt, Almanya 'da
Sosyal Arastirma Enstitiisli ad1 altinda kurulmustur. Gen¢ ve mali agidan giiclii bir Marksist
diistiniir olan Felix Weil 'in liderligindeki enstitii, disiplinleraras1 bir arastirma merkezinde
Marksist diisiincenin farkli prensiplerini bir araya getirmeyi amaclamistir. 1920 ve 1930
yillarinda enstitli, zamanimn en Onemli Marksist akademisyenlerinin dikkatini g¢ekmistir.
Frankfurt Okulu’nu tarihsel olarak etkileyen ii¢ 6nemli olay vardir: (1) Bati Avrupa 'da
Bolsevik Ihtilali’nin yayilamamasi, (2) Nazizmin yiikselisi, (3) otomobil iireticisi Henry Ford
'un bant iiretimini bularak kapitalizme seviye atlatmasi ve "Fordism " adli yeni bir iiretim ve
tiketim seklinin yayginlagsmasi olarak siralanabilir. Marx’in kendisinin dahi tahmin
edemedigi, modern tarihsel olaylarla yiizlesen Frankfurt Okulu kuramcilari, Marksist
diisiincenin, olusan yeni kiiltiirel kosullarda, yeni bir yoruma ihtiyac1 oldugunu saptamis ve
donemin kosullarina gére Marksizmi yeniden yorumlamiglardir. Ayrica, Marksist Frankfurt
Okulu arastirmacilari, Georg Hegel, Sigmund Freud, Max Weber, Friedrich Nietzsche ve
Immanuel Kant gibi diger 6nemli sosyal kuramcilarin ve diisiiniirlerin diisiincelerinden
etkilenmislerdi.1933 yilinda Adolf Hitler iktidara geldiginde, okulun kuruculari enstitiiyii
once Cenevre’ye, ardindan 1935 yilinda New York sehrine tasimiglardir.Frankfurt okulundaki
kuramcilar, kendi donemlerininde, modern toplumun en dikkat cekici teorilerini
gelistirmislerdir. Sosyal teorinin, toplumun ve kisilerin zararli toplumsal yapilardan

kurtulmasin1 amaclayan doniistiiriicii bir girisim olmas1 gerektigi diisiincesinden yola ¢ikan
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Frankfurt Okulu, sadece kapitalizmi degil, aracsallasan akilciligi, kiiltiir endiistrisini ve
sistemin basarisiz vaatlerini iceren kapsamli elestiriler gelistirdi. Bati’nin modernitesi ve
Aydinlanma kiltlirii lizerine tartistilar. 1953 yilinda, Sosyal Arastirmalar Enstitiisii,
Frankfurt’da tekrar toplanmis ve faliyetlerine giiniimiizde de devam etmektedir. Ancak okulun
ana teorisyenleri bazilart Almanya'ya donmiis olsada,bazilar1 Amerika Birlesik Devletleri 'nde

kalmistir (Cole, 2019).

1.7.1.1. Okula iliskin Genel Bilgiler

Kapitalizmin giderek temel bir sistem haline gelmesini, vaad edilen ile ger¢egin cok
farkli oldugunu, kapitalizmin 6zgiirliikkleri gelistirmesi beklenirken insanlart modern koleler
haline getirdigi diisiincelerine dayanan Frankfurt Okulu 1923 yilinda Felix Weil tarafindan
kurulmustur.Max Horkheimer, Theodor W. Adorno, Erich Fromm ve Herbert Marcusegibi
akademisyenler okula fikri katkida bulunmustur.Fiziksel bir okuldan ziyade bir diislince
tarzini, giinlimiizii anlayarak gelecegi ¢coziimlemeye calisan bir analizi temsil eden bir ekol
haline gelmistir. Okulun sembol isimleri 1930°da Max Horkheimer’in yonetici olmasiyla
enstitiye  katilmistir.Okulun  arasgtirmacilari  Marks’in =~ tahmin  etmeye  calistigi
devrimdenziyade, ¢alismalariniideolojinin bilingleri maskeleyerek nasil yonetme sanatina
dontistiigini.  anlamak  ve  kiiltiirin ~ bu  silirecteki  Onemini  anlamak  {izerine
yogunlastirdilar. Antonio Gramsci’nin hegomanya {izerine olan diisiincelerinden etkilenmisler
ve onun perspektifinden bakarak, calismalarin1 yapmislardir.Friedrich Pollock, Otto
Kirchheimer, Leo Lowenthal ve Franz Leopold Neumann gibi isimlerde enstitiiniin oncii
isimleri arasina girmistir. Walter Benjamin, 20. ylizyilin ortalarinda, enstitiiniin 6alismalarina
dahil olmaktadir.Frankfurt Okulu arastirmacilarinin temel arastirma alanlaridan biri kitle
kiiltiirti kavramidir. Adorno ve Horkheimer bu kavrama negatif bir anlam ytiklemis, insanlarin
kitleler halinde beyninin bosaltilmasina esit bir kavram oldugunu diisiinmektedirler.Bu ifade,
teknolojik gelismelerin miizik, film ve sanat gibi kiiltiirel iirlinlerin toplu olarak dagitimina
olanak saglayarak, topluma teknoloji ile bagli olan herkese ulasma bi¢imini ifade etmektedir.
Okulun ve akademisyenlerin kaygilari, kapitalist kiiltiiriin ve sanayi endiistrinin sadece
fiziksel tiretiminde tek tiplesmeye neden olmadigini ayni zamanda kiltiir alaninda da tek
tiplesmeye neden oldugudur.Okulun diisiiniirleri,kitle kiiltlirtinlin toplumu ve bireyleri pasif
hale getirdigini, kitle iletisim araglari ile yapilan her tiirlii yayinda, insalara kapitalist sistemin
kodlarmin fark ettirilmeden, beyinlerini yikayarak, paketlenmis bir biling sekilde
sunuldugunu savunmustur.Bu siire¢ ayn1 zamanda, Marks beklenen devriminin hi¢bir zaman

gerceklesmeyeceginin bir kanit1 olarak goriilmekteydi. Kapitalist sistem, kitle kiiltiirii kavrami
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ile kendisini siirekli yeniden iiretmekte, is¢i sinifi hayata kendi penceresinden degil, kapitalist
simifin penceresinden bakmakta, yonetilen sinif yoneten sinifin degerlerini benimseyerek,
sistemin  yilmaz savunucular1 haline gelmekte, boylece devrim higbir zaman
gerceklesmeyecek bir olgu olarak goriiliiyordu.Okulun kapitalist iiretim sekline ve kiiltiiriine
karamsar olarak bakmasinin nedenlerinden bir digeride, diisiiniirlerin hepsinin Yahudi kokenli
olmasi, o donemlerde Almanya’ yiikselen Nazizm diislincesidir. Frankfurt Okulu’nun

calismalarinin genel temasi ekonomi politik ve elestirel teoriye dayanmaktadir (Tufan, 2017).

1.7.1.2. Endiistriyel Kapitalizm ve Teknoloji

Tufan (2017), o6grenci ve siyah kurtulus hareketlerinin popiiler bir sekilde
anlatan,Tek Boyutlu Insan ile Eros ve Medeniyet, Marcuse’un en taninmis ve en etkili
eserlerindendir. Marcuse, “Freud iggilidiisel hareketlerin ve memnuniyet hislerinin
derinliklerinde yatan sosyal ve politik kontrol mekanizmasimi kesfetti” diyerek, Freudcu
anlayisin, kapitalist egemen sinif tarafindan etkili bir sekilde nasil kullanildigini géstermeye

3

cabaliyordu. Teknoloji “yeni, daha etkili ve daha giizel toplumsallagsma bi¢imleri kurmak”
amaci ile ortaya ¢ikmis, ancakolabildigince ironik bir sekilde, “totaliter bir egilim” tasidigi
farkedilmistir. ‘Savas halini’ ve ‘refah devletini’ kavramlarini bir araya getiren teknoloji,
“siyasi evrenin kapanmasina” yol a¢cmustir.Sosyal degisim, mekaniklesme ve bilimsel
yonetim, teknik alandaki akilcilikla gergeklesebilir: “Isci smifinin calisma  sartlarm
iyilestirecek bir teknoloji”is hayatina entegre edilmelidir. Isciler, her bakimdan, varolan
sosyo-politik sistemi elestirme yetenekleri acisindan, ‘yumusatilmis’ durumdadir. Bu

nedenle,neyin, nasil olmast gerektigini gdéremeyen 1is¢i, tek boyutlu bir diisiince

gelistirmektedir.

1.7.1.3. Elestirel Teori

Frankfurt Okulu diisiiniirleri tarafidan, Marksizmin donemin kosullarina gére yeniden
yorumlanmasi ile gelistirilen bir kavramdir. Sosyal Arastirmalar Enstitiisii tarafindan, 1930°1u
yillarda gergeklestirilen bir dizi ¢alismada, tekelci kapitalizm teorileri, yeni sanayi devletleri,
dev sirketlerin tekelci kapitalizmdeki rolii, ¢cagdas toplumlar1 yeniden iiretim siirecinde kitle
kiiltiirtiniin 6nemi, demokrasinin ve bireyin gerilemesi ile iletisiminin kilit rolleri konulart
incelenmis ve yorumlanmistir. Elestirel teori, Hegelci diyalektik, Marksist teori, Friedrich
Nietzsche, Sigmund Freud, Max Weber ve ¢agdas egilimlerin diger diisiincelerinden
etkilenmis ve analizlerinde bunlar1 kullanmistir. Daha sonraki yillarda yapilacak caligmalar bu
temel disiinceler ilizerine insaa edilmistir. Diisiinilirler, zor bir tarihsel donemde, radikal

ozellikleri sahip toplumsal bir kurami canli tutmay1 basarmislar verekabetgi kapitalizmden,
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tekelci kapitalizme geciste degisen toplumsal gercekligi, Marksist teorinin bakis agisindan
yorumlamiglar ve toplumsal degisimlerin yoniinii tahmin etmeye c¢alismiglardir. Grubun ilk
iiyeleri, James Joyce, Marcel Proust ve Samuel Beckett gibi modernist yazarlar1 6vgii ile anan
Max Horkheimer, Theodor Adorno, Herbert Marcuse, Erich Fromm, Walter Benjamin ve
Jurgen Habermas’tan da ayni sekilde bahsediyordu. Frankfurt Okulu elestirmenleri, bir tarafta
totaliter bir rejim ve fasizm, diger tarafta Amerikan kitle kiiltiirii stirmekteyken, kapitalizm ve
ticaret ile ilgili deneyimlerinden c¢ok sey Ogrenmislerdir. Ortaya c¢ikan tekdiize kiiltiirel
yapilari nedeniyle hem Nazi hem de Amerikan topluluklarim1 “tek boyutlu” olarak kabul
etmislerdir. Sanat ve edebiyat, Frankfurt Okulu acisindan ayricalikli bir yere sahiptir.

1.7.1.4. Utopyalar Ve Yeni Muhalefet

Herbert Marcuse’un ‘Tek Boyutlu Adam’ ¢aligmasinda karamsar bir goriis hakimdir.
Metnin ana diisiincesi, Weber’in ‘kader’ hakkindaki rahatsizligini elestiren,umutlu bir bakis
yansitmasidir. Daha sonra, kurtulus diisiincesi {lizerine yazilan Deneme (1969), iyimserlik
ruhunu, zamanin isyankar olaylariyla uyumlu bir acidan ve daha seffaf bir sekilde ortaya
koymaktadir. Marcuse, ‘dis menseli ve disardan gelenlerin’ isyanini, kapitalizmin ¢okiisline
katkida bulunacak bir dinamo olarak algilamisti. 1968 Mayisi’'ndan once yazilmis olan
Deneme, 1968 isyanlarinin felsefesi ile Vietnam Savasi dncesi yapilan eylemler ve yiikselen
siyah hareketlerinin habercisi konumundadir. Kurumsal kapitalizmdeki “biiylik amaglarin”
karakterize edilmesini {itopyact olmasi nedeniyle reddetmistir. Aksine, “iitopik” olarak
nitelendirilen seyin, artik toplumda yerinin olmadigini, bundan sonarada olamayacagini
diisinmektedir. Bunun nedeni olarak ise var-olan toplumsal yapinin kendisi olarak
gostermektedir. Marcuse, yeni muhalif giiclerin, geleneksel emekei, smif temelli orgiitlerle
uyumlu olan 6grenciler gibi kiiciik sosyal gruplardan olustugunu diistiniiyordu. Nitekim, eski
toplumsal kaliplara kars1 baslayan isyan, “yeni ve kendiliginden bir dayanigsma’nin ortaya
¢ikmasini temsil etmekteydi. Isci sinifi, teknik ve mesleki agidan yeni bir yapilanma siirecine
girmis ve yapist degismis, bir taraftan kapitalist sisteme ayak uydurmaya calismis, diger
taraftanda gittikce muhazafakarlagsmistir. Ancak Marcause, “1960’larin sonunda ‘parti sonrasi
sarhoglugu  doneminde’  gelismis  kapitalizmdeki ~ muhalefet  olanaklarmi  tekrar
degerlendirmis,estetik duyarliligindevrimci potansiyeline daha fazla dikkat ¢ekmistir. Estetik
Boyut adli eserinde Marcause, toplumu artik meta kiiltiiriine doymus bir sekilde resmetmis ve
bu konuda umutlu bir tavir takinmigtir. Marcause, kiiresel kapatilizmde ulusal ve bireysel

cikarlar s6z konusu oldugunda soyut bir tarafsizlik ilkesinin miimkiin olamayacagini
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belirtmesi, ABD’de, muhalif olana hosgoriiniin baskic1 bir karakter tagidigr gibi konularla bir
¢ok tatrtismaya neden olmustur(Tufan, 2017).

1.7.2. Kiiltiir Endiistrisi

Frankfurt Okulu veya diger adiyla Elestirel Teori, temel olarak dogaya iistiinliik
atfeden, insanlar1 efsane ve mitlerden kurtaran ancak insani olmayan belirlenmis iligkilere
mahkum eden kapitalist sistemin elestirisini yapmis, kapitalist endiistri diizenini totaliter rejim
ile 6zdeslestirmistir (Larrain, 1995: 80 ).

Bu anlamda Marksist yonelimli ilk arastirma merkezi olan Frankfurt Okulu ve
buradaki sosyal bilimciler, agirlikli olarak Marx’in ekonomi politik, meta fetigizmi ve
yabancilasma kavramlarmin gilindelik hayatta iktidar ve medya tarafindan nasil tekrar
iiretildiklerine dikkat c¢ekmektedirler. Elestirel kuramla o6zdeslestirilen kiiltiir endiistrisi
kavram1 ilk kez Thedor Adorno ve Marx Horkheimer’in ortak kitab1 “Aydinlanmanin
Diyalektigi” eserinde kullanilmistir (Adorno, 2003:12).

Adorno, Horkheimer ve diger Frankfurt Okulu disiiniirleri 20. ylizyilda tahakkiimiin
kiiltiirel boyutu, giindelik hayatin estetize edilmesi, kiiltiiriin ticarilesmesi, standartlasmasi ve
toplumsal yabancilasma iizerine calismislardir. Adorno ve Horkheimer’a gore hayatin her
alani, kiiltiir endiistrisi tarafindan metalastirilmakta ve bdylelikle hakim ideoloji hem
ekonomik hem de ideolojik olarak kitlelerin bilincinde yeniden {iretilmektedir. Kiiltiir
endiistrisi kuramina gore, kitle kiiltiirii insan bireyselligini tehdit etmektedir. Bireyi edilgin bir
kiiltiir tiiketicisi konumuna getiren kiitle kiiltlirii sanat, eglence, dinlenme, bos zamanlari
degerlendirme gibi yasam pratiklerini birer tiiketim eylemine doniistiirmektedir. Adorno ve
Horkheimer medyay1, iktidar iligkilerinin olusturuldugu, korundugu, ¢ogaltilarak dagitildigi
kisacas1 iktidarin olumladigi ve iktidar tarafindan da beslenen bir endiistri olarak
gormektedirler (Adorno, 2007; 74).

Adorno, 6rnegini pop miizik ve kiiltiir endiistrisi olarak verdigi, teknik olarak yeniden
tretilmis sanati kiiciimsemektedir. O'na gore, kiiltiir endiistrisi, “modern sanayi toplumunun
homojenlesmis ve rasyonellesmis diinyasinin diizgiin islemesine yardimci olma islevine
sahipti ve bu nedenle vardi. Bu amagla, kiiltiir endiistrisi, “vaat ettigini yerine getirmeyen
sahte tatminler dagitmakta”, insanlar1 kandirmaktadir. iste bu nedenle, Adorno, sanat eserleri
ile kiltlir endiistrisini s0yle birbirinden ayirmaktadir: “sanat eserleri, ¢ileci ve utangsizdir;
kiiltiir endiistrisi ise, pornografiktir ve iffet taslar” (Lunn’danakt.Kayike¢i, 2007:28).

Ote  yandan  Horkheimer ise  kiiltir  endiistrisinin  atomize  edici,

kitlesellestirici  yoniine vurgu yapmaktadir. O’na gore bugilin, hayatin tiimii artan
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Ol¢iide rasyonellestirilmekte ve planlanmaktadir. Aym sekilde tek tek her bireyin hayat1 da
gecmiste Ozel dilinyasini olusturan ne varsa rasyonellestirmeye ve planlamaya dahil
edilmektedir. Bu ylizden bugiin, bireyin var olabilmesi i¢in sistemin varligina uyum
gostermesi gerekmektedir. Toplumdan kagacak yeri kalmamistir. Bireyi buna mahkum eden
ise bilingli bir azinligin planlayarak iirettigi kiiltiirel iirenlerdir (Horkheimer, 1996:122).

Bu baglamda degerlendirildiginde kapitalizm, her seyden Ote meta iireten bir
sistemdir. Dolayisiyla ana hedeflerden biri tiretilen metalarin dogal goriinmesini saglamaktir.
Bu gorev de birer meta olarak degerlendirilebilecek medya iiriinlerinin iiretimini yonetenlere
diismektedir. Diger yandan, toplumsal iliskilerden sanatsal iiretime kadar seylestirme
siirecinin islemesi metalagmanin temelini olusturmaktadir. Bu temel i¢inde ana hedeflerden
biri de simif bilinglerinin yok olmasi ve atomize hareket eden, fazla diisiinmeyen, kitlesel
eglenceler lizerine odaklanan ve bunlarla zaman geciren insan topluluklar1 yaratilmasidir.
Insanoglunun kendi diisiinsel giiciiyle yaratilan metalara insaniistii bir ilahi gii¢ atfederek

onlar yiicelestirmek de seylestirmenin ana hedefidir (Adorno, 2007; 101).

1.8. Diger Ekonomi Politik Yaklasimlar

Kesin olarak “kitle iletisimi”, daha basitce “iletisim”, “kiiltiir” veya “medya” nin
politik ekonomisini elestiren yaklasimlar birbirinden ayirt etmek zor bir ugras olarak
bilinmektedir (Murdock ve Golding, 1973 : 205-234).

Bir ¢ogu tutarli bir elestirme getiremezken, bilimsel bir elestirinin dinamiklerini
barindirmamakta, diger bir kismu ise tarafli davranarak kaliteli bir analiz ¢ikartamamaktadir.
Bu ilk ayrim yapildiktan sonra, genellikle iletisim, medya ve kiiltiir elestirisi olarak
tanimlanan ekonomi politik elestiri, geleneksel ekonomik elestirel farkli bir konumdadir.
Kiiltiirel ve medya metinlerinin {iretimini, yayilimini ve algilanmasint yapilandiran gii¢
iligkileri sorusuna, elestiri ekonomi politik, verdigi cevaplarla bu iligkilerin merkiziyetci
yapisina dikkat c¢ekmekte ve analizlerini tarihsel materyalizm penceresinden bakarak
yapmaktadir(Magis, 2016 : 47).

1.8.1. Neoklasik Ekonomi

Baslangicta genis kapsamli olan klasik politik ekonomi, on dokuzuncu yiizyilin
sonlarinda ve yirminci yiizyilin baglarinda gelistirilen ve neoklasik ekonomi olarak bilinen,
pazarlardaki isteklerin verimli bir sekilde karsilanmasina odaklanan bilimsel iktisat
caligmasini etkilemistir. Kurucular1 Alfred Marshall, Vilfredo Pareto, Francis Edgeworth ve
Leon Walras't gibi isimlerden olusmaktadir. Boylece, ana akim iktisat, biiylik 6l¢iide, mevcut

sosyal iligkileri verilen bir sekilde ele alirken, deger tarafsizligina sahip bir disiplin olarak
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gelismis, genel olarak piyasaya dayali sistemlerin temel prensiplerini desteklemis; yani
tiiketici ve vatandas refahinin en iyi sekilde verimli piyasa mekanizmalariyla elde edilmesini
amaclamistir. Klasik politik ekonomi, is¢ilerden elde edilen art1 degerde servet yaratimini
belirleyen emek deger teorisini ortaya koymaktadir (Hardy, 2014: 5).

Neoklasik ekonomi, piyasalardaki tiiketici tercihlerinden elde edilen yeni bir deger
teorisi olarak onerilmis ve degerlendirilmistir. Bu, Marx'in belirttigi gibi, kapitalizmin sosyal
siniflar1 sOmiiriicti etkisini merkezilestirmekte, servet ve gelir dagilimindaki esitsizligin
artmasini  tetiklemekte, bir ¢ok var-olan adeletsizliklerin Ustiini  Orterek  ¢oziimii
zorlagtirmaktadir. Gelisme ekonomisti Amartya Sen ve Elinor Ostrom gibi daha sosyal
yonelimli ekonomistler de bu alanda ¢aligmalar yapmaktadir. Dijital ortak, analizini bildiren
ekonomik yonetisim ve ortak miilkiyet konusundaki se¢kin calismalarindan dolayr 2009'da

Nobel Ekonomi Odiilii'nii kazanmistir(Mosco, 2009: 28).

1.8.2. Liberal Cogulcu iletisim Calismalar

Davranis¢1 paradigmaya gore arastirmacilar, yalnizca dogrudan gozlemlenebilen ve
Olciilebilendavraniglari, test edilebiimektedir. Bundan dolati fiziksel blimler ile sosyal
bilimlerin uygulanmasinda farkli yollar izlenmektedir. Bu ayricalikli ampirik arastirma ve
teknikler, medyanin sosyal organizasyonunu fakirlestirmektedir. Amerika Birlesik
Devletleri'nde en etkili olan bu pozitivist gelenek, baska yerlerde elestirel tepkilere yol
agmustir (Christians, 2009: 184).

Ekonomi politik yaklasim gelenegindeki ilk arastirmacilar, deneysel sorusturmayi
direk olarak reddetmemis, bir gozlemci olarak maddi kanitlar1 toplamislardir. Ancak daha
sonra, tiim davranislarin ve siirecin ampirik yontemle incelenemeyecegini diislinmiigler ve
ampirizmi reddetmislerdir (Mosco 2009: 79).

Bunun yerine, bilim adamlari, Frankfurt Okulu'nun etkili ¢alismasinda gelistirilen bir
yaklasim olan, gozlemlenen gergeklik, gercek iddialar1 ve gii¢ cikarlari arasindaki iliskiyi
kabul eden elestirel bir yaklasimi savunmusglardir. Ekonomi politik yaklasim ve liberal
cogulculuk arasindaki ana boliinme, gii¢ ve gii¢ iligkilerinin analizi ile ilgilidir. Liberal
cogulcu siyasal diislince, acik ve kosullu bir sekilde iktidar icin miicadele eden ¢ikar
gruplarinin meydana gelme ihtimalini arttirmaktadir. Cikar gruplar arasindaki giic ve kaynak
esitsizligi kabul edilmektedir, ancak hi¢bir grup hakim degildir. liberalizmin savundugu
otoriter sistem, demokratik siyasal sistemi baltalayacagi i¢in reddedilmistir. Bu, sistematik ve

yapilandirilmis esitsizlik bigimlerinin kiigliimsenmedigi anlamina gelmektedir. Farkli ¢ikar
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gruplariin ¢ikarlar1 i¢in savastiklari, diizlemsel olarak iyimser bir toplum anlayisidir
(Hesmondhalgh 2007: 32).

Zengin liberal bir medya sosyoloji zinciri, medya kuruluslarinin, medya
caligmalarinin yan sira kullanicilarin katilimi ve katilimini saglamak icin ¢ok ihtiya¢ duyulan
ampirik ve etnografik calismalari sunmalidir. Ancak, bu ¢alismaya goreceli olarak ekonomik

etkileri ihmal ettigi i¢in de itiraz edilmistir(Golding ve Murdock 1979: 200).
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IKINCi BOLUM: ARASTIRMA
DEMOKRATIK KONGO CUMHURIYETI MEDYASINA ILISKIN BiLGILER

2.1. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Kapsami

Demokratik Kongo yillardan beri, her zaman ifade 6zgiirliigii, ve 6zellikle basin ifade
Ozglrliigii istemisti. Cogu medya is sahibinin Onceligi, bagimsiz bir basina sahip olmak her
zaman olmustur. Ancak bir¢ok biiyiik engelden dolayr neredeyse hi¢ basarili olamayan bir
oncelik. Once somiirgecilik, sonra diktatorliik bir hiikiimet, daha sonra demokratik ama
terorler denilen bir rejim altindadir.

Demokratik Kongo Cumhuriyeti'ndeki medyasi, iilkenin politik ve sosyal evriminde
onemli bir rol oynamaktadir. Kongolu medyanin politik olarak sorumlu bir devletin
konsolidasyonuna ve baris garantisine nasil daha etkili bir sekilde katkida bulunabilecegini
anlamak i¢in sektdriin teshisini koymak onemlidir. Gergekten de, Kongo’nun gelismesi ve
Kongo’da baris, profesyonel, ¢ogulcu, titiz, giivenilir ve dengeli medyanin varligini gerektirir.

Bu yazinin amaci, demokrasi ve seffaflik icin Kongo'daki medya sektoriine genel bir
bakis saglamaktir. Bu ¢aligma, medyanin isleyisini tanimlamak i¢in nitel ve nicel veri toplama
konusundaki yogun ¢alismanin sonucudur. Arastirma, medyanin durumunu anlatan Kongolu
medya ortaminin bir envanterini sunmaktadir. Medya teklifinin son yillarda Demokratik
Kongo Cumbhuriyeti'nde olaganiistii bir gelisme yasadigini gosteriyor. Ve medyaya erigim,
tilkenin biiytik sehirlerinin ¢ogunda da artti. Ayrica Kongolu medyanin ¢aligma kosullarini ve
tretimini gosterir. Kamuya sunulan yazili ve gorsel-isitsel igerigin kalitesini etkileyen

faktorleri vurgulamak. Bu, Kongolu medyanin karsilastig1 zorluklar1 vurgulamak igindir.

2.2. Arastirmanin Yontemi ve Sinirliliklari

Soyledigimiz gibi bu ¢alisma, medyanin isleyisini tanimlamak i¢in nitel ve nicel veri
toplama konusundaki yogun ¢aligmanin sonucudur. Kongolu medya 6zelliklerinin sahipligini
belirlemeyi amaglayan bu calisma, halen faaliyette olan Kongo'daki Kongolu medyasinin

analizi ile sinirlidir.

2.3. Demokratik Kongo Cumhuriyeti kurulusu ve Tarihleri

Afrika kitasmin orta boliimiinde yer alan bir iilkedir. Ulke yiiz 6lgiimii agisindan
Afrika kitasinin Cezayir'den sonra en biiyiik ikinci, niifus agisindan da en biiylik dordiincii
iilkesi konumundadir. Ulkenin baskenti Kinsasa'dir. Kongo Demokratik Cumhuriyeti, ayni
zamanda DR Kongo, DRC, Kongo-Kinsasa olarak da bilinmektedir. 1971 ile 1997 yillarda


https://www.wikiwand.com/tr/Afrika
https://www.wikiwand.com/tr/Cezayir
https://www.wikiwand.com/tr/Kin%C5%9Fasa
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Zaire olarak varligmi siirdiiren {ilkenin smir komsularmi (kuzeyden saat yoniinde
ilerlendiginde) Giiney Sudan, Angola, Uganda, Ruanda, Tanzanya, Orta Afrika Cumhuriyeti,
Zambiya, Burundi, Kongo Cumhuriyeti ve 40 km'lik bir sahil seridi ile Atlas Okyanusu

olusturmaktadir.

2.3.1. Bel¢ika Kongo 1908-60 Somiirgecilik Sonra Bagimsizhik

Birlesik Krallik tarafindan bu Oneri reddedilmesini firsat bilen Belcika Krali
II.Léopold uzun bir siliredir koloni imparatorlugu kurma hayallerini gerceklestirme
arzusundaydi. 1885 yilinda Kongo bolgesinin gelecegi ile ilgili olarak gergeklestirilen Berlin
Konferansi'nda, Kongo'nun kendisine 6zel miilkii olarak kullanimina verilmesine onay alarak
kolonilesme tarihinde ilk ve tek olacak sekilde uluslararasi hukuka aykirt bir sekilde bir
bolgenin bir sahsin 6zel miilkii olarak ilan edilmesini saglamistir. Koloni tarihinde
kolonilestirilen tiim bdlgeler bir iilke tarafindan yonetilip, idare edilirken Kongo bdlgesi
yasayan tim insanlari ile birlikte sahsin 6zel idaresine birakilmis, bolge insani ekonomik
cikarlar dogrultusunda o6zellikle kaucuk elde ediniminde zalim yontemlerle kullanilmis,
idarelerine uygun hareket etmeyenler agir cezalara garptirilmig ve 6ldiiriilmiistiir. Yasanan bu
olumsuzluklar tiim diinyada karmasaya ve Ofkeye neden olmus, II.Léopold gelen yogun
tepkiler neticesinde 1908 yilinda Kongo'nun idaresini 'normal' koloni olarak Belgika devletine
birakmak zorunda kalmistir (Fage, 1982: 748).

Her ne kadar bolgenin idaresi bir iilkenin yonetimine birakilmis olsa da, bolge insanini
yasadig1 sikintilar ve olumsuzluklar da biiylik oranda bir diizelme gerceklesmemis, bdlge
yagmalanmaya devam edilmis, Kongolular otoriter koloni sahibi Bel¢ika devleti tarafindan
acimasiz yontemler ile kullanilmaya devam edilmistir. Kongo, diinya capinda gelisen
kolonilerin bagimsizlik taleplerine uygun hareket ederek bagimsizlik sdylemlerini
giiclendirmis ve llkenin geleceginin Kongolular tarafindan tayin edilmesi gerektigi ifade
edilmistir. Baskent Léopoldville'de gerceklestirilen ilk catigmalar ve diger devletlerin
baskilar1 neticesinde Belgika 1959 yilinda ani bir sekilde bolgeden cekilerek bolgede
karmasik bir yapiy1 geride birakmistir (Philippe, 2010).

Ozellikle en etkili Pan-Afrikanizm liderleri Kwame Nkrumah’nin baskilari. Ganali
siyaset¢i Nkrumah, Afrika iilkesi Gana'nin kurucusu ve ilk devlet baskani olarak bu makama
gelmigtir. 1957'de Gana'nin bagimsizligini ilan ederek Afrika'da yeni bir sayfa agan devrimci
lider ve filozof Kwame Nkrumah sdyle diyordu: “Biz bagimsizligimizi biitiin Afrika'nin
bagimsizligmma adadik, zira biitiin Afrika bagimsizligina kavusmadik¢a  bizim

bagimsizligimizin higbir degeri olmayacaktir.” (Rooney, 1988 : 7)
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30 Haziran 1960 tarihinde Kongo Cumhuriyeti adi altinda bagimsizligini ilan eden
iilkede, ABAKO (Alliance des Bakongo) lideri Joseph Kasavubu iilkenin ilk devlet
baskanligina, Pan-Afrikanizm yanlis1 ve bagimsizlik miicadelesinin 6nde gelen isimlerinden
olan Patrice Lumumba ise yeni iilkenin ilk bagsbakanlik makamina getirilmistir. Ancak bu
yonetim Belgika, ABD ve Sovyetler Birligi'nin kendi menfaatleri dogrultusundaki
midahaleleri sebebiyle uzun Omiirlii olamamis, Lumumba asker tarafindan gorevinden
alinarak tutuklanmistir. Her ne kadar tutuklanmasindan itibaren kisa bir siire kurtularak
kagmay1 basarsa da, tekrar yakalanarak rakibi ve ayrilik¢i Katanga bolgesinin lideri Moise
Tshombé'ye teslim edilmis ve daha sonra da Tshombémin silahli giicleri tarafindan
Oldiirtilmistir. Lumumba'nin dldiriilmesinde ABD'nin ve 6zellikle de eski koloni sahibi

Belgika'nin rollerinin biiyiik oldugu tahmin edilmektedir (Brassinne, Dumont, 2010).

2.3.2. Zaire ve Diktator Mobutu

1965 yilinda Lumumba'min eski bir asistan1 olan Joseph Mobutu tarafindan
gerceklestirilen darbe ile Afrika tarihinin en uzun ve en diizeni bozuk diktatorlik
sistemlerinden biri kurulmustur (Hochschild, 2009). Ulkede belli dénemlerde ve belli
bolgelerde Tshombémin Avrupa kokenli askeri birliklerinin Kongo'nun belli bolgelerini ara
sira eline gegirmesine ragmen tam anlamiyla basariya ulasamamistir. Tshombé'nin Avrupa'ya
ve Avrupaliya dayanan sisteminin aksine iilkeyi tamamen Afrikalilastirma isteginde olan
Mobutu, tiim Avrupa menseli isletmeleri kamulastirarak iilke icerisindeki Avrupa etkisini
azaltmak istemistir. 1971 yilinda iilkenin ismini Zaire olarak degistiren Mobutu, olusturdugu
tek parti rejimi ve kisilik kilti ile iilke icerisinde gergeklestirdiklerinin aksine iilkenin ve
genelinde Afrika'nin Sovyetler Birligi etkisine girmesinden endiselenen Avrupali devletlerin
de destegini alarak diktator bir yonetim ortaya koymustur Mobutu, 1977/78 yillarinda
Nathaniel Mbumba onderligindeki ayrilik¢it Front de Libération Nationale du Congo (FLNC)
tarafindan gerceklestirilen ve Shaba'min (giiniimiizde Katanga) Kongo'dan koparmay1
hedefleyen Shaba Istilas1 dzellikle Fransa ve Belgika askerlerinin dnderligindeki uluslararasi
askeri giicii sayesinde piiskiirtiillerek yenilgiye ugratilmistir (Young, Turner 2013).

Zaire ekonomisinin tam anlamiyla ¢okmesiyle ve dogu-bati sorununun ¢éziimlenmesi
ile Mobutu 1990 yilinda iilkenin yavas da olsa demokratiklesmesi yoniinde adimlar atmaya
calismis ancak basarili olamamistir. Ulkedeki tiim olumsuzluklara ragmen Mobutu iktidarmnim
¢okiisii komsu 1iilke Ruanda'da gergeklestirilen soykirim ile baslamigs, Ruanda'da
soykirimindan sorumlu Hutu etnik grubuna mensup binlerce Ruandalinin Zaire'ye kagmasi

Mobutu'nun giiciinii olumsuz yonde etkilemistir. Hutulular1 takip eden Tutsi hiikumetine bagl
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askeri birlikler ile iilke igerisindeki Mobutu karsitlarinin olusturdugu birlik ¢ok kisa bir siire
icerisinde tiim Zaire'yi ele gecirmeyi basarmig, hasta olan ve uluslararasi destegini de
kaybeden Mobutu'yu goérevden kisa siirede uzaklastirmiglardir. 1997 yilinda isyancilarin lideri
konumunda olan Laurent-Désiré Kabila iilkenin yeni devlet bagkani olarak goreve getirilmis,
Kabila'nin ilk icraatlarindan biri de iilkenin ismini Zaire'den tekrar Demokratik Kongo
Cumhuriyeti olarak degistirmek olmustur. Mobutu karsisinda olusturulan bu birliktelik kisa
siirede bozulmus, 1998 yilinda yine Ruanda merkezli isyanci giiclerin olusturdugu birlik
ilkeyi dogudan itibaren ele gegirmeyi hedeflemis ancak bu ilerleyis Angola ve Zimbabve
askeri giiclerinin de Kabila giliglerine yardim etmesi ile fazla ilerlemeden geri
puskiirtiilmiistiir. Yasanan bu gelismeden sonra iilke kendi igerisinde farkli giic odaklarina
boliinmiis ve yillarca siiren i¢ savaslara neden olmustur. Uzun yillar siiren miizakereler 2003
yilinda olumlu yonde sonuglandirilarak, tiim taraflarin katilimi ile iilkede gecici hiikumet

kurulmustur (Thom, 1999).

2.4. Demokratik Kongo Cumhuriyeti‘'nde Medya
Bu béliimde, ilk olarak Demokratik Kongo Cumhuriyeti'nde (DRC) basinin ge¢misini,
ikinci olarak DRC'nin siyasi, sosyal ve ekonomik ortamini, ili¢linci bolimde, DRC'deki

basinin giiniimiizdeki durumu agiklanacak ve incelenecektir .

2.4.1. Demokratik Kongo Cumhuriyeti'nde Basin

DRC'deki medya hakkinda konusmak, ayn1 zamanda Kongo basininin tarihi hakkinda
da konusmay1 gerektirir: Kongo basinin tarihi, bagimsizliktan onceki dénem, bagimsizliktan
sonraki donem ve gecis donemi olmak {izere lice ayrilmaktadir (Tshimanga, 2005: 34).

Kongo’da, kolonizasyon sirasinda basinda cogulculuk alani bulunmaktaydi.
Mobutu'nun iktidara gelmesiyle bu analayis ortadan kalkmistir. Mobutu’nun saltanatinin
sonuna dogru Kongo basini,yeniden yapilanma siirecine girmistir. 1990 yilindan itibaren
DRC'deki medya tamamen yenilenmistir.Kolonilesmeden zamanlarindan beri, Kongo’da
basinin tarihi, niifusun kiiglik bir azinhigma ayrilmistir. Bu azinliklar, kolonizasyon
zamanisomiirgeci  Avrupa topluklariiilke bagimsizligimi  kazanincada aydinlardan
olusmaktaydi. Kdyde yasayan kirsal niifusun biiylik ¢ogunlugu i¢in, radyo bilgi kaynagi
olarak hizmet vermistir.Cehalet sorusu, akillara baska bir soruyu, basinin dili, getirmektedir.
Afrika basininin gelismesi yerel dillerin yeniden tahsis edilmesi ile devam etmeli mi? Bugiin
Kongo’da basini anlamak ic¢in, iilkenin siyasi piiriizlii tarthinde de bilinmesi gerekmektedir

(Bet’ukany, 2007 : 51).
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2.4.1.1. Bagimsizhktan Once

Kongo’daki basmin kurulusu 1900’li yillara dayanmaktadir. O yillarda Kongo,
Belcika’nin bir somiirgesiydi. Kongo medyasi, Belgika somiirgesinde olmasina ragmen
yurtdisindaki imajina biiylik 6nem vermekteydi. Somiirge halinde olan Kongo ve Ruanda,
halkla iligkiler ve bilgi ofisi tarafindan Onerilen gazeteceleri, Belcika konsolusluklar1 ve
biiyiikelgilikleri sayesinde yurtdigsina gondermekteydi. Bunun karsiliginda ise bu gazeticiler,
Belcika somiirgesi hakkinda dis basinda yayinlanmasi igin olumlu raporlar yazmislardir
(Bet’ukany, 2007 : 51-62).

O yillarda Kongo’da basinin merkezi, Avrupalilar’in ve beyaz insanlarin yasadigi
Katanga sehridir. Basinin merkezinin bu sehirde olmasi, Katanga’nin diger illlere goére daha
cok gelismesini saglamistir. Basinda yapilan yayinlar Kongolular’in, bir Belcikali gibi
diisiinmesini saglayan ideolojik yaynlardir. Bu ideolojik yapiya ragmen, Ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra o giine kadar hi¢ gazete ¢ikarmayan siyahi Kongolular da gazete ¢ikarip
yayilamaya baglamiglardir. Savas siyahi Kongo vatandaglarinda, kimlik, bolge, egemenlik ve
Ozgirliik gibi kavramlarin tartisiilmasina yol agmistir. Belgikanin somiirgesinde bulunan
Kongo halki fikri uyanis siirecine girmistir. Bu uyanis ilk olarak medya alaninda, sémiirenin
fikirlerini olagan gosteren, asil toprak sahibinin benligini asimile eden ve insalarin bilinglerini
sekillendiren gazete ile baglamistir. Kongolular, Belgikalilar’in medya i¢in koydugu kurallari
ve diislinceleri yok saymislardir. Radikallesme karar1 alan Kongo basini, bagimsiligini
kazanmak i¢inde ayaklanacaktir(Mubangi Bet’ukany, 2007: 3-5).

Bu ilk fikri uyanis, beraberinde direniside getirmis, yil 1960’lara geldiginde, Belgika
politik olaylarla karisan iilkeden yavas yavas ¢ekilmis ve Kongo bagimsizligint kazanmistir

(Madeleine, 1985: 3).

2.4.1.2. Bagimsizhiktan Sonra

Kongo'nun bagimsizliktan sonraki ilk bes yili, liderlerinin hazirliksizligi ve acemiligi
nedeniyle sikintili anlarin yaganmasina sebep olmustur. Beklendigi iizere, siyasi, ekonomik ve
sosyal kansikliklar yasanmistir.Militan ve milliyetgi karaktere sahip olan Kongo basini,
somiirge egemenligi karsisinda birlesmis, 1959 siyasi olaylarin ardindan, fazlasiyla
siyasallagmistir. Bagimsizligin erken donemlerinde, genc basin,sermaye sahiplerinden yana
taraf olmustur. Politikacilar ve bazi gruplar, propaganda amaciyla basini ele gegirmislerdir.
Ulkede birgok siyasi parti kurulmustur. Ornegin, Bakongo Ittifaki Kongre (Abako), Bagimsiz
Kongo Inter Federal Parti, Afrika Sosyalist Partisi ve Afrika Dayamisma (PSA), insan-Eylem-
Sosyalist Parti Ozgiirliigii Partisi ve Ozgiirliik Partisi Ulusal Kongo Hareketi (MNC). Bu
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partilerin her birinin kendine 6zel medyasi bulunmaktaydi.Bu durum, keyfi bir takim
uygulamalara yol ag¢mistir.Bunlardan bazilari,karsit goriisteki gruplari  yasaklamave
tutuklama, medyay1 bastirma gibi eylemlerdir. Basinin giliciinden korkan yeni Kongo iktidari,
sOmiirge otoritesiyle ayni sekilde tepki gostermistir.Mobutu'nun saltanat doneminde,
cumhurbaskanini, rejimi devlet kurumlarmi ve partiyiherhangi bir konuda elestirmek
yasaklanmistir. Ceza kanununun 53. maddesi, Cumhurbaskani 'nin ifadelerinin yada
aciklamalarinin  herhangi bir sekilde elestirlmesini yasakliyordu.Ceza Kanunu'nun cesitli
hiikiimleri, basin 6zgiirliigiinii sinirlayan maddelerden olusuyordu. Anayasimin 150. Maddesi
geregi, yazarin adinin ve adresinin belirli olmadig1 yazili materyallerin yayinlanmasi veya
dagitimi,buna katkida bulunanlar, iki aya kadar hapis cezasina ve énemli bir para cezasina
carptirilabiliyordu (The International Center on Censorship, 1990 : 5).

Ceza kanununun bu hiikiimlerine gore, Bilgi Bakanligi ve Giivenlik Hizmetleri
basinda kalic1 ve acimasiz bir sansiir uygulamistir. Tamamen devlet tarafindan finanse edilen
bu medya, Mobutu'nun essiz diisiincelerini yayimlamak zorunda kalmistir. Basinda yer alan
haberlerin c¢ogunu Cumhurbaskani, bakanlar ve tek parti olan MPR’nin faaliyetleri
siislemekteydi. Ulkenin tek bilgi ajans1 olanAzap (Agence Zaire Presse), Bilgi Bakanlig ve
Cumhurbaskanligi’nabaglidir. iktidar partisinin ve destekgilerinin oyuncagi olan serbest
basin,ozglirligiinii ve tarafsizhigini Zaire’de kaybetmistir.Basin 6zgiirliigii konusunda, iyi
seyler gormek i¢in1981 yilina kadar beklenmistir.1990'larin baslangicitDRC ve Afrika 'nin
geri kalaninda bir degisim riizgarii1 baglatti ve biiyikk bir umut uyandirmistir.Afrika
hiikiimetine hem ulusal hem uluslar arasi tepkiler yiikselmekteydi. Hiikiimet, iktidarini
kaybetmek istemiyorsa ciddi siyasi tavizler vermek zorundaydi. 24 Nisan 1990 yilinda yaptig1
konusmada Baskan Mobutu, demokratik bir agilim yapilmasi i¢in,Zaire nin politik hayatina
yeni bir yon vermeye karar verdiklerini belirtmistir. Ancak geng¢ ve serbest basin yine ayni
sorunlarla yiizlesmek zorunda kalmistir. Basinin finans kaynaklar1 hala siyasi yapilardan
karsilanmaktadir. Basmn i¢in bu demokrasi a¢ilimi, c¢ok farkli avantajlar sunmamistir

(Bet’ukany, 2007 : 55-56).

2.4.1.3. Gecis Donemi

Laurent Désiré Kabila, 1997 yilinda iktidara gelmistir. Bireysel 6zgiirlik ve ifade
acisindan herhangi bir ilerme olmamustir. Aksine, Laurent Désiré Kabila, siyasi partileri
yasaklayarak iilkede,0zgiirliik ve ifade anlaminda gerilemeye sebep olmustur. Biitiin giicleri
kendisine baglayip, siyasi gecis silirecinde kazanilan birka¢ demokratik kazanci da ortadan

kaldirmistir. Kingasa basini, iilkeyi totaliter rejime siirekleyen bu adimlar kinayip, tek parti
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rejimine karsi uyartlarimiarttirmistir. Laurent Désiré Kabila rejimi, savastan yararlanarak
ozgiirliikleri kisitlanma eylemini, siyasi karakteri haline getirmistir.Ozgiir ifade ve bilgi
dolasimi sansiir ile kesinye ugramaktadir. Gazetecilerin tehdit edilmesi, tutuklanmasi gibi
eylemler Mobutizm 'in diktasinin hiikiim siirdiigii yillar1 hatirlatmistir. Bu zuliim ve ifade
Ozgurliigiiniin ihlali baglaminda, Jed (Tehlike Gazetecileri) 1998 yilinda kurulmustur.
Babasi'nin 6limiinden sonra, oglu basarmistir. Agilis konusmasinda Joseph Kabila, diger
seylerin yan sira, tiim kamu ve temel 6zgiirliikleri garanti altina alma so6zii vermistir. Ancak
basin bu donemde, bliyiik siyasi kisiliklerin baskis1 altinda kalmistir. Ancak, basin haklari
orgiitleri ve Jed (Tehlikede Gazeteciler), Omac (Orta Afrika Medya Orgiitii) ve RSF (Sinirsiz
Gazeteciler) gibi kuruluslara gore, gazetecilerin hayatlari heniiz tam olarak garanti altinda
degildir. Gazetecilerin ¢oziilmemis cinayetleri, Franck Ngyke Kangundu ve Bapuwa

Mwamba, basin ¢alisanlarinin can giivenligini akillara getirmektedir(Bet’ukany, 2007: 56-57).

2.4.1.4. Kongo Basininin Bugiinki Durumu

Kongo 'da, Afrika 'nin baska yerlerinde oldugu gibi, basindan beklentiler as1 derecede
fazlalik gostermektedir. Ekonomik alandaki bu beklentiler liretim ve piyasa yasalar1 gibi
cesitli konular1 kapsamaktadir. 1990'da kurulan gazetelerin cogu, sermaye yetersizligi
nedeniyle ortadan kaybolmustur. Somiirgeci zamanlardan beri, bu iilkede basin igin
stibvansiyon hicbir yasal sistem bulunmamaktadir. Baz1 gazete yayincilarinin aggdzliiliigiiniin
bazi uygulamalar tarafindan gosterildigi gibi, bu yardimi tesvik etmek olast degildir: Bir grup
yayinciyl agirlayan, Bagkan Laurent-Désiré Kabila, onlarla yaptig1 roportajin sonucu olarak
basina yardim sozii vermistir. Bagskan bu soziiniide, onlara basinin faydalanmasi i¢in her
konuda kullanabilecegi bir milyon dolarlik ¢ek vererk tutmaya ¢alismistir. Ancak bu jest, bu
miktar1 paylasan yayincilar tarafindan farkli sekillerde yorumlanmistir(Kayembe, 2004:
45).Medyanin finansmanimin sorunu hi¢ bir zaman tam olarak ¢dziilememistir. Ulkenin ve
sirketlerin ekonomik durumu hala istenilen seviye degildir. Burada asil sorulmasi gereken

soru, basinit kimler finanse etmekte ve sahipleri kimlerdir?(Mubangi Bet’ukany, 2007: 58).

2.4.2. Drc’de Medyanin Siyasi, Sosyal ve Ekonomik Ortami
2.4.2.1. Siyasi Yapi

Yirmi bes yil siiren monolitik yonetimden sonra 24 Nisan 1990°da sistem degismistir.
O tarihte, Demokratik Kongo Cumhuriyeti yeni bir siyasi ¢ogulculuk donemi yasanmaya
baslamistir.Bu egilimde, medya yeni diizene uymak i¢in 6zellesmistir. Bunun sonucunda
medya kuruluslari, once 06zel radyo, televizyon ve ensonda gazete alaninda yatirimlat

yapmisglardir ( Matanga,2007).
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Medya dordiincii giic olarak goriilmeye baslanmig, siyaset ile arasindaki iligki
gelismeye baslamistir. Montesquieu, her seyden 6nce basinin ilimlilik, glivenlik ve 6zgiirliik
vaadi oldugunu sdylemistir. Herhangi bir zamanda ve herhangi bir yerde, siyaset her zaman
basinin giiciinii kontrol etmeye c¢alismis onu zihinleri bi¢imlendirmek i¢in bir ara¢ olarak
gormiistiir.Bu diigiince basinin ve c¢aliganlarin 6zgiirligi konusunu giindeme getirmistir.
Ancak Kongo’da basin her zaman medya sahibi, politakac1 veya hiikiimet tarafindan baski
altinda tutulmustur. 2006 Cumhurbaskanlig1 se¢imleri sirasinda, politikacilar bir ¢ok programi
kulllanarak tarafsizlik ilkesini yikmis ve ekranlari propaganda araci olarak goriimiistiir. Bu
nedenle, ikinci turda adaylar, vatandaslarin rizasin1 kazanamak i¢in meydanlara inmeye liizum
gormedi ve sahip olduklar1 medya, onlar i¢in, bu isi basariyla yerine getirmistir.
Demokrasinin Kongo'da ¢alismasini istiyorsak, liderler basin1 gliniimiizdeki seklinden farkli
kullanmay1 6grenmeliler. Basin, demokrasinin diismani degil, garantoriidiir, ¢linkii saglikli bir
demokratik sistemde, herkesin goriis, diisiince ve ifade ozgiirligiine ihtiya¢ duyulmaktadir.
Gliniimiizde, ifade ve bilgi 6zgiirliigii birgok uluslararasi sdzlesmelerde ve konvansiyonlarda
yer almaktadir. Kongo’da, yeni anayasa, 23 ve 24 iincli maddelerinde, herhangi bir kimseye
ifade ve bilgi Ozgiirliigli hakkin1 garanti etmektedir. Bununla birlikte, tim bu yasalar,
gazetecilere ve yayincilara etik kurallar yliklemektedir. Hakaret veya iftira durumunda,

mahkemelerde yargilanmayla kars1 karsiya kalabilirler (Bet’ukany, 2007 : 59).

2.4.2.2. Ekonomik Yapi

Seksenli yillarada baslayan ekonomik krizin belirtileri bugilin toplumda hala
hissedilmektedir. Krize alinan ekonomik Onlemlerin yetersizligi, kotii tasarlanmis ve koti
uygulanmis ekonomik reform (bazi ekonomistlere gore), kotii bir yatirim politikasi, bu krizi
daha da derinlestirmistir (Kayembe, 2004: 9).

Kongo basininin finanse edilmesindeki sorunlari agiklayan daha onceki ¢alismalar
bugiin hala gecerliligini korumaktadir. Anketler, ekonominin ve 6zel sektoriin zayifliginin,
Kongo'da 6zgiir bir basinin ortaya ¢ikmasini engelledigini ortaya koymustur. Reklam pazari,
blyiik olcliide kamu sirketleri ve siyasi partiler tarafindan isgal edilmektedir. 2006
secimlerinde, iktidardaki siyasi partilere yakin gazeteler ve medyalar, 1-4 sistemi (1 Baskan
ve 4 Baskan Yardimcisi) tarafindan yonetilen kamu sirketlerinin, mali desteginden
yararlanmigtir. Kongo'da, reklam, en biiylik gelir kaynaklarindan biri oldugu i¢in vazgecilmez
bir kaynak olarak goriilmektedir. Nitekim, teknik ilerlemenin olmamasi, yiiksek iiretim
maliyeti, hammadde eksikligi, Kongo'daki basin isletmelerinin ekonomik anlamda zayif

kalmasma yol a¢mistir. Finansman eksikligi, bugiin Kongo medyasinin asiriliklari ve
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islevsizliklerinin temelinde yer almaktadir. Gazetecilerin c¢alistig1 zor kosullar, tim meslegi

kiiglimseyen, tavsiye edilmez uygulamalardan dogmustur(Bet ukany, 2007: 59).

2.4.3. Kongo’da Medyanin Durumu

Aimé Kayembe, "Demokratik Kongo Cumhuriyeti'nde medyanin durumu" baslikli
kitabinda (2004), DRC’de basinin cografi dagiliminin, esit olmadigimin altin1 ¢izmektedir.
2004'te Kingasa'da 23 radyo istasyonu, Kasai Occidental'da 16, Bas - Kongo 12, Kasali
Oriental 13, Bandundu 5, Ekvador 4, Dogu Bolgesi 6, Kuzey Kivu 16, Giiney Kivu 6 ve
Maniema 2 tane bulunmaktadir(Kayembe, 2004: 9).

Televizyon kanali, Kingasa'da 26, Katanga'da 5, Bas - Kongo'da 5, Kasai
Occidental'da 5, Bandundu'da 1 ve Ekvador'da 1, Giiney Kivu'da 1, Kuzey Kivu'da 3 tane
bulunmaktadir. Kinsasa Sehri'nde; televizyon kanallarinin sayisi1 2004 yilinda 26 iken, 2007
yilinda 63’e yiikselmis ve hala artmaya devam etmektedir. Bu televizyon kanallarinin ¢ogu
gecis doneminde dogmustur. Bu kanallarin bir ¢ogu siyasi partiler veya siyasetcilere ait
oldugu bilinmektedir. Asagidaki televizyon kanallar1 bu profile uyan bazi 6rnek kanallardir:

e Pindi Pasi;Kibambi Shintwa'ya (2006 se¢imlerinde aday oldu) ve Kabeya Pindi

Pasi'ye ait Numerica TV;
e 2006 se¢imlerinde gecis ve aday sirasinda eski milletvekili olan Michel LADI
LUYA adli gazete yayincisina ait Mirador TV;

e Joseph Kabila'nin ikiz kiz kardesi Janet Kabila ve cumhurbaskani Joseph Kabila ile

birlikte ve bir Hirvat Nicolas Vazonne tarafindan diizenlenen Dijital Kongo TV;

o AZARIAS RUBERWA ‘ya ait Afrika TV, baskan yardimcilarindan biriydi ve 2006

secimlerinde cumhurbaskan1 adayr olmus ve gegis sirasinda SERUFULI (Kuzey
Valisi) gorevini ylirlitmektedir.

e Jean - Pierre BEMBA'ya ait CCTV ve Canal Kin, gegis siirecinde de bagkan

yardimcilig1 yapt1 ve se¢cimlerde cumhurbagkani adayi oldu.

Ancak, bu kanallardan higbiri, herhangi bir partiyle veya politikaciyla iliskisi
oldugunu kabul etmemistir. Ayrica, bu televizyon kanallar1 disinda, Anten A, Congoweb TV
kuruluslaridasiyasi iliskileri ile dikkat ¢ekmektedir. Yiiksek Medya Makamina gore, Kinsasa
sehirinde 2 kamu istasyonu (RTNC1 ve RTNC2), 2 uluslararasi kanal (TV5 ve EURONEWS)
ve kategorilerine gore ayrilmig 59 06zel kanal dahil toplam 63 televizyon kanali
bulunmaktadir. Boylece 6zel-genel kanallar, 6zel dini kanallar ve 6zel dini ticari kanallar
olamak tizere {i¢ kategori bulunmaktadir. Asagida televizyon, radyo ve yazili basini olusturan

kuruluslar daha detayl sekilde belirtilmistir(Lumisa, 2006: 2).
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2.4.4. Yazili Medya

Medya alanindaki uzun siiren devlet tekelinden sonra, yil 1990ile 1995 arasinda
yaklasik 600 tane basin kurulusu kurulmus, ancak bunlarin ¢ogu, ilk sayisinin Otesine
gecememigslerdir. On sekiz yillik karmasik Kongo siyasi tarihinin ardindan, bu bagliklardan
yalnizca birkagi hayatta kalmistir.Bazi sirketler editoryal ¢izgisine sadik kalirken, bazilari ise
tam tersi bir istikamette yol almigtir. Agustos 2008'de, Kongo topraklarinda kayitli 638 yayin
kurulusu bulunmakta, bu kuruluslarin 228 tanesi diizenli yaymn yaparken geri kalan1 diizensiz
yayin yapmaktadir.Piyasada bir gazete yaym hayatina baslamadan once, Bilgi Bakanliginin
yayinladig1 prosediirdeki sartlar1 yerine getirmesi gerekmektedir. Gazetenin adi, periyodikligi
ve mal sahibinin ve yayinciin tam kimliginin ibraz edilmesi gerekmektedir.Bazi gazete
firmlar1 veya kuruluslari, higbir zaman ilk baskisini yaymlayamamistir, digerleri ise sadece
onemli olaylar1 yaymlamak i¢in arada bir, donemsel yayin yapmaktadir. Listelenen
yayinlardan 6nemli bir boliimii, Kinsasa sehrinde yogunlasmistir (Plus the Daily Bulletin of
the Congolese News Agency Le Potentiel, Uhuru, La Tempéte des Tropiques, Le Phare, La
Référence Plus, Le Palmares, L’Observateur, L’ Avenir, Le Forum des As) , periodically
(Africa News, Le Soft, The Post, Le Révélateur, La Prospérité, Demain le Congo, Le
Manager Grognon, L’ Alerte, Numérica, Pot-Pourri...) (Frére, 2008: 14-15).

Tablo 2.1 Kongo'daki Gazetelerin Listesi

Kinsasa Bagkenti

Isim Yayinci veya Yayin Direktorii Doénem
Bulletin Quotidien de /’ACP Agence Congolaise de Presse (ACP) Gilinliik
LePotentiel ModesteMutinga Gilinliik
L Avenir PiusMuabiluMbayu Gilinliik
L’Observateur MankendaVoka Gilinliik
LeForumdesAs BoveryBongo Giinliik
LaRéférencePlus Andrélpakala Giinliik
La Tempéte des Tropiques Alexis Mutanda Gilinliik
LePhare. PolydorMuboyayi Gilinliik
Le Palmareés. Michel Ladi Luya Gilinliik
Uhuru ColletteTshomba Giinliik
LaLiberté. Jean-PierreEale Suresiz
Demain Le Congo Doudou Kisonga Suresiz
ThePost CyrilKilebaPok-a-Mes Suresiz
PotPourri AchilleEkele Suresiz

Elima ThyRenéEssolomwa Haftalik Ug defa



Salongo
LeSoftInternational
Numerica
AfricaNews

Le Révélateur
Entreprendre

Awa

Le Fax

Vision
LaManchette
LaFlammeduCongo

LaProspérité

LeManagerGrognon.
L Eveil

Alerte Plus.
Tribune de la Nation
Visa

Le Soleil

Lubilanji Expansion
La Marque

Le Moniteur

La Gazette
L’Autoroute

A propos

15-30 Magazine
Top Média

La Cloche

La Libération

Tapis Rouge

Flash Info

Le Patriote Libéré
L’Orateur Africain
La Trompette

Le Monde Actuel

L’Union

BondoNsama
TryphonKinKieyMulumba
Jean-PierreKibambi
AlainNkoyNsasies
Francine BinaMokoko
AL. KitengeLubamba
ColletteTshomba

Jean Moleki Seki

Jean-Luc Kinyongo Saleh
MédardNdinga Masakuba
GustaveKalenga

MarcelNgoyi
NzongiaMbali

KasongaTshilunde
Delly Bonsange
Jean-Pierre Ekanga Mukuna

Michel Ladi Luya

Anne-Marie Tshala
Arthur Tshimanga

Noél Ileo Katombe
Rigobert Kwakala
Alphonse Balanga
Patrice Imete Bokoletaka
Frangois Muzadi

Alain Mulami

Kazadi Ntumba
Jean-Pierre Mukenge Basua
Ngoyi Kabuya Dikateta
Bonsange Ifonge

JM Basa Ndjankolo
Marcel Kiadi Kia Ntima
Edmond Saddaka
Jean-Jacques Ntumba
Albert Tshibende

Dieu Mundel

Suresiz

Haftalik
Haftalik Iki defa
Haftalik Ug defa
Haftalik

Aylik

Aylik

Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Haftalik Iki defa

Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Haftalik Iki defa

Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Suresiz
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Notre Epoque

Le Passeport Africain
L’Equateur en marche
Eboulement

Congo Matin

Tétes d’affiche

La Question d’actualité
Top Info

Explosif

L’Express International
Le Monde des Affaires
Le Lauréat

Le Grand Monde

Au Taux du Jour

La Louange

PSD (Parlons Santé et
Développement

Le Canard Libre
Courrier Sud

Le Satellite

Le Socle

Le Populaire
Ndule Polémique
L Elite

Echo du Sud

L Etoile du Congo
Tendance.

Etoile du Matin
RDC Télécoms
Focus

Géopolis

Times
Le Batisseur

La Convergence

Antoine Kavena

Ngoyi Kabuya

Willy Ombholo

Nzongia Nzoni

Pierre Issa

J.R. Booto

Mubikayi Kabemba
Ambroise Kalala

Alemo Filipachi
Sebakesi Moussa Nkumu
Lucien Claude Ngongo
Guy Bashika

Moise Kambulu
Jean-Claude Eale
Pasteur Cosma Wilungula

Pierre Balekelay

Joseph Mulebe Tshiaji
Joseph Kazadi Mukenge
Lievin Kankolongo
Guillaume Ekandje
Donat Ngoyongo
Bonsange Ifonge
Ambroise Kalala
Guy Kasongo

Pierre Ndombe

Richard Kalala Tshimanga
Rombaut Kasongo
Joseph Luboya

Banza Tiefolo

William Kalengayi

Liliane Modju Mansabu
Katanga Mukumadi

Ongd Initiative du Bassin du Nil

Suresiz
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Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Suresiz

Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Suresiz

Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz
Suresiz

Aylik

Suresiz
Suresiz

Suresiz
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Ceeur d’Afrique Wilson Omanga On’Okanga Suresiz
Echos Militaires Etat-major général des FARDC Suresiz
Souverain Primaire Lumuna Ndubo Suresiz
Le Journal Patrice Booto Suresiz
Safari Magazine Groupe de presse Edition Safari Suresiz
L’Interpréte NsimbaEmbete Suresiz
KinTelegraph SakombiMalendo Suresiz
LibreDébat PierreYulaOmombo Suresiz
Bulletinquotidiendel’4PA AgencedePresseassociée Suresiz
LaBourse PiusMuabilu Suresiz
Economica ModesteMutinga Suresiz
LaRépublique FrangoisBudim’BaniYambu Suresiz
LeJournalduVendredi FrangoisBudim’baniYambu Suresiz
Umoja JuniorMukandalL.unyama Suresiz
laTribune ZacharieNyemaboKalenga Suresiz
laSolidarité PolycarpeHonsek Suresiz

Kaynak : Frére 2008 : 139-142
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Genellikle bagkent disindaki bolgelerin ¢ogunda bir gazete veya daha azi

bulunmaktadir. Ancak Katanga'da 65 gazete, Kasai Oriental'de 17, Kuzey Kivu'da 12, Giiney
Kivu'da 8, Bas-Kongo'da 11, Ekvador'da 5, Kasai Occidental'da 4, Bandundu'da 1 tane

bulunmaktadir:

e Lubumbashi: Mukuba, Quiproquo, Fraternity ve Lushois;

Bukavu: The Standard ve the Sovereign, Karibu, Kasuku ve Kivu Safari;

Goma: Info Plus, The Primary Sovereign, The Peacemaker, Junction ve Behind the
Scenes (published in Beni);

Kisangani: Mwangaza, The Nationalist, The Tshopo, The Oriental Free ve The
Thermometer;

Mbuji Mayi: Congo Wetu, Lubilanji, Golden Pen, The Challenge and
Transparency;

Matadi: Mbwetete, Periscope, The African City;

Bandundu: Kimpangi;

Mbandaka: Ekanga Ngenge ve Mabenga.
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Basili medya sirketleri, finansal olarak ayakya kalmak i¢in miicadele etmektedir.
Kingasa’daki gazeteler maksimum 1.500 kopya basarken, baz1 gazeteler 150 ile 200 kopya
arasinda basmaktadir.Gazete fiyatlari, ¢ogu orta gelirli ailelerinin erisemeyecegi fiyatlardan
satisa sunulmaktadir. Kingasa’da giinliik bir gazete fiyat1 2 ile 3 ABD dolar1 arasinda
degismektedir. Sinirl bir reklam pazari oldugu i¢in basin kuruluslari, gizli finansmanlar ile
organize olmakta, bu da onlarin giivenilirligi konusunda siipheler olusturmaktadir. Bazi
gazeteler sadece sponsor buldugu zaman yayin c¢ikarmaktadir. Bazi yayincilara gore,
basliklarin ¢oklugu siyasi manzaralarin patlamasini yansitmaktadir. Basliklarin bu denli
artmasiin temel aktorleri, basin adamlarindan ziyade politikacilardan ileri gelmektedir.Her
zaman siyasetcilerin zengin oldugunu ve para kaynagi oldugu diisiinen basin kuruluslar
siyasetcilerle 1yi bir iliski kurarak zenginlesmeyi diisiinmektedir. Bu diisiince Kongo basininin
dogustan gelen bir 6zelligi olarak bilinmektedir.Yaklasik on bes gazetenin bir binasi ve 6zel
calisma alan1 veya ofisi bulunurken, digerleri ev veya licra koselerde basilmaktadir. Ticari-
0zel basin sektorii disinda, Kongo'da, STK (sivil toplum kurulusu) veya dini topluluklar
tarafindan dilizenlenen ¢esitli tematik yayinlarbulunmaktadir. Bu kuruluslar, halkin
bilgilenmesini amaglayan isbirligi projelerinden gelmekte; Bu nedenle, medya ortamlarinda
kendi baslarma bir aktor olarak degerlendirilmektedirler. Vatandas Dergisi (Journal du
Citoyen JDC), Kingasamin sekiz biiyiik gazetesiile birlikte dagitilan ve illere fotokopiler
biciminde gonderilen haftalik bir bilgi ekidir. Medya Yiksek Kurumunun (HAM)
himayesinde,Panos Institute Paris, Yurtdisinda Egitim ve Ogretim Tesvik Dernegi (APEFE)
tarafindan ortaklasa Eyliil 2005'te baslatilmistir.Gazete {i¢ ortak firmadan toplam 7-10 arasi
kisinin ¢alismasi ile iiretilip, JDC'ye isverenleri tarafindan haftada bir giin, ii¢ aylik bir siire
icin sunulmaktadir. JDC'de kalmalari, bu gazetecilerin Kinsasa basininda ve vatandaglarin
bilgi uygulamalarinda alisilmadik c¢esitli gazetecilik tiirlerinde egitmelerine izin vermistir.
35'ten fazla bolgede yayin yapan, ulusal kapsama sahip tek Kongo basin aracidir.Syfia Grands
Lacs gazetesi, Syfia International ajansi liderliginde Congo, Ruanda ve Burundi iizerindeki
bolgesel bir projeden gelmektedir. InterCongo Media (ICM) olarak adlandirilan Syfia'nin,
Kongo subesi, iki haftada bir makale yayinlamakta, bu yayin1 da Fransiz (IciLabas média) ve
Belgika (InfoSud Belgique) subelerinin destegiyle yapmaktadir.Gazete, Syfia Great Lakes
muhabirleri tarafindan iiretilen rapor ve anketlerin bir bélimiinii yaymlamaktadir. 4.000 adet
basilmistir ve kamuya acgik kuruluslara (okullar, cemaatler, kiitiiphaneler, STK'lar, yerel

kuruluslar ve yerel makamlar) ticretsiz olarak dagitilmaktadir(Frére, 2008 : 16-17).



57

2.4.5. Radyolar

Radyo sayisi, son on yilda olaganiistii bir gelisme gdstermistir. Kinshasa sehri igin,
FM’de yayin yapan yaklasik kirk istasyon bulunmaktadir. UNICEF, FAO ve UNESCO'nun
destegiyle, hiikiimetin yayincilik gelistirme stratejisinin uygulanmasinin bir pargasi olarak
2008 yilinda yapilan bir aragtirmada, iilke genelinde 378'den fazla radyo yayini yapan kanal
tespit edilmistir (Frére, 2008 :17).

Tablo 2.2 Sektorlere ve illere Gore Radyolarin Listesi

Devlet BM Ozel Radyolar Toplam

Radyo- Rady

lar o-lar
Bolgeler Ulusal = Radio  Ulus- | Topluluk = Inangla Ticari Dernek = Yerel Y.R+

Okapi  rarasi ilgili radyolar Roéle

Bas Congo 1 1 1 19 9 2 30 35
Bandundu 1 1 15 8 2 4 29 30
Equateur 1 1 1 8 2 4 14 18
Kasai 2 1 1 2 17 13 32 38
Oriental
Kasai 1 1 6 10 24 40 45
Occidental
Katanga 1 1 1 12 14 12 38 44
Kinshasa 2 1 4 3 19 16 41 41
Maniema 1 1 1 9 6 15 19
Nord Kivu 2 1 1 23 12 4 39 45
Prov. 1 1 1 16 10 7 2 35 39
Orientale
Sud Kivu 1 1 1 20 3 5 28 33
Toplam 1(+12) 1 4 133 104 91 10 341

Kaynak : Frére, 2008 : 18

Kongo’daki radyo kanallarinin listesi asagida verilmistir:

o Kinshasa'da iki kanali ve her ilde teorik olarak bir anteni olan bir yaym kurulusu
olan RTNC (Kongo Ulusal Radyo Televizyonu),

e 133 topluluk, ve akademik (ticari olmayan) ve 10 Dernek radyo istasyonu,

e 104 Inangla ilgili bagli radyo istasyonu (bu radyonun ¢ogu kiliselerle ilgilidir),

e 91 &zel ticari radyo istasyonu;

e Kongo'daki Birlesmis Milletler Orgiiti Misyonu (MONUC) adli bir radyo
istasyonu, Radyo Okapi bulunmaktadir.
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e Apyrica, 4 uluslararast FM radyo istasyonu vardir: Radio France Internationale (RFI,
alt1 sehirde mevcut), Africa n ° 1, British Broadcasting Corporation (BBC) ve
Radio Télévision Belge Francophone (RTBF) - FM sadece Kingasa'da mevcuttur.
Kinshasa'da lisanslar Telefonlar ve Telekomiinikasyon Bakanligi (PTT) tarafindan
verilmektedir. Illerde ise radyo kayit yontemleri, illere gore degismektedir. illerde kurulan
istasyonlar i¢in ulusal makamlardan izin talep edilmemektedir ve bu durum, bdlge genelinde
mevcut radyolarin giincel bir muhasebesini yapmay1 zorlastirmaktadir. illerde, radyo ¢ok
sayida 6zel girisimiyle en koklii medya olmaya devam etmektedir. En ¢ok hizmet verilen iller:
Kinshasa (41), Kasai Occidental (40), Katanga (38), Kuzey Kivu (39) ve Eastern Province
(35). En fakir iller Ekvador (14) ve Maniema'dir (15) (Frére, 2008: 17-19).

2.4.5.1. Ozel Radyo istasyonlar
Kinsasa'da, yaklasik 40 FM 0zel radyo istasyonu bulunmasina ragmen sadece 16
tanesi ticari 6zel radyo istasyonu olarak kayitlidir. Bunlardan doérdiinde, baz1 il ve bolgelerde
yayin yapmalarini saglayan roleler bulunmamaktadir.Raga FM, Digital Congo FM, RTG @
ve Radio Liberty. Iki istasyonlari, Top Congo ve RTG @ de internette yayin yapmaktadir
(www.topcongo.com ve www.groupelavenir.cd). Kinsasa radyolari, televizyonun popiiler
oldugu medya ortaminda yaymn yapmaktadirlar.Uzmanlar, son bes yilda radyo yaymlariin
kalitesinin giderek diistiiglinii belirtmislerdir. Ayn1 zamanda istasyonlarin artmasi, biiylik
radyo istasyonlarinin, reklam pazarmi verimli ve etkili bir sekilde organize etmesini
zorlastirmaktadir.Kongoradyolariminhisselerininsahipligihakkindakamuyaagikbirveribulunma
masinaragmen, ¢ogupolitikacilarinmiilkiyetindeolduguhalkarasindabilinmektedir.
e Digital Congo FM, hissedarlart Cumhurbagkani'min kiz kardesi Jaynet Kabila ve
Nikola Vadjon;
e RTG @ (L'Avenir grubunun Radyo Televizyonu) Pius Muabilu (ayrica L'Avenir
gazetesinin de sahibi) milletvekili;
e Radio Liberty Senatorii Jean-Pierre Bemba'ya aittir;
e Mirador FM, Gegis sirasinda milletvekil olan Michel Ladi Luya'ya (glinliik gazete Le
Palmares'in sahibi) aittir;
e Radyo Lisanga, Milletvekili Roger Lumbala'ya aittir (Eski Bakan1 ve 2006 baskan
aday1);
e Radyo 7, Medya Yiiksek Kurumunun eski baskani Senatér Modeste Mutinga'ya (ayn
zamanda giinliik gazete Le Potentiel'in sahibi) ait;

¢ Radio Horizon 33, milletvekili Jean-Charles Okoto'ya (eski bakan) ait;


http://www.groupelavenir.cd/
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e Radyo Kin Malebo, eski Mobutu Bilgi Bakan1 Senatér Aubin Ngongo Luwowo'ya ait.

e Bazi ticari radyo istasyonlari ig diinyasindan daha fazla yayiliyor ve daha ¢ogulcu.

e Top Congo ( Christian Lusakweno) ait,

e Raga FM (Hint kdkenli bir is adami Versi Zahir);
e Jo Dacosta FM .

Bu radyo istasyonlarindan bazilar1 Radio Okapi'nin {izerlerindeki etkisini kabul ediyor:

BM radyosu tarafindan sunulan modeli, programlarin formati ya da haber biiltenlerinin

tonuyla ilgili kopyalamaya calistyorlar.illerde de, ticari 6zel radyo istasyonlar1 genellikle

yerel siyasi sahsiyetlere aittir veya belirgin siyasi yakinliklar1 bulunmaktadir.

Lubumbashi‘de: Radyo Mwangaza (eski bir RTNC gazetecisi tarafindan yonetilen)
Rose Lukano (baskanlik hareketine olduk¢a yakin), Rubs Nyota FM (Eski Valinin
radyosu Moise Katumbi), Wantanshi FM (ayrica valiye yakin), Radyo Mozaik
(Auguy Wemalowa) ve Tam-Tam Afrika Radyo (Sefu Selemani);

Mbuji Mayi'de: RTOP (Radyo Televizyon Pasifik Okyanusu) valiye (Alphonse
Ngoyi Kasanji) aittir. Valilik icin talihsiz aday olan Auguy Ilunga'min RTDK
yarismasi (Radio Television Standing Kasai). Joseph Mubengayinin KHRT (Kasai
Horizon Radio Television);

Kananga'da: Canal Media Broadcasting (CMB) Mutombo Bakafuasenda'ya
(Adalet Bakani, sonra Giivenlik ve Savunma Bakani) aittir ve Radio Télévision
Amazon ve Radio Full Contact ile yarismaktadir.

Matadi'de: Radio TV Matadi (RTM), su anda il hiikiimetinin Genglik, Spor,
Rekreasyon, Kiiltiir ve Sanat Bakan1 Pamphile Badu wa Badu'ya aittir;
Kisangani'de: RTNB (Radyo Televizyonu Numérique Boyoma), Dogu Bolgesi
Ticaret Odas1 Baskanina aittir;

Mbandaka'da: Radio Ekanga Ngenge, UNADEC (Hristiyan Demokratlar Ulusal
Birligi) partisine yakin. Radyo Esuk'afaya, muhalefetteki Bofassa Djema'nin
vekiline aittir (Frere, 2008: 19-21).

2.4.5.2. Dini Yaym Yapan Radyolar

Kingasa'da on dokuz dini radyobulunmaktadir.Bu radyolar ile kiliseler arasinda giiclii

baglar bulunmaktadir. Bunun nedeni, radyolarin finansmanin papazlar tarafindan saglanmasi

ve c¢aliganlarin kiliseye gelen goniilliilerden olugmasidir.Ancak, bu dini radyo istasyonlarinin

Kongo Demokratik Cumhuriyeti’ne 6nemli katkilar1 olmustur. Kinsasa’nin radyo tarihinde iki

dinci radyo 6nemli roller iistlenmistir: Radio Elikya (Katolik: 1995 yilinda kuruldu) ve Radio
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Sango Malamu (Protestan, 2000 yilinda kuruldu), her ikisi de Isa'nin &gretisini kabul ettirme
kapsaminin  Otesine  ge¢mis, halkin  egitilmesinde ve  bilgilendirilmesinde  rol
oynamiglardir.Bazi il katolik istasyonlar1 da (1995'ten beri Kisangani'de faaliyet gosteren
Radyo Televizyon Amani veya 2001'de Bukavu'da olusturulan Radyo Maria gibi) bu
yaklagimi benimsemislerdir. Bu ¢ok onemli bir acilistir, ¢iinkii bulunduklar1 yerde yalniz
olduklar1 yerde dinleyiciler i¢in kaginilmaz bir referans olustururlar. Bu vatandas roliinii
oynayan itiraftaki radyo istasyonlari arasinda, sunu sdyleyebiliriz:

e Radio Tomisa (Katolik) ve Radio Sango Malamu (Protestan) Kikwit’te;

e RTDI (Radio Television Diocese d’Idiofa) ve Radio Embam (Katolik) Idiofa’da;

e RTDM (Radio Television Diocesan of Matadi);

¢ Radio Diku Dietu (Katolik) Kananga;

¢ Radio Buena Muntu (Katolik) Mbuji Mayi;

e Radio Boboto (Katolik) Isiro;

e Moto Radio (Katolik) Butembo, Beni ve Oisha;

e Radio Sauti Ya Injili (Protestan) Goma;

e Radio Sauti Ya Rehema (Protestan) ve Radio Neno la Uzima (Pentekostal)
Bukavu,

e Radio Mwinda (Katolik) Mbandaka;

e Radio Canal de Vie, Radio Hosanna ve RTIV (Inter TV Radio Interviens and
Vois) (Protestan) Lubumbashi;

e RTIV (Radio TV Interviens ve Vois), RTK (Radio Tangazeni Kristu), RTEDI
(Radio Television Evangelization and Integral Development), RTPH (Radio
Television Fisherman of Men) (Protestan) Kisangani.

Bu radyolada calisan ¢ogu insan, kiliselerden goniillii olarak gelmektedir.Dini yayin

yapan radyo kanallarinin apolitik olmasi gerekiyordu, ancak bir ¢ogu belirli adaylari

desteklemek igin, se¢im kampanyasina girmekte tereddiit etmemislerdir (Frére, 2008: 21-22).

2.45.3. Topluluk Radyolar:
Kingasa'da sadece li¢ topluluk radyosu, Radio Réveil, 2007'den beri yaymn yapmiyor,
Radio Tam-Tam ve Radio Munku bulunmaktadir.Bu ii¢ kanalin toplam 130 radyo istasyonu
bulunmakta ve yayinlarini bunlar {izerinden yapmaktadirlar. Son zamanlarda, topluluk
radyolarinin ¢ogalmasi 6nemli bir ilerleme olarak goriilmelidir. Ciinkli bu radyolar, giinliik
yasaminda insanlara 6nemli yerel bilgiler sunarak, ulusal medyaya bir alternatif pozisyonunda

konumlanmislardir. Bu yerel radyolarinin ana temeli, lilkenin dort bir yanina yayin yaparak,



61

insanlar1 bilgilendirmek, ekonomik ve sosyal kalkinmanin aktorleri ve ortaklar1 olmasini
saglamaktir.
e Radio Phoenix University (2000), Zenith Radio (1994), Katanga Community Radio
(RCK) Lubumbashi’da;
e Radio Maendeleo Bukavu’da (1993 yilindan kuruldu)
e Radio Colombe, Goma;
e Mwangaza Community Radio ve OPED FM (Cevre Koruma ve Gelistirme Orgiitii)
Kisangani;
e Radio Candip ve Canal Révélation (Bunia);
e Radio Sauti Ya Mkaaji, Kasongo (Cift¢inin Maniema'nin gelisimi i¢in tarimsal ve
el yapimi iiretim kooperatifi);
e RTC/Maniema ve Gunda FM/Kindu;
e Mount Carmel Radio/Mbuji Mayi;
e Radio Concorde, Amen FM ve Bandundu FM/Bandundu;
Topluluk radyolarinin ortak islevi "birlestirici" bir rol iistlenmeleridir(radyo

istasyonlarnin bazilar1 din ile ilgilidir ve c¢ofgu zaman dini topluluklar tarafindan

desteklenir)(Frére, 2008: 22-24).

2.4.5.4. Devlet Radyosu: Rtnc Radyo

RTNC (Kongo Ulusal Radyo Televizyonu), statiisii 1981 sirasina dayanan bir kamu
operatoriidiir. 1949'da kurulan eski Belgika radyosu, bagimsizligini kazandiktan sonra
Kongolu yetkililere verilmistir. 1981°deki diizenleme kanununa gore, RTNC’nin misyonu
kamu hizmeti yaymnciligini saglamaktir. Kitleleri bilgilendirmek ve egitmek ana
gorevlerindendir. Ancak Isidore Kabongo'ya gore, 2005 yilinda RTNC’yi denetleyen radyo
programlarinin yoneticisi, RTNC i¢in bir kalkinma plan1 yok, hatta bir proje bile yok,
devletin yalnizca propagandasi i¢in RTNC’ye ilgi duydugunu” soylemistir.Denetim, bir
biitcenin RTNC'ye yillik olarak oylandigini, ancak% 20'sinin aslinda kentin kurumuna
ulastigin1 gdstermektedir.Radyo ozellikle ihmal edilmistir,clinkii RTNC televizyon kanali,
siyasetcilerin daha fazla dikkatini ¢ekmektedir (Frére, 2008: 24).
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2.4.5.5. Okapi Radiosu

Birlesmis Milletler ve Isvigre Hirondelle Vakfi arasinda, savas veya kriz durumlarinda
bagimsiz medyanin kurulmasinda uzmanlasmis bir ortakligin parcgasi olarak kurulan Radio
Okapi, su anda tiim Kongo’yu kapsayan tek radyo kurulusudur.

Radyo, Hirondelle Vakfi tarafindan atanan bir proje yoneticisi ve MONUC tarafindan
atanan bir radyo yoneticisi tarafindan yonetilmektedir. Radyo baslangicta, en iyi 6zel radyo
istasyonlarindan ve RTNC'den ise alinan 160'tan fazla gazeteciyi ise alir ve staj sonrasinda
Radio Okapi'de ¢alismalari saglamistir. Radyo Okapi, 2002 yilinin Subat ayinda yayina
baslamistir. Hizli bir sekilde kendisini DRC bolgesinde konumlandirmistir.Radio Okapi'nin
simdi lilke genelinde 25 adet FM vericisi bulunmakta, eyaletlerde Fransizca ve dort ulusal
dilde iiretim ve yaym yapmak i¢in sekiz bolgesel subesi (Sekiz bolge istasyonu Mbandaka,
Kisangani, Bunia, Goma, Bukavu, Lubumbashi, Mbuji Mayi ve Kindu'da) bulunmakatadir.

Kapsama alanin1 daha da genisletmek i¢in, Radio Okapi, vericilerin ulasamayacagi
alanlarda bazi1 programlar1 yeniden yayinlayan 28 yerel radyo ortagiyla birlikte gérevinden
ayrildi. Radyo Okapi ayni zamanda internette 24 saat yaymn yapmaktadir
(www.radiookapi.net).Yayin igerigi bilgi, eglence ve ilanlar arasinda béliinmiistiir. Okapi'nin
basaris1 cesitli faktorlerden kaynaklanmaktadir: politik tarafsizlik ve denge, hem bilginin
toplanmasinda ve yayilmasinda, hem de profesyonellikte ulusal bir tavir sergilemektedir

(Frére, 2008: 25-26).

2.4.5.6. Uluslararas1 Radyolar

Kingasa'da (Kinsasa'da (RFI, BBC, Africa No. 1 ve RTBF International) ¢esitli
uluslararasi radyo istasyonlar1 kurulmustur. RFI su ana kadar en koklii olanidir: Kinsasa'ya ek
olarak Lubumbashi, Matadi, Bukavu, Bunia ve Kisangani'de kendi FM vericileri bulunmakta,
otuz sehirdeki ortak istasyonlar tarafindan sinyaller iletilmektedir. RFI, yerel haberler ve
ayrica bir dizi Fransiz uluslararasi radyo programi yaymlamaktadir. Diger uluslararasi radyo
istasyonlari, yerel radyo istasyonlarini programlarini yaymlanmayi tercih etmektedir.BBC ve
Amerika'nin Sesi (VOA), on li¢ bolgede Raga FM iizerinden erisilebilir durumdadir (Frere,
2008, 26).


http://www.radiookapi.net/

Tablo 2.3 Radyo Listesi ve Sahipleri

Isim

TopCongo

RTG@

Radio message de vie
Raga

Radio T¢léKimbanguiste
RTNC-1

RTNC-2

BBC

RFI

Africa n°l

RTBF

Radio Télé Armée de I’éternel (RTAE)

RTKM (kin malebo)

Radio Sentinelle

Radio Malebo Broacasting Channel

(MBC)

Radio Télé Puissance

Canal, chemin, vérité et vie
Radio Okapi

Radio ECC

Radio sango malamu

Reveil FM

Digital congo FM

Canal Futur FM

Radio catholique elikya

Radio Parole de I'Eternel
RadioTéléAssemblée chretienne
Radio Shaloom Racha

Radio7

Tam tam africain
JoDacostaFM

Mirador FM

BRTFM

Radio Liberté Kinshasa (Ralik)
RadioTéléKimbanguiste(Ratelki)
Radio Lisanga

Radio Eglise Nouvelle Jérusalem

Radio Eglise Orthodoxe

Durum
Ticari
Ticari
Dini
Ticari
Dini
Halka
Halka
Yabanci
Yabanci
Yabanci
Yabanci
Dini
Ticari
Dini

Ticari

Dini

Dini
Uluslararasi
Dini

Dini
Topluluk
Ticari
Dini

Dini

Dini

Dini
Ticari
Topluluk
Ticari
Ticari

Ticari

Dini
Ticari
Ticari
Dini
Dini

Sahiplik Yapisi
Ozel

Ozel

Dernek

Ozel

Dernek

Devlet

Devlet

Kamu sirtketi
Kamu sirtketi
Anonim sirket
Kamu sirtketi
Dernek

Ozel

Dernek

Anonim sirket

Dernek
Dernek
Insancil
Dernek
Dernek
Dernek
Ozel
Anonim sirket
Dernek
Dernek
Dernek
Dernek
Ozel
Dernek
Ozel
Ozel
Ozel
Ozel
Dernek
Anonim sirket
Dernek

Dernek

Sahibi
ChristianLusakweno
GroupedepresseL’ Avenir
Ferdinand Kutino
VersiZahire
EgliseKimbanguiste
Etatcongolais
Etatcongolais
Royaume-Uni

France

Gabonese and Libyan states
Belgique

Eglise Armée de I’Eternel
NgongoLuwowo
EgliseCitéBethel

Anny Mandungu Binkana

Eglise La Puissance en Christ
Eglise Combat spirituel
Nations Unies
EgliseduChristauCongo
Eglise protestante
FreddyMulongo
MultimédiaCongoSprl
SandrineKibuey

Eglise catholique
Eglise Parolede 1’Eternel
EvéqueMukuna

René Futi Luemba
ModesteMutinga

Ali Lutumba

MichelLadiLuya
Jean-Pierre Bemba

Eglisekimbanguiste

Roger Lumbala
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Radio Télé Dieu Vivant Dini Dernek Sikatenda Neema
Radio rurale Munku Topluluk Dernek
Kaynak : Frere, 2008 : 149-150

2.4.6. Televizyon Kanallari

Kongo’da, 6zel televizyon yayinciligi 1990°lardan itibaren gelisim igerisindedir ve bu
alandaki gelismelerde kitasinda Oncii birkag iilkeden biri olmustur. Giinlimiizde Kinsasa'da
kayitlhh 52 tanesi Ozel-televizyon kanali olmak iizere toplam 82 televizyon kanali
bulunmaktadir.Bu televizyonlarin dagilimi su sekildedir:

e Devleteait RTNC’nin iki kanalli bulunmaktadir: RTNCI1 ve RTNC2.

e 52 0zel ticari televizyon;

e 23 dzel dini televizyon;

e 4 topluluk televizyon;

e 2 uluslararasi televizyon (TVS5 Monde and Euronews);

e Ve Yabanci TV kanallar1 uydu tarafindan kullanilabilir (Frere, 2008: 26).

[k 6zel kanallar, asgari resmi kayit prosediirlerine uygun olarak 1990'arin basinda
kuruldu: Antenna A (1991), Canal Kin 1 (1993), Canal Kin 2 (1995), Radio Television Kin
Malebo (1995), ve Raga (1996). Jo Tala Ngai gore, teknik altyapi vetecrgbe eksikligi
nedeniyle bir kaos ortami bulunmaktadir. "PTT Bakanligi herhangi bir kriter olmaksizin
frekans atamaya baglamistir(Posta, Telekomiinikasyon Telgraflar1 ve Telefonlar1 Bakanligt).
Frekanslart paylasma konusunda bir plan bulunmamakta, hatta bazi istasyonlar bagka bir
kanala atanan frekansta yayin yapmaktadir. Bazi illerde televizyon kanali sayisi artmaktadir.
Ornegin, su anda RTNC'nin yerel televizyon istasyonunda, toplam sekiz televizyon kanali
bulunurken, Lubumbashi'de ise yedi televizyon kanali bulunmaktadir. Ancak, ilk yatirimin
maliyeti ve elektrige erisimin yetersizligi nedeniyle, esasen bu cogulculuk, kentsel bir

fenomen olmaya devam etmektedir (Frere, 2008, 27).

Tablo 2.4 Sektorlere ve illere Gore Televizyon Kanallarinin Listesi

Devlet Uluslararasi Ozel televizyonlar Toplam

Televizyon = Televizyon

Bolgeler Ulusal Uluslararasi Topluluk Dini Ticari Yerel TVs.
Yerel RTNC disinda

Bas-congo 1 1 2 3

Bandundu 1 1 2 3

Equateur 1 0



Kasai 1 3 3 7
Oriental

Kasai 1 3 3
Occidental

Katanga 1 2 6 8
Kinshasa 2 2 15 32 47
Maniema 1

Nord-Kivu 1 2
Prov. 1 1 2 4
Orientale

Sud-Kivu 1 2 2
Toplam 1 2 23 52 80
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Kaynak: Frére, 2008: 27.

2.4.6.1. Devlet Televizyonu Rtnc

Kongolu Ulusal Radyo Televizyonu (RTNC), Kongo Demokratik Cumhuriyeti
devletinin kamu radyo ve televizyon hizmetidir. OZRT «Zairian Yayin ve Televizyon
Biirosu" adi altinda 1976'da kurulmustur. 1971'den 1997'ye kadar baskanlik yapan Zaire
zamaninda kurulmustur. 1972'den bu yana hava dalgalari iizerinde yayilan tek televizyon
Zairyan'in emrinde yer almaktaydi. AFDL'nin iktidara gelmesinden sonra, 17 Mayis 1997'de
bugiinkii RTNC adin1 almistir(John Lungila Matanga, 2007).

RTNC'de iki operasyonel televizyon kanali bulunur: birincisi (RTNC 1), egitime ve
bilgilendirmeye odaklanmis ulusal kanal iken, ikincisi (RTNC 2) 1996'da kurulan eglence
temali sadece Kinsasa eyalintede popiiler bir televizyon kanaldir.Televizyonda ayrica on il
istasyonu bulunmaktadir. RTNCl1'in iilkenin baglica sehirlerinde yayilmasi, 2004 yilinin
basinda teknik nedenlerle kesintiye ugramus, aym yil Kasim aymnda, Italyan firmasi
TELECONSULT tarafindan RTNC'ye wverilen destek sayesinde bu yayilma devam
etmistir.Tek ulusal yaymm kurulusu olan RTNCI, programlarim1 iilkenin bes dilinde
yayinlamaktadir. Bununla birlikte, 6zellikle tiretim ve dagitim ekipmaninin eskimis olmasi
nedeniyle tUretim kapasitesi sinirhidir. Siyasi haber programlarinda, tartisma formatinda
yapilan yayinlar, mevcut siyasi baglam ve niifusun yiiksek talebi gz Oniine alindiginda
onemli bir yer tutmaktadir. RTNC, Canal France International'n(CFI) ortagi oldugu icin,
RTNCl1'in baz1 programlar1 CFI kurumundan gelmektedir. RTNC1, Kongo Ulusal Radyo ve
Televizyonunun% 100'ine sahip olan halka agik bir kanaldir. Kongo devletinin bir radyo ve

televizyon yayin sirketidir.Cumhurbagkanligi se¢ciminde RTNCI1 kanalinin tarafsiz olmasi
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gerekirken, Cumhurbagkani Joseph Kabila'y1 destekleyen yayinlar yaptig1 icin Yiiksek Medya
Kurumu (HAM) tarafindan cezalandirilmistir (Frére, 2008: 28).

2.4.7. Diger Televizyon Kanallari
2.4.7.1. Ozel Televizyonlar

Genellikle, televizyonlar radyo istasyonlariyla birlestirilmektedir. Kinsasa’da yayin
yapan 0zel ticari kanallardan sadece besinin minimal yapilandirmas: bulunmaktadir: Digital
Congo, Antenna A, Raga, RTG @ ve Congoweb TV. ANEAP Bagkan Yardimcisi,
profesyonellesme ¢abalar1 veren onceki ilk bes kanallarina, Tropicana TV, Canal 5 TV, Canal
Futur ve Canal Congo TV'ye eklemektedir. Ticari televizyon ¢ogunluklasiyasi kesime aittir:

e CCTV (Kanal Kongo Televizyonu) ve CKTV (Kanal Kin Televizyonu) Jean-

Pierre Bemba'ya aittir. Mart 2007'deki olaylar sirasinda, bu televizyonlar
Kinsasa'daki Kongo Kurtulus Hareketi (MLC) militanlarinin  harekete
gecirilmesinde onemli bir rol oynadi ve nihayet ordusu tarafindan kapatildi,
tesislerinin ciddi olarak bozulmasina ragmen yeniden agildi. Binalar1 yapim
asamasindadir ve emisyonlar1 2008 yilinda yeniden baslatilmigtir.

e Lisanga TV, MP Roger Lumbala,O da politikaci aittir ;

o Afrika TV, Gegis sirasinda Baskan Yardimcist ve 2006 cumhurbaskanligi

secimlerine aday olan Azarias Ruberwa'ya aittir;

e Horizon 33, milletvekili Jean-Charles Okoto'ya aittir.

e Global TV, Gegis sirasinda Bakan ve 2006’da Cumhurbaskanligi’na aday olan

Catherine Nzuzi wa Mbombo’ya aittir.

e Moliere TV, Léon Nembalemba milletvekiline aittir.

e RTKM (Radyo Televizyonu Kin Malébo), Senatér Aubin Ngongo Luwowo'ya

aittir.

Avrupa Birligi raporunda, bu siyasallastirilmis televizyonlarin 2006 secim siirecinde
oynadig zararh rolii su sozlerle belirtmistir: "Bemba, cumhurbaskaninin kdkenleri tizerine bir
tartisma baglatti ve acikyabanci diigmanligi hakkinda ac¢ik bir konusma yapti.
Cumhurbaskanlig1 hareketinin medyasi, lilkede bildirilen tiim siddet eylemleri i¢in muhalefeti
sorumlu tuttu.” Diger bazi ticari kanallar "apolitik" olmakla birlikte, mevcut rejime oldukg¢a
uygundur:

e Tropicana TV ve Numerica TV, eski bir RFI muhabiri olan Jean-Pierre Kibambi

Shintwa'ya ve milli milletvekili i¢in talihsiz bir adaya aittir.

e Antenna A 6zel Kongolu ve Belgikali yatirimcilarin bir konsorsiyumuna aittir.
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e Gabriel Shabani'nin sahip oldugu Congoweb TV, en profesyonellerinden biri olarak
kabul edildi.

e Hala illerde yaklasik otuz televizyon bulunmaktadir. Bunlardan sadece
Lubumbashi'deki Radio Television Mwangaza iyi yapilandirilmisg goriinmektedir.
Katanga en fazla sayida 6zel girisim baslatmis, ardindan Kasai Oriental.

e Lubumbashi: Mwangaza TV, Nyota TV, Wantanshi TV, Zenith TV ve TV Tam-Tam;

e Mbuji Mayi: RTDK TV, RTOP TV, KHRT TV, TV Mount Carmel,

e Bukavu: Shala TV ve RTVGL (Radio Television Vision Great Lakes);

¢ Kisangani: TV Boyoma;

e Matadi: TV Matadi (Fréere, 2008: 29-30).

2.4.7.2. Dini Yaymn Yapan Televizyon Kanallari

Kingasa’da din ile ilgili televizyonlarin sayisi on bestir: genellikle papazlarinsahibi
oldugu bu kanallarin yayin igerigini bu papazlarin vaazlarindan olugmaktadir.Cogu zaman
papazlar tarafindan finanse edilmektedirler.Radyo muadilleri gibi, bazen de politik alana giren
bu kanallar yakin hissettigi siyasi goriisiin propagandasini yapmaktanda geri durmamaktadir.
Din temelli televizyonlar, illerde ¢ok fazla bulunmamakta ve sonug¢ olarak, bazi il radyo
istasyonlarmin yerine getirdigi, yerel bilgilerin gelistirilmesi veya yerel bilgilerin tanitim1 gibi

konularda rol oynamaktadir (Frére, 2008: 30).

2.4.7.3. Topluluk Televizyonlari

Kar amaci giitmeyen bir topluluk televizyonu igin, genellikle bir televizyon kanali
yaratmanin maliyeti yiiksektir; bu, bir taban toplulugu veya sivil toplum kurulusu tarafindan
desteklenmesi zor bir olaydir."Topluluk" olarak adlandirilan televizyonlar ¢cok azdir ve cogu

zaman kisisel ve ticari girisimlere daha yakindir (Frere, 2008: 31).

2.4.7.4. Uluslaras: Televizyon Kanallar:
Son Son olarak, iki uluslararasi televizyon kanali bulunmaktadir,

e TVS5 (styled "TVSMONDE"), Orijinal olarak, 2 Ocak 1984'te TVS adinda yaratilan
genel cikarli bir Fransiz televizyon kanalidir. Merkezi Pariste bulunan sirket, Fransa,
Belgika, Isvicre, Kanada ve Quebec'teki kamu gorsel-isitsel sirketlerinin
ortakliklarindan olusmustur.

e Euronews, 1 Ocak 1993'te kurulan ve merkezi Lyon, Fransa'da bulunan pan-Avrupa
cok dilli uluslararas1 bir haber kanalidir. 2017'den beri, kanal% 60'1 Misirli isadami
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Naguib Sawiris, Media Globe Networks'e (MGN),% 25'i Amerikan NBC News'e,%

15'i Avrupali kamu yayincilarina ve 3 Fransiz yerel Euronews NBC'ye aittir.

Bagkentte ve diger illerde bir¢ok kanal uydu aboneligi araciligiyla alinabilir. Ancak,
bu yabanci televizyon kanallarinin higbiri, Kongo siyasi tartismalarinda onemli bir rol
oyanayan kanal olarak kabul edilmemektedir. Ancak, bu yabanci televizyon kanallarinin
ilkede kiiresellesme etkisi yarattigida yadsinamaz bir gercektir. Kendi yerel kanallarimizi ilgi
¢ekici bulmadigimiz i¢in bugiin ¢ogu kisi Avrupa, Amerika ve diger televizyon kanallarinin

aboneliklerineyonelmektedir.

Tablo 2.5 Televizyon Kanallarinin Listesi ve Onlarin Sahibi

Isim Sahiplik Yapisi Sahibi

RagaTV Ticari VersiZahire

RagaPlus Ticari VersiZahire

CanalKinTV Ticari Jean-PierreBembaGombo
RadioTéléKinMalebo Ticari AubinNgongoLuwowo
ChannelMediaBroadcasting(CMB) Ticari ToussaintTusavuvuMampaka
TropicanaTV Ticari Jean-PierreKibambiShintwa
RTNC-1 Devlet Congolese state

RTNC-2 Ticari Congolese state

Horizon33 Ticari Jean-CharlesOkoto
RadioTéléArméedel Eternel Dini SonyKafutaRockman
RadioTéléSentinelle Dini MbiyeMulaya
RadioTéléSangoMalamu Dini FutiLwemba
RadioTéléMessagedeVie Dini KutinoFernando
RadioTéléKintuadi Dini KisolokeleNsimbaMfumu
RadioTéléKimbanguiste Dini TukembesoDituasilua
Radio Télé Puissance Dini Kiazimina Kibila
CongoEducationBroadcasting(CEBS) Dini RévérendKim.

AmenTV Dini LéopoldMutomboKalombo
RadioTéléDieuVivant(RTDYV) Dini SikatendaNeema
RadioTéléGroupel’ Avenir(RTGA) Ticari PiusMwabiluMbayu
RadioTéléVoixdel Aigle(RTVA) Dini BarutiKasongo
CanalFuturTélévision Ticari SandrineKibwey
NzondoTV Dini DenisLessie

Canal Congo TV (CCTV) Ticari Jean-Pierre Bemba Gombo
DigitalcongoTV Ticari MultimédiaCongoSPRL
GlobalTVv Ticari Phinas Abraham

Antenne A Ticari KithimaBadjoko



Canal Vie, Vérité (CVV TV)
Congo WEB TV

Radio Télévision Lisanga (RLTV)
Radio Télé Catholique Elikya
Assemblée Chrétienne de Kinshasa
CanalNumeériqueTV
MoliéreTV

Mirador TV

Canal5TV

Planéte TV

Couleurs TV

BR TV Africa

Africa TV

Hope TV

Numerica TV

Télé 7

AN TV

TVSI

TV5

Euronews

Kaynak : Frere, 2008 : 163-162

Dini
Ticari
Dini
Dini
Dini
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Dini
Ticari
Ticari
Ticari
Ticari
Uluslarasi

Uluslarasi
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Joseph Olangi Nkoyi
Gabriel Shabani
Roger Lumbala
Eglise Catholique
Pascal Mukuna
AlexisMutanda
LéonNembalemba

Michel Ladi Luya

Papy Ekonzo
Serge Kayembe/A. Z’ahidi Goma

Azarias Ruberwa
Kankienza Mwana Mboo
Jean-Pierre Kibambi

Modeste Mutinga

AdolpheMuzito
France, Belgique, Canada, Suisse

France, Belgique, Canada, Suisse

2.4.8. Medya Gruplari - Tekellesme (Televizyon, Gazete, Web Sitesi)

Ayn1 ad1 tasiyan radyo ile ayn1 gruba ait olan Dijital Kongo, bazen 6zel bagkanlik

kanali olarak kabul edilir veotoritelere gore RTNC'den daha fazla seyirci ¢ekmektedir (Frere,

2008: 163-163).

Tablo 2.6 Medya Gruplar1 — Tekellesme

Sahibi

Multi Media  Congo
MMC, Jaynet Kabila ile
birlikte Hirvat Nicolas
Vajon'dan

Michel Ladi Luya
Milletvekili

Pius Muabilu

Milletvekili

Senator Modeste Mutinga

Televizyon

Digital CongoTv

Mirador TV

RTG@

Téle 7

Radyo

Digital

Congo FM

Mirador FM

RTG@ FM

Radio 7

Gazete Websitesi

- www.digitalcongo.ne

t

Le Palmareés -

L'Avenir www.groupelavenir.cd

Le Potentiel -


http://www.digitalcongo.net/
http://www.digitalcongo.net/
https://fr.wikipedia.org/wiki/Le_Palmar%C3%A8s
https://fr.wikipedia.org/wiki/L%27Avenir_(RDC)
http://www.groupelavenir.cd/
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SONUC

Kongo’daki medya kuruluslairnin sayisi, tiirleri, sirket gruplarinin biiytiklikleri,
sahiplik yapisi, bu sirketlerin siyasi ve ticari iligkileri incelendiginde elde edilen bulgular
incelendiginde; oncelikle biitiinsel bir yapidan ¢ok kiigiik, boliinmiis ve kendi kendini finanse
eden politikacilarin veya is adamlarinin kurdugu bir¢ok 6zel medya kurulusunun varlig1 goze
carpmaktadir. Cok az sayida uluslararasi gazete sirketi ve devlet gazete sirketi bulunmaktadir.
Bazi gazete sirketleri ¢ogu zaman finansal hayatta kalmalarini saglamak i¢in sinirlt bir reklam
pazarinda karanlik ve belirsiz fonlarla yada finansmanlarla ayakta kalmaya calismaktadir.
Bu finansman onlarn o6zellikle politikacilara, finanse eden kisiye bagimli kilmaktadir.
Bu nedenle, bircok gazete sirketinin finansmani bilinmemektedir bu da sirketlerin
giivenilirligini ciddi sekilde azaltmaktadir.Cogu zaman bagimsiz denilen gazete sirketleri bile
bir partiyi ¢ikarlar1 oldugu siirece destekleme egilimindedir.

Gazete vb. sirketlerde goriilen bu durum radyo yayinciliginda daha da fazla dikkat
cekmektedir. Ozel ulusal ve uluslararasi radyolardan daha fazla yerel 6zel radyo
bulunmaktadir.Ancak, 06zel basindan farkli olarak, 06zel radyo istasyonlar1 sadece
politikacilara veya isadamlarina ait degildir. 133 topluluk radyosu derneklere aittir ve kendi
finansmanin1 saglamaktadir. 104 adet radyo dini yayinlar yapmakta ve kendilerini finanse
etmektedir. Bu iki kategorinin diginda kalan 91 adet da 6zel ticari radyonun finansman yapist
da benzerdir. Finansmanin1 devletin sagladigi bir kamu yayincisi olan Ulusal Radyo ve
kiiresel sirketler tarafindan finanse edilen dort adet uluslararasi radyo bulunmaktadir.

Diinyanin bir¢ok {iilkesinde oldugu gibi Kongo’daki televizyon endiistrisi sektoriinde
yerel dzel televizyon kanallarinin sayis1 ulusal kanallara gére daha coktur. Ozel medyanin
cogalmasi, her politikacinin veya etkili isadaminin kisisel amaclar i¢in kendi medya grubunu
olusturmak istediginden kaynaklanmaktadir. Televizyon kanallar1 incelendiginde 52 ozel
yerel TV Kongo'da, ticari kanallar, tiimii cogunlukla kendi kendini finanse eden politikacilara
sahiptir. Bunun yaninda 23 Dini TV, dini mezheplere ait olup finansmanini bu ¢evrelerden
karsilamaktadir. Hiikiimet tarafindan finanse edilen bir adet Ulusal Televizyon kanali ve iki
adet uluslararasi televizyon kanali bulunmaktadir.

Belirtildigi gibi, tekellesme Kongo'da ¢ok biiyiik boyutlara ulasmamustir. Yatay bir
tekellesmeye sahip olan az ya da ¢ok dort grup bulunmaktadir. Bununla birlikte, medyanin bu
alaninda biiylik yerli ve yabanci isimler kamuoyu nezdinde giiglii bir yapiya sahiptir. Bu da

kiiresel giiclin diinyanin bir¢ok {ilkesinde oldugu gibi Kongo’da da kamuoyunun
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yonlendirilmesinde, giindem belirlemede de giindem yaratmada etkili ve iistiin bir yapiya
sahip oldugunu gostermektedir.

Calismada goze ¢arpan bir diger bulgu da politikacilara veya isadamlarina ait ¢ok
fazla 6zel medya kurulusunun varligidir. Bu durum her ne kadar bu kuruluslar sahiplerinin
birer propaganda aygiti olarak islev gorseler de iyimser bir yaklasimla medyanin ¢ok
sesliligini katk1 saglayabilir. Ozgiir ve bagimsiz medya énemli bir gelisme aracidir ciinkii
temel sosyal hizmetlere erisimin yami sira, ekonomik ve sosyal uygulamalarda, iyi
yonetisimde ve yolsuzlukla miicadelede olumlu degisimleri tesvik edebilmektedir. Bu nedenle
0zel kuruluglarin sayisinin ¢oklugu sivil toplum medyasinin gelisimi i¢in bir umut kaynagi
olabilir.

Bununla birlikte, Medya bagimsizlig1 ile ne kastedildigini tanimlamak ve sinirlamak
gerekmektedir. On sekizinci yiizyilda Ingiliz liberal felsefesi tarafindan olusturulan basin
Ozgurliigii ic temel ayaga dayanmaktadir: Bir medyanin devletten bagimsizligi, bilginin
¢ogulculugu ve medya sirketinin finansal 6zerkligi (Oloyode 2005 :102). Bu bakimdan, 6zel
medya 6zglir bir basin, devlete ekonomik olarak bagli degildir. Bu yaklasima gore ilk bakista
Kongo medyasinin, c¢ogulculuk, mali o&zerklik vb. kosullarda bagimsiz oldugunu
sOyleyebiliriz. Ancak gergekte bu durum boyle degildir. Kongo medyasi tamamen kiiresel
yapmin baskist altindadir. Kongo orneginde, siyasal alan ekonomik alandan neredeyse
ayrilmaz. Ekonomik sektor azgelismis oldugundan, politik cevreler potansiyel ekonomik
giiclerdir.Bir bagka deyimle, siyasi karar vericiler ya da sadece politikacilar en fazla finansal
araglara sahip olanlardir.

Bu nedenle, medya gruplan tiim ihtiyaglarii karsilamadiginda, bir politikaci onlara
fon saglamaya yardimci olacak ve bu da bu kuruluslari bagiml hale getirecektir. Aslinda,
medya Ozgiirliigi ve / veya bilgi ¢ogulculugu kosullarinda medyanin bagimsizligina ilan
edilmesine ragmen, kamu otoriteleri medyayi elinde tutabilmektedir. Medyay1 baski altinda
tutmak amaciyla bu kuruluslar ¢esitli siibvansiyonlardan mahrum birakabilirler.

Kongo’daki medya kuruluslarinin iilkenin siyasi yapisina son derece bagli oldugu,
siyasetgiler i¢in fikirler ya da propaganda uygulamalari i¢in yonlendirme yolu haline geldigi
net bir sekilde goriilmektedir. Ayrica Kongo medyasinin durumunun istisnalar ve yerel
farkliliklar olsa da Afrika i¢in bir 6rnek olay teskil ettigi sOylenebilir.

Ozetle, Demokratik Kongo Cumbhuriyeti’ndeki sahiplik yapisinin kiiresel dlgekteki
medyanin dar kiitleli bir 6rnegi oldugu sdylenebilir. Medya kuruluslarinin ¢esitliligi, sahiplik
yapilari, propaganda i¢in kullanilmasi, neoliberal yapinin iilkenin genelinde hakim olmasi i¢in

gerekli diizenin saglanmasi, kiiresel diizenin bu iilkede de hegemonyasini siirdiirebilmesi i¢in
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toplumun gerekli kiiltiirel iktidarin ele gecirilmesi gibi medyaya elestirel ekonomik
paradigmadan bakan hemen hemen tiim teorilerin ve modellerin 6ne siirdiikleri savin Kongo

icin de gecerli oldugu sdylenebilir.
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