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OZET

Kiiresel orgiitlenme  stratejileri ile birlikte mekam ve smrlar asarak gelisen ve
hayatimizin 6nemli bir boliimtine niifuz eden medya endiistrileri, yeni bir titketim kiiltiirtint
de ekranlardan hayatimiza tagimaktadirlar. Kapitalist sistemin en énemli araglarindan biri olan
reklamlar da kiiresel medya endiistrilerinin en onemli destekgileridir. Kiiresellesme siireci
icerisinde, bilgi ve enformasyon teknolojilerinin telekomiinikasyon teknolojileri ile
birlesmesi, bireylerin zaman ve mekan kavramlarnim degistirerek, toplumsal farliliklari

degistirmis ve yagam tarzlar {izerinde etkili olmustur.

Bu tez caligmasinda, bir medya devi olan Viacom’un diinya gencligi igin bir fenomen
haline gelmis MTV kanalinin kiiltiirel yapisi irdelenmis, Tiirkiye’de kullamma bagslandig
Temmuz 2009 tarihinden Haziran 2010 tarihine kadar yaklagik 1 yithik siiregte, MTV
kanalinda yayinlanan toplam 12 Turkcell, Avea, Vodafone 3G reklamlari, gostergebilimsel
olarak ¢oziimlenmistir.  Cdziimlemeler sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda,

olusturulan genglik miti ile egemen ideolojinin yeniden {iretildigi séylenebilir.



SUMMARY

BROADCASTING OF MOBILE TECHNOLOGY ADVERTISEMENTS ON MTV
AND YOUTH CULTURE

Media companies, with the help of global organization strategies, extend beyond their
limits and influence on our lives. A brand new consumer culture is thus being launched in
through the monitors of our TV sets. Advertisements, as one of the most efficient tools of
capitalist system, are one of the most important support for the global media companies.
Throughout the process of globalization, integration of information technologies into
telecommunication technologies changed individuals’ perception about time and space which
influenced the life styles in general and modified the social differences.

In this study, one of the biggest media giants of the world Viacom’s TV channel named
MTYV has been evaluated. Structure and cultural background of MTV, which has become a
phenomenon for the youth all around the world, has been carefully read in order to do
semiotic analysis of the advertisements broadcasted since the launch of MTV in Turkey in
July 2009. This semiotic analysis is confined with twelve different advertisements of the
GSM compantes of Turkey (Turkcell, Avea and Vodafone) on their services related to 3G
technology, in the one year period between July 2009 and June 2010. Findings derived from
the analysis are discussed on the basis of the new generated youth myth and how the
prevailing ideology reproduces itself.
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ONSOZ

“MTV Kanalinda Yaymlanan Mobil Teknoloji Reklamlani ve Genglik Kiiltiirii” isimli yiiksek
lisans tez calismamda 6zgiin bir ¢alisma konusu belirlememi saglayrp bana yol gostererek
akademik dlgiitlere uygun bir sekilde ilerlememi saglayan, bilyiik bir tevazuyla uzmanligindan
faydalanmama izin veren ve zamamini esirgemeyen degerli tez damsmamm Prof. Dr. Hiirriyet
Konyar’a ¢ok tesckkiir ederim. Tez dénemi boyunca destedini esirgemeyen Yrd. Dog. Dr.
Merih Tagkaya’ya, jiiri {iyesi olan degerli hocalarim Yrd. Dog. Dr. Figen Ebren ve Yrd. Dog.
Dr. Emine Ugar Ilbuga’ya ¢ok tegekkiir ederim. Tez dénemi boyunca daima yanimda olan ve
manevi desteklerini esirgemeyen aileme, sevgili aragtirma gérevlisi arkadaglarima ve Banu

Tiimkaya’ya tesekkiirii borg bilirim.



GIRIS

Giintimiizde, kiiresellesme ile birlikte daha da gii¢lenen kiiresel medya endiistrileri, kiiresel
orgiitlenme stratejileri ile zamani, mekani, yerel direngleri de agarak birer medya abideleri
haline gelmiglerdir. Kitleleri ardindan siirilkleme giiciine sahip bu endiistrilerin en
giicliilerinden biri de MTV” dir. Tiim diinyada bir fenomen haline gelmis olan kanal, en yeni,
en popiiler olam belirleme misyonu ile birlikte, tiikketim kiiltiiriinii ekranlardan evlere,
giindelik yasamlara sizdirmakta, boylece “sadece miizik kanali degil, yagam tarz1” slogam ile

varlifim stirdiiren kanal tiim diinyadaki medya endiistrilerinin de istahim kabartmaktadir,

Hedef kitlesi 12 — 34 yas arasi olan kanal, &zellikle geng kitle i¢in vazgegilmezdir.
Diinyanin, toplumlarin gelecedi demek olan gengler i¢in vazgecgilmez olmak ise ézellikle bir
endiistri igin ciddi bir giic demektir. Kiiresellesme siireci ile birlikte telekomiinikasyon
teknolojileri de hizla gelismekte ve toplumlara, yagam tarzlarina, diinyaya, ekolojik diizene
yogun bir sekilde etkide bulunmaktadir. Internet ve mobil teknolojilerinin gosterdigi bu
gelismeler yasam bigimleri iizerinde etkili olurken siiphesiz bundan en ¢ok etkilenen,
toplumun diger kesimlerine nazaran yasaminin erken evrelerinde ve yeniliklere daha agik,
adapte olma kapasitesi yiiksek olan gen¢ kesimdir. Toplumsallagan bu teknoloji ¢aginda
degerler sistemi genclik kiiltiirii ile birleserek gengleri kiiresel yeniliklere agik hale
getirmektedir. Kapitalist sistemin Onemli bir unsuru olan reklamlar, mevcut sistemin
devamhilif: ve yeniden iiretilmesi islevini goriirler. Yeni diinya ve bu diinyammn bir pargasi
olma gereksinimi mesajlarn ile teknoloji toplumunun bireyleri olarak toplumsallagma

| kagimlmazdir.

Bu tez ¢alismasinda MTV kanalinin geligim siireci, yerellesme stratejilerinin bir ayagi olan
MTV Tirkiye'nin kurulus seriiveni ile birlikte kanalin nasil bir kiiltiirel olgu oldugu ortaya
konmaktadir. Bu dogrultuda, kanalda yaymlanan 3G teknolojisi reklamlari irdelenmis,
kanalin kiiltiirel igerigi, hedef kitlesi ile birlikte 6nemli bir araci oldugu ortaya konmustur.



I. BOLUM

KURESELLESME VE KULTUREL DEGISIMLER

Giiniimiizde tek kutuplu bir diinyada yasadigimiz s6ylemi en sik duyulan sozlerden biridir.
Bu stylem, Marshall McLuhan’in iinlii “global koy” linden, Birlesmis Milletler’in tasvir ettigi
“Global Mahalle”ye kadar kiiresel yakinlik ve “kiigiilen diinya” metaforlan ile doludur
(Tomlinson, 2004, s.13). Iginde bulundugumuz siiregte kiiresellesme olgusu giderek
giiclenmektedir, Bugiin geligen teknoloji ile birlikte zaman ve mekan kavrami yeni bir boyut
kazanmigtir. Binlerce kilometre uzakliktaki olaylar aym anda tiim diinyay: etkileyebilmekte,
mesafeler anlamim yitirmektedir. Ozellikle soguk savas sonrasi tek kutuplu diinyaya gegis ile
birlikte meydana gelen toplumsal degismeler, biitiin toplumlan etkilemis ve bu etkilesim
stirecinin kitle iletisim araclari ile daha da pekistiriterek diinya toplumlarim “global kdy”

haline getirdigi sdylenebilir.

Kiiresellesme anlayisinin merkezinde yeni bir ekonomik kiiresellesme fikrinin yattifini
sbylemek yanlis olmayacaktir. 20.yy’in son ¢eyreginde diinya ¢apmnda yeni bir ekonomi
ortaya ¢ikmugtir. Castells bu ekonomiyi, temeldeki ayirt edici &zelliklerini tanimlamak ve
benzesmelerini ortaya koymak amaciyla, enformasyonel, kiiresel ve ag drgiitlenmesine dayal:
bir ekonomi olarak nitelendirmistir. Kapitalizm, zaman1 ve simirlar: agarak stirekli genisleme
amaci ile islerligini stirdiiren bir sistemdir. Kiiresel ekonomi bu baglamda ancak 20.yy’in
sonlarinda, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin sagladig: yeni alt yapiya dayal1 olarak ve
liberallesme politikalan sayesinde gergekten kiiresel hale gelmigtir (Castells, 2005, 5.128). Bu
noktaya gelmeden &nce, kapitalizmin gelisim agamalanm olusturan fordist ve postfordist
firetim bigimlerine ve bu iretim bigimlerine tekabiil eden tiiketim bigimlerine deginmek

yerinde olacaktir.

Yirminci yiizyilin baglarinda endiistriyel tiretim ve kitle tiiketimiyle birlikte “Fordizm”
olarak adlandirilan yeni bir dénem baglamigtir. Fordist tiretim, ilk bakigta bir kitlesel tiretim
sistemi olarak anlagilmakla birlikte aslinda sadece liretimle ilgili degildir. Bu yeni iiretim
bigimi, o yillarda yeni bir toplumsal yagam bigimi de Uretmigtir. Fordizmin, modernizm ile

ortaya ¢iktig1 soylenebilir.



“Anhk ve gelip ge¢ici olan ile sonsuz olan ve degismeyenin birlikteligini™ ifade eden
modernizm, modern diinyay:r doguran diigiinsel, toplumsal ve politik degisimleri kapsar.
Modernite, 18 yy’da aydinlanmayla birlikte ortaya gikan bir kavramdir. Ancak degisim, 19
yy’da goriintir hale gelmis ve bu dénemde modern deneyim ortaya ¢ikmig ve son derece
gelismis, farklilagmig yeni bir zemin ortaya koymustur. Bu zeminde buharli makineler,
fabrikalar, demir yollari, bliyilkk sanayi bélgeleri, gittikce genisleyen sehirler, iletisimin ve
iletigim araglarinin yayginlagsmasi, ulus devletler ve ¢okuluslu sermaye topluluklart yukarnidan
asagrya dogru modernlesme hareketlerine neden olmugtur. Bu dénemde ekonomik, politik ve
kiiltiirel bir ¢ok alanda degisim ve doniisiimler ger¢eklesmistir (Harvey, 2006, s.23). Tiim bu

gelismeler Fordist tiretimin temelini olusturmustur.

Uretim ve titketim, yan vasifli is¢i ve toplu pazarlik, yonlendirilen bir ulusal piyasa ve
merkezilesmis orgiitlenme Fordizmin biinyesini olugturur (Hall ve Jacques, 1995, s.49).
Fordizm ilk énce, “iirlinlerin standartlagmasina, tek bir model i¢in uygun olarak tasarlanmg
makinelerin genig 6lgekte kullamlmasina, emegin Taylorist bilimsel y6netimine, iirtinlerin
montaj hatt1 sistemiyle iiretilmesine dayanan bir kitlesel tiretim sistemi olarak anlagiimalidir™
(Caltinicos, 2001, s.207). Bununla birlikte Fordist iiretim sisteminin diger ozelliklerine
bakildiginda sadece iiretimle ilgili olmadiginmi ifade etmek gerekir. Henry Ford, énciiliigiini
yapmig oldugu bu yeni iretim bigimiyle birlikte yeni bir toplumsal yasam bigimini de
{iretmigtir. Aym zamanda kitlesel {iretim beraberinde kitlesel titketimi getirmigtir. Ek olarak,

bu dénemde kitlesel reklamcilik bir kitle tilketim normunun olusturulmasinda énemli bir rol

oynamigtir.

Henry Ford’un getirdigi bu sistem, 20. yy. boyunca farkh sektorlerde uygulanmigtir. Bu
iiretim bi¢imi ekonomilerin iiretim dlgegi sorununu agmalarim saglamig, Uretimin maliyetini
diiglirmiigtiir. Yeni tiretim big¢iminin diger ozelliklerine bakildiginda, iiriinlerde yiiksek
standartiasma, esnek olmayan iiretim stireci, kat1 ig boliimii dikkat gekicidir. Fordizm ve bu
dénemdeki 6rgiitlenme ve is yapma bigimlerine bakildifinda “biirokrasi” kavram karsimiza
¢ikmaktadir, Taylorizm’in ilkelerine gore diizenlenen fordizmde, merkezden olugturulmug
bsliimler ve pargalar arasindaki baglanyla bir hiyerargi s6z konusudur. Bu makamlarda yer
alan ve belli sorumluluklari olan insanlar, belli kurallara, yonetmeliklere, daha iist
makamlardaki insanlartn zorlayic: uygulamalarina uygun bir bi¢imde davrams gdsterirler
(Ritzer, 1998, s.47). Henry Ford, dnciiliigiinii yapmis oldugu bu yeni tiretim bigimiyle birlikte

yeni bir toplumsal yagam bi¢imini de tiretmigtir.



Morley ve Robins bu toplumsal sisteme en agik tanimlardan birini Diizenleme Okulu’nun
getirdigini ifade etmiglerdir. Diizenleme okuluna gére Fordizm; kitlesel iiretim ve titketime
dayal1 bir birikim rejimi ve bu birikim rejiminin uygun bir diizenleme tarziyla eklemlenmesi
olarak tamimlanmaktadir (Morley ve Robins, 1997, s.50). Burada ifade edilen diizenleme
meselesi hem devletin &rgiitlenigi ve kurumsal yapilan ile ilgili hem de yasam bigimlendiren
normlar, aligkanhklar ve kurallarla ilgilidir (Billaudot ve Gauron, 1985, s5.22’den aktaran:
Morley ve Robins, 1997, s. 51). Fordizm sadece iiretimi planlamakla kalmamis, aym zamanda

bireyi ve onlarin tiiketim kaliplarin da planlammgtir.

1960’11 yillara gelindiginde kitlesel iiretim ve tilketime dayali Fordist iiretim bigiminde
degisim zorunlu bir hal almustir. Bu yillarda talep hem niteli§i hem de niceligi itibariyle
Ongorillemez hale gelmis, piyasalar diinya c¢apinda gesitlilik gostermeye baslamigtir.
Teknolojik degisimlerde gériilen hiz tek amagl: tiretim modelini artik “modasi gegmis” olarak
nitelendirmekteydi (Castells, 2005, s.214). Bunun yam sira emek piyasasimn ve isgi
sozlesmelerinin de esneklige sahip olmamasi ve bu nedenle ig¢i direnisi ile kargilagiimas:

fordizmi bunalima siiriiklemigtir (Harvey, 2006, s.142).

Biitlin bu gelismelerin tizerine yeni bir sistem arayigina gidilmistir. Bu sistem i¢in yapilan
¢alismalar ncelikle perakende alaminda yapilmaya baglanmistir. Bununla, seri iiretimin ortaya
¢ikardify sirhiliklar asilmaya galigilmis, aym1 zamanda bu dénemde piyasadaki ¢esitlilige

yonelmis iiriinler sergilenmeye baglanmigtir (Murray, 1995, 5.52).

1968 yili, Fordizmin Avrupa ve Amerika’da elestirilmeye baglandig1 ve temel ilkelerinin
dayattif1 caligma sekillerinin, tiikketim bigimlerinin sorgulanmaya baglandigi bir dénem
olmustur. Bunalim ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel alanla da ilgili olan bir meseledir
(Morley ve Robins, 1997, s.51). Degisen ekonomik yapiya paralel olarak toplumsal ve
kiiltiire] alanda da degisim basglamis ve boylece Fordist liretim bigimi ¢dkmiis ve Postfordist

tiretim bigimi ortaya ¢ikmistir.

1960’ yillarda modernizmin getirdigi kurumsallagmig iktidara, tekellere, teknik,
biirokratik rasyonalitenin baskict unsurlarina kars: olan kiiltiirler, kendilerine 6zgii yeni bir sot
politika etrafinda birlesmiglerdir. Bu karg1 kiiltlirler, pek ¢ok alanda 6zellikle miizikte,
giyimde, dilde ve yagsam tarzinda otoriter davramg kaliplarina karst olmuslar ve
bireysellestirilmis alanlarin énemi tizerinde durmuglardir. Bu yillarda yiikselen dev isyancilik

dalgas1, modernizmin getirdigi kiiltiirlin egemenligine kars1 kozmopolit, ulus iistii, kiiresel bir



direnis hareketi anlamina gelmekteydi. Bir anlamda bu hareket, postmoderizme gegisin

kiiltiire] ve politik habercisi olmugtur (Harvey, 2006, 5.53).

Postmodernizm 6zellikle mimari alanda goriiniir hale gelmis olsa da postmodern resim,
edebiyat, felsefe, ekonomi, aile hatta postmodern kisilerden bile s6z etmektedir. Bu durum
valmizca postmodern bir kiiltiirde degil, postmodern bir toplumda yasamakta oldugumuz
gergegini de ortaya ¢ikarmaktadir (Kumar, 2004, s.138). Nitekim postmodernizmle birlikte
ulus devletin tipik kurumlari ve uygulamalar1 da zayiflamis ve kitlesel politik partiler, yerini
toplumsal cinsiyet, 1rk, yerellik ve cinsellige dayali yeni toplumsal hareketlere birakmugtir. Bu
dogrultuda kolektif kimlikler ¢éziilmiis ve daha gogulculagmus, dzellegmis kimlikler olugmaya
baglamigtir. Ozetle, Fordist iiretim bigimini karakterize eden ulus devlet, ulusal kiiltiir ve
ulusal kimlik gibi diiglinsel iklimler yerinden edilmeye ve buna karsit olarak tikel kiiltiirel

pratikler 6nem kazanmaya baglamistir (Kumar, 2004, s. 148).

Postfordist sanayi donemindeki tilketim anlayisina bakildiginda kitlesel titketimin
yerine bireysel tilkketimin gegtigi goriiliir. Bu donemde hayat tarzlanm ve dinlenme
faaliyetlerini de kapsayan genig bir alanda (bos zaman ve spor, pop miizik tiirleri, video
oyunlan, ¢ocuk oyunlar) tilketimin temposu hizlanmigtir ve tilkketim odakli bir anlayis
egemen olmaya baglamigtir. “tikketim kiltlirli”, “tiikketim toplumu” gibi kavramlardan bu
donemde s6z edilmeye baglanmgtir. Nesnelerin parasal degerlerinden ¢ok, toplumsal ve
kiiltiirel degeri on plana ¢ikmugtir (Chaney, 1999, s.53). Tiketim sadece egitim, saghk gibi

alanlarda degil, ayn1 zamanda eglence, gésteri ve hobiler gibi alanlarda da s6z konusudur.

Postfordizm ile birlikte bireysel tliketim ve 6ne ¢ikan yagam tarzlari, ortaya ¢ikan
pazarin tiiketicilerinin profilini degistirmigtir. Bu pazarda herkes i¢in iiretim yapilmaya
baglanmistir. Yeni donemle birlikte “tasarim” en Onemli ilke haline gelmistir. Tiiketici
talebinin degisen yapisi i¢in yasam tarzi konusu 6nem arz etmeye baglamistir. Yeni sistem
arik tiiketicilere ¢aligan kadin, orta yash, gen¢, gay olarak yonelmeye baglanmus ve
tasarimlarim bu kigilerin begenilerine gére gergeklestirmistir: Calisan kadin igin Volkswagen,
orta yasin iizerindeki genclere Saga, Holidays, gay erkekler i¢in pembe pound iiretilmesi
(Mort, 1995, 5.163). Buradan yola ¢ikarak yeni sistemle birlikte tiiketici gruplarinin sadece is

kolu ya da egitimlerine gére degil, yas, cinstyet hatta cinsel tercihleriyle de simflandirildigim

s6ylemek miimkiindiir.

Bu yeni donemde tiiketim odakli bir anlayis egemen olmaya baglaris ve bir titketim

kifltiirti yaratilmugtir. Tiiketim kiiltlirii ile nesnelerin dogrudan parasal degerlerinden



uzaklagilmig, bunun yerine nesnelerin toplumsal ve kiiltiirel degeri 6n plana ¢ikmistir. Ciinki
yagam bigimi, kiiltiirel tirtinleri kullanma, anlama ve degerlendirmede kullamlan kaliplagsmis
bir ara¢ haline gelmigtir. Dolayisiyla yasam bigimleri igin gegerli olan riinlerin fiziksel
ozellikleri ya da faydalan degil, simgesel anlamlart yani temsil eder gértinditkleri anlamlardir

(Chaney, 1999, 5.53).

Kiiresel ekonominin sonucunda paranin deferinin artmasi ile birlikte segeneklerin ve
dolayisiyla titketici ihtiyaglarimin artmasi, agir {iretimin ortaya ¢ikmasini saglamig, bu durum
tiikketiciler arasinda talebi artiric1 bir sistem olusmasina neden olmugtur. Bu durum markalarin
da kiiresellesmesini ve bu sayede biiyiiylip var olabilmesini saglamigtir. Kiiresellesen dilnyada
bir {irlin markasimin diinya markas: haline gelmesinde iletisim teknolojilerinin payinm &nemli

6l¢tide oldugu kabul gdren bir séylemdir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, bu teknolojilerden yararlanan reklamcilik gibi
sektorlerin gelismesine de yardimc: olmustur. Kitle iletisim araclanindaki teknolojik
gelismelerle yapilan duyurular, bireyleri tiikketime yénlendirmektedir. Bu teknolojilerin
ulagtif1 her yerdeki insanlar, kapitalist {ilkelerin hedef kitlesi durumundadir. Reklamcilik da

kapitalizmin gelismesine ve sistemin devam etmesine énemli katkisi bulunan bir sektérdiir.

Ideolojileri sekillendiren teknoloji ve kitle iletisim araglar1, aym zamanda toplumsal deger
yargilarim da belirler. Tiiketim olgusu da bu unsurlar aracilipi ile toplumlar iizerinde
belirleyici olur. Iginde bulundufumuz zamanda iletilisim teknolojilerinin de gelismesi ile
birlikte enformasyon akigi hizlanmistir. Kitle iletisim araglan bu ¢ergevede ¢ok énemli bir
yere sahiptir. Toplumsal degisimler zaman alir ve iginde birgok neden tagir. Eski ¢aglarda bu
degisimler, savaglarla, goglerle, kiiltirel ve ekonomik gelismelerle, zaferlerle yasamirken,
iginde bulundugumuz ¢agda iletigim teknolojileri sayesinde olduk¢a hizl: ilerlemektedir. Bu
da uzun zaman alan toplumsal degismelerin artik giintimiizde iletisim teknolojileri ve kitle

iletigim araglan sayesinde olduk¢a hizh bir etkilesim sagladifimi gosterir.

Iletigim bilimcisi Mc Quail (1997, s.116) kitle iletisim araglarinin érgiitlenme ve igerik
bakimindan cesitlilik gosterdigini ve toplumlart etkileyebilecek niteliklere sahip oldugunu
belirtir (Mc Quail ve Windahl, 1997, s.116). Kitle iletisim araglarimin 8nemi, 6zellikle
kitlelerle etkili bir iletisim saglanmasi, genis kitlelere seslenebilme olanagi saglamas
agisindan Snemlidir. Bu baglamda medyamin yeri ve Snemi tartigilamaz. Bu baglamda
televizyonun bir kitle iletisim arac1 olarak toplumlar etkilemesi toplumlarin bu araglara kolay

erisebilir olmasim da gerektirir. Bu agidan televizyon yayin sebekelerinin de iilkelerin



tiimiinde 6riilmiis, alicilar: saglamis olmas: gerekmektedir. Mc Luhan’in global k&y olarak
nitelendirdigi giiniimiizde, tiim bu unsurlar toplumlann kiiltirel ve sosyal degisimlere
ugramasina, kitlelerin birbirlerine yakinlagmasina ve kiltiir Uriinlerinin de yeryliziinlin en
uzak noktasina aninda ulagabilmesine, bagka diinyalarin kapilarini agarak bir “yasam tarzi”

yaratilmasina neden olmusgtur.



II. BOLUM

KURAMSAL CERCEVE

2.1.Kitle Kiiltiirii ve ideolojiye Elestirel Bakislar

Kiiltiirel alanin ticaret iliskileri ile girmis oldugu iliskiler sonucunda ortaya gikan tiiketime
yonelik kitle kiiltliiri Marx’dan gilinlimiize gelene kadar pek ¢ok kuramsal temelde
actklanmaya calisilmigtir. Bu boliimde kitle kiiltiiriini ele alip agiklayan diigiince okullanna
bakilmigtir. Marx ile baglayan ¢aligma, Frankfurt Okulu ile devam etmis, ardindan Post

marksist diiglintirler Gramsci, Althusser ve Kiiltiirel Calismalar ele alinarak incelenmigtir.

Marksizm kiiltiirel ¢alismalan iki yonden etkilemistir: Ilki, kiiltiirli anlama isteginden
kaynaklanir. Bunun i¢in de toplumsal ve tarihsel yap ile iligki kurmak gerekir ¢iinkii kiiltiir
ve tarih birbirinden ayrilamaz (Dagtag, 2003, s.19). Marx ise kiiltliriin 6ziini belirleyenin
iiretim bigimi oldugunu vurgular. Buna gére, kiiltiir, iist yapintn bir dgesi olarak ekonomi
tarafindan belirlenir. Uretim bigimi degistikge kiiltlir de degisecektir. Bu nedenle toplumlarin
tarihsel sosyal degigimlerini anlamak i¢in dnce ekonomik kosullarinin geligmesini incelemek

gerekir, Bu durum, ideolojik bigimleri anlamaya ve agiklamaya yardimei olur.

Ikinci etkisi ise, kapitalist sanayilesmis toplumlar, etnik koken, sinf, cinsiyet, irk gibi
bélinmelere ayrilmugtir. Kiiltiir bu bdliinmelerin {lizerine kurulan ve bu simflandirmay:

agiklamaya ¢aligan bir kavramdir (Dagtas, 2003, 5.19).

Belirleyici olamin dig diinya girdileri oldugu, insanin toplumsal bir canlt olup bagimh bir
degiisken olarak g¢evre ile etkilestifi, maddenin esas oldugu Marx’la birlikte anlasiimistir.
(Kazanci, 1996, s5.4) Ideoloji, Ingiliz Kiilttirel Calismalari’nda ana tema olarak belirir. Yillar

boyunca birgok diigiiniir tarafindan incelenen bu kavram Marx ‘la birlikte dnemli bir alana

doniigmiigtiir.

Fiske, Marx’1n ideoloji hakkinda s6ylediklerinin son derece agik ve anlasilir oldugunu
belirtir. Marx’a gore ideoloji, yonetici smifin fikirlerinin toplumda dogal ve normal
gorillmesini saglayan bir aragtir. Tim bilgilerin temeli siuf kavrammna dayanir. Bireyler ait

olduklan simflarin 6zelliklerini tasirlar ve ait olduklar simfin ¢ikarlarim gézetirler ve bunun



icin galhgirlar (Fiske, 1996, s.221). llerleyen boliimlerde belirtecegimiz gibi, Althusser de
Marx’in temellerini attig bilimin ve yolunu agtip1 felsefenin yiiregi ve merkezinin “simf

miicadelesi” oldugunu sdylemistir.

Marx’ta ideoloji, altyapiya bagl, onun etkisinde kalarak gelisip, olusan bir degerlendirme,
yorumlama bi¢imidir. Ideoloji, altyapimin bagimli degiskenidir. Burada belirleyici olan

toplumun altyapisi, tiretim iligkileri ve maddi ortamdir (Kazanci, 1996, s.5)

Marx, is¢i simmfimin kendilerini, toplumsal deneyimlerini ve toplumsal iligkilerini
kendilerine ait olmayan fikirler araciliiyla anlamaya yonlendirildiklerini sdyler. Bu fikirler
ekonomik ve dolayistyla siyasal ve toplumsal ¢ikarlari onlardan farkli olan ve onlara kargt
olan bir simifin fikirleridir. Proletarya “yanlis biling” iginde tutulmaktadir. Marx bu durumu su

sekilde agiklamgtir:

“Egemen smifin diigiinceleri, biitin g¢aglarda, egemen diigiincelerdir, bagka bir deyisle,
toplumun egemen maddi giicii olan siuf, aym zamanda zihinsel {iretimin araglanm da
emrinde bulundurur, bunlar o kadar birbirinin igine girmis durumdadirlar ki, kendilerine
zihinsel tretim araglan verilmeyenlerin diislinceleri de ayni zamanda egemen siifa
bagimlidir... (Egemen simflar) éteki seyler bakimindan oldugu kadar, diistiniirler, fikir
lireticileri olarak da egemendirler ve kendi ¢aglarinin digiincelerinin {iretimi ve
dagitimini diizenlerler; o halde onlarin digiinceleri, ¢aglarinin egemen diigtinceleridirler.”

(Engels, Marx, 1999, 5.70).

Marx’a gore ideoloji, yonetici simfin ig¢i siifi {izerindeki somiiriisti ve hakimiyeti ile
olusan “yanlis biling” olusturan fikirlerdir. Insanlann kim olduklant ve toplumla
iliskilendirilmeleri, toplumsal deneyimleri ve bunlar1 nasil anlamlandirdiklar toplum
tarafindan tretilir (Fiske, 1996, s.221). Bilincimiz genetik 6zelliklerimiz ya da bireysel
psikolojimiz ile degil, iginde yetistifimiz toplum tarafindan sekillenmektedir. Marx,
“Ekonomi Politigin Elestirisine Katki” adli eserinde ybneten simfin insanlarin bilinglerini

nasil yénlendirdigini style dile getirir:

“Yoneten simfin felsefesi, her ¢agda ydnetme diiglincesidir. Bu siuf toplumunda baskin
maddeci gli¢tiir ve ayni zamanda da toplumun baskin beyin giictidiir. Madde iretiminde
kullanilan arag gerece sahip olan simf aym zamanda ussal {irlin iizerinde de denetim giiciine
sahip olur. Boylelikle, ussal iiretimden yoksun olanlar bu iiriiniin denetimi altma girerler.

Baskin diistinceler ve baskin maddesel iligkiler ise benimsenmis diistince yapilandir. Bu
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yapilari ise bir stnifi ‘ybneten’ yapar. Y&neten smnifi olugturan bireyler bilinci ve diistinceyi

yapilandirma olanagin elde ederler” (Marx, 1997, s.78).

Marx, bu sbyleminde, egemen simfin ¢ikarlar ve egemen fikirler arasinda dogrudan bir
iligki kurar. Ciinkii maddi tiretim araglarim kontrol eden egemen siif bu sayede ideolojik
aygitlan da kontrolii altinda tutar (Usiir, 1997, s.14). Marksistlere gore ideolojiyi belirleyen
toplumsal gergek, simif ve ig bolimiidiir (Fiske, 1996, s.213).

Marx ayni yapitimn &nsoziinde ideoloji kavraminy, alt-iist yap1 kavramlar ile birlikte su

sekilde tanimlar;

“Ekonomik temelin defisimiyle genig, sinirsiz iist yapi da az ya da ¢ok bir hizla déniigiir.
Boyle bir déniigiimii degerlendirirken doga biliminin kesinlifi derecesinde belirlenebilen
tretimin ¢konomik kosullarinin maddi déniigiimii ile insanlarnin catismalarin  bilincine
vardiklar1 ve bunun savagimim verdikleri hukuki, siyasal, dinsel, estetik, ya da felsefi kisacast
biitiin ideolojik bigimler arasinda daimi bir ayrim yapilmalidir. Bireyin kendi kendine
diisiindiiklerine bagh olarak ortaya ¢ikmadigim bildigimize gére boyle bir doniisiim siirecini
de bireyin kendi bilincine dayanarak yargilayamayiz; tersine bu biling maddi yasamn

¢eligkilerinden ¢ikilarak agiklanmalidir” (Marx, 1977, 5.182).

Bu ifadeye gore Marx ideolojiyi, tiretimin ekonomik kogullarinin maddi doniistimi ile
birlikte agiklamakta, insanlarin yagadiklan celigkilerin bilincine vardiklar1 ve bu bilincin
yarattifl bir “miicadele” iginde konumlandiklart alan olarak tammlanmaktadir. ideolojinin,
bireylerin kisisel gortisleri degil, maddi yagsamin geligkilerinin olugturdugu bir toplumsal
biling oldugu anlagilir (Usiir, 1997, s.15).

20.yy'da kapitalizm yikilmad:g1 gibi Rusya'daki devrim Avrupa'ya ve bat: diinyasina da
yayilmayacag ortaya ¢ikmigstir. Kapitalizm kitlelerin ¢ogunu ikincil konumda tutmaya ve
azinliin s6miirtistint desteklemeye devam etmigtir. Bu durumu ag¢iklayabilmek igin Marksist
diigiiniirler daha geligkin bir ideoloji kuramim gelistirdiler. Bu kuram, bir sinifin digerine
hitkmettigi fikirlerden ziyade tiim simflarin katildifi ve ekonomik temelden Szgiirlestigi bir
pratik halini aldi. Fiske’ye gore tiim bu simflarin pratige katilmasi bu pratiklerin artik hakim
smifin ¢ikarlarina hizmet etmedigi anlamina gelmez. “yeniden tammlanan ideoloji” Marx’in
diisiindiiglinden ¢ok daha etkilidir ¢linkti tim simflann diisiince ve yagsam bigimlerine
digaridan degil igerden islemektedir” (Fiske, 1996, s.223).
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“Ikinci kusak Avrupali Marksist Diigiiniirler” olarak nitelendirilen Gramsci ve Althusser,
Marx’in daha ¢ok altyapinin iizerine olugturdugu ve bu arada iist yapiy1 ihmal ettigini
duglindiikleri ideolojisini gelistirerek, daha kapsamli bir ideoloji kuramu geligtirdiler. Bu
yiizden bu disiiniirlere “iistyapt kuramcilan” da denilir. Asagidaki boliimlerde bu

diigliniirlerden ve ideoloji kavramim yapilandirmalarindan bahsedilecektir.

Ancak onun 6ncesinde kapitalist kiiltiirii anlamada, kapitalist kiiltiire karsi miicadelede
uzun bir tarthe ve 6neme sahip olan ve Marksist siyasal ekonomik incelemeyi 6ne alan
iletigim yaklasmmina kargithg ile degil, kapitalist {iretim bi¢iminin iiriinlerinin karakterine
olan degerlendirme bigimiyle ortaya ¢ikan (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.415) ve 1960’larin
sonuna kadar, Marksist yonelimli yaklagim tarzi olarak ve kapitalist kiiltiir endiistrisinin en
giichii elegtirel yaklagimu olarak kabul edilen Frankfurt Okulu’na deginmek yerinde olacaktir.

1923'de Frankfurt’ta kurulan, 1933'de Almanya'dan siirgiin edilen, bundan kisa bir siire
sonra Amerika'ya yerlesen ve 1950'li yillarin baglarinda Frankfurt 'ta yeniden kurulan okul
"Toplumsal Arastirma Enstitlisti" etrafinda toplanmigt:. Okul, ilk kuruldugu andan beri
Ortodoks Marksizme elestirel bir agidan yaklasmis, iktisad1 temel alan geleneksel agiklama
bigimlerinden vazgegerek ideolojik' ve siyasal analizlere girismistir (Erdogan ve Alemdar,

2002, 5.407, Kazilgelik, 2000, s.12)

Kapitalist tiretimin gelismesi, kentlerde niifusun yogunlagmasi, iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ve Kkitlesel ig¢i hareketleriyle birlikte ortaya ¢ikan kitle toplumu, beraberinde
standartlagmig ve aym tilketim siireglerini yagayan bir toplumu meydana getirmistir. Bu
tilkketim bi¢imi toplumun her yamna yayilmugtir. Kiiltiirel lirlinlerin {iretim ve tiiketimi de
standartlasms ve endiistriyel bir {iriin haline gelmigtir. Iste, Frankfurt Okulu diigiiniirleri de bu

durumu daha yillar 6nce gérmiig ve bu konuda ¢aligmalar yapmugtir.

Tilketim temelli olan kapitalist toplumda sistem, bireyleri 6zellikle proletaryay: kusatan
iiriinler iireterek ve bu firlinleri iyi bir sekilde tanitarak, sistem islerliini korur ve kendi
kendini devam ettirir. Proletaryay: tiikketim toplumuna doéniistirmek ve olusabilecek bir
bagkaldirty1 engellemek sistemin en asli gorevlerindendir. Bireyler bu sistemle birlikte
elestire]l yonlerini yitirir ve kitleler haline déniigiirler. Bu kitle kiiltiirii kapitalist sistemin
vazgecilmez bir par¢asi oldugundan, sistemin devamm saglar. Tiim bunlarla birlikte,
kapitalist toplumun son yillarda §zellikle dne gikan cinsel dzgiirliie olan vurgusu, sisteme

itaati yiikseltmekte, hognutsuzluklan Srtmektedir.
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Kiiltiir endiistrisi anlayisina zemin olugturan égelerden birli Adorno’nun miizik olgusuna
olan ilgisidir. Adorno, kitle kiiltiirliniin formlan ile popiiler miizigi elestirmekte, kapitalizm
caginda popiiler miizigin bir meta karakteri tasidifimt savunmaktadir. Adorno, bu durumda
yaganan ikilemi popiiler miizik ile ciddi miizik arasinda degil, Pazar Yo6nelimli Miizik ile
Pazar Yonelimli Olmayan Miizik arasinda oldugunu belirtir. Adorno, ciddi miizik
tanimlamasini, her detayimn kendi miiziksel anlatimiyla somut biitlinliigiine bagli, temalarin
ve detaylarin dikkatlice gelistirildigi, detaylarn biitiinti degistirmeden degistirilemeyecegi
miizik tiirii olarak tanimiamigtir. Popiiler miizigi ise kisaca belirtmek gerekirse, 6zgiinliigi
¢ok az, biitiinlin yapisinin detaylara bagh olmadigi, melodik yapinin ve vurgunun yiiksek
oldu@u, yepyeni ve orijinal goriinen miizik tirtidir (Held, Introduction to Critical Theory,
$.100-101°den akt: Kizilgelik, 2000, s.211). Adorno, popliler miizik tretimini miizikal
materyali maddilestirmesi, fetisizmi ticarilegmesi yliziinden ¢ok yogun bir gekilde elestirmigtir

(Kizilgelik, 2000, s.213).

Kiiltiir endiistrisi terimi altyapisim ig¢i simifina dayandirsa da tahakkiimiin yine de
yukaridan geldigi agik¢a ifade edilmek {izere tasarlanmigtir. Buna gére kitle iletigim aygitlan
baskicidir, bu baskinin ig¢inde kapitalizme yonelik elestiriler bogulmaya mahkum olurlar,
mutluluk itaatle ve bireyin var olan toplumsal ve siyasal diizene eklemlenmesi ile saglamr

(Kizilgelik, 2000, 5.208-209).

Marcuse, kitle iletigim araglarimin kisilerin diigiincelerini  belirledigi, yonlendirdigi,
diinyay: diisiinme ya da diistinmemedeki kogullar1 bireyler igin tammladifini belirtirken, W.
Benjamin bu araglarin hemen manipiile edici olarak nitelenip atilmamas: gerektigi, bunun
yerine ig¢i sinifinin ¢ikarina gore gorev yapacak bir sekle doniistirmek gerektigini
savunmustur (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.413). Marcuse’ye gore, kitle iletisim araclar
modern yap1 ve sistemlerde énemli bir aygit olmus hatta ailenin iglevinin yerini almigtir.
Bununla birlikte, dili kullanarak yani dilin yardimiyla olusturdugu kitle kiiltiirti aracilifiyla
bireyleri, dzellikle de “gercek kiiltiirii” yok ettigini vurgulamaktadir (Marcuse, 1991, 5.78-79).
Genel olarak Marcuse kitle kiiltiirivkiiltiir endiistrisinin temel karakterlerini su gekilde siralar:

-Kamusal ve 6zel ilgiler arasinda harmoni kurar.
-Tiiketim ydnelimlerini ve 6zellestirmeyi giiglendirir.

-Reklam estetigini genigletir. Kiiltiir endiistrisi ve reklamlar arasinda biiyiik bir bag vardir

hatta reklam endiistrisinin yagamasinu saglayan temel dgedir. Horkheimer ve Adomo reklamu,
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killtiir  endiistrisinin  “yasam  iksiri” olarak betimlemigtir (Horkheimer ve Adorno,

Aydinlanmanin Diyalektigi 2,s.56"dan aktaran: Krzilgelik, 2000, 5.229)
-Varolan ig¢i siufi kiiltiiriinli zayiflatir, yok etmeye ¢alisir.
-Aragsal aklin bagatligim arttirir.

-Cinselligi manipiile eder. (Held, Introduction to Critical Theory, s.108’den akt:Kizilgelik,
2000, 5.222)

Marcuse’nin kiiltiir endiistrisi {izerine yaptifi bu saptamalarin temeli kapitalizmin
sonuglart ile aslinda birebir ortiigmektedir. Elestirel teorisyenlerin Marksist teori fizerine
elestirilerinde Marksist ¢izgisi ile 6ne ¢ikan Marcuse’a gore kapitalist toplum, insanlar
tektiplegtiren, 6zgiirliigii bastiran, bireyleri yabancilagtiran, proletaryanin sosyal degismeyi
meydana getirme kapasitesini ve bunun i¢in mevcut olan potansiyelini baskilayan, eriten hatta
yok eden bir toplumdur. Kapitalist toplumdaki bu olusumu meydana getiren unsurlar:
teknolojik egemenlik, simirh dzgiirliik toleransi, ticari reklameilik, kitle kiiltiirii ve cinselliktir
(Etzioni-Halevy, Eva, Social Change-The Advent and Maturation of Modern Society,
Routledge and Kegan Paul, London,1981,5.59-60"dan akt: Kizilgelik, 2000, 5.256). Marcuse,
eglence ve enformasyon endiistrisinin belli tutumlar, algkanlhklar getirdigini belirtir. Bu
tutum ve aliskanliklar tiiketicileri Greticilere baglar ve bu yolla bir biitiin olugturulur. Bunlarn
sonucunda tek boyutlu bir diisiince ve davramg kalib1 geligir (Marcuse, 1968, s.26’dan akt:
Erdogan ve Alemdar, 2002, 5.413).

Adomno’nun deyimi ile “kiiltiir endiistrisi” kitlelerin bilincini kolonilestirmis, direncini
kirmistir. Boylece sermaye sahipleri popiiler kiiltiir drgiitlerini denetler ve popiiler dits kurma
lizerinde hakimiyetini saglar. Adorno ve Horkheimer ge¢ kapitalizmdeki kiiltiirii “kitle
kandirmast olarak aydinlanma” geklinde tamimlarlar. Kiiltiir endiistrisinde tiiketicinin tasnif
edecegi higbir sey kalmamig, yaraticiik koreltilmis ve hersey en kiigiik ayrintisina kadar
bigimlendirilmigtir. Kapitalist {iretim,” tiiketicilerin bedenini ve diigtincesini &yle bir
kusatmistir ki, kendilerine sunulamin ¢aresiz kurbami olurlar.” Bu kandirilmug kitleler,
degistirilemeyecek sekilde kendilerini esir alan ideoloji iizerinde 1srar ederler (Erdogan ve

Alemdar, 2002, s.410-412).

Tiim bunlara ilave olarak Adorno’nun ge¢ kapitalizmdeki eglence anlayisinin ideolojik

agidan degerlendirmesini de, tezin kapsami iginde bulunmasi agisindan eklemek gerekir.
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Adorno, eglence ve kiiltiire] aktivitelerin geg kapitalizmde, iiretim-tilketim eksenlerinde
isleyen carka dahil olarak yagamaktan bagka caresi olmayan insanlarin, bundan bir siireligine
uzaklagip, nefes aldiktan sonra yeniden daha direncli bir gekilde ¢arka dahil olabilmelerini
saglayan bir iglev yiiklendiklerini iddia eder. Bagka bir agidan ifade etmek gerekirse, bu
etkinliklerin karakteri, insamn hayal giicii ve diigiinsel potansiyellerini gelistirmek yerine,
sisteme olan uyum giiciinii pekigtirmek amacin tagir. Bu sebeple mevcut olan uyumsuzlugun
tistiiniin Ortiilmesi igin elegtirel, fark ettirici, biling uyandirici, sorgulayic: etkileri olan bir
eglence anlayis: kapitalizmin igine yaramayacaktir. O halde insanlar bos zamanlarinda tretim
bandinda onlar i¢in iiretilmis, bir sonraki tiretim-tiiketim adimina gegirecek eglence iiriinlerini

tikketmelidirler (Adorno,1975°den akt: Mutlu, 2005, 5.237).

Sonug olarak, kiiltiir endiistrisi kavramu, elegtirel teorisyenlerin Amerika’daki gbzlem ve
deneyimlerinden yola ¢gikarak dogmugtur. Bu teorisyenler, Amerika’da toplumu yénlendirme
ve manipille etmede bagat Ggeler olarak belirledikleri kitle iletisim araglari {izerinde
yogunlagmiglar, bu araglarin iglevlerini analiz etmislerdir. Kiiltiir endiistrisi insanlar birer
“tiiketici” olarak goriir ve onlart siirekli aldatir. Hersey birbirine benzesir hale getirilip tek
tiplestirilir, ortamlar siradanlagir. Kiiltiir endiistrisi bu siiregte bireyi nesne konumuna itmekte,
bireyi baski altina alarak ve yozlastirarak yok etmeye caligmaktadir. Insanlar birbirlerinin
yerine gegmekte, birer kopya olmakta ve sahtelesmektedir. Bir yanilsama, bir kurgudur.
Kisacast kiiltiir endiistrisi, bilingli bir sekilde kendi ¢ikarlarimi savunacak §zerk ve bagimsiz

bireylerin geligmesine engel olmaktadir (Swingewood, 1996, 5.40).

Frankfurt Okulu 1960’larin sonuna kadar kapitalist kiiltiir endiistrisinin Marksist yonelimli
en giiglii elestirel yaklagimi olarak belirtilmis, tutucu ve Marksist yonelime bagli olmadig
sebepleri ile 1970’lerden itibaren cesitli elestirilere maruz kalmugtir. Kapitalist kiiltliri
anlamada ve ona kars1 miicadelede 6nemli bir gegmise sahip olan okul, ekonomik iiretim ve
tretim iliskilerinden yoksun olmasi sebebi ve kurucularimin da 6liimil ile sona ermistir
(Erdogan ve Alemdar, 2002, s.415). Frankfurt Okulunun elegtirel bakisim takip eden diger
bir bakis agis1 ise kiiltiirel caligmalar ile kurulmustur.

Kellner, Frankfurt Okulu ve Ingiliz Kiiltiirel Caligmalan arasinda bir aynim yapabilmek
icin temel etkenin kiilttirel ¢aligmalarin politik kararlarinda ve kiltiir ¢alismasinin gelisen
politika ile birlesmesinde yattifim soyler. Frankfurt Okulu’nun belirli egilimleri Kiiltirel
Calismalarin simrlarim  belirlemesine yardimci olmugtur. Frankfurt Okulu analizlerini

cogunlukla ge¢ kapitalizmin gelisimi igerisinde degerlendirmigtir. Bu durum bazen kiiltiirtin
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bir meta, ideoloji ve hakim yoneten simifin bir enstriimam haline indirgenmesine neden
olmustur. Ayrica Kkapitalist tiretim ve birikim gergevesindeki yogun firetilmis kiiltlirel aletlerin
kaynaklartm agiga kavusturmus ve boylece popiiler kiiltiiriin birgok unsurunun ideolojik
dogasina ve ekonomik sebeplerine dikkat ¢ekmeye zorlamigtir, Ingiliz kiiltlir aligmalar: ise
kiiltiir alamin: yiiksek alt, elit popiiler vs. diye ayirmayi birakmamizt ve kiiltiiriin her formunu
aragtirmaya ve elestiriye deper oldugunu gdrmemizi saglayacak bir yaklasim sunmugtur.

(http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/index.php?sayfa=oku&id=6)

Frankfurt Okulu’na gore, kapitalist sistem i¢inde kiiltiir endiistrisinin iirlinleri, hakim
kapitalist sistemin megrulagtiriimas: iglevini g6rmiigtiir. Ancak medyanmm politik
ekonomisinin {iretim siireci igindeki analizi, medya kurumlannmin diger kurumlarla olan
iliskisi konusundaki aragtirmalar ve izleyici galigmalari, Frankfurt Okulu’nun eksik kalan
yonleridir (Dagtas, 2003, s.19) Ingiliz Kiiltiirel Caligmalan ise kiiltiirii toplumsal tiretim ve

yeniden iiretim kuramina oturtur ve direng, hakimiyet yapilan tistiinde durur.

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar1 Frankfurt Okulu’nun bir takim zayifliklarini geligtirmistir.
Ingiliz Kiiltire] Caligmalan ekonomi politige Frankfurt Okulu’'na gére ¢ok daha fazla
deginmis, ¢aligmalarni bu dogrultuda gergeklestirmistir. Frankfurt Okulu medya
teknolojilerine siiphe ile yaklagmig ve hepsini de tamamiyla kapitalist kurumlarin kontroliinde
olan aygitlar olarak gérmiigtiir. Frankfurt Okulu medya politikalarinda zay:f kalmg ve kiiltiir
endiistrisinin kati surette manipiilatif ve ideolojik olduguna inanmugtir. Ancak herglin daha
cok gelisen, giiclenen medya, medyanin mesajlarimm anlamlandirma ve ¢oziimlemesinin
yapilmast gerekliligini dogurmustur. Ingiliz Kiiltire]l Caligmalar1 buradan yola ¢ikarak
calismalarim baglatmugtir (http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/index.php?sayfa=oku&id=6).

Kellner, metinlerin {iretim ve dagitiminda metni yalmzca kapitalist ya da yonetici simifin
ideolojisinin érnekleri olarak degil de, siif, toplumsal cinsiyet, etnisite, milliyet¢ilik ve daha
pek ¢ok alani da igeren bir temsiller goklugu olarak alan ekonomi politik bir yaklagimi
savunmaktadir (Celenk, 2008, s.160).

Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrilerinin incelemesi ile baglayan Marksist elestirel
yaklagimlarin kiiltiirel kanadi daha sonra Richard Hoggart, Raymond Williams ve Stuart
Hall’'un onciililk ettigi kiltiir arastirmalan ile devam etmis, 1964 yilinda Birmingham
Universitesi biinyesinde, Cagdag Kiiltiir Aragtirmalan Merkezi’nin kurulmasiyla, akademik ve
kurumsal bir nem kazanmigtir. Diger elestirel yaklagimlardaki salt ekonomik belirlenimeilige

ve medya metinlerine yonelik dzerk ele alislara karsi olan Kiiltiirel Caligmalar, toplumsal,
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ckonomik ve siyasal yapi iginde ortaya ¢ikan farkliliklan, oznellikleri, algilamalar,
soylemleri ve davramsglar, elestirel ve yorumlayici bir yaklagimla aragtirmakta ve

irdelemektedir.

Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, Gramsci’nin hegemonya ve karsi hegemonya modelini
alarak, “hegemonik™ olam bagat toplumsal-kiiltiirel giicleri ¢6ziimleyerek, direnmenin ve
miicadelenin “karg1 hegemonik™ giiclerini bulmaya ¢abalamigtir. Toplumsal déniisiimii hedef
alan Kiiltlirel Caligmalar, baskiya kars1 gelistirilecek politik bir savagima ve dzgiirlesmeye
katkida bulunabilmek igin baskin ve direngen giiclerin agifia gikarilmasim hedef almistir.

(Celenk, 2008, s.149)

Kiiltiirel Calismalar, 1980°li ve 1990’1 yillarda 6zellikle kiiltiir temelli analizlerin artis1,
sosyalizmin ¢okiigi ve tek kutuplu diinyamin hakimiyeti ile birlikte, cinsiyet, etnik koken, irk,

din gibi kiiltiir agirhkl1 toplumsal talep ve gatismalar ortaya ¢ikmasi ile dogrudan ilgilidir.

Kapitalizmin kendi i¢inde yarattify toplumsal degismelerle birlikte refah devleti anlayisim
terk etmesi, ¢ok uluslu sirketler kargisinda devletin zayiflamas1 ve 198(’lerde muhafazakar
hiikiimetlerle beraber yeni muhafazakar degerlerin canlanmasi kiiltiir alaninin analizini daha
¢ekici hale getirmistir (Dagtas, 2003, s.18). Ingiliz kiiltiirel arastirmalar, kiiltiirel formlarin,
hem gelecekteki sosyal hakimiyete hem de insanlarin bu hakimiyete karsi direng
gostermelerine imkan saglayacak yollarim belirleyerek kiiltiirli bir sosyal iiretim teorisi iginde
konumlandirir. Bu aragtirmalar toplumu, alt smif, cinsiyet, 1k, etnik ve ulusal tabakalarin
baskisiyla karakterize olan kargit ve hiyerarsik sosyal iliskiler yuma@ olarak inceler
(http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/).

Kiiltiirel ¢aligmalar, kiiltiire ve kiiltlirel tirtinlere yaklagimlar agisindan Frankfurt Okulu
yaklasimi, Ingiliz Kiiltiirel Calismalann ve Postmodern-postyapisalc: yaklagimlar olarak
siniflanir, Frankfurt Okulu, daha dnceki bdlimde de bahsedildigi gibi “kiiltiir endiistrisi”
kavrami ile biitiinlesmigtir. Frankfurt Okulu’nun medyamn {iretim siirecindeki analizi ve
medya kurumlarimin diger kurumlarla olan iliskisi agisindan yaptif1 aragtirmalar ve izleyici
¢alismalart agisindan yetersiz kalmas: okulun eksik kalan yonleridir (Kellner, 1992, 5.29°dan
akt: Dagtas, 2003, s.19). Kellner’a gére, Frankfurt Okulu’nun izleyicileri medya kiiltiirii
tarafindan kolayca yénlendirilebilen “kiiltiirel birer ahmak™ olarak ele alan ¢6ziimlemeleri
dogru degildir ancak bunun tam tersine izleyicilerin kendi anlamlarini yaratabilen etkin ve

yaratici bireylerden olugtugunu diisiinmek de bir o kadar yanlistir (Celenk, 2008, 5.169).
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Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar’nin ideoloji, hakimiyet, direng ve kiiltiir politikast ¢alismalar,
kiiltiirel {irtinler, pratikler ve kurumlara yéneliktir ve bu galigmalar var olan gii¢ iligkileri
icinde degerlendirilir. Bu yaklagimla kiiltiiriin, hakimiyet yapilannin, hem kurulmasinda bir
ara¢ oldugu, hem de hakimiyet yapilarina direng gostermenin kaynag oldugunun gésterilmesi

amaglanmaktadir (Kellner, 1992, s.36’dan akt: Dagtas, 2003, s.20)

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’nin ideolojiye yaklasimi, Althusser ve ozellikle Gramsci’nin
ideolojiye yaklasimindan etkilenmigtir. 20. yiizyil Marksizminin en énemli isimlerinden biri
olan Antonio Gramsci, yukarida da deginildigi gibi, sadece ekonomik alt yap iizerinde
yogunlagarak yapilan c¢aligmalarin, istyapinm igleyisini tam olarak agiklayamadigini
belirterek (Althusser gibi) “iist yap1 kurumlarmmn gérece Ozerkligini” giindeme getirmistir
(Dagtas, 2003, s.36). Gramsci’nin ideolojisinde bu iist yap1 fikri son derece Onemlidir.
Gramsci, Ideolojik ve kiiltiirel fikirlerin (bunlara sivil toplum demektedir) etkisiyle saglanan
hegemonyanin Sneminin altini ¢izer. Gramsci’nin {ist yapr hakkindaki goriiglerini anlatmadan

Once, alana kazandirdifi hegemonya kavramindan sz edilmelidir.

Gramsci Rusya’daki devrimin Bati1 Avrupa iilkelerine yayilacagi inancii tasimiyordu ve
bu diigiinceden hareketle yeni bir sosyalist strateji gelistirdi. Geligmis kapitalist toplumlarin
kiiltiirel ve ideolojik stireglerini anlamaya y6nelik yapilan galigsmalarda, kapitalizmin siddete
ve zorbaliga bagvurmadan nasil kitleleri bdyle yoénetme becerisi gbsterebildigi sorusuna yanit
aramaktayd1 (Usiir, 1997, s.25). Gramsci bu baglamda alana yeni bir kavram kazandirmstir.

Bu kavramin ismi hegemonya’dir.

Gramsci, hegemonya kavramum Lenin'den ddiing almig ama simirlarimi genis tutmaya
caligmustir. Lenin'in hegemonyas: “ezilen simiflar” temellidir. Bu ezilen siniflar, geri kalmig
ve burjuva demokratik devriminin gergeklesmedigi {ilkelerde proleteryanin ideolojik-politik
onderliginde yoksul koyliiliik bagta olmak tizere, kurulu sistemle geligkisi olan ve devrimde
¢ikar1 bulunan tiim herkestir. Gramsci bu kavramsal gergeveyi kabul eder ama bunu geri
kalmg tilkelerle simirli tutmaz ve gelismis iilkeler ig¢in de bunu diistiniir. Ayrica Gramsci'ye
gdre hegemonya sadece ig¢i simifimn uyguladifi ya da uygulayacagt bir bi¢im degildir,

Burjuvazi de bunu uygular ve uygulamaktadir da (Anderson, 1988, s.46).

Stuart Hall de, hegemonyayi, bir sosyal grubun digerleri fizerinde egemenlik ya da giig
kurmas: olarak degerlendirir. Bir bagka deyisle, “gii¢ tarafindan yapilandinlan séz konusu
iligkiler alanindaki egemenlik ve bagmmlilik” olarak agiklar (Lull, 2001, s.51). Hall,

hegemonya kavramimin demokratik toplumlarda hem hakim simflarin hakimiyetlerini
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stirdiirme bigimlerini, hem de bu hakimiyete saglanan nzay1 agikladigini belirtir. Hakimiyet

ideolojik zorla degil, kiiltiirel 6nderlikle elde edilir (Dagtag, 2003, s.42).

Stuart Hall’a gére ideolojide “riza™ 6nemli bir kavramdir. Ciinkii kapitalist toplumlarda
y6netici sintfin nasil olup da ikincil siniflar1 kendi rizalan ile yonettigini agiklayamamasi
Marksist ideolojinin biiylik bir zayifligidir. “riza” kavranu tam da bu noktada medyanin
isleyiginde nizanin ne sekilde ve nasil igledigine bakar ve ideolojinin dilde nasil igledigini tam
olarak ortaya koyar. Bu yaklagim yonetici sinifin medya kurumlarn aracilig ile kitleleri kendi
rizalann  dogrultusunda, bagat ideolojilerin iiretimlerine ve yeniden {iretimlerine
eklemlenebilmelerini saglar. Medya kurumlan kitleler iizerinde gergekten giiglii bir nza
saglayabilirler ki nitekim de Oyledir, ¢linkii “siyasal ya da ekonomik ¢ikarlarin dolaysiz
oyunlarindan ya da devletten tamamen bagimsiz olduklan hayal triinii degildir. Bu iddia,
yanhs oldugu igin degil, 6zgiirliigii ve yansizlifi miimkiin kian tiim kosullan yeterince
kavramadig i¢in ideolojiktir” (Kiigiik, 1999, s.121).

Rizaya dayah bir uzlagsmanin islemesini olusturmaya ¢alisan hegemonya kavram ile ilgili
olarak R.Williams, “egemen smifin 6zelikle belli egemen goriiglerin kabul ettirilmesinde
yapay bi¢imde rizaya bagh bir gériiniim sergiledigi, toplumsal pratikler iginde beliren bir
etkendir” ifadesini kullanmistir. Yine iletigim kuramcis1 J.Martin Barbero’nun da ifade ettigi
gibi, “bir sinifin hegemonyasimi kurma ¢abasi, egemen simfin sahip oldugu ¢ikarlarin bagiml
siiflar tarafindan kendi ¢ikarlariymis gibi kabul edilmesi 6l¢iisiinde basariya ulasir™ (Lull,

2001, s.54-55).

Fiske, bir “miicadele” olarak yorumladigi hegemonya kavraminda bagat iki 6genin direng
ve istikrarsizlik oldugunu ileri siirmiigtiir. Bagat ideoloji yarattig: toplumsal sistemi insanlarin
nzasini alarak devam ettirmeye calisirken siirekli bir direng¢ ile kargilagir. Bu direngler
hafifletilse de higbir zaman tam olarak yok edilemez. Bu ylizden hegemonyamin kazandig:
zafer kagmilmaz bir bigimde istikrarsizdir ve stirekli yeni bir miicadeleyi gerektirir. Temel
hegemonik strateji “ortak duyu” nun ingasidir. Eger yonetici blokun fikirleri simf temelli degil
de ortak duyu olarak kabul edilebilirse, bu sinifin ideolojik hedefleri gergeklesir ve ideolojik
isleyis gizlenir (Fiske, 1996, 5.225). Fiske bu durumu su sekilde Srneklendirmigtir:

“Toplumumuzda suglularin cezalandinlmalan gereken zayif ve giinahkar bireyler oldugu
diisiincesi bir “ortak duyudur”. Bu tip bir ortak duyu, yasalan ihlal edenlerin agirlikli olarak
dezavantajli ya da giigsiiz toplumsal gruplar igindeki erkekler oldugu gergegini gizlemektedir.
“Ortak duyu, boylece suglulugun bireysel nedenlerden degil, toplumsal nedenlerden
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kaynaklandi bigimindeki olas1 anlam {iretimini engellemis olmaktadir™ (Fiske, 1996, 5.225).
Fiske’ye gbre bu ortak duyu yani suglulugun toplumun adaletsizliginden ¢ok, gilinahkar
bireyin bir iriinii oldugu, burjuva ideolojisinin bir uzantisidir ve ikincil simflar tarafindan

kabul edildigi siirece hegemonya iglemektedir.

Gramsci’nin ideolojik hegemonya kuramina gore, kitle iletisim araglar, egemen sinifin
zenginlik, giic ve statiilerini siirdiirmekte kullandiklan ara¢lardir. Bu araglar, gerekli fikirleri
bireylerin bilincine etkili sekilde yerlestirirler. Bu fikirler mevcut kiiltiirde kabul gdrmiis
oldugundan biling bunlar reddetmez. Medya sahipleri kendilerine yakin fikirler1 toplumun
diger kesimlerine gore daha kolay iiretir ve yeniden iiretirler. Bireylerin dgrenme siirecini
yoneten ve etkileyen kurumiar: ellerinde bulundurduklarindan kendi bakis agilar1 kamusal
alanda siireklilik ve yerlesiklik kazamr (Gramsci, 1971; Elliort, 1974; Hall, 1982; Lull, 2001,
5.52-53den akt: Aytag, 2004, 5.119). Biiyiik medya abideleri, Amerikan televizyon endiistrisi,
Hollywood sinemas:1 gibi yapilar, bu stratejiyi etkin bir sekilde gergeklestirirler. Biiyiik
bagiml kitlelerin ¢ikarina hizmet ediyormus yanilsamas: yapan bu sirketler aslinda egemen
simfin goriglerini ve degerlerini, diizene ve sisteme olan inanglarim bagarli bir sekilde

kitlelere empoze ederler.

Medya, sadece belirli bir sinifin degil, bir biitlin olarak hakim toplumsal ve ekonomik
sistemin degerlerinin yeniden firetilmesi ve bununla ilgili nza saglanmasi iglevini goriir.
Medya, “herkesin anlastifi sey” in genel gergevesine duyarli oldugu siirece varolabilir ve bu
da uzlagma’dir ve devlet’tir. Eger medya 6zel bir partiyi ve onun diisiincelerini savunursa
partizanlikla suglanir. Ancak bu parti veya partilerin ¢ikarlan ve giigleri devletle ¢akisir ve
mesruluk kazanirsa medya tarafindan desteklenir (Hall, 1988, s.87°den akt: Dagtas, 2003,
s.43).

Gramsci, hegemonya ile birlikte "tarihsel blok" kavramim da kullanir. Tarihsel blok;
altyapiyla, ideoloji, kiiltiir ve politika figiirleriyle 6nem kazanan {istyap: iligkiler biitiinliigtini
ifade eden bir kavramdir. Hegemonya ve tarihsel blok kavramlan ile birlikte "sivil toplum" ve
"politik toplum" gibi kavramlar da Gramsci’nin iizerinde durdugu kavramlardir. Daha 6nce
deginildigi gibi iist yap1 kurumlarimin gérece dzerkligini getiren Gramsci, bu kavrami(iistyapi)
politik toplum ve sivil toplumun toplamm olarak ifade eder. Politik toplum, ekonomik ve
{iretim tarziyla halk kitlelerini baski ile uyum haline sokmasidir. Sivil toplum ise Hegel'in
devletin etnik icerifinde anlatmak istedigi sekliyle kiliseler, okullar, vakiflar, sendikalar vb.

aracilifityla sosyal bir kesimin toplumun tamami {izerinde hegemonyasinin saglanmasi olarak
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kitlelerin gosterdigi “nza” ile gergeklesir (Usiir, 1997, 5.28-40). Boylece devlet politik
hegemonyamn, sivil toplum ise sivil hegemonyanin alani olur. Boylece deviet de
hegemonyamn kuruluguna ve iglemesine katkida bulunan bir aygit haline gelir. Devlet,
burjuvazinin ezilen sinifina kargi baski uygulama alan, sivil toplum ise kiltiirel belirleyici ve
goniilli hegemonya alani iglevini yiiriitiir. Yani hegemonya” baski1” ile “onay”n bir sentezi
haline doniistir. Burada hegemonya, burjuvazinin Kkarsit siniflani gonitllii ydnetmesini

miimkiin kilan ideolojik tabiyet olarak tammlanir (Anderson, 1988, 5.46).

Hegemonya ¢bziimlemesi sayesinde Gramsci ideoloji kavramint genigletmis ve onu soyut
halinden maddi bir yapiya doniigtiirmiigtiir. Toplumsal miicadele ve uyum pratikleri iginde
yeniden tamimlanan kavram, dile gelmeyen boyutlarn ile birlikte Althusser tarafindan

gelistirilerek yepyeni bir anlam kazanmustir.

Marx’in, ybnetici smfin ig¢i simifi {lizerinde olugturdugu “yanlis biling™ olarak
nitelendirdigi ideoloji kurammu Althusser bir simfin digerine kabul ettirdigi fikirler
sisteminden ziyade, tiim smuflarin katildifi ve her alana dafilmig pratikler olarak
gelisgtirmigstir. Fiske’ye gore bu gekilde yeniden tanimlanan ideoloji, Marx’in diisiindiigiinden
¢ok daha etkilidir ¢iinkii tiim simiflarin diigiince ve yasam bigimlerine digaridan degil, igeriden
islemektedir (Fiske, 1996, s.223).

Bu noktay: detaylandirmak gerekirse, ideoloji tiim varolus nedenini yagam pratiginden alir
ve yaganann bir kopyasi, aynasidir. Ideoloji toplumun maddi pratigi olmasi nedeni ile herseyi
herkesi kavramakta ve bu durum ona dzel bir yer kazandirmaktadir. Althusser’e gére ideoloji
her yerdedir bir ortami ifade eder ve maddenin ayrilmazidir. Madde ile birlikte var olmustur.
Yagamla egzamanh ve gidisiyle es yonliidiir. Bu baglamda ¢izilen ideoloji modeli kiiltiire gok
yaklagmaktadir (Kazanci, 2006, s.8). Bagka bir deyisle, Althusser’de ideoloji, sadece
distiniilen degil, yasanlan tecriibe edilenin alamdir (Hall, 1994, s.51°den akt: Dagtas, 2003,
5.48).

Kapitalizmin yeniden tiretilmesi ve bunun sonucunda 6znenin {iretilmesinin iglevselligi ve
bunlarin maddi bir giice dénlismesi Althusser’in ideoloji kavramu ile ilgili belirledigi ii¢ ana

” 134

temay ortaya ¢ikarir. Bunlar: “ toplumsal yeniden {iretim” “$znenin iiretimi” ve bunlarin
somutlagtigt “Devletin Ideolojik Aygitlari (DIA)” lardir. Bu kavramlann daha anlagilir
kihnmasi i¢in dnce Althusser’in altyapi-listyap: iligkilerine bakigina deginmek ve bunlan bir

pratik nosyonu iginde irdelemek gerekir.



21

Ideoloji toplumsal olusumu belirleyen ii¢ ana temele dayanmaktadir. Bunlar: ekonomik,
politik ve ideolojik diizeydedir. Toplumsal diizey bir pratige baglidir. Pratik, “toplumsal
formasyonun iretildigi ve dontistiirtildiigii belirli bir iretici etkinligini” belirtir. Bir baska
ifadeyle, belirli bir hammaddenin ve emegin giicii ile birlesip ortaya bir hammadde bir iiriin
konulmasidir (Dagtas, 2003, s.45). Althusser’e gore iiretim tarzi, ekonomik iiretim tarzi,
politikliretim tarzi, kuramsal liretim tarzi ve ideclojik iiretim tarzi hepsi birer “pratik” tir.
Althusser pratik kavramim, belirli bir insan emegi ve iiretim araglanmn kullanilmast
sonucunda hammaddenin {irline doniigtiirtilme siireci olarak agiklar. Ekonomik diizeyde doga
toplumsal iligkiler igerisinde doniigtiirtiliir. Politik pratikte ise bu toplumsal iliskiler
déniigtiiriiliir. Ideolojik diizeyde ise insamin kendi hayattyla yagayan iliskisi demek olan
ideolojik tasanmlar doniigtiiriilir (Althusser, 2002, s.9). $u halde ideolojiyi maddi bir pratik
olarak tanimlamak yanlis olmayacaktir.

Althusser, “Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlar™(1978)’'nda  “toplumsal yeniden
iiretim” kavrammi ortaya koyar. Althusser iiretim iligkilerinin yeniden saglanmasi nasil
gergeklesir sorusuna; altyap: iistyap: kavramlarinin biiyiik bir b6himiintin hukuki-siyasal ve
ideolojik tistyapr yoluyla gergeklesecegi cevabim vermistir. Uretim iligkilerinin biiyiik bir
boliimii, devlet iktidarinin devlet aygitlarinda, bir yandan DiA’larda, 6biir yandan devletin
bask: aygitinda uygulanmasi ile saglanir (Althusser, 2002, s.46). Bu toplumsal yeniden iiretim
direkt olarak iiretimie bagintili olmayan tiim aygitlarin islevselligini gerektirir. Emek giictiniin
ticret aracihifiyla yeniden iiretimi aileyi, egemen ideolojiye boyun egmenin yeniden iiretilmesi

kiiltiirel kurumlars, kitle iletisim araglarini, dini ibadet yerlerini, siyasal aygitlar: gerektirir.

Devletin bu toplumsal yeniden iiretimi tlim toplumun nzasini saglama alan bir yap
olmasindan dolay: ve ydnetici siufin gikarlarim gozetmesi ve sermayenin hegemonyas: ile
birlikte, Althusser bu siiregte ise karisan tlim aygitlarr -ki bunlan devlet tarafindan 6rgiitlenip
orgiitlenmedigine bakmaksizin- Devletin ideolojik Aygitlan olarak adlandirir. (Dagtas, 2003,
s.47)

Hatirlanacag) (izere, Marksist teoride, devlet aygiti hiiklimet, yonetim, ordu, polis,
mahkemeler vb. baski unsurlaridir. Baski kelimesi ile “zor kullanma eylemine sahip olma”
betimlenir. DIA’lar ise “ideoloji kullanarak iglerler”. Devletin bir tek baski aygit: varsa, cok
sayida DIA oldugu gozlemlenebilir. Devlet kamu alaninda yer almasma karsin, DIiA’larin
biyik bir boliimil 6zel alanlardadir. Dini DIA(kiliseler), gretimsel DIA(6zel ve deviet
okullarr), hukuki DIA, siyasal DIA, sendikal DIA, aile DIA’s1, haberlesme DIA’s1 (basin,
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televizyon, radyo), kiiitiire]l DIA(edebiyat giizel sanatlar, spor) gibi aygitlar Devletin Ideolojik
Aygitlari’dir.  Aslinda ilke olarak “yénetici siuf’in devlet iktidarm: elinde tuttugunu ve
boylece devletin baski aygitina sahip oldugu diisiiniiliirse, bu aynt yénetici simfin DIA’larda
etkin oldugu goriilebilir. Althusser, higbir stmfin DIA’lar icinde hegemonyasini uygulamadan
devlet iktidarim siirekli olarak elinde tutamayacagim savunmugtur (Althusser, 2002, 5.32-38).

Devlet aygitinda devlet iktidarini ellerinde tutan egemen smiflarin siyasal temsilcilerinin
uygulad:g sinif miicadelesi siyasetinde merkezi 6rgiitsel bir yap1 olmasina karsin, DIA’lar
¢ok sayida ve birbirinden ayri “6zerk™tirler. DIA’lar arasindaki birlik egemen ideolojiyle
egemen simifin  ideolojisiyle, ¢oklukla celigkili bigimlerde saglamir. “Gergekten de
devlet(baski) aygitimin “kalkani” ardinda tiretim iligkilerinin yeniden tiretimini de biiyitk

ol¢iide saglayanlar DiA’lardir (Althusser, 2002, s.38-40).

Tiim DIA’lar aym hedefe yonelir: Uretim iliskilerinin yeniden tiretimi. Althusser bunu,
“kapitalist somiirli iligkilerinin yeniden tiretimi” olarak agiklarmstir. Her bir DIA bu tek
hedefe kendine 6zgii yollarla katkida bulunur. Emek giiciiniin ticret aracihf ile yeniden
iretimi aileyi gerektirir; “yonetici ideolojive boyun egmenin yeniden iiretilmesi kiiltiirel
kurumlar, kitle iletigim araglarni, siyasal aygitlar1 ve ileri kapitalizmde tiim diger firetici
olmayan aygitlan giderek kendi bélgesine kaydiran biitiin bir devlet yonetimini gerektirir.”
(Dagtas, 2003, 5.47). Ancak Althusser egemen roliin “okul” oldugunu belirtir. Tiim gocuklarin
anaokulundan baglanarak yani “etkilere en agik oldugu” ¢agda aile DIA’s1 ve Sgretimsel DIA
arasinda kaldig: yillar boyunca “egemen ideoloji”yi gocuklarin kafasina yerlestirdigini
belirtir.” Bagka higbir DIA bu kadar y1l boyunca haftanin bes giinii 8’er saatten, kapitalist
toplumsal formasyonun g¢ocuklarimin tiimiiniin zorunlu dinleyicilifine sahip degildir.”
(Althusser, 2002, 5.45). Althusser’in “toplumsal yeniden iiretim” kavrami ile Gramseci’nin
hegemonyasinin benzer iglevler gérdiigii soylenebilir. Bu aygitlar, devietin disinda 6zel
miilkiyet olarak da igletilebilirler bu durum onlarin hakim diisiincenin yeniden iiretimine

hizmet etmelerini engellemez (Dagtas, 2003, s.47).

Althusser’in devletin baski ve ideolojik aygitlan arasindaki aynmi betimledigi, yapisalci-
islevselci ideoloji kuramu olarak adlandirlan bu yaklasiminda, ideolojinin 6zneye digsal
kosullar tarafindan belirlendigi ve toplumsal yapinin bir tiir zorunlu gelisim ugrag olarak var
oldugu diiglincesi yatar. Ideoloji, yapmin 6zne tizerindeki etkisidir; 6zneye digsaldir ve gogu
zaman bilin¢disi olarak yasamir ve dznelere egemen degerleri benimseterek onlan sistemle

uyumiu hale getirir (Ustir, 1997, s.43). Althusser’in bu ¢éziimlemesinin temeli, devletin
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ideolojik aygitlariyla devletin baski aygitlar1 arasinda yaptifn ayrima dayamir. Mahkeme,
hapishane, ordu devletin zorlama ve siddet kullanimi esasina uygun olarak islerken, okul,

kilise, medya arglan vb. yerler ideolojik onaylama “ikna” mekanizmalarina dayanarak islerler.

Aygitlar arasindaki ayrimm belirleyen sey bir aygitin baskiya mi, yoksa onaya mi éncelik
verdigtnin saptanmasidir (Althusser, 2002, s.127-186). Althusser’e gére ideoloji, bireylerin
beynindeki manevi bir varolug bigimi olarak tanimlanmalidir (Larrain 1995°den akt: Usiir,

1997, s.43).

Althusser’e gére ideoloji, yapimn §zne iizerindeki etkisidir. Yalmizca zihinsel bir islem
degil, bir pratiktir. Bir sinufin digerine kabul ettirdigi, empoze ettigi bir diigiinceler biitiinligii
degil, tim siniflarin katildigi, gegmisten gelen fakat gelecege de uzanan her yana yayilmis
pratiklerin tiimiidiir (Kazanci, 2006, s.6).

Althusser’in ortaya koydugu tii¢iincii ana tema ise “dzne” kavramudir. Althusser’e gore
ideoloji, yapinin 6zne tizerindeki etkisidir. Yalmzca zihinsel bir iglem degil, bir pratiktir. Bir
simfin digerine kabul ettirdigi, empoze ettigi bir diigiinceler biitiinliigii degil, tiim sinuflarin
katildig1, gegmisten gelen fakat gelecefe de uzanan her yana yayilmg pratiklerin tiimiidiir
(Kazanci, 2006, s.6)

Ozne, burjuva ideolojisinin ve 6zellikle hukuk ideolojisinin ortaya ¢ikmasindan sonra bu

(13 %

adi almig ve biitiin ideolojinin kurucu kategorisi haline gelmistir. Althusser “$zne
kategorisinin igleyiginin her ideoloji somut bireyler ve somut &zneler olarak cafirdigim
belirtmigtir. Ideoloji bireyleri 6zneler olarak gaginr ve adlandmr. “Oznenin Uretimi” iste
burada baglar: Ideoloji bireyleri her zaman ve zaten 6zneler olarak cafirmistir. Bu da zaten
ideoloji tarafindan ozneler olarak ¢aginldifn anlamina gelir. Yani sonugta “Bireyler zaten
oznedirler” Her zaman zaten Ozne olduklarina gore, bireyler &znelere iliskin olarak
“soyut”turlar. Bir paradoks gibi goriinen bu énerme, Freud’un dogum olaymin beklenmesi
ornegi ile gostermigtir. Dogacak bir gocufun heyecanla beklenirken aile ideolojisinin
bi¢imlerini bir yana birakinca su ortaya ¢ikar: Babamn adim tagiyacag, dogacak ¢ocugun bir
kimliginin olacaf ve yerini bagka kimsenin alamayacag: dnceden bilinen bir gergektir. Yani
¢ocuk déllendiginden itibaren aile ideolojisi i¢inde bir &zne olarak belirlenmistir (Althusser,

2002, 5.60-67).

Gramsci’nin de belirttigi gibi, politik miicadele yolu ile toplumsal iligkilerin

doniigtiirtilmesi nasil zorunluysa, mevcut ideolojinin ve bunu lireten aygitlarin devrim 6ncesi
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ve sonrasi igleyts bi¢iminin de doniistliriilmesi gerekir. Althusser’e gére bir toplumsal
formasyonda insanlarin birbirleri ile kurduklan iligkiler 6nceden belirlenmis ve rolleri
¢izilmigtir. Bu yiizden bir toplum bireyler aras: iligkilere indirgenmemelidir. Ancak bireyler,
iligkilerin biitiiniinii géremezler ve kendilerini 6zneler olarak goriirler. Iste ideoloji,
“toplumsal iligkilerin tagiyicist olan bireyleri, bu iligkilerin dznesi haline getirir” (Althusser,

2002, 5.10).

Bu bireylerin 6znellestirilmesi Althusser’in “cagirma” olarak nitelendirdigi metaforu ile
agtklanabilir. Althusser, ideolojik aygitlar i¢inde kuruldugunu séyledigi ideolojik egemenligin
olusumunu, ideolojinin aygitlar i¢inde varolan maddi pratikler baglamindaki tanmimlamasina
gore yapar. Buna gore ideoloji, aygitlar igindeki ritiiellere gémiilmiis olarak yasanan ve
“cafirma” mekanizmasi olarak galigan bir olusum i¢inde ortaya ¢ikar. Bu siireg, ideolojik
dznenin olusum siirecidir. Ideoloji dzneleri adlandinir ve caginr; kadin, erkek, anne, baba,
égrenci, asker vb. Ozneler bu rititeller icindeki pratikler aracihigiyla, adlandirma, ibadet etme,

vatam savunma gibi eylemler ile kendi 6zne konumlarimin farkina varirlar (Usiir, 1997, s.45).

Fiske’ye gore Althusser’in bir pratik olarak ideoloji kurami, ne yagantimizin her alamina
erismesi agisindan ne de tarihsel olarak ideolojiye higbir sinur tammaz. Althusser’in ideolojisi
kurammn giicii; ikincil simflart kendi pratiklerine katma, dolayisiyla bu siniflarin kendi
toplumsal-siyasal ¢ikarlarina aykiri toplumsal kimlikler ya da 6zellikler insa etmelerine
6nciiliik etme yeteneginde yatar (Fiske, 1996, 5.226). Gramsci’nin hegemonya kuram ise
miicadelenin altim ¢izer. Fiske’ye gore, ikincil simiflarin hakim ideolojiye nza
gosterebilecekleri konusunda Althusser’le aym goriisii paylagsa da Gramsci’nin kurami,
ikincil siniflarin hakim ideolojiyle ¢elistigi ve bundan dolayr hakim ideolojiye karg: direng
gOsterebildigi konusunda israrlidir. Toplumsal degisimi, Gramsci’nin kurami olasi, Marx’in

kurami kaginilmaz Althusser’in kuramini ise olanaksiz goriir (Fiske, 1996, 5.227).

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’nda odak noktas: olan ideoloji kavramu ile ilgili olarak Storey,
birgok ideoloji tanim: oldugundan bahsetmis ancak kiiltiire]l ¢aligmalar igin Stuart Hall’in
ideoloji hakkinda ortaya koydugu fikirlerin gegerli oldugunu belirtmistir (Dagtas, 2003, s.21).

Medya metinlerinin iiretilmesi, tiiketiimesi ve bunlarin ideoloji merkezli g¢aligilmas,
Ingiliz Kiltirel Caligmalar1 (British Cultural Studies) ile baglamstir. Ingiliz Kiltiirel
Caligmalari, medyay1, “toplumda hakim ideoloji ve degerleri yeniden iireten” bir kurum

olarak goriir. Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’mn medyaya bakis agis1 dolaysiyla medya
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metinlerine yaklagimlanm etkiler. Bu yaklasim, medya metinlerinin ideolojik analizinin

gerceklesmesini saglamugtir.

Hall, kiilttirel galigmalari medyanin toplumu doniigtiirme ¢abasimin merkezinde goriir.
Kiiltiirel Caligmalar medyanin bu roliine odaklanarak hakim ideolojinin iistii kapali olarak
empoze etmeye ¢aligtifl kavram ve yapilar g6z online ¢ikartmayi amagclar. Bunu yaparken de
diger bilim dallarindan da faydalamir, tarih, felsefe, siyaset kuramlart vb bilimlerden
kavramlar, kuramlar alir. Boylece kiiltiirel ¢aligmalar siyasal etkinligin i¢inde yer alir. Mevcut

konumu ve galigma alam itibari ile muhalif bir yapist vardir.

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’nda Stuart Hall’in medyaya yaklasimi énemli bir yere sahiptir.
Hall ve Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar’min medya hakkindaki diistincelerinde temel nokta, icinde
bulunulan toplumun yapisi ve bu yapi ile kitle iletisim araglarinmin birbirleri ile kurduklan
iliskilerdir. Hall, bu iligkilerin etkilerini fi¢ baghk altinda toplar: Kiiltiirel (yeni medya ile
iligkilendirilen kitle kiiltiiriiniin yayilmasi sonucu yiiksek kiiltiiriin yerinden edilmesi,
bozulmasi) Siyasal (medya organlarimin propagandasi, yanhis ¢agrilart ve bunlann karsisinda
kitlelerin giigsiizligl) ve Toplumsal (kitlelerin, medya yoluyla segkinlerin ticarilesmis

etkilerine agik kalmalart) etkilerini bir biitiin halinde ele almak gerekir (Kiiciik, 1999, 5.81).

Hall, kitle iletisim araglarimin igleyisini §6yle tammlar: Modern iletigim araglan, kiiltiire]
ve ideolojik alan tedricen kolonilegtirmistir. Toplumsal gruplar ve simiflar iiretici iliskilerinde
olmasa da toplumsal iligkilerinde giderek parcalanan ve kisimlar halinde farkhilasan hayatlar
stirdiiriirken kitle iletisim araglan: “I- Gruplarin ve simflarin $biir siniflara dair bir hayat,
anlam, pratik ve deger “imgesi” inga etmelerinin temelini saglamaktan, 2- Tiim ayn ve boliik
porglik parcalardan toplumsal totalitenin tutunumiu bir gekilde bir “biitiin® olarak
kavranabilecei temsilleri ve diiglinceleri saglamaktan giderek daha ¢ok sorumiu hale gelir”

(Hall, 1994, 5.200°den akt: Dagtas, 2003, 5.25).

Hall’a gére modern iletisim araglarimin biiylik kiiltiirel islevlerinden biri bagkalarinin
diinyalarimi, yasanan gergeklikierini algiladigimiz ve onlarin hayatlar ile bizimkilerini bir
“biitlinlin diinyas1” halinde, hayali olarak yeniden inga ettigimiz toplumsal bilginin, toplumsal
imgenin saglanmasi ve tekrar inga edilmesidir (Hall, 1994’den akt: Dagtas, 2003, s.25).
Glinlimiizde 6zellikle televizyonun, yarattifn diziler, g¢esitli programlar, ¢ocuk ve genglik

kanallar vb. ile bu islevi en iyi bigimde gergeklestirdigini sdyleyebiliriz.
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ITL. BOLUM

ARASTIRMANIN YONTEMI

Kitle Iletisim Araglan willar iginde konulara bakis agis1 ve aragtirma yontemleri ile
birbirinden farkhilikiar gostermigtir. Hall, bu durumu yillara gére siniflandirmistir. Buna glre
Hall {i¢ donemden séz eder: 1940’lardan baglayip 1960’lara kadar siiren ve “anadamar”
olarak adiandinlan bu dénemi bir doniim noktas1 olarak gormiistiir. Bu dénem, Amerikan
davramgsal biliminin sosyolojik yaklasimlanm aragtirrmstir.  Dniim noktasi denmesinin
sebebi, 0 zamana kadar ideoloji ile iletisim aragtirmalar: birbirleri ile fazla iligki kurmamig
birbirlerine uzak durmustur. Hall bu noktada anadamar ve elestirel yaklasimlar birbirinden
ayinr. Bu iki kuram arasindaki farkhiliklar Hall’a gore ilk bakigta itke bakimindan metodolojik
ve yordamsal farkliliklarmis gibi goriinse de, bu goriinits yanilticidir. Ana damar yaklagtm iki
anlamda davramgsaldir. Birincisi, o dénemde Amerikan sosyologlarimin en cok tizerinde
durduklart konu medyanin etkilerini aragtirmakti. Hall, i¢inde bulunulan toplumun yapis1 ve
bu yam ile kitle iletigim araglariun birbirleri ile kurduklan iliskileri ve bunlarin etkilerini
aragtirmamin en iyl yolunun, medyamn tesirine maruz kalan bireylerin davramslarim
incelemek ve bunlar analiz etmek gerektigidir. Elestirel kuram ile ana damar yaklasimlar
arasindaki farklihklar, hedef kitlesinin {izerindeki etkisi agisindan da farkliydi. Hall bunlan iig
baglik altinda toplamgtir: Kiiltiirel (yeni medya ile iligkilendirilen kitle kiilttiriiniin yayilmas
sonucu yiiksek kiiltiiriin yerinden edilmesi, bozulmasi) Siyasal (medya organlarmn
propagandasi, yanliy ¢agrilan ve bunlarin karsisinda kitlelerin giigsiizliigi) ve Toplumsal
(kitlelerin, medya yoluyla segkinlerin ticarilesmis etkilerine agik kalmalar1) etkilerinin bir

biitiin halinde ele almak gerektigini vurgular (Kiigiik, 1999, 5.77-80).

Hall kiiltiire] caligmalari hakim ideolojiye direnis bakimndan 6zerk/bagimsiz bir bélge
olarak gdrmektedir. Bu nedenle de akademik diinya da mevcut sdyleme karsi gikma

noktasinda kiiltiirel galigmalardan faydalamr.

Stuart Hall, ideoloji nosyonu konusunda anlamlandirma ve temsil problemi iizerinde
durur, Hall’a gore anlam iiretilme sonucunda olugmaktadir Bu da aym olaylara farkl: tiirden

anlamlar verilebilinecegini belirtir. Hall’un bu konular hakkindaki diigiincelerini ilerleyen
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kisimlarda daha ayrintili agiklayacagiz. Hall, bu iiretilen anlamlarin sonucunda iki soru sorar

ve ideolojinin nasil isledigini daha iyi anlamaya caligir:
- Bagsat bir sdylem nasil hakimiyetini uzun siire devam ettirebiliyor?

- Kitle iletigim araglan nasil oluyor da tercih edilen ya da sinirlandirilan anlamlar biitiinliigtinii
stirekli kilmayi saglayabiliyor? (Kiigiik, 1999, 5.92-95)

Stuart Hall, bu sorulara cevap ararken, medya ile ilgili degisik bir elestirel aragtirma biciminin

kurulmasinda énemli bir zamani temsil eder.

Stuart Hall’mn medyanin ideolojik rolleri ve ideolojinin dogas: ile ilgili ¢alismalarina 1973
yilina dogru kaleme aldif1 bir makalesinde, medya izleyicisi agisindan g tip yaklasim kodu
tammlar. Ona gore haberin muhtemel bir ¢ok okumasi vardir: Birincisi, amaglanmis ve
hegemonik ideolojileri destekleyen bir okumadir (hakim okuma), bu goriis benimsendiginde
medya metinlerinin egemen idolojiyi yeniden iirettigi varsayilir (Dagtas, 2003, 5.28). Ikincisi,
Bir mesaj muhalif kodlarin farkina varan ve onlar1 reddeden biri tarafindan yapilan okumadir
(muhalif). Uglinciisii ise, hakim okumanin kimi kisimlarim kabul eden fakat kendisinin
gereksinimlerini ve algiarmi yansitan kimi uyarlamalart yapan biri tarafindan yapilan
okumadir (miizakereci). Hall’'un bu makalesi merkezin birgok g¢aligmasini televizyona
yoneltmigtir. Stuart Hall’a gore tek bagina izleyiciyi, dinleyiciyi ya da televizyonun kendisini
ele alan yaklagimlar 6nemini yitirmistir Dolayisiyla seksenli yillarda Kiiltiirel Calismalarin
ilgt uyandiran bir boyutu da iletilerin anlamlarimin olusturulmasinda alicinin etkin roliinii
kabul etmeleri ve iletiyi alma etkinlifinin gergeklestigi kosullarin neminin altini ¢izmeleridir

(Mattelart, 2003, s.87).

Stuart hall biitiin insanlarin ayn: metni aym sekilde goremeyeceklerini savunurlar. Bu
savin merkezinde gifreleme ve sifre ¢Oziim gerektiren bir iletisim modeli geligtirilmisgtir.
Toplumsal, ekonomik, ideolojik ve teknik nedenler medya iireticilerinin programlarim ve
glindemlerini bigimlendirir, fakat bunlar siradan bir dil ve ortak semboller deposu (sifreleme)
kullanan anlagilabilir bir mesaja déniigtiiriilmelidir. (gifre ¢6ziim) Burada s6z konusu olan
gazetecilerin nasil az gok siirekli olarak varolan gii¢ yapilarinin yeglenen anlamlarim
kodlayan metinler trettikleridir. Bu durumda, metnin nasil ¢6ziimlendigi yorumcunun sahip

oldugu kodlara baghdir (Erdogan ve Alemdar, 1994, 5.220-222).
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Kellner, kodlama ve kodagma ayriminin, ekonomi politifin medya iriinlerinin
kodlanmasinda ve kodagiminda tistlendigi islevlerden bir kismini gésterdigini belirtir.
Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi ¢6ziimlemelerinde belirttigi gibi, hangi kodlarm hangi
tirlinler tizerinde ve ne bigimde kodlanacagi iretim sisteminin iglevidir. Buna gére medya
sisteminde f{iretim, kendine &zgli kodlari ve iretim bigimleri bulunan, smirlann belirgin

bicimde diizenlenmis tiirlere gore orgiitlenir (Celenk, 2008, 5.152).

Hall ideoloji nasil igler sorusuna “igerikten yapiya ya da agikar anlamdan kod diizeyine
dogru gergeklesen bir hamle ile igler” cevabim vermistir. Burada bahsedilen hamle,
ideolojinin ne oldufunun ya da ideolojinin nasil igledifinin yeniden tammilanmasim
gerektirmigtir. Hall Veron’un bu konudaki degerlendirmesini oldukg¢a agik bir tanimlama
oldugunu diistiniir. Veron’a gére, ideolojiler imgelerin ve kavramlarn érgiitlenisini ve islevsel
olmalarint belirleyen kurallar dizisidir. Ideoloji, belirlenmis kodlar halindeki mesajlar deil,
gergekligi kodlama sistemidir. Boylece ideoloji, “kendi faillerinin bilinci ile iliskisi
bakimindan &zerk hale gelir. Ideolojinin failleri toplumsal bigimler hakkinda kendi bakis
agilarinin bilincinde olabilir ama bu bakig agilarini olanakli kilan semantik (kurallar,
kategoriler ya da diizenlemeler) kosullarmn bilincinde degildir. Boyle bakildiginda ideoloji
mesajlarin yaratilmalarina temel olugturan bir semantik kurallar sistemi olarak tanimlanabilir

(Kiigiik, 1999, 5.99).

Bir pratik olan anlamlandirma Althusser tarafindan (daha 6nce bahsettigimiz gibi) “belirli
bir hammaddenin belirli bir {irline déntistiiritlmesindeki herhangi bir siireg, belirli araglar
kullanan belirli bir insan emegi tarafindan gergeklestirilen bir déniisiim” olarak
tammlanmugtir (1971, s.12). Bu tamimdan da anlamlandumamn belirli bir emek bigimini
icerdigi sonucu ¢ikmaktaydi bu da anlamlandirmanin olumsal kosullara maruz kalmasi
demektir. Bu yiizden Hall, dilin ger¢ek diinyaya gok yonlii géndermeler yapmasinin nasi
miimkiin oldugunun agiklanmasinin 6neminin altim ¢izer. Dilin ¢ok anlamli dogasimn gesitli
sekillerde vurgulanabilirlifi noktasina Volosinov agiklik getirmistir. “Géstergede yansitilan
varlik, sadece yansitilmakla kalmayip, kinlir da. Varligin bu kinlmas: ideolojik géstergede
nasil belirlenir? Varhigin kinlmasim belirleyen, her ideolojik gostergede farkli yénelimlere
sahip toplumsal ¢ikarlarin kesigmesidir. Gosterge bir simf miicadelesi haline gelir (Volosinov,

1973, 5.23:den akt: Kiigiik, 1999, 5.106-108).

Hall medyanin yayin politikasinda bagimsiz ve yansiz olmasi i¢in giigliilerden emir

almamasi ve diinya hakkindaki agiklamalarim bagat tanimlara uygun kilacak sekilde 6zgiir
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tradesi ile ifade etmesi gerektifini sSyler. Tabi bunu yaparken toplum genelinin {izerinde
hemfikir oldupu disilincelerin ve kavramlarin gergevesine saygili olmalan gerektigini ve
medyanin sadece bu simir ve gergeve iginde mesru kalabileceginin de altmi gizer (Kiigiik,

1999, 5.121-124)

Hall, ideoloji kavramimn iletigim ¢alismalan iginde odak noktasi olmasini saflamis ve
ideolojinin dil iginde nasil isledigini ortaya koymugtur. Hall’a gére kiiltiirel cahsmalar mevcut
siyasal konuma karg: direnig bakimindan 6zerk bir bolgedir. Bu nedenle Kiiltiirel Calismalar
akademik alanda da hakim siyasal sistemlere karsi bir ¢ikis noktasi olmustur., Buradan

hareketle bu tez calismasinda géstergebilimsel yontem kullanilmastir.

Iletigim glintimiizde her zaman her yerde goriilen ve insan hayatimin her alaminda varligini
hissettiren bir kavramdir. Toplumsal bir bilim olmas: itibari ile iletigim ayni zamanda
anlamlarm ifadesi, bir araya gelmesidir. Gostergebilim bu anlamlar inceleyen bir alandir. Bir
gorintiiniin ya da metnin apagik goriinen anlamim degil onun altinda yatan anlamimin

bulunmasin arastiran ve anlamlandiran bir bilimdir.

Amaci gostergelerin gizlediklerini ortaya ¢ikarmak olan Gostergebilimde bu noktadan
haraketle reklamlarda gizli olani ortaya koyabilmek i¢in Williamson’un (2001, s.11) belirttigi
gibi, glinlimiizde yagantimuzi yansitan en onemli kiiltiire] faktorlerden biri olan reklamlar
degerlendirmek gerekir (Williamson, 2001, s.11). Giiniimiizde reklamlar sadece {iriin tanitimi
ve liriinlerin satigim artirmak i¢in degil, aym zamanda bireylere egemen ideolojinin belli
anlamlarim sunma iglevini de yerine getirirler. Tiiketim kiiltiirii i¢inde 6nemli bir yeri olan

reklamlar egemen ideolojiyi yeniden iiretmektedir.

Barthes’a gore her reklam bildiridir. Bir ¢ikig kaynagi (firma) bir alis noktas: (halk) ve bir
aktanm kanali (reklam iletme araci) olan reklam bildirisine dilbilimden gelen ¢6ziimleme
yontemi uygulanabilir. Bunun i¢in de reklam metninin anlamsal agidan nasil olustugu
sorusuna cevap aramak gerekir. Her bildiri anlatim ya da gosteren diizlemi ile bir igerik ya da
gosterilen diizleminin birlesiminden olusur. Bir reklam tiimcesi iki bildiri igerir ve reklam

dilinin kendi i¢inde 6zelligini olugturan da bu iist iiste y1filmadir (Barthes, 2005, 5.188).

Reklamlardaki yan anlam olgusu biiyiik bir 6nem tasir. Bu kavram kitle haberlesme olay1
ile yakindan ilgilidir. Gazete okurken, sinemaya gittigimizde, radyo dinlerken, televizyon
izlerken ya da satin aldifimiz {irliniin ambalajina géz gezdirirken her zaman yalnizca yan

anlamsal bildiriler aldifinuz ve algiladifimiz agagi yukar1 kesindir. Reklamiarda reklami
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yapilan iiriinii dogrudan satin almamiz genelde séylenmez. Bunun nedenini arastirirsak, diiz
anlamin kanitlart gelistirdigi, satilan iiriinle ilgili ikna etmeye yaradifi seklinde bir sonuca
ulagabiliriz (Barthes, 2005, s.190-191). Béylece reklam dili, ikili bildiriyi birbirine
eklemleyerek diinyanin sozlii bir tasarimina gosterimine iletir bizi: bu da “anlat”dir. Her
reklam iiriinii s6yler, ama bagka bir gey anlatir” (Barthes, 2005, 5.193). Barthes’in da ifade
ettigi gibi reklamin gorinenden fazlasi oldugundan hareketle ve gostergebilimin temel
iglevinin metinlerdeki anlam: ¢6zmek olmasi sebebi ile reklamin ardindaki ideoloji ve
anlamlarin ortaya ¢ikmasim saglayacak olan gdstergebilimsel yontemi bu tez ¢alismasinda

kullanacagz.

Gdstergebilimin {i¢ temel ¢aligma alam séz konusudur. Birincisi, gdstergenin kendisidir.
Insan ingas1 olan gostergeler, sadece insanlarin bu gostergeleri kullandiklan bigcimler
igerisinde anlagilabilir. Ikincisi, kodlan iginde gostergelerin diizenlenmesidir. Gostergebilim
caligmalarinda, toplumun ve o toplumun iginde bulundugu kiiltiiriin gereksinmelerini
karsilamak icin gelistirilen kodlann diizenlenmesi, iletilmesi. Ugiinciisii de, bu kodlar ve
gistergelerin yansittigy, i¢lerinde var olan kiiltiirdiir. Kiiltiiriin kendi varolusu da bu kodlarin

ve gostergelerin kullanimina baglidir (Fiske, 1996, 5.62).

Temel birimi gosterge olan gostergebilimi anlatmadan 6nce “g6sterge™nin ne oldugunu
ortaya koymak yerinde olacaktir. Insanlarin birbirleriyle anlagmak igin kullandiklan dogal
diller, goriintiiler, trafik isaretleri, davramglar, reklam afigleri, filmler, bir sehrin mimarisi,
ulagim yollatmin yapisi, edebiyat, resim, miizik vb. gibi gesitli birimlerden olusan bir
dizgedir. Dizgeleri olugturan her bir birim gosterge olarak adlandirilir. Géstergebilim, bu
dizgeler ve gostergelerin birbirleri ile olan iligkilerinden olusur. Gostergebilim kavrami
kuramsal agidan iki farkh yaklagim igerir. Ilki, “Semiyoloji” diye adlandinlan ve dogrudan
dogruya bildirisim amaciyla yaratiimis dizgelerdeki gostergeleri inceleyen bir yaklagimdir.
Bu yaklagim gozlemlenebilir nesneler iizerine yogunlagir, dogada varolan bu somut, fiziksel
nesneleri dil ve dilyetisi kavrammna goézlemlenen boyutta yaklasir. Ikinci yaklagimsa
anlamlama gostergebilimi olarak adlandirilan semiyotik, dilyetisini gézlemlenebilen bir nesne
olarak gdrmez ve onu inga edilmis, anlamsal katmanlardan kurulu bir biitiin olarak goriir.
Gostergebilim Tiirkgede her iki kavramu (semiyoloji ve semiyotik) kapsayacak sekilde
kullanilir (Rufat, 2005, s.12-15).

Gostergebilimin kuruculanndan birisi Amerikal mantike1 ve felsefeci C.S Pierce, digeri

ise Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussere’dur (Fiske, 1996, 5.66). Modern dilbilimin
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kurucusu olarak kabul edilen Saussure’nin dil kuraminin temel ilkeleri, yapisalcilik ve
gostergebilimin temel ilkelerini etkilemistir (Dagtas, 2003, s.50). Bir dilbilimci olarak
Saussure, yapisal dilbilim kuraminin gelismesini saglayarak géstergebilimin 6nciilerinden biri

olmustur.

Saussure ilk dnce, dil (language) ile séz (parole) ayrimim su sekilde ortaya koymustur: S6z
kiginin sdylediklerinin toplamdir. Dil ise konusma yoluyla olugan toplumsal bir olgudur.

Ayrica kigilerin uygulayabilmesi igin gerekli bir uzlagim aracidir (Saussure, 2001, 5.48-50).

Saussure’ye gore dil, nitelikli dilyetisi olgularindan biridir. Dilyetisinin toplumsal olan
tarafi, bireyler tek tarafli yaratamazlar ve boylece yine tek tarafli olarak degistiremezler.
Toplumun tiyeleri (yani bireyler) arasinda yapilmig bir sézlesme gibidir dil. Bu da dilin ortak
bir kiiltiir ve toplumsal bir olguya dayandiini gozler 6niine sermis olur (Saussure, 2001, s.44-
45). Saussure’iin dil ile s6z ayrimi, yapisalcilik arasindaki bapa isaret etmektedir. Dil

“gbriinmeyenin analiz nesnesi olarak se¢ilmesi anlaminda anlamlidir (Dagtas, 2003, 5.52).

Saussure’iin ortaya attifa ikinci ayrim gosterge kavramina iligkindir. Gosterge biitlinii
belirtmek i¢in kullamlir. “kavram™ yerine “gésterilen”, “igitim™ imgesi yerine “gdsteren”
kullanilir. Gsteren ve gosterilen arasindaki bagin nedensizligi dil géstergesinin nedensizligi
anlamina gelir. Bu birlik dilin toplumsal tarafindaki uzlas: ve aligkanliklar biitiiniine dayantr
(Saussure, 2001, 5.109). Saussure’un gosterge ¢dziimlemesi, gosterilenin gergeklikle iliskisini
yani anlamlandirmay: geri plana iterek, gosteren ve gosterilen ile bir gostergenin diger
gostergelerle iligkisi tizerinde durur. Saussure’un bu ilgisi, Avrupa gésterge biliminde varolan

ve bu yondeki ilgi ile iligkili olarak geligen bir hale gelmistir (Fiske, 1996, 5.75-76).

Saussure’iin  ¢aligmalarindan habersiz olmakla birlikte ¢agdas anlamdaki genel
gostergebilimin onciilerinden biri de felsefeci, mantik¢i ve matematik¢i Charles Sanders
Pierce’dir. Pierce’e gore gostergebilim “her gegsit bilimsel inceleme i¢in bir bagvuru ¢ercevesi
olusturan genel bir kuramdir” Pierce’in kuraminin en belirgin 6zelligi gdsterge kavramma
yonelik yapmig oldugu tanimlama ve iigliiklere dayah simflandirmadir (Rafat, 2005, s.116).
Pierce gbstergeyi, ” bagka birseyin yerine koyulabilme &zelligine ve kapasitesine sahip olan
bir sey” olarak tammlamugtir. Gosterge birisine seslenir, yani seslendigi kisinin zihninde denk
bir gbsterge ya da belki de ¢ok daha gelismis bir gosterge yaratir. Yaratilan gostergeyi, birinci
gostergenin yorumlayicis: olarak nitelendirir. Gostergenin nesneyi temsil ettigini ifade eder

(Fiske, 1996, 5.65).
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Amerikan gostergebiliminin kurucusu olarak kabul edilen Peirce modelini su sekilde

aciklar:

“Her gosterge nesnesi tarafindan belirlenir. Birinci olarak, gosterge nesnesinin niteligini
paylagiyorsa onu bir goriintiisel gosterge olarak adlandirmaktayim. Ikinci olarak, gosterge
bireysel varolusu iginde tekil nesneye gergekten bagimli ise onu bir belirtisel gosterge diye
adlandirmaktayim.; ti¢lincii olarak, bir géstergeyi simge olarak adlandirdigimda, bununla,
uzlagim sonucu hemen herkesin az ya da ¢ok aym kesinlikte anlayabilecegi bir nesneyi

nitelendirdigim anlagilacaktir” (Zeman,1977’den akt: Fiske, 1996, 5.71).

Tamimdan da anlagilacag: tizere ilk iicli ayrimi; gosterge, yorumlayan ve nesnedir. Buna
gore bir gdsterge, nesneye gondermede bulunur ve yorumlayicinin zihninde bir etki yaratmug
olur. Bu iiglii aynimda ilk boliimleme, gostergenin gercek bir varlik olmasi, ikinci boliinme
gosterge ve nesne arasindaki iligki, liglincii boltinmede ise yorumlayamin géstergeyi hangi
bigimde gordiigi ile ilgilidir. Bu bslinmelerden en gok kullanilam ikinci béliinmedir yani
gostergenin nesnesi arasindaki iligkiye dayanilarak yapilandir (Pierce’den akt: Rafat, 2005,
s.118) Goriintiisel gosterge, belirttigi seyi dogrudan temsil eder; bir resim bir fotograf gibi.
Belirti ise, “nesnesi ortadan kalktif1 zaman kendisini gosterge yapan &zelligi hemen yitirecek
olan ama yorumlayan bulunmadiginda bu 6zelligi yitirmeyecek olan gostergedir. Simge ise “
yorumlayan olmasaydi kendisini gosterge yapan 6zelligi yitirecek olan gostergedir” (Rufat,

2009, 5.31-32).

Saussure’iin  modelinin Pierce’in modelinden aywran tarafi vurgu'dur. Saussure
gostergenin kendisine odaklamr. Gosteren ve gosterilen vardir. Gosterilen gdsterenin
gondermede bulundugu zihinsel bir biitiindiir. Iste bu durum aym dili paylasan aym kiiltiiriin
insanlar1 igin ortaktir, Pierce ise gostergenin daha c¢ok nesneler ile iligkisi tizerine

yopgunlagmstir (Fiske, 1996, s.67).

Saussure’tin kuramimi geligtirerek gostergebilim alaminda yaptiyi ¢ahismalar ile alanda
onemli bir yer edinen kuramcilardan biri de Roland Barthes’tir. Barthes’m ortaya koydugu en
onemli kavram mitlerdir. Barthes’in mitler ¢aligmas: ideoloji, mit ve gdstergebilim gibi, tiim
elestirel ¢ahgmalar iginde siklikla kullanulan kavramlan dile getirmesi agisindan son derece

Onemlidir. Bu nedenle, yapilacak ¢aligmada Barthes’in ¢alismast temel alinacaktir.

Barthes’a gore; “Semiyoloji 6z sinirlar1 ne olursa olsun biitiin isaret sistemlerini kapsar:

imgeler, jestler, miizikal sesler, nesneler ve biitiin bunlarin ayin, gérenek ve halk
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eglencelerinin igeriklerini bi¢imlendiren karmagik iliskileri: Bunlar, dilleri olmasa bile en

azindan anlamlandirma sistemlerini olustururlar” (Coward ve Ellis, 1985, 5.49).

Barthes, gostergebilim kuramimi anlam iizerinden sekillendirir. Saussure’un iizerinde
cahigtifn gdstergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iligkiyi inceleyen anlami Barthes diiz
anlam olarak adlandirmustir. (Fiske, 1996, s.116) Her anlama dizgesi bir anlatim diizlemi (A)
ile bir i¢erik diizleminden (I) olusur. Bu iki dizge arasindaki baglant: (B)anlamaya esittir. (A
B 1) A B1dizgesi kendisini kapsayacak ikinci bir dizgenin 6gesi durumuna girdigi zaman, ic
ige gegmis ama aym zamanda birbirinden kopma ve sapma gosteren iki anlamlama dizgesi ile
karsilaginiz. Buradaki birinci dizge diiz anlam, birinci dizgeyi igeren ikinci dizge ise yan
anlam diizlemidir (Barthes, 2005, s.84). Barthes, Saussure’den farkli olarak “diibilimi
gostergebilimin bir alt dah olarak degil, aksine gostergebilimi dilbilimin bir alt dali olarak
gdrmekten yanadir” (Dagtag, 2003, s.67).

Diiz anlam, anlamlandirmamin ilk diizeyidir yani gostergelerin birinci diizeyine
gondermede bulunur. Yan anlam ise, gdstergenin izleyicinin kiiltiirel degerleriyle bulugtugu
anda ortaya ¢ikar. Dolayisiyla 6zneldir ve kiiltiire 6zgiidiir (Fiske, 1996, s.116-117). Yan

anlamin gdstergebilimsel ¢oziimlemeler i¢in Snemini Barthes su sekilde agiklar:

“...gelecek hi¢ kuskusuz yan anlam dilbiliminindir, Ciinkil toplum durmaksizin, insan dilinin
kendisine sagladifi birinci dizgeden kalkarak ikinci anlam dizgeleri gelistirir. Bazen agik,
bazen Ortiilii, usculagtinlmig bi¢imde geligen bu olusturucu eylem, gergek bir tarihsel
insanbilimle g¢ok yakindan ilgilidir. Kendisi de bir dizge olan yan anlam, gésterenler,

gosterilenler ve bunlar birbirine baglayan bir olusu kapsar” (Barthes, 2005, s.85).

Barthes’a gore, yan anlam tarafindan gosterilen aslinda ideoloji kavramudir, Barthes
ideolojiyi, “hakim simifin, burjuva simifinin degerlerini mesrulagtiran yanhs biling” olarak
tamimlar. Barthes, kiigiik burjuva ideolojisinin nasil mesrulagtinnldifim ve yeniden tiretildigini
geziler, deterjan reklamlari, filmler, tiyatro oyunlam vs.. gibi cesitli 6rneklerle gosterir
(Dagtas, 2003, 5.69). Kiigiik burjuva ideolojisi, burjuvazi ile ig¢i sinifi arasindaki tutarsizhik
biiyiidiikge ortaya ¢ikan bir ara gruptur. Bunlar “iiretim araglarina sahip olan burjuvazinin
maddi ger¢egini yasamazlar ama burjuva ideolojik gercekligini kendi diinyalarimin itiraf

edilmese bile dogal simirlarin1 kabul ederek yagarlar”(Coward ve Ellis, 1985, 5.52).

Metafor kavrarm da kiiltiirel metinlerdeki ideolojiyi ortaya koymak agisindan énemlidir.

Soyut bir duygunun ya da diigiincenin somut bir nesne bigiminde kullanilmas: anlamina gelen
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metafor (eBretileme), ideolojiyi dogallagtirip masumlastinr (Fiske, 1996, 5.125). Ornegin kara
kedi gérdiigiimiizde ugursuzluk deriz ya da bir kisinin sag elinde alyans gérdiigiimiizde evli
oldugunu biliriz, kirnmzi giiller ¢ofu zaman agkr sevgiyi cagnstirir. Bu metaforlarda
gosterenler kara kedi, alyans, kirmizi giildiir. Gésterilenler ise ugursuzluk, evlilik ve romantik

agktir.

Metaforik anlamlar uluslararasi veya ulusal anlamlar tagiyabilir. Benzetmeler de ¢ok
yaygin olarak kullamlan metafor bigimlerinden biridir. Ornegin “melek gibi adamdir”
dendiginde metafor yolu ile benzetme yapilmaktadir. Melek, her toplumda, saflik, iyilik ve
temizlik gibi kavramlarla 6zdeslestirilir. Bu ciimle ile bahsedilen adamin bu niteliklere sahip
birisi oldugunu diigiiniiriiz. “Metafor, bilinmeyeni, taninmayan: bilinenden, tanindan hareket

ederek ifade eder” (Erdogan ve Alemdar, 2002, 5.125).

Fiske metaforun sadece edebi degil ayni1 zamanda giindelik de oldugu iizerinde durmus ve

bu ikisi arasindaki iligkiyi su sekilde agiklamigtir:

“Gtindelik egretilemeler edebi egretilemelerden birka¢ agidan aynlirlar. Egretileme olarak
dikkat ¢cekmezler ve dolayisiyla bizi bilinghi bir kodagimina davet etmezler. Dolayisiyla daha
sinsidirler ve yarattiklar1 anlam ¢ok daha kolaylikla toplumun “ortak duyusunun” bir pargasi
haline gelebilir, yani toplumumuzda yaygin olan, sorgulanmadan, elde bir olarak kabul edilen
sayiltilarin bir pargasi haline gelirler. Bu tiir bir ortak duyu dogal gériiniir ama asla dogal
degildir: daima nedensizdir, daima toplumsal olarak Uretilmistir. Dolayisiyla son kertede

ideolojiktir” (Fiske, 1996, s. 127)

Yan anlam iginde, temel bir kavram olarak diizdegismeceden de bahsetmek yerinde
olacaktir. Bir par¢anin biitiinii temsil etmesine dﬁzdegismeée denir (Fiske, 1996, 5.127). Yani
biitiine ait o parga bize biitinii ¢agristirir. Diizdegismecenin daha keyfi bir se¢imle olusmasi,
diizdegismece ile belirtisel gostergeyi (dumanin atesin belirtisel géstergesi olmast) ayiran bir
Ozelliktir. Hawkess (1977°den akt: Fiske, 1996, s.130) diizdegismecelerin dizimsel olarak
isledigini sOyler. Fiske ise buna mitleri ve belirtisel gostergeleri de ekler. Ciinkii Fiske’ye
gore “her gl de okurun, dizimin biitiiniinii gdsterge ile verilen par¢adan yola ¢ikarak insa
etmesini zorunlu kilar”. Fiske, diizdegismeceler ile egretilemeler arasindaki farki da su sekilde
agiklar: “Diizdegismeceler, gergek etki yaratmak igin dizimsel olarak islerken, egretilemeler
imgesel ya da gergekiistii etki yaratmak igin paradigmasal olarak galigirlar. Bu anlamda yan
anlamin egretilemesel bir anlamda ¢alighig1 sdylenebilir” (Fiske, 1996, s.131).
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Yan anlam kadar dnemli olan ve Barthes’ in ortaya koydugu bir diger kavram da mit
kavramidir. Reklam ve mit iligkisi ideoloji kavramu ile yakindan ilgilidir. Ciinkii reklamn
temel islevlerinden biri de mitler araciligs ile ¢esitli anlamlar olusturarak egemen ideolojinin
yeniden iiretilmesidir. Bu baglamda Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’min reklam metinlerine
yaklagimi, medyay1 ve reklam: toplumda egemen ideoloji ve degerleri yeniden iireten bir
kurum olarak gérmeye dayamr (Dagtas, 2003, s.17). Reklamlar &zellikle kiiltiirel 6gelerden
biri olan mitler anhg ile erillik, disilik, aile, bagari, bilim, teknoloji mitleriyle egemen

ideolojileri yeniden tiretmektedir (Fiske, 1996, 5.119).

Reklamlarin biiyiik bir ¢ogunlugu mitler sayesinde ideolojik islevini yerine getirirken,
simgesel anlatimlardan dogan anlamlan kullanmaktadir. Bu simgesel anlamlar, reklam
metinlerinde, flirinlerin sergilenmesinde ve tamtimlarinda sunulan simgesel anlamlarla
siislenmig kimlige, tiiketim aracihgy ile sahip olunmasim saglamaktadir. Bu kimligi yaratan
gosterge degeridir. Cagimizda metalar tiiketilirken ashinda gostergeler tiiketilmektedir. Mitler
sayesinde reklamlar daha net ve kolay algilanabilir hale gelmektedir. Mitlerde yan anlam
temel bir ara¢ olarak kullanmilmigtir. Barthes mitlerle ilgili ¢alismasinda yan anlam sistemini
mitlerle tammlamigtir. Bu noktada reklamlarda kullanilan mitlerin ¢6ziimlenmesine iligkin
bilgileri aktarmak yerinde olacaktir. “Mit bir kiiltiiriin, gergeklifin ya da dogamin baz
goriiniimlerini agiklamasim ya da anlamasim saglayan bir Sykiidiir.” Mitler “séylemeksizin
anlatan mesajlardir.” kullamldiklar1 kiltiirin egemen degerlerini desteklerler (Erdogan ve
Alemdar, 2002, 5.354). Barthes’a gore bir mit, bir sey iizerinde diisiinme onu anlama ve
kavramlagtirmanin kiiltiirel bir yoludur. Barthes miti “birbirleri ile iliskili kavramlar zinciri”

olarak goriir (Fiske, 1996, s.118).

Kapitalist toplumlardaki ¢agdas mitleri analiz eden Barthes’a gore mitler, kapitalist
sitemin temel degerlerini mesrulagtirmak ve iglevinin devamlihgimi saglamak iizere
olusturulan ve siuf temelli olan bir kavramdir. Barthes mitlerin dogallagtirici bir etkisi
oldugunu kabul eder ve mitin ideolojik iletileri saklayarak onlar1 dogallastiran ve

masumlagtiran bir etkiye sahip oldugunu sdyler (Dagtas, 2003, s.76).

Barthes’a gore mitin misyonu tarihi dogallagtirmaktir. Tarihsel olgular mitle dogal olarak
gosterilir. Fiske, Barthes’in bu diigiincesinin, mitlerin belirli bir tarihsel dénemde egemen
olmay1 bagarmis toplumsal sinifin tirlinii oldugu gergegini ortaya koydugunu belirtir. Mitlerin
ortaya koyduklan anlamlar bu tarihi beraberlerinde tagirlar ancak mit olarak isleyebilmeleri
i¢in, belirttikleri anlamlarin tarihsel ya da toplumsal degil, dogal oldugunu ortaya koymalar
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gerekir. Mitler, kendi kokenlerini ve bunun sonucunda toplumsal ve siyasal boyutlarim
gizlerler (Fiske,1996, 5.119). Miti “bir kiiltiiriin gercekligin ya da doganin baz1 griinimlerini
aciklamasmi ya da anlamasini saglayan bir ykii” olarak tammlayan Fiske, ilkel mitlerin
0liim ve yasam, insan ve tanrilar, iyi ve kotii ile ilgili oldugunu, erillik ve disilik, aile ve

bagar1 gibi mitlerin ise sofistike mitler oldugunu belirtir (Fiske, 1996, 5.120).

Barthes Cagdas Soylenler adli calismasinda (Barthes 1990°dan akt: Dagtas, 2003, s.64)
yeme, i¢me, tatile gitme, giyinme, reklam gibi gésterge sistemlerinin, “mit” olarak
adlandmlan bagka bir anlamlandirma sistemi tarafindan yénlendirildigini savunur. Bu
yonlendirici unsurlar burjuva sinifinin degerlerine goére bazi anlamlan dogallastirmasidir.
Barthes’in ideoloji ve dil sorunu birlikte ele alig1 ve dil iginde burjuva gergekliginin ifadesi,
medya metinlerine iliskin yeni bir bakig agis1 kazandumas: agisindan Snemlidir (Barthes

1990°dan akt: Inal 1996°dan akt: Dagtag, 2003, 5.64) .
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IV. BOLUM

MTV

“MTV tiim diinyada 6zgiirlitk ve demokrasi giigleri ile ilintilidir.”

-Viacom Yonetim Kurulu Bashkant Sumner Redstone Ekim, 1994

“Cok fazla ac1 yok, bu sadece kontrolsiiz tiiketim. ”

-MTV Yénetim Kurulu Bagkant Tom Freston MTV Hindistan’in icerigini
actklyyor, Haziran 1997

Kiiresel medya sirketleri, kiiresellesme politikalari ile giinimiizde kiilttirel farklihklar ve
yerel bagkaldinlan asarak hizla gelismektedirler. MTV de 160°tan fazla iilkede, 412 milyon
civarinda evin ekramina, 1 milyardan fazla izleyiciye ulagmasi ve popiiler iiriinlerini
tanimlayarak bunlarin tiim diinyada yayilmasim saglamasi ve bu agidan bir “ilk kanal” olmast

ozelligi ile bu girketlerden biridir.

MTYV izleyictyi “mega olaylar”la, “mega starlar”la tamigtirarak gii¢lii sponsor kaynaklan
yaratmig ve popiiler kiiltiir igin vazgegilmez bir imgesel varlia doniismiistir (Jones,
2005°den akt: Yagci, 2007, 5.204). Bu yoniiyle bir fenomen olarak gosterilen MTV, Avrupa
ve Asya’ya yaptift bolgesel yayinlarla yetinmeyerek, Amerika’dan Cin’e, Avrupa’dan
Hindistan’a degisik kiiltiirlere yonelmis ve yerel yayin agim artirmagtir (Yage, 2007, 5.204).

1981°de kuruldugunda 24 saat yayin yapan kanalda tamamen milzik videosu
yayinlanmaktaydi. Rock miizik video fikri ile baglayan kanal bir reklam fikri olarak
gelismigtir Kaplan, rock videosu kelimesi yerine, plak girketlerinin tamitim aract demenin ¢ok
daha dogru olacagim belirtmistir. Ilging olan bu tanitim videolanmn radyo istasyonlarina
licretsiz verilen albiimler gibi ticretsiz olarak verilmesine ragmen MTV kanalinda gésterilmek

i¢in birbirleriyle rekabet halinde olmalaridir (Kaplan, 1987, s.14)
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Bir “medya abidest” olarak kabul edilen MTV nin dogus siirecine gegmeden Once, giiclinii
MTV’den alan miizik videolarma deginmek yerinde olacaktir. Miizik videosunun ortaya
¢ikig1, miizigin teknolojik geligmelerle birlikte sadece isitsel bir deneyim olmaktan ¢ikmasi ve
1930’]lardan sonra miizikallerle goriintiiniin vazgegilmez eslikgisi haline gelmesi ile

baglamigtir (Yagc1, 2007, 5.206).

Temellerini sinemada bulan miizik videosu, kimilerine gore “yakin zamana kadar bagimsiz
sinema ve video sanat1 ile simrlandinlmig avant-garde akiminin estetik imkanlarini genigleten
yeni bir anlatim arac1” kimilerine gore, isitsel ve gorsel iligkisini bagtan tamimlayan goriintii
ile miizigin kitle iletisimde yeniden tamimlanmasi, kimilerine giére de pop miizik endiistrisini
ayakta tutan kaset, plak, simdilerde c¢d ve dvd’lerin pazarlanmasinin bir aracidir (Kinder,
1987, s.154). Kinder’in belirttigi bu ii¢ yaklasimin yam sira, miizik videosunun izleyici
iligkilerinin yeni kodlamalarina bir ivine kazandirdif1 da bir gergektir. Yani, miizik videolan
ile televizyonda daha Once var olan kodlar belirginlesir. Boylece MTV, televizyonun
sinemadan farkli olan bir y6niiniin 6ne ¢ikmastni temel alan bir model sunmaktadir (Kinder,

1987, 5.154).

Frith’e gore (2002, s.277), televizyon ve miizik arasindaki iligkide, televizyon miizik
kiiltlirtiniin Snemli bir parcasidir ancak estetik olarak miizige ¢ok az katkida bulunmustur.
Popiiler miizik literatiiriinde televizyon {izerine belirtilen iki 6nemli goériigiin ilkinde,
televizyonun 8nemli bir ara¢ oldugu belirtilir. Bu gériise gore televizyon, star yaratma, tanitim
faaliyetleri agisindan ¢ok Onemlidir. Diger gorils ise milzik i¢in televizyonun miizik agisindan
¢ok Onemli olmadifidir. Televizyon programlarimin merkezi kismini miizik olusturmaz ve
televizyon izleyicisi nadiren miizik izleyicisidir (Frith, 2002, 5.277). Kinder ise televizyonda
gorsel olanin her zaman igitsel olandan daha fazla oncelife sahip oldugunu ve bu durumun
tarihsel, kiiltiirel ve psikolojik faktorlerle belirlenmis bir 6zellik oldugunu savunur (Kinder,
1987, 5.156).

1950°lerde, genglik odaklt filmler ile birlikte miizik ve seslendiren iinlenerek, popiiler
kiiltiir triinii olarak yayilma imkan bulmustur (Yagei, 2007, s.206). Bu da miizik
endiistrisinin, televizyon ve radyonun islerlidini ve Onemini artirmistir. 1950’lerde miizik
endistrilerinin  kargilikli  birbirine bagiml iligkiler geligtirmesi, miizik kaydi radyo
programlannin temeli olmaya baglamis ve radyoda ¢alinan miizik de kayit satiglarinin
temelini olusturmustur. Radyo yeni popiiler miiziklerin ortaya ¢ikmasi ve klasik miizik

kayitlarinin yapimi ve pazarlanmasi agisindan nemli bir rol oynamigtir. Miizisyenlerin yagam
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alam olan radyo ile yeni ve yiiksek bir miizik tiirii ortaya ¢tkmustir.  Yapimcilann amaci ise
ticari radyo sistemlerinde miizik progranm yapmak ve daha iist seviyeden izleyicileri
¢ekmektir. Bu kamuya agik hizmet sistemlerinde klasik miizik yaymlanmas: bu istasyonlarin
dinleyicilerini eglendirmek kadar egitmek gibi bir misyonlart da iistlenmelerine neden
olmustur. Aym zamanda ulusal, kiiltiirel miras1 devam ettirmek ve ¢agdas yaraticilifn

devaml: kilmak amaglanmigtir (Frith, 2002, s.278).

Yine bu yillarda televizyon, radyo ile birlikte aileler igin bir eflence araci misyonunu
tagimaktaydi. Rock and Roll bir genglik miizigi olarak 1950’lerde televizyonda ilk kez
yayinlandifinda, izleyicilere aile izleyicisi kriterlerinde, giyilecek kiyafetlere kadar kurallarla
¢ercevesi belirlenmis gekilde televizyonun “cay zamam” dilimde sunulmugtur. Televizyon

sovlari, modanin resmi olmayan rehberleri haline gelmigtir. (Frith, 2002, s.278-279)

Bu yillardan itibaren genglik, 6zellikle de ergen grup biiyiik bir ¢ogunluga ulastifindan,
programcilik, compact diskler, miizik klipleri, MTV nin kuruldugu yillara gelindiginde kayit

endiistrisinin onemli Ogelerini olusturmaya baglamigtir. Grease (1978), Hair (1979), Flash
Dance (1983), Dirty Dancing (1987) gibi ses getiren miizikal filmlerdeki yildizlarin sag
stillerinden kostlimlerine ve davranig bi¢imlerine kadar bu unsurlarin 6zellikle gengler

tarafindan benimsendigi fark edilir (Yage1, 2007, 5.206).

Boylece, bir kiiltiir endiistrisi olugturma ¢abasina giren televizyonlar, miizik videolan ve
pop miizik aracilify ile kiiresel ergen tilketiciler yaratma ¢abasi i¢ine girmislerdir. MTV de bu
basamakta yerini alacak, miizik endiistrisinin, sarkicilarin satis artislarimin belirleyicisi, pop
miizik ile tiim diinyada ne tiir miizigin dinlenecefinin Onciisii olarak, ergen ve geng
yetigkinlere yonelik reklamlan hedefleyip MTV’nin kiiresel bir fenomene doéniismesinde

6nemli bir adum olacaktir.

4.1. MTV’nin Tarihgesi

MTV 1981 yilinda Kuzey Amerika’da WASEC biinyesinde kurulur. Miizik yapimcilani
tamtim bantlarim licretsiz verdiginden, WASEC’in CEQ’su John Lack WASEC sahiplerini
kanalin maliyetinin fazla olmayacagina ikna eder ve MTV yayina baglar. MTV ilk kuruldugu
zaman sadece 125 tane videosu vardir ve kendilerine goénderilen her geyi yayinlamigtir.
Amerika’da kurulmus bir kanal olmasina ragmen, Ingiliz gruplan kanalda daha yogun yer
almigtir (Yagcy, 2007, 5.206). MTV, Amerikalagtirmaya kargit bir ekilde Ingiliz gruplar icin
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birgikis noktasi; yaratici, yenilikei, farkli geyler ortaya koymak isteyen pop starlar igin ise bir
arena; 1970’lerde rock starlar i¢in de zor zamanlar demektir. MTV nin ekonomik potansiyeli
daha belirgin bigimde ortaya giktikga miizik videolarimin iiretim maliyetleri de artmigtir

(Adelt, 2005, 5. 281).

MTV’nin simdiki yonetim kurulu iiyelerinden Freston, MTV’nin oniindeki engelleri
kaldirmak ve kanalin daha ¢ok kitleye ulagmasmm saflamak amaciyla birgok girisimde
bulunmugtur. Bu girigimler esnasinda Freston’un yasadifz en biiyiik giiclikklerden bir tanesi,
yeni olan birgok seyde oldugu gibi insanlarin, bir miizik televizyonunu gereksiz bulmalan ile
ilgili Onyargillari ve hobileri spor olan, ¢ogunlufu mihendislerden olusan kablo
operatdrlerinin bir “rock miizik televizyonu” diigiincesine dehsetle bakmalan olmustur.
Freston, ilk dnce kablolu yayin operatdrlerinin kanali ciddiye almalanni saglamak icin
goriismeler yapmis ve iglerinden iki tanesinin MTV’ye sicak bakmasimi saglamstir. Ikinci
olarak plak sirketlerinin ¢ekimser tutumunu degistirmek igin kollarn sivamastir. 1k dnceleri
kanala mesafeli duran plak sirketleri, kanal yaymna basladifinda sanatcilarin  diger
meslektaglarinin video kliplerini gordiikge, o ekranda kendilerinin de olma arzusu ile plak
sirketlerine baski yapinca bu sorun da kisa siirede ¢dziilmiigtir. MTV’nin eger bir marka
haline gelebilirse bagarili olacaimi bilen Freston, “markalagma” ¢aligmalarina agirhk

vermistir {Tungate, 2005, s.58)

Televizyonda markalarin olmamasi, kanallardan ¢ok programlarin tercih edilmesi
yoniindeki izleyici aligkanh@inin degistirilmesini gerekmistir. Freston, klipten klibe kesintisiz
bir ge¢is yaparak izleyicinin ilgisinin dagilmasini engellemek gerektigini fark etmistir. Ilgiyi
tutmamn 6n kosulu, dncelikle ilgi ¢ekebilmek oldugundan hazirliklar bu dogrultuda geligir.
Bunun ic¢in de 6ncelikle bir logo tasarlanir. Hazirlanan logo tam da Freston’un istedigi gibi
ilkel, resmi ya da kibar olmayan daha gok karikatiir ruhu tagiyan bir bigimde tasarlanmistir.
Neil Amstrong’u aya MTV bayrag: dikerken gosteren logo, kanalin baglamasiyla aym anda
yayna girer. Ilk video klipse manidar bir bigimde, The Buggles’in,”Video Killed The Radio
Star” (Video Radyo Yildizlanim Oldiirdii) adh pargasidir (Tungate, 2005, 5.59).

Basinin ve reklamcilarin ilgisizligi sebebiyle bundan sonra yapilmasi gereken iyi bir
“marka ¢ahgmas1” yapmaktir. Bunun i¢in de MTV Yoneticileri basinin ilgisini reklamlar
aracilift ile ¢ekmeyi hedeflemiglerdir. MTV nin satiglar iizerinde etkisini fark eden plak
magazast sahipleri, kanalin pazarlama kampanyasiu yapmaya istekli olmuslardir, Bunun

iizerine plak sirketleri génderdikleri klip sayisimi arttirnmg, sanatgilar da MTV’nin kendi
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yildizlarimin parlamasina katkida bulundugunu gérmiislerdir. MTV bu arada daha fazla yere
ulagsmak amac1 ile kablolu Tv operatérlerine baskida bulunmak igin gesitli yollar
gelistirmistir. Bunlardan biri “MTV’mi istiyorum (I want my MTV)” adli reklam filmidir.
Pete Townshend, Stevie Nicks, Mick Jagger, Adam Ant, Pat Benatar, the Police and David
Bowie’nin seslendirdigi bu tamitim filmi, MTV yaymnlanmn izlenemedigi bolgelerdeki biiyiik
kanallarda yaymlanir. Yiiksek maliyetle ¢ekilen bu reklam filmi, ¢ok ses getirir ve kanah
izlemek isteyip izleyemeyen gengler kablo operatorlerine biiyiik baski yapar. Freston o
ddnemde gehir sehir dolagtiklarini ve bir kent i¢in yogun reklam verdiklerini, siirecin kusursuz

isledigini ifade etmigtir (Tungate, 2005, s.60).

MTV Music Networks’iin hisselerinin bilyiik kismn Warner Amex’in elindedir. Daha
sonra American Express sirketteki hissesini Warner’a satinca Warner da kanali Viacom’a
satar. Kanal iki y1l sonra 1986’da” genglik kiiltiiriini anlama konusunda iggiidiisel bir
yetenegi olan” (Tungate, 2005, s.58 ) 1986°de Viacom’un MTV’yi satin almas1 ve Sumner
Redstone’un idaresine gegmesi ile birlikte MTV ilging bir sekilde miizikal kapsamim
genigletmeye baglamigtir. Kanal yayin politikasi olarak alternatif bir gériiniim sunmus,
1980°lerin baginda yani ilk kuruldugu yillarda kanalda daha ¢ok beyazlar yayinlanirken,
1986°dan itibaren Micheal Jackson’i, hip hop ve rap miiziklerini yayinlamaya baslamis ve
televizyon programlar hazirlatmistir (Adelt, 2005, s.281). Goodwin’e gére bu durum,
kanalin her ne kadar yenilik¢i olsa da liberal politikas: ile yine de kapitalist ideolojinin
takipcisi olmaya devam etmesi ile ilgilidir. Fiske ise, MTV’nin gorsel etkisinin, hem
kapitalizmin bir {irtinii hem de ona kars: direng gostermenin de bir araci oldugunu belirtmistir.
Goodwin, MTV’nin politikalarinin her zaman i¢in ¢ok siki bir gekilde kapitalist ideolojiden
koklendigini savunmugtur. Goodwin, MTV’yi kapitalizmin bir ayag1 olarak gérmiis, Fiske
ise MTV’yi hem onun bir iiriinii hem de ona kars1 durmanin bir araci olarak degerlendirmigtir

(Adelt, 2005, 5.283).

Goodwin, MTV’nin ilk 10 wyili ile ilgili yaptifn kapsamh aragtirmasinda ii¢ asama
belirlemistir. Bu agamalar biiyiik miizik sirketleri ve ulusal reklamcilar ile iligkiler baglaminda

1981-1983 yillar arasinda; yeni pop miizigi ile ilgilidir. Bu miizik titrti, Ingiliz istilasidir,

Yeni pop MTV igin Duran Duran, Elvis Costello, David Bowie, Buggles vs.. gibi
sanatgilarin siklikla yer verildigi dénemdir ve bu durum o zaman igin bir déniim noktasidir.
Ilk 17 aymnda MTV program politikasinda rk¢ilikla suglanmugtir ¢iinkti  hicbir sekilde

ekranda siyahlara yer verilmemis sadece rock miizik ve sadece Micheal Jackson yer almistir.
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Ik yillarinda televizyonculuk uzlagimlarmin disinda konumlandirmaya caligilmis ve kanal
kendini kiiltir hizmeti sunma vizyonunda konumlandirmistir. Robert Pitman 1981’de
Videography dergisinde bir roportajinda MTV ile ilgili “Eglenmek igin televizyon ve miizik
sisteminin bir aradalifini olusturan, televizyona yeni bir bigcim vermek i¢in ilk girisimde
bulunan ilk kanaldir. Bundan &nce televizyon, video oyunlan ve bilgi aktarim kanaliyd: Biz
ise varolan teknolojilerle yeni bir form yarattik.” Ifadesini kullanmstir. Itk yillar postmodern
iddianin daha yogun oldugu bir dénemdir. 1983-1985 yillar1 arasinda, MTV, miizik ve
program yapisinda defisimlere gidilmistir. MTV ana kent merkezlerine, kasabalara dogru
genislemis, heavy metal miizik ortaya ¢ikmig ve Amerika’min her daim canli popiiler
kiiltiiriine dair bir anahtar elde etmigtir. Bu dénemde degisik 6zel programlar baglamis ve
stirekli 24 saat miizik akis:1 terk edilmig, Pittman’in etkinligi kaybolmustur. 3. ddnem,
86°dan bu yana, miizikal erigimini genigletmis ve daha geleneksel, telegérsel sablonlara dogru
yonelmistir. Subat 1985° te heavy metal miizii yaymnlayacagini duyurmus ve bu reytingleri
diigmigttir. 1987 yih itibari ile MTV ekranlarinda rock ve pop miizigin daha gesitli bir
sekilde ekrana geldigi goérilmeye baglanmug, irk¢ilk problemi ortadan kalkmistir. Aym
zamanda oyun, komedi sovlan baglamigtir. 1991°de MTV aglar1 baya genisletmistir. Ilk 10
yilin sonunda MTV, popiiler kiiltliriin genel olarak popiiler olan her tiirlii gelismeden ve
varolan mevcut mizik tirlintin hepsinden izleyiciyi haberdar eden bir kanal misyonu
edinmigtir. Cevre sorunlari, politik, kiirtaj gibi sosyal meselelere de deginen programlar
yapan bir kanal haline ddniigmiigtiir. Popiiler kiiltlir i¢in bir hizmet misyonu edinmis; “ MTV
haberleri ilk once siz duyacaksimz” gibi sloganlarla éncii olmustur (Goodwin, 1992, s.132-

139).

MTV’nin stratejilerinden biri de izleyenleri ekrana baglamak igin Vj segimine verdigi
Snemdir. Vj’ler bilgi verici, video klipler ve sanat¢ilar hakkinda dedikodu yapabilen, bazen
esprili, komsu kizi/oglu konseptinde kisilerin kendilerini arkadaglar1 gibi hissedebilecegi
cercevesinde olusturulur. Bu agilardan postmodern ama ayni zamanda bir siirii geleneksel
yapiy! da iginde barindiran bir ¢ergevededir. Bu durum da MTV’nin bilinghi bir stratejisidir.
Bunun igin o dénemin MTV genel miidiirti John Scarles, “ Vj segerken 6zellikle iinlii olmak
isteyen kigileri degil, siradan insanlan segeriz.” demistir. Pittman da ” kendi egolarin
goriinmez kilacak ve izleyicilerin kendileri ile 6zdeslestirebilecegi vj’ler se¢ilmistir. “ diyerek

vj secimindeki kriterleri ortaya koymuslaridir (Goodwin, 1992, s.140).

MTV’deki yenilikler sadece bunlarla sinirh kalmamig, kanal bundan sonra ABD digina
yayilma politikas1 izlemeye baglamigtir (Adelt, 2005, s.284). Boylece kiiresel etkinlik
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gosteren bu medya devi “yerellesme politikalar” ile tiim diinyada biiyiik etki giiciine sahip

medya abidelerinden biri olmay: bagaracaktir.
4.2. MTV’nin Yerellesme Stratejileri

“Kiiresel] diigiin yerel davran” sloganindan yola ¢ikan Viacom’un MTV’si, smir tesine 1
Agustos 1987°de MTV Europe ile gegmistir. Béylece kanal kiiresel bir markaya déniismek
i¢in ilk adimmm atrigtir. MTV’nin sinir 6tesine gegisi ile birlikte, tek kiiltiirden beslenen
yapis1 da degismeye baslaristir. Uluslararas: standartlarda bir izleyici kitlesinin olusmasimin
olanaksiz oldugunu fark eden yetkililer, yercle adapte olamadiklar1 siirece basarisiz
olacaklanm diiglinmiislerdir. Yerli miizik kanallarmin MTV formatini kopyalayip, kendi
kiilttirel kodlan1 ve miuzikleri ile birlikte izleyicilerine dogrudan ulasmalart MTV’nin
uluslararas: stratejisini tamamen degistirmesine yol agmustir. Ulkelerin yerli miizik kanallar1,
kendi kiiltiirel kodlar1 ve miizikleriyle, MTV formatizi kopyalayabilmekte boylece kendi
izleyicilerine “bir baska deyisle tiiketicilerine” daha rahat ulagabilmektedirler (Chalaby’den
akt:Jones, 2005°den akt: Yagct, 2007, 5.209). 1994 yilinda MTV nin dijital yayina gegmesi ile
birlikte kanal Avrupa’nin farkli bolgelerine hedefe ysnelik gonderdigi reklamlarda, vj’lerin o
tilkenin dilini konugtugu, yerel sarkicilarin da yayinlandidi her tilkenin kendi MTV sini kurma
fikrini empoze etmeyi amaglamistir. 1997 yilinda bir Alman miizik kanah olan Viva’min
kendisine rakip olmasi ile harekete gegen MTV, Almanca yayim MTV Central’1 baslatmustir.
(Tungate, 2005, 5.62) Alman izleyicilerin ve miizik prodiiktérlerinin destekledigi Viva Tv,
kiiltiiriin mevcut yerini yeniden belirlemek igin degigen sosyal baglamliar igerisinde, yersiz
yurtsuzlagmanin bag gostermesine neden olmugtur. Bu durumu, yeniden sosyal baglam
igerisine oturtmak kiiresellesmeye kars: bir direng gibi goriilse de aslinda ona uyum saglamak

demek daha dogrudur (Adelt, 2005, 5.288).
MTYV Networks International’in bagkam Bill Roedy MTV ’nin yerellesme politikasi igin:

“MTV’nin yayginlagmasi igin, bedava ve sifresiz yayin vermek zorunda kalsam da her seyi
yapacagim. Bundan daha iyi bir marka olusturma stratejisi olamaz. Bilirsiniz kiiresel diisiin
yerel davran stratejisi. Ama biz bunu herkesten 6nce uyguluyorduk™ ifadesini kullanmis, bu
stratejinin VIACOM’a tonlarca para kazandirmasimn yan: sira yerel sanatgilarin da diinyaya
agilmasim saglamistir. Kolombiyali sarkici Shakira, Latin Amerika disinda taninmazken,
MTV’de yaymlandiktan sonra milyonlarin hayranhfin: kazanmig, Rus grubu Tatu
yaymnlandi ilk yillarda MTV sayesinde bir gecede Avrupa ¢apinda {in kazanmigtir (Tungate,
2005, 5.63).



44

Reklamcilarin destegi, izleyicilerin ilgisi ve kurnazca bir pazarlama stratejisi MTV’nin
engellenemez bir bigimde diinyaya yayilmasina olanak vermistir. Bill Roedy “Bizim isimiz
Amerikan kiiltirlindi ihrag etmek degil. Biz simrlan agan bir yaklasim benimsedik: genglik,
enerji, miizik tutkusu ve belli bir 6l¢tide baskaldiri. Ancak bu formiil kendini farkh pazarlarda
farkli bigimlerde gésterebilir. Tayvan’da keskin ve dobra, Hindistan’da Bollywood ve renkli,
Brezilya'da canli ve erotik, Cin’de ise aile degerlerine daha ¢ok nem veren bir tarz séz
konusudur. Tiim kanallanimiz yerinden yonetilmektedir ve markayi, istedikleri herhangi bir

sekilde yorumlamakta dzgiirdiirler” (Tungate, 2005, s.64).

MTYV izleyicilerinin %80'i ABD disinda yasamaktadir. Baglangicindan beri, miizik ve
miizik videolart MTV'nin itici giicii olmustur ve hala da 6yledir. Daha sonralar program
yapimi; realite showlari, yarigma ve halka ydnelik programlan da igerecek sekilde
genisletilmigtir (Brown, Castelnau, Neupane, Burke, 2006, 5.666). MTV su anda 160°tan fazla

tilkede, 412 milyon civarinda evin ekranina, 1 milyarin iizerinde izleyiciye ulasmaktadur.
4.3. MTV Kanalnm Kiiltiirel Ierigi

“Bizim igin ilk once mizik kiiltiirii ardindan popiiler kiiltiiv geliv. Ama rakiplerimizin éniinde

olmak da énemlidir. Her zaman kendimizi, yeniden yaratmaya ¢alisiriz.”

Tom Freston MTV Networks Yonetim Kurulu Bagkam

MTV’nin geleneksel televizyon kanallanindan aynistirica ve farkli uglar icermesi, diger
kanallardan daha fazla ipnotize edici, stirekli devinim halinde, dért veya daha az siire igeren
gorsellerin siirekli heyecan yaratacak bigimde olmasi ile ilgilidir. Siirekli olarak bir sonraki
videonun izleyicileri tatmin edecegi ve s6z verilmis olan bagtan ¢ikaricilik tarafindan tuzaga
diiglirtilme durumu ve bunun siirekli bir umut olarak pompalanmasi, bitmeyen bir kisa metin
tiiketimi olarak ifade edilebilir. Bu unsur MTV nin diger Tv kanallarindan temel farklthgim
olusturmaktadir. Bu merkezisizlik stireci siirekli degisim halindeki maksimum dért dakikalik
yeni senaryolar tarafindan ateglenmektedir (Kaplan, 1987, 5.4 ).

Baslangicta MTV agirlikla genglerin evlerinde, 6zel yasantilarinda izledikleri bir kanal
olmus ve kanalin misyonu genglerin rahatlamas: olarak lanse edilmigtir. Sonralan bir grup

tarafindan izlenen begenilenlerin veya begenilmeyenlerin yliksek sesle ifade edildigi bir kanal
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misyonu kazanmistir. Genelde MTV, partiler i¢in bir geri plan miizigi saglarken ergenler i¢in
konsantre bir izleme amaci tagimaktadir. Bununla birlikte genglerin ders ¢alisirken geri plan
miizigi olarak MTV'yi tercih ettiklerini ve gorselliginden ¢ok kanalin bir radyo islevi gordiigii
ifade edilmistir (Kaplan, 1987, 5.20)

Goodwin’e gbre MTV’de iki 6nemli durum vardir. Birincisi, MTV eglenceli bir kanaldur.
Ciinkii televizyona rock’in hissedilebilirligini getirmigtir (Goodwin, 1992, s.17). Burada
Goodwin’in rockin hissedilebilirliginden kasti, bagkaldiri ve kendiligindenlik kavramlarinin
biitlinlestigi, Ingilizlerin fethi olarak Amerika’dan yayilan ve uluslararas: bir fenomen haline
gelen rock miizigin video kliplerle gorsel imgeler zincirinin insanlarin belleginde biraktifn izle

televizyonun miizikallesmesini saglamasidir.

Ikinci olarak, kablolu tv operatorlerine ¢6ziim bulmasidir. MTV yeni bir programlama
stratejisi anlayigi ile televizyonda nasil bir kar elde edilebiiecegini ortaya koymustur. Kendi
programlarimin finanse edilmesini saglamig ve televizyona farkli bir anlayis getirmistir.
Goodwin ’e gbre MTV hakkindaki en dnemli ve ilging tespit ise; popiiler miizik ve kitle
iletisim araglari arasindaki iligkiyi ¢6ziimlemesidir ve boylece Amerikan televizyonunda geng
izleyicilere ve savag sonrasi dogum oramn yiiksek oldugu o donemin geng kitlesine yeni

seyler sunmasidir (Goodwin, 1992, 5.17-18).

Miizik ve televizyon galigmalan agisindan postmodern teorinin savunuculart MTV’nin
yeni bir sosyal olusum, estetik ve eski olanin yeniden revize edilmesi oldugunu savunurlar,
Goodwin bunun dogrulugunu savunur. Tarihi sosyolojik ve materyalist calismalarin
postmodernizmi ve MTV ¢agimi nasil etkiledigini gostermektedir. Bu durum kiiltiirel
¢aligmalar olarak akademilerde de galigilmaktadir. Ideoloji, miizik televizyonunda ¢ok
sdylemliligi MTV aracilign ile gergeklestirilmektedir (Goodwin, 1992, s.19) MTV’ain
postmodernizm ile iligkisi daha ¢ok televizyonculukla ilgili geleneksel modelleri terk edisi ile
baglar. Her tiirlii siun reddetmesi, burjuva 6znelligine kargt gelmesi ve video kliplerin
yaymnlanmasi agisindan en gelismis tele gorsel alan olmasi kanahin en belirgin

6zelliklerindendir (Goodwin, 1992, s.132).

MTYV iizerine yazilan akademik yazilarin ¢ogu kanali, hep degismeyen bir formatta bir
kanal olarak tammlamistir ancak bu yazilarda gézden kagmilan nokta, MTV’nin aykin
olmasimin hep yeni bir gekilde asi ve aykiri olma durumudur. MTV Networks’un CEO’su
Amerikali is adam1 Robert Pitman bu durum ile ilgili su ifadeleri kullanmigtir: “MTV ile ilgili

esas problemi sudur; bizim i¢in 6nemli olan yaraticiliga nasil devam ettirebilecegimiz yani
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yaratict insanlan Urettikleri bir fikri hemen birakmalarimi saglayip yeni bir fikre nasil
gecirebiliriz? ” Burada MTV’nin amaci degigsmek degil degismekten ¢ok degismeyi devam

ettirmektir ki bu rock kiiltiirtinden alinmus bir ideolojidir (Goodwin, 1992, s.133).

Kanal izlenme orammin diigmesi nedeni ile yillar iginde MTV kanalin igerigini de
degistirmig, art arda yaymnlanan klipler ile izleyenleri hipnotize ettigi giinleri geride birakmis
(Tungate, 2005, s.65) kanalin yayin anlayig1 baska bir format icermeye baglamistir. Kanali
yeniden canlandirmak amaciyla eklemlenen yeni programlar, belgeseller, sdylesiler kanla yeni
bir hareketlilik getirmistir. Bir grup genci bir odada toplaylp kameraya ¢ekme fikri ile
baglayan “Real Worl” ile ilk kez Reality TV yi televizyon diinyasina sokmuglardir.

Aralarinda, Jessica Simpson'in diinyamin farkli koselerinde giizellik kavraminmin nasil
algilandigim aragtiran programindan, genglerin hayallerini gergeklestirme vaadinde bulunan
Made’e; teenager’lara siirprizlerle dolu 16 yag dogum giinii partisi My Super Sweet 16’den
MTV’nin global fenomeni haline gelen hurdaya ¢ikmig araglan son teknoloji ile bastan
yaratan Pimp My Ride’ye kadar, MTV Unplugged, The Osbournes, True Life gibi MTV
klasikleri haline gelen 50’den fazla programi, reality showlari, miizik programlan, tv serileri

ile biiyiik bir ¢ogunlugu tiim diinya ile aym anda 601n iistiinde program yaymlanmakfr,

Kinder (1987, s.171), MTV Ile ilgili olarak; izleyicinin kendisini gii¢lii ve kararh
hissetmesini sagladiim 6ne siirmiigtiir. Bunu da su etmenlere baglar: izleyici hangi sarkimn,
videonun ve diger tirtinlerin alinmasina, hangi tarzlarin ve davramglarin benimsenecegine,
hangi sarkiy:r mirtldanacagina karar verir. Diger televizyon kanallan gibi MTV de izleyicinin
kigisel segme ve algilama giicli lizerinde yofunlagmasim ve bunu yaparken de ideolojik
ilkeleri ve etkileme y8ntemleri gizlenen yaymnlarin ydnlendirilmesini gérmezlikten gelmesini

temel alir (Kinder, 1987, 5.171).

Tungate (2005, s5.68) MTV’yi durup dinlenmeden tiim diinyaya yayilan bir tiir miizikal Mc
Donalds olarak géstermenin kolay bir yargi oldugunu, kanalin genglik kiiltiiriine bir seyler
katmak istedigini yadsimamak gerektigini savunur. Tek amacinin kar elde etmek oldugu
imajmdan rahatsiz olan MTV yetkilileri, toplumsal konular1 da géz ardi etmedigini
kanitlamak istercesine birgok sosyal sorumluluk kampanyasi i¢inde yiiriitmektedir. Bu
kampanyalardan en kapsamhisi HIV ve AIDS bilincini ylikseltmek amaciyla yiiriitiilendir
(Tungate, 2005, s.68).
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MTV’yi, diinyanin neresinde olursa olsun, mutlulugun, miizik diinyasinin, goz alicihigin
simgesi olarak betimleyen Burke ve arkadaslari, Brezilya ve Nepal’de kanalin HIV
kampanyasi hakkinda yaptif1 sosyal sorumluluk projeleri ile ilgili olarak, MTV nin ne 6l¢iide
dogru bir kanal oldugu ile ilgili bir ¢aligma yapmiglardir. Arastirmacilar, yasam tarzlar:
pazarlayan MTYV izleyicilerinin kanali izleyerek en son trendlerden, en yeniden haberdar olan
ve ona uyum saglayan egilimlerin yaratilmasinda etkisi olan aktif ve sosyal insanlar oldugunu
belirtmiglerdir. Aym zamanda kitle iletigim araglarinin da gésterdigine gore, MTV izleyicileri
geng kiiltliriin kendi kendini tanimlamasina yardimei olmaktadir. MTV izleyicilerinin kanali
genellikle yalmz baslarina izlemeleri ile verilen mesajlarin hedef kitleye en dogru sekilde
ulagtifi sonucu ortaya ¢ikmugtir. Bu konu ile ilgili MTV yetkilileri, izleyicileri ile samimi ve
diirtist bir bag kurduklarim belirtmiglerdir. Bill Roedy konu ile ilgili; ” Onlan yargilamak ya
da genglere ders vermek gibi bir amacimiz yok tam aksine biz onlarin onlar bizim giivenimize
sahip. Bu demek oluyor ki bizden gelen mesajlari difer mesajlarla birlikte dikkate aliyorlar
¢iinkii onlara gbre bu mesajlar giivenilir bir kaynaktan geliyor.” ifadesini kullanmigtir (Brown,

Castelnau, Neupane, Burke, 2006, 5.672 ).

MTV’nin Onlenemez geniglemesi ve gerek izleyiciler gerekse reklamcilar tarafindan
sevilmesini Viacom’un Yonetim Kurulu Bagkani ve CEO’su Sumner Redstone su sekilde
yorumlamistir: “MTV hem bir kiiltiirel olgu, hem de sira dig1 bir igletmedir. Diinyanin her
yaninda yaklasik 385 milyon evde izlenebilen (su anda bu sayr yaklasik 412 milyon
civarindadir) gergek anlamda bir kusaga seslenen bir markadir. Inamilmaz 6lgiide karli
olmasinin yam stra Viacom’un en 6nemli varliklar1 arasinda yer alan olaganiistii bir biiyiime

makinesidir.”

MTV’yi bu kadar evrensel bir diizeyde gekici kilan ve bu kadar biiyiimesini saglayan temel
marka 6zellikleri neler sorusuna MTV Networks Europe’dan Brent Hansen’in verdigi yamt
dikkat cekicidir; “MTV bir kuliip gibi; geng, aktif, zeki insanlarin genglik kiiltiiriini
yasamalarimin bir parcast olarak tercih ettikleri bir kuliip. Biz izleyicilerimize birer koge
yastig1 gibi davranmiyoruz; onlar: gidip bir grubu sahnede izlemeye, bir CD almaya, bir filme
gitmeye 6zendiriyoruz. izleyicilerimizi salt birer izleyici olarak degil, miizik diinyasinin birer
unsuru gibi gorilyoruz. Iste bu nedenle bir sanatgimn MTV’de goriinmesi onun izleyici
goziindeki degerini artirtyor. Biz genglik kiiltiirtinii tepeden seyretmiyoruz, bu kiiltiiriin tam

ortasinda yer aliyoruz. *
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Hansen’mm agtklamas: aslinda ticari bir televizyon olan MTV’nin, diger televizyon
kanallart gibi, izleyicinin segme ve algilama giicii iizerindeki etkisini ve bunun ardindaki

ideolojik stratejinin uygulanma giiciinit de ortaya koymaktadir.
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V. BOLUM

MTV TURKIYE

“Biz yola izleyiciye ulasabilmek igin yerel olmak gerektigini sezerek ¢iktik. Bu da markamizin
diinya ¢apindaki degismezligini korumanin yam swa, yalniz dil ve miizigin degil, anlayisin da

yerellestirilmesiyle miimkiin olabilivdi.”
Bill Roedy, MTV Uluslararas: Ap Yinetim Kurulu Bagkam

Tiirkiye’nin MTV ile tamgmasi 1994 yilinda baglar. Star Tv’nin araciligiyla yayina giren
MTV 3984 sayili kanun yiiriirliige girince yayina ara verilir. MTV Europe 1996’dan itibaren
MTV Tiirkiye yayma baslayana kadar kablolu ve uydudan yayinianabilmigtir. 1996 yilinda
MTV’nin Tirkiye lisansim almak igin ilk teklifi Viacom’a gotiirmistir ancak Viacom
yaptiklar1 arastirmalar sonucunda Tiirkiye’deki yayin ve reklam piyasasimn heniiz hazir
olmadigim belirtmistir. MTV Tiirkiye’nin agilis1 igin uygun kogullarin saglanmas: bagka bir
deyisle izleyiciletin ve piyasanin ve 6zellikle VIACOM’UN beklentilerini karsilayacak bir
pazar olusturmasi on yillik bir zaman alir. Son donemlerde gergeklesen AB goriismelerinin
ve kiiresel hamlelerin Tiirkiye’ye yonelik “olumlu” imaji pekigtirerek yerel MTV’nin
kurulmasim kolaylastirmugtir. 2000 yilindan itibaren Multi Channel Developers, Viacom’un

Tiirkiye’deki ortagi roltinii iistlenir ve sirketin {lilkedeki tiim markalarimin temsilciligini

yapmaya baglar (http://www.sozmuzik.com/index.php?name=News&file=article&sid=129,
2006-05-17 http://www.tumgazeteler.com/?a=1502518).

Mayis 2005’te MCD ile yapilan anlagmada Nickelodeon’un yayim baglar ve boylece
MTV’nin yayina hazirlanma siireci baglar. $6yle ki Nickelodeon kanal1 ile ilk nce ¢ocuklar
belli bir kiiltiirel bi¢cimlendirilmeye baglanir, ergenlige ulagtiklarinda MTV gengligine dahil
olmaya hazir hale gelirler (Yagci, 2007, 5.212).

12 Agustos 2010 tarihinde kanalh Tirkiye’ye getiren ve bagkanligim yapan Esra Oflaz
Gilvenkaya ile yaptigim roportajda Oflaz, MTV Tiirkiye’nin lisansii alma siirecini s6yle

anlatmgtir:
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“18 sene Once bu yabanci kanallarin Tiirkiye’de legal bir sekilde platformlarda dagitiima
stirecinde yer aldik. O donemde de bizim ilk temsilciliini aldiimiz sirketler vardi Eurosport,
Mtv, National Geografic gibi kanaliardi bunlar. Bizim MTV ile o siiregte temsilcilik
anlagmamuz vardi. Daha sonra yillar itibariyle Tiirkiye’de MTV’nin reklam satisim,
pazarlamasina ek olarak onlar1 da almigtik ama benim en bilyiik hayalim MTV’nin lokal
versiyonunu Tirkiye’ye getirmek tiirk genglerine hitap edecek bir sekilde kanalin Tiirkiye’de
yaymlanmasiydi. Bu siireg uzun siirdii ¢iinkiit MTV i¢in Tiirkiye 8ncelik listesinde bir iilke
degildi. MTV1 yetkilileri ne ekonomik olarak, ne Tiirkiye’nin politik stabilitesi olarak ne de
pazar bityiikliigli olarak MTV’nin Tiirkiye ayad: icin uygun olmadigim belirtiyorlardi. Ya
AB’ye iiye ya da bliyiik pazarlara sahip iilkeleri tercih ettiler. Ama ben hi¢ pes etmedim ve en
sonunda 2005 yilinda peki hadi agalim bakalim miizakareleri diye bir yanit aldim daha sonra
goértismeler yapildi, 2006°da kanah kurduk.”

Tiirkiye’nin geng bir niifus ve koklii bir kiiltiire sahip olugu Viacom y&neticileri igin son
derece cazip oldugunu ozellikle belirtmislerdir. Viacom’un CEQ’su Sumner Redstone
Turkiye girigimi i¢in “global bir girket olarak yerel hareket ediyoruz. Tiirkiye MTV’de lokal
Ozellikler iceren bir kanal olacak” ifadesini kullanmigtir

(http://www.tumgazeteler.com/?a=15025189)

Viacom yerellesme adimlarina Tiirkiye Bagbakamini ziyaret ederek baslar. Viacom’un
sahibi Sumner Redstone, bagbakanla yaptifn gériigme sonrasinda gergeklestirdigi basin
agiklamasinda Tiirkiye’de yabanci medya sahiplifi i¢in belirlenen yiizde 25 smrimin
kaldiriimast ve gogunluk hisselerinin satin alinabilmesi durumunda ulusal Tiirk kanallarim
satin alabileceklerini ifade etmis, diinya devi medya kuruluglanmn yakindan izledigi
Tiirkiye’ye gelmeme sebeplerinin ytizde 25°lik ortaklik sinirlamas: oldugunu belirtmis ve
Onemli yatirimlar yapmak istediklerini belirtmigtir. Bagbakanin da MTV Tiirkiye’ye olumiu
yaklagtigi aciklamasini yapmas: tizerine kanalin tamitim ¢aligmalan da hiz kazanir

(http://arama.hurriyet.com.tr/arsivhews.aspx?id=4424786%2018.0506).

MTV Tiirkiye’nin tamtim reklamlarini, diinyamn en ¢ok 6diil kazanan ii¢iincii ajansi
olan, MC Donalds, Philip Morris, Marlboro gibi pek ¢ok kiiresel sirketin olugmasina hizmet
etmis Leo Burnett Company yapar. Kanalin televizyonlarda ve sinemalarda gosterilen tanitim
filmleri yayinlamr, yazih ve gorsel yerli-yabanci basinda ¢ikan haberlerle kanalin agilisi
duyurulur. ilk Miisliiman yerel kanal olma &zelligi ile vurgulanan MTV Tirkiye nin tanrtim

filmlerinde; Bir kadinin 80 model bir televizyonun {izerine MTV yazili dantel islemesi, tatil
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beldesinde ¢aligan bir tiirk gencinin, tatile gelen yabanct bir kiza duydugu ask, onu uzaktan
gozetlemeleri, rityasinda Alaaddin’in sihirli lambasindan ¢iktifim gormesi ve cesaretlenip
turist kiza “I love you” mesaji gonderip, birlikte olmaya baglamalar, yatak odasina
girdiklerinde kizin gogstinde MTV yazisinin olmasi iizerine Tiirk gencinin de gégsiinii acarak
MTYV yazisim gosterip “I love you too” demesi ve finalinde bir gazete mangetinde “MTV is
in Turkey, Turkey is in MTV” yazisinin gdsterilmesi, Marilyn Manson karpuz keserken,
hard rock’in efsane grubu Kiss’in solisti Paul Stanley, meyhanede, arkada ud calarken, iig

Tiirk’le birlikte raki igerken belirmesi yerellegme stratejisinin bir pargas: niteligindedir.

Tiim bu tamitim ¢aligmalarindan sonra da 23 Ekim 2006’da Nil Karaibrahimgil’in kanal
igin 6zel olarak hazirlanan “Peri” adli video klibiyle MTV Tiirkiye yayma baglar. Kanal
agihigim yerli ve yabanci sanatgilarin bir arada olayh bir parti ile gerceklestirir, Agilis

konusmasim da bizzat Viacom’un kurucusu Sumner Redstone yapar.
MTYV Europe ile igerikte paralel gidilen bir yayin politikas: izledigini belirten Oflaz;

“MTV Avrupa’nmin bir havuzu var tiim igerikler orada toplamyor. Bunlardan hangileri
Tirkiye’ye uyar diye baktik, Amerika’nin havuzunu da agtilar program igerigi olarak, oraya
da baktik. Avrupa ve Amerika’dan programlar alarak, Tirkiye'de de bunlara ek programlar
iiretiriz fikri ile, yabanci miizik agirhikli olmak iizere MTV nin miizik yayin kriterlerine uygun
olmak kosulu ile Tirkiye’den miizigi de i¢ine ekleyip bir MTV Tiirkiye lokal kanalim
olustururuz diye dstinmiistiim.” seklinde MTV Ttirkiye’nin yayin politikasim agiklamagtur.

Bir fenomen haline gelmis diinyamn en bilyilk miizik agmn getirdigi yenilikleri soyle
siralamak miimkiindtr: MTV Tirkiye’nin yiiksek maliyetli bir yatirim oldugu ifade
edilmektedir. Tiirkiye’de tek olan bu sistem, 2006’da MTV’nin Avrupa’da kullandif
sistemdir. Kanal igin ¢ok bilyiik bir stiidyo kurulmus ve Hollywood’dan Berfin Haymes
transfer edilmigti. MTV Tirkiye MTV Europe ekibi ile birlikte ayn1 binada ortak
¢aligmaktadir. Kanal, yerellestirme stratejisinde &nemli bir yeri olan vj se¢imi igin heniiz
yayina girmeden yazili ve gorsel basinda “MTV Vj’lerini arryor” ilani ile duyurular yapar.
Vy’ler segilmeden Once gengler arasinda bir arastirma yapilmis ve elde edilen veriler
dogrultusunda tercihler belitlenmistir. Oncelikli olarak vj’lerin samimi olmasi gerekir, ikincisi
¢ok 1yl bir miizik bilgisine sahip olmalilar yani sunduklarn klip ya da haber konusunda
bilgilerinin eksiksiz olmas: gerekmektedir ve bunlarla birlikte fizik ve diksiyon da énemli bir
unsur tegkil etmektedir. Vj’lerini Doritos TYTZ sponsorlugunda Istanbul’da diizenledigi

biiyiik bir yarigma ile segen kanal, bagvurularin: internet lizerinden vermis, vaglan 18 ila 31
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arasindaki binlerce gencin basvurdufu bu miithis yarigmanin sonunda, tiim adaylarin
arasindan siyrnilip MTV tarzim Tirk izleyicilerine en iyi yansitabilen kisiler, MTV
Tiirkiye’nin ilk yerel programlarinda VJ’lik yapma hakkim kazanmiglardir. Bir bagka deyisle
bu vl'ler MTV Tiirkiye nin diinyaya acilan yiizleri olacaklardir

(http://www.sozmuzik.com/index.php?name=Newsé&file=article&sid=129).

Kanal agilir agilmaz, MTV1"1n titm diinyada yiiriittiigii HIV bilingliligi ile ilgili Staying
Alive adli kampanyanin Tiirkiye ayagini yiiriitmeye baglamistir. Daha sonra 2009 yilinda yine
cinsel hastaliklar ile ilgili bir proje gerceklestirmiglerdir. Oflaz bu konu ile ilgili; “Kondom
markas: Fieasta’nin sponsor oldugu ve 5 ay stiren “Save and Fun”(korun ve eglen) projesini
gerceklestirdik. Kampanyada Emre Aydin’i, Bediik’#i, Sibel Tiiziin’i kampanyaya dahil ettik
ve genglerin saglikli bir cinsel hayatinin giizel oldugunu, korunarak bunun yapiimasi
gerektigini, HIV haricinde daha bir ¢ok cinsel hastalik oldugunu anlatan bir kampanya yaptik.

Bununla ilgili ¢ok giizel geri déntisler aldik.” ifadesini kullanmugtir.

Bunun haricinde maddi durumu kétii olan hasta ve hasta yakinlarina yardim saglamak
amaciyla baslatilan 'Sefkat Eli' kampanyas: sonrasinda ¢ok giizel bir netice aldiklarini belirten
Oflaz, Adana’da hasta yakinlarimin bekleyecegi bir bina insa edildigini ve bu anlamda bu

kanalla toplanan yardimlarla kampanya neticelendigini sGylemisgtir.

uydudayiz Tiirk sat uydusu her yerde ¢ekiyor. Biitiin Tiirkiye genelini kapsiyor. Tabi ki ¢ok
uzakta Anadolu’nun bir kdyiinde uydu gekmeyebilir ama ¢ogunluk olarak her yere erisimimiz
var. 12 milyon uydu 1.2 kablo 1.4 D Smart ortalama 15 milyon kisilik bir erigsimiz var. *
diyerek MTV Tiirkiye’ nin erigim aginin yaygmlifini vurgulanmgtir,

MTV Tiirkiye’de uygulanan bir uygulama da, kanalda yayinlanan ve biiyiik g¢ogunlugu
MTV1’la aym anda Tiirkiye’de yayimlanan MTV Programlarinda Tiirkge alt yaz
kullanmasidir. Bu bir yandan MTV Ingilizcesi 6gretirken, bir yandan da programlari anlagilir
hale getirmektedir, MTV Ingilizcesi, MTV’nin tagtyicisi oldugu kiiresel kiiltiiriin en 6nemii
aktoriidir. Biitiin ditnya birbirini anlamak i¢in, Ingilizce kullanmakta, 6gretilen dille, kiiltiirel
kodlar da izleyiciye benimsetilmektedir. Bu da yerellife yayilan kiiresel, iistelik tiiketim

kiiltiirliniin alfabesi haline gelmis bir dilin 6grenilmesi deneyimidir (Yagel, 2007, s.214),
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5.1. MTYV Tiirkiye’nin Hedef Kitlesi

10 milyon eve, 40 milyon kisiye ulastiklarint sik stk vurgulayan MTV Tiirkiye’nin ana
hedef kitlesini kanalin patronu Esra Oflaz Giivenkaya, 2009 yilinda yaptiklar izleyici profili
aragtirmasina dayanarak; 12-34 yag arahifn olarak belirtmistir. Cekirdek izleyici kitlesini de
12-24 yag aras1 gengler olusturmaktadir. “Tiirkiye niifusunun %44°t yani 33 milyon kigi 12-
34 yas grubunu olusturmaktadir. Dolayisiyla MTV Tiirkiye’nin 6nemi tartisiimaz.” (MTV
Tiirkiye izleyici profili aragtirmasi 2009) Tirkiye, gen¢ niifus yogunlugu ile Sumner
Redstone’un da belirttigi gibi MTV igin “istah agic1” bir llkedir. Yine aym arastirmamn
sonuglarina dayanarak MTV Tiirkiye izleyici profili i¢in su betimlemeler yapilmigtir: “ABC1
sosyoekonomik statii iiyesi, gehirli, eglenmeyi seven, yonlendirilebilir, yeniliklere agik,

trendleri takip eden, geng nesildir” (MTV Arsiv: Tiirkiye izleyici profili aragtirmasi 2009)

Viacom'un ve MTV'nin sahibi Sumner Redstone, MTV Networks Europe
YiikselenPiyasalar Bagkan Yardimcisi ve Genel Miidiirii Dean Possenniskie, Tiirkiye’den
beklentilerini su sekilde ifade etmiglerdir: “Miizik sektdriinde 6ncii olmak ve “egilimi”
belirlemek, Tiirk genglerinin yiiksek kaliteli tv programlarina olan ilgisini tatmin etmek,
yaraticilik yonii ¢ok yilksek olan Tiirkiye’den bu yaratictlifi diinyanin geri kalanina tagimak,
sosyal sorumluluk projeleri ile genglerin sosyal konularda bilinglenmesini saglamak, Tiirk
gengleri ile olan baglan kanal aracilifi ile gliglendirmek, yeni marka ve tarzlan tiim medyaya
tanitmak igin firsat bulmak, Tirk starlarin diinyaya acilmalan igin firsat sunmak, Tiirk
starlarla yapilan programlari, MTV Avrupa’da yaymlatmak™ Ayrica Sumner Redstone
Tiirkiye'nin hizla gelisen cep telefonu piyasast sayesinde programlanm dijital medya
aracilifnyla daha genis kitlelere yayma sansi bulacaklarim dile getirirken, beklentilerinin,
“ister koltukta olsun, ister internette, isterse de arkadaglaryla cep telefonunda sohbette, Tiirk

b ]

izleyicisinin bulundugu her yere ulasabilmesini saglamak” oldugunu ozellikle belirtmistir

(MTV Tiirkiye argiv: Dean Possenniskie simultane ¢eviri kormusma metni).
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5.2. MTV Tiirkiye Kanahnin Kiiltiirel icerigi
“Amerikan Kiiltirti satmiyoruz. Tiirk Miizigini Diinyaya yayariz.”

Bill Roedy, MTV Uluslararasi Ag1 Yénetim Kurulu Bagkani

MTV’nin Genel Yayin Yonetmeni Esra Oflaz Giivenkaya, ""MTV bugiin bir televizyon
kanahndan 6te bir yasam tarzidir, hatta bir jenerasyonu tammlamak ic¢in kullamilan bir
markadir. MTV Tiirkiye, MTV Avrupa'min Tiirkiye igin lokallestirilmis versiyonudur.”
ifadesini kullanmugtir. MTV’nin uluslararasi bagkam Bill Roedy’e gére MTV Tiirkiye’nin
slogam ile de vurgulandifi gibi, kanalin yerellesme politikasinda, Tiirkiye duraginda da
onemsenen ve vurgulanan kiiltlirlerin bulugmasidir. Tek bir kiiltiiriin asilanmasi elestirilerine
karg1 ¢ikan Roedy, “Bizim isimiz Amerikan Kiltiiriinii ‘ihrag’ etmek degil. Tirkiye MTV
kiiltiirtine harika bir boyut ekleyecek.” diyerek kanalin bir zincir geklinde eklenerek biiyiime
stratejisini belirtmigtir. Roedy, MTV yi bir Amerikan sirketi olarak gérmenin yanlis oldugunu
belirtirken, homojen bir igerigin vizyonlart olmadigim, diinyadaki kiiltiir g¢esitliligini
yansttmaya 6nem verdiklerini belirtirken, “Biz Amerikali degiliz. Bizim isimiz de Amerikan
kuiltiirtinii thrag etmek degil” ifadesi ile vizyonlarim belirtmig, 18 yildir (iginde bulundugumuz
yil itibari ile 23 y1l) yerellesme politikalarinda diger MTV’ler gibi, MTV Tiirkiye’de de aym
yolu izlediklerini ifade etmistirr  Bunun icin, daha fazla masraf yapmayi, daha ciddi
yatinmlan géze aldiklarim, tek bir formiille biitiin diinyay1 dolasan iriinlerin aksine yerel
ekibe, igerige, insanlara, yerel altyapiya yatirim yaptiklarini ancak bunun ekonomik anlamda
uzun vadede kazanmak ig¢in tek yOntem oldugunu bildiklerini  belirtmistir

(http://www hurriyet.com.tr/ekonomi/5544649.asp?m=1).

Ilk Miisliiman yerel kanal olarak vurgulanan MTV Tiirkiye’nin, muhafazakar ve Islam
lilkesi olarak tamimlanmasi nedeni ile kanalda yayinlanan programlar konusunda elestiriler

alip almadiklarim ve RTUK *iin baglayici bir etken olup olmadigim Oflaz’a sordugumda;

“RTUK kurallarina ve Tiirkiye gengliine uyum gosteren ve sayg1 duyan bir kanaliz. Bunun
icin bir sansiir ekibi olusturduk. Bazi programlari sansiitleyip yayma sokuyoruz. Ingiltere’nin
ofcom kurallar1 bize gore ¢ok gevsek. Onlarn 23.00’ten sonra yayinlayabilecedi programlarla
Tiirkiye’de 23.00’ten sonra yayinlanacak programlar uyusmuyor. Tila Tequila programinda

da boyle bir gey oldu. Sansiirleyip yayinlamamiza ragmen uyan aldik ve programi kaldirdik.”
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cevabiu vermigtir.  Model Tila Tequila igin 16 erkek ve 16 lezbiyenin Tequlia'nin evine
yerleserek, Tequlia’mn kalbini kazanmak igin yaristifi A Shot At Love With Tila Tequila
programina “miistehcenlik” sebebi ile RTUK tarafindan ceza verilmisti. MTV Tiirkiye
MTV’nin tiim yerel kanallarinda gosterilen klasikleri, Amerika ile aym anda kanalda

yayinlanmakta ancak yerel ve kiiltiirel olgular da g6z ardi edilmemektedir.

Kanalin ilk agildig1 2006 senesinde Esra Oflaz kanali tamtirken: “Yaklasik %10 oraminda
Tiirkge Pop’a yer verilen kanalda, hangi klibin yayinlanacagina alti kisiden olusan bir
komisyon karar veriyor. Klip segerken en Onemli kriterimiz MTV’nin global yaymn
politikasmna uygun olmas:. Burada dikkate alinan, miizigin timsi, yiiksek mastering kalitesi ve
klibin gorsel kalitesidir. MTV ailesinin 72. {iyesi olarak MTV Tiirkiye bu halkaya, ana
kanalin belirledigi standartlara uyarak dahil olmusgtur.” ifadesini kullanmistir.

2010 yilinda aym soruyu kanalin Genel Yayin Yoénetmeni Yalgin Birol’a sordufumda, bu
oranin %50° ye ¢iktigini belirtmis ve bu durumu su sekilde agiklamigtir: “%10 oraminda
Tiirk¢e miizik le bagladigimiz yayin hayatinda su anda bu oran %50’ye ¢ikmigtir ve MTV nin
istedigi oran bu. Yani %40 oraninda bir artis yaptik. Bu %40 artis1 da su sekilde yaptik.
Video kliplerin rengi, senaryosu, miizifin tiusi, gorsel kalitesi gibi unsurlar baz alinarak
yayinlanan formata gére yerel miizikleri yayinliyorduk. Bu orandaki artiga bagh olarak yerel
miizik yayinlarimiz da artti. Biz para almadan video klipleri yayinliyoruz. Bir video klibin
yayinlanmasi igin tistline para verseler dahi kabul etmiyoruz ¢linkii bizim Oncelikle
politikamiz marka degerini korumak. Marka degerimizi asagi ¢ekmeyecek video klipler
yayinlariz. Temel kriter, miizik kalitesine bakiyoruz Oncelikle, video klibin goriintiisiine,
sesinin kalitesine bakiyoruz. Buna uygun olmayanin kotii oldugunu iddia etmiyoruz bizim
kriterimize uygun olup olmadigina bakiyoruz. Bu durum hem Tiirk¢e hem Tiirk¢e olmayan
klipler i¢in de gegerli. Pop olmasi, popiiler miizik olmas: ¢ok 6nemli. Bazi sarkicilarimiz,
prodiiktérler bize kiziyorlar, Justin Timberlak gibi klip ¢ektim niye yayinlamiyorsun diyorlar.
Goriintli, ses kalitesi, video klibin oyuncu kalitesi yani senaryosu ve yonetmenin bakisi. Biz
bunlarin hepsini degerlendiriyoruz. Bunu nasil degerlendirmemiz gerektigini 6grendigimiz
bilgiye gére degerlendiriyoruz. Yillardan beri var olmug formata uygun olan: segiyoruz. Cogu
insana gore bu se¢imler yanhs olabilir ama biz zaten dogruyu bulmaya ¢aligmiyoruz. Var

olan dogru bize gére bu.”

Kanalin bagta koydugu %10’luk kotas: ve daha sonra bu yilizdeyi %50°ye ¢ikarmasi,
yerellik anlayisi ile yola ¢ikan kanalin, yerellik anlayisim da ¢ok iyi &rneklemektedir. MTV
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ilk agildig1 sene Esra Oflaz’in SABAH gazetesinde verdigi roportajda “Sezen Aksu ve Ajda
Pekkan MTV’ye ¢ikamaz” climlesinin tizerine ortalik fena kansms, Oflaz “Ben bdyle bir sey
demedim. Yanhs anlasildim’ dese de Ajda Pekkan ve Sezen Aksu ambargosu neredeyse bir
yildir devam etmistir. Oflaz bu konu ile ilgili soruya “O olay bir polemik yaratmak igindi
nitekim de bunu basardilar. Benim demek istedigim su: Ornegin, Hande Yener’i pek
¢almyorduk ¢iinkii miizik politikasi bize uymuyordu ama daha sonra kendi i¢inde gelisti ve
degisti, kriterlerimize uygun video klipler sarkilar yapinca ¢almaya basladik ama bu demek
degil ki her pargasin: galacagiz. Dedigim gibi o kritere uygun olmasi kosulu ile yaymhyoruz.
Miizik tarzi, timsi, gorsel kalitesi her sey énemli.Dedigim gibi daha once ¢almadigamiz bir
sarkiciy1 sonra galabiliyoruz ya da hep ¢aldigimiz bir sarkiciy: daha sonra ¢almayabiliyoruz.
Arabesk calmiyoruz ama Miisliim Giirses’in Teoman’la yaptig1 dieti ¢aldik ¢ok da giizel

oldu” yanitimi vermigtir.

Viacom’un CEO’su Sumner Redstone MTV Tiirkiye girigimi igin: “Global bir sirket
olarak yerel hareket ediyoruz. MTV Tiirkiye’de lokal ozellikler igeren bir kanal olacak”
agiklamasinda bulunmustu. 4 senedir yayinda olan MTV Tiirkiye’nin bu tammlamaya uygun
bir kanal olup olmadigimi sordugumda Oflaz: “Kesinlikle uygun bir kanal oldugunu
soyleyebilirim. MTV Avrupa’nin kemiklegmis bir izleyici kitlesinin olmasi ve Kkalite
standartlarinin yiiksekligi bizim korkulu rilyamiz olmugtu MTV nin kalitesine uygun bir kanal
olmakla ilgili yerel olarak. Goriintii igerik tarz olarak bunu yakaladik ve izleyicilerden tam not
aldik.” demigtir.

Kiiresel diisiin yerel davran stratejisi ile hareket eden MTV’nin Shakira, Tatu gibi yerel
sanat¢ilarin diinyaya acgilmasim ve tlim Avrupa ve diinyada {in kazanmasim sagladig: gibi,
Tiirk grubu Manga’nin Belarus ve Sirbistan’da verdifi konserlerin ¢oguniugu bu milletin
insanlarimin olugturdugu milyonlarca katilim oldugu, Emre Aydin’in da aym sekilde MTV
Tiirkiye’de yayinlandiktan sonra iinlinlin bir ¢ok ilkeye kadar ulagtigt MTV Tiirkiye Genel

Yayin Yonetmeni Yalgin Birol™un gururla s6yledigi bilgiler arasindadir.

MTV Tirkiye'nin Tirkiye’deki difer miizik kanallan ile olan iliskisini ve kendilerine
rakip olarak goriip gérmediklerini MTV Tirkiye yetkililerine sordugumda Genel Yayin
Yonetmeni Birol bu durumu su sekilde agikladi: “Miizik tarzina gére insanlar miizik
kanallarint segmeye bagliyor. Tiirk¢e pop dinleyen Power turk, yabanci miizik dinlemek
isteyen Number 1, Dream mtv, ben daha yabanci popiiler miizik dinlemek istiyorum diyen

MTV’yi segiyor giinkii Dream tv popiiler miizik ¢almiyor. Dream tv alternatif, i¢inde rock ve
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daha i¢inde kasvetli sarkilarin ¢alindig: tabi popiiler sarkilarin da galindig bir kanal. Kanali
Beyonce gibi Christina Aquilara, Lady Gaga gibi sarkicilann Oniinde ve arkasinda ¢alan
sarkilarla birlikte degerlendirmek gerek. Arka arkaya calan 5 sarka diisiiniin, 5°i de eger
popiiler kiiltiire hitap ediyorsa bu MTV, 5 sarkidan 3 tanesi hitap ediyorsa bu Dream tv.
MTYV rock miizigin de popiilerini galiyor, biz eline her davulu alan grup kuran, rock¢iyim
diyen Kkigiyi calamayiz.” Bizi kim ¢alacak” diye soruyorlar, Benim kalitem 80’lerden bu
yana gelen bilinen bir gergek. Biz pop miizik kanaliyiz. Prodiiksiyon sirketlerinin video
kliplerini piyasaya kazandiran kanahiz. Béyle bir kanalin biz Tiirkiye subesi oldugumuz i¢in
20 yillik bir gelenegin temsilcisiyiz. MTV alternatif miizik kanali degil. Tarz ile ilgili degil
yayinladigimiz klipler. Bu ciddi bir endiistri sadece kiyafetle olacak bir sey de degil.
Miizikle, video kliple degerlendirdigimiz bir durum. Sadece albiim satigina odakli olmayan,
sadece kliple ya da sansasyonla 6ne ¢ikmayan marka degeri olan dogru bir seyler yapmaya
¢aligan adamlan bir araya getirmeye galisiyoruz. Yabanci miizikte U2, Beyonce, Depeche
Mode gibi sarkicilarnin mitiziklerini ¢alarken buna uygun olmayan miizik video klipleri
koymamiz dikkat ¢eker. Dikkat ¢ekmek istemeden, bu kliplerin formatinda caltyoruz. Bu
klipleri ¢aldigimiz i¢in diger miizik kanallarindan farklhiyiz. Ama digsaridan bakilinca, MTV’
nin rakibi Dream Tv, Number 1 TV. Power Turk ile KRAL Tv de ayn formatta Tiirkce
sarkilar ¢alan kanallar olarak goéziikiiyor. Daha digaridan bakilinca da hepsi miizik kanali iste
diyorlar. Ama isin gergek tarafinda MTV ayn bir popiiler miizik ¢ahiyor, Power turk de ayr
bir popiiler miizik caliyor. Bize en ¢ok benzeyen kanal Power Turk’tiir. Yayin politikas:
olarak, bakis agisi olarak, ¢alinan miizik olarak. MTV’nin genel yayin politikasiru bu sekilde

dzetleyebiliriz.”

Oflaz ise; “Biz bir yasam kanaliyiz. Iginde sadece miizik degil, uzun metrajli dizi
programlarimiz, bilgilendirici bilinglendirici programlarimiz, sosyal sorumluluk projelerimiz,
¢ok gligli bir internet sitemiz var bu interaktivitenin ¢ok kuvvetli oldugunu gosteriyor ki bu
da genglerin bir noktada birlestigi bir yasam kanalina denk geliyor digerleri ise daha ¢ok

miizik kategorisine giriyor.

Hep ifade edildigi gibi “sadece miizik kanali degil, yasam bigimi” olan MTV ve onun lokal
ayagi olan MTV Tiirkiye, geng izleyicilere yiiz altmustan fazla iilkede “tektip” ve benzer

kiiltiire] kimlik ve yagsam bigimi segenegi sunan kiiresel bir medya {iriiniidiir.
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V1. BOLUM

MTYV ve MOB_iL TEKNOLOJILERI: TURKCELL, AVEA, VODAFONE REKLAM
ANALIZLERI

6.1. MTV ve Reklam Iliskisi

Medya alanindaki uluslararasi ve ulusal diizeydeki gelismelere bakildiginda giderek
gliclenen bir tematiklesme egilimi gériilmektedir. Basindan radyoya, televizyondan sinemaya
kadar biittin medya tiirleri herkese hitap etmek yerine $zellikle se¢ilmis gruplara yonelmekte
ve bu secilen gruplarin beklentilerine uygun &zel konularda yayin yapmaktadir. Bu
tematiklesme egilimi &zellikle son donemlerde televizyonda olduk¢a giiclenmisgtir.
Dolayisiyla tematik televizyon, genel iginden secilmis ve ortak 6zelliklere sahip siirli bir
hedef kitleye sahiptir ve bu simrli hedef kitlenin ortak ilgi alanlan ile yayin igerigini belirler.
Tematik televizyonlar uzmanlagtiklar1 konu ve hedef kitleyle ilgili her tiirlii firiin ve hizmetin
tamitilabilecegi, reklaminin yapilabilecegi ve reklami yapilan {irliniin satiginin artirilabilecegi
birer ara¢ olma o6zelligi de kazanmaktadir. Boylece tematik televizyonlar, konu ve se¢ilmis
hedef kitle yaninda, se¢ilmis iiriin ve hizmet tamtimmnda da wzmanlasmaktadir (Celikcan,

2005, s.1-2).

1980°lerde baslayan tematiklesme egilimi 1987°de MTV’nin yerellesme staretejileri ile
uluslararas: bir boyut kazanms, difer tematik kanallara da bu bakimdan 6ncii olmustur.
Bugiin tiim diinyada bir fenomen haline Miizik Televizyonu adi ile gelmis olan MTV zamanla
sadece bir miizik televizyonu olmaktan ¢ikmig, yayinladigi programlarla da kitleleri hipnotize

ederek bir “yasam kanah” olmay1 bu programlarin da destegi ile bagarmugtir.

MTV ’nin program stratejileri, geleneksel televizyon kanallarindan ayristiric1 ve farkli uglar
icermektedir. Diger kanallardan daha fazla ipnotize edici olmasi stirekli devinim halinde ve
gorsellerin siirekli heyecan yaratacak bi¢imde olmasidir. Stirekli olarak bir sonraki videonun
bizi tatmin edecegi ve s6z verilmis olan bagtan gikanicilik tarafindan tuzaga diigiiriildiigiimiiz
ve bunun siirekli bir umut olarak pompalandigi, bitmeyen bir kisa metin tiiketimi olarak ifade

edilebilir. Bu unsur MTV nin diger Tv kanallarindan temel farkhiligim olugturmaktadir. Bu
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merkezsizlik (decentering) siireci siirekli degisim halindeki maksimum 4 dakikalik yeni

senaryolar tarafindan ateslenmektedir (Kaplan, 1987. S.4-5).

MTV’nin yansitifi postmodernist yapi, geng kusagin ileri teknoloji ile bezenmis
Amerikan kapitalizmi igerisindeki durumunu yansitmaktadir. MTV, biitiin geleneksel yapinin
flulagtigy, biitlin kurumlan sorgulandifi postmodernizm siireci igerisindeki genglerin istek,

fantezi ve kaygilarina hitap etmektedir (Kaplan, 1987, s.8).

Kiiresel genclik fenomeninin késesinde muzaffer edasiyla duran MTV, 1998 yilinda
sadece 70 milyonu ABD’de olmak f{izere 273.5 milyon eve ulagmig, 1999 yih itiban ile,
MTV’nin kiiresel 8 bolgesi 83 iilkede yayin yapmaya baglamistir (Klein, 2002, s.142).
Giintiimiizde ise MTV 160°tan fazla ilkede, 412 milyon civarinda evin ekranina, 1 milyardan

fazla izleyiciye ulagmasi ile etkileyici bir medya abidestdir.

“Yeni Diinya Gengligi” arastirmasinda, incelenen orta simiftaki genglerin ortak zevklerine
katkida bulunan en énemli etmenin, bu genglerin yiizde 85’inin hergiin seyrettigi televizyon,
dzellikle de MTV oldugunu ortaya ¢ikarmustir. “Marka imaji yaratmak igin stirekli haber
biilteni” ve “bir nesle yonelik hitap bigimi” olarak nitelendirilen MTV (Klein, 2002, s.142).
“yalnizca bir miizik kanali degil, bir yasam bigimi” slogamnin hakkini vermektedir. Klein bu
durum ile ilgili “kiiresel gencler hergiin o kadar ¢ok MTV izliyorlar ki, yetigskinler arasinda
paylagilan buna es deger tek bir kiiltiirel deneyim tiim gézlerin aymi CNN goriintlilerine
cevrildigi bir savagin ¢ikmasinda sirasinda oluyor” ifadesini kullanarak kanalin nasil bir

fenomen oldugunun altini ¢izmigtir.

MTV tiim diinyadaki hedef kitlesi arasinda ne kadar ¢ok izleyici alhrsa markalarin
{irtinlerini satacaklar1 pazar da o kadar homojen olmaktadir. Yeni Diinya Gengligi
aragtirmasini yoneten Chip Walker’a gore “MTV miizik videolarim izleyen genglerin kotlar,
kosu ayakkabilari ve kot ceketlerden olusan genglik iiniformalarini giyme olasiliklar: diger
genglerden yiiksektir. Elektronik esyaya sahip olmalan ve seker, gazozlar, fast food gibi
“geng” malzemeleri titketme olasiliklan da ¢ok daha fazladir.” Yani MTV modern markali
diinya i¢in ikna edici kiiresel bir katalog misyonu edinmistir (Klein, 2002, s.142).

Secilmis hedef kitlelere yonelik olan tematik kanallar s6z konusu hedef kitlelere uygun
{iriin ve hizmetlerin reklaminin yapilabilecegi en etkili arag olma &zelligini de kazanmaktadir.
Boylece reklam alma giiclinii izleyicinin sayis1 lizerine degil, nitelifi tizerine kurmaktadr.

Geleneksel olarak televizyonculukta, amaci daha fazla izleyici tarafindan izlenmek olan ve
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kanalin igerigini olugturan programlar arasina, programdan kesin sirlarla ayrilan reklamlara
yer verilir. Programin izlenme orant yiikseldik¢e, program arasina girecek reklam orani da
dogru orantili olarak yiikselir. Bu da programlarin televizyonun reklam gelirlerini arttiran bir
ara¢ oldugu tezini giiglendirir. Reklam alabilmek i¢in, izlenme oram yilksek programlann
varligi bir 6n koguldur (Celikcan, 2005, s.5).

MTYV kanahmn bir 6zelligi de kanaldaki bir ¢ok seyin reklam 6zelligini tasimasidir. MTV
kanalinin temel program malzemesini olugturan miizik video kliplerinin kendisi bir reklam
olma &zelligi tagimaktadir. MTV’nin tiiketicinin satin alma karar iizerine etkisi konusunda
yapilan aragtirmalar, MTV izleyicilerinin satin aldign her dokuz albiimden dordiiniin satin
alma kararinda MTV’de izlenen video kliplerin etkili oldugunu ortaya koymaktadir (Celikcan,
2005, s.5).

Miizik video kliplerinin bir bagka &6zelligi ise albiim tanitimimn yam sira baska iiriinlerin
tamtimini da iistlenebilmesidir. Birgok miizik programi ve video klipte ortiilii reklamin
yapildig1 ¢ok sayida &rnek bulunmaktadir. Bu agidan bakilinca MTV’nin 24 saatlik kesintisiz
akisinin tamamuyla reklamdan olustugu stylenebilir (Celikcan, 2005, s.5).

Kinder, diger televizyon kanallar1 gibi MTV’nin de amacinin iriinleri satmak oldugunu
belirtmigtir. Bu amag, reklamlarda ¢ok daha agik gozikkirken MTV’de kismen
goziikmektedir. Nick Browne, “televizyon programlarimin ana metni ohugturdugunu,
reklamlarin bu ana metni gecici olarak kesen ikincil metinler” oldugunu belirtmistir.
Programlarin temel islevinin reklam igin uygun ortam olusturmak oldugu varsayilirsa bunun
tersinin de dogru olacagimi savunmugtur. Kinder ise, gergek televizyon metninin belirli
programiardan ve duyuru, ilanlardan olusan bir “siiper metin” reklamlar: ise aralara giren

“merkezi bir arag” olarak gérmektedir (Kinder, 1987, s.158).

Kinder bu durumu su sekilde agiklamistir: “MTV “stiper metni” tek tip program akisi ile
aldatici sinirlar kaldirarak ortaya koyar ve reklamcilik tekniklerini temel alarak reklamlarin
merkezi konumunu gosterir. Hatta MTV deki hergey; reklam spotlar, haberler, kanal tanitim

spotlari, réportajlar ve video klipler bir reklamdir”

Yiksek kar edebilme, satis artiglannm belirleyebilme &6zellifine sahip olan kanal,
19901arda ergenlere ve geng yetiskinlere yonelik reklamlar: hedeflemigtir. Biiyiik bir erisime
sahip olan kanal, 1992 yilinda ilki diizenlenen MTV Miizik Odiilleri, 139 tilkede yaynlanms

ve starlann katilimiyla gergeklestirilen bu téren, MTV’nin kiiresel bir fenomen haline
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gelmesinde 6nemli bir adim olmugtur (Schucker, 1998’den akt: Yagci, 2007, s.207). Diger
televizyon kanallari reklamlarin girdigi programlarin hazirlanmas: igin biiyiik harcamalar
yaparken, MTV’nin bdyle bir zorunlulugu, kendi tamitim programlar: haricinde olmamustir.
Bu durum, televizyon kanallar igin ana isin ne oldugu ya da ne olacaf konusunda yol
gosterici olacaktir. En diigiik fiyatla izleyiciyi hem reklamlarin iiretimine hem de bunlarin
yaymnlandifr yere para harcayan reklamcilara dagitmak, program iiretmekten daha karl
goziikmektedir (Kinder, 1987, s.158-159).

Marka ile medyamn birlesmesinin bir modeli olan kanal, Warner Communications ve
American Express ortak girigimi olarak bagindan beri sponsor olunmug bir kanal olan MTV
sadece giin boyu reklamim yaptig: tirtinler i¢in (bu {irlinler ister cilt temizleyiciler olsun, ister
videolarim yayimlayarak satiglanim hizlandirdiklan albiimler olsun) bir pazarlama makinesi
olmakla kalmamus, 24 saatlik bir reklam olmugtur. Bu durum MTV’nin gergekten
markalanmg ilk kanal olma &zelligini destekler. O zamandan bu zamana kanahn bir ¢ok
taklidi ¢ikmig olsa da, MTV’nin benzersiz yetenegdi, her pazarlamacimn da sdyleyecegi gibi,
izleyicilerin belli programlan degil, sadece MTV’yi seyretmesi ile ilgilidir. Kanalin kurucusu
Ton Freston bu durumu “Bizce yildiz MTV’dir” diyerek Ozetler. Bu yiizden reklamcilar
sadece MTV’ye reklam vermeyi istemekle kalmayip, bu istasyon ile diger kanallarda
diisliniilemeyecek sekilde ortak markalamaya girmek istemiglerdir. Bunlart hediyeler,
yarigmalar, filmler, konserler, 6diil térenleri, kiyafetler vs. {izerinden gergeklestirmektedirler

(Klein, 2002, 5.65).

MTV’nin milkemmellestirdii marka olarak medya modeli o zamandan beri ister
televizyon kanali, bagimsiz sovlar ister magazin, film stiidyosu olsun, nerdeyse belli bagh tiim
medya kuruluglan tarafindan benimsenmigtir. Simdilerde MTV Tirkiye kanalinda 50’ya
yakin program yayinlanmaktadir. Bunlarin biiyiik bir kismu MTV1’da yayinlandig1 ayni anda
MTV Tiirkiye’de alt yazi ile gosterilmektedir. Baz1 programlarin ise asil formatina sadik
kalinarak yerli versiyonlar1 ¢ekilmektedir. 5+TR, Tiirkge miiziklerin yer aldig1 ve haftann en
iyi 5 Tiirkge parcasinin segildigi, Alternative Nation, indie-pop' tan hardcore punk'a, rock'tan
avant-garde’a kadar alternatif miiziklerin yaymlandig, Headbangers Ball, rock, hard rock ve
metal tarzlarimin, Just See MTV ise yerli ve yabanci miizik videolarinin yer aldigi, en yeni
video kliplerin gosterildigi miizik programlandr. Ayrica, MTV Tiirkiye’nin program tanmitim
styleminde belirttigi gibi “En hareketli, renkli, cezbedici, kimi zaman seksi, kimi zaman
hir¢in en sicak videolar”m gece yarisindan sonra yayinlandif Hot Stuff, MTV Tiirkiye’nin

en sevilen ve en ¢ok istek alan programlarnin yayinlandigi 20.00 ila 24.00 zaman aralidinda
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miizik diinyasinin giiniimiizde veya gegmiste diinya listelerinde mutlaka itk 10 arasinda yer
almig yildizlarimin yer aldigi Sarkiiteri, R&B ve hip hop videolarindan olugan The Base Chart
liste program ve MTV Avrupa’min en uzun siiredir yaynlanan, dogusu club kiiltiiriiniin
ortaya ¢iktigr tarihe uzanan “dans ve miizikte en son trendleri yansitmakla kalmaz aym
zamanda bu trendleri yaratir” sOyleminde bulunan Party Zone difer miizik programlar:

arasindadir.,

Tiim bu en ¢ok yayimnlanan ve izlenen miizik programian ile birlikte, MTV nin en ¢ok
izlenen ve sansasyon yaratan diger programlarindan biri Made’dir. Made, MTV'nin genglere
kariyer hedeflerine ulagmalarina ve hayallerine kavugmalarina olanak saglayan bir televizyon
programi formatindadir. Programda gengler amaglarina ulagmak i¢in profesyonel
antrendrlerden veya iinli yildizlardan yardim alirlar. Tim idealler MTV sayesinde
gergeklesebilmektedir. Orijinal boliimler Amerika'da cekilir ve MTV Tiirkiye tarafindan
altyaziyla yaymlamr, Ulkemizde ise Regal sponsorlugunda 2010 yazinda gekimleri programin
formatinda tamamlanmis ve gisterime girmis, Tirkiye'deki genglerin de hayalleri Made

programu ile ger¢eklesme! imkanina kavusmugtur.

My Super Sweet 16, on altinci ve ifade edilen gekli ile “en nemli dogum giinii” partilerine
hazirlanan gengler, unutulmaz bir parti vermek igin aileleri ile birlikte enteresan bir siireg
icine girerler. Bu siiregte ebeveynler milyon dolarlar harcamaktan ¢ekinmezken, kiskang
arkadaglar, rakipler, ihtisamli yasamlar, entrikalar, parti sahibinin simarik istekleri,
davetlilerin helikopterle partiye katilmalari, belirli markalarn giymeyenlerin partiye
alinmamasi gibi detaylardan olugan, séylemi de “herseyin en iyisini ve en giizelini elde
etmeye ¢aligmaktan kendinizi alikoymamalisimiz” seklinde olan ve bunun igin herseyi

yapmaya hazir ergenleri ve ailelerini ve gok daha fazlasim programda gérmek miimkiindiir.

Tiim diinyada fenomen olan ve ard: ardina dvd’leri piyasaya siiriilen bir difer popiiler
program1 da Jackess’tir. Jackassin formati ekiptekilerin kendi aralarinda genellikle
kendilerine zarar veren nadiren komik c¢ogunlukla tiksindirici geyleri yaparak bu kisa
gbriintiileri programda yayinlamalarindan olugmaktadir. Yaptiklan geyler arasinda yagh insan
kihifinda etrafta dolagarak insanlara kiifir etmek, maZazalardan bir geyler ¢almak, araba
kiralayip arabay: diimdiiz edip geri getirmek, viicutlarinin belli yerlerine elektrik vermek,
kalabalik Japonya sokaklarinda panda kostiimleriyle ve ¢esitli garip sekillerde gezmek, aci

soslar1 burundan ¢ekerek kusmak, hayvanlarin digkilarima yemek vs. ve daha bir ¢ok siradigi!
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hareket yer almaktadir. Program esnasinda ¢ogu ¢ok ciddi sakathiklar ge¢irmis grup iiyeleri,
yaptiklanindan mazosistge zevk aldiklarini da ekrana yansitmaktadir.

Bisekstiel model Tila Tequila igin 16 erkek ve 16 lezbiyenin Tequlia'nin kalbini kazanmak
amacryla, onun evine yerlegerek birbirleri ile yarigmasindan olugan A Shot at Love with Tila

Tequila programina, cinsel teshircilik bulunmas: sebebi ile RTUK tarafindan ceza verilmistir.

A Sot at Love Tila Tegila MTV Tiirkiye’de yaymladig: tarihten itibaren tiim diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de reyting rekorlart kirmigtir. Bir MTV klasigi olan Jackess, My
Super Sweet 16 ve Made programlart da en ¢ok reyting alan programlar arasinda
bulunmaktadir. Yukarida bahsedilen miizik programlari ise yine MTV1 ve MTV Tiirkiye’de
en ¢ok izlenen ve yayin saati siklikla 20.00 ila 24.00 arasinda olan programlardir, MTV en
cok izlenen programlarini bu saatler arasinda yayinlamaktadir. MTV Tiirkiye’den alinan
verilerde aragtrma konusu olan reklamlarin siklikla bu saatler arasinda verildigi
goriilmektedir. Elbette Temmuz 2009- Haziran 2010°u kapsayan 1 yillik siirecte reklamlarin
dagilim1 hemen hemen her program arasina ve saat dilimine yayilmistir ancak orana
bakildiginda ve MTV Tiirkiye yetkililerinin de roportajda belirttigi tizere, tiim bu bahsedilen
programlar, MTV Tiirkiye’de 20.00 ila 24.00 saat dilimi arasinda en sik yayinlanan
dolayisiyla en ¢ok izlenen ve agagida analiz edilen reklamlarn da belirtilen bir yilhk siire

i¢inde en siklikla aralarinda yayinlandigi programlardir.

MTYV tematik bir kanal oldugu igin MTV yetkilileri kanahn reyting Slgiimlerini - reklam
sirketleri de dahil- almadiklanni belirtmiglerdir. Ancak en ¢ok izlenme oram saat diliminin
20.00 ila 24.00 aras1 oldugunu belirtmiglerdir. Analiz edilen reklamlarin da siklikla bu saatler

arasinda yaymlandig: eldeki verilerde mevcuttur.

6.2. Mobil Teknoloji Reklamlar

Giinlimiizde gorsel-igitsel medya, iletisim ve mobil teknolojileri, internet ve bunun gibi
teknoloji sistemleri gengler tarafindan sikg¢a kullamlan ve g¢ofu zaman genglerin diinyasim
olusturan araglar haline gelmistir. Bilgi edinme, yeniliklere ulagma, teknolojideki yenilikleri
takip etme konusunda toplumsal bir davrams haline gelen bilgi ve telekominikasyon
teknolojileri 6zellikle genglerin birbirleri ile kurduklar iletigimin kiiresellik boyutuna hizmet
etmektedir. Bilgi ve enformasyon teknolojilerini siklikla kullanan genglerin birgok tercihleri,
¢ok uluslu sirketlerin pazar iligkileri i¢in hedef kitleye ulagmasim saflamaktadir. Cep

telefonlar1 ve GSM operatorleri de bu pazarda olduk¢a &nemli bir yere sahiptir. 1990’lardan
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itibaren mobil teknoloji alanindaki geligsmelerle birlikte cep telefonlar1 hayatimizin
vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir. 1990’larin basinda bir statii simgesi olan ve
giintimiizde hemen herkesin kullandif1 cep telefonlar1 “iletisim kurmak™ amacinin yaninda,
diger teknolojik hizmetleri kullanmamizi saglamak tizere tasarlanmaya baglanmigtir. Mekan
engellerinin asilarak iligkilerin daha sicak kalmasimi saglamasi nedeni ile toplumuzda oldukg¢a
¢abuk yayginlik kazanmigtir. Kullanma siklig1 ilkoégretim 6grencilerine kadar inen bu iletigim
aracinin gengler ig¢in anlamim bir nevi “Ozgiirlesme hissi” olarak nitelendirmek yanhs
olmayacaktir. Modern toplumun “birey olma” mesajim alimlayan gengler, cep telefonlar ile
belirli markalan ve sagladif: avantajlan takip ederek, teknolojiyi kullanma ve kimliklerinin

disa vurumunu ger¢eklestirme egilimi sergilerler.

3G teknolojisi, Uluslararasi Telekomiinikasyon Birligi tarafindan Ugtlincti Nesil (3G)
Mobil Telekomiinikasyon Teknolojisi olarak gelistirilmigtir. Bu standart biinyesinde GSM
(Mobil Iletisim Igin Kiiresel Sistem), UMTS (Evrensel Mobil letisim Sistemi), CDMA2000,
DECT ve WIMAX teknolojilerini de kapsamaktadir. 3G standarti mobil kullanicilara genis
alanda eszamanh kablosuz telefon gériismeleri ve goriintii dahil yilkksek hizlarda kablosuz veri
aktarim imkam saglar. Mobil telekomiinikasyon sektériiniin ilk uygulamasim olugturan 1G
sistemleri iizerinden sadece ses hizmetleri sunabilmek miimkiinken 2G standart1 analog veri
yerine sayisal veri kullanmaktadir. Bununla birlikte ses kalitesi yiikselmis, ses digindaki veri
paketleri transfer edilmeye baglanmus, ses ve veriler sifrelenebilmistir. Ancak 2G teknolojisi
veri aktannmindan ¢ok ses aktarim tlizerinde odaklanmaktaydi bu yiizden 3G teknolojisine
evrimde ara gegigler s6z konusudur. 3G'ye gegisin ilk temelleri GPRS (Genel Paket Radyo
Servisi) sayesinde olmustur. GPRS teknolojisi 8PSK modiilasyon sayesinde genisletilmis ve
EDGE (GSM evrimi i¢in Genigletilmig Veri Aktarim Oranlar) ortaya ¢ikmigtir. 3G ile veri
iletimi veri alirken 14.4 Mbit/saniye, veri gdnderitken 5.8 Mbit/saniyelere kadar
desteklenmektedir. Kullanici diizeyinde mobil cihazlarla kolay veri aktarim hizi, gériintiilii
konusmay1 6n plana ¢ikarmistir. GSM operatérleri de kullamcilarin bu algisim pekistirerek
uzun bir siire 3G teknolojisini goriintiilii konugma ile simrlandirmuglardir. Mobil cihazlar ile
veri aktarimi yoluyla internet erigimi bir siire sonra yayginhk kazanmugtir. 3G teknolojisi
teknik anlamda bir standart olmasina ragmen ticari olarak GSM hizmeti igerisinde opsiyonel
olarak sunulmaktadir. Kullamcilarin bu hizmet i¢in ekstra bedel ddemeleri gerekmektedir. 3G

sistemi  genelde veri transfer miktan dikkate alinarak iicretlendirilmektedir

(http://tr.wikipedia.org/wiki/3G).
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Japon NTT DoCoMo tarafindan 2001 yilinda ilk ticari 3G hizmeti diinyaya tamtildiktan
sonra hizmetin yayginlasmas: 2003'i bulmugtur. Tiirkiye 3G hizmetine baslandif: tarihlerde
aralarinda Kenya, Etiyopya, Uganda, Mogolistan, Nepal, Tayland, Peru'nun da bulundugu 120
llkede 284 operatdr, 400 milyondan fazla miisterisine bu hizmeti sunmaktaydi.
Operatorlerin, kullanici nabzim siirekli yiiksek tutan reklam kampanyalarinin da etkisiyle
Tiirkiye'de 3G beklenenin iistiinde ilgi gérmiigtiir. Bu ilgi operatorlerin, LTE (Long Term
Evolution-Uzun Dénem Evrim) olarak da adlandirilan 4G sistemine gegis i¢in ¢alismalarina
baglamalarina sebep olmustur. Kullame: diizeyinde mobil cihazlarla kolay veri aktarim hiz,
gorlintili konugsmay1 6n plana g¢tkarnugtir. GSM operatérleri de yaptin reklamlarla
kullameilarn bu algisim pekistirerek uzun bir siire 3G teknolojisini gériintiilii konugma ile
sintrlandirmiglardir. Mobil cihazlar ile veri aktarimi yoluyla hizl: internet erigimi bir siire
sonra yaygtnlik kazanmistir. 3G teknolojisi teknik anlamda bir standart olmasina ragmen
ticari olarak GSM hizmeti igerisinde opsiyonel olarak sunulmaktadrr. Kullanicilarm bu hizmet
i¢in ekstra bedel 6demeleri gerekmektedir. 3G sistemi genelde veri transfer miktan dikkate
altarak ticretlendirilmektedir (http://www.maxicep.com/turkcell-servisleri-3g/3g-gercegi-
kenya-ve-etivopyadan-sonra-3g-turkivede-238342 .html).

3G teknolojisinin en belirgin 6zelliinin insanlarin hayatina iz kazandirmak oldugu sikga
vurgulanmaktadir. $ebeke destegini kullanarak internete, cepten veya bilgisayardan ¢ok daha
hizli baglamlabilmektedir. Mobil tv ile cepten kapsama alam igerisindeki her yerden, TV
kanallanmn yaymn akisim, televizyon kalitesinde kesintisiz olarak cep telefonundan
izlenebilir, haber servislerinin goriintiilii olarak cep telefonuna yazi olarak degil, goriintilii
olarak gonderilebilir. Operatorler basta olmak tizere birgok bankanin sundugu gériintiilit ¢cagr
merkezi hizmetinde, miisteri temsilcisini gérerek hizmet almak, 3G destekli giivenlik
kameralarimi eve veya is yerine yerlestirerek, kapsama alamindaki herhangi bir yerden cep
telefonu kullanilarak, kameradan goriintii almak ve ses iletebilmek 3G teknolojisinin diger

dzelliklerindendir (http://www.mobiletisim.com/dosyalar/3g-hakkinda-hersey).

Filmi birka¢ dakikada indirmeyi saglayan, goriintiilii konusma imkéni1 veren ve bununla
birlikte cep telefonundan birgok yeni hizmetin verilmesinin 6niinii agan 3G, Tiirkiye’de 2009
Temmuz aymdan itibaren kullamlmaya baglanmig ve giliniimiizde olduk¢a yaygmlasmugtir.
Bilgi Teknolojileri ve lletigim Kurumu'nun (BTK) 3. geyrek verilerine gore, 2010 yiliun
baginda 8.7 milyon olan 3G abone sayisi, eyliil sonu itibariyle 16.6 milyon aboneye
ulagmustir. Yapilan arastirmalarda, teknolojiyi yillardir kullanan Avrupa’da 3G abonesi yiizde
30 iken sadece 14 ayda Tirkiye’de bu oran yiizde 27°ye ulagmustir. Gliniimiizde 16 milyonu
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agan 3G abonesi bulunmaktadir. Tiirkiye’deki 3G kullanmicilan Yunanistan, Almanya, Belgika
ve Danimarka’y: geride birakmistir. Oniimiizdeki y1l Tiirkiye’deki 3G kullanicilarin sayisinin
Avrupa’yr yakalamas: beklenmektedir. 3G ig¢in Turkcell 2.1, Vodafone 1.3, Avea 1 milyar
TL’lik toplam 4.4 milyar yatinm yapmustir. Bu girketlerin gelirleri de 3G kullammin da
etkisiyle artig gostermektedir. Aragtirmalara gore, Tiirkiye’de yilda en az 17 milyon kisi her
yil cep telefonu cihazim yenilemektedir. Bu durum akilli telefonlarin uygun kampanyalarla
pazara girmesiyle daha da hareketlenmis, 3G’yi destekleyen akilli telefonlarin satis1 arttikga,
3G kullanimi da yayginlagmugtir. 3G sadece biiyikk kentlerde degil, kdylerde ve kirsal
alanlarda da sik¢a kullanilmaktadir (hitp://www.haberimport.com/haber/3gde,-avrupalilari-
geride-biraktik 4535.htm).

6.3. Mobil Teknolojili Cep Telefonu Reklamlan ile Genglik Mitinin Kurulmasimin

Gostergebilimsel Yontemle Coziimlenmesi

Bu tez ¢aligmas1 dogrultusunda MTV Tiirkiye kanalindan alinan verilerle ulagilan sonugta,
Tiirkiye’de kullamima baglandigi Temmuz 2009 tarihinden Haziran 2010 tarihine kadar
yaklasik 1 yillik siiregte, MTV kanalinda yaymlanan toplam 12 Turkcell, Avea, Vodafone 3G

rcklamlar gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir.
6.3.1. Turkcell 3G Reklami

Reklamin Adi: Turkeell 3G Merak

Reklamn Ana Temas:: Merak

Reklamin Siiresi: 1dk. 8 sn.

Reklamin Yaym Tarihi: Temmuz-Agustos 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmig 35 sahneden olugsmaktadir.
Reklamin merkez karakterleri, Hidayet Tiirkoglu, Nasuh Mahruki, geng bir ig kadim, yagh bir
kadin, sokak dansgilari, galgicilan, bisikletli bir geng, seyyar saticilar ve reklam repligini
sdyleyen ii¢ geng kizdir. Reklam, vapur siren sesinin duyulmast ile baglar. Bu sesin duyulmas:
ile birlikte Tiirkiye ve diinyada basketbol alaninda &nemli bir isim olan Hidayet Tiirkoglu’nun

kogmaya bagladig gosterilir. Hidayet Tiirkoglu daha sonra kalabalik sokaklarda yavaslayarak
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yiirllr. Sokaklar karnaval havasi i¢indedir. Davul ve saksafon ¢alan adamlar, yiiriiyen insanlar
vardir. Tirkoglu cep telefonunu ¢tkartir ve uzayda yliriiyen bir astronotun video goriintiisii
gosterilir ve “Merak iste, bazen soruyorum kendime, diigse miydim bagka rityalarin pesine,
uzayda ylirlimek varken diinyada kogmak niye?” der. Daha sonra bagka bir kesite gegilir.
Burada yash bir kadin, ¢igeklerin ve gelinlik magazasinin &niinden cep telefonu ile konugarak
yiriir. Reklamm ilerleyen karelerinde konustugu kisinin torunu oldugu anlagilacaktir. Yaglh
kadin torununa “yavrum ¢ok igin var degil mi yine, ne zaman gérecegim seni gelinlikle?” diye
sorar. Bu soruyu torunu ile goriintiilii konusma yaparak sorar. Bu sahneden sonra reklamin
repliginin ilk seslendirilmesi duyulur. Ug tane gelinlikli genc kiz “merak ne giizel sey, giizel
sey merak, gilizel sey ne arnyorsan hemen bulmak” repligini soylerler. Bir sonraki karede az
onceki torun oldugunu anladifimiz geng, is sahibi kadn belirir. Geng kadin, sokakta yiiriirken
biiyiikannesinin damat var mi diye sordugundan, ama kendisinin aklimin fikrinin isinde
oldugundan bahsetmektedir. Gondermesi gereken bir dosya oldugunu séyler ve bir taksi
¢agirir. Bu sirada, yolda trampet ¢alan, bisikleti ile havada ziplayan gengler vardir. Daha
sonraki karede, agagi dogru yiriiyen merdivenlerden kogsarak ¢ikmaya g¢aligan Nasuh
Mahruki gosterilir. Mahruki, kesfettiklerini hemen paylagsmaktan keyif aldigini ve nerede olsa
bunlari paylagtifim belirtir. Ekranda yine bisikleti ile ziplayan gengler, saksafon c¢alan
adamlar belirir. Bir sonraki karede, tuttugu takimin futbol magm izlemek isteyen bir grup
seyyar satici, igporta tezgahinin {izerinde isini yaparken bir taraftan cep telefonundan futbol
mag1 agmig, tezgahinin {izerine koymus arkadaglan ile birlikte izlemektedir. Bu sahne ile
birlikte, ikinci karede gérdiiiimiiz sarki s6yleyen gelinlikli kizlar, bu sefer pembe, mavi,
turuncu kiyafetleri ile ““merak ne giizel sey, giizel sey merak, giizel sey ne aryorsan hemen
bulmak™ repligini ikinci kere s6ylerler. Yere ¢akil taslart ile biiytik harf karakteri ile “Merak”
yazilir ve ardindan bisikleti ile taklalar atan ge¢ gocuk, saksafon ¢alan {i¢ adam, sokak hip hop
dansgilar1 ve ortalarinda Hidayet Tirkoglu gosterilir. En sonunda renkli karakterlerle
yazilmuig 3G yazis1 ve Oniine gelen Turkcell ile birlikte altinda beyaz karakterle “merak
etmiyor musun?” yazisi vardir. Bu sirada “merak ettigin her seye ve herkese Turkcell 3G hizi
ile ulagacaksimz, Turkcell 3G ifadesi kullaniimaktadir. Diiz anlamda, hayatimiza yeni giren

bu 3G teknolojisinin ne gibi iglevlerinin oldugunun merak edilmesi gésterilmistir.
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GOSTEREN GOSTERILEN
Hidayet Tiirkoglu Kanaat Onderi, sporcu
Nasuh Mahruki Kanaat Onderi, sporcu
Sokak Kent, kamusal alan
Cep telefonu Ileri teknoloji tirlinii

Saksafon, trampet

Miizik, eflence

Astronot, uzay Bilim, kesif

Biiyiikanne Teknolojiyi kullanan yash kisi
Gelinlikli geng kizlar Gelenek

Geng 1§ kadim Modern, teknolojiyi kullanan kadin
Takst Kent, kamusal alan

Bisiklet Oyun, eglence

Dans eden gengler Eglence

Yiiriyen merdiven Daga ¢ikis, zorluklar

Futbol Mag1 Kitle kiiltiirii

Seyyar Satici Halk

Isporta tezgah Halk

Renkli elbiseli geng kizlar Yenilik, canlihk

Cakil taglan Doga

Gonderge Sistemi: Genglik, teknoloji, yenilik, canhlik, eglence
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Mit: Kurulan bir genglik miti vardir. Bu mit genglerin erkek, sporcu, eglenceyi seven, yenilik
ve alternatif yagamlar arayan, kentli, geleneksel kurallarin monotonlugu altinda ezilmeyip

canlilik arayis1 iginde renkli eglenceli hayat yasayan bir kategori olarak tanimlamaktadir.

Genglerin bu sekilde mitlestirilmeleri ile yaraticilik deneyimleri golgelenmektedir. Her gencin
ayn kiiltiirel dgeler edindifi izlenimi verilmektedir. Farkli genclik bigimleri yerine yukartdaki

Ogeler one ¢gikmaktadir.

Analiz: Reklamda oncelikle gosterilen iiriiniin hedef kitlesinin hicbir elitist tarzla ilgisi
olmadip belirtilmigtir. Unliisiinden, seyyar saticisina, yash bir kadindan, genglere kadar hig
kimseyi digsarida birakmadan herkesin erigebilecegi ve kullanabilecegi bir iiriinmiig gibi

gosterilmektedir. Urlinii herkese sunup aslinda sadece hedef kitlesine satacaktir.

Teknolojik gelismis iirtinleri kullanmak ¢ogu zaman statii g&stergesi oldugu igin, hi¢ parasi
olmasa bile elinde son model cep telefonu ile dolagan insanlara, reklamdaki seyyar satici
elindeki son model cep telefonu ile rnek olusturabilir. Bu da tiiketimin sembolik bir tiiketim
oldugunu, statii sembolii olarak yapildifini gosterir. Sadece cep telefonu olarak degil onun
sagladigs toplumsal sembole yani kendisini ait oldugu sosyal simfin {istiinde gdsterme
avantajimi da satin alabilmesi anlamina gelmektedir. 3G sadece gorintiili konugmayi,
istenilen yerden internete girebilme ozglirligiini ya da cep telefonundan bir video izleme
avantajimi saglamaz. Aym zamanda kigileri cep telefonunda 3G teknolojisini kullanan o
zengin, muhtesem insanlarin simfina da bir anda alip koyar. 3G teknolojisi sayesinde
Tiirkoglu ile bagar: ve sosyal statii olarak kisi kendini aym deferde hissedebilir. Bu durum,

3G reklamlarinin ortak géndergeleridir.

Reklamda gésterilen kanaat 6nderlerinden biri olan Nasuh Mahruki, agag1 dogru yiirliyen
bir merdivenden ¢ikmaya c¢alisirken gosterilir. Mahruki dageilik kariyerinde zirveye ulagnmus
bir sporcu olarak, zor kosullara ramen bagariya ulagmug biri oldugu mesaj1 verilmistir. Tam
da kimligi ile ortiigen bu goriintl Nasuh Mahriki’nin kanaat dnderi oldugunun da altini
beslemektedir. Zorluklara karst direng gosteren kimligini godsteren Mahruki’nin, {iriiniin
kimligini de bu dogrultuda gii¢lendirdigt sdylenebilir.

Reklamdaki yagh kadinin, goriintiilii olarak torunu ile cep telefonundan konugmasi ve
torunun ne zaman evlenecegini merak etmesi, gelenekgi bir merak: sembolize eder.
Gelenekgiligin, teknolojinin dniinde bir set oldugu goriisliniin aksine, reklamda, annelerimiz

ninelerimiz gibi ne kadar geleneksel bir ¢izgide olursamz olun hi¢ énemli degil, 6nemli olan
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gelenegi silirdiirmekse teknoloji ile aracilandirarak da bunu yapabilirsiniz mesaji
verilmektedir. 3G’yi belki hi¢ merak etmeyen bu yagsh kadin torununun ne zaman
evlenecegini merak etmekte ve bu merakim 3G teknolojisi ile gidermeye ¢aligmaktadir, Ayni
zamanda yaslt bir kadin bile 3G teknolojisini kullanabilir, siz niye kullanamayasmniz, 3G o
kadar kolay ve erisilebilir bir teknolojidir denilmektedir.

Bisikletle takla atan, hip hop yapan, trampet g¢alan kigiler, sokaga renklilik canlilik
getirerek, eglenceli bir hayati sembolize etmektedirler. 3G de eglenceli bir seydir denildigi

sOylenebilir.

6.3.2. Turkcell 3G Reklami 1
Reklamin Adi: Hidayet-Nuri E-posta

Reklamin Ana Temasy: E- Posta Hizi
Reklamin Siiresi: 59 sn.
Reklamin Yayin Tarihi: Nisan-Mayis 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Rekiam kesmelerle birbirine baglanmis 29 sahneden olugmaktadir.
Ana Kkarakterleri Basketbolcu Hidayet Tiirkoglu ve Nuri olan reklamda, Turkcell 3G’ nin diger
3G’lerden farkini anlatmak igin, internet mzim genglerin kendi aralarinda olusturduklar1 mail
gruplan ve paylagtiklart fotograflar ile vurgulamaktadir. Bir dizi reklami seklinde ¢ekilen
serinin ilki olan reklam, “3G’de en izl internet kimde?” seslendirmeli yazisi ile baglar. Bos
ve bir¢ok basket topunun oldugu bir basketbol sahasinda baslayan reklamda, iginde bulunulan
zamanin gece vakti oldufu ve sahanin kapali oldugu anlasiimaktadir. Reklamda Hidayet
Tirkoglu ve Nuri diye seslenilen geng bir temizlik¢i yer almaktadir. Tiirkoglu, bos basket
sahasinda top atis1 yapmaktadir. Reklam filminde Tiirkoglu, basket atiglarmi yaparken bu
sirada Nuri Tiirkoglu’na toplar1 uzatmaktadir ve sorar “ya Hidayet abi merak ediyorum abi bu
Turkcell’in diger 3G’lerden farki nedir abi?” diye soran Nuri’ye Tiirkoglu “Cepten e-posta
hiz1” yanitiru verir. Nuri bu yamtin lizerine cep telefonlarindan e-postaya maillerin gelmesinin
yavas oldufunu onaylamaz bir tavirla Tiirkoglu’na séyler. Tiirkoglu bunun nedenini Nuri’ye
sordugunda Nuri, arkadagslan ile bir mail grubu olusturduklarindan ve birbirlerine “komikli”
fotograf yolladiklarindan giilimseyerek bahseder. Bunun iizerine Tiirkoglu, Nuri’ye bir cep
telefonu vererek internetten e-posta adresine girmesini sdyler. Nuri e- posta adresine arkasim

donerek girer giinkii giris sifresini Tiirkoglu’nun gérmesini istemez. Tiirkoglu Nuri’nin neden
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arkasina dondiigiinii sordugunda Nuri “password yaziyorum password” der. “Indir simdi
komikli fotolarn” diyen Tirkoglu’na Nuri cep telefonuna indirdigi komik bir bebegin
fotografim gosterir. “Bu mu komik, sen daha komiksin Nuri” diyen Tiirkoglu’na Nuri “Sagol
abi arkadaglar da 6yle diyor” yamitini verir. “Turkcell 3G’de en hizli internet Turkcell’de, en
yiiklii e-postalarda bile” yazisi belirir. Bu yazinin altinda, e-postalarda bir dosya yiiklenirken
goriinen simge, yazimn altinda belirir ve “Turkcell’in 3G farki, netteki lz farki” repligini

Tiirkoglu ve Nuri birlikte sdylerken gosterilir.

Tablo 6.2 Turkeell 3G Reklamm 1

GOSTEREN GOSTERILEN

Hidayet Tiirkoglu Kanaat énderi

Nuri Halk kahramam

Basketbol Sahasi Kanaat 6nderinin meslegine vurgu
Basketbol Toplari Kanaat 6nderinin meslegine vurgu
E-Posta Internet Olanag

Cep Telefonu Yiiksek teknoloji tiriinii

Komikli Fotograf Internetin olanag:

Gonderge Sistemi: Teknoloji, hiz, eglence, internet olanag e-posta
Mit: Genglik miti, farkls statiilerin bir arada olmasi, genglerin teknolojiyi kullanim siklig.

Analiz: Reklamda, Anadolu’dan gelmis, basketbola hevesli, halktan bir kisi ile inlii bagarih
bir sporcu olan Hidayet Tiirkoglu gosterilir. Hidayet Tiirkoglu bagarili bir sporcu, teknolojiyi
kullanan bir erkek kimligini temsil etmektedir. Nuri ise basit, halktan gelmis, egitimsiz,
temizlik¢ilik yapan komik bir karakterdir. Bu karakterde Kemal Sunal metaforu
kullanilmgtir, Saf, temiz, Anadolu gocugu, gocuksu, saf, olgunlagmamig bir kisilik olan Nuri
bir halk kahramamm temsil etmektedir. Halk kahramanlan en gok gengler tarafindan sevilip,
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benimsenir. Ogrenci kitlesini hedef alan bu reklamda Nuri karakteri bu durumu karsilar.
Erkek kimligine vurgu yapan reklamda, grenci kitlesi hedef alinmigtir. Reklam metninden
anladigimiza gére Nuri, arkadaglan ile bir mail grubu olusturarak birbirleri ile komik
fotograflar1 paylagmaktadirlar. Turkcell 3G teknolojisi ile mail ile gonderilen ekli dosyalar,
fotograflar izl bir sekilde yiiklenir ve aninda paylagilabilmektedir. Nuri karakterinin cep
telefondan bu teknolojiyi kullanmasi ile “Sen de yapabilirsin® mesaji verilmektedir.
Temizlik¢i ve egitimsiz olan Nuri’nin 3G teknolojisini kullanabildigi ve dolayisiyla herkesin
bu teknolojiyi kullanabilecegi dngoériiliirken, “ Yeter ki sen merak et” mesaj1 verilmektedir.
Genglerin teknolojiye yasi ilerlemis insanlara gére daha merakli oldugu &ngoriiliirse, evde
bilgisayar karsinda internette yapilan bir¢ok islemi, rahathikla istedikleri yerden istedikleri
zaman yapabilme Ozgiirliigii, onlarin bu teknolojiden yararlanma istefini artirmaktadir.

Reklamda bu durum amaglanmgtir.

6.3.3. Turkcell 3G 2
Reklamin Adr: Hidayet-Nuri Facebook

Reklamin Ana Temasi: Sosyal Paylagim Sitesi - Facebook
Reklamn Siiresi: 1dk. 2 sn.

Reklamin Yaym Tarihi: Nisan-May1s 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmig 17 ¢ekimden olugmaktadur.
Bos bir basketbol sahasinda gekilen reklam filminde arkada hizhi bir miizik kullamlmstir.

Videonun sonralarina dogru fonda kullamlan miizikteki ritimler ve gesitlilik artmaktadir.

Bir dizi reklam seklinde ¢ekilen serinin ikincisi olan reklam,”Turkcell’in 3G farki *“videom
Facebook’ta” yazisi ve seslendirmesi ile baglar. Bog ve birgok basket topunun oldugu bir
basketbol sahasinda baslayan reklamda, iginde bulunulan zamamn gece vakti oldugu ve
sahanin kapali oldugu anlagilmaktadir. Reklamda Hidayet Tiirkoglu ve Nuri diye seslenilen
geng bir temizlik¢i yer almaktadir. Tirkoglu, bos basket sahasinda top atig1 yapmaktadir..
Reklam filminde Tiirkoglu, basket atiglarini yaparken bu sirada Nuri Tiirkoglu’na toplan
uzatmaktadir ve sorar “ya Hidayet abi merak ediyorum abi bu Turkcell’in diger 3G’lerden
farki nedir abi?” diye soran Nuri’ye Tirkoglu, “Videon Facebook’ta Nuri” yanitim verir.

Nuri hemen akabinde “ben de Facebook’tayim abi” der. Tiirkoglu Nuri’ye cep telefonundan
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kamerasim agmasim soyler, Tirkoglu Nuri’ye, cep telefonundan 7505’1 aramasini séyler. Bu
sirada basket atiglarina devam etmektedir. Nuri 7505°i aradiktan sonra Tiirkoglu Nuri’ye cep
telefonunu potanin dibine koymasim sdyler. Nuri “tabi abi hemen” diyerek telefonu potanin
dibine koyar. Tiirkoglu elindeki topu Nuri’ye atar ve “bas potaya Nuri” der. “Nasil basayim
abi” diyen Nuri’ye yanina gelmesini soyler. Iri yar1 uzun boylu basketgi, ufak tefek Nuri’nin
potaya sigrayarak oradan topu fileye gegirmesine yardimci olur. Bu harekete basketbol
literatiiriinde “smag¢ basma” denilmektedir. Bu sirada televizyon ekram, kamera ekram
seklinde gosterilir. Daha sonra Tiirkoglu videonun Facebook’ta paylagilabilinecegini séyler.
“7505°i goriintiilii ara, videonu ¢ek, paylas” yazisi ile aminda videoyu hedef kitlenin
paylagabilecegi ekranda yaz ile gosterilir. “Simdi Facebook’ta herkes gorsiin bunu Nuri”
diyen Tiirkoglu’na Nuri yerde duran cep telefonuna bakarak “aaa videoya yorum geldi abi”
yamtim verir. Tiirkoglu videoya gelen yorumun ne oldugunu sorar. Daha sonraki karede
Tiirkoglu ve Nuri yan yanadir ve Tiirkoglu elini Nuri’nin omzuna atmigtir ve birlikte cep
telefonuna bakarlar, Nuri sesli olarak yapilan yorumu séyler: Facebook’ta aninda paylastig:
bu videoya “yeme bizi Nuri” yorumu yazilmigtir. Daha sonraki karede, lacivert bir ekranda
beyaz karakterlerle “cepteki videolar aminda Facebook’ta, Videom Facebook’ta sadece

Turkcell 3G’de “ yazisi seslendirilmeli olarak gosterilir.

Bir dizi reklam olarak gekilen bu reklam metninde diiz anlamda, Turkcell 3G’nin diger
3G’lerden farki Facebook’ta aninda video paylasma olarak gosterilmigtir. Turkecell 3G’nin
diger 3G’lerden farkim anlatmak igin internet izint sosyal paylagim sitesi facebook kullanimi

ile vurgulanmigtir.
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Tablo 6.3 Turkeell 3G 2

GOSTEREN GOSTERILEN

Hidayet Tiirkoglu Kanaat dnderi

Nuri Halk kahramam

Basketbol Sahast Kanaat 6nderinin meslegine vurgu

Basketbol Toplar Kanaat 6nderinin meslegine vurgu

Basketbol Potasi Kanaat énderinin meslegine vurgu, ilgi
¢ekici video koyma istegi

Cep Telefonu Ileri teknoloji {iriinii

Facebook Sosyal Paylasim Internet Sitesi

Gonderge Sistemi: Tekonolji kullanimi, iz, eflence, internet olanag: sosyal paylagim sitesi.

Mit: Genglik miti, Kurulan genglik mitinde, interneti daha gok facebook gibi sosyal paylagim
aglan i¢in kullanan, Kemal Sunal gibi saf, komik, halk adamlarim1 seven ve interneti tilketim

amagclh kullanan bir genglik tanimlamyor.

Analiz: Reklamda, Anadolu’dan gelmis, basketbola hevesli, halktan bir kisi ile tinlti bagartli
bir sporcu olan Hidayet Tiirkoglu gosterilir. Hidayet Tiirkoglu bagarili bir sporcu, teknolojiyi
kullanan bir erkek kimligini temsil etmektedir. Nuri ise basit, halktan gelmis, egitimsiz,
temizlik¢ilik yapan komik bir karakterdir. Bu karakterde Kemal Sunal metaforu
kullamilmigtir. Saf, temiz, Anadolu gocugu, gocuksu, saf, olgunlagmamis bir kisilik olan Nuri
bir halk kahramamm temsil etmektedir. Erkek kimlifine vurgu yapan reklamda, 6grenci
kitlesi hedef alinmigtir. Halk kahramanlan en ¢ok gengler tarafindan sevilip, benimsenir.
Ogprenci kitlesini hedef alan bu reklamda Nurj karakteri bu durumu kargilar. Facebook ise
yine aym gekilde ozellikle gengler, 6grenciler tarafindan siklikla kullamlan sosyal paylagim
agidir. Hemen herkesin bir facebook hesabi oldufu gliniimiizde web sitesinden video
paylasimi oldukga yaygin ve popiilerdir. Turkcell 3G teknolojisi ile videolar aninda ve hizli
bir sekilde paylagilabilmektedir. Nuri karakterinin cep telefondan bu teknolojiyi kullanmasi

ile “sen de yapabilirsin” mesaji verilmektedir. Temizlik¢i ve efitimsiz olan Nuri 3G



75

teknolojisini  kullanabildigini ve dolayisiyla herkesin bu teknolojiyi kullanabilecegi
Ongoriiltirken, “ yeter ki sen merak et” mesaji verilmektedir. Genglerin teknolojiye yast
ilerlemis insanlara gore daha merakli oldugu dngoriiliirse, evde bilgisayar karsinda internette
yapilan bir¢ok iglemi, rahatlikla istedikleri yerden istedikleri zaman yapabilme 6zgiirligii,
onlarmn bu teknolojiden yararlanma istegini artirmaktadir. Reklamda bu durum amaglanmistir.
Reklamin sonunda, Nuri karakterinin Hidayet Tiirkoglu’nun kendisini kucagina almas: ile
yapti§1 “smag basmast” videosuna gelen yorumda “Yeme bizi Nuri” yazilmistir. Bu ciimle de
genglerin kullandif dili yansitmaktadir. “Yeme bizi” ifadesi ile genglik dili kullamldig:
gortiliir. Reklamda basketbol sporunun 6n planda olmas: ile ilgili basketbolun daha 1limh ve
dostga bir spor oldugu sdylenebilir. Basketbolda kiz erkek arkadasliklari, birlikte basket

magini izleme daha yakin iligkiler i¢erisinde gergeklesir.

6.3.4. Turkeell 3G 3

Reklamm Adi: Hidayet-Nuri Vinn Istasyonu
Reklamin Ana Temas:: Vinn Istasyonu
Reklamm Siiresi: 1 dk.

Reklamin Yaymn Tarihi: Agustos 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmig 27 ¢ekimden olusmaktadir.
Turkcell 3G’nin diger 3G’lerden farkim anlatmak i¢in diger operatorlerde olmayan bir aletin

—Vinn Istasyonun- kullamm amaci anlatilmaktadr.

Reklam, “3G’de en hizh internet kimde?” seslendirmeli yazisi ile baglar. Bos ve birgok
basket topunun oldugu bir basketbol sahasinda baslayan reklamda, i¢inde bulunulan zamanin
gece vakti oldugu ve sahamn kapali oldugu anlagilmaktadir. Reklamda Hidayet Tiirkoglu ve
Nuri diye seslenilen geng bir temizlikgi yer almaktadir. Tiirkoglu, bog basket sahasinda top
atist yapmaktadir. Reklam filminde Tiirkoglu, basket atiglarini yaparken bu sirada Nuri
sandalyeye oturmus diz {istli bilgisayarinda basketbol magi oynamaktadir. “Hido” diye
seslendigi Tiirkoglu, “Gene ne var Nuri?” diye yanit verir. Nuri “ Merak ediyorum Hido, bu
3G Turkcell’in diger 3G’lerden farki nedir abi?” diye soran Nuri’ye “Vinn Istasyonu Nuri”
yanitint verir. Nuri, verilen yamti algilayamayarak “Af buyur abi” der. Bu sirada top atis1

yapmay1 birakan Tiirkoglu Nuri’ye ne yaptifimi sorar. Nuri internetten basket oynadifim
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séyler. Tiirkoglu “Gel beraber oynayahim Nuri” deyince, Nuri “Tek baglanfi var” cevabim
verirken diz iistii bilgisayara takilmig Vinn’y gésterir. Tiirkoglu da “seyret o zaman Nuri”
yanitim verirken elindeki Vinn istasyonunu gosterir ve Nuri’nin yamna oturur. Nuri
sagkinlikla Tiirkoglu'nun elindeki alete bakar ve ne oldugunu sorar. Tiirkoglu, aletin adinin
Vinn Istasyonu oldugunu soyler, Nuri’nin diz tistii bilgisayarinda takili olan Vinm ¢ikarir ve
Vinn istasyonuna takar ve kendi diz iistii bilgisayarim agar. Béylece Vinn istasyonu her iki
bilgisayardan da internet erisimini saglamaktadir. Artik birlikte internetten mag
yapabileceklerdir. Nuri bunun lizerine “Yandin Hido” demektedir. “3G’de en hizl1 internet
Turkcell’de, bilgisayardan baglanirken bile” ciimlesi seslendirilmeli olarak belirir ve Nuri ile

Tiirkoglu birlikte “Turkcell’in 3G farki, netteki hiz farki” repligini soylerken gosterilir.

Tablo 6.4 Turkcell 3G 3

Gisteren Gasterilen

Hidayet Tiirkoglu Kanaat onderi

Nuri Halk kahramani

Basketbol sahast Kanaat nderinin meslegine vurgu, spor
Basketbol toplar Kanaat 6nderinin meslegine vurgu, spor
Cep telefonu Ileri teknoloji {irlinii

Vinn istasyonu Yeni internet teknolojisi

Diziistii bilgisayar Yiiksek teknoloji tiriinii

Ginderge Sistemi: Teknoloji kullammu, eglence, internet olanag video oyunlari.
Mit: Genglik miti vardir.

Analiz: Reklamda, Anadolu’dan gelmis, basketbola hevesli, halktan bir kisi ile tintii bagarih
bir sporcu olan Hidayet Tiirkoglu gosterilir. Hidayet Tiirkoglu bagarili bir sporcu, teknolojiyi
kullanan bir erkek kimligini temsil etmektedir. Nuri ise basit, halktan gelmis, egitimsiz,
temizlikgilik yapan komik bir karakterdir. Bu karakterde Kemal Sunal metaforu
kullanilmgtir. Saf, temiz, Anadolu gocugu, ¢ocuksu, saf, olgunlasmamis bir kisilik olan Nuri
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bir halk kahramamm temsil etmektedir. Kurulan bu genglik mitinde, interneti oyun oynamak
gibi eglence amach kullanan, Kemal Sunal gibi saf, komik, halk adamlarini seven ve interneti

tiiketim amagh kullanan bir genglik tanmimlanzyor.

Turkeell 3G teknolojisinin getirdigi Vinn Istasyonu, daha fazla dzgirlikk demektir. Vinn
istasyonu sayesinde Tiirkoglu ve Nuri’nin sanal ortamda basket mag1 yapmasi Nuri’ye,
Tiirkoglu ile yarigabilme, basketbol devini yenebilme imkanini vermektedir. Hatta Nuri
“yandin Hido” diyerek Tiirkoglu’na kafa tutabilmektedir. Uriiniin hedef kitlesinin hicbir elitist
tarzla ilgisi olmadig: ve tirline sahip olarak dzgiir ve statii sahibi olunacagi bu reklamda da

verilmektedir.

6.3.5. Turkcell 3G Reklam:
Reklamwn Adx: Turkeell 3G

Reklamm Ana Temasy: 3G Teknolojisi
Reklamin Siiresi: 1 dk.19.sn
Reklamn Yaym Tarihi: Aralik 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam, “Gelecekte cep telefonu ile hayat, daha da kolay, daha
hizh, daha farkhi olacak™ seslendirmesi ile birlikte sabah yatagindan yeni uyanip hemen cep
telefonunu eline alan bir adamin goriintiisii ile baglar. Reklamun ileriki karelerinde bu erkegin
bir is adam1 oldugu anlagilmaktadir. Geng is adami evden ¢ikar ve arabasinin 6niine gelmeden
arkadagimi arar. Arkadagi ile gérintiilii konugma yaptifn gosterilen karede cep telefonu
ekranmindan trafiin durumu gésterilir. Seslendirmede “Arkadasimz ile konusup cep
telefonunuzdan trafigin durumunu dgrenebilecek ve trafife hi¢ takilmadan gidebileceksiniz”
denilmektedir. Geng adam arabasina binmekten vazgegip bir taksi gagirir. Taksiye bindiginde
ise toplant1 i¢in hazirladifi sunumu evde unuttufunu fark eder. “Kahretsin” seklinde eline
basina koyan adam birden cep telefonundan unuttugu sunumuna ulagabilecegini hatirlar. Cep
telefonu ekraninda “Uzaktan erisim saglandi — bilgisayanim” yazis1 gosterilir. Boylece cep
telefonu sayesinde kendi bilgisayarindan unuttufu sunumunu yiikleyebilmektedir. Anlatici
daha sonra “Hani bazi anlar vardir iki yerde birden olmamiz gereken, hem ofise yetismek
durumunda olmadigimiz hem de santiyedeki toplantiya katilmak zorunda oldugunuz, artik

zamanmizi daha verimli kullanabileceksiniz.” ciimlelerini séylerken geng is adam takside



78

giderken cep telefonundan santiyede oldugu anlagilan ii¢ adamla gériintiilii konusarak toplant:
yapmgtir. Daha sonra is yeri oldugu anlasilan, kapida glivenligin oldugu biiyiik bir binaya
girer. Asansdr ile yukan kata ¢ikip, biiyilk pencereleri olan ve pencereden biiyiik binalarin
gozitktiigli, bos ve los bir alanda odasina dogru yiiriirken, cep telefonunda “agkim” olarak
kayitlh ve ilerleyen saniyelerde is adaminin kanisi oldugu anlasilacak kadinin ultrason
goriintiiler1 cep telefonu ekraninda gosterilir. “Cep telefonunuzun ekranindan size merakla
beklediginiz bir haber gelebilecek, kiziniz olacagini aninda 6grenebileceksiniz” seslendirmesi,
durumun heyecammma uygun bir konseptte sGylenirken, cep telefonu ekramndan kadin is
adamina el sallamakta ve yaninda da bir doktor giiliimseyerek ekrana bakarken
gostertlmektedir. Bu duruma ¢ok sevindigi hareketleri ile gbsterilen i adami havada ziplarken
“Orada olmasaniz da oradaymig¢asina sevinebileceksiniz” denilmektedir. Is yerindeki biiyiik,
liks odasinin yerden uzanan ve odanin dort tarafim kaplamis Istanbul manzarali
penceresinden “Bu giizel haberi” tiim yakinlari ile aninda paylagabilecedi s6ylenir. Bu esnada
cep telefonu ekraninda “Annem” yazih kiigiik karede iy adaminin annesi ile babasi sevinirken,
“Kardesim” yazih karede kardesi sevinirken gosterilmektedir. Bir sonraki ¢ekimde oturmus
kahve igerken gosterilen i adamim “Yan komsu” aramaktadir. Komsusu is adaminin evinden
gelen seslerden siiphelenip adam aradigi belirtilir. Bunun {izerine is adamu cep telefonu ile
evindeki kameralara baglanip tiim odalar izler ve boylece igini rahatlatabilecegi stylenir, is
adarmm evde bir problem olmadigim gériince i¢i rahatlamig bir sekilde giilimserken gosterilir.
Bir sonraki ¢ekimde evine dondigii anlasilan is adamu takside giderken, tuttuu futbol
takiminin magin naklen yaym heyecanla izlerken goriintiilenir. Daha sonra evine geldigi
goriilen is adam kendisini bekleyen ve ultrason gériintiisiinde el sallarken gériintiilenen esine,
elinde bir buket ¢icek ve sevgi ile sanhr. Bu sirada “ Gelecegin teknolojisi ile hayattmiz ¢ok
degisecek™ denilmektedir. En son ¢ekimde ise artik iistiindeki takim elbiseyi ¢ikarmig ve spor
kiyafetler giymis i3 adami elinde cep telefonu ile internetten arkadaglan ile araba yarisi
yapmaktadir. Seslendirmede *“ Cepten arkadaslarimzla oyun da oynayabilirsiniz ama fazla da
abartmayin” denilirken, kadin kizginlikla gocuk gibi oyun oynayan is adamina bakar ve

reklam sona erer.
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Tablo 6.5 Turkcell 3G Reklaml

Gisteren Gosterilen

Cep telefonu Yiiksek teknoloji tiriini
is adanm Kariyer

Trafik, taksi Metropol, sehir yasarmi
Toplant: yapan {i¢ adam Yogun is yagsami
Santiye Yogun ig yasami
Hamile es Ozel hayat

Bebegin ultrason goriintiisi Ozel hayat

Doktor Hastane

Anne, baba, kardes Aile

Giivenlik gorevlileri, yiiksek camlar, Biiyiik is yeri merkezi
asansorli sirket

Futbol magi Kitle kiiltiirii

Bir buket beyaz ¢igek Ozel hayat, sevgi
Bilgisayar oyunu Eglence

Takim elbise Is yagarm

Spor kiyafet Giindelik hayat

Gonderge Sistemi: Cep telefonu ile tiim hayatin: kontrol edebilme dzglirliigi.

Mit: Caligan genglik, erkek miti: Ailesi vardir, 6zgiirdiir. Ozel hayat ile is hayatin iyi idare
eder. Zamam kendisi belirler. Se¢me &zglirliigii vardir. Bu tip erkegin bagarili oldugu
gosterilir. Baganimmn bu sekilde olabilecegini ve sadece bagarili kiginin erkek olmasi ve bir

ailesi olmas1 miti tanimlanar.

Analiz: Reklamda, iyi bir ige, konforlu bir hayata sahip, yasam standartlan yiiksek geng ve
yeni evli bir igadami erkek kimligi olarak karsimiza cikmaktadir, Geng, bagarili yonetici
pozisyonunda ve yeni evli bir i adamina yonelik g¢ekilen reklamda, gosterilen is adaminin
yogun is ve kent yagam iginde cep telefonu ile hayatinin nasil kolaylagtigi anlatilmaktadir.
3G’li cep telefonu sayesinde, trafife hi¢ takilmadan isine gidebilmekte, isine giderken aym
anda toplantiya katilabilmekte, evde unuttugu bir bilgiyi geri déniip almasina gerek kalmadan
cep telefonu ile edinebilmekte, 6zel hayatini da aym anda jhmal etmeden yagayabilmektedir.

Bir kiz1 olacagi haberini bile cep telefonundan goriintiilii olarak aninda alabilmektedir. “Sen
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bu &zgiirliige sahipsin. Ailenle birlikte olmasan da onunla olabilirmigsin dzgiirliigiine
sahipsin” demeye calismaktadir. Reklamda, hayatini yagayabilirsin, igini ve &zel hayatm
istedigin gibi ayarlayabilirsin, istedigin kigilerle istedigin zaman beraber olabilirsin, aym anda
bir ¢ok yerde bulunabilirsin mesaji verilmektedir. Caligan bir is adaminin is ve 6zel hayatinda

kargilagacags zorluklart ¢ok kolaylikla halledebilecegi s6ylenmektedir.
6.3.6. Turkcell 3G

Reklammn Adi: Vinn Reklam

Reklamin Ana Temasr: Vinn ile Heryerden Internete Girebilme
Reklamin Siiresi: 50 sn.

Reklamm Yaym Tarihi: Agustos 2009 / Subat-Mart 2010

Kanal: MTV

Reklammm Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 34 ¢ekimden olugmaktadir
ve marti sesleri ve vapur siren sesinin duyulmas: ile baglamaktadir. Arka fonda hip hop
miizigi reklama eslik etmektedir. Vapurda, kravati, sag1 bagi dagilmis ve reklam metninden is
adam oldugunu anladiimiz bir erkek kimligi gosterilmektedir. Huzursuz ve bikkmn yiiz
ifadesi ile vapurda kucaginda diz istii bilgisayar ile giden adam, bilgisayarim kizginlikla
yana koyar ve denize dogru bakarak “Merak igindeki bir ijadamiyim, sabirsizim hemen cevap
almaliyim, bak ne hizl1 uguyor su marti, ben de olabilsem o kadar sansh” derken gokyliziinde
ugan bir mart1 gosterilmektedir. I3 adarm huzursuzlukla vapurun orta taraflarma dogru
yiriimeye baglar. “Ben de soru ¢ok baglant: yok, baglanana dek bana cevap yok™ derken,
vapurdaki yolcularin yanina oturmakta, onlara derdini anlatmaya ¢alismaktadir. Daha sonra
bir Onceki karede gékyliziinde ucan mart1 vapurun demirine konmus olarak gosterilirken is
adam1 bu martiya ve minik beyaz bir kiyafet giymis kiz ¢ocuguna da derdini anlatmaya
caligir. Sonraki kesitte, toplantiya on dakika kaldig1 ve dosyasiun hala” laptopta” oldugunu
saginl yliziinii huzursuzlukla ellerken gortilen is adamina, ilk karede diziistii bilgisayan ile
yaninda oturan bir adam miidahale etmektedir. “Sen de soru gok baglant1 yok, baglanana dek
sana cevap yok” diyen bu adam, reklamin ana karakteri olan is adamina elindeki Vinn’1
uzatwr. I adam1 Vinn’1 bilgisayarina takar ve yiiziindeki bikkin, huzursuz yiiz ifadesi yerini

huzurlu giiliimseyen bir ifadeye birakir. “Vinn 3G ile hemen her yerden internet modemine



81

baglan, merakini gider” seslendirmesi ile “Turkcell 3G merak etmiyor musun? Turkcell 3G

hizinda” yazisi seslendirmeli olarak gosterilerek reklam biter.

Tablo 6.6 Turkeell 3G

Gdosteren Gasterilen

Vapur Kamusal yolcu araci
Marti Ozgiirliik

1.Is adami Sikintili ig adam:
Insanlar Kamusal alan

Kiigtik kiz Masﬁmiyet

Diziistii bilgisayar Ileri teknoloji iirtini
Deniz Ozgiirliik, enginlik
Vinn Yeni internet teknolojisi
2.1s adamm Rahat is adam

Gonderge Sistemi: Teknoloji ¢agl, iz, 6zgiirliik vurgulanmstir.

Mit: Interneti kullanmayan ¢alisan gengligin hali bagansiz, daginik, romantik bir kisiliktir.
Kullananlar ise, bagarili, mutlu bir birey, ya da erkek haline gelir. Sorulari yanitlamr, kisinin

kafa karigiklig sona erer. Kisaca internet kullanimi kigiyi normallegtirir, mutlu eder.

Analiz: Reklamda, bir 6nceki ig adam: kimliginin aksine, iskolik olmayan, sa¢1 bagi kravat
daginik, vapurla igine giden bir ig adam erkek kimligi karsimiza ¢ikmaktadir. Goriintii arka
planinda hip hop miizifi calmaktadir ve is adamu bu miizik esliinde ciimlelerini
soylemektedir. Hip hop miizigi eglenceli, hizli bir miiziktir ve genclerin dinledigi bir miizik
tiirriidiir. Sanki geceden kalma, akgsamlari geg yatan sabahlar zor uyanan, ¢ok da ¢alismak
istemeyen ama buna mecbur olan, eglenceyi, hizli yasamayr seven bir is adamm profili
cizilmektedir. Reklamda is adaminmin garesizce derdini anlattif1 beyaz elbise giymis kiigiik kiz
¢ocugu saflif, temizligi temsil ederken, isle ilgisi olmayan bu simge de mart: simgesi gibi, is

adamimin rahat, Ozgir ruhlu kisiligini temsil etmektedir. Reklamda gésterilen marti
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ozgiirliigi temsil ederken “bak ne giizel uguyor su mart:, ben de olabilsem o kadar sansh”
diyerek, 3g Vinn ile gosterilen mart1 kadar 6zgiir ve izl olunabilecegi mesaji verilmektedir.
Bu is adami Vinn mobil modem sayesinde hizli bir sekilde iglerine yetisebilir boylece

maceraperest hayatina devam edebilir.

6.3.7. Avea 3G Reklam
Reklammn Adr: AVEA 3G

Reklamm Ana Temass: 3G
Reklamin Siiresi:48 sn.
Reklammm Yayin Tarihi: Haziran-Temmuz-Agustos 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 15 sahneden olugmaktadir.
Reklamin ana karakterleri bir ig adami, orta yagl, giine gidip dizi izleyen dort kadin, geng bir

cocuk, geng bir gocuk ve geng bir kizdr.

Reklam, bilyitk karakterlerle Avea 3G yazisi ile baglamaktadir. Avea beyaz, 3G yazisi ile
kirmiz: karakterle ve Avea yazisindan bilyilk olarak gosterilmektedir. Bu yazi gosterilirken
seslendirmede “Diinyanin en ¢nemli telekominikasyon teknolojisi 3G Avea’da. Peki bu
teknoloji ile Avealilar neler yapabilecek gelin 3G hiziyla bakalim” climleleri séylenmektedir,
Ardindan, bir is adam diziistii bilgisayariun basinda c¢aligirken gosterilir. “Can islerini
laptopunun baginda Avea 3G hiziyla halledebilecek, kamera agilacak ¢ da ne, Can megerse
golbaginda olacak, Oglen arasi ekmek arasi” seslendirmesi ile bu is adamu diziistii
bilgisayarinin baginda galisirken, 3G teknolojisi sayesinde bir sonraki ¢ekimde g&l kenarinda
iistinde gomlek altinda mayo ile ¢aligirken gosterilir. Is adaminin beyaz goémlegi ve kirmizi
kravati oldugu yakin ¢ekimde belirtilitken, bu is adamimmin 6glen arasinda gél kenarinda
mangalda balik yaptif1 gosterilmistir. Orta yaglarda dort kadin, kadinlarin kendi aralarinda
evde diizenledikleri ve “giin” diye nitelendirilen etkinlikten, diziye yetisebilmek i¢in minibiise
binip lizlica eve donmekte olduklar gésterilir. Onlerinde geng bir ¢ocuk 3G li telefonunu ile
tv izlemektedir. Kadmlarin istegi ile geng cocuk cep telefonundan kanali degistirir ve kadinlar
dizilerini minibiiste izlemeye baslarlar. Bu sirada geng ¢ocuk, kadinlarin ortasina oturmustur
ve anlatici “Bu dizinin kahraman: sensin Koray” demektedir. Geng bir kiz ve erkek, yan yana

oturmus miizik dinlemektedir. Geng kiz miizikten sikilmis, geng erkek ise kendisini miizigin
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ritmine kaptirmustir. Geng kizin sikildigimi fark eden delikanl: 3G teknolojisi ile kanah
degistirip romantik bir par¢a acar ve “Bundan sonra olaylar gelisir” slogam1 kullamlirken,
geng kiz erkegin elini romantik bir bakas ile tutar. Bir sonraki ¢ekimde “Avea 3G ile teknoloji
hayal giiciiniin emrinde, sen de gel Avea’ya teknoloji doya doya” seslendirmesi ile kocaman
kirmizi bir 3G yazis1 tistiinde biiylik harflerle beyazla yazilmis avea yazisi ve etrafinda 3g
yazil1 baloncuk geklinde alt1 renkten olugan (kirmizi, sar1, yegil, mavi, pembe, turkuaz) 3G’nin

iglevlerini anlatan simgeler bulunmaktadir,

Tablo 6.7  Avea 3G Reklam
Gosteren Gaosterilen
Is adam Yopgun is hayat:
Diziistii bilgisayar Ileri teknoloji tiriini
Mangalda balik Keyif
G&1 kenart Doga, huzur
Orta yasl: ti¢ kadin Ev kadinlar: ritiielleri
Minibiis Kamusal alan
1.Geng erkek Genglik
Cep telefonu Ileri teknoloji tiriinii
Geng kiz Genglik
2.Geng erkek Genglik

Gonderge Sistemi: Bu yeni teknoloji ile hayatimzda nelerin degisebilecegi, 3G’nin

getirecefi yenilikler gosterilmigtir.

Mit: Monoton is verine eglenceli is ortam, diziye, eglenceye diiskiin siradan kadinlar,
romantik ask vardir. Toplumdaki konumlar tekrar edilmektedir. Dizi izleyen kadinlar, kadin

ve erkek arasindaki agk iligkisi bir bagka boyutta devam edip gidiyor.
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Analiz: Reklamda, 3G teknolojisinin her yastan ve kesimden insanlar i¢in hayati
kolaylastirici ve giizellestirici olacag mesaji verilmektedir. Is adamlan, ev hanimlan, gengler,
dgrenciler herkes 3G teknolojisinden faydalanabilecektir. Reklamda, orta yaslarda bir ig
adami 3G teknolojisi sayesinde yogun is hayatindan siyrilip bir kagis imkan bulabilmekte,
diledigi yerde olabilme ya da oradaymig gibi hissedebilme &zgiirliigiine sahiptir

olabilmektedir.

Reklamin ikinci kesitindeki hikayede giine giden, tv dizileri izleyen, elli yas civarinda
oldugu goriilen dort kadin, ev kadmni portresi ¢izmektedir. Tv dizileri izleyip giine giden,
sabah programlarini takip eden ev hamimlar1 ¢ergevesinde gériillen bu kadimnlar, geng bir
gocugun elinde gordiikleri 3G’li cep telefonundan izlemek istedikleri diziyi ya da programi

evlerinde olmasalar bile izleyebileceklerdir. Bu sekilde ev hammlan da 6zglir olacaktir.

Oprenci olduklart tahmin edilen geng bir erkek ve geng bir kiz cep telefonundan miizik
dinlerlerken, erkek kendinden gegmis kendini miizigin akigma kaptirmis, yanindaki kiz
arkadasini unutmusg bir sekilde goriintiilenir. Geng¢ kizin bu durumdan ¢ok rahatsiz goziikmesi
erkek arkadaginin ilgisinin kendi tizerinde olmamasindan kaynaklanmaktadir. 3G teknolojisi

ile iki sevgilinin arasindaki romantik iliski geligir.
6.3.8. Avea 3G

Reklamin Adr: Baba Gorintiilii Konugma
Reklamin Ana Temasi: Goriintiilli Konugma
Reklamin Siiresi: 1 dk. 9 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: Temmuz-Agustos 2009
Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 26 ¢ekimden olugmaktadir,

Reklamda iinlii oyucular Ozan Gliven ve Melis Birkan yer almaktadir. Ozan Giiven Emre
karakterinde geng bir adamdir, Melis Birkan ise Asli adinda geng bir kadindir. Emre geng,
calisan, bekar bir adamdir. Dizi reklamin ilk serisinde Emre ile Asli’min telefonlar karismig
ve Emre Asli’ya asik olmustur. Emre is yerinde, yanhishkla karisan ve Asli’ya ait olan cep
telefonundan Asli’min fotografina hayran hayran bakip kizin giizelliginden arkadaglarina

bahsetmektedir. O sirada arkadaslarindan biri Emre’nin elinden telefonu alir ve telefonu
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karigtirmaya baglar. Bu sirada Emre telefonu arkadasindan geri alir ve birden telefon
ekraninda orta yagh bir adam belirir. Adamin kim oldugunu anlayamazlar, Emre “Dedesi
herhalde” der. Cep telefonun ekranina bakan Emre ve dort is arkadasi, telefon ekranindaki
kizgin yiiz ifadeli yash adamin kaginin goziiniin hareket etmeye bagladiim goriince
paniklerlerken gosterilir. I¢lerinden biri “Goriintiilii konugma olmasin bu?” deyince, hepsinin
endigesi daha ¢ok artar. Emre “O da bizi gérityor mu ya?” diye sorar. Cep telefonu
ekranindan gosterilen yagli adam konugmaya baslayarak “Goériiyorum” der. Emre telefonu
masada bir kagidin {izerine birakir. Kagitta Asli ile ilgili romantik simgeler ¢izilmigtir. Yagh
adam Aslr’nin babasi oldugunu, kizinin nerede oldugunu cep telefonu ekramindan Emre’ye
sorar. Emre ile Asli’nin telefonlan karismistir Emre bu durumu agiklar ve babaya “Bu sayede
tanigmig olduk™ diyerek babasimin elini 6pmek istedigini séyler. “Liizum yok” diyen yash
adama” valla olmaz suradan suraya gitmem Opmeden” diyerek cep telefonunu, sanki adam
canliymiggasina el Spme geklinde Sper. Bu sirada Asli’nin babasi telefonu kapatir. Emre
arkadaglarina “Bu goriintiilii konusmay: bana niye haber vermiyorsunuz ya, herseyi takip
edemem ki, asitk m1 olucam buna mu bakicam” diyerek mahcup, gergin, kizgin bir sekilde
gosterilir. Sonunda “Avea 3G ile goriintiilii konugma artik cepte, Avea 3G bir diinya teknoloji
hayal gliciintin emrine” slogan kullanilir. Bu sirada ekranda Avea 3G Goriintiilii Konug 30
Temmuz’'da, 3G yaz 3334’¢ goénder tlicretsiz abone ol” yazisi, etrafinda alti tane canli

renklerden olusan nazar boncuunu andiran simgeler ile birlikte gosterilir.
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Tablo 6.8 Avea 3G

Gisteren Gisterilen

Ozan Giiven Kanaat 6nderi, agik, ¢alisan adam

Melis Birkan Kanaat dnderi, agik olunan ¢aligan kadin
Kadimn babasi Otoriter, geleneksel baba

Adamin is arkadaslar Is ortam

Ofis Is hayati

Kagit lizerine yazilmig romantik simgeler Romantik iligki hayali

Cep telefonu Ileri teknoloji tiriini

Masa, sandalye, bilgisayar Ofis-is ortami

Gonderge Sistemi:. 3G teknolojisinin getirdigi yenilik, bu teknolojiyi bilmemenin kisiyi

komik ve zor durumlara sokabilece§i vurgulanmgtir.

Mit: Modern olan teknolojik {irlinlere sahip olan kigidir. Geleneksel olan bundan habersiz

olandir.

Analiz: Avea 3G reklamlarinda romantik bir iligskiden yola ¢ikilarak senaryo olusturulmustur.
Bir dizi reklam seklinde gekilen Avea 3G reklamlarinin ana karakterlerinde erkek kimligini
Emre adinda, yonetici pozisyonunda degil daha alt kademede galigan, geng, teknolojiyi ¢ok
yakindan takip etmeyen, masum ve biraz saskin bir erkek kimligi temsil etmektedir. Kadin
karakter ise Ash adinda giizel, geng, teknolojiyi yakindan takip eden, ¢alisan bir is kadimdur.
Reklamda Ash’nin babasi ise otoriter ve segkin goriiniimlii bir adamdir. Buradaki geng kadin
ve baba kimligindeki erkek Tiirk aile yapismna uygun olarak gosterilmistir. Emre’nin 3G
teknolojisinin getirdigi yeniliklerden haberdar olmamasi, onu hoglandifi kadinin babasi
kargisinda komik diigtirmiigtiir. 3G teknolojisinin gerisinde kalmak, hayatinin firsatinin da

gerisinde kalmak demek olabilir mesaj1 verilmektedir.
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Modern ve ileri teknolojik yenilikleri ¢ogunlukla geng kitlenin takip ettigi diiiiniiliirse, bir
taraftan da Tiirkiye’nin gen¢ niifus yogunlugunun fazla oldugu gz oniinde bulundurulursa
3G teknolojisinde hedef kitlenin gengler oldugu sdylenebilir. Buradan yola cikarak, genclerin
en can alici noktasinin romantik, ikili iligkiler oldugu sdylenebilir. Burada da bir statii vaadi
vardir; agik olunacak ve agkina karsilik verilecek insan modeli olabilmek igin bile yiiksek
teknolojiyi takip etmek gerekir. Ciinkii agik olunan insan karsisinda kiigiik diisen birinin,
tercih edilebilir olma ihtimali de diiger. Bu duruma diigmek istemiyorsamz 3G teknolojisinin
sagladiga avantajlardan haberdar olmalisimz. Ozellikle bir erkegin bilmemesi daha da kétii bir
durumdur ¢tinkii kadinlarin teknolojik yenilikleri ¢ok takip etmemesi daha kabul edilebilir bir
durumdur ancak erkeklerin buniari bilmesi, takip etmesi gerekir. Metinde, baba geleneksel,
kizin1 korumak tizere kodlanmig bir baba imaj1 ¢izmekte ve gelenekgi bir ¢ergeve ¢izmektedir
ve 3G teknolojisini kullanmaktadir. Babamin geleneksel bir baba oldugu halde 3G’yi
kullanmast, iiriintin geleneksel ya da modern olmakla bir ilgisinin olmadigimi, herkesin 3G’yi
kullanabilecegini gosterir. Bu teknolojiyi kullanmamak babaya bir sey kaybettirmez ama geng
adama ettirir. Reklamlar “neyiniz yoksa onun altini ¢izer”. Sizin sahip olmadifimiz bir geyden
dolay1 size elestiri gonderir ve o yoklugun farkina varmamzi saglar ve hayattaki biitiin
mutsuzluklarin kaynagi olarak onun yoklugunu igaret eder ve burada da 3G teknolojisini

hedef gosterir. Geng adamin ¢aresizligi, mutsuziugu 3G’yi bilmemesinden kaynaklanir.

Kanaat Onderlerinden biri olan kadin karakter Melis Birkan, reklamin yayinda oldugu
dénemin en popiiler filmlerinden biri olan “Issiz Adam™n bagrol oyunculanindandir. En ¢ok
izlenen tiirk filmlerinden biri olan Issiz adamda bir agk hikayesinin terkedilen kahramam iken,
bir bagka agk hikayesinin 3G teknolojisini kullanan asik olunan kadini olmustur. Burada da
3G teknolojisi ile karakterin rol degistirdigi séylenebilir.

6.3.9. Avea 3G
Reklamm Ad: Jet Modem

Reklamin Ana Temasi: Her yerden internete girebilmek
Reklamn Siiresi: 49 sn.
Reklamin Yayin Tarihi: Ekim 2009

Kanal: MTV
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Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 19 ¢ekimden olusmaktadir

Reklamda, bir fitness salonunda Emre ve arkadaslar1 kosu bandimin iizerinde spor yaparken
goriintiilenir. Emre karakteri Asli’y: arar. Ash diziistii bilgisayanmin baginda, agik havada
otururken gosterilir. Bilindigi gibi Ash ile telefonlar1 kargmigtir. Agz1 kulaklarinda Aslh’y1
arayip kendisini patronunun aradigini ve bir ihale dosyasmin génderilmesi gerektigini soyler
ve yanhglikla kosu bandimn iizerinde hizlandirma diigmesine basar. Bu sirada Asl: “Benim
yammda jetim var zaten hemen gonderirim.” diye Emre’ye karsilik verir. Asl, bulundugu
yerde sakince jeti laptopuna takar ve internete girer. Emre ise “jet” kelimesi ile Asli’nin ugag
oldufunu diisiinmiisttir ve telasla arkadaslarina donerek “jeti varmis oflum kizin” der.
Arkadaslann da sagkin ve inanamaz bakislarla Emre’ye bakarlar. Bu esnada Emre kosu
bandinin iizerinde iyice hizlanmaya baglar. Emre, “Bir dosya igin ¢gok masrafli olmasin koca
jet” diye Asli’ya sorar. Asli da jetin masrafli olmadigini ve jeti siirekli kullandigini belirtir.
Bunun tiizerine Emre “ben de pilot olmak istemistim de kilodan kaybettim” derken nefes
nefese kalmig ve neredeyse diismek iizere olarak gosterilmis, gen¢ kadin ise sagkin,
giilimseyerek ve anlamaz bakiglarla telefonda konugurken gosterilmistir. Emre telefonu
kapatip “oglum, biri beni durdursun” der ve arkadaglar1 Emre’nin yanina gelerek onu kosu
bandinin {izerinden kurtarmaya ¢aligirlar. Bu sirada “Avea’dan internette jet gibi uguran mobil
modem. 12 aylik 3G internet paketi alana jet hediye” seslendirmesi duyulur. Emre nefes

nefese “Arabay1 degistirmem lazim, kiz jet kullantyor™ der ve reklam sonianur.
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Tablo 6.9 Avea 3G

Gisteren Gosterilen

Ozan Giiven Kanaat 6nderi, astk adam

Melis Birkan Kanaat énderi, agik olunan ¢alisan kadin
Fitness Salonu Kamusal spor alam

Fitness kosu bandi aleti Spor aleti

Diziistii bilgisayar Son modern teknoloji

Cep telefonu Son modem teknoloji

Adamin arkadaglari Is arkadaslar

Jet modem Yeni internet teknolojisi

Gonderge: Hiz, yenilik, teknoloji ve bunlarin sonucunda gelen rahat, konforlu hayat.

Mit: Modern olan teknolojik tiriinlere sahip olan kigidir. Geleneksel olan bundan habersiz

olandir.

Analiz: Reklam: yapilan ve merkezde konumlandirilan 3G teknolojisi bu reklamdaki iiriinde
hiz1 temsil etmektedir.. Reklamdaki erkek karakteri 3G teknolojisinden habersiz, kadin ise 3G
teknolojisini kullanan bir kisidir. Erkegin 3G teknolojisinin &zelliklerinden habersiz olmasi
onu asik oldugu kadin karsisinda komik duruma diisiirmektedir. Emre karakteri 3G
teknolojisinin gerisinde kaldipn igin asik oldugu kadinin karsisinda komik duruma

diismektedir.

Reklamda dikkati ¢ceken 6nemli noktalardan biri de iirlintin ismidir. “jet” kelimesi de”
hizlt ugak™ anlamindadir. Jet modem olarak tabir edilen alet, internet erisimini dilenilen
yerden saglayan 3G teknolojisi ile hayatumiza giren bir alettir. “jet” kelimesi de” hizh ugak”
anlamindadir. Reklamda avea jet modemin hizi kosu bandinda Emre’nin hizlanmas: ile

diizdegismeceli olarak kullamlmistir. BoOylece Avea jet modemin Mz anlatilmaya

caligtlmgtir,
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6.3.10. Vodafone 3G
Reklamin Adi: Mobil Modem - Tugay Kerimoglu

Reklamm Ana Temasi: Her yerden internete girebilmek
Reklamin Siiresi: 1 dk.
Reklamin Yayin Tarihi: Agustos-Eylil-Ekim 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmig 32 ¢ekimden olugmaktadir.
Reklam, karanlik bir zeminde, bir spot lambasimn yaninda beliren “Tugay Kerimoglu igin
Vodafone 3G’nin diger 3G’lerden ne farki var?” yazisi ile baglar. Fon miiziginde yine

“Ozgiirliik” sarkisinin melodisi ¢almaktadir.

Tugay Kerimoglu bagsanli ve Ingiltere’de oynayan bir futbolcudur. Ustiinde kirmizi bir
gomlek, kot pantolon ve beyaz spor ayakkabilarla gosterilir. Gériintiiden zamanin aksam vakti
oldugu anlagilmaktadir. Bos bir stadyumda koltuga oturmugtur ve “Vodafone’u Ingiltere’de
bilmeyen yok, yer gok Vodafone olmus, size goyle bir animi anlatayim” diyerek konugmaya
baglar. Ingiltere’de yolda yiiriitken bir giin metroda Ingiliz bir adamin kirmizi bir posta
kutusunun {izerine laptopunu koyup bir sekilde internete baglandifini gordiidiinii sdyler.
Goriintiiden, Tugay Kertmoglu'nun bahsettigi kisinin geng, sik bir adam oldugunu goriiliir.
Kerimoglu, Ingiliz adanm anlatirken “sir” ifadesini kullanmaktadir. Hikayeye gére Kerimoglu,
Ingiliz adama wireless ve kablolunun olmadifi yerde nasil internete girebildigini sormus,
adam yanit olarak “Vodafone” demistir. “Sir”, sadece bir modem vasitas: ile internete girip
biitiin islemlerini yapabildigini séylemistir. Kerimoglu “Kafama yatt: yani hosuma gitti”
diyerek insanlarin mobil modemi nerelerde kullanabildiini anlatmaya baglar. Ekrana bu
sirada, farklh farkli kisilerin, arabamin ic¢inde, parkta, bahgede, kafeteryalarda, bisikletin
iistiinde, otobiislerde internete girebildiklerini gosteren goriintiiler belirir. En sonunda da
kendisi ile iligkilendirilecek olan “Yedek kuliibesinde bile gordiim” diyerek insanlarin her
yerde internete girebildigini séyler. Sonra Tugay konusmay: birakir, seslendirme devreye
girer, bu sirada Tugay Kerimoglu, sahanin iginde futbol topu ile atiglar yapmaktadir. “Tugay
zaten konuya hakimdi, biz son durumu anlattik, dedik ki; Tiirkiye, insanlarin hayatim
degistiren mobil modem ile diinya 3G lideri vasitasi ile tamgt bile. Simdi siz de modemi
bilgisayariniza takip, istedifiniz yerden siiper hizli mobil internete baglanabilirsiniz.”

Seslendirmesi ve en sonunda kirmizi fondaki 3G yazisi ile sona erer.
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Tablo 6.10 Vodafone 3G
Gisteren Gésterilen
Tugay Kerimoglu Kanaat ¢nderi, futbolcu
Futbol sahas: Kanaat 6nderinin mesle§ine vurgu
Spot lambalar Geceye vurgu
Ingiltere sokaklari Markaya vurgu
Kirmizi posta kutusu Markanin ve Tiirkiye’nin rengine vurgu

Ingiliz geng adam

Yabanci1 adam “sir”

Araba, park, kafeterya, otobiis, insanlar

Kamusal alan

Metro, yesil alanlar

Modern Bat1 Diinyasi

Yedek kuliibesi

Kanaat §nderinin meslegine vurgu

Futbol topu

Kanaat 6nderinin meslegine vurgu

Gindergeler: Teknolojinin insanlara sagladigy 6zgiirliik, bat1 toplumu, modernlik

Mit: Ozgiirliik teknolojiyi kullanan bati diinyasindadir miti. Teknolojiyi kullanan bati

toplumu, futbolda Tiirklerin ilerlemesi, spor, erkeklik, Tiirkliik,

Analiz: Tugay Kerimoglu Ingiltere’de yasayan, bagaril: Tiirk erkegi kimligini yansitmaktadr.

Oturusu, konusmas1 ve Ingiliz erkefine “sir” diye seslenmesi mago Tiirk erkegi gercevesi

i¢indedir. Kerimoghu’nun Ingiltere’de gordiigli mobil modem igin “ Kafama yatti yani hosuma

gitti” diyerek aslinda modemnist bir séylem igindedir. Ingiltere’deydim, ordaa gérdiim, size de

Onertyorum mesaj1 vererek, geligmis {ilkelerin sahip oldugu herseyi iyi gosterme gelenegi de

devam etmektedir.

Vodafone’un Ingiltere’ya ait bir firma olmasi, Tugay Kerimoglu’nun reklamin gekildigi

sirdaa Ingiltere’de bir futbol takiminda oynamas: ve reklam filminin Ingiltere’de gekilmig

olmasi, reklamin gergeklik algisim giiclendirmektedir. Ingiltere’de posta kutularinin ve

telefon klubelerinin renginin kirmizi olmasi, Vodafone’un marka renginin de kirmizi olmasi
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ile birlikte algiy1 gii¢lendirir. Tugay Kerimoglu'nun iizerindeki kirmizi gémlek, beyaz

ayakkabi, posta kutusunun kirmizi renk olmasi durum ile ortiismektedir.

Vodafone’un 3G reklamlarinda kullandifn Ozgirlik sarkismin melodisi ile 3G
teknolojisinin en temel 6zeiliginin “6zgirligiin®  altt ¢izilmektedir. Insanlarin diziisti
bilgisayarlar1 ile evde, bahgede, parkta, ig yerlerinde, arabamin iginde internete baglanma
goriintiileri, reklamin melodisiyle uyusarak “Gzgiirlik” vurgusu yapmaktadir. Gosterilen
taksinin direksiyonunun sadadir. Parklar, bahgeler, sokaklar tertemiz ve giizel
goriinmektedir. Burada Bati toplumu vurgusu yapilmaktadir. Tugay Kerimoglu'nun
fizerindeki kirmiz1 gbmlek, beyaz ayakkabi, posta kutusunun kirmiz: renk olmasi, markanm

rengine gbnderme yapmaktadir.

6.3.11. Vodafone 3G
Reklamm Adr: Vodafone 3G Teknosa
Reklamin Ana Temasi: Teknosa Kampanyasi
Reklamin Siiresi: 58 sn.
Reklamin Yayin Tarihi: Agustos-Eyliil-Ekim-Kasim 2009

Kanal: MTV

Reklamin Betimlenmesi: Vodafone reklami her zamanki gibi “Ozgirliik” sarkisinin
melodisini ¢alarak baglamaktadir. Reklamda yine Vodafone markasinin da tercih ettigi kirmizi
renk hakimdir. Kirmiz: bir fonda cep telefonu, kamera, kulaklik ve benzeri teknolojik aletler
goziikiirken yakin gekim mobil modem aleti goriiniir ve bu alet diziistli bilgisayarin etrafinda
dénerek bilgisayara takilir. Ekranda yine kirmizi {izerine olugturulmus ve beyaz bir kugun
kanatlarinun goériindiigti bir ekran vardir. Mobil modem takilinca, bilgisayar ekraninda
internete baglanmaya c¢alisildifinda oldugu gibi dSnen bir diziisti bilgisayar vardir. Onun
altinda da Teknosa yazisi vardir. Tiim bu gorintiiler gosterilirken seslendirmede ise “Simdi
Vodafone mobil modemle diziistii bilgisayarimizdan 6zgiirce internete girme zamani. Diziistii
bilgisayan olmayanlar, diinya 3G liderinin size ¢ok biiyik bir siirprizi var. Teknosa’ya 6zel
internet paketlerinden birine abone olan herkese tam 1000 lirahk Teknosa geki hediye. Bu
bilyiik firsat Tiirkiye’de ilk defa size 6zel kagirmaym.” denilmektedir.
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Tablo 6.11 Vodafone 3G

Gosteren Gisterilen

Cep telefonu Yiiksek teknoloji diriinii
Kamera Teknoloji tirtinii
Kulakhk Teknoloji lirlinii

Mobil modem Yiiksek teknoloji iirtini
Cesitli teknolojik aletler Teknoloji tirlind
Diziistii bilgisayar Yiiksek teknoloji tirtinii
Giivercin Ozgtirlik

Gionderge Sistemleri: Ozglirliik, iz, modemnlik, sahip olma
Mit: Teknolojinin 6zgiirliik sagladifi yamlsamas:.

Analiz: Gostergelerde lirlinlerin  kendileri goziikmektedir ve birgok teknolojik alet
gosterilmektedir. Reklamda kullamlan “Ozgiirlik” sarkist Vodafone 3G’nin 6zgirlik
oldugunu belirten slogan ile ortiismektedir. Arka fonda kullanilan kirmizi renk, markanin
renginin kirmizi olduguna gdnderme yapmaktadir. Teknolojinin &zgiirlestirecegine dair bir
vurgu vardir. Ozgiirliik burada tamamen sahip olmaya indirgenmigtir. Kablolu internetle,
masa Ustii bilgisayarla hareket Szgiirliigii olmaz. Ozgiirlesebilmek igin bulunulan yerden
bagimsiz olmak gerekir. Vodafone modem bu noktada kisiye istedigi yerde oOzgiirlesme
imkan verir durumunun alti ¢izilmektedir. Masaiistii bilgisayarla 6zgiirlesilemez bunun igin
Vodafone hedef kitlesine bir giizellik yapmistir. Buna gore teknolojik iiriinlerin satildigi
“Teknosa” ile anlagsma yapan Vodafone, tiiketicilerine 1000YTL’lik hediye ¢eki vermektedir.
Bu ¢ek Toshiba markal: bir diziistit bilgisayarimin ekramindan gosterilmektedir. Diz {istii
bilgisayarin ekraninda bir kus figliri kullamlmgtir. Kus dzgiirliigii simgeler aynt zamanda
buradaki gosterildigi bigimi ile bir piyango biletinin “talih kusu”nu ammsatmaktadir. Burada
i¢ ice geemis driinlerin reklamlar goriilir. Vodafone, Teknosa ve Toshiba markalarinin
reklamu yapilmaktadir. BSylece “Sahip olabildigin kadar paran varsa 6zgiirsiin” anlayisi ile

dzgiirlikk sahip olmaya ve tiikketime indirgenmistir.
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6.3.12. Vodafone 3G

Reklamm Adi: Lansman
Reklamin Temasi: Vodafone 3G
Reklamin Siiresi: 33 sn.

Reklamin Yaym Tarihi: Agustos 2009

Reklamm Betimlenmesi: Arka plandaki miizikte yine *“Ozgiirlikk” sarkisimn melodisi
duyulmaktadir. Reklamda ilk 6nce bordo bir zemin iizerinde diziistii bilgisayar, ardindan
kulaklik, mobil jet (istenilen yerden 3G teknolojisi ile internet erisimi saglamaya yarayan
aygit) fotograf makinasi, kamera, top, vs vs bir ¢ok ara¢ géziikmektedir, Daha sonra bordoluk
gittikge agilarak kirmiziya doniigiir. Ardindan “3G+” yazisi bir niikleer fizyonu, bir atom
¢ekirdegini ¢agnistiran bir dairenin iginde, manyetik elektrik alami seklinde, teknolojik
vurgulann oldugu dalga boylarinm belirdigi bir gériintiide ekrana gelir. Seslendirmede ise
“Vodafone 3G teknolojisini diinyadaki milyonlarca 3G kullanicisindan kazandidi deneyim ile
Tirkiye’nin 81 il merkezine ayni anda sunuyor. Simdi istediginiz yerden 6zgiirce internete
girme zamani. Simdi stiper izl mobil internet farkim diinya 3G lideri ile yasama zamani. Bu
ayricalikli diinyamin pargas: olmak i¢gin 3G yazin 3636’ya gonderin® denilmektedir. Reklamin
sonunda, “Ucretsiz abone olmak igin 3G yazin, 3636’ya gonderin” yazis1 siyah bir zemin
fizerine kirmzi karakterle yazilmig ve yazinin iizerinden elektrik akimi gegerken

goOsterilmigtir.

Tablo 6.12 Vodafone 3G

Gosteren Gosterilen

Diziistii bilgisayar Yiiksek teknoloji iiriinii
Kulaklik Teknoloji tiriinii

Mobil modem Teknoloji iirtinii
Fotograf makinasi Teknoloji Giriinii
Kamera Teknoloji iriinii

Cesitli teknolojik aletler Teknoloji tirtinii
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Gonderge Sistemleri: Global diinya -diinya devi teknolojisi, teknoloji ile dzgiirlesme
Mit: Teknolojinin Szgiirlitk sagladigi yanilsamasi.

Analiz: Yine bir 6zgiirlik vurgusu goriilmektedir. Ekrana ilk 6nce bir diz iistii bilgisayarin
gelmesi ancak diziistl bilgisayarin da olursa &zgiirlesebilirsin demektedir. Clinkii diziistii
bilgisayarla kisi mekana bagli kalmaz ve hareket halinde olma o&zgirliigiine sahiptir.
Kapitalist diinya biraz da hareketli bir diinyadir. Bu diinyada kisi ancak kisi hareket ederse
varhgini siirdtirebilir Vodafone’un 3G teknolojisini 81 ile tasims olmasi, markanin
deneyimini vurgulamaktadir. Diinyadaki deneyimini Tiirkiye’ye getirdigi séylemi modernist
bir sdylemdir. Gelismis teknolojinin az geligmig bir iilkeye transferi séz konusudur.
“Ayricalikh diinya” ifadesi ile teknolojinin gerisinde kalmadan 3G sahibi olmak, 3G
teknolojisini kullanmak aym zamanda ayricalikli, statii sahibi olmak anlamina gelir vurgusu
yapilmig, bunun kisiyi daha 6zel deha degerli kildi31 mesaji verilmigtir. Byle bir konuma
sahip olmak igin de sahip olmak ve tiiketmek gerekmektedir. Ancak sokada ¢ikildiginda,
mekandan bagimsizlagip hareket halinde olundugunda o sistemin bir pargast olunabilir, kisiler
tilketebilir. Boylece bir yerde de kapitalist sistem kendisini besleyebilecegi iiriinleri de
tiretmis olmaktadir. S6ylemi de o kurgu iizerinden, ayricalikli olabilmek igin sahip olman
gerek seklindedir. Bunun igin bir seyin eksikligini hissetmek gerekir, eksikligi hissedilen sey
ise 6zgtirliiktiir. Vodafone dzglirlesmeyi vaad etmektedir. Buna sahip olabilmek igin baska bir

sey yapmaya gerek yoktur.
6.4. Gistergebilimsel Coziimlemelere iliskin Genel Degerlendirme

Bu tez ¢aligmasinda, igerik ¢dziimlemesi sonucu elde edilen bulgular 1;1ginda, ¢alismanin
amaglarina hizmet eden 12 reklam gostergebilimsel olarak ¢éziimlenmigtir. Bu reklamlarin 6

tanesi Turkcell, 3°{i Avea, 3’ii ise Vodafone markalarimin 3G reklamlandir.

3G teknolojisi kullamiminin ilk 6nce higbir elitist tarzla ilgisi olmadigi mesaj1 verilmeye
cahisilmigtir. Her kesimden her statliden kisi bu teknolojiden faydalanabilir. 3G aym zamanda
kisileri cep telefonunda 3G teknolojisini kullanan o zengin, muhtesem insanlarin sinifina da
bir anda alip koyar. 3G teknolojisi sayesinde reklamlarda gsterilen kanaat 6nderleri ile bagsar1

ve sosyal statii olarak kigi kendini ayn1 degerde hissedebilir.
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Gdsterilen reklamlarda bir genglik miti olusturulmustur. Bu mite gére gengler teknolojiyi
kullanan, teknolojik yenilikleri en sik1 sekilde takip eden kesimdir. Canlihk, enerji ve hiz 3G
teknolojisinin genglerle ortiisen yonleridir. Genglerin internet kullamm sikligi oldukga
fazladir. Genelde interneti eglence, sosyal paylasim aglarindan faydalanma amagh kullanan
gencler, kendi aralarinda ortak bir “genglik dili” olugturarak, tek tiplesme dogrultusunda

ilerlemektedir.

Reklamda dikkat c¢ekici taraflardan biri de, gosterilen reklamlarin bir ¢ogunda 3G
teknolojisi kullameilarmin ve kanaat Snderlerinin erkek olmasidir. Erkeklerin kadinlara
kiyasla teknolojiyle daha ilgili olduklart s6ylemi, reklamlarda da yer bulmaktadir. Burada
3G’nin daha ¢ok evde oturmayaniar igin geligtirilen bir teknoloji oldugu stylenebilir. Kisiler
istedikleri yerden internete girebilip, cep telefonlann ile bir ¢ok seyi kontrol ederek,

hayatlarim kolaylagtirabilmektedir.

Reklamlarda modernist séylemler de yerini almaktadir. Gelismis iilkelerden gelen bu yeni
teknoloji insanlarin hayatlarini degistirecek, artik hersey daha kolay olacaktir. Yaratilan bu
ayricalikli diinyamin diginda kalmak, kigileri yalnizlagtiracak, kisilerin geleneksel kalmasina

neden olacak, Modern olmasini engelleyecektir.

En dikkat gekici sdylemlerden biri de 6zgiirliik vurgusudur. 3G teknolojisini kullanarak
bireyler sadece bu teknolojiyi kullanarak Ozgiir olabileceklerdir. Hatta bagka higbir sey
yapmalarina gerek yoktur. Tabi bu teknolojiyi kullanmak i¢in sadece bir cep telefonu yetmez,
diz Ustii bilgisayar, her yerden internete erigimi saglayan 3G aygiti (mobil modem, vinn) ve
gesitli teknolojik aletlere de sahip olmak gerekir. Omegin Vodafone reklamlarindan birinde
bunun igin kisiler Teknosa magazasina yénlendirilmektedir. Boylece tiiketim zincir seklinde

gerceklesebilmektedir.

Hiz da 3G reklamlarinda alt: ¢izilen bir diger vurgudur. Kapitalist diinyada hiz énemli bir

olgudur.
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SONUC

Devletin ideolojik aygitlarindan biri olan medya; iiretilen programlar, reklamlar araciligi
ile egemen ideolojinin yeniden iiretilmesine hizmet ederek hegemonyanin devamlihif iglevini
goriir. Medya bu islevini, ideoloji aracilif ile gergeklestirir. Chomsky, Medya Denetimi
kitabinda, Kiiba halkina propaganda amaglt Tv Martini’nin ilk yaymimmn MTV oldugunu
belirtir.

MTYV Uluslararasi Ag Yonetim Kurulu Bagkam Bill Roedy bir agiklamasinda MTV’nin
yola, izleyiciye ulasabilmek igin yerel olmak gerektigi inanc: ile ¢iktigini belirtmis ve MTV
markasinin diinya ¢apindaki degismezligini koruma amacimn yam sira, yalmz dil ve miizigin
degil, anlayigin da yerellesmesi gerektigine inandifim dile getirmistir. Bu agiklama ashinda
kiiresellesme ile birlikte yerellesme ve gesitlilik kavramlarmm, kiiresel sermaye ¢ikarlarn

dogrultusunda nasil kullanildigini destekler niteliktedir.

Kiiresellesmenin, medya endiistrilerinin en énemli stratejilerinden biri olan yerellesme ile
birlikte, markali ¢ok wulushi girketlerin cesitlilikten bahseden stylemleri kilifi altinda,
iiniformah gengler olusturma ¢abasi tiim diinyada hizla yayilmaktadir. Ashnda Pazar ile
yonlendirilen kiiresellesme gesitlilik degil bunun tam aksini ister. Ulusal aligkanliklar, y&resel

tatlar ya da yerel markalar bu stratejinin en bityiik diismanlaridir.

Viacom’un MTV’si de boyle bir kiiresel giic haline yerellesme stratejileri ile gelebilmigtir.
Kanal kiiresellesme ve yerellesme stratejilerini bir kiiltiirel zenginlik, ¢esitlilik ¢ercevesinde
sunarak ama kesinlikle ana yayin politikasi ile ¢elisgmeyen yerel icerikler lireterek MTV1’a
eklemlenen yeni kanallar olusturmus ve bir kiiresel fenomen haline gelmistir. Tiim diinyada,
dzellikle geng kesim tarafindan izlenen kanal, itlkemizde de bu strateji ile yaklagik bes yildir
yayindadir.

MTYV Tiirkiye yaym hayatina baglar basglamaz (2006) Turkcell ile bir anlasma yapmigtir
Buna gore Turkcell aboneleri MTV’nin mobil igerigine her yerde ulasabilecektir. Bu aynints,
kanal i¢in, dijitallesme ve teknolojik engellerin ortadan kalkmasi, bunu sonucunda bilgisayar
ve telekominikasyon endiistrileri arasindaki yakinlifin giiclenmesi sonucunda mecralarin en

oncelikli hedefi durumunda olduguna somut bir 6rnektir. Yasam ve genglik kanali slogam ile
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tilkemizde yayina giren MTV, hedef kitlesi agisindan bir ¢ok sektériin istahint kabartmaktadar.
Ozellikle GSM operatérleri igin vazgegilmez bir kanal durumundadir. MTV Tiirkiye’nin ilk
acildign 2006 senesinde Tiirkiye’ye gelen Viacom Yonetim Kurulu Bagskam Sumner Redstone
da, Tiirkiye’de hizla gelisen cep telefonu piyasas: ile kanalin dijital medya aracilifiyla daha

genis kitlelere ulagsmasi girisiminden dolayr memnuniyetini ifade etmigtir.

Giiniimiizde iletisim teknolojileri, mobil teknolojiler, internet, gorsel-isitsel medyalar,
gengler tarafindan siklikla tercih edilen “bir diinya” haline gelmistir. Gengler kendilerine yeni
firsatlar sunacak ve onlari tim yeniliklerden haberdar edecek bu alana tiim diinyada siklikla
ragbet gdstermektedirler. Genglerin bu katihmi, bilgi ve telekomiinikasyon teknolojilerinin
kurdugu kiiresel kiiltiire agilan yolu saglamlagtirict ve gelistirici niteliktedir. Medya aracilifii
ile olusturulan kiiltiirel tercihler bilgi ve enformasyon teknolojilerini kullanma gereksiniminde
bulunan genglerin bir¢ok yo6nelimi ¢ok uluslu sirketlerin pazar egilimi i¢in son derece ig
acicidir. Boylece genglere kapitalist sistemin Onemli bir ayafi olan tiketim killtiirii bu

teknolojik diinya aracilig ile siirekli empoze edilmektedir.

2009 yazinda, tilkemizde kullanilmaya baglayan 3G teknolojisi tanmitim faaliyetleri biiylik
organizasyon ve reklam filmleri ile gergeklestirilmistir. Ulkenin ¢esitli yerlerinde 3G
teknolojisi GSM operatdr markalan ile biiylik tamtimlanm agik havada ve canli yayinlarla

medya aracilif ile yapmglardir.

3G reklam filmlerinde ise “ayricalikli diinyadan” &zgiirlikkten, yasamimizin
degiseceginden, artik herseyin daha kolay ve rahat olacagi soylemlerinden siklikla
bahsedilmektedir. Her tarzdan, her yastan, her kesime hitap edecefi ve herkesin
kullanabilecegi bir teknoloji firiinii oldugu mesaji verilse bile boyle bir teknolojinin éncelikli
hedefi genglerdir. Ciinkii geleneksel mekanin disinda olusturulan bir yapilanmanin genglere
daha gekici gelmesi olagandir. Hareket ve hiz halinde olan genclerin, yagh kugaklara gére
yeniliklere daha agik, dgrenmeye ve teknolojiye daha yatkin olduklarn da kabul edilen bir
gercektir. Hatta genclik kiiltiirliini olugturan topluma uyum ve biitiinlesme siireci iginde
olusan alt kiiltiiriin bu kiiresellesen sanal ortamdan beslendigi s6ylenebilir. Iste bu noktada
MTV kanali bu siiregte gok Onemli bir misyon iistlenmektedir. Gerek hedef kitlesi, gerek

vizyonu, misyonu, tarihgesi gibi sebeplerle kanal bu Pazar i¢in olduk¢a énemlidir.

Bu ¢alismada icerik ¢oziimlemesi ve gstergebilimsel analizleri yapilan 3G reklamlar da
bu ideolojiyi destekler nitelikte sonuglar elde edilmigtir. Bu bulgular 15181nda, yeni olan bu

teknolojinin insanlarin hayatina getirecegi ozglirlik, hiz, rahathk ile bireylerin ¢ok daha
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mutlu, Szgiir olacaklari, hayatlarinin defigecegi ve tiim hayatlarin1 kontrol edebilecekleri

yanilsamasi verilmektedir.

Oysa ki Ozglirlilk, verilen bir emegin kargiiginda alinabilecek, ufruna miicadele
edilebilecek bir olgu olmalidir. 3G teknolojisine sahip olarak ve bagka higbir sey yapmadan
elde edilebilecek bir kavram olmamahidir. Ayrica, yaklagik bir 1,5 yildir tilkemizde kullanilan
ve kullamimi genis kitlelere yayilan bu teknolojide, goriintiilii konusma odzelliginin
reklamlarda gosterilenin aksine c¢ok az kullamldifi bilinen bir gergektir. $tiphesiz 3G
teknolojisinin bir ¢ok kolaylhig:, avantaji vardir ancak bu hayatimizin bir kismina niifuz eden

béliimiidiir, Tiim hayatim kontrol edebilme misyonu ise yamlsatici bir gergektir.

Ayrica bu teknolojinin getirecegi muhtesem 6zellikler siralamirken aynanin &teki tarafina
ise dogal olarak pek deginilmemistir. Kurulan baz istasyonlan ile bilyilkk metropollerde
yasamin ¢ok daha zorlagacagi bilgisi kabul edilmektedir. Daha ¢ok radyasyon, daha ¢ok
manyetik kirlilik demek olan baz istasyonlart ile insan saglig: ciddi tehlike altina girmektedir.
Batidan gelen bu teknoloji, batida da ciddi sekilde elestiriimektedir. Yapilan aragtirmalarda
Isveg’te alerji vakalarinda artig, Almanya’da ¢ocuklarda erken ergenlik ve obezite, kadinlarda

menopoz sorunlarinda artig gibi bulgular elde edilmigtir.

3G reklamlarinin MTV Tiirkiye kanal {izerinden yayinlanan 3G reklamlarinin, kanal ve
iirlin ile ortak paydasi olan hedef kitlesi agisindan degerlendirilen bu ¢aligmada, reklamlarin
mevcut sistemin islerligine paralel, hedef kitlesinin agirlikla gen¢ kesim oldugu sonucuna
vanlmigtir. Teknolojik yeniliklerin insanlarin yasam tarzlarim degistirdigi bilinen bir gergektir

ve bir yagam kanali misyonu iistlenen bir kanal da bu agtdan en dogru aracidir.
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