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OZET

Bu tezin amaci; “Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorler Olgeginin Gelistirilmesi, Tiirk
poplilasyonu i¢in gegerlilik giivenirliliginin yapilmasi ve Antalya Kaleici’nde eglenmeye giden
bireylerin eglence profillerini belirlemektir”.

Tanimlayici bir arastirma olan bu c¢aligmanin; ana kiitlesi Antalya Kalei¢i’ne eglenme
amaciyla gelen 18 yas ve iistiindeki bireylerden olusmaktadir. Orneklem ise 01 Aralik 2019 —
12 Mart 2020 tarihleri arasinda Antalya Kalei¢i’nde eglenme imkani saglayan mekanlar, bar,
pub ve meyhanelerde; eglence amacli Kalei¢i’nde bulunan 18 yas ve {istii bireylerden
olugsmaktadir. Caligmada toplam 340 adet anket uygulanmistir. 2019-2020 yillar1 arasinda veri
toplama amaciyla gelistirilen anket; Antalya Keleici’nde eglenme amaci ile eglence
mekanlarina gelen 18 yas ve lizeri bireylerle yiiz yiize anket yontemiyle uygulanmistir.

Bu calismaya 6zgii olarak gelistirilen anket formu, demografik bilgilere ek olarak, eglence
icin bulunduklar1 yerler, katlandiklar1 maliyet, kimlerle katilim sagladiklari, serbest
zamanlarinda neler yaptiklar1 ve bireyleri eglenmeye motive eden 43 maddeden olusan soru
listesi kullanilmustir.

Bireyleri eglenmeye motive eden maddeler toplam 10 faktorde faktorlesmistir. Bunlar
sirasiyla;  “Mekan  ve  Uriin  Kalitesi”, “Mekanmn  Cekiciligi”>, “Sosyallesme”,
“Sakinlesme/Rahatlama”, “Dikkat Cekme/Fark Edilme”, “Yenilik Arayis1”, “Nostalji”,
“Insanlardan Uzaklasma”, “Kutlama”, “Mekanin Ses ve Miizik Sisteminin Kalitesidir”.

Sonug: Eglence mekanlara giden bireyler, daha 6nce o mekanda hos vakit ge¢irmis
olmalari, arkadaslarimin tavsiyesi lizerine ve mekanin dig goriinlisiinden kaynaklanan
nedenlerle tercih ettikleri hem kisisel gelir hem de aile geliri arttikga bireylerin eglenceye
ayirdiklar1 biitce de artmakta, cinsiyet agisindan kadin ve erkek bireylerin Kalei¢i’ni tercih
acisindan 6nemli bir farkliligin olmadigi, Kaleicini daha ¢ok dgrencilerin ve genclerin tercih
ettikleri, yas ve gelir arttikca bireylerin eglence mekanlarindaki ve friinlerindeki kalite
beklentisi de artmakta, Kalei¢i daha ¢ok kisin tercih edilirken, Konyaalt1 ve Lara yazin tercih
edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Eglence, Gegerlilik, Glivenirlilik, Rekreasyon



viil

SUMMARY
THE DEVELOPMENT OF THE SCALE OF THE FACTORS THAT MOTIVATES
INDiVIDUALS TO ENTERTAIN AND THE DETERMINATION OF THE
ENTERTAINMENT PROFILES OF INDIVIDUALS : SAMPLE OF ANTALYA
KALEICI
The aim of this study is “to develop the scale of the factors that motivates an individual to have
entertainment, to carry out the validity and reliability analysis for Turkish population and to
determine the entertainment profiles of the individuals who go to Antalya Kaleigi to entertain
themselves.”
The main body of this descriptive research consists of the individuals aged 18 and above who
come to Antalya Kalei¢i with the purpose of having fun. The sample of the study consists of
the individuals aged 18 and above who were at the venues, bars, pubs and taverns in Antalya
Kaleici between the dates December 1% 2019 and March 12 2020. In the study, 340 surveys
were carried out in total. The survey which was developed in order to collect data between the
years 2019 and 2020 were practiced via face-to-face survey method with the individuals aged
18 and above who came to the venues in order to have fun.
The survey form which was developed uniquely for this study utilized the questionnaire that
consisted of 43 items which seek for the information of the places they went to have fun, the
cost they bear, with whom they go, what they do in their leisure times and what motivates them
to have fun, in addition to demographic information.
The items that motivate the individuals to have fun are presented with 10 factors. These are
“The quality of Venue and Product”, “The Attractiveness of the Venue”, “Socializing”, “Ease
/Relaxation”, “Drawing Attention/ Being Noticed”, “The Search for New Things”, “Nostalgia”,
“Keeping Distance from People”, “Celebration” and “The Quality of Music and Audio
Systems”.
Result: The individuals who go to entertainment venues prefer the venues according to the
factors such as the fact that they had pleasant time at that venue previously, the
recommendations of their friends and the outlook of the venue; the more both the personal
income and the income of the family increase, the more the amount of the money the individuals
spend for entertainment increases; in terms of sex, there is no significant difference between
the males and females who prefer Kalei¢i to have fun; Kalei¢i is mostly preferred by the
students and youngsters; the older the individuals are and the higher their income is, the higher
their expectations of the quality of the venues and their products become; Kalei¢i is mostly

preferred in winter, while Konyaalt1 and Lara are preferred in summer.



Keywords: Entertainment, Validity, Reliability, Recreatio
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GIRIS

Amag; “Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorler (BEMEF) Olceginin Gelistirilmesi,
Tiirk popiilasyonu i¢in gecerlilik giivenirliliginin yapilmasi ve Antalya Kalei¢i’nde eglenmeye
giden bireylerin eglence profillerini belirlemektir”.

Yontem: Tanimlayict bir arastirma olan bu ¢aligmanin; ana kiitlesi Antalya Kaleigi’ne
eglenme amaciyla gelen 18 yas ve iistiindeki bireylerden olusmaktadir. Orneklem ise 01 Aralik
2019 — 12 Mart 2020 tarihleri arasinda Antalya Kalei¢i’nde eglenme imkani saglayan mekanlar,
bar, pub ve meyhanelerde; eglence amacgli Kalei¢i’'nde bulunan 18 yas ve iistii bireylerden
olugsmaktadir. Caligmada toplam 340 adet anket uygulanmistir. 2019-2020 yillar1 arasinda veri
toplama amaciyla gelistirilen anket; Antalya Kelei¢i’nde eglenme amaci ile eglence
mekanlarina gelen 18 yas ve lizeri bireylerle yiiz yiize anket yontemiyle uygulanmustir.

Calismada Kaiser-Mayer-Olkin ve Bartlett kiiresellik testlerinin sonuclarinda BEMEF
Olcegine Aciklayict Faktor Analizi (AFA) uygulanabilir oldugundan dolayr AFA
uygulanmistir. AFA ile Modelin gecerlilik ve gilivenirliligi yapilmis ve Bireyleri Eglenmeye
Motive Eden Faktorlerin alt boyutlar1 olusturulmustur. Faktor analizinin sonucuna goére olusan
BEMEF’in yap1 gegerliligini test etmek amactyla Madde-Faktor Analizi uygulanmistir. Olgegin
i¢ tutarliligini degerlendirebilmek amaciyla Cronbach's Alpha katsayilarina, elde edilen 6l¢egin
maddeleri ve olusan faktorleri arasindaki iliskiye bakmak i¢in Pearson Corelation Testi
kullanilmistir. Modelde Varimax dondiirme yontemi kullanilmastir.

Verilerin analizinde Normallik dagilimi Kolmogorov Smirnov Testi ve Shapiro-Wilk
Testi ile test edilmistir. Olgek maddelerinin Likert Olgekli olmasindan kaynakli sorunlar
nedeniyle bazi alt boyutta normallik varsayimi yerine gelmemis olsa da genel kabul olarak
verilerin normal dagildig1 varsayilmistir. Verilerin analizinde tanimlayici istatistik yontemlerin
yaninda, karsilagtirmalarda veriler normal dagildigi i¢in karsilastirmalarda Independent
Samples T Test ve  ANOVA testleri kullanilmigtir. Farkliligin hangi degiskenlerden
kaynaklandigin1 bulmak i¢in LSD testi kullanilmistir. Elde edilen sonuglar 0.01 ve 0.05
anlamlilik diizeyinde sorgulanmistir.

Bulgular: Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorler Olgeginin gelistirilmesi ve Tiirk
popiilasyonu i¢in gegerlilik ve giivenirlili§ini yapmak amaciyla 43 maddeden olugan madde
listesine AFA uygulanmis ve elde edilen sonuglar Tablo 3.1°de verilmistir.

Tablodan da goriilebilecegi gibi BEMEF 6l¢eginin tiim maddeler 6z degerleri 1’den
biiyiik olan 10 faktdrde toplanmis ve toplam varyansin %69,58’sini agiklamigtir. Olgegin
Cronbach Alpha degeri ise (0,865) olarak bulunmustur.



Sonug: Eglence mekanlarina giden bireyler, daha 6nce o mekanda hos vakit gegirmis
olmalari, arkadaslarinin tavsiyesi tizerine ve mekanin dis goriinlistinden kaynaklanan
nedenlerle tercih ettikleri hem kisisel gelir hem de aile geliri arttikga bireylerin eglenceye
ayirdiklar: biitce de artmakta, cinsiyet agisindan kadin ve erkek bireylerin Kaleigi’ni tercih
acisindan onemli bir farkliligin olmadigi, Kaleicini daha ¢ok 6grencilerin ve genglerin tercih
ettikleri, yas ve gelir arttikca bireylerin eglence mekanlarindaki ve iirlinlerindeki kalite
beklentisi de artmakta, Kalei¢i daha ¢ok kisin tercih edilirken, Konyaalt1 ve Lara yazin tercih
edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Eglence, Gegerlilik, Glivenirlilik, Rekreasyon



BIiRINCIi BOLUM
EGLENCE KULTURU

1.1. Eglence Nedir?

Eglence kavrami ¢cok genis kapsamli oldugu icin ¢ok ¢esitli tanimlar1 vardir ve eglence
insanlik tarihi kadar eskidir.

Eglence (entertainment) Latince kokenli bir kavramdir. Latince de (Tenere) olarak
adlandirilan eglence kavrami, bireyin dengeli, mesgul olmasini saglama ve keyifli olmasi
anlamina gelir (Bosshart ve Macconi, 1998:3).

Eglenceye yonelik yapilan tanimlar cok ¢esitlidir. Yapilan tamimlar eglenceyi
siiflandirma ihtiyact dogurmustur. Bu baglamda eglence kavrami nesnel ve 6znel yaklasim
olarak siniflandirilmis ve acgiklanmistir (Bats ve Ferri,2010: 6).

Nesnel Yaklasim: Nesnel yaklasim kapsaminda eglence, digerlerinden ayrilmasinda
nesnel ilkeler kullanmaktadir. Bu tanimlardan biri, Jenning Bryant ve Dorino Miron’un
(2003:550) “insanlari, baskalarinin sans ve sansizliklari iizerinden, fakat ayni zamanda
baskalariin ve/veya kendisinin 6zel becerilerinin sergilenmesi yoluyla keyiflendirmek ve az
da olsa bilgilendirmek {izere tasarlanmis herhangi bir faaliyet” seklinde tanimlamislardir. Bir
digeri ise, Erik Barnouw ve Catherine E. Kirkland’in (1992:50) “heterojen nitelikte genis insan
gruplariin hoslandigi, satilabilir nitelikte herhangi bir deneyim” olarak ifade etmislerdir.

Oznel Yaklasim: Oznel yaklasim, aktivitelerin eglence kapsaminda olup olmadigini
bireyden yola ¢ikarak ele alinmasindan yanadir. Oznel yaklasimin kapsaminda eglenceye
bakildiginda bu tanimlardan biri “eglence insan1 eglendiren seydir” diyen Clauida Lieb’e aittir
(2001: 243). Bosshart ve Macconide (1998: 3), bir kisinin eglence deneyimini yasamak igin
kurgusal, fantastik bir diinyaya dalmaya hazir ve istekli olmasi, kendini kurgusal kisi ve
eylemlerle 6zdeslestirmesi gerektigini soyleyerek, eglenceyi kisiye bagli, 6znel bir durum
seklinde nitelendirmistir.

Eglence kavrami is ya da calisma kavramiyla olan karsitligiyla da ele alinmistir. Bu
baglamda is, eglencenin karsit1 olarak goriilmiistiir. “Hayat ne bir bayram ne de yas giintidiir;
hayat is glinlidiir” diyerek eglenceyi yasamin disina itenlere karsilik, “Hayatimda isi eglence,
eglenceyi de is olarak kat ettigim i¢in bagar1 kazandim” diyerek is ve eglencenin birlikteliginin
ne kadar faydali oldugunu kanitlamaya ¢alisanlar da olmustur (Ozdemir, 2005:29).

Eglence, insanlara zevk veren bir faaliyet olmakla birlikte hos vakit gegirmek amaciyla
dinlenme bigimidir. Insanlarin eglenirken sosyallesmesini de saglayan aktivite ve etkinlikler

ayni zamanda bireylere fiziksel ve mental a¢idan da yararlar saglamaktadir.



Bu nedenle farkli rekreasyon alanlar1 arayisi igerisine girerek gesitli eglence alanlari
olusmustur. Ayni zamanda insanlarin gelirlerinin artmasi, is hayatindaki ¢alisma saatlerinin
azalmas1 bos zamanlarin1 degerlendirebilmeleri icin biiyiik firsat olmustur. Cok fazla
rekreasyon alani ortaya bu sayede ¢ikmustir. Insanlar bos zamanlarin1 degerlendirebilmek icin
kendilerini eglence mekanlarina, spor salonlarina, giiniimiiziin en ¢ok rekreatif alan1 olarak
kullanilanlardan biri olan aligveris merkezlerine, parklara, tiyatroya, sinemaya vb. yerlere
gitmeye baslamistir. Insanlarin bos zaman arayislar1 nedeniyle eglence sektorleri ortaya
cikmustir.

Hayatin igerisinde bos zaman oldukca eglence kavrami neredeyse her zaman yer
almaktadir. Hayatin igerisinde bos zaman cesitli alanlara ev sahipligi yapmaktadir. Onun
inisiyatifinde bir zaman degil ayn1 zamanda farkli kurumsal aygitlar, orgiitler, endiistriler ve
soyut yapilarin niifuz ettigi, kendi tekellerine aldig1 sadece kisiye ait olan ticari bir alandir. Bos
vakit, ayn1 zamanda bir endiistri alan1 olmusg ve karli bir ekonomi igerisinde ¢oklu islevler géren
bir piyasa haline gelmistir. (Aytag, 2005:2)

Insanlarin bos zamanlarin1 degerlendirmek amaciyla yaptiklari aktivitelere artan talep
ve yonelmeden dolayi ortaya ¢ikan bu artis, kent hayatinin yogunlugundan ve hareketsizlikten
kacis olarak, insanlarin daha ¢ok acik alanlarda yapilan rekreatif aktiviteleri tercih etmelerinin
sonucu bu durumu belirgin sekilde ortaya koymaktadir (Kogan, 2007;33)

Hayatimizda bizi eglendiren her seyi eglence olarak degerlendirebiliriz. Spor amach
yapilan etkinliklerden kiiltiirel amacl gidilen tiyatroya kadar hatta kadinlarin giin ad1 verdikleri
toplanma giinleri de dahil pek ¢ok faaliyeti eglence olarak adlandirabiliriz. Bu baglamda
insanlarin, eglenmek amagli yaptiklar1 aktiviteler bos zaman ve ekonomiye ihtiyag
duymaktadir. Insanlar kendilerini mutlu etmek amaclh bircok aktivite yapmaktadir. Yani,
eglence hayatimizda biiyiik bir rol almaktadir. Eglence bos zamanin 6énemli parcalarindan
biridir.

Insanlarin bos vakitlerini keyifli sekilde gegirmek, mutlu olmak ve hos vakit gecirmek
amaciyla yaptiklar faaliyetlerdir. Eglence sektorii, eglence amaciyla {iretim yapan ekonomik
sektorlere denir. Bir komedi filmi, spor kargilagsmasi eglence sektdrii {irlinlerine 6rnek olabilir

(http-1).

1.2. Eglence Sektoriiniin Ekonomideki Rolii
Tarih 6ncesinden beri insanlar ticaret yapmaktadirlar. Ticaretlerin ¢ogu eski zamanda
giinliik ihtiya¢larini karsilamak amaciyla yapilirken giiniimiizde kar amaci giiderek gelir elde

etmek amaciyla yapilmaktadir.


https://www.wikizeroo.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvS29tZWRp
https://www.wikizeroo.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvU3Bvcg

Lidyalilarin da paray1 bulmasiyla birlikte yasamda koklii degisiklikler ortaya ¢ikmuistir.
Ticaret sayesinde bireylerin seyahat aliskanliklarinda da degisiklikler ortaya ¢ikmustir. Ilk
seyahatler savas ve ticaret amagl yapilirken seyahat olanaklari sartlarin zorlugundan ve 6lim
riskinden oldukga etkilenmistir (Simsek, 2018:22)

Ticaret amacli seyahat eden insanlarin konaklama ihtiyacit ortaya c¢ikmistir. Bu
seyahatler yapilirken konaklanacak yer ihtiyac1 dogmustur. Bu baglamda seyahat edenlerin
konaklamasi i¢in degisik boyutlarda yerler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu yerler yiyecek,
icecek ve uyumak i¢in yer saglamiglardir. Daha sonralarda bu konaklama merkezindeki kisiler
festival ve kiiltiirel her tiirlii aktivitenin reklam agisindan faydasini kesfetmeye baslamislardir.
Boylece isletmelerine daha ¢ok insan ¢ekmeye baslayarak daha fazla para kazanabileceklerini
diisiinmiislerdir. Insanlar tenis, boks, hayvan déviisleri gibi organizasyonlar diizenlemeye karar
vererek uygun alanlar olusturmaya baslamislardir. Dans merkezleri, atis alanlari, bowling
salonlart ve daha bir¢ok aktiviteye yoOnelik tesisler insa etmeye de baslamislardir (Simsek,
2018:22)

Zamanla gelisme yolunda ilerleyen eglence endiistrisi son zamanlarda ¢ok fazla ragbet
gérmeye baslamistir. Bu durum insanlarin harcamalari, yenilik arayislar1 ve sosyal medyanin
da ¢ok fazla etkin olmasindan da kaynaklanarak cesitlenmeye baglamistir. Gliniimiiz
diinyasinda bos zamanda yapilan eglence etkinlikleri, sektorlerin ilgisini ¢ekerek bu anlamda
cesitlilik olusturmaktadir. Ayni zamanda insanlarin bos zamanlarinin artmasiyla da ortaya ¢ikan
bu gereksinim ile eglence merkezleri bireylere yonelik olarak kurslar, etkinlikler, aktiviteler ve
daha ¢esitli birgok endiistrinin gelismesini saglamaktadir. Bu baglamda bakildiginda eglence
birgok hizmeti kapsamakla birlikte bagimsiz bir sektordiir. Ayni zamanda ticari bir alan olmakla
birlikte ekonomiye de katki saglamaktadir.

Eglence, ekonominin 6nemli sektorleri arasinda yer almaktadir ve kar ve verimlilik
acisindan ulusal ekonominin bagimsiz bir sektorii olarak ayn1 zamanda farkli {riinlerinde
tiiketildigi ticari bir alandir. Ekonomik agidan da incelenmesi gereken bir olgudur. Eglenmek
amaciyla farkli Uiriinler ve alanlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu alanlar ve iiriinler siireklilik i¢inde
degisime ugrayarak ekonomi i¢in ¢ok verimli ve elverisli bir alan olusturmaktadir. Eglencenin
bagimsiz bir sektdr olmasi diger sektdrlerinde ekonomik alanmi olusturmaktadir (Ozdemir,
2005:310).

Eglencenin diger sektorlerle is birligi icinde olmas1 ekonomi agisindan ticari bir alan ve
canlilik olusturmaktadir. Bu baglamda eglence insanlar i¢in bos zamanlarin1 degerlendirdikleri
vazgecilmez bir alanken ekonomi sektorii agisindan da vazgegilmez ticari bir alan olarak farkl

endistrilerin de gelismesine katki saglamistir.



Gliniimiizin gelisen sanal ortami, zaman ve mekanlarin da siirlarinin gelismesiyle
elektronik ortamlarda gecirilen zaman fazlasiyla artarak ilgi gérmektedir. Bu durum
“televizyon, sinema, internet ve yine bu sanal ortamlarda gerceklesen elektronik oyunlar”
eglence sektorlerinin alt dallarini olusturmaktadir. Bu eglence sektorlerinin ekonominin
verimliligi ve kar oranlarmin yiiksek olmasi insanlarin sanal ortamlara ¢ok fazla ilgi
gostermesinden kaynaklanmaktadir (Ozdemir, 2005:316-317).

Bireyler gerek sanal ortamda gerek yiiz yiize olsun birbirleriyle iletisim i¢inde olmaya
ihtiyag duymaktadirlar. Bir arada olabilmek, birbirlerini anlamak toplumsallagabilmek i¢in
gereklidir. Insanlar bos zamanlarinda bir araya geldiklerinde bu vakitlerini iletisim kurmak
disinda eglenmek amaciyla yani birbirleriyle vakit gecirerek eglenmeye de calisirlar. Eglence
siiphesiz insanlarin hayatlar1 boyunca var olan yasamsal bir ihtiyacidir. Insanlar ¢ocukluktan
yetiskinlige kadar bir araya geldikleri zaman c¢esitli oyunlar oynamiglardir. Oyun oynamak
sadece cocuklarin yaptigi bir eglence araci olarak goriilse de her yastan insanin ¢esitli oyunlarla
oynadigin1 goriiyoruz. Zamanla ¢ok fazla oyun ¢esidi ortaya ¢ikarak giiniimiize kadar g¢esitli
oyunlar gelmistir. Bu durum insanlarin sanal ortamda fazla zaman geg¢irmesiyle birlikte yerini
elektronik ortamdaki oyunlara birakmistir.

Eglenmek amaciyla yeni {riinler, mekanlar ve alanlar ortaya ¢ikmaktadir. Elektronik
ortamdaki bilgisayar oyunlarina, internete, festivallere, turizme eglence mekanlarina, tatillere,
kutlamalara, konserlere, yani eglence araglarinin tiimiine toplumsal ve bireysel bazda verilen
paralar diislinlildiigli zaman eglencenin ekonomik boyutu daha net bir sekilde gozler oniine
serilmektedir. Eglenceye licret 6deyerek eglenen insanlar diginda da bir de bu eglence alanini
olusturabilmek i¢in yiiksek bedeller 6denmektedir. Buda eglencenin ekonomik boyutunun
Onemini arttirmaktadir (Tuzcuoglu, 2008:12)

Insanlarin birbiriyle olan iletisimi ve kiiltiirlerinin yayginlasmasi eglence yoluyla
gerceklesmektedir. Farkli kokenlerden olan insanlarin farkli eglence icerigine sahip kiiltiirleri,
geleneksellikten uzaklastirip kiiltlirlerin birbiriyle i¢ ice gecmesini saglayarak yeni kiiltiirlerin
ortaya c¢ikmasina sebep olmaktadir. Geleneksel olan eglenceler de geleneksel kiiltiiriin
aktarimini saglamaktadir. Giiniimiiz insaninin internet ortaminda ge¢irdigi zamani diigiinecek
olursak medyanin belirledigi eglenceyi satin alarak onu tiiketmektedir. Sosyal agidan 6nemli
degerler ortaya ¢ikaran geleneksel eglencenin yerine, bugiiniin eglence anlayisi ekonomik
agidan karlilig1 amaclamaktadir (Ozdemir, 2008:342-343)

Eglence sektorii bagimsiz bir alan olmasindan dolay1 diger sektorler icinde neredeyse
en karli alanlardan biridir. Buna 6rnek olarak bagimsiz biitcelerle eglenceler ve festivaller gibi

etkinlikler diizenlenmektedir. Biiyiik kentlerde ger¢eklesen bu festivaller ¢ok fazla gdsterime



sahip eglence programlaridir. Festivaller ulusal ve uluslararasi diizenlenir ve ¢esitli sanatgilara
yer verilmektedir. Festivallerin diizenlenmesi vakiflar, dernekler, yerel yonetimler, sirketler ve
organizasyon sirketleriyle birlikte diizenlenmektedir. Insanlar dinleyici, izleyici ve miisteri
olarak bu iirlinleri satin almaktadirlar. Bu tiir etkinliklerde satilan biletler ve stantlarin
kurulmasi ekonomik acidan biiyiik katkilar saglamaktadir. Festivallerin ve eglencelerin
ekonomiye ne kadar biiyiik bir katki yaptiginin gostergesidir (Cedikei, 2008:66-67)

Eglence mekanlarina, konserlere, tatillere hatta bilgisayar oyunlarima ve internete
harcanan ticretler diisiiniildiigli zaman eglencenin ekonomik boyutu daha bir net sekilde ortaya
cikmaktadir. Eglenceye iicret ddeyerek eglenen insanlar disinda bu eglence alanlarini
olusturabilmek ve satabilmek adma da yiiksek meblaglar 6denmektedir. Buda eglencenin
ekonomik ag¢idan farkli yonlerini ortaya koymaktadir.

Eglence, bireylerin yasamlar1 boyunca var olan bir olgudur. Bu olgu bireylerin
yasamlarinin ayrilmaz bir par¢asi olmasiyla birlikte ekonomik alandaki biiylimeyi saglamis ve
kendi kiiresel pazarimi yaratmistir. Teknolojinin de gelismesiyle birlikte insanlar bos
zamanlarin1 degerlendirmek i¢in eglence iiriinlerini satin almaya baslamislardir. Béylece yeni
ortaya ¢ikmis olan bu pazar alanlar1 farkli bakis acilarin1 dogurmus ve eglence tirlinlerinin
artmasini saglamistir (Cedikei, 2012:1).

Insanlarin  sahip oldugu ekonomik giic eglenmenin seklini ve tiiriinii de
degistirebilmektedir. Buna 6rnek olarak yiiksek gelirlere sahip olan insanlarin eglence bigimleri
farkl1 bir boyuttayken orta gelirli bir ailenin eglence anlayisi ¢ok farkli olabilmektedir. Yiiksek
gelirli bir aile eglence amagh farkl: iilkelerin seyahatine ¢ikabiliyorken orta gelirli aile kendi
tilkesinde bir otele giicli yetebilmektedir. Bu baglamda insanlarin gelirlerine gore eglence
kiiltlirlerinin olustugu sdylenilebilir.

Meslek gruplarina bakildiginda, rekreasyona katilimin gelir diizeyleriyle etkilesim
icerisinde oldugu yapilan bir arastirmada ortaya konulmustur. Mesleklerin gelirleri ile
rekreasyon i¢in ayrilan zaman ve maddiyat arasinda ters orantili bir etkilesim bulunmaktadir.

Tablo 1’de meslek ve gelirin rekreasyona ayrilan biitce ve zaman ile olan iliskisi gosterilmistir.



Rekreasyon icin Ayrilan Biitce

COK

ORTA ORTA

ALT

Meslek ve Gelir

Sekil 1.1 Meslek ve Gelirin Rekreasyona Ayrilan Biitce ve Zaman ile iliskisi
Kaynak: (Ardahan,2016:97).

Tarihteki mekan yonetiminin sartlari, iliskilerdeki varyasyona ve ayni zamanda da
tiretimdeki siirece tabi olmustur. Sanayilesmenin halk ile devlet arasindaki orgiitlendigi ilk
nokta fabrikalar ve atdlyeler olmustur. Sanayilesmenin ilk siirecinde kurulan fabrikalar
genellikle deniz, gol ve nehir kenarlarinda veya ulagima yakin olan kara ve demiryollarinin
yogun bulundugu boélgelerde kurulmaya baglamistir. Bu sayede fabrika kaynakli biiytik
sehirlerde ulagimdaki maliyetlerde azalma goriilmis, talep fazlaligi sebebi ile depolama
maliyetleri azalmistir. Is imkanlari fazlasiyla artmis, calisma ortamini hazirlamak
kolaylasmistir. Bunlarin sonucu olarak da kisi, mal ve enformasyon akis1 hizli bir sekilde
artmistir. Bu alanda kendini gelistiren biiyiik sehirler yogunlugu sanayilesmeye vererek ve
sanayi ¢esitlerini daha fazla arttirarak imkanlarini1 daha da giiglendirmislerdir (Aytar, 2005: 30).

Uretim siirecinde 6nemli olan seylerden biri de mekanin &rgiitlenmesi ve bunun
beraberinde getirdigi toplumun ydnetilmesiyle ilgili olusan yonetimsel iligkilerdir. Bu agin
olugmasi giiniimiizde Onemli konularindan biri olmakla beraber sanayilesme donemi
baslamadan Once de sosyal hayata ve mekana bagli olan bir orgiitliiliige sahip olmustur. Giinliik
yasamin Ogeleri, direkt olarak insanlarin bulunduklari, iirettikleri ve kendilerine benzer olan
insanlarla iligki igerisinde olduklar1 ‘yer’ in cografyasi, kiiltiirli ve tarihi 6zellikleri gibi bazi
kosullara bagli olmustur. Kapitalizmin var olmasiyla birlikte mekan abstrelesmis,
homojenlesmis, ¢izgisel bir devamliliga ve edilgen bir yapiya sahip olmaya baglamistir (Yirtic,

2005).



Zaman toplumlarda oOrgiitlenmelerin baslica sartlarindan olmakla beraber hayatin
sekillenmesi ve kontrol edilmesindeki 6nemli hususlardan biridir. Toplumlarin birlikteliginin
olugmasindaki 6nemli paylardan bir tanesi de zamanin toplumlar arasinda bir anlagsma araci
olarak kullanilmasidir. Toplumsal etkinlikleri dizgesel hale getiren zaman, bu etkinlikleri
paydas hale getirirken etkinliklerin varligina ve yineleme araliklarina dayandirirken bir diger
yandan sosyal hale gelmenin ortak alanlarina uygun sekilde gergeklestirmektedir. Mekanin
zamana bagli olarak orgiitlenmeye konu oldugunu ifade eden sosyal bilimler teorisi, zamani
doniistiirme becerisinde olmast gereken is giiciiniin ve buna bagl olan teknolojik birikimin
etkinligi oldugunu ifade etmektedir. Toplumlardaki yasam alanlari (sehir, mahalle, kasaba, kent
merkezi vb.) son donemlerde politigin ayirict niteligini sorgulamistir. “Kapitalizm, iicretli
emekgiler i¢in evi ve isi birbirinden ayirir; ancak belirli bir mekansal bigimdeki bir evin
mekansal konumu, politik agidan iliskisiz olarak goriilemez” (Urry, 2015: 96).

Modern kentlerdeki “mekan tiiketimi” kavramini kolaylastiran faktorlerden bazilari;
ihtiyaclar1 gidermek amaciyla gidilen biiyiik marketler, aligveris merkezleri; yemek icmek ve
sohbet etmek amaciyla gidilen kafe, lokanta, gece kuliibii, bar, kahvehaneler ile dinlenmek ve
vakit gecirmek amaci ile gidilen spor merkezleri, stadyum, sergiler, galeriler, kiitiiphaneler;
seyahat etmek ve tatile cikmak amaciyla yapilan turizm etkinliklerinde ise otel, yazlik alanlar,
kamp merkezleri gibi yerlerin tamamidir. Bu mekanlarin tamaminin tiiketimin hizli ve kolay
bir sekilde gerceklestirilmesinin en biiyiik sebebi “mekanin orgiitlenmesi” kavramina ve bu
kavramin tarzina uygun bir bigimde sekillenmesi sonucu gerceklesmektedir. Standart bir piyasa
degeri olugsmasindaki en dnemli sebep kapitalizmin bu yasam alanlarini bir biitiin olarak tiiketim
objesi haline getirmesinin yaninda parca parca olarak da tiiketim haline doniistiirmesidir:
“Biitiin maddi gereksinimleri i¢in piyasaya bagimli olan kentlerdeki miilksiiz ticretli emekgiler,
sanayilesen iiretimin seri mallar1 i¢in devasa bir alic1 kitlesi olusturuyordu ve bu durum
(pazarliga, yani fiyatin satict ve alici arasinda pazarda belirlenmesine dayal1) eski perakende
ticaretin terk edilmesini getirmisti” (Kaygalak, 2008: 46).

Agik ve kapali alanlarda rekreatif etkinlikler yapilabilmektedir. Bu baglamda var olan
endiistriler c¢esitli organizasyonlar saglayarak kullanilabilecek hizmet sunmaktadirlar. Bu
durum hem ekonomi ve istihdami canlandirirken hem de insanlarin ¢esitli etkinliklere katilim
saglamasina olanak sunmaktadir.

Bireyin/bireylerin kendi kendine eglenmesi miimkiin oldugu gibi arkadaslariyla,
aileleriyle ve sosyal cevresiyle de eglenmesi miimkiindiir. Eglenmek isteyen bireyler
etkinliklere katilarak yani eglence {irlinlerini satin alarak eglendikleri gibi sadece ¢esitli oyunlar

oynayarak veya bir¢cok seyi kullanarak yani bazi hobileriyle ugrasarak da eglenebilir. Bu
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baglamda eglenmek sadece iiriin veya deneyim satin almakla gergeklesmek zorunda degildir.
Eglenmek isteyen bireyler her zaman bir harcama yapmak zorunda olmamakla birlikte kendi
kendilerine eglenebilirler. Kendi kendine eglenen kisiler eglenmek icin bir seyler yaparlar,
cesitli mekanlarda ticret 6denerek oynanan oyunlar, miizik araci dahil eglence {iriinii ise turizm
dahil bir¢cok ekonomik faaliyetin temelidir.

Tirkiye'de eglence ve Kkiiltiir etkinliklerine katilimlarin belirlenmesine doniik 12.547
kisinin katildig1 bir ¢alismada eglence-kiiltiir alaninda harcamalar yapan ailelerin orani
%43,9°dur. Eglence ve kiiltiir alaninda harcama yapmayan ve bu alanda gideri olmayan ailelerin
orani ise %56,1'dir. Tiirkiye'de biitiin ailelerin aylik ortalama eglence ve kiiltiire olan harcamasi
27,48 TL iken pozitif gozlemler igin aylik ortalama eglence ve kiiltlire olan harcamalar 46,42
TL seklindedir (Sengiil, vd., 2018:18).

Tiirkiye Israf Raporu'na gore, 2019 yilinda erkeklerin eglenceye aylik olarak yaptiklari
harcamalar 264,5 lira iken, kadinlarin eglenceye olan harcamasi ise 206,6 lira olarak
saptanmistir. Ayn1 zamanda bireylerin sosyo-ekonomik ve egitim durumlarina bakildiginda
statiileri yiikseldikge, eglence ve sosyal anlamdaki harcamalarda artis oldugu gozlemlenmistir.
Bu durumda egitim seviyesi yiiksek olan insanlar ayda ortalama olarak 286,7 lira, yiiksek statii
ve ekonomige sahip olan bireyler ise 318,9 lira harcama yaptiklar1 belirlenmistir (http-17).

Tiirkiye Israf Raporu'na gore daha da detaylandirarak sdyleyecek olursak kadinlara gore
kiyaslandiginda erkeklerin eglenceye ve sosyallesmek adina yaptiklari harcamalar daha
fazladir. Bireylerin egitim seviyeleri ve statiileri yiikseldikce eglenceye ve sosyallesmeye
yapilan harcamalarda artis meydana geldigi goriilmistiir. Bireyler bos zamanlarim
degerlendirmek amaciyla disarida gezmeye, yemek yemeye ve eglence amagli yaptiklar
harcamalar i¢in ise aylik ortalama olarak 235,6 lira gibi bir meblag harcamaktadir. Insanlarmn
%40,6's1 eglenmek amaciyla yaptiklari harcamalar 100 liranin altindayken, 250 liranin lizerinde
harcama yapan bireylerin orani yiizde 27,7 dir. Erkekler kadinlara oranla daha fazla eglence
harcamalar1 yapryorken bu durumda erkeklerin eglenceye harcamalar1 baz alindiginda gegen
yil ortalama 264,5 lira olarak belirlenirken kadinlarin yaptiklar1 harcamalar 206,6 olarak
belirlenmistir. Egitim bazinda bakildiginda {lkdgretimden mezun olan bireylerin aylik ortalama
olarak 211,8 liray1 eglenceye harcadiklar belirtilirken, lise mezunu bireylerin ise harcadiklari
miktar 230,4 liraya ¢ikiyor. Universite mezunu olan bireylere baktigimizda ise aylik olarak
ortalama 286,7 lira eglence harcadiklar1 goriilmektedir. Diisiik ekonomi statiilerine sahip olan
insanlar eglenceye olan harcamalari ortalama 172,1 lira iken, yliksek statiilere sahip bireylerin
harcamalar1 ise ortalama 318,9 lirayr bulmaktadir. Insanlarin %69,5' eglence icin yapilan

harcamalarit normal olarak karsilaylp degerlendirirken, %38.,8"1 ise yiiksek oldugunu


https://www.milliyet.com.tr/haberler/turkiye-israf-raporu
https://www.milliyet.com.tr/haberler/turkiye-israf-raporu
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diisinmektedir. Eglenceye harcanan miktarlar1 yiiksek bulan bireyler eglence igin ayda
ortalama olarak 426 lira harciyorken, normal bulan bireyler ise 260 lira, diisiik bulan bireyler

de 149 lira harcamaktadir (http-17).

1.3. Gecmisten Giiniimiize Eglence Kiiltiirii

Kiiltiir aslinda insanligin bu diinyada yarattig1 her sey olarak nitelendirilebilir. Ayni
zamanda uygarlik karsilig1 denilse de kiiltiir, daha ¢ok biitiin topluluklarin kendine has davranig
ve yasam tarzidir. Kiltiiri meydana getirenler belirli toplumlara ait olan sosyal davranig
ornekleri ve bunun yani sira teknik kuruluslardir (Kafesoglu, 1998: 16). Kiiltiir, bir ulusun
asirlar boyu ortaya ¢ikardigr ilgi, algr ve davranig sekilleri ile ortaya ¢ikan yasam bigimi,
kusaktan kusaga aktarilarak gelen maddi ve manevi degerlerin bir mirasidir. Kiiltiir, yasamin
her boliimiinde insan1 saran hislerin ve diisiincenin hayata aktarilan halidir (Goger, 2012: 50-
51).

Kiiltlirtin varolusunu saglayan somut ve soyut Ogelerin biiyiik bir kismi eglence
alanlarinda ve eglenmek maksadi ile ortaya ¢ikartilmakta, sunulmakta ve gelecek nesillere
aktarilmaktadir. Sosyo-Kkiiltiirel ortamdaki insanlarin yasamlari, i¢inde bir¢ok insanin kiiltiirel
kimliklerinin olugmas1 i¢in dnemlidir. Kiiltiirel kimligi olusturan geleneklerin, géreneklerin ve
inanclarin ¢ogu eglence ortamlarinda ortaya ¢ikar ve hayatta kalir. Bir kisinin kendisinin,
toplumunun, tarihinin ve kiltiiriiniin farkinda oldugu bir ortam olmasinin yaninda eglenceler
de bir yandan toplumun yansimasidir. Bu sebeple eglenceye bakarak toplumdaki degisiklikleri
yorumlayabilirsiniz (Ozdemir, 2005:9).

Eglence ortamlari, kiiltiirleme, kiiltiirlesme, kiiltlirel yayilma, kiiltiirlenme ve kiiltiir
degismesi gibi olgularin yasandig1 ortamlardir. Kiiltiiriin aktarilmasini saglayan bireyin eglence
ortamlarinda yasadigi deneyimlerdir. Kiiltiirleme siirecinde eglence ortamlarinda birey kendi
kiiltiirinii her acidan Ogrenir. Bu baglamda kiiltiirlin aktarilmasi ve yasatilmasi islevi
gerceklesmektedir. Eglence ortamlarinda bulunan bireyler ayn1 zamanda farkli ve kendine
yabanci olan kiiltiirlere ait olan 6geleri tanir ve bagkalarina ait olan bu kiiltiiriin bazilarini
benimseyerek yasanan bu tecriibe ile kiiltiirlesme gerceklesmis olur. Kiiltiirlesme denildigi
zaman kiiltlirel degisimi de beraberinde getirmis olur. Cesitli kiiltlirel degisimler giiniimiizde
internet ve bilgisayar gibi kitle iletisim araglariyla da gerceklesmektedir (Tuzcuoglu,2008:8).

Eglencenin Tiirk kiiltiiriinde 6zellikle dnemli bir yeri vardir. Kiiltiiri olusturan 6geler
aslinda, destanlar, halk hikayeleri, fikralar, sarkilar ve tiirkiiler, bilmeceler, masallar, o bolgede
yasayan toplumlarin gelenek, goérenekleri ve danslar1 eglenme alanlarini olusturmaktadir.

Eglenceler 6te yandan toplumlar1 da yansitmaktadir. Osmanli imparatorlugu déneminde birgok
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torenler yapilirdi. Sarayda sehzadelerin siinnet merasimleri ve evlilikler yapilmaktaydi. Bu
torenleri yaparken harcamalardan kaginilmazdi. Yildinnm Beyazit eglence sevgisi ile
taninmaktaydi (Kirnik, 2019:6).

Eglence insanlarin sadece bos oldugu zamanlarinda yaptiklar1 aktiviteleri kapsamakla
kalmaz ayni zamanda insanlarin dini inanglarin1 ve giinlik yasamlarini da etkiler. Eglence
faaliyetlerinin yasam tarzi ve Islam’in getirdigi baz1 zorunluluklar nedeni ile belirli sinirlart
gectigi distliniilse bile herhangi bir dini inanci, ibadeti ve ahlak ilkelerine, iistiin kigileri ve
kurumlar1 dogrudan veya dolayli olarak hedefleyen eglence faaliyetleri genel ahlaki kurallarin
ihlali olarak kabul edilecektir. Eglence yasadis1 olarak da tanimlanmuistir. Ote yandan insanlarin
manevi kisiligine, onuruna, itibarina ve diger kisilik haklarina yonelik eglenceler de yasa dist
olarak kabul edilir (Karaman ve vd., 2006:135-136).

Toplumlardaki en 6nemli mayalanma araclarindan birisi eglencedir. Bir birey tarafindan
hangi maya ile fermente olursa olsun, ne tiir kiiltiirle kiiltiirlenirse o mayanin insan1 olur ve
kisiligi de ona gore sekillenir. Cocuklar kimle eglenir ve oynarsa, hangi c¢ocuklarin
eglencelerine eslik ederse onlarin mayasiyla fermente olur ve onlardan biri haline gelir
(Akdeniz, 1997:75-76).

Toplumsal deger yargilari nesillerden nesillere aktarilmaktadir. Yeni bireyler diger
bireyleri taklit ederek davranis kaliplarini elde ederler. Eglenceler bu modelleri 6grenmek ve
uygulamak i¢in bir yerdir. Farkli kiiltlirlerin etkisiyle yaratilan eglenceler de toplumlarin sosyal
kiiltiirlerinde farklilik gdstermesine sebep olmaktadir. Ote yandan iletisim ve dzellikle de radyo,
televizyon, dergi ve gazete gibi toplu iletisim araglari da yeni bireylerin kiiltiirlenmesinde

onemli hale gelmislerdir (Tuzcuoglu, 2008:11).

1.3.1.Diinyada Eglence Kiiltiirii ve Eglenme Bicimleri

Eglence denilince yediden yetmise her insanin ihtiya¢ duydugu bir kavram akla
gelmektedir. Her {ilkenin hatta her sehrin ve milletin kendine 6zgii eglence anlayisi/kiiltiiri
bulunmaktadir. Bu durum toplumlarin kendine has olan &zelliklerini yansitmaktadir. Ayni
zamanda da diinyada var olan bu kavram ge¢misten giinlimiize kadar degisim gostererek
gelmistir. Bu durum ise ¢ok cesitli eglence anlayisini gelistirmis ve giliniimiizde var olmasini

saglamigtir.

1.3.1.1. Onceki Kusaklarda Farkli Eglenme Bicimleri
Giliniimilizde genis bir alana ve cesitlilige sahip olan eglence sektorii teknolojinin de
gelismesiyle biiylik bir degisime ugradi. Ama her zaman eglenmenin yollar1 giiniimiizdeki

kadar miimkiin ve kolay ulasilir degildi. Bu durum kusaklara bakildigt zaman
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anlagilabilmektedir. Kusaklara bakildigi zaman belirli zaman araliklarinda diinyaya gelen

insanlarin o donemi yansitan oyunlar ve g¢esitli eglence bigimleri yansittigi goriilmektedir.

Donen Halka
Donen halka oyununda, bir kasnaga ihtiya¢ duyulurdu ve kasnagin nasil ¢evrilecegini
anlamak gerekiyordu. Kasnaklar, ahgap ya da demir olmak iizere iki malzemeden yapiliyordu.

Ahsap ¢emberler bir sopayla tutularak yiiriitiiliiyordu.

Dev Adimlar

Oldukga giivensiz olmasina ragmen, bu tiir eglence, ABD’deki gencler ve bir donem
Rusya’da bir hayli popiilerdi.

“Dev adimlar”, iist kisminda birkag ip halatinin sabitlendigi hareketli bir halka bulunan
direkten olusuyordu. Tehlikeli bir oyun oldugu icin yaralanma olaylar1 olduk¢a sik

yasantyordu.

Telefon Kabini Doldurma

1950’11 yillarda, ilk olarak yirmi bes 6grenci hi¢ kimsenin daha dnce denemedigi bir
seyi denedi. Ogrenciler, yirmi bes kisinin bir telefon kuliibesine sigabileceklerini denediler ve
bunu da basardilar. Hatta basarilarin1 Guinness Rekorlar Kitabi’na bile sundular ve bu durum
bir anda diinya c¢apinda yayild1 ve bir donem gencligi climbiir cemaat telefon kuliibelerine

yigilmaya bagladilar.

Freak Sovlan
Freak sovlar1 ayni zamanda ucube sovlar1 olarak da bilinirdi. Bu sovlar, katilim
saglayan bireyler icin biiylik avantajlar sagliyordu. Ciinkii, insanlar diinyanin bir¢ok yerinde

kusurlarin sergileyerek oldukea iyi sayilabilecek miktarlarda paralar kazaniyorlardi.



14

Gladyator Doviisleri

“Gladyator (Latince: gladiator: kili¢ ustas1 silahsor, gladius: kilig)”, Roma tarihinde
savas tutsaklar1 ve koleleri kapsayan, Roma halkin1 eglendirmek, onlar1 savasgiliga, arena
doviislerine ve olast bir savunma ihtiyacina hazirlamak amaci ile roma halkinin izlemesi
refakatinde koleler birbirleri ile veya donemin kutsal sayilan vahsi hayvanlari ile doviismek
zorunda birakilirlardi. Gladyatorler farkli silah ve envantere sahiplerdi. Her gladyatoriin bir
mizragl ya da kilici vardi. Bazi ileri diizey gladyatorler baslarinda agir bir metalden olusan
siperli ve korunakli migferlerle ¢iplak olarak doviistirlerdi. Sadece i¢ ¢amasir1 sayilabilecek
kasik bolgesini Orten bir bez ve onun diismesini 0nleyecek bir kemer ile arenaya ¢ikarlard.
Arena kumlu bir zemine sahipti ve ayakkabi ya da ayakkabi cesitlerinden herhangi biri
giyilmezdi, yani ayaklar ¢iplak sayilabilecek sekilde sadece kisa tozluklar kullanilirdi (http-
15).

1.3.2.Osmanhda Eglence Kiiltiirii

Insanlik tarihi ge¢misten bugiine birgok doniim noktasindan ge¢mis ve insanligin
aliskanliklar1 ge¢misten bugiine evrim siirecinden ge¢cmistir ve giliniimiize kadar gelmistir.
Eglenceler, torenler, yapilan senlikler ¢ok eski tarihlere dayanmaktadir. Insanlar ¢ok eski
tarihten bu yana bos vakitlerini keyifli hale getirmek amaciyla senlikler, torenler, etkinlik
benzeri aktiviteler diizenlemektedirler.

Osmanlida eglenceler yilin belirli zamanlarinda gergeklesmekteydi. Osmanli
eglenceleri muhtesem eglencelerdi. Osmanli eglenceleri, sadece eglenmek amaciyla
yapilmamakla birlikte 6nemli fonksiyonlara sahiptir. Bu eglenceler bos vakit gecirmek yerine
farkli amaglar i¢in de ger¢eklesmektedir. Yenilenme, insanlarin bir araya gelmesini saglama ve
ekonomik agidan iyilestirici gibi islevleri de icermektedir.

Osmanli’da eglenceler, toplumun bir araya gelmesini saglayarak halkin bir biitiin
olmasim saglardi. Osmanli’da gergeklesen bu eglenceler insanlar1 bir araya getirir, insanlar
arasindaki bagi giiclendirirdi. Yapilan eglenceler zamanla gelenek haline gelmisti. Bu
geleneklerin stirmesi ayn1 zamanda bireylerin deger yargilarinin devamliligini, mutlu ve sosyal
ortamlarinin olugsmasini saglayarak yardimlagmalarini, bir topluma ait olmalarini ve
aktivitelerin g¢esitliligi gibi bir¢ok alanda yarar saglamistir.

Osmanli Imparatorlugu kutlamalarinda Nevruz, miladi takvime uygun olarak
gerceklestirilen tek senliktir. Bu kutlamalar ile zaman iginde térene doniisen senlikler, bir tiir
gosteri haline gelmis, amacindan ve islevinden uzaklasmistir. Torenler ve senlikler arasindaki

onemli fark sudur: Toplumun tamaminin térenlerde bulunmamasi ve sadece seyirci olmasidir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Latince
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Genellikle torenleri belirli secilmis bir grup hazirlar ve diizenler. Bu insanlar toplum karsisinda
sorumludurlar. Senlikler ise toplumlarin sosyal olarak rahatladig1 ve belirli bir siireligine agir1
durumlara izin verilerek ug isteklerin torpiilendigi hallerdir (And, 1982:1).

Toplum esnafinin kendi iclerinde diizenledikleri senliklerde mesleki dayanigsma daha
fazla 6n plana ¢ikmakla birlikte genel olarak yapilan senliklerde ise toplumun her bir kesimi
birbirleri ile yakinlasmis ve kaynasmislardir. Yapilan senlikler sadece Istanbul'da degil
imparatorlugun biitiin her yerinde yapilarak halkin tamaminin faydalanmasi saglanmistir.
(Kirnik, 2019:8).

Gecgmiste yapilan senliklerin neredeyse hepsi dini kaynakli oluyordu. Osmanlida ise ilk
izlenimde senliklerin dini kaynakli olmadig: goriiliiyordu. Bu durum her ne kadar dini kaynakli
goziikkmese de mevlitler, ramazan ve kurban bayramlar1 gibi yapilan senlikler dini kdkenlere
dayanmaktadir. O donemdeki resmi gecitlerde Miisliiman olan ve olmayan farkli dinlere
mensup insanlar da katilmistir. Buna bagli olarak her kesimden ve gruptan olan insanlar
Osmanli’nin ne kadar gii¢lii bir imparator oldugunu hissetmis ve kabullenmislerdir. Osmanli’da
senlikler ve kutlamalar agisindan bakildiginda sadece silinnet torenlerinde Miisliimanlarin
katildig1 bir senlik ortaminin oldugu sdylenebilir (Kirnik, 2019:8).

Eski zamanlarda, yapilan senliklerin hemen hemen tamami dini kaynakli yapilmaktaydi.
Osmanli Devletindeki senlikler ise ilk goriiste dini kaynakli olmadig ortadadir. Fakat Ramazan
ve Kurban bayramlar1 gibi dini bayramlar ve yapilan mevlitler gibi senliklerin ise dinsel bir
kokeni vardir. Din adamlar1 gegit alaylarina Miisliman veya gayrimiislim ayirt etmeden
katilmislardir. Bu sayede Osmanli imparatorlugu giiciinii biitlin insanlara ve gruplara gostermis,
azinlik isyanlar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda bu girisimlerin 6nemi bir kere daha
anlasilmistir. Siinnet senliklerin diger senliklere gore farkli olarak sadece Miisliman din
adamlarinin katildig1 gériilmektedir. (Kirnik, 2019:8).

Osmanli imparatorlugunda padisahlarin tahta oturmadan 6nce yapilan torenler (ciilus),
hanedana ait kisilerin evlilik térenleri, padisahlarin ¢ocuklarinin dogumlar: (veladetihiimayun),
sehzadelerin derslere ilk defa baglamalari (bedi besmele), ordunun seferlere gitmesi, esnaflarin
bayram torenleri (sanat ve ticaret tirlinlerinin sergilenmesi) ve en fazla da sehzadelerin siinnet
merasimlerinde halkin eglenmeleri i¢in biiyiik bir firsatt1 (http-3).

Osmanlida eglencelerin spor edastyla gegmesi, stirekli savagan bir toplum olmasi sebebi
ile insanlarin yeteneklerini hi¢ kaybetmemesine ve daha da fazla gelistirmesinde biiytik bir rolii
vardir. Bu sayede insanlar her zaman savasa hazir ve iistiin yeteneklerde siivariler ortaya

¢ikmaktaydi (Cedikgi, 2008:31).



16

Osmanlida ilk eglence, 1298 tarihinde Orhan Gazi’nin evlenmesi sebebi ile Bursa’da
gerceklestirilmistir. Eglenceler ilk yillarda Bursa ve Edirne gibi bagkentlerde yapilmakta iken
daha sonralarda ¢ogunlukla baskent Istanbul’da yapilmaya devam edilmistir (Cedikgi,
2008:31).

Osmanlida insanlar eglence mekanlar1 olarak 6zellikle kirlari tercih ederlerdi. Bahar
aylarinda 6zellikle tercih edilen bu yerlere insanlar eglenmek, hos¢a vakit gegirmek, kafalarini
dinleyerek kendilerini iyi hissetmek gibi nedenlerle giderlerdi. Bu nedenlerin yaninda. Ayni
zamanda Osmanlida ¢ok fazla kutlamalar, s6lenler, bayramlar bulunmaktaydi ve bu kutlamalar
genis alanlarda ve sokaklarda kutlanmaktaydi. Kis gecelerinde ise daha 6zel kutlama ve
gosteriler bulunmaktaydi. Osmanli’da eglence mekanlar1 olarak hamamlar ve kahvehaneler
gosterilebilmektedir. Osmanli’da ¢ok fazla 6zel giinler ve kutlamalar bulunmaktadir. Buna
ornek olarak padisahin tahta ¢ikisi, diiglinler, merasimler, baharin gelisi, bayramlar, toplu

yapilan eglenceler gibi birgok drnek gosterilebilir.

1.3.2.1. Osmanhda Toérenler

Bir toplumda yasayan insanlar i¢in 6nemli olan olgulardan biri térenlerdir. Bu torenler,
belirli bir toplulukta yasayan insanlarin sosyal yasantisini, kiiltliriinii ve 6nemli olan belirli
giinleri belirtmek ayn1 zamanda da kutlamak ve anmak amaciyla yaptiklar1 toplanmalardir. Bu
baglamda bakildiginda torenler, bir toplumun tarihi kadar dnemli olmakla birlikte kiiltiiriinii,
sanatin1 ve yasadiklari toplumlarinin yasam bigimlerini de yansitmaktadir. Her toplumda
oldugu gibi Osmanli Devleti’nde de torenlerin ¢ok biiyiik bir yeri ve 6nemi bulunmaktaydi.
Ayn1 zamanda torenler, bir devletin ekonomik giiciinii gdstermekle birlikte Osmanli Devleti’nin
kiiltiir tarihini ortaya koymaktadir. Bu bakimdan térenler hem igerikleri bakimindan hem de bir
devletin kiiltiirii agisindan biiyiik bir éneme ve yere sahiptir. Osmanli’da senliklerin ve

eglencelerin ¢ogu sarayda gergeklesmekteydi.

1.3.2.2. Ciilus Toreni

Osmanli Devleti’nde, sehzadenin padisahliginin ilan etmesi dolayisiyla yapilan tahta
¢itkma torenidir. Bu téren, Osmanli Devleti toreleri i¢inde 6nemli bir yere sahiptir. Ciinkii ciiltis-
1 hiimay(n, Islam kiiltiiriinden alman bir takim prosediir ve uygulamanm yaninda Oguz
toresinin izlerini gostermekte oldugundan, etnik 6zellikler gdstermektedir.

Osmanli Devleti’nde tahtta olan padisahin Sliimii veya tahti birakmasindan dolay1
yerine gegecek olan padisahin ciilGslari, térenle icra edilir ve hi¢ vakit kaybetmeden yeni
padisaha o giin icerisinde hemen biat edilirdi. Padisah eger gece vefat etmis ise, toren sabahin

erken saatlerine alinir ve gergeklestirilirdi. Tahta gegen padisahin ciiliisu, glinii ve saati, haberci
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tarafindan torene katilacak olanlara hemen haber vererek bildirilirdi. Padisahin tahti
Babiissaade ad1 verilen Akagalar Kapisi’nin 6n kisminda kurulurdu. Daha sonra, Dariissaade
Agasi, Silahtar Aga ile beraber tahta ¢ikan yeni padisaha giderek onu babasindan, agabeyinden
veya amcasindan bosa kalan tahta davet ederdi. Bundan sonra yeni padisah, Hasodanin
ontindeki demir kapidan disar1 ¢ikarak taht odasina gecer, burada Hirka-i Saadetin yaninda iki
rekat namazini kilarak, siikiir ederdi. Sonradan ciiliis torenine gitmek i¢in, saltanat alameti olan
yusifi destar ve samur erkan kiirkii giyen padisah, disariya ¢ikarak Babiissaddenin 6n tarafinda
kurulan tahta oturur ve toren baglardi. Kanun geregi sirasi ile; Nakibii’l-Esraf, Kirim Hanzadesi,
Saray Agalar1 ve Rikab Agalari ile Kapicibasi Agalarinin tebrik etmesinden sonra, Seyhiilislam
Efendi kisa bir dua yaptirir ve egemenligi kabul ederdi. Biat tdreni, Mataracibaginin da biat
etmesine kadar devam ederdi. Biat toreninden sonra, yeni padisah, huzurunda olanlari
selamlayarak Hasoda’ya gecerdi. Burada bir siire istirahat ettikten sonra, vefat eden padisahin
cenaze namazina tesrif ederdi.

CiilGis merasimi, tiirbe ziyaretleri ve kili¢ toreni ile sona ererdi. i1k baslarda hiikiimdar
tiirbelerinin tamamin1 kapsayan ziyaret, daha sonralarda sadece Fatih Sultan Mehmed Hanin
tiirbesine yapilmaya baslandi. Yeni padisahin tahta ¢tkma haberi, Istanbul’da tellallar aracilig1
ile ve toplar atilmast ile ilan edilirdi. Ayn1 zamanda Osmanli’nin tamamina fermanlar gonderilir
genelge yayimlanir ve senlikler diizenlenirdi. Hiikiimdar ciillis toreninin akabinde, ciilis bahsisi
dagitirdi.

Ciilfis bahsisi: Ciilis bahsisi vermenin adab1, Osmanlilardan énceki Islam devletlerinde
de gerceklestirilirdi. Osmanlida ciiliis bahsisleri iki farkli sekilde gerceklestirilirdi. Bir tanesi,
kanunda oldugu gibi bir defa verilirdi, digeri ise askerlerin ultifelerine zam yapilmasi amaci ile
verilirdi.

Osmanli devletinde, padisahin hiikiimdarlik makamina oturmasina, bu makamin taht adi
verilen sedir olmas1 sebebi ile, “tahta gecti”, “tahta oturdu”, “ciillis-1 hiimayin oldu” “taht-1
saltanata ciiliis etti” veya denilirdi. Osmanli devlet torenleri i¢erisinde en 6nemlilerinden birisi
olan ciilis torenleri, devletin yapisim1 ve iktidar kavramini ortaya koymaktadir. Tahta ¢ikma
toreni olan ciil(is torenleri, en eski Tiirk devletlerinden beri her déonemde uygulanmis olup,
Osmanli Devleti’'nde de kuruldugu tarihten itibaren her devirde farkli sekillerde
uygulanmistir. Padisahlarin ciilis torenlerindeki tahta ¢ikma merasiminde veliaht usuliiniin
yasal olabilmesi i¢in 6nemli olan adayin gerekli vasiflara sahip oldugu hususu da “Sevketlii,
kerametlii Efendimiz Hazretleri bil-irs ve’l-istihkak varis-i saltanat-1 seniyye olmalariyla”

seklinde ifade edilmistir (http-5).
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Padisahin ciiluslarinda padisah vekillerinden baslanarak devletin yetkililerine, ulemaya
ve kapikulu ocaklarina ciilus bahsisi verilmesi o donemde kanun olarak sayilmaktaydi.
Osmanli’da padisahlar kendilerini saraya kapatmadiklar1 donemlerde, sefere ¢ikilacagi zaman
askerlere sefer bahsisi ad1 verilen bahsis vermeleri adettendi. Ciilus bahsisinin verilmesi 1774
yilinda I. Abdiilhamit’in padisahligina kadar devam etmisti. I. Abdiilhamit tahtta oldugu zaman
Rus seferi devam ettiginden dolay1 hazinede para yoktu; bu sebeple bahsis verilmemis ve daha
sonralar1 da bu usulden vazgecilmistir. IV. Mustafa’nin ciilusunda askerin bahsisi i¢in bazi

dedikodu olduysa da biraz parayla 6niine gecilmistir (Uzungarsili, 1988: 59).

1.3.2.3. Biat Toreni

“Biat” kabul ve onay muamelesine verilen isimdir.” Biat etmek” ise bir kisinin
hakimiyetini kabul etmek anlamina gelmektedir. Osmanli Devleti’nde her Padisah ciilusunda
bu sebeple “biat torenleri” yapilmasi adet haline gelmistir. Ciilus eden Padisahin hiikiimdar
olabilmesi devlet yetkililerinin kendisine usuliine uygun olarak biat etmelerinden sonra
miimkiin hale gelmistir. Dolayis1 ile bu is i¢in yapilan térene “Biat Merasimi” ad1 verilirdi.
Biat merasimi devlet adina ¢ok biiylik bir 6neme sahipti. Biat téreni siyasi sonuglari olan en
onemli térenlerden biriydi. Bu nedenle karisikliga, padisahlik ve sultanlik miicadelelerine ve
diismanlarin oyunlarina meydan verilmez ve hizli bir sekilde yapilirdi.

Yeni secilmis olan Osmanli Padisahi ciilus bahsisi dagitirdi. Eyaletlere fermanlar
gonderilir, yeni padisah adina hutbe okutulurdu (http-8).

Osmanli'da en 6nemli kuruluslardan biri miineccimbasiliktir. Kokleri Turani gelenege
dayanan miineccimbast yeni Osmanli tahtina gececek olan sultan i¢in en uygun saati
kararlastirmaktaydi. Miineccimbasinin ¢ok 6nemli olan bu kararini yani belirledigi zamanin
veya bagka bir zamana birakip ertelemesi durumunda digerleri kabul etmek zorundaydi.
Osmanli'da torenlerin izni torenlerde yapilacak degisiklikler ve yeniliklerin tamamina padisah
karar vermekteydi (Alikilig, 2002:3037).

Biat, halifeye ya da padisaha baglilik yemini etme torenidir. Bu téren, Miisliiman
devletlerde devam etmis devletin ileri gelen adamlarinin halifeye ya da padisaha baglilik toreni
olarak kabul goriinmiistiir. Baslangigta, biat cok sadeyken sonralar1 ¢ok fazla gdsterisli hale
gelmistir (http-9).

Hiikiimdar tahtina gectigi zaman toren baglardi. O zamanki kanunun kurallarina gore
once Nakib-iil Esraf hiikiimdar: tanir ve kabul ederdi. Hiikiimdarin huzurunda da dua ederdi.
Padisah tahtina ¢iktiginda tahtin sag tarafinda Dariissaade Agasi, sol tarafinda ise Silahtar Aga

bulunurdu. Zabitler daha 6ncechiikiimdarin egemenligini kabul ettikleri i¢in Nakib-iil Esraf'in



19

duasi bittikten sonra geri kalan zabitler yetkilerine gore sirayla gelerek hiikiimdarin kiyafetinin

sagaklarini 6perdi. Boylece biat islemi tamamlanmis olurdu (Alikilig, 2002: 41-43).

1.3.2.4. Ciilus Bahsisi

Ciilus, Arapg¢a kokenli olmakla birlikte oturmak anlamina gelmektedir. Padisahlardan
birinin vefatinin veya tahttan indirilmesi sonucunda yeni padisahin tahta ¢ikmasi i¢in yapilan
torendir. Tahta ¢ikan biitiin hiikiimdarlarin ortak bir yani; “Halkimin gelisimleri ve bahsisleri
kabuliim ve sorumlulugumdur, verilsin” demesi adettendi. Bu bahsisten askerlerde dahil tiim
saray calisanlar1 ve halk yararlanirdi. Dini konularda en yiiksek yetkiye ve bilgiye sahip olan
“Seyhiilislam” ve Sadrazama otuzar bin akge bahsis verilirdi. Kosova ¢dliinde hiikiimdar olarak
secilen Yildirim Bayezid Han, 1389 yilinda ilk ciilus bahsisini kapikullarina vermisti. Bu bir
gelenek haline gelmis ve asirlarca tiim padisah donemlerinde yapilirdi. Bu durum Fatih
déneminde bir zorunluluk haline gelmis ve kanunlagmistir. Ciilus bahsisi verilirken 6denecek
tutarlar1 Yavuz Sultan Selim Han belirlemisti.

Ciiliis bahsisi divami: Ciilus bahsisini verebilmek adina 6zel divanlar kurulurdu bu
divan kanunlarinda paranin esit dagitilmasi ve herkese ulagsmasi emrinin bizzat kendisi
tarafindan bildirilmesi gerekliydi. Bu sebeple divan iiyeleri normal bir toplanti1 yaparlar ve
padisaha ulastirilmasi adina bir 6zet mektubu yazarlardi. Hiikimdar mektubu okuduktan sonra
bahsgislerin dagitilmasina izim verir ve “Halkimin gelisimi, egitimi ve bahsisleri benim
sorumlulugumdur derhal verilsin” emirlerini verir ve divan vakit kaybetmeden hazirlanan tiim
bahsis ve yardimlari ilgili adamlara iletirlerdi. Dagitim gerceklestikten sonra vezirler, padisahin
huzuruna goriisiilen konular hakkinda bilgi verirdi (http-4).

Ciilus, Arapca kokenli olmakla birlikte oturmak anlamima gelmektedir. Bu sozciik
Osmanlida tahta geg¢me olarak kullanilmaktadir. Bu durum baya eski tarihlere kadar
dayanmaktadir. Osmanlida ciilus sozciigiine bakildiginda sehzadelerin tahta gegmesi olarak
kullanilmig, bu anlamda, “ciilusiye”, “ciilus terakkisi”, “ciilus bahsisi”, “cililus ¢ikmas1” gibi

terimler kullanilmaya baslanmustir (Ozcan, 1993:108-109).

1.3.2.5. Bayram Torenleri

Osmanli Imparatorlugu bir cihan devletiydi. Osmanli en ihtisamli ve gésterisli Islam
medeniyetlerinin temsilcisiydi. Ayni1 zamanda yeryiiziine hiikkmettigi donemde, bayramlar
manevi bir haz ve zevk verirdi. Osmanli’da her sey diizenli, tertipli ve intizaml bir sekilde
yuriirdii (http-6).

Osmanlida bayramlarin dini icerikleri bulunmasiyla birlikte Osmanli hanedani i¢in bu

onemli olan bayramlarin gdsterisli ve ihtisaml1 olmasi cok 6nemliydi. Islam diinyasinda askeri
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giiclin 6nemli olmasiyla birlikte saraylardaki torenlerin ihtisami, gosterisi ve zengin torenleri
de ¢ok onemliydi. Cilinkii bu yapilan toérenlerle de gii¢ kavrami 6lgiilendirilirdi (Uzungarsili,
1988:201).

Ozellikle ramazan ve kurban bayramlart Osmanli’nin eglence kiiltiiriin olusturan bir
par¢aydi. Ramazan aylar1 yapilan senlikler ve eglenceler Miisliiman halkin eglence kiiltiiriinii
olustururken gayrimiislimlerin bu senliklerle pek arasi yoktu. Ciinkii Osmanlida Ramazan
aylarinda kisitlamalar yapilirdi. Bu kisitlamalar g6z oniinde, herkesin gorebilecegi bir bigimde
yemek yemek ve bir seyler igmekti. Ayni1 zamanda bu ayda i¢ki igmekte yasakti. Bu yeme igcme
yasaginin ardindan geceleri yapilan senliklerle ve eglencelerle birlikte telafi edilirdi. Ramazan
ay1 Miisliimanlar i¢in sadece ibadet ayindan ibaret olmayip ayni zamanda hem eglence hem de
ibadet ay1 olmustur. Osmanli’da erkekler iftardan sonra sahura kadar kahvehanelerde vakit
gecirmekteydi. Ramazan aylarindaki bu gecelerde yapilan ortaoyunu sadece Ramazan ayina
0zel olmayip farkli zamanlarda da sahnelenirdi. Ramazan aylarinda rahat ve ferah bir sekilde
ibadetlerin yapilabilmesi i¢in camilerde ve mescitlerde diizenlemeler yapilarak uygun ortamlar
olusturulurdu. Ramazan aylarinda iftarlar diizenlenirdi. Oncelikle sultan iftarlar diizenler
ardindan da devlet adamlari bu gelenedi devam ettirerek iftarlar verirlerdi. Ozellikle ramazan
ayinda "Hirka-i Saadet" torenleri sarayin en ¢ok dnem verilen faaliyetlerden biridir. Camilerde
kilinan teravih namazinin ardindan mekanlarda eglenceler diizenlenmistir. Ramazan otuz giin
boyunca devam eden bir ayken eglenceler de otuz giin boyunca siirmiistiir (Kirnik, 2019:12)

Ozellikle Topkap1’da verilen iftarlar gok meshurdur. Iftar yemekleri devlet adamlart
tarafindan verilmesi bir gelenekti. Padisahinda iftar yemegi verdigi bilinmektedir. Osmanlinin
iftarlar sofralarinin zengin ve leziz mutfagi giiniimiize kadar gelmistir. Ramazan aylar1 ayni
zamanda zenginlerin ve fakirlerin ayni sofrada ayni seyleri yiyerek paylasim yaptiklar1 bir
aydir. Iftarlara Avrupalilar da davet edilmis ve bu davetlerdeki sofralari, hissettikleri havay1 ve
ortam1 anlatmaktan hi¢ ¢ekinmemislerdir. Sadece fakir ve zenginlerin ayn1 sofrada oturmasi
degil ayn1 zamanda da farkli dinlerden insanlarin bulunmaktaydi ve farkli statiilerdeki insanlar
da birlikte iftarlarini acip toplumun kaynasmasini saglamislardir (Ortayli, 2008: 58).

Osmanli sarayinda en 6nemli térenlerden biri Ramazan bayramiydi ayn1 dneme sahip
olan bir diger bayram ise Kurban Bayramiydi. Bu bayramlarda tebrikler yapilirdi. Bayramdan
onceki gilin Arife denir ve Arife merasimi yapilirdi. Bu merasimler, sarayin ikinci avlusunda ve
kubbe altinda altindaki Adil Koskiine karsi durulup yapilirdi. Padisah bayram giinlerinde en
sik, gosterisli ve temiz kaftanini giyerdi (http-4).

Padisahlarin bayram namazini Hirka-i Saadette kilmalar1 gelenekti. Revan Kasriy’a

giden padisah saltanat elbisesini giyer, kusanirdi. Padisahin hazirlanmasi i¢in yardimei olan
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kisiler vardi. Padisahin hazirlanmasina yardimci olanlar ayn1 zamanda tahti da ¢ok degerli olan
tasglarla siislerdi. Padisah bayram zamani yapilan tebrikleri tahtinda kabul ederdi. Bu tebrikler
bittikten sonra ettikten bayram namazina gitmek i¢in padisah bayram kiyafetini giyerdi (http-
4).

Bayram namazlarmin hangi camide kilinacagi, bayramin nasil kutlanacagi, kimlerin
katilacag1 belgelerle belirliydi. Padisahlara bayram alay1 eslik ederdi. Sadrazam sag elinde
glimiis asa, sirtinda kisa kiirkle bulunurdu. Padisah basinda miicevherli yaris1 arkaya sarkan
uzun sarik, belinde incili kusak ve kaftanlarla yiiriirdii. Bayramlarda genellikle padisah halka
biiyiik  senlikler diizenlettirirdi. Ozellikle de Ramazan Bayramlarinda eglenceler
yapilirdi. Bayramlarda belir bir diiz vardi. Sabahtan bayramlagmalar yapilirken ve ikramlar
verilirken 6gleden sonra ise gosteriler yapilirdi (http-4).

Bayramlarda Fatiha okunarak merasime baslanirdi. Mehter calar ve alkislar yaparlardi.
Bir renkli ahenkten sonra merasimin son bulmasi yine bir Fatiha ile son bulurdu (Uzungarsili,
1988:201)

Arife kutlamalar1 sarayin ikinci avlusunda yapiliyorken bir yandan da Padisah has oda
kasr1 meydaninda olan tahta oturur, halkinin tebriklerini kabul ederdi. Padisah burada herkesin
tebriklerini kabul eder ve sonunda divan ndbeti ¢alinip duaci ¢avus duayi ederdi. Duadan sonra
camide Kur’an dinleyip sonra arz odasina gegerdi. Bunlarda bittikten sonra silahtar aganin ve
sadrazamin bayram nedeniyle atlar taktim ederlerdi. Bu atlar padisahin oniinde gezdirilirdi.
Uzerlerine binilirdi ve en son olarak da hasta olup olmadiklarina bakilir ve has ahira gotiiriiliirdii

(Baykal, 2008: 52).

1.3.2.6. Cenaze Torenleri

Osmanlida vefat eden padisahlarin cenaze islemlerinin yapilmasi adetti. Tahta ¢ikmis
olan her padisahin vefatindan sonra cenaze toreni yapilirdi. Bu cenaze merasimleri 6rf, adet ve
dini uygulamalara dikkat edilerek yapilirdi. Ciilis merasimi dncesi vefat eden padisahin naasi
yeni padigaha gosterilirdi.

Padisahin vefat ettigi zaman bu durum ilk olarak sadrazama haber verilirdi. Sadrazam,
Cenaze islemlerini baslatird1 ve biat torenlerinin baslatilmasini emrederdi. Padisahin cenazesi
revakalar altina konulurdu. Oradan da gélgelik yere getirilirdi. Uzerinde bulunan kiyafetlerin
kollar1 kesilir, ¢ikartilirdi. Cikarilan kiyafetleri de saklanird: (http-7).

Yapilan bu torenler belirli bir siire saklanmistir. Fatihe kadar padisahlar at sirtinda ya
da savas meydanlarinda vefat ettiklerinde cenazeleri alinabilirse sade bir sekilde olurdu. Vefat

eden hiikiimdarlarin yerine gececek olan sehzadeler cenaze islemlerine dahil olmamaktaydi.
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Topkapi sarayinin ingaati bittikten sonra bu saray hem de padisahin has dairesi hem bir yonetim

merkezi hem de saray cenaze merasimlerine ev sahipligi yapmaktaydi (Schweigger, 2004: 199).

1.3.2.7. Kih¢ Kusanma Torenleri

Kilig kusanma térenleri, Emeviler zamaninda olan Istanbul kusatmasinda sehit olan Ebu
Eyylib El-Ensari’nin tiirbesinde yapilirdi. Bu téren veya merasim Avrupa’da “ta¢ giyme” toreni
olarak bilinirdi. Osmanli Imparatorlugu’nda saray gérevlileri arasinda yer alan ve miineccimleri
yoOneten miineccim bas1 ad1 verilen kisinin atadigi saat ve tarih dikkate alinmis, padisahlarin da
onaylamasiyla merasim i¢in hazirhiklar gerceklestirilmistir (Inalcik, 2005: 65).

Kili¢ kusanma torenleri Eyiip’te gerceklesecegi zamanlarda bu Topkapi sarayina
padisah gelirdi ve padisah kubbe altinda dinlenir bu sirada da alay hazirliklar1 yapilirdi. Alay
hazirliklar bittigi zaman padisaha haber verilirdi. Padisah, istirahatini bitirir, kubbenin altindan
kalkip orta kapiya gelirdi bu sirada halk padisahin gelmesini dnceden orada beklerdi. Daha
sonra haberinde gelmesiyle birlikte herkes atlarina biner ve atin {izerinde selama durulardu.
Bayramlarda selama nerede duruluyor ise herkes selama orada dururdu. Padisah orta kapidan
cikardr ve ¢iktig1 anda alkis baslardi. Padisah attan ininceye kadar ¢avuslar da alkislardi ve bu
alkislar padisah attan ininceye kadar siirerdi. Alkislar bittigi zamanda padisah temenna ederdi.
Alayla birlikte Fatih camisinin avlusuna gelerek padisahinda emriyle Fatih tiirbesi ziyaret
edilirdi. Padisah gelmeden dnce orada bulunan rikab taginin oniinde beklenirdi. Padisahinda
gelmesiyle birlikte herkes atlarindan asagiya inerek yer operdi.

Padisah, nakibiil Esraf kurumundan biriyle veya meclis-i mesayih kurumundan biri ile
birlikte kili¢ kusanirdi. Kili¢ kusanma gergeklesirken bu sirada da kurban kesilerek dualar edilir
ve kesilen bu kurbanin eti ihtiya¢ sahiplerine dagitilirdi. Sadrazam padigsahin sag tarafinda
dururdu. Tiirbe ziyareti gerceklestikten sonra ise sadrazam ve sadrazamdan sonra yer alan ve
din adam1 olan seyhiislam da padisahin yaninda dururdu. Kili¢ kusanma bittikten sonra doniis
baslardi. Eyiip iskelesine kayikla ulasan padisah halkin arasindan gegerdi. Halkin arasindan at
ile birlikte gecerek saraya geldigi zaman toplar patlatilir ve torenin bittigi buldugu duyurulurdu

(Inalcik, 2005: 68).

1.3.2.8. Sefer Merasimleri

Osmanli devletinde padisahlar saltanat hayatinin biiyiik bir kismmi sefer ve
kusatmalarda geg¢irmislerdir. Bu durum Osmanli devletinin var olusundan 15. yiizyilin bagina
kadar bdyle stirmiistiir. Padisah sefer veya kusatmalara ¢ikacagi zaman onceden ordunun
gerekli ihtiyaglar belirlenir, bu ihtiyaclar giderilir ve padisahtan énce ordunun bir kismi yola

c¢ikardi. Padisah belirlenen bir giin ve zamanda yola koyulurdu (Ali Seydi Bey, t.y.: 135).
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Sefer karar1 Divan-1 hiimayunda uzun miizakereler neticesinde alinirdi. Bu miizakereler
sirasinda, seferin gerekli olup olmadigi, diismanin ve Osmanli ordusunun durumu tartigilir,
hudut boyundaki beylerbeylerin goénderdikleri raporlar okunur, sefere katilacak asker sayisi
tespit edilir, seferin Osmanli maliyesine getirecegi yiik hesaplanir ve savas i¢in gerekli
malzemenin ve paranin ne kadarinin devlet hazinesinden ne kadarinin vergilendirme usuliiyle
halktan toplanacagina karar verilirdi (http-10).

Osmanlida seferlere ¢ikmadan 6nce ordu ve padisahlar Eyiip Sultan’1 ziyaret ederek
atalarinin tilirbelerine giderlerdi. Bu ziyaretin ardindan biiylik kutlama ve torenlerle yola
cikilirdi. Oldukg¢a gorkemli olan bu sefere gidis merasimi, rengarenk giysiler ile birlikte
Osmanli devletinin bayraklar1 ve silahlar1 torene katilan ve izleyen herkesi kendine hayran
birakirdi. Bu seferler hangi tarafa yapilacak ise padisahlarin biiytlik ve gorkemli cadir1 Anadolu
tarafinda ise Uskiidar veya Gebze’ye, eger Rumeli tarafinda ise Davut Pasa civarma kurulur,
birlikler toplanirda.

Sancak-1 Serif’in saraydan ¢ikarilmasiyla birlikte Fetih suresi okunur, bazen Uskiidar’a
bazen de Davut Pasa’ya gotiiriiliir, Ordunun moralini yiiksek tutmak amaci ile Sancak-1 Serif
askerlerin oniinde sergilenir ve orada toplanilirdi. Yapilacak olan seferin manevi hazirligi olan
bu bdliim ordunun motivasyonunu yiiksek tutmaya ve olasi bir zafere inanch kilmaya yarardi.
Osmanli doneminde bu o6zel torenlerin nedeni padisahlarin Miisliimanlarin halifesi ve
Peygamberin yeryliziinde ki vekili sayilmasiydi. Buna istinaden Yavuz Sultan Selim Han
déneminde kendisini “Hadim-iil Haremeyn” (Mekke ve Medine’nin hizmetkar1) olarak takdim
ettirmesi Ornek olarak gosterilebilir. Sancak-1 Serif’in ilk kez saray disina ¢ikarilarak Egri
seferine gotiiriilmesi lizerine, Hirka-i Saadet’te bu sefer vesilesiyle gotiiriilmiistiir. Bu durum
kiiltiirel miras ve dini inanglarin yapilacak olan seferlerde yararli olacagi diisiiniilmiis ve biiytik
bir 6zenle Fetih ve Yasin sureleri okunarak merasimler gerceklesmistir (Aybet, 2003: 404).

Osmanlida seferlere giderken giyim kusama Onem verilirdi, iizerleri Onemli
miicevherlerle kaplanmis zirhlar, cevahir gibi degerli taslardan olusan kaftan, entariler ve
miicevherlerden olusan oklarin1 koyduklar1 mahfaza ile birlikte kiliglarini kusanip baslarina da
sariklarin1 takarlardi. Bu durum Osmanlida ihtisama ve gosterise olan diiskiinliigii
gostermektedir (Schweigger, 2004: 261-262).

Osmanlida bir kusatma gergeklestirilecegi zaman seferin gergeklesecegi yondeki
sehirlerde koprii ve yol bakim caligmalar1 yapilir, yapilmasi gereken biitlin islerin bitirilmesi
emirler arasinda yer alirdi. Calisma yapilan yollar yiice Osmanli ordusunun gegerken
zorlanmamasi adina tamir edilir ve genisletilirdi. Ayn1 zamanda yikilan ya da zarar géren

herhangi bir bolge ya da koprii var ise yeniden yapilirdi. Bu tamir ve bakimlardan ziyade sefere
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cikarken 6nden giden gorevliler bulunurdu. Bu gorevliler, yolun giivenligini ve diizenliligini
kontrol ederek gegise uygun hale getirirlerdi. Onden giden bu gérevlilere “Oncii” ad1 verilir,
onciiler kontrol ettikleri ve sorunsuz hale getirdikleri yerlere isaretler birakarak arkadan gelen
Osmanli ordusunun dogru giizergahta ilerlemelerini saglarlardi. Istanbul’un fethinden sonra
sefere c¢ikilacak oldugu zaman padigahlar tarafindan ilk olarak Eyiip Sultan tiirbesi daha
sonrasinda ise atalarinin bulundugu tiirbelere giderlerdi. Bu tiirbelerde fakir halka yiiksek

miktarda yardimlar saglanirdi.

1.3.2.9. Diigiinler

Su iizerinde aktivite ve senlik yapilmasina olanak saglayan ve ayni1 zamanda bir bagkent
olarak sayilan Istanbul, Imparatorluklarin bulundugu icerisinde Bizans ve Osmanl
hanedanlariin da var oldugu hiikiim stirmiis tiim liderlerin M.S 3. yiizyildan itibaren stire gelen
senliklere bliylikk 6nem verdikleri gézlemlenmistir. Osmanlt déneminde daha ¢ok Onem
verildigi gozlenen siinnet diigilinleri ve gorkemli saray eglenceleri padisahlarin veliahtlarinin
dogmasi serefine yapilan kutlamalar ¢algili, 151kl ve ziyafetlerle yapilmaktaydi. Ayni zamanda
gosterisli olan bu gorkemli kutlamalar, zafer alan ordunun payitahta girisi ve sefere ¢ikislarinda
meydan senlikleri adi altinda diizenlenmistir ve bu kutlamalarin saray yasantisinda 6énemli
etkinlikler olarak kabul edildigi bilinmektedir (Keskin, 2006: 8).

O donemde yapilmakta olan senliklerin en gosterislisi sehzadelerin erkeklige ilk adim
olarak sayilan siinnet senlikleridir. Padisahin torunlariin diigiinleri de es degerde goriilmiis ve
sehzadelerin silinnet diigiinleri ile birlikte toplumsal etkinliklerin en goérkemlileri olarak kabul
edilmistir. Osmanli doneminde rakip goriilen veya komsu olan beyliklerden kiz alip verilirdi.
Bu durum 15. ylizy1l ortalarina kadar devam etmistir. Padigahlarin evlilik torenleri ise Osmanl
padisahlarmin evlilik torenleri ise toplumsal senlik sayilip, halkin katilmlarn ile
gerceklesmekteydi (Keskin, 2006: 8).

[I. Murat’in oglu olan III. Mehmet icin yapilan siinnet diigiinii “en miikemmel, en
muhtesem, en gosterisli, en masrafli, en uzun siire devam eden” gibi kelimelerle ifade
edilmistir. 1582 yilinda gergeklesen bu siinnet diigiinii iki ay kadar siirmiistiir (1 Haziran — 22
Temmuz). Bu gorkemli siinnet diigilinii i¢in 6zel olarak bir eser de yazilmistir.

Osmanl1 doneminin higbir diigiinii I1I. Mehmet’e yapilan siinnet senlikleri kadar zengin
icerikli ve gorkemli olmamustir. Bazi kaynaklara gore donemin en ¢ok israfinin yapildigi olarak
sayilan bu diigiin téreni, toplamda 54 giin siirmiis ve diger saray diiglinlerinden gézle goriiliir
bir fark yaratnmustir. Diigiin sona erene kadar Istanbul halki evlerine gitmemistir ve tam 54 giin

at meydaninda konaklamiglardir. O donemdeki en zengin oyun ve eglenceler sergilenmis,
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donemin biitiin sihirbaz, soytar1 ve cambazlar1 bu diigiinde yeteneklerini gostermislerdir
(Oztiirk, 2014: 231).

Tiirkler icin 6zellikle 6nemli olan diigiinler ve evlilik gelenek goéreneklerinde bekar
birisi evlenmek istediginde evlenecegi kizi gidip babasindan isterdi. Kizi1 istemeye gittiklerinde
o donemde kullanilan kiyafet ve peceden dolay1 kizin yiizii géziikmezdi. Bu durum o dénemde
yapilan evliliklerin genellikle erkekler tarafindan pigsmanlikla sonuglanmasina sebep olmustur.
Diigiin zaman1 geldiginde calgi esliginde herkes siis esyalariyla donanir ve yiiriirdii. Kiiltiiriine
gore cesitli farkliliklar ortaya ¢iksa dahi geleneklere bakilarak bazi ritiieller yapilirdi. Yapilan
diigiin ve ritiiellerin ortak yonleri temizlige olan 6zenin gosterilmesi, toplumsal etkinlik bazinda
ikramlarin yapilmasi, diigiine katilan misafirlerin memnun edilmesidir. Diigiine katilim
saglayan biitiin misafirler atlarina yahut at arabalarina binip gelin atina bir nevi konvoy tarzinda
eslik ederlerdi. Kadinli erkekli eglencelerin pek rastlanilmadigi bu donemde, Gelin damadin
evine aksamiistii getirilirdi (Schweigger, 2004: 205-206).

Tirk kiiltiirtinde diigiiniin anlam1 soylarin1 devam ettirmektir. Bu durum aile
olusumundaki ilk adimdir. Diigiinlerde mevlitler okunmaktadir, bu mevlitler aileleri milli ve
dini olarak birbirlerine baglamaktadir. Bu yonden bakildiginda diiglinler eglence
faaliyetlerinden ziyade bir birlesme ritiieli olarak da diisiiniilebilir. Askeri becerilerin de
sergilendigi bu diigiinlerde spor miisabakalarina da yer verilmistir. Ayn1 zamanda Miisliiman
ve diger dinlere mensup farkli uyruklardan insanlarin kaynastigi ortamlardir. Yiizyillar boyunca
at stirme hiinerleri ve atlarin iizerinden ok atabilme becerilerinden tiim diinyaya s6z ettiren
Tiirkler, bu yeteneklerini savag meydanlarinin yani sira ¢esitli toplumsal eglencelerde de
gostermekteydi. Bu hiinerleriyle bagka iilkelere ve o milletlerden insanlara 6rnek olan Tiirkler,
bu zorlu hayatlar1 ile eglence hayatlarin1 birlestirerek yasamiglardir. Bu durum c¢esitli
destanlarin yazilmasinda, kahramanlik ve zafer hikayelerinin nesillerce aktarilmasinda biiytik
rol oynamistir (Schweigger, 2004: 205).

Padisahlarin evlilik torenlerinin eski ya da yeni fark etmeksizin baslangi¢c noktalar
saraylar olurdu. Adetler geregi kirmiz1 atlas cibinlik giyilirdi. Diigiinlerdeki gelin arabalarini
cifte atlarin ¢ekmesi adet olarak bilinirdi. Gelin alayina katilanlarin yani sira sadrazam ve
vezirlerde katilim gosterirlerdi. Balmumundan yapilan siisler gelin alayinin Oniinde
sergilenmekteydi ve devlet adamlarinin hediyeleriyle birlikte yerlesilecek olan konaga

yollanird1 (Baykal, 2008: 78).
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1.3.3. Spora Dayah Eglence Kiiltiirii

Sporun sdzciik anlamma bakildiginda kdkeni Latince olan °DISPORTARE ya da
DESPORT”’ kelimelerine dayandigi bilinmektedir. Bu kelimeler “birbirinden ayirmak,
dagitmak” anlamlarina gelmektedir. 17. ylizyildan giiniimiize gelene kadar ilk iki harfi zamanla
yok olarak “SPORT” halini almistir. Bu durum uzmanlar tarafindan diisiiniilmektedir (http-11).

Britannica ansiklopedisine gore spor, “Belirli 6lciide gii¢ ve beceri gerektiren yarigmali
ve eglenceli etkinlikler” seklinde tanimlanmistir (http-11).

Sportif faaliyetlerin hepsinde genelde amag¢ dinlenmek ve eglenmek olsa da bu durum
ayn1 zamanda sosyal bir ortami, insanlarin kaynagmasini da saglamaktadir. Sporun 6nemli
gorevlerinden biri ise toplumda kaynasmay1 saglamak ve bireyin kendi kimligini tanimasini
saglayarak 6zdeslesmesidir (http-11).

Sporun sundugu fiziksel ve mental anlamdaki rahatlik olanaklari, yasam standartlarini
diizenli olarak artiran ve serbest zamanlarinin da bu oranda arttig1 gelismis ve sanayilesmis
tilkelerin hasretini ¢ektigi yasam tarzinin olmazsa olmaz bir parcasidir (http-11).

Insanlarin diinyada yasamaya basladif1 siiregten giiniimiize kadar insanlar siirekli
calismistir. 11k zamanlarda savasmuslardir, daha sonrasinda baris ortamini saglamak igin
calismislardir. Insanlar icinde yasadiklari toplumun rahat, huzurlu ve giivenilir bir ortamda
bulunabilmesi i¢in ¢aligmislardir. Siirekli ¢alisarak efor sarf etmislerdir. Bu efor kaybina gore
insanlar o zamanlarda spor yapip yapmamalar1 bilinmemekle beraber giinlimiizdeki spor
tanimina gore insanlik tarihinde spor ne zaman baslamistir? Insanlik tarihinde sporun ne zaman
basladigini bilmek imkansiz gibi bir durumdur. Bazi uzmanlar bu konuda "Spor insanligin yer
yiiziine yayilmasi ile baslamistir" demislerdir. Ama bazilar1 da bu konuda "Insanlarm ilk
caglarda ana babalarindan, daha sonra iginde yasadiklar1 kavim ve kabilelerden taklit etmek
suretiyle 6grenmisler” gibi fikirlerde bulunmaktadirlar (http-11).

Bu yonden bakildiginda bazi aragtirmacilarin bu konudaki goriisleri ayr1 diismektedir.
Eger spor yapmak igin viicudu caligtirarak bir seyler yapmak demek ise, insanlik tarihinden
bugiine yaptigimiz her bir caligma ve hareketin spor olarak kabul edilmesi gerekmektedir (http-

11).

1.3.3.1. Futbol

Imparatorluk smirlarinda nerede kesfedildigi tam olarak bilinmemesiyle birlikte ilk
olarak izmir’de oynandig1 diisiiniilmektedir. Futbol 19. Yiizyilda Tiirkler ve Ingilizler arasinda
oynanan ve devaminda tiim diinya kiiltiiriine yayilan bir spor dal1 haline gelmistir (Sirin, 2015:

414). Osmanl devletinde ise en ¢ok bilinen spor etkinlikleri giires ve okguluktur.
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1.3.3.2. Okculuk

Tiirk beyliklerinde tarih 6ncesi zamanlarina kadar var olan okguluk ve 6zellikle de ath
okgulugun énemi biiyiiktir. MO 5000’lerden bugiine siire gelen okguluk, gesitli kiiltiirlerde
biiyiik rol oynamus ve I¢ Asya’da biitiiniiyle hakimlik saglamustir. Altay, Tanr1 Daglar1 ve
etrafinda ortaga ¢iktign bilinmektedir. Ozellikle “Atli Bozkir Kiiltiiriinde” atlar ve okguluk
kutsal goriilmektedir (Onges, 2001:189-215).

Askeri bayramlar ve dini térenlerde farkli spor dallarina (okguluk, avcilik, savasgilik

gibi) yer verilmistir.

1.3.3.3. Cirit Oyunu

Cirit bagladig1 donem itibariyla sik¢a oynanan bir oyun olmakla birlikte batinin etkisi
altina girme siireciyle unutulmaya yiiz tutan oyunlarimizdandir. Kesfedildigi donemde avlanma
ve dayaniklilik 6zelliginin gelismesini saglayan bu ata sporumuz Tanzimat Donemi ile birlikte
bat1 kiiltiirlinde sert ve kaba bulununca oynanmayarak unutulmaya yiiz tutmustur. Ata binme
becerisiyle birlikte savas becerisini de gelistiren cirit oyunu, Orta Asya’da devam ettirilmeye
calisilan ve gilinlimiizde de yasatilmaya calisilmakta olan ata sporlarimizdan biridir (Aybet,
2003: 176).

At tistiinde beceri gerektiren cirit oyunu, Osmanli hanedanliginda en fazla tercih edilen
ve padigahlarin yabanci misafirlerine gostermekten hoslandigi bir oyundur. Bireyin savagma ve
dayaniklilik giiclinii artirip, savasa hazirlik saglamasindan dolay1r sarayda ve Enderun
mekteplerinin egitim igeriginde cirit sporu da yer almaktaydi. Oyun esnasinda yara alanlar ve
hatta &lenler dahi olurdu. Oliim yasanmas! durumunda 6lenin yakinlar1 sikayetci olmaz, dliimii
savasta olmus gibi onur duyar ve gururlanirlardi. Bu sebeplerden dolay1 Sultan II. Mahmud 1826
yilinda oyunun yasaklanmasina karar vermis olsa da oyunun bazi bolgelerde oynanmasini

engelleyememistir (http-12).

1.3.3.4. Giires

Osmanli doneminde giires, eski zamanlardan beri stire gelmektedir. Eski Tiirklerde de
oldugu gibi Osmanli doneminde de giirese onem verilmis ve gelistirilebilmesi amaciyla 6nemli
calismalar yapilmistir. Ata sporu olarak bilinen giires, bolgelere gore farkliliklar gosterse de
Osmanli’da iki farkl giires c¢esidi bulunmaktaydi. Bunlar; Yagh giires ve karakucak idi.
Osmanli’da karakucak giiresine ayn1 zamanda harman giiresi de denilirdi. Bu harman giiresi,
diger tabiriyle karakucak giiresi, ¢im ve toprak zeminin karigimi olan yerlerde gerceklestirilirdi.
Yagl giiresin daha yogun olarak yapildigt Marmara ve Ege bolgeleriydi. Bu yagl giiresin

karakucak giiresinden farkli olan yani yag siiriilerek yapilmasi idi ve davul zurna esliginde
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gergeklestirilirdi. Giiniimiizde giireslerin senlikleri yapilmaya baslanmistir ve eglence kiiltiirii

haline gelmistir. Gliresler gelenek haline gelmistir ve giires festivalleri yapilmaktadir.

1.3.4. Lale Devri Eglence Kiiltiirii

1700’1i yillarin baslarinda Osmanli ile Avusturya ve Venedik arasinda Pasarofga
Antlagmasi ile baslayip 1730 yilinda Patrona Halil Isyani ile biten devire verilen addir.

Zevk ve sefanin devri olan lale devri, 6zellikle yaz aylarinda gegen gecelerin ihtisami
ve eglenceleri ile 6ne ¢cikmustir. Yiiriiyen kaplumbagalarin lizerinde yakilan mumlarla lalelerin
altinda kandiller ve Ciragan senlikleri gergeklestirilmistir. Basta Besiktas sahilinde bulunan
sarayda senlikler yapilmistir. Bu devirde yasayan sanatkar ve ressamlarin en bilinen ismi Jean-
Baptiste van Mour’dur. Jean-Baptiste van Mour, Otuz yil1 askin bir siire Istanbul’da kalmis
olup, giinlimiize kadar gelen giyim ve yasam tarzi ile ilgili resimleri miras birakmistir.
Asirlardir siire gelen ve bu donemde daha da dini degerlerden uzaklasilan eglenceler toplum
tarafindan benimsenmistir. Hemen hemen her etkinligin ve verilen her ziyafetin ardindan at ve
ylizme yariglari, giires, nisan talimleri vb. aktiviteler yapilmistir. Osmanlida hanedan da
bulunan bireylerin evlilik ve siinnet diigiinleri ¢ok uzun siirer ve hatta giinlerce, haftalarca siiren
eglencelere dontislirdii. Yaz bitip kis aylar1 gelmeye bagladiginda yani Lale mevsimi sona
erdiginde Sultan Ahmed ile veziri kapali mekanlari 1sitip kis aylarina ragmen karanfil ve lale
yetistirmeye caligirlard: (http-13).

Lale donemiyle birlikte Osmanli’da bazi degisimler ortaya c¢cikmistir. Zevk-i sefa
doneminin etkisinde kalan Osmanli sarayinda da ahlaki degisiklikler goriilmiis, yasam tarzinda
meydana gelen ve adaletlerde goriilen degismelerin basladig1 ¢cok fazla tiikketimin arttig1 bu liiks
donem Osmanli kaynaklarinda goriilmektedir. Donemin insan siniflandirma durumuna gore
orta sinifin da karar alan ve yetki sahibi devlet adamlarina katilmasiyla asir1 harcamalar
yapilmaya baglanmis ve kadinlarin normalden daha ¢ok siislenmeye harcama yapmalarini
onlemek amaciyla bir ferman ¢ikartilmistir (http-13).

18. yiizyilda yerlesim birimi olarak Batinin etkisi altinda kalan yerlerden biri de Eyiip
olmustur. Eytip, bir yandan surlara dogru biiyiirken bir yandan da Hali¢ sahilinde dogru yeni
mahalleler olugsmus ve daha da genislemistir (Kara, 2019: 286).

Sehir ve gevresinde saray sakinlerinin ve halkin eglenmek ve mental-fiziksel olarak
dinlenmeleri i¢in sosyallesmelerini saglayan rekreatif mesire alanlari vardi. Sadece Eyiip
halkinin degil, yine Istanbul’da bulunan Galata’da yasayan insanlar da giiniin yorgunlugundan

ve kalabalik sehir hayatinin stresinden uzaklagsmak amaciyla gittikleri mekanlar olmustur.
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Lale devrinde insanlar, yasadiklar1 sikintilar1 ve yorgunlugu unutmaya ¢alismislardir.
Ozellikle yaz ve ilkbahar zamanlarinda saray ve cevresinde Ciragan eglenceleri diizenlenirdi.
Bu dénemde padisahin ve sadrazamin eglenceye olan egilimleri dikkat ¢ekmis, diiskiinligi
gozlerden kagmamistir. Bu durum c¢ok fazla eglence ve senliklerin diizenlenmesinde rol

oynamugtir (Sakaoglu, 1994: 501).

1.3.5. Eski istanbul’da Eglence Kiiltiirii ve Mekanlar

Insanlar ge¢misten giiniimiize eglenmek amaciyla birgok aktiviteler yapmistir. Bir araya
gelerek aktiviteler yapabilmek icin acik ya da kapali alanlar olusturmuslardir ve bu alanlarda
rekreatif aktiviteler yapmislardir. Her milletin eglence kiiltiirii orada yasayan insanlarin orf,
adet ve kiiltiirlerine gore degisim gostermistir. Bundan dolay1 Istanbul’da da eglence kiiltiirii
cesitlilik gostererek karsimiza c¢ikmistir. Gerek niifusunun yogunlugu gerekse c¢ok fazla
milletten olusan bir yapisinin olmasindan kaynakli eglence kiiltiirlinde farkliliklar ortaya
cikarak eglence mekanlarinin da ¢esitlenmesine neden olmustur. Eglence tiirlerine dayali olarak
Istanbul, bu bakimdan ¢ok zengin ve ¢esitlilik iceren mekanlara sahip olmustur.

Istanbul’da her kesimin kendine ait yortular1, bayramlari, térenleri ve bunlara eslik eden
eglenceleri vardi. Istanbul’un fethini izleyen ilk yiizyil boyunca kentte canli bir eglence
hayatindan s6z etmek miimkiin degildir. 16.ylizyilin basindan itibaren eglence hayatinin
canlanmaya bagladiginin isaretleri vardir. Batinin etkisinin ve Batililasma akimlarinin kendisini
duyurmaya basladig1 19.yilizyilin ortalarma kadar, Istanbul’da eglence hayatini; saray ve
cevresinin eglenceleri, cesitli dinsel ve etnik kdkenden halkin kendi 6zel eglenceleri ve
Istanbul’un bir liman ve kavsak kenti olmasmin getirdigi meyhane tiirii eglenceler olarak
siralamak miimkiindiir (Ceylan, 2004: 4-5).

Zaman icerisinde teknolojinin de gelismesiyle birlikte Istanbul’da ¢ok ¢esitli eglence
mekanlarina iligkin farkli mekanlar ortaya ¢ikmis ve ayni1 zamanda bu durum giintimiize kadar
farklilik gostererek ¢agin getirdiklerine uyum saglamasiyla birlikte glinlimiizdeki halini
almistir.

Istanbul sadece Tiirkiye nin degil ayn1 zamanda Diinya’nin da tamdig bir sehir olarak
bilinmektedir. Kalabalik niifusunun, turist sayisinin ve insan sirkiildsyonunun fazla olmasindan
da kaynaklanan bu durum eglence mekanlariin ¢esitliligini etkilemektedir. Eglence denildigi
zaman sadece mekan bazli olarak diisiinmemek gerekmektedir, ayn1 zamanda birgok bos zaman
aktivitesi icermektedir. Buna 6rnek olarak insanlarin bos zamanlarini degerlendirmesi bir yere
veya mekana giderek degil elektronik ortamlarda oynanan oyunlar, spor yapma, kitap okuma

gibi aktiviteler gosterilebilir.
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Eglenmek amaciyla kullanilan mekanlar, gecen zaman ve gelismekte olan toplumun
sayesinde gesitlilik ortaya ¢ikarak farkli isimlerde ve amaglarda yeni mekanlar ortaya ¢ikmustir.
Giiniimiiz Istanbul’unda eglence adl1 sektdriin gok genis bir sahaya sahip oldugu bilinmektedir.
Mevzu bahis mekanlarin bir kismi belirli donemlerde popiiler olmuslardir. Taleplerin
azalmastyla birlikte dekorasyon ve icerik degisikligine gidilerek farkli isimlerle tekrar halka
sunulmustur (Ceylan, 2004: 60).

Osmanlidan giiniimiize kadar, her devirde insanlarin eglenceye diiskiin olmas1 Istanbul
halkinin eglence kiiltiiriiniin genislemesini saglamistir. Eglenceye diiskiin olunmasi eglencenin
cesitlenmesine neden olarak kendilerine farkli mekanlar olusturmuslardir. Farkli eglence
arayiglarinin var olmasi, giiniimiizde de bu degisimin ve gelisimin devam etmesini
saglamaktadir.

Beyoglu daha geleneksel eglence mekanlar ile yeni tarzdakiler arasindaki farkli sosyal
kesimlerin kiiltiirel tercihleri arasindaki miicadele ve uzlasmanin gozlemlenebilecegi en 6nemli
mekanlar arasinda yer almaktadir. Gazinolar, pavyonlar, gece kuliipleri ve birahanelerde
yasanan fedaili, danso6zlii, konsomasyonlu, erkeklere mahsus eski eglence bigimleri yerlerini
giderek, farkl tarzlarda da olsa siirekli yenileri acilan barlara, kafelere birakmaktadir.
“Glinlimiiziin Beyoglu’su ne segkinci nostaljik yaklagimlardaki gibi “kibar insanlarin” 6zel
mekani, ne de korkulu arka sokaklarinda “racon adamlarinin” hiikkiim siirdiigii bir yer.” (Kogak,
2002)

Istanbul farkli medeniyetlerin baskenti olmakla birlikte kiiltiirel degerlerinin cesitliligi
fazladir. Istanbul Tiirkiye'nin en kalabalik sehri olmasinin yani sira kiiltiirel ve finansal merkezi
olarak da bilinmektedir. Gezip goriilecek mekanlari, tarihi yerleri, barlari, diskolari, restoranlari
gibi ¢ok fazla cesitlilige sahiptir. Istanbul’u baskenti yapan medeniyetlerin izleri tarihi
mekanlarin dokusunda hala hissedilebilmektedir.

Istanbul’da gegmisten giiniimiize dogru bakildiginda eglence mekanlari izleyen bigimde

siralanabilir.

1.3.5.1. Kahvehaneler

Osmanli doneminde ayr1 ayr1 kahvehaneler bulunmaktaydi. Bunlar, genglerin,
esnaflarin, isgilerin, sanat¢ilarin, yaslilarin ve edebiyatcilarin kahvehaneleriydi. Sanat
gdsterilerinin bolca yapildig1 gece hayatimin yaygin oldugu Istanbul’da kahvehaneler epey
tinliiydii. Ramazan aylarinda her topluluga mensup insanlarin gidebilecegi bir kahvehane

mutlak bulunurdu. Bunlar, Bektasi kahvehaneleri, semai kahvehaneleri, ¢algili kahvehaneler,
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meddah kahvehaneleri ve yenigeri kahvehaneleridir. Bu kahvehaneler Osmanli’dan kalan
manevi agidan eski Istanbul’un ¢ok degerli parcalarini olusturmaktadir (Toros, 1998).

Dort mevsim aktif halde calisan kahvehaneler kapali ortamlarda faaliyet gdsteren
mekanlardir. Bu kahvehaneler mahallede bulunan bireyler, ozanlar, dini gruplar, yenigeriler ve
tulumbacilar tarafindan kullanilmaktaydi. Osmanli dénemindeki Istanbul’da bulunan
kahvehanelerde meddah dinlemek eglence Kkiiltiiriinin  bir parcasiydi.  Istanbul
kahvehanelerinde meddahlar, iicretsiz halka agik alanlarda komik fikralar ve hikayeler
anlatarak insanlar1 eglendirerek giildiiriir, dikkatleri iizerlerine ¢ekerlerdi. Osmanli da bulunan
kahvehaneler cogunlukla tugla ve tagtan yapilmaktaydi. Bu yapilarin ¢ogu siislenerek bahge ve
havuz bulundururdu (Ceylan, 2004: 21-22).

Osmanli zamaninda insanlar bos zamanlarin1 degerlendirmek amaciyla disarida
bulusurlardi. Bu bulusmalar eglence kiiltiiriinii olusturan mekanlari incelemek amactyla varolan
hatiratlara, arastirmalara ve seyahatnamelere bakilip incelendiginde sohbet ortamlarinin
kahvehanelerde gerceklestigi goriilmektedir. Bu topluma agik mekanlar; Tulumbaci
Kahvehaneleri, Calgili Kahvehane olarak da bilinen Semai Kahvehaneleri, Esnaf
Kahvehaneleri, Meddah Kahvehaneleri, Yeniceri Kahvehaneleri ve Aydin Kahvehaneleri
olarak siniflandirilabilir (Birsel, 1983; Hattox, 1996; Altinay,1936; Heise, 2001; Yasar, 2003;
Georgeon, 1999).

1.3.5.2. Meyhaneler

Yemekli ve yemegin yani sira igki igerken ayn1 zamanda da eglenilen meyhaneler ya da
tavernalarda yenilen yemeklerden ziyade meze tiiriindeki yiyecekler tiiketilmektedir.
Giiniimiizde de var olan bu kiiltiir Osmanli’ya Bizans’tan ge¢mistir. Istanbul’da 6zellikle
Istanbul’un fethinden sonra biiyiik, gosterisli ve iinlii meyhaneler kendini gdstermistir
(Caliskan, 2017).

Osmanli’ya Bizans’tan meyhane kiiltiirliniin gegmesiyle birlikte meyhanelerin tarihi
Bizans’a kadar dayanmis ve Bizans Doneminde sehirlerin ¢esitli semtlerinde meyhanelerin
bulundugu bilinmektedir.

Belirli bir donemde meyhane ve meyhane tarzindaki eglence mekanlar1 yasaklanmustir.
Tanzimat doneminden sonra bu yasaklanan eglence mekanlar1 rahatlik kazanmis, agilmalarina
g6z yumularak biiyiik bir 6zgiirliige kavusmustur.

Bazi insanlarin “Serbethane” olarak adlandirdigi bu mekanlarda gece yarisina kadar

sazcilar, sarkicilar ve kadin kiligina girip miizik esliginde oynayan erkekler ile eglenceler
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yapilmistir. Evliya Celebi’nin Seyahatnamesinde rastlanan kayitlarda Istanbul meyhanelerinin

Bizans doneminden bugiine geldigi diisiiniilmektedir (Ceylan, 2004: 31-32).

1.3.5.3. Barlar

fkinci Diinya Savasi doneminin barlar agisindan da soniik gegmesinin ardindan,
1946’dan itibaren Beyoglu'nda Gondola, Melodi, Yesil Horoz, Tebur, Normandiya gibi yeni
barlarin agilist gerceklesmistir. 1950’ler de ise bar kiiltlirii genislemeye ugramis ve sanata
dayali dans, miizik gibi aktiviteler ile giiclendirilmistir. Buna istinaden barlara 6zelliklerine

gore gece kliibii, pavyon gibi isimler ile anilmaya baslanmistir (Akbayar ve Sakaoglu, 1999).

1.3.5.4. Gazinolar

Kokeni italyancadan gelen (casino) gazinolar, kir evlerinde bulusmalar yapmak,
ziyafetler diizenlemek, televizyon programlari seyretmek bazen de gesitli oyunlar oynanan
eglence mekanlari olarak tanimlanmistir (Meydan Larousse, 1981).

Istanbul halkinin gazinolari tanimasi ve benimsemesi, Cumhuriyetin ilanindan sonra
1930’lara dayanmaktadir. Halkin, hayran olduklar1 ya da dinlemeyi sevdikleri sanatgilari
sadece radyodan veyahut plaklardan dinleyebildikleri bu kisitli donemde, gazinolar halka bu
sanatcilart canl olarak dinleme ve izleme firsatini sunmustur. Gazinolar, 1970’li yillara
gecildiginde halkin sinemaya yonelmesi, 1980°li yillarda ise televizyona duyulan merak ve

ilgiye yenik diislip yavas yavas kapanmaya baslamiglardir (Ceylan, 2004: 36).

1.3.5.5. Balozlar

Meyhane ile bar karisimi bir eglence mekéani olarak da bilinen balozlar, faaliyet
gosterdikleri yerler genellikle galata ve tophane arasinda denize yakin konumda goriilmektedir.
Yerli halktan ziyade daha ¢ok yabanci denizcilere ve kiilhanbeyi topluluguna hitap etmistir.
Balozlar1 diger eglence mekanlarindan ayiran 6zelligi, liman bolgesinde olmalar1 ve talep
gosteren miisterilerinin birgogunun yabanci denizciler olmasiyd: (Ceylan, 2004: 35).

Balozlarin bircogunda miizik gruplar1 genellikle telli enstriimanlar ile yapilan sarkilart
barindirir, bu gruplara saz takimi adi verilirdi. Saz takimi, miisterilere olabildigince yakin
bolgelerde bulunur, cogu zaman masalarinda sanatlarini icra eder, onlara hos ve unutulmaz
vakit gecirtmek bahanesiyle yaklasir, gercekte kendilerine icki 1smarlatmak ya da beraberlik
vaadi vererek soymak amaciyla dansa kaldirirlardi (Ceylan, 2004: 35).
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1.3.5.6. Kafe Santanlar

19. yiizyilin sona erdigi donemde Beyoglu’ndaki alkollii mekanlar ve kiraathaneler
biiylik ragbet gormiis ve gozle goriiliir bir sekilde cogalma gostermistir. Ahmet Rasim
Galatasaray ve tiineller bilinyesinde 10’dan fazla eglence mekani ve gazino oldugunu
sOylemistir. Bu mekanlarin bircogu giindiizleri farkli, geceleri farkl faaliyetler gosteren calgili
ve dansozlii gazinolardir (Birsel, 2002).

Giiniimiizdeki Elhamra Sinemas1’nin konumunda bu olan Cristal veya Palais De Cristal
adli mekanda Abdiilhamit doneminin meshur mizikli kiraathanelerinden (café-
chantant’larindan) biridir. Mekan 40-50 gaz lambalariyla aydinlatilarak gece kullanilabilir bir
hale getirilmistir (Birsel, 2002).

1.4. Giiniimiizde Eglence Bicimleri

Onceki kusaklarda teknoloji ve internetin de olmamasiyla birlikte insanlar cesitli farkl
oyunlara yonelmis ve daha sonrasinda zamanla eglence anlayislari ve oynanan oyunlar
degismistir. Bunun iizerine daha ¢ok kiiltiir ve sanata yonelme olmus ayrica geleneksel eglenme
yontemlerini gelistirmislerdir. Insanlar eglenmek, yenilenmek ve kendilerini iyi hissetmek
amactyla bir¢ok alana yonelmislerdir. Eglence bicimleri aktif ve pasif olarak iki ana baslikta

inceleyebiliriz:

1.Pasif Katilim
Pasif Katilim; “insanlarin kendilerinden bir sey katmadiklar1 ya da yapmak icin aktif
enerji sarf etmedikleri, etkinliklere katilmak yerine izledikleri, seyirci olduklart etkinlik

tiiriidiir” (http- 16).

Televizyonda mag izlemek,

Stadyumda futbol miisabakasina gitmek,
Insanlarla sohbet ederek,

Bir seyler yiyerek/Igerek,

Miizik dinleyerek,

Sadece mekanda oturarak,

Aile bireyleriyle birlikte olarak,
Sinemaya gitmek,

Tiyatroya gitmek vb etkinliklerdir.

2-Aktif Katilim

Aktif Katilim; “aktiviteye bireylerin aktif katilimiyla olusan hareketli ve dinamik bir
serbest zaman etkinligidir” (http-16).
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Miizik aleti calmak,

Sarki soylemek,

Tiyatro ve gosterilerde aktif rol almak,
Seyahat etmek,

Dans ederek,

Egzersiz/Spor yaparak,

Hobilerimle ugrasarak,

Tarihi mekanlar1 gezerek,

Mekanlarda gesitli oyunlar oynayarak,
Bir seyler okuyarak,

Bir seyler yazarak,

Dijital oyunlar oynayarak 6rnek verilebilir.

Eglence bi¢imi olarak ve eglence araci olarak miizik, dans, egzersiz/spor, gastronomi,

televizyon ve internet biciminde ele alinabilir.

1.4.1. Miizik ve Eglence

Miizigin ortaya ¢ikisindan bu yana yani 19. ylizyildan beri, miizigin ortaya ¢ikmasiyla
ilgili bircok kuram ortaya atilmistir. Bu kuramlara goére miizik, hayvanlarin ¢ikardig: seslerden,
dilden, ozellikle kuslarin civiltisindan, insanlarin birbirlerine seslenmesinden ve hatta
insanlarin birbiriyle arasinda var olan duygusal bagdan meydana gelmis veya ilham alinarak
ortaya ¢cikmistir (http-14).

Ik ¢aglarda yasan toplumlarin kendine 6zgii kiiltiirlerinin oldugu gibi kendine 6zgii
miizikleri de vardi. Ozellikle Romalilarda miizik motivasyon ve savaslarda kullanilmustir.
Dolayistyla Romalilarin miizik kiiltiiriine hi¢bir katki saglamadigi bilinmektedir.

Miizik, hisleri ve diisiinceleri ses, hareket ve aletlerle anlatma ve aktarma sanatidir.
Miizik ya da musiki, bircok sanat dalinin olmazsa olmazidir ve s6z konusu sanat dallarinin
olumlu yonde ilerlemesine biiylik Ol¢iide katkida bulunmustur. Bir diger yorum olarak
miizikologlar ve miizik teorisyenlerinin nagizane goriisii; “Sesin ve sessizligin belirli bir zaman
araliginda ifade edildigi sanatsal bir formdur.” Bu hayatimizin tam ortasinda tuttugumuz
sairane sanatsal form diizenlenmis ses ve hareketler ile tabiatta bulunmayan sesleri giin yiiziine
cikarir. Miizik kelimesi, eski Yunanlilarin tanris1 olan Zeus’un manevi kizlar1 sayilan mausa
adli dokuz heykelin adindan tiiremistir. Eski zamanlarda miizik ile birlikte tedaviler de yapildig:
sOylenmektedir.

Giliniimlize kadar dayanan ve cesitli degisimler gecirerek gelen miizik aslinda
hayatimizin her alaninda yer alan bir olgudur. Bos zamanlar1 degerlendirmek amaciyla bireyler
birgok konser ve dinletilere gibi etkinliklere katilarak rekreatif aktiviteler gergeklestirmektedir.

Bu tiir aktivitelere pasif katilimi1 saglarken ayni zamanda bireyin tek basina miizik yapmasi, aile
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veya arkadag gruplartyla miizik yapmasi, bir kutlamada miizik esliginde ¢esitli sarkilar tiirkiiler

ritimler araciligiyla eglenmesi miizigin i¢inde olmakla beraber aktif katilimi da saglamaktadir.

1.4.2.Dans ve Eglence

Eski zamanlarda anlagabilmek i¢in dil olmadiginda insanlar dans dili olarak adlandirilan
bir dil ile anlagtyorlard1. ik zamanlarda yasayan insanlar ilk énce ayaklarini hizli hizli ve iist
iiste yere vurdular, daha sonra ¢ikan sesleri dinleyerek hareketlere anlam yiiklemeye basladilar.
Boylece dans ortaya bir sanat dali olarak ¢ikti. Dans boylelikle ritmik hareketlerin belirli bir
amagla yapilmasi olarak tanimlandi. Dans denildiginde biitiin diinyada sadece tek anlamli bir
kelime olarak yerini aldi. Bugiine kadar olan arastirmalarin sonucunda dansi sadece tek bir
millete, topluma veya iilkeye yiiklemek yanlis olacagi gibi aslinda dansta kendi igerisinde
farkliliklar1 olan bir yap1 olmakla birlikte aslinda insanligin miisterek varligidir. Dans sadece
bir dil aract olmamakla beraber insanlik tarihinin ilk sanatidir. Dans sanat olmakla birlikte bazi
spor dallarinda da yerini almaktadir (http-15). Danstan genellikle toplumda dil olarak
bahsedilip konusulur. Metaforik bir dil olan dans kelimesinin anlami hi¢ olmazsa goriiniis
olarak bir dogruluga hakimdir (Zelinger, 1979: 9).

Insanlar eglenmek ve kiiltiirel ayinlerini/ritiiellerini gereklestirmek gibi amaglarla dans
ederler. Dans etmek ayni zamanda giiniimiizde spor amaciyla yapilmakta olup kadinlar bunu
kilo vermek amaciyla da miizigin ritmiyle uyum icerisinde dans ¢esitlerinin igerdigi spor olarak
da yapmaktadirlar. Dans etmek Insanlar i¢in bir¢ok fayda saglamaktadir.

Joyce dansin hedeflerini ii¢ boyutta incelemektedir:

Fiziksel Hedefler:
1- Etkin statik ve dinamik beden mekanigi,

2- Hareket farkindalig1 ve kontrold,
3- Esneklik, gii¢, koordinasyon ve dayaniklilik ve bunlar sayesinde bedenin hareket
kapasitesini genisletmek (Joyce, 1984: 9- 10).

Zihinsel Hedefler:
1- Zaman araliklarin1 ve saymay1 kavrama,

2- Mekan araliklarini, yonleri, dizayni ve bunlarin bedenle olan iliskilerini kavrama,

3- Hareketin fiziksel kanunlarin1 anlama: hiz, hareketsizlik, yercekimi ve etki tepki (giic
iliskisi),

4- Konsantrasyon, hatirlama, kelimelerle ifade etme, hayalinde canlandirma,

5- Problem ¢dzme (Joyce, 1984: 9- 10).
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Ruhsal hedefler:
1- Katilma, istek duyma,

2- Zevk alma, yapma,
3- Gerginligi diislirme,
4- Hissetme, ifade etme,
5- Sosyallesme, meydan okumalarla karsilagma, risk alma, i¢-disiplin, baskalariyla ¢aligsma,
baskalarina ve kendine saygi duyma (Joyce, 1984: 9- 10).
Dans ayni1 zamanda bireylerin bos zamanlarini eglenceli daha dolu ve aktivitelerle
gecirmelerine yardimei olur. Yaraticiligi etkileyerek daha etkili diisiinmeyi farkli diisiincelerin
ortaya ¢ikmasini saglar.

Her alanda oldugu gibi dansta bir kiiltiir gdstergesi oldugu gibi her milletin kendine

0zgl danslar1 ve inaniglar vardir.

1.4.3. Egzersiz/Spor ve Eglence

Bos zaman denildigi zaman bireyin kendi istegi ile katilacagi aktiviteler ve kisinin hem
kendisi hem de bagkalar1 i¢in biitiin zorunluluklardan yani yapmakla yiikiimlii oldugu seylerden
kurtuldugundaki zaman olarak tarif edilerek tanimlanmaktadir (Tezcan, 1982: 10). Daha
anlasilir bir sekilde tanimlanacak olur ise bos zaman kavramina baktigimizda bireylerin
zorunda olarak yaptiklarinin disinda kendi istekleri ve yonelimleri dogrultusunda diledigince
eglenebilmesi, gezebilmesi, aktivitelere katilabilmesi, dinlenebilmesi, yenilenebilmesi ve
oyalanabilmesi gibi veya kendine bir seyler katarak kendini gelistirebilecegi zaman dilimidir
(Karakiigiik, 1999: 38).

Rekreasyon, zorunluluklari yani yapmasi gerekenler disinda, bireyin tamamen
kendisinin karar vererek sectigi ve katildig1 aktivitelerle hayatinin daha ¢ok zenginlesmesi,
mutlu olmasi ve bu yonlerde yasamini ilerletmesini saglamaktir (Karakiiciik,1999: 232). Bu
tanimlamaya gore baktigimizda spor; profesyonel olarak yapilmasimin disinda yapildiginda,
yani tam anlamiyla herhangi bir yarigma amact olmadan ve bu anlamda mesleki bir tutum
sergilemeden tamamiyla amator bir ruhla ve dinlenmek, sosyal ihtiyaclarimi tedarik etmek,
beden sagligini gelistirerek korumak ve eglenmek amaciyla yapildiginda rekreatif bir aktivite
olarak kullanilabilir. Spor denildigi zaman bireylerin rekreatif ihtiyaglarini gidermede 6nemli
oOl¢iide aktivite alanin1 zenginlestirip hareket yeri saglarken, rekreasyonda, aslina bakildiginda
bir agidan da sporun toplumda bu kadar ¢ok yayginlagmasi sportif basarilar1 beraberinde
getirerek Onemli Olgiide muvaffakiyet elde edilmesinde de Onemli rol oynamaktadir

(Kiigtiktopuzlu vd., 2003: 39).
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“Spor, rekreasyon faaliyetleri arasinda en fazla tercih goren alanlardan biri 6zelligini
tasimaktadir. Cilinkii spor her yastan ve cinsten olan insanlarin her tiirlii rekreatif ihtiyaglarina
cevap verebilmektedir. Spor agik veya kapali alanlarda, aragli veya aragsiz, hafif veya sert, ferdi
veya gruplu, zamana karsi veya zaman 6nemli olmadan, 6zellikleriyle ¢esitliligi, degiskenligi
ve toplumsalligiyla insanlara bir¢ok alternatifler sunabilmektedir. Insanlarin dogaya, maceraya,
viicut giizelligi ve saglik gibi birgok degerlere énem verdigi giinlimiizde, spor 6nemli bir
rekreasyon araci olmustur. Bu anlayisla sporun dagcilik, yiizme, bisiklet, tenis, trekking,
jogging, rafting, badminton gibi branslarinda ilginin daha fazla yogunlastig1 goriilmektedir.
[lginin yogunlastig1 bu spor branslarinin yarisma ve rekabetten ¢ok, dogaya ve maceraya
yonelik, bireysel, fazlaca viicut sentezine dayali branglardan olmasi rekreasyonel amagli
yapilan sporlarin, geleneksel bazi sporlara nazaran daha fazla tercih gordiigiiniin nedenlerini

ortaya koymaktadir.” (Karakiiciik, 1999: 247-248).

1.4.4. Gastronomi ve Eglence

Kiiltiirel degerler kapsaminda bakildig1 zaman giinlimiizde gastronomik miras kavrami,
diinyada yeme/i¢me kiiltiiriine artan ilgi, deger ve dnemin ana faktoriinii olusturarak diinyadaki
biitiin tilkelerin kiiltiirel degeri ag¢isindan degerlendirilmektedir (Richards, 2002; Cohen, 2004).
Yeme/igme kiiltiirii denildigi zaman yerel yasantiyr ve yagam tarzini yansitan degerler akla
gelmektedir. Bu durum diinyada boyleyken ayni zamanda bolge bolge olarak da
ayrilabilmektedir. Ornegin Karadeniz ve Ege bolgelerinin yemek kiiltiiriinde farkliliklar oldugu
goriilmektedir. Bolgesel, tarimsal, damak tadi, ekonomik ve yasam tarzi gibi faktorlerden
ortaya ¢ikan bu farklilik bize toplumun ait oldugu kimligi yansitmaktadir.

Insanlar bos zamanlarinda bir araya geldiklerinde birgok aktivitede bulunabilirler. Aym
zamanda bir amag ugruna da bir araya gelebilirler. Kafa dagitmak, kendini iyi hissetmek gibi
bircok nedenle aktivitelerde bulunurlar. Bir mekéana gidildiginde sohbet ederken bir seyler
yiyerek ve igerek eglenmeyi tercih eden, yemek yerken haz alan ve bunu eglence bi¢imi haline
getirenler vardir.

Gastronomi ayni zamanda turizmin esas Uriinii olabilecegi gibi esas turistik iirtinlin
pargasi da olabilir. Ornegin Bir bolgeye ozgii lezzetleri tatmak igin o bdlgeye seyahat
gastronomi turizmi iken, Festival icin gittigimiz yerde her bir 6giinii o yoreye 6zgii lezzetleri

tatmak icin yasamak esas turistik {iriiniin parcasi olan eylemdir.

1.4.5. Televizyon ve Eglence
Televizyon, tim toplumlarda bulunan neredeyse her bireyin ve her ailenin evlerinde

bulundurduklar1 bir kitle iletisim aracidir. Insanlar televizyonu hem giiniimiiz giincel
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olaylarindan haberdar olmak i¢in hemde eglence ihtiyaglarin1 karsilamak igin
kullanmaktadirlar.

Televizyonun amaci diger kitle iletisim araclarina gore bireylerin birbirleriyle iletisim
saglamak veya birbirlerini daha ¢ok sevmesini saglamaktan ziyade genel ve toplu bir kitleye
hitap gergeklestirmektir. Televizyon aile bireylerini ev i¢i ortamda bir araya getirerek bos
zamanlarim1 degerlendirmek amaciyla farkli kiiltiirler olusturmaktadir. Televizyon ayni
zamanda bir reklam araci olarak kullanilmaktadir. Vizyonda olan filmlerden hangisinin
izleneceginin karariin verilmesini saglar, nereye gidilmesi gerektigini belirler, hangi kitap ve
dergilerin okunmasi gerektigine karar verir. Televizyon aslinda hayatimizda giiclii bir yere
sahiptir ve eglence araci olarak kullanilmaktadir (Williams, 2003: 3).

Televizyonlarda gergeklesen sovlar, yapilan film geceleri, son zamanlarda artan yaz
dizileri ve yarismalar eglenceli bir ortam olusturarak bireylerin toplu bir aktivite icerisinde

olmasina veya yalniz olarak bos vaktini degerlendirmesine olanak saglamaktadir.

1.4.6.internet ve Eglence

Internet genellikle kullanicilarinin geng kitleden olustugu fakat giiniimiiz diinyasinda
cocuk, yasli, genc farketmeksizin her kesimden ve jenerasyondan bireylerin kullandigi bir
iletisim ve eglence aracidir.

Bireylerin kendi sahsi diisiinceleri ve mizahi paylasimlarini aktarabilmek adina
kullandiklar1 sosyal mecralar giinlimiizde ¢ok ragbet gérmiis olup yine her kesim tarafindan bir
iletisim ve eglence araci olarak kullanilmaktadir.

Internet paylasim, izlenme ve takip edilmekten ziyade kisisel bir eglence araci olarak
grup halinde veya bireysel olarak oyunlarin oynanmasina da olanak saglamaktadir. Bu oyunlar
bireylerin bos zamanlarimi degerlendirmek ve kendilerine bir ugras bulmak adina
gerceklestirdikleri giiniimiiz popiiler aktivitelerindendir. Cevrimi¢i bazi oyunlar bireylere bir
takima ya da topluluga dahil olma duygusunu tattirmakla birlikte geng ve ¢ocuk bireylere ise
sorumluluk ve insanlarla birlikte calisabilme yetenegini kazandirmaktadir. Oyun ve eglence
araci olarak kullanilmaktan ziyade giinlimiizde internet bir ticari platform olarak kullanilmakta
ve reklamlar iizerinden gelir elde etme amaci giiden firmalara biiyiik kolaylik saglamaktadir.
Araba, ev, ticari ya da sahsi olarak satilan her tiirlii esyalarin daha c¢ok kitleye hitap edebilmek
ve gosterebilmek amaciyla sosyal medya platformlarinda paylasim yapilmaktadir ve bu
denemeler olumlu sonuglar dogurmaktadir.

Internet, ayrica bireylerin bos zamanlarin1 degerlendirebilecekleri eglenceli bir ortam

olusturmasiyla birlikte haberlesme araci olarak da kullanilmaktadir. Hayatimizin vazgegilmez
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bir parcast haline gelen internet, bireylerin her bos aninda kullandig1, paylasimlar yaptigi, diinya

ile iletigsim igerisinde oldugu ve online oyunlar oynadigi bir ortami olusturmaktadir.

1.4.7. Turizm ve Eglence

Tiirkiye’de turizm denilince akla ilk 6nce deniz kenarinda yapilan ve deniz, kum, gilines
diye tabir edilen yerler gelmektedir. Turizm, ayn1 zamanda gezmek gérmek ve dinlenmek gibi
amaclarla yapilan gezilerden de olugsmaktadir. Bu durumda turizmin aslinda ¢ok ¢esitli bir alan
oldugunu gorebilmektedir. Hizmet sektorii olan turizmin giliniimiizde tilkemiz ve tiim diinyada
hizla gelistigi goriilmektedir. Bu baglamda bakildiginda turizmin eglence ve ekonomiyle olan
iligkisi yadsinamamaktadir.

Giinlik yasantinin mithim bir aktivitesi olarak rekreasyon faaliyetleri ayn1 zamanda
turizmde de elzem hale gelmistir. Giinlimiizde ¢ok fazla turist tatil amagh gidecekleri yerlerdeki
aktiviteleri g6z onilinde bulundurarak o bolgedeki rekreatif aktivitelerin tiiriinii ve cesitliligini
incelemektedir. Turistlerin fiziksel ve mental agidan rahatlamasini saglayan rekreasyon
etkinlikleri, turistin memnuniyet seviyesini arttirmasinin yaninda gidip gordiigii yerleri bagka
insanlara 6nermesi gibi birgok pozitif olan etkileri ortaya ¢ikartmaktadir. (Cong, 2006: 50-51).
Rekreasyon etkinliklerinin en 6nemli alanlarini eglenme, dinlenme ve gelisme 6zellikleri ile
ortaya ¢ikan turizm faaliyetleri olusturmaktadir. (Borhan ve dig, 2009: 21).

Rekreasyon ve turizm arasinda ¢ok onemli bir iligki bulunmaktadir. Bunun sebebi
insanlarin farkl ihtiya¢ ve isteklerinin bulunmasi nedeni ile turizm isletmelerinin de bu
ihtiyaglar dogrultusunda farkli rekreasyon etkinliklerine basvurmasidir. Rekreasyon ve turizm
arasindaki bu iligkiyi ifade etmek su sekilde miimkiin olmaktadir (Tiirckmen vd., 2013: 2143,
Akgakoyun, 2000: 23).

Insanlar tatil amaciyla gittikleri bolgelerde rekreatif aktivitelere katilmaktadirlar ve bu
aktivitelere katilarak yasam kalitelerini arttirip ayn1 zamanda sosyallesmektedirler. Bu ifadelere
bakilarak ki rekreasyon aktiviteleri olmadan turizm faaliyetlerinin dolabilmesi olduk¢a zordur.
Ciinki, rekreasyon ve turizm birbirleri ile ¢ok yakin iligkilidir. (Nicholls, 2012: 4; Ragoonaden,
2015: 373).

Bireylerin tatilleri sirasinda Turizm faaliyetlerine katilanlarin katilim saglayabilecekleri
rekreasyon amacli yapilan etkinlikler Tablo 1.1'de verilmistir. Bu baglamda turizm
faaliyetlerine katilan bireyler i¢in farkli ve cesitli igeriklerde rekreasyon amagli yapilan

etkinlikler bulunmaktadir.
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Tablo 1.1 Rekreasyonel Turizm Etkinlikleri

* Piknik * Aile Kampgiligi » Konser ve tiyatroya gitme
* Olta ile balik avlama * Vahsi kampgilik (safari) * Tenis oynama

* Giineslenme * Off-road oto siirme * Golf oynama

* Araba siirme * Avcilik * Her tiirlii oyunlar
* Yiiriyis * Off-road motosiklet siirme | ¢ Basketbol

* Yiizme * Su alanlarini inceleme * Voleybol

* Fuar, eglence ve aligveris * Dogada yasam * Buz pateni
yerlerini ziyaret * Hayvan besleme * Bowling

* Dogada yiiriiyiis * Bahge isleri * Bilgisayar oyunlar1
* Sandal gezintisi » Kayak yapmak * Modern Danslar

* Yelkencilik * [licalar » Kitap okumak

* Rafting * Yatcilik * Maket yapmak

* Derin sulara dalis * Kus ve doga gozlemciligi | * Yeme-igme

* Bitki ortiisii inceleme * Fotografcilik * Ucurtma ugurmak
* Dogal yapilar1 inceleme * Resim yapmak * Savunma sporlari
* Tarihi yapilar1 inceleme * Enstriiman ¢alma * Yemek yapmak

* Koleksiyonculuk * Sarki soyleme * Jimnastik

* Telsizcilik * Paintball * Aerobik

* Dagcilik * At binmek * Hentbol

* Futbol » Kosu yapmak * Bisiklet siirme

» Masa Tenisi  Halk Oyunlar

(Kaynak: Demirci Orel ve Yavuz, 2002: 62).

Insanlar sosyal iliskilerini gelistirmek, farkli ve ¢esitli egzersizler yapmak ve bu tiir
etkinliklere katilmak, dinlenmek, hos bir ortama dahil olarak yenilenmek ve giineslenmek gibi
amagclarla yaptiklar1 gezilere eglence turizmi denir. Bu amagla yapilan etkinlikler ve bu turizm
cesidinde amag insanlarin kendilerini iyi hissetmeleri, mutlu olmalar1 ve rahatlamalaridir.

Bu baglamda baktigimizda kongre, konferans veya is amaciyla yapilan turizm
seyahatleri her ne kadar ¢alisma zamaninda gerceklesse de yine de ¢alisma zamani disinda
gerceklestirdikleri aktiviteler eglenmek amaciyla yaptiklar birer etkinliktir.

Bu agidan Buther (1999), “turizm bos zaman siiresince yer alan bir seydir, ¢linkii turizm
ayn1 zamanda seyahat anlamina gelir, bu da turistlerin yararina seklinde degerlendirme
yapmistir” (Karakiigiik, 2016: 371).

Turistler tatil amach gittikleri lilkeler ya da sehirlerdeki kiiltiirel degerlere 6nem verirler
fakat yogun is hayatindan kurtulmak amagh gerceklestirdikleri bu tatilde eglence mekanlari ve
eglenceye dayali aktivitelere daha ¢ok katilim saglarlar. Buna istinaden sahil kesimdeki eglence
mekanlar1 daha ¢ok turizmi canlandirmak veya canli tutmak i¢in dizayn edilmektedir. Bu
baglamda bakildiginda turizmin eglence sektoriine ¢ok biiylik katkilarinin mevcut oldugunu
sOyleyebiliriz. Turistlerin eglence odakli yaptiklar tatillerin bir katkisi olarak da istthdam
alanlarmin biiyiimesi ve is olanaklarmin arz talep iliskisine gore arttig1 goriilmektedir. is oram

ve talep ne kadar artarsa mekan sahiplerinin geliri ne kadar fazla olursa ¢alisan sayis1 ayni
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oranda artmaktadir. Buna bagli olarak turizmin eglence sektoriindeki en biiyiik katkilarindan
biri yerli halkin i bulma ve ¢aligma olanaklarinin artmasi denilebilir. Arz talep iliskisine gore
artan c¢alisan sayis1 ve mekan sahiplerinin gelirleri rekreatif etkinliklerin ¢esitliligini olumlu
yonde etkilemektedir. Olumlu yonde etkilenen eglence sektoriinde cesitlilik artarak misafir
memnuniyetine dayali 6nerme yontemi ile daha cok turist ve turistik faaliyetler artig
gostermektedir. Is hayatindan uzaklasarak metropol sehrin yasamindan uzaklasmak isteyen ve
buna bagl olarak tatile farkli sehirlere ya da iilkelere giden turistler rekreatif etkinliklerle
karsilasmadiklarinda memnun hissetmeyeceklerdir. insan yapisinda tatil kavrami bireylerin
kendi standart yagamlarindan daha farkli bir arayis igerisinde olmalarindan dolay1 eglence
odakli aktiviteler ile karsilagsmadiklar1 zaman beklentinin altinda bir tatil gegirmis olurlar ve
memnun kalmazlar. Memnuniyet azaldik¢a taleplerinde aymi oranda azalmasiyla birlikte
insanlar eglenebildikleri ve kendilerini mutlu hissettikleri tatil bolgelerine giderler. Bu durum
eglence ve turizm arasindaki iliskinin ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir. Eglence ve

rekreatif aktiviteler turistik bolge ve faaliyetlerde biiyiik rol oynamaktadir.

1.4.7.1. Turizm ve Ekonomi

Turizm diinyanin en hizli gelismekte olan sektorlerden birini olusturmaktadir. Kiiresel
ekonominin en gii¢lii sektdrlerinden biri haline gelen turizm, hizla gelismis ve Oonemli bir
ekonomik alan haline gelmistir. Sosyo-ekonomik boyutlara sahip olan turizmin gelisiminin
hizlanmasindaki en biiyiik sebeplerden biri haberlesme ve ulastirma teknolojilerinde beklenenin
de iistiinde yasanan gelisim ve hizli degisimdir. Gelismekte olan tilkelerin, turizm sektdriiniin
yirminci ylizyilin ortalarindan itibaren ekonomik agidan 6nemli bir hale gelmesinden dolay1 bu
tilkelerin ekonomilerinde gelir kaynagi olarak fazla bir yere sahip olmaktadir. (Opus, 2001: 37).

Rekreasyonel turizmi meydana getiren ii¢ asama vardir (Leberman ve Mason, 2002: 5):

1. Hizla artan insan niifusuna bagl olarak ortaya ¢ikan talep,

2. Bu talebi doguran ihtiyaclar ve,

3. Bu ihtiyaglari karsilayabilecek arzin dogusu, bir baska ifadeyle rekreasyonel turizm
alanina yatirim yapacak 6zel girisimcilerin ortaya ¢ikisi.

Diinyada turizm sektorii cok hizli bir sekilde biiylimektedir, 6zellikle de 1980’11 yillarin
baslarindan bu yana Tiirkiye’de de bu durum kendini belli etmeye baslamistir. En 6nemli
bilinen ger¢eklerden biri de ulusal ekonomiye katki saglayan turizm sektorii istihdam
alanlarmin genislemesinde, O0demeler dengesine ayrica bolgesel kalkinmaya da katki
saglamigtir. Turizm, hareketliligi saglayarak bulundugu bdlgelerde istihdamin yani sira

doganinda korunmasini ve giizellesmesini saglayarak kullanilmayan degerlerin kullanilmasina
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olanak saglar. Boylece istihdam alanlarinin da geniglemesini, gelirlerin artmasini ve gelirlerin
esit dagilimina neden olur (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 2).

“Tiirkiye’deki toplam isgiicliniin yaklasik ylizde 16’s1 turizm sektoriinde istihdam
edilmektedir” (Kasman ve Kasman, 2004: 123). Gelismekte olan Tiirkiye’nin uluslararasi
turizm endiistrisine ilgisinin nedenleri su sekilde sOylenebilir:

a) Turizm talebi her gecen giin hizla artmaktadir

b) Turizm d6viz darbogazi sorunlarina ¢6ziim getirebilmektedir.

¢)Turizm endiistrisinin gelisme maliyetleri diisiik olabilmektedir.

d)Turizm ekonomik kisitlamalardan, tarife ve kotalardan daha az etkilenmektedir
(Cimat ve Bahar, 2003: 4).

Turizmin olumlu tesirleri 6zellikle gelismekte olan iilkelerin ekonomileri iizerinde
onemli rol oynamaktadir. Turizm sektorii ekonomik yoniiyle daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu baglamda iilke karsilastigi ekonomik sikintilarinin birgogunu turizmden gelen doviz ve
kurlar1 kullanarak ¢6zlim yolu, bir ¢ikis noktasi olusturmaktadir. Bu durum turizmin hareketli,
canli ve ekonomik giiclerinin bir gostergesi olmaktadir (Kizilgél ve Erbaykal, 2002:353).

Insanlar bos zamanlarini degerlendirmek amaciyla bir¢ok aktivite yapabilmektedirler.
Bu aktivitelerin bir kismina iicret 6demeleri gerekirken iicretsiz olarak da yapabilecekleri
etkinlikler bulunmaktadir. Bu konuya turizm agisindan baktigimizda iicretsiz yapilabilecek pek
fazla sey yoktur. Turizm ve eglencenin ayrildigi bu nokta da turizmi yiiklii yatirimlar ve
kazanglar getiren bir sektor oldugu yadsinamamaktadir.

Ulke ekonomisi agisindan doviz hareketlerinin énemli bir yeri bulunmaktadir. Doviz
hareketliligine en ¢ok turizm sektorii katki saglamaktadir. Bu nedenle doviz hareketleri
iilkelerin 6demelerle ilgili olan dengesine etki etmektedir. Turizm, gelirleri ve doviz agisindan
sikint1 geken, 6demeler ile sikintisi olan iilkeler icin 6nemli bir rol oynamakla birlikte déviz
kaynagi olmaktadir (Kar vd., 2004: 89).

Turistlerin daha ¢ok gelmesi harcamalardaki artigi arttirarak turizmin gelismesini ve bu
alanda kapasitelerin artmasini saglar. Buna bagl olarak istihdam alanlarinin artmasi kaginilmaz
olmaktadir. Bu durumda turizm ve turizme bagli olan sektorlerin isgiiciine olan ihtiyacinin
artmasima sebep olur. Boylece turizm, iilkede istihdamin artmasini saglayarak issizligin
azalmasina yardimci olur (Kizilgdl ve Erbaykal, 2002:354). Boylelikle daha fazla is giiciine ve
iiretime olan ihtiyacin artmasiyla genis istihdam alanlarinin ortaya ¢ikmasi agisindan turizm
onemli rol oynamaktadir.

Turizm konaklamayi, yiyecek-icecek sektoriinii ve ayni zamanda seyahat-ulagtirma

alanlarin1 dogrudan etkilemektedir. Bu durum rekreasyon alanlarinin artmasini saglar. Ayni
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zamanda yan sektorleri de (insaat, bankacilik, egitim gibi) dolayli yoldan da olsa
etkilemektedir. Bu durum yeni is olanaklarin1 dogurmaktadir (Tavmergen, 1998: 60). Boylece
iilke ekonomisine turizmin gelismesi istihdam alanlarini arttirarak yarar saglamaktadir
(Kiz1lgdl ve Erbaykal, 2002: 355).

Glinlimiizde en hizli gelisen sektorlerden biride turizm sektoriidiir. Turizmin hizli
bliytimesiyle birlikte {iriin ve mekanlarin ¢esitliligi artmaktadir. Artan gesitlilik ve hizla gelisen
sektorle birlikte kiiciik ¢apli, yan turizm ve kirsal deneyim turizmi gibi yeni alternatif turizm
cesitlerine ihtiya¢ artmaktadir (Lordkipanidze vd., 2005: 788). Geleneksel olan turizm
tiriiniinden daha farkli bir turizm faaliyeti olarak geleneksel anlayisinin digina ¢ikilmis ve
cesitlenmesi amaglanarak alternatif turizm ortaya ¢ikmustir.

Alternatif turizme Ornek olarak; Deniz Turizmi, Yat Turizmi, Insentive ve Kongre
Turizmi, Termal Turizm, Inan¢ Turizmi, Saglik Turizmi, Kiiltiir ve Tarih Turizmi, Ipek Yolu
Turizmi, Doga Turizmi, Yayla Turizmi, Dag ve Kis Turizmi, Ornitoloji (Kus Gozlem) Turizmi,
Ciftlik Turizmi, Botanik Turizmi, Kamp-Karavan Turizmi, Golf Turizmi, Av Turizmi, Akarsu
(Kano-Rafting) Turizmi, Atli Doga Yiiriiylisii Turizmi, Magara Turizmi (Ardahan vd.,
2016:202-211).

Tablo 1.2 T.C. Kiiiltiir ve Turizm Bakanhgina Gore Turizm Cesitleri

Av Turizmi e Golf Turizmi Magara Turizmi
Akarsu-Rafting e Inang Turizmi Su Alt1 Dalist
Turizmi e Kis Turizmi Turizmi
Botanik Turizmi e Kongre Turizmi Saglik ve Termal
Dagcilik Turizmi e Kus Gozlemciligi Turizmi
e Genglik Turizmi e Yat Turizmi
e Yayla Turizmi

(Kaynak: Ardahan ve ark., 2016:197)

Alternatif turizm kitle turizmini deniz-giines-kum sinirindan veya bir bolgeden daha i¢
bolgelere yayilmasini saglayarak iilkelerin daha i¢ alanlarinin turizme agilmasi, turizm amacl
kullanilmas1 ve turizm sektorii i¢in yeni destinasyonlar anlami tasir. Bu ayn1 zamanda turizm

gelirlerinin tiim iilkeye yayilmasini da saglar.

1.4.7.2. Turizm ve Eglence Uriinii
Turizmde eglence iiriinti iki farkli sekilde ele alinabilir. Birincisi turizme esas olan

eglence lrlint, ikincisi ise esas iiriiniin yaninda verilen/satilan eglence tirtintidiir.
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Turizmde destinasyon kavrami varilacak/gidilecek yer anlamina gelir. Bireyin temel
amaci eglenmek olunca eglencenin kendisi hem turizm gerekcesi hem de destinasyon olma
ozelligi tagir. Bu ayn1 zamanda esas turizm tirliniidiir. Bireyler bu iiriinii satin almak icin turizm
hareketine baslarlar. Bunun en giizel 6rnegi Rio Karnavalidir. Diger yandan turizm iiriini
turizm tiiriine baglh olarak degisebilir. Kiiltiir turizmi i¢in tarihi mekanlar turistik {irtin iken,
deniz turizmi i¢in; deniz, kumsal, tekne, yat, krovuzer gemiler iirliniin kendisini tegkil eder. Bu
diger alternatif turizm ¢esitleri ve lirtinleri i¢in de gegerlidir. Burada eglence asil turistik {iriiniin
kendisi degil o iiriiniin yaninda sunulan hizmetler/iiriinler kiimesidir. Ornegin Deniz-Giines-
Kum turizmi i¢in Antalya Kundu Bolgesine tatil amacl gelen birisi i¢in oteldeki Aksam
Animasyonu eglence iiriiniidiir, giindiiz havuzda yapilan su aktiviteleri eglencedir, Aspendos
Gitar Festivaline gitmek yine eglencedir. Bu baglamda baktigimizda bos zamanimizi
degerlendirmek, eglenmek, arkadas veya aile ile vakit gecirmek, yenilenmek gibi amaglarla
birgok seyahat ve turizm etkinliginde bulunuruz. Gidilen yerlerin/mekanlarin 6nemi yani1 sira o
yerde yapilabilecek etkinlikler, gezilecek alanlar, sunulan hizmet (calisanlarin giiler yiizlii
olmasi, beklentilerin karsilanmasi, mekanin/yerin manzarasi, rahat ve kaliteli olmasi, ¢esitlilik
gibi) insanlarin daha ¢ok dikkatini ¢ekmekte olup bu durumun hizmet ve {iriin ile ilgili olan

iligkinin 6nemini agiklamaktadir.

1.4.7.3. Eglence ve Festivaller

Festivaller eglenceli igerikleri ile insanlar i¢in ¢ekici hale gelmektedir. Festivaller genel
olarak milletlere 6zgii kiiltiirel bir tarihe sahiptir. Festivallerin tarihteki ilk amaci1 kutlamadan
ziyade topluluk olusturarak bir eglence ortami olusturmaktadir. Ayni seylerden zevk alan
bireyleri bir araya getiren bu festival bir tiir birlesme araci olarak da goriinebilir. Giiniimiize
kadar evirilerek gelen festivaller, yeni ¢cagda tamamiyla kutlama ve eglene odakli bir ¢esit
aktivite haline gelmistir.

Istanbul’da cesitliligin ve niifusun fazla olmasi daha kolay ulasilabilirligin olmasin
saglayarak birgok festivale ev sahipligi yapmasini saglamistir. Birgok insanin bulusma
noktasii iistlenen Istanbul uluslararas1 ve yerel festivallerin veya etkinliklerin ekonomik
anlamda da getirici etkilerini géormektedir.

Ozellikle turistler iizerinde dnemli bir cekime sahip olan festival etkinlikleri, diizenlenip
yapildig1 bolgede onemli Olglide istihdami arttirarak turizmden gelen gelirlerle birlikte
ekonomik etkiler saglamaktadir. Ayrica o bolgenin imajinin, prestijinin artmasini ve daha ¢ok
taninmasini saglayarak 6nemli 6l¢iide yararlar1 goriilmektedir (Yoon vd., 2010; Kim vd., 2012;

Prentice ve Anderson, 2003; Huang vd., 2010; Kim vd., 2010; Giirsoy vd., 2004).
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1.4.7.4. Festival Cesitleri

Festivallerin ¢esitlerine baktigimizda genel olarak bir tanimlama yoktur. Bu durumda
yine de festivallerin bulundurduklar1 baz1 o6zelliklere (ekonomisine, sosyal ortamina,
biiylikliigiine, kiiltiirel Ozelliklerine, dinlerine ve daha bircok tema igeriklerine) gore
cesitlendirmek ve drneklendirmek miimkiin olabilmektedir (Atak, 2009; Ekin, 2011).

Biiytikliigiine gore Festivaller;

Yerel Festivaller: Yerel halk tarafindan belirlenerek geleneksel hale doniismiis, yilin
belirli zamanlarinda kutlanan ve yapildig1 yeri simgeleyen etkinliklerdir. Buna 6rnek
olarak Tekirdag Kiraz Festivali gosterilebilir.

e Bolgesel Festivaller: Diizenlendikleri bolgeler i¢in 6nemli bir hareketlilik olusturarak
yapildig1 bolgeye 6zgii kiiltiirti, tirlinleri ve yasam tarzini1 gosteren etkinliklerdir.

e Ulusal Festivaller: Biiyiik 6l¢ekli olmakla birlikte her yil diizenli olarak yapilir ve
bulundugu iilkedeki farkli bolgelerin 6zelliklerini tagir. Akbank Caz Festivali buna
ornek olarak gosterilebilir.

e Uluslararasi Festivaller: Biitiin diinyadan insanlarin katilimiyla ger¢eklesmektedir.
Cok biiytik 6l¢ekli olan bu festivaller, diinya kiiltiiriiniin taninmas1 yani sira
diizenlendigi lilkenin taninmasi agisindan énemli bir alt yapiy1 olusturmaktadir. Buna
ornek olarak Rio de Janeiro Karnavali gdsterilebilir.

o Ogzellikli Festivaller: Sinirli zamanda ve iilkede sadece yilda bir kere gerceklesen
etkinliklerdir. Ulusal veya uluslararasi diizeyde olabilir ve biiylik 6l¢ekli etkinliklerdir.
Edirne Kirkpinar Yagli Giiresleri 6rnek olarak gosterilebilir.

e Mega Festivaller: Biiyiik alanlarda diizenlenen ve ¢ok fazla kitleye hitap eden birgok

farkli amagla birlikte genis dlcekli olan etkinliklerdir. Uluslararas: diizeyde

gerceklesmektedir. FIFA Diinya Kupasi buna 6rnek olarak gosterilebilir.
Alanina Gore Festivaller;

e Tek Alanlt: Tek bir tema veya konu tlizerinde hazirlanir ve genellikle konuyla ilgili
bireyler katilim saglar.

e (Cok Alanli: Birden fazla temay1 veya konuyu igerir. Birgok alandaki temalari tek bir
etkinlik altinda toplanmastyla diizenlenen festivallerdir0 Ornek olarak. Ayvalik Sanat
Festivali gosterilebilir. Clinkii Ayvalik Sanat festivali resim, heykel, sinema, edebiyat,

miizik vb. gibi bir¢ok konuyu icermektedir.

Konusuna Gore Festivaller;
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e Kiiltiir ve Sanat Festivalleri: Toplumsal biitiinlesmeyi desteklemektedir. Ayn1
zamanda eski gelenek ve kiiltiirleri yagatarak sosyal kaynagsmay1 da saglamaktadir.
Uluslararasi Eskisehir Festivali buna bir 6rnek olarak gosterilebilir.

e Spor Festivalleri: Karakucak ve yagl giires gibi spor alanlarinda yapilan birgok
etkinliktir. Genel olarak yarisma amagli olsa da bu etkinlikler festival havasinda
gecmektedir. Bu tiir etkinlikler rekreasyonel anlamda 6nem arz etmektedir. Ornek

olarak Ironman Triathlo verilebilir (Evlivan, 2019: 9-22).

1.4.7.5. Tiirkiye’de Festivaller

Ulkemizde festival kavram ilk kez 1931°de gergeklesen ve Beylerbeyi Sarayinda olan
Ikinci Balkan Konferansinda gerceklesen Balkan Oyunlar1 Festivali ile olusmustur. 1959
senesinde ise ilk tiyatro festivalini Antalya Aspendos devlet tiyatrosu tarafindan baglatilmistir.
Giiniimiizde yiizii askin festivaller diizenlenmektedir. Ozellikle de Istanbul sehrinde
gergeklestirilen bu festivaller diger sehirlerde de gerceklestirilerek neredeyse tiim Tiirkiye’de
hakimiyet kurmus ve uluslararasi festivallerin yapildigi1 da goriilmektedir (Penpece, 2014: 197).

Festivallere miizik olarak bakildiginda, Tiirkiye’de miizik festivallerinin var oldugu ve
zamanla da koklii hale geldigi diisiiniilebilir. Buna 6rnek olarak Efes Pilsen Blues Festivalinin
24.sii diizenlenen ve alaninda diinyaca taninan gruplari c¢agirarak agirlamaktadir. 23.sii
diizenlenen Akbank Uluslararas1 Caz Festivali, Tiirk ve diinya caz severlerini bir araya getiren
onemli festivallerden biri haline gelmistir. Avrupa Festivaller Birligine liye olan Aspendos
Opera ve Bale Festivali de diinya capinda iin kazanan festivaller arasinda yer almaktadir.
Festivallere film yoniinden bakildiginda ise Antalya Altin Portakal Film Festivali {ilkemizin
Oscar’1 gibidir. Onemli olan bir diger film festivalleri ise sinemaseverleri bir araya getirerek
ortam olusturan Adana Altin Koza Film Festivali ve Uluslararas1 Ankara Film Festivali’dir.
Diger bir festival ise tiyatro festivalleridir. Tiirkiye’de diizenlenen tiyatro festivallerden bazilari
Uluslararasi Istanbul Tiyatro Festivali ve TAKSAYV tarafindan diizenlenmekte olan Uluslararasi
Ankara Tiyatro Festivali’dir. Karikatiir kapsaminda degerlendirilen kiiltiir festivallerine 6rnek
olarak Uluslararas1 Portre Karikatiir Festivali, Uluslararasi Ankara Karikatiir Festivali ve
Uluslararasi Istanbul Karikatiir Festivali bu alanda degerlendirilen énemli festivallerdendir.
Kismen diger festivallere gdre yeni olan Istanbul Alisveris Festivali ve Ankara Alisveris
Festivali gelisime agik bir festival olarak degerlendirilebilir.  Tiirkiye’de diizenlenen
festivallerin c¢ok cesitli oldugunu Uluslararast Delfi Genglik Oyunlari, Uluslararasi Troia
Festivali, Dragon Festivali ve Istanbul Uluslararas1 Dans Festivali gibi bir ¢ok alanda organize

edilen festivaller 6rnek olarak gdsterilebilir (Penpece, 2014: 197).
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1.4.7.6. Festivallerin Eglence ve Turizmle Iliskisi

Festivallere turizm agisindan bakildiginda, baska bir yerden festivallere katilabilmek
amactyla belirli zaman araliginda konaklama, beslenme, eglenme gibi amaglarla gelen
insanlarin oldugu goriilmektedir. Diinyanin veya Tiirkiye nin herhangi bir yerinde gerceklesen
festivallere insanlar turist olarak katilim saglamaktadir. Bu durum festivallerin turizm ile iliskili
bir bi¢imde oldugunu agiklamaktadir.

Toplumda yasayan insanlar sosyal iligkilerini gelistirmek ve kiiltiirel farkliliklar:
gérmek ayni1 zamanda da bu ve benzeri konularda kendilerini gelistirmek amaciyla festivallere
katilmaktadir. Festivaller, katilimda bulunan insanlara sosyal bir ortam saglamaktadir. Cesitli
etkinlikler diizenleyerek bireylerin bu etkinliklere katilimini ve eglenmesini saglayarak kaliteli
zaman gecirme imkani sunmaktadir. Bu duruma turizm agisinda bakildiginda farkli bolge ve
sehirlerden gelen turistler bulunmaktadir.

Festivaller toplumda onemli bir yeri olan kutlamalardir. Festivaller ayni zamanda
onemli bir turizm alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Festivaller yapilmasiyla birlikte hem
gelen katilimcilar sosyal bir aktivitenin igerisindedirler hem de destinasyon igin gelir
kaynagidir. Festivallerde yapilan organizasyonlar turizm faaliyetleri adina ziyaretgilere
destinasyonun rutin akisi disinda etkinlikler ortaya koyarak festivallere katilim saglayanlar
adina yeni taleplerin meydana gelmesini saglamaktadir (Sengiil ve Geng, 2016: 81).

Festival gibi diizenlenen etkinlikler turist sayisini ve yaptiklar1 harcamalarini arttirdig:
bir gergektir. Diane ve Jackson (2002) festivaller yerel olan isleri destekleyerek, otelcilere,
restoranlara, eglence hizmeti sunanlara ve festival bolgesinde bulunan her tiirlii hizmet
sektoriine katki saglamaktadir. Yerel festivaller, destinasyonda sezonu yayarak diisiik veya
canli olmayan sezonu canlandirmak, cekici {iriin ¢esitliligini saglamak imaj olusturmak ve
dogal olan miraslarin, gelenek ve goreneklerin korunabilmesi ve taninabilmesi icin biiytlik
katkilar saglamaktadir.

Yerel halkla birlikte ilgili biitiin paydaslarin destinasyonda turizmin gelisilmesini ve
yerel olarak yapilan tiim etkinliklerin ara¢ olarak kullanilmasinda olumlu goriislerinin maddi
ve manevi desteklerinin alinmasi ¢ok onemlidir. Eger destek alinmaz ve aksi bir durum
oldugunda belirlenen hedeflerin gerceklesmesi giic olacagi gibi turistlerde de
memnuniyetsizlikler ortaya ¢ikacaktir (Sengiil ve Geng, 2016: 81).

Diizenlenen biitiin festivaller yabancilarin ilgi alanlarina odaklanarak ilgi ¢eker ve milli
kiiltiirleri tanmitir niteliktedir. Tiirkiye’nin herhangi bir bdlgesindeki veya yoresindeki
festivallerde yabanci ve Tiirk turistlerin ilgisini ¢ekerek tur rehberlerinin de araya girmesiyle

uluslararasi bir etkilesim saglanmis olur (Atak, 2009: 39).
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1.4.7.7. Festival Ekonomisi

Festival denildigi zaman 6zel olarak hazirlanan, belirli bir donemde ve ¢evrede yapilan,
katilim saglayanlarin sayisinin belli oldugu, 6nemli, 6zel ve sanat programlaridir. Festivaller
genellikle nitelikleri agisinda belirli bir program belirleyip diizenlenerek, kiiltiir, sanat ve bilim
benzeri belirli konulara yonelik olarak diizenlenmektedir. Y1lin belirli zamanlarinda veya belirli
araliklarinda yapilip organize edilen etkinliklerdir (Bilgili vd., 2012: 118).

Giliniimiize baktifimizda Diinyada ¢ok fazla festival tiirleri bulunmaktadir. Festivaller
giin gectikce gelismektedir. Gelistikce de cok fazla festival tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Festival
kavrami bireylerin kaynasma saglayabilecegi sosyal ortamlardir. Festivaller insanlarin biitiin
sosyal ortamlarinda yapilabilmektedir. Festival tiirleri miizik, film ve yiyecek gibi
cogaltilabilmektedir. Festival tiirleri giinlimiizde ¢ogalmakta ve devamliligini siirdiirmektedir.
Gilintimiizde bir¢ok festival 6n plana ¢ikmistir. Bunlardan bazilar1 seyahatlere yon vererek
turistik talepleri etkilemislerdir. Festivaller diizenlendikleri iilkelerde ekonomik olarak etkilere
sahiptir. Ayrica festivaller yapildiklart yerlerdeki sosyal hayatlara yon vermektedirler (Atak,
2009: 39).

Festivaller, insanlarin konser dinleme, gosteri izleme, eglenmek ve sanatsal
etkinliklerde bulunabilme gibi ihtiyaclarin1 gidermektedir. Festivaller insanlarin ihtiyaglart goz
oniinde bulundurularak yapildigina gore belirli bir talebin varligi demektir. Bu talebi
karsilamak amaciyla festivallerde cesitli kurum ve kuruluslarinda araciligiyla konserler ve
etkinlikler diizenlenmektedir. Bu festivallerde kullanilacak olan malzemelerin festival
alanlarina tasinmasi gerekmektedir. Festivallerde yapilan yemeklerin tiiketilmesi ve sergilenen
tiyatro oyunlarinin izlenebilmesi adina talep ve isteklerde bulunan insanlar gerekli miktarlarda
meblaglar 6derler. Dolayisiyla, bunun karsiliginda bu hizmet ve mallar iiretip satan insanlar
para kazanirlar. Bir yandan festivalin diizenlenebilmesi adina yapilan organizasyon etkinlikleri
ve faaliyetleri, tanitim1 amacli yapilan reklamlara ihtiyacin artmasi anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla bir¢ok iirlin ve hizmetlere ihtiya¢ duyulmasiyla birlikte harcanan miktarlar da
artmaktadir (Atak, 2009: 40).

Festivallerde gdsteri sunacak olan insanlar ve bu gosterileri izleyecek olan kisiler i¢in
festival yerlerine gelebilmeleri amaciyla ulasim hizmetleri, kalabilecek yer yani konaklama igin
otellerin kiralanmasi1 gibi faaliyetlere ihtiyaglar duyulmaktadir. Yani bu durumda yeni
hizmetlerin tiretilmesi demektir. Tiiketimle birlikte tiretimde tetiklenerek bir zincirleme siireci
olugmaktadir. Yani talebin artmasiyla birlikte liretimde artmaktadir. Bu durumda birgok kurum

ve kisi liretim yaparak ek paralar kazanirlar. Sonug¢ olarak baktigimizda ekonomideki
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canlanmay1 saglamakla birlikte ekonomik faaliyetlerde ve insanlarin kazanglarinda artis
goriilmektedir (Atak, 2009: 41).

Etkinlik pazarlamasi yapilan festivalleri, spor miisabakalarini, diizenlenen fuarlar1 ve
eglenmek i¢in katilim saglayan bireylerin gidip miizik dinledigi ayn1 zamanda da sevdikleri
insanlarla bir arada bulundugu konserleri kapsamaktadir. Tiiketici davraniglar1 dergisinde
yayimlanan bir rapora gore, Amerika’da festival etkinliklerinin sponsorluklar1 i¢in 2011°de
firmalar yaklasik olarak 1,2 trilyon dolarlik gibi bir meblagda harcama yapmuslardir. Jack
Morton Worldwide yaptig1 deneyimsel pazarlamanin etkinligi {izerine yapilan bir arastirmada
performanslarin canli olarak sergilenen etkinlige katilim saglayanlarin %85°1 bulunduklari
faaliyetlerden elde ettikleri deneyimleri bagkalariyla da paylastiklarini ortaya koymustur.
Insanlarin %82’si de diger pazarlama tiirlerine gore deneyimsel pazarlama seklinin daha etkili
oldugunu diislinlinmiis ve sdylemislerdir. Buna gore katilimcilarin sayisinin yiiksek oldugu
festivaller ve etkinlikler i¢in ayrilmis sponsorluk mevduatlari, diinyanin birgok yerinden
bireylerin katildig1 biiyiik sirketlerde her gecen giin artan 6neme sahip olmaktadir (Miller ve
Washington, 2013: 517). Bu durum festivale ne kadar ¢ok insan katilim saglarsa maliyet, en
mantikli ve uygun degerlerde olacaktir. Ayrica katilim arttikca gelirinde arttigi goz 6niinde
bulundurularak festivaller ¢ekici hale getirilmeli ve kaliteli olmasini saglamak miimkiin
oldugunca gelir elde edilmesini saglayacaktir.

Festivallerin pazarlama stratejilerinin dogru olmasi basarisini ve kazanilan miktarin da
artmasini saglamaktadir. Yani festivallerin basaris1 pazarlama ile dogru orantilidir. Kiiltiirel
farkliliklar sebebiyle iiriinlerin yapisi da farkli olmaktadir. Bu sebeple festivallerin pazarlama
teknikleri ile tiiketicilerin beklentileri arasinda farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir (Allen vd., 2002:
163). Bu durumdan kaynaklanan farkliliklarin kalkmasi ve buna uygun ortamin yaratilmasi
amactyla festival esnasinda, baslamadan Once ve bittigi zaman stratejik diislintilmeli,
uygulanmali ve pazarlama plani yapilmalidir. Plan1 yapilan pazarlama yalniz tiiketiciler ile
birlikte degildir. Ayn1 zamanda ¢alisanlarla birlikte goniilliilerle ve saticilarla da iligki igerisinde
olmak ve dogru iletisim kurmakla alakalhidir (Getz, 1997: 249). Bu baglamda bakildiginda

festivallerin pazarlanma acisindan yararlanilabilecek 4 adim su sekildedir:

e Giiclii bir marka yaratmak,

e Kilit katilime1 gruplarini belirlemek,

e Pratik pazarlama becerileri sergilemek,

e Yerel topluluk ile iletisim kurmak (Penpence, 2014:195).

Bilgili ve digerlerinin (2012: 121) yaptiklar1 deneysel bir ¢alismada, festivallerin

pazarlanma konusunda en etkili faktdrlerin basinda eglence, miizik ve sanatsal etkinliklerin ve
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bunun yaninda da geleneksel olan kiiltiirlerin yasatilmasina yonelik faaliyetlerin oldugunu
bulunmuslardir. Bu baglamda iinlii sarkici ve sanatgilarin katilimi ile diizenlenecek etkinlik ve
yarigsmalar festivallere katilim saglayacak kisiler tarafindan 6nemli oldugu belirlenmistir.

Bu kapsamda bakildigi zaman festivallerin organize edilip titizlikle hazirlanmasi
katilimcr acisindan ¢ok 6nemlidir. Bunun 6nemi ne kadar yiiksekse festivallerin pazarlanmasi
yani insanlar tarafindan tanmip bilinmesi de bir o kadar énemlidir. Ozellikle katilimc1 odakli
bir festival diizenlenecek olursa etkinliklere katilimlarda artis s6z konusu olacaktir. Medeni
durum, yas ve gelir agisindan bakildiginda festivale katilacak olan insanlar1 motive etmek ¢ok
onemlidir. Insanlar acisindan bakildiginda bu motive edici faktdrler farkliliklar
gosterebilmektedir. Festivallerde bir hedef kitle belirlenmeli, bu hedef kitleyi memnun edici

isteklerine uygun olarak hazirlik yapilmali ve uygulanmalidir.

1.4.8.Eglence ve Oyun

Bir eglence araci olarak 6nemli bir olgu olan oyun, insanligin var olmasiyla birlikte
ortaya ¢ikmig ve bir o kadar eski tarihi bulunmaktadir. Oyun denildigi zaman insanligin
medeniyetinin ve kiiltiirliniin olusmasinda biiyiik bir rol oynadig1 goz ardi edilmemelidir. Bu
sebeple oyun, insanlik tarihi kadar eski ve kiiltlirlerin sekillenmesinde ¢ok biiyiik bir rol
tistlenmistir. Ozellikle gegmis zamanlarda popiiler olan ve her cocugun hareket etmesini
saglayan oyun, c¢ocuklarin kisisel gelisimini, paylasmasini, sosyallesmesini ve hatta kas
gelisimini saglamaktadir. Bu baglamda atlama, si¢crama, yiirlime, kosma, hizli diisiinme ve
yapma, konusma, grupca hareket edebilme gibi becerileri de devaminda getirmistir. Fiziksel ve
mental anlamda oyunlar ¢ocuklara katki saglamaktadir.

Eglence unsuru olarak kiiltiirel miraslarin devam ettirilmesinde en énemli ve en etkili
yontem oyunlardir. Eglence ve oyunlar arag olarak degerlendirilmektedir. Ara¢ olarak
kullanilan oyun ve eglencenin toplumun olusmasinda ve gelenek ve goreneklerin
yasatilmasinda, yeni nesillere aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir (Esen, 2008:360).

Insanlarin serbest zamanda yaptiklar1 seyler cocukluk zamanindan sekillenmeye
baslayip yasami boyunca ebeveyn ve diger insanlarla olan iliskisinde oyunlar oldukga etkilidir
(Mansuroglu,2002:54). Oyun oynama istegi insanoglunun yasamindan bu yana serbest
zamanlarini degerlendirmek amaciyla var olan bir olgudur. Bu eski ve 6nemli olan olgu ile ilgili
bir¢ok yorum, kuram ve goriis bulunmaktadir. Bu kuramlar insanlar ile birlikte hayvanlari da
sinirlart igerisine almaktadir (Ardahan, 2016: 120).

Oyun kuskusuz 6zellikle ¢ocuklarin vazgegilmezi olarak bilinse de yetiskinlerin de

eglenmek amaciyla yaptiklar aktivitelerden biridir. insanlar eglenmek amaciyla gesitli oyunlar
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oynamaktadir. Herhangi bir oyun merkezine giderek, c¢ocukluktan bu yana kiiltiirlerini
olusturan ve sekillendiren oyunlar oynayarak, herkes tarafindan bilinen diinyaca taninmis
oyunlar oynayarak veya dijital internet ortaminda oynanan oyunlar gibi oyunlar oynayarak.
Farkl1 bir agidan bakilacak olursa tiyatro, sinema ve olimpiyat oyunlar1 gibi oyunlara da katilim
saglayip aktif olarak eglenmeyi amaglayabilirler. Ayni zamanda bu tiir oyunlara sadece izleyici
olarak katilim saglayip pasif bir bicimde rekreatif aktivitelere katilim saglanabilir.

Insanlarin var olusundan bu yana var olan oyun zamanla sekillenerek ¢esitlenmistir. Her
toplulugun eglence anlayisina ve goriisiine gore sekillenen bu oyun igerigi ve kiiltiirli ¢ok eski
zamanlardan bu yana devam eden bir eglence tiiriidiir. Bu duruma 6rnek vermek gerekecek
olursa orta Asya’da yasayan Tirk devletindeki topluluklarda ¢ok fazla seyirlik oyunlara
rastlanmaktadir. Seyirlik oyun denildigi zaman seyirci olarak insanlarin bulundugu ve bu
seyircilerin Oniinde gosterime sunulan, beceri ve zekaya bagli olarak yapilan eglenceli
oyunlardir. Buna bagli olarak yapilan bu eglence oyunlar1 ¢ok genis bir alana sahip olup sportif
aktiviteleri, fiziksel becerilerin sergilenmesini ve insan hayatiyla ilgili oyunlar1 kapsamaktadir.

Hi¢ kuskusuz diinyanin her yerinde farkli kiiltiirleri olusturan oyunlar oynanmaktadir.
Ozellikle ¢ocuklarm eglence anlayisi olarak bu ydntem zamanla giiniimiize gelene kadar ya
degisime ugramis ya da bir sekilde kaybolmustur. Buna 6rnek olarak manga oyunu verilebilir.
Mangala oyunu Orta Asya’daki gdgebe olan hayattan izler tasimaktadir. Mangala oyununun
Tirk kiiltiirtine 6zgili ayr bir yeri vardir. Orta Asya’daki gb¢men yasamin izlerini tagiyan bu
oyun nesillerce aktarilmistir. Tiirk kiiltiiriine 6zgii bir oyun olarak bilinmektedir (Kii¢likyildiz,
2015). Glinlimiizde de tekrar popiilerligini kazanmaya baslayan mangala oyunu tiirii itibari ile
zeka oyunu olarak nitelendirilebilir. Bu agidan bakildiginda mangala oyunu igerisinde stratejik
hamleler tagimaktadir (Boobekova, 2017).

Mangala oyununda oyun tahtasinda ya da alaninda bulunan 12 kiiciik kuyu
bulunmaktadir. iki kisi ile oynanan bu oyunda her oyuncunun kendi tarafinda 6 kuyu
bulunmaktadir. Her bir oyuncu oyuna baslarken 24 tasa sahip olurlar. Toplamda 48 tasin
bulundugu bu oyunda her bir kuyuya 4’er sekilde dagitilmaktadir. Her oyuncu kendi tarafindaki
cukurlardan tas cikartabilirken sadece rakibinin ¢ukurlarina tas birakabilir. Yarigsmacilarin
oniinde bulunan 6 cukurlarin yaninda birer biiyiik bir ¢ukur daha bulunmaktadir. Her
oyuncunun taglari toplayabilecegi bu ¢ukurlar hazine olarak bilinir. Bu oyundaki amag, her bir
oyuncu tasglarini hazineye tagimasidir.

Vakit ve yer kisitlamalarinin eskisi kadar olmadig1 gliniimiizde elektronik ya da analog
eglence platformlari eski zamana kiyasla daha biiyiik ilgi gormektedir. Dolayisiyla insanlar bos

vakitlerinde daha ¢ok internet ortaminda yonelerek geleneksel oyunlarimizin daha az
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oynanmasina neden olmaktadir. Sanal ortamda gelisimin ve kazancin en yiiksek alanlarini
uluslararas1 turnuvalar1 diizenlenen bilgisayar oyunlari, online olmayan oyunlar, sinema ve
televizyon olarak sayabiliriz. Bunlar sanal eglence sektorii olarak tanimladigimiz sektoriin

olusumunda rol oynayan 6nemli alanlarini olusturmaktadir.

1.4.8.1. Oyun Cesitleri-Simiflandirilmasi

Oyun, genis bir alan ve kitleye hitap eden, yayilan bir olgudur. Oyun denildigi zaman
bircok anlama geldigi goriilmektedir. Tiyatro, sinema, kagit oyunlari, yéresel oyunlar, yarisma
olarak adlandirilan olimpiyat oyunlar1 da bir oyun ¢esididir. Bu baglamda bakildiginda oyun,
bedensel ve zihinsel yetenekleri kapsayan veya yoresel, kiiltiirel 6zellikleri de igermektedir
(Ardahan,2018:42). Katilarak aktif oldugumuz oyunlar ve izledigimiz oyunlar vardir. Aktif
olarak katilim sagladigimiz veya sadece izledigimiz bu oyunlar ¢ocuk oyunlarindan olimpiyat
oyunlarina kadar cesitlilik gdstermektedir. insanlarin yasamidan bu yana var olan bu oyun
oynama egilimi insanlarin serbest zamanlarin1 degerlendirebildikleri bir alandir. Bireylerin
calisma zamanindan arta kalan bu zamanda hosc¢a vakit gegirmek amactyla oynadiklari oyunlar
her yastan insanin oynayabilecegi oyunlardir. Oyunlar bir¢ok sekilde siniflandirip
sekillendirebilmektedir. Toplumda yer etmis ve zamanla bir ritiiel haline gelen oyunlar
siiflandirmamiz gerekirse asagidaki gibi bir siniflandirma yapmak miimkiin olacaktir.

Yaga Gore oyunlari li¢ grupta toplamak miimkiindiir. Bunlar;

¢ Cocuk Oyunlar: Belirli bir yas araligindaki ¢ocuklarin oynadig: acik alanda ve
kapali alanlarda oynanabilen oyunlardir. Bedensel ve zihinsel gelisimi saglamakla
birlikte hos vakit ge¢irmek amaciyla da oynanan oyunlardir.

e Yetiskin Oyunlari: Cocukluk doneminden sonraki donemlerde oynanan oyunlardir.
Grup halinde veya tekli olarak oynanabilen ve bir¢ok seceneklere sahip oyunlardir.

e Hem Yetiskin Hem Cocuklarin Birlikte Oynadigi1 Oyunlar: Herkesin

oynayabilecegi oyunlardir.
Cinsiyete oyunlar1 dort grupta toplamak miimkiindiir. Bunlar;

e Kadinlarin Oynadig1 Oyunlar,

e Erkeklerin Oynadigi Oyunlar,

e Hem Erkek Hem Kadinlarin Oynadigi Oyunlar,

e Hem Erkek Hem Kadinlarin Karisik Oynadigi Oyunlar.
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Oyunun Dogas1 ve Yapist Geregi Olan Simiflamaya gore oyunlar iki grupta siniflamak

miimkiindiir. Bunlar;

Tek Oynanan Oyunlar: Kartlar eslestirme oyunu gibi tek basina oynanan oyunlardir.

iki veya Daha Fazla Kisiyle Oynanan Oyunlar: Bu oyunlari oynayabilmek bilmek icin en
az iki kisiye ihtiya¢ duyulmaktadir. Satrang, parmak giiresi ve yakar top buna 6rnek olabilir.
(Ardahan, 2018: 42-43).

Ayni zamanda oyunlar1 kapsam agisindan genel olarak siniflandiracak olursak;

e Fiziksel Beceri Gerektiren Oyunlar: Spora yonelik olan oyunlardir.

e Strateji Oyunlart: Strateji gerektiren satrang, mangala, macong gibi genellikle bir tahta
tizerinde oynanan oyunlardir.

e Sans oyunlart: Kagit oyunlari veya zarla oynanip sans gerektiren oyunlardir.

e Cocuk Oyunlari: Cocuklarin oynadigi, saklambag, kutu kutu pense gibi oyunlardir.

e Sanat Oyunlar1: Belirli bir sanat gerektiren tiyatro gibi oyunlardir.

e Miizikli Oyunlar: Miizikle birlikte oynan oyunlardir. Buna 6rnek olarak halk Oyunlar1
verilebilir.

e Dijital Oyunlar: Bilgisayar ve oyun konsollar1 ile oynanan oyunlar olarak

smiflandirabiliriz (Ardahan, 2016: 123).

1.5. Eglence Kiiltiiriine Genel Bir Bakis

Medeniyetlerin varolusundan bu yana bir¢ok insanin yasamasiyla farkli kiiltiirler ortaya
cikmugtir. “Kiiltiir, toplum, insanoglu, egitim siireci ve kiiltiirel muhteva gibi degiskenlerin ve
bunlar arasindaki karmasik iligkilerin bir islevidir” (Giiveng, 1994: 101). Niifusunda artmasiyla
birlikte farkl kiiltiirler bir araya gelerek yeni kiiltiirlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Kiiltiir denildigi zaman bir milletin karakteristik 6zelliklerini gdstermektedir. Kiiltiir, zaman
icerisinde degisimi ugrayabilen bir niteliktedir. Ilk cagdan giiniimiize kadar var olan degisimler
bunu kanitlar niteliktedir.

Osmanli toplumu gibi koklii geleneklerden gelen bir toplumun sosyo-kiiltiirel agidan
diisiiniildiiglinde zaman i¢inde doniisiimii farkli nitelikler kazanarak giiniimiize kadar gelmistir.

Bir toplumun eglence kiiltliriiniin sekillenmesinde yasam tarzlari, dinleri, dilleri,

bulunduklar1 cografyast vs. etkili olmaktadir.
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1.5.1. Din ve Eglence Kiiltiirii

Eglence denilince her insanin ihtiyact haline gelen ve bos zamanlarini degerlendirdikleri
bir kavramdir. Her toplumun yasay1s tarzlarina gore sekillenen bir eglence kiiltiirli olugsmustur.
Bir bireyin katildig1 eglence faaliyetinin kalitesini ve igerigini biiyiidiigli ortama, yagam tarzina,
gevresine, yagina, yetisme tarzina, yeteneklerine ve i¢inde yasadigi toplumsal kiiltiir, ¢evre ve
degerlere gore etkilemektedir. Ozellikle sosyal psikologlar tarafindan da belirtilen yetenek ve
yetisme tarzinin daha etkili oldugu belirlenmistir (Gilingor, 1981:15). Din olgusuna diinyada
hala yasamakta olan, ge¢miste yasamis her toplumda rastlanmaktadir. Bu olgu toplumu etkisi
altina almis cemaat, tapinak, kilise ve ayinleriyle yasanan dini inanglar davranislar seklinde
ortaya cikiyor (Aktay, 2012).

Baz1 kurumsal yaklagimlarda din ile sportif etkinlikler ve popiiler kiiltlir arasindaki bu
gecisken yapiy1 analiz etmede kurumsal yaklagimlara isaret edilebilir. Bu baglamda énemli ve
ayricalikli olarak sosyolojik ve sosyal psikolojik yaklagimlarinin bir yeri oldugu sdylenebilir.
Bunlardan ilki olan modernlik siirecine bagli olarak dinin bireysellesmesiyle rasyonel se¢im
kurami, rasyonellesmesinin ve 6zellesmesinin bir gostergesi olarak din, toplumsal ve ayni
zamanda bireysel gruplar icinde rasyonel se¢im ve tercih konusu olabilmektedir. Ayrica
mobilizasyon agisindan bakildiginda modern durumlar1 izah etmede modern bilgi yahut
ideolojilerin yetersiz goriilmesi sebebiyle kaynak mobilizasyonu teorisi, bireylerin ve
gruplasma igerisine girmis topluluklarin kaynaklara sahip olma ve hayata gegirme arzusu
lizerine vurgu yapmaktadir.

Bu konuda bir baska teori ise, logo teorisidir. Cocuklarin yahut bebeklerin bir oyun
etkinliginden esinlenerek fikir yiiriitiillen ve asilamak istenen bu teoriye gore, nasil ki ¢ocuklar
yahut bebekler onlarca parcadan olusan logo setinden kendi istekleri ve yaraticiliklariyla
pargalar1 bir araya getirerek ev, tren gibi cesitli nesneler yapiyorlarsa, geleneksel inanislarin
totaliter topluluk anlayiginin aksine, Alisilmisin disinda olarak biitiinciil paket anlayisini ve tek
fikirliligi reddederek yeni din anlayislar1 bulmak ve topluluklara ya da sahislara farkli parcalarin
bir araya getirilmesiyle, farkli sekillerde oyunlar oynamasina imkan saglamaktadir (Kirman

2010).

1.5.2. Dil ve Eglence Kiiltiirii

Kiiltiirtin en etkili aktaricilarindan birisi olan dil, dilin araciligiyla yazili ve sozlii olarak
kiltiir tirtinleri nesilden nesillere aktarilmis ve gliniimiize gelmistir. Gelecek kusaktakiler kendi
dillerini 6grenirken ayn1 zamanda atalarindan miras kalan 6z yapisal yasam sekillerini, i¢cinde

bulunduklar toplumun, hayatin kendine 6zgii olan 6zelliklerini 6grenip yasamis oluyorlar. Bir



55

milletin tarihi, yasanmisliklari, yasama bi¢imleri ve kiiltiirleri gibi tarihten bugiine kadar olan
her sey yazili ve sozlii dil ile giiniimiize kadar ulasmis olup ayrica yine dil araciligr ile
gelecekteki kusaklara aktarilacaktir. Bir milletin gelenek ve gorenekleri, yasam hakkindaki bazi
bilgilerinin dil mektubu ile ¢agimiza kadar gelmis olmasi dilin bir kiiltiir oldugunun ve aktarici
ozelliginin belgesidir. (Goger, 2012: 51).

Kiiltiir, bir toplumun dilinin yansimasina benzer. Dil bir toplumun kiiltiirtiniin kendisini
gostermektedir. Ayrica dil, kiiltiiriin tecriibe edicisi olmakla birlikte o toplumun kiiltliriiniin
devamliligini siirdiiren en 6nemli araglardan biridir (Akarsu,1998:83). Ayrica dil toplumu
yansitan bir ayna olmasiin yani sira iletisim araci, toplumun ortak bir hazine kaynagi ve
toplumu bir arada tutan seydir. Yasayan bir toplumun kiiltiiriinde neler varsa dillerinde o
kiiltiiriin yankilar1 vardir (Giiveng, 2002: 47-48). Ozetlemek gerekirse kiiltiir, dil olmadan var

olamaz, dil kiiltiir i¢in vazgecilemez bir vasita gorevini gérmektedir.
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IKINCi BOLUM
BIREYLERI EGLENMEYE MOTIVE EDEN FAKTORLER

2.1. Bireyi Eglenceye Yonelten Faktorler

Rekreasyon, etkinliklere katilanlar bakimindan ve bu etkinlikleri organize edenler adina
da cok oOnemli bir kavramdir. Rekreasyon ihtiyact tek bir nedenden dolay1 ortaya
¢ikmamaktadir, bircok nedeni vardir.

Insanlarin duydugu ihtiyaglar, bireyden bireye degisiklik gdstermektedir. Bazi bireyler
temel ihtiyaclar1 bakimindan 6ncelik tasirken bazi bireylerde de eglenme ve sosyallesme 6n
plana ¢ikmaktadir. Eglence bakimindan bakildiginda bazilar1 aktif katilimla bu ihtiyaci
giderirken, bazilar1 ise pasif katilim gerektiren aktivitelerle bu ihtiyact gidermektedir
(Karakiigtik, 2014: 72). Bu baglamda insanlarin ihtiyaglar1 farklilik géstermektedir her bir birey
farklilasan ihtiyaglara sahiptir. Bu durum Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde de

gosterilmektedir.

Bireyleri Eglenceye Yonelten Bazi Unsurlar Sunlardir:

e Kisisel Imaji Destekleme

e Sosyal Olarak Taninma

e Beceri Gelistirme

e Yeterliligi Test Etme

e Heyecan

e Dayaniklilik (Bagsarma Duygusu Yasama)
e Bagkalariyla Paylasma

e Bagimli Olmama

o Ozerklik
e Gii¢ Kontroli
e Risk Alma

e Aile Birlikteligi

e Arkadaslarla Birlikte Olma

e Kendine Benzer Bireylerle Birlikte Olma
e Yeni Insanlarla Tanisma

e Diger Insanlar1 Gézlemek

e Ogrenme

o Kesfetme

e Cografik Inceleme

e Doga Hakkinda Daha Fazla Bilgi Edinme
e Manzara (Dogal Giizelligi Gormek)

e Genel Doga Deneyimi
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e Manevi Degerler

e I¢ Gozlem (Kendiniz Hakkinda Daha Cok Sey Ogrenmek)

e Yaraticilik

e Nostalji

o Fiziksel Fitness

e Dinlenmek

e Gerilimi Diiglirmek

e Ruhu Yavaslatmak

e Asir Yiiklerden Kagmak

e Sakinlik (Huzur ve Gliven)

o (Ozel Hayatin Gizliligi/Kalabaliktan Kagma (Kendi Yolunda Olmak, Insanlardan Uzak
Olmak)

e Fiziksel Stres Kaynaklarindan Kagmak

e Sosyal Olarak Giivende Olmak

e Becerileri Ogretme ve Paylasma

e Baskalarina Liderlik Etme

e Riski Yonetme

e Riskten Sakinma (Ardahan,2016:74-76).

Bu maddelere bakilarak bireyin etkinliklere katilim gostererek eglenme nedenleri ve

ayni zamanda saglanan faydalar belirtilmektedir.

2.2. Eglenmeye Duyulan ihtiyacin Nedenleri

Rekreasyon ve bos zaman denildiginde ortaya ¢ikan bu kavramlar bireylerin hayatinin
sekillenmesinde rol oynamistir. Yaratilistan bugiine bos zaman kavrami dolayl ve dogrudan
olarak kiiltiirlerin sekillenmesinde rol oynamistir. Yasayabilmenin en temel ihtiyaci olan besin
ihtiyacini karsilamak amaciyla avlanma gibi faaliyetlerde bulunan insanlarin tarim déneminin
farkina varmasi ve bu nedenle tarima yonelmeleriyle sosyal hayatlarinda degisiklikler
saglanmistir. Bu nedenle birlikte gocebe yasam tarzini birakip yerlesik yasam tarzina gecis
yapmuslardir. Donemin birey siniflandirma durumundan kaynakli olarak bos zaman
degerlendirme iist diizey ve miilk sahibi insanlara 6zgii kabul edilmekteydi. Bu donemde bos
zamanda yapilan eglencelere sadece bu insanlarin ayricaligl olarak goriilmekteydi. Ronesans
ve reform donemine kadar devam eden bu siire¢, Fransiz devrimi sonrasinda gergeklesen sanayi
devriminde fabrikalarda yapilan iiretimlerin bir kismim1 makinalarin devralmasi sonucu
insanlarin bog zamanlarinda artis meydana gelmistir. Bu bos zamanlar1 degerlendirmek adina
rekreasyona duyulan ihtiya¢ artmis, rekreasyonel aktivitelerin cesitlenerek artmasina neden

olmustur. Sanayi devrimi ile birlikte toplumda koklii degisiklikler gerceklesmistir. Ilkel
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inaniglarin bu siiregte zayiflamasi ve yok olmaya yiiz tutmasiyla birlikte bireylerin ¢cagdas ve
laik bir topluma yoOnelmeleri gergeklesmistir. Sanayi devrimi esnasinda yapilan mesai
diizenlemeleri ile birlikte insan hayatindaki bos zaman olgusu da degisime ugramis ve fark
edilebilir bir sekilde artis gdstermistir. Bu artis insanlari rekreasyonel aktivitelere yoneltmis ve
bos zamanlarini degerlendirme istegi yaratmigtir buna bagl olarak rekreasyonel aktivitelerin
cesitliligi ve eglenceye olan yonelim hizla biiylime saglamistir. Sanayi devrimi esnasinda
yerlesik kOy ve kasaba hayatindan sikisik ve kalabalik sehir hayatina yonelim gergeklesmistir
bos zamanin arttig1 bu donemde sehir hayatinda rekreasyonel alanlar heniiz diisiiniilmemis ve
bu yonde calismalar yapilmamaktaydi. Daha sonrasinda 60 11 yillarin baslarinda bu
rekreasyonel aktivite eksikligi bireylerin hayatinda ¢ok biiyiik bir eksiklik yaratmaktaydi ¢linkii
sanayi devriminde elde edilen basarilar ile imkanlarin gelismesi durumunda haftada bes giin
olan ¢alisma saatleri bireylerin bos zamanlarmin artisina sebep olmustur. Insanlarin maddi ve
zaman olarak miisaitlik durumlarinin arttig1 bu donemde harika bir bos zaman dalgas1 meydana
gelmigtir. Bu bos zamanin artmasiyla birlikte rekreatif taleplere olan ilgi hizla yiikselise
gecmekteydi o donemdeki eglence talebine kamu kurum ve kuruluslar yeterli diizeyde degildi.
Buna ¢6ziim olarak bireylerin bu bos zamanlarin1 degerlendirmek adina yeni rekreatif hizmetler
meydana getirilerek isletmeler kuruldu (Karakiiciik,2016:9-40).

Eglenceye duyulan ihtiyag, fiziksel sagligin yani sira mental olarak da gelisimi
saglamaktadir. Kisisel yonden bakildiginda insanlarin sosyallesmesini saglayan ayni zamanda
mutlu eden, bireylerin yetenek ve becerilerini gelistirmektedir.

Bu baglamda diisiiniildiiglinde eglenceye duyulan ihtiyacin kisisel nedenleri: Fiziksel
sagligin gelisimini olugturmak, ruh sagligin1 kazandirmak, bireyi sosyallestirmek, kisisel beceri
ve yeteneklerinin gelismesini saglamak, yaratici giicliniin gelisimini saglamak, calisma
basarisini ve is verimini arttirmak, ekonomik hareketliligi gelistirmek ve bireyin mutlu olmasini
saglamaktir (Karakiiciik,2014:81-84).

Eglenceye Duyulan Toplumsal Nedenler: Toplumsal dayanismayi, biitiinlesmeyi ve
demokratik toplumun yaratilmasina imkan saglamaktir. (Karakiiciik, 2014: 85-86).

Calisma hayati, bireyler i¢in fiziki durgunluk ve mental yorgunluk meydana getirir. Bu
sebeple siirekli ¢aligma hayati icerisinde olmamak ve rekreatif aktiviteler gelistirip kendine bos
zaman yaratmak hem fiziki hem mental anlamda bireyin kendini iyi hissetmesinde yardimci
olur. Bireylerin yagamlar1 boyunca ¢alisma ve giinliik hayatindaki aktiviteler arasindaki iliskide

denge saglayarak tiikenmigligin artmasi1 dnlenmektedir.
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2.3. Eglenceye Olan Talebin Artis Nedenleri

Insanlar ilk zamanlarda genellikle zamanlarini yasamak ve giinliik ihtiyaglarini
karsilayabilmek adina harciyorlardi. Ayrica temel ihtiyaglardan olan uyku, beslenme ve uyku
gibi 6nemli ihtiyaglara zaman ayirarak vakitlerini geciriyorlardi.

Bos zaman, ilk zamanlardan beri var olmus ve giiniimiize kadar gelmis bir kavramdir.
Eski zamanlarda yasayan insanlarin temel ihtiyaglarinin ortadan kalkmasiyla dogmustur. Buna
ornek olarak temel ihtiyaclarmi giderdikten sonra ve giinliik islerini bitirdikten sonra
eglenmeleri ve oyun oynamalar1 gosterilebilir.

Sanayi devriminde insanlarin sehirlere gé¢ etmeye baslamasi ile bos zaman kavrami
Oonemli bir hale gelmistir. Bununla birlikte fiziksel yonde degisimler ortaya ¢ikmis, insanlarin
rahatlama, yenilenebilme, motive olma gibi gereksinimlerinin artmasi yeni arayislara sebep
olmustur (Aslan, 1993: 22). Buna bagl olarak yeni alanlara duyulan ihtiya¢ artmistir.

Usta’ya (1986) gore eglenceye ve eglence amagli yapilan rekreasyon faaliyetlerine
duyulan ihtiyaglarm artis sebebinin basinda kentlesme ve sanayilesme gelmektedir. Insanlar
birbirlerine gore farklilik gosterebilirler. Eglence amagh bakildiginda insanlar, farklilik
gosterse de benzer amaclarla rekreatif aktivitelere katilim saglamaktadirlar. Bu amaglar;
Yenilik arayisi, farkli deneyimler elde etme, kendini deneme, sosyallesme ihtiyaci, saglik
amagli, fiziksel gelisim amacli, kendini gelistirme amacli, rahatlama-dinlenme ihtiyact ve
bunlara benzer nedenlerden dolay1 dogmaktadir. Bu etkinliklere katilimi etkileyen en onemli
faktorlerin baginda monotonluk ve duraganliktan kagma arzusu gelmektedir. Bu durum ayni
zamanda kentsel alanlarda yaganmasindan kaynaklanmaktadir (Sagcan, 1986: 85).

Sanayi devriminin ortaya c¢ikmasiyla birlikte farkli siniflar olusmustur. Bu sosyo-
ekonomik smiflar arasinda rekreatif etkinliklere talep artmustir. Insanlar bir araya toplanarak
orgiitlenmislerdir. Bu kuliibe benzeyen orgiitlenmelerin aracilifiyla farkli rekreatif aktiviteler
diizenlemislerdir. insanlar yiiriiyiis ve bisiklet ile turlar diizenlemislerdir. Bu durum agik alan
rekreasyonunu ortaya ¢ikararak insanlar icin yerlesik ve yeni bir eglence haline gelmistir.
Yaygin rekreatif etkinliklere ornek olarak; Karavan ile yapilan geziler, trenle yapilan turlar,
piknikler, yiiriiytisler, dogada yapilan etkinlikler ve bot gezisi gibi etkinlikler gosterilebilir
(Ardahan,2016;51).

Bunlarin disinda eglenceye olan talebin artig nedenlerini Karakiiciik (2005: 102) sosyal

ve ekonomik basliklar altinda toplamistir:

e Serbest Zaman Miktarindaki Artis

e Harcanabilir Gelirin Artmasi
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e Endiistrilesme ve Otomasyon

e Schirlesme

e Niifus Artis1 ve Hareketliligi

e Teknolojideki Degisim

e Ulasim

e Kitle Iletisim Araglarinin Etkisi, Reklam ve Propaganda
e (Cevre Bilinci

e Degisen Yeni Saglik Bilinci ve Istekler

e Degerlerdeki Degisimler

e Siyasal Otorite ve Diger Kurumlarin Etkileri
e Eglence Hareketinin Etkisi

e Doga ve Tarihi Zenginliklerin Etkisi

e Mobilite

e Arag-gere¢ ve Malzemenin Tesviki

e Rekreasyonel Merkezler

e Yalniz Yasayan Bireylerin Artmasi

e Geleneksel Aile Yapisinin Degismesi

e Sosyallesme Bi¢imindeki Degisimler (Ardahan, 2016;52-59).

2.4. Motivasyon Teorileri

Motivasyon kavramiyla ilgili olarak bir¢ok arastirma yapilmistir. Motivasyon davranisi
aciklama olarak bilinmektedir. Bilimsel olarak insanlarin davranislarini, istekleri ve bu
dogrultuda ihtiyaglarini agiklar. Ornegin insanlar herhangi bir sey yaptiklarinda neden bu
davranis1 gergeklestirdiklerini anlamak ve bulmak icin kullanilabilir (Seker, 2015: 22). iki farkl

acidan yaklasim bulunmaktadir, bunlar:

e Kapsam(igerik) Teorileri
e Siire¢ Teorileri

2.4.1.Kapsam (icerik) Teorileri

Insanm iginde oldugu ve insani belirli bir yondeki davramsa tesvik eden faktorleri
anlamaya calisan teori kapsam teorileridir (Kogel, 2005:584). Kapsam teorileri dort ana baslikta
incelenmektedir. Bunlar; “Maslow'un Ihtiyaglar Hiyerarsisi”, “Alderfer'in ERG Teorisi (Var
olma, Iliski Kurma, Gelisme Ihtiyaglar1)”, “Herzberg’in Cift Faktor Teorisi” ve “Basari Thtiyaci

Teorisi” dir.
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2.4.1.1. Maslow'un Ihtiyaclar Hiyerarsisi

Belki de en bilindik motivasyon teorilerinden biri olan maslow'un ihtiyaclar
hiyerarsisinde insanlarin ihtiyaglarini en alt basamaktan baslayarak en iist basamaga kadar bes
grupta incelenmistir. Bunlar: fizyolojik Ihtiyaclar, giivenlik ihtiyaci, ait olma/sevgi ihtiyaci,
deger Ihtiyac1 ve kendini gerceklestirmedir.

Ornek vermek gerekecek olursa s6z konusu basamaklar ve drnekler su sekildedir (Eren,
2004);

e Fizyolojik ihtiyaglar (yeme, i¢gme, barinma, hayati devam ettirme...),

e Giivenlik ihtiyaglar1 (hastalik, yaslilik vb. hallerde gelecegi garantiye alma...),

e Sosyal ihtiyag, ait olma ve sevgi ihtiyaclari (resmi ve gayri resmi i gruplari, kendi

kendini anlama, sefkat...),
e Sayginlik ve Deger ihtiyaclar1 (unvan, prestij, basari, saygi gérme...),
e Kendini gergeklestirme (yaratma ve basarma) ihtiyaglari (yaratma ve tamamlama

arzusu, kisisel tatmin, kigisel bagari, bilimsel buluslar...).

Eglenmek amaciyla belirli bir aktivite veya etkinlige bireysel ya da grup halinde katilan
bireyler hedefleri dogrultusunda aktivite ve etkinlik sirasinda olusan rekabet duygusundan
kaynaklanan hem de bu hedeflerini tamamladiklarinda kendilerinin farkina vararak icsel
anlamda bir tatmin duygusu yasarlar. Bu durum da Maslow’ un Ihtiyaclar Hiyerarsisinin son
basamaginda yer alan kendini gergeklestirme ihtiyacinda karsilik bulmaktadir. Sekil 2.1°de
gosterilen Maslow (1943) teorisine gore;

Giivenlik Thtiyaci: Maslow’un (1943) ihtiyaclar hiyerarsisine gore temel fizyolojik
ihtiyaclar karsilandiginda bir sonraki adim giivenlik ihtiyacidir ve en 6nemli ikinci temel ihtiyag
olarak piramitte ikinci basamakta yer almustir. Giivenlik ihtiyaci denildigi zaman bireyin
bulundugu ¢evrenin giivenli olmasi ve giivenlik kaygisi icerisinde olmamas1 gibi faktorler
oldukca Onem tasimaktadir. Bu giivenlik ihtiyact giderilmeden piramidin bir sonraki
basamagina (aidiyet, sevgi, kendine saygi ve kendini gergeklestirme) gibi ihtiyaglara yonelmesi
miimkiin degildir.

Ait Olma/Sevgi: Piramidin temel ilk iki basamagini gergeklestirip yeterli tatmin
saglandiktan sonra bireyde ait olma ve sevgi ihtiyact meydana gelmektedir. Bir topluluga bagl
olma duygusu sosyal ihtiya¢lar seklinde piramidin tigiincii basamagi olan ‘ait olma/sevgi’ bir
yere ait olma arzusu icerisinde belirtilmektedir.

Deger Ihtiyaci: Piramidin dordiincii basamaginda yer alan deger ihtiyaci iki farkli

grupta ele alinmaktadir. 11ki gii¢, giivenilir ve saygin olma, bir seyleri basarma hissi, tek basina
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karar alabilme duygusuna sahip olma, ikincisi ise digaridaki insanlar tarafindan takdir edilme
arzusu iginde olarak saygi gérme ve begenilme ihtiyaci olarak sdylenebilir (Onen, 2015: 51).
Kendini Gerg¢eklestirme: Piramidin en {ist ve son basamaginda yer almaktadir.
Bireyler diger basamaklardaki ihtiyaglarin tatminligine ulagsmadan meydana gelmez. Bu
basamaktaki kendini ger¢eklestirme ihtiyaci insandan insana degisebilmekte olup kimi sohret
sahibi olmak isterken, kimisi de basarili bir sporcu olmak isteyebilir. Bu baglamda kisisel
hobilerin gerceklestirilmesi de denilebilir. Kendini gergeklestirme ihtiyaci, bireylerin hayatini

istedigi sekilde ve eglenceli bir bicimde yagamasidir.

Sekil 2.1 Maslow Ihtiyaclar Piramidi

e >

Kendini gerceklestime

Kisisel
Talmin

Prestij, bagan,
diderlerince takdir
edilme. benimsenme
Dierleri ile iligki kurmak, kabul
edilmek, ait olmak

Kendini aileni ve toplumu glven —_—
ve emniyet iginde tehlikeden uzak
N Fiziksel ihtiyaglar

Deger ihtiyaci

— » | Altolmave sevgi

tutma

Hava, su, besin, cinsellik, uyku, denge, bogaltim

Kaynak: (Kula ve Cakar, 2015: 194)

Buna bagli olarak, kendini gergeklestirme rekreasyon ile benzer amaclar1 tasimaktadir.
Bireylerin kendini gerceklestirme ihtiyaciyla baglantili olan rekreasyonel ihtiyaglar hemen
hemen ayni1 sonuclari dogurmaktadir. Nasil ki birey kendini gerceklestirme ihtiyacini
kargilamas1 esnasinda yasamini eglenceli ve tatminkdr yasamayir amagliyorsa rekreatif
aktivitelerde de eglenmeyi, bos zamanlarmi degerlendirmeyi, kendini iyi hissetmeyi,
yenilenmeyi ve yasam kalitesini arttirmay1 hedefler. Bu dogrultuda piramidin en iist basamagi
olan kendini gerceklestirme ile rekreasyon ihtiyaclari birbirine olduk¢a benzemektedir,
insanlarin yasamlarinda sorunlar ve silire gelen sikintilarin artmasiyla rekreasyon ihtiyaci

meydana gelmistir.
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2.4.1.2. Alderfer'in ERG Teorisi (Var olma, liski Kurma, Gelisme Ihtiyaclar)

Alderfer, Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine gore yaptigi ¢calismalardan yola ¢ikarak
Insanlarin genel olarak ii¢ ana ihtiyac1 oldugunu ortaya koymustur (http-18).

e Varolma Ihtiyaci (Existence): Insanlarin fiziksel ve giivenlige yonelik ihtiyaglarini
kapsamaktadir ve is hayatindan biiyiik dl¢ilide caligsma karsiliginda elde edilen maddi
odiilleri tanimlar.

e lligski Kurma Ihtiyaci (Relatedness): insanlarin birbirileri ile iletisim i¢inde olmasi
ve sosyal ihtiyaclarini agiklamaktadir. is hayatinda bireylerin isyerindeki arkadaslari
ile olan etkilesimini ifade etmektedir.

e Gelisme Ihtiyaci (Growth): Bireyin kendisi ve cevresi iizerindeki etkisini arttiran ve
iiretim giiciinii ifade eden ihtiyaclardir. Is hayatinda basarili olma, hedeflerine
ulagma geligsme ihtiyacini karsilar (http-18).

ERG kuramina gore ihtiyaglar {i¢ temel kategoriden olusarak ele alinmaktadir. Bu
kurama gore bakildiginda bir istteki ihtiyaclar karsilanmadiginda bir alttaki ihtiyaglara
yonelerek engelle karsilasanlar bu konudaki amacglarin1 degistirirler. Bu durumda baska bir
amaca yonelirler. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinin ger¢ek hayata bakildiginda ¢ok da uygun
olmadigint diisiinen ve bunun sonucuna ulasmistir. Alderfer, bu yiizden bu ihtiyaglar
hiyerarsisini basitlestirmistir (http-18).

Bu aciklamalara bakildiginda eglenme amaciyla festival gibi etkinliklere katilmay1
tercih etme nedenlerinin sebepleri anlasilmaktadir. Bu anlamda bakildiginda bireyler igsel
davraniglarinin siirekliligini saglayan ve onlara yon veren giicii bulma ve gerceklestirme
egilimindedirler. Bireyler eglenmek amaciyla belirli baghi aktive ve etkinlikleri
gergeklestirdiklerinde farkli taraflara yonelerek organize olmus gruplarla birlikte diizenlenen
etkinlik ve aktivitelere katilarak daha sosyal ve eglenceli ortamlarda bulunmak isterler. Toplu
olarak yapilan aktivite ve etkinliklerde bireyler olas1 sorun ve durumlara kars1 farkli ¢6ziim

yollari iireterek bu konularda kendilerini farkli bir boyuta tagiyarak gelistirebilirler.
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Sekil 2.2. Alderfer'in ERG Kurami1

Gelisme |h'r|}'.|.-,l.'lr|
hN
Iliskisel IThtivaclar
A

Varolus Thtivaglan

N

Varolus Thtiyaclar (Exictence): Varolus ihtiyaglari en alt basamakta yer almaktadir.

Kaynak: (Tekin ve Gorgiili, 2018: 1561)

Fiziksel rahatlik ve bolluk ile ilgili olan ihtiyaglardir. Insanoglunun varligini siirdiirebilmesi ve
bu durumu devam ettirebilmesi adina ihtiyaci olan fizyolojik (yiyecek, su vb.) ihtiyaclarla
giivenlik ihtiyaclarmi kapsamaktadir. Bu ihtiyaclar Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisindeki
bireyin var olmasi ile ilgili olan fizyolojik ve giivenlik ihtiyaglarina karsilik gelmektedir
(Cetinkanat, 2000: 16).

Iliskisel Thtiyaclar (Releatedness): Bireylerin arasinda var olan iliskiler ile ilgili ve bu
iliskileri gelistirmeye ait ihtiyaclardur. iliskisel ihtiyaglar, bireylerin iletisim icindeki siirecte
kisinin diger insanlarla birlikte duygularini, yasantilarini ve diislincelerini paylasmaya yonelik
tatmin olmasidir. Iliskisel ihtiyag Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde sevgi ve ait olma
ihtiyaglarinda karsilik bulmaktadir. Bu baglamda bakildiginda iliskisel ihtiya¢ bireyin diger
insanlarla i¢inde bulundugu iliskilerini, saygiy1, hissettigi duygusal tatmini, taninma arzusu ve
ait olma ihtiyaclarii giderecek doyumlar1 icermektedir. Bu ihtiyaglar ¢alisma ortaminda
disiintildiiginde bireyin is arkadaslartyla birlikte icinde bulundugu sosyal iliskileri
kapsamaktadir. Bireyin giinliik yasami baz alindiginda ise arkadaslar1 ve ailesiyle i¢inde
bulundugu iliskilerdir (Cetinkanat, 2000: 17).

Gelisme Thtiyaclar1 (Growth): Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde bulunan kendini
gerceklestirme ihtiyacina karsilik gelmektedir. Gelisme ihtiyaglari, bireylerin basar1 ve
sorumluluk gibi ihtiyag¢larini da igermektedir.

Alderfer’in varolus ihtiyaclar1 Maslow’un fizyolojik ihtiyaglar ve giivenlik ihtiyacina

karsilik gelirken; iligkisel ihtiyaglar ait olma ve sevgi ihtiyacina karsilik gelmektedir. Gelisme
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ihtiyaclar1 ise statii ve sayginlik ihtiyaci ile kendini gerceklestirme ihtiyacina karsilik

gelmektedir (Tekin ve Gorgiilii, 2018: 1561).

2.4.1.3. Herzberg’in Cift Faktor Teorisi

Frederick Herzberg’in “Motivasyon Muhafaza Kurami,” Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisinden sonra en iyi motivasyon kuramlarindan biri olarak bilinip kabul edilmektedir.
Frederick Herzberg ayni zamanda bilinen meshur yonetim kuramcilardan biridir (Dratke ve
Kossen, 1997).

Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde bes basamak bulunmaktaydi. Bu basamaklara gore
bireyin ihtiyaglar1 ve hangi 6l¢iide bireyin tatmin oldugu veya tatmin olmadigi dnemliydi.
Universite dgrencilerinin de yardimlariyla yaptiklar1 arastirmada Herzberg ve arkadaslari
Mausner, Snyderman giidiillemede Herzberg Modeli yani "¢ift faktor" kuramini gelistirmislerdir
(Kiigiikozkan, 2015:104).

Herzberg, Mausner ve Snyderman tarafindan ABD Pittsburg’da gerceklestirilen
“Pittsburg calismalar1” olarak da adlandirilan ve 11 igletmede, 200 miithendis ve muhasebeci
lizerinde yapilan caligmalar sonucunda meydana gelen bir teoridir. Arastirmada “iginizde
kendinizi ne zaman son derece iyi ve ne zaman son derece kotii hissettiginizi agiklayiniz”
sorularina verilen cevaplarla modeli uygulamiglardir (Luthans 1992: 159).

Bu calismanin sonucuna bakildiginda ortaya Herzberg Motive Edici (giidiileyici)

Faktorler ile Hijyen Faktorleri olarak siniflandirilarak iki boyutta incelenmistir.

Motive Edici Faktorler

. Basari,

° Taninma,

° Isin kendisi,

. Gelisme imkanlari,

. [lerleme imkanlari,

. Sorumluluk,

. Geri bildirim.

Hijyen Faktorleri

. Denetim kalitesi (tarz1),
o Sirket kurallar1 ve politikasi,
. Ucret,

. Calisma kosullari,
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o Is giivenligi,
. Kisisel yasanti,
) Statii,

o Bireyler arasi iligkiler (astlarla, iistlerle, akranlarla) (Gokge, vd., 2010: 237).

2.4.1.4. Basar Ihtiyac1 Teorisi
Insanlarin  ihtiyaglarini sonradan kazamim saglayarak oOgrenebilecegini David
McClelland ileri siirmiis ve gelistirerek literatiire “Kazanilmig Thtiyaglar Kurami” olarak da

adlandirilan bu teoriyi kazandirmigtir. Bu teorinin temelinde ii¢ ihtiyag¢ yer almaktadir. Bunlar;

e Basarma ihtiyaci (achievement needs),
e Giic ihtiyac1 (power needs)

e Baghlik/iliski kurma ihtiyaci (affiliation needs)’dir (Kiigiikkozan,2015: 105).

Basarma ihtiyaci: Bireyin basariya verdigi deger ve 6nemdir. Toplumu ve bu toplumda
yasayan bireyleri McClelland’a goére en fazla etki eden ihtiyaglardan ilk siradaki basari
ihtiyacidir. Insanlar basarili olmay1 ne kadar ¢ok istese de basarisiz olma fikri bir o kadar da
korkutmaktadir. Bu korkudan dolay1 her ne kadar basarili olacak da olsa kendini bu eylemlerden
uzaklagtirarak basarili olmaktan alikoyabilmektedir. Fakat bireyler bu basarisizlik duygusunu
yenerlerse basartya dogru yonelebilirler.

Basartya dogru yonelen bireylerin 6zellikleri su sekildedir;

¢ Bireyi yonlendiren husus, ddiiller degil basarili olmanin verdigi kisisel tatmindir.
e Basarili olmak isteyen insan sorumluluk alir.

e Basarili olmak isteyen insan ger¢ekci hedeflere yonelir.

e Yonlendirilmek i¢in olmasa bile basarisini degerleyecek ddiillere ihtiyag duyar.

e Insanlarin basarili olabilmeleri i¢in basarisizliga neden olan seylerin engel olmasi

engellenmeli ve kaldirilmalidir (http-19).

Baghlik ihtiyaci: Baglilik diger bir degisle insanlarla iliski kurma ihtiyact denildiginde
ise bile diger insanlarla birlikte iliski kurarak iletisim i¢ginde olma, belirli bir gruba dahil olma
ve sosyal iliskilerini gelistirmeyi ifade eder. Insanoglunun varolusundan bu yana yalmz olmay1
sevmeyen bir yapiya sahip olmasiyla birlikte, diger insanlar ile birlikte sosyal bir iligki

icerisindedir. Her insanin diger bireylerle belirli bir ¢cer¢eve igerisinde ve seviyede dostluk veya
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arkadaslik iliskisi bulunmaktadir. Bu durumda insanlardaki sosyal ihtiyaglar bireyden bireye
farklilik gostermektedir. Bazi bireyler arkadas ve dost edinmek amaciyla insanlarla bir arada
bulunurken bazilar1 da onlarla sadece bir arada olmaktan ve vakit ge¢irmekten hoslanirlar. Her
birey yasantisina bagli olarak sahip oldugu bir ¢evre ve belirli bir insan topluluguna sahiptir
(Kiigiikkozan,2015:105).

Giig¢ ihtiyaci: Giig ihtiyac1 bagkalarmi etkileyerek prestij olusturma ve bu olusturdugu
prestiji koruma ihtiyacidir. Bu durum insanin g¢evresine hakim kurma isteginden meydana
gelmektedir. Bireyler cevrelerini etkileyerek hakimiyet kurabilmek icin ¢aba gosterip bu
anlamda biitiin yontemleri kullanirlar. Bu etkiye sahip olmak isteyen biitiin insanlar gii¢ i¢in

yarisip ¢abalarlar.

2.4.2.Siire¢ Teorileri

Canlilar igerisinde disiiniildiigli zaman insanlar diisiinebilen varliklardir ve bu
durumdan dolay1 bireyler se¢im yapabilme yetenegine sahiptirler. Olusan ve ortaya cikan
durumlarda neden sonug iliskisi kurarak anlamli sonuclar elde edebilirler (Dizdar, 2009). Siire¢
kuramlari, kapsam kuramlarindan farkli olarak daha disa doniik kuramlardir (http-20). Siireg
teorileri; Vroom’un Beklenti Kurami, Porter ve Lawyer’in Gelistirilmis Beklenti Kuramu,
Adams’in Esitlik Kurami, Edwin Locke’un Ama¢ Kurami ve Skinner’in Sartlandirma Kurami

bulunmaktadir.

2.4.2.1. Vroom’un Beklenti Kurami

Stire¢ teorilerinden biri olan Wroom'un beklenti teorisi davraniglarin ortaya
cikmasindan durmasina kadar olan faaliyetlerdeki degiskenleri agiklarlar. Kapsam teorileri ise
sadece bireyleri motive eden etkenlerin neler oldugunu arastirmaya yoneliktir. Kapsam teorileri
davranislarin iizerindeki etkileri hakkinda yeterli anlamda bilgi vermezler. Siire¢ teorileri,
kisisel farkliliklardaki tatminlerin 6nemini ele alarak bunlara gore bireylerin farkli deger
yargilarina ve gorlislerine sahiptirler. Fakat biitiin hepsindeki davranisin giidiileme siireci
aynidir. Kuramlarindan ilki olan Vroom'un beklenti kuramina gore baktigimizda bireyin is
basarilarinin  ve davraniglarinin  biiyilk Olglide  odillendirilmis  bir  fonksiyonudur
(Kiigiikkozan,2015:106).

Vroom'un beklenti kuramina gére motivasyonun olusabilmesi i¢in ii¢ faktore ihtiyag

duyulmaktadir:

e Deger (Valence),
e Aragsallik (Instrumentality),
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e Beklenti (Expectancy).

Deger: Bireyin verdigi emek ve gosterdigi ¢aba sonucunda elde edecegi veya getirisi
olacak seylere duyulan istek ve bunun 6l¢iitiidiir. Bu caba ve emek sonrasinda getirisi olacak
seylere duyulan istek her bir bireyde farkliliklar gostermektedir. Valence -lile 1 arasinda deger
alan bir degisken olarak gosterilebilir. Valence degeri yiliksek olan birey daha ¢ok caba
gosterirken valence degeri diisiik olan birey daha az ¢aba sarf edecektir (Yalgin, 2015).

Aracsallik: Aragsallik ise bireyin sergiledigi performans sonucundaki olusan
beklentisinin kisiye yansiyacak olan odiildiir. Bu duruma oOrnek olarak normal g¢alisma
saatlerinin disinda fazladan g¢alisan birisi fazladan performans gostererek emek harcamasi
sonucunda aylik calisma ve {iretim katkisinin artmasiyla birlikte bu birey bu durumun
karsiliginda fazladan bir maas beklentisinin olmasi seklinde gosterilebilir (http-21).

Beklenti: Beklentiye baktigimizda ise, bireylerin sarf ettikleri ¢abanin sonucunda
odiillendirileceklerine dair algiladiklari ihtimali ifade eder. Bu durumda beklentinin degeri 0 ile
1 arasinda degisiklik gosterebilir. Yiiksek Valens kisilerin daha ¢ok ¢aba gostermelerine sebep
olarak birey gayret ile &diil arasinda iliski gérmezse bekleyisi “0” olmaktadir. Insanin hem
bekleyisi hem de Valensi yiiksek oldugunda motive edilmesi de kolaylasacaktir. Ifade

edilenlere bakildiginda sonug olarak:

[Motivasyon = Valens x Bekleyis] yani agiklamak gerekirse;

MOTIVASYON= Daha fazla gayretin odiillendirilecegi beklentisi X Bireyin odiile
verdigi deger seklinde gosterilebilir (http-19).

Insanlarin bireysel ihtiyaglar1 dogrultusunda gecmiste yasayip tecriibe ettikleri acilart

ve hazlar1 bu bireylerin davranislarini etkiledigini Vroom 6ne siirerek savunmustur.

2.4.2.2. Porter ve Lawyer’in Gelistirilmis Beklenti Kuram

Porter ve Lawler, Vroom'un beklenti teotisini daha da gelistirerek doyum ile performans
arasindaki iliskiyi vurgulamislardir (Mirze, 2002). Birey sarf edecegi performans ve ¢abanin
kendisine yarar ve doyum saglayabilecegine inanirsa ayni1 zamanda da istedigi sonuglar elde
edecegini biliyorsa, bu durum i¢in motive olarak giidiilenecektir. Fakat Porter’a gore bireyin
gosterecegi caba performansini direk olarak etkilememektedir. Bireyin karakteri, bilgisi,

kabiliyeti ve algis1 gdsterecegi performansla caba arasindaki degiskendir. Birey kendine gore
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yeterince ¢aba gosterse de kabiliyeti, bilgisi, karakteri ve rol algisi duruma uygun degil ise
performansi yiikselmeyecek ve istedigi amaca ulasamayacaktir (Tevriiz, 1999).

Buna gore, gayretin ve ¢abanin istenilen performansa ulasabilmesi i¢in ¢aba gosteren
birey yeterli yetenege, bilgiye, karaktere ve rol algisina sahip olmalidir. Ornek olarak doktor
olmayan ve saglikla ilgili tedavi edici bilgilere sahip olmayan biri ne kadar caba gosterirse
gostersin herhangi bir hastay1 tedavi edemeyecektir. Bu teorinin bagka bir kavrami da bireyin
algiladig1 kendisi icin olan roliidiir. Rol denildigi zaman bireyin kendisinden beklenen
davranislar: sergilemesi olarak ifade edilebilir. insanlar toplumda kendilerine uygun rolle sahip
olmalar1 motivasyon acisindan Onemlidir. Bireylerin uygun rollere sahip olmalari
performanslarini da etkileyerek olumlu etkiler yaratmaktadir (http-19).

Bos zamanlarinda etkinliklere katilan bireyler bu etkinlik ve aktivitelerin sonucunda
eglenebilmeyi, mutlu olmayi, dinlenmeyi, an1 sahibi olmay1 ve daha bircok buna benzer
beklentiler icerisindedirler. Bu baglamda baktigimizda porter ve lawyer’in gelistirilmis beklenti
kurami bireyleri eglenmek amaciyla etkinlik ve aktivitelere katilimini etkileyen faktorleri

destekler niteliktedir.

2.4.2.3. Adams’in Esitlik Kuram

Bireylerin her biri bagkalariyla kendisi arasinda bir esitlik s6z konusu olsun ister ve esit
davranilmasini da ister. Stacy J. Adams, 1960’11 yillarda motivasyonun temelini esit olma
isteginin olusturdugu teorisini savunmustur ve ortaya koymustur. Insanlarin adalet ve
dogruluklar ile ilgili algilayis sekillerini agiklayan bir motivasyon kaynagidir. Adams,
insanlarin kendilerinin géstermis oldugu ¢aba, performans ve harcadiklari1 emekleri, ayni durum
icin bagka bir bireyin sarf ettigi performansi karsilastirma egiliminde oldugunu ve bu egilimin
sonucunda ulastiklar1 esitsizlik bireyleri motive etmesiyle birlikte bu durumu ¢ézmeye
yonelttigini savunmaktadir (Dizdar, 2009). Bu durum tamamuiyla bireyin algisina bagli olarak
ortaya ¢ikar. Eger birey haksizlik oldugunu diisiiniir ve bunu boyle algilarsa ayn1 zamanda da
bu haksizlik kendi aleyhinde olursa genellikle performansini diigiirerek yatirimini ona gore
yapmaktadir (Tevriiz, 1999).

Bu anlamda bakildiginda, Adams’a gore bireyin isteki basarist ve tatmin olabilmesinin
miktar1 calistif1 yerdeki is ortamiyla ilgilidir. Yani bu durum bireyin algisina (esitlik ve
esitsizlik) bagli olmaktadir (Kogel, 2007:398). Bu baglamda esitlik teorisine gore insanlarin
birbirleriyle ve gruplar ile birlikte olan iligkilerinde karsilik bekledigi soylenmektedir.
Iliskilerde karsilikli yapilan seylerin dogru orantida olmasi gerekmektedir. Bu duruma dagitim

esitligi de denmektedir (Kogel, 2007: 399).
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2.4.2.4. Edwin Locke’un Ama¢ Kuram

Edwin Locke’un amag¢ teorisine gore bireylerin kendilerinin belirledigi hedefler
motivasyonun derecesini belirler. Uzun yillar Edwin Locke ve arkadaslar1 ¢alismis ve ortaya
bu teoriyle bireylerin performans seviyeleri ve davraniglari iizerinde amag belirlemelerinin ne
kadar etkili oldugunun sonuglarini arastirmiglardir (Champoux, 2006). Edwin Locke’a gore
bireyler belirledikleri hedeflere gore performans sergileyip motive olmaktadirlar. Ulagilmasi
daha zor olan hedefler belirlediklerinde, ulagilmasi daha kolay olan hedeflere gore daha ¢ok
etkili bir performans sergiler ve bu durumda da daha ¢ok motive olmaktadirlar (Bowditch,
1997).

Bu durumda rekreatif etkinliklere katilan bireylere gore baktigimizda aktivitelerin
zorluk dereceleri ayni olmasina ragmen, bu etkinliklere katilan insanlar acisindan bakildiginda
herkesin giicii, performansi ve dayanikliligi ayn1 diizeyde degildir. Ayn1 etkinliklere katilan
bireyler kendi performanslarini en {iist seviyede tutar ve hatta kendilerini motive ederek ¢ok
biiylik bir ¢aba gosterir. Boylece kendi performanslarinin da {izerine ¢ikarak belirli bir amag
dogrultusunda hedeflerine ulagsmaya calisirlar. Bu baglamda bakildiginda edwin locke’un amag
kurami, serbest zamanlarini degerlendirmek ve eglenmek amaciyla etkinlik ve aktivitelere
katilan bireylerle ortiismektedir. Bu durumda bireyleri eglenmeye motive eden faktorler 6lgegi

ile uyusarak ayni noktalarda kesismektedir.

2.4.2.5. Skinner’in Sartlandirma Teorisi

Gruplandirilmasi iki bashik altinda gergeklesmistir. Bunlar; klasik ve davranigsal
(sonugsal) sartlandirmalardir. Klasik sartlandirma Pavlov’un kdpekler iizerinde gergeklestirdigi
deneylere dayanmaktadir. Bu sartlandirmaya gore bazi uyaranlarin etkisi sonucunda ortaya
ctkmaktadir. Davranigsal sartlandirmaya baktigimizda ise bu konularda Amerikan psikolog
Erward Lee Thorndike (1898), Burrhus Frederic Skinner arastirma yapmmglardir. Ilk
aragtirmalar Amerikan psikolog Erward Lee Thorndike tarafindan yapilmis, daha sonrasinda
Burrhus Frederic Skinner ¢aligmalara baslamistir. Burrhus Frederic Skinner, Thorndike’in
caligmalarindan esinlenmis ve kendi de calismalara baslayarak davranigsal sartlandirmayi
gelistirmistir. Skinner tarafindan gelistirilmis davranigsal sartlanmaya bakildiginda bireyler
davraniglarinin sonucunda mutluluk, 6diil, haz benzeri olumlu pekistirecler deneyimliyorlarsa
o davranis1 tekrarladiklarinin, ama tam tersiz olumsuz sonuglar elde ediyorlarsa o davranisi
tekrarlama davranisinda bulunmadiklarinin sonucuna varilmistir. Bu durumda s6z konusu elde

edilen sonuclara gore sarlanma olusmaktadir (Skinner, 1938; akt: Ulukus, 2016).
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Eglenmek amaciyla belirlenmis rekreatif etkinliklere katilan bireyler bu etkinligin nasil

yapilacagim1 ve siire¢ igerisinde neler gerceklesecegini bilip ona gore hazirlanarak yani

kendilerini sartlandirarak etkinliklere katilmaktadirlar. Bireylerin katilim sagladiklar1 bu

etkinlikleri bagariyla tamamlamis olmanin duygusuyla bireylerde mutluluk, basarmis olma hissi

gibi duygular goriilmektedir. Bu baglamda bakildiginda bu teori bireyleri eglenmeye motive

eden faktorler ile ortiismektedir.

2.5. Bireyleri Eglenmeye Yonelten ve Motive Eden i¢sel ve Dissal Faktorler

Bireyleri eglenmeye yonelten ve motive eden i¢sel ve digsal faktorler 6l¢egi maddelerini

belirlerken asagida siralanan 6l¢eklerden ve calismalardan yararlanilmistir.

Driver (1983) tarafindan gelistirilen ve bireyleri herhangi bir rekreatif etkinlige
motive eden faktorleri agiklamakta kullanilan “Rekreasyon Deneyimi Tercih Olgegi
Recreation Experience Preference Domains, Scales And Core Statements”,
Ardahan’in (2012) “Bireyleri Rekreasyonel Balik¢iliga Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

Ardahan ve Mert’in (2013a) “Bireyleri Doga Yiiriiylisii Yapmaya Motive Eden
Faktorler Olgeginden”, Ardahan ve Mert’in (2013b) “Bireyleri Dagcilik Yapmaya
Motive Eden Faktorler Olgeginden”,

Ardahan ve Mert’in (2014c) “Bireyleri Bisiklet Kullanmaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

Ardahan’in (2016) “Bireyleri AKUT Goniilliisii Olmaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

Ardahan ve Caligkan’in (2017) “Bireyleri Spor Festivallerine Katilmaya Motive
Eden Faktorler Olgeginden”,

Ardahan’in (2018) “Bireyleri Goniilli Olmamaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

Ardahan’in (2018) “Bireyleri Rekreasyonel Korolarda Korist Olmaya Motive Eden
Faktorler Olgeginden”,

Evlivan ve Ardahan’in (2019) “Bireyleri Bisiklet Festivallerine Katilmaya Motive
Eden Faktorler Olgeginden”,

Akdeniz ve Ardahan’in (2019) “Bireyi Rekreasyonel Tenise Baslamaya Motive
Edenler Faktorler Olgeginden”,
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e Cansever ve Ardahan’in (2019) “Bilardo Oynayan Bireylerin Profilleri ve Bireyleri
Bilardo Oynamaya Motive Eden Faktorler Olgeginden” ¢alismalarindan

yararlanarak toplamda 65 ifadeden olusturulan madde havuzu kullanilmstir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM VE BULGULAR

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu c¢aligmanin amaci, “Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorler (BEMEF)
Olgeginin Gelistirilmesi ve Antalya Kaleici’nde eglenmeye giden bireylerin eglence profillerini
belirlemektir”. Diger bir amag ise, Tiirk popiilasyonu i¢in “Bireyi Eglenmeye Motive Eden
Faktorler” (BEMEF) olgeginin gelistirilmesi ve bu faktorlerin cesitli degiskenlere gore

incelenmesidir.

4.2. Arastirmanin Modeli, Ana Kiitle ve Orneklem

Tanimlayici bir arastirma olan bu ¢alismanin; ana kiitlesi Antalya Kalei¢i’ne eglenme
amaciyla gelen 18 yas ve iistiindeki bireylerden olusmaktadir. Mekanlar; Kolay Yoldan
Ornekleme yoluyla segilmis olup, anket uygulamaya her mekana Cuma, cumartesi ve Pazar
giinleri ortalama dort kez gidilmistir. Ankete dahil olunan bireyler ise o mekana her gidildiginde
orada olan ve goniilli olarak ankete katilmak isteyen tiim bireylerle yiiz yiize anket
uygulanmustir.

Ana kiitlenin sayisin1 tam olarak belirlemek miimkiin degildir. Bu sebeple 01 Aralik
2019 — 12 Mart 2020 tarihleri arasinda eglenme amaciyla Kaleigi’nde bulunan 18 yas ve iistii
bireyler drnekleme dahil edilmis ve goniillii olarak anket dolduran kisilerden olugmaktadir.

Calismada toplam 340 adet anket uygulanmaistir.

4.3. Arastirmada Kullanilan Veri Toplama Araci

Arastirmada kullanilan veri toplama anketi toplam ii¢ boliimden olugsmaktadir. Birinci
boliimde demografik bilgiler yer almaktadir. ikinci béliimde Antalya Kaleigi’ndeki eglence
mekanlarma katilim ile ilgili bilgiler bulunmaktadir. Ugiincii bdliimde ise eglenceye yonelten
faktorler ile ilgili genel degerlendirmeye yer verilmistir.

Veri toplama araci olarak ¢aligmanin belirlenen amacina uygun bir sekilde gelistirilmis
olan anket formu ve buna ek olarak bireylerin demografik bilgilerinin yani sira Bireyleri
Eglenmeye Motive Eden Faktorler Olceginin gelistirilmesinde faktdrler belirlenirken;

e Driver (1983) tarafindan gelistirilen ve bireyleri herhangi bir rekreatif etkinlige
motive eden faktdrleri agiklamakta kullanilan “Rekreasyon Deneyimi Tercih Olgegi
Recreation Experience Preference Domains, Scales And Core Statements”,

e Ardahan’in (2012) “Bireyleri Rekreasyonel Balik¢iliga Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,
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e Ardahan ve Mert’in (2013a) “Bireyleri Doga Yiiriiyiisii Yapmaya Motive Eden
Faktérler Olgeginden”, Ardahan ve Mert’in (2013b) “Bireyleri Dagcilik Yapmaya
Motive Eden Faktérler Olgeginden”,

e Ardahan ve Mert’in (2014c) “Bireyleri Bisiklet Kullanmaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

e Ardahan’in (2016) “Bireyleri AKUT Goniilliisii Olmaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

e Ardahan ve Caliskan’in (2017) “Bireyleri Spor Festivallerine Katilmaya Motive
Eden Faktorler Olceginden”,

e Ardahan ve Caliskan (2018) “Kisileri Ultra Maraton Kosmaya Motive Eden
Faktorler Olgeginden”,

e Ardahan’in (2018) “Bireyleri Goniillii Olmamaya Motive Eden Faktorler
Olgeginden”,

e Ardahan’in (2018) “Bireyleri Rekreasyonel Korolarda Korist Olmaya Motive Eden
Faktorler Olgeginden”,

e Evlivan ve Ardahan’in (2019) “Bireyleri Bisiklet Festivallerine Katilmaya Motive
Eden Faktérler Olgeginden”,

e Akdeniz ve Ardahan’in (2019) “Bireyi Rekreasyonel Tenise Baslamaya Motive
Edenler Faktorler Olgeginden”,

e Cansever ve Ardahan’n (2019) “Bilardo Oynayan Bireylerin Profilleri ve Bireyleri
Bilardo Oynamaya Motive Eden Faktorler Olgeginden” ¢aligmalarindan

yararlanarak toplamda 65 ifadeden olusturulan madde havuzu kullanilmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Toplam 65 maddeden olusan Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorler Olgegine
(BEMEF) Agiklayici Faktor Analizi (AFA) uygulanmistir. 23 maddenin ortak varyans degerleri
0.50’nin altinda olmasindan kaynakli ve yanlis faktorlerde faktorlestiginden dolayr madde
listesinden cikarilmistir. Listeden cikartilan maddelerden kalan 43 maddelere tekrar AFA
uygulanmustir.

Calismada Kaiser-Mayer-Olkin ve Bartlett kiiresellik testlerinin sonuclarinda BEMEF
Olcegine Aciklayici Faktor Analizi (AFA) uygulanabilir oldugundan dolay1 AFA
uygulanmistir. AFA ile Modelin gecerlilik ve giivenirliligi yapilmis ve Bireyleri Eglenmeye
Motive Eden Faktorlerin alt boyutlar1 olusturulmustur. Faktor analizinin sonucuna goére olusan

BEMEF’in yapi1 gegerliligini test etmek amactyla Madde-Faktor Analizi uygulanmistir. Olgegin
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i¢ tutarliligini degerlendirebilmek amaciyla Cronbach's Alpha katsayilarina, elde edilen 6l¢egin
maddeleri ve olusan faktorleri arasindaki iliskiye bakmak i¢in Pearson Corelation Testi
kullanilmigtir. Modelde Varimax dondiirme yontemi kullanilmustir.

Normallik dagilimi Kolmogorov Smirnov Testi ve Shapiro-Wilk Testi ile test edilmistir.
Olgek maddelerinin Likert Olgekli olmasindan kaynakli sorunlar nedeniyle bazi alt boyutta
normallik varsayimi yerine gelmemis olsa da genel kabul olarak verilerin normal dagildigi
varsayllmistir.  Verilerin  analizinde tanimlayict  istatisttik  yOntemlerin  yaninda,
karsilagtirmalarda veriler normal dagildig: i¢in karsilastirmalarda Independent Samples T Test
ve ANOVA testleri kullanilmistir. Farkliligin hangi degiskenlerden kaynaklandigini bulmak
icin LSD testi kullanilmis, sonuglar 0.01 ve 0.05 anlamlilik diizeyinde sorgulanmustir.

Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktdrler Olgeginin gelistirilmesi ve Tiirk
poplilasyonu i¢in gegerlilik ve giivenirliligini yapmak i¢in 43 maddeye AFA uygulanmis ve
uygulandiktan sonra elde edilen sonuglar Tablo 3.1°de verilmistir.

Buna gore Sekil 3.1°de de gortildiigii gibi tim maddelerin 6z degerleri 1’den biiyiik olan
10 faktorde toplanmis, toplam varyansin %69,58’1 agiklamustir. Olgegin Cronbach Alpha degeri
ise (0,865) olarak bulunmustur.

Scree Plot

Eigenvalue

2

I I 1 1 1 I 1 I 1 I 1 I 1 1 U I 1
1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 3 33 35 37 39 4 43

Component Number

Sekil 3.1 Scree Plot

Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin toplam Cronbach’s alpha degeri 0,865 tir.
Elde edilen faktorler, faktorlerde yer alan maddeler, Cronbach’s alpha degeri ve doniistiirtiilmiis
0z degerler (DD); ve Faktor-1 (F1) icin DD= 5,434 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,889, Faktor-
2 (F2) i¢in DD= 3,566 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,878, Faktor-3 (F3) icin DD= 3,443 ve
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Cronbach’s alpha degeri= 0,857, Faktor-4 (F4) i¢in DD= 3,317 ve Cronbach’s alpha degeri=
0,832, Faktor-5 (F5) i¢cin DD= 2,984 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,879, Faktor-6 (F6) i¢in
DD= 2,548 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,787, Faktor-7 (F7) i¢cin DD= 2,426 ve Cronbach’s
alpha degeri= 0,813, Faktor-8 (F8) icin DD= 2,266 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,759, Faktor-
9 (F9) i¢cin DD= 2,118 ve Cronbach’s alpha degeri= 0,789, Faktor-10 (F10) i¢cin DD= 1,715 ve
Cronbach’s alpha degeri= 0,774 olarak bulunmustur.

Tablo-3.1°de verilen Agiklayici Faktor Analizi sonuglarina gore elde edilen faktorlerin

igerikleri ise asagidaki gibidir;

F1: “Mekan ve Uriin Kalitesi” olarak adlandirilan bu faktér bireyin, bulundugu
mekanlar1 mekan ve {iriin kalitesi agisindan neden tercih ettigini ifade etmekte ve “Uriinlerinin
kaliteli olmasi benim i¢in 6nemlidir”, “Verdigim siparigin istedigim gibi gelmesi benim igin
onemlidir”, “I¢ dizayn1 ve ferahlig1 benim icin 6nemlidir”, “Uriinlerin lezzetli olmas1 benim
icin dnemlidir”, “Iklim sartlarma gére 1s1 degerlerinin ayarlanmasi benim icin énemlidir”,
“Personellerinin giiler ylizlii ve samimi olmasi benim i¢in 6nemlidir”, “Rahat bir oturma
diizeninin olmas1 benim i¢in énemlidir”, “Uriinlerin sunum bi¢imi benim i¢in &nemlidir”,
“Meniisliniin  ¢esitli olmasi benim i¢in O6nemlidir” maddelerini tarifleyen 06gelerden

olusmaktadir.

F2: “Mekanin Cekiciligi” olarak adlandirilan bu faktor bireyin, eglence mekéanlarina
giderek bunu deneyimlemesini ve ¢evresindeki bireylerle paylagsmak istemesini ifade etmekte
ve “Bu mekanda eglenmeyi kendim olabildigim i¢in tercih ediyorum”, “Bu mekanda eglenmeyi
kendimi 6zgiir hissettigim i¢in tercih ediyorum”, “Bu mekanda eglenmeyi kendimi degerli
hissettigim icin tercih ediyorum”, “Bu mekanda eglenmeyi kendimi ifade edebildigim i¢in
tercih ediyorum”, “Bu mekanda eglenmeyi miizik dinlemek / dans etmek i¢in tercih ediyorum”

maddelerini tarifleyen 6gelerden olugmaktadir.

F3: “Sosyallesme” olarak adlandirilan bu faktdr bireyin, sosyal ¢evresinin ¢ogalmasini
istemesi, ortak zevklere sahip oldugu yeni ve farkli insanlarla genisletme istegini ifade etmekte
ve “Yeni bireylerle tanismak i¢in”, “Tanismay1 istedigim birey(ler) oraya gittigi/orada oldugu
icin”, “Ayn1 seyleri yapmaktan keyif alan bagkalariyla ayn1 mekanda olabilmek i¢in”, “Bir
arkadas grubuna veya sosyal gruba dahil olabilmek i¢in”, “Tanigmasam bile kendimi ait

hissettigim grup bireyleri oraya gittigi icin” maddelerini tarifleyen 6gelerden olugmaktadir.

F4: “Sakinlesme/Rahatlama” olarak adlandirilan bu faktor bireyin, icinde bulundugu

stresli durumdan uzaklagsmasini, yorucu olan durumdan uzaklagmasini, hayatindaki sorunlardan
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veya canini sikan olaylardan kagmasini, kendini mutlu hissetmesini ifade etmekte ve “Kendimi
daha mutlu hissedecegimi diislindiigiim i¢in”, “Zihnimdeki olumsuzluklardan uzaklagmak
icin”, “Zihnimi yavaglatmak ve dinginlestirmek istedigim i¢in”, “Glinliik hayattaki
aktivitelerime ve isime odaklanmami sagladig: i¢in”, “Giinliik hayatin rutininden uzaklagsmak

icin” maddelerini tarifleyen dgelerden olugsmaktadir.

F5: “Dikkat Cekme / Fark Edilme” olarak adlandirilan bu faktor bireyin, toplumda
kazandig1 sosyal kimligini daha iyi seviyeye c¢ikarmasini ve baskalar1 tarafindan daha c¢ok
taninma ihtiyac1 hissetmesini ifade etmekte ve “Mekanda oldugumu sosyal medyada
paylagsmak/konusmak i¢in”, “Eglendigimin diisliniilmesi i¢in”, “Dikkat ¢ekmek / Fark edilmek

icin”, “Taninma arzusunda oldugum i¢in maddelerini tarifleyen 6gelerden olusmaktadir.

F6 “Yenilik Arayis1” olarak adlandirilan bu faktér bireyin, yasanmisliklara (deneyim,
tecrilibe) ve kiiltiiriine yeni ve farkli seyler eklemek i¢in girmis oldugu bir arayisi ifade etmekte
ve “Yeni/Farkli mekanlar tanimak i¢in”, “Yeni/Farkl kiiltiirler tanimak i¢in”, “Yeni lezzetler
tatmak / tanimak icin”, “Yeni deneyimler yasamak i¢in maddelerini tarifleyen 6gelerden

olusmaktadir.

F7 “Nostalji” olarak adlandirilan bu faktor bireyin, eski hatiralarini, eski deneyimlerini
tekrarlamasini ve eski es, dost, ahbaplarla yeniden bir araya gelmesini ifade etmekte ve “Daha
onceden gordiiglim mekanlari bir kez daha gormek i¢in”, “Anilar1 tekrardan yasamak i¢in”,

“Eski dostlarla arkadaslarla bulugsmak i¢in” maddelerini tarifleyen 6gelerden olusmaktadir.

F8 “Insanlardan Uzaklasma” olarak adlandirilan bu faktdr bireyin, bir siireligine
cevresinden uzaklasarak dinlenmesini saglamasini ifade etmekte ve “Ailemden bir siireligine
uzaklasmak icin”, “Isten/okuldan bir siireligine uzaklasmak igin”, “Etrafimdaki insanlardan

uzaklagmak i¢in” tarifleyen 6gelerden olusmaktadir.

F9 “Kutlama” olarak adlandirilan bu faktor bireyin, 6zel glinlerinde veya herhangi bir
durumu kutlamak amaciyla yaptigi eglenceleri ifade etmekte ve “Yeni ev/araba/kadro gibi bir
olay1 kutlamak i¢in”, “Bir basariy1 kutlamak i¢in”, “Dogum giinii / Y1l doniimlerini yagamak

icin” maddelerini tarifleyen 6gelerden olugsmaktadir.

F10 “Mekanin Ses ve Miizik Sisteminin Kalitesi” olarak adlandirilan bu faktor
bireyin, bulundugu mekandaki miizigin kalitesini ifade etmekte ve “Kaliteli canli miizik olmas1
benim i¢in Onemlidir”, “Ses sisteminin kaliteli olmasi benim i¢in 6nemlidir” maddelerini

tarifleyen 6gelerden olugsmaktadir.



Tablo 3.1 Aciklayic1 Faktor Analizi Sonug¢lar:

78

Kaiser-Meyer-OlkinMeasure of SamplingAdequacy. ,840
Approx. Chi-Square 8645,136
Bartlett's Test of Sphericity df 903
Sig. ,000

Maddeler Faktorler Ortak

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 | F10 | Varyans | ORT+SS
Mekan01 ,834 ,765 4.83+0,51
Mekan02 ,782 ,711 4,86+0,48
Mekan03 757 ,589 4,60+0,76
Mekan04 , 744 ,626 4.86+0,532
Mekan05 ,729 ,716 4.72+0,66
Mekan06 723 ,589 4.82+0,58
Mekan07 ,696 ,616 4.54+0,82
Mekan08 ,678 ,694 4,62+0,78
Mekan09 ,656 ,512 4,52+0,77
Mcek01 ,872 ,791 3,85+1,11
Mcek02 ,869 ,605 3,88+1,11
Mcek03 ,818 , 728 3,66+1,18
Mcek04 ,792 ,670 3,78+1,15
Mcek05 ,666 ,599 3,49+1,30
Sosyal01 ,838 ,836 1,93+1,22
Sosyal02 777 ,789 1,54+1,09
Sosyal03 777 ,719 2,72+1,37
Sosyal04 ,741 , 724 1,79+1,268
Sosyal05 ,699 ,5930 1,99+1,36
Sakin01 ,736 ,629 4,59+0,76
Sakin02 ,713 ,663 4,61+0,87
Sakin03 ,708 ,725 4.50+0,86
Sakin04 ,638 ,669 420+1,23
Sakin05 ,529 ,600 4.54+0,80
Dikkat01 ,812 ,703 1,86+1,13
Dikkat02 ,804 ,778 1,61+1,07
Dikkat03 ,790 ,768 1,61+1,05
Dikkat04 774 ,729 1,36+0,93
Y Aara01 , 767 , 754 4,53+0,78
Y Ara02 ,749 ,682 4,31+1,03
Y Ara03 ,743 ,674 3,96+1,18
Y Ara04 ,656 ,651 4,40+0,93
NostaljiO1l ,752 ,740 4,11+1,21
Nostalji02 , 743 , 787 3,95+1,27
Nostalji03 ,730 ,632 4.83+0,51
Uzak01 ,781 ,753 4.86+0,48
Uzak02 , 747 ,667 4,60+0,76
Uzak03 ,539 ,632 4.86+0,53
Kutlamal ,853 ,829 4,72+0,66
Kutlama2 ,851 ,786 4,82+0,58
Kutlama3 ,650 ,605 4,54+0,82
SesKa0l ,867 ,808 4,62+0,78
SesKa02 ,814 ,790 4,52+0,77
Cronbach’s Alpha [0,899 /0,878 0,857 10,832 |0,879 0,787 10,813 10,759 |0,789 |0,774
InitialEigenvalues | 5,434 |3,566|3,443(3,317]2,984|2,548|2,426|2,366|2,118|1,715 Olgegin Toplam
Dondiiriillmiis Cronbach’s Alpha
Varyans %si 12,637|8,293|8,008|7,715| 6,94 {5,927|5,642|5,503|4,925(3,989 Degeri= 0,865
Dondiiriillmiis
Birikimli Varyans |12,63720,929|28,937|36,652(43,593| 49,52 |55,162|60,665|65,591(69,580
%’si
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Tablo-3.2’de faktorler ve maddeler arasindaki korelasyon degeri verilmistir. Buna gore
faktorlesme iliskileri dogru gerceklesmistir. Her grupta o maddenin korelasyon degerleri,

faktorlestigi grupta en yiiksektir.

Tablo 3.2 Madde Faktor Korelasyon Tablosu
Maddeler F1 F2 F3 F4 F5 Fo6 F7 F8 F9 F10
Faktorler
Mekan01 846" -,020 -,15277 3427 -256" 29777 243 176" 300 2017
Mekan02 J789%*% 052 -,108% ,329%* _236%* 254%* 273%* 112% [223%* 2QD**
Mekan03 LB15%% 106 -,104 [ 270%* - 238** 333%* 336%* [83** 247%* D72¥*
Mekan04 ,730%%  -.039 -, 133% [ 231%* - 219%* 243** 160** 090 ,167** 203**
Mekan05 JJ41%% - 011 -, 145%* 270%** - 284** 171** 209*%* 062 ,201** ,180**
Mekan06 ,708%¥*% 002 -,095 [, 259%* - 189%* 240** |151** 050 ,165%* 217**
Mekan07 ,784%% 146%* - 061 ,308** - 230%** 376%* 405%* 206** 287** 218**
Mekan08 J71%% 029 - 118% [,399%* _ 176%* 314%* 301%* 273%* 241%* 284%*
Mekan09 ,052%* 041  -042 ,120* - 104 106 ,035 ,027 ,179*%* [198**

McekO01 064, 887** [194** 203** 111* ,113* ,350** |146** |107* ,172%*
Mcek02 ,109*% 866** ,191** |167** ,101 ,108* ,228** 099 ,093 ,240**
Mcek03 ,002  ,819** 201** |180** 206** ,079 ,121* ,164** ,082 ,127*
Mcek04 ,028 ,810** [107* ,197** |145%* 130* ,323** 230** ,093 ,159**
McekO05 ,025  [7309%* 220%* 181** |151** ,149** 208** ,093 ,086 ,201**
Sosyal01 -,095 ,238** 874** -092 ,462** 008 -085 ,019 ,123* 067
Sosyal02 -, 149%* [177** 826** - 197** 456** -018 -,155** - 109* ,079 -,035
Sosyal03 -,067 ,168** [763** -079 ,298** 034 -058 -,135*% ,019 ,148%**
Sosyal04 -,123* 107* ,766** -077 ,383** 002 -095 -,034 ,112* ,040
Sosyal05 -, 116% ,214%* 784** -203** 346** 000 -,062 -,147** 108* ,022
Sakin01 L351%% 259%*% 003 ,785%* ,044 370%** 341%* 433%* 277H* 310%*

Sakin(02 ,203%% 146%* - 178%* [783** - 063 ,344%* 319%* 425%* 124* [167**
Sakin03 279%% 186%*% - 027 ,794%* 003 ,388** 426%** 509%* 277** 210%*
Sakin04 254%%  132% - 243%% B21** - 165%* 267** 503** 504%* 211** 056
Sakin05 ,207%% 196%* - 118* [730%* -046 ,293** 282%* S512%* 214%* 242%*
Dikkat01 -, 187** [130* ,301** ,008 ,836** -110* -,091 ,138* -029 -,010
Dikkat02  -237%* [186** ,432** -018 ,883** - 144**_153** 158** 012 -,028
Dikkat03  -275%* [132% 466** -, 145%* Q79** - 190**-231** 048 ,008 -,062
Dikkat04  -268** [154** 465** - 107* ,836** -133* -, 186** ,020 -,055 -,029
YAara0Ol ,320%% 133* 017 ,400%* -,074 [798%** 245%% 282%* 5]1%* 237%*
Y Ara02 ,352%% [134* - 018 ,300%* - 184%* R16** 335%* [151** 250%* [181**
YAra03 ,2237*% 067,077 221%* - 174%* R08** 338** 096 ,231%* |148%*
YAra04 ,193%*% 126*  -,068 ,433%* -070 ,729%** 309** 452%* 198** |148**
Nostalji0l  ,263** 260** -123* 515%** -/ 180** 355** g95%* 369** 203** 108*
Nostalji02  ,315%* 278%** _123% 439%* _[199** 360** RQ73** 367** 235%* 138*
Nostalji03 ~ ,229** 219** -031 ,298** - 101 ,284** [788** |173** 289** 149**

Uzak01 ,135% ) 212%% - 011 ,432%* [175%* 208** 277** 878** 096 -,020
Uzak02 JA77*%108*  -,076 ,512%* 030 ,225%* 261** [760** |189** 100
Uzak03 ,140%*%  107* - 172%* 572%* 052 ,293** 346** ,824** |163** 004

Kutlamal  ,175** ,089 ,168** ,108* ,018 ,188** |180** -,004 ,860** 068
Kutlama2  ,320** 084 ,092 ,210** -,092 ,232%** 280** ,098 ,893** [ 197**
Kutlama3  ,261** [112* 000 ,413** 034 337** 258** 391** [759** |121*
SesKa0l ,2222%% 179%*% -007 ,190** -051 ,207** ,092 ,012 ,102 ,909**
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LIJ331%% 217**%  128* ,230** -,015 ,192** [188** ,038 ,175%* ,898**

**0,01, * 0,05

Madde kodlar1 ve madde agiklamalar1 Tablo-3.3’te verilmistir.

Tablo 3.3 Madde Kodu ve Ac¢iklamalari

Madde Kodu \ Madde Aciklamasi

Mekan01 Uriinlerinin kaliteli olmas1 benim i¢in dnemlidir.

Mekan02 Verdigim siparigin istedigim gibi gelmesi benim i¢in dnemlidir.
Mekan03 I¢ dizayn1 ve ferahlig1 benim i¢in dnemlidir.

Mekan04 Uriinlerin lezzetli olmas1 benim i¢in énemlidir.

Mekan05 Iklim sartlarma gore 1s1 degerlerinin ayarlanmasi benim i¢in dnemlidir.
Mekan06 Personellerinin giiler yiizlii ve samimi olmasi benim i¢in 6nemlidir.
Mekan07 Rahat bir oturma diizeninin olmasi benim i¢in énemlidir.

Mekan08 Uriinlerin sunum bicimi benim i¢in énemlidir.

Mekan(09 Meniisiiniin ¢esitli olmasi benim i¢in dnemlidir.

McekO01 Bu mekanda eglenmeyi kendim olabildigim igin tercih ediyorum
Mcek02 Bu mekanda eglenmeyi kendimi 6zgiir hissettigim igin tercih ediyorum
Mcek03 Bu mekanda eglenmeyi kendimi degerli hissettigim i¢in tercih ediyorum
Mcek04 Bu mekanda eglenmeyi kendimi ifade edebildigim i¢in tercih ediyorum
Mcek05 Bu mekanda eglenmeyi miizik dinlemek / dans etmek i¢in tercih ediyorum
Sosyal01 Yeni bireylerle tanigmak icin

Sosyal02 Tanismay1 istedigim birey(ler) oraya gittigi/orada oldugu i¢in

Sosyal03 Ayni seyleri yapmaktan keyif alan baskalariyla ayni mekéanda olabilmek i¢in
Sosyal04 Bir arkadas grubuna veya sosyal gruba dahil olabilmek i¢in

Sosyal05 Tanigmasam bile kendimi ait hissettigim grup bireyleri oraya gittigi i¢in
Sakin01 Kendimi daha mutlu hissedecegimi diisiindiigiim i¢in

Sakin(02 Zihnimdeki olumsuzluklardan uzaklasmak i¢in

Sakin03 Zihnimi yavaglatmak ve dinginlestirmek istedigim igin

Sakin04 Giinliik hayattaki aktivitelerime ve isime odaklanmami sagladigi i¢in
Sakin05 Giinliik hayatin rutininden uzaklasmak i¢in

Dikkat01 Mekanda oldugumu sosyal medyada paylasmak / konusmak i¢in
Dikkat02 Eglendigimin diigiiniilmesi i¢in

Dikkat03 Dikkat ¢cekmek / Fark edilmek igin

Dikkat04 Taninma arzusunda oldugum igin

YAara01 Yeni/Farklt mekanlar tanimak i¢in

Y Ara02 Yeni/Farkli kiiltlirler tanimak i¢in

Y Ara03 Yeni lezzetler tatmak / tanimak i¢in

YAra04 Yeni deneyimler yasamak i¢in

NostaljiO1l Daha 6nceden gordiigiim mekanlar: bir kez daha gérmek igin
Nostalji02 Anilan tekrardan yagsamak igin

Nostalji03 Eski dostlarla/arkadaslarla bulusmak igin

Uzak01 Ailemden bir siireligine uzaklasmak i¢in

Uzak02 Isten/okuldan bir siireligine uzaklasmak icin

Uzak03 Etrafimdaki insanlardan uzaklagmak i¢in

Kutlamal Yeni ev/araba/kadro gibi bir olay1 kutlamak i¢in

Kutlama2 Bir basarty1 kutlamak i¢in

Kutlama3 Dogum giinii / Y1l dénlimlerini yagamak i¢in.

SesKa0l Kaliteli canli miizik olmas1 benim i¢in 6nemlidir.

SesKa02 Ses sisteminin kaliteli olmasi benim i¢in 6nemlidir.

Dogrulayict faktér analizi i¢in uyum indeksleri incelendiginde ki-kare degerinin

serbestlik derecesine oraninin (2081,75/815= 2,5542) 3’iin altinda oldugu icin “Miikemmel

Uyum” veren bir degere sahip oldugu goriilmiis ve diger uyum indeksleri incelendiginde
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RMSEA= 0.068; “Iyi Uyum”, SRMR= 0.065; “Iyi Uyum”, GFI= 0,78; “Normal Uyum”, NFI=
0.89; “Iyi Uyum”, RFI= 0,88; “Iyi Uyum”, CFI= 0.93; “Iyi Uyum” ve IFI= 0,93 ; “Iyi Uyum”
olarak bulunmustur. Dogrulayici faktdr analizi sonucunda elde edilen uyum iyiligi indeksleri
incelendiginde modelin uyumlu oldugu goriilmektedir. Asagida gelistirilen 6l¢ege ait faktorler
ve maddelere iliskin standartlagtirilmis parametre tahminlerinin yer aldigi Yapisal Esitlik

Modeli Sekil 3.2°de sunulmustur.

Sekil 3.2 Yapisal Esitlik Modeli
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Chi-Square=2084.03, df=815, P-value=0.00000, RMSEA=0.068

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarma giden bireylerin cinsiyete gore dagilimi
Tablo-3.4’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; erkek katilimcilarin (%55,3) katilim
yiizdesi kadinlardan (%44,7) daha fazladur.

Tablo 3.4 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Cinsiyetine Gore Dagilim

Cinsiyet Frekans %

Erkek 188 55,3
Kadin 152 44,7
Toplam 340 100,0

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin medeni durumlarina gore
dagilimi Tablo-3.5’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi Antalya Kalei¢i’ndeki

eglence mekanlarina giden bireyler agirlikli olarak bekarlardan (%85,9) olusmaktadir.

Tablo 3.5 Eglence Mekéinlarina Giden Bireylerin Medeni Durumlarina Gére Dagilimi
Medeni Durum Frekans %
Evli 48 14,1
Bekar 292 85,9
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Toplam 340 100,0

Antalya Kaleigi’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin yasadiklar1 yere gore
dagilimlar1 Tablo-3.6’da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina gidenlerin en ¢ok Antalya’nin Kepez ilgesinde yasayan bireyler (%45,0)
oldugu goriilmektedir. Bu durumu Muratpasa (%28,2) ve daha sonrasinda da Konyaalt1 (%26,8)
takip etmektedir.

Tablo 3.6 Eglence Mekéinlarina Giden Bireylerin Yasadiklar: Yere Gore Dagilimi

Yasanan Yer Frekans %

Kepez 153 45,0
Muratpasa 96 28,2
Konyaalti 91 26,8
Toplam 340 100,0

Antalya Kalei¢i’'ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin calistiklar1 yer ile
yasadiklar1 bolgeye gore dagilimlar: Tablo-3.7°de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
0zel sektorde calisan bireylerin c¢ogunlugu Antalya’nin Muratpasa ilgesinde (%34,6)
yasamaktadir. Bu durumu Konyaalti (%32,3) ve Kepez (%33,1) takip etmektedir. Kamu
sektoriinde ¢alisan bireyler agirlikli olarak Antalya’nmin Konyaalt1 ilgesinde (%48,5)
yasamaktadirlar. Bu durumu Muratpasa (%42,4) ve Kepez (%9,1) takip etmektedir. Serbest
Meslek veya Kendi Isine Sahip olan bireyler agirlikli olarak Antalya’nin Muratpasa ilgesinde
(%50,9) yasamaktadir. Bu durumu Konyaalt1 (%32,7) ve Kepez (%16,4) takip etmektedir.
Ogrenciler ise agirlikli olarak Antalya’nin Kepez ilgesinde (%82,8) yasamaktadir. Bu durumu
Konyaalt1 (%12,1) ve Muratpasa (%35,2) takip etmektedir. Antalya’nin Kepez ilgesinde yasayan
bireylerin agirlikli olarak (%62,7) 6grencidir. Konyaalti’nda yasayan bireyler agirlikli olarak
(%46,2) 6zel sektorde caligmaktadir. Muratpasa’da yasan bireyler agirlikli olarak (%46,9) 6zel
sektorde calismaktadir.



83

Tablo 3.7 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Calistiklar1 Yerin Yasadiklar: Bolgeye Gore Dagilimi

Calhisilan Yer Yasanan Yer
Kepez | Konyaalti | Muratpasa | Toplam
Ozel Sektéor  Frekans 43 42 45 130
%Calisilan Yere Gore 33,1% 32,3% 34,6% | 100,0%
%Yasanan Yere Gore 28,1% 46,2% 46,9% | 38,2%
Kamu Frekans 3 16 14 33
Sektorii %Calisilan Yere Gore 9,1% 48,5% 42,4% | 100,0%
% Yasanan Yere Gore 2,0% 17,6% 14,6% 9,7%
Kendi Isim / Frekans 9 18 28 55
Serbest %Calisilan Yere Gore 16,4% 32,7% 50,9% [ 100,0%
Meslek %Yasanan Yere Gore 5,9% 19,8% 292%| 16,2%
Ogrenci Frekans 96 14 6 116
%Calisilan Yere Gore 82,8% 12,1% 5,2% 1 100,0%
% Yasanan Yere Gore 62,7% 15,4% 6,3%| 34,1%
Issiz Frekans 2 1 3 6
%Calisilan Yere Gore 33,3% 16,7% 50,0% [ 100,0%
%Yasanan Yere Gore 1,3% 1,1% 3,1% 1,8%
Toplam Frekans 153 91 96 340
%Calisilan Yere Gore 45,0% 26,8% 28.2% | 100,0%
% Yasanan Yere Gore 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarima giden bireylerin aylik gelirlerine gore
dagilimi Tablo-3.8’de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina giden bireyler agirlikli olarak 0 TL ile 2.500 TL (%40,3) arasinda gelire
sahip olan bireylerden olusmaktadir. Bu durumu 2.501-5.000 TL (%29,4) gelire sahip
bireylerde takip etmektedir.

Tablo 3.8 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Kisisel Gelirlerine Gére Dagilimi

Kisisel Gelir Frekans %
0-2.500 TL 137 40,3
2.501-5.000 TL 100 29,4
5.001-7500 TL 77 22,6
7.501 TL ve Usti 26 7,6
Toplam 340 100,0

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin ailelerinin aylik gelirlerine
gore dagilimi Tablo-3.9°da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina gidenlerin agirlikli olarak 8.001 TL ile 12.000 TL (%38,8) arasinda aile
gelirlerine sahip oldugu goriilmektedir. Bu durumu 4.001 TL ile 8.000 TL (%37,6) takip
etmektedir. Aile geliri 4.000 TL ve alt1 olanlarin yaklagik oran1 %10 iken 12.000 TL {istii olanlar
yaklasik %15°tir.
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Tablo 3.9 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Aile Gelirlerine Gore Dagilimi

Aile Geliri Frekans %
0-4.000 TL 32 9,4
4.001-8.000 TL 128 37,6
8.001-12.000 TL 132 38,8
12.001 TL ve usti 48 14,1
Toplam 340 100,0

Antalya Kaleici’'ndeki eglence mekénlarina giden bireylerin yas araliklarina gore
dagilimi Tablo-3.10°da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina giden bireylerin %45,6’s1 24 yas ve alt1 iken, 25 yas ve iistii bireylerin

%54,4°tur.

Tablo 3.10 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Yas Araliklarina Gore Dagilimi

Yas Arahigi Frekans %

24 yas ve alt1 155 45,6
25 yas ve listl 185 54,4
Toplam 340 100,0

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin c¢alistiklart yer ile
yasadiklar1 bolgeye gore dagilimlar1 Tablo-3.11°de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
0-2.500 TL kisisel gelire sahip olan bireylerin ¢ogunlugu 24 yas ve altindaki (%86,1)
bireylerden olugmaktadir. 2.501-5.000 TL kisisel gelire sahip olan bireylerin ¢cogunlugunu 25
yas ve Uistili (%69,0) bireyler olusturmaktadir. 5.001-7500 TL kisisel gelire sahip olan bireylerin
¢ogunlugunu 25 yas ve istii (%93,5) bireyler olusturmaktadir. 7.501 TL ve tistii TL kisisel
gelire sahip olan bireylerin cogunlugunu 25 yas ve iistii (%96,2) bireyler olusturmaktadir. 24
yas ve alt1 bireyler agirlikli olarak 0-2.500 TL (76,1) kisisel gelire sahiplerdir. Bu durumu
2.501-5.000 TL (%20,0), 5.001-7500 TL (%3,2) ve 7.501 TL ve iistii (%0,6) kisisel gelire sahip
olan bireyler takip etmektedir. 25 yas ve Ustl bireyler agirlikli olarak 5.001-7500 TL (%38,9)
kisisel gelire sahiplerdir. Bu durumu 2.501-5.000 TL (%37,3), 7.501 TL ve iistii (%13,5) ve 0-
2.500 TL (%10,3) kisisel gelire sahip olan bireyler takip etmektedir.



Tablo 3.11 Eglence Mekanlaria Giden Bireylerin Kisisel Gelirinin Yasa Gore Dagilimi
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Yas
Kisisel gelir 24 yas ve 25 yas ve

alti ustii Toplam

0-2.500 TL Frekans 118 19 137
% Kisisel gelire gore 86,1% 13,9%( 100,0%

% Yasa gore 76,1% 10,3% 40,3%

2.501-5.000 TL Frekans 31 69 100
% Kisisel gelire gore 31,0% 69,0% | 100,0%

% Yasa gore 20,0% 37.3% 29,4%

5.001-7500 TL Frekans 5 72 77
% Kisisel gelire gore 6,5% 93,5%| 100,0%

% Yasa gore 3,2% 38,9% 22,6%

7.501 TL ve iistii Frekans 1 25 26
% Kisisel gelire gore 3,8% 96,2% | 100,0%

% Yasa gore ,6% 13,5% 7,6%

Toplam Frekans 155 185 340
% Kisisel gelire gore 45,6% 54,4% | 100,0%

% Yasa gore 100,0% 100,0%| 100,0%

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin calistiklart yer ile
yasadiklar1 bolgeye gore dagilimlar: Tablo-3.12°de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
0-4.000 TL aile gelirine sahip olan bireylerin ¢ogunlugu 24 yas ve altindaki (%53,1) bireylerden
olugmaktadir. 4.001-8.000 TL aile gelirine sahip olan bireylerin ¢ogunlugu 25 yas ve alt1
(%55,5) bireylerden olugmaktadir. 8.001-12.000 TL aile gelirine sahip olan bireylerin
¢ogunlugunu 25 yas ve istii (%58,3) bireyler olusturmaktadir. 12.001 TL ve ustii aile gelirine
sahip olan bireylerin cogunlugunu 25 yas ve istii (%58,3) bireyler olusturmaktadir. 24 yas ve
alt1 bireyler agirlikli olarak 4.001-8.000 TL (%45,8) aile gelirine sahiplerdir. Bu durumu 8.001-
12.000 TL (%35,5), 0-4.000 TL (%11,0) ve 12.001 TL ve istii (%7,7) aile gelirine sahip olan
bireyler takip etmektedir. 25 yas ve iistii bireyler agirlikli olarak 8.001-12.000 TL (%41,6) aile
gelirine sahiplerdir. Bu durumu 4.001-8.000 TL (%30,8), 12.001 TL ve iistii (%19,5) ve 0-4.000

TL (%38,1) aile gelirine sahip olan bireyler takip etmektedir.
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Tablo 3.12 Eglence Mekanlarina Giden Bireylerin Aile Gelirinin Yasa Gore Dagilimi

Y
Aile geliri 24 2 -
yas ve alt1 | 25 yas ve iistii | Toplam
0-4.000 TL Frekans 17 15 32
% Aile gelirine gore 53,1% 46,9% 100,0%
% Yasa gore 11,0% 8,1% 9,4%
4.001-8.000 TL Frekans 71 57 128
% Aile gelirine gore 55,5% 44,5% 100,0%
% Yasa gore 45,8% 30,8% 37,6%
8.001-12.000  Frekans 55 77 132
TL % Aile gelirine gore 41,7% 58,3%|  100,0%
% Yasa gore 35,5% 41,6% 38.8%
12.001 TL ve  Frekans 12 36 48
listii % Aile gelirine gore 25,0% 75,0%|  100,0%
% Yasa gore 7,7% 19,5% 14,1%
Toplam Frekans 155 185 340
% Aile gelirine gore 45,6% 54,4% 100,0%
% Yasa gore 100,0% 100,0% 100,0%

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin egitim durumlarina gore
dagilimi Tablo-3.13’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina giden bireylerin g¢ogunlugu iiniversite mezunlarindan (%47,4)
olugmaktadir. Bu durumu lise dengi ve alt1 bireyler (%45,3) ve Yiiksek Lisans/Doktora (%7,4)
takip etmektedir.

Tablo 3.13 Eglence Mekinlarina Giden Bireylerin Egitim Durumlarima Gére Dagilimi

Mezun Olunan Okul Frekans %
Lise dengi ve Alt1 154 45,3
Universite 161 474
Yiksek Lisans/Doktora 25 7.4
Toplam 340 100,0

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin calistiklar1 yerlere gore
dagilimi Tablo-3.14’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi; gibi Antalya Kalei¢i’ndeki
eglence mekanlarina katilim gosterenlerin agirliklt olarak o6zel sektorde (%38,2) calisan

bireylerden ve d6grencilerden (%34,1) olusmaktadir.



87

Tablo 3.14 Eglence Mekanlarina Giden Bireylerin Cahstiklar1 Yere Gore Dagilimi

Calisilan Yer Frekans %
Ozel Sektor 130 38,2
Ogrenci 116 34,1
Kendi Isim / Serbest Meslek 55 16,2
Kamu Sektori 33 9,7
Issiz 6 1,8
Toplam 340 100,0

Antalya Kaleigi’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin eglenme amaciyla birlikte
gittikleri bireylere gore dagilimi Tablo-3.15’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
Antalya Kaleici’ndeki eglence mekanlarima giden bireylerin ¢ogunlugunun Kiz/Erkek
Arkadaslariyla  (%76,8) gittigi  goriilmektedir. Bunun yaninda Okuldan/isyerinden
Arkadaglartyla (%63,5), Sosyal Diinyadaki Arkadaslariyla (%55,3), Aile Bireyleriyle
(%39,7,8), Organize Olmus Bir Grupla (%23,8) ve Yalniz (%7.,4) gittikleri bulgulanmistir.

Tablo 3.15 Eglence Mekinlarina Giden Bireylerin Kimlerle Katildiklarina Gore Dagilim

Beraber Eglenmeye Gidilen Kisi(ler) Frekans %

Kiz/Erkek Arkadaglarimla 261 76,8
Okuldan/isyerinden arkadaslarla 216 63,5
Sosyal Diinyadaki Arkadaglarla 188 55,3
Aile Bireyleriyle 135 39,7
Organize Olmus Bir Grupla 81 23,8
Yalniz 25 7,4

Antalya Kaleici’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin Eglenmek I¢in Tercih
Ettikleri Yere Gore Dagilimi Tablo-3.16’da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
bireylerin eglenmek amaciyla tercih ettikleri yerler yaz sezonunda agirlikli olarak Kaleigi
(%67,1) ve Sahil Antalya Yagsam Parki (%67,1)’dir. Bu durumu Lara (%59,1) ve Konyaalt1
Belediye Arkasi (%50,3) takip etmektedir. Kis sezonunda en ¢ok tercih edilen yer agirlikli
olarak Kaleici (%88,8)’dir. Bununla birlikte hem yaz sezonunda hem de kis sezonunda
eglenmek amaciyla tercih edilen yerlerin basinda Lara gelmektedir. Lara daha ¢ok yaz

sezonunda (%59,1) tercih edilmesiyle birlikte kis sezonunda da (%51,2) tercih edilmektedir.

Tablo 3.16 Eglence Mekinlarina Giden Bireylerin Eglenmek icin Tercih Ettikleri Yere Gore Dagilimi

Antalya Yaz Sezonu Kis Sezonu
Eglence Bolgeleri n % n %
Kaleigi 228 67,1 302 88,8
Lara 201 59,1 174 51,2
Atatiirk Parki 98 28,8 45 13,2
Sahil Antalya Yasam Parki 228 67,1 52 15,3

Konyaalt1 Belediye Arkasi 171 50,3 51 15,0
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Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin gelirlerine gore aylik
harcama yiizdeleri Tablo-3.17°te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Antalya
Kalei¢i’ndeki mekanlara giden bireylerin eglence amaciyla aylik gelirlerine gore harcamalari
agirlikli olarak %21-%40 araliginda goriilmektedir. Bu durumu %41 ve iistii daha sonrasinda
ise %0-%20 takip etmektedir. Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin aylik
gelirlerine gore en az %5 oraninda harcama yaptiklari goriilmektedir. En fazla ise %75 oraninda
harcadiklar1 belirlenmistir.

Bunlara ilave olarak bireylerin toplam gelirlerinin ortalama %36,07’sinin eglenmek i¢in

ayirdiklar1 da soylenebilir.

Tablo 3.17 Eglence Mekanlarina Giden Bireylerin Harcama Yiizdelerine Gore Dagillim

Gelirden eglenceye ayrilan biitce Frekans %

%0- %20 73 21,5

%21- %40 172 50,6

%41 ve tistii 95 27,9

Toplam 340 100,0
En Az En Fazla ORT+SS

Harcama Yiizdesi %5 %75 36,07+15,92

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin kisisel ve aile gelirlerinin
eglence mekanlarina giden bireylerin harcama yiizdelerine gore karsilastirilmasi Tablo-3.18’te
verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; Aile gelirinin harcama ylizdesine gore istatistiki
anlamda farklilik bulunmaktadir. Aile gelirlerinin artmasi durumunda eglenceye ayrilan
harcamanin yiizdesi de artmaktadir. Buna gore farklilik 0-4.000 TL, 4.001-8.001 TL, 8.001-
12.000 TL ile 12.001 TL ve iistii arasindadar.

Tablo 3.18 Kisisel ve Aile Gelirlerinin Eglence Mekanlarina Giden Bireylerin Harcama Yiizdelerine Gore
Karsilagtirilmasi

Faktorler Gelir Ort£SS F p
Kisisel Gelir 1- 0-2.500 TL 35,66£16,91 ,516 ,671
2-2.501-5.000 TL 36,47+16,28
3-5.001-7500 TL 35,17+14,55
4-7.501 TL ve listii 39,42+13,14

Aile Geliri 1- 0-4.000 TL 32,81+21,43 2,610 ,050
2-4.001-8.000 TL 34,92+16,18 1-4
3-8.001-12.000 TL 35,98+14,38 2-4
4-12.001 TL ve Gsti 41,56+14,11 3-4

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin Kaleigi’ni tercih nedenleri
Tablo-3.19°te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; “Gitmek istedigim mekanin

Kalei¢i’nde olmas1 benim i¢in dnemlidir” ifadesine verilen cevaplara gére mekanin Kalei¢i’nde
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olmasi ¢ok Onemli goziikmemektedir. Buna ragmen bireylerin “Gitmek istedigim mekan
Kalei¢i’nde olmasaydi yine de tercih ederdim” ifadesine verilen cevaplara gore tercihte
Kalei¢i’'nden ziyade gidilen mekénin etkili oldugu, “Gitmek istedigim mekanin dogal
giizelliginin olmas1 benim i¢in 6nemlidir” ifadesine verilen cevaplara gore mekanin dogal
giizelliginin olmasi bireyler i¢in 6nem arz etmektedir.

Buna karsilik bireyler Kalei¢i’ni sanatsal ve kiiltiirel degerler i¢in, Kalei¢i’ndeki
mekanlarin popiilaritesi yiiksek oldugu i¢in ve Mekanlarin ortamini ve giizel atmosferini

yasamay1 sevdikleri i¢in tercih etmektedirler.

Tablo 3.19 Eglence Mekénlarina Giden Bireylerin Kalei¢i'ni Tercih Nedenleri

Kaleic¢i’ni Tercih Nedenleri ORT+SS
Gitmek istedigim mekanin Kalei¢i’nde olmasi benim i¢in 6nemlidir 2,58+1,18
Gitmek istedigim mekan Kaleici’nde olmasaydi yine de tercih ederdim 3,49+1,12
Gitmek istedigim mekanin dogal giizelli§inin olmasi benim i¢in énemlidir 3,77+0,98
Kalei¢i’ni sanatsal ve kiiltlirel degerler i¢in tercih ediyorum 3,72+1,01
Kaleici’ndeki mekanlarin popiilaritesi yiliksek oldugu i¢in tercih ediyorum 3,64+1,15
Mekanlarin ortamini ve giizel atmosferini yagsamay1 sevdigim i¢in tercih

ediyorum 4,14+0,92

Antalya Kalei¢i’'ndeki eglence mekanlarima giden bireylerin gittikleri mekani tercih
nedenleri Tablo-3.20’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; bireylerin Kaleic¢i’ndeki
mekanlar1 tercih etme nedenleri 6nem sirasiyla “Daha 6nce o mekanda hos vakit ge¢irmis
olmasi1”, “Arkadas tavsiyesi” ve “Mekanin dis goriliniisliniin dikkat ¢ekici olmas1” dnemli iken,

bireyler “Mekanin reklamlarina” ¢ok da itibar etmemektedirler.

Tablo 3.20 Eglence Mekéinlarina Giden Bireylerin Gittikleri Mekini Tercih Nedenleri

Mekéani Tercih Nedenleri ORT+SS
Arkadas tavsiyesi 3,51+1,39
Mekanin reklamlari 1,87+1,26
Mekanin dis goriiniisiiniin dikkat ¢ekici olmasi 3,36+1,33
Daha 6nce o mekanda hos vakit gecirmis olmast 3,54+1,53

Antalya Kaleigi’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin gittikleri mekani
baskalarina tavsiye etme durumu Tablo-3.21°te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi;
Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylerin gittikleri mekanlar1 Arkadaslarina
tavsiye etmekte ve ilk firsatta tekrar gelmektedirler. Buna ragmen gittikleri mekanlari ailelerine

tavsiye etmekte kararsizlardir.
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Tablo 3.21 Eglence Mekanlarina Giden Bireylerin Gittikleri Mekidn Baskalarina Tavsiye Etme Durumu

Mekéam Bagkalarina Tavsiye Etme Durumu ORT+SS
Arkadaslarima tavsiye ederim. 4,29+0,84
Aileme tavsiye ederim. 3,21+1,26
[1k firsatta tekrar gelirim 4,01+1,04

Antalya Kalei¢ci’ndeki eglence mekanlarina giden bireyin mekani tercih etme
nedenlerinin, o meké&na gitme sayisina gore karsilagtirllmasi Tablo-3.22°te verilmistir.
Tablodan da goriilebilecegi gibi; Tercih etme nedenlerinden bireyin “Daha 6nce o mekéanda hos
vakit ge¢irmis olmasi” o mekana gitme sayisina gore istatistik olarak anlamli farklilik
gostermektedir. Bireyler bir mekanda olmaktan mutlularsa/tatmin olmuslarsa daha fazla o
mekana gitmeyi istemektedirler. Buna gore farklilik ilk kez gidenlerle iki dort kez gidenler ve

bes ve daha fazla gidenlerin lehinedir.

Tablo 3.22 Bireyin Mekim Tercih Etme Nedenlerinin Gelis Sayisina Gore Karsilastirilmasi

Tercih Nedeni Gelis Sayis1 Ort+SS F p
Arkadas tavsiyesi 1- [k Kez 3,54+1,58 ,570 ,566
2- iki- Dort Kez 3,41+1,39
3- Bes Kez ve daha fazla  3,59+1,30
Mekéanin reklamlari 1- Tk Kez 1,95+1,51 2,379 ,094
2- [ki- Dort Kez 1,69+1,09
3- Bes Kez ve daha fazla  2,01+1,27
Mekanin dis 1- Ik Kez 3,19+1,46 1,413 ,245
goriiniisiiniin dikkat 2- Iki- Dért Kez 3,30+1,33
cekici olmasi 3- Bes Kez ve daha fazla  3,50+1,26
Daha 6nce o mekdanda  1- 1k Kez 1,95+1,66 69,016 ,000
hos vakit gecirmis 2- Iki- Dért Kez 3,51+1,33 1-2,1-3
olmam 3- Bes Kez ve daha fazla  4,26+1,06 2-3

Bireyleri eglenmeye motive eden faktorlerin cinsiyete gore karsilagtirilmasi Tablo-
3.23’te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi; bireyleri eglenmeye motive eden

faktorlerin herhangi bir alt boyutunda istatistiki olarak anlamli bir fark gériilmemektedir.
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Tablo 3.23 Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin Cinsiyete Gore Karsilagtirilmasi

Faktorler Cinsiyet Ort£SS t p

Mekén ve Uriin Kalitesi Erkek 4,72+0,41 ,321 ,748
Kadin 4,70+0,58

Mekanin Cekiciligi Erkek 3,76+1,02 ,637 ,524
Kadin 3,69+0,89

Sosyallesme Erkek 2,03+1,01 ,836 ,404
Kadin 1,94+1,00

Sakinlesme ve Rahatlama Erkek 4,49+0,72 ,081 ,936
Kadin 4,48+0,68

Dikkat Cekme Erkek 1,53+0,84 -1,589 113
Kadin 1,69+0,95

Yenilik Arayisi Erkek 4,34+0,72 1,203 ,230
Kadin 4,24+0,82

Nostalji Erkek 4,04+1,02 -,285 ,776
Kadin 4,07+£1,03

Insanlardan Uzaklasma Erkek 3,57+1,14 -,144 ,885
Kadin 3,59+1,19

Kutlama Erkek 3,33+1,23 -,860 ,390
Kadin 3,44+1,05

Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Erkek 4,37+0,72 ,191 ,849

Kalite Kadin 4,36+0,78

Bireyleri eglenmeye motive eden faktorlerin medeni duruma gore karsilastirilmasi
Tablo-3.24°te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi “Nostalji” ve “Kutlama” alt
boyutlarinda evlilerin lehine anlamli bir farklilik varken, “Dikkat Cekme” alt boyutunda bekar
bireylerin lehine anlamli bir farklilik vardir. Diger alt boyutlarda medeni durumlarina gore

istatistiki olarak anlamli bir farklilik yoktur.
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Faktorler Medeni
Durum Ort+SS t p

Mekén ve Uriin Kalitesi Evli 4,83+0,28 1,776 ,077
Bekar 4,70+0,52

Mekanin Cekiciligi Evli 3,74+0,96 ,049 ,961
Bekar 3,73+0,96

Sosyallesme Evli 1.87+1,13 -,850 ,399
Bekar 2,01+0,99

Sakinlesme ve Rahatlama Evli 4,58+0,61 1,039 ,303
Bekar 4,47+0,73

Dikkat Cekme Evli 1,32+0,67 -2,441 ,015
Bekar 1,66+0,92

Yenilik Arayisi Evli 4,47+0,65 1,888 ,063
Bekar 4,27+0,79

Nostalji Evli 4,53+0,66 3,484 ,001
Bekar 3,98+1,06

Insanlardan Uzaklasma Evli 3,60+1,10 ,120 ,905
Bekar 3,58+1,18

Kutlama Evli 3,88+1,21 3,049 ,003
Bekar 3,31+1,13

Ses Sistemi ve Yapilan Evli 4,40+0,69 ,269 ,789

Miizigin Kalite Bekar 4,37+0,76

Bireyleri eglenmeye motive eden faktdrlerin yasa gore gore karsilastirilmasi Tablo-3-

25’te verilmistir. Tablodan da gériilebilecegi gibi “Mekan ve Uriin Kalitesi” alt boyutunda 25

yas iistii bireylerin lehine anlamli bir farklilik varken diger alt boyutlarda yasa gore istatistiki

olarak anlaml bir farklilik yoktur. Bu sonuca gore; Yas arttikca bireylerin Mekan ve Uriin

Kalitesinde daha kaliteli mekanlar1 ve iiriinleri tercih ettigi sdylenebilir.
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Faktorler Yas Ort£SS t p

Mekan ve Uriin Kalitesi 24 yagve altt  4,65+0,61 -2,011 ,045
25 yag ve uisti 4,75+0,36

Mekanin Cekiciligi 24 yag ve altt  3,77+0,96 ,732 ,464
25 yag ve uisti 3,69+0,95

Sosyallesme 24 yagve altt  1,97+0,95 -,251 ,802
25 yag ve st 2,00+1,05

Sakinlesme ve Rahatlama 24 yagve altt  4,53+0,72 1,010 313
25 yag ve uistii ~ 4,454+0,69

Dikkat Cekme 24 yagve altt  1,62+0,84 ,352 , 725
25 yagveiisti  1,594+0,94

Yenilik Arayisi 24 yagve altt  4,27+0,77 -,497 ,620
25 yag ve usti 4,31+0,77

Nostalji 24 yasve altt  3,93+1,07 1,915 ,056
25 yag ve usti 4,15+0,97

Insanlardan Uzaklasma 24 yag ve altt  3,69+1,10 1,616 ,107
25 yas ve uisti  3,49+1,21

Kutlama 24 yagve altt  3,29+1,13 1,386 ,167
25 yag ve st 3,46%1,17

Ses Sistemi ve Yapilan 24 yagve altt  4,39+0,75 ,586 , 559

Miizigin Kalite 25 yag ve iistii  4,344+0,74

Bireyleri eglenmeye motive eden motive eden faktdrlerin egitim durumuna gore
karsilastirilmas1 Tablo-3.26°te verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi “Sosyallesme”,
“Nostalji” ve “Kutlama” alt boyutlarinda istatistiki olarak anlaml bir farklilik vardir.

Sosyallesme alt boyutundaki farklilik; a) Lise dengi ve altindakilerle Universiteden
mezun olanlar (MD-2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Nostalji alt boyutundaki farklilik; a) Lise dengi ve altindakilerle Universiteden mezun
olanlar (MDi-2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) Universite mezunlar1 ile Yiiksek
Lisans/Doktora mezunlari (MD:-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Kutlama alt boyutundaki farklilik; a) Lise dengi ve altindakilerle Universiteden mezun
olanlar (MDi1-2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) Lise dengi ve Altindakiler ve Yiiksek
Lisans/Doktora (MD1-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.
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Faktorler Egitim Durumu Ort£SS F p
Mekan ve Uriin Kalitesi 1- Lise dengi ve Alt1 4,68+0,49 , 707 ,494
2- Universite 4.714+0,52
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 4,80+0,23
Mekanin Cekiciligi 1- Lise dengi ve Alt1 3,82+0,93 1,523 ,219
2- Universite 3,67+0,96
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 3,52+1,06
Sosyallesme 1- Lise dengi ve Alt1 2,11£1,03 3,460 ,033
2- Universite 1,84+0,91
3- Yiiksek 1-2
Lisans/Doktora 2,21£1,30
Sakinlesme ve 1- Lise dengi ve Alt1 4,50+0,69 ,499 ,608
Rahatlama 2- Universite 4.49+0,73
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 4,35+0,64
Dikkat Cekme 1- Lise dengi ve Alt1 1,62+0,85 1,691 ,186
2- Universite 1,54+0,86
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 1,90+1,27
Yenilik Arayisi 1- Lise dengi ve Alt1 4,28+0,71 2,115 ,122
2- Universite 4.26+0,84
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 4,60+0,46
Nostalji 1- Lise dengi ve Alt1 3,96+1,06 3,670 ,027
2- Universite 4,19+0,92 1-2
3- Yiiksek 2-3
Lisans/Doktora 3,69+1,26
Insanlardan Uzaklasma 1- Lise dengi ve Alt1 3,63+1,17 410 ,664
2- Universite 3,52+1,17
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 3,65+1,07
Kutlama 1- Lise dengi ve Alt1 3,15+1,08 6,152 ,002
2- Universite 3,55+1,18 1-2,1-3
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 3,76+1,14
Ses Sistemi ve Yapilan  1- Lise dengi ve Alt1 4,42+0,64 1,469 ,232
Miizigin Kalite 2- Universite 4,29+0,85
3- Yiiksek
Lisans/Doktora 4,48+0,66

Bireyleri eglenmeye motive eden motive eden faktorlerin aylik gelirine gore

karsilastirilmasi Tablo-3.27°da verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi ¢alisilan yere gore
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“Mekan ve Uriin Kalitesi” ve “Kutlama” alt boyutlarinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik

vardir.

Mekan ve Uriin Kalitesi alt boyutundaki farklilik; 0-2.500 TL ile 2.501-5.000 TL, 5.001-
7500 TL ve 7.501 TL ve tistii gelire sahip olanlar arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Kutlama alt boyutundaki farklilik; 0-2.500 TL ile 2.501-5.000 TL, 5.001-7500 TL ve
7.501 TL ve iistii gelire sahip olanlardan ve 2.501-5.000 TL ile 5.001-7500 TL ve 7.501 TL ve

tistli gelire sahip olanlar arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.
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Faktorler Kisisel Gelir Ort£SS F p
Mekén ve Uriin Kalitesi 1- 0-2.500 TL 4,6+0,64 3,527 ,015
2-2.501-5.000 TL 4,74+0,36
3-5.001-7500 TL 4,79+0,27 1-2,1-3, 1-4
4-7.501 TL ve iistii 4,83+0,39
Mekanin Cekiciligi 1- 0-2.500 TL 3,83+0,90 1,576 ,195
2-2.501-5.000 TL 3,59+0,92
3-5.001-7500 TL 3,78+1,00
4-7.501 TL ve tstii 3,54+1,16
Sosyallesme 1- 0-2.500 TL 2,07+0,97 1,326 ,266
2-2.501-5.000 TL 1,90+0,92
3-5.001-7500 TL 1,88+1,13
4-7.501 TL ve tstii 2,23+1,08
Sakinlesme ve 1- 0-2.500 TL 4,52+0,66 , 763 515
Rahatlama 2-2.501-5.000 TL 4,40+0,82
3-5.001-7500 TL 4,50+0,64
4-7.501 TL ve iistii 4,56+0,61
Dikkat Cekme 1- 0-2.500 TL 1,68+0,88 1,076 ,359
2-2.501-5.000 TL 1,48+0,78
3-5.001-7500 TL 1,65+1,06
4-7.501 TL ve tisti 1,55+0,83
Yenilik Arayis1 1- 0-2.500 TL 4,26+0,76 1,636 ,181
2-2.501-5.000 TL 4,20+0,86
3-5.001-7500 TL 4,41+0,68
4-7.501 TL ve istii 4,48+0,62
Nostalji 1- 0-2.500 TL 3,98+0,97 514 ,673
2-2.501-5.000 TL 4,05+1,07
3-5.001-7500 TL 4,12+1,08
4-7.501 TL ve iistii 4,20+0,96
Insanlardan Uzaklasma 1- 0-2.500 TL 3,60+1,20 1,301 274
2-2.501-5.000 TL 3,43+1,14
3-5.001-7500 TL 3,77+1,11
4-7.501 TL ve tistii 3,48+1,15
Kutlama 1- 0-2.500 TL 3,21+1,06 4,475 ,004
2-2.501-5.000 TL 3,28+1,32 1-2,1-3, 1-4
3-5.001-7500 TL 3,67+1,03 , 2-
4-7.501 TL ve istii 3,85+1,04
Ses Sistemi ve Yapilan 1- 0-2.500 TL 4,39+0,77 ,322 ,810
Miizigin Kalite 2-2.501-5.000 TL 4,32+0,76
3-5.001-7500 TL 4,36+0,67
4-7.501 TL ve istii 4,46+0,84

Bireyleri eglenmeye motive eden motive eden faktorlerin aylik aile gelirine gore

karsilagtirilmast Tablo-3.28’de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi ¢alisilan yere gore

“Mekan ve Uriin Kalitesi”, “Sosyallesme”, “Sakinlesme ve Rahatlama”, “Dikkat Cekme”,
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“Yenilik Arayis1”, “Nostalji”, “Insanlardan Uzaklasma” ve “Kutlama” alt boyutlarinda

istatistiki olarak anlamli bir farklilik vardair.

Mekan ve Uriin Kalitesi alt boyutundaki farklilik; a) 0-4.000 TL ve 4.001-8.000 TL
gelire sahip olanlar (MD:-2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) 0-4.000 TL ve 8.001-
12.000 TL gelire sahip olanlar (MD:1-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. ¢) 0-4.000 TL ve
12.001 TL ve uistii gelire sahip olanlar (MD1.4) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. d) 4.001-
8.000 TL wve 8.001-12.000 TL gelire sahip olanlar (MD23) arasindaki farktan
kaynaklanmaktadir. €) 4.001-8.000 TL ve 12.001 TL ve tistii gelire sahip olanlar (MD2-4)
arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Sosyallesme alt boyutundaki farklilik; 0-4.000 TL ile 4.001-8.000 TL, 8.001-12.000 TL
ve 8.001-12.000 TL ve 12.001 TL ve isti gelire sahip olanlar arasindaki farktan
kaynaklanmaktadir.

Sakinlesme ve Rahatlama alt boyutundaki farklilik; 0-4.000 TL ile 4.001-8.000 TL,
8.001-12.000 TL wve 12.001 TL wve isti gelire sahip olanlar arasindaki farktan
kaynaklanmaktadir.

Dikkat Cekme alt boyutundaki farklilik; 0-4.000 TL ile 4.001-8.000 TL, 8.001-12.000
TL ve 12.001 TL ve iistii gelire sahip olanlar arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Yenilik Arayisi alt boyutundaki farklilik; a) 0-4.000 TL ve 8.001-12.000 TL gelire sahip
olanlar (MD:1-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) 0-4.000 TL ve 12.001 TL ve {istii
gelire sahip olanlar (MD1-4) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. ¢) 4.001-8.000 TL ve 8.001-
12.000 TL gelire sahip olanlar (MD2-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. d) 12.001 TL ve
tistii ve 4.001-8.000 TL gelire sahip olanlar (MDa4.2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Nostalji alt boyutundaki farklilik; 0-4.000 TL ile 8.001-12.000 TL ve 12.001 TL ve iistii
gelire sahip olanlar arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. ¢) 4.001-8.000 TL ve 8.001-12.000
TL gelire sahip olanlar (MD2-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. d) 12.001 TL ve iistii ve
4.001-8.000 TL gelire sahip olanlar (MDa4-2) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Insanlardan Uzaklasma alt boyutundaki farklilik; a) 0-4.000 TL ve 8.001-12.000 TL
gelire sahip olanlar (MD:-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) 0-4.000 TL ve 12.001 TL
ve listii gelire sahip olanlar (MD1-4) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. c) 4.001-8.000 TL
ve 8.001-12.000 TL gelire sahip olanlar (MD2-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Kutlama alt boyutundaki farklilik; a) 0-4.000 TL ve 8.001-12.000 TL gelire sahip
olanlar (MD:1-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. b) 0-4.000 TL ve 12.001 TL ve {istii
gelire sahip olanlar (MD1-4) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. ¢) 4.001-8.000 TL ve 8.001-
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12.000 TL gelire sahip olanlar (MD2-3) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. d) 4.001-8.000

TL ve 12.001 TL ve iistii gelire sahip olanlar (MD2-4) arasindaki farktan kaynaklanmaktadir.

Tablo 3.28 Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin Aile Gelirine Gore Karsilastirilmasi

Faktorler Aile Geliri Ort£SS F p
Mekén ve Uriin Kalitesi 1- 0-4.000 TL 4,38+0,63 7,857 ,000
2-4.001-8.000 TL 4,65+0,56 1-2,1-3, 1-4
3-8.001-12.000 TL 4,78+0,39 2-3,2-4
4-12.001 TL veiisti ~ 4,84+0,27
Mekanin Cekiciligi 1- 0-4.000 TL 4,06+0,87 1,621 ,184
2-4.001-8.000 TL 3,65+0,90
3-8.001-12.000 TL 3,73+0,97
4-12.001 TL vetiisti ~ 3,70+1,10
Sosyallesme 1- 0-4.000 TL 2,50+1,07 5,091 ,002
2-4.001-8.000 TL 1,98+0,98
3-8.001-12.000 TL 1,80+0,92 1-2,1-3
4-12.001 TL veistii  2,19+1,13 3-4
Sakinlesme ve 1- 0-4.000 TL 4,11+0,82 3,891 ,009
Rahatlama 2-4.001-8.000 TL 4,46+0,69
3-8.001-12.000 TL 4,56+0,69 1-2,1-3, 1-4
4-12.001 TL veiisti ~ 4,57+0,65
Dikkat Cekme 1- 0-4.000 TL 2,04+1,02 2,866 ,037
2-4.001-8.000 TL 1,56+0,82
3-8.001-12.000 TL 1,55+0,88 1-2,1-3, 1-4
4-12.001 TL vetisti ~ 1,58+0,98
Yenilik Arayis1 1- 0-4.000 TL 3,9+0,77 5,897 ,001
2-4.001-8.000 TL 4,19+0,85 1-3,1-4
3-8.001-12.000 TL 4,46+0,65 2-3
4-12.001 TL ve isti ~ 4,36=0,72
Nostalji 1- 0-4.000 TL 3,69+1,03 3,115 ,026
2-4.001-8.000 TL 3,95+1,03 1-3,1-4
3-8.001-12.000 TL 4,14+1,04 2-3
4-12.001 TL veiisti ~ 4,31+0,86 4-2
Insanlardan Uzaklasma 1- 0-4.000 TL 2,98+1,28 7,171 ,000
2-4.001-8.000 TL 3,40+1,20 1-3,1-4
3-8.001-12.000 TL 3,89+1,03 2-3
4-12.001 TL vetiisti ~ 3,61+1,12
Kutlama 1- 0-4.000 TL 2,82+1,25 6,366 ,000
2-4.001-8.000 TL 3,21+1,13
3-8.001-12.000 TL 3,55+1,07 1-3,1-4
4-12.001 TL ve iistii  3,75+1,19 2-3,2-4
Ses Sistemi ve Yapilan 1- 0-4.000 TL 4,39+0,8 , 783 ,504
Miizigin Kalitesi 2-4.001-8.000 TL 4,29+0,82
3-8.001-12.000 TL 4,43+0,67
4-12.001 TL ve istii 4,36+0,71
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Bireyleri eglenmeye motive eden motive eden faktorlerin calistiklart yere gore
karsilastirilmasi Tablo-3-29’de verilmistir. Tablodan da goriilebilecegi gibi calisilan yere gore
“Insanlardan Uzaklasma” ve “Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi” alt boyutlarinda
istatistiki olarak anlamli bir farklilik vardir.

Insanlardan Uzaklasma alt boyutundaki farklilik; Ozel Sektorde ¢alisan ile Ogrenci
olanlar ve Issiz olanlar arasindaki farktan, Kamu Sektdrii ve issiz olanlar arasindaki farktan,
Kendi Isim / Serbest Meslek sahibi ve Ogrenci olanlar arasindaki farktan, Kendi Isim / Serbest
Meslek sahibi ve Issiz olanlar arasindaki farktan, Ogrenci ve Issiz olanlar arasindaki farktan
kaynaklanmaktadir.

Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi Uzaklasma alt boyutundaki farklilik; Ozel
Sektdrde calisan ile Kendi Isim / Serbest Meslek sahibi olanlar ve Ogrenci olanlar arasindaki

farktan kaynaklanmaktadir.



Tablo 3.29 Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin Cahstiklar1 Yere Gore Karsilastirilmasi
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Faktorler Calisilan Yer Ort+SS F P
Mekan ve Uriin 1- Ozel Sektor 4,65+0,56 1,566 ,183
Kalitesi 2- Kamu Sektori 4,81+0,24

3- Kendi Isim / Serbest Meslek 4,81+0,32
4- Ogrenci 4,67+0,52
5-Issiz 4,81+0,25
Mekanin Cekiciligi  1- Ozel Sektor 3,64+0,94 1,324 ,261
2- Kamu Sektori 3,98+0,87
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 3,59+1,19
4- Ogrenci 3,81+0,85
5-Issiz 3,80+1,19
Sosyallesme 1- Ozel Sektor 2,01+1,12 ,600 ,663
2- Kamu Sektori 1,75+0,69
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 2,08+0,95
4- Ogrenci 1,99+0,95
5-Issiz 2,00+1,26
Sakinlesme ve 1- Ozel Sektor 4,45+0,73 2,269 ,062
Rahatlama 2- Kamu Sektorii 4,63+0,70
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 4,31+0,75
4- Ogrenci 4,58+0,65
5-Issiz 4,10+0,39
Dikkat Cekme 1- Ozel Sektor 1,67+1,01 1,355 ,249
2- Kamu Sektori 1,28+0,47
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 1,64+0,93
4- Ogrenci 1,61+0,83
5-Issiz 1,45+0,60
Yenilik Arayisi 1- Ozel Sektor 4,25+0,83 ,395 ,812
2- Kamu Sektori 4,27+0,92
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 4,28+0,73
4- Ogrenci 4,36+0,66
5-Issiz 4,16+0,76
Nostalji 1- Ozel Sektor 4,01+1,07 1,177 ,321
2- Kamu Sektori 4,28+0,97
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 3,95+1,14
4- Ogrenci 4,12+0,90
5-Issiz 3,50+1,27
Insanlardan 1- Ozel Sektor 3,54+1,15 6,641 ,000
Uzaklasma 2- Kamu Sektori 3,71+1,21 1-4,1-5
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 3,28+1,11 2-5
4- Ogrenci 3,83+1,10 3-4,3-5
5-Issiz 1,72+0,64 4-5
Kutlama 1- Ozel Sektor 3,43+1,22 ,256 ,906
2- Kamu Sektorii 3,44+1,27
3- Kendi Isim / Serbest Meslek 3,42+1,26
4- Ogrenci 3,29+1,00
5-Issiz 3,44+1,14
Ses Sistemi ve 1- Ozel Sektor 4,20+0,87 2,575 ,038
Yapilan Miizigin 2- Kamu Sektori 4,48+0,59
Kalitesi 3- Kendi Isim / Serbest Meslek 4,50+0,69 1-3,1-4
4- Ogrenci 4,44+0,63
5-Issiz 4,50+0,83
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TARTISMA

Bu calismada Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktérler (BEMEF) Olgeginin
gecerlilik giivenirlilik caligmast yapilmistir, eglenmek amaciyla gidilen Antalya Kalei¢i’ndeki
mekanlarin ve triinlerin kalitesi, eglence igin gelirlerine gdre harcadiklari maliyetler, eglence
amacl gittikleri bolgeler ve bulunduklari yerler dahil olmak iizere bireylerin eglence profilleri
belirlenmistir.

BEMEF’ in 10 alt boyutu Maslow’ un Ihtiyaclar Hiyerarsisi ile iliskilendirildiginde
“Insanlardan Uzaklasma” ve “Sakinlesme ve Rahatlama” faktdrleri Fiziksel Ihtiyaclarla,
“Sosyallesme”, “Nostalji” ve “Kutlama” faktdrleri Ait Olma/Sevgi Ihtiyaciyla, “Dikkat
Cekme” Deger-Saygnlik Thtiyaciyla, “Yenilik Arayisi” Kendini Gergeklestirme Thtiyaci ile
iliskilidir (Maslow 1943).

Bireyleri eglenmeye motive faktorleri motivasyon teorileriyle agiklamak miimkiindiir.
Bu teorilerden ilki Clayton Alderfer tarafindan Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine alternatif
olarak gelistirilen E.R.G Teorisi “Var Olma Ihtiyaci-Existence”, Iliski [htiyaci-Relatedness” ve
Gelisme Ihtiyaci-Growth” olarak ii¢ temel basamaktan olusup, mevcut calisma ile
iliskilendirilmistir. Bazi faktorler birden fazla ihtiyagla iligkilendirilebilir. Bu baglamda
BEMEF o6lceginde yer alan “Sakinlesme ve Rahatlama”, “Insanlardan Uzaklasma” ve
“Kutlama” faktorleri Var Olma Ihtiyaci ile, “Sosyallesme”, “Dikkat Cekme”, “Yenilik Arayis1”
ve “Nostalji” faktorleri iliski Ihtiyaci ile, “Sakinlesme ve Rahatlama”, “Dikkat Cekme”,
“Yenilik Arayis1”, “Insanlardan Uzaklasma”, “Kutlama” ve “Sosyallesme” faktorleri Gelisme
Ihtiyac1 ile iliskilendirilebilir. Diger ii¢ faktdr “Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi”,
“Mekan ve Uriin Kalitesi” ve “Mekanin Cekiciligi” E.R.G Teorisi ile iliskilendirilememistir.

Insanlarin ihtiyaclarini sonradan kazanim saglayarak 6grenebilecegini one siiren David
McClelland’in Basar1 ihtiyaci Kurami “Kazanilms Thtiyaglar Kurami” olarak da adlandirilan
Teorisi li¢ ihtiyacla agiklanabilmektedir. Baz1 faktorler tek bir ihtiyagtan ziyade birden fazla
ihtiyagla da iligkilendirilebilmektedir. “Sosyallesme”, “Yenilik Arayis1”, “Sakinlesme ve
Rahatlama”, “Nostalji” ve “Dikkat ¢ekme” faktdrleri Basar1 Ihtiyaciyla, “Dikkat Cekme”,
“Nostalji” ve “Sosyallesme faktorleri giic ihtiyaciyla, “Sosyallesme”, “Dikkat ¢ekme” ve
“Nostalji” faktorleri Baglilik iliski Kurma Ihtiyaci ile iligkilendirilebilir.

Frederick Herzberg™in gelistirdigi Cift Faktor Teorisinin iki farkli grubu vardir. Bunlar
“Hijyen faktorleri” ve “motive edici faktorler” dir. Hijyen-Motivasyon Teorisi olarak da bilinen
Herzberg’in Cift Faktor Teorisine gore motivasyona dayali olan hijyen faktorleri; bireylerin

calismast i¢in tesvik edilerek gilidiilenmesinin devamini saglamak ve yasamina devam
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edebilmek i¢in temeldir. Motive edici faktorlere bakildiginda ise bireyin kendisini siirekli
olarak gelistirme arzusu olarak adlandirilmaktadir. “Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi”,
“Mekanin Cekiciligi” ve “Mekan ve Uriin Kalitesi” hijyen faktorleri ile “Sosyallesme”,
“Sakinlesme/Rahatlama”, “Dikkat Cekme/Fark Edilme”, “Yenilik Arayis1”, “Nostalji”,
“Insanlardan Uzaklasma” ve “Kutlama” faktorleri de motivasyonel faktorlerle
iliskilendirilebilir.

Bunlara ek olarak Driver (1983) tarafindan gelistirilmis olan bireylerin rekreatif
etkinliklere katilmini giidiileyen faktorleri aciklarken kullanilan “Recreation Experience
Preference Domains, Scales And Core Statements” da yer alan ana basliklar ve alt maddeler
BEMETF o6lcegi icinde ayn1 veya benzer isimler ile adlandirilmis ve maddelerle faktorlerde yer
verilmistir. Driver’in bu ¢alismast BEMEF o6l¢eginin faktorlesmesiyle ortiismektedir.

Ardahan ve Mert (2014) “Bireyleri Bisiklet Kullanmaya Motive Eden Faktorler Olgegi”
calismasinda bireyleri bisiklet kullanmaya yonelten 71 madde 12 faktérde gruplanmistir. Bu
calismanin sonucunda meydana gelen “Takdir edilme, Fark Edilme ve Kendini GOsterme”,
“Fiziksel Aktivite ve Saglik”, “Sosyallesme”, “Uzaklasma ve Dinlenme” ve “Ozgiirliik Hissi”
faktorlerinde yer alan maddeler BEMEF o6l¢eginde ayni veya benzer isimlerle adlandirilmis
maddelere ve faktorlere yer verilmistir. Ardahan ve Mert’in bu ¢alismalart BEMEF 6l¢eginin
faktorlesmesiyle ortiismektedir.

Ardahan (2018) “Bireyleri Korolara Korist Olarak Katilmaya Motive Eden Faktorler
Olgegi” galismasinda bireyleri korolara katilmaya yonelten maddeler 7 faktdrde gruplanmustir.
Ardahan’in bu caligmasi neticesinde meydana gelen “Yenilenmek / Gelisim”, “Mental Olarak
Rahatlamak”, “Uzaklasmak,”, “Ornek Olma”, “Sosyallesmek” ve “Tanmma ve Sosyal Statii”
faktorlerinde yer alan maddeler BEMEF Glgeginde ayni veya benzer isimlerle adlandirilmig
maddelere ve faktorlere yer verilmistir. Diger bir deyisle Ardahan’in ¢alismasi olan “Bireyleri
Korolara Korist Olarak Katilmaya Motive Eden Faktorler Olgegi” BEMEF  6lgeginin
faktorlesmesi ile ortlismektedir.

Lee ve ark. (2001), Solop ve ark. (2001) bireylerin egitim durumu ve gelirinin artisi
rekreasyonel aktivitelere katilimini olumlu yonde etkiledigini ileri stirmektedir. Bu baglamda
mevcut ¢aligmaya bakildiginda katilimcilarin agirlikli olarak tiniversite egitim diizeyine sahip
bireylerin olusturdugu goriilmektedir. Egitim diizeyi arttikca rekreasyona olan biling ve
rekreatif aktivitelere katilim oraninda artis gdzlenecegi sonucuna varilabilmektedir. Dolayisiyla
mevcut ¢alismada bulgulanan katilimcilarin egitim diizeyinin yliksek olmasi Lee ve ark. (2001)

calismasinin sonucuyla ortiismektedir.
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Bu calismalara ilave olarak Ardahan ve Caligkan (2018) “Kisileri Ultra Maraton
Kosmaya Motive Eden Faktorler Olgegi” calismasinda bireyleri ultra maraton kosmaya
yonelten 44 madde 10 faktorde gruplanmistir. Ardahan’in ¢aligmalar1 sonucunda meydana
gelen “Taninirlik ve Saygi Kazanma”, “Psikolojik Bag Etme”, “Ait olma/Sosyallesme”, “Saglik
Yonelimi”, “Bagkalar1 ile Rekabet” ve “Bireyin Kendiyle Rekabeti” faktorlerinde yer alan
maddeler BEMEF ol¢eginde yine ayni veya benzer isimlerle adlandirilmis maddeler ve
faktorler yer almaktadir. Ardahan ve Caliskan’in ¢alismalart BEMEF 6lgeginin faktorlesmesi
ile ortiismektedir.

Bireyi Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin agirliklarina gore siralamasinda; birinci
sirada “Mekan ve Uriin Kalitesi”, ikinci sirada “Mekanin Cekiciligi”, iiciincii sirada
“Sosyallesme”, dordiincii sirada “Sakinlesme ve Rahatlama”, besinci sirada “Dikkat Cekme”,
altinct sirada “Yenilik Arayis1”, yedinci sirada “Ornek Olma”, sekizinci sirada “Insanlardan
Uzaklagma”, dokuzuncu sirada “Kutlama”, onuncu sirada “Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin
Kalitesi” vardir.

Ardahan (2013) “Bireyleri Rekreatif Spor Etkinliklerine Motive Eden Faktorlerin
Remm Olgegini Kullanarak Cesitli Demografik Degiskenlere Gore Incelenmesi: Antalya
Ornegi”, Ardahan ve Lapa™nin (2010) “Universite Ogrencilerinin Serbest Zaman Tatmin
Diizeylerinin Cinsiyete ve Gelire Gore Incelenmesi”, Ardahan ve Akdeniz’in (2016)
“Koristlerin Profilleri Ve Bireyleri Korolara Korist Olarak Katilmaya Motive Eden Faktorlerin
Demografik Degiskenlerle Karsilastirilmasi: Antalya Ornegi”, Ardahan ve Lapa’nin (2011)
“Acik Alan Rekreasyonu: Bisiklet Kullanicilar1 Ve Yiriiylisciilerin Doga Sporu Yapma
Nedenleri Ve Elde Ettikleri Faydalar”, Ardahan ve Mert (2013) “Bireyleri Bisiklet Kullanmaya
Motive Eden Faktorler Olceginin Gelistirilmesi Ve Tiirk Popiilasyonu icin Giivenirlilik
Gegerlilik Caligsmas1”, Ardahan ve Caligkan’in (2018) “Kisileri Ultra Maraton Kogmaya Motive
Eden Faktorler Olceginin Gelistirilmesi Ve Bu Faktorlerin Katilimcilarin Yasam Doyumlari Ve
Basar1 Algilartyla Karsilastirilmasi” yaptigi caligmalarda da benzer sonuglar goriilerek mevcut
calismayla ortlismektedir.

Katilimcilarin %55,3’1 erkek bireylerden, %44,7°si ise kadin bireylerden olusmaktadir.
Agirlikli bir fark olmamasiyla birlikte erkek katilimecilarin daha fazla olmasinin nedeni
kadinlarin erkeklere oranla daha fazla sorumluluk sahibi olmasi ve rekreatif etkinliklere daha
az katilim gosteriyor olmalaridir. Ardahan ve Caligkan (2018), Ardahan ve Lapa (2010),
Ardahan ve Lapa (2011), Ardahan ve Mert (2013), Saglik ve ark. (2014) ve Balci’nin (2006)

yaptig1 caligmalarda da benzer durumlar goriilmektedir. Fiziksel giice dayali olmayan
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etkinliklerde erkek ve kadin bireylerin o etkinlige katilimlar1 arasinda 6nemli bir farklilik
bulunmaktadir.

Eglence mekanlarina giden bireylerin medeni durumlarina goére dagiliminda agirlikli
olarak bekar (%85,9) bireylerden olugsmaktadir. Bu durumun en biiyiik sebeplerinden biri bekar
katilimcilarin biiyiik 6l¢lide 6grenci olmalaridir.

Eglence mekanlarina giden bireylerin yasadiklari yere gore dagiliminda bireyler
agirlhikli olarak Antalya’nin Kepez ilcesinde yasayan bireylerden (%45,0) olusmaktadir.
Bireylerin cogunlugunun Kepez’de yasiyor olmasinin sebebi katilimcilarin ¢ogunlugunu
ogrencilerin Kepez sinirlart i¢cinde oturuyor olmasidir. Eglence mekanlarina giden bireylerin
calistiklart yerin yasadiklar1 bolgeye gore dagilimina bakildiginda 6grenciler agirlikli olarak
Antalya’nin Kepez il¢gesinde (%82,8) yasamaktadir. Buna bagli olarak eglence mekanlarina
giden bireylerin kisisel gelirlerine gére dagilimina bakildiginda bireylerin agirlikli olarak 0-
2500 TL (%40,3) gelire sahip olmasinin nedeni yine katilimcilarin ¢gogunlugunu 6grencilerin
olusturmasidir.

Eglence mekanlarina giden bireylerin egitim durumlarina gére dagiliminda “Lise Dengi
ve Alt1” cevabimmin %45,3 oranla yiiksek olmasinin en biiylik sebeplerinden biri egitim
durumunuz kisminda en son mezun oldugunuz okul seklinde sorulmus olmasidir. Universite
ogrencileri hala 6grenim durumlari iiniversite olup mezun olmadiklari i¢in “Lise Dengi ve Alt1”
cevabin1 vermiglerdir. Bu sebepten dolayr agirlikli olarak “Lise Dengi ve Alt1” cevabi
verilmigstir. Egitim seviyesi yiikseldik¢e bireylerin rekreasyon bilinci artmakta ve eglenceye
ayirdiklar1 zamanlar1 daha bilingli bir sekilde gecirmektedirler. Bu durum Ardahan ve Lapa
(2010), Ardahan ve Akdeniz’in (2016) yaptig1 ¢alismalarin sonucuyla ortiismektedir.

Kisisel ve aile gelirlerinin eglence mekanlarina giden bireylerin harcama yiizdelerine
gore karsilastirilmasinda katilimeilarin aile gelirlerinin artmast durumunda eglenceye ayrilan
harcamanin yiizdesi de artmaktadir. Bu durumun nedeni katilimcilarin ¢ogunun 6grenci
olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu sonuglar; Ardahan ve Lapa (2010), Ardahan (2011b) ve
Ardahan’in (2013) ¢alismalarinda drtiismektedir.

Katilimeilarinin %45,6’s1 24 yas ve altinda, %54,4°1 25 yas ve listii yas grubundadir.
Bu durum eglenmenin her yasta gergeklestirilebilecegini ve rekreatif etkinliklere katilim
saglanabilecegini agiklamaktadir. Bu sonuglar Ardahan ve Lapa (2010), Ardahan (2011b) ve
Ardahan’in (2013) sonuglariyla ortiismektedir.

Bireyleri eglenmeye motive eden faktorlerin yasa gore gore karsilastirilmasinda “Mekan
ve Uriin Kalitesi” alt boyutunda 25 yas {istii bireylerin lehine anlaml1 bir farklilik varken diger

alt boyutlarda yasa gore istatistiki olarak anlamli bir farklilik yoktur. Bu sonuca gore; Yas
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arttikga bireylerin Mekan ve Uriin Kalitesinde daha kaliteli mekanlar ve firiinleri tercih ettigi
sOylenebilir. Bu sonuclar; Ardahan ve Lapa (2010), Ardahan (2011b) ve Ardahan’in (2013)
calismalarinda da Ortiismektedir.

Bireyleri eglenmeye motive eden faktorlerin galistiklar: yere gore karsilastirilmasinda
Insanlardan Uzaklasma ve Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi alt boyutlarinda istatistiki
olarak anlamli bir farklilik vardir. Bu durum Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi alt
boyutundaki farklilik; 6grencilerin diger bireylerle arasindaki yas farkliliginin olmasiyla
aciklanabilir.

Bireyi eglenceye motive eden faktorlerin medeni duruma gore karsilastirilmasinda
“Nostalji” ve “Kutlama” alt boyutlarinda evlilerin lehine anlamli bir farklilik varken, “Dikkat
Cekme” alt boyutunda bekar bireylerin lehine anlamli bir farklilik vardir. Bu durum evlilerin;
eski dostlartyla birlikte olma veya daha dnce bulunduklar1 mekanlarda tekrar bulunma istegini
aciklarken, bekarlarin dikkat c¢ekme ve fark edilme ihtiyact igerisinde oldugunun

acgiklamaktadir.
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SONUC

Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorler Olceginin Gelistirilmesi ve Bu Faktorlerin

Cesitli Degiskenlere Gore Incelenmesi amaciyla yapilan bu calismada;

Antalya Kalei¢i’ndeki eglence mekanlarina giden bireylere gore erkek katilimcilar
kadinlardan katilimcilar arasinda onemli bir farklilik yoktur. Eglence mekanlarina giden
bireyler agirlikli olarak bekar bireylerden olusmaktadir. Eglence mekanlarina giden bireylerin
¢ogu Antalya’nin Kepez ilgesinde yasayan, 0 ile 2500 TL arasinda kisisel gelire sahip olan, 8
ile 12.000 TL aile gelirine sahip, 25 yas Ustii bireylerden olusmaktadir. Eglence mekanlarina
giden bireylerin egitim diizeyi yiiksek, 6zel sektorde ve/veya 6grenci bireylerden olusmaktadir.
Eglence mekanlarina giden bireyler agirlikli olarak erkek/kiz arkadaslariyla gitmeyi tercih
etmektedir. Eglence mekanlarma giden bireylerin, Antalya’nin Kepez il¢esinde yasayan,
egitimini tamamlamis, 6zel sektdr calisamiyla birlikte Ogrencilerin de agirlikta oldugu,
ortalamanin {istliinde aile gelirine sahip, bekar bireylerden olustugu sonucuna varilmistir. Bu
duruma ek olarak Eglence mekanlarina giden bireyler agirlikli olarak erkek/kiz arkadaglariyla

gitmektedir.

Eglence mekanlarina giden bireylerin caligtiklart yer, yasadiklart bolgeye gore
degerlendirildiginde; 6zel sektorde calisan bireylerin ¢ogunlugu Antalya’nin Muratpasa
ilcesinde yasarken, kamu sektdriinde calisan bireyler agirlikli olarak Antalya’nin Konyaalti
ilgesinde yasayan bireylerden olusmaktadir. Serbest Meslek veya Kendi Isine Sahip olan
bireyler agirlikli olarak Antalya’nin Muratpasa ilgesinde yasayan bireylerden olugmaktadir.
Ogrenciler ise agirlikli olarak Antalya’nin Kepez ilgesinde yasayan bireylerden olusmaktadir.
Antalya’nin Kepez il¢esinde yasayan bireylerin agirlikli olarak 6grenciler olusturmaktadir.
Konyaalti’nda yasayan bireyler ise agirlikli olarak 6zel sektorde calisan bireyler olustururken,
Muratpasa’da yasan bireyler agirlikli olarak 6zel sektorde calisan bireylerden olugmaktadir.
Kepez’de yasayan Dbireylerin oraninin  yiiksek olmasmin  nedeni  Ogrencilerden
kaynaklanmaktadir.

Eglence mekanlarina giden bireylerin kisisel gelirleri yas gruplarina gore
degerlendirildiginde 24 yas ve altim1 agirlikli olarak 0-2.500 TL kisisel gelire sahip bireyler
olusturmaktadir. Ogrenciler genellikle 24 yas ve alt1 yas grubunu olusturmaktadir. Kisisel
gelirin dagiliminda 6g8rencilerin gelirinin az olmasi bu durumu etkilemektedir. 25 yas ve tstii
bireyler agirlikli olarak 5.001-7500 TL kisisel gelire sahip bireylerden olusmaktadir. 25 yas

iistli bireylerde aktif calisan ve diizenli ise sahip daha fazla bireyler bu durumu etkilemektedir.
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2.501-5.000 TL, 5.001-7500 TL ve 7.501 TL ve istii TL kisisel gelire sahip olan bireylerin
cogunlugunu 25 yas ve iistii bireyler olusturmaktadir.

Eglence mekanlarina giden bireyler agirlikli olarak kis sezonunda Kaleici’ni tercih
ettiklerinin sonucuna varilmis, yaz sezonunda ise bireylerin daha ¢ok deniz kenarlarina giderek
vakit gecirdikleri ve eglendikleri tespit edilmistir. Bununla birlikte hem yaz hem de kis
sezonunda eglenmek amaciyla tercih edilen yerlerin basinda Lara’nin geldigi sonucuna
varilmstir.

Eglence mekanlarina giden bireyler, gittikleri mekanlarin Kaleici’nde olmasinin 6nemli
olmadigini, bireyler Kalei¢i’ni sanatsal ve kiiltiirel degerleri i¢in ve Kalei¢i’ndeki mekanlarin
popiilaritesi yiiksek oldugu icin tercih ettikleri sonucuna varilmistir. Gittigi mekanin
Kalei¢i’nde bulunmasa da yine tercih edecekleri sonucuna varilarak, bu durum mekanin
Kalei¢i’nde olmasindan ziyade mekanin etkili oldugunu gdstermektedir. Eglence mekanlarina
giden bireyler gittikleri mekanlarin dogal giizelligini, ortamini ve giizel atmosferini yagamay1
sevdikleri i¢in tercih ettiklerinin sonucuna varilmistir.

Eglence mekanlarina giden bireyler, daha 6nce o mekanda hos vakit ge¢irmis olmalari,
arkadaslarinin tavsiyesi lizerine ve mekanin dis goriiniisiinden kaynaklanan nedenlerle tercih
ettikleri sonucuna varilmistir. Bireyler bir mekanda olmaktan mutlular ve begenmisler ise bir
daha o mekéna gitmeyi istemektedirler.

Bireyleri Eglenmeye Motive Eden Faktorlerin agirliklarina gore siralamasinda; birinci
sirada “Mekan ve Uriin Kalitesi”, ikinci sirada “Mekanm Cekiciligi”, iiciincii sirada
“Sosyallesme”, dordiincii sirada “Sakinlesme/Rahatlama”, besinci sirada “Dikkat Cekme / Fark
Edilme”, altinct sirada “Yenilik Arayis1”, yedinci sirada “Nostalji”, sekizinci sirada
“Insanlardan Uzaklasma”, dokuzuncu sirada “Kutlama”, onuncu sirada “Mekanin Ses ve Miizik
Sisteminin Kalitesi” vardir. Bu durum cinsiyete gore karsilastirildiginda bireyleri eglenmeye
motive eden faktdrlerin herhangi bir alt boyutunda anlamli bir fark goriilmemektedir; medeni
duruma gore karsilastirildiginda “Nostalji” ve “Kutlama” alt boyutlarinda evlilerin lehine
anlaml bir farklilik varken, “Dikkat Cekme” alt boyutunda bekar bireylerin lehine anlamli bir
farklilik vardir. Yasa gore karsilagtirildiginda “Mekan ve Uriin Kalitesi” alt boyutunda 25 yas
istli bireylerin lehine; egitim durumuna gore karsilattirildiginda “Kariyer Beklentisi” alt
boyutunda Ogrencilerin lehine; “Sosyallesme”, “Nostalji” ve “Kutlama” alt boyutlarinda
anlaml bir farklilik vardir. Bunlarin yani sira kisisel gelire gore karsilastirildiginda “Mekan ve
Uriin Kalitesi” ve “Kutlama” alt boyutlarinda anlamli bir farklilik vardir. Aylik aile gelirine
gore karsilastirildiginda “Mekan ve Uriin Kalitesi”, “Sosyallesme”, “Sakinlesme ve

Rahatlama”, “Dikkat Cekme”, “Yenilik Arayis1”, “Nostalji”, “Insanlardan Uzaklasma” ve
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“Kutlama” alt boyutlarinda anlamli bir farklilik vardir. Caligtiklar1  yere gore
karsilastirldiginda “Insanlardan Uzaklasma” ve “Ses Sistemi ve Yapilan Miizigin Kalitesi” alt

boyutlarinda anlamli bir farklilik vardir.

BEMEF o6l¢eginin Cronbach®“s Alpha katsayis1 0,865 ve dlgegin acikladigi varyans
%69,58 olarak bulunmustur. BEMEF 6l¢eginin bireyi eglenmeye motive eden faktorlerin

aciklanmasinda Tiirk popiilasyonu i¢in agiklamaya yeterli oldugu sonucuna varilabilir.
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ONERILER

Bireyler gittikleri mekanlarda kendilerine sunulan iriinlerin kaliteli olmasim
onemsemekte, lezzetli olmasini beklemekte ve istedikleri siparislerin beklentileri icerisinde
oldugu gibi gelmesini istemektedirler. Bu baglamda eglence mekanlari tiriinlerin tazeligine ve
kalitesine dikkat ederek giiler ylizli ve samimi bir gsekilde beklenilen kaliteyi
karsilayabilmelidir.

Ayni1 zamanda eglence mekanlarina giden bireylerin Kalei¢i’ni tercih etmelerinin en
biiylik sebeplerinden biri dogal giizelliginin olmasidir. Bu durumda Kalei¢i’nde bulunan
mekanlarin sahip olduklar1 yerleri dogal goriiniimlii ve kapalidan ziyade daha ferah bir sekilde
dizayn etmeleri gerekmektedir.

Bireyler gidecekleri mekanlar tercih ederken daha 6nce hos vakit ge¢irmis olduklari ve
dis goriiniisii dikkat ¢eken yerleri tercih etmektedir. Buna bagli olarak mekanlarin dis
goriintislerine dikkat ederek mekanlarini tercih eden bireylerin orada hosca vakit gegirmesini,
giizel anilarla ayrilmasim1 saglayacak etkinlikler veya organizasyonlar diizenlemeleri
gerekmektedir. Ayrica isletme sahipleri o mekanda bulunan bireylerin giizel anilarla
ayrilmasini saglayarak bireylerde yer etmelidir.

Bireyler gittikleri mekanlari bir kez daha gérmek, eski dostlartyla tekrar goriismek ve
daha 6nceden yasamis olduklar1 anilar1 tekrardan yasamak i¢in daha once gittikleri mekanlara
tekrar gitmektedir. Bu baglamda o mekana gelen bireylere nostalji yasatmak adina fotograflari
cekilerek mekanda dekor amacli kullanilabilir ya da bir albiim diizenlenilebilir.

Bireyler kutlama amaciyla bir eglence mekanina gitma ihtiyaci hissediyorsa bu duruma
yonelik olarak promosyonlar yapilmali ve diger eglence mekanarina gore fark yaratilmalidir.
Bu duruma 6rnek olarak dogum giinii kutlamak isteyen bir birey daha 6nce o mekanda dogum
giinii kutlamas1 gergeklestirdiyse indirim yapilarak bir pazarlama stratejisi gelistirilmelidir.

Bireyin neden eglendiginin bilinmis olmasi eglence gerekgesine uygun isletme tasarimi
ve iriin tasarimini tarif eder. Bu baglamda bakildiginda isletmeler bireylerin ihtiyaclarina
yonelik pazarlama stratejisi olusturarak farkliliklar olugturmalidir.

Var olan endiistriler ve eglence mekanlari ¢esitli organizasyonlar yapip kullanilabilecek
hizmetler sunarak hem ekonomi ve istihdami canlandirirken hem de insanlarin cesitli
etkinliklere katilim saglamasina olanak taniyacaktir.

Birey-eglence iliskisi rekreasyon agisindan ele alindiginda bireyin neden eglenceye

ihtiya¢ duydugu, neden rekreatif aktivitelere katilim sagladigi, insanlarla neden birlikte olma
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ihtiyact hissettigi ve neden eglence mekanlarina gittigi ayri1 ayr1 arastirilmasi gereken

unsurlardir.
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EKLER

Ek-1

Degerli Katilimcl,

Bu anket “Bireyleri Eglenmeye Yonelten igsel ve Digsal Motivasyon Unsurlarinin
Belirlenmesi” isimli Yiiksek Lisans Tezim i¢in yapilmaktadir. Ankete vereceginiz samimi
cevaplar i¢in tesekkiirler.

Aysenur CANSEVER
Akdeniz Universitesi, SBE
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Yas:......
Cinsiyet : [J Erkek [ Kadin
Medeni durum: (] Evli [J Bekar

Yasadigimiz Yer/Bolge? ..ot

Aylik Kisisel Geliriniz TL?
[10-2.500 [12.501 - 5.000 [15.001 —7.500 [17.501 ve {istii

Aylik Aile Geliriniz TL?
10-4.000 [14.001 — 8.000 [18.001 - 12.000 [112.001 ve tistii

En son mezun oldugunuz okul?

[J Lise dengi ve alt1 I Universite [ Yiiksek Lisans/Doktora
Calistiginiz Yer: 71 Ozel sektor [ Kamu sektorii [] Kendi isim/Serbest meslek
1 Ogrenci [ Issiz

Eglenmeye kimlerle gidiyorsunuz? (En fazla 3 secenek isaretleyebilirsiniz.)

1 Okuldan/Isyerinden arkadaslarla [J Aile bireyleriyle [J Kiz/Erkek Arkadasimla
0 Yalniz [0 Organize olmus bir grupla [ Sosyal Diinyadaki Arkadaslarla
Eglenceye ayhik gelirinizin ortalama yiizde kacim harciyorsunuz? %...

Eglenmek icin tercih ettiginiz bolgeler ve sezonu gittiginiz yerleri isaretleyiniz?
(Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

Antalya Eglence Bolgeleri Yaz Sezonu Kis
Sezonu

Kaleici

Lara

Atatiirk Parki

Sahil Antalya Yasam Parki
Konyaalt1 Belediye Arkasi
Diger (belirtiniz) ...................

I~ N N N
N N N N N N
P~~~ ~ ~ ~
N ' —
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Su an bulundugunuz mekéna toplam gelis sayimz? .....

Eglenme biciminiz (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

Tercih Eglenme Biciminiz (pasif katilim) Tercih Eglenme Biciminiz (Aktif

Katilim)

Insanlarla sohbet ederek () Dans ederek
Bir seyler yiyerek/Icerek () Egzersiz/Spor yaparak
Miizik dinleyerek () Hobilerimle ugrasarak
()
()

Sadece mekanda oturarak Tarihi mekanlar1 gezerek
Mekanlarda gesitli oyunlar oynayarak

Bir seyler okuyarak

Bir seyler yazarak

Dijital oyunlar oynayarak

Aile bireylerimle birlikte olarak

I~ N N " " " "
N N N N N N N N N

Eglence amaciyla gittiginiz mek&m ve mekinda gecirdiginiz siireci diisiinerek asagida yer alan
sorular asagidaki ol¢egi kullanarak yanitlayimz.

1:Kesinlikle Beni ifade Etmiyor 2: Beni ifade Etmiyor 3: Kismen Beni Ifade Ediyor
4: Beni Ifade Ediyor ~ 5:Kesinlikle Beni ifade Ediyor

Kaleigci 1 2 3 4 5
Gitmek istedigim mekanin Kaleigi’nde olmasi benim igin dnemlidir. O O o o o
Gitmek istedigim mekén Kalei¢i’nde olmasaydi yine de tercih ederdim. O 0O o O O
Gitmek istedigim mekanin dogal giizelliginin olmasi benim i¢in énemlidir. © O O O O
Kaleigi’ni sanatsal ve kiiltiirel degerler igin tercih ediyorum. O o o o o
Kaleici’ndeki mekanlarinpopiilaritesi yiiksek oldugu i¢in tercih ediyorum. O O O O O
Gitmek istedigim mekénlarin ortamini ve giizel atmosferini yasamay1 O O o O O
sevdigim i¢in tercih ediyorum.

Bulundugunuz Mekéinin Tavsiye Etme Durumu 1 2 3 4 5
Arkadaslarima tavsiye ederim. O o o o O
Aileme tavsiye ederim. O O o o o
11k firsatta tekrar gelirim O O O O O
Bulundugunuz Mekéim Tercih Nedeniniz 1 2 3 4 5
Arkadas tavsiyesi O O O O O
Mekéanin reklamlari O O O o O
Mekéanin dis goriiniisiiniin dikkat ¢ekici olmasi O o o o O
Daha 6nce o mekanda hog vakit gegirmis olmam O O O O O
Mekanin ve Uriiniin Kalitesi 1 2 3 4 5
Uriinlerinin kaliteli olmas1 benim i¢in dnemlidir. O o o o O
Verdigim siparisin istedigim gibi gelmesi benim i¢in dnemlidir. O o o o o
I¢ dizayni ve ferahlig1 benim i¢in 6nemlidir. O o o o o
Uriinlerin lezzetli olmasi benim i¢in énemlidir. O o o o o
Iklim sartlarma gore 1s1 degerlerinin ayarlanmasi benim i¢in dnemlidir. O O O O O
Personellerinin giiler yiizlii ve samimi olmasi benim i¢in 6nemlidir. O o o o o
Rahat bir oturma diizeninin olmasi benim i¢in 6énemlidir. O O O O O



Uriinlerin sunum bicimi benim i¢in énemlidir.
Meniisiiniin ¢esitli olmasi benim igin 6nemlidir.

O

O

O

O
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Mekanmin Cekiciligi

Bu mekanda eglenmeyi kendim olabildigim i¢in tercih ediyorum

Bu mekanda eglenmeyi kendimi 6zgiir hissettigim i¢in tercih ediyorum
Bu mekanda eglenmeyi kendimi degerli hissettigim i¢in tercih ediyorum
Bu mekanda eglenmeyi kendimi ifade edebildigim i¢in tercih ediyorum
Bu mekanda eglenmeyi miizik dinlemek / dans etmek i¢in tercih ediyorum

O 0O o0 o Oj(=-

O 0O o0 O 0N

I:II:II:II:II:I|(1a

EIDEIEID|-B

DDEIEIEI‘UI O o

Sosyallesme

Yeni bireylerle tanismak igin

Tanigmay1 istedigim birey(ler) oraya gittigi/orada oldugu igin

Ayni seyleri yapmaktan keyif alan bagkalartyla ayn1 mekanda olabilmek
icin

Bir arkadas grubuna veya sosyal gruba dahil olabilmek i¢in
Tanismasam bile kendimi ait hissettigim grup bireyleri oraya gittigi i¢in

O o o=

O

O O O

O

O O O|w

o o

O O O |&

O

O o oW

O

Sakinlesme/Rahatlama

Kendimi daha mutlu hissedecegimi diisiindiigiim igin

Zihnimdeki olumsuzluklardan uzaklagmak icin

Zihnimi yavaslatmak ve dinginlestirmek istedigim igin

Giinliik hayattaki aktivitelerime ve isime odaklanmami sagladigi i¢in
Giinliik hayatin rutininden uzaklasmak i¢in

Oo0ooOoogao|=-

OO0O0OO0Oao|N

|EJEJEIEID‘W

||:II:]EIEID‘-B

‘DDEIEID‘UI

Dikkat Cekme / Fark Edilme

Mekanda oldugumu sosyal medyada paylasmak/konusmak i¢in
Eglendigimin diigiiniilmesi i¢in

Dikkat ¢ekmek / Fark edilmek igin

Taninma arzusunda oldugum igin

Oo0ooQg|=-

Oo00o00|N

DEIEID‘W

I:]EIEII:]‘-B

Yenilik Arayisi

Yeni/Farkli mekanlar tanimak igin
Yeni/Farkli kiiltlirler tanimak i¢in
Yeni lezzetler tatmak / tanimak i¢in
Yeni deneyimler yagamak igin

O 0O O O |-

o o

I:II:II:II:I|‘1a

EIDDEI|-B

Nostalji

Daha 6nceden gordiigiim mekanlari bir kez daha gérmek igin
Anilar tekrardan yagsamak i¢in
Eski dostlarla/arkadaslarla bulugmak igin

OO0 0=

O 0 0N

OO0 0|w

O 0O 0O |(&

O o0 oW EIDEIEI‘UI I:]EIEIE]‘U'

Insanlardan Uzaklasma

Ailemden bir siireligine uzaklagmak igin
Isten/okuldan bir siireligine uzaklasmak icin
Etrafimdaki insanlardan uzaklagmak igin

OO 0O (=

OO0 0N

OO0 0|w

O oo|s

I:IEII:I‘UI

Kutlama

[y

[\

w

£

Yeni ev/araba/kadro gibi bir olay1 kutlamak igin
Bir basariy1 kutlamak igin

O

o o

O o

EIEI|UI
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Dogum giinii / Y1l dénlimlerini yagamak i¢in. O O 0o o O
Mekanin Ses ve Miizik Sisteminin Kalitesi 1 2 3 4 S5
Kaliteli canli miizik olmasi benim i¢in 6nemlidir. O O O o O
Ses sisteminin kaliteli olmasi benim igin 6nemlidir. O O O O O

Ankete Katildigimz Icin Tesekkiirler
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