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OZET

BURKINA FASO’DA SUSAM URETIMIiN KARLILIGININ ANALIZi VE
SATIS SISTEMININ EKONOMETRIK ANALIZI: BOUCLE DU MOUHOUN
BOLGESI ORNEGI.

Nafissetou OUEDRAOGO
Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dah

Damisman: Prof. Dr. ibrahim YILMAZ

Kasim 2021; 60 sayfa

Calismada Burkina Faso’nun Boucle du Mouhoun bdlgesindeki susam
tiretiminin karliliginin ve pazarlama sisteminin ekononometrik olarak analiz edilmesi
amaglanmaktadir. Calismada kullanilan veriler 200 susam {ireticisinden yiiz yiize anket
yontemiyle elde edilmis olup, 2020-2021 Uretim sezonunu kapsamaktadir. Karlilik
analizi kapsaminda, susam iiretiminde girdi kullanimi, liretim masraflari, verimlilik ve
kar gostergeleri ortaya konulmustur. Pazarlama sisteminin analizi kapsaminda ise,
multinominal lojistik regresyon modeli kullanilarak pazarlama kanallarinin se¢imini
etkileyen faktorler incelenmistir. Aragtirma sonuglarina gore, susam {iretiminin hektara
toplam degisken masraflar1 35229,70 FCFA/ha (563,68 TL/ha), toplam sabit masraflar:
49651,49 FCFA/ha (794,42 TL/ha), gayrisafi tiretim degeri 85916,39 FCFA/ha
(1374,66 TL/ha), briit kar1 50686,69 FCFA/ha (810,99 TL/ha), net kar1 1035,20
FCFA/ha (16,56 TL/ha) olarak hesaplanmistir. Multinominal lojistik regresyon
sonuclarina gore ireticilerin sattiklar1 susam miktari, susam satis fiyati, susam
pazarlama masrafi ve ireticinin susam iretim yerinin merkeze uzakligi istatistiksel
olarak énemli dizeyde Ureticilerin pazarlama kanali secimini etkileyen faktorler olarak
bulunmustur. Ureticilerin iiretim ¢iktilarin1 iyilestirmek igin Uretim girdilerini ve
tarimsal mekanizasyon kullanimini iyilestirmeleri gerekir. Diigiik satis fiyat1 gibi
pazarlama sorunlarmin istesinden gelmek i¢in {ireticiler, alicilarla fiyati pazarligi
yapabilmek i¢in kooperatif veya birlik seklinde organize olmalidir.
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ABSTRACT

ANALYSIS OF THE PROFITABILITY OF SESAME PRODUCTION AND
ECONOMETRIC ANALYSIS OF THE MARKETING SYSTEM IN BURKINA
FASO: EXAMPLE OF BOUCLE DU MOUHOUN

Nafissetou OUEDRAOGO
Master’s thesis
Department of Agricultural Economics
Supervisor: Prof. Dr. Ibrahim YILMAZ
November 2021; 60 pages

The objective of the study is to analyze the profitability of sesame production
and to analyze econometrically the sesame marketing system in the Boucle du Mouhoun
region in Burkina Faso. The data used in the study was obtained from 200 sesame
growers using a face-to-face survey method throughout the 2020-2021 production
season. In the analysis of profitability, the use of inputs, production costs, productivity
and profitability indicators in sesame production were revealed. In the marketing system
analysis, factors affecting the selection of marketing channels were examined using the
multinomial logistic regression model. According to the results of the research, the total
variable costs per hectare of sesame production: 35229,70 FCFA/ha (563,68 TL/ha);
total fixed costs 49651,49 FCFA/ha (794,42 TL/ha) gross production value: 85916,39
FCFA/ha (1374,66 TL/ha), gross margin; 50686,69 FCFA/ha (810,99 TL/ha), net profit
reached 1035,20 FCFA/ha (16,56 TL/ha). The results of the multinomial logistic
regression revealed that the quantity of sesame sold by producers, the selling price of
sesame, the cost of marketing sesame and the distance between the place of production
of sesame and the urban center are the factors affecting the selection of marketing
channels from producers at a statistically significant level. Producers need to improve
their production inputs and the use of agricultural mechanization in order to improve
their production efficiency. To overcome marketing problems such as low selling
prices, producers must organize themselves into cooperatives or associations to
negotiate the selling price with buyers.

KEYWORDS: Sesame production, Productivity, Profitability, Use of inputs,
Production cost, Marketing channel, Multinomial logistic regression, Burkina Faso
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GIRIS N. OUEDRQOGO

1. GIRIS

Burkina Faso'nun niifusu 20,9 milyondur. 2020'de iilkenin GSYIH'sinin 17,37
milyar ABD dolar1 oldugu tahmin edilmektedir. Kisi basma milli gelir 2,20 ABD
dolaridir (Word Bank 2020). Burkina Faso'’nun ekonomik yapisi igerisinde sektorlerin
durumu incelendiginde birincil sektoriin hizmetler oldugu goriilmektedir. Hizmetlerin
GSYIH icindeki pay1 %50 seviyelerindedir. Hizmetler sektériini %30'luk payi ile tarim
sektori ve %20’lik pay1 ile sanayi sektort izlemektedir (Word Bank 2020). 2020
yillinda toplam ihracat 4,33 milyar ABD dollarina ulasirken toplam ihtalat 4,09 milyar
ABD dollari olarak ger¢eklesmistir (INSD 2021).

Tarim sektorii, Burkina Faso ekonomisinin baskin bir bilesenidir. Ekonomisi
esas olarak aktif niifusun %80'inden fazlasini istthdam eden tarim ve hayvanciliga
dayanmaktadir (Traoré, 2009). Burkina Faso'nun tarimsal iiretim degeri (2018) 3,64
milyar dolar olup, bunun 2,68 milyar dolart bitkisel iiretim degerinden olugmaktadir.
Susam tretim degeri ise yaklagik 127 milyon dolardir (FAOSTAT, 2021). FAO
verilerine gore (2019) toplam tarim alan1 12.100.000 ha olup, bunun blyuk bolumi
(%80°1) tarla bitkileri alanindan olusmaktadir. Baslica ihra¢ rlinleri (pamuk, susam,
yer fistigi, soya fasulyesi) ekili alanlarin yaklasik %19'unda yetistirilmektedir.

Pamuk, ihracat gelirlerinin %60" ile ihra¢ edilen baslica tarimsal Grltndir (FAO
2012). Son yillarda, pamuk tiretimi azalmaktadir. Satistaki zorluklar, fiyatlarin diismesi
(lireticiye ve uluslararasi pazara) ve iiretim i¢in gerekli girdilerin fiyatlarindaki artis,
tiretimdeki bu diislisii agiklayan baslica nedenlerdir (SP/CPSA, 2005). Sonug¢ olarak,
yapilan ihracat artik Burkina Faso ekonomisinin gelisimini finanse etmek icin is, gelir
ve kaynak yaratmak icin yeterli kaynak yaratmaya izin vermemektedir (Guissou ve ark.,
2012).

Burkina Faso, diinya pamuk fiyatlarindaki diisiisiin etkisini sinirlamak i¢in, diger
tarim drlinlerini gelistirerek ekonomisini ¢esitlendirmeye calismaktadir. Bu anlamda
susam, 2011 yilinda kabul edilen Ulusal Ihracat Stratejisi (SNE) tarafindan tanitim
potansiyeli yiiksek bir {irlin olarak secilmistir. Ayrica susam, ¢ok sayida Ureticiye gelir
saglarken Burkina Fasomun ihracatim1 ¢esitlendirmesi i¢in giiglii bir firsat
olusturmaktadir.

FAO’ya (2010) gore, dinya susam iiretiminin yaklasik %28'i uluslararasi
ticarete konu olmaktadir. Afrika'da bu oran %43'e ulagmaktadir. Ayn1 kaynaklara gore,
Asya ve Afrika diinya susam arzinin %95'ini saglamaktadir (Asya: %64, Afrika: %31).
Pazarlanan susam miktarlar1 ve tiretilen susam miktarlari yillar iginde artmaktadir. 2016
ve 2017'de diinyadaki susam ihracati sirasiyla 1861745 ton ve 2094997 ton olarak
gerceklesmistir.

Burkina Faso’da son on yilda susam iiretim miktar1 ve ihracatinda 6énemli bir
artis yasanmistir. Yillik susam Gretimi 2010°daki 90.649 tondan, 2015’te 235.079 tona
ve 2018°de de 253.936 tona yiikselmistir. Uretimdeki artisa paralel olarak ayni yillarda
susam ihracat miktar1 sirasiyla 61.298 ton, 171.461 ton ve 163.559 ton olarak
gerceklesmistir. 2010 2018 doneminde susam ihracati deger olarak 55,79 milyon
dolardan 128,54 milyon dolara ulasmistir (FAOSTAT 2021). Burkina Faso Etiyopya,
Hindistan, Sudan ve Nijerya'dan sonra diinyanin besinci biiyilk susam ihracatcisi
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olmustur. Susam iiretimi Burkina Faso'daki ciftliklerin yaklasik 2/3'sini kaplamaktadir
(DGPSA, 2010). Bununla birlikte, susam yetistiriciligi, ozellikle kadinlar ve gengler
icin giderek artan bir sekilde yoksullukla miicadele i¢in bir firsat ve bir aractir.

Ancak ulusal diizeyde susam iiretimine verilen 6nem ve uluslararasi diizeyde
susam i¢in yogun talebe ragmen, iilkedeki bazi iireticiler hala iiretim ve pazarlama
sorunlar1 ile karsilasmaktadir (DGPER, 2009). Bu anlamda, susam sektérinin
potansiyelini gelistirerek treticilerin gelir ve isttihdam olanaklarini artirmak ve birden
fazla kaynak yaratmak amaciyla hiikiimet ve STK'lar tarafindan cesitli projeler
olusturulmustur. Bu kapsamda, Burkina Faso’nun susam sektoriinii anlamak i¢in g¢esitli
caligmalar yapilmistir. Ancak bu c¢alismalar susam deger zincirinin analizi ile genel
olarak susam sektoriiniin teknik ve ekonomik analizi ile smirlidir. Uretici igin susam
tretiminin karliliginin analizi ve diger yandan satis sisteminin analizi Uzerine bir
calisma heniiz yapilmamistir. Bu bakis agisiyla calismamizda, "Susam iiretiminin
karliliginin analizi ve satis sisteminin ekonometrik analizi" konusuna odaklanilmistir.

Susamin ihrag iiriin ¢esitlendirmesinin bir kaynagi olarak sundugu firsatlar goz
oniline alindiginda, susamin girdi kullanimi, iiretim masraflari, karliligi ve pazarlama
kanallar1 se¢imini etkileyen faktorleri daha iyi anlamak Onemli goriinmektedir.
Belirtilen konular ¢ergevesinde ortaya ¢ikan sorular sunlardir :

v" Susam Uretiminde girdi kullanimi ve tiretim maliyetleri nelerdir?

v" Susam yetistiriciligi iiretici i¢in karli m1 ve susam satigindan elde edilen gelirler ne
kadardir?

v En iyi pazarlama kanali nedir? Pazarlama kanallarinin se¢imini etkileyen faktorler
nelerdir?

Calismanin temel amaci, Burkina Faso’nun Boucle du Mouhoun bolgesi susam
tiretiminin maliyetinin, karliliginin ve satis sisteminin ekonometrik olarak analizidir.

Calismanin spesifik hedefleri ise sirasiyla soyledir:

v Ureticilerin susam tretimindeki girdi kullanimlarini belirlemek
v Uretricilerin susam iiretim maliyetleri ve karliligimni belirlemek
v" Susamin en iyi pazarlama kanalin1 belirlemek

v" Susam pazarlama kanallari se¢imini etkileyen faktorleri belirlemek

Bu calismada, Burkina Faso’nun en ¢ok susam iiretiminin yapildigi Boucle du
Mouhun bolgesinde susam iireticileri hedeflemektedir. Dolayisiyla bu ¢alismanin
sonucu susam Yyetistiriciligine yatirnm yapilmasmin karli olup olmadigi konusunda
cesitli paydaslara, ozellikle ciftcilere veya potansiyel yatirimcilara bilgi saglamayi
amaglamigtir. Ayn1 zamanda hiikiimete ve diger kalkinma ortaklarina, susam iiretimini
artirmak ve boylece Urericiler arasinda hanehalki gelirlerini artirmak igin ele alinmasi
gereken sorunlar hakkinda tavsiyeler sunmayir da amacglamaktadir. Bu ¢alismanin
sonucunda, farkli organizasyonlardaki ve kurumlardaki arastirmacilar tarafindan
kullanilacak olan susam karlilig1 ve satis sistemi ile ilgili mevcut ikincil bilgilere katki
saglanacaktir.
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2. KAYNAK TARAMASI

Burkina faso’da susam sektoriiniin performansi konusunda az sayida ekonomik
calisma bulunmaktadir.

Kafando (2020), Burkina Faso susam ihracatini zaman serisi verilerini
kullanarak analiz etmek i¢in ihracat degerini bagimsiz degisken olarak tasarlamistir.
Ampirik sonuglar, nominal doviz kurunun, iiretici fiyatinin, susam tohumunun diinya
ihracat hacminin diinya talebinin bir temsilcisi olarak ve diinya fiyatinin 6nemli 6lgiide
etkileyen anahtar faktorler oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, uzun vadeli nominal
doviz kurunda, iiretim, iiretici fiyat1 ve diinya ihracat fiyati, Burkina Faso'da susamin
ihracat kazanglarin1 6nemli 6lgiide belirleyen faktorlerdir. Calismada, Burkina Faso'nun
ozellikle uzun vadeli pazar paylarin1 ve ihracat kazanglarini artirmasi i¢in, esas olarak
verimi 6nemli 6l¢iide artirarak tiretimi artirmak ve uluslararasi fiyat artiglarinin Ureticiye
uygun bir sekilde iletilmesini saglamak tavsiye edilmektedir.

Barry (2016), kuzey Burkina Faso'da gelistirilmis susam tohumun
benimsenmesinin belirleyicilerini analiz etmek igin Logit modellemesini kullanmuistir.
Calisma gelismis susam tohumunun benimsenme oraninin  %83,33 oldugunu
gostermistir. Ekonometrik sonuglar, gelistirilmis susam tohumun benimsenmesine
iliskin kararlarin yas, egitim seviyesi, isglicii sayisi ve hane halkinin sahip oldugu sigir
sayisina dayandigini gostermistir.

Guissou (2014), susam sektoriindeki iireticilere yonelik fiyat tesviklerini 6lgmek
icin SAPAA metodolojisini kullanmistir. Analiz, gdzlemlenen yerel fiyatlar ile
hesaplanan referans fiyatlar arasindaki karsilastirmaya dayanmistir

Vissin M. (2013) tarafindan yapilan c¢alismada Burkina Faso'daki Oudalan ve
Séno illerinde susam sektorlnin (sesamum indicum) teknik ve ekonomik etkinlik
analizi gerceklestirilmistir. Calismada kirmizi susam alt sektorii ve beyaz susam alt
sektorii gevrelerini, yapilarin1 ve isleyislerini anlamak igin incelenmistir. Ancak bu
calismada {retimin ekonomik karlilii sorusu ve pazarlama sistemi kapsama
alinmamustir.

Taram J, (2010), Politika Analiz Matrisi (PAM) kullanarak Boucle du Mouhoun
bolgesindeki susam sektoriiniin finansal ve ekonomik karliliginin analizi {izerine bir
calisma yapmistir. Bu ¢alismada, derinlemesine ekonomik verimlilik, karlilik ve gelir
dagilimi analiz edilmemistir.

Burkina Faso'da susam disindaki diger tarim iiriinleri i¢in karlilik tizerine ¢esitli
arastirmalar yapilmistir. Bunlar1 bazilar1 ¢alismanin bu boliimiinde verilmistir.

Sogue (2019) stokastik kar fonksiyonu kullanarak Hauts-bassins bdlgesinde
misir dretiminin  kar etkinliginin ve karliligimin analizi yapilmistir. Caligsmanin
sonuglari,, musir {lreticilerinin karlarii, mevcut kaynaklar ile artirma potansiyeli
bulundugunu gostermektedir. Etkinsizligin nedenlerine iliskin sonuglar, Ureticinin
egitiminin, deneyiminin, arazi miilkiyet giivencesinin, giibre kalitesinin kar
etkinsizligini azaltigim gostermektedir. Ote yandan zararhlar, kuraklik, diizensiz
yagislar ve Ureticinin 50 yasin lizerinde olmasi, etkinsizligi artiric1 faktorlerdir.
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Calismaya gore, liretici gruplari itibariyle etkinlik sonuglari, karlilik sonuglartyla
paralellik gostermektedir. Bu nedenle, musir iireticilerinin kar etkinliginin artirtlmasi
icin tarimsal mekanizasyonun ve arazi miilkiyet giivencesinin saglanmasi, isletme
bliyiikliigliniin artirilmasi, sulama sisteminin kurulmasi, insan kaynaginin niteliginin
iyilestirilmesi ve girdilere erisimin saglanmasi, dogal faktorlerin zararli etkilerinin
giderilmesine yonelik 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir.

Zoure (2017), Burkina Faso’nun Sahel bolgesinde arap zamki sektoriiniin mali
ve ekonomik performansini analiz etmistir. Calismanin sonuglarma gore, arap zamki
tiretiminin agirlikli olarak bu bolgede kadinlar tarafindan, koleksiyonu ise agirlikli
olarak erkekler tarafindan yapilmaktadir. Sektér ekonomik ve mali olarak karlidir.
Ayrica arap zamki da agirlikli olarak ihrag edilmektedir.

Sawadogo (2016), Burkina Faso'da Midebdo ve Leo topluluklarinda kasava
sektoriiniin mali ve ekonomik karliliginin analizini yapmistir. Veriler, Politika Analiz
Matrisi (PAM) ile analiz edilmistir. Analiz, sektoriin tiim faaliyetlerinin mali ve
ekonomik agidan karli oldugunu gostermektedir. Nitekim, yenilik¢i teknolojileri
benimseyen aktorlerin en iyi kari elde ettigi tespit edilmistir. Mineral gilibrelemeyi ve
herbisitlerin uygulanmasini birlestiren yem iiretim sisteminin, sirasiyla yilda 162.016
FCFA ve 150.360 FCFA mali kar ve ekonomik kar yarattigi belirtilmistir.

Kabor¢ (2014), Nakanbé bolgesindeki bahgeciligin finansal karliligini ve teknik
etkinligini analiz etmistir. Calismanin sonuglarina gore, teknik etkinligi 6nemli 6l¢iide
azaltan sosyo-ekonomik faktorler, hane tipi ve hane reisinin yasidir. Bulgular ayrica,
giibrelere ve ekipman uygulamasina (pulluklar, tirmiklar ve okiizler) daha iyi bir erisim
olmadan piring iretimini artirmak icin tek basma ekilen alani arttirmanin yeterli
olmadigini ortaya koymustur.

Touré (1989), Burkina Faso Merkezindeki 4 iiretim sahasinda sebze Uretiminin
karliligini karsilastirmak i¢in hektar bagina briit marj ve ¢alisma giinii bagina briit marj
Olciitiinii kullanmaktadir. Karsilastirma olgiitiine gore celiskili sonuglar elde etmistir.
Hektar basina briit kar marj1 gz onilinde bulundurularak domates, lahana ve patlican
gibi bahge iriinlerinin taze fasulye ve patatesten 3 kat daha az karli oldugunu tespit
etmistir. Ote yandan, is giinii basina briit marj sonuclari, domates ve soganimn taze
fasulye ve patatesten daha karli oldugunu gostermektedir. Bu alanlarda {ireticilerinin
yasam kosullarini iyilestirmek i¢in pazar bahgeciliginin el sanatlar1 ve shea yagi iiretimi
gibi gelir elde etme olasiliklariyla birlestirilmesi gerektigi sonucuna ulagmistir.

Burkina Faso’da pazarlama kanallarinin se¢cimine yonelik yapilmis bir ¢alismaya
rastlanmamistir. Bu nedenle bu bdliimde diger iilkelerde pazarlama kanallarinin se¢imi
ile ilgili yapilan ¢aligmalara yer verilmistir.

Ermias (2021), Etiyopyamin Hadero Tunto ve Zuriya bdlgelerinde mango
pazarlama kanallarinin se¢imini etkileyen faktorleri belirlemek i¢in Cok Degiskenli
Probit Modelini (MVP) kullanmistir. Calismanin sonugclari, ¢alisma alaninda mango
yetistiricilerinin yerel toplayicilar, toptancilar, perakendeciler ve dogrudan tiiketiciye
yonelik satis kanallarin1 kullandigini gostermistir. MVP modelinin sonucu, kdyden en
yakin pazara olan mesafenin ve lretilen mango miktarinin yerel toplayici kanaliyla
pazarlamay1 se¢gme olasilifint olumlu, mevcut piyasa fiyatinin ise olumsuz bir
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belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Bir toptanci se¢me olasiligi, iiretilen mango
miktarindan olumlu yonde etkilenmistir. Pazardaki fiyati, kisisel ulasima erisim ve
pazar bilgileri, tiiketicilere dogrudan satis kanali se¢imini olumlu yonde etkilerken,
ciftlik dis1 gelire erisim ve iiretilen mango miktari, iireticilerin bir perakende kanali
secme olasiligini olumsuz yonde etkilemistir.

Kangile ve ark. (2020), Tanzaniya'daki Dodoma ve Morogoro bélgelerindeki
ureticiler tarafindan temel tarimsal {driinler (tahillar) i¢in pazarlama kanallarinin
secimini etkileyen degiskenleri multinominal regresyon kullanarak analiz etmislerdir.
Analiz sonuglari, yas, egitim, tarimsal iiretimin degeri, orgiitlere liyelik, krediye erisim,
sozlesme diizenlemeleri ve pazarlara uzakligin Ureticilerin Grinlerini satmak icin belirli
bir pazarlama kanalin1 segmeye zorlayan 6nemli faktorler oldugunu gostermistir.

Mukarumbwa ve ark. (2018), multinominal lojistik regresyon modelini
kullanarak, Zimbabve'nin Mashonaland bdlgesindeki kiglk sebze (Ureticilerinin
pazarlama kanallarinin se¢imini etkileyen faktorleri analiz etmistir. Analiz sonuglari,
pazara uzaklik, orgiitlere liyeligi, liretim deger ve iiretilen miktarin kirsal yerel pazarlar
kanalmi secmeyi etkiledigini ortaya koymustur. Ote yandan cinsiyet, pazara uzaklik,
pazar bilgisi, orgiit tiyeligi, satis fiyati, {iretim degeri ve lretilen miktar GOreticilerin
kentsel pazarlara katilimini etkilemektedir.

Ntimbaa ve ark. (2017), ¢iftgilerin pazarlama kanali se¢imini etkileyen faktorleri
belirlemek i¢in multinominal logit modelini kullanmistir. Arastirmada, ¢iftgilerin
kahveyi ii¢ pazarlama kanali lizerinden sattig1 bulunmustur; Kirsal 6zel sirketler (%35),
0zel kahve alicilar (%46,7) ve koydeki alicilar (%18,3). Modelin sonuglari, Ureticinin
pazarlama kanali se¢imini ii¢ faktoriin 6nemli olglide etkiledigini gostermektedir: Hane
reisinin yast, kurutulmus kahve kirazinin fiyati ve satis merkezinin ¢iftlikten uzaklig.

Soe (2015), Myanmar'daki celtik ¢ift¢ilerinin pazarlama kanallarinin segimini
etkileyen faktorleri multinominal logit modelini kullanarak analiz etmislerdir.
Caligmadan elde edilen sonuglar, kdyde satis kanalinin se¢me olasilifinin pazara
uzaklik ile arttigini gostermistir. Depolama, nakliye, biiylik miktarda iiretim ve pazar
bilgilerine erisimi olan Ureticilerin iiriinlerini dogrudan tiiketicilere satma olasiliginin
daha yiiksek oldugunu gostermistir.

Svaziland'da Xaba ve ark. (2013) {ireticiler tarafindan sebze pazarlama kanah
secimini etkileyen faktorleri belirlemek igin multinominal lojistik regresyon modelini
kullanmiglardir. Analiz sonuglari, Ureticinin yasi, iretilen sebze miktart ve egitim
diizeyinin, Ulusal Tarim Uriinleri Pazarlama Ofisi (NAMBoard) araciligiyla pazarlama
kanalinin se¢iminde diger toptan satis kanallarina kiyasla dnemli degiskenler oldugunu
ortaya koymustur. Ureticinin yasi, iiretim alani ile pazar arasindaki uzakligi, orgiitii
tiyeligi ve pazarlama sozlesmesi, toptan satis kanallarina gore perakende pazarlama
kanalin1 kullanma tercihinde 6nemli degiskenler olmustur.

Nadezda ve Urquieta (2009), Bolivya'daki iireticiler tarafindan patates pazarlama
kanallarinin se¢imini etkileyen faktorleri belirlemislerdir. Buna gore, pazar Ozellikleri
(pazara ulagma siiresi ve uzaklik), iiretim miktar1 ve hane halki degiskenleri (krediye
erisim, bir cep telefonu ve hane reisinin yas1) pazarlama kanallarinin se¢iminde énemli
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bir etkisi oldugu belirlenmistir. Ancak cinsiyetin pazarlama kanalin1 segme kararinda
onemli bir etkisi olmadig1 bulunmustur.

Burkina Faso'da susam {iiretiminin karlilig1 ve pazarlama konusuna herhangi bir
ayrintili aragtirma yapilmamis olmasi ¢alismanin 6zgiinliigiinii artirmaktadir.
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3. MATERYAL VE METOT
3.1. Calisma Alam

Boucle du Mouhoun bdélgesi, 34.145 km?lik bir alana veya ulusal topraklarin
%12,6'sina sahip Burkina Faso'nun kuzey-batisinda yer almaktadir (DGAT-DLR /
MEF, 2010). 6 il ve 992 koye ayrilmigtir. Bolgenin illeri Banwa, Balé, Kossi, Mouhoun,
Nayala ve Sourou'dur.

d-
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Sekil 3.1. Calisma alan1

2006 Genel Niifus ve Konut Sayiminda (RGPH), bolge 1.442.749 olan niifus
varligiyla iilke niifusunun %10,3"i kadar bir niifusa sahiptir. Bu niifus cogunlukla geng
olup, 20 yas altindaki ntfusun orani oldukga fazladir.

Boucle du Mouhoun bélgesi, iilkenin diger bolgeleri gibi, biraz engebeli bir
bolgedir. Tepeler, genellikle 340 ile 458 m arasinda degisen yiiksekliklerle bolgenin
yiiksek alanlarinmi olusturmaktadir. Ovalar bolgesel yiizeyin %70'inden fazlasini kaplar
ve tas kapli sevin alt kismina karsilik gelir. Bolgenin iklimi ise kuzeyden giineye 500
mm ile 1000 mm arasinda degisen yagislarla Sudano-Sahelian'dir.

Boucle du Mouhoun bdélgesinin ekonomisi, niifusun yaklasik %90'm1 istihdam
eden tarim ve hayvancilia dayanmaktadir. Bu iki kilit sektore ek olarak madencilik, el
sanatlar1 ve sanayi gibi firsat sektorleri de var. Boucle du Mouhoun boélgesi, cografi ve
iklimsel konumu nedeniyle, tarimsal {iretimin yogunlastirilmasi ve ¢esitlendirilmesi i¢in
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uygun pedoklimatik kosullardan yararlanmaktadir. Bolge genel olarak "Burkina tahil
ambar1" olarak anilir. Pamugun yani sira, burada tahillarin hakim oldugu ¢ok cesitli
mahsuller Gretilir.

Ulkede susamin ¢ogu bu bélgede iiretilmektedir. 2015 ve 2016 yillarinda Boucle
du Mouhoun bdlgesinin susam uretiminin Burkina Faso toplam susam uretimi i¢indeki
pay1 sirastyla %33.,43 ve %30,19 olmustur.

Cizelge 3.1. Boucle Du Mouhoun bdélgesinde susam tretimine Burkina Faso’daki pay1

Yil Boucle du Mouhoun bélgesinin Burkina Faso’nun {iretim Pay1 (%)
iiretim miktari (ton) miktar1 (ton)

2014 46 944 321 837 14,59

2015 78574 235079 33,43

2016 49 484,2 163 920 30,19

2017 26 148 163 787 15,96

3.2. Materyal ve Veri Toplama

Bu calismada hem birincil hem de ikincil veriler kullanilmistir. Temel olarak
birincil veriler, Boucle du Mouhoun bélgesinde 10 kdydeki susam iireticileri ile yapilan
sosyo-ekonomik verilerin elde edildigi yiiz ylize anket yontemiyle toplanmistir.
Anketlerde, her bir dreticinin sosyo-ekonomik faktorleri, susam dretiminin fiziki ve
ekonomik gostergeleri (kullanilan girdilerin miktarlar1 ve maliyetleri, tiretim miktar ve
fiyat1), satis kosullari, iiretim ve satis sorunlar ele alimmustir. ikincil veriler ise literatiir
taramasindan, INSD, MAAH ve FAO'nun ¢alismalarindan elde edilmistir.

Genel olarak Burkina 'da ve 6zellikle Boucle du Mouhoun bdlgesinde susam uretimi
yapan Ureticilerin sayist hakkinda herhangi bir bilgi bulunmamaktadir. Bu nedenle
aragtirma, susam Uretiminin yogun oldugu tesadiifi olarak secilen 10 koyde
gerceklestirilmistir. Her kdyden 20 dolayinda olmak tizere toplam 200 susam ureticisi
rastgele secilmistir.

Anket yapilan k&yler; Bisso, Tonkroni, Tebere, Sobon, Kemena, Dara, Bagala,
Saint-Jean, Sokoro, ve Soin’dir. Anketler, 25 Subat-20 Mart 2021 tarihleri arasinda,
arastirict tarafindan gergeklestirilmistir. Calismanin verileri ise 2020- 2021 Uretim
sezonunu kapsamaktadir.

3.3. Metot

Bu calismanin ana hedeflerini gerceklestirmek i¢in ¢esitli yaklasimlar kullanilmistir.
Verilerin analizinde; isletmeler arazi genisligine gore 3 gruba ayarlimistir: 0,5-5,5 ha
kiigiik o6lgekli isletme, 6-14 ha orta 6lgekli isletme ve 14,1-30 ha biiyiik olcekli isletme
olarak belirtilmistir. Daha sonra iiretici ve ailesinin sosyo-ekonomik ozellikleri ortaya
konulmustur. Bu asamada; iireticilerin yasi, egitim durumu, aile niifusu, bor¢ alma
durumu, arazi mevcudu ve kullanimi1 incelenmistir.

Anket yapilan iireticilerin bazi degiskenlerinin gruplar itibariyle istatiksel analizi, ki-
kare veya Kruskall-Wallis yoluyla gerceklestirilmistir. Ki-kare, ¢iftinin egitim diizeyine
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gore, bor¢ alma durumunu analiz etmek igin kullanilmistir. Kruskall-Wallis, normal
dagilim gostermeyen ikiden fazla sayida grubun ortalamalar1 arasindaki farkliligin
anlamliligini test amaciyla kullanilmistir. P-degeri %5'ten kiigiik oldugunda, degiskenin
ortalamalarinin gruptaki {iretici kategorileriyle iliskili oldugunu gostermektedir. Diger
bir deyisle, iiretici kategorileri arasinda gozlemlenen gdostergelerdeki farkliliklar,
gosterge ile grubun Ozellikleri arasindaki baglantiy1r agiklamak agisindan istatistiksel
olarak 6nemlidir.

3.3.1. Susam iiretiminin karhlik analizi.

Karlilik analizi i¢in Oncelikle susam iiretiminde girdi kullanimi ve {iretim
masraflar1 belirlenmistir. Uretim masraflarmin degerlendirilmesi, degisken ve sabit
masraflarin niteligine gore siniflandirilarak yapilmistir. Degisken masraflar arasinda
uretim materyali (tohum, giibre, ilag) masraflari, gegici yabanci isgilik licretleri, is
hayvani bakim masraflari, is hayvan kirasi, pazarlama masraflari, degisen masraflar faiz
karsiligi bulunmaktadir. Sabit masraflar ise i hayvanlarinin ve alet ekipmanlarin
amortismanlarindan ve faiz karsiliklarindan, arazi kiralama bedelinden veya kira
karsiligindan, aile isciliginden olusturmaktadir.

Amortisman hesaplamasinda dogru hat yontemi kullanilmustir. Tlag makinesi igin
ekonomik omiir 10 yil, is hayvanlar1 6 yil, alet ekipmanlar1 3 yil olarak belirlenmistir.
Dogru hat yontemi formuli:

) Yenisinin degeri — Hurda degeri
Amortisman = — (3.1)
Ekonomik omri

Yenisinin degerleri bilinmediginden amortisman orani kullanarak amortisman degeri
hesaplanmuistir.

1

Amortisman orant = 3.2
Ekonomik omur (32)

Amortisman = (Bugiinkii degeri * Amortisman orant) (3.3)

Alet ekipman ve is hayvanlarinin faizini hesaplanmak i¢in reel faiz orani
kullanilmistir. Son bes yilin reel faiz orani (r) hesaplanmis ve bu donemdeki ortalama
%3,85 faiz oran1 hesaplamalarda esas alinmistir. Reel faiz asagidaki formiil kullanilarak
hesaplanmastir.

Faiz = Bugiinkii degeri * Reel faiz orant (3.4)

Ele alinan varliklarin faiz karsiliklari ise asagidaki formiil ile hesaplanmistir.

1+ Nominal faiz = (1 + rRel faiz) X (1 + Enflasyon orant) (3.5)
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Degisen masraflar faiz karsihigmin ve idari tcret karsiliginin hesaplanmasinda
ise sirastyla degisen masraflarin toplaminin %2’si ve sabit masraflarin toplaminin %3’i
alinmistir. Susam {iretiminde briit ve net karlarin hesaplanmasinda asagida verilen
formiiller kullanilmustir. (Kiral ve ark., 1999 ; Ozkan ve Yilmaz, 1999) ;

Briit Kar (BK) = Gayrisafi Uretim Degeri (GSUD)- Degisen Masraflar (3.6)
Net Kdr (NK) = Gayrisafi Uretim Degeri (GSUD)- Uretim Masraflari (UM) (3.7

Ortalama degisken masraflar (ODM), toplam degisken masraflarin (TDM)
toplam iiretim miktarina (TFU) béliimiine esittir.

ODM = —— (3.8)

Ortalama sabit masraflar (OSM), toplam sabit masraflarin (TSM) toplam tiretim
miktarina (TFU) boliimiine esittir

Verimlilik gostergeleri olarak isletmelerin alan verimliligi, isgiicii verimliligi ve
toplam faktor verimliligi ortaya konulmustur. Verimliliklerin hesaplanmasinda
asagidaki formiiler kullanilmigtir (McDonnell ve Dillon (1997).

. Uretilen susam miktart
Alan verimligi = (3.10)
Susamun alam

L Uretim miktart
Isglct verimligi (fiziksel) = Calisma siresi (3.11)

. . Susam Uretim degeri
Isglct verimliligi (parasal) = Calisma siresi (3.12)

Toplam faktor verimliligi (brit) = —>2Sem GPUD (3.13)
oplam faktor verimliligt (brit) = Toplam iiretim masrafi '
. . Net kar
Toplam faktor verimliligi (net) = (3.14)

Toplam iiretim masrafi

Son olarak susam satig fiyatindaki degisimin ve susam verimindeki degisimin
susam dretimi, karlilik diizeyi iizerindeki etkisini analiz etmek igin duyarlilik analizi
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yapilmistir. Aslinda bu analiz, susam satis fiyatindaki ve verimindeki %10, %15 ve %20
oranindaki degisimin birim Grdndnin ve birim alaninin karliligr iizerindeki etkisinin
incelenmesine dayanmaktadir.

3.3.2. Satis sisteminin ekonometrik analizi

Literatiir taramasina ve elde edilen anket verilerine gore susamin pazarlamasinda
kooperatifler araciligiyla satis, dogrudan tiiketiciye satis, toptanci tiiccarlar araciligiyla
satis ve yerel toplayicilar aracihigiyla satis olmak iizere 4 kanal kullanilmaktadir. ilk
once, treticiler i¢in en karh satis kanal1 incelenmistir. Bu asamada, kanal basina susam
satig fiyati ve pazarlama masrafi incelenmistir. Elde edilen bu degerleri kullanarak
iiretici eline gecen kanal basina net fiyatlar hesaplanmistir. Buna gore iiretici i¢in en
karli pazarlama kanali belirlenmistir. ikinci asamada ise pazarlama kanallar1 se¢imini
etkileyen faktorler multinominal lojistik regresyon kullanilarak incelemistir

3.3.3. Susam iireten isletmelerin pazarlama kanallari secimini etkileyen faktorlerin
multinominal lojistik model ile analizi

Multinominal lojistik regresyon analizi, bagimli degiskenin en az {i¢ veya daha
fazla kategori icerdigi ve degerlerinin smiflayic1 Olgekle elde edildigi durumlarda
bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler arasindaki neden sonug iligkilerini
aciklamaya yonelik bir yontemdir (Washington ve ark., 2003; Hosmer ve ark., 2013).
Susam {ireticileri birden fazla secenekle karsi karstya kaldiklarindan, denklem (3.14)'de
sunulan multinominal lojistik modeli (MNL) ciftcileri belirli bir pazarlama kanalini
se¢meye yoOnlendiren faktorleri belirlemek igin kullanilmaktadir. Denklem (3.14)'deki
multinominal lojistik modeli, bir ¢ift¢inin bir pazarlama kanali "i" se¢ciminde bir dizi "h"
ozelliginden etkilenme olasiligini tahmin etmektedir. Bu esitlikte;

ie =1; Kooperatif aracilig ile satig

ie = 2 ; Tiiketiciye dogrudan satig

ie = 3 ; Toptanci tiiccar araciligi ile satis

ie =4 ; Yerel toplayicilar aracilig ile satis seklinde tanimlanmustir.

Ureticilerin alternatif pazarlama kanallar1 arasindan belirli bir kanali segme olasiliklari
asagidaki gibi tanimlanir:

exp(B{x )

P(Yn=I) = =
.. exp (Bix))

i=1,2,3,4 (3.14)

Xi= :Susam {ireticisinin 6zelikleri (bagimsiz degiskenler)
i= Pazarlama kanallari
Bj= J Pazarlama kanalinin se¢imiyle iliskili katsayilarin vektoriidiir.

Literatlir taramasma gore Multinominal modelde kullanilan bagiml
degiskenlerin ve bagimsiz degiskenlerin agiklamasi Cizelge 3.2°’de detayli olarak
verilmistir. Buna gore pazarlama kanallar1 bagimli degisken olarak alinmistir. Bu
degisken 4 deger alan kategorik bir degiskendir. 1= Kooperatif araciligiyla satigin
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yapildig1 pazarlama kanal1 ; 2= Dogrudan tuketiciye satis ; 3= Toptanci tiiccar araciligi
ile satis pazarlama kanali ve 4= Yerel toplayicilar aracilifiyla satisin yapildigi
pazarlama kanalidir. Bagimsiz degiskenler arasinda siirekli degiskenler olan satilan
susam miktar1 (satilan), susam satig fiyati1 (fiyat), pazarlama masrafi (PAMs), susam
yetistiricilik deneyim siiresi (DY), Susam alani (SA), susam iireticisinin yast (Yas),
susam treticisinin egitim durumu (ED), susam {iretim yeri ve merkez arasindaki mesafe
(Mes) ve kategorik degisken olan reticinin iiye drgiitii (CO) yer almaktadir.

Cizelge 3.2. Multinominal modelinde kullanilan degiskenler

Degiskenler Aciklama Taru
Pazarlama | 1=Kooperatif araciligiyla pazarlama kanali | Kategorik
Bagimh kanallart | 2=Dogrudan tiiketiciye sats
degisken 3=Toptanc1 tiiccar aracihigiyla pazarlama
kanal1
4=Yerel toplayici aracilifiyla satis
Satilan Satilan susam miktar1 (kg) Sarekli
Fiyat Susam satis fiyat1 (FCFA) Sarekli
PAMs Pazarlama masrafi (FCFA) Siirekli
Bagimsiz DY Susam yetistiricilik deneyim siiresi (y1l) Surekli
degiskenler ~ 'gA Susam alan1 (Ha) Surekli
Yas Susam Tireticisinin yasi (y1l) Sarekli
ED Susam iireticisinin egitim durumu (y1l) Sdirekli
Mes Susam firetim yeri ve merkez arasindaki | Strekli
mesafe (km)
cO Orgiit iiyeligi Kategorik

Analiz yapmadan 6nce yukaridaki bagimsiz degiskenlerden nominal 6lgeklik
olan degisken ile pazarlama kanallar1 arasindaki iligki Pearson x2 istatistigi kullanilarak
test edilmistir. Oransal Ol¢ege sahip degiskenlerde ise varyans analizi ve
uygulanamadiginda Kruskall-Wallis testi ile farkliliklarin anlamlili§i  smanmistir.
Multinominal lojistik regresyonda en uygun ve hangi guven bagimsiz degiskenlerinin
etkili oldugunu belirlemek i¢in stepwise (asamali) analizi kullanilmistir.

12
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4, BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Incelenen Isletmelerin Sosyo Ekonomik Ozellikleri
4.1.1. Ureticilerin demografik 6zellikleri

Anket yapilan susam {ireticilerinin yas gruplarina gore frekans dagilimi ve yas
ortalamasi Cizelge 4.1’de verilmistir. Anket sonuglarina gore, ankete katilan tireticilerin
%39’u 20-35 yas 51-70 yas grubu iireticilerin orani ise %16 olarak tespit edilmistir. 36-
50 yas arasindaki tireticilerin orani ise %45 bulunmustur.

Anket yapilan susam (Oreticilerin yas gruplarina goére cinsiyet ve egitim
durumlar Cizelge 4.2°de sunulmustur. Arastirmada elde edilen sonuglar, ankete katilan
susam {reticilerinin egitim diizeyinin genel olarak diisiik oldugunu gostermistir.
Nitekim okuma yazma bilmeyen {reticilerin oran1 %74,5 olarak oldukg¢a yiiksek
bulunmustur. Susam Ureticilerinin sadece %2'si okuryazar ; %17'si ilkokul, %6,51'i lise
mezunudur. 20-35 yas grubundaki ciftgiler (%11,54) en yiiksek egitim diizeyine (lise)
sahip olurken, 51-70 yas arasi {ireticilerin %87,5'ini okuma yazma bilmemesi bu grupta
egitim diizeyinin iyice diistiigiinii gdstermektedir. Ureticilerin yas grubu arttik¢a egitim
diizeyi diismektedir. Cizelge 4.1 hesaplanan ki-kare degerleri iireticinin yasi ile egitim
diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir iligski oldugunu gostermektedir (P = 0,04).

Anket yapilan susam ireticilerin cinsiyetinin incelenmesi, kadinlarin
orneklemin yalnizca %10'unu temsil ettigini ortaya koymustur. Bu durum calisma

bolgesinde kadinin araziye kolay erisiminin olmamasi ile agiklanabilir.

Cizelge 4.1. Susam iireticilerinin yas gruplarina gore dagilimi ve ortalamasi yas

Yas gruplari Kisi % Ortalama yas (yi) | Std. Sapma

20-35yas 78 39 29,20 4,11
36-50 yas 90 45 42,50 3,91
51-70yas 32 16 57,00 5,44
Toplam 200 100 39,63 10,62

Cizelge 4.2. Susam Ureticilerinin yas gruplaria gore cinsiyet ve egitim durumu (%)

Yas Gruplari Egitim Diizeyi* Toplam Cinsiyet Toplam
1 2 3 4 Erkek | Kadin

20-35 Yas 6795| 0,00| 20,51 | 11,54 | 100,00 91,03| 8,97| 100,00

36-50 Yas 75,55 | 3,33 | 16,67 4,45 | 100,00 | 86,67 | 13,33 | 100,00

51-75 Yas 87,50 | 3,13 | 9,37 0,00 | 100,00 | 96,88 | 3,12 | 100,00

Tiim Isletme | 74,50 | 2,00 | 17,00 6,51 | 100,00 | 90,00| 10,00 | 100,00

p=0,04; x?=11.129 p=0,2; x>=2.883

1: Okuma yazma bilmeyen; 2: Okuma yazma bilip diplomasi olmayan;3: ik okul; 4: lise
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4.1.2. Susam Ureticilerinin susam tretiminde deneyim stresi

Ureticiler, susam dretimindeki deneyimi ile ilgili yoneltilen soruya genellikle
genglikten beri cevabini vermislerdir. Isletme biiyiikliigiine gore iireticilerin ortalama
deneyim sureleri Cizelge 4.3’te verilmistir. Buna gore, 0,5-5,5 ha alana sahip
tireticilerin ortalama deneyim siiresi 6,25 yil, 6-14 hektara sahip Greticilerin ortalama
deneyim siiresi 9,72 yil, 15-30 hektara sahip ureticilerin ortalama deneyim siire ise
10,90 yil olarak bulunmustur. Ureticiler genel olarak incelendiginde ortalama deneyim
stiresi ise 8,18 yil olarak saptanmistir. Grup ortalama degerleri arasindaki bu farklilikta
istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (p=0,00). Bu sonug isletme biiytkligi arttikca
susam Uretimindeki deneyimin de arttigini gostermektedir. Bagka bir ifadeyle buyik
isletmeler susam tiretiminde daha fazla deneyime sahiptir.

Cizelge 4.3. Susam ureticilerinin deneyim suresi

Isletme genisligi Yetistiricilik deneyim Std. Sap | Minimum | Maksimum
(ha) Ortalamast

0,5-5,5 6.25 4.16 1 22
6-14 9.72 5.14 3 25
15-30 10.90 3.43 5 25
Tiim isletmeler 8.18 4.89 1 25

Kruskal Wallis p=0,00

4.1.3. Tncelenen isletmelerde aile niifusunun incelemesi

Susam Tlreten tarim isletmelerinde isletme genislik gruplarma gore ortalama
niifus varlig1 Cizelge 4.4’te verilmistir. Cizelge sonucuna gore, genel olarak incelenen
Ureticilerin ortalama aile niifusu 10,28 kisi olarak bulunmustur. Ayrica isletme
biiylikliigii arttik¢a, isletmecilerin ortalama aile niifus de artmaktadir. Kiiciik alanlara
(0,5-5,5 ha) sahip isletmecilerin ortalama aile niifusu 7,64 kisidir; biiyiik alanlara (15-
30) sahip isletmecilerin ise ortalama aile niifus 18,24 kisidir; 6 -14 ha arasinda alanlar
olan isletmecilerin ortalama aile niifusu 11,37 kisi olarak belirlenmistir. Isletme gruplar:
arasindaki aile niifus ortalama degerleri arasindaki bu farklilik istatistiksel olarak %1
onem seviyesinde anlamli bulunmustur.

Cizelge 4.4. Susam {ireten tarim igletmelerinde biyiiklik gruplarina gore ortalama
nufus varlig

Isletme Isletme Nufus Std. Sap Minimum Maksimum
geniglik (ha) sayisi ortalamast (kisi) (kisi)
0,5-55 96 7,64 3,70 2 20
6-14 83 11,37 4,68 3 25
15-30 21 18,24 6,08 6 25
Tum 200 10,28 4,450 2 25
isletmeler

Kruskal Wallis p=0,00
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4.1.4. lincelenen isletmelerde arazi varhg

Incelenen susam isletmelerinde arazi genislik gruplarma gore ortalama arazi
varligt ve Uretim deseni Cizelge 4.5’te sunulmustur. Buna gére misir, pamuk, millet ve
susam ortalama alanlar1 sirasiyla 1,02 ha, 0,60 ha, 2,58 ha ve 2,94 ha olarak
belirlenmistir.  Susam toplam alanin %41,17'sini olusturmaktadir. Bu da susamin
calisma alanindaki dnemini gdstermektedir. Incelenen isletmelerin ortalama arazi varlig
7,14 ha olarak bulunmustur.

Cizelge 4.5. Incelenen susam isletmelerinde biiyiikliik gruplarma gore ortalama arazi
varligi ve Uretim deseni (ha)

isletme genislii (ha) Misir Pamuk Millet Susam Toplam
ha % ha % ha % ha % ha %
0,5-5,5 0,33 6,93 |1,20|2521|1,72|36,13 | 1,51 | 31,72 | 4,76 | 100
6-14 1,65 | 19,62 | 0,87 | 10,29 | 2,47 | 29,23 | 3,45 | 40,94 | 8,45 | 100
15-30 3,86 | 21,22 | 2,67 | 14,67 | 4,09 | 22,48 | 7,57 | 41,63 | 18,19 | 100
Tiim islet. 1,02 | 14,28 | 0,60 | 8,40 | 2,58 | 36,13 | 2,94 | 41,17 | 7,14 | 100

Arazi mulkiyet durumu galisma alaninda giivencesizdir ve genellikle, bazen
belirsiz olan 6rf ve adet hukukuna tabidir. Sogue (2018) tarafindan Burkina Faso'nun
Haut Bassin bolgesindeki arazi tasarruf durumu {izerine yapilan bir arastirmaya gore, 4
arazi edinimi sekli vardir. Bunlar, miras, bagis, 6diing verme ve devlet tarafindan
saglanan seklindeki edinimlerdir. Bu durum calisma bolgesinde ¢ok farkli olmayip U¢
tdr arazi edinimi sekli tanmimlanmistir. Bunlar; miras, 6ding ve kiralama edinimlerdir.

Calisma kapsaminda incelenen isletmelerin ortalama arazi varhigi 7,14 hektar
olarak belirlenmistir (Cizelge 4.6). Bu miktarda miras, 6diin¢ ve kira arazi seklindeki
ortalama alanlar1 sirasiyla 6,65 ha, 0,11 ha 0,38 ha olarak saptanmistir. Bu degerler
incelenen isletmelerde tasarruf edilen arazinin biiyiik boliimiiniin (%93,14’sinin) miras
ile edinilen miilk arazi seklinde oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.6. Incelenen susam isletmelerinde arazi tasarruf sekilleri

Isletme genisligi Miras Odiing Kira Toplam
(ha) Ortalama | S* | Ortalama | S* | Ortalama | S*

0,5-5,5 3,25 | 1,59 0,14 | 0,78 0,17 | 0,79 3,56
6-14 8,02 | 2,75 0,11 | 0,99 0,35| 1,82 8,48
15-30 16,76 | 7,03 0,00 | 0,00 1,43 | 451 18,19
Tiim isletme 6,65| 5,14 0,11 | 0,83 0,38 | 1,97 7,14

*: Standart sapma
4.1.5. Incelenen isletmelerde Is hayvam varhg

Incelenen isletmelerde ¢eki giicii ihtiyacinin karsilanmasinda genellikle is
hayvani kullanilmaktadir. Arastirmada susam iireten isletmelerde kullanilan ¢eki giicii
hayvan varlig1 Cizelge 4.7°de gosterilmistir. Calismada elde edilen sonuglar, igletme
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basma diisen hayvan sayisinin az oldugunu gostermektedir. Isletme basina ortalama
1,90 bas okiiz ve 0,95 adet esek diismektedir. Arastirmadan elde edilen sonuclara
goreblylk araziya sahip dreticilerin en fazla hayvan varligina sahip oldugunu
gostermektedir. Anket sonuglar1 susam yetistiriciliginde is hayvanlarinin daha fazla
kullanildigin1 gostermektedir. Ortalama esek ve Okiiz sayilari isletme biiyiikliik gruplar
itibariyle incelendiginde, bu degerlerin isletme gruplar arttikca artigi goriilmektedir.
Grup ortalama degerleri arasindaki bu farklilikta istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur.

Cizelge 4.7. Incelenen isletmelerde is hayvani varlig

Isletme Esek Okiiz

Genisligi Ortalama Susam uretiminde Ortalama Susam uretiminde
(adet) orani (%) (adet) orant (%)

0,5-5,5 0,57 35,10 1,08 42,81

6-14 1,18 57,59 2,30 56,39

15-30 1,76 61,90 4,00 65,24

Genel 0,95 47,25 1,90 50,80

Kruskal Wallis p=0,00 Kruskal Wallis p=0,00

4.1.6. Incelenen isletmelerde Alet ekipman varhg

Incelenen isletmelerin alet ekipman varlig1 Cizelge 4.8’de verilmis olup ¢alisma
alanlardaki tarimsal mekanizasyon seviyesinin ¢ok diisiik oldugunu gostermektedir.
Arastirma bolgede en ¢ok sahip olunan ekipman pulluk (1,13 adet) orak (4,65 adet),
capa (2,60 adet) ve kazmadir (1,97 adet). incelenen higbir isletmede traktore
rastlanmamuistir.

Cizelge 4.8. Incelenen isletmelerde alet ekipman varlig: (adet)

Isletme genisligi | Pulluk | Orak Sirt Esek arabas1 | Kazma | Capa | Branda
(ha) pompast

0,5-5,5 0,70 | 3,57 0,34 0,54 0,94 | 0,98 0,67
6-14 143 | 4,84 0,72 0,93 141] 1,80 1,02
15-30 190 | 8,81 0,85 1,19 3,19 | 3,25 1,76
Tiim isletmeler 1,13 | 4,65 0,57 0,77 1,97 | 2,60 0,93

4.1.7. Tsletmelerinde 6rgutlere liyelik ve borglanma durumu

Cizelge 4.9°da goriildiigii gibi caligma bolgesinde fireticilerin krediye erigimi
distiktiir. Genel olarak, ankete katilan susam {ireticilerinin %34'i kredi kullanirken
%66'siin kullanmadigr belirlenmistir. Anket sonuglar1 ayrica bir Orgiite liye olan
ureticilerin %54,4'linlin kredi aldigini; orglite liye olmayanlarin ise kredi almadigini
gostermistir. Calismada elde edilen verilere gore, bir Orgiite {liyeligin kredi almay1
kolaylastirdig1 sdylenebilir. Orgiite iiyelik ile kredi alma arasindaki iligki, Ki-kare
degerlerine gore istatistiksel olarak anlamlidir (P = 0,00).

Susam iireten tarim isletmelerinde biiyiikliikk gruplarmma gore ortalama borg
miktar1 Cizelge 4.10°da verilmistir. Anket sonuglari, genel olarak elde edilen kredi
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miktarinin 50.000 FCFA ile 400000 FCFA arasinda degistigini ve ortalama 100735,29
FCFA tutarinda oldugunu gostermektedir. Isletme biiyiikliigiine bagli olarak elde edilen
ortalama miktarlar, kictk alanlara sahip dreticiler 0.5-5.5ha i¢in 68.965,52 FCFA, orta
alanlara sahip Ureticiler 6-14ha icin 1180000,00 FCFA ve biyik alanlara sahip
ureticiler 15-30ha igin 135714,29 FCFA arasinda degismektedir. Kredi miktarinin
isletme biiyiikliigiine gore arttigi gorinmektedir. Ortalamadaki bu farklilik Kruskal
Wallis testine gore istatistiksel olarak anlamli bulunmaktadir (P = 0,00).

Cizelge 4.9. Incelenen isletmecilerde 6rgt tyeligi ve kredi kullanim (%)

Uyelik durumu Borg almak durumu Toplam

Borg alanlar Bor¢ olmayanlar
Uye olanlar 54,40 45,60 100,00
Uye olmayanlar 0,00 100,00 100,00
Tiim isletme 34,00 66,00 100,00

a=0,00, x2=61.818

Cizelge 4.10. Incelenen isletmelerde bor¢lanma miktar1 (FCFA)

Isletme genisligi Ortalama borg Std. Sap Minimum Maksimum
(ha)

0,5-55 68965,52 47082,36 50000 200000
6-14 118000,00 76553,36 50000 400000
15-30 135714,29 78883,00 50000 300000
Tiim isletme 100735,29 70970,17 50000 400000

Kruskal Wallis p=0,00

4.2 Susam Uretiminde Girdi Kullanimi
4.2.1. Ekim ve tohum kullanimi

Calisma alaninda ekim genellikle elle yapilmaktadir. Ekim 15 Temmuz ile
agustos bas1 arasinda gergeklesmektedir. Tohumlarin kumla karistirilmast tavsiye
edilmektedir (susamin bir 6l¢iisii i¢in 4 6l¢ii kum). Bu yontem ekim deligi bagina tohum
sayisini azalmaktadir (INADES, 2013). Sira aras1 60-70 cm, sira tizeri 20-25 cm, ekim
derinligi ise 1,5-2,5 cm degerleri arasinda olmalidir.

Calisma yapilan bolgede iki cesit susam tohum ¢esidi kullanilmaktadir. Bunlar
S42 ¢esidi ve Bigare ¢esididir. Susam iireticilerinin %56,50's1 S42 ¢esidini kullanirken
%43,50's1 Bigare cesidini kullanmaktadir. Hektar ve isletme basina ortalama miktarlar
Cizelge 4.11°de verilmistir. Calismadan elde edilen sonuglar S42 c¢esidini kullanan
isletmelerin hektara ortalama 8,09 kg’lik tohum kullandigi, Bigare g¢esidini kullanan
isletmelerde ise bu miktarin hektara 8,34 kg oldugu belirlenmistir. Isletme basma S42
cesidinin ortalama miktarlar1 22,42 kg ve Bigare ¢esidinin 21,57 kg olmak iizere toplam
23,07 kg olarak belirtilmistir. Isletme genisligine gore, 0,5-5 hektar Gretim alana sahip
treticiler S42 c¢esidi ve Bigare ¢esidi sirasiyla 9,04 kg/ha ve 9,82 kg/ha olarak
kullanirken 6-14 hektar alana sahip isletmelerde 7,18 kg/ha ve 7,51 kg/ha; biiyilik
alanlara sahip dreticiler ise 7,62 kg/ha ve 5,45 kg/ha olarak kullanildigim
gostermektedir. Kullanilan tohum ¢esidi ve miktari isletmelerin biiyiikliik gruplarinda
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ciddi bir degisiklik gostermemektedir. Isletmelerde kullanilan hektara diisen ortalama
tohum miktarlar1 kiiglik isletmelerde 9,71 kg/ha, orta isletmelerde 7,79 kg/ha, biiyiik
isletmelerde ise 7,10 kg/ha olarak saptanmistir. Bu degerler incelendiginde isletme
blyldikce ortalama hektara diisen tohum miktarimin distiigii gorilmektedir. Bu
farklilik Kruskal Wallis testine gore %5 6nem seviyesinde anlamli bulunmustur.

Cizelge 4.11. Susam iiretiminde ortalama tohum kullanim1 (Kg)

Genislik S42 Bigare Ortalamalar
gruplari (ha) | Hektara | Toplam Hektara | Toplam | Hektara | Toplam
0,5-5,5 9,04 13,98 9,82 13,37 9,71 14,14
6-14 7,18 24,80 7,51 25,22 7,79 26,39
15-30 7,62 52,45 5,45 40,92 7,10 50,86
Tiim isletmeler 8,09 22,42 8,34 21,57 8,64 23,07
Kruskal Wallis - - - - p=0,02 -

Susam ekiminde toplam ve hektara isgiici kullanimi Cizelge 4.12°d2
sunulmustur. Genel olarak ekimde kullanilan aile iggiicli ortalama 23,46 saat, yabanci
isglicii ortalama 2,05 saat, isletme basina diisen toplam isgiicii kullanimi 25,51 saat
hektara diisen iscilik kullanimi ise 8,56 saat olarak hesaplanmistir. Genislik gruplarina
gore ; toplam isgiicii kullanimi, kiigiik olgekli isletmelerde 12,76 saat, orta Olgekli
isletmelerde 30,17 saat ve biiyiik 6lgekli isletmelerde 65,38 saat olarak bulunmustur.

Cizelge 4.12. Susam ekiminde toplam ve hektara isgiicti kullanim1

Genislik gruplart Aile isgiicti Yabanci isglcl Toplam isgiicii Hektara
(ha) (saat) (saat) (saat) (saat/ha)
0,5-5,5 11,51 1,25 12,76 8,68
6-14 26,80 3,37 30,17 8,16
15-30 64,90 0,48 65,38 9,55
Tim isletmeler 23,46 2,05 25,51 8,56

4.2.2. Giibreleme ve giibre kullanimi

Anket yapilan susam {reticilerinin glibre kullanim Cizelge 4.13’te sunmustur.
Calismadan elde edilen sonuglari, hayvan giibresi, NPK ve tirenin hektara ortalama
miktarlarinin sirasiyla 38,44 kg, 9,17kg, 1,83 kg oldugunu gostermektedir. Ayrica,
biiyiik isletmelerde (0,5-5,5 ha) ortalama hektar basina hayvan giibresi, NPK ve iire
strastyla 25,29 kg/ha, 12 kg/ha ve 1,59 kg/ha olarak kullanilirken, kii¢lik isletmelerde
sirasiyla 46,01 kg/ ha, 6,74 kg/ha ve 2,78 kg/ha kullanildig: belirlenmistir. Bu miktarlar
bolgedeki susam iireten isletmelerde giibre kullaniminin standartlara gore diistik
oldugunu gostermektedir. Ayrica, Zagre ve ark. (2005) susamda hektara NPK kullanim
miktarmin 100 kg /ha ve organik gubre kullanimmin 2 ile 5 ton/ha olmasini
onermektedir.
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_ Diger tarimsal tirtinlere gore susam tretiminde giibre kullanim miktari diistiktir.
Ornegi musir tiretiminde organik giibre ve NPK kullanim miktarlar1 sirasiyla 10 ila 20
ton/ha ve 250 kg/hadir (Hoopen ve Maiga 2012).

Arastirma bolgede giibreleme elle yapilmaktadir. Hayvan gubresi ekimden 2 hafta
Once uygulanmaktadir. Ayrica kimyasal giibreleme ortalama 1 kez yapilmaktadir.

Cizelge 4.13. Susam iiretiminde ortalama giibre kullanim1 (Kg)

Genislik Hayvan gubresi NPK Ure Toplam
gruplari (ha) | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam
0,5-5,5 ha 46,01 55,39 6,74 10,31 2,78 2,86 | 55,53 68.56
6-14 ha 33,00 93,98 11,27 33,43 0,80 3,01 | 45,07 130.42
15-30 ha 25,29 | 143,81 12,00 85,71 1,59 4,76 | 38,88 234,28
Tim islet. 38,44 80,69 9,17 27,83 1,83 3,13 | 49,44 111,65

Incelenen isletmelerde susam (retiminde gibrelemede isgiicii kullanimi
diisiiktiir. Incelenen susam iireticilerinin giibrelemede isgiicii kullanim1 Cizelge 4.14’te
verilmistir. Calismadan elde edilen sonuclara gore, genel olarak gubrelemede hektara
diisen ortalama isgiicii kullanim1 4,52 saat/ha olup organik guibreleme 2,25 saat/ha, NPK
giibreleme 0,83 saat/ha ve iire giibreleme 1,44 saat/ha olarak saptanmistir. Ayrica elde
edilen verileri organik glbrelemede isgiicii kullaniminin diger giibrelemelerdeki isgiicii
kullanimindan daha ylksek oldugunu gostermektedir. Bunun nedeni kimyasal
giibrelemenin ¢ok yaygin olmamasidir.

Genislik gruplarirma gore giibrelemede isgiili kullanimi incelendiginde biytk
isletmelerde ortalama isgiicii kullanim1 2 saat/ha, kiigiik isletmelerde ortalama isgiicii
kullanim ise 6,21 saat/ha olarak hesaplanmuistir.

Cizelge 4.14. Incelenen isletmelerde genislik gruplarina gore giibrelemede isgiicii
kullanimi (saat)

Genislik Hayvan gubresi NPK Ure Toplam

gruplari (ha) | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam
0,5-5,5 2,75 3,17 1,24 1,74 2,22 2,33 6,21 7,24
6-14 1,99 5,64 0,75 2,13 0,67 2,50 3,41 10,27
15-30 0,89 4,83 0,44 2,85 0,67 2,00 2,00 9,68
Tiim iglet. 2,25 4,18 0,83 2,16 1,44 2,33 4,52 8,67

4.2.3. ilaclama ve ila¢ kullanimi

Calisma yapilan bolgede, susam yetistiriciliginde ii¢ cesit ilag kullanilmaktadir.
Bunlar insektisit, herbisit ve organik insektisit ilacidir. Organik ilaglama, Azadirachta
indica tohumuna dayanmaktadir. Rongrad (2013)susam Uretim veri sayfasina gore,
organik ilaclama, hektar basina 1 kg Azadirachta indica tohumu tozu ile 15 litre su
karistirtlmasindan olusur. Bu karisim daha sonra suzdlip bir puskurtuciye konur ve
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ilaglama, bitkinin ¢igeklenmesinden tohumlarin olgunluguna kadar her hafta yapilir. Bu
boceklere kars1 savasmaya yardimci olur.

Calisma kapsaminda incelenen isletmelerde susam iiretiminde ilag kullanimi ile
ilgili sonuglar Cizelge 4.15’te verilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglarina gore
insektisit, herbisit ve organik ilacin hektara ortalama kullanim miktarlar sirasiyla 0,06
L/ha, 0,37 L/ha ve 0,93 kg/ha olarak tespit edilmistir. Isletme genislik gruplarina gére
0,5-5,5 ha alana sahip olan isletmelerin, insektisiti 0,09 L/ha, herbisiti 0,43 L/ha ve
organik ilac1 1 Kg/ha kullandiklar1 saptanmistir. Biiyiik alana sahip olan isletmelerin,
insektisiti 0,03 L/ha, herbisiti 0,26 L/ha ve organik ilaci 1Kg/ha kullandiklari
belirlenmistir. 6-14 ha alana sahip olan isletmelerin ise insektisiti 0,06 L/ha, herbisiti
0,31 L/ha ve organik ilac1 0,89K g/ha kullandiklari tespit edilmistir.

Cizelge 4.15. Susam Uretiminde ortalama ila¢ kullanimi1

Geniglik  gruplan Insektisit (litre) Herbisit (litre) Organik (kg)

(ha) Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam
0,5-5,5 0,09 0,12 0,43 0,45 1,00 1,67
6-14 0,06 0,17 0,31 0,88 0,89 4,67
15-30 0,03 0,21 0,26 1,42 1,00 10,00
TUm isletmeler 0,06 0,17 0,37 0,68 0,93 4,30

Susam dretiminde gibrelemede oldugu gibi ilaglamada da isgiicii kullanimi
diisiiktiir. Incelenen susam iireticilerinin ilaglamada isgiicii kullanimi Cizelge 16’da
sunulmustur. Calismada elde edilen sonuglara gore, ilaglamada hektara diisen ortalama
isgiicii kullanimi 2,59 saat/ha olup, insektisitte kullanilan isgiicii 0,96 saat/ha, herbisitte
kullanilan isgiicii 1,13 saat/ha ve organikte kullanilan isgiicii 0,5 saat/ha olarak
saptanmigtir. Isletme genislik gruplarina gore biyiik isletmelerin hektara diisen ortalama
isgiicti kullanim1 1,61 saat/ha hesaplanirken, kiiciik isletmelerin hektara ortalama isgiicii
kullanim1 ise 3,42 saat/ha olarak hesaplanmuistir.

Cizelge 4.16. Incelenen isletmelerde ilaglamada isgiicti kullanimi (saat)

Genislik Insektisit Herbisit Organik Toplam

gruplari (ha) | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam | Hektara | Toplam
0,5-5,5 1,44 1,82 1,31 1,52 0,67 1,00 3,42 4,34
6-14 0,91 3,00 0,96 2,95 0,44 2,33 2,31 8,33
15-30 0,44 2,78 0,67 4,00 0,50 5,00 1,61 11,78
Tiim islet. 0,96 2,57 1,13 2,22 0,50 2,33 2,59 7,12

4.2.4. lsgiicii kullanimi

Anket yapilan susam Treticilerinin isletme ve hektar basina isgiicii kullanimi
Cizelge 4.17°de verilmistir. Analiz sonuglari, genel olarak isletme basina aile isgliciiniin
501,41 saat, yabanci isgiliciinln 176,07 saat olmak iizere, isletme basina toplam isgiicii
kullantminin 677,48 saat oldugunu gostermektedir. Hektar basina aile isgiicti kullanimi
189,26 saat/ha iken, yabanci isgiicii kullanim1 52,26 saat/ha bulunmustur. Isletmelerde
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hektar basina susam iiretiminde toplam isgiicii kullanimi 241,52 saattir. Bu veriler,
incelenen igletmelerde aile isgliciiniin yabanci isgiiciinden daha fazla kullandigini ortaya
koymaktadir. Isletme genisligine gére yapilan analiz sonuglari isletme biiyiidiikce
isgiici ihtiyacinin artigin1 gostermektedir. Nitekim, isletme basina ortalama isgiicii,
kiigiik isletme igin 386,40 saat, biiyiik isletme icin ise 1451,43 saat olarak belirlenmistir.
Isletme basina ortalama isgiicii siireleri degerlerdeki farklilik istatistiksel olaral anlaml
bulunmustur (%1).

Cizelge 4.17. Susam iiretiminde isletme ve hektar basina ortalama isgiicii kullanimi

Genislik gruplar | Aile isgiicii (Saat) | Yabanci isgiicli (saat) Toplam (saat)
(ha) Isletme | Hektar | Isletme Hektar Isletme Hektar
basina basma | basima basina basina basina
0,5-5,5 288,24 | 205,17 98,16 49,37 386,40 254,54
6-14 618,23 | 182,65 | 200,10 54,46 818,33 237,11
15-30 1014,14 | 142,63 | 437,29 56,75 1451,43 199,38
Tim isletmeler 501,41 | 189,26 176,07 52,26 677,48 241,52
Kruskal Wallis - - - - - | P=0,000

4.2.4.1. Toprak islemede isgiicii ve ceki giicii kullanimi

Arastirma kapsaminda bdlgede susam iiretimi yapan isletmelerin toprak
islemede isgiicii kullanim Cizelge 4.18’de verilmistir. Calismada elde edilen sonuglara
gore genel olarak toprak islemede kullanilan aile isgiicii ortalama 23,03 saat olarak
belirlenirken, yabanci isgiicii kullanimi ise 2,23 saat bulunmustur. Bu veriler, toprak
islemede aile isgiicliniin yabanci isgiiciinden daha fazla kullanim oldugunu ortaya
koymaktadir. Toprak islemede kullanilan isletme basina ortalama isgilicli 25,26 saat
olup, hektara diisen isgiicii kullanim1 9,41 saat olmustur. Ayrica isletme genislik
gruplarina gore toprak islemede kullanilan toplam isgiicii stiresi 0,5-5,5 ha alana sahip
isletmelerde 15,91 saat, 6-14 ha alana sahip isletmelerde 28,60 saat ve biiyiik
isletmelerde 54,71 saat olarak bulunmustur.

Anket sonuglar1 toprak islemede ortalama kullanilan ¢eki gucinin stresi 43,33
saat, hektara kullanilan ceki glictnin 13,67 saat oldugunu gdstermektedir. Isletme
biiyiikliigiine gore birinci gruptaki isletmelerde ¢eki giicii kullanimi 18,84 saat, ikinci
grup isletmelerde 54,75 saat, ti¢lincii grup isletmelerde 109,19 saat olarak bulunmustur.
Isletme biiyiidiik¢e ortalama ¢eki giicii kullaniminin arttig: gorilmektedir.

Cizelge 4.18. Susam iiretiminde toprak islemede ortalama isgiicii kullanimi

Genislik Isgiicii kullanim Ceki giicti kullanim
gruplar1 (ha) Aile saat | Yabanci saat | Toplam | Hektara | Ceki | Hektara
diisen gucu diisen
0,5-5,5 13,61 2,30 15,91 10,71 18,84 12,60
6-14 25,99 2,61 28,60 8,16 54,75 14,71
15-30 54,38 0,33 54,71 8,38 109,19 14,48
Tiim islet. 23,03 2,23 25,26 9,41 43,23 13,67
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4.2.4.2. Bakim islerinde isgiicii kullanim

Bakim isleri arasinda ¢apalama, ot yolma ve seyreltme yer almaktadir. Calisma
balaninda capalama ve seyreltme 1 kez yapilmaktadir. Ot yolma ise ortalama 2 kez
yapilmaktadir. Incelenen isletmelerde susam iiretiminde bakim isleri i¢in kullanilan
isguci Cizelge 4.19’da verilmistir. Buna gore capalamada, seyreltmede ve ot yolmada
hektara isgiiculeri sirasiyla 31,94 saat, 31,64 saat ve 37,72 saat olarak bulunmustur.
Ayrica isletme genislik grubu arttikca hektara bakim islerinde kullanilan isgiicii
diismektedir.

Cizelge 4.19. Susam Uretiminde bakim islerinde ortalama isgiicti kullanim1

Bakim isleri Genislik gruplar (ha) Tlm
0,5-5,5 ha 6-14 ha 15-30 ha isletme
Aile 41,78 83,81 140,29 69,57
Capalama Yabanci 9,19 20,60 56,19 18,85
Toplam 50,97 104,41 196,48 88,42
(saat/ha) 34,06 30,64 27,32 31,94
Aile 40,79 83,95 140,29 69,15
Seyreltme Yabanci 9,15 20,41 56,19 18,76
Toplam 49,94 104,36 196,48 87,91
(saat/ha) 33,45 30,64 27,32 31,64
Aile 43,89 118,92 178,00 89,11
Ot yolma Yabanci 13,11 29,14 56,19 24,29
Toplam 57,00 148,06 234,19 113,40
(saat/ha) 36,66 39,88 33,96 37,72

4.2.4.3.Hasatta isgiicii kullanimi

Susam hasadinda toplam ve hektara isgiicii kullanim siireleri Cizelge 4.20°de
sunmustur. Buna gore ortalama aile isgiicii kullanim1 56,64 saat, ortalama yabanci
isgiicii kullanim1 37,19 saat, isletme basina toplam isgiicii kullanim1 93,83 saat hektara
isgiicli kullanim1 ise 34,23 saat/ha olarak hesaplanmustir. Isletme genislik gruplarma
gore; toplam isgilicii kullanimi, kiiciik o6lcekli isletmelerde 56,82 saat, orta oOlcekli
isletmelerde 112,20 saat ve biiylik 6lgekli isletmelerde 190,43 saat olarak saptanmistir.

Cizelge 4.20. Incelenen susam isletmelerde hasatta isgiicii i¢in kullanim

Genislik gruplari Aile isgiici Yabanci isgiicii Toplam Hektara
(ha) (saat) (saat) isgiicii (saat) | (saat/ha)
0,5-5,5 34,13 22,69 56,82 36,94
6-14 69,22 42,98 112,20 33,24
15-30 109,86 80,57 190,43 25,76
Tiim igletmeler 56,64 37,19 93,83 34,23
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Incelenen susam isletmelerde harmanlamada ortalama isgiicti kullanimi1 Cizelge
4.21°de verilmistir. Calismada elde edilen sonuclara gore, toplam isgiicu kullanimi
birinci grup isletmelerde 52,72 saat, ikinci grup isletmelerde 106,81 saat, iiglincii grup
isletmelerde 182,57 saat olarak bulunmustur. Genel olarak toplam isglct kullanimi
88,80 saat olup hektara diisen isgiicli kullanim1 31,75 saat bulunmustur. Isletmelerde
ortalama aile isgiicii kullanimi 60,24 saat hesaplanirken, yabanci isgiicli kullanimi ise
28,56 saat olarak saptanmustir.

Cizelge 4.21. Incelenen susam isletmelerinde harmanlamada isgiicii kullanimi

Genislik gruplari Aile isgiicii Yabanci isglicii Toplam isgiici | (Saat/ha)
(ha) (saat) (saat) (saat)

0,5-5,5 35,36 17,36 52,72 34,02
6-14 74,98 31,83 106,81 31,11
15-30 115,71 66,86 182,57 23,85
Tim isletmeler 60,24 28,56 88,80 31,75

Calisma kapsaminda susam iiretiminde ayirma isleminde isgiici kullanimi
incelenip elde edilen sonuglar Cizelge 4.22°de verilmistir. Isletmelerde ayirma
isleminde, toplam isgucl kullanimi kii¢iik isletmelerde 50,98 saat, orta igletmelerde
104,53 saat ve biiyiik isletmelerde 182,57 saat olarak bulunmustur. Toplam islemelerde
ayirma igletmelerinde isgucl kullanimi 87,02 saat olup hektara diisen is¢ilik siiresi
31,14 saat bulunmustur. Ek olarak ortalama aile isgiicii kullanim siiresi 60,32
hesaplanirken yabanci isglicii kullanim siiresi ise 20,70 saat olarak saptanmustir.

Cizelge 4.22. Incelenen susam isletmelerinin genislik gruplarma gore aymrmak igin
kullanilan iscilik siireleri (saat)

Genislik gruplar Aile iggiicti Yabanci isgiict Toplam (saat/ha)
(ha) (saat) (saat/ha) isgiicii (saat)

0,5-5,5 ha 36,23 14,75 50,98 33,26
6-14 ha 74,36 30,17 104,53 30,53
15-30 ha 115,00 67,57 182,57 23,86
Tiim isletmeler 60,32 26,70 87,02 31,14

Aragtirma alaninda anket uygulanan isletmelerde susam danelemede toplam ve
hektara isgiicii kulllanimi ¢izelge 4.23’te sunulmustur. Anket verilerinden elde edilen
sonuclara gore, ortalama aile isgiicii kullanimi1 47,11 saat ortalama yabanci isgiicii
kullanim1 ise 17,44 saat olarak bulunmustur. Isletme basma diisen ortalama isgiicii
kullanim siiresi 64,55 saat, hektara diisen siiresi ise 23,87 saat/ha olarak hesaplanmaistir.
Isletme genislik gruplarina gore, toplam isgiicii kullanimi, kiiglik 6lgekli igletmelerde
37,42 saat, orta 6lcekli isletmelerde 75,99 saat ve biiyiik 6lgekli isletmelerde 143,38 saat
olarak saptanmustir.
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Cizelge 4.23. Incelenen susam isletmelerde daneleme ve posetleme isleminde isgiicii
kullanimi

Genislik gruplari Aile isgiici Yabanci isgiicii Toplam (saat/ha)
(ha) (saat) (saat) isgiicii (saat)

0,5-5,5 29,07 8,35 37,42 25,20
6-14 57,00 18,99 75,99 23,68
15-30 90,48 52,90 143,38 18,52
TUm isletmeler 47,11 17,44 64,55 23,87

4.3. Susam Uretim Masraflar

Bu boliimde arastirma kapsamindaki susam isletmelerinin degisken ve sabit
masraflar1 incelenmistir. Isletmelerin degisken masraflarini, tiretim materyali masraflars,
yabanci isgiici masraflari, geki guict kira masraflari, is hayvanlar1 bakim masraflari,
pazarlama masraflari, doner sermaye faiz karsiligi olustururmaktadir. Sabit masraflar
ise alet makine ve is hayvanlari amortismanlar1 ve faiz karsiliklari, arazi kiralama veya
kira Kkarsiligi masraflari, aile isgiicti karsiligi ve idari tcret karsiligi masraflart
olusturmustur.

4.3.1. Is hayvanlar1 masraflan

Incelenen susam isletmelerinde is hayvam masraflart Cizelge 4.24’te
sunulmustur. Arastirma Sonuglarina gore is hayvanlari maliyetlerini olusturan unsurlar
ile hayvanlarin bakim maliyetleri (2173,43 FCFA/ha), amortisman 13937,63 FCFA/ha
ve yillik faizden 1953,25 FCFA/ha olusmaktadir. Isletme genislik gruplarina gore
yapilan analiz sonuglar igletme genisligi arttikca hektara diisen toplam is hayvani
masraflarinda bir azalis oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica kiigiik isletmelerde
toplam is hayvan1 masrafi 23146,38 FCFA/ha olarak hesaplanirken, biyik isletmelerde
ise toplam is hayvan1 masrafi 8886,31 FCFA/ha olarak hesaplanmistir.

Cizelge 4.24. Susam iiretiminde kullanilan is hayvanlari masraflari (FCFA)

Genislik Sabit maliyetler Degisen mal. Toplam is hayvan
gruplari Toplam Hektara Besleme, bakim
(ha) Amo Faiz Amo Faiz Toplam | Hektara | Toplam Hektara

0,5-5,5ha | 24699,58 | 3409,05 | 18309,83 | 2534,12 | 3104,167 | 2302,43 | 31212,80 | 23146,38

6-14 ha 33627,23 | 4818,07 | 10831,79 | 1554,53 | 6945,78 | 2121,97 | 45391,08 | 14508,29

15-30 ha | 40460,00 | 5659,50 | 6225,89 | 873,71 | 11428,57 | 1787,13 | 57548,07 | 8886,73

Tiim isl 30059,40 | 4230,09 | 13937,63 | 1953,25 | 5572,50 | 2173,43 | 39861,99 | 18064,31

4.3.2. Alet ekipman masraflar

Incelenen susam isletmelerinde alet makine masraflar1 Cizelge 4.25’te
verilmistir. Anket sonucglarina gore, genel olarak hektar basina alet ekipman masraflari

10692,59 FCFA/hadir. Bu miktarin 8718,18 FCFA/ha amortisman ve 1974,41 FCFA/ha
faiz olarak saptanmustir.
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Isletme genislik gruplarma gore toplam masraflar kiiciik dlgekli isletmelerde
17519,38 FCFA, orta dlgekli isletmelerde 26213,75FCFA ve biylk 6lgekli isletmelerde
28694,57 FCFA olarak saptanmistir. Genel olarak bolgede alet ekipman masraflarinin
diisiik oldugu soylenebilir. Isletme basina diisen toplam alet ekipman masraflar1 isletme
genigligi arttikca artmaktadir. Bua karsin hektara diisen ortalama masraf tutarlari tersi
bir egilimi gostermektedir. Bu durum Ol¢egin ortalama masraflara etkisini
gostermektedir.

Cizelge 4.25. Susam Uretiminde ekipman masraflar: (FCFA)

Genislik Isletme basina Hektar basina Toplam
gruplart Amortisman | Faiz | Amortisman | Faiz Isletme FCFA/ha
(ha) basina

0,5-5,5 14284,39 | 3234,99 11253,33 | 2548,55 17519,38 | 13801,88
6-14 21373,32 | 4840,43 7072,56 | 1601,77 26213,75 | 8674,33
15-30 23396,05 | 5298,52 3633,06 | 822,78 28694,57 | 4455,84
Tiim islet. 18183,02 | 4117,92 8718,18 | 1974,41 22300,94 | 10692,59

Mart 2021 1 FCFA = 0,016 TL ; 0.0015 €
4.3.3. Doner sermaye faiz karsihig

Doéner sermaye faizi degisen masraf olup, iiretim faaliyetine yatirilan degisen
masraflarin firsat maliyetini olusturmaktadir (Ozkan ve ark., 2005). Incelenen susam
isletmelerinde doner sermaye faiz masraflar1 Cizelge 4.26’da verilmistir. Genel olarak
isletme basina doner sermaye faizi 2333,76 FCFA hesaplarnirken hektar basina
masraflar ise 859,26 FCFA/ha’dir. Ayrica 0,5-5,5 ha alana sahip igletmelerde doner
sermaye faiz masrafi 1050,72 FCFA/ha iken 6-14 ha olanlarin ise doner sermaye faiz
karsiligi masrafi 906,49 FCFA/ha ve 15-30 ha olanlarin doner sermaye faiz masrafi
886,89 FCFA olarak bulunmustur. Bu veriler diger masraflarin gibi susam lretiminde
isletme genisligi arttik¢a doner sermaye faiz karsilig1 masraflar azaligi gostermektedir.

Cizelge 4.26. Susam Uretiminde doner sermaye faiz karsiligi masraflari

Genislik gruplar1 (ha) | Isletme bagmna (FACFA) FCFA/ha

0,5-5,5 ha 1386,45 1020,72
6-14 ha 2614,44 906,49
15-30 ha 5554,98 886,89
Tim isletmeler 2333,76 959,26

4.3.4. Arazi kullanim ile ilgili masraflar

Incelenen susam isletmelerindeki ¢iplak arazi kira masraflar1 Cizelge 4.27’de
verilmigtir. Anket sonuglarina gore genel olarak isleme basina c¢iplak arazi kira
masraflar1 2721,95 FCFA olup bu masraflar hektar basma 1591,73 FCFA/ha
bulunmusgtur. Ayrica ortalama hektara kira masrafi 0,5-5,5 ha alana sahip isletmelerde
2400 FCFA/ha, 6-14 ha grubunda 949,84 FCFA/ha ve 15-30 ha grubunda 433,75
FCFA/ha olarak bulunmustur.
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Cizelge 4.27. Susam Uretiminde arazi kiralama masraflari

Genislik gruplar1 (ha) Isletme basia (FCFA) FCFA/ha

0,5-5,5 2753,15 2400,00
6-14 2715,87 949,84
15-30 2603,33 433,75
TUm isletmeler 2721,95 1591,73

4.3.5. iscilik masraflar

Anket yapilan susam isletmelerde kaynagina gore isgiicli masraflarina gore
Cizelge 4.28’de verilmistir. Anket sonuglarina goére tiim isletmeler dikkate alindiginda
susam Uretiminde kullanilan toplam is¢ilik masraflarinin isletme basmma ve hektara
diisen ortalama tutarlar1 sirasiyla 87139,22 FCFA ve 13425,61 FCFA/ha olarak tespit
edilmistir. Bu is¢ilik masraflarinin %68,61’ini aile isgiicii iicret karsiligi olustururken,
%31,39’unu da gegici yabanci isgilik masrafi olusturmaktadir. Bu degerler incelenen
isletmelerde susam tiretiminde biiyiik 6l¢iide aile isgiicliniin kullanildig1 gostermektedir.
Isletme genislik gruplarina gore toplam isgiicii maliyetleri karsilastirildiginda isletme
basina en yiiksek isgilicii maliyetinin dogal olarak 227886,9 FCFA ile 15-30 ha alana
sahip olan isletmelerde oldugu goriilmektedir. Isletme genisligi artikga birim alana
diisen yabanci iscilik masraflar artarken, birim alana diisen aile is¢ilik masraflar ise
diismektedir.

Cizelge 4.28. Susam {iretiminde isgiicli masraflari

Genislik Aile isgiicii karsilig Gegici yabanci iggilik Toplam
gruplari Isletme Birim Isletme Birim Isletme Birim
(ha) basina alana basina alana basina alana

(FCFA) | (FCFA/Ha) | (FCFA) | (FCFA/Ha) | (FCFA) | (FCFA/Ha)

0,5-5,5 31714,70 |  22294,90 | 15299,67 9980,15 | 47014,37 | 32275,05

6-14 68614,90 | 20932,50 | 29323,08 | 10194,19 | 97937,98 | 31126,69

15-30 153245,00 | 19883,40 | 74641,90 | 11973,75 | 227886,90 | 31857,15

Tiim iglet | 59788,90 2147,30 | 27350,32 | 11278,31 | 87139,22 | 1342561

4.3.6. Is hayvam kira masraflari

Incelenen isletmelerde susam {iretiminde ¢eki gii¢ii ihtiyact tamamen is
hayvanlarindan karsilanmaktadir. is hayvani olmayan (reticiler bu ihtiyaclarini is
hayvani kiralayarak gidermektedir. Anket uygulanan isletmelerin %70 is hayvani
kiralanmaktadir.

Incelenen susam isletmelerindeki is hayvani kira masraflar1 Cizelge 4.29°da
verilmistir. Anketlerden elde edilen bulgulara gore islteme basina ve hektara diisen
ortalama is hayvani kira masraflari sirasiyla 21260,64 FCFA ve 8748,43 FCFA/ha’dur.
Ayrica ortalama hektara diisen ¢eki giici kira masrafi 0,5-5,5 ha alana sahip
isletmelerde 11415,95 FCFA/ha, 6-14 ha genislik grubunda 8604,20 FCFA/ha ve 15-30
ha genislik grubunda 5647,90 FCFA/ha olarak bulunmustur.
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Cizelge 4.29. Susam iiretiminde ig hayvani kira masraflar

Genislik gruplar1 (ha) | Ceki giicti kiras1 (FCFA isletme) | Ceki giicii kiras1 (FCFA/ha)
0,5-5,5 15770,59 11415,95
6-14 h 23430,72 8604,20
15-30 37780,95 5647,90
Tim isletmeler 21260,64 6903,10

4.3.7. Materyal masraflan

Materyal masraflar1 tohum, giibre ve ila¢ masraflarindan olugsmaktadir. Calisma
bolgesinde susam dretiminde materyal masraflar: disiik bulunmustur (Cizelge 4.30).
Anket sonuglarma gore, hektara toplam materyal masraflar1 11202,29 FCFA/ha olup
tohum masraflar1 5144,26 FCFA/ha, giibre masraflari1 5019,46 FCFA/ha ve ilag
masraflart 1038,57 FCFA/ha olarak bulunmustur. Isletme genislik gruplarina gore
incelendiginde analizi, hektara materyal masraflarinin isletme genisligi arttikca
azaldigin1 gostermektedir. 0,5-5,5 ha, 6-14 ha ve 15-30 ha alana sahip isletmecilerin
materyal masraflar1 sirasiyla 12286,96 FCFA/ha, 11009,99 FCFA/ha ve 11255,2
FCFA/ha olarak saptanmistir.

Cizelge 4.30. Susam iiretiminde materyal masraflari

Genislik Degisken masraflar (FCFA isletme) Degisken masraflar (FCFA /Ha)

gruplart (ha) | Tohum Giibre ilag Toplam | Tohum | Gibre ilag Toplam
0,5-5,5 ha 6687,66 | 1736,98 | 3187,50 | 20612,14 | 5533,47 | 4730,26 | 2023,23 | 12286,96
6-14 ha 12775,60 | 23150,60 | 5586,75 | 41512,95 | 4807,11 | 5260,34 | 942,54 | 11009,99
15-30 ha 27392,86 | 52476,19 | 10309,52 | 90178,57 | 4697,52 | 5526,59 | 1031,09 | 11255,2
Tiim islet 11388,20 | 20271,25 | 4931,00 | 36590,45 | 5144,26 | 6820,1 | 1038,57 | 13002,93

4.3.8. Pazarlama masraflar

Aragtirmada kapsaminda anket uygulanan isletmelerde pazarlama masraflar ile
ilgili bulgular ortalama tutari Cizelge 4.31°de verilmistir. Arastirmada elde edilen
sonuglara gore, hektara pazarlama masraflari 914,74 FCFA/ha iken, bu deger 0,5-5,5 ha
isletmelerde 634,90 FCFA/ha, 6-14 ha alana sahip isletmelerde 1147,24 FCFA/ha ve
15-30 ha alana sahip isletmelerde 1275,07 FCFA olarak hesaplanmistir. Isletme basina
pazarlama masraflari ise ; 0,5-5,5 ha alana sahip isletmelerde 1806,48 FCFA, 6-14 ha
alana sahip isletmelerde 1512,69 FCFA ve 15-30 ha alana sahip isletmelerde 8169,05
FCFA olarak bulunmustur.
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Cizelge 4.31. Susam Uretiminde pazarlama masraflar

Genislik Isletme basima (FCFA/isletme) Birim alana (FCFA/ha)
gruplari (ha) Paketleme | Tasima | Toplam | Paketleme | Tasmma | Toplam
0,5-5,5 312,50 358,85 | 1806,48 194,71 440,19 634,90
6-14 1493,98 | 1871,08 | 1512,69 426,20 721,04 | 1147,24
15-30 3297,62 | 4871,43 | 8169,05 437,33 837,74 | 1275,07
Tiim isletmeler 1116,25 | 1460,25 | 2576,50 316,25 598,49 914,74

4.3.9. Degisen masraflarin genel dagilimi

Incelenen isletmelerde hektara susam Gretiminde degisken masraflarin dagilim
Cizelge 4.32’de verilmistir. Calismada elde edilen sonuglara gore, toplam degisken
masraflarn toplam iretim masraflart igindeki payr %44,55°tir. Ayrica degisken
masraflar iginde en biiyiik pay1 (32,01%) geciCi yabanci iscilik masrafi almaktadir. Is
hayvani kira masraflari, giibre ve tohum masraflar: sirasiyla %19,01, %19,36 ve %14,60
pay ile gecici iscilik masrafin1 izlemektedir. Pazarlama masraflari ise (%2,60) en diisiik
masraflar arasinda yer almaktadir. Incelenen isletmelerde Toplam degisen masraflar
icinde, ilag, hayvan bakim ve degisen masraflar faiz karsiligi masraflarinin oranlari ise
sirasiyla %2,95, %6,17 ve %2,72 olarak belirlenmistir. Bu boliimde hasat masraflari
pazarlama masraflarina dahil edilmemistir.

Benzer bir sekilde Burkina Faso da Haut Bassin bolgesinde misir iizerinde
yapilan bir ¢alismada yabanci isgiicii masraflarinin toplam {iretim masraflarin igindeki
pay1 %21 olarak bulunmustur (Sogue 2018).

Cizelge 4.32. Incelenen susam isletmelerinde hektara degisen iiretim masraflari
ortalama degerleri (FCFA)

Genigslik gruplar1 (ha) Tiim isletmeler

Masraf unsurlan 0,5-5,5 6-14 15-30 Genel ng;\fl ;a'\;'l

Tohum 5533,47 ( 4807,11 4697,52 5144,26 14,60 6,06
Giibre 4730,26 5260,34 5526,59 6820,10 19,36 8,30
flag 2023,23 942,54 1031,09 1038,57 2,95 1,80
Gegici iscilik 9980,15 | 10194,20 | 11973,80 | 11278,30 32,01 | 13,90
Is hayvani Kiras1 11416,00 8604,20 5647,90 6903,10 19,59 8,94
Hayvan bakimi 2402,43 2121,97 1787,13 2173,43 6,17 2,85
Pazarlama 634,90 1147,24 1275,07 914,74 2,60 1,22
D. masraflar faiz kar. 1020,72 906,49 886,89 959,26 2,72 1,43
Toplam degisen masraf | 37749,50 | 33065,90 | 32262,70 | 35229,70 100,00 | 44,55
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4.3.10. Sabit masraflarin genel dagilima.

Incelenen isletmelerde hektara susam Uretimi sabit masraflarmin genel dagilimi
Cizelge 4.33’te verilmistir. Anket uggulamasinda elde edilen sonuglara gore, toplam
sabit masraflarin toplam {iretim masraflar igindeki pay1 %55,45 olarak bulunmustur.
Incelenen isletmelerde toplam masraflar i¢inde en biiyiik pay1 (%25,30) aile isgiicii
ticret karsiigi almaktadir. Is hayvani masraflar1 %15,90 ve alet ekipman masraflari
%8,27 oranlari ile aile isciligini takip etmektedir.

Cizelge 4.33. Incelenen susam isletmelerinin hektara sabit iiretim masraflar1 ortalama
degerleri

Genigslik gruplari Tiim isletmeler
Masraf unsurlart 0,5-5,5ha | 6-14ha | 15-30ha | Genel ;i}';f ;a'\y"l
Aile isgiicii ticreti 22294,90 | 20932,50 | 19883,40 | 21476,30 48,11 | 25,30
Is hayvan amortisman 18309,80 | 10831,80 | 6225,89 | 13937,60 24,51 | 15,90
Is hayvan faiz karsilig1 2534,12 | 1554,53 873,71 | 1953,25 3,45 | 2,03
Alet ekipman amortisman 11253,30 | 7072,56 | 3633,06 | 8718,18 14,82 | 8,27
Alet ekipman faiz karsilig1 2548,55 | 1601,77 822,78 | 1974,41 3,98 | 2,03
Arazi kirasi 2400,00 949,84 433,75 | 1591,72 2,22 | 1,08
Idari ticret 1780,22 | 1288,28 956,17 | 1489,54 291 1,07
Toplam sabit masraflar 61120,99 | 44231,28 | 32828,76 | 51141,00 | 100,00 | 55,45

4.3.11. Uretim masraflarinin genel dagihimi

Incelenen susam isletmelerde Uretim masraflarinin genel dagilmi Cizelge
4.34’te sunulmustur. Arastirmada elde edilen sonuglara gore genel olarak arastirma
alaninda susam 0retiminde masraflar diisiik bulunmustur. Ayrica toplam masraflar
icinde degisen masraflarin oran1 %44,55 ve sabit masraflarin orani ise %55,45 olarak
bulunmustur. Bu oranlar girdilerin 6zellikle degisen girdiler igerisinde materyal
masraflarinin ve makinelerin diisiik kullanim1 ve aile iggiictiniin yiiksek kullanimi ile
aciklanabilir.  Incelenen tiim isletmelerde ortalama olarak susam Gretimi hektara
degisen maliyeti 35229,70 FCFA/ha (563,68 TL/Ha) iken, sabit masraflar 49651,49
FCFA/ha (794,42 TL/ha) ve toplam maliyet 84881,19 FCFA/ha (1358,10 TL/ha) olarak
hesaplanmustir. Isletme genislik gruplarina gore analizi 0,5-5,5 ha, 6-14 ha ve 15-30 ha
alana sahip isletmelerde birim alana ortalama toplam maliyet sirasiyla 97090,27
FCFA/ha (1553,44 TL/ha), 76008,82 FCFA/ha (1216,14 TL/ha) ve 64135,29 FCFA/ha
(1026,16 TL/ha) oldugunu gostermistir. Elde edilen bu veriler blyik alana sahip
isletmelerin kiigiik alana sahip isletmelere gore hektara daha az iiretim masrafi oldugunu
gostermistir. Benzer egilim birim alana ortalama toplam degisen ve toplam sabit
masraflar icin de gecerlidir.

Bu c¢alismada hesaplanan masraflarin  oran1 Tirkiye’de susam iretim
masraflarinda farklilik gostermektedir. Arastirma alani igin bulunan degisen masraflarin
oran1 Tiirkiye’dekine gdre daha diisiiktiir. Ozkan ve ark. (1997) yaptiklar1 ¢alismada
susam lretiminde degisken masraflarin oranini ortalama %61,25 olarak hesapmislardir.
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Ancak Boucle du Mouhoun bélgesinde, Burkina Faso'nun diger bolgeleri gibi, Uretici
yeterli giibre temenin edemedigi salayamadigi icin degisen masraflarin oraninin diisiik
oldugu belirtilebilir. Arastirma alaninda krediye erisim oranmin diisiikk olmasi da bu
durumun ortaya ¢ikmasini tesvik etmektedir. Sogue (2018) tarafindan Burkina Faso'nun
Hauts Bassins bolgesinde musir iiretim {izerine yapilan bir arastirmada da, degisken
masraflar oraninin diistik oldugu belirlenmistir.

Aslinda iiretim maliyetlerinin diisikk olmasi, treticilerin susam alanlarinda
sulama sistemi kullanmamalar1 ile de agiklanabilir. Ayrica iireticiler traktdr gibi
makineler kullanmadiklar1 i¢in mekanizasyon seviyesi de diisiiktiir. incelenen bu
faktorler, calisma alaninda susam yetistiriciliginin ekstansif oldugunu ve emek yogun
oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.34. Susam {iretiminde toplam degisen ve sabit liretim masraflar

Genislik Isletme basina (FCFA/ isletme) Birim alana (FCFA/ha)

%;z;lan TDM TSM ™ TDM TSM ™ TDM | TSM ™
0,5-5 56844,36 | 80095,82 | 136940,18 | 37749,52 | 59340,75 | 97090,27 | 41,51 | 58,49 | 100,00
6-14 107192,04 | 135989,84 | 243181,88 | 33065,91 | 42942,91 | 76008,82 | 44,08 | 55,92 | 100,00
15-30 227754,02 | 230662,01 | 458416,03 | 32262,69 | 31872,60 | 64135,29 | 49,68 | 50,32 | 100,00
Tiim isl. 95684,17 | 119101,29 | 214785,46 | 35229,70 | 49651,49 | 84881,19 | 44,55 | 55,45 | 100,00

4.4. Susam Uretim Miktar1 ve Degerlendirilmesi

Arastirmada anket uygulanan susam isletmelerinde susam {iiretim miktar1 ve
degerlendirilmesi Cizelge 4.35°te verilmistir. Anket sonuglarina gore, iiretilen susamin
%95’ satilmaktadir. Incelenen isletmelerde iiretilen susamin sadece %5'i tohum olarak
ayrilmigtir. Bu da susamin blyUk 6lctde ticaret (satis) igin tiretildigini gostermektedir.

Bu nedenle incelenen isletmelerde susam nakit saglayan bir Grin olarak
nitelendirilebilir.
Cizelge 4.35. Susam {iiretim miktar1 ve degerlendirilmesi
Genislik gruplar (ha) Uretim miktar: (kg) %

Tohum | Satilan | Toplam | Tohum | Satilan | TUM
0,5-5,5 12,90 222,95 235,85 5,47 94,53 | 100,00
6-14 30,44 597,31 627,75 4,85 95,15 | 100,00
15-30 71,14 | 1260,86 | 1332,00 5,34 94,66 | 100,00
Tiim igletmeler 26,30 487,28 513,58 5,12 94,88 | 100,00

Incelenen isletmelerde susam lretim miktari, ortalama satig fiyatlari ve liretim
degerleri genislik gruplarina gore Cizelge 4.36’da verilmistir. Caligmada isletme basina
susam miktar1 513,58 kg olup ortalama satis fiyat1 ise 497,00 FCFA (7,95 TL) olarak
bulunmustur. Isletme basina ortalama iiretim degeri 255249,26 FCFA (4083,99 TL)
iken, hektara tiretim degeri ise 85916,39 FCFA/ha (1374,66 TL/ha) olarak saptanmustir.
Isletme genislik gruplarina gore, hektar basina iiretim degerleri 0,5-5,5 ha alana sahip
isletmelerde 69634,46 FCFA/ha (1114,15 TL/ha), 6-14 ha alana sahip isletmelerde
94849,64 FCFA/ha (1517,60 TL/ha) ve 15-30 ha alana sahip Ureticiler i¢in 93098,31
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FCFA/ha (1489,57 TL/ha) olarak bulunmustur. Bu veriler birim alana {iretim degerinin
isletme biiyiiklik gruplan arttikca arttigin1 gostermektedir. Bu farklilik 3. grup
isletmelerde 1. grup isletmelerde gore %23,38 diizeyine kadar ulagmaktadir. Buna
benzer bir durum verim icin de gegerlidir. Incelenen isletmelerde hektara verim 183,38
kag/ha ile 2. grup isletmelerde kismen yiiksektir. Birim ortalama satig fiyati ise igletme
gruplan arttikca artmaktadir. Fiyat ve verimin ortak etkisi ile de daha 6nce sOylendigi
gibi en yiksek birim alana susam geliri 2. grup isletmelerde elde edilmektedir. Isletme
genislik gruplar arasindaki susam miktari, fiyat ve birim alana susam geliri
ortalamalarinin farkliliklar1 Kruskal Wallis testine gore %1 0nem seviyesinde 6nemli
bulunmustur.

Cizelge 4.36. Incelenen isletmelerde ortalama susam iiretim, verim, fiyat ve gayri safi
uretim degerleri

Genislik Susam dretim | Fiyat (FCFA | Uretim Verim | Uretim degeri
gruplari (ha) miktari /KQ) degeri (Kg/Ha) | (FCFA/Ha)
(FCFA)

0,5-5,5 ha 235,85 428,81 | 101134,83 | 162,39 69634,46
6-14 ha 627,75 517,23 | 324691,13 | 183,38 94849,64
15-30 ha 1332,00 519,29 | 691694,28 | 179,28 93098,31
Tim isletmeler 513,58 497,00 | 255249,26 | 172,87 85916,39
Kruskal Wallis P =0,000 P=0,000 P=0,000 | P=0,260 P=0,005

4.5. Susam Uretiminde Kar Gostergeleri

Incelenen susam isletmelerde briit kar ve net kar ortalamalar1 Cizelge 4.37°de
verilmistir. Arastirmada elde edilen sonuglara gore, genel olarak isletme basina briit kar
159565,10 FCFA (2553,04 TL), hektara ortalama brit kar 50686,69 FCFA (810,98 TL)
ve birim alana ortalama briit kar 310,69 FCFA (4,97 TL) olarak bulunmustur. Isletme
genislik gruplarma gore, 0,5-5,5 hektara sahip isletmelerin isletme ve hektar basina
ortalama briit karlar sirasiyla 44290,48 FCFA (708,64 TL) ve 31884,94 FCFA (510,16
TL) iken, 6-14 hektar grubunda olanlarin ise isletme ve hektar basina ortalama briit
karlar1 sirasiyla 217499,10 FCFA (3479,98 TL) ve 61783,73 FCFA (988,54 TL), 15-30
ha alana sahip isletmelerin igletme ve hektara ortalama briit karlar1 sirasiyla 463940,30
FCFA (7423,05 TL) ve 60835,62 FCFA (973,37 TL) olarak tespit edilmistir. Bu
degerler susam isletmelerinin biiylidiikge isletme basina briit karlarinin arttigini
gostermektedir. Birim iriin bagina briit kara baktidiginda en yiiksek tutarin 15-30
hektara sahip isletmelerde 348,30 FCFA (5,57 TL) oldugu gorulmektedir. Bu degerlerin
ortalamalarinin farkliliklar1 Kruskal Wallis testine goére %1 6nem seviyesine gore
onemli bulunmustur.

Incelenen susam Ureten isletmelerde genel olarak isletme basina 40463,80 FCFA
(647,42 TL) tutarinda net kar elde ederken hektar basina ve birim {iriin basina sirasiyla
1035,20 FCFA (16,56 TL) ve 78,78 FCFA (1,26 TL) net kar elde edilmistir. isletme
genislik gruplarina gore yapilan analiz, kiiciik isletmelerde hektar basina 27455,80
FCFA (439,29 TL) negatif net kar elde edildigini gosterirken orta ve biiyiik isletmelerin
sirasiyla 18840,82 FCFA (301,44 TL) ve 28963,02 FCFA (463,41 TL) pozitif net karlar
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elde ettigini gostermistir. Isletme gruplar1 arasindaki net karlarin ortalamalarmin
farkliliklar1 Kruskal Wallis testine gére %1 6nem seviyesine 6nemli bulunmustur.

Oysaki bulunan bu maliyet degerinin, aile isgiicli karsiligini, arazi kira bedelini
kapsadig1 goz onilinde bulundurulmalidir. Bununla birlikte ciftgiler susami hasattan
hemen sonra satarlar ve bu donemde susam fiyati diisiiktiir. Ayrica gegen yila gore
susam fiyatinin bu y1l yaklasik %20 diismesi tiretim degerini etkilenmistir. Bu faktorlere
ek olarak hasatta meydana gelen iiriin kayiplari ve dogal afetler de dahildir. Ankete
katilan ireticilerin yaklasik %10’u, tarlalarin1 su basmasi nedeniyle hasat edilen
tirtinlerinin yarisin1 kaybetmislerdir.

Cizelge 4.37. Incelenen susam isletmelerde briit kar ve net kar ortalamalar1 (FCFA)

Genislik Brut kar Net kar
gruplari (ha) Toplam | Hektar | Birim | Toplam Hektar | Birim
rtin rtin
basina basina
0,5-5,5 44290,48 | 31884,94 | 187,79 | -35805,30 | -27455,80 | -151,81
6-14 217499,10 | 61783,73 | 346,47 | 81509,25| 18840,82 | 129,84
15-30 463940,30 | 60835,62 | 348,30 | 233278,30 | 28963,02 | 175,13
Tiim islet,eler 159565,10 | 50686,69 | 310,69 | 40463,80 1035,20 78,78
Kruskal Wallis P=0,00 P=0,01 | P=0,00 P=0,00 P=0,00 P=0,00

4.6. Susam Uretiminde Verimlilik

Anket uygulanan susam isletmelerinde verimlilik analizi kapsaminda, alan
verimliligi, emek verimliligi ve toplam faktor verimliligi degerleri hesaplanmis, bulunan
degerler Cizelge 4.38’de sunulmustur. Anket verilerine gore, isletmelerdeki ortalama
alan verimliligi 172,92 kg olarak bulunmustur. 0,5-5,5 ha alana sahip isletmelerin alan
verimligi 235,85 kg, 6-14 ha alana sahip isletmelerin 627,75 kg ve 15-30 ha alana sahip
isletmelerin 1332 kg olarak bulunmustur. 6-14 ha alana sahip isletmelerde alan
verimliliginin daha yiiksek oldugu gorulmektedir.

Miktara gore hesaplanan emek verimlilik gostergesi 1 saat galisma karsiliginda
ka¢ kg susam dretimi yapildigint gostermektedir. Buna gore 0,5-5,5 ha alana sahip
isletmelerin kg basina emek verimliligi 0,65 kg/saat, 6-14 ha alana sahip isletmelerin
emek verimliligi 0,79 kg/saat ve 15-30 ha alana sahip isletmelerin emek verimliligi 0,92
kg/saat olup, toplam emek verimliligi 0,74 kg/saat bulunmustur.

Uretim degerine gére hesaplanan emek verimliligin ise bir saatte elde edilen
gayri safi tiretim degeri gostermektedir. Buna gore 0,5-5,5 ha alana sahip isletmelerin
GSUD bagma emek verimliligi 264,48 GSUD /saat, 6-14 ha alana sahip isletmelerin
emek verimliligi 360,85 GSUD/saat ve 15-30 ha alana sahip isletmelerin emek
verimliligi 460,26 GSUD/saat olup, toplam emek verimliligi 325,03 GSUD /saat
bulunmustur. Bu degerler biiylk alana sahip isletmelerde isgiici verimliliginin daha
yiiksek oldugunu gostermektedir.
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Briit toplam faktor verimliligi 1 FCFA susam {liretim masrafina karsilik elde
edilen tiretim degerini gosterirken, net toplam faktor verimligi 1 FCFA masrafa karsilik
net kar tutarin1 gostermektedir. Buna gore, genel olarak briit ve net toplam faktor
verimliligi sirasiyla 1,09 FCFA ve 0,09 FCFA olarak belirlenmistir. Bu degerler
incelenen tiim igletmelerde 1 FCFA iiretim masrafi karsilig1 ancak 0,09 FCFA net kar
elde edilebildigini gostermektedir. Diger bir ifade ile incelenen isletmelerde susam
iiretiminde toplam faktdr verimliliginin diisiik oldugu sdylenebilir. Isletme genislik
gruplarina gore, 0,5-5,5 ha alana sahip isletmelerin briit ve net toplam faktor verimligi
sirasiyla 0,88 FCFA ve -0,12 FCFA iken 6-14 ha alana sahip isletmelerin briit ve net
toplam faktor verimligi sirasiyla 1,28 FCFA ve 0,28 FCFA, 15-30 ha alana sahip
isletmelerin briit ve net toplam faktdr verimligi sirasiyla 1,33 FCFA ve 0,33 FCFA
olarak bulunmustur. Bu degerler susam isletmelerinin biiylidiikce toplam faktor
verimliliklerinin arttigini gdstermektedir. 1. grup isletmelerde ortalama net karin negatif
olarak bulunmasi dogal olarak net TFV degerinin de negatif olmasina neden olmaktadir.

Cizelge 4.38. Incelenen isletmelerde susam iiretiminde verimlilik géstergeleri

Genislik Alan Emek verimliligi TFV (FCFA)
gruplari (ha) verimliligi | Miktara gére | Uretim degerine | Briit Net
(Ko) (Kg/saat) gore
(GSUD/saat)
0,5-5,5 162,29 0,65 264,48 0,88 -0,12
6-14 183,25 0,79 360,85 1,28 0,28
15-30 180,73 0,92 460,26 1,33 0,33
Tiim isletmeler 172,92 0,74 325,03 1,09 0,09

4.7. Duyarhhk Analizi

Duyarlilik analizi, Ureticilerin finansal ve ekonomik karliliklarinin ve rekabet
giiciiniin verim, satig fiyati, is¢gilik maliyetleri ve tiiretim girdileri gibi gesitli
degiskenlerdeki degisikliklere duyarliligini gosteren bir testtir. Incelenen susam
isletmelerinde fiyat degisim oranlarina gore birim {irlin basina briit kar ortalamalar
Cizelge 4.39’da verilmistir. Calismada elde edilen sonuglar, genel olarak susam
fiyatinin sirasiyla %10, %15 ve %20 oranlarinda artiginin briit karlarin sirasiyla %16 ;
%24 ve %32’lik artirdigini géstermistir. Gergekten de briit kar, %10'luk bir fiyat artisi
icin 310,69 FCFA'dan 360,39 FCFA’ya ; %15 fiyat artis1 igin 385,24 FCFA ve %20
fiyat artis1 i¢in 410,09 FCFA’ya ¢ikmaktadir.

Ayni baglamda susam fiyatindq sirastyla %10, %15 ve %20 oraninda bir azalma
briit karda sirasiyla %16 ; %24 ve %32’lik bir azalma gostermistir. Gergekten de briit
kar, %10'luk bir fiyat azalmasiyla 310,69 FCFA'dan 260,99 FCFA’ya ; %15 fiyat
azalmasiyla 236,14 FCFA’ ya ve %20 fiyat azalmasiyla 211,29 FCFA’ya diismektedir.
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Cizelge 4.39. Incelenen susam isletmelerde fiyat degisim oranlarina gore birim iiriin
basina briit kar ortalamalar1 (FCFA/Kg)

Genislik Fiyat Degisim Oranlar1
gruplari %20 | -%15 | -%10 0 +910 +9015 +9620
(ha)

0,5-55ha| 102,03 | 123,47 | 14491 | 187,79 230,67 252,11 273,55

6-14 ha 243,02 | 268,89 | 294,75 | 346,47 398,19 424,05 449,92

15-30 ha 244,45 | 270,40 | 296,37 | 348,30 400,23 426,19 452,16

Genel 211,29 | 236,14 | 260,99 | 310,69 360,39 385,24 410,09

% -%32 -%24 -%16 0 +%16 +%24 +%32

Incelenen susam isletmelerinde fiyat degisim oranlarina gore birim iiriin bagina
net kar ortalamalar1 Cizelge 4.40’de verilmistir. Arastirmada elde edilen sonuclar,
susam fiyatinin sirasiyla %10, %15 ve %20 oranlarinda artisiyla net karlarinda sirasiyla
%63 ; %95 ve %126’lik bir artis1 gostermistir. Ayni baglamda susam fiyatinin sirasiyla
%10, %15 ve %20 oranlarinda bir azaltma net karlarinda %64 ; %95 ve %123’1lik bir
azalma gostermistir.

Cizelge 4.40. Incelenen susam isletmelerinde fiyat degisim oranlarma gére birim driin
basina net kar ortalamalar1 (FCFA/Kg)

Genislik Fiyat Degisim Oranlar1
%ﬁuflarl -%20 | -%15 | -%10 0 +%10 | +%15 | +%20
a

0,5-5,5 -237,58 | -216,13 | -194,69 | -151,81 | -108,93 -87,49 -66,05
6-14 26,39 52,25 78,12 | 129,84 181,56 207,42 233,29
15-30 71,27 97,23 | 123,20 | 175,13 227,05 253,02 278,98
Genel -20,61 4,24 29,09 78,78 128,49 153,34 178,19
% -%126 -%95 -%64 0 +%64 +9%95 +%126

Duyarlilik analizi, susamin satis fiyatindaki bir degisimin, birim iiriin bagina briit
ve net karlar1 6nemli 6l¢tlide etkiledigini gostermektedir.

Incelenen susam isletmelerde, susam verimindeki %10, %15 ve %20 oranindaki
degisimin, hektara diisen briit kar ortalamalar1 iizerinde ne derece degisime neden
oldugu Cizelge 4.41°de incelenmistir. Buna gore, susam verimindeki %10’luk bir artig
ortalama briit kar1 50686,69 FCFA’dan 59278,33 FCFA’ya yani %16,95 oraninda bir
artisa neden olmustur. Verimdeki %15 oranindaki bir artis ise ortalama briit kari
50686,69 FCFA’dan 63573,9 FCFA’ya yikseltmis, %23,43 oraninda bir artis
gerceklesmistir. Susam verimindeki %20 oranindaki bir artis ortalama briit kar
50686,69 FCFA’dan 67869,97 FCFA’ya ulastirmis, %33,90 oraninda bir artis
hesaplanmustir.

Susam verimindeki %10, %15 ve %20 oranlarinda bir azalis ise, ortalama briit
karlar1 sirasiyla 50686,69 FCFA’dan 42093,56 FCFA‘ya, 50686,69 FCFA’dan
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37794,51 FCFA’ya ve 50686,69 FCFA’dan 33500,43 FCFA’ya azaltmaktadir. Bu
durumda sirasiyla %16,95, %23,43 ve %33,90 oranlarinda bir azalis bulunmustur.

Cizelge 4.41. incelenen susam isletmelerde verim degisim oranlarma gore hektara
diisen briit kar ortalamalar1 (FCFA/ha)

Genislik Verim Degisim Oranlari
%ﬁui)lan -%20 -%15 -%10 0 +%10 +%15 +%20
a

0,5-5,5 17957,19 | 21439,12 | 24921,06 | 31884,94 | 38848,38 | 42326,46 | 45812,68
6-14 h 42811,73 | 47559,9 | 52297,73 | 61783,73 | 71269,73 | 76007,55 | 80753,65
15-30 42213,88 | 46866,72 | 51524,75 | 60835,62 | 70145,45 | 74800,37 | 79452,17
Genel 33500,43 | 37794,51 | 42093,56 | 50686,69 | 59278,33 63573,9 | 67869,97
% -%33,90 | -%23,43 16,95 0| +%16,95| +%23,43 | +%33,90

Incelenen susam isletmelerinde susam verimindeki degisim oranlarma gore
hesaplanan birim alana net kar ortalamalar1 Cizelge 4.42’de verilmistir. Buna gore,
susam verimindeki %10’luk bir artis ortalama net kar1 1035,20 FCFA’dan 9626,84
FCFA’ya ulustirmakta olup, %830 oraninda bir artis gozlenmektedir. Bu degerler
Uretim maliyetleri diizeyinde bir degisiklik yapilmamis olmasi ile agiklanabilir.

Verimdeki %15 oranindaki bir artis1 ise ortalama net kar1 1035,20 FCFA’dan
13922,41 FCFA’ya yiikseltmis olup, %1245 oraninda bir artig s6z konusudur. Susam
verimindeki %20 oranindaki bir artis ortalama net kar1 1035,20 FCFA’dan 18218,48
FCFA’ya ulastirmis olup %1660 oraninda bir artis meydana gelmistir. Verimde %10,
%15 ve %20'ik bir disiis, sirasiyla -7557,93FCFA, -11857 FCFA ve -16151,10 FCFA

tutarinda negatif net karlar yaratmaktadir.

Cizelge 4.42. Incelenen susam isletmelerde verim degisim oranlarina gore hektara
diisen net kar ortalamalar1 (FCFA/ha)

Genislik Verim Degisim Oranlari
z(g;u)plarl -%20 -%15 -%10 0 +%10 +%15 +%20
a

0,5-55 -41383,60 | -37901,60 | -34419,70 | -27455,80 | -20492,40 | -17014,3 | -13528,1
6-14 -131,17 4616,90 9354,81 18840,82 28326,82 | 33064,64 | 37810,74
15-30 10341,28 14994,12 19652,15 28963,02 38272,85 | 42927,77 | 47579,57
Genel -16151,10 -11857 -7557,93 1035,20 9626,84 | 13922,41 | 18218,48
% -%1460 -%1045 -%630 0 +%830 | +%1245 | +%1660

Bu degerler susam verimindeki degisimlerin daha yiiksek oranda briit ve net
karda degisime neden oldugunu gostermekte olup elde edilen briit ve net kar miktarlari
susam verimine olduk¢a duyarlidir.

Arastirmadan

degisimlerinden

sOylenebilmektedir.

daha

elde
cok

edilen

verilere
verimdeki

gore

degisimlere
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4.8. Susamin pazarlama analizi
4.8.1. Pazarlama kanallari incelemesi

Burkina Faso'nun diger bolgelerinde iiretilen susam gibi, Boucle du Mouhoun
bolgesinde iretilen susam da esas olarak ihracata yoneliktir. Uriinlerin Gretimlerinden
itibaren icinde aktiklar1 ve gesitli olaylar ile karsilastiklar1 bu yollara ve yerlere toplu
olarak dagitim kanallar1 ad1 verilmektedir (Demircan ve ark 2004). Uretilen susamin
tireticiden ihracat¢iya ve tiliketiciye ulagmasi i¢in ¢esitli pazarlama kanallari
kullanilmaktadir.

Ihracatciya ulasmasi icin kullanilan kanallar asagidaki gibi belirlenmistir :
= Kanal 1: Uretici-kooperatif-toptanci-ihracat¢i

Bu kanalda iireticiler iiriinlerini dogrudan kooperatiflere satarlar. Odeme genellikle
pesin olarak yapilmaktadir. Kooperatif tarafindan satin alinan susam daha sonra toptanci
tiiccarlara satilmaktadir. Bunlar da satin aldiklart susami ihracatgilara yeniden
satmaktadirlar.

e Kanal 2: Uretici-toptanci tiiccar-ihracatci

Ureticiler, iiriinlerini biiyiik sehir merkezlerinde bulunan toptanc tiiccarlarin depolarina
tastyarak triin satisin1 gerceklestirmektedirler. Bu tiir satiglarda 6deme genellikle pesin
olarak yapilmaktadir. Toptanci tiiccarlarin ihracatcilarla sozlesmeleri vardir. Bazi
toptancilar, iiretilen susami toplamak ve daha sonra ihracatcilara satmak i¢in yeterli mali
kaynaga sahiptirler. Diger bazi toptancilar bu kaynaklara sahip degildir ve bu nedenle,
toplama kampanyalarin yiiriitebilmeleri i¢in ihracat¢ilarin sagladigi finansmana ihtiyag
duyarlar. Bu tiir toptanci tiiccarlar ihracat¢inin temsilcisi gibi faaliyet gostermektedirler.

= Kanal 3: Uretici-yerel toplayicilar-toptanci tiiccar-ihracatci

Uciincii pazarlama kanalinda yerel toplayicilar susami kdyde iireticilerden alip yeniden
paketler ve toptanci tiiccarlara satar. Genellikle bu pazarlama kanalinda yerel
toplayicilar, tliccarlara bagl ¢alismaktadirlar.

= Kanal 4: Uretici-yerel toplayicilar-ihracatei

Dordiincii pazarlama kanali iiglincii pazarlama kanalinin bir versiyonu olarak ortaya
cikmaktadir. Bu kanalda yerel toplayicilar iireticilerden satin aldiklart susami1 dogrudan
dogruya ihracatgiya yonlendirmektedirler. Bu pazarlama kanalinda yerel toplayicilar
ithracat¢inin temsilcisi gibi faaliyet gostermektedirler.

Tiiketiciye ulagsmasi i¢in kullanilan kanallar asagidaki gibi belirtilmistir:
» Kanal 5: Uretici-tuketici

Bir diger pazarlama kanalinda asamasiz satis gercektirilmektedir. Bu kanalda, treticiler
yerel pazarlarda dogrudan tirinlerini yurt i¢inde tiketiciye satmaktadirlar.
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= Kanal 6: Uretici-toptanci tiiccar-sanayici-perakendeci-ttketici

Yurticinde tlketiciye yonelik olarak sanayicinin de araci olarak yer aldigi pazarlama
kanal1 bulunmaktadir. Bunlardan ilki olan altinc1 kanalda toptanci tiiccarlar tireticilerden
alman susami sanayicilere satmaktadirlar. Islenmis iiriinlerin sanayiciler tarafinda cesitli
perakendecilere dagitimi saglanmaktadir. Perakendeciler marketleri, susam drtnleri
satan diikkanlar1 ve digerlerini icermektedir.

» Kanal 7: Uretici-kooperatif-perakendeci-tuketici

Bu pazarlama kanalinda kooperatifler fiireticilerden alinan susami, perakendecilere
islemeksizin satimakta ve yurt i¢indeki tiikketiciye ulastirmaktadir.

= Kanal 8: Uretici-kooperatif-sanayici-perakendeci-tuketici

Kooperatifler tarafindan iireticilerden alinan susam sanayicilere satilmaktadir. Islenmis
urtinler perakendeciler tarafindan yurt icindeki tiiketiciye ulastirilmaktadir.

» Kanal 9: Uretici-kooperatif- toptanci tiiccar-sanayici-perakendeci-tuketici

Susam isleyen sanayiCilere satis yapan toptanci tiiccarlar, iiriin teminini kooperatiflerden
de yapabilmektedirler. Daha sonra iglenmis triinler perakendeciler araciligi ile yurt
icindeki tiiketicilere ulastirilmaktadr.

Calisma kapsaminda sadece treticilerin trUnlerini satmak ig¢in kullandiklar
pazarlama kanallari, yani Uretici ile her kanalda yer alan ilk ve dreticinin Grandnd
dogrudan sattigi araci Uzerine odaklaniimistir. Dolayisiyla bu durumda 4 pazarlama
kanali mevcuttur. Bunlar (Uretici-kooperatif, Uretici-pazar, Uretici-toptanci, {iretici-
aracilar olarak ifade edilebilir.

| URETICI
YEREL ) _
TOPLAYICI TOPTANCI TUCCAR e KOOPERATIF
| SANAYICI ||::>| PERAKENDECI |
| THRACATCT | | TUKETICI |
| DiS PAZARA |

Sekil 4.1. Incelenen bélgede susam pazarlama kanallar:
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Incelenen susam isletmelerde susam pazarlama kanallarinin frekans dagilimi
Cizelge 4.43’te verilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuclara gore, genel olarak en
cok kullanilan kanal yerel toplayicidan gegen kanaldir (%57,50). Bunu toptanci
tiiccarlardan (%35) gecen kanal izlemektedir. Ureticilerin sadece %2,5’i kooperatifler
aracilifiyla satis kanalin1 kullanmakta ve %10'u iiriinlerini yerel pazarlar araciligryla
dogrudan tiiketicilere satmaktadir. Isletme genislik gruplarina gore yapilan analiz,
biylk isletmelerin ¢ogunlugunun (%61), toptanci tiiccarlardan gegen kanali
kullandiklarini, kiigiik alana sahip tireticilerin (75%) ise daha ¢ok yerel toplayicilardan
gecen kanali kullandiklarint ortaya koymaktadir. Bu durum, az miktarda susam Ureten
kiiciik treticilerin, yerel toplayicilardan gecen kanalin taginma maliyeti yaratmamasi
nedeniyle koyde kalip dogrudan yerel toplayicilara satmayr tercih etmeleri ile
aciklanabilir.

Cizelge 4.43. Susam iireten tarim isletmelerinde satis kanallar

Genislik . L Toptanct
gruplart | Kooperatif Tuketici tiiccar Yerel toplayici Toplam
(ha)

N % N % N % N % N %
0,5-5,5 0| 0,00 6| 6,25 18| 18,75 72| 75,00 96 100,00
6-14 4] 4,82 3| 3,61 39| 46,99 37| 44,58 83]100,00
15-30 1 4,76 1| 4,76 13| 61,90 6| 28,57 21|100,00
Genel 5| 250| 10| 5,00 70| 35,001 115 57,50 200(100,00

4.8.2. Pazarlama kanali basina susam satis fiyat1 ve pazarlama masraflari

Incelenen susam isletmelerinde satis kanallarina gore ortalama susam Uetici
fiyati Cizelge 4.44’te verilmistir. Buna gore kooperatif araciligiyla satis kanalinin
ortalama susam birim fiyat1 525 FCFA/Kg, tiiketiciye dogrudan satilan susamin otalama
birim fiyat1 469,78 FCFA/Kg, toptanci tiiccarlar araciliiyla satis kanalinin ortalama
birim fiyat1 539,78 FCFA/Kg ve yerel toplayicilara satilan susamin birim fiyat1 404,78
FCFA/Kg olarak belirtmistir.

Cizelge 4.44. incelenen susam isletmelerinde satis kanallarina gore ortalama susam
fiyat1 (FCFA/KQ)

Genigslik gruplar (ha) Kooperatif | Tlketici | Toptanct tiiccar | Yerel toplayici

0,5-5,5 -| 463,60 541,67 389,45
6-14 525,00 453,33 539,36 436,76
15-30 525,00 550,00 538,33 394,17
Genel 525,00 469,78 539,78 404,78

Uretilen susam pazara, toptanciya, kooperatife, aracilara ulasincaya kadar

harmanlama, ayirma, temizleme, paketleme ve tasima gibi ¢esitli pazarlama hizmetleri
yapilmaktadir. Bu nedenle daha Once hasat masraflar1 olarak bahsedilen hasat dahil
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harmanlama, daneleme ve temizleme maliyetlerinin tamami pazarlama maliyetlerine
dahil edilmistir. Ayn1 bakis agisiyla, Demircan ve ark. (2004), Isparta ilinde kirazin
pazarlama yapist lizerinde bir ¢alisma yapip toplama ve dereceleme masraflarini
pazarlama masraflarina dahil etmislerdir. Bununla birlikte ¢alisma bolgesinde susam
sozlesmeli bir iriin olmadigi i¢in sozlesme ile ilgili masraflar bulunmamaktadir.
Pazarlama maliyetleri bu nedenle harmanlama, ayirma, temizleme, paketleme ve tasima
maliyetlerini icermektedir. Ilave olarak satis asamasinda iireticinin iistlendigi bir vergi
unsuru bulunmadigindan bu masraflar pazarlama masraflarinda yer almamaktadir.

Incelenen susam isletmelerinde satis kanallarina gore birim iiriin basina
pazarlama masraflar1 Cizelge 4.45’te verilmistir.Calismada elde edilen sonuclara gore,
kooperatif araciligiyla satis kanalinin ortalama birim iiriin basina pazarlama masraflari
31,82 FCFA/Kg, dogudan tiiketiciye satilan susamin birim tiiriin basina pazarlama
masraflar1 32,13FCFA/Kg, toptanci tiiccarlar araciligiyla yapilan satislarin ortalama
iriin basina pazarlama masraflar1 33,62FCFA/Kg ve yerel toplayicilara yapilan
satiglarin ortalama susam birim iiriin bagina pazarlama masraflar1 32,56FCFA/Kg olarak
bulunmustur.

Cizelge 4.45. incelenen susam isletmelerinde satis kanallarina gore birim iiriin bagina
ortalama pazarlama masraflar (FCFA/Kg)

Genislik gruplari Kooperatif Tuketici | Toptanci tiiccar | Yerel toplayict
0,5-5,5 ha 31,81 32,23 32,93 32,56
6-14 ha 30,68 30,86 33,18 31,51
15-30 ha 36,40 36,74 38,44 36,66
Genel 31,82 32,13 33,62 32,56

Incelenen susam isletmelerinde satis kanallarina gére pazarlama masraflar
ciktiktan sonra Uretici eline gegen net fiyatlar Cizelge 4.46°da verilmistir. Buna gore,
kooperatif kanalin1 kullanan Ureticilerin eline gecen net fiyat 493,18 FCFA/Kg, yerel
pazarda dogrudan tiiketici kanalimi kullanan dreticilerin eline gegen net fiyat
437,65FCFA/Kg, toptanci tiiccarlar araciligiyla satis kanalin1 kullanan Greticilerin eline
gecen net fiyat 506,16 FCFA/Kg ve yerel toplayict kanalini kullanan ureticilerin eline
gecen net fiyat 372,22 FCFA/Kg olarak belirlenmistir. Buradan elde edilen sonuca goére
tiretici i¢in en karli pazarlama kanalinin, toptanc tiiccarlair araciligiyla satigin yapildigi
kanal oldugu s6ylenebilmektedir.

Cizelge 4.46. incelenen susam isletmelerinde satis kanalarina gore iiretici eline gegen
net fiyatlar (FCFA/KQ)

Baslik Kooperatif Tuketici | Toptanci tiiccar | Yerel toplayici
Briit fiyat 525 469,78 539,78 404,78
Pazarlama masraflar 31,82 32,13 33,62 32,56
Net fiyat 493,18| 437,65 506,16 372,22
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4.8.3. Incelenen susam isletmelerinde satis kanallarim secme nedenleri

Incelenen susam fiireticilerinin pazarlama kanallarmi se¢me nedenleri Cizelge
4.47°de verilmistir. Isletmelerde, kooperatif araciligiyla satis kanalin1 segenlerin %20'si
bu kanali uygun satis fiyati1 nedeniyle, %20’si satis kolayligi nedeniyle ve %40°’1, diisiik
masraflar nedeniyle sectiklerini belirtmistir. Tiiketiciye dogrudan satis kanalini
secenlerin ise %30'u bu kanali uygun satig fiyati nedeniyle sectiklerini ifade etmistir.
Incelenen igletmelerde toptanci tiiccar araciligiyla pazarlama kanalini segenlerin
%67,14'U bu kanali uygun satis fiyati nedeniyle, %4,29’u satis kolayligi nedeniyle ve
%1,43’u susam fiyat1 olusumunda etkileri olmasi nedeniyle sectiklerini ifade etmistir.
Yerel toplayicilar aracilifiyla pazarlama kanalini1 se¢enlerin %1,74'0 bu kanali uygun
satig fiyat1 nedeniyle, %9,57’si satis kolayligi nedeniyle %33l kanalin diisiikk masraflari
nedeniyle ve %40°’1 satilan susam miktarinin az olmasi nedeniyle segctiklerini ifade
etmistir.

Cizelge 4.47. Incelenen susam isletmelerinde pazarlama kanallarin1 segme nedenlerin

Toptanci Yerel

tlccar toplayicilar Toplam

Satis kanallarin1 | Kooperatif | Tiketiciye

secme nedenleri
¢ N 1% [N 1% [N [% [N [% [N [%

Sats kolayhig! 1| 2000] 0| 000| 3| 29| 11| 957 15| 750
Uygun satis fiyati 1| 20,00 3| 30,00 47| 67,14 2 1,741 53| 26,50
Diisiik satig 2| 4000| ol 000! o| o000| 38| 3304| 40| 20,00
masraflar
Baska bir

o 1| 20,00 7| 70,00| 19| 27,14| 18| 15,65| 45| 22,50
secenegim yoktur

Susam fiyati

olusumunda 0 0,00 0Of 0,00f 1| 1,43 0 0,00 11 0,50
etkiim vardir

Az miktar olmasi 0| 0,00 0,00 0,001 46| 40,00| 46| 23,00
Toplam 5/100,00| 10/100,00| 70{2100,00| 115(100,00| 200100,00

4.8.4. Susam isletmelerinde pazarlama sorunlari

Aragtirma bolgesinde susam yetistiriciligi yapanisletmelerde pazarlama ile ilgili
onemli sorunlar bulunmaktadir (Cizelge 4.48). Isletmecilerin karsilastiklari 6nemli
pazarlama sorunlarindan birisi susam fiyatinin diigiik olusu ile ilgilidir. Gergekten de
tireticilerin %63,50'si susam fiyatinin diisiik oldugunu ifade etmistir.

Gergekten de iireticilerin susam fiyatlarinin olusumu iizerinde neredeyse higbir
etkisi yoktur. Susam fiyatini belirleyen biyiik 6lglide miisterinin (alicinin) kendisidir ve
uretici bu fiyata uymak durumunda kalmaktadir. Bu durum ayni zamanda bazi
ureticilerin (%4,50) susamin ulusal ve uluslararasi piyasadaki fiyatini iiriinlerinin satis
doneminden once bilmemeleri ile de agiklanmaktadir. En 6nemli kisitlardan biri de
uygunsuz satig donemidir (21,50%). Nitekim tireticiler iirlinlerini hasattan hemen sonra
satarlar ve bu donemde susamin fiyati en diisik seviyededir. Bu durum ise Uretici
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gelirini etkilemektedir. Ureticilerin %9'u pazarlama sirasinda susamin kalitesi (renk ve
kirlilik) ile ilgili sorunlarla karsilagmastir.

Cizelge 4.48. Incelenen susam isletmelerinde susam satisinda karsilarsilan sorunlar

Sorunlar Kisi %
Yeterli alict bulunmamasi 3 1,50
Kalite sorunu 18 9,00
Diisiik fiyat 127 63,50
Piyasa bilgisi eksikligi 9 4,50
Uygunsuz satis zamani 43 21,50
Toplam 200 100,00

4.8.5. Susam isletmelerinde pazarlama kanallarinin se¢im etkileyen faktorler

Incelenen susam isletmelerinde satis kanallarma gore bagimsiz degiskenlerin
ortalamalar1 Cizelge 4.49’de verilmistir. Calismadan elde edilen sonuglara gore en fazla
susam satis1 (Satilan) 1119,60 kg ile toptanci tiiccarlara yapilirken, bunu ortalama
774,80 kg ile yerel toplayicilar araciligiyla satis takip etmektedir. Kooperatifler
araciligiyla satilan ortalama susam miktar1 289,53 kg olup, dogrudan iireticiye satilan
susam miktar1 ise 159,10 kg olarak bulunmustur. isletmelerde ortalama (isletme basia
diisen) pazarlama masraflari (PMAS) incelendiginde, toptanci tiiccarlara satista en
yuksek masraf 5967,86 FCFA bulunurken, en diisiik pazarlama masrafi 817,91 FCFA
yerel toplayicilara satista bulunmaktadir. Tuketiciye dogrudan satis ve kooperatifler
araciligiyla satista ortalama pazarlama masraflar sirasiyla 1250,00 FCFA ve 3700,00
FCFA olarak bulunmustur. Koperaratif araciligi ile satis yapan Ureticilerin, dogrudan
tiketiciye satis yapan Ureticilerin, toptanci tiiccarlara satig yapan ireticilerin ve yerel
toplayicilar araciligi ile satis yapan fireticilerin susam uretiminde ortalama deneyim
streleri (DY) sirasiyla 8,60 yil, 11 yil, 10,04 yil ve 6,78 yil olarak bulunmustur.
Yetistirilen susam alan1 (SA) incelendiginde en blylk alan 5,60 ha ile toptanci
tiiccarlara satis yapan isletmelerde bulunurken, en kiigiik alan1 2,33 ha ile dogrudan
tilketiciye satis yapan isletmelerde bulunmaktadir. Koperaratif araciligi ile satis yapan
ireticilerin, dogrudan tiiketiciye satis yapan tireticilerin, toptanci tiiccarlara satis yapan
tireticilerin ve yerel toplayicilar araciligi ile satig yapan ireticilerin ortalama yaglart
sirastyla 38,60 yil, 46,30 yil, 41,20 yil ve 38,15 yil olarak bulunmustur. Uretici egitim
seviyesi (ED) incelendigi zaman, toptanci tiiccarlara satig yapan fiireticiler en yiksek
egitim diizeyine sahiptir. Susam {iiretim yeri ve merkez arasindaki mesafeye (Mes)
bakildig1 zaman ise en yiiksek mesafe 16,57 km ile yerel toplayicilar araciligiyla satis
yapilan isletmelerde bulunmaktadir.

Pazarlama kanallar1 ve siirekli bagimsiz degiskenler arasindaki iliskiler Kruskal
Wallis testi ile arastirllmistir. Buna gore satilan susam miktar: (satilan), susam satis
fiyat1 (fiyat), susamin pazarlama masrafi (PMAs), susam yetistiricilik deneyim siireleri
(DY), yetistirilen susam alani (SA), susam fireticiSinin yasi (Yas) ve susam dretim yeri
ve merkez arasindaki mesafe (Mes) ile pazarlama kanallar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 4.49. Kruskal Wallis Testine iligkin bulgular

Bagimsiz Pazarlama kanallar
Degiskenler | Kooperatif | Tiketici | Toptanci Yerel Tim isl. P
tlccar toplayici

Satilan*** 289,53 159,10 1119,60 774,80 487,28 0,000
Fiyat *** 525,00 469,78 539,78 404,78 497,00 0,000
PMASg*** 3700,00 1250,00 5967,86 817,91 2714,05 0,000
DY*** 8,60 11,00 10,04 6,78 8,18 0,000
SA*** 2,40 2,33 5,60 3,85 2,94 0,000
Yas* 38,60 46,30 41,20 38,15 39,63 0,072
ED 0,00 0,40 1,66 1,50 1,46 0,364
Mes*** 12,00 14,41 15,57 16,57 15,90 0,004

***Prob<0,01 ; *P<0,1

Pazarlama kanallar1 ile nominal Slgekli olan degisken (cift¢i tiyelik durumu)
arasindaki iliskiler Pearson Chi-Square testi ile yapilmistir (Cizelge 4.50). Analizde elde
edilen sonuglarina gore Kkooperatifler araciligiyla pazarlama kanalimi kullanan
iireticilerin %401 bir érgute iiye iken %60 iiye degildir. Uriinlerini dogrudan tiiketiciye
satan Greticilerun %50’si bir orgiite Uye olup %50’si tiye degildir. Susamlarini toptanci
tlccarlara satan dreticilerin %77,14u bir érgute Uye iken, %22,86’s1 tiye olmamislardir.
Yerel toplayicilar araciligiyla pazarlama kanalini kullanan ireticilerin %55,65°1 bir
orgiite iiye olup %37,50’1 tiye degildir. Arastirma yapilan analiz sonucunda pazarlama
kanallari ile tireticilerin tiyelik durumu arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin
oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.50. Pearson Chi-Square testine iliskin bulgular

Pazarlama kanallar1 Uyelik durumu Toplam

Uye olanlar Uye olmayanlar
Kooperatif 40,00 60,00 100,00
Dogrudan tiiketiciye 50,00 50,00 100,00
Toptan tiiccarlar 77,14 22,86 100,00
Yerel toplayicilar 55,65 44,35 100,00
Toplam 62,50 37,50 100,00

@=0,015, 72=10,451

Buraya kadar iizerinde durulan degiskenlerin tamami ekonometrik modele dahil
edilmistir. Bununla birlikte modeli olumlu yonde etkileyen degiskenlerin seciminde ise
stepwise yontemi model tahmininde kullanilmistir.

Stepwise analizine gore, satilan susam miktar: (satilan), susam satis fiyati
(Fiyat), koyden merkeze mesafe (Mes) ve susamin pazarlama masrafi (PMAs) modele
dahil edilen degiskenlerdir. Stepwise analize goére modele dahil edilen degiskenler i¢in
olabilirlik oran test sonuglar Cizelge 4.51°de sunulmustur. Buraden elde edilen
sonuclara gore, susam satilan miktar (satilan), susam satis fiyat1 (fiyat), susamin
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pazarlama masrafi (PMAs), ve kdyden merkeze mesafe (Mes) degiskenleri ile susam
pazarlama kanallar1 arasinda anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir.

Cizelge 4.51. Olabilirlik oran testi sonuglari

Likelihood Ratio Tests

Effect Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests
-2 Log Likelihood of Chi-Square Df Sig.
Reduced Model

Intercept 206,296 66,801 3 ,000
Satilan*** 178,285 38,790 3 ,000
Fiyat *** 224,615 85,120 3 ,000
Mes*** 150,821 11,326 3 ,010
PMASs*** 200,504 61,010 3 ,000
***Prob<0.01;

Olabilirlik oran testi sonucunda anlamli bulunan degiskenler ile pazarlama
kanallar1 arasindaki iliski multinominal lojistik regresyon analizi kullanilarak tahmin
edilmistir. Tahmin edilen bu modelin, model uyum bilgisi ve pseudo R? degerleri
Cizelge 4.52°de gosterilmistir. Buna gore model uyum bilgisi (LR y* =231,563;
df.=12;p=0.000) ile pseudo R? degerlerinin (Cox and Snell =0,686; Nagelkerke=0.813;
McFadden=0,624) yiiksek oldugu, bu degerlere bakildiginda kurulan modelin
istatistiksel olarak anlamli oldugu ve gercek verilere iyi uyum gosterdigi tespit
edilmistir.

Cizelge 4.52. Model uyum bilgisi, uyum iyiligi ve Pseudo R?

Model uyum bilgisi Pseudo R?
-2 Log x> (Pearson Ki- . Cox and 0,686
Model Likelihood Kare) df | Sig- | gy
Sat_)lt _ 371,057 Nagelkerke 0,813
terimli
Doymus 139,495 231,563 | 12 | ,000 | McFadden 0,624

Multinomial lojistik regresyon analizinin sonuglart Cizelge 4.53'te verilmistir.
Sonuglar, satilan susam miktarinin dogrudan tiiketiciye satis kanali (p = 0,000 <%]1),
toptanci tiiccar araciligiyla satis kanali (p = 0,005 <%]1) ve yerel toplayicilar araciligiyla
satig kanali (0.088 <%10) se¢imleri i¢in 6nemli oldugunu gostermektedir.

Gergekten de satilacak susam miktari, listel katsayisi 0,983 olan dogrudan
tilketiciye satis kanalinin se¢imini olumsuz etkilemektedir. Baska bir ifadeyle, bu
katsay1, satilan susam miktarindaki bir birim artigin, dogrudan tiiketiciye satis kanalini
secme olasiligini, referans satis kanali olan kooperatif aracilifiyla satis1 secme
olasiligina gore 0,983 kat azalttigini ifade etmektedir. Dogrudan tiiketiciye satis
kanalinin se¢imindeki sonucun tersine toptanci tiiccar araciligiyla satis kanalinin
secimine satilan susam miktar1 olumlu etki yapmaktadir. Nitekim, satilan susam
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miktarindaki bir birimlik artig, toptanci tiiccar araciligiyla satis segcme olasiligiin,
referans satig kanali olan kooperatif araciligiyla satis secme olasiligina gore 1,002 kat
artigin1 ifade etmektedir. Yerel toplayicilar aracilifiyla satis kanali se¢iminde ise,
satilan susam miktarinin bu kanalin se¢imini olumsuz etkiledigi sonucuna ulagmustir.

Nitekim, satilacak susam miktarinin bir birim artmasi, kooperatif araciligiyla
satig secimine gore yerel toplayicilar lizerinden satis kanali se¢gme sansini 0,996 kat
azaltmaktadir. Bu ¢izelgedeki sonuclarin, iireticilerin farkli susam pazarlama kanallarini
tercih etme nedenlerinin Cizelge 4.47°deki analizinden elde edilen sonuglar ile uyumlu
oldugu soylenebilir.  Nitekim, yerel toplayicilar araciligiyla satis kanalin1 segen
treticilerin %46's1, satilan susam miktarinin azligindan dolayr bu kanali sectiklerini
sOylemistir. Ermias (2021), mango pazarlama kanallarinin se¢imini etkileyen faktorler
lizerine yaptig1 calismalarda, pazarlamaya yonelik mango miktarinin, pazarlama kanali
perakende satisina kiyasla toptanciya satis kanali secimini olumlu etkiledigini
bulmustur.

Susamin satig fiyati, toptanci tiiccar (p = 0,009 <%1) lizerinden satis kanallarinin
seciminde 6nemlidir. Nitekim, susam satis fiyatindaki bir birim artis, {ireticinin toptanci
tiiccar araciligiyla satis kanalin1 segme olasiligini, referans olan kooperatif araciligiyla
satis kanali se¢imine kiyasla 1,022 kat artirmaktadir. Bu sonugta, iireticilerin farkli
susam satis kanallarini tercih etme nedenlerinin verildigi Cizelge 4.47°deki analizinden
elde edilen sonuclar ile uyumludur. Bu veriler, toptanci araciligiyla satis kanalin1 segen
tireticilerin %67'sinin yiiksek satig fiyati nedeniyle s6z konusu kanali tercih ettigini
gostermektedir.

Ureticinin susam Uretim yeri ve sehir merkezi arasindaki mesafe (Mes) toptanci
tiiccar araciligiyla satis pazarlama kanalimin (p = 0,024 <%35) ve yerel toplayicilar
araciligiyla satis kanalinin (0.072<%210) secimlerinde istatistiksel olarak anlamlidir.
Ayrica tretim yeri ve merkez arasindaki mesafedeki bir birim artis, toptanci tiiccar
aracilifiyla pazarlama kanali se¢imi olasiligini, kooperatif aracilifiyla satis kanalinin
secimine kiyasla 1546 kat artirmaktadir. Benzer sekilde, bir birimin Gretim yeri ve
merkez arasindaki mesafedeki artig, yerel toplayicilar araciligiyla pazarlama kanali
secimi olasihi@ini, kooperatif araciligiyla satis kanali segimine kiyasla 1,377 Kkat
artirmaktadir. Koy ile merkez arasindaki mesafe ile yerel toplayict araciyla satis kanali
seciminin pozitif korelasyonu, Ureticilerin pazarlama maliyetlerini azaltmak igin yerel
toplayici aractyla pazarlama kanalini tercih etmeleri ile agiklanabilir.

Susam pazarlama masraflari, toptanci tiiccar araciligiyla pazarlama kanali
seciminde 6nemlidir (p = 0,001 <%]1). Nitekim, satig maliyetlerindeki bir birimlik artis,
toptanci tiiccar araciligiyla pazarlama kanali se¢imi olasiligini, kooperatif araciligiyla
satig kanali se¢imine kiyasla 0,991 kat azaltmaktadir.
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Cizelge 4.53. Multinominal lojistik model sonuglari

Pazarlama kanallar1 B Std. Error| Wald df Sig. Exp (B)
Intercept | 2,471 4,226 342 1| 0,559
) Satilan -,017 005| 12,653 1]0,000%** 983
Dogrudan . oy 003 008 176 1| 0675 1,003
tiketiciye
Mes 076 207 134 1| 0715| 1,079
PMAS 001 001| 2,402 1| 0121| 1,001
Intercept | -15,088| 5,100 8,753 1| 0,003
Satilan 002 001| 7,843 1]0,005%**| 1,002
3;]?:%;1101 Fiyat 022 008 6771 1/0,000%**| 1,022
Mes 436 193| 5,097 1| 0,024**| 1,546
PMAS -,009 ,003| 10,646 1]0,001%%* 991
Intercept | 5,388  3.661| 2,166 1| 0,141
Satilan -,004 002| 2912 1| 0,088* 996
Yerel Fiyat 011|007 2610 1| o106| 989
toplayicilar
Mes 320 178| 3,226 1| 0072%| 1,377
PMAs 000 001 340 1| 0560 1,000

***Prop<0.01; **P<0.05; *Prob<0.1
Referans kategorisi: kooperatif araciyla pazarlama kanali

Cox and Snell R squared = 0,686; Nagelkerke R squared =0,813; McFadden R squared = 0,624.
-2log likelihood = 139,495; Chi-square 231,563; df = 12; p = 0,000
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5. SONUCLAR

Bu ¢alismada, Burkina Faso’nun Boucle du Mouhoun bolgesinde susam iireten
isletmelerin Karliliginin ve pazarlama sisteminin analiz edilmesi amaglanmistir. Calisma
tesadiifi olarak segilen 200 ciftci ile gerceklestirilmistir.

Arastirmaya katilanlarin %10°u kadin, %90" ise erkeklerden olusmaktadir. Bu
durum ¢alisma bolgesinde kadinin araziye erisiminin Kolay olmamasi ile agiklanabilir.
Susam {iretimi yapan isletmecilerin yaslarina bakildiginda 36 ile 50 yas arasindaki
Ureticilerin oran1 45% bulunmustur. Ureticilerin egitim diizeylerinin ise genel olarak
diisiik oldugu belirlenmistir. Nitekim dreticilerin %74,5'1 okuma yazma bilmemektedir.
Ayrica anket sonuglari, ireticinin yasi arttikca egitim seviyesinin distiigiini
gostermektedir. Bu iliski istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Incelenen
isletmelerde ortalama aile genisligi 10,28 kisi olup, isletme biiyilidiikk¢e ortalama aile
genisligi da artmaktadir ve bu iliski istatistiksel olarak onemlidir. Caligma bolgesinde
ireticilerin krediye erisimi ¢ok disiiktiir; treticilerin sadece %34 kredi almistir.
Isletmelerde kredi alanlarin tamami tarimsal amach bir Orgiite Gyedir. Orgite (ye
olmayanlar ise kredi kullanmamistir. Bu durum Ureticilerin Orgiitlere iiye olmalarinin
Oonemini gostermektedir. Calisma alaninda susam iiretimi ¢ok onemlidir. Toplam ekili
alanin yaklasik %37'sinde susam iiretimi yapilmaktadir. Calisma alanindaki arazi
mulkiyeti ise, glivencesizdir ve bazen de belirsiz olan 6rf ve adet hukukuna tabidir. Bu
durum, krediye erisimi ve iretim girdilerinin yeterli kullanimini olumsuz olarak
etkilemektedir.

Arastirma sonuglar1 ¢aligma alanindaki tarimsal mekanizasyon seviyesinin ¢ok
diisik oldugunu gostermektedir. Incelenen isletmelerden higbirinde traktor
bulunmamaktadir. Isletmelerde en ¢ok bulunan alet ekipman pulluk (ortalama 1,13
adet), orak (ortalama 4,65 adet), capa (2,60 adet) ve kazmadir (1,97 adet). Bolgedeki
susam wretiminde isletmeler, diisiik seviyelerde girdi kullanarak iiretim yapmaktadir.
Calismaya katilan susam tireticileri iki ¢esit susam tohumu kullanmaktadir. Kullanilan
susam tohumu ¢esitleri S42 cesidi ve Bigare ¢esididir. Isletmeler hektar basina ortalama
4,98 kg S42 cesidi ve 4,70 kg Bigare kullanmaktadir. Susam Uretiminde kullanilan
giibre miktarlari, giibre kullanim standartlarina gore disiik bulunmustur. Hayvan
gubresi, NPK ve drenin ticari preparat olarak hektara ortalama kullanim miktarlari
sirastyla 38,44 kg, 9,17kg, 1,83 kg olarak belirlenmistir. Isletmelerde ila¢ kullaniminin
da yaygin olmadigi bulunmustur. Genel olarak insektisit, herbisit ve organik ilacin ticari
preparat olarak hektara ortalama kullanim miktarlari sirasiyla 0,06 L/ha, 0,37 L/ha ve
0,93 kg/ha olarak tespit edilmistir. Calismada elde edilen veriler, susam Uretiminde aile
isgiicliniin yabanci isgiiciinden daha 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Incelenen susam isletmelerinin {iretim masraflarinin diisiik oldugu bulunmustur.
Kapsama alinan tiim isletmelerde hektara toplam degisen masraflar 35229,70 FCFA/ha
(563,68 TL/Ha) toplam sabit masraflar 49651,49 FCFA/ha (794,42 TL/ha), toplam
{iretim masrafi ise 84881,19 FCF/ha (1358,10 TL/ha) olarak bulunmustur. Uretim
masraflar1 incelendiginde degisen masraflar ve sabit masraflarin sirasiyla toplam iiretim
masraflariin %44,55’ini ve %55,45’in1 olusturdugu saptanmistir. Uretim masraflari
icinde degisen masraflarin diisiik olmasi, Ureticilerin susam Uretiminde az girdi
kullanmasi, susam alanlarinda sulama sistemi yatirimlarinin olmamasi ve mekanizasyon
seviyesinin diisiik 0lmasi ile agiklanabilir.
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Susam, Boucle du Mouhoun bdlgesinde pazara yonelik olarak yetistirilen 6nemli
bir Grlindlr. Boucle du Mouhoun bolgesi Burkina Faso’nun susam tiretimi ve ihracati
icinde onemli bir yer tutmaktadir. Arastirma sonuglarina gore isletmelerde iiretilen
susamin %94,88’1 satilmakta ve sadece %5,12°si tohuma ayrilmaktadir. Calisma
bolgesindeki isletmelerin hektara tiretim degeri ortalamasi 85916,39 FCFA/ha (1374,67
TL/ha) olarak hesaplanmistir. Isletmelerin toplam faktdr verimliligi degerlerine
bakildig1 zaman, susam {iiretiminde 1 FCFA masraf karsiligi 0,09 FCFA tutarinda net
kar elde edildigi gorilmektedir. Karliliklarina bakildigi zaman hektara ve birim iiriin
basina sirasiyla 1035,20 FCFA (16,56 TL) ve 78,78 FCFA (1,26 TL) pozitif net kar
oldugu gorulmektedir. Bulunan bu maliyet degeri, aile isgiici tutar1 ve arazi Kira
bedelini de igerir. Bununla birlikte, ¢ift¢iler susami, satis fiyatinin en diisiik seviyede
oldugu hasat déneminde satmaktadirlar. Bu faktorlere ek olarak hasat sirasinda 0riin
kayiplar1 ve dogal afetler susamdaki karlilig1 olumsuz olarak etkilemektedir. Fiyat ve
verim dalgalanmalariin karlilik tizerindeki etkisini bilmek i¢in duyarlilik ¢aligsmasi
yapilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglar susam fiyatinin sirasiyla %10, %15 ve
%20 oranlarinda bir artis1 birim iiriin basina net karlarda sirasiyla %16, %24 ve %32’lik
artisina neden olmustur. Susam veriminin sirasiyla %10, %15 ve %20 oranlarinda bir
artig1 ise hektara net karlarda sirasiyla %830, %1245 ve %1660°1lik bir artig olacagini
gostermistir. Bu sonuglar, susam Uretiminde karlihigin, fiyat degisimlerinden ¢ok
verimdeki degisimlere daha duyarli oldugunu gostermektedir.

Incelenen susam iireticilerinin satig yaptiklar1 pazarlama kanallar1 da ¢alismada
incelenmistir. Ureticilerin %2,5’i kooperatifler araciligiyla satis yapmakta, %35’i
toptanci tliccarlar araciligiyla satis kanalim1 kullanmakta, %57,50’si yerel toplayicilar
araciligiyla satis kanalim1 kullanmakta ve %210'u Uriinlerini yerel pazarlarda dogrudan
tiiketicilere satmaktadir. Satig kanallarina gore Uretici eline gegen Uriln fiyatlarina gore,
tiretici i¢in en karli pazarlama kanalinin, toptanci tiiccarlar araciligiyla satigin yapildigi
kanal oldugu sOylenebilmektedir. Susam pazarlama kanalinin secimini etkileyen
faktorlerin analizi igin multinominal lojistik regresyon modeli kullanilmistir. Analizden
elde edilen sonuglara gore, susam ureticilerinin pazarlama kanallarin1 se¢iminde, satilan
susam miktari, susam fiyati, iireticinin koylnin merkeze olan mesafesi ve susam
pazarlama masraflar1 degiskenleri istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Arastirma
bolgesinde susam yetistiriciligi yapan isletmelerin pazarlama ile ilgili 6nemli bulanan
sorunlart arasinda susam satis fiyatinin diisiikliigli ve uygunsuz satis donemi 6n plana
cikmustir.

Sonug olarak;

Duyarlilik analizine gore susam iretiminin karliliginin artirilmast igin alan
verimliliginin ~ artirllmasina  yonelik  ¢alismalarin  daha yogun uygulanmasi
gerekmektedir.

Susam Ureten ciftcilerin, verimi artirmak i¢in girdi kullanimlarin1 ve tarimsal
mekanizasyonu iyilestirmeleri gerekmektedir. Bunun igin, kredi faiz oraninin stibvanse
edilerek krediye erigim kolaylastiriimalidir.

Hayvansal isgiiciine ve makinelere erisimin iyilestirilmesi gerekmektedir.
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Ureticilerin birlik veya kooperatif seklinde orgiitlenmeleri tesvik edilmelidir.
Bdylece ciftciler pazarlama sirasinda susamin satis fiyati icin pazarlik edebileceklerdir.

Ureticiler toptanci tiiccarlarla anlasarak susamlarin dogrudan iiretim yerlerinden
teslim alinmasini saglayabilirler. Bu nakliye maliyetlerini azaltacaktir.

Uretim alaninda depo ve koruma sistemi kurulmas1 konusunda iireticilere destek
saglanmalidir. Boylece Ureticiler Grtnlerini depolayarak satis fiyatinin daha uygun
zamanda satabilme olanagina kavusabileceklerdir.

Ureticiler, satistan dnce susam fiyatlarinin ulusal pazarda ne kadar oldugu
konusunda bilgilendirilmelidir.
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Alet-Makine
Adi

Sayisi Yast

Yenisinin
Degeri
(TL)

Yillik Tamir-
Bakim Masrafi
(TL)

Susamda kullanim
orani (%)

Traktor

Pulluk

Tirmik

Harman
Makinesi

Merdane

Rémork

Kantar

Mibzer

Ilaglama
Makinesi

Su Motoru

Charette

El arabasi

Kazma,

Capa ve
digerleri

Traktor Yillik Mazot Tiketimi: ................... , Traktor Yillik Mazot Masrafi: .............

Susam Uretiminde Girdi Kullanimi, Bakim Ve Kiiltiirel islemler

3.1.Kag yildir susam yetistiriciligi yapiyorsunuz? ............ yil

3.2.Toprak Isleme

Yapilan | Kag kez | Ne ile | Ceki giici kullanim (bir | Aile Yabanci

islem yapildigi | yapildig1 | kez) isgiicii | isgiicii (saat)
Saat Odeme (saat) | Saat | Odenen

tcret
4.  Ekim
Ekim tarihi: .......

Tohum | Tohum | Tohum | EKimin Ceki giicii kullanim Aile Yabanci isgiicii

miktar1 | temin | fiyat: ne ile [ gaat Odeme isgiicii | Saat | Odenen

(kg) | veri (TL) yapildigi (saat) licret
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5. Sulama
Sulama Sulama | Bir sulamada | Bir sulamada | Agiklama
Sistemi sayis1 Aile  Isgiicii | Yabanci isgiicii
Kullanimi kullanimi
(saat) Saat Toplam Su kaynagi:
Odenen
ucret
Su bedeli:
Elektrik bedeli:
Yakit masrafi
6. Bakim Isleri
Yapilan fslem | Islem | Ne ile | Bir  kez | Yabanciisgiici | Bir kez Ceki guci
Sayist | yapildigi | Aile Isgiicii kullanimi
Kullanimt [ Saat | Toplam | Suresi Toplam
Odenen (saat) Odenen
Ucret Ucret
1.Capalama
2.Bogaz
Doldurma
3.0t Yolma
4.Seyreltme
5.Diger ........
7.  Giibreleme ve giibre kullanimi
Glibreleme sayist :.........
Gubrenin | Kullanilan | Fiyat | Nereden | Ceki glcl | Aile Yabanci
Adi Toplam Alindigr | kullamm Isgiicii isgiicii
Miktar Siresi | Odenen | Kullanimi | Saat | Toplam
(kg) (saat) saat Odenen
ucret
1.Hayvan
gubresi
2.Triple
Slper
Fosfat
3.Ure
4.NPK
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8. ilaclama ve ila¢ Kullaninm

flacin | Ne icin | Kullanilan | Fiyat: | Nereden | Ne ile Ceki gici | Aile Yabanci
Ticari | kullamldigi | Toplam Alindigi | Atildigs | kullanim Isgiicii isglicti
Saat (saat) ficret
9. Hasat
Hasat | Ne Ile hasat | Makine Kullanim | Aile Isgiicii | Yabanci isgiicii
Tarihi | edildi Suresi Odenen | Kullanimi (saat) | Saat Odenen
(saat) ucret

10. Hasat sonrasi islemler

Yapilan Ne ile | Makine Kullanim | Aile Isgiicii | Yabancr isgiicii

iglem yapildigi Suresi | Odenen | Kullammu (saat) | Saat Odenen
(saat) ucret

1.Eve tasima

2.Ayirmak

3.

4,

3.10. Yetistirilen susamin degerlendirilmesi

Toplamdiretilen E"vde‘tuk‘e'Fllen ve Satilan Satis igin Diger Sekilde
. tiiketim i¢in ayrilan
susam miktar1 (kg) (kg) depolanan (kg) | (kg)
11. Pazarlama ve Satis
4.1. Pazarlama ve Satig
Sat i t1s fiyat
12 SatlS(lin 1)ktar1 Satis Sa_l_li ”1<ya1 Sat Tesli Satig masraflar
no g tarihi ( 9) Kime se?dlis* m <
) | (Ay, .| Vade| Sattigr* | " . |Yeri’**| Tagim ~om .
Pesin | Vadeli hafta) Pesin I * a }:(S)—n Vergi
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*: 1. Kooperatif araciligiyla satig, 2. Yerel pazarda tiiketiciye, 3. Yerel pazarciya satis, 4.
Tliccara satis, 5. Sanayiciye satis (fabrika sahibi) 6. Diger belirtiniz .......

** Satis sekli : 1. Perakende, 2. Toptan
*** (Jriin teslim yeri : 1. Koyde, 2. Yerel pazarda, 3. Fabrika, 4. Diger belirtiniz ....

4.2. Vadeli satis yapilmus ise, satis bedelini kag giin sonra alirsiniz ? (Uygulanan her bir
satig sekli ve araci i¢in 6grenilecek) *

1. Kooperatif | 2. Yerel | 3. Ticcara | 4. Sanayiciye | 5. diger
araciligryla pazarciya satig | satis satig
satig

*: 1.Hemen, 2.Hasat ile birlikte, 3,7 giin iginde, 4. 7-15 giin i¢inde 5. Diger (belirtiniz)

...... giin

4.2. Satis kanallarin1 segme nedenleri

Satis  kanallarimi1  se¢me | Kooperatif Yerel Toptanc1  ile | Aracilar
nedenleri araciligiyla satist | pazar dogrudan satig | araciligiyla satis

1.Uygun satis fiyati

2. Diisiik satis masraflar

3. Kolay satis akist

4. Susam fiyati olusumunda
etkisim vardir

5. Baska bir segenegim
yoktu

Diger (belirtiniz)......

4.5. Susamin satig fiyatini neye gore belirlersiniz ?................

1.Piyasa fiyatina gore 2. Ihtiyaglarimiza gore

3. Toplam iiretim maliyetine gore 4. Alici ile anlagmasina gore

5. Susam kalitesine gore 6. Diger (belirtilecek............ )
4.6. Miisteriler kalite kriterleri gerektirir mi ? 1.Evet 2. Hayir
4.7. Evet ise hangi Kriterler?..........cocoooieiiiniicicien,

1.Susam rengi 2. Safsizlik olmamasi

3. Tohumlarin boyutu 4. Diger (belirtilecek)

4.8. Susam satisinda karsilastiginiz baslica sorunlar nelerdir?....................

1. Yetersiz miisteri taban1 2. kalite sorunu 3. Diistik fiyat

4.Piyasa bilgisi eksikligi 5. Piyasa organize etmemesi 6. Diger

(belirtilecek)

4.9. Diger degisen masraflar

Masraf Miktar Fiyat

1. Ambalaj ......

2.

3.
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4.10. Susam satisiyla ilgili asagidaki diisiincelere ne dlciide katilirsiniz ?

No | Susam pazarlamasi ile ilgili diisiinceler Puanlar

1 | Susam fiyati olusumunda iireticilerin etkisi bulunmamaktadir |1 |2 |3 |4 |5
2 | Yildan yila susam fiyatlar1 dalgalanmaktadir

3 | Satis fiyaty, iiriinlin kalitesine gore pazarlikla belirlenir

4 | Ureticilerin  kooperatifleserek avantaj saglayabilecegini

diisiiniiyorum

5 | Satistan oOnce susam fiyatlarinin ne kadar oldugunu
Ogrenebiliyorum

6 | Susamin en karli satig kanal kooperatif araciyla satigtir

1. Hi¢ Katilmiyorum 2. Katilmiyorum 3. Kararsiz 4. Katiliyorum 5. Tamamen
Katiliyorum

3.11. Susam Yetistiriciligi ile ilgili asagidaki konularda karsilastiginiz sorunlar sizin
icin ne kadar 6nemlidir

No | Konu ve sorun alanlari Sorun | Agiklama Karsilasilan | Sorun varsa
1.Var | surunu belirtiniz Onem dizeyi
2.
yok
1 | Yetistiricilik konusunda 1121345
2 | Hastalik ve zararlilarla 1121345
mucadele
3 | Gubre ve giibreleme 112|345
4 | Su temini ve  Sulama 112345
konusunda
5 | Makine kullanim1 konusunda 1121345
6 | Uygun kredi temini 112|345
7 | Kaliteli tohum temini 112|345
8 | Susam ile ilgili ekipmanlarin 112|345
temini
9 | Girdi fiyatlarinin yiiksekligi 112|345
10 | Uriin fiyatlarinin diisiik olmasi 112|345
11 | Yeterli Pazar ve  alic 1121345
bulunamamasi
12 | Ureticiler aras1 isbirligi ve 112|345
Orgutlenme
13 | Diger (belirtiniz) 112|345

*: 1. Hi¢ 6nemi yok, 2. Az énemli, 3. Kararsiz, 4. Onemli, 5. Cok dnemli
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