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OZET

Yerel basin, merkezden uzakta yasam siirenlerin biitiine entegre olmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Yoneten, yonetilen arasinda kurdugu koprii, gilicli yeterli olmayanlar igin
yarattig1 hak arayisi zemini ile demokrasinin toplumda kdklesmesine ve gelismesine katki
sunmaktadir. Bununla beraber yerelde onemli birtakim konulari, iilke glindemine oturtma
yetenegine sahip olabilmektedir. Ancak iilkemizde yerel basin, olmasi gereken bu ideal
yapisindan ve giliciinden uzak goriinmektedir. Birincil gayesi kamu yarar1 olmasi gereken
yerel basinin 6zgiirliik, sansiir, otosansiir, ekonomik yetersizlikler, gazetecilerin 6zliikk haklari,
liyakat, egitim, giiven, kabul gérme ve miilkiyet yapisiyla ilgili sorunlari mevcuttur. Yerel
basinin, sahiplerinin kisisel ¢ikarlart i¢in kullandigi, reklam ve tanitim islerinin haber gibi
sunuldugu, siyasilerin sadece se¢imden secime hatirladigi bir yapidan, gercek ve saf
gazetecilik yapisina doniisiimii i¢in ekonomik bagimsizlik basta olmak iizere diger sorunlarin
da bir biitiin halinde ele alinarak ¢6ziim i¢in ciddi adimlar atilmasi1 gerekmektedir. Antalya
ornegini baz alarak Elestirel Ekonomi Politik Kuram baglaminda yerel basmin tiim bu
problemlerini ele almay1 amaclayan bu ¢alismada, Antalya’da gérev yapan 32 gazeteciyle yar1
yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Bu goriismelerden elde edilen
sonuglar, betimsel analiz teknigi kullanilarak incelenmistir. Arastirmanin sonunda elde edilen
veriler baglaminda ¢ikan bulgulara gore yerel medyanin yasadigi sorunlar, birbiriyle baglantili
12 farkli tema halinde agiklanmuistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel basin, Haber, Etik, Ekonomi politik kuram, Medya.



SUMMARY
PROBLEMS AND ISSUES OF THE LOCAL JOURNALISM AND MEDIA IN THE
CONTEXT OF POLITICAL ECONOMY THEORY: BASED ON THE SAMPLE OF
ANTALYACITY, TURKEY

The local journalism and media play a significant role in integrating those who live far
from the central part of the country. It contributes to the rooting and development of
democracy in society with the bridge it builds between the ruler and the ruled and the ground
for the pursuit of rights it creates for those with insufficient power. The local journalism and
media have the ability and power to get some local issues on the public agenda via
widespread media coverage. However, the local journalism and media in our country seem to
be far from this ideal structure and power. The local journalism and media, whose primary
aim should be the public interest, have serious problems with issues such as freedom,
censorship, self-censorship, economic inadequacies, personal rights of journalists, merit,
education, trust, acceptance and the property structure. Furthermore, the local journalism and
media are widely used for personal interests of its owner, advertisements and promotions are
presented like news and the politicians realize the significance of it only during election times
so in order for the local press to transform from such a corrupt structure to a structure of
genuine and pure journalism, serious steps and measures should be taken for a solution by
considering all the related problems as a whole, particularly the problem of economic
independence. In this study, semi-structured in-depth interviews were conducted with 32
journalists working in Antalya, one of the largest cities in Turkey, in order to address all these
problems of the local press in the context of Critical Political Economy. The results obtained
from these interviews are analyzed using the descriptive analysis technique. According to the
findings at the end of the research, the problems experienced by the local media are explained
in 12 separate topics related to each other.

Keywords: Local press, News, Ethics, Economic Political Theory, Media
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GIRIS

“Sansiir, devletin ya da devleti yoneten aygitlarin, 6rnegin hiikumetin tekelindeki
elestiri olarak goriilmelidir. Eger gizli kapakliysa elestiri, kuramsal degil de pratikte soz
konusu ise tiim taraflara esit mesafede ya da onlarin iizerinde, onlara ayni 6l¢lide yagmiyorsa
hatta taraflardan biri ise, elestiriyor ancak elestiriyi kabul etmiyorsa rasyonel karakterini
yitirmez mi?” diyerek halkin kendini i¢inde gorebildigi ruhsal bir aynaya benzettigi basin ile
devletin durdugu noktayr sorgulayan Marx, oOzgir basmin, insanlarin davranislarini
kendilerine diiriistge itirafi oldugunu ifade etmektedir (Erdogan, 2007:234).

Basin 6zgiirliigli, kamu yararina degil de kapitalist sistemlerle entegre vaziyetteki
medyanin kendi c¢ikarim1 gerceklestirdigi, imtiyazlilarin 0zglirliigi olarak karsimiza
cikmaktadir. Bagka bir deyisle giicii elinde bulunduranlarin 6zgiirliigii s6z konusu olmaktadir.
Basin kanunu, etik, meslek ilkeleri, her tiirlii sansiir ve baskiya kars1 6rgiitlii miicadele gibi
basin 6zgiirliigiiniin olmazsa olmazi diye sunulan mekanizmalarin varlig1, halkin higbir giig
odagmin siizgecine takilmadan her seyi 0grenebildigi, kendisini ifade edebildigi, taleplerini
dile getirebildigi genel bir 6zgiirliik alan1 olmadikga bir anlam ifade etmemektedir. (Erdogan,
2007:236).

Elestirel Ekonomi Politik Kuram’in ilham kaynagi Marx’in bu yaklagimindan
hareketle, basin 6zgiirliigiiniin olmadig: yerde fikir ve kendini ifade edebilme hiirriyeti basta
olmak iizere diger tim Ozgiirliiklerden, adalet temelli demokratik bir toplumdan s6z etmek
imkansizlagmaktadir. Basinin ne kadar hiir oldugu, iilkenin siyasal yonetiminin ne kadar
demokratik ve 6zgiirliik¢ii olmasiyla alakalidir. Basinin 6zgiirliigli, medyanin miilkiyet yapisi,
yatay, dikey ve ¢apraz genisligi, siyasal baglantilari, mali sorunlarla miicadele giicii, liyakat
sahibi yoneticiler, kalifiye personel yeterligi gibi faktorlerden de etkilenmektedir. Gelismis
Bati1 toplumlarinda oldugu gibi iilkemizde de 6zellikle 1980’lerden sonra miilkiyet yapilariin
sermaye sahiplerinin lehine tekellestigi yaygin basinda géze ¢arpan bu tiir problemler, yiiz
yiize iliskilerin daha yogun yasandigi, mali agidan son derece zayif, devletin siibvansiyonlari
ile gligliikle ayakta durabilen yerel medyada da gézlenmektedir.

Yerel basinin, halk ile yoneten kesim arasinda koprii olmasi, sorun yasayanlar i¢in hak
araylst zeminine donligmesi, insanlarin kendilerini ozgiirce ifade edebildigi tarafsiz bir
platform gorevi {listlenmesi, bolgesel konular1 ulusal hatta uluslararast medyaya aktarip
giindem olusturabilmesi gerekmektedir. Halkla i¢ ige, giivenilir, kurdugu saglikli iligski aglar
ile haberlerin tiim detaylarina en kisa siirede erisebilme giiciine sahip bir yerel basin, ulusal

basina da kaynaklik edebilmektedir.



Mali sorunlarin1 ¢ozemedigi ig¢in bagimsiz olamayan, olumsuz iliskilere girmek
zorunda kalan, donanimli insan giiciinii elde edemedigi icin teknik olarak da gelisemeyen
yerel basin, islevsiz kalmakta ve inandiriciligini yitirmektedir. Etkisiz, yaptirim ve rekabet
giicii olmayan, halktan kopuk, topluma liderlik edemeyen, ¢ogunlukla sahiplerinin siyasal ve
ekonomik ¢ikar ya da beklentilerine hizmet etmekten 6teye gidemeyen bir yerel basin, toplum
nazarindaki sayginligindan uzaklagsmaktadir.

Bu ¢alisma, Antalya basini {izerinden yerel medyanin yapisal sorunlarini, reklam ya da
kaynag belirsiz, nesnellikten uzak, haber degeri tasimayan niteliksiz metinlerden arindirilmais,
dogru haber iiretebilme bagimsizligin1i sorgulamaktadir. Yapilan incelemede FElestirel
Ekonomi Politik Kuram baglaminda, sahadaki gazetecilik pratikleri ele alinmaktadir.

Birinci boliimde, Elestirel Ekonomi Politik Kuramcilarin basin 6zgirliigi, medya
tanimi, Medyanin hangi faktorlerin etkisinde doniistiigii, miilkiyet yapisindaki degisiklikler,
medya-sermaye-siyaset iliskileri, bu iligkilerin etik ilkelerle ne kadar uyumlu olduguna dair
goriislerine yer verilmektedir. Sermaye sahiplerinin, siyasetgilerin ve medya yoneticilerinin
kurduklar iliskiler, {iretilen haber basta olmak {izere tiim medya igeriklerini nasil
sekillendirdikleri, yeniden firettikleri ya da donistiirdiiklerine dair degerlendirmeler
aktarilmaktadir.

Ikinci boliimde, demokratik toplumun vazgegilmez unsurlarindan biri olan yerel
basminin tarihgesine deginilmektedir. Osmanli’dan giiniimiize yerel medyanin gegirdigi
evreler, doniisiim tiim boyutlartyla ele alinmaktadir. Yerel basinin giiclinii fark eden Osmanli
devlet yoneticilerinin, imparatorlugun yikilis siirecinde tilkeyi ayakta tutabilmek i¢in 6zellikle
dis ¢eperindeki farkli milliyet ve inanglardan vatandaslara yonelik ¢ikarttigi Vilayet
Gazeteleri anlatilmaktadir. Vilayet gazetelerin temel olusturdugu yerel medyanin Milli
Miicadele donemi ile sonrasinda tek parti donemi, ¢ok partili hayata ge¢is ve ardindan
yasanan darbelerden nasil etkilendigine yer verilmektedir. 1980 sonrasinda tim diinya ile
birlikte Tiirkiye’de de yasanan teknolojik ve politik dontisimlerin yerel medyadaki
yansimalarina dikkat ¢ekilmektedir. Calismada 6rnek olarak ele alinan Antalya basiniyla ilgili
ayrintilar vurgulanmaktadir. Antalya basininin tarihgesi ve giiniimiizde geldigi noktaya kadar
gecen slire¢ anlatilmaktadir.

Arastirmaya ayrilan {i¢iincli ve son boliimde ise Antalya’da gérev yapan patron, yayin
yonetmeni, yaziigleri midiirii, haber midiirii, program yapimcisi, muhabir, muhabir
kameraman, fotomuhabiri, sayfa sekreteri pozisyonlarinda 32 gazeteciyle derinlemesine
goriismeler gerceklestirilmistir. Yari1 yapilandirilmis teknikle yapilan bu gorlismelerden

cikarilan sonuglar, betimsel analiz teknigi kullanilarak incelenmistir. Arastirmanin sonunda



tespit edilen bulgulara gore 6zetlersek, Antalya’da mali agidan son derece kirilgan olan yerel
medya kuruluslarinin miilkiyet yapisi, medya sahiplerinin siyasi ve ticari iligkileri ile
reklamveren etkisiyle ortaya ¢ikan sansiir, otosansiir, issiz kalma baskisi, kisitlanan basin
Ozgurligli, ozIlik haklar1 son derece =zayif olan habercilerin degersiz goriilerek
itibarsizlastirilmasi, motivasyon eksikligi, liyakat, donanim, teknik altyap1 yetersizlikleri,
egitim eksikligi, yerel basin ile halkin biitiinlesememesinden kaynaklanan aidiyet problemi,
halkin yerel basmna olan ilgisizligi, yerel ulusal basin catismasi, cemiyet ve meslek
orglitlerinin pasifligi ve pandemi siirecinden kaynaklanan yerel medyanin yasadigi sorunlar

12 farkli tema halinde ortaya konulmustur.



BIiRINCI BOLUM
ELESTIREL EKONOMI POLITIK KURAM PERSPEKTIiFINDE ANA AKIM
MEDYAYI OLUSTURAN KITLE ILETISIM ELEMANLARINA BAKIS

1.1. Elestirel Ekonomi Politik Yaklasimlar
1.1.1. Karl Marx: Yapilandirilmis Toplum, Medyanin insam Metalastirmasi

Gogebe topluluklarindan tarimla birlikte yerlesik hayata gegilmesinde, topraklari
sahiplenen glg¢liiler, gorece giicsiiz olanlar1 boyun egdirip karin tokluguna caligtirarak
kolelestirmistir. Adina feodal yap1 denilen insanoglunun karanlik ¢aglarini anlatan bu siiregte,
giicliiler biriktirdikleri zenginliklerine, eristikleri bakir cografyalardaki ilkel topluluklarin
ellerinden aldiklar1 yer alti, yer istii zenginliklerini katmistir. Ayni zamanda bu ilkel
topluluklarin kol giiciinii de somiiren giicliiler, kurduklari neredeyse kiiresel seviyede yari
ticari yar1 somiirge diizeniyle yarattiklar1 burjuvazi sermayesini, 16. yiizyilin sonlarinda buhar
makinalarinin bulunmasiyla baglayan “sanayi devrimi” ile taglandirmistir. 17 ve 18. yiizyillar
boyunca devam eden bu devrim, modern tarihin miladi olarak kabul edilmektedir. O tarihe
kadar ¢ok daha gelismis olan Dogu toplumlari, elektrigin bulunmasi, matbaa, telgraf, telefon
gibi iletisim kanallarinin tiim boyutlarin1 degistiren icatlar ile Bati toplumlarinin sermaye
birikimi karsisinda aciz kalmistir. Bu birikimin dogurdugu kapitalizm fikri, ideolojik olarak
once Bati toplumlarini sarmis, kiiresel olarak da tiim diinyay1 etkilemis, devletleri, kurumlari,
kavramsal tiim yapilari, uluslararasi iliskileri dontistirmustiir.

Toprak sahiplerine galisan koyliiler, sanayi devrimi siirecinde az da olsa kendilerine ait
topraklar1 da kaybetmis, gelisen sanayi kollarinda birbiri ardina agilan fabrikalarda is¢iye
doniismiistiir. Sonugta emegin pazarinda bir doniisim yasanmistir, boyut degismis,
sehirlesmenin Oniinii agan sanayi toplumuna gegilmistir. Ancak rollerde degisiklik olmamustir.
Feodal yapinin toprak zenginleri, birer fabrikatdre donligmiis, is¢i ise emegini satmaktan Gteye
gidememistir. Bu durum, internet ¢agin1 yasadigimiz, uzaklarin yakin oldugu, cografyanin
sonunun geldigi giiniimiizde de yine boyut degistirmis, yeniden bicimlenmis, yarattigi
iklimden etkilenerek sekillenmis ancak 06zdeki roller yine is¢i lehine degismemistir.
Fabrikatorler, is veren, uluslararasi sirket sahibine doniismiis, CEO (Chief Executive Officer),
COO (Chief Opereting Officer), CFO (Chief Financial Officer), CTO (Chief Technology
Officer).. gibi refah diizeyi diger is¢ilere gére daha yiiksek is¢ileri kullanarak asil yonetimden
¢ekilmemisglerdir. Bir deyisle Marx’in rastlantisal olmayan toplum diisiincesi, rollerin higbir
zaman degismedigi, boyut ve degisimler gegiren ayni toplumun siirekli revize edildigi bir

yapidan ibarettir.



Karl Marx, tiim bu tarihsel siireci detaylariyla inceledigi calismalarinda, gelisimin
tamamen rastlantisal olmadigini, bunun yapilandirildigin1 6ne stirmiistiir. Marx, Engels ile
birlikte tarihsel materyalizm adimi verdigi tezinde, rastlantisal degil yapilandirilmis olan
toplumu, maddesel nedenlere dayandirmistir. Sosyalizm ve bir adim &tesi komiinizme de
temel olusturacak bu tez, is¢i sinifinin toplumsal varligini duyurmus, emegin somiiriisiiniin
yok edilmesi ya da en aza indirilmesi, hak¢a boliistim fikrinin toplumsal siyasal altyapisini
olusturmustur. Toplumsal gelismeler hakkinda son derece detayli bir ¢alisma olan tarihsel
materyalizm, kompleks bir teori, bir yeni diinya kurma ¢alismasi, iitopyanin (komiinizm) da
kaynagidir (Slattery, 2017:103).

Marx’1n rastlantisal olmadigini savundugu yapilandirma insanlik tarihi boyunca sz
konusu olsa da oOzellikle 18. yilizyilda birbiri ardina gelen icatlar, yenilikler, yeni yasam
formlar1 ve 20. ylizyilin sonlarinda yasanan biiyiik savaslardaki etkilesim ile adeta bir sigrama
gostermistir. Gorece refah seviyeleri artan insanlar, bu kez boyut degistiren kapitali yani
sermayeyi asil giicli elinde tutanlarin irettirdiklerinin hedefi haline gelmistir. Reklam ve
propaganda silahiyla siirekli yenilenen, model degistiren iiriinlerin kullanma giidiisiiyle
giidiilenen bir tiikketim toplumu dogmustur. Buna bagli olarak el yapimi firiinler degerini
yitirmis, makine igi triinler deger kazanmistir. Kiiltiir, sanayinin bir kolu haline gelmistir.
Gazete, sinema, radyo, televizyon gibi hepsi giiglii birer kontrol mekanizmasi olan Kkitle
iletisim araglari, internet ¢aginda hizla geliserek iiretilen smart iiriinlerin pazarlandigi bir
yapiya doniligsmiistiir. Bu kompleks yapinin etkisi altinda sadece tiiketmek i¢in yasayan, hizla
yerelden uzaklasan bir kiiresel topluma varilmistir.

Kapitalizmin temelinde anapara, anamal olarak da tanimlanan sermaye vardir. Kapitali
yani sermayeyi elinde tutanlar, bunu artirmanin, ne pahasina olursa olsun siirekli ¢cogaltmanin
pesinde olmustur. Bu yilizden de “meta”lagtirmayi, biitiin toplumsal siireclerde yerlestirme
amacindadirlar. Hayata biitlinciil bir proje olarak bakilan kapitalizmde aslinda temel hedef
tilketimden ziyade araliksiz {iretimdir. Uretilenlerin tiiketilmesi de f{iriinlerin bicim
degistirmesi, yenilenmesi, revize edilmesiyle olanaklidir.

Insanlik tarihinin neredeyse tamamini kapsayacak sekilde ele alan Marx’in temel odak
noktasi, tiim diinyay1 degistiren liretim sistemiyle kapitalizmin gelismesi olmustur. Marx,
sermaye ve parali is giiclinii sistemin iki ana unsuru olarak belirlemistir. Sermaye sahiplerini
ya da kapitalistleri bir ¢esit yonetici ya da tist sinif olarak tespit eden Marx, toplumun kalanini
da is¢i siift olarak ortaya koymustur. Din, egitim ve diger higbir unsuru belirleyici olarak

gérmeyen Marx, var olan tek ayrimi parayi, yani sermayeyi elinde bulunduranlar ve bunlarin



calistirdiklart olarak tanimlamistir (Giddens ve Sutton, 2017:16). Daha onceki feodal yapida
bdyle bir ayrim s6z konusu degildir.

Sermaye sahibi daha ¢ok kazanmanin pesinde olmustur. Bu ylizden egitime, bir takim
sosyal ve gevresel iyilestirmelere yatirim yapmaktadir. En iyi miihendisleri, bilim adamlarini
yetistirmekte, satin almakta ve siirekli farkli olani, gérece daha iyi daha giizel olan1 {irettirerek
karma kar katmaktadir.

Toplumlarin tarihsel gelisiminin demokrasi ve oOzgiirliik gibi soyut kavramlar
tizerinden yliridigini savunan idealizme karsi olan Marx, ¢agin baskin diisiince ve
ideallerinin o ¢agin baskin yasam tarzinin, 6zellikle iiretim bi¢iminin yansimalari oldugunu
savunmustur. (Giddens ve Sutton, 2017:78). Gergekten de bir zamanlar bir evde bir
otomobilin olmasi zenginlik belirtisi olarak sayilirken, simdi iki hatta {i¢ arabasi olanlar bile
normal karsilanmaktadir. Daha 6nce bir arada yasamalarini birakin bir araya gelmeleri bile
s0z konusu olmayan toplumsal katmanlarin her zeminde bulusabiliyor olmasi, bir zamanlar
renklerinden dolay1 kdle ya da en azindan ikinci sinif olarak goriilen siyahilerin insan olarak
esitligi, basit siradan bir insan hakki olarak goriilmektedir. Bagka bir 6rnek verecek olursak,
sermaye sahiplerinin ucuz liretim dolayisiyla ucuz is giicii pesinde kosmasinin dogurdugu
emperyalizm, Birinci ve ikinci Diinya Savasi’nin etkisiyle ortaya cikan milli devletler,
milliyet¢i yaklasimlar ile azalmis, en azindan kendini revize etmek zorunda kalmistir.

Kapitalizmin yayiliminda ve kiiltiir degisiminde énemli rol oynayan bir diger unsur da
kentlesmedir. Kdylerden, kentlere akin edenler hem kendilerini hem de bulunduklar1 ortami1
yeniden doniistiirmiistiir. Biiyliyen, genisleyen, cevresinde gettolar, banliy6ler olusturan
kentsel yasam, insanlar1 birbirlerinden uzaklastirmis, metalasmalarina yol agmaistir.

Medya aygitlarinin gelismesine de zemin olusturan kapitalist sistemin analizini yapan
Marx, alinan, satilan her tiirlii mal anlamina gelen “meta”y1 odak noktas1 olarak ele almistir.
Tirnak torpiisiinden, atdlyeye, biiyiik bir fabrikaya hatta insanin metalastirildigindan yani
alinip satildigindan bahseden Marx, insan iliskilerinin ve toplumsal iliskilerin de bu gercevede
sekillendigini ifade etmistir. Marx, burjuva toplumunun bir ekonomik hiicresi olarak
niteledigi metayi, kapitalizmin esasi olarak gormiistiir. Metay1 alinip satilan her tiirlii mal ve
iligski olarak ortaya koyan Marx, meta iiretimini de analiz ederek, kapitalist sistemin iiretim
iliskilerinin igerigini de bu yolla agiklamistir (Marx, 2004:7-25).

Ekonomi politik yaklasimm temellerini atan Karl Marx, Kapital’inde (2004). “ilkel
Birikim”in sirrin1 anlatirken, bilgiyi, haber ve habercilik unsurlarii ve sanati ve her tiirlii
sanatsal faaliyeti ticari ara¢ maksadiyla toplumun ve bireyin glindemini yaratmak i¢in {lireten,

ele aldig1 her seyi metalagtiran kiiltlir endiistrisine isaret etmistir.



“Kapitalist sistem, emekgilerin, emeklerini gerceklestirebilecekleri araglar {izerinde her tiirlii miilkiyet
hakkindan tamamen ayrilmis ve kopmus olmalarini 6ngdriir. Kapitalist liretim ayaklar1 iizerinde dogrulur
dogrulmaz, yalniz bu ayrilig1 siirdiirmekle kalmaz, bunu gitgide artan boyutta yeniden iiretir de. Bu nedenle
kapitalist sistemin yolunu agan siire¢, emekg¢inin elinden iiretim araclarmin sahipligini alan siirecten baskasi

olamaz. Bu siire¢ bir yandan toplumsal ge¢im araclarini sermayeye doniistiiriir, diger yandan dogrudan fireticileri

ticretli emekgilere déniistiiriir.” diyen Marx, giinimiizde toplumun ve bireyin giicii elinde
bulunduranlarin, yani her tiirlii emegi somiirerek sermayeyi biriktiren azinligin istekleri
dogrultusunda giidiilenmesinin nasil bir motivasyondan kaynaklandigini ortaya koymaktadir
(Marx, 2004:40-47).

Marx, 1600°li yillarda sanayi kapitalistlerinin dericilik, ayakkabicilik, demir ve bakir
islemeciligi, dokumacilik gibi el sanatlarmi yiirliten zanaatgilar ile mal ve hizmetlerin
dagittminda rol oynayan, ticari faaliyetlerde bulunan esnafi kendisine bagimli is¢ilere
donistiirdiigiinii  sOylemistir. Ayrica feodal yapidan kalma derebeylerinin giiciinii de
ellerinden alan kapitalistlerin, emekgiyi somiirerek elde ettigi sermaye birikimiyle toplumu da
dontistiirdiigiinii 6ne slirmiistiir.

Avrupa’dan baglayarak tiim diinyay: etkisi altina alan sanayi devriminin, kapitalist
simifin olusmasinda kaldira¢ vazifesi gordiigiinii ifade eden Marx, aniden ve zorla ge¢im
araclarindan kopartilan insanlarin emek pazarma atildigimi vurgulamistir. Marx, sanayi
devrimiyle birlikte yasanan gelismelere paralel olarak bi¢cimlenen ve ilerleyen medyanin da

insan1 metalastirdig1 degerlendirmesini yapmustir.

1.1.2. Friedrich Engels: Politik ve Ekonomik Siireclere Maruz Kalan Insamin Uriin

Haline Gelmesi

Engels, Kisinin toplumsal varligini tespit ederken maruz kaldigr politik ve ekonomik
stirecler baglaminda giiniimiizde ¢oklu yapisiyla bir endiistri haline gelmis politik ve
ekonomik gii¢ olarak etkilesime girdigi medya tarafindan metalastirildigini 6ne stirmiistiir.
Engels, Marx’in ekonomi politigini analiz ederken degindigi “meta” kavraminin, {iriinlerin
bireyler tarafindan ya da ilkel topluluklar tarafindan birbirleriyle degisildikleri anda
basladigin1 savunmustur. Ekonomi politigin tarihsel ve sinifsal bir bilim oldugunu sdyleyen
Engels, liretim ve degisimin tarihi donemlere ve etkiledikleri iilkelere gore farklilik gosterdigi
saptamasida bulunmustur. Uretim ve gii¢ iliskilerini inceledigi icin de sinifsal bir yaklasim
oldugunu belirtmistir.

Bu kapsamda Engels diisiincelerini, “Degisime giren iirliin meta olur. Ancak o seye, o
tirline iki sahis ya da topluluk arasindaki iligki, burada artik tek bir sahista birlesmeyen {iretici

ile tiiketici arasindaki iliski eklendigi i¢indir ki o degisim ticaretinin niteliginden gelme



giicliikleri, degisimin bu kaba saba ilk bi¢iminin zorunlu olarak vardigi olanaksizliklar
yansitirlar. Bu olanaksizliklari biitiin 6teki metalarin degisim degerlerini ifade etme vasfinin
Ozel bir metaya, paraya devredilmesiyle ¢6ziimlenir.” diye ifade etmektedir (Leontiev,
2016:34).

Ekonomi politigin tarihsel ve sinifsal bir bilim oldugunu sdyleyen Engels, tiretim ve
degisimin tarihi donemlere ve etkiledikleri iilkelere gore farklilik gosterdigi saptamasinda
bulunmustur. Uretim ve gii¢ iliskilerini inceledigi icin de smifsal bir yaklasim oldugunu

belirtmisti (Engels, 1975).

1.1.3. Medyanin Ekonomi Politigi
1.1.3.1. Noam Chomsky: Medya Sahipligi ve Kamu Cikarlari

Devletin bilgilendirme, bor¢ ve siddeti denetimi altina alarak kolektif kimligi hedef
aldigim1 savunan Noam Chomsky, sirketlerin de metalagtirmayi, isi ve medyayr denetimi
altina alip bireysel kimligi hedefledigini ileri siirmistiir. Her iki giicin de direktifleriyle
kamuyu kusatmak i¢in aymi psikolojik stratejileri kullandigin1 vurgulayan Chomsky, ABD
bilgisizlendirme (disinformation) ve propaganda servisinin (USIA) 1989’da Kiiba halki
tizerinde uyguladigi psikolojik savas kampanyasini 6rnek olarak gdstermistir.

Chomsky, o donem Kiiba halkini Florida merkezli Radyo Marti ve TV Marti
tizerinden yapilan miizik yayi ve bilgisiz biraktirmaya yonelik propagandist yaymnlarin,
giiniimiizde MTV (Music Television) iizerinden reklam amagli yapildigini savunmustur.

Toplumun her késede saldir1 altinda oldugunu 6ne siiren Chomsky, insanlarin nasil bir

medya baskisina maruz kaldigini su sozlerle aktarmigtir:

“Her birimiz kitle iletisim araglarinin genis bir saldirisina mazur kalmanin insanlari bir duygusuzluk ve
bulant1 i¢inde nasil donuklastirdigini goérebiliriz. Her kamusal alandan baskici bir monolog duyularimiza sizar ve
dikkatimizi altiist eder. Nereye baksak, neyi dinlesek, nereye gitsek, ilan panolarinin pornografisi, otobiislerin iki
yanindaki levhalar, metro kartlari, parlak vitrin yazilar1 ve gosterileri, posta kutularimizi ardiyeye ¢eviren reklam
furyasi, aptal plaj ucaklar1 ve balonlari, kuponlar, tiksindirici araba ¢ikartmalar1 ve yaka igneleri, utang verici
hizmet tiniformalari, plastik bayraklar ve kurdeleler, sagma sapan gosteriler, kogsebasi bildirileri, arabalarin 6n
camindaki silecek bocekleri, reklamlar, kredi kartlari, haykiran radyolar, giinliik gazeteler, her an televizyon, i¢
camasirimizdaki etiketten evimizde bizi ¢agiran robota kadar satin aldigimiz her seye sarilan paketler... Ancak
iistlimiizdeki atmosfer ve okyanuslarin dibi Amerika’nin baskici ekolojisinden kurtulmak i¢in bir siginak olabilir.
Her késede monologlar, bizi patetik miisteriler ve soru sormayan taraftarlara doniistirmek igin psikolojik

mutagenler kiliginda vizildar. Her kdsede incelikle bir saldirtya maruz kaliriz...” (Chomsky, 1993:7).

Chomsky, medyanin kamunun degil de sirketlerin ve devletin ¢ikarlarma hizmet
ettigini savunmustur. Medyanin biiyiik halk kesimlerini tutsak aldigin1 ve hipnotize ettigini

one siiren Chomsky, insanlarin dikkatinin reklamcilara hedef gosterildigini vurgulayarak



medya saldirisini iki yanli olarak anlatmistir. Bir yandan baski dolu mesajlarla insanlari
sikistiran medyanin devlet faaliyetlerinin ayrintilarini ve boyutlarin1 demokratik siireclerden
ve halktan gizledigini ifade etmistir. Chomsky, medyanin devlet ve sirketlerin elinden
alinarak, halk denetimine ge¢mesini isteyen “immediast”lara da deginerek, bu gruplarin
devletin uyguladig1 zihin denetimi yontemlerinin desifresi, anlambilimsel farklarin ortaya
cikarilmasi, propaganda faaliyetlerinin agiklanmasina yonelik miicadelesine ve bu
miicadeleye destek verilmesi gerektigine dikkat ¢ekmistir.

Ekonomi politik kurama sundugu propaganda modeli ve bu modeli iinli kilan
medyanin bliylikligii, miilkiyet yapisi, reklam, medya hiikiimet iliskisi, hakim is ¢evreleri ve
bunlarin kontroliindeki uzman kaynaklarla beslenen bilgi akisi, itiraz mekanizmasi ve
komiinizm karsitlig1 iizerinden toplumu disipline etme c¢abalar1 basliklarindan olusan 5
filtrenin babasi olan Chomsky, medya denetiminde propagandanin c¢ok biiyiikk bir dnem
tasidigina isaret etmistir. Medya denetiminin demokratik toplumlarda s6z konusu oldugunun
altin1 ¢izen Chomsky, bu konuda da iki tiir demokrasi kavramindan bahsetmistir.

Ik demokrasi kavrami, halkin kendileriyle ilgili bir sorun séz konusu oldugunda, agik
ve serbest olan katilma araclarina sahip olabildigi toplumlar1 ifade ederken, ikinci kavramin
bunun tam tersi bir durum oldugunu agiklamistir. Bu ikinci demokrasi de halkin kendisiyle
ilgili sorunlarin ¢6ziimiine katiliminin engellemesi, bilgilendirme araglarinin siirlandirilmasi
ve siki bir denetime tabi tutulmasi s6z konusudur. Chomsky, giiniimiizde egemen olan
kavramin bu ikincisi oldugunu savunmustur.

Chomsky, medyanin demokratiklestirilme sorunundan bahsetmistir. Medyanin
devletin ve giiclii kisilerin baskisindan kurtulmaya c¢alisarak hatta otoriteye sorumsuzca
meydan okuyarak, bazen demokratik kurumlarin varligini tehdit ederek sinir1 asip
asmadiginin tartisilmas: gerektigine dikkat ¢ekmistir.

Izleyicilerini, diger isyerlerine satan, toplumun giindemini belirleme giiciine sahip
bliylik medyalarin miilkiyet yogunlagsmasmin ¢ok ileri boyutlarda olduguna isaret eden
Chomsky, buralarda calisan ydnetici ya da yorumcularin da sahip gii¢ olan ayricalikli elit
kesimin ic¢inde olduklarimi vurgulamistir. Sisteme dahil olan gazetecilerin bu elit kesimin
degerlerini igsellestirerek ortadaki ideolojik baskilara uyum saglamadiklar siirece
tutunabilmelerinin s6z konusu olmadigini belirten Chomsky, bir seye inanirken baska bir seyi
sOyleyebilmenin kolay olmadigmi, dolayisiyla uyum saglayamayanlarin elendigini dile
getirmistir (Chomsky, 2002:13).

Medyay1, egemen elit kesimler arasindaki sorunlar1 bile yansitmamasina karsilik, belli

bir anda devleti yoneten kesimlere hizmet verdigi, sadece egemen goriisii yansittigl icin
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elestiren Chomsky, propaganda modelinin eksiksiz isledigine iliskin gazetecilerin basarilari
ve diiriistliigii izerinden ¢ok carpici bir saptamada bulunmustur. Buna gére Chomsky, sorunu,
gazetecilerin gercekleri aramada gosterdikleri erdemde, diiriistliiklerinde, getirdikleri haberin
niteliginde, konu se¢imi ve bu konulara 11k tutma bi¢iminde gormektedir. Chomsky, konuya
nereden bakilmasi gerektigine gosterilen miisamahanin ne tiir faktorlerden kaynaklandigini
sorgulamaktadir. Medya igeriginde belirli bir diinya goriisiiniin sunulmasinin zorunlu
tutuldugu genel ¢ergevenin de 6nemli bir sorun teskil ettigini savunan Chomsky, 6zellikle
toplumda sesini duyuramayan, dezavantajli, azinlikta kalanlarin yok sayilmalarinin ya da

gormezden gelinmelerinin kabul edilemeyeceginin altin1 ¢izmektedir.

1.1.3.2. Herbert Schiller: Medya ve Tiiketim Kiiltiirii

Elestirel medyanin Amerika Birlesik Devletleri’ndeki (ABD) 6nemli temsilcilerinden
biri olan Schiller, temelde medyanin ticari ¢ikar aract olmamasi gerektigini savunmustur.
Amerika’da, basta radyo ve televizyonlar olmak iizere ticari goriinmekle birlikte tim
medyanin devletin kontrolii altinda ve giidiimiinde oldugunu one siiren Schiller, federal
hiikiimetin ve Amerikan Savunma Bakanligi’nin mutlak tahakkiimiinden soz etmistir.
Amerikan Savunma Bakanligi’nin (Pentagon) trilyonlarca dolarlik bir giicii elinde
bulundurdugunu ve diledigi sekilde kullandigini belirten Schiller, bunu yaparken medyay1
kontrolii altinda tuttugunu savunmustur. Schiller, Amerikan halkinin, sadece kendi hesabina
calisan bir isletmeye benzettigi Pentagon’un, kitle iletisim araglar1 iizerinden basvurdugu
propaganda ve ikna faaliyetlerinin hedefi haline geldigini ileri siirmistir. Schiller, tim
diinyada yuriittiigi kirli savaslar1 ve bundan elde ettigi maddi giicii yine kendi istedigi sekilde
kullanabilen Pentagon’u, tiim iletisim kanallarina hakim, uluslararasi ¢apta etkiye sahip halkla
iliskiler organizasyonlar1 yapabilen “Diinya’daki en biiyiilk reklam ajans1” olarak
nitelendirmektedir (Schiller, 1993, 80).

Kamu yararina ¢aligmasi gereken medyanin goriiniirde bu gorevini yaptigini belirten
Schiller, aslinda tiim diinyay1 etkileyebilecek giice sahip olan medyayr kullanan ABD
hiikiimetinin bu sayede diger tilkeleri askeri ve ekonomik agidan izledigini ve kontrol etmeye
calistigini iddia etmistir.

Schiller’e gore, kapitalist sistemin diinyadaki en biiyiik temsilcisi olan ABD’de iktidar,
medyay1 tiiketim kiiltiirinii yerlestirmek, bu sayede ticaretini artirmak i¢in kullanmaktadir
(Yaylagiil, 2019:159). Televizyon programlari, haber biiltenleri, haber programlari, diziler,
sinema filmlerine yerlestirilen dolayli dolaysiz reklamlar, tiiketime yonlendiren igerikler ile

ABD, tiim diinyaya {riin ihra¢ etmektedir. Ayn1 zamanda diinyanin en biiyiik teknoloji
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tireticisi konumunda olan ABD, kismen de olsa bu teknolojisini ihra¢ ederken ayni maksadi
giitmiistiir. Uydu alicilari, hizli erisimi saglayan 6zel hatlar gibi gerekli telekomiinikasyon
altyap1 araglar1 sagladigi nispeten geri kalmis ya da gelismekte olan iilkelere kiiltiiriinii ihrag
etmektedir. ABD, bu son derece giiclii teknolojisiyle diinyadaki diger kiiltiirleri, yasam
tarzlarini ezip homojenize ederek kendi baskin tiiketim kiiltlirlinde eritmeyi amaclamaktadir.
Bu sayede zenginligine zenginlik katmanin yaninda diinyanin siiper giicii haline gelmektedir.

Schiller, Amerikan sermayeli cok uluslu sirketlerin orgiitlenerek tiim diinyada
insanlar1 kontrol etmek, medya lizerinden yaydiklari hegemonik mesajlar yoluyla insanlarin
diisiincelerini  yonettigini (mind managing) savunmustur. Schiller, yapti§1 analizle
Ingiltere’nin  19. vyiizyilda giittiigii serbest ticaret doktrini, ABD hiikiimetlerinin
enformasyonun serbest akis1 ad1 altinda adapte ederek uluslararasi iletisime egemen oldugunu
ortaya koymustur. Gilinlimiizde uluslararas: sirketler, askeri endiistriyel kompleksin yani sira
iletisim pazarindaki askeri arastirmalarin ve gelismelerin yan {riinlerinin ticaretini de
yapmaktadir (Yaylagiil, 2019:160).

Kapitalizmin hegemonik baskisina karsi ¢ikan Herbert Schiller, medyanin birtakim
manipiilasyon teknikleriyle toplumu yonlendirerek ideolojik amagh kullanildigini 6ne
surmustir.

Medya, ilk 6nce bunu bireycilik ya da kisisel tercihleri kutsayarak yapmaktadir.
Siirekli reklam bombardimani altinda, bilingaltina empoze edilen fikir ve bilgi kirintilar ile
zihni mesgul edilen insanin kisisel tercihlerini bagimsiz sekilde, Ozgilirce yapamadigi
ortadadir. Bireycilik ve kisisel tercih yanilsamasini ¢ok 1yi kullanan medya, hem ticari olarak
kazang saglar hem de istedigi ideolojik yaklagimi empoze edebilir. Oysa Marksist ekonomi
politik, toplum igindeki insan1 anlamada ¢ikis noktasi olarak hi¢bir zaman bireyi doncelemez.
Toplum i¢indeki katmanlarda verilen miicadelelerin yarattigi kosullarin bi¢imlendirdigi
insandir asil var olan. Insan basina buyruk degildir, kisisel tercihleri, iginde bulundugu sinifin
olusturdugu kosullara gore belirlenir. Schiller, “zihin menajerligi” olarak niteledigi
maniplilasyon teknikleri kullanilarak medya iizerinden insanlarin zihinlerinin yonlendirildigi
ve boylelikle farkinda bile olmadan istenilen dogrultuda kullanildigini ileri stirmektedir. Buna
gore maniplilasyon ve paketlenmis biling igerigi olusturan, “degismeyen insan tabiat1”,
“sosyal ¢atismanin mevcut olmadig1”, “medya pliiralizmi”, “bireyselcilik ve kisisel tercih” ile
“yansizlik” baslikli 5 temel mitten bahsetmektedir (Schiller, 1993:19-41)

Insan dogasmin degismedigi, bilingalti mesajlarla yonlendirilemeyecegi savi dogru
degildir. Film senaryolarinin arasina yerlestirilen gizli mesajlar, genel goriintiiye monte edilen

gorseller, aciktan ya da gizli yapilan reklam yayinlari, sosyal medyadaki hareketleri
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gozlemleyen birtakim algoritmalarla hazirlanan tahminlere dayali yayinlarla insanlarin
tiiketim aligkanliklar1 pekala degistirilebilmekte, yonlendirilebilmektedir.

Medyanin tarafsiz oldugu bilgisi bir aldatmacadir. Medya i¢inde bulundugu ekonomik
sisteme kat1 bir sekilde baglidir, hakim giiclerin séziinden disar1 ¢ikamaz, bu hakim giiclerin
yonlendirmesi dogrultusunda yayinlar yapar. Hiikiimet de bu hakim gii¢lerle ya is birligi
icindedir ya da tahakkiimii altindadir. Ayrica bilimin ve egitimin yansiz oldugu sdylemi de
dogru degildir. Egitim sistemi, egemen sinifin taleplerine gore sekillenmistir.

Son olarak tiim diinyay1 kasip kavuran Kovid-19 salgininda koronaviriis asis1 lireten
ilag firmalarinin ve hiikiimetlerin tavirlart da bilimin yansiz olmadigini gostermistir.
Firmalarin biiyik ¢ogunlugunun para almadan c¢alismadigi ya da gelistirdikleri formiilleri
Diinya Saglik Orgiitii’niin tiim ¢agrilarina ragmen paylasmadiklari, belli sartlar altinda asi
iiretme kapasitesi olmayan az gelismis iilkelerde tisler kurduklari, sanki bu tilkelere yardim
ediyormus goriintiisii altinda aslinda {iirtin gelistirmek i¢in bu ilkeleri kullandiklar
gorilmiistiir.

Kapitalist toplumlarda medya cesitliliginin bulundugu, yine bireysel tercihlerin 6n
planda oldugu pesinen kabul edilmemelidir. Cok sayida medya kurulusunun miilkiyet
yapisina bakildiginda aslinda kar etmekten bagka amaci olmayan tekelci devasa sirketlerin
goriildiigl, bu sirketlerin de birbirleriyle ortaklik ya da en azindan is ortakligi baglantilarinin
bulundugu goriilmektedir.

Schiller, 6zgiir insanin var olduguna inanmak istedigini ifade etse de ironik olarak
boyle bir durumun s6z konusu olmadigini tarihsel argiimanlariyla ortaya koymaktadir.
Insanhigin tarih boyunca baski altinda tutulduguna isaret eden Schiller, bunun toplumun
karakterine, kullanilan baski sanatinin inceliklerine, kontrol araglarinin durumuna gore
degistigini vurgulamistir. Toplumun baski altinda tutulmasindan maksadin genellikle
tiretilenin biiyiik ¢ogunlugunu, “mutlu azinlhign” emrine sunmak oldugunu, 6ldiirmeyecek
ancak ondurmayacak kismiyla da “mutsuz ¢ogunlugun” siirlinmesinin saglandigini 6ne stiren
Schiller, yoksullugun fiziksel baski araclariyla dizginlenerek insanlarin siirii halinde

giidiilendigini savunmustur. (Schiller, 1993: 236).

1.1.3.3. Dallas Smythe: Ihtiya¢ Yaratmak icin Medya
Medyanin ideolojik bir ara¢ olmasindan 6te kapitalist sistem i¢in onemli bir ekonomik
islevi olduguna isaret eden Smythe, bu sistemin insan1 metalastirdigini, alinip satilan bir mal

haline getirdigini savunmustur.
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Kapitalist sistem, tekeline aldig1 pazar1 kontroliinde tutar ve reklamlar sayesinde gelen
talebi yonlendirir. Tekelci kapitalist sistemin gelistirdigi kitle medyasi iizerinden bu talep
yonetilir. Burada amag insanlara tiiketimi 6gretmek, tiikketimi alistirmak, oy ve vergilerle
sistemi desteklemek, kamuoyu olusturmaktir. Elbette kar etmek nihai hedef olarak
goriilmektedir.

Smythe, iletisim: Bat1 Marksizm’inin K6r Noktas1 makalesinde toplumsal bir iletisim
araci olan reklamciligin, sistemin iglemesi i¢in kullanildigindan bahsederken, reklam1 yapilan
malin bir sosyal olguyla birlestirildigini, reklami1 yapilan mali satin alan kisinin sadece bir mal
almadigin1 ayn1 zamanda yeni bir kimlige biiriindiigiinii 6ne siirmiistiir. Reklamin asil amaci
mal1 tanitmak degil bir ihtiya¢ yaratmaktir. Iste medya kullanilarak yaratilan bu ihtiyaca
cevap bulmak icin insanlarda olusturulan bu beklenti sanki onlarin kendi se¢imleriymis gibi
sunulmustur.

Sistem daha ¢ok ve ¢esitli tiiketim mali arz eder, insanlarin daha ¢ok tiiketmesi
gerektigi algisi reklamlar sayesinde olusturulur. Daha ¢ok tiikketmek isteyen insanlar daha ¢ok
calismakta ve bu kisir dongii sayesinde sistem daha ¢ok kar elde ederek biiyiimektedir. Ayrica
medya {lizerinden siirekli pompalanan reklamlar ile sadece maddi mallar pazarlanmaz,
ideolojiler de pazarlanir. Ozellikle de sistem kendi ideolojisini acik toplum, enformasyon
cag1, bilgi toplumu gibi basliklarla satmaktadir. Isini iyi yapan reklam sektdrii, tim diinyadaki
farkls kiiltiirleri de bicimlendirmektedir. Ozgiinmiis, orijinalmis gibi gdsterilen paketlere boya
malzemesi yapilan farkl kiiltiirler aslinda biiylik degirmene su tasimak i¢in kullanilmaktadir.

Sonug olarak Smythe, medyay1 ideolojik bir ara¢ olarak gérmenin yetersizligine isaret
ederken asil islevinin ekonomik oldugunu vurgulamistir. Yani kapitalist toplumda biiyiik
oneme sahip olan medya sistemlerinin ekonomi politik acidan degerlendirilmesi
gerekmektedir. Ekonomi politik yaklasim kapitalist toplumlardaki emtialasma ya da
metalagma siirecini sorgular ve yaptigi analizlere gore tespitler ortaya koyar. Burada
metalasan, alinir satilir bir emtia haline gelen temel unsur hedef kitledir, yani izleyicidir.

Temel amag, iste bu izleyicinin reklamcilara satilmasi siirecidir (Yaylagiil, 2018:67).

1.2. Medyanin Ekonomi Politigi: Giiclerin Medyasi, Tiirkiye Yansimalari

Iktidar sahipleri, giicii elinde bulunduran kesimler, “bilgi giictiir” yaklasimiyla bilgi
iiretimi, bu iiretimden elde edilen getirinin boliisiimii stirecindeki etki faktorlerinin tamamini
kendi kontrolleri altinda tutma egiliminde olmustur.

Avrupa’nin sanayi devrimiyle Kapitalist diizene gecisinde, Ozgiir diisiincenin

gelismesinden yana, bilginin toplum lehine kullanilmasi gerektigi goriisiindeki aydinlar,
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diisiiniirler, gazeteciler, bilgi lizerinde mutlak hakimiyet kurmak isteyen gii¢ odaklarina karsi
durmuslardir. Aydinlar, agikladiklar1 goriislerle biiyiik bedeller ddemistir. Halkin yaninda
olan, yayinladiklar1 gazete, kitap ve dergilerle halki bilinglendirme c¢abasi i¢inde olan
aydinlar, iktidar ve gii¢ odaklarinin baskilariyla karsilagmistir. Ancak bu baskinin yogunlugu
ne kadar artarsa artsin, yenilesmenin, giiciin esit dagiliminin, adil boliistimiin savunuculugunu
yapmaktan geri durmamiglardir. Fransiz Devrimi siirecinde ¢ikan gazeteler, bunun
ornekleriyle doludur. Aydin ¢abalar Avrupa’nin biitiin iilkelerinde goriilmiistiir. Hatta
Osmanli Imparatorlugu’nun son déneminde ayni siire¢ topraklarimizda da yasanmustir.
Ozgiirliik ve demokrasi yanlis1 aydin ve gazeteciler Saray’a karsi durmustur.

Imparatorluklarin  yakildigi, ulus devletlerin kuruldugu, toplumlarin yeniden
yapilandig1 silirecte aydinlanan, karst koyan, hakkini savunan modern insanin ingasinda
onemli rol oynayan basinin gelisimi sirasinda arka planda bir ticari akilin varliginm1 géz ardi
edemeyiz.

Sivillesen toplumun lideri pozisyonundaki burjuva simifi kapitalist sistemi
yerlestirerek, kazang ve birimimi saglamak ve siirekli artirmak i¢in gerekli ortami
olusturmustur. Idealist aydin ve gazeteciler, daha ¢ok demokrasi, daha ¢ok o&zgiirliik,
kardeslik, esitlik, daha iyi bir toplum i¢in ¢aba gosterirken, sermaye biriktirme ¢abasindaki
ekonomik gii¢ sahipleri ise gazetecilerin, aydinlarin faaliyet alanindan, yani medyadan ticari
kazang saglamanin pesine diismiistiir.

Ozellikle matbaanin, baski makinalarinin gelismesiyle artan kitap ve gazete
gereksinimi i¢in daha ¢ok kagit, miirekkep, teknik bilgi gibi kaynak ve is giicii ihtiyacini
gorlip bu alanda yatirim yapan, yatirimlarini genisleten sermaye sahipleri, basin patronu
olarak da tarihsel siirecte yerini almistir.

Medyanin kapitalizmin kurallar1 ig¢inde igleyen bir alan olarak bigcimlenmesi, yeni
donem gii¢ iliskilerinde yer almas1 anlamima gelmektedir. Boylece medya iktidar iligkilerinin
siyasal boyutunun yani sira ekonomik boyut kazandigi yeni bir siire¢ ortaya ¢ikmistir. Bu
siire¢ kapitali elinde bulunduranlarin lehinde ilerleyerek zaman icinde medyayi, “gli¢lerin
medyasi”na doniistiirme siirecine evrilmistir (Glingor, 2020:144).

Giiglerin medyas1 kavraminin altin1 ¢izmek gerekirse toplumu alinip satilan bir emtia
esyasina doniistiiren kapitalist giiclin kokenine inmek gerekir.

Kapitalizmin gelismesinin, dogal ekonomiye, insan onuruna ezici bir darbe indirdigini
savunan Nikitin, kapitalist rejimde emek giicii dahil, her seyin metalagtigini sdylemistir. Emek
giiclinlin metaya doniismesiyle de meta iiretiminin, evrensel ve basat bir duruma geldigini

dikkat ¢eken Nikitin, “Kapitalistin is¢iyi somiirebilmesi igin, is¢inin bir meta gibi goriinen
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kendi emek giiclinii satmas1 gerekir. Kapitalist, is¢iye, gecim araclarini, yani metalar satin
almasini saglayacak bir iicret 6der. Boylece is¢i ile kapitalist arasindaki iiretim iligkileri
dogrudan degil de metalar araciligiyla kurulur.” demistir. Kendi iirlinlerini birbirlerine satan,
hammadde ve baska metalar alan kapitalistlerin de aralarindaki iliskinin meta iligkisi
olduguna isaret eden Nikitin, “Bundan dolayidir ki kapitalist toplumda, meta {retimi,
evrensel, agir basan bir nitelige biirinmiistiir. Oysa insanlar arasindaki iligkiler, nesneler,
metalar arasindaki iliskiler olarak goriiniir.” agiklamasini getirmistir (Nikitin, 1995: 43-44).

“Giiclerin medyas1” kavramindan Tiirkiye ol¢eginde 1980 darbesinden sonra yani
“Ozalli Yillar’da s6z etmek miimkiin olabilir. Farkli mecralardaki sermayenin Tiirk
medyasina girmesi, yabanci sermaye ortakliklari ile mevcut medya patronlarinin banka, enerji
yatirnmlar1 gibi basindan tamamen uzak yatirnm alanlarina el atmasi bu doniisiimii de
beraberinde getirmistir. Daha 6nce nispeten halk adina denetim yapan, yasama, yiirliitme ve
yarginin ardindan dordiincii kuvvet olarak goriilen medya, bu gelismelerin ardindan halki
denetleyen, giic odaklarinin hedef ve amaclarin1 onceleyen bir pozisyon degisikligine
gecmigstir. Bu tarihlerde Tiirk medyasi, bu degisimi Osmanli’dan itibaren konuslandigi Babi
Ali olarak da amlan Cagaloglu Yokusu’ndan, Istanbul’un en iicra kdselerinden Ikitelli’deki
Basin Ekspres Yolu civarina tasinarak fiziksel olarak da gostermistir.

Baglangicta isimleri zikredilen ve temelde Marx’tan beslenen Chomsky, Schiller,
Smythe gibi kuramecilar, kitle iletisim araclarmin miilkiyet yapisini, medya sahipleri ile
siyasal iktidar iligkilerini, yine medya sahipleri ile ekonomik gii¢ odaklar1 arasindaki iliskiyi,
tim bu iliskilerin toplumu nasil etkiledigini, ayrica medyada c¢ikan metin ve gorsellere
yansimalarini incelemistir.

Medya, demokratik toplumlar i¢in vazgecilmez bir aygittir. Demokrasinin tanimi
geregi kendi kendini yonetmek icin se¢im yapan halk, bu sectigi kisileri denetlemek icin
medyay1 kullanmak ister. Medya halki yonetenlere ayna tutar, yapilan islerin halkin yararina
olanlar1 da yanlis adimlar1 da yansitarak iktidar1 uyarir, toplumsal dinamikler baglaminda bir
denge unsuru olur. Ancak temelde bdyle islemesi gereken medya, zaman i¢inde miilkiyet
yapisindaki degisiklikler, iktidar iliskileri, siyasal ve ekonomik giic odaklariyla iliskiler
neticesi bizzat kendisi endiistrileserek ekonomi alaninda yerini almis ve bir giic merkezi
haline gelmistir. Bu gii¢ merkezi, siirekli toplumu yonetme ve sermayesini biiylitme
egilimindeki, kapitali, yani ana parayi elinde tutan sermaye sahiplerinin hizmetine girmistir.

Burada belirleyici olan devlet ile sermaye iliskileridir. Devletin ¢ikarlari ile sermaye
birikiminin uyumlu oldugu disiiniiliirse iletisim alan1 yeniden yapilandirirken devletin

miilkiyet haklarin1 devretmesi devleti daha da gii¢lii kilabilmektedir. Siirece metalasma
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cercevesinde bakan Mosco’ya gore, metalagma iletisim agisindan ikili bir 5nem igerir. Iletisim
pratikleri ve teknolojileri tim toplumda genel metalasma siirecine katkida bulunmaktadir.
Ikinci olarak metalasma belli iletisim kurumlarmi ve pratiklerini degerlendirmemizi
kolaylastirir. Ekonomi politik arastirmalar, metalasma siireglerinde sinifsal iktidar, medya
elitleri, miilkiyet kaliplar1 iizerinde durur. Egemen sinifin ¢ikarlari, sermaye birikimi ve
toplumsal denetimi inceler (Mosco, 1997:10-23).

Ekonomi politik yaklagima gore toplumsal biling, topluma egemen olan elit siifin
yani yOnetici kademenin dayatmalariyla olusur.

“Kigisel ¢ikarlarin1 kovalayan insanlar en iyiye ulasirlar. Eger serbest piyasa
ekonomisinde kisi ¢ikari ile toplum ¢ikar1 ahenkli bir kompromiye ulasabilirse, serbest piyasa
modeli muhta¢ oldugu istikrara, gilivene, genis ve derin bir zaman ufkuna sahip olur.”
(Kilicbay, 1994:105). Bu yaklasimda kendi rizalariyla bir araya gelen insanlarin toplumsal
uzlasiyr yarattigi savindaki pozitivist goriisiin aksine, elestirel ekonomi politik gorts,
toplumda kim giigliiyse onun isteklerinin gegerli oldugunu, toplumun gii¢liiniin
yonlendirmesiyle bigimlendigini sdylemektedir. Aslinda 6zgiirliik, esitlik, kardeslik ilkeleri
ile serbest rekabet kandirmacasiyla esitsizlik ve toplumsal somdiirii lizerine kurulu kapitalist
sistemin bir elestirisi olan ekonomi politik yaklasim, kitle iletisim araglarinin islevi, bunlarin
birbirleriyle, siyasal ve ekonomik gii¢lerle iligkilerini agiklayabilmek i¢in de uyarlanmistir
denilebilir. Tim bu aldatmacay: iyi perdelemek i¢in bir toplumsal uzlasi, barig atmosferi
yaratilmasi ve bunun siirdiiriilebilir olmasi gerekmektedir. Bunun igin siyasal ve ekonomik
gii¢ odaklarmin el birligiyle yarattiklar1 bu atmosferin zarar gormemesi i¢in tiim olanaklarini
kullandiklar1 bilinmektedir. iste bu olanaklarin belki de basinda kitle iletisim araglari, diger
bir ifadeyle medya gelmektedir.

Kapitalist sistemin toplum iginde yerlesmesi, yayilmasi, ulusal ve uluslararasi
baglantilara kavugmasinda iletisim kanallarinin kurulmasi, isler hale getirilmesi ve zamanin
kosullarma gore giincellenmesi zaruri olmustur. Ornegin Osmanli Imparatorlugu déneminde
telgraf ag1, kapitalizmle biitiinlesmenin ve yar1 somiirgelesmenin bir araci olarak geligmistir.
Telgraf agi Osmanli merkez yOnetiminin yeniden yapilandirilmasina ve toplumla siyasi
iktidar arasinda daha 6nceden olmayan bir iligki bi¢iminin gelismesine yol agmistir. Osmanl
telekomiinikasyon agi, tasrayr yonetsel ve askeri amaglar i¢in dogrudan baskente, ticaret
merkezlerini ve limanlar1 Avrupa pazarlarina baglamistir. Ancak burada asil amag, somiirge
yollarini, kanallarmi acik ve giivenli tutmaktir. SOmiirgesel amaglarla da olsa Osmanlt

Imparatorlugu’ndan kalma bu yar1 sémiirgelesmis iletisim agi, Kurtulus Savasi yillarinda,
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somiirgelestirilmeye karst c¢ikmanin ve bu miicadeleyi yaymanin ana damarlari olarak
kullanildig1 bilinmektedir (Bagaran, 2000:187).

Kapitalist diizende hemen her konuda gelismelerin goriinlir boyutunun yani sira bir
arka plani, gii¢ odaklarinin lehine bir ¢alisma oldugu goriilmektedir. Ayni durum medyanin
ekonomi politik incelemesinde de gecerlidir. Kapitalist diizen, hakimiyeti altina aldig1
medyanin miilkiyet yapisini ve ¢aligma bi¢imini sistemine uydurmustur.

Medya, miilkiyet ve sermaye sahipleri gibi var giiciiyle insanlarin bilgilenecegi tek
besin kaynaginin kendisi olduguna ikna eder. Nasil ki kapitalist sistem kisisel ihtiyaclardan
ziyade satis amagcli, kar elde etmek ic¢in yapay iiretim yapiyorsa, medya da suni giindemler
yaratir, haberlerin igerikleriyle oynar. Film igeriklerinde kisa yoldan zengin olmanin yollar
anlatilir. Bu filmlerde genclerin giydikleri kiyafetlerden, gitmeleri gerektigi okullara,
dinledikleri miiziklere, yasam alanlarinin tarzina kadar bir “kapitalist yasam tarzi”
benimsetilme gayreti vardir. Medya bu ¢alisma bigimiyle kapitalist sistemin bir parcasi gibi
davrandigim gosterir, hatta bir pargasidir. Urettigi haberler, yorumlar, film, program ve diger
iceriklerle takipgilerine toplum yararina calistyormus gibi goriinse de aslinda miilkiyetinin
tapusunu verdigi sermaye sahiplerinin istedigi toplumu olusturmak icin ¢alismaktadir. Bu
anlamda medya ikiyiizliidiir. Kazang sagladigi, bilgi kaynagi olarak kullandig: takipgilerini
koruyormus, halkin yararin1 gézetiyormus gibi davranan, bozuk saatin giinde iki kez dogruyu
gostermesi gibi bazen kendi ¢ikarlarina ters diisecek icerikler iiretse de genel anlamda medya
kapitalizmin emrindedir. Her kosulda sermaye sahiplerini gozetir, onlarin emirleri ile hareket

eder.

1.2.1. Medyanin Miilkiyet Yapisi, Tekelci Hakimiyet

Ekonomi politik¢ilerin elestirdigi konulardan biri de medyanin miilkiyet yapisindaki
tekellesmedir. Kiiltiir ve iletisim alaninda sirketlesmeye gidilmesi ve giiciin biiyiik aktorlerin
elinde toplanmasi ekonomi politik yaklasimin inceledigi 6nemli bir konudur. Sirketlerin

3

iletisimin dretim, dagitim ve degisimini kolayca yonetebildikleri bu bi¢im “yogunlasma”
kavramiyla agiklanmaktadir. Ancak bu olgu, bilgiye erisimde daralma meydana getirmektedir.
Yogunlagsma yatay ya da dikey sekilde ilerlemektedir. Yatay yogunlasmada bir medya sirketi,
kendi faaliyet alanindan farkli bir medya kurulusunu ya da medya ile hi¢ ilgisi olmayan bir
kurulusu satm alir. Ornegin bir televizyon kanalimin, bir haber portalini ya da bir gazeteyi, bir
dergiyi satin alir. Dikey yogunlasmada ise bir medya alaninda faaliyet yiiriiten sirket, yine

ayni alandaki faaliyetin devamu niteligindeki isleri yapan sirketleri satin alir. Ornegin, bir
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gazete, dagitim sirketini, ulastirma sirketini, gazetelerin dagitildig1 satis merkezlerini satin
alabilir.

Yatay ve dikey yogunlasmanin getirdigi tekellesme medyada yapisal sorunlara yol
actig1 gibi trettigi tek tipgi iceriklerle toplum iizerinde de orta ve uzun vadede bozulmalara
zemin hazirlar. Buna uluslararasi sirketleri de eklemek gerekir. Disney, Warner Bross,
Universal gibi hem dagitim yapan hem igerik lireten sirketler ile BBC, Fox gibi televizyon
kanallari, Spotify, Youtube, Netflix gibi medya igerik iireticileri ve Reuters gibi fotograf
iireten sirketlerin varligi, bilginin neredeyse tek elden yayilarak toplumda yaratacagi tahribati
ongoérmek miimkiindiir.

Cok sayida medya kurulusu, bunlarin tirettigi ¢esitli igerikler varmis gibi goziikse de
aslinda tiim bunlar bir ya da birka¢ medya patronunun elindedir. Bundan da 6te bu medya
patronlarinin uluslararasi baglantilar1 vardir. Bunlar cogunlukla asil kapitali elinde bulunduran
Amerika gibi gelismis, ileri kapitalist iilkelerde merkez iissii kurmus medya patronlarinin
CEO’lan gibidir. Tek elden yonetilen bu ¢ok uluslu sirketlerin glidiimiindeki medyanin ne
kadar biiyiik ve tehlikeli bir giicii elinde tuttugunu, son Amerika Birlesik Devletleri baskanlik
secimlerinde goriilmiistiir.

Tiim diinyada milyonlarca insanin kullandigi, mesajlarini ilettigi, kimi zaman kendi
medyalarini olusturup, kendi takipgilerini yaratma zemini buldugu sosyal medya devi Twitter,
ABD bagkanligi adayr ve o donem mevcut ABD Bagkani Donald Trump’in hesabini
kapatarak, mesajlarin1 topluma aktarmasini engelleyebilmistir. Trump’in secimlere hile
karistigina iligkin sundugu delilleri, rakibi Biden hakkinda kamuoyu nezdinde belki de gozden
diisiirtip secim sonuglarmi etkileyebilecek iddialar1 gérmezden gelen Amerikan medyasi,
acikea taraf oldugu Biden’in PR sirketi gibi davranmaktan ¢ekinmemistir.

Kapitalizmin sembol iilkesi ABD’nin Baskaninin bile yani parcasi oldugu sistemi
yoneten en biiyiik giiciin sesini kisabilecek seviyede bir gilice erismis durumdaki medya
tekelinin davranis bicimi, tim diinyada biiyiik tepki ¢ekse, elestiri alsa da sonug
degismemistir. Bu tehlikeyi ¢ok onceden géren Chomsky, yayinladigt Medya Denetimi,
Medya Gergegi ve Herman ile birlikte ortaya koydugu Propaganda Modeli: Rizanin
Uretimi’nde tam da bu konuyu ele almistir. Chomsky, ‘Medya Gergegi’ kitabinda medyays,
ictenlik testine tabi tutarak, ciftler halinde ornekler verip, suglar ve iizerinde durulmayan
eylemleri incelemistir (Chomsky, 2002:209).

Bu oOrneklerden Mayis 1986’nin ayni giinlerinde serbest kalan Kiibali tutuklu
Valladares’in anilar1 ile El Salvador’da bir Amerikan binbasinin bas1 c¢ektigi ABD
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destegindeki giivenlik gii¢lerinin bir grup tutuklu aktivistten yaptiklar1 iskencenin patlak
verdigi videoya medyanin gosterdigi tepki oldukga carpicidir.

Serbest birakilan Kiibali tutuklu Armando Valladares’in hapishane anilar1 medyada
sansasyona yol agmisti. Fidel Castro’nun politik muhalifleri cezalandirip kokiinii kazimak i¢in
nasil bir hapishane sistemi kurdugu, ne tiir iskencelere basvurdugunu anlatan, medyada farkl
yorumlar, betimlemeler, soylesiler, eklenen makalelerle pompalanan hikaye, New York
Times’ta “Kiiba’daki Cehennem” basligiyla sunuluyordu. Washington Post’ta ise Bu ylizyilin
yeni toplu kiyimmlar gerceklestirmis devletin elindeki tutuklularin yasadiklari, insanlik dis1
iskencelerin ve korkung hapishanelerin dykiisii olarak aktariltyordu. Time’mn “Diktator Katil”
basligiyla verdigi Fidel Castro, iskenceyi bir toplumsal denetim mekanizmasi olarak
kurumsallastiran bir tiran olarak canavarlastiriliyordu. Ronald Reagen, Beyaz Saray’da Insan
Haklar1 Giinli nedeniyle diizenlenen etkinlikte Valladares’i, kanli Kiiba tiraninin sadizmine
dayanmada gosterdigi tistiin cesaretten Otiirti kutluyordu (Chomsky, 2002:210).

Valladares’in anilarina biiylik nefretle tepki gosteren medya, aymi siirecte El
Salvador’da, Bagkan Herbert Anaya’nin da aralarinda oldugu hiikiimet dis1 insan haklar
komisyonu (COHES) liyelerine, bir Amerikan binbasisinin basi ¢ektigi ABD destekli giivenli
giiclerinin “La Esperanza” (Umut) denilen hapishanede yaptigi insanlik disi iskencenin
videosunu gormezden gelmisti. Giivenlik gili¢lerinin yaptig1 iskencenin kesin ve ayrintili
anlatimlarmi iceren 430 politik tutuklunun tanikliklariyla 160 sayfalik raporda, Amerikali
binbasinin tutuklulara nasil elektro sok verdiginin ayrintilar1 da vardi. Amerikan medyas1 bu

rapora ve videoya biitiinliyle goziinli kapatmisti.

1.2.2. Ekonomi Politik Yaklasimin Temel Ozellikleri

“Kiiresel Iletisim™i doguran iki temel faktdrden biri liberalizm digeri ise
aydinlanmadir (Mattelart, 2001:13). 1. Diinya Savasi siirecinde ortaya ¢ikan ulus¢uluk akimi
ile dagilan devasa imparatorluklardan kopan her parga, toprak egemen temelli kendi minik
ulus devletini kurmustur. Diinya genelinde olusan irili ufakli bu devletler, kendi ulusal
biitiinliiklerini sagladiktan sonra varliklarini siirdiirebilmek, ilerleyip gelisme saglayabilmek,
zenginlesebilmek amaciyla birbirleriyle iletisime ge¢gmek zorunda kalmistir. Kurulan bu
iletisim ag1 elbette gelisen iletisim teknolojileri sayesinde olmustur. Telgraf ve telefon ile
baslayan bu siire¢, radyo ve televizyonlarin devreye girmesiyle biiylik bir hizla ilerlemistir.
Bu sayede uluslararasi iletisim gelisip yayilmistir. Yeni iletisim teknikleri, denizalt1 internet
kablolari, fiberoptik hatlar ve internetin devreye girmesi uluslararasi iletisimde devrim

niteliginde gelismeler olmustur.
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Kitle iletisim araglarinin, kapitalist sistemin ana tasiyicilarindan biri oldugu kabul
edilmektedir. Sistemi yiiriiten devletin, hiikiimet aygitlarinin, siyasal ve ekonomik gii¢
odaklariin, sivil toplum kuruluslarinin medya hakimiyeti baglaminda etkilesim icerisinde
oldugu aciktir. Oziinde kapitalist sistemin elestirisi olan ekonomi politik yaklasim, medya
endistrisini, iletisim araglarini, bunlarin devletle, siyasal ve ekonomik giiclerle, toplumsal
dinamiklerle iligkilerini incelerken kendine 6zgii birtakim 6zelliklerden yararlanir.

Bu ozelliklerinden ilki degisime, doniisime odaklanmaktir. Inceledigi medya
yapilarimi tarihsel siiregcte gecirdigi evrimi, degisimi, etkilesim igine girdigi dinamikleri,
tarihsel gelisimini anlamlandirmak igin analiz yapar. Iletisimin elestirel ekonomi politigi,
ikinci olarak siireci bir biitiin olarak ele alir, altinda yatan ticari ama¢ nedeniyle kitle
kiiltiirtindeki aynilik, yabancilasma, degersizlestirmeyi beraberinde getiren kiiltiir endiistrisini
tiim bu faktorlerle birlikte inceler. Ugiincii olarak ekonomi politigin dayandigi bir ahlaki
felsefe vardir. Kamu yararini, adaleti, daha ¢ok kazanmak, kar elde etmek iizerine kurulu
verimlilik kavraminin 6niine koyar. Medya kurumunun nasil daha verimli oldugu sorununun
aksine verimliligin kaynagini, somiiriilen emegi, kazancin karsiliginda nelerden vazgeg¢ildigi,
ne gibi tavizler verildigiyle ilgilenir. Dordiincii 6zellik, insanin {iretirken, diinyay1 insa
ederken ve degistirirken basvurdugu yaratici ve Ozgiir etkinlik anlamina gelen Praksis
diisiincesi yaklagimidir (Mosco, 2009:34).

Iscinin emegi praksis ile agiklanabilir. Karl Marx, iiretimin temeline bu fikri
koymustur. Emek gibi iletisim eylemleri de 6zgiir ve yaratici diisiince lirlinlidiir. Besinci
olarak da kapitalist girisim ile devletin miidahalesi arasindaki dengeyi sorgular. Devlet de
iletisim faaliyetlerinin merkez aktorlerinden biridir, kimi zaman girisimci kimi zaman
diizenleyici olarak iletisim alaninda var olur. Ekonomi politik, devletin iletisim alaninda yer
aldig1 bu farkli boyutlarini incelemeye almistir (Ozgetin, 2018:211).

Kapitalizm, yayilmak giliclenmek icin yapay ihtiyaglarla donatilmis bir diinyaya
ithtiya¢c duyar. Sistem, medya lizerinden insanlarin siirekli yeni seylere ihtiya¢ duydugu
algisin1 yaratir. Bu alg1 sayesinde “ihtiyacim var” disilincesi, piyasaya sunulan yapay
ihtiyaclarin tliketilmesini saglar. Daha once siirekli alinmasi gerekmedigi diisliniilen ev
esyalar1 gibi giyim esyalar1 gibi ihtiyaglar, sistemin dev c¢arklarindan biri haline gelen moda
endistrisinin siirekli ve 1srarla yiikledigi reklam teknikleri ile artik her yil, her mevsim hatta
her hafta sonu satin alinmaya, “ihtiyactm var” algisiyla gardiroplara yeni kiyafetler
eklenmektedir. Her sene yeni modeli ¢ikarilan cep telefonlar1 baska bir 6rnek. Insanlar,
mevcut telefonlar1 ile islerini rahatlikla gorebildikleri halde, hi¢ de ihtiya¢ duymadiklari

halde, goriinimii ya da yeni birkag Ozelligi icin cep telefonlarin1 yenilemeye biitce
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ayirabilmektedir. Hatta yeni modellerden alabilmek icin kuyruga girip, gece teknoloji
sirketinin bahgesinde cadir kurabilmektedir. Sistemin siirekli sekilde yapilandirdigi, aslinda
rastlantiya yer olmayan dilinyada yasayan insanlar, yeniymis gibi c¢ikarilan {iriinleri,
yiyecekleri tiikketerek mutlu olmaya ¢alismaktadir.

Medyanin reklam ve nesnel olmayan, yeniden tasarlanmis, yeniden {iretilmis haber
bombardimani altinda diisiinmeyi bile unutan insan, sistemin sunularini kabul etmeyi, kendi
tercihiymis gibi algilamaktadir. Devletler ve uluslararas1 sirketler, son teknolojinin de
yardimiyla izlenen toplumun gergekten de yeniden yapilandirilabildigi savinin ise yaradigini
fark etmisler ve kitlelerin bu sekilde rahatlikla kontrol altinda tutulabildiklerini gérmiislerdir.
Bir hikaye tasarlayip betimleyen firmalar, bir takim gorsel efektleri de kullanarak albenili bir
yasam tarzi sunduklari insanlara hi¢ de ihtiya¢ duymadiklar1 halde yeni kiyafetler, degisik
formlardaki trtinler, ikinci, ti¢iincii arabalar, belki de zarar1 olan yiyecek, igecekleri kolayca
satabilmektedir.

Iletisimin ekonomi politik ¢alismalarinda 6ncelikle medya ve kiiltiir endiistrilerinin
incelenmesi gerektigini savunan Peter Golding ve Graham Murdock, kapitalist toplumlarda
siyasal ve ekonomik iligkilerinden kaynaklanan iiretim stratejilerinin, medya iiretiminde
calisanlarin somut faaliyetlerini nasil bi¢imlendirdiginin analiz edilmesi gerektigini ortaya
koymustur. Golding ve Murdock, bu analizin iiretim ve yeniden iiretim siirecini nasil
etkiledigini ¢oziimleyebilecegine isaret etmistir (Yaylagiil, 2014:179).

Medya endiistrisi olarak hem alt yapiy1 hem {ist yapiyr gézetmektedir. Yani halkin
cikarlarmi  savunuyormus gibi goziikken medya, aslinda giic odaklarmin ¢ikarlarmi
korumaktadir. Murdock, iletisim sisteminin modern ideolojinin dilini aktardigini ifade
ederken, medyada yer alan sdylemin igerik analizinin 6nemli olmadigini, asil bu sdylemin
kaynaginin ne olduguna ve nasil isletildigine bakilmasi gerektigini one siirmiistiir (Kiling,
2017:126).

Kapitalist toplumlarda kiiltiirin medya aracilifiyla endistrilesmesinin, iiretim ve

tilkketim stireclerine etkileri de 6nemlidir.

1.2.3. Medya Seckinleri ile Kamu ve Ozel Sektor Iliskileri

Elestirel ekonomi politikgilerden Vincent Mosco (2008) medyayr seckinlerin
yonettiginden bahseder. Mosco, bu tezini ileri siirerken, “Iktidar Segkinleri”nin yazari
Amerikal1 diigiiniir CW Mils’ten esinlenmistir. Mils’in siyasetin, ekonominin ve ordunun belli
giicler tarafindan yonetildigi savini bir adim ileri tasiyan Mosco, ¢ok iyi egitim gormiis,

cogunlukla toplumun st sosyoekonomik sinifindan gelen medya yoneticilerinin devleti



22

yonetenlerle, siyasi kurum, biliylik ekonomik sirketlerin idareci veya sahipleriyle yakin iligki
icinde olduklarini, bu iligkiler sayesinde yaptiklar1 islerin de elestirel ekonomi politik
yaklasimin mercek altina almasi gerektigini ifade etmistir.

Iktidarlara yakin olmak sadece iktidar agisindan degil yakinlik kuran medya agisindan
da 6nemlidir. Medya bu iligkiler sayesinde maddi ¢ikar elde etmenin yani sira igerik olarak da
devlet biirokrasisine ihtiya¢ duymaktadir. Medyanin haber kaynaklarinin énemli bir kism1 bu
cevrelerden ¢ikmaktadir. Neoliberalizmin giliclenmesi ile kiiresellesmenin hizlandigi kapitalist
ortamda sermaye ile neredeyse biitiinlesen medya siyasetin gii¢ alaniyla da yakindan ilgilidir
(Giingor, 2020:153). Medyanin iktidar segkinlerinin gili¢ alanina yakinlagmasi, kendi yapist ve
isleyisinde birtakim déniisiimleri getirmistir. Onceden tek isi gazetecilik olan basin
emekgilerinin hitkmettigi medya, Ozellikle ekonomik alanda, devlet biirokrasisinde ve
siyasetteki iktidar segkinleriyle siki fiki olmasi “plaza” kiiltlirinii dogurmustur. “plaza
gazeteciligi” de denilen bu yapida arttk muhabirin haber kaynagina erisebilmek igin
kosusturmasina gerek kalmamustir. Ciinkii iktidar seckinleri bu plazalarda agirlanmakta ya da
bu plazalar1 kuran asil isi gazetecilik olmayan zengin patronlarin yatlarinda, ¢ok 6zel
yalilarinda agirlanmakta ve buralarda muhabir yerine genel yayin ydnetmeni ve benzeri
unvanlar tagiyan ayni diizeyde segkin yoneticilere roportajlar vermektedirler ya da bilgi
aktarimi1 saglamaktadirlar. Bu bicimde ortaya c¢ikan haber de elbette ki iktidar segkininin
cikart dogrultusunda olmaktadir. Artik kamu yararin1 gozeten, ezilen, somiiriilen is¢inin,
koyliiniin hakkin1 savunan muhabirin roportajlarina ya da haberlerine ihtiya¢ yoktur. Hatta
roportaji yapan medya seckini yayin ydnetmeni aslinda bunu sézde yapmaktadir. Iktidar
seckininin gosterdigi, talimatlandirdigi sec¢ilmis ciimleleri 6ne ¢ikaran yonetmen ya da kose
yazari, roportaj kaydinin ¢6ziimiinii ise muhabire yaptirmaktadir. Diger deyisle kendisi
yapisinda doniisiim gegiren medya temel unsuru olan muhabirinin itibarint diisiirmis,
mukayyite ¢evirerek degersizlestirmistir. Iktidar seckinleri ile medya seckinleri arasindaki bu
yakinlasma, medyanin bilgi kaynaklarina erisim siirecini muhabir aleyhine yeniden
bicimlendirmistir. Yayin yonetmenlerinin kose yazilarinin haber formatinda oldugu
goriilmektedir. Bu yeni durum haber kaynaklarina erisimde hareket alani daralan muhabiri
sokaga itmis, polis adliye, yasam ve kent haberlerine sikistirmistir.

Bu yeni doniisimde bilgi kaynagina ulagsmada belki biiyiik bir kolaylik dogmustur
ancak ayni oranda da tarafsiz, iktidar sahiplerinin ortaya ¢ikmasini istemedikleri bilginin
haberlestirilmesi iyice zorlagsmis hatta ortadan kalkmistir. Bu sekilde gazeteciyi avucuna alan
siyasi ya da ekonomik gii¢ sahiplerinin istediklerini haber yaptirabilmelerinin istemediklerinin

ise {lizerini kapatmasinin da yolu agilmstir.
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Medya yoneticileri sadece plazalardaki satafatli odalari ile degil birinci sinif yagam
tarzlari, pahali giyim kusamlari, kullandiklart son model makam araglari, 6zel spor arabalari
ile iktidar sahiplerinin bulunduklar1 liikks mekanlarda boy gostermektedirler. Bu hayret verici
donilistimii gegiren gazeteci, elde ettigi konfor alanmi kaybetmemek, imtiyazli hayattan
kopmamak ya da daha fazla yararlanmak i¢in ister istemez otosansiir de uygulayacaktir.
Gazeteci adeta bilgi kaynaginin kdlesi olmustur.

Muhabirin degersizlestirildigi bu yeni medya diizeninde eskiden ¢ay ve simitle anilan
sadece yazip ¢izdikleriyle degil yasadiklar1 yer itibariyla da halkin i¢inde olan aydin gazeteci
profili, plazalarindan ¢ikmayan, sadece iist diizey biirokratlarin ya da sirket sahiplerinin
makamlarinda goriilen, deyim yerindeyse fildisi kulelerinden yorum yapan, taninmisg
isadamlarinin ya da hiikiimet gorevlilerinin ugaklarindan fotograf veren film yildizlar1 gibi
birer medya yildizina donligmiistiir.

Bu medya yildizlari, asil isleri toplumu bilgilendirmek, aydinlatmak, olup bitenden
haberdar etmeleri gerekirken, “adap bilmeyen” iktidar sahiplerine, milletvekili ya da
bakanlara ders vermeye ¢alisan bir 6gretici goriinlimiinde davranmaktadirlar. Yazilarinda ya
da kullandiklar1 ifadelerde gerekli gereksiz ¢ok fazla ayrintiya yer vererek ekrani giiriiltiiye
bogan tartismalart yazmakta ya da anlatmaktadirlar. Buna karsilik iktidarin sozciisii,
patronunun kuklasi olmay1 tercih etmeyen sadece kendi kalemine kole olan, gerektiginde onu
kiran ancak asla satmayan gercek kalem wustalari, bir medya kurulusundan digerine
savrulmakta bir¢cok kez igsiz kalabilmektedir (Glingor, 2020:154).

Ekonomik giicii elinde bulunduranlar her zaman, toplumun yonlendirilmesinde
etkileyiciligi son derece yiiksek olan medyaya hakim olma gayretinde olmuslardir.
Dolayisiyla medya igeriginin iktidar1 elinde tutanlarin istedigi yonde olusmasi dogal bir
gelismedir. Kapitalist sistemlerde medya miilkiyeti her kosulda sermayenin elindedir. Yani
medya kime satilirsa satilsin sermayenin elinde kalacaktir. Sermaye ise kendi varligini
korumak, pozisyonunu tutabilmek ve hatta ilerleyip gelistirebilmek i¢in iktidar sahipleriyle iy1
iliskiler kurmak zorundadir. Boyle olunca da medyanin iktidar sahiplerinin elinde

sekillenmesi kagiilmaz bir durumdur.

1.2.4. Herman ve Chomsky’nin Propaganda Modeli: Medya Egemen Degerleri
Topluma Empoze Ediyor
Chomsky, kapitalist sistemlerin kaldiraglarindan medyanin temel amacinin, sermaye
sahiplerinin daha ¢ok kar etme, daha cok kazan¢ saglama, giicliiniin daha gii¢lii olmasi

tizerine kurulu, “Amerikan Riiyas1” olarak da bilinen her kesimden insanin eger ¢ok calisirsa
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bir glin zengin olabilecegi hayalini pompalayan egemen degerleri toplumun geneline yaymak
oldugunu sdylemistir. Chomsky, medyanin bu amacina ulasabilmek i¢in halka neredeyse
giinlin her saati, bayram, tatil olmaksizin siirekli propaganda yaptigini vurgulamistir. Diizenin
siirekli olarak kendini yeniden fiiretebilmesi i¢in medyanin kitle nazarinda riza iiretmesi
gerekmektedir.

Totaliter bir rejimde sopa ne ise demokratik rejimler i¢in de propaganda ayni seyi
ifade etmektedir (Yaylagiil, 2019: 173).

Amerika dogumlu muhalif bir entelektiiel olan Chomsky, elbette ki Amerikan
medyasini ele almistir. Elestirel ekonomi politik yaklasimda ABD ekoliiniin en 6nemli
temsilcilerinden Chomsky, Edward Samuel Herman ile birlikte kaleme aldig1 rizanin imalati
baslikl teori ile medyanin muhaliflerin sesini kisip marjinallestirdigi, hiikiimet politikalarini
ve sermaye sahiplerini desteklemek onlarin taleplerini yerine getirmek i¢in girdigi olaganiistii
cabay1 ortaya koymustur. Bir ¢esit propaganda makinesi gibi duraksamadan ¢alisan medyanin
bu yiiziinii gormek acik toplumlarda kolay degildir. Herman ve Chomsky, ortaya koyduklari
Propaganda Modeli ile medyanin giincel olaylar tarafsiz sekilde iletmedigini, hiikiimetten,
c¢ikar gruplarindan, sermaye sahiplerinden yana oldugunu, bunu birtakim siizgecler kullanarak
yaptigini savunmustur. Model, medya iceriginin ya da haberin hangi yOniiniin One
cikarilacagi, neyin haber olacagi, neyin olmayacagi, ne tiir iceriklerin kullanilacag: ya da bu
igeriklerin hangi kisimlarinin oncelenecegine iligkin birtakim filtrelerin kullanildiginmi kabul
etmistir. Bu filtrasyon ile haber ya da medya icerigi hiikiimet, sirketler ya da ¢ikar gruplari
lehine yeniden iretilmektedir. Boylelikle gilic odaklarmin istekleri dogrultusunda yeniden
uretilen icerik tarafli bir sekilde halka iletilerek, muhalefetin sesi kisilip, inandiriciligini
yitirip, marjinal hale getirilmesi saglanma ¢abasina girilmistir (Herman ve Chomsky,
2102:72).

Ortaya koydugu analiz ile elestirel yaklasimin mihenk taglarindan biri haline gelen
Herman ve Chomsky’nin Propaganda Modeli, 5 temel siizge¢ tizerine kuruludur. Herman ve
Chomsky’ye gore bu siizgecler birbirlerini etkileyerek ¢ok daha giiglii kilar. Herhangi bir
olaymm haber olmasi s6z konusu oldugundan devreye giren bu 5 silizge¢ medya
profesyonellerince (muhabir, gorsel ekip ve editorya) kamiksanmis, dogal algilanmistir.
Filtrasyonun kriterlerine gore hareket eden medya profesyoneli, gérevini tarafsiz bir sekilde

yerine getirdigine, basin meslek ilkelerine uygun hareket ettiklerine inanmastir.
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1.2.4.1. 1. Siizge¢: Medyanin Biiyiikliigii, Miilkiyet Yapisi, Kar Amaci

Medyanin durdugu noktay1 biiyiik oranda ekonomik yapisi belirlemektedir. Medyanin
ekonomik biiyiikligii ile 6zgiirliigli arasinda ters orantidan s6z etmek miimkiindiir. Medyanin
maliyetinin artmasi, sermaye sahiplerine yol agmistir. Dikey, yatay hatta capraz sekilde
biiyiiyerek holding haline gelen medya, artik sermayenin egemenligi altina girmis demektir.
Medya sektorii disindaki ekonomik aktorlerin sahip oldugu ya da sahipligine ortak oldugu
medyanin Ozgiirliigiinden, tarafsizligindan s6z etmek miimkiin degildir. Biiyiiyerek
holdinglesen, uluslararasi ortakliklar kuran medya kuruluslarinin iizerinde 6zellikle ekonomik
aktorlerin giiclii baskilari olusur.

Acik toplumlarda baslangicta kamu yararini Onceleyen, halkin sectigi hiikiimetin
icraatlarin1 denetleme, yasama, yiiriitme ve yarginin ardindan doérdiincii kuvvet olarak faaliyet
yiirlitme amacinda olan medya kurulusu, holding yapisiyla bu gérevinden ¢ok miilkiyetine
girdigi baski aygitlarin cikarlarini gdzetmeye baglamistir. Ilan, reklam, vergiler gibi
ekonomik agmazlar nedeniyle zamanla devletle de siki iliskiler gelistirmek zorunda kalan
medya kurulusu, hiikiimet politikalarinin taleplerini karsilamak, iktidar sahiplerinin isteklerine
gbre yaym yapmak ya da haber iiretmek zorunda kalmaktadir. Ornegin Aydin Dogan’m,
1994°te Erol Aksoy’dan satin aldigi Hiirriyet Gazetesi’'nin yayin politikasi, Milliyet, Vatan,
Gozcii, Radikal, Kanal D, CNN Tiirk, Star gibi televizyonlar, Dogan Burda Risoli gibi
uluslararas1 ortaklar1 da olan dergi gruplart ile kurdugu medya imparatorlugunun
tahakkiimiine girmis ve biiyiik oranda degismistir. Onceden nispeten halk adina denetim
maksadiyla kamu yararin1 gozeten haberler iireten Hiirriyet Gazetesi, ayrica bir bankasi
(Digbank), havacilik sirketi, maden, enerji, insaat gibi sektorlerdeki faaliyetleri de olan Dogan
Holding’in yayin kuruluslarindan biri haline gelerek bu dzelligini yitirmistir. Onceden giiciinii
halktan alan gazete, personelinin de zaman i¢inde doniistliriilmesiyle sadece bagli bulundugu

holdingin ¢ikarlarini gozetmeye baslamistir.

1.2.4.2. 2. Siizge¢: Medyanin Gelir Kaynag Reklam

Gazete satistan para kazanmaz. Satistan elde edilen gelir ancak belli oranda maliyeti
karsilayabilir. Aynt durum televizyon, internet iizerinden yaym yapan portallar, film ve
belgesel icerikleri i¢in de gegerlidir. Medyanin temel geliri reklamdir. Sirket egemenliginin
artt1ig1 medya kuruluslar biiyiidiikge ayni1 oranda reklam verenlere bagimliliklar1 da artmistir.
Bu durumun farkinda olan reklam verenler de medya iceriklerine istedikleri dogrultuda
miidahale etmekten c¢ekinmemistir. Ayrica sirketler ideolojik agidan kendilerine zarar

verebileceklerini diisiindiikleri medya kuruluslarina reklam vermemisler, bu durum da
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niceliksel olarak marjinal olan, sisteme elestirel bakan medya kuruluslarinin zaten zayif
haldeki mali yapilarini olumsuz etkilemis, hatta bazilarinin yok olmasina yol agmustir.
Herman ve Chomsky, televizyonda reklam veren biiyiik sirketlerin ¢evresel sorunlar, askeri ya
da sanayi kuruluslarinin isleyisleri, sirketlerin ¢ikar sagladiklar1 diktatorliikle yonetilen az
geligsmis Ttlkelere verdikleri destekleri elestiren yayin kuruluglarina destek vermeyecegi

tespitini yapmiglardir (Herman ve Chomsky, 2012:87)

1.2.4.3. 3. Siizge¢c: Haber Kaynaklari

Haber iiretim siireci son derece maliyetli bir istir. Medya kuruluslar1 ne kadar biiytlik
olursa olsunlar, her olaya muhabir ve gorsel destekgilerinden olusan ekip gonderme giiciine
sahip degildir ya da ayn1 anda diinyanin dort bir yaninda ani gelisen haber konularin1 kendi
personeliyle takip etme giicline de sahip olmayabilir. Bu acidan bakildiginda medya
kuruluglar1 giivenilir ve neredeyse maliyeti olmayan haber kaynaklarina ihtiya¢ duyarlar.
Bunlar da g¢ogunlukla devletin resmi kurumlart ya da prestij sahibi giiglii sirketlerin
yetkilileridir. Resmi kurum ve biiyiik sirketlere dayandirilan haber ya da bilgi iceriklerinin
dogrulugu bir pesin kabulle toplumdan da onay almistir. Herman ve Chomsky, medya
kuruluglarinin, giiglii bilgi kaynaklariyla karsilikli ¢ikar ve ekonomik kosullar nedeniyle i¢ ice

geemis bir iliski i¢inde olmak zorunlulugunu ifade etmistir.

1.2.4.4. 4. Siizge¢: Tepki Uretimi

Medya kuruluglari, hiikiimet, sirketler ve tiiketicinin yani okuyucunun baskisi
altindadir. Yapilan haberlerin, haberin 6znesi olan kisi ya da kurumun hosuna gitmedigi
durumlarda dogal olarak bir tepki olusmaktadir. Bu tepki uyari, protesto, tekzip mektubu,
bazen de dava olarak medya kurulusunun karsisina ¢ikmaktadir. Tepki {iretimine haberin ya
da medya igeriginin niteligine gore bazen vakif, dernek ya da sivil toplum kuruluglarinin da
katildigin1 sdyleyen Herman ve Chomsky, bir donem Amerikan Merkezi Haber Alma
Orgiitiine (CIA) yakin bazi sivil toplum kuruluslarinin medyaya gosterdikleri tepkiyi
orneklemistir. Bu halde basta hiikiimetler olmak iizere, okuyucu, reklamveren sirketler hatta

bazen bir sivil toplum kurulusu bile birer tepki {ireticisi olarak karsimiza ¢ikabilmektedir.

1.2.4.5. 5. Siizge¢: Denetim Mekanizmasi olarak Anti Komiinizm

Bu siizgeg 6zellikle Amerikan medyasi igin gecerlidir. “Cogunlukla komiinizm yanlis1
olmakla ya da yeteri kadar anti komiinist olmamakla suglanan liberaller, anti komiinizmin
egemen bir din olarak goriildiigii toplumda siirekli olarak savunma pozisyonundadirlar.”

(Herman ve Chomsky, 2012:99). Gergekten de bu konuda Cumhuriyetgi kanat, liberal olarak
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bilinen Demokratlar1 yeteri kadar komiinizm karsitt olmamakla su¢lamistir. Ayni sekilde
medyadan kapitalist rejime bagliligini gostermesi, komiinizmi ¢agristiran, 6vmese bile yakin
gorilen igerikleri ayiklamasi beklenmektedir.

Herman ve Chomsky’nin bu 5 siizgegle tanimladigi Propaganda Modeli’ne gore
medya kapitalist sistemin emrindedir. Ciinkii kapitalist sistemlerde medya biiyiikk ve
uluslararas1 baglantilar1 olan sirketlerin egemenligi altindadir. Sistemi elestiren, hiikiimeti
elestiren yayinlar yapmaya ¢alisan marjinal sayilabilecek kuruluglar sesi neredeyse tamamen
kisilmustir.

Kamu yararina ¢alistyormus gibi goziikse de kar amaclh igletmeler olan medya
kuruluslar, haber kaynag olarak da gerek sirketlere gerekse hiikiimete bagimlidir. Ote
yandan medya yeterli ve etkili haber alamama, reklam alamama, yaymn ruhsatinin iptal
edilmesi, dozu arttirilabilen yayin durdurma cezalari, yiiksek miktarli tazminat davalar ile
baskilanmaktadir.

Propaganda modeli hem liberal kanat hem sol entelektiiecl kesimde elestiri almistir.
Konu biitiinciil olarak ele alindiginda modelin, konuyu suclayici ve kesin dille ¢oziimlemesi
dogru bulunmamistir. Modelin komplo teorisi olarak goriilmesi, medya profesyonelliginin
g0z ard1 edilmesi, muhalefeti agiklamada yetersiz kalis1 belli bash elestiri basliklaridir.

Elestirilere ragmen modelde anlatilan medyanin miilkiyet yapisi, haber igeriginin bask1
aygitlaria gore gorlilmesi gereken acgidan bakilarak sekillendirilmesi, degistirilmesi ve bu
yolla yeniden iretilmesi noktasinda 5 temel silizgecin giincelligini koruyarak medyanin

iligkilerini, durdugu yeri anlatmada 6nemli 6l¢iide kullanildig1 da agiktir.

1.2.5. Kiiresel Kiiltir Endiistrisi: Zaman Mekan Sikismasi ile Farkh Olamin One

Cikmasi

Onceki bahislerde de degindigimiz Kiiltiir Endiistrisi, ekonomi politik yaklasimin
belki de lizerinde durdugu en 6nemli konudur. Kapitalist toplum yapisinda kiiltiir alinir satilir,
cok kolay erisilir hale getirilerek metalastirilmistir. iletisim teknolojilerindeki bas dondiiriicii
gelismelere paralel olarak cografi uzakliklarin 6nemini yitirdigi, her istenilenin her an alinip
satilabilir, tiiketilebilir hale geldigi kiiresellesme akimindan kiiltiirel faaliyetler de derinden
etkilenmistir.  Iletisimin ©6niinde bir sorun gibi duran zaman ve mekan engellerini
kiiresellesme ortadan kaldirmistir. David Harvey’nin (1997). zaman mekan sikigmasi olarak
ortaya attigi kavram c¢ok oOnemlidir. Giiniimiizde artik diinyanin herhangi bir yerindeki
herhangi bir aktivite iletisim kanallar1 aracilifiyla online (¢evrim i¢i) olarak goriliip, tespit

edilebilmekte, o aktivite ile ilgili anlik etkilesime gegilebilmektedir. Ornegin Londra’da bir
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miizayedede satisa c¢ikarilan bir tablo, Antalya’da internet iizerinden ¢evrim ici olarak agik
artirmaya katilan bir kisi tarafindan satin alinabilmektedir. Tek bir banka komutu ile
milyonlarca lira diinyanin herhangi bir yerindeki bir bagka kisiye aktarilabilmektedir. Bu yapz,
sirekli ve ayni zamanli etkilesim i¢inde olan insanlarin sosyokiiltiirel yapilarin1 da
dontistiirmektedir. Lash ve Lury (2008) tiim diinyay1 1970’lerin sonundan itibaren saran derin
bir kiiltiirel kiiresellesme donilisiimii yasandigini savunmustur. Lash ve Lury, tekellesmis
merkezlerden propaganda aygitlariyla pompalanarak tiim diinyay1 etkileyen ve kiiltiirii
aynilestiren Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi kavraminin gliniimiizde artik gegerli
olmadigint ileri siirmistiir. Artik kiltiir endiistrisi degil, kiiresel kiiltiir endiistrisi s6z
konusudur ki bu kiiltiiriin kiiresellesmesi, bambagka iklimlerdeki kavrayislarin karsilikli
etkilesime girdikleri, kurallarin yeniden yazildig1 yepyeni bir zemini getirmistir.

Bilinen kiiltiir endiistrisi kavrayisinda kiiltlirel iiriinlerin tekdiizeligi, aynilestirme,
tektiplestirme Ozelligi s6z konusu iken kiiresel kiiltiir endiistrisinde tam tersine kiiltiirel
triinlerin farkliligindan, c¢esitliligi 6ne ¢ikmaktadir. Yine kiiltiir endiistrisinde metalagma
varken kiiresel kiiltiir endiistrisinde tanimlanmis, belirlenmis, cercevesi ¢izilmis, digerlerinden
ayirt eden kalitesi sunulmus markalar iizerinden akiskan, hareketli bir degis tokus, alim, satim
ya da aktarimdan bahsedilir. Lash ve Lury, donuk, kimligi olmayan metanin karsisina
markalarin canli, etkilesimli, farkli olusu, farkli durusu ile markalar ¢iktigini, bunun miithis
bir kavramsal doniisiim oldugunu ortaya koymuslardir. Meta ayniligi, 6zdesligi, tektipligi
marka ise farklilig1 insa etmektedir. Kiiltiirel alan, kiiltiir endiistrisinde imalat ekonomisine
dayali ekonomik alandan ayri bir temsil sistemi ile anlatilmaktadir. Yani sistemin belli
odaklarin yonlendirmesiyle yarattig1 6zdes yiginlarin tiim diinyaya empozesi s6z konusu iken
kiiresel kiiltiir endiistrisinde “kiiltiirel alan” ile “Uretim alan1” aynmidir. “Burada mallar
enformasyonel, emek duygusal, miilkiyet zihinsel ve ekonomi de kiiltiirel bir bigim alir”
(Lash ve Lury 2008:7).

Kiiltiir endiistrisinde gercek ve iitopya s6z konusudur. Kiiltiirel alan, riiyay1, temsiller
alanin1 anlatir. Oysa kiiresel kiiltiir endiistrisinde kiiltiir {iretim alaninda var oldugu i¢in
sembolik alan yani {itopya gercek olur. Anlam yorumlanmaktan, tasvirden ¢ikar bizatihi fiilin,
yapilanin edilenin kendisi olmustur. Kiiresel kiiltiir endiistrisi bu carpici 6zelliklerinin yan1
sira kapitalizmin kati ve de8ismesi pek de miimkiin goziikmeyen somiirii, 6zel miilkiyet,

giicliiniin adaleti kavramlarina etki edecek, bir doniisiim yaratacak kadar gii¢lii degildir.
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1.2.6. Bagimhlik Paradigmasi: Merkez Ulkelerin Medya Uzerine Etkisi

“Bir milletin somiirii temeline dayanarak bagka bir milleti siyasi ve ekonomik
egemenligi altina alip yayilmasi” (TDK) anlamima gelen emperyalizm kavramindan dogan
Bagimlilik Paradigmasi, tlilkelerin toplumsal gelismislik durumunu incelemektedir.

Yer alti, yer isti, kiiltlirel, ekonomik degeri olan her seyi ne pahasina olursa olsun
stirekli somiirme arzusundaki uluslararasi siyasi erke sahip hegemonik gii¢lerin ekseninde
donen geri kalmus tilkelere 6zgii olan “azgelismislik™, ekonomik ve toplumsal bir yapidir.

Bagimlilik kuraminin kurucusu Paul Baran’a gore gelisme ve az gelisme birbirleriyle
ic ice olan etkilesimli siireclerdir. Kapitalizmin vahsi halindeki sOmiirge diizeni ortadan
kalksa da ekonomik ve kiiltiirel somiiri devam etmektedir. Bu cer¢evede emperyalist
bagimlilik, cevre iilkelerdeki azgelismislige neden olan sosyoekonomik ve siyasi yapilarin,
merkezin iktidar1 lehine yeniden iiretilmesi yoluyla stirmektedir. Gelisme ile az gelismenin
birbirini besleyen ve yeniden {iireten siiregler olarak ele alinmasi ile ortaya ¢ikan kavramsal
bakis, gelismis {lkelerdeki etkinligi gosteren yazinin karsisinda az gelismis yazinm
dogurmustur (Basaran, 2000:150).

Materyalist diyalektige dayanan Bagimlilik paradigmasina temel alan iletigim
kuramlari, merkez ve c¢evre lilkeler arasindaki iletisim ve buna bagli olarak iletisim
teknolojileri dengesizligi, bunun gerekgeleri ve bu teknolojilerin geri kalmig iilkelere nasil
aktarildigini incelemektedir. lletisim teknolojilerinin gelismekte olan iilkelere girisini,
uluslararas1 giiclerin birbirleriyle aralarindaki denge politikas1 icinde aldig1 role ve
Amerika’nin takindigi siyasi tavra baglayan Schiller, haberlesme teknolojilerinin gelismis
iilkelerin Ozellikle de ABD’nin ekonomik ve askeri cakirlar1 yararina iiretildigini ileri
stirmiistiir (Schiller, 1996:87).

Haberlesme teknolojilerinin  yarattigi altyapt ortami, c¢ok wuluslu sermaye
yapilanmasinin, diinya ¢apinda 6zellikle az gelismis tilkelerin ulusal politika ve ekonomilerini
diizenleyen bir gii¢ haline gelmesine yol agmaktadir. Oyle ki uluslararas1 sermayenin biriktigi
gelismis Ulkenin istihbarati, civar {lilkelerin sanayi, tarim ve diger projeleri, kalkinma
hamleleri, hatta toprak yapis1 hakkinda bahse konu iilkenin yoneticilerinden ¢ok daha fazla
bilgiye sahiptir. Bu durum, her zaman daha ileride olan gelismis iilkelerin lehine
pozisyonlarmi giiclendirmektedir. IMF fonlari, yiiksek faizli krediler, fahis seviyede faiz
karsilig1 yatirim gibi 6zellikle ekonomik baski aygitlarini kullanan gelismis iilkeler, ekonomik
ve kiiltiirel somiiriiyli her diizeyde devam ettirmektedir. Gelismis iilkeler, civarlarindaki

gelismekte ya da geri kalmus iilkelere egemenlikleri altindaymis gibi davranma egilimindedir.



30

Hamelink, iletisim teknolojilerinin geri kalmis ya da diger tabirle liglincli diinya
ilkelerine girigini “kiireksiz kayik” satmaya benzetmistir (Hamelink, 1991:259). Gelismis
iilkeler enformasyon f{ireten, isleyen ve dagitimimi saglayan araglari iirettikleri, bunlari
gelistiren teknolojileri ellerinde tutmakta ve mutlaka 6nemli bir ya da birkag¢ pargasini eksik
olarak transfer etmektedir. Boylece geri kalmis iilkeler, ne kadar teknoloji satin alirlarsa
alsinlar stirekli giicli kendinde toplayan gelismis iilkelere bagimli kalmaktadir.

Ayrica transfer edilen bu iletisim teknolojilerinden halk yeteri kadar
yararlanamamaktadir. Amag¢ da bu degildir zaten. O {ilkenin ve yabanci elit kesimin yararina
sunulan bu teknoloji, uluslararasi sirketlerin yayilma siirecini hizlandirmaktan Gteye
gitmemektedir. Hamelink’e gore bu teknolojilerin ithali tiglincii diinya iilkelerinde 6demeler
dengesinde de problemler yaratmaktadir. Neticede pazara higbir zaman civar iilke ya da geri
kalmis iilke hakim olamamaktadir. Pazar1 elinde tutup istedigi gibi yonlendiren gii¢, cok
uluslu sirketlerdir.

Ote yandan bu teknolojilerin girdigi iilkede bir de yatirrm sorunu dogmaktadir. Altyap:
kurulmasi, isletilmesi, siirdiirtilebilir olabilmesi icin bayilik sisteminin kurulmasi gibi
aksiyonlar da merkez iilkeye ya da ¢ok uluslu sirkete bagimlilig1 artirmaktadir.

Cokuluslu sirketlerin biiylik boliimiinii, teknolojik bilgiyi potansiyel rakiplerine
sizdirmamak i¢in teknoloji gelistirme siirecini merkezilestirmeyi, sadece tretim birimlerini
parcalamay1 tercih etmektedirler. Boylece, gelismis iletisim teknolojilerinin azgeligmis
tilkelere girisi, esitten ziyade bagimsizlig1 ve esitsizlikleri daha da artiran bir sonuca yol
acmaktadir. Ayrica 6zel sermaye tim sektorlerde egemen hale gelmis, kamusal alandaki
enformasyonu ticari tirline doniistiirmiistir.

Kiiltiir emperyalizmi Bagimsizlik paradigmasinin ilgilendigi diger bir temel konudur.
Merkezden, cevreye yayilan enformasyonun baskili sekildeki ilerleyisi, tliglincii diinya
tilkelerindeki kiiltiirel ¢esitliligi ve yaraticilifi yok etmektedir. Cevre iilke maruz kaldigi
enformasyon bombardimani altinda ezilmekte, kiiltiire] anlamda neredeyse yok olmaktadir.
Bu 0Oyle bir noktaya varmistir ki cevre lilkelerin bircogu kendi dillerini bile o6telemekte
kapitalist iilkenin dilini Oncelemektedir. Geri kalmig iilkelerin insanlari 6z benliklerini
yitirmekte, zaman i¢inde baskin kiiltlirlinii dilini konusur, dikte ettigi gibi sosyal hayatini
diizenlemeye gider hale gelmektedir.

Kiiltiir emperyalizmi, Schiller’e gore fiiclincii diinya {ilkelerinin kapitalist diinya
sistemi ile biitiinlestirilmesinin bir yoludur. Iletisim ve telekomiinikasyon altyapilar1 da
kiiltiirel emperyalizmin tasiyicisidir. Gelisme paradigmasinin 6nemli bir unsuru olan

biitiinlesme kavrami ve telekomiinikasyonun biitiinlesmeyi olusturucu islevi elestirel iletisim
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calismalarinda da baska bir bigimi ile karsimiza ¢ikar. Ancak burada biitiinlesme uluslararasi
sOmiiriiniin ve emperyalizmin sonucu olarak ele alinmaktadir. Schiller, iletisim yazininin yani
sira endiistri sonrasi gelisen toplum kuramlarini da elestirmektedir.

Schiller, kiiltiirel emperyalizminin, ¢evre iilkeleri sadece ideolojik degil ayn1 zamanda
maddi temel {izerinde de etkiledigini vurgulamistir. Schiller’in 1969 yilinda agikladigi bu
tespite gore, Bagimlilik kurami, geri kalmis iilkelerin kapitalist sistemden koparak kendi 6z
kaynaklariyla gelisme politikalar1 izlemelerini, biiyiik kapitalist tilkelerin bu kiiltiir basincina
kars1 durmalarini 6nermektedir.

Elestirel okulun kurucularindan Schiller, iletisim teknolojilerinin gelisen iilkelere
girisini Amerika’daki siyasal ve ekonomik dogus kosullarina ve uluslararasi gii¢ dengeleri

icinde oynadiklari role baglamaktadir (Basaran, 2000:200).
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IKiNCi BOLUM
YEREL MEDYANIN DURUMU VE SORUNLAR

2.1. Kavramsal Olarak Yerel Basin

Yerel basin, belli bir bolgeyi, ili ya da ilgeyi ilgilendiren haberlerin yer aldigi, iilkenin
tamamina dagitilamayan gazeteleri ve diger basili yaymni ifade eder. Giiniimiizde buna yine
ayni ¢ercevede bolgesel, bir il ya da beldeye yonelik yaymn yapan internet gazetelerini hatta
mobil cihazlar iizerindeki uygulamalardan yayin yapan multimedya yayin organlarini da dahil
etmek gerekmektedir.

Tasra basini1 ya da vilayet basini olarak da anilan yerel basin, sinirlandirilmis bir
cografya, baskentin disinda kalan kirsal kiiltiirel aidiyet ve merkezden uzak kavramlarini
anlatan bir tanima sahiptir.

Yerel taleplerle ilgili kamuoyu olusturma, bolgesel sorunlar kapsaminda alternatif
giindem olusturma ve yerel yonetimlerin denetlenmesi islevi goren yerel basin, ayn1 zamanda
ulusal basinin tamamlayicisi olarak da kabul edilmektedir. Ulusal basinda haber glindemi,
ilkenin tamamini ilgilendiren siyasi igerikler, ulusal ya da uluslararasi gelismeler ve olaylarin
onemine gore siralanmasiyla olusturulur. Ulke insanmin tamamn ilgilendirmeyen, sadece bir
bolgeyi ya da kenti ilgilendiren igerikler, ulusal ya da yaygin basinda c¢ogunlukla yer
bulamayabilmektedir. Iste bu icerikler, yerel basinda kullanilarak habercilik faaliyetini
biitiinciil hale getirmektedir.

Yerel basin, ¢iktig1 sehirde ya da bolgedeki giincel olaylari, siyasi ve toplumsal
gelismeleri yansitarak mangetine tasimaktadir. Yerel basin, haberin konusu tim iilkeyi
ilgilendiren boyutlarda da olsa, i¢cinde bulundugu sehri ya da boélgeyi 6ne ¢ikararak aktarim
yapmaktadir. Bu noktada ulusal basindan ayrilan yerel basin, daha ¢ok civardaki faaliyetleri
onemseyerek kendi c¢evresini ilgilendiren konularla sayfalarini donatmaktadir. Bu 6nemseme
siyasi, spor, sosyolojik, kiiltiir-sanat gelismeleri i¢cin de boyledir. Dolayisiyla yerel basin,
yakin ¢evrenin nabzim tutar, bulundugu alanda yasayanlar i¢in ¢ok Onemlidir. Insanlar,
kendileri ile yonetenler arasinda bir koprii vazifesi iistlendigini gordiikleri, kendi sorunlarinin
oncelendigini, bur sorunlarin ¢oziimii i¢in ¢aba harcandigin1 anladiklarinda yerel basini
sahiplenmektedirler.

Basin, toplumu yonetenlerle birey arasindaki platform gibidir, bireyin kendisini
yonetenlerle konusmasina, meramini aktarmasina, derdini anlatmasina aracilik eder (Gezgin,
2007: 177-196). Birey, sorununun iletildigini en kapsamli bigimde yerel basinda gorebilir.

Tiim {ilkeyi ilgilendiren hatta uluslararasi basina da konu olabilen bazi haberler, tiim
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ayrintilar ile hatta ulusal medyanin gérmedigi ya da atladigi ayrintilar1 bile yerel basinda
kendine yer bulabilmektedir. Bu agidan bakildiginda da yerel basin, basinin, yasama, yiiriitme
ve yargi erklerinden sonra dordiincii kuvvet olarak goriildiigii giiclinii artirmaktadir. Yerel
basin bu yoniiyle de oldukea islevseldir.

Yerel basimin giicii, bulundugu sehrin ya da bdlgenin sosyo-ekonomik giiciiyle dogru
orantilidir. Tiraji1 100, 200 civarindaki, biiyiik ¢ogunlugu basit ilan ve reklamlardan olusan 4-8
sayfalik tabloid, 6zellikle se¢im donemlerinde mantar gibi tiireyen, sonra da kapanan yerel
gazeteleri bu perspektifin disinda tutarsak, demokrasinin gelismis oldugu, agik toplum
anlayis1 ile yonetilen iilkelerde kamu yararini gozeterek haber veren yerel basin ¢ok
onemlidir.

Yerel basmin giiclii oldugu sehirlerde kendi reklamini, ilanini1 verebilen giiglii
sirketler, kuruluslar bulunmaktadir. Devlet de bu schirlerde Basm Ilan Kurumu subeleri
aracilifiyla bir yoniiyle katki sunmakta ama bir yoniiyle de yerel basini kontrolii altinda
tutmaya calismaktadir. Bulunduklari bolgenin ve kentin ekonomik agidan lokomotifi
konumunda olan kuruluslarin ciddi kaynak sagladigi yerel basin, oldukga giiglii, tiraji yiiksek,
sektoriline istihdam saglayabilen bir yapiya sahiptir. Bu noktada goz ardi edilmemesi gereken
husus, yerel basinin, bir konuyu giindeme getirirken, yerel ya da bolgesel yatirim yapan
sermaye grubu, cikar gruplari ya da siyasi yapi ile asla bir c¢ikar iliskisine girmemesi
geregidir. Aksi halde yerel basin, bu gruplarin ya da siyasi yapiin sozciiliigiinden baska bir is
yapmis olmaz. Yerel basinin gozetmesi gereken tek sey kamu ¢ikaridir. Bunun icin de yerel
basinin yukarida saydigimiz gruplarin olasi baskilarina dayanabilecek bir mali yapisinin,
kaliteli kadrolarinin olmasi gerekir.

Uretim siirecinde yerel basmin mali yapisiin giicii, bagimsiz, 6zgiir yaym
yapabilmesi bakimindan biiylik 6nem tagimaktadir. Yerel basin yaptigi haberden dolay:
saldirtya ugruyorsa, ornegin belediye baskani ya da herhangi bir meslek orgiitii yoneticisi
hakkinda yaptigi haber baskiya giremiyorsa ya da basilan gazetenin dagitimi
durdurulabiliyorsa, s6z konusu haber yiiziinden reklam gelirlerinden, anlagsmalarindan
olunabiliyorsa artitk o gazetenin Ozgiirligiinden, kamu adina faaliyet yiiriitebildiginden,
bagimsizligindan s6z edebilmek miimkiin degildir. Ayn1 zamanda bdyle bir durumda yerel
basmin denetim ve halki bilgilendirme islevini yerine getirdiginden de bahsetmek
olanaksizdir (Yasin, 2008).

Yerel basinin bu ve benzeri temel sorunlarinin yani sira sadece bulundugu bdlgeyi
ilgilendiren daha 06zel sorunlar1 da olabilir. O bolgenin gelismislik diizeyi, kiiltiirel ve

ekonomik zenginlik, ara eleman yetistiren okullarin, yiiksek okullarin, fakiiltelerin varhigi
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sorunlar1 farklilastirabilmekte, oOzellestirebilmektedir. Ornegin turizmin gelismis oldugu
Antalya gibi bir sehirde yerel basinin temel sorunlarinin yani sira 6zellikle turizmle ilgili her
tiirlii problem yerel basmi da dogrudan etkilemektedir. Oncelikle yerel basmin, turizm
konusunda yetkin olmasi gerekmektedir. Sektoriin makro ekonomi agisindan degerinin
bilinmesi, turizmin ne oldugu, birbirlerini besleyen farkli bolimleriyle milyonlarca insana
istihdam ve kazang sagladigi i¢in bacasiz endiistri olarak da anilan turizme nelerin zarar
verebileceginin kavranmasi gerekmektedir. Ayrica, turizm ile yerel Kkiiltiirel dinamikler
arasinda denge kurulabilmeli, gerektiginde yerel dinamikleri, tarihi degerleri turizme karsi
koruyabilecek kadar tarih, arkeoloji, cografya bilgisine sahip olunmasi 6nemlidir. Tiim bu
konularda bilgiyle donatilmis, yabanci dili olan personel ¢alistirilmasina 6zen gosterilmelidir.
Tiim bu konular1 dikkate alarak kadro kurup planlama yapmasi gereken yerel basinin,
gordiigii sorunun ¢oziimii noktasinda katki sunabilecek bilgi aktarimi yapabilmelidir. Bu
seviyedeki yerel basin ile turizm sektorii arasinda iliskilerin gii¢lii olmast her iki sektor i¢in de
biiylik 6nem arz etmektedir.

Ote yandan yerel basiin calisanlarinin o bolgenin insani olmasi, yerinde istihdami
artirmasi bir yana ¢evreyi ¢ok iyl tanimalari bakimindan ortaya c¢ikarilan isin kalitesini de
artirabilmektedir. Ornegin yerel basinda c¢alisan bir muhabir, o bolgede biiyiimiis,
cevresindeki insanlar1 uzun siiredir taniyor ise kolayca giiven saglayarak haber kaynaklarina
¢ok daha rahat ulasabilmekte, tiim ayrintilar1 hizli bir sekilde edinerek, haberi en giiclii sekilde
sunabilmektedir.

Ozellikle yerel ydnetimin denetimi, yonetici ile toplum arasinda koprii vazifesi,
herhangi bir sorunla ilgili kamuoyu olusturma islevleri ile aslinda demokratik yasam
kiiltiiriiniin yerlesmesine, kok salmasina zemin olusturan yerel basin bu temel nitelikleriyle
altin degerine yiikselmektedir. Tiim bu faktorler goz oniinde bulunduruldugunda yerel basin,
demokrasisi gelismis Batili toplumlarda ¢ok 6nemsenmektedir. Oyle ki Amerika Birlesik
Devletleri’nde New York Times, Washington Post gibi gazeteler, halk tarafindan o kadar ¢cok
benimsenmis ve sahip ¢ikilmistir ki milyonlarca tiraj yapmalar: bir yana iinleri bulunduklari
sehri, hatta iilkeyi agsmis, diinyanin bir¢ok noktasinda temsilcilikler acarak farkli dillerde de
yayinlanmis, haberleri farkli platformlarda alintilanarak ¢cok daha genis kitlelere ulasmislardir.
Bu asamaya erismelerinde bulunduklar1 sehrin ekonomik ve sosyo-kiiltiirel giicii de etki
etmistir. Ulkemizde bu kadar giiglii olmasa da iinleri bulunduklar1 sehrin hatta bélgenin disina
tasmus, ulusal seviyede bilinirligi olan Izmir merkezli Yeni Asir gazetesi, Bursa merkezli Olay

gazetesi ve televizyonu gibi basin kuruluslar: bulunmaktadir.
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2.1.1. Tiirkiye’de Yerel Basinin Tarihgesi
2.1.1.1. Osmanli’da Yerel Basin

Ik yerel gazeteler, Osmanli Imparatorlugu’nda 19. Yiizyilin ikinci yarasindan itibaren
ozellikle II. Mesrutiyet’in ardindan gelen 6zgiirliik siirecinde bugiin her biri bir iilke olan o
donemin vilayetlerinde ¢ikarilmigtir. Bu vilayetlerin resmi matbaalarinda basildiklar1 igin
“Vilayet Gazeteleri” adiyla bilinen yerel gazeteler, mutlakiyet rejiminin hafifletilmeye
calisildigr bir ortamda filizlenmeye baglamistir. 1856’da ¢ikarilan Islahat Fermani esaslarina
sadik kalinarak “vilayet nizamnamesi” adiyla yaymlanmaya baslayan vilayet gazeteleri ile
halkin iilke yOnetimine katilmasi, gelismeler hakkinda fikir sahibi hatta belli smirlar
cergevesinde belirleyici olmasi amaglanmistir. Valilerin kontroliinde olan devlet ve kamu
yonetimi ¢ikarlar1 gozetilerek sansiirden gegirilip yayinina izin verilen bu ilk yerel gazetelerde
padisahla ilgili bilgilerin yani sira hiikiimet, vilayet ve kamu kuruluslarinin icraatlari, merkez
ve tasra yonetiminden haberler, kamu yoneticilerinin atamalari, takvim ve mevsim bilgileri,
edebi, bilimsel ve dini igeriklere de yer verilmistir. Bu gazetelerde ayrica savastaki askerin
durumu, askeri, sivil okul siavlari, 6grencilerle ilgili enformasyon, et, ekmek fiyatlari, hava
durumu, genel saglig: ilgilendiren mevzular, dogal afetler ve benzeri gelisen 6nemli olaylar,
genel ahvali ilgilendiren olaylar, kolluk kuvvetlerinin ¢alismalari, gosterdikleri basarilar, yerel
yoneticilerin ¢aligmalari, biiyiikel¢i, konsolos unvanindaki yabanci misyon temsilcilerinin
gezileri, i¢inde yasadiklar1 topluma karsi tutumlari, kurduklar iligkilere dair haberler yer
bulmustur (Girgin, 2009:83).

Zaman zaman halkin gorebilecegi onemli cadde ve sokaklardaki kavsaklarda duvarlara
da asilan iki ila dort sayfalik bu gazeteler, islevini kisa siirede gosterdigi etki ile ortaya
koyarak, yerel basinin, halkin bilinglendirilmesi bakimindan ne denli 6nemli oldugunu kamu
yonetimine gostermistir.

Osmanli Imparatorlugu’nda gazete yaymn, ilkin Misir Valisi olan Kavalali Mehmet Ali
Pasa’nin cabalariyla baslamistir. 1828’de Vaka-1 Misiriye adiyla yari Arapca yart Tiirkce
olarak yayin hayatina baslayan bu gazete, Misir’in genel durumu, imparatorlugun merkezi
Istanbul ile olan iliskileri, siyasi gelismeleri aktarmaya c¢alismistir. Gazete genel yayin
politikas1 itibariyla imparatorlugun dagilmamasi i¢in ayrilik¢i akimlar1 bertaraf etmeye
yonelik bir ¢izgi izlemistir. Daha sonra Girit Valisi de olan Kavalali Mehmet Ali Pasa,
imparatorlugun Akdeniz’deki ¢ok 6nemli bir merkezi konumundaki bu adada 1830 tarithinde
Vaka-i Giridiye adiyla gazete ¢ikarmistir (Yazici, 2009:267-275). Bu gazete de Vaka-i
Misiriyye’de oldugu gibi imparatorlugun korunmasi, ayrilik¢ilarin sesinin ve tezlerinin

bastirilmas1 maksadini giitmistiir. Ayrilik¢1 gruplarin 6niinli kesmek ve her firsatta karigiklik
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yaratma gayretinde olduklar1 bdlgelerde bu gruplari ayaklandirip imparatorluktan koparmaya
calisan emperyalist giicleri frenleyebilmenin yolunun, yerel gazetelerden gectigini goren
Istanbul’daki merkezi hiikiimet, yerel halki bilinglendirip, merkezi hiikiimetle baglarmi
giiclendirebilmek i¢in bu yaymlara 6nem vermeye baslamistir. Osmanli hiikiimeti bu
gazeteleri Tiirkge’nin yani sira ¢ikarildigr bolgenin yerel dilinde de bastirarak birlikteligi
saglayip, farkli etnik kokenli yerlesimlerin imparatorluk biitiiniiniin ayrilmaz bir pargasi
oldugunu gostermeyi amacglamistir.

Bu donemde Suriye’de patlak veren karisikliklar1 gidermek, isyan eden gruplari
bastirmak i¢in gorevlendirilen Fuat Pasa, hizlica Beyrut merkezli Hadika Al Ahbar gazetesini
yaymn hayatina sokmustur (Altin, 2017:103). Vilayet gazetesi olmalarinin yani sira
yayinlandiklar1 alandaki yerel halkin dilinin de kullanilmasi itibariyla yerel gazete islevi de
istlenen bu gazetelerden 6zellikle Suriye, Liibnan, Libya, Girit gibi emperyalist gli¢lerin bir
an &nce imparatorluk biinyesinden koparip Istanbul’un Akdeniz’deki hiikiimdarligina son
vermek istedikleri bolgelerde c¢ikarilmig, bunlarin sayist 1908’e kadar 36’y1 bulmustur.
(Kologlu, 2008:33) Osmanli Imparatorlugu’nda yaymnlanan ilk gazete Fransiz Elgiligi
matbaasinda Fransizca olarak basilan Bulletins des Nouvelles yani “haber biiltenleri”dir.
Bundan 3 yil sonra da 1 Kasim 1831°de ilk Tiirkge gazete Takvim-i Vekayi yayin hayatina
baglamistir. Tiim eyalet merkezlerine de gonderilen Takvim-i Vekayi, Resmi Gazete kurulana
kadar yaymnini stirdiirmiistiir (Benek, 2016:31).

Takvim-i Vekayi, oncesindeki Fransizca da olsa yayina baglayan gazeteler, eyaletlere
ve Anadolu’nun 6nemli merkezlerinde ¢ikarilan vilayet gazeteleri, glinlimiiz yerel basinina
zemin olusturmustur. Milli Miicadele yillarindan itibaren gen¢ cumhuriyetin kurumlarinin
filizlendigi ilk yillarinda Osmanli Imparatorlugu’ndan gelen 6zellikle bu vilayet gazetelerinin
matbaalar1 kullanilmis, tecriibe sahibi personelin bilgisinden, birikiminden azami Olciide

yararlanilmistir.

2.1.1.2. Milli Miicadele Yillarinda Yerel Basin

1. Diinya Savasi’nin Osmanli Imparatorlugu’nun aleyhine sonuglanmas: ile baslayan
isgal siirecine giiclii tepkiler, Anadolu’dan yiikselmistir. Savasi kazananlarin baglattigi yok
edis planini kabul etmeyen Tiirk insani, Mustafa Kemal Atatiirk’iin liderliginde 6rgiitlenmeye
baslamistir. Milli Miicadele donemi olarak anilan bu zaman diliminde direnisi gii¢lii kilmak,
milis giigleriyle halk arasinda bilgi akisin1 saglayabilmek i¢in 6zellikle yerel basindan azami
Ol¢iide yararlanilmistir. 1919-1922 wyillant arasinda daha ¢ok yerel nitelikteki gazeteler,

Anadolu’daki bu direnisi yani Milli Miicadele’yi desteleyenler ve desteklemeyenler olmak
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lizere ikiye ayrilmistir. Direnise destek ciliz da olsa Istanbul’daki bazi gazetelerden destek
gelse de asil destek Anadolu’nun 6nemli merkezlerinden gelmistir. Erzurum ve devamindaki
Sivas kongrelerinde alinan kararlarin, bu kararlar dogrultusunda yapilmasi gerekenlerin
duyurulmas: i¢in Sivas’ta cikarilan Irade-i Milliye gazetesi Anadolu’nun her kdsesine
dagitilmis ve miicadele igindeki enformasyonun saglanmasi, halkin motivasyonunun diri
tutulmas1 bakimindan Onemli gorevler yapmustir. Direnisin merkezinin Ankara’ya
tasinmasiyla kurulan Hakimiyet-i Milliye gazetesi de Irade-i Milliye gazetesinin devami
niteligindedir. Milli Miicadele’nin asil mesalesini yakan, zafere giden yolun baslangicina
temel olusturan ise Izmir’dir. Isgal giiclerine direnisteki ilk kivilcim, iilkeye ufuk gizecek
boyutlarda siyasi ve kiiltiirel konularda 6nder nitelikteki bu sehirde yayin yapan Hukuk-1
Beser gazetesinde calisan Hasan Tahsin’dir. Oyle ki Hasan Tahsin, can1 pahasina diismana ilk
kursunu sikarak Milli Miicadele’ye destek veren gazetesinin oniine ge¢mistir.

Istanbul’da Peyami Sabah, Alemdar, Bursa’da Miicahhede, Bursa, Trabzon’da
Selamet, Kastamonu’da Zafer, Adana’da Ferda gibi gazeteler de bu siirecte Milli Miicadele
karsit1 yayinlar yapmislarsa da pek etkili olamamistir. Bu gazeteler, Anadolu direnisinin
kazanmaya baslamasiyla da birer birer yayin hayatindan ¢ekilmek zorunda kalmistir.

Genel itibarla Milli Miicadele’ye destek veren yerel gazeteler, bu gayretlerinde basarili
olmus, toplumun direnisi sahiplenmesini, ortak gaye c¢ergevesinde kenetlenmesini
saglayabilmistir. Zaferin kazanilmasiyla motivasyonlarini yeni devletin yapilanmasina ¢eviren

yerel gazeteler, Cumhuriyet’in kurulmasinda énemli katkilar sunmustur.

2.1.1.3. Cumhuriyet Déneminde Yerel Basin

Cumbhuriyet’in ilanindan sonra Milli Miicadele’ye destek veren gazetelerden bazilari,
getirilen yeni uygulamalara, degisikliklere karsi yayin yapmistir. Bu karsit yayinlarin en
onemlilerinden biri Hilafet’in kaldirilmasina olmustur. Halifeligin devamuni ister nitelikle
yayin yapmayi siirdiiren Tanin, Ikdam gibi gazeteler kapatilmis, yoneticileri, yazarlar Istiklal
Mahkemeleri’nde yargilanmistir. Ayn1 donemde yasanan bir takim ayaklanma ve yeni rejime
direng gosterenlerin bertaraf edilmesi amaciyla ¢ikarilan Takrir-i Siilkun Kanunu ile
Cumbhuriyet’i elestiren, aleyhte yayin yapan tiim gazeteler kapatilmistir.

Bu stirecin devaminda 1928’de gerceklestirilen harf devrimi Tiirk basininda 6nemli
degisikliklere ve kirilmalara neden olmustur. Arap harflerinden Latin harflerine gecilerek
olusturulan yeni alfabeye gecis ciddi sorunlar dogurmustur. Bu gecisin kisa slirede yapilmasi
ve altyap1 eksikligi ile maddi olanaksizliklar 6zellikle Anadolu’daki yerel basini vurmustur.

Bu dénemde hiikiimetin destegine ragmen Istanbul’da yayin yapan gazetelerin toplam tiraj1 30
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binlerden 20 binlere diismiistiir. Anadolu’da ortalama 2 bin 500 tirajla yayin yapan yaklasik
400 vyerel gazete de olumsuz etkilenmistir (Kabalaci, 2000:162). Sayisal veriler
bulunmamakla birlikte yerel yaymlarin biiylik boliimii kapanmistir. Kapanmayan az sayidaki
gazete de yayinina ara vermistir (Seker, 2007:42-43). Bu gelismeler iizerine 1931 yilinda
Matbuat Hiirriyeti ve Matbu Eserler Nesri Hakkinda kanun ¢ikarilmistir. Bu kanun daha 6nce
Milli Miicadele ve Cumhuriyet karsit1 yayin yapanlarin gazete ¢ikarilmasina yasak getirmistir.
Gazete kapatma edimi de Bakanlar Kurulu kararina baglanmis, yeni gazete dergi ¢ikarabilmek
i¢in bulunulan yerin en biiylik miilki idari amirine bilgi verilmesi yeterli goriilmiistiir (Resmi
Gazete, 1931:731-732). Ancak 1938’de yeni bir diizenleme ile gazete ¢ikarilmasinda ruhsat
zorunlulugu getirilmistir. Ayrica yayin sahibi ve c¢alisanlari hakkinda da diizenleme 6ngoren
kanun, gazete sahibinin en az lise, yazi isleri miidiiriiniin ise en az yiiksek okul mezunu
olmasini sart kosmustur (Resmi Gazete, 1938:10278).

Milli Miicadele yillar1 dahil Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk’{in vefatina kadar olan
siire¢ degerlendirildiginde Mayis 1919 ile 1938 yili sonuna kadarki siiregte yurt genelinde
toplam 582 gazete yaynlannustir. Bu gazetelerin 176’s1 Istanbul’da kalan 406’s1 ise
Anadolu’da basilmistir (Gevgilili 1938: 202-228). Genel tabloya bakildiginda ise 1940
verilerine gore, Ozellikle yeni harflere gecis, yetersiz personel, altyap:r eksikligi, iktidar
baskisi, Ikinci Diinya Savasi gibi olumsuzlarin yarattig1 azalma ile yayin sayis1 hizla diismiis
113 gazete ve 227 dergi olarak kayitlara gegmistir (Kabacali, 2000:194).

Cok partili siyasi hayatin baslangicindaki ilk se¢imlerin dncesinde Cumhuriyet Halk
Partisi, hiikiimete gazete kapatma yetkisi veren kanunu kaldirmistir. Tktidar, hile ile kazand1g
iddia edilen 1946 se¢imlerinin ardindan Basin Kanunu’nda birtakim degisiklikler yaparak
lyilestirmeye gitmistir. Cok partili donemin baslamasiyla yayinlanan gazete sayisinda hizl bir
artly goriilmiistiir. Yurt genelinde 400’{i askin gazetenin biiyiikk kismimin Istanbul disinda
yayinlandigi goriilmistiir (Seker, 2007:46).

1950°de iktidar olan Demokrat Parti, basin ozgiirliigii ve 6zlik haklarina iliskin
vermeyi taahhiit ettigi birtakim iyilestirmelere gitmis, yeni basin kanunu tasarisi ile kismen de
olsa bunu gerceklestirmistir. Gazetelerin, sadece bolgenin en biiylik miilki amirine bilgi
verilerek kurulabilmesi, sahibinin ve sorumlularinin ceza almalarin1 zorlastirict hiikiimler,
ekonomik ve altyap1 destegi gibi diizenlemeler getirilmistir. Ancak iktidarin basinla olan bu
1yl iligkileri ¢ok siirmemistir. 1954°te ekonomideki bunalim ve buna yonelik elestirilerin
basinda c¢okca yer almasi iktidarin sert tepkisiyle karsilagmistir. 1958’den sonra yasanan
gerilimli siyasi atmosferde iktidarin muhalif basinin elestirilerine karsi tavri iyice sertlesmis,

baz1 gazeteciler hapse mahkum edilmistir (Basgil, 2008:109).
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Bagbakan Adnan Menderes, Disisleri Bakani Fatin Riisti Zorlu ve Maliye Bakani
Hasan Polatkan’in idamiyla sonuglanan 1960 askeri darbesinin gergeklestigi tarihte 942 olan
yurt genelindeki gazete sayisi, 1961°de 472’ye diismiistiir (Sapolyo, 1971:316; Kabacali
2000: 235). Bu siiregte resmi ilan yayinlama hakki bulunan yerel gazete sayisinda da ciddi
oranda gerileme olmustur. 1962°deki bir tespite gore 300 olan resmi ilan yayinlama hakk1
olan yerel gazete sayisi, 1963°ten 1970’e kadar 163’e kadar gerilemistir. 1970 yilinda yapilan
bir tespite gore resmi ilan yayinlama hakki bulunan ve bu hakki olmayan yerel gazetelerin
toplam sayis1 1100 civarinda olmustur (Ytiicel, 1999:175).

Bu olumsuz havaya ragmen yapilan 1961 Anayasasi, iilkede basta isgilerin 6zliik
haklar1 ve demokratik hak kullanimlari olmak {izere sosyal hayat1 rahatlatic1 oldukga ilerici
bir atmosfer yaratmistir. Bu atmosferden genel olarak basmn da yararlanmistir. Basin Ilan
Kurumu’nun kurulmasiyla devletin gazetelere verdigi destek ve dolayisiyla gazetelerin
gelirlerindeki artig ve Tiirk basinindaki kurumsallasma bu donemde baslamistir. Anayasanin
tanidigr 212 Sayili Basin Kanunu uygulamaya girmesi, gazetecilerin 6zliik haklarina tam
anlamiyla sahip olmalarin1 ve mesleki sayginliklarinin artmasini saglamistir. Ayni kanun
sayesinde 1950-1960 doneminde ortalama yilda 60 olan basin davasi, 1961-1974 arasinda
34’e diismiistiir (Kologlu, 2008:133). Yine Istanbul’dan baslayarak yurt genelinde yeni
teknolojilerin &zellikle ofset baskinin yayginlasmasi bu déneme rastlamaktadir. izmir’de
Osmanli doneminden beri bdlgesel nitelikte yaym yapan Yeni Asir, Bursa’da yayin yapan
Bursa Hakimiyet gazeteleri ofset baskiyla tanisinca tirajini artirmig, buna bagli olarak
ozellikle altyapr ve dagitim aglarini genisletmistir. Ancak hizla gelisen Istanbul basminin
Anadolu’ya acilarak 6nemli bolge merkezlerinde matbaa kurmalari, renkli ve bol sayfali ekler
cikararak zaten diisiik olan reklam ilan pastasini yerel gazeteler aleyhine iyiden iyiye
daraltmalar1 ve bu nedenle yerel gazetelerin bir¢ogunun kapisina kilit vurmasina yol actigt
donem de bu donem olmustur. Ulusal basiin biiyiiylip tiraj artirdigi bu siireg, 1970’lerden
itibaren yereldeki aydinlarin fikirlerini sunarak halki aydinlatma zemini olan yerel basinin,
yerel siyasetin bir araci, kamuoyu olusturma zeminine doniismiistiir (Firat, 1995:163).

O donemdeki adiyla Basin Yaym Genel Miidiirligii'niin, 1979°da yayinladigi
“Tiirkiye’de Yerel Basin” adli aragtirma, yerel basinla ilgili verilere erisime olanak tanimais,
buna gore 1980’°lere gelindiginde Tiirkiye’de basilan gazete sayis1 427’ye ulasmistir (Tokgoz,
1982:302). Ulkenin iginde bulundugu ekonomik buhrandan kurtulmak i¢in 24 Ocak 1980°de
yirlirliige giren ve kamuoyunda 24 Ocak kararlar1 olarak bilinen ve Tiirk ekonomisini
tamamen liberal ekonomiye doniistiiren uygulama, basindaki miilkiyet yapisim1 da

dontistiirmiistiir. Bambagska ekonomik alanlarda faaliyet yiiriiten is insanlarinin sahip olmaya
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basladig1 gazetelerde artik reklam ve ilanlarin igeriklerinde patronajin ydnlendirmesinin
agirlik kazandigi hatta bunun haber igeriklerine de yansidig1 gorilmiistiir.

Bu gelismelerin hemen akabinde yasanan 1980 askeri darbesi, iilkeyi yeni bir
kapanmaya gotiirmiis, ekonomi ve siyaset kurumlarinin yani sira temel hak ve hiirriyetler
baglaminda da bir duraklama ve geriye gidis olmustur. 1980-1983 yillarinda tilkeye hakim
olan Milli Giivenlik Konseyi elindeki Siki Yoénetim Komutanligi, her alanda baskici,
cezalandirici, ezici bir yOnetim sergilemis, bu hava basin iizerine de giiglii bir sekilde
¢Okmiistiir. 1982°de Siki Yonetim Komutanli§i’na gazete ve tiim basili yayinlari kapatma,
yayinini durdurma, sansiir koyma, matbaalar1 kapatma, baskilar1 toplatma ve yeni yayinlar
izne tabi tutma haklart tanimistir. Yaymin igerigine gore cezalar artirilmis, hapis cezalari
getirilmis ve bu genel ¢erceveden bakildiginda son derece 6zgiirliik¢ii olan 1961 Anayasasi’na
gore 1982 Anayasasi basin 6zgiirliigii acisindan ciddi kisitlamalar getirmistir.

12 Eyliil 1980 askeri darbesinin oldugu siireg, tiim halk katmanlari i¢in oldugu kadar
gazeteler ve gazetecilik meslegini siirdiirenler agisindan olduk¢a zorlu gecmistir. Cok sayida
gazeteci Oldirtilmiis, yaralanmis, isinden edilmis, ¢ok uzun mahkumiyet yillar1 olan cezalara
carptirilmistir. Bu ¢ileli siire¢ gazeteciler icin 1980 darbesi sonrasinda da devam etmistir.
1983 yilinda Basin Kanunu’nda ayrica bir¢ok degisiklige gidilmis ve para cezalart artirilmistir
(Topuz, 2003:259-263). 1990’11 yillarda da basin 6zgiirliigiine iliskin hak ihlalleri stirmiistiir.
Tiirkiye’de derinlemesine arastirmaci gazeteciligin belki de ilk 6rnegi olan toplumun tim
kesimlerinin takdirini kazanmay1 bagarmis iinlii gazeteci Ugur Mumcu’nun 24 Ocak 1993’teki
katli, bunun en somut drneklerinden biridir. Bu siiregte gazetelerin biiylik boliimii sayfalarinda
politikaya yer vermekten vazgegmistir. Politik icerik olusturmak yerine daha c¢ok giincel
olaylar, “etliye siitliiye dokunmayan”, “bortli bocek™ haberleri mangsetleri siislemeye
baslamistir. Bu etki yerel basinda da kendini gostermis hatta fazlasiyla gostererek neredeyse
tamamu politik igerik kullanmay1 birakmustir (Og, 2014, 39-40). Darbenin etkisinin yam sira
1980°deki 24 Ocak kararlariyla baslayan devlet¢i ekonominin birakilip liberal ekonomiye
gecis riizgar1 da basini derinden etkilemistir. Kagit fiyatlar1 ve diger maliyet girdileri basta
olmak iizere ekonomik dalgalanmalar nedeniyle maas ddeyemez hale gelen bir¢ok gazete ve
yayin ile yerel gazete kapisina kilit vurmak zorunda kalmistir. Girisimei gliciin temel
belirleyici oldugu liberal ekonomi, faaliyet alanlar1 bambagka sektorler olan isadamlarina ait
kurumlarin biiyiikk yatirimlarla satin  aldiklar1 basin  kuruluslarint medya sirketlerine
dontigtiirmiistiir. Birka¢g grubun elindeki bu sirketler basinda tekellesmeyi dogurmus, bu

durum reklam, ilan gelirlerinden yeteri kadar yararlanamayan yerel basmin daha da
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zayiflamasina yol agmistir. 1980 sonrasinda yillara gore farklilik gosterse de ortalama 600 ila
800 civarinda yerel gazetenin yayinlandigi goriillmiistiir (Seker, 2007:59).

Ozellikle ekonominin lokomotifi olan Bati Anadolu’da ve turizm bdlgelerindeki yerel
basin, gelisen yeni ekonomik araglarin verdikleri 6zel ilan ve reklam gelirleriyle hem
kadrolarin1 genisletmis hem teknolojik imkanlarini yenileyerek ulusal basinla yarigir seviyede
bir kalite yakalamistir.

2000’11 yillara gelindiginde az sayfali, eski teknoloji kullanan ve haber iiretimi ile ses
getirip aldig1 reklamlarla gelismek yerine birer ilan sayfasi goriiniimiindeki ¢cogunlugu tabloid,
resmi ilanlarla ayakta duran gazeteler, kiiciik il ve ilgelerde yasamini siirdiiriirken, sosyo-
ekonomik gelisimi ileri olan illerde ya da bolgelerde ofset teknolojisi altyapisi, internet basta
olmak tiizere farkli haber kaynaklari kullanabilen, kendi haber kadrosunu olusturmus, 6zel
haber, roportaj ve analizleriyle bulunduklar1 bolgenin nabzini tutabilen gazetelerin sayisinda
artis gézlemlenmistir.

Yerel basmin gelismesi, giiglii olmasi, yerel yonetimleri de olumlu yonde
etkilemektedir. Halkin, yonetimde s6z sahibi olmasina, daha ¢ok katilimci olmasina olanak
saglamaktadir. Vatandasin bireysel olarak sorunlarini dile getirip, teskil eden 6rnekleri emsal
gostererek, sorunlarin ¢oziimii noktasinda Oonemli katkilar sunmaktadir. Bu sayede yerel
yonetimlerin giiclenmesi de katilimc1 demokrasinin giiclenmesine ve kurumsallasarak kalict

hale gelmesine yardimci olmaktadir (Kegili, 1984:91).

2.1.2. Tiirkiye’de Yerel Basinin Genel Durumu ve Degerlendirmesi

Basin Ilan Kurumu’nun 2020 yili faaliyet raporuna gore (BIK 2021). sube agtigi 81
ilin tamaminda 1 Kasim 2020 tarihi baz alindiginda 1852 gazete ve dergi bulunmaktadir.
Bunlardan 982 gazete ve dergi resmi ilan ve reklam yayinlama hakkina sahiptir. 2002 yilinda
kurumun verdigi 53 milyon liralik reklam ve resmi ilan, 2020 yilinda 454 milyon liraya
¢cikmistir. Bu reklam ve resmi ilan pastasi, gazete ve dergilerin tiraji, ¢alistirdigi personel ve
sayfa sayisinin esas alindigi kontenjana gore dagitilmaktadir.

Verdigi ilan ve getirdigi diizenlemelerle yerel basinin can damari olan Basin Ilan
Kurumu, 2000’1i yillarda belli kriterleri goz Oniinde bulundurarak yeni subeler agmaya
baslamistir. Bu subeler, ekonomik parametrelerin yeterli bir seviyeye ulastigi sehirlere
acilmistir. Acilan her subenin varligi bu sehirler ve bolgelerindeki yerel basinin hayatta

kalmasina ve giiclenmesine yol agmustir (Seker, 2005:108).
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Ancak bugiin yurdun tamamma yayilmis durumdaki Basin flan Kurumu, iktidara
yakin oldugu iddia edilen basin kuruluslarini kayirmak, muhalif gazeteleri, verdigi ilan
kesintileriyle cezalandirmak, yok olmalarina sebep olmakla su¢glanmaktadir.

Deutche Welle Tiirk¢e’nin duyurdugu Basin Ilan Kurumu’nun (BIK) 2020 Faaliyet
Raporu’na gore hiikiimet yanlisi yayin yapan gazeteler yaklasik yiizde 78 oranla kamu
kaynagi verilmistir. S6zcii ve Cumhuriyet gazetelerinin aralarinda oldugu 9 muhalif gazete ise
resmi ilanlari ancak yiizde 22’sini alabildigi ifade edilmistir. Gazetelere verilen ilan kesme
cezalarmin 2020’de yiizde 150 artis gosterdigi belirtilmistir. BIK’in salgin kosullarinda
giicliikle ayakta durabilen yerel basina da basin ahlak esaslar1 gerek¢esiyle yine 2020°de 244
giin resmi ilan ve reklam kesme cezasi verdigi kaydedilmistir. Bursa Sehir gazetesine 35 giin,
Saray GoOzlem gazetesine 30 giin, Bandirma Yasam, Balikesir Politika, Canakkale Bogaz
gazetelerine 10’ar giin, Samsun Haberde Denge, Zonguldak Halkin Sesi ve Pusula gazeteleri
7’ser giin resmi gazete yaymlamama cezasi, Balikesir Postam gazetesine de 60 giin resmi
reklam kesme cezas1 verildigi bilgisi paylasiimistir.

Bu verilerden hareketle Basin ilan Kurumu’nun ekonomik acidan yerel basin igin
hayati 6nem tasidigr goriilmektedir. Yerel basmin ilan, reklam ve satistan gelir elde
edebilmesinde bolge ekonomisinin giicii, esnafin zenginligi ve yerel basin kuruluslari ile ticari
faaliyet gosteren kuruluslar arasindaki iliskiler de 6nemlidir.

Diger yandan yerel basinin egitim yoluyla ayakta kalmasi i¢in de bir ¢aba igine
girilmis, 1998’den itibaren Basin Yayin Enformasyon Genel Miidiirliigii, Yerel Medya Egitim
Seminerleri baglikli bir egitim c¢alismas1 baslatmistir. Bu c¢alismalarda, farkli bolgelerde
ozellikle dezavantajli bolgelerde calisan gazetecilerin egitimi ve bagli olduklari kurumlarin
gelisimi igin seminerler verilmistir. Egitim seferberligine Basm [lan Kurumu’nun yani sira
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti gibi kurum ve vakiflar da katki sunmaktadir. Avrupa
Birligi’nin de destekledigi Yerel Medya Egitim Programlari ile tekelci yaym yapan daha ¢ok
egemen giiclin lehine yayin yapan ulusal medyaya alternatif olusturulmasi1 amacglanmigtir
(Alankus, 2003:5).

Yerel basimin gelisim siireci, ulusal basin etkisi altina alan tilkenin siyasal ve tarihsel
yapisindaki donemsel degisiklikler, yeni yasalar, ekonomik ve siyasi gelismelere gore

sekillenmistir.

2.2. Yerel Basinin Yonetimin Denetimi ve Giindem Olusturma Bakimindan islevleri
Yerel basinin, ilkesel olarak bakildiginda yerel yonetimi denetleme, ¢iktig1 sehir ya da

bolgedeki demokratik kiiltiirii saglamlastirma, vatandasin sorunlarinin ¢dziimii noktasinda
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destek olma, sosyokiiltiirel gelismeleri izleme, duyurma, oncii olma gibi gorevlerinden
bahsedilmektedir. Bu yoniiyle yerel basinin, 6zellikle Tiirkiye’de tekellesmis yapisiyla ulusal
basina alternatif olabilecegi diisiiniilmektedir. Olabilecedi varsayilan bu islevleri itibariyla
yerel basin iizerinden medyanin bir¢ok yapisal sorununun ¢dziilmesi i¢in bir zemin arayisi
icine girilmigtir.

Gelismis Bati1 toplumlarinda Avrupa’da ve ABD’de bu islevleri yerine getirme
kapasitesine sahip yerel basinin ulusal medyaya bircok alanda rakip oldugu ornekleri
mevcuttur. Ancak Tiirkiye’deki yerel basinin genel itibariyla ekonomik ve sosyolojik yapisi,
s6z konusu islevleri yerine getirmekten uzaktir. Oncelikle yerel basmn ayakta durabilmek igin
resmi ilanlara yani devlete ihtiya¢ duymaktadir. Devletin bu destegi ise iktidar1 elinde
bulunduran tarafin lehine kullanilmakta ve hem gazeteyi hem gazeteciyi nesnel gazetecilik
kriterlerinden uzaklastirmaktadir.

Daha iyi niyetli bakildiginda yerel gazetelerin yine ekonomi temelli sorunlar yasadigi
ortadadir. Ekonomik giicli olmadigi icin teknolojik altyapisini olusturamayan yerel gazeteler,
eski teknoloji kullandiklari i¢in gorsel kalitede ulusal basinla boy 6lciisebilecek bir standardi
tutturamamakta, yiiksek egitim almis, donanimli gazeteci ¢alistiramadig: i¢in de kaliteli ve
zengin haber icerigi de olusturamamaktadir. Yerel basinin kendisinden beklenen bu islevleri
yerine getirebilmesi i¢in Oncelikle bu yapisal sorunlarinin ¢oziime kavusturulmasi
gerekmektedir. En 6nemli kazang¢ araci olan ilan ve reklam konusunda devlete bagimli
olmayan, trettigi gili¢lii haber icerikleri, halkin itibar ettigi yazar, ¢izer kadrosu kurabilen
yerel basin taraf tutmayacagi, toplumun her rengini sayfalarina yansitabilecegi i¢in inandirici
olacak, bu pozitif 6zellikleri sayesinde yeteri kadar reklam ilan geliri alarak ayakta durmay1
basarabilecektir. Bagimsiz, sesini ¢ikaramayan, azinlikta kalanlarin da sesi olmay1 basarabilen
yerel basin, toplumsal inandiricilik kazanacaktir. Yapisal sorunlarini ¢ozmiis, geleneksel
islevlerini yerine getirebilen bir yerel basin, ulusal basinin temel sorunlarinin ¢6ziilmesinde de

ornek olusturacaktir.

2.2.1. Yerel Basinin Demokratik Toplum Baglaminda Nosyonu

Kavramsal olarak basin, insanlarin yasadiklar1 ¢cevreden bolgeye, lilke geneline hatta
uluslararas1 platformda gelisen olaylar1 haberlestirerek bilgilendirme, 6gretme, eglendirme,
yoneticiler ile halk arasinda koprii kurma iglevlerini yiiriiterek iginde bulunduklar1 demokratik
toplumlarda yasama, yiiriitme ve yargi erklerine dordiincii kuvvet olarak destek niteligi

tasimaktadir. Basimin temel islevlerinden biri de tiim bu 6zelliklerini kullanarak herhangi bir
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konu hakkinda kamuoyu olusmasina destek saglamak, olusan kamuoyunu agiklamaktir
(Girgin, 2005:266).

Ozellikle 1980’lerden itibaren tiim diinyay:1 sararak kiiresel bir kdy haline getiren
“globallesme” riizgarindan basin da etkilenmis, farkli tilkelerde uluslararasi baglantilar
kurulmus, ¢oklu etkilesim icine girilmistir. Ancak globallesme goriiniirde toplumlari
biitiinlestirme, farkli kiiltiirleri uyum, ortak paydada bulusturma hedefi giiderken, aslinda her
toplumun kendi 06z kiiltiirinli, yasama bicimini koruma ig¢giidiisiiyle hareket ettigi
gozlemlenmistir. Toplumlarin kendi benliklerini muhafaza etmek, gelistirmek, hatta
ayrintilartyla yasam kiiltiirlerini ortaya ¢ikarip kendilerini ulusal ya da uluslararas: diizlemde
gosterme ¢abasi icinde olduklar1 saptanmistir. Bunda bireyin, yerel iligkileri ile bulundugu
cevreye, yasadigi topluma daha yakin baglilik duygusuyla yaklastigi goriilmiistiir. Bu
pencereden bakildiginda kitle iletisim araclarinin da hem kiiresel hem de yerel olmak iizere
cift yonlii bir ilerleme siirecine girdigi anlagilmistir. Bir yandan tim sinirlart asan bir
biitiinlesme siireci yasanirken diger yandan her sehir, her kasaba hatta her mahalle kendi yerel
gazetesini, radyosunu, televizyonunu kurmak i¢in bir motivasyon i¢ine girmistir (Vural, 1996:
1053-1067).

Ulusal hatta uluslararasi basin, insanlara ulasamadiklari, hayal ettikleri seyleri, ideal
olan1 sunar. Ancak bunu sunarken gercek diinyadan uzaktir. insanlarin birebir yasadig,
bulundugu ¢evresinde, kdyiinde, kasabasinda ya da kentinin semtinde vuku bulan sorunlarin
¢Oziimiiyle ilgilenmez. Ulusal basin kimi zaman bu sorunlar1 gérse dahi bunu bir 6rnek olarak
ele alip lizerinden daha genel kavramlar1 aktarmay: tercih eder. Dolayisiyla o sorunu asil
yasayan kisi sorunuyla bas basa kalir. Oysa yerel basin, tam da bu sorunu kaynagindan
¢ozmek, problemin tiim unsurlartyla ortadan kaldirilmasi ve benzerlerinin tekrar etmemesi
icin yerel seviyede giiclii bir kamuoyu olusturup, yerel yoneticileri bunun i¢in zorlamak i¢in
ortaya cikar.

Bunun i¢in civar halkini ¢ok iyi tanimak, bulunduklari ortamin temel sorunlarini, ortak
gayelerini, o bolgedeki yerel yoneticiler ile halk arasindaki baglantinin niteligini bilmek
onemlidir. Hicbir yaygin basin ya da gorevlendirdigi muhabir, yerel gazeteci kadar o yoreyi
tantyamaz. YOreye Ozgii dinamikleri en ince ayrintisina kadar yerel gazeteci bilir. Bunun
boyle oldugu, zaman zaman yaygin gazetecinin bolgeden aktardigi yanlis bilgilerden
anlagilmaktadir (Girgin, 2001: 160) Gozii agik, ne yaptig1 bilen profesyonel bir yaygin basin
mubhabiri, gittigi yorede haber ¢aligmas1 yaparken mutlaka yerel basin ve yerel gazetecilerden
destek alarak, yanilgi paymni en aza indirir. Yerel basinin, bu yoniiyle ulusal basini

tamamladig1 goriilmektedir. Baska bir deyisle ulusal basinin, yerel basinla uyum iginde
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caligmas1 gerektigi, Ozellikle bolgeyi ilgilendiren konularda yerel basimi referans almasi
gerektigi goriilmektedir. Diger yandan yerel basin, i¢cinde oldugu bolgenin tiim sorunlarini
derinlemesine irdeleyip, ilgili kisilerle ayrintili roportajlar yaparak, sorunun belgelerini de
bulup ortaya koydugu haberlerle aslinda ulusal basina haber kaynagi da olmaktadir. Yerel
basin tiim unsurlartyla bélgeden oldugu icin daha kolay kolay bir ¢aligma ortam1 bulabilmekte
ve dogruya en yakin malzemeleri bulabilmektedir. Yore insani da sorunlarini en genis ve
ayrintili haliyle bolgesinin medyasinda buldugu i¢in hem sorununu hem de bu sorunu ortaya
koymay1 basarabilen yerel basini sahiplenmektedir. Yerel basin bu anlamda bulundugu
bolgenin insanina giiven duygusu asilamakta, ilgili yoneticiler ile halk arasindaki baglanti
olan gii¢lii bir koprii vazifesini gormektedir. Yerel gazeteler, kitle iletisim araglari iginde ¢ok
O6nemli bir anahtar konumundadir. Bolge halkinin gozii, kulag: olan yerel gazeteler, insanlarin
giinliik yasamini da diizenler. Tiim bu unsurlara bakildiginda yerel gazetelerin, kitle iletisimi

acisindan ¢ok biiyiik 6nemi vardir.

2.2.2. Yerel Basin ve Demokrasi

Demokrasi, en yalin haliyle “halkin egemenligini temeline dayanan yonetim sekli”
diye tanimlanmaktadir. Halkin egemen olabilmesi i¢in hukukun istiinliigii baglaminda ifade
ozgurliigi, fikir 6zgilrliigi, kisisel hak ve dokunulmazliklarin korunmasi, 6zgiir ticaret, sanat
ve egitim ortaminin bulunmasi gerekmektedir. Halkin kendi kendini yonetme istegi, 1215
yilinda Ingiltere’de Kral’m imzaladig1 tarihin ilk anayasasi olarak da gosterilen Magna Karta
belgesiyle ete kemige biiriinmeye baglamistir. Kralin sinirsiz yetkilerinden feragat ettigi, sahsi
arzularinin yasalardan iistiin olmadigini kabul ettigi bu belgenin ardindan ilerleyen siiregte
Fransiz Devrimi ile 1789’da imzalanan insan ve yurttas haklari bildirisiyle de pekigmistir.
Biiytik bir ¢igir olan bu devrim riizgar tiim diinyayr sarmis ve zaman i¢inde monarsik,
oligarsik yapilar yikilmig, yerlerine halklarin kendi kendilerini yonettigi demokratik toplumlar
gelismistir.

Yasama, yiirlitme ve yargimmin ardindan 4. Kuvvet olarak da nitelenen 6zgiir ve
bagimsiz basin, demokrasilerin olmazsa olmaz 6n kosuludur. Demokrasiden s6z edebilmek
icin diislince Ozgiirliigli, diisiincenin agiklanma o6zgirliigii, cok seslilik, yonetimin halk
tarafindan denetlenmesi esastir. Iste hayati 6nem tasiyan bu gorevi halk admna basmn
yapmaktadir.

Katilimc1 demokrasi baglaminda, halkin yonetsel ve siyasal slire¢lerde daha fazla soz
sahibi, alinan kararlarin hemen her asamasinda katki sunmasi1 6ngoriilmektedir. Bu bakimdan

katilimc1 demokrasilerde basin 6zellikle de yerel basin, toplumla yonetici kesim arasinda bir
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koprii vazifesi gormesi, sesi pek yilikselmeyen kiiciik gruplarin da dahil sorunu olan herkesin
kendilerini 6zgiirce ifade edebildigi bir zemin olusturmasiyla Onemli misyonlar
istlenmektedir. Demokrasinin varligi oncelikle siyasal katilimi Ongoérmektedir. Siyasal
katilimin gergeklesmesi toplum bilincinin olusmasina baglidir. Bilgi akisinin 6zgiirce,
bagimsiz ve dogru sekilde gerceklesmesi ile bu biling olusabilir. Katilimcr toplum,
demokrasinin hayat buldugu, islerlik kazandigi mahalle ve kdylerden baslar. (Giirciioglu,
2007). Belde, ilge ve sehir merkezlerine dogru ilerleyen bu gelismenin temelinde yerellik
vardir. Yerel birimlerde iyice benimsenerek kok salan demokratik anlayis iilke geneline
yayilir. Yerel yonetim ile halk arasindaki iletisimi ilk basamakta “yerel basin” saglar. Bu
koprii vazifesinin yani sira yerel basinin, yerel yonetimi denetleme 6devi de vardir. Yerel
basin bu 6devi sorunsuz sekilde yerine getirdigi takdirde demokrasinin isleyisi de ayn sekilde
sorunsuz ilerler. Yani yerel basin, demokrasinin isletilmesinde ilk basamaktir da denilebilir.
Ciinkii yerelde yoneten, yonetilen ve gazeteciler, ulusal seviyeden ¢ok daha i¢ icedir. Yiiz
yiize bir iletisim s6z konusudur. Cogunlugun birbirini tanidigi bir ortamda sorunlarin
¢Oziilmesi, yerel yonetimin icraatlarinin denetlenmesi demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesi
bakimindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu gorevi iistlenen yerel basmin gii¢lii olmasi, tilke
genelindeki demokratik tutumun giiglenmesine katkis1 biiyiik olacaktir. Ote yandan ulusal
basimin dogru ve amaca uygun yansimasinda gerekli demokrasi kiiltiiriiniin yerlestirilmesi de
yerel basinin en 6nemli islevleri arasinda yer almaktadir (Gezgin, 2002:74) Yerel basinin ve
basinin gorevini saglikli bir sekilde yerine getiriyor olmas1 yoneticilerin yaptiklar1 yanlislar:
gormeleri, kendilerini diizeltip ¢cok daha iyi hizmet vermeleri bakimindan da hayati 6nem
tasimaktadir. Hatasin1 goriip daha 1yi hizmet verme anlayisinda ¢alisan siyaset mekanizmasi
bu sayede kendini gelistirecek ve iktidarini giiglendirerek, hizmet siiresini uzatabilecek, tekrar
kazanma sansin1 artirabilecektir. Boyle bakildiginda yerel basinin ne kadar 6nemli bir gérev
istlendigi ortadadir.

Oncelikle yerel basinin beraberinde yaygin basmin da tam olarak gorevini yerine
getiremedigini diisiiniirsek, yani basinin tekellestigi, tek kanaldan yayin yapilan, yanhs ya da
manipiilatif haberler iiretilen bir ortamda yolsuzluklarin, haksizliklarin gérmezden gelinmesi,
hayat pahaliliginin, piyasadaki yiiksek fiyatlarin olagan karsilanmasi ya da yokmus gibi
gosterilmesi demokrasiden uzaklagilmasi anlamina gelir. Demokrasiyi merkez aldigimizda, bu
merkezden uzaga dogru atilan her adim, 6zgiirliiklerin daralmasi, insanin nefes alamaz hale
gelmesi demektir. Demokrasi ile yasam kalitesi arasinda dogru orant1 vardir. Demokrasinin

saglikl islemesi i¢in de basinin hele hele yerel basinin varligi, giiclii olmasi ¢ok 6nemlidir.
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2.2.3. Yerel Basin ve Denetim

Basinin asli islevlerinden biri tilkedeki yonetici kadrolarin faaliyetlerini denetlemektir.
Bu islevi kamu adina yapan basin, iirettigi haberlerle iktidar sahiplerine ayna tutar. Yoneten
yonetilen iliskisi kapsaminda kamu hizmetlerinin halka dogru sekilde aktarilmasi, yonetenin
denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi yerel basinin en temel sorumluluklarindandir (Gezgin,
2002:74). Demokratik toplumlarda bu ayna gérmezden gelinebilecek, sorunlarin halinin altina
stipiirtildiigii bir unsur degildir. Bir yolsuzluk, bir hukuksuzluk, yanlis yapilan bir islem varsa
bu durumu haberlestiren basinin tuttugu bu ayna sayesinde yOnetim kademesi diizeltme
yoluna gider, ceza gerekli ise hukuk isletilir. Boylece hem demokratik isleyis saglikli olur
hem de yoneticiler iyi yonde kendini gelistirebilirler. Bu noktada yerel basinin denetleme
gorevi ¢ok daha belirgin ve keskindir. Ciinkii yerel yoneticiler ile yerel gazeteciler neredeyse
i¢ ice caligmaktadir. Siirh bir ¢evrede sorunlar ¢cok daha net bir sekilde goriilebilmekte, hizli
bir sekilde miidahale edilebilmektedir. Bu bakimdan yerel basinin yonetim kadrolarinin tiim
kademelerine niifuz etmesi, faaliyetlerin seffaf bir sekilde halka yansitilmasi anlamina gelir ki
bu da yerel basinin “denetim” 6devini tam manasiyla yerine getirip getiremedigi ile dogrudan
ilgilidir. Ornegin bir ilge belediyesinin imar miidiirliigiinde bir memurun riisvet alarak aslinda
cocuk parki, yesil alan olmas1 gereken bir arsaya ingaat izni vermesi, geri doniilmez sorunlar
dogurabilmektedir. En asgari 6l¢ekte bu yanlis islem yiiziinden o ¢evredeki insanlarin,
cocuklarin yasam kalitesi diisecek, birileri haksiz gelir elde edecek, uzun vadede toplumda
adalet duygusunu drseleyecek bir adim olarak kalacaktir. Iste tam bu noktada devreye girmeyi
basarabilen yerel basin, bu yolsuzlugu delilleriyle ortaya cikarabilir ve sayfalarina tasiyarak
kamuoyu olusturabilirse, 6nce yerel yonetim sorunu ¢ézmek igin devreye girecek, hukuk ve
siyaset dahil bircok mekanizme c¢alismaya baslayacaktir. Hatta sorunun boyutlari ulusal
basinda dahi yer alabilecek ve bu 6rnek iizerinden bir daha benzerlerinin yasanmamasi i¢in
ulusal bir politika gelistirilecek, gerekiyorsa yeni yasalar bile devreye almabilecektir. Iste bu
ornekten hareketle yoneticilerle halk arasinda bir koprii niteligi tasiyan yerel basin eger
bagimsiz, 6zgiir bir sekilde c¢alisabilirse ne denli 6nemli bir denetim goérevi lstlendigi
goriilebilir. Ancak yerel basmn, yeteri kadar giiclii degilse, kendi ayaklar1 {izerinde
duramiyorsa ya da niteliksiz, yeterli seviyede egitimi ve donanim1 olmayan kisilerin elindeyse
bu Ornekteki durum tersine donebilecektir. Boylesi kosullarda yerel basin, riisvetgi memurla
direkt degil belki ama bu kisiden yarar saglayan gili¢ odaklarinin baskis1 altinda
kalabilmektedir. Bu bask1 neticesi yerel medya, kurumsal ¢ikarlarini diisiinerek kamu yararini

gormezden gelebilmektedir.
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2.3. Yerel Basinin Sorunlarina Genel Bakis

Yerel basmin temel sorunu ekonomiktir. Anadolu’nun iicra kdselerinde teknolojik
imkanlar1 kullanmak igin yeterli biitcesi olmayan, son derece ciliz birkag kamu ilan1 disinda
reklam ilan alamayan, sadece se¢im zamanlarinda hatirlanan yerel basin kurulusu sayis1 hi¢ de
az degildir. Para kazanamayan yerel basin kurulusu, dogal olarak c¢alistirdig1 gazeteciye de
yeter miktarda ticret verememektedir. Yerel gazetecilerin ¢ogu ya asgari iicretle caligmakta ya
da irettigi haber fotograf ve video basina son derece diisiilk miktarlarda verilen {icret
karsiliginda gorev yapmaktadir. Bu durum yerel gazetecinin ikinci bir is yapmasini zorunlu
kilmaktadir. Dolayisiyla ikinci bir isi olmayan gazeteci ekonomik sorunlarla bogusmaktan
rahat ¢alisamamakta ve kaliteli is iiretememektedir. ikinci bir is yapanlarin da durumu pek
parlak degildir. Evlerini gec¢indirebilmek icin baska isler yapan yerel gazeteciler asli
gorevlerini ya yerine getirememekte ya da layikiyla yapamamaktadir. Halbuki ister ulusalda
olsun ister yerelde gazetecinin yaptigi is aynidir. Gorev ve sorumluluklar aynidir: Yonetimi
halk adina denetlemek, dogru olan1 halka objektif sekilde aktarmak, halkin yarara olani
oncelemek, halki dogru sekilde bilgilendirmek, taleplerini yoneticilere iletmek, ¢oziim i¢in
kamuoyu olusturarak halkin sesini duyurmak, kisaca halk adina, halk yararina c¢aligsmak.
Temelde aralarinda bir fark olmamasina ragmen ulusalda ¢alisan bir gazeteciye gore yerelde
calisan meslektast higbir sosyal giivencesi olmaksizin, komik denilebilecek cep hargliklariyla
gorevini siirdiirmektedir (Ulusoy, 2002:105).

Yerel basinin ekonomik temelli sorunsalinin diger bir boyutu da nitelikle ilgilidir.
Yeterli biitce olmadigi i¢in egitimli, donanimli gazeteci istthdami miimkiin olamamaktadir.
Bu durum hem kalifiye eleman hem de eleman eksikligi sikintisin1 dogurmaktadir. Eksik ve
nitelik bakimindan diisiik personel nedeniyle yerel basinin icerikleri ¢ok zayif kalmaktadir.
Yerel gazetelerin cogunda kose yazilar1 ya yoktur ya da son derece yetersiz kalmaktadir. Kose
yazabilecek nitelikte gazeteci bulunamamaktadir. Cogunlukla patronun kendisi ve yaziisleri
sorumlusu ile bulabildigi avukat, emekli asker ve benzeri profesyonel gazetecilikten uzak
kisilere kose yazdirmaktadir.

Yerel basmmin bir diger Onemli sorunu tekniktir. Teknik, isin bir anlamda
pazarlamasidir, gazetenin, derginin ya da yaym organmin Kalitesini belirlemektedir. Ornegin
gazetenin basilmadan oOnce yapilan teknik hazirliklar, kullanilan aygitlar (makineler,
bilgisayarlar vb.) ve bunlar1 kullanan personelin profesyonelligi, direkt ise yansimaktadir.
Sayfa diizeni, baskinin kalitesi ile teknik arasinda dogru orant1 bulunmaktadir. Gazetenin goze
hos goriinmesi, estetik Ozellikleri, baski oncesindeki hazirliklarin ve baski tekniklerinin

sinirlarma gore de8ismektedir (Seker, 2004:8). Yerel gazeteler, ekonomik ac¢idan zayif
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olduklar1 i¢in teknik altyapiya yeteri kadar egilememektedir. Dolayisiyla yerel basinin en
onemli sorunlarindan biri de teknik yetersizliklerdir. Bu yetersizlikler nedeniyle sunumu son
derece zayif kalan yerel gazeteler, ulusal gazetelere karsi rekabet giiciinii daha baslangicta
yitirmektedir.

Sayfalar, ¢izebilecek kadar teknik bilgisayar bilgisi olan bir iki kisi tarafindan
yapilmaktadir. Bu kisilerin de egitimleri yetersiz oldugu i¢in baslik agilmasinda, haberin
gorsellerinin kullaniminda, Olgiilerde, manset se¢iminde sorunlar yasanmaktadir. Tiim bu
olumsuzluklar da genel mizanpajin bozuk olmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla sayfalar
gorsel acidan kendine ¢ekmek yerine ¢ogunlukla itici olmaktadir. Her yere girip ¢ikan,
haberle yatip haberle kalkan, donanimli, girisken muhabirleri de olmadigindan haberlerin
hatta reklam metinlerinin bile igerikleri son derece zayif olmaktadir. Bozuk ciimleler, vahim
seviyede imla hatalar1 ile dolu gazeteler yeterli ilgiyi c¢ekemedigi icin okuyucu
bulamamaktadir. Tiim bu gerekgelerle 6zel reklam ilan geliri ciliz kalan yerel basin, Basin
lan Kurumu’nun verdigi ilanlarla ayakta durma miicadelesi vermektedir.

Ote yandan bunca zorlugun iginde ayakta durmay: basaran az da olsa iyi ornekler de
bulunmaktadir. Zaman zaman ulusal basin1 bir¢ok konuda yakalayan bu 6rnekler de biiyiik
medya gruplarinin hedefi olmaktadir. Bu tip iyi yerel basin oOrneklerinin patronlari,
uluslararasi baglantilar1 da olan biiyiik medya gruplarinin yiiksek fiyat teklifleri karsisinda
sirketlerini devretmekte, direnenler ise reklam ilan savasinda yenilerek cekilmek zorunda
kalabilmektedir. Cekilmeyenler ise olduk¢a zor kosullarda yasam savas1 vermektedir.

Oysa yerel basmin, ileri demokrasi iilkelerinde oldugu gibi gii¢lii olmasi
gerekmektedir. Bu olgu, demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesi i¢in ¢ok Onemlidir. Bu agidan
bakildiginda bulundugu ¢evrede yasayan insanlarca sahip ¢ikilmasi gereken yerel basin, kamu
siibvansiyonlar1 ile korunmalidir. Yerel basina okur destegi bilincinin de toplumda
yerlestirilmesi gerekmektedir.

Yerel basinin Tiirkiye’deki gelisimine bakildiginda ne kadar yerel ne kadar ulusal
oldugu tartismalidir. Cilinkii modern anlamda yerel basin, Avrupa’daki gibi anlasilamamus,
algilanamamig ve igsellestirilememistir. Bugilin bile yerel basinin yerelligi tartismalidir.
Birinci sayfa mangetinde hatta reklam ve ilan1 giiclii i¢ sayfalarda ulusal meselelerle ilgili
haberlere yer verilmesi, yerel basinin temel islevinin iyi anlasilamadiginin bir gostergesidir.
Bu sorunun asilmasi, yerel basinin bulundugu yerin sorunlarini yansitan, dnceleyen, i¢inden
ciktigr halkin sesini Once yerel yoneticilere sonra da iktidara duyuran bir yapiya
doniistiiriilmesine baglidir. Bu saglandiginda kurumsallagma siirecini tamamlamis giiglii bir

yerel basindan s6z etmek miimkiin olabilir.
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2.3.1. Yerel Basin Siyaset Iliskisi

Basin, toplum adina denetim erkini yerine getirmenin yani sira yonetenlerle diger bir
ifadeyle devlet islerini diizenleyip yiirliten siyasetcilerle, bu gorevi kendi iradesiyle se¢en halk
arasinda kopri vazifesi gormektedir. Bu mekanizmanin saglikli bir sekilde isleyebilmesi,
Ozgilir segimlerle yonetenlerin is basina getirildigi demokratik, a¢ik toplumun varligina
baghdir. Yerel basin ise bu mekanizmanin ilk basamagi, baslangic noktasi olarak goriilmeli ve
varhiginmi siirdiirebilmesi i¢in bu onemle bakilmasi gerekmektedir. Yerel basin ¢ogunlukla
siyasetciler i¢in 6zellikle o bolgenin milletvekilleri, belediye bagkan1 adaylari, siyasi partilerin
il/ilge baskanlar1 hatta muhtarlar tarafindan bile propaganda araci olarak goriilmektedir.
Ancak kisi ya da kurumlara angaje olmadan ayakta durabilen yerel basin belli 6lgiilerde bu tiir
propaganda yayinlarina da yer verse dahi asil isi bir kamu denetgisi gibi calismak, yerel de
olsa toplumun ¢ikarin1 gézeterek yayin ve haberler tiretmektir.

Kiiresellesmenin internet, televizyon yayinlari, uzun bant radyo frekanslari, agik,
kapali uydu yayinlart gibi g¢oklu iletisim kanallartyla tiim diinyayr sardigi gilinlimiizde,
uzaklar, bireyin parmaklarinin ucuna gelmistir. Zaman kisitlamasi olmaksizin diinyanin
herhangi baska bir iilkesinden biriyle temas kurulabilmektedir. Bu davranig 6zgiirliigiiniin
getirdigi “diinya vatandasi1” olma statiisiiniin yan1 sira bireyin kendi koklerini kaybetme, 6z
kiiltirinden uzaklasma, i¢ diinyasina yabancilasma, yalnizlagsma diirtiileriyle yereli,
bulundugu ortami muhafaza etme egilimi de gelismistir. Bu agidan bakildiginda her seyin tek
elden yiiriitiilmeye ¢alisildigr merkeziyetci yonetim yerine yerel yonetimlerin giiglendirilmesi
fikri, bircok Batili toplumla birlikte iilkemizde de kabul gérmiistiir.

Tiirkiye’de siyaset, ekonomi, kiiltiir, sanat ve iletisim alanlarinda merkezi anlayistan
yavas yavas vazgecilerek, tek merkezde toplanan bu kapsamdaki yetkilerin yerel yonetimlere
devredilmesi uygun goriilmistiir. Yerel yonetimlerin basta ekonomi ve yonetsel alanlar olmak
tizere kendi sorunlarini ¢6zmeleri, yatirim ve yapmalar1 gereken yeniliklere kendilerinin karar
verebilecegi ortamlara izin verilme yoluna gidilmistir. Ciinkii merkezi yonetimin zaman ve
para israfina yol agmasinin yani sira sorunu yerinde tespit edip en uygun sekilde ¢6zemedigi
de uzun siiredir edinilen tecriibelerle ortaya ¢ikmistir. Hangi alanda olursa olsun sorunu
kaynaginda ve dogru yontemlerle ¢dzebilmenin yerel yonetimlerin gii¢lii olmasina bagl
oldugu anlasilmistir.

Istanbul’da Haziran 1996°da diizenlenen “Birlesmis Milletler Konferansi, Habitat II
Kent Zirvesi, Tiirkiye Ulusal Rapor ve Eylem Plani”nda, Tiirkiye’deki yerel yonetimlerin

giiclendirilmesi i¢in ele alinan Onerileri s0yle siralayabiliriz:
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“Yurt geneli, hi¢ bosluk birakmadan kentsel alanlar ve bu alanlarin hizmet verdigi
kirsal kesim de dahil olmak {izere yerel yonetim agi ile donatilmalidir. Ortaya cikacak
yonetim sisteminin giiclii olabilmesi i¢in yetki alanlarimin genisletilmesi elzemdir. Yetki
alanmin genisletilmesinden kasit, “subsidiarity”, yani hizmetin en yakin yonetim biriminde
tiretilmesi esasinin  gozetilmesidir. Yerel yonetimlerin yetki alanlarmin genisletilerek
gelistirilmesi, direkt olarak demokrasinin kalitesini artirmayacaktir. Bu yetki alanlariin
genisletilmesinin demokrasiye arti deger katabilmesi i¢in dikkate alinmasi gereken husus,
seffaf, hesap verebilen, etik diislinceye sahip, siirekli denetlenebilen bir mekanizmanin
ingasidir. Ayrica bu mekanizmanin islerligi i¢in kurumsal kanallarin agilmasi ve katilimei
stireclerin gelistirilmesi de 6nemlidir.” (Girgin, 2001:163).

Yerel yonetimlerin iste bu Onerilerde de vurgulandigi iizere giiclii bir yapiya
oturtulabilmesi i¢in yerel basinin ne kadar biiyiikk bir 6nem tasidigir ortaya cikmaktadir.
Denetlenmeyen, halkin taleplerini yansitamayan bir yerel yonetimin basarisindan séz etmek
miimkiin degildir. Bunu saglayacak yegane aygit ise elbette “yerel basin”dir.

Avrupa’nin en gelismis lilkelerinden biri olarak kabul edilen Almanya’da 30 milyon
civarinda tiraj yapan gazetelerin 20 milyonu yerel gazeteler oldugu bilinmektedir. Bu yerel
gazetelerden her birinin yapilan bir hesaba gore ortalama ii¢ kisi tarafindan 28 dakika
okundugu ortaya konulmustur (Yerel Basinda Gazetecinin Tanimu, Islevi, Calisma Kosullari
ve Sorunlari, Istanbul, Konrad, Adenauer Vakfi Yaymi, 1998:170). Almanya &rnedine gore
hayli yol almas1 gereken Tiirkiye’de de yerel yonetimin dnemi gelismis iilkelerden ge¢ de olsa
anlasilmis ve bu konuda ciddi adimlar atilmaya baglanmistir. Yerele yonelis elbette yerel
basina da olumlu etki yapacaktir. Bugiin gelismis sehirlerin birg¢ok il¢esinde belediyeler, farkl
konularda yapmak istedikleri yenilikler i¢in yerel halkin gorlisiinii alarak ve bu gorisii
Onemseyip gerekirse yeniden bicimlendirerek faaliyete ge¢mektedir. Halkin hosnutlugunun
Oonemini goren yerel belediyeler, yerel basin1 kullanarak fikir aligverisi, sorun ¢ézme zemini
arayisina girmektedir. Halkin yasadigi mahaldeki sosyal tesislerden, ulasim imkanlarindan
indirimli yararlanabilecegi o ilgeye 6zel kartlar tiretip dagitan gelismis bazi ilge belediyeler,
insanlarin fikirlerini, sikayet ve Onerilerini aktarabilecekleri hem de eglenebilecekleri
toplantilar tertip ederek, bu tiir faaliyetleri yerel basin araciligiyla duyurup, tesvik ederek
katilime1 demokrasinin kalitesini yiikseltmektedir.

Yerel basimin diger bir islevi de bireylerin yasadiklar1 kentin siyasetine katilmasina
yaptig1 olumlu etkidir. Kenti yonetenlerin faaliyetlerini, genel yasantilarini, toplum iginde
gosterdikleri davranislarini, hayir isleri ve benzeri etkinliklerdeki rolleri izleyen, buna yonelik

haberler iireten yerel basin, kent sakinlerini kendilerini kimlerin yonettigine iliskin bir profil
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sunar. Yerel basin yaptig1 yaynlarla, bireyleri yonetim alania g¢ekerek, siyasi ve toplumsal
etkinliklere daha ¢ok katilmasi, hem fikir hem de s6z sahibi olmasi i¢in tesvik eder. Bu
noktada “siyasal katilim” kavrami ortaya c¢ikmaktadir. Bireylerin birer vatandas olarak
yonetsel kurumlarin aldig1 kararlar1 etkilemek icin eylem igine girdiklerinde ortaya ¢ikan
siire¢ olarak da tanmimlanmaktadir (Kalaycioglu, 1984:199-201). Siyasal katilim, halkin
kendisini kimin yoOnettigini bilmesi, okumasi, bilingli olarak oy kullanip demokrasiyi
gelistiren bir islev i¢ine girmesi bakimindan ¢ok 6nemlidir. Ayrica hem yerelde hem toplum
genelinde insanlarin “sistem”e yabancilagmasini 6nlemesi bakimindan da siyasal katilim agik
demokratik toplumlarda gerek sartlardan biridir. Ayrica siyasal katilim siirecinde aktif rol alan
birey, i¢inde bulundugu sistemin mesru oldugu algisini bellegine yerlestirir.

Siyasal katilim dendiginde elbette oy vermek ilk akla gelendir. Tersi durumda yani oy
almak i¢in bir caba i¢ine girmek, cesitli siyasal ve toplumsal etkinliklere katilarak kendi
fikrini anlatip yonetim kademelerinde gorev alma arzusu da siyasal katilimin bir pargasi
olarak goriilebilir. Bu tiir siyasal ve toplumsal etkinliklere, mitinglere katilim, siyasi haberler
baz alinarak yerel, ulusal gazete ve dergilerin izlenmesi ise pasif siyasal katilim olarak
tanimlanmaktadir. Bu sekilde aktiviteler iginde olan kisiler ise siyasal seyirci olarak kabul
edilmektedir. Bu kisilerin birer siyasal haber tiiketicisi olduklar1 da ifade edilmektedir
(Y1lmaz, 2004:183-184).

Esas olan halkin kendini yonetecek kisilere anlatabilmesi i¢in zemin olusturmaktir.
Soyle ki halk, sorun olarak gordiigii ve ¢6ziilmesini istedigi konulart acik bir dille yoneticilere
ya da adaylarina aktarabilmelidir. Bu en kolay sekilde yerel basin araciligiyla gerceklesebilir.
Okuyucu anketleri, yerel ya da ulusal yoneticiler ile halkin konusu belirlenmis, sinirlari
cizilmis toplantilarda bulusturulmasi, buradaki etkilesimin haberlestirilerek yayinlanmasi
sorunun anlasildigina dair bir ¢esit teyit mekanizmasi haline gelmektedir. Halkin goriislerine
yer verilen gii¢lii kdse yazilar1 da oldukga etkilidir. Bu tlirden faaliyetleri sayfalarina tasiyan
yerel basin da siirecten giiclii ¢ikacaktir. Problemini, istegini, sikayetini, Onerilerini yoneticiye
aktarabildigini goren kisi, yerel gazetesine, dergisine, radyosuna, televizyonuna ya da internet
portalina sahip ¢ikacak, imkanlar1 dl¢iistinde reklam, ilan ya da tiraj destegi ile gliglenmesine
etki edecektir. Dolayisiyla iki tarafli bir kazancin s6z konusu oldugu bu siire¢, demokrasi
kiiltiirinlin yerlesmesi ve gelismesine de pozitif katki sunacaktir. Diger yandan yoneticilerin
olumsuz icraatlarim1 yansitip halkin tepkilerini dile getiren haberler iireten yerel basin iki
tarafin da goriislerini yansitarak bir uzlasma zemini olugsmasina, ayrica toplumsal bilincin
gelismesine yardimer olarak siyasal katilimi hem artirmakta hem de kalite seviyesini

yiikseltmektedir.
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2.3.2. Ozliik Haklariyla Tlgili Sorunlar

Yerel basinda calisan gazeteci ile ulusal basinda galisan gazeteci arasinda hukuksal
anlamda bir fark yoktur. Her iki gazeteci de 1952°de kabul edilen, 1961°de 212 Sayili Kanun
olarak gilincellenen 5953 Sayili Basin Mesleginde Calisanlar ile Calistiranlar Arasindaki
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkindaki Kanun’a tabi olarak ¢alistirilmak zorundadir.

Bu kanuna gore, Tiirkiye’de yayinlanan gazete ve mevkutelerle haber ve fotograf
ajanslarinda her tiirlii fikir ve sanat islerinde calisan ve Is Kanunu’ndaki Isci tarifi siimulii
haricinde kalan kimselerle bunlarin isverenleri hakkinda uygulanir. Bu kanunun siimuliine
giren fikir ve sanat islerinde iicret karsilig1 calisanlara gazeteci denir. Gazeteci ile kendisini
calistiran igveren arasindaki is akdinin yazili sekilde yapilmasi mecburidir. Buna gore, igin
nevi, ilicret miktari, gazetecinin kidemi, isin tiirlindeki ya da {cretindeki degisiklik
mukavelede yazilir. ki yil ¢alisan gazeteci terfi ettirilir, bununla ilgili iicret diizenlemesi
yapilir, en az 5 y1l ¢alisan gazeteci kideme hak kazanir, gazetecinin iste ayrilmasi durumunda
yillik izin kullanmamigsa bu iznin karsiligi kendisine 6denir gibi kanun maddelerinin hepsi
“fikir is¢isi” olarak tanimlanan gazeteciyi korumak, kamu adina 6zgiirce gorev yapabilmesi
i¢in konulmustur (Mevzuat, 1952:2421-23).

Ancak pratikte durum tam olarak bdyle islememektedir. Holding diizeyinde
birbirinden farkli is kollarinda faaliyet yiiriiten biiyiik sirket sahibi olan gazete patronlari,
gazeteleri kendi ¢ikarlarin1 gozetmek icin arag¢ olarak kullanmaktadir. Dolayisiyla gazeteciyi
diger sirketlerindeki herhangi bir is¢iden farkli gdérmemekte, hatta Basin Kanunu’nun
gazeteciye tanidig1 bu 6zel haklar kiilfet olarak algilamakta ve bu haklar1 vermemek i¢in etik
olmayan yollara basvurmaktadir. Piyasa kosullari nedeniyle zaten igsizlik baskisi altinda
caresiz kalan gazeteciyi, kurdugu naylon sirketler ilizerinden sigortalayan patronlar, asgari
ticret ve basit sigorta kosullarina mecbur etmektedir. Yine isten atilma korkusu yiiziinden
sendikal haklarin1 da kullanamayan gazeteci, yasal 6zliikk haklarinin ¢ogunu kazanamadan
stirdiirmek zorunda kalmaktadir.

Yerel gazeteci i¢in de durum bundan pek farkli degildir. Istanbul ve Ankara disindaki
gelismis sehirlerdeki piyasada s6z sahibi, yliksek tiraj yapabilen yerel basmin sahipleri de
biiylik ¢cogunlukla ulusal basin patronlarinin is¢i politikalarini izlemektedir. Bunun disinda
geleneksel yapidaki kiigiik gazetelerin bircogunda ¢alisan dahi yoktur. Bu tiir gazetelerin hem
patronu hem ¢alisani ya ayni kisidir ya da akrabalarini ¢alistirmaktadir. Hem igerik hazirlayan
hem teknik siiregleri takip eden hem de gazetenin reklam ilan iglerini yiiriiten kisiler ya ayn1
kisi veyahut yakinlaridir. Bir arastirmaya gore 876 yerel gazetenin ylizde 78,7 sinde toplam
calisan sayis1 yiizde 5’in altindadir. Bu gazetelerin ylizde 16,6’s1 bir kisi tarafindan, ylizde
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25,9’u iki kisi tarafindan hazirlanmaktadir. Bu sonuca gore yerel gazetelerin yiizde 42,5’ inde
toplam calisan sayis1 2’yi gegcmemektedir (Girgin, 2001:197) Asil isi matbaacilik olan ¢ok
sayida geleneksel basinin baba ogul tarafindan ¢ikarildigi, Batili {ilkelerde gecen ylizyil
ortadan kalkan bu durumun Tiirkiye’de halen devam ettigi bilinmektedir (Tokg6z, 1988:167).
Dolayisiyla geleneksel yerel basinda 6zliik hakkindan s6z etmek pek miimkiin degildir. Hatta
ulusal basinin ya da yerel basinin 6zellikle il¢e veya daha kiigiik 6lgekli yerlesim birimlerinde
calistirdiklar1 gazeteciler goniilliiliilk esasina gore gorev yapmaktadir. Genellikle fotografe,
berber ya da kamu emeklisi olan bu kisiler iirettikleri haber basina (par¢a basi) telif ticreti
almaktadir.

Bu konuda ulusal basimin karnesi de ¢ok zayiftir. Anadolu Ajansi gibi global haber
ajansi olma iddiasindaki yar1 resmi son derece biiylik bir kurum dahi bir¢ok haber ajansi ya da
ulusal gazete, televizyon, internet portali bu tip bolgelerde telifle gazeteci ¢alistirmaktadir.

Anadolu’da iletisim fakiilteleri ya da meslek orgiitlerinin onciiliik ettigi mesleki
konferans ve seminerlerde ¢ogunlukla yerel gazetecinin niteligi, donanimi ve 6zliik haklar
giindeme gelmektedir. Nitelikli eleman bulunamadigi ya da nitelikli eleman istthdam
edilemedigi belirtilmektedir. Bunun temelinde ekonomik sikintilarin yam1 sira yerel
gazetecilik kiiltliriiniin gelismemis olusu hatta ulusal gazetecilikle ilgili sorunlar yatmaktadir.
Promosyon, baski makinalarinin yenilenmesi, teknolojik altyapiya yatirnm yapan isletme
sahibi insan giicline ayn1 seviyede yatirim yapmamaktadir. Makine parkini, teknolojik aletleri
kendi mal1 olarak goren isletme sahibi, gazeteciye verdigi parayr bosa harciyormus gibi
gormektedir. Oysa uzun vadede insana yapilan yatirim ¢ok daha fazla kazang saglamaktadir.
Bunun goriilmesi, isletme sahiplerine anlatilmasi gerekmektedir. Anadolu’da c¢alisan
gazeteciler karin tokluguna meslegini icra etmek, ikinci bir is yapmak zorunda kalmamalidir.
Bir fikir is¢isi olan gazetecinin kafasinin rahat olmasi, bagimsiz, nesnel sekilde meslegini
yapabilmesi i¢in maddi sorunlarla bogusmamasi gerekmektedir (Giireli, 1999:179). Ulusal
basinda bile durum boyle iken yerel gazetecilere geg¢imlerini dahi saglayamayacak iicretler
verilmekte, hi¢gbir sendikal haktan yararlandirilmamaktadir. Yerel gazeteci siirekli isten atilma
korkusuyla gorev yapmaktadir. Calisma kosullar1 itibariyla siirdiiriilebilir imkanlar
bulunmamaktadir. Bu olumsuz gergevede yerel gazetecilik tercih edilen bir meslek haline
gelememektedir. “Higbir is yapamazsam, gazeteci olurum” diislincesinin yok edilmesi
gerekmektedir. Aksi halde yerel bolgelerde nitelikli gazeteci kalmayacak, soru sormayi,
sliphelenmeyi, arastirmayi seven, eli kalem tutan yani gazeteci kumasi olan genclerin biiyiik
sehirlerde kendilerine is aramalarmin Oniine gecilmesi mimkiin degildir (Demirkent,

1998:99). Yerel gazetecilerin ekonomik sorunlarina iliskin 1998 yilinda Konya basininda
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yapilan bir saptamada, Konya Gazeteciler Cemiyeti iiyesi 150 yerel gazeteciden 100’iiniin
gazeteciligi ek is olarak yaptigi ortaya konulmustur. Bunlardan sadece 50’sinin sar1 basin karti
sahibi oldugu tespit edilmistir (Ozteke, 1998:127). Bu 6rnegi Anadolu’nun geneline yaymak
miimkiin olmakla birlikte sosyoekonomik olarak gelismis illerde yerel basinda calisan sayisi
belli bir seviyededir ve 6zliik haklarina kismen de olsa kavusmuslardir. izmir, Bursa, Kocaeli,
Konya, Adana, Gaziantep, Antalya ve Trabzon’da gelismis olan yerel gazetelerin ¢ogunda
100°den ¢ok personel calistirilmaktadir. Bunlarin 6nemli bir kismi hayatin1 sadece gazetecilik
meslegini icra ederek kazanabilmekte ve toplumsal sayginlik kazanmis durumdadir. Sonug
itibariyla yerel gazetecilerin ¢alisma kosullar1 sorunludur. Yerel gazeteler ise nitelikli gazeteci
bulamamakta ya da yeterli ekonomik gii¢leri olmadiklari i¢in istihdam edememektedir. Bu
bakimdan yerel gazeteciligin saygin bir meslek olarak goriilmedigi agiktir. Yerel gazetecilik,
yaygin olarak sehir ekonomilerinin giiclii olmasma paralel sekilde gelisebilir. Yerel
gazetelerin gelismesine, ilerlemesine bagli olarak yerel gazetecilerin yasam kosullari, 6zliik

haklarinda iyilesme olacaktir (Seker, 2004).

2.3.3. Yerel Basinda Icerik Sorunlari

Yerel gazetelerin yeteri kadar tiraj kazanamamasinda yani okunmamasindaki belki de
en biiylik etken igerigin yetersiz olusudur. Yerel gazetenin sayfalarinda yer alan igerikler hem
hacim hem de nitelik olarak zayiftir. Birgogunda haber niteligi tasiyan metin bile yoktur. Var
olan haberler de eksik, haber dili standardindan uzak, bozuk bir anlatimla sunulmaktadir.
Okuyucuyu yonlendirebilecek, tatmin edecek, kafasindaki soru isaretlerini dagitacak seviyede
analiz, aragtirma ve kose yazilar1 ya bulunmamakta ya da son derece yetersiz kalmaktadir.
Dolayisiyla yerel basin yetersiz, sorunlu igerik yiiziinden ilgi gorememektedir. Baz1 yerel
gazetelerde ilan, reklam olmayan i¢ sayfalardaki kaliplar dahi degistirilmemektedir. Birgok
yerel gazete nobetgi eczane, yerel hava durumu vesaire gibi igerikler ile ilan ve reklamlardan
ibarettir. Yaynlanan manset ve birkac haber de biiyiik olasilikla ayni zamanda bir matbaa
sahibi olan gazete sahibinin ya da onun tamidiklarinin ¢ikarim1 gézeten halkin ¢ogunlugunu
ilgilendirmeyen konular1 igermektedir. Bunlar genellikle birinci sayfa ve reklam ilan
sayfalarini yenileyerek baski yapmaktadir, i¢ sayfalarinda giiniin tarihi yerine ayin ya da yilin
tarihini yazmay1 uygun gérmektedir (Kayacan, 1996:82).

Basin ilan Kurumu’nun (BIK) 67 Sayili Genel Kurul Karari'nin 17. Maddesi, yerel
gazetelerde reklam ve ilanlarin oranini, yiizélgiimii 1,60 metrekareyi gecenlerde gazetenin
yarisini, daha kiigiik boyutlulardakilerde ise {ligte birini ge¢meyecek sekilde kurala

baglanmistir. Kurum mevzuatinda “Miinderecat” baslig1 altinda icerigin hacmi ve niteligiyle
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ilgili kural getirilirken, burada amag halk: bilgilendirecek, merakini uyandiracak, sorunlarinin
aktarildig1 haber ve diger iceriklerin yerel gazetelerde daha c¢ok goriiniir kilmaya tesvik
etmektir (Seker, 2004:67). Yani, yerel gazetenin haber, fotograf, grafik, analiz, makale gibi
malzemelerin ¢okg¢a kullanilarak icerik agisindan zenginlestirilmesi, rekabet giiciiniin
artirlmasi, buralarda nitelikli eleman istthdaminin  ¢ogaltilmasi  gibi  amaglar
hedeflenmektedir. BIK, aym maksatla sayfa sayilarma da smirlama getirerek, yerel
gazetelerin resmi ilan, reklam alabilmeleri i¢in kotalar koymustur. Kurumun subelerinin
bulundugu illerdeki yerel gazetelerin resmi ilan alabilmesi i¢in yilizol¢iimlerinin 1,60
metrekare ya da iistii olmasi1 gerekmektedir. Tam boy gazetelerde 8 sayfa karsiligindaki bu
yiizOlgimi, hacmi iki kat fazla olan ve bobin kagit isleyebilen makinalarda basilan gazeteler
icin licte bir oraninda artirilmasi 6ngoriilmiistiir. Kurumun subesi olmaya illerde ise resmi
ilanlar, ¢cok sayfali gazetelere verilmektedir. Bunda da amac¢ yine igerik agisindan zengin,
gelismis, kalite diizeyi yiiksek bir yerel basim tesvik etmektir. BIK tesviklerine ragmen, yerel
gazetelerin gelismesinde 6nemli bir asama kaydedildigi sdylenemez. Kurum subesi bulunan
illerdeki nispeten gelismis yerel gazetelerin sayfalar1 icerik ve gorsel agidan tatmin edici
boyutlarda olsa da kurum subesi bulunmayan kiiciik illerde hem igerik hem de gorsel tasarim
olduke¢a zayif kalmaktadir.

Demokrasinin toplumun en kiigiik birimlerine kadar igsellestirilmesinde oynadigi
roliin 6nemi diisiiniildiigiinde yerel basinin haber se¢ciminden, haber konularinin anlatimina,
sayfalarin islenisinden genel mizanpaja, okuyucuya aktarilmak istenen mesaj ile ortaya
konulan malzemenin ortiismesine kadar iyilestirilmesi ve gelistirilmesi gerektigi aciktir. Bu
iyilestirme devletin BIK gibi kurumlari aracihifiyla tesvikinin yam sira gazete sahiplerinin,
gazetecilerin ve hatta proaktif okuyucu baglaminda halkin da katki sunmasi ile

gerceklesebilecektir.

2.4. Antalya Yerel Basim

Turizmin ve tarimin baskenti olarak anilan Antalya’da yerel basin, yaklasik 1 asirdir
gelisen bir ivmeyle varhi@imi siirdiirmektedir. Sadece bu iki alanin ekonomik giicii dahi
diistintildiiginde yerel basinin Antalya’da gelismemesi i¢in bir sebep yoktur. Uluslararasi
akademik cevrelerde her gegen giin bilinirligi artan, bir¢ok konuda oOncii olan Akdeniz
Universitesi’nde yillardir hem sektore kaliteli eleman kazandirma gayreti gosteren hem de
iletisim alaninda s6z sahibi akademisyenler yetistiren Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nin varligt da Antalya’da yerel gazeteciligin gelismesinde Onemli bir rol

oynamaktadir. Ote yandan aym zamanda Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu, Akdeniz
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Gazeteler Birligi ve benzeri kurumlarda 6ne ¢ikan, bir¢ok yabanci iilkede partner gazeteci
kuruluglariyla irtibat kurup yabanci gazetecilerle kurdugu kopriilerle Antalya’daki yerel
basina ufuk acan Antalya Gazeteciler Cemiyeti’nin faaliyetleri son derece etkilidir. BIK’in
subesinin bulunmasi dolayisiyla devlet tesvigi ve destegini arkasina alan Antalya’daki yerel
basin, sehrin turistik oOzellikleri, tarimsal faaliyetlerinin genisligi, sanayisinin ve ticari
hayatinin ileri diizeyde olmasi gibi nedenlerle de gelisime agik bir zeminde ¢aligmaktadir.
Ancak tim bu olumlu denilebilecek tabloya ragmen yerel basin Antalya’da yeterli seviyede
degildir. Cikan yerel gazetelerin ¢ogunlugu siyah beyazdir, baskisi kaliteli degildir ve
icerikleri zayiftir. Ozellikle Antalya yazili basmin gelistirilmesi gerektigi goriilmektedir.
Ulusal gazetelerin Antalya ilaveleri de nispi olarak iyi olmakla birlikte yetersizdir. Ancak
ozellikle son yillarda sayilari artan internet gazeteleri, Instagram, Twitter, Facebook gibi
soysal medyada olusturduklari hesaplar iizerinden yayin yapan yerel medya kuruluslari
basarili islere imza atabilmekte, giindem olusturabilmektedir. Antalya’da yasayan kesimler,

sosyal medya tizerindeki yiiksek tirajli bu hesaplardan giindemi takip edebilmektedir.

2.4.1. Antalya Yerel Basiminin Tarihgesi

Antalya’da II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra gazete ¢ikarma girisimleri olmus ancak
bunlar tesebbiis asamasindan Oteye gegememistir. 1914°te Antalya Sultanisi yani bugiinkii
ifadeyle Antalya Lisesi 6gretmenlerinden Philip Efendi, “Antalya” ad ile bir gazete ¢ikarmak
icin Antalya Mutasarrifligi’ndan izin almistir. Ancak Philip Efendi’nin bu girisimi sonugsuz
kalmistir. Bu basarisiz girisimin ardindan Birinci Diinya Savasi’nin baslangicinda Antalya’nin
iler1 gelenlerinden Macit Selek, “Belkis” adi altinda bir gazete ¢ikarma girisimi olmustur.
Ancak bu girisimde o donem Antalya’nin tek matbaasi olan Nikolaos Melis Matbaasi’nin bir
gazete ¢ikarabilecek kapasitede olmamasi nedeniyle akim kalmistir (Ustiin, 2019:22).

Bu siirecte Antalya’da dénemin ifadesiyle “lisan-1 millet’e duyulan ihtiyag, yani yerel
gazetelere duyulan ihtiyag, hem sehrin kamuoyunda hem de ulusal basinin Antalya ile ilgili
sayfalarinda dillendiriliyordu. Tasvir-i Efkar gazetesinin 30 Agustos 1909 tarihli niishasinda
yayinlanan Antalya mektubunda, sehirdeki devlet memurlar1 elestirilirken matbuat, yerel
basin diger tabirle lisan-1 millet olmadik¢a bu memurlarin terbiye edilemeyecegi aktariliyordu
(Tasvir-i Efkar, 17 Agustos 1325). Istanbul ve Konya’daki gazetelerde Antalya’dan
havadisler bashigiyla ¢ok sayida haber ve makaleye yer veriliyor ancak bunlar yeterli
goriilmiiyordu. Istanbul ve Konya gazetelerinin Antalya’da memur olarak gorev yapan
muhabirleri de Antalya’da lisan-1 millete duyulan ihtiyact dile getirmis ve gazetelerinde bu

konuya iliskin bir¢ok goriisii yansitmislar, kent yerel basinin olugsmasina destek olmuslardir.
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Kentin ilk gazetecileri de Istanbul ve Konya’daki gazetelerine Antalya’dan haber aktaran bu
devlet memuru muhabirler olmustur.

Ote yandan yikilis siirecindeki Osmanli Imparatorlugu’nun siirekli savasta olusu,
akabinde patlak veren 1. Diinya Savasi yillar1 her bolgede oldugu gibi Antalya’da da bilgiye
ihtiyaci, olup bitenin hizlica 6grenilme istegini artirmistir. Bunun yani sira Antalya, 1. Diinya
Savasi ve Milli Miicadele doneminin yikict etkisine maruz kalan bir cografya degildir. Mart
1919-Mayis 1921 yillar1 arasinda her ne kadar Italyan isgali altindaymus gibi gdziikse de
Antalya, nisbi olarak Istanbul, Izmir, Ankara gibi yipranmamustir. Kentin bu 6zelligi Milli
Miicadele i¢in destek veren bir¢cok gazeteci, fikir ve devlet adami i¢in ¢ekim nedeni olmustur.
Yunan isgali altindaki Ege’den 6zellikle Izmir’den aralarinda Haydar Riistii Oktem ve Arif
Bey’in de oldugu birgok gazeteci Antalya’ya gelerek faaliyetlerini burada yliriitme karari
almstir.

Oktem’in 19 Aralik 1920°de Antalya’da Anadolu adiyla yaynladig1 gazete sehrin ilk
yerel gazetesi olmustur denilebilir. Burada bir parantez acarsak Oktem’in aym adh
matbaasinda Yeni Hayat adli mecmuay1 da basmistir. Bu mecmua 1917°de Bursa’da yayin
hayatina baglamis ancak Bursa’nin isgalinden sonra savasin etkilerinden uzakta goriilen
Antalya’ya tasmmistir. 1920°den itibaren de Antalya Muallimler Birligi’nin yayin organi
olmustur (Yeni Hayat, 16 Mart 1338/1922). Ayrica izmir’in isgali, Yunan saldirilar1 ve halkin
tutumu “Izmir’de Neler Oldu” bashgiyla on sayfalik bir kitapcikla basilmistir (Giiglii,
2012:46-47). Bu matbaada yine isgal yillarinda izmir’den Antalya’ya gelen Izmirli gazeteci
Arif Orug da kisa siireligine de olsa “Yeni Izmir” gazetesini ¢cikarmustir.

Anadolu’nun isgal yillarinda Antalya’da bulunan 6nemli bir isim de sair Mehmet
Emin Yurdakul’dur. Ittihat ve Terakki Cemiyeti iiyesi olan ve Osmanli Meclis-i
Mebusani’nda milletvekili olarak bulunan Yurdakul, Milli Miicadele’ye katilmak i¢in
1921°de Anadolu’ya gegerek Antalya’ya gelmistir. Daha sonra Adana ve Izmir’e de gegen
Yurdakul, iyi bir sair oldugu kadar giiclii bir hatiptir. Halkin Milli Miicadele’ye istiraki icin
sik sik konferanslar, halk icinde konusmalar tertip eden Yurdakul, Antalya’da kaldig siiregte
Antalya Gengler Yurdu Cemiyeti’nin bagkanligini tistlenmistir. Yurdakul’un heyecan yaratan
konferanslari, o donemde Antalya’da yaymn hayatinda olan “Dogu” gazetesinde
yayinlanmistir.

1919 Mondros Miitarekesi ile birlikte baglayan siiregte bir biri ardina gelen isgallerin,
donemin cografik kosullari da diisiintildiiglinde nispeten gozlerden uzak kalan Antalya’da
yikict etkilerinin nispeten asgari seviyede kaldigindan bahsetmistik. Yerel basin hayatini

baglatan, gelistirip zenginlestiren bu siirecte Antalya’nin Tiirkiye’nin disa agilan kapisi
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konumuna getirmistir. Nitekim 18 Haziran 1920 tarihinde Biiyiik Millet Meclisi Vekiller
Heyeti ile temas etmek iizere Anadolu’ya gelecek yabancilarin sadece Mudanya ve Antalya
iskelelerinde kabul edilecekleri karar baglanmistir (Ustiin, 2019:29). 21 Subat 1921 tarihinde
toplanan Londra Konferansi’na davet edilen Ankara Hiikiimeti temsilcileri (Anadolu
Murahhaslar1) Antalya iskelesi’nden Londra’ya gitmistir (Vakit, 20 Subat 1337). Antalya’nin
Anadolu hiikiimeti agisindan serbest¢ce hareket edebildigi bu ortami nedeniyle Anadolu
Ajansi’nin Antalya’da bir irtibat biirosu kurulmustur (Korkmaz, 2001:111). Hatta bu donemde
Anadolu basmminin dis kaynakli haberlerinin biiyiilk ¢ogunlugunun Antalya {izerinden
saglandig1 bilinmektedir. Anadolu Ajansi, o donemde 6nemli bir yabanct dil olan Fransizca
olmas1 dolayisiyla bu dilde biilten basmistir. Biiltenlerin {izerinde enformasyon biirosu olarak
“Bureau d’Information Adalia” ifadesi yer almistir. 1921-22 yillarinda Anadolu gazetelerinde
cok sayida Antalya mahregli haber yayilanmistir (Duru, 1978:111).

Antalya’daki yerel basinin olgunlasmasinda, 6zellikle genglerin egitimini Onceleyen
yayinlariyla Antalyali 6gretmenlerin de katkis1 biiyiiktiir. O donem muallim olarak anilan
ogretmenler, basinin 6zellikle igerik olarak gelismesinde etki sahibi olmustur. Muallim Niyazi
Recep’in hem imtiyaz sahibi hem de sorumlu miidiirii oldugu “Dogu” mecmuasi, ¢ogunlukla
Antalyali 6gretmenlerin ¢abalartyla ¢ikmistir. Bu mecmuanin, siir, yerel tarih ve Antalyali
genglerin egitimi, okullarin durumu gibi konularda makalelerle egitimi ilerletme egiliminde
oldugu goriilmektedir (Dogu, 31 Temmuz, 1338).

Antalya yerel basin hayatinin baslangicina dair aktarilmasi gereken ikinci husus, yerel
gazetelerin matbaalarin kazanciyla kuruldugu ve ayakta durabildigidir. Ozellikle tiiccarin gek,
senet, fatura ve benzeri evrak ile belediyelere ait resmi matbu evrak basimi, vatandaslarin
davetiye, egitim gereci vesair taleplerinden kazan¢ elde eden matbaalar, gelirlerinin bir
kismint ¢ikardiklar1 gazete ve dergilere aktariyorlardi. Yoksa gazete, dergi satisindan kar
beklentilerinin olmadigina Antalya’nin en Onemli yerel gazetelerinden Akdeniz’in yeni
matbaasini satin aldiginda, matbaaciliga dair her tiirlii siparisi kabul edebileceklerini anlatan
ilanlar yayimlamasini 6rnek verebiliriz (Akdeniz, 27 Haziran 1341).

Antalya’daki ilk yerel yayinlar siralayacak olursak, “Antalya’da Anadolu” gazetesi
elbette ilk sirada yer almaktadir. Ancak Bu gazetenin izmirli gazeteci Haydar Riistii Oktem
tarafindan daha ¢ok izmir ve Izmir’in isgali, Milli Miicadele giinliigii yogunlugunda olmasi
nedeniyle Antalya’nin yerel gazetesi olduguna iliskin iki farkli goriis vardir. Bu gazetenin bir
yerel gazete olmadigi goriisiinii bir kenara birakirsak, Antalya’daki ilk yerel gazeteler
sirasiyla 1922°de Antalya, Yeni Izmir, 1924’te Tenvir, 1925’te Akdeniz, 1926’da Yeni

Tiirkiye, 1927°de Resmi Antalya, ayni tarihlerde Ziimriitova gazeteleri izlemistir. 1920 ile
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Cumbhuriyetin ilan1 ve 1928’deki Harf Devrimine kadar olan siiregte ardi ardina agilan
gazetelere 1920’de yayin hayatina baslayan Yeni Hayat, 1921°de yayimna baslayan Dogu ve
1927°de ¢ikarilmaya baglayan Ticaret mecmualarin1 da eklemek gerekir (Goniillii, 2005:332-
334). Ayrica bu yayinlara 1926 niishali Antalya gazetesinde memleket genglerinin idare
edecegi ve yakinda g¢ikacagi duyurulan Memleket dergisi de eklenebilir. Ancak bu derginin
ciktigina dair bir veriye simdiye kadar ulagilamamuistir.

Antalya yerel basin tarihine donemsel olarak baktigimizda ise “tek parti” siirecinde
hakim iki gazeteden s6z etmek miimkiin. Biri ittihatgt Mehmet Emin Yurdakul’un kurdugu
sonrasinda oglunun basa gectigi Antalya digeri ise Resmi Antalya gazeteleridir. Her iki gazete
de donemin otoriter ruhundan nasibini almistir. Antalya gazetesinin zaman zaman tamamen
yayin hayatindan g¢ekilmesi ile 1937 yilina kadar sehrin tek yerel gazetesi Resmi Antalya
olmustur. Gazetenin sayfalarina bakildiginda dikkat ¢eken en dnemli hususun siitunlarinin
neredeyse tamaminin siyasi gelismelere kapali kaldigidir. O dénemde dikkat ¢ekici bir husus
da Cumhuriyet’in kurulmasi ve yeni devletin yaptig1 anlagsmalarla 6zellikle Bat1 Trakya’dan,
Balkanlar’dan gelen niifus ile yerlilerin arasindaki ¢ekisme olmustur. Bu ve benzeri etkin
koken tizerinden ayristiran siyasi polemik konular1 yurt genelinde oldugu gibi Antalya yerel
basimin1 da mesgul etmistir. Devletin tagrada teskilatlanmasi ve yurt sathinda hakimiyeti
tamamen eline almasi ve genis kapsamli egitim seferberligi neticesi bu ve benzeri siyasi
cekismeler etkinligini yitirse de zaman zaman farkli bi¢imlerde niiksetmistir. Cok partili
hayata gec¢iste Demokrat Partili, Cumhuriyet Halk Partili siyasi yelpazelerde de bunun etkisi
gorilmistiir (Yesil Antalya, 1 Ekim, 1947). Bu donemde daha Kkiiltiirel ve sosyal igerik
agirlikli Caglayan ve Tiirk Akdeniz gazetelerini de yayin hayatinda goriiyoruz.

Cok partili hayata gegildiginde, 27 Mayis 1960 askeri darbesine kadar gecen siiregte
Antalya yerel basininda Yesil Antalya, Selale, Hiirses ve Ileri gazeteleri hakimdir. Bu
gazetelere Antalya CHP oOrgiitiiniin kentte Demokrat Partili rakipleriyle yarisabilmek i¢in
kurdugu Atayol gazetesini de ekleyebiliriz. Bu dénemde Basmn Ilan Kurumu aracihigiyla
dagitilan ilanlarda keyfilik, iktidara yakin ¢izgideki gazetelerin gozetilmesi, desteklenmesi
gibi durumlar Antalya basminda da etkili olmustur. Ote yandan Antalya basini, Demokrat
Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi arasindaki miicadeleye taniklik etmis hatta zaman zaman
ortak olmustur denilebilir. Her iki parti kanadina yakin gazetelerin ya da gazetecilerin bu
miicadeleyi sayfalarina tasidiklari, sert tislupla yayinlar yaptiklar1 goriilmiistiir. 1946°dan, 27
Mayi1s 1960 arasinda basinin yeteri kadar kurumsallasamadigi, yerel basindaki aktorler, siyasi

partiler ve devlet arasinda karmasik iliskiler gézlenmistir. Devletin ilan dagitim siirecinin
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keyfiligi, iktidara yakin basinin kayirilmasi gibi uygulamalar, basinin nesnel ve bagimsiz bir
politika izlemesini olanaksiz kilmistir (Alemdar, 2001, Selale gazetesi).

Antalya basini, 1960-1980 arasinda darbe sonrasi kabul edilen anayasa ve iilkedeki
gelismelere paralel olarak yapilanmistir. Ancak maalesef yerel basinin yurt genelinde maksadi
disinda kullanilmasinin yansimalari, bu donemde Antalya’da da goriilmektedir. Halkin
problemlerinin duyurulmasi, ¢6ziimii noktasinda yayin yapmak yerine yerel gazeteler
iilkedeki siyasi ¢ekismeleri konu edinmis, ideolojik yaklasimlar iizerinden yayin yapmustir.
Yerel basinin Antalya ilgili haberler vermekten ¢ok ulusal haberlere odaklandigr ve kendi
siyasi bakislarina yakin olan haberleri sayfalarina tasidiklari, bunu bazen daha da ileri gotiirtip
birebir kopyaladiklar1 goriilmektedir. Bunda bu alandaki egitimin eksikligi, profesyonel is
anlayisinin olmayisi, ekonomik yetersizlikler ve kurumsallasamamanin etkisi biiyiiktiir. Yine
de yetersiz olmakla birlikte iilke genelindeki ekonomik gelismelere paralel olarak Antalya
ekonomisini ilgilendiren, kentin kalkinmasinda 6nemli rol oynayacak gelismeler, tarim ve
turizmin ilerletilmesi basta olmak iizere kenti ilgilendiren bircok konuda goriis ve Onerilere
dayali haber ve yazilarin kaleme alindig1 goriilmektedir. Antalya’nin cografi konumu, dogal
ozelliklerinin ekonomik kazanca ¢evrilmesi i¢in yapilmasi gerekenler, konuyla ilgili fikir,
goriis ve Oneriler her zaman Antalya basiminda yer bulmustur (ileri, 20 Mart 1965). Ornegin
1960’larda Antalya’da tiniversite kurulmasi fikri, bu fikrin filizlenmesi, Ankara’da siyasi
cevrelerde nasil goriildiigli ve neticede kurulum agsamasi Antalya yerel basininda asama asama
yer bulmustur.

Antalya’nin kalkinmasi i¢in aidiyet duygunun gelistirilmesi, Antalyali kimliginin
Antalya sehri i¢in 6nemli oldugu vurgusu yapilmustir (Ileri, 27 Mart 1965).

Yine sehrin sosyal ve Kkiiltlirel hayatin1 yakindan ilgilendiren Altin Portakal Film
Festivali’nin kaynagi olan Antalya Festivali’nin diizenlenmesi, bunun ilgili gelismeler detayl
sekilde haberlestirilmistir. Festival cercevesinde kente gelen taninmis sanatcilarla ilgili
haberlere de bolca yer verilmis ve bugiin bir ara ismi Uluslararas1 Antalya Film Festivali olsa
da Antalya Altin Portakal Film Festivali olarak uluslararasi bilinirlige sahip bir etkinlige
dontigmiistiir. Festivalin baslangicindan gilinlerce Once festival kapsaminda hazirlanan
etkinlikler yerel basinda genis sekilde yer almis, festivalin ilk glinii kentin en Onemli
caddelerinden Isiklar Caddesi’ndeki ulusal ve uluslararasi bir¢ok {inlii aktor ve aktrisin yani
sira taninmig siyasilerin de yer aldigi kortej gecisi bugiin de yerel basinin mansetlerini
siislemektedir. leri gazetesinin 3 Haziran 1968 tarihli niishasinda “5’inci Antalya Festivali 5

Haziran’da basliyor” bagligiyla duyurdugu haberde festival su sekilde tanimlaniyordu:
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“Tiirk sinemasi, 4 yildir girdigi Antalya smavinin bir besincisine hazirlanmakta. ilk
defa 1964 Ekim’inde sinemamizi iyiye dogru goétiirmesi ve kaliteyi tesvik etmesi diisiincesi ile
baslanan ve 1961°’den beri Antalya Belediyesi tarafindan diizenlenmekte olan Antalya
Festivali’nin sinema boliimii olarak bugiine kadar siiregelen Tiirk Film Festivali acaba 5.
Yasi nasil kapatacak... Onceki yillarda pek yerini bulamayan hak bu defa hakliya verilecek
mi, yoksa bir yeni fiyasko ve gdsteris olarak mu tarihe gececek... Onceki yillarda pek yeterli
bulunmayan biiylik yarigma jiirisi bu defa da sinema gevrelerinde memnuniyet uyandirmis
degil...”

Haberden goriildiigii tizere Antalya Film Festivali, 6zellikle Tiirk Sinemas: gevreleri
icin 6nemli bir belirleyici yarigma. Filmlerin se¢imi, jiiri tiyelerinin kimlerden olustugu, film
elestirileri, bu elestirileri yapan gazeteci ya da sinema elestirmenleri 6nemli tartigmalara yol
aciyor. Burada jlirinin yaptigr se¢imlerle ortaya koydugu ideolojik yaklasimlardan bile
bahseden haberlere yer veriliyor. Ancak tiim bunlarin yerel halki ne kadar ilgilendirdigi
tartigmalidir. Her ne kadar festival Antalya’nin olsa da islevi agisindan yerelden ¢ikmis, ulusal
hatta uluslararas1 boyut kazanmistir. Yerel basimin jiiride bulunan ya da &diil kazanan
sanat¢ilarin 6zel hayatlarimi ilgilendiren magazin haberlerinden ¢ok festivalin ekonomik ve
sosyolojik acidan sehre ne gibi katkilar sunduguna iliskin ¢arpict ve ¢ok boyutlu haberler de
tiretmesi gerekir.

1980 Darbesi ile sekteye ugrayan Antalya basini, 1991-2000 yillar1 arasinda yeni
cikarilan giinliik gazetelerin artmasi buna ek olarak yerel radyo ve televizyon yaymciliginin
gelmesiyle atilm ya da basindan medyaya gecis donemi denilebilir (Ustiin, 2019:267). Bu
doneme atalim dénemi denmesinde Ozal’m liberal ekonomi riizgariyla baslayan ekonomik
ilerlemeler basina da yansimis, Tansu Ciller doneminde verilen tesviklerle Antalya’da
bolgesele yayina baglayan Atilim gazetesinin kurulmasidir. Yine siire¢ iginde Sabah
gazetesinin 1993°te, Hiirriyet gazetesinin 1998’te Antalya matbaa kurmalari, Reuters Haber
Ajansr’min sehirde muhabir bulundurmasi, Thlas Haber Ajansi’nin biiro kurmasi gibi énemli
gelismeler, atilim doneminin ismini per¢inlemistir. Yine bu dénemde turizme yonelik yerli ve
yabanci yayinlarin faaliyete gecmesi ile 1989°da tasarruf tedbirleriyle kapatilan Basin Yaymn

Enformasyon Genel Miidiirliigii subesinin 1995°te yeniden faaliyete gegirilmesi de 6nemlidir.

2.4.2. Antalya’da Yerel Basinin Bugiinii
Antalya basin hayatinin 2000 sonrasi yasanan gelismeler, ardi ardina yayin hayatina
giren yerel gazeteler, dergiler, yeni televizyon kanallar1 ve internet yayinciliginin baglamasi

ile bu donemi “Antalya’da basin patlamasi” olarak gérmek miimkiin. Antalya’da ¢ikan
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yayinlarin 1980 6ncesine gore nitelik ve nicelik acisindan kiyaslanamayacak seviyede artmasi
basin tarihi ve agisindan ¢ok énemlidir (Ustiin, 2019:268).

Antalya’da yerel gazeteler, kent ekonomisinin lokomotifi olan tarim ve turizm
sektorlerine yonelik ¢ikarilan yaymlarin yani sira dergi ve internet portallari, Hiirriyet ve
Sabah gazeteleri, Anadolu Ajansi, Demiréren Haber Ajansi ve Thlas Haber Ajans gibi ulusal
medya kuruluslarmin temsilcilikleri faaliyet gostermektedir. Tiim bunlar toplandiginda,
Antalya basininda calisan gazeteci sayismin yiiksek oldugu goriilmektedir. Ancak buna
ragmen calisanlar arasinda sar1 basin kart1 sahibi olan, iletisim fakiiltesi mezunu sayis1 azdir.

Ote yandan sektdrel gelismisligin gdstergelerinden biri olan kadm personel sayisinin
fazlaligir acisindan bakildiginda, Antalya basininda calisan kadin personel sayisi da diger
Anadolu illerine gore yiiksektir. Bakis gazetesinde yilizde 43 olan oran, Akdeniz Meydan
gazetesinde yliz 50’ye, Antalya’da Yenigiin gazetesinde yiizde 60’1 bulmaktadir.

Gelismisligin bagka bir gostergesi de toplam calisan personel sayisinin yogunlukla
nerede oldugudur. Antalya’daki yerel gazetelerin geneli diisiiniildiiglinde igerik iireten yani
haber merkezi ve yazi islerinde calisan personel sayisi1 azdir. Bu durum da yerel gazetelerin
daha cok ajans haberlerini kullandigini yani 6zel haber iiretmek, kapsamli nitelikli dosya
calismalar1 yapmak, analiz ve kose yazilart ile bolgenin nabzini tutma islevinden uzak
olduklarini gostermektedir.

Antalya basmnimin teknik altyapisina bakildiginda, ulusal gazetelerin matbaalarinin
bulunmasi, web ofset baski ve diger teknolojik aygitlardan yararlanmada birgok ilden 6nde
oldugu goriiliir. Yerel basinin bircogu web ofset matbaa kuracak kadar biit¢eleri olmadigindan
ulusal gazetelerin tesislerinden yararlanmaktadirlar. Bu yonteme gore daha pahali ve diisiik
kalite sonucu dogurmasini bir tarafa birakirsak Antalya’da diiz ofsetle basilan gazetelerin
tamaminin kendi matbaalar1 bulunmaktadir. Ancak bu matbaalar eski teknoloji kullanmakta
ve kendi imkanlartyla basilan yerel gazeteler teknik altyap: eksikleri nedeniyle gorseli bozuk
ve diisiik kalite baski ile is yapmaktadir. Bu gazetelerin ulusal gazetelerin matbaalarini ya da
tim kuruluglara agik olan reklam ve diger ofset isleri yapan kuruluslarin matbaalarindan
yararlanmak yerine kendi matbaalarini tercih etmelerinin nedeni ekonomiktir.

Antalya’daki yerel gazetelerde iyi foto muhabirleri olsa da kullandiklar1 fotograf
makinesi, kamera kalitesi ayn1 oranda degildir. Dolayisiyla gazetelerin gorselligini
zenginlestirecek fotograf ve grafik malzemeleri kullaniminda da biiylik oranda ajanslara
mahkum kalmaktadirlar. Yerel gazetelerin tamaminin ajans abonelikleri bulunmaktadir.
Haber iiretimi ve destekleyen gorsellerde ajans kaynakli malzeme kullanimi, tek tip yayin

gorlintiisiini  vermektedir. Bu gazetelerin tamami aboneliklerini internet {izerinden
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gerceklestirmektedir. Antalya gazetelerinin sayica fazla olusu resmi ilan gelirlerinin
diismesine neden olsa da basmin yerlesikligi, kentteki demokrasi kiiltiiriiniin 6ziimsenmesi
bakimindan 6nemlidir. Ancak altyap, tiraj, 6zel ilan, reklam ve resmi ilan geliri bakimindan
Antalya’daki gazetelerin giiclii oldugu sdylenemez. Tiraj ve satis baz alindiginda etki giicii
yiiksek olan, giindemi belirleyen Antalya gazetesi yok gibidir. Hatta ulusal gazetelerin
bolgeye yonelik ¢ikardiklari eklerin etkinliginin, kent orijinli yerel gazetelerden daha yiiksek
oldugu gorilmektedir. Bu durum maalesef yerel gazeteciligin gelismesine, halkin yerel
gazetelerle bulugsmasina engel olmaktadir. Bu durumun oniine gegecek girisimlere ihtiyag
oldugu bir gergektir.

Basin flan Kurumu’nun verilerine gére, 2006’daki arastirmaya katilan Antalya
gazetelerinden Akdeniz Gergek’in sahibi Baskayalar Insaat Turizm, Ticaret Gazetecilik ve
Matbaacilik Limited Sirketi adina Ahmet Baskaya; Akdeniz Manget gazetesinin sahibi,
Akpinar Gazete, Yaym ve Medya Hizmetleri A.S. adina Yasemin Can Callak; Akdeniz
Meydan gazetesinin sahibi Ozel Insaat, Turizm, Yaymcilik, Ajans Ticaret Limited Sirketi
adima Telli Koksal; Antalya Ekspres gazetesinin sahibi Hedef Gazetecilik ve Matbaacilik
adina Hiiseyin Demirtag; Antalya Glindem gazetesinin sahibi Antalya Gilindem Gazetecilik,
Reklamcilik Matbaacilik, Turizm, Sanayi ve Ticaret, Limited Sirketi adina Hiiseyin Bayir;
Antalya Korfez gazetesinin sahibi Rasim Giindiiz; Antalya Son Haber gazetesinin sahibi
Ziumriit Kuyumculuk ve Gazetecilik Ticaret Turizm Limited Sirketi adina Orhan Tolunay;
Antalya’da Yenigiin gazetesinin sahibi Yenigiin Gazetecilik adina Ziilfikar Senderin; Antalya
gazetesinin sahibi N Sevgi Taner; Bakis gazetesinin sahibi Aydin Gazetecilik Reklamcilik,
Matbaa Sanayi ve Ticaret A.S. adina Mehmet Aydin; Gazete Bir gazetesinin sahibi Ajans Bir
Limited Sirketi adina Cemal Keseroglu, Hiirses gazetesinin sahibi ise Omer Naci Ugural’dur.
Gazeteler arasinda ortak sahiplik yapisi bulunmamaktadir. Bir boliimiiniin sirketlestigi ve
baska is kollarinda faaliyet gosteren sermaye sahiplerince c¢ikarildigi anlagilan gazetelerin
onemli bir kismi sirket yapisi iginde bulunmamaktadir. Bu veriler 1s1iginda Antalya
gazetelerinin sahiplerinin biiyiik bolimii baska islerle ugragsmaktadir. 12 gazete sahibinden 8’1
boyleyken, 2 gazetede diger isler yaymcilik ve reklamcilik seklinde ifade edilmistir. Diger 6
gazete sahibinden 5’1 ticaret ve turizm sektoriinde faaliyet gostermekte, 1 gazete sahibi ise
avukatlik yapmaktadir. Biiyiik sermaye olmamakla birlikte, eldeki verilere gére Antalya yerel
basininda, basin dis1 sermayenin bulundugu sdylenebilir (Seker, 2004:177).

Antalya’daki yerel gazetelerin genel itibarla teknik altyapisi zayif, mali agidan yeterli
olmayan ve resmi ilanlara muhta¢ olduklar1 goriilmektedir. Bu duruma ulusal gazetelerin

¢ikardiklar1 eklerin giicii de eklenince kamuoyu olusturmada, giindem belirlemede Antalya
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yerel gazetelerinin ne kadar yetersiz kaldiklar1 ortadadir. Sivil toplum oOrgiitlerinin yan1 sira
belediyeler, valilikler, adliye ve siyasi parti temsilciliklerinden, turizm ve tarim kuruluslari,
bunlarin olusturduklari meslek orgiitlerinden yeterli seviyede 6zel giindem yaratacak haberler
uretilemedigi, daha ¢ok ajans kaynakli haberlerin kullanildigr goriilmektedir. Yerel
gazetelerin, kendilerinden beklenen haberleri iiretemedikleri, dolayisiyla yerel giindemi
belirlemede etken olamadiklar1 gozlenmektedir. Sadece Antalya’ya 6zgii olmayan bu sorunun,

yurt genelindeki yerel basinin tamaminda var oldugunu séylemek yanlis olmaz.

2.4.3. Antalya Yerel Basinin Sorunlari

Antalya yerel basimindaki problemler, yurt genelindeki yerel basinin temel sorunlari
ile paralellik gostermektedir. Mali yetersizlik, altyap1 eksikligi, teknoloji yoksunlugu, makine
parklarinin eskiligi, yetersiz, uzman olmayan kadro, egitim eksigi, naylon kadrolar, ilan
pastasindan yeterli boliisiime erisememe, Istanbul gazetelerinin bdlge ekleri, igerikle ilgili
sorunlar, ajans haberleriyle giinii kurtarma g¢abasi, nitelikli igerik tliretimi isteksizligi gibi
temel sorunlar (Girgin, 2009:246-255). Antalya basini i¢in de gegerlidir. Goriildiigi tizere bu
sorunlarin hepsi birbiriyle baglantilidir ve temel problem ekonomiktir. Bu noktada devlet
desteginin yani sira yerel gazetelerin birlikte hareket etmeleri gereksinimi dogmustur.
Ozellikle egitimle ilgili eksikler giderilip bolgenin &nceliklerini gdz oniinde bulundurulmasi
gerekmektedir.

Antalya, turizmin ve tarimin baskenti unvani olan bir sehir olarak da 6ne ¢ikmaktadir.
Bu iki temel unsur dikkate alinarak yerel basinda caligtirilacak kadrolarin temel gazetecilik
egitiminin yani sira bu konularda 6zel olarak donanim sahibi olmalar1 i¢in egitim verilmesi
dikkate alinmasi gereken bir Oneri olarak ortada durmaktadir. Salgin 6ncesinde Antalya’ya
yilda ortalama gelen turist sayis1 15 milyon civarindadir. Antalya Kiiltiir ve Turizm Il
Miidiirligii verilerine gore, Antalya ile Gazipasa havalimanlarina inen turist sayis1t 15 Ekim
2019°da 14 milyon 54 bin 887 olarak gergeklesmistir. (AA, 2019). Antalya’ya gelen turistin
cogunlugunu Avrupa iilkeleri ve Rusya’nin olusturdugu da verilerden elde edilen sonuglarda
goriilmiistiir. Ayrica Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2019 yil1 verilerine gére 2 milyon
511 bin 700 niifusa sahip Antalya’da, 2019 yili sonu itibartyla yerlesik yabanci sayis1 102 bin
643 olarak belirlenmistir. En ¢ok Rus ve Alman olmak {izere 90 farkli iilkeden etnik kokene
sahip bu yerlesik yabancilar da hesaba katildiginda Antalya yerel basinin ne kadar renkli
olmast gerektigi goriilmektedir. Dolayisiyla Antalya yerel basini kadrolarinda o6zellikle

Ingilizce, Almanca ve Rusga bilen personel sayisinin artirilmasi gerektigi agiktir. Ayrica bu
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90 farkli tilkeden gelen insanlarin yarattigi kiiltiirel mozaigin kapsamli sekilde incelenip,
irdelenip ¢okca haberlestirilmesi yerel basinin niteligini artiracak araglardan biri olacaktir.

Yerel basia konu olmasi gereken turizmin lokomotif gii¢c olarak tetikledigi diger bir
arac ise saglik, egitim, siyasi, ekonomi alanlarinda uluslararas1 ve ulusal kongre, seminer ve
bilimsel toplantilardir. Bu toplantilarin yerinde ve yeterince izlenmesi, haberlestirilmesi
geregi aciktir. Bu ¢aligmalar icin de yine dil bilen, ekonomi ve genel politika bilgisine sahip
personel varligi ihtiyacin1 dogurmaktadir.

Cok 6nemli bir haber konusu da spor turizmidir. Antalya spor turizmi agisindan da son
derece gelismis bir sehirdir. Diinya spor endiistrisinin toplam biiyiikliigiiniin tiim unsurlariyla
diisiiniildiigiinde 600 milyar dolara yaklastig1 belirtilirken, Antalya Genglik ve Spor Il
Miidiirii Yavuz Giirhan, verdigi bir miilakatta diinya genelindeki turizm gelirlerinin yiizde
10’unu olusturan spor turizminin yillik yiizde 14 biiyiidiigline vurgu yaparak, Antalya’nin
cografi yapisi, iklim 6zellikleri ile spor turizmi potansiyeli ¢ok yiiksek destinasyonlar arasinda
oldugunu bildirmistir. Antalya’nin konumu ve 6zellikle ekstrem spor branslari igin sagladigi
dogal mekanlariyla biiytik bir spor turizmi potansiyeline sahip olduguna dikkat ¢eken Giirhan,
Antalya’da 2019 yili igerisinde ulusal ve uluslararasi diizeyde 65 spor organizasyonu
diizenlendigini, sadece futbol sezonu devre arasinda 2 binin iizerinde futbol kampinin
gerceklestirildigini, toplamda 150 bin sporcu ve spor goniilliisiiniin Antalya’y1 ziyaret ettigine
isaret etmistir. Antalya’da diinya standartlarinda 934 spor tesisinin bulundugunu dile getiren
Giirhan, Uluslararas1 Organizasyonlar ve Dis Iliskiler Genel Miidiirliigiiniin Spor Turizmi
Calistay’m1 Antalya’da yaptigini, Cumhurbagkanligi biinyesindeki Diinya Saglik, Spor,
Alternatif Turizm Kongresi ve Sergisi’nin de (HESTOUREX) Antalya’da gerceklestirildigine
dikkat ¢ekmistir.

Giirhan’in aktardigi veriler de goz Oniinde bulunduruldugunda her yil ¢ok farkl
branslarda on binlerce sporcunun Antalya’yr ziyaret ettigi goriilmektedir. Bu sporcularin
faaliyetleri, katildiklar1 organizasyonlar, kamplar, kaldiklar1 mekanlar, ¢alistiklar: tesislerle
ilgili haberlerin yam1 sira kendileriyle de birebir roportajlarin yapilarak elde edilecek
birbirinden renkli igeriklerin Antalya yerel basinina hem ekonomik hem prestij olarak

yapacag katki ortadadir (AA, 2019).

2.4.3.1. Kiiltiirel Varhklar
Antalya essiz denizi, koylar1 ve glinesinin yani sira 3 bin, 5 bin yila tarihlenen onlarca
antik kenti biinyesinde barindirmaktadir. {lk insan olarak da bilinen neandertallerin yasadig

paleolitik cagdan Roma donemine kadar iskan olarak kullanilan ve 500 bin y1l dncesinin ilk
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iskan1 olarak kabul edilen, 160 bin y1l dnce yagamis insanlara ait ¢ene, bacak kemigi, parmak
kemigi, dis kalintist ve bu insanlarin kullandiklar1 balta ve benzeri esyalarin bulundugu
Karain Magarasi1 basta olmak iizere ¢ok sayida kazinin siirdiigii 6ren yeri bulunan Antalya, bu
anlamda da biiyiik bir haber potansiyeline sahiptir.

Antik sehirlerden, Roma donemi ile devam eden Selguklu medeniyetiyle gelen Yoriik
kiiltiiriintin hakim oldugu Antalya’da, kis turizmi, dagcilik, magaracilik, su alti, dalig
turizminin yani sira kentin demografik orgiisiinde baskin bir karakter olan Yo6riik kiiltiiriini
arastiran Akdeniz Universitesi biinyesinde Yoriik Kiiltiirii Uygulama ve Arastirma Merkezi
bulunmaktadir. Kiiltiirel ¢esitlilik agisindan son derece zengin olan kentin yerel basininda bu
renkli katmanlardan haber iiretip, ilan, reklam alabilecek potansiyelde personel ihtiyaci
goriilerek bu eksigin giderilmesi, yerel basini giiclendirecek baska bir pencere olarak ele

alinmalidir.

2.4.3.2. Tarimin Baskenti Antalya

Son derece verimli topraklari, sulak arazileri bulunan Antalya’da iklim kosullarinin
uygunlugu Ortii alt1 tarim olarak bilinen seraciliga da imkan taniyarak her mevsim hemen her
tiirden tarim yapilabilmektedir.

Antalya Ticaret Borsasi Bagkani Ali Candir, Kasim 2021’de yaptigi bir basin
aciklamasinda, iklim avantajiyla ortii alt1 tarimda Oncii olan Antalya’da 365 bin 248 hektar
alanda tarimsal tiretim yapildigini, bunun 31 bin hektarinda ise ortii alt1 yas sebze, meyve ve
kesme c¢icek iiretimi gerceklestirildigini bildirmistir. Antalya’nin, Tirkiye’nin Ortii alti
varliginin yiizde 39’unu olusturduguna isaret eden Candir, sektoriin 150 bin {iretici ve tarim
calisan1 ile 6nemli bir istihdam sagladigini, yilda 7 milyon ton meyve ve sebze iiretildigini
kaydetmistir. Candir, Antalya’nin iilke yas sebze ihracati miktarin yiizde 40’ 1n1 karsiladigini
da vurgulayarak, bunun yani sira kentte yetistirilen siis bitkisi, aromatik bitkilerin énemine
dikkat ¢ekmistir (Candir, Milliyet 2021). Baskan Candir’in agikladigi verilere gére ortii alti
tarimla ilgili de biiyiik bir haber potansiyeli bulunmaktadir. Haberin yani sira yerel basin
acisindan hayati 6nem tasiyan ozellikle siis bitkileri, aromatik bitki tireticisi firmalar reklam
ilan acisindan 6nemli potansiyel olusturmaktadir.

Antalya’daki yerel basinin sorunlar1 arasina sektor temsilcileriyle gliglii iliskilerin
bulunmamasimin yan sira siyasi iligkiler, baski altinda kalan gazete patronlari ya da haber
iiretimi siireclerinde gazetecilerin bireysel olarak maruz kaldiklar1 baskilar da konulabilir.

2006°da yapilan bir dizi miilakatta Akdeniz Ger¢ek Gazetesi Genel Koordinatorii
Adnan Coban (2006), bu sorunlara siyasi baskiy1 da eklemektedir. Akdeniz Manset Gazetesi
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Genel Yayin Miidiiri Vedat Gilirhan (2006), okuyucuyla biitiinlesememeyi ilk sirada
gosterirken, gazetelerin bir siyasi gorlise angaje olmasini ve devlet desteginin yetersizligini
bir sonraki sorun olarak one siirmektedir. Akdeniz Meydan Gazetesi Sahibi Hiisnii Koksal ise
onemli sorunlar1 soruldugunda “Hig¢bir sorunumuz yok™ cevabini vermistir. Antalya Ekspres
Gazetesi Genel Yaym Yonetmeni Hasmet Oyken, yetismis eleman yoklugunu ilk siraya
koymakta, gelir ve altyapr eksikligini diger iki 6nemli sorun olarak dile getirmektedir.
Antalya Gilindem Gazetesi Tiizel Kisi Temsilcisi Ali Cem Can, gelir, okuyucu sikintist ve
eleman yetersizligini 6ne ¢ikararak siralama yapmistir. Antalya Korfez Gazetesi Sahibi ve
Yayin Yonetmeni Rasim Giindiiz ii¢ 6nemli sorunun, yetismis eleman, gelir, devlet destegi
oldugunu ifade etmistir. Antalya Son Haber Gazetesi Genel Yayin Yoénetmeni Omer Ali
Yetgin, devlet destegi, gelir azli§1 ve okuyucuyla biitlinleseme sorunlarint 6ne c¢ikarirken,
Antalya Yenigin Gazetesi Yaym Koordinatorii Fatih Glirbiiz, ayni sorunlar1 sadece
stralamasini degistirerek dile getirmistir. Antalya Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Yusuf Demir
devlet desteginin yetersizliginden yakinmig, Antalya’da yerel gazete okuma aliskanligi
bulunmamasini ve sivil toplum 6rgiitlerinin gereken destegi vermemesini en énemli diger iki
sorun olarak aktarmistir. Bakis Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Kamer Durdu, gelir, altyap1
ve yetismis eleman sorununu one cikarirken, Gazete Bir Muhabiri Zeki Ozer de gelir,
okuyucuyla biitiinlesememe ve yeterince destek alamama sorunlarini ortaya koymustur.

Hiirses Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Derya Agikel ise gelir yetersizligini devlet
desteginin azligima baglayarak yetismis eleman sikintisina dikkat cekmistir. (Seker,
2006:204).

Miilakatta 6ne ¢ikan mali sorunlar, yetismis elaman sikintis1 ve okuyucuya ulasamama
sorunlariyla paralel olarak satislarin diistikliigline Antalya’da yayin yapan ulusal gazetelerin
bolge ekleri gerekge gosterilmistir. Buna kozmopolit yapisi nedeniyle kente olan aidiyet
duygusunun gelismemesi, okuma aligkanliginin diisiikliigii de eklenebilecek unsurlardan
olarak goriiliirken, yaym sayisinin fazla olusunun da yerel basmin yeterli seviyede tiraj
yakalayamamasi noktasinda bir sorun olarak one ¢iktigr goriilmiistiir. Yine taninmis sektor
temsilcilerinin analiz ve kdse yazilariyla, donanimli muhabirlerin dosya haberlerle icerik
gelistirmesi, bu sayede yerel basinin okuyucuyla daha ¢ok biitiinlesebilecegi dngoriilebilir.

Antalya’da yerel basinina BIK ve diger devlet aygitlar {izerinden verilecek destekten
ziyade, kent ekonomisinin lokomotifi olan turizm ve tarim kuruluslarinin daha ¢ok reklam ve
ilan vererek katki sunmasinin sorunun ¢6ziimii noktasinda 6nemli oldugu goriilmektedir.
Kentin kendi dinamikleri arasinda biitiinciil bir etkilesim saglanabilirse, devlet ve benzeri

disardan siibvanse seklinde herhangi bir destege gerek kalmadan kendi sorunlarini ¢ozebilen,
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ayaklar iizerinde duran bir yerel basin yaratilabilir. Ekonomik agidan muhta¢ olmayan bir
yerel basinin bagimsizligini kazanarak 6zgiirlestikge, demokratik gelismeye yapacag katki da

ayni oranda biiylik olacaktir.
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UCUNCU BOLUM
ANTALYA ORNEGI

3.1. Arastirma Tasarim
3.1.1. Arastirmanin Konusu

Elestirel ekonomi politik kuramin 6nemli temsilcilerinden Schiller’e gore ¢ok uluslu
sirketlerin giidiimiindeki medya, tiiketim kiiltiiriinii toplumda yayarak kar elde etmektedir.
Amerikan sermayeli ¢ok uluslu sirketler, mind managing de denilen medya {iizerinden
yaydiklart hegemonik mesajlarla tiim diinyada insanlarin diislincelerini y&netmektedir.
(Yaylagiil, 2019:160). Haber, film, miizik, video klip igeriklerinde kullanilan gizli agik
reklam, propaganda veya manipiilasyon araglariyla ticari ¢ikar saglanmaktadir. Bu gergege
ragmen medya, insanlarin 6zgiirce var olabildigi yegane yonetim bi¢imi olan demokrasinin
vazgecilemez parcasi olmustur. Ozellikle yerel medya, ydneten ile yonetilen arasinda koprii,
yonetilenin sorunlarimi1 aktarabildigi, sesini duyurabildigi zemin olarak goriilmektedir.
Arastirmada yerel medya, bu baglamda Antalya Ol¢eginde irdelenmektedir. Arastirma,
Antalya yerel medyasinin yapilan ve igerik sorunlarini kapsamaktadir. Yerel medyada gorevli
uzmanlarla gerceklestirilecek derinlemesine goriisme tekniklerinden yar1 yapilandirilmig
goriisme teknigi kullanilarak yapilacak miilakatlar neticesinde bu sorunlar tespit edilerek,

¢Ozlim Onerileri ve yapilmasi gerekenlerin ortaya konulmasi hedeflenmektedir.

3.1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirma ile sermayenin, medyay: ticari ve politik ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullandig1 bir ortamda, lokal seviyede insanlarin sesini duyurmaya calisan yerel medyanin
icinde bulundugu sorunlarin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bunu yaparken Antalya’nin
yerel medyasi evren olarak belirlenmistir. Bir turizm ve tarim merkezi olarak one ¢ikan bu

kente 6zgii yerel medyanin sorunlari da ayrica ele alinmistir.

3.1.3. Arastirmanin Onemi

Yerel medya, insanlarin adalet arayisi, bireysel olarak kendilerini ifade edebilmeleri,
problem ve fikirlerini aktarabilmeleri ya da kiigiik biiyiik kurumlarin, isletmelerin haber ya da
reklamlar iizerinden kendilerini pazarlayabilmeleri bakimindan deger kazanmaktadir. Yerel
medya, bu islevi sayesinde aslinda demokrasi kiiltiiriinii toplum icinde yerlestirmekte,
toplumun bilincini yiikseltmekte, birlikte yasama ortamini gelistirmektedir. Kasabada, ilgede,

ilde ya da bir bolgede kamu adina giiclii bir sekilde gérev yapan, yonetene de yonetilene de
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ayna tutan, sorunlar1 giindeme getiren, yeri geldiginde bu sorunlar1 ulusal seviyeye tasiyan
yerel basin, o bolgedeki insanlar1 da dolaylt sekilde gelistirerek biitiinsel anlamda demokrasiyi
giiclendirmekte, toplumsal yasama ciddi katkilar sunmaktadir. Batili gelismis tilkelerin yerel
basini oldukga giicliidiir. Oyle ki bu iilkelerdeki kimi yerel basin, iilke ¢apindaki iiniinii asmus,
diinya capinda taninir hale gelmistir. Yerel basinda gorev yapan gazeteciler yeterli diizeyde
donanimli, lilke ve diinya giindemine vakif olmanin yaninda asil bulunduklari bélgenin
giindemini ¢ok i1yi bilmektedir. Bu iilkelerde yerel medyaya ve calisan gazetecilere nesnel
olarak goOrev yapabilme olanagi da hiikiimetler tarafindan azami Olgiide saglanmaktadir.
Maddi kaygi tasimayan, Ozliik haklar1 gilivence altinda olan gazeteciler, halki dogru
bilgilendirmek, etkili, hizli ve dogru haber verebilme amac1 glitmektedir. Demokratik Bat1 ile
giiclii tarihsel baglar1 olan, koklii gazetecilik gegmisine sahip Tiirkiye’de de yerel basinin
giiclendirilmesi icin devletin ¢abasinin yam sira ¢ok sayida akademik calisma yapilmakta,
bunlar kamuoyuna duyurulmaktadir.

Antalya, her sene milyonlarca turisti agirlayan, diinya ¢apinda 6éneme sahip kongre,
forum, fuar ve festival gibi ¢ok sayida etkinli§e ev sahipligi yaparak Tiirkiye’nin marka
sehirleri arasinda 6nde gelmektedir. Aragtirma, bu denli 6nemli bir kentte gérev yapan yerel
basmin yasadigi sorunlarin anlagilmasi ve ¢oziime kavusturulmasi i¢in zemin yaratilmast

bakimindan dnem arz etmektedir.

3.1.4. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma, “derinlemesine goriigme teknigi” ile tasarlanmis, konu, sahada gorev yapan
ilgililerinin, uzmanlarinin diisinceleri, goriisleri yansitilarak zenginlestirilmistir. Burada
derinlemesine goriismenin yontemlerinden “yari yapilandirilmis goériigme” tekniginden
yararlanilmistir. Yart yapilandirilmis goriismede sorular belirlenmistir, standartlastiriimistir
ancak bazi sorularin ucu acgiktir. Bir konuyu aydmlatmak i¢in o konunun ilgilileri ve
uzmanlariyla yapilan goriisme teknigi (miilakat), aragtirma neticesini istenilene en yakin
seviyede verebilen yontemidir. Derinlemesine veri toplama s6z konusudur. Bu goriisme tiiri,
zengin ve degerli veri elde etmeye yarayan giiglii bir tekniktir (Guldii, 2022:3).

Konunun net bir sekilde analizi ve tiim boyutlariyla ortaya konulmasina imkan veren
bu metotla ¢alismanin {iglincii boliimiinde Antalya’da gorev yapan 32 gazeteciyle yapilan

goriismeler neticesinde arastirmada yer verilen teorik sorunlar ve ¢dziim Onerilerine daha

somut ve gergekei bir bakis agis1 kazandirilmaktadir.
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3.1.4.1. Kavramsal Cerceve

Bu arastirma, ii¢ kisimdan olugmaktadir. ilk iki kisim, arastirmanin dayanagini
olusturan teorik bilgilerle &riilii yaklasimlardan olusmaktadir. Ik béliimde elestirel ekonomi
politik yaklasim ve bu ekoliin temsilcilerinin medya ve yerel medyaya bakisi aktarilmistir.
Ikinci bdliimde ise yerel basinin tarihgesi, Osmanl ve Tiirkiye’deki gelisimi perspektifinde
Antalya basiinin diinii bugiinii anlatilmigtir. Antalya basinin i¢ginde bulundugu sorunlara da

Ozellikle yer verilmistir.

3.1.4.2. Varsayimlar
e Medyanin, miilkiyet yapisinin tekelci yaklasimdan arindirilmasi, gazetecilerin
tarafsiz ve kamu yarar1 gozeterek habercilik yapabilmesi igin 6zliik haklarinin
iyilestirilmesi ve sektorel kurumsallagsmaya gidilmesi gerekmektedir.
e Toplumda demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesinde énemli bir rolii olan yerel medya,
halk ile yoneten kesim arasinda koprii olustururken, Sorunlarin ¢éziimii i¢in de

dogru zemin olarak goériilmektedir.

3.1.4.3. Smirhhklar
Arastirmaya konu olan yerel medya, Antalya dlgeginde daraltilmig, bu kentte gorev
yapan yerel gazetecilerin goriisleri esas alinmistir. Yontemsel olarak da “derinlemesine

goriisme” metodunun “yari yapilandirilmis gériisme” teknigi ile sinirlandirtlmistir.

3.1.4.4. Evren ve Orneklem

Bu aragtirmanin evrenini yerel gazeteciler olusturmaktadir. Orneklem olarak arastirma
cercevesinde tiim yerel gazetecilere ya da farkli bolgelerde, illerde gorev yapan yerel
gazetecilerden temsilen se¢gme imkani olmadigindan Antalya olcegindeki yerel gazeteciler
belirlenmistir. Arastirmanin 6rneklemini ise “basit rastgele drnekleme” yontemiyle belirlenen
imtiyaz sahibi, yaziisleri miidiirli, bolge temsilcisi/miidiirii, haber miidiirii, istihbarat sefi,
muhabir, kameraman, program yapimcisi/sunucu ve sayfa sekteri pozisyonundaki 32 yerel

gazeteci olusturmaktadir.

3.2. Derinlemesine Goriisme

3.2.1. Yapilandirilmamis, Yapilandirilmis ve Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Teknikleri
Cogu kimse herhangi bir konu hakkinda ne diisiindiigiinii agiklarken, bunu yazili

anlatimla degil de sozlii olarak ifade etmek istemektedir. Bunda yazili ifadenin anlam

itibartyla sinirliligl, yanlis anlagilmalara neden olabilirligi, ifadenin belgeye doniiserek
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sorumluluk yiiklenme endisesi etkili olmaktadir. S6zel iletisim yoluyla veri toplanmasi olarak
tanimlanabilen “gdriisme”nin bir¢ok metodu gelistirilmistir.

Goriisme, kendi iginde farkli kriterlere gore siiflandirilmistir (Kerlinger, 1964; Borg,
1963; Madge, 1965; Ozgiiven, 1980). Gériismenin maksadi, katilan kisi sayisi, kiminle
yapilacagi ve goriigmenin kurallarinin katiligi, bu siniflandirmada etken faktorlerdir.
Gorligsme, kurallarin katili§ina gore yapilandirilmis (formel), yar1 yapilandirilmis (yar1 formel)
ve yapilandirilmamis (informel) olmak tizere tige ayrilmistir (Karasar, 2022:212).

Yapilandirilmis goriismede, sorular Onceden belirlenmis, ne sekilde sorulacagi
tasarlanmis ve sonucunda hangi verilerin toplanacagi belirlenmistir. Yar1 yapilandirilmig
goriismede de sorular belirlenmistir, standartlastirilmistir ancak bazi sorularin ucu agiktir. Bir
konuyu aydinlatmak i¢in o konunun ilgilileri ve uzmanlariyla yapilan goériisme tekniginin
(miilakat) sonucu istenilene en yakin seviyede verebilen yontemidir. Derinlemesine veri
toplama s6z konusudur. Bu goriisme tiirii, zengin ve degerli veri elde etmeye yarayan giiclii
bir tekniktir. (Giildi, 2022:3). Konunun net bir sekilde analizi ve tiim boyutlariyla ortaya
konulmasina imkan veren bu metod, yapilandirilmamis goriisme teknigindeki gibi esnek,
goriigmeciye hareket serbestisi saglayan bir teknik degildir.

Gorligme i¢in onceden hazirlanan sorular anlagilir, net ve amacina uygun olmalidir.
Gortsiilen kisi, kendisine yoneltilen sorularla ilgili konuya hakim olmalidir. Sorular, goriisme
yapilan kisinin igtenlikle, samimi bir sekilde ve dogru ifadelerle cevap verebilecegi nitelikte
olmalidir. Goriisme yapilan kisinin igtenlik igcinde olmasi ve gorlismeciyle is birligini
bozmamasi i¢in ortam saglanmalidir. (Kahn and Channel, 1957:20). Diger yandan
goriigmecinin, goriisme yapilan kisiye yonelttigi sorular tamamen yansiz olmali, yonlendirme
igermemelidir.

Gorligmelerde O6nceden hazirlanan sorularin  belirlendigi, gorlismecinin siireci
standartlagtirmak i¢in uydugu kurallar ile sorularin kolayca kaydedilebilecek tasarim diizenini
iceren bir tiir klavuz (checklist) kullanilir. Goriisiilen kisinin ustalikla hazirlanmig sorularla
giidiilenmesi, icerik ve bi¢im yoniinden bir Ornekligin korunmasi, iyi bir kayit sistemi,
goriisme yapilan mekanin rahathigi goriisme siirecini etkileyen faktorlerdendir ve tiim bu
unsurlarin iyi kullanilmas1 goriigmenin basariya ulagmasinda 6nem arz etmektedir. Gorligme
yoluyla veri toplamada, goriismeci ve goriisiilen kisinin sinirliliklari, algilama bigimleri,
yeterlilikleri ve goriismeci ile goriisiilen kisinin etkilesiminden kaynaklanan sorunlar olasi
yanilgr kaynagi olarak coziilmesi gereken bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir (Khan ve
Channel, 1957). Ayrica goriismede tarafsizligi korumak olduk¢a Onemli ancak bunu

saglamakta zorlanilmaktadir.
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Gorligmenin neticesinde basar1 saglanmasi, gériigmecinin niyeti Ve yeterliligiyle sinirlt
olmaktadir. GoOriismeler zaman alici ve pahali siirecler oldugu icin yeterli sayida kaynak

kisiye ulasamadan sonlandirilabilmektedir (Karasar, 2022:220).

3.2.2. Goriismenin Planlanmasi

Gorlismenin igerigi, ne sekilde baslatilacagi ve devam ettirilecegi, konu akisinin nasil
aciklanarak siirdiiriilecegi hususlarinin 6nceden diistiniilmesi gerekmektedir. Burada dikkat
edilmesi gereken bir diger husus ise Veri Koruma Kanunu geregi, gériismeden 6nce goriisiilen
kisiye kimlik bilgilerinin sakli tutulacagi, goériisme neticesi elde edilecek verilerin nasil,
nerede ve ne sekilde kullanilacagina iliskin bilgi aktarimi olmalidir. Goriisiilen kisinin,
gorismenin kaydedildigini ve verilerin proje baglaminda kullanilacagini kabul ettigini
kanitlayan bir goriisme onay belgesi hazirlanmali ve bu belge goriisiilen kisiye yani
katilimciya imzalatilmalidir. Planlamadaki bu adimlar arastirma etigi bakimindan da 6nem
tagimaktadir (Kara, 2022:165).

Ote yandan goriismecinin, goriismeye baslamadan 6nce ihtiyaci olan “kayit cihazi”,
“goriisme klavuzu”, “not defteri”, “kalem”, gériismenin yerini ve tarihini de igeren “katilimci
onay belgesi”, iletisim bilgilerini iceren not ya da “kartvizit” hatta goriisme mekaninin
kapisina asilacak “rahatsiz etmeyin” notu ile gériigmenin rahat bir ortamda gergeklesmesi igin
gerekirse icecek ve atistirmaliklarin hazir olmasi gerekmektedir (Bacher ve Horwarth,
2011:39). Goriismenin yapildigi yerin se¢imi goriismenin saglikli olma diizeyiyle dogru
orantilidir. Mekan bazi katilimcilar i¢in korkutucu olabilmektedir, bu nedenle dogru yer
secimi, oturulacak koltuklarin rahathiina da dikkat edilmesi gerekmektedir. Goriisme
siirecinde arka plandaki olasi giiriiltiiniin (dis mekan, sokak giiriiltiisii, goriisme evde ise
evdeki diger giiriiltiiler vb.) izale edilmesi, miimkiinse goriisme yapilan mekanin kapisina
“Rahatsiz etmeyin” yazist asilmasi dnem arz etmektedir.

Gorligme yapilacak mekanin ve ortamin goriisme yapilacak kisi agisindan son derece
rahat olmasi da biiyiik 6nem arz etmektedir. Goriigmecinin, katilimciyla diger zamanlarda da
gorlisebilme ihtimalini degerlendirerek yaninda kartvizitini bulundurmasi ve bunu goriistigi
kisiye vermesi gerekmektedir. Gorlisme sirasinda yenilecek ve igilecek seylerin giiriiltiisiiniin
de hesap edilmesi ve transkripsiyona zarar verebilme ihtimali géz oniinde bulundurularak
hareket edilmesine de dikkat edilmelidir.

Son olarak goriismenin saglikli sekilde kayit altina alinabilmesi i¢in kaliteli bir cep

telefonu, ses kayit cihazi, MP3 calar gibi cihazlarin olmasi ve bunlarin pil durumlarimnin, sesin
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kaydedilip edilmediginin her goriisme Oncesinde ve goriisme siirecinde kontrol edilmesinin

biiyiik fayda saglayacagi acik olmaktadir (Bacher ve Horvarth, 2011:38).

3.2.3. Goriismenin Uygulama Asamasi

Goriismede esas olan, giinliik hayata yatkinlik olmalidir. Bu nedenle goriisiilen kisinin
stirdlirdigli dogal hayatinda kullandig1 mekanlarda goriisme yapilmasi dnem arz etmektedir.
Bu sayede katilimcinin rahat olmasi ve konuya odaklanabilmesi amaglanmaktadir.
Katilimcinin kendisini giivende hissetmesi gerekmektedir. Bunun igin kendisine kimliginin
gizli kalacagi, goriismenin kayit altina alinmasinin yanlis bilgi ve ifadelerin 6niine ge¢cme
amaci tagidigi iyice agiklanmalidir. Gorigiilen kisiye aragtirmanin bilimsel bir c¢aligma
amaciyla kullanilacagi ancak isminin kesinlikle anonim kalacagi anlatilmalidir. Mutlak
gizlilik ve anonim olus garanti edilmelidir ((Lamnet, 2005:366) Kayit cihazinin agilmasi i¢in
izin istenmeli, katilimeinin istedigi an gériismeyi sonlandirabilecegi bildirilmelidir (Bacher ve
Horwarth, 2011:40).

Goriismeye gegmeden Once goriisiilen kisiye ortama uyum saglamasi i¢in zaman
verilmelidir. Sorular dogru, net ve agik olmali, yonlendirme icermemelidir. Gorlisme sohbet
havasinda gec¢melidir. Bu goriismenin basarili olmasi i¢in biiylikk 6nem arz etmektedir.
Gortisme sorularinin nitelikli sekilde hazirlanmis olmasina dikkat edilmelidir.

Goriisme sorulart yoneltilirken akisa gore degisiklik yapilabilir. Arastirmaci tesvik
edici olmali, geri bildirimlerle ortami beslemeli ve goriigme siirecini kontrol etmelidir.
Gorlismeyi yiiriitirken empatik olmali ve kesinlikle yansiz davranma gayretinde olmalidir.
(Simsek ve Yildirim, 2013:168).

Goriisme yliz yiize yapilmali, telefon ya da telekonferans, yiiz yiize iletisimdeki gibi
gliclii olamayacagindan tercih edilmemelidir.

Gorligme sorularmin hazirlanma asamasindaki gibi gorligmeci, temel amacina ve
goriisme kurallarinin katiligina bagli kalmak kaydiyla gériisme siirecini yonlendirebilmelidir.
Gorlismecinin  birbirine baglayip, uzatmadan, konuyu saptirmadan ek sorularla da
gerektiginde almak istedigi cevaplara ulasma gayretinde olmasi gerekmektedir. Bunu
saglarken dogal ortami bozmamali, sohbet havasinda ilerleyen goériismenin amacina uygun
ilerledigini kontrol edebilmelidir. Goriismeci, viicut diline de dikkat ederek diyalog kurdugu
katilimeinin cevaplarindan sonra kendi ciimleleriyle onu anladigini destekler nitelikte
cevabini o6zetleyebilmeli ve teyit almalidir. “Bu, su anlama mi1 geliyor..” benzeri ifadeler

kullanan goriismeci, katilimciyr daha fazla ve agik cevaplar vermeye tesvik ederken,
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degerlendirme asamasinda da yanlis yorumlarin 6niine gegilmesi saglanmaktadir (Lammek,

2005:162).

3.2.4. Goriisme Sonucunda Veri Toplama ve Kaydetme

Veri toplama islemi, arastirma siirecinin vazgegilmez bir pargasidir. Veri toplama
islemi secilen sosyal alanda gercgeklestirilmelidir. Sorularin ve cevaplarinin bir sekilde
kaydedilmesi sarttir. Yoksa verilerin degerlendirme asamasinda kaybolmasi s6z konusudur.
Iyi bir goriisme, gdriismecinin, goriistiigii kisilerin diinyasina girmesine, onlar1 rahatsiz
etmeden, zor, miigkiil durumlara sokmadan yapmasina baghdir (Girtler, 1984:151). Bu
yiizden veri toplama isleminin katilimecilarca bilinir bir ortamda yapilmasi gerekmektedir.
Steril enstitii odalari, goriisme i¢in uygun degildir. Goriisme, goriisiilen kisi i¢in alisilmadik
bir durumdur, bu nedenle goériismenin, goriisiilen kisinin tanidik buldugu bir ortamda
yapilmasi, dogru, kaliteli cevaplar alinabilmesi bakimindan biiyiikk 6nem arz etmektedir
(Lamnek, 2005:354). Gorilismeci, goriisme oncesinde goriistiigi kisiye, sorularin dogru ya da
yanlig cevaplarinin olmadigini, kendisini test etme amaci giitmedigini, sadece fikirlerini
o0grenmek istedigini agik bir dille anlatmalidir. Bu sayede sorgulanmadigini, bir sorgulama
icinde olmadigini hisseden ve goriismenin temelinin kendi fikirleri oldugunu disiinen
goriisiilen kisiden, rahatlayarak, giivende ve dnemli oldugu duygusuyla daha dogal, dogru ve
acik cevaplar alinabilecektir. Goriigmeci kendini arka planda tutmali, gériisiilen kisinin duygu
ve diisiince yapisina gore davranmalidir. Sorularin, katilimer tarafindan anlasilir bir dille
sunulmasi da biiylik 6nem arz etmektedir. Gorlisiilen kisi zorlanmamali, duygu, diisiince ve
dil becerilerine uyum gosterilmelidir. Arastirmaci ya da goriismeci, katilimciyr kesinlikle
motive etmeli, onu diri tutmali, tesvik edebilmelidir. Bu baglamda goriismeci, goériisme

sirasinda tolerans gostermeli, hosgdriilii davranmalidir.

3.2.5. Transkripsiyon agamasi

Latince transfer ya da yeniden yazma manasina gelen transkripsiyon isleminin amaci
sesli, gorsel depolanmis, cihaza kaydedilmis verilerin yaziya aktarmaktir. Bu aktarma islemi
sirasinda karmagikliga neden olmamak icin belli formatlarin kullanilmasi gerekmektedir.
Transkripsiyon isleminde katilimcilarin ~ sivelerinden, konugsma tarzlarindan, ifade
bicimlerinden kaynaklanan birtakim giicliikler olusabilmektedir. Daha kolay, okunup
anlagilabilirlik elde etmek i¢in bu tir zorluklarin diizeltilerek yazilmasi gerekmektedir
(Lehmann, 2005:61).

Goriisme metni transkribe edilmeden once, konusmaci nasil tanimlanacak, dolgu

seslerine (himm, ee..vb.) yer verilecek mi, verilen aralar, aksan, tonlamalar, uzatmalar dikkate
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alimacak mu, kullanilan sive, agiz oldugu gibi mi aktarilacak, sozlii olmayan i¢ gegirme, giilme
gibi unsurlara yer verilecek mi, sozlii veriler yaziya dokiiliirken, hangisi 6nem sirasina gore
konulacak sorularinin cevaplari netlestirilmelidir (Misoch, 2015:250).

Sesli metnin tiim dil 6zelliklerinin kullanildig1 edebi transkripsiyon, sozlii verilerin
gecerli yazim kurallar1 dikkate alinarak diizenlendigi standart transkripsiyonun kullanilacag:

kararlagtirilarak transkripsiyon islemine baglanmalidir (Kara, 2022:184).

3.2.6. Verilerin Degerlendirilmesi

Goriismenin  anlagilir  hale  getirilmesi, ancak degerlendirme asamasinda
saglanabilmektedir. Mevcut materyal siniflandirilarak, kategorize edilerek, yapilandirilarak ve
temalara ayrilarak degerlendirmeye alinmaktadir.

Kategoriler birka¢ gruba béliinerek arastirmanin yapilandirilmasina bdylece anlagilir
bir hale gelmesine yardimci olmaktadir. Karmasik, ham bilgi, bu sayede anlasilir hale
gelmektedir (Lehmann, 2005:63).

Nitel goriismeden elde edilen veriyi degerlendirmede ilk asama trankripsiyondur. Bu
teknik konunun diizgilin bir sekilde ortaya konulmasi, ileri analiz i¢in 6nem arz etmektedir.
Sesli ya da gorsel verinin yazili metne doniistiiriilme islemi bilgi ve beceri gerektiren bir
islemdir.

Ikinci asamada tiim materyal gézden gegirilerek tematik boliimler olusturulmalidir.
Basat kavramlardan hareketle kronolojik bir yol izlenmelidir.

Uciincii asama ise konu matrisi olusturulmas: asamasidir. Burada goriismelerde yer
alan her seye genel bir bakis saglanmasi onemlidir. Goriisme transkriptlerinde ortaya ¢ikan
durumlarla ilgili bir liste olusturularak, bunlar her goriisme igin degerlendirilmeli ve
isaretleme yapilmalidir. Olusturulan liste, kademeli olarak yeni konular1 igerecek sekilde
genisletilmelidir. Konu matrisi, her gorligmenin tematik igerigini temsil etmektedir, bireysel
konulardaki ifadeleri kapsamamaktadir. On sonuglar olusturan konu matrisleri, ayn1 zamanda
bir sonraki degerlendirme asamasinin konusu i¢in de yardimci olmaktadir.

Dordiincii asama malzemenin siiflandirilmasidir. Bu asamada tek tek degiskenler
yerine biitiinsel, ger¢ek¢i temsiller ©one c¢ikmaktadir. Tipoloji olusturma amaciyla
katilimcilarin benzer ve farkli yonlerine gore gruplandirma yapilmaktadir.

Besinci asamada miinferit olaylarin konu odakli bir gsekilde sunulmasi

hedeflenmektedir (Lamnek, 2005:370-371).
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3.3. Arastirma Sonuclari

“Ekonomi Politik Kuram” baglaminda Antalya alt alanindaki problemler {izerinden
yerel medyanin sorunlarina saptamak i¢in orneklem olarak segilen Antalya’da gorev yapan
gazetecilere, galistiklar1 kurumlarin “sermaye iliskileri”, “siyasi baglantilar1”, “yerel siyasetin
etkisi”, “basin Ozgiirligi”, “sanslir”, “otosanslir” ve ‘“alana disaridan miidahale olup
olmadig1” sorulmustur. Ayrica, “yillar i¢inde alanin otonom yapisindaki degisim”,
“kurumlarin ve ¢alisan gazetecilerin yasadiklar1 ekonomik ve sosyal sorunlar”, “6zliikk
haklarina iliskin sorunlar”, “haber etigi”, “sahada gorev yapan muhabirlerin niteligi” ve
“gorev yaptiklart alanin 6zel durumu”na iligkin sorular da sorulmustur. Toplamda goriisme
yapilan her gazeteciye 30’dan ¢ok soru yoneltilmistir. Goriisme yapilan 32 gazeteci, 4 gazete
imtiyaz sahibi/yayin yonetmeni/koordinatdr, 4 yaziisleri miidiirii, 3 bolge miidiirii/temsilci, 1
tv haber midiird, 1 tv istihbarat sefi, 1 kdse yazari, 1 fotomuhabiri, 1 muhabir/kameraman, 1
sayfa sekreteri, 1 program yapimcisi/muhabir, 3 editor/muhabir, 11 muhabirden olusmaktadir.
Akdeniz Giindem (4), Akdeniz Gergek (1), Manset (1), Korfez (4), Goller Bolgesi (1)
gazeteleri, Lider tv (2), Kanal V (5), Turizmdays (1), IHA (1), Hiirriyet (4), AA (2), DHA (2)
Diinya (3) gazetesinden habercilerle yari yapilandirilmis derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmigtir. G1, G2, G3, G4... olarak kodlanan katilimcilarin kimlik ve galistiklart
kurum bilgileri istekleri iizerine gizli tutulmustur.

Antalya genelinde Basmn Ilan Kurumu'ndan (BIK) resmi ilan alabilen 11 yerel
gazetenin yani sira resmi standartlar1 tasimayan kiigiiklikkte 9 gazete olmak tiizere, toplam 20
yerel gazete yayin yapmaktadir. Bu yerel gazetelerin bir kismimnin da aralarinda oldugu daha
¢ok turizm ve tarima yonelik 3’den ¢ok internet portali, 3 yerel televizyon ile ulusal ajans ve
gazetelerin temsilcilikleri faaliyet gostermektedir.

Turizm ve tarim hareketliliginin yogunluguna paralel olarak medya sektoriiniin de
hareketli oldugu go6zlenen Antalya’da goérev yapan gazetecilerle yapilan gorlismeler
neticesinde, yerel medyada yasanan genel sorunlar ile alanda yasanan anonim problemler
arasinda biiyiik oranda benzerlikler tespit edilmistir.

Kurumlarin sermaye yapilarinin yatay ve dikey genisligi gorece yogun olmasa da
sermaye Ve siyaset iligkilerinin, reklamveren baskisinin habercilik faaliyetlerine dogrudan etki
ettigi aktarilmaktadir.

Antalya’daki yerel siyasetin gazetecilerin haber alma, kaynaga ulasma ya da kaynak
bulmakta basin &zgiirliigiinii kisitlar nitelikte etkisinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle
patronun siyasi iligkilerinin yOniine gore gazetecilerin “bu haber bize gitmez”, “bizde

yayinlanmaz”, “zorlarsam isimden olurum” diirtiisiiyle otosansiir uygulamak zorunda
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kaldiklar1 ifade edilmektedir. Ayrica turizmin bagkenti olarak nitelenen Antalya’da “turizm
sektorii olumsuz etkilenebilir” distincesiyle miilteci sorunu, terdr, toplumsal olaylar, yerel
siyasetciler arasinda yasanan birtakim gerginliklerin gérmezden gelindigi, ¢ok kisa deginildigi
ya da tarafli sunuldugu one siirtilmektedir.

Antalya’da c¢alisan gazeteciler ortalama asgari {icret ya da biraz {izerinde
kazanabildiklerini, mali agidan son derece zayif olan meslektaslarinin gecim sikintisi i¢inde
gorev yapmaya c¢alistiklarini sdylemektedir.

Ozliik haklarina iliskin ya hi¢ ya da kismi kazanimlari olan Antalyali gazeteciler, bu
durumun ister istemez iglerine yansidigini aktarmaktadir. Yerel gazetede ¢alisip da basin karti
tasiyan gazeteci sayisi ¢ok azdir. Bu durum yerel gazetecilerin sar1 basin karti tasima
zorunlulugu gerektiren nitelikteki organizasyonlari, siyasi takipleri yapamamalarina neden
olmaktadir.

Sendikal haklardan yoksun olan Antalyali gazeteciler, basin meslek orgiitlerinin ve
gazeteciler cemiyetlerinin yetersiz oldugunu, O6nceki cemiyet yonetiminin tamamen etkisiz,
gostermelik bur kurum hiiviyeti tasidigini, yeni yonetiminse neler yapabilecegini gérmek i¢in
zamana ihtiya¢ duyulduguna isaret etmektedir.

Yerel gazetelerin kurumsal anlamda zayif olusu, bu kurumlarda ¢alisan gazetecilerin
kimligine de olumsuz yansimaktadir. Soyle ki haber kaynagi se¢ici davranis gostermektedir.
Verecegi bilginin yayinlanip yaymlanmayacagini ya da yayinlansa bile ne kadar etkili olup
olmayacagini tartarak buna gore gazeteci se¢gmektedir. Kendisiyle temas kuran muhabir eger
yerel gazeteden geliyorsa ya muhatap olmamaktadir ya da tercihini ulusal medya
temsilciliklerinden gelen muhabirlerden veyahut direkt temsilcilerle goriismekten yana
kullanmaktadir.

Gazeteciler, alanda birgogu sadece tabela niteliginde olan ¢ok sayida gazete oldugunu
ancak bunlarin iclerinin bos oldugunu, sahiplerinin bunlar1 baski araci olarak kullanarak
kisisel rant elde etmek i¢in kullandiklarini 6ne siirmektedir.

Bu gazetelerden bir kisminin ise sadece ajans haberleriyle yetindigi, muhabir
calistirmadigi igin 6zel, doyurucu haberler tiretemedigi belirtilmektedir.

Ozel haber iiretemeyen, nesnellikten uzak, belli bir tarafa angaje olan bircok gazetenin
halkin nabzini tutamadigi, bu nedenle okur kazanamadigi, bunlardan bir kisminin bdyle bir
amacinin da olmadigi ifade edilmektedir.

Mali olumsuzluklar kalifiye personel ¢alistirma politikasint gliindemden diistirmekte,
kimi zaman bir sofOriin bile muhabirlik yaptig1 glinii kurtarmaya yonelik ¢abalar, sektorii

icinden ¢ikilmaz bir hale soktugu dile getirilmektedir.



80

Tiim sorun ve eksikliklere ragmen sahada gorev yapan muhabirler, gérev yaptiklari
kurumun gazetecilik dis1 iligkileri yiiziinden kamuoyu goziinde giiven yitirdiklerini,
haberlerinin yayimmlanmamasi nedeniyle kaynaklarin1 da birer birer yitirdiklerini, zamanla bu
erozyonun hem kendilerine hem de aslinda ¢alistiklar1 kuruma zarar verdigini aktarmaktadir.

Olumlu goriis bildiren baz1 gazetecilerse ekonomik sorunlar disinda Antalya’da siyasi
baskinin ¢ok dnemli bir etkisinin olmadigini, genellikle turizm ya da polisiye haberler iiretilen
sehirde i1yi habercilik yapildigini, yurt genelinde Antalya basiinin iyi ve giiclii bir iine sahip

oldugunu savunmaktadir.

3.3.1. Yan Yapilandirilmis Derinlemesine Goriismelerin “Betimsel Analiz” Teknigi ile

Analizi

Yukarda oOzetlenen bu sorunlarla ilgili gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis
derinlemesine goriismelerden elde edilen temalar, “betimsel analiz” teknigine gére analiz
edilmistir. Betimsel analiz, gerg¢eve, veri isleme, bulgularin tanimi1 ve yorumlanmasi seklinde
gerceklesmektedir. Arastirma sorularindan olusturulan g¢er¢eve kapsaminda saptanan veriler,
belirlenen temalara gore islenmektedir. Bu veriler, katilimcilardan dogrudan alintilarla
giiclendirilmekte, desteklenmektedir. Ortaya ¢ikan bulgular da neden-sonug iliskisi
perspektifinde agiklanip, Kkarsilagtirmali olarak yorumlanmaktadir. Betimsel analizde
goriismeye katilanlarin goriislerinin ¢arpict bir bicimde ortaya konulmasi maksadiyla
dogrudan alintilara yer verilir (Y1ildirim ve Simgek, 2000:158-159).

Temelde ayni sorularin, ayni sekilde yoneltildigi, ortalama 40 dakika siiren
goriismelerin konusu olan arastirma gergevesinde saptanan 12 tema su sekildedir:

1-) Yerel gazete patronlarmin bir kismi, medya kuruluslarimi kisisel c¢ikarlar
dogrultusunda kullanmak i¢in ayakta tutmakta, siyasi ya da ticari hedeflerine ulasabilme araci
olarak gormektedir.

2-) Yerel siyasi hava, yerel medyanin miilkiyet yapisi, yerel medya sahiplerinin ticari
ve siyasi iligkilerinin etkisinde, 6zellikle reklam ilan verenlerin baskisi altinda muhabir,
editor, yaziisleri midiirii hatta gazete patronlar1 otokontrol uygulamak durumunda
kalmaktadir. Patron ya da muhabir haber tretilirken ya da gelen bir haberin yaymlanmasi
noktasinda “isimden olurum, isimi kaybedebilirim ya da gazetemi batirirlar issiz kalirim...”
endisesi tasimaktadir. Bunun yam sira “Uretecegim haber, patronun diger islerine zarar
verebilir” diye ¢ekinen gazeteciler, kurum sahibinin yatay ve dikey genisligi olan sermaye
iligkileri diistintildiigiinde herhangi bir etki altinda kalmaksizin saf bir gazetecilik yapildigina

inanmamaktadir. Muhabirin binbir mesakkatle sahadan bulup getirdigi haber, eger s6z konusu
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iligkileri bozabilecek nitelikteyse burada kamu yarar1 hice sayilabilmekte, patron kendi
cikarlarmi gozeterek karar verebilmektedir.

3-) Tirkiye’de basinin 6zgiir olmadigini diisiinen gazeteciler, ¢alistiklar1 kurumun
yayin politikast ve devletin belirledigi kurallarin  6zgiirliiglin  ¢ergevesini  ¢izdigini
diisiinmektedir. Oysa basinin, temel hak ve hiirriyetler, mesleki etik kurallarin diginda
herhangi bir kisitlayict unsurun etkisi altinda kalmadan tamamen bagimsiz ve hiir bir sekilde
hareket edebilmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Glinbegiin sartlar1 kotiilesen alanin
otonom yapisinin yiprandigi kaydedilmektedir.

4-) Sahada gorev yapan muhabirler, yerel yoneticilerle (Vali, Belediye Baskani, STK
temsilcileri vs.) istedikleri diizeyde ve derinlikte iliski kuramamakta, goriisememektedir.
Yerel yoneticilerin haberi iireten muhabir yerine onlarin miidiirlerini, amirlerini muhatap
almasi ya haberin bastan hice sayilmasina ya da haber iiretim siirecinin biitiinliigline zarar
verebilmektedir. Meslek ilkeleri c¢ercevesinde iliski kurmaya c¢alisan muhabir muhatap
alinmayinca durdugu noktanin disina ¢ikip samimiyeti ilerleterek haber almaya calismakta bu
durum da sonraki siiregte yansizlik ilkesini yitirmesine yol agabilmektedir. Muhatap
alinmayarak adeta itibarsizlagtirilan muhabir kendisini degersiz hissetmekte, bu algi zamanla
tiretim kalitesine olumsuz etki etmektedir.

5-) Yetersiz iicret, issiz kalma baskis1 altinda sagliksiz gazetecilik faaliyeti
yiriitilmektedir. Gazetecilik i¢in harcanan emek, oOzliik haklarma dogru orantiyla
yansimamaktadir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir.

6-) Gazetecinin aldig1 ticret ve kendisine saglanan 6zliik haklari, ¢alisma prensiplerini
etkilemese de motive edici, performans artirict bir giice sahip oldugu goriilmektedir.

7-) Basinda giiven baglaminda yerel gazetecilerin nitelik ve liyakat sorununa bagli
olarak kaliteli haber {iretimi, 6zel ve etkili haber yoksunlugu s6z konusudur. Katilimcilarin
ezici ¢ogunlugu kendileri dahil Antalya’da gorev yapan gazetecilerin nitelik olarak yeterli
olmadiklarmni diistinmektedir.

8-) Tiirkiye’de yerel medyanin en 6nemli sorununun kazang yetersizligi, ekonomik
bagimsizligin kazanilamamis olusu goriilmektedir, Antalya Orneginin de bundan farkli
olmadig izlenmektedir.

9-) Antalya yerel basminin kente dair bir aidiyet problemi bulunmaktadir. Haber
kaynaklari, problemlerinin ¢6ziimii noktasinda giiven sorunu yasadiklar1 yerel basin yerine
ulusal medya temsilcilikleri ile muhatap olmay1 tercih etmektedir. Gazeteciler Antalya yerel
halkindan geri bildirim alamamaktadir. Ayrica yerel halk, gazetecilerin yasadiklar: sorunlarin

farkinda degildir.
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10-) Antalya’da calisan yerel gazeteciler, ulusal medya varligindan hosnut olmadiginm
ifade etmektedir.

11-) Pandemi siireci yerel basin isletmesi sahiplerini olumlu, ¢alisanlari ise olumsuz
etkiledi, kisa ¢alisma 6denegine mahkum kalan ¢ogu gazeteci ek is yapma yoluna gitti ya da
issiz kaldi. Pandemi ortam1 gazetecilerin c¢alisma bi¢imini de etkiledi, yiliz ylize goériismeler
yerini, ¢cogunlukla dijital platformlar lizerinden uzaktan goriigmelere birakti. Sicak haberler
disindaki réportaj, analiz, yorum gibi ¢alismalar bu sekilde gerceklestirildi.

12-) Cemiyet ve meslek oOrgiitlerinin Antalya yerel medyasinin sorunlarinin ¢oziimii
noktasinda yeteri kadar caba gosterdigi diisiiniilmemektedir. Coziimiin medya ¢alisanlari,
haber kaynaklar1 ve sahayr mali olarak besleyen faktorler acisindan ortak akilla hareket

etmekten gectigi ifade edilmektedir.

3.4. Bulgular ve Yorum
3.4.1. Siyasi ve Ticari Cikar Araci Olarak Kullanilan Yerel Medya

Elestirel Ekonomi Politik Yaklasima gore, 6zel medya kendisine bagimli hale getirdigi
kitleler iizerindeki ayricalikli konumunu pekistirmek, sirket giiclinii artirmak maksadiyla
medya igeriklerini sadece satmak i¢in iireterek, tiiketici konumundaki halki somiiriip kapitalist
sahiplerinin ¢ikar1 dogrultusunda kurgulanmig bir mekanizmaya doniigmiistiir (Chomsky ve
Herman, 1988). Yerel medyada durum bu kadar kompleks ve karmasik olmasa da 6zi
itibartyla pek de farkli degildir. Yerel medyay: elinde bulundurma giiciine sahip olan patron
ya da farkli mecralarda da faaliyet i¢indeki sirketler grubu, bu giicii kamu yararina degil de
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanma yoluna gitmektedirler.

Arastirma cergevesinde yapilan goriismelerde katilimcilara sahibi
olduklari/caligtiklari/veya gorev yaptiklari kurumun sermaye iligkileri, yatay, dikey ya da
capraz derinlikleri, gazetecilik faaliyeti disinda faaliyetlerinin olup olmadigi sorulmustur.
Boylece kurumun sermaye ve siyasi iligkilerinin, gazetecilik faaliyetini nasil etkiledigi
belirlenmeye ¢alisilmistir. Katilimcilarin bir kismi, siyasi ¢ikar ya da beklentileri olan
sermaye sahiplerinin bu emellerine ulagsmak i¢in yerel medya kuruluslarini ellerinde
tuttuklarini ya da bu maksatla kullandiklarini ifade etmistir. Bir kisim katilimci da 20 yerel
gazetenin faal oldugu Antalya’da ¢ok fazla yerel medya kurulusunun oldugunu, bu kadar ¢ok
yerel basin kurulusu varligimin hem toplam geliri daralttigim1 hem de yayin kalitesini

diistirdliglinii ileri stirmiistiir.
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Yerel gazete patronlarinin bir kismi, medya kuruluslarini kisisel ¢ikarlari
dogrultusunda kullanmak i¢in ayakta tutmakta, siyasi ya da ticari hedeflerine ulagsabilme araci
olarak gormektedir.

Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G1: “(...)Baz1 mesela yerel gazetelerin patronlarin siyasi iliskileri var. Bir partiden
milletvekili aday adayi olmak gibi, iste meclis {iyesi olmak gibi. Genelde de kendi
gazetelerini, siyasi faaliyetlerini yiiriittiikleri bir propaganda araci olarak kullaniyorlar. Ve bir
siire sonra kentte bulunan diger siyasi partileri de kendi gazeteleri araciligiyla dovdiigii igin
aleyhine haberler de yaptigi icin siyasi haberler, bir siire sonra iste iki taraf da karsilikli olarak
birbirlerine sey yapiyor. Iktidar tarafi kendi siyasi giicii elinde bulundurdugu icin gazetenin
haber yapmamasi agisindan ona baskilar uyguluyor, gerek vergi ¢ikariyor, gerek bagka bir sey
ceza kesiyor olabilir, bu tiirle susturmaya galisiyor ama bu da tamamiyla gazetenin siyasi bir
amagla kullanilmasinin bir geri doniisiimii aslinda. Yaptig1 habercilikten dolay1 baski altinda
kalmiyor. Bu da seyle alakali iste, yerel gazete patronlarinin gercekten gazeteci olmamasi,
farkl isler, farkli alanlarda, sektorlerle calismasi, iligkili olmalariyla alakali bir sey. Bu tabi
gazeteye zarar veriyor. Bir siire sonra bu gazetenin aslinda bir gazete olmadigi, bir parti
biilteni gibi kullaniliyor, araglastiriliyor. Siyasi ikbali isteyen iste ¢ikart olan bir gazete
kuruyor mesela...

Yani gazeteciligin iistiine basa basa siyasette yiikselmeye ¢alistyorlar. Yerel medyanin
en biiyiik sikintis1 bu. Ciinkii yerel kiigiik bir kentte kendini gosterebilmenin tek yolu goriiniir
olmaktir. Gorliniir olmayr da nasil yaparsiniz. Gazetecilik en kolay yollarindan biridir. O
sekilde yapiyorlar. Tabii bu da kentteki yerel gazetecilige ¢ok fazla zarar veriyor..” (Muhabir
23.3.2022).

G2: “Maalesef 1990°1i yillara kadar gazetelerin sahipleri gazeteciydi. 1994’ten sonra
bu degisti. Soyle ki bir ticareti varsa yonetim kurulu baskaninin, dolayisiyla onun tarafsizlig
habere bakis acisini, reklamlarini, yaziislerini, hiikiimetle iliskilerini direkt ilgilendirdi. Bunu
gecmiste gordiik, mansetle bakani degistirdiler, giindemle... Sektoriin gazeteci disinda ticaret
sahiplerine geg¢mesiyle birlikte ciddi handikaplar olustu... Gazeteci meslegini yaparken
yorum yapamaz, gordiigiinli yazar, gazeteci devletle, hiikiimetle halk arasinda hakem gorevi
yapar. Yine de meslegini iyi yapanlar var tabii. Prof. Dr. Unsal Oskay demisti ki ‘Arkadaslar
diinyayr dolagtim, ben tarafsiz basin goremedim’ demisti. ‘Ama siz sadece gordiigiiniizii

yazin’ demisti. Maalesef gazete sahipleri degisince habere bakis acis1 da degisiyor bu iiziicii.
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Gazetecilik evrensel ilkeleriyle bunu bagdastiramayiz.” (Yonetim Kurulu Baskani/Sorumlu
Yaziigleri Midiiri, 18.3.2022).

G3: “(...)Mesela bir gazete bir patron veya bir isadaminin bir tane gazetesi olur. 4 tane
gazetesi olmaz. Eger 4 tane gazetesi oluyorsa bu adam bu isi sadece para kazanmak i¢in yani
Basin flan Kurumu’nu ne kadar tirtiklamay1 (para) gozettigi icin yapar. Gazetecilik yapmak
igin bir tane gazete yeter. Yani bir defa onun oniine gegilmesi lazim. Bir ilde 15 tane gazete
olmaz. Antalya gibi yerde 5 tane gazete yeter. Birlestirirseniz daha giiclii gazeteler ortaya
¢ikartirsiniz. Hem personeli birlesir hem aldig1 Basin Ilan’dan aldigin para pasta pay: artar.
Simdi o para 15’e boliiniiyorsa 5’e boliiniir. Simdi 40 bin lira altyorsan o zaman 250 bin lira
alirsin. Mesela o senin masrafini daha makul hale getirir ¢oziimiinli kolaylastirir ve daha
kaliteli bir gazete ¢ikartma yolunda ilerlersin. Eskiden de vardi bu. Gazeteler kuruldugundan
bu yana hep basin ilan kuruman bagh olarak calistilar. Basmn ilan kurumunu bugiin
lagvetseniz gazetelerin hepsi kapanir. 3, 4 tanesi ayakta kalir kalmaz. Devlet destegini ¢ektigi
an gazete diye bir sey kalmaz Tiirkiye’de.” (B6lge Temsilcisi/Haber Miidiirii, 19.3.2022).

G6: “Gazeteler, bolge eklerini aslinda yerel siyasetin nabzini ellerinde bulundurmak
icin siirdiiriiyorlar. Bolgelerde ciddi bir yatinm anlamina geliyor bdlge ilavesinin olmasi.
Ancak bir gazete giiclii kalabilmek i¢in bolge eklerini elinde tutmasi gerektigini diisliniiyor.
Iste Hiirriyet tasarruf tedbirlerine gidildi, ne yapalim diye konusuldu ama hi¢bir zaman bolge
eklerinin kapatilmasi giindeme alinmadi. Ciinkii yayin politikasi, bolgenin nabzini tutmanin

6nemli oldugu yoniinde.” (Muhabir/Editor, 21.3.2022).

3.4.2. Medyanin Miilkiyet Yapisi ve Siyaset Iliskisi

Amerikan menseli, ayn1 anda birbirinden ¢ok farkli sektorlerde faaliyet gosteren ¢ok
uluslu sirketlerin hegemonyasindaki medyanin miilkiyet yapisi da bu sirketlerin ¢ikarlaria
paralel olarak yapilandirilmistir. Dallas Smythe, Iletisimin Ekonomi Politigi eserinde,
izlerkitlenin reklamverenlere, zaman ve mekan disinda satilan bir meta haline getirildigini
anlatmaktadir. Reklam alan kitle medyasinin, izleyicisini pazarladigint vurgulayan Smythe,
“biling endiistrisi” adin1 verdigi bu diizende, izleyicinin tiim {iriinlerin ayn1 zamanda tiiketicisi
yapildigint savunmaktadir. Smythe’e gore biling endiistrisi, enformasyon sektorii ile tiikketim
sektorlinii kapsamaktadir. Her emtianin bir 6gretim makinesine doniistiiglinii vurgulayan
Smythe, liretim giicli olarak biling endiistrisini odagina almaktadir. Bilin¢ endiistrisini, bir

somiirgecilik bicimi olarak da tanimlayan Smythe, medya kuruluslarinin tiiketici iirettigi
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saptamasinda bulunmustur. Smythe, tekelci kapitalizmle medya arasinda ¢ok siki bir bag
oldugunu kaydetmistir. Buna gére tekelci kapitalimiz iireticiye ihtiya¢ duymaktadir. Uretici
ise Urettigini satabilmek i¢in reklama ihtiyag duymaktadir. Reklam icin ihtiya¢ duyulan ise
hem izleyici hem de izleyip tiikketime yonelmesi gereken kitledir, yani medya siire¢ iginde
tiketici tiretimi  yapmaktadir. Smythe’nin vurgu yaptigi diger bir konu da medya
kuruluglarinin reklamverenlere izleyici satmasidir. Reklamverenlerin sadece zaman ve yer
degil bundan c¢ok daha Onemli olan izleyiciyi satin aldiklarin1 ve izlerkitlenin medya
tarafindan yaratildigini 6ne siirmektedir (Sener, 2020:36) Smythe’in bu c¢ok Onemli
tespitlerinden hareketle medyanin miilkiyet yapisinda sermayenin ne denli etkili olmak
istedigini gormek cok da zor degildir. Kapitalist diizenin anamali, temeli, diimeni olan
sermaye siirekli kar etmek istemektedir. Bunun igin ne gerekiyorsa onu yapmaktadir. Insani
metalastiran ve sadece bir kar araci olarak goren sermaye, baska bir degisle insanin ruhunu
yalitip, yok etmenin pesindedir. Boyle bakildiginda kamu yarari, sosyal adalet, insanlarin en
temel hak ve ozgirliiklerine iligkin kavramlarin i¢inin bosaltilarak, temelde kar maksadiyla
kullanilan bir takim dernek, sivil toplum kurulusu ve medya baglantili sirketler {izerinden
manipiile edildigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de 1980 darbesinden sonra serbest piyasa kosullarinin, 6zel tesebbiistin hakim
olmaya basladigi siyasal ve ekonomik siire¢, medyada da kendini gdstermistir. Aragsal
biitlinlesme de denilen gazete, dergi, televizyon gibi farkli alanlarda faaliyet yiiriiten
medyalarin bir kisi ya da grubun denetimi altina girmesiyle kendini gdsteren ¢apraz medya
sahiplikleri tilkemizde de ortaya ¢ikmistir. Asil isi gazetecilik olmayan birkag¢ grubun tekeline
giren medyanin igeriklerinin belirlenmesinde temel 6l¢iitiin, bu kisi ya da gruplarin ekonomik
cikarlari ile 6rtiisme zorunlulugudur (Seker, 2007: 112).

Bu noktadan ¢ikilarak goriismelerde sorular yoneltilen katilimcilarin tamami, medya
siyaset, medya ticaret iliskilerinin, siyaset ya da ticaret lehine gelistigini, kamu adina 6zgiirce
hak arayisi yapilamadiginda hemfikir olundugunu teyit etmektedir. Katilimcilar, patronun
diger islerine zarar verme endisesi ya da yaptigi/yapacagi haberin diger islerine dokundugu
veya dokunabilecegi veya reklam ilan veren kuruluslarla ilintili 6zgiirce haber c¢alisilmasinin
s6z konusu olamayacagini, bu tiir iligkilerin golgesinde “saf” gazetecilik yapilamayacagini
ifade etmektedir. Baz1 katilimeilar, gazetecilik faaliyeti disinda bagka isi olmayan patronlarin
yonetimindeki yerel gazetelerin yayin politikalar1 ¢ergevesinde 6zgiirce haber tiretebildigini,
yine de birtakim filtrelerin s6z konusu oldugunu belirtmektedir. Ancak filtrenin s6z konusu
oldugu ortamlarda modern anlamda O6zgiirliiklerden, basin 6zgiirliigiiniin islerliginden so6z

etmek, gerceklikten uzaklasmak anlamina gelmektedir.
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Yerel siyasi hava, yerel medyanin miilkiyet yapisi, yerel medya sahiplerinin ticari ve
siyasi iligkilerinin etkisinde, 6zellikle reklam ilan verenlerin baskisi altinda muhabir, editdr,
yaziisleri mudiiri hatta gazete patronlari otokontrol uygulamak durumunda kalmaktadir.
Patron ya da muhabir haber iiretilirken ya da gelen bir haberin yaymnlanmasi noktasinda

2

“isimden olurum, isimi kaybedebilirim ya da gazetemi batirirlar igsiz kalirim...” endisesi
tasimaktadir. Bunun yani sira “Uretecegim haber, patronun diger islerine zarar verebilir” diye
¢ekinen gazeteciler, kurum sahibinin yatay, dikey ve ¢apraz genisligi olan sermaye iliskileri
disiiniildiigtinde herhangi bir etki altinda kalmaksizin saf bir gazetecilik yapildigina
inanmamaktadir. Muhabirin bin bir mesakkatle sahadan bulup getirdigi haber, eger soz
konusu iligkileri bozabilecek nitelikteyse burada kamu yarar1 hice sayilabilmekte, patron
kendi ¢ikarlarin1 gozeterek karar verebilmektedir.

Katilimcilarin bu konudaki gortisleri, asagida verilmistir:

Gl: “Yerel gazetelerin reklam iliskileri gazetedeki yaptiginiz haberlerle biraz
baglantili. Yani reklam aldiginiz kurumlarin aleyhine ¢ok fazla reklam kesilecek endisesiyle
cok fazla haber yapilamiyor... Yerel gazetelerin Basm ilan Kurumu'ndan aldiklari ilan
ticretleri haricinde reklam iliskileriyle hani gazetenin maddi boyutunu kazaniyorlar. O yiizden
reklam iliskileriyle birebir ilgili aslinda yaptiginiz haberler. Yani iste bir tane yayinlanmayan
bir haberim olmustu. Hastayla alakali bir ihlal olmustu. Belgeleriyle beraber bunun haberini
yapmak istedigimde, reklam aldigimiz bir 6zel hastane aleyhine yaptigimiz bir haberdi. Sirf
reklam kesilmesin diye maddi bir sikintiya, ekonomik bir sikintiya yol agmasin diye haberin
yayinlanmasina miisaade etmemisti gazete patronumuz.

Yani bu durum otosansiir yapmaniza neden oluyor her seyden Once. Bir daha o
hastaneyle ilgili olan bir haberi yapamayacagimi biliyorum. Bu ylizden de onla ilgili hi¢ haber
yapmay! diisiinmilyorum. Oniime gelse bile ya da benzer bir sey olsa ya da sunu
diigiiniiyorum diger reklam aldigimiz kurumlari aragtirmaya bagliyorum. Yani bu sefer ben
onlarla ilgili de haber yapamayacagim diye diisiinliyorum ve oradan gelen kaynaklarimi,
haber kaynaklarimin bir siire sonra sey yapamiyorum yani haberini yapamiyorum. O reklam
aldigimiz kurumlarm, bir slire sonra kesiliyor da haber kaynaklari. Artik sana haber
vermemeye basliyorlar. Yani haber kaynaklarmizi da kaybediyorsunuz bir siire sonra. Ya da
sey yapiyor iste .. bu haberi yapamaz ya da ben versem de yapamaz. Bu algi ¢ok kétii bir algi.
Gazeteci ne yapar, haber yapar ama bir haber kaynagi tarafindan ya da bir insan tarafindan bu
haberi yapamaz diye diistindiirtmek basin 6zgiirliigii agisindan da ¢ok giliven verici bir durum
degil yani. Cok sakat bir durum. Giiven vermiyorsunuz karsinizdakine, yapabileceginizden

emin degil yani...
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M.E.: Siz haberi dort dortlik sundunuz, belgeleriyle ama reklam baskisi nedeniyle
haberiniz yayinlanmadi. Bu, bundan sonra sende nasil bir duygu yaratti. Basin 6zgiirliigiiyle
iliskilendirirsek?

Yani tabii kotii bir duygu yaratti, gazetecilik anlaminda hani somut belgeleriyle ortaya
koydugunuz bir ger¢egi duyuramamak, yani bu sermayenin birazcik daha arkasinda kalmasi
habercilik duygusu, anlayisinizin kotii hissettiriyor tabi. Bu sonrasinda bir otosansiire neden
olabiliyor. Ne olsa bunu yayinlamaz diye oradan gelen kanallarinizi kapatiyorsunuz bir siire
sonra ama ben kapatmadim ben baska arkadaslara verdim, haberi yaptilar yani..

M.E.: Peki, sizin haberiniz, altinda sizin imzanin olmasi gereken haberi baskalar
yapmis oldu. Yani siz ve ¢alistiginiz kurumun bu haberi iiretmesi gerekirken, baska bir yerde
haberiniz yayinlandi, bu nasil bir duygu yaratti sizde?

O haberi ben yapamadim, birazcik gazetecilik refleksiyle hani olay duyulsun
istiyorsun. Yani hakikat ortaya ¢iksin istiyorsunuz. Bu birazcik daha gazetecilik refleksiyle
hakikati ortaya ¢ikarmak duygusu birazcik daha giiglii basti bende. O haberi yapabilecek
arkadaslara verdim, orada yaptilar, baya da ses getirdi haber, ama baskasinin adiyla, imzasiyla
¢ikmasi bir burukluk yaratmiyor degil, yaratiyor tabii. Ciinkii o senin haberin yani. Tabii
sOyle bir sey de var, baska yerde ¢iktig1 zaman da gazete patronundan iste o haberi benim
verdigimi anladi, bir daha bdyle bir sey olursa hani isten ¢ikaririm diye iizerimizde baski da
kurdu yani...” (Muhabir, 23.3.2022).

G2: “Baz1 hassas konularda otokontrol oluyor.. Yani bana sdylenmese bile ben ya su
alana girersem zaten yazi yayinlanmaz kaygisiyla bir¢ok seyi bana sdylenmeden otokontrol
yaparak kendi siizgecimden geciriyorum. Direkt hissettirilen bir sey yok. Benim yazilarimda
sen su konuda su sekilde yazamazsin diye bir sey sdylenmiyor ama zaten bir otokontrol
oluyor. Bazi hassas konular mesela istigal alanlariyla ilgili yazmiyorum agikgast.
Yazamiyorum ama bu bana yazma denildigi i¢in yazmadigim bir sey degil. Kendimin zaten
yayilanmayacagini diislindiigiim i¢in yazmiyorum. Otokontrolle ilgili bir sey bu.

Madencilik alaninda faaliyet gosterdigini digiiniin. (Medya patronunun) Farazi
konusuyorum ya da enerji konusunda faaliyet gosterdigini diisiiniin. Bu konularda sektorii
olumsuz etkileyecek durum olusturursa habercilik faaliyetinde bu konuyu isleyemezsiniz.
Isleseniz bile yaymlanmaz boyle bir sey. Oyle olunca tabii ki olumsuz etkiliyor. Habercilik
sorgulama isidir. Aragtirdigin1 yazma isidir. Ama belli kaygilarla belli hassasiyetlerle hareket

ederseniz bu sizi engeller. Yani ya birileri size talimat verir yapma diye ya kendi
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otokontroliiniizii kendiniz yaparsiniz. Ya da yazdiktan sonra direnirseniz sonuglari isinizden
olmaya kadar gidebilen bir siirece kadar yol agmis olursunuz, dolayisiyla ¢ok etkiliyor.

Saf gazetecilik yapilamiyor. Belli kaygilarla hareket ettiginiz zaman kendi isinizi
yapamazsiniz. Bilgiye belgeye dayali da olsa yapamazsiniz.

M.E.: Boyle bir 6rnek var m1?

Mesela tanik oldugum bir ihale siirecinde takip eden bir arkadagimin enerjiyle ilgili
haberin bir bolimiiniin ilgili holdingi ilgilendirdigi i¢in, iligkilerini ilgilendirdigi igin,
yaziislerinden geri dondiigii i¢in bir mobbing siirecine girip de istifa etmeye zorlandig1 bir
tanikligim var. Evet. Yani direkt patronun, yani ilgili kurumun birebir isleriyle ilgili degil,
iligkili oldugu bir baska seyle ilgili onun bedelini tabii iginden olarak davalik oldugu siireci
biliyorum.

M.E.: (Bu durum diger ¢alisanlara da bir gézdag niteliginde) 6rnek oluyor.

Tabii tabii otokontrol dedigim sey orada ortaya ¢ikiyor. Birgok insan zaten diyor ki
zaten yaymlanmayacak emek harcamayayim. Sonra ¢igek bocek haberine yoneliyor insanlar
ister istemez daha suya sabuna dokunmayan haberlere yoneliyorlar.

M.E.: Uretecegim haber patronun diger islerine zarar verir endisesi tasiyor musunuz

Tasiyoruz.

M.E.: Peki yerel siyasetin kurumunuz iizerinde ne kadar etkisi var

Eger yerel siyaset muhalefette ise ¢ok etkilemiyor. Ama iktidardaysa etkiliyor. Hangi
parti olursa olsun bu arada ben 20 kiisur yillik bu isin i¢cindeyim. Sadece bu doneme 06zel
olarak soylemiyorum. Eger gii¢, iktidar yerel yoOnetimin arkasindaysa haber yapilirken
birincisi yine siz otokontrol sagliyorsunuz. kincisi sizin iistiiniizdekilerle iliskilerinden dolay1
birtakim seyler gelebiliyor. Yani suna birebir duyuyum var o yonde. Kardesim bu nasil bir
manget bu manseti ¢ikarin, ya da bu tarz haberleri yapmaya mi1 devam edeceksiniz.
[fadeleriyle bir yaziislerine ayar verme olay1 oldu oluyor. Dedigim gibi gii¢ odagiyla ilgili bir
sey. Yerel yonetim eger iktidara yakinsa hangi donem olursa olsun yine ayirt etmeden
sOyliiyorum yaziislerine baskisi oluyor.

M.E.: Kurumunuz iizerinde siyaset baskis1 var mi? Gazetecilik faaliyetlerinizi
kisitliyor mu?

Oldiiriiriiz, asariz, keseriz yok ama baski var. Yazimda da ben bunu yasadim. Yazimin
bir tanesi su an muhalefette olan bir partinin bir faaliyetiyle ilgili. Hatta teknik bir faaliyetiyle
ilgili giizel bir caligmaydi. Onu dile getirip 6rnek teskil etmesi agisindan yazdigim bir yaziydi,
yayinlanmadi.

M.E.: Patronun yerel siyaset iliskileri sinirlar m1?
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Tabii tabi, iligkileri sinirliyor. Telefonu agtiginda, ya kardesim belli bir sey yoksa yani
mesafe yoksa haberciyle haber kaynagi ya da karsi taraf arasinda. Kardesim bu ne boyle
denildigi zaman ne bir gazetecilik faaliyeti yiiriitiilebilir dyle bir ortamda ne bir yayincilik
politikasi. Bir¢ok sey de Oyle ilerliyor su an. Yerelde de ulusalda da oyle su anda.” (Kose
yazari, 20.3.2022).

G3: “Maalesef gozlemliyoruz, yerel medyada bazi arkadaslarimiz, bazi patronlarin
bdyle bir sistematik iliskileri var. Iste siyasetle iste kamu kurumlariyla aldigi is
dogrultusunda... Ben yasamadim, yasadigim yerler oldu istifa ettim.

M.E.: Yerel siyasetin kurumunuzun iizerinde ne kadar etkisi var?

Bazi siyasetcilerin radyo, televizyon, gazete aldigini goriiyoruz Tiirkiye 6l¢eginde. Bir
siyasetci bir gazeteciye, bir televizyonu, bir radyoyu aliyorsa otomatikman karsisinda bir blok
olusur. Medya blogu olusur. Akilli siyaset¢i tiim medyaya esit bakar, tiim medyaya esit
reklam verir. Dolayisiyla hem gazetecilerin sektoriin objektifligini kazanir. Ama bu sekilde
bir gazete radyo televizyon sahibi oldugu zaman inanin bazi mansetler goriiyorum bir
gazetede yani en az 5 tane ana sayfada bir siyaset¢inin haberi var ana sayfada. Siir mangette
giris sayfasinda olacak sey degil. Bir tane olur, i¢ sayfalarda verilebilir ama bdyle olamaz,
tizliliiyorum boyle habercilik olamaz.

M.E.: Bunlar tabii gazetecilik faaliyetlerini kisitlayan seyler.

Tabii gazetecilik faaliyetlerini kisitlayan seyler. Gazetecilik evrensel ilkelerinde boyle
bir kavram yoktur. Habere yorum katamazsin, gordiigiinii yazarsin. Bir haberi yaparken
diyelim ki iki tane muhatap m1 var. Bir tanesini mansget yapiyor, bir giin sonra da baskasina
cevap hakkini kullaniyor hayir. Gergek gazetecilik ayni anda kisinin cevap haklar1 varsa
muhataplarini dinledikten sonra manset yaparsin.

M.E.: Bu gazetecide otosansiir olusturur mu yani patronun yerel siyasi iligkileri haber
tretimini siarlar m1?

Evet bu bir sansilirdiir aslinda. Diinyada bunun ornekleri de var yerellerde de
goriiyoruz. Antalya’da da goriiyoruz maalesef. Sansiirdiir bu otomatikman sansiirdiir.
Gazetecinin haber yapma ya da haberini degistirme, haberine yorum katma ya da iste adam
mesela gazeteci siyasetgiyse baska bir siyaset¢inin demecini fotografli vermiyor mesela.
Boyle bir gazetecilik anlayisi olamaz. Ya da iste kalabalik resmi veriyor onun bir resmini
vermiyor. Kalabalik iizerinden haber yapiyor. Gazeteci herkese esit yaklasir esit sekilde

goriislerini dile getirir.” (Yonetim Kurulu Bagkani/Sorumlu Yaziigleri miidiirii, 18.3.2022).
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G30: “Ben dogdugumda babamin kereste fabrikasi vardi. 2004 yilina kadar
kerestecilik yapiyorduk, artik biktik fabrikalari igyerlerini kiraya verdik, kiralarla idare
ediyorken siyasetle ugrasinca gazeteciligi seviyorduk, gazetecilige basladik. Bolgesel gazete
olarak basladik bu ise Antalya, Isparta, Burdur. Siyaseti de kattik Ankara’da temsilcilik actik.
Hem imtiyaz sahibiyim hem de yaziisleri miidiirliylim... Bir gazete ¢ikaran basincinin
kesinlikle baska bir isi, banka, ¢anka igi olmamasi lazim...

M.E.: Urettiginiz haber isimi kaybettirir endisesi yaratiyor mu?

Tabi yaratiyor . Paradan Once biraz da yerelde sikint1 su. Her seyi yazmak istersen
yazamiyorsun, yazmak istersen korkuyorsun. Hele yasimiz ilerledigi icin bu sikint1 var.
Genglerde issiz kalma sikintist var bizde de hapse girme derdi var. Ufacik bir seyde savci
cagirtyor hemen... Bir de bunun masa alt1 dedigimiz merdivenalt1 insanlar ¢ok. Facebook’tan
yapiyor, instagram’dan yapiyor, internetten yapiyor, linkedin’den yapiyor, yapiyor da
yaptyor. Bir yerlerden yapiyorlar onlar1 zor buluyorlar ama bir sey oldugu zaman bizi hemen
cagirtyorlar. Ister istemez gekiniyorsun yani. Para ikinci sika geliyor, giivenlik... Hapis cezasi
oluyor, yani oOzgiirliigiin kagiyor...” (Gazete sahibi/Imtiyaz Sahibi/Yaziisleri Miidiiri,
19.3.2022).

G5: “Kurumda calisanlar ilk basta saf bir gazetecilik hayaliyle bir seyler yapmaya
caligsa da ister istemez o sansiirle karsilagiyorsunuz. O sansiirden sonra da kurumda caliganlar
kendilerine otosansiir uygulamaya da basliyor. Yani sonra zehirlendiginizi de fark
ediyorsunuz. Diyorsunuz ki girer girmez ki suradan mi1 kesiyim, sansiirii kendine uygulamaya
basladiginda asil zehirlenme o zaman baslamis oluyor bence. Cok etkileniyoruz agikgasi.”
(Editér/Muhabir, 22.3.2022).

G6: “Sansiirden ¢ok daha tehlikeli bir sey aslinda otosansiir, hepimiz yapiyoruz. Kendi
kendimize daha fazla baski uygulamis oluyoruz. Aslinda biitiin iilkenin iklimi biraz
gazetecilik faaliyetini daha dar bir kapsama alir durumda su anda. Bir gelecek kaygisi
duyuyoruz. Gazetecilik faaliyetinin kazandirmadigi, diger islerin kazandirildiginin
dillendirildigi bir ortamda c¢alistyoruz. Bu sektoriin  geleceginin nereye gidecegini
sorgulamamamiza sebep oluyor.” (Muhabir/Editor, 22.3.2022).

G7: “Soyle, miilkiyeti esimin kurdugu bir gazete. Farkli is kollarimiz var. Medyanin

2000’11 yillarinda faaliyet gegmis bir kurulusuz. Yazili basinin zor dénemlerine rastgeldik. O
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nedenle meslekte bagka bir sektdrden beslenemeyen kurumlarin ayakta kalmasi yasamasi
maalesef zor. Bizim de ingaat, apart konaklama sektorlerinde farkli is kollarimiz mevcut.

M.E.: Bu farkl1 is kollar1 habercilik faaliyetinize nasil yansiyor?

Hi¢ yansimiyor. Soyle bizim patron bizi 6zgiir birakti. Ben yaziisleri miidiirii olarak
baglamistim kurumda. O giinden beri bir aile olarak goriiyorum gazetedeki tiim ekibimizi de.
Biz hak temelli habercilik yapiyoruz. Bizim i¢in esas olan yani patronun ¢ok sevdigi birisi de
olabilir haberimizin aktorii biz onunla ilgili de olumsuz haber yapabiliriz.

M.E.: Bu c¢ercevede herhangi bir etki altinda kalmadan saf gazetecilik yaptiginiza
inantyor musunuz?

Soyle. Bir kere saf gazetecilik yapma gibi bir durum s6z konusu olamaz ¢iinki
otosansiir diye bir sey var. 6 kadromuz var su anda. Aramizda emekli arkadaslar da var
iistatlar dedigimiz. Ama genelde gen¢ arkadaglar ve 3 tane kadin olan tek gazeteyiz. Kadin
arkadaslarimiz haberlerde eylemlerde ¢ok sikintilar yasiyor. O yiizden kendilerini kimi zaman
sanslirledigi o habere de gitmeyeyim dedikleri oluyordur. Onun disinda tamamen &zgiirce
yapmaya gayret ediyoruz imkanlar dahilinde.

M.E.: Sermaye ve siyaset iliskileri medya igeriklerinize yansiyor mu?

Tam adamina sordunuz, ben ender Orneklerden bir tanesiyim. Meslegimi devam
ettirirken sar1 basin kart1 tasiyan yereldeki tek meclis iiyesiydim. Iki donem il genel meclisi ve
biiyliksehir belediye meclis {iyeligi yaptim. Ve gorevlerim donemimde sunu sdyleyeyim,
mensubu bulundugu partinin aleyhinde haber yapmaya devam edebilen bir portredeydik. Su
anda da Oyle. Her tiirlii siyasi partiye esit uzakliktayiz. Yani bugiin AKP’nin de agiklamalari
var ama kosemde de elestiriyorum.

M.E.: Kurumunuzun iizerinde siyaset etkisi var mi1?

Su anki demokratik iklim bir kere zaten sosyal medyada elestirileri nedeniyle ya da
paylasim nedeniyle sorusturma agilan yiizlerce insan var. Bizim de tabii haberciligimizi
etkiliyor. Cok garip olaylarla ilgili tekzipler yiyoruz. O tekziplere itiraz ettiginizde
mahkemenin biri reddetse digeri kabul ediyor o tekzibi yaymliyorsun. Tekzibi yaymliyorsun
usuliine gore yaymlanmadi diye ceza yiyorsun. 23 yillik mesleki hayatimda ilk kez bu yil
bdyle bir ceza yedim. Tamamen kamuoyunu ilgilendiren bir haberdi. Bir belediye baskaninin
davasiyla ilgili tek haber yapan gazeteci benim. Dogru haber, yargiy1 yonlendirmeye dair bir
sey yok tekzip yedim ve usuliine gore yaymlanmadig1 igin ceza aldim.” (Imtiyaz Sahibi/Genel

Yayim Yonetmeni/Kose Yazari, 22.3.2022).
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G4: “Biz bolge temsilcileri olarak sunun dengesini bazen koruyoruz. Sonugta bizim
haber yaptigimi her kitle bizim bir yerden de ilan aldigimiz, oralardan da gelir sagladigimiz
yapilar. Simdi gelir sagladigimiz insanlarin hosuna gitmeyen seyleri de ¢ok yazamiyoruz.
Yonetim bunu siz boyle yapin demese de biz kendi i¢imizde o sinerjiyi saglamak adina kendi
irademizle bu siireci yiiriitiiyoruz.” (Bolge Temsilcisi, 24.3.2022).

G9: “Tabii bizim islerimiz bahsettigimiz yayincilik faaliyetleriyle baglantili. Cok
farkl1 sektorlerde yeme i¢cme sektoriinde, gida sektoriinde olan bir sirket degiliz, Cok
yogunluklu da degiliz. Ama ¢ok yogunluklu yani diger sektorleri is edinen bir faaliyet
icerisinde olundugu zaman ister istemez o farkli sektorlerin ¢ikarlariyla gazetecilik
carpisabilir, bunu c¢ok da saglikli bulmuyorum. Yani basini, yayinciligi tamamlayici
nitelikteki matbaa, promosyon isleri disindaki diger sektorlerde yayin sirketinin veya kardes
sirketlerin faaliyet gostermesi bana gore saglikli degil. Ben kendi 6zelimde cevap verecek
olursak yaymciligin etik degerleri hicbir sekilde birakmamasi gerektigine inantyorum.
Yayinciliga halel getirecek faaliyetlere girmekten sakiniyoruz kendimizi.

M.E.: Siyasetin kurumunuz iizerinde ne kadar etkisi var?

Yayin {rtinii aslinda siyasetle direkt baglantili. Bu siyasetin glidiimiinde anlaminda
sdylemiyorum. Isledigimiz haber konulari yerel siyasetle baglantili. 1, ilge, parti
teskilatlarinin agiklamalari, eylemleri, haberleri, belediye meclis haberleri yani yerel
gazetelerde belediye meclis haberleri ¢ok yogunlukta. Sunu soruyorsaniz, siyasi olusumlarin
gazeteler iizerinde patronaja etki etmesi anlaminda soruyorsaniz evet bu diisiiniildiigii zaman
miimkiin gibi gozliyor ama. Antalya 6zelinde bunu ¢ok yasadigimizi sdyleyemem. Yerel
gazetelerin resmi ilan alma hakkini barindirtyor olmasi, bir nebze siyasetin giidiimiine
girmesini engelleyen bir unsur. Resmi ilan almiyor olsa zaten yerel gazetelerin yaymini
devam ettirme olasilig1 bu sayida ¢ok az. Ve siyasetin ya da sermayenin tekeline girmesi de
bliytik olasilik.

M.E.: Peki olumsuz haberini yapamayacaginiz bir kurum kurulus oldu mu?

Yok, biz 2003’ten bu yana yayindayiz. Biz haberini yapmadigimiz hi¢bir kurum
kurulus olmadi bugiine kadar. Yani haber degeri tasiyip da bir baski ya da hatir baskis1 da
olabilir bu geri ¢ektigimiz bir haberi hatirlamiyorum.

M.E.: Sizin siyasi iligkileriniz haber iiretiminde sizi sinirlar m1?

Hayir. Yeter ki kamuyu ilgilendiren bir haber olsun. Bunu, A partisine zarar1 olacak ya
da B partisine zarar1 olacak diye bir filtreden gegirdigimiz goriilmiis degildir. (Imtiyaz

Sahibi/Sirket Midiirti, 24.3.2022).
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G10: “Tabii ki habercilik agir bir meslektir, dolayisiyla ¢ok bolinmeyi saglikli
bulmuyorum. Eger miimkiinse gazeteci hangi alanda basladiysa o konuda uzmanlagmasi
gerekiyor. Mesela tam spor muhabirligine 1sinirken polis adliyeye yonlendiriliyor bu da
sikint1 yaratiyor. Bu kurumlar i¢in de bdyledir. Bir tek oldugu zaman enerjini bagka tiirli
veriyorsun, birkag¢ kola ayrildiginda baska tiirlii oluyor. Ornegin bizde 3 gazete vardi. Bu 3
gazetenin de 3 internet sitesi vardi. Yine bunlara bagli sosyal medya hesaplar falan. Hangisi
nereden paylastigimi karistirtyordum, o yiizden saglikli oldugunu sdyleyemem. Her ne kadar
baska arkadsalar1 da bunlarin basina yerlestirseniz de bir mecradan yonetilecegi igin sikinti
oluyordu. O yiizden benim girisimlerimle gazetelerin birini deyim yerindeyse baska birine
sattik. O arkadaslar da ¢ok iyi gétiiriiyorlar.”

M.E.: Yerel siyasetin kurumunuz iizerinde ne kadar etkisi var?

“Antalya olgeginde ben yapabiliyorum. Geri doniigslerden de bunu anlayabiliyorum.
Ama gazeteler son yillarda kabul edelim yani bu tiir iliskilere giriyorlar. Ekonomik
bagimsizliklari olmadigi i¢in bazi siyasi kanallara giriyorlar. Ama bunu su parti bu parti diye
ayirmiyorum.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Koordinator, 24.3.2022).

G11: “Istedigim her seyin haberi yapabilirim. Ben 30 kiisur yildir bu isin i¢indeyim.
Insanlar beni tanir. Bir kahvenin de kirk yil hatirt var esprisiyle bazi seyleri yumusatmak
zorunda kaliyorsunuz. Kiicliik bir o6rnek vermek isterim. Yillar 6nce rahmetli Ali
Biiytiknohutgu’yu bilirsiniz. Cevreci, Finike’de oldiiriildii, esiyle beraber katledilmisti. Ali
abiyle beraber Antalya’dan birlikte muhabbet edip yemek yiyerek Ankara’ya gittik. Tren
istiyoruz Antalya’ya diye bir kampanya vardi. Burdur’dan bir trene bindik beraber sabaha
kadar sohbet ettik. Ertesi giinli yine ayni vagonun ayni boliimiinde sohbet muhabbet derken
ertesi giin aleyhine yazi yazdim Fiyasko tren diye. Telefon acti, yav Cem dedi, bu trende
beraberdik her seyi beraber yaptik, Ne yaptin be abi dedi. Sevgili Ali abi haberin yalan bir
tarafi var mi1 dedim. Yok dedi. Ya dedi o zaman Tiiketiciyi Koruma Dernegi Baskaniydi. Ya
bari TUKODER’i kiiciik yazsaydin dedi. Ben de yazamam dedim, TUKODER kisaltma
oldugu i¢in mecburen biiyiik harflerle yaziyoruz. dedim. Tamam dedi kapatti. Bu meslegin
15’inci yilindayds, 30’uncu yili asinca eliniz acikgasi daha iirkek bir hale geliyor.” (Imtiyaz

Sahibi/Genel Yayin Yonetmeni, 24.3.2022).
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3.4.3. Otosansiir

Elestirel Ekonomi Politik Kuram baglaminda emegin sahibini sOmiirmek {izere
kurgulanmis kapitalist diizen, Marx’in da bahsettigi ilizere tim {iretim alanmi dolayisiyla
ekonominin tamamini egemenligi altina almistir (Dalgalidere, 2011:72). Bu kapsamda
medyay1, miilkiyet yapisi, ticari, siyasal, sosyal baglantilari, segkinci yonetici kadrolari, tim
denetim mekanizmalar1 dahil bir biitiin olarak hegemonyasi i¢ine alan kapitalist diizen, elbette
istemedigi bilgiyi saklama, yok etme ya da ¢Op bilgi yigin1 i¢inde manipiile ederek kaybetme
yoluna gidebilmektedir. Marx, egemen sinifin fikirlerinin her dénemde egemen oldugunu
sOylemektedir. Maddi iiretim araglarini tasarrufu altinda tutan sinifin, zihinsel liretim araglari
tizerinde de denetimine hakim oldugunu ifade etmektedir. Bunun anlami sudur: Zihinsel
iiretim araglarindan mahrum olanlarin fikirleri, egemen sinifin fikirlerinin etkisi altinda
kalmaktadir (Shoemaker ve Reese, 1991:140). Elestirel Ekonomi Politik Kuramcilarin da
farkli boyutlartyla ele aldigr yalin gercek budur. Nihai gayesi daha cok maddi kazang
saglamaktan ibaret olan kapitalist sistem, temelde zihinsel {iretim arac1 olan medyay1 kusatmis
ve buradan ¢ikan bilgiyi istedigi sekilde egip, biikiip, doniistiirerek kimi zaman da yok ederek
bambagka algilar yarattig1 hedef kitlesini yonetmektedir. Kimi zaman da tam istedigi gibi bir
kitleyi tirettigi diizmece haber, film, reklam klipleriyle kendisi yaratmaktadir.

Insanlarin adeta metalastirildig1 bu tarihsel siireci anlatarak farkindalik olusturmak
isteyen belki de tarihteki ilk aragtirmaci gazeteci olan Karl Marx, sansiiriin basinin karakterine
aykirt oldugunu farkl platformlarda yiiksek sesle dile getirmis, yazilarinin sansiir memurunun
cetveli altinda kesilip bigilmesini elestiren yazilar kaleme almustir. “Ilkokul 6gretmenlerimiz
bize ‘konustugun gibi yaz, ve yazdigin gibi konus’ diye 6gretti. Sonradan bize sdyle denildi:
Sana buyrulmus olan1 sdyle ve digerlerinden sonra tekrarladigini yaz” (Marx, 1842).

Yorum ve elestiriye karst olan sansiiriin, lizerini kapatmak, gizlemek istedigi,
engellemeye calistig1 seyler basin pratiklerinin dogasinda var olan seylerdir. Dolayisiyla basin
ile sansiir kavramlari taban tabana zittir. Sansiiriin yasal olmadigini savunan Marx, “Sansiir ile
basin arasindaki miicadele, iyi ve kotii basin arasindaki miicadele degil mi? Sansiir
miicadeleyi ortadan kaldirmaz, tek tarafli yapar. Ac¢ik miicadeleyi gizliye doniistiiriir.
Prensipler iizerindeki miicadeleyi, prensibi olmayan giicliiye karsi giicsiiz bir prensip
miicadelesi yapar. Sansiir devletin/hiikiimetin tekelindeki elestiridir. Elestiri, eger gizliyse,
eger kuramsal degil fakat pratiksel ise, eger taraflarin iistlinde degil de kendisi bir taraf ise,
eger mantigin/aklin keskin bicagiyla degil de keyfiligin kor makasiyla ¢alisiyorsa, eger sadece
elestiri yapiyor ama elestiriyi kabul etmiyorsa, rasyonel karakterini yitirmez mi?” diye
sorgulamaktadir (Erdogan, 2007:237).
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Sansiiriin basin 6zglirliigiinii, yani halkin dogrular1 6grenme, ger¢egi bilme hakkinin
elinden aldigindan hareketle otosansiiriin ¢ok daha tehlikeli bir kavram oldugu katilimcilar
tarafindan da ifade edilmektedir. Ciinkii otosansiir, iistten gelen baskiya boyun egen
gazetecinin bu duruma uyum saglayarak kendi kendine, resen sansiir uygulama gidiisiidiir.
Bir bakima sansiiriin bile siirlarin1 asan gazeteci, daha vahim bir asamaya gecerek, bile
isteye gercekleri halktan gizlemekte hatta belki yok etmektedir. Bu durum ister istemez,
yalanin, sahtenin, manipiilatif bilginin ger¢ekmis gibi dolasima girmesine yol a¢maktadir.
Dogru olmayan bilgilerle donatilarak kandirilan halk, gili¢ odaklarimin istedigi sekilde
yonetebilecegi, yonlendirebilecegi bir araca doniistiiriilerek kullanilmaktadir.

Burada ilging olan bir boyut da otosansiir kavraminin bu denli tehlikeli bulan
katilimcilarin bir sekilde bunu kabullenmis olmalar1 ve giindelik is hayatinda buna maruz
kalmay icsellestirebilmeleridir.

Katilimcilar, otokratik, demokratik olmayan yonetimlerde, darbe gibi olaganiistii
siyasi atmosferlerde var olan “sansiir”iin yerini belki de bundan daha tehlikeli olan
“otosansiir’e biraktigindan, bunun yerel basinda da derinden hissedildiginden bahsetmektedir.

Tiirkiye’de basinin 6zgiir olmadigini diisiinen gazeteciler, ¢alistiklar1 kurumun yayin
politikas1 ve devletin belirledigi kurallarin 6zgiirliigiin ¢ergevesini ¢izdigini diistinmektedir.
Oysa basmin temel hak ve hiirriyetler, mesleki etik kurallarin disinda herhangi bir kisitlayici
unsurun etkisi altinda kalmadan tamamen bagimsiz ve hiir bir sekilde hareket edebilmesi
gerektigine vurgu yapilmaktadir. Gilinbegiin sartlar1 kotiilesen alanin otonom yapisinin
yiprandig1 kaydedilmektedir.

Katilimeilarin bu konudaki goriisleri, asagida verilmistir:

Gl: “Otosansiir, sansiir bu gibi kavramlarin gazetecilikte yeri oldugunu
diisiinmiiyorum. Bunar zihnimize vurulmus bir zincir aslinda. Yani bunlarla diisiindiigiimiiz
zaman, bununla hareket ettigimiz zaman gazeteci olmuyoruz aslinda biz. Yani halkla iligkiler
faaliyeti yaptifimiz dislinliyorum bunlar1 yaptigimiz siirece. Ya da toplumsal degerleri,
gazetenin durusunu ya da iste nerde durduguna baktigimiz zaman, bunlarla hareket ettigimiz
zaman tamamiyla halkla iliskiler faaliyet yapiyoruz. Bir tarafi memnun ediyoruz aslinda. Ama
gazetecilik bu degil. Gazetecilik hakikatin pesinde kogsmak ve ortaya koymak degil mi yani
bunun da bir ¢ergevesi yok aslinda. Cergevesi hakikat, ¢ercevesi gergek. Biz gordiigiimiiz bir
yolsuzlugu yazamayacaksak yani gazeteci olmamizin bir anlami1 yok ki.

M.E.: Yani sunu mu demek istiyorsunuz. Amerikali yazar George Orwell’in dedigi
gibi, “Gazetecilik birilerinin yaymnlanmasimi istemedigi haberleri yazmaktir. Gerisi halkla

iligkilerdir.” Bu mudur yani?
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“Evet oradan yola ¢ikarak, evet budur, kesinlikle budur. Yani zaten hocam bana sdyle
derdi, yaptiginiz is birini rahatsiz etmiyorsa siz gazetecilik yapmiyorsunuz derdi. Biraz
bununla alakal1.”

G2: “Ya soyle. iletisim’de okurken bize 6gretilen oydu kamu yararmadir, asil hedef o
olmalhdir etik kurallar cercevesinde ozel hayatin gizliligi duruma goére etik kurallar
cercevesinde. Ama artik boyle kamu yarar1 gozetilmiyor. Sansiir yani hani birebir yasak diye
bir sey yok su an. Eskiden varmis ya iste darbe donemlerinde kuruldan gegermis ertesi giin
yaymlanmazmis falan. Boyle bir seye tanik olmadim gormedim ama sansiirden ¢ok
otosansiirii yagayan bir donemdeyiz.”

M.E.: Bir baskiyla siz zaten o sansiirii koymus oluyorsunuz...

“Tabii tabii yani hani gazeteciden bashiyor, yaziislerinden devam ediyor gazetenin
politikasin1 da belirliyor. Nasil bir habercilik izlerseniz gazetenin yayin politikasi da ona gore
sekilleniyor. Yani suya sabuna dokunmayan bir gazetecilik yapiyorsaniz, yazdiginiz yazilarin
icerigi oysa gazete de dyle ¢ikiyor yani.”

G3: “Tiirkiye’de sOyle bir anlayis var. Isadam1 televizyona reklam verdigi anda sanki
televizyonu satin almis gibi bir bakisi1 var. Yani ‘ben oraya reklam verdim, orasi benim, benim
aleyhimde haber yapamaz’ mantigiyla. Sen oraya reklam verdiysen eger sirketini, satigini,
kurumsal iletisimini, marka degerini yiikseltmek i¢in verdin. Yani televizyonun haber akisini,
programlarinmi etkileyecek ya da senin olumsuz bir ¢alismanda haber yapmayacak anlamina
gelmiyor. Biz bunu karistirtyoruz, o reklam departmaninin gérevi. Haber departmani reklamla
hi¢bir zaman i¢in bagdastirilamaz. Boyle bir mantik var bir defa bu yanlis. Bunu engelleyen
bazi radyo, televizyon, gazete bakis agist var. Direkt patronlar biiyiikk baglanti yapmistir ya
bunun hakkinda haber istemiyorum diyebiliyor. Biz de bunu yasiyoruz. Bu yanls. Ikincisi
ozgiirliikle ilgili. Gazeteci bulundugu sehrin degerini, diinyanin en ¢ok seyahat edilen {i¢lincii
kenti Antalya biliyorsunuz. Mesela Antalya’nin turizm potansiyelini, Antalya’nin degerlerini
olumsuz etkileyecek bir teror saldirist eger olursa ya da ne bileyim bir bomba patlarsa
diyorum. Bunu biz ge¢miste de su an olsa gérmezden gelebiliriz. Niye ciinkii bu kentte herkes
ekmek yiyor. Bu ¢ok 6nemli. Ya da bir iilke politikasiyla ilgili lilkenin degerleriyle ilgili
iilkeyi karistiracak zarar verecek herhangi bir haberin dis iilkeler konumunda bizi kiiglik
diisiirecek bir pozisyona sahip olacaksa zor durumda birakacaksa bu tiir durumlarda da bakis
acimiz farkli olmali. Yani Almanya’daki gazeteci {lilkesini diigiiniiyor bazi haberlerde.

Ingiltere iilkesini diisiiniiyor. Cin’de asla bdyle bir haber yapamazsmz. Bu bir &zgiirliigii
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kisitlayan etken olmamali. Ama bir gazeteci haberi esnasinda saldirtya ugruyorsa haberini
engelliyorsa birisi o haberini kisitlar. (Yonetim Kurulu Bagkani/Sorumlu Yaziisleri Miidiird,
18.3.2022).

G32: “Soyle soyleyeyim, herhangi bir ideolojiyi savunmadan, bir partiyi
gozetmeksizin, ben her ne kadar basin 6zgiirliigli yok denmesine karsin iilkemizde basin
Ozgiirligii oldugunu diisiinliyorum. Yerelden ulusala kadar her gazetecinin istedigi konuyu
gindeme getirdigini, yani bir taraf bugiin herhangi bir gida stokunun yetersizliginden
bahsedebiliyorken, ‘6ldiik bittik’ diyebiliyorken, diger taraf da konuyu baska bir taraftan alip
Tiirkiye ¢ok iyi bir ivme kazandi, sanayide su noktada ilerledi diyebiliyorsa, hakaret unsurlari
yoksa, ben gazetecilerin bu noktada kalemlerinin kuvvetli oldugunu disiiniiyorum. Dedigim
gibi siirlar vardir, kurumlar vardir, bir saygi olmasi gerekiyor zaten. Ben sahsa hakaret
olmadigi siirece 6zgiirliiglin oldugunu digiiniiyorum. Kendim de bir baskiya maruz kalmadim.
Herkesin goriisii ideolojisi vardir ama bu goriinmez yelegi giydigimiz zaman gergekleri
yansitmamiz lazim.”

M.E.: Yaptig1 haberden 6tiirii isinden olan..

“Ben denk gelmedim, Antalya’da bdyle bir durumun yasandigina sahit olmadim.
Ulusal kanallardan takip ettiklerimiz baz1 gazetecilerin tutuklanmasi vesaire var ama en son
iste isim veriliyor mu bilmiyorum ama Sedef Kabas olayinda hakaretvari bir durum oldugu
icin gozaltt ve tutuklama siireci olmustu sonra serbest birakildi...” (Televizyon istihbarat
sefi/Sunucu, 18.3.2022).

G4: “Simdi basin 6zgiirliigl, nasil bir gazetecilik yapmak istedigine gore degisiyor.
Bana gore Tiirkiye’de basin 6zgiir mii, ylizde 60, ylizde 70 6zgiir, yiizde 30 yiizde 40 degil.
Zaten bilgiye ulagsmakta zorlandigin i¢in sinirli. Bu her istedigini yazmak basin 6zgiirliigi
degildir. Bilgiye ulasabilmek zaten basin o6zgiirliigiidiir. Yoksa simdi sosyal medya var,
herkes her gordiigiinii yaziyor zaten. Ama sen onu yazamiyorsun, yani dogrusunu yazman i¢in
bilgiye ulagman gerekiyor. Bilgiye ulagmakta biitliin gazeteciler sikintili. Yani kaynaktan
dogru bilgiyi alma konusunda sikintil1.

M.E.: Devletin koydugu kurallar, kurumun yaymn politikas1 basin 6zgiirliigliniin
cercevesini ¢izer mi?

“Devlet bir kural koyuyorsa bunun birka¢ tane sebebi vardir. Bunlarin basinda
giivenlik gelir, hizmetlerin aksamamasi gerekir. Devletin uhdesinde bunu asag1 dogru ¢ekerek

bakanliklar wvalilikler olarak baktiginizda siipheye kapilabilirsiniz ya bunu kendisi i¢in
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yapiyor. Veya iste lokal olarak bunu yapiyor. Mesela Antalya’daki habercilikle Adana’daki
habercilik ayni1 degil. Orada bazi seylere daha rahat ulasabiliyorsunuz. Antalya’da bilgiye
ulagsmak daha zordur. Ciinkii verirken Antalya’nin yapisina zarar verir miyiz, iste Antalya
turizmden ekmek yiyen bir yer burada her haber yayimlanmali midir yayinlanmamalidir bunun
sorgulamasi yapilir ondan sonra verilir. Ama birgok ilde bu yoktur. Yani ulasirsin ¢iinkii onun
Oyle bir haberden beklentisi yoktur, sehre zarar vermeyecektir belki katki saglayacaktir,
insanlar uyarilacaktir. Devletin koydugu yasaklara ben uyulmasi gerektigini diisiiniiyorum.
Ciinkii devlet, hani biitiin herkesi i¢ine alan bir sey. Yani bu iste kendisine oy veren oy
vermeyen bir siyasi olarak bakmaz bu ise. Biitiin organlariyla bu ise girer. Yurt disinda da
zaman zaman gorev yaptik. Tiirkiye’de haber yaparken karsilastigim zorlugun 10 katin1 ¢ok
farkli iilkelerde daha fazla gorebiliyorsun. Mesela Almanya’da ben bir diinya kupasina gittim
hasbelkader. 2006°da oradaydim. Adim atamiyorsunuz, her tarafa kayit yaptirmaniz lazim,
sokakta goriintii ¢ekmek, fotograf ¢ekmek izne tabi...” (Bolge Temsilcisi/Haber Miidiiri,
19.3.2022).

G8: “Basin o6zgiir degil, mobbing, baski var m1 derseniz sonuna kadar var. Patronun
mevzuati iyi bilmesinden dolay1 en rahat kurumlardan birinin burast oldugunu séyleyebilirim.

M.E.: Yaptiginiz haberin yayinlanmadigi oldu mu?

“Cok oldu.”

M.E.: Ornek verebilir misiniz?

“Ornek derken..”

M.E.: Herhangi bir konuda haber yaptim ama yayinlamadi, bunun size yansimasi nasil
oldu?

“Soyle soyleyelim, belediye ile ¢ok biiyiik bir haberdi, yazdim, ancak patron bunun
cok riskli oldugunu, yayinlayamayacagini sdyledi. Bu de bende iiziintii, hayal kiriklig1 yaratti
tabii. Haberi arastirirken aktorleri duydu, tehdit edildim, ¢gocugumun okuluna varana kadar
ogrenmisler, tehdit ettiler. Tabii biz hi¢bir tehditten korkmayiz bunu kendilerine de sdyledim
acik acik ancak haberimin yaymlanmamasi beni {iziiyor sadece. Benim kariyerime bir sey
katmazdi, ben yeni muhabir degilim ama kuruma biiylik katkis1 olurdu, yerel bir gazete hep
kiigiimsenir ya...” (Muhabir, 20.3.2022).

G20: “Cektigim fotografin yayinlanmadigi oldu.”

M.E.: Neden?

“Yayin ilkelerine aykirt oldugu icin dediler.”
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M.E.: Bu kendi i¢inde bir ¢esit otosansiir yaratti m1?

“Yok. O, onlarin tercihi, ben yine gordiigimi c¢eker, veririm.” (Fotomuhabiri,
23.3.2022).

G12: “Herkesin kendine gore farkli fikirleri var. Bazilar1 kendilerini ¢ok ozgiir
hisseder. Bazilar1 6zgiirlik deyince illa birilerine vurmak, farkli haberler yapmak olarak
algilayabilir. Bazilar iste bir kurumu destekleyeyim ya da iste iktidar1 destekleyerek ben bu
is1 yapiyorum diyebilir. Ama biz bdlge gazetesiyiz. Merkezde yasanan sorunlarla burasi ¢ok
farkli. Biz burada issiz kalmay1 bolge gazetelerinin daralmasi, ekonomik anlamda sikinti
yasanmas! ve kapanmasi sonucunda yastyoruz. Ama Istanbul’daki muhabirin béyle bir derdi
yok. Ama basin 6zglirliigiine gelince de bana gére medyanin yasadigi en biiyiik sikinti bana
gore otosansiir. Biz aslinda sansiirii kendi kendimize uyguluyoruz. Bazen dyle seyler oluyor
ya bizim calistifimiz medya gormez dedigimiz seyi biz bunu kendi gazetemizde manget
olarak bile gorebiliyoruz. Benim kendi kurumum beni sasirtabiliyor. I¢ sayfada bile girmez
dedigimiz haber bakiyorsunuz manset olmus. Tiirkiye giindemine gore yerelde gazetecilik
yapan insanlar, Tiirkiye’de yasanan sikintilara goére kendine sansiir uyguluyor. Bana gore
medyadaki en biiylik sikintilardan bir tanesi bu” (Bolge/Yaziisleri Miidiirti, 21.3.2022).

G5: “Size bir cergeve veriyor, bak alan genis suraya da carp, buraya da c¢arp. Ben
Ozglirliglin  olduguna inanmiyorum. Yine olay ayni yere geliyor. Bu baglamda
gecinemiyoruz, sizin maaslarinizi 6deyemiyoruz, giicimiiz yok o yiizden bu 0Ozgiirliigi
sinirlariz. Yani basin kendisine gosterilen alan kadar 6zgiirdiir. Calistig1 kurum, her sey bunu
etkiler. Bir noktadan sonra otosansiirii uyguladiginiz1 hissediyorsunuz. Kafasini akvaryuma
carpan balik gibi. Bir kere yapiyorsunuz hayir koyamazsin. Bir daha, bir daha. Sonunda
kardesim anlamiyor musun koyma diyoruz sana diyor ve sen artik bunu kabulleniyorsun.”
(Muhabir/Editor, 21.3.2022).

G13: “Uretecegim haber patronun difer islerine zarar verebilir endisesi elbette
tastyoruz. Bu her kurumda vardir.

M.E.: Bugiine kadar yayilanmayan haberiniz oldu mu?

“Neyin haber olup olmayacagini biz biliyoruz. Patrona eger is yaptig1 kisilerle sikintili
bir haberse zaten onu haber yapmiyoruz. Yani haber yapildiktan sonra engellemeyle ilgili bir
durum olmuyor.”

M.E.:Bu durum bir otosansiir olusturur mu?
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“Tabii.” (Haber Miidiirii, 22.3.2002.).

G18: “Anadolu Ajansi’ndayken, devlet kurumu diyoruz, sikintilar yasadik. Yanlig
haber yapmadik ama tabii o zaman ki siyasi kosullara gére sikintilar yasadik. Ornegin Ali
Babacan’la ilgili sikint1 yasadim. O da suydu. O zamanlar Ali Babacan AB’den sorumlu
devlet bakaniydi. Antalya’ya geldi, AB biiyiikel¢ilerini agirladi. Burada aksam oldugu igin
Anadolu Ajanst muhabiri kim diye sordu. Buyurun dedik. Kardesim dedi, simdi haberin bir
boliimiinii, kisa bir boliimiin yaz, haberin genis boliimiinii sabahtan verirsin diye Oneride
bulundu. Biz aksamki haberde verdik. Aksamki haberde, o zamanki enflasyon hedefini yiizde
9 olarak belirlemislerdi. Biz de baslig1 ona cektik. O arada kiirsiide Ingilizce konusuyor. Ben
de Ingilizce bilmiyorum, hemen bakanliktan terciiman geldi yanima. Terciiman sdyliiyor tabii
o arada sabah yazacagim haberde de konusmada 9 nokta 9 diyor. Ben de basliga bunu ¢ektim
sabahki haberimde. Tabi o arada ajansta bir hareketlenme var. Karismis ajans. IMF nedir bu
olay diye soruyor. Tabii arada 1 puan fark var. Ben 9.9 yazmisim yani nerdeyse 10. Neyse
diizeltme verildi, bizden kaynaklanan bir sey degil. Neyse yatisti, bliylik bir hareket oldu.
Hafta sonu tatilim olacak denize gidiyorum yazin yani. Sandaletlerimi giymisim, sortumu
giymisim sabah erken denize giderken telefon ¢aliyor. Buyurun diyorum, sen hala orada misin
diyor, karsidaki telefondan gelen ses. Siz kimsiniz diye soruyorum. Ben bakanin
danigsmaniyim diyor. Kimdir nedir bilmiyorum. Demek ki hakkimizda bir karar verilmis ama
biz o zamanki ekonomi miidiirimiiz hemen kaseti aldik ucakla Ankara’ya gonderdim. Yani
orada ben sunu disiiniiyorum, bunun isten atilmasiyla ilgili bir karar verildigini
diisiinliyorum. Sen hala orada misin, ¢alistyor musun denmesi o sekilde yorumluyorum.

M.E.: Akabinde ne oldu?

Diizeltme verildi o kadar.

M.E.: Belki de danigsmanin kisiliginden kaynaklanan bir sikinti olabilir.

Bilemiyorum belki de.” (Muhabir, 23.3.2022).

G16: “Sansiir ¢ok kotii bir olay. Basin 6zgiirliigiiniin en biiyiik diismani. Otosansiir
bundan daha kotii. Muhabirin haberi gizlemesi, haberi yasaklamasi daha kotii tabii ki. Basin
Ozgirliigii konusunda, fikir hiirriyeti konusunda bir smirlama olmamasi lazim. Tabii
yaptirimlar1 da {ilke giivenligi sudur budur o konularda yasalar zaten mevcut ona gore...”

(Muhabir, 23.3.2022).
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G7: “Yazdigimiz haberlerle baglantili, gazetenin aboneligi biter ya da okuyucusu zarar
gorir, maddi anlamda bir zararimiz olur diye hi¢bir anlamda bir endisemiz olmadi. Nasil bir
doktor Hipokrat yeminine bagliysa gazetecilerin de basin yayin ilkelerine, evrensel kurallara
bagli olmamasi diisliniilemez. Buna dikkat ediyoruz. Atiyorum suglu olmayan birinin
sucluymus gibi yazilmas: diisiiniilemez. I¢inde yasadigimiz toplumun kiiltiir degerlerine
dikkat etmek elzemdir. Ancak toplumsal degerler dedigimiz sey kimine gore degisebilir. Bir
kural yok dolayisiyla toplum yararina olabilecek haberleri geri gekmek olmaz. Toplum yarari
asil olandir. (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2020).

G11: “Milliyet’te biiro sefiyim. Arkadasim telefon acti, sef dedi burada ¢ok giizel bir
eylem var. Petrol Ofisi’nin 6niinde insanlar birbirlerine sarilmislar ve barikat kurmuslar, iste
dedi polis geldi soyle boyle falan. Ali’cim dedim, simdi git oraya Petrol Ofisi’ni kim ald1 diye
bir sorar misin dedim. Gitti abi, Aydin Dogan’mis dedi. Tamam sagol dedim, sen istersen
orayr fazla zorlama don dedim. Otomatikman bu da bir sansiir oluyor tabi. Simdi
diisiinebiliyor musunuz Aydin beyin kizi Sabanci ile evlendi. Bizim daha once elestirdigimiz
Sabanci’nin limandaki silokondusu, gecekondu gibi limanda kocaman bir silo yapmisti. Bir
anda sempatik goriinmeye basliyor ister istemez ¢iinkii artik haberle bir iligskiniz kalmiyor.
Yani dolayistyla yerel gazeteler o anlamda daha 6zgilir ama bunu devletin ¢izmesine gerek
yok, bunu herkesin kendinin g¢ercevesini ¢izmesi gerektigini diisiiniiyorum. Sosyal medya da
bu isin bagka bir yarasi oldu. Cerceveyi daha dogru tutmamiz lazim eskiye gore daha itinali

olmamiz lazim diye diisiiniiyorum.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yayin Yénetmeni, 24.3.2022).

3.4.4. Nesnellik

Sahada gorev yapan muhabirler, yerel yoneticilerle (Vali, Belediye Baskani, STK
temsilcileri vs.) istedikleri diizeyde ve derinlikte iliski kuramamakta, gériisememektedir.
Yerel yoneticilerin haberi iireten muhabir yerine onlarin miidiirlerini, amirlerini muhatap
almas1 ya haberin bastan hice sayilmasina ya da haber iiretim siirecinin biitiinliigiine zarar
verebilmektedir. Meslek ilkeleri gergevesinde iliski kurmaya c¢alisan muhabir muhatap
alinmayinca durdugu noktanin disina ¢ikip samimiyeti ilerleterek haber almaya ¢aligsmakta, bu
durum da sonraki siiregte yansizlik ilkesini yitirmesine yol agabilmektedir. Muhatap
alinmayarak adeta itibarsizlagtirilan muhabir kendisini degersiz hissetmekte, bu algi zamanla
tiretim kalitesine olumsuz etki etmektedir.

Katilimcilarin bu konuda goriisleri asagida verilmistir:
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G1: “Ya soyle soyleyebilirim. Yerel yoneticilerle iste vali, belediye baskan1 diizeyinde
ya ¢ok fazla bir iletisimimiz yok. Yani yerel gazetelerin genelde patron diizeyinde iligki
kurulabiliyor belediye baskaniyla da valiyle de. Muhabir diizeyinde ¢ok fazla bir iliski
kuramiyorsunuz. Yani ulasamiyorsunuz. Baski degil aslinda ama kendilerini muhatap
almiyorlar. Mesela kaba tabirle aradigin zaman mesela ‘Ben patronla goriistim’ ya da ‘Ben
patronla gorligiirim’ tarzinda bir iletisim seklinde oluyor. Daha ¢ok patron diizeyinde yani
gazetenin Ust diizey yoOneticileriyle daha ¢ok bir iletisim kuruluyor. Ben valiyle hig
gorisemedim mesela. Bir iletisim kuramadim. Menderes Tiirel’le dahi kuramadim yani.
Belediye baskaniyla da kuramadim. Ama bu belediye bagkanlarinin kendisiyle de alakas1 var..

M.E.: Peki girisiminiz oldu mu mesela valiyle goriigmek i¢in?

“Oldu, oldu.. Girisimim oldu yani randevu alamadim.”

M.E.: Randevu verilmedi mi?

“Randevu verilmedi. Miisait degil dediler, randevu alamadim.”

M.E.: Belediye baskani da m1 ayn1 sekilde?

“Belediye baskani da aymi sekilde. Soyle, zaten hani ozellikle iktidar partisiyse
ulasmaniz daha zor oluyor. Yani devlet kurumlarina da ulasmaniz daha zor oluyor. Yerel
gazete ¢linkii daha gii¢siiz aslinda hani ¢ogu, yerel gazetenin mesela ismini bile bilmiyor.
Hani validir, belediye bagkani.. dedigim gibi patron diizeyinde iletisim kuruyorlar...”
(Muhabir, 23.3.2022).

G2: “lletisimin kanallarinin agik olmasi gerektigine inanan bir insanim. Yiiriittigii
faaliyet zaten iletisim. Eski agirligi yok STK’larin hatta Valinin bile eski agirligi yok. Hani
iste Siyasetin agirligin1 daha fazla hissettigimiz bir donemdeyiz. Ama tabi iliskiler saglikli bir
sekilde siki olmali bence. Ciinkii onlar bir numarali haber kaynagi ve haberin teyit
edilebilecegi kaynaklar 6zellikle valilik bazinda konusuyorum. Ama eskisi gibi ¢ok agirlig
oldugunu da diistinmiiyorum ben. Bir sey teyit edilecekse daha yukarlardan teyit etme ihtiyaci
duyuyorsunuz, bir sey alacaksaniz asil daha kaynagindan alma ihtiyact duyuyorsunuz. Ama
sonugta protokoliin en iist basamagindaki insan ve bir¢ok seye izin verme ya da vermeme
makami dyle olunca iligkiler sik1 olmali diye diistiniiyorum.” (Kose yazari, 20.3.3033).

G3: “Soyle soyleyeyim. Bir gazeteci hi¢bir kamu kurumu yetkilisine bir siyasetciye,
bir oda baskanina ya da bir is adamina abi diyemez sosyal medyada da paylasamaz. Abi
diyemez, dostum diyemez. Boyle bir kavram yok titrini kullanirsin. Maalesef bunu

goriiyorum ben ve iiziiliiyorum. Tabii herkesin bir dostlugu yakinlig1 uzakligi vardir o kendini
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ilgilendirir. Ama soysal medya da bir kimligidir gazetecinin, haberleri de bir kimligidir.
Haberi yaparken gazetecinin evrensel degerleriyle yaklagsmasi gerekir.

M.E.: Abi, kardes dost iligkisini kullanip haber ¢ikartma maksadi m1 giidiiliiyor?

“Yani bu haberi almak adina birileri bunu degerlendirebilir. Haber kaynagin1 gazeteci
aciklayamaz ama bu haberi yansitirken de tarafsiz sekilde ortaya koymasi lazim. Mesafe yani.
Gazeteci biiyiik hediye alamaz. Yiiksek parasal miktarda para kabul edemez. Yilbaslarinda,
dogum giintinde hediye kabul edemez.” (Yonetim Kurulu Baskani/Sorumlu Yaziisleri
miidiirt, 18.3.2022).

G12: “Antalya acisindan bugiline kadar valiler diger biirokratlar hep seviyeli iliskimiz
vardi. Zaman zaman zorlayan bilirokratlar vardi. Bazi valiler, medyayla iliskilerini iyi
yonlendirirken, bazilar1 ¢ok kapali kutuydu. Hatta bazi kurumlara Anadolu Ajansi disinda
aciklama yapilmamasi1 yoniinde talimat veren valilerle de karsilastik, il miidiirleriyle de
karsilastik. Su anda da bunlar var. Biz bolge gazetesiyiz. Cok boyle sert haberler vesaire
oldugu zaman zaten biz bunu ana gazete vasitasiyla Tiirkiye geneline duyuruyoruz. Ama
bolge gazetelerinin farkli bir misyonu oldugunu diisinliyorum ben. O noktada da
biirokratlarla ¢ok biiyiik bir sikinti yasamadan belli bir seviye iizerinden devam ediyoruz
caligsmalarimiza.

M.E.: Haber iiretirken isimden olurum baskisi var mi, bdyle bir endise tasiyor
musunuz?

“Zaman zaman oluyor. Yani baski sdyle oluyor, yani yukardan gelen bir baskidan
bahsetmiyorum ama Tiirkiye genelindeki medyada yasananlar bunlar bize yansir m1 daha ¢ok
ekonomik anlamda. Istanbul, Ankara’da daha farkli sekillerde isliyor ama bizim buradaki en
biiyiilk kaygimiz ekonomik olarak, yani bolge gazetelerin kapanmasi ve buradaki
arkadaslarimizin issiz kalmasi yoniinde.” (Bolge Miidiirli/Yaziisleri Miidiird, 21.3.2022).

G5: “Gazeteciler, boyle kurumlardaki baskanlara, belediye baskanlarina, valilere ¢ok
kolay ulasabiliyorlar mesleklerinden dolayl. Ama bu zaman zaman bir suistimale ya da o
siirlarin asinmasina, bozulmasina da sebep olabiliyor. Antalya’da da ¢ok sik gordiigiimiiz bir
sey. Gazetecilerle o kurum yoneticileri arasinda ne is yaptigimizin farkinda olarak
kurdugumuz bir iligki olmali. Yani herhangi bir talepte de bulunmadigimiz i¢in, biz tamamen
bilgi istiyoruz bunun diginda bir sey istemedigimiz i¢in zaten o kurumlardan bu resmiyeti ¢ok
rahat kurabiliyoruz. Ama ¢ok sik goérdiigiimiiz bir sey o ¢izgi sasiyor, bu kentte ¢ok sik
goriiyorum. (Editér/Muhabir, 21.3.2022).
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G23: “Soyle, iktidar partisiyle yakin iligkiler kurup digerleriyle biraz daha mesafeli
olmamiz isteniyordu. Onlar ¢ilinkii orada oldugu i¢in burayla iletisimimiz daha iyi olursa ve o
tarz haberler yaparsak bizim ekonomik iligkilerimiz de yiiriir deniyordu.

M.E.: Bu sizi rahatsiz ediyor muydu?

“Tabii ki de rahatsiz ediyordu sanki kotii bir sey yapiyormus gibi hissediyordum ben
farkli bir yere gittim zaman.” (Muhabir, 23..3.2022).

G6: “Bence genel profil farkli degil. Gazeteciligin kosullarinin her gecen giin gittikce
diismesi. Gazetecilerin maddi anlamda da manevi anlamda da hak ve 6zgiirliiklerine sahip
olamamasi. Simdi siz karsinizdaki kisiyi, asgari licretle bir fikir ig¢isini ¢alistirirsaniz, adam
evine ekmek gotiirecek evinde iki tane ii¢ tane cocugu var, yani bu kisi iliskilerini artik farkl
yone evriltmeye basliyor. Yani haber aldig1 kisi artik baska cikar seylerine de sokmaya
basliyor. Yani kendi isini ona yaptirtmaya da calisiyor, clinkii sen onu orada giigsiiz
birakmigsin. Bir kisi valiyle belediye bagkaniyla goriisiirken iistiiyle basindan kendini
gelistirmesinden tutun her seyinin olmasi lazim. Ama siz onu orada yalnizlastirirsaniz bu kisi
artik haber aligverisinde oldugu kisiyle farkli seylere giriyor maalesef.” (Muhabir/Editor,
21.3.2022).

G13: “Herkesin durmasi1 gerektigi, bir medya kurulusunun durmasi gerektigi yerdeyiz
biz. Ne ¢ok yakiniz, ne ¢ok uzagiz, habersel anlamda, haberlerle ilgili baglantis1 olan bir
kurulusuz.” (Haber Miidiiri, 22.3.2022).

G7: “Basimin bir kism1 ¢ok 6zgiir ama bir kismi da baski altinda. Biz de baskilardan en
cok etkilenen kurumlardan biriyiz. Kap1 duvar oluyor kurumlarda, ambargolar uygulaniyor.
Diger kurumlara gosterilmeyen vergi incelemeleri bizim gazetemizin sahibi oldugu firmaya
dontik yogun bir sekilde yapiliyor. Yiikli vergi cezalar1 ddiiyoruz devletimize bu sekilde.
Agcilan davalar, sorusturmalar vesaire onlarin haddi hesab1 yok. Ama biz tiim bu baskilara
ragmen ayakta durmanin gayreti igindeyiz.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yayin Y®&netmeni,
22.3.2022).

G9: “Biz Antalya’da giinliik yayin yapan merkezde 11 gazeteyiz. Bu 11 gazetenin
yayin yoOnetmeni ya da patronaj seviyesinde siirekli bir iletisimimiz var. Oturup

konusabiliyoruz. Dolayisiyla yerel gazetelerin valilik karsisinda, devlet erkani karsisinda ya



105

da yerel yoneticiler yerel siyasetciler karsisinda bir tavrinin, durusunun olmasi noktasinda
hemfikiriz. Dolayisiyla bizim bahsettigimiz ¢evreler nezdinde ilkesel bir durusumuz var.
Ancak biz bu birlikteligi saglayamamis olsaydik birtakim sikintilar yasayabilirdik. Ama bu
birligi sagladigimiz icin Antalya merkezde seviyeli bir iliskimiz var diyebiliriz. (Imtiyaz
Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

G10: “Ben meslekte ilk basladigimda sunu yaptim. Haber kaynaklari, haber olacak
olan kisilerle ¢ok yakinlik kurulmamas: gerektigi kanisina vardim. Oglen yemegi, aksam
yemegi bu iliskilere ¢ok dikkat ettim. Sonugta insaniz, duygularimiz var. Cok yakinlik
kurdugun zaman kisiler {lizerinde etkili olamiyorsun. Ama kent sizden bunu degil, sizden
yazabileceginiz, yanliglar1 goriip bunlar1 kamuoyuyla paylagsmanizi ister. Dolayisiyla
saydiginiz o kisilerin tamamiyla gazeteci olarak iliskilerim vardir ama yakinlik derecesine hep
mesafe koymusumdur. Ciinkii yarin 6biir giin yazdigimda ya diin daha birlikteydik nasil oldu
gibi algilar olusmamasi agisindan hep mesafe koymusumdur.

M.E.: Calisirken rahat misiniz, isinizi kaybetme endiseniz var m1?

“Bu gazete bize ait, burada 6zgiirim, ama ben baska gazetelerde calisirken evet
kaygilarim oldu. En azindan patronun siyasi goriigiinii bildigim i¢in haberlerimi daha bdyle
stizgecten gegcirerek yaziyordum. Ciinkii zaten hangisini nereden kesecekleri, torpiileyecekleri
belliydi.”

M.E.: Otosansiir hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

Bu diinyanin her yerinde vardir, kimse inkar etmemelidir, ama baz lilkelerde daha ¢ok
dikkat ¢eker. Ulkemizde son zamanlarda c¢ok tartisthyor. Bodyle baski altinda
meslektaglarrmzin  kendini hissettigini biliyorum. (imtiyaz Sahibi/Genel Koordinatdr,
24.3.2022).

G11: “Cok garip bir sekilde eskiden belediye baskanlariyla boyle samimi degildik,
biirokrasiden de bu kadar uzak degildik. Iste vali eskiden halk giinleri yapardi, iste oraya
giderdik. Onun disinda ne zaman randevu istesek ayni giin randevuyu alir goriisiirdiik.
Emniyet miidiirii deseniz ona keza zaten ¢ok icli dish iliskilerimiz vardi. Biraz bizim artik
oturan pozisyonda olmamiz biraz da biirokrasinin basina kapanmasiyla birlikte o eski iliskiler
yok. Dolayisiyla bir durdugunuz yer de yok ama tabii ki netice itibartyla geldiginiz noktada
devletin tarafin durursunuz. Ama bir durus sergilemek gerekirse ilk basta halkin menfaatlerini
korumak zorundasiniz ama bunu yaparken de Tiirkiye Cumhuriyeti devletini yipratarak

yapmayiz bunu.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yaymn Y&netmeni, 24.3.2022).
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Haber iretiminde en Onemli unsur olmasi gereken muhabirin, katilimcilarin
anlatimlarindan deger yitirdigi gézlemlenmektedir. Haber aligverisinde giivenilir kaynak, artik
muhabir yerine direkt patron ya da patronaja daha yakin ilist kademe pozisyonlarinda gorev
yapan midiirlerle muhatap olmay1 tercih etmektedir. Kamu ve 6zel kuruluslar, STK
temsilcileri, siyasiler, i ¢evrelerindeki iist diizey yoneticiler baglaminda itibar kaybeden
sahadaki muhabirin cevresi giinbegiin daralmaktadir. Gigliikkle elde ettigi haberi teyit
ettirememekte, saglama yapmak i¢in girisimde bulundugunda ise iist makamlardan gelen
baskilarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu durumun zaman iginde kroniklesmesi sonucu
muhabir, otosansiirii ic¢sellestirmekte ve sadece bir tarafi memnun edebilen giidiimli
habercilik yapmak zorunda kalmaktadir. Bu kisir dongii glin gectikge muhabiri daha biiyiik

cikmazlarin igine sokmakta ve giiclinii tamamen kirmaktadir.

3.4.5. Ozliik Haklar

Gazetecilik mesleginin her ne kadar maddi kazangtan Gte bir goniil isi oldugunda tiim
gazeteciler hemfikir olsa da giiniin sonunda gegindirmeleri gereken bir ev bir ailelerinin
oldugu gercegi yadsinmamalidir. Arastirma g¢ercevesinde goriisiilen gazetecilerin tamami,
meslekteki ticret politikasinin kabul edilemez olduguna vurgu yaparken, asgari ticretle
gecinmeye calisan meslektaglarinin bu seviyeye diisiiriilmeyi hak etmedigini ifade etmektedir.
Gazetecinin, bir mithendis, bir doktor, bir 6gretmen gibi saygin bir meslek sahibi olarak en az
bu meslek gruplarindakiler kadar licret kazanabilmesinin dnemine dikkati ¢eken katilimcilar,
ancak bunun saglanamamasi nedeniyle donanimli insanlarin hayal kirikligiyla sektorden
uzaklastigini, bu erozyonun zaman ic¢inde meslegi yiprattigini, kaliteyr diisiirdiigiini
savunmaktadir. Hemen her sehirde hatta biiylik sehirlerde birden c¢ok devlet, 6zel ve vakif
tiniversitelerinde genis kontenjanli iletisim fakiiltelerinin mezun verdigini dile getiren
katilimcilar ancak bu mezunlarin sektoriin gercekleriyle yiizlestiginde baska mesleklere
yoneldiklerini ya da issiz kaldiklarmi, tutunmaya calisanlarinsa yetersiz oldugunu, tecriibe
kazanmak i¢in gereken silirecten de maddi imkansizliklar nedeniyle vazgectigini
kaydetmektedir.

Sonuglar1 bakimindan bu arastirmamizi destekler nitelikteki daha 6nce Antalya’da
gorev yapan gazetecilerle yapilan bilimsel bir anket ¢alismasinda, katilimeilar ¢caligma sartlart
ve Ozlik haklar1 konusunda eksiklikler oldugu goriisiinde yilizde 80,8 oraninda hemfikir
olduklarin1 beyan etmislerdir. Bu sonucun diisiik maas ve yiiksek calisma saati kosullarina
iliskin verilen cevaplarla ortlistiigii belirtilen anket caligmasinda, Antalyali gazetecilerin

Avrupali meslektaslari ile yaptiklart kiyaslamaya da yer verilmistir. Buna gore Antalyali
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gazeteciler, bilgi ve birikim konusunda ciddi eksikliklerinin oldugunu kabul etmisler, yiizde
95,9 oraninda yabanci dil eksikligine isaret etmislerdir. Bu veriler, 6zliikk haklariyla ilgili
sorun yasayan gazetecilerin Ozelestiri yaptigin1 da gostermektedir. Antalyali gazetecilerin
yiizde 80’1 egitim eksikliklerinin farkindadir ve bunu kabul etmektedir. Gazetecilerin sorunu
kabullenisleri, dogru stratejiler uygulanarak verilecek diizenli egitimlerle bu eksikliklerin
biiyiik oranda giderilebilecegini gostermektedir (Karaduman, 2015:298).

Yetersiz {icret, issiz kalma baskist altinda sagliksiz gazetecilik faaliyeti
yiritilmektedir. Gazetecilik i¢in harcanan emek, 0Ozlik haklarina dogru orantiyla
yansimamaktadir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G1: “Bu noktadan bakacak olursak, gazetecilige verdigimiz emegin, 6zliik haklar1 ya
da bize maddi bir doniisii 6zliik haklar1 bakimindan da kesinlikle yok. Nasil sdyleyelim bunu,
gazetecilik bir vicdani sorumluluk ya, yani emegi sadece biz haberi yaptigimiz zamanki geri
doniisten, ya da haberi yaptigimiz zamanki bir degisimden bir donilisiimden aliyoruz. Yani
bizim emegin karsiligi bu, ne maddi ne 6zlik hakki olarak higbir sekilde geri doniisiini
alamiyoruz. Cogu arkadasimiz o6zellikle yerel gazetelerde sigortasiz ¢alisiyor. Cok diisiik
ticretlere calistyorlar. Higbir sekilde yol, yemek iicreti bile alamiyorlar, bu da sikint1 aslinda
karin tokluguna calisiyoruz dedikleri. Gazetecilik parayla yapilan bir meslek olmadigi igin.”

M.E.: Gazetecilik disinda baska bir is yaptiniz m1 yapiyor musunuz? Gelir saglayici ek
bir is...

“Ben yapmadim, ama yerel gazetede galigan muhabirlerin neredeyse yiizde 80’1, 85’i
mutlaka ek is yapiyorlar, yani kesin net.” (Muhabir, 23.3.2022).

G2: “Yok yok, asla. Yani gegmisten beri boyleydi. 97 yilinda bagladim meslege 3 sene
kadrom yapilmadi benim. 3 sene sigortasiz ki ¢ok riskli bir alandir hani gazetecilik faaliyeti
cok risklidir. 3 sene sigortasiz ¢aligtim, su an emekliligime yansiyacak kadar hani o déonemki
magduriyetlerimin disinda. Emeginin karsiligt kadar para alamiyorsunuz, daha c¢ok
calistyorsunuz, 8 saat kavrami zaten Gyle bir sey yok..” (Kose yazari, 20.3.2022).

G8: “Hayir hi¢ degilim. Yani alakasi yok. Copcii, hi¢bir i yapamayan bir insanin
gazetecilik yaptigim1 diistinmeye basladim. Toplumda hicbir i yapamayan insan artik
gazetecilik yapiyor su anda. Patronlarin esleri dostlari, akrabalari, aile fertleri bu isten
sigortal1 gosterilip emekli edilirken, emekgilerin is bulamadigini, maas alamadigina sahit
oluyorum, tek isi bu olan ¢ok sayida meslektasim var su anda bagka is ariyor ve bulamiyorlar

¢linkii bu isi yapan bir insan bagka bir i bulamiyor. *“ (Muhabir, 20.3.2022).
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G12: “Benim pozisyonumla ilgili olarak burada yapilabilecek en iyi noktada
oldugumu diisiiniiyorum. Sikayet edersem yalan sdylemis olurum ama muhabirlik donemine
bakarsak hakikaten sikintili bir slire¢ var. Yani kendi kurumum agisindan soyliiyorum
bolgenin en iyi sartlarina sahip olmasina ragmen maas politikalari, yan haklar vesaire ciddi
sikintilar var. Bir takim diizeltme ¢alismalar1 yapiliyor ama Tiirkiye’nin genel ekonomik
politikasi, ekonomik durumu asgari iicretin bir anda degismesi, oturttugumuz diizeni tamamen
alt list etti su anda.” (Bolge/Yaziisleri Miidiirti, 21.3.2022).

G6: “Aslinda Basin Kanunu hazirlanirken gayet farkindaymis yoneticiler de
hukukgular da hepsi bu isin ne kadar yipratici zor bir is oldugunun farkindalarmis ona gore
Basin Kanunu olusturulmus. Ama su dénemde bence patronlar da goriiyorlar dyle oldugunu
ama herkeste ciddi bir gormezden gelme var bu konuda ve meslegin sartlart ¢ok kotli yani
kot degil cok kotii ve kesinlikle emegin karsiliginin higbir kurumda alinamaz duruma

geldik.” (Editor/Muhabir, 21.3.2022).

G13: “Hayir diistinmiiyorum. Bir kurumda c¢alistyorum, ¢ok {iiziicii benim i¢in ¢ok
liziici ama anlatmam lazim. Ben muhabir olarak Diinya gazetesinde basladim. Eski yonetim,
bunu sdyleyebiliyorum, eski yonetim benim en Onemli hakkim olan 212’mi muhabirlik
donemimden ve temsilcilik donemime kadar yapmadi. Ve eskiden 212 ¢ok degerliyken bir ara
degerini kaybetti. Artik degerli degil diye gozardi ettiler. Daha sonrasinda yeni yonetim
doneminde bir gazeteci i¢in en dnemli 6zliik hakkina kavusmus oldum. Bir 212’m artik var.
Tabii bunun icin biraz zamana ihtiyacim var tabi sar1 basin karti almam i¢in biraz zamana
thtiyacim var. Biz hep yazdik, ¢izdik ama bunun tam karsilifin1 ne yazik ki alamadik. Bu
0zliik haklar1 sadece 212 anlaminda degil maas anlaminda da diistinmek gerekirse ne yazik ki

temsilci olarak verilen rakamin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum.” (Bdlge Temsilcisi,
23.2.3022).

G18: “Ozliik haklarmizin almmasi, sendikamizin basarisina baghdir. Tiirkiye
Gazeteciler Sendikas1 Tiirkiye’de adam gibi sendikacilik yapmistir. Calisanlarin hakkini her

zaman savunmustur. Su ana kadar hem 6zlikk haklarimizin korunmasinda, gelistirilmesinde
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Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi’nin ¢ok biiyiik pay1 vardir. Onemli olan calisanlar sendikali
olmak zorunda. (Muhabir, 23.3.2022).

G9: “Hayrr diistinmiiyoruz, diisiinen oldugunu da zannetmiyorum. Sadece gazete
sahibi olarak degil, gazeteci olarak. Yani yerelde gorev yapan muhabirin asgari ticretle
gecinmek zorunda kalmasi bizim iilkemiz i¢in aslinda bir utang vesilesidir. Yani bir miithendis
ne kadar aliyorsa tasradaki bir muhabirin en az o kadar maas alabiliyor olmasi lazim.
Kurumlarimizin bu paralar kazanabiliyor, 6deyebiliyor olmasi lazim. Asgari iicretin biraz
tizerinde olan arkadaslarimiz var biz de bundan memnun degiliz. Ha tabii gazetecinin
nitelikleri anlaminda da ciddi eksiklikler var. Iletisim fakiilteleri var tonla ama buralarda
yetisen arkadaglarin calisabilecegi basin kuruluslart maalesef yok. Yani 4 yillik iiniversiteyi
bitiren bir 6grencinin hemen asgari {icretle ya da stajyer olarak ¢aligmasi noktasinda yapisal
sorunlar var. Ekonomik karsiligin1 ne yayin sahipleri ne de muhabirler alabilmis degil.

(imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

3.4.6. Motivasyon Giicii

Gazetecinin aldig1 ticret ve kendisine saglanan 6zliik haklarinin, ¢alisma prensiplerini
etkilemese de motive edici, performans artirict bir giice sahip oldugu goriilmektedir.

Katilimeilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G2: “Ya soyle, eskiden daha idealisttik. Yani o 3 sene mesela sigortasiz ¢alistirildim
ama ¢ok 6nemsemiyordum. Ama zaman gectikge hem maddi boyutu isin hem 6zliik haklar
one ¢ikiyor. Idealizm bir yere kadar gotiiriiyor, hani sizi bir yere kadar gétiiriiyor, meslekten
zevk almaniz, haberinizin ertesi giin gazetede ¢ikmasi.. Bunlar sizi motive eden seyler. Ama
bir siire sonra evleniyorsunuz, ¢ocuklariniz oluyor, evlenmemesiniz bile hayat kuruyorsunuz,
kendinize ait bir standardi olusturmanmiz gerekiyor. Bu sefer 0zlik haklarimiz
sorguluyorsunuz, o zaman habercilik biraz daha arka plana gegebiliyor o da habere yansiyor
habercilige yansiyor...” (Kdse yazari, 20.3.2022).

G3: “(Yerel gazeteciler)Su anda memnuniyet verici durumda degiller. Mesela Anadolu
Ajansi’nm sendikaya bagli olmasi ¢ok hosuma gidiyor. Ya da iste Medya Is sendikas1 var.
Antalya’da yerel gazetede bu sekilde bir gazeteci sendikaya iiye olsa isinden olabilir. Bu
konuda Anadolu Ajansi’nmi1 kutluyorum yani. Bunu uygulayan kurumlara gergekten tesekkiir

ediyorum. Su anda gazetecilerin 6zliik haklarinda ciddi sikintilar var. Eskiden ¢ok kazanilmig
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haklarimiz vardi. Ugak seyahatlerinde, telefonda ama su anda maalesef bu haklarimizi
kaybettik. Yine de tesekkiir ediyoruz 5 yilda bir yil kazaniyoruz.”

M.E.: Ama bu 212 sayili Basin Kanunu’na baglh ¢alisanlar igin. Yerel gazetecilerin var
mi1212’si?

“Yani basin kartt olmadan iiye yapmiyoruz. Ya da 2 yil Sosyal Giivenlik Kurumu
basin koduna gore giris bildirgesi olmasi gerekiyor.”

M.E.: Gazetecinin aldig1 iicretin azlif1 yaptigi isi ne kadar etkiler?

“Kesinlikle etkiler. Gazeteci bir defa borgla haber zor yazar, konsantre olamaz. Ya da
habere giderken Oylesine gider, haberi gézlemyemez. Gazetecinin herkesten farkli bakmasi
gerekiyor.”

M.E.: Fikir is¢isi oldugu igin.

“Tabii ki kafasinin rahat olmasi lazim fikir is¢isi oldugu icin. Haberi atlatabilmek i¢in,
gazetecinin kafas1 rahat olmayan bir insan saglikli olamaz zaten. Yani saglikli viicutlardan
ancak giizel fikirler, giizel haberler ¢ikar.”

M.E.: Bunun i¢in de para gerekiyor tabii.

“Para gerekiyor tabii ki yani. Fiziki yap1 direkt iliskili aslinda saglikli yapiyla gelirle
ilgili.” (Yonetim Kurulu Bagkani/Sorumlu Yaziigleri Miidiiri, 18.3.2022).

G12: “...Vakit diye bir sey yok, saniyelerle miicadele ediyorsun. Buna ragmen aldigin
para 7 bin lira, 8 bin lira oldugunu diislin. 10 bin lira versen yeter ama diisiik kalir. Bu isin
karsilig1 parayla Olgiilmez demeyecegim ama limitin ylikseltilmesi lazim o6zellikle sokak
calisan arkadaslar icin...” (Bolge Temsilcisi/Haber Miidiirti, 19.3.2022).

G8: “(...)Sonu olmayan bir hayat gibi goriiyorsunuz, aldiginiz maas yerel gazetelerde
stirekli asgari ticrettir, bir lira lizeri ¢ok nadir olur. Bu baskinin ise yansimasi: mutlaka oluyor.
Genel anlamda bir¢ok gazetecinin evi yoktur, yarinin garantisi yoktur, esinin ¢ocugunun burs
alabiliyorsa kendini sansli hisseden, 100 liralik da olsa su an muhta¢ olan ¢ok sayida
meslektasim var. Cemiyet 100 lira burs veriyor, bunun i¢in araya aracit koyan c¢ok sayida
meslektasim var bunu biliyorum. Kirasin1 6deyemeyen, faturasini ddeyemeyen, intihari
diisiinen ¢ok sayida meslektagim var taniyorum, birebir yagiyorum bunlari. Onun i¢in maddi
durumun, gelecek kaygisinin ise yansidigini ¢ok rahat sdyleyebilirim, ¢iinkii a¢ bir insan her
seyi yapar.”

M.E.: Ek isiniz var m1 gazetecilik diginda?

“Cok, ¢ok..” (Muhabir, 20.3.2022).
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G5: “Cok etkiliyor. Bir bakkal diikkani isletmiyorsunuz, siz fikir is¢isisiniz. Yeri
geliyor valiyle, yeri geliyor bakanla goriisiiyorsunuz. Kitap okumaniz, tiyatroya gitmeniz
lazim, egitimler almaniz lazim, kendinizi siirekli gelistirmeniz lazim. Size sunulan imkanlarla
ancak karninizi doyuruyorsaniz nasil bunlar1 saglayacaksiniz. Gazeteciler gercekten hak
ettikleri kosullarda ¢caligmiyorlar. Ek is yapmiyorum ayrica.” (Muhabir/Editor, 20.03.2022).

G6: “Yani baska bir iste ¢alisiyor olsaydik, ayn1 anda meslegin kosullar1 iyi degilse ek
is yapma sansimiz olabilirdi. Ama gazetecilik, onu etik kurallariyla yapabilmek i¢cin mesela
farkli islere girmek zaten etik olmaz. Ancak kreatif isler zaman zaman gelir. Iste bir yazi
tasarlanacaktir, dergi icin ya da bir kitap yazilacaktir o tarz yan isler yapilabilir bu sektorde.
Yoksa ayni zamanda ben iste insaat malzemeleri kolunda bir seye girsem, simdi o alanda
haber yapacagim o haberi etkiler. Ya da bir kurumun danigmanligini alsam, o kurum hakkinda
haberler de yapiyorum, dyle olursa yapamam o yiizden bu tarz isleri biz almiyoruz.”

(Editér/Muhabir, 21.3.2022).

G13: “Soyle, bununla ilgili hep sunu rahat dile getiririm. Bu is tamamen goniilliiliik
isi. Cok parayla pulla asir1 desteklenecek bir is degil. Ama evet hayatimizi siirdiirmek i¢in de
para i¢in calistigimiz1 diisiinerek ben ilk basta Diinya gazetesine basladigimda 420 lira
aliyordum. Ne otobiis kartim vardi ne bir seyim vardi o donem ki sartlarimiz daha bir
farkliydi ama benim bir sekilde kendimi kanitlamam gerekiyordu. Ve haliyle ilk etapta ciddi
bir 6zveride bulunuyorsunuz ve fedakarlik yapiyorsunuz. Onlarin karsiliini almaya
basladiktan sonra para konusu tamamen sizin fedakarliiniz ve c¢aligmalarina gore
dengelenebilir. Tabii ki higbir calisanin aldigi para yeterli degil. Insanlar asgari iicretle
calisiyor. Iste 4 y1l mezunlar bile iste fakiilteyi bitirmisler. Tabii o da tartisilir, hemen mezun
olunca gazeteci olunabiliyor mu. Ben tasrada yetistim, yerel gazetelerde calisarak buralara
geldim.” (Bolge Temsilcisi, 23.3.2022).

G19: “Tabii ki yeni girenle 40 yillik bir gazeteci arasinda iicretler ayn1 olmamasi
lazim. Yani o dengeyi saglamak lazim.

M.E.: Aldiginiz iicret performansiniz1 artirir mi1?

“Bence higbir sekilde etkilenmemeli. Az licret alsa dahi bir insan ben kendi isimi

yapiyorum arkadas, en iyisini yapmak zorundayim demeli. Ben az {icret aliyorum su isi
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yapmiyorum dememesi lazzim. O insanin kendi ahlaki, diisiince yapistyla ilgili bir olay.”
(Muhabir, 23.3.2022).

G28: “Tabii yeterli degil ama Tiirkiye sartlarina baktigimiz zaman daha iyi olmasini
isterim.” (Muhabir, 23.3.2022).

G9: “Olumsuz etkiliyordur su anda. Bir gazetecinin asgari iicret degil de bir
miithendisin aldig1 para kadar bir kazanci olsa mutlaka ki bu is yasamini etkileyecektir olumlu
anlamda, aile yagamin1 etkileyecektir olumlu anlamda. Bir biitlin olarak diistinmek gerekiyor.
Ailesinde mutlu degilse, gecim sikintisi ¢ekiyorsa bir gazetecinin kafasinin rahat olmasi, rahat
s liretmesi de diisiiniilemez.” (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

G10: “Yani benim belki de talihsizligimdir. Ben hem yerel gazetelerde calistim.
Ulusallara da goniillii olarak yazi yaziyorum. Ben bu meslekten higbir zaman para
kazanmadim. Yani karnimin doyabilecegi kadar kazandim. Ger¢i ben de fazlasi i¢in hig
miicadele etmedim. Bagka bir isim yok, kurumun var ama benim yok. Ben 3 yerel gazetede
calistim, hicbir yerde 6zlik haklarimi alamadan ayrildim, hatta 1 seneye yakin bir yerde
maasim kaldi. Gazeteciligin bana tek seyi, sunu hep sodylerim, gegen iiniversitede derse
girdim, arkadaslara da onu sdyledim ben para kazanmadim ama itibar kazandim zaten goniillii
girmistim bu ise.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Koordinatér, 24.3.2022).

G7: “Mali anlamda almadim ama manevi anlamda aldigimi diistinliyorum. Bir daha
diinyaya gelsem, ¢ok klasik ama ben yine gazeteci olmak isterdim. Bunun sermaye kismi da
sudur ben hep Oyle bakarim. Para da izafi bir kavramdir. Bugiin bir Milli Piyango bileti
alirsiniz. Yarin zengin olursunuz, ne oldu hayatta basarilt m1 oldunuz simdi. Para midir basari
kriteri, degil. Mutlaka insanlarin hayatina ben kendi adima hep olumlu yapmaya ¢alistim ama
olumlu olumsuz dokundugum bir siirii insan olmustur. Ben ona inanityorum, vakti zamaninda
haberini yaptiginiz bir c¢ocugun hayat: kurtulduysa budur bunun giizelligi.” (Imtiyaz
Sahibi/Genel Yayin Yonetmeni, 24,3.2022).

G11: “Maalesef baz1 meslektaglarimiz ¢ok kiiciik paralara ¢ok kiiglik danigsmanliklar,
haber, destek, o destek de neyse gibi bir takim seylere mecbur birakiliyor. Mecbur kaliyorlar.
Belki bu ekonomik rahatlik personele de yansiyacaktir. Personel parayla iliskisini kesecektir.

Bugiin yerel gazetelere baktiginiz zaman hala abone yapan muhabir var. Mesela benim
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muhabirlerimden kural bir benim muhabirim para isine karisgamaz, abone yapamaz, paraya
dokunamaz. Hepsi anayasasidir bu isin. Dokundugu an reklam danigmanlik adi her neyse beni
icin orada filim kopar. Oysa niye abone yapmiyorsun diyen gazete sahipleri de var. Eger
gazeteciler gazete sahibi olur, ekonomik durumlar1 da iyi olursa ben arkadaslarla da paydas
olacaklarina eminim. Dolayisiyla daha diizglin bir basin daha omurgali bir basin ortaya
cikacaktir diye hayal ediyorum. (Imtiyaz Sahibi/Genel Yayin Yonetmeni, 24,3.2022).
Gazetecilik ilke olarak para kazanmak i¢in yapilan bir is olmamakla birlikte sonugta
bu isi yapan kisilerin ge¢imlerini saglamalarinin zorunlulugu da kabul edilmelidir. Haber
tretiminin  herhangi bir asamasinda gorev yapan gazeteciler bu isten zengin
olamayacaklarinin bilincindedirler ancak elde ettikleri gelirin kendilerinin ve ailelerinin
gecimini  saglamasini, kisisel gelisimlerine yetmesini, sosyal yasantilarimi layikiyla
saglamasini, iyi kiyafetler giyinebilmeyi kisaca kazanglarinin en azindan muhatap olduklari
doktor, avukat, emniyet gorevlisi, vali, belediye baskan1 gibi belli toplumsal statiileri olan
kisilerle ayn1 seviyede yasamalarina imkan tanimasini1 beklemektedirler. Bu saglanamadiginda
ki ¢ogunlukla saglanamamaktadir, gazetecilerden iistiin performans beklemenin de hayalcilik
olacagi oOngoriilebilmektedir. Neticede gazeteciler fikir iscileridir, yani beyin giiciiyle
calismaktadirlar, iiretken, yaratici olabilmeleri i¢in kafalarinin rahat olmasi, para ve benzeri
sikintilart dert etmemeleri gerekmektedir. Katilimcilar yeteri kadar kazanamamalarina ragmen
gazetecilerin mesleklerinin geregini yerine getirmek i¢in 6zveriyle ¢aligtiklarini ifade etseler
de iyi licret alan, 1yi kazanan gazetecinin genis imkanlar i¢inde rahat ve daha cesur olacagi,

bunun da performansina olumlu etki edecegini sdylemek dogru olacaktir.

3.4.7. Giiven ve Liyakat

Basina giiven baglaminda yerel gazetecilerin nitelik ve liyakat sorununa bagl olarak
kaliteli haber tiretimi, 6zel ve etkili haber yoksunlugu s6z konusudur. Katilimcilarin ezici
cogunlugu kendileri dahil Antalya’da gorev yapan gazetecilerin nitelik olarak yeterli
olmadiklarmni diistinmektedir.

Katilimcilarin bu konudaki gortisleri asagida verilmistir:

G1: “(...)Diisiinmiiyorum.

M.E.: Neden?

“Giizel soru.”

M.E.: Mesela Antalya turizmin ve tarimin da baskenti. Burada ¢alisan gazetecilerin
ozellikle bu konularda uzman olmasi gerektigini, bu konulardaki sorunlar1 yansitabilmek i¢in

altyapiya sahip olmasi gerektigini diisiiniiyor musunuz?
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“Kesinlikle. Yani gerektigini diigiiniiyorum ama aslinda ¢ok nadir nitelikli gergekten
bilgili gazeteci. Antalya’da yerelde gazete patronlarinin da bazi muhabirlerin de diisiindiikleri
sey aslinda iste gazete patronlar1 siyasi iliskilerini giliglendirmek, ticari bir kazang saglamak
adina gazete kuruyorlar aslinda ya da siyasi bir ikballeri varsa. Yani yerel gazeteler patronlar
genelde bu diisiinceyle biraz girdikleri i¢in gazetecilik nedir, gazetecilik kaygisi nedir, neler
yapilmasi gerekir yani bunlardan bihaberler. Sadece kendi ¢ikarlart dogrultusunda gazete
kurduklar1 i¢in. Muhabirler de yerel gazetenin verdigi kisir dongii arasinda gazetecilin de tam
olarak ne oldugunu diistinmeden ya aslinda sorun ne biliyor musunuz. Sorun, yerel medyadaki
calismak zorunda kalan ya da calisan gazetecinin aslinda gazetecilik yapmak istememesi.
Gazetecilik ruhunu tasimamasiyla alakali bir sey. Ya gelmis gazetecilik yapiyor iste o okuldan
mezun olmus iste kazara yazmis boliimii mezun olmus e ne yapmam lazim iste ben mezun
oldum gazeteci olmam lazim. Girmis bir yerel gazeteye ¢alismig ama aslinda bu meslegi
yapmak istemiyor. Yani gazetecilik gergekten o ruhu tasiyan insanlar tarafindan yapilabilir.
Geri gazetecilik yapiyor yani. O ruhu tasimak da herkeste olan bir sey degil. O yiizden de
bundan da kaynaklaniyor. Yani kendimi gelistireyim bu alanda bir sey yapayim, boyle seyler
yok yani...” (Muhabir, 23.03.20022).

G2: “Tarim ve turizm konusu bu kentin ekonomisinin beslendigi iki ana alan ama
yeterince islenemiyor, saglikli islenemiyor, yani dolayisiyla hakikaten tarim ve turizm
konusunda yetistirilmis muhabire ihtiyag var. Konuya mercekle bakabilen bir anlayisla
yapilmasi lazim ama maalesef yok. Bir de soyle bir sey var, dar kadrolarla ¢alisildigi i¢in
Ankara, Istanbul’daki ihtisaslasma yok. Turizme ayri, tarima ayr1 bir muhabir
gorevlendireyim boyle bir sey yok.” (Kose yazari, 20.03.2022)

G4: “Tiirkiye’nin en iyi gazetecileri Antalya’da bana gore. Istanbul, Ankara bilemem.
Ben gazeteci olarak demiyorum, muhabir olarak soyliiyorum. Gazeteci kdse yazar, siyasi
iligkileri vardir falan ama Tiirkiye nin en iyi muhabirlerinin ilk Gi¢ varsa bir tanesi Antalya’dir.
Niye? her aksam bak televizyonlara Antalya’dan en az iki goriintii goriirsiin. Bir haber
biilteninin siiresi 45 dakikadir. Iginde 17-18 haber vardir. Bu 17-18 gériintiiniin igine iki tane
gorlintii sokabiliyorsan sen... Bu her sehirde olan islerdir. Buranin niifusu 3 milyon. Daha
bliyiik iller var, biz 5’inci 6’s1 siradayiz. Onlarda daha ¢ok oluyordur ama buranin gazetecileri
daha iyi oldugu icin biz bu goriintiileri izliyoruz. Tiirkiye’nin en kaliteli muhabirlerinin ben
Antalya’da oldugunu diisiiniiyorum, sokakta olanlardan bahsediyorum.”

M.E.: Turizm ve tarim konusunda muhabirlerin uzmanlagsmasi gerekmez mi?
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“Gerekir, kadrolar1 yeterli olsa uzmanlagacaklarini diisiinliyorum ama su sartlarda oyle
bir imkan yok. Aslinda Ekonomi Mubhabirleri Dernegi var. Uzmanlaganlar var. Abdullah
Yal¢in evinde 6li bulundu. Ben bu adamin iizerine belediye muhabiri tanimadim. Cok iyi
saglik muhabirlerimiz var. Ama tarim ve turizmde turizm muhabirligi diye bir sey maalesef
yok ¢linkii turizm Antalya’da o bunu dedi, su sunu dedi..” (Bolge Temsilcisi/Haber Miidiirii,
19.3.2022).

G8: “Yok hayir degil. Egitimini almamisglar, kendilerini gelistirmemisler, ciimle
kurmasini bilmiyorlar, haberi bilmiyorlar, yetersiz...

M.E.: Turizm ve tarimda uzmanlagma gerekir mi?

“Yerel basin kentten uzak, turizmden komple uzak. Ciinkii turizmcilerin bagh
olduklart iller Istanbul ve Trabzon daha cok. Otellerin baglh oldugu yerler o yiizden o
insanlarin yerel gazetelerle bir isi yok. Getirdikleri insanlar yurt disindan yabanci insanlar,
vergilerini Istanbul’a ddiiyorlar, burada sadece belediye ile resmi bir baglar1 var o kadar.
Turizmden komple kopuguz. Tarimla ilgili Antalya tarim kenti, turizmden daha 6nemli tarim
kenti. Biitliin Rusya ve o cografyay1 besleyen bir sadece domates, biber degil, seracilik yapip
orada sera kuran miithis bir potansiyel var Antalya’da. Gazete calisanlari tarimi toptanci
halinde komisyoncu olarak biliyor sadece. Ya da yagmurlu havalarda ¢oken sera haberi olarak
biliyor sadece. Ama sadece giibrede donen fiyat yillik 5 milyar TL. Fide, tohum, sera
ekipmani, sera ekipmani traktdr bunlar1 saymiyorum. Miithis bir potansiyel var. Ben tarim
haberlerini yaptim gazetede ciddi doniisiim oldu abone reklam anlaminda. Tarim fuarlari
yapiliyor ciddi biitge ayriliyor yerel basina kimse almiyor. Ben gittim aldim, devam etsem
daha fazla alacam ki pandemi yiiziinden ara verildi. Tarim ve turizm yerel basin1 besleyebilir,
birincisi sektorler basina uzak, ikincisi basin o sektorlerden kopuk.” (Muhabir, 20.3.2022).

G12: “Bu isleri son donemde ajanslar basarmaya bagladilar. Buraya donaniml
arkadaglar geliyor. Ben biliyorum bir¢ogu yabanci dil biliyor, bir¢gogu on parmak klavye
kullaniyor. Bircogu uzmanlagsmis. Ajanslar bu eksigi kapatiyorlar. Ama ajansin disinda
burada yerel gazeteciler var, onlarin i¢cinde de etkili isimler var. Ama ekonomik gerekgeler
nedeniyle yetismis, akilli, belli bir IQ nun {izerinde insanlar artik bu isi yapmiyorlar. Yerel
gazeteler artik muhabir yetistirmiyor. Kimse bu meslegi yapmak istemiyor. Son donemde
burada 10 tane staj yapan arkadasimin 9 tanesi asker ya da polis olmus ben burada liste
tutuyorum. Higbiri bu meslegi tercih etmemis. Bir tanesi de Izmir’de yerel gazetecilik yapti

bir donem sonra TSK’ya basvurdu, simdi Agri Dogubayazit’ta tegmen riitbesiyle gorev
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yaptyor. Yani 10’da sifir. Simdi siz bdyle bir ortamda yetismis kalifiye eleman bulmaniz
miimkiin degil. Bunu yapabilen tek kurum var Anadolu Ajansi. Bir de DHA yapabiliyorsa
yaptyor. Onun disinda da 6rnek yok yani su anda bu sartlarda da olmasi miimkiin degil.
Ciinkii insanlar ¢alistiramiyorsunuz. Yani iletisim fakiiltesinden mezun olmus gelmis adam
size diyor ki benim burada yasayabilmem i¢in ayda en az 6-7 bin lira maas vermeniz lazim.
Bizim maas skalamiz zaten o noktada degil su anda. Bu sartlarda da onlarin ev tutup c¢alismast
miimkiin degil o yiizden de bagka kanallara kayiyorlar. Yerel eskiden bir seyler yetistiriyordu.
Biz de goriip bak bu ¢ocuk iyi bunu ulasala alalim diyorduk. Simdi bir tane gen¢ muhabir
alacagim burada yok artik baska kentlere bakiyoruz yani. Siyasallagmamis, basin
damigsmanligi yapmayan kimse kalmadi. Ciinkii para kazanamiyor cocuk. lyi partinin
danismanligini almis, MHP’nin, HDP’nin danigmanligin1 almis. Ona da soruyorsun niye
yaptin diyorsun, para kazanamiyorum diyor. “ (Bolge Miidiirii/Yaziisleri Miidiirii, 21.3.2022).

G6: “Muhakkak uzmanlagma gerekir. Tarim alaninda, turizm alaninda, ekonominin
spesifik bilgi gerektiren alanlarinda sanayide uzmanlasma ¢ok 6nemli ama smirh kadroyla
calisildigi icin o uzmanlagsmayr gérmiiyoruz ve ¢ok ciddi oranda goriiyoruz sektoriin
yetersizligini, sektdrdeki insanlarin yetersizligini. Cok iyi bir temsil saglayamiyoruz biz toplu
olarak soyliiyorum. Kentteki gazetecilere baktigimiz zaman gérmek istedigimizi gérmiiyoruz.
Cok daha bilgi birikimli, ¢ok daha derin olabilirler ama 6yle degil burada.” (Editér/Muhabir,
21.3.2022).

G5: “Kentteki bu pastadan pay almak i¢in kurulan yaym kuruluslar1 da var bunun
yaninda internet siteleri, gazeteler aslinda hicbir gazetecilik faaliyeti olmayan kisilerin
kurdugu yerler var iste onlar1 yemeklerde goriiyoruz. Iste kahvaltili toplantilarda gériiyoruz.
Ama bir gergek bu sehirde ciddi bir potansiyel var. Turizm gergekten de ithal etmeden ihrag
eden bir sektor. Tiirkiye i¢in ¢ok dnemli bir sehir Antalya aslinda. Tarimda da dyle sen kendi
iirettigini sattyorsun. Tarimda hadi biraz ithalat var ama turizm tamamen cari agiga ciddi katki
sunan bir sektor. O yiizden de zaten bu alanlarda mutlaka uzmanlagmas: gerekiyor. Giin
gectikce boyle insanlarin ¢ikacagini diisiinliyorum. Evet kadrolar sinirli ama sirf bu alanlarda
gazeteler, ya da sirf bu alanlarda kuruluglar biliyorsunuz internette tarim, turizm gazeteleri
var. Belki bu sekle evrilecek yani yazili basin olmayacak ama buradaki insanlar sirf tarim,

turizm yazacaklar, bunu getirecek diye diisiiniiyorum ben.” (Muhabir/Editor, 21.3.2022).
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G10: “Cok yetenekli arkadaslarimiz var igimizde. Ama biraz 6nce sorulariniz birinde
kazandiklar1 iicret ve performans dengesini sdylemistiniz, simdi pek ¢ok arkadasimiz ¢ok
yetenekli olmasina ragmen kamuda daha fazla veya iste danigmanlik boliimiinde daha fazla
kazanabilecegi i¢in ya da daha rahat olabilecegi i¢in o tarafa kayiyor. O arkadaglar1 da
kaybediyoruz hizla.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yaymn Yonetmeni, 22.3.2022).

G9: “Kotii degil ama yeterli degil. Bu tek tarafli degil. Calisanlarimiza sagladigimiz
imkanlar da yetersiz. Asgari licretle bir gazetecinin ¢alismak zorunda birakilmasi bizim de
icimizi acitiyor. Yetersiz ama sebepleri de var.”

M.E.: Antalya turizm, tarim kenti, bu iki konuda uzmanlagma gerekir mi?

“Gerekir. Bizim gazetemizde sadece tarim haberlerine bakan, zaman bulduk¢a yan
kollardaki haberlere de bakiyor ama agirlikli olarak tarima bakan bir muhabirimiz var. Bunun
daha iyi olacagi, gelisecegi varsayimiyla hareket ediyoruz. Yoksa cok fazla oralarda
uzmanlasildigi zaman o sektorlerden gazetenin ekonomisine de bir faydasi olmus mudur
bugiine kadar, olmuyor. Ozellikle turizm sektdrii kor, sagir ve dilsiz Antalya yerel basmina
karsi. Adeta kendilerini bir uydu gibi goriiyorlar. Merkezleri baska yerde, sadece burada
otelleri var, otele iste bin turist, iki bin turist neyse yatak kapasitesi dolduruyorlar,
bosaltiyorlar, kentle bir alakalar1 yok. Kentin ne basinina ne de iste bir hayir isine ben ¢ok bir
faydalar1 oldugunu maalesef gérmedim.”

M.E.: Turizmcilerin, sektor temsilcilerinin sizinle irtibatli olmasi lazim.

“Yani sasirtict olabilir ama bir sey sOyleyeyim ya da tespitlerim de var aslinda. Bu
kentin miilki erkan1 olsun, yerel yoneticileri olsun ben basinin ¢ok da gelismesini istediklerini
diisiinmiiyorum. Bu noktada sorumluluk aldiklarini, ileri atildiklarini, bu kentin sorunun bir
yerel gazete, televizyon veya yerel internet sitesi ortaya koyar, buradan ulusala sigrar ve
bunun ¢6ziimii noktasinda bir yol alinir bizim de elimiz rahatlar mantigiyla baktiklarini ben
gérmiiyorum.”

M.E.: Neden?

“Ya soyle, olabilir, bu gazeteler giiclenirse, internet siteleri giiclenirse, yerel basin
giiclenirse, bizim bir hatamiz, eksigimiz, noksanimiz oldugunda iizerine giderler, ¢ok daha
bizi rahatsiz ederler noktasinda bir kanaate sahip olduklarimi diisiiniiyorum. Birtakim
tespitlerim de var. Tespit derken mahkeme degiliz ama gorebildigimiz, konustugumuz,
edindigimiz izlenim bu noktada. Yerel basini giiclendirme gibi bir hassasiyete sahip

olduklarm diisiinmiiyorum.” (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).
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G32: “Fazlasiyla var da iste calistiran yok ¢ogu arkadasimiz issiz su an biliyor
musunuz. Maas vermemek icin iste c¢ikartiyorlar. Asgari iicretlerimiz yiiksek oldugu igin
veremem diyenler var. Issiz olanlar ¢ok. Bu gidisle zaten gazeteler kapanirsa eger ¢ok issiz
arkadasimiz kalacak. (Yaziisleri Miidiirii, 24.3.2022).

Medyanin miilkiyet yapisinda daha c¢ok 1980’lerden itibaren bir degisim
gozlenmektedir. Yatay ve dikey genisligi son derece biiylik olan holdinglerin basina sahip
oldugu, siire¢ i¢inde basin meslek ilkelerinin sermaye lehine sekillendigi goriilmektedir.
Siyasal iktidarla yakin iligkiler i¢ine giren bu holdinglerin bir anlamda medyanin kendilerine
gore sekillendirilmesinde gorevlendirildikleri anlasilmaktadir. Osmanli’nin son déneminde
“Anadolu-istanbul basin1”, “miitareke basmi”, Cumhuriyet Halk Partisi, Demokrat Parti
doneminde “besleme basin”, sonraki siiregte ise “yandas”, “candas”, “yoldas”, “havuz
medyas1”, “paralel medya” gibi kavramlarla anilan basinin etik kodlarindaki evrilme ya da
ahlaki kimligindeki erozyon, biiyiik bir giiven sorununu da beraberinde getirmistir.

Oysa etik kodlarin gazetecilik mesleginin kamu yararina islemesinin korunmasi
maksadiyla olusturuldugu bilinmektedir. (Alemdar, 1999:253). Etik kodlar dogruluk,
tarafsizlik, kisilerin temel hak ve ozgiirliiklerine saygi esasina dayanmaktadir. Dogru bilgiye
ulasmak ve bunu duyurmak, haberi bu temel iizerine kurmak zaruriyeti s6z konusudur.
Gazetecilik etigi kodlar1, her kosulda gercegin bulunmasi ve aktarilmasina dayanmaktadir.
(Alankus, 2005:69). Reuters Gazetecilik Caligma Enstitiisiiniin 37 iilkeyi kapsayan Dijital
Haber Raporu 2018 sonuglarina gore, Tiirkiye, medyaya giiven siralamasinda 36 iilke arasinda
28. siradadir. Arastirmaya gore, “Gegtigimiz hafta i¢cinde tamamen uydurma (yalan) habere
rastladiniz m1?” sorusuna verilen ylizde 49’luk evet cevabiyla Tiirkiye, haberin
dezenformasyonunda {ilkeler siralamasinda 1. olmustur. Buradan halkin medyadan aldig:
haberlerin yarisina giivenmedigi, bir baska deyisle, medyadan alinan haberlerin yarisinin
yalan oldugunun diisiintildiigii sonucu ortaya ¢ikmaktadir. (Atmaca, 2019:3).

Basinda giivenin diger ayag da liyakatla ilgilidir. Iyi egitim almis, temel gazetecilik
formasyonu gorerek basarili olmus gazeteci adayinin, sahada da usta-cirak iliskisine dayanan
meslek biiyiiklerinin tecriibeleri 1518inda okulda goérdiigii teorik bilgileri uygulamas: hatta
bunu gelistirmesi gerekmektedir. Yukarida bahsettigimiz giliven sorununun olustugu ahlaki
siire¢ erozyonunda belli asamalardan ge¢cmeden hak etmedigi halde sirf siyasi iligkileri,
tanidik es, dost ahbap iliskisine dayali “torpil” mekanizmasiyla makamlarin, layik olanlara
degil, itaat edenlere dagitilma yoluna gidilmesi bilinen bir gercektir. Makam sahibi olma hatta
ise alinma kriterinin iyi bir egitim, mesleki tecriibe yerine sadakat ve itaat olarak kodlandig1

goriilmektedir. Giintimiizde artik kronik bir sorun halini alan bu durum, yerel gazetecilikte de
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kendini gostermistir. Katilimcilar, Antalya 6rneginde de bunun ¢okga rastlanir hale geldigini

ifade etmektedir.

3.4.8. Yerel Medyanin Ekonomisi

YOK’iin 2015°te istatistiklerine gore Tiirkiye’de iiniversite mezunlar1 arasinda en
yiiksek issizlik oranina sahip boliim, gazetecilik boliimii olmustur. Medyanin bugiin geldigi
noktaya bakildiginda gii¢ odaklarinin etkileri, tekellesme, basin 6zgiirliigii, ¢aligma kosullari
ve Ozliikk haklarinda ciddi sorunlar bulunmaktadir. Yerel medya kuruluslar1 ve calisanlar1 ise
tiim bu sorunlarla birlikte ekonomik imkansizliklar, sahsi ¢ikar beklentileri olan patronlarin
ihtiraslari, kurumsallagamamanin getirdigi problemlerden olusan daha gii¢ kosullarda yayin
yapmaya gayret etmektedir. (Karaduman, 2015: 299).

Tirkiye’de yerel medyanin en Onemli sorununun kazang yetersizligi, ekonomik
bagimsizhigin kazanilamamis olusu goriilmektedir, Antalya Orneginin de bundan farkli
olmadig izlenmektedir.

Katilimcilarin bu konudaki gortisleri asagida verilmistir:

G1: “(Ulusal medya ile yerel medya arasinda fark) Disiinmiiyorum, asagi yukari
birebir ayn1 diyebilirim. Yerel medyanin en biiylik sorunu maddi sikintilar, yani ¢ok diisiik
licrete ¢alismalar1 muhabirlerin. Iste 6zlik haklarin1 alamamalari, iste ¢ogu sigortasiz
calistyorlar. Baktigimiz zaman maddi kaygilar iiretim asamasinda da geri kalmasina neden
olabiliyor. Gazeteciligi tam olarak yasayamiyorsunuz aslinda. Ulusal gazetelerde de maddi
anlamda sikintilar yasantyor ama orada bir geri doniigiimii alabiliyorsunuz. Yaptiginiz haberin
geri doniigiinii alabiliyorsunuz. Yerel gazetede 50 kisi okuyunca seviniyoruz yani. Manevi
anlamda da bir geri doniisii yok.”

M.E.: Peki bu sorunlarin en ¢ok hangileri Antalya yerel medyasinda daha fazla
hissediliyor, ekonomik olanlar m1?

“Evet ekonomik diyebiliriz. Siyasi baski da s6z konusu... Ya aslinda ¢ok gii¢lii degil
Antalya’da siyasi baski. Ama sOyle bir sey var, mesela bir gazeteyle muhabir sorun yasayip
gazeteden ayriliyorsa, diger gazetede, higbir gazetede ¢alisamaz. Bu da ¢ok biiyiik bir sikinti
yani...”

M.E.: issiz kalma baskis...

“Patronlarla hi¢gbir zaman ters diisemez muhabirler. Ters diistiigli zaman isten ¢iktigi
zaman diger gazetelerde de is bulamayacaklarini bilirler, ¢linkii patronlar arasi bir gii¢ dengesi

var Antalya’da. Yani patronlarin belirledigi bir medya diyebiliriz.
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Antalya’ya 0Ozgii bir rahathik wvar. Higbir zaman bdyle calisma psikolojisine
geremiyorsunuz aslinda. Yani Antalya’da gercek, net. Oyle 6zellikle yazlar1 o ¢alisma gok zor
oluyor.”

M.E.: Rest and food durumlart mi1? Kum deniz giines yatayim yiyim ¢aligmiyim..

“Aynen Oyle bir calisamazlik durumu var yani. Sortla falan ise geliyorlar falan, ¢ok
fazla rahat bir ortam var. Gazetecilik de rahatlig1 pek sevmez...” (Muhabir, 23.3.2022).

G2: “Birincisi yerel medyanin yayin politikasindan baslamak lazim. Her sey yerelden
baslar. Yerel medya oncelikle kendisine bir g¢eki diizen vermeli. Yerel medyanin giiciine
inanan bir insanim. Yerel diizgiin ilerlerse bu ulusala kadar taginir diye diisiiniiyorum. Yerelin
sesi ¢ok onemli, yani Hakkari’deki bir adamin sesini ulusaldan duyamazsiniz, daha ¢ok yerel
kaynaklardan duyabilirsiniz, o yiizden yerel medyanin ¢ok giigli olmasi gerektigine
inantyorum. Ama bu giicii de yine o yayinlarin niteligi belirliyor ama ¢ogu yerde birkag 6rnek
var mesela Kayseri, Bursa modeli var, [zmir modeli var. Bunlar da zayifladi ama {ilke
geneline bakildigi zaman bunlar giiglii olanlar. Maalesef farkli iliskilere girerek giiglerini
kendileri asag1 cekiyorlar, elestirim bu yonde. Ikincisi yerel medyanin beslenebilecegi yani
genel biitceden beslenebilecegi ¢ok bir sey yok. Basin ilan Kurumu var ama o da bazi
durumlarda saibeli. Saibeli demeyeyim de farkli politikalara imza attig1 i¢in yerel yeterince bu
kaynaklardan yararlanamiyor. O kaynaklardan yararlanamamasi, onlar1 il igerisinde yani
kendi bulunduklar1 bolgede farkl iligkilere itiyor. Bu da kendi giiclinii azaltmasina neden
oluyor. Bir de sunu sdyleyeyim Yereldeki insanlar da ¢ok sahip ¢ikmiyor. En biiyiik mesela
bagimsizli seyi reklamdir ama reklam konusunda insanlar ¢ok destek olmadigi i¢in bolge
insan1 bolge is insanlart olsun bolge yerel yoneticileri olsun ¢ok destek olmadig: icin yine
maddi konularda zorlaniyorlar ve farkli iliskilere gidiyorlar o da bunlarin giiciinii asagi
cekiyor.”

M.E.: Bu sorunlarin hangileri Antalya yerel basininda hissedilmektedir?

“Yukarda siraladiklarimiz Antalya’y1 6zetliyor. 20’ye yakin yerel gazetesi var, 3 tane
yerel televizyonu var, ne reklam konusunda destek alabiliyorlar, ne genel biitgeden yeteri
kadar yararlanabiliyorlar bu da ayakta kalmak i¢in farkl iligkilere itiyor bu da sagliksiz gazete
politikasini doguruyor.” (Kose yazari, 20.03.2022).

G3: “Yerel medyanin en 6nemli sorunlarindan bir tanesi yani ¢ok konu var da benim
goziimde kalifiye eleman sorunudur. lyi bir gazeteci sorunudur. Bu cok 6nemli. Bunun

sebeplerinden bir tanesi de ekonomidir. Aslinda yerel medyanin en Onemli sorunu
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ekonomidir. Geliri olmayan, her ay basinda gazete sahibi, gazetenin, televizyonun, radyonun
ya da internet sitesinin giderlerini diisiinmekle bir ay1 gegiriyorsa, orada verimli bir is olamaz,
1yl bir habercilik ger¢eklesemez. Bence en dnemli sorun ekonomidir. Su anda 20 bin liraya
yakin bir gazetenin sadece matbaa gideri var. Sadece matbaa. Digerlerini de hesaba kattigimiz
zaman iste abone gazetenin dagitimi 30 bin lira civarinda. Toplamda su anda Antalya’da bir
yerel gazetenin gideri 80 bin lira civarindadir. Zaten 35 bin lira civarinda personel gideri var.
Biliyorsun il merkezinde 5 tane gazeteci ¢alistirmak zorunlugu var. Basm Ilan Kurumundan
pay almak igin. Ilgelerde 3 tane galisirmak zorunlulugu var. Yani diisiinebiliyor musun
Antalya’da bir yerel gazete, her ay 70-80 bin lira giderini diisiinmek zorunda. Bence en
onemli sorunu ekonomidir.

M.E.: Sonra ne gelir?

“Sonra kalifiye eleman sorunu gelir.”

M.E.: Siyasi iligkiler?

“Ya siyasi iligkiler olabilir bence. Manseti yaparken gazeteyi yapanin patronu gazeteci
degilse ay sonunda abonesi kesilecek mi diye diisiiniir. Ama bir gazetecinin iyi bir abonesi
varsa.”

M.E.: Ticaret yerine haberi diisiinmesi gerekir.

“Evet ticaret yerine haberi diisiinmesi gerekir. Ama iyi bir abone sayis1 varsa bu ¢ok
fazla etkilemez. O belediyenin 10, 20, 30 tane abonesi olmasi onu etkilemez. En 6nemli sorun
ekonomidir bence.”

M.E.: Antalya’da en ¢ok hangisi hissediliyor, ekonomi mi?

“Evet ekonomi. Ama biz Antalya’da sdyle bir ilki yasattik aslinda Tiirkiye’de. Icra
ilanlar1 ulusal gazetelere gidiyordu. Adliyedeki icra ilanlari. Antalya Cumhuriyet Bagsavcisi
ile biz goriistiik sag olsun gittik geldik derken, biz de ziyaret ettik kendimizi anlattik. ilk dnce
500 bine yakin yerel gazetelere geldi icra ilanlar1 yerel gazetelere geldi. Bu yerel gazeteleri
biraz rahatlatti. Bir milyon bir buguk milyona (Tiirk Lirasi) kadar su anda icra ilanlart yerel
gazetelere gelmeye basladi. Mesela biz bunu gergeklestirdik Antalya’da, biitiin illere yayildi.
Bunu ilk yapan biziz. Sonra biiyiiksehir belediyesine gittim, yonetim kurulumuzla birlikte
meclis karar Ozetlerinin yerel gazetelerde ilaninin Basmn Ilan Kurumu kanaliyla
yayinlanmasini rica ettik. (Biliyliksehir belediye baskani)en kisa slirede bunun miijdesini
verecek.”

M.E.: Antalya’ya 6zgii farkli sorunlar da var m1?

“Antalya medyasi, su anda Tirkiye’nin basin kartli dordiincli biiyiikk kenti.

Diisiinebiliyor musunuz su anda 11 tane Basin Ilan Kurumu'ndan pay alan gazete var.
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Ilgelerde 16 tane. 27 tane. Ciddi bir rakam aslinda bu. 25 tane radyo var, 7 tane televizyon
var. Yaklasik merkezde 15°e yakin radyo var, 10’a yakin dergi var, 20’ye yakin da internet
sitesi var. Yani Antalya medyasi c¢ok giicli su anda. Biitlin ulusallarin ajanslarin
temsilcilikleri var. Boyle bir hengame yogunluk igerisinde Antalya basininda gordiigiimiiz en
onemli sorunlardan bir tanesi de ¢ok sik sektor degistirmeler. Mesela adam dergi politikasini
begenmiyor iste internet haber sitesi agiyor ya da radyodan cikiyor televizyona gidiyor,
televizyondan ¢ikiyor gazeteye gidiyor. Bir hareketlilik var bir de iletisim fakiiltesi var. Bir de
AKEV agildi. Bugiinlerde en 6nemli sorunumuz asgari licretin artmasiyla birlikte yerel gazete
sahipleri personel azaltmaya dogru gidiyor. Giderler simdi iki kati oldu. Bizim su anda
Antalya’daki en Onemli sorun ekonomi.” (Yonetim Kurulu Bagkani/Sorumlu Yaziisleri
Miidiirt, 18.3.2022).

G4: “Yerel medyanin en biiylik problemi su anda masraf. Gelir gider, kagit masrafi,
personel masrafi vesaire ve bu isi gazetecilik disinda da olan insanlarin bu sektdre girip para
kazanmaya calisiyor olmalari. Yani kayit dis1 internet siteleri gazetelerin baya bir pastasina
ortak olmaya basladilar. Yani yerel gazetenin nereden kar1 var Basin ilan Kurumu’ndan gelen
bir de aldig1 reklam ilan kendi cabalariyla. internet sitesinin bir kaydi yok ve gazetelerin
aldigr ilanlardan ¢ok daha diisiik fiyatlara fazlaca ilan alabiliyorlar. Gazetede sayfa bellidir
ama internette sayfanin her yeri ilan. Personel bulma sikintis1 da var bu konuda kalifiye
eleman sikintisi var.

M.E.: Antalya’da en ¢ok ne sorun var, yerel siyaset iligkileri nasil?

“Birbirine girmis durumda. Yani herkes kendi destekledigi partiye gore hareket ediyor.
Agzinla kus tutsan bir sey yok. Yani oradan para aliyorlar anlamma gelmiyor. Basin Ilan
Kurumu herkese para veriyor. Gazetelerin bir siyasi yapilanmasi var, gizli sakli da degil kimin
ne yaptig1 belli. Herkes acik oynuyor zaten yani.” (Bélge/Haber Miidiirii, 19.3.2022).

G8: “Ekonomi... 5-6 aydir maas vermeyen gazete var su anda Antalya’da. Antalya’da
maas alamayan bir insan nasil kira odiiyor, nasil fatura odiiyor, nasil ¢ocugunu okula
gonderiyor, bunun tez konusu olmasi lazim. Baska hicbir yerden geliri olmayan bir insan
stirekli bor¢ bulup, kredi kart1 kullanip, annesinden babasindan harglik alarak evini dondiiren
gazeteciler var su anda ¢alisan aktif, isimlerini saymiyorum bile. Yas1 50 civarinda olan ¢ok
saylida meslektasim annesinden 6diing para alarak yasayanlar var, bildiklerim vair. Yani
ekonomi su anda en biiylik sorundur. Toplumun genel sorunu bizim yerel basina daha ¢ok

yansiyor.” (Muhabir, 20.3.2022).
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G12: “Antalya bazinda bakarsaniz su anda burada en biiyiik problem bir kere maaslar
diizgiin 6denmiyor. Gazetelerin hepsi borg¢lu. Vergi borg¢lar1 da dahil olmak tizere. Higbirinin
kendine ait benim bildigim kadariyla bir miilkli yok. Antalya’da en biiylik sorunlardan biri de
matbaa. Tek bir matbaaya bagimli olarak hareket ediyorlar. Bu ciddi yorucu bir hale geliyor.
Bazi kentlerde kendilerine ait matbaalar1 olan yerel gazeteler gérdiim ve ¢ok boliinmislik
var. Siirekli yeni bir yerel gazete tiiretme ¢abasindalar. Kimse bir araya gelmiyor. Bir araya
gelmeyince de giiglii bir gazete dogmuyor. Antalya’da bugiin ya arkadas su gazete hakikaten
etkilidir, bayi satis1 vardir diyebileceginiz bir tane gazete yok. Tamamen abonelikler {izerine
kurulmus. Abone yapalim oradan para alalim, yillik abone yapalim oradan para alalim
hayatimizi idame ettirelim eger para kazaniyorsak da onu baska bir seye yatiralim. Yani kafe
acalim, ihaleye girelim biz bunu kazandigimiz paray1 gazeteye aktarip bir bina alalim, bir
matbaa kuralim derdine kimse diigmemis. Bu ylizden de bugiine kadar Antalya’da ya bu
kentin sesi olacak iste Hiirriyet Akdeniz’in tirajina ulasacagiz ki zamaninda bunu zorlayan
gazeteler olmus. Zaman zaman se¢im zamanlarinda el degistirerek hatta isim degistirerek
sadece resmi ilan alma iizerine kurulu bir sistem var. Etkinlikleri yani yerel okuyucu iizerinde
degil de kurumlar iizerinde belki bir etkinlikleri oldugunu diisiiniiyorum.”

M.E.: Bu sorunlar arttt m1 azaldr m1?

“Hep vardi, 18 yildir bu kentte gazetecilik yapiyorum, hi¢ rahat olduklarini, tirajlar
icin calistiklarin1 duymadim. Artti, ekonomik giderler artt1 ama eskiden de konusuyorduk biz
bu sorunlar1 o yiizden kronik bir sorun bence yeni bir sey yok.” (Bolge/Yaziisleri Miidiirt,
21.3.2022).

G5: “Yerel sorunlarla ilgili elimiz biraz daha giiclii. Biz bolgesel sikintilar1 haber
yaparken yaziyoruz biz.” (Editér/Muhabir, 21.3.2022) .

G6: “Basm Ilan Kurumu’nun ilanlarina bagli bir sistem var su anda. Basin Ilan
Kurumu’ndan ilan alabilenler ayakta duruyor ama bazilar1 bir muhabir ¢alistirarak, bazilar
ajanslardan gelen haberleri toplayarak yayimncilik yapmaya calisiyorlar. Bir de ¢ok boyle alaylt
gidiyordu, simdi biraz daha gen¢ muhabirler var, biraz iyiye gidiyor gibi. Antalya’da bir basin
toplantisina gittigimiz zaman oradan ¢ikiyoruz, doniiyoruz ve yaziyoruz ya. Biitiin gazetelere
bakiyoruz farkli bir sey gérmiiyoruz. Yani hepsinde iste ajanstan gelmis bir metin halinde bir
miktar degistirilmisse degistirilmis, degistirilmeden oraya konulmus goriiyoruz. Cok ciddi bir

gazeteci refleksi yok Antalya’da. Yani son donemde yok. Rekabet ortami yok o ciddi bir
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sikintt. Basin toplantilarindaki sorulardan da haber refleksiyle sorulmus sorularla
karsilagsmiyoruz, bu da 6nemli sorunlardan. Ve yerel yoneticilerle kurduklar iligkiler giizel
degil, gazetecilik ilkelerine ¢ok uygun degil, ya ¢ok samimi goriintiiler ya is baglantilarinin
kuruldugunu anlatacak fotograflar, goriintiiler, mesajlar olusuyor. Bunlarin higbiri
gazetecilige uygun degil.” (Editér/Muhabir, 21.3.2022).

G14: “Herkesin kendi bakis agisina gore habercilik sistemi olursa objektif habercilik
yok. Yerel medya bir sekilde siibvanse edilmek durumunda reklam veya farkli tiirlerde. O
zaman da bagimsiz medya ortadan kalkiyor. Gazetecilik kavrami tagimak ya da gazeteci
denilen kisiler tartigilir diizeyde sehirde. Bunun farkli sehirlerde de olduguna inanityorum ama
Antalya’da daha fazla. Facebook’ta iki satir yazi yazip kendini hesap soran bir hiiviyete
biirlindiiren herkes gazeteci kimliginde ve herkes bir youtube kanali agip birilerine hesap
soruyor. Bunlarin bir ¢at1 altinda toplanip kanunlar ¢ercevesinde toplanmasi lazim. Simdi
birgok siyasetci gazeteci olmayan gazeteci goriiniimlii kigilerin kendilerinden para sizdirmaya
calistigindan sikayet eder ama o kisileri yine onlar besler. Bunlara niye gazeteciler cemiyeti
diizene sokmuyor. Belli ¢erceve altina almiyor denildigi zaman bir kere gazeteciler cemiyeti
iiyesini denetleyebilir. Uyesi olmayan kisi her ydnden toplumda sahtekardir. Yani sahte
doktoru tabipler odasina sikayet edemezsiniz. Bu durumun belli bir ¢er¢evede olmasi lazim.
Mesela internet sitesi, youtube kanali agmasi i¢in Antalya’da, bulundugu sehirde gazeteciler
cemiyetinin onayli belgesi olmasi lazim ayn1 baro gibi, tip doktorlarinin oldugu gibi duvarina
asmasi lazim. Bizde dyle bir sey yok. Herkes gazeteci. Bu sorunlarin ¢6ziimii i¢in diizenleyici
yasalar ¢ikarilmasit lazim. Mesela sar1 basin karti olmayan kisinin soru sormasi kabul
edilmemeli, toplantilara kabul edilmemeli. Sar1 basin kartt da gergek gazetecilik yapilan
kisilere verilmeli. Bu konuda bir diizenleme olmali.” (Haber miidiirii, 22.3.2022).

G15: “Yerel medya yerel siyasete baghdir aslinda. Yerel medya yerel siyasete baglidir
aslinda. Medya reklam kaynagindan ge¢inir. Antalya’da bu anlamda tatmin edici reklam
pazar1 yok televizyonumuz i¢in. Bundan dolay1 da bir para akisi saglanmasi lazim malum
calisanlara gecinebilmesi i¢in. Bu nedenle de yerel siyasetle fazlasiyla i¢ iceyiz. Zaman
zaman yapamadigim programlarim oluyor tabi. Belki benim diisiinemedigim ya da belki tist
bir bakis acisiyla kuruma zarar verebilecek bir icerik varsa o veto yiyebiliyor.” (Program

yapimcisi/Muhabir, 22.3.2022).
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G7: “Antalya genelinde ve diger meslektaglarimla farkli illerden gériismelerim su var.
Biz mesela turizm ve tarim kentiyiz. Burada sanayi yok. O yiizden turizmde de biliyorsunuz
yabanci ortakliklar ve Istanbul merkezli firmalar var. Bir kere yerel medyaya herkes isi
diistiigli zaman ulusal medyaya ulagsamadig1 anda bir kurtarici roliiyle sariliyor. Ama yerel
medyanin iste abone olup, reklam verip, okuyup, okutup bir sahiplenme diirtiisii yok bu
kentin. Ne turizmin var ne tarimin. En ¢ok haber yaptigimiz sektor mesela gazete adina
sOyleyelim, tarimin iireticinin her afetler sonrasi yasadigi sikintilar siirekli dile getiren onlarin
istedigi destek ve talepleri glindeme tasiyan biziz yerel medya olarak. Ama bakin kag tane
tarim sektoriinde aboneniz var ya da ilan verininiz var derseniz yok. Ve pek ¢oguna bakin
yani sadece o sorunu oldugu anda sizi ariyor, gazetenizi arityor. O sorunu yazdiginiz anda
gazeteyi bayiden aliyor. Bir kere sahiplenme, iste kentlilik bilinci, bu kentin markasi olan
takimidir, gazetesidir bunlari yasatmaliyiz. Ama Antalya’da belki kozmopolit yapisindan
kaynaklanan iste sadece basin i¢in degil futbol takimi i¢in de ayni1 durum s6z konusu.

M.E.: Bunun disinda Antalya yerel medyasina 6zgi farkli bir sorun var mi1?

“En temel sahiplenememe sorunu ama onun disindaki temel sey tabii ki su doviz
kurlariyla baski maliyetlerinin ¢ok ylikselmesi nedeniyle artik ayakta durma sorunuyla karsi
karstya yerel gazeteler. Basin Ilan Kurumu resmi ilan tarifini yeni giincelledi. Mart ay
itibariyla gecerli olacak...” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yaym Yo6netmeni/Kose Yazari, 22.3.2022).

G20: “Yerel medya, genel medyadan ayri1 bir sey degil. Ama Antalya’da gordiigiim bir
isveren agisindan bakarsak gelir agisindan zayiflar, sermaye birikimleri yok gazetelerimizin.
Calisanlar acisindan en 6nemlisi de ¢ok diislik licret, asgari {icretin altin alan arkadaslarimiz
var. Ozliik haklar1 sorunlar1 var. Cok calisiyorlar, yani asir1 derecede galisiyorlar. 10 saat 15
saat is bitinceye kadar calisiyorlar. (Muhabir, 23.2.2022).

G25: “Bence en 6nemli sorun, yaptigin haberin yayimnlanip yayinlanmayacagiyla ilgili
yani sansiirle alakali sorunlar. Bu yani en 6nemli sorun. Antalya’da daha ¢ok gazetecilerin
aldiklar1 maaglarla 1ilgili sorun yasadiklarini diisiiniiyorum, siyasi baski cok oldugunu
diistinmiiyorum ama daha ¢ok ekonomik boyut, hep ¢ok c¢alisip asgari iicretin de altinda
calisan bir yandan da bu meslegi bliyiikk bir askla yapmak isteyen arkadaslarimiz var.”
(Muhabir, 23.3.2022).

G9: “Tiirkiye’de yerel medyanin en biiyiik sorunu sonug olarak sdyleyeyim ekonomi.

Yani bu gazetelerin internet siteleri de dahil yeni medya, onlarin da kazang kapilar1 ¢ok genis
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degil maalesef. Radyo televizyon iizerindeki bir takim kesintiler, 6deme yiikiimliiliikleri,
bunlar1 bir araya getirdiginiz zaman birinci sorun ekonomi. Zaten ekonomi olmayinca da ilk
diigmeyi ilikleyemeyince gerisini konusmak bile gereksiz bir sey ama yine de konusayim. Bir
digeri yaym kurulusuna gelecek insan kaynagi anlaminda, yani gazeteci anlamindaki yol
maalesef saglikli bir yol degil. Egitimden gegmesi gerekiyor. Iletisim fakiiltelerinden. Yani
yizde 80’inin bizim kurumlarimizda iletisim fakiiltelerinden gelen 6grencilerin istihdam
edilmeleri gerekiyor. Ancak iletisim fakiiltelerinde imkanlar yetersiz, okul sayis1 da
haddinden ¢ok fazla. Yani belki de konservatuvar gibi 6zel yetenek simaviyla sinirlh sayidaki
iletisim fakiiltelerine dgrenci alip, bir meslek kanunu... Iletisim fakiiltesindeki hoca, 70
kisilik sinifa ne kadar faydali olabilir. Cocuklar hangi laboratuvarlardan, hangi grafik, montaj
dersi alabilecek dolayisiyla ¢cok sayida sikintilar var. Ve tabii bu 6zel yetenek sinaviyla sinirh
diizene keske gegcilebilse iitopya gibi su anda. Gegcildigi takdirde de bizim bir meslek
kanunumuzun olmasi lazim. Yani denilmeli ki iste bir gazetede 7 kisilik kadrosu varsa
attyorum asgari bir kadro tanimlanip bunun iste 5 kisisi en az iletisim fakiiltesi bunlarin i¢inde
de 2’si gazetecilik mezunu, biri halkla iliskiler mezunu olabilir gibi birtakim kistaslarin
olmasi lazzm. Bunu birgok kisi konusuyor ama uygulayan yok.” (Imtiyaz Sahibi/Sirket
Midiirt, 24.3.2022).

M.E.: Bunlardan en ¢ok hangileri Antalya’da hissediliyor?

“Ekonomik sorunlar1 daha ¢ok hissediyoruz. Yani gazete okuma aliskanliklari
degisiyor. Bayiden gazete satin alma aligkanligt neredeyse bitmek iizere. Yani bu
gazeteciligin iy1 yapilmadigi yetersiz yapildig1 gibi bir inanisla da alakasi yok. En iyi haberi
de yapsan, en iyi gazeteyi de ¢ikarsan bugiin bayiden gazete alma aligkanlig1 bitmek iizere.
Zaten bizim gazetelerimizin internet siteleri var, sosyal medyadan haber linkleri paylasiliyor.
Daha ¢ok buralardan takip ediliyor. Yani gazetecilik faaliyeti degismiyor aslinda ama
okuyucuya ulasma yollar1 degisiyor, mecra degisiyor ama mecra degistikce de bu yeni
medyadan para kazanma noktasinda ciddi sikinti var. Yani bugiin Google reklamlarina bel
baglamis bir takim yayin organlar1 ancak buralardan gelen paralar kurusla gelen paralar.
Toplasan aylik 500 lira bile degil bir yerel gazete 6lgiisiinde. Tiklanma sayisini artirsan bile
yerel 6l¢ekte seni 500 bin kisi okumayacak yani. 500 bin 1 milyon okuyucun olmasi lazim ki
seni ge¢indirebilsin, ekonomik olarak korusun yerel medyada da bunu basarabilen yok.
Miimkiin gibi géziikmiiyor.” (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

G10: “Yerel medyay1 sdyle goriiyorum. Ana akim gazeteleri besleyen kilcal damarlar

olarak. Yerel gazetelerde ciddi sorunlar var. Tiirkiye’de ayni sorun maddi sorundur. Basin
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[lan Kurum’ndan destek alan yerel gazetelere verilen ilanlarin tamamindan daha fazlasim
verilen sartlar1 yerine getirdigimiz i¢in gidiyor. Ornegin 6 kisi ¢alistirma zorunlulugu, vergi
borcunun olmamasi, zamaninda fiicretlerin 6denmesi gibi... Zaten bunlar1 yaptigin zaman
gelen gelirin iki katini falan gider olarak kullaniyorsunuz. Dolayisiyla aslinda biz is saglarken
cok bir sey kazandigimiz yok. Yani birgok yerde gazetelerden onlar besleniyor. Hayir ben
buna katilmryorum aksine bence Basin flan Kurum yerel gazetelerden gelen ilanlardan yiizde
komisyon alarak devam ettiriyor.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Koordinatér, 24.3.2022).

G11l: “Yerel medyanin da ulusal medyanin da en biiyiik problemi tiraj problemi.
Zamaninda ansiklopedilerle, tencerelerle, tavalarla, kazanlarla, kiiplerle neyse sisirilmis bir
tiraj tablosu vardi. Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin toplam tiraji 3 milyonun
tizerindeydi. O zamanki niifusu diisliniin. 50 milyon falandi. Simdi 80 milyonuz simdiki
gazetelerin toplam tiraji 1 milyon neredeyse. Niye internet tabi ¢ok biiyiik bir faktor oldu,
sosyal medya bir faktor oldu, insanlarin kirli bilgiye itibar etmesi bir faktor oldu. Toplumca
okuma aligkanligin1 edinemedik. Cocuklar okumay1 6grendi ama kahretsin tabletten 6grendi.
Iste kadin programlarmin raiting rekorlar1 kirdigi bir iilkede, zamaninda Mehmet Ali
Birand’in degil de Reha Muhtar’in rekorlar kirdigi bir {lilkede zaten baskaca da bir sey
beklemek de bana gore iitopya olurdu. Birinci sorun tiraj meselesi. Ikincisi gelirler var.
Tirajiniz diisiik olunca reklam alamiyorsunuz o zaman sadece devletin resmi ilanlarina
mecbur kaliyorsunuz. Antalya 6l¢eginde de benim en ¢ok canimi yakan tiraj. Biz mecburen
basiyoruz gazeteyi belli bir sayida. Miimkiin oldugu kadar dagitmaya calisiyorum. Ben ulusal
gazetede calisirken yerel gazeteleri kiiglimserdim. Ya ne ige yartyor ki bunlar derdim. Antalya
izerinden anlatayim. Antalya’nin topla ¢ikart ekonomi politikasina iki bin kisi var. Bu iki bin
kisi de yerel gazeteleri okuyor. Safak Mahallesi 1736 sokaktaki Ahmet amca okumuyor ama
bu iki bin kisi okuyor bu 6nemli bir olgu. Ben mesela yerel gazetenin bu kadar etkili
olabilecegini gercekten diistinmemistim.”

M.E.: Okudugu tespitini neye gore yapiyorsunuz?

“Geri doniisiimler anlaminda goriiyorsunuz bir ikincisi bir de insanlar sunu atliyorlar
bence son yillarda inanilmaz gii¢lii medya takip merkezleri. Simdi bakanlikla ilgili bir haber
yapiyorsun, kafanda sdyle bir format var. Iste eskiden yapardik ziraatla ilgili insallah tarim il
miidiirliigii goriir de falan. Simdi Oyle degil. Simdi sabah bakan ariyor, ya bdyle bir haber
yapmugsiniz falan. Bizden ziyade aslinda yetkililer i¢in dnemli. Bir bakanin ya da {ist diizey
biirokrasinin tam her seyi gérdiiglinden emin degilim. O anlamda yerel basin ¢ok 6nemli.”

M.E.: Sorunlar artiyor mu git gide?
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“Artiyor tabii, girdi maliyetleri artiyor. Ben bir sey itiraf etmek istiyorum burada ¢ok
canimi yakan bir sey. Ama baska tiirlii ayakta durma sansim yok. Ben burada arkadaslarima
asgari licret veriyorum. Cok tiziicii bir sey. Yani bir gazetecinin asgari iicret almamasi lazim.”
(Imtiyaz Sahibi/Genel Yaym Yonetmeni, 24.3.2022).

G30: “Yerel gazetede calisan biri olarak sdyliiyorum. Bir habere giderken ulusal
senden Once gider. Clinkli onun altinda arabasi vardir, iste daha iyi makinasi vardir, daha iyi
sartlara sahiptir ki ayn1 sorunu yasiyorum. Ben bir habere gidinceye kadar ajanslar falan
benden ¢ok daha Once orada olmus oluyor. Onlar bir sifir 6nde bashyor. Siz onu
yakalayabildiginiz kadariyla yakaliyorsunuz. Yakaliyoruz da ama biz otobiisle gidebiliyoruz.
Kaza olmug sen otobiisle gidiyorsun, gidene kadar her sey bitmis oluyor zaten.” (Muhabir,
24.3.2022).

Aslinda ulusal medyanin da temeli sorunlarindan olan ekonomi, yerel medyada daha
fazla kendini gostermektedir. Ulusal medyanin farkli kanallardan bir sekilde ¢ozebildigi para
sorunu, yerel medyada ¢ok yakici sekilde hissedilmektedir. Yeteri kadar tiraj elde edemeyen,
reklam, ilan alamayan yerel medya ne personeline verecek ne de kurumunu, ekipmanlarini,
donanimim gelistirecek yeterli paraya erisememektedir. Yerel gazeteler, Basm Ilan
Kurumu’nun siibvansiyonlari da belli bir oranda kaldigindan iginden ¢ogunlukla ¢ikilmaz hal
almig bir kisir dongili i¢inde ayakta kalma miicadelesi vermektedir. Gazeteci agisindan
bakildiginda da durum farkli degildir. Yeterli kazang saglayamayan yerel gazeteci ya sektorii
terk etmekte ya da meslek etigini de zaman zaman ayaklar altina alan farkli yollara kaymakta
bu tiir durumlar da uzun vadede gazetecilik meslegini yipratmaktadir.

Katilimeilardan G10’un Basin {lan Kurumu’nun desteginin aksine yerel medyanin
varligindan beslendigine iligkin tespiti ilgingtir. Bu tespitten aslinda ekonomik agidan
darbogazdaki yerel gazetelerin nasil bir kisir dongii icinde olduklarini géstermesi bakimindan
onemlidir.

Ekonomik sorunlara ilging bir yorum getiren bir diger katilime1 G11, yerel medyanin
tiraj sorununun 6nemli olmadigin1 6ne slirmektedir. Yerel medyanin sokaktaki Ahmet amca
tarafindan okunmasa da basildig1 sehirdeki kanaat onderleri tarafindan hem de en ince
ayrintisina kadar okundugunu ifade etmektedir. Hatta gelisen medya takip sirketlerinin etkili
calismalar1 sonucu yerel medyada yayinlanan bir haberin goz 6niinde ¢ok fazla olmasa bile
ilgili kurumlar nezdinde karsilik buldugudur. Bu tespite gore etkili haber {iiretebilen yerel
basin mutlaka karsiligint almaktadir, bunu reklam ve ilan yoluyla ekonomiye

dontistiirebilenler de ayakta kalma miicadelesinde daha rahat soluk alabilmektedir.
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3.4.9. Sahiplenme Sorunu ve Farkindalk

Antalya yerel basinimin kente dair bir aidiyet problemi bulunmaktadir. Haber
kaynaklari, problemlerinin ¢6ziimii noktasinda giiven sorunu yasadiklar1 yerel basin yerine
ulusal medya temsilcilikleri ile muhatap olmay1 tercih etmektedir. Gazeteciler Antalya yerel
halkindan geri bildirim alamamaktadir. Ayrica yerel halk, gazetecilerin yasadiklari sorunlarin
farkinda olamamaktadir.

Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G1l: “(...)Antalya, yerel gazetesine sahip ¢ikabilen bir memleket degil. Bunu
sOyleyebilirim. Yerel gazetelerin varligindan bile haberdar olan bir memleket degil. Yerel
medya Antalya 6zelinde bu yiizden giiclii degil, ¢linkii sahip ¢ikilmiyor.”

M.E.: Neden?

“Halk sahip ¢ikmiyor. Az 6nce dedigim sorunlar gibi. Hem medyada Antalya biraz
daha boyle sorunlardan uzak tatil yapilabilen bakildigi goriildiigi algilandigl i¢in hem
insanlar1 boyle bir kaygisi yok, dogruyu O6greneyim gibi bir kaygist yok hem de yapilan
haberlerin de. Yerel medyadaki yapilan haberlerle halkin ilgisi de ¢ekilemiyor. Yani yerel
medya kendisi de giiglii degil. Bir ajans haberciligi var aslinda. Bir 6zel haber tarzinda gii¢lii
sesini duyurabilecek, halk da a evet bu benim sorunumu yansitiyor diyebilecek bir haber
anlayis1 da yok. Halk bu yiizden de aslinda birazcik kopuk. Ciinkii halkin sorunlarindan
ziyade kentteki siyaset, siyasi iligkiler iste reklam iliskileri reklam siyasi haber tarzlari fazla
oldugu i¢in halkin sorunlarindan bir haber aslinda yerel medya.

Bir soru daha sormustunuz neydi, bizim sorunlarimizi halk biliyor mu? Hayir
kesinlikle bilmiyor. Halk sorunlarimizi bilmiyor. Hatta insanlar muhabirim gazeteciyim
deyince genelde bizi ¢ok paralar kazanan ¢ok zengin, iste sizin maddi sikintilariniz yoktur.
Sorunu olmayan maddi kaygis1 olmayan, siyasi bir iliskisi oldugu diisiiniilen aslinda uzak
durulmasi diisiiniilen kisi olarak algilaniyoruz aslinda son donemde tabii gazeteciligin
itibarinin da geldigi noktada uzak durulmasi gereken kisiyiz biz insanlar i¢in.”

M.E.: Antalya’da ¢alistiginiz kurumun Antalya’nin sorunlarini yansittigini diisiiniiyor
musunuz?

“Diistinmiiyorum. Mesela Rus ugag diistiigii zaman higbir sekilde biz onunla ilgili iste
Rus ucag1 diisiiriildli, Antalya turizmine getirisi ya da iste etkisi ne oldu. Mesela tarim
Antalya tarim cenneti de bir sehirdir. Antalya, tarimda ne durumda ben bununla ilgili de

haberler yaptigimizi hatirlamiyorum...” (Muhabir, 23.3.2022).
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G2: “(Antalya yerel halki) Farkinda degiller ¢ilinkii ilgilenmiyorlar. Antalya haber
konusunda ¢ok sikintisiz bir yer. Habere ¢ok kolay ulagim saglanabiliyor ¢iinkii olay ¢ok
Antalya’da. Yani ¢ok kozmopolit yapisindan mi kaynaklidir bagka bir sebeple midir
bilmiyorum ama toplumsal yapisi olaylara ¢ok miisait ve haber alma konusunda sikinti
cekilmiyor. Herkes kendini medyada bir sekilde goriiyor ama bu carkin nasil dondiigii
konusunda kanaat onderleri dahil olmak {izere yani sehrin yoneticileri, is insanlari olmak
tizere higbir fikirleri yok. Yani is insam1 gazetede kendi gérmek istiyor tam sayfa roportajini
gormek istiyor ama bunun bir iste kagidin baski masrafi oldugunu, c¢alisanin bir gideri
oldugunu diisiinmiiyor, bu konuda bir biitce ayirmay1 da aklindan gecirmiyor. Yani boyle bir
sey yok. Dolayisiyla ¢ok duyarsiz bir yap1 var Antalya’da.” (Kose yazari/Yaziigleri Mudiirt,
23.2.2022)

G3: “Bu kentte ¢ok fazla.. Dogruyu sdyleyeyim bir Konya gibi, Bursa gibi, Trabzon
gibi ¢cok gazete okunmuyor. Dolayisiyla farkinda olanlar kimler odalar, kamu kurumlar1 STK
baskanlar1 sorunlar1 biliyor. Ama halk bazina indirdigimiz zaman maalesef yetersiz,
algilamakta yetersiz. Bir¢ok sebebi var kiiltiirel boyutlar1 var, tam bir kiiltiirii oturmadi
Antalya’nin. Sehrin kimligi olussa herkes o kimlige gore davranir, uyar. Ama eksiklik varsa
sehrin kimliginde bu konuda en biiylik eksiklikler siyasilerindir, kent yoneticilerinindir.
Dolayisiyla biz bununla ilgili de g¢alisiyoruz. STK’larla projeler liretiyoruz, bilinci halka
yayginlagtirmak icin ¢alisiyoruz.” (Yonetim Kurulu Baskani/Sorumlu Yaziisleri Miidiir,
18.3.2022).

G4: “Degil. Yani onlar farkinda olmak zorunda da degiller zaten. Sektdrde calistiginiz
kurumlar bunu bilirler. Kiminle ¢alistyorsunuz polisle beraber ¢alisiyorsunuz, asker, AFAD’la
STK’larla filan. Onun disinda aksam evde oturup televizyon izleyen veya sabah ayagina
gazete gelen insan bunu bilmez. Zannediyorlar ki bu bilgiler gazeteye gidiyor bu sayfaya
oturtuluyor bunlar. Ve gazeteci deyince de ¢ok basit bir 6rnek vereyim bir kahveye gitsem
vatandas olarak otursan sana dokiiliir adam gazeteci oldugunu bilirse konusmuyor zaten. Yani
siradan bir vatandasa giivendigi kadar sana glivenmiyor. Gazetecinin giivenilir olmadigindan
degil. Adam paylasmak istemiyor. Yani her seyi paylasmak zorunda degil, basim derde girer
diislincesi var, ne gerek var diislincesi var. Aksam anca oturup izleyebiliyor. En ¢ok asayis
haberi izleniyor. Kaza olmus, 6lmiis ne olmus merak eder. Ama Allah korusun iki giin sonra

kendi bagina geldiginde gazeteciyi yanina yaklastirmayacak olan gene vatandagtir. Bunlar hep
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hazir olarak geldigini disiiniiyorlar, merak etmiyorlar. Merak etmelerini de beklemiyorum
yani. “ (Bolge Temsilcisi/Haber Midiiri, 19.2.2022).

G8: “Isyerimin altindaki diikkanin burada gazete oldugunu bildigini diisinmiiyorum,
bu kadar net sdyleyebilirim. Yerel basinin halktan kopmasinin etkisi ¢ok. Clinkii yerel basinin
biiyiik boliimii sirtini bir yere dayiyor, halkla bagini kopartyor, patron anlaminda sdyliiyorum.
O yilizden burada gazete bilirosu var asagidaki marketin, eczanenin bundan haberi yoktur
mesela gidin sorun. Halktan kopuk. (Muhabir, 20.32022).

G12: “Hig¢ sanmiyorum. Yani bir vatandasa sorsaniz bir gazeteci ne kadar maas aliyor
deseniz. Belki onlarin aklinda 13-15 bin lira arasinda bir rakam sdyleyeceklerini
diisiiniiyorum. Cok ciddi rakamlarla bizim bu isi yaptigimizi diisiiniiyorlar. Ama aslinda dyle
bir diinya yok. Veya iste binalarimiza geldikleri zaman buradaki arkadaslarin her seyinin ¢ok
iyi oldugunu, altimizda iicer beser arabayla bu isi yaptigimizi santyorlar ama dyle bir ortam
yok maalesef.” (Bolge/Yaziisleri Miudiiri, 21.3.2022).

G6: “Biz hep onu diisliniiriiz. Biz mesela bagka sektorlerin dertlerini yazariz. Yok
toplu tagima esnafi sunu istiyor, yok yemek sepeti ¢alisanlari bunu istiyor ama biz bugiine
kadar biz de bunu istiyoruz diye yazmadigimiz i¢in. Tabii bir eyleme gittigimizde evet sizin
isiniz zor, sektoriin sorunlar1 var, baski altindasiniz diyorlar ama genelde sorunlarimizi
bilmiyorlar. Bize Turkcell’i arayip calisana kizar ya bizi de arayip ayni sekilde kiziyorlar.”
(Editér/Muhabir, 21.3.2022).

G7: “Ya ¢ok fazla farkinda m1 degil agikcasi. Burada temel sebep dyle bir meslegiz ki
hep baskalarinin sorununu giindeme tasiyan ama kendi hak ve hukukunu savunamayan ve
savunmayan. Sunu yapiyoruz arada arkadaslarla yerel medyanin sorunlari nedir diye
soruyorlar. Zaman zaman yaziyorum, ¢iziyorum. Bu sadece Akdeniz Gergek gazetesi igin
degil. Bu kentte 11 resmi ilan alan gazete var, iki, ii¢ televizyon var, farkli dergiler var. Bir
siirii. bu sektéorden beslenen arkadaglarimiz var. Herkes adina bu kurumlar1 yasatmamiz
gerekiyor ama orgiitlii miicadele. (Imtiyaz Sahibi/Genel Yayin Yonetmeni/Kose Yazari,
22.3.2022).

G9: “Izmir gibi, Bursa gibi hatta Trabzon gibi yerel gazete gelenegi giiglii olan iller

var. Ama maalesef boyle bir gelenek hi¢ olusmamis Antalya merkezde. Bir donem bir
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gazetemiz olmus Yeni leri gazetesi diye, okunurlugu olan, bayiden satis1 olan. O da baska
islerinin sekteye ugramasi sonucu gazete de kapatilmig. 25 sene Oncesi yani. O tarihten beri
Antalya basinin alip gotiiren, ilgelere kadar etkisi niifuz eden bir yayin organi olmamis.
Antalya 80’lerden itibaren boyle kalabalik bir niifusa kavusmaya baslamuis, turizmle birlikte.
Onun oncesinde kiigiik bir Anadolu kentinden fark: yok. Buna ragmen 2000’lere kadar olan 3-
4 tane gazete var. Gazeteleri gelistirme noktasinda yani politika servisi olan, spor servisi olan,
magazin servisi olan, ekonomi servisi olan iste 25-30 ¢alisan1 olan bir kadroyu hi¢ olugturma
pesine gitmemisler. Yani gazetenin igerigini hi¢ gelistirme dertleri olmamis. Boyle olunca da
bir okuyucu kitlesi olusmamis, bir gazete okuma aliskanligi maalesef olugsmamis. Bugiin
burada 6 ¢alisganim var ama ge¢miste 12-13 c¢alisanim vardi. Maalesef yaptigimiz ¢calismalarin
karsiligini tiraj olarak alamadik. Yeni medyayla bitti ama ge¢miste de giiglii degildi.”

M.E.: Antalya’nin sorunlarini yeteri kadar gliindeme getirdiginize inantyor musunuz?

“Ben Antalya’nin siyasetcilerinden, biirokrasisinden veya is diinyasindan daha fazla
sorumluluk aldigim1 gériiyorum ben Antalya’daki yerel gazetelerin. Ozellikle Antalya’da
kanayan yaradir, hi¢ diislincesiz, plansiz, programsiz verilen tasocagi ruhsatlari var. En son
diinyaca {inlii rafting merkezi Beskonak bdlgesinde verilen bir tagsocagi ruhsati var. Orada
yangin sirasinda en son islemler bitmis, millet can derdine diismiisken izinler verilmis.
Gazeteler, Antalya Gazeteciler Cemiyetimiz de bu ise dahil oldu, halki bilinglendirme
noktasinda, itiraz edilmesi noktasinda, ses ylikseltilmesi noktasinda 6nderlik ediyor, dnciiliik
ediyor. Antalya bir kiy1r sehri. Kiy1r kanunun halka getirdigi birtakim kolayliklar var. Halka
oncelik veriliyor, buralar devletin mal1 deniliyor. Ama isgaller ¢ok fazla Antalya’da ve bunu
yerel gazeteler bikmadan usanmadan dile getiriyor. Bu noktada dedigim gibi siyaset
kurumlarindan da biirokrasiden de sivil toplum orgiitlerinden de ¢ok daha dnde sorumluluk
alma noktasinda.” (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

G10: “Ben spor kokenli oldugum i¢in genelde Antalyaspor’un deplasman maglarina
giderim. Gittigim her ilde o kentin yerel gazetelerini alir bir gézden geg¢iririm. Diyebilirim ki
en zayif yerel gazete Antalya’da. Yani soyle aslinda, onu da suna bagliyorum, Antalya’da
Antalyali, mikro milliyet¢ilik dedigimiz duygu yoktur. Ciinkii hep disardan go¢ almis ve
buray1 herkes bir misafir odasi gibi, yani kendisini konuk hissediyor burada. Yani kendini
konuk hissediyor burada. Calisacagim yazin geri donecegim, iste yazin ¢alisacagim kisin geri
donecegim gibi. Kent aidiyeti yok. Ama bir Bursa bir Izmir, yerel gazetelerine ciddi anlamda
destek sagliyor. Onlarin gii¢lii olmasi, daha rahat haber yazmasi da bundan kaynaklidir.

(Imtiyaz Sahibi/Genel Koordinatdr, 24.3.2022).



133

Gazetecinin sorunlarinin halk nazarinda bilinmesi beklenen bir durum degil, ancak
tiretilen haberin geri bildirimlerinin de yeteri kadar alinamamas1 Antalya 6rneginde iizerinde
durulmasi gereken bir tespit olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Antalya’nin 1980’lerden sonra
hizla gelisen bir turizm merkezi olmasi, iklim 6zellikleri ve bu kentte yasayan insanlarin
biiyiilk ¢ogunlugunun burada siirekli kalmadigina iliskin tespitler, sehir gelenegini pek
miimkiin kilmamaktadir. Sehir geleneginin olusmamasi da kent kimligi, aidiyet problemlerini
dogurmaktadir. Katilimcilarin ifadelerinden ¢ikan sonuca gore Antalya’da yasayan insanlar
giinlin 1yi gecmesinin disinda baska sorunlarla pek ilgilenmemektedir. Bu ilgisizlik yerel
medyaya da yansimaktadir. Antalyali, yerel basinina sahip ¢ikmamaktadir. Bir katilimcinin
Antalya’da, Anadolu’nun birgok biiyiik kentinde var olan mikromilliyet¢iligin olmadig: tespiti
tam da bu durumu yansitmaktadir. Kente aidiyet hissetmeyen insanlar bu kentin sorunlarini
dolayisiyla yerel basinini da pek umursamamaktadir. Hatta bunun da O6tesinde olusan bu
iklimin, yerel medyada gorev yapan gazetecilere de yansidigi, giiglii haber iiretme, sorunlara
farkli pencerelerden egilme saikiyle ¢alismaktan ziyade mesai bitirme giidiisiiyle hareket

edildigi ileri siirtilmektedir.

3.4.10. Yerel Ulusal Cekismesi

Antalya’da calisan yerel gazeteciler, ulusal medyanin varligindan hosnut olmadigini
ifade etmektedir.

Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G1l: “(...)Ulusal gazetelerin iste kentlerde agtiklar1 ekler, yerel gazetelerin sirtina
basarak yiikselen eklerdir. Yani nasil diyeceksiniz, yerel gazetelerde ¢ikan haberleri tarayip
ertesi giin ulusalda aym haberi kendi imzasiyla yazan bir siiri ulusal gazete ekinde calisan
arkadasimiz var, bu ¢ok net.. Ciinkii ulusal gazetenin sdyle bir avantaj1 var, daha ¢ok insana
hitap edebilme sansiniz var. Daha ¢ok okura gériiniir olma avantajiniz var. Ama bu yerel
gazetelerde bu yok..”

M.E.: Ama bu kisir dongiiye yol agmiyor mu? Yani bu sekilde devam ettiginde yerel
medya nasil gii¢lenecek.

“Yerel medya teknolojiye ayak uydurmak zorunda. Yani hala yazili basin giiniimiizde
o kadar ¢ok giindem c¢abuk degisiyor ki bir saat dnce olan haber bir saat sonra eskiyebiliyor.
Ama hala yerel medyada ertesi giin gazete ¢ikarip diiniin haberlerini biz ertesi giinii okuyoruz.
Internet sitelerini giiclendirmedikleri siirece, daha hizli, etkili haberler gegmedikleri siirece
zaten yok olmaya mahkumlar yerel gazeteler. Teknolojiye ayak uydurmak zorundalar bir
yerde..” (Muhabir, 23.3.2022)
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G2: “Bence iyi etkiliyor yani onlar sikayetciler. Ulusal basinin ekleri olmasin diye bir
donem hatta beraber kazan da kaldirdilar 6yle s6yleyeyim. Ama rekabet iyidir. Bir de ulusal
gazetelerin yerel ekleri, ulusal basinin yayin politikasindan haber diline kadar, ulusal basini da
temsil ettikleri i¢in yerel basin i¢in de iyi bir 6rnek oldugunu diisiiniiyorum kendilerinin
kalitesini artirmak konusunda 6rnek olabilecegini diigliniiyorum.”

M.E.: Ama bu haksiz rekabete yol agmaz mi, yerel medyay1 zayiflatmiyor mu? “

“Bence zayiflatmiyor, aslinda gazeteler konu olarak yerelden beslenmiyor Eger yerel
giiclii olursa rekabet anlaminda sorun oldugunu diisiinmiiyorum.” (Kdse Yazari, 203.2022).

G4: “Yerel gazetelere zarar verir. Vermez olur mu? Yani ulusal gazeteyle yerel
gazetenin giicii bir degil. Iste 150-200 bin satan bir gazetenin Antalya tiraj1 da 10 bin say veya
8 bin say. Su anda yerel gazete bini bulmuyor. 500 tane satabiliyorsa opiip basina koyuyor
yani. Maalesef satiglar ¢cok diistii. Simdi 3 bin 4 bin satan bir gazete ilave ¢ikardigi zaman
oraya ilanlar ¢ok daha fazla gidiyor. Antalya bunu kaldirmaz. Antalya kaldirmiyorsa zaten
hicbir il kaldirmaz. Ulusal gazeteler de her tarafta bu isi yapmiyorlar. Yaptiklar1 belli basl
yerler var. Potansiyel gordiikleri yerlere bu sistemi kuruyorlar niye para kazanmak igin ilan
almak icin. Antalya’daki yerel gazeteleri de son derece kotii etkiliyor maalesef. Bolge
sayfalar1 bile kotii etkili oluyor, bazen gazetelerin satilmamasina sebep olabiliyor yani. (Bolge
Temsilcisi/Haber Miidiirii, 19.3.2022).

G8: “Ben olumlu etkiledigini diisliniiyorum. Patronlar biraz farkli algiliyorlar. Ama iyi
bir Akdeniz ilavesi rekabet edecek yerel gazeteler doguruyor. Bu hep boyle olmustur. Mesela
Sabah Akdeniz iyiyken yerel gazeteler hep iyi olmustur orada. 6-7 y1l nce. Hiirriyet Akdeniz
iyiyken, 13-15 sayfa ¢ikarken, seri ilan sayfalari bolken yerel basin da bundan nemalaniyordu.
Onlar kapattilar yerel basin kiiciilmeye gitti. Aslinda Pazar bosken almay1 diistinmediler, ama
iyl bir Akdeniz ilavesi faydali olur ama kullanmiyorlar. Mesela 2000 yilinin basinda hem
Hiirriyet hem Sabah Akdeniz kapanmisti, yereller tam biiylimesi gerekirken onlar da
kiicilmeye gittiler. Nasilsa rakibimiz yok diye eleman ¢ikarmaya basladilar. Reklam alip
bliylimeleri gerekirken yapamadilar.” (Muhabir, 20.3.2022).

G12: “Bana gore yerel gazetedeyken su sav vardi. Iste Hiirriyet Akdeniz ekini iicretsiz
ilave olarak veriyor, iste reklam ilan pastasindan pay aliyor, yerel medyaya zarar veriyor. Ben

Oyle bakmiyorum, burada su anda 7 kisi 6 kisi istihdam sagliyoruz. Buradaki arkadaslarimiz
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da yerel gazetelerde calisan insanlar. Biz istihdam sagliyoruz, Iki eger yerel gazeteler bu
dedigim seyleri, gazeteden kazandiklarini gazeteye aktarmayir diisiinme noktasina gelirlerse
orada Hiirriyet Akdeniz olmus, Sabah Akdeniz olmus bir sey degismez. Bunun 6rnekleri var
Bursa’da da Hiirriyet ek ¢ikariyor. Bursa’da Olay, Hakimiyet var, ¢ok giicliiler. Ben Bursa’da
gazete almak isterken bayi bana iki gazete uzatti, 6nce yerel bir gazete alin dedi. Ama
Antalya’da iic bes dernegi, belediyeyi abone yapayim, ajanslarin haberlerini kullanayim,
higbir 6zel haber yapmayayim, 6zel rOportaj yapmayayim, yerel gazetelerin en biiyiik
diisman1 kendileri. Bugiin 20 gazete var, dizelim hepsinin manseti ayni. Ajansin haberine
oynama bile yapmiyorlar. Ajansin basligi, verdigi sekil her seyiyle birebir koyuyorlar sonra
diyorlar ki Hiirriyet Akdeniz, Sabah Akdeniz ne yapti diye soruyorlar.” (Bolge/Yaziisleri
Miidiirti, 21.3.2022).

G5: “Yani Hiirriyet Akdeniz burada c¢ok 6nemli bir gii¢. Insanlar Hiirriyet’i
okumuyor, Akdeniz ekini okuyor bu kentte. Yereli almasi i¢in yerelin gii¢ olmasi lazim. Yeni
Asir nasil Izmir’de, Hakimiyet nasil Bursa’da. Antalya halki bir Izmir bir Bursa’daki halk gibi
bilin¢li degil. Burasi biraz daha tatilvari bir kent. Cok go¢ aldigi icin mi bilmiyorm ama
burada bir sehir kiiltlirii olusmuyor. Ben televizyondayken tarim hayvancilik yapiyordum.
Televizyon, sesimiz olsun tesekkiir ediyoruz deniyordu ama burasi kapanacak ama ses
vermezsen, bizi simdi anlatan kimse yok, e olamaz. Sen sahip ¢ikmazsan ben sana ne kadar
sahip cikarim. O yiizden de yerel basin bu kentte giiclii olmadig1 i¢in biiylik gazetelerin
yerelleri onlari tabii ki yutuyor yani. (Muhabir/Editor, 21.3.2022).

G6: “Yerel gazeteler aslinda evet Hiirriyet ¢ok ciddi bir rakip onlar i¢in ama var
olmalara engel bir durumda yok ortada. Eger orada da giizel bir sey goriirse insanlar ve
sahiplenirse bir tane Hiirriyet alir bir tane de o gazeteden alir. Yeni Asir dyleydi simdi nasil
bilmiyorum. Alanya dyle ¢ok ciddi yerel bir basin var. Alanya bizi almiyordur, onlari
aliyordur daha cok. Ciinkii Alanya’da ciddi bir sahiplenme de var. Antalya merkezde tam
olarak onu gdérmiiyoruz ama o kadar giiclii bir kurum yok. Yani V tv nasil bilmiyorum, iste
Koza tv o da Adana kaynakl1 yayin yapiyor.” (Editér/Muhabir, 21.3.2022).

G22: “Olumlu etkiler, ¢iinkii yerel medya da ulusal medyanin gordigli haberleri

gorebilir. Ama ekonomik yonden yerel medyayi sikintiya sokar. (Muhabir, 21.3.2022).
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G7: “Cok kotii etkiliyor. Ben bunu 6nceki Gazeteciler Cemiyeti Bagkanimin yiiziine
sOylemistim. Bununla gurur duyuyordu, ek cikartmasi iste ¢ok giizel filan gibi. En biiyiik
kotiligl siz yaptiniz dedim. Ciinkii yerelde ekmek yiyen arkadaslarimiz var. Cep magaza
acmak gibi. Ulusallarin eklerinde calisip da yarin ekmegini kaybetme tehlikesiyle karsi
karsiya olan arkadaslar iyi yerel medya var giiclenirler yarin biz oraya geliriz diye...”
(Imtiyaz Sahibi/Genel Yayin Yonetmeni/Kose Yazari, 22.3.2022).

Ulusal gazetelerden ilave c¢ikaran sadece Hiirriyet’in kaldigi Antalya’da yerel
gazeteciler, bu konuda boliinmiis durumda. Katilimcilarin bir kismi ulusal merdya eklerinin,
yerel medyayr yuttugu, yerel medyanin sirtina basarak ayakta durdugu ve yerel medyanin
hakkini yedigini savunmaktadir. Ulusal medya ekleri araciligiyla kentin zaten sinirli olan
reklam pastasindan en biiylik payr kaptigimi diisiinen katilimcilar, daha dolgun {icretler
vererek kalifiye i giiclinii de kendilerine ¢ekerek yerel medyanin i¢ini bosalttiklarini ileri
stirmektedir. Baz1 katilimcilar ise ulusal medyanin yatirim yaparak istihdam sagladigini, seri
ilanlar ve benzeri reklam kampanyalari tireterek yerel medyaya da yol gdsterici olduklarini,

tecriibe aktarimiyla da fayda sagladiklarini iddia etmektedir.

3.4.11. Pandemi Siireci

Pandemi siireci yerel basin isletmesi sahiplerini olumlu, g¢alisanlari ise olumsuz
etkiledi, kisa calisma 6denegine mahkum kalan ¢ogu gazeteci ek is yapma yoluna gitti ya da
igsiz kaldi. Pandemi ortami gazetecilerin ¢alisma bicimini de etkiledi, yliz yiize goriigmeler
yerini, ¢cogunlukla dijital platformlar lizerinden uzaktan gorlismelere birakti. Sicak haberler
disindaki roportaj, analiz, yorum gibi ¢alismalar bu sekilde ger¢eklestirildi.

Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G1: “(...)Oncelikle kisa calisma ddenegi uygulandi ¢ogu gazetede. Bununla beraber
de isciler birazim1 devletten birazini iste gazeteden licretlerini aldilar. Ama ¢ogu gazetede
sadece devletten aldiklar1 kismiyla pandemi siirecini gegirdiler. Ciinkii gazeteler o donemde
cok fazla c¢ikamadiklari i¢in paralari mesela muhabirlerin 6demedi. Sadece kisa g¢alisma
O0deneginden devletten aldiklar1 parayla gecinen arkadaslarim vardi. Maddi gelir yar1 oranda
diismiistii pandemi doneminde. Biiyiik maddi sikintilar ¢ekildi. (Muhabir, 23.3.2002).

G2: “Calisanlar kisa ¢aligma Odenegi aldilar. O konuda devletin hakkini yememek
lazim. Iyi niyet gostergesi olarak dyle bir hak tanidi calisanlara. Yalniz sdyle bir sey oldu,
asgari licretin ¢ok altinda olan bu rakamin gazete patronu tarafindan telafi edilmesi gerekirken

birgok arkadagim o haktan yararlanmadi yani sadece devletin verdigi parayla gecinmek
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zorunda kald1 o da 1300, 1400 gibi bir rakamdi. Dolayisiyla birgok insan zorlandi bu hem
meslekten bagimi koparmayan duygusal bagini koparmasina neden oldu hem de gecim
derdine diisen insanlarin yani ekmek kavgasina diisen insanlardan habercilik refleksi
beklememek lazim bdyle bir soruna neden oldu.

Ikincisi ilanlar kesildi, hayat durunca, bircok insan ilanin1 kesti. Kamudan ilan
olmaymca Basin ilan Kurumu’ndan gelen biitge azaldi, gazete yonetimleri de carki
cevirmekte zorlandilar hatta bazi gazetelerin satis1 giindeme geldi sonra ertelediler pandemi
hafifleyince ama zorlu bir donem oldu, yipratici bir donem oldu. Gazetecilikle duygusal
baglarin koptugu bir donem oldu pandemi donemi.” (Kose yazari, 20.03.2022)

G3: “Pandemi siireci gergekten de yerel medyayr olumsuz etkiledi. Ozellikle bu
pandemide sokaga ¢ikma yasagi vardi. Sokaga ¢ikma yasagi olmayanlar gazeteciler, tarimla
ugrasanlar gibi. Bunun disinda biiyiik ¢cogunluk eve kapali yasadi. Pandemide sosyal medya,
yeni mecralar ortaya ¢ikti, yeni goriisme zoom, skyp bir de club house ortaya cikti. Herkes
club house’lardaydi. Boyle bir ortamda yerel medya c¢ok etkilendi.” (Yonetim Kurulu
Baskani/Sorumlu Yaziisleri Miidiirti, 18.3.2022).

G4: “lyi etkiledi. Yani pandemi siirecini iple ¢ekiyorlardir su anda. Gazeteler ¢ikmadi,
kagit masrafi olmadi. Haftada iki giin ¢iktilar veya ayda iki giin ¢iktilar {i¢ gilin ¢iktilar siraya
koydular. Yani pandemi doneminde ettikleri kar1 hi¢ etmediler yerel gazeteler.”

M.E.: Oyle mi, ama tabi paylarim aldilar Basin Ilan Kurumu’ndan.

“Tabii miithiglerdi, ¢gok memnunlard: yani. Aldilar tabi biraz diisiik aldilar. Ama bir
gazetenin 15, 20 bin lira kagit masrafi var sadece. Zaten Basin Ilan’dan aldig: 30 bin lira onun
20 bin lirasin1 kagida veriyorsun. Simdi pandemide dyle bir masrafin olmadi. Art1 personeline
devlet yardim etti, evden calismada kimseye para vermedin. Yani sifir masrafla gazete
cikardilar. Cok memnunlardi, yani pandeminin bittigine {ziiliiyor olabilirler.” (Bolge
Temsilcisi/Haber Miidiirii, 19.3.2022).

G8: “Patronlar ekonomilerini diizelttiler. Gazete ¢ikmadi, haftada bir giin doniistimlii
ciktilar. Biiro agilmad iste elektrik, su, matbaa giderlerinden kistilar ama resmi ilan paralarinm
aldilar. Bircok gazete calisanlarina sadece devletin vermis oldugu 1200 lira vermis oldugu
Odenek parasiyla yagamaya mahkum etti. Bircok gazete ek bir lira dahi vermedi. Ama resmi

ilan paralar1 patronlarin ceplerine gitti. O paralar patronlara yaradi. Calisanlar sadece tatil
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yapmis oldular belki ¢alismadiklari i¢in ama parasiz tatil nasil olur bilmiyorum.” (Muhabir,
20.3.2022).

G6: “Ilk dénem, pandeminin ilk aylarinda dagitim sikintilar1 yasandigi igin yani
yasakli glinler vardi o donemde dagitilamiyordu. Onunla ilgili ortak karar aldilar, ortak
kararla haftada bir ¢ikarmaya basladilar. Bir donem &yle gitti. Ama sonra baska bir sorunla

daha karsilastilar, yani kagit masraflar1 inanilmaz artti. Ve su anda ayakta durmakta zorlanir
bir haldeler.” (Editér/Muhabir, 21.3.2022).

G26: “Kotii etkiledi ekonomik agidan, ¢ok sarsildi. birgok yerel medya kiigiilmeye
gitti, kapanma esiginde olanlar da var.” (Muhabir, 22.3.2022).

G7: “Pandemide biz ¢ok biiyiik zorluklar ¢ektik. Masrafimiz katlanarak devam etti.
Art1 bireysel olarak arkadaglarimiz saglik problemleri yasadigi anda yikiimiiz ¢ok artti.
Birkac¢ kisinin {izerinde kaldi gazetenin yiikii. Hem maddi hem manevi olarak ekibimizle
beraber ama sadece patronaj anlaminda degil. Cok biiyiik sikintilar yasiyoruz ama
fedakarliklarla devam ediyoruz. Cilinkii demokrasinin olmazsa olmazi 6zgiir basindir. Onlari
yasatmak gerekiyor Anadolu basinini.” (Imtiyaz Sahibi/Genel Yaym Yonetmeni/Kose Yazari,
22.3.2022).

G13: “Yani biz pandemi siireci boyunca hep calistik. Antalya’yr da tagra olarak
diisiiniirsek ve ulusal bir gazetenin bolge temsilcisiyim ama giiniin sonunda yerel bir siire¢
yiiriitiiyoruz. Bu baglamda biz de sikintilar yasadik. Insanlar neyle karsilasacaklarmi
bilmedikleri i¢in hi¢bir goriismeyi biz yliz yiize yapamaz boyuttaydik. Adamin kapisina
gidemiyorsun, adam kendi Oniinii géremedigi i¢in reklam ve haber gelirleri onlar i¢in hep
ikinci plana atildi. Is diinyasi i¢in sdyliiyorum bunu. Biiyiik ihtimal oda borsa ve diger
kurumlardaki bagskanlar bu siireci yiirlitmiis olabilirler ama bizim hitap ettigimiz kesim
goriismek istemedi. O siirecte yok ilan ¢ikmayalim, haber yapmayalim biz sessiz sedasiz bu
slireci yiiriitelim dediler. Bu siireg bizi etkiledi ama sunu da sdylemem gerekiyor 2019 yilinda
180 bin ciroyla devraldim 900 bin 1 milyon bandina ¢ikardim evet pandemi bu siireci etkiledi
ama biz de bu siiregte yeni sekiller degistirdik. Bunu sdylemem gerekiyor ne yaptik, eskiden
bir Antalya bolge ilavesi yapip ona ilan reklam alirken artik diinyaya ayak uydurup etkinlikler
yapmaya basladik. Zoom etkinlikleri yapmaya basladik. Tarim yazarimiz Ali Ekber Yildirim

devreye girdi, bir siire zoom {izerinden yaptigimiz bu toplanti ve etkinlikleri daha sonra fiziki



139

hale getirdik. Artik siitun santimlerle gelmeyecegini gordiigiim icin etkinlikler boyutuna
tagidim. Bir konuyu da ¢ok keyifle sdylemek istiyorum yilda bir iki Antalya bdlge eki iste
OSB eki yapardik. Ama git gide tarimdan is ¢ikmadigini goriince tarimin daha alt konular
calismaya bagladik, iste muz dosyasi, lavanta dosyasi, mantar dosyasi yaptik iste. Turizm
dediginde o da turizmciyim ben de turizmciyim ama iste biraz kendi alanlarinda kendilerini
bulduklar1 zaman o ise sahip ¢ikiyorlar, biz bu siireci boyle dondiirdiik.” (Bolge Temsilcisi,
23.3.2022).

G9: “Pandemi siireci ilk baslarda tabii daha once karsilastigimiz bir durum olmadigi
icin sagkindik. Yani yayinciligimizi siirdiiriip siirdiiremeyecegimiz anlaminda ciddi soru
isaretleri vardi. Ancak zaman zaman calisanlarin elestirisi de olmustu ilk baslarda ama onlar
da daha sonra gergegi kavradilar. Antalya’da 4 ay giinliik yayindan haftalik yayina gectik 4 ay
boyunca. Bu siire i¢inde kisa ¢caligma 6deneginden faydalandik. Yani kurumumuzda c¢alisan
personel kisa ¢aligma 6deneginden faydalandi. Sadece kisa ¢alisma 6denegini alip haftada bir
giin calisgan da oldu veya gazetelerin internet sitelerinde gorevlendirilen kisa calisma
O0deneginin {istli tam maasa tamamlanan durumlar da oldu. Dolayisiyla ekonomik anlamda
sorarsaniz ama daha sonra devletin aldig1 kisa ¢alisma 6denegi dnlemi ile bu siire¢ hasarsiz
atlatildi. Gazete satiglari tabii haftada bire doniince yok denecek kadar azaldi ancak
gazetelerin internet siteleri hi¢ daha dnce olmadig: kadar fazla okuyucu ¢ekti. Yani bizim
haberler internet sitemiz giinliik bin tiklama aliyorsa 6rnegin 5 bin tiklama almaya bagladu.
Kurum kuruluslar, basin birimleri daha dnce telefon acip bir basin agiklamasi gonderdik
dikkate alir misiniz diye rica ederken bu sefer gazetelerin baski saatlerine gore degil de zaman
mefthumu olmaksizin gece saat 8’de de 9°da da arayip bir agiklama gectik seklinde
bilgilendirme yapiyorlardi. Ciinkii internet sitesinde ayn1 anda yayinlandigin1 goriiyorlardi.
Dolayisiyla gazetelerin internet sitelerine faydasi oldu. (Imtiyaz Sahibi/Sirket Miidiirii,
24.3.2022).

G10: “Pandemi en ¢ok belki de yerel basini etkiledi. Biz biitlin gazeteciler gibi biz de
sahadaydik. Hem bu anlamda ciddi kayiplarimiz oldu Tiirkiye genelinde. Gelir diisti,
gazeteler bayilere bile ¢ikmadi. O kadar ileri gitti ki haftada bir doniisiimlii ¢ikmaya basladik.
Tabii okurunu kaybettin. Kimse dokunmak istemedi, eline almak istemedi, ciddi anlamda
olumsuz etkiledi. (imtiyaz Sahibi/Genel Koordinatér, 24.3.2022).
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G32: “Mahvolduk diyebilirim, eve bir kere hapsolmustuk ilk senesi. Hem
arkadaslarimiz hem bizler zorlandik. Ben emekli bir gazeteciyim. Ben hem emekli maasi
aldim, patronum beni destekledi, devlet yatirmadi da. Ama benim arkadaslarim bin lira ev
kiras1 verip de 1400 lira para aliyorsa o 400 lirayla elektrigi mi yatiracak, suyu mu yatiracak.
Pandemi bizim i¢in ¢ok diplerdeydi. Hadi ailesi ile yasayan ya da esi olan hani bir destek ¢ikti
ama bekar arkadaglarimiz ¢ok zorluk ¢ekti diyebilirim.” (Yaziisleri Midiirti, 24.3.2020).

G29: “Pandemi siireci maddi olarak etkiledi.” (Grafiker, 24.3.3020).

Pandemi siirecinde devletin getirdigi kisa ¢alisma 0deneginin, yerel basina can suyu
oldugu ifade edilmektedir. Katilimcilar, devletin siibvanse ettigi yerel basinin bu siirecte ilk
asamada baski yapmadigi, sonrasinda ise haftalik seklinde yayin yapan yerel medyanin
patronlarinin  kar ettigini ancak calisan gazetecilerin biiylik sikintilara diistiiklerini
savunmaktadir. Burada 6ne ¢ikan tespit ise haber iiretim siirecinde bir degisikligin s6z konusu
olusudur. Yiz yiize iliskilerin askida oldugu bu siiregte zoom, skyp ve benzeri dijital
platformlar iizerinden goriismeler, roportajlar gergeklestirilmis, bilgi ve gorsel akisi da yine
internet lizerinden saglanmistir. Ofislerine gidemeyen calisanlar evlerinden uzaktan calisma
modeline ge¢mistir. Daha Once ise yarayip yaramayacagi bilinmeyen bu sistemin uygulamada
sorun yaratmadigi, bu sekilde de gazeteciligin en azindan bir kisminin yapilabildigi

deneyimlenmistir.

3.4.12. Gazeteciler Cemiyeti ve Meslek Orgiitleri iliskisi

Cemiyet ve meslek orgiitlerinin Antalya yerel medyasinin sorunlarinin ¢oziimii
noktasinda yeteri kadar ¢aba gosterdigi diisiinilmemektedir. Coziimiin medya calisanlari,
haber kaynaklar1 ve sahayr mali olarak besleyen faktorler agisindan ortak akilla hareket
etmekten gectigi ifade edilmektedir.

Katilimcilarin bu konudaki goriisleri asagida verilmistir:

G2: “Antalya Gazeteciler Cemiyeti yonetimi yeni degisti. Eski yonetime karsi en
bliyiik elestirim suydu. Yerel medyanin sorunlarmma karsi duyarsiz olmasi. Hem yerelde
calisan insanlarin kendilerini gelistirmesi anlaminda, mesleki egitim anlaminda bir eksikligi
vardi, bunu gidermek i¢in cemiyet bir c¢aba sarf etmedi hem de yerel medyanin
giiclendirilmesi konusunda, kaynak konusunda hani AB projeleri olabilir farkli projeler
olabilir bunlar1 giindeme getirmedi. Yeni yonetimin biraz daha bu konuda algilarinin acik
oldugunu diisiiniiyorum. Soylem O0yle ama onlimiizdeki 4 yila bakacagiz umarim bu séylem

eylemlerle Ortiigiir.
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Ote yandan sorunlarin ¢oziimii noktasinda giivenin tesis edilmesi gerekiyor. Yerel
medyanin iyi bir mesleki egitimden geg¢mesi gerektigini diislinliyorum. Calisanlar igin
sOyliiyorum sadece iiniversiten mezun ol gel sen bu isi yap bdyle bir sey yok. Bizim isimiz
usta cirak iliskisiyle devam eden bir sey. Abi abla modeliyle bu isin etigiyle nasil yapilmasi
gerektigi konusunda sektdre yeni girenlerin egitilmesi gerektigine inanryorum. Ikincisi maddi
sorunlarin ¢oziilmesi gerektigine inaniyorum. Merkezi biitgeden destekli bir model
yaratilmali. Bunlar saglanirsa eger bu isin egiti ve biitce kismi1 ¢oziiliirse zaten birgok sorunun
kendiliginden ¢oziilecegini diisiiniiyorum.” (Kose yazari, 20.3.2022).

G3: “Gazetecilerin en 6nemli sorunun ekonomi oldugunu bildigimiz i¢in Antalya’da,
bunla ilgili icra ilanlarini1 sagladik gazetelere, simdi meclis karar 6zetleri giindemde. Onun
disinda &rnedin Antalya Valiligi abone sayisini azaltmist1 Basin Ilan kurumundan gazetelerin.
Hemen gittik sayin valimiz sagolsun yine abone sayisimi yiikselttik. Yani biz konunun
ekonomi oldugunu biliyoruz ve ekonomiyle ilgili proje iiretiyoruz. Bunla ilgili de 6niimiizdeki
giinlerde sehirdeki billboardlara dikkat ¢ekecegiz. Her yer billboard. Yani bu yerel medyaya
en bliylik darbe aslinda. Haberini yaptirmak i¢in kurumlar, odalar, stklar ya da is insanlar1 bizi
seciyorlar, bizi ariyorlar, geliyorlar ama reklam vermek istedikleri zaman da bilboarda
veriyorlar. Biz buna karsiy1z.

M.E.: Bilboardlarin sayis1 mi1 azalsin?

Yani kardesim bilboarda reklam verebilir ama medyaya da versin. bilboardlarin sayisi
azalsin. Biz mesela oniimiizdeki siirecte gittigimiz her yerde sdyledigimiz sey su. Bir tane
yerel televizyona kanala ayarlayin diyoruz. Araciniza yerel radyonun en az bir tanesi
ayarlaymn diyoruz ve bir tane yerel gazeteye abone olun diyoruz. Biz gittigimiz biitiin
STK’larda bunu anlatiyoruz. Miicadelemiz sert bir sekilde devam edecek.”

M.E.: Kalifiye eleman sorunuyla ilgili projeniz var m1?

“Akdeniz Universitesi ile ilgili iki proje sunuyoruz. Avrupa Birligi projemiz var daha
once Basin Akademisi projemiz vardi hayata geg¢irdigimiz. Sektorde yeni baslayacak olanlara
destek, teori ile pratik i¢ ice yasamak i¢in Akdeniz Universitesiyle ¢ok giizel bir projemiz var.
Antalya deyince tarim, ticaret, turizm. T’lerin ¢ok oldugu bir kent tarim muhabirligi egitimi.
Antalya Barosu ile ilgili hangi haberleri hukuksal boyutlar olusturur olusturmaz egitime
basliyoruz. Onun disinda baz1 gazeteciler miidiire hanim diye haber yapiyor. Medya dilini
dontistiiriiyoruz projemizi hayata gegirdik. Esitlik¢i medya dili kullanilmasi i¢in projemiz
basladi 8 Mart’ta, zoom toplantilartyla devam ediyor su anda. Akdeniz Universitesindeki

hocalarimizla birlikte egitim seminerleri veriyorlar.”
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M.E.: Bu sorunlar artiyor mu giin gegtikce?

“Her donemin sorunlart var, bu donem daha biiyiik sorunlar var. Gegmiste de sorunlar
vardi. Su anda her sektor zor. Her sektdrde is sahibi olmak en iyi olmak zorlasti, para
kazanmak da zorlasti, gazeteler zor durumda. Antalya’daki tiim gazetelerin toplami 10 bine
zor ulasir. Internet okuyanlar 20-50 bin arasinda degisir. Dogruyu konusalim Antalya
merkezde. Dolayistyla bir yerel gazetenin haber sitesi giiglii olacak ki yerel gazete abonesi ya
da bayilerde okunmadig1 zaman internet sitelerinde okunsun, Google’dan reklam gelsin iste
diger firmalardan reklam gelsin dengelesin. Ya da iyi bir sosyal medya yoneticiligi
yapamazsaniz yine basaramazsiniz. Yani inanilmaz zorlasti. Gazete c¢ikaracaksin, abone
bulacaksin, bayide olacaksin, reklamlar azaldi internet haber sitesi siirekli giincelleyeceksin
calisan olacak yetmiyor sosyal medyada giiclii olacaksin, gercekten ¢ok zorlast.

Yerel basin bittigi anda ulusal basin da olmaz. Ciinkii ulusal basin hep yerelden
beslenir. Bugiin ulusallarda en ¢ok izlenen sabah programlarina bakin yurdun degisik
bolgelerindeki yerel basin mansetleri vardir. Ornegin diinyaca iinlii Kopriilii Kanyon’da tas
mermer ocagl kurulacakti. Tarim, turizm ticaret hepsi var. 500 endemik bitki var. Tas ocagi
kurulacakti. Biz AGC olarak kent konseyi basin toplantist yaptik, kenti, STK’lar1 ayaga
kaldirdik, dolayistyla ilk mahkeme ret, ikinci mahkeme inaniyorum ki red olacak.” (Yonetim
Kurulu Bagkani/Sorumlu Yaziisleri Miidiirti, 18.3.2022).

G4: “Cemiyetlere, biitiin Tiirkiye genelinde kurtaric1 goziiyle bakiliyor. Ama cemiyet
bir baro degildir, bir ATSO (Antalya Ticaret ve Sanayi Odas1) degildir, bir Esnaf Sanatkarlar
Odalart Birligi degildir. Buralar yaptinm giicii olmayan derneklerdir. Yani cemiyetlerdir
dernek bile degil cemiyet. Antalya Gazeteciler Cemiyeti. Simdi bir problem oldugu zaman
patrona gidip hesap soramazsimz. Issiz gazeteci i¢in patrona gidip kardesim bu adami isten
cikartamazsin, ise almak zorundasin diyemez. Bunlar ikili iliskiyle ¢oziilecek isler. Ne olur,
cemiyet gazetecilerin sosyal haklarin iyilestirilmesiyle ilgili gériigmeler yapabilir, bir yaptirim
sahiptir, ufak tefek sorunlarina destek olabilir. Bir cemiyet hele kamu yararina da degilse bir
geliri yok ki eli kolu baghdir. Kendi kit imkanlari ¢ergcevesinde destek olabilir. Ne yapar iste
bayram gazetesi cikarir, oraya haber yaptirir bir ddeme cikartir, kimseden para alip da
gazeteciye veremez. Bu da ciddi bir sikinti. Gazeteci gidip de bir isadamindan para isteyip bir
gazeteciye verdigi zaman iki giin sonra bu bir sekilde duyuldugu zaman bu da hos bir durum
olmaz. O ylizden sadece kamuoyu olusturmada bana gore etkilidir yani... (Bolge

Temsilcisi/Haber Miidiiri, 19.3.2022).
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G8: “Cemiyetin yonetimini genelde rahat insanlar olusturur. Ekonomik anlamda daha
rahat, 0zgiir insanlar olusturur bakarsaniz bunu anlarsiniz. O yiizden o insanlar ¢alisanlarin
sorunlarini fazla bilmezler, fazla ilgilenmezler, sadece ayda 200 lira verdikleri burs parasina
calisanlar tavdir, muhtagtir, onun disinda ¢ok bir ¢oziim iiretilmez. Arada bayram gazetesi
cikar caliganlara harglik niyetinde 300-500 lira para verilir. Onun disinda yani onlar ayr1 bir
diinya ¢alisanlar ayr1 bir diinyay1 olustururlar.” (Muhabir, 20.3.2022).

G6: “Onceki dénemde meslektasinin sorununun ¢dziimii konusunda ciddi bir eksiklik
vardi. Bun anlamda Antalya atil bir donem yasadi. Cagdas Gazeteciler Dernegi o biraz daha
konulara meslektas dayanigmasina o alanda yogun bir donem gecirdi 6nceki donemde o da.
Simdi ikisinin de yeni yonetimleri var. Gorecegiz, bizim ayn1 zamanda Ekonomi Muhabirleri
dernegimiz var. Orada da giizel dayanigma i¢inde faaliyet yliriitiiyoruz biz de i¢indeyiz. Biitiin
cemiyetlerin, derneklerin i¢indeyiz, dayanisma gordiigiimiiz her alanda destek sagliyoruz,
katki sunuyoruz. Cemiyetin son déonemde bazi seminerleri zoom ortaminda yaptiklar1 medya
dilini doniistiirliyoruz gibi ¢alismalar1 da oldu. Bunlar da olumlu katki yapacaktir muhakkak.
Boyle bir dayanisma riizgari esiyor su anda.” (Editor/Muhabir, 21.3.2022).

G23: “2004’ten beri sektordeyim. Basin kart1 da tagiyorum. Higbir dernege, cemiyete
tiye olmadim. Genel tekliflere de olumlu yanit vermedim. Ciinkii sadece iiye sayisi iistiinden
devletten birtakim 6denekler alip siislii piislii islere imza attiklarini diistiniiyorum. Higbir
faydasini da gérmedim, olanlarin da gérmedim.” (Muhabir/Kameraman, 22.3.2022).

G13: “Zaten diine kadar bir cemiyet yoktu, ¢ok 6ziir dilerim. Bu konuyla ilgili biiylik
thtimal herkes ayn1 kanaattedir. Evet kendi kisiligine saygi duyariz ama genel bir kanaat var
ki cemiyetin ¢ok itibarsizlastigim1 gordiik. Ki ben cemiyete iiye bir insan degilim. Ama yeni
yonetimle liye olmay1 diisiinliyorum. Kucaklayict bir yapis1 var yeni bagkanin. Ama su ana
kadar cemiyetin gazetecilere ve calisanlara sahip c¢ikmadigmi gozlemledigimi ¢ok net
sOyleyebilirim.” (Bolge Temsilcisi, 23.3.2022).

G11: “Antalya’da orgiitlii yap1 gazeteciler cemiyeti. Yani bizim meslektaglarimizin
yiizde 95’1 Antalya Gazeteciler Cemiyeti’ne iiye. Ozellikle son iki dénemdir ve bir yildir
iyelerimizin ¢ogunlugu da yerel gazetelerde ¢alisanlardan ya da oralardan emekli olanlardan

olusuyor. Yerel gazetelerin okunurlugunun saglanmasi, abone sayisinin artirilmasi, kurum
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kuruluslarin yerel gazetelere biraz daha ilgi gostermesi anlaminda Antalya Gazeteciler
Cemiyetinin yogun bir c¢abasit var. Bunun da faydalarini yerel gazeteler son iki ii¢ aydir
gormeye basladi. Biirokraside birtakim engeller var. Veyahut icra iflas kanunundaki birtakim
haklar var, bunlarin yerel gazetelerde yayinlanmasiyla 1ilgili inisiyatife birakilmas.
Meslektaslarimizin mesleki donaniminin artirilmast noktasinda iyilesme var.” (Imtiyaz
Sahibi/Sirket Miidiirii, 24.3.2022).

G30: “Ben 6 yildir ¢alistyorum, meslege ¢ok biiyiik bir hevesle baslamistim, ancak
meslegin icine girdigimde ayn1 hevesi goremedim. Zamaninda hakarete ugradigimiz da oldu,
taciz edildigimiz de oldu. Bunu basvurabilecegimiz higbir yerin olmadigin1 diisiiniiyorum.
Basim sikistiginda gazeteciler cemiyeti veya baska bir cemiyete gidebilecegimi
distinmiiyorum. Genelde o tiir cemiyetler yasini basini almis belli bir yere gelmis
gazetecilerin temsil edildigini diisiiniyorum o tiir kurumlarda. Geng¢ gazetecilerin temsil
edilmedigini distinliyorum. O yilizden cemiyetler siis olsun diye var benim i¢in.” (Muhabir,
24.3.2022)

Katilimcilardan bir kismi gazeteciler cemiyetinin neticede bir dernek oldugunu ve ¢ok
fazla bir sey beklenmemesi gerektigini, ancak manevi anlamda bir destek goriilebilecegini
ifade etmektedir. Bir kisim ise ¢ok daha aktif olmasini bekledikleri cemiyetin yeri geldiginde

bir sendika gibi ¢aligmasini, iiyelerinin haklarini korumasi gerektigini savunmaktadir.
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SONUC

Demokrasinin yilikselmesi, halkin bilinglenmesi, toplumun kiiltiirel ve sosyal gelisimi
igin katalizor gérevi tistlenmesi gereken yerel basin, ¢alisma kapsaminda sayilan nedenlerden
otiirii Turkiye gibi gelismekte olan iilkelerde saglikli sekilde ilerleyememektedir. Tiirkiye’nin
bazi biiylik sehirlerinde gelismis 0rnekleri bulunan yerel basin, turizmin ve tarimin bagkenti
olarak nitelenen Antalya’da ciliz kalmistir. Tarihsel siire¢ iginde Antalya, 1. Diinya Savas1 ve
Milli Miicadele doneminin yikici etkisine maruz kalan bir cografya olmamistir. Mart 1919-
Mayis 1921 yillar1 arasinda her ne kadar Italyan isgali altindaymis gibi goziikse de
Antalya’nin, Istanbul, izmir, Ankara gibi yiprandig1 sdylenemez. Kentin bu 6zelligi Milli
Miicadele i¢in destek veren bir¢cok gazeteci, fikir ve devlet adami igin ¢ekim nedeni olmustur.
Yunan isgali altindaki Ege Bolgesi’nden 6zellikle izmir’den aralarinda Haydar Riistii Oktem
ve Arif Bey’in de oldugu bir¢ok gazeteci Antalya’ya gelerek faaliyetlerini burada yiiriitme
karar1 almistir. Oktem’in 19 Aralik 1920°de Antalya’da Anadolu adiyla yaymladig: gazete
sehrin ilk yerel gazetesi olmustur denilebilir (Giigli, 2012:46-47). Haydar Riistii Bey’in
“Antalya’da Anadolu” ismiyle ¢ikarttig1 ilk yerel gazetenin ardindan ilerleyen yerel basinin
giicii giiniimiizde de istenilen seviyeyi yakalayamamistir. Basin Ilan Kurumu’ndan destek
alabilen yerel gazetelerin sayisal agidan yogun goriinmekle birlikte icerik zenginligi ve etki
degeri agisindan son derece zayif oldugu, bizatihi bu gazetelerde gorev alan gazeteciler
tarafindan da kabul edilmektedir.

Antalya’da imtiyaz sahibi, yaym yOnetmeni, yazisleri miidiirii, haber mudiirii ve
muhabirlerden olusan 32 gazeteciyle yapilan yar1 yapilandirilmis derinlemesine
goriismelerden elde edilen bulgularin betimsel analiz teknigine uygun olarak yorumlanarak
gerceklestirilen  analizler, ¢alismanin  temelini ¢ikis noktast olan  varsayimlari
dogrulamaktadir.

“Elestirel ekonomi politik yaklagim, sermayenin medyay: tahakkiimii altina alarak,
kamu yararin1 gozetmekten ziyade ticari ve siyasi kazan¢ araci olarak gordiigiini
sOylemektedir.” kabuliinii gériisme yapilan gazetecilerin tamami teyit etmektedir.

Varsayimlardan biri olan “Medyanin, miilkiyet yapisinin tekelci yaklagimdan
arindirilmasi, gazetecilerin tarafsiz  habercilik yapabilmeleri i¢in 6zliik haklarinin
iyilestirilmesi ve sektorel kurumsallasmaya gidilmesi kurumsallasmaya gerekmektedir.”
kabulii de goriisiilen tiim gazetecilerce teyit edilmektedir.

Diger varsayim ise “Toplumda demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesinde dnemli bir rolii

olan yerel medya, halk ile yoneten kesim arasinda koprii olustururken, sorunlarin ¢6ziimii igin
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de dogru zemin olarak goriilmektedir.” kabuliidiir ki bu varsayim da tiim katilimcilar hemfikir
olduklarini beyan etmektedir.

Antalyali gazeteciler, yetkinlik, donanim ve daha genel olarak egitim eksikliklerini
kabul ederek, bunun farkinda olduklarmn ifade etmektedirler. Ilerleme igin kent yoneticileri,
gazeteciler cemiyeti ve ilgili kurulus temsilcilerinin bir araya gelip ortaklasa adimlar atilmasi
gerektigi gorlisiini savunmaktadirlar. Gorlisme yapilan gazetecilerin tamami Antalya yerel
basininin ekonomik agidan acilen gii¢lendirilmesi gerektigi konusunda ortak fikir beyan
etmektedir. Bu noktada devletin desteginin ¢ok ©nemli oldugunu savunanlar, mevcut
yardimlarin kesilmesi durumunda halihazirda ortada bir yerel basinin da kalmayacagi
goriistinii ileri siirmektedir. Baz1 gazeteciler ise devlet desteginin basinin bagimsizligin1 ve
ozglrliigiinii kisitladigini, hatta yardim ediyormus gibi goriinen bu konudaki yetkili devlet
aygit1 Basin Ilan Kurumu’nun, aksine yerel basmin varligindan beslendigini, bu uygulamadan
vazgecilerek, gii¢ birligini savunmaktadir. Yani kentte aktif olan ve 11’inin Basin flan
Kurumu’ndan yardim aldigi 20 yerel gazetenin birleserek, birka¢ gazete seklinde faaliyet
yuriitmesinin yerel basinin goriiniirliigii ve etkinligi agisindan 6nemli oldugu ancak bu
durumun asla bir tekel yaratma bi¢imine donlismesine miisaade edilmemesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Medya sirketinin miilkiyet yapisinda, patronlarin siyasal ve ticari
iligkilerinde basinin sadece kamu yarar1 gozeterek yaymn yapabilmesi adina birtakim
diizenlemelere gidilmesi, bu dogrultuda politika gelistirilmesi gerektigine dikkat
cekilmektedir. Antalya Gazeteciler Cemiyeti’nin inisiyatif alarak, bazi kamu kurum ve
kuruluglart ve sivil toplum orgiitleriyle yaptig1 goriismeler neticesinde yerel gazetelere mali
acidan can suyu olacak ayni zamanda bu nedenle basin 6zgiirliigiine ve bagimsizligina halel
getirmeyecek ilan ve reklam yayini destegi saglama girisimleri olumlu karsilanmaktadir.

Kent ekonomisinin lokomotifi olan turizm ve tarim sektdrlerine yonelik 6zel ¢aligma
yapilmasi, sektor temsilcileriyle goriisiilerek yerel basinin giliglenmesi i¢in uygulamalar
gelistirilmesi gerektigine isaret edilmektedir. Ozellikle turizmcilerin sirket merkezlerinin
yogunlukla Istanbul olusu, vergi ve diger harcama kalemlerini Istanbul’a aktarmalari, iist
diizey ve nitelikli personellerini yine bu kentten getirmeleri, tanitim, etkinlik ve diger
aktivitelerinin haberlestirilmesi noktasinda dahi Istanbul basini ile temash olmalari, yine bu
noktada reklam ve tamitim islerini de Istanbul sirketlerine yaptirmalari Antalya yerel basim
temsilcilerince dile getirilmekte ve elestirilmektedir. Bu marazi durumun giderilerek hem
Antalya halkinin hem de Antalya yerel basimninin kentin velinimeti olan turizm gelirlerinden
yararlandirilmasi geregi savunulmaktadir. Ayni sekilde tarim ve hayvancilik sektorleri ve bu

sektorlerin olusturdugu sanayi ile ilgili tanitim ve habercilik faaliyetlerinin Antalya yerel
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basini lehine diizenlenmesi istenmektedir. Tiim bu ¢abalarin odak noktasinin 6zgiir, bagimsiz,
tarafsiz, glivenilir ve giiclii bir Antalya yerel basininin tesekkiil ettirilmesi oldugu ifade
edilmektedir.

Ote yandan yerlesik halkin kentin sorunlariyla ilgilenmedigi, bunun Antalya’y1 sadece
gidilip gelinen dinlence, eglence ve tatil mekani olarak goriilmesinden kaynaklanan bir aidiyet
ve kentlesme sorunundan kaynaklandigi belirtilmektedir. Bu durumun yerel basma da
yansidigr kaydedilmektedir. Yerel basmin halkin sorunlarindan ziyade kentteki siyasi
cekismelerle 3. Sayfa ve magazin haberlerine yer verdigi savunulmaktadir.

Bu sorunun asilabilmesi i¢in kentin kanaat 6nderleri denilebilecek kamu ve 6zel sektor
yoneticileri, sivil toplum kurulusu temsilcileri, parti il bagkanlar1 ve onemli is insanlari ile
yerel basin temsilcilerinin bulustugu calistaylarin diizenlenmesi fikri ortaya atilmaktadir.

Bunun yani sira yerel basinin halk tarafindan pek okunmasa hatta 6nemsenmese bile
kentin ekonomik ve sosyal hayatina etki edebilecek seviyede ortalama 2 bin kisinin her giin
diizenli olarak mutlaka yerel basini taradig1 ve bu kisilerden ilgili basin kurulusuna mutlaka
geri doniis yapildig1 tespitine yer verilmektedir. Bu sonug¢, medya takip kuruluslarinin
raporlarina ve sorunun pargast olan ya da ¢ozmesi gereken kamu kurulusu temsilcilerinin
haber nedeniyle yaptiklari geri doniislere dayandirilmaktadir. Dolayisiyla gelistirilmesinin
onemine dikkat ¢ekilerek yerel basinin yine de etkili oldugu ifade edilmektedir. Giiglenen bir
yerel basinda muhabir odakli anlayisin getirilmesi ve bu sayede sahadaki gazetecilere hem
kamu kurum ve kuruluslari, 6zel sektor temsilcilerinin goziinde hem de halkin géziinde itibar
kazandirilmasinin 6nemine de isaret edilmektedir.

Son olarak yerel basini giiclendirebilecek bir diger hususun, yaygin basini da
ilgilendiren “Basin Meslek Kanununun mutlaka ihdas edilmesi gerektigine yapilan vurgudur.
Bu sayede kimin hangi kosullarda gazeteci olabilecegi, gazetecilerin 6zliik haklarmin
iyilestirilerek standart Olgiilere ulastirilacagi ifade edilmektedir. Yine meslek kanunun
yiriirliige girmesiyle merdiven altt olarak da tanimlanabilecek meslek etik kurallarini
bilmeyen, yaptig1 isi basit ticari bir faaliyet gibi goren, higbir gazetecilik formasyonu
olmadig1 halde, kendisini gazeteci olarak ifade ederek ¢ikar saglamaya calisan kisilerden

arinmis bir yerel/ulusal basinin itibar kazanmasinin hedeflendigi dile getirilmektedir.
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