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OZET

Bu calisma, Tiirkiye'de yumurta piyasasinda arz-talep, fiyat olusumu ve rekabet
durumunu analiz etmek ve {iriin karakteristiklerinin yumurta fiyatina etkisinin hedonik fiyat
modeli ile tahminini amaglamaktadir. Bu amagla Antalya merkez il¢elerde zincir marketlerin
farkli formattaki satis noktalarindan 2019 Ocak-Mart doneminde elde edilen veriler
kullanilarak yumurta piyasasinda iirin 6zellikleri ile fiyat arasindaki iliski hedonik fiyat
modeli ile analiz edilmistir. Tahmin edilen ekonometrik model sonuglarina gore, yumurta
iiriin ozellikleri yumurta perakende fiyatlar1 {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Yumurta
perakende fiyatin1 olumlu etkileyen temel Ozelliklerin yumurta gramaji, omega-3 ile
zenginlestirme, serbest dolasan (free-range) yumurta, organik yumurta ozelligi ve paket
goriiniimii oldugu tespit edilmistir. Bulgular, yumurta perakende fiyatinin yumurtalarin

kalitesinin gostergesi olan liriin 6zelliklerinden etkilendigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye’de Yumurta Piyasasi, Karakteristik Fiyat, Hedonik Fiyat,
Yumurta Fiyat Belirleyicileri
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SUMMARY
EGGS MARKET IN TURKEY AND
A CHARACTERISTIC PRICE MODEL ESTIMATION

This study aims to analyze the supply-demand, price formation and competition in the
egg market in Turkey, and to estimate the effect of product characteristics on egg price with
the hedonic price model. For this purpose, the relationship between product features and price
in the egg market was analyzed with the hedonic price model, using the data obtained from
the sales points of chain markets in different formats in the central districts of Antalya in the
period of January-March 2019. As a result of the analysis, it was revealed that the product
characteristics of the egg have a significant effect on the retail prices of eggs. It has been
determined that the main features that positively affect the retail price of eggs are egg size,
omega-3 enrichment, free-range eggs, organic egg features and package appearance. The
findings show that the retail price of eggs is affected by certain characteristics of eggs, which

are indicators of quality.

Key Words: Egg Market in Turkey, Characteristic Price, Hedonic Price, Determinants of Egg

Prices



ONSOZ

Tiirkiye'de yumurta piyasasinmi arz-talep, fiyat olusumu, iirlin farklilastirma, dis ticaret
acisindan analizi ve iiriin 6zelliklerinin yumurta fiyat1 tizerindeki marjinal katkisinin hedonik
fiyat modeli ile tahmin edilmesi amacini tagiyan bu ¢alismada bana her zaman yardime1 olan,
bilgilerini benimle paylasan ve degerli vaktini ayirarak calismanin konusunun ve tiim
asamalarinin olusturulmasinda destek olan saygideger danisman hocam Sayin Prof. Dr. A. Ali
KOC’a, ¢alisma boyunca yanimda olan, destegi ve sabriyla zorluklar1 beraber astigimiz
degerli esim E. Onder DOGAN’a, ¢alisma siiresince manevi destegiyle yanimda olan annem

Nilglin BAYSAL’a sonsuz tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunarim.

Sevim DOGAN
Antalya, 2022



GIRIS

Yumurta insan beslenmesinde temel bir gida ve protein kaynagidir. Hayvansal
gidalarin protein agisindan zengin ve saglikli olmasi, insanlar tarafindan en ¢ok tercih edilen
gidalar arasinda yer almasini saglamaktadir. Yumurtanin diger hayvansal protein kaynaklarina
gore gorece fiyatinin diisiik ve satin alinmasinin kolay olmasi daha fazla tliketilme
sebeplerinden biridir. Son zamanlarda insanlarin beslenmesinde yumurtanin faydali olduguna
dair bilgilerin yayginlasmasi, yumurta tiiketiminin artmasini saglamistir. Tiirkiye tavukculuk
sektorii devamli gelisme gostererek, ihracatini siirekli artirarak ekonominin istthdam
olusumuna katki saglamakta ve Tiirkiye’de tarimin gelisimini desteklemektedir. Tiirkiye’de
tavukculuk sektorii 1970 yilinda aileler tarafindan isletilmeye baslanmis, 1980’lerde tilkenin
tretim modelini degistirmesi ve 1990 yilindan itibaren yatirimlarda artis ile diinya
standartlarinda iiretim kapasitesini artirmistir (Cigekgil ve Yazici, 2016: 27).

Tiirkiye’de yumurta piyasasinda hizli bir irlin farklilasma gdzlemlenmektedir.
Tiiketicilerin tirlin 6zellikleri hakkinda farkindaligi, iiriin 6zelliklerini dogru algilamalar1 ve
bu 6zelliklerin tercihlerde etkili olmasi fiyat sinyallerinin satin alma davranisi iizerinde etkili
oldugunu anlamima gelmektedir. Piyasada gozlemlenen diger bir dinamik gelisme zincir
market markali (private label) iirlinlerin artmasi, iiretici firma markalarinin yayginlagsmasi ve
kiictik treticilerin kooperatifler aracilifiyla (markali yumurta olarak) piyasada onemli bir
aktor olarak yer almasidir.

Bu c¢alismanin amaci; Tirkiye'de yumurta piyasasinda arz-talep, fiyat olusumu ve
rekabet durumunu analiz etmek ve iiriin 6zelliklerinin yumurta fiyati lizerindeki marjinal
katkisin1 belirlemektir. Bu amacgla Antalya merkez ilgelerde zincir marketlerin farkl
formattaki satis noktalarindan 2019 Ocak-Mart doneminde elde edilen veriler kullanilarak
yumurta piyasasinda {iriin 6zellikleri ile fiyat arasindaki iliski hedonik fiyat modeli ile analiz
edilmistir. Yumurta piyasasinda hedonik fiyat modeli ile ilgili yazin incelemesinde
Tiirkiye’de ve uluslararasi yazinda bu konuyla ilgili calismalarin olduk¢a az oldugu
goriilmektedir. Uluslararas1 yazinda Nerlove (1995), Schamel (2003), Bicknell vd. (2005),
Karipidis vd. (2005), Huang ve Lin (2006), Satimanon ve Weatherspoon (2010), Marco vd.
(2012), Waseem vd. (2017) tarafindan gida, icecek ve yumurta iizerine yapilan hedonik fiyat

modeli caligmalar1 yer almaktadir. Tirkiye’de yumurta piyasasinda fiyat iizerinde iiriin



ozelliklerinin etkisini analiz eden c¢aligmalar ¢ok smirhdir. Arastirmalar tiiketicinin iiriin
tercihini etkileyen faktorler ve organik yumurta iizerine odaklanmistir. Bu ¢alisma Tiirkiye’de
yumurta piyasasinda iirlin kalite 6zelliklerinin fiyatlandirilip fiyatlandirilmadigini veya ne
diizeyde fiyatlandirildigini ortaya koyacak ve bu alandaki eksikligi gidermeyi saglayacaktir.
Calisma bes bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde; Tirkiye’de yumurta
sektoriinilin gelisimi, arz-talep, fiyat olusumu, dis ticaret gelisimi, piyasa yapisi ve yumurtada
iiriin farklilastirma incelenmektedir. ikinci boliimde; Tiirkiye’de ve diger iilkelerde yapilan
hedonik fiyat analizi ve tiiketici tercihleri ile ilgili literatiir incelenmistir. Ugiincii béliimde;
Tiirkiye’de yumurta piyasasinda {iriin karakteristiklerinin  {iriin  fiyatina  etkileri
arastirilmaktadir. Dordiincii boliimde; elde edilen veriler kullanilarak yumurta piyasasinda
irtin Ozellikleri ile fiyat arasindaki iliski hedonik fiyat modeli ile analiz edilmektedir.
Calismanin son boliimiinde arastirmadan elde edilen Onemli sonuc¢lar ve bu sonuclar

temelinde Oneriler yer almaktadir.



BiRINCi BOLUM
TURKIYE’DE YUMURTA SEKTORUNUN GELISIMI VE PIYASA YAPISI

1.1. Tiirkiye’de Yumurta Sektoriiniin Gelisimi ve Piyasa Yapisi
1.1.1. Yumurta Sektoriiniin Gelisimi

Hayvansal kaynaklarin icerdigi vitamin, enerji ve protein, insanlarin saglikli
beslenmelerini saglamaktadir. Yumurta protein bakimindan oldukca zengin igerige sahiptir.
Yumurtanin bu 6zelligi, gegmisten bu yana insanlarin beslenmelerinde siirekli olarak tercih
ettikleri hayvansal gidalardan biri olmasimi saglamistir. Son yillarda diinyada saglikli
beslenme, hayat standartlarinin gelismesi ve hastaliklarin engellenmesi gibi faktorlere verilen
Onemin artmasi ile beraber, yumurta sektorii daha fazla gelisme gostermistir (Celebi ve
Karaca, 2006: 257).

Yumurtanin saglik acisindan Oneminin diinyada artisi, diyetlerde daha fazla
tiiketilmesini, yumurtanin degerli bir hayvansal gida olarak nitelendirilmesini ve obezitenin
azaltilmasi i¢in tiiketilen en dnemli besinlerden biri olmasini saglamistir. Yumurta sektdriine
olan ilginin artig1 ile beraber, sektoriin liretim silireglerinin siirekli olarak izlenmesine neden
olmustur. Sektdr, diinyada ortaya ¢ikan ekonomik krizler, kus gribi vb. saglik sorunlarindan
kolaylikla etkilenmektedir (Afyonkarahisar Ticaret Borsasi, 2017: 8).

Yumurta iiretiminin canli araclar ile yapilmasi sektoriin 6nemli ozelliklerinden
birisidir. Yumurtanin iiretim siireci 4,5-5 ay olarak gerceklesmektedir. Bu donemde arz talep
dengesi olduk¢a zor olusturulmaktadir. Ihracat miktari, mevsimsellik ve spekiilatif
aciklamalar yumurta piyasasinin arz talep dengesini etkilemektedir. Ayrica, yumurtanin 21
giin icerisinde pazarlanmasi gerekmektedir. Bu siire oldukga kisa bir siiredir. Yumurta depoda
belirli bir stireye kadar bekletilebilir (Bandirma Ticaret Borsasi, 2016: 2).

Tiirkiye’de 1930 yilinda Tarim Bakanligi’na bagli olarak Tavukguluk Arastirma
Enstitiisii  kurulmustur. Enstitiiniin kurulmasiyla beraber iilkemizde tavukguluk sektorii
gelismeye baslamistir. 1970'li yillar itibari ile tavukguluk sektorii gelisme goOstermeye
baslamis, liretimini kendi planlayabilen ve protein ihtiyacinin 6nemli kismini saglayabilen bir
sektor haline gelmistir. 1970 yil1 itibariyle tavukculuk sektdriinde iiretim ailelerin olusturdugu
isletmeler tarafindan saglanmis, bu kiiciik isletmeler {iretimi yiiksek maliyetler ile
gerceklestirmiglerdir. 1980 yilindan itibaren ise sektor yapisal olarak degisime ugramus,
entegre tesisler kurulmustur. Sektorde {tretim, sozlesmeli olarak yapilmaya baglamistir.
1990’larda yatirnmlarin artis1 ile birlikte modern anlamda {iretim tesisleri kurulmus, bdylece

iretim standartlar1 ve tiretim kapasitesi artis gostermistir. 1990-2000 yillar1 arasinda, {iretim



oldukga artmistir. Tiirkiye, tavukguluk sektoriinde iiretimde teknolojik agcidan AB standartlari
seviyesindedir (T.C. Ekonomi Bakanligi, 2017: 2-3).

Tiirkiye’de yumurta tavukculugu faaliyetinde bulunan isletmeler bagimsiz olarak
kurulmuslardir. Bu isletmeler daha ¢ok biiyiik sehirlere yakin bolgelerde yogunlasmis, ayni
zamanda tiilkenin her tarafina yayilmis durumdadir. Firmalarin ¢gogunun tedarik zincir sistemi
karmasiktir ve yumurta dagitimi bu sistem iizerinden yapilmaktadir. Illerde bulunan Ticaret
Borsalari, Yerel yumurta iireticileri birliklerinin {ist orgiitii olan Tiirkiye Yumurta Ureticileri
Merkez Birligi (YUM-BIR), Basmakc1 Tavukguluk Kooperatifi, internette yer alan veriler,
piyasada bulunan diger bilesenler yumurta fiyatinin olugmasini saglamaktadirlar. Faiz
indirimli yatirrm ve isletme kredileri, Avrupa Birligi Katilim Oncesi Yardim Araci (IPARD),
Kirsal Kalkinma Yatirimlarinin Desteklenmesi Programi, ihracat iadeleri yumurta sektoriine
yapilan desteklemelerdir. Uzun donemde sektor gelisiminin incelenmesinde, sektdriin daha
fazla gelisecegi ve biiyliyecegi tahmin edilmektedir (TEPGE, 2018: 13).

Tiirkiye’de yumurta sektorii; yem, gida sanayi, nakliye gibi pek ¢ok sektorle yakindan
iliskilidir. Yemde ithalata bagimlilik ve maliyet yiiksekligi sektérde sorun olusturmaktadir.
Ihracat i¢in pazar arayislari, hastaliklar, sektdre yonelik olusturulan yanls bilgilendirmeler ve
kisi bas1 tiiketimin diisiik olmasi sektorii olumsuz yonde etkileyen faktorler igerisinde yer
almaktadir. Sektorli olumsuz etkileyen bu faktorlerin ¢6ziimii i¢in bazi eylem planlamalari
olusturulmustur. Bu eylem planinda dis alimin ve iiretimin artirilmasi i¢in siibvanse edici ve
0zendirici programlar, yerli tavuklarin iyilestirilmesine yonelik ¢alismalar yapan kurumlarin
1slahi, yanlig bilgilendirmeyi ortadan kaldirmak i¢in kamuoyunun bilgilendirilmesi i¢in
yapilan diizenlemeler, hayvan hastaliklarinin azaltilmasi i¢in olusturulan planlamalar gibi
faktorler bulunmaktadir (TEPGE, 2018: 13).

Tavukguluk sektorii iiretici, sanayici, yetistirici arasinda biitlinlesme saglayan,
sOzlesmeli tiretim modeli ile gelenek dis1 yontemleri hayata geciren, gida sanayi, asi, yem ve
ilagla iligkili ve iilkenin tiikketiminde protein ihtiyacini gideren 6nemli sektorlerden biridir.
Tirkiye’de 1990’lar itibariyle yapilan cagdas yatirimlar ile liretim tesisleri miktarinda artis
olmus, 2000°1i yillarda AB standartlarinda tiretim yayginlasmistir (TAGEM, 2018: 15).

Yumurta sektoriiniin yumurta kalite standartlarinin olusturulmasi, iriiniin kaliteli
olarak tiiketiciye tedariki ve Avrupa Birligi YoOnetmeliklerinin uygulanmasinda basarili
oldugu anlagilmaktadir. Ekonomi Bakanligi’nin koordinasyonu ile yumurta ihracatinin

artirilmasina yonelik Istanbul Thracatcilar Birligi tarafindan 2011 yilinda olusturulan Kanatl



Uriinleri Tanitim Grubu olusturulmus, birligin yardimu ile uluslararasi ¢alismalar diizenlenmis
ve diger lilkelerde yumurta sektoriiniin tanitimi yapilmistir (TAGEM, 2018: 47).

Ulkemizde yumurta sektorii son yillarda ilerleme gdstermekte ve diinyada &nemli
tiretici tilkeler arasinda yer almaktadir. Bakanlik verilerine gore, 2020 yil1 itibariyle yumurta
sektdriinde 2.752 adet isletme ve 4.975 adet kiimes mevcuttur (HAYGEM, 2022:11). Uretim
2019 yilinda 19,9 milyar adet ile tarihi zirveye ulasmistir. Son otuz yillik donemde (1991-
2021) iiretimde onemli artislar kaydedilmistir. Uretim miktar1 1997-2001 dénemi yillik
ortalama rakamlara gore yaklasik %53 artarak 2017-2021 donemi yillik ortalama 19,6 milyar
adet rakamina ulagmistir. Son zamanlarda yumurta tavukculugu isletmelerinin daha fazla
tiretim yaptigi, isletmelerin kapasitelerinde ge¢mise gore artis saglandigi goriilmektedir.
Tiirkiye yumurta sektoriinde ihracat %80 oraninda Irak pazarma yapilmakta iken, Irak’in
2019 yilinda ithalata yasak getirmesi ile Irak’a yapilan ihracat yaklasik olarak yariya diismiis,
ithracattaki diismenin azaltilmasi i¢in diger iilkelere pazarlama ¢alismalar1 yapilmis ve diger
tilkelere yiiksek miktarda ihracat yapilarak ihracattaki diisiisiin Oniine gegilmistir. Sektorde
thracatin azalmasi, i¢ piyasada fiyatlarda diismeye sebep olmustur (TEPGE, Ocak 2020: 3).

Yumurta tavukgulugu sektorii hizli bir sekilde biiyiiyerek ilerleme kaydetmektedir.
Sektordeki tavuk sayist ve isletmelerin sahip oldugu kapasite tiiketicilerin taleplerini
karsilayabilmektedir. Tiirkiye’de, kisi basi yumurta tiiketimi yeterli miktarda degildir. Kisi
bas1 yumurta tiiketiminin artirilmasina yonelik sivil toplum kuruluglari, tiniversiteler ve kamu
kurumlari tarafindan calismalar yapilmasi gerekmektedir. Ulkemizde yumurta tavukgulugu
sektorii, yumurta ihracati konusunda potansiyeli yiiksek sektorlerdendir. Yumurta ihracati
konusunda sektdriin potansiyeli gelistirilerek, Ortadogu Ulkeleri, Amerika, Avrupa iilkeleri ve
Rusya’ya yapilan ihracat miktarinin artirilmasina yonelik firsatlarin  arastirilmast ve

gelistirilmesi gerekmektedir (Bandirma Ticaret Borsasi Yayinlari, 2016: 6).

1.1.2. Yumurta Arz, Talep ve Fiyatlan
1.1.2.1.Tiirkiye’de Yumurta Arzi

Yumurta, vitamin ve protein yoniinden zengin olmasi sebebiyle saglik acisindan
onemli gidalar igerisinde bulunmaktadir. Mevsimsel farliliklar, yumurta iiretim miktarini
etkileyen faktorlerden biridir. Yumurta iiretim miktar1 kis aylarinda artig gosterirken, yaz
aylarinda azalis gostermektedir. Yumurta fiyatlar1 yaz aylarina girilmesiyle diismekte ve kisin
ise yiikselmektedir. Nitekim, yumurta {iretiminin fiyat ve iiretim acisindan mevsimsellik

etkisinde oldugu sdylenebilir (Samli ve Agma Okur, 2016: 65).



Bazi1 donemlerde ortaya ¢ikan tavuk hastaliklart yumurta tiretimini tehdit etmektedir.
Bu hastaliklar, biyo giivenlik tedbirleri alinarak en az diizeye indirilmeye calisilmaktadir. Bu
hastaliklardan kus gribi bir bolgede ortaya ciktiginda, karantina uygulamasi ile 6nlem
alinmaktadir. Kiimeslerdeki hayvanlarda hastalik goriilmesi durumunda, hayvanlar itlaf
edilmektedir. Uretim, hastalifin ortaya ¢iktig1 bdlgelerde bir siire durmakta ve bu durum
{iretimi olumsuz etkilemektedir Uretimin tekrar baslayabilmesi amaciyla, kiimesler dezenfekte
edilmekte ve belirli bir siire sonra hastaliksiz hayvanlar kiimeslere yerlestirmektedir (Samli ve
Agma Okur, 2016: 65).

Yumurta iiretiminde hayvanlarin optimum yem tiiketimi ile yiiksek yumurta verimine
ulagsmas1 amaglanir. Hayvanlarin giinliik ihtiyag duydugu besin gereksinimlerinin
karsilanmasi 6nemli bir husustur. Yumurta tavuklar1 dogduktan 5 ay sonra yumurta vermeye
baslamakta olup yaklasik 12 ay yumurta verirler. Ulkemizde yumurta tavukgulugu sektoriinde
faaliyet gosteren isletmeler agirlikla 6zerk olarak calismaktadirlar. Yani, etlik pili¢ liretiminde
yaygin olan entegre iretim tesisleri yumurta tavukgulugunda sik goriilmemektedir. Bu
durumdan kaynakli yumurta tavukculugundaki isletmeler daha bagimsizdir ve Tiirkiye’nin
bircok bolgesinde faaliyet gostermektedir. Fakat, yumurta {iretimi faaliyetinde bulunan
firmalar Tiirkiye’nin bir¢ok noktasinda bulunsa da iilkenin bat1 bolgesindeki illerde iiretim
diger bolgelere gore daha fazladir. Bilhassa metropol kentlerin gevresinde iiretim lokalize
olmustur (Yildiz, 2012: 27).

1980’11 yillarda basglayan yumurta iiretimi yillara gore biiylimeye devam etmis olmakla
birlikte sektoriin gelismesi ve biliylimeye devam etmesi sonucunda iiretiminin %80°1 modern
kiimeslerde yapilmaya baslanmistir. Ulke niifusunun artis1, kentlesmenin artmasi ve buna
bagl olarak iktisadi biiylime, insanlarin beslenme sekillerini farklilastirmistir. Kentlesmenin
artmasi ve buna paralel kent niifusunun da yiikselisi ile birlikte giinliik yasam ve is hayatinin
zaman kisitlart birgok kisiye kolay yeme aligkanlig1 kazanmasina neden olmustur. Tiirkiye’de
yumurtadan farkli ve kolay bir¢ok yemek c¢esidi yapilmasi, bircok tathi ¢esidi yapiminda
kullanilmas1 ve insanlarin damak tadina hitap eden saglikli bir besin kaynagi olmasindan
dolay1 her gecen y1l yumurta iiretimi ve tiiketimi yilikselmektedir. (Yildiz, 2012: 27).

Yumurta isletmelerinde en fazla maliyet diger maliyetlere oranla yem maliyetleridir.
Bu maliyet toplam maliyetin yaklasik %70’ini kapsamaktadir. Yemin igeriginin yaklagik
%50’si misirdan meydana gelmektedir. Ulkemizde bulunan yumurta iireticileri temel girdi
olan yemi bir¢ok Diinya iilkesine gore daha yiiksek fiyattan temin eden iireticiler arasinda yer

almaktadir (Oriicii ve Kanibir, 2005: 151).



Tiirkiye yumurta tavuk¢ulugu sektoriinde diinyada onemli iiretici ve ihracatci lilke
olarak sektorde yerini korumaktadir. Tiirkiye’de kirmizi et iiretimi son yillarda yiiksek
hammadde girdi maliyetleri, ekonomik kriz ve iiretim maliyetlerini artiran diger faktorler
sebebiyle azalmaktadir. Kirmizi et bu agidan, hayvansal protein ihtiyacinin karsilanmasinda
eksik kalmaktadir. Bu durumdan dolay1 tavuk yumurtasi ve eti insan viicudunun gereksinim
duydugu proteinin alinmasi bakimindan olduk¢a 6nem arz etmektedir. (Aydin Can, 2019:
242).

FAO verilerine gore; diinya tavuk yumurtast tretimi yillar itibariyle artig
gostermektedir. Diinya yumurta tiretiminin 30,2 milyon tonunu Cin Halk Cumhuriyeti
gerceklestirmekte ve Diinyanin en biiyiikk yumurta iireticisi konumundadir. Cin’den sonra
ABD 6,6 milyon ton, Hindistan 6,3 milyon ton ve Endonezya 5,05 milyon ton tavuk
yumurtasi tiretimi ile diger {lilkeler arasinda yerini almaktadir. Tiirkiye ise diinya tavuk

yumurtasi iiretiminde 1,2 milyon ton ile 9. sirada yer almaktadir (Tablo 1.1).

Tablo 1.1 Ulkelere Gore Diinya Tavuk Yumurtas: Uretimi (bin ton)

Ulke* 2000 [2005 2010 (2015 [2016 (2017 2018 2019 2020
Cin 18.547 120.724 |23.483 |25.890 |26.864 |26.565 |26.849 |28.454 |30.248
ABD 5.017 |5.350 [5.437 |5.757 16.047 6351 [6.518 [6.707 |6.608

Hindistan  |2.035 |2.568 [3.378 [4.317 |4.561 [4.848 |5.237 |5.775 ]6.292
Endonezya |642 857 1.121 |1.373 [1.486 [4.633 [4.688 [4.753 |5.045
Brezilya 1.509 [1.675 |1.948 [2.261 [2.260 |2.883 [3.030 [3.158 |3.261
Meksika 1.788 12.025 [2.381 [2.653 |2.720 [2.771 |2.872 [2.950 ]3.016
Japonya 2.535 12481 |2.515 [2.521 |2.562 [2.601 [2.628 [2.640 |2.633
Rusya Fed. [1.895 [2.050 [2.261 |2.357 |2.413 |2.484 [2.486 [2.492 [2.493
Tiirkiye 844 753 740 1.045 [1.131 |1.205 |1.228 |1.244 |1.237
Ukrayna 497 748 974 960 855 887 922 954 924

Diinya 51.133 156.679 [64.221 [72.129 |74.102 |78.859 |80.659 |83.484 |86.670
Kaynak: FaoStat, 2021 (Yumurta iiretiminde Ilk 10 iilke alinmistir).




Tiirkiye’ nin tavuk yumurtasi tiretimi yildan yila artan bir egilim sergilemektedir. Sekil
1.1.°de goriildiigi iizere Tiirkiye’de tiretim 1991-2020 yillar1 aras1 yaklasik 8 milyar adetten
19,8 milyar adete yiikselmis olmakla beraber, liretimin baz1 yillarda geriledigi olmustur. Son

yillarda yumurta iiretimi yaklasik 20 milyar adet civarinda duraganlasmstir (TUIK, 2021).
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Sekil 1.1 Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtasi Uretimi (milyar adet)
Kaynak: TUIK, 2021 (2010 y1l1 itibariyle miktara kéy tavuk¢ulugu dahil edilmemistir).

1.1.2.2.Tiirkiye’de Yumurta fhracat

Tiirkiye’de yumurta ihracati ilk olarak 1981 yilinda baglamis ve 62 milyon adet ihracat
gerceklestirilmistir. Ancak yillar itibariyle yumurta ihracatinda dalgalanmalar meydana
gelmistir. Dis pazarlama organizasyonlarindaki eksiklikler, ulasim sorunu, diinya
piyasalarinda yumurta satig fiyati ve iiretim maliyeti iliskileri ihracatta meydana gelen
dalgalanmalarin en 6nemli sebeplerindendir (Cigek ve Tandogan, 2007: 49).

Tirkiye’de tavuk yumurtasi ihracat miktar1 2003-2021 yillar1 arasinda genel olarak
artis egiliminde olmakla birlikte, son 3 yillik donem olan 2019-2021 yillar1 arasinda diisiis
goriilmektedir. En yiiksek ihracat miktar1 2018 yilinda 5.774 milyon olarak gergeklesmistir
(Sekil 1.2).
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Sekil 1.2 Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtasi Thracat Miktar1 (Milyon Adet)
Kaynak: TUIK, 2021 (040711, 040721 GTIP tavuk yumurtasi alimmistir. 1 kg yumurta =16 adet olarak

hesaplanmigtir.)

Tiirkiye’nin yumurta ihracat degeri 2003-2013 yillar1 arasinda istikrarli bir artis
egilimi sergilerken, 2013 yili sonrasi donemde dalgali bir seyir izlemektedir. Son on yillik
donemde en diisiik ihracat degeri 2015 yilinda (273,3 milyon dolar) ve en yiiksek ihracat
degeri (430,2 milyon dolar) 2018 yilinda kaydedilmistir. 2018 yilindan itibaren diisiis egilimi
gostermeye baslamistir (Sekil 1.3).
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Sekil 1.3. Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtas: ihracat Degeri (Milyon Dolar)
Kaynak: TUIK, 2021 (040711, 040721 GTIP tavuk yumurtasi alinmistir.)

Irak hiikiimeti May1s-2019 tarihinde aldig1 bir karar ile yerli iiretimini korumak
amaciyla Tirkiye'den yumurta ithalatii durdurmustur. Irak hiikiimetinin bu karar

tilkemizdeki yumurta ihracat¢isinin iizerinde olumsuz bir etkisi olmustur. Nitekim ilgili
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kararin ani bir sekilde alinmasi ireticilerin Irak'a alternatif yeni pazarlar bulmasini oldukga
zorlastirmis ve bu durum ihracat ve fiyatlar1 negatif olarak etkilemistir. Irak pazarindaki
daralma diger iilkeler ile karsilanmaya calisilsa da fiyat iizerindeki etki ve bulunan yeni
ihracat pazarlarinin kisith kalmasi ihracattaki bu Onemli azalisin Oniline gecememistir
(TEPGE, Temmuz 2020: 21).

Tiurkiye tavuk yumurtasi iiretimi agisindan iilke ihtiyacim1 karsilayan ve iiretim
fazlasini ihrag eden bir lilkedir (TEPGE; 2021: 19). Tiirkiye’de 2019 yilinda Irak %41°lik pay
ile liderken, 2020 yilinda %23’liik pay ile Suriye en yiiksek ihracat yapilan iilke olmustur.
2019 yili yumurta ihracatinda Irak liderken 2020 yilinda %7 ile Irak’a yapilan ihracat payinin
oldukea diistiigii goriilmektedir (Sekil 1.4).

2019 2020

m rak mSuriye mKuveyt mKatar m BAE mDiger m rak mKuveyt mKatar mBAE mSuriye mDiger

Sekil 1.4 2019-2020 Yillar1 Tiirkiye Yumurta ihracatinda Onemli Ulkeler (%)
Kaynak: TEPGE, 2021

1.1.2.3.Tiirkiye’de Yumurta ithalat

Tiirkiye’de en yiiksek ithalat miktart Sekil 1.5°te gorildigi tizere 2018 yilinda
gerceklesmistir. 2019 yilinda ithal edilen yumurta miktar1 tekrar azalis gostermis ve 2020
yilinda 31,2 milyon adet olarak gergeklesmistir. Tiirkiye’nin yumurta ithalati ihracat
miktara gore oldukca diisiik miktardadir. Tiirkiye, yumurtada 6nemli bir ithalat¢1 degildir.
Tiirkiye damizlik yumurta bakimindan disa bagimli bir iilke olmakla birlikte yumurta
ithalatinin tamami kuluckalik/damizlik yumurtalardan olusmakta ve sofralik yumurta tiirtinde
ithalat yapmamaktadir. Tiirkiye’de iiretim artisina paralel olarak kuluckalik/damizlik yumurta

ithalat miktarinin yiikselis egiliminde oldugu goriilmektedir.
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Sekil 1.5 Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtasi ithalat Miktar1 (Milyon Adet)
Kaynak: TUIK, 2021 (040711, 040721 GTIP tavuk yumurtasi almmustir. 1 kg yumurta=16 adet hesaplanmustir.)

Tirkiye’nin yumurta ithalat degeri son on yillik donemde dalgali bir seyir
izlemektedir. Turkiye’nin yalmizca damizlik yumurtada ithalata bagimli olmasi, sofralik
yumurta {retiminde kendi kendine yeterli olmasi nedeniyle ithalat degerleri ihracat
degerlerine gore oldukca diisiiktiir. Tiirkiye’de yumurta ithalat degeri 2003-2020 yillar
arasinda genel olarak artig egilimindedir (Sekil 1.6).
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Sekil 1.6 Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtasi ithalat Degeri (Dolar)
Kaynak: TUIK, 2021 (040711, 040721 GTIP tavuk yumurtast almmustir.)
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1.1.2.4.Tiirkiye’de Yumurta Talebi

Yumurta tavukculugu sektoriinde yasanan gelismeyle yillar itibariyle iiretimin artmasi,
yumurtanin kolay, ulasilabilir ve ucuz olmasini saglamis; ayrica yumurta gibi hayvansal
kokenli gidalarla beslenmenin 6nem kazanmasiyla yumurta tiikketiminin yillar itibariyle
artmasina sebep olmustur (Cigcekgil ve Yazici, 2016: 27).

Hayvansal iiriinlerin talebini malin fiyati, kisi basma gelir, ihtiyaclar arasindaki yeri
(aliskanliklar), diger mallarin fiyatlar1 gibi faktorler etkilemekte, bu faktorlerden en Gnemlisi
tilkketicinin gelir diizeyidir (Ci¢ek ve Tandogan, 2007: 46).

Insanlarin yeterli ve dengeli beslenmesinde hayvansal proteinli gidalar énemli rol
oynamaktadir. Insan beslenmesinde, giinliik protein ihtiyacimin yarisinin hayvansal
proteinlerden karsilanmas1 gerekmektedir. Tiirkiye’de hayvansal protein ihtiyacinin
karsilanmasinda kolay bulunmasi ve diger hayvansal proteinli gidalara gore ucuz olmasi
nedeniyle yumurta daha ¢ok tiiketilmektedir (Aydin Can, 2019: 243).

Tablo 1.2°de kisi basina yillik yumurta tiiketimi, liretim miktarindan ihracat miktari
disiilerek elde edilen yurtici kullannom miktariin  yi1l ortast niifusa bdliinmesiyle
hesaplanmistir. 2014 yilinda 163 adet olan kisi bas1 yumurta tiiketimi, 2015 yilinda 170 adete
yiikselmis olup 2019 yilina kadar ayn tiiketim seviyesini korumustur. Tirkiye’de yumurta
tiketimi heniiz istenen seviyeye ulagamamistir. Yine kisi basina yumurta tiiketimi 2019

yilinda 188 adet, 2020 yilinda 196 adet olarak gerceklesmistir.
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Tablo 1.2 Yillik Kisi Bas1 Tavuk Yumurtas: Tiiketim Miktar: (adet/kisi/yil)

L . Yurtici Vil Ortast Kisi Bgsl Kisi Ba§1na
Yllar Uretim (ton) | Thracat (ton) | Kullanim Niifus Tﬁk‘et‘lm Tiiketim
(1) 2) (ton) 3) (kg/kisi/yl) (adet/y1l)
(1-2) [(1-2) /3] | [(1-2)/3] *16
2003 791.674 7.916 783.758 66.795 11,75 188
2004 690.972 10.554 680.418 67.599 10,08 161
2005 753.278 10.101 743.178 68.435 10,87 174
2006 733.348 11.950 721.399 69.295 10,42 167
2007 795.310 46.723 748.587 70.158 10,68 171
2008 824.419 77.542 746.876 71.052 10,52 168
2009 864.545 89.644 774.902 72.039 10,76 172
2010 740.025 131.588 608.437 73.142 8,32 133
2011 809.668 206.207 603.461 74.224 8,14 130
2012 931.923 241.614 690.310 75.176 9,19 147
2013 1.031.047 281.370 749.677 76.148 9,86 158
2014 1.071.587 289.541 782.046 77.182 10,16 163
2015 1.045.469 217.934 827.535 78.218 10,60 170
2016 1.131.100 289.354 841.747 79.278 10,64 170
2017 1.205.075 348.208 856.867 80.313 10,69 171
2018 1.227.732 360.849 866.883 81.407 10,68 171
2019 1.243.633 273.190 970.443 82.579 11,78 188
2020 1.236.754 217.733 ] 1.019.021 83.385 12,24 196
Kaynak: TUIK, 2021 (040711, 040721 GTIP tavuk yumurtas1 alinmistir.1 kg yumurta= 16 adet hesaplanmistir.)

Tirkiye pazarindaki tiiketicilerin  gelir  seviyesi, diger gelismis {llkelerle
karsilastirildiginda goreli olarak diisiik olsa da yumurtanin Tiirk halkinin beslenme kiiltiiriinde
geleneksel bir konuma sahip oldugu bilinmektedir. Bu geleneksel yapiya karsin tliketim
miktarinin ve buna bagli olarak pazar biiylikligiiniin gelismis iilkelerin altinda kalmasi bir

tezat olusturmaktadir (Oriicii ve Kanibir, 2005: 146).

1.1.2.5. Tiirkiye’de Yumurta Fiyatlar

Bir iiriiniin piyasa fiyat1 arz ve talep tarafindan belirlenmektedir. Uriiniin talep tarzina
gore farkli satis miktarlar1 ve fiyatlar1 olusabilir, ayrica satis miktar1 yumurtanin satig
fiyatindan bagimsiz olarak sabit bir biiyiikliik seklinde ortaya ¢ikabilir (Cigek ve Tandogan,
2007: 46).

Tavuk yumurtas1 tiiketici fiyatlarinda baz1 araliklarla dalgalanmalar ortaya
cikabilmektedir. Yumurtada diger tarimsal iiriinlere gorece fiyat degiskenlikleri daha diigiik
olmakla beraber; iiretim miktari, piyasa talebi, yem maliyetleri, isgiicii maliyeti, mevsimle

iliskili giderler, enerji gideri, ihracat talebi, yarka fiyatlar1 gibi etmenler fiyatin belirlenmesine
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degisen oranlarda etki etmektedir. Ancak, yem maliyetleri tiim tiretim masraflarinin en
temelini olusturmasi nedeniyle yem fiyatlarindaki artis ve dalgalanmalar iiretim maliyetine
direkt olarak etki etmektedir. Son olarak, sektdrde nihai fiyat, yumurta kalite siniflandirmasi
yapildiktan sonra olusturulmaktadir. (Samli ve Agma Okur, 2016: 67).

Tavuk iirtinleri ile ilgili basinda olumsuz yonde haberler ¢ikmasi, tiiketici tercihlerinin
degismesine ayrica kisilerin yumurta satin alma isteklerine ve tliketimine negatif etki
etmektedir. Ornek olarak; kus gribi, Salmonella bakterisi ve insanlarda kolesterol yarattigina
dair ¢ikan haberler verilebilir. Bu durumda talepte meydana gelen diisiisler fiyatlar1 bir siire
olumsuz etkileyebilmektedir. Talebin azaldigr bu gibi pazar kosullarinda giiven verici ve
seffaf bir bilgilendirme sistemi ile piyasada olusabilecek kuskularin bertaraf edilmesi énem
tasimaktadir (Samli ve Agma Okur, 2016: 67).

Yumurta sektorii, lilkemizde katma degeri yliksek sektorler arasinda yer almamaktadir.
Sektorde, girdi kalitesinin {iirline tesirinin diger birgok iiriine gore yiiksek seyretmesi
nedeniyle piyasada esneklik daha azdir ve girdi fiyatlarinin karliliga katkisi fazladir.
Tirkiye’de yumurta fiyatina etki eden baslica unsurlardan biri yem fiyatlarindaki
degisikliklerdir. Yem, yumurta iretim maliyetinin yaklasitk %50-%80’lik  kismini
olusturmakta olup bu yemin yaklasik %55’lik kismi da misir {iriinlinden meydana
gelmektedir. Ulkemizde yem iiretiminin yeteri kadar olmamasi nedeniyle hammaddenin
biiyiik bir boliimii ithalat yoluyla saglanmaktadir. Ithal edilen musir, soya, bugday ve diger
yem hammaddelerine uygulanan vergiler, yem maliyetinin artmasina neden olmaktadir.
Ornegin, musirin yurt dis1 pazarlardaki yillik satis fiyat1 100-110 $/ton iken, Tiirkiye’de ig
piyasada musir 230 $/ton fiyata satilabilmektedir. Bu nedenle, Tirkiye’de yumurta iiretim
maliyetleri baz1 yillarda kiiresel piyasa fiyatlar1 ile ayrismakta ve iizerinde olusmaktadir
(Afyonkarahisar Ticaret Borsasi, 2017: 40).

Tiirkiye’de yumurta fiyatinin belirlenmesine etki eden bazi kurulus ve birlikler
bulunmaktadir. Bunlardan bazilari igerisinde 11 yerel iiretici birligi bulunan ve 2006 yilinda
kurulmus olan Tiirkiye Yumurta Ureticileri Merkez Birligi (YUM-BIR), yumurta iiretim
ciftliklerinin yogun oldugu Afyonkarahisar ilinin Bagsmakgci ilgesinde 1976 yilinda kurulmus
olan Bagmak¢1 Tavukculuk Kooperatifi, illerde faaliyet gosteren ticaret borsalari, internetten
elde edilen bilgiler ve sektorii etkileyen diger faktorler olarak bahsedebiliriz. Yumurtanin
fiyatinin belirlenmesinde diger 6nemli bir bilesende yumurtanin agirlig1 olup iireticiye yapilan
O0demeler bu siniflandirmalar (duble, eski ana, yeni ana, yarka, pili¢, kilavuz) yapilarak
gerceklestirilmektedir. Yumurtanin perakende satis fiyatr ise son tliketiciye ulasana kadar

eklenen maliyetler ve karlar ile ortaya ¢ikmaktadir. Perakende yumurta satisinda genellikle 4
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agirlik siniflandirmasi géz Oniine alinarak fiyatlandirma (XL, L, M, S) yapilmaktadir (Saml
ve Agma Okur, 2016: 71).

Yumurta fiyatlar1 son yillarda yiikselis gostermekle birlikte, maliyetler (yem,
personel, damizlik vd.) de artis gostermektedir. Yumurta fiyatlar1 ortaya ¢ikmasinda, alici ve
saticinin bir arada bulundugu kooperatifler ve ticaret borsalari ile énemli piyasa oyunculari
olan saticilar ve alicilar fiyatin olusumunu etkileyebilmektedir (Samli ve Agma Okur, 2016:
73).

Tiirkiye’de kanatl hayvancilik sektoriiniin tiretim girdi maliyetinin biiyiik bir bolimii,
%68 oran ile yem maliyetinden meydana gelmektedir. Sektoriin baslica maliyetini olusturan
hammadde fiyatlarinin yiiksekligi; maliyetleri artirmakta, bdylece sektdriin biiylimesini
yavaslamaktadir. Zaman zaman Tiirkiye’de hammadde {iriinlerinin biiyiik bir boliimii ithalat
kanaliyla saglanmaktadir. Ulkemizde yem imalatinda kullanilan hammaddelerin iiretim
maliyetlerinin yiiksek olmasi sebebiyle, yem ve kanatli iiriinlerin girdi maliyetleri artmaktadir.
Bunun sonucunda da iiretim maliyetlerinin artmasi neticesinde dis pazarda rekabet olanagi ve
ihracat imkanlar1 daralmaktadir (TEPGE, 2018: 36).

Tavuk yumurtasi iiretici reel fiyatlarinda (2003=100 Y-UFE ile deflate edilmis) yillar
itibariyle dalgalanmalarin oldugu Sekil 1.7°de goriilmektedir. 1980-2000°1i yillarin ortalarina
kadar fiyatlar genel olarak 2-2,5 TL araliginda hareket etmistir. 1992 yilinda 3,06 TL ile
iretici reel fiyatlar1 zirve yapmis, 2013 yilindan itibaren ise 2 TL’nin altina gerilemistir.
Ozellikle 2018 yilindan itibaren 1,5 TL’ nin altina inmistir. Uzun dénem trend ¢izgisi azalan

bir seyir izlemektedir.

TL/Kg

3,50
3,00
2,50
2,00

1,50

0
a1

982
983
984
985

9

1
1
1
1
1986
1
3

987
988
1989
95
9
98
993
9
995
996
997
9
99
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021

-------------------

1
1
3
1
1
1
3
1
1
1

Sekil 1.7 Tiirkiye’de Yillara Gore Tavuk Yumurtasi Uretici Reel Fiyatlar1 (TL/Kg)
Kaynak: TUIK, 2021



16

Yumurta tiiketici reel fiyatlarinda (2003=100 TUFE ile deflate edilmis) 2020 yilindan
itibaren ciddi bir artis olmustur. Yumurta reel tiiketici fiyatlarinda 2019 ve 2020°deki artislar
haricinde ¢ok degisiklik olmamustir. Ulkemizde yumurta tiiketici reel fiyatlar1 yildan yila,
mevsimlere ve aylar itibariyle dnemli farkliliklar gosterebilmektedir. Yumurta fiyatlar1 yaz
mevsimine yakin aylarda diisiis gostermekte ve kis ile birlikte tekrar yiikselmektedir. Bu
durum, yumurta fiyatlarinin mevsim etkisinde olduguna isaret etmektedir. Uzun dénem trend

¢izgisi artan bir seyir izlemektedir (Sekil 1.8).
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Sektoriin 6nemli maliyet kalemlerinden birisi olan yemde ithalata dayali bir yapinin
olmas1 ve maliyetlerin yiiksekligi en temel sorunlarin basinda gelmektedir. Yem baglica
hammaddesi misir ve soya fasulyesidir. Ancak ihtiya¢ duyulan misirin ortalama %38’1, soya
fasulyesinin ise %93’1i ithalat kanaliyla temin edilmektedir. Bu iki iiriin iiretimleri siibvanse
edilmesine karsin ortaya ¢ikan {retimler talebi karsilamada yetersiz kalmaktadir.
Tiirkiye’deki yem hammadde iiretim maliyetinin diinya fiyatlarindan yiliksek olmasi, yumurta
tiretim maliyetini arttirmaktadir (TEPGE, 2018: 51).

Tirkiye’de yumurta piyasasinda fiyatlarin stabil bir yapiya oturmasi, lretici ve
tilkketicilerin fiyat bakimindan tatmin diizeylerinin arttirilmasi, ihracat olanaklarmi artirarak
dis piyasadaki pazar payinin dnemli bir seviyeye getirilmesi i¢in girdi maliyetlerini diisiirecek

onlemlerin alinmasi gerekmektedir (Cigek ve Tandogan, 2007: 51).
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Yumurta fiyatin1 en c¢ok etkileyen girdi, yem fiyatlaridir. Yem fiyatlarindaki
degisimler yumurtanin maliyet fiyatina tesir etmekte ve bu dogrultuda yumurtanin satis fiyati
da bundan etkilenmektedir. Sekil 1.9°da yillar itibariyle yumurta yem reel fiyatlari ve yumurta
iiretici reel fiyatlar1 verilmis olup, yumurta yemi reel fiyatlarmin (2003=100 Y-UFE ile
deflate edilmis) genel itibariyla artis egiliminde oldugu, enflasyon etkisinden arindirilmis
iiretici fiyatlarin ise azalis egiliminde oldugu goriilmektedir. Yumurta yemi reel fiyati
paritesi 2011-2014 yillar1 arasinda duragan bir artis sergilemekte iken, 2019 yilindan itibaren
yiikselme egilimine girmistir. Yumurta yeminin kg reel fiyat1 en diisiik 2006 yilinda 3,6 TL
iken, 2021 yilinda 5,5 TL ye yiikselmistir (Sekil 1.9).
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Sekil 1.9 Tiirkiye’de Yillara Gore Yumurta Yemi ve Yumurta Uretici Reel Fiyatlar1 (TL/Kg)
Kaynak: TUIK, 2021

Tiirkiye’de {iiretici yumurta ve yem fiyat paritesi (yumurta/yem fiyat orani) yillar
itibariyle incelendiginde genel olarak dalgali ve azalan bir seyir izlemektedir. En yiiksek
oldugu yil 2006 yili olup, 2006- 2014 doneminde azalan bir seyir sergilemis, 2015-2016
yillarinda ilimlt bir artig géstermis, 2016 yilindan itibaren azalarak, 2021 yili itibariyle 2,7
kg’a kadar (1 kg yumurta ile 2,7 kg yem alinabilmekte) diismiistiir (Sekil 1.10).
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Kaynak: TUIK, 2021

1.1.3. Tiirkiye’de Yumurta Piyasa Yapis1

Yumurta, insanlar tarafindan her giin tliketilen gidalardandir. Tiirkiye’de yumurta
iretimi, sektorde bulunan isletmelerin iiretim miktarlarin1 artirmalart ve sektére yeni
isletmelerin girmesiyle birlikte artis gdstermektedir. Uretimdeki artis ile birlikte yumurta
ihracat miktarnin da artirillmas1 gerekmektedir. Uretim sonrasinda yumurtanin belli bir
miktar1 tlke icinde tiiketilmekte, kalan miktar1 ise ihra¢ edilmektedir. Yumurta, ¢abuk
bozulabilen 6zellige sahip olmasi nedeni ile ihracat siiresi kisadir. Ulkemiz, yumurtay:
bozulmadan ihrag edebilecek bir konumda bulunmaktadir (Kalfa, 2019: 70).

Tavukeuluk sektdriinde BESD-BIR ve YUM-BIR oncii iiretici birliklerindendir. Iki
tiretici birligi birlikte hareket ederek, tavukguluk sektdriiniin biiylimesi ve gelismesi amaciyla
aragtirma yapma, tarim alaninda diizenlenen toplantilarda yer alma, Tarim ve Orman
Bakanlig1 biinyesinde ¢aligmalarda bulunma gibi faaliyetlerde yer almaktadirlar. Tiirkiye nin
toplam kuluckalik yumurta, civciv iiretimi ve kanatli etinin yaklasik %94’ii BESD-BIR iiyesi
olan 29 adet isletme tarafindan iiretilmektedir. “Kanatli hayvan eti iireticilerinin; 06/12/2016
tarihinde 5200 sayili Tarimsal Uretici Birlikleri Kanunu kapsaminda bir araya gelmesiyle,
Kanatli Hayvan Eti Ureticileri Birligi kurulmustur. 2017 yilinda bu iiretici birlikleri, Tiirkiye
Kanatl Hayvan Eti Ureticileri Merkez Birligi’ni olusturmuslardir.” (TAGEM, 2018: 47).

Tarimsal Arastirmalar ve Politikalar Genel Miidiirliigii tarafindan diizenlenen sektor
politika belgesinde tavukculuk sektoriinde yer alan tiretici birlikleri ile ilgili su bilgilere yer
verilmistir:

“Giiniimiizde Merkez Birligi’ne baghi 16 adet kanathi hayvan iireticileri birligi ve 3 adet tavuk

yetistiricileri birligi bulunmaktadir. BESD-BIR, kanatli eti iireten kesimhane sahibi firmalar ile diger kanath
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sanayi alt dallarin1 (yem ve damizlik) temsil eden firmalarin Orgiitlenmesiyle olusan bir yapi olmakla;
TUKEBIR, 5200 sayili Tarimsal Uretici Birlikleri Kanunun kapsaminda il ve ilgelerde kurulu kanatli hayvan
yetistiren isletmelerin bir araya gelmesiyle olusan bir orgiit yapisidir. Tiirkiye Ziraat Odalar1 Birligi (TZOB),
Yem Sanayicileri Birligi (TURKIYEM-BIR), Bilimsel Tavukguluk Dernegi, Bati Anadolu Broiler Ureticileri
Dernegi, Veteriner Tavukculuk Dernegi ve Hayvan Besleme Bilim Dernegi kanath sektori ile ilgili olan diger
kuruluslardir. Ayrica, TOBB {ist diizey yoneticileri, sivil toplum oOrgiitleri ve 6zel sektor temsilcilerinin

katilimryla olusan Tavukg¢uluk Danigma Kurulu kamu-sivil toplum iliskisine 6rnektir.” (TAGEM, 2018: 47).
Tiirkiye’de Saglikli Tavuk Bilgi Platformu 2005 yilinda, pili¢ eti iiretiminde oncii

firmalar tarafindan yiiksek {retim standartlarim1 artirmak, gida giivenligi alanindaki
uluslararas1 sistemlerde ve etkin olan diger sektdr kuruluslarinda yaygin hale getirmek icin
olusturulmustur. Kanatl eti ve iiriinlerinin iiretim standartlarinin i¢ piyasa ve dis piyasadaki
payin1 artirmak iizere 2011 yilinda Ticaret Bakanlig1 es giidiimiinde Istanbul Ihracatcilar
Birligi tarafindan Kanatli Uriinleri Tanitim Grubu kurulmustur. Bdylece, kanatli eti ve
tiriinleri ihracatinin artirilmasina yonelik uluslararasi ¢alismalar ve tanmitim faaliyetlerinde
bulunulmustur (TAGEM, 2018: 47).

Ulkemizde Afyonkarahisar ili Basmake¢i ilgesi, yumurta iiretiminin ve yumurta
fiyatlarinin olusturuldugu en 6nemli iiretim merkezlerindendir. Basmake¢i ilgesinde kurulan
kooperatif vasitasiyla yumurta fiyatlar1 haftalik belirlenmekte ve internet iizerinden ilan
edilmektedir. Boylece, sektorde yer alan firmalarin tamami belirlenen fiyatlar1 internet
lizerinden takip edebilmektedirler (Ozkan, 2019: 25).

Son yillarda yumurta iiretim miktarindaki artis ile beraber gelisen ve biiyiiyen yumurta
sektoriinde birka¢ bolge tarafindan fiyatlarin belirlenmesi birtakim olumsuzluklara neden
olmustur. Ulke icinde alic1 ve satict zarara ugramadan bir araya gelerek alim ve satimin
gerceklestirmekte, boylece fiyatlari olusturmaktadirlar. Bdylece, piyasada faaliyet gosteren
isletmeler ya da kisiler giivenli fiyat bilgilerine ulagamamaktadirlar. Bu yiizden, telefon
aracilig1 gibi ilkel yontemlerle fiyat belirlenmektedir. Yumurta piyasasinda giiven verici ve
diizenli bir sistem meydana getirilerek, piyasadaki seffafligin artirilmasina ihtiya¢ vardir
(Saml1 ve Agma Okur, 2016: 74).

Ulkemizde Istanbul’da toplam 150 adetten fazla (4 adeti iiretici) yumurta toptancisi
etkin olarak calismaktadir. Yumurta piyasasinda bulunan fiyat belirsizliklerinin ve fiyat
yonlendirmelerinin ortadan kaldirilmasi icin piyasayi etkileyen faktorler dikkate alinmali ve
diizenli bir borsa sistemi olusturulmalidir (Samli ve Agma Okur, 2016: 75).

Yumurta borsasinin saglikli bir sekilde islemesi i¢in iilke i¢inde yumurta iiretimi,
tilketimi ve ihracat kapasitesinin net olarak belirlenmesi gerekmektedir. Piyasada faaliyet
gosteren liretici, toptanci ve perakendecilerin tercihleri ile yetenekleri dikkate alinmali ve

belirli bir programlama yapilmasi gerekmektedir. Ayrica, yumurta piyasasindaki ihtiyaglara
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yonelik olarak, uzman bir laboratuvar ihtiyact bulunmaktadir (Samli ve Agma Okur, 2016:
75).

Yumurta bazi 6zelliklerine (kalite, biiytlikliik ve tazelik durumu) gore siniflandirilmals,
ayrica organik yumurta, kafeste veya yerde tiretim, kdy yumurtast gibi tiretim 6zelliklerinin
tasnif edilmesi gerekmektedir. Yumurta piyasasinda borsa sistemi, yliksek miktarda alim
satimlara sahip, alic1 ve saticinin gliven duyduklar giiclii bir sistem olmalidir. Bu sartlarda
olusturulacak bir yumurta borsasi1 giivenilir ve seffaf bir piyasa yapis1t meydana getirecek,
boylece piyasada gilivenli ve saglikli bir fiyat belirlenecektir. Borsada olusan yumurta
fiyatlarinin biiltenler vasitasiyla piyasaya aktarilmasi olduk¢a onemlidir (Samli ve Agma

Okur, 2016: 75).

1.1.4. Uriin Farkhlastirma

Yumurta piyasasinda iiretim sistemi riskli bir yapiya sahiptir. Uretim sisteminin
stirdiiriilebilir olmasi, giivenilir ve seffaf bir yumurta iiretim sistemine baglidir (Onurlubas
vd., 2020: 117).

Yumurta kalite standartlar1 olusturulmak tlizere Avrupa Birligi’ne uyum cergevesinde
“557/2007/EC sayili Yumurtalarin Pazarlama Standartlarina iliskin Tiiziigii” ¢ercevesinde
Tiirk Gida Kodeksi tarafindan yayimlanan “Yumurta Tebligi” hiikiimleri uygulanmaktadir.
AB iilkelerinde 2004 yili Ocak ay1 itibariyle yumurta kalite olgiitiinlin tespiti amaciyla “EC
5/2001 (EC, 2003)” sayili1 yonetmelikle yumurta iiretim yonteminin (kafeste iiretim, organik,
gezen tavuk gibi) belirtilmesi zorunludur. Yonetmeligin uygulamaya baslanmasi ile yumurta
tiretiminin ne kadar kaliteli diizeyde yapildig1 ve tiiketiciye {irliniin bozulmadan ulastirilip
ulastirilmadigr konusunda tespitlerin yapilarak, uygulamanin sektore kisa siirede uyum
sagladig1 anlagilmaktadir.

Birlesmis Milletler Avrupa Ekonomik Komisyonu, dis ticarette ve iilke iginde
piyasanin denetimi ve gozetimi ile uluslararasi yumurta standartlarinin piyasa ile entegre
edilmesi ve uluslararasit standartlarin piyasada hizli bir bigimde uygulanmasina Onem
vermistir. Boylece, dis pazara kolaylikla girilmesi, farkli kalite siniflandirmasina sahip
tiriinlerin fiyatlarinin farkli olmasi ve iilke iginde tiiketicilerin haklarinin korunmasi saglanmis
olacaktir (TAGEM, 2018: 44).

Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan, Tiirk Gida Kodeksi Yumurta Tebligi'nde 2014
yilinda degisiklik yapilarak, tiiketiciler veya firmalar tarafindan kullamilan "A sinifi"
yumurtalara damgalanma sartt getirilmistir. Yapilan degisiklik ile; yumurta kabuguna

yumurtanin kiimes ve isletme numarast damgalanmaya baslanmistir. Yumurtalarin satig ve
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pazarlanma agamalarinda yumurta etiketlerinde "organik yumurta", "k0y yumurtasi", "gezen
tavuk yumurtasi" ifadelerinin bulunmas: tiiketicinin yanilmasina neden oldugu, tireticilerin ise
haksiz rekabete ugradig belirlenmistir. Tarim ve Orman Bakanligi, 24 Kasim 2017 tarihinde
teblig degisikligi yaparak yumurta kabugunun {izerine ‘“Yetistirme Metodu Kodu”
damgalanmasin1 zorunlu kilmistir. Yetistirme metodu kodu dort gruptan olusmaktadir.
Yetistirme metodu kodu, organik yetistiricilik' icin 0, serbest (free range) yetistiricilik? i¢in 1,
kiimeste yetistiricilik® i¢in 2 ve kafeste yetistiricilik* i¢in 3 olarak yumurta kabuklar1 iizerine

ve isletme ve kiimes numarasinin 6niine damgalanmaktadir (Bardakei, 2021: 14).

1.1.4.1. Organik Yumurta

Gida maddeleri, insanlarin hayatlarin1 devam ettirebilmelerini saglayan enerji kaynagi
olmast nedeniyle toplumda en Onemli konularin basinda gelmektedir. Son zamanlarda
meydana gelen niifus artis1 ve bu artisa bagli olarak toplumdaki gida ihtiyacinin artmasi ile
daha fazla gida maddesi iiretilmesi gerekmektedir. Uretimin artis1 ile birlikte iireticiler
tarafindan kimyasal tarim ilaglart daha fazla kullanilmaya baslanmigtir. Zamanla ireticiler
tarafindan kimyasal tarim ilaglarinin kullanilmasi, bilingli tiiketicilerin endiselenmesine neden
olmustur. Bilingli tiiketiciler, tiiketilen gida maddelerinin sagliga ve c¢evreye zarar
vermemesine ve kimyasal ila¢ igerigi bulunmayan organik iirlinler olmasina dikkat
etmektedirler (Onurlubas vd., 2020: 114).

Yumurta, hayat standardi ve ekonomisi gelismis iilkelerde kisi basi tiiketim miktari
yiiksek olan besinlerdendir. Son zamanlarda insanlarin sagliklarina daha fazla 6nem vermeleri
ve diyet listelerinde yumurta tiiketimine yer verilmesi gibi nedenlerle, yumurta tiiketiciler
tarafindan en ¢ok Onem verilen gida {irlinleri arasinda bulunmaktadir. Bu yilizden toplum
saglig1 acisindan organik yumurtanin daha fazla iiretilmesi ve tiiketilmesi olduk¢a énemlidir.
Beslenme uzmanlari tarafindan ¢ocuklarin ve yetiskinlerin yumurta tiiketimini artirmalarina
yonelik aciklamalarda bulunulmasi, organik yumurtanin aileler tarafindan daha fazla
tilkketilmesini ve toplum ic¢indeki 6neminin artmasint saglamaktadir (Onurlubas vd., 2020:

116).

! Tavuklarin serbestge gezebildigi, sertifikali yemlerle beslendikleri ve ydnetmelik esaslari uygulanan
bir yetistirme metodudur (Onurlubas vd., 2020: 117).

2 Tavuklarm giin i¢inde barmak diginda dolasabildikleri, gece kapali barmaklarda barmdirildig, yesil
alanlarin bulundugu bir sistemdir (Yenilmez ve Uruk 2016: 318).

3 Tavuklarm kiimeste yasadig1i, cok genis bir dolasim alanina sahip olmadiklari, kismen de olsa dogal
ortama yakin bir yetistirme metodudur.

4 Tavuklarin kafeste yetistigi, endiistriyel besinle beslendigi yumurtadir.
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Organik yumurta iiretimi hayvanlarin idaresi, beslemesi ve tedavisi gibi faktorlere
daha fazla 6nem veren, bu yonleriyle klasik yumurta iiretiminden ayrilan bir iiretim
sistemidir. Organik iretim asamasinda, halk ve hayvan sagligini korumak amacgli biyo-
giivenlik tedbirlerine uyulmas: gerekmektedir. Organik iiretim, giibre ve kimyasal tarim
ilaclarinin kullanimi agisindan kaliteli, seffaf ve giivenilir bir gida iiretim sistemidir. Organik
yumurta saris1 geleneksel liretimle iiretilen yumurta sarisindan daha koyu ve dogal bir renge
sahiptir (Bardakci, 2021: 9).

Organik Tarim Kanunu ve YOnetmelik esaslarina gore {retilmeyen, organik
hammadde icerdigi belirtilen, ancak “Uriin Sertifikas1” bulunmayan {iriinler organik {iriin
olarak kabul edilmemektedir. Uriin etiketleri iizerinde, organik iiriin olduguna dair ibare ve
organik iirlin logosu bulunmas1 gerekmektedir (Bardakci, 2021: 13).

Tiirkiye’de organik yumurta iiretimi yillar itibariyle artis egilimindedir. Ozellikle 2016
yilindan itibaren iiretim 58,9 milyon adetten 147,6 milyon adete yiikselerek, en yiiksek artig
ortaya ¢ikmustir. 2020 yilinda 182,9 milyon adet ile Tiirkiye’de organik yumurta {iretim adedi
en yiiksek seviyesine ulagmistir. Organik iiretimde bu hizli artisa ragmen, organik iiretim

2018-2020 donemi ortalama verilerine gore toplam yumurta tiretimdeki pay1 %1°den daha az

(%0,92)"dir (Sekil 1.11).
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Sekil 1.11 Tiirkiye’de Yillara Gore Organik Yumurta Uretim Miktar1 (Milyon adet)

Kaynak: tarimorman.gov.tr, 2021
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1.1.4.2. Serbest Yetistirme (Free-range) Sistemi

Tiirkiye’de kafes sistemi yetistiriciligi 1930 yil1 itibariyle kullanilmaya baglanmis, bu
yetistiricilik sistemi en ¢ok kullanilan geleneksel yontemlerden birisidir. Tavukguluk
sektoriinde yasanan gelismeler ile beraber “konvansiyonel yetistiricilik” adi altinda
Tiirkiye’de ve diinyada yaygin hale gelmistir (Yenilmez ve Uruk, 2016: 316).

Kafes sistemi yetistiriciliginde tavuklar dar boliimlerde yetistirilmekte ve tavuklarin
glinliikk hareketleri kisitlanmaktadir. Bu yetistiricilik sistemi hayvanlar1 olumsuz yonde
etkilemektedir. Avrupa’da bulunan hayvan koruma dernekleri, kafes yetistiriciliginin hayvan
haklarim1 korumamasit nedeniyle bu iiretim sistemini elestirmis ve kafes sistemi
yetistiriciligine secenek olacak yeni iiretim sistemleri aranmaya baslanmistir. Bu durum
karsisinda Avrupa Birligi, 2012 yilindan sonra kafeste {iretim sisteminin yasaklanacagina dair
regiilasyonlar gelistirilmistir. Regiilasyonlar ile birlikte, yumurta tavukc¢ulugu sektoriinde
kafeste yetistiricilik sistemi yerine segenek olarak serbest gezinmeli (free-range) iiretim
sistemi de kullanilmaya baslanmistir (Yenilmez ve Uruk, 2016: 316).

Serbest yetistirme (free-range) sistemi; alternatif yumurta yetistiricilik sistemlerden
biridir. Bu yetistiricilik sistemi ile tavuklar daha rahat bir sekilde hareket edebilmekte, giin
1s181indan, yesil alanlardan faydalanabilmektedirler. Tavuklar daha saglikli sartlarda ve
stresten uzak yetistirilerek, dogal ortamda bulunan besinlerden faydalanmaktadirlar. Nitekim,
tavuklar dogadan beslendikleri i¢in {ireticiye olan beslenme maliyetleri azalmakta ve
yumurtalarin daha dogal ve lezzetli olarak iiretimi saglanmaktadir. Bu yetistiricilik sisteminin
olumsuz ozellikleri; hayvanlarin uzun siirede kesime gitmeleri, canli agirlik artig1 diistikliigi,
maliyetlerdeki ylikseklik, hayvanlarin saglik problemlerinin, giivenlik sorunlar1 gibi

faktorlerdir (Yenilmez ve Uruk, 2016: 316).
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IKiNCi BOLUM
HEDONIK FIYAT YAZIN iNCELEMESI

2.1. Yazin incelemesi

Tavuk yumurtast farklilagtirilmig 6zellikli bir {iriindiir. Bu o6zelliginden dolay1
Hedonik fiyat modelinin yaygin olarak kullanildig1 bir tiriindiir. Asagida yumurta dahil gida
ve icecekler iizerine ulusal ve uluslararasi bilimsel dergilerde yayinlanan Hedonik modele
dayali calismalar yer almaktadir. Literatiir incelemesi kapsaminda yumurta dahil gida {iriinleri
tilkketimi {izerine yapilan tiiketim ¢alismalarina da yer verilmistir.

Nerlove (1995), Isveg sarap tiiketicilerine yonelik yaptigi ¢alismada hedonik fiyat
analizi ile tiiketici tercihlerini analiz etmistir. Calismada 1989-1991 yillar1 arasinda 247
gozlemden olusan Isveg sarap tiiketicileri ile yapilan anket verileri kullanilmustir. Arastirma
sonucunda; Isvegli tiiketicilerin beyaz ve daha az asitli saraplari tercih ettikleri ve fiyata
oldukca duyarli olduklar1 gozlemlenmistir. Isvecli tiiketicilerin sarap tercihlerinin diinya
genelindeki tiiketicilerin tercihlerinden olduk¢a farkli oldugu da tespit edilmistir. Kirmizi
saraplar beyaz saraba gore indirimli fiyattan satilmaktadir.

Celik ve Sengiil (2001) calismalarinda; Sanlurfa’nin kentsel bolgelerinde 2000 yilinin
ilk iki aymda yumurta tliketimini yapisal agidan incelemek tizere halkin gelir diizeyi ile
yumurta tiiketimi iligkisi aragtirilmistir. Calismada, farkli gelir diizeyine sahip 250 aileye
yapilan ankette; ailelerin sahip oldugu gelir seviyesi, yumurta tiiketim miktar1 ve tiiketim
tercihleri arasindaki iliski ele alinmistir. Calisma sonucunda, ankete katilan ailelerde aylik aile
bast yumurta tliketimi ortalama 60,4 adet, yillik kisi basi yumurta tiikketimi 126 adet
belirlenmistir. Tiiketicilerin gelir seviyesindeki artis ile birlikte yumurta tiiketim seviyeleri bir
miktar artmaktadir. Tiiketicilerin %51,4’1 yumurtay1 haftada bir satin almakta, %10,3’ii ayda
bir almaktadir. Tiiketiciler icerisinde ortalama %63,7°lik kisim beyaz yumurta, %25,1°lik
kisim kahverengi yumurta satin almayi tercih etmektedirler. Ailelerin %63,5’lik boliimii
yumurtay1 kahvaltida tiiketmek i¢in satin aldiklarini belirtmislerdir. %96,4’°liik kisim aligveris
sirasinda yumurta biiyiikliigline 6nem vermektedir. Ayrica, ailelerin %45’1 yumurtay1
marketlerden satin almaktadir.

Oriicii ve Tavsanci (2001), tiiketicilerin gida {iriinii tercihlerinde ambalajin ne kadar
etkili oldugunu arastirmiglardir. Calismada, Mugla ilinde bulunan iki ayri siiper markette
aligveris yapan tliketicilere uygulanan analizde ki kare analizi uygulanmistir. Yapilan analiz
ile, tiiketicilerin sahip olduklar1 egitim seviyesinin iirlin ambalaji tercihinde etkili oldugu

gorlilmiistiir. Ambalaj tizerindeki etiketin, tliketici tercihlerini etkiledigi saptanmistir.
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Tiiketicinin egitim seviyesindeki artig iirlin ambalajinin tiiketicinin tercihlerindeki etkisini
giderek artirmaktadir. Ciinkii, bilingli tiiketiciler liriiniin kaliteli olmasimma daha fazla 6nem
vermektedirler. Ayrica, ambalajin kullanigh ve tasinabilir olmas: tiiketicileri olumlu yonde
etkileyen {iriin oOzelliklerindendir. Ambalajlama, tiiketicilerin gida {riinii satin alma
davraniglarini etkileyen en 6nemli bes faktor icinde bulunmaktadir. Ambalajlama faktoriiniin
Oneminin firmalar tarafindan anlasilmasi1 durumunda bazi iyilestirmelerin yapilmasi ile iiriin
satislarinda artislarin elde edilmesi miimkiin olacaktir. Uriin pazarlamas1 konusunda rekabet
acisindan diger isletmelerden {istiin olmak ic¢in yalnizca fiyat ve markaya Onem veren
isletmeler, {iriiniin ambalajlanmasi ve kalitenin artirilmasina yonelik calismalarinda basarili
olamamalar1 halinde rekabet iistiinliikleri kaybolacaktir.

Schamel (2003) c¢alismasinda; Almanya’da 2001 yilinda yillik ulusal sarap
yarigsmasina kabul edilen saraplarin kalite gdstergeleri 4141 gbzlem {izerinde ¢oklu regresyon
modeli ile analiz etmistir. Analiz sonuglari;; Almanya'da sarap iiretiminin yapildig1 kiiciik
bolgelerde sarap cok yiiksek fiyat primleri tasimaktadir. Birinci sinif saraplarin yiiksek fiyat
primleri nedeniyle kii¢iik bolgelerde pazarlanmasi olduk¢a basarilidir. Duyusal kalite
gostergeleri onemli olmasina ragmen, 6zel kalite kategorisi ve bolgesel etkiler daha baskindir.

Karipidis ve ark. (2005) yapmis olduklari ¢calismalarinda, f-testi, R? testi ve siradan en
kiigiik kareler yontemini kullanarak Yunanistan’da iki bolgeye ait 175 gbézlemde yumurta
perakende fiyatlarin1 2004 yili verileri ile analiz etmislerdir. Calisma sonucunda perakende
satig fiyati, yumurtalarin kalitesini gosteren belirli dogal Ozelliklerden etkilenmektedir.
Yumurtalarin perakende satig fiyatint olumlu yonde etkileyen baslica 6zellikler; yumurta
biiylikliigii, omega-3 zenginlestirme, kiimes hayvani besleme sistemi ve paket goriintimiidiir.
Bu o6zellikleri gz oniinde bulundurarak, yumurta tedarikgileri etkili bir pazarlama karmasi
gelistirme firsatlarini artirabilir. Perakende zincirleri iizerinden dagitim, yumurta perakende
fiyatlarin1 disiirlir ve iiretici pazarlik giiciinii zayiflatir. Rekabet¢i olabilmek i¢in, yumurta
tireticilerinin ya belirli yumurta oOzelliklerinin gelistirilmesi gibi pazarlama karmasi
bilesenlerini iyilestirmeleri ya da tek bir fiyat politikasinin olusturulmasi ve uygulanmasinda
is birligi yapmalar1 gerekir.

Bicknell ve ark. (2005), Yeni Zelanda’da sarap ¢esitliliginin hedonik fiyatlandirma
modeli incelenmistir. Calismada, 1994-2003 yillar1 arasina ait hedonik fiyat analizi ve 6deme
istekliligi tahminleri kullanilmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda; tiiketiciler, sarap i¢in 6deme
yapma isteklerini belirlerken sarap etiketleri ve sarap uzmanlar1 tarafindan saglanan nesnel
bilgilere giivenmektedir. Zaman iginde siirekli olarak yiiksek siralarda yer alan saraplar veya

kalite konusunda koklii bir {ine sahip sarap imalathaneleri tarafindan iiretilen saraplar, yakin
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zamanda yiiksek siralamalar almis olan saraplara gore ek bir prim saglamaktadir. Yeni sarap
imalathanelerinin giderek artmasi karsisinda tiiketiciler, sarap uzmanlarinin goriisiine ve
bolgesel farkliliklara daha fazla agirhik vermektedir. Kirmizi saraplarin  kalite
derecelendirmeleri beyaz saraplardan daha fazla etkilidir.

Huang ve Lin (2006); taze domateslerin ¢esitli 6zelliklerinin tliketici degerlemesini
analiz etmek i¢in 2003 yilina ait ulusal bir panelden alinan verilere dayali bir hedonik fiyat
modeli tahmin edilmistir. Calismada; Box-Cox doniisiim prosediirii kullanilmis, prosediir ii¢
fonksiyonel formu, yani dogrusal, log-dogrusal ve ters talep fonksiyonlarini giiclii bir sekilde
reddetmistir. Yapilan calisma sonucunda; hedonik metodolojinin, taze domateslerde fiyat
degisimini analiz etmek iizere bir ara¢ ve belirli tirlin 6zellikleri igin tiiketici tercihlerini
incelemek icin bir mekanizma olarak yararli oldugu kanitlanmustir. Tiiketicilerin organik ve
ambalaj Ozelliklerine biiyiik pazarlar arasinda olumlu ve tutarl bir sekilde deger verdiklerini
gostermistir. Geng yas, yiiksek Ogrenim ve yiiksek gelir gibi 6zelliklere sahip olan hane
halkinin taze domatesler i¢in ddenen fiyatlara olumlu ve 6nemli Slgiide katkida bulundugu
goriilmektedir.

Yilmaz ve ark. (2009) Trakya bolgesinde yapmis olduklari ¢alismada; kirsal ve kentsel
bolgede bulunan 770 kisi ile yapilan anket sonuglar ile gida tiriinlerinde tiiketicilerin davranig
dinamikleri analiz edilmistir. Calismada ¢ok degiskenli varyans analizi, T-testi ve faktor
analizi kullanilmistir. Analiz sonucunda; tiiketicilerin gida satin alirken iiretim tarihi, son
kullanma tarihi, taze olma, lezzet ve hijyen gibi faktorlere 6nem verdikleri tespit edilmistir.
Fiyatlar, tiiketiciler tarafindan en ¢ok Onem verilen faktorler arasinda yer almaktadir.
Tiiketicileri deli-dana ve kus gribi hastaliklarin {iriin tiiketimini olumsuz yonde etkiledigi
tespit edilmistir. Tiiketiciyi en az endiselendiren konular i¢inde dondurulmus gidalar, 1sinlama
ve gida maddeleri icerisinde koruyucu maddelerin bulunmasidir.

Satimanon ve Weatherspoon (2010) calismalarinda; hedonik analizi kullanarak taze
yumurtalar icin siirdiiriilebilir niteliklerin fiyat primlerini belirlemeyi amaclamiglardir.
Tanimlanan siirdiiriilebilir nitelikler arasinda hayvan refahi kriterlerine gore yapilan yumurta
liretimi ve geri doniistiiriilebilir ambalaj 6zellikleri yer almaktadir. 2007 yilinda ABD’de bes
dogu kiyis1 kentindeki perakendecilerden taze yumurta fiyatlar1 ve niteliklerine iligkin 207
kullanilabilir gézleme ait anket verileri analiz edilmistir. R? testi, sarta bagl degerleme
yaklagimi ve hedonik fiyat analizi kullanilmistir. Calisma sonucunda, siirdiiriilebilir, refahla
yonetilen ve kagit ambalajli iki 6zellik test edilerek, yalmzca bir 6zelligin fiyati olumlu ve
onemli Ol¢iide etkiledigi bulunmustur. Hayvan refahi kurallarma gore iiretilen yumurtalar,

normal yumurtaya kiyasla yumurta basina 3.57 sent fiyat primi almaktadir. Yumurta basina
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fiyat1 16,50 sent artiran organik ozellik, fiyat {izerinde en biiylik etkiye sahip Ozelliktir.
Organik ve hayvan refahi yonetimi bir araya getirildiginde, fiyat primi yumurta basina sadece
11,26 senttir. Bu, tiiketicilerin her iki etiketli 6zellik i¢in ayni anda 6deme yapmaya istekli
olmadiklar1 anlamina gelmektedir. Kisa vadede, yumurta {ireticileri organik veya hayvan
refah1 kriterlerine gore iiretilen yumurtalar sunarak ve etiketleyerek kar1 en {iist diizeye
cikarmali ve bu nedenle tiiketiciler bu ozellikleri farkli olarak algilayana kadar pazari
boliimlere ayirmaya devam etmelidir.

Costanigro ve Mccluskey (2012), Amerika’da gida pazarlarinda hedonik fiyat analizi
tizerinde caligmiglardir. Calismada, Kaliforniya ve Washington kirmizi saraplart i¢cin Wine
Spectator dergisinde bildirilen on yillik (1991-2000) derecelendirme puanlarindan elde edilen
13.024 gozlemden olusan veriler analiz edilmistir. Analizde; Reset testi, Goldfeld-Quandt
testi, Anderson-Darling testi, Kolmogorov-Smirnov testi ve Ryan-Joiner testi kullanilmistir.
Sonugcta; giderek artan gida iirlinlerinin heterojen oldugu ve ¢oklu 6zelliklere sahip olduguna
ulagilmistir. Gilinlimiiz gida pazarlarinda var olan artan farklilasma ve c¢esitliligin hem
kavramsal hem de ampirik olarak nasil analiz edilecegini belirlemek i¢in caligmalara ihtiyag
vardir. Bolgesel sarap markalarindan belirli firma sarap markalarina gecildikge sarap
fiyatlarinin artis egiliminde oldugunu gézlemlenmektedir.

Karakaya ve Akbay (2013) calismalarinda; Istanbul ilindeki tiiketicilerin siit ve siit
triinleri tiiketimine yonelik aliskanliklarimi farkli gelir gruplarina sahip 400 aileden elde
ettikleri veriler ile ki-kare analizi, varyans analizleri ve f-testini kullanarak analiz etmislerdir.
Yapilan analiz sonucunda, ailelerin %26,5’lik kism1 agik siit, %26,2’lik kismi1 pastdrize siit ve
%87,7’lik kismu sterilize siit tiikettigi tespit edilmistir. Ailelerin gelirlerinin %22,5’i gida
harcamalarina ayrilmakta, toplam gida harcamalarinin %18,6’sim1 siit ve siit {riinleri
harcamalar1 meydana getirmektedir. i¢gme siitiiniin toplam siit ve siit iiriinleri harcamasi
icerisindeki orani ise %19,7’dir. Siit iiriinleri igerisinde en fazla tiiketilen yogurt ve peynir
iken, kaymak ve lor en az tiiketilen tirtinlerdir.

Ocak ve Onder (2014), Adana’da merkezde yasayan 323 kisiyle yapilan anket
verilerini lojistik regresyon analizi ve ki-kare testi ile analiz etmislerdir. Siit {iriinlerinin
tiiketiminde tiiketici tercihlerini etkileyen faktorler ile gida giivenligi bilinci ¢aligma konusunu
olusturmaktadir. Sonug olarak, bayanlarin %1001 inek siitii, %85,9’luk kismi inek peyniri,
%90,72’s1 inek yogurdu tercih etmektedir. Ankete katilanlarin %60,9'u ise keci siitiinii
tiketmemektedir. Kec¢i siitii tiiketiminin tercih edilmemesinin sebebi, aliskanlik
edinilmemesidir. Ankete katilanlarin, siit ve siit iirlinlerinde kalite (%50,3), ambalaj (%33,1),

etiket (%55,8), marka (%45,5), satig sekli (%57,8) ve saglik belgesi (HACCP, ISO 9001 vs.)
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(%46,7) gibi ozelliklere 6nem verdikleri ortaya ¢ikmistir. Ankete katilan bayanlarin %80°1,
erkeklerin ise %78’1 gida giivenilirligi konusunda bilgiye sahip olduklar1 ve bilgileri en ¢ok
gorsel medyadan (%11,5) takip ettiklerini belirtmislerdir. Siit ve siit iriinleri tiiketiminde
egitim, yas faktorii ve gelir diizeyi etkilidir.

Tiimer ve ark. (2016) calismalarinda; Kahramanmaras ili merkezde 272 adet tiiketici
ile yapilan anket verileri ile tavuk eti tiiketim aliskanliklar1 ve tiiketimi etkileyen faktorleri
analiz etmiglerdir. Calismada, oransal Ornekleme yontemi, t-testi ve f-testi kullanilmustir.
Analiz sonucunda; tiiketicilerin aylik gida harcamasi i¢inde ortalama tavuk eti harcamasi
%6,01, aylik tavuk eti tilketim miktar1 3,19 kg ve et ve et iirlinlerinde en fazla tavuk etinin
tilketildigi tespit edilmigtir. Tavuk etinin daha ekonomik olmasi tavuk eti tiiketimini
artirmaktadir. Ankete katilan diisiik gelirli tiiketiciler, en az tavuk eti tiiketmektedirler. Diisiik
gelirli tiiketicilerin daha fazla tavuk eti tiilketmelerini saglamak icin tiiketicilerin satin alma
tercihleri aragtirilmali ve bu yonde 6nlemler alinmalidir.

Onurlubas ve Cakirlar (2016); Tiirkiye’de ii¢ biiyiik ilde (istanbul, Ankara, Izmir)
yasayan 1000 kisiden olusan tiiketiciye uygulanan anket verilerini Ki-kare testi, Giivenirlik
Analizi, Kolmogorov-Smirnov normal dagilim testi ve Mann-Whitney U testi ile analiz
etmislerdir. Calisma konusu; tiiketicilerin siit ve siit {irlinleri tiiketimini etkileyen faktorlerin
tespit edilmesi hakkindadir. Sonug olarak, cinsiyet ile siit tiiketimi arasinda bir iligki tespit
edilememistir. Gengler yaslilara gore daha fazla siit tilketmektedirler. Tiiketicilerin gelirleri
degistikge siit tiiketimlerinin de degistigi goriilmektedir. Aylik 1.501-2.000 TL gelire sahip
olan tiiketiciler, en ¢ok siit ve yogurt tiiketen gruptur. Geng ve orta yas grubunda bulunan
tilkketiciler yaslilara gore daha fazla yogurt tiikketmektedirler. Gelir ile yogurt tiikketimi arasinda
anlaml bir iliski vardir. Tiiketiciler siit ve siit iirlinleri hakkinda g¢evrelerinden ya da
medyadan duyduklar1 olumsuz haberlerden kolaylikla etkilenmekte ve bu iirlinlerin
tilketimlerinden vazgegtikleri ortaya ¢ikmustir.

Icli ve ark. (2016); tiiketicilerin organik gida satin alma tercihlerini etkileyen faktorler
lizerine c¢alisma yapmuslardir. Calismada, tiiketiciler ile yiiz yiize anket diizenlenmistir.
Veriler; ki-kare bagimsizlik testi, aciklayici faktor analizi, t-testi ile analiz edilmistir. Calisma
sonucunda; organik gida satin alim tercihi tiiketici yas gruplar1 arasinda bir farklilik
gostermemektedir. En fazla organik gida tiiketen yas araligi, 31-35 ve 36-40 yas araligidir.
Tilketimi etkileyen en 6nemli unsur, egitim diizeyidir. Ayrica, organik gida satin alan
tilkketiciler bilingli, gida gilivenligini 6nemseyen, organik gidanin nereden satin alinacagini ve
nasil tiikketilecegini bilen, organik gida iiriinlerini tiiketmeye istekli kisilerdir. Tiiketicilerin

tanidig1 kisilerin organik gidalari satin almamalarina ragmen, kendilerinin organik gida
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almasini onayladiklar1 ortaya cikmaktadir. Organik gida iirlinlerinin kolay ulasilabilir
olmamasi ve pahali olmasi tiiketicilerin organik gida satin alma tercihlerini olumsuz etkileyen
faktorler arasinda yer almaktadir.

Ahmad ve ark. (2017); Pakistan’da siit tiiketicilerine yonelik hedonik fiyat analizi
tizerinde calismislardir. Calismada, hedonik fiyat analizi, dogrusal fonksiyonel form ve
Ramsey reset testi ile veriler analiz edilmistir. Calismanin bulgulari, ¢esitli 6zelliklerin (yag,
kati-yagsiz, aroma, renk, vb.) siitiin fiyati iizerinde Onemli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Renk, aroma, tat ve algilanan tazelik gibi cesitli duyusal degiskenlerin
katsayilari, tiiketicilerin bu duyusal degiskenler i¢in prim bedeli 6dediklerini gosteren olumlu
isaretlere sahiptir. Sonugclar, hiikiimetin kontrol noktalar1 ve siit test laboratuvarlarinin
kurulmas1 yoluyla siitiin kalitesini artirmak icin uygun Onlemleri almasi gerektigini
gostermektedir.

Parlakay ve ark. (2017) calismalarinda; tiiketicilerin yumurta tiiketim tercihlerini
belirlemek tizere Usak ilinde farkli gelir gruplarindan 384 tiiketici ile anket yapmuslardir.
Yapilan caligmada verilere ki-kare testi uygulanmistir. Ankete katilan tiiketicilerin yarisi
bayan, lise mezunu ve hane sayisi yaklasik olarak 4 kisiden olusmaktadir. Arastirma
sonuclarina gore kisi basma yillik ortalama yumurta tiiketim miktar1 102 adettir. Usak’ta
yumurta tiiketim miktar1 Tirkiye’de tiiketilen miktar ortalamasinin altinda kalmaktadir.
Usak’ta yumurta tiiketiminin artirilmasina yonelik c¢alismalar yapilmasit gerekmektedir.
Tiiketicilerin biiyiik bir boliimii ciftlik yumurta tiiketmeyi tercih etmektedir. Tercih ettikleri
yumurta agirligi 53-72 gr arasinda yer almaktadir. Ciftlik yumurtasinin diger yumurtalara
gore ucuz olmasi ve kolay ulagabilir olmasi nedeniyle daha fazla tercih edilmektedir. Yumurta
tikketim tercihinde kalite, fiyat, damak zevki, iiretim tarihi, {iretici firma, ambalaj ve reklam
onemli faktorlerdendir. Tiiketicilerin yaklasik yaris1 yumurtayr haftalik satin  aldigim
belirtmistir. Gelir diizeyi satin alma sikliginda degisiklik yaratmaktadir. Tiiketicilerin
cogunlugu gezen tavuk yumurtasini satin almak i¢in ek 6deme yapmaya isteklidir.

Heng ve Peterson (2018); ABD’de 2014 yilinda yumurta aligverisi yapan 589 kisiye
anket uygulamislardir. Anket verilerinin analiz edilmesinde; gizli sinif modeli ve 6deme
istekliligi tahminleri uygulanmistir. Anket, ABD’de 2014 yilinda bakkaldan diizenli yumurta
aligverisi yapan kisiler ile simirlandirilmigtir. Katilimeilarin yarisini temsil eden yumurtanin
Ozelliklerine 6nem verenler, yerel etiketin arkasindaki sertifikali organik etiket i¢in en yiiksek
ikinci primi 6demeye hazirken hem 6zellige 6nem verenler hem de fiyata 6nem verenlerin

free-range yumurta i¢in prim 6demeye hazir olduklar1 gézlemlenmistir.
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Yukarida Ozetlenen literatlir incelemesinde yumurta tiiketimi ile ilgili ¢alismalar
hedonik fiyat odakli, tiiketici davranislar1 odakli ve talep odakli olmak iizere ii¢ kategoride
incelenebilir.

Ilk olarak hedonik fiyat odakli literatiir calismalarinin incelenmesinde; yumurta
perakende satis fiyatinin, yumurtanin sahip oldugu belirli 06zelliklerinden etkilendigi
goriilmektedir. Yumurtalarin perakende satis fiyatini olumlu yoénde etkileyen baglica
Ozellikler; yumurta biiylikligli, omega-3 zenginlestirme, yetistiricilik sistemi ve paket
goriiniimiidiir. Gezen tavuk 6zellikli yumurtalarin fiyati arttig1 saptanmistir. Organik etiketin
fiyat1 en ¢ok artiran Ozelliklerden biri oldugu belirlenmistir. Tiiketiciler organik etiket ve
gezen tavuk Ozellikleri i¢in konvansiyonel yumurtaya gore daha yiiksek 6deme yapmaya
istekli oldugu kanitlanmistir. Yumurta tedarikgileri etkili bir pazarlama stratejisi gelistirerek
firsatlar1 artirabileceklerdir. Perakende zincirleri iizerinden yapilan dagitimin, yumurta
perakende fiyatlarin1 diisiirdiiii ve treticilerin pazarlik giiciinii zayiflattig1 vurgulanmistir.
Yumurta {reticilerinin piyasada rekabet¢i olabilmek igin, bazi yumurta o6zelliklerinin
gelistirilmesi konusunda is birligi yapmalar1 gerekmektedir. Ayrica, tliketiciler organik gida
satin alirken organik gida {riinlerinin pahali olmasi ve kolaylikla ulagilamamast gibi
nedenlerle organik gida tirlinlerini satin almaktan vazgectikleri saptanmustir.

Bazi calismalarda hedonik fiyat yontemi kullanilmis, iriin 6zellikleri ve {iirlin fiyati
arasinda baglant1 kurularak bir 6zelligin {iriin fiyatina ne kadar etki ettigi arastirilmistir
(Bicknell vd., 2005; Satimanon ve Weatherspoon, 2010; Wasem vd., 2017). Hedonik fiyat
yontemi ile yumurtanin Ozellikleri fiyatlariyla iligkilendirilmis, yumurtanin sahip oldugu
ozelliklerin yumurta fiyatlarinin belirlenmesinde etkili oldugu kabul edilmistir. Hedonik fiyat
yontemi, bir malin sahip oldugu o6zelliklerinin tiiketiciye ne kadar fayda sagladigina ve
tilkketicinin bundan ne diizeyde memnun kaldigina dayanmaktadir. Ekonomide iiretilen mallar
genellikle heterojen Ozellikleri igermektedir. Hedonik fiyat yaklasimina gore mallar, sahip
oldugu 6zelliklerin bir toplami olarak degerlendirilmekte ve bu agidan heterojen olmaktadir.
Bir malin tiiketicisine sagladig1 fayda, malin icerdigi farklilasmis 6zelliklerinden kaynaklanan
faydalara dayanmaktadir. Hedonik fiyat modelinde temel varsayim; tiiketiciler, bir malin
sahip oldugu ozelliklere gore fiyatlandirma yapmaktadirlar. Bu model, farkli 6zelliklere sahip
bir malin igerdigi Ozelliklerin, bu malin fiyat1 iizerindeki etkisini tahmin etmek {izere
olusturulmustur (Kordis vd., 2014: 109).

Tiiketici davraniglar1 odakli literatiir ¢alismalarinda; tiiketicilerin gelir artiginin
yumurta tliketimini artirdigi goézlemlenmistir. Yumurtanin tiiketimi ile tiiketicilerin gelir

diizeyi arasinda bir iligki bulunmaktadir. Ancak, gelir diizeyinin tiiketim {izerindeki etkisinin
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diisiik olmasi, nedeniyle talebi artirmak i¢in iirlin tanitimma daha ¢ok 6nem verilmesini
gerektirmektedir. Ulkemizde yumurtanin her zaman kullanilan tiiketim bigimleri haricinde,
gida maddesi olarak tiiketim amacgli kullanim yollarmin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalar
yapilmalidir. Ornegin, tavukculuk sektdriinde gelismis olan iilkelerde uygulanan yumurtanin
islenmesi sonucunda elde edilen farkli yumurta iiriinlerinin toplumun tiiketimine sunulmasi
talebi artirmada kullanilabilecek 6nemli bir yoldur (Celik ve Sengiil, 2001: 54).

Gelir diizeyi arttikca kahverengi yumurta tliketiminde artis yasanmaktadir. Diislik
gelirli tiiketiciler reel fiyatlar artiginda tiiketimlerini azaltmaktadirlar. Tiiketicilerin
tilketimlerini artirmalart i¢in satin alma tercihleri arastirilmali ve tercihleri dogrultusunda
onlemlerin alinmasi gerekmektedir. Ayrica, tiiketicilerin egitim durumuna baglh olarak ve
gelir diizeyindeki artisa bagli olarak organik gida satin alan tiiketicilerin daha bilingli
olduklari, gida giivenligine 6nem verdikleri, organik gidalarin satin alim yerleri ve nasil
tiiketilecegi hakkinda bilgili olduklar1 ve organik gida {irlinlerini almak konusunda istekli
olduklar1 goriilmektedir. Yumurta tiiketiminde kalite, fiyat, damak zevki, tiretim tarihi, iiretici
firma, ambalaj ve reklam gibi faktorlere 6nem verilmektedir. Bazi tiiketiciler yumurta
biiyiikliigiine ve market markas1 olmasina 6nem vermektedirler. Geng yas, yiiksekdgrenim ve
yiiksek gelir gibi 6zelliklere sahip olan tiiketiciler organik yumurta tiiketimine de O6nemli
Olcilide katkida bulunmaktadir.

Talep odakli literatiir caligmalar1 bir mala olan talebi etkileyen faktorleri fiyatlar,
tilkketicilerin zevk ve tercihleri ve tiiketicilerin reel gelirleri olarak dikkate almaktadir. Talep,
tiriinlerin niteliginin gelistirilmesinde ve fiyatinin belirlenmesinde en biiyiik etkenlerden
biridir. Tiiketiciler, farkli 6zelliklere sahip olan farkli mallar1 talep etmekte ve talep edecekleri
farkl1 Ozelliklere sahip mallar i¢in, Ozellik miktarlarina bagli olarak farkli fiyat
O0demektedirler. Tiiketicilerin fiyata olduk¢a duyarli olduklar1 anlagilmistir.

Hedonik metodolojinin, fiyat degisimini analiz etmek lizere bir ara¢ ve belirli {iriin
ozellikleri icin tiiketici tercihlerinin incelenmesinde faydali oldugu ortaya c¢ikmustir.
Literatiirlerde yontem olarak hedonik regresyon modeli kullanilmaktadir. Yumurta fiyatlari
hedonik yontem ile incelenirken, yumurtaya ait her bir ozelligin yumurta fiyatina olan
marjinal etkisi hesaplanmaktadir.

Literatiirde iirliniin 6zellikleriyle fiyat1 arasinda iliski kurularak, 6zelligin iirliniin fiyatt
tizerindeki etkisi yaygin olarak arastirilan bir konudur. Tiiketiciler bir malin farkl
ozelliklerine farkli fiyat 6demektedir. Tiiketicilerin tercih ettigi her bir 6zellik i¢in ddemeye
raz1 oldugu fiyat, tiiketicinin geliri, cinsiyeti, egitim diizeyi vb. faktorlere gore degiskenlik

gostermektedir. Tiketiciler, hedonik fiyatlama yaklagimi ile bir malin kendisinden daha ¢ok,
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malin saglamis oldugu ozelliklere gore fiyatlandirma yapmaktadir. Farkli 6zelliklere sahip
(heterojen) bir malin sahip oldugu her bir 6zelligin, malin fiyatim1 belirlemede etkili oldugu
ampirik ¢aligmalarla kanitlanmistir.

Hedonik fiyat modeli ile ilgili yazinda dogrusal, logaritmik ve yar1 logaritmik kalipta
modeller ile tavuk yumurtasi fiyatlarina etki eden faktorler irdelenmistir. Literatiir
incelemesinde Tiirkiye’de yumurta piyasasinda karakteristik fiyat modeli tahminini kullanan
herhangi bir ¢alismaya rastlanamamistir. Bu yilizden, bu ¢alismanin hem ulusal ve hem de

uluslararasi baglamda hedonik fiyat calismalarina 6zgiin katki saglayacag diistiniilmektedir.



Tablo 2.1 Yazin incelemesi

CALISMA ADI YAZARLAR VERI YONTEM SONUC
Hedonic Price Nerlove 1989-1991 yillar1 | *Hedonik regresyon |*Yapilan analiz sonucunda; Isvegli tiiketicilerin beyaz ve daha az asitli
Functions and the arasinda 247 tahmini saraplar1 tercih ettikleri ve fiyata oldukca duyarli olduklar1 gézlemlenmistir.
measurement of gdzlemden olusan *Isvegli tiiketicilerin sarap tercihlerinin diinya genelindeki tiiketicilerin
preferences: The Isveg sarap tercihlerinden oldukca farkl oldugu tespit edilmistir.
case of Swedish tiiketicilerine *Kirmizi saraplar beyaz saraba karsi indirimli olarak satilmaktadir. Bulunan
wine consumers yonelik hedonik etil asetat miktari, fiyatla pozitif olarak iliskili olan en 6nemli degiskendir.
(1995, ABD) fiyat analizi
Sanlwrfa Ili Kentsel | Celik Sanlurfa’nin *Ki kare testi * Ankete katilan ailelerde aylik aile bag1 yumurta tiiketimi ortalama 60,4 adet,
Alaninda Sengiil kentsel bolgesinde yillik kisi bagi yumurta tiikketimi 126 adet belirlenmistir. Tiiketicilerin gelir
Tiiketicilerin farkl gelir seviyesindeki artig ile birlikte yumurta tiiketim seviyeleri bir miktar
Yumurta Tiiketim diizeyleri olan 250 artmaktadir.

Diizeyleri ve
Tiiketim
Aligkanliklariin
Belirlenmesi (2001,
Tirkiye)

aileden anket
araciligi ile elde
edilen veriler

*Tiiketicilerin %51,4’li yumurtay1 haftada bir satin almakta, %10,3’ii ayda
bir almaktadir.

*Tiliketiciler icerisinde ortalama %63,7’lik kisim beyaz yumurta, %25,1°1ik
kisim kahverengi yumurta satin almay1 tercih etmektedirler.

*Ailelerin %63,5’1ik bolimii yumurtayr kahvaltida tiiketmek icin satin
aldiklarini belirtmislerdir.

*0096,4°lik  kistm aligveris swrasinda yumurta biiylikligiine Onem
vermektedir. Ayrica, ailelerin  %45°’i yumurtayr marketlerden satin
almaktadir.
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Gida Uriinlerinde Oriicii Mugla ili *Ki-kare testi *Tiliketicilerin sahip olduklari egitim seviyesinin iiriin ambalaji tercihinde
Tiiketicinin Satin Tavsanci merkezde bulunan etkili oldugu goriilmiistiir. Ambalaj iizerindeki etiketin, tiiketici tercihlerini
Alma Egilimini iki ayr1 siiper etkiledigi saptanmistir. Tiiketicinin egitim seviyesindeki artis iiriin
Etkileyen Faktorler markette aligveris ambalajinin tiiketicinin tercihlerindeki etkisini giderek artirmaktadir. Ciinkii,
ve Ambalajlama yapan 100 kisiye bilingli tiiketiciler tirtiniin kaliteli olmasina daha fazla 6nem vermektedirler.
(2001, Tiirkiye) uygulanan anket * Ambalajin kullanish ve taginabilir olmas: tiiketicileri olumlu yonde
verileri etkileyen {iriin 6zelliklerindendir.
* Ambalajlama, tiiketicilerin gida iiriinii satin alma davraniglarim etkileyen
en onemli bes faktor icinde bulunmaktadir. Ambalajlama faktoriiniin
Oneminin firmalar tarafindan anlagilmasi durumunda bazi iyilestirmelerin
yapilmasi ile iiriin satislarinda artiglarin elde edilmesi miimkiin olacaktir.
Uriin pazarlamasi konusunda rekabet acisindan diger isletmelerden {istiin
olmak i¢in yalnizca fiyat ve markaya 6nem veren isletmeler, {iriiniin
ambalajlanmasi ve kalitenin artirilmasina yonelik ¢alismalarinda basarili
olamamalar1 halinde rekabet tistiinliikleri kaybolacaktir.
A Hedonic Pricing | Schamel Almanya’da 2001 | *Cok degiskenli *Almanya'da sarap tiretiminin yapildig: kiiciik bolgelerde sarap ¢ok yiiksek
Model for German yilinda 4141 regresyon modeli fiyat primleri tagimaktadir.
Wine (2003, gbzleme ait yillik *Birinci siif saraplarin fiyatlarinin yiiksek olmasi nedeniyle kiigiik
Almanya) ulusal sarap bolgelerde pazarlanmasi daha bagarilidir.
yarigmasina kabul *Duyusal kalite gostergeleri onemli olmasina ragmen, 6zel kalite kategorisi
edilen saraplarin ve bolgesel etkiler daha baskindir.
kalite gostergeleri
analizi
Hedonic Analysis of | Karipidis Yunanistan’da *Siradan en kiiglik *Perakende satis fiyati, yumurtalarin kalitesini gosteren belirli dogal
Retail Egg Prices Tsakiridou 2004 y1l1 2 kareler yontemi ozelliklerden etkilenmektedir.
(2005, Yunanistan) | Tabakis bolgeye ait 175 *Yumurtalarin perakende satig fiyatini olumlu yonde etkileyen baslica
Mattas gbzlemden olusan ozellikler; yumurta biiyiikliigli, omega-3 zenginlestirme, kiimes hayvani

yumurta
perakende fiyatlar
analizi

besleme sistemi ve paket goriiniimiidiir. Bu 6zellikleri goz onilinde
bulundurarak, yumurta tedarikgileri etkili bir pazarlama karmasi gelistirerek
firsatlarini artirabilir.

* Perakende zincirleri {izerinden dagitim, yumurta perakende fiyatlarini
disiiriir ve iireticilerin pazarlik giictinii zayiflatir. Rekabetgi olabilmek igin,
yumurta ireticilerinin ya belirli yumurta 6zelliklerinin gelistirilmesi gibi
pazarlama karmasi bilesenlerini iyilestirmeleri ya da tek bir fiyat
politikasinin olusturulmasi ve uygulanmasinda is birligi yapmalar gerekir.
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A Hedonic Price Bicknell Yeni Zelanda’da | *Hedonik fiyat *Tiiketiciler, sarap i¢in 6deme yapma isteklerini belirlerken sarap etiketleri
Analysis for the Friesen 1994-2003 yillar1 | analizi ve sarap uzmanlari tarafindan saglanan nesnel bilgilere giivenmektedir.
New Zealand Wine | MacDonald arasinda Sarap *Odeme istekliligi *Zaman iginde siirekli olarak yiiksek siralarda yer alan saraplar veya kalite
Industry: Cesitliliginin tahminleri konusunda koklii bir iine sahip sarap imalathaneleri tarafindan tliretilen
Preliminary Results Hedonik saraplar, yakin zamanda yiiksek siralamalar almig olan saraplara gore ek bir
(2005, Yeni Fiyatlandirma prim getirecektir.

Zelanda) Modeli *Yeni sarap imalathanelerinin giderek artmasi karsisinda tiiketiciler, sarap
uzmanlariin goriisiine ve bolgesel farkliliklara daha fazla agirhik
vermektedir.

*Kirmizi saraplarin kalite derecelendirmeleri beyaz saraplardan daha fazla
etkilidir.

A Hedonic Analysis | Huang ABD'de bolgesel | Hedonik regresyon | *Taze domateslerin gesitli 6zelliklerinin tiiketici degerlemesi i¢in ulusal bir

of Fresh Tomato Lin pazarlar arasindaki | tahmini panelden alinan verilere dayali bir hedonik fiyat modeli tahmin edilmistir.

Prices Among taze domates *Hedonik metodolojinin, taze domateslerde fiyat degisimini analiz etmek

Regional Markets fiyatlarinin iizere bir arag ve belirli iiriin 6zellikleri i¢in tiiketici tercihlerini incelemek

(2006, Avustralya) hedonik analizi icin bir mekanizma olarak yararli oldugu kanitlanmustir.

* Tiiketicilerin organik ve ambalaj 6zelliklerine biiyiik pazarlar arasinda
olumlu ve tutarh bir sekilde deger verdiklerini gdstermistir.

*@Geng yas, yiksekogrenim ve yiiksek gelir gibi 6zelliklere sahip olan hane
halkinin taze domatesler i¢in 6denen fiyatlara olumlu ve 6nemli dlgiide
katkida bulundugu goriilmektedir.

Gida Uriinlerinde Yilmaz Trakya bolgesinde | * Cok degiskenli **Ti{iketicilerin gida satin alirken {liretim tarihi, son kullanma tarihi, taze

Tiiketici Davranigi | Oraman toplam 770 kisi varyans analizi olma, lezzet ve hijyen gibi faktorlere nem verdikleri tespit edilmistir.

Dinamiklerinin Inan (kirsal ve kentsel) | * T- testi *Fiyatlar, tiiketiciler tarafindan en ¢ok 6nem verilen faktorler arasinda yer

Belirlenmesi: ile yiiz ylize * Faktor analizi almaktadir. Tiiketicileri deli-dana ve kus gribi hastaliklarin {iriin tiiketimini

"Trakya Ornegi" goriisme verileri olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmistir.

(2009, Tiirkiye) *Tiliketiciyi en az endiselendiren konular i¢inde dondurulmus gidalar,

1sinlama ve gida maddeleri icerisinde koruyucu maddelerin bulunmasidir.
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Hedonic Analysis of | Satimanon 207 gozleme ait * Kosullu degerleme | *Siirdiiriilebilir, kagit ambalajli iki 6zellik test edilmis olup, yalnizca bir
Sustainable Food Weatherspoon yumurta fiyatlar1 | yaklagimi 6zelligin fiyat1 olumlu ve 6nemli dl¢iide etkiledigi bulunmustur. Gezen tavuk
Products ve Ozellikleri ile *Hedonik fiyat ozellikli yumurtalar, normal yumurtaya kiyasla yumurta bagina 3.57 sent
(2010, ABD) ilgili anket verileri | analizi fiyat1 arttirmaktadir.
*Yumurta basina fiyat1 16,50 sent artiran organik 6zellik, fiyat iizerinde en
biiytik etkiye sahip 6zelliktir.
*Organik ve gezen tavuk ozellikleri bir araya getirildiginde, fiyat artis
yumurta basina 11,26 senttir. Bu, tiiketicilerin her iki etiketli 6zellik i¢in ayni
anda 6deme yapmaya istekli olmadiklar1 anlamina gelmektedir.
*Kisa vadede, yumurta iireticileri organik veya gezen tavuk 6zellikli
yumurtalar sunarak ve etiketleyerek kari en list diizeye ¢ikarmali ve bu
nedenle tiiketiciler bu 6zellikleri farkli olarak algilayana kadar pazarn farkli
gruplara (segmentlere) ayirmaya devam etmeleri gerekmektedir.
Hedonic Price Marco Gida pazarlarinda | *Reset testi *@Giderek artan gida {irlinleri heterojendir ve ¢oklu 6zelliklere sahiptir.
Analysis in Food Costanigro hedonik fiyat *Goldfeld-Quandt *Glinlimiiz gida pazarlarinda var olan artan farklilagma ve cesitliligin hem
Markets Jill Mccluskey analizi testi kavramsal hem de ampirik olarak nasil analiz edilecegini belirlemek igin
(2012, ABD) *Anderson-Darling | caligmalara ihtiya¢ vardir.
test *Bolgesel sarap markalarindan belirli firma sarap markalarina gegildikge
*Kolmogorov- sarap fiyatlarinin artis egiliminde oldugunu gézlemlenmektedir.
Smirnov testi
*Ryan-Joiner testi
Istanbul ilinde Karakaya Istanbul’da farkli | *Ki-kare analizi *Ailelerin %26,5’lik kismi agik siit, %26,2’lik kismi pastorize siit ve
Tiiketicilerin Siit ve | Akbay gelir gruplarina *Varyans analizi %87,7’lik kismu sterilize siit tiikettikleri tespit edilmistir.
Siit Uriinleri sahip 400 aileden | *F-testi *Ailelerin gelirlerinin %22,5’1 gida harcamalarina ayrilmakta, toplam gida
Tiiketim elde edilen veriler harcamalarmin %18,6’s1m1 siit ve siit tirlinleri harcamalar1 meydana
Aligkanliklari getirmektedir. Igme siitiiniin toplam siit ve siit iiriinleri harcamasi
(2013, Tiirkiye) igerisindeki orani ise %19,7’dir.

*Siit irtinleri igerisinde en fazla tiiketilen yogurt ve peynir iken, kaymak ve
lor en az tiiketilen {iriinlerdir.
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Siit Uriinlerinde Ocak Adana merkezde | *Lojistik regresyon | *Siit Uiriinlerinin tiiketiminde tiiketici tercihlerini etkileyen faktorler ile gida

Tiiketici Tercihini | Onder analizi giivenligi bilinci ¢alisma konusunu olusturmaktadir.

Etkileyen Faktorler yasayan 323 *Ki-kare analizi * Ankete katilan bayanlarin %100’ inek siitli, %85,9’luk kismi inek peyniri,

ve Gida Giivenligi kisiyle yapilan %90,72’s1 inek yogurdu tercih etmektedir. Tiiketicilerin %60,9'u kegi siitiinii

Bilinci (2014, tiketmemektedir. Keci siitii tiikketiminin tercih edilmemesinin sebebi

.1 anket . .

Tiirkiye) aligkanlik edinilmemesidir.
* Ankete katilanlarin, siit ve siit {iriinlerinde kalite (%50,3), ambalaj (%33,1),
etiket (%55,8), marka (%45,5), satis sekli (%57,8) ve saglik belgesi
(HACCP, ISO 9001 vs.) (%46,7) gibi ozelliklere 6nem verdikleri ortaya
cikmistir. Ankete katilan bayanlarin %801, erkeklerin ise %78’ gida
giivenilirligi konusunda bilgiye sahip olduklar1 ve bilgileri en ¢ok gorsel
medyadan (%11,5) takip ettiklerini belirtmiglerdir. Siit ve siit {iriinleri
tikketiminde egitim, yas faktorii ve gelir diizeyi etkilidir.

Tirkiye’de Tavuk | Cigekgil Tirkiye'nin 5 * ARIMA modeli * Kisi bag1 yumurta tiiketimi ve yumurta ihracatinin yillar itibariyle artmakta

Yumurtasi Yazici yillik yumurta *Cift Ustel Diizeltme | oldugu tespit edilmistir.

Mevcut Durumu ve iiretim miktarlar1 | Metodu *ARIMA metodu uygulanan ¢alisma sonuglarina gore; 2016 yilinda yumurta

Uretim Ongoriisii tahmini iiretim miktar1 %2,4 artis gostermistir.

(2016, Tiirkiye)

Kahramanmaras {li | I. Tiimer 2014 yilinda *T-testi *Tiiketicilerin aylik gida harcamasi i¢inde ortalama tavuk eti harcamasi

Kent Merkezinde Akbay Kahramanmaras ili | ¥*F-testi (Varyans %6,01, aylik tavuk eti tiiketim miktar1 3,19 kg ve et ve et {irlinlerinde en

Tavuk Eti Tiikketim | Kosum kent merkezinde | Analizi) fazla tavuk etinin tiiketildigi tespit edilmistir.

Aligkanliklar1 ve A. Unal 272 tiiketici ile *Tavuk etinin daha ekonomik olmasi tavuk eti tiiketimini artirmaktadir.

Tiiketimi Etkileyen yapilan anket Ankete katilan diisiik gelirli tiiketiciler, en az tavuk eti tiikketmektedirler.

Faktorler (2016, * Diisiik gelirli tiikketicilerin daha fazla tavuk eti tiiketmelerini saglamak igin

Tirkiye) tiikketicilerin satin alma tercihleri arastirilmali ve bu yonde 6nlemler

alinmalidir.
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Tiiketicilerin Siit ve | Onurlubag Ug biiyiik ilde *Ki-kare testi *Cinsiyet ile siit tiiketimi arasinda bir iligki tespit edilememistir. Gengler

Siit Uriinleri Cakarlar (Istanbul, Ankara, |*Giivenirlik analizi | yashlara gore daha fazla siit tiilketmektedirler.

Tiiketimini [zmir) yasayan *Kolmogorov- *Tiiketicilerin gelirleri degistikge siit tiiketimlerinin de degistigi

Etkileyen 1000 kigiden Smirnov normal goriilmektedir. Aylik 1.501-2.000 TL gelire sahip olan tiiketiciler, en ¢ok siit

Faktorlerin olusan tiikketiciye | dagilim testi ve yogurt tiiketen gruptur.

Belirlenmesi uygulanan anket | *Mann-Whitney U | *Geng ve orta yas grubunda bulunan tiiketiciler yaglilara gére daha fazla

Uzerine Bir testi yogurt tiiketmektedirler. Gelir ile yogurt tiiketimi arasinda anlamli bir iligki

Aragtirma (2016, vardir.

Tiirkiye) *Tiiketiciler siit ve siit tirlinleri hakkinda gevrelerinden ya da medyadan
duyduklar1 olumsuz haberlerden kolaylikla etkilenmekte ve bu iiriinlerin
tilketimlerinden vazgegtikleri ortaya ¢ikmugtir.

Tiiketicilerin E. Igli Organik gida satin | *Ki-Kare *Organik gida satin alim tercihi tiiketici yas gruplari arasinda bir farklilik

Organik Gida Satin | Anil aliminda bagimsizlik testi gostermemektedir. En fazla organik gida tiiketen yas araligi, 31-35 ve 36-40

Alma Tercihlerini Kilig tiikketicileri *Aciklayict faktor yas araligidir.

Etkileyen Faktorler etkileyen analizi *Tiiketimi etkileyen en 6nemli unsur, egitim diizeyidir. Ayrica, organik gida

(2016, Tiirkiye) faktorlerin *T-testi satin alan tiiketiciler bilingli, gida gilivenligini 6nemseyen, organik gidanin

tiikketiciler ile nereden satin alinacagini ve nasil tiiketilecegini bilen, organik gida iriinlerini

yapilan anket
verileri ile
belirlenmesi

tilketmeye istekli kisilerdir.

*Tiiketicilerin tanidig1 kisilerin organik gidalari satin almamalarina ragmen,
kendilerinin organik gida almasini onayladiklar1 ortaya ¢ikmaktadir. Organik
gida iirlinlerinin kolay ulasilabilir olmamasi ve pahali olmasi tiiketicilerin
organik gida satin alma tercihlerini olumsuz etkileyen faktorler arasinda yer
almaktadir.
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Hedonic Pricing of
Milk at Retail Level
(2017, Pakistan)

Waseem Ahmad
Tanvir Ahmed
Bashir Ahmad

Pakistan'da siit
tiiketicilerine
yonelik hedonik
fiyat analizi

*Hedonik fiyat
analizi

* Dogrusal
fonksiyonel form
*Ramsey reset testi

*Caligmanin bulgulari, gesitli 6zelliklerin (yag, kati-yagsiz, aroma, renk, vb.)
siitlin fiyat1 lizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.
*Renk, aroma, tat ve algilanan tazelik gibi ¢esitli duyusal degiskenlerin
katsayilari, tiiketicilerin bu duyusal degiskenler i¢in prim bedeli 6dediklerini
gosteren olumlu isaretlere sahiptir.

*Sonuglar, hiikiimetin kontrol noktalar1 ve siit test laboratuvarlarimin
kurulmasi yoluyla siitiin kalitesini artirmak i¢in uygun onlemleri almasi
gerektigini gostermektedir.

* Adet sogutma tanklar1 ve sogutuculu tasima araglart siit kalitesini artirmak
ve slitiin bozulmasina 6nlemeye yardime1 olur.

Tiiketicilerin
Yumurta Tiiketim
Tercihlerinin
Belirlenmesi: Usak
ili Ornegi (2017,
Tiirkiye)

Parlakay
ArslanDuru
Akin

Usak ilinde farkl
gelir diizeyine
sahip 384 kisiyle
yapilan anket

*Ki-kare testi

* Ankete katilan tiiketicilerin yaris1 bayan, lise mezunu, hane sayis1 yaklasik
olarak 4 kisiden olusmaktadir. Arastirma sonuglarina gore kisi bagina yillik
ortalama yumurta tiiketim miktar1 102 adettir. Usak’ta yumurta tiiketim
miktar1 Tiirkiye’de tiiketilen miktar ortalamasinin altinda kalmaktadir.
*Usak’ta yumurta tiikketiminin artirilmasina yonelik ¢calismalar yapilmasi
gerekmektedir. Tiiketicilerin bilyiik bir boliimii ¢iftlik yumurta tiiketmeyi
tercih etmektedir. Tercih ettikleri yumurta agirlig1 53-72 gr arasinda yer
almaktadir. Ciftlik yumurtasinin diger yumurtalara gére ucuz olmasi ve
kolay ulasabilir olmasi nedeniyle daha fazla tercih edilmektedir.

*Yumurta tiiketiminde kalite, fiyat, damak zevki, tiretim tarihi, iiretici firma,
ambalaj ve reklam 6nemli faktorlerdendir.

*Tiiketicilerin yaklasik yaris1 yumurtay1 haftalik satin aldigini belirtmistir.
Gelir diizeyi satin alma sikliginda degisiklik yaratmaktadir. Tiiketicilerin
cogunlugu gezen tavuk yumurtasini satin almak i¢in ek 6deme yapmaya
isteklidir.

Interaction Effects
among Labeled
Attributes for Eggs
in the United States
(2018, ABD)

Heng
Peterson

ABD’de 2014
yilinda yumurta
aligverisi yapan
589 kisilik anket

* Gizli sinif modeli
*Odeme istekliligi
tahminleri

*Anket, ABD’de 2014 yilinda bakkaldan diizenli yumurta aligverisi yapan
kisiler ile sinirlandirilmustir.

*Katilimcilarin yarisini temsil eden yumurta 6zelligine 6nem verenler, yerel
etiketin arkasindaki sertifikali organik etiket i¢in en yiiksek ikinci primi
6demeye hazirlanirken hem 6zellige 6nem verenler hem de fiyata 6nem
verenlerin kafessiz 6zellikli yumurta yetistiriciligi i¢in fiyat primi 6demeye
hazir olduklar1 gdzlemlenmistir.
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UCUNCU BOLUM
VERIi VE YONTEM

3.1. Teorik Cerceve ve Ampirik Model

Bu calismada, Antalya Merkez ilgelerde 9 farkli zincir marketin (BIM, A101, SOK,
Migros, Macro Center, Metro, CarrefourSA, Tahtakale, Caglarsoy) 44 subesinde 29 farkl
firma markasiyla satilan (market ve kooperatif markalar1 dahil) yumurtalara ait 23 farkl iiriin
ozelligi verileri toplanmustir. Uriiniin 6zellikleri; a) yumurta markas1 (firma, kooperatif
markas1 ve market markast), b) paket igcerisindeki yumurta adedi (6, 10, 15, 20, 30, 60 adet),
¢) yumurta biiytkligi (0-53 gr., 53-63 gr., 63-73 gr., 73 gr. ve istii), d) renk (beyaz,
kahverengi), e) liretim yontemi (konvansiyonel, kiimeste kafessiz, gezen, organik), f) ambalaj
(karton, plastik), g) omega-3 ve selenyum zenginlestirmesini kapsamaktadir. Sonugta hedonik
fiyat modelinde kullanilan toplam gézlem sayis1 “316” olarak ortaya ¢ikmistir.

Neoklasik talep modelinin bazi eksikliklerini ve sinirlamalarini kabul eden Lancaster
(1966), faydanin tiiretildigi mallarin o6zellikleri oldugunu One siiren alternatif bir tiiketici
talebi teorisi gelistirmistir (Huang ve Lin, 2006: 2). Lancaster'a gore tiiketim, mal ve
hizmetlerin tek basina veya kombinasyonlar1 halinde girdi oldugu ve ¢iktilarin bir 6zellikler
toplulugu oldugu bir faaliyettir. Lancaster'in talep teorisi modern hedonik talep analizinin
gelistirilmesinde gerekli kavramsal ¢ergeveyi olusturur.

Hedonik bir modelin gelistirilmesindeki temel varsayim, {iriinlerin 6zelliklerine gore
basit ve benzersiz bir sekilde ayirt edilebilmesidir. Bu nedenle, istenen ¢esitli 6zelliklere
yonelik talepler, tiiketicinin bir iiriin i¢in ddeme yapma isteginden kaynaklanabilir. Sonug
olarak, her bir nitelik i¢in marjinal veya Ortiik degerler, satin alinan mallarda yer alan 6zellik
miktartyla baglantili olarak gozlemlenen satin alma fiyatindan tahmin edilebilir. Oziinde,
hedonik yaklagim, mallarin 6zelliklere ayristirilmast ve 6zelliklerin birimleri i¢in Ortiili
fiyatlarin tahmin edilmesidir. Tiiketicilerin bir {iriin i¢in 6dedikleri fiyatlar ile o {irlinde yer
alan kalite karisimlar1 arasindaki iliskinin istatistiksel 6l¢imii, bu marjinal degerleri parasal
olarak yorumlamak i¢in kullanilabilir (Huang ve Lin, 2006: 3).

Lancaster (1966), iirlin (hizmet) Ozelliklerinin mala olan talebin kaynagini
olusturdugunu belirtmistir. Tiiketici faydast malin 6zelliklerinin bir fonksiyonudur. Her
ozellik iirlin fiyatinin belirli bir kismini olusturur. Hedonik fiyat modelinde bir malin fiyati,
malin sahip oldugu farkli 6zelliklerinin Ortiik fiyatlarinin toplamindan olusmaktadir.

Lancaster, Neoklasik iktisattaki fayda teorisinden daha farkli bir teori gelistirmistir.
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“Lancaster’e gore asagida belirtilen hususlar geleneksel teoriden farklilik

gostermektedir:

* Bir mal tiiketiciye dogrudan fayda saglamaz, malin 6zelliklerden dolay1 faydas: artar.
» Mal birden fazla 6zellige sahiptir ve bir 6zellik birden fazla malda bulunabilir.

* Bir malin bilesik olarak sahip oldugu 6zellikler ayr1 ayr1 iiriinlerde tamamen farkli olabilir. (Alakbar,

2007: 26).”

Hedonik fiyat fonksiyonu genel olarak asagidaki sekilde ifade edilebilir: (Alakbar,
2007: 26).
P(Z) =p(Z,, 25, Zqgs e cee o Z,) 2.1)

vep i

Esitlikte, P=belirli bir malin piyasa fiyati, Z= iirlin 6zelliklerini temsil eden vektordiir.
Esitlik 2.1°de verilen hedonik fiyat fonksiyonunun kismi tiirevi 6zelligi fiyat {izerindeki
marjinal etkisini verir.

Esitlik 2.1°de hedonik (gizli, ortiik) fiyat ifade edilmistir. Hedonik fiyat fonksiyonu
dayanikli mallar ve gidalar hakkinda uygulamali kantitatif ¢alismalarda yaygin olarak
kullanilmaktadir.

Bir malin o6zellikleri belirli unsurlar ile belirlenebilmektedir. ilk olarak, malin
ozellikleri homojen ekonomik degiskendir. Bu degiskenlerin (malin 6zelliklerinin) birlesimi
sonucunda heterojen mallar olusmaktadir. ikinci unsur, alict ve saticinin malin ézelliklerini
degerlendirmesidir. Bir malin 6zellikleri maldan bagimsiz bir sekilde fiyatlandirilamaz ve bir
malin fiyat1 sahip oldugu tiim 6zelliklerin fiyatlar1 toplamin1 vermektedir (Alakbar, 2007: 26).

Hedonik fiyat fonksiyonu, bir malin fiyatini, malin sahip oldugu 6zelliklerin marjinal
fiyatlarina ayristirmay1 amaglamaktadir. Marjinal fiyat “gizli veya ortiik fiyat” seklinde ifade
edilmektedir. Ortiik (gizli) fiyatlarin, hedonik fiyat fonksiyonunun énemli bir sonucu oldugu
kabul edilmektedir. Ortiik fiyat saticinin satis asamasinda, alicinin alis asamasinda kabul ettigi
faktorlerin  neler oldugunu tahmin etmektedir. Ortiik fiyat, tiiketicinin marjinal
degerlendirmesine ve {lreticinin marjinal maliyetine gdre oransal olarak degismektedir
(Alakbar, 2007: 26).

Literatiirde gosterildigi gibi (Ladd and Martin 1976; Ladd and Suvannunt 1976; Rosen
1974), teorik gelisme ilk n adet iiriin Ozelliklerinin her birinin birka¢ {iriin tarafindan
saglandig1 bir m {riinleri demetini varsaymaktadir. Ek olarak, her {iriin baska higbir iiriin
tarafindan saglanmayan benzersiz bir 6zellik saglar. Her bir kalite karakteristiginin toplam
tilketimi daha sonra tiiketilen iirlin miktarlarimin ve tiikketim girdi-cikti katsayilarinin bir

fonksiyonu olarak ifade edilir (Huang ve Lin, 2007: 3):



42

Q;; = f}[qi,q:,...,qm,Qlj-,Q:}-,...,Qw-), j=1,2,...,n, (2.2)
ve
Quns1 = Frsi(80Qinsr), 1= 1,2,...,m. (2.3)

Burada Qsj, tiim {iriinler tarafindan saglanan j. {irlin karakteristiginin toplam miktar1
oldugunda; Qjj, i. iriiniiniin bir birimi tarafindan saglanan j. 6zelligin miktaridir ve qj,
tiketilen 1. Uriiniin miktaridir. Qj’ler, biiyiikliikleri saticilar veya iireticiler tarafindan

belirlenen alicilar i¢in parametrelerdir. Fayda fonksiyonu su sekilde ifade edilir:

U= U[Qsl’qsﬂ’ ey an’ Qs:'z+m} (24)

Biitce kisit1 altinda fayday1 maksimize etmek icin, > pi, i =y, birinci dereceden tiirevi
asagidaki esitligi verir:

E}'[au‘fﬂ@ﬂ)[aqﬂjfaqi) + [auf'a@sn +1:] (aan+1ﬂ'f'aqij - (aU;aU)pz =0 (25)

(2.6) nolu denklemde pi, her bir {iriiniin bir biriminin hedonik fiyat fonksiyonunu

tireterek karakteristik 6zelliklerin bir birimini saglar:
pz’ = Z}'[an'}':f aqz) (aE;aQﬁ) + aE.";aQS:u+1 (26)

(0Qsj /0qi), 1. lirlin tarafindan j. tirlin 6zelliginin marjinal getirisi oldugunda, (£) tim
tirtinlere yapilan toplam harcama ve (0E/0Qysj), harcama ile j. iirlin 6zelligi arasindaki marjinal
ikame orani veya j. iiriin 6zelligi i¢in 6denen marjinal oOrtiili fiyattir.

Hedonik model, {iriinlerin nitelik kiimelerinden (6zellik demetlerinden) olustugu
varsayimina dayanmaktadir. Firmalar, iirlin miktarin1 ve iiriin 6zelliklerini degistirerek
karlarin1 maksimize etmeye calisirlar. Her firmanin iiretim hatti basina yalnizca bir dizi
ozellik (iiriin) sagladigi, ancak ayni firmanin farkli iiretim hatlarindan iretilen farkli nitelik
setlerine sahip daha fazla {iriin tedarik edebilecegi varsayilsin. Denge, niteliklerin iiriiniin arz
ve talep fonksiyonlarinin kesistigi noktadadir. Bu denge, saticilarin sunduklar1 {iriiniin
degerini nasil belirlediklerini ve tiiketicilerin satin aldiklar1 iirline nasil deger verdiklerini
anlamayr kolaylastirir. Uzun vadeli dengede hedonik bir fonksiyon, &zelliklerin
saglanabilecegi minimum fiyat ve satin alinacaklari maksimum fiyatin siirlarini temsil eder
(Karipidis vd., 2005: 69). Diger bir ifadeyle uzun dénem denge saticilarin kabul etmeye
gbniillii oldugu minimim fiyat ve alicilarin 6demeye razi olduklart maksimum fiyati
(rezervasyon fiyat1) ifade eder.

Lancaster (1966) tarafindan gelistirilen tiiketici teorisi hedonik fiyat modeli i¢in temel
dayanaktir. Rosen (1974) modeli gelistirerek modelin teorik ¢ergevesini olusturmustur.

Lancaster ve Rosen calismalarinda, tiiketiciler tarafindan tercih edilen bir malin 6zelliklerinin
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toplamimin faydayi ne sekilde etkiledigini analiz etmislerdir. Fakat, Lancaster ve Rosen’in
modellerinde goriis ayriliklari bulunmaktadir. Lancaster, mallari biit¢e kisiti ile iligskilendirmis
ve mallarin niteliksel agidan ayni grupta bulunduklarini kabul etmektedir. Rosen’e gore ise,
tiiketicilerin bir malin bilesenlerini satin aldiklar1 zaman, o malin 6zellikleriyle ilgili tercihlere
sahip olmadigini, yalnizca tercih siralamasina gore mallar1 satin aldigini1 belirtmektedir.
Lancaster calismasinda, ayni grup i¢inde yer alan mallarin birlikte kullanabilecegini belirtmis,
Rosen ise sadece dayanikli tiilketim mallarmin birlikte kullanilabilecegini kabul etmektedir.
Rosen’e gore, mallarin nitelikleri ve fiyatlar1 arasinda dogrusal olmayan bir iligki
bulunmaktadir (Yayar ve Bursal, 2019: 2013-2014).

Uygulamali yazinda hedonik modelde teoriye dayali belirli bir fonksiyon bigimi
gozlemlenmemistir. Rosen (1974), Lancaster (1966)’1n tiiketici modeline dayali hedonik fiyat
modelini gelistirerek dogrusal olmayan denklem kullanmustir. Literatlirde ¢aligmalarda farkli
fonksiyon denklemlerinin uygulandigir goriilmistiir. Nerlove (1995), Karipidis vd. (2005),
Zhigang vd., (2009), Satimanon vd. (2010) hedonik fiyat modelini dogrusal fonksiyonel
formda kullanmislardir.

Karipidis vd., (2005; tiiketicilerin satin aldiklari iirlin 6zelliklerinden (S) fayda elde
ettiklerini belirtmislerdir. Yazarlar arastirmalarinda perakendeci tarafindan saglanan iiriin
nitelikleri vektorini Zi (Z1, ..., Zn) ve karsilik gelen iirlin nitelikleri (j=1, ..., m) vektoriini
Si(Z1, ..., Zn, Y) tanimlamislardir. Bir iirlin 6zelligi, tliketici faydasi lizerinde olumlu veya
olumsuz bir etkiye sahip olabilir. Piyasada olumlu ya da olumsuz olarak degerlendirilen
ozellikler, fiyat yapisini ve tirlin farklilagmasini etkilemektedir.

Bicknell ve arkadaglari (2005), bir tiiketicinin belirli bir {iriin i¢in 6deme yapma
isteginin, o {iriiniin tiiketiciler tarafindan tercih edilen 6zelliklerinin bir fonksiyonu oldugunu
varsaymislardir. Log-lineer fonksiyonel model kullanarak hedonik fiyat fonksiyonunu tahmin
etmiglerdir. Her bir oOzellik i¢in ortiilii fiyat, ilgilenilen degiskene gore hedonik fiyat
denkleminin farklilastirilmasiyla elde edilmektedir.

Zhigang vd., (2009) ve Satimanon vd., (2010), hedonik model fonksiyonunu dogrusal
formda kullanmislardir. Modelde; fiyat, bagimli degisken, iirlinlin 6zellikleri ise bagimsiz
degiskendir.

Bu caligmada literatiir temelinde yumurta i¢in hedonik fiyat modeli ekonometrik
formda asagidaki gibi tanimlanmustir:

P; = by + byGRy; + byNPy;+ byDy + byDy + bs D3 + b Dy + by Ds + bgDg + bg D7 + Ey; o
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Esitlikte;

Pij: 1. markette j. marka yumurtanin ortalama birim fiyati (paket fiyati/paketteki
yumurta sayist),

GRjj; i. markete j. firma markasi ile satilan yumurtanin gramaji (50-53 gram aras1 =1,
53-63 gram arasi=2, 63-73 gram aras1=3, 73+ gram =4)

NPij; markete j. firma markasi ile satilan yumurta paketindeki yumurta sayisi

Di1; kukla degisken (Di1=1, eger Market markali yumurta ise, D1=0 eger degilse)

D2: kukla degisken (D2=1, eger Kooperatif markali yumurta ise, D>=0 eger degilse)

Ds; kukla degisken (D3=1, eger Kahverengi ise, D3=0, eger degilse)

Da4; kukla degisken (D4=1, eger Selenyumlu ise, D4=0, eger degilse)

Ds; kukla degisken (Ds=1, eger Omega3 igeriyorsa, Ds=0, eger degilse)

De; kukla degisken (Ds=1, eger Organik ise, De=0, eger degilse)

D7; kukla degisken (D7=1, eger Kafeste serbest ve gezen tavuk yumurtast ise, D7=0,
eger degilse)

Eij; regresyon rassal hata terimi

Modelde bagimli degisken fiyat degismelerinin ¢ok kiigiik olmasi, aciklayict
degiskenlerin ¢ogunun kukla degisken olmasi ve gida {iriinlerinde genellikle hedonik fiyat
modellerinin dogrusal formda tahmin edilmesinden dolay1 (Nerlove, 1995; Karipidis vd.,
2005; Zhigang vd., 2009; Satimanon ve Weatherspoon, 2010) modelin fonksiyonel formu

dogrusal olarak secilmistir.
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DORDUNCU BOLUM
ANALIZ SONUCLARI VE TARTISMA

4.1. Model Tahmin Sonuglari ve Tartisma

Calisma model tahmin sonuglar1 Tablo 3.1°de verilmistir. Modelin belirleme
katsayisina (diizeltilmis R?) goére modelde kullanilan agciklayict degiskenler (iiriin
ozelliklerinin) yumurta fiyatlarindaki degisimin %81’ini agiklamaktadir. Agiklayict
degiskenlerin parametreleri (beta katsayilar1) %1 veya %5 6nem diizeyinde anlamli ¢ikmustir.
F istatistigine gore modelde kullanilan degiskenlerin bagimli degisken fiyattaki degismeyi
birlikte aciklamasi %1 Onem diizeyinde istatistiki olarak anlamlidir. Tabloda verilen
“tolerans” degerlerinin 1’den kiiciik ve “varyans enflasyon faktorii” degerlerinin 10’dan
kiiciik olmast agiklayici degiskenler arasinda ¢oklu-baglanti probleminin olmadiginm

gostermektedir.

Tablo 3.1 Yumurta Hedonik Fiyat Modeli Kestirim (Tahmin) Sonuclar:

Beta Standar t Anlamlilik Varyans
Katsayist | tHata | Istatistigi | Diizeyi Tolerans | Enflasyon
Faktori

Sabit Terim 0,61 0,06 10,85 0,00%**
BUYUKLUK (GR) 0,04 0,02 2,24 0,03** 0,76 1,32
NUMPERPACK(NP) | 004 0,01 |-7.26 0,00%** | 0,78 1,28
PRIVATELABEL(D1) | -0,05 0,02 -2,57 0,01%* 0,90 1,11
KOOPMAR (D2) 0,13 0,05 2,29 0,02%* 0,74 1,36
Renk (D3) 0,15 0,03 4,73 0,00%** 0,33 3,06
Selenyumlu (D4) 0,29 0,11 2,63 0,01** 0,98 1,02
Omega3 (D5) 0,23 0,04 6,17 0,00%** 0,83 1,20
Organik (D6) 0,66 0,05 14,20 0,00%** 0,29 3,49
GTAVUK (D7) 0,27 0,03 8,25 0,00%** 0,38 2,62
R? 0,817
Diizeltilmis R? 0,811
Durbin-Watson 1,587
F Istatistigi 151,33%**

Not: *** ve ** modelden tahmin edilen beta katsayilarmin %1 ve %5 6nem diizeyinde anlamli olduklarini

gosterir.

Beta katsayilarinin isaretleri ve biiyiikliikleri beklenti ile tutarlidir. Nitekim sonugclara

gore market markali yumurta ortalama fiyattan -0,05 TL daha diisiiktiir. Paketteki yumurta

sayist artik¢a ortalama birim fiyat -0,04 TL azalmaktadir.
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Organik yumurtanin konvansiyonel yumurtaya gore fiyat farki “gezen tavuktan” daha
yuksektir (gezen tavuk yumurtast 0,23 kurus ve organik tavuk yumurtasi1 0,66 kurus). Paket
gbriinlimii 6zelligi anlamli sonu¢ vermediginden bu 6zellik modele dahil edilmemistir.

Kooperatif markali yumurta ortalama fiyattan 0,13 TL daha yiiksektir. Yumurtadaki
renk farklilig1 (kahve renkli) yumurtanin ortalama birim fiyatini1 0,15 TL artirmaktadir. Ayrica
selenyum igeren yumurta birim fiyat1 0,29 TL artiran bir 6zelliktir.

Modelde sabit terim 0,61 kurus olup, bu deger biiyiikliigii 50-55 gram arasinda, beyaz
renkli, kii¢lik paket yumurtanin (pakette 6 adet olan), market markali ve kooperatif markali
olmayan, gezen tavuk olmayan, selenyumlu ve Omega3 igermeyen, organik etiketi olmayan
yumurtanin ortalama fiyatidir.

Referans deger olan yumurta fiyatina (0,61 TL) gore; kooperatif markali, kahverengi
renkli ve organik yumurtanin fiyati 1,55 TL.; market markali, beyaz renk, konvansiyonel
tiretim ve pakette 30 adet yumurtanin fiyat: 0,40 TL; gezen tavuk, selenyumlu, orta (53-63
gr.) biiyiikliikte olan yumurtanin fiyat1 1,21 TL olacaktir (Tablo 3.2).

Tablo 3.2 Yumurta Ozelliklerine Gore Fiyatlar (TL)

A B C D E
Kooperatif Market Markali, | Gezen Tavuk, Omega-3, Kooperatif
Ozellikler Markasi, Beyaz, Selenyumlu, Kahverengi, Markasi,
Organik, Konvansiyonel, Medium Large Beyaz,
Kahverengi 30 Adet/Paket Biiytiikliik Biiytikliik 20 Adet/Paket
1,55TL 0,40 TL 1,21 TL 1,07 TL 0,62 TL

Literatiirde Karipidis vd. (2005) calismasinda; yumurta Ozellikleri ve fiyatlar
arasindaki iliskiyi incelemis, her bagimsiz degiskenin yumurta fiyati iizerindeki anlamli
etkisini bir t-istatistik ile test etmistir. Karipidis vd. (2005) sonuglarina gore; modelin
belirleme katsayisma (diizeltilmis R?) gére modelde kullanilan agiklayici degiskenler (iiriin
ozellikleri) yumurta fiyatlarindaki degisimin %77 sini agiklarken, bu ¢alismada (tablo 3.1)
%81’ini aciklamaktadir. Her iki calismada da F istatistigine goére modelde kullanilan
degiskenlerin bagimli degisken fiyattaki degismeyi birlikte agiklamasi %1 6nem diizeyinde
istatistiki olarak anlamli oldugunu goéstermektedir. Omega-3 ile zenginlestirilmis yumurtalar
ve organik olarak iiretilmis yumurtalar her iki ¢alismada da fiyat1 diger 6zelliklere gére daha
fazla arttirmaktadir. Serbest dolasan (free range) yetistiricilik ile iiretilen yumurtalarin golge
fiyatlar1 her iki calismada da pozitif ve anlamlidir. Ancak baska bir besleme sistemi ile
iiretilen yumurtalar perakende fiyatlarini etkilememektedir. Caligmalarin her ikisinde de paket

icerisinde yer alan yumurta sayist arttikca fiyat azalmaktadir. Yumurtalarin gramaj olarak
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biylkligi arttik¢a fiyat da artmaktadir. Ayrica, market markasi 06zelligi ise yumurta
fiyatlarini her iki ¢alismada da diistliren bir 6zelliktir.

Chang vd. (2010) Amerika Birlesik Devletleri'ndeki temsili bir marketten topladiklari
perakende verileri hedonik ydntemi kullanarak yumurtanin sahip oldugu ozelliklerin fiyat
tizerindeki etkisini arastirmislardir. Belirli 0Ozelliklere sahip yumurtalarin, geleneksel
yumurtalara gore fiyat artislarina sebep oldugunu tespit edilmistir. Organik yumurta ve
omega-3 6zellikli yumurtalar i¢in ortalama olarak (ABD’de) fiyat primi %100'in iizerindedir.
Yumurta rengi, paket tipi ve yumurta boyutu gibi diger 6zellikler de yumurta fiyatiyla 6nemli
ol¢iide iligkilidir. Yapilan bu g¢aligmada ise, tiiketiciler organik yumurta i¢in 0,66 TL ve
omega-3 zenginlestirmeli yumurta i¢in 0,23 TL daha fazla fiyat 6demektedirler. Chang vd.
(2010), geleneksel, kafessiz, organik ve omega-3 zenginlestirmeli yumurtalar arasindaki fiyat
farkliliklarin1 tizerinde yaptiklari analiz ile, kafessiz (free-range) yumurta (ortalama %357
prim) ve organik yumurta (ortalama %85 prim) ile iliskilendirilebilecek onemli primleri
ortaya koymuslardir. Calismamizda ise, serbest dolasan (free-range) yumurta 6zelligi fiyati
0,27 TL artirmaktadir.

Literatiir calismalarinda, (Karipidis vd. (2005), Chang vd. (2010)) ve yapilan bu
calismada bulgular, perakende fiyatinin yumurtalarin kalitesinin gostergesi olan belirli
ozelliklerinden etkilendigini gostermektedir. Yumurta perakende fiyatini olumlu etkileyen
temel ozellikler; yumurta boyutu, omega-3 zenginlestirme, organik ve serbest dolasan (free-

range) yumurta 6zelligi ve paket goriintimiidiir.
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SONUC

Yumurta, son yillarda oldukga farklilastirilmig bir iiriin haline gelmistir. Bu ¢alismanin
temel amaci; Tiirkiye'de yumurta piyasasinda arz-talep, fiyat olusumu ve rekabet durumunu
analiz etmek ve iirlin 6zelliklerinin yumurta fiyati iizerindeki marjinal katkisini1 belirlemektir.
Bu amagla; Antalya merkez ilgelerde zincir marketlerin farkli formattaki satis noktalarindan
2019 Ocak-Mart doneminde elde edilen veriler kullanilarak yumurta piyasasinda iiriin
Ozellikleri ile fiyat arasindaki iligki hedonik fiyat modeli ile analiz edilmistir.

Yumurta hedonik fiyat fonksiyonunun ekonometrik tahmin sonucunda; modelde
kullanilan agiklayict degiskenlerin parametreleri (beta katsayilari) %1 ve %5 6nem diizeyinde
anlamli ¢ikmistir. Bu modelde yumurtanin boy, renk, omega-3 ve selenyum zenginlestirmesi,
iretim yontemleri (konvansiyonel, organik, serbest dolasan, kafeste yasamayan), marka
(kooperatif, firma, perakendeci vb.), paket materyali ve paket goriiniimii gibi bazi iriin
ozelliklerinin fiyat iizerinde etkilerinin oldugu ortaya ¢ikmustir. Sonuglara gdre market
markal1 yumurta fiyatinin ortalama fiyattan -0,05 kurus daha diisiik oldugu ortaya ¢ikmustir.
Pakette bulunan yumurta sayisi artik¢a ortalama birim fiyatin -0,04 kurus azaldig1 ve organik
yumurtanin konvansiyonel yumurtaya gore fiyat farkinin gezen tavuktan daha yiiksek oldugu
(0,23 kurusa kars1 0,60 kurus) gézlemlenmistir.

Agirligr 50-55 gram arasinda, beyaz renkli, kiigiik paket yumurtanin (pakette 6 adet),
market markali olmayan, gezen tavuk olmayan, selenyumlu ve omega-3 icermeyen, organik
etiketi olmayan yumurtanin ortalama fiyati (modelde sabit terim) 0,61 kurustur. Referans
deger olan bu yumurta fiyatina goére kooperatif markali, pakette 15 adet olarak satilan,
kahverengi renkli ve organik yumurtanin fiyat: 1,71 TL olarak hesaplanmistir. Genel olarak
modelde yapilan hesaplamalara gore; yumurta biiylikliigii, kooperatif markali, omega-3 ve
selenyum iceren, kahverengi renkli, organik etiketli, gezen tavuk {iriin 6zelliklerinin yumurta
fiyatim1 artirdigi, paketteki iiriin sayist ve zincir market markali (private label) iiriin
ozelliklerinin ise fiyat1 diiglirdiigii ortaya ¢ikmuistir.

Tiirkiye’de yumurta piyasast dinamik bir yap1 sergilemektedir. Arz ve talep
kaymalarina bagli olarak yumurta fiyatlar1 yil ig¢inde ve yillar arasinda dalgalanma
gostermektedir. Yumurta piyasasi tekelci rekabet piyasasit 6zelligi sergilemekte ve iiriin
farklilagtirma sonucu iirlin 6zellikleri fiyatlara yansimaktadir. Yumurtanin temel bir gida
maddesi olmasi nedeniyle hiikiimet farkli araglarla piyasaya miidahale etmektedir. Piyasada

gbzlemlenen diger bir dinamik gelisme ise zincir market markali (private label) iiriinlerin
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artmasi, Uretici firma markalarinin yayginlasmast ve kiiciik ireticilerin kooperatifler
araciligiyla (markali yumurta olarak) piyasada onemli bir aktor olarak yer almasidir.

Sonug olarak, yumurtanin {iriin 6zellikleri yumurta perakende fiyatlarini énemli bir
diizeyde etkileyen faktorlerdendir. Yumurta perakende fiyatim1 olumlu etkileyen temel
ozellikler; yumurta boyutu, omega-3 zenginlestirme, organik ve serbest dolasan (free-range)
yumurta Ozelligi ve paket goriiniimiidiir. Calismanin bulgular1 ile uluslararasi yazinda
Karipidis vd. (2005), Bicknell vd. (2005), Huang ve Lin (2006), Zhigang vd. (2009), Chang
vd. (2010) ‘nin ¢aligmalar1 uyumludur. Bulgular; perakende fiyatinin yumurtalarin kalitesinin
gostergesi olan belirli 6zelliklerinden etkilendigini gostermektedir.

Tiirkiye’de yumurta piyasasinda fiyat lizerinde iirlin 6zelliklerinin etkisini analiz eden
caligmalarin oldukga sinirli olmasi, arastirmalarin tiiketicinin {iriin tercihini etkileyen faktorler
ve organik yumurta {izerine odaklanmasi, yumurta piyasasinin hedonik fiyat analizi ile ilgili
yazinin bulunmamasi dikkate alindiginda, bu calisma ile Tiirkiye’de yumurta piyasasinda
tiriin kalite ozelliklerinin fiyatlandirilmas:t ve Ozelliklerin ne diizeyde fiyatlandirildiginin
ortaya ¢ikarilmasi agisindan ulusal baglamda literatiirde 6nemli bir bosluga katki sunmaktadir.
Calismada yumurtanin iirlin 6zelliklerinin fiyata olan marjinal katkisina iliskin bulgularin
tireticilerin iirlin, dagitim, tanitim ve fiyatlama kararlarina katki sunacaktir. Calisma, tiiketici

anketlerine dayali verilerle tekrarlanarak genisletilebilir.
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