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OZET
ORTAOKUL OGRENCILERINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMININ
FEN EGITIMI ILE iLiSKiSiNIN INCELENMESI

KIiRAZ, Hac1 Kubilay
Yiiksek Lisans Tezi
Matematik ve Fen Bilimleri Egitimi Ana bilim Dah
Fen Bilgisi Egitimi Program
Tez Damismani: Prof. Dr. Hakan SERT
Ocak 2022, (79) sayfa

Bu aragtirmada ortaokul 7. ve 8.smif dgrencilerinin sosyal medya kullaniminin fen dersi
egitimin ile iliskisinin incelenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda 2020-2021 egitim
ogretim yili doneminde Antalya ve Tokat illerinde belirlenen okullarda ortaokul 7.sinif
ogrencileri ile gergeklestirilmistir. Arastirma kapsaminda tarafsiz bir sekilde secilen 6rneklem
grubuyla betimsel bir aragtirma yapilmistir. Bu amagla ilgili illerden 7.sinif diizeyinden 216 ve
8. smif diizeyinden 136, Ogrenci arastirmada Orneklem olarak kullanilmistir. Pandemi
sartlarinda yliz yiize egitimin olmamasi sebebiyle ¢evrimigi olarak Google form araciligiyla
ogrencilere kisisel bilgi formu ve 14 maddeden olusan ‘Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amact
Olgegi’ uygulanmustir (Karal ve Kokog, 2010). Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore
sosyal ag siteleri kullanim amaci ile ders notu arasinda ‘sosyal etkilesim iletisim amacl
kullanim’ ve ‘egitim amaglh kullanim’ alt faktor boyutunda anlamli bir fark bulunurken ‘tanima
ve taninma amagcli’ alt faktér boyutunda bir farkin olmadig: tespit edilmistir. Sosyal medya
araciligiyla yapilan fen egitiminden 6grencilerin memnun kaldigi tespit edilmistir. Gelecek
yillarda sosyal medya okuryazarlig1 ve sosyal medyanin 6gretmen veli 6grenci baglaminda
etkin kullanimi noktasinda verilecek egitimler bireylerin daha bilingli yetismesine katki

sunabilir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya kullanimi, Fen egitimi, WEB 2.0, Akademik basari



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE RELATIONSHIP OF SOCIAL MEDIA USE AND
SCIENCE EDUCATION IN SECONDARY STUDENTS

KIiRAZ, Hac1 Kubilay
Master Thesis
Department of Mathematics and Science Education
Science Education Program
Thesis Advisor: Professor Doctor Hakan SERT
January 2022, (79) pages

In this study, it was aimed to examine the relationship between the use of social media and
science education of secondary school 7th and 8th grade students. In line with this purpose, it
was carried out with 7th grade students in secondary school in the schools determined in
Antalya and Tokat provinces in the 2020-2021 academic year. Within the scope of the research,
a descriptive research was conducted with the sample group selected in an unbiased way. For
this purpose, 216 students from the 7th grade and 136 students from the 8th grade from the
relevant provinces were used as samples in the research. Due to the lack of face-to-face
education in the pandemic conditions, a personal information form and the 14-item 'Social
Network Sites Usage Purpose Scale' were applied to students online via Google form (Karal
and Kokog, 2010). According to the findings obtained as a result of the study, it was determined
that while there was a significant difference between the purpose of using social networking
sites and the course grade in the sub-factor dimension of 'use for social interaction,
communication' and 'use for educational purposes', there was no difference in the sub-factor
dimension of 'recognition and recognition'. It has been determined that students are satisfied
with the science education provided through social media. In the coming years, trainings on
social media literacy and the effective use of social media in the context of teachers and students

may contribute to the raising of individuals more consciously.

Key Words: Use Of Social Media, Science Education, WEB 2.0, Academic Achievement
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BOLUM I

GIRIS

Arastirmanin bu kisminda problem durumu, problem ciimlesi, alt problemler,

aragtirmanin amact ve onemi, hipotezler, sinirliliklar, varsayimlar ve tanimlara yer verilmistir.

1.1 Problem Durumu

Insanlhigin bilim ve teknolojideki ilerleme seriivenine baktigimizda bazi1 nemli olaylarin
bu ilerlemede etkili oldugu goriilmektedir. Tarim araglarmin icadi, buharli makinalarin
kullanilmast bu konuda 6nemli katkilar sunmustur. Giiniimiizde ise bu ilerleme bilisim
teknolojilerinin gelisimi ile devam etmektedir (Erkul, 2009). Ozellikle internetin ortaya giktig1

1990 yilindan itibaren internet ile ag teknolojisinde de gelismeler yagsanmustir (Albay, 2014).

Giindelik hayatta internet kullanimi bireyler i¢in onemli bir hale gelmistir. Birey
interneti egitim, saglik, akademik calisma, bilginin depolanmasi, paylasilmasi gibi bir¢ok
alanda kullanmaktadir (Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011). Bu durumu destekleyen en giizel veri
ise 2019 yili ile diinyada 4,38 milyar ulasan internet kullanicisinin olmasidir. Diinyada olusan
artisa paralel olarak iilkemizde de internet kullanimi giin gectikge artmakta oldugu
goriilmektedir. Internet kullanim1 2019 yilinda 16-74 yas arasindaki bireylerde %75,3 olarak
tespit edilirken. Ayni oran 2018 yilinda %72,9 olarak hesaplanmistir (TUIK, 2021).

Giinliik yasamimizin i¢ine yerlesen pazarlama ve eglence diinyasinda takmis oldugumuz
saatin, kiyafetlerimizin marka ve logolari, herhangi bir alanda goérdiigiimiiz posterler,
izledigimiz televizyon, radyoda dinledigimiz miizik gibi tiim igerikleri medya olarak
adlandirabiliriz (Karagdz, 2013). Internet sonucu olusan Sosyal medya ise kisilerin kisitl bir
mekanizma i¢inde profil olusturdugu, linkler paylastiklari, diger kullanicilarla izin verdikleri
Olciide etkilesim sagladiklar: internet tabanli araclar olarak tanimlanmistir (Body ve Ellison,
2007). Sosyal medya aracglar1 olarak; meslek aglari, kurumsal sosyal aglar, mikrobloglar, oyun

ve video paylasimi, sosyal aglar ve fotograf paylasimi yer almaktadir (Aichner ve Jacob, 2015).

Sosyal medya araglar1 bireylerin bilgi birikimini ve birbiriyle olan iletisimlerini

etkileyecek bigimde insan hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Dogumla birlikte kisiler


http://www.tuik.gov.tr/

bilingsiz de olsa medya araglariyla karsilagsmaktadir. Bir¢ok bireyin yasaminda devamli olarak
televizyon, internet, bilgisayar gibi araglar bulunmaktadir (Kapucu, 2014). Genel olarak
bahsetmek gerekirse sosyal medya kullanicilar tarafindan; icerik olusturma, tartismalara
katilma ve degerlendirmede bulunup geri doniit verilmesini kolaylastiran etkilesimli
ortamlardir (Kaplan ve Haenlein 2010; Kietzmann. Hermkens, McCarthy ve Silvestre, 2011).
World wide web tarafindan erisim saglanabilen internetin bir alt kiimesi olarak
tanimlanmaktadir. Web ortamlarini kullanan bireylerde, sosyal ag kullanimi aliskanlik haline
geldigi goriilmektedir. Ayn1 zamanda farkl kiiltiirlerden, her yastan ve her kesimden biiyiik
kitlelerin sosyal anlamda isteklerine cevap vermekte ve kolay kullanimi, devamli olarak
kendisini yenilemesi, toplu kullanima uygun olmasi, paylasimda bulunulmasina olanak
saglamasi1 bakimindan insanlarin tercih edilen alanlardan biri olmaktadir. Bu durumdan dolay1
sosyal medya kullanicilarin hayatinda etkisini arttirmakta ve bireyler arasinda yeni bir
sosyallesme olanagi sunmaktadir (Vural ve Bat, 2010; Savci ve Aysan 2017; Hou vd., 2019).

Modern medya sonucunda olugan yeni haberlesme uygulamalari bireyin hayatina pozitif
anlamda ve negatif anlamda katkilar sunmaktadir (Bilgili ve Sener, 2013) Web ’de yasanan
ilerlemenin devam etmesi (Hung ve Yuen, 2010) ve bireylerin birbirleriyle olan etkilesimini,
sosyal hayatlarini ve akademik siireclerini tekrardan gdzden gegirilmesini saglamistir (Ozmen,
Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2012; Nesi, Choukas-Bradley ve Prinstein, 2018).

Kitle iletisim araglar1 kullaniminda yasanan artig, geleneksel olarak yapilan egitimin
karsilastig1 baslica zorluklardandir. Televizyon ve internet kullaniminda yasanan artis, yasam
tarzi, diistince ve fikirlerin paylasilmasina olanak saglamaktadir. Bu da istemesek de okulun
islevinin yerini kitle iletisim araglarinin almasina neden olmaktadir. Blog ve sosyal paylagim
araglar1 6gretimin bir tamamlayicist konumuna gelmektedir. Eldeki veriler online ortak ders
anlatilan smiflar seklinde diizenlenen egitim ortamlarinin gelecekte disiiniilebilir bir durum
olabilecegini gostermektedir (Esen, 2014). Farkli cografyalarda bulunan 6grencilerin internetle,
birlikte ilgi ve ihtiyaglar1 dogrultusunda web 2.0 araglariyla kendi smiflarini olusturmalari
miimkiin olabilecegi diigiiniilmektedir (Bozkurt, 2010).

Son zamanlarda sosyal medyanin giinliik hayat kullanimin yaninda egitimde de sosyal
medya araglarinin kullanilmas1 siirekli giindeme getirilen bir durum haline gelmistir
(Karademir ve Alper, 2011). Ajjan ve Harsthone (2008) web 2.0 teknolojisinin ders i¢i egitsel
kullanimi konusunda gii¢lii ve ekili bir yontem olarak gérmektedir. McLoughlin ve Lee (2007)
bilginin is birligine dayali olarak kesfedilmesi ve bilginin paylasilmasina uygun pedagojik
araclar tanimlamistir. Yeni nesil bireylerin teknolojiye olan ilgileri egitim sistemini teknolojinin

verdigi imkanlardan faydalanmasimi gerektirmektedir (Gulsecen vd., 2010). Gelecekte
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egitimde teknolojinin kullanilmasiyla olusabilecek problemler de olacaktir. Bunlarin basinda
internet aglarina gergeklestirilen viriis saldirilari, egitimin dogasiyla ortiismeyen bilgiler ve
uygun olmayan igerikler egitim kurularinin karsilasacagi sorunlardir (Esen, 2014). Ulastirma
Bakanlig1 Internet Kurulu tarafindan Orta Dogu Teknik Universitesi ile Bilgi Teknolojileri ve
fletisim Kurumu Telekomiinikasyon iletisim Baskanligi’nin katkilarryla yapilmis olan 9-16 yas
arast “Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanim Aligkanliklar1” nin tespit edilmesi
amaglanan Subat 2011 tarihindeki rapor incelendiginde, cocuklarin %70’1 glinde en az bir kere
interneti kullandiklar1 gériilmektedir. Bir bagka veri ise ¢ocuklarin %66’s1 giinde en az bir kere
sosyal aglari kullanmakta ve sosyal aglarda ortalama olarak giinlik 72 dakika zaman
gecirmektedirler. Elde edilen oranlar gosteriyor Ki 9-16 yas grubu c¢ocuklar internette
harcadiklar1 zamanin daha ¢ogunu sosyal medya aglarinda gecirdigi goriilmektedir. Cocuklarin
kullandig1 aglar arasinda 2010 yili verilerine gére Facebook %99’luk oranla en fazla tercih
edilen sosyal ag durumunda oldugu goriilmekteydi. Calismaya katilan ¢ocuklarin sosyal medya
kullaniminin, Sosyal medyada gegirilen zamanin uzun olmasina paralel olarak giinliik
hayatlarini olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmistir. Arastirmada gocuklarin %601 sosyal
aglarin kullaniminin ders ¢aligma saatlerini olumsuz yonde etkiledigini, %25 ise arkadaglarina
ve ailelerine ayirdiklar1 zamanin az oldugunu ifade etmislerdir. Sosyal aglara iiye olma yas1 13
olmasina karsin ¢alismaya katilan 9-12 yas aras1 ¢ocuklarin sosyal ag iiyesi olduklar1 ortaya
cikmistir (Internet Kurulu vd., 2011).

We Are Social Digital 2020 yili raporuna gore 83 milyonluk niifusa sahip tilkemizin
%741 yani 62 milyon kisi internet kullanmaktadir. Ayni oranlar 2018 yilinda %67 (54 milyon)
2019 yilinda %72 (59 milyon) olarak hesaplanmistir. Arastirmada bir bagka veri ise
niifusumuzun %64l (54 milyon) aktif sosyal medya kullanicis1 oldugu goriilmektedir. Ayni
oran 2018 yilinda %63 (51 milyon), 2019 yilinda %63 (52 milyon) olarak hesaplanmuistir.
Kullanicilarin 2020 yilinda, giinliik ortalama 7 saat 29 dakika internette zaman gegirirken, ayni
oran 2019 yilinda 7 saat 15 dakika olarak hesaplanmistir. Bu verilere paralel olarak 2020 yilinda
sosyal medya ortamlarinda kullanicilar, giinliik ortalama 2 saat 51 dakika zaman gegirirken,
ayni oran 2019 yilinda 5 saat 46 dakika olarak hesaplanmistir. Sosyal medya siteleri arasinda
2020 yilinda sirasiyla youtube, instagram, whatsapp ve facebook en ¢ok kullanilanlar arasinda
olmustur. Bu orana 2019 yilinda da rastlandigi gériilmektedir (We Are Social, 2020). Veriler
de gosteriyor ki internet ve buna bagli olarak sosyal medya kullanim1 her gegen y1l artmaktadir.
Yirmi birinci yiizyilda bilgi ve teknolojik anlamda ilerleme, bilisim teknolojilerinin ve sosyal
ag sitelerinin yayginlasmasi, bu tiir ortamlarin egitim siireglerinde de daha etkin kullanilmasini

onemli hale gelmistir (Ozmen vd., 2012).



Yapilan aragtirmalarda okul ortamlarinda sosyal ag sitelerini kullanan Ogrenciler,
Ogretmenler ve okul yoneticileri arasinda daha etkili bir iletisim olustugu belirtilmektedir
(Oztiirk ve Talas, 2015; Martin vd., 2018). Bu nedenle sosyal ag sitelerini egitsel anlamda
kullanilmasmma uygun c¢alismalarin olmasi, gelisen teknolojiye paralel olarak ©Onem
tagimaktadir. Ergenler ve yetigkinler arasinda kullanilan sosyal ag siteleri, arastirma yapma
veya bilgi edinmek amaciyla degil de daha ¢ok giindelik hayatta bireylerin birbirine erismesine,
0zel yasamlarinin paylasilmas1 ve daha once tanismadiklar1 kisilere kendilerini tanitmasi
amaciyla kullanilmaktadir. Bu sekilde kullanim oranlarinin fazla olmasi, egitimciler arasinda
da sosyal ag sitelerinin hem mesleki hem de egitsel yoniiyle kullanilmas1 gerektigi konusu
Oonemi giin gegtikce daha da anlagilmaktadir (Grant, 2008, Piotrowski, 2015; Majeed ve Ali,
2018).

Bireylerin sosyal medyayr kullanim amaclar1 degisiklik gostermektedir. Yapilan
calismada sosyal medyanin kullanim amacina iligskin verilerde katilimcilarin daha ¢ok eglence,
iletisim ve glindemi takip etmek amaciyla kullandiklari, en az ise kisilere ulasmak kisisel sunum
ve bilgi paylagsmak ve bireyleri daha iyi taninmasi seklinde tespit edilmistir (Comlekgi ve Basol,
2019).

Gecmis verilere bakildiginda (Argm, 2013) ortadgretim ogrencileri i¢in sosyal
medyaya olan ilginin giderek arttigi goriilmektedir. Giinimiizde de artan bu ilgi,
ogrencilerimizin derslerindeki basarisina olumlu veya olumsuz herhangi bir etkiye neden
oluyor mu? Sosyal medya kullanimina giinliik olarak ne kadar zaman harcadiklarinin tespit
edilmesi gibi bir¢ok soruya saglikli cevaplar olusturmak amaciyla 6zellikle ergenlik ¢agindaki
ogrenciler sosyal medya kullanimmin ders basarisina etkisinin aragtirilmasit  6nem
kazanmaktadir (We Are Social). Sosyal medya kullaniminin 6grencilerin akademik basarisi
tizerine olumlu ve olumsuz etkileri olabilmekte ve konuyla ilgili ailelerin giinimiizde sikayetgi
olduklarii g¢evremizde sikga goriiyoruz. Ogrenciler sosyal medyada zamanlarinin biiyiik
cogunu harcamakta ve bazen ders calismaya zaman ayirmamaktadirlar. Bunun yaninda
ogrenciler gereksiz bir¢ok bilgiye hatta zararh igeriklere, giivenlikle ilgili sikintilara, sosyal
temas1 kaybetmeye maruz kalmakta ve ders motivasyonlarimi yetirebilmektedir. Buna karsin,
dogru ve etkili sosyal medya kullanim1 bireyin giincel haber ve hizli bilgiye ulagmasini, bunun
yaninda takim calismasini, bireyde farkindalik olusmasini saglamaktadir (Bilgili ve Sener,
2013; Drahosova ve Balco, 2017). Bu konuda hizli degisimlerin yasandigi bu yiizyilda
ogrencilerimize, 6gretmen ve 6gretmen adaylarimiza yol gostermesi bakimindan sosyal medya
okul basarisina etkileri iizerinde daha akademik anlamada arastirilmasi ve tartigilmasi gerektigi

goriilmektedir.



1.2.Arastirmanin Amaci

Ogrencilerin Sosyal medya kullanim kullanim1 amaglar1 ve bunlarin fen bilgisi dersi
basarisi ile iliskisi olup amaglanmistir. Bu amacla imkanlar dahilinde ¢alismanin 6rneklemi
Tiirkiyenin giineyinde ve kuzeyinde bulunan Antalya ve Tokat ilinde bulunan MEB 7. ve 8.
Sinif ortaokullarinda uygulanmasi kararlastirilmistir. Pandemiden 6nce galismaya baglanmis
fakat covid-19 pandemisi nedeniyle ¢alisma siiresi uzamistir. Pandemi 6ncesi sadece 7. Sinif
ogrencileri 6rneklem olarak kullanilmak istenmistir. Daha sonra uygulamanin ¢evrimigi
yapilmasi drnekleme 8. sinif 6grencilerinin katilmasiyla arastirmanin kapsami genisletilmistir.
Covid-19 ile kapanmanin yasanmasi ve egitimin ¢evrimigi araglar ile yapilmasi siireg i¢erisinde

calismanin 6nemini arttirmigtir.

1.3.Arastirmanin Onemi

Sosyal medyanin 6zellikle insan yagaminda 6nemli bir yere sahip ergenlik donemini de
icine alan 10-15 yas aras1 6grencilerde yogun bi¢cimde kullanilmaktadir (We Are Social, 2020).
Ozellikle giinliik hayatta dis diinyay1 tanimada ve kendini yeterli hissetmede, kendini
tanitmadan iletisime, aligveristen egitime kadar bir¢ok alanda kullanilmasi sosyal medyay1
giiniin vazgeg¢ilmez rutinleri arasina yerlestirmistir. Biitliin bunlarin yaninda &grenci
velilerinden bu konularda gelen sikayetlerin gittikge artmasi (Barry vd., 2017; Guinta ve John,
2018) bu arasgtirmanin yapilmasmin gerekgesidir. Yapilan ¢alismalar Sosyal medyanin
kullanim1 dogru (yararli siteler, dogru bilgiler, motive eden goriintiiler) ve belirli zaman
siirlarin1 gegmedigi siirece biiyiik olasilikla bireyin hayatinda olumlu katkilar sunabildigi
tahmin edilmektedir. Tam tersine sosyal medyanin yanlis (zararli siteler, kot niyetli insanlarla
iletisim, yanlig bilgiler, motivasyonu diisiiren goriintiiler) ve uzun siirelerde kullanimi
durumunda ise biyiik olasilikla olumsuz etkiler gozlemlenebilecegi diisiiniilmektedir
(Drahosova ve Balco, 2017). Yapilan bu ¢alismayla oncelikle ergenlik ¢cagindaki 6grencilerinin
sosyal medya kullanimmi hangi amaglarla yaptiginin belirlenmesinin tespitine olanak
sunmaktadir. Bununla birlikte bu arastirmayla sosyal medya-internet kullanim ¢esitliligi ve
stirelerinin, 6grencilerde fen dersi basari notlara etkisinin tespiti de amaglanmistir. Ayrica
giiniimiizde yasanan covid-19 pandemi tedbirleriyle birlikte, zaten i¢ine kapanma egilimi olan
ergenlik ¢agindaki birgok Ogrenci evlere kapanmustir. Derslerden iyice uzaklasip internet
kullaniminin artmasi ile gelecekte de internet ve sosyal medyanin, bireyin yasaminda etki ve
kullanim siiresinin artacagin1 varsayarsak, bu aragtirmanin ileride yapilacak caligmalara

giiniimiiz 7. ve 8.sinif 6grencileri konusunda referans bilgiler verecegi diisiiniilmektedir.
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Literatiir incelendiginde sosyal medya kullaniminin (veya yogun olarak kullaniminin)
akademik basar1 {izerine bir etkisinin olup olmadigi konusunda cok fazla arastirma
rastlanmamistir. Arastirmaya ayrica yas olarak 6zellikle 50 {istii ebeveynlerin ve 6gretmenlerin
sosyal medya kullanimi konusunda arzu edilen donanima sahip olmamalar1 bu konunun
anlasilmasini zorlastiran etmenler arasinda yer almaktadir. Gelecekte teknoloji de yasanacak
gelismeye paralel olarak internet ve sosyal medyanin her alanda bireyin yasaminda olmasi da
arastirmanin onemini arttirmaktadir. Bunun yaninda iilkemizin geleceginin insa edilmesi tiim
uzmanlarin ortak olarak belirttigi gibi egitimle miimkiin olacaksa, bu yeni nesil 6grencilerin
daha iyi taninmasi, onlara uygun cagdas egitim programlart ile giiniin sartlarina gore

gelistirilmesi bakimindan bu ¢alisma 6nem tagimaktadir.

1.4.Arastirmanmin Problemi

Ulkemizde 7 ve 8. smif dgrencileri, giinliik olarak kullanmakta oldugu sosyal medya

cesitlerini ne amagla kullaniyor ve bunun fen bilimleri dersi basarisi iizerine bir etkisi var midir?

1. Ortaokul 7 ve 8. smif &grencilerinin sosyal ag siteleri kullanim amaci puanlart ile
cinsiyet agisindan anlamli bir iligski var midir?

2. Ortaokul 7 ve 8. siif 6grencilerinin sosyal ag siteleri kullanim amaci puanlart ile okulun
bulundugu sehir agisindan anlamli bir iligki var midir?

3. Ortaokul 7 ve 8. simif 6grencilerinin sosyal ag siteleri kullanim amact puanlari ile
sosyal medya kullanim siklig1 agisindan anlamli bir iliski var midir?

4. Ortaokul 7 ve 8. smif 6grencilerinin sosyal ag siteleri kullanim amaci puanlari ile fen

bilimleri dersi not ortalamasi agisindan anlamli bir iliski var midir?

1.5. Varsayimlar

Arastirma kapsaminda uygulamaya katilan tiim 06grencilerin 6lgek sorularim

cevaplarken gergek duygu ve diislincelerini yansittiklar1 varsayilmaistir.

1.6. Kapsam ve Simirhiliklar

a) Calisma Antalya ili ve Tokat ilinde belirlenen MEB ortaokullar ile sinirlandirilmistir.
b) Calisma sosyal medya kullanim amaci 6lgegi sinirlidir.
¢) Calisma MEB ortaokul 7 ve 8. sinif 6grencileri sinirlidir.

d) Covid-19 pandemisi nedeniyle velilerle konusulamamustir.
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e) Covid-19 pandemisi nedeniyle uzaktan ¢evrimigi 6lgekler yapilmak zorunda kalinmaistir.

1.7. Tanimlar

Sosyal Medya: Sosyal medyay1 kullanan bireyler arasinda iletisimi kolaylastiran ve bunun yan1
sira kullanicilarin direttigi igeriklerle onem kazanan internet tabanli toplumsal iletisim

kanallaridir (Carr ve Hayes, 2015).

World Wide Web: Bilginin internet yoluyla paylasilmasina olanak saglayan bir servistir. Web
ile paylasilan bilgiler resim, animasyon, goriintii kullanim1 yapilabilmektedir. Web bilgiye

ulasmanin en pratik yolu olarak gosterilmektedir (Yigit, Yildirrm ve Ozden, 2000).

Egitim: Bireyin akli, bedeni, duygusal, toplumsal becerileri, davraniglarinin uygun bir sekilde
veya arzu edilen bigimde gelistirme ve yeni beceriler, davranislar, bilgiler verilmesi
seklindeki ugraslar olarak tanimlanmaktadir. Egitim yasam siiresince gergeklesen, planli veya

rastgele olusabilir (Akyliz, 1982).

Fen Egitimi: Fen bilimlerine doga bilimleri de denilmektedir. Bireylerin yasamlarin1 devam
ettirdikleri ¢evreyi algilayip yorumlama, ¢evredeki diizeni saglama fikrini uyandiran bilgi ve

yeteneklerin 6ziidiir (Hanger, Sensoy ve Yildirim, 2003).



BOLUM II

KURAMSAL CERCEVE ve ILGILI ARASTIRMALAR

2.1. internet

ARPANET 1960’1 yillarda teknolojik gelismeler sonucu var olan ilk bilgisayar agi
olarak olusturulmustur. Bilgisayar aglarinin 1990’da internet ile bulusmasi sonucunda yeni
iletisim teknolojisinin olusmasimi saglamistir (Basmaci, 2018). Internet fazla sayida
bilgisayarin birbiriyle baglanmasiyla tiim diinyada yogun sekilde kullanilan ve her gecen giin
biiyliyen iletisim aracidir (Parlak ve Balik, 2005). Kisacasi kiiciik bilisim aglarini birbirine
baglayan biiyiik bilisim ag1 olarak tanimlanabilir (Wingate, 1997). Internet ile bilgiye ve
iletisime, daha kolay ve ucuz bir sekilde ulasilmasi saglanmis, bu 6zellikleri sayesinde de
bireylerin yasamlarinda gittikce artan bir sekilde vazgegilmez bir hale gelmektedir. Internetin
bireylere sunmus oldugu hizmetler, hayal giiciiniin ulasabilecegi diizeylere dogru ¢ikmaktadir.
Vizyondaki filmlerin fragmanlarindan diinyadaki binlerce kilometre uzakta bulunan {nli
miizelerin icinde sanal gezilere, TUBITAK arsivindeki dergilerden Amerika’daki bir
ogrencinin yeni yazmis oldugu lisansiistii tez galigmasina, tek bir tikla ulagabilmekteyiz. Bunun
yaninda bilimsel veya sirket islerini ilgilendiren toplantilara internet iizerinden katilabilir
belgelerimizi yollayabiliyoruz. Internet, sagladig1 hizmetler agisindan, bireylerin istekleri ve
internetin teknolojik gelisimi ile her gegen giin inanilmaz hizli bir sekilde artmaktadir (Parlak
ve Balik, 2005). Internet teknolojisini yalnizca iletisim araci olarak géremeyiz (Baslar, 2013).
Ayrica internet kullanicilan tarafindan iletisim, bilgilerin paylasilmasi, devletin sundugu
hizmetlerden, banka islemleri ve ticari olarak kullanilmasi, eglence, farkli kiiltiirlerin
etkilesimden, saglik ve egitim sektoriine kadar bir¢ok alanda insanlarin hayatina girmistir
(Bayzan ve Ozbilen, 2011). Kullanim1 fazla olan bu teknolojinin insanlar icin bilgi olusturma,
saklama, bilgiyi paylasma, bilgiyi ulasmak istemeleri internet teknolojisinin gelisimini

arttirmistir (Cetin, 2009).
2.2. World Wide Web 1.0

World wide web 1.0 internetin ilk olusumudur. Isvicre, 1989 da Cenevre’deki Avrupa
Niikleer Arastirmalar Orgiitii (CERN) ¢alisanlarindan Tim Berners-Lee tarafindan
olusturulmustur. Web 1.0 web teknolojisinin en eski agsamasidir. Web 1.0 1989 ile 2005 yillart
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arasinda kullanilan bu siiriim o zamanlarda bir bilgi baglantilar1 ag1 olarak agiklandi. Web 1.0
tanimlanirken kullanicilarin birlikte bilgi paylasiminda olacagi ancak web sitesiyle karsilikli
etkilesim imkanina sahip olmadig: sinirli bir etkilesim olanagina sahip salt okunur web olarak
aciklanir (Villanyi, 2012). Web 1.0 bilgiyi arastirmamiza ve okumamiza olanak saglarken
kullanicilarin etkilesimi veya bilgi paylasimi noktasinda yeteri kadar imkan sunmamaktadir

(Getting, 2020).

2.3.Web 2.0

Internetin bu versiyonu, 2005 yilinda Tim O’Reilly tarafindan olusturuldu. Web 2.0 ile
internete sahip olan kullanicilar birlikte olusturdugu, paylastig1 degisik kaynaklardan bilgilerin
toplandig1, etkilesimin saglandigi internet servisi olarak tanimlanmaktadir (Hwang, Altmann
ve Kim, 2009). Web 2.0’1 “Parcalanmis Gelecek™ adli makalesinde ilk bahseden Dinucci (1999)
bu yeni kavrami tanimlarken web 1.0’1, web 2.0’ 1n embriyosu olarak aciklamistir. Yazisindan
Web 2.0 ilk pariltisi olan bu embriyonun ne sekilde gelisim gosterecegini gormeye
baslayacagimizi onceden tahmin etmistir. Web 2.0’dan bu sekilde bahseden Dinucci web
yapisinin var olan tek tarafli kullaniminin zamanla degisecegini ve etkilesimli bir yapiya
doniisecegini 6ngormektedir. Web 1.0 bilgisayarlar arasi bilgi paylagimina izin vermektedir.
Kullanicilarina etkilesim imkani sunan web 2.0, o giine kadar bilinen internette yapisal
degisime neden olmustur (Shivalingaiah ve Naik, 2008). Koseoglu (2012)’na gore yeni web
teknolojisinin ele alinmasinin sebebi var olan web yapisinin igerik liretme noktasinda yetersiz
olmasidir. Bireyler web 2.0 ile birlikte youtube, blog, games, chats gibi bir¢cok sitede
etkilesimde bulunma imkan1 saglamistir (Shivalingaiah ve Naik, 2008).

2.4 Web 3.0

Web diinyasi, teknolojik agidan zamanla Web 3.0 olma yolunda ilerlemektedir.
Kullanicilarin web teknolojisinden yeni istekleri bilginin pratik bir sekilde elde edilmesi,
paylasilmasi ve bilgilerin bir biitiin haline getirilmesine olanak saglayacak teknolojinin
gelistirilmesi noktasinda ¢alisilmaktadir (Demirli ve Kiitiik, 2010). Web 1.0 ve Web 2.0 ile elde
edilen bilginin anlamlandirilmasi kullanici tarafindan yapilmasi seklinde sunulmustur. Yani
elde edilen bilginin ne oldugu, nerede kullanilacagi, farkli bilgilerle iliskisini kullanicilar
tistlenmekteydi. Web 3.0 ise birlikte kullanicilarin isteklerini anlayabilen ve istekler
dogrultusunda ¢6ziim yollar1 sunan bir web aracidir. Web 3.0 ile bireylerin bilgisayarlar ile
gercek zamanh etkilesim kurma imkani saglanmaktadir. Anlik olusan ihtiyaglara cevap

vermektedir. Bu duruma 6rnek olarak iphone markasi tarafindan gelistirilen siri uygulamasi
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verilebilir (Durdu, 2019). Web 3.0 ile elde edilen verinin anlamlandirilmasi sadece kullanicilar
tarafindan degil, ayn1 zamanda bilgisayarlar tarafindan da anlamlandirabilecegi bir sistem
olusturmaktadir (Bektas, 2012). Yani Web 3.0 ile elde edilen bilgilerin diizenlenmis ve
anlamlandirilip insan ve bilgisayarin etkilesimli bir sekilde ¢alisabilmesidir (Devedzig, 2004).
Kisacas1t Web 3.0 internet ile olusturulmus bircok web sitesi i¢inden aradigimiz verilere daha

pratik ve hizli erigilmesini amaglamaktadir (Karakuzu ve Karaman, 2004).
2.5.Web 4.0

Heniiz kullanicilar Web 3.0 ‘anlamaya calisirken, Web 4.0 konusunda g¢aligmalarda
bulunulmaya baslandig1 bazi kaynaklarda uzun zaman 6nce bahsedilmektedir (Metz, 2007).
Davis (2009) Web 4.0’da Web 2.0 ve Web 3.0 ait igerikleri bulabilecegimizden bahsetmektedir.
Teknolojik gelismelerle 2020 yilindan itibaren kullanicilarin erisimine kademeli olarak
ulagsmas1 hedeflenmektedir. Web 4.0 mevcut web teknolojisinden farkli olarak yapay zeka ve
insan beyni ile iiretilen ve kontrol edilen makinelerin kullanimi noktasinda yeni bir doneme

gecilmesi diistintilmektedir.
2.6.Sosyal Medya

Iletisim teknolojisi haberlesme yollarini ve haberlesme ile ilgili her tiirlii platformun
herkes tarafindan kullanilabilir hale gelmesiyle birlikte, bireyler eskiye oranla daha ¢ok
etkilesimde bulunmaktadirlar. Sosyal ag siteleri veya sosyal medya, kullanicilar1 tarafindan
kendi adma olusturdugu profil ile igerik iretip, bu icerigin paylasilmasi seklinde olan web
siteleri ve uygulamalaridir. Sosyal medya tiirleri, bireylerin nasil iletisim kurmalar1 ve gilincel

olusumlar konusunda 6nemli bir doniim noktast olmustur (Pittman ve Reich, 2016).

Sosyal aglar yasadigimiz yiizyilda toplumlarin iletisimde bulunma ve bilgiyi aktarma
noktasinda degisimlere neden olmustur (Murray, 2008). Sosyal medya, internet yardimiyla
anlik etkilesimde bulunmay1 saglayan, bilginin herkes tarafindan ulasilmasi ve igerik
olusturulmasina olanak saglayan sosyal ag ortamlaridir (Kirtis ve Karahan, 2011). Bu tiir bir
dijital ag ortaminin, bireyin yasaminda yer almasiyla birlikte, gelismis veya gelismekte olan
bircok {ilke insani tarafindan hizla benimsenmis yaygin hale gelmistir. Kullanici konusunda her
yastan bireyin giin icinde olanlar1 takip ettigi, sosyal medyay1 pratik sekilde internet yardimiyla
kullanmaktadir (Giilgay, 2016). Okul ¢agindaki bireylerin sinif disinda teknolojik araglarla
yeterince zaman harcadiklar1 da bilinmektedir. Ozellikle de geng kullanicilar arasinda sosyal

medyanin kullanimi gittik¢e artmaktadir (Murray, 2008).
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Sosyal medya giiniimiiz i¢in yeni bir bulus olsa da hizla tiim insanliga yayilip
etkilemistir. Milyonlarca kullaniciya ulasilmasindan dolayi, sosyal medya platformlar
firmalardan siyasi olusumlara varincaya kadar bir¢ok sektoriin ilgi odagi haline gelmistir (Kilig,
2016). Sosyal medya yasamakta oldugumuz yiizyil i¢in degerli bir iletisim araglarindan biri
olma konusunda siiratle ilerleyen internetin en popiiler uygulamalari i¢inde kendisine yer
bulmaktadir. internet kullanama oraninin artmasi yaminda paralel olarak sosyal medyay1
kullanma orani1 da artmaktadir. Gelecekte internette gegirilen zamanin biiyiik bir bolimiinii
sosyal medyaya harcanilacagi diisiiniilmektedir. Sosyal medya bireylerin sadece haberlesme
saglamakla kalmayip, eglence, bilgi, aragtirma yapabilme gibi hemen her alanda kullanicinin
ihtiyaglarina cevap vermektedir (Hazar, 2011). Ayrica toplumla iletisimden, reklam
calismalarina, farkli teskilatlanmalara ve egitimde kullanilmasi noktasinda kadar birgok alanda

alternatif bir arag olarak goértilmistiir (Kilig, 2016).

Sosyal medya énemli 6l¢iide paylasimin oldugu online medyanin giincel bir tiirii olmasi
bakimindan da kullanicilara yeni olanaklar saglamaktadir (Akinci ve Bat, 2010). Klasik
medyaya gore, sosyal medya igerisinde kendine 6zgii belli bash 6zellikleri de igermektedir.

Bunlar sirasiyla:

Katihmeilar: Sosyal medya kullanicilari birbirilerini yiireklendirir ve konuyla ilgilisi bulunan

tiim katilimcilardan geri doniit alir (Vural ve Bat, 2010).

Acikhk: Birgok sosyal medya uygulamalari katilm ve geribildirime agiktir. Bilginin
paylasilmasint ve degerlendirilmesine olanak saglamaktadir. Nadiren de olsa bilgiden

faydalanma konusunda engellemeler yasanmaktadir (Akar, 2010).

Karsilikh Konusma: Klasik medya araglari tek yonlii iletisime olan saglamaktadir. Geleneksel
iletisim saglayicilart ile geri doniit almak zor ve zaman alicidir. Bu durumun tam tersi olan

sosyal medya, kullanicilara ¢ift yonlii bir etkilesim olanagi sunmaktadir (Hazar, 2011).

Topluluk: Sosyal medya, kitlelerin siiratle olusmasini ve etkin bir etkilesim kurmasin saglar.
Kisiler sosyal medyada; kendi tanitimlarini, sevdikleri fotograflari, siyasi konular1 veya
begendikleri TV programlart ve filmler gibi konularda paylasimlarda bulunurlar (Mayfield,
2008).

Baglantisalhik: Hemen her sosyal medya baglantisaldir. Kullanici pratikligi saglar, herhangi

bir nedenden dolay1 baska site ve kaynaklarla ilgili linkler aninda paylasilabilir (Hazar, 2011).
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Sosyal medyanin iglevsel olarak getirmis oldugu ¢ok sayida 6zellikleri de vardir (Akyazi

ve Aslan, 2013; Akt: Kilig, 2016). Bunlardan en 6nemlileri:

Kimlik: Sosyal medya kullanan bireyler kendileriyle ilgili bilgileri dogru olarak paylasmama
veya bilgilerini tamamen degistirme Ozgiirligline sahiptir. Yani bir anlamda anonim

paylagimlarda bulunabilmektedir.

Diyalog: Sosyal medyanin islevsel bir yonii de ortak paylasimlarda bulunan kullanicilart bir
araya getirerek topluluk olusturmayi amaglamasidir. Bagka bir ifadeyle ortak yonleri olan

sosyal medya kullanicilar1 arasinda etkilesimi saglamaktir.

Paylasim: Sosyal medya ile birlikte bilginin tiikketilen ve elde edinilen durumdan siyrilip
paylasilabilen bir hal almistir. Bilgi paylagimiyla kullanicilar farkli cevreler edinmeyi

amagclamistir.

Mevcudiyet: Bireyler birbirlerinin giindelik yasamlarini merak ederler. Sosyal medya bu
anlamda sanal diinya ve gercek diinya arasinda bir baglant1 olusturmaktadir. Bireyler gergekte

yapilanlari sanal diinyaya aktararak kendileri hakkindaki bilgileri paylagmis olur.

Mliskiler: Sosyal medyanmn ilk amaci kullanicilarm ¢ift yonli etkilesimde bulunmasini

saglamaktir. Bununla beraber bireylerin iletisim kurma olanagi olusur.

Taninma: Sosyal medya da olusturulan dogru profiller sayesinde kullanicilarin kisilikleri

hakkinda bilgi edinilmesi, birbirlerini tanima imkan1 saglamaktadir.

Gruplar: Sosyal medya ya sahip kisiler farkli gruplara katilma olanagi bulmaktadir. Boylelikle

sosyal medyanin daha ¢ok gelismesi, daha ¢ok takipc¢i ve arkadas bulma imkani saglamaktadir.

Bu 6zelliklerin yani sira Taci (2010)’a gore sosyal medya kavramini belli basliklar altinda

toplamustir (Akt: Ergin, 2015).

fletisim yontemi olarak: Mobil ve web araciligiyla kullanicilarin etkilesim iginde olacag:

aglarla devam ettirilen ve siireklilik gosteren bir iletisim seklidir.

Yasam alani olarak: Sosyal medya kullanicilarinin karsilikli iletisimlerinin devam ettirdikleri

online ortamlarin olusturdugu diinyadir.

Arac olarak: Yasadigimiz ylizyildaki etkin reklam yolarindandir. Sosyal medya aglarinin her

biri pazarlama araci olarak kullanilabilir.
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Yayin platformu olarak: Radyoyu kullanim orani bakimindan gegen televizyonu da geride

birakacak olan yayin platformudur.

Sektor olarak: Sosyal medya igerisinde sosyal medya uzamani, blogger gibi bir¢ok is alani

barindirir.

Sosyal medya platformlarinin ortak Ozellikleri vardir. Bu 06zelliklerden 6nemli olani,
sosyal medyada farkli gliindemlerde paylasim imkani sumasidir. Bu sekilde hizmet sunmasi

sosyal medya ortamlarin1 daha fazla ilgi odag1 yapmaktadir (Kahraman, 2013).

Erkul (2009)’ a gore bir web sitesinin veya uygulamanin sosyal medya olarak

bahsedilmesi igin belli dzellikleri tasimas1 gerekmektedir (Akt: Oztiirk ve Talas, 2015).

» Sosyal medya kullanicilarinin yayincidan bagimsiz olmasi.
» Bireyler arasi etkilesimin olmasi
» Zaman ve mekan kisitlamasinin olmamasi

» Kullanicr icerigini tiretebilmesi

Kisacasi teknolojik anlamda ilerlemenin yaninda gelisen sosyal medya ile birlikte bireylerin

bilginin yan1 sira kisisel bilgilerinin paylasildig1 ortamlar seklinde tanimlanir (Ozkan, 2013).

Hayatimizin her alaninda gelisen internete erisim imkanin arttirilmasi, mobil akill
telefonlarinda artis yasanmasiyla birlikte eskiye oranla internete erisimi kolaylastirip
kullanimini arttirmistir. Internet erisiminin artmasi sosyal medyaya olan ilgiyi de arttirmaktadir

(Istk ve Kaptangil, 2018).

13



(70)
100

90 -
80 4
70 4
60
S0 4
40
30 4

30,0 16,6
20 4

10{ 45

04 : : : . . : . . , , ,
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

==t nternet erigim imkani olan haneler ==m=Bireylerde internet kullanimi Uriin siparigi ya da satin alma

Grafik 1.1 Internet Kullanim Oranlar: (TUIK, 2020)

We Are Social (2020) sonuglarini inceledigimizde, 2013 yilindan itibaren internet
kullaniminda artisin oldugunu gérmekteyiz. Yine TUIK (2020) yapmis oldugu hane halki
bilisim teknolojileri arastirmasinda, 2019 yilina ait 16-74 yas grubu bireylerde internet

kullaniminin %79,0 oldugu tespit edilmistir. Ayni oran 6nceki y1l %75,3 olarak hesaplanmuistir.

Yukardaki TUIK raporunda internete hane olarak ve bireysel anlamda erisimle ilgili
grafige yer verilmistir. Grafik incelendiginde 2009 yilindan itibaren internet kullaniminda artis
yasadig1 gozlemlenmektedir. Internet kullanimina paralel olarak sosyal medya kullanimi da
artmaktadir We Are Social (2020) arastirmasina gore Tiirkiye’ de internet kullanimi ve sosyal
medya kullanimi Nisan 2019’ dan Ocak 2020’ ye gelinceye kadar 2,2 milyon kisi arttig1
gozlenmistir. Aragtirmaya gore Ocak 2018°de internet kullanan 54,33 milyon iken Ocak 2020’
de 62,07 milyon olarak hesaplanmistir. Sosyal medya var olan medya araglar1 iginde kendisine
hizli bir sekilde yer bulmustur. Bunun yaninda igerigi lireten ve tiiketen konumdaki tiim

bireylerin odagi olmustur (Armelini ve Villanueva, 2011).
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2.7.Gecmisten Giiniimiize Sosyal Medya

Kisa zaman diliminde tiim diinyada yayginlagsan google, facebook, bebo gibi sosyal aglar,
youtube, mySpace, twitter benzeri paylasim uygulamalar1 sadece interneti kullanan bireylerin
hayatlarin1 farklilastirmakla yetinmemis, bunlarin yaninda teknoloji firmalarinin da kendilerini
stirekli giincel kalmasi noktasinda hizlandirmistir. Giin gectikce gelisen telefonlara Yahoo,
Google benzeri e-posta hizmetleri yaninda sohbet uygulamalar1 da eklenmistir. Bu durumla

birlikte insanlarin etkilesim i¢inde kalmasi1 daha kolay hale gelmistir (Yiiksel, 2013).

Internetin en popiiler uygulamalardan olan sosyal medya, giiniimiizde kiiresel dlgiide
onemli iletisim yollarindan biridir. Kullanicilarin internette gegirdikleri siire giin gectikge
artarken bu siirenin 6nemli bir kismini sosyal medya ortamlarmin aldigr goriilmektedir.
Ilerleyen dénemlerde internet kullanimimnin énemli bir payimi sosyal medya kullanimi olacag:
tahmin edilmektedir. Sosyal medya iletisimi saglamasinin yaninda eglence, bilgi paylasma ve
bilgi edinme, arastirma yapma seklinde kullanicilarin her konuda sorununa ¢6ziim saglama
amacindadir (Tektas, 2014). Zaten insanlarin gittikge, her seyin bir arada bulundugu ortamlara
(6rnegin AVM) yonelik tercihlerinin artmasi, teknoloji (akilli ev, akilli telefon, araba) ve
internet ortaminda (hem eglence hem giincel bilgi hem de anlik iletisim olanaklari sunan

platformlar) da kendini gostermektedir.

Mevcut haberlesme platformlari yeni medya seklinde tanimlanmaktadir. Yeni medya
tanim1 1970’1 yillarda bilgi ve haberlesme merkezli arastirmalarda, ekonomik ve kiiltiirel
calismalarda arastirmay1 yapan insanlar tarafindan tanimlanmistir. Bu kavram 1970 ve 1990
yillarinda hizli bir gelisim gostermis, bilgisayar ve internet teknolojisiyle gelisimi farklilik

kazanmistir (Dilmen, 2007).

Sosyal medyay1 kullanan bireyler tarafindan iiretilen icerikler ile kullanilan yeni medya,
tiikketicilerin liriinler ve hizmetler konusunda bilgi alma sekilleri, igerigi ne sekilde tiikettikleri

konusunda geleneksel medya da degisimlere neden olmaktadir (Dewan ve Ramaprasad, 2014).

Geleneksel medya bireylere yalnizca haberi aktararak tek yonlii bir iletisim imkani
sunarken, yeni medya kavramiyla insanlarin bilgisayar ve telefonlar1 internet yardimiyla
cift yonlii bir iletisim kurma imkani elde etmistir (Cildan, Ertemiz, Tumugin, Kiiciik ve

Albayrak, 2012).
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Geleneksel medyada kullanicilar sadece tiiketicidir. Igerigi iiretenler tiiketilmesi icin
sosyal medya kullanicilara sunarlar. Tiiketici konumundaki bireyler icerige yorumda ve
paylasimda bulunamaz. Ureten ve tiiketen farkli kullanicilardir. Geleneksel medyanin beli

ozellikleri vardir.

» Yayn organlar1 biiyiik kitlelere ulagsmaktadir.
» Tek yonlii olarak ifade edilir.

» Ekonomik olarak maliyetlidir.

Yeni medya ise gelisen teknoloji ile birlikte var olan, bireylerin zaman ve mekan olarak
bagimsiz olarak iletisim i¢inde olduklar1 sanal medya platformlaridir. Gazete televizyon gibi
araglar1 geleneksel medya olarak tanimlariz. Bu araglarda iletim tek yonliidiir. Sosyal medyada
ise etkilesimli bir ortama sahiptir (Yiiksel, 2012). Geleneksel iletisim teknolojisi, kullanicilarin
ilgilendikleri konular ve gereksinim duyduklar1 isler az bir kesim tarafindan kontrol ediliyordu.
Yeni teknolojik gelismelerle biiyiik kitleler ilgi ve istekleri dogrultusunda bilgiyi edinmektedir
(Timisi, 2003).

Bilginin topluluklara aktarilmasinda etkin bir rolii olan sosyal medya, ayn1 hedefler
noktasinda milyonlara varan kullanicilar1 bir noktada toplamaktadir. Internet platformlarinda
stiratle paylasilan haberler eski medya araglariyla giinler sonra paylasilmaktadir. Sosyal

medyanin, geleneksel medyadan daha etkin bir yapida oldugu géziikmektedir (Engin, 2011).

Sagladig biiyiik imkanlar neticesinde iiretilen igeriklerin teknolojik anlamda imkani olan
kullanicilarin erisim sagladigi sosyal medyanin yaygin olarak kullanilmasii saglamaktadir.
Yeni medya, geleneksel medyaya oranla 6zgiir ve denetimin kolay olmadigt bir ortamlardir

(Ozgen, 2012).
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Geleneksel Medya Yeni Medyva

Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alica

Iletim Tek yonlii Iki yonlii. etkilesimli
Icerik Smurh Cesitlendirilnus
Kapsama Alam Bolgesel. kiiresel Kiiresel

Kanunlar. meslek ve ahlak . _
Toplumsal Kontrol . . o Teknik aygitlar. 1zleme
ilkeleri. halk egitimi

Zaman Senkron Asenkron
} Merkeziyetci Merkeziyetci olmayan
Yapist
(bir noktan-¢ok noktaya) (gcok noktadan-cok noktaya)

Sekil 1.1. Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farkhiliklar (Aktas, 2007).

2.8.Sosyal Medya Tiirleri

Sosyal medya igerisinde bir¢ok kavrami barmmaktadir. Bu kavramlar her biri belli
amaclar dogrultusunda kullanilmaktadir. Richter ve Dawley (2009) sosyal medya
kavramalarini su sekilde gruplandirmistir.

» Sosyal aglar: Facebook, MySpace vb.
Fotograf paylasim: Flicker, PhotoBucket vb.
Video paylasim: YouTube vb.

Profesyonel ag siteleri: Linkedln vb.
Bloglar: Blogger.com, Wordpress vb.
Vikisoz: Wetpaint, PBWiki vb.

Icerik etiketleme: MERLOT, SLoog vb.

YV V V V V V

» Sanal diinyalar: Whyville vb.
Sosyal medya kitlelerin birbiriyle haberlesme ve bilgi paylasma bi¢imin de degisikliklere
neden oldu. Sosyal aglar bireylerin diisiincelerini ifade ettigi, ortak diislincelerin bir araya
geldigi, is birligi ve paylasimda bulunma noktasinda yeni imkanlar yaratmaktadir. Geng

kullanicilar arasinda giin gectikce dnemli hale gelmektedir (Murray, 2008).
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Sosyal medya platformlar1 kullanim sikligina gore siralamasi asagidaki gibidir.

JAN LATFORMS

JRM IN THE P4 T

we [agl .
are. | Hootsuite

Sekil 1.2. Sosyal medya kullanim sikligi verileri (We Are Social, 2020).

2.8.1.Sosyal Aglar

Sosyal aglar insanlarin duygularini, diisiincelerini kendisi disindaki kisilerle paylagmasi,
iletisime ge¢mesine imkan vermektedir. Hayatimizin birgok alaninda bagvurdugumuz sosyal ag
platformlar1 ¢ok sayida kullaniciya erisim saglamasi noktasinda énemli bir yere sahiptir. Bu
durum sosyal platformlarin her kiiltiirden kullanicilarin bir arada bulunmasini saglamaktadir
(Aydede, 2006). Facebook, Twitter gibi sosyal ag platformlari, bireylerin rahatlikla etkilesimde
bulunmasini, hobileri i¢in bilgileri bu siteler {izerinden ulagilmasina imkan saglar (Richardson,

2009).

2.8.1.1.Friendster

Friendster eklemeli arkadaslik baglantist ag1 yoluyla kullanicilarin birbirine ekli oldugu
ve on bes milyonluk kullaniciya sahip sosyal ag olarak tanimlanir. Kullanicilarin birbiriyle
arkadaglik kurmasma imkan saglamak amaciyla olusturulmustur. Ag iizerinde olusturulan
profilde kullanicilar, demografik bilgilerini, hobilerini, fotograflarim1 ve kendilerini
tanimlayacak bilgilerini profillerinde olusturmaktadir. Friendster 2002 yilinda beta siiriimii
yaymmlandi ve 2003 yillinda katlanarak biiylise de 2004 yillina gelindiginde kullanicilar
tarafindan 6nemi azald1 (Boyd ve Heer, 2006).
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2.8.1.2.MySpace

MySpace kullanicilarin kisisel bilgilerinin ve resimlerinin oldugu profillerdir (Rapacki,
2007). MySpace kullanan bireyler kendilerinin ilgi alanlartyla ilgili duvar olusturmaktadirlar.
Bu yolla yazi, fotograf ve videolarini ¢evresiyle paylasmaktadirlar. MySpace 3 milyon miizik
grubu ve miizisyenle verdigi miizik hizmetinden dolay1 popiiler olmustur (Kaymak, 2012).
Facebook’ un 2007’ de taninmasiyla birlikte MySpace 6nemini kaybetmeye baslamigtir (Satil,
2011).

2.8.1.3.Facebook

Facebook bireylerin kendilerine 6zel bir ortam tasarlayarak paylagimda bulunabildikleri,
karsilikli iletisim kurup paylasim imkani bulduklari sosyal platformlardan bir tanesi ve en
popiileridir. Facebook 2004 senesinde Harvard Universitesi dgrencileri icin iletisim amaclh
olusturulmustur (Kog¢ ve Ayik, 2017). Facebook ile kullanicilar sanal sayfa kurabilmektedir.
Ayrica Facebook’ un ¢esitli dil destegi sayesinde farkli cografyalardaki kullanicilarla
etkilesimde i¢inde olabilmektedirler (Kaymak, 2012). Facebook’ da profil olugsturmak tamamen
ticretsiz gerceklestirilmektedir (Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013). Facebook’ a
kaydolmak igin en az 13 yasinda olma sarti vardir (https://www.guvenliweb.org.tr/sosyal-
medya-rehberi/facebook). Tiirkiye’ de facebook kullanimi bireylerin giindelik hayatlarinda
onemli bir yer tutmaktadir. Ihtiyag anlarinda, bos vakitlerini gegirdigi, mevcut arkadasliklarini
devam ettirme noktasinda kullanmaktadir. Paylasimda bulunmanin Gtesinde arkadaglarinin

takip edilmesi daha fazla 6n planda oldugu goriilmiistiir (Sener, 2009).

2.8.1.4.Linkedin

LinkedIn diinyanin internet i¢indeki en biiyiik profesyonel platformudur. Kullaniciya
uygun is imkanlari, staj olanaklarina ulagilmasini saglamaktadir. LinkedIn profili olusturularak
kisi 6z gegmisini paylasmaktadir. LinkedIn sosyal agiyla fotograf, video, makale, paylasilabilir
(Linkedin, 2020). LinkedIn amag sadece arkadaslik kurmak degildir. Kariyer saglamak ve elde
edilen kariyeri yonetmek olan LinkedIn araciliiyla profesyonel arkadashk kurmaktir (Satil,

2011).
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2.8.2.Bloglar

Bloglar web giinliigii seklinde ifade edilir. Bir blogdaki en degerli kism1 igerigidir. Icten
ve gergek igerik bloglarin degerini arttirmaktadir. Bireysel, kurumsal ya da tematik bloglar,
stirekli olarak giincel tutulan, resmi olmayan ve basit bir yapisi olan, gizlilik destegine sahip

olmayan ve bireylerin yorumlarina agik olan medya platformudur (Solmaz ve Gorkemli, 2012).

Bilgi girislerinin dergi seklinde olusturuldugu ve ters kronolojik sira ile yayimlandigi kullanici-

kaynakl1 sosyal ag sitesidir. Bloglarin 6zelliklerini asagidaki siralanmaktadir (Goktas, 2010)

e Bireysel depolama ve paylasma alani olmasi.
e Ucretsiz servisler.

e Yorum ve iletisimde bulunabilme.

e Bilgi yonetimi ve depolama

Bloglar kullanim amacina gore cesitlilik gostermektedir (Goktas, 2010)

> Icerigi olusturma sekline gore
I.  Filtreleme 6zellikli bloglar
Il.  Dergi tipi bloglar
» Kullanim amacina gore bloglar
I.  Bireysel bloglar
Il.  Kitle bloglar1
[1l.  Basin yayin bloglar
IV.  Egitim bloglar
V.  Kiitiiphane bloglar
> lgerdigi medya tiiriine gore
I.  Metin bloglar
Il.  Fotograf bloglari
I11.  Ses bloglari
IV.  Video bloglar

2.8.3.Wikiler

Wiki Hawaii dilinde ¢cabuk manasinda kullanilan wikiwiki kelimesinden olusturulmustur.
En yalin tanimiyla Wiki, kullanicilarin web sayfalar1 araciliiyla diledigi gibi tasarlamasina

olanak veren bilgi sayfalar1 toplulugudur. Topluluklar Wiki {izerinden pratik ve genis
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dokiimantasyonlar olusturabilmektedir. Bilgiye ulasma ve bilgiyi belgeleme Wiki ile daha
pratik olmaktadir. Wiki kimlik kontrol sistemleri ve erisim kontrol sistemleri ile talep edilen

bireylerin istenilen igerigi serbestce degistirmesine olanak tanir (Ozkiitiik, 2007).

Yazi ses, goriintii seklindeki icerigin birlikte olusturulmasi ve paylagilmasini temel alan
Wiki uygulamalan yasadigimiz ¢agda farkli hedeflerle yan yana gelen kitlelerce ortak bir bilgi
ortami olusturmak iizere biiyikk olgekte yararlanilmaktadir. Is sektorlerinde Wiki
hizmetlerinden fayda saglanmaktadir. Wiki kullanan sektoreler giin giin artmaktadir (Aytekin,

2011).

2.8.4.Podcast

Son zamanlarda podcast benzeri gilincel web kokenli araglara talep zaman gectikge
artmaktadir. Podcast’ ler internet aracilifiyla paylasilan ve dijital ses calarlarla birlikte,
bilgisayar, el cihazlarinda kullanilabilen medya klasoriidiir. Podcast 6ziinde istenileni arzu
ettikleri zamanda istenilen kismi1 ve ne sekilde istediklerini duymak isteyen bir topluluk i¢in ses

veyahut video iceriginin liretilmesidir (Jham, Duraes, Strassler ve Sensi, 2008).

Onceki senelerde Podcast egitim dist amaglar igin paylasilan mp3 big¢iminde ses
kayitlaridir. Giiniimiiz videolarin mp4 bi¢iminde egitim odakli yeni bir 6grenmeye yardimci
ara¢ seklinde kullanima sunulmustur. Podcast internet {izerinden mobil cihaza yiikleme islemi
sagladiktan sonra tekrar internete ihtiya¢ duymadan istenilen yerde kullanilabilmektedir

(Giilsegen, Giirsul, Bayrakdar, Cilengir ve Canim, 2010).
Podcast geleneksel medya platformlaria gore birgok artiya sahiptir (Burns, 2007).

1. Podcast’ler kullanicilarin istekleri dogrultusunda istenilen yerde ve zamanda
uygulamanin kullanilmasina imkéan saglar.

2. Podcast ekonomik olarak uygunudur. Abonelikler de ¢ogunlukla iicretsiz
saglanmaktadir.

3. Cevrimigi kullanim saglandigi i¢in diinya iizerinde ¢evrimig¢i durumda olan kullanicilar

tarafindan kullanilabilmektedir.

2.8.5.Forumlar

Forum aglari, wiki ve bloglardan ayrigsmaktadir. Forum aglarinda sisteme giriste iiyelik
sartt aranmaktadir. Forumlarda belirlenen birinin denetimi saglamasi ve bu kisinin ag

yoneticisidir. Yoneten kisi, sitedeki yapilan yorumlara sahsen miidahalede bulunabilmektedir.
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Uyelik sartin1 yerine getiren kullanicilar forumda duygu ve fikirlerini paylagsma imkani

bulmaktadir (Eldeniz, 2010).
2.8.6.I¢erik Topluluklar
2.8.6.1.Youtube

Ik olarak 2005 yilinda olusturulan ve igerige odaklanarak kullanilan Youtube diinya
tizerinde ¢evrimi¢i video konusunda etkin bir sosyal ag konumuna geldi. Cagdas modern medya
ortami1 bakimindan 6nemli egilimler ve tartismalar konusunda deger goren bir alan haline geldi

(Burgess, 2011).

Youtube abonelik saglayan her bireyin sosyal ve igerik giincelleme durumlarini
abonelerine ileten abonelikler yoluyla kullanicilarin birbiriyle etkilesimini saglayan popiiler bir
sosyal medya platformu olarak hizmet saglamaktadir (Wattenhofer M, Wattenhofer R, Zhu,
2012).

Youtube sosyal ag ortamina sahip olanlarin yiiklenmis videolar1 seyredebilmekte bunun
yaninda arzu ettigi takdirde kendi videosunu Youtube’a paylasabilmektedir. Bu aga sahip olan
kullanicilarin gelistirdigi igerik, bireysel klipler, video film, TV yayinlart ve miizik yayinlarini
icermektedir. Youtube’a aboneligi olan kullanicilar, izledikleri igeriklere diislincelerini yorum

olarak paylagsmaktadir (Bostanci, 2010).
2.8.6.2.Flickr

Flickr, resim paylasim ag1 ve web hizmetidir. Fotograflarin paylasilmasinda iine
kavugmasi ve herkes¢e denenmesinin nedeninden ilki Blogger’lar i¢in fotograf deposu seklinde
faydalanmasindan dolayidir. Flickr ile fotograflar belli 6zelliklerine gore diizenlenmektedir.

Flickr bu sekilde hizmeti iine kavusmasinin sebeplerinden biri olarak goriilmektedir (Bostanci,
2010).

Flickr bireylerin ortak ¢alismasina uygun bir sosyal platformdur. Baska sosyal medyalar
aracilifiyla fotograf paylasilmasi olanag1 saglamaktadir. Fotograf yani sira uzun olmayan video
paylasiminin oldugu, arkadasliklarin kuruldugu bir platformdur. Avantajli durumlarinin
yaninda bazi siirliliklar da icermektedir. Tiirkge dil destegi saglamamasi, uzun videolara izin
vermemesi, iicret karsiliginda kullanan ve kullanmayanlar i¢in depolama alani kisitlamalarinin

olmas1 simirhiliklar igerisindedir (Akyol, Unal, Aydin, Oztiirk, Karademir, vd., 2012).
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2.8.6.3.Instagram

Mike Krieger ve Kevin Systrom tarafindan ilk olarak 10S isletim sisteminde piyasaya
sunuldu (Musonera, 2018). Instagram 700 milyon aktif kullaniciyla diinyanin en biiyiik ikinci
sosyal agidir (Segev, Avigdor, N., Avigdor, E., 2018). Instagram, akilli mobil cihazlar
tizerinden fotograf ve video paylasilmasi amaciyla olusturulmus sosyal medya platformudur.
Instagram {iyeligi saglayan her kullanicinin bir profile ve haber ekrani vardir. Instagram
tizerinden paylastigimiz igerikler profilimizde goriintiilenir. Takip edildiginiz kullanicilar kendi
haber akisinda paylastiklarimizi gormektedir. Karsilikli etkilesimde bulunan kullanicilar
birbirinden gelen mesajlar1 da gorebilmektedir. Instagram diger sosyal medya araglarinda
oldugu gibi yorum yapma, begenme etiketleme ve mesajlar yoluyla iletisim kurmaktadir

(Moreau, 2018).

Facebook 2012 yilinda Instagram’ 1 satin aldi (Cayirli, 2017). Instagram aktif olarak
kullanilan sosyal ag uygulamasi ile fotograf ve video paylasilmasina olanak tanimaktadir.
Facebook Instagram’1 satin aldiktan sonra 6nemi 35 kat yiikseldigi sdylenmektedir. Bu anlamda
basit ara yiiz ve pratik kullaniminin olmasi agiklik 6zelligini géz dniinde tutmasi, Instagram ’1n
her yas diizeyinden bireye ulagmasi ve yaygin olarak kullanilmasi olarak diistiniilebilir (Tutgun-

Unal, 2015).

Instagram’1 cazip kilan en degerli 6zellik, ¢ekilen fotograflar hizli ve kolay bir bicimde
filtre ve efekt olusturulabilmesi. Efekt ve filtreler fotograflarin daha degerli hale gelmesini

saglamaktadir (Ergiirel, 2011).
2.8.6.4.Foursquare

Foursquare gercek hayatta cevremizde bulunan her seyi ortaya ¢ikarmak konusunda fayda
saglayan telefon uygulamasidir. Kullanici istedigi yerden ¢evresindeki isletmeleri sorgulatabilir

yeni igletmeler bulabilir (Foursquare, 2020).

Uygulamanin etiketleme hizmeti neticesinde bireyler ziyaret ettikleri yerleri uygulamada
belirtmektedirler. Uygulama bireyin anlik yerini bilmektedir. Etiket yapilan mekanda
kullanicinin  bulunmas1 gerekir. Uygulamay:r kullanmak icin hesap olusturma sart1

bulunmamaktadir (Ertugrul ve Onal, 2014).

Uygulamayr kullanim amaci igerisinde daha ¢ok bilmedikleri yiyecek ve igecek
mekanlar1 bulmak amaciyla kullanilmaktadir. Bunun yaninda kullanicilar ziyarette bulunmak

istedikleri isletmeler hakkinda bilgi almak i¢in kullanmaktadir. Uygulamay1 daha ¢ok mobil
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cihaz kullanimi durumuna gore geng bireyler i¢cinde kullanilmaktadir. Sosyal medyay1 kullanan
bireyler genel anlamda 24 yasindan kii¢lik ve dgrenciler tarafindan kullanilmaktadir (Bekar ve

Ozgetin).
2.8.7.Microbloglar

Microbloglar kullanicilarin web siteleri, tiglincii taraf uygulamalar1 yada akilli telefonlarla
birlikte bircok ara¢ ve kaynaktan faydalanilarak kisa metinlerle bilgi aktarilmasina imkan
saglar. Geleneksel Bloglar ’1n tersine, paylasimlarinin kisa olmasi 6nemli olmaktadir. Devamli
bir haber akis1 saglanmakta ve takipgiler tarafindan goriilmektedir. Giincellemeler i¢in yorum

da bulunulabilir veya direkt olarak mesaj ile cevap verilebilmektedir (DeVoe, 2009).
2.8.7.1. Twitter

Twitter en bilinen mikroblog araci olarak goziikmektedir. Ekim 2006’ da olusturulan
Twitter Obvious Corp tarafindan kuruldu. Twitter ile web, sms, anlik mesajlagsma sistemleri ve
tglincli sahis uygulamalari aracilifiyla mesaj gonderilen ve mesaj alinabilen mikroblog
aracidir. Gonderilen mesajlar 140 metin karakteri ile sinirlandirilmistir. Bu yiizden twitter i¢in
140 karakterde sosyal ag olarak adlandirilmaktadir (Grosseck ve Holotescu, 2008). Twitter ne
kadar 140 karakter sosyal medya olarak anilsa da 2017 yilinda karakter sayis1 140’ dan 280’ e
esnetilmistir (NTV, 2020)

Bireyler Twitter ile etkilesimde bulunmak, soru sormak, yonlendirme, destek saglama,
tavsiye talep etmek ve baskalariyla tartisarak yorumda bulunmak ya da fikirleri dile getirmek
i¢cin kullanilir. Twitter bireysel yayin ve haberlesmeyi birlestirerek gergek zamanli yayin yapma
imkan1 olusturdu. Kullanicilar birbirini takip edebilmektedir (Grosseck ve Holotescu, 2008).
Twitter yalnizca anlik diistinceleri ifade etmek veya haberlesmek amaciyla kullanilmamaktadir.
Ozellikle biiyiiyen diinyada bircok amacg i¢in faydalanilan fazlasiyla pratik bir sosyal platform
durumundadir (Ozer, 2019). Twitter diger sosyal medya araglarinda oldugu gibi belli amaglar
dogrultusunda kullanilmaktadir. Dijck (2011) Twitter’ 1n kullanim amaglarim1 asagidaki gibi

siralamistir.

» Sohbet ve diyalog amaciyla kullanilmasi (Telefonda yapilan iletisim seklinde, fakat
metinsel anlamda sozlii ve tek bir bireyle sinirli olmayan; karsilikli konusma gibi, ancak

bir kisiyle sinirli olmamaktadir).

» Dayanigma ve degisim imkéni sunmasi.
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» Kullanicilarin  kedilerini anlatabilmesi ve kendileriyle iletisim i¢inde olmasini
saglamaktadir. (Blogging seklinde olmas).
» Pozisyon giincelleme ve takibini yapabilmek.
» Bilgi ve haber paylasiminda bulunabilme.
» Pazarlama ve reklam konusunda faydalanma.
Twitter 6zellikle toplumun aligkanliklari, yasam seklini, ileriye doniik beklentilerini aragtirma

agisindan 6nemli bir sosyal medya uygulamasidir (Chrzanowski ve Levick, 2012).
2.8.7.2.Tumblr

Tumblr, Ocak 2014 itibartyla 166,4 milyonda fazla kullanici bunun yaninda 73,4 milyar
paylasimla Twitter’ in hemen ardindan ikinci sirada Microblog olarak kullanilmaktadir. Tumblr
kayit olmak basittir. Uygun bir e-posta adresiyle 30 saniye icerisinde Tumblr kayit saglanip
kullanilabilir. Tumblr kullanicilar1 birbirini takip edebilmektedir. Farkli sosyal medya
uygulamari i¢in Tumblr’daki baglantilar karsilikli onay istememektedir. Tumblr’deki sosyal ag
tek yonlii olmaktadir. Tumblr ve Twitter Microblog aglar1 igerisindedir. Tumblr bazi

ozellikleriyle Twitter’a gore farklilik gostermektedir;

» Her metin i¢in uzunluk kisitlamasi yoktur.
» Tumblr, goriinti, ses seklindeki multimedya paylasilmasini destekler
» Tumblr onaylanmis ve onaylanmamis hesaplar olarak ayirmaz (Chang, Tong, Inagaki

ve Liu, 2014).

2.8.8.Diger Araglar
2.8.8.1.Whatsapp

WhatsApp anlik etkilesimde bulunulmasina imkéan saglayan mobil cihazlar yardimiyla
calisan bir platformdur (Allagui, 2014). Daha 6nce mevcut olan veri planimiz1 kullanarak
herhangi bir iicret verilmeden kisilere ve arkadas topluluklarina resim, video, ses ve konum
destekli mesaj yollamamizi olanak tanir. WhatsApp uygulamasindan faydalanilmasi i¢in akilli
telefonlarda internet erisiminin olmasi1 gerekmektedir. Bunun yaninda her iki kullanicinin
onayli yazilimin var olmasi gerekmektedir. WhatsApp kullanicilarina ilave olarak sosyal
bilgiler saglar. Ornek olarak bireyler etkilesimde bulunduklar1 kullanicilarin ¢evrimigi, yazma
saatleri, yazdiklar saatlerini haberdar olmaktadirlar (Church ve De Oliveira, 2013). We Are
Social (2020) arastirmasina gore lilkemizde Youtube ve Instagram platformlarindan sonra

WhatsApp uygulamasi gelmektedir.
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2.9.Egitim

Bireyin akli, bedeni, duygusal, toplumsal becerileri, davranislarinin daha uygun bir
bicimde veya arzu edilen sekilde gelistirme, kisiye belli hedeflere yonelik yeni beceriler,
davranislar, bilgiler verilmesi seklindeki ugraglarin tiimii seklinde tanimlanmaktadir. Egitim
yasam siiresince gerceklesebilir, planli veya rastgele olusabilir (Akyliz, 1982). Egitim ile
asilanan davraniglar yasanti ile olusmustur. Bilingli yapilmaktadir ve arzu edilen davranislari
igerir. Egitim, bir milletin muasir uygarlik seviyesine yetisebilmesi bilim ve teknikte ileri
diizeylere ulasabilmesinde dnemli bir etkidir. Ulkelerin hedefi egitimle kabiliyetli bireyler

olugmasini saglamaktir. Egitim tanimindan yola ¢ikarak bazi 6zellikleri vardir.

> Egitim kisiyi topluma faydali hale getirmektir
> Bireyin sosyallesmesini saglamaktadir.
> Kisinin aklin1 kullanmasini saglamaktadir.

Egitim uzun zamanda gergeklestirilen bir durumdur. Bilgi ve teknolojinin gelismesi ve
yasanan yeni durumlar ile bireyin egitimine siire kisitlamasini kaldirmakta ve bu siirecin bireyin
diinya hayatina gelmesiyle baslayip 6liimiine kadar devam ettigi kabul gérmektedir (Demirci,
2011).

Egitim degisim i¢in ihtiya¢ duyulan bununa birlikte degisimden etkilenen bir durumdadir.
Degisimin ¢ikis noktasi egitimli bireyler ve o bireylerin olusturdugu {iriinler olmaktadir.
Yasanan degisimlerin egitime etkisi normal bir durumdur. Elde edilen bu zincirin hatasiz bir
sekilde ilerlemesi, kisilerin arzu edilen degerde olmasi konusunda caba gdosterilmelidir.
Toplumun isteklerine cevap veren bireyler olugmasi egitimin ana hedeflerinden biri oldugu
diisiiniildiigine gore bilgi ve teknoloji diinyasina elverisli, toplumlarin yapisini yansitan
bireyler olusturmasi gereksinimi vardir. Yetisen kisilerin bilgiyi elde etmesi, bilgiyi organize
etmesi, bilgiyi paylasabilmesi, iletisim saglayabilecek duruma ulagmalar1 gerekmektedir

(Simsek, 1997). Kisacasi1 egitimin gorevi;

» Yasam kosullarini ve gelisen teknolojinin 6grenilmesi

» Bireyin egitime uygun duruma gelmesini saglamak

» (Cagin gereksinimlerine uygun bilgi ve yeteneklere sahip olmasini saglamak

> Bilginin ne seklide dgrenilmesi gerektigini 6gretmek seklinde olmalidir (Oztan ve ilik,

2012).
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2.10.Fen Egitimi

Fen bilimlerine doga bilimleri de denilmektedir. Bireylerin yasamlarini devam ettirdikleri
cevreyi algilayip yorumlama, ¢evredeki diizeni saglama fikrini uyandiran bilgi ve yeteneklerin

Ozidir (Hanger, Sensoy ve Yildirim, 2003).

Bilgi paylasimi ve haberlesmenin oldukg¢a hizli degisimin yasandigi, bilimin katlanarak
yukseldigi ve giin gectikce etkisini arttirdigi ve teknolojinin kullanildigi bir yiizyil da
bulunmaktayiz. Ulkelerin geleceginde fen ve teknoloji egitiminin 6nemli bir yeri vardir. Bu
anlamda hemen her toplum devamli bir sekilde fen ve teknoloji egitiminin niteligini arttirma
konusunda calisiimaktadir. Ulkeler birbiriyle yasadiklar1 rekabet durumu, iilkelerin bireyin
etkin egitim alma konusunda da rekabet iginde olmasini saglamaktadir. Ulkemizin gelismesi

1yl egitim gormiis bireyler ile saglanacaktir (Bayrak ve Erden, 2007).

Gelecegin bilim insanini olusturma konusunda baslangic noktasi ilkdgretimdir. Bu
kademe fen egitimi noktasinda gerekli olan merak, ilgi kuskulanma gibi durumlarin gelismesini
saglamaktadir. Bu anlamda fen 6gretimi i¢in yapilacak calismalarin ilkogretim kademesinden
itibaren yapilmasi kacinilmazdir (Sutherland ve Dennick, 2002). Kaliteli birey isteginin stirekli
artmakta oldugu tilkemizde 06-14 yas grubu 6grencilerin siirdiirdiigii zorunlu egitim i¢inde olan
ilkdgretim fen bilgisi egitiminin dnemi oldukg¢a fazladir (Korkmaz, 2002).

Gelisim gosteren diinyada halkin arasinda diinyaya gelen ve biiyliyen bireyler i¢in egitim

kurumunda aldig1 fen 6gretimi hayat boyu devam eden fen 6gretiminin 6nemli bir kismini
olusturur (Raizen, 1998).
Fen bilimleri egitimi bireyin etrafindaki ilgi ¢ekici ve sasirtict durumlarin egitimidir. Bireyin
tiikettigi besinin, tiikettigi suyun, aldigi nefesin, kullandigi arabanin, faydalandigi giines
1sinlariin egitimidir. Genel anlamda fen egitimi bireyin ilgi ve istekleri gelisim basamaklari,
cevresel imkanlar1 da diisiintilerek uygun yontem ve metot ile yapilan basit somut bir egitimdir
(Gtirdal, 1988). Fen egitimiyle genel olarak amaglanan bireyde fen okuryazarlik, zihinsel ve el
becerisi, fen ya da teknoloji ile ilgili mesleki egitime zemin hazirlamaktir (Cepni, Ozmen ve
Ayvact, 2016).

Bilim ve teknolojik alanda deneyimin ¢ogalmasi sonucu, fen bilimleri konusunda yasanan
gelismeler de ayni sekilde devam etmektedir (Hurd, 1998). Fen bilimleri egitim programlari
farklilasan ve gelisen bilim ile devamli olarak yenilenmesi ihtiyact vardir. Bu hedefe
ilerleyebilmenin tek sart1 fen bilimleri programinin egitim, bilim ve teknolojide olusan degisim

ve gelisime paralel sekilde tekrardan diizenlenmelidir. Bu donemde modern fen egitiminde
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hedef, bireylerin fen bilimleriyle alakali bilimsel bilgileri ezber seklinde degil, yasamlari
boyunca karsilarina ¢ikacak olan fen problemlerini sonu¢landirmalar: i¢in ihtiyaglart olan
bilimsel tutumlar1 ve zihinsel siire¢ becerilerini yetenekleri dogrultusunda kazanmalaridir.
Boylelikle birey bilimsel diisiinme, davranista bulunma ve fen ile alakali becerilerin
kazanilmasi saglanmaktadir (Bayrak ve Erden, 2007).

Ulkemizde Milli Egitim Bakanlig1 Fen Bilimleri Dersi Ogretim Programi 6grenme,
O0gretme kuram ve uygulanmasi bakimindan biitiinsel bir yapit benimsenmistir. Egitimde
ogretmen odakli degil 6grenci odakli bir yaklasim benimsenmis, 6grencinin kendi basina
arastirma yapip ulastig1 bilgileri sorgulamasi hedeflenmistir. Bu slirecte 6gretmelerin amaci
ogrencilerin fen teknoloji miihendislik ve matematik branglarin1 birbiriyle iliskilendirilerek
problemlere ¢6ziim getirmesi, yenilik¢i buluslar tasarlayabilecek yetkinlige ulastirmay1
amaclamaktadir (MEB, 2018).
2.11.Sosyal Medya ve Egitim

Gengler arasinda sosyal medya, okul dis1 ortamlarda en popiiler iletisim bi¢imi haline
geldi; Genglerin ¢ogu, mesajlagsma ve yiiz yiize etkilesimlerin yani sira en ¢ok tercih ettikleri
iletisim bi¢imi olarak sosyal medyay1 giinde birden ¢ok kez kullandigini bildirdi (Greenhow,
vd., 2019; Rideout ve Robb, 2018). internetin 20. yiizy1lin sonlarina dogru ortaya ¢ikmasi ve
teknolojinin bu anlamda gelisimi, bireylerin kurduklari iletisimin yani sira insanlarin da yagama
bicimlerinde farkliliklar olusturmaya baslamistir. Bireyler direkt olarak yiiz yiize iletisim
kurmak yerine teknolojik yazilimlar sayesinde olusan iletisim araglariyla etkilesim kurmaya
baglamistir. Bu yazilimlarin biiyiik kismini sosyal medya olusturmaktadir. Sosyal medya ile
bireylerin iletisim kurma aliskanliklari, calisma hayatlari bunun yaninda 6grenme durumlarinin
yeniden olusturulmasi saglanmistir (Oztiirk ve Talas, 2015). Bu siirecte egitimcilerin de gencler
arasinda popiiler olan bu teknolojiden ayri1 kalmasi imkansiz goriilmektedir. Bu yiizden
gelismelere bagli olarak ¢aga uygun egitim ortamlarinin olusturulmasi da gerekmektedir.
Ogrenciler arasinda giinliik olarak fazlaca zaman ayrilan sosyal medyanm, egitime nasil
uygulanabilecegi halen arastirilan bir konudur (Ekici, 2012; Hussin, 2018). Hemen her yas
grubundan kullanictya kolaylikla ulagmasi ve herhangi bir maliyetinin olmamasi, bireyin
O0grenmesi ve aragtirma yapmasi konusunda olanaklar sunmasi egitim alaninda sosyal aglarin
kullanilmasimin 6nemini arttirmigtir. Egitim konusunda karar vericilerin sosyal medyanin
etkisini gormezden gelmeleri disiiniilememektedir (Sarsar vd., 2015). Sosyal medya
platformlar1 egitim alaninda siirekli olarak takip edildigi ve bireylerin dikkatini buraya
yonlendirdigi i¢in farkli uyaricilarla (ses, goriintii) kalict 6grenmeler saglamasina yardimei

olmaktadir (Ozer, 2019).
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Zaman gectikce sosyal medyanin bireylere sunduklariyla birlikte kullanimi da
artmaktadir. Degigmekte olan teknolojiye uyumun saglanmasi, egitimin i¢indeki hemen her
ferdin sosyal medya ortamlarim1 kullanmasi, bu anlamda sosyal medyanin egitimdeki

kullanimin1 6nemli hale getirmistir (Grant, 2008).

Teknolojide yasanan degisim ve gelismeler bireylerin iletisim sekillerinde yasanan
degisimin yaninda giindelik yasamlarini da farklilastirmistir (Cakir ve Yiikseltiirk, 2010; Alt ve
Boniel, 2018). Egitimde bu degisimin olusmasini ve dgrencilerin arasinda devam etmesini
saglayan sosyal medya platformlaridir. Bireylerin sosyal aglarla kurduklari iletisim sayesinde
ortak yonleri olan gruplar olusur ve bunlarin bir arada olmalarini saglar. Bu etkilesim zamanla
daha profesyonel sekilde ilerlemeye de baslayabilir. Bu sekilde internet ortaminda gergeklesen
egitim bu anlamda ayni1 dijital ortami paylasan bireyler arasinda gergeklesmesi ve motivasyon
ile ortak bir ozellik sayesinde daha etkili bir iletisim saglanabilmektedir. Boylelikle ayri
yerlerde yasayan birbirinden uzak bireyler arasinda daha kolay ve etkin bir etkilesim kurma
firsat1 saglamaktadir (Hargreaves, 2002; Alt ve Boniel, 2018). McLoughlin ve Lee (2007) ise
bu durum 6grenciler arasindaki sosyal iletisimi arttirdigini, fikir aligverisini sagladigini, igerik
tretimi gibi olumlu etkileri oldugu belirtilmistir. Ajjan ve Harsthone (2008) yapmis olduklari
caligmada sosyal medya platformlar1 sayesinde 6grencilerin yeni bilgileri daha iyi kavradigini
ogrenciler arasi iletigsimi arttirdigini, 6grencilerin derse aktif katilimlarini arttirdigini ve derslere

kolay uyum saglandig1 bulunmustur.

Yunanistan’da tniversite ogrencileri arasinda 2015 yilinda yapilan bir arastirmada
ogrenciler arasinda sosyal medya kullanimimin; kisisel, akademik ve iletisimsel durumlar
acisindan pozitif ve negatif etkileri arastirilmistir. Pozitif anlamda yeni bilgileri gilincel tutmay1
kolaylastirdigi, mesleki ve mentorliik iliskilerinde kimlik olusumunu, kiiltiirler aras1 paylasimi
arttirdig1, olumlu iliskiler kurulmasi yoniinde pozitif etki sagladigi bulunmustur. Bu gibi olumlu
sonuglara karsilik duygusal durumlarda ve iletisim kurma noktasinda izole olma ve giivenlik
endiselerine neden oldugu belirtilmistir. Ogrenciler sosyal medya araclarinin eskiye oranla
arkadaglar1 ve aileleriyle yliz yiize goriismesini azaltic1 yonde etkiledigini belirtmislerdir.
Aileler mahremiyet ve Kkisisel bilgileri iizerine endiselerinin arttigini belirtmislerdir.
Arastirmadaki mezun olan ve olmayan Ogrenciler karsilastirildiginda daha geng olan yas
araligindaki 6grencilerin giivenlik kaygilarmin daha az bulundugunun, ¢evrimici platformlarda
etkilesim kurduklan kisilere fazla giiven duyduklar1 gosterilmistir (Kitsantas, Chirinos, Hiller
ve Kitsantas, 2016).
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2.12. Tigili Arastirmalar

Unal ve Hastiirk (2013) tarafindan yapilan arastirmada 56 ortaokul 6grencisinin normal
miifredatla ve EBA ile aldiklar egitimlerin ‘Dolagim Sistemi’ konusu iizerine basarilari
aragtirilmigtir. Ogrencilerin konu 6grenmeden yapilan ilk sinav sonuglari benzerlik gosterirken
konu 6grenimi sonrast yapilan sinavda internet ortaminda gorsel materyallerle desteklenmis
EBA platformundan yaralanan grubun diger gruba gore sinav ortalamalar1 daha yiiksek

¢ikmustir.

Tanriverdi ve Sagir (2014) 1167 lise 6grencisin sosyal medyayr kullanim amagclari ile
ders basarilari arasindaki etkisini arastirmislardir. Sosyal medyay1 iletisim, kendini tanitma ve
ders galisma amaglar1 bakimindan kullanmaktadirlar. Arastirma sonuglari incelendiginde sosyal
medyay1 iletisim ve ders amactyla kullanimlarinin yil sonu basarisini olumlu etkiledigi fakat

kendini tanitma amaciyla kullanimlarinin ders basarisin1 azalttigi bulunmustur.

Bilen, Ercan ve Giilmez (2014) tarafindan yapilan ¢alismada {iniversite 6grencilerinin
facebook hesab1 olmasi, bunu kullanma amaci, bu hesabi ne kadar siireyle kullandig1 gibi kisisel
bilgileri saptama ve facebook’u benimseme siirecini belirlenmesi amaclanmistir. Arastirma
20012-2013 giiz doneminde Kahramanmaras Siitcii imam Universitesinde Egitim Fakiiltesi,
Ilahiyat Fakiiltesi, Fen Edebiyat Fakiiltesi, Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, Miihendislik
Fakiiltesinde 1. ve 2.smif devam etmekte olan 259 6grenciye uygulanmistir. Veri toplama araci
olarak daha Once arastirmacilar tarafindan gelistirilmis olan “Facebook Kullanim Amaci
Olgegi” ve “Facebook Benimseme Olgegi” kullanilmustir. Arastirmadan elde edilen verilerin
analizinde, tek yonlii varyans analizi testi ve bagimsiz gruplar t testi yapilmis ve verilerin
frekans, aritmetik ortalama ve standart sapmalara dayali olarak veriler analiz edilmistir. Elde
edilen bulgular incelendiginde O&grencilerin sosyal paylagim sitelerini yogun olarak
kullandiklarini, facebook’u genelde giinde 1-3 saat arasinda kullandiklari, kullanim amacinin
cogunlukla fotograf, video paylasimi1 ve mesajlasma seklinde oldugunu, 6grencilerin biiyiik
cogunlugunun sosyal paylasim sitelerinde 300'in {izerinde arkadasa sahip olduklarini, sosyal
paylasim sitelerini yeni arkadaslar bulmaktan ¢ok var olan arkadasliklarni sanal ortamda
stirdirmek amaciyla kullandiklarini, en ¢ok akran gruplarina, en az ise internet ve teknoloji
gruplaria tliye olduklar: tespit edilmis ve dgrencilerin Facebook’u ¢ok fazla egitim amach

kullanmadig1 goriilmiistiir.

Akglindiiz ve Akmoglu (2017) yapmis olduklar1 arastirmada ilkokul 7. Sinifa giden 74
Ogrenci tlizerinde gergeklestirilmistir. Arastirmada ‘’Viicudumuzdaki Sistemler’” iinitesi

harmanlanmis egitim ve sosyal medya ile desteklenmis bicimde anlatilmistir. Ogrenciler iiger
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gruba ayrilmis ilk kontrol grubu yiiz yiize egitim almis ikinci grup harmanlanmis tiglincii grupsa
sosyal medya ile desteklenmis bicimde egitim almislardir. Gruplarin konu anlatimi 6ncesi ve
sonrasi yapilan sinavlar sonucunda 6n test ve son test puanlar1 arasinda harmanlanmis ve sosyal
medya destekli egitimde anlamli bir farklilik ¢itkmamaistir. Deneysel 6grenmeye istekleri egitim
sonucunda karsilastirildiginda sosyal medya destekli egitimde daha yiiksek bir motivasyon
sagladiklar1 goriilmiistiir. Aragtirmada sosyal medya internet ortaminda egitim alan 6grencilerin
zaman zaman internet kopukluklar1 ve sistemsel arizalar nedeniyle derslere katilamadiklarini
belirtmislerdir. Ayrica 6grenciler harmanlanmis egitimin kendileri i¢in daha faydali oldugunu
belirtmislerdir. Sonug olarak harmanlanmis egitim ve sosyal medya destekli egitimin yiiz yiize
egitime gore daha faydali oldugu bulunmus fakat harmanlanmig egitim ile sosyal medya

destekli egitim arasinda anlamli farklilik bulunmamastir.

Chromey, Duchsherer, Pruett ve Vareberg (2016), yapmis olduklari ¢aligmada 76 lisans
derecesinde bulunan 6grencilerin sinif ortaminda sosyal medya kullanimina iliskin algilarinin
belirlenmesi amaglanmaktadir. Calisma 6grencilerin sosyal medya sosyal medya algilarinin
tespit edilmesinin ile hem ogretmen hem de Ogrenci acisindan etkili bir siif ortami
olusturulmasina yardimci olabilecegi belirtilmistir. Calisma verileri neticesinde sosyal
medyanin olumlu durumunun yaninda olumsuz etkileri de olabilecegi goriilmiistir.
Ogrencilerin kendi istekleri dogrultusunda sosyal medyanin sinif igerisinde kullanimii kabul
ettikleri ifade edilmistir. Ayrica 6grenciler kisisel bilgilerini paylasmadan, goniilliiliik esasina
dayanarak, paylasilan duyurulardan haberdar olmak ve yapilan iste pratiklik olusturuyorsa

sosyal medya kullanimini1 uygun bulduklarini belirtmislerdir.

Tiizel ve Hobbs (2017) tarafindan yapilan ¢aligmada 41 Tiirk ve 43 ABD’li 84 7.siif
ogrencisi katilmistir. Calismada 7.sinif 6grencilerinin kiiltiirler aras1 anlayisi tesvik etmek i¢in
cevrimi¢i sosyal medya yoluyla etkilesimde bulundugu ABD ve Tiirkiye’deki 6gretmenler
arasinda bir i birligi vaka calismasidir. Yapilan calisma ile bir dgrenme etkinliginde
ogrencilerin ¢evrimi¢i yazma, fotograf gonderme, kopriiler kullanarak paylagimda bulunmasi
dijital ortamda seslerini paylasarak diisiincelerini gayri resmi olarak iletme olanaklarina sahip
olduklar tespit edilmistir. Yapilan ¢alisma ile 6grencilerin birbirleriyle etkilesim icerisinde
bulunma durumlarina 6nem verdiklerini ve birbirleriyle ortak ilgi alanlarmi paylastiklar
goriilmiistiir. Yapilan ¢alismada ABD ve Tiirk 6grencilerinin etkilesiminde kiiltiirel paylasimin
ortak bir alan olarak kullanilmasi 6gretmenler tarafindan uygun bulunmamistir. Bu sosyal

medya yoluyla etkilesimde 6grencilerin daha ¢cok ABD Kkiiltiirlinii konusma paylagma tlizerine
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kiiresel medya kiiltiirlinde var olan asimetrik gii¢ durumlarin1 anlamalarini saglamistir.

Burnette, Kwitowski ve Mazzeo (2017) yapmis olduklari ¢alisma ile erken donem ergen
kizlarda (12-14 yas) sosyal medya kullanimi ile beden imaj1 arasindaki iliski arastirilmak
istenmistir. Calismaya toplam 38 Ogrenci katilim saglamistir. Tematik analiz verilerindeki
durumlar belirlenmistir. Yapilan calismada sosyal medya kullaniminin yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Kizlarin akranlariyla dis goriinlis kaygis1 yasadiklari, sosyal karsilastirmaya
gittikleri goriilmistiir. Bununla birlikte yiiksek medya okuryazarligi farkliliklar1 kabul etme,
bireyin 6zglivenini, sosyal medyaya maruz kalma ve beden imaj1 arasindaki olumsuz durumu
azaltmada yardimci olacak durumlar1 gosterdigi goriilmiistiir. Bu durumun aile bireylerinin
olumlu etkisi ve destekleyici okul ortami tarafindan beslendigi ifade edilmistir. Sonug olarak
elde edilen bulgular neticesinde ergenlik doneminde sosyal medya kullanimi ile beden imajina

iligkin tutum ve davraniglariyla iliskili oldugu gorilmiistiir.

Chugh ve Ruhi (2018) yapmis olduklari ¢alismanin amaci, yiliksekogretimde bir egitim
aract olarak sosyal medyanin, Ozellikle Facebook'un roliinii analiz etmektir. Bu makale,
literatiiriin gézden gecirilmesi yoluyla, Facebook'un 6grenme ve 6gretme i¢in bir egitim araci
olarak kullanildig1 say1siz yolu arastirtyor. Facebook kullaniminin, artan §gretmen-6grenci ve
ogrenci-0grenci etkilesimi, gelismis performans, 6grenme kolaylig1 ve daha yiiksek katilim gibi
o0grenme ve Ogretme icin birden fazla faydasi tespit edilmistir. Makale ayrica, egitimcilerin
baskinligindan gizlilik endiselerine kadar Facebook kullaniminin potansiyel sorunlarina ve
siirlamalarina da dikkat gekiyor. Son olarak, sosyal medyay1 benimsemeyi tesvik etmek icin
egitimciler tarafindan benimsenebilecek Facebook kullanim yonergeleri dnerilmistir. Yiiksek
o0grenimde sosyal medya kullanimi artmaya devam ettikce, gelecekteki ampirik arastirmalar
garanti edilmektedir.

Comlekei ve Basol (2019) yilinda yapmis olduklari arastirmada genglerin sosyal medya
kullanim amaglar ile sosyal medya bagimliliklar1 arasindaki iligki incelenmistir. Bu amagla
arastirmaya 763 tiniversite 08rencisi ile yapilmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gore
sosyal medyay1 en ¢ok eglence, iletisim ve giindemi takip etmek i¢in kullanilmaktadir. En az
kullanimda ise bireylere ulagmak, kisisel sunum ve bilgi paylagimi ile insanlar1 daha tanimak
amaciyla kullanilmistir. Ayrica katilimeilar sosyal medyada giinliik ortalama 4 saat 16 dakika

zaman gecirmektedir.

Kumgagiz, Ozdemir ve Demir (2019) tarafindan ergenlerde sosyal medya kullaniminin
akademik basar1 ve arkadaslik iliskilerine etkisi incelenmistir. Calismada en az bir sosyal
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medya hesab1 kullanan 9. 10. 11. sinif kademesinde bulunan 258 G6grenciye uygulanmistir.
Yapilan c¢aligma ile katilimcilarin sosyal medya kullanim siirelerinin artmasiyla akademik
basarilarinda diislis yasandig1 ve derslerde arkadaslik iliskilerinin olumsuz anlamda etkilendigi

belirlenmistir.

Festi (2021) yapmis oldugu calisma ile ergen 6grencilerin online sosyal medya aglarini
ele almakta ve sosyal medya okuryazarliginin gilindelik hayatlarinda genis ve gelisimsel bir
kavramsallastirilmasini o6l¢iilebilen ampirik bir arastirmadir. Gelistirilen 6lgme araci ile
ergenlerin sosyal medya okuryazarligini farkli bilesenler ile yakin aile ve akranlarin sosyal
¢evrimici davranig durumunu ne sekilde etkisi oldugu aragtirilmistir. Arastirmada Almanya’da
O0grenim goren 1.508 ortaokul Ogrencileri katilmistir. Calismada ogrencilere bir anket
uygulandi. Elde edilen veriler incelendiginde ergenler bilgi, beceri ve motivasyon, davranigsal
motivasyon ile birlikte katilimei- ahlaki, iletisimsel ve egitimsel davraniglart pozitif yonde
Ongorilmiistiir. Ebeveyn ve akran baskisi ergenlerde ¢evrimigi sosyal davranislarini etkiledigi
akranlariyla iletisimsel-biitiinlestirici davranisa karsilik, katilimci-ahlaki davranis durumunda

farkl etkiler gézlemlenmistir.

Sahin ve ark. (2021) tarafindan 2019-2020 6gretim yilindaki 6. Sinifa giden dgrencilerin
isbirlikli 6grenci gruplartyla 6grenme ve dijital medya ile desteklenmis isbirlikli 6grenci
gruplartyla 6grenme becerilerinin - ‘Bosaltim  Sistemi’ konusunu Ogrenme basarilari
karsilastirilmistir. Siav sonrasi sonuglar karsilastirildiginda iki yontem arasinda anlamli bir
farklilik olugsmadig1 goriilmiis iki yontemin de ilk teste gore basariyr arttirdig: fark edilmistir.

Iki yontemin de akademik basarida etkili olabilecegi ve kullanilabilecegi belirtilmistir
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BOLUM 111

YONTEM
3.1.Arastirmanin Modeli

Bu aragtirma ortaokul 7. ve 8.sinif siif 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglarinin
belirlenmesi ve bunlarin yil sonu fen bilimleri dersi akademik basarisi ile bir iligkisinin olup
olmadigina tespit edilmesi hedeflendiginden betimsel tarama ve iligkisel tarama modellerinden
yararlanilmigtir. Tarama modeli, evreni temsil eden bir grubun belirli &zelliklerinin
belirlenmesi i¢in hazirlanan sorular ile yapilan ¢alismalara denir (Check ve Schutt, 2011).
Iliskisel tarama ise iki veya ikiden fazla degiskenler arasindaki iliskinin durumunu tespit etmeye

yarayan ¢alisma modelidir (Fraenkel ve Wallen, 2012).
3.2.0rneklem

Aragtirmanin evrenini, 2020-2021 egitim- 6gretim yili icerisinde Tokat ve Antalya
illerinde bulunan Milli Egitim Bakanligina bagl ortaokul kademesinde bulunan 7. ve 8. sinif
ogrencileri olusturmaktir. Bu amagla ilgili illerden 7. ve 8.siif diizeyinden farkli okuldan 352
Ogrenci aragtirmada Orneklem olarak kullanilmistir. Calismanin  uygulandigi illerin
secilmesindeki ilk faktor ulasilabilirlik daha sonraki nedenler bolge olarak karadeniz ve akdeniz
bolgesinde yer almasi ayrica niifus bakimindan Antalya’nin biiyiliksehir, Tokat’in ise sehir
olmas1 bu iki sehrin se¢ilmesinin nedeni olarak sdylenebilir. Calismanin okullarda uygulama
asamasinin yapildigi tarihlerde Covid-19 pandemisinin ortaya ¢ikmasi ve yiiz yiize egitime ara
verilmesi yiiziinden, kullanilan 6lgekler ¢evrimigi olarak 6grencilere ulastirilmis ve veriler bu
sekilde toplanmustir. Olgeklerin dgrencilere ulastirilmasi asamasinda okul yéneticileri ve ilgili

fen bilgisi 6gretmenlerinden yardim alinmistir.
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Tablo 3.1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyete Goére Dagilimlar

Degiskenler Frekans Yiizde
Cinsiyet Kiz 229 65,1
Erkek 123 34,9
Toplam 352 100

Arastirmaya, 229°u (%65,1) kiz, 123’1 (%34,9) erkek olmak {izere toplamda 352 6grenci
katilim saglamistir. Arastirmaya katilim saglayan 6grencilerin ¢ogunlugu kiz 6grencilerden

olusmaktadir (Tablo 3.1).

Tablo 3.2. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sinifa Gore Dagilimi

Simif Frekans Yiizde
7.s1mf 216 61,4
8.simf 136 38,6

Toplam 352 100

Aragtirmaya katilan 216’1 (%61,4) 7.smif, 136’s1 (%38,6) 8.sinif 6grencilerinin katilim
sagladigr goriilmektedir. Yapilan arastirmanin amacia uygun olarak c¢ogunlugu 7.simf

ogrencileri olusturmaktadir (Tablo 3.2).

Tablo 3.3. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Bulundugu Sehre Gore Dagilimlar:

Sehir Frekans Yiizde
Antalya 199 56,5

Tokat 153 43,5
Toplam 352 100

Aragtirmaya katilan 199°u (%56,5) Antalya ilinde, 153 (%43,5) Tokat ilinde bulunan
okullarda bulunan 6grencilerden olusmaktadir. Cogunluk Antalya ilinden katilim gosteren

ogrencilerden olusmaktadir (Tablo 3.3).
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Tablo 3.4. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Ders Notu Araligina Gére Dagilimi

Ders Notu Arahgi Frekans Yiizde
0-69 23 6,5
70-84 126 35,8
85-100 203 57,7
Toplam 352 100

Arastirmaya katilan 6grencilerin not ortalamasi dagilimini inceledigimizde, 23’1 (%6,5)
0-69, 126’s1 (%35,8) 70-84, 203’1 (%57,7) 85-100 araligindaki 6grencilerden olugmaktadir.
Not yogunlugunun en az 0-69 araliginda, en fazla yogunlugun 85-100 araliginda not

ortalamasina sahip 6grencilerden olusmaktadir (Tablo 3.4).

3.3.Veri Toplama Araci

Bu aragtirmada olgek sorularindan 6nce, demografik bilgi sorular1 (yas, cinsiyet, sinif
vs..) yaninda inceleme konumuzla ilgisi olacagimi diisiindiigiimiiz "glinde kag¢ saat internet
kullantyorsunuz? hangi sosyal medya tiiriinii kullaniyorsunuz? uzaktan egitimden memnun

musunuz?" gibi verilere ydnelik 13 adet soru ilave edilmistir (EK 1: Olgek ve Soru Formu).

3.3.1. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Ol¢egi

Arastirmada sosyal ag siteleri kullanim amacini 6lgmek amaciyla Karal ve Kokog (2010)
tarafindan gelistirilen “Sosyal Ag Siteleri Kullamm Amaci Olgegi” 6lgme aract olarak
kullanilmistir. Karal ve Kokog tarafindan hazirlanan 6lgek 2009-2010 6gretim yilinda Artvin
Coruh Universitesi, Ege Universitesi, Hacettepe Universitesi, Istanbul Universitesi, Karadeniz
Teknik Universitesi, Usak Universitesi ve indnii Universitesi’nde lisans diizeyinde &grenim
gbren 315 sosyal ag sitesi kullanicisi 6grenciye uygulanmistir. Olgegin yap1 gegerligi icin temel
bilesenler analizi yontemi kullanilarak faktor analizi yapilmis, giivenirligi igin test-tekrar test
ve Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayilar1 hesaplanmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda
toplam 14 maddeden olusan 3 faktorlii dlcek elde edilmistir. Olgegin Cronbach Alpha ig
tutarhilik katsayist 0.83, test-tekrar test giivenirligi 0,91 olarak hesaplanmistir. Uygulama
sonucunda Olgegin Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 0,80 olarak hesaplanmistir. Olgek 5°1i
likert seklinde olup “Kesinlikle katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, Orta derecede katiliyorum”,
“Katiliyorum”, “Kesinlikle katiliyorum” seklinde 5 secenekten olusmaktadir. Olgekte en
yiiksek puan 5 en diisiik puan 1’dir.
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Arastirmanin sosyal ag siteleri kullanimi amaci 6l¢eginin Boyutlari, Madde Sayisi
dagilimi ve giivenirlik durumu Tabloda verilmistir.

Tablo 3.5. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Olceginin Boyutlari, Madde sayilar: ve
Giivenirligi

Sosyal Ag Siteleri “Sosyal Ag Siteleri “Sosyal Ag Cronbach Alfa
Kullanimi1 Amaci alt Kullanim1 Amac1 Siteleri Kullanim1 Gilivenirlik
boyutlar Olgegin” dekisoru ~ Amaci  Olgegin” Katsayisi
numaralari deki Ortalamalar1
Sosyal Etkilesim ve 1,3,6,7,9,10,11 3,154 0,81
fletisim Amach
Tanima ve 2,414 3,795 0,74

Taninma Amach

Egitim Amach 5,8,12,13 2,484 0,67

Sosyal Ag Siteleri Kullamm Amaci1 Olgegi ii¢ alt boyuttan olustugu goriilmektedir.
Olgegin ilk alt boyutu olan sosyal etkilesim iletisim amacgl faktdrii 7 maddeden
(1,3,6,7,9,10,11) olusmaktadir ve Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 0,81 olarak bulunmustur.
Ikinci alt boyutu olan tanima ve taninma amagch faktorii 3 maddeden olusmaktadir. Cronbach
Alfa degeri 0,74 bulunmustur. Diger bir alt boyut olan egitim amaclh faktorii 4 maddeden
olugsmaktadir. Cronbach Alfa degeri 0,67 olarak bulunmustur (Tablo 3.5)

3.4 Verilerin Analizi

Bu boliimde arastirma i¢in elde edilen verilerin nicel analizi yapilmistir. 7. Ve 8. smif
ogrencilerin sosyal medya kullaniminin fen dersi basarisi iizerine etkisinin arastirilmasi icin
katilimcilara sosyal ag siteleri kullanim amaci 6l¢egi uygulanmistir. Pandemi Oncesinde
calisma yliz yiize yapilmasi planlanmis fakat pandemiyle birlikte okullarin kapanmasi ve egitim
uzun bir siire online yapilmasi ¢alismanin yiiz ylize yapilmasini engellemistir. Yasanan durum
karsisinda ¢alismanin ¢evrimici araglardan olan Google form ile yapilmasi kararlastirilmistir.
Olgek sorular1 Google form da olusturulup tekrardan il milli egitim miidiirliiklerine gerekli
bilgilendirmeler yapildiktan sonra dlgek fen bilimleri 6gretmenleri yardimiyla ¢evrimici olarak
uygulanmistir. Bu dogrultuda arastirmanin verileri normal dagilim gosterdigi i¢in parametrik

testlerden Anova ve T-testi uygulanmistir. Veriler SPSS 23 programiyla analiz edilmistir
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BOLUM 1V

BULGULAR

4.1. Olgcek Disindaki Sorulara Ait Veriler

Sosyal Medya Araclari, Cinsiyet Grafigi
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Grafik 4.1 Sosyal Medya Araglari, Cinsiyet Grafigi

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet degiskenine bagli olarak sosyal medya kullanim
oranlar1 yukaridaki grafikte verilmistir. Elde edilen verilerde, Youtube 9%49,40’1 kadin,
%27,80°1 erkek, Instagram %38,90’1 kadin, %22,70°1 erkek, Facebook 11,90’1 kadin, 10,80’1
erkek, Twitter %6,30’u kadin, %4,30’u erkek, Tiktok %23,60’1 kadin, %12,20’si erkek,
Whatsapp %54,50’si kadin, %24,40°1 erkek, PubG %10,20’si kadin, %15,10’u erkek, MyCraft
%.5,70°1 kadin, %7,40°1 erkek, Zula %2,80’1 kadin, %6,50’s1 erkek, Roblox %8,20’si kadin,
%1,70’1 erkek 6grencileri olusturmaktadir. Kiz 6grencilerde en fazla kullanilan sosyal medya
aract Whatsapp, en az kullanilan sosyal medya aracit zula oldugu goriilmektedir. Erkek

Ogrencilerde ise en fazla kullanilan sosyal medya araci youtube, en az kullanilan sosyal medya
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araci ise roblox oldugu goriilmektedir. Genel anlamda en ¢ok tercih edilen sosyal medya ilk
sirada %78,9 oraninda Whatsapp, ikinci sirada %77,2 oraninda Youtube, 3. sirada Instagram
%61,6 orantyla gelmektedir. Ortaya ¢iktigindan bu yana popiiler uygulama haline gelen Tiktok
%35,8, oyun uygulamasi Pubg %25,3, olduk¢a eski ge¢misi olan Facebook %22,7 oraninda
kullanilmaktadir. Medya ortamlari arasinda en az ilgiyi %9,3 oraninda Zula adli oyun

gormektedir (Grafik 4.1).

Uzaktan Fen Dersini Faydali Bulma Durumu

61,90%

UZAKTAN YAPILAN FEN EGITIMDEN MEMNUN OLMA DURUMU

mEVET m HAYIR

Grafik 4.2 Uzaktan Fen Dersini Faydali Bulma Durumu
Aragtirmaya katilan Ogrencilerin fen bilimleri dersinin uzaktan yapilmasinin faydali
bulma durumu belirtilmistir. Yukaridaki grafik incelendiginde &grencilerin %61,90°1 evet,

%38,10’u hayir cevabini vermistir. Genel yogunlugun uzaktan fen egitiminden memnuniyetin
oldugu goriilmektedir (Grafik 4.2).
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Fen Bilimleri Ders Notu Ortalamasi-Cinsiyet Grafigi

KADIN ERKEK
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Grafik 4.3 Fen Bilimleri Ders Notu Ortalamasi Cinsiyet Grafigi

Arastirmaya katilan o6grencilerin fen bilimleri ders notu cinsiyet grafigi yukarida
verilmistir. Elde edilen verilerde kiz 6grencilerin %7’si 0-69, %36,70’i 70-84, %56,30’u 85-
100 araligindadir. Erkek Ogrencilerin %5,70’1 0-69, %34,10’u 70-84, %60,20°si 85-100
araliginda oldugu tespit edilmistir. Genel yogunlugun 85-100 aralifinda kiz 6grencilerde
oldugu goriilmektedir. 0-69 not ortalamasi kadin ve erkek 6grenci i¢in en az yogunluga sahip

oldugu goriilmektedir (Grafik 4.3).
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Fen bilimleri Ders Notu Ortalamasi-Ogrencilerin Bulundugu Sehir
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Grafik 4.4 Fen Bilimleri Ders Notu Ortalamasi- Ogrencilerin Bulundugu Sehir Grafigi

Arastirmaya katilan 6grencilerin fen bilimleri der notu ortalamasi ve bulunduklart sehir
karsilagtirmas1 yukaridaki grafikte verilmistir. Elde edilen veriler neticesinde Antalya ilindeki
ogrencilerin %8,50°si 0-69, %32,70°1 70-84, %58,80’1 85-100 araliginda oldugu goriilmektedir.
Tokat ilindeki katilim saglayan 6grencilerin %3,90°1 0-69, %39,90°1 70-84, %56,20’si 85-100
araliginda oldugu goriilmektedir (Grafik 4.4).
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Fen bilimleri Ders Notu Ortalamasi-Sosyal Medya Kullanim Sikhig:
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Grafik 4.5 Fen Bilimleri Ders Notu Ortalamasi- Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Siklig

Arastirmaya katilan 6grencilerin yukaridaki grafikte fen bilimleri ders notu ortalamasi ve
sosyal medya kullanim siklig1 durumu karsilastirilmistir. Elde edilen veriler neticesinde diisiik
kullanim sahip 6grencilerin %8,30’u 0-69, %44,40°1 70-84, %47,20’si 85-100 araliginda
oldugu tespit edilmistir. Yiiksek sosyal medya kullanimina sahip 6grencilerin %6,30’u 0-69,
%34,80°1 70-84, %58,90°1 85-100 araliginda oldugu belirtilmistir. Sosyal medyanin genel
anlamda yiiksek kullanim oranina sahip oldugu goriilmektedir (Grafik 4.5).
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4.2. Arastirma Olgegine Ait Veriler

Tablo 4.1. Olgegin Alt Boyutlarina Ait Veriler

Boyutlar N X SD
Sosyal Etkilesim 352 3,1546 , 79318
iletisim amach
Tanima ve 352 3,7955 ,98605
Taninma amaclh
Egitim amach 352 2,4844 , 77034

Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6l¢egine ait bulgulara yer verilmistir. Sosyal etkilesim

iletisim amacli alt boyut faktoriine iliskin puan ortalamasi 3,1546 standart sapmasi 0,79318,

tanima taninma amagli alt boyut faktoriine iliskin puan ortalamasi 3,7955 standart sapmasi

0,98605, egitim amagl alt faktdr boyutuna iligkin puan ortalamasi 2,4844 standart sapmasi

0,77034 oldugu goriilmektedir. Bu verilere gore ergenlik cagindaki 6grenciler arasinda sosyal

medya en ¢ok tanima ve taninma amaciyla kullanilirken en diisiik egitim amaglh kullanilir

(Tablo: 4.1).
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Tablo 4.2. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Fen Bilimleri Ders Notu Iliskisi

Boyutlar Notlar N X SD P
Sosyal 0-69 23 3,298 A27 ,019
Etkilesim
iletisim 70-84 126 3,292 72
amach
85-100 203 3,052 ,801
Tanima ve 0-69 23 3,768 ,955
Taninma 249
amacl 70-84 126 3,682 1,048
85-100 203 3,868 ,946
Egitim 0-69 23 2,619 ,583 ,011
amach
70-84 126 2,629 714
85-100 203 2,370 ,807

Sosyal ag siteleri kullanim amaci dlgegi test puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p<0,05). Sosyal etkilesim iletisim amacl alt faktorii boyutunun 0-69 not
araligindaki puan ortalamasi 3,298, standart sapmasi 0,727, 70-84 not araligindaki puan
ortalamas1 3,292, standart sapmasi1 0,772, 85-100 not araligindaki puan ortalamasi 3,052,
standart sapmasi1 0,801 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi sosyal
etkilesim iletisim amaclh faktorii alt boyutu test puanlari ile fen bilimleri not ortalamasi
degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Tanima ve
taninma amagh alt faktor boyutunun 0-69 not araligindaki puan ortalamasi 3,768, standart
sapmasi 0,955, 70-84 not araligindaki puan ortalamasi 3,682, standart sapmasi 1,048, 85-100
not araligindaki puan ortalamasi 3,868, standart sapmasit 0,946 oldugu goriilmektedir. Sosyal
ag siteleri kullanim amaci 6lgegi tanima ve taninma amacli faktorii alt boyutu test puanlari ile
fen bilimleri not ortalamasi degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigi
goriilmektedir. Egitim amacl alt faktor boyutunun 0-69 not araligindaki puan ortalamas1 2,619,
standart sapmasi 0,583, 70-84 not araligindaki puan ortalamasi 2,629, standart sapmasi 0,714,
85-100 not araligindaki puan ortalamasi 2,370, standart sapmasi 0,807 oldugu goriilmektedir.
Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi egitim amacl faktorii alt boyutu test puanlari ile fen

bilimleri not ortalamas1 degiskeni arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir (Tablo 4.2).
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Tablo 4.3. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Cinsiyet Iliskisi

Boyutlar Cinsiyet N X SD P
Sosyal Kadmn 229 3,199 (47 ,152
Etkilesim
iletisim Erkek 123 3,072 ,869
amach
Tanima ve Kadin 229 3,902 914
Taninma ,005
amacl Erkek 123 3,596 1,083
Egitim Kadin 229 2,374 121 ,000
amach
Erkek 123 2,689 ,818

Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi test puanlart arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p<0,05). Sosyal etkilesim ve iletisim amagli alt faktér boyutunun kadin
cinsiyet puan ortalamasi 3,199, standart sapmas1 0,747, erkek cinsiyeti puan ortalamas1 3,072,
standart sapmasi1 0,869 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi sosyal
etkilesim 1iletisim amaglh faktorii alt boyutu test puanlari ile cinsiyet degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir. Tanima ve taninma amacli alt faktor
boyutunun kadin cinsiyet puan ortalamasi 3,902, standart sapmas1 0,914, erkek cinsiyeti puan
ortalamasi 3,596, standart sapmast 1,083 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim
amac1 Olcegi tanima ve taninma amaci faktorii alt boyutu test puanlar ile cinsiyet degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Egitim amach alt faktor
boyutunun kadin cinsiyet puan ortalamasi 2,374, standart sapmasi 0,721, erkek cinsiyet puan
ortalamas1 2,689, standart sapmasi 0,818 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim
amaci Olcegi egitim amacli faktorii alt boyutu test puanlar ile cinsiyet degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir (Tablo 4.3).
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Tablo 4.4. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amact ve Okulun Bulundugu Sehir

Boyutlar Sehir N X SD P
Sosyal Antalya 199 3,025 ,795 ,000
Etkilesim
iletisim Tokat 153 3,322 ,760
amach
Tanima ve Antalya 199 3,778 ,953
Taninma 720
amacl Tokat 153 3,817 1,029
Egitim Antalya 199 2,438 ,758 ,202
amach
Tokat 153 2,544 , 7184

Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6l¢egi test puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p<0,05). Sosyal etkilesim ve iletisim amagli alt faktdr boyutunun Antalya
ili puan ortalamasi 3,025, standart sapmasi 0,795, Tokat ili puan ortalamas1 3,322, standart
sapmast 0,760 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi sosyal etkilesim
iletisim amach faktorii alt boyutu test puanlari ile okulun bulundugu il arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Tanima ve taninma amach alt faktdr boyutunun
Antalya ili puan ortalamasi 3,778, standart sapmasi 0,953, Tokat ili puan ortalamast 3,817,
standart sapmast 1,029 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi tanima
ve taninma amaci faktorii alt boyutu test puanlari ile okulun bulundugu il arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark olmadig1 goriilmektedir. Egitim amagli alt faktdr boyutunun Antalya ili
puan ortalamas1 2,438, standart sapmast 0,758, Tokat ili puan ortalamasi 2,544, standart
sapmast 0,784 oldugu goriilmiistiir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi egitim amagh
faktorii alt boyutu test puanlari ile okulun bulundugu il arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

fark olmadig: goriilmektedir (Tablo 4.4).
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Tablo 4.5. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Olcegi ile Sosyal Medya Kullanim Sikligi

Boyutlar Kullanim N X SD P
stkligy
Sosyal Diisiik 36 3,484 , 793 ,008
Etkilesim kullanim
iletisim
Amacl Yiksek 316 3,117 , 785
Kullanim
Tanima ve Diisiik 36 3,916 1,058
Taninma kullanim 437
Amacl
Yiiksek 316 3,781 ,978
Kullanim
Egitim Diisiik 36 2,583 ,839 A17
Amacl kullanim
Yiksek 316 2,473 , 763
Kullanim

Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lg¢egi test puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p<0,05). Sosyal etkilesim ve iletisim amagli alt faktor boyutunun diisiik
kullanim orani puan ortalamasi 3,484, standart sapmast 0,793, yiiksek kullanim orani puan
ortalamasi 3,117, standart sapmas1 0,785 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim
amaci Olgegi sosyal etkilesim iletisim amagli faktorii alt boyutu test puanlari ile sosyal medya
kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Tanima ve
taninma amach alt faktdr boyutunun diisiik kullanim orani puan ortalamasi 3,916, standart
sapmast 1,058, yiiksek kullanim oranina ait puan ortalamasi 3,781, standart sapmasi 0,978
oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi tanima ve taninma amaci
faktorii alt boyutu test puanlari ile sosyal medya kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir fark olmadig1 goriilmektedir. Egitim amach alt faktor boyutunun diistik kullanim
oranina ait puan ortalamasi 2,583, standart sapmasi 0,839, ytliksek kullanima ait puan ortalamasi
2,473, standart sapmasi 0,763 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi
egitim amacl faktorii alt boyutu test puanlari ile sosyal medya kullanim siklig1 arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir (Tablo 4.5).
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Tablo 4.6. Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Olgegi ile Sinif Diizeyleri

Boyutlar Swnif Diizeyi N X SD P
Sosyal 7.smif 215 3,256 , 782 ,002
Etkilesim
iletisim 8.smif 137 2,994 , 785
Amacgh
Tanima ve 7.smf 215 3,798 1,007
Taninma 943
Amach 8.smif 137 3,790 ,954
Egitim 7.smif 215 2,484 , 764 ,988
Amach
8.smif 137 2,483 , 781

Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi test puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p<0,05). Sosyal etkilesim ve iletisim amach alt faktér boyutunun 7.simif
Ogrencilerinin kullanim orani puan ortalamasi 3,256, standart sapmasi 0,782, 8.sinif
ogrencilerinin kullanim orant puan ortalamasi 2,994, standart sapmasi 0,785 oldugu
goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amac1 6l¢egi sosyal etkilesim iletisim amagh faktorii
alt boyutu test puanlar ile sosyal medya kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark oldugu goriilmektedir. Tanima ve taninma amagh alt faktor boyutunun 7.smif
ogrencilerinin kullanim oran1 puan ortalamasi1 3,798, standart sapmast 1,007, 8.smif
ogrencilerinin kullanim orani puan ortalamasi1 3,790, standart sapmasit 0,954 oldugu
goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi tanima ve taninma amact faktori alt
boyutu test puanlar1 ile sosyal medya kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark olmadigi gériilmektedir. Egitim amagl alt faktor boyutunun 7.siif 6grencilerinin kullanim
orani puan ortalamasi 2,484, standart sapmas1 0,764, 8.sinif 6grencilerinin kullanim orani puan
ortalamas1 2,483, standart sapmast 0,781 oldugu goriilmektedir. Sosyal ag siteleri kullanim
amaci Olcegi egitim amagli faktdrii alt boyutu test puanlari ile sosyal medya kullanim siklig1

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadig1 goriilmektedir (Tablo 4.6).
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BOLUM V

TARTISMA VE SONUC

Bu boliimde arastirma bulgularindan elde edilen sonuglar ve sonuglara bagli olarak tartisma ve

Onerilere yer verilmistir.
5.1. SONUC VE TARTISMA

Bu calismanin amaci Ortadgretim 7. ve 8. simf oOgrencilerinin sosyal medya
kullaniminin fen dersi egitimi ile iliskisinin incelenmesi olarak tanimlanmistir. Sosyal aglar,
politik, ekonomik ve egitim gibi alanlarda fayda saglamasindan dolay1 kullanicilar i¢in biiytik
Ooneme sahip (Raut ve Patil, 2016) olmasinin yaninda 6zellikle ergenlik ¢agindaki 6grenciler
(7.ve 8.sinif) i¢cin bagimlilik yapmasi, giivenlik agisindan risklerinin olmasi, zamanin farkinda
olmadan bosa gecmesi, zararli igerikler, sosyal temasi engellemesi gibi dezavantajli
durumlarinin bulundugu goriiliirken yaptigimiz calismada akademik basari ile ilgili olumsuz

bir duruma rastlanmamustir. (Drahosova ve Balco, 2017).

Internet kullaniminin gelecekte kullaniminin artmasi Milli Egitim Bakanlig: tarafindan
da Ongoriilmiistiir. Bu baglamda Milli Egitim Bakanligi 2011 yilinda Egitim Bilisim Agi’nin
(EBA) ilk siirlimiinii olusturmustur. EBA ile 6gretmen ve 6grencilerin egitimde iicretsiz bir

sekilde faydalanmas1 amaclanmistir (Kapidere ve Cetinkaya, 2017).

Sosyal medya ve internette yasanan bu gelismeler ve teknolojik ilerlemeler ortaokul
cagindaki ogrencilerin sosyal medya ve internete erisim olanaklarinin artmasit bu alanda
yapilacak caligmalar1 da etkilemistir. Yapilan birgok arastirmada (Anderson ve Jiang, 2018;
Bilgili, 2013; Drahosova ve Balco, 2017; Piotrowski, 2015). Sosyal aglar1 kullanan ortaokul
ogrencileri ilizerinde olumlu ve olumsuz yonleri akademik basariya etkisi veya sosyal medya
kullaniminin amacinin belirlenmesine galisilmistir. Ortaokul 6grencilerinde yapilan bir galisma
sonucunda sosyal medyanin pozitif yonlerine iliskin; iletisim, eglence ve sosyallesme, egitime
faydasi, bilgiye erisim yasami kolaylastirmasi, duyarlilifin olusmasi ve varolus ortami
olusturmas1 gibi alt bulgular elde edilmistir. Sosyal medyanin ortaokul Ogrencilerinde
olusturdugu risklerine yonelik bulgular ise; psikolojik problemler, yasami giiclestiren
degerlerin yozlasmasi, kontrolsiliz sosyallesme, fiziksel saglik, suca ve siddete maruz kalmasi
gibi sonuglara ulasilmistir. Yapilan bu giincel sayilabilecek ¢alismada sosyal medyanin risk

bulgularini en aza indirgemek i¢in veli, 68retmen ve 6grencilere sunulan onerilerde; temkinli
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kullanma rehberlik, sinirlandirmak ve egitime entegre olarak ifade edilmistir (Celik, Celik ve

Aydin 2019).

Morgan (2015)’a gore ¢ocuklarin yaslari ilerledikge ebeveynlerin tutumlar tizerindeki
etkisi azalmaktadir. Bu nedenle 12 ile 30 yas aras1 bireylerin tutumlarinin olusmasi noktasinda
onem teskil eden bir aralik olarak goriilmektedir. Bu yas araligindaki bireylerin 6nem tegkil
eden donem boyunca tutumlarinin olusmasinda ti¢ 6nemli etkenden bahsedilmektedir: akran
etkisi, kitle iletisim haberlesme araglar1 ve diger etkenlerden edinilen bilgi ve egitim olarak
ifade edilmektedir. Bu kritik donem gdz Oniine alinarak yaptigimiz bu ¢alisma ile ortaokul 7.ve
8. smuf dgrencilerinde sosyal medya kullanim1 ve bunun fen bilimleri dersi basarisi iizerine

etkisinin incelenmesi amaclanmistir.

Ulkemiz ilk defa interneti 12 Nisan 1993 tarihinde TUBITAK-ODTU is birligi ile kiiresel
anlamda internet agina baglanilmistir (Parlak ve Balik, 2005). Internet ile gelisim gosteren web
2 teknolojisi ile bireylerin yasamlarina sosyal medya kavrami yer edinmeye baslandigi
goriilmustiir. Kiiresel ¢apta We Are Social (2021) tarafindan yilda 2 defa yapilan, diinyanin ve
tilkelerin dijitallik verilerine gore aktif sosyal medya kullanimin 7 milyarlik niifusa oran1 %53,6
olarak hesaplanmustir. Bir 6nceki yila gore %13,2°lik bir artis yaganmistir. Ayni rapora gore
tilkemizin aktif sosyal medya kullanimi 84 milyonluk niifusa oram1 %70,8 olarak
hesaplanmistir. Bir 6nceki yila gore Tiirkiye’de %20,9’luk bir artis yasanmistir. Verilerde de
goriildiigii gibi tilkemiz sosyal medya kullanim orani diinya da kullanim ortalama oranin

oldukga tizerinde oldugu goriilmektedir.

Bu kadar yogun internet kullanimiin oldugu tlkemizde 12-13 kritik yaslarindaki
(Morgan, 2015) 7.smif 6grencileri ilizerine yaptigimiz bu tarama ¢alismasi ile sosyal medya
kullaniminin 6grenciler lizerindeki etkisini aydinlatmak i¢in literatiire degerli katkilar sunacagi
kanaatindeyiz. Arastirmamiza Katilan 6grencilerin 229’u (%65,1) kiz, 12371 (%34,9) erkek
olmak iizere toplamda 352 Ogrenciye ait veriler incelenmistir. Cinsiyet degiskeni ele
alindiginda kiz 6grencilerin daha yogun katilimi gériilmektedir. Sinif bazinda incelendiginde
216’1 (%61,4) 7.smif, 136’s1 (%38,6) 8.simif dgrencilerinin katilim sagladigr goriilmektedir.
Yapilan arastirmanin amacina uygun olarak cogunlugu 7.sinif 6grencileri olusturmaktadir.
Ogrencilerin okullarmin bulundugu sehirler incelendiginde 199°u (%56,5) Antalya ilinde, 153
(%43,5) Tokat ilinde bulunan okullardaki 6grencilerden olusmaktadir. Cogunluk Antalya
ilinden katilim gosteren Ogrencilerden olugmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin not

ortalamast dagilimini inceledigimizde, 23’1 (%6,5) 0-69, 126’s1 (%35,8) 70-84, 203’1 (%57,7)
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85-100 araligindaki 6grencilerden olugsmaktadir. Not yogunlugunun en az 0-69 araliginda, en
fazla yogunlugun 85-100 araliginda not ortalamasina sahip 6grencilerden olusmaktadir.
Katilimcilarin cinsiyet durumuna bagh olarak en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya araglari
incelendiginde kiz 6grencilerin %54,50’s1 ve erkek 6grencilerin %24,40° iletisim bilgi paylasim
arac1 olan Whatsapp kullandiklarmi belirtmislerdir. ikinci sirada en ¢ok tercih edilen sosyal
medya aract %49,40’1 kiz 6grenciler, %27,80’1 erkek 6grenciler tarafindan kullanilan video
paylasim araci olan Youtube tercih edilmistir. En ¢ok {igiincii sirada kullanilan %38,90 kiz
ogrencilerin, %22,70 erkekler tarafindan tercih edilen fotograf video paylasim platformu olan
sosyal medya aract Instagram oldugu goriilmektedir. Son yillarda ortaya ¢ikmis olsa da
Ogrenciler arasinda en popiiler olan sosyal medya aracit %23,60’1 kiz 6grencilerin, %12,20’sinin
erkek ogrencilerin kullandigi anlik kisa video paylasim platformu olan “TikTok” tercih edildigi
goriilmiistiir. Bu platformlar: sirasiyla oyun ve eglence araci olan %25,3 oraninda tercih edilen
“PubG”, ¢ok eski bir gecmise sahip olan iletisim video ve bilgi paylasim platformu %25,3
oraninda kullanilan Facebook, oyun ve eglence platformlari olan “Minecraft” %13,
Roblox%12, bilgi ve diisiince paylasim platformu Twitter %10,6, oyun ve eglence platformu
olan zula %9,3 oraninda tercih edilmistir. Veriler incelendiginde erkek 6grencilerin sadece
eglence ve oyun platformlar1 olan “Minecraft ve Zulay1” kiz 6grencilerden daha fazla tercih
ederken geriye kalan 8 sosyal medya platformunda kiz 6grenciler erkek 6grencilerden daha
fazla oranda tercih ettigi goriilmektedir. Kiz ve erkek 6grencilerin tercih oranlari toplandiginda
en fazla tercih edilen sosyal medya araglar1 Whatsapp olurken en az tercih edilen sosyal medya
aract Zula oldugu gorilmektedir. Tuglu (2017) ortaokul 6grencileriyle yapmis oldugu
calismada, 6grencilerin en ¢ok tercih ettigi sosyal medya platformlarinin sirasiyla “Facebook,
Youtube, Instagram ve Whatsapp” olarak bulunmustur. We Are Social (2021) Tiirkiye’de
bireylerin genel olarak sosyal medya platform tercihleri incelendiginde sirastyla tercih edilen
sosyal platformlar; “Youtube, Instagram, Whatsapp ve facebook” seklinde ifade edilmistir.
Veriler incelendiginde diinya iizerinde en ¢ok aktif kullanicisi bulunan facebook yapilan
calismamizda 15-14 yas 6grenciler tarafindan en ¢ok tercih edilme siralanmasinda 6. Sosyal
medya platformu olarak yer almaktadir. Diinya genelinde 3. sirada olan Whatsapp,
calismamizda en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu oldugu goriilmektedir. Bu durumun
sebebi olarak pandemi ile uzaktan egitime gecilmesi ve 6grencilerin bilgi, 6dev ve iletisimi
daha ¢ok “Whatsapp” iizerinden yapmasi olarak tahmin edilmektedir. Elde edilen verilerde
diinya genelinde 2. Sirada en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu ¢alismamizi da destekler
sekilde “Youtube” oldugu goriilmektedir. Daha sonra bu siralama “Instagram, Tiktok, Pubg”,

facebook seklinde devam etmektedir. “Whatsapp ve Youtube” en ¢ok tercih edilen sosyal
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medya platformu olmalari egitimde bazi firsatlarin olugsmasini saglayabilir (Ergen, 2019;
Martin vd., 2018). Cetinkaya (2017)’nin yapmis oldugu c¢alismada 6grencilerin derslerde
Whatsapp kullanilmasina yonelik olumlu bir goériis bildirdikleri ifade edilmistir. Whatsapp’ in
egitim siirecinde yardimci bir yazilim seklinde kullanilmasi vurgulanmaktadir. Dar ve
arkadaglar1 (2017) yaptiklar1 “Use of Social Media Tool “Whatsapp” in Medical Education”
adli calismasinda Whatsapp ‘in geleneksel 6gretime destek olarak Ogrencilerin 6grenme
durumlarin1 yonlendirme, arttirma ve gelisiminin gézlemlenmesi i¢in etkin bir sosyal medya
araci olarak goriilmektedir. Alp ve Kaleci (2018) yapmis olduklar1 ¢alismalarda YouTube’ un
bireysel olarak ders materyali olarak kullanilmasi 6grencilerin video derslerin eglenceli,
konularin kavranmasinda yardimci oldugu ve ders basarisini arttirmasi yoniinden olumlu goris
bildirilmistir.

Arastirmada elde edilen bir baska veri incelendiginde ¢alismaya katilan 6grencilerin fen
bilimleri dersinden uzaktan yapilamasini faydali bulma ve bulmama durumuna verilen cevaplar
incelendiginde katilim saglayan 6grencilerin %61,90° uzaktan yapilan fen bilimleri dersini
faydali bulurken, %38,10’u uzaktan fen bilimleri dersini faydali bulmadigini ifade etmistir.
Togay ve arkadaslar1 (2013) calismalarinda egitimin sosyal medya ile entegre olmasi
edilmistir. Cogunlugun uzaktan islenen fen bilimleri dersinden memnun olmasi fen bilimleri
ogretmenlerinin teknolojik ders materyallerini daha etkin kullanilmasi ve yeniliklere daha hizli
uyum saglamasi uzaktan derslerin etkin sekilde yapilmasinin sebebi olarak diigiiniilmektedir.
Calismamiza paralel olarak elde edilen sonugta, Oztiirk (2021) “Covid-19 Salgini Siirecinde
Tasimali Ogrencilerin Uzaktan Egitim ile Verilen Fen Bilimleri Dersine Yonelik Goriisleri”
adli calismasinda ortaokul 6grencilerinin uzaktan egitimle verilen fen bilimleri dersi islenmesi
konusunda pozitif yonde goriis bildirdikleri tespit edilmistir. Ayrica 6grencilerin ek olarak daha
fazla animasyonlara, videolara yer verilmesi noktasinda goriis bildirmiglerdir. Farkli bir
calismada Unal (2017) “Web Tabanli Uzaktan Egitimin Fen Bilimleri Konularida Ogrenci
Basarisina Etkisi” caligmasinda elde edilen veriler neticesinde web tabanli uzaktan egitimin
5.smif 6grencilerinde anlamli bir farklilik oldugu ifade edilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin fen bilimleri ders notu ortalamasi ve sosyal medya
kullanim siklig1 durumu karsilastirilmistir. Ogrencilerin her giin bir kereden fazla ve her giin
bir kere seklinde sosyal medyayr kullanmasi, yliksek sosyal medya kullanicisi olarak
tanimlanmistir. Haftada bir kereden fazla, haftada bir kere ve ayda bir kere seklinde ifade de
bulunan kullanicilara diisiik sosyal medya kullanicisi olarak ifade edilmistir. Elde edilen veriler

neticesinde diisiik kullanim sahip 6grencilerin %8,30’u 0-69, %44,40°1 70-84, %47,20°si 85-
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100 araliginda oldugu tespit edilmistir. Yiiksek sosyal medya kullanimina sahip 6grencilerin
%6,30’u 0-69, %34,80°1 70-84, %58,90’1 85-100 araliginda oldugu belirtilmistir. Sosyal
medyanin genel anlamda yiiksek kullanim oranina sahip oldugu goriilmektedir.
Aragtirmamdaki veriler neticesinde diisiik kullanima sahip bireylerin ii¢ not araligindaki
yogunlugu yiiksek kullanima sahip bireylere oranla daha az oldugu goriilmektedir. Veriler
arasindaki bu farkliligin birgok sebebi olmasiyla birlikte 6ne ¢ikan nedenler arasinda gelisen
teknoloji, teknolojiyi etkin kullanan bir z kusagi ve teknolojiye ulasma noktasinda herhangi bir
engelin olmamasi ve ailelerin uzaktan egitimin getirmis oldugu ihtiyagtan 6tiirii herhangi bir
kisitlamaya gidememesi Ogrencilerin yiiksek sosyal medya kullanicisi haline getirdigi
diisiiniilmektedir. Sosyal medyay1 yiiksek kullanima sahip bireylerin bilinenin aksine basarisiz

olmadigim1 gérmekteyiz (Sampasa-Kanyinga ve Lewis, 2015).

Aragtirmamda elde edilen sosyal ag siteleri kullanim amaci ile fen bilimleri ders notu
iligkisi incelendiginde sosyal etkilesim iletisim amagli alt faktdr boyutu “p<0,05” anlamlilik
derecesi goz Oniinde bulunduruldugunda (p=,019) degeri bu alt boyutunda anlamli bir fark
oldugunu gostermektedir. Var olan bir diger alt boyut egitim amagli kullanim faktorii “p<0,05”
anlamlilik derecesi gz onilinde bulundurularak (p=,011) degeri bu alt boyutunda anlamli bir
fark oldugu sonucuna ulasilmistir. Tanima taninma amach alt faktéri boyutu “p>0,05”
anlamlilik derecesi gbz 6niinde bulundurularak (p=,249) degeri bu alt boyutunda anlamli bir
farkin olmadigini gostermektedir. Tanriverdi ve Sagir (2014) calismasinda yi1l sonu basar1 notu
ile sosyal ag siteleri kullanim amaci arasindaki iligkisi incelendiginde tanima ve taninma amacl
alt faktori ile (p=0,000), egitim amacl alt faktérii (p=0,001) arasinda anlamli bir fark
bulundugu belirtilirken, sosyal etkilesim ve iletisim amacli kullanim alt boyut faktorii (0,762)

arasinda anlaml bir fark goriilmedigi belirtilmistir.

Arastirmamizdaki sosyal ag siteleri kullanim amaci ile cinsiyet iligkisi incelendiginde
sosyal etkilesim iletisim amach alt faktér boyutu “p>0,05" anlamlilik derecesi goéz oniinde
bulunduruldugunda (p=,152) degeri bu alt boyutunda anlamli bir farkin olmadigin
gostermektedir. Tanima taninma amaglt alt faktorii boyutu “p<0,05” anlamlilik derecesi goz
oniinde bulundurularak (p=,005) degeri bu alt boyutunda anlamli bir farkin oldugunu
gostermektedir. Bir diger alt boyut egitim amagh kullanim faktorii “p<0,05” anlamlilik derecesi
g6z onilinde bulundurularak (p=,000) degeri bu alt boyutunda anlamli bir fark oldugu sonucuna
ulasilmigtir. Yilmazsoy ve Kahraman (2019) calismalarinda sosyal ag siteleri kullanim amaci
ile cinsiyet degiskenleri arasindaki iligkisi incelenerek tanima ve taninma amacli alt faktoriinde

anlamli bir farklilik bulunurken, sosyal etkilesim ve iletisim amacl alt boyut faktorii ile egitim
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amagcl alt faktor boyutunda anlamli bir farklilik olmadig: ifade edilmistir. Filiz ve arkadagslar
(2014) ¢alismalarinda sosyal ag siteleri kullanim amaci ile cinsiyet degiskenleri arasindaki iliski
incelenerek tanima ve taninma amagcli alt faktoriinde anlamli bir farklilik bulunurken, sosyal
etkilesim ve iletisim amagh alt boyut faktorii ile egitim amagli alt faktor boyutunda anlamli bir

farklilik olmadigi belirtilmistir.

Aragtirmamizda sosyal ag siteleri kullanim amaci 6l¢egi ile sosyal medya kullanim siklig1
arasindaki iligski incelendiginde; sosyal etkilesim iletisim amagh alt faktér boyutu “p<0,05”
anlamlilik derecesi gbz dniinde bulunduruldugunda (p=,008) degeri bu alt boyutunda anlaml
bir farkin oldugu goriilmektedir. Tanima taninma amagl alt faktorii boyutu “p>0,05" anlamlilik
derecesi goz Oniinde bulundurularak (p=,437) degeri bu alt boyutunda anlamli bir farkin
olmadig1 goriilmektedir. Bir diger alt boyut egitim amacl kullanim faktérii “p>0,05" anlamlilik
derecesi goz Oniinde bulundurularak (p=,417) degeri bu alt boyutunda anlamli bir farkin
olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Filiz ve arkadaslar1 (2014) yapmis olduklari ¢alismada sosyal
ag siteleri kullanim amaci ile internet bagimlilig1 arasindaki iligkiyi inceleyerek sosyal etkilesim
iletisim amacli, tanima taninma amagli ve egitim amach alt faktor boyutlarinda diisiik diizeyde

pozitif yonde bir iliski oldugu ifade edilmistir.

5.2. ONERILER

Calisma sonucunda elde edilen veriler neticesinde asagidaki oneriler sunulmustur.

1. Sosyal medyada hesap agma yas1 13’tiir.Ulusoy ve Bostanci (2014) yaptiklar
arastirmada sosyal medya kullanim yasinin 7 ve 9 yas oldugunu ifade etmislerdir. Ileride
yapilacak ¢aligmalarda 4, 5 ve 6. sinif kademelerinde de ¢aligma yapilabilir.

2. Ders basaris1 dikkate alinarak yapilan ¢alismalarda karne not ortalamasi yerine sadece
ham yazil1 kagidi notu dikkate alinmasinda fayda oldugu diistiniilmektedir.

3. Bucalisma sosyal ag siteleri kullanim amaci 6lgegi ile yapildi. Ek olarak sosyal medyay1
egitsel kullanma ve sosyal medya bagimlilik 6lgekleriyle calisma derinlestirilebilir.

4. Sosyal medya araglarmin okul idare ve yoneticiler baglaminda egitime entegresi
konusunda ¢alima yapilabilir.

5. Yapilan ¢alisma Antalya ve Tokat ilindeki okullar ile yapilmistir. ileride yapilacak
calismalarda her bolgeden illerle 6rneklem genisletilebilir.

6. Ogrencilere sosyal medya kullanimi konusunda (internet okuryazarlig1 ve sosyal medya

okuryazarligl) miifredata ders eklenmesi gerekli hale gelmistir. Kontrolsiiz kullanim
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oldukca zararl1 sonuglar getirecegi (Tavsanli ve Akaydin, 2017) ayrica internette neyin

zararli neyin faydali oldugu da 6gretilmeli.
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EKLER

EK -1. SOSYAL AG SITELERi KULLANIM AMACI OLCEGI

AFREVET SILY OLHMETILY  SLEIRS O LSE U QULEHE IVELWVLE A OIS QUL . LS VELUEIINIEL Uit ¥ UL Zha

SOSYAL AG SITELERI KULLANIM AMACI OLCEGI

Bu bélimde sosyal ag sitelerini kullanma amaclarimizi belirlemeye yonelik tiimceler yer
almaktadir. Tlgili tiimcelerin karsisinda "1 = Kesinlikle katilmiyorum", "2 = Katilmiyorum",
"3 = Orta Derecede Katiliyorum ", "4 = Katiliyorum" ve "5 = Kesinlikle katiliyorum" olmak
tzere bes segenck verilmistir. Litfen her tiimeceyi dikkatle okuyarak, sizin igin en uygun
olan segcenegi isaretleyiniz.

1-Kesinlikle Katilmayorum 2-Katilmayorum 3-Orta Derecede Katihiyorum

4-Katilivorum 5-Tamamen Katilivorum

M1: Kendime &zgi alan (profil, kisisel sayfa...) yaratma
imkan: sundugu i¢in kullanivorum.

M2: Yeni insanlarla tamismak, yveni arkadashklar kurmak igin
kullamiyorum.

M3: Mevcut arkadaslarimla iletisimimi devam ettirmek
amacivla kullaniyorum.

Md: Diger insanlar tarafindan taninmak amaciyla
kullamyorum.

MS5: Okul proje/édevlerimle ilgili arastirma yapmak igin
kullanmiyorum.

M6: Tlgilendigim insanlarin ve arkadaslarimin yasamlarim
incelemek amaciyla kullamiyorum.

M7: Eski arkadaglarimla tekrar iletisime gecmek igin
kullamiyorum.

M8: Egitim amacgh gruplarn ve etkinlikleri incelemek amaciyla
kullamiyorum.

M9: Diisiincelerimi baskalariyla paylasmak i¢in kullaniyorum.

M10: flgimi geken gruplara katilmak i¢in kullamiyorum.

M11: Begendigim nesneleri (video, resim, not...) paylasmak
igin kullamiyorum.

M12: Giincel, farkli bilgiler ve disiincelerle karsilasmak
amaciyla kullamyorum.

M13: Yabanc: dil bilgimi geligtirmek amaciyla kullamiyorum.

M14: Farkhi Kkiiltiirlerden insanlarla tanismak amaciyla
kullaniyorum.
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EK -2. OLCEK DISI SORULAR

1.

SOSYAL AG SITELERI KULLANIM AMACI OLCEGI

Asadrda yer alan anket formundaki bilgilerden Prof. Dr. Hakan SERT damizmanhidinda
rceklestirilecek olan yiiksek lisans tez proje calismasinda yarardanilacaktr. Anket

sorulan genesl olarak dederlendirilecedi icin isminiz istenmeyecektir. Anketin amac
ilkgretim 7.suf 6jrencilerinde sosyal medya kullamiminin fen egditimi dGzerine etkisinin
respit edilmesidir. Bu nedenle sorulara igrenlikle cevap vermeniz Snemlidir. Aragtirmaya
katkida bulundujunuz igin tesekkir ederiz.

Haci Kubilay KiRAZ

Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisd

Fen Bilimleri Egitirmi

* Gerekli

Okul Adi ve Bulundugunuz geh

Cinsiyet =
Yalmzca bir sikki isaretieyin.

T KADIM
ERKEK

simfimz *
Yalmzca bir sikki isaretleyin_

T T SINIF

O BsIMIE

En Son Fen BilimLeri Ders Motu Ortfalamansz =

Yalmzca bir sikkr isaretieyin.

) 50-59
60-69

Fo-84

C ) 85-100

En Son aldsjirez Karne Ortolamani=? =
Yalmzca bir sikkr isaretieyin_

C ) O-49

I S0-59

&e0-70

) FO-84

¢ as-100

Asafrdaki Sosyol medya Hesaplorindan Hangilerini Kullandiniz? =

Erden Fazla Secenek isaretliemesi Yapabilirsiniz.
Uygun ofaniamn tdminid isaretieyin.
Youtube

Instagram

Facebook

Twitter

TiK TOK

WhatsApp

PubG

Mycraft

Zula

ROBLOX

00000o00o0
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internet zerinden Fen Bilimleri Dersini Dgrenmek

in video ve yazili notlara bakar misimz? *
Yalmizca bir sikki isaretieyin.

Me Kaodar Siredir Sosyol Medya Kullanyorsunuz?

Yalnizca bir sikki isaretieyin._

1 ¥ILDAMN AZ

T 1-2 YILDIR

) 34¥ILDIR

A4 YILDAN FAZLA

')

Akalls Telefon. Tablet ve Bilgisayarda 1 Giin igerisinde ne kadar zaman harayorsunuz? =
Yalmizca bir sikki isaretieyin.
1 30 dakika
11 saat
1 1-Z saat

) 34 saat ve daha fazla

10.  sosyal Medyay: Kullanim Siklagimzi Nasi Tammlarsiniz? *

Yalmizca bir sikkr isaretieyin.

) Her giin bir kere

) Her giin bir kereden fazla
) Haftada bir kere
) Haftada bir kereden fazla
~ ) Ayda bir kere

1. Sosyal Medya Sitelerine Daha Gok Hangi Ortamlardan Erisim Safliyorsunuz? =
Yalmzca bir sikkr isaretieyin.

I EV INTERMNETI

O internet Kafe

Kablosuz ad olan herhangi bir yerde
O Diger:

Bos zomanlarinda en gok neler yaparsin? *
birden fazla segcened

aretleyebilirsiniz.

Uygun olanfamn tdmand isaretieyin.

[ ] sokakta we parkta oyun oynanm

[ sevwdidim spor veya midzik aletiyvle ilgili kursa giderinm

[ ewde akilh telefon weya bilgisayrda oyun oynamy! ve vakit gecirmeyi sewverim.
[ kitap okurum

[] anneme we babama yardimer olurum
[ ] yirdwiis yapanm wveya bisikler sdrerinm

[] relevizyon izlerim, sinemaya giderim

Uzaktan egitim almak hosunuza gith mi? =

Yalmizca bir sikkr isaretieyin_

Uzaktan egitimde aldsgin fen bilimleri dersinin faydals oldugunu diustniyer musun? *
Yalmizca bir sikkr isaretieyin_
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EK -3 OLCEK KULLANIM iZNi
Olgek kullamm lenl
AN

Kubiiay Kirne <hubikiraad@amail com- 10 Byl 2010 1621
Al mbkakoo @Dk v wdu

Mahimst Hoosm Merhabe,
Ban Akdenia Universitesiods Pl O Makan BRNRT HANIRMANIGINIA YUKaak LIBANS yajmakingim Toa yaligmam lyin
geligtinmiy oldugunue “Bosysl AQ Biwler Kullanim Ameo” oly I R il winclen telep slyonim,

Baygianmia

mkok o Smkok A0 b e 17 Byl 2OYVE 2300
AlEr Kubllay Kirme =kubikiras W aams . kokoo @rmbaon sdu i

Marhaba Hooam,
Envanten kullanmanizdan memnuniyet duyanm. Ekte gonderyorum

ide adilen puaniann degerendidimes! su gekildedir: Belitenen faktorer sirasiyla ‘sosyal
Ot ety s U I e Eminmm mmmel Kullsnim” ve “sgitim smmagh
Kullanim” olarak aclandirimigtir. BInnet faktoran altinda yedi madde (1, 9, 6, 7,0, 10, 11), Ikinel
faktoron mitinds Qg mmcioe (2 A4 14) v QgOnaa faktoran mibinds ise dort mmcdde (5, 8,12, 14)
yor almaktadir. Alt boyutiardaki maddelercden elde aedilen toplam puan, o alt boyuttakl madde
sy iminm BOnadOgonces o mit Boyutin g katimery meomorm Highin Bigr (pumn) sice soilmektedio
B bIe Kullanim amaor snvanterl oldugundan olgeQin tamamindan puan slde sdilemesmektedir
Twrw pumnlanmonk mmcds Bulunmemsktadir

Envantere Hekill makalayl bBu inkten (g Zdergipans gov aumkbimatissue/ 2 16020/2 314 30)
Indirebilirsiniz
Iyl gmligmiming,

D Mehmet Kokog
Trabzon Universites)
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EK- 4. TEZ ONAY iZNi

T.C.

AKDENIZ UNIVERSITES]

Horyal ve Busari Tilimisar Hilimmaal Aragtirmn ve Voayin Etig] Kuraln

Toplant: Tarih

¥Harar Sayisi

Clinjversiteniz ERitio
agretimm Uves: Prof.
arcgtirmacibgmny Oetlendigl,

Kaulicarvrerirrnmarn Fewg

Hakan SERT I da

HARAR

12901 ,2020

FaliGliewi hMaleinalil wves

Eilirndemri
sTanii@gini, Hac: Kubllay HIRAZ

WhSgeetion 7. Stuf Coreacilecinds  Saagal  Mecye
Ulmonrinne Ethisi ™

bagalsly caligmani

Epilin Haldanah

kapsanunda

kullamlacak olan galismarnnn uyguaniuganun gdrastlimes] istemi.

TIniversitemiz Eeitm Faldltest

Maoatematile ve Fen Billooler

Egtiod BoSlonm

SEretihiv Oyeol Praf, Df. Hoalkban EEMTn domsmanbigen:, Hac: Kubiley Kizasisn

aresticmac:hpm Gstlendigi,
FuHamnimoun Fon Egiuimil Oserirne Eikisi

dikogratem 7. Souf
aonula calizrmnanins,

Sgrenciennds  Sosyal  Modya,

Mkri

wmkuki we thrl

haklam bakimondam metol ve Slgemne thigkin sormumlulugun bagvorucouyo alt olinalo
drers, projo sfresince uygulanmasimin il olarak oygun oldugnna oy birligl ile

kurar verilmsisbir,

Bagloal

Prof. Dr.

Daiman ERAVEAR
[lenz=a)

Oye
Frofl. Dx.
Piastef SEKEE

[isiTali)

Owe

Frof. D,
Eyyup YARAG
{irmza)

29.01.2020

Bazskan Yrd.

Prof, Drx.

Bohattin SZDEMIR
[im=a)

Clve

Prof. Dr.

Adnan DONMEZ
i)
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Frofl. Dr.

Hilmi DEMiEKAYA
{iTrizs)

Cves
Prof. Dr.
Abdullah KARACAG

{i=irmli)



EK -5. VALILIK iZN1

T
PEr AT WA LG
T MIT B Mild GelOEo

2701677 44 -FE. 5130245 | QAR EOZED
Arastioma leni YWorilmesi

WA LLLER AR ANIT A

Byl
[l

Tlgi ) MMilli Egitim Bakanolhigime fGagly Cdkul ve Kurumarcta Yoplacak Arastirooa ve
Avrastirina Dostegine Yonelik lzin ve Uyoalama Wrnergesi.
By 23102009 wawibili we: 27000677 /434/20812 138 saxvily Valilik hMakam COnayi.
<3 Arastuma Izinleri Inceleme Kinnisyomminun 02,03 2020 wrihli tutenags .
diAkdenic Univoersitesi Rekirlazi Ogrenci [sleri Daire Bagheanb Zwoan 26/02/20080
tarily ve G072 3yl yvaesasy .

Akdeniz UIniversitesi'nin ilgi (d) talebi geregi FZitinn Bilenleri Eustitd=d Malemastik
we Fon Bilimicri FEgithmi Ana Bilien Dals Feo Bilgisl Tezli Yiksek Lisons Sgrencisi Haes
Kubilay KIRAZ Tokat ili Merkez, Turhal, Erbaa ilceicrinde Cia=iosmanpass: Orisaskalr,
YWasneps Ortackulu, Tepwesehis Yallh BOlge Ortockulu /. St Sgrencilerine  yorelik
SHiksgretion 7. Suwf OQgrencilerinde Sosyal Medya Kollanooomn Fen Egitimi OTzerine Erkisi™
baRgltkl tez gahgmasin wuyg@ulamak isrcmmoklad.r,

Akdeniz Universitesi Egitim Bilirnleri Eonsitiei Matemalik ve Fen Obilimleri Egitimi
Aona Bilivn Mrall Fen Bikggisi Tesli Yiksek Lisans tSgrencisi Haer Kubiloy KiRAM 0
hocarhumy  oldojiua “Hekoegretim 7. Simd Ogrencilerninde  Sosyal Medya Eull@nrmomn Fen
Eiitimi Userine Etkisi™ konulu bilimael amagh skt gubigmasim Tokat i1i Merkoz, Turhal,
Erhan ilgelerinde Garicsmanpags Oraokoelu, Yazmtepe Ortackulu, lepesehir Yauli 850ge
COrrtaolkulu 7. Swewf Sfrencilerine uvguelammma vapmas:  MidOriginizce:  de avgun
prdiriplircskrendic

Plabcamanizca da uypun rdaldaga takdirdes Olur® amaza are mderim,

Mfuroe KOk al i
11 pAill E&itinn MMidiied

IR
160/0372020

175, Muohmet GODERMERINAR
Wali .
% all Yardmacis:

Lk
I =Tt sk
2-Akdeniz Tiny, ReliarlCgo va=iss Ek o

T R T T P S e e er B P o o o T Py R AT T Ay
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EK-6. ANTALYA IL MILLI EGITIM iZNi

TiCs
ANTALYA VALILIGE
11 Milli Egitinm Miidii rliigi

Suyr - 93057390-20-E. 16450261 10:11.2020
Konu : Anket Uysulamas:

(L ML BEGTTIV MODURLOGUNE
ANTALYA

Iai 2 1A01/2020 tarih ve | 583890 sayih Milli ESilim Bakenh@na Bagl: Okul ve
Eurumlasda Yapilacak Arastirma. Yarigima ve Sosyal Etkinlik Izinlerine ¥anclik Izin
ve Llvoulama Genelgosi.

Aludeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitast. Matomatik ve Fen Bilimleri Egitimi
Amnabilim Dali Fen Bilgisi ESitiumi Tezli ¥ikschk Lisans OQfrencisi Hacr Kubilay KIRAXID
"Ilkbgretimm 7. Sunf Ofrencilerinde Sosyul Medya Kullumminim Fen Egitimi Dzerine
Etkisi" adh aragtirmasim, [limizde Dosemesnlls, Muratpasa ve Menavgat ilgelerinde bulunan
[icukoy imam hatip Ortackulu, Meryvem Mustafa Ege Ortackulu, Beskonak Yaul: Bolge
Origokulunda uyvegulama  dstegi  ile §lgili | 29/09/2020 tarih wve 21201 say:li wazmis,
FATicirliiBiim e ARGE Birimi Degerlendirme ve Inceleme Komisvonunca incelenmis olup;:

Adi gogenin ilgi Genelge kapsanuinda 2020-2021 gitim Ogretim il icerisinds
olmak lizere. llimizde Muratpaga llgesi Hamez Tas Immam ITatip Ortackuin, Mevlana fmama
Hatip Ortackulu, Hamidiye Imam Hatip Ortacku’u, BasSgretmen Atatiirlke Ortackulu, Atattrk
Ortackulu, Mustata MAsim Culn Ortackulunda &GEronim oircn dfrencilere,
hups:/docs.google.
com/forms/d/e/ I FATRQLEMASS  NsSmT Y Hawl SQicatrQuD49 NV ugqRs N 4 Hany3 MO Sy
izwlorm [.i7tk  adresinden COkul Mudorloklerinin  sorumlulugurda Egitim-Ogretim
fraliyetlerini aksatmaksizin yiviitmesi,

B&2 konusu aragbirmanm  bitimineg miiteakip: sonug raporunun bir @meginin CD
ortaminda M Adiirliigiimily Ar-Ge biirosuna gbnderilmesi kayvdivia cypulanmas:, Konlsy ciies
uyeun gorialmistir.

2 Makamlanmzca da uygun gdriildizZin mkdirde, Valilik Makaniinn 02/04/20.9 tarih
ve 12935 sayi1h yvetki devrine gdre olurlarniza arz sde-im.

Mehmet KARAKAS
Miidin a
Mitdiir ¥Yardimers:

OLUR
10.11.2020

Hioseyin BEIL
Wali a.
ML Egitim Mad e

Zu evrak glvsalt slebtrenis fmzs s meelavo g, Bipsdarskoars meh <o o o

e8RS -cB8a-IME2-LLFI-31 10 Loty il tegit wolilebils-
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EK -7 TOKAT iL MiLLi EGITIM iZNi

Evrak Tarih ve Sayisi: 18/03/2020-13304
T.C.
TOKAT VALILIGI
1 Millf Egitim Mudirligt

Sayr  :27001677-44-E.5267242 11.03.2020
Konu : Aragtirma izni

AKDENIZ UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
ANTALYA

Ilgi :26/02/2020 tarih ve 6072 sayih yazimz.

flgi yazmiz ekinde gonderilen Universitenizin Egitim Bilimlerd  Enstitiisit
Midiirligi ' niin Matematik ve Fen Bilimleri Egitimi Ana Bilim Dali Fen Bilgisi tezli yiiksek
lisans programi 6grencisi Haci Kubilay KIRAZ’ a ait arastirma izni MidUrligtimiiz inceleme
Komisyonu tarafindan incelenmis, sz konusu aragtirmamn yapilmasinda herhangi bir
sakinca olmayacagi kanaatine vartlmig olup, konu ile ilgili Valilik Onay) ekte g&nderilmistir.
Bilgi ve geregini arz ederim.

Murat KUCUKALT
11 Milli Egitim Mudrii

Ek : Valilik Onayi

2
u 03
Adres. GOF Bulvan 60100 Tokat/Murkez
Elektronik Ag: www meb. gov.r
Bu cvrak govenli ik imas il . hmps: meb.gov.r i d054-2827-3cca-81a8-8032 koduile e,
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EK -8 BILDIiRiM SAYFASI

BIiLDIRIM

Hazirladigim tezin tamamen kendi ¢alismam oldugunu ve her alintiya kaynak gosterdigimi
taahhiit eder, tezimin/raporumun kagit ve elektronik kopyalarinin Akdeniz Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitlisii arsivlerinde asagida belirttigim kosullarda saklanmasina izin verdigimi
onaylarim:

[J Tezimin tamami her yerden erisime agilabilir.

[] Tezim sadece Akdeniz Universitesi yerleskelerinden erisime acilabilir. Tezimin 2 y1l
siireyle erisime acilmasini istemiyorum. Bu siirenin sonunda uzatma i¢in basvuruda

bulunmadigim takdirde, tezimin tamami1 her yerden erisime agilabilir.

00/00/2022
Haci Kubilay KIRAZ
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Kisisel Bilgiler

Adi Soyadi

Dogum Yeri ve Tarihi
Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi

Yiiksek Lisans Ogrenimi
Egitimi

Bildigi Yabanci Diller
Bilimsel Faaliyetler

Is Deneyimi

Projeler

Fen Egitimi Uzerine Etkisi.

Stajlar

Calistig1 Kurumlar

Ozgecmis

: Hac1 Kubilay KIRAZ

: Akdeniz Universitesi Egitim Fakiiltesi Fen Bilgisi Ogretmenligi

: Akdeniz Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Fen Bilgisi

: Ingilizce

: BAP

: Tlkdgretim 7.Smif Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimimin

: Meryem Mustafa Ege Ortaokulu (2018).

: Cenap Diizgiin Egitim Kurumlar1 (2019-2020) Polatl1 Ozel Isin

Yaman Koleji (2020- devam etmekte).

Bilimsel Faaliyetler
Bildiriler

Problems (ISEEP-2019).
Makale

Yayin

. IX. International Symposium on Ecology and Environmental

: Lisans Ogrencilerinin Dogayla Iliski Diizeylerinin Belirlenmesi

. Abstracts of the 9 th International Symposium on Ecology and

Enviromental Problems Abstract Book (Prof. Dr. Hakan SERT & Hac1 Kubilay KIRAZ ISBN:

978-605-69795-0-7)
Tletisim

E- Posta Adresi
Tarih
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mailto:kubikiraz@gmail.com

INTIHAL RAPORU

Kubilay Tez

ORIJINALLIK RAPORU

%5 %D %3

BENZERLIK ENDEKSI INTERNET KAYNAKLARI  YAYINLAR

%1

OGRENCI ODEVLERI

BIRINCIL KAYNAKLAR

www.resea rchgate.net

internet Kaynag:

%2

hdl.handle.net

Internet Kaynagi

%1

2019.fmgtegitimikongresi.com

internet Kaynag)

%1

dergipark.org.tr

internet Kaynagi

%1

o -~ - - - - -

i\:1\211_\:’\2/;g;anr;g‘lategitimidergisi.com <%1
if:tcejrl)<§L’;ysniar;.ybu.edu.tr:8080 <%1
e e <o 1
e et <061
I:i\“cejrlj(ﬁ(;:''I:éi‘ysniar;.pau.edu.tr:8080 <%1
gglfe?maidt:fd to Uskudar Universitesi <%1
I\r/:{(\e/r\{‘\é\t/;gyt;l;/gf-:nplus.com.tr <%1
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