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OZET

Haber iiretim siireglerinin finanse edilmesinde ve kamusal yayincilik anlayisinin
yeniden tesis edilmesinde 6nemli bir isleve sahip olan kitlesel fonlamal1 gazetecilik, sagladig
firsatlar nedeniyle tekellesmis ana akim medya kuruluslarmin karsisinda alternatif olarak
konumlandirilmaktadir. Gazeteciler i¢in potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi yollarindan
biri olan kitlesel fonlamali gazeteciligin Tirkiye’de bagimsiz bir yaymcilik anlayis1 yaratip
yaratmadigini ortaya ¢ikarmayir amaglayan bu g¢alismada, derinlemesine goriisme ve igerik
analizi teknigine basvurulmustur. Calisma kapsaminda ilk olarak nitel veri toplama
tekniklerinden derinlemesine goriismeye bagvurulmus ve haber liretim siireglerinde kitlelerin
destegine basvuran bagimsiz gazetecilerle yari1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmistir. Calismanin derinligi ve verilerin daha kapsamli analiz edilmesi amaciyla
ikinci bir yontem olarak icerik analizinden istifade edilmis; bu dogrultuda gazetecilerin Twitter,
YouTube ve Patreon hesaplar: karsilastirmali olarak igerik analizine tabi tutulmustur.

Bagimsiz gazetecilerle yapilan goriismeler ve ilgili gazetecilerin sosyal medya
hesaplarina yonelik gerceklestirilen igerik analizinin ardindan, kitlesel fonlamali gazeteciligin
ana akim medya kuruluslari karsisinda alternatif bir yayincilik modeli olusturdugu sonucuna
vartlmistir. Fikirlerin rahatg¢a ifade edilmesi noktasinda gazetecilere editoryal bagimsizlik
saglayan kitlesel fonlamal1 gazetecilik, enformasyonun genis kitlelere ulagmasina ve ¢ok sesli
bir habercilik anlayisinin olusmasina olanak tanimaktadir. Okuru haber iiretim siirecinin bir
parcast haline getiren bu gazetecilik tiirli ayn1 zamanda kaygan bir zemine sahip olmasi
nedeniyle bagimsiz gazeteciler agisindan birtakim riskler barindirmaktadir. Pahali bir is olan
haberciligin siirekli olarak desteklenmemesi, siyasi yakinliklarin bu destekler iizerinde
belirleyici olmasi, canli yayinlarin yanki odasi haline gelmesi, yetersiz abone sayis1 ve kadin
gazetecilerin maruz kaldigi dijital siddet gibi nedenler okur destekli kitlesel fonlamali

gazeteciligi riskli bir ¢alisma alani haline getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, Kitlesel Fonlamali Gazetecilik, Kamusal Yayincilik.



SUMMARY
CROWDFUNDING JOURNALISM AS AN ALTERNATIVE TYPE OF
BROADCASTING: EXAMPLES IN TURKEY

Crowdfunding journalism, which has an important function in financing news
production processes and restoring the understanding of public broadcasting, is positioned as
an alternative to monopolized mainstream media organizations due to the its providing
opportunities. This research aims to reveal whether crowdfunding journalism, which is one of
the best ways for journalists to reach potential readers, creates an understanding of independent
publishing in Turkey or not. In this context qualitative research methods were used in the
research data were collected with in-depth interview technique and were analyzed with content
analysis. In order to reveal the depth of the study and to analyze the data thoroughly, content
analysis was used as a second method; in this direction, journalists’ Twitter, YouTube and
Patreon accounts were investigated according to comparative content analysis. After interviews
with independent journalists and content analysis conducted on journalists' social media
accounts, it was concluded that crowdfunding journalism creates an alternative publishing
model in the face of mainstream media organizations. Crowdfunding journalism, which
provides editorial independence to journalists at the point of freedem of thought, allows
information to reach a wide audience and the formation of heteroglossia understanding of
journalism. This type of journalism, which makes the reader a part of the news production
process, also has some risks for independent journalists because it has a slippery floor. Reader-
supported crowdfunding makes journalism a risky field because of some reasons such as
continuous non-support of journalism is an expensive business, being decisive of political
affiliation, and to become an echo chamber of live broadcasts, insufficient number of
subscribers, digital violence suffered by women journalists. journalism makes a risky funding

reads assisted digital workspace.

Key Words: Alternative Media, Crowdfunding Journalism, Public Broadcasting.



TESEKKUR

Uzun ve zahmetli bir siirecin mahsulii olan bu doktora tez ¢alismasi yazarinin diginda
birgok kisinin emegi ve sabrinin sonucunda ortaya ¢ikmistir. Her seyden once ahlak, vicdan,
hosgorli ve merhamet gibi bircok kavrami bana 6greten ve kisiligimin sekillenmesinde ilk
ogretmenlerimden olan annem Y1ldiz BAKAR ve babam Hiiseyin BAKAR ’a ne kadar tesekkiir
etsem azdir. Egitim hayatim boyunca destegini daima hissettigim ablalarim Yagmur BAKAR,
Basak BAKAR ARSLAN ve kardeslerim Feridle BAKAR ile Ebubekir BAKAR’a sonsuz
tesekkiir ederim. Iyi ki varlar...

Akademik kisiligimin sekillenmesinde ve bilimsel bilgiye karsi duydugum giivenin
pekismesinde bana rehberlik eden; iiniversite yasamimin ilk yillarindan itibaren hayatima
onemli dokunuslarda bulunan Dog. Dr. Murad KARADUMAN’a minnet ve vefa duygulariyla
tesekkiir etmek isterim. Hocamin Onerileri olmasaydi belki de bu doktora tezi ortaya
cikmayacakti. Tez izleme siirecinde yaptiklart yonlendirmelerle daha nitelikli bir ¢aligmanin
ortaya ¢ikmasina katki saglayan degerli hocalarim Prof. Dr. Mustafa SEKER ve Dog. Dr. Bahar
URHAN’a minnetlerimi sunarim. Tezin jiri tiyeleri olan Dog. Dr. Cagr1 Seyfi KILIC a ve Dr.
Ogr. Uyesi Hicabi ARSLAN’a bu ¢aligmaya ve akademik birikimime verdikleri katkidan dolay1
tesekkiir etmeyi bir borg bilirim.

Calismanin aragtirma kismina katki saglayan, su an burada ismini zikredemedigim
bagimsiz ve patronsuz gazetecilere de ¢ok tesekkiir ederim. Onlarin destegi olmasaydi bazi
seyler eksik kalacakt1. Ote yandan lisans egitiminden bu yana, ayn1 yolu birlikte yiiriidiigiimiiz
Ars. Gor. Dr. Emrah BUDAK’a ve Igdir Universitesi’nde birlikte gorev yaptigim
meslektaslarima bana verdikleri desteklerden dolay: ¢ok tesekkiir ederim. lyi ki varlar, iyi ki

tanidim hepsini...



Xi

ON SOz

Elestirel ekonomi politik yaklasimi odak noktasina alan bu doktora tez ¢aligmasinda;
medyanin siyasal, toplumsal ve kiiltiirel yasamla olan iligkisi tekellesme baglaminda ele
alimmaktadir. Medyadaki miilkiyet ve sahiplik yapisinin gazeteciler ve gazetecilik meslegi
iizerinde yarattig1 tahribat tartisiladursun; giinlimiizde gazeteciligin yasadigi krizlerin ¢éziime
kavusturulmasi noktasinda ¢ogulculugu esas alan bir¢ok yeni habercilik modeli insa edilmeye
calisilmaktadir. Bu modellerden biri olan kitlesel fonlamali gazetecilik, tek sesli medya
yapisinin karsisinda ¢ok sesli ve kamunun haber alma hakkini savunan bir anlayisla hareket
etmektedir. Bagimsiz ve patronsuz calisan gazetecilerin yoneldigi bir alan olarak kitlesel
fonlamali gazetecilik, kamuoyunda fon tartismalar1 ekseninde, akademik cevrelerde ise
sagladigi olanaklar ve tasidigi riskler baglaminda ele alinmaktadir. Bu ¢alismada ise ana akim
medya karsisindaki konumu tartisilan okur destekli patronsuz gazeteciligin Tiirkiye’de
bagimsiz bir yayncilik anlayis1 yaratip yaratmadigi sorgulanmaktadir.

Calisma kapsaminda yeni medyanin sagladigi olanaklarla gazetecilik faaliyetlerini
YouTube, Twitter ve Patreon gibi sosyal medya platformlari {izerinden siirdiiren patronsuz
gazetecilerle derinlemesine goriismeler gergeklestirilmektedir. Ardindan gazetecilerin
haberlerini kitlelerle bulusturmasina olanak saglayan sosyal medya platformlar1 igerik analizine
tabi tutulmaktadir. Ana akim medya karsisinda alternatif olarak gosterilen kitlesel fonlamali
gazeteciligin Tiirkiye’deki durumu, uygulanis bi¢imleri, sagladigi olanaklar ve tagidig: risklerin
neler oldugu asagidaki sorular 15181nda cevaplandirilmaya ¢alisilmaktadir:

1- Patronsuz gazeteciler acgisindan kitlesel fonlamali gazetecilik, ana akim medyanin
tekelini kirma potansiyeline sahip midir?

2- Kitlesel fonlamali gazetecilikte, patronsuz gazeteciler ve fon saglayanlar arasinda
nasil bir iligki vardir?

3- Okurlarin haber {iretim siireglerine dahil olmasi gazeteciler iistiinde bir baski
olusturmakta midir?

4- Patronsuz gazeteciler habercilik faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan ne
oOl¢tide faydalanmaktadir?

5- Patronsuz gazetecilerin Twitter igeriklerindeki begeni ve Retweet orani, takipci
sayilar1 agisindan nasil bir degisim gostermektedir?

6- Patronsuz gazetecilerin YouTube kanallarindaki abone sayisi ile izlenme oranlari

arasinda nasil bir farklilik vardir?



Xii

Calismada kapsaminda kitlesel fonlamali bagimsiz ve patronsuz gazeteciligin medyada
yasanan Siyasal ve finansal krizlerin ¢6ziime kavusturulmasi noktasinda 6nemli firsatlar
sagladig1 goriilmektedir. Okurlarin destegini arkasina alan gazetecilerin bir kismi tarafindan
yiiksek sesle dile getirilse de kitlesel fonlamal1 gazetecilik, heniliz ana akim medyanin tekelini
kirabilmis degildir. Ne var ki ana akim medyadaki haberlerin ¢ogunlukla tarafli bir sekilde
sunulmasi1 ve okurlarin objektif habere ulagsma istegi gibi nedenler bu tekelin kirilmasinda
kitlesel fonlamali gazeteciligi birka¢ adim One tasimaktadir. Okur ve gazeteci birlikteligine
dayanan bu gazetecilik tiiriiniin yasatilmasi ve bagimsiz medyanin sesinin daha giir ¢itkmasi
adina patronsuz gazetecilerin siirdiiriilebilir bir gelir modeli olusturmasi gerekmektedir. Burada

sliphesiz en biiyiik gorev ise okuyucuya diismektedir.

Hakan BAKAR
2023/Antalya



GIRIS

Yirminci yiizyilin son ¢eyreginden itibaren yayginlik kazanmaya baslayan ve akademik
cevrelerce lizerine sikga tartisilan bir kavram haline gelen kiiresellesme; ekonomik, siyasal,
sosyal ve kiiltiirel alanlar1 sekillendiren bir fenomen olarak karsimizda durmaktadir. Toplumun
enformasyon ihtiyacini karsilamada biiyiik bir 6neme sahip olan medya da kiiresellesmenin
yarattif1 degisim dalgasindan etkilenen alanlardan bir tanesi konumundadir. Kiiresellesmeye
eslik eden Ozellestirme ve deregiilasyon politikalarinin bir sonucu olarak kamusal yayincilik
anlayisindan o6nemli Olgiide uzaklasan medya, bugiin gelinen noktada biiyiikk sermaye
gruplariin kontrolii altinda ve mevcut piyasa sistemine hizmet eden ticari bir yayincilik
anlayisini benimsemistir.

Meseleye Tiirk medyast 6zelinde bakildiginda ise 1990’11 yillardan itibaren basin dist
sermaye gruplarinin bu alanda hakimiyet kurmaya c¢alistiklarint s6ylemek miimkiindiir. Bu
yillara kadar gazeteci kokenli ailelerin kontroliinde olan medya, zamanla patron tarafindan
yOnetilen ve sermayenin egemen oldugu bir sektdr konumuna gelmistir (Bulunmaz, 2011: 238).
Tiirk medyast acisindan yeni bir doneme girildigini gosteren bu durum, beraberinde ciddi
sorunlarin yasanmasina ve kamusal sorumlulugu bulunan medya organlarinin islevlerini yerine
getirememesine zemin hazirlamistir. Diislince ve ifade 6zgiirliigliniin kisitlanmasi, patronlarin
siyasilerle kurduklar1 yakin iliskiler, tarafli yaymcilik, gazetecilerin sendikasizlagtirilmasi ve
magazinlesme gibi sorunlar meslegin i¢inin bosaltilmasina ve dolayisiyla gazetecilige duyulan
giivenin sarsilmasina neden olmustur. Tekellesmenin yarattig1 sorunlardan dogrudan etkilenen
kesimlerden biri de hi¢ sliphe yok ki medya mensuplari olmustur. Sendikal haklarini bir bir
kaybeden gazeteciler, ekonomik ve siyasi baskilar sonucu ya igsizlige mahkim edilmis ya da
kapitalist kitle medyasinin benimsedigi hakim degerleri igsellestirmek zorunda birakilmigtir.

Bugiin, ana akim medya olarak da nitelendirilen merkez medyanin disinda kalan
gazetecilerin Ozellikle yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmaya baslamasiyla birlikte
alternatif medyaya yoneldikleri ve habercilik faaliyetlerini bu mecralarda siirdiirmeye
calistiklart yeni bir doneme girilmistir. Geleneksel medyanin haberi sinirlandiran yapisinin
aksine c¢evrimigi ve etkilesimli bir haber medyasinin hakim oldugu bu dénemde, gazeteciler
acisindan da yeni is modellerine yonelik bir arayisin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Nitekim
yazili basindaki satis ve reklam gelirlerinin diismesi, medyadaki isten ¢ikarmalar sonras1 haber

merkezlerinin kiigiilmesi ve ¢cevrimigi gazetecilikteki 6deme duvarlari gibi sorunlar serbest



calisan gazetecilerin sayisini arttirmakta ve haber iretim siireclerindeki maliyetlerin
karsilanabilmesi icin yeni gelir kaynaklar1 aragtirllmaktadir (Cetinkaya, 2020: 88).

Bu tez galigmasi da tekellesmeler sonucu hakim kitle medyasinda yer bulamayan veya
bulunduklar1 alanlar1 kendi istegiyle terk eden bagimsiz ve patronsuz gazetecileri odak
noktasina almaktadir. Yeni medyanin sagladigi olanaklarla habercilik faaliyetlerini alternatif
kanallar tizerinden siirdiiren gazetecilerin yoneldigi bir alan olarak kitlesel fonlamali
gazetecilik, daha simdiden ana akim medya karsisinda ciddi bir gili¢ olarak
konumlandirilmaktadir. Yukarida bahsi gegcen sorunlar ve bu sorunlarin ¢oziime
kavusturulmasi noktasinda kitlesel fonlamal1 gazeteciligin ana akim medyanin tekelini kirma
potansiyeline sahip oldugu diistiniilmektedir. Okurlarin maddi destegini arkasina alan bagimsiz
ve patronsuz gazetecilerin kitlesel fonlamali gazetecilige ve dolayisiyla objektif habercilige
yaptiklar1 vurgu da bu tez calismasinin ortaya ¢ikmasindaki sebeplerden bir tanesidir. Ayni
zamanda alanda yapilan calismalarin sayica yetersiz olmasi ve kitlesel fonlamali gazetecilik
konusunda bagvurulacak kaynak kitaplarin smirli olmasi, bu tez c¢aligmasinin ortaya
¢ikmasindaki motivasyonlardan bir digerini olusturmaktadir.

Literatiirde kitlesel fonlamali gazeteciligin konu edildigi bazi1 akademik c¢aligmalar
bulunmaktadir. Yildiz (2018), tarafindan yapilan c¢alismada, bagimsiz gazetecilerin kitlesel
fonlamali gazetecilik yoluyla ekonomik olarak stirdiiriilebilir bir model insa edip etmedikleri
tartisilmaktadir. Yeni medyanin olanaklarini kullanarak habercilik faaliyetlerini bu platformlar
iizerinden siirdiiren Unsal Unlii, Siikrii Kii¢iiksahin ve Gékhan Ozbek’in gdriislerine yer verilen
calismada, okur destekli kitlesel fonlamali gazeteciligin editoryal bagimsizliga katkida
bulundugu, gazeteciler ilizerindeki patron baskisini1 ortadan kaldirdig1 ve okurlarla dogrudan
etkilesim kurma olanagi sagladigi tespit edilmistir. Ayrica kitlesel fonlamali gazeteciligin
zorluklarinin da tartisildig1 ¢aligmada, gazetecilerin ekonomik olarak siirdiiriilebilir bir gelir
elde edemedikleri sonucuna ulasilmistir. Yine Demir (2020), tarafindan yapilan bir diger
caligmada, kitlesel fonlama sistemini basarili bir sekilde uygulayan gazetecilik platformlari
incelenmistir. Calismada T24, Medyascope ve 140journos’un kuruculari ile derinlemesine
goriismeler gergeklestirilmis ve serbest ¢alisan bagimsiz gazetecilerin Patreon hesaplarindaki
cagri metinleri veri olarak kabul edilmistir. Calisma sonucunda kitlesel fonlamali dijital
gazeteciligin bagimsiz gazetecilik i¢in Onemli firsatlar sagladigi; sadece finansman bulma
anlaminda degil topluluk olusturma konusunda da islevsel bir model oldugu sonucuna
ulagilmistir.

Bir diger ¢alisma ise Cetinkaya (2020), tarafindan yapilmistir. Betimleyici bir ¢alisma

olarak Kkitlesel fonlamali gazeteciligin diinyada ve Tirkiye’deki oOrneklerini inceleyen



arastirmaci, gazetecilik ekosisteminde kitlesel fonlamali gazeteciligin nasil bir rol oynadigini,
sagladigi olanaklar1 ve smirliliklarini tespit etmeye calismistir. Calismanin sonunda kitlesel
fonlamali gazetecilikle birlikte esik bekgiligi kavraminin ortadan kalktigi, okurlarin haber
iiretim siireclerine aktif bir sekilde dahil oldugu ve kitlesel fonlama platformlarinin ¢ok seslilige
katkida bulundugu sonucuna ulagilmistir. Medyanin sermaye ile biitiinlesmesinin bir sonucu
olarak kendisine atfedilen kamu yarar1 ve dordiincli gli¢ gibi nosyonlardan 6nemli 6l¢iide
uzaklastig1 bir medya ortaminda, kitlesel fonlamali gazeteciligin kamu yarar1 agisindan bir
alternatif yaratip yaratmadigiin tartisildigi bir bagka ¢alisma da Taylan (2019) tarafindan
yapilmistir. Ingiliz The Guardian gazetesi rnegi iizerinden yola ¢ikan arastirmaci, ¢alismanin
sonucunda okur kitlesel fonlamali gazetecilik sayesinde kamusal yayincilik anlayiginin yeniden
tesis edilebilecegini ve okurla biitiinlesmenin gazeteciligin gelecegi agisindan 6nem arz ettigini
belirtmektedir

Bu calismada ise kitlesel fonlamali gazeteciligin giiniimiizdeki durumu ve ana akim
medya karsisindaki konumu irdelenmektedir. Calisma kapsaminda, gazetecilik meslegini yeni
medya dolayimli sosyal medya ve kitlesel fonlama platformlar: {izerinden siirdiiren bagimsiz
ve patronsuz gazetecilerle yapilan goriismeler 1s18inda okur destekli kitlesel fonlamali
gazeteciligin ana akim medya karsisinda alternatif olusturup olusturmadigi cevaplanmaya
calisilmaktadir. Yapilan goriismelerin ardindan elde edilen verilerin degerlendirilmesiyle
birlikte, tamamlayici bir yontem olarak gazetecilerin sosyal medya hesaplarina yonelik icerik
coziimlemesi yapilmaktadir. Bagvurulan yontemlerden ilki olan derinlemesine goriigmede
kitlesel fonlamal1 gazeteciliin nasil bir potansiyele sahip oldugu, patronsuz gazeteciler ve
okurlar arasindaki iligkinin ne sekilde seyrettigi ve okurlarin haber liretim siireclerine dahil
olmasinin gazeteciler lizerinde bir baski yaratip yaratmadigina yonelik sorulara cevap saglayan
nitelikteki sonuglar irdelenmektedir. Ayni sekilde ikinci bir yontem olarak basvurulan icerik
analizinde patronsuz gazetecilerin habercilik faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan ne
olciide faydalandiklari; Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarindaki abone, begeni ve izlenme
oranlarinin nasil bir degisiklik gosterdigine yonelik acgiklanmaya muhta¢ sorulara yanit
olabilecek bulgular degerlendirilmektedir.

Bu tez calismasi ii¢ boliimden olusmaktadir. Ik boliimde elestirel ekonomi politik
yaklagimla birlikte medyanin elestirel ekonomi politigi ve yeni medyanin ekonomi politigi ele
alimmaktadir. Yeni medya ve kitlesel fonlamal1 gazeteciligi odak noktasina alan ikinci boliimde,
haber medyasimin yasadigi doniisiimler ve yeni gazetecilik tiirlerinden biri olan kitlesel
fonlamali gazeteciligin gilincel durumu tartisilmaktadir. Caligmanin ii¢iincii ve son bolimiinii

ise aragtirma kismi olusturmaktadir. Bu bdliimde okurlarin maddi destegini arkasina alarak



sosyal medya temelli bagimsiz gazetecilik yapan habercilerle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmekte, bu goriismelerden elde edilen veriler dogrultusunda olusturulan temalarla,
kitlesel fonlamali gazetecilige yonelik ¢ok boyutlu bir degerlendirme yapilmaktadir.
Goriismeye katilan gazetecilerin sosyal medya hesaplarinin igerik ve bigim yoniinden
incelenmesinin ardindan aragtirmada elde edilen bulgular, sonu¢ ve tartisma kisminda
detaylariyla ele alinmaktadir. Hem arastirma sonuglarinin degerlendirildigi baslikta hem de
sonug ve tartigma kisminda dile getirilen 6nerilerin sunulmastyla birlikte nitelikli bir gazetecilik
anlayisinin yaratilmasi adina kitlesel fonlamali gazetecilik {izerinden birtakim oneriler dile

getirilmektedir.



BiRiNCI BOLUM
ELESTIREL EKONOMI POLITIK YAKLASIM CERCEVESINDE YENI
MEDYANIN EKONOMI POLITIiGi

1.1.Marksist Paradigma Ekseninde Tarihsel Materyalizm

Karl Marx ve Friedrich Engels tarafindan sistematiklestirilen tarihsel materyalizm,
genel olarak tarihin sosyal ve ekonomik gelismelerin 1siginda sekillendigini ileri siiren
diyalektik bir yasaya dayanmaktadir. Materyalist tarih anlayisina gore, sadece ekonomik
olgular degil, toplumsal ve kiiltiirel olgular da {iretim bi¢imlerinin bir sonucudur ve tiim bu
stireclerde ekonomi temel belirleyici konumundadir (Topakkaya, 2009: 65). Marksist
paradigmanin temelini olusturan bu anlayis, insanlik tarihinin maddi tiretim iligkileri tarafindan
belirlendigini iddia ederken iist yapiya iliskin kavramlara ikincil derecede 6nem atfetmektedir.

Toplumdaki iiretim faaliyetlerinin ayn1 zamanda toplumun diisiince yapisina yansidigini
belirten Stalin’e gore, insanin yasama bicimi ve diisiinme bi¢imi arasinda bir paralellik
bulunmaktadir. Maddi yasamin iretilme tarzinin; toplumsal, siyasal ve diisiinsel yasami
belirledigini 6ne siiren materyalist tarih anlayisinda emekgi yiginlarin tarihine vurgu yapilir.
Toplumun varligr icin gerekli olan ve maddi degerleri lireten emekg¢i yiginlarin tarihi, aynm
zamanda liretim iligkilerindeki gelismenin tarihidir. Bu nedenle gergek bir tarih biliminden s6z
edilecekse generallerin fetihlerinden ya da aldiklar zaferlerden degil, maddi degerleri iireten
emeke¢i yiginlarin tarihi, yani halkin tarihinden s6z edilmelidir. Toplumlarin tarihleri
incelendiginde yalnmizca akil ve diisiince gibi ideler degil herhangi bir tarihsel siiregte o
toplumlarin iiretim bi¢imlerine ve ekonomik yagamlarina bakmak gerekmektedir (2009: 37-38).
Nihai olarak tarth biliminin temel goérevi; toplumun iiretim bi¢imlerini ve maddi yasam
kosullarini belirleyen ekonomik iligkileri incelemek olmalidir.

Materyalist tarih anlayisina gore tarihte en sonunda belirleyici olan gercek yasamin
iiretimi ve yeniden {iretimidir. Temel belirleyici sayilan ekonomik iliskiler; liretim, degisim ve
boliisiim tarzini ifade etmektedir. Ekonomik durumun temel oldugunu ancak iist yapiya iliskin
gelismelerin de tarihin akisinda belirleyici bir rol oynadigini ifade eden Engels bu durumu su

sekilde 6zetlemektedir:

“Insanlar tarihlerini kendileri yaparlar, ne var ki kendilerini kosullandiran belirli bir cevrede ve énceden
var olan gergek iligkiler temeline dayanarak yaparlar. Bunlar arasinda anlamay1 tek basina baglatan ana
diistinceyi bicimlendiren ekonomik iligkiler —politik ve ideolojik Obiir iligkilerden ne kadar cok

etkilenebilir olursa olsunlar- gene de eninde sonunda belirleyici olanlardir.” (2018: 37).



Toplumsal diizenin temelini olusturan ekonomik iliskiler ayn1 zamanda toplumun var
olmasi i¢in gerekli olan yagam araglarinin elde edilis bigimine tekabiil etmektedir. Bu noktada
toplumlarin sosyal gelisim yasalarina bakilacaksa idelere degil, maddi yasam kosullarina ve
iiretim siireclerine bakilmalidir.

Materyalizm anlayisinin olusmasinda Marx’a etki eden diisiiniirler arasinda Hegel ve
Feuerbach 6nemli bir yer tutmaktadir. Ne var ki bu isimlerin diinyay1 yorumlama bigimlerine
dair birtakim elestiriler getiren Marx, 6zellikle Hegel’in idealist diyalektik kavraminin karsisina
materyalist diyalektigi koymaktadir. Hegel’in idealist diyalektigi, maddenin diisiinceden
dogdugu varsayimina dayanirken Marx tarafindan ortaya konulan materyalist diyalektikte ise
hareketin ilk olarak diisiincede degil, maddede gergeklestigi ileri siirlilmektedir. Nitekim
toplumsal sorunlarin ¢dzlimiinde tarihsel materyalist diyalektigi on plana ¢ikaran Marx,
ekonomik tiretim iliskilerini toplumsal, siyasal ve kiiltiirel alanin belirleyicisi olarak gérmiistiir
(Yurdakul, 2018: 13). Toplumdaki degisim ve doniisiimlerin ne sekilde gergeklestigini tarihsel
materyalizm anlayisi ile ¢oziimlemeye calisan Marx, ¢agdaslarindan farkli olarak diinyayi
yorumlamakla kalmamig ayn1 zamanda onu degistirmek icin de biiyiik bir ¢caba harcamistir.

Calismalarinda idealist ve materyalist felsefi yaklagimlar arasinda bir sinir ¢izmeye
caligan Marx’a gore insanin toplumsal bilincinin olusmasinda hem ftretim iliskileri hem de
kendisi tarafindan tretilen bilincin belirleyiciligi s6z konusudur (Sancar, 2014: 12). Marksist
diisiincede biling, gergek iligkilerin bilgisinin bir yanilsamasi olarak degerlendirilirken, Marx’in
tartigmalara konu edilen “yanlis biling” kavrami ise toplumun maddi pratiklerindeki ¢arpikligin
bilingte olusturdugu zorunlu bir karsiliga denk diismektedir. Toplumsal alandaki celigkilerin
anlasilabilmesi i¢in iy1 bir egitim veya sistematik bir diisiince bigiminden ziyade bilincin gercek
yasam kosullarindan bagimsiz olmadigi (Sancar, 2014: 19-20), tarihsel materyalist bir anlayisla
hareket edilmelidir.

Marksist paradigmanin temelini olusturan tarithsel materyalizm kurami, toplumlari
diyalektik gelisim siireclerine uygun olarak incelerken, belirli bir toplumda var olan egemenlik
iligskilerinin kavranmasma da olanak tanimaktadir. Toplumlarin egemenlik iligkilerinin
kaynaginda insanin maddi iiretim iliskilerinin yattigin1 belirten Marx’a gore, tarihin her
doneminde insanlarin kendi aralarinda ve dogayla kurduklar iligkileri belirleyen ve yasamin
yeniden {retimine olanak saglayan bu maddi tretim iligkileri toplumun yapisinin
sekillenmesinde énemli bir rol oynamaktadir (Ozgmar, 2013: 99). Tiim toplumlarin tarihini
ayn1 zamanda bir siif ¢atigsmasinin tarihi olarak géren Marx, ezenler ile ezilenler arasindaki

siif ¢atigmasinda ekonomik giiclin temel diizeyde belirleyici oldugunu iddia etmistir. Bu



yoniiyle bakildiginda Marx’1n tarih anlayisinin olusmasinda iiretim araglarina sahip olanlar ve
olmayanlar arasinda siiregelen savasimlarin etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Marx’a
gore ilkel komiinist topluluklarin dagilmasiyla birlikte toplum da uzlasmaz bir karsitlikta
simiflara boliinmiistiir. Bu boliinme ayni1 zamanda siifsal ¢atismalara neden olmus; 6zgiir
yurttaslar ve koleler, toprak beyleri ve toprak koleleri kisaca ezenler ve ezilenler siirekli karsi
karsiya gelmislerdir. Bunun sonucu olarak da toplum ya devrimei bir doniisiime ugramis ya da
catisan simiflarin ortak yikimi s6z konusu olmustur (Marx ve Engels, 2018: 49-50). Materyalist
tarth gorislni sinif temelli karsitliklar iizerine kuran Marx’1n fikirlerinin olusmasinda, elbette
ki kapitalist dinamiklerin de etkisi olmustur. Yasadigi donemde kapitalizmin yiikselisine
taniklik eden Marx, diyalektik materyalizm yontemini kullanarak kapitalizm olgusunu analiz
etmekle kalmamis ayn1 zamanda onu degistirmek i¢in ¢aba gdstermistir.

Yurdakul’a gore Marx’in tarih anlayisinda Hegel’den farkli olarak maddi iliskilerin
belirlemis oldugu bir biling s6z konusudur. Hegel’in salt akli 6n plana ¢ikaran yaklagiminin
aksine Marksist paradigmada iiretim iliskilerinin bilinci belirledigi varsayilir. Buna gore
insanlarin varligini belirleyen sey bilingleri degildir; aksine onlarin bilinglerini belirleyen sey
toplumsal varliklaridir. Son kertede tarihin belirlenmesinde tinsel bir t6z s6z konusu degildir.
Bunun yerine maddi iligkilerin biitiinii olarak ifade edilen toplumun sosyo-ekonomik yapisi,
tarihin belirlenmesinde basat bir rol oynamaktadir (2018: 13). Kendi tarihinin aktorii olan insan,
dogadan farkli olarak diisiinmek ve yasamini devam ettirebilmek icin ¢calismak ve {liretmek
zorundadir. Yasamin devami agisindan dogadaki kit kaynaklari kullanan, tiretimde bulunan ve
irettigini bolliserek tiiketen insanlar, kendilerini ve toplumlarin1 maddi olarak toplumsal emek
araciligiyla iiretmektedirler. Bu toplumsal emek siireci aym1 zamanda insanin dogayi
doniistiirme siirecini de kapsamaktadir. Insanin dogaya karsi iiretmek zorunda kalmasi ise
Marx’a gore tarihsel diyalektik materyalizmin baglangi¢ noktasini olusturmaktadir (Yurdakul,
2018: 14-15). Buradan hareketle denilebilir ki, materyalist tarih goriislinii anlamak igin
toplumlarin iiretim, tiilketim ve miibadele siireclerine bakmak gerekir. Ciinkii insanlarin
bilincini belirleyen sey maddi tiretim iligkileri ve drgiitlenme tarzlaridir.

Toplumun diisiincelerini, goriislerini ve politik kuramlarini belirleyen maddi yagam
kosullar1 ve tarihsel materyalizm arasindaki iligkiyi irdeleyen Stalin, cografi ortam ve niifus
artis yogunlugu gibi olgularin sosyal ve ekonomik gelisme agisindan belirleyici olamayacagini
ifade etmektedir. Stalin’e gdre bu olgular toplumun gelismesini pek tabii etkilemektedir; fakat
sosyal gelismenin nihai belirleyicisi maddi araglarin {iretim bigcimidir. Toplumun bir sistemden
oteki sisteme gegmesini belirleyen temel gii¢, tarihsel materyalizme goére insanin yasamini

stirdiirebilmesi i¢in gerekli olan {iretim ara¢larinin elde edilis bigimine denk diismektedir (2009:



32-35). Tarihsel materyalizmin dayanak noktasini olusturan iiretim iligkileri, {ist yapinin ¢esitli
ogeleri olan hukuk, siyaset, felsefe, din, cografya vb., olgularin bigimini belirlemektedir. Maddi
iretim iligkileri, bu anlamda kapsayict durumdadir ve toplumun genel diisiince yapisinin
olusmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Hegel’in idealist diyalektigi ile Feurbach’in materyalizm anlayisini bir potada eriterek
tarihsel materyalizm olgusunu sistematiklestiren Marx ve Engels, tarih biliminin yeniden
yorumlanmasinda ve toplumda meydana gelen degisim ve doniisiimlerin anlasilmasinda son
derece Onemli tahliller yapmuslardir. Marksist paradigmanin temelini olusturan tarihsel
materyalizm, ayni zamanda diyalektik materyalizmin tarih bilimine uygulanmasidir.
Toplumlarin gelisim yasalarin1t Hegel’in idealist diyalektiginden farkli olarak maddesel bir
cergevede irdeleyen tarihsel materyalizm, gelisimin diisiincede degil maddede gerceklestigini
ileri siirmektedir. Toplumsal sorunlarin ¢oziimiinde tarihsel materyalist diyalektigi 6n plana
cikaran Marx, maddi iiretim iligkilerini siyasal, sosyal ve kiiltiirel alanin belirleyicisi olarak
gormiistiir. Bu noktada insanlik tarihini maddi bir temele dayandiran Marx, tarihi de siif
catigmalarinin tarihi olarak gérmiis ve kapitalizmin karsisina siifsiz bir toplum modeli olan
sosyalizmi koymustur. Bu yoniiyle ¢agdaslarindan farkli olarak diinyayr yorumlamakla
yetinmeyen Marx, devrimci bir tutum sergileyerek diinyay1 degistirme gayreti igerisinde
olmustur. Ote yandan tarihin siirekli olarak idealist bir bakis acisiyla ele alinmasi, ge¢mis
hakkindaki fikirlerimizde de bazi eksikliklere neden olmustur (Adali, 2011: 103). Bu bakimdan
gecmisin aydinlatilmasinda diyalektik materyalist bir anlayisla hareket edilmesi, bireylerin

diinyay1 anlamlandirmasinda da son derece islevsel olacaktir.

1.2.Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim

Insanlarin iktisadi ugraslarmin ve toplumsal iiretim iliskilerinin incelenmesi olarak
tanimlanan ekonomi politik kavrami; temel olarak metalarin {iretimi, degisimi, dagilimi ve
tiiketimi gibi konulara odaklanmaktadir. Ozellikle 17. yiizyilda ticari kapitalizmin gelismesiyle
birlikte bir bilim dali olma vasfina ulasan ekonomi politik, klasik iktisat¢ilar Adam Smith,
David Ricardo ve Alfred Marshall gibi bilim insanlar1 tarafindan sistematiklestirilmis ve
donemin diislince yapisini yansitan bir ruha sahip olmustur.

Mosco’ya gore dar anlamiyla ekonomi politik, toplumsal iliskilerin karsilikli olarak
tiretimi, dagitimi, tiikketimi ve iletisim kaynaklar1 arasindaki gii¢ iligkilerini irdeler. Genis
anlamda ekonomi politik ise bir miicadele alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal yasamda
karsilikli egemenligin nasil kuruldugunu, toplumlarin hayatta kalmak i¢in ihtiya¢ duyduklari

seyleri nasil Uirettiklerini ve nasil 6rgiitlediklerini inceleyen ekonomi politik, en genel tanimiyla



insan faaliyetlerini ve tiim yasam siire¢lerini incelemektedir (2009: 2-3). Ekonomi temelli
toplumsal iligkilerin biitiinii olan ekonomi politik, klasik iktisat¢ilarin kapitalist sistemi
degerlendirmelerinde anahtar kavramlardan birini olustururken; Marx ve c¢agdaslart olan
ekonomi bilimciler ise kavrama, daha biitlinciil ve sinif miicadelelerini esas alan elestirel bir
bakis agisiyla yaklagmislardir. Dolayisiyla ekonomi politige getirilen bu yergi beraberinde
elestirel ekonomi politik yaklasimi getirmistir.

Elestirel ekonomi politik, klasik ekonomi biliminden farkli olarak dort ayri niteligi
icerisinde barindirmaktadir. Bunlardan ilki biitiinciil olmasidir. Klasik ekonomi politik,
ckonomiyi ayr1 ve uzmanlagsmis bir alan olarak goriirken; elestirel ekonomi politik, ekonomik
orgiitlenmelerin siyasal, toplumsal ve kiiltiirel yagamla arasindaki iliskiye odaklanir. Pazardaki
miibadele lizerine yogunlasan ve pazarin hareket serbestligini savunan klasik ekonomi
politikgiler, tiikketicinin de ayn1 sekilde segme 6zgiirliigline sahip oldugunu ifade ederler. Ancak
elestirel ekonomi politik¢iler daha genis bir perspektif sunarak odak noktalarini miibadeleden,
miilkiyet ve liretimin Orgiitlenmesine kaydirirlar. Elestirel ekonomi politigin diger ayirt edici
niteligi de tarihsel olmasidir. Belirli olaylara odaklanmak yerine uzun bir tarihsel donemi
kapsayan degisim, doniisiim ve karsitliklarin birbirleriyle nasil iliskilendirilebilecegi elestirel
ekonomi politigin konusunu olusturur. Ugiincii olarak devlet miidahalesi ve kapitalist tesebbiis
arasindaki dengeyle ilgilenmesidir. Klasik ekonomi politik, devlet miidahalesinin en aza
indirilmesi ve pazar giiclerine hareket serbestligi verilmesi gerektigi varsayimindan hareket
ederken; elestirel ekonomi politik pazardaki esitsizligin ve bozukluklarin ancak devlet
miidahalesi ile diizeltilebilecegini savunur. Dordiincii ve son farklilik ise adalet, esitlik ve kamu
yarart gibi temel sorunlarla ilgilenmek icin verimlilik gibi teknik konularin Gtesine gecer
(Golding ve Murdock, 1997: 53-59). Bu yaklasim c¢ergevesinde ekonomi politik, diger
bilimlerden farkli ve ayri bir uzmanlik alani olarak ele alinmaz; bunun yerine diger bilim
dallariyla biitiinlesmesi gereken bir yaklasim olarak kabul edilir.

Kapitalist toplumlarda karlarin1 maksimize etmek isteyen bireylerin miicadelesine
vurgu yapan klasik ekonomi politigin aksine, elestirel ekonomi politik siif miicadelesine
odaklanir. Stnifli toplumlarda miilkiyet, iktidar ve bilgi arasindaki iliskiyi ¢oziimlemeye ¢alisan
bu yaklasim, simif miicadelelerinin ortadan kaldirilmasi veya yumusatilmasi noktasinda
devletin 6nemli bir isleve sahip oldugunu belirtir. Devletin arabulucu roliinii inceleyen elestirel
ekonomi politik¢iler ayn1 zamanda devlet ve kapitalist sinif arasinda organik bir iliski oldugunu
ve devletin kapitalist sinifin ¢ikarlarina uygun olarak politikalar iirettigini varsayar (Yaylagiil,
2019: 138). Boylelikle siifsal ¢eliskilerin ortadan kaldirilmasi noktasinda elestirel ekonomi

politik, islevsel bir bakis acistyla toplumsal ¢oziimlemeye katkida bulunmaya calisir.
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Elestirel ekonomi politigin toplumsal olarak her tiirden degerin nasil {iretildigi,
dagitildig1 ve tiiketildigi sorulariyla ilgilendiginin altin1 ¢izen Graham, ayni zamanda politik
anlamda giiciin nasil iiretildigi, dagitildigi ve uygulandigini; bunun sonucunda sosyal yagamin
hangi tarihsel siirecte ve mekanda ne sekilde diizenlendigi gibi sorularin elestirel ekonomi
politigin ilgi alanma girdigini belirtir (2007: 227). Ucretli emegin sdmiiriisiine dayanan ve
stirekli kriz egiliminde olan kapitalizmin esitsiz dogasini ortaya ¢ikarmay1 amaglayan elestirel
ekonomi politik, sorunlu olarak tanimladig1 kapitalizmin incelenmesini esas alan bir yaklagimi
benimser. Klasik ekonomi politigi “cagdas burjuva toplumunun teorik tahlili”” olarak niteleyen
Marx (1979) 1 “Ekonomi Politigin Elestirisine Katki” isimli eserinde sermaye, toprak miilkiyeti,
iicretli emek gibi kavramlar iizerinden burjuva toplumunun elestirisini yaparak bir anlamda
klasik ekonomi politikten kopmustur.

Ozgetin’e gore elestirel ekonomi politik toplumsal yapilart donuk, hareket etmeyen,
degismeyen ve donlismeyen bir sekilde ele almaz. Bunun yerine onlara bir degiskenlik atfeder
ve toplumsal donilisiimiin ne sekilde gergeklestigini anlamaya calisir (2018: 209). Ayrica
elestirel ekonomi politik, diger bilim dallarindan farkli olarak yapilara mikro 6lgekten bakmak
yerine daha genis bir perspektiften bakmaktadir. Bir anlamda konumlanmis eylemin her zaman
Otesine gegmeyi amaglar (Golding ve Murdock, 1997: 55). Bu baglamda elestirel ekonomi
politik; toplumun duragan bir yapida olmadigini, siirekli olarak bir degisim ve doniistim
gecirdigini, hatta bu degisim ve doniisiimlerin ne sekilde olmasi gerektigini irdeler. Bunu
yaparken de salt liretim, degisim, tiiketim gibi ekonomik olgulara bakmaz, ayn1 zamanda sosyal,
siyasal ve tarihsel olarak genis bir yelpazede bu yapilar1 anlamaya ve agiklamaya c¢alisir.

Bireylerin digerleriyle olan iliskileri ve maddi tiretim giigleri karsisindaki konumunu
dikkate alarak bir degerlendirme yapan elestirel ekonomi politik, kapitalist sistem icerisindeki
siifsal celiskileri gérmek acisindan son derece donemlidir. Giice dayali esitsizligin, sinif ve
somiirlinlin ¢éziimlenmesi noktasinda tiim olgulari temelden ele alan elestirel ekonomi politik;
toplumsal iligkilerin tarihsel kosullar i¢inde sekillendigi gerceginden hareketle iiretim, dagitim
ve toplumsal iligkileri tarihsel ve biitiinciil bir bakis agisiyla ele almaktadir. Nitekim kapitalist
iretim tarzi ve Oncesindeki iiretim bigimlerinin ne sekilde gerceklestigini, maddi liretim ve
dagitimin nasil yapilandigimi elestirel ekonomi politik {lizerinden degerlendirmek kapitalist

sistem icerisindeki celiskileri gormeyi kolaylastirmaktadir (Demirel, 2019: 18-19). Bu

'Ekonomi Politigin Elestirisine Katki, (Almanca: Zur Kritik der politischen Okonomie) Karl Marx tarafindan
yazilmis ve ilk kez 1859 tarihinde yaymmlanmustir. Kitap, esas olarak Adam Smith (1723-90) ve David
Ricardo (1772-1823) gibi bugiin klasik ekonomistler olarak kabul edilen o dénemde kapitalizmin 6nde gelen
teorisyenlerinin eserlerinin elestirilmesi ile hazirlanmis bir kapitalizm incelemesidir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Almanca
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karl_Marx
https://tr.wikipedia.org/wiki/Adam_Smith
https://tr.wikipedia.org/wiki/David_Ricardo
https://tr.wikipedia.org/wiki/David_Ricardo
https://tr.wikipedia.org/wiki/Klasik_iktisat
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bakimdan klasik ekonomi politigin kapitalist sistemdeki celigkileri ve sinifsal miicadeleyi
gormezden gelmesi, elestirel ekonomi politik¢iler tarafindan tenkit¢i bir bakis agisiyla ele
alinmig ve yaklasimlarinin temelini olusturmustur.

Marksist gelenegin izleginden giden elestirel ekonomi politik, iiretim ve dagitim
iliskilerinin yani sira ayn1 zamanda tiiketim olgusunun da sorunlu taraflarina odaklanarak klasik
ekonomi politigin 6zgiirliikk anlayisina bir takim elestiriler getirir. Serbest piyasa icerisinde,
toplumu olusturan bireylerin kendi ihtiyacglari ¢ercevesinde 6zgiir se¢imler yaptiklarini belirten
ekonomi politigin aksine; elestirel ekonomi politik tam manasiyla gercek bir 6zgiirliigiin
olmadigini savunur. Buna gore, “bireylerin tercihleri aslinda onlarin kendi tercihleri degil,
basgkalar1 tarafindan olusturulmus tercihlerdir” (Gilingor, 2018: 148). Nitekim kapitalizmin
tiiketimi esas alan yapisi, bireylerin gergek ihtiyaglar1 disinda yapay ihtiyaglar yaratarak somiirti
mekanizmalarinin siirdiirilmesine hizmet etmekte ve toplumsal alanda tiiketim kiiltliriiniin
yayginlagmasina neden olmaktadir.

Tiim bu soylemler 15181nda denilebilir ki, ekonomi temelli toplumsal iligkilerin biitlinii
ayn1 zamanda insanlarin faaliyet alanlarini etkilemekte ve sekillendirmektedir. Ekonomiyi ayri
bir uzmanlik alani olarak gormeyen elestirel ekonomi politik yaklagim, toplumsal iliskilerin
tarihsel bir siire¢ igerisinde meydana geldigini; maddi iiretimin ayn1 zamanda siyasal, toplumsal
ve kiiltlirel yasamla iligkili oldugunu vurgular. Buradan hareketle toplumsal iliskilerin tarihsel
kosullar igerisinde meydana gelmesi, maddi yapilarin biitiinciil sekilde ele alinmasini zorunlu
kilmaktadir. Nitekim kapitalizmin esitsiz dogasi, sinif somiirlisiinii mesrulastirirken elestirel
ekonomi politik kapitalist sistemdeki celiskileri anlamak ve ¢éziimlemek adina 6nemli bir rol
oynamaktadir. Kapitalizmin bir fenomen olarak biitiin diinyay1 etkisi altina aldig1 kiiresel
toplum diizeninde (Wasko, Murdock ve Sousa, 2011: 2) maddi gii¢ iliskileri iizerinden
yapilacak elestirel bir ¢dziimleme, medya ve iletisim sistemlerinin anlasilmasi kadar politik ve

kiilttirel alanda sosyal yasamin ne sekilde diizenlendigini anlamaya da olanak saglayacaktir.

1.2.1. Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi

Kapitalist pazar yapisi igerisinde hareket eden medya endiistrileri ve bu endiistrilere ait
kiiltiirel mallarin tiretim, dagitim ve degisim siireglerini inceleyen medyanin elestirel ekonomi
politigi, genel olarak kitle iletisim kurumlarinin miilkiyet ve sahiplik yapisi ile medya ve iktidar
iligkileri gibi konulara odaklanmaktadir (Glingor, 2018: 145). Marksist diisiince yapist i¢inde
filizlenen elestirel ekonomi politik, tarihsel olarak statiikonun yeniden iiretilmesinde kitle
iletisim araglarinin nasil bir rol oynadigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Liberal anlayista

kitle iletisim araclarimin ifade 6zgiirligiinii sagladigint belirten goriislerin aksine, elestirel
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kanadin temsilcileri bu araglarin esitsiz toplum iligkilerine ve ideolojik olarak sorunlu temsil
bigimlerine katkida bulundugunu savunmaktadir. Medyanin elestirel ekonomi politiginde ise
miilkiyet iliskileri ve medya iirlinlerinin kiiltiirel igerikleri arasinda sarsilmaz bir bag oldugu
varsayimindan hareket edilir. Buna gore miilkiyet ve denetim iligkilerine gomiilii
yapilandirilmis iktidar iliskileri tarihsel bir baglama oturtulurken, ticari ve kamusal kurumlarin
sOylemsel pratikler lizerindeki etkilerini ortaya ¢ikarmak elestirel ekonomi politigin konusunu
olusturmaktadir (Stevenson, 2015: 25-26). Bu yo0niiyle iletisimin ekonomi politiginde, medya
endiistrileri tarafindan tretilen igerikler ve triinler birer meta olarak degerlendirilir; ancak
iiretim ve tiikketimin yan1 sira bu {irtinlerin ayn1 zamanda ideolojik islevlere de sahip oldugu
varsayilir.

Elestirel ekonomi politikte oldugu gibi iletisimin ekonomi politiginde de medya yapilari
tarihsel bir perspektifte ele alinmaktadir. Bu yapilarda yasanan degisim ve doniisiimlerin neler
oldugu, degisimin aktorlerinin kimler oldugu gibi sorular ekonomi politik yaklagimin temel
argiimanlarini olusturmaktadir. Ote yandan verimlilik ve karlilik gibi meselelere de elestirel bir
sekilde yaklasan ekonomi politik, medya kurumlarindaki karliligi saglayan bilesenlerin neler
oldugunu sormak yerine, buradaki emek sOmiiriisiine, verilen tavizlere veya medyanin
yabancilastirici etkilerine odaklanmaktadir. Devlet miidahalesi ve kapitalist tesebbiis arasindaki
dengenin saglanmasinda devletin diizenleyici roliine odaklanan ekonomi politik, 6zellikle
1980’lerden sonra medya alaninda yasanan Ozellestirmeler sonucu ortaya cikan yapisal
doniisiim siire¢lerinin ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel alandaki sonuclarini incelemektedir
(Ozgetin, 2018: 209-211).

Iletisimin ekonomi politigini anlamak icin medyadaki 6zellestirmeler ve ticarilesme
sonucu degisen sahiplik yapilar1 ve miilkiyet iligkilerine bakmak yeterli degildir. Ayn1 zamanda
iletisim ve metalagsma arasindaki iliski de bu yaklasimin egildigi sorunlu alanlardan bir
tanesidir. Nitekim Shcudson (1989: 311-312), ekonomi politik yaklagimin genellikle kiigiik
parcalara bakmak yerine biiyiik resme odaklandigini belirtmektedir. Schudson’a gdre bu, onun
hem giiclii hem de zayif yanidir; ciinkii gazetecilik pratikleriyle toplumun ekonomi politigi
arasinda dolambach bir iliski s6z konusudur. Fakat gazeteciligin 6zerkligine ragmen siyasi
olaylarin sunumu ve iktidar sahiplerinin durum tanimlar1 arasindaki benzerlikler, haberlerin
cercevelendirilme bicimi ve ideolojik etkilerinin ortaya ¢ikarilmasi ya da anlasilmasi adina
ekonomi politik islevsel bir konuma sahiptir.

Elestirel ekonomi politigin ana akim ekonomi politikten farkli olarak iktidar oyunu ve
toplumsal iligkilerle ilgilendigini belirten Golding ve Murdock’a gore bu yaklasim, toplumsal

iliskiler tarafindan belirlenen anlam iiretimi ve tiiketiminin ne diizeyde sekillendigini anlamaya
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calisir. Haber {iretim siirecinde basin sahiplerinden editorlere, gazetecilerden haber
kaynaklarina kadar mevcut iligkilerin ne sekilde yapilandirildigs; iletisimsel etkinliklerin,
maddi ve simgesel kaynaklarin esit olmayan dagilimi gibi konular bu yaklasimin ayirt edici
ozelliklerindendir (1997: 54-55). Elestirel ekonomi politik i¢in dort tarihsel siirecin merkezi bir
oneme sahip oldugunu ifade eden Golding ve Murdock, 1991 yilindaki ¢alismalarinda su
olgularin incelenmesi gerektigini ileri siirer: medyanin gelismesi, sirket menzilinin gelismesi,
metalastirma, devlet ve hiikiimetin miidahalesinin degisen rolii.

Medyanin gelismesi ile ilgili Thompson’un “simgesel formlarin aktarilmasimin giderek
medya endiistrilerinin teknik ve kurumsal aygitlarinca dolayimlanir hale geldigi siire¢” (akt.
Adakli, 2003: 17) olarak tanimladigi durum, medya endiistrilerinin incelenmesi konusunda
baslangi¢ noktasini olusturur.

Biiyiik sirketlerin yonetiminde olan ve son yillarda bu sirketlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda
hareket eden medya organlarmin sayisi her gegen giin artmaktadir. Ozellikle 1980°lerden sonra
baslayan tekellesme olgusuyla birlikte bahsi gegen sirketler, medya sektoriiniin yani1 sira farkl
sektorleri de biinyelerine katarak kiiltiirel alana gesitli sekillerde miidahale etmeye baslamistir.
Bunun bir sonucu olarak kiiltiirel alandaki iiretim faaliyetleri artmis, basin dis1 sermaye
sahipleri hem zenginliklerini pekistirmis hem de birer kiiltiir {ireticisi haline gelmislerdir.
Golding ve Murdock (1997: 57), sirketlerin kiiltiirel alana iki bigimde miidahale ettigini su
sekilde agiklar:

“Ilk olarak, kiiltiirel {iretimin giderek artan bir oranindan, gazeteler ve dergilerden, televizyon, film, miizik
ve eglence parklarina dek uzanan bir dizi sektorde ¢ikarlar1 bulunan biiyiik sirket gruplar1 (conglomerate)
dogrudan sorumludur. fkinci olarak, iiretici olarak kiiltiirel endiistrilerle dogrudan ilgisi olmayan sirketler,
reklamc1 ve sponsor rolleri araciligryla kiiltiirel etkinligin yonii iizerinde kayda deger bir denetim

uygulayabilirler.”

Kitle iletisim araglarimin kiiltiirel iiretimde oynadigi rol ve sirketlerin bu alandaki
tahakkiimiinii inceleyen elestirel ekonomi politik, medyadaki sahiplik yapilarinin degismesi
sonucu miilkiyet ve denetim iligkileri arasinda organik bir bag oldugu varsayimindan hareket
eder. Yogunlagsmalar sonucu medyadaki degisen sahiplik yapisi, medyanin halk adina
iktidarlar1 denetleme ve kamusal sorumluluklar gibi islevlerini tam olarak yerine
getirememesine neden olur. Sirketlerin medyadaki iiretim, dagitim ve tiikketimi tekellerinde
bulundurmas: bilgiye erisimde cesitliligin ortadan kalkmasima neden oldugu gibi medya

iceriklerinde de nitelik sorununu beraberinde getirmektedir. Medya organlari daha ¢ok izleyici-
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okuyucu-dinleyiciye ulasmak i¢in en diisiik ortak paydaya hitap edecek sekilde igeriklerini
kullanima sokarak popiiler kiiltiiriin yaratici konumuna gelmektedir. Iste elestirel ekonomi
politik, degisen miilkiyet yapist sonucu ekonomik ve kiiltiirel kaynaklarin toplumsal yasam
iizerindeki etkilerine yogunlagir.

Golding ve Murdock "un incelenmesini 6nerdigi liglincii bir tarihsel siire¢ ise metalasma
olgusudur. Elestirel ekonomi politigi, sahiplik ve miilkiyet yapilariyla sinirlandirmanin sikga
yapilan bir hata oldugunu belirten Ozgetin (2018: 213), iletisim ve metalasma arasindaki
iliskinin de elestirel ekonomi politik yaklasim ¢ergevesinde incelendigini kaydeder. Metalagma
ve iletisim siiregleri arasinda iki anlamli boyutun oldugunu ifade eden Mosco (2009: 130) ise
ilk olarak iletisim siirecleri ve teknolojik gelismelerin ekonomideki genel metalagsma siirecine
katkida bulundugunun altini gizer. Ornegin tekstil sektoriinde iletisim kanallarmin kullanilmast;
iirlinlerin iiretim, dagitim ve envanter siire¢lerinde kontrol mekanizmalarinin iyilestirilmesine
katkida bulunur. Bu teknolojiler sayesinde miisterilerden elde edilen veriler stok miktarinin
arttirtlmasi, dagitim kanallarinin diizeltilmesi ve satig rakamlarinin arttirilmasina olanak saglar.
Ikinci boyut ise toplumsal alandaki metalasmanm iletisim siireglerine ve kurumlarma etKi
etmesidir. Ozellikle 1980’lerden sonra baslayan ozellestirme politikalariyla medya ve
telekomiinikasyon kurumlarinin 6zel tesebbiise birakilmasi, iletisim alaninda kamusal
yayinciligin da donilislime ugramasina neden olmustur. Ticari yaymciligin hiz kazandigi bu
yillardan sonra iletisim ve medya sektorii de ticretsiz olmaktan ¢ikmis, ekonomik olarak giicii
elinde bulunduranlarin giidiimii altina girmistir.

Ticari yayincilikla birlikte medya igeriklerinin birer metaya doniismesi gibi izleyici de
reklam geliri karsiliginda alinip satilabilen meta durumuna gelmistir. Sirketlerin reklam spotlari
icin Odedikleri fiyat izleyicinin biiylikligiine gore belirlenirken, prime-time’da en yiiksek
fiyatlar en fazla izleyiciyi ceken programlara verilmektedir. Izleyicileri, risk almayan ve
denenmis formatlara yonlendiren bu programlar alternatif goriislerin azalmasina neden olurken
kendisi de bir metaya doniisen izleyici edilgen bir konumda kalmaktadir. Kamusal yayincilik
yapan ve devlet tarafindan finanse edilen kanallarin da metalasma dinamiklerinden
kacamadiklarin1 belirten Golding ve Murdock, BBC o6rneginden yola c¢ikarak kamusal
yayincilik idealinin son yillarda i¢inin bosaltildigini ve medyanin herkese esit hizmet sunma
vaadinden belirgin bir sekilde uzaklagtigini ifade etmektedir (1997: 58-59).

Elestirel ekonomi politik yaklasimi benimseyenler tarafindan incelenmesi Onerilen
dordiincii tarihsel siire¢ ise devlet ve hiikiimet miidahalesinin degisen roliidiir. Klasik ekonomi
politik, devlet miidahalesinin en aza indirilmesi ve pazara bir serbestlik verilmesi gerektigini

savunurken elestirel kanadin temsilcileri kapitalist pazardaki esitsizligin ancak devlet
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miidahalesiyle c¢oziilebilecegini savunmaktadir. Nitekim 1980°li yillardan sonra baglayan
ozellestirme politikalariyla birlikte devletin kamu yatirimlarini 6zel tesebbiise agmasi, devlet
ve hiikiimet miidahalesi konusunda rollerin degismesine neden olmustur.

Medya 6zelinde bakildiginda ise yine bu tarihlerde baslayan tekellesmelerle birlikte
kamu yayincilig1 alaninda da hizli bir doniisiimiin yasandigini sdylemek miimkiindiir. Adakl
(2003:18), 1980’1l y1llarin basinda ABD ve Ingiltere’de uygulanmaya baslanan kuralsizlastirma
politikalarin 6zellikle televizyon yayinciligi konusunda kamu tekelini ortadan kaldirdigini ve
devletin yayincilik alanina miidahalesinin siirlandirildigini belirtmektedir. Bu durumun bir
sonucu olarak medya sektoriinde birtakim degisiklikler yagsanmis ve giiniimiiz medyasinin
altyapisi olusmustur. Devlet kontroliiniin azalmasiyla birlikte medya sektoriinde yogunlagmalar
artmis, serbest piyasa kosullarinda faaliyet gdsteren bir medya yapisi ortaya ¢ikmustir. Iste
medyanin elestirel ekonomi politigi, devlet ve hiikiimet miidahalesinin degisen bu roliinii
inceleme konusu yaparak yasanan tekellesme ve yogunlagsma siirecleri sonrasi igeriklerin
farklilagsmasini, metalasmayi, ekonomik sOmiiriiyii ve smnifsal esitsizlikleri merkezine
almaktadir.

Sonu¢ olarak Garnham, Schiller, Mosco, Golding, Murdock ve Bagdikian gibi
akademisyenlerin onciiliigiinde gelistirilen (Graham, 2007: 236) ve Marksist diisiince yapisi
icinde sekillenen medyanin elestirel ekonomi politigi, tarihsel olarak statiikonun yeniden
uretilmesinde kitle iletisim araglarimin hayati bir role sahip oldugunu ve bu araclarin
kapitalizmin kurallarina gére yapilandirildigini savunmaktadir. Kapitalizme kosut olarak kitle
iletisim araclar tarafindan iiretilen igeriklerin de birer metaya doniistiigii giiniimiizde, kiiltiirel
alanin yeniden iiretiminde medyanin ve dolayisiyla biiyiik sirketlerin etkisi son derece fazladir.
Nitekim neo-liberal politikalar sonucu biiyiikk sermaye gruplarinin c¢atisit altinda faaliyet
gosteren giliniimiiz medya organlari, en yliksek kar maksimizasyonunu saglamak iizere
yapilanmistir. Ozellikle farkli sektdrlerden (insaat, otomotiv, finans, vb.) gelen sermaye
sahiplerinin bu alana dahil olmasi bilginin iiretimi ve dagitimi gibi konularda cesitliligin
azalmasina neden olmustur. Medyanin ekonomi politiginde ise miilkiyet ve sahiplik yapisinin
kimlerin denetiminde oldugu, iiretilen iceriklerin ideolojik olarak hangi amaca hizmet ettigi,
denetim iligkilerine gomiilii yapilandirilmig iktidar iligkileri ve metalagsma gibi hayati olgular
elestirel bir bakis acisiyla ele alinmaktadir. Bu noktada medyanin elestirel ekonomi politigi,
tarthsel bir bakis acisiyla hareket ederek toplumun sosyo-ekonomik yonden gelismesini
engelleyen faktorlerin neler oldugunu ¢6ziimlemekle kalmaz ayni zamanda diger birgok

arastirma icin de gerekli kosullarin olusmasina katki saglar.
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1.2.2. Elestirel Ugrakta Farkh Yonelimler: Aracsalcilar ve Yapisalcilar

Liberal yaklagimlardan farkli olarak medyay1 tenkit¢i bir bakis agisiyla ele alan elestirel
ekonomi politik yaklagim, kendi igerisinde aragsalcilar ve yapisalcilar olmak iizere iki farkl
gruba ayrilmaktadir. Avrupa ve Amerika’da yapilan ¢aligmalarla sistematiklestirilen elestirel
ekonomi politigin kapitalist sisteme iligkin getirdigi yorumlamalar ve medyayi ele alig bigimi,
liberal ¢ogulcu paradigmadan biiyiik l¢tide farklilik gostermektedir. Ayni sekilde aragsalcilar
ve yapisalcilar olarak adlandirilan elestirel ekonomi politik yaklasimin temsilcileri de
Marksizm’i odak noktalarina almakla birlikte kapitalist kitle medyasina farkli perspektiflerden
yaklasmaktadirlar.

ABD’deki aragsalci elestirel ekonomi politik yaklagimin temsilcileri arasinda bulunan
Dallas Smythe, Herbert Schiller, Edward S. Herman ve Noam Chomsky gibi isimler, genel
olarak iktidar1 elinde bulunduran seckin smiflarin medyayr bir ara¢ olarak kullandiklar:
varsayimindan hareket ederler. Bati Marksizm’inin aksine Ortodoks Marksizm’in goriislerini
temel alan bu yaklasimin temsilcileri, {ist yapiya iliskin kiiltiir ve ideoloji gibi konulara karsi
mesafeli bir tavir takinirken son kertede ekonominin belirleyiciligi tizerinde dururlar. Medyay1
kapitalist sinifin bir araci olarak goren aragsalci yaklasim, egemen ¢ikar gruplarinin medyada
nasil var olduklarini, bu gruplarin medyay1 yonetme bigimlerini ve igeriklere ne sekilde
miidahale ettiklerini ¢6ziimleme konusu yapar (Seker, 103: 2017). Buna gore kapitalist sinifin
kontrolii altinda bulunan medya organlari, seckinlerin egemenlik iliskilerini yeniden
iiretmelerine olanak saglarken onlarin ¢ikarlarinin korunmasi igin de siirekli olarak propaganda
faaliyetlerini devam ettirir.

Kapitalist sinifin ekonomik giiglerini kullanma bi¢imlerine odaklanan aragsalcilara
gore, sermayeye bagimli olan kitle medyas1 sinif tahakk{imiinii kurmada ve normallestirmede
onemli bir rol oynamaktadir. Medyay1 kendi ¢ikarlar1 i¢in kullanan yonetici sinifin en temel
amaci toplumun geri kalani tizerinde bir hakimiyet kurmak ve bunu pekistirmektir. Aragsalct
elestirel ekonomi politigin temsilcileri arasinda bulunan Edward S. Herman ve Noam
Chomsky’nin Amerikan kitle medyasin inceledigi “Rizanin Uretimi: Kitle Iletisim Araglarinin

“ ey

Ekonomi Politigi” (1988) baglikli caligsma, seckinlerin medyay1 ne sekilde kontrol ettigini ve
kapitalizmin devami acisindan medya igeriklerine nasil miidahale edildigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle hiikiimet ve is ¢evrelerinden seckinlerin medya ve iletisim alanindaki
miidahalelerine odaklanan aragsalci yaklagimin temsilcileri, sistemdeki celigkileri géz ardi
ettikleri icin Avrupali ekonomi politik¢iler tarafindan birtakim elestirilere maruz kalmislardir
(Adakli, 2003: 14). Medyadaki sahiplik yapisinin {iretim siireclerine yansidigini ve toplumsal

rizanin saglanmasi amaciyla kapitalist sinifin medya organlarini siirekli olarak kontrol altinda
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tuttugunu belirten aragsalcilar, zihin yonlendirme ve propaganda teknikleri araciligiyla
kitlelerin yonlendirildigini, bdylelikle kapitalizmin ¢eligkilerinin ortadan kaldirilmaya
calisildigini savunmaktadir.

Yapisalcilar olarak adlandirilan ve aralarinda Golding, Murdock, Garnham ve Mattelart
gibi isimlerin bulundugu Avrupa’daki elestirel ekonomi politik yaklasim ise medyay1 kapitalist
sinifin bir arac1 olarak gdren aragsalcilarin aksine, bu yapilarin biitiinciil bir sekilde ele alinmasi
gerektigini vurgulayarak kiiltiir ve ideoloji gibi iist yapiya iliskin kavramlar1 ¢6ziimleme konusu
yapar. Kiling’a gore (2017:95), Louis Althusser’in ideoloji yaklasimi ve ideolojinin yeniden
iiretilmesinde 2 “Devletin Ideolojik Aygitlari” (DIA) smiflandirmasi yapisalciligin temel ¢ikis
noktasint olusturur. Marksist ekonomi politik ve Althusser’in g¢alismalarindan beslenen
yapisalci yaklasim, altyapiya (ekonomi) tek basina bir 6zerklik atfetmek yerine kiiltiir ve
ideoloji gibi tistyap1 unsurlarini da incelenmesi gereken konular olarak goriir.

Medyanin ideolojik olarak giiciiniin farkinda olan yapisalcilar, ayn1 zamanda biitiinciil
bir anlayisla medya yapilarinin nasil isledigine ve kiiresel medya diizenine kars1 nasil bir tutum
sergilenmesi gerektigine iligkin yapisal konulara odaklanmaktirlar. Medya ve iletisim sistemleri
dahil kiltiiriin endiistrilestigi kapitalist toplumlarda iiretim ve tiiketim siireglerine etki eden
faktorleri inceleyen yapisalct teorisyenler, kiiltiir endiistrilerinin toplumsal yasam {izerindeki
sonuclarina yogunlasirlar. Neo-liberal politikalarin bir sonucu olarak medyadaki degisen
sahiplik yapist ve yogunlagsma siiregleri kitle iletisimi de dahil olmak her tiirli iletisim
faaliyetlerinin kapitalist dinamiklerce belirlenmesine neden olmustur. Kiiresel iletisim diizeni
ve Amerikan emperyalizmine karsi elestirel bir tutum sergileyen bu yaklagimin temsilcileri,
kiiltiirel ve ideolojik emperyalizme kars1 bir direnis yolu olarak sivil toplum kuruluslarinin
destegiyle hareket edilmesi gerektigini diisiiniirken, kamu yayinciliginin 6niindeki engellerin
ancak bu sekilde ortadan kaldirilabilecegini ifade ederler (Adigiizel, 2017: 121). Bu noktada
aragsalc1 yaklasimin medyadaki sahiplik yapisina iliskin vurgusunu yetersiz bulan yapisalci
yaklagim, daha genel bir ¢erceve ¢izerek kapitalist dinamiklerce belirlenen yapisal faktorleri
coziimlemeye c¢aligir.

Marksizm’in diyalektik tarihsel materyalizmini esas alan ve medyaya iliskin

degerlendirmelerinde elestirel ekonomi politik yaklagimi benimseyen aragsalcilar ve

2 Daha cok ideoloji teorisyeni olarak bilinen Marksist diisiiniir Louis Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik
Ayagitlar1 (2016) adli eserinde ideolojinin kapsamina dair kuramsal bir zemin olusturmaktadir. Uretim iliskilerinin
yeniden iiretilmesinde alt yapi-list yap1 metaforunu kullanan Althusser; yeniden iiretimin hukuki, siyasal ve
ideolojik tist yapiyla saglandigini, iist yaprya ait unsurlarin alt yap1 (ekonomi) karsisinda gorece 6zerk oldugunu
vurgulamaktadir. Althusser’e gore iiretimin yapildigi aygitlar, devlet tarafindan Orgiitlenmis olsun olmasin
devletin ideolojik aygitlaridir.
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yapisalcilar, kapitalist kitle medyasimni farkli perspektiflerden ele almalarina ragmen genel
olarak tenkit¢i bir yaklasimla kitle medyasini ¢oziimleme konusu yapmislardir. Medyayi
kapitalist sinifin bir araci olarak goren ve bu sinifin ¢ikarlart dogrultusunda medya igeriklerinin
sekillendigini varsayan aragsalci yaklasim ve onun temsilcilerinin, kitle medyasina iliskin
yaptiklar1 ¢oziimlemeler dogru olmakla birlikte birtakim eksiklikler barindirmaktadir. Nitekim
medyadaki sahiplik yapisi, tiretim iligkileri ve personel istihdami gibi konular belli bir yap1
icerisinde is gormek durumundadir. Bu noktada yapisalct yaklagimin kapitalist dinamikler
tarafindan smirlandirilan medya endiistrilerini biitiinciil bir sekilde ele almasi ve bu
dinamiklerin medya politikalari tizerinde yarattig1 siirliliklar {ist yapinin unsurlarini da isin
icine sokarak incelemesi, pazar yapisini ve kapitalizmin isleyis yasalarini anlamak adina son

derece Onem arz etmektedir.

1.2.3. Herbert Schiller: Kiiltiirel Emperyalizm ve Zihin Yonlendirme

Iletisime ekonomi politik yaklasimin Amerika’daki temsilcilerinden biri olan Herbert
Schiller, ekonomik ve kiiltiirel alanin 20. yilizyilin ortalarindan itibaren Bati’nin hakimiyeti
altina girdigini ve Amerikan emperyalizminin ii¢iincii diinya iilkelerine pazarlanmasinda kitle
iletisim araglarinin kilit bir rol oynadigint savunmustur. Ayrica toplumsal alan1 tahakkiim altina
alan secgkinlerin, medya ve reklam endiistrileri araciligiyla kitleleri manipiile ettigini belirten
Schiller (2018), bireylerin inanglarinin ve tutumlarinin sekillenmesinde zihin yonlendirme
tekniklerinin belirleyici oldugunu vurgulamaistir.

Kiiltiir ve iletisim alaninin yeniden inceleme konusu yapildigr ve iiglincli diinya
iilkelerinin ayaklanmalarla ugrastigt 1960’11 yillarda o6zellikle Amerika’nin yayilmaci
politikalari, Schiller ’in diisiincelerinin sekillenmesinde énemli bir rol oynamistir. Bu yillarda
kaleme aldig1 Kitle Iletisimi ve Amerikan Imparatorlugu (1969) adli eserinde savunma ve
iletisim endiistrilerinin nasil i¢ ige gectigini, kamusal mekanlarin ne sekilde 6zellestirildigini ve
Amerikan degerlerinin diinya iizerindeki diger lilkelere ne sekilde pazarlandigini ¢oziimleme
konusu yapan Schiller, ekonomik ve siyasal olarak gelismis iilkelerin ¢evre iilkelerle olan

asimetrik iligkilerini kiiltiirel emperyalizm teziyle aciklayarak kavrami s6yle tanimlamistir:

“Bir toplumu modern diinya sisteminin i¢ine sokan siire¢lerin tiimii ve onun yonetici tabakasini hayran
birakma, baski ya da bastan c¢ikarma yoluyla toplumsal kurumlar1 sistemin egemen merkezinin
degerlerine ve yapilarina uygunlastirmaya razi etme ya da onun dnciileri yapma bigimi.” (akt. Mattelart

ve Mattelart, 2017: 92)
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Merkez ve gevre iilkeler arasindaki bu esitsiz iliskide egemen degerlerin ¢esitli
bi¢imlerde az gelismis li¢iincii diinya tilkelerine dayatilmasi bugiin bile devam eden sorunlardan
birini olusturmaktadir. Nitekim kiiltiirel emperyalizmi sadece ekonomik veya askeri olarak
digiinmek, kavramin yanlis anlasilmasina neden olabilmektedir. Kiiltiirel emperyalizm;
ekonomik veya siyasi olabilecegi gibi iletisim alan1 da dahil olmak {izere edebiyat, felsefe,
sanat, spor ve tarih gibi alanlar1 da kapsayabilmektedir.

1960’lardan baglayarak giliniimiize degin ¢esitli arastirmalarin odagi haline gelen
kiiltiirel emperyalizm tezini, ekonomik ve siyasi olarak gelismis iilkelerin medyay1 da igine
alacak sekilde, iiclincii diinya iilkeleri iizerinde tahakkiim kurmasi olarak okumak da
miimkiindiir. Ozellikle medya organlarim1 kapitalist sistemin devami agisindan &nemli
araclardan biri olarak goren Schiller, medya ve iletisim teknolojileri araciligiyla modern
diinyanin ¢arpitilarak resmedildigini, boylelikle kapitalist g¢eligkilerin {istlinlin Ortiildiiglinii
vurgular. Bu baglamda iletisimdeki kiiltiirel emperyalizm, genel emperyalist sistemin alt
ogelerinden birini olusturur ¢iinki kiiltiirel tirtinler ayn1 zamanda ideolojik bir isleve sahiptir ve
egemen degerlerin ¢ikarlarma hizmet eder (Uzun, 2013: 163-164). Ozellikle ¢okuluslu
sirketlerin catis1 altinda bulunan medya organlari, kapitalist sistemin vazgecilmez
unsurlarindan biri durumundadir. Pazarin hakimiyetini ellerinde tutan bu sirketler, ayni
zamanda kiiltiir ve iletisim alaninda da s6z sahibidir. Egemen ¢ikar gruplarinin giidiimiinde olan
medya organlar1 araciligiyla iiclincii diinya iilkeleri iizerinde salt ekonomik bir tahakkiim
kurulmaz. Ayn1 zamanda kiiltiir ve ideoloji gibi 6geler de bu iilkeler arasinda bir ¢esit bagimlilik
iliskisi yaratir.

Kiiresel diinya diizenindeki teknolojik gelismeler, lilkeler arasinda karmasik ve
asimetrik bir iligkinin ortaya ¢ikmasina neden olurken, kapitalizmin besigi olan Amerika da
yeni iletisim teknolojileri araciligiyla yoniinii bir endiistri haline getirdigi kiiltlir olgusuna
kaydirmistir. Kiiltiirel alani ¢ok uluslu sirketler araciligiyla kontrol altinda tutan Amerika’ nin
modern somiirge anlayisi, beraberinde kamusal alanlarin 6zellesmesine ve kitle medyasinin
ticarilesmesine neden olmustur. Amerikan kiiltiirlinii en saf kapitalist kiiltiirlerden biri olarak
tanimlayan Schiller; bu kiiltiiriin siirekli olarak tiiketimi tesvik ettigini, medya ve eglence
sektoriinde toplumsal meselelerin gériinmez kilindigini ve belirli mitlerle bireylerin zihinlerinin
yonlendirildigini diistinmektedir (Stevenson, 2015: 300). Diinya iilkeleri {izerindeki
egemenligini halen siirdiirmekte olan Amerika’nin tiiketimi tesvik eden, eglence ve teknige
odakl1 yapis1 kiiltliriin Amerikanlagsmasina, dolayisiyla tek tip bir kitle kiiltiiriiniin ortaya

¢ikmasina neden olmaktadir.
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Amerikan kiiltiirinlin siirekli olarak disariya ihra¢ edildigini belirten Schiller, bu
kiiltiirin ¢ogu {iilkede bir temsil olarak islendigini ve uluslararasi iletisim sistemleriyle bir
tiikketim ideolojisinin olusturuldugunu ileri siirmektedir (Schiller, 2018: 2017). Ozellikle
1980’lerden sonra televizyon yayincilifinin da ticarilesmesiyle birlikte Amerikan tarzi
yapimlarin diinya iilkelerine pazarlanmasi, kiiltiirel emperyalizm siirecini hizlandirmais;
Amerikan tiiketim kiiltiiri, bu iilkelerin geleneksel degerleri lizerinde bir tehdit unsuru olmaya
baglamistir. Kiiltiirel alanin gittikge Amerikanlastigini ve birbirinin kopyast olan egemen anlati
bicimlerinin bu alam istila ettigini belirten Ozgetin, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
birlikte merkez ve cevre iilkeler arasindaki asimetrik iligkilerin yeniden sekillendigini,

dolayistyla kiiltiirel alanda da bir ¢esitliligin olustugunu vurgulayarak sdyle demektedir:

“1990’larda televizyon hala onemli olmakla birlikte ona yeni iletisim teknolojileri eklendi. Medya
sirketleri ve holdingler de muazzam bir sekilde biiylidii. Eskiden Amerikan televizyon programlarinin
egemenliginde olan kiiltiirel alanda simdi Ingilizcenin hakimiyeti s6z konusudur: Amerikan tarzi
AVM’lerde aligverig yapmak, Disney tipi tema parklarinda eglenmek, uluslararasi sanatcilar tarafindan
seslendirilen miizikleri dinlemek, uluslararasi haber ajanslarindan haber takip etmek, ticari ¢ok satanlarin
cevirilerini okumak, franchise fastfood restoranlarda yemek yemek gibi gesitli faaliyetler kiiltiirel alam

cesitlendirdi.” (2018: 2019).

Gilinlimiize gelindiginde ise Bati’nin kiiltlirel alandaki hakimiyetinin halen devam
ettigini gormek mimkiindiir. Kiiresellesmeyle birlikte merkez ve c¢evre iilkeler arasindaki
keskin ayrimlarin ortadan kalktig1 diisiiniilmektedir fakat egemen devletlerin kiiltiirel kodlari,
cevre llkelere ihra¢ edilen medya yapimlari, egitim, turizm ve spor gibi sektorler merkez
iilkelerin taklit edilmesinden 6teye gidememistir. Nitekim Hollywood sinemasinin karsisina
Bollywood’u koymak, Amerikan tarzi televizyon yapimlarini bolgesel olarak uyarlamak,
Avrupai bir yasam tarzin1 benimsemek bu durumun c¢arpici Orneklerinden birkagini
olusturmaktadir. Ote yandan ulus devletlerin kiiresel ekonomik diizende kendi kimliklerini
korumak i¢in miicadele ettiklerini vurgulayan Schiller, karamsar bir tablo ¢izerek yakin
gelecekte diinyanin bir grup kapitalist azinlik tarafindan yonetilecegini ileri siirmektedir (Seker,
105: 2017). Ne var ki kiiresel emperyalist yapinin yiyip tutmaya calistig1 bu ulus devletlerin,
ayni sekilde direnis sahalarini da genisletmeye calistiklar1 goriilmektedir. Bu bakimdan kiiltiirel
emperyalizm konusunda yapilacak degerlendirmelerin de ¢ok yonlii ve kapsamli olmasi
gerekmektedir.

Medya emperyalizmi tezinin yani1 sira Schiller’in kavramsallastirdigi ve sorunlu olarak

gordiigii olgulardan biri de zihin yonlendirmedir. Ozellikle Amerika’da kapitalist sistemin
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celigkilerini gizlemek ve bireyleri sistemin sorunlu taraflarinin disinda tutmak i¢in zihinlerin
manipiilatif mesajlarla siirekli olarak iggal edildigini belirten (Schiller, 2018), medya
yoneticilerinin de i¢inde bulundugu zihin manipiilatorlerinin kitleleri kendi amaclar
dogrultusunda kullandigin1 ve onlara paketlenmis bir biling sattigini ileri stirmektedir. Bu
baglamda manipiilasyon ve paketlenmis biling igerigini olusturan bes temel mitin kitleler
tizerinde sosyal bir kontrol araci olarak kullandigini savunan Schiller’e gore (2018), bu mitler
sOyle siralanabilir: bireysel ve kisisel tercih miti, yansizlik miti, degismeyen insan tabiati miti,

sosyal catismanin mevcut olmadigi miti ve medya ¢ogulculugu miti.

1.2.3.1. Bireysel ve Kisisel Tercih Miti

Zihin yoneticilerinin 6zgiirliikler ve bireysel tercihleri 6n planda tutarak bagvurduklar
bu mitte, {iretim araglarinin 6zel miilkiyette olmasi savunulurken diger taraftan herkesin miilk
edinme hakkinin oldugu yoniinde mesajlar verilir. Boylelikle, “kisinin miilk edinme hakki
olmadan kisiligini korumasinin miimkiin olamayacagi yolundaki bir inancin pekistirilmesine
calisilmaktadir” (Schiller, 2018: 21). Zihin manipiilatorlerine gore ozgiirlikklerin temeli,
bireysel tercih olgusunun altinda yatmaktadir ve bu, yeni bir olgu degildir. Nitekim bireysel
tercih ve insan oOzgiirliigliniin kokenlerini 17.ylizyila kadar gotiirmek miimkiindiir. Siyasal
stirecler dahil olmak {iizere bireylerin G6zgiirce se¢im yaptiglr bir atmosfer yaratan zihin
manipiilatorleri, kisi haklarmi grup haklarmin oniinde tutarak sermayenin 6zel miilkiyetin
elinde toplanmasii tesvik etmektedir. Sermayenin 6zgiirliigi vadeden yapisi ise bireylere
kendi isinin patronu olmayi, iyi bir evde oturmayr ve gilizel bir otomobil sahibi olmay1
Amerikan riiyas1 olarak takdim etmektedir. Bu sekilde toplumsal yapidaki g¢eligkilerin iistiinii
orterek kitleleri kendi amaglar1 dogrultusunda bi¢imlendiren yonetici simflar icin

manipiilasyon, bir ¢esit fetih araci olarak gorev yapar.

1.2.3.2. Yansizhik Miti

Yansizlik mitine gore bireyler, i¢inde yasadiklar1 toplumdaki sosyal kurumlarin yansiz
olduklarina inandirilir. Hiikiimet, medya, egitim kurumlari, ekonomik sistem ve enformasyon
akist gibi olgular toplumsal ¢ikar kavgalarinin iistiinde tutulur ve kusurlardan miinezzeh bir
sekilde isleyislerini devam ettirirler. Sosyal kurumlardan biri olan hiikiimet organi, biitiin
vatandaglarina esit hizmet sunma vaadiyle yola c¢ikmakta ve partizanhigi bir kenara
birakmaktadir. Bunun en ¢arpici 6rneklerinden biri ise 1972 Amerikan bagkanlik se¢imleridir.

Zihin manipiilatorleri Richard Nixon’u, “Baskani tekrar se¢in™ (Schiller, 2018: 25) sloganiyla
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Amerikan vatandaslarinin karsisina ¢ikarmis, onun insani 6zelliklerini bir kenara birakarak
“Baskan” vurgusunu 6n planda tutmustur.

Zihin yonlendirenlerin yansizlik vurgusuyla sunduklari sosyal kurumlardan bir
digeri de medya organidir. Medya, zaman zaman birtakim yanlis haberlerle yansizligini
kaybetse de genel olarak bagimsizlik ve nesnellik gibi 6dlgiitlere sik1 sikiya baglh kurumlarin
basinda gelmektedir. Toplumu ydnetenler i¢in medyanin objektifli§i ise suya sabuna
dokunmamastyla dogrudan iligkilidir. Nitekim “Nixon zamaninda medya siirekli huzursuzluk
kaynag1 olmus, sorusturmalara konu teskil etmistir. Sebebi ger¢eklerden uzaklasmasi degildir,
arzu edildigi kadar uzaklasmamis olmasidir.” (Schiller, 2018: 26). Ote yandan bilimin
tarafsizligi ve egitim sisteminin ideolojiler iistii olarak sunuldugu bu mitte; yolsuzluk,
sahtekarlik ve ahlaksizlik gibi toplumun deger yargilariyla uyusmayan olumsuzluklar ise

bireysel hatalar olarak takdim edilmektedir.

1.2.3.3. Degismeyen Insan Tabiat1 Miti

Insan tabiatinin degismezligini 6n plana ¢ikaran bu mite gore, bireylerin kusurlu ve
saldirgan davraniglart degigsmeyen bir karaktere sahiptir. Sosyal yapida meydana gelen sorunlar,
sistemin kendisinden degil, bireylerin kusurlu yonlerinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle ne
insanin tabiati ne de diinya degismektedir. Zihin manipiilatorlerinin 6zellikle de kitle iletisim
araclarini kullanarak kitleleri ileti bombardimanina tutmasi ve cogunlukla insan tabiatina iligkin
sorunlar taraflar1 resmetmesi, statilkonun siirdiiriilmesine hizmet etmektedir. Teknolojik
yenilikler insanlarin faaliyetlerini seklen degistirse bile insanlar ¢alismaya, aile kurmaya, oy
kullanmaya ve vergi 6demeye devam edeceklerdir. Ayn1 sekilde diinyanin da kendine gore bir
isleyis bigimi vardir ve toplumsal yapidaki dekoratif degisikliklere ragmen bu isleyis devam
etmektedir. Sonugcta, insanin ve tabiatin 6zii aynidir. Zihin yonlendirenler tarafindan bu durum

degistirilemez bir ger¢ek olarak sunulmaktadir.

1.2.3.4. Sosyal Catismanin Mevcut Olmadigi Miti

Schiller’in dikkat ¢eken mitlerinden biri de sosyal yasamda ¢atismanin ve kaosun
mevcut olmadigina iliskin olusturulan propagandadir. Zihin kontrolérleri, sorunlu olarak
nitelendirilebilecek her tiirden kavrama ve olguya mesafeli bir tavir takinirken; otekilesme
pratiklerini yogun bir sekilde kullanarak biz ve onlar ayrimini bir tiir manipiilasyon araci olarak
gormektedirler. Toplumu kokten degistirebilecek devrimei hareketler, isci orgilitlenmeleri ve
ogrenci eylemleri gibi kitlesel hareketleri ter6rizmle esdeSer tutan manipiilatorler, kendi

iilkelerindeki somiiriiyii, baskiy1 ve esitsizligi ise gérmezden gelme egilimine sahiptirler. Ulke
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icindeki manzara resmedilirken sosyal yasamda ¢atismanin oldugu yoniindeki iddialar kesin bir
dille yalanlanmakta, medya yoneticileri tirettikleri mesajlarla her tiirden ¢atismayi bireysel bir
mesele olarak takdim etmektedir. Schiller (2018: 34), bu durumu soyle 6zetlemektedir: “Sosyal
meselelerin kurcalanmasi halki huzursuz etmektedir, kipirdanmasina neden olmaktadir. Ya da
en azindan arastirmacilar bunun bdyle olmadigina inanmaktadirlar. Isi saglama almak igin
yapilacak en akilli i, bu tiir meselelerin giindeme getirilmemesi, yaranin kasinmamasidir.”
Kisaca sosyal yapi, bireysel meselelerin disinda tutulmakta ve tipki filmlerde oldugu
gibi iyi ve kotl karakterlerin catigmalarina sahne olmaktadir. Ayrica belirtmek gerekir ki
Schiller’in bu mitinde kiiltiir endiistrisi, sosyal yasamdaki c¢atismalarin iistiinii 6rtmek i¢in
oldukea islevsel bir yapiya sahiptir. Zihin manipiilatorlerinin yegane amaci, Amerikan orta
siifinin dikkatini ¢ekmek ve bireylerin Amerikan riiyasini gerceklestirmeleri amactyla bir
tiiketim kiiltiiri yaratmaktir. Hal boyle olunca kiiltiir endiistrisi araciligtyla gerceklik olgusu da
carpik bir sekilde resmedilmekte ve statiikonun siirdiiriilmesi i¢in sosyal yapidaki sorunlarin

usti ortilmektedir.

1.2.3.5. Medya Cogulculugu Miti

Bireylerin  zihinlerinin  bulandirilmasinda ve gergekligin  altiist edilmesinde
manipiilatorlerin siklikla basvurdugu mitlerden biri de medya cogulculugu mitidir. Medyadan
ve dolayistyla kitle iletisim araglarindan yayilan fikirlerin toplumun diistince iklimi {izerinde
belirleyici bir yapiya sahip oldugu diisiiniildiigiinde, medya ¢ogulculugu miti daha da anlaml
hale gelmektedir. Schiller’e (2008), gore Amerikan medyasindaki ¢esitlilik ve igerik zenginligi,
tamamen gostermeliktir. Ger¢ekten neyi neden izlediginin bilincinde olan bir avu¢ Amerikali
disinda toplumun biiyiik bir ¢cogunlugu kendisine sunulan ve birbirinin benzeri veya tekrari
niteliginde olan tek diize bir enformasyon akisi karsisinda adeta kaybolmus vaziyettedir.

Sosyal yap1 igerisinde medyada biiytik bir ¢esitlilik ve zenginligin var olduguna iligkin
bir tiir kanaat olusturan zihin manipiilatorleri, bu mit aracilifiyla bireysel tercihler ve
cogulculugu 6n plana ¢ikararak medya alaninda da benzer bir sekilde ¢oksesliligin olduguna
vurgu yapmaktadir. Oysa birbirinin aynis1t medya yapimlar1 arasinda 6zgiirce bir se¢im yapmak
veya elestirel diistinmek neredeyse imkansizdir. Zihin manipiilatorleri tarafindan ¢cogulculuga
ikna edilen Amerikan vatandaslar1 medya tarafindan siirekli olarak manipiilasyona maruz
kalmakta ve statiikonun emrine hazir hale getirilmektedirler (Schiller, 2018: 21-42).

Sonug olarak Amerika’nin Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra ekonomik ve siyasi olarak
giiclenmesi, az gelismis veya gelismekte olan tilkeler {izerinde de 6nemli etkiler birakmustir.

Schiller’in kiiltiirel emperyalizm tezinin sekillenmesinde Amerika’nin bu yayilmaci ve
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saldirgan politikalarinin etkili oldugu soylenebilir. Uciincii diinyanin egitim, sinema, spor,
turizm gibi alanlarda tahakkiim altina alinmasi, merkez ve ¢evre iilkeler arasinda bir gesit
bagimlilik iligkisi yaratirken, kapitalist Amerikan kiiltiirii modern diinyanin seyrini degistiren
bir yapiya biirtinmiistiir. Klasik emperyalizmin aksine, kiiltiirel alana ait degerlerin yok edilmesi
veya dejenere edilmesi seklinde isleyen kiiltiir emperyalizmi, yerelligi ortadan kaldirirken
Amerikan tarzi yasam bi¢imini ve ideolojisini diinyanin diger iilkelerine bilhassa medya
yoluyla ihra¢ etmektedir. Bunun sonucu olarak da tek tip bir kitle kiiltiirii ortaya ¢ikmakta,
bireylerin kendi toplumlarina ve yerel degerlerine yabancilagma siireci hizlanmaktadir. Egemen
smiflarin ¢ikarlarina hizmet eden bu yaklasim; tiiketimi tesvik eden, elestirel diisiinceyi ortadan
kaldiran ve i¢inde bulundugu mevcut kosullari sorgulamayan bir toplum yapisinin olugsmasina
neden olmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler, kiiltiirel alanin gesitlenmesine ve
Amerika’nin bu alandaki hegemonyasinin zayiflamasina neden olmus olsa da egemen anlati
tirleri degismemistir. Nitekim Amerikan yapimi sinema filmlerini veya yarisma programlarini
kendi yerel kiiltiirlerine uyarlayan iilkeler 6zgiin olamamakta ve Amerikan kiiltiiriinii taklit
etmekten oteye gidememektedirler.

Bununla birlikte Amerikan kitle medyasinin kendi vatandaslari {izerinde zihin
yonlendirme tekniklerini kullandigini ve benzer bir tahakkiim bi¢imi kurdugunu séylemek de
miimkiindiir. Medyay1 elinde bulunduran seckin smiflarin, kitleleri manipiilatif mesajlarla
kendi amaglar1 dogrultusunda bi¢imlendirdigini belirten (Schiller, 2018), zihin yonlendirme
teknikleriyle kapitalist ¢eligkilerinin iistiiniin Ortiildiiglinii ve Amerikan tiiketim kiiltiirliniin
toplumun bir parcasi haline getirildigini savunmaktadir. Zihin manipiilatorleri olarak da
tanimlanan medya yoneticileri, olusturduklar: imajlar ve kontrol altinda tuttuklari haber akisiyla
inanglarin ve tutumlarin bigimlendirilmesinde ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir. Kapitalizmin
devami agisindan hakim siniflarin ¢ikarlar1 dogrultusunda medyadaki enformasyonu kasitl
olarak manipiile eden zihin yoneticileri, Schiller’in paketlenmis biling igerigi olarak tanimladig:
belirli mitler araciligiyla esitsizligin, toplumsal sorunlarin ve sOmiiriiniin {izerini 6rtmektedirler.
Sosyal ve ekonomik sorunlardan uzak tutulan Amerikali vatandaslar icin tek gerceklik ise
tiiketim ¢1lginlig1 olmaktadir. Geri kalan enformasyonunun veya diger toplumsal sorunlarin pek

bir 6nemi yoktur.

1.2.4. Herman ve Chomsky: Rizanin imalat1 / Propaganda Modeli
Elestirel ekonomi politigin ve aragsalci yaklasimin 6nde gelen temsilcilerinden Herman
ve Chomsky, Amerikan kitle medyasini inceledikleri “Rizamin Imalati: Kitle Medyasinin

Ekonomi Politigi” (2012) ve “Medya Halkla Nasil Evet Dedirtir” (1998) baslikl
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caligmalarinda, medyanin kendisini denetleyen ve finanse eden toplumsal ¢ikar gruplarina
hizmet ettigini ileri siirmiislerdir. Miilkiyet ve denetim iliskilerinin medya politikalar1 {izerinde
onemli bir rol oynadigini savunan teorisyenler, gelistirdikleri propaganda modeli ile ekonomik
ve siyasi olarak giicli elinde bulunduranlarin ayn1 zamanda haber sdylemini belirleme giiciine
de sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Herman ve Chomsky’e gore medya; kamuoyunu bilgilendirmek, eglendirmek ve
bireylerin toplumsal hayatla biitlinlesmesini saglamak gibi islevlerinin yaninda mevcut iktidarin
ve kendisini finanse eden egemen c¢ikar gruplarinin ideolojilerine uygun olarak hareket
etmektedir. Bu acidan miilkiyet ve denetim iligkileri, reklam verenlere bagimlilik, haber
kuruluglarmin o6rgiitlenme bigimleri gibi yapisal faktorlere odaklanan propaganda modeline
gore, toplumda ayricalikli bir konuma sahip olan egemen ¢ikar gruplart medya araciligiyla
ekonomik, siyasal ve toplumsal giindemlerini halkla kabul ettirerek onlarin rizasini almaktadir
(Erdem, 2006). Gili¢ aygitlarinin devletin elinde bulundugu toplumlarda medya {izerindeki
denetim ve sansiirii gormek kolaydir, fakat 6zel sirketlerin kontroliinde bulunan ve resmi
sansiiriin olmadig: {ilkelerdeki propaganda faaliyetlerini gérmek c¢ok daha zordur. Tekelci
rekabet ortaminda faaliyet gosteren medya organlar1 ara sira toplumsal ¢ikarlar adina hareket
ederek devletler ve sirketlerin yolsuzluklarini ortaya cikariyor gibi goriinse de son kertede
smifsal esitsizligi ve somiirii iliskilerini gizleme egilimine sahiptir (Herman ve Chomsky,
1998a: 21; 2012b: 66). Bu acidan bakildiginda o6zellikle Amerikan medyasinin, iktidar
sahiplerinin ¢ikarlarina hizmet ettigini ve bir takim farkliliklara ragmen SSCB’deki Pravda
gazetesinden ¢ok da farkli olmadigini sdylemek miimkiindiir (Shcudson, 1989: 313).
Dolayisiyla liberal goriisiin savundugu, medyanin halk adina iktidarlar1 denetleme ve kamunun
cikarlarina hizmet etme gibi islevler propaganda modelinin ortaya koydugu yaklasima gore
belirli noktalarda yiizeysel kalmaktadir.

Diger ekonomi politik yaklasimlarla benzer 6zellikler gosteren propaganda modelinde
de medyanin segkinler tarafindan ve onlarin ¢ikarlarina uygun olarak kontrol edildigi ifade
edilir. Liberal goriislerin ¢ogulculuk ve objektiflik yaklasimlarinin aksine; Herman ve
Chomsky’nin modelinde medyanin islevlerini yerine getirebilmesinin 6n kosulu olarak
propaganda faaliyetlerinin sistemli ve etkin bir sekilde yiiriitiilmesinin gerekliligi vurgulanir
(Shoemaker ve Reese, 1997: 114:115). Hal boyle olunca medyanin propaganda islevi de yanl
ve tek tarafli olmaktadir. Devlet ve sirketlerin medya iizerindeki denetimi, halka neyin
gosterilecegi ve halkin neleri diisiinmesi gerektigi lizerinde belirleyici bir rol oynamaktadir.

Herman ve Chomsky’e gore medya araciligiyla toplumsal rizanin saglanmasi hususu

yeni bir durum degildir. 1920’lerde Walter Lippmann, riza imalat1 goriisiiyle hiikiimetin ve
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giiclillerin medyay1 kendi amaglar1 dogrultusunda kullanarak propaganda faaliyetlerini
yiriittiiglinii ifade etmistir (2012: 65). Hemen her donemde medyay1 kontrol altinda tutan
egemen gruplar, medyadaki haber sdyleminin ve igeriklerin belirlenmesinde biiyiik bir etkiye
sahip olmus; kamuoyunun kendi ¢ikarlarina gore sekillenmesini saglamistir. Medyadaki belirli
simirlamalarin devlet ve piyasaya uygun olarak yapilandirildigini da belirten Herman ve

Chomsky, bu durumu sdyle agiklamaktadir:

“Medyadaki tarafli segimlerin ¢ogu, gerektigi gibi diisiinen insanlarin Onceden segilmesinden,
i¢sellestirilmis on kavrayislardan ve personelin miilkiyet yapisi, orgilitlenme tarzi, piyasa ve siyasi giliclin
kisitlamalarina uygun davranmasindan kaynaklanir. Uygulanan sansiir biiyiik dl¢iide oto sansiirdiir: Bir
yandan, haber kaynagimin gerceklerine ve medyanin Orgiitsel yapisinin gereklerine uygun davranan
muhabirler ve yorumcular tarafindan, diger yandan miilk sahipleri, piyasa ve hiiklimetteki diger iktidar
merkezlerinin dayattig1 kisitlamalar1 uygulamak {izere se¢ilmis ve ¢cogu kez bunlar i¢sellestirmis olan

medyadaki iist diizey kisiler tarafindan uygulanir.” (2012: 67).

Herman ve Chomsky’nin bu pasajinda belirtildigi gibi medyadaki se¢imlerin birtakim
kisitlamalara tabi tutulmasi ve g¢ogunlukla cikar gruplarinin diisiincelerine uygun olarak
yapilandirilmasi, gerceklik ve objektiflik gibi olgularin da ters yiiz edilmesine neden
olmaktadir. Yapisi itibariyle devlete ve 6zel ¢ikar gruplarina bagimli olan medya organlari,
temelde kar edebilmek igin reklam verenlere, haber endiistrisine malzeme saglamak i¢in de
hiikiimetin destegine ihtiya¢c duymaktadir. Ne var ki medyanin bu sekilde denetim altinda
tutulmast ¢ogulculugun ve ifade Ozgilirliigliniin ortadan kalkmasina, dolayisiyla haber
sOyleminde i¢sellestirilmis bir oto sansiiriin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Propaganda modelini olustururken 6rnek olaylar tizerinden modelin saglamasini yapan
Herman ve Chomsky, ABD medyasinin Nikaragua, El Salvador ve Vietnam’da yasananlari
carpitarak resmettigini, bdylelikle ABD hiikiimetinin ¢ikarlar1 dogrultusunda bir yayincilik
faaliyeti yliriitlildiigiinii vurgulamistir. Amerikan saldirisi altinda olan ve siddete maruz kalan
iilkelerin durumunu ¢ogunlukla gérmezden gelen kitle medyasi, sozde demokrasi vurgusuyla
problemli bir temsil bi¢imi olusturarak bu iilkelerde yasananlari hiikiimet politikalarina uygun
olarak takdim etmektedir. Kamuoyunda olusan goriis ayriliklarina ve hiikiimetin otoritesini
sarsacak elestirilere bile mesafeli bir tutum sergilenirken, olaylarin arka planina iligkin bilgilere
gerekmedikge yer verilmez. Verilse bile gazetelerin arka sayfalarinda veya dikkat ¢ekmeyecek
sekilde bir sunum tercih edilir (1998a: 14-15; 2012b: 68-70).

Propaganda modelinin servet ve gii¢ esitsizligine, dolayisiyla onun kitle medyasi

lizerindeki etkilerine odaklandigini belirten Herman ve Chomsky, modele ait haber
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stizgeclerinin birbirleriyle etkilesime girdigini ve birbirlerini pekistirdigini savunur. Buna gore
haber siizgecleri, devlet ve 0zel sirketler gibi egemen ¢ikar gruplarinin diisiincelerine gore
sekillenir ve muhalif goriisler marjinallestirilerek sunulur. Medya profesyonelleri ise iginde
bulunduklar1 durumu kaniksayarak objektif bir habercilik yaptiklarina inandirilir (1998: 21-22).
Propaganda modelinin bes temel bileseni ise su sekildedir: 1) hakim kitle medyas1 firmalarinin
bliytikliigii, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin servet ve kar yonelimi, 2) kitle medyasinin temel
gelir kaynagi olarak reklamcilik, 3) medyanin haber kaynaklari olarak hiikiimet ve is gevrelerini
kullanmasi, 4) medyay1 disiplin altina alan bir ara¢ olarak “tepki iiretimi”, 5) bir denetim

mekanizmasi olarak “anti-komiinizm.”

1.2.4.1. Hakim Kitle Medyasi Firmalarinin Biiyiikliigii, Tekellesmis Miilkiyeti, Sahibinin
Servet ve Kar Yonelimi

Propaganda modelinin ilk siizgeci, kitle medyasmnin tekellesmis miilkiyetine
odaklanmaktadir. Herman ve Chomsky’e gore, 19. yiizyilin ortalarindan itibaren basmn dist
sektorlerde faaliyet gOsteren biiyiik sirketler, medya alaninda 6nemli yatirimlar yapmaya
baslamis, kisa siirede ¢ok sayida medya birimini tek ¢ati altinda toplamiglardir. Medyanin
miilkiyetini elinde bulunduran 6zel ¢ikar sahipleri, iilke giindemini belirleyebilme giiciinii elde
etmis, ayn1 zamanda haber {iretim siire¢lerinin etkin bir sekilde tekellesmesine neden olmustur.
Ayn1 donemlerde medya sahipligine getirilen kisitlamalar sonucu kii¢iik ve orta dlgekli medya
organlarinin sayis1 hizla azalmis, zengin kisilerin kontrolii altinda olan medya devleri ortaya
cikmistir. Bu durumu ¢esitli 6rneklerle agiklayan Herman ve Chomsky, s6z gelimi New York’ta
1851°de yeni bir gazetenin kurulus maliyetinin 69 bin dolar oldugunu, 1872°de St. Louis
Democrat’in 450 bin dolara agik arttirmayla satildigini, 1920’lerde ise sehir gazetelerinin 6 ile
18 milyon dolar arasinda el degistirdigini belirmektedirler.

Ilerleyen dénemlerde bu tiir satin almalarla birlikte medyadaki yogunlasma siiregleri de
hiz kazanmistir. Sektor disindaki ekonomik aktdrlerin bu alana dahil olmast medya organlari
iizerinde cesitli baskilar yaratmis; ¢ikar gruplar1 ve hiikiimet arasindaki yapisal iligkilerin
yeniden sekillenmesiyle medya, hukuki ve ekonomik olarak denetim altinda tutulmustur. Sonug
olarak piyasayla biitiinlesen medya sirketleri, statlikonun korunmasinda ve egemen ideolojinin

stirdiiriilmesinde ¢ikar gruplarinin amaglaria hizmet eden bir yapiya biirlinmiistiir.

1.2.4.2. Kitle Medyasinin Temel Gelir Kaynagi Olarak Reklamcilik
Kitle medyas1 temel gelir kaynagi olarak reklam verenlere bagimli durumdadir.

Ekonomik olarak ayakta kalmak zorunda olan medya organlari, reklam veren kuruluslarin
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destegi olmadan kapitalist pazar icerisinde isleyislerini devam ettiremez. Haber
programlarindan dizi filmlere kadar reklamcilarin istek ve beklentileri, medya ¢iktilarinin
olusturulmasinda belirleyici bir role sahiptir. Ayni sekilde reklama dayali medya sisteminde
alim giicii yiiksek bir izleyici kitlesine hitap edilmesine ragmen alt ve orta sinifin reklamla
biitlinlesmesi ¢ok daha kolaydir. Direkt olarak satin alma giicii yiiksek olan izleyicileri
hedefleyen kitle medyasi i¢in temel amag, iceriklerin niteliginden ¢ok izleyici tarafindan
tiketilip tiiketilmedigidir. Cogunlukla muhafazakar ve sistem yanlist olan reklam verenler,
medya kuruluslarini g¢esitli sartlar ve istekler karsiliginda desteklemektedir. Statiikoya karsi,
mubhalif ve alternatif goriislere sahip medya organlar1 reklam destegi olmadan ¢ok zor ayakta
kalmakta veya piyasadan ¢ekilmek zorunda birakilmaktadir. Medyaya reklam destegi saglayan
kuruluslar ve onlarin isbirligi i¢inde oldugu biiyiik sirketler, mevcut sistemi elestirecek formatta
yayinlara siklikla kars1 ¢ikmaktadirlar. Cevre sorunlari, somiirii iliskileri, toplumsal alandaki
sosyal adaletsizlik ve gelir esitsizligi, li¢lincii diinya iilkelerindeki diktatorliiklere verilen destek

vb., reklamcilar tarafindan nadiren desteklenen konular arasindadir.

1.2.4.3. Medyanin Haber Kaynaklar1 Olarak Hiikiimet ve Is Cevrelerini Kullanmasi

Yapist itibariyle ekonomik ¢ikar gruplarmma bagimli olan kapitalist kitle medyasi,
kendisine enformasyon saglayan hiikiimet ve diger is ¢evreleriyle karsilikli iligkiler kurmak
zorundadir. Medya kuruluslart agisindan haber iiretim siire¢lerinin maliyetli olmasi1 ve giinliik
haber ihtiyacinin karsilanmasi zorunlulugu, giivenli ve saygin olarak tanimlanan uzman
goriislerine bagvurulmasini zorunlu kilmaktadir. Ekonomik ve siyasi gii¢leri nedeniyle birtakim
meziyetlerin atfedildigi bu gruplar, medyanin haber ihtiyacin1 karsilayan cok sayida
enformasyona sahiptirler. Resmi kaynaklar veya birincil kaynaklar olarak da tanimlanan
kisilerin sagladig1 enformasyon, medyanin objektif habercilik iddiasinin temel dayanagini
olusturmaktadir. Bu bakimdan medya agisindan resmi kaynaklara ihtiya¢ duyulmasi bilginin
elde edilmesindeki maliyeti onemli oranda disiirmektedir. Ciinki giivenilir oldugu varsayilan
kaynaklarin goriisleri, hakim diislince yapisina uygun ve ¢ok da elestirel olmayan bir nitelige
sahiptir.

Herman ve Chomksy’nin bu ti¢ilincii siizgecinde hiikiimet ve sirketlerin halkla iliskiler
faaliyetleri araciligiyla medyaya enformasyon saglanmasi cesitli iceriklerle de garanti altina
alinir. Ornek olarak, Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanlig1 olan Pentagon’un halkla
iliskiler servisi, her y1l milyonlarca dolarlik igerik iireten ve sayilar1 binleri bulan ¢alisanin

oldugu bir yapiya sahiptir. 1980’lerde gazete, dergi, radyo ve yayin istasyonu, basin bildirileri,



29

basin toplantilar1 ve haber medyasina yonelik oryantasyon gezileri Pentagon’un halkla iliskiler

faaliyetlerinden yalnizca birkagini olusturmaktadir.

1.2.4.4. Medyay1 Disiplin Altina Alan Bir Ara¢ Olarak “Tepki Uretimi”

Medyanin haber iiretim siirecinde karsilastigi sorunlu durumlardan bir tanesi de
hiikiimet ve diger ¢ikar ¢evrelerinden gelen siirekli tepki liretimidir. Medya yaptig1 haberlerle
bazen hiikiimet ve sirketlerden, bazen de izleyicilerden biiyiik tepkiler almaktadir. Mektup,
telgraf, telefon, e-mail, dilekge, dava agma gibi bicimlerde medyay1 kontrol altinda tutmay1
amaclayan tepki iireticileri, egemen ideolojinin yeniden iiretilmesine ve haber sdyleminin
mevcut yapiya hizmet etmesine olanak tanir. Bu durum siyasi otoritenin giiciinii pekistirmesine
neden olurken Herman ve Chomsky’e gore hiikiimet; medyay:r diizenli saldirilarla, baski ve
diizeltmelerle hizaya sokmaya ¢alisan en biiyiik tepki lireticilerinden biri konumundadir (1998:

75).

1.2.4.5. Bir Denetim Mekanizmasi Olarak “Anti-Komiinizm”

Herman ve Chomsky’nin son siizgeci medyadaki anti-komiinizm ideolojisidir. Segkin
siiflarin ¢ikarlar1 ve konumlarina karsi siirekli bir tehdit olarak algilanan anti-komiinizm, 6zel
miilkiyetin ve dolayisiyla mevcut sistemin varligini1 korumak i¢in medya yoluyla tekrar tekrar
yeniden Uretilir. Sol goriisler, is¢i hareketleri, liberaller ve sosyal demokratlar yer yer komiinist
suclamalariyla kars1 karsiya kalir veya siirekli olarak savunma pozisyonunda tutulurlar. Biz ve
onlar ayriminin yogun bir sekilde kullanildigi bu denetim mekanizmasinda, kitle medyasi
aracilifiyla deyim yerindeyse cadi avina ¢ikilir. Haberlerin gerceveleme big¢imleri bu ayrim
iizerine kurulurken, anti-komiinizm ideolojisi egemen bir din olarak tanimlanir (Herman ve
Chomsky, 1998: 25-86).

Medyanin ekonomi politigine yonelik oldukca genis bir yelpazeye sahip olan
yaklagimlarin yani sira Herman ve Chomsky’nin propaganda modeli de medyadaki miilkiyet
yapist ve {lretim iliskilerine dair Onemli ipuglari sunmaktadir. Aragsalct yaklagimin
temsilcilerinden olan Herman ve Chomsky, medyanin iktidarin ¢ikarlarina hizmet eden bir
yapida oldugunu, sinifsal ¢eliskilerin ve kapitalizmin sorunlu taraflarinin kitle iletisim araglari
yoluyla gizlendigini savunmustur. Marx’1n diyalektik tarihsel materyalizmi medyanin ekonomi
politigine uygulandiginda denilebilir ki iiretim araglarina sahip olanlar ayn1 zamanda haber
sOyleminin belirlenmesinde, halkin neleri duyacagi, konusacagi ve diislinecegi iizerinde de
biliyiik bir giice sahiptir. Liberal yaklagimlarin medyay1 ele alis seklini ylizeysel veya

gostermelik olarak tanimlayan Herman ve Chomsky, medyanin gercekleri sunuyormus gibi
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goziikkmesine ragmen sinifsal celigkileri gizleme egilimine sahip oldugunu ve iktidarin
cikarlarma hizmet ettigini sahip ettigini savunmustur. Devlet ve sirketlerin medya tlizerindeki
denetimi, haber sOylemi araciligiyla halkin rizasinin alimmasi seklinde islemektedir.
Kamuoyunun propaganda yoluyla olusturulmasi ve haber medyasimnin birtakim kisitlamalara
maruz birakilmasi, medya kuruluslarinin ekonomik bagimliliginin bir gostergesidir. Nitekim
propaganda modelindeki haber siizgegleri bu bagimligin sonucunda olusmus, Sermayenin
medya alanina girmesiyle birlikte hissedilir derecede bir baski ve denetim unsuru haline
gelmistir.

Ne var ki kabul gordiigii 6l¢iide onemli elestirilere de maruz kalan Herman ve
Chomsky’nin propaganda modeli, yapisal faktorlere fazla odaklandigi i¢in eksik veya sorunlu
olarak nitelendirilmistir. Medya sahipligindeki degisimler ve seckinlerin bu alana miidahale
etmesine odaklanan propaganda modeli Golding ve Murdock’a gore sistemdeki bazi ¢eliskileri
gozden kacirmaktadir. Yapilacak ¢oziimlemeler ise Golding ve Murdock’a goére su sekilde

olmalidir:

“... aragsalcilar bu tiir stratejik miidahalelere odaklanarak sistemdeki geliskileri gézden kagirirlar. Medya
sahipleri, reklamcilar ve anahtar politik personel her zaman dilediklerini yapamazlar. Kolaylastirdigt
kadar kisitlayan, firsat sundugu kadar smirlayan yapilar i¢inde islerler. Bu sinirlarin dogasint ve

kaynaklarimi ¢oztimlemek, kiiltiiriin elestirel bir ekonomi politigi i¢in temel bir gorevdir” (1997: 55-56).

1.2.5. Dallas Smythe: Reklamcilara Emtia Olarak Satilan Izleyici

Iletisime ekonomi politik yaklasimin kurucularindan olan ve yaptig1 ¢alismalarla bu
alanin kurumsal bir kimlik kazanmasina katki saglayan isimlerin basinda Dallas Smythe
gelmektedir. Miilkiyet ve iktidar gibi kavramlar iletisim aragtirmalar1 alanina dahil etmesinin
yani sira (Yaylagiil, 2018: 66), kapitalist kitle medyasina iliskin yaptig1 ¢oziimlemeler ve
izleyicinin metalagmasi siireglerini inceleyen Smythe, Avrupali ekonomi politik¢ilerden farkl
olarak {ist yapmin unsurlarindan olan ideoloji ve Kkiiltliir yerine materyalist bir anlayisla
iletisimin ekonomik boyutunu sorunsallagtirmistir.

Ticari televizyon yaymciliginin 1970’lerde yiikselise gegmesi ve sonraki yillarda
sermayenin medya alanina egemen olmasi, iletisim alaninin ekonomi politik bir perspektifle ele
alinmas1 zorunlulugunu dogurmustur (Dolber, 2016: 474). Miilkiyet ve sahiplik yapilarinin
sorunlu taraflarina odaklanan ekonomi politigin ele aldig1 konulardan bir digeri de metalagma
kavramudar. Iletisim ve metalasma siireglerine getirilen farkli yorumlamalar arasinda en ¢arpici

olan1 ise Dallas Smythe’in ileri siirdiigli izleyicinin metalagmasi olgusudur. Bu diisiinceye gore,
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“ticari yaymcilik ekonomisi, reklam geliri karsiliginda izleyicilerin satilmasi ¢ergevesinde
doner. Belli programlardaki reklam spotlarina sirketlerin ddedikleri fiyat, programin ¢ektigi
izler kitlenin biiyiikliigii ve toplumsal bilesimi tarafindan belirlenir” (Golding ve Murdock,
1997: 58). Izleyicinin ticari yaymcilik alanindaki roliinii sorgulayan Smythe’in yaklasimu,
Avrupali cagdaslar1 tarafindan sorunlu olarak nitelendirilmesine ragmen kitle emtiasinin
anlasilmasi adina 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.

Batili Marksist teorisyenlerin kitle iletisime iliskin sundugu analizleri yetersiz bulan
Dallas Smythe, 1977 yilinda yayimnladig1 “Communications : Blindspot of Western Marxism”
isimli makalesinde, Avrupali ekonomi politik¢ilerin ideoloji sorununa fazla egildiklerini, kitle
iletisimin ekonomik ve politik taraflarinin ise ihmal edildigini ileri stirmiistiir. Bu durumun Bati
Marksizm’inde bir “kdr nokta” olusturdugunu ifade eden Smythe’e gore asil sorulmasi gereken
soru, kitle iletisim araclarinin sermaye icin nasil bir fonksiyona hizmet ettigidir (1977: 1).
Sermayeye bagimli olan tekelci kitle medyasinda izleyiciler ve okuyucular birer meta olarak
islev gormektedir. Niifusun ¢alismadigi is dis1 zamanlarda reklam verenlere satilan izleyiciler,
isgiiclinlin yan1 sira kapitalist kitle medyasi i¢in de art1 deger iiretmektedirler. Televizyon ve
radyo istasyonlari, gazeteler, dergiler ve reklam panolari izleyicilerin satin aldigi mallarin temel
iireticileri pozisyonundadir. Tiiketici egemenligi, izleyicinin yaninda yer almaktan ziyade
reklam verenlerin lehine islemektedir (Smith, 1977: 3-5; Yaylagiil, 2018: 67). Isgiiciiyle
sermaye i¢in arti deger iireten izleyiciler ve okuyucular, bos zamanlarinda ise tiiketici
pozisyonunda yer alarak reklam verenler icin alinip satilabilen bir meta boyutuna
indirgenmektedir.

Mosco’ya gore metalasma siireci, medya sirketleri, izleyiciler ve reklam verenler
arasindaki iliskiye bakilarak anlasilabilir. Ilk asamada medya sirketleri izleyici ¢ekmek icin
cesitli formatlarda igerikler iretir, reklam verenler de kitlelere ulasmak i¢in sirketlere belirli
miktarlarda 6demeler yapar. Siirecin son asamasi ise Kkitlelerin reklam verenlere teslim
edilmesiyle tamamlanmis olur (2009: 137). Bu ii¢ olgu arasindaki iliski medyadaki metalasma
stirecini hizlandirir ve izleyici kitle iletisim araglarinin birincil metas1 haline gelir. Smythe,
medya programlarinin ve reklam verenlerin temel amacinin izleyiciyi ¢ekmek oldugunun altin
cizer ve bu durumu, bir zamanlar miisteri ¢ekmek i¢in bedava 6glen yemegi veren barlarin
durumuna benzetir. Son kertede izleyici emegi veya izleyicinin emek giicii kitle iletisim
araglariin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelir (Mosco, 2009: 137). Medya sirketleri
tarafindan reklam verenlere satilan izleyiciler/okuyucular; gelirleri, yas gruplari, egitimleri ve

sosyal statiilerine gore alinip satilabilen emtialar olarak islev goriir (Stevenson, 2015: 27).
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Kapitalist ekonomik yap1 i¢inde kitleler, reklami1 yapilan iirtinleri satin alarak sistemin kendini
yeniden liretmesine olanak tanir.

Bat1 Marksizm’inin ideolojiye olan ilgisinden farkli olarak kitle emtiasin1 6n plana
¢ikaran Dallas Smythe’in yaklasimi, ideolojik degil ekonomik bir perspektife sahiptir (Dolber,
2016: 748). iletisimin uluslararas1 boyutuyla ilgilenen Herbert Schiller de Smythe’in yaklasimi
cercevesinde reklamciligin uluslararasi boyutuna vurgu yapmaktadir. Schiller’e gore reklamlar
sadece goriintii ve mesaj lretmekle kalmaz, ayni zamanda izleyicinin kurumsal kapitalist
sistemle biitiinlesmesini saglar (1983: 255). Nitekim kiiresel diinya diizeninde ¢cokuluslu reklam
sirketleri, tiketim kiiltiiriinlin olusmasinda ve siireklilik kazanmasinda biiyiik bir rol
oynamaktadir. Uluslararasi pazarlara yonelen bu sirketler, reklamini yaptiklart iiriinler
araciliftyla hem izleyicilerin satin alma davranislarina etkide bulunmakta hem de kiiltiirel
cesitliligi ortadan kaldirarak tek tip bir kitle kiiltiirliniin olugsmasina neden olmaktadirlar.

Televizyonu “reklamcilara satilabilir izleyiciler iireticisi” olarak degerlendiren Dallas
Smythe’in metalagsma yaklagimi, Mattelart ve Mattelart’a gore kiskirtici bir nitelige sahiptir. Ne
var ki kor nokta olarak tanimladigi Batili Marksist diigiincenin temsilcilerinden Nicolas
Garnham ve Graham Murdock gibi isimler, Smythe’in metalasma olgusunu abartili
bulmuslardir. Televizyon yayimncilifinin belirlenmesinde ekonomik mantik kadar siyasal ve
kiiltiirel boyutun da etkili oldugunu ifade eden Garnham, bu durumun bir agmaz yarattigini,
(Mattelart ve Mattelart, 2017: 97-99), devletin bu siiregteki roliiniin ve reklam sermayesinin
islevlerinin gérmezden gelindigini ileri stirmiistiir (Yaylagiil, 2018: 167). Murdock ise sinema,
¢izgi roman, popiiler miizik ve kurmaca yapimlarin kamu yaymciliginda reklam gelirine asgari
diizeyde bagimli olmadigini savunmustur (Stevenson, 2015: 28).

Smythe’in tartigmalara konu olan metalasma yaklasimi, ortaya c¢iktigi 1970’lerde
donemin ruhuna yansitan bir nitelige sahip olmasina ragmen, Avrupali Marksistler tarafindan
tam anlamiyla kabul gérmemistir. Ne var ki 1980’11 yillarda sermayenin kiiresellesmesiyle
birlikte Avrupa’da da ticari yayincilik faaliyetleri hiz kazanmus, izleyici kitlesi Amerika’da
oldugu gibi kapitalist sistemin bir parcasi haline gelmistir. Bugilin gelinen noktada ise
Smythe’in yaklagiminin halen gegerliligini korudugunu séylemek miimkiindiir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte izleyici, salt televizyon yayimciligin bir pargasi olmaktan
¢ikmus; Instagram, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya uygulamalari araciligiyla reklam
verenlerin hedef kitlesi haline gelmistir. Izleyici ¢ekmek igin igerik iireten medya sirketlerine
ek olarak takipci sayilart milyonlari bulan iinlii futbolcular ve sanatcilar da katilmistir. Sosyal
medya hesaplarinda belirli markalarin reklamini yapan fenomenler, televizyon yayincilifinda

oldugu gibi sosyal medya araciligiyla kullanicilar1 reklam verenlere pazarlamaya baslamigtir.
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1.3.Yeni Medyaya Yonelik Kuramsal Yaklasimlar

fletisime kuramsal bir boyutta yaklasan liberal ve elestirel paradigmalarin geleneksel
medyada oldugu gibi yeni medya alaninda da birbirinden farkli goriisler ekseninde teknolojiyi
ele aldiklar1 gozlemlenmektedir. Teknolojiye ve dolayisiyla yeni medyaya iyimser yaklasan
kuram ve kuramcilar, yeni medya araglarinin insanlik i¢in daha iyi bir gelecek sunacagi
yoniinde goriis bildirirken meseleye elestirel yaklagan kuramcilar ise bu araglarin kendine has
bir takim ozellikleri nedeniyle abartildigi ileri siirmektedirler. Elestirel kanadin temsilcilerine
gore yapist geregi esitlik¢i olan yeni medya teknolojileri, ayn1 zamanda toplumsal alanda
esitsizliklerin pekismesine neden olurken demokrasi ve katilim1 saglayacagi yerde iktidarin ve
0zel ¢ikar sahiplerinin ellerinde birer baski ve gozetleme aracina doniisebilmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerini kuramsal bir bakis agistyla ele alan ve teknolojiye iyimser
yaklasan isimlerin basinda Harold Innis ve Marshall McLuhan gelmektedir. Innis’e gore
toplumlarin kiiltiirel ve siyasal olarak ilerlemesinde teknoloji 6nemli bir yere sahiptir. Teknoloji
ve iktidar arasindaki iligkiyi ¢ift yonlii bir sekilde ele alan Innis, enformasyonun iktidar i¢in bir
tir giic olarak kullanilabilecegini ifade ederken ayni zamanda bilginin genis Kkitlelere
ulagsmasinda iletisim teknolojilerinin belirleyici oldugunu ileri siirmektedir. Kanadali ekonomi
politik¢iye gore, kitle iletisim aracglar1 topluluklar arasinda yaygin bir erisime olanak saglamistir
fakat bu araglarin 6nemi ona erisebilme imkaniyla ilintilidir. Toplumsal yapi, kitle iletisim
araclari sayesinde yeniden sekillenmistir ancak bu araglar demokratik bir katilima da miisaade
etmemektedir (Timisi, 2003: 13-14).

Innis’le benzer bir ¢izgide ilerleyen ve kiiresel kdyiin iletisim sistemleri tarafindan
yeniden bigimlendigini belirten isimlerden bir digeri de Kanadali iletisim kuramcist Marshall
McLuhan’dur. Iletisimi, kiiltiirel boyuttan daha ziyade teknoloji baglaminda ele alan McLuhan,
teknolojinin iktidar1 yayacagina iliskin bakis agisiyla Innis’ten ayrilmaktadir (Timisi, 2003: 46-
47). McLuhan’a gore “Enformasyon ne kadar yayilirsa iktidar da o oranda paylasilacak;
yonetimler siyasal bir tercih olarak degil, teknolojik zorunluluk sonucunda daha acik, daha
seffaf, daha katilimc1 karar verme mekanizmalarina olanak tanir hale gelecektir” (Torenli,
2005:224).

Bu agidan, teknolojinin ¢ogulculugu ve demokrasiyi yayacagina iliskin bir inanca sahip
olan ve enformasyonun iktidarin tekelinden ¢ikacagimi ileri siiren McLuhan, 1962 yilinda
yayimladigr ve “Kiiresel Koy” kavramini ilk kez kullandig1 “Gutenberg Galaksisi” kitabinin
onsdziinde Elizabeth ddnemi Ingiltere’si ile 1950°1i yillarin teknoloji ¢agr arasinda benzerlikler

yakalamaya g¢alismaktadir. Medya gurusuna gore 1558 ve 1603 yillar1 arasinda altin ¢agim
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yasayan Ingiltere gibi bugiin bizler de teknoloji devrimi sayesinde biiyiik ilerlemelerin
kaydedildigi bir ¢cagda yasamaktayiz (McLuhan, 2017: 7-13).

Teknolojiyi temel belirleyici kabul eden Marshall McLuhan’in izinden giden Pierre
Levy’e gore internet, demokrasinin gelismesine katkida bulunurken ayni zamanda diinya
iizerindeki sosyal refahin artmasina da on ayak olmaktadir (Tarcan, 2005: 3). Innis’in
diistincelerinden beslenen James Carey ise iletisim teknolojilerinin islevlerini zaman ve mekéan
boyutu iizerinden tartismaktadir. Enformasyonun tastyicist konumunda olan iletisim
teknolojileri, mekansal olarak sinirlar1 ortadan kaldirirken, zamansal boyutta topluluklar1 bir
araya getiren islevlere sahiptir. Bu yoniiyle bakildiginda iletisim teknolojileri ve toplumsal yap1
arasindaki iligkinin seyrine odaklayan Carey, iletisim araglarinin toplumsal yapiy1
doniistiirebilme potansiyeline sahip oldugu gibi toplumsal yapimin da iletisim araglarinin
kullanilma big¢imi lizerinde belirleyici oldugunu 6ne siirmektedir (Timisi, 2003: 14). Carey’in
diisiincelerinden yola ¢ikarak denilebilir ki, toplumsal yap1 ve iletisim teknolojileri arasinda
karsilikli bir diyalektik s6z konusudur. Birbirini besleyen bu iki olgu politik, kiiltiirel ve
ekonomik siireglerin doniisiime ugramasinda da islevsel bir role sahiptir.

Yukarida bahsi gegen ve soz konusu doniistimlere kaynaklik ettigi diislinlilen yeni
medyanin, toplumsal alan ve fiziksel mekén {izerindeki roliinii sorgulayan Joshua Meyworitz,
insan ve mekan arasindaki iliskinin teknolojik gelismeler sonucu yeniden sekillendigini
belirtmektedir. Diger taraftan yeni medyanin bireyler arasindaki geleneksel iliskileri
zayiflattigia dair bir inanca sahip olan kuramciya gore iletisim araclari; izleyicileri, baska
yerlerdeki gosterilerin izleyicisi haline getirmistir. Kitle iletisim araglarinin sundugu gorsel
diinyayla mekansal olmayan anonim bir izleyici kitlesi olusmustur (Timisi, 2003: 15).

Geleneksel kitle iletisim araglarinin mekansal konumunu tersyliz eden yeni iletisim
teknolojileri, kullanilan araca gore igeriklerin ve mesajlarin bir yerden baska bir yere
tasinmasinda kuskusuz 6nemli role sahip olmustur. Ekonomik, kiiltiirel, sosyolojik ve siyasal
alanda 6nemli degisiklikler yaratan yeni iletisim teknolojileri, Manuel Castells’e gore, bireysel
iletisimi gelistirmis, toplumu heterojenlestirmis ve geleneksel medya yapilarinda bigimsel
degisiklikler meydana getirmistir. Yeni medya araglarinin gercek bir sanallik kiiltiirii yarattigini
ileri siiren Castells, bireylerin zaman ve mekan algilariin doniisiime ugramasiyla birlikte
biyolojik zaman ve saat zamani gibi olgularin ortadan kalktigini, kullanicilar agisindan zaman
dis1 bir zamanin yaratilmasinda iletisim teknolojilerinin belirleyici oldugunu vurgulamaktadir
(Laughley’den akt. Aydogan ve Kirik, 2012: 220). Aym1 zamanda cografi olarak sinirlari

ortadan kaldiran yeni iletisim teknolojileri, sinirsiz bir ag yapisi icerisinde bireyleri sanallik
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kiiltiirtiniin bir parcasi haline getirmekte ve kullanicilar agisindan gerceklik algisinin doniisiime
ugramasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Kullanici deneyimini 6n plana ¢ikaran web teknolojileri Henry Jenkins’e (2006) gore,
tilketici katiliminin saglandig bir alan konumundadir. Blog kullanimi ve internet forumlari
araciligiyla fikirlerini kolaylikla ifade etme sansi yakalayan kullanicilar ayn1 zamanda bu
mecralarda oOrgiitlenmekte ve kolektif bir sekilde hareket etme imkanina kavusmaktadirlar.
Demokrasinin ve ¢ogulculugun gelismesine katki sunan bu durumu Alex Bruns (2007),
katilimcilik ve kolektif akil nosyonlar1 ¢ergevesinde ele alirken David Gaunlett (2011), web
teknolojisinin “kiiltlir yapma” niteligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Clay Shirky (2008) Facebook,
Twitter, Myspace ve YouTube gibi platformlarin katilimcilig arttirdigini, Don Tapscoot ve
Anthony Willams (2008) ise internet olgusunun fikirlerin yayginlagsmasinda ve yeni bir
ekonomik demokrasi fikrinin olugsmasinda 6nemli bir yere sahip oldugunu ileri siirmektedirler
(Netchitailova, 2017: 2).

Teknolojiyi, kolektif bilincin olusmasinda ve demokrasinin gelismesi noktasinda
onemli bir yere koyan liberal ve 6zgiirliik¢li bakis agis1 6zellikle internetin topluluk olusturucu
yapisina vurguda bulunmaktadir. Fernback, internet araciligiyla kolektif bir grup bilincinin
olustugunu ifade ederken, kullanicilar arasindaki etkilesimin demokratik siirecleri
gelistirebilecek bir potansiyele sahip oldugunu diisiinmektedir (Timisi, 2003: 23). Ayni sekilde
“Kapor da sanal ideolojinin kolektivist yanini desteklemektedir. Sanal alanda yasam hiyerarsik
olmaktan ziyade ademi merkeziyetci, elitist olmaktan ziyade esitlik¢idir” (Timisi, 2003: 23).
Kuramecilarin vurguladigr gibi internetin topluluk olusturucu roliine atfedilen bu gii¢ bosuna
degildir. Internet iizerinden orgiitlenme sansi yakalayan kullanicilar, sanal diinyanin
olanaklarini kullanarak seslerini genis bir alan igerisinde duyurma sansi elde etmektedirler.
Nitekim 2010 yilinda Tunus’la baglayan ve devaminda bir¢ok Ortadogu iilkesine yayilan Arap
Bahari halk hareketinde internet, diktatorliikle miicadele eden ve haklarini korumaya calisan
milyonlarca insan i¢in ilham kaynagi olmustur.

Enformasyonun ve beyaz yaka is giicliniin kiiresel diizeyde egemen oldugu diinya
diizeni igerisinde toplumsal hareketler, politik direnisin ve toplumsal degisimin Onemli
aktorlerinden birini olusturmaktadir. Micheal Hardt ve Antonio Negri (2004), iyi planlanmis ve
organize hareketler yerine “plansiz”, “sasirtict” ve “gdcebe” hareketlerin hayranlik verici
oldugunun altin1 ¢izerler. Kuramcilara gore bu ani ve plansiz orgiitlenmeler, baskic1 kiiresel
diizene karsi1 bir tepki niteligi tagimaktadir (Lievrouw, 2016: 65). Yeni medya araglar ve
internetin etkilesim 0Ozelligi nedeniyle, son yillarda demokratiklesme ve ¢ogulculuk gibi

kavramlarin daha fazla kullanildig1 gozlemlenmektedir. Bunda pek tabii, internetin esitlik¢i
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yapist ve katilimciligi saglayan dogasiyla birlikte grup bilincini asilayan ve toplumsal
hareketlerin organize edilmesine katki sunan benzersiz bir agora olmasinin payt oldukca
yiiksektir.

Yeni medyay1 sosyolojik bir perspektifle ele alan yaklasimlarin yani sira kiltiirel
boyutta irdeleyen kuram ve kuramcilar ise teknolojik yeniliklerin kiiltiiriin yeniden iiretiminde
onemli bir rol oynadigimi ileri siirmektedirler. S6z konusu kuramcilarindan biri olan Lev
Manovich (2002: 80), 1990’11 yillarda bilgisayarin kimliginin degistigini; basili sayfa, fotograf,
film ve elektronik kayitlarin depolanmas1 ve kiiltiirel olarak tiretilmesi noktasinda bilgisayar
dilinin uygun bir ortam sundugunu vurgulamaktadir. Giinlimiize dogru gelindiginde internet
kullaniminin yayginlik kazanmasiyla birlikte bilgisayarlar artik sadece kamu imaj1 yaratmak
icin kullanilan araglar degil, ayn1 zamanda evrensel bir medya makinasi haline gelmistir.
Manovich’e gore bu araclar sadece yaz1 yazmak degil, biitiin medyay1 depolamak, dagitmak ve
bunlara erismek amaciyla kullanilmaktadir (2002: 80). Bilgisayar destekli yeni iletisim
teknolojilerinin Guanlett’in ifadesi ile “kiiltiir yapma” niteligine sahip olmasi, s6z konusu
teknolojileri, giiniimiiziin birer sanat eseri haline getirdigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Manovich, yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle birlikte sanat alaninda
onemli degisimlerin yasandigini ifade ederken teknoloji mucitlerini de giiniimiiziin en biiyiik
sanatcilart arasma sokmaktadir. Yeni medya teorisyenine goére modern Kkiiltiiriin tarihi
sanat¢ilarin degil; yazilimcilarin, tasarimcilarin ve klip yonetmenlerinin tarihidir (Cakir, 2014:
18-19). Yeni iletisim teknolojileriyle kiiltiirel tirlinlerin “dijitalize” oldugunu ve sanal aglarin
bir pargasi haline geldigini belirten Baslar (2013: 777), Avrupa Birligi’nin (AB) kiiltiirel miras
icin hayata gecirdigi “Europeana” projesi 6rnegi lizerinden kiiltiiriin dijitallesmesini su sekilde

acgiklamaktadir:

“19. ylizyilin sonunda gelisen yeniden iiretim teknikleri sanat eserinin sergilenme olanaklarini artirirken;
giiniimiizdeki olanaklar kiiltiirel tirtinleri bilgisayar ekranlarina tagimistir. Buna en iyi drneklerden biri
Avrupa Birligi’nin dijital giindeminin i¢erisinde yer alan ‘Europeana’ projesidir. Bu proje Avrupa kiiltiirel
mirasina kamunun tek bir erisim noktasindan ¢ok dilli bir sekilde ulagabilmesini saglamay1 hedefleyerek

kiiltiirel tirinlerin dijital olarak saklanmasini igermektedir.”

Yukaridaki alintida da ifade edildigi gibi kiiltiiriin dijitallesmesinde yeni iletisim
teknolojilerinin biiyiik bir etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Son olarak 2019 yilinda
Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan ve biitiin diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 salgin1 sonrast

viriisiin yayilim hizini azaltmak amaciyla neredeyse biitiin iilkelerde biiyiik bir izolasyon siireci
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baslamis ve insanlar evlerine kapanmak zorunda kalmislardir. Bu siiregte yeni iletisim
teknolojilerinin is hayat1 dahil bircok alanda kurtarici rolii oynadigmi sdylemek yanlis
olmayacaktir. S6z konusu izolasyon siirecinde sanat¢ilar tarafindan dijital aglar {izerinden
konserler verilmeye baslanmis, diinyanin 6nde gelen miizeleri, dijital sergilerle kapilarini her
kesimden kullaniciya agmis ve dnemli sanat eserleri internet araciligiyla evlere konuk olmustur.

Modern hayatin pargalanmisligi icinde internet kimi kuramcilar tarafindan ayni
zamanda birlestirici bir unsur olarak goriilmektedir. Healy’a gore internet olgusu, “uygarligin
demiryollariyla baslayan iliski kurma ve yayilma arayisinin sol halkasi” (Timisi, 2003: 24)
konumundadir. Kiiltiir yapict olmasinin yani sira biitiinlestirici bir 6zellige de sahip olan yeni
medya temelli internet, farkli kiiltiirlerden insanlar1 birbirine baglamakta ve modern ¢agin
sorunlarina kars1 ¢ozlim arayislarindan birini ifade etmektedir. Ne var ki yeni medyay kiiltiirel,
sosyal ve ekonomik alanlarda degisimin merkezine koyan, yeni medya araglarinin
demokratiklesme ve cogulculuga katki sunacagini ileri siiren yaklagimlarin yanmi sira bu
araglarin toplumda zaten var olan esitsizliklerin pekismesine, tekellesmeye, antidemokratik
uygulamalara ve baskici rejimlerin elinde bir sopa olarak islev goren aygitlara doniisecegi
yoniinde elestirel goriislerin oldugunu da s6ylemek miimkiindiir.

Bu noktada teknolojik yeniliklerin daha iyi bir diinya diizenine hizmet edecegi
yoniindeki yaklagimlara karsi ¢ikan sosyal bilimcilerden Jacquas Ellul, teknolojinin karanlik
taraflarina odaklanirken (T6renli, 2005: 24), Alain Finkielkraut ve Paul Virilio gibi felsefeciler
ise internet olgusuna tehdit goziiyle bakmaktadirlar. Demokrasi ve ozgiirliikler karsisinda
internetin yikici roliine odaklanan kuramcilar, iddialarin1 bir adim 6teye tasiyarak internetin
insanhig1 felakete siirlikleyebilecegini ve onemli sorunlara gebe oldugunu diisiinmektedirler
(Tarcan, 2005:3). Internet ve demokrasi fikrini abartili bulan elestirel yaklasimlar, mevcut
kapitalist sistemin siirdiiriilmesinde, smifsal esitsizligin pekistirilmesinde ve egemenlik
iliskilerinin yeniden iiretilmesinde internetin biiyiik bir paya sahip oldugunu diistinmektedirler.

Gelisen teknolojik yenilikler sonrast internet kullanimimin hizla artmaya basladigi
milenyum ¢aginda Time Dergisi (2006), “The Person of the Year” yilin insanini (sen/siz) olarak
secerken, buna sebep olarak da enformasyon g¢aginin bireyle sekillendigini ve igerigin
kullanicilar (you/sen) tarafindan olusturuldugunu belirtmisti. Fakat bu sdylemin yanilticiligt
tizerinde duran Andrejevic, internetin bir agora oldugu kadar ayni zamanda bir panoptikon
olarak islev gordiigiinii, kullanicilar aras1 etkilesimin tahrip edici ve hatta yikici olabilecegini
belirtmektedir (Cakir, 2014: 14-15).

Yeni medyanin ekonomi politigini elestirel bir perspektifle ele alan elestirel kuramcilar

ise iletisim teknolojilerinin mevcut piyasa sistemine hizmet ettigini, kullanicilarin reklam
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verenlere pazarlandigini, enformasyonun ticarilestigini, gii¢ esitsizliklerinin ve tekellesmelerin
yeni medya alaninda hiz kazandigini ileri siirmektedirler (Schiller, 1999; Fuchs, 2011; Castells,
2013; Mansell, 2004; Mosco, 2004; Garnham, 1990).

Mosco’ya gore bu yeni diizende enformasyon ticarilesirken; Robin ve Webster
enformasyona erisimde pazar kurallarinin egemen oldugunu sdylemektedir (Timisi, 2003: 20).
Dan Schiller enformasyonun ozgiirlestirici olmaktan ¢ok somiirii mekanizmalarini harekete
gecirdigini  (1999: 14); McChesney internetin 0zel ¢ikar gruplarina hizmet ettigini
vurgulamaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012: 62). Chiristian Fuchs kullanicilarin sanal aglarda
reklam verenlere pazarlandigini ileri stirerken (2011: 299), Mansell ise yeni medya araglarina
goémiilii iktidar iligkilerinin sinifsal esitsizligi pekistirdigini digiinmektedir (2004: 3-4). Buna
ornek olarak Evgeny Morozov’un 2015 yilinda kaleme aldig1 “Silikon Vadisi Dijital Sosyalizm
Vaad Ediyor Ama Ashinda Bir Masal Anlatiyor” baslhikli yazisinda Silikon Vadisi’nin
kullanicilara miijdeledigi “dijital sosyalizm”™ elestirisi gosterilebilir. Teknoloji diinyasinin
onemli paydaslarindan biri olan Silikon Vadisi’nin toplumsal esitsizligi ortadan kaldirmak
adina dayanigsma ve isbirligi gibi gostermelik cabalara biiriindiigiinii belirten Morozov,
kullanicilar acisindan iletisime esit erisimin diger esitsizlikleri ortadan kaldirmadigini,
gostermelik vaatler yerine, {icretsiz barinma ve yiyecek gibi hayati ihtiya¢larin karsilanmasi
durumunda ancak s6z konusu vaatlerin gergeklesebilecegini vurgulamaktadir (2017: 29-32).
Yeni medyanin ekonomi politigi basliginda da ayrintilariyla ele alinan bu goriisler, liberal
yaklagimlarin teknolojiyi olumlayan iyimser bakis acilarina karsi elestirel bir nitelik tagimakta
ve iletisim teknolojilerinin sosyal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik olarak sorunlu taraflarina
odaklanmaktadir.

Frankfurt Okulu iiyelerinin kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltiiriine yonelik elestirilerinden
de nasibini alan yeni iletisim teknolojileri, okulun {iyelerine gore hakim tiiketim kiiltiiriiniin
stirdiiriilmesinde ve bireylerin yaraticiliktan uzaklagsmasinda basat bir rol oynamaktadir. Her
tiirden degerin meta boyutuna indirgendigi kiiltiir endiistrisinde, eglence ve bos zaman dahi
almip satilabilen emtialar olarak islev goriirken, yeni iletisim teknolojileri bu anlamda
siradanligin ve yapayligin hakim oldugu bir kitle kiiltlirliniin olugmasina hizmet etmektedir
(Torenli, 2005: 224). Kiiltiirtin bu denli doniistime ugramasinda yeni medya teknolojilerinin
belirleyici olmasi, ayn1 zamanda ger¢cek ve sanal olanin i¢ igce gectigi sorunlu bir dénemin
yagsanmasina neden olmustur. Elektronik devrimle birlikte toplumun ve bireyin postmodern bir
karaktere biirlindiigiiniin altin1 ¢izen Mark Poster (2017), teknolojik yenilikler sonrasi kiiltiiriin
ve kimligin temsilinde 6nemli degisimlerin yasandigini ve yeni kimlik tiirlerinin ortaya ¢iktig1

postmodern bir déneme girdigimizi vurgulamaktadir (s.112). Yeni iletisim teknolojilerinin
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stiper bilgi otoyollar1 yarattigini1 kabul eden fakat ikinci medya ¢aginda gergeklik sorunsalinin
yasandigint diisiinen Poster, kiiltiiriin gittikce simiile oldugunu ve siber uzayda anlatilan
hikayelerin iletisim olgusunu da par¢aladigini iddia etmektedir (s.118-125).

Ote yandan yeni medyanin toplumsal hareketlerin olusumunda 6nemli roller oynadigini
ve Ortadogu’da baslayan ayaklanmalar dahil olmak {izere diinyanin pek ¢cok noktasinda dijital
aktivizmi harekete gecirdigini ileri siiren yaklasimlarin aksine, bu araglarin iktidarlar tarafindan
bask1 ve gdzetleme amaciyla kullanildigini vurgulayan diisiinceler de séz konusudur. Ornek
olarak Armand Mattelard yeni medyalarin demokrasi ve katilim yoniinde degil de hiikiimetler
tarafindan internet kullanicilarini izlemek ve izlettirmek gibi baski amaglariyla kullanildigin
belirtirken (Torenli, 2005: 225), Frankfurt Okulu iiyelerinden Hans Magnus Enzensberger de
benzer bir diigiinceyle yeni iletisim teknolojilerinin iktidarin ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanildigini ve cogunlukla baskic1 yoniine ihtiya¢ duyuldugunu diistinmektedir (Timisi, 2003:
27). Diger taraftan Arap Baharinin sosyal aglar ile yiiriitiildiigline inanan siber iitopyacilarin
gercek diinya aktivizm’ini goz ardi ettiklerini ifade eden Morozov (2017: 23), “Tweetler atildu.
Diktatorler diisiiriildii. Internet=demokrasi” gibi sdylemlerin gereginden fazla abartildigin1 ve
Ortadogu’daki ayaklanmalarin internet ile 6zdeslestirilmesinin popiiler bir niianstan ibaret
oldugunu sdylemektedir. Kuramciya gore dijital araclarin basite indirgenmis sekliyle birer arag
olduklar1 ve toplumsal degisimlerin siyasal kurumlar ve reform hareketleriyle birlikte, uzun
vadeli ¢abalarla devam ettigi gercegi degismemektedir.

Yeni medyanin ekonomi, siyaset ve kiiltiir alaninda yaratmis oldugu kokli degisimleri
kuramsal bir ¢abayla agiklamaya ¢alisan yaklagimlar, teknolojinin ve giiniimiiz enformasyon
toplumunun anlasilmast adina 6nemli bir islev gérmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin
1960’lardan itibaren kuramsal tartismalara konu edilmesi, s6z konusu teknolojilerin toplumsal
hayat1 sekillendirmede oynadig: rolle dogrudan iliskilidir. Nitekim televizyonla baglayan ve
yeni medya araglariyla devam eden teknoloji evrimi/devrimi, bir anlamda enformasyon ¢agini
miijdelerken, kiiresel kdyde demokrasinin, insan haklarinin ve esitligin en biiyiik aktérlerinden
biri olarak goriilmiistiir.

Dogas1 geregi esitlikci olan yeni medya araglari, katilimceilig1 esas alan yapisi nedeniyle
teknolojiye iyimser yaklasan kuram ve kuramcilar tarafindan kiiltiirel, sosyal ve politik
degisimlerin merkezine konulmaktadir. Zamansal ve mekansal sinirlar1 ortadan kaldiran,
enformasyon paylasimina olanak taniyan, toplumsal hareketlere onciiliik eden yeni medya
teknolojileri, kiiltiir yapict olmasinin yaninda iktidarin paylasilmasina da imkan tanimaktadir.
Bu yoniiyle bakildiginda, McLuhan’1n ifadesiyle “altin cagini” yasayan enformasyon toplumu,

internetin birlestirici giiclinli de arkasina alarak modern hayatin par¢alanmishgi iginde, her
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kesimden insanin sesini duyurabildigi ve esit temsil edilebilme sans1 yakaladigi bir doneme
girmistir.

Liberal goriislerin teknolojiyi “abartili” sayilabilecek bir sekilde ele almasi, kismen
belirlenim sorununa neden olsa da yeni medya araglarinin hayatin her alaninda bir degisim
dalgasi1 yarattigin1 soylemek yanlis olmayacaktir. Ne var ki teknolojiye biiylik bir gii¢c atfeden
ve onun sorunlu taraflarin1 kismen gormezden gelen iyimser kuramcilarin goézden kacgirdigi
nokta; teknolojinin ayn1 zamanda toplumsal hayatta mevcut olan esitsizlikleri pekistirdigi,
hakim kapitalist sistemin siirdiiriilmesine hizmet ettigi ve pazarin kurallarina gore isleyen bir
yapiya sahip oldugu gergegidir. Yeni medyay1 bu yonleriyle irdeleyen kuram ve kuramcilar ise
madalyonun Obiir yiiziine odaklanmakta ve deyim yerindeyse demokrasinin altinda yatan
diktatorliigii aciga ¢ikarmaya calismaktadirlar.

Yeni medya araglarinin insanlik i¢in daha iyi bir gelecek sunacagina iliskin popiiler
sOylemlerin aksine, internetin yikici roliine odaklanan elestirel yaklasimlar, teknolojinin
karanlik taraflarina odaklanarak internetin insanlik i¢in bir tehdit olusturdugunu ve toplumsal
iligkileri zayiflatmada Onemli bir role sahip oldugunu disiinmektedirler. Sahip oldugu
niteliklerin yani sira mevcut piyasa sisteminin de bir pargasi haline gelen internet teknolojisi,
tekellesmelerin ve yogunlagmalarin yasandigi yeni bir alan konumundadir. Enformasyonun
ticarilestigi ve 6demeyi yapanin igerige ulastigi sanal aglarda kullanicilar, sosyal medya
platformlari tarafindan somiiriilmekte ve tekellesmis sirketlere art1 deger iireten licretsiz is¢ilere
doniistiiriilmektedir. Bu yamiyla bakildiginda yeni iletisim teknolojilerinin kullanicilar
acisindan firsat esitligi ve katilimeciligi vadeden yapisi, enformasyona erisim s6z konusu
oldugunda pazarin hakimiyetini ellerinde bulunduran tekellesmis sirketler tarafindan
sinirlandirilmakta ve “sinirsi1z” 6zgiirliik vaadi ise bir anlamda rafa kaldirilmaktadir. Bu durum
toplumsal alanda bir tiir bilgi ugurumun olusmasina neden olurken diger tarafindan da siiflar
aras! esitsizligin pekismesine kapi1 aralamaktadir.

Ote yandan yeni medya araglariyla dolayimlanmis internet sayesinde kullanicilarin
sanal aglarda organize olma ve topluluk olusturma imkanina kavusmasi, siber {itopyacilarin
internete biiyiikk bir giic atfetmesine ve baskici rejimlerin internet devrimiyle ortadan
kalkacagina iliskin kismi bir inancin pekismesine neden olmaktadir. Ancak, her kesimden
insan1 bir arayan getiren ve bir agora olarak nitelendirilen internet teknolojisinin ayn1 zamanda
otoriter rejimlerin ellerinde baski, gozetleme ve sansiir araci olarak kullanildig1 gergegi g6z ard
edilmemelidir. Ornek vermek gerekirse, 2008 yilinda Moldova’da, 2009 yilinda ise Iran’da
baslayan protestolar sonrasi, devlet aygiti tarafindan internete erisim yasaklar1 getirilmis;

izleme ve filtreleme teknikleriyle belli bir ag icerisinde kimin kiminle nasil bir iliski i¢inde
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oldugu, neler planlandig1 tespit edilmis ve internet bir ¢esit gozetleme araci olarak
kullanilmistir® (Yilmaz, 2011). Gériildiigii gibi sosyal medyani halk hareketlerinde iistlendigi
rol ve devrim yaratma potansiyeline yapilan bu asir1 vurgu, teknolojik iyimserlerin gbzden
kacirdig1 veya yanildigi konularin baginda gelmektedir.

Ozetle, hem liberal yaklasimlarin hem de elestirel goriislerin yeni iletisim teknolojilerini
kuramsal bir ¢abayla aciklama girisimleri, bu araglarin sahip oldugu niteliklerin yani sira birgok
alanda degisime Onciiliik etmesi ve toplumsal yasami etkilemesinin bir sonucudur. Her iKi
yaklasimin da yeni medyaya iliskin yaptig1 yorumlamalar, bu alanda kuramsal bir zenginligin
olusmasina ve yeni medya araglariyla dolayimlanmis giiniimiiz diinyasinin daha iyi anlasilmasi

adina onem arz etmektedir.

1.4.Yeni Medyanin Ekonomi Politigi

Ortaya c¢iktig1 ilk yillardan gilinlimiize degin, toplumlarin yasayis ve hayati algilama
bicimleri tizerinde en biiylik etkiye sahip olan yeniliklerden bir tanesi de siiphesiz yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesidir. Bilgisayar ve internet temelli teknolojilerin sanayi toplumundan
enformasyon toplumuna gegiste biiylik bir rol oynadig1 ve kiiresellesme siirecinin hizlanmasina
katkida bulundugu hemen herkes tarafindan kabul edilmektedir. Sagladig1 avantajlar nedeniyle
toplumsal degisimlerin ve 6zgiirlikklerin merkezine oturtulan yeni medya teknolojileri, zaman
ve mekan sinirliliklarini ortadan kaldirdig: gibi enformasyonun iiretilmesi ve dagitilmasinda da
biiyiik kolayliklar saglamistir.

Liberal yaklasimlarin teknolojiye atfettigi giic ve onun demokrasi, esitlik, ifade
ozglirliigii gibi olgular1 harekete gec¢irdigi yoniindeki determinist bakis agisi, iletisime elestirel
ekonomi politik yaklasimi benimseyenlerce eksik veya sorunlu olarak nitelendirilmis ve yeni
medya araglarinin glinlimiiz kapitalist sisteminin siirdiiriilmesine hizmet ettigi yoniinde bir
takim yorumlarin yapilmasina neden olmustur. Bu bakimdan yeni medyanin elestirel ekonomi
politik bir perspektifle ele alinmasi, bu araglara gomiilii yapilandirilmis iktidar iliskilerini
gormeyi kolaylastirirken enformasyonun esitsiz dagilimini, teknolojinin sermayeyle ne sekilde
biitiinlestigini ve kullanicilarin internet mecrasinda reklam verenlere nasil pazarlandigini
anlamaya da olanak saglamaktadir. Nitekim bugiin, “yeni medya teknolojileriyle kurulan aglar
sayesinde yeni ekonomik alanlarin da ortaya ¢iktigi, internetin sermaye tarafindan etkili bir
sekilde kullanildig1 ve sanal diinyanin her alanina kapitalist mantigin” (Baslar, 2013: 775),

egemen oldugu bir tekellesmenin varliglr goze carpmaktadir. Buna gore geleneksel medyada

Shttps://www.sabah.com.tr/amerika/2011/04/28/tartisma-yaratan-unlu-yazar-evgeny-morozov-ortadogu-
devrimlerinin-arkasinda-twitter-ve-facebook-yok (erisim tarihi: 28.04.2021).
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oldugu gibi yeni medyada da kapitalist piyasa kosullariyla biitiinlesen bilgi ve iletisim
teknolojilerinin elestirel ekonomi politik bir perspektifle ele alinmas1 gerekmektedir.

Atabek, (2006:2) yeni medyayla birlikte yeni ekonomik bir diizenin olustugunu ve bu
tanimlamanimn bir bakima McLuhan’in (1960) “Kiiresel Koy”, Toffler’in (1980), “Uciincii
Dalga”, Bell’in (1976) “Uciincii Teknolojik Devrim” olarak kavramsallastirdigi diizene
benzedigini ifade etmektedir. Teknolojiyi olumlayan bu determinist bakis agisi, yeni medyay1
toplumsal degisimin aktorlerinden biri olarak goriirken, onun kapitalist pazar yapisi i¢cindeki
isleyisini gbz ard1 etmistir.

Ozellikle 21.yiizyillda sermayenin kiiresellesmesiyle birlikte bilgi ve iletisim
teknolojileri yayginlik kazanmis, medya endiistrisindeki miilkiyet ve sahiplik yapilarinin
degismesi sonucu bu alanda tekellesmeler ve yogunlagmalar baslamistir. Geleneksel medyanin
kapitalist dinamiklerce sekillendigi bu siirecte yeni medya teknolojileri de yogunlagsmalarin, kér
olusumunun ve sermaye birikimin yasandigi bir alan haline gelmistir. Bugiin gelinen noktada
enformasyonun dagitimu, iiretilen igerikler, liriin ve hizmetler, tipk1 geleneksel medyada oldugu
gibi kapitalist piyasa kosullarina uygun olarak iiretilip dagitilmaktadir (Berkman, 2014: 44).
Elestirel ekonomi politik ise yeni medya olarak adlandirilan teknolojileri iiretim, dagitim,
miilkiyet, metalasma ve iktidar iliskileri gibi nosyonlar ¢er¢evesinde ele almaktadir.

Yeni medya alaninda yapilan ilk ¢alismalarda ¢ogunlukla teknolojiyi olumlayan, onun
irlin ve hizmet ¢esitliligini 6n plana ¢ikaran yaklagimlarin oldugunu belirten Mansell, bu
araglara gomili yapilandirilmis iktidar iligkilerinin gérmezden gelindigini veya basite
indirgendigini ileri siirmektedir. Yeni medyanin dijital teknolojiler ve hizmetlere aracilik
etmesi, kullanicilar acisindan biiyiik kolayliklar saglamis olsa da medya iiretimi ve tliketimi
acsindan halen devam eden yapay bir kitlik s6z konusudur. Cesitli giic eklemlenmeleriyle
yeniden {iretilen bu kitlik durumu, giiniimiiz enformasyon toplumlarinda biiytik esitsizliklerin
ortaya ¢ikmasina ve bu esitsizliklerin korunmasina katkida bulunmaktadir (2004: 3-4). Yeni
iletisim teknolojilerini elestirel ve kapsayici bir sekilde ele alan Nicholas Garnham’a gore
medya alanindaki ¢ogulcu yaklasimlarin aksine, yeni medyanin ekonomi politiginde gii¢
iliskilerinin nasil yapilandirildigi, bu iliskilerin kimlerin ¢ikarma hizmet ettigi ve nasil
yenilendigi gibi sorunlu olgular ele alinmalidir (Mansell, 2004: 5).

Yeni medyanin ve ona eklemlenmis siber aglarin potansiyeli hakkinda stipheci bir tavir
sergileyen Dan Schiller, internet araciligiyla taginan enformasyonun 6zgiirlestirici olmaktan
cok piyasa sistemine hizmet eden ve kullanicilar1 somiirgelestiren bir yapida oldugunu
vurgulamaktadir. Yapist itibariyle mevcut kapitalist sisteme hizmet eden internet teknolojisi,

piyasa sistemi lizerinde ulusal sinirlar1 da asarak bir iiretim ve kontrol mekanizmasi seklinde
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islev gormektedir (1999: 14). Herbert Schiller de ayn1 sekilde teknolojik gelismelerin mevcut
piyasa ekonomisini giiclendirdigini ve pekistirdigini 6ne stirmektedir (Torenli, 2005: 225).
Firsat sundugu kadar kisitlayan yeni medya teknolojilerin 6zgiirliik vaadi ise sanildig1 kadar
biliyiik ve iitopik degildir. Kapitalizmin bireysel 6zgiirliigii yiicelten ideolojisi, geleneksel
medyada oldugu gibi yeni medya teknolojilerinde de siirekli olarak 6n plana ¢ikarilir. Ancak
bu alandaki somiirii iligkileri, esitsizlikler, tekellesmeler ve asimetrik gii¢ iligkileri
miitemadiyen gérmezden gelinir.

Kapitalist enformasyon toplumunda yeni medya araglariyla yapilan iiretim ve tiiketim
faaliyetleri ekonomi politik baglamda mahremiyet ve telif hakk: gibi etik sorunlarin (Atabek,
2006) ortaya ¢ikmasina, kontrollii erisim ve kullanicilarin metalasmasina neden olmaktadir
(Tunali, 2017: 39). Vincent Mosco, siber aglarla ¢evrili enformasyon toplumunda bilginin
ticarilestigini ve ddemeyi yapanin enformasyon kanalina ulasacagini ifade etmektedir. Robins
ve Webster, enformasyona erisimde pazar kurallarinin belirleyici oldugunu, ekonomik olarak
az gelismis toplumlar icin bilgiye erisimde bir smrlilik yasandigini sdylerken (Timisi,
2003:20), McChesney, interneti tekelci giiclerin ¢ikarlarina hizmet eden bir ara¢ olarak
gormektedir (Aydogan ve Kirik, 2012: 62). Enformasyona erisimde yasanan esitsizlik ise
gelismis ve az geligsmis toplumlar arasindaki bilgi ugurumuna neden olmakta, yeni medyanin
olanaklarindan yeterince faydalanamayan toplumsal kesimler agisindan bagimlilik iliskilerinin
artmasina sebep olmaktadir.

Nitekim bilgi teknolojilerinin yeni bir ekonomik sistem yarattigini ileri siiren Castells,
bu yeni tekno-ekonomik sistemi enformasyonel kapitalizm olarak adlandirmaktadir. Ancak
diinya tizerindeki servet birikimi ve yoksullugun yayginlasmasindan ayni sekilde enformasyon
teknolojileri sorumludur (Castells, 2013a: 22; 2013b: 214). Kiiresel iletisim sistemlerinin ulus-
devlet-sinirlarint ortadan kaldirdigi giiniimiizde, pazar politikalarina tabi olan yeni medya
araglar1 ise hem ¢ok uluslu sirketlerin gliclenmesine hem de sosyal esitsizligin yeniden
iiretilmesine katkida bulunmaktadir (Schiller, 2004: 14). internet dzelinde bakildiginda, yapisi
itibariyle 0zel sektore bagl olan iletisim teknolojilerinin dagitimi daha en basindan esitsizlik
tizerine kuruludur. Diger taraftan merkez ve ¢evre iilkeler arasindaki internet trafigi yogunlugu,
veri giris ¢ikislarinda farkliliklarin meydana gelmesine, iilkeler ya da toplumu olusturan farkl
kesimler arasinda sayisal ugurumun artmasina neden olmaktadir (Basaran, 2005: 36).

Yeni medyanin ekonomi politik yaklagiminda incelenen konulardan bir digeri de
metalasma olgusudur. Iletisime ekonomi politigin kurucularindan olan Dallas Smythe’in
izleyici metalasmas1 yaklasimi, yeni medyayla birlikte online emegin sOmiiriilmesine

evrilmistir. Chiristian Fuchs’a gore giincel gergekligin tekellesmis sirketler tarafindan
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denetlendigi sanal aglarda kullanicilar, maddi olmayan online emek tarafindan
somiiriilmektedir. Internetin reklam odakl1 yapisi kullaniciyr meta haline getirerek, art1 degere
doniistirmektedir. Web 2.0 teknolojisiyle salt tiiketici olmaktan ¢ikan kullanici, {ireten tiiketici
“prosumer” haline gelerek, bedava dijital igerik iiretmeye baslamistir (2011: 299). Maddi
olmayan emegin Web 2.0’1n gelisimiyle 6nem kazandigini vurgulayan Fuchs, reklam temelli

internetin kullaniciya kurdugu tuzaklari su sekilde agiklamaktadir:

“Internet ekonomisinde bilgi emegi olarak da nitelendirilen “maddi olmayan emek”, madde ve zihinden
olugsmaktadir. Bilgi emegini kullanan sirketler, “bedava” kullanimi1 6nererek, reklamlar yoluyla kara
doniisen igerik iireten kullanicilara tuzak kurarlar. Bu nedenle, izleyiciler somiiriiliirler—iicretsiz emek

iligkisi i¢inde dijital icerigi bedavaya tiretirler (2011: 299).

Yeni medyaya iliskin elestirel ¢aligmalarda, kullanicilar, sosyal aglar tarafindan
somiiriilen ve reklamcilara satilan metalar olarak goriilmektedir. Netchitailova (2017),
Facebook ornegi iizerinden giderek, bu sosyal agin kullanicilara bedava hizmet sagladigini
fakat mahremiyet noktasinda pek de masum olmadigin1 belirtmektedir. Facebook un
kullanicilara sundugu uzun ve okunmasi zor mahremiyet politikasinda, verilerin reklamcilara
satilabilecegi acik bir sekilde ifade edilir. Kullanicilarin dogum tarihlerinden, yeme i¢me
aliskanliklarina kadar pek ¢ok konuda Facebook’a ve dolayisiyla reklamcilara enformasyon
saglamasi, ‘prosumer’i duygusal emegin bir pargasi haline getirmektedir. Bu bakimdan
Facebook icin bedava igerik tlireten kullanici, somiiriildiigliniin farkinda olmadig: gibi ayni
zamanda reklamcilar tarafindan satin alinan “empatik is¢ci” konumundadir (Netchitailova,
2017: 4-7). Ne var ki diinya tizerinde en ¢ok kullanilan sosyal aglardan biri olan ve aylik
yaklagik 2.23 milyar insanin ziyaret ettigi Facebook, 2018 yilinda 90 milyona yakin kullanicinin
kisisel verilerini Amerika ve Ingiltere’deki segimleri etkilemek i¢in belirli firmalarla paylagmis
ve tepkilerin odagr haline gelmistir. Kurucusu olan Mark Zuckerberg ise ABD Kongresi’nde
verdigi ifadede, kullanici bilgilerinin izinsiz paylasildigini kabul ederek herkesten oziir
dilemistir.

“Google Capitalism” (2017) isimli makalesinde, Google’in ekonomi politigini ele alan
Christian Fuchs ise, diinyadaki en karl sirketlerden biri olan bu arama motorunun kullanicilar
reklam verenlere sattifin1 ve bir tiiketici metas: haline getirdigini vurgulamistir. Google’in
kullanicilar iki sekilde metalastirdigini ileri siiren Fuchs, asagidaki uzun alintida bu durumu

sOyle agiklamistir:
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“...Bir yandan, internet agina yiiklenen kullanici tarafindan olusturulan igerikleri indeksleyerek tiim
kullanicilar tarafindan olusturulan icerik iireticilerini meta sdmiiriiciisii olarak somiirmektedir. Ucret
6denmeyen kullanicilar tarafindan olusturulmus igerik olmaksizin, Google anahtar sézciikle aramalari
gerceklestiremezdi. Bu nedenle, denebilir ki Google Internet igerigini yaratan tiim kullamcilari
somiirmektedir. Diger yandan, Google hizmetlerinden yararlanan kullanicilar, bu sekilde iicreti
O6denmeyen arti-deger iiretim is giiclinii finanse etmis olmaktadir. Bu tarz bir is giicii, 6rnek olarak; Google
anahtar sozciik ile arama yapmak, Gmail ile mail géondermek, YouTube iizerinden bir video aramak
Google Maps veya Google Earths iizerinden bir konum aramak ve benzeri durumlar1 kapsamaktadir...
Google, kullanici verilerinin ve aktivitelerinin ekonomik denetimini saglar, bu sayede de kullanicilar
metalastirir, somiiriir ve kar olusturmak adina kullanicilar1 ve verileri internet iireten tiiketici metasi
olarak reklamci miisterilerine satar. Google, iist diizey ekonomik gézetim makinesi ve {ist diizey kullanici

somiirli makinesidir” ( 2017: 73-74).

Kapitalist piyasa sistemine eklemlenmis geleneksel kitle iletisim araglarinin yani sira
yeni medya olarak adlandirilan iletisim teknolojileri, sagladigi avantajlar kadar kisitlayici ve
esitsizlik tizerine kurulu bir yapiya sahiptir. Sinirsiz etkilesim ve eszamansizlik gibi 6zellikleri
nedeniyle toplumsal degisimlerin aktorii olarak nitelendirilen bu teknolojiler, giig iliskilerinin
yeniden {iretildigi, enformasyonun esitsiz bir sekilde dagitildigi ve kullanicilarin sosyal aglar
tarafindan somiiriildiigli bir alan konumundadir.

Kiiresellesmeyle birlikte dijital aglarin yiikselise gectigi giliniimiizde, yeni medya
teknolojileri ulusal sinirlar ortadan kaldirmis, etkinlik alanini da siirekli genisletmistir. Ancak
liberal yaklagimlarin yeni medyayr demokrasi ve ozgiirliikler alan1 olarak tanimlamasi, ayn
zamanda onun politik, kiiltiire] ve toplumsal meseleler ilizerindeki doniistiiriici yOniiniin
abartilmasina neden olmus ve teknolojik belirlenimcilige dogru bir kayma yasanmistir. Yeni
medya teknolojilerinin sorunlu taraflarinin ve ekonomi politik yapisinin gormezden gelinmesi
ise bu alandaki elestirel ¢alismalarin ¢ikis noktasini olusturmustur.

Siber {itopya olarak nitelendirilen yeni medya ve internet teknolojileri, esitsizlik tizerine
temellenen ve bireysel Ozgiirliigii yiicelten kapitalist piyasa ekonomisine uygun olarak
yapilandirilmistir. Tekelci gii¢ler ve devletin diizenleyici kurumlarinin kontrolii altinda bulunan
yeni medya araglari, ilk olarak enformasyonun iiretiminde ve dagitiminda piyasa kosullarinca
belirlenen kisitlamalar altinda islev gormektedir. Cokuluslu sirketlerin iletisim alanina
miidahalesi, dijital aglarin ticarilesmesine katki saglarken, bilgiye erisimde biiyiik esitsizliklerin
ortaya ¢ikmasina ve enformasyonun metalasmasina neden olmaktadir. Sosyo-ekonomik olarak
az gelismig iilkelerin veya aym iilke simirlar1 igerisindeki farkli kesimlerin enformasyona

erisimde birtakim smirliliklara maruz kalmasi, teknolojiyi tireten ve kontrol eden gii¢
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odaklarina karst bagimlilik iligkilerini arttirmaktadir. Bu durum ayni zamanda, sosyal
esitsizliklerin pekismesine ve iktidarlik iligkilerinin siirdiiriilmesine olanak tanimaktadir.

Ote yandan yeni medyayla birlikte iiretici konumuna gelen kullanici, internet
ekonomisini elinde tutan sirketler tarafindan somiiriilmekte ve reklamcilara alinip satilan birer
meta olarak islev gdrmektedir. Cok sayida kullaniciya sahip olan Instagram, Facebook ve
Twitter gibi sosyal mecralar, her ne kadar bedava kullanim imkani sunsa da son kertede
kullanict emeginin g¢evrimig¢i olarak sOmiiriilmesine kapi aralamaktadir. Yine Google ve
Yandex gibi biiylik arama motorlarmin kullanicilar1 birer tiiketici nesnesi haline getirdigini ve
reklam verenlere sattigin1 sOylemek miimkiindiir. Sosyal aglarin igerik iiretimine olanak
saglayan yapisi, kullanicilart kapitalist internet ekonomisi ig¢inde art1 deger iireten {icretsiz
is¢ilere doniistiirmektedir.

Neo-liberal pazar politikalarina tabii olan yeni iletisim teknolojilerinin ayn1 zamanda
kiiltiir endiistrisinin isleyisine aracilik ettigi diisiiniilmektedir. Kullanicilar1 yaraticiliktan
uzaklastiran ve kitle kiiltiiriiniin bir par¢asma galine getiren Instagram, TikTok gibi sosyal
medya uygulamalari bir taraftan tiiketim kiiltliriiniin olusmasina, diger taraftan da farkliliklara
meydan okuyan tek tip bir kullanici profilinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ozetle, yeni
medyay1 ideolojik tartismalarin disinda tutan liberal s6ylemin teknolojiye iliskin bakis agisinin
eksik veya sorunlu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Yeni medya alanina dair yapilacak
degerlendirmelerde, dijital aglarin esitsizligi pekistiren ve somiirii iliskilerini gizleyen bir

yapida oldugu gercegi ise unutulmamalidir.



47

IKiNCi BOLUM
ALTERNATIF BiR YAYINCILIK TURU OLARAK KiTLESEL FONLAMALI
GAZETECILIiK

2.1. Yeni Medya Kavram

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, insanlara fikirlerini ve eserlerini
paylasacaklarini bir ortam sunarken ayni zamanda kiiresel kdye doniisen diinyada birtakim yeni
kavramlarin ve olgularin dolagima girmesine de zemin hazirlamistir. Enformasyon toplumu,
internet kiiltiirli, demokrasi vb. kavramlarin yeni teknolojilerle birlikte yeniden tartigildigi bu
donemde, bir¢ok kuram ve kuramci tarafindan farkli sekillerde kavramsallastirilan “yeni
medya” olgusu, tim bu tartigmalarin odaginda yer alan basat aktorlerden biri konumuna
gelmistir. Her tiirden medya ve iletisim teknolojilerini bir araya getiren yeni medya, geleneksel
medya olarak ifaden edilen radyo, televizyon, gazete gibi kitle iletisim araglarinin tamamini
kapsamakla birlikte kendine has 6zellikleriyle de kullanicilar ag¢isindan yeni imkanlar ve yeni
mecralar yaratmistir.

Toplumsal pratiklerin degigsmesinde dnemli bir rol oynayan yeni medya kavramina
iligkin birbirinden farkli tanimlamalarin yapildigini gérmek miimkiin olsa da iizerinde uzlasma
saglanan konularin basinda yeni medyanin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik olarak 6nemli
doniisiimlere kaynaklik ettigi vurgusu gelmektedir. Manovich (2002), yeni medya olgusunu
analog sistemlerden farkli olarak 2000’11 yillarin sayisal teknolojisi olarak tanimlarken;
Gitelman ve Pingree (2003), 18.yy ve 20.yy arasinda gelistirilen iletisim teknolojilerini yeni
medya kategorisi altinda degerlendirmektedir (Altunay, 2015: 411). Yeni medyanin geleneksel
kitle iletisim aracglarina has tiim 6zelliklerini birbirine harmanlayan bir yapida oldugunu ifade
eden Lievrouw ise (2016: 17), bu araclara dair neredeyse tiim ayrimlarin ortadan kalktigini,
yeni medyanin yenilik¢i aktivitelere, hizmetlere ve kullanimlara olanak sagladigim
belirtmektedir. S6z konusu kavramin “yeni” olarak adlandirilmasinin nedeni de yeni medyanin
birlestirici roliine yapilan vurgudan kaynaklanmaktadir.

Yeni medya kavraminin ag temelli yapisina vurgu yapan tanimlamalara bakildiginda
dijital teknolojiler ve internet vurgusu 6n plana ¢ikmaktadir. Bilgisayar aglari, web 2.0,
cevrimi¢i habercilik, kullanici katilimi, wiki, e-ticaret, e-imza, siber uzam, sanal uzam, sanal
gerceklik, dijital kiiltiir, dijital oyun gibi bir¢ok kavramla agiklanan yeni medya, kapsayici ve
birlestirici bir alana isaret etmektedir (Binark ve Bayraktutan: 2013: 18). Ayn1 sekilde ses,

goriintli ve veri igeriklerini etkilesim unsurunu da igerecek sekilde bir araya toplayabilen bir
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yapiya sahip olan yeni medya, dijital teknolojiler veya bilgisayarlarin islem giicii olmadan
olusturulamayacak ortamlar seklinde ifade edilmektedir (Aydogan ve Kirik, 2012: 216).

Geleneksel medyanin dijital ortamda bigim degistirmis hali olarak da goriilen yeni
medya, sahip oldugu birtakim 6zellikler nedeniyle i¢inde yasadigimiz diinyayr 6nemli 6l¢iide
degistirmeyi bagarmistir. Yeni medyanin 3 temel 6zelligini ise su sekilde siralamak miimkiindiir
(Ispir, 2016: 32; Aydogan ve Kirik: 2012: 2017):

» Etkilesim: Yeni medya araglarinin en temel Ozelliklerinden biri olan etkilesim,
kullanicilara ¢ift yonlii iletisim kurma olanagi saglamaktadir. Geleneksel medya araglari
karsisinda pasif konumda olan bireyler, yeni medya sayesinde aktif kullanicilar haline
gelerek hem alict hem de gonderici pozisyonuna evrilmistir.

» Kitlesizlestirme: Yeni medyanin bir diger 6zelligi olan kitlesizlestirme ise kullanicilara
daha bireysel ve 6zgiir bir igerik olanagi sunmaktadir. Geleneksel medyada ayni igerige
maruz kalan bireyler, yeni medyayla birlikte kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda diledikleri
icerikleri se¢gme sansi elde etmislerdir. Bu sayede kitle kavrami yerine, bireysellesmenin
daha yogun oldugu bir ileti tiiketimi s6z konusu olmaktadir.

» Eszamansizhik: Yeni medyanin eszamansizlik ya da asenkron olarak bilinen bu 6zelligi
sayesinde bireyler agisindan zaman ve mekan kavramlar1 ortadan kalkmistir. Diledigi
mekanda, zaman dilimi fark etmeksizin mesaj gonderme ve alma olanagi elde eden
bireyler, es zamanl ya da es zamansiz olarak icerige ulasabilmektedir. Bu da ayni
andalik gerekliligini ortadan kaldirmaktadir.

Yeni medyanin degisim ve dontisiimlere kaynaklik etmesinde siiphesiz bu ii¢ 6zelligin
belirleyici bir etkisi vardir. Aydogan ve Kirik’in da (2012: 60), ifade ettigi gibi bu 6zellikler
arasinda en Onemli roli etkilesim TUstlenmektedir. Geleneksel medyanin pasif
izleyici/dinleyici/okur algisini kiran etkilesim unsuru, bireyleri bu araglar karsisinda aktif bir
konuma getirmis ve kaynaktan alicitya gonderilen enformasyon bdylelikle ¢ift tarafli bir boyut
kazanmistir. Yeni medyanin etkilesimli bir yapiya kavugmasinda ise hi¢ stiphe yok ki internet
teknolojisi biiyiik bir 6neme sahip olmustur.

Manovich (2002: 43), yeni medya nedir sorusuna verilebilecek en kapsamli yanitin
bilgisayar teknolojisi oldugunu belirtmektedir. Internet, web siteleri, bilgisayar oyunlari, CD-
ROM’lar, DVD’ler, sanal gerceklik, 3D animasyonlar, fotograflar, ¢izimler, reklamlar ve daha
bir¢cok olgunun bilgisayar destekli iiretimini yeni medya olarak goren teorisyen, yine bilgisayar
teknolojisiyle yapilan iiretim, dagitim ve pazarlama faaliyetlerinin tiimiinii yeni medya kavrami
icinde degerlendirmektedir. Dahas1 14.yy’da matbaanin, 19.yy’da ise fotografin modern toplum

lizerinde yarattig1 devrimci etkiyi bugiin, yeni medya gergeklestirmektedir. Manovich’e gore
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toplum kiiltiirel, sosyal, siyasal ve ekonomik olarak yeni medya devriminin tam ortasinda
bulunmaktadir (2002: 44). Bu agidan bakildiginda analog medyaya ait farkli formatlarin
tamamin1 kendine has bir sekilde sayisal verilere doniistlirebilen yeni medya, bir anlamda
elektronik devrimin onciiliiglinii tistlenmis géziikkmektedir.

Nitekim iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisim asamalarina bakildiginda, analog ve
sayisal teknolojiler seklinde iki farkli donemin yasadigimi gérmek miimkiindiir. Analog
donemde enformasyon, elektrik sinyallerinden olusurken bu sinyaller, siirekli olarak
degismekte ve her degeri alabilmekteydiler. Buna ragmen sayisal iletisim teknolojilerinde
iletilen elektrik sinyalleri degil, 0 ve I’lerden olusan rakamlara denk gelmektedir. Dijital
iletisim olarak da adlandirilan sayisal teknolojiler araciligiyla her tiirden veri herhangi bir kayba
ugramadan ayristirtlmakta ve iletilmektedir (Kurubacak, 2016: 3). Verinin sayisal hale
gelmesiyle birlikte enformasyonun aktarilmasi da daha hizli ve sorunsuz olarak
gerceklesmektedir. Bu da beraberinde tiim iletisim teknolojilerinin sayisallasmasini, iletisim
faaliyetlerinin kesintisiz olarak siirdiiriilmesini ve yeni medyanin sayisal teknolojilerle
biitiinlesmesini saglamistir.

Dijitallesme/sayisallasmanin yani sira yeni medya ile ilgili lizerinde tartisilan
konulardan bir tanesi de yondesme kavramidir. Yondesme en basit haliyle, geleneksel iletisim
bigimlerinin birbirine doniistiigli ve aralarindaki farklarin ortadan kalktigi bir siireci ifade
etmektedir (Yurdugil ve Yiiksel, 2012: 147). Kavram daha fazla agmak gerekirse Oztiirk’iin
ifadesiyle yondesme, “bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin
teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi, yeni iirlinler ve hizmetler meydana getirmesi, farkl
iletisim platformlarinin temel olarak benzer tiirde hizmetleri tasiyabilmesi” (2015: 292) olarak
tanimlanmaktadir. Yeni medyanin etkilesim, eszamansizlik ve kitlesizlestirme gibi 6zellikleri
sayesinde bireyler, geleneksel medyanin tekil iiriinlerine veya mesajlarina karsilik tiim iletigim
Ogelerinin (ses, yazi, goriintii) bir arada bulundugu ortamlarda, pek ¢cok hizmete erisim olanagi
elde etmistir.

Medya yondesmesinin basit bir teknolojik degisimden ¢ok daha fazlasini yansittigini
belirten Jenkins ise “The Cultural Logic of Media Convergence” (2004), adli makalesinde
yondesmenin teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel olarak bireyler arasindaki iliskileri degisime
ugrattigindan bahsetmektedir. Bu yoniiyle yondesme, bir bitis degil aksine dinamik bir siirece
gonderme yapmaktadir ki hizla yiikselen iletisim teknolojileri ve bu araglarin her tiirden
medyay1 birbirine baglamasi bu dinamik siireci ifade etmektedir (Jenkins’den ¢ev. Cizmeci,
2017:34). Jenkins’in de sdylediklerinden anlagilacag: iizere kullandigimiz teknolojik aygitlar

tek bir islevi yerine getirmekten ziyade birden fazla 6zellige sahip araclar olarak fotograf, video,
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ses ve metin gibi 6geleri ortak bir platform araciligiyla bizlere sunmaktadir. Hem sayisallagsma
hem de yondesme olarak kavramsallastirilan bu yeni ortamlar enformasyonun hipermetinsel bir
formata dontigmesinde de belirleyici bir rol oynamuistir.

Geleneksel haberlesme yapisin1 kokiinden degistiren yeni medya, etkilesim ve
multimedya Ozellikleri sayesinde birden fazla enformasyonu ayni anda aktarabilme
kapasitesine sahiptir. Bu acidan yeni medyayla birlikte enformasyon, diiz ve ¢izgisel bir
stiregcten hipermetinsel bir boyuta evrilmistir (Binark, 2007: 21). Geleneksel medyadan farkli
olarak yeni medyanin kullanic1 tiirevli igerik iiretimi, yayilim, sanallik ve araylizde mevcudiyet
hissi yaratmasi (Binark ve Bayraktutan, 2013: 19), bireylere interaktiflik, istege bagli erisim,
kullanic1 kontrolii ve uyarlama gibi yeni imkanlar saglamistir (Pavlik, 2013: 10). Daha 6nce de
ifade edildigi gibi televizyon, radyo, gazete, dergi gibi geleneksel araclarin tek yonlii yapisini
kiran yeni medya, kullanicilar arasi iletisim faaliyetlerini doniistiirmesi, istenilen zaman
diliminde enformasyona erisim olanagi saglamasi ve yine kullanicilarin enformasyon {izerine
kontrole sahip olmas1 bakiminin biiyiik kolayliklar saglamistir.

Yeni medyaya yonelik yapilan tiim degerlendirmelere bakildiginda, bu araglarin iletisim
stireclerini ve insanlarin toplumsal pratiklerini degistirme yoniinde bir potansiyele sahip
olduklarimi sdylemek miimkiindiir. Lievrouw’a gore yeni medya, toplumsal ve orgiitsel
diizenlemelerin bir toplami olarak goriilebilir. Tasarimlart ve kullanimlari bakimindan
birlestirici ve dinamik bir ag yapisina sahip olan yeni medya, toplumsal sonuclar agisindan da
insanlara her yerde olma ve etkilesim olanagi sunmaktadir (2016: 24). Bu 6zellikleri nedeniyle
salt iletisim faaliyetlerini diizenlemekle kalmayan yeni medya ayni zamanda diisiinsel
faaliyetlerin de yayginlasmasina katki saglamakta ve c¢esitli kuramcilar tarafindan kiiltiirel,
toplumsal ve siyasi doniisiimlerin de merkezine oturtulmaktadir.

Kisisel ve toplumsal yasami1 doniistiirme potansiyeline sahip olan ag temelli yeni medya,
kitlelere sanal aglar lizerinden Orgiitlenme ve harekete gecme gibi kolayliklar saglarken
bireylerin siyasal alana katilimina olanak saglamis, gii¢ ve iktidar iliskilerinin de yeniden
sekillenmesi yoniinde bir baski yaratmistir. Teknolojiyi temel belirleyen olarak gdren bu
yaklagimlarin yan1 sira yeni medya araglarinin smifsal esitsizlikleri pekistirdigi, iktidarlarin
elinde bir tiir baski aracina doniistiigii ve somiirii iliskilerini gizledigi yoniinde ¢esitli goriislerin
varligi da goze carpmaktadir. Yeni medyaya yonelik kuramsal yaklasimlarin ele alindigi
calismanin ilk boliimiinde, farkli kuramcilarin yeni medyaya iliskin goriisleri ayrintilariyla

islenmektedir.
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2.1.1.Yeni Medyayla Birlikte internet Gazeteciliginin Dogusu: Diinyada ve Tiirkiye’deki
Ornekleri

Yarattig1 degisim ve doniisiimler nedeniyle 21.yiizyilin en biiyiik devrimlerinden birini
gergeklestirdigi diisliniilen internet; siyasi, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel alanda birgok
degisiklige neden olmus, kisa bir zamanda aliskanliklarimizin ve gilindelik rutinlerimizin bir
parcast haline gelmistir. Bunda internetin katilimciligr saglayan dogasi, gilincellenebilirligi,
etkilesim olanag1 sunmasi ve hipermetinsellik gibi 6zelliklerinin etkisi siiphesiz ki ¢cok fazladir.
[lk ortaya ¢ikt1z1 donemlerden giiniimiize kadar belirli asamalardan gecen ve biiyiik bir ilerleme
kaydeden internet olgusu, yeni medya teknolojileriyle eklemlenerek kullanicilarina bir anlamda
sanal diinyanin kapilarini aralamistir.

Nitekim Manuel Castells, 1996 yilinda kaleme aldigi “Ag Toplumunun Yiikselisi”
isimli kitabinda internetin, tarihin en hizli yayilan iletisim araglarindan biri oldugunu ifade
etmistir. ABD 6rneginden yola ¢ikan Castells’e gore radyonun 60 milyon insana ulagmasi 30
yil, televizyonun 15 yil, internetin ise diinya ¢apinda gelismesi sadece 3 y1l i¢erisinde olmustur
(2013: 473). Aymi sekilde iletisim alaninda da benzeri siireglerin yasandigini sdylemek
miimkiindiir. Yazinin bulunmasindan matbaaya kadar gecen siire bes bin yili bulurken,
matbaadan elektronik devrime kadar gegen siire dort yiiz yildan daha azdir. Televizyon ve
internet arasindaki siire¢ ise ancak elli yil kadardir (Ince, 2018: 100). Buradan hareketle,
teknolojik yeniliklerin toplumu olusturan bireyler tarafindan hizli bir sekilde benimsendigi ve
kabul gordiigii soylenebilir.

Teknolojinin ve internetin yarattig1 degisimlerden etkilenen alanlardan bir tanesi de hig
kusku yok ki medya alanidir. Geleneksel medya olarak adlandirilan radyo, televizyon ve gazete
gibi kitle iletisim araglarinin internetle biitiinlesmesi, 6zellikle gazetecilik alaninda 6nemli
gelismelerin yasanmasina ve gazeteciligin dijital bir boyut kazanmasina neden olmustur.
Gazetecilige farkli bir soluk getiren internet olgusu, geleneksel yayincilik faaliyetlerinin sanal
ortama taginmasina ve okuyucular acisindan smirliliklarin ortadan kalkmasina katki
saglamistir. Aydogan’a gore (2013: 31), gelenekselin aksine online gazetecilikte ¢oklu ortami
destekleyen bir yap1 s6z konusudur. icinde yazi, gérsel, video ve ses gibi unsurlar1 barindiran
bu ¢oklu ortam, kullanicilarin daha aktif olmasina ve etkilesimli bir online katilima olanak
saglamaktadir. Farkli asamalardan gegerek gilinlimiize kadar gelen internet gazeteciliginin
diinyadaki sertiveni ise 1990’11 yillarda baslamstir.

Ik olarak 1992 yilinda ABD’de Chicago Tribune gazetesi, Chicago Online adiyla
yayinlarini internete tagimstir. 1994°te Ingiltere’de yaym hayatina baslayan Telegraph, ilk

gazete web sitesi olmasi bakimindan dnemlidir. 1995°te ise 6nde gelen gazeteler arasinda yer
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alan Washington Post, New York Times, Mirror, Herald Tribune gibi biiyiik gazeteler baskiya
hazir haldeki igeriklerini, online olarak okuyucu/kullanicilarina sunmuglardir. Yine ayni
tarihlerde kiiresel ¢apta yayin yapan Der Spiegel, USA Today, BBC Online, China Business
Journal ve The Hindu gibi gazeteler diinyada internet gazeteciliginin yayginlasmasina 6nciilitkk
etmislerdir (Kilig, 2016: 69).

Milenyuma dogru gelinliginde uluslararasi, ulusal, bolgesel ve spesifik olarak ¢ok
sayida internet gazetesinin genis bir yelpaze igerisinde yayimcilik faaliyeti yliriittiikleri
sOylenebilir. Uluslararasi alanda ABD’den New York Times, Kostarika’dan La Nacion,
Liibnan’dan Al-Qds gibi haber siteleri; ulusal bazda CNN.com, USA Today, ABCNews.com;
bolgesel olarak Boston.com, Nando Times; is ve finans alaninda Bloomberg, Reuters; siyasette
CNN/Time’s All Politics, kiiltiir ve sanat alaninda HotWired, Atlantic Unbond, sporda ise
ESPN, CBS SportLine.com, CNNSI.com, Golf.com gibi ¢ok sayida online gazetenin varligi
gdze carpmaktadir (Pavlik, 2013: 50-70). Ilk dénemlerde, mevcut yaymlarmi oldugu gibi
dijitale aktaran geleneksel yayin organlari, ilerleyen yillarda internet mecrasi i¢in daha yaratici
ve orijinal icerikler iliretmeye baslamig; boylelikle hem gazetecilik mesleginde yapisal
degisimler meydana gelmis hem de okuyucularin haber alma aliskanliklar1 doniisiime
ugramigtir.

Online gazeteciligin lilkemizdeki durumuna bakildiginda ise geleneksel medyanin
internete ve dolayisiyla yeni medya teknolojilerine hizli bir sekilde uyum sagladigini séylemek
yanlis olmayacaktir. Bu bakimdan Tiirkiye’de interneti kullanarak online yayinciliga gecen ilk
kurulus 1995 yilinda Aktiiel dergisi olmustur. Ayn1 yilin ekim ayinda Leman dergisi dijitale
gecis yapmustir. 1996’°da yilinda kurulan Xn (Eksen) ise ilk internet gazetesi olmasi agisindan
ayr1 bir 6neme sahiptir (Karaduman, 2005: 146). Ana akim gazeteler arasinda yer alan Zaman,
internete ge¢is yapan ilk gazete olurken, 1997 yilindan itibaren onu, Hiirriyet, Milliyet ve Sabah
gibi gazeteler izlemistir (Kilig, 2016: 69). 2000’11 y1llara gelindiginde Tiirkiye’de basili alanda
faaliyet gosteren gazetelerin neredeyse tamami internetin olanaklarindan faydalanabilmek
amaciyla online gazetecilige ge¢is yapmistir. Tiirkiye’de elektronik ortamda yayimlanan ilk

gazete ve dergilerin 6nemli bir kismi ise Tablo 1°de detayli olarak gosterilmektedir.

Tablo 2.1 Tiirkiye’de Elektronik Ortamda Yayinlanan ilk Gazete ve Dergiler

GAZETELER DERGILER




53

Hiirriyet ( 1 Ocak 1997)

Sabah (1 Ocak 1997)

Turkish Daily News(19 Mayis 1996)
Tirkiye (9 Kasim 1996)

Fanatik (25 Aralik 1996)

Aksam (15 Eyliil 1997)

Yeni Yiizyil (Subat 1998)

Radikal (28 Mart 1998)

Giines (2 Nisan 1998)

Cumbhuriyet Gazetesi (7 Mayis 1998)
Milli Gazete (3 Ekim 1998)

Star (11 Mart 1999)

Esquire (1 Ocak 1998)
Cozmopolitan (1 Subat 1998)
Fastbreak (1 Subat 1998)
Gezi (1 Subat 1998)

Gurme (1 Subat 1998)
Outdoor (1 Subat 1998)
Para (1 Subat 1998)

PC Magazine (1 Subat 1998)
Power (1 Subat 1998)
Sinema (1 Subat 1998)

Top Sahne (1 Subat 1998)
Oto Haber (7 Subat 1998)

Kaynak: Giircan 2003 ten akt. Kili¢ ve Oviir, 2019: 123

Tiirkiye’deki internet haberciligini iki doneme ayiran Cakir’a gore (2007: 138-139),
internetin ortaya ¢ikis ve gelisme siireci olan 1995-2000 yillar1 arasi, ilk donemi
olusturmaktadir. Internet gazeteciliginin heniiz emekleme dénemi olan bu yillarda, haber
sitelerinin sayilart smirli olmakla birlikte mevcut siteler de geleneksel gazetelerin basili
niishalariyla ayni icerige sahiptir. Ikinci dénem ise internet gazeteciliginin gelisim gosterdigi
ve yayginlik kazandigi 2000 sonras1 doneme denk gelmektedir. Ayni yillarda gesitli sebeplerle
islerinden ayrilan ¢ok sayida gazetecinin internete yoOnelmesi, bu mecranin hizla
popiilerlesmesine ve ¢ok sesliligin olusmasina katki saglamistir. Siiphesiz, internet
haberciliginin kisa siirede bu denli yayginlagsmasi, onun kendinden menkul birtakim 6zelliklere
sahip olmastyla agiklanabilir. Pinar ve Astam (2020: 72), ¢cevrimigci gazeteciligin habere yeni
bir soluk getirdigini vurgularken internetin hipermetin 6zelligi nedeniyle haberle ilgili tim
dokiimanlara baglant1 verilebildigini, zaman ve mekan smirliliklarinin da ortadan kalktigini
belirtmektedirler. Geleneksel basili gazetelerde haber metinlerinin ve fotograflarin birtakim
siirliliklara bagl olarak g¢ercevelendirilmesi, online gazetecilikle birlikte ortadan kalkmus,
haberin yapis1 da bdylelikle degisime ugramistir.

Internet gazeteciligiyle birlikte bicimsel olarak degisen haber olgusu; ses, goriintii,
metin ve grafik gibi farkli bilesenlere sahip dijital hikdye anlatimina doniiserek, diizyazi
seklinde sunulan haberlerin yerini almistir. Ornek vermek gerekirse, diinyanmn herhangi bir
yerinde meydana gelen bir doga olayina iligkin goriintiilerin anlik sunumu, uzman yorumlari

veya yasanan olayin insanlar {izerindeki etkilerinin neler oldugunu 6grenmek agisindan online
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gazetecilik, biiyiik avantajlar saglamaktadir (Hilir ve Yasin, 2017: 10). Ayn1 zamanda
kullanici/okuyucu agisindan da katilimciligr tesvik eden bu gazetecilik tiiriiyle birlikte,
toplumun farkli kesimlerini olusturan bireyler seslerini duyurma olanagina sahip olmus; yeni
medya araglariyla dolayimlanmis internet sayesinde yurttas haberciliginin 6nii agilmistir.

Pavlik (2013:70), internet gazeteciliginde haber {iretim siirecinin ii¢ asamada
gerceklestigini ifade etmektedir. Buna gore ilk asamada, online gazeteciler mensubu olduklari
haber kuruluslarindan aldiklar1 haberleri, internetin dogasina gore yeniden sekillendirirler.
Ikinci asamada, ilk asamadan farkli olarak haber icerikleri sadece online icin iiretilmektedir. Bu
tiir haberlerde ses, goriintli, animasyon, web baglant1 linkleri gibi ¢ok sayida eklentilerle zengin
bir icerik olusturulabilir. Uciincii asamada ise web icin 6zel olarak tasarlanmis orijinal haber
icerikleri vardir. Burada toplumun dogasi online olarak diisliniiliir ve haberler, hikaye
anlaticiligi formuna uygun olarak tretilir.

Bu baglamda okuyucuyu haberin icine ¢eken ve yeni nesil icerik platformlart olarak
adlandirilan ag tabanli web sitelerinin sayisi da her gegen giin artmaktadir. Tiirkiye’de, 6zellikle
geng¢ niifus tarafindan yogun bir sekilde kullanilan son yillarin popiiler uygulamalarindan
bazilar1 ise Onedio, Sosyallog, Listelist, Ofpof, Eksiseyler, Thegeyik, Gezimanya, Aylakkarga,
Biliyomuydun, Yameraktan, Vikilist, Patiliyo, Senpaaylas* (Arslan, 2018) seklindedir.
Herhangi bir medya kurulusuna bagli olmayan bu platformlarla birlikte haber {iretim
stireclerinde de ¢esitli degisimler yaganmis, okuyucularin istek ve beklentilerine gore webe 6zel
yeni anlatim formlar1 ortaya ¢ikmigtir. Kalsin’a gore (2016: 79), geleneksel medyanin ciddi ve
mesafeli dilinin Onedio tarzi platformlarda kullanilmamasi, s6z konusu platformlar
kullanicilar agisindan daha cazip kilmakta ve gittikce popiilerlesmesine neden olmaktadir.

Bugiin gelinen noktada, geleneksel basili gazeteciligin durumuna dair bir degerlendirme
yapilacak olursa, ana akim gazeteler iizerinde internetin degisim yoniinde bir baski yarattigini
sOylemek yerinde olacaktir. Tiraj rakamlarinda yasanan diisiis ve artan kagit maliyetleri gibi
sorunlar, basili gazetelerin ortadan kalkmasina veya tamamen dijitale yonelmesine neden
olmustur. Ilk olarak 21 Haziran 2014 tarihinde zarar ettigi gerekcesiyle basili yayinlarini
durdurma karar1 alan Radikal gazetesini, ilerleyen donemlerde Habertiirk ve Vatan gazeteleri
takip etmistir. Okuyucularina ¢evrimigi hizmet sunan bu gazeteler, internetin yarattig1 degisim
dalgasindan kacamamuis, gazetelik faaliyetlerini timiiyle dijitale kaydirmislardir. Alexa verileri

iizerinden Tiirkiye’deki haber sitelerinin giincel durumuna bakildiginda ise Ensonhaber, Mynet

4 https://medium.com/@tolgagizemarslan, En lyi Yeni Nesil 13 Viral Tiirk Site, erigim tarihi: 10.20.2020
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gibi bagimsiz haber sitelerinin ana akim gazetelere gore daha iist siralarda yer aldiklar1 ve

giinliik ziyaret¢i sayis1 bakimindan daha iyi durumda olduklar1 gézlemlenmektedir.

Tablo 2.2 Tiirkiye’de Elektronik Ortamda Yayimlanan Haber Sitelerinin Alexa Verileri

HABER SITELERI SIRALAMA
Ensonhaber.com 8
Hiirriyet.com.tr 10
Milliyet.com.tr 14
Mynet.com 20
Yenisafak.com 21
Yeniakit.com.tr 26
Sozcu.com.tr 27
Haberler.com 30
Haberturk.com 31
Sabah.com 34
Haber7.com 37

Kaynak: alexa.com, erisim tarihi: °(20.10.2020)

Tim bu sdylemler 15181nda denilebilir ki bilginin iiretilmesinde ve dagitilmasinda
geleneksel kitle iletisim araclarinin enformasyon tekelini kiran internet olgusu, 21.ylizyilda
degisimin en biiyiik mimarlarindan biri haline gelmistir. Ortaya ciktig1 ilk yillardan itibaren
biiyiik bir ilerleme kaydeden ve etki alanini siirekli genisleten internet teknolojisi, gazetecilik
mesleginin ve habercilik pratiklerinin doniisiime ugramasinda da zorlayic1 bir nitelige sahip
olmustur. Dijital diinyanin olanaklarindan faydalanmak isteyen ve bugiin geleneksel olarak
adlandirilan gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarinin ag tabanli yeni medyayla
biitiinlesmesi, online gazeteciligin ortaya ¢ikmasina ve haberciligin yeni soluk kazanmasina
neden olmustur. Gelenekselin aksine katilimin daha yiiksek oldugu, enformasyonun gorece
bagimsizlastig1 ve maliyetlerin diistiigii internet gazeteciliginde, “haber artik sadece yaziyla,
goriintiiyle veya sesle degil, tiim bunlarin bir araya geldigi, okuyucu veya izleyicinin herhangi
bir ticret 6demeden hizli ve kolay bir sekilde her yerden erisebildigi, siirekli giincellenen ve
farkli araclarla 24 saat kesintisiz olarak” (Kalsin, 2016: 92) sunulan bir olgu haline gelmistir.
Ozellikle Web 2.0 teknolojisinin kullanict katilimimi 6n plana cikaran yapisi, internet

haberciliginin farkli boyutlara tasinmasina ve yeni gazetecilik bigimlerinin ortaya ¢ikmasina

® https://www.alexa.com/topsites/countries/TR, Top Sites in Turkey, erisim tarihi: 20.10.2020
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katki saglamistir. Google, Facebook, Twitter ve Youtube gibi sosyal medya uygulamalarinin
habere kaynaklik etmesi sosyal medya haberciligini 6n plana ¢ikarirken; teknolojiyle
aracilanmis mobil habercilik, robot gazetecilik, veri gazeteciligi gibi ¢cok sayida yeni habercilik
tiirli, giiniimiiziin trendi haline getirmistir. Ote yandan, bu ¢alismanin konusunu olusturan ve
ana akim medyaya alternatif oldugu disiiniilen kitle fonlu gazetecilik de yeni bir habercilik
modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Internetin yarattig1 birtakim yapisal sorunlara kars1 yine
internet temelli ¢oziim arayiglarindan birini olusturan kitlesel fonlamali gazetecilik, ilerleyen

kisimlarda ayrintili bir sekilde irdelenecektir.

2.1.2. Haber Medyasinin Doniisiimii

Temel olarak bilgilendirmek, kamuoyu olusturmak ve halkin giindemini belirlemek gibi
islevlere sahip olan haber medyasi, enformasyonun iiretilmesi ve dagitilmasi noktasinda 6nemli
kaynaklardan biri konumundadir. Ustlendigi rol ve sahip oldugu islevler nedeniyle yasama,
yiirlitme ve yargidan sonra dordiincii biiyiik erk olarak nitelendirilen medya kurumu, hemen her
donemde ekonomik, siyasal ve sosyal degisimlerin merkezinde yer almis veya bu degisimin bir
pargast olmustur. Ozellikle kiiresellesme sonras1 dénemde kapitalist sermayeyle biitiinlesen ve
kendisi de biiyiik bir doniisiim yasayan haber medyasi, bugiin gelinen noktada dijital diinyanin
ele avuca sigmayan yapistyla eklemlenerek bambaska bir ¢ehreye biiriinmiistiir.

Internetin ortaya ¢ikmasi ve sonraki donemlerde geleneksel habercilik alanmna dahil
olmasiyla birlikte online gazetecilik donemi baslamis, konvensiyonel medyanin tek basina
enformasyon kaynagi olma o6zelligi biiylik oranda sarsilmistir. Karaduman’in ifadesiyle,
“internet kendine 6zgii olanaklarindan dolayi, sadece mevcut kitle iletisim araclarindan ¢ikan
enformasyonun yayilmasina olanak veren bir ara¢ olmakla kalmamis, ayni zamanda
enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bi¢cimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir”
(2005: 143). Anlagilacag: tizere, internet gazeteciligi ile birlikte bilgi trafiginde olduk¢a yogun
bir doneme girilmis ve i¢inde bulundugumuz ¢ag, “enformasyon ¢agi” olarak adlandirilmigtir.

Stiphesiz haber medyasinin bu denli biiyiik bir doniisiime ugramasinda internete ait hiz
ve glincellenebilirlik unsurlarinin etkisi epeyce fazla olmustur. McLuhan’in kiiresel kdyiinde
meydana gelen herhangi bir olay, yeni medya araglariyla dolayimlanmis internet sayesinde hizli
bir sekilde dolagima sokulmakta ve aninda giindem olabilmektedir. Aynmi1 sekilde her an
giincellenebilir olmasi nedeniyle geleneksel kitle iletisim araglar1 karsisinda biiyiik bir iistiinliik
yakalayan internet gazeteciligiyle birlikte zaman, mekan ve bi¢imsel simirliliklar ortadan

kalkmis; yerel olanin ulusal ve hatta evrensel bir konuma yiikselmesinin 6nii agilmistir
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(Yurdugil ve Yiiksel, 2012: 149). Boylelikle haber olgusu da internetin dogasina uygun olarak
yeniden yapilandirilmis, cok katmanli bilesenlere sahip bir i¢erige bilirlinmiistir.

Web 2.0 teknolojisinin kullaniciy1 daha aktif hale getirdigi siiregle birlikte, okuyucunun
habere katilim diizeyi de ayni Olgiide yiikselmistir. Geleneksel medyanin kendisine sundugu
kadarin1 Ogrenebilen okuyucu kitlesi, internetle birlikte habere yorum yapabilen, diger
kullanicilarla etkilesim saglayan ve herhangi bir sinirlama olmaksizin istedigi yerde ve
zamanda igerige ulagabilen bir imkana kavusmustur. Bunun sonucunda okuyucu, haberin
sekillenmesinde ve ortaya ¢ikmasinda da 6nemli bir rol oynamaya baslamistir. (Bulunmaz,
2011: 45). Okuyucunun habere katilmasinin ve igerige etki etmesinin en iyi 6rneklerinden birini
ise yurttas gazeteciligi olugturmaktadir. Profesyonel gazetecilerin yani sira siradan yurttaglarin
da haber iiretim siireglerinde yer aldig1 bu gazetecilik tiiriinde yurttas, hem haber kaynagi hem
de igerigi lireten amator bir haberci olarak tanimlanmaya baslamistir (Filibeli, 2018: 457).

Yeni medya teknolojilerine paralel olarak geleneksel kitle iletisim araglarinin ses,
goriintli ve metin yoniinden i¢ i¢e gecmesi, iletisim alanina yondesme kavramini sokmus, 90’11
yillardan itibaren habercilik sektoriinde dijital teknolojilerin entegre edildigi bir siireg
yasanmistir. Bu bakimdan geleneksel gazetecilikten farkli olarak, internet gazeteciliginin daha
fazla metin ve goriintii olanag1 sunmasi haber igeriginin zenginlesmesine, sunum miktarinin
artmasina ve dolayisiyla gazete takipgi sayilarinin yiikselmesine katki saglamistir (Kilig, 2016:
69). Basili gazetenin haberi sinirlandiran veya kisaltan yapisinin aksine gazetelerin online
sayfalarinda herhangi bir habere ait video, fotograf ve metin kullaniminin yani sira birbiriyle
baglantili konularin yer almasi ¢evrimici gazeteyi basili gazeteye goére birka¢ adim One
gecirmistir.

Ote yandan arsiv olanagma sahip olmasi ve ge¢mise yonelik haber igeriklerini
depolayabilmesi bakimindan e-gazete, glinlimiiziin {istiin bir iletisim araci haline gelmistir
(Kilig, 2016: 76). Kullanicilar/okuyucular birkag¢ tusa basarak anahtar kelimeler yardimiyla
istedikleri haber, makale veya bilgilere aninda ulagabilmektedirler. Bu kolayligin okuyuculara
bir¢cok avantaj sagladigini belirten Gezgin’e gore (2002: 32), “okuyucular daha elestirel, daha
yiiksek beklentide olan bireyler haline gelmektedir. Ayrica okuyucu, gazeteleri ve haber
kaynaklarin1 sadece dogrudan ilgilendigi konular1 kendisine sunmak tizere kisisellestirebilir.”
Son donem mobil habercilik uygulamalarina bakildiginda, kisisellestirilebilir ve tematik
ozellikli cok sayida haber sitesinin varlig1 goze carpmaktadir. Haber takip uygulamalar1 olan
Flipboard, Bundle, Nabiz, SQUID, Google Haberler gibi mobil uygulamalar araciligiyla farkli
haber mecralariin birgoguna ayn1 anda ulagmak miimkiin hale gelmistir. Bu durum Gezgin’in

de ifade ettigi gibi okuyucu agisindan biiyiik bir kolaylik saglamis; siyaset, spor, ekonomi,
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teknoloji ve magazin gibi farkli kategorilere ait haberler mobil cihazlar iizerinden takip
edilmeye baslanmistir.

Pavlik, (2013: 47) diinya genelinde basilan giinliik gazete sayisinin 4925 oldugunu ve
internetin bu gazetelerin hepsinden daha fazla haber igerigine sahip oldugunu vurgulamaktadir.
Internet haberciliginin basili gazeteler dahil, dijital diinyadaki biitiin haber iceriklerini bir araya
toplayabilme 6zelligi, gazete okurlar1 agisindan da biiyiik kolayliklar saglamistir. Giiniin 24
saati habere erisim Ozgiirliigii yakalayan okurlar, internetin oldugu her yerde haberleri takip
edebilme ve hatta igerige katki sunabilme imkani elde etmistir. Ayrica, basili gazetelerin hatali
veya sorunlu haberler i¢in ertesi giinii bekledigi bir siliregten, i¢cerige aninda miidahale edildigi
ve diizeltmelerin ¢cok hizli bir sekilde yapildig bir siirece girilmistir (Yurdugil ve Yiiksel, 2012:
149).

Dijital teknolojilerin haber ve okur iligkisini yeniden yapilandirdigi giintimiizde,
gazeteciler acisindan da yeni durumlarin ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Her seyden
Once gazeteciye yeni teknik beceriler kazandiran internet haberciligi, gazetecinin gorev ve
sorumluluk alanini genislettigi gibi ayn1 zamanda ona birtakim kolayliklar saglamistir. Ornek
olarak internet sayesinde yerinden kalkmadan haber iiretme olanagina sahip olan gazeteciler,
giin icinde birden fazla haber yakalama sansi elde etmistir (Cakir, 2007: 142; Yurdugil ve
Yiiksel, 2012: 150).

Internet gazeteciliginin ortaya ¢ikardigi yeni etik sorunlarmn neler oldugunu arastiran
Ozel ve Deniz (2019) ise ¢aligmalari kapsaminda internet editérleriyle yaptiklari goriigmelerde
dijitallesmenin haber {iretim siireclerini ne sekilde degistirdigine dair birtakim sorular
yoneltmislerdir. Gazetecilerin vermis oldugu cevaplara bakildiginda; masaiistii habercilik,
haber kaynagi ile sanal goriisme, sosyal medya iceriklerinin haber olmasi, haber kaynaklarinin
cesitlenmesi gibi birtakim yeni olgularin ortaya c¢iktigi ve haber iiretim siireglerinin
zenginlestigi yoniinde bulgulara ulasilmistir. Verilen cevaplardan da anlasilacagi iizere,
dijitallesmeyle birlikte gazetecinin, haberin ve okurun rolii yeni olgularla birlikte biiyiik dl¢iide
degisime ugramistir.

Ote yandan online gazetecilife gecisle birlikte basili gazetelerin ortadan kalkacagina
dair devam eden tartigmalar bugiin bile gecerliligini korumaktadir. Ne var ki teknolojik
yeniliklerin haberi ve haberciyi doniistiirdiigii glinlimiizde, s6z konusu basil1 gazetelerin ¢esitli
zorluklara ragmen halen ayakta durduklarimi sdylemek miimkiindiir. Yayimciligin internete
entegrasyon siireci her ne kadar sancili olsa da bu siirecle birlikte basili gazeteler agisindan yeni
gelir modelleri de ortaya ¢ikmistir. Ana akim olarak nitelendirilebilecek bazi biilyiik gazeteler,

haber siteleri i¢in ayr1, basili gazete versiyonlari igin ayri igerikler iiretmeye baslamistir. Onem
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derecesi yliksek haberler veya kdse yazilar1 sadece basili gazeteler i¢in saklanirken, abonelik
yontemiyle okurlara belirli bir {icret karsiliginda premium igeriklere erisim saglama olanagi
getirilmistir. New York Times’in baslattigi bu akima Tiirkiye’den ise Aydinlik, S6zcii, Diinya,
Evrensel ve BirGiin gazeteleri dahil olmustur (Kili¢ ve Oviir, 2019: 123).

Ozetle, enformasyona ve habere ulasmanin belki de en kolay dénemlerinden birini
yasadigimiz su giinlerde, internet ve ona eklemlenen dijital gazetecilik, kuskusuz gilindelik
yasamin Onemli unsurlarindan biri haline gelmistir. Haber iiretim siireglerinden, haber edinme
aligkanliklarina kadar bir¢ok noktada onemli degisiklikler yaratan online gazetecilik donemi,
ayni zamanda igerigin yeniden sekillendigi, okurun habere dahil edildigi, haber kaynaginin
cesitlilik kazandig1 ve igerige aninda miidahale edildigi yeni bir donemi baglatmistir. Bunda,
daha once de bahsedildigi gibi internetin kendinden menkul 6zelliklerinin etkisi epeyce fazla
olmustur.

Kullanicilar ve okuyucular agisindan enformasyona ulasmada biiyiik kolayliklar
saglayan internet, sagladig1 avantajlar kadar yeni sorunlara da kap1 aralamaktadir. Haber iiretim
stireclerinin  profesyonellikten ¢ikmasi, dogrulugu ispatlanmamis konularda yapilan
haberlerdeki teyit sorunu, bilgi kirliligi ve etik sorunlar ilk akla gelen 6rneklerden bazilaridir.
Bulunmaz (2011:45), internet gazeteciliginin sundugu imkanlar ve yarattig1 sorunlara iliskin
farklh goriislerin oldugunu ve bu konuda ¢esitli fikir ¢atismalarinin yagandigini belirtmektedir.
Nitekim online habercilikte olanaklar kadar sinirliliklar ve agmazlarin da oldugu bilinen bir
gercektir. Editoriin “masabasi muhabir” roliinii istlenmesi, tik odakl bir gazetecilik pratiginin
yayginlagmasi, haber kaynagi ve habere erisimin sartlarinin degismesi, hatalarin ve gergekdist
haberlerin hizla yayilmasi, hiz tuzag ve sanal galeriler (Ozel ve Deniz, 2019: 443), yasanilan
sorunlardan sadece birkagini olusturmaktadir.

Son kertede haber medyasinin ¢evrimici gazetecilikle birlikte yasadigi doniisiim bugiin
hala devam etmekte ve gazetecilik agisindan yeni gelir modelleri ortaya ¢ikmaktadir. Internetle
birlikte gazetecilik mesleginin sarsilan itibar1 ve internetin yarattigi etik sorunlarin ortadan
kaldirilmas1 adina reklamsiz, seffafligi temel alan ve kar amaci giitmeyen yeni nesil haber

kuruluslarinin sayisinin her gegen giin artacagi tahmin edilmektedir.

2.2. Kitlesel Fonlama (Crowdfunding) Kavram

Kitlesel Fonlama kavrami en temel anlamiyla, bir projenin fikir asamasindan ¢ikip
kitlelerin maddi destegiyle hayata gecirilmesi olarak tanimlanabilir. Yaratic1 bir fikir, proje
veya konunun internet iizerinden Kkitlelere sunulmasi ve kalabalik kitlelerden finansal destek

alinmas kitlesel fonlamanin temel bilesenlerini olusturmaktadir. Giiniimiizde oldukc¢a popiiler
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olan bu kavram, 6zellikle internet teknolojisinin de gelismesiyle birlikte ABD basta olmak
iizere birgok Avrupa iilkesinde yayginlasmaya baslamis ve imece usulii bir yardimlasma bigimi
olarak bugiiniin alternatif gelir modelleri arasinda gosterilmeye baslanmistir.

Literatiirde kitlesel fonlama ile ilgili birbirinden farkli tanimlamalarin yapildigini
gormek mimkiin olsa da temelde bu kavramin ¢ikis noktasini “outsourcing” ve
“crowdsourcing” kavramlari olusturmaktadir. Cogunlukla tanimlanmamig ve muglak bir grubu
ifade eden “crowd” ile dis bir kaynaga vurgu yapan “outsourcing” kelimelerinin birlesmesiyle
karsimiza “crowdsourcing” yani kitlesel kaynak/kitle kaynak ifadeleri ¢ikmaktadir (Yegen,
2015: 90). Bu yoniiyle bakildiginda kitlelerin desteginin de alinmasiyla ortak bir deger
iiretilmesi olarak okunabilen crowdsourcing, kalabaliklarin giiciinii arkasina almakta ve internet
teknolojisinin de nimetleriyle oldukca genis alana yayilmaktadir. Internet olgusunun bir tiir
agora oldugu diisiiniildiigiinde, zaman ve uzam gozetmeksizin kitlelere ulasmak giiniimiizde
son derece kolaylagmakta; kalabalik kitleler fikirlerin, degerlerin ve projelerin bir parcasi haline
gelmektedirler.

Kitlesel Fonlama (crowdfundig) ise kitle kaynak siirecinin bir pargasi olarak yine
kolektiviteye vurgu yapmaktadir. Yaratict bir fikri olan fakat finansman bulmakta zorluk
yasayanlar i¢in oldukca elverisli bir yontem olan kitlesel fonlamay1 Imrek ve Kartal (2019:4)
arkadaslar, aile bireyleri ve bireysel yatirimcilarin ortak ¢abalartyla internet lizerinden girisilen
bir sermaye bulma yontemi olarak tanimlarken Taylan (2019:125), bu kavramu kitlesel kaynak
uygulamalarinin bir alt tiirii olarak gdérmekte ve bir proje veya girisimin kalabalik bir grup
tarafindan finanse edilmesi olarak agiklamaktadir. Unsal (2017: 21), bir proje veya girisimin
bir grup insan tarafindan internet aracilifiyla finanse edildigi bir ortaklik yapisindan
bahsederken Isler (2014:50), kitlesel fonlamay1 girisimciler agisindan kamuya agik bir cagr
mekanizmas1 olarak gormektedir. Bu agidan yapilan tanimlamalara bakildiginda, kitlelerin
giiciine ve destegine vurgu yapan kitlesel fonlama kavrami, alternatif bir finansman kaynagi
olmas1 bakimindan belki de giliniimiiziin en iyi yardimlagsma/dayanisma Orneklerinden birisi
olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Teknolojiden tasarima, kiiltiir sanattan egitime kadar bir¢ok farkli alanda kullanilan
kitlesel fonlama, sosyal dayanisma pratiklerinin yogun olarak kullanildigi bir alan
konumundadir. Proje sahipleri ve kalabalik kitleler arasinda organik bir bag kurulmasina da
olanak saglayan crowdfunding uygulamalari; yaratici projelerin hayata gecirilmesinde, farkli
fikirler ve iirlinlerin piyasada yer bulmasinda son derece islevsel bir yapiya sahiptir (Yegen,

2015: 92). Projelerin ve fikirlerin fonlanmasinda araci konumunda olan internet teknoloji ise
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ozellikle Web 2.0’ 1n gelismesiyle birlikte proje sahiplerine ¢ok daha biiyiik olanaklar sunmaya
baslamis ve ¢ok sayida insana ulagmak boylelikle hi¢ olmadig1 kadar kolaylagmistir.

Sozliik anlami olarak “kalabalik fonlama™ seklinde tanimlanan ve Tiirkge’de kitlesel
fonlama olarak bilinen crowdfunding uygulamalari, 6zellikle kamu yarar tasidig1 diisiiniilen
konularda herhangi bir proje veya girisimin ¢ok sayida insan tarafindan kii¢iik miktarlarda
fonlanmasi/desteklenmesi olarak diisiiniilebilir (Isler, 2014: 50). Girisimcilerin internet
araciligryla c¢esitli kitlesel fonlama platformlarin1 kullanarak kamuya acgik bir cagrida
bulundugu bu ekosistem, son yillarin belki de en dikkat cekici finansal kaynak olusturma
yontemlerinden bir tanesidir. Kavrami en genel sekliyle bir finansman sistemi olarak
tanimlayan Sakarya ve Bezirgan (2018: 18), crowdfunding/kitlesel fonlamayi soyle
aciklamaktadir:

“...elinde projesi olan ancak sermaye yetersizligi, kurumsal bir kimlige sahip olamama, kaynak erigimi
tizerindeki kisitlar, var olan finansman ¢esitliliginden beklenen 6l¢iide yararlanamama gibi nedenlerden
otiirti gerekli finansman destegi bulamayan girisimcilerin, projelerini hayata gecirebilmek igin gerekli
olan finansmana sanal ortam tizerinden ulagsmak i¢in bagvurduklar bir sistemdir. Ayrica kitlesel fonlama,
yas, is tecriibesi, mal varligi, sabit bir gelir sahipligi gibi olas1 kisitlardan dolay: finans kurumlarindan
kredi alamayanlar ile kredi alabilmesine ragmen kredi geri 6demesini karsilayacak kadar yeterli finansal
imkana sahip olmayan girisimciler i¢in de projelerini gergeklestirmek igin basvurulan bir finansman

¢Ozimiidiir”

Kitlesel Fonlama sistemi her ne kadar yeni bir finansal ekosistem olarak goriilse de
aslinda kokenleri 1700’11 yillara dayanmaktadir. Ne var ki bugiin gelinen noktada biiyiik bir
ivme yakalayan kitlesel fonlama, 6zellikle internetin ve yeni medyanin olanaklarini kullanarak
gelisim asamalarini biiylik 6l¢iide tamamlamis géziikmektedir. Bunda Web 2.0’1a birlikte gelen
kullanici etkilesimi ve bireylerin salt tiiketici olmaktan ¢ikip {iretici pozisyonuna evrilmesinin
pay1 da oldukea biiyiiktiir. Bugiin bin bes yiiz civari kitlesel fonlama platformuyla (Imrek ve
Kartal, 2019: 6) ¢ok sayida proje diinya ilizerinde milyonlarca kullaniciya sunulmakta ve
yaratici projeler kisa zamanda hedefledikleri rakamlara ulagmaktadir.

Bir girisimcilik ekosistemi olarak kitlesel fonlamada temel amag¢ hedeflenen projeler
icin sermaye bulmak olsa da diinya tizerinde farkli tiirlerde kitlesel fonlama tiirlerinin oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Ilerleyen konu basliklarinda da deginilecegi gibi bagis temelli, ddiil
temelli, kredi temelli ve sermaye temelli crowdfunding uygulamalar1 giiniimiizde yaygin bir
sekilde kullanilmaktadir. Sermaye arayan girisimciler ve bu siirecin bir pargast olmak isteyen

yatirimcilar i¢in 6nemli olanaklar sunan kitlesel fonlama, herkesin kendinden bir seyler
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bulabildigi, tasidigr anlam bakimindan aidiyet hissi uyandiran ve bireylerin biitgesine gore
yatirim yapabildigi sinirsiz potansiyeli olan bir sistemdir.

Kitlesel Fonlamanin ABD basta olmak iizere Fransa, Italya, ingiltere gibi Avrupa
iilkeleri ile gelismekte olan iilkeler tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmasi, crowdfunding
uygulamalar1 konusunda ¢esitli hukuki diizenlemeleri de bir anlamda gerekli kilmistir. Bahsi
gecen Avrupa iilkelerinde kitlesel fonlama ile ilgili g¢esitli diizenlemeler yapilirken, ABD
Ozelinde Amerikan Sermaye Piyasalari Diizenleyici Otoritesi olan Securities and Exchange
Commission (SEC) tarafindan 2016 yilinda hukuki bir diizenleme yapilarak yiiriirliige
konmustur (Sakarya ve Bezirgan, 2018: 22). Ulkemizde ise 26 Aralik 2016 tarihinde meclise
sunulan kanun metniyle kitle fonlamasma iliskin sermaye piyasasina yonelik birtakim
diizenlemeler yapilmis, yine aym tarihlerde Tiirkiye’deki girisimciler tarafindan Kitlesel
Fonlama Dernegi kurularak cesitli calistaylar diizenlenmistir (Unsal, 2017: 111-119).

Imece usulii bir yardimlasma bigimi olarak da goriilebilecek Kitlesel fonlama Unsal’a
gore zaten halihazirda bizim kiltiiriimiiziin bir par¢asit konumundadir (2017: 15). Diger bir
deyisle geleneksel kitlesel fonlama olarak tanimlanabilecek bu yardimlagma big¢iminde,
cocugunun diigiin masraflar1 i¢in altin giinii diizenleyen ve komsularindan gerekli destegi alan
bir anne, yirmi birinci yiizyilin modern girisimcisi durumundadir. Yine ayni sekilde bir koy
okulunun insasi i¢in gerekli olan malzemelerin farkli kisiler tarafindan temin edilmesi veya
elinden is gelen insanlarin bu insa siirecine katki sunmasi (Unsal, 2017: 15), kitlesel fonlamay1
en iyi anlatabilecek Orneklerden bazilaridir. Kisaca, ¢ok sayida insanin bir projeye ufak
miktarlarda katkida bulunmasi giiniimiiz internet temelli yardimlagma bigimi olan kitlesel
fonlamayi ortaya ¢ikarmistir.

Girisimciler ve yatirimcilarin birbirleriyle baglanti kurmasini saglayan kitlesel fonlama
platformlari ise projelerin olusturulmasinda ve fonlanmasinda belki de en hayati unsurlardan
biri durumundadir. Kitlesel fonlama platformlar1 araciligiyla projelerini kalabalik kitlelere
duyurma sansi yakalayan girisimciler, s6z konusu platformlar araciligiyla yatirimcilara
ulagabilmekte ve projelerini anlatarak gerekli mali destegi elde etmektedirler. Global diizeyde
girisimciler ve yatirnmeilar1 bulusturan Kickstarter, IndieGoGo, WeFunder, GoFundMe gibi
cok sayida kitlesel fonlama platformu bulunurken iilkemizde ise Arikovani, Fongogo,
Fonlabeni gibi 6diil ve hisse bazli platformlar cok sayida projeye ev sahipligi yapmaktadir®

(Sifirdanglobale, 2021). Bu bilgiler 1s18inda kitlesel fonlamanin diinii ve bugiiniinii anlamak

5 (https://sifirdanglobale.com/kitlesel-fonlama/® (erisim tarihi: 15.05.2021).
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icin dogus ve gelisim asamalarini kavramak crowdfunding uygulamalarinin daha iyi

anlasilmasina olanak tantyacaktir.

2.2.1. Kitlesel Fonlamanin Dogusu ve Gelisimi

Kitlesel fonlama, diger bir adiyla crowdfunding, her ne kadar iletisim ve internet
teknolojisinin gelismesiyle birlikte yayginlik kazanmis olsa da kokenleri oldukca eskiye
dayanan bir fonlama sistemidir. Internetin kalabalik kitleleri bir araya getirmede gordiigii islev,
kitlesel fonlamanin giiniimiizde popiilerlik kazanmasin1 saglasa da kitle iletisim araclarmin
heniiz emekleme doneminde oldugu yillarda bile “yardimlasma”, bagis toplama”, “hayir isleri”
ve “bor¢lanma” adi altinda cesitli finansal destek tiirlerinin yogun bir sekilde uygulandigini
sOylemek miimkiindiir.

Kokenleri itibariyle 1700’li yillara kadar uzanan kitlesel fonlamanin ge¢misine dair
birbirinden farkli 6rnekler olsa da mevcut kaynaklara bakildiginda, Mozart ve Beethoven gibi
diinyaca iinlii bestecilerin el yazmasi miizik eserlerini ¢esitli abonelikler araciligiyla finanse
ettikleri sdylenebilir (Hemer, 2011: 1). 1713 yilinda Sair Alexander Pope, Homeros’un Ilyada
ve Odysseia eserini Yunancadan Ingilizceye cevirmek amaciyla benzer bir yonteme
basvururken (Imrek ve Kartal, 2019: 7), 1884 yilinda ise New York taki Ozgiirliik Heykeli’nin
ingast i¢in Joseph Pulitzer tarafindan halka acik bir yardim cagrisi1 yapilmistir. Amerikan ve
Fransiz halkmin kiiciik bagislarla insasma destek sagladigi Ozgiirliik Heykeli, kitlesel
fonlamanin ilk 6rnekleri arasindaki yerini almistir (Hemer, 2011:1; Kirel ve Aktas, 2016: 107).

Gilinlimiize dogru gelindiginde yeni iletisim teknolojilerinin de gelisim siirecine paralel
olarak crowdfunding uygulamalarinin sayisinda bir hayli artis yasanmistir. 1990’11 yillarin
sonlarina dogru ingiliz bir rock miizik grubu olan Marillion’un ekonomik nedenlerden dolay:
iptal ettigi Amerikan turnesi, grubun hayranlar1 arasinda biiyiik yanki uyandirmis, sonrasinda
hayran kitleleri tarafindan internet {izerinden bir bagis kampanyasi diizenlenerek 60 bin dolar
tutarinda fon toplanmistir (Imrek ve Kartal, 2019: 7). Bu girisimden sonra kitlesel fonlamanin
etki aralig1 da ayn1 6l¢tlide artmis; miizik, konser ve albiim gibi kii¢tik biitceli projelerden patent,
sinema filmi ve miizik prodiiksiyonlari gibi maliyetli projelerin kitlelerce fonlandig: bir siirece
gecilmistir (Isler, 2014: 52). Geleneksel fonlama ydntemlerinin yerini tutan internetle
desteklenmis kitlesel fonlamanin bu denli yayginlasmasinda, internet teknolojisinin karsilikli
etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik gibi 6zellikleri de belirleyici olmustur.

Internetin kendinden menkul 6zelliklerinin yan1 sira dzellikle 2000°1i yillarda diinyada
yasanan ekonomik krizler ve bankalarin girisimcilere fon saglamada yetersiz kalmasi gibi

nedenler, girisimcilerin alternatif kanallara yonelmesine neden olmus bdylelikle sosyal
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medyanin da olanaklariyla yeni is modelleri ortaya c¢ikmaya baglamistir. Bu alternatif
modellerden birisi olan kitlesel fonlama, proje sahipleri ve girisimciler igin bir tiir finansal
kaynak yaratma araci olarak goriilmiistiir. Bu kapsamda internet tabanli kitlesel fonlamanin ilk
orneklerine yine 2000’11 yillarda rastlanmaktadir. Zengin vd., (2017:23), buna 6rnek olarak
2003 yilinda miizisyenleri ve sanatgilar1 desteklemek icin kurulan artistshare.com internet
sitesini gostermektedir. Crowdfundig teriminin 2006 yilinda Micheal Sullivan isimli bir
girisimci tarafindan hayatimiza girdigini ifade eden Isler ise (2014: 52), Sullivan’in
“fundavlog” adl1 ¢alismasiyla proje ve etkinlikleri video bloglar (vlog) iizerinden fonlamaya
calisgim1 fakat basarili olamadigini belirtmektedir. Crowdfunding terimi her ne kadar
Sullivan’in girisimleriyle adin1 duyurmus olsa da kavramin kitleler tarafindan yogun bir sekilde
kullanilmas1 2009 yilinda kurulan Kickstarter isimli kitlesel fonlama platformuyla baglamistir
(Isler, 2014: 52).

Tarihsel olarak bakildiginda kitlesel fonlamanin kdkenlerine iliskin birbirinden farkli
orneklerin oldugunu ve burada ismi zikredilmeyen ¢ok sayida kitlesel fonlama projesinin de
hayata gecirildigini ifade etmek miimkiindiir. Zannedildigi gibi kitlesel fonlama kavramu,
internetle birlikte ortaya ¢ikan inovatif bir model degil, aksine kokleri yiizlerce yil 6ncesine
dayanan ve maddi boyutundan ¢ok manevi boyutunun agir bastig1 finansal destek yontemi
olarak dinamizm kazanmistir. Denilebilir ki iletisim teknolojilerindeki bas dondiiriici
gelismeler zaman igerisinde bu yatirim modelinin daha yogun bir sekilde kullanilmasina ve
bugiinkii seklini almasina olanak tanimigtir. Bugiin geldigimiz noktada internet teknolojisinin
destegini arkasina alan yatirimcilar ve proje sahipleri agisindan oldukga kullanish olan kitlesel
fonlama sistemi; Facebook, Twitter ve kitlesel fon tabanl platformlarla gittikce yayginlasan bir

model olma yolunda emin adimlarla ilerlemektedir.

2.2.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Kitlesel Fonlama

Yeni bir i modeli olarak gilinlimiiziin popiiler girisimcilik uygulamalar1 arasinda yer
alan kitlesel fonlama, tarihsel olarak hem koklii bir gegmise sahip hem de bugiiniin diinyasinda
yeni bir finansman yontemi olarak siirekli biiylimeye devam etmektedir. Daha 6nce de ifade
edildigi gibi kitlesel fonlamanin bu denli biiylimesinde kuskusuz teknolojik yenilikler biiyiik
bir dneme sahiptir. Web 2.0’1n kullanicilara igerik {iretme konusunda sagladigi kolaylik aym
zamanda kalabaliklarin giiciinii arkasina alan kitlesel fonlama tarzi finansal girisimlerin de
zaman icerisinde gelismesine ve yayginlagsmasina olanak saglamistir.

Nitekim Kirby ve Worner (2014: 12), kitle fonlamasinin diinya {izerinde hizla yiikselise
gecmesinde, teknolojik yenilikler ve 2000’11 yillardaki ekonomik krizlerin belirleyici oldugunu
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sOylemektedir. Ayn1 sekilde Zengin vd., (2017: 23), teknolojik gelismeler, hizla artan internet
kullanim1 ve yetersiz fonlama kaynaklar1 gibi nedenlerin kitle fonlamasina olan ilgiyi arttigini
ifade etmektedirler. Bu yoniiyle bakildiginda kitlesel fonlamanin Amerika’dan baslayarak
Avrupa’ya, oradan da gelismekte olan iilkelere dogru yayilmasinda hem iletisim
teknolojilerindeki gelismelerin hem de ekonomik faktdrlerin etkisinin oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir.

Ozellikle 2008 ekonomik krizi sonrasi sermaye bulmakta zorlanan girisimcilerin
yoneldigi bir alan olarak kitlesel fonlamanin Amerika’da baslayan seriiveni bugiin Cin,
Ingiltere ve Fransa gibi pazar liderlerinin de i¢inde oldugu biiyiik bir sektdr haline gelmistir.
Kitlesel fonlamanin diinya iizerindeki durumunda bakildiginda, degeri milyar dolarlarla ifade
edilebilecek kiiresel bir pazarin varligi géze carpmaktadir. Pazarin %96’simi elinde bulunduran
Amerika, Cin ve Ingiltere bu alanda bas1 ¢eken iilkeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tek
basmna ABD ve Cin, %51 oraninda kitlesel fonlama pazarimin yarisini elinde bulundururken,
Cin %28, Ingiltere ise %17 ile bu sektdrde lider pozisyonunda bulunmaktadir. Sadece ABD ve
Ingiltere’deki pazar hacminin biiyiikliigii Fransa’daki kitlesel fonlama pazarmin %68’ini
olusturmaktadir (Kirby ve Worner, 2014: 14-15). Ayn1 sekilde Asya pazarinin da oldukca
biiyiik bir hacme sahip oldugunu ve kiiresel pazarin %28’ini olusturdugunu ifade eden Kirby
ve Worner, Cin ve Giliney Kore’nin Asya pazarinda toplam %95’lik bir paya sahip oldugunu
belirtmektedir (2014: 14-15).

Gilin gectikge artan bir hacme sahip olan kitlesel fonlama tiirii i modelleri, yillar
icerisinde de biiyiik bir pazar haline gelmistir. 2012°de 2.7 milyar dolar olan bu hacim, 2016’da
44 milyar dolar, 2018’de 71 milyar dolar, 2020°de ise 115 milyar ABD dolarina ¢ikarak hizli
bir biiyiime gdstermistir (Unsal, 2017: 43). Diinya Bankasi’nin verilerine gore de diinya
genelindeki tiim kitlesel fonlama hacmi 2009°dan 2012’ye kadar %63 oraninda genislemistir
(Best vd., 2013: 18). Bu da gostermektedir ki girisimcilerin ve yatirimeilarin kitlesel fonlamaya
olan ilgisi, pazarin bu denli biiylimesindeki etkenlerden belki de en 6nemlisidir.

Yine Diinya Bankasi’nin 2013 yilinda yayimladig1 rapora gore bolgesel olarak kitlesel
fonlama uygulamalarinda biiylik bir artis kaydedildigi; Amerika, Kanada ve Meksika gibi
tilkelerde ¢esitli mevzuatlarin da diizenlenmesiyle bu alana olan ilginin arttig1 belirtilmektedir.
Global diizeyde gittikce yayginlasmaya baslayan kitlesel fonlamanin Avrupa, Asya, Afrika ve
Ortadogu’daki durumuna bakildiginda Amerika Kitasinda oldugu gibi benzer bir yiikselisten
s6z etmek miimkiindiir. Avrupa’da Hollanda ve Italya gibi iilkelerde diizenleyici yasalarin
yiirlirliige girmesiyle birlikte hem kitlesel fonlama platformlarinin sayisinda bir artis yasanmis

hem de start-up olarak adlandirilan sirketlere yatirim yapmanin 6nii agilmistir. Rapora gore
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gelismekte olan ekonomilere sahip Singapur, Kore Cumhuriyeti ve Malezya gibi Asya
iilkelerinde de crowdfunding temelli portallarin gelistirildigi ve bu alana olan ilginin artarak
devam ettigi ifade edilmektedir. Afrika Kitasinda bulunan Kenya, Gana, Giiney Afrika gibi
iilkelerde bagis temelli kitle fonlama faaliyetlerinin gelisim gosterdigi; Birlesik Arap
Emirlikleri, Urdiin ve Liibnan gibi Orta Dogu iilkelerinde de hisse bazli platformlarin
yayginlagmaya basladigi, hatta 2013 yilinda Misir’da bir teknoloji kulucka makinesiyle
birlestirilmis bir kitle fonlamasi platformunun kuruldugu vurgulanmaktadir (Best vd., 2013:
19).

Tirkiye 6zelinde bakildiginda ise kitlesel fonlama sistemine dair bir farkindaligin
olustugunu sdylemek miimkiindiir. Henliz istenilen seviyede olmasa da 26 Aralik 2016
tarihinde meclise sunulan kanun metniyle kitle fonlamasina iliskin sermaye piyasasina yonelik
bir takim diizenlemeler yapilmis, yine ayni tarihlerde Tiirkiye’deki girisimciler tarafindan
Kitlesel Fonlama Dernegi kurularak gesitli calistaylar diizenlenmistir (Unsal, 2017: 111-119).
Tiirkiye’deki kitlesel fonlamanin sektor biiytikliigiine bakildiginda her gecen yil artan bir ilginin
varhigr goze carpmaktadir. 2011 yilindan 2017 yilina kadar biiyiiyen bir hacme sahip olan
kitlesel fonlama sistemi, tilkemizdeki sermaye ¢ekingenligi ve tecriibe yetersizligine ragmen
biliyiimeye devam etmektedir. Sektdr biiyilikligliniin yillara gore degisimi incelendiginde
2011°’de 631 bin, 2012°de 4.7 milyon, 2013’de 6.6 milyon, 2014’te 9 milyon, 2015’te 11
milyon, 2016’da 18 milyon, 2017°de ise 20 milyon Tiirk Lirasin1 gegen bir sektorel biiyiime
s0z konusudur. Kitlesel fonlama projelerinin yillara gore degisimi incelendiginde de benzer bir
biiylimenin yasandig1 goriilmektedir. 2011 yilinda sadece 51 proje kitlesel fonlama sistemiyle
desteklenirken 2017 yilinda bu rakam 867’ye kadar cikmustir (Unsal, 2017: 64-65). Proje
sayllarinin yani sira destek¢i sayilart ve toplanan miktarlarda da O6nemli degisikliklerin
yasandig1 iilkemizde kitlesel fonlama sistemine olan ilginin artarak devam edecegi
diistiniilmektedir.

Ote yandan kitlesel fonlamanin Tiirkiye’de heniiz istenilen seviyede olmadigin1 belirten
Isler, “Modern Finansmanda Yeni Bir Dénem: Kitlesel Fonlama-Crowdfunding” bashkl
caligmasinda sosyo-kiiltiirel olarak risk ve getiri olgusuna karsi mesafeli oldugumuzu ve bu
yiizden projelerde giiven probleminin yasandigini ifade etmektedir. Caligmada ayrica finansal
olmayan bagis ve 6diil bazli sistemlerin Tiirkiye’de gelismesinin 6niinde herhangi bir engel
bulunmadigi belirtilirken, finansal getiri saglayan borglanma ve ortaklik gibi sistemlerin
gelismesi i¢in Tirkiye’de yasal zeminin oturtulmasi ve tiim paydaslarin bu konuda sorumluluk

almasi gerektigi vurgulanmaktadir (2014:62).



67

Finansal modellerin aksine 6diil ve bagis bazli kitlesel fonlama sisteminin daha fazla
tercih edildigi ilkemizde, ilk basarili 6rneklerin de 2010’1u yillarda uygulandigi goriillmektedir.
Kitlesel fonlama platformlar1 tizerinden degil de farkli mecralardan imece usulii ile toplanan
bagislar sayesinde ¢esitli sinema filmi ve belgesellerin ¢ekilmesiyle basarili kampanyalar
yiriitilmiistiir. Bu anlamda Tiirkiye’deki ilk kitlesel fonlama projelerinden biri olan El Yazisi
(2011) filmi, 25 dolardan 5 bin dolara kadar seyirci katkilartyla ¢ekilmis ve imece usulii ile
tamamlanan bir sinema filmi olarak tanimlanmistir. Yine Tiirkiye’nin ilk kitlesel fonlama
platformu olan CrowdFon {izerinden yaklasik 20 bin Tiirk Liras1 destek toplayan ve kentsel
dontistimiin etkilerini konu edinen Ekiimenopolis belgeseli, kitlesel fonlamanin Tiirkiye’de
taninmasinda etkili olan kampanyalardan biri konumundadir (Kirel ve Aktas, 2016: 115-116).
Bir sinema filmi olan ve seyircilerin destegi ile ¢ekilen Kayg: filmi de Tiirkiye’deki basarili
kitlesel fonlama 6rneklerinden biri olarak gosterilmektedir. 2017 yilinda vizyona giren film igin
sinema yazar1 Ceylan Ozgelik tarafindan Fongogo iizerinden destekgilere ¢agrida bulunulmus
ve 50.000 Tiirk Liras1 baraji asilarak 51.040 Tiirk Liras1 bagis toplanmistir ‘(Fongogo, 2016).
Gortldiigii gibi 2000’11 yillardan itibaren hayatimiza giren kitlesel fonlama sistemi, bugiin
diinyanin pek ¢ok iilkesinde sayilar1 belki de binleri bulan platformlar araciliiyla girisimciler
ve yatirimcilari bulusturan ve ayni1 zamanda bir¢ok projenin hayata gegirilmesine katki saglayan
onemli bir finans kaynagi durumundadir

“Is yapma yontemini degistirecek yeni bir sistem” (Unsal, 2017) olarak goriilen kitlesel
fonlama sistemi, ayrica girisimcilerin nakit ihtiyacini kisa zamanda cevap verebilen bir yapiya
sahiptir. Gliniimiizde girisimciler ve yatirnmcilari uygun projelerde bir araya getirebilen kitlesel
fonlama platformlari ise proje veya girisimlerin bir pargasi olarak hizla yayginlagmaya devam
etmektedir. Kiiresel 6l¢ekte hizmet sunan en iyi kitlesel fonlama platformlari ise su sekildedir:
Kickstarter, Indiegogo, Crowd Supply, Crowdfunder, GoFundme, Experiment, Chuffed,
Patreon, Fundable, WeFunder, SeedInvest, Fundly, LendingClub, StartSomeGood,
Crowdcube, Funding Circle, FundRazr, GoGetFunding, Ulule, CircleUp, EquityNet, Classy,
Seedrs® (Prater, 2019). Onde gelen ve sektor lideri olan platformlar: da su sekilde siralamak

miumkindiir:

2.2.2.1. Kickstarter
2009’da kurulan ve ABD merkezli bir kitlesel fonlama platformu olan Kickstarter, temel

olarak sanatcilar, miizisyenler, tasarimcilar ve film yapimcilarim1 finansman kaynaklariyla

7 https://odul.fongogo.com/Project/kaygi-sinema-filmi (erisim tarihi, 15.05.2021).
8 https://blog.hubspot.com/sales/crowdfunding-sites (erisim tarihi: 15.05.2021).
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bulusturan ve kar amaci giitmeyen bir bagis sirketidir. Su ana dek toplam 202 bin projenin
finanse edildigi Kictstarter, yaklasik 20 milyon insani bir araya getirerek 5.9 milyar dolar
degerinde bir fon toplanmasini saglamistir. Moda, yemek, oyun, miizik, fotografeilik,
yayincilik, teknoloji, dans, ¢izgi roman, tasarim, film & video, tiyatro olmak {izere 13 farkl
alanda hizmet veren Kickstarter’da proje olusturmak flicretsizdir. Projeler basariya ulasirsa
9

toplanan fonlar tizerinden %5’1ik komisyon alinir ve %3-5 arasinda bir islem ticreti uygulanir

(Kickstarter, 2021).

2.2.2.2. Indiegogo

2008 yilinda Danae Ringelmann, Slava Rubin ve Eric Schell tarafindan kurulan
Indiegogo, uluslararasi bir kitlesel fonlama platformu olarak su ana kadar 800 binden fazla proje
icin 1 milyar dolarin iizerinde fon toplamistir. Merkezi San Francisco’da bulunan ve aylik 15
milyon kullanict tarafindan ziyaret edilen bu platform, 6diil tabanli bir kitlesel fonlama
platformu olarak bagiscilar, yatirimcilar veya miisterileri proje sahipleriyle bulusturan, ayn
zamanda Ingilizce, Almanca, Fransizca ve Ispanyolca dillerinde hizmet veren bir sisteme
sahiptir. Ayrica 2014 yilinda acil durumlarda tibbi masraflarin karsilanmasi veya diger
yasamsal konularda fon toplanmasini saglamak amaciyla Indiegogo Life’1 acan Indiegogo, bu
hizmet i¢in de herhangi bir iicret talep etmemektedir. Basarili projelerden %5 oraninda
10

komisyon alan Indiegogo, islem {icreti olarak da %3,5 ila %9 oraninda bir kesinti yapmaktadir

(Indiegogo, 2021).

2.2.2.3. Crowdfunder

Ingiltere’nin en biiyiik kitle fonlamas1 platformu olan Crowdfunder, su ana dek 267 bin
projenin desteklenmesine katkida bulunurken, 1 milyondan fazla destek¢iyle 100 milyon
sterlinin lizerinde fon toplamistir. Rob Love, Simon Deverell, Dawn Bebe ve Phil Geraghty
tarafindan kurulan Crowdfunder, 70’den fazla is ortagiyla her tiirden girisimin desteklenmesine
katki saglamaktadir. Bagis, 6diil ve ortaklik gibi farkli tiirlerde kitlesel fonlama projelerine

aracilik yapan bu platform %3 oraninda komisyon iicreti almaktadir *(Crowdfunder, 2021).

9 https://www.kickstarter.com/about?ref=global-footer (erisim tarihi: 15.05.2021).
10 https://www.indiegogo.com/about/our-story (erisim tarihi: 15.05.2021).
11 https://www.crowdfunder.co.uk/about-us (erisim tarihi: 15.05.2021).
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2.2.2.4. GoFundMe

2010 yilinda Brad Damphousse ve Andrew Ballester tarafindan Amerika’da kurulan
GoFundMe, diinyanin en biiyiik sosyal bagis toplama platformlarindan bir tanesidir. Kar amaci
giitmeyen bu kurulus, kutlamalardan mezuniyet torenlerine, kazalardan hastaliklara kadar
bir¢ok konuda fon toplanmasina olanak saglamaktadir. 2010 yilindan 2020 yilina kadar 120
milyondan fazla bagis¢inin bulustugu bu platformda, 9 milyar dolardan fazla para toplanmistir.
Amerika, Kanada, ingiltere, Avustralya, Fransa, Almanya, Irlanda, italya, Hollanda ve ispanya
gibi ¢ok sayida iilkede hizmet veren GoFundMe, iicretsiz platform olarak daha 1yi bir diinya
hayali kuran insanlar1 bir araya getirmekte ve degisimin eyleme ge¢cmekle saglanacagini

vurgulamaktadir >(Gofundme, 2021).

2.2.2.5. Patreon

2013 yilinda YouTube miizisyeni Jack Conte tarafindan kurulan Patreon platformu,
sanatgilar, yazarlar, miizisyenler ve gazeteciler gibi igerik iireticilerin desteklenmesi icin liyelik
yoluyla hayranlardan 6deme alinmasina olanak tanimaktadir. Hayran kitlelerinden anlamli bir
gelir akis1 saglayan Patreon, 8 yilda 6 milyondan fazla kullanici tarafindan 200 binden fazla
icerik olusturucunun desteklemesine aracilik yapmis ve 2 milyar dolarin iizerinde fon
toplanmasina katki saglamistir. Icerik olusturucular1 ve hayranlar1 bulusturan bu modelde,
abonelik tarzi bir 6deme sistemi uygulanmaktadir. Kazan-kazan mottosuyla hareket eden
Patreon, yaraticilar agisindan ozgiirliiklerin korunmasma vurgu yaparken, destekleyiciler
acisindan da fonlarin dogru yerlere gitmesine yardimer olduklarini belirtmektedir. Hayranlarin
yapmis olduklar1 6demeler lizerinden %5’lik bir kesinti yapan Patreon, yapilan 6demelerde de
islem iicreti almaktadir *(Patreon, 2021). Ulkemizde de &zellikle ana akim medyada yer
bulamayan ve alternatif kanallara yonelen gazetecilerin yogun bir sekilde kullandigir bu
platform, yaraticilar ve hayran kitleleri arasinda faydacilig1 esas alan bir yapiya sahiptir.

Global diizeyde sektoriin en popiiler ve 6nde gelen platformlari arasinda yer alan kitlesel
fonlama siteleri, her gegen giin artan bir ilgiyle milyonlarca insan1 bir araya getiren projelere
yer vermektedir. Ister bagis veya 6diil bazli ister sermaye veya kredi tiiriinden olsun her tiirden
yatirimet ve girisimcinin kendinden bir seyler bulabildigi kitlesel fonlama, diinyada oldugu gibi
tilkemizde de gittikce yayginlasmaya baglamis ve ¢ok sayida proje veya girisimin hayata
gecirilmesinin Onii acilmistir. Kitlesel fonlamanin iilkemizdeki seriiveni 6diill veya bagis

tirlinden 6demelerle baglamis olsa da bugiin gelinen noktada hisse bazli kitlesel fonlama

12 https://www.gofundme.com/c/about-us (erisim tarihi: 15.05.2021).
13 https://www.patreon.com/about (erisim tarihi: 15.05.2021).
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platformlarinin da varligi géze carpmaktadir. Ulusal olgekte hizmet sunan kitlesel fonlama
platformlarimiz ise su sekildedir: Arikovani (Odiil), Fonbulucu (Odiil), Fongogo (Odiil, Bags),
CrowdFON (Odiil, Bagss), Ideanest (Bagis), Fonlabeni (Odiil), Startupfon (Hisse), Fongogo
Pro (Hisse), Startupmarket.co (Hisse), Etohum (Hisse) **(Ogiitcii, 2018).

2.2.2.6. Arikovam

Turkcell GM tarafindan girisimcilerin teknoloji ve inovasyon odakli projelerine destek
vermek amaciyla kurulan Arikovani kitlesel fonlama platformu, projeler i¢in ihtiya¢ duyulan
kaynag1 toplumdan edinmeyi ve teknoloji iiretimine destek vermeyi amaglamaktadir. Odiil bazli
bir platform olan Arikovani, projesi olan ancak sermaye bulmakta giicliik yasayan girisimciler
ve onlara destek olmak isteyen yatirimecilart ortak bir noktada bulusturmaktadir. Cok sayida
projeye ev sahipligi yapan Arikovani, 5 milyon Tiirk Lirasi’ndan daha fazla bir fon toplayarak

projelerin basariyla sonuglanmasina katki saglamistir 3(Arikovani, 2021).

2.2.2.7. Fongogo

Ali Cebi ve Ali Tirkes’in yonetiminde olan Fongogo, her tiirden proje veya girisimin
kitlelerin destegiyle hayata gecirilmesine aracilik eden bir kitlesel fonlama platformudur.
Toplumsal kalkinmanin saglanmasi igin kolektif iradenin 6nemine vurgu yapan Fongogo,
kitlelerin giiciiyle girisimlerin ve isletmelerin hizli ve kolay bir sekilde kaynaga ulasmasini
amaglamaktadir. Odiil ve bagis bazli bir platform olan Fongogo, yakin zamanda sermaye bazli
Fongogo Pro’yu da hizmete sokarak yatirimcilarin 6nemli gordiikleri proje veya girisimlere
yatirim yapmalarmi ve basarili projelerden elde edilecek gelirden pay alabilme olanagi

sunmaktadir *(Fongogo, 2021).

2.2.2.8. CrowdFON

Tiirkiye’nin ilk kitlesel fonlama platformu unvanmi elinde bulunduran CrowdFON,
2010 yilinda Projemefon adiyla Elif Unaldi ve Cem Unald: tarafindan kurulmustur. 2013
yilinda Savas Unsal tarafindan satin alinan ve CrowdFON olarak degistirilen bu portal (Unsal,
2017: 67), odiil ve bagis bazli olarak binlerce projeyi kitlelerle bulusturmustur. Teknoloji,
tasarim, edebiyat, miizik, oyun, tiyatro, sinema, gastronomi gibi farkli alanlarda hizmet veren

CrowdFon kitlesel fonlama platformu, yaratict endiistriler i¢in de alternatif bir alan olma

4nttps://eqgirisim.com/2018/09/01/kitlesel-fonlama-nedir-ve-turkiyedeki-kitlesel-fonlama-platformlari/  (erisim
tarihi: 17.05.2021).

Bhttps://arikovani.com/hakkimizda#bilmengerekenler (erisim tarihi: 18.05.2021).

8https://fongogo.com/About (erisim tarihi: 18.05.2021).
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ozelligi tasimakta ve basarili olan projelerden %7.5 oraninda komisyon almaktadir

(CrowdFON, 2021).

2.2.2.9. Startupfon

Tirkiye’deki ilk hisse bazl kitlesel fonlama platformu olan Startupfon, potansiyeli
yiiksek projeleri nitelikli yatirimcilarla bulusturmak ve danismanlik yapmak amaciyla kurulmus
ve su ana dek 27 girisime katki saglamistir. 2020-2024 yillar1 arasinda ortalama her yil 10 ila
15 projeyi hayata gecirmeyi hedefleyen Startupfon ayni zamanda kiiresel bir platform olarak
cok sayida is ortagiyla diinyanin her yerinden girisimciler ve yatirimcilart bulmayi
hedeflemektedir *8(Startupfon, 2021).

Siirdiirtilebilir bir yatirim modeli olmasi bakimindan crowdfunding uygulamalarinin
teknolojinin de etkisiyle bugiinkii formuna kavusmasi ve ¢ok sayida insani faydayi esas alan
girisimlerde bir araya getirebilmesi bu sistemin belki de en 6nemli 6zelliklerinden bir tanesidir.
Tarihin hemen her déneminde kitlesel fonlamanin izlerine rastlamak miimkiin olsa da bugiin
gelinen noktada, teknolojiyle aracilanmig bir yatirnm ve yardimlagsma kiiltiiriiniin varlig1 goze
carpmaktadir. Kitlesel fonlamanin diinyadaki gelisimine paralel olarak {ilkemizde de hatir
sayilir bir sohrete kavusmasi, sistemin girisimcilere ve yatirimcilara sundugu essiz olanaklarla
dogrudan ilgilidir. Normal sartlarda girisimciler agisindan bir projenin hayata gecirilmesi veya
basariya ulagtirilmasi para ve zaman kosullarinin uygunlugu agisindan birtakim sinirliliklar
yaratsa da bugiin, kitlesel fonlama sistemi sayesinde igerisinde bir¢ok paydasin yer aldigi ve
etki alan1 olduk¢a genis bir yatirim modeli olugsmugstur. Diinya iizerinde sayilar1 binleri bulan
platformlar sayesinde her tiirden girisimin stratejik hamlelerle dogru yatirimcilara ulagmasi ve
basariyla sonuglanmasi crowdfunding uygulamalarinin neden bu kadar yayginlastiginin

anlasilmasi acisindan da son derece kiymetlidir.

2.2.3. Kitlesel Fonlama Modelleri

Siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel olarak birgok degisime aracilik eden internet
teknolojisi, aligkanliklarimiz ve gilindelik rutinlerimizin bir parcasi haline gelirken ayni
zamanda 1§ yapma bi¢imlerimizin de farklilagmasina ve finansal anlamda yatirim olanaklarinin
artmasina katki saglamistir. Kitlesel fonlamada temel amag ufak miktarlarla ¢ok sayida insana
ulasmak olsa da zamanla farkli talep ve ihtiyaglarin olusmasindan dolay1 cesitli tiirlerde

fonlama modellerinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Boylelikle teknolojinin nimetlerinden

https://crowdfon.com/hakkimizda (erisim tarihi: 18.05.2021).
8https://startupfon.com/about (erisim tarihi: 18.05.2021).
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faydalanmak isteyen ¢ok sayida girisimci ve yatirimcinin artan talepleriyle birlikte 6diil ve
bagis bazli finansal destek modellerinin yaninda kredi ve sermaye bazli yatirim modellerinin
de yayginlagsmaya basladigi bir siirece girilmistir.

Isler’e gore (2014: 56), kitlesel fonlama homojen bir kavram olmadigindan bu alanda
birbirinden farkli finansman modellerin varlig1 géze ¢arpmaktadir. Temel diizeyde finansal
olmayan ve finansal modeller olarak iki ana grupta siniflandirilabilecek kitlesel fonlama
sisteminde, 0diil ve bagis bazli finansal olmayan modeller ile kredi ve hisse temelli finansal
modeller bulunmaktadir. Bu yoniiyle bakildiginda dort farkli kitlesel fonlama modelinin
kullanildigin1 séylemek miimkiin olsa da yapilan bazi akademik calismalarda dokuz farkli
kitlesel fonlama modelinin oldugu goriilmektedir. Bunlar; bagis, 6diil, 6n satis, bor¢ verme,
ayni fon, yatirnm modeli, sponsorluk, gelir paylasimi1 ve karma modelleridir (De Buysere ve
dig., 2012; Cubukcu, 2017: 159). Imrek ve Kartal’a gére farkli tiirlerde yatirrm modelleri
olmasina ragmen bu modellerin hepsi ayni diisiince iizerine insa edilmektedir ki o da kitlesel
fonlamadir (2019: 8).

Calismanin kapsami ve Tiirkiye’de kullanilan kitlesel fonlama platformlart dikkate
alindiginda bu g¢alismada, finansal olmayan fonlama sistemlerinden 6diil ve bagis temelli

modeller ile kredi ve hisse temelli modeller aciklanacaktir.

2.2.3.1. Finansal Olmayan Modeller
Odiil ve bagis temelli finansal olmayan modellerin kredi ve hisse temelli finansal
modellerden temel farki, daha ¢ok toplumsal faydayi esas almalari ve fonlayanlara herhangi bir

finansal getiri veya yatirim taahhiidiiniin bulunmamalarndir (Kirby ve Worner, 2014: 9;

Ozdemir, 2020: 47).

2.2.3.1.1. Odiil Temelli Kitlesel Fonlama

Odiil temelli kitlesel fonlama modelinde, bir projeyi fonlayan bireyler herhangi bir ticari
kazang elde etmezler. Kitlesel fonlama sistemleri igerisinde en yaygin olarak kullanilan bu
modelde, fon sahipleri daha ¢ok manevi degeri olabilecek motive edici hediyelerle
odiillendirilirler. Bu modelde temel isleyis, bir albiim veya kitabin kapak kismindaki tesekkiir
metninde yer almak, bir konser biletinin hediye edilmesi veya manevi degeri olabilecek kiiciik
armaganlarin gdnderilmesi seklinde gergeklesmektedir (Unsal, 2017: 21). Kar amacinin
giidiilmedigi bu modelde fonlayanlar agisindan en temel motivasyon, projenin basariya
ulagsmasi veya maddi karsilig1 olmayan 6diillerle (tesekkiir mektubu, anahtarlik, davetiye vb.,)

tatmin duygusunun olusmasi seklinde agiklanabilir.
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Odiil temelli kitlesel fonlamanin bir baska versiyonunda ise katilimcilar ayn1 zamanda
profesyonel tiiketici roliinii iistlenmektedir. Uretilecek yeni bir iiriiniin ilk kullanicis1 olma (6n
sat1g) ayricaliginin tanindigi katilimeilar, boylelikle hem {iriin gelistirme siirecine katkida
bulunma hem de projenin yaraticilari ile bulusma sans1 elde etmektedir (Ozdemir, 2020: 47).
Bu acgidan bakildiginda verilen 6diillerin bazen yapilan bagislardan daha fazla oldugunu da
sdylemek miimkiindiir. Ote yandan diinya iizerinde en yaygin kullanilan &diil temelli kitlesel
fonlama platformlarinin basinda Kickstarter ve Indigogo gelmektedir. Tiirkiye’deki 6rneklerine
bakildiginda ise crowdFON ve Fongogo gelmektedir (isler, 2014: 56; Unsal, 2017: 22).

Odiile dayal1 kitlesel fonlama sisteminin bu denli yayginlasmasinda basariya ulasan
projeler de Onemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir. Bu projelerden biri olan ve
Kickstarter platformu tizerinden 78471 destekg¢iyle 20 milyon dolarin {izerinde fon toplayan
Pebble Time (akilli saat) projesi 6rnek gosterilebilir °(Kickstarter, 2021). Kitlesel fonlamayla
diinya lizerinde su ana dek en basarili projelerden biri olan Pebble Time projesiyle, kullanicilara
destekleri karsiliginda 6diil saatler vaat edilmis ve projenin basariya ulagsmasinin ardindan

saatler sahiplerine ulastirilmistir (Imrek ve Kartal, 2019: 56-57).

2.2.3.1.2. Bagis Temelli Kitlesel Fonlama

Finansal olmayan modellerden bir digeri olan bagis temelli kitlesel fonlamada, herhangi
bir ticari kazan¢ veya manevi anlamda bir 6diil beklentisi yoktur. Hibe sistemi olarak da
adlandirilan bu modelde (isler, 2014: 56), fon saglayanlar acisindan en biiyiik motivasyon kamu
yarari, hayirseverlik, ve toplumsal destek gibi duygusal tatminlerden olusmaktadir. Bir¢ok
sosyal sorumluluk projesinin fonlandigr bu modelde, herhangi bir finansal risk s6z konusu
olmadig igin diger modellere nazaran daha basarili girisimler hayata gecirilmistir (Ozdemir,
2020: 47).

Daha ¢ok toplumu ilgilendiren konulardaki projelerin fonlandig1 bu modelde; sokak
hayvanlar1 i¢in barmak yapilmasi, kdy okullarima kiitiiphane kurulmasi, ¢evre atiklarini
toplamak igin kaynak saglanmasi gibi kamu yarari tasiyan projeler 6n plana ¢ikmaktadir (Unsal,
2017: 31). Bu ¢alismanin da konusunu olusturan Tiirkiye’deki bagimsiz gazetecilerin yogun
olarak kullandig1 bu fonlama modelinde, fon saglayanlar1 harekete gegiren temel diirtiilerin
bagimsiz gazeteciligin miimkiin olduguna dair tasidiklar1 inan¢ oldugunu sdylemek

miumkindiir.

Bhttps://www.kickstarter.com/projects/getpebble/pebble-time-awesome-smartwatch-no-compromises (erigim
tarihi: 01.12.2021).
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Finansal getiri saglamayan bagis temelli kitlesel fonlama platformlarindan bir tanesi ¢ok
sayida projenin hayata gecirildigi gofundme platformudur. Tiirkiye’deki platformlar ise
cogunlukla 6dil temelli bir yapiya sahip olduklari i¢in lilkemizde yakin zamana kadar bagis
temelli platformlarin varhi§i s6z konusu olmamistir. Ancak 2015 yilinda Boyner Vakfi
tarafindan kurulan 2°Bulusum kitlesel fonlama platformu, sosyal fayda saglayan projeleri
destekgilerle bulusturmakta ve toplumsal sorunlarin ¢ozlimiine katkida bulunmayi

amaclamaktadir.

2.2.3.2. Finansal Modeller

Kredi ve hisse temelli finansal modellerde ise 6diil ve bagis temelli finansal olmayan
modellerin aksine ticari bir kazang¢ durumu s6z konusudur. Bu modellerde paya ve bor¢glanmaya
dayal1 bir yap1 vardir ve fon saglayanlar herhangi bir girisime destek vermek i¢in faiz geliri, kar

pay1 veya sermaye kazanci elde etme amaci tagirlar (Ozdemir, 2020: 48).

2.2.3.2.1. Kredi/Bor¢Temelli Kitlesel Fonlama

Kredi temelli kitlesel fonlama modeli, en temel haliyle bor¢lanmaya dayali bir yapiya
isaret etmektedir. Girisimcilik projesi olan sirketlere veya girisimcilere hizmet veren bu
fonlama modelinde, yatirimcilar begendikleri veya gelecek vaat eden projelere kredi/borg
vermektedirler. Projelere fon saglayanlar belirlenen bir zaman diliminde faiz ve kazang elde
etme imkani yakalamakta, boylelikle bor¢ veren ve alan arasinda belirlenmis bir kazang orani
olusmaktadir (Unsal, 2017: 40).

Literatiirde P2P (Peer to Peer) olarak da gegen (Kirby ve Worner, 2014), bor¢glanmaya
dayali kredi temelli kitlesel fonlama, kisi ve kurumlarin finans kuruluslarina basvurmadan
internet iizerinden bor¢ alma-verme ydntemidir. Isler’e gore sosyal borg verme, kisiler arasi ya
da denkler aras1 bor¢ verme olarak da tanimlanan bu yontemde diger kitlesel fonlama
platformlarinda oldugu gibi sanal aglar iizerinden 6demeler yapilmakta ve bu ddemelerin
saglikl1 bir sekilde gerceklesebilmesi icin ¢esitli platformlar kullanilmaktadir (2014: 57).

Sermaye/hisse temelli modelin aksine bu modeldeki yatirimeilarin risk istahi biraz daha
diisiiktiir. Ne var ki bu model araciligiyla 6nceden belirlenmis faiz oranlar ve kisa vadeli (6-36
ay) ddeme segenekleri yatirimcilart cezbetmektedir (Mamonov ve Malada 2018: 66°dan akt.
Ozdemir, 2020:50). Kredi/borg temelli kitlesel fonlama platformlar ise Crowd2fund, Zopa,
Funding Circle, Lending Club, Prosper ve Peerform olarak siralanabilir (Ozdemir, 2020: 50).

Dhttps://bulusum.biz/BulusumNedir#nedir (erisim tarihi: 01.12.2021).
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2.2.3.2.2. Ozsermaye/Hisse Temelli Kitlesel Fonlama

Paya dayali kitlesel fonlama modellerinden biri olan sermaye/hisse temelli kitlesel
fonlama modelinde, bir girisim veya KOBI icin gerekli olan sermayenin toplanmasi i¢in hisse
karsiliginda ¢ok sayida nitelikli veya bireysel yatirnmcidan fon toplanmasi amaglanmaktadir.
Bu modelde “girisimci 6nceden belirlenen oranlar dahilinde sirket hissesinin satigini agik ¢agri
ile internet ilizerinde faaliyet gosteren kitle fonlama platformlar1 iizerinden gergeklestirir”
(Imrek ve Kartal, 2019: 51).

Hisse senedi piyasasi ile benzerlik gosteren ortaklik bazli kitlesel fonlamada girisimciler
ve fon saglayicilar arasinda internet iizerinden bir sozlesme yapilmaktadir. Projenin basariyla
sonu¢lanmasi durumunda ise hem hisse fiyat1 artmakta hem de potansiyel yatirimcilarin ilgisi
cezbedilmektedir (Isler, 2014: 57). Boylelikle projeye ortak olan yatirimcilar da 6nemli
kazanglar elde etmektedirler. Ne var ki 6nemli risklere de sahip olan bu modelde hisselerin
diismesi durumunda fonlayanlar agisindan zarara ugrama riski 6n plana ¢ikmaktadir.

Odiil, bagis, kredi ve sermaye temelli modellerdeki fonlarin durumuna bakildiginda ise
kitlesel fonlama projelerinin %43’1 6diil bazl projeler, %28’1 bagis bazli projeler, %15°1 hisse
bazli, %14’ ise kredi bazli projelerden olugsmaktadir (Bannerman, 2013; Kirel ve Aktas, 2016:
110).

2.2.4. Kitlesel Fonlamanin Avantajlar1 ve Dezavantajlar

Ag tabanli yeni bir finansman yontemi olan kitlesel fonlama, geleneksel yatirim
alanlarinin digina ¢ikilmasina olanak saglayan gilinlimiiziin popiiler girisimlerinden bir tanesi
konumundadir. Ozellikle internet teknolojisinin yayginlasmasi ve beraberinde getirdigi
yenilikler, fon ihtiyacinin karsilanmasini da farkli bir boyuta tagimistir (Sakarya ve Bezirgan,
2018: 20). Internet temelli kitlesel fonlama ekosisteminde fona ihtiyaci olan girisimciler ve fon
saglayanlar1 bulusturan kitlesel fonlama yontemi, parlak fikirlerin ve projelerin hayata
gecirilmesi noktasinda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olarak 6nemli avantajlar saglamaktadir.
Kitlesel fonlamanin kendine has ozellikleri, onu geleneksel girisim sermayesi ve yatirim
alanlarindan farkhilastirirken ayni zamanda birtakim riskler ve zorluklari da beraberinde
getirmektedir.

Zengin vd., (2015: 29), “Kitle Fonlamas: Sisteminin Tiirkiye’ye Faydalar:” baglikl
makalelerinde, bu finansman yonteminin ilk olarak girisimcileri ve fon sahiplerini sosyal aglar
iizerinden bulusturmaya olanak tanidigini belirtmektedirler. Kitlesel fonlamanin sagladigi
ikinci avantaj ise girisimciler ve yatirimcilar arasindaki cografi sinirlari ortadan kaldirmasidir.

Ayn1 zamanda kitlesel fonlamanin aglar1 destekleyen yapisi, motivasyonu yiiksek miisterin
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ilgisini ¢ekmekte; pazar hakkinda bilgi ve isbirligine imkan saglamaktadir. Girisimciler
acisindan da yatirimcilar agisindan da pazarlamaya iliskin her tiirlii veri ve geri bildirim bu is
modelinde yenilikler yapilmasina da katki saglamaktadir.

Girigimcilerin ihtiyac1 olan finansmana ulagmalarinda biiylik bir avantaj saglayan
kitlesel fonlama; demokratiklesme siireclerine de dogrudan veya dolayl olarak 6nemli katkilar
saglamaktadir. Din, dil, irk ayrimi gozetmeksizin herkesin bagvurabilecegi bir yontem olan
kitlesel fonlama sisteminde, toplumsal alanda temsil edilemeyen azinliklar, madunlar ve
kadinlar girisimciligin tiim finansman stireglerine dahil olabilmektedir. Diisiik finansman
maliyeti saglanmasi, pazar arastirmasina imkan vermesi, kolektif iirtin/hizmet gelistirme imkan1
saglamasi, pazarlama kolayligi saglamasi, geleneksel finansmana ulagimda koprii gorevi
gormesi, reel ekonomiye fayda saglamasi da kitlesel fonlamanin diger avantajlart olarak
siralanabilir (Ozdemir, 2020).

Kitlesel fonlamada 6zellikle cografi sinirlarin ortadan kalkmasi her tiirden girisimin
internet lizerinden fonlanmasini miimkiin hale getirmektedir. Cografi sinirlarin ortadan
kalkmasiyla ilgili olarak Unsal (2017: 24), bu durumun sagladigi avantajlar1 soyle
aciklamaktadir:

“... Girisimciler gelencksel olarak sabit bir cografi konumdan finansman saglamaya caligirlar. Buna
verilebilecek en Onemli 6rnek Silikon Vadisi’dir. Sabit bir konumda kurulan sirketler erken evre
kaynaklama doneminde diger sirketlerle ayn1 agda aym mesafede bulunmaya 6zen gosterirlerdi. Ornegin
risk yatirimeisi, yatirim yaptigi sirketlere en fazla yarim saat mesafede olmay isterdi. Ancak Kitlesel
Fonlama yatirimeiyla girisimei arasindaki cografi konum zorunlulugunu yikmis ve yatirimet ile girisimci
arasindaki mesafeyi ortalama 4800 km’ye ¢ikarmistir. Boylece, girisim projelerinin baslangic sermayesi
icin geleneksel olarak kullanilan kigisel ¢evre (arkadaslar, aile bireyleri...) demokratiklesmis, uzaklik

problemi olmaksizin herkese yayilmigtir.”

Yukaridaki pasajdan da anlasilacag: iizere girisimciler ve yatirimcilar agisindan ayni
yerde bulunma zorunlulugu ortadan kalkmis; boylelikle, genisleyen bir pazar yapisi ve
tirlin/proje yelpazesi ortaya ¢ikmustir.

Sagladig1 avantajlar kadar bir takim risklere ya da dezavantajlara sahip olan kitlesel
fonlama sisteminde, ag temelli zorluklarin varligi da géze carpmaktadir. Kirby ve Worner, borg
temelli kitlesel fonlama modelinde borglularin daha 6nceden belirtilen siirede borglarini
odeyememe riskinin oldugundan bahsetmektedirler. Ote yandan kitlesel fonlama
platformlarinin kapanmasi veya projelerin basarisiz olma ihtimali bir baska riski unsurunu

olustururken, sanal aglarin yarattigi anonimlik ilkesi de dolandiricilik tehlikesine neden
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olabilmektedir. Kitlesel fonlamanin barindirdigi diger risk ve dezavantajlar ise siber saldiri,
yetersiz likidite ve yetersiz seffaflik olarak siralanabilmektedir (2014: 5).

Kusku yok ki kitlesel fonlama, yatirimlarin genis Olgekli bir alanda yapilmasina,
mesafelerin ortadan kalkmasina ve yeni is modellerinin ortaya ¢ikmasina 6nemli oranda katki
saglamaktadir. Yatirimcilar ve girisimcilere sagladig1 avantajlar nedeniyle giinlimiiziin poptiler
finansman yontemlerinden biri haline gelen kitlesel fonlama, barindirdigi risk unsurlar
nedeniyle de bireyleri savunmasiz birakabilmektedir. Ozdemir’e gore yatirimcilarin bu risklere
kars1 savunmasiz birakilmasi yontemin itibarini ve giivenilirligini zedeleyecegi igin sistemin
gelismesi de bir anlamda engellenmis olacaktir (2020: 63). Bu tiirden olumsuz durumlarin
yasanmamast i¢in hem yatirimcilarin hem de girisimcilerin korunmasi iligkin yasal 6nlemlerin

alinmasi ise elzem goziikmektedir.

2.3. Kitlesel Fonlamah Gazetecilik

Internetin katilimcilig1 saglayan yapisi, enformasyona erisim noktasinda kullanicilara
biiylik kolayliklar saglarken ayni zamanda bilgi paylasimi, bor¢ verme ve kalacak yer bulma
konularinda da geleneksel aktiviteleri onemli oranda degisiklige ugratmistir. Bugiin, bu
faaliyetlerin tamamin1 Wikipedia, Kiva.org ve Couchsurfing.org gibi online web siteleri
saglamaktadir. Bu tiir girisimlere benzer bir aktivite de kitle fonlama olarak karsimiza
cikmaktadir. Girisimciler ve yatirimcilari, finansal ve finansal olmayan modeller araciliiyla
bir araya getiren kitle fonlama; yaratici projeler, miizik besteleri, filmler, yeni cihazlar veya
sanatla ilgili projelerin kalabalik kitlelere sunulmasi ve bu kitlelerden kiiciik fonlar toplanmasi
seklinde ifade edilmektedir (Jian ve Shin, 2017: 314).

Yeni bir i modeli olarak goriilen kitlesel fonlama, gazetecilik ve haber liretiminin
fonlanmas1 noktasinda da 6nemli bir finansman kaynagi olarak goriilmektedir (Nevill, 2014;
Hunter, 2016; Jian ve Shin, 2017; Jian ve Usher, 2014; Saka, 2017; Yildiz, 2018; Bulut ve
Karlidag, 2015). Ozellikle medyada yasanan tekellesmeler, gazetecilerin bask1 altinda tutulmasi
ve dislince ozglrligliniin kisitlanmasi (Yildiz, 2018: 67-68) gibi haber medyasin1 geriye
gotiiren nedenlerden dolayr kitle fonlamali gazeteciligin ortaya c¢iktigi sdylenebilir. Kitle
fonlamanin gazetecilik i¢in neden bir firsat oldugunu tartisan Nevil (2014:63), “Funding News
Freedom” Haber Ozgiirliigiinii Finanse Etmek adli makalesinde arastirmaci gazetecilige ag bir
kamuoyunun oldugunu, reklam satiglari1 video siiriiciilerinin yonlendirdigini ve bir gegis
stireci i¢erisinde oldugumuzu belirtmektedir.

Jian ve Shin, haber medyasiin yasadigi bu gerileme donemine karsilik Emphas.is

(fotograf gazeteciligi), Story Exchange (radyo gazeteciligi) ve Spot.Us (arastirmaci ve yerel
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habercilik) gibi online web sitelerinin kitle fonlamasi1 ruhunu yansittigini ve yakin gelecekte
kitlesel fonlamanin haber iiretiminde 6nemli bir rol oynayacagini belirtmektedirler (2017: 314).
Bu yeni gazetecilik modelinde ozellikle bagimsiz gazeteciler okurlara yonelik hikayeler
tasarlamakta ve yaptiklar1 masraflar karsiliginda okurlardan belirli miktarlarda paralar talep
etmektedirler. Okurlar ise sectikleri haberler i¢in bagis s6zii vermekte ve tamamlanan yaratici
projeler boylelikle okurlar tarafindan finanse edilmektedir. Proje tamamlandiktan sonra
gazeteci de haberi internette herkesin erisimine sunarak vermis oldugu taahhiidii yerine
getirmektedir (Jian ve Usher, 2014: 156).

Bireysel gazeteciler icin kitle fonlama, potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi
yollarindan biridir. Bu ¢evrimigi modelde serbest gazeteciler, kurumsal firmalarin veya medya
kuruluglarmin destegine ihtiya¢ duymazlar. Okuyucularla dogrudan baglanti kurulmasina
olanak saglayan kitle fonlama, ayni zamanda kaynaklarin kit oldugu bir finansal ortamda
gazetecilerin ekonomik olarak desteklenmesinde de bir araci rolii tistlenmektedir (Hunter, 2016:
218-219). Gazeteciler ve okuyucular arasinda bir tiir igbirligine dayanan bu gazetecilik tiiriinde,
her iki taraf i¢in de herhangi bir baski unsurunun olmamasi, tarafsiz ve nesnel haberciligin
miimkiin olduguna duyulan inan¢ gibi nedenler kitle fonlu gazeteciligi bir adim One
cikarmaktadir.

Kitle fonlamal1 gazeteciligi iki sebepten dolay1 anlamli bir is modeli olarak goren Jian
ve Shin (2017: 316), ilk olarak siradan insanlar tarafindan toplanan kii¢iik miktarlarin halk
tarafindan fonlanmasina dayandig: i¢in gazetecilerin iizerindeki reklamci baskisinin ortadan
kalktigin1 ve boylelikle kamu yarar1 tasiyan haberlerin {iretilmesinin kolaylastigini
belirtmektedirler. Ikinci olarak da kitle fonlu gazeteciligin diger gazetecilik tiirlerinden farkli
olmasi nedeniyle bagis¢ilarin, haberi tireten kuruluslart degil bireysel hikayeleri fonladiklarini
vurgulamaktadirlar. Bu yoniiyle bakildiginda olduk¢a 6zgiin bir yapiya sahip olan kitle fonlu
gazeteciligi, tekellesmis ana akim medya kuruluslarinin karsisinda alternatif bir yaymecilik tiirii
olarak konumlandirmak miimkiindiir.

Okuyucularin okumaya deger bulduklar1 igerikleri/haberleri finanse ettikleri kitle
fonlamali gazetecilik (crowdfunding-journalism) ve Kkitle kaynak (crowdsourcing)
uygulamalari arasinda ¢esitli benzerlikler olsa da kitlesel fonlamali gazetecilik esasinda 6nemli
bir farkliliga gébnderme yapmaktadir. Kitle kaynak durumunda kullanicilar, hem tireten hem de
tilketen “iiretiiketici” (prosumer) konumunda yer almakta ve iicretsiz olarak ortak bir deger
iretmektedirler. Oysa kitle fonlu gazetecilikte igerige yapilan maddi katki, kullanicilar
enformasyonun pasif alicilar1 yerine aktif tiiketicileri haline getirmektedir ki bu da ayni

zamanda Elihu Katz’in Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina isaret etmektedir. Bir bagka
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deyisle kitle fonlamali gazetecilik, Kullanimlar ve Doyumlar yaklagiminin uygulamasi
durumundadir (Jian ve Usher, 2014 ten akt. Bulut ve Karlidag, 2015: 22).

Ote yandan sadece bagimsiz gazeteciler icin degil ayn1 zamanda ¢evrimigi haber siteleri
icin de bir tiir alternatif olarak degerlendirilen kitlesel fonlama, medyada yasanan finansal ve
siyasi krizlerin ¢oziime kavusturulmasi noktasinda bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Bu
baglamda okuyucular, gazeteciler ve haber kuruluslarini kitle fonlamasi1 yontemiyle bir araya
getiren Spot.us, glinlimiizde kitle fonlamali gazeteciliin en iyi uygulandig1 internet tabanl
haber sitelerinden bir tanesi durumundadir. 2008 yilinda San Francisco’da kurulan ve kar amaci
giitmeyen bir haber kurulusu olarak Spot.us, okurlarin bireysel hikayelere bagis yapmalarina
olanak taniyan benzersiz bir is modeli sunmaktadir. Sitenin kurucusu David Cohn, Spot.us’u
kurarken “Obama modeli”’nden esinlendigini; ¢linkii Barack Obama’nin 2008’deki baskanlik
kampanya bedelinin yarisinin 200 dolar veya daha az bagislarla destekledigini ifade etmistir
(Jian ve Usher, 2014: 156).

Kitle fonlamal1 gazeteciligin arastirmaci gazetecilik i¢in son derece 6nemli oldugunun
altinm1 ¢izen (Carvajal vd., 2012: 643), Spot’.us’un, yalnizca gazetecilere yonelik kurulan
Youcommnews.com (Avustralya), Ajudeumreporter (Brezilya), Gojournalism.ca (Kanada),
Jaimelinfo.fr (Fransa), Spotus.it (italya), Spot.us (Amerika Birlesik Devletleri), Emphas.is
(Amerika Birlesik Devletleri), Panenka.org (Ispanya) gibi haber siteleri icin ilham kaynag
oldugunu ve David Cohn’un ise kitlesel fonlamal1 gazetecilikte ¢ig1ir agtigini belirtmektedirler.

Yine Nevil’in Funding News Freedom (2014) adli makalesinde degindigi ve kitle
fonlamasiyla kurulan 6rneklere bakildiginda ilk olarak Hollanda merkezli De Correspondent
one cikmaktadir. Rob Wijnberg ve Ernst-Jan tarafindan yaklasik 15 bin kisiden toplanan
fonlarla 2013’te kurulan De Correspondent, ¢evrimigi bir gazete olarak okurlar tarafindan
fonlanmakta ve reklam almamaktadir. Sitenin su an aktif olarak 34 bin destekgisi vardir ve bu
destekeiler her yil 80 dolar bagista bulunmaktadir. Benzer sekilde kurulan bir bagka internet
haber sitesi ise Almanya merkezli Krautreporter’dir. Bir grup gazeteci tarafindan kurulan ve
reklam almayan gazete; yillik 60 euro ile 15 bin okuyucu tarafindan desteklenmektedir. Bir
baska 6rnek de Google ve IPI’nin (International Press Institute) diizenledigi bir inovasyon
yarigmas1 sonucunda ortaya ¢ikan Contributoria’dir. 2014°te kurulan siteye haber/hikaye
fikirleriyle bagvuran yazarlarin projeleri site yonetimi tarafindan onaylandiktan sonra
destekcilerin oylarina sunulmakta ve en cok oyu alan haberler okurlarca fonlanmaktadir.
Hindistan merkezli bir bagska web sitesi olan Newlaundry de benzer sekilde kitle fonlariyla
kurulmus yeni bir haber portalidir. Madhu Trehan, Prashant Sareen, Roopak Kapoor ve

Abhinandan Sekhri tarafindan kurulan Newlaundry, okurlar tarafindan finanse edilen ve
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reklamsiz bir ¢evrimici haber portali olarak aylik 1 Sterlinden baslayan bagislar almaktadir
(Nevill, 2014: 63-66).

Okuyuculardan aldiklar1 fonlarla habercilik faaliyetlerini siirdiiren s6z konusu haber
sitelerinin yani sira sanatgilar, tasarimcilar, miizisyenler, girisimciler ve gazeteciler gibi pek
cok icerik olusturucu tarafindan kullanilan kitlesel fonlama platformlarinda da gazetecilik
projelerinin fonlandigin1 gérmek miimkiindiir. Bu platformlarin basinda ise Kickstarter,
Sponsume, Rockethub ve Indiegogo gibi kitlesel fonlama girisimleri gelmektedir (Carvajal,
2012: 643). Nitekim 2018 yilinda Kickstarter’da deyim yerindeyse bir gazetecilik patlamasi
yasanmis ve rekor sayida gazetecilik projesi bu platformda bagiscilarla bulusturulmustur. Bu
durumun sebepleri arasinda da medya sahipliginin getirmis oldugu sinirliliklar, patronaj baskisi
ve gazeteciler arasinda yasanan ¢ikar ¢atismalarmin etkili oldugu ifade edilmistir 2(Sabanci,
2018).

2009 yilinin Nisan ayinda faaliyetlerine baslayan bir kitlesel fonlama platformu olan
Kickstarter’a burada ayri1 bir parantez agmakta fayda vardir. Miizikten tiyatroya, filmden
teknolojiye kadar bircok kategoride gesitli projelere aracilik yapan Kickstarter, kitle fonlu
gazeteciligin en biiylik merkezlerinden biri haline gelmistir. 2009 yilindan 2015 yilina kadar
gazetecilikle ilgili 658 projeye ev sahipligi yapan bu platformda yaklasik 6,3 milyon dolar
tutarinda fon toplanmustir. Ik kuruldugu y1l, 17 gazetecilik projesinin fonlandig1 Kickstarter’da
2010°da 64, 2014°te 168, 2015°te 1se 173 projeye ulasilmistir. Bahsi gecen projelere yatirilan
fon miktar1 da her gegen yil artarak 1 milyon dolarin iizerine ¢ikmustir. 2009°da gazetecilik
projelerine 49.256 dolar fon saglanirken, 2010°da bu rakam 263.352°1 dolara, 2015 yilinda ise
1.743.668 dolara yiikselmistir. Bir baska carpici rakam ise gazetecilik projelerine finansal
olarak destek saglayan kisilerin sayisinda yasanan artistir. 2009°da 792 kisi gazetecilik
projelerini desteklerken, 2015°te 25.651 bireysel destek¢iye ulasilmistir (Vogt ve Mitchell,
2016: 2-3).

Kitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’deki uygulanig bigimlerine bakildiginda ise
bazi ¢cevrimigi gazeteler ve bagimsiz gazetecilerin okur destekli kitlesel fonlamaya yoneldikleri
goriilmektedir. Gliniimiizde, kitlesel fonlama kampanyalar1 diizenleyen g¢evrimici gazeteler
oldugu gibi bagimsiz ve patronsuz gazetecilerin bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon
lizerinden habercilik faaliyetlerini devam ettirdigi bir siire¢ yasanmaktadir. Cetinkaya’ya gore
bir ¢cevrimigi gazetenin yayin hayatina baslayabilmesi i¢in gerek teknik alt yap1 ve ekipmanlari

karsilamak amaciyla kitlesel fonlama kampanyas1 diizenlenebilecegi gibi herhangi bir konunun

2https://www.newslabturkey.org/2018/11/11/kitlesel-fonlama-dijital-yayincilik-beyaz-sarayin-medya-iliskileri/
(erisim tarihi: 12.10.2021).
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arastirilmasi i¢in gerekli olan paray1 toplamak amaciyla da kampanya baglatilabilir (2020: 104).
Tiirkiye’de gazetecilik alaninda kitlesel fonlama projeleri sayica az olsa da yaptiklar
kampanyalar veya projelerle basar1 elde eden ¢evrimigi gazeteler ve bagimsiz gazetecilerin
oldugunu sdéylemek miimkiindiir. T24’iin Okur Fonu Kampanyasi, 140journos isimli yurttag
gazeteciligi platformunun diizenledigi kitlesel fonlama kampanyalari, gazeteci Rusen Cakir’in
sahibi oldugu Medyascope adli video haber sitesi, bagimsiz bir yayin organi olan Capul TV,
alternatif bir mecra olarak A¢ik Radyo, YouTube lizerinden bagimsiz habercilik yapan Ciineyt
Ozdemir ve Unsal Unlii gibi gazetecilerin Patreon platformu araciliiyla ¢esitli kampanyalar
diizenlemesi (Demir, 2019: 52; Saka, 2017: 18), basarili kitlesel fonlamali uygulamalar olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.

Dijital bir gazete olarak Dogan Akin’in genel yayin yonetmenliginde 2009 yilinda
kurulan T24’{in 2013 yilinda “Okur Fonu™ adinda bir kitlesel fonlama kampanyasi diizenlemesi
ve kampanyanin basarili olmasi1 dikkate degerdir. Dogan Akin takipgilerine yaptig1 ¢agrida
kampanyay1; “bagimsiz gazeteciligi birlikte kurumlastirma c¢abalar1” ve “projeyi
destekleyenlerin bir parcast olacaklar1 bir topluluk olusturma” olarak tanimlamistir. Haber
platformunun video projesi i¢in diizenlenen kampanyaya katilimcilar, on ile on bin lira arasinda
iicret odeyerek katkida bulunmus ve kisa siire i¢inde hedeflenen rakama ulasilmistir. Bu
kampanya ayni1 zamanda Tiirkiye’de gazetecilik alaninda basariya ulasan ilk kitlesel fonlama
kampanyas1 olarak kayitlara gegmistir. 2012 yilinda bir yurttas gazeteciligi platformu olarak
kurulan 140journos ise iki kitlesel fonlama kampanyasi diizenlemistir. Kurulus asamasindaki
ilk kampanya, platformun mobil uygulamasi i¢in diizenlenmis ancak basarili olamamistir. 2017
yilindaki ikinci kampanyada ise ekipmanlari ¢alinan platform tiyeleri Indiegogo tizerinden bir
kampanya baglatmis ve li¢ yiiz elli dokuz kisiden 8.423 dolar destek toplayarak basarili
olmustur (Demir, 2019: 52-54).

Kitlesel fonlamal1 gazeteciligi basarili bir sekilde uygulayan platformlardan bir digeri
de Rusen Cakir’in kurucusu oldugu Medyascope adli ¢evrimicgi habercilik projesidir. Rusen
Cakir’in 2015 yilinda Periscope yaymlar: iizerinden bagladigi yayincilik deneyimi, bugiin
Medyascope ile devam etmektedir. Sivil, bagimsiz, zgiir ve cogulcu habercilik 22(Cakir, 2015),
mottosuyla hareket eden bu mecrada bircok gazeteci ve yorumcunun yazilarina yer
verilmektedir. Bireysel okur destekleri disinda uluslararasi fon oOrgiitleri tarafindan da
desteklenen Medyascope; A¢ik Toplum Vakfi, Chrest Foundation ve Heinrich Boll Stiftung’tan

cesitli projeler yoluyla destek almaktadir. Finansal desteklerin yani sira cihaz alimi seklinde

22https://medyascope.tv/hakkinda/ (erigim tarihi: 26.12.2022).
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gerceklesen destekler sayesinde altyapisim giiclendiren (Unal, 2017: 95), Medyascope’a
bagislar Patreon iizerinden yapilmaktadir 2(Patreon, 2023).

Cevrimici haber portallarinin yaninda bagimsiz olarak gazetecilik faaliyetlerini sosyal
medya platformlari iizerinden siirdiiren gazetecilerin sayisi da hizla artmaya devam etmektedir.
Rusen Cakir’m yani sira Ciineyt Ozdemir de kendi kisisel YouTube kanalindan giindeme dair
yayinlar yapmakta; YouTube abonelik sistemi ve Patreon platformu iizerinden okurlarindan
destek talep etmektedir. Ana akim medyada yasadigi sorunlardan dolay: alternatif medyaya
yonelen bir diger isim ise Unsal Unlii’diir. 2015 yilinda ana akim medyadaki gérevinden ayrilan
ve ilk olarak Periscope daha sonra da YouTube iizerinden yaymlarmi devam ettiren Unsal
Unlii’niin Patreon araciligiyla kitlesel fonlama kampanyalar: yiiriittiigii bilinmektedir (Demir,
2019: 55). Bu isimlerin yam sira Canan Kaya, Murat Aksoy, Murat Yetkin, Ozlem Giirses, ipek
Yezdani, Nevsin Mengii, Serhat Ucak, Serdar Ozsoy, Dilek Dindar, Gokhan Ozbek, Musa
Ozugurlu ve Metin Yoksu gibi gazeteciler de YouTube veya Patreon iizerinden yaptiklari
yayinlarla okurlardan destek talep etmektedir.

Yukarida da deginildigi gibi cesitli nedenlerle alternatif kanallara yonelen gazeteciler
ve bagimsiz haber siteleri tarafindan basariyla uygulanan kitlesel fonlamali gazetecilik,
bugiinlerde ise ana akim medyanin radarina girmis durumda. Biiyiik medya kuruluslar1 i¢in de
yeni bir is modeli olarak goriilen bu finansal ekosistemin en iyi uygulayicilaridan biri Ingiliz
The Guardian gazetesidir. 2014 yilindan beri okurlardan aldig1 bagislar ve aboneliklerle “6zgiir
ve bagimsiz habercilik” mottosunu benimseyen The Guardian, “Pay Wall” denilen 6deme
engeline bagvurmaksizin tiim haber igeriklerini okuyucularina agmaktadir. Ancak her haberin
sonunda okurlardan kendilerini desteklemelerini talep eden gazete, boylelikle tercihi okurlara
birakmakta ve tek seferlik bagislar ya da abonelikler yoluyla siirdiiriilebilir bir model insa
etmektedir (Taylan, 2019: 125-132).

Gegtigimiz yillarda 1 milyondan fazla destekciye ulasan The Guardian, haberlerinin

sonunda ise okuyucularindan su sekilde destek istemektedir:

“Okuyuculardan The Guardian’in bagimsiz gazeteciligini desteklemek i¢in yeni bir katki yapmasin
istiyoruz. Daha fazla insan bagimsiz ve arastirmaci haberlerimizi her zamandakinden daha fazla okuyor
ancak medyadaki reklam gelirleri hizla diisiiyor. Ve birgok haber kurulusunun aksine biz bir 6deme engeli
olusturmadik, haberlerimizi olabildigince agik tutmak istiyoruz. Boylece neden yardiminizi istememiz
gerektigini anlayabilirsiniz. Guardian, editoryal olarak bagimsiz, yani kendi giindemimizi belirliyoruz.

Gazeteciligimizin ticari 6nyargisi yoktur ve milyarder sahiplerden, politikacilardan veya hissedarlardan

Zhttps://www.patreon.com/medyascopetv (erisim tarihi: 26.12.2022).
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etkilenmez. Editoriimiizii kimse etkileyemez. Kimse fikirlerimizi yonlendirmez. Bu, sesi daha az
duyulanlara ses vermemize, giiglii olana meydan okumamiza ve onlar1 hesaba katmamiza izin verdigi i¢in
onemlidir. Gergek, diiriist haberciligin kritik oldugu bir zamanda, bizi medyadaki birgok kisiye gore farkli
kilan sey budur. Liitfen diinyanin ihtiya¢ duydugu bagimsiz gazeteciligi siirdiirmemize yardimci olmak
i¢in bugiin yeni bir katkida bulunun. Guardian’1 1€’dan daha az bir miktara destekleyin; bu islem yalnizca
bir dakika siirer. Tesekkiir ederiz.” (Bibi, 2017’den akt. Taylan, 2019: 132-133).

Ana akim medya kuruluglarinin dahi ilgisini cezbeden kitlesel fonlama sistemi, bugiin
gelinen noktada bagimsiz gazeteciligin 6ntindeki engelleri agmanin bir yolu olarak goriilmekte;
boylelikle okurlar agisindan dogru bilgiye erismek ve toplumda olup bitenlerden haberdar
olmak “maliyetli” bile olsa kolaylagsmaktadir. Nitekim Glanda Nevill’in ifadesi ile “yiiksek
kaliteli, arastirmaya dayal1 gazetecilik ayakta kalacaksa, birileri bunun bedelini 6deyecektir”
(2014: 63) demek yanlis olmayacaktir.

Arastirmaci gazeteciligin gelecegi agisindan son derece dnemli olan kitlesel fonlamali
gazetecilik, okurlar ve gazeteciler arasindaki rollerin de degismesine neden olmaktadir. Bu
bakimdan kitlesel fonlama ekosisteminin esik bekgileri haline gelen destekgiler/okurlar, eski
zamanlardaki krallar gibidirler ve karar vermelerine yardimci olacak enformasyon igin
neredeyse can atmaktadirlar. Gazeteciler ise krallara dogru bilgiyi aktarmakla gorevli elgiler
konumundadir (Carvajal vd., 2012: 638). Bu bakimdan enformasyona seyrine yon verebilen
okurlar, internetin katilimeciligi saglayan dogasma uygun olarak daha aktif hale gelmekte ve
ihtiyact oldugu bilgiye wulagsmada gazetecileri deyim yerindeyse “aract” olarak
kullanmaktadirlar.

Gazeteciligin sarsilan itibarinin yeniden tesis edilmesinde 6nemli bir rol oynadigi
diistiniilen kitlesel fonlamali gazetecilik, sagladigi avantajlar kadar igerisinde birtakim riskleri
de barindirmaktadir. Okur ve gazeteci arasindaki rollerin degismesine zemin hazirlayan bir
yapida olmasi nedeniyle kitlesel fonlamali gazeteciligin yeni somiirii mekanizmalar1 yaratacagi
diisiiniilmektedir. Ozellikle haber iiretiminde daha aktif bir rol oynayan okurlar/destekgiler,
kendi sosyo ekonomik durumlarina ve diinya goriislerine uygun olarak hangi haberlerin
fonlanacagina karar verebilmekte (Hunter, 2015: 283) veya kendi ideolojilerine yakin
hissettikleri gazetecileri destekleyerek ideolojileri fonlama egilimine gitmektedirler. Ayrica
Jian ve Usher (2014:159) kitlesel fonlamal1 gazetecilikte kamu saglig1 ve sehir alt yapisi gibi
konularda yapilan haberlerin daha ¢ok fonlandigini, hiikiimet ve politika gibi haberlerin ise
okurlar tarafindan daha az desteklendiklerini yaptiklar1 caligmayla amprik olarak ortaya
cikarmiglardir. Boczkowski ve Peer’e atifla- tiiketicilerin haber iiretiminde aktif rol

oynamasinin kamusal haberlerin sayisini azaltacagini belirten Koroglu’na gore (2017: 71), gii¢
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ve ¢ikar iligkileri baglaminda medya ile siyasi ve ekonomik elitler arasindaki iligkinin de tekrar

degerlendirilmesi gerekmektedir.

2.3.1. Kitlesel Fonlamah Gazetecilikte Kamu Yararim Aramak

Kitle kaynak uygulamalarmin bir alt tiiri olarak kitlesel fonlama, bir projenin veya
fikrin finansal olarak ¢ok sayida insan tarafindan desteklenmesine olanak saglayan essiz bir
ekosistem olarak tanimlanmaktadir. Kalabaliklarin giiciinii arkasina alan kitlesel fonlama,
geleneksel yontemlere bir alternatif olmasi bakimindan giliniimiizde gittik¢e yayginlagmaya
baslamis; sanattan edebiyata, teknolojiden tasarima kadar birgok projenin hayata gecirilmesine
katki saglamistir. Yaratici ve toplumsal faydayi esas alan her tiirden projenin desteklenmesinde
ise hig¢ sliphe yok ki kitlelerin biiyiik bir pay1 vardir.

Kolektif bir faaliyet olarak kitlesel fonlama ayni zamanda medyadaki sorunlarin ¢6ziime
kavusturulmasi noktasinda da 6nemli firsatlar sunmaktadir. Gazeteciligin sarsilan itibarinin
yeniden tesis edilmesinde kitlesel fonlamali gazetecilik, ana akim medyanin tekelini kirma
potansiyeline sahip olmasi nedeniyle alternatif bir yayincilik tiirii olarak goriilmektedir (Jian ve
Usher, 2014; Hunter, 2015; Carvajal vd., 2012). Ozellikle 1950’1lerden sonra haber medyasinin
birincil gelir kaynagi haline gelen reklamlarin editoryal bagimsizligi zedeledigine vurgu yapan
Jian ve Shin, editdryal kararlarin reklamcilarin taleplerinden etkilendigini, boylelikle kamu
yararma yapilan gazeteciligin ise tehdit altinda oldugunu belirtmektedirler (217: 315). Bu
acidan kamunun eglence odakli haberler yerine daha ciddi konular hakkinda bilgilendirilmesi
ve arastirmacit gazetecilik ruhunun tekrar canlandirilmasi noktasinda, kitlesel fonlamali
gazeteciligin 6nemli bir boslugu dolduracagina isaret edilmektedir.

Habercilige yeni bir soluk getiren ve anlamli bir is modeli olarak goriilen kitlesel
fonlamal1 gazetecilik, kamu yararini esas alan gazeteciligi korumaya ve tesvik etmeye dayali
bir yapiya sahiptir. Bu gazetecilik modelinin katilimcilig1 tesvik eden dogasi, kamu yararina
calisan gazeteciler i¢in onemli imkanlar sunarken (Carvajal, vd., 2012: 638) ayn1 zamanda
kamunun dogru bilgi alma hakkini da garanti altina almaktadir. Nitekim kitlesel fonlamali
gazetecilikte “siradan” insanlarin sagladig: fonlar sayesinde gazetecilik faaliyeti, herhangi bir
patron veya editoryal baskiya maruz kalmamakta (Y1ldiz, 2018: 70), boylelikle kamusal faydayi
esas alan haberlerin sayis1 da her gecen giin artmaktadir.

Gazetecilere reklamci baskisindan kurtulma imkani veren bu finansal ekosistem
sayesinde kitleler tarafindan desteklenen gazeteciler, kamu yarari tagiyan haberleri iretmek i¢in
daha i1yi motive olmaktadirlar (Jian ve Shin, 2017: 316). Kamunun yarar1 i¢in yine kamuyu

olusturan kitlelerin destegini alan gazeteciler; hem finansal olarak daha rahat ¢alisma imkan1
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elde etmekte hem de medyadaki ¢ikar ¢atigsmalarinin disinda kalarak okuyucularla biitiinlesme
imkan1 yakalamaktadirlar.

Kitle fonlama gibi yeni is modelleriyle desteklenen gazeteciligin kamuoyunda énemli
bir boslugu dolduracagini ifade eden Jian ve Usher’e gore, haber tiretim siireglerinde kitlelerin
aktif bir rol oynamas1 ayn1 zamanda topluluk iiyeleri arasinda da ortak baglarin yaratilmasina
olanak tanimaktadir. Aidiyet duygusu, goniillii olma ve topluluga katilma arzusu duyan kitleler
sayesinde hem medyadaki hesap verilebilirlik artacak hem de sivil katilimin oldugu haber
iiretim siirecleriyle kamunun bilgi ag1g1 6nemli oranda kapanacaktir (2014: 166). Seffaflik ve
katilimcilig1 esas alan bu gazetecilik tiirliyle birlikte destekgiler/okurlar, fonlarin nereye ve ne
amagla gittiginin bilincinde olduklar1 i¢in kitlesel fonlamali gazeteciligin her iki taraf i¢in de
onemli avantajlar sagladig1 agikardir.

Gilinlimiizde piyasayla biitiinlesmis medya organlarinin ticari kaygilarla hareket etmesi
kamu yayinciliginin da 6nemli oranda zedelenmesine neden olmaktadir. Piyasa ekonomisiyle
biitiinlesmis bu organlarda, kamu yararindan ¢ok kar giidiisiiyle hareket edildigi igin
okuyucularin beklentilerinden ziyade yatirimcilarin beklentileri 6ne plana ¢ikmaktadir (Bulut
ve Karlidag, 2015: 20). Geleneksel degerleri bir kenara birakan medya kuruluslari, karlarini
arttirmanin pesine diiserken kamunun dogru haber alma hakkini da cogunlukla ihlal etmektedir.
Bu noktada medyadaki sorunlu yapinin karsisinda alternatif olarak konumlandirilan kitlesel
fonlamal1 gazetecilik, bagimsiz ve nesnel bir haberciligin insa edilmesinde ve kamu yararinin
gozetilmesinde yeni firsatlar sunmaktadir.

Kitlesel fonlamanin ruhunda olan ve faydayr esas alan projelerin kitlelerce
desteklenmesi demokratik bir ortamin yaratilmasina da kapi aralamaktadir. En basta esik
bekgilerini aradan kaldiran kitlesel fonlamali gazetecilik, geleneksel haber medyasindaki
kaliplar1 yikabilecek bir potansiyele sahiptir. Ozellikle yeni medyayla birlikte haberin tiiketicisi
olmaktan ¢ikan okurlar, ayn1 zamanda {iretici pozisyonuna evrilerek c¢ift yonlii iletisimin bir
parcasi haline gelmistir. Yeni medyayla birlikte degisen habercilik olgusu da okuru i¢ine alan
interaktif bir yapiya evrilmis ve habercilik alaninda stirdiiriilebilir ekonomik modellerin insa
edilmesinde okurlara 6nemli bir pay bigilmistir. Bu yoniiyle bakildiginda kitlesel fonlamali
gazetecilikte okuru veya izleyiciyi karar alma siireclerine dahil etmek, okurlarin yorumlarina
ve sorunlarina yer vermek (Taylan, 2019: 135) hem demokratik bir medya ortaminin
olugsmasina katki saglayacak hem de kamu yararim1 esas alan bir habercilik pratiginin

gelismesine de zemin hazirlayacaktir.
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UCUNCU BOLUM
KITLESEL FONLAMALI GAZETECILiGIN TURKIYE’DEKiI ORNEKLERI:
PATRONSUZ GAZETECILER UZERINE BiR iNCELEME

3.1. Yontem
3.1.1. Arastirmanin Onemi

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte toplumsal hayatta ekonomik, sosyal,
siyasal ve kiiltiirel olarak c¢esitli degisim ve donilisimler yasanmistir. Bu degisim ve
doniisiimlerden etkilenen meslek gruplarmdan bir tanesi de gazetecilik olmustur. Ozellikle ana
akim medyanin karsisinda konumlandirilan, yeni medya veya alternatif medya olarak
tanimlanan mecralarda yeni gazetecilik tiirleri ortaya ¢ikmistir. Ozgiir ve bagimsiz haberciligin
ontindeki engellerin kaldirilmasi noktasinda ve gazetecilik meslegine karsi sarsilan giivenin
yeniden tesis edilmesinde bu yeni araglara birtakim roller atfedilmeye baslanmigtir. Medyadaki
tekellesme ve sahiplik yapis1 gibi ekonomi politik olgularin yani sira siyasal sebeplerden dolay1
ozellikle son yillarda ana akim medyada yer bulamayan gazetecilerin yoneldigi bir alan olarak
kitlesel fonlamali gazeteciligin de yeni bir gazetecilik anlayis1 yaratacagi diistincesi hakim
olmaya baglamistir.

Bu arastirma, yeni medya ile dolayimlanmis Kkitlesel fonlamali gazetecilige ve
dolayisiyla kitlelerden fon toplayarak habercilik faaliyetlerini devam ettirmeye calisan
bagimsiz ve patronsuz gazetecilere odaklanmaktadir. Cok sesli, 6zgiir ve bagimsiz habercilige
katki saglayacagi diisiiniilen kitle fonlu gazeteciligin ana akim medyanin tekelini kirma
potansiyeline sahip olmasi nedeniyle s6z konusu arastirma, alternatif bir yayincilik tiirii olarak
kitlesel fonlamali gazeteciligin gelecegine dair ipuglart sunmasi bakimindan onem arz

etmektedir.

3.1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirma, gazetecilik meslegi agisindan yeni bir gelir modeli olarak nitelendirilen
kitlesel fonlamali gazetecilige ve bu gazetecilik tiiriinlin ana akim medya karsisindaki
durumuna odaklanmaktadir. Bu kapsamda ana akim medyada ekonomik veya siyasi nedenlerle
yer bulamayan gazetecilerin yoneldigi bir alan olarak kitlesel fonlamali gazeteciligin
Tiirkiye’de bagimsiz bir yayincilik anlayisi yaratip yaratmadigini ortaya ¢ikarmak arastirmanin

temel amacini olusturmaktadir.
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3.1.3. Arastirma Sorulan

1- Patronsuz gazeteciler acisindan kitlesel fonlamali gazetecilik, ana akim medyanin
tekelini kirma potansiyeline sahip midir?

2- Kitlesel fonlamal1 gazetecilikte, patronsuz gazeteciler ve fon saglayanlar arasinda
nasil bir iligki vardir?

3- Okurlarin haber {iretim siireclerine dahil olmasi gazeteciler iistiinde bir baski
olusturmakta midir?

4- Patronsuz gazeteciler habercilik faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan ne
Olcilide faydalanmaktadir?

5- Patronsuz gazetecilerin Twitter igeriklerindeki begeni ve Retweet orani, takipci
sayilar1 agisindan nasil bir degisim gostermektedir?

6- Patronsuz gazetecilerin YouTube kanallarindaki abone sayisi ile izlenme oranlar

arasinda nasil bir farklilik vardir?

3.1.4. Arastirmanin Orneklemi

Bu arastirmanin evrenini herhangi bir medya kurulusuna bagli olmadan c¢alisan
bagimsiz gazeteciler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda bagimsiz gazetecilerin tamamina
ulasmada yasanacak giicliikklerin yan1 sira (konu, yer, zaman) biitiin bagimsiz gazetecilerin
sosyal medya temelli patronsuz gazeteciligi tercih etmemeleri nedeniyle 6rneklem olarak sosyal
medya ve kitlesel fonlama platformlarini kullanan ve okur destekli kitlesel fonlamal1 gazetecilik
yapan bagimsiz gazeteciler secilmistir.

Calismada 6rneklem se¢imi belli bir evrenden, belli biiyiikliikte ve yansizlik kuralina
gore secilmis ve secildigi evreni temsil yeterligi kabul edilen kiiglik bir kiime (Karasar, 2022:
148), dikkate alinarak belirlenmistir. Bu dogrultuda Orneklem, amaca dayali olarak
gerceklestirilmis ve veri doygunlugu sagladigi diisiiniilen 10 patronsuz gazeteciye yari
yapilandirilmis sorular sorulmustur. Nitel arastirmalarda Orneklem se¢imi yapilirken
istatistiksel temsil edilebilirlik yerine daha biitiinsel ve derinlemesine bilgi saglayacak kisilerin
belirlenmesi 6nem arz etmektedir. Yani 6rneklem sayisinin biiyiikligii veya kiigtikliigii degil,
arastirmactya ihtiya¢ duydugu bilgiyi saglayip saglamadigina bakilmaktadir (Tiirniikli, 2000:
548). Dolayisiyla bu ¢alismada, 6rneklem sec¢imi, temsil edilebilirlik yerine amaca dayali olarak
istenilen bilgiyi sagladig: diisiliniilen patronsuz gazetecilerden segilmistir.

Tipk1 goriisme tekniginde oldugu gibi icerik analizi tekniginde de evreni temsil ettigi
diistintilen patronsuz gazetecilerin YouTube, Twitter ve Patreon hesaplari 6rneklem birimi

olarak secilmis ve s6z konusu sosyal medya platformlari icerik ve bi¢cim ydniinden incelemeye
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tabi tutulmustur. Klasik igerik ¢oziimlemesinde geleneksel metin icerikleri lizerine yapilan bir
calismada Orneklem birimi, belirli bir akademik alandaki makaleler olabilirken; web temelli
iceriklerde ise Orneklem birimi Facebook profilleri, Twitter kullanicilart veya tweetlerin
kendileri olabilmektedir. Biraz daha agmak gerekirse Facebook’taki bir kullanicinin belirli bir
zaman dilimindeki gonderileri veya bir Twitter kullanicisinin tweetleri ya da hashtag iceren
tweetler orneklem birimi olarak kullanilabilmektedir (Ackland’dan akt. Comu ve Halaiqa,

2021: 45-46).

3.1.5. Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alisma, sosyal bilimlerde olduk¢a yogun olarak kullanilan yo&ntemlerden
derinlemesine goriisme ve igerik analizi yontemiyle tasarlanmigtir. Caligma kapsaminda ilk
olarak nitel veri toplama tekniklerinden derinlemesine goriisme yontemine basvurulmus ve
Tiirkiye’de patronsuz gazetecilik yapan habercilerle yar1 yapilandirilmis derinlemesine
goriismeler gerceklestirilmistir. S6z konusu aragtirmada ¢alismanin derinligi ve verilerin daha
kapsamli analiz edilmesi amaciyla ikinci bir yontem olarak icerik analizi arastirmasina
basvurulmustur. Nitel arastirmalarda konularin ayrintili bir sekilde tanimlanmasi ve
aciklanmasi icin birden fazla yonteme basvurulmasi, elde edilen verilerin gecerliliginin ve
giivenilirligin saglanmasinda biiyiik bir 6neme sahiptir (Sentiirk Kara, 2021: 12). Bu kapsamda
derinlemesine goriisme yapilan patronsuz gazetecilerin sosyal medya hesaplar incelenmis ve
aragtirmanin genisletilmesi amaciyla gazetecilerin Twitter, YouTube ve Patreon hesaplari
igerik analizine tabi tutulmustur.

Arastirmada kullanilan yontemlerden ilki olan derinlemesine goriisme, arastirilan
konunun biitiin boyutlarin1 kapsayan, daha c¢ok ag¢ik uglu sorularin soruldugu ve detayl
cevaplarin alinmasina imkan veren, yiiz yiize veya birebir goriisiilerek bilgi toplanmasina
olanak saglayan bir veri toplama teknigidir (Tekin, 2006: 101). Nitel arastirmalarda en ¢ok
kullanilan yontemlerden biri olan derinlemesine goriismede sadece belli sorulara cevaplar
aranmaz; bunun yerine konuyla ilgili olarak katilimcilarin kisisel bakis acilar1 ve olaylar
anlamlandirma pratikleri, derinlemesine bir bi¢imde kesfedilmeye calisilir (Akmehmet
Sekerler, 2017: 186-187). Siradan bir konusmadan farkli olarak derinlemesine goriisme,
onceden hazirlanmis sorularin goriisiilen kisiye sorulmasi ve belirli cevaplarin alinmasina
imkan saglayan sosyal bir etkilesim siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Demir, 2009: 291).

Bireylerin deneyimlerini, duygu ve diisiincelerini, olaylar karsisindaki bakis agilarini
tespit etmede kullanilan yontemlerden biri olan derinlemesine goriisme (Sentiirk Kara 2021;

Yildinnm ve Simsek, 2013; Karatas, 2015; Akmehmet Sekerler, 2017; Tekin, 2006; Erdogan,
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2018), arastirmacilara sagladig1 esneklik, yogunluk ve ortam iizerindeki kontrol gibi avantajlari
nedeniyle yirminci yiizyilin son ¢eyreginden itibaren sosyal bilimler alaninda yogun bir sekilde
kullanilmaya baglanmistir (Yildirim ve Simsek, 2013: 147).

Bu tez ¢alismasi kapsaminda da yeni medyanin olanaklarini kullanarak basta YouTube,
Twitter ve Patreon olmak lizere cesitli platformlarda habercilik yapan ve kitlelerden fon
toplayan patronsuz gazetecilerle yapilan derinlemesine goriismede, kitlesel fonlamali
gazeteciligin ana akim medya karsisindaki durumu irdelenmektedir. Bu baglamda ¢alismanin
orneklemini olusturan patronsuz gazetecilerle telefon ve bilgisayar destekli dijital kanallar
kullanilarak c¢esitli gortismeler yapilmis ve goriismeler sonrasi elde edilen bulgular, betimsel
analize tabi tutularak alanyazinina uygun olarak olusturulan temalarin iligskisine gore
¢cOziimlenmistir.

Calisma kapsaminda elde edilen verilerin analizinde kullanilan bir diger yontem ise
icerik analizidir. Derinlemesine goriismede elde edilen verilerin ¢dziimlenmesinin ardindan
tamamlayic1 bir aragtirma yontemi olarak, goriislilen gazetecilerin sosyal medya hesaplari
incelenmis ve arastirmanin genisletilmesi amaciyla ilgili gazetecilerin Twitter, YouTube ve
Patreon hesaplari i¢erik analizine tabi tutulmustur. Kantitatif, sistematik ve nesnel bir arastirma
teknigi olan igerik analizi, bir mesajin i¢indeki verilerden degerli ¢ikarimlar yapilmasina olanak
sagladig1 gibi (Aziz, 2020: 121) toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ve iligkilere
ulagsmay1 da kolaylastirmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 259).

Psikoloji, sosyolojisi, tarih, edebiyat, gazetecilik ve siyasal bilimler gibi alanlarda
dogrudan davraniglart gézlemlemek yerine bireylerin sembolik davranislarini veya iletisim
materyallerini ¢dziimlemeye yarayan icerik ¢dziimlemesi (Ogiilmiis, 1991: 213), insanlarin
sOyledikleri veya yazdiklarinin nicellestirilmesi-sayisallastirilmasi olarak tanimlanmaktadir.
Bu teknigin 6ziinde ise yazilan veya sOylenilenlerin kategorilestirilmesi ve ne siklikta
olduklarinin sayilmasi yatmaktadir (Hepkul, 2002: 2).

Politik sdylemin istatistiksel anlambilimi olarak da tanimlanan igerik analizi, Berelson
(1952) tarafindan iletisim igeriginin tarafsiz, sistematik ve niceliksel tanimi seklinde tarif
edilmektedir (akt. Bilgin, 2014: 4; Aziz, 2020: 121). Gegmiste romanlar, gazeteler, dergiler,
masallar, sarkilar vb. materyaller iizerinde uygulanan icerik analizi, web 2.0’in hayatimiza
girmesiyle birlikte sosyal aglar, web sayfalari, e-postalar gibi dijital ¢iktilar {lizerinde de
uygulanabilmektedir (Oztiirk vd., 2016: 364). Iletisim arastirmalarinda ise resmetme, sahiplik
politikalar1, gercek diinyayla karsilastirma, temsil ve medya etkisi arastirmalarina destek
amaciyla kullanilan icerik ¢oziimlemesi (Geray, 2017: 147-148), yazili ve gorsel ciktilarin

sistematik bir sekilde ¢oziimlenmesine yarayan arastirma teknigidir.
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Bu baglamda, kayitlama birimi olarak patronsuz gazetecilerin Twitter, YouTube ve
Patreon hesaplarindan yapmis oldugu paylagimlar, aldiklar1 begeniler, etkilesimler ve kullanici
yorumlart 01.06.2022-30.06.2022 tarihleri arasinda geriye doniik olarak incelenmis ve
Windows 10 Enterprise 64 bit Isletim Sistemli bilgisayarda depolanmustir. Elde edilen veriler
sonrasi, olusturulan kategoriler ve kodlarla igerik analizinden elde edilen bulgular, ¢alismanin
amacina gore ilgili literatiir baglaminda yorumlanmistir. Bilgin (2014: 19), igerik analizinde
kategorilendirme yaparken ya baskalar1 tarafindan Onceden gelistirilmis kategorilerin
aliabilecegini ya da yeni bir kategori sistemi gelistirilebilecegini ifade etmektedir. Dolayisiyla
bu doktora tezinde, Kog¢ (2020) tarafindan hazirlanan “Yeni Iletisim Ortamlariyla Doniisen
Gazetecilik: Ciineyt Ozdemir Ornegi” baslhikli ¢alisma kapsaminda gelistirilen baz1 kategori ve

kodlardan istifade edilmistir.

3.2. Derinlemesine Goriisme
3.2.1. Yapilandirilmis, Yari Yapilandirilmis ve Yapilandirilmamis Goriisme Teknikleri

Nitel arastirmalarda en ¢ok kullanilan yontemlerden biri olan derinlemesine goriisme,
insanlarin belirli bir konudaki duygu ve diisiincelerini anlamada olduk¢a Onemli bir yer
tutmaktadir. Basta Sosyoloji olmak {izere sosyal bilimlerin pek c¢ok alaninda kullanilan
yontemlerden biri olan goriisme teknigi, yirminci ylizyilin son ¢eyreginde etkili bir veri toplama
yontemi olarak aragtirmalardaki yerini almistir (Yildirim ve Simsek, 2013: 147). Alanyazinda
birbirinden farkli sekillerde tanimlanan derinlemesine goriisme tekni8i, genel olarak bir
konunun veya olaymn igerik yogunluguna dikkat c¢ektigi i¢in arastirmacilar tarafindan
“derinlemesine” sozciigii ile ifade edilmektedir (Akmehmet Sekerler, 2017: 187).

Goriisme teknigine iligkin literatiirde birbirinden farkli tanimlamalarin oldugunu
goérmek miimkiin olsa da arastirmacilarin tizerinde uzlastig1 temel nokta; gériismenin bireylerin
duygu diinyasini ve diislincelerini anlamada gii¢lii bir yontem oldugu yoniindedir (Karatas,
2015; Sentiirk Kara 2021; Yildirim ve Simsek, 2013; Akmehmet Sekerler, 2017; Tekin, 2016;
Erdogan, 2018). Goriismeyi, bireylerin zaman zaman birbirini duymadigr veya mesajlarin
yanlig anlagildig1 siradan bir konusmadan ayiran Yildirim ve Simsek (2013: 147), nitelikli bir
goriismede giinliik hayattaki konugsma hatalarinin veya 6nyargilarin olmadigini, bunun yerine
aktif ve sistematik bir iletisim siirecinin igledigini belirtmektedir. Tekin ise (2006: 101),
derinlemesine goriismeyi, arastirilan bir konunun biitiin boyutlarin1 kapsayan, daha ¢ok acik
uclu sorularin soruldugu ve detayli cevaplarin alinmasina imkéan saglayan bir veri toplama

teknigi olarak tarif etmektedir.
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Derinlemesine goriismede temel amag bireyin i¢ diinyasina girerek onun bakis agisini
anlamak (Karatas, 2015: 71), arastirma konusuyla ilgili sorular yonelterek 6znel diisiince ve
duygularin1 sistemli bir gekilde 6grenmek esastir. Bu agidan bakildiginda derinlemesine
gorlisme siirecini madenci metaforuyla agiklayan Kvale (1995) goriismeyi kazi, aragtirmaciyi
da maden bulmak i¢in kazi yapan kisiye benzetmektedir. Nasil ki bir madenci degerli bir
madeni bulmak i¢in kazi yapiyorsa, arastirmaci da gorlisme yoluyla bireylerin tutumlarini,
diisiince tarzini, duygularini ve yorumlarini giin 1§181na ¢ikarmaya ¢alismaktadir (akt. Tiirniikli,
2000: 544).

Derinlemesine goriismenin iki temel aktorii bulunmaktadir. Bunlardan biri arastirmaci
digeri ise goriislerine bagvurulan kisidir. Her iki aktor de goriisme siirecinin aktif bir parcasi
konumundadir. Bu siireci Kvale (1995) gibi bir metaforla agiklayan Tekin (2006: 103),
aragtirmaciy1 Ogrenci, goriislilen kisiyi de Ogretmen pozisyonunda diisiinmek gerektigini
vurgulamaktadir. Ona gore arastirmaci, bilmedigi bir konu hakkinda goriigiilen kisiye
basvurmakta ve bilmediklerini 6grenmeye calismaktadir. Goriismede esit haklara sahip olan
aktorler, birbirlerini etkileyebilmekte ve yonlendirebilmektedir. Taraflarin karsilikli ¢abalari
sonucu bilginin ve anlamin insa edildigi derinlemesine goériismede yogun bir enformasyon
aktarimi s6z konusudur.

Yukarida da ifade edildigi gibi sosyal bilimlere ait alanlarda yogun bir sekilde kullanilan
goriisme teknigi, iletisim arastirmalarinda da bagvurulan yontemlerden biri konumundadir.
Geray (2017: 158), goriisme tekniginin ¢ikis noktasini “insanlarin ne diisindiigiinii 6grenmek
istiyorsan onlara sor” ilkesiyle agiklamakta ve goriismede dilin kullanimini toplumsal bir eylem
bicimi olarak degerlendirmektedir. Goriismedeki anlatilarin tamaminin dogru veya yanlis
olarak degerlendirilemeyecegini de vurgulayan Geray, s6z konusu anlatilari bir toplumsal
etkinlik ve 6znenin eylemi olarak degerlendirmektedir (2017: 158).

Gorlisme, cogunlukla sozlii iletisim yoluyla veri toplama teknigi olarak karsimiza
cikmaktadir. Gorlismeler genellikle yliz yilize yapiliyor olsa da telefon, bilgisayar veya
goriintiilii araclarla da bu teknik uygulanabilmektedir. Ote yandan duyma veya konusma engeli
olan bireylerle gerceklestirilen hareketli iletisim de goériisme sinifina dahil edilebilmektedir
(Karasar, 2022: 210). Kendine has gii¢lii yonleri olan goriisme tekniginde esneklik, yanit oran,
ortam lizerindeki kontrol, soru sirasi, tamlik, anlik tepki ve derinlemesine bilgi saglama gibi
avantajlar s6z konusudur. Gorligmenin zayif olan taraflarini ise maliyet, zaman, yanlilik,
gizliligin ortadan kalkmasi, bireylere ulasmada yasanan giicliikler olarak siralamak miimkiindiir

(Yildirim ve Simsek, 2013: 153).
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Goriisme yontemi; kurallariin katiligina, goriisiilen kisilerin sayisina ve goriistilen
kisiye gore kendi arasinda iice ayrilmaktadir. Bunlar yapilandirilmis (formel),
yapilandirilmamis (informel, serbest) ve yari yapilandirilmis (yar1 formel) goriisme olmak
iizere smiflandirilmaktadir (Sentiirk Kara, 2021: 25-26; Karasar, 2022: 212). Chadwick’e
(1984) atifla alanyazinda iki tlir goriismenin s6z konusu oldugunu ifade eden Yildirim ve
Simsek ise goriismeyi yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olmak iizere ikiye ayirmakta ve bu
iki tiirtin bir dogrunun iki farkli ucunu temsil ettigini vurgulamaktadir (2013: 148).

Yapilandirilmis (formel) goriisme, gorisiilen kisiye ne tiir sorularin sorulacagi ve
almacak cevaplarin 6nceden ayrintilariyla planlandig bir tekniktir. Bu teknikte goriismeciye
cok fazla hareket 6zgiirliigii sunulmadigi igin goriismeden beklenen esneklik ve anlam ¢ikarma
olanagini da zayif veya simirlidir (Karasar, 2022: 212). Yapilandirilmis gériismede goriisiilen
kisiden standart sorular1 cevaplamasi beklenmektedir. A¢ik uclu sorularin pek tercih edilmedigi
bu goriigsme tiiriinde, farkliliklar en aza indirilirken arastirmaci agisindan da esneklik oldukga
sinirlt kalmaktadir (Tekin, 2006: 104).

Yapilandirilmig gorisme teknigine gore daha esnek bir yapiya sahip olan yari
yapilandirilmis veya yari agik goriisme teknigi (yar1 formel) ise, arastirilmak istenen konuya
dair katilimcilardan ayni tiirde cevaplarin elde edilmesine yonelik yapilan goriisme tiiriidiir
(Sentiirk Kara, 2021: 144). Yar1 yapilandirilmis goriisme tiirlinde agik uglu sorular bulunmakla
birlikte baz1 konularda sadece temel kavramlar bulunmaktadir (Geray, 2017: 161). Bu goriisme
tiirlinde amag, katilimcilarin bir konuyla ilgili fikirlerini almak, yeni tartigma alanlar1 agmak ve
arastirmayla ilgili konu ve temalar ortaya ¢ikarmaktir. Bu yoniiyle bakildiginda katilimcilarin
deneyimleri, deger yargilari, mesleki ideolojileri, kiiltirel bilgileri ya da perspektifleri
derinlemesine yar1 yapilandirilmig goriisme tiirii ile ortaya c¢ikartilmaktadir (Erdogan, 2018:
43).

Hem goriisiilen kisiye hem de goriismeciye bir esneklik saglayan yar1 yapilandirilmis
goriismeyi amagli bir sohbete benzeten Sentiirk Kara (2021: 144-145), bu goriisme tiirtinde
arastirilan konuyla ilgili derinlemesine bilgi saglayacak acik uglu sorularin soruldugunu;
katilimcilarin kendilerini daha rahat ifade etme sans1 yakaladigini ve aragtirmaciya derinlerde
kalmig bilgilere ulasma noktasinda yari1 formel goriismenin onemli avantajlar sagladigini
belirtmektedir.

Bu goriisme tekniginde arastirmaci daha onceden hazirladigr goriisme protokoliinii
katilimcilarla paylagsmakta ve goriismenin akisina gore istedigi cevaplari elde etmek i¢in yan ya
da alt sorular ekleyerek katilimcinin bazi sorulari detaylandirmasini saglayabilmektedir.

Katilimci, goriisme siirecinde belli sorularin yanitlarini bagka sorularin igerisinde yanitlamigsa
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arastirmaci tekrara diismemek adina bu sorulari sormayabilir. Goériismelerden elde edilen
veriler sistematik ve karsilastirilabilir (Tlrniikli, 2000: 547), oldugu icin de arastirmaci
transkripsiyon asamasinda verileri rahatlikla tasnif edebilmektedir.

Gorlisme yonteminin bir diger tiirii olan yapilandirilmamis veya agik (informel, serbest)
gorlisme ise arastirmaci ve katilimci arasindaki sosyal etkilesime dayanmaktadir. Esnek bir
yaptya sahip bu goriisme tiirlinde, siire¢ ¢cogunlukla katilimc tarafindan kontrol edilmektedir.
Sorular 6nceden hazirlanmis olsa bile goriigmenin gidisatina gore yeni sorularin olusturulmasi
gerekmektedir. Yapilandirilmamis goriismenin basarisi aragtirmacinin yetkinligiyle dogrudan
ilintili oldugu gibi goriismede yeni sorularin {iretilme becerisiyle de yakindan alakalidir
(Sentiirk Kara, 2021: 147).

Yapilandirilmamis goriismeden elde edilen verilerin degerlendirilmesinin zorluguna
dikkat ¢eken Karasar (2022: 212), bu tiir goriismeleri yetkin bir aragtirmacinin yapmasi
gerektigini aksi halde yapilan isin zaman kaybindan bagka bir ise yaramayacagin
vurgulamaktadir. Mamafih goriisme yonteminde hangi goriisme tekniginin kullanilacagi
arastirilan konuya, teknigin esnekligine ve elde edilecek cevaplarin niteligine gore degiskenlik
gostermektedir.

Nitel arastirmalar igerisinde en sik kullanilan yontemlerden biri olan gdriismenin
yapilanmiglik derecesi disinda kendine has belli basli kurallar1 bulunmaktadir. Bireyin i¢
diinyasina girerek onun bakis agisin1 anlamaya calisan derinlemesine goriismede, katilimcinin
kendini rahat ve Ozgiir hissetmesi i¢in uygun ortamin ayarlanmasi, nitelikli ve konunun
icerigine uygun sorularin sorulmasi, goriismecinin 6zellikleri, goériismenin yazili veya isitsel
olarak uygun araglarla kaydedilmesi, gériismede karsilagilabilecek yanli tutumlar, etik sorunlar
ve ¢oziim yollar1 gibi hususlar s6z konusudur (Maxfield ve Babbi, 2005’ten akt. Demir, 2009:
293-298).

Derinlemesine goriismelerden elde edilen bilgiler ham bilgi konumundadir.
Arastirmacinin bu bilgileri gézden gecirmesi, eksiklikleri tamamlamasi, konu disindaki bilgileri
ayiklamas1 ve gerekirse baska bir calisma i¢in saklamasi gerekmektedir. Bu baglamda
derinlemesine gorlisme yontemi, baslangic asamasindan bitis asamasina kadar titizlikle
yiriitiilmesi gereken bir siirece isaret etmektedir. Gorligme sonrasi yapilacak ilk is elde edilen
verilerin tasnif edilmesi ve birbiriyle karsilastirilmasidir. Daha sonra arastirmaci tarafindan
bilgilerin raporlastirilmas1 gerekmektedir. Goriismeye iliskin dikkat edilmesi gereken en
onemli olgulardan bir tanesi ise etik konusudur. Goriisme yapilan kisilerin deger yargilari,
olaylara bakis agilari, verilen bilgilerin baska amagclarla kullanilmamasi arastirma etigi

acisindan hayati bir 6nem tagimaktadir (Aziz, 2020: 118).



94

Tiurkiye’de kitlesel fonlamali gazeteciligin durumuna iligkin bir bakis acis1
kazandirmayr amaclayan doktora tez c¢alismasit kapsaminda ise okur destekli patronsuz
gazetecilerle yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Pandemi
kosullar1 nedeniyle cogunlukla telefon yoluyla ve dijital kanallar kullanilarak yapilan
gorliismeler ile veriler toplanmis, elde edilen veriler betimsel analiz teknigiyle analize tabi

tutulmustur.

3.2.3. Yan Yapilandirilmis Derinlemesine Goriismelerin “Betimsel Analiz” Teknigi ile
Analizi

Betimsel analiz teknigine gore goriismelerden elde edilen veriler, 6nceden belirlenen
temalara gore Ozetlenmekte ve yorumlanmaktadir. Cerceve olusturma, verilerin islenmesi,
bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi gibi siireglerden olusan bu analiz tekniginde; ilk
olarak arastirma sorular1 kapsaminda veri analizleri i¢in bir ¢ergeve olusturulmaktadir. Daha
sonra olusturulan ¢erceveye gore elde edilen veriler sistematik bir sekilde anlamli bir biitiin
haline getirilmektedir. Diizenlenen verilerin ardindan bulgularin tanimlanmasi ve gerekli
hallerde dogrudan alintilarla desteklenmesi gerekmektedir. Son asamada ise tanimlanan bu
bulgular, aragtirmaci tarafindan neden-sonug iliskisi baglaminda birbiriyle iliskilendirilmekte
ve yorumlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 256). Betimsel analiz yonteminde elde edilen
veriler, okuyucunun daha iyi anlayabilmesi i¢in degistirilmeden, dogrudan alintilar seklinde
sunulmaktadir. Bunda farkl kisilerin benzer sorulara verdigi farkli yanitlar1 ortaya ¢ikarmak
esastir (Demir, 2009: 313).

Cogunlukla sosyal medya iizerinden habercilik yapan ve herhangi bir kurum veya
kurulusa bagli olmadan calisan gazetecilere goriismeler kapsaminda “kitlesel fonlamali

2 13 19 13

gazetecilik”, “alternatif medya”, “okur/izleyici etkilesimi”, “pandemi siirecinde habercilik”,
“ana akim medyanin durumu”, “fon saglayanlarin motivasyonu”, “seffaflik” ve “giiven ilkesi”
gibi konularda 20’den fazla soru sorulmustur. Uzun yillar medya sektoriinde profesyonel olarak
caligmis ancak ¢esitli nedenlerle ¢alistiklar1 kurumlardan ayrilarak alternatif medyaya yonelen
gazetecilerle yapilan goriismeler neticesinde arastirma sorularina cevap saglayacak nitelikte
sonuglara ulasilmistir.

Bu bilgiler 15181nda ¢aligmanin 6rneklemine dahil edilen patronsuz gazetecilere temel
diizeyde ayn1 sorular, ayni tarzda sorulmus ve goériismeler ortalama 30 ile 50 dakika arasinda

stirmiistiir. K1, K2, K3, K4... seklinde kodlanan ve ¢alismanin 6érneklem grubunu olusturan

10 gazetecinin kimlikleri, istekleri dogrultusunda gizli tutulmustur.
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Tablo 3.1 Patronsuz Gazetecilere iliskin Demografik Bilgiler

Katihmc1 No Cinsiyet Gazetecilik Ge¢misi Sosyal Medya
Kullanim Siiresi
Katilimer 1 Erkek 33 yil 10 y1l
Katilimci 2 Kadin 16 y1l 14 y1l
Katilimer 3 Erkek 19 y1il 13yl
Katilimer 4 Kadin 24 yil 10 y1l
Katilimer 5 Erkek 26 yil 20 yil
Katilime1 6 Erkek 23 yil 10 y1l
Katilimer 7 Kadin 12 yl 12 yil
Katilimci 8 Erkek 20 yil 12 y1l
Katilime1 9 Erkek 20 y1l 10 y1l
Katilimer 10 Erkek 15 yil 12 y1l

Arastirma problemiyle ilgili olarak sorulan sorulardan elde edilen veriler cer¢evesinde
olusturulan 8 tema ise su sekildedir:
1. Patronsuz Gazetecilikte Sosyal Medyamin Ozgiirliikcii Yapisi ve Ana Akim
Medyaya Kars1 Alternatif Olma Durumu
Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte birgok kavramin yeniden tartigmaya
baslandig1 yeni medya diizeninde okurlar ve izleyiciler agisindan sinirliliklar ortadan kalkarken
geleneksel yayincilik anlayist da onemli dlgiide degisime ugramistir. Yeni medyanin etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik gibi o6zellikleri kullanicilara karsilikli etkilesim, bireysel
icerik tiretimi, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak enformasyona erigim gibi imkanlar
saglamistir. Patronsuz gazetecilikte ise sosyal medyanin okurlar ve gazeteciler arasinda bir ¢esit
koprii gorevi gormesi, hem haber kaynagi hem de haberin bir unsuru olmasi ve sagladig
ozgiirliikler nedeniyle onu ana akim medyaya kars1 alternatif bir konuma yerlestirmektedir.
2. Haber Uretim Siirecinde Okur, Izleyici, Dinleyici Etkisi
Geleneksel yaymcilik anlayisinda okur/izleyici veya dinleyici haberin nesnesi
konumundayken kitlesel fonlamali1 gazetecilikte bu durum okurun da haber {iretim siirecine
dahil edildigi bir siirece evrilmistir. Yorum yapabilen, igerige katki sunan ve haberin etkin bir
Oznesi konumunda olan okurlar, O6zellikle patronsuz gazetecilerin haberlerini {iretirken
beslendikleri aktorler konumuna gelmistir. Bu durum daha demokratik ve c¢ok sesli bir
yayincilik anlayisinin olusmasina ve okuyucu taleplerinin gazeteciler tarafindan karsilandigi

bir yapinin da olusmasina katki saglamaktadir.
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3. Pandemi Déneminde Degisen Habercilik Anlayisi ve Okurun Habere Olan Ilgisi

Cin’in Vuhan sehrinde ortaya ¢ikan ve yasamin tiim alanlarini etkisi altina alan Covid-
19 salgini, habercilik anlayisinda ve dolayisiyla okurun habere olan ilgisinde de Snemli
degisiklikler yaratmistir. Pandemi doneminde okurlar, salt geleneksel medyadan enformasyonu
almak yerine ayn1 zamanda sosyal medyaya yonelmis ve diinya iizerinde meydana gelen
olaylar1 sosyal medya iizerinden takip etmeye baslamistir. Alinan tedbirler kapsaminda toplu
kapanmalar sonrasi olup biteni sosyal medyadan 6grenmeye calisan okurlar, habere 6nemli
oranda ilgi géstermeye baglamistir. Ana akim medyaya duyulan giivensizlik alternatif medya
kanallarmin Onemini artirirken okurlar agisindan dogru enformasyona ulasmak, deyim
yerindeyse hayat memat meselesi haline gelmistir. Bu durum, okurlarin alternatif mecralarin
varligindan haberdar olunmasini sagladigi gibi gazeteciler agisindan da haber iiretim
stireclerinde ciddi yogunluklar yasanmasina neden olmustur.

4. Enformasyon Dagitim Araci Olarak Sosyal Medya Platformlar:

Yeni medyanin ag temelli yapisi1 ve hipermetinsellik gibi Ozellikleri gazeteciler
acisindan bagka platformlara link verilmesine veya erisim saglanmasina da katki saglamaktadir.
Yaptiklar1 haberleri veya canli yaymlar1 platformlar arasi paylasma olanagina sahip olan
patronsuz gazeteciler, bu sayede okurlar/izleyicilerle organik bir iliski kurabilmekte ve
etkilesim oranlarini arttirmaktadirlar. Bu durum, yapilan haberlerin ¢ok sayida kullaniciya
ulasmasma katki saglamakta ve s6z konusu haberler genis bir etki araligima sahip
olabilmektedir.

5. Kitlesel Fonlamah Gazetecilikte Ekonomik Siirdiiriilebilirlik

Haber iiretim siirecinin kendi i¢inde bir maliyet tasidig1 ve patronsuz gazetecilerin
okurlar disinda herhangi bir gelir kaynaklarinin olmadig: diisiiniildiigiinde kitlesel fonlamal
gazetecilik, ekonomik siirdiiriilebilirlik anlaminda son derece kritik bir rol oynamaktadir.
Yaptiklar: haberleri belirli periyotlarda okurlarla bulusturan patronsuz gazeteciler agisindan
haber tiretim siireci “bilgisayar, kamera, mikrofon ” gibi temel ekipmanlar disinda ge¢imlerini
saglamak ve temel ihtiyaglari1 gidermek gibi hayati Oneme sahip olgularla birlikte
diisiiniildiigiinde olduk¢a maliyetli bir siirece isaret etmektedir. Bu asamada patronsuz
gazeteciler acisindan ekonomik siirdiiriilebilirlik son derece 6énemli bir hal almakta ve yapilan
isin devamlilig1 agisindan kitlelerin maddi destekleri gazetecilere 6nemli bir motivasyon
saglamaktadir.

6. Cok Amach Destekleme Pratigi Olarak Kitlesel Fonlamah Gazetecilik
Geleneksel medyanin dogasi geregi enformasyonu tek tarafli sunmasi ve okurlarin bu

noktada pasif alicilar konumunda olmasi zaman igerisinde izleyici/okuyucularin medyaya karsi
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duydugu giiveni de zedelemistir. Bunun disinda medyadaki sahiplik yapisi ve ekonomi politik
olgularin da haber liretim siireglerine yanli veya tarafli olarak yansimasi okurlarin objektif
habere ulagma istegini tetikleyen durumlarin basinda gelmektedir. Temelde gercek habere
ulagmak, bilgiyi dogru kaynaktan edinmek, gilivenilirlik ve samimiyet gibi nosyonlar
i¢sellestiren izleyici/okurlar patronsuz gazetecileri ¢ogunlukla bu motivasyonlarin bir sonucu
olarak desteklemektedir. Bununla birlikte ideolojileri de fonlama egilimine sahip olan okurlar,
farkli diinya goriislerine ragmen dogru bilgiye ulasmak adina kitlesel fonlamali gazeteciligi
desteklemekte ve ¢ok sesli bir yayincilik anlayisinin olusmasinda araci rolii oynamaktadir.

7. Ana Akim Medyadaki Sahiplik Yapisi ve Ekonomi Politik Olgularin Yarattig

Sorunlar

Kapitalist pazar yapisi i¢inde hareket eden medya organlari temelde karlarint maksimize
etmek ve daha ¢ok izleyici/okuyucu kitlesine ulasmak adina igeriklerini en diisiik ortak paydaya
hitap edecek sekilde olusturmakta ve ticari bir yayincilik anlayisini benimsemektedir.
Medyadaki sahiplik yapisi ve miilkiyet iliskileri, ticari bir meta olarak goriilen haber
kavraminin i¢ini bosaltmakta ve medyanin kamusal sorumluluklarini yerine getirememesine
neden olmaktadir. Ozellikle 1980°li yillardan sonra yasanan zellestirmelerle birlikte patronaj
yapisinin degistigi medya ortaminda kamusal yayincilik anlayisinin ortadan kalkmasi, objektif
haberciligin degerinin azalmasi, etik ilkelerin dGnemsenmemesi, gazetecilerin yasadigi baskilar,
sansiir ve otosansiir gibi nedenlerle birgok gazeteci ya meslegi birakmis ya da farkli mecralara
yonelmek zorunda kalmistir. Sahiplik yapisi ve ekonomi politik olgularin yarattigi bu sorunlar,
gazeteciler acisindan da alternatif kanallara yonelmenin temel gerekgelerinden birini
olusturmaktadir. Isten ¢ikarilan veya baskiya maruz kalan gazeteciler, habercilik faaliyetlerini
patronsuz bir sekilde alternatif platformlar tizerinden siirdiirmektedir.

8. Patronsuz Gazeteciligin Zorluklar: (Dezavantajlar)

Patronsuz gazeteciler icin bir tiir sigmnak olarak goriilen sosyal medya, sagladigi
avantajlar kadar birtakim dezavantajlara da sahiptir. Her seyden 6nce editoryal bir bagimsizliga
sahip olan patronsuz gazeteciler, trettikleri igeriklerde herhangi bir patronaj baskisi
yasamamakta ve daha rahat bir habercilik anlayisi benimsemektedir. Bu durum gazetecilere
direkt olarak izleyici ve okuyucularla bir araya gelme avantaji saglarken gazetecilik mesleginin
de unutulan veya gormezden gelinen evrensel ilkelerine tekrar doniis yapilmasina katki
saglamaktadir. Ote yandan maliyetli bir is olan haber iiretim siirecinde yeterli abone sayisina
sahip olmamak, diisiik gelirler ve kadin gazetecilerin yasadiklar1 sorunlar kitlesel fonlamali

gazeteciligin dezavantajlar1 olarak goriilmektedir.
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3.2.4. Arastirmanin Bulgulari

3.2.4.1. Patronsuz Gazetecilikte Sosyal Medyamn Ozgiirliik¢ii Yapis1 ve Ana Akim
Medyaya Kars1 Alternatif Olma Durumu

Giiniimiizde kendisini denetleyen ve finanse eden ¢ikar gruplarinin amaglarina hizmet
eden medya organlar;; miilkiyet yapisi, reklamci bagimliligi, tekellesmeler ve editoryal
bagimsizlik gibi ¢esitli sorunlarla miicadele etmektedir. Ozellikle ana akim medyadaki tek
seslilik, reklamer etkisi ve gazeteciler tizerinde uygulanan patronaj baskisi, kamusal yaymecilik
anlayisinin biiylik Olgiide zarar gormesine ve gazetecilik mesleginin temel ilkeleri olan
objektiflik, tarafsizlik ve nesnellik gibi kavramlarin zedelenmesine neden olmaktadir.
Sektordeki tekellesmeler sonrasi editdryal bagimsizliklari tehdit edilen gazeteciler ise
cogunlukla patronlarmin ¢ikarlariyla dogru orantili haberler yapmakta veya buna mecbhur
birakilmaktadir (Yildiz, 2018: 73).

Bu noktada gazetecilik mesleginin etik ilkelerinden 6diin vermeyen, patron baskisina
boyun egmek istemeyen, politik veya diger baska nedenlerle isten cikarilan gazetecilerin
yoneldigi bir alan olarak yeni medya, patronsuz gazeteciler i¢in bir tiir sigmak olarak
goriilmektedir. Patronsuz gazeteciliginin Tiirkiye’deki durumuna iligkin bir bakis agisi
kazandirmay1 amaglayan bu calismada, katilimcilarla yapilan goriismeler sonucunda sosyal
medyanin hem kullanicilar hem de gazeteciler agisindan diisiince ve ifade 6zgiirliigii, cok
seslilik ve editoryal bagimsizligi sagladigi ifade edilmektedir. Sosyal medyanin demokratik bir
ortam yarattigini belirten K1: “Aslinda sosyal medya platformlari amacina uygun yani bilgiyi
ve kanaati yaymak amag¢h kullanildiginda miithis bir 6zgiirliik alant yaratiyor ve demokrasiye
biiyiik katki veriyor ancak yaygn ling kiiltiirii ve yalanin yayilmasina da hizmet etmeye miisait
oldugu bir gercek” demektedir. Bu noktada sosyal medyanin bir ¢esit yanki odasi gorevi
gordiigiinii de ifade eden K1, ¢ok sesliligin yanmi sira bu 6zgiirlik durumunun da kétiiye
kullanilabilecegini belirtmektedir.

Enformasyonun genis kitlelere ulasmasina ve demokratik bir yapinin olugsmasina katki
sunan sosyal medya platformlari, patronsuz gazeteciler ve okurlar/izleyiciler arasinda bir ¢esit
koprii gorevi géormekte ve haberlerin sunumunda 6nemli bir yer oynamaktadir. Bu durumu K2,

su sozlerle ifade etmektedir:

“...aslinda bu durum bir¢ok agidan konusulabilir. Bence bu platformlarin ¢esitliligi 6nemli. Platformlarin
kitleleri birbirlerinden farkli ve ¢esitli. Bu agidan biz farkli kitlelere ulasabiliyoruz. Sosyal mecralarin

paylasima olanak verme yapisi, okurlar agisindan da biiyiik kolayliklar sagliyor. Artik cogu okur haberi
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sosyal medyadan okuyor. Dolayisiyla sosyal medya, bizler ve okurlar arasinda bir ¢esit koprii gorevi
goriiyor. Aslinda Twitter gazeteciler igin hem bir haber kaynagi hem de bir haber unsuru. Tiirkiye gibi
giindemi hizli degisen iilkelerde okurlar uzun uzadiya haberleri okumak yerine aninda hap bilgilere ulasmak

istiyor. Bu da sosyal medyay1 ve 6zellikle Twitter’1 daha 6nemli bir hale getiriyor.”

Sosyal medya platformlarinin ve dolayisiyla Twitter ’in 6nemine vurgu yapan K2, bu
mecranin gazeteciler agisindan hem bir haber kaynagi hem de bir haber unsuru oldugunu
belirterek buradan beslendiklerini, hatta geleneksel medyanin bile artik sosyal medya
giindemini takip ettigi ve bu mecrada olup bitenlerin geleneksel medyada yer buldugunu
kaydetmektedir. Sosyal medyanin 6zgiirliikk¢ii yapisinin patronsuz gazeteciler i¢in editoryal bir
bagimsizlik sagladigin1 vurgulayan K4: “ilk olarak istediginiz zaman burada paylasimda
bulunabiliyorsunuz. Bir ozgiirliik alammiz var. Istediginiz konuyu yazip cizebiliyorsunuz.
Editoryal bagimsizliginiz var burada ama tabi ki etik ilkeleri de unutmamak lazim bu konuda™
demektedir. Bu noktada sosyal medyanin Ozgiirliik¢i yapisinin gazetecilere yiiklenen
sorumlulugu unutturmamasi gerektigi de agik bir sekilde ifade edilmektedir.

Patronsuz gazetecilikte sosyal medya, gazeteciler agisindan meslegi devam ettirme
noktasinda Onemli bir motivasyon saglamakta ve gelencksel medyadaki pasif alici/tiiketici

‘

algisim1 yok etmektedir. K5: “...bu platformlar: benim icin 6zel kilan neden bir ozgiirliik
ortamimin olmasi. Sansiirsiiz ve on yargisiz, patronsuz ¢alistigimiz igin giivenilir buluyor
insanlar. Ayrica ana akimdaki duvarlar yok aramizda seyirci veya okuyucuyla. Bu yiizden
samimiyet var.” derken K8 ise “...bu mecralarda anlik etkilesimler alabiliyorsunuz. Insanlar
size anlik olarak ulasiyor, erisim sagliyor. Kullanicilar; gazeteciler ve politikacilara direkt
ulasma sansi yakalyyor. Bu da bize ve onlara biiyiik bir avantaj saghyor” ifadelerini
kullanmaktadir.

Sosyal medyadaki anlik tepkinin ve 6zellikle de Twitter’in yarattig1 sinerjinin oldukga

yiiksek oldugunu sdyleyen K6, bu durumu soyle agiklamaktadir:

“Anlik tepki goriiyorsunuz, bu énemli. Ozellikle Twitter’in Tiirkiye’deki kullaniminin etki giiciiniin
yiiksek oldugunu diisiiniiyorum. Okur/izleyici/dinleyici ile anlik tepki kurmak 6nemli. Yaptiginiz isin
tepkisini goriiyorsunuz. Tweetlerin okundugunu, gorildiigiinii bilmek kiymetli. Geleneksel medyada
iiretilen haber gazeteye giriyor veya girmiyor ancak sosyal medyada takipgilerinize bunu kendi goziiniizle
anlatma sanst buluyorsunuz. Uzerinizde bir baski olmuyor. Editéryal bir baski olmuyor {izerinizde. Oto-

sansiir yapmiyorsaniz eger.”
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Editoryal bagimsizliga yapilan vurgu, geleneksel medyada yasanan patronaj
baskisinin, kitlesel fonlamali gazetecilikle birlikte kirildigini1 gostermektedir. Yapilan
goriismede bu duruma vurgu yapan K7, sosyal medyanin kendisi igin sagladigi avantajlar

sOyle agiklamaktadir:

“Ben Tirkiye’de kimsenin ¢alismadigi ve herkesin goz ardi ettigi bir alam ¢alisgtyorum. Calistigim
kurumdan ayrildiktan sonra mecburi olarak bu alana yoneldim. Kendi alanimdan dolay1 kimsenin bu alana
egilmemesi sosyal medyay1 benim i¢in ¢ekici hale getirdi. Her seyden dnce benim igin daha ¢ok insana
ulagsma noktasinda sosyal medya olduk¢a cazip. Ote yandan &zgiirsiiniiz, patronaj baskisi
yagsamiyorsunuz, editoryal bagimsizliginiz var ve bunlar ¢ok énemli. Benim igin en temel nedenler bunlar.
Ayrica kitlesele ulagsma noktasinda yarattigi avantajlar da ekonomik olarak asgari de olsa bize nefes

aldirabiliyor.”

Sosyal medyayi salt habercilik faaliyetleri i¢in degil, ayn1 zamanda giindelik yasaminin
da bir parcasi olarak gordiigiinii ifade eden K3: “Benim i¢in sosyal medya kullanimi yazdigim
vazilari, haberleri daha geniy kitlelere ulagstirma araci. Sosyal medyayr sadece haber igin degil
gtindelik hayatimin bir parcast olarak da goriiyorum” demekte ve sdyle devam etmektedir:
“Sadece haberleri yazip paylagmryorum ¢iinkii hayati gazetecilik ekseninde gérmiiyorum. Hem
bilgilenme hem de ilham kaynagi benim i¢in. Miizik de paylasiyorum, yazarlarin gizerlerin
sozlerini de paylagiyorum” demektedir. K10 ise sosyal medyanin gazetecileri daha fazla
gorliniir kildigin1 ve meslegi yapma noktasinda goriiniirliigiin 6nemli oldugunu su climlelerle
ifade etmektedir: Malum gésteri ¢agindayiz ve gazetecilik de bundan nasibini aliyor. Ote
yandan yaptigim igin sosyal medyada goriiniir oldugunu bilmek isin egosantrik kismini
olusturuyor benim agimdan.”

Sagladig ozgiirliikler kadar ana akim medyaya karsi alternatif oldugu diisiiniilen sosyal
medyanin ve dolayisiyla kitlesel fonlamali gazeteciligin patronsuz gazeteciler i¢in bir tiir
siginak olarak goriildiigiinii de sdylemek miimkiindiir. Dogru ve tarafsiz bilgiye ulagma
noktasinda sosyal medyanin geleneksel medya karsisinda bir alternatif yarattigini diigiinen K1,
K4, K5 ve K8 6zellikle ana akim medyaya duyulan giivensizligin bu noktada etkili oldugunu
belirtmektedir. Goriismecilerden K5, kullanicilarin  gergek bilgiyi sosyal medyadan
edindiklerini ve hatta ana akim medyanin bu mecralardan beslendigini ifade ederek: “Habere
ulagma anlaminda sosyal medya, ana akim medyanin tekelini kirmis durumda. Ornegin artik
aksam ana haberlerde yayimlanan haberlerin ¢ogu zaman giin i¢inde ¢oktan Twitter’'da yer
almis ve iizerine konusulmus oluyor. Ana haberler bile Twitter-YouTube giindemini takip

ederek biilten hazirliyor” demektedir. K5 ile benzer sekilde bir goriis bildiren K1 de alternatif
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medyanin ana akim medya i¢in malzeme sagladigini ve toplumun giindemini belirledigini sdyle
ifade etmektedir: “...bunun testini yapmak i¢in de alternatif medyada yapilmis haberlerin ve
yaywmlarin ana akim tarafindan da siklikla kullaniimaya basladigini soylemek yeterli
olacaktir.” Ana akim medyanin da sosyal medyada var olmaya ¢alistigin1 ancak kendileri kadar
etkilesim saglayamadigim1 vurgulayan K8 de verdigi rakamlar {izerinden bu durumu sdyle

Ozetlemektedir:

“Alternatif medya, ana akim medyanin tekelini net bir sekilde kirdi. Hatta ana akim medya, bizden
beslenmeye basladi. Sosyal medyada var olmaya ¢aligan ana akim gazeteler bile bizim kadar begeni ve
tik almiyor. Takipgi sayilari yiiksek ancak bunlar satin alinan takipgiler. Bizim takip¢ilerimiz ise gercek.
Benim kendi Twitter kanalim son 28 giinde 140 milyon gdriintiilleme almig durumda. Hiirriyet, CNN,

Sabah, Akit’in toplami ise 28 giinde 97 milyon. Aradaki farki siz hesaplaym.”

Okurlar ve izleyicilerin ana akim medyaya duydugu giivensizligin alternatif kanallara
yonelmede etkili oldugunu kaydeden K4, ana akim medyadaki haberlerin ¢ogunlukla tarafli bir
sekilde sunuldugunu ve insanlarin objektif haber alma ihtiyacinin karsilanmadigin
belirtmektedir: “Okurlar ana akim medyaya giiven duymuyor. Ozellikle sosyal medya ana
akimin giindemini belirliyor son yillarda.” K4.

Siiphesiz, okurlar ve izleyicilerin geleneksel medyaya duydugu giivenin azalmasindaki
temel faktorlerden bir tanesi, elestirel ekonomi politik yaklagimin da sorunsallastirdig:
yogunlagsma ve tekellesme olgularinin yasanmasidir. Medyadaki degisen sahiplik yapisi,
medyanin halk adma iktidarlar1 denetlemesi ve kamusal sorumluluk gibi islevlerini yerine
getirememesine neden oldugu gibi bilgiye erisimde c¢esitliligin de azalmasina, tarafli bir
yayincilik anlayisinin olugsmasina ve bir tiir nitelik sorununun meydana ¢ikmasina kapi
aralamaktadir. Nitekim medya kuruluslar1 daha ¢ok izleyici/okuyucuya ulasmak i¢in en diisiik
ortak paydaya hitap etmekte, haberlerin sunumunda yanli davranmakta ve ticari kaygilarla
hareket etmektedir. Bu da okuyucu ve izleyici kitlesinin ana akim medyaya kars1 duydugu
giivenin azalmasina neden olmaktadir.

Gorlisme yapilan gazetecilerden bazilar1 sosyal medyay1 ana akim medyanin karsisinda
konumlandirirken bazi gazeteciler de ana akim medyanin tekelinin hala kirilmadigini ve gorsel
medyanin hakimiyetinin devam ettigini diisiinmektedir. Goriigsmecilerden K3, K6, K7 ve K9

benzer diisiinceler 15181nda sunlar1 dile getirmektedir:

“...gercek bilgi anlaminda kirdigimi diisiiniiyorum. Ancak oransal olarak baktigimizda bu etki oldukg¢a

dar goziikiiyor. Ne var ki Anadolu’da hala ana akim medyanin hakimiyeti siirityor. Bir tekel durumu
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oldugunu diisiinmiityorum. Gorsel medyanin hakimiyeti devam ediyor. Kadin programlari, tarihi diziler

bir anlamda bu tekelin kirilmasini engelliyor” K3.

“...bence hayir kirmadi. Cok ciddi bir noktada ancak sosyal medyanin ana akim medyanin tekelini
kirdigini diistinmiiyorum. Ciinkii sosyal medya genel olarak kullanim ¢ok artt1 ama hala ciddi bir kesim
ana akim medyay1 kullaniyor. Gorsel medya Anadolu’da hala yogun bir sekilde kullaniliyor.

Entelektiiellik seviyesi artmis olan insanlar daha ¢ok sosyal medyada gergeklere ulagsmaya calisiyor” K7.

“Yani tam olarak kirdigini sdyleyemem. Sadece bir seylerin bilinmesi anlaminda kirilmis durumda ancak
hala ana akim ¢ok giicli Tiirkiye’de. Sosyal medya dedigimiz YouTube, Twitter, Facebook gibi
platformlar sadece o kayayr asindirmaya devam ediyor simdilik. Geleneksel medyanin 6nemi higbir

zaman azalmayacak” K9.

Ana akim medyanin sermayeyle olan iligkisinin bir sonucu olarak halktan koptugunu

ancak hala hegemonyasini siirdiirdiiglinti kaydeden K6 ise;

“Bence ana akim diye bir sey kalmadi. Ana akim dedigimiz yapi ¢ok kiymetliydi. Ne zaman ki sermayeyle
biitiinlesti o zaman da halktan uzaklasti. Boylelikle etki giiciinii yitirdi. Ana akimda sendikalagma orani
diistii. Sermayenin baskisi artinca gazetecilik meslegi de bozuldu. Ana akim olmazsa olmaz ama dogru
sartlarda yapilmali. Ne var ki bu platformlar yine de ana akimn tekelini kiramadi. Insanlar, halen ana

akim televizyon kanallarini izliyorlar.”

Yukarida da ifade edildigi gibi sosyal medyanin sagladig giindemi belirleyebilme, ¢ift
tarafl1 etkilesim olanagi, kullanicilar agisindan igerige katki sunma gibi avantajlarinin yaninda
benzer diinya goriislerine sahip kullanicilarin bir araya gelerek sosyal medyay1 bir ¢esit yanki
odasi gibi kullanmasi1 durumlar1 da s6z konusu olabilmektedir. Goriismecilerden K2 ve K3 bu
platformlarin giiciine inandiklarini ifade etmelerine ragmen dezenformasyonun yayilmasina da
hizmet ettigini diisiinmektedir. K3: “Sosyal medyada da insanlar kendileri gibi diigtinen
insanlart ortaya ¢ikarryor. Bir anlamda yanki odalari olusuyor ve burada da bir
dezenformasyon soz konusu. Herkes kendisi gibi diigiinen kisiler ve gruplarla bir araya geliyor
sosyal medyada” diyerek sosyal medyanin gazeteciler agisindan tasidigi riskleri
vurgulamaktadir. Ayni sekilde sosyal medyanin giicline vurguna yapan K2 ve K9 da yank1 odasi
kavramina vurgu yapmaktadir. K2 ise: “Bugiin, Twitter 'da suglu tutuklattirabiliyoruz. Béyle
bir giicii var sosyal medya kanallarimin. Kullanicilar biiyiik bir baski olusturuyor bence. Yanki
odast oldugu durumlar var ama Twitter in biiyiik bir giicti var ayni zamanda.” K9: “Bizim bir

bakis agimiz var ve bu bakis agisina sahip ve bizim soylediklerimizi olumlayan, bizimle diinyaya
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ayni yerden bakan insanlarin destekledigini soylemem miimkiin. Bu da beraberinde bir yanki
durumunu meydana getiriyor ” demektedir.

Gortigmeye katilan gazetecilerden elde edilen bulgular 1s13inda sosyal medyanin
patronsuz gazetecilere islerini yaparken bir dzgiirliik alan1 sagladigi, farkli kitlelere ulasmada
bir cesit koprii gorevi gordigii, platformlar arasi icerik paylasimina olanak sagladigi ve
neredeyse tiim gazetecilerin iistiinde durdugu bir kavram olarak editoryal bagimsizliga katki
sundugu sonuglarina ulasilmaktadir. Bununla birlikte patronsuz gazeteciler arasinda, sosyal
medyanin ana akim medya karsisinda bir tiir alternatif yarattigi diisiincesi de hakimdir.
Gorlismecilerin patronsuz gazeteciligi alternatif bir yaymcilik tiirii olarak goérmesi, ayni

zamanda bu ¢alismanin arastirma sorularina cevap olusturmasi bakimindan oldukg¢a anlamlidir.

3.2.4.2. Haber Uretim Siirecinde Okur, Izleyici ve Dinleyici Etkisi

Patronsuz gazeteciler igin potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi yollarindan biri olan
kitlesel fonlamali gazetecilik, okurlar ve haberciler arasinda bir tiir isbirligi saglamasi
bakimindan anlamli bir gazetecilik modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle kamu
yararina yapilan bir is olmasi nedeniyle bu gazetecilik tiirii, tekellesmis medya organlarinin
karsisina aktif bir izleyici/dinleyici ve okuyucu profili koymakta ve bu yoniiyle de kitle fonlu
gazetecilik i¢in ortak bir deger tiretilmektedir. Giinlimiiz medya sisteminde yasanan finansal ve
siyasal krizlerin ¢6zlime kavusturulmasi noktasinda da 6nemli bir isleve sahip olan patronsuz
gazetecilik, haber iiretim siirecinde kullanicilar1 bu isin bir pargasi haline getirmekte ve
dolayistyla haberin iiretimine aktif bir sekilde dahil etmektedir.

Haber iiretim siireglerinde ve canli yaymlarda sosyal medyanin yarattigi sinerjiyi faydal
bir sekilde kullanmay tercih ettigini belirten K1, izleyici/okuyucunun da yaym igerigine etki
ettigini ve programlart interaktif bir sekilde ylriittiiglinii soyle ifade etmektedir: “...yayin
basliklarini ve ana govdeyi ben olusturmama ragmen yaymmin mutlaka interaktif olmasina ¢aba
harciyorum. Boylelikle izleyiciyi sadece pasif bir sekilde ekran karsisinda oturur konumdan
¢tkartmak disinda haberin iiretimine aktif sekilde dahil etmeyi de amagliyorum.” Benzer
sekilde K5 ve K7 ise, bireylerin ulasilabilirlik anlaminda anlik geri doniisler yaptigin1 ve yeni
medyanin etkilesim 6zelligi sayesinde kullanicilarin salt tliketici olmaktan ¢ikip iiretici

‘

pozisyonuna evrildigini ifade etmektedir. K5 bu durumu: *“...televizyondan farkli olarak,
gercek zamanly bir sekilde goriis ve yorumlarini paylasiyorlar. Programlar: beraber yapryoruz
diyebilirim” seklinde 6zetlemektedir.

Bagimsiz gazetecilik konusunda okur ve izleyici desteginin ¢ok 6nemli bir yer tuttugunu

ifade eden K8, alternatif medyaya yoneldiginde okurlarin da siirecin bir pargasit oldugu
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“birliktelik¢i gazetecilik” gibi bir hayali oldugunu ve bugiin bunu biiyiik 6l¢lide basardiklarini
kaydetmektedir. Destekg¢ilerinin aynt zamanda birer igerik iireticisi konumunda oldugunu
belirten K8: “...birliktelik¢i gazetecilik derken bunu laf olsun diye séylemiyorum. Tiim
okurlarim stirecin bir parc¢asi. Bizim destek¢ilerimiz aym zamanda igerik iireticisi

pozisyonunda’ demekte ve sOyle devam etmektedir:

“Benim tiim yayinlarin dis politik eksenli. Yeni Zelanda’da yasanan bir olay ajanslara diigmeden once ilk
olarak bize gelebiliyor okurlarimiz sayesinde. WhatsApp gruplarimiz var, 846 destekcimizle siirekli bir
araya geliyoruz. Destekgilerimiz bize sadece para vermiyor ayni zamanda haber iiretmekle miikellef
hepsi. Destekgilerimiz haber tiretim siirecinin bir par¢asi konumunda. Farkli meslek gruplari, farkli egitim
seviyelerine sahip insanlarla ortak bir amag i¢in bir araya gelerek ortak bir deger {iretiyoruz hep birlikte.

Okuru isin i¢ine katinca paylasim da ¢ok hizli oluyor yayilim da ¢ok hizli oluyor.”

Bu durum, ayn1 zamanda Toffler’in iireten tiiketici (prosumer) kavramina énemli bir
gonderme yapmaktadir. Kitlesel fonlamali gazetecilikte igerige maddi olarak katki saglayan
kullanicilar, bu asamada enformasyonun pasif alicilar1 degil ayn1 zamanda aktif tiiketicileri
haline gelmekte ve patronsuz gazetecilerin programlari i¢in haber iiretmekte, canli yaymn
esnasinda yorumlar yapmakta, emojilerle duygularini ifade etmekte ve anlik maddi destekler
saglayarak icerige katkida bulunmaktadir.

Kullanicilarin bu sayede kendilerini 6nemsediklerini vurgulayan K2: “Canli yayin
esnasinda birbirimizi gorebiliyor ve yorum yapabiliyoruz. Insanlar kendilerinin de dahil
oldugu bir yayincilik anlayisi tercih ediyor artik. Okurlar boylelikle onemsendikleri
diistintiyorlar. Gézden kagwrdigimiz konular oldugunda da bizleri uyaryyor ve o konuya
egilmemiz ydniinde tavsiyelerde bulunuyorlar” seklinde agiklamaktadir. K2’nin okurlara
yonelik bu saptamasi, kullanicilarin geleneksel medyadaki pasif alici roliinii kabul etmedikleri,
bunun yerine habere ve olaya dahil olmayi tercih ettiklerini agik bir sekilde gostermektedir.

Okurlar ve izleyicilerin bu bilingli tercihi hem gazetecilik meslegi i¢in hem diistlince ve
ifade 6zgiirliigiiniin gelismesi i¢in her iki tarafa da bir alan saglamakta ve birbirini besleyen ¢ok
sesli bir ortamin olusmasimna katki saglamaktadir. Izleyicilerinin haber iiretim siirecinde
belirleyici bir etkisinin oldugunu kaydeden K9: “Bu durum birbirini besleyen bir gsey.
Okurlarimiz, hem bizi izleyip bizden besleniyor hem de bizi bir sekilde yonlendirmig oluyor. Bu
yoniiyle izleyicimizin bizim tizerimizde belirleyici bir etkisinin oldugunu soylemem miimkiin...”
ifadelerini kullanmaktadir.

Ayrica, okurun haber {iretim silirecine dahil olmasmin kendilerinde bir baski

yaratmadigimin da altin1 ¢izen katilimcilar, bu durumun patronsuz gazetecilik konusunda
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kendilerini motive ettigini kaydetmektedir. Bu anlamda okurlarin istek ve taleplerine de cevap
vermeye c¢alistigint belirten K4, haber iiretim siirecinde okurlarinin etkisinin oldugunu ve
kendisini yoOnlendirdiklerini vurgulayarak; “...Onlarin yapmis oldugu yorumlar beni
yvonlendiriyor ve bilingli olarak onlart dikkate alvyorum. Tamamen etki altinda da olmuyorum
yiizde yiiz; ama mesela hangi tiirde program yapmami istiyorlarsa okurlar ben de onlarin
isteklerine cevap vermeye ¢alistyorum” demektedir.

Yaptig1 yayinlara okurlari tarafindan ¢ok az bir etkinin oldugunu kaydeden K10, sosyal
medyay1 okuyucular aracilifiyla bir istihbarat agi olarak kullanmaya calistigin1 ancak
gorliniirliigiin veya tanmirhigin bu durum flizerinde belirleyici bir etkisinin oldugunu ifade
etmektedir. K3 ise sosyal medyayla birlikte insanlarda gozetlenme korkusunun olugsmaya
basladigint ve bu nedenle kullanicilarin pasif izleyiciler olarak kalmaya devam ettikleri
kanisindadir. Hatta izleyici, dinleyici etkisinin kitlesel olarak bir tiir ling faaliyeti haline

gelebilecegini de vurgulayan K3 sdyle devam etmektedir:

“Baz1 haber Onerilerini paylasiyor okuyucular. Ya da “Bakin surada soyle bir sey var, lizerine gitseniz
iyi olur.” diyorlar. Ote yandan insanlar korkuyor bir taraftan da. Gozetlendiklerini bildikleri icin sadece
izleyici olarak kalmayi tercih ediyorlar. Hem korku var hem de hoslarina gitmeyen durumlarda bazi
okuyucular mesajlarla sizi yipratabiliyor. Mesela onceki yillarda YouTube’da bir kadin astrologla

yaptigim yayin sonrast astrolojinin dinde yeri olmadigina dair ¢esitli mesajlar almigtim kullanicilardan.”

K3’tin bu yorumu, kullanicilarin bir kisminin sosyal medyayr panoptikon olarak
gordiiglinii ve enformasyonun pasif alicilart olarak kalmayi tercih ettigini gostermesi
bakimindan olduk¢a anlamlidir. Ote yandan diger katilimcilarin aksine okur talepleriyle hareket
etmedigini ve kendisini destekleyen kullanicilarin beklentilerinden ziyade enformasyonu dogru

bir sekilde aktarma kaygisi tagidigini belirten K6, bu durumu su sekilde ifade etmektedir:

«...Okurlarin talepleriyle hareket etmiyorum. insanlar ne sever, ne izler diye bakmiyorum. Benim i¢in
onemli olan dogru bilgi ve gercege ulasmak. Uzerimde bir fon baskis1 yok. Zaten kitlesel fonlamanin
bdyle bir avantaji var. Bu fonlamay1 kurumlar yapsaydi bagimsizlik s6z konusu olamayabilirdi. Fakat
bireyler tarafindan fonlanmak gazetecileri baski altinda tutmuyor. Maddi kaynaginin nereden geldigi
oldukc¢a 6nemli. Bu bakimdan kitlesel fonlama ¢ok kiymetli. Eger dogru gazeteciyseniz oldukca iyi bir
sekilde ilerliyorsunuz. Popiilerlik figliri burada 6nemli. Cok taninmamig biriyseniz insanlar sizi
fonlamak i¢in acele etmiyorlar. Insanlar1 etkilemek ve ikna etmek zor. Ancak kitleler, atesleyici bir gii¢

konumunda.
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3.2.4.3. Pandemi Déneminde Degisen Habercilik Anlayisi ve Okurun Habere Olan ilgisi

Cin’in Hubei eyaletinin Vuhan sehrinde ilk olarak zatiirre vakalar1 seklinde goriilen ve
5 Ocak 2020 tarihinde Diinya Saglik Orgiitii (WHO) tarafindan daha énce insanlarda tespit
edilmemis yeni bir viriis olarak tanimlanan Covid-19 salgin1 (Budak ve Korkmaz, 2020: 62),
kisa siire i¢inde biitiin diinyay1 etkisi altina almis ve milyonlarca insan, dogrudan veya dolayl
olarak bu salgindan etkilenmistir. ilerleyen donemlerde ise pandemi olarak ilan edilen Covid-
19’un toplum sagligini tehdit etmesiyle birlikte diinyanin bir¢ok yerinde kisitlamalar baglamas,
(Budak ve Korkmaz, 2020: 67-70) alinan tedbirler kapsaminda milyonlarca insan toplu
kapanmalarin bir sonucu olarak evlerinden disar1 ¢ikamamuistir.

Bu donemde 6zellikle Covid-19 salgiina dair olup bitenlerden haberdar olmak isteyen
milyonlarca insan i¢in kitle iletisim araglari, deyim yerindeyse tek iletisim kaynagi olmus ve
enformasyona ulasmada bu araglar her zamankinden daha fazla kullanilmaya baglanmistir. Yine
bu donemde insanlarin enformasyon ihtiyacini karsilamada sadece geleneksel medya degil;
ayn1 zamanda sosyal medya da &nemli bir rol oynamistir. Ozellikle baz iilkelerde salgmin farkli
boyutlara ulagmasi ve ana akim medyanin yasananlari eksik veya carpitarak sunmasiyla birlikte
insanlar, alternatif medya kanallarina yonelmis ve bilgiye olan talep haberin ve habercilik
olgusunun da doniisiime ugramasina neden olmustur.

Patronsuz gazetecilerle yapilan goriismelerde, pandemi doneminde insanlarin habere
olan ilgisinin degisip degismedigi ve alternatif medya kanallarinin bu ilgi lizerinde belirleyici
bir etkisinin olup olmadigina yonelik sorulan soru kapsaminda, bu dénemde habere olan ilginin
artt1g1 ve sosyal medyanin habercilik anlaminda ana akim medyadan daha fazla talep gordiigii
yoniinde goriisler bildirilmistir. Neredeyse biitiin katilimcilarin benzer yanitlar verdigi bu
soruya K1: “Pandemi oncesinde haberle iliskisi en fazla bir ana haber biilteni iizerinden
kurulan izleyiciler, zaman bollugu nedeniyle diger mecralar: da kesfetti ve bu alternatifleri
kullanmaya basladi. Bu sayede daha ¢ok yerden haberin farkl ¢ehrelerini de gorebileceklerini
ogrendiler.” seklinde bir cevap verirken K2: “insanlar Pandemi déneminde eve kapandiklart
i¢in hi¢ okumadiklar: kadar haber okudular. Cok sayida platformla tamistilar. Pandemi, haber
meselesine ciddi anlamda yogunluk gosterilmesine katkr sagladi.” demektedir.

Habere ulagma noktasinda sosyal medyanin daha fazla 6ne ¢iktigini vurgulayan K6,
salgin konusunda insanlarin benzer motivasyonlarla hareket ettigini ve bu donemde saglik

haberlerine de daha fazla ilgi gosterildigini belirtmekte ve sdyle demektedir:

“Pandeminin baslarinda sokaga c¢ikma kisitlamalariyla birlikte insanlar evde kaldi ve sosyal medyaya

yoneldi. Haber alma ihtiyaclarini ¢ogunlukla sosyal medya iizerinden sagladi. Mesela Saglik Bakani’nin
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takipgisi o donemin basinda 100 binlerdeyken su an milyonlarca takipgisi var. Ayn sekilde saglik¢ilarin

da takipgi sayilari artt1 ¢ilinkii insanlarin enformasyona ihtiyaci vardi. Bu da ilgiyi arttirdi.”

Kriz donemlerinde insanlarin enformasyona ulagmak i¢in kitle iletisim araglarini1 yogun
bir sekilde kullandiklarini ve bu durumun da habere olan ilgiyi arttirdigini kaydeden K5 ve K9,
boylesi kritik donemlerde insanlarin tek bir haber kaynagiyla yetinmek istemedigini ve
alternatif kanallara yoneldigini belirtmektedir. K5: “Habere ilgi belirli donemlerde artiyor evet.
Pandemi, ekonomik kriz, Rusya 'min Ukrayna isgali gibi donemlerde ilgi artti. Simdi de se¢im
ortamina girildik¢e bu talep artacaktir.” derken K9 ise, ana akim medyanin boylesi donemlerde
yetersiz kaldigin1 ve insanlarin ger¢ek bilgi anlaminda sosyal medyaya yoneldiklerini su
sozlerle aciklamaktadir: “Daha once de elbette habere olan ilgi az degildi. Fakat Pandemi gibi
hayati siireglerde insanlar, kaygi nedeniyle ne olup bittigini anlamak icin habere yoneldiler.
Bunda da alternatif medyamin biiyiik bir katkisi var. Insanlar mevcut ana akim medyayla
vetinmek istemiyor duymadiklart seyleri duymak i¢in alternatif kaynaklara yoneliyor.”

Ana akim medyaya karsi duyulan gilivensizligin pandemi donemiyle birlikte daha da
arttigin1 ve ana akimin rakamsal olarak izlenmelerinin ve satiglarinin diistiigiinii kaydeden K4,
bu tiir kriz donemlerinde insanlar i¢in dogru bilginin hayati bir 6neme sahip oldugunu, bu

nedenle de sosyal medyanin 6nemini arttirdigini diisiinmektedir.

“Sonugta kiiresel bir pandemi yasandi ve insanlar diinyada olup bitenleri merak etmeye bagladi. Cin’de
yasanan bir kapanma siireci bile burada ilgiyle takip edildi. Alternatif medya kanallar1 da bunda etkili
oldu. Okurlar ana akim medyaya giiven duymuyor. Gazeteler ciddi anlamda tiraj kayb: yasadi. Bunun
temelinde de ana akim medyaya duyulan giivensizlik yatiyor. Mesela geng kitle neredeyse televizyon
izlemiyor, haberleri farkli platformlardan takip ediyor. Okurlar gergekte ne olup bittigini merak ettigi i¢in
bagimsiz medyaya yoneldi. Ozellikle pandemi siirecinde gercekleri dgrenmek hayat memat meselesi

haline geldi” K5.

Katilimcilarin ifadeleriyle ana akim medyadaki izlenmelerin azaldigi, buna karsilik
sosyal medya reytinglerinin yiikseldigi pandemi doneminde, insanlarin dogru bilgiye ulasma
istegi biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de artmaya baglamistir. K7, bu konudaki
diisiincesini, “Kesinlikle habere ulagsma istegi, habere ilgi ¢ok fazla artti. Bilginin saklandig
ve baskilandig iilkelerde insanlarin gergeklere ulagma istegi de artti. Bunun sonucu olarak
sosyal medyanmin reytingi daha fazla yiikseldi” sdzleriyle desteklemektedir. Bu donemde sosyal
medyaya duyulan ilginin bir sonucu olarak haber {iretim siireglerinde de biiyiik bir yogunluk

yasadiklarini belirten K2: “Gazeteciler de ciddi bir haber iiretim siirecine girdiler. Evde olmak
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hem bizlere hem de okurlara iki tarafli bir katki sagladi. Ben o donemde canli yayinlara
basladim, buna da sosyal medya kanallari ciddi katkilar saglad:” demektedir. K8 de benzer
sekilde hem izlenmelerinin hem de gelirlerinin arttigini ifade ederek: “...habere ilgi yiizde yiiz
artti. Bu donemde hem haber yogunlugumuz arttt hem de gelirlerimiz ve izlenmelerimiz artti.
Yasaklarla birlikte insanlar evde daha ¢ok vakit gecirdiler ve bize gelen kitle kaldi. Gitmedi
tekrar. Bir¢ok okuru Pandemi déneminde kazandik” seklinde goriis bildirmekte ve pandemi
kosullarinin izlenme/okunma oranlarina biiyiik bir katki sagladigini belirtmektedir.

Ana akim medyada sesini duyuramayanlar i¢in de bir tiir ¢ikis kapisi olarak goriilen
alternatif medya, Ozellikle pandemi doneminde habercilik faaliyetlerinin yogunlagmasi
nedeniyle gazeteciler icin de yeni alanlar yaratmistir. Profesyonel meslek ge¢misi olan
gazeteciler, artan haber talebi nedeniyle sosyal medya temelli patronsuz gazetecilige yonelmis
ve okurlarin haber ihtiyacinin karsilanmasinda enformasyonu genis kitlelere ulastirmaya
caligmistir. Pandemi doneminde canli yayinlara basladigini ifade eden K2, bu durumun hem
okurlara hem de gazetecilere karsilikli bir fayda sagladigini, “...sesini duyuramayan, yok
sayilan gazeteciler de seslerini duyurma imkdni buldular boylelikle” sdzleriyle 6zetlemektedir.

Okurlarin haber ihtiyacinin karsilanmasinda sosyal medyanin biiyiik bir 6neme sahip
oldugunu ancak pandemi sonrasi yasanan ekonomik krizin bunu ikinci plana ittigini vurgulayan

K3 ise diistinceleri soyle dile getirmektedir:

“Evet, bu dénemde habere ilgi artti. Ancak sadece habere degil. Insanlar pasta yapmay: da ekmek
yapmay1 da evde 6grendi aym zamanda. Simdi artik pandemi bitiyor, ekonomik kriz var. Insanlar biraz
daha giindelik hayata doniiyor. Caligmak zorunda olanlar i¢in haber ve sosyal medya meselesi ikinci
planda kalryor. Bir¢ok insan 2. veya 3. islerini ariyorlar. Ekonomik kaygisi olmayan beyaz yakalilar hala
sosyal medyada yogun bir sekilde faaliyet gosteriyorlar ama ise ihtiyaci olanlar gercek hayatla ic ige.
Insanlar ayn1 zamanda gergek bilgiye ulagsmak igin alternatif medya kanallarma ydneliyor. Ana akim
medyadaki durum ortada, tamamen eglence odakli yayin anlayisi insanlar1 sosyal medyaya

yonlendiriyor.”

Biitlin diinyay1 etkisi altina alan, bugiin bile insanlik i¢in hala biiyiik bir tehdit
konumunda olan Covid-19 salgiindan etkilenen meslek gruplarindan biri de hi¢ siiphe yok ki
gazetecilik olmustur. Habercilik faaliyetlerinin yogunlastigi bu donemde, hem meslegi yapanlar
hem de enformasyona ulagsmak isteyenler agisindan bir gecis siireci yasandigin1 sOylemek
miimkiindiir. Teknolojik yeniliklerin artmasi ve déonem doénem ortaya ¢ikan krizlerle birlikte

insanlarin geleneksel medya disinda alternatif mecralara da yonelmesi, o haberin farkli
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cehrelerinin goriilmesine imkan saglamakta ve bu durum patronsuz gazeteciligi, alternatif

medyay1 ve diger sosyal platformlar1 daha 6nemli bir hale getirmektedir.

3.2.4.4. Enformasyon Dagitim Araci Olarak Sosyal Medya Platformlar:

Geleneksel medyanin tek basina enformasyon kaynagi olma 6zelligini 6nemli oranda
degistiren yeni medya araglari, katilimcilig1 saglayan dogasi ve etkilesim olanagi saglayan
yapist nedeniyle pasif izleyici kiiltiiriinii ortadan kaldirmis, bunun yerine kullanicilarin aktif
oldugu etkilesimli ve online bir medya kiiltiirliniin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir. Haber
medyasinin yasadigr doniisiimlere kaynaklik eden internet teknolojisi ve yeni medya araglari
sayesinde kullanicilar, istedikleri enformasyona zamandan ve mekindan bagimsiz erisim
olanagina sahip olmustur. Internet haberciliginin gelismesi ve yiikselmesinde biiyiik bir paya
sahip olan yeni medya araglari, gazeteciler ve okurlar arasindaki goriinmez duvarlar1 ortadan
kaldirmis ve bir tiir igbirligine dayanan yeni gazetecilik modellerinin de ortaya ¢ikmasina kapi
aralamstir.

Bu gazetecilik modellerinden biri olan ve okur destegini arkasina alarak yiikselen bir
grafik cizen kitlesel fonlamali gazetecilik, haber iiretim siireglerinde kitlelerin de destegine
basvurmakta ve gazetecilerle okurlar/izleyiciler arasinda ortak baglarin yaratilmasina olanak
tanimaktadir. Ozellikle patronsuz gazeteciler agisindan okurlarla kurulan etkilesim, habercilere
hem kiiclik maddi katkilar saglamakta hem de bagimsiz yaymciligin ve cok sesliligin
gelismesine katki sunmaktadir. Bu baglamda patronsuz gazetecilerle yapilan derinlemesine
goriismeler kapsaminda gazetecilerin sosyal medyay1 ne siklikta kullandiklar1 ve haberlerini en
cok hangi platformlar lizerinden kitlelere ulastirdiklar1 yoniinde sorular sorulmustur.

Goriigmeler sonras1 elde edilen verilere gore patronsuz gazetecilerin, okur ve
izleyicilerle yogun bir etkilesim trafigine girdigi ve habercilik faaliyetlerinde YouTube ve
Twitter platformlarini aktif bir sekilde kullandiklar1 saptanmistir. Yine yayinlarin birden fazla
platformda yer almasiin okur/izleyici etkilesimini ne diizeyde arttirdigina yonelik soruya
verilen cevaplara bakildiginda, neredeyse biitiin katilimcilar bu durumun kendilerine bir avantaj
sagladigini ve enformasyonun genis kitlelere ulastirilmasinda platformlarin paylasima olanak
saglayan yapisinin etkili oldugunu ifade etmektedir. Katilimcilardan K1, habercilik
faaliyetlerinde agirlikli olarak Twitter’1 kullandigin1 belirtirken, yayimlarini birden fazla sosyal
medya platformunda paylastigimi ve bu durumun kullanict etkilesimini arttirdigini
vurgulamaktadir. Canli yaymlarint YouTube iizerinden yapan K1, bu platformu kullanmay1

tercih etmeyen kitlelerin oldugunu, bunun yerine yayinlar1 Twitter iizerinden takip eden
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izleyicilerin de oldugunu ve platformlarin paylasim yapma olanagi sunmasinin kendisi ve
izleyici agisindan demokratik bir alternatif yarattigini kaydetmektedir.

Sosyal medya platformlarinin birbirini besleyen bir yapida olmasi nedeniyle neredeyse
biitlin mecralardan okurlara veya izleyicilere ulastigimi kaydeden K4: Twitter, YouTube ve
Instagram aracihigiyla kullanicilara ulastigini ve yaymlarm kisisel hesaplar iizerinden link
vererek paylastigini ifade etmektedir. Yeni medyanin hipermetinsellik gibi 6zellikleri sayesinde
ag tizerinden bagka platformlara link verme imkani1 yakalayan haberciler, yayimlarini bu sayede
cok daha biiyiik bir kitleye ulastirtabilmekte ve yaptiklari haberler genis bir ag yapisi i¢inde
dolasima girmektedir. K6, Twitter’in Retweet, begeni ve paylas butonu sayesinde igeriklerin
etki araligini arttirdigini ve platformlarin e giidiimlii kullanilmasi durumunda biiyiik bir avantaj
sagladigini vurgulamaktadir.

Kendisine ait haber sitesindeki igerikleri YouTube kanali iizerinden yorumlayan K2, es
zamanli veya art zamanl olarak bu igerikleri diger platformlarda paylastigini ve bu sayede

izleyicilerden yiiksek oranda etkilesimler aldigini su sozlerle ifade etmektedir:

“Mesela kendi haber sitemdeki bir habere iligkin degerlendirmeleri YouTube iizerinden yaptigimda ve
diger platformlardan da paylastifimda yiiksek sayida etkilesimler alabiliyorum... Aslinda tiim
platformlarin dogas1 farkli. Kendi web sitemde bir haber yayimladigimda hemen Twitter’a
gonderiyorum... Kullanicilarla daha ¢ok Twitter ve YouTube iizerinden etkilesim kuruyorum. Aslinda
Facebook ve Tik Tok’ta da yer almamiz lazim. Bu ag¢idan kendimi elestiriyorum. New York Times ’in
bugiin Tik Tok hesabi var ve buradan ¢ok giizel igerikler paylasiliyor. Haber anlaminda diger tiim
platformlar1 oturtmamiz lazim herkese ulasmamiz i¢in. Onyargilarimizdan kurtulur ve biraz daha yaratici

olabilirsek hemen herkese ulagsmak acisindan dnemli mesafeler kaydedebiliriz.”

Sosyal medya kanallarinin daha c¢ok kullaniciya ulagsma noktasinda sagladigi
avantajlarin farkinda olan K2, sadece belirli platformlarla sinirli kalmamak gerektigini ve diger
mecralarin da kullanilmas1 durumunda habercilik acgisindan daha iyi islere imza atacaklarini
kendisi lizerinden 6zelestiri yaparak aciklamaktadir. Kullanicilarla daha ¢ok Twitter lizerinden
etkilesim sagladigini belirten K8 ise hemen hemen biitiin mecralarda var olmaya calistiklarini
ve tek bir yayini ortak olarak ayni anda yayimladiklarini kaydetmektedir. Kullanici kitlesinin

farkliligina da vurgu yapan K8 bu durumu sdyle agiklamaktadir:

“...Her platformun kendine ait bir kullanic1 kitlesi var. Youtube ve Twitter kitlesi birbirinden farkli ve onlar
cekemiyoruz. Twitch ¢ok cok farkli, oradaki kullanici kitlesi cogunlukla geng ve dinamik. Instagram kitlesi de ¢ok
farkli. Onlar biraz daha magazinsel bakiyor olaya. Ortak bir kitle de var %20 civarinda. Tek bir yayin ortak olarak

ayni anda yayimliyoruz... Biz aslinda uzun siire hem YouTube hem Twitter hem de diger platformlarda es zamanl
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yayinlar yaptik. Ekipmanlari birlestirdik. Hala da es zamanli yapryoruz bunu. Su an Twitch’i de ekledik. Asil olan

habere ulagmak oldugu i¢in okuyucu bir sekilde sizi buluyor ve destek olmaya bagliyor.”

K8’le benzer diisiincelere sahip olan K10, her sosyal medya platformunun kendine has
bir okuyucu kitlesinin oldugunu ve haber iceriklerini platformlara gore ayarlamak gerektigini
belirtmektedir. Ancak haberim tiretim siireclerinin zorluklarina da deginen K10: “bir haberi
tiim platformlara ayni anda atmak hem maliyet hem de zaman a¢isindan olduk¢a zahmetli bizim
icin” demekte ve meselenin baska bir boyutunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Kullanici kitlesinin farklilastigi sosyal medya platformlarinda tiim farkliliklara ragmen
habere erisim isteginin ayni olmasi, patronsuz gazetecileri neredeyse tiim mecralarda var
olmaya zorlamakta ve enformasyonu genis kitlelere ulastirmak konusunda motive etmektedir.
Ozellikle ana akim medyada, gazetecilerin yasadiklar1 siyasi ve ekonomik baskilar sonucu
gercek gazetecilik alanlarmin daraldiginin altin1 ¢izen K3, mecburi nedenlerle alternatif
medyaya yoneldigini ve buranin kendisi i¢in yeni bir alan yarattigini ifade etmektedir. Sosyal
medya kullanimin dogru kullaniminin da bu noktada 6nemli oldugunu kaydeden K3; “Bir de
bu uzmanlik gerektiren bir is. Sosyal medyanin kendine ait bir algoritmasi var, bunu dogru
kullanirsaniz etkilesim de artirtyor” demekte ve gazeteciler agisindan sosyal medya
kullanmanin inceliklerine vurgu yapmaktadir.

Izleyici/okur veya dinleyiciye ulasilabilirlik anlaminda sosyal medyanin kendisine
biiyiik bir katki sagladigini sdyleyen K7, Tiirkiye’de gérmezden gelinen 6zel bir alan1 ¢alistigini
ve bu nedenle izleyici kitlesinin daha ¢ok Facebook agirlikli oldugunu kaydetmektedir: “Garip
gelebilir belki ama benim izleyici kitlem 45 yas ve iizeri oldugu icin onlar da ¢ogunlukla
Facebook kullamiyor. Eski kusaklarin ilgi alam hala Facebook’ta bulunuyor. Hedef kitlemin
%50’si Facebook'ta bulunuyor. Twitter %20, YouTube ise %30 civarinda” K7. Son kertede
yayinlarinin tamamint YouTube iizerinden yapan K7, es zamanl olarak diger platformlara da
link vermekte ve ag temelli sosyal medyada genis bir kullanici kitlesine ulagmaktadir.

Facebook, Twitter ve Instagram’in habercilik faaliyetlerinde kendisi i¢in ana mecralari
olusturdugunu kaydeden K5 de daha fazla kullaniciya ulagsmak i¢in sosyal medyanin 6nemine
deginmekte ve YouTube’da yapmis oldugu yayinlari diger sosyal medya platformlarinda
paylasmaktadir. Ote yandan sosyal medyamin farkliliklari besleyen bir yapida oldugunu
diisiinen K9 ise farkli diinya goriisiinde olan insanlara ulasmak adina bu mecralarin 6nemli bir
yer tuttugunu soyle ifade etmektedir: “Yani en azindan bizimle ayni diisiinmeyenler burada

boyle bir sey var bakalim diyorlar. Bize karsi olanlar, bu adam acaba ne demis diye bizi bir
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sekilde takip ediyor ve olumlu olarak bir etkilesim sagliyor. Bizi onaylamadiklar: halde bile
gelenler var.”

Patronsuz gazetecilik agisindan yapilan haberlerin, canli yayinlarin ve son dakika
bilgilerinin sosyal medya platformlari araciligiyla genis kitlelere ulastirilmasi aidiyet duygusu,
goniilli olma ve topluluga katilma arzusu duyan kullanicilar1 da kitlesel fonlamal1 gazeteciligin
bir parcasi haline getirmekte ve bu sayede kamunun enformasyon ihtiyact 6nemli oranda
kargilanmaktadir. Bu durum hem gazetecilik meslegine duyulan gilivenin yeniden tesis

edilmesinde itici bir gii¢ olusturmakta hem de yurttaglarin dahil oldugu haber iiretim siirecinin

olusmasina katki saglamaktadir.

3.2.4.5. Kitlesel Fonlamah Gazetecilikte Ekonomik Siirdiiriilebilirlik

Bireysel gazeteciler i¢in potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi yollarindan biri olan
kitlesel fonlamali gazetecilikte, reklamcilara veya medya kuruluslarinin destegine ihtiyag
duyulmamaktadir. Gazetecilik faaliyetini bireysel olarak stirdiiren patronsuz gazeteciler i¢in en
biiyiik destek kalabalik kitleler tarafindan saglanmaktadir. Okurlar ve izleyicilerle dogrudan
baglant1 kuran patronsuz gazeteciler, yaptiklari isle kamunun haber alma hakkini yerine
getirirken diger taraftan da maliyetli bir is olan haber {iretim siirecini okur ve izleyicilerin maddi
destekleriyle siirdiirmeye calismaktadir. Bu asamada sosyal medyanin olanaklarindan
faydalanan haberciler, hem YouTube iizerinden yaptiklar1 canli yayilarda hem de Patreon gibi
kitlesel fonlama platformlar1 araciligiyla kitlelerin maddi destegini talep etmektedir.

Kitlesel fonlamali gazetecilikte ekonomik siirdiiriilebilirligin ne 6lglide saglandigini
ogrenmek amaciyla gazetecilerle yapilan derinlemesine goriismeler sonrasi Kitlesel fonlamali
gazeteciligin patronsuz gazeteciler i¢cin anlamli bir gelir modeli olusturdugu, YouTube ve
Patreon gibi mecralar iizerinden s6z konusu gazetecilerin ekonomik bir kazang sagladigi
yoniinde bulgulara ulasilmistir. Platformlar {izerinden yapilan yaymlarin izlenme ve
desteklenme oranlariyla dogrudan iligkili olan bu gelir modeli, gazeteciler i¢in haber iiretim
stireclerinin devami agisindan 6dnemli bir yer tutmaktadir. Ayrica, zaten maliyetli bir i olan
haber olgusunun kitleler tarafindan desteklenmesiyle birlikte gazeteciler herhangi bir patronaj
baskis1 yasanmamakta, editoryal bagimsizligin bir sonucu olarak kamu, dogru ve tarafsiz
bilgiye birinci elden ulagmaktadir.

Ekonomik siirdiiriilebilirlik anlaminda kitlelerin sagladigi maddi desteklerin patronsuz
gazetecileri motive ettigini belirten K2, sektdrdeki emek somiiriisiiniin patronsuz gazetecilikle

birlikte kirildigini ve kendi kazancini elde etmenin yarattig1 motivasyonu soyle agiklamaktadir:



113

“Hi¢ bu asamaya gelecegini tahmin etmezdim ama patronsuz gazetecilik bana ekonomik olarak katki
sagladi. Bizim sektorde ciddi bir emek somiiriisii var ama buradan kazandiginiz paray1 kendi emeginizle
elde ediyorsunuz. Her seyden dnce bir sey iiretiyorsunuz ve bunun karsiligini aliyorsunuz. Bu agidan ¢ok
giizel bir sey bu. Ekonomik siirdiiriilebilirligin oldugunu goérdiigiiniizde heyecaniniz ve bu isi devam
ettirme noktasindaki motivasyonunuz da artryor buna paralel olarak. Nihayetinde haber iiretim stirecleri
ciddi maliyet istiyor ve ortaya bir iiriin ¢ikariyorsunuz. Bu da haberin ve yaptiginiz isin ne kadar kiymetli

oldugunu gosteriyor.”

Yukarida da ifade edildigi gibi, maliyetli bir is olan haber olgusu kitleler tarafindan
desteklendik¢e gazetecilerin hem g¢alisma motivasyonu artmakta hem de hayatlarini idame
ettirme noktasinda kendilerine ekonomik bir kazang saglamaktadir. Sosyal medyadaki izleyici
etkilesimine paralel olarak artan bu ekonomik getiri, tiim platformlarin kendine has reklam
segenekleriyle cesitlilik kazanmakta ve K1’in ifadesiyle “yayincilar igin alternatif bir gelir
kapist” olusturmaktadir.

Hemen her platformun kendine has gelir modelinin olmas1 gazetecileri daha yaratici
olmaya ve sosyal medya kullanimi konusunda belirli 06l¢iide uzmanlik kazanmaya
zorlamaktadir. Patronsuz gazeteciligi aym1 zamanda “birliktelik¢i gazetecilik” olarak
tanimlayan ve Tiirkiye’deki ilk patronsuz gazetecilerden biri oldugunu ifade eden K8, alternatif
mecralarin kullanicilara ulagsma noktasinda kendilerine 6nemli avantajlar sagladigini ve bu
sayede yliksek etkilesimler alarak ekonomik siirdiiriilebilirlik anlaminda yaptiklar1 isten kazang
sagladiklarin1 belirtmektedir. 2016’dan beri patronsuz bir sekilde ¢alistigint ve o donem 640
dolar kazandigimi ifade eden K8, o glinden sonra bu isi profesyonel olarak siirdiirdiigiinii ve
bugiin gelinen noktada 840 destekgisinin oldugunu sdylemektedir. Ayn1 zamanda Tiirkiye’de
Periscope ile ilk reklam anlagmasi yapan kisi olan K8, daha sonra alternatif modeller
gelistirmek amaciyla YouTube’a yoneldiklerini ve YouTube’daki katil butonu, siiper chat ve
stiper stiker gibi anlik desteklerin kendileri i¢in olduk¢a 6nemli oldugunun altini1 ¢izmektedir.

Benzer sekilde K5, K6, K7 ve K9 da sosyal medya araciligiyla yaptiklar1 yayimlarda
belirli bir ekonomik kazang elde ettiklerini ancak bu kazancin kendileri i¢in heniiz istenilen
seviyede olmadigini vurgulamaktadir. Bunun sebepleri arasinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik
kriz, yapilan ise duyulan giiven ve haber masraflarinin (yol, yemek, akaryakit vd.,) fazla olmasi
gelmektedir. Patreon ve YouTube platformlari lizerinden ekonomik bir geliri oldugunu belirten
K6, stirdiiriilebilir bir kazang¢ i¢in bu mecralarda belirli bir seviyeye ulasmak gerektigini ve
yapilan isin maliyetli oldugunu; 6zellikle sahada yapilan haberlerde masraflarinin ¢ok fazla

yiikseldigini kaydetmektedir.
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Platformlarin gelir paylasimi yontemlerinin oldugunu ve ancak belirli seviyelere
ulasildiginda reklam pastasindan pay alinabilecegini soyleyen K3, siirdiiriilebilir ekonomik bir

kazang i¢in gerekli olan unsurlar1 s0yle agiklamaktadir:

“YouTube’un gelir paylasim: yontemi var. Belli kriterlere ulastiginizda, sizin tizerinizden kazandigi
reklam gelirini paylasiyor. Ancak bunun igin yiiksek izlenmelere ulagsmak gerekiyor. YouTube belli katki
sagliyor, ama bu Tiirkiye sartlarinda ¢ok diisiik bir gelir. Etkilesim burada énemli. izleyiciler goniillii

olarak maddi destek saglayabiliyor. Ama 6nce size giivenmeleri ve yaptiginiz isi begenmeleri gerek” K5.

K5 ile benzer goriislere sahip olan K7 ve K9, goriiniirliik ve etkilesimin beraberinde
ekonomik bir getiri sagladigim1 ifade etmektedir. K7, elde ettigi kazancin kendisi i¢in
strdiirilebilir bir katki saglamadigini ancak yeterli izleyici sayisina ulasildiginda YouTube’un
radarina girildigini belirtmektedir. YouTube disinda Patreon ve Google’dan da bir kazang
saglayan K9 ise heniiz 4-5 aylik bir patronsuz gazetecilik maceralarinin olmasina ragmen 15
bin TL’ye yakin bir gelir ettiklerini kaydetmektedir. “Ne kadar goriiniir olursaniz o kadar ¢ok
kazang¢ saglarsimiz” diyen K9, platformlar disinda kullanicilarin da bireysel katkilarinin
oldugunu belirtmektedir.

Sosyal medya platformlarmin patronsuz gazetecilere sagladigi reklam desteginin
yaninda kitlelerin de habercilik faaliyetlerini maddi olarak desteklemesi, hem yapilan isin
niteligini arttirmakta hem de tekellesmis medya ortaminda neredeyse kaybolmaya yiiz tutmus
alanlardan biri olan arastirmaci gazeteciligin yeniden canlandirilmasina katki saglamaktadir.
Ne var ki medya sektoriinde yasadiklar1 biiyiik zorluklar sonrasi bagimsiz gazetecilige yonelen
ve patronsuz bir sekilde meslegi devam ettirme ¢abasi i¢cinde olan gazeteciler i¢in ekonomik
stirdiiriilebilirlik her zaman miimkiin olmamaktadir. Yeterli 6l¢iide desteklenmeyen patronsuz
gazeteciler, haber tiretim siireclerinde emeklerinin karsiligini kimi zaman elde edememekte ve
meslegi devam ettirme noktasinda motivasyonlar1 azalmaktadir.

Gorlismecilerden K3, K4 ve K10 patronsuz gazetecilikte siirdiiriilebilir bir ekonomik
kazan¢ elde edemediklerini belirtmektedir. K4 ve K10 yaptiklart isin heniiz emekleme
asamasinda oldugunu ifade ederken K3 ise insanlar i¢in haberi fonlamanin ikinci planda

kaldigin1 vurgulamakta ve bagka bir alana yoneldigini s6yle agiklamaktadir:

“Patronsuz gazetecilik bana pek bir ekonomik kazang saglamadi. Bagka bir haber sitesinde yazmaya
baglayinca Patreon’daki yayinlarimi bir anlamda sonlandirdim. Bu nedenle destek¢ilerim de azaldi.

Dedigim gibi bunun istisnalar1 var. Onlarin da basarisi, bu isi tutarli bir sekilde yapmalariyla ilgili. Ne
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var ki bu oldukga dar bir alan. Tiirkiye, zor bir siirecten geciyor ekonomik olarak. insanlar temel diizeyde

gecim derdi yasiyor, haberi fonlamak insanlar i¢in ikinci planda kaliyor.”

Yukarida pasajdan da anlasilacag iizere Tiirkiye’de yasanan mevcut ekonomik sorun,
her alanda oldugu gibi patronsuz gazetecilik alaninda da kendini hissettirmektedir. Bu noktada
insanlar i¢in enformasyona ulasmak, temel ge¢im kaynaklarina ulasmanin yaninda ikinci
planda kalmakta ve haber olgusunun “bedava” olma algis1 toplumun bir kesimi tarafindan hala
gecerliligini korumaktadir. Halbuki olduk¢a maliyetli bir is olan haber {iretim siire¢lerinin
okurlar tarafindan desteklenmesiyle birlikte hem enformasyon olgusu ger¢ek degerine ulagmis
olacak hem de bir habercilik faaliyeti olarak patronsuz gazeteciligin yasatilmasina olanak
saglanacaktir. Nitekim ¢ok sesliligin ve demokratik bir toplum anlayisinin olusmasinda oldukca
kritik bir 6neme sahip olan patronsuz gazetecilikte haberin tek patronu okurlar olmakta ve
piyasa sistemine hizmet eden medya organlarinin karsisinda enformasyonun salt pasif alicilar
yerine ayn1 zamanda enformasyonu {ireten, destekleyen ve siirdiiriilmesine hizmet eden aktorler

konumuna yiikselmektedir.

3.2.4.6. Cok Amach Destekleme Pratigi Olarak Kitlesel Fonlamah Gazetecilik

Kitlesel fonlamali gazetecilikte kalabalik kitlelerin igerige yaptiklart maddi katkilar,
patronsuz gazeteciligin siirdiiriilmesine 6nemli dlgiide katki saglamaktadir. Ozellikle ana akim
medyada yer bulamayan haberlerin alternatif medya aracilifiyla kamuoyuna duyurulmasinda
kitlelerin destegi patronsuz gazeteciler i¢in hayati bir dneme sahiptir. Tek sesliligin hiikiim
strdiigli tekellesmis medya organlarina kars1 duyulan giivensizligin bir sonucu olarak okurlar
ve izleyiciler, objektif haber alma ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla da alternatif medyaya
yonelmektedir.

Bu kapsamda okurlar ve izleyiciler tarafindan desteklenen patronsuz gazetecilerle
yapilan goriismeler 1s1ginda; okurlarin hangi motivasyonla hareket ettikleri, gazeteciler
iizerinde fon baskisinin olusup olugsmadigr ve okurlarin diinya goriislerinin bu destekler
lizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadigina yonelik birbiriyle baglantili sorular
sorulmustur. Goriismecilerden elde edilen veriler dogrultusunda; destekg¢ilerin temel diizeyde
objektif habere ulasmak, farkli sesler duymak, gazetecilere maddi katkilar saglamak, muhalif
medyay1 desteklemek ve siyasi yakinlik gibi ideolojik siireclerin belirleyici oldugu yoniinde
bulgulara ulasilmstir.

Patronsuz gazetecilikte fon saglayanlar giidiileyen seyin ne olduguna yonelik sorulan

soruya K1, insanlarin baslangicta farkli sesler duyma amaci tagidigini ancak son kertede haber
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alma oOzgirligliniin belirleyici oldugunu sdylerken K2; fon saglayanlarin objektif habere
ulagma istegi tagidiklarini ve ana akim medyada uygulanan sansiiriin bu durum iizerinde etkili
oldugunu ifade etmektedir. Benzer sekilde K3 de igerige maddi katki saglayanlarin gercek
habere ulasma amaci tasidiklarini su sozlerle ifade etmektedir: “Birincisi gercek habere ulasma
istegi. Ikincisi de meslegin siirdiiriilmesi noktasinda gazetecilere katki saglamak. Okuyucular
gazetecilerin yaminda olmak i¢in de yapiyor bunu. Yurtdisindaki kurumlar da bu tiir projeleri
destekliyor. Orada temel mesele seffaflik iligkisi. Digeri de telkinlere ac¢ik olup olmamakla
ilgili...”

Ana akim medyaya duyulan giivenin azalmasinin bir sonucu olarak okurlarin bagimsiz
ve patronsuz gazeteciligi desteklediklerini kaydeden K4 ve K5 ise, ana akim medyadaki
haberlerin yanli veya eksik olarak sunulmasiyla birlikte insanlarin alternatif kanallara
yoneldigini, giivenebilecekleri birini gérdiiklerinde ise o gazeteciyi desteklemeye basladiklarini
belirtmektedir. Goriismecilerin ana akim medyadaki sansiir, tarafli yayincilik ve tek seslilige
yaptiklar1 bu vurgu izleyiciler, okurlar ve dinleyicilerin alternatif medyaya yonelmelerindeki
temel nedenlerden birkagini olugturmaktadir.

Haber iiretim siirecinin maliyetli bir is oldugunu belirten K6 ise insanlarin her seyden
once dogru habere ulasmak istediklerini ve bu nedenle maliyetli bir is olan gazeteciligi
destekleme ihtiyact hissettiklerini kaydetmektedir. Okurlar agisindan bagimsiz gazeteciligin en
onemli argiimanlarindan biri olan dogru habere ulasma istegi, yapilan isin samimiyetiyle
birlesince maddi olarak desteklendiklerini ifade eden K8: “...Okurlar habere ulasmak
istiyorlar. Her seyden énce dogru haber-... Ikincisi de samimiyet. Okurlar bu giidiiyle hareket
ediyor bence. Hatalarimiz var, ancak samimi oldugumuzda insanlar yine desteklemeye devam
ediyor” demekte ve okurlarin hangi motivasyonlarla gazetecileri fonladiklarini belirtmektedir.

Okurlarin temel diizeyde gercek ve tarafsiz bilgiye ulagmak amaciyla gazetecileri
destekledikleri agiktir. Ne var ki salt bu giidiilerle hareket etmeyen okurlarin, bunun yerine
siyasi yakinlik duyduklar gazetecileri, diinya goriislerini veya ideolojileri desteklediklerini
sOylemek de miimkiindiir. Goriigmecilerin bir kismi verdikleri cevaplarda, okurlarin tarafsiz
habercilik disinda ideolojileri de fonladiklarmi, kendi diinya goriislerine uygun olmayan
gazetecileri desteklemekten kagindiklari ve istemedikleri tiirden haberlerle karsi karsiya
kaldiklarinda verdikleri maddi destegi geri ¢ektikleri yoniinde bulgulara da ulasilmistir.

Tiirkiye gibi iilkelerde tarafsiz ve objektif haberciligine saglanan destegin zayif
kaldigini belirten K7 ve K9, okurlarin diinya goriislerinin ve siyasi yakinliginin saglanan maddi

destekler tizerinde belirleyici oldugunu su sozlerle agiklamaktadir:
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“Bence okurlarin 6nemli bir yiizdesi ideolojileri fonluyor. Bunun belli bir kismi salt gazetecilik
faaliyetlerini destekliyor ama dedigim gibi biiyiik bir cogunluk sizin ideolojiniz dogrultusunda size destek
veriyor. Tiirkiye gibi keskin bir tilkede ideolojiler mutlaka 6ne ¢ikiyor. Yayinlariniza izleyicinin diinya
goriisiine uygun olmayan konuklar aldiginizda bile hemen tepki gorebiliyorsunuz. Gergek gazetecilige

destek biraz zayif kaliyor” K7.

“Gergek ve tarafsiz gazetecilik tamam ama bence izleyiciler ideolojileri fonluyor. izleyicinin temel derdi
de olumladig: fikri duymak. Kendi diinya goriisiine uygun seyler gormek istiyor insanlar. Bir tiir tatmin
sagliyor izleyici. Ikincisi gerceklerin dile getirilmesi. Uciinciisii de bunu dile getiren gazetecilerin

yasatilmas1” K9.

Gazetecilerin kigisel performanslarinin, diizenli haber yayini yapmalarinin ve okurlarla
kurduklar1 samimi diyalogun desteklerin siirekliligi acisindan 6nemli oldugunu séylemek yanlig
olmayacaktir. Bunlarin yaninda patronsuz gazeteciligi destekleyenlerin daha ¢ok siyasi
tercihlerde bulunduklarini ve son tahlilde her seyden ideolojik oldugunu vurgulayan K3,
gazetecilerin muhafazakar ya da sekiiler olmasinin okuyucunun kimi destekleyecegine etki
ettigini belirtmektedir. Bu durum bizlere, siyasi yakinliklarin da okurlarin fonlama
motivasyonlari iizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Diger goriismeciler gibi K2, K8 ve K10 da okurlarin gergek habercilik disinda
ideolojileri fonlama egiliminde olduklarini ve diisiinsel farkliliklardan dolayr kimi zaman
verilen desteklerin okurlar tarafindan geri ¢ekildigini belirtmektedir. K8:” Okurlar, kesinlikle
ideolojileri fonluyor. Bagimsiz gazetecilik, bence muhalif medya olarak okunabilir. Ne kadar
muhalif olursaniz o kadar destekleniyorsunuz” derken K2 ise “Cogunlugu ideolojileri fonluyor
maalesef... Sizi destekleyen okurlar eger onlarin gériisiine ters diisen yorumlar veya haberler
yapryorsaniz desteklerini geri ¢ekebiliyorlar. Insanlar kendi goriislerine ters diisen gazetecileri
desteklemeyi kabul etmiyor bence” seklinde bir yanit vermektedir. Bu noktada dogru bilginin
ve patronsuz gazeteciligin bile siyasi tercihler sonucu desteklendigini sdylemek yanlis
olmayacaktir.

Okur, izleyici ve dinleyicilerin sagladigi maddi desteklerin gazeteciler {izerinde bir
baski olusturup olusturmadigina yonelik sorulan soruya ise goriismeciler benzer yanitlar
vermektedir. Okurlarin verdigi maddi destegin kendileri iizerinde bir baski olusturmadigini
ifade eden patronsuz gazeteciler, kitlesel fonlamali gazeteciligin zaten bu amagla ortaya
ciktigimi ve editdryal Ozgiirlilkten ve her tiirlii sansiirden uzak bir yayincilik anlayisinin
kendileri i¢in 6ncelikli oldugunu kaydetmektedir. K1: “Eger “izleyici benim her seyim, beni

onlar var ettiler” seklinde bir arabesk yaklasimdaysaniz bu baskiyt hissedersiniz ama amaciniz
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evrensel ilkeleriyle gazetecilik yapmaksa ve bundan odiin vermeyeceginize izleyiciyi samimi
sekilde ikna ederseniz béyle bir sikinti yaganmiyor” diyerek gazetecilik etik ilkelerine ve okurla
kurulan diyalogun 6nemine vurgu yapmakta ve sdyle devam etmektedir: “Burada da yayin
mecralarmm aywrmak lazim ¢iinkii yayinci buna izin vermezse izleyicinin yayini “yanki odast”
haline getirmesi miimkiin olmaz. Eger evrensel ilkeleriyle gazetecilik yapmak israrindaysaniz
boyle bir durumun yasanacagint sanmiyorum.”

izleyiciyle gazeteciler arasinda gizilen smirlarin belirgin olmasi yapilan isin niteligi
acisindan da bizlere bir takim ipuglar1 vermektedir. Kendi diinya goriislerine uygun gazetecileri
destekleme egiliminde de olan okurlar ve izleyicilerin canli yaymlar1 yanki odasi haline
getirmemesi igin patronsuz gazetecilerin yapilan isin mahiyetini izleyici/okuyucuya iyi bir
sekilde anlatmas1 gerekmektedir. Ozellikle ana akim medyadaki reklamci ve patronaj
baskisindan bunaldiklarin1 kaydeden goriismecilerin iizerinde uzlastigi temel mesele K3’iin
ifadesiyle, “...bagimsiz gazeteciligin esprisi herhangi bir baskiya maruz kalmamasinda
yatryor” seklinde viicut bulmakta ve gazeteciligin temel sorumlulugunun kisilere veya
kurumlara degil kamuya kars1 oldugunu bizlere hatirlamaktadir.

Bu noktada izleyici, okur veya dinleyicinin olas1 fon baskisina kars1 editoryal
bagimsizlik vurgusu yapan K4 iizerine bir baski hissetmedigini belirtirken K6 ise bu baskiy1
yasamamak adina ana akim medyada ¢alismadigini ve giiciinii serbest gazetecilikten aldigini
ifade etmektedir. K5: “Her gazetecinin sorumlulugu dogru bilgi aktarmak. Fon almak kétii bir
sey degil. Habercilerin fonlara ve destege ihtiyaglari var. Ama fon aldiginiz yerlerin sozciisii
konumundaysaniz, sorun orada bagliyor” demektedir.

Gortismecilerin  ¢ogunun verdikleri yanitlar benzerlik gdstermesine ragmen fon
saglayanlar tarafindan dogrudan olmasa bile dolayli olarak bir tiir bask: hissettiklerini ifade
eden patronsuz gazeteciler de bulunmaktadir. Bu durumun bir yansimasi olarak otokontrol veya
oto sansiir mekanizmalarini uygulayan gazeteciler fonlarin kesilmesi veya platformlarin reklam
destegini kesmesi gibi kaygilar tasimakta ve haberlerini bu dogrultuda olusturmaktadir. K9 ve

K7 patronsuz gazetecilikte oto sansiir durumunu su sekilde degerlendirmektedir:

“Kesinlikle okurlar bir baski olusturuyorlar. Bireysel fonlarda biz bunu yasiyoruz. Sizi fonlayan da aym
gdriiste oldugu igin yayinc1 da bir tiir otokontrol sagliyor. izleyici maddi olarak destek verdiginde belirli
konularin {izerine gitmenizi veya gitmemenizi istiyor ve bu durum sizde bir baski olusturuyor. ideolojik

olarak fonluyorlar. Okurlar kendilerinde bu hakki gérebiliyorlar” K9.
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“Dogrudan olmasa bile dolayli olarak bir baski durumu sdz konusu. Para kazanma kaygisiyla yeri
geldiginde oto sansiir uyguluyorsunuz. Fonlarin kesilmesi kaygist sizde bir tiir baski olusturuyor.

YouTube, videomu siler veya reklam alamam diisiincesi bile sizde bir tiir baski olusturuyor” K7.

Goriismecilerin verdigi yanitlar degerlendirildiginde her ne kadar editoryal 6zgiirliik
vurgusu yapilsa da patronsuz gazetecilikte de ana akim medyadaki reklamci veya patronaj
baskisina benzer bir fon baskisinin olustugunu gérmek miimkiindiir. Dogrudan veya dolayli
olarak olusan bu baskiy1 kirmanin temel yollarindan bazilar1 da sinirlar1 net bir sekilde ¢izmek,
destekgileri tabana yaymak ve gazetecilik etik ilkelerinden 6diin vermemek olarak siralanabilir.
2016 yilindan beri patronsuz bir sekilde meslegi devam ettiren ve bugiin gelinen noktada toplam
840 destekeisi olan K8, donem donem maddi baskilar yasadiklarini ancak bu destegi tabana
yaydiklar1 i¢in bu durumdan c¢ok fazla etkilenmediklerini asagidaki pasajda soyle
aciklamaktadir:

“Bizde de baski durumu ister istemez olusuyor. Insanlar gercek habere ulasmak istiyorlar ancak kendi
diinya goriislerine uygun haberler de gormek istiyorlar. Bunun disinda haberler gordiiklerinde elestirel
olabiliyorlar. Ya da yanlisa yanlis dediginizde problem olabiliyor okurlar agisindan. Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi’ni (IBB) elestirdigimizde bu tiir haberler gérmek istemeyen okurlarimiz, politik ve mali bir
baski olusturdular tizerimizde. Hatta bir kismi desteklerini geri ¢ekti. Ancak bizi ¢ok etkilemedi bu durum.

Destekgilerimizi tabana yaydigimiz i¢in etkilenmedik bu baskidan.”

3.2.4.7. Ana Akim Medyadaki Sahiplik Yapis1 ve Ekonomi Politik Olgularin Yarattig
Sorunlar

Kapitalist pazar yapisi i¢inde hareket eden medya organlari temelde karlarin1 maksimize
etmek ve daha ¢ok izleyici/okuyucu kitlesine ulagsmak adina igeriklerini en diisiik ortak paydaya
hitap edecek sekilde olusturmakta ve ticari bir yayincilik anlayisini benimsemektedir.
Medyadaki sahiplik yapist ve miilkiyet iligkileri, ticari bir meta olarak goriilen haber
kavraminin i¢ini bosaltmakta ve medyanin kamusal sorumluluklarini yerine getirememesine
neden olmaktadir. Ozellikle 1980°1i yillardan sonra yasanan &zellestirmelerle birlikte patronaj
yapisinin degistigi medya ortaminda kamusal yayimncilik anlayisinin ortadan kalkmasi, etik
ilkelerin dnemsenmemesi, gazetecilerin yasadig1 baskilar, sansiir ve otosansiir gibi nedenlerle
birgok gazeteci ya meslegi birakmis ya da farkli mecralara yonelmek zorunda kalmistir.

Sahiplik yapis1 ve ekonomi politik olgularin yarattig1 bu sorunlar, gazeteciler agisindan
da alternatif kanallara yonelmenin temel gerekcelerinden birini olusturmaktadir. Isten ¢ikarilan

veya baskiya maruz kalan gazeteciler, habercilik faaliyetlerini patronsuz bir sekilde alternatif
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platformlar {izerinden silirdiirmektedir. Bu baglamda patronsuz gazetecilerle yapilan
miilakatlarda, ana akim medyadaki sahiplik yapist ve ekonomi politik olgularin gazeteciler ve
gazetecilik meslegi lizerindeki etkilerini gérmek amaciyla birtakim sorular yoneltilmistir.
Derinlemesine goriismeler kapsaminda gazetecilerden elde edilen veriler 1s181nda; medyadaki
sahiplik yapisinin belirli kisilerin elinde toplanmasi sonucu olusan patronaj baskisi, hiikiimetle
kurulan iligkiler, reklamci etkisi, haberin bir meta ve siyasi angajman araci olarak goriilmesi ve
sansiir gibi olgularin gazeteciler ve gazetecilik meslegi lizerinde yipratict etkiler yarattig
yoniinde bulgulara ulasilmistir.

Medya yapisindaki bu sorunlarin yeni bir sey olmadigini ancak bu siirecin Aydin
Dogan’la daha da hizlandigin1 belirten K2, medyadaki sahiplik yapisinin degismesi ve
devaminda patronlarin iktidarla kurdugu iligkilerin gazetecileri issizlik gibi biiyiik bir sorunla
kars1 karsiya biraktigini vurgulamaktadir. Bununla birlikte sansiiriin hayatimiza girdigini ve
bircok medya kurumunun da kapandiginin altimi ¢izen K2: “Su an bir¢ok meslektasim memnun
olmadigi halde bu alanlarda ¢aliymak zorunda kaliyor. Medyaya en biiyiik tahribati ig
insanlartmin medya sahipligine girmesi verdi... Ayrica gazeteciye birer pazarlama araci
goziiyle bakilyyor. Haber de alimip satilabilen bir nesne olarak goriiliiyor ana akimda” demekte
bir anlamda gazetecilerin alternatif medyaya yonelme gerekcelerini aciklamaktadir.

2018’de Dogan Medya Grubunun Demirdren’e satilmasinin ardindan birgok gazetecinin
1ssiz kaldigin1 ve kendisinin de bunlardan biri oldugunu kaydeden K4, gazetecilik mesleginin
icinin bosaltildigin1 ve meslege duyulan giivenin de azaldigin1 su sozlerle ifade etmektedir:
“Ozellikle ana akimda patronaj yapisinin degismesi ve medyann hiikiimet kontroliine girmesi
objektif haberciligin de ortadan kalkmasina neden oldu. Gazetecilik mesleginin kurallar
ortadan kalkti; ¢iinkii meslek, kuralina gére uygulanmiyor artik.” Bu durumun bir sonucu
olarak editoryal bagimsizliklarini kaybeden gazeteciler, ya patronlarinin isteklerine gore
hareket etmekte ya da Chomsky’nin Propaganda Modeli’nde oldugu gibi birtakim degerleri
i¢sellestirerek haber iiretim siireclerinde kendilerine otosansiir uygulamaktadir.

Bu yoniiyle 6zellikle Tiirkiye’deki ana akim medyanin gazetecilik yapmadigini, bunun
yerine bir halkla iligkiler faaliyeti yliriittigiinii kaydeden K9, asagidaki uzun alintida sahiplik
yapisindan haberdeki manipiilasyon siireglerine kadar yasanan bir¢ok sorunu su sozlerle ifade

etmektedir:

“Yani birincisi gazeteciligin hi¢bir zaman bagimsiz olmadigimi gérmek lazim. Bu, ana akimda miimkiin
degil. Yandas basinda bu ¢ok bariz. Her iktidar kendi icraatlarini, ideolojisini medya iizerinden aktarmak

istiyor ve medyay1 sermaye sahipleriyle birlikte sekillendirerek bir arag¢ olarak kullaniyor. Bence
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Tiirkiye’de ana akim medya gazetecilik yapmiyor bunun yerine bir halkla iligkiler ¢aligmasi yapiyor.
Ciinkii iktidarin icraatlarini anlatiyorlar ve karsi durumlar1 haber yapmiyorlar. Dogrudan iktidara bagl
oldugu i¢in bagimsiz olarak hareket edemiyorlar. Tiirkiye nin dis politikasiyla ilgili haberlerde hangi
haberlerin nasil verilmesi konusunda ana akim medyaya talimat veriliyordu Ahmet Davutoglu
doneminde... Iktidara bagli bir medya var ve iktidarin istedigi sekilde diisiiniiyor ve hareket ediyor.
Editorler bu degerleri i¢sellestirerek kendi kendilerine otosansiir uyguluyorlar. Medya profesyonelleri de
bunun avantajlarini kullaniyor agikgasi. Karsilikli bir iliski s6z konusu ve olmasi gerekenler sdylenmiyor
ve konusulmuyor. Tirkiye’nin glindemini etkileyen olaylar ana akimda konusulmuyor, daha ¢ok
alternatif medyada konusuluyor. Olaylarin dogrulugu bile sorgulanmiyor artik ana akim tarafindan.

Mubhalif medya da cezalandiriliyor. Mali denetimler, verilen cezalar bunun en agik 6rnegini olusturuyor.”

Gorlismecilerden K9’un sozlerinden anlasilacagi iizere, merkez medyanin tam
anlamiyla hicbir zaman bagimsiz olmadig1 ve hemen her donemde ekonomik ve siyasi ¢ikar
sahiplerinin sozciiliiglini yaptigin1 sdylemek miimkiindiir. Bu degerlendirmeler ayn1 zamanda
Herman ve Chomsky’nin Propaganda Modelini dogrulamakta ve medya-siyaset iligkisi
ekseninde haberlerin yanli, eksik veya carpitilarak sunuldugunu bizlere gostermektedir. S6z
konusu ¢arpitmalarin Tiirk medyasiyla sinirli olmadigini, Bati medyasinda da benzeri siireclerin
yasandigini soyleyen K7 ise haber olgusunun bir siyasal angajman araci olarak kullanildigini,
Bat1 medyasindaki sahiplik yapis1 ve siyasal nedenlerden 6tiirii orada da gerceklerin cogunlukla
gizlendigini veya egilip biikiildiigiinii kaydetmektedir.

Ozellikle 1980’lerden sonra medyay1 ele gecirme cabasi igerisine giren biiyiik
holdingler, istedikleri tiirde haberler yapabilmek icin medya organlarini kendi c¢ikarlar
dogrultusunda kullanmakta ve bu durum da gazetecilik meslegini siirdiirme noktasinda
habercilerin isini zorlastirmaktadir. Geleneksel degerleri icsellestiren editorler ve otosansiir
yapmaya zorlanan gazeteciler agisindan medyada yasanan bu doniisiim, gazetecilik meslegine
duyulan giivenin azalmasina neden oldugu gibi kamusal yayincilik anlayisin1 da zedelemekte
ve haberi alinip satilabilen ticari bir iiriin haline getirmektedir.

Medya patronlarinin iktidarlarla ¢atismamak i¢in her zaman belirli bir diizeyde sansiir
uyguladiklarini, patronsuz gazetecilerin de bu sansiire boyun egmemek adina alternatif
medyaya yoneldiklerini kaydeden K5’in bu diisiincelerine karsilik K3, hiikiimet propagandasi
yapan medya kurumlarinin ve gazetecilerin yagsam standartlarimni yiikselttigini ve bu durumun
da meslegin giivenilirligini zedeledigini belirtmektedir. Bu bakimdan temel derdi ger¢ek
gazetecilik olan habercilerin baskilara maruz birakilmasi veya isten ¢ikarilmasiyla alternatif

medya, patronsuz gazeteciler i¢in zorunlu bir ¢ikis yolu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Medyadaki tekellesme ve reklamci baskisini yogun bir sekilde hisseden gazetecilerin
yani sira medya igeriklerindeki nitelik sorunu da ana akimdaki belirgin problemlerden birini
olusturmaktadir. Reklam promosyonlartyla ayakta duran geleneksel medya organlari, haberi en
ucuz yolla toplayip reklamlarla birlikte okuyucuya sunmakta; bu da beraberinde bir nitelik
sorunu yaratmaktadir. K10, medya patronlarinin reklam verenlerle kotii olmamak adina
neredeyse biitiin etik degerleri ayaklar altina aldigini1 ve bu durumun hem haberciler hem de
okurlar iizerinde zorlayict bir etki olusturdugunu ifade etmektedir. Bu sorunu asmanin
yollarindan biri olan kitlesel fonlamal1 gazetecilikte ise habere belirli bir deger atfedilmekte ve
haber tiretim siireglerinin maliyeti okur destekleriyle karsilanmaktadir. Goriismecilerden K6,
kitlesel fonlamal1 gazeteciligin hem kendileri hem de nitelikli haber okumak isteyen insanlar
icin son derece islevli bir model oldugunu belirterek, “Nitelikli ve dogru habere ulasmak
istiyorsaniz bunun bir bedeli olmal1” seklinde ifade etmekte okurun habere ne i¢in para 6demesi
gerektiginin altin1 ¢cizmektedir.

Ana akim medyadaki sorunlarin gazeteciler lizerinde yarattigi olumsuz etkiyi tersine
cevirmek amaciyla alternatif medyaya ydnelen ve bu noktada iletisim teknolojilerinin
kendilerine sundugu olanaklar1 iyi bir sekilde degerlendirmeye g¢alisan K8 ise, mevcut

sorunlarin kendileri ag¢isindan olumlu bir etti yarattigini su sozlerle ifade etmektedir:

“Ana akimdaki kosullar ¢ok kotii oldugu i¢in ve hiikiimetin baskilari meslegin itibar1 ve gelirini
diistirdiigii icin insanlar bizim gibi alternatif kanallara yoneldi. Aslinda bu durum bizim i¢in bir avantaj
olusturdu. Bize daha ¢ok ragbet oldu bu sayede. Ana akim bizi var etti ve biz sosyal medyanin olanaklarini

iyi kullandik.”

3.2.4.8. Patronsuz Gazeteciligin Zorluklar1 (Dezavantajlar)

Patronsuz gazeteciler i¢in esik bekgiligi kavramini ortadan kaldiran kitlesel fonlamali
gazetecilik, okurlar ve gazeteciler arasinda seffaf bir iligkinin kurulmasina ve dolayisiyla haber
iretim siireglerinde editéryal bagimsizligin saglanmasina katkida bulunmaktadir. Medya
sektoriindeki tekellesmeler, gazetecilerin maruz kaldigi yogun baskilar, niteliksiz medya
ciktilari, sansiir, otosansiir ve internet temelli tik haberciligi gibi birbirinden farkli sorunlara
kars1 ¢6ziim odakli bir habercilik anlayisi sunan kitle fonlamali gazetecilik, hem meslegin
sarsilan itibarin1 kurtarma potansiyeline sahip olmasi hem de alternatif bir yayincilik anlayisi
olusturmasi bakimindan gazeteciler ve haber medyasi igin essiz bir potansiyele sahiptir.

Fikir gazeteciligi veya elestirel gazeteciligin ortadan kalktig1 mevcut medya diizeninde

haber alma haklarin1 cogunlukla kaybeden okurlar, kitlesel fonlamali gazetecilikle haberin bir
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parcast haline gelmekte ve patronsuz gazetecilerle birlikte yapilan isin stirdiiriilmesi noktasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Okurlar1 haber iiretim siirecinin bir parcasi haline getiren bu
gazetecilik tiirli, derinliksiz haber olgusunu kirarak toplumun genelini ilgilendiren ve kamuoyu
olusturma giicline sahip olan haberlerin iiretilmesine firsat sagladigi gibi kiiciik desteklerle
patronsuz ve bagimsiz gazeteciligin yasatilmasina da olanak tanimaktadir.

Gazeteciler ve okurlar arasindaki bariyerleri ortadan kaldiran kitle fonlamali
gazeteciligin, patronsuz gazetecilere sagladig1 avantajlar veya dezavantajlari ortaya ¢ikarmak
amaciyla katilimcilarla yapilan goriismelerde; yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilere ciddi
bir si@inak sagladigi, meslegi evrensel oOlciitlerle yapabilme olanagi verdigi, gazetecilerin
patronsuz bir sekilde direkt okuyucuyla bir araya gelebildigi ve tarafsiz bir yayincilik anlayisi
olusturma noktasinda ¢esitli avantajlar sagladigi sonucuna varimistir. Ote yandan birtakim
riskleri de barindiran kitle fonlamali gazetecilikte; okur ilgisinin siirekliligini saglamak, pahali
bir is olan haberciligin siirekli desteklenmemesi, canli yayinlarin yanki odas1 haline gelmesi,
yetersiz abone sayisi, diisiik gelirler, uzmanlik ve son olarak da kadin gazetecilerin dijital
siddete maruz kalmasi gibi dezavantajlarin oldugu sonucuna ulagilmistir.

Gortismecilerden K1, gazetecilik meslegini evrensel ilkelerle devam ettirme noktasinda
alternatif medya kanallarinin ve yeni is modellerinin kendisine bir avantaj sagladigini ve ana
akim medyadaki gibi bir patron baskisi yasamadigini, “...yaymmlarimin patronu izleyicilerim
oldugu icin boyle bir kaygi giitmeme gerek yok” soOzleriyle agiklamaktadir. Bagimsiz ve
patronsuz gazeteciligin devami agisindan sosyal medyanin kendileri i¢in siginilabilecek bir alan
yarattigini belirten K2 ise “Kitlesel fonlama gibi bir yenilik olmasaydi meslegimi devam
ettiremezdim. Ne yapacaktim ki? Bu olmasayd: gazetecilik yapamazdik™ seklinde bir goriis
beyan etmekte ve yeni medya temelli patronsuz gazetecili§in kendisi acisindan olumlu
taraflarina vurgu yapmaktadir. K2 ile benzer degerlendirmeler yapan K5, K6 ve K7 de sosyal
medyanin ve kitlesel fonlamali gazeteciligin, hem meslege devam etmek isteyen gazeteciler
hem de gercek bilgiye ulagmak isteyen okurlar icin biiyiik avantajlar sagladigini asagidaki

alintilarda soyle aciklamaktadirlar:

“Sosyal medyanin ve kitlesel fonlamali gazeteciligin avantaji tabi ki patronsuz bir sekilde ve direkt olarak
izleyiciyle bir araya gelebilmek. Ama habercilik pahali bir is. Yeterli abone saymiz yoksa ve geliriniz

diistikse bu isi tek basina siirdiirmek ¢ok zor oluyor” K5.

“Geleneksel medyada iiretilen haber gazeteye giriyor veya girmiyor ancak sosyal medyada takipgilerinize

bunu kendi goziiniizle anlatma sans1 buluyorsunuz. Uzerinizde editdryal bir baski olmuyor. Oto sansiir
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yapmiyorsaniz eger... Biz kimliksiz, logosuz gazetecilik yapiyoruz. Kimseyi yonlendirmiyoruz ve

gergekleri ortaya ¢ikariyoruz. Bu yoniiyle patronsuz gazetecilik bizim i¢in bir alan yaratiyor” K6.

“Alternatif medya kanallar1 bize ¢ok fazla avantaj sagladi. Meslegi devam ettirme ¢abasi i¢inde olan
gazeteciler i¢in sosyal medya iyi bir alternatif konumunda agikg¢asi. Bizim ana akimda geri donecegimiz

bir alan kalmadigi i¢in sosyal medya gazetecilik mesleginin ana zemini haline gelmis durumda” K7.

Profesyonel gazetecilik deneyimlerini yeni medyanin kendine has o6zellikleriyle
birlestiren patronsuz gazeteciler i¢in kitlesel fonlama; editdryal bagimsizlik, okur destekli
habercilik, etik ilkelere baglilik, kamu yarar1 ve aragtirmaci gazetecilik gibi ¢cok sayida avantaj
saglamaktadir. Bununla birlikte bir takim dezavantajlara da sahip olan kitlesel fonlamali
gazetecilikte, okur ilgisinin devamliligini saglamak ve yapilan iste fark yaratmak gibi zorlayici
durumlar yasanabilmektedir.

Gortismecilerden K1, patronsuz gazeteciligin dezavantajlarini agiklarken bu duruma
vurgu yapmakta ve gazeteciligin temel ilkelerinden biri olan haber kaynagiyla maddi iliski i¢ine
girme kuraliin da kimi zaman ¢ignenebildigini belirtmektedir. Gazetecinin buna asla miisaade
etmemesi gerektiginin altin1 ¢izen K1’in bu sozlerine ek olarak denilebilir ki gazetecinin haber
kaynagiyla kurdugu maddi iligki ayn1 zamanda tarafsizligini1 zedelemekte ve haber medyasinda
etik ihlallerin yaganmasina neden olmaktadir.

Son yillarda YouTube’un canli yayin Ozelligi sunmasiyla birlikte yayinlarini bu
platform iizerinden siirdiiren patronsuz gazeteciler acisindan yeterli abone ve izlenme sayisina
ulasamama gibi riskler de s6z konusu olabilmektedir. Yaymnlarini diger platformlar iizerinden
link paylasimi1 yaparak genis bir kitleye duyurma olanagma sahip olan gazeteciler,
platformlardaki kullanici kitlesinin farkliligindan dolay1 diisiik izlenme sayilarinda kalmakta ve
stirdiiriilebilir bir ekonomik kazang elde edememektir. K5’in daha once de ifade ettigi gibi
maliyetli bir is olan haberciligin yeteri kadar desteklenmemesi, abone sayisinin azlig ve diistik
gelirler, meslegi siirdiirme noktasinda patronsuz gazetecileri zorlayan durumlarin basinda
gelmektedir.

Ote yandan benzer diinya goriislerine sahip olan kullanicilar tarafindan da desteklenen
patronsuz gazeteciler agisindan canli yayinlarin yanki odasi haline evrilmesi gibi durumlardan
da s6z etmek miimkiindiir. Cogunlukla gazetecilerin sdylediklerini olumlayan kullanicilar veya
destekgiler, haberlere karst muhalif okumalar yapabilmekte ve bir ling kiiltiiriiniin olusmasina

neden olabilmektedir. Goriismecilerden K1, K2, K7 ve K9’un bu duruma iliskin daha 6nce
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yaptig1 degerlendirmeler, yanki odasi sorununun patronsuz gazetecilikte de yasanabilecegini
dogrular niteliktedir.

Ayrica, arastirmanin Orneklemini olusturan {i¢ kadin gazeteciden ikisinin, meslegin
stirdiiriilmesi noktasinda yasadiklar1 zorluklar ise benzer niteliktedir. Goriismecilerden K2 ve
K4 6zellikle ana akim medyada ¢alistiklart donemde kadin kimliklerinden dolay1 ayrimciliga
maruz kaldiklarii1 ancak yeni medya temelli kitlesel fonlamali gazetecilikle birlikte bu
durumun nispeten kirildigini belirtmektedir.

K2, medya sektoriindeki erkek hegemonyasini: “Bir kadimin kendi ayaklari iistiinde
durmasini kabul etmeyen bir erkek giiruhu var bizim sektorde” sOzleriyle aciklamakta ve
devaminda sunlar1 soylemektedir: “Kadin gazeteciler olarak bizler, magazin haberleri yapmasi
gereken, ekrana c¢ikmasi gereken veya yasam haberleri yapmasi gereken kisiler olarak
goriiliiyoruz medyada. Zaten meslek zor bir de bunlarla miicadele etmeye ¢alistyoruz.” Benzer
sekilde sosyal medya platformlarinda dijital siddet veya benzeri tiirden sorunlarla da
karsilastigini belirten K2, son kertede erkek hegemonyasimin yeni medya temelli bagimsiz
gazetecilikle birlikte kirildigini ve kimseden isiyle ilgili bir talimat almadigini ifade etmektedir.

Ana akim medyada calistigt donemde kadin kimliginden dolay1 diisiincelerinin zaman
zaman gormezden gelindigini belirten K4, medyadaki erkek egemen dilin tam olarak yok
olmadigin1 ancak sosyal medyayla birlikte bu durumun bir nebze de olsa azaldigini dile
getirmektedir. Profesyonel meslek ge¢misi bulunan bir diger goriismeci K7 ise diger iki kadin
gazetecinin aksine mesleki anlamda kadin kimliginden dolayr herhangi bir baskiyla
karsilasmadigini ifade etmektedir. Bu durumun sebebi olarak da emek haberciligi ve is¢i sinifi
iizerine ¢aligsmasini ornek gosteren K7, isciler tarafindan saygi duyulan biri haline geldigini ve

meslegi yaparken her zaman orta yolu bulmaya ¢alistigin1 kaydetmektedir.

3.3. Bir Arastirma Teknigi Olarak Icerik Analizi

Sosyal bilimlerde sikga kullanilan bir arastirma teknigi olarak icerik analizi, temel
diizeyde insanlarin soyledikleri ve yazdiklarinin sayisallastirilmasi veya nicellestirilmesi
seklinde tanimlanmaktadir (Hepkul, 2002: 2). Belli kurallar gergevesinde uygulanan igerik
analizi; basta sosyoloji olmak iizere psikoloji, tarih, edebiyat, gazetecilik, politika ve reklam
gibi alanlarda iletisim igerigindeki egilimleri tanimlamak, kaynaklarn bilinen 6zelliklerini
tirettikleri mesajlarla iliskilendirmek, iletisim igerigini standartlara karsi test etmek ve iletisim
kaliplarini belirlemek gibi degisik amaglarla uygulanmaktadir (Demirci ve Koseli, 2009: 361).

Yirminci yiizyilin baslarinda Colombia Gazetecilik Okulu’nun g¢alismalariyla ortaya

cikan icerik analizi, baslarda gazetelerin sansasyon diizeylerini 6lgmek ve yayinlarin
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karsilagtirmasin1 yapmak amaciyla uygulanirken 1. Diinya Savasi yillarinda propaganda
faaliyetlerinin agirlik kazanmasiyla birlikte, bu faaliyetlerin 6l¢iilmesinde bir arastirma teknigi
olarak kullanilmaya ve yayginlasmaya baslamistir. Harold Laswell’in propaganda konusundaki
caligmalariyla iinlenen igerik analizi, yirminci ylizyilin ortalarina gelindiginde davranigsal
psikoloji ekoliiniin gelistigi ABD’de sistematiklestirilmis ve kurallar1 belirlenmistir. Daha
sonraki donemlerde Lietes, Fadres, Gray, Janis, Kaplan, Mintz, White ve Baldwin gibi
uzmanlagmis arastirmacilarin katkilartyla igerik analizi; edebiyat, klinik psikoloji, dilbilim,
gazetecilik ve etnoloji gibi disiplinlere girerek elektronik devrimin basladigi 1960’11 yillara
kadar gelisimini devam ettirmistir. 1970’lerde ise 4. kusak bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasiyla
daha once islenemeyecek capta biiyiik olan istatistiksel veriler, gelisen bu teknolojiyle birlikte
enformasyonun iglenmesini olanakli hale getirmistir (Bilgin, 2014: 3-5).

Hem bir arastirma yontemi hem de bu yonteme uygun olarak kullanilan bir arastirma
teknigi olarak igerik analizi (Kiziltepe, 2017: 253), davraniglarin dogrudan gozlemlenmesi
yerine bireylerin sembolik davraniglart veya iletisim materyallerinin ¢dziimlenmesi esasina
dayanmaktadir (Ogiilmiis, 1991: 213). Ayn1 zamanda bir sdylemi anlamada ve yorumlamada
arastirmacinin 6znel etkenlerden styrilmasina olanak saglayan bu analizi teknigi, sdylemin veya
mesajin gorlinen Ozellikleri disinda ilk bakista goriilmeyen iistii ortiilii igerigi ortaya ¢ikarmada
onemli bir isleve sahiptir (Bilgin, 2014: 1). Icerik analizi uzmam ise dokiimanlar iizerinde
calisan hassas bir dedektif gibidir. Bir yandan inceledigi mesajlar1 anlamaya ¢alisirken, diger
yandan anladigin1 kanitlama ve temellendirme ¢abasindadir. Bu iki islev icerik analizinde
birbirini tamamlayan unsurlarin baginda gelmektedir (Bilgin, 2014: 8).

Arsivlerden, dokiimanlardan ve kitle iletisim araglarindan elde edilen ham bilgilerin
incelenmesi noktasinda arastirmacilara sistematik bir metodoloji saglayan igerik analizi
(Demirci ve Koseli, 2009: 361) arastirma hedefi, 6rneklem secimi, kayit birimleri, kategoriler,
frekanslar, degerlendirme ve yorumlama gibi ¢esitli asamalardan olusmaktadir. Igerik
analizinin ilk agamasin1 arastirma hedefi olusturmaktadir. Arastirmaci, yaptig1 aragtirmada neyi
elde etmeyi hedefledigini acikca belirlemek durumundadir. Ikinci asamada ise drneklemin
olusturulmas1 gerekmektedir. Orneklem sec¢imi; sinirli sayida gazete, dergi, dykii, film, reklam
veya diger iletisim araglarindan olusabilir. Ornegin bir iilkede yaym yapan gazetelerin belirli
bir donemdeki tiim sayilar1 alinabilecegi gibi, bir konuya yonelik yazilarin yer aldig1 gazete
veya gazeteler orneklem olarak secilebilir. Ugiincii asamada da arastirmaci tarafindan
orneklemin boliinecegi birimler, maddeler ya da kayit birimleri ve bunlarin i¢inde toplanacagi
kategoriler saptanmalidir. Dordiincii ve son asamada ise kategoriler arasi iligkiler

coziimlendikten sonra degerlendirme, ¢ikarsama ve yorumlama yapilmalidir (Bilgin, 2014: 11).
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Yildirnm ve Simsek (2013: 259), igerik analizinde toplanan verileri agiklayabilecek
kavramlara ve iliskilere ulasmanin 6nemine deginerek, arastirmaci tarafindan toplanan verilerin
derinlemesine bir isleme tabi tutuldugunu ve betimsel bir yaklasimla fark edilmeyen kavram ve
temalarin igerik analizi sonucu kesfedilebilecegini ifade etmektedir. Bu noktada betimsel
analizde Ozetlenen ve yorumlanan verilerin kategorisel bir analize tabi tutulmasi, igerik
analizinin olmazsa olmazlarindan bir tanesidir.

Kategorilestirmeyi, bir gruplandirma bicimi olarak tanimlayan Bilgin (2014: 14),
kategorilestirme islemini posta memurunun g¢antasindaki mektuplar1 farkli posta kutularina
dagitmasina benzetmektedir. Kategorisel analiz ise belirli bir mesajin 6nce birimlere
boliinmesini daha sonra da belirli kriterlere gore gruplandirilmasini ifade etmektedir. Biraz daha
acmak gerekirse mesajlarin kodlanmasi ve anlamlarin islenmesi olarak da tarif edilebilecek
kategorilestirme siireci (Bilgin, 2014: 19), ham bilgilerin sistematik bir sekilde analiz
edilmesinde aragtirmacilara biiyiik kolayliklar saglamaktadir.

Kategorilerin saptanmasinda da dikkat edilmesi gereken bazi kurallar bulunmaktadir.
(Bardin, 1977), kategorilerin tasimasi gereken 6zellikleri su sekilde agiklamaktadir:

e Kategoriler homojen olmahdir, farkli 6geler ayni kategorilerde yer almamalidir.

e Kategoriler biitiinsellik tagimali, iletisim veya mesajin tiimiinii kapsamalidir.

e Kategoriler ayirt edici olmali, bir 6ge, farkli kategorilerde yer almamalidir.

o Kategoriler objektif olmali, farkli kodlayicilar ayni Ogeleri, ayni kategorilere

sokmalidir.

e Kategoriler, amaca uygun ve anlamli olmali, arastirma hedeflerine gore

uyarlanmalidir (akt. Bilgin, 2014: 13).

Nesnellik, sistemlilik ve genellik gibi ii¢ temel 6zellige sahip olan icerik analizinde ayni
materyaller tizerinde benzer sonuclarin elde edilmesi son derece 6nemlidir. Bunun i¢in de analiz
yapilirken ¢6ziimleme kurallarinin iyi formiile edilmesi gerekmektedir. Sistemli bir igerik
analizinde arastirmacinin, belli bir kategoriye girecek ya da girmeyecek birimleri iyi saptamast
ve hep aym oOlgiitleri kullanmas1 gerekmektedir. Genellik ise bulgularin kuramsal bir temele
sahip olmasinmi gerektirir. Saf betimsel bilgi yerine karsilastirmalara dayali bir igerik analizi,

¢ok daha bilimsel bir deger tasimaktadir (Holsti 1968’den akt. Ogiilmiis, 1991: 216).

3.3.1. Patronsuz Gazetecilerin Sosyal Medya Hesaplarina Yonelik I¢erik Analizi
Okur ve izleyici destekli kitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’deki durumuna iliskin
bir bakis agis1 kazandirmay1 amaglayan bu arastirmada, ¢alismanin derinligi ve verilerin daha

kapsaml1 analiz edilmesi amaciyla iki farkli yontem kullanilmistir. Bu yontemlerden ilki olan
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derinlemesine goriisme kapsaminda, sosyal medyay1 kullanarak habercilik yapan ve bu yolla
kitlelerin maddi destegine basvuran patronsuz gazetecilerle gesitli goriismeler yapilmustir.
Cevrimigi, yazil1 veya telefon araciligiyla yapilan bu goriismelerden elde edilen veriler 1s181inda
8 tema olusturulmus; daha sonra bu veriler betimsel analiz teknigine uygun olarak analiz
edilmistir.

Caligma kapsaminda elde edilen verilerin analizinde kullanilan bir diger analiz yontemi
ise icerik analizidir. Derinlemesine goriismelerde elde edilen verilerin ¢dziimlenmesinin
ardindan tamamlayic1 bir arastirma yoOntemi olarak, patronsuz gazetecilerin habercilik
faaliyetlerini yaparken yogun bir sekilde kullandiklar1 Twitter, YouTube ve Patreon
platformlari, icerik ve bi¢im yoniinden incelemeye tabi tutulmustur. Kayitlama birimi olarak
gazetecilerin bu platformlar araciligiyla yaptiklari paylasimlar, aldiklar1 begeniler, etkilesimleri
ve kullanici yorumlar1 01.06.2022-30.06.2022 tarihleri arasinda geriye doniik olarak incelenmis
ve Windows 10 Enterprise 64 bit Isletim Sistemli bilgisayarda depolanmistir. Patronsuz
gazetecilerin sosyal medya hesaplarindan elde edilen verilerin ardindan olusturulan kategoriler

ve kodlarla igerik analizinden elde edilen bulgular agagida serimlenmistir.

3.3.1.1. Katihmc1 1-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

33 yillik gazetecilik gegmisi bulunan ve 2015 yilinda ana akim medyadaki gorevinden
ayrilarak alternatif medyaya yonelen K1’in 10 yillik sosyal medya deneyimi bulunmaktadir.
Gorece kisa bir siire olmasina ragmen Twitter, YouTube ve Patreon platformlarini etkin bir
seklinde kullandig1 goriilen gazetecinin sosyal medya hesaplarina yonelik yapilan igerik

analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.2 K1-Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipgi Tweet

940 300,252 60,368

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Tablo 3.3. K1-1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Alintilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 6 5 1 2 6822 | 100 864 2

02.06.2022 | 6 1411 | 24 273 2

~
w

03.06.2022 | - 7 - 1 173 1 - -
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04.06.2022 | 1 1 2 - 1170 | 22 58 -
05.06.2022 | 1 2 1 1 1753 |25 80 -
06.06.2022 | 7 4 - 6 2559 |27 291 3
07.06.2022 | 6 1 2 2 4816 | 158 522 2
08.06.2022 | 6 2 1 2 2152 |30 240 2
09.06.2022 | 5 6 2 4 2168 | 22 264 2
10.06.2022 | 5 - 1 - 1201 |6 219 2
11.06.2022 | - - - - - - - -
12.06.2022 | 2 4 - - 1634 |8 183 -
13.06.2022 | 5 1 - 1 991 4 206 2
14.06.2022 | 5 5 - 2 1255 |13 211 2
15.06.2022 | 6 4 - 3 1783 |19 293 2
16.06.2022 | 5 5 1 2 1080 |12 220 2
17.06.2022 | 5 1 1 1 980 6 201 2
18.06.2022 | - 1 1 - 139 2 8 -
19.06.2022 | 4 - - 4 4731 | 114 79 -
20.06.2022 | 2 4 1 1 4571 | 86 460 -
21.06.2022 | 5 4 2 2 1842 |12 321 2
22.06.2022 | 5 6 - 2 1399 |14 293 2
23.06.2022 | 7 2 - 1 4235 | 378 281 2
24.06.2022 | 2 6 - 3 1147 |19 44 -
25.06.2022 | - 2 2 - 1123 | 16 67 -
26.06.2022 | 1 3 1 - 544 11 89 -
27.06.2022 | 4 1 - 1 1050 | 20 165 1
28.06.2022 | 4 1 2 4 3660 | 155 401 1
29.06.2022 | 5 3 - - 1147 |7 211 2
30.06.2022 | 6 3 2 1 1831 |19 219 2

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Calismanin 6rneklemini olusturan patronsuz gazetecilerden K1’in 1-30 Haziran 2022
tarithleri arasindaki Twitter kullanim aligkanliklan ti¢ farkli kategori ekseninde incelenmeye
tabi tutulmustur. Tweet tiirli kategorisinde K1’in yapmis oldugu paylasimlar, retweetler, alintili
Tweet kullanma sayilar1 ve kullanicilara vermis oldugu yanitlar bulunmaktadir. Etkilesim
kategorisinde K1’in yaptigi paylasimlarina gelen begeni sayilari, kullanici yorumlar1 ve
paylagimlarimin baska kullanicilar tarafindan ka¢ kez retweet edildigi gosterilmektedir. Son
kategori olan YouTube Paylasim Link Sayisinda ise K1’in platformlar arasi paylasim yapma

sikl1g1 sayisal olarak incelenmektedir.

Tweet tiirli kategorisinde K1’in 1-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki paylasimlari
incelendiginde, toplamda 188 paylasim yaptig1 goriilmektedir. Bunlardan 116’s1 Tweet, 23’1
alintili tweet, 49’u ise kullanicilara vermis oldugu yanitlardan olugmaktadir. Yapilan
hesaplamada K1’in retweet yaptig1r paylasimlarin bagkalar1 tarafindan atilan tweetler olmasi

nedeniyle, retweetler hesaplama diginda tutulmus ve rakamlarin toplamina eklenmemistir.
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Paylasimlariyla genis bir kullanict kitlesine ulasan K1, 01.06.2022 tarihinde 6822
begeni ile en yiiksek etkilesim sayisina ulasirken, 18.06.2022 tarihinde ise 139 begeni alarak
diistik bir etkilesim orani yakalamistir. K1’in YouTube Paylasim Link Sayisi’na bakildiginda
ise cogunlukla hafta i¢i her giin Twitter ilizerinden YouTube yayinlarii paylastigi
gbozlemlenmistir. Hafta ici 09:00-12:00 saatleri arasinda YouTube iizerinden iki haber yayini
yapan K1, Twitter’t hem yaym duyurularimi yaptigi hem de canli yaym o6zelliginden

faydalandigi bir platform olarak kullanmaktadir.

Tablo 3.4 K1-YouTube Kanah Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayis1

32,736,534 milyon 150 bin 3175

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Tablo 3.5 K1-1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanim

YouTube Yaymnin | Goriintiillenme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1

01.06.2022 34,013 7200 - 81 Ekonomi
02.06.2022 44,018 8100 - 137 Siyaset
06.06.2022 35,259 7200 - 67 Ekonomi
07.06.2022 34,486 7200 - 60 Ekonomi
08.06.2022 35,435 7700 - 86 Ekonomi
09.06.2022 31,745 6900 - 71 Ekonomi
10.06.2022 36,335 7200 - 74 Ekonomi
13.06.2022 35,907 7400 - 92 Siyaset
14.06.2022 32,428 7100 - 62 Ekonomi
15.06.2022 32,069 6800 - 70 Saglik
16.06.2022 34,241 7300 - 70 Ekonomi
17.06.2022 38,779 7100 - 88 Siyaset
21.06.2022 34,768 7400 - 104 Gilindem
22.06.2022 32,318 7600 - 81 Ekonomi
23.06.2022 38,385 7500 - 66 Gilindem
27.06.2022 23,014 3900 - 34 Yasam
28.06.2022 22,052 4600 - 42 Ekonomi
29.06.2022 35,638 7100 - 81 Siyaset
30.06.2022 32,113 6700 - 63 Siyaset

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Haber yayinlarin1 YouTube platformu {izerinden yapan ve toplam 32,736,534 milyon
gibi yiiksek bir izlenmeye sahip olan K1’in arastirmanin yapildig: tarihte kanalina abone olan
150 bin takipgisi ve ylikledigi 3715 videosu bulunmaktadir. Hafta i¢i her sabah 09:00-12:00

saatleri arasinda YouTube’da canli yayin yapan K1; ekonomi, siyaset ve giindem agirlikli
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konularda yaptig1 yaymnlarla yliksek izlenme oranlar1 yakalamaktadir. Hafta sonlar1 yayin
yapmamayi tercih eden K1’in gilinliik ortalama goriintiilenme sayis1t 35 bin civarindayken

begenileri ise 7 binin iizerindedir.

Tabloya gore 02.06.2022 tarihinde siyaset kategorisinde yaptig1 haber yayiniyla 44,018
goriintiilenme alan K1, ayn1 yayinda 8100 begeni ve 137 yorum alarak en yiiksek kullanici
etkilesimine ulagmustir. 28.06.2022 tarihinde ise ekonomi kategorisinde yaptig1 yayinla 22,052
gorlintiillenme alan K1, aym1 yayinda 4600 begeni ve 42 yorum alarak en diisiik kullanici

etkilesiminde kalmistir.

Tablo 3.6 K1-Patreon Kanah Bilgileri

Patron Sayisi Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi

324 1387 -

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Sanatgilar, yazarlar, miizisyenler ve gazeteciler gibi igerik ireticilerin desteklenmesi
icin lyelik yoluyla hayranlardan 6deme alinmasina olanak taniyan Patreon platformunu da
kullanan K1’in arastirmanin yapildig: tarih itibariyle 324 patronu bulunmaktadir. Platformda
1387 gonderisi bulunan K1’in patronlarina 6zel gonderileri ise bulunmamaktadir. Yayinlarinda
sik sik trettigi iceriklerin licretsiz olacagini vurgulayan K1’in, bu nedenle destekgilere 6zel

gonderi olusturmadig diigiiniilmektedir.

3.3.1.2. Katiimci 2-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

16 yillik profesyonel gazetecilik ge¢misi bulunan ve merkez medyadaki gérevinden
ayrilmasinin ardindan alternatif medyaya yonelerek bagimsiz habercilik yapan K2’nin 14 yillik
bir sosyal medya deneyimi bulunmaktadir. Ayni1 zamanda 2016 yilinda kurdugu internet haber
sitesinin de genel yayin yonetmenligini yapan gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon

hesaplaria yonelik yapilan igerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.7 K2- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

1877 34,212 14,772

Erisim Tarihi: 18.08.2022

Tablo 3.8 K2- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim
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Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayis1 YouTube

Paylasim

Link

Sayisi

Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 5 2 3 15 1090 | 39 111 3
02.06.2022 | 2 1 3 4 223 17 15 -
03.06.2022 | 8 5 1 3 599 17 65 1
04.06.2022 | 1 2 - - 15 2 7 -
05.06.2022 | 3 2 - 2 76 4 4 -
06.06.2022 | 5 10 11 1198 | 44 70
07.06.2022 | 5 12 - 41 740 28 34 -
08.06.2022 | 4 9 - 7 204 6 36 -
09.06.2022 | 7 4 1 2 4313 | 63 890 -
10.06.2022 | 5 5 1 7 326 14 40 -
11.06.2022 | 4 6 3 5 1760 | 25 467 -
12.06.2022 | 3 5 1 8 490 30 9 -
13.06.2022 | 1 4 2 4 217 24 13 -
14.06.2022 | 3 4 2 4 222 25 6 -
15.06.2022 | 14 17 2 4 4781 | 457 813 -
16.06.2022 | 11 13 3 11 8336 | 611 570 -
17.06.2022 | 4 6 2 9 1421 | 36 217 -
18.06.2022 | - 3 - 3 6 2 - -
19.06.2022 | 2 1 - 4 5588 | 120 913 -
20.06.2022 | 2 1 4 5 627 10 88 -
21.06.2022 | 7 4 3 5 475 9 70 2
22.06.2022 | 7 10 5 7 20.5 533 2149
bin

23.06.2022 | 1 9 2 2 81 7 13 -
24.06.2022 | 1 1 1 3 99 10 8 -
25.06.2022 | 1 2 1 4 119 4 9 -
26.06.2022 | 2 - - - 396 18 21 -
27.06.2022 | 8 3 1 2 583 32 50 1
28.06.2022 | 11 4 8 9 703 38 88 1
29.06.2022 | 5 4 5 3 322 12 28 -
30.06.2022 | 5 5 3 3 400 19 36 -

Erisim Tarihi: 18.08.2022

34,212 Twitter kullanicisi tarafindan takip edilen ve platformu aktif bir sekilde kullanan

K2’nin tweet tiirii kategorisinde toplam paylagim sayis1 382 olurken, bunun 137’si attig1 tweet,

58’1 alintili tweet, 187’si kullanicilara verdigi yanitlardan olusmaktadir. Ayrica attig1 Tweetler

ve yaptig1 retweetler birbirine yakin olan K2’nin genel anlamda Twitter kullanicilariyla

etkilesim sagladigi goriilmektedir.

22.06.2022 tarihinde yaptig1 paylasimla 20,500’den fazla begeni alan K2’nin ayni

paylasimina, 533 yorum yapilmis ve s6z konusu Tweet 2149 kez retweet edilmistir. K2 nin en




133

az kullanic1 etkilesimi aldig1 tarih, 18.06.2022 tarihidir. YouTube Link Paylasim Sayisi
kategorisine bakildiginda ise aragtirmanin yapildig: tarih araliginda sadece 9 YouTube linki

paylastig1 goriilmektedir.

Tablo 3.9 K2-YouTube Kanah Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayis1

455,663 11 bin 265

Erisim Tarihi: 18.08.2022

Tablo 3.10 K2- 1 Haziran - 30 Haziran YouTube Kullanimi

YouTube Yaymninin | Goriintiillenme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1

01.06.2022 1379 169 - 2 Gilindem
05.06.2022 2525 200 - 4 Siyaset
06.06.2022 1344 209 - 10 Siyaset
10.06.2022 1127 136 - 3 Siyaset
15.06.2022 691 113 - 4 Gilindem
16.06.2022 353 106 - B Siyaset
17.06.2022 2374 171 - B Siyaset
21.06.2022 755 73 - 2 Gilindem
22.06.2022 583 116 - 2 Gilindem
27.06.2022 1288 202 - 2 Gilindem
28.06.2022 871 166 - 6 Gilindem

Erisim Tarihi: 18.08.2022

Patronsuz bir gazeteci olarak yaklasik yarim milyona yakin bir goriintiilenme sayisina
sahip olan K2’nin YouTube hesab: incelendiginde, 11 bin abonesi ve yiiklemis oldugu 265
videosunun oldugu goriilmektedir. 1-30 Haziran 2022 tarihleri arasinda toplam 11 haber yayim
yapan K2, cogunlukla giindem ve siyasetle ilgili konulara yer vermektedir. En yiiksek
gortintiilenme sayisina ulastigi 05.01.2022 tarihinde siyaset kategorisinde 2525 izlenme ve 200
begeni alan K2, 353 goriintiilenme aldig1 16.06.2022 tarihinde ise en az izlenmeyle 106 begeni
elde etmistir. Ayrica, K2’nin ikinci en az goriintiilenme aldig1 22 Haziran tarihindeki begeni
sayist 116’dir. Bu durum bize, yaymlarin goriintiillenme sayist ve begeni sayilar1 arasinda
dogrudan bir iligkinin olmadigini, bunun yerine iceriklerin niteliginin begeni sayilari {izerinde

bir etkisinin oldugunu gostermektedir.

Tablo 3.11 K2- Patreon Kanah Bilgileri

Patron Sayisi Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi
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Erisim Tarihi: 18.08.2022

Bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon’u da kullanan K2’nin arastirmanin yapildigi
tarih itibariyle 3 patronu bulunmaktadir. 2 génderisi olan patronsuz gazetecinin patronlara 6zel

gonderisi ise bulunmamaktadir.

3.3.1.3. Katima1 3-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

19 yillik profesyonel gazetecilik ge¢misi bulunan ve c¢esitli donemlerde yaptigi
gazetecilik faaliyetleri nedeniyle hakkinda sorusturma yliriitiilen K3’iin 13 yillik bir sosyal
medya deneyimi bulunmaktadir. Kendisiyle miilakat yapildig1 donemde kitlesel fonlamali
gazetecilige devam eden K3, ilerleyen donemlerde siirdiiriilebilir bir gelir modeli insa
edemedigi i¢in bagimsiz bir internet haber sitesi adina ¢alismaya baglamistir. Ayn1 zamanda bu
haber sitesinin genel yayin yonetmenligini yapan gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon

hesaplarina yonelik yapilan igerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.12 K3- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

2665 66,682 43,361

Erisim Tarihi: 18.08.2022

Tablo 3.13 K3- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 13 - 2 1 210 43 22 1
02.06.2022 | 13 - 1 1 96 7 13 -
03.06.2022 | 11 - 1 1 160 12 12 -
04.06.2022 | 8 - 1 - 83 4 8 -
05.06.2022 | 22 - 2 - 225 10 29 -
06.06.2022 | 24 - 2 4 179 31 31 2
07.06.2022 | 7 - - - 61 5 7 -
08.06.2022 | 9 - - 3 134 2 6 2
09.06.2022 | 13 - 2 4 218 24 31 1
10.06.2022 | 11 - 2 - 165 5 7 -
11.06.2022 | 15 - 4 5 134 19 12 1
12.06.2022 | 29 - 2 - 285 18 45 -
13.06.2022 | 16 - 2 4 302 18 23 -
14.06.2022 | 7 - 2 3 231 12 24 -
15.06.2022 | 12 - 2 6 215 7 30 -
16.06.2022 | 14 - 2 4 133 7 21 -
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17.06.2022 | 10 - - 2 62 5 12 -
18.06.2022 | 9 - - 1 84 2 8 -
19.06.2022 | 26 - 2 2 195 21 28 -
20.06.2022 | 7 - - 3 105 3 13 -
21.06.2022 | 12 - 1 6 73 17 3 4
22.06.2022 | 12 - - 3 165 3 29 -
23.06.2022 | 5 - 2 - 40 2 3 -
24.06.2022 | 10 - - 5 122 6 15 1
25.06.2022 | 7 - - 1 127 10 12 -
26.06.2022 | 28 - 2 1 285 17 45 1
27.06.2022 | 18 - 2 5 269 20 24 5
28.06.2022 | 10 - 1 1 138 7 5 1
29.06.2022 | 12 - 1 3 245 20 18 -
30.06.2022 | 11 - 2 4 135 11 22 -

Erisim Tarihi: 18.08.2022

66,682 Twitter takipgisi olan ve toplamda 43,361 paylasim yapan K3’tin 1-30 Haziran

2022 tarihleri arasindaki Twitter kullanim siklig1 incelendiginde:

Tweet tiirli kategorisinde 401 Tweet, 40 alintili Tweet, 73 yanit olmak iizere toplamda
514 paylasim yapan K3’iin platformu aktif sekilde kullandig1 gériilmektedir. Ote yandan K3’iin
Twitter hesabina yonelik yapilan incelemelerde; 27 Haziran’dan Oncesine ait paylasimlarin
gosterilmemesi nedeniyle gelismis arama secenegi ilizerinden sadece yaptigi paylasimlara
ulasilmistir. Dolayisiyla K3’lin Tweet tiirii kategorisinde yapmis oldugu retweetlere iliskin

herhangi bir veri elde edilememistir.

1 aylik periyottaki etkilesim sayilarma bakildiginda, giinlik ortalama 20’ye yakin
paylasim yapan K3, 13 Haziran tarihinde 302 begeni alarak en yiiksek etkilesim sayisina
ulagsmustir. En diisiik begeni aldig1 23 Haziran tarihinde ise bu say1 40 olarak goriilmektedir.
YouTube Paylasim Link Sayis1 kategorisinde ise 19 paylasimi bulunan K3’ilin ¢evrimigi
habercilik yapan bagimsiz bir internet sitesine ait linkleri belirli araliklarla paylastig tespit
edilmistir. S6z konusu internet haber sitesinin genel yayin yonetmenligini yapan K3, burada

cikan haberleri link paylasimi yaparak Twitter lizerinden okurlarla paylasmaktadir.

Tablo 3.14 K3- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayisi Video Sayis1

24,538 1,37 bin 165

Erisim Tarihi: 18.08.2022

Kendine ait YouTube kanalinda 24,538 goriintiilenme alan, 165 videosu ve 1037 abone

sayis1 bulunan K3’1in, 1-30 Haziran tarihleri arasinda YouTube hesabi1 incelendiginde herhangi
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bir yayin yapmadigi tespit edilmistir. Miilakat yapilan tarihte patronsuz olarak gazetecilik
meslegini devam ettiren K3’{in daha sonraki tarihlerde bagimsiz bir haber sitesinin genel yayin
yonetmeni olarak goreve baglamasi nedeniyle YouTube yayinlarini devam ettirmedigi

distiniilmektedir.

Tablo 3.15 K3- Patreon Kanah Bilgileri

Patron Sayisi Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi

12 656 98

Erisim Tarihi: 18.08.2022
Bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon’u da kullanan K3’iin 1-30 Haziran tarihi
itibariyle 12 patronu bulunmaktadir. 656 gonderisi olan patronsuz gazetecinin patronlara 6zel

tirettigi iceriklerin sayis1 98°dir.

3.3.1.4. Katiimci 4-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

Ulusal ve uluslararasi birgok medya kurulusunda ¢alisan ve 24 yillik gazetecilik gegmisi
olan K4’iin 10 yillik bir sosyal medya kullanimi bulunmaktadir. Merkez medyada calistigi
donemde dis politika eksenli haberler yapan K4, 2019 yilinda buradaki gérevine son verildikten
sonra alternatif medyaya yonelmis, habercilik faaliyetlerini bagimsiz ve patronsuz olarak
stirdiirmeye baglamistir. Gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarina yonelik yapilan

icerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.16 K4- Twitter Hesabi Bilgileri
Takip edilen Takipgi Tweet

2620 10,844 7636
Erisim Tarihi: 19.08.2022

Tablo 3.17 K4- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanimi

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi

Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet

02.06.2022 | 2 1 - 1 17 - 19 1

03.06.2022 | - - 1 1 9 - 1 -

06.06.2022 | - 3 - - - - - -

08.06.2022 | - 2 - - - - - -

09.06.2022 | 2 - - - 26 - 18 2
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10.06.2022 | 1 - 1 - 12 1 6 1
13.06.2022 | 1 3 - 1 34 2 8 -
14.06.2022 | 1 1 1 - 4 - 4 -
17.06.2022 | - 1 - - - - - -
21.06.2022 | - 1 - 1 - - - -
23.06.2022 | 2 1 - 1 14 1 13 2
24.06.2022 | 1 2 - 2 28 2 12 1
25.06.2022 | 1 1 - - 9 - 1 -
27.06.2022 | 1 4 - 2 23 - 8

28.06.2022 | - 1 1 7 - 3 -
30.06.2022 | 1 - - - 16 - 13 1

Erisim Tarihi: 19.08.2022

Habercilik faaliyetlerine patronsuz olarak devam eden K4’iin

aragtirmanin yapildigi

tarih itibariyle 10,844 takipgisi bulunmaktadir. Kendisiyle yapilan goériismede patronsuz

gazeteciligin kendisi i¢in heniiz emekleme asamasinda oldugunu belirten K4’iin Twitter ve

YouTube platformlarin1 yogun bir sekilde kullanmadigi goriilmektedir.

K4’iin 1-30 Haziran tarihleri arasindaki Twitter kullanim sikligina bakildiginda, tweet

kategorisinde toplam 25 paylasim yaptigi goriilmektedir. Bu paylasimlarin 13’1 kendi attigi

tweetler, 4’1 alintili tweet, 8’1 ise kullanicilara verdigi yanitlardan olusmaktadir.

Etkilesim kategorisinde de benzer rakamlarin karsimiza ¢iktigi tabloda, 13 Haziran

tarihli gonderisiyle 34 begeni alan K4’{in en diisiik begeni ise 14 Haziran olarak goziikmektedir.

Bu tarihte aldig1 begeni sayisi ise 4’tiir. YouTube Paylagim Link Sayisi kategorisinde ise K4’iin

8 YouTube baglant1 linki paylastig: tespit edilmistir.

Tablo 3.18 K4- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayisi Video Sayisi
14,516 1,13 bin 40
Erisim Tarihi: 19.08.2022
Tablo 3.19 K4- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanim
YouTube Yayminin | Goriintilleme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1
02.06.2022 214 15 - 5 Dis
Politika
09.06.2022 129 18 - 2 Giindem
23.06.2022 227 17 - 3 Dis
Politika
30.06.2022 91 9 - 1 Dis
Politika

Erisim Tarihi: 19.08.2022
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Dis politika eksenli yayinlar yapan K4’iin 1-30 Haziran tarihleri arasindaki YouTube
kullanimina bakildiginda; 1 aylik periyotta 4 tane video yiikledigi goriilmustiir. 23 Haziran
tarihinde yaptig1 dis politika yaymiyla 227 goriintiilenme sayisina ulagan K4, ayni yayinda 17
begeni ve 3 izleyici yorumu almistir. 30 Haziran tarihli yayminda ise 91 goriintiillenme alan K4,

9 begeni ve 1 kullanic1 yorumu alarak Haziran ayin1 tamamlamistir.

Patronsuz gazeteciler tarafindan yogun bir sekilde kullanilan kitlesel fonlama
platformlarindan Patreon’u da kullanmayan K4’iin herhangi bir Patreon icerigi veya patronu
bulunmamaktadir. Ote yandan bagimsiz bir internet haber sitesi igin yazilar yazan K4’iin
patronsuz gazetecilikten ziyade ¢evrimigi habercilik yaparak kitlesel fonlama destegi alan

bagimsiz medya organlarina yoneldigi diistiniilmektedir.

3.3.1.5. Katiimc1 5-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

Profesyonel olarak 26 yillik gazetecilik ge¢misi bulunan ve daha once ¢esitli medya
kuruluslarinda editorlilk ve haber sunuculugu yapan K5, merkez medyadaki gorevinden
ayrildiktan sonra alternatif medyaya yonelen gazeteciler arasinda yer almaktadir. Ayni zamanda
20 yillik sosyal medya tecriibesi bulunan K5’in Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarina

yonelik yapilan icerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.20 K5- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

4378 15,923 16,642

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Tablo 3.21 K5- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 15 4 4 22 855 48 157 1
02.06.2022 | 2 4 3 - 33 1 16 3
03.06.2022 | 2 12 5 4 97 10 10 -
04.06.2022 | - - - 1 1 - - -
05.06.2022 | - 1 - 1 - - - -
06.06.2022 | - - - 1 - 1 - -
07.06.2022 | 6 1 4 10 196 25 42 2
08.06.2022 | 6 10 1 9 274 21 63 2
09.06.2022 | 5 7 2 10 169 11 22 1
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10.06.2022 | 1 3 3 5 453 13 76 1
11.06.2022 | - 4 2 1 246 7 54 -
12.06.2022 | 1 1 2 - 31 2 8 -
13.06.2022 | 4 3 3 6 215 19 40 1
14.06.2022 | 7 2 3 5 325 22 68 1
15.06.2022 | 3 2 2 1 112 6 18 1
16.06.2022 | 1 1 1 6 8 1 3 1
17.06.2022 | 1 2 3 1 36 2 6 1
18.06.2022 | 2 4 4 3 109 12 19 -
19.06.2022 | 2 2 - 2 1427 | 20 478 -
20.06.2022 | 1 - 2 4 141 4 18 -
21.06.2022 | 10 6 3 18 192 26 46 1
22.06.2022 | 7 10 2 5 118 3 22 -
23.06.2022 | 2 4 3 1 61 6 12 1
24.06.2022 | 4 7 1 - 55 3 4 2
25.06.2022 | 2 4 - 9 109 13 9 -
26.06.2022 | 3 - - 2 238 58 23
27.06.2022 | 2 2 - 2 35,8 151 2408
bin

28.06.2022 | 9 2 4 14 1005 | 30 135 2
29.06.2022 | 1 1 1 43 122 84 9 -
30.06.2022 | 1 - - 2 28 - 3 -

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Goriisme yapilan patronsuz gazetecilerden K5’in 1-30 Haziran arasindaki Twitter
kullanim istatistiklerine bakildiginda, platformu aktif olarak kullandigr goriilmektedir.
Aragtirmanin yapildig tarih itibariyle 15,923 takipgisi olan K5’in tweet tiirii kategorisinde
toplam 346 paylasim yaptig1 tespit edilmistir. Bu paylasimlarin 100’1 tweet, 58’1 alintili tweet,
188 tanesi ise kullanicilara vermis oldugu yanitlardan olugmaktadir. Tabloya gore kullanici
etkilesime 6nem veren K5’in Twitter kullanicilarina vermis oldugu yanitlar; tweet paylasimi ve

alintili tweet rakamlariin toplamindan daha fazladir.

Benzer sekilde kullanici etkilesimi kategorisinde de yliksek etkilesimler yakalayan
K5’in en fazla begeni ve etkilesim aldigi tarih; 35 bin 800 begeni ile 27 Haziran tarihi olmustur.
En diisiik begeni aldig1 tarih olan 4 Haziran’da ise herhangi bir tweet paylagimi yapmayan K5’in
YouTube Paylasim Link Sayilar1 ise 22 adettir. Cogunlukla YouTube {izerinden yaptig1 canlt
yayinlar1 Twitter lizerinden okurlarina, izleyicilerine ulastiran K5, bu sayede yayinlarinin

izlenilirligini attirmaya ¢alismaktadir.

Tablo 3.22 K5- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayisi Video Sayis1

257,178 2,44 bin 287
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Erisim Tarihi: 16.08.2022

Tablo 3.23 K5- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanimi

YouTube Yayminin | Goriintiileme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayisi

01.06.2022 421 29 - 5 Siyaset
02.06.2022 120 29 - 11 Siyaset
03.06.2022 133 34 - 12 Gilindem
07.06.2022 105 33 - 9 Ekonomi
08.06.2022 456 58 - 8 Ekonomi
09.06.2022 92 27 - 13 Yasam
10.06.2022 83 25 - 6 Ekonomi
13.06.2022 118 34 - 18 Gilindem
14.06.2022 124 28 - 4 Siyaset
15.06.2022 132 31 - 14 Siyaset
16.06.2022 82 25 - 5 Gilindem
17.06.2022 149 35 - 13 Gilindem
21.06.2022 438 60 - 14 Gilindem
22.06.2022 102 20 - 5 Gilindem
23.06.2022 163 42 - 15 Gilindem
24.06.2022 361 34 - 12 Siyaset
27.06.2022 238 39 - 7 Gilindem
28.06.2022 404 34 - 8 Gilindem

Erisim Tarihi: 16.08.2022

Bir video paylasim sitesi olan YouTube’u aktif bir sekilde kullanmaya calisan ve
yayinlarini bu platform {izerinden yapan K5, genel olarak iilke giindemi, ekonomik sorunlar ve
siyasetle ilgili konularda haber icerikleri tiretmektedir. Toplamda 257,178 goriintiilenme alan
K5’in 2044 abonesi ve yiiklemis oldugu 287 adet videosu bulunmaktadir. Yayinlarin izlenme
oranlarina bakildiginda; 8 Haziran tarihinde ekonomi kategorisinde yapmis oldugu yayinla 456
izlenme sayisina ve 58 izleyici yorumuna ulagmustir. Izleyici agisindan en az etkilesim aldig
16 Haziran tarihinde ise 82 goriintiilenme ve 25 yorum alan K5, giindemle ilgili bir yayin

yapmistir.

Ote yandan Patreon hesabr bulunmayan K5, kendisiyle gerceklestirilen goriisme
kapsaminda YouTube’un reklam paylasim gelirleriyle ekonomik bir kazang sagladigini; ancak

bu kazancin Tiirkiye sartlarinda yeterli olmadigini ifade etmektedir.

3.3.1.6. Katihmci 6-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi
Bir foto muhabiri olarak 1998 yilinda gazetecilik meslegine baslayan ve basin

fotografciligr alaninda birgok 6diil alan K6’1n yaklasik 25 yillik bir mesleki tecriibesi ve 10
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yillik bir sosyal medya geg¢misi bulunmaktadir. Gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon

hesaplarina yonelik yapilan icerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.24 K6- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet
595 6047 14,100
Erisim Tarihi: 10.08.2022
Tablo 3.25 K6-1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim
Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 4 8 3 7 209 14 32 4
02.06.2022 | 5 1 1 4 80 3 3 1
03.06.2022 | 6 1 4 6 143 10 12 1
04.06.2022 | 4 - 4 3 181 20 10 1
05.06.2022 | 7 - 2 4 64 7 - 1
06.06.2022 | 8 11 3 20 224 9 11 11
07.06.2022 | 15 8 8 10 171 26 18 8
08.06.2022 | 6 7 3 15 508 61 59 1
09.06.2022 | 5 5 1 18 69 3 3 -
10.06.2022 | 4 5 3 8 169 2 26 3
11.06.2022 | 2 - 3 12 100 9 10 1
12.06.2022 | 4 2 5 6 85 14 20 3
13.06.2022 | 4 3 4 6 103 5 19 1
14.06.2022 | 2 2 3 5 73 5 7 1
15.06.2022 | 6 2 3 6 140 9 8 2
16.06.2022 | 4 - - - 85 1 6 1
17.06.2022 | 5 1 3 2 112 6 10 -
18.06.2022 | 5 - 2 5 76 6 7 1
19.06.2022 | 7 - 1 11 183 7 28 1
20.06.2022 | 9 - 4 17 224 37 19 1
21.06.2022 | 1 5 2 1 86 - 8 -
22.06.2022 | 6 10 3 - 243 4 81 1
23.06.2022 | 6 - 1 1 49 4 6 -
24.06.2022 | 3 - - - 47 - 12 1
25.06.2022 | 2 2 - 3 28 3 2 1
26.06.2022 | 5 4 2 4 127 6 12 -
27.06.2022 | 6 - - 12 126 15 - 2
28.06.2022 | 9 5 - 4 243 2 41 1
29.06.2022 | 10 3 1 7 193 6 31 3
30.06.2022 | 2 3 2 1 39 3 10 2

Erisim Tarihi: 10.08.2022




142

Calismanin 6rneklemini olusturan ve goriisme yapilan patronsuz gazetecilerden K6’in
Twitter 1-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki Twitter kullanim istatistiklerine bakildiginda;
tweet tilirli kategorisinde toplamda 331 paylasim yaptig1 goriilmektedir. Bu paylagimlarin 162’si

tweet, 71’1 alintili tweet, 198’si ise kullanicilara vermis oldugu yanitlardan olusmaktadir.

Twitter’1 aktif bir sekilde kullanan K6, etkilesim kategorisinde en yiiksek begeniyi 7
Haziran’da alirken; en diisiik begeni ise 25 Haziran tarihli gonderisine gelmistir. YouTube
Paylasim Link sayis1 kategorisinde ise oldukca aktif oldugu goriilen K6 nin bir aylik siiregte
toplamda 54 link paylasimi1 yaptig1 tespit edilmistir. YouTube’da belirli araliklarla yayimladigi
videolar1 Twitter {izerinden paylasan K6, bu yolla kullanici etkilesimini arttirmakta ve Twitter’

gazetecilik faaliyetlerinde bir dagitim araci olarak kullanmaktadir.

Tablo 3.26 K6- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintillenme Sayis1 Abone Sayisi Video Sayis1

281,909 goriintiileme 5,27 bin 645

Erisim Tarihi: 10.08.2022

Tablo 3.27 K6- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanimi

YouTube Yayminin | Goriintiileme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1

06.06.2022 6943 1000 - 94 Yasam
13.06.2022 517 94 - 11 Yasam

Erisim Tarihi: 10.08.2022

Bagimsiz ve patronsuz bir gazeteci olarak YouTube kanalinda 300 bine yakin
goriintiilenme alan K6’nin 5 bin 27 abonesi ve yiiklemis oldugu 645 videosu bulunmaktadir.
Haziran ay1 boyunca sadece 2 igerik paylasan K6 ’nin en yiiksek izlenmesi 6943 iken en diisiik

izlenmesi ise 517 olarak goziikmektedir.

Yasam kategorisinde yayinlar yapan ve smirli sayida igerik iireten K6’nin YouTube
gelirlerinin ekonomik siirdiiriilebilirlik anlaminda kendisi agisindan istenilen seviyede olmadigi
anlasilmaktadir. Kendisiyle yapilan goriismede gazeteciligin maliyetli bir is oldugunu belirten
K6, ozellikle saha haberlerinde yol, yemek ve akaryakit gibi masraflarinin oldugunu
kaydetmektedir. Haber {iretim siirecinin daha en basindan maliyetli bir is oldugu

distintildiiginde K6 nin YouTube igeriklerinin az olmasinin nedeni daha iyi anlagilmaktadir.

Tablo 3.28 K6- Patreon Kanah Bilgileri
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Patron Sayis1 Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi

12 521 364

Erisim Tarihi: 10.08.2022

YouTube video paylasim platformuna kiyasla Patreon platformunda daha aktif oldugu
goriilen K6 nin arastirmanin yapildig: tarih itibariyle 12 patronu bulunmaktadir. Kendisiyle
yapilan goriismede Patreon gelirlerinin YouTube’a gore daha yiiksek oldugunu kaydeden

K6’nin toplamda 521 gonderisi bulunurken, patronlarina 6zel olarak iirettigi gonderi sayis1 ise

364°tur.

3.3.1.7. Katihmc1 7-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

Kadin bir gazeteci olarak yaklasik 12 yil boyunca emek haberciligi yapan ve Pandemi
doneminde calistig1 kanaldan kendi istegiyle ayrilarak alternatif medyaya yonelen K7’nin 12
yillik bir sosyal medya tecriibesi bulunmaktadir. Gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon

hesaplarina yonelik yapilan icerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.29 K7- Twitter Hesap Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

1413 5204 13,287
Erisim Tarihi: 29.08.2022

Tablo 3.30 K7- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | - 5 - - - - -
02.06.2022 | 1 1 1 - 11 - 4 -
03.06.2022 | 1 - 1 - 5 - 1 -
04.06.2022 | 1 - 1 2 - - -
05.06.2022 | - 2 - - - - - -
07.06.2022 | - 5 - - - - - -
08.06.2022 | - 4 - - - - - -
10.06.2022 | 1 2 1 - 3 - - -
11.06.2022 | - 3 - - - - - -
12.06.2022 | 1 2 1 - 3 - 1 -
14.06.2022 | 1 3 1 - 2 - 1 -
15.06.2022 | - 1 - 1 1 - - -
16.06.2022 3 - - - - -
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17.06.2022 | 1 - 1 2 9 - 1 -
18.06.2022 | - 1 - - - - - -
20.06.2022 | - 2 - - - - - -
21.06.2022 | - 2 - - - - - -
24.06.2022 | - 1 - - - - - -
25.06.2022 | 1 3 1 - 14 - - -
27.06.2022 | - 2 - - - - - -
28.06.2022 | 2 4 2 - 10 - 4 -
29.06.2022 | 2 2 1 27 341 149 13 -
30.06.2022 | 2 6 2 20 25 1 8 -

Erisim Tarihi: 29.08.2022

5204 kullanici tarafindan takip edilen bir diger patronsuz gazeteci K7’ nin Twitter hesabi
incelendiginde, aragtirmanin yapildig: tarih itibariyle platformu aktif bir sekilde kullanmadig1

tespit edilmistir.

1-30 Haziran tarihleri arasinda tweet tiirli kategorisinde toplamda 77 paylasim yapan
K7’nin 14 Tweet, 13 alintili tweet ve 50 kullanict yanit1 bulunmaktadir. Kendisiyle yapilan
goriismede bir siiredir saglik sorunlari yasadigini ve bu nedenle son birka¢ aydir yaymn
yapamadigini belirten K7, sosyal medya kullanim sikligindaki diisiisiin nedenini bu sekilde

aciklamaktadir.

Ayni sekilde etkilesim kategorisinde de diisiik bir etkilesim istatistigine sahip olan K7,
en yliksek begenisine 29 Haziran tarihinde ulasirken; en diisiik begenisi ise hi¢ tweet paylasimi
yapmadig1 15 Haziran tarihinde gerceklesmistir. Ote yandan YouTube Paylasim Link Sayist

kategorisinde ise hicbir paylagimi1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.31 K7- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayis1

29,847 1,16 bin 144

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Tiim zamanlarda 29,847 goriintiilenmeye ulasan K7°nin YouTube kanali incelendiginde
kendisinin 1016 abonesi ve yiiklemis oldugu 144 videosu bulunmaktadir. Arastirmanin
yapildig1 1-30 Haziran tarihleri arasinda ise herhangi bir YouTube yayim1 yapmadigi tespit
edilen K7’nin daha dnce de ifade edildigi gibi saglik sorunlari yagsadigi ve bu nedenle YouTube

yayinlarina ara verdigi bilgisine ulasilmistir.

Tablo 3.32 K7- Patreon Kanah Bilgileri

Patron Sayisi Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi
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1 - [ -

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon’a da iiyeligi bulunan K7’nin kendisini

destekleyen 1 patronu bulunmakta ve herhangi bir igerik paylagimi yapmadig goriilmektedir.

3.3.1.8. Katihmci 8-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

Tirkiye’deki ilk patronsuz gazetecilerden biri olan ve yaklasik 20 yillik bir meslek
gecmisi bulunan K8’in 12 yillik sosyal medya deneyimi bulunmaktadir. Gazetecinin Twitter,
YouTube ve Patreon hesaplarina yonelik yapilan igerik analizinden elde edilen bulgular su

sekildedir:

Tablo 3.33 K8- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

1612 333,432 97,361

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Tablo 3.34 K8- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanimi

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayis1 YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 18 - 6 4 4395 | 182 594 1
02.06.2022 | 5 - 8 3 1703 |73 321 -
03.06.2022 | 8 - 7 7 4368 | 196 461 -
04.06.2022 | 5 - 9 4 2346 | 86 306 -
05.06.2022 | 10 - 11 18 46,12 | 1476 | 8177 -
3 bin
06.06.2022 | 17 - 6 16 2914 | 100 282 -
07.06.2022 | 8 - 11 14 2955 | 143 310 -
08.06.2022 | 6 - 1 4 2987 |98 320 -
09.06.2022 | 12 - 13 13 5369 | 348 712 -
10.06.2022 | 9 - 17 15 4542 | 360 422 -
11.06.2022 | 3 - 9 15 1709 | 116 187 -
12.06.2022 | 4 - 7 3 3575 | 272 698 -
13.06.2022 | 1 - 3 - 405 7 59 -
14.06.2022 | 10 - 5 10 3845 | 204 542 -
15.06.2022 | 13 - 5 3 4663 | 240 692 1
16.06.2022 | 7 - 11 11 3060 | 116 469 1
17.06.2022 | 5 - 6 3 1425 | 47 118 -
18.06.2022 | 6 - 2 2 2267 | 37 254 -
19.06.2022 | 7 - 7 7 2251 | 173 420 -
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20.06.2022 | 18 - 11 6 2858 | 201 325 -
21.06.2022 | 8 - 7 8 1886 | 155 227 2
22.06.2022 | 6 - 8 7 1984 | 75 308 -
23.06.2022 | 1 - 3 7 772 109 117 -
24.06.2022 | 4 - 4 7 1253 |51 152 -
25.06.2022 | 1 - 4 5 2094 | 119 191 -
26.06.2022 | 17 - 6 12 33,86 | 1137 | 2602 2
1 bin
27.06.2022 | 13 - 3 7 3616 | 227 1389 3
28.06.2022 | 12 - 9 4 3285 | 110 533 1
29.06.2022 | 16 - 5 6 16,01 | 358 2675 -
9 bin
30.06.2022 | 4 - 7 19 1225 | 223 142 -

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Patronsuz gazeteciler arasinda en yiiksek takipgiye sahip olan K8’in 1-30 Haziran

tarihleri arasindaki Twitter kullanim istatistiklerine bakildiginda su sonuglara ulasilmistir:

Tiim zamanlarda 97,361 Twitter paylasimi yapan ve platformu aktif bir sekilde kullanan
K8’in aragtirmanin yapildig: tarih itibariyle tweet tiirli kategorisinde toplam 705 paylasimi
bulunmaktadir. Bunun 254’1 tweet, 211°1 alintili tweet, 240 tanesi ise kullanicilara verdigi
yamtlardan olusmaktadir. Ote yandan K8’in Twitter hesabina ydnelik yapilan incelemelerde; 1
Agustos’tan Oncesine ait paylasimlarin gosterilmemesi nedeniyle gelismis arama secenegi
iizerinden sadece yaptig1 paylagimlara ulagilmistir. Dolayisiyla K8’iin tweet tiirli kategorisinde

yapmis oldugu retweetlere iliskin herhangi bir veri elde edilememistir.

Giinliik ortalama 5500 begeni alan K8’in etkilesim kategorisinde oldukga yiiksek bir
kullanict etkilesimine sahip oldugu goriilmektedir. 5 Haziran’da 46 bin 123 begeni alan
paylasimlart; kullanicilar tarafindan 8177 kez retweet edilmis, 1476 yorum almistir. En diisiik
begeni aldig1 13 Haziran’da bile 405 kullanici tarafindan igerikleri begenilen K8’in Twitter’1
gazetecilik faaliyetlerinde etkin bir sekilde kullandigi gozlemlenmektedir. Kendisine ait
internet haber sitesinde ¢ikan haberleri Twitter lizerinden de alintili tweetler seklinde paylasan

K8, bu platformu ayn1 zamanda gazetecilik faaliyetlerinde bir dagitim araci kullanmaktadir.

Tweetler ve etkilesimlerine kiyasla YouTube Paylasim Link Kategorisinde ¢ok fazla
icerik paylagsmayan K8, buna ragmen biiyiik bir kullanict kitlesine ulasmakta ve etkilesim

oranini her gegen giin arttirmaktadir.

Tablo 3.35 K8- YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayis1
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| 25,992,477 milyon | 133 bin | 1888

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Tablo 3.36 K8- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanimi
YouTube Yayminin | Goriintiileme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1
01.06.2022 1,891 127 - 1 Siyaset
07.06.2022 2,109 156 - 2 Siyaset
08.06.2022 1,311 129 - 3 Siyaset
14.06.2022 2,353 169 - 11 Siyaset
15.06.2022 1,736 112 - 3 Siyaset
21.06.2022 17,274 2,000 - 45 Siyaset
22.06.2022 1,634 117 - 2 Siyaset
26.06.2022 10,382 1,300 - 12 Gilindem
28.06.2022 2,661 185 - 9 Siyaset
29.06.2022 2,523 157 - 5 Siyaset

Erisim Tarihi: 29.08.2022

K1 ile birlikte en yiiksek goriintiilenme alan ikinci patronsuz gazeteci olarak K8’in

YouTube kanalina bakildiginda; su ana dek 26 milyona yakin izlenme aldig1 goriilmektedir.

Ayrica, cogunlukla siyaset kategorisinde yayinlar yapan K8’in 133 bin abonesi ve yiiklemis

oldugu 1888 videosu bulunmaktadir.

1-30 Haziran tarihleri arasinda toplam 10 yayin yapan K8, bu yayinlar arasinda en

yiiksek izlenmesini 21 Haziran tarihinde almistir. 17,274 izlenmeye karsilik en diisiik izlenme

aldigi tarih ise 1311°le 8 Haziran tarihi olmustur. Kendisiyle yapilan goriismede 2016’dan beri

YouTube’u aktif bir sekilde kullandigin1 belirten K8; platformda bulunan katil butonu, siiper

chat ve siiper stiker gibi eklentilerin 6nemine vurgu yapmakta ve kullanicilarin maddi

destekleriyle ekonomik olarak siirdiiriilebilir bir is modeli olusturduklarin1 kaydetmektedir.

Tablo 3.37 K8- Patreon Kanal Bilgileri

Patron Sayisi

Gonderi Sayisi

Ozel Gonderi Sayist

48

70

Erisim Tarihi: 29.08.2022

Bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon’u da kullanan K8’in hesabi incelendiginde

toplam 48 patronunun oldugu goriilmektedir. Ayrica, kanala 6zel 70 gonderisi bulunan K8,

yapilan goriismede kendilerini destekleyen kisilere karsi son derece seffaf olduklarini ve

destekeilere mali tablo gonderdiklerini su sozlerle agiklamaktadir:
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“Tiim destekgilerimize 2 ayda bir mali tablo gonderiyoruz. Banka dekontlar1 génderiyoruz. Yaptigimiz
harcamalarin timiini okurlarimizla paylasiyoruz ve onlarin da fikirlerini 6nemsiyoruz bu konuda. Her
destek¢imize aninda hesap verebiliyoruz. Bizi en az 3 ay destekleyen okurlarimizla paylasiyoruz bunu.

Herkes seffaf bir sekilde parasinin nereye gittigini biliyor.”

3.3.1.9. Katihme1 9-Twitter/Y ouTube/Patreon Hesaplarinin incelenmesi

Bir¢ok televizyon kanalinda editorliik, program sunuculugu ve muhabirlik yaparak
meslekte 20 yilin1 dolduran K9, ¢ogunlukta dis politika eksenli yayinlar yapmaktadir. 10 yillik
sosyal medya tecriibesi bulunan gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarina yonelik

yapilan icerik analizinden elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.38 K9- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

3048 26,360 18,217

Erisim Tarihi: 01.09.2022

Tablo 3.39 K9- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanimi

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayis1 YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | - 1 1 - 6 - - -
02.06.2022 | - 4 2 - 25 2 3 1
03.06.2022 | - 1 - 1 1 - - -
04.06.2022 | - 1 6 - 300 26 148 -
06.06.2022 | - - 4 - 79 5 16 1
07.06.2022 | - - 2 - 179 8 41 -
08.06.2022 | - - 4 - 65 1 15 3
09.06.2022 | - 1 3 - 31 3 11 2
10.06.2022 | 1 1 1 - 34 2 8 1
11.06.2022 | 1 3 4 - 42 41 29 -
12.06.2022 | - - 1 - 7 1 2 1
13.06.2022 | - - 2 - 40 4 9 1
14.06.2022 3 2 1 336 9 70 1
15.06.2022 | - 2 1 - 12 - 5 1
16.06.2022 | - 4 3 - 54 5 21 1
17.06.2022 | 4 2 5 1 144 16 19 1
18.06.2022 | - - 4 - 40 8 2 2
19.06.2022 | 1 - 3 - 70 4 21 1
20.06.2022 | 1 1 5 - 115 16 12 1
21.06.2022 | 1 1 7 2 162 16 33 1
22.06.2022 | - 4 2 - 15 1 3 1
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23.06.2022 2 2 - 55 3 15 1
24.06.2022 - 5 - 175 30 1
25.06.2022 1 - 1 - - - -
26.06.2022 4 1 - 7 - 2 1
27.06.2022 7 1 1 32 5 11 1
28.06.2022 1 2 - 12 1 1 -
29.06.2022 2 3 1 79 5 5 -
30.06.2022 3 5 1 217 16 24 1

Erisim Tarihi: 01.09.2022

Bagimsiz ve patronsuz bir gazeteci olan K9’un 1-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki

Twitter kullanim aligkanliklart incelendiginde su sonucglara ulasilmistir:

Tweet tiird

kategorisinde genellikle alintili tweetler atmayi tercih eden K9, bir aylik periyotta toplam 103

Twitter paylasimi yapmustir. Bunun 13 tanesi kendi attig1 tweet, 81 tanesi alintili tweet, 9 tanesi

ise kullanicilara vermis oldugu yanitlardan olugsmaktadir.

Etkilesim kategorisinde ise en yiiksek begeniye 14 Haziran tarihinde ulasan K9’un en

diisiik begeni aldig1 tarih 3 Haziran’dir. Ote yandan YouTube Paylagim Link Kategorisinde

istikrarli bir grafik c¢izen K9, Twitter hesabi iizerinden hemen her giin link paylagimi

yapmaktadir. YouTube’da yayin yapan bagimsiz bir haber kanalinin da yonetici pozisyonunda

bulunan gazeteci, burada iiretilen igerikleri takipgileriyle paylagsmakta ve bu sayede haberlerin

izlenme sayilarini arttirmaktadir.

Tablo 3.40 K9-YouTube Kanah Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayisi
652,081 bin 8,93 bin 572
Erisim Tarihi: 01.09.2022
Tablo 3.41 K9- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanim
YouTube Yayminin | Goriintiileme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1
02.06.2022 702 128 - 2 Dis
Politika
03.06.2022 841 111 - 7 Dis
Politika
06.06.2022 1499 155 - 5) Dis
Politika
07.06.2022 1375 164 - 6 Dis
Politika
08.06.2022 1092 120 - 13 Dis
Politika
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09.06.2022 855 90 7 Dis
Politika
10.06.2022 1172 140 15 Siyaset
13.06.2022 2079 189 9 Dis
Politika
14.06.2022 3577 253 12 Siyaset
16.06.2022 1580 140 14 Dis
Politika
17.06.2022 851 123 11 Dis
Politika,
Ekonomi
18.06.2022 2667 286 14 Dis
Politika
20.06.2022 1889 233 3 Dis
Politika
22.06.2022 3092 214 8 Dis
Politika
23.06.2022 1182 148 4 Ekonomi
24.06.2022 1311 108 4 Dis
Politika
26.06.2022 2849 270 12 Dis
Politika
27.06.2022 1529 154 7 Dis
Politika
28.06.2022 4669 231 20 Dis
Politika
29.06.2022 1023 89 4 Dis
Politika
30.06.2022 1928 163 5 Dis
Politika

Erisim Tarihi: 01.09.2022

Twitter’a kiyasla YouTube video paylasim platformunu daha aktif bir sekilde kullanan

K9, aragtirmanin yapildig1 tarih itibariyle 652,081 bin goriintiilenme sayisina ulagmustir.

Y 6neticisi oldugu bagimsiz YouTube haber kanalindan yayinlarini yapmayzi siirdiiren K9’un 1-

30 Haziran arasinda diizenli olarak igerik tirettigi goriilmektedir.

Genellikle dis politika eksenli yayinlar yapan ve istikrarli bir grafik ¢izen K9’un en

yiiksek izlenmeye ulastig1 tarth 4,669 izlenmeyle 28 Haziran olmustur. Bu yayininda 231

begeni ve 20 izleyici yorumu alan K9’un en az izlendigi tarih ise 2 Haziran olarak

goziikmektedir. Burada da 128 begeni ve 2 izleyici yorumu alan K9, kendisiyle yapilan

goriismede sosyal medya platformlarindaki goriiniirliige vurgu yapmakta ve heniiz yeni bir

olusum i¢inde olmalarina ragmen 15 bin TL’ye yakin bir ekonomik kazang elde ettiklerini

kaydetmektedir.
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Tablo 3.42 K9- Patreon Kanah Bilgileri

Patron Sayis1 Gonderi Sayisi Ozel Gonderi Sayisi

2 - -

Erisim Tarihi: 01.09.2022

Yonettigi bagimsiz YouTube haber kanalina ait Patreon hesab1 da bulunan K9’un bu

platformda ise 2 patronu bulunmakta ve herhangi bir igerik paylasimi yapmadigi goriilmektedir.

3.3.1.10. Katime1 10-Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarinin Incelenmesi

Ekoloji, iklim haberciligi ve bolgesel habercilik yapan bagimsiz gazetecilerden K10’un
15 yillik profesyonel meslek tecriibesi ve 12 yillik sosyal medya geg¢misi bulunmaktadir.
Gazetecinin Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarina yonelik yapilan igerik analizinden elde

edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3.43 K10- Twitter Hesabi Bilgileri

Takip edilen Takipci Tweet

5513 27,963 26,700

Erisim Tarihi: 15.11.2022

Tablo 3.44 K10- 1 Haziran — 30 Haziran Twitter Kullanim

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube
Paylasim
Link
Sayisi
Tweet | Retweet | Almtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
Tweet
01.06.2022 | 2 - 1 - 230 13 67 -
02.06.2022 | 4 - - - 63 2 20 1
03.06.2022 | 5 - 2 - 30 - 24 1
04.06.2022 | 1 - - - 11 - 2 -
05.06.2022 | - - 1 - 9 - 1 -
06.06.2022 | 3 - 1 1 36 2 8 -
07.06.2022 | 9 - 1 - 239 3 28 1
08.06.2022 | 8 - 2 - 157 4 60 -
09.06.2022 | 5 - - - 244 5 60 1
10.06.2022 | 6 - 2 - 242 3 33 2
11.06.2022 | 5 - 2 - 65 5 18 1
12.06.2022 | 5 - - - 41 1 15 2
13.06.2022 | 1 - - - 9 - 2 1
14.06.2022 | 4 - - - 60 1 21 1
16.06.2022 | 2 - - - 50 - 12 1
17.06.2022 | 2 - 1 1 36 2 19 1
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19.06.2022 | 1 - - - 7 - - 1
20.06.2022 | 1 - - - 224 8 72 -
22.06.2022 | - - 1 - 6 - - -
23.06.2022 | 1 - 2 - 17 - 2 1
24.06.2022 | 2 - - - 6 - 10 -
25.06.2022 | 5 - 2 - 87 - 27 -
26.06.2022 | 5 - 2 2 507 5 112 3
27.06.2022 | 5 - 3 - 201 - 42 1
28.06.2022 | 14 - 2 - 109 3 43 2
29.06.2022 | - - - 1 1 1 -

30.06.2022 | 1 - 1 - 20 - 7 -

Erisim Tarihi: 15.11.2022

27,963 takipgisi bulunan ve toplamda 26,700 paylasim yapan K10’un 1-30 Haziran

tarihleri arasindaki Twitter kullanim aligkanliklar1 incelendiginde;

Tweet tiirii kategorisinde 97 tweet, 26 alintili tweet ve 6 yanit olmak {izere toplamda
128 paylasim yapan K10 un ¢cogunlukla gazetecilik faaliyetlerine yonelik Tweetler attig1 tespit
edilmigtir. Ayrica gazetecinin Twitter hesabina yonelik yapilan incelemelerde 12 Agustos
tarihinden Oncesine ait paylasimlarin gosterilmemesi nedeniyle Twitter’da gelismis arama
secenegi lizerinden sadece yaptigr paylasimlar, begeniler ve kullanicilara vermis oldugu
yanitlara ulasilmistir. Bu nedenle K10’un tweet tiirii kategorisinde yapmis oldugu retweetlere

iliskin herhangi bir veri elde edilememistir.

Etkilesim kategorisinde ise en yiiksek begeniye 26 Haziran tarihinde ulagan K10’un en
diisiik begeni aldig: tarih ise 29 Haziran’dir. Ayrica YouTube Paylasim Link kategorisinde
kendisine ait YouTube kanalinin linkini paylasan K10, yaptig1 haberleri sosyal medya
platformlar1 araciligiyla dagitmakta ve bu sayede kullanici etkilesimini arttirmaktadir. Tweet
tiirli kategorisine kiyasla etkilesim kategorisinde daha aktif oldugu goriilen K10, kendisiyle
yapilan miilakatta her kesimden takipgisi oldugunu ve gazetecilik meslegini tarafsizlik

ilkesinden 6diin vermeden yaptigi igin ¢ok sayida kullaniciya ulastigini ifade etmektedir.

Tablo 3.45 K10-YouTube Kanal Bilgileri

Toplam Goriintiillenme Sayisi Abone Sayis1 Video Sayis1

289,394 2,78 Bin 167

Erisim Tarihi: 15.11.2022

Tablo 3.46 K10- 1 Haziran — 30 Haziran YouTube Kullanimi

YouTube Yayminin | Goriintiileme Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih Sayis1
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06.02.2022 161 12 - - Kiiltiir
Sanat
09.06.2022 318 25 - - Siyaset
10.06.2022 1737 34 - 2 Ekonomi
12.06.2022 3022 14 - 3 Siyaset
13.06.2022 206 11 - - Yasam
14.06.2022 5980 15 - 2 Yasam
17.06.2022 1862 44 - 34 Giindem
23.06.2022 138 7 - - Giindem
25.06.2022 70 4 - - Giindem
26.06.2022 27,990 151 - 1203 Giindem
28.06.2022 639 48 - 3 Kiltiir
Sanat

Erisim Tarihi: 15.11.2022

Diger gazetecilerin aksine YouTube kanalinda canli yayin yapmamay1 tercih eden K10,
haberlerini ¢ogunlukla video gorseller lizerinden okurlarina ulastirmakta ve goriintiilenme
sayilarinda yiikselen bir grafik ¢izmektedir. Arastirmanin yapildig: tarih itibariyle 289.394
goriintiilenme alan K10’un yayinlarini diizenli bir sekilde yapmaya calistig1 goriilmektedir. 26
Haziran tarihinde 27,990 izlenmeyle giindem kategorisinde en yiiksek izlenmeye ulasan K10,
bu yayminda 151 begeni, 1203 kullanici yorumu almistir. En disiik izlenmesini de 25

Haziran’da alan K10, bu yayininda ise 4 begeni alarak diisiik bir istatistik yakalamigtir.

Kendisiyle yapilan miilakatta habercilik faaliyetlerinde YouTube’un biiyiik bir 6neme
sahip oldugunu ve bunu ge¢ fark ettigini belirten K10, o6zellikle Kitle destekli gazetecilik
anlayisin1  benimsedigini ve YouTube’u artik daha yogun kullanmaya basladigim
kaydetmektedir. Benzer sekilde Patreon hesabinin da olmadigini ifade eden K10, patronsuz
gazeteciler arasinda yogun bir sekilde kullanilan bu platformu da yakin zamanda kullanmaya

baslayacagini ve destekgilere 6zel yayinlar yapacagini vurgulamaktadir.

3.3.1.11. Katilmcilarin Twitter/YouTube/Patreon Hesaplarimin Genel Goriiniimii
Arastirmanin Orneklemini olusturan patronsuz gazetecilerin Twitter, YouTube ve

Patreon hesaplarmin ayr1 ayr1 incelenmesinin ardindan, gazeteciler arasinda yapilacak

karsilagtirmaya dayali icerik ¢oziimlemesi sayesinde, sosyal medya platformlar1 ve kitlesel

fonlamal1 gazetecilik arasindaki iliskinin daha iy1 anlasilabilecegi diisiiniilmektedir.

Tablo 3.47 Katihmeilarin Twitter/Youtube/Patreon Hesaplarinin Karsilastirmaya Dayah incelenmesi

K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8 K9 | K10
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Twitter 300,2 | 34,2 | 66,6 |10,8 |159 |6047 |5204 |3334 |263 |279
Takipci 52 12 82 44 23 32 60 63
Sayisi

Attig1 60,36 | 14,7 |43,3 |7636 | 16,6 |14,1 |13,2 |97,36 |18,2 | 26,7
Tweet 8 72 61 42 00 87 1 17 00
Sayisi

Twitter 59,36 | 559 |4876 | 199 |41,6 |4180 |426 |169,7 |2334 | 2707
Begeni 7 10 63 52

Sayisi

Retweet 6763 | 6840 | 558 |106 |3769 |511 |33 24,00 | 556 | 705
Edilen 5

Tweet

Sayisi

YouTube 150,0 | 11,0 | 1037 | 1013 | 2044 | 5027 | 1160 | 133,0 | 8093 | 2078
Abone 00 00 00

Sayisi

YouTube 643,0 | 13,2 |- 661 | 3721 | 7460 | - 43,87 | 358 |421
Goriintiilen | 03 90 4 34 23
me Sayisi

Patreon 324 3 12 - - 12 1 48 2 -

Patron

Sayisi

Patreon 1387 |2 656 |- - 521 | - 70 - -

Gonderi

Sayisi

Aragtirmaya katki saglayan tiim gazetecilerin 1-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki

sosyal medya hesaplarina yonelik gerceklestirilen igerik analizinin sonuglarina bakildiginda,

neredeyse tiim kategorilerde K1 ve K8’in {istiinliigii dikkat cekmektedir. Patronsuz gazeteciler

arasinda sirasiyla en yiiksek takipgiye sahip olan K8 (333,432) ve K1’in (300,252) Twitter

begenileri ve aldiklar retweetleri takip¢i sayilarinin yiiksek olmasiyla agiklamak miimkiindiir.

Bu durumun bir sonucu olarak yaptiklar1 haberlerde daha fazla kullanici etkilesimi alan her iki

gazeteci de hem YouTube izlenmelerini arttirmakta hem de bir kitlesel fonlama platformu olan

Patreon araciligiyla haber tiretim siireclerini finanse etmektedir. Katilimcilar arasinda en az

Twitter takipgisine sahip olan K7 nin begeni sayisi (426), tweetlerinin retweet edilme sayis1 da

(33)’tiir. Ayrica tabloya bakildiginda; K4, K5 ve K10 disinda diger tiim katilimcilarin Patreon

hesabinin bulundugu ve bir kismimin patronlarina 6zel igerikler paylastigi goriilmektedir.

Tabloya gore en yiiksek Patreon destekgisine sahip olan K1’in (324), gonderi sayist da (1387),

diger tiim patronsuz gazetecilerin gonderi sayisindan daha fazla fazladir.
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3.4. Arastirma Sonuclarinin Degerlendirilmesi

Kitlesel fonlamal1 bagimsiz ve patronsuz gazeteciligin ana akim medya karsisindaki
konumunu ve bugiin geldigi noktay1 anlamak adina Tiirkiye’deki bagimsiz gazetecilerle yapilan
derinlemesine goriismeler ve ilgili gazetecilerin sosyal medya hesaplarina yonelik yapilan
icerik ¢oziimlemesinin ardindan arastirma sonuglarini destekleyici nitelikte bulgulara
ulagilmistir. Hem derinlemesine goriisme hem de tamamlayict bir yontem olarak icerik
¢oziimlemesinden elde edilen veriler sonrasi arastirma sonuglarinin degerlendirilmesi ve
arastirmaya dair degerli bulgularin serimlenmesi bu doktora tez ¢alismasi agisindan 6nem arz
etmektedir.

Arastirmaya katki saglayan patronsuz gazetecilerle yapilan goriismelerde neredeyse tim
gazetecilerin {lizerinde uzlastigi temel konu, sosyal medyanin ana akim medya karsisinda
olduk¢a giiclii bir konumda bulundugu gergegidir. Yapilan goriismelerde 6zellikle Twitter,
YouTube platformlarinin habercilik acisindan ana akim medyaya karst ciddi bir gii¢
olusturdugu ve tekellesmis medya yapisinin karsisinda bir alternatif olarak durdugu diisiincesi
hakimdir. Hem fikirlerin rahat¢a ifade edilmesi noktasinda hem de gazetecilere sagladigi
editoryal bagimsizlik nedeniyle sosyal medya platformlari; enformasyonun genis kitlelere
ulagsmasina katki sagladig1 gibi demokratik ve ¢ok sesli bir yayincilik anlayisinin olusmasina
da kap1 aralamaktadir. Bu noktada okurlar ve gazeteciler arasinda bir ¢esit koprii gorevi goren
bu platformlar, medyay tiiketenler agisindan simdiden bir alternatif olusturmus durumdadir.

Gorlismelerden elde edilen sonuglar degerlendirildiginde; sosyal medya platformlarinin
ana akim medya karsisinda elde ettigi bu istiinliik tesadiifen olugsmus bir olgu degildir. Ana
akim medyadaki sahiplik yapisi ve ekonomi politik sorunlar, gazetecilerin yasadigi patronaj
baskaisi, siyasilerle kurulan yakin iligkiler, reklamci etkisi ve haberin cogunlukla bir meta olarak
goriilmesi medyaya duyulan giivensizligin artmasinda oldukca énemli bir yer tutmaktadir. Bu
sartlarda meslegini devam ettiremeyen gazetecilerin kah ekonomik kah siyasi sebeplerle
bulunduklart medya ortamindan kopmalar1 ve alternatif medyaya yonelmeleri saniyoruz ki bir
zorunlulugun sonucudur. Madalyonun 6teki yiiziinli temsil eden medya tiiketicileri agisindan
da durum pek farkli degildir. Her seyden 6nce medyadaki nitelik sorunu ve tarafli yayimncilik
anlayisi izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler agisindan medyaya kars1 bir glivensizlik ortami1
yaratmig; bunun sonucu olarak da insanlar dogru habere ulasmak i¢in alternatif kanallara
yonelerek haber olgusuna para 6demeye hazir hale gelmistir.

Bu noktada okur destekli kitle fonlamali gazetecilige son yillarda artan bir ilginin
varligindan s6z etmek miimkiindiir. Okurlariyla dogrudan etkilesime girme sansi yakalayan

gazeteciler, sosyal medya platformlar1 araciligiyla editéryal bagimsizliklarmi tekrar elde
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ederken; okurlar da yapilan habercilik faaliyetinin karsilifinda gazetecileri maddi olarak
desteklemektedir. Karsilikli faydayi esas alan bu siireg hem gazetecilik mesleginin gercek
degerini bulmasma katki saglamakta hem de sosyal medya temelli kitlesel fonlamali
gazeteciligi ana akim medya karsisinda 6nemli bir konuma yiikseltmektedir. Bagimsiz ve
patronsuz gazetecilerle yapilan goriismelerde de bu fikrin hakim oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Katilimeilardan K1, K2, K4, K5 ve K8 alternatif medya kanallarinin ana akimin
hegemonyasini ciddi bir sekilde kirdigin1 ve habere ulasmada bu mecralarin ana kaynaklardan
biri haline geldigini vurgulamaktadir. Hatta ana akim medyanin bile alternatif medyadan
beslendigini vurgulayan katilimcilar, aksam ana haberlerde yayimlanan haberlerin giin i¢inde
coktan Twitter ve YouTube gibi platformlarda konusuldugunu ve ana haberlerin bu mecralarin
giindemini takip ederek icerik hazirladigini kaydetmektedir.

Gorlismeye katilan ¢ogu gazetecinin alternatif medya vurgusuna ragmen ana akim
medyanin 6zellikle Anadolu’da hala giiglii bir konumda oldugunu diisiinen gazeteciler de
mevcuttur. Bu noktada ana akimin tekelini kirmanin zor olduguna vurgu yapan K3, K6, K7 ve
K9 geleneksel medyanin Tirkiye’de onemini higbir zaman kaybetmeyecegini ve gorsel
medyanin hakimiyetinin bir siire daha silirecegini diisiinmektedir. Mamafih bir seylerin
bilinmesi anlaminda sosyal medyanin ciddi bir avantaj sagladigin1 da kabul eden katilimcilar,
son kertede kadin programlari veya tarihi dizilerin bu tekelin kirtlmamasinda 6nemli bir islev
gordiiglinii kaydetmektedir.

Arastirma sonuglarina iliskin yapilacak bir diger degerlendirme ise internet
teknolojisiyle birlikte medya tiiketicisinin degisen roliidiir. Geleneksel medya mesajlar
karsisinda pasif/edilgen bir konumda bulunan izleyici, dinleyici veya okuyucu; yeni medyanin
etkilesim Ozelliginden dolayr aktif/etken bir konuma yliikselerek igerige katki sunmaya
baglamistir. Kitle fonlamali gazetecilikte de haber iiretim siirecinin bir pargast haline gelen
okurlar/izleyiciler, etkilesimli gazetecilik ve ¢ok sesli bir yaymcilik anlayisinin olugsmasinda
kilit bir rol oynamaktadir. Goriismeye katilan neredeyse tiim gazeteciler, okurun habere olan
ilgisinin bir sonucu olarak diislince ve ifade 6zgiirliigiiniin gelistigini, bunun sonucu olarak da
demokrasi anlayisinin toplumda daha fazla yayginlagacagina yonelik bir inanca sahiptir. Bunun
disinda  geleneksel medya aligkanliklarini  sosyal medyada da devam ettiren
okurlarin/izleyicilerin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Katilimcilardan K3, alternatif medyada
bile bazi okurlarin pasif kalmaya devam ettiklerini ve gozetlenme korkusuyla diisiincelerini
ifade etmekten ¢ekindiklerini kaydetmektedir.

Yine de sosyal medyanin olanaklarindan tiim yonleriyle yararlanmaya ¢alisan patronsuz

gazeteciler i¢in bu platformlar, yaptiklar haberlerin toplumun biiyiik bir cogunluguna ulagmasi
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noktasinda olduk¢a Onemli bir isleve sahiptir. YouTube ve Twitter gibi platformlari,
enformasyonu dagitim araci olarak goren katilimcilar, haberlerini link yoluyla bu mecralarda
paylagmakta ve bunun sonucu olarak ¢ok sayida kullaniciya ulagsmaktadir. Yayinlarinin birden
fazla platformda yer almasi gazeteciler acisindan hem etkilesimi arttirmakta hem de
habercilerin yeni okur/izleyici/dinleyici kazanmasina katki saglamaktadir. Siiphesiz tiim
platformlarda var olabilmek haberin genis bir kitleye ulagsmasinda 6nemli olsa da yapilan igin
zaman ve maliyet boyutu diisliniildiigiinde bu durum gazeteciler acisindan bir kiilfet
yaratmaktadir. Ozellikle tek basina calisan bagimsiz ve patronsuz bir gazeteci igin ayn1 anda
hem haberi liretmek hem de tiim platformlarda var olabilmek olduk¢a zahmetli goziikmektedir.
Ayn1 zamanda gazetecilerin sosyal medya kullanimi konusunda yeterli derecede uzmanliginin
olmamasi bu durumu daha da zorlu bir hale getirmektedir. Buna karsilik bahsi gegen sorunlari
asmanin bir yolu da yine kitle destekli gazetecilikten gegmektedir. Okurlar tarafindan yeterli
diizeyde desteklenecek gazetecilerin en az 1 gazeteci 1 de sosyal medya uzmani istthdam
etmesi, hem yapilan isin paylasilmasi noktasinda kolaylik saglayacak hem de haberin birden
fazla mecrada tiim boyutlariyla yer almasina katki saglayacaktir.

Bununla ilgili tizerinde durulmasi gereken en 6nemli konulardan bir tanesi, kitlesel
fonlamali gazetecilikte siirdiiriilebilir bir modelin insa edilmesi gerekliligidir. Katilimcilarla
yapilan goriismelerde birgogunun kitlesel fonlamali gazetecilikte siirdiiriilebilir bir model insa
edemedigi sonucuna ulagilmistir. K1, K2, K8 ve K9 disinda geri kalan biitiin patronsuz
gazeteciler, kitle fonlamayla yeterli kadar gelir elde edemediklerini belirtmekte ve haber iiretim
stireclerinin maliyetlerini karsilayamadiklarin1 vurgulamaktadir. Hatta yeteri kadar destek
alamadig1 i¢in merkez medyaya tekrar geri donmek zorunda kalan gazetecilerin oldugunu
sOylemek de miimkiindiir. Oysa yeterli ve siirdiiriilebilir bir gelir elde edemeyen gazetecilerin
mesleki motivasyonlarinin saglanmasinda kendilerini gergeklestirebilecekleri oranda bir gelir
elde etmeleri gerekmektedir. Bu konuda belki de en 6nemli sorumluluk izleyici ve okuyuculara
diismektedir. Arastirmaci gazeteciligin yasatilmasi ve kamusal yayincilik anlayisinin tekrar
olusmaya baslamasinda okurlarin patronsuz gazetecilere ve dolayisiyla haber iiretim siireclerine
destek vermesi kitlesel fonlamali gazeteciligin gelecegi agisindan oldukg¢a hayati bir 6neme
sahiptir. Denilebilir ki haberin patronu olan okurlar, ayn1 zamanda yapilan isin stirdiiriilmesi
noktasinda da kilit bir rol oynamaktadir.

Bu asamada okurlarin haberi destekleme nedenleri de iizerinde durulmasi gereken
konulardan bir tanesi durumundadir. Ozellikle kitle fonlu gazetecilikte okurlarn ¢ok amagl bir
destekleme pratigine sahip oldugu goriilmektedir. Patronsuz gazetecilerle yapilan goriismelerde

okurlarin temel diizeyde objektif ve dogru habere ulagsmak i¢in gazetecileri destekledikleri
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sonucuna ulasiimistir. Ozellikle ana akim medyaya kars1 duyulan giivensizligin sonucu olarak
okurlar, patronsuz gazeteciligin geleceginde 6nemli bir rol oynadiklarinin bilincindedir. Ne var
ki okurlar ac¢isindan dogru habere ulagmak temel gaye olsa da siyasi yakinliklar ve ideolojilerin
de bu destekler iizerinde belirleyici bir etkisi bulunmaktadir. Ozellikle kendi diinya goriislerine
yakin bagimsiz gazetecileri destekleme egiliminde olan okurlar, kimi zaman gazeteciler
iizerinde de bir baski olusturabilmektedir. Okurlar/izleyicilerin siyasi saiklerle veya
ideolojilerinin bir sonucu olarak bagimsiz gazeteciligi destekledigini diisiinen K2, K3, K7, K9
ve K10 bu durumun aymi zamanda bir tiir yanki odasi sorunu dogurdugunu veya
dogurabilecegini ifade etmekte ve son kertede ideolojilerin belirleyici oldugunu
kaydetmektedir.

Ote yandan iizerinde durulmasi gereken konulardan biri de sosyal medya destekli
kitlesel fonlamali gazeteciligin dezavantajlari olmalidir. Sagladigi avantajlar kadar birtakim
risklere de sahip olan kitle fonlamal1 gazetecilikte belki de en 6nemli risklerden birisi okur
ilgisinin stirekliligini saglamaktir. Her seyin gorsellige endekslendigi ve insanlarin ilgisinin ¢ok
cabuk azaldigi sosyal medya caginda gazeteciler agisindan okurlarin ilgisini canli tutmak
olduk¢a zor ve zahmetli olmaktadir. Bu noktada gazeteciler agisindan hem mesleki etik
ilkelerden taviz vermemek hem de okurun siirece dahil oldugu bir habercilik anlayisinin
benimsenmesi gerekmektedir. Bunun yani sira yeterli abone sayisina ulasamayan gazetecilerin
ozellikle YouTube tarafindan reklam destegi alamadiklar1 agiktir. Yeterli abone sayis1 ve
reklam destegi alamayan haberciler icin meslegi devam ettirmek de bir hayli mesakkatli
olmaktadir. Bunlar saglansa bile gelirlerin diisiik olmasi yapilan isin devamui agisindan
patronsuz gazetecileri kaygilandirmaya devam etmektedir.

Haberciler i¢in bir tiir siginak islevi goren alternatif medya kanallarinin varligi birgok
avantaj sagladigi gibi 6zellikle kadin gazeteciler igin de birtakim sorunlar yaratmaktadir. Erkek
egemen medya ortaminda siirekli ¢esitli baskilara maruz kalan kadin gazeteciler igin sosyal
medya; dijital zorbalik veya dijital siddet gibi riskler de barindirmaktadir. Bu mecralarda bile
kadin olmanin zorluklarimi yasayan gazeteciler, Ozellikle yaptiklar1i haberler araciligiyla
ayrimciliga veya baskiya maruz kalmaktadir. Aragtirmaya katki sunan kadin katilimlardan K2,
K4 ve K7 sosyal medyada da benzer sorunlarla bogusmakta, zaten zor olan gazetecilik
meslegini dijital zorbaliga veya dijital siddete ragmen devam ettirmeye ¢alismaktadir. Ne var
ki sosyal medyanin ana akim medyaya kiyasla daha rahat bir ¢alisma ortami sagladigini belirten
katilimcilar en azindan editoryal olarak 6zgiir olduklarini ve haberlerini yaparken kimseye

hesap vermediklerini belirtmektedir.
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Bagimsiz ve patronsuz gazetecilerle yapilan goriismelerden elde edilen bu sonuglara ek
olarak s6z konusu gazetecilerin sosyal medya hesaplarina yonelik yapilan incelemelerde de
dikkate deger sonuglara ulasilmistir. Tiim katilimcilarin Twitter, YouTube ve bir kitlesel
fonlama platformu olan Patreon hesaplar1 karsilastirmaya dayali olarak incelendiginde;
patronsuz gazetecilerin habercilik faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan etkin bir
bigimde faydalandiklar1 goriilmektedir. Ozellikle YouTube ve Twitter’n kullanic1 katilimina
olanak saglayan yapisi ve reklam destegi gibi olanaklar sunmasi bu platformlar1 gazeteciler igin
cazip bir hale getirmektedir.

Gergeklestirilen igerik ¢éziimlemesinin sonuglarina bakildiginda gazetecilerin Twitter
iceriklerindeki begeni ve Retweet orani ile takip¢i sayilari arasinda benzerlikler goze
carpmaktadir. Analiz sonuglarina gore en yiiksek takipei sayisina sahip olan katilimcilardan K8
(333,432) ve KI’in (300,252) aynm1 zamanda en c¢ok begeni ve Retweet alan patronsuz
gazeteciler olmasi dikkat ¢ekicidir. Benzer sekilde en az takipgisi olan K7 (5204), K6 (6047)
ve K4 de (10,844) en az begeni ve Retweet alan patronsuz gazeteciler konumundadir. K4, K6
ve K7 arasinda bir karsilastirma yapildiginda durum biraz daha ilging bir hal almaktadir. Bu ii¢
katilimci arasinda, ikinci en az takipgiye sahip olan K6 nin begeni ve Retweet oranlar1 K4 ve
K7’ye gore daha fazladir. Bu da bizlere K6’ nin habercilik faaliyetlerinde Twitter’r, K4 ve
K7’ye kiyasla daha yogun kullandigini gostermektedir.

Katilimcilarin YouTube aboneleri ve izlenme sayilar1 arasindaki iliskiye bakildiginda
da benzer bir durum goéze carpmaktadir. Twitter’da oldugu gibi YouTube kanali abone ve
izlenme sayilarinda da K1 ve K8’in diger katilimcilara gore 6n ¢iktig1 bir durum s6z konusudur.
En yiiksek abone sayisina sahip olan K1’in (150 bin) toplam goriintiilenme sayis1 (32,736,534
milyon) iken K8’in (133 bin) toplam gortintiillenme sayis1 (25, 992, 477 milyon) civarindadir.
Bu durum bizlere, abone sayilari ve goriintiilenme sayilar1 arasinda dogrudan bir iligki oldugunu
gostermektedir. YouTube’da en az aboneye sahip olan K4’iin (1,13 bin) ayn1 zamanda en az
gorlintiillenme alan (14,516) katilimci oldugunu belirtmekte de fayda vardir.

Bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon’da da durum pek farkli degildir.
Katilimeilarin Patreon hesaplari incelendiginde en ¢ok patronu bulunan gazeteciler K1 (324)
ve K8&’dir (48). En az patronu bulunan gazeteciler K7 (1) ve K9 (2) olurken; Patreon
platformunu kullanmayan veya hi¢ patronu bulunmayan gazeteciler ise K4, K5 ve K10’dur.
Kendileriyle yapilan goriigmelerde Patreon platformunu kullanmama sebepleri soruldugunda
katilimcilar, ya hesap olusturmaya firsat bulamadiklarini ya da yakin zamanda bu platforma

giris yapacaklarini belirtmektedir.
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Gazetecilerin Twitter, YouTube ve Patreon hesaplarinin incelenmesinin ardindan elde
edilen bulgular degerlendirildiginde, neredeyse tiim katilimcilarin habercilik faaliyetlerinde
sosyal medya platformlarindan yararlandiklar1 goriilmektedir. Sosyal medyayr kullanim
bigimleri ve sikliklar1 farklilik gosterse de mevcut medya diizeninde haberi Kkitlelerle
bulusturmanin en onemli araglarindan biri olan sosyal medyanin avantajlarini kullanmaya
calisan gazeteciler i¢in bu mecralar oldukea biiyiik bir 6neme sahiptir. Hem fikirlerin serbestce
dolasima girmesi hem de ¢ok seslilik noktasinda sosyal medyanin demokrasiye ve diisiince
Ozgiirligiine sagladig1 katki, gelecekte bagimsiz gazetecilere 6nemli firsatlar yaratacagi gibi

haberin ger¢ek degerinin anlasilmasina da olanak saglayacaktir.
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SONUC

Marx, Ekonomi Politigin Elestirisi kitabinin 6nsdziinde materyalist tarih goriistinii
aciklarken soyle diyordu: “Insanlarin varligim belirleyen sey, bilingleri degildir; tam tersine,
onlarin bilincini belirleyen, toplumsal varliklaridir” (1979: 25). Tarihin sosyal ve ekonomik
gelismelerin 1s181inda sekillendigini ileri siiren tarihsel materyalizm, klasik ekonomi politigi
Marx’1in maddi gii¢ iliskilerine yaptig1 bu vurgusu iizerinden elestirirken, gliniimiiz medya
yapisint da benzer bakis agisiyla anlamaya ve agiklamaya calismaktadir. Uzunca bir siiredir
kapitalist pazar kosullar1 icinde hareket eden medya organlari, tarihsel olarak statiikonun
yeniden liretilmesinde ve her tiirlii esitsizligin toplumsal alana yayilip genislemesinde oldukca
onemli bir rol oynamaktadir.

Liberal yaklagimlarin kitle iletisim araclarim1 ve dolayisiyla medyayr demokrasinin
isleyisinde konumlandirdigi alana karsilik elestirel yaklasimlar, bu araglarin toplumdaki
mevcut esitsizlikleri daha fazla pekistirdigini ve liretim araclarina sahip olanlarin ayni zamanda
toplumun diisiince ve kanaat iklimi iizerinde bir hakimiyet kurduklarmi ileri siirmektedir.
Medya giiciinii elinde bulunduran ekonomik ¢ikar gruplari1 ve siyasi elitlerin toplumun geri
kalan1 iizerinde kurduklar1 bu hakimiyet, Marksizm’i odak noktasina alan elestirel ekonomi
politik¢iler tarafindan tenkitci bir bakis agisiyla ele alinmakta ve medyaya iliskin
degerlendirmelerde bu bakis acisiyla hareket edilmektedir. Medyanin halk adma iktidari
denetlemek sdyle dursun, halka ragmen iktidarin sozciiliigiinii yaptigin ileri siiren aragsalci
yaklagimlarla, medyanin ideolojik giicline vurgu yapan yapisalct yaklasimeilarin ¢oziimleme
bicimleri her ne kadar farkli olsa da {izerine uzlastiklar1 temel konu, medyanin kapitalist
dinamiklerce sekillendigi ve pazar yapisi i¢inde hareket ettigi gercegidir. Bu doktora tez
calismast da elestirel ekonomi politigi odak noktasina almakla birlikte medya sahipliginin
toplumun sosyo ekonomik yénden gelismesine engel olan durumunu sorunsallastirmaktadir.

Ozellikle 1980°1i yillardan itibaren medyanin sahiplik yapisinda yasanan doniisiimlere
paralel olarak gittikge ticarilesen yayincilik anlayisinin ortaya ¢ikmasi, hem medyada bir nitelik
sorununun yasanmasina neden olmus hem de liberal yaklasimlarin gazetecilik meslegine
atfettikleri degerlerin 6nemli Olciide zedelenmesine kapi aralamistir. Tekellesen medya
ortaminda ekonomik ve siyasi olarak baski altinda tutulan gazetecilerin yasadigi editoryal
baskilar, sendikal haklardan mahrum birakilma, diisiince ve ifade 6zgiirliiglintin kisitlanmasi
gibi sorunlar haber medyasinin geriye gitmesine ve dolayisiyla gazetecilik mesleginin her gegen

giin irtifa kaybetmesine neden olmustur. Bu noktada meslegi devam ettirme konusundaki
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motivasyonlar1 da ciddi anlamda azalan gazeteciler, ya bulunduklar1 konumlar1 terk etmek
zorunda kalmis ya da tekellesen medya ortamindaki bir takim degerleri i¢sellestirmek zorunda
birakilmigtir. Medyadaki bu sorunlar ve neden oldugu sonuglarla birlikte 2000’li yillara
gelindiginde, yeni iletisim teknolojilerinin bu alana eklemlenmesiyle birlikte haber medyasi,
1980’lerde oldugu gibi tekrardan bir doniisiim siireci igerisine girmis ve yeni medyayla birlikte
cevrimici gazetecilik donemi de fiilen baslamistir. Konvansiyonel medyanin tek basina
enformasyon kaynagi olma o6zelligini 6nemli oranda sarsan yeni medya araglari, haberin
yapisindan medya tiiketicisinin konumuna kadar bir¢ok olgunun degisime ugramasina ve
etkilesimli bir medya yapisinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir.

Kendine has birtakim 6zellikleri nedeniyle degisim ve doniisiimlere kaynaklik eden yeni
medya araglari, her seyden once enformasyonun pasif alicilari olan medya tiiketicisinin
konumunu degistirerek habere yorum yapabilen, diger kullanicilarla etkilesimde bulunan,
enformasyona zaman ve mekan farki gozetmeksizin erisebilen aktif bir medya kullanicisi
yaratmistir. Geleneksel medyanin haberi sinirlandiran yapisini tersine ¢eviren ¢evrimici
gazeteciligin kullanicilara daha fazla metin ve goriintii imkan1 sunmasi, haber igeriginin de
zenginlesmesine ve kullanici odakli bir habercilik anlayisinin olusmasina katki saglamistir.
Yine bu donemde internetin dogasina uygun olarak gazetecilerin de teknik becerileri artmis,
haber kaynaklari ¢ogalmis ve haber iiretim siiregleri nispeten kolaylasmistir. Ne var ki
kullanicilar ve okurlar agisindan enformasyona ulasmada biiyiik kolayliklar saglayan internet,
habercilik anlaminda birtakim etik sorunlara da kapi aralamistir. Tik haberciligi,
dezenformasyon, haber reklam ayriminin ortadan kalkmasi, teyit edilmeyen haberlerin
yayginlagmasi, kisisel verilerin ihlali ve yaniltici igerikler gibi sorunlar yeni medyaya dair sik¢a
tartisilan konular arasina girmeye baslamistir.

Bugiin gelinen noktada yeni medyanin sagladigi olanaklar ve yasanan sorunlara ragmen
haber medyasindaki doniisiim hala devam etmektedir. Gazetecilik agisindan yeni gelir
modellerinin ortaya ¢iktig1 bu siirecte meslegin sarsilan itibar1 ve yasanan etik sorunlarin
ortadan kaldirilmasi adina reklamsiz, seffaflig1 esas alan ve kar amaci giitmeyen gazetecilik
modellerinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu modellerden biri olan ve haberciler ile okurlar
arasinda karsilikli faydayi esas alan kitlesel fonlamali gazetecilik, internetin yarattii etik
sorunlara karsi yine internet temelli bir ¢6ziim modeli olarak karsimizda durmaktadir. Okuru
haber iiretim siirecinin bir pargasi haline getiren ve haberin maddi olarak desteklenmesine
olanak saglayan kitlesel fonlamali gazetecilik ayni zamanda finansal ve siyasal krizlerin
cozlime kavusturulmasi noktasinda bir firsat olarak goriilmektedir. Gazetecilerin yasadigi

editoryal baskilar, medyadaki ekonomik ve siyasi sorunlar, diisiince ve fikir 6zgiirliigiiniin
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kisitlanmasi gibi nedenlerden dolay1 gazeteciler i¢in bir tiir siginak olarak goriilen kitle destekli
gazetecilik, bagimsiz ve nesnel haberciligin gelisip yayginlasmasinda olduk¢a hayati bir rol
oynamaktadir.

Sadece gazeteciler degil haber kuruluslari i¢in de iyi bir finansman yontemi olan kitle
destekli gazetecilik sayesinde diinyanin 6nde gelen gazeteleri ¢esitli abonelikler veya bireysel
bagislarla habercilik faaliyetlerini devam ettirmektedir. Bugiin, diinyanin bir¢ok iilkesinde
haber iiretim siireclerine okurlarini da dahil eden bagimsiz haber kuruluslari, hem meslekte
yasanan irtifa kaybinin Oniine gegmeye hem de reklam almadan okur destekli bir kamusal
yayincilik anlayisini oturtmaya calismaktadir. Bunun en iyi 6rneklerinden birini ise ingiliz The
Guardian gazetesi olusturmaktadir. Ote yandan gazeteciligi finanse etmeye yarayan Kickstarter,
Patreon, Indiegogo, Crowdfunder gibi ¢ok sayida kitlesel fonlama platformu; haber
merkezlerinden bireysel gazetecilere kadar siirdiiriilebilir bir model insa etmeye ¢alisan kisi
veya kurumlara aracilik etmektedir. Bu platformlardan biri olan ve {ilkemizdeki bagimsiz
gazeteciler tarafindan da tercih edilen Patreon platformu ise tek seferlik bagislar yerine,
okurlara habercileri desteklemeleri i¢in bireysel abonelik hizmeti sunmaktadir.

Bu doktora tez calismasinda ise hem sosyal medya platformlart hem de Patreon’u
kullanarak bagimsiz ve patronsuz gazetecilik yapan habercilerle yapilan derinlemesine
goriismeler ve katilimeilarin sosyal medya hesaplarina yonelik gerceklestirilen igerik analizinin
ardindan birtakim dogrulayict sonuglara ulagilmistir. Arastirma sonuglarinin degerlendirildigi
bir iist baslikta deginildigi gibi kitlesel fonlamali gazetecilik; her seyden dnce tekellesmis ana
akim medya kuruluslarinin karsisinda ciddi bir alternatif olarak durmaktadir. Yapilan isin
mahiyeti dikkate alindiginda toplumda nelerin konusulacagina veya hangi konularin haber
degeri tasiyip tasimadigina karar veren esik bekgiligi kavrami bu gazetecilik tiiriiyle daha en
bagindan ortadan kalkmaktadir. Haberin patronu olan gazeteciler ve okurlarin birlikteligine
dayanan bu modelde; ana akim medyada konusulmayan, gérmezden gelinen veya ¢ok az yer
verilen konular siklikla konusulmakta ve okurun haber iiretim siirecine dahil oldugu bir
habercilik pratigi islemektedir.

Calisma kapsaminda yapilan miilakatlar ve analizler gostermektedir ki, kitlesel
fonlamali gazetecilik Tiirkiye’de daha simdiden hatir1 sayilir bir gazeteci ve okur kitlesine
ulagsmistir. Geleneksel yayinciligin artan maliyetler karsisindaki durumu ve yasanan politik
baskilarin bir sonucu olarak sosyal medya temelli habercilik anlayisinin 6niimiizdeki yillarda
daha fazla yayginlasmaya baslayacagi diisiiniilmektedir. Her ne kadar goérsel medyanin
hakimiyeti devam etse de medya sahiplik yapilar1 ve otosansiir mekanizmalari, insanlarin dogru

bilgiye ulagsmasini zorlastirmakta; geleneksel medya, artan bilgi talebini karsilamada yetersiz
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kalmaktadir. Bu durum ayn1 zamanda haberin her ¢ehresini gormek isteyen medya tiiketicisinin
de alternatif kanallara yonelmesine neden olmaktadir. Burada kuskusuz bagimsiz ve patronsuz
gazetecilere biiyiik bir sorumluluk diismektedir. Her seyden dnce halka karsi bir sorumlulugu
bulunan gazetecinin dogru, tarafsiz ve giivenilir bir gazetecilik anlayisini benimsemesi, okur
destekli kitlesel fonlamanin gelecegi acgisindan kritik bir dneme sahiptir. Ote yandan yapilan
her iste oldugu gibi gazetecilik mesleginde de siirdiiriilebilir bir kazang elde etmek gazeteciler
icin oldukca hayati bir dneme sahiptir. Ne var ki Tiirkiye’deki medya ortami diisiiniildiigiinde,
kitlesel fonlamali gazetecilik, her ne kadar toplum tarafindan kabul gérmeye baslamigsa da
bagimsiz haberciler i¢in ekonomik anlamda heniiz siirdiiriilebilir bir model olmaktan uzaktir.
Ayni zamanda ana akim medya karsisindaki konumu degerlendirildiginde kitlesel fonlamali
gazetecilik, alternatif bir yaymecilik tiirii olarak gosterilse de haberi ve haberciligi destekleyen
kisi ve kuruluslarin neden belirli gazetelerde ve gazetecilerde 1srarct olduklart sorgulanmaya
muhtactir. Tiim bunlarin yaninda yasanan ekonomik kriz, okurlarin haberi destekleme
pratikleri, ideolojilerin belirleyici olmasi, canli yayinlarin yanki odasi haline gelmesi, yetersiz
abone sayis1 ve diisiik gelirler gibi gormezden gelinemeyecek sorunlar okur destekli gazeteciligi
ayn1 zamanda riskli bir ¢alisma alani haline getirmektedir. Bu durum, meslegi bagimsiz ve
patronsuz olarak siirdiirmek isteyen gazeteciler i¢in daha simdiden asilmasi gereken
engellerden birkagini olusturmaktadir.

Bagimsiz gazetecilerle gerceklestirilen miilakatlar ve tez ¢alismasi esnasinda edinilen
tecriibeler 15181nda, ana akim medya karsisinda alternatif olarak konumlandirilan okur destekli
gazeteciligin barindirdig riskler ve yasadigi sorunlarin ¢éziime kavusturulmasi adina birtakim
onerilerin dile getirilmesi gerekmektedir. Ayrica gazetecilik meslegini bagimsiz ve patronsuz
olarak siirdiirmek isteyen kisilerin de basvurabilecegi bir kaynak kitap olmas1 adina s6z konusu
onerilerin demokratik ve ¢ok sesli bir medya ortami yaratacagi diisiiniilmektedir. Bu 6neriler
sunlardir:

- Kamusal fayday1r esas alan kitlesel fonlamali gazetecilik, medyanin i¢inde
bulundugu agmazlarin ve internet temelli sorunlarin ¢odziime kavusturulmasi
noktasinda bir firsat olarak goriilmektedir. Reklamsiz ve seffafligi esas alan bu
gazetecilik tiirlinde her seyden dnce gazetecinin haber kaynagiyla maddi bir iliski
igerisine girmemesi ve reklam almamas gerekmektedir. Ozellikle son dénemlerde
bagimsiz gazetecilik yapan habercilerin sponsorluk veya isbirligi ad1 altinda reklam
almasi, gazetecilik etik ilkelerinin ihlal edilmesine ve okurlarin gazetecilik

meslegine olan giiveninin sarsilmasina neden olmaktadir.
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Okur destekli patronsuz gazetecilikte stirdiiriilebilir bir model insa etmek adina
okurlar tarafindan maddi olarak desteklenen gazetecilerin gelirlerini seffaf bir
sekilde yine okurlariyla paylagmasi gerekmektedir. Gazetecilerin 3 aylik veya 6
aylik gelir-gider tablolarin1 haberin patronu olan okurlarla paylasmasi, kitlesel
fonlamali gazeteciligin seffaflik ilkesiyle dogrudan ilgili olan bir konudur. Bu
durum, gazetecilige duyulan giivenin tesis edilmesinde 6nemli oldugu kadar hesap
verilebilirlik acisindan da meslek etik ilkelerinin gereklerinden bir tanesini
olusturmaktadir.

Kitlesel fonlamali gazetecilikte kalabalik kitlelere ulasmanin en 6nemli yolu sosyal
medya platformlaridir. Yapilan isi niteligi diistiniildiigiinde bagimsiz ve patronsuz
gazetecilerin YouTube, Twitter, Instagram ve Twitch gibi sosyal medya
platformlarinin  kendine o6zgli isleyis mantigin1 kavramalar1 ve habercilik
faaliyetlerinde bu mecralar etkin bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Genis bir
ag yapist i¢inde ¢ok sayida kullaniciya ulagmak, haberi dogru kanallar araciligiyla
okurla bulusturmak ve internetin hipermetinsellik 6zelliginden en iyi sekilde
faydalanmak, bagimsiz gazetecilerin abone ve takip¢i sayilarimi arttiracagi gibi
saglikli bir kamuoyunun olusmasina da katki saglayacaktir. Bu konuda yeterli
donanima sahip olmayan gazetecilerin bagimsiz kuruluslar tarafindan verilen sosyal
medya ve teknoloji odakli egitimlere katilmasinin daha nitelikli bir gazetecilik
anlayis1 yaratacagi diistiniilmektedir.

Yeni medyanin ekonomi politik yapisi goz oniinde bulunduruldugunda teknolojik
aglar sayesinde yeni ekonomik alanlarin ortaya ciktigr bir doneme girildigini
sOylemek miimkiindiir. Bu ekonomik alanlarin birkag bagimsiz gazeteciye
birakilmasinin beraberinde tekellesme gibi bir sorunu yaratacag: diistiniilmektedir.
Bu sorunun o6niine gegilmesi adina kitlesel fonlamali gazetecilik yapan bagimsiz
habercilerin sektore heniiz giris yapmis veya yapmaya calisan gazetecilere maddi ve
manevi destek olmalar1 gerekmektedir. Ekipman paylasimindan, haber
kooperatifine kadar bireysel sosyal sorumluluk projeleri de dahil olmak {izere bir
yardimlagsma bilincinin olusturulmasi, hem reklam gelirlerinin paylasilmasina
olanak saglayacak hem de giiciin ve paranin tek elde toplanmasini engelleyecektir.
Haber medyasinin yasadigi doniisiimle birlikte bir¢ok yeni gazetecilik tiiriiniin
ortaya c¢iktig1 giinlimiizde 6zellikle gazetecilik egitimi alan 6grencilere de bagimsiz
ve patronsuz gazetecilik konusunda gerekli egitimlerin verilmesinin saglikli olacag

diistiniilmektedir. Bu konuda gerekli altyapiya sahip olan gazeteci adaylarinin
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meslege basladiklar siirecte yeterli donanima sahip olmalari, sektordeki riskleri
gormelerine olanak saglayacagi gibi teknoloji temelli kitlesel fonlamali gazeteciligi
de daha kolay icra etmelerine katki saglayacaktir.

- Resmi ilanlarin basin yayin kuruluslarina dagitilmasini saglayan ve gazeteleri maddi
olarak destekleme hakkina sahip olan Basin Ilan Kurumu’nun bagimsiz gazeteciligi
de desteklemesinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Kiiltiir Bakanliginin sanatsal
faaliyetleri maddi olarak destekledigi gibi Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanlig1’na
baglanan Basm ilan Kurumu’nun da bireysel yaymcilig1 desteklemesi onem arz
etmektedir. Nitekim basinin iilke i¢inde ve iilke disinda sesinin gii¢lii bir sekilde
cikmasi, hem saglikli bir kamuoyunun olugmasina hem de demokrasinin daha iyi

islemesine katki saglayacaktir.

Kamu yararina yapilan bir is olarak kitlesel fonlamali gazetecilik, tek sesli ve habere
ticari bir deger atfeden mevcut medya diizeninin karsisinda, ¢ok seslilige ve demokrasiye
sundugu katki nedeniyle gazeteciligin yasadigi krizlerin ¢oziime kavusturulmasi noktasinda
iyimser bir regete sunmaktadir. Son donemlerde yasanan fon tartigmalari, bagimsiz
gazeteciligin kimi ¢evrelerce sorunsallastirilmasi ve haber olgusuna karsi1 takinilan mesafeli
durus, kitlesel fonlamali bagimsiz ve patronsuz gazetecilikle ilgili elestirilerin odagini
olusturmaktadir. Yasanan bu durum, kitlesel fonlamali gazeteciligin iizerine daha fazla
diistinlilmesi ve tartisilmasini birgok noktada zorunlu kilmaktadir. Bu ¢alismada her ne kadar
ana akim medya karsisindaki konumu tartisilmis olsa da patronsuz gazeteciligi destekleyen kisi
ve/veya kurumlarin hangi motivasyonlarla yapilan isi destekledikleri elestirel bir bakis agisiyla
ayrica ortaya ¢ikarilmaya calisilmalidir. Bu nedenle kitlesel fonlamali gazeteciligin gelecegi
agisindan meselenin bilimsel ¢evrelerde, medyada ve kamuoyunda tiim boyutlariyla ele

alinmasi1 6nem arz etmektedir.
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