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OZET

Internetin gelismesiyle birlikte giindelik yasam igerisinde yaygmn bir sekilde
kullanilmasi, uygulama alanlarinin artmasini da saglamistir. Bu anlamda gelisen teknolojiler
araciligiyla ytikselise gegen yeni medya, geleneksel kitle iletisim araglarinin sarsilmaz gicini
etkilemistir. Izleyicilere siklikla gdsterilen reklamlar, iceriklerin eksik ya da niteliksiz bicimde
sunulmasi, dizi siirelerindeki artig, kamuoyunu bilgilendirme amacini kaybetmesi gibi sebepler
televizyonun popularitesinin azalmasina sebep olmustur. Hem diinyada hem de tlkemizde
onemli bir yere sahip olan diziler, internet araciligiyla kurulan platformlar Gzerinden
izleyicilere farkli bir deneyim yasatmaktadir. Televizyon dizilerinden farkli olarak ticari kazang
amac1 giitmemesi, boliim siirelerinin az olmasi, sezonda yaymlanan tiim boliimlere erisebilme
kolayligi, zaman ve mekan kisitliligmmin ortadan kalkmasi, 6zgiin senaryo ve 6zgiir bir karakter
sunumu agisindan internet dizilerinin daha c¢ok tercih edilmesini saglamistir.

Bu ¢alismada dijital platformlarda yer alan yerli dizilerde gazeteci karakterlerinin temsil
edilme sekilleri haber toplama ve yazma teknikleri yoniiyle basin pratikleri agisindan
degerlendirilmistir. Kullanilan diyaloglar, ses tonu, giyim tarzi gibi 6zellikler cercevesinde
gazeteciligin kimligi ile ilgili detayl1 bir inceleme yapilmistir. Calisma kapsaminda Sahsiyet,
Kus Ucusu, Yarim Kalan Agklar ve Pera Palas’ta Bir Gece adli diziler 6rneklem olarak secilmis
ve bu dizilerdeki gazeteci karakterlerinin ifadeleri soylem analizi ile ¢6ztimlenirken, dizilerin
kiinyesin igerik analizi yontemiyle olusturulmustur. Gazetecilik kimlik temsilinin analizi Alex
Barris’in “Stop The Presses! The Newspaperman in American Films” (1976) adl kitabindaki
kategorilere, Baris Unal’m doktora tezindeki smiflandirmalara gore yapilmus, Ehrlich ve
Saltzman’mn gazeteci imajmna dair bulgularina gore temellendirilmistir. Ayrica mesleki etik
degerler ve ilkeler kapsaminda yeni basliklar da olusturulmustur. Boylelikle gazeteci
karakterlerinin gerek sdylemleri gerekse meslegin verdigi davranis, tutum ve goriiniisleri
iizerinden dogru ve hatali gazeteciligin tanimi yapilmistir. Glivenilir, idealist, arastiran,
sorgulayan, miicadeleci, kaynaklara ulasan ve haberin gercekligini teyit etmesi agisindan
gazeteciligin olmasi gereken sekliyle temsil edildigi ortaya koyulmustur. Skandal haber yapan,
kamu yarar1 gdzetmeyen, ¢ikar odakli, kaynaklarmdan para alan veya haber yapmak i¢in para
vermesi yoniiyle basin pratiklerinin ve gazeteciligin sorunlu yanlar1 aktarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet dizileri, dijital platformlar, sdylem analizi, icerik analizi,

gazetecilik, temsil, kimlik.
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SUMMARY

REPRESENTATION OF JOURNALIST IDENTITY IN DOMESTIC SERIES ON
DIGITAL PLATFORMS

With the development of the Internet, its widespread use in everyday life has also
enabled the application areas to increase. In this sense, the new media, which is on the rise
through developing technologies, has influenced the unshakeable power of traditional mass
media. The reasons such as the advertisements frequently shown to the viewers, the incomplete
or unqualified presentation of the contents, the increase in the duration of the series, the loss of
the purpose of informing the public have caused the popularity of television to decrease. The
series, which has an important place both in the world and in our country, provides a different
experience to the viewers through the platforms established via the Internet. Unlike television
series, the lack of commercial profit, the short duration of episodes, the ease of access to all
episodes broadcast during the season, the elimination of time and space constraints, the original
script and a free character presentation have made Internet series more preferable.

In this study, the ways of representation of journalist characters in domestic series on
digital platforms were evaluated in terms of press practices in terms of news gathering and
writing techniques. A detailed examination of the identity of journalism has been made within
the framework of features such as dialogues used, tone of voice, style of clothing. Within the
scope of the study, the series titled Personality, Bird Flight, Unfinished Loves and A Night at
Pera Palace were selected as samples and the expressions of the journalist characters in these
series were analyzed by discourse analysis, while the tags of the series were created by content
analysis method. The analysis of journalistic identity representation is based on Alex Barris'
“Stop The Presses! The categories in his book “The Newspaperman in American Films™ (1976)
were made according to the classifications in Baris Unal's doctoral dissertation, based on
Ehrlich and Saltzman's findings on the image of a journalist. In addition, new titles have been
created within the scope of professional ethical values and principles. Thus, the definition of
true and false journalism has been made based on both the statements of the journalist characters
and the behavior, attitude and appearance given by the profession. It has been revealed that
journalism is represented as it should be in terms of reliable, idealistic, investigating,
questioning, combative, reaching out to sources and confirming the authenticity of the news.
The problematic aspects of press practices and journalism in terms of making scandalous news,
not considering the public interest, interest-oriented, taking money from sources or giving

money to make news have been conveyed.
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TESEKKUR

Gazeteci... Kim derdi gazetecilik okuyacagimi, bazen ben bile sasiriyorum dogrusu.
Babam gazete haberlerini okurdu, onlar biterdi bulmacalar1 ¢6zerdi ve o an ki konugmalarimizi
hi¢ unutamam! Lise staj doneminde gazeteci olma yolunda ilk adimim1 atmami saglayan Gazete
Kadikoy ekibiyle tanistim. Defalarca roportaj yaptim, fotograf ¢cektim ve birgok insan tanidim.
Yepyeni bir kap1 agt1 hayatimda... Kendimi buldugum meslekti gazetecilik.

Bugun, bu satirlar1 yazarken 10 yi1l 6nce Antalya’da, fakiiltemde baglayan yolculugum
gecti gozlerimin Oniinden... Bu yolculukta degerli akademisyenler tamidim, cok giizel
dostluklar kurdum. En o6nemlisi canim esimi tanidim. Iyi ki dedim! YUksek lisansa
basladigimda kizima arkadaglarimm deyimiyle ‘akademik bebek’e hamileydim. O bebek daha
yeni gozlerini agmigken makale yetistirmeye calisan ben, simdilerde tezimi bitirmenin
mutlulugu i¢indeyim. Bu tezi, birlikte basardigimiz i¢in sana ithaf ediyorum kizim, okudugunda
bizimle gurur duymani istiyorum.

Sira geldi, tesekkiir ve vedaya! ilk tesekkiir Antalya’daki ailemize... Her zaman bana
bir 6gretmenden daha ¢ok abla olan, verdigi bilgilerle ufkumu genisleten, daha iyisini
yapabilmem ic¢in yol gésteren degerli danismanim Dog. Dr. Emel Arik’a ve s6zleriyle 151k olan,
calisma disiplinini 6rnek aldigim kiymetli hocam Prof. Dr. Bilal Arik’a ¢ok tesekkiir ederim.
Lisans déneminden bu yana hep yanimda olan, destegini esirgemeyen degerli kardesim Esra
Yagcr’ya, verdigi motivasyon ile mesafelerin Onemsiz oldugunu yaptigimiz telefon
goriismelerinde hissettigim dostum Ceylan Korkut’a minnettarim! Higbir karsilik beklemeden
yardimima kosan tatli komsum Damla Sabanc1’ya, ne zaman ihtiyacim olsa yanimda olan dert
ortagim Emre Giindogdu’ya ve gazetecilik konusunda bana kattiklar1 i¢in Gazete Kadikdy
ekibine her sey i¢in tesekkiir ederim!

En biiyiik tesekkiir aileme... Bana giivenen, beni en iyi sekilde yetistirmek i¢in biiyiik
caba harcayan, bir telefon ile her an benim yanimda olan canim anneme ve canim babama...
Cocuklugumda goraplarindan yaptiklari toplarla evdeki maglarma dahil oldugum, omuzlarini
clrilittigiim yakisikli agabeylerime... Bana gu¢ veren kaynvalidem ve kaympederime...
‘Yengem’ diye bir telefonumla diinyalar1 yakan kardesim Ozan’a ¢ok tesekkiir ederim!

Ama en 6zel tesekkiir, bu yolu birlikte yiriidiigiim hayat arkadasima, en stresli anlarimda beni
sakinlestiren degerlime... Ve “Annesiii” diye bana sarilarak tiim sikintilarimi unutturan
canimin canina, ‘Anne ders yapma’, krese giderken ‘birakma beni’ derken icimi eriten fistikli
lokumum giizel kizima... Ne kadar tesekkiir etsem az! Sizi ¢ok seviyorum...

Biisra Ozkan /Antalya, 2023



GIRIS

Maxvell tarafindan icat edilip insanliga sunulan televizyon, kulaga ve goze hitap ederek
bilginin kaynaktan aliciya ulastirilmasi sonucunda belirgin dil iletisim sistemini olusturan en
yaygin ve en etkili kiiltiir tiretme aracidir. Sihirli kara kutu olarak kabul goren televizyon,
giindelik yasam tarzindan, sosyal normlara, kisilik 6zelliklerinden ekonomiye kadar pek gok
unsuru degistirmistir. Bireylere sikintilarini unutturmus, 6zellikle kentte gergeklesen kirsal gog
bunalimmin ilact olmustur (Cereci, 2001: 12-21). Televizyon izleyicileri, bilinmeyen
kimliklere sahip olma, aksiyon gucii bulundurma, degisik ekonomik ve kiiltiirel konumlara
sahip olma, maddesel ve yerel anlamda ayr1 olma gibi degiskenlerle ifade edilmektedir.
Bireyler esit, para 6demeden ve Ozgiir bir sekilde televizyona erisim saglayabilmektedir.
Televizyonun kaynak, alic1 ve tekrar kaynak yoniinde siiren iletisim siireci, kaynaktan alman
bilgi/data/haberlerin karsi tarafa tek yonden sunuldugunu gostermektedir. Feedback yani geri
besleme yapamayan izleyici konumundaki alicilar bu nedenle her tiirli manipiilasyona da
maruz kalmaktadir. Bunun aksine toplum ve birey arasindaki bagi diizenleyen ve gelistiren
televizyon, antropolojik yonden oldukca 6nemlidir. Oyle Ki iletisim, kisi, diizen ve toplum
degisimlerini saglamas1 yonlyle; insanlar arasi iletisimde giindemi belirlemesi, kiiltiirel ve
siyasal alanda yarattig1 etki sebebiyle onun giiglii ve degerli bir mecra oldugunu
kanitlamaktadir.

Ekonomik ve teknik degisimlerin siirdiigii ve uydu yayinciligi ile kablolu yayinciligin
gelismesi, 90’lardan 2000 yilina dek siiren 6zel kanallarin kurulmasi buna bagli olarak program
ve kanal sayilarinin artmasi sonucunda dijital sistemler ortaya g¢ikmustir. 2000’lerin ilk
doneminde televizyon yayinlarinda yasanan teknik gelismelerin ardindan internet erisiminin
saglandig1 televizyonlarin firetilmesi, mobil araglar vasitasiyla internetten televizyon
izleyebilme islevsel hale getirilmistir (Sentiirk, 2018: 12). Bu gelismelerin televizyonun
erisilebilir olmasin1 artrrmasinin yaninda yayincilik mantigint doniistiirdiigii kaginilmaz bir
gercektir. Uydu teknolojileriyle birlikte kullanilmaya baslanan dijital teknolojilerin mobil
yaynciligi kullanmasi sonucunda cesitli alic1 cihazlara, degisik iletisim araglariyla sunuma ve
fiyatlarin uygun olmasina olanak tanimustir.

Televizyon ve internetin kesfi arasinda 50 yillik bir siire¢ yasanmis olsa da
dijitallesmenin yasama entegre olmasi, kiiresel ¢apta etki yaratan bir iletisim araci haline
gelmesi sadece 25 yil araliginda yasanmistir. BOylelikle 20. yiizyilin sonunda baslayan ve
simdilerde devam eden siirecin dijital yaym sistemlerinin ve teknolojilerinin ilerlemesi bunun

sonucunda bilgisayarin aktif bir sekilde kullanilmasi ile sinirsiz ve etkilesimli igerik, demokrasi,



ticaret alaninda firsat esitligi, sinirsiz bilgi, alternatif dagitim kanallar1 vaatleriyle televizyon
izleyicisinin koltugundan kaldirildiginit sdylemek dogru olacaktir (Akyol, 2012: 47). Baska bir
ifadeyle geleneksel yaymciligin sayisal ve ¢ok yonlii platformlara doniismesi, etkilesimli
medya alternatifleri anlamini ifade eder hale gelmistir.

Genis bant doneminin baglamasit beraberinde televizyon avantajlarini internet
teknolojileriyle sunan interaktif TV teknolojisinin ortaya ¢ikmasmi saglamistir. Hibrit genis
bant yayin televizyonuyla baglayan ve IP TV ile sonuglanan siire¢ pek ¢ok teknolojinin
gelistigini gostermektedir. Nitekim gilinlimiizde mekan ve zaman sikintis1 yasamaksizin,
internet baglantist olan bir yerde herhangi elektronik cihaz Uzerinden televizyon yayini
izleyebilmek son derece mimkindir. Dolayisiyla kullanim alanin1 yayginlastiran televizyon,
yer ve sire gibi smirhiliklar ortadan kaldirmaktadir. Bu durum geleneksel televizyon izleme
aligkanliklarint da donistiirmektedir. Geleneksel televizyon yaymciligi izleyicileri yayin
saatine (Ozellikle altn saat dilimi olan prime time) hapsetmektedir ancak internet
teknolojilerinin gelismesinin ardindan kalite, hiz ve gosterimdeki artisla birlikte seyircinin
istedigi an yaymni izleyebilmesi bu kisithiligin ortadan kalkmasini saglamistir.

Internet, barindirdig video igerikleri, ¢esitli yollarla izleyiciye ulastirmakta, dzellikle
cevrim i¢i video yliklenebilen platformlar kullanilmaktadir. Kullanici ¢ok sayida igerige ayni
anda ulasabilmektedir. Ayrica internet teknolojisinin sagladigi bir baska ozellik, dijital
platformlarin  (Netflix, Puhu, BIuTV, Hulu gibi) kurulmasidir. Boylelikle internet
saglayicilarmna ekonomik ac¢idan 6nemli kolayliklar saglanarak, tiim cihazlardan yiiksek
¢ozlndrllkte televizyon yayinlarini izlemenin yaninda bilgisayar ve oyun konsollari, internet
tabanindan yiiklenebilen yazilimlar ile erisime ag¢ilabilmektedir (Akyol, 2012: 63).

Internetin yaygmlasmasi ve internet teknolojilerinin kullanimmin artmasi sonucunda
kisilerin bilgiye ¢ok kisa bir zaman diliminde ulasabilmesi geleneksel medyanin geriye
itilmesine sebep olmustur. Yeni medyanin hakimiyet kurmasi, geleneksel ve internet
yaymcihigmm degisik yonlerde ilerledigini gostermistir. Gittik¢e televizyona karsi azalan
egilim elbette internete karsi yonelimi artirmistir. Televizyon izleme deneyiminin reklam
siirelerinin uzun olmasindan kaynakli olarak igeriklerin kisitlanmasz, dizi siirelerinin artirilarak
prime timeda (20.00- 23.00) yayinlanmasina karsilik o siireyi agsmasi gibi sebeplerle bolinmesi
sthirli kara kutunun ticari bir alan haline geldigini ortaya koymaktadir. Bu durum izleyicilerin
televizyon dizilerinden gittik¢e uzaklastigin1 gostermektedir. Oysa televizyonda en ¢ok ilgiyi
goren diziler, guinimuzde bireylerin vazgecilmezidir. Ask, savas, tarih, polisiye, kahramanlik

gibi hikayeleri odagmi alan dizilerin mekan yapim bigimi, tur, konu, icerik ve prodiksiyon



kapsaminda oldukca benzer olusu televizyon izler Kitlesinin gitgide yeni arayislar iginde
olmasina yol agmaktadir.

Televizyon dizileri herkesin anlayabilecegi sekilde olmalidir. Buna paralel olarak
hikéye de ona gore sekillenmektedir. Ancak internet dizileri farkli kesimlere hitap etmektedir.
Boylelikle izleyicinin istedigi diziyi se¢gmesi hedeflenmektedir. Televizyonda bir dizi ylksek
reyting almaya baglar ve gidisatin1 tam gaz siirdiiriirse diger kanallarda da benzer dizilerin
tiredigi gézlemlenmektedir. Buna karsin internet dizileri, senaryo ¢esitliliginin fazla olmasi
yoniyle igerik ve tiir bakimindan televizyon dizilerinden ayrilmaktadir. Ayrica geleneksel
kaliplarin digina ¢ikan, daha fazla sanat amaci tasiyarak ve reyting kaygist duymayan dizilerdir
(Atila, 2018: 25). Yeni oyuncular tanima, sezonun haftalar halinde periyodik olarak degil ayni
anda yayimlanmasi, boliimlerin sayisinin az, genellikle yarim ve bir saat araliginda olmasi ve
ayn1 anda hepsinin istenilen mekan ve zaman diliminde izlenmesi gibi sebeplerle internet
dizilerine ilgi artmaya devam etmektedir.

Televizyon araciligiyla diziler (geleneksel ve internet), temsillerin en iyi ifade
bicimlerinden biridir. Modern sosyal yapilardaki pek ¢ok kisinin dogustan getirdigi ya da
sonradan kazandig1 6zellikler etrafinda sekillenmektedir. Ozellikle gerek geleneksel gerekse
dijital platformlar yoluyla diziler, bireylere toplumdaki temsil bicimlerini belirtmekte ve
kimliklerinin insasin1 saglamaktadir. Bir kisiye veya topluluga ait belirgin niteliklerin uyum ve
devamlilik i¢inde bir biitiinliik yaratilmasini anlamina gelen kimlik, en basit haliyle tercih
ettikleri, kiiltlirii ve yasam tarzi yoniiyle bireyi yansitmaktadir. Calismada incelenen Sahsiyet,
Kus Ugusu, Yarim Kalan Asklar ve Pera Palas’ta Bir Gece adli diziler iizerinden gazeteci
kimliginin temsiline yonelik bir ¢ergeve cizilmistir.

Yaygin olarak arastirmalara konu olan ve alan yazinda ¢ok fazla 6rnegi bulunan ‘kimlik’
kavrami ile dijital platformlardaki dizilerdeki gazeteci karakterlerinin temsilini ortaya
¢ikartmay1 hedefleyen bu tezin, Tirkiye’de literatirdeki kisitliliktan kaynakli olarak gelecek
arastrmalara 151k olmasi umulmaktadwr. Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit
aranmistir:

1. Dil ve medya iliskisi kapsaminda gazetecinin rolii nedir?

2. Dizi endiistrisinin televizyondan dijitale tasinmasmin tarihsel gelisim siirecindeki

dinamikleri nelerdir?

3. Dizilerin televizyon ve internette yaymlanmasi siirecindeki farkliliklar ve

benzerlikler nelerdir?

4. Dijital platformlarda gazeteci karakterinin temsili nasil yapilmigtir?

Gazeteci karakterler gergek gazeteciyi yansitmakta midir?



6. Dizilerdeki gazetecilik karakterleri temsil edilirken basin pratikleri nasil verilmistir?

Caligmanin temel varsayimi; Sahsiyet, Kus Ucusu, Yarim Kalan Asklar ve Pera Palas’ta
Gece Yarisi dizileri 6rnekleminde dijital platformlar icin iiretilen dizilerde gazeteci kimligi
temsil edilirken, Tiirk basmin yasadigi doniisim ve gazeteci pratiklerinde yasanan degisim
yansitilmaktadir.

Bu varsayim dogrultusunda yapilan arastirma dort boliim olarak planlanmistir. Birinci
bélimde dncelikle konunun temelinde yatan kavramsal ger¢eve incelenecektir. Dil ile iletigim,
toplum, kiiltiir ve medyanin iligskisine deginilecektir. Soylem kavramiyla ilgili tanimlama
yapilacak, medya metinlerinde, gorsel basinda ve yazili basinda sdylem seklindeki basliklar,
incelemeye derinlik kazandiracaktir. Sonrasinda temsile deginilerek, Ingiliz Kiiltiirel
Calismalar1 ekoliinde Stuart Hall’'un penceresinden temsil konusuna bakilacaktir. Imajin
yaratilmasi agisindan temsil medya metinlerinde (televizyon haberlerinde, yazili basinda ve
televizyon dizilerinde olmak Uzere) 3 ayr1 kategori altinda sunularak irdelenecektir. Ikinci
boliimde kimlik ve gazeteci kimligi hakkinda bilgiler sunulurken, gazetecilige dair tarihsel bir
yolculuga ¢ikilacaktir. Gazetecide olmasi gereken ozellikler, sorumluluk ve goérevler, basin
meslek ilkeleri ve etik degerler kapsaminda detaylandirilacaktir. Ugiincii boliimde ise
televizyon odagina bagh kalarak ulusal ve kiiresel Olgekte televizyon yaymciligmin nasil
basladigmin ele alinmasi sonrasinda, dijitallesme ile internet iizerinden yapilan televizyon
yaymciligindaki gelisim siire¢leri de detaylandirilacaktir. Yaymcilik teknolojilerine dair
bilgiler (geleneksel, dijital ve internet iizerinden), Mobil TV, Internet TV, IPTV agiklanarak
aralarindaki farklara deginilecektir. OTT TV ozellikleri, smirliliklari, yeterlilikleri ve yaygin
olmas1 agisindan ayni zamanda ulusal ve uluslararast OTT TV platformlar1 6rnekleriyle
sunulacaktir. Ugiincii boliimiin sonunda dizilere genel bir bakis atilarak dizilerde geleneksel ve
internet ayrimi yapilacaktir. Son boliimde ise ¢calismaya dair aragtirmalar (varsayim, 6rneklem,
evren, smirliliklar, 6nem gibi) verilerek, dijital platformlardaki diziler iizerinden gazetecilik
kimliklerinin temsillerine deginilecektir.

Yapilan bu caligmada Sahsiyet, Kus Ugusu, Yarim Kalan Agklar ve Pera Palas’ta Gece
Yarisi dizilerinin platformlarda yayinlanan tiim sezon ve boliimleri sdylem analizi ile ele
alinacaktir. Dizinin kiinyesinin (diziyle ilgil bilgilerin verilmesi) olusturulmasi anlaminda
icerik analizine bagvurulmustur. Dolayisiyla karma analiz yonteminin kullanildigint sdylemek
mumkindir. Karakterin analizi, Gazetecilik kimlik temsilinin analizi Alex Barris’in “Stop The
Presses! The Newspaperman in American Films” (1976) adl kitabindaki kategorilere, Baris
Unal’in doktora tezindeki simiflandirmalara gére yapilarak, Ehrlich ve Saltzman’in gazeteci

imajma dair bulgularma goére temellendirilmistir. Ayrica mesleki etik degerler ve ilkeler



kapsaminda yeni basliklar da olusturulmustur. Boylelikle dizilerde temsil edilen gazeteci
kimliklerinin haber yazma ve toplama tekniklerine, mesleki etik kodlara ve ilkelere, davranis,

tutum ve gorintiilerinin ne kadar uygun oldugu da ele alinacaktir.



BIRINCi BOLUM
DIiL, SOYLEM, TEMSIL

1.1. Dil Kavramm

Toplumsal bir varlik olan insan, yapis1 geregi sahip oldugu duygu diisiince ve bilgileri,
diger bireylere aktarmaya isteklidir (Isik, 2013:7). Bu istegini bireyin digerlerini anlayabilmesi
ve kendisini ifade edebilmesi i¢in gereksinim duyulan bakis agisiyla sunabilmekte dolayisiyla
iletisim vasitasiyla gergeklestirebilmektedir. Varoluslarindan beri salt sesi ile bilgiyi tireten
bireyler, kendini ve ¢evresini anlamak igin dili iletisimin bir siireci olarak kabul etmekte; s6zIu,
yazili gosterge ve sembollerin tiretilmesiyle siireci daha anlamli hale getirmektedir. Dolayisiyla
iletisim siirecinin mihenk tasi olan dil, s6zclk ve climle 6gelerinin 6tesinde tanimlanmaktadir.
Bu kapsamda dil, bireylerin fikirlerini, degerlerini, algilarini, bilgi Uretebilmesini, olgular1
degerlendirebilmesini, hakkinda disiiniip anlam ¢ikarmay1 ve nihayetinde iletebilmeyi
saglayan temel bir faktrddr. Dilbiliminin biiyiikkbabasi olarak anilan Humboldt ‘a gére dil
kavrami (Akt. Bahtin, 2016: 72) birey ile karsisindaki kiginin iletisim ihtiyacinin yani sira
yalnizken bile insanin diislinmesini saglayan zorunlu bir olgu olarak ag¢iklanmaktadir.

Insan iliskileri ve toplumsal hayat igin bilyiik énem tasiyan dil kavrami, ¢ok sayida
arastirmanin konusudur. Dil lizerine yapilan ¢aligmalarm Eski Yunan ve Eski Hint donemine
kadar uzandigi bilinmektedir. Hintli dil arastirmacilarindan Panini’nin kaleme aldigi
Ashtadhyayi (Sekiz Kitap) adli eser, Sanskritce ile ilgili yaklasik 4000 kural ve s6z dagarcigimi
bir araya getiren, dil alaninda bilinen ilk inceleme olarak kabul gérmektedir. Panini’nin bu eseri,
64 arastirmacinin ¢alismalarina dayanmaktadir (Gunay, 2004:42).

Eski Yunan doéneminde, dilbilim konusundaki diisiinceleriyle giiniimiizde hareket
noktast olusturan Platon ve Aristoteles’in ¢aligmalar1 mevcuttur. Platon “Kratylos” adli
eserinde 3 ayr1 kisiyi konusturarak dilin kaynagmi, sozciikler ile manalar1 arasindaki
baglantilarin nasil isledigini agiklamistir. Ayrica dili, kendine 6zgi diisiinceyi, ses yardimiyla,
Ozne ve yiiklemlere aktararak anlasilir kilmak seklinde tanimlamustir (Eflatun, 1977: 93-94).
Boylelikle dil konusu ilk kez giindem haline gelmistir. Bat1 konjonktiiriinde asirlarca gramerin
babasi olarak anilan Aristo, gunimizde yararlanilan durum, ilgeg, eylem, ad gibi sézcik tlri
ve dilbilgisi kategorileri ile ilgili kavramlar1 ilk saptayan kimsedir (Aksan, 1995: 18). ilk
dilbilim kitabinin yazari olan Aristoteles, “Poetika” adli kitabinda sozciikleri arastirarak bunlari
yapilarina gore kategorilendirmis ve s6z sanatlarmin yazili iletisimdeki giiclinii ortaya

koymustur.



Yiizyillar 6ncesinde yapilan ¢aligmalar, ‘dil” kavraminin ¢ok farkli tanimlanmasini da
beraberinde getirmistir. En genel ifade ile dil, bireylerin bireye anlatabilmesine imkén yaratan
sO0zcuk, anlatim ve sOylem kurallarindan olusan mucizevi, mikemmel ve canli bir olgudur
(Hidayet, 2011: 11). Turk Dil Kurumu tarafindan bireylerin duyduklarmi ve disiindiiklerini
bildirebilmek icin kelime veya isaret ile yapilan anlagsma, zeban, lisan seklinde belirtilmektedir
(TDK, 2022). Modern dilbiliminin bir kurucusu olarak kabul goren ve dilin 6zelliklerine, iyice
anlagilmamis yonlerine, sorunlarina ¢oziimler getirerek dile farkli bir bakis agis1 kazandiran
Saussure ise dili, diisiincenin aktarimini saglayan gostergeler sistemi olarak tanimlamakta,
gercekligi diizenleme ve insa etme islevlerine sahip oldugunu bildirmektedir. Benzer olarak
Mutlu (2012: 77) dili, belli kurallarla yonetilen nedensiz saymaca gostergesinden olusan bir
sistem oldugunu, gostergelerin dil grubundaki tiiyeler igin ortak anlam ifade ettigini
belirtmektedir.

Marksist diisiinsel gelenegin etkisinde olan Bakhtin dili, bir etkilesim stireci olarak ifade
etmis ve bireylerin maddi pratikleri igerisinde yapilandigini belirtmistir. Bunun yani sira
Bakhtin, bireyi konusan, iletisim kuran ve bu siirecte dilsel aktiviteler ile metin tireten bir varhik
olarak gdrmektedir (Glngor, 2011: 211). Dilin, toplum ve kiiltiir gibi bir sistem oldugunu
belirten Roland Barthes’a gore, dil sistemi devingendir ve diger sistemlerin pratikleri tarafindan
degisime ugratilabilmektedir (Giingor, 2011: 193). Onun bakis agisina gore, biitiin yapilar
metinlerden olusmaktadir; ayrica metinlerin okundukca tekrar tekrar anlam kazandigi igin tek
bir anlam1 yoktur.

Erol (2012: 20) ise dil kavramni, insanlarmn irettikleri degisken ve sesli sembolleri
iletisim kurmak amaciyla bir sistem i¢cinde konusmaya yarayan organlar vasitasiyla kullanmas1
olarak agiklamaktadir. Yakin bir goriise sahip olan Chomsky (2009: 13) icin dil, 6zlinde sadece
insanlara ait, dogustan mevcut, biyolojik ortakliga ait genel bir pargadir. Ancak George
Hamann tarafindan ortaya farkl bir goriis atilmaktadir: “insanlarin dili icat edemez bu sadece
Tanri’min bir ilhami olabilir”.

Dil konusunda derin ve detayli ¢aligmalara imza atan Humboldt’in yaptig1 agiklama
George Hamann’1 destekler niteliktedir. Ilk dil felsefesi filozofu olarak kabul edilen Humboldt,
uluslarin dili nasil ortaya ¢iktigini bilmeden kullandigini sdylemekte, dilin insanlara, parca
parca degil, toptan verildigini belirtmektedir (Hangerlioglu, 2016: 320). Bu yaklasimlara kars1
cikan Herder, “Dilin Kaynag1” adli eserinde insanlarin kendi kendine, herkesten bagimsiz
olarak kendi bilinciyle bir dil bulabilecegini ileri siirmektedir. Anlasilacag lizere kapsaminin
genis olmasi nedeniyle dil kavrami, yiizyillar boyunca farkli perspektiften, bagimsiz ve geliskili

ifadelerle tanimlanmaktadir. Dolayisiyla dili anlamanm en dogru yolu, onun kendi ig



dinamiklerine, islevlerine ve 6zelliklerine bakmaktan ge¢mektedir. Canli ve siirekli degisen bir
arag olan dilin 6zellikleri i¢erigin devaminda listelenmektedir (Ergin, 2019):
J Dogal diller eski caglardaki gizli anlagmalarm sonucu; modern diller toplumsal

anlagmalar sonucu olusan kodlar biitliniidiir.

o Insanlara 6zgudiir.

. Sesler, ekler, sdzcukler, s6z dizimi ihtiva etmektedir.
. Norobiligsel temelleri bulunmaktadir.

J Bireyler aras1 anlagsmay1 saglamaktadir.

Bu siralamaya benzer olarak Demir ve Yilmaz (2013), dilin insana 6zgii oldugunu,
iletisim, toplum ve kiiltiirden ayr1 diistiniilemeyecegini belirtmekte; dilin dogustan geldigini,
degisen ve gelisen diinya diizeninin i¢inde ihtiyaglara yonelik kendini siirekli yeniledigini
vurgulamaktadir.

Bilgiyi iletmenin, duygu ve diisiinceyi dile getirme haricinde cografi ve kilturel
degisikliklerden dolay1 farkli amaclar cergevesinde olusan her dil, diinyay1 kendi sézel ve
kiiltiirel dagarcigina gore etkilemektedir. Ancak dilin buradaki temel noktasi iletisim siirecini
saglamaktadir. Bu nedenle Kili¢ (2007: 125), iletisimi, dili ve dilin diger islevlerini ayr1
diistinmenin miimkiin olmadigmi belirtmektedir. Farkli disiplinden pek ¢ok diisiiniir dilin
islevlerini ayr1 bagliklar altinda smiflandirmaktadir.

[letisim alanina baktigimizda dilin aracsal islevi ve tartismaci kullanimma bagl islevi
olarak iki 6nemli noktasi bulundugu goriilmektedir. Bu islevlerden ilki olan dilin aragsal
islevinde hayatin akisinda yaptigimiz basit selamlamalar ve duygularimizi ifade eden kelimeler
yer alirken, dilin tartismaci kullanimma bagl islevinde ise, one siiriilen iddiay1 destekleyen
kanitlarin gerekliligi on plandadir. Dilin islevlerini iki temel deger altinda toplayan ipek (2015:
34), bu degerlerden ilkini insan1 ve insana ait olanlar1 yakalayan, Orten ve gizleyen olarak
belirtirken, diger degerin ise insanla ilgili tim sorunlari, iligkileri igerdigine dikkat ¢ekmistir.
Dilin iki islevi oldugunu belirten Guiraud (1999: 71) ise bunlar1 mantiksal bildirisim arac1 ve
anlatim araci olarak ifade etmistir. Bu aciklamadan farkl olarak Halliday ise, dilin ii¢ islevini
diisiinsellik, kisilerarasi iliski ve toplumsallik olarak vurgulamistir. Benzer bir ifadeyle Lyonda,
dilin islevlerini betimleme, anlatim ve toplumsallik olarak iice ayrmistir (Kilig, 2007: 131). Bu
aciklamalardan anlasilacagi lizere dilin biitlin boyutlarin1 bir biitiin olarak diistinmek oldukca
zordur. Ciinkli ¢ok yonlii olan dilin giliniimiizde bile hala tartigmalarin odaginda yer almasi
gizemini korudugunu, sonuca ulastirilamamis alanlarin1 bize gostermektedir. Sanatin,
toplumun, bilimin, kiiltiiriin, doganin kisacast her tiirlii insani ve insana dair olan davranislarin,

diislincelerin temelini olusturan dilin, bireyler arasinda ‘iletisim’ olmadan var olmasi, degisip



gelismesi ve dolayisiyla gelecek kusaklara uygun sekilde dil edimleriyle aktarilmast miimkiin

degildir.

1.1.1. Dil ve fletisim

Dil bir yandan diisiincelerimizi ifade etmeye yarayan bir arag diger yandan insanlarla
iletisim i¢inde olmamizi saglayan ortami yaratmaktadir. Ayni zamanda dil toplumda edinilen,
diinyay1 anlamlandirmak ve kiiltiiriin aktarilmasi igin kullanilan sosyal bir pratiktir. Iletisim ve
dil birbirini tamamlayan biitiinlesik iki temel kavramdir. Bu nedenle “dilin varhig: iletisime,
iletisimin varhig ise dil ile iligkili ve bagimlidir” (Camdereli, 2008: 17).

Insanligm varolusundan beri baslayan birbirini anlama ve anlatma duygusu nedeniyle
farkli iletisim bicimleri olusmus olsa da, dil ile yapilan sozel iletisimin yeri ve onemi ayri
olmustur. Dolayisiyla Giingor (2018: 223) “linde dedigi gibi, sosyal bir canli olan birey,
karsilikl1 iletisimi miimkiin hale getirmek ve kolay kullanabilmek adina dili gelistirmistir.

[letisimin etkin bir sekilde tamamlanabilmesi igin bilgi kaynagmm kodladig1 mesajlar1
aktarma araci (yazili ve elektronik araglar) yoluyla iletmesi gerekmektedir. Buradaki énemli
nokta ise, hedef kitlenin kisisel 6zellikleri ve konuya dair ilgi diizeyi onun mesaj1 nasil
anladigmi ve iletiye nasil tepki verdigini belirlemesidir. Boylelikle iletisimin kaynak ile alic1
arasinda saglikli bir sekilde saglanabilmesi icin en belirleyici faktor dildir. Dilin belirleyici
faktor olmasi, gelenegin kusaklara aktarilmasinda ve tarihin kiiltiirel alaninin tasiyiciligini
iistlenmesinde onemli rol oynamaktadir.

[letisimin etkin bir sekilde gerceklesmesi igin gerekli olan dilin dogru kullanilmasidr.
Bir metinde ya da konusmada dogru ve anlasilir bir dil kullanilmamasi iletisimin saglikli bir
sekilde ilerlemedigini gostermektedir. Iletisim siirecinde yasanan bazi anlasmazliklar
yasanabilmektedir. Glinay (2004: 185) bu anlasmazliklara sdyle 6rnek vermektedir: Bir dilin,
sentaksina gore planlanmis bir ciimlesindeki kelimelerin gerektigi 6lciide kullanilmamasi
anlamda eksiklige ya da yanhs ifadelere sebebiyet verebilmektedir. Bununla birlikte
sOzcliklerdeki ifade kaymalar1 da mesajin iletilmesini giiglestirmektedir. Ayrica bireyler
arasinda farkl iletisim sorunlar1 da ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorunlarin en 6nemlilerinden biri
‘dil engelleri’dir. Bunlar; igerik diizeyinde anlagilamama, kaynak ve hedefin farkli dil kodlama
sistemine sahip olmalarindan kaynakli durumlardir. Bunlara ek olarak Giindiiz ve Hosgor,
(2014); Hidayet, (2011: 13) farkli nedenler de siralamistir:

e [lletisimin yapilmasi igin elverisli bir alanin olmamast,

e Bireylerin sozciik dagarcigindaki eksiklikler,
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e lletisim halinde olan kisiler arasinda kiiltiir, alg1 diizeyleri, almis olduklar1
egitim arasindaki farkliliklar,

e Kisilerdeki dil kullanim becerisinin eksikligi,

e Alicinin, kaynak tarafindan génderilen mesajin dilini anlamamasi,

e Sozciiklerin cok anlamliligindan 6tiirii yasanabilecek olasi anlam kargasasi,

e Kaynagin, alictya aktarmak istedigi ileti tam olarak ifade edememesi.
Bu engellere takilmadan iletisimin dogrudan saglanabilmesi i¢in dilin tiretildigi, simgelendigi
sekilde ifade edilmesi gerekmektedir. Bu da dile dogal ortamda yani i¢cinde yasanilan toplum
diizeninde mercek altina alinmasinin 6nemini gostermektedir. Ciinkii kisilerin dil yetileri
toplumsal yapmin bir sonucudur. Diger bir deyisle Oktar’in (1997: 282) da bahsettigi gibi, dil

kullanim1 kisilerin amaclarmi, rollerini ve konumlarini yansitmaktadir.

1.1.2. Dil ve Toplum

Diinya, dil olmadan insan i¢in anlasilabilir degildir (S6giit, 2018: 24). insanlar evreni
anlamlandirabilmek igin objeleri anlam ifade edebilir kavramlarla agiklamasi, dilsel alana
yerlestirmesi ve onu cesitli olgularla belirtebilecek duruma getirip dil ile yeniden baglanti
kurmas1 gerekmektedir. Bu baglantiy1 hayattaki pek ¢ok alanda da kullanilabilmesi son derece
onemlidir. Bir anlamlandirma pratigi olarak dil, toplumsalin dis diinya i¢inde kendini var
edebilmek i¢in onun anlami ve doniistiiriilebilmesinin araci olarak etkinlik gdstermektedir
(Coban, 2015: 202). Buradan hareketle dil, diinyay1 anlamamiz, yasadiklarimizi yorumlamamiz
icin kullandigimiz kelimeleri temsil eden sesleri isaret etmektedir ve bunlar kullandigimiz
yasam alaninda bir anlam ifade etmektedir. Dilin bireyler tarafindan hayat i¢in mecburi bir
vasita olarak iretildigini ifade eden Vendryes (2001: 36-37) yasamin varligi nerede vuku
bulursa dilin de orada kendini gosterecegini belirtmektedir.

Toplumsal ve konsensiis bir kurum olan dil, sadece iletigimin basit bir tanimi degildir;
aksine sosyal yasamin merkezinde yer almaktadir. Ayn1 zamanda bilginin iletilmesi amaciyla
bir seyler sdylemeye degil, bir seyler yapmaya, yaratmaya olanak saglayan bir siirectir. Dil,
sosyal bir pratiktir yani iletigimin var olmasin1 ve gelismesini saglayan bir arag olarak insanligin
tim sosyal yasaminda bir gerekliliktir. Konusmalar siirekli bir sekilde sosyal diinyay1
yaratirken, dil ise ne olup bittigini anlatan basit bir yansitic1 degil; aksine giindelik ve faydali
olaylarda kisiler arasinda zorunlu bir anlagma aracidir. Dolayisiyla dilin bir sosyal ve toplumsal
yapisinin oldugu ve var olup gelistigi bu yapimnin i¢inde degerlerinin ayni zamanda kiiltiiriiniin
de bir pargasini tasidig1 ortadadir. Wittgenstein (1998: 199)’inda dilin bu islevine isaret ettigi

su sozlerinden anlasilmaktadir: “Dikkat edin: dil olmasa birbirimizle iletisim kuramayiz ancak
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stiphesiz: dil olmasa baskalarini filan sekillerde etkileyemez, yollar ve makineler insa edemeyiz
ve de: insanlar konusmayt ve yazmayt kullanmaksizin iletigim kuramazlar.”

Bireyin kendisini tanitmak, karsisindakiyle iliski kurmak ve toplumsal konumunu ifade
etmek amaciyla kullanilan dil ayn1 zamanda toplumsal olarak paylasilan bir olgudur. Bu
yoniiyle dil ve toplum arasinda ¢ok yonlii bir iliski oldugu sdylenebilmektedir. Toplumsal
yasami kolaylastiran, topluluklar1 topluma, toplumlar1 ulusa ulastiran en gicli ve en etkili
aractir. Topluma dair deger yargilari, inang sistemleri, diinya goriisleri, hayat felsefesi ve
normlar bir davranis Oriintiisii olarak dile yansimaktadir. Boylelikle bireylerin toplumsallagsma
stirecinde o6grendikleri, dil aligkanlar1 tizerinde etkili olmaktadir. Wardhaugh (1986: 10)’un dil
ve toplum arasinda kurdugu baglantilari, yukarida yapilan agiklamalar1 dogrular niteliktedir.
Bu baglantilar1 su sekilde siralamistir; birinci baglantiyr toplumsal yapmin, dilsel yapiy1 ve
davranis1 etkiledigi yoniinde agiklarken, ikinci baglantiy1 bunun tam tersi olarak dilsel yapinin
da toplumu belirledigi seklinde ifade etmistir. Ugiincii olanm, etkinin ¢ift yonlii olabilecegi yani
dil ve toplumun birbirlerini karsilikli olarak etkileyebilecegini belirtmistir. ifadelere ek olarak
dil ve toplum iliskisini bir paranin ayr1 yiizii olarak tanimlayan Lyons, bu olgularin birbirinden
ayirt edilemeyecek kadar bagli oldugunu ileri stirmiistiir.

Dilin fonksiyonu sadece bireyler arasi iletisimi saglamak ya da sosyal yasamu siirdiirmek
degildir; ayn1 zamanda bilimin ve teknolojinin gerektirdigi derin diislinceye sahip olmak da son
derece onemlidir. Ciinkii bir toplumun kendisi gibi olmasi, varligin1 devam ettirmesi, giiclii ve
direngli kalabilmesi elbette dilin gelismisligi ve zenginligiyle dogrudan iliskilidir. Bu nedenle
dilin en temel kavrami olan kelimeler, ne kadar anlagilir ve kullanighysa diistinceler 6niindeki
engellerin asilmasi da o kadar kolaylasmaktadir. Béylece bir milletin dile renk ve karakter
kazandiran diisiinme yaratmasi olanakli hale gelmektedir. Ayn1 zamanda yeni degerler iireten
toplumun, bu degerlerin tanimini1 kendi dilinde yapmasi, dil hazinesini daha degerli hale
getirmektedir.

Birey ve toplumu fotograflamak i¢in dil gereklidir. Ancak bu fotograf, birey ve toplum
iliskisini fiziksel olarak agiklamak i¢in degil, tarih, cografya gibi kiiltiirel 6geleri iceren bir kare
yakalamak i¢in ¢gekilmektedir. Yani bu fotograf sayesinde insanin bedensel yoniiniin yaninda
icinde bulundugu ruhsal durumu, disiinceleri ve duygulart da gozlemlenebilecektir.
Dolayisiyla Gottfried’in da dedigi gibi, “Her dile, onu konusanlarin anlayisi, karakteri
yansimaktadir” (Deutscher, 2013: 10).

Bir dilin olugmas1 ve varligmi devam ettirmesi icin belli bir topluluk ortaminda, 0
topluma has kultirde bicimlenmesi ve islevini yine bu c¢ergevede yerine getirmesi

gerekmektedir. Kimi toplumda zamanin sabah, 6gle, aksam gibi kavramlar ile ifade edilmesi,
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kimisinde ibadet saatlerine gore ayrilmasi, kimisinde ise rakamsal olarak 24 ayr1 saate ayrilarak
ifade dilmesi dilin yapisinin farkli oldugundan degil, dilin {iiretildigi toplumsal yapisiyla
ilgilidir. Farkli bir 6rnekle ay, giines ya da 12 hayvanl takvimi kullanan {ilkelerde takvime
bakis agis1 tamamen farkli olacaktir. Bu da yine dilin tarihsel yapisindan kaynaklanmaktadir.
Francis Bacon’un soziinii hatirlamak burada dogru olacaktir. Bacon, milletlerin diisiince
yapisma iligkin pek ¢ok ipucunu, onlarin dillerinde yakalamanin miimkiin oldugunu
belirtmistir. Kisacasi, gereksinimleri dile getirmenin bir araci olan dil, ayn1 zamanda topluma
ait bir tirtindiir. Zaman i¢inde geliserek, yogrularak, doniisiime ugramaktadir. Bu doniisiimle
ilgili Erdogan’in sdyledikleri olduk¢a degerlidir. Ona gore doniisiimii yaratan birey, kendini ve

digerini de degistirmektedir.

1.1.3. Dil ve Kultur

Bir kavram olarak "kiiltiir", cultura kelimesinden tiireyerek, Tiirkgede “ekin” anlaminda
kullanilmaktadir. Yillarca bu anlamda kullanilan culture sdzciigii, ilk kez Voltaire nin tanimiyla
farklilik kazanmis ve insan zekasimin olusumu, gelisimi, gelistirilmesi, yiiceltilmesi olarak ifade
edilmistir. Bu baglamda kiiltiir, bir varligm degil, bir kavrayis tarzinin adidir (Oner, 1995: 116).
Soyut olarak bu kavram, insanm zihnindedir; insana ait 6zel bir yetiyle kiiltiire ait unsurlar
iiretilmektedir. Insanin davranislarinin sonucu olarak ortaya cikan kiiltiir unsurlar, kiiltiir
kavrammin tam tersine gozlenebilir 6zelliktedir. Bu unsurlar1 sistematik bir bigimde iireten
bireyler sayesinde kiiltiir de zenginlesmektedir.

Saussure, kelime ve anlami arasindaki iligkinin bir insa siirecinin sonucu oldugunu
belirtmektedir. Dolayistyla dilin kiiltiirel ve toplumsal boyutlarina bakilmasi gerektiginin altin1
cizmektedir. Bu anlamda kiiltiirtin mihenk tasi olan dilin, en ilkel topluluktan bugiinkii gelismis
toplumlara kadar bigim veren bir sistem olmay1 basardigini sdylemek miimkiindiir. Ortak bir
dil ile iliski kuran birey, bir toplulugun {iyesi olarak, o kiiltiiriin yansiticis1 konumundadir.
Buradan hareketle kiiltiiriin, toplumlar arasinda farklilik yaratirken, ayn1 toplumda yasayanlari
baglayan bir giice sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu giiciin i¢inde o toplumun dili,
tarihi, hayat tarzi, gelenek ve gorenekleri, bakis acilari, diisiinme tarzlari, duygulari, sanat
iriinleri ve dini unsurlar1 yer almaktadir. Bu nedenle bir ulusun kiiltiirii, digerlerinden farkl
oldugundan dil, millidir.

Bir ulusun gelismesiyle dili de dogru orantida gelismektedir. Ve dil, o ulusun tinsel
ozelliklerini bilinyesinde barindirmaktadir. Uluslarin tinsel 6zellikleri farkli oldugundan
dolayisiyla dil yapilar1 da ayr1 olmaktadwr. Baska bir deyisle, anlamin {iretildigi ve

tecriibelendigi bir ortam olarak kiltlir, dogrularmn insa edildigi ve degerlendirildigi Uretken bir
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hal almaktadir. Bu baglamda bireyler, gordiikleri nesneleri veya cevrelerinde yasadiklari olgu
ve olaylar1 adlandirmak i¢in kendi dillerine basvurmaktadir ve onlara karsilik gelenleri
aciklayabilmektedir. Kisacasi dil dogal degil, kiiltiireldir. Dilden dogan anlamlar da ayni
sekilde kiiltiireldir. Dolayisiyla dile giden her yolun kiiltiirden gectigi ortadadir.

Dil, bir ulusun kiiltiirlinii olusturan sosyal bir varliktir. Diisiincelerin paylagilmasi, diger
bireylerle iletisim kurulmasi ve toplumun varhigini devam ettirebilmesi i¢in vazgecilmez bir
olgu olan dilin kiiltiir ile arasinda c¢ok siki bir bag vardwr. Bu bag Oyle kuvvetlidir ve
kenetlenmistir ki; "hem dil hem de kiiltiir birbirlerini tamamlayp birbirlerine karsilik gelerek
etkilesirler" (Kilig, 2002'den akt. Yildiz, 2005: 37). Nasil ki, birey kiltiirel bir glice sahipse, bir
milletin de ona dinamizm ve stireklilik saglayan kiiltiirel kaynaklar1 ve bu kaynaklar arasindaki
iletisimsel etkilesimi vardir. Kiiltiire canlilik katan iletisimdir. Iletisim olmazsa kiiltiir de
etkinligini kaybetmektedir. Bu nedenle toplumun irettigi kiiltiiriin, iletilmesi gerekmektedir.
Kiiltiir ve kiiltiirel unsurlar, bireylerin erisebildigi noktaya kadar iletilir, yayilir ve aktarimi
saglanir. SOzlii ve yazili degerlerin aktarilmasi anlaminda dil, sosyal yapinin ve kiiltiiriin aynas1
konumundadir.

Odaginda ‘birey’ ve ‘toplum’un bulundugu insanin etkinliklerine yonelik sosyal
bilimlerin olgularini, bu faktorleri iliskiler iizerinden detaylica inceleyip, genel bir goriis
acisiyla yorumlamadik¢a, kavramsal agidan aciklamak dogru olmayacaktir. Kiiltiirel
Calismalar’in merkezindeki kiiltiir kavrami, ifade etme ve anlatma gibi konularin basroliinde
yer almaktadir. Boylelikle dil ve kiiltiir konusunda Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1’n1 irdelemek,
bu olgulara farkli bir perspektiften bakmamizi saglayacaktir. Dil ve anlamlar araciligiyla gercek
diinyanin nasil olustugu ve sunuldugu problemine odaklanan Kiiltiirel Caligsmalar, insanlarin
kiiltiiri anlamlandirma ve temsil pratikleriyle nasil algiladiklarmi ele almaktadir. Ekollin
onemli isimlerinden olan Raymond Williams, kiiltiiriin antropolojik yaklasimda kabul edilen
‘biitiin bir yasam bi¢imi’ olarak tanimindaki genel bakis1 birakmamay1 ayni1 zamanda estetik
kriterlere dayali elestirel yaklasimi savunmaktadir. Williams, bu tanima gondermede
bulunarak, bir milletin toplumsal pratiklerinin, temsillerinin, dilinin ve geleneklerinin o
toplumun kiiltiirii olarak degerlendirilecegini belirtmistir. Bu baglamda kiiltiir kavraminin
bireysel degil, belli bir grup insan tarafindan paylasilan anlamlarmi ifade etmek i¢in
kullanilacagini vurgulamustir. Kiiltiiriin sadece sanat ve tahsilde degil bunun yani sira giindelik
hayattaki ifade ve degerleri belirten bir yasam tarzi oldugunu séyleyen Williams kiiltiirii, aile
baglarmi, beseri durumlar1 saptayan; topluluk i¢in etkilesimin ve iliski sekillerinin tiimii olarak
gormiistiir. Sonug olarak Williams’a gore “Kiiltiir toplumdur ve karsilikli olarak da toplum da

Killtiirdiir” (Burton, 1999: 29 Akt. Arik 2011: 122). Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nda, 1964
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yilinda “kiiltiir” konusuna baslayan yonelme, kitle iletisim araglarinin yaygmlasmasi ve

diinyada yasanan gelismeler sonucu sadece ‘konusulur’ bir duruma doniismiistiir.

1.1.4. Dil ve Medya

Giinlimiizde kitle iletisim araglari, ‘medya’ kelimesi ile ifade edilmektedir. Medya
Latince bir kelime olup ‘ortam’, ‘ara¢’ anlamina gelen medium kelimesinden tiiremistir. Tiirk
Dil Kurumu Sozligiine gére medya, ‘iletisim ortami1” ve ‘iletisim araglar’’ anlamina gelirken,
Medya Terimler Sozliigiinde ise, “Sozlii, yazili ve gorsel iletisim araglarinin tamami” (Darici,
2014: 161) olarak belirtilmektedir. Baska bir ifadeyle bu kavrami, yazili (gazete ve dergi) ve
elektronik (radyo, televizyon, internet) kitle iletisim araglar1 olarak tanimlamak miimkiindiir.
Daha genis bir ifadeyle medyanin bir topluluga haber ve iletilerin uzak ya da yakin olmaksizin
aktarilmasi, depolanmasi ve giinliik uygulamalarin tekrardan incelenmesi gibi ii¢ esas islevinin
bulundugunu belirten Barbier ve Lavenir (2001: 7), bu islevlerin tamamin1 ya da bir bolimiini
iceren bir iletigim yontemi oldugunu vurgulamustir.

Medyanin hayatimizin bir pargasi olmasiyla birlikte bireyler, kendileri disindakilerle
iligki kurmak ve toplumu {iiretebilmek adina kalkigtig1 biitiin faaliyetlerinde hem var olan hem
de kendi tirettigi teknolojik araglari kullanmaktadir. Bu araglar araciligiyla toplumsali algilayan
bireyler, dolayisiyla onlara bagimli hale gelmislerdir. Erdogan ve Alemdar (2010: 27)
teknolojik araglarin  kullanilmasmin, orgiitlenmesinin, yiriitiilmesinin, tutulmasinin,
gelistirilmesinin ve gerektiginde degistirilmesinin sadece iletisimle gerceklesebilecegini
belirtmistir. Iletisim bireylerin olusturdugu dil araciligiyla, bilgi ve haberin iletilmesi ile
toplumsallastirma siirecinde yer almaktadir. Ayn1 zamanda iletisim, konusmaci ve dinleyici
arasindaki sozIi aligverisi ifade ederken, birden fazla kisi arasindaki anlasmayi ve iliskiyi de
tanimlamaktadir. insanlarin zamansal ve mekansal farkliliktan dolay1 kuramadiklari iletisim,
medya ile miimkiin olmaktadir (Anik, Kirik & Soncu, 2017: 46).

Etkisi sebebiyle dordunci kuvvet olarak anilan medya, gazete, radyo, televizyon,
internet ve ardindan sosyal medyanin da etkisiyle dil ve iislup konusunda kendine ait bir yap1
olusturmustur. “Medya dili ve lislubu” olarak belirtilen bu kavram aslinda medya araglarinda
bir bilginin veya haberin verilme sekliyle ilgilidir. Bu nedenle pek ¢ok tartismanin da odag:
haline gelmistir. Ancak 6nemli olan kullanilan bu dilin, kisa ve ¢arpici 6zellikle de vurgulayici
bir tislupta olmasidir. Dogru ¢ekilmis ve konuyu anlatan fotografin veya fotograflarin secilip
kullanilmasi, gorsel 6gelerin (infografik, tablo gibi) verilen bilgilerle ortiiserek haberi daha

anlasilir kilmasi son derece miithimdir.
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Medyanin dili, 6zellikle gazete, televizyon ve internet haberlerinde ciddi olmali ve
kurallara uygun olmalidir. Kullanilan dil, gercekleri yansitmak amaciyla olusturuldugundan
somut kavramlar ile kurulmalidir. Ayni zamanda dilin 6rtiik degil, kamuoyunun anlayabilecegi
sekilde anlagilir olmas1 gerekmektedir. Bu baglamda iletinin kaynaklarin1 mesajin alicilarina
entegre eden bir kanal oldugunu ifade eden Gz (2005: 10), 1s1k olan, rehberlik eden ve direktif
veren bir kurulus tanimmi yaparak haberin kamuoyunun algilayabilecegi sekilde
yapilanmasiyla miimkiin olabilecegini vurgulamaktadir.

Haberde se¢ilen kelimelerin, asagilayici, toplumu ayristiran, belli bir gruba 6zgii jargon
veya argo ifadeler icermeyen kisacasi okuyucunun fikir ve goriislerini etkileme hedefinde
bulunmamasi1 gerekmektedir. Belli bir kisma hitap eden, bir gruba ait jargon kullanilan
haberlerle ilgili segilen sozciiklerin herkesin kavrayabilecegi bir dile doniistiiriilerek verilmesi
gerektigini sdyleyen Schneider ve Raue (2000: 53), c¢evirisi yapilamayan kelimelerin ise
kullanilmamasinin 6nemli oldugunu belirtmektedir.

Gilinlimiizde internetin ve sosyal medyanm kullaniminin artis gostermesiyle dogru
orantida bilgi kirliligi ve deformasyonu da son derece yiikselmistir. Internette kanitlanmamis
arastirmalarin, bilgilerin ve haberlerin ‘hizlica’ verilmek istenmesinin yarattigi durumlar bir
yana, kullanilan bagliklar sadece alici durumundaki bireyleri ¢ekmek i¢in kurgulanmaktadir.
Ajanslardan haber sayisinin fazla olusu ve bu haberlerin tiimiiniin editoryal siirecten gegmeden
verilmesi; yurttas gazeteciligin ortaya ¢ikmasiyla birlikte var olan teknolojilerle bireyin bilgisi
ve kullandig1 Tiirkge ile verilmesi gibi nedenlerle medyada dilin kullanimiyla ilgili sorunlar
giderek buyimektedir. Bu baglamda Kaya’nin da (2004: 143) tanimladig1 gibi haber dilinin,
s0z dizim kurallarina daha ¢ok uygun yazildigi, kelimelerin 6zenle se¢ildigi ve okuyucular i¢in
acik, objektif ve kesin yargilar icermesi agisindan son derece Onemlidir. Ayn1 zamanda
kelimelerin Tiirkge se¢ilmesi anlasilirlik agisindan dikkate deger bir noktadir. Bu nedenle
Ozerkan (2001: 129) haber dilinin giiniimizde en ¢ok tercih edilen haber teknigi ‘SN1K’
kuralina uygun bir sekilde yazilmasi gerektigini belirtmektedir. Dolayisiyla kurala gore dili
kurgulamak, haberin biitiinselligini saglamak ve detaylara inmek miimkiin olacaktir.

Medya dili 6zellikle alg1 yaratmak amaciyla kullanirken, siddet, irk¢ilik, ayrimcilik gibi
olgular1 da normallestirme yoluna gétiirmektedir. Buna 6rnek olarak, kadina siddet haberlerinin
gazetede birinci sayfadan verilmesi veya televizyonda haber programlarinda ilk siradan yer
almasi sdylenebilmektedir. Haber degeri olmayan, bilgi tasimayan pek ¢ok olaymn ‘Gnemliymis’
gibi gosterilmesi aksi durumda cok degerli olan bilgilerin kamuoyu ile paylagiimasini
engellenmesi dilin yine medyada verilme bigimiyle ilgilidir. Bunun yani sira ‘tarafgirlik’ yani

siyasi parti yetkililerinin agiklamalarinin hangi medyada nasil yer aldigiyla ilgili dnemli bir
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unsurdur. Medya, yakin oldugu siyasi partinin beyanlarini “agikladi, belirtti, soyledi” seklinde
ifade ederken; karsisinda yer alan yetkililerin soylemlerini “6ne siirdi, iddia etti, savundu” gibi
yiiklemlerle vurgulayarak dilin kullanimini etkilemektedir. Ayrica aliciya vermesi gereken
mesaj1 dogrulugu konusunda soru isaretleri olusturarak belirsiz hale getirmektedir.

Hayatimizda 6nemli bir 6ykii anlaticist olan ve sesli ayn1 zamanda goriintiilii bir kitle
iletisim araci olarak televizyon, sozli kiiltiiriin de Onemli bir pargasidir. Bu nedenle
televizyonda izleyiciler ile bulusan spiker, sunucu veya kendi alanindaki uzmanlar aslinda
toplum igin birer model gorevi iistlenmektedir. Ornegin, 6zellikle aksam haber biiltenlerinde
izleyicileriyle bulusan ve onlara dogru, giivenilir bilgileri aktaran sunucu ya da spikerlerin dil
ve {islup anlaminda baz1 dzelliklere sahip olmasi gerekir. Bunlar1 Onen sdyle siralamustir (2004:
257-259):

e Piirlizsiiz, hisirtisiz, tinis1 ve rengi mikrofona uygun giizel bir sese sahip olmak,

e Konusma dilimizle ilgili gerekli egitimi almig olmak,

e Konusmasi ve sesi ile dogru bir kisilik sergileyebilmek,

e Gorevlerinin kendilerini degil bir olayr ya da konuyu sunmak oldugunu
unutmamak,

e QGenis bir genel kiiltiir ve s6zclik dagarcigma sahip olmak,

e Dinleyici ve izleyiciler bu meslektekileri dilin temsilcisi olarak gordiigii i¢in
hata yapma liiksiiniin olmadigin1 bilmek.

Dolayisiyla televizyonda “dilin temsilcisi” olarak gorev yapan sunucularinin dili en
dogru, en etkili sekilde kullanmalar1 son derece 6nemlidir. Ciinkii sunucular, dil ile ilgili
kullanimlarindan dolay1 kilavuz rolii iistlenmislerdir. Medya anlaminda televizyondaki dil
kullanimlarin1 spiker ya da sunucularla kisitlamak yanls olacaktir. Bu nedenle tiim kitleyi
etkileyen ve prime time yani televizyon yayinlariin en ¢ok izlendigi zaman dilimlerinde yer
alan dizilerdeki dil ve lisluba soyle bir deginmek gerekmektedir.

Dizilerde karakterler tizerinden yepyeni bir dil olusturulmaya ¢alisiimaktadir. Medya bu
dili, sozciikleri bilinen anlamimdan farkli kullanarak ve o diziye 6zel bir jargon lireterek
yapmaktadir. Bu anlamda Girbilek (2009: 26), sozciiklerin anlamlarmin  diginda
kullanilmasinin yani sira adlar ve sifatlarin keyfe keder bir sirada, sadece diistince giiciiyle pek
cok zamansa ahenkli bir tavirla ifade edildigini sdylemektedir. Dizilerde sik sik karakterler
tizerinden tekrarlanarak giinliik hayatin bir pargasiymis gibi gosterilmeye caligilan bu yeni dil,
olay Orgiistinii renklendirirken, bazen anlamin kaymasina sebebiyet vermektedir. Boylelikle
medya, yaratti1 bu hayali dili s6z kalib1 seklinde giindelik hayatta entegre ederek yerlesmesini

ve akilda kalmasini saglayarak yeniden iiretmektedir. Bireyler, dizilerde kullanima agilan bu
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dili, bilingli bir sekilde iletisim kurarken doniistiirmektedir. S6ziin kendisinin vitrine doniistigi
bir ortamda kullanilan dil, kisiyle ilgili onemli bir gosterge haline gelmektedir (Gtirbilek 2009:
29). Sadece dizilerde yaratilan ‘yeni dil’ nedeniyle degil, ayn1 zamanda sosyal medyanin
gittikge giic kazanmasiyla birlikte dil biiyiik bir hezimete ugramustir.

Toplumsal hayatin her alanini tesiri altina alan ve pek ¢ok degisimi kolaylikla saglayan
sosyal medyada her tirli paylasim ¢ok hizli bir sekilde yayilim gostermektedir. Kendine ait bir
dilinin olmas1 nedeniyle sosyal medya, farkli cografyadan insanin iletisim kurmasini saglarken
ayni zamanda sosyallesme araci olma 6zelligini de devam ettirmektedir. Bunlarin aksine giinliik
konusma dilinde kullanilan kelimeleri ve kavramlar: etkiledigini soylemek miimkiindiir. Bu
baglamda sosyal medyada sarf edilen baz1 kelime ve kavramlarin, bir kismn Tiirkge bir kismi
da Ingilizce (“tweet at-, “sol frame”, “blog oku- gibi) ya da Tiirkce ve Ingilizce olarak ifade
edilmektedir. Sosyal medyanin kullaniminin artmasina bagli olarak Biilbiil Oguz (2012: 1164);
olusan bu dilin ¢ok seri bir sekilde onaylandigini ve bu nedenle Tiirk¢e nin de yozlasmasina
neden oldugunu séylemektedir. Ayn1 zamanda bireyler, duygu ve diislincelerini sosyal medya
tizerinden emojiler yardimiyla ifade etmektedir. Anik, Kirik & Soncu’ya goére (2017: 49-52)
kiiresel bir dil tiretmek anlaminda sanal gostergeler olarak belirtilen emojiler, dilin yetersiz
oldugu zamanlarda kullanilarak sanal iletisimin gerceklestirilmesini saglamaktadir. Ancak
sanal iletisimin saglanmasi dilin bozulmasina neden olurken, dilin gelisimi de
engellenmektedir. Burada 6nemli olan dilin kullanilmasi1 ve iglevlerinin belirlenmesi konusunda

gindem haline gelen s6ylem terimini incelemekten gecmektedir.

1.2. SOylem Kavrami
Dilin kullaniminda duygu, diisiince ve fikirlerin ifade edis bigimi olarak séylem, ¢ift
tarafli bildirigimin en temel faktoriidiir; bu nedenle toplumsal ve sosyal bir etkiye sahiptir. Dilin
oldugu her alanda sdylem de kendine yer bulmaktadir. Dile gbriis ve mana olusturma vazifesi
yiiklemenin yaninda her birey ve kurum dil i¢inde sakli soylemi iletmekle gorevlidir. Latin
dilinde “discurrere” (gidis gelisler) ile “discurcus” (yabancilagsma, dagilma) gibi benzer
sozciiklerden tiireyen sdylem kavrami, simgesel olarak, “Ozne hakkinda uzun uzadiya
konusma”, “bir sey hakkinda iletisim” anlamina gelmektedir (S6zen, 1999: 19).
Soylem kavraminin farkl kisiler tarafindan cesitli sekilde tanimlandiklarmi belirten
Kocaman (2003: 6) s6ylemin tanimlarmi su sekilde siralamistir;
e Etkili s6z sdyleme sanatidir.
e Anlatim bicimi, felsefe 6gretisidir.

o Kavramsal bir dizge, 6greti ve diisiingiidiir.
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e SOz veya yazi ile anlatimdir.

En genis ifadeyle soylem, sozli, yazili ve gorsel temsiller yoluyla bireyler arasindaki
sembolik etkilesim ve iletisim olgularina gonderimde bulunmaktadir (Bloor ve Bloor, 2007).
Genis bir yelpazeye sahip bir terim olmasi sebebiyle sozlii dil kadar net ve dar bir ifade olarak
kullanilabilmesinin yani sira “iletisimin toplumsal siireci” gibi genel bir kavramla ifade
edilebilmektedir. Karsilikli konugsma, hitap etmek anlamma gelen sdylem, Erdogan ve
Alemdar’a (2005: 29) gore, birden fazla olan ciimleler i¢in sézlii ve yazihi iletisim bigimidir.
Bildirisim siirecinde soOyleyen (kaynak), sOyleneni (mesaji) belli bir kanal aracigiyla
alictya/alicilara ulastirmak tizere sifrelemektedir. Bu sifreleme, kaynagin kisisel bilgilerini
(egitim, meslek gibi), sosyoekonomik durumunu, sosyallestigi toplumu, yasadig: kiiltiirii ve
tarihini i¢cinde barindirmaktadir. Ayni zamanda sosyal diinyay1 tanima, kisitlandirma ve onu
engelleme yollarini da igeren kavram Mutlu’ya (1994: 203) gore, kiiltiiriin algilama bi¢imlerini,
lisanin1 ve bildirimlerini biitiinlestiren ve teftis eden bir kodlama yontemidir. Agizdan ¢ikan
her s6z, bir sdylem degildir. S6ylem kisilerin bakis acisini iletmektedir. Foucault’in (1987: 27)
sOz ettigi gibi, her birey kendine has, biriciktir ve bu nedenle s6ylemler, birbirinden oldukca
farklidir.

Bireyler giindelik hayatlarindaki tavir, inang, diisiince gibi pek ¢ok durumu soylem
pratikleriyle ortaya koyar. Bu yoniiyle Fairclough’a (1989: 22) gére sdylem, “toplumsal
pratigin bir bi¢imi olarak dil” seklinde tanimlanmistir. Bu tanimlama ile Fairclough sunlari
belirtmek istemistir (2001: 18-19).

Dil;

e Toplumdan bagimsiz degildir, toplumun bir parcasidir;
e Toplumsal bir sregtir;
e Toplumsal olarak kosullandirilmis bir siirectir, toplumun dilsel olmayan diger boliimleri

sOylemi kosullandirmaktadir.

Toplumsal pratigin hem sebebi hem de neticesi toplumsal yapilardir. Toplumsal yapinin
kurallarinin ve geleneklerinin olusmasina yardim eden sdylem, sadece diinyay1 temsil etmekle
kalmaz; ayn1 zamanda ifadedeki diinyay1 belirterek, ¢6zlime kavusturur ve sonrasinda insa eder.
Dilsel olgular; kisilerin eylemlerini (dinledikleri, kavradiklari, baglant1 kurduklar1 ve
yazdiklar) yaptigi esnada bdyle davraniglarm umumi tesirlerinin goriinmesi ve cevre
araciligtyla saptanmalar1 agisindan toplumsaldir. Toplumsal pratiklerin ve sireglerin temsil

edilme kaynaklar1 olarak sdylemler, yalnizca toplum iligkilerini yansitmaz; “Toplumsal diizeni
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ve bireylerin toplumla etkilesimini bi¢imlendiren dil” olarak da ifade edilmektedir (Coupland
ve Jaworski, 2006: 3).

Higbir temele dayanmayan ya da dayandirilamayan bir kavram olarak sdylemi S6zen
(2014: 18), “bir dil pratigi” olarak tanimlamaktadir. Ona gore sdylem, “Ideoloji, anlatim, ifade
tarzi, miizakere, gii¢ ve giiciin miibadelesiyle eyleme doniisen dil pratiklerine dair siirekliliktir.
Soylem, biitiin evreni ve bireyleri sekillendiren ve sinirlandiran diisiinceler, yargilar, degerler,
gelenekler, kelimeler ve dilden meydana gelen ayni1 zamanda igerisinde pek ¢ok alt iist iliskiyi,
ideolojiyi ve giicii barindiran dev bir yapidir. Iktidar1 veya giicii elde etmek, bilingleri
yonlendirmek amaciyla kullanilan bilgi ve s6z ifade edilen sdylem, bastirilmis duygularin
ortaya ¢ikmasini, dile getirilmesini saglamaktadir. Bu nedenle iddia ve hiikiim i¢ceren 6nermeler
butuntdur (Erbirlik, Karabulut, 2015: 47-48).

Soylem ve ideoloji iliskisine bakmak i¢in sdylemin elestirel yapisinin incelenmesi
gereklidir. Elestirel olarak yaklasan arastirmacilar séylemi farkli sekillerde tanimlamistir. Van
Dijk (1990: 164) soylemi “Belirgin bir dil kullanimi, toplumsal etkilesim bi¢cimi” olarak
belirtirken Fairclough ise, anlamin iiretimi, belirgin bir bakis agisiyla yorumlama bigimi sekilde
ifade etmistir. Ayn1 zamanda Fairclough sdylem ve metin kavramimin birbiriyle olan iligkisine
deginerek, ayni anlamui ifade ettigini savunmaktadir. Bu baglamda metni “séylemin bir boyutu”
olarak vurgulayan Fairclough sdylemi ise, metin olusum asamasinin yazili ve sozlii lriini
seklinde belirtmektedir. Gazete yazilarinin, televizyon programlarinin, s6zli gériismelerin birer
metin olarak ele alan Fairclough, televizyon programlarindaki diller, ses ve gorsel bilesenlerden
olustugu i¢cin metnin salt 6rneginin kullanilan dil oldugunu séylemektedir. Diger etmenlerle
yakin iliskisi olan sdylem ise, hayatin 6nemli bir kismi olarak kullanimdaki dile génderimde
bulunmaktadir.

Soylem, iliskileri, ifadeleri ve bilgileri icerdigi i¢in konusma ve sohbet de dahil olmak
uzere butin iletisim sekillerini ifade etmektedir. Fakat sdylem sadece yazili ve sozlii degil,
gostergesel iletisimin imgelerini de barmdirmaktadwr. Toplumsal pratiklerin gosterge
biitiinleyicisine gonderimde bulunmasi kosuluyla vurgulandigini sdyleyen Chouliaraki ve
Fairclough (1999: 38), sdylemin sozlii olmayan iletisimi yani gorsel imajin dgelerini icerdigini
belirtmektedir. Onemli olan nokta, karsimizdaki kisilere ne anlatmak istedigimiz veya bize ne
anlatilmak istendigi yoniindedir. Sanat eseri, {iretilen diisiinceler, yapilan jest ve mimikler de
birer soylem 6rnegidir. Bunun yani sira S6zen (1999: 14), sessizliginde bir séylem oldugunu
belirtmektedir. Bask1 altinda kalan toplumlarin sessizliklerini korumalari, onlarm var olmadig1
anlami tasimaz. Aksine sessizlik sdylemi kaydeder, diyalog ise sdylemin su yiiziine ¢gikmasini

saglar. Oyle ki, sdylemin varligin: siirdiirmesi i¢in diyalog dnemli bir kriterdir. Diyalog, yazar
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ile okuyucu, konusan ve dinleyen arasinda ifadenin iretilmesini saglayan bir siirectir.
Dolayisiyla soylem, ¢evreden, toplumsal yasamdan ve iletisimden ayri diisiiniilemez. Bu
nedenle medya metinlerinde, gorsel basinda ve yazili basinda sdylem kavramini irdelemek bu

incelemeye derinlik kazandirmak agisindan dnemlidir.

1.2.1. Medya Metinlerinde SGylem

Bireyler yakinlarinda, toplumsal yasamlarinda ve diinyada yasanan olaylar hakkinda
haberdar olmak istemektedir. Enformasyon ve iletisim teknolojileri alanindaki hizli degisim ve
gelisim, kitlelerin bilgiye erigmesi konusunda olanak tanimaktadir. Bu anlamda iirettigi bilgiyi
hizl1 ve degisik yollarla etkin bir bicimde dagitan medya, toplumlarin yasantilarini diizenleyen
ve bliyiik ol¢iide etkileyen baskin bir giice hakimdir. Bu giiclii yapisini da kitle iletisim araglari
(gazete, televizyon, radyo, dergi), bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelismesiyle sosyal
medya platformlar1 (Youtube, Instagram, Twitter, Facebook) araciligiyla iiretilen ve paylasilan
iceriklerden saglamaktadir. Dolayisiyla kitleler, iletisim araglar1 ile pek ¢ok enformasyona

maruz kalmaktadir.

1.2.2. Gorsel Basinda Soylem

Toplumlarin evrene agilan gecidi olarak medyanin ortaya koydugu “haberler, 6ncelikle
okuyucu ve dinleyici i¢in yeni gergeklerle ilgili, dogru ve anlasilir bilgiler sunmaktadir”
(Schneider ve Raue, 2000:40). Fakat olusturulan bu gergeklilikleri siizgecinden gegiren medya
Stuart Hall’un de bahsettigi gibi, diinyay1 yeniden temsil etmektedir. Aslinda yeni bir gerceklik
insa eden ve kendi bakis agisina uygun olarak olaylara gerektigi ilgiyi gosteren medya, diinyaya
belirli bir bi¢imde anlam verme giiciinii barindirmaktadir (Hall’den Akt. Croteau ve Hoynes,
2003: 164). Hall, Althusser’i takip ederek medyanin gercegi insa etmesine ragmen gercegi
yansitiyormus gibi yaptigini belirtmektedir. Egemen gii¢lerin topluma empoze etmek istedigi
de tam olarak budur. Boylelikle medya ile yaratilan igerikler, izleyiciye/okuyucuya ¢ogu zaman
gerceklik algistyla alimlandirilmaktir.

Giiglii bir yapida olan medya, olgu ve olaylara iligkin baskin diisiinceleri metinler
arayiciligiyla sifreleyen etkili bir alandir. Metnin i¢inde anlamin kurulmasi sorununun farkli
medyalarin kullandig1 farkli kodlara duyarli olmaktan dolay1 ortaya ¢ikardigim belirten Inal
(1996: 100), yazili basinm yani swra radyo ve televizyonda da haberin ortak 6zelliginin
"almtilanmis konusmalardan" olustugunu dile getirmektedir. Bu 6zelligin haberin egemen
sdylemlerin yeniden iiretildigi bir metin oldugu olgusunu yansittigini ifade eden Inal, almtilarin
yapilma bi¢iminin kitle iletisim araglarinda farklilagtigini vurgulamaktadir (Inal, 1996: 100).

Bu durum yazili basinda dogrudan alintilarda tirnak isaretleri kullanilarak, dolayl: alintilar ise
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tirnaklarin  atildigr ifadelerde kullanilmaktadir. Televizyon haberciliginde ise, tirnak
isaretlerinin yerini ses ve goriintii almaktadir.

Medyanin iletigim siirecinde soylem, kanallarla iletilen mesaj lizerine yogunlagir ve bu
mesajlarin anlasilip ¢6ziimlenmesini saglamaktadir. Mesajlarin gonderilebilmesi i¢in dncelikle
inga edilmesi gerektigini soyleyen Hall agiklamasina sdyle devam etmektedir: “Nasil ki mesajin
ingas1 etkin, yoruma dayali ve toplumsal bir olaysa alimlama siireci de aymi sekilde
islemektedir” (Akt. Ozgetin, 2016: 108). Gergekligin insasmnim metin ve izlerkitle arasindaki
mucadelede vuku buldugu savini ortaya koyan Hall, kodlama- kodagimi modeli ile izlerkitlenin
metinleri okumalarma dair {i¢ konum (tercih edilen, miizakereci, karsit okuma) oldugunu
belirtmistir. Tercih edilen (egemen ya da hakim) okuma, medyada ima edilen anlamin izleyici
tarafindan oldugu gibi alindigini ifade etmektedir. Boylelikle egemen kodlarin yeniden
iretilmesini saglamaktadir. Gadimov (2015: 219) benzer bir ifadeyle medyanin herhangi bir
konuyu aktarirken asil sylemesi gerekeni gormezlikten geldigini ve yaratilan kodlarm yeniden
insa edebilecegini belirtmektedir. Aslinda medya metinlerinde egemen ideoloji, sdylemler
yoluyla kitleleri tercih edilen okumaya otomatik olarak yonlendirmektedir. Bu noktada soylem
ile iktidar arasindaki giiclii baga dikkat ¢eken Foucault, ‘bilgiyi elinde bulunduran iktidarin
seyler’ hakkinda {irettikleri sOylemler araciligiyla onlar1 nasil insa ettiklerine wvurgu
yapmaktadir (Foucault, 2015: 165).

Icinde yasanilan mevcut siyasal ve ekonomik sistemdeki mesrutiyet zemininde
siradan/bayagi bir gerceklik algisinin, aynmi kosullarda bir 6zgiirliik anlayisina hapsedilmesi
sonucu baskin bir sdylem yaratilmaya calisilmaktadir. Boylelikle televizyonun da ‘haber
degeri’ tutumuyla kabul ettirmeye calistigr tam da bundandir. Televizyon programlar1 ve
dizileri, gazetelerdeki kose yazilari, sinema filmleri gibi medya iiriinleri devamli olarak ‘seyler’
ile ilgili soylemler Uretmektedir. Televizyon haberciliginde sdylem, olaylarin yeniden
canlandirilmasi yani bir nevi hikaye anlatma teknigiyle yapilmaktadir. Oncelikle ideolojik bir
bakis acisini igeren bu teknik, verilecek mesajin etkisini belirlemek i¢in kullanilmaktadir. Bu
anlamda hangi haberin yaymlanip yayinlanmayacagi konusunun yani sira yayinlanacak haberin
basligi, tislubu, uzunlugu, hangi saat dilimlerinde ve ne kadar siklikta verilecegi oldukca
onemlidir. Boylelikle o haberin tercih edilen sdyleminin ne olacagi konusunda bilgi sahibi
olmak miimkiindiir. Kaplan (1992: 42) televizyonun izleyiciyle adeta sOylesiyormus gibi
seslendigini belirtmektedir. Kurulan bu dogrudan baglant: ile izleyici, olaya sdzde o an
yasaniyormus gibi ‘orada olma’ hissiyle taniklik etmektedir. Canliligindan siiphe duymayan
seyirci olayr gercek gibi algilamaktadir. Yukaridaki paragraflarda bahsedilen gerceklik

ingasinin olusmasi saglanarak, sdylemin etkin gercekligi ortaya konulmaktadir. Bu, izleyicide
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bastan planlannmig diisiincesi yaratmadan sade, siiriikleyici, gelisiglizel ve hareketli bir
konugmaya olan giiveni, basit bir iletinin aleyhine giiclendirmektedir. Aracisiz konugmanin
etkiselligini saglamak i¢in siireklilik ve canlilik son derece onemlidir. “Merakla beklenen
gelisme”, “Az sonra” gibi ilgi ¢ekici bagliklarla bir sonraki haberi izlemek ugruna diger bilgilere
ve soOylemlere maruz kalan pasif alict konumundaki izler kitleler, icerikleri kendileri
uretemedikleri gibi Uretilen igeriklerden de etkilenmektedir (Yar, 2012: 249).

Televizyon haberciliginin gergegi temsil etme bigimi, sdylemin de gergeklik derecesini
gostermektedir. Ayn1 zamanda bu gergekli§i meydana getiren diisiinceyi ve bakis acilarini
ortaya koymaktadir. Ancak Robins’e (1999: 138) gore bazi diisiiniirler, ekranin gerceklige
faydasmin olmasindan ziyade yerine gegerek imajin varligini onaylamaktadir. Oyle ki, bu
durum goriintiilenmis gergekligin git gide uzaklastigini hatta yok oldugunu géstermektedir. Bu
ifadeden de anlasilacag: iizere, asil olan imajdir; gerisi bos, habere konu olmayan degersiz bir
alan haline gelmektedir. Realty show programlarinin kurgusu, gercekligin gosteri {izerinden
sunulmasiyla yapilmaktadir. Dolayisiyla soylemler de karmasik ve yogunlastirilmis sahneler
icine yerlestirilerek izleyiciye hemencecik/ hizli bir sekilde iletilmektedir. Robins (1999: 196)
Realty show’larda ortaya ¢ikan sdylemleri, hayali diiglerin birbirini takip ederek devam ettigi
bir deneyim alan1 olarak gormektedir. Bu soOylemler araciligiyla kisilerin diinyay1
anlamlandirmas1 konusunda son derece etkin bir isleve sahiptir. Oyle ki medya araglariyla
iletilen bilgiler, 6zelde kisileri sonrasinda tiim toplumu etkilemenin yani1 sira yonlendirmektir.

Televizyon haberciliginin yami sira diziler aracilifiyla iletilen sdylemler Kkiiltiirel
formlarin sekillendirilmesi ve glindemi etkilemesi bakimindan olduk¢a dnemlidir. Dizilerdeki
sOylemler kimi zaman agik kimi zamansa ortiik sekilde izleyiciye sunulmaktadir. Bu mesajlar1
tek yonlii bir iletisim yoluyla televizyon karsisinda pasif durumda alan seyirci, sicagi sicagina
tiikketmektedir. Oyle ki televizyon anlat1 yapis1 geregi izleyenleri bir araya getirerek, gostergeler
yoluyla direkt olarak izleyiciyi etkisi altma almaktadir. Dolayisiyla televizyonun kurmaca ve
gercek anlatimlarla seyirciye yeni bir diinya yarattigini belirten Giirer (2016: 69) ard1 sira bu
diinyanin yeni bir gerceklik sundugunu da sdylemektedir. Bu gergeklik algisi ise dnemli

degisimler yarattig1 i¢in sosyal hayati son derece olumsuz etkilemektedir.

1.2.3. Yazih Basinda Séylem

Yazili basinda haberciligin en 6nemli niteliklerinden biri olan kamuoyunu bilgilendirme
islevinin yerini, siyasi erklerin veya seckin aktorlerin ¢ikarlarr almistir. Gergekligin insas1 bu
degisimle birlikte kar elde etmek iizerine kurulmustur. Boylelikle ‘haber’ para degeri olan bir

tirtin haline gelmistir. Medya kuruluslar istedikleri bilgiyi, istedikleri sekilde tiretip sunarken
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kendi ¢ikarlarini gozeterek gergekligi yeniden inga etmektedir. Hangi haberin verilip hangisinin
verilmeyecegine o medyanin sahip oldugu yayin politikas: belirlemektedir. Egemen gruplarin
kitle iletisim araglarinin yapisina ve igerigine miidahale ettigini belirten Van Djk (2009: 202),
bdylece bu gruplarin gii¢lerine gii¢ katmak amaciyla ideolojilerin olusmasi ve ¢ogalmasini da
kontrol edebildigini ifade etmektedir. Baska bir ifadeyle Talu (2000: 31, 37) medyanin
yapisindan kaynakli olarak kitlelere haberlerde gercegi degil, gercegin adatict bir kopyasini
sundugunu ayni zamanda neleri akillarindan gegirmeleri gerektiginin smirmni ¢izdigini
belirtmektedir.

Kili¢ (2008: 52) medyanimn haberleri sunarken “se¢cme” veya “eleme” yoluyla nasil bir
cergeveye yerlestirecegine ve Kkitlelerin olaylar1 nasil anlamlandirmasi gerektigine karar
verdiklerini  belirtmektedir. Ayrica haberlerin  okunup ¢6ziimlenmesi anlaminda
yonlendirdiklerini de ifade etmektedir. Boylelikle gercekligi ve nesnelligi belirten ‘haber’
kavram1 tamamen itopik bir hal almaktadir. Ciinkii medya bu siireci, yayin politikasi
cercevesinde belirledigi kodlar iizerinden yiirtitmektedir. Bu kodlar yazilan haberlerde dil ve
ifadeler yoluyla kendini ele vermektedir. Tarafsizligini ve nesnel olusunu saglayamayan medya
ayni zamanda ideolojisini de goriiniir hale getirmektedir.

Haberlerde olaylar1 siralayan, kitlelere sunan bu nedenle ‘esik bekg¢isi’ olarak ifade
edilen haber ajanslari, editor ve muhabirlerdir. Muhabirlerin sahip olduklar1 ideoloji haber
sdylemini fazlasiyla etkisi alta almaktadir. Oyle ki Devran (2010: 123) muhabirlerin
destekledikleri kisi, kurum ve kuruluslarin olumlu davranis ve ifadelerine daha fazla yer
verdiklerini, olumsuz tavirlarini ise edilgen ciimlelerle yer verdiklerini belirtmektedir. Karsit
olduklar1 kisi, kurum ve kuruluslarin eylemlerini ise tam tersi sekilde habere aktardiklarini
vurgulamaktadir. Haber se¢iminin belirlenmis bir ¢cercevede yapildigimi belirten Hall, egemen
sOylemin kodlarinin evrensellestirildigini ve dogallastirildigmi ifade etmektedir (Poyraz, 2002:
15,16). Butlin bu sireci gerceklestirirken farkina varmayan muhabir, editor veya diger
calisanlar, muhalif goriislere yer verirken dahi egemen sdylemin ¢izdigi yolda yiiriimek
durumundadir. Bu durum ideolojilerin maskeleme islevi ile saglanmaktadir.

Van Djk toplumda bulunan egemen ifadelerin bir Grlini olarak haber sdyleminin
tanimim1 yaparken Stuart Hall ise, hakim olan sdylemlerin haberde tekrardan iiretildigini
belirtmektedir. Hall ve Djk’in haber soylemiyle ilgili farkli disiinceleri olsa da egemen
soylemden bagimsiz olmadigi konusunda hemfikirdir. Van Dijk’a gore (1999: 370) diinyada
yasanan olaylar hakkinda bilgi ediminin saglanmasi ve fikir olusturma anlaminda basin ve
televizyondaki haber sdylemi, gii¢ potansiyelinin yiiksek olmasi nedeniyle oldukca 6nemlidir.

Habere ait rapor, grafik, baslik, tislup ve dil gibi unsurlarin incelenmesi, ekonomik, kiiltiirel,
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siyasal ve sosyal alanda iktidarin varligini ve bu varlig1 onaylayan ideolojilerin bildirigimi ve
kazanimini anlamak konusunda son derece degerlidir.

Glinlimiizde yazili ve gorsel haber metinlerinde egemen olan gii¢ iligkilerinin sdylem
yoluyla temsil edildigini bu nedenle haberin olusturulma siirecinde egemen kodlarin tiretilerek
giiclii bir yap1 olusturuldugunu séylemek dogru olacaktir. Ancak bu kodlar1 kullanan ve belli
ideolojiyle hareket eden medya kuruluslarinin yansiz ve nesnel olmasinin pek de miimkiin

olamayacagi ortadadir.

1.3. Temsil Kavramm

Tiark Dil Kurumu Sézligiinde (2022) “Birinin veya bir toplulugun adina davranma”
olarak tanimlanan temsil kavrami, Mutlu’ya gore (2004: 278), bir seyin kendi nitelikleriyle
aktarilmasi ve yeniden gosterilmesi olarak ifade edilmektedir. S6zsel veya gorsel olarak temsil,
bir objenin, toplulugun, bireyin yerine gecerek aslina atifta bulunmasi ve ifadelendirilmesidir.
Bagka bir deyisle gercek kisiyi, yeri ve durumlar1 betimleme siireci olarak gergegin temsilidir.
Bu agiklamaya paralel olarak Dursun (2003: 65) temsili, gergekligin yakalanabilen,
anlamlandirilabilen kimi unsurlarm bir araya getirildigi bir pratik olarak aktarmistir. Ozetle bir
seyin temsili, dil araciligiyla genelleme yapmak olarak belirtilebilmektedir.

Temsilin gergek yasamda var olan seyleri aktaran bir siire¢ olmadigini soyleyen Celenk
(2005: 81) anlami yaratmada, ifadenin doniisiimiine firsat veren bir vetire olarak onaylandigini
belirtmektedir. Temsilin bulundugu bir olayda gergek, temel bir verili olgular dizisi olarak
yorumlanamaz. Zira temsilin dolasima girmesiyle gerceklik artik belli bash bir yontemde
kurulan seye degismis demektir. Stuart Hall, medyanin ger¢egi sadece yeniden liretmedigini
ayrica tamimladigini da belirtmektedir. Dilsel pratikler tarafindan desteklenip tiretilen ve tercih
edilen gergeklik tekrar bunlar araciligiyla temsil edilmektedir. Var olan anlami belirtmekten de
Ote, bir seylere anlam vermeyi iceren temsil, bir ‘anlam pratigi’, bir ‘anlam tiretimi’dir (Hall,
1999: 68). Bu agiklamadan da anlasilacagi ilizere temsil ve temsil sistemleriyle ilgili
derinlemesine arastrma yapan Stuart Hall, Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin basat
kavramlarindan biri haline getirmis, bu anlamda akimin en dnemli teorisyeni haline gelmistir.
Temsili, Kiiltiirel Calismalar ve Stuart Hall temelinden agiklamak kavramim daha net

anlasilmasini ve detaylandirilmasini saglayacaktr.

1.3.1. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar ve Temsil
Kiiltiirel Caligmalar ekoliiniin oncii isimleri olan Hoggart, Wililams, Thompson gibi
diistiniirlerin ortak 6zelligi, is¢i sinifi aileden gelmeleriyken, Stuart Hall’un ise siyahi bir

ailesinin olmas1 topluma baska bir bakis acisiyla bakmalarini saglamistir. Oyle ki bu durum
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gormezden gelinenin, dislananin, ‘6teki’ olanin nasil temsil ettigini incelemeleri agisindan
oldukga degerlidir. Baslangicta is¢i sinifinin muhalif potansiyeliyle ardindan genglik kiiltiiriiyle
ilgilenen Ingiliz kiiltiirel ¢alismalarindaki arastirmacilarin gogu, 60’11 ve 70°1i yillardaki sosyal
hareketlerin baskistyla cinsiyet kimlikleri ve feminist ¢aligmalara evrilmis, wrk ve etnik
konularma daha fazla ilgi gostermistir.

Pek cok teorisyen temsili farkli agilardan incelese de Ingiliz Kiiltiirel Calismalar
ekollinde dil, anlam ve kiiltiir arasinda 6nemli bir bag kurmasi agisindan Hall’un yaptigi
calismalar oldukg¢a degerli kabul edilmis ve ‘temsil’ kavrami dendigine akla gelen oncelikli
isimlerden biri olmustur. Temsil ve kiiltiir bagmin paylasilan anlamlarla ilgili oldugunu belirten
Hall, temsil, dil ve anlamin kiiltiire bagli oldugunu vurgulamaktadir. Temsili “Bir sey hakkinda
anlaml bir sey soylemek ya da diinyay1 diger insanlara anlamli bir sekilde tasvir etmek igin
dilin kullanilmas1” seklinde agiklayan Hall (1997: 16-19), medya aracilifiyla ifade edilmek
istenenlerin nasil ve ne kadar temsil edilip edilmedigi konusuna deginerek, bunun izleyicide
nasil vuku buldugunu incelenmistir. Temsilin son derece ‘karmasik’ bir kavram oldugunu,
ayrica diisiinmenin ve hissetmenin de birer temsil sistemini ifade ettigini belirtmistir. Se¢me
ve sunma siirecinde diizen ve olusumu ima eden temsil i¢in “dil araciligryla anlamin tiretimi”
seklinde agiklama yapan Hall, The Shorter Oxford English Dictionary ’nin kelime hakkinda
onerdigi iki anlama yer vermektedir (Hall, 2002: 16):

1- Bir seyi temsil eden agiklama yapmak; yani onu hafizalarda cagrigtirarak
portrelemek ya da zihnimizde var olan bir imgeye génderme yaparak benzerlerini anlamamizi
saglamaktir.

2- Bir seyi sembolize etmek, yerine gegmek, degistirmek anlamina gelmektedir.

Saussure’e atifta bulunan Hall (2017) dilin bir isaretler sistemi oldugunu vurgulayarak
anlamlarin tarihsel bir siiregte kiiltiir icinde yapildigini ifade etmektedir. Temsil sistemlerini
analiz ederken Saussure’lin terimlerinden yararlanan Hall, temsilin belli bir siireci olmadigini
ancak tamamlanabilmesi icin bir gosterene, yani dile ve gosterilene, yani anlama ihtiyac
oldugunu belirtmektedir. Sosyal yasamin i¢inde her giin birtakim iletilerle kars1 karsiya kalan
birey, anlatilanlara zihnindeki kodlar1 kullanarak gerceklestirdigi anlamlandirma siireciyle
ulasmaktadir. Kodlar, dil sistemi ile kavramsal sistem arasinda bag kurmaktadir. Iletiler,
kodlara ne kadar uygunsa anlamlandirma yapmak da bir o kadar kolay olacaktir. Kisinin
zihninde kavramlarla, nesnelerle ilgili herhangi bir uyum yoksa ona en yakin olan kodlar1
kullanmay1 se¢mektedir. Burada en onemli olan durum, kiiltiiriin tiyelerinin bilingsiz olarak
kendilerine, kendilerinin temsil sistemleri araciligiyla belli kavram ve diisiinceleri ifade etmek

icin izin veren kodlar1 ayni sistemleri kullanarak kendileriyle iletisime giren diislinceleri
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yorumlamayi igsellestirirler (Hall, 2002: 21-22). Kisacasi temsil oldukg¢a basit ilerleyen bir
stirectir. Hall bu konuyla ilgili olarak, bireylerin iletisim kurarken yorum pratigine bagli kodlar1
kullandigmi, karsisindaki kisinin de bu kodun sifresini ¢ozdiigiinii bdylelikle anlamin
iiretildigini belirtmektedir. Fakat bu sistem igerisinde anlamlar siirekli degismektedir. Ciinkii
bu kodlar sosyal gelenek gibi islev gordiiglinden, anlam degistikce buna bagh olarak kiiltiir
kodlar1 da degisiklige ugramaktadir. Fakat kiiltiire dair kavramlar zihnimizde kalic1 bir yer
edinmistir. Boylece seyler hakkinda diislinmemizi saglamasi agisindan oldukg¢a fayda
saglamaktadir (Hall, 2017: 81).

Hall, koyun 6rnegi iizerinden gorsel isaretler ve anlamlar {izerine bir agiklama yapmustir.
Fotografin1 veya televizyon goriintiisiinii gérdiiglimiiz bir koyunun ger¢ekte kirlarda gezen
yilinlii bir hayvana benzedigini ve ii¢ boyutlu oldugunu ancak dijital mecrada gordiiglimiiz
koyunun iki boyutlu olmasi sebebiyle “gercek” bir koyunu ifade etmedigini séylemektedir.
Dolayisiyla gorsel isaret ve goriintiilerin aslinda temsil ettikleri seye birebir benzeseler de
sadece bir isaret oldugunu, bu sebeple de belli anlamlar tasidigini belirtmistir. Bu anlamlarin
yorumlanmas1 gerektiginden temsil sistemlerine ihtiya¢ vardir. Boylece kirdaki koyunu
“koyun” sozciigiiyle telif eden kavramsal haritaya ve gorsel dilde gercegine karsilik gelen bir
dil sistemine duyulan ihtiyac, ikisi arasindaki iliski ne kadar bilinmezse anlam da karanliga
barindr (Hall, 2017: 29). Bu nedenle devreye kodlar -yukarida bahsedilen- girerek, kavramlar
ve isaretler arasindaki baglantiy1 belirlemektedir.

Hall, genis Ol¢ekli konusuldugunda dilin isleyisi araciligiyla anlamin nasil temsil
edildigini agiklayan ti¢ farkli yaklagim oldugunu belirtmektedir. Bu yaklasimlar1 yansitmaci,
maksath ve insac1 seklinde ifade etmektedir. ilki olan yansitmaci yaklasima gore, dil gercek
anlammi aktarmak veya yansitmak icin bir ayna gdrevi iistlenmektedir. Ikincisi maksatli
(kasith) yaklasimda ise anlami1 olusturan kisilerin kendi anlatmak istedigi seyleri, resim ya da
kelimelerle belirtmesi yani 6znel yorumunu dil iizerinden dayatmaya ¢alismasidir. Son olarak
iiclinciisii insact yaklasimdir. Sembolik isaretlerin bir seyleri anlatmak i¢in kullanildig1 bu
yaklasima gore dil, ayna gibi yansimaz. Anlam dil igerisinde farkli temsil sistemleri veya onlar
araciligiyla iretilir (Hall, 2002: 28).

Iki veya daha fazla bireyin kurdugu iletisimde dil ve sdylemler, o kisilerin yani
toplulugun bakis agisim1 gostermektedir. Sosyal hayatimizin bir parcgasi haline gelen bazi
soylemler, anlamlar ve konusma sekilleri insanlar1 veya nesneleri simgelemektedir. Bir kisiyle
ya da bir grupla ilgili goriislerimiz baska temsil tarzlariyla bicimlenmektedir. Fakat kitle
iletisim araglarinin yayginlagsmasiyla birlikte bilginin hizla yayilmasi, deger yargilarmin ve

bakis acisinin olugsmasinda etkili olmustur. Bireylerle ilgili medya yoluyla pesin hiikiim verme
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durumu, medyanin temsil sekilleriyle olusum siireci i¢indedir. Dolayisiyla medyanin bir seyi
temsil etme bicimi onun diinyaya olan bakis agisini isaret ederken, toplumda da ayni algi
olusumunun saglanmasina sebep olmaktadir (Tanridver, 2007: 153-154).

Stuart Hall, University of Massachusetts in Ambherst tarafindan verilen fahri doktora
odalinln toéreninde yapmis oldugu konusmasinda medyanin ki nasil insa ettigini ve nasil
temsil ettigini sOyle aciklamistir: “Herhangi bir toplumda wrkin gergekligi, medyanimn yaratmis
oldugu bir tabire karsilik gelir. Deneyimin carpitilmasi ve basitlestirilmesine karsi bizim
yapmamiz gereken su: Insanlarin ik hakkinda yalnizca soylediklerine degil; ayn1 zamanda
insanlarin wk hakkinda hicbir sekilde sdyleyemediklerine de dikkat etmeyi Ogreten bir
metodoloji gelistirmek. Bize bir seyler sOyleyen, sessizligin kendisidir. Sessizlik; orada
olmayan, goriinmeyen, herhangi bir ¢erceveye konulamayan, goriiniirde sdylenemeyendir”
(Giritli, Yaman, 2022: 106).

Calismalarinda farkliliklara dikkat ¢eken Hall (2002: 235), bu durumun hep bir sorun
oldugunu ifade ederek sorunun ¢éziimlerine yonelmektedir. Hall burada bir kavramin karsit1 ile
kiyaslanabilecegini vurgulamaktadir. Ornegin; siyahi tam zit anlami olan "beyaz" ile
karsilagtirabilir. Anlami tasiyan, siyah ve beyaz arasindaki farkliliktir. Daha net anlatabilmek
icin O0rnedi su sekilde vermek dogru olacaktir: beyaz/siyah, erkek/kadin, erkeksilik/kadinsilik,
yiiksek smif/ alt smif gibi karsitliklar, farklilik tartismalarinin kaynagi haline gelmistir. Oteki
kavramma da deginen Hall, bu terimin olusumunun wrkla ilgili oldugunu belirtmistir. Oteki
kavrami baglaminda wrkla ilgili caligmalarinda kiiltiir ve doga ayrimina dikkat ¢eken Hall, irksal
ayrimda bir 6nyarginin oldugunu vurgulamaktadir. Ona gore beyazlar arasinda kiiltiir, doganin
karsit1 iken, siyahlar arasinda kiiltiir, dogayla aynidir. Beyazlar kiiltiirli, dogay1 yenmek i¢in
gelistirirken, siyahlar i¢in kiiltiir ve doga birdir (Akt. Kirel, 2010: 371). Bu noktada beyazin ve
siyahin ge¢misi ve kiiltlirel yapisi onlarin iistiin ya da altta goriilmesine sebep oldugu
belirtilmektedir.

Hall’'un ardindan burada haber Uretim surecini inceleyen ayni zamanda alimlama
caligmalar1 yapan Glasgow Medya Grubu kimliklerin temsil edilmesi noktasinda 6nemli
katkilarina deginmek gerekmektedir. BBC’nin ve ITC’nin ana haber programlarini haber
odalarinda katilimli gdzlem yoluyla mercek altina alan Glasgow Medya Grubu’nun
arastirmacilar1 endiistri ig¢ilerinin grevine ilisgkin haberlerde genelde patronlarin ve patronlara
yakin tavirlar sergileyen sivil kisilerden goriis alindigini, televizyon programlarina da iist diizey
yetkililerin ya da isverenlerin konuk oldugunu gézlemlemislerdir. Buna karsilik grevi yapan
iscilerle ya da iscilerden yana olan sendikalarla sadece sokakta kisa roportajlar ile fikirlerinin

aldigin1 gormiislerdir. Boylelikle aragtrmacilar, kimlerle, hangi kosullarda, ne kadar
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konusmasina izin verildigi bile haberlerin ne denli tarafli oldugunu ve halki olusturan farkl
kesimlerin televizyonda temsil oranlar1 ve bi¢cimlerinin en ince ayrintisina kadar planlandigini
ortaya koymustur. Temsil edilme oranlarina bakildiginda patronlarn, devletin grev karsit
yetkililerinin ve grev karsit1 kisilerin diger kesimlere oranla daha ¢ok yer edindigi ayrica
yapilan haberlerin grevi kiiglimseyenlerin bakis acistyla yazildigi goriilmistiir (Giingdr, 2013:
274). Sonug olarak, dogrudan olmasa bile dolayli yonden greve giden isgilerin ko6tii bir imajla
sunuldugunu sdylemek miimkiindiir.

Glasgow Medya Grubu yaptigi medya incelemeleri sonucunda onemli bulgulara
ulagmustir. Arastirmacilar, haberlerde genel olarak toplumda sayginligi olan kisilerin medyada
daha ¢ok yer buldugunu saptamistir. Boylelikle toplumdaki marjinal kesimlerin, is¢ilerin,
yoksullarin, kdyliilerin kisacas1 siradan vatandaslarin haber medyasinda neredeyse hi¢ temsil
edilmemesi buna kars1 saygin goriinen kisilerin kimin hizmetinde oldugu ve kimlerin goriistinii
yansittigint da gostermektedir. Ayrica bu kisilerin, egemen kesimin ve egemen degerlerin
temsilciligini yaptig1 ger¢egini de ortaya koymaktadir (Giingor, 2013: 275).

Glasgow Universitesi Medya Grubu’nun Kétii Haber (Bad News, 1976), Daha Kotii
Haber (More Bad News, 1980) ve Gergekten Kotii Haber (Really Bad News, 1982) adl ii¢
onemli kitab1 vardir (Eldridge, 2000). “Bad News” isimli caligmalarinda isci-igveren iligkisinin
bir karsitlik ¢ergevesinde anlamlandirildigint belirten medya grubu, haber Gretim strecine ve
haberin tarafsizlig1 iizerine inceleme yaptig1 medya igerigiyle ilgili olduk¢a detayli sonuglara
ulagmistir. Bu c¢alismada, endiistriyel uyusmazliklarda sirket yonetimlerinden c¢ok, is¢i
sendikalarmin nasil suglandig1 gosterilirken, toplumda is¢i smifi gibi daha az gii¢lii gruplara 6n
yargili oldugu sonucuna varilmistir. Sonug olarak Glasgow Universitesi Medya Grubu haber
metinlerine hem ampirik hem de yorumlayict yontemleri uygulamis, basinda ve televizyonda

Uretilen igerikleri genel olarak taraflilik ekseninde ¢oziimlemistir (Dursun, 2012: 15).

1.3.2. Medya Metinlerinde Temsil

Temsil kavramina medya acisindan bakildiginda bir meselenin, olgunun, hususun, insan
hayatmim, bir iliskinin ya da bir fikrin haberlerden paparazzilere degin her tiir program yoluyla
sunulmasi ve yeniden insa edilme siirecidir. Medya temsili, temsil edilenin belirlenmesi ve
gercek hakkinda imajm yaratilmasiyla ilgilidir. Bu nedenle medyanin hangi konulari ele aldigi,
onlar1 nasil sunduklar1 temsil ile alakalidir (Dahlgren, 1995: 15). Medyada ele alian kisi, olay,
durum veya nesnelerin temsil edilme sekilleri, onlarin toplum icindeki konumlarini
belirlemektedir. Dolayisiyla medya ¢iktilar1 toplumun diistince ve kiiltiiriinden etkilenmesinin

yanit sira onlar tarafindan alinarak, i¢sellestirilmektedir. Kisiler temsili olustururken kendi
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diisiince yapis1 ve amaclarina uygun bir sekilde siireci yiirtitmektedir. Dolayisiyla {iretilen bu
imajlar, gercegi bir biitiin olarak yansitmadan tiimilyle saptirmaya kadar olan bir anlam
cesitliliginin iginde yer almaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 309). Kisacasi olay ve
kavramlarm anlamlarinin ne oldugu veya ne olmasi gerektigi konusunda bilginin medyada yer
bulan temsiller araciligiyla insa edildigini belirtmek olasidir. Ayrica temsil, kisilere “Ben
kimim?”, “Ne olabilirim?”, “Kim olmak istiyorum?” sorularinin yanitlarini verir (Woodward,
1997: 14).

Medya lizerinden inga etme siireci, ureticiler kadar izleyicilerinde dahil oldugu bir
eylemdir. Burton (2008: 43)’a gdre anlam, iireticinin sundugu ve izleyicinin de kendi i¢inde
degerlendirdigi bir 6zelligi ifade etmektedir. Burada One ¢ikan izleyiciler, anlamlarin
bi¢imlendirilmesini sagladigi i¢in merkezi bir konumda bulunur. Diger yandan anlamlari
ideolojiden ayr1 diisiinmek miimkiin degildir. Siyasi unsurlar1 tasima 6zelligine sahip olan
anlamlar hem metnin yapisinda hem de metni okuyan kisiyle olan iligki agisindan ele alindigini
gostermektedir (Dursun, 2004: 79). Bu anlamda medya tarafindan iiretilen metinlerin problemli
oldugunu sdéylemek mumkindur.

Reklamlar, televizyon sovlari ve diziler, filmler ve haberler, bireyler i¢in giinliik, siradan
bir hal almistir. Bu medya c¢iktilari, kisilerin evren ile ilgili sosyal seviyedeki temsillerini
olusturmaktadir. Yazi, soz, hareketli ve hareketsiz resim ya da tiyatroda canlandirma yoluyla
ifade edilebilen temsilin medyadaki giiciinii egemen sinif ve baskin ideolojiden yana kullandig1
gozlenmektedir. Kimin, neyi, ne sekilde sunulacagi konusunda karar veren ana akim medya,
olaylar hakkinda egemen giicler tarafindan mesrulastirilan cerceveleri benimseyip
yaygmlastirirken ayni zamanda resmi goriisiin diginda kalan sesleri duymamaktadir.
Gazetecilerin hedefi sadece daha ¢ok satis yapmak ya da televizyoncularin daha fazla reyting
kazanmak olmadig1 gibi ¢ikar gruplarmin da hedefi yalnizca kendilerinin medyadaki olumlu
temsilleri degil, bunun yaninda alternatif gruplarin da medyada olumsuz imajlarla sunulmasi
icin gerekli zemini hazirlamaktir.

Temsilin aktarimini saglayan medyadir. Bu nedenle medyanin temsil giicii oldukca
biiyiiktiir. Gergegin yeniden insasi konusunda temsil, bi¢imlendirme islevi gérmektedir.
Ozellikle televizyon araciligiyla izleyicinin zihninde, kara kutunun biiyiileyici diinyasmin
olusturdugu gergekleri bulunmaktadir. Seyirciler bu bilgilerin gergekligini sorgulamadan
benimsemektedir. Oysaki temsil, gercegin {iretilmis versiyonudur. Boylelikle medya,
izleyicilerin tutum ve davranislarini etkilemenin yani sira kimliklerini sekillendirme konusunda
giiclii bir etkiye sahiptir. Kimliklerin bigimlenmesi ve g¢esitlenmesi konusunda medya

profesyonelleri, kendi istekleri dogrultusunda kurguladiklarini temsil etmektedir. Dolayisiyla



30

medyadaki temsillerin gercek ile baglantis1 bulunmamasi olasidir (Yazici, 2015). izleyiciye
medya araciligiyla aktarilan yasam tarzlari, seyirciler tarafindan tiiketilirken
icsellestirilmektedir. Bu durum bireyin davranislarina, tutumlarina, konusma bigimine, jest ve
mimiklerine, kiyafetlerine varincaya kadar her alanda etkili olmaktadir. Kisacasi medya,
irettigi temsiller araciliiyla yeni bir yagam tarzi ve sosyokiiltiirel diizeni meydana getirme

otoritesi kurmaktadir.

1.3.3. Medyada Temsil Turleri
Bu baslik altinda medyada yani televizyon haberlerinde, dizilerde ve yazili basinda
temsil hakkinda bilgiler verilecektir. Boylelikle temsil ve medya baglantis1 irdelenerek,

detaylica sunulacaktir.

1.3.3.1. Televizyon Haberlerinde Temsil

Hem goze hem de kulaga hitap etmesi bakimindan geleneksel medyanm en 6nemli
araglarindan biri olan televizyon, 7’den 70’e her kesime seslenmesi ve eglendirmesinin yani
sira  bilginin iletilmesini saglamaktadir. Televizyon, bir temsil sistemidir. Casey ve
arkadaslarina gore (2008: 234-35) temsil kavrami, televizyon incelemesinde Onemli bir
noktadir ve “... Bir televizyon programi gercekgilik iddiasi tasisin tasimasin, her zaman bir
temsil stireci icerir.”

Televizyon aymi zamanda bir anlamlandirma siirecidir. Hall, televizyondaki bu
anlamlandirma siirecinin 6nemli bir boliimiiniin gorsel ve belgesel yapisindan kaynaklandigini
ifade etmektedir. Televizyon konusundaki oOneriler ve agiklamalar sdylemin gercege
dayandirilmasi agisindan gizlice desteklenmektedir (Hall 1994: 83-84). Konuyla ilgili olarak
Fiske (1987: 21) televizyonun gercegi iirettigini belirtirken, farkli bakis acist sunan Jean
Baudrillard ise, (2011: 55) “gercegin televizyonun ta kendisi” oldugunu ancak bunun gegici bir
gerceklikten 6te olmadigini savunmaktadir. Televizyonun “gerceklik tezi” haberlerde daha da
acik hale gelmektedir. Fiske’e gore, televizyon haberleri gergeklikten farklhidir (1987: 35).
Dursun’a gore ise haber, basit ve saf olaylardan meydana gelmemistir; se¢me ve ¢oziimleme
siirecini takiben gergekligin bir degerlendirmesidir (2001: 123).

Televizyon haberlerinde nelerin olacagi ya da nelerin digarida birakilacagini belirleyen
bir iskelet sistemi oldugunu sdyleyen Herman ve Chomsky (2006: 120), bu sistemin “degerli
kurbanlar” ve “degersiz kurbanlar”a iliskin haberlerde bariz kullanildigini ifade etmektedir.
Degerli kurbanlarla ilgili haberler insancil bir yapiya biirlindiiriiliirken, degersiz kurbanlarin
hikayeleri iistiinkorii bir sekilde verilmektedir. Boylelikle kisilerin heyecan, kizginlik gibi

duygularini harekete gecirmemek adina belli bir baglamdan mahrum birakilmaktadir.
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Televizyon haberlerinde yapilan olumsuz tutumlar, davraniglar ve agiklamalar toplumu
oldukga etkilemektedir. Bu nedenle Celenk (2010: 25) televizyon haberlerinin kalabalik izleyici
kitlesinin bulunmasi anlaminda yapilan ayrimciliklarin toplumun haklarin1 engellemeye
yonelik olacagini vurgulamaktadir. Gergekligin yeniden {iretilmesi agisindan televizyon
yaymciligr toplumun dezavantajli gruplara yonelik ¢ok tipik bazi ayrimcilik bigimleri
bulunmaktadir. Celenk bunlar1 4 baslik altinda toplamistir (2010: 225-226):

1. Yok saymak ya da ¢ok sinirli bir bigimde yer vermek

2. Olumsuzluklarm konusu yapmak

3. Ayrimci nitelemelerle birlikte anmak

4. Nefret soylemi gelistirmek

Dezavantajli gruplara yonelik pesin hiikiim verme, olumsuz tutum sergileme ve
ayrimciligin artmasi anlaminda medyanin biiytlik bir pay1 vardir. Dezavantajli toplumsal gruplar
konusunda medya temsilleri, egemen sOylemlerin bir sonucu olarak agiga ¢ikmaktadir. Bu
nedenle medyada yapilan ayrimci hareketler, ¢eliskili bicimde yasanan diger ayrimciliklarin
Otesinde, felaket yaratan gizil glce sahiptir (Celenk, 2010: 222). Televizyon haberlerindeki
temsiller hakkinda hazirlanan ¢alismalarda dezavantajli gruplarin Gtekilestirildigini sGylemek
miimkiindiir. Ozellikle kadmlar, cocuklar, LGBTI bireyler, miilteciler gibi bir¢ok grubun
ayrimciliga ugradigmi ve bu gruplarm temsil edilis sekli sebebiyle toplumda bir alg1 insasinin

yapildig1 gozlenmektedir.

1.3.3.2. Yazih Basinda Temsil

Yazili basin her kesimden kisiye detayli bilgi verebilen, uygun maliyetlerle satin
almabilen 6nemli kaynaklardan biridir. Yazili basin yani gazeteler tarafindan okuyuculara
manget ile olaymn ana fikri sunulurken; 5nlk (kim, ne, ne zaman, nerede, ni¢in ve nasil)
sorularinin cevaplandigi ve bunlarin akabinde ek bilgiler ile haberin dykiisii tamamlanmaktadir.
Gazeteler, kitle iletisim araglarinin 6zelliklerini biiyiik 6l¢iide aktarmaktadir (Babalola, 2002:
63).

Sunum ve temsil konusunu 6nemli kilan yazili basin, televizyon da oldugu gibi egemen
olanlarm ve onlarm {irettigi normlar1 kitleler lizerinde etkili hale getirmektedir. Haberlerde
ayricaliklt durumda olan seckin kisilerin “bireyler” olarak temsil edildigini ancak yoksullar,
zayiflar, karsitla ve giicsiizlerin ¢evrelerinde daha ¢ok olumsuz olaylar gergeklestiginde haber
olduklarii sdylemek miimkiindiir (Cebi 2003: 127). Gergekligin insasi siirecinde 1rk, din, dil,
etnik koken, milliyet, toplumsal cinsiyet, statii, smif, cinsiyet unsurlarnmn tamami yazili

basinda temsil edilmektedir. Bunlara ek olarak Van Djk (1999: 368), gazetelerde yer alan
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haberlerde toplumsal gruplarin (yoksullar, azmliklar, {i¢iincii diinya iilkeleri ve insanlarinin)
temsilinin yapildigini sdylemektedir. Shoemaker ve Reese (1997: 105) toplumda daha az sayg1
goren kisilerin protestolar, grevler ya da cinayet gibi toplumsal diizene kars1 gelen ve sapkin
eylemler olarak nitelendirilen bu ve benzeri olaylarla haberlere konu olabileceklerini
belirtmistir. Televizyon haberlerinde oldugu gibi yazili basinda da daha ¢ok giiclii kisilerin
soylemlerinin temsilinin yapildigini sdylemek miimkiindiir. Boylelikle egemen ideolojinin
yeniden tiiretilmesi ve sistemin kontrol edilerek devam ettirilmesi i¢in degerlerin ve kurumsal
yapilarin nasil bir biitiin haline geldigini arastirmak son derece dnemlidir. Tiim bunlar 15181nda
yazil1 basindaki temsillerin, insanlar ve toplum iizerindeki etkisi yadsinamayacak kadar biiyiik

oldugu ortadadir.

1.3.3.3. Televizyon Dizilerinde Temsil

Genis kitleler lizerinde etkili olmas1 ve kolay tiiketilebilmesi acisindan televizyon,
kiiltiirel iriinlerin pazarlanmasini1 saglamaktadir. Televizyon araciligiyla farkl kiiltiirlerin
yakinlagsmasi sonucu herkes icin haber edinmek ve eglenceyi yasamak miimkiin hale
gelebilmektedir. Yayginlasan televizyon ile karsimiza ¢ikan “dizi” kavrami, bireylerin belirli
giin ve saatlerde televizyon izleme aligkanligi edinmelerine sebebiyet vermistir (Kirel, 2010.
78). Hayatin siiregelen ilerlemesi i¢inde drama ve kurgu agirlikli senaryolarla yerli diziler,
televizyonun giinliik yaym akisinda hemen hemen her kanalda seyircilerin 6niine ¢ikmaktadir.
Yerli diziler, glinlimiiz televizyonlarinda 6rnegiyle fazlaca karsilasilabilen, birbirinden farkli
konularla ¢esitlilik saglayabilen, anlam anlaminda da televizyon ile en ¢ok uygunluk gdsteren
program tarleridir.

Diziler araciligiyla izleyicilerin kendi yasadigi toplumsal hakikate yabancilastirildig:
kurgusal gercekler ile yeni bir diinya olusturulmustur. Bu diinyanin temelinde smif, cinsiyet ve
etnik farkliliklarin yeniden ftiretildigi bir diizen vardir. Ayrica para ve paraya bagl giiciin
mitlestirildigi rekabetci bir alan yaratilmistir. Kasith yaratilan kurgusal diinyada her sey son
derece muhtemeldir. Boylelikle giiciin temsilinin yeni bastan olusturulmaya calisildigini ve
yayilmasinmn hedeflendigini sdylemek miimkiindiir (Ozsoy, 2006: 37). Basat ideolojilerinin
iiretimi ve sunulmasi1 bakimindan televizyon dizileri, izleyiciye ne diisiiniirse diislinsiin ya da
diinya goriisii nasil olursa olsun kendi sdylemini dayatmaktadir. Bu nedenle bdyle bir diizende
temsiller deger kazanmakta ve “sen, ben, o nasil temsil ediliyor?” sorusunu sorgulamaya
sebebiyet vermektedir (Celik, 2013: 1). Televizyon dizilerinde Kuruoglu’na gére (2000)
kadmnlarin evinde miikemmel bir es, ¢ocuklarini hi¢ ihmal etmeyen bir anne, ekonomik

ozgiirliige sahip, isinde kariyer yapmig basarili bir is insan1 oldugu temsil edilmektedir.
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Uretilen senaryolarda genellikle birbirine zit karakterler secilmektedir. Ornegin, burjuva
ve is¢i snifinin yasadigi catigmalar karakterler {izerinden verilmektedir. “Zengin kiz/ fakir
¢ocuk” (Zengin Kiz Fakir Oglan) ya da “zengin ¢ocuk/ fakir kiz” (Bir Istanbul Masal.); “giizel
ve ¢irkin” (Beauty and the Beast); “iyi ve kotii” (Melekler ve Seytanlar.) bu ¢atigmalarin en
bilindikleridir. Boylece bu karakter temsilleri araciligiyla sinifsal ayrimin yeniden tiretildigini
soylemek son derece miimkiindiir. Buradan hareketle medya tarafindan kimliklerin temsiller
yoluyla nasil inga edildigini arastiran Hall (1995: 442- 443) ingiltere’deki siyahilerin iletisim
ortamindaki konumlandirilma sekline dikkat ¢ekmistir. Siyahlar medyada konusulmayan ve
otekilestirilen temsillerin ‘nesnesi’ olarak konumlandirimaistir.

Yerli televizyon dizilerinde metinler, dizi karakterleri ve onlarin yansitilan benlikleri ile
baglantili olarak verilmektedir. Gergek kimliginden ayri bir kisilikle diziler araciligiyla
televizyon ekranlarina ¢ikan oyuncu, kurgusal diinyanin bir piyonu haline gelmektedir.
Celik’in (2013: 6) ifade ettigi gibi, dizi ve film karakterlerinin yarattig1 hayranlik algis1 temsilin
daha da gii¢lii olmasin1 saglamaktadir. Boylece bireyin dizideki sevdigi karakteri canlandiran
oyuncunun hem gercek hem de kurgusal hayat1 merak uyandiran bir duruma doniismektedir.
Oyuncular kisilerin davranig ve tutumlarinda degisiklige sebep olurken ayni zamanda
karakterle biitiinleserek icsellestirmesini istemektedir. Dolayisiyla karakterler aracilifiyla
oyuncular seyircilerin ger¢ek hayatlarina dahil olmakta ve onlar1 etkilemeye ¢alismaktadir.
Bunun yam sira dizi karakterlerin ayni zamanda bir reklamda oynamasi s6z konusudur.
Reklamlar tarafindan karakterlerin sadece dizide olmadigi ‘gercekligi’nin vurgulanmasi ile
izleyicilerin televizyonun her alaninda ayni karaktere maruz kaldigi sonucunda da onu
benimsemek durumunda kalmaktadir.

Varol (2014: 309), bireylerin diinyayla ilgili diisiincelerinin ve algilarinin buna bagli
olarak kimlik niteliklerinin medyada yer alan temsillere uygun bir duruma geldigini
belirtmektedir. Yani o rolde oynayan oyuncular gibi ifadeler kullanmaya, onlarin benzeri
giyinmeye calismaktadir. Ornegin, Kurtlar Vadisi dizisindeki gibi bir dénem agir agabey
tavirlarinda siyah bir takim elbise giyen, racon kesen pek ¢ok kisi olmustur. Daha 6nce Kurtlar
Vadisi’nde Cakir karakterinin 6 iimii tizerine cenazeler diizenlenirken sonrasinda Ask-1 Memnu
dizisinde ise Bihter Ziyagil karakterinin intiharinin ardindan izleyiciler ger¢ek hayatlarinda
mevliit okutup, cenaze merasimi yapmistir. Buradan hareketle diziler tarafindan televizyonun
sundugu rol modeller ile bireylerin kimlik ve kisilik ozelliklerini etkileyerek, toplumu
tektiplestirdigi soylenebilmektedir. Sanal diinyadaki her dizi karakterinin kisiliklerinin ve
sOylemlerinin sunumu toplumun kiiltiirtinden bagimsiz degildir. Birkiye (1984: 155)’nin

belirttigi gibi dizilerin tretildigi ve ayni zamanda tiiketildigi toplumsal baglam, metnin
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anlamlandiriimas: bakimindan hayati bir énem tasimaktadir. Oyle ki, diziler toplumlarin
kiiltiirlerin aktarilmasini saglamaktadir. Ayn1 zamanda kiiltiir ve yasantilar1 etkilerken karsilikli
olarak bu kavramlardan da etkilenmektedir. Dolayistyla kurmaca diinya ile gergek kiltirel
degerlerin birbirine ge¢mesi sonucu toplumsal yasam ig¢in biiyiikk bir sorundur. Televizyon
dizilerinde temsiller, karakterler tarafindan olusturulan bir kimlikle yer edinmektedir.

Yerli diziler popiiler kiiltiiriin yayginlasmasi konusunda degerli bir aragtir. Dizi
karakterlerinin aksesuarlari, kiyafetleri, tercihleri, hayat tarzlar1 bireylerin yasamlarini
etkilemektedir. Oyle ki, Sila dizisinde Cansu Dere’nin taktigi toka, Muhtesem Yiizyil’da
Hiirrem Sultan’in ziimriit tagh yiizigii birer popiiler tiikketim unsuru olmustur. Boylece diziler
tarafindan yaratilan moda akimi, sosyal yasamda bir kiiltiire doniismiistiir. Bireyler kiiltiiriin bir
yansimasi olarak moda iirlinlerini tiiketerek kendilerini sanal temsiller ile aynilasma g¢abasi
icindedir. Buna ek olarak, dizilerde kullanilan replikler de popiiler kiiltiir araciligiyla kisilerin
gercek hayatlarinda yerini almistir. Ask-1 Memnu dizisinde Firdevs Yoroglu karakterinin “Sen
Bihter Ziyagilsin aptallik etme”, Yaprak Dokiimii’nde Hayriye Tekin karakterinin “Aman Ali
Riza Bey agzimizin tadi kagmasin”, Arka Sokaklar dizisinde Mesut Polis karakterinin “Adam
pisligin teki ¢ikt1 Riza Baba” replikleri pek ¢ok kisinin ger¢ek hayatinda diline pelesenk olmus
ve kimliklerini / kisiliklerini etkilemistir. Konu i¢inde sik¢a bahsedilen kimlik kavrami ikinci

boliimde daha detayl irdelenecektir.
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IKiINCi BOLUM
GAZETECI KIMLIiGi

2.1. Kimlik Kavrami ve Kimlik Temsili

Kimlik kavrami TDK’de toplumsal varlik teskil eden, bireylere 6zgu nitelik, 6zellik ve
belirtilerle; bir kimsenin belirli bir kimse olmasint miimkiin kilan sartlarm timidiir (TDK,
2022). Sozii edilen toplumsal varlik teskil etme hali, kimlik kavraminin bireysel olmadigini
gostermektedir. Bu durum bireyin kim oldugunu grup veya topluma ait olma bilinci eli
aciklayabilecegini ifade etmektedir. Bu noktada kimlik farklilasmak ve bireysellesmekten
ziyade bir tiir aynalasma ve benzesmeyi isaret etmektedir. Dolayisiyla topluluk grup veya
toplumun kimlerdensiniz kimsiniz sorularma verilen yanit kimligi belirtmektedir ve en gii¢lii
unsuru aidiyettir (Inan, 2013: 42).

Bireylerin kendilerini tanimlamada yararlandiklar1 kimlik, sosyallesme bilgi edinme ve
hayat tecriibelerinden edinilen bir 6zelliktir. Dolayisiyla kimlik kazanma siire¢ gerektirmekte
ve bu siirecte toplum 6nem Arzu etmektedir. Bireyi iiyesi oldugu alt gruplar kapsaminda
degerlendiren toplum, s6z konusu degerlendirmeleri bireye empoze etmektedir. Boylece kimlik
toplum tarafindan bigimlendirilmekte, birey toplumda yer edinerek, giic kazandig1 aidiyetle
yasamakta oldugu yere uyum saglamaktadir. Dolayisiyla toplum olmaksizin kimlik anlamli
olmamakta, bireylerin bagkalar1 tarafindan nasil degerlendirildikleri ile o alaka géstermektedir.
Bu nedenle sosyal ve bireysel kapsamda dinsel, etnik ve wrksal kimlik olusum siireglerinde
bireyin kendini tanimlama ve algilama sekli kadar; digerleri tarafindan nasil algilandig1 kimligi
belirlemektedir (Trak, 2019:100).

Sosyallesme siirecinde bireyin toplumda kendini bir yere konumlandirmasi s6z
konusudur. Ayrica sosyal bir gruba ait olmak herhangi bir zorunluluk gerektirmemektedir. Zira
toplum bireylere diinyaya gelmeden dnce bazi aidiyetler atfetmektedir. Sosyal siniflandirma
olarak anilan bu ay diyetler cinsiyet sinif milliyet ve meslek seklinde listelenebilmektedir. Birey
kendini hangi sosyal gruba dahil eder veya digerleri ile paylasirsa o sosyal gruba tiye olmaktadir
(Karaduman, 2009: 102). Ozellikle mesleki kimliklerde bireyler arasindaki farkliligm herhangi
bir 6nemi kalmamaktadir. Dolayisiyla mesleki kimlik yapilmakta olan isi, nasil goriindiigiinii,
degeri, ihtiyaclar1 ve rolii belirlemekte, bir aym nasil etkilendigini ortaya koymaktadir (Y1lmaz,
2011: 22). Bu noktada, ayn1 meslege sahip bireyler tarafindan paylasilan sosyal statii, davranis,
beceri ve goriiniis Meslegin her bir {iyesi i¢in bir kimlik olarak algilanmaktadir.

Anlagilacag1 lizere toplumsal kimlikler ortak Ozellikler ve genellemeler

barmdirmaktadir. Bu noktada temsil kavramu ile karsilasiimaktadir. Dogal olarak gergegin
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kendisinden ziyade yeniden Gretimini ifade eden temsil, aslinin bulunmadig1 ortamda ash gibi,
ash yerine olandir (Dalic1, 2010: 55). Toplumsal bellekte yer edinen genel imajin bir yansimasi
olan bu durum, genellestirilmis diizeydeki gergekli§in yeniden sunumudur. Ingilizce re-
presentation kelimesi ile tiiretilen kavram, “re” (tekrar, yeniden) ve “presentation” (sunum)
dolayisiyla yeniden sunumu ifade etmektedir (Trak, 2019:101).

Genelde meslekler esyalar yararlanilan arag¢ ve geregler ¢esitli gorsel unsurlar olmak
iizere kiyafetler Uzerinde taginmaktadir. Bu durumda mesleki roliin temsili kiyafet vasitasiyla
gergeklesmektedir (Dalici, 2010: 122). Nitekim beden toplumsal ve bireysel aidiyetlerin
yasandig1 smirlarin belirlendigi ve kimlik tanimmin yapildigi yer olarak nitelendirilmektedir
(Dalicy, 2010: 5).

Dar bir perspektiften ortaya konan temsiller medya vasitasiyla yiiksek goriiniirlik
kazanmaktadir. Boylece belirli bir zamanin ardindan toplum nezdinde gercegin ta kendisi
olarak algilanmaktadir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla sunulan temsiller kimlige yonelik
Simge ve kodlarin toplumsal bellege yerlesmesinde ve bireyin kimliginin bicimlenmesinde
etkin role sahiptir (Varol, 2013: 10). Giiniimiizde sosyal gruplarin medya ortamlarinda
goriiniirliigii ve kitlenin nasil algiladigmi ifade eden temsil medyanin vasfini1 yansitmaktadir
(Nicholas ve Price, 1993: 43). Stereotipler araciligiyla kurgulanan gorsellere dikte edilen kalip
yargilar, izleyicinin topluma yonelik kaliplarla karsilagmasini saglamaktadir (Greco Larson,
2006: 14). Medyanin sundugu imaj vasitasiyla zihinde resim olarak meydana gelen kimlik
iletilerin algilanmasinda kolaylik saglamaktadir (Dalic1, 2010: 64). Nitekim simgelerin esas
fonksiyonu nesne liretmekten ziyade nesne lizerinden hatirlanabilmeyi miimkiin kilan bir siireg
yaratmaktir.

Medya tarafindan {iretilen yapay gerceklik, gerce§in hayal olarak algilanmasi
dolayisiyla kurgu ile yer degistirmesi anlamina gelmektedir. Ancak demokratik toplumlarda
medyanin gorevi esasen farkliliklarin temsilini olanakli hale getirmek ve her bir sesi
duyurabilmek icin aracilik saglamaktir. Ancak gercegi carpitarak sterotiplerin yaratilmasina
katki saglayan ve tek tip halinde yansitilan kimliklere neden olan medya temsillerinin belirli
esitsizlikleri ve statiikoyu daima destekleyerek, yapilandirabilecek sekilde secildigi One
strtlmektedir (Greco Larson, 2006:2). Mitlerin sinif diizeyinde degerlendirilmesi ve hakim
olan smif degerlerinin dogal kilinmasi dikkate alindiginda medyada yer alan kimlik
temsillerinin birer politika iiriinii oldugu diisiiniilmektedir (Ozsoylu, 2004: 39). Ancak temsil
politikalarmin ideolojik boyutu genelde ortiilii nitelik tasidigindan goriintiilenen haricindeki

goriintiilenemeyen temsillerin ideolojik etki yaratmasi kagmilmazdir. Nitekim ideolojik etki,
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medya ihtivasinda gézlendigi kadar, medyada igerilmeme ve diglanma durumlarinda da kendini
gosterebilmektedir (Croteau ve Hoynes, 2003: 163).

Benzer bicimde medyada temsili bulunmayan kimlikler degerlendirildiginde, Egemen
giicler tarafindan gormezden gelinen sosyal gruplar ile karsilasilmaktadir. Dolayisiyla
temsilden diglananlar en fazla cinsiyet temsilinde izlenmektedir. Ataerkil egemenlik, erkek
kontroliinde olan kitle iletisim araglarmin gorsel temsil noktasinda giiclii pozisyonlar1 ve itibarli
mesleklerin erkek kimligi izerinden sunuldugunu gostermektedir. Kadinlar benzer bigimde ev
hanimi, anne ve cinsel meta gorselleri ile yansitilmaktan homoseksiiel veya biseksiiel cinsiyet
kimlikleri temsil disinda birakilmakta veya en u¢ noktalarda goriiniirliige sahip kilinmaktadir.
Dolayisiyla kalip yargilar toplumsal bellekte yeniden ve yeniden iiretilerek gii¢c kazanmaktadir.
Oysa Fransizcada homojenlik, Tirkcede kiiresellesme olarak alinan globalisation kavramin
meydana getirdigi benzesme siireci s6z konusu durumlar1 anlamli kilmaktadir (Gul Suer, 2010:
11). Internetin yaygmn hale gelmesi kiiltiirel kapsamda ortak paydalari arttrmakta ve
farkliliklar1 azaltarak benzerlikleri c¢ogaltabilmek i¢in uygun ortam olusturmaktadir.
Nihayetinde medya vasitasiyla miimkiin kilinan kiiltiirel homojenlik kiiltiirel ve ulusal
degerlerin Onemsenmemesine; hakim kiiltiirel sembollerin hizla yayilmasina ve yerel
kiiltiirlerde farklilik yasanmasma neden olmaktadir (Cavusoglu, 2014: 37). Ozellikle hakim
toplumlarmn iiretiminde olan miizik videolari, televizyon dizileri ve sinema filmleri internet
veya televizyon (zerinden takip edilerek kiresel kiltiirti beslemekte, yeniden ve yeniden
iiretilen kiiltiir imgeleri dolasima dahil edilmektedir

Bu arastirmada bu durumu yansitan Kus Ucusu, Pera Palas'ta Gece Yarisi, Yarim Kalan
Asklar ve Sahsiyet dizileri incelenmektedir. Bu nedenle 6rneklemin ortak paydada bulustugu
gazetecilik mesleginin tanim, kimlik, kronoloji, gérev ve sorumluluklar, basmn ilkeleri ve

pratikleri ile etik kapsaminda ayrintilandirilmasi 6nemli goriinmektedir.

2.2. Gazetecilik

TDK (2022) tarafindan Kultir, ekonomi, politika ve ¢ok c¢esitli konularda bilgi
paylasmak ve haber vermek i¢in yorumsuz veya yorumlu bi¢imde belirli zaman araliklariyla
veya her giin ¢ikarilan yaym seklinde tanimlanmaktadir. Napolyon Bonaparte tarafindan
hukimetlerin aldiklar: kararlar1 destekleyerek, hiikiimetin diledigi bicimde aksiyon alan ve
yasaklanan konularda haber paylagsmayarak vatani gorevini gerceklestiren matbua olarak
nitelendirilmektedir (Yasaroglu, 2019). Ancak gazete, vatandasa her tiirlii haberi temin edebilen

bir yayn organi olup toplumu kamuoyu olusturarak aydinlatmaktadir.
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Gazetecilik farkli bigimlerde tanimlanan ve genelde giincel olaylarin aktarilabilecegi
enformasyonu toplayarak, gazetecilik pratikleri dahilinde ve editoryal perspektif vasitasiyla
yorulmayan, ardindan kamuoyunun bilgisine sunan profesyoneller tarafindan gergeklestirilen
meslektir. Normalde bir ayin deger yargilarini inanglarini ve diistincelerini ihtiva eden yorum
habercilikte 6znel bakis agisindan arindirilan gergeklere dayali bilgilendirmeyi ifade etmektedir
(Tokgdz, 2017: 141). Bu kapsamda mesleki olarak gazetecilik tanimi, temeli Orta Cag’a
dayanan, 1550 ilk basimina sahip baskisi olan, Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu'nun
1926'da kurulmas: ile diinya capmnda kabul gdrmeye baslayan meslektir. iletisim araci
niteliginde kabul goren (medya), basin ve yaym organlarinda (mecra) kendine yer bulacak
haber haline getirilmis enformasyonun derleme, arastirma, yorumlama, yaymlama, mecray1
yonetme vasitastyla kamuoyunu bilgilendirebilen, aydinlatabilen, kamuoyu olusturabilen
sanatsal ve fikri faaliyetleri igeren meslektir. Meslegi icra eden bireyler gazeteci adina
almaktadir. Gazeteciler SN1K sorularma yanit arayan ve bulan kimselerdir (Tuna, 2022:9).

Kamu y6netimi kapsaminda gazetecilik ¢agdas demokratik ulus yonetiminde, Sistemi
meydana getiren temel gii¢lerin yardimiyla, yasama, yliriitme ve yargi ile ¢alisarak, s6z konusu
Erkin icraatlarini izleyen ve giicler ayrilig1 prensibi dogrultusunda elestiri goérevini yiirlitebilen
dordiincii glictir (Ozer, 2008: 44).

Yaym gruplar1 kapsaminda gazetecilik; kiiresel ekonomik modelin etkilesim ve
iliskideki bireyin yasamiin her alaninda agik olup gazetecilik isinin medya gruplar1 boyutuna
yiikseltilmesidir. Kiiresellesme vasitasiyla bilgi paylasimi ve haber yorum ¢ok uluslu yapiy1
zorunluluk halini getirdiginden medya gruplarinin hitap ettigi alanlar gazetecilik standartlarinda
yeni tanimlamalar yaratmaktadir. Bu nedenle yerel diisiinerek kiiresel perspektiften global
davranis beklenen gazeteci iletisim alaninda ¢ok sayida mecrasi bulunan kiiresel medya gruplari
ve trostlerinde somutlasmaktadir (Tuna, 2022:9).

Hikayeyi meydana getirerek anlatabilme yetenegi bulunan gazetecilik meslegi, sahip
oldugu enformasyona sekil verebilen profesyoneli isaret etmektedir (O’Neil 1998: 38).
“Gazetecilige Giris” adli eserinde Herman Schlapp (2000: 15-16) tarafindan tanimlanan
gazetecilik kavraminin gegmisteki hiyerarsik sistemi agtigi bildirilmektedir. Yurtdis1 reaktori
tepede yer almak Uzere bolgesel redaktorlere yenilebilen bu hiyerarsik sistem 6zellikle bolgesel
ve yerel alanlarda mesleki sorumlulugu had sathaya ¢ikarmaktadir. Nitekim gazeteciler kamuya
hizmet i¢in var olduklarmi unutmamalidir. Habere gosterilen 6zene yonelik sorumlulugun
bilincinde olunmali, yaymlanmasi planlanan her bir detay titizlikle arastirilmali, daima nesnel
gercekleri iletmenin miimkiin olmadig1 durumlarda yansiz bilgi sunumu ve diiriist gergeklige

odaklanmalidir.  Gazetecilik  meslegi  demokratik  toplumlarm  bekgisi  olarak
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nitelendirilmektedir. Dolayisiyla kendilerinden beklenen elestirel bakis agisiyla toplumsal
kiiltiirel ve siyasi olaylarin gozlenmesi, yanlislarin korkusuzca ortaya ¢ikarilmasi elestirilerin
salt yericiden ziyade yapici olmasi ile deger kazanmasidir. Cesitli bicimlerde icra edilebilen
meslek, multimedya goriintii ses ve yazi tiirlerini igeren kitle iletisim ortamlarinda
gerceklesmektedir (Tuna, 2022: 9).

Heniiz gelisen iletisim ve enformasyon teknolojileri vasitasiyla giiniimiizde akill
telefon ve akilli cihazlar sayesinde olayin vuku bulmasi esnasinda basin mensuplari tarafindan
paylasilan haberler s6z konusudur. Bu sans1 taniyan sosyal aglar (Facebook, Twitter, Instagram
vb.) yurttas katilim1 ve yurttas gazeteciligi gibi kavramlara dikkat ¢cekmektedir (Aktas, 2021:
5). Giinlimiiz konjonktiirinde haberin temin edilmesi ve yayma imkaninin bulunmasi
gazetecilik icin yeterlidir. Ana haber programlarinda dahi sosyal medya ihbar hattina bildirilen
haberlere agirlik verilmektedir. Nitekim mevcut kosullarda ag tabanli bir modele doniisen
gazetecilik meslegi, genisleyen kapsaminin sinirlandirilmast igin yurttags gazeteciligi ve
profesyonel gazetecilik seklinde kategorize edilmektedir.

Profesyonel gazetecilik, yiiksek6gretim kurumundan yahut mesleki bakimdan
gazetecilik egitimi alan, belirli ticretler karsiliginda gazetecilik sektoriinde is goren gazetecilik
faaliyetlerini ifa eden bireylere isaret etmektedir. Genel kapsamda beseri iligskilerden
kaynaklanan problemlerin ¢oziimiinde yardimi1 dokunabilecek enformasyonun temini anlamina
gelmekte ve igerik alana uygun degisim gostermektedir. Giindelik yasamdan haber alma olarak
da nitelendirilebilmektedir (Tokgdz, 2017: 132-133). Tiirkiye Cumhuriyeti’nde is yasami 4857
sayili Is Kanunu ile diizenlenmektedir. Ancak gazetecilik 5953 sayili Basin Mesleginde
Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun (Basm Is
Kanunu) ile koruma altindadir. Bu kapsama dahil olan bireylerin tiimii gazeteci olarak
adlandiriimaktadir (5983 sayili is Kanunu, 1952). Nitekim gazeteciler siirekli yaymn veya
gazetelerde, haber veya fotograf ajanslarinda her tiirlii sanat ve fikir faaliyetinin icrasinda
bulunanlardir. Profesyonel gazeteciler basin yayin, iletisim, radyo ve televizyon 6n lisans ve
lisans yiiksekogretim programlarindan egitim gormektedir (Tuna, 2022: 9). Radyo ve
televizyon alaninda gorev alan bireylerin profesyonel gazeteci olarak tanimlanabilmeleri, haber
ile alakadar birimde ¢aligmalar1 ve haber olusumuna dogrudan katki sunmalari ile miimkiindjir.
Haberin temininde bizzat yer alan profesyonel gazeteciler foto muhabirleri, spikerler, haber
muddrleri veya muhabirlerdir.

Yurttag gazeteciligi, gazetecilik meslegini profesyonel olarak icra etmeyen bireylerin
aktif ¢aligma neticesinde haber toplama ve dagitma siirecini ifade etmektedir (Karaman ve

Onder, 2017: 164). Heniiz olusum siirecinde seyret ettiginden (Mutlu, 2005:243), sosyal
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bilimlerde salt bir dogru bulunmadigindan (Karaman ve Onder, 2017: 164-167) ve ¢ok sayida
farkli uygulama bi¢imine sahip oldugundan net bicimde tanimlanmast miimkiin degildir (Uzun,
2006: 646). Yurttas gazeteciliginde esas amag haber tretmek, hak ve sorumluluklar kapsaminda
farkindalik yaratmak, yonlendirmek olup aliciya karsi sergilenen bakis agisi ile gazetecilik
cesitlerinden farklilagmaktadir. Giincel gelismelere yonelik tarafsiz bilgilendirme gidisi
tasidigindan (Ayer, 2021:9), haber toplama ve dagitma siirecine bizzat ve dogrudan

katildigindan 6gretim siirecinde birey merkeze alinmaktadir.

2.3. Gazeteci ve Gazeteci Kimligi

Gazetecilik meslek ilkeleri, etik degerleri, gazetecinin sorumluluklari, haklari,
gorevlerinin neler oldugu ve gazetecinin asli gorevi olan hedef kitleye sundugu haber
hizmetinde gozetmesi gereken haber degerleri gazeteci kimligini; bu ilke, sorumluluk ve
degerlere bagliliklar1 ise gazeteci kimliginin algisin1 olusturan unsurlar olarak belirtilmektedir.
Calismanin kavramsal c¢ercevesinde anlatilan ve gazeteci kimliginin temelini olusturan bu
unsurlarin genel olarak degerlendirildiginde gazeteci;
e Bagimsiz, halkin denetcisi, giivenilir, diiriist, hak ve 6zgiirliiklere saygili, esit, tarafsiz,
e Toplumun degerlerini ayristrmadan, cikarlarina gore hareket etmeden, arastirp ve

belgeleyerek,
e Haber degerlerini olusturan gerceklik, ilginglik, onemlilik, yenilik, anlasilirlik 6gelerine
bagl kalarak,

e Haberde olmas1 gereken SN1K unsurlarma uygun olarak bilgi akigini saglayan kisidir.

Esas isi habercilik olan kimse olarak tanimlayabilen gazeteci kavrami, 6nemli gordiigi
bir konu hakkinda bilgileri toplayan ve bu bilgileri haber haline getirerek dogru ve nesnel
sekilde topluma sunan meslek mensubu seklinde ifade edilebilmektedir. Duayen arastirmaci
gazeteci Ugur Mumcu’ya gore gazeteci, haber ve bilgi kaynagina en ¢abuk ulagsan ve bu
kaynaktan edindigi bilgi ve haberleri okurlarina sunan kimsedir. Uluslararas1 Gazeteciler
Federasyonu ise gazeteciyi, bir ya da daha fazla basin organinda siirekli ve ticretli olarak yaz1
ve resimle katkida bulunan ve kazancmin ¢ogunu bdylece saglayan kisidir (Akt. Cakir, 2007:
24).

S6z konusu ilke ve degerlere uymak veya bunlardan sapmak gazeteci kimliginin algisini
da etkilemektedir. Tiirkiye’deki gazeteci/gazetecilik dikkate alindiginda bu ilke ve degerlerin
ihlali daha ¢ok siyasi konularda ve siyasetin belirledigi dolayli konularda giindeme geldigi

gorilmektedir (Atilla, 2019:61-62).
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Gazeteci kimligi, Bourdieu’nun kimliklenme siireci ile anlasilmaktadir. Bourdieu,
gazetecilik, politika ve edebiyat olarak belirledigi (¢ temel alanda gazeteciligin yalnizca haber
tiretim eylemsel boyutundan ibaret olmadigmi bildirmektedir. Bu sureg igerisinde gazetecilerin
eyleme yontemlerindeki biling, mevcut alanlarindan ve sermayelerinden etkilenmektedir.
Gazetecinin alandaki konumu haber iiretim pratiklerinin unsurlari ile saptanmaktadir. Schultz
(2007), Bourdieu tarafindan belirtilen kavramlar1 (habitus, alan, sermaye) ele alarak gazetecilik
kimliginin anlasilabilecegini savunmaktadir.

Habitus, bireyin sosyallesme siirecinin bir sonucu olup davranigini sekillendirilen, yol
gosterebilen toplumsal alandan etkilenen ve etkileyebilen biling durumunu yansitmaktadir
(Bourdieu, 2015). Bireysel eylemler alana yonelik davranis setini meydana getirmekte, bu
alanin  sahip oldugu kurallar c¢ercevesinde davranilan birey kendi habitusunu
sekillendirmektedir. Cift yonlii olan bu etkilesim geg¢mis deneyimlerden elde edilir. Siif
kavrami toplumsal yasamda temel dinamik teskil ettiginden ve belirleyici oldugundan
(Wacquant, 2014: 206) bireysel habitustan ziyade sinifsal habitusa 6nem verilmektedir: “kim
olsa aynsin: yapard:” (Bourdieu ve Wacquant, 2016: 82).

Alan, miicadele gergeklesen yer olup belirli sermayeleri elinde bulunduran kurum veya
bireylerin giicii elde etmek veya siirdiiriilebilir kilmak tiizere rekabetini yansitmaktadir.
Alandaki iliskiler diizenli ve stirekli esitsizlik tizerine kurulmaktadir (Bourdieu, 1997). Bireye
kendi zorunlulugunu hayatima g¢abasi gosteren alan, bireyin amacma uygun yontemlerle
miicadelesine tanik olmaktadir (Bourdieu, 2015a: 51). Sermaye birikimi bulunan, ge¢mis
deneyimi gucli olan, alanin kural ve isleyisine hakim bireyler, alana sonradan giris
yapabilmektedir. Dolayisiyla miicadeleye bu gruplar da katilmaktadir. Ancak her alanin isleyis
ve kurallarinin farkli olmasi biitiin alanlarda gecerli Olgiitiin miicadele olmasini
degistirmemektedir (Bourdieu, 2018: 138). Miicadeledeki bireyler degdigi algisinda ortak
kabule sahiptir: doxa (Bourdieu, 2017: 42). Yabancilasma ve yanlis tanima durumlarina
yogunlasan doxa, egemen smifin diinya goriisiinii dolayisiyla yanhs tanimay ifade etmekte
nihayetinde birey kendine yabancilastirilmaktadir (Bourdieu, 2009: 202). Micadeleler oyun
metaforuyla agiklanarak toplumsal esitsizligi bireylere kabul ettirmede dnemli role sahiptir
(Calhoun, 2016: 80). Belirli sinif tahakkiimiinde bulunan bireylerin oyuna katilimi tahakkiimiin
kabuliinii yansitmakta, bilin¢li bicimde esitsizlie boyun egmeyi ifade etmektedir. Yazili
olmayan ancak oyuncular tarafindan bilinen kurallar vasitasiyla habitus kurallara uygun
davranig gostermektedir. Cikar i¢in baslayan miicadelede, kendini oyuna kaptiran ve o6diilii

kazanma ¢abasinda olan illusio (Calhoun, 2016: 78-80), her alanda ayni olmamasina ragmen
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oyuncularin tamamu i¢in istisnasiz benimsenmektedir. Dolayisiyla dile getirilmemesine karsin
sistematik bir diizen ve isleyisin kosulunu yansitmaktadir (Bourdieu, 1999).

Sermaye, mucadelede tim ve hacim olarak énem arz eden ve bunu uygun konumlanma
saglayan, habitusu ve alani sekillendirebilen, habitus ve alan etkisiyle sekillenen, alan alt
sistemidir. Dolayisiyla giiciin kazanilmasinda sergilenen miicadelenin anahtari ve alanda
konumlanmanin temel unsurudur. Simgesel, sosyal, kultirel ve iktisadi olarak kategorize
edilmektedir (Bourdieu, 1986: 241). Mali anlamda kabul goren iktisadi sermaye, meta, para
gibi mevcut somut sermayeyi ifade etmekte, daima paraya cevrilebilen yeniden Uretim,
miilkiyet iligkileri ve tiretimi isaret etmektedir (Benson, 2006: 189).

Kurumsallastirilan kiiltiirel sermaye, Kurs, okul gibi akademik kurumlarda alinan
egitimle kazanilmaktadir. Dolayisiyla diploma ve sertifika gibi belgelerle sonradan kazanilan
veya dogustan sahip olunan beceri ve yetenekler resmiyet kazanmaktadir (Bourdieu, 1986).

Sembolik sermaye, sermaye turlerinin tiimiiyle baglantili olup toplam hacimden
meydana gelmektedir. Medya mensuplari, sanatgilar ve siyasal elitlerin giiciinii yansitmaktadir.
Tanmirlik ve prestij kavramlar1 vasitasiyla toplumsal alanda edinilen statii ve konumun
pekistirme c¢abasin1 yansitmaktadir. Iktisadi karsihigi bulunmamasina ragmen doniisiimii
mumkinddr (Dursun, 2018: 95). Aksi takdirde higbir deger ifade etmesi miimkiin olmamakla
birlikte birey tarafindan edilebilmek igin enerji, para ve emek harcanmaktadir (Bourdieu, 2014:
202).

Sosyal sermaye, toplumsal uzamda yaralan bireylerin iliski agmi ifade etmekte
(Bourdieu, 1986: 248), tanisma neticesinde kimlik kazandirma roliinii ele almaktadir: aile ve
grup (2018: 69; 2015h: 32). Dernek, kulip gibi kurumlara Gyelik vasitasiyla edinilen kimlik
(Wacquant, 2016: 62) daha onemli olup toplumsal alan miicadeleleri ve toplumsal sinif
ayrimindaki anlami nedeniyle kiiltiirel sermaye onemini arttirmaktadir. Demografik bilgileri,
sanatsal duyarlilik, yetenek ve teknik uzmanlik gibi konular1 kapsamaktadir (Benson, 2006:
189). Aile ve grubun empoze ettigi bir yap1 olan kilturel sermaye sekillenmeye egitim ile
baslamakta; kurumsallastirilan, nesnelestirilen ve bedensellestirilen (¢ durumu ihtiva
etmektedir (Bourdieu ve Wacquant, 2016: 108). Bedende somut nitelik kazanan zihin eylemleri
tiimilyle bireysel 6zelliklerden olugmakta, zaman zaman kendini gérinmez kalabilmekte ve
farkli bigimlerde ortaya ¢ikabilmektedir. Cocukluk doneminde kazanilan yazma becerisi ve dil
kullanim1 bu duruma Ornektir. Nesnelestirilen kiiltirel sermaye, yapita doniisen diisiinceyi
aciklamakta ve liriinlerin edebiyat (kdse yazisi, haber, roman, siir), sanat (heykel, resim), estetik

gibi alanlarda gerceklestigini vurgulamaktadir. Uretime dogrudan katkisi olan gruplar yazarlar,
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ressamlar ve gazetecilerdir (Bourdieu, 2009: 202). Ureticisine sembolik ve iktisadi giic
saglayan bu liretim, iktisadi sermayeye donistiiriilebilmektedir.

Gunimuzde sosyal kultirel ve iktisadi sermayenin kombinasyonu (Abidin, 2018: 28)
olarak nitelendirilen dijital kiltur triinu teknik sermayeden de s6z etmek mumkundur. Yapisal
iliskileri teknolojik ara¢ kullanmay1 yetisiyle dijital kiiltlir ortaminda konum belirleyici haline
getirmektedir (Zhang, 2010: 1021-1022). Bazi kaynaklarda teknosermaye bigiminde de ifade
edilebilmektedir (Lee ve Chen, 2017: 68; Hayhoe vd., 2015: 30)

Bu kapsamda gazetecilik alan1 gerceklestirilen faaliyetler ve nedenleri bakimdan
incelenerek, 6zerklik derecesi belirlenmektedir. Bu noktada 4 unsur mevcuttur (Bourdieu,
1997a: 78; 2010: 43-44):

e Basin yogunlasma derecesi,

e Calisilan gazete alani igindeki konum; entelektiiel veya tecimsel tarafa yakinlik,
e Basin organi veya gazetede, gazetecinin ucretini ve statisuni belirleyen konumu,
e Enformasyon iiretme silirecinde gazeteci 6zgiirliigii.

Bourdieu’ya (1997a: 59) gazetecilik alanindaki abi en miithim 6zelligi ekonomik ve
siyasi giincel yliksek bagimlilik ve tecimsel baskilara maruziyet olarak belirlemektedir. Bu
durumda gazetecilik alan1 6zerkligin yani sira politik ve ekonomik alanlara bagimli olup baski1
oda uygulayabilen kiiltiirel iiretim aracidir. Kiiltiirel Uriinler, Gretilen haberlerdir.

Gazetecilerin belirli kimlige sahip olmalar1 kiiltiirel ve ekonomik sermaye tarafindan
belirlenmekte, habitus ile teknik, sembolik ve sosyal sermayede énem arz etmektedir. Yalnizca
egitimi isaret etmeyen Kkiiltiirel sermaye c¢alisma alani ve gazetecinin yaptigi isi de
kapsamaktadir (Benson, 2006: 192). Yapilan is yiiksek diizeyde bireyin egitiminden
etkilenmekte, ekonomik sermaye vasitasiyla kultiirel sermayeye sahip olmakta ve Kurulus
icerisindeki yerini belirlemektedir. Haber iiretim siireci ise sosyal sermaye ile baslamaktadir.
Gazetecilerin sosyal sermayeleri alandaki oyuncular ve haber kaynaklari ile kurduklar iligkidir.
Dolayisiyla yogunluk gazeteci ve kurulusa gore farklilasmaktadir. Teknik sermayesi vasitasiyla
habere doniistiiriilen sosyal sermaye, gelisimi siirdiirebilmenin anahtaridir. Alandaki giice sahip
gazeteciler simgesel sermayeye sahiptir. Giicli simgeleyen bu durum gazeteci tarafindan basin
kurulusunda alinan gorev {icretler, tannirlik ve itibarlart birinci smirhidir. Gazetecilerin
illusiosu simgesel ve ekonomik sermaye iken yaym kuruluslart ekonomik sermayeyi
hedeflemektedir. Yaym kuruluslarmin illusiosu, dijital kiiltir kapsaminda haberin ¢ok
tutuklanmasma evrilmistir. Ayrica gazetecilerin smifsal habitusu, haberin hangi sekilde
sunulacagini nasil ele alinacagi, neyin ne zaman sunulacagmin bilgisinin zamanla birikimin

neticesinde edinilmektedir (Harcup ve O’Neill, 2017: 1470). Boylece alandaki oyunun kurallar1
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ve sahip olunan sermaye ile alana konumlanan gazeteci bir yandan da sekillendirdigi iliskiyi
ortaya koymaktadir. Gazetecilik alaninda klasik sesli goriintiilii ve basili yaym formati dijital
doniisiinde gazeteci kimligini dénemsel olarak farklilastirmaktadir. Freelancer gazeteci sayisi
artirmis, ¢cok sayida dijital haber odas1 vuku bulmus dolayisiyla ¢alisma saatleri farklilasmis ve
cesitli unvanlar meydana gelmistir (Uzunoglu, 2018: 195). Is giivencesi(zligi), tim
donemlerden farkli olarak gazetecilerin prekarya ailene gelmesine neden olmustur. Ayrica
mesleki beceri yani sira teknolojik ara¢ kullanma becerisi 6nem kazanmig ancak izleyicinin
geleneksel medya araglarindaki pasif durumu aktive olmasi gazetecilerin konumlarmin

sorgulanmasina yol agmastir.

2.4. Gazetecilikte Tarihsel Strec

Haber alma gudust ile hareket eden ve diisiinen insan, meraki dolayisiyla gazeteye
ihtiya¢c duymaktadir. Bu nedenle gazetenin, koklii gegmisi meveuttur. Nitekim Misir’da M.O.
1750’ye ait tablet ve magara duvarlarinda toplumsal olaylarin neden sonug¢ bagiyla islendigi
gOrulmektedir. Tarihi kalintilarda da ayn1 durum mevcuttur (Bohere, 1986: 10-12).

En ilkel gazetecilik yontemi, M.0.4000’lerde papiriislere aktarilan haberler olup
konusma dilinden yazi1 diline gegisi hizlandirmistir (Ozgaglayan, 2008: 133). Sezar doneminde
M.0.100-44°te Acta Urbis, Acta Urbana adl1 bildiriler gazete kabulii gériilen ilk ¢alismalardir.
Acta Diurna’lar gazetenin atas1 olarak kabul gérmekte M.O. 59°da ¢ogaltilarak kamusal
alanlara duvar ilam1 bi¢iminde asilmistir. Ayrica M.O. 1750°de III. Thoumes zamanmda
Misir’da halk arasinda dagitilan resmi gazetelerin varlig1 bilinmektedir (Icel, 2017: 27).

Gazetenin modern onciisii olarak kabul géren haber mektuplar1 ise on tiglincii yiizyilda
baslangigta el yazisi ile ¢ogaltilarak ticaret ile ugrasan bireylerin habere ulasabilmesini
miimkiin kilmistir. Daha sonra matbaanin icad1 gerceklesmis ve gazete iiretimi kolaylagmistir
(Ozgaglayan, 2008: 134). 14.yiizyilda Venedik’te diisiince ve bilgi yazili bigimde satilmaya
baglanmigt1. Ancak dinsel kurumlar ve kaotik yap1 gazetecilik mesleginin olusmasimni 6nlemistir
(Alver, 2007: 3). 1605’te Antwerp’te ticari bir biiltenden gelistirilen Niuewe Tijdingen,
1609°da Augusburg’ta (Strasburg; Icel, 2017: 35) haftalik yayinlanan Avis Relation Oder
Zeitung gazeteleri, genis alanlara ulastirilan igerik ve haber degeri kapsaminda farklilagsmaya
ugrayan yaymlardir (Tokgoz, 2017). 1615 yilinda Frankfuter Journal (Almanya), 1622 yilinda
Weekly News (ingiltere), 1631 yilinda Gazette de France (Fransa), 1960 yilinda Public
Occurances (ABD) cikarilmaya baglanmis; politika ve dis politika haberleri ile hikdye ve
siirlere yer verilmistir (Icel, 2017: 35). Orgiitlere, meslek ve islere yonelik birkac sayfadan
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meydana gelen kagitlar1 is gorenlerin durumuna, yeni is kollarina ve ekonomik bilgilere sahiptir
(Gaillard, 1991: 2).

Gelisimindeki itici gii¢ birinci sanayi devrimi ve on dokuzuncu yiizyilda Ingiltere’de
vuku bulan endistri devrimi olup gelisen teknoloji iiretim alanina entegre edilmis dolayisiyla
politik, kulturel, ekonomik, toplumsal yansimalar bulmustur. Uzak bolgelerdeki gelismelerden
haber alinmis, dagitim ve haberlesme sistemleri gelistirilmis, okur yazarlik orani yiikselmis,
icsel ekonomi kismen dinamik hale getirilmistir. Artan bilgi diizeyi yasam kalitesini
yukselterek siyasi ve sosyokiiltiirel ortam uzantist seklinde, enformasyon vasitasiyla 6zgiir
gelisimini saglamis, yliksek diizeyde okuyucu kazanmistir. Haberlerin siki takibini yapmaya
baslayan gazeteler toplum igerisinde etki sahibi olmustur (Kariyer.net, 2021). Meslek haline
gelerek belirli normlar g¢evresinde gelisim c¢abasi gostermistir. Gazeteci kimligine sahip
bireylerin gabalar1 neticesinde kaide ve kurallara sahip olmus haber alma ve sunma gibi ¢ok
sayida hususta sistematiklesme gergeklesmistir (Ayer, 2021; Yildirim, 2009; Bohere, 1986: 22).

Kapitalizmin egemenliginde kitle iletisim araci olarak kullanilmaya baglanmus, Kitlelere
verilen haber alma 6zgiirliigli ve hakki neticesinde disiplin ve endistri halini almistir (Gaillard,
1991: 2). Fransiz ihtilali ile kazamlan 6zgiirliik, toplum iginde birey varligni tasdik etmis,
yikilan krallik ve monarsiye dayali yonetimler yerine cumhuriyetci ve liberal yonetimler
kurulmustur. Milliyetgilik diistincesi ylikselise gegmis, haberdar olma istegi daha da artmigs hata
siyaset gazeteciligi sekillendirebilir hale gelmistir (Alankus, 2005: 3).

Artan kitlesel bilgi aligverisi talebi yirminci ylizyildan itibaren ABD ve Avrupa
Ulkelerinde gazetecilik egitimine baslanmasini saglamistir. Ilk gazetecilik ihtisas1 Bleyer
tarafindan Amerika Wisconsin Universitesinde 1905 yilinda baslatilmistir. 1908°de ABD
Missouri Universitesi'nde Gazetecilik Okulu agilmis (Alver, 2007: 3), dekan olarak gazete
sahibi Walter Williams goreve getirilmistir. 1912°de Columbia Universitesi Pulitzer
Gazetecilik Okulu gazetecilik egitimine baglamis ardindan kiiresel gelismeler yasanmustir.
Osmanli imparatorlugunda baslayan gazetecilik faaliyetleri Tiirkiye Cumbhuriyeti’nde
stirdiirtilmistiir (Tokg6dz, 2000: 13-14). Osmanli imparatorlugu sinirlarinda basilan ilk biilten
1795’te Bulletin des Nouvelles adiyla Okuyucuya sunulmustur. Fransiz el¢iligi basim evinde
hazirlanan biiltenin amaci1 Fransiz ihtilali etkisinin duyurmaktir. Tanzimat déneminde aydin
cabalar1 neticesinde ilk Resmi Gazete Takvim-i Vekayi adiylal Kasim 1831 tarihinde
cikarilmistir. D1s ve i¢ haberler, politikalar ve iilke glindemi gibi konulara agirlik veren gazete
Turkcedir. 1892 de kapatilmis, mesrutiyet ilani ile yeniden faaliyete alinmis, 1922’ye dek
varligini devam ettirmistir. 1840°’ta Ceride-i Havadis adiyla ilk yar1 resmi gazete; 1860°ta

Terclman-1 Ahval abi adiyla ilk 6zel gazete basilmistir. 20 Nisan 1924 tarihli Teskilat1 Esasiye
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Kanunu ve 1925 tarihli Takriri Siikin Kanunu gibi kanunlar ¢ikarilmis, ilk radyo yayimni
1927°de yapilmig, Tirk Basmn Birligi 1938°de kurularak gazetecilik bir disiplin kabuli
gormiistiir (Ozek, 1978: 18-20). Ancak egitim verilmesi 1950°li yillarda gergeklesmistir
(Tokgoz, 2017: 73).

1960’larda ABD’de temeli atilan internetin, 1990’larla birlikte Giniversite, hiikiimet ve
aragtirma kurumlarinda kullanilmasi, 2000’ lerde hanelerde yayginlagmasi haber alim hizini
arttirmustir. Uretilen hakkinda cihazlar nasil sosyal medya olgusu geleneksel medyaya ait
zamanlama hizinin yavaslamasiyla sonuglanmistir (Hachten, 2005: 1). Geleneksel olarak radyo,
televizyon, telgraf ve matbaa iizerinden gerceklesen gazetecilik kazandigi prestiji (Tokgoz,
2017: 74-75), glnumizde dijital doniisim vasitasiyla akilli cihazlar iizerinden
strdurulmektedir (Alver, 2007: 8). Dolayisiyla online veya sanal gazetecilik olarak da
adlandirilabilen internet gazeteciligi kavrami dogmustur. Basili gazetelerin aksine dijital
mecralarda yaymlanan gazeteler bilgi akisina hiz kazandirmakta ancak gazeteci istihdaminda
azalmaya neden olmaktadir (Bruns, 2018: 2). Mekan ve zaman kavrami soyutlagsmustir,
Geleneksel gazetecilikte dlcimlenen aylik, haftalik veya gilinlik yayinlar, surekli beslenen
yenilenen bir siirece donismistiir. WhatsApp (2010), Instagram (2010), Twitter (2006),
YouTube (2005), Facebook (2004), TikTok (2016) gibi sosyal mecralarin insan yasamina dahil
olmas1 gazetecilik mesleginin ve gazetecilik kimliginin degisimine vesile olmustur (Coban,
2019: 5; Adornato, 2017: 4-5). 2022 yilinda aktif kullanici sayis1 2 milyona erisen Instagram
da dahi video, reels, resim, yazi gibi medya tiirleri ile enformasyon akigin1 hayli
farklilagsmaktadir. Nitekim WeAreSocial 2022 raporuna gore genel popiilasyon 7,91 milyar
olup 5,31 milyar birey mobil telefon, 4,95 milyon birey internet, 4,62 milyar birey aktif sosyal

medya kullanicisidir.

Tablo 2.1. Sosyal Medya Platformlari Kullanim Oranlari (2022)

Sosyal Medya Platformu Kullanim Orani (milyon) Platform Kullanim
Facebook 2,910 Sina Weibo 573
Youtube 2,562 Kuaishou 573
Whatsapp 2,000 SnapChat 557
Instagram 1,478 Telegram 550
WeChat 1,263 Pinterest 444
TikTok 1,000 Twitter 436

FB Messenger 988 Reddit 430
Douyin 600 Quora 300

QQ 574

Kaynak: (WeAreSocial, 2022)
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Yeni medya avantajlarinin yani sira gazetecilik meslegine dair tartigmalar1 ihtiva
etmektedir. Tartigmalarin merkezinde gazeteci kimligi bulunmaktadir. Artan haber alma
imkanlar1 ve es zamanl iletisim nedeniyle gazetecilerin mesleklerini  siirdiiriip
strduremeyecekleri arastirilmaktadir. Aracisiz bi¢cimde tiim diinya {izerinde ayni anda
gerceklesebilen haber alma etkinligi gazetecilik mesleginin varolusunu diisiindiirmektedir. Bu
konuda iki farkli goriis bulunmaktadir. Haberlerin dogru kaynaktan ¢ikarak okurlarla bulusmasi
ancak gazeteciligin siirdiiriilebilirligi ile miimkiin olacaktir seklinde diisiinen 1 kisminin
karsisinda Oonem arz eden unsurun haber Ogrenmek, haber almak oldugunu dolayisiyla
dijitallesen diinyada kurumsal kimlige ihtiya¢ kalmadigini belirten goriis yer almaktadir (Til,
2015: 200). Kurum ve gazeteci iliskisini etkileyen dijitallesme kuruma bagli gorev alan
gazetecilerin sosyal medya platformlarinda kendi kimlikleriyle var olmalarini, kisisel yorum ve
0zel haber paylagmalarin1 saglamaktadir. Dolayisiyla gazetecilerin kurumsal ve bireysel
kimlikleri ayrilmaktadir. Glniimiz konjonktiriinde hangi kimligin meslek dogrultusunda daha
etkin olabilecegi sorgulanmaktadir (Bildirici, 2018: 317). Bu agidan basin meslek ilkeleri ve
basin pratiklerinin, gazeteciligin gorev ve sorumluluklarinin, gazetecilik etiginin

incelenmesinde fayda bulunmaktadir.

2.5. Basin Meslek ilkeleri ve Basin Pratikleri

Sorumluluk, hak, yiukimlilik ve goérev gibi bir¢ok kavramin i¢inde bulundugu
gazetecilige Tokgoz (2017: 156), objektiflik ve onun alt bilesenleri olan tarafsizlik, dengelilik,
olgusallik, siyasal yansizlik gibi ilkelerin eklendigini belirtmektedir. Bu ilkeler tarafindan
gelisen basm pratikleri evrensel bir gecerlilige sahip olurken, gazetecilik okullarinin
programlarinda da yer edinmesi ve ardindan gazetecilik 6rgiitleri bu meslek ilkelerinin etrafinda
birlesmeye karar vermistir. Amerika’da 1947 yilinda Hutchins Komisyonu’nun medyaya
toplumsal sorumluluklar konusunda ticarilesen basina karsi yeni bir yontem bulunmasi
gerektigini bu dogrultuda hazirladig1 bes maddelik raporda gostermektedir. Bu rapora gore
medyanin olaylar1 ve olaylarin anlamlarimi tiim detaylarma uygun, yalan sdylemeyerek ve
gercek ile yorumu birbirinden aymwarak sunmasi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Ticarilesme
sorununa basmin kendi kendini denetleyebilecegi yoniinde bir formiil diretilmesi sonucunda
belirlenen meslek ahlaki ve etik ilkeler “hiikiimetleri ve toplumu ikna etmek i¢in tasarlanmis
yanitlar olarak ortaya c¢ikmist” (Tas, 2010: 16). Amerikan Haber Editorleri Dernegi,
Ingiltere’de Ulusal Gazeteciler Cemiyeti (NUJ), Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu (IFJ)

gibi pek cok kurulus profesyonel gazetecilik etigini olusturmaya baslamasi, 1936’da
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Ingiltere’nin ilk gazetecilik ilkelerini ilan edilmesini beraberinde getirmistir. Bu ilkelerin ilki
“gazetecinin gorevinin yiiksek profesyonel ve etik standartlar1 korumak™ olarak belirlenmistir.
1983°te Uluslararas1 Gazeteciler Orgiitii (I0J) tarafindan yayinlanan “Uluslararasi Gazetecilik

Profesyonel Etik Ilkeleri” adl bildirge ile basin meslek ilkeleri ilk kez uluslararas: bir norma

doniigmiistiir. Tiirkiye’de ise 1960 yilinda “Basin Ahlak Yasasi” kabul eden basin ve meslek

kuruluslar1 tarafindan imzalanmis, 1988’de kurulan Basin Konseyi “Basm Meslek Ilkeleri’ni
hazirlamig ve 1997 yilinda giincelleyerek imzaya sunmustur.
Kanun yapanlar, diger isletme kurum ve bireylerin kisitlamalarina maruz kalmaksizin

Ozgiir iradesini daima koruyacagmi, gerceklerin abartmaksizin ve bozmaksizin kamuoyuna

sunacagini, ger¢egi 6grenme haklarimi iletisim 6zgiirliigii kapsaminda bir arag olarak gorecegini

taahhlt eden bireyler, basin meslek ilkeleri kapsaminda hareket etmelidir (Basin Konseyi,

2011):

o Yaywnlarda hi¢ kimse; ki, cinsiyeti, yasi, saghgi, bedensel ozrii, sosyal diizeyi ve dini
inanglari nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

e Diuistince, vicdan ve ifade ozgiirliigiinii sinirlayici, genel ahlak anlayisini, din duygularin,
aile kurumunun temel dayanaklarini sarsict yaywn yapilamaz.

o Kamusal bir gérev olan gazetecilik ahlaka aykiri ozel amag ve ¢ikarlara alet edilemez.
Gazeteci halkin haber alma ve gergekleri 6grenme hakkini gozetir.

o Kigileri ve kuruluglari, elestiri simirlarimin étesinde kiigiik diistiven, asagilayan veya iftira
niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez.

o Kigilerin ozel yasami, kamu c¢ikarlarmmin gerektirdigi durumlar disinda, yayin konusu
olamaz.

o Sorusturulmas: gazetecilik olanaklart icinde bulunan haberler, sorusturulmaksizin veya
dogruluguna emin olmaksizin yaymmlanamaz.

o Sakli kalmast kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar: gerektirmedik¢e yayimlanamaz.

e Bir basin organimin dagitim siireci tamamlanmadan o basin orgammin ézel ¢abalarla
gergeklestirdigi tiriin, bir baska basin organi tarafindan kendi tiriintiymiis gibi kamuoyuna
sunulamaz. Yayinlarda intihale basvurulamaz.

o Sucglu oldugu yargi karariyla belirlenmedikge hi¢ kimse “su¢lu” ilan edilemez.

o Yasalarin sug¢ saydigi eylemler, gercek olduguna inandirici makul nedenler bulunmadik¢a
kimseye atfedilemez.

o Gazeteci, kaynaklarimin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel, siyasal ekonomik

vb. nedenlerle yaniltmay: amagladigi haller bunun disindadir.
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o Gazeteci gorevini, tasidigl sifatin sayginligina gélge diistirebilecek yontem ve tutumlarla
yapmaktan sakintir.

o Gazeteci, siddet, nefret, zorbalik ve ayrimciligi 6zendirici, insani degerleri incitici yayin
yapamaz.

e [lan ve reklam niteligindeki yayinlarin bu nitelikleri, tereddiide yer birakmayacak sekilde
belirtilir.

o Yaywn tarihi i¢in konan zaman kaydina saygi gosterilir.

e Basin organlari, yanls yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina saygi duyarlar.

2.6. Gorev ve Sorumluluklar

Gazetecilik mesleki bir etkinlik olarak goriilmesine ragmen heniiz uygun niteliklere
kavusturulmasi Tiirkiye’de gelisimini siirdiirmektedir (Alver,2007:10). Bu kapsamda meslek
teskil etmesi toplum ve meslek orgiitleri izerindeki 6nemi, egitim kurumlar1 ve bilgi birikimi
ile etik kodlarmn kanita esliginde miimkiindiir. Bu nedenle sayilar1 artis gosteren gazetecilerin
caligma kosullarina yonelik diizenlemeler stirdiiriilmelidir (Altun, 1995 :13-14).

Yazili sozlesme ve ge¢imini gazetecilik mesleginden saglama zorunluluklar1 Tiirkiye
kapsaminda gegerli bir durum olmamakla beraber devlet tarafindan verilen basin kartini tagima
haklar1 da bulunmayabilmektedir. Diger bir yonden farkli bir iste ¢alisarak basin kartia sahip
olabilen veya hi¢ gazetecilik yapmadig1 halde gazeteci kimligi tasiyarak saglanan haklarin
timinden yararlanabilen bireyler de mevcuttur. Oysa gazetecilik meslegi adli kitabin yazari
olan John Hohenberg (1963:19), gazetecilerin niteliklerini farkli bigimde tanimlamaktadir.
Yetenek ve egitim sahip olmak, daima dogru hareket etmek ve daima hareket etmek, dogru soru
sormak, usanmaksizin gazete okumak, giiven vermek, haber kaynagini bulmak ve korumak, bu
bilgiyi isleyerek anlasilir ve faydali kilmak. Dolayisiyla gazetecilerin gérevi olduk¢a zorlu olup
cok sayida nitelik gerektirmektedir: tam diiriistliik, bagimsiz diislince, dinamik ve siirekli canli
tutulan merak duygusu, yiiksek diizeyde genel kiiltiir, elestirel anlama yetisi vb. (Junqua,
1992:295). Bu kapsamda gazetecilik mesleginin icrasi tamam gorev ve ilkeler barindirmaktadir.
S6z konusu gorev ve ilkelere, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan yayimlanan Turkiye
Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde yer verilmektedir. Ilkelere uyum saglamak,
gazetecilik meslegine teoride hakimiyeti miimkiin kilmaktadir. Oziimseyerek uygulayan
gazeteciler pratigi yerine getirmektedir. S6z konusu ilkeler igerigin devaminda listelenmektedir
(Turkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2019)

1. Bireysel sonuglar1 gozetmeksizin, halkin bilgi edinme hakki uyarinca, dogruya ve gercege

saygl duymak ve uyum gostermek zorundadir.
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2. Elestirme yorum yapma haber ve bilgi alma Ozgiirliiglini ne pahasina olursa olsun
savunmahidir

3. Farkliliklara, ¢ok seslilige, evrensel degerlere, demokrasi insan haklar1 ve barisa saygiy1
daima savunmaly; felsefe inang, sinif, din, dil, cinsiyet, rk, etnisite, milliyet ayrimciligi
yapmaksizin tiim bireylerin halklarin ve uluslarin hakkini ve saygmligini tanimalidir.
Inang veya inangsizhigi, Kkiiltiirel degerleri saldir1 konusu yapmamali, kiskirtic
Ozendirici veya siddeti hakli gosterici yayin gergeklestirmemelidir.

4. Acik kaynagi ulasamadig1 durumlarda bilgi veya haberi yaymlamamali, yaymlamaya karar
verdiginde kamuoyuna gerekli uyariy1r sunmalidir.

5. Temel bilgiyi yok etmemeli, gérmezden gelmemeli, belge veya metni degistirmemeli, tahrif
etmemelidir. Tahrif edilen, yaniltici veya yanlis bilgiyi yaym malzemesi olarak
kullanmamalidir.

6. Yaniltic1 yontemler araciligiyla ses, belge, goriintd, fotograf, haber ve bilgi elde etmemelidir

7. Kamuya mal olan sahsiyet olmasi halinde dahi bilgi ve haber alma hakkiyla dogrudan
baglantis1 bulunmayan hi¢bir amag i¢in, izin almadigi takdirde 6zel yasamin gizliliginin
ihlal etmemelidir.

8. Yanlis yayinlanmis her durumu en kisa siirede duzeltmekle yikimli olan gazeteci, kabul
edilebilir boyutlarda kotiiye kullanmama ve istismar etmeme kosuluyla yanit hakkina
sayg1 duymalidir.

9. Tarafina giiven duyularak verilen belge ve bilgilerin kaynagmi, kaynaktan izin alinmadigi
stirece agiklamamali, mesleki gizlilik ilkesine uymalidir.

10. Dayanaksiz suclamalar, dedikodu, sdylenti, manipilasyon, saptirma, lekeleme, hakaret,
iftira, galint1 gibi olumsuzluklarm tiimiinden uzak durmalidir.

11. Haberin yaymlanmasi karsiliginda manevi veya maddi ¢ikar pesinde olmamali, biirokrat, is
insani, milletvekili gibi statiiler fark etmeksizin kurumsal iletisimi meslek ilkeleri
kapsaminda yiiriitmelidir.

12. Meslegini propagandacilik, halkla iligkiler veya reklamcilik ile karistirilmamali, reklam
veya ilan kaynaklarindan tavsiye veya telkin almamali, maddi ¢ikar saglamamalidir

13. Edindigi bilgileri yayin konusu yapmakla ylikiimlii olup, meslegini yasal haller diginda
ayricalik kazanmak iizere kullanmamalidir.

14. Santaj ve tehdit gibi yollardan uzak durdugu gibi benzer baskilara kars1 koymalidir.

15. Tum baskilar1 reddetmeli, basin yayin organinda gorevli yoneticileri haricinde hi¢ kimseden

talimat almamalidir.



o1

16. Gazeteci sifatin1 tasimay1 hak eden bireylerin tumi mesleki ilkelere, optimum dlzeyde
uymay1 taahhiit etmektedir. Ulusal yasalara saygi duymakla beraber iktidar veya
hiikiimet gibi kurum miidahalelerine kapalidir. Yalnizca kamuoyu ve meslektaglarmin
degerlendirmeleri ile bagimsiz yargi kararlarin1 dikkate almaktadir.

17. iktidar tarafindan belirlenen uluslararas: ve ulusal politikalar kapsaminda 6n yargilarin
aksine halkin haber alma hakkina tutunan gazeteci, temel mesleki ilkeler ve 6zgurlukcu

demokrasi kaygilar1 tarafindan yonlendirilmelidir.

Gorev ve ilkelerinin yerine getirilmesi i¢in gazeteciler bazi yiikiimliiliklere sahiptir
(Kovack ve Rosentstiel, 2011: 15, akt. Birsen, Ogur, Ozmen, 2018:373):
1. Gercek haberdir.
2. Sadakatle bagh olacag ilk merci halktir.
3. Oziinde gercegi teyit etme disiplini yatar.
4. Bu meslegi icra edenler, konu aldiklar kisilerden ya da olaylardan bagimsiz kalmayt
basarmalidiriar.
5. Bagimsiz ve yaptirumi olan bir gozlemci gorevi gérmelidir.
6. Kamuoyuna agik bir elestiri ve uzlasma platformu saglamalidir.
7. Onemli olani ilging ve ilgili kilmak icin cabalamalidir.
8. Haberleri kapsamli ve dengeli oranlarda tutmalidtr.

9. Meslegi icra edenlerin kisisel inisiyatiflerini kullanmalarina olanak tanimalidir.

Yalnizca haber tiretiminden oldukga farkli bir kimligi bulunan gazeteci, okurlarin da
biling uyandirmak vasitasiyla diistinme yaratmali ve kanaat gelisimine yonelik c¢aba sarf
etmelidir. Vakur nitelik gostermeli, dolayisiyla tarafsizlik ve objektiflik gibi 6zellikleri
barmdirmalidir (Cagdas Gazeteciler Dernegi, 2019). Konjonktiirde ¢ok sayida kanalda
sorumluluk sahibi olan gazeteci, yasama, yurutme ve yarginimn ardindan dordiincii gii¢ oldugunu
bilerek hareket etmelidir. Toplumda ve g¢alistigi kurumda es zamanli fayda gostermeli, bu
durumu tercihten ziyade zorunluluk olarak algilamalidir. Bilgi edinme ve dogru abiye haber
alma hakkini toplum adma diiriist bigimde kullanmali tim otosansiir ve sansurle miicadele
vermeli, halki bu yonde bilgilendirmelidir. Kamu otoritelerinden ve igvereninden énce halka
karst sorumlulugu oldugunu unutmamalhidir (Ates, 2020:12; Turkiye Gazeteciler Cemiyeti,
2019; Ethical Journalism Network, 2019). Aktarilanlar dogrultusunda gazetecilik etigi;
gerceklik ve dogruluk, bagimsizlik, adalet ve tarafsizlik, insancil olma ve hesap verebilirlik

olmak tzere 5 kategoride irdelenmektedir.
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2.7. Gazetecilik Etigi: Teori ve Pratikler

Yunan felsefesinden postmodern felsefeye dek her alanda kendini gésteren etik, grup
veya birey tarafindan kabul goren yanlis ve dogru ilkelerin, ahlak ve davranislarin yonetildigi
ilkeler sistemini ifade etmektedir (WordNet, 2022). Ahlak kurallarina uymak, bireyin kendisi
ve diger insanlarin hayatina nezaket ve saygi gOstermesi, manevi goOrevlerini
gerceklestirmesidir (Bulbil, 2001:10). Ahlak felsefesi ¢alismalarindan tiiretilen etik teorisi, etik
karar alma yaklagimindan tiretilen dogru bir insan olmak ve insani degerler hakkinda diigiinme
pratigini yansitmaktadir (Bivins, 2004:74).

17. ytizyilda basn etigi ilk kez ¢alismis ancak 18-19. yiizyillarda bilingli bir harekete
dontismiistiir. 20. yiizyilin baslarinda meslek Orgiitlerinin insas1 yoluyla 6nem kazanmuis,
sendikalar, dernekler veya STK'lar gibi medya baglantili gruplar tarafindan yiritiliir hale
gelmistir (Bertrand, 2002:119). Bir yandan endiistriyi ifade eden gazetecilik kar amacli piyasa
ekonomisinde Onemli bir oyuncudur. Diger bir yandan gazetecilik, uygulayicilarin
davranislarmi yonlendiren ve diizenleyen etik ilkelere dayanan bir meslektir. Bu baglamda
gazetecilerin etik gorevleri kabul etmesini saglamak ve otokontrol olusturmak i¢in mekanizma
insas1 gerekmektedir. Ayrica arastirmalarda evrensel etik bir kod bulunmadigi ancak evrensel
baz1 kurallarm belirlendigi gézlenmektedir.

Aguste Comte (1952) Pozitivizm Ilmihali kitabinda etik teorisini fedakarlikla
aciklamakta; fedakarligi baskalar1 icin yasamak olarak tanimlamaktadir. Bireycilige dayanan
toplumsal bakis agis1 haklar kavramina tahammiil edememektedir. Nitekim birey, atalarina,
ardillarina, cagdaslarina karsi her tiirden yiikiimliiliik altinda dogmaktadir. Dogumun ardindan
yukumlultkler artmakta ve herhangi bir hizmetin zamana ihtiyaci oldugundan birikmektedir.
Insan ahlakinin kesin formiilii olan “baskalar1 i¢in yasamak”, yalmzca mutlulugun ve gdrevin
ortak kaynagi “iyilik” icglidisiine dogrudan onay vermektedir. Insan tamamen kendinden
olugan insanliga hizmet etmelidir (Cornu, 2005). Bu nedenle gazeteciler de etik sorgulamaya
tabi tutulmaktadir.

Gazetecilik etigi genelde deontolojik etik g6z 6nunde bulundurularak incelenmektedir.
Immanuel Kant'in etik teorisi deontolojik kabul edilmekte ve bireyin akil yiiriitme yetenegi ile
tim ahlaki eylemlerin, erdemli niyetin sonucu oldugu inancina dayanmaktadir. Ayrica Kant,
eylemin disturunun evrensel bir yasa olmasini isteyebilecek sekilde hareket etmenin
gerekliligini vurgulamaktadir. Giinlimiizde tartisilmasina ragmen gelistirilmeye de devam
edilen teori, Washington Post'un eski ombudsmani Joann Byrd's tarafindan kurallastirilmistir.
Bivins (2004:75)’e gore bu kurallar;

e Oldiirmeyin
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e Kagcinilabilir zarara neden olmayin

e Adil davranin (insanlara hakkini verin, adil davranin)

e Acil ihtiyaci olanlara yardim edin

e SOzlerinizi tutun

e Kisilere saygi gosterin (haysiyetlerini, mahremiyetlerini ve 0zerkliklerini takdir edin)
e Yalan sdylemeyin

Bertrand'a (2002) goére medya etigini agiklamanin yolu gazetecilerin gorevlerinden
gecmektedir. Gazetecilerin yiikiimliiliikleri, herhangi bir insanin gorevlerinden olusmaktadir,
nitekim gazeteciler de insandir. Gazetecilerin degerleri diinyanin her yerinde aynidir ¢iinkii
“insani degerler”, “ifade o6zglrligi”, “iletisim hakkr” ve “medya degerleri” gibi evrensel
degerler lizerine kurulmustur. Medya profesyonelinin ilk gorevi iletisim 6zgiirliiglinii insanlar1
bilgilendirmek tizere kullanmaktir, bu nedenle haklar ve gorevler birbirinden ayrilamamaktadir.
Dolayisiyla “etik” Oncelikle “insan haklarr” ile ilgili olup Insan Haklar1 Evrensel
Beyannamesi'nin 19. maddesinde kendisine yer bulmaktadir: Herkesin diisiince ve ifade
Ozgiirligii hakki vardir; bu hak, herhangi bir miidahale olmaksizin fikir sahibi olma, herhangi
bir medya araciligiyla iilke smirlar1 gézetmeksizin bilgi ve fikir arama, alma ve yayma
ozgiirliigiinii icermektedir (IHEB, 1948).

Cornu (2009:143), 6zgurluk olmadan; kendi yolunu ¢izme veya farkli yollar arasinda
bir yol secme kapasitesi bulunmadan etik olamayacagmi savunmaktadir. Birey bir yol
sectiginde veya kendi yolunu ¢izdiginde, ¢ogunlukla digerleriyle ortiismektedir. Bu nedenle
butun yollar kamusal alanin bir par¢asidir ve kamu diizeni i¢in insanlarin ahlaka ihtiyaci vardir.
Bulbul (2001:15-40), basin etiginin altyapismi hiyerarsik sorumluluk (¢alismakta olunan
kurumdan sorumlu olmak), topluma karsi sorumluluk (toplumun beklentilerinden sorumiu
olmak) ve bireysel sorumluluk (gazetecilik otokontrolll) olmak iizere ii¢ ana baslik altinda
incelemektedir. Goriildiigii tizere Cornu ile paralel olan bu goriis, gazetecinin birinci gérevinin,
halkin haber alma hakkini korumak i¢in gergcege saygi gostermek oldugunu vurgulamaktadir.

Bertrand (2002), 6zgen olarak insanin ahlaki gorevlerinin 6neminin altin1 ¢izmekte ve
sentetik bir etik kod sunmaktadir. Bu etik kod temel degerler, temel yasaklar ve gazetecilik
ilkelerinden olugmaktadir.

Temel Degerler;

e Yasama saygt duymak

e Bireyler arast dayanigmayi tesvik etmek
Temel Degerler;

e Yalan sdylememek
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e Baskasiin malina el koymamak

e Kimseyi gereksiz yere incitmemek

Gazetecilik Ilkeleri:

e Yetkin olmak

¢ Entelektiiel, ekonomik ve siyasi giiclerden bagimsiz olmak

e Halkin medyaya olan giivenini azaltacak bir sey yapmamak

e Genis ve derin haber tanimina sahip olmak (asikar olanin yani sira, ilging)

e Haberin tam, nesnel, dogru, adil, anlasilir bir sekilde aktarilmasini saglamak
e Tiim gruplara hizmet etmek (zengin/ag¢, gen¢/yasl, muhafazakar/liberal vb.).
e insan haklarini ve demokrasiyi savunmak ve gelistirmek

e Toplumun gelismesi ve gelismesi i¢in ¢aligmak

Ozellikle “nesnellik” dogrudan basin etigi ile baglantilidir ¢iinkii objektif haber dogru
haberdir. Gazeteciler bilgi alma, haber yazma, haber verme ve diizenleme esnasinda gézlemci
olmali, haberlerin ve olaylarin parcasi olmamali, dramatik durumlardan etkilenmemeli ve
kendilerini ideolojik, politik ve sosyal diisiincelerinden soyutlamahidir (Biilbiil, 2001:66-70).
Matthew Kieran (2002:23-36)’a g0re gazetecilikte tarafsizlik basarisizhigi, gazeteciligin
gercege ulasma amacini gergeklestirme yontemlerinden birine saygi gdstermemektir. Bu
baglamda gazeteciler her zaman tarafsiz olmalhidir. Ancak Biernatzki (2003:4), askeri, medya
ve kamunun bir tiggen olusturdugunu, hiikiimet/ordu ve halk arasindaki ¢ikar catismasi
bulundugunu belirtmektedir. Ozellikle savas bolgesinde medyanin genellikle hiikiimetin
kontrolii altinda oldugu iddia edilmektedir. Savaslarda gazetecilerin, ulusun ihtiyaglar1 kisisel
kanaatle catistiginda ve bazi ¢oziilmiis ikilemlerle miimkiin olan en eksiksiz belgeyi yapmay1
secerek vatanseverlik ve ahlak arasinda kalmanin miimkiin oldugu da belirtilmektedir. Burada
tarafsizlik “dogru/gergek” hikayedir.

Duran (2005:120-124)’a gore gazeteciler gerceklerden vicdanen sorumludur. Bu
nedenle hakikatin hesabmi vermekten asla vazgegmemeli, gercegin hesabmi vermediginde
gazetecilikten ¢iktigmi; patronun, editdriin, okuyucunun propagandacisi veya hizmetlisi
oldugunu bilmelidir. Buna gore dort etik gazetecilik basat kosulu mevcuttur:

e Diisiince ozgiirliigiinii savunmalidir.
e Haberleri 6zgiirce aktarmali ve haberlere kolayca erigebilmelidir.
e Kendine haberin degerini sormal1 ve haber “gercek” olmalidir.
e Insana saygi 6nemlidir.
Dolaysiyla etik gazeteci, insan haklarina uygun bigimde dogrular1 yazmaktan

cekinmeyen, bagimsiz bir muhabir olarak tanimlanabilmektedir. Seib (2002), haber medyasinin
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baglantisiz bir kamuoyunun dikkatini ¢cekme sorumlulugundan bahsetmekte ve gazetecilerin

goOrevini agiklamaktadir: Etrafinda olup bitene tanik olmak, haber yapmak, haberlerini politika

yapicilara ve kamuoyuna aktarirken gercege daha fazla dikkat etmeye tesvik etmektir.

Gazetecilige katkilarindan dolay1r 1932 yilinda o6diillendirilen 6 kisinin ardindan
1939°da bir program baslatilmistir: Sigma Delta Chi Odulleri (SPJ: Sigma Delta Chi- The
Society Of Professional Journalists). SPJ tarafindan belirlenen etik kurallar ¢ok sayida medya
kurulusu tarafindan kabul gérmekte ve 6rnek alinmaktadir. Buna gore (SPJ, 2021);

e Gazeteciler bilgi toplama, haber yapma ve yorumlama konusunda dirust, adil ve cesur
olmalidir. Bu, gazetecilerin gercegi aramasi ve iddialar1 6nlemek i¢in tiim kaynaklardan
dogrulugunu test etmesi gerektigi anlamina gelmektedir.

o Etik gazeteciler kaynaklara, 6znelere ve meslektaslarma saygiy1 hak eden insanlar gibi
davranmaktadir. Bu nedenle islerini yaparken duyarl olmalidir.

e Gazeteciler, kamuoyunun bilme hakki haricinde herhangi bir ¢ikarla yiikiimli olmamalidir.
Diger bir deyisle; iyilikleri, ticretleri, licretsiz seyahatleri vb. reddetmelidir.

e Gazeteciler okuyucu, dinleyici, izleyici ve birbirlerine karsi sorumludur. Etik olmayan
uygulamalardan uzak durmali ve her zaman yiiksek gazetecilik standartlarini korumalidir.
Gergegi aramali, zarar1 en aza indirmeli, bagimsiz hareket etmeli ve hesap verebilir
olmalidir.

UNESCO tarafindan 28 Kasim 1978'de “Birlesmis Milletler, Kitle Iletisim Araclarinin
Barisin ve Uluslararas: Anlayisin Giiclendirilmesine, Insan Haklarinin Gelistirilmesine ve
Irk¢ilik, Apartheid ve Savas Kiskirticitligt ile Miicadele Edilmesine Katkida Bulunmasu ile Ilgili
Temel Prensipler Bildirgesi ” kabul edilmis “adalet, hukukun tistiinliigii, insan haklari ve temel
ozgiirliiklere evrensel saygiyt daha da gelistirmek icin egitim, bilim ve kiiltiir yoluyla milletler
arasinda isbirligini, baris ve giivenligi, amag¢ dogrultusunda 6rgut fikrini ve eylemlerini tesvik
etmek’ gerektigini bildirmistir. Bu nedenle ama¢ dogrultusunda kitle iletisim araglarinin ve
iletigimin gelistirilmesi igin uluslararasi program olusturulmustur (Hukuk, 2022).

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti'ne gore gazeteci, insan haklarma paralel olarak,
kamuoyunun bilgilenme ve dogru habere ulagma hakkinin gelistirilmesi i¢in basm 6zgiirligiinii
vicdani ve diiriist bir sekilde kullanmalidir. Bunun i¢in her tiirlii sansiirle miicadele etmelidir.
Halkin haber alma hakki geregi, gazetecilerin iilke yOnetimindeki halk tarafindan
sekillendirilen i¢ ve dis politika konularinda yalnizca temel mesleki ilke ve 6zgiir demokrasi
kaygilarina gore hareket etmeli ve dnyargilardan kaginmalidir. insanlik, baris, demokrasi, insan
haklari, cogulculuk vb. evrensel degerleri savunmali ve farkliliklara saygi gostermelidir.

Milletlere, rklara, etnik kdkenlere, siniflara, cinsiyetlere, dillere, dini ve felsefi inancglara kars1
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herhangi bir ayrim gézetmeksizin tlim uluslarin/bireylerin haklarini ve sayginligini tanimalidir
(TGC, 2022).

Aktarilanlar demokratlarin bilgi ve iletisim olmadan yasayamayacaklarmi (Cetin,
2019), gazetecilerin temel amacinm toplumu bilgilendirmek oldugunu (Kovach ve Rosensteil,
2007) ortaya ¢ikarmaktadir. Ik sorumlulugu dogru haber olan gazeteciler, toplumun bir parcasi
olarak sadakat ve bagliligini korumali, daima halk ¢ikarlarini diissiinmelidir. Bagimsiz hareket

etmeli, tarafsizligmi korumali ve vicdani sorumlulugunu unutmamalidir.
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UCUNCU BOLUM
TELEVIZYON, DIiJITAL TV PLATFORMLARI VE DiZiLER

3.1. Kiiresel Diizeyde Televizyon Yayincihigi

Radyo ve televizyon alicilar1 renkli gazete basiminin ardindan programlara
dolayistyla stiidyo disina ¢ikilmasina, ¢ekimlerin uzak mekanda gergeklestirilmesine ve
kayitlarin kitlelere aktarilmasina olanak saglamistir. Gelisimini siirdiirmiis ve kitleleri
biiyiileyen televizyon kitle iletisim aract halini almistir. Giindelik yasamda yer bulmus,
gece ve gunduz izlenerek bilgilendirme, egitim, aligveris, haber alma, eglence, kisisel
gelisim, toplumlar arasi diisiince ve duygu birligi saglama, kiiltiirii koruma, kiiltiir
aktarimi ve tiiketimi (yeniden tiiketimi) gibi islevlerini yerine getirmistir. Kulaga ve goze
hitap ederek bilginin yeniden bir alicida olusturulmasi ile belirgin dil iletisim sistemi, en
yaygin ve en etkin kiiltiir iiretme aracidir. En genel haliyle hareketli veya sabit cisimlerin
ve genel gecer gortntiilerin elektrik vasitasiyla uzaga iletimini ifade etmektedir. Uzaktaki
gorme veya uzak goriintii anlamina gelen Fransizca bir sézciik olan televizyon teknolojiyi
kullanan ara¢ ve teknolojinin kendisidir. Tespit edilen ve islenen goriintiiniin kablo
sebekesi veya uydu teknikleriyle iletimi, iletinin alinarak izlenebilmesi sUrecini
izlenebilmesi siirecini teknoloji kapsami agiklamaktadir. Arag olarak yararlanimi iletilen
yayinlarin alinmasi ve izlenmesini miimkiin kilan elektronik cihaz olmasindan
kaynaklanmaktadir (Aziz, 2013: 6-11).

Bireyleri 6zgiir kalabilme yetenegine sahip gorulen bu teknolojik arag, gérme
yetisinin maksimizasyonu olarak ifade edilmektedir. Televizyon izleyicileri ise
bilinmeyen kimliklere sahip olma, toplu aksiyon giicii bulundurma, farkli ekonomik ve
kiiltiirel statiilerde olma, fiziksel ve yerel anlamda ayr1 olma gibi ortak 6zelliklerle
anilmaktadir (Erdogan & Alemdar, 1990: 54). Olaylardan haberdar olma veya bos vakit
degerlendirmek iizere yararlanilan (Gokge, 1997) kitle iletisim araci, 15. ylizyil icadi
matbaa yerine 19. yiizy1l telgraf ve fotograf geleneginin devami haline gelmistir. Andrew
May, 1873’te bir telgraf¢1 ve Irlandali olarak 151k dalgalarini (Aziz, 2013: 22), Bell
1876°da ses dalgalarini elektrik akimina doniistiirerek televizyon macerasini baglatmustir.
Radyo dalgalar1 vasitasiyla goriintiiyii aktarabilen elektromanyetizma kurami ise Maxvell
tarafindan insanlhiga kazandirilmis ve televizyon bulusu gerceklesmistir (Cereci, 2001:
14). Mekanik anlamda nesnelerin dis hatlarini tarayabilen televizyon sistemini gelistiren

Iskog bilgini Baird, 1924°te ilk televizyonu gelistirmeyi basarmustir. Ayni y1l Zworykin,
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Ikonoskop (icenoscope) olarak nitelendirdigi elektronik tarama cihaz ile gériintii yaymi
gerceklestirmig, 25 Mart 1925’te halka acik ilk televizyonun g0Osterimini
gerceklestirmistir (Aziz, 2013:23).

Ik ama¢ yazili ve sesli iletilerin ardindan goriintiilerin uzaktaki bireylere
gonderilmesidir. 1920°li yillarin sonunda BBC (British Broadcasting Corporation)
liderliginde ilk yaym Ingiltere’de gergeklestirilmistir (Ozdurdu, 2011: 10). 1936 Berlin
Olimpiyat Oyunlar1 izleyici sayist Almanya’da 160 bine yaklagmistir (Cavalier, 2004:
239). New York Diinya Fuar1 1939°da Kuzey Amerika’da diizenlenmis ve televizyonda
yasanan gelismeler oldukca genis kitlelere tanitilmistir (Briggs ve Burke, 2011: 260).
1941°de tanitilan ticari aracin standartlari Amerikan Federal Iletisim Komisyonu
tarafindan belirlenmistir. Karasal yaymncilia son verilerek coaxial (koaksiyel) kablo
vasitasiyla Washington D.C., New York ve Philadelphia arasinda 1946°’da ilk ticari
televizyon yaymi gergeklesmistir (Erdogan, 2002: 315; Pekman, 1997: 46). Yetersiz
frekans nedeniyle sinirl sayida kanalin yayinma miisaade eden karasal yayincilik, yerini
kablolu yayinciliga biraktiginda, oldukg¢a fazla kanal yaymn yapma imkani bulmustur
(Koksalan, 2010: 86). ABD 1948 yilinda NBC ve CBS diizenli haber ve eglence sebeke
yaymlar1 yapmaya baslamistir. 1949°da diizenli yayma baslayan Italya ve Belgika
Televizyonu (RAI)’nu Fransa izlemis, 1950 yilinda televizyon alict sayisin1 3794°e
yiikseltmistir. Tag giyme toreni gerceklestiren Ingiltere kralicesi vasitasiyla 1953 yilinda
alic1 sayilarinda patlama yasanmis, 59971 aliciya ulasilmistir (Cavalier, 2004: 239).

II. Diinya Savasi’nda alinan agir yenilgi nedeniyle alandaki gelismeler ABD
haricindeki {ilkelerde duraksamis, ABD’de yalnizca 6 kanal yaym faaliyetlerini
stirdiirmiistir (Wilson, 1995). 1950’de demokratiklesme araci olarak nitelendirilen
televizyon, Ingilizler tarafindan Hamburg’da yaymima baslamustir (Erdem, 2011: 34). Iki
kita arasinda ilk kisa dalga TV yaymi 1951°de yapilmistir. Kisa siirede yasama heyecan
katarak ilgiyi ilizerinde toplamistir. ABD televizyon alict sayisi 30 bine 1947°de; 4
milyona 1950°de, 15 milyona 1952’de ulasarak olduk¢a hizli bir yayilim gostermistir
(Seker, 2009: 20). NTSC (National Television System Committee) adli ilk renkli sistemin
ABD’de bulunmasiyla yepyeni bir siire¢ baglamis, 1954’te ilk kez renkli televizyon
yayini gergeklesmistir (Ozgaglayan, 1998: 107-108). Seri iiretime 1960°ta baglanmus, aya
ilk kez insan adimui atilis1 1969°da canli takip edilmistir. Ik kez Japonya Asya kitasinda
1953’te yayma baslamis, 1967°de Sovyetler Birligi ve Ingiltere renkli televizyon
yaymnciligima gegmistir (Serim, 2007: 25). ABD’nin tiim istasyonlar1 renkli yaymn
yapmaya basladiginda, Afrika'da oldukca gec¢ renkli televizyon yaymina gegilmistir.



59

Hatta 2003 oncesinde 300 kadar istasyonun yalnizca yiizii renkli yayin sunmustur.
Avrupa tilkeleri tamamen renkli televizyon yaymi yapmasina ragmen Japonya 8 binden
fazla kiigiik vericili istasyonu ile renkli yaymnlarini siirdiirmiistiir. Ozellikle petrol
iiretiminde lider olan iilkelerin ¢gogu 1970’lerde televizyon yayinina baslamis, renkli
programlari batil lilkelerden satin almistir (Kiligbay, 1977).

Sihirli kara kutu olarak kabul goren televizyon giindelik yasam seklinden
toplumsal normlara, kisilik 6zelliklerinden ekonomiye ¢ok sayida unsuru degistirmistir.
Bireylere sikintilarii unutturmus, 6zellikle kentte gergeklesen kirsal go¢ bunalimimin
ilact olmustur (Cereci, 2001: 12-21). izleyici zihninde yer edilmesindeki ana sebep
goriintiilerin 151k hiziyla aktarilabilmesidir. Ses ile kullanilan goriintii c¢ekici hale
geldiginden televizyonun diger kitle iletisim araglarindan farkli bir konuma sahip
olmasini saglamistir (Ramonet, 2000:29-30). Kaynak, alic1 ve yeniden kaynak yOniinde
gergeklesen iletisim siireci, kaynaktan aliman bilginin kitlelere tek tarafli sunulmasini
kapsamaktadir. Bu durum manipiilasyon yeteneginin kaynagimni olusturmaktadir. Ayrica
bireyler televizyona 6zglir, esit ve licretsiz erisim saglamaktadir. Toplum ve birey
arasindaki bagh gelistirebilen televizyon antropolojik agidan da 6nem arz etmektedir. Bu
kapsamda diizen, iletisim, birey ve toplum doniisiimlerini saglayan ve izleyen, ilgili
hususlarin yeniden diistiniilmesini saglayan bir mecray1 ifade etmektedir (Cheviron,
2013: 44-45). Bireyler arasi iletisimde giindem belirleyebilmekte, toplumsal, kiltirel ve
siyasal alanda yeni etki yaratmaktadir (Chorianopoulos, 2008:561). Ekonomik ve teknik
dontistimlerin yasandigi 1980’°lerde uydu yayinciligi ve kablolu yaymncilik gelismistir.
Ortaya uluslararas1 kanallar ¢ikarak yaymlar farkli lokasyonlarda faaliyete baslamis
nihayetinde uydu teknolojisi vazgec¢ilmez hale gelmistir (Demirkiran, 2010: 74). Video
aygitlarinin ortaya ¢ikmig, 1990°lardan 2000°lere dek siiren 6zel kanal kurulumu program
tiirlerinin ve kanal sayilarinim artigini saglamis, Telediinya, Tivibu, DSmart, Digitiirk gibi
dijital sistemler meydana getirilmistir. 2000’11 ilk yillarda radyo ve ozellikle televizyon
yayinlart 6nemli teknik gelismeler yasamistir. Yasanan her gelisme bir devrim olarak
goriilmiis son donemlerde internet erisiminin miimkiin oldugu televizyonlari iiretilmis ve
mobil araclar vasitasiyla internetten televizyon izleyebilme islevsel hale getirilmistir
(Sentiirk, 2018: 12).

Teknik gelismelerin televizyonun erisilebilirligine bulundugu katkinin yani sira
yaym mantigim donilisime ugrattifi agsikardir. Dijital doniislim siirecinde uydu
teknolojileri ile kullanilmaya baslanan dijital teknolojiler uydu yaymciligir ve kablolu

yayncilik haricinde mobil yaymn tekniklerinin kullanilmasini saglamistir. Podcast yayn,
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IPTV, Internet yayinciligi gibi yaym ortamlar1 hizmet vermeye baslamus, giiniimiize dek
nicelik bakimindan oldukca artis gostermistir. Dolayisiyla gelisen teknikler oldukga
cesitli alic1 cihazlarina, farkli iletisim araglariyla (mobil telefon, akilli (Android, Apple)
telefon, tablet, kisisel bilgisayar, kol saati vb.) sunuma ve ekonomik fiyata vesile olmustur

(Aziz, 2013:46-57).

3.2. Ulusal Diizeyde Televizyon Yayincihgi

Ulusal diizeyde ilk kez 1952 Mart ayinda gerceklesen televizyon yayini Istanbul
Teknik Universitesi vasitasiyla kapali devre seklinde saglanmistir. Bir siire genglerin ve
amatdrlerin ruhu ile siirdiiriilen ¢abalar neticesinde yayinlara devam edilmistir (Cereci,
1992:81). Nisan aymda Taskisla stiidyosuna ¢esitli konuklar ve basin mensuplar1 davet
edilerek ilk Tiirk televizyonunun acilis1 gerceklestirilmistir. Rektor Onat cagrist ile
toplanan konuklara Burhan Felek hitap etmistir. Bu nedenle Tiirk televizyon tarihindeki
ilk gazeteci ve ilk konugsmaci unvani kendisine aittir. Kiiresel gelismeleri 6zellikle
engebeli arazi yapisi nedeniyle uygun hizda takip edemeyen Tiirkiye, renkli televizyon
yayinciliginda 39 yillik bir gegmise sahiptir (Uyguc ve Geng, 1998:47). 1961 anayasasi
ile Tirkiye Radyo Televizyon (TRT) kurumu kanuna kavusmustur. Boylece 6zerk bir
hale gelen ve kismen hakim smiflarin sesi olmaktan kurtulan TRT, 1963 yilinda
Tiirkiye’de radyo ve televizyon kurma ve isletme hakkina sahip olmustur. Kanun 1964
yilinda yiiriirliige girmis, siyasi iktidar tekeli tahrik edilmis, Ilk naklen yaymn 1 Mayis
1966’da oynanan Fenerbahce-Besiktas maginin kesintisiz yaymi ile gergeklesmistir
(Tokgoz, 1994:72).

1968’de baglanan diizenli televizyon yaymciligi hayati ile kitlelerin
haberlesmesi saglanmistir (Cereci, 1992:81). Ankara'da baglayan yaymlarin sali
persembe ve cumartesi ardindan giinlerinde verilmesi federal alman hiikiimetince sunulan
teknik arac ve gerec destegiyle miimkiin olmustur. Tiyatro programlari, edebiyat, sylesi,
haber, anons ve yabanci kisa metrajli filmler Mithatpasa caddesinde bulunan apartman
bodrumdaki tek stiidyoda yayinlanmistir. 1971°de 12 Mart askeri miidahalesinin ardindan
ozerkligi kaldirilan TRT, 1972°de 5 giin yaymn yapmaya baslamistir. Yaym siiresi ve
teknik imkanlar1 artan Tirk televizyonculugu dis yapimlara bagl gelisim gostermistir.
1980lerin ilk yillarma dek siyah beyaz ve tek kanaldan gerceklesen yayinlara ragmen
genel popiilasyonun %91°1, alanin %80’1 televizyon sahibi olmustur. Tamamen renkli
yayin 1984’te baglamus, ikinci kanal gereksinimi dogmustur. Planlanan kanalin istanbul

merkezli olmas1 kararlastirilmistir. Ankara, Istanbul ve izmir’de gergeklestirilen TRT 1
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yayinima benzer bigimde, tam 18 yilin ardindan 1986°da iki kanal sahipligini Istanbul TV
stiidyolarinda faaliyete baslayan TRT 2 ile kazanmistir. 6 Ekim’de baglanan yayin
hayatinin {i¢ y1l sonrasinda ii¢lincii kanal (TRT 3) ve Glineydogu Anadolu Projesi (GAP)
icin katki sonuna amaciyla TRT GAP faaliyete alimmustir. Oldukca hizli gelismeler
yasayan Tiirk yayinciligi 1990°a dek TRT 4, TRT INT kanallarinin yayina baglamasiyla
6 kanal iizerinden yayin gergeklestirir hale gelmistir. TRT INT uydu araciligi ile Avrupa
tilkeleri, iki verici vasitasiyla Tirkiye illerine yaym sunmustur (Akyol, 2012:17). Video
ve gorsel kiiltliriin pekistirilmesi miimkiin olsa da elverisliligine ragmen egitim alaninda
yararlamlmamustir (Duman ve Ozdoyuran, 2013: 87). TRT tekelinde olan yaym tekeli
teknolojik gelisimler nedeniyle yasanan durum ve zoraki yasalar neticesinde 6zel
yayincilik ile hakimiyeti kaybetmistir. Bu kapsamda tlkeye ilk kez Star 1 TV yayin1
1990°da faaliyete baslayan Magic Box tarafindan kiralanan uydu kanali vasitasiyla
aktarilmistir. Ardindan pek ¢ok ilgili 6zel televizyon kurulusu olusturmus ve yaym
yapmaya baslamistir  (Ortiin, 2021:30). Icerigin devaminda bazi ornekler
listelenmektedir.

e 1992
Teleon (8 Ocak)
Show TV (1 Mart)
Kanal 6 (8 Agustos)
HBB (9 Ekim)

e 1993
ATV (2 Temmuz)
Kanal D (19 Aralik)
TGRT (22 Nisan: Ihlas Holding)
Samanyolu TV (Zaman Gazetesi)
Cine (5 Mart: ilk ticretli ve sifreli)

e 1996
NTV (Ulusal ilk haber kanali)

Yasal bir dayanak bulunmaksizin 1990-1994 doneminde siirdiiriilen yayin hayat1
kamuoyunda 6zellikle kamu mali niteligindeki frekanslarin tahsisi nedeniyle rahatsizlik
yaratmugtir. Hukuksuzluk ve kargasa ortamini sonlandirmak tizere 20 Nisan 1994 tarihli
3984 sayili “Radyo ve Televizyonlarn Kurulus ve Yaymlar1 Hakkindaki Kanun”
yiriirlige alinmistir. Kuruluslar kamu hizmeti sunmakla yiikiimlendirilmistir. Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafsiz ve dzerk kamu tiizel kisi niteligi ile kurulmustur.
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Artan sayisallagsma ile yaym kuruluslar1 rekabet etmeye baslamistir. Gelistirilen iletisim
ve haberlesme teknolojileri, sayisal veri ve internet hizmetlerinin yakinsanmasina imkan
vermis ve Tirk Milletinin yasamma ait bir par¢a haline gelmistir. Sayisal uydu
platformlar1 olan DSMART ve Digiturk ¢ok sayida radyo televizyon hizmetini bir arada
sunmaya baslamistir. Sayisal kara yayinlar1 TRT pilot uygulamalariyla Izmir, Ankara,
Istanbul gibi illerde baslamis ve yaymciligin yeni tiirlerinden olan IPTV hizla yayginlk
kazanir hale gelmistir. Kamu ve 6zel sektor ilgilileri yeni teknolojilerin kullanilmasina
yonelik aksiyon planlar1 yaparak yeni medya hizmetinin firsat ve zorluklarma
entegrasyon c¢abasi vermektedir (Ergin, 2006: 90). Kaliteli hizmet anlayigini
benimsemekte ancak tam anlamiyla kamu hizmeti verememektedir. Bu durumun nedeni

ozel televizyon kuruluslarinin kar odakli yayin yapmalaridir.

3.3. Televizyonun Doniisiimii: Dijital Yayincihga Gegis

Yazi ile matbaa kesfinin 5000 yil zaman araliginda gerceklesmesine ragmen
matbaa ve dijitallesme arasinda yaklasik 400 yil, televizyon ile internet arasinda 50 yil
bulunmaktadir. internetin kiiresel bir iletisim arac1 halini anlamasi ise yalnizca 25 yil
almistir (Ince, 2018: 22). Ayrica dijitallesme kavrami yasama entegre olmustur. Kavram
verilerin ekrana yansitilarak elektronik bicimde gosterilmesini ifade etmekte ve sayisal
anlamina gelmektedir (Akyazi, 2019: 23). Kiiresel doniisiimiin yan1 sira is modelleri
Uzerinde etkisi bulunan dijitallesme vasitasiyla giiniimiiz konjonktiiriinde geleneksel
yontemler gecerliligini yitirmektedir. Boylece kamu ve 6zel sektdrde onemli firsatlar elde
edilmektedir. Bu firsatlardan bazilar1 hiz, yiiksek kalite, diisiik maliyet, biiyiime, seffaflik
ve verimliliktir (Akyazi, 2019: 23).

20. ylizyil sonu ile baslayan siirecin 21 yiizyilda gelisimini siirdiirmesi sayisal
yaym sistemlerinin gelismesine de vesile olmus ve kiiresel etki izlenmistir. Sirastyla
ABD, Ingiltere ve Almanya’da baslayan sayisal yayin teknolojisine yonelik calismalar
ITU (International Telecommunications Union/ Uluslararasi Telekomiinikasyon Birligi)
destekleriyle stirdiiriilmiistiir (Kirik, 2015:130). Boylece ilk uluslararas: sayisal yayin
teknolojisi toplantis1 1995 yilinda Almanya’da; 1997 yilinda Ingiltere’ de
gerceklestirilmistir. Neticede radyo ve televizyonun sayisal yaym igin iilkelere ayrilan
frekanslar belirlenmis, sayisal yaymciligi temelleri atilmaya baglanmigtir. Analog yaymn
teknolojisi, izleyicilerin yiksek gorinti kalitesi, bilgiye zaman kaybetmeden ulagma ve
bunu kullanma istegini karsilayamamis dolayisiyla mevcut alanda yeni c¢aligmalarin

ortaya ¢ikmasini gerekli kilmigtir.
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Dijital yayimncilik alaninda Avrupa, Amerika ve Japonya’ da ayr1 ayr1 ¢aligmalar
yiirlitiilmistir. En kapsamli olani, Avrupa’daki DVB (Digital Video Broadcasting)
projesidir. Bu projeye yirmi kadar Avrupa iilkesi birleserek katki saglamistir. Ardindan
projeye farkli kitalardan {ilkeler dahil olmustur (Kahraman, 1998:103). ABD’de
gerceklesen caligsmalarda, elektronik sektoriinde yasanan gelismeler ve gelismelerin
hiikiimet tarafindan desteklenmesi etkili olmustur. Elektronik sektorii yiiksek tanimli
televizyon (HDTV) standartlari tizerinde ilerleme kaydetmistir. Bu ¢alismalarin standart
olusturmaya yonelik olmasi, konuyu tartigilir kilmaktadir. Avrupa’da yasanan gelismeler,
Amerika’da dijital yayincilik ¢alismalarinin seyrini degistirmesine sebep olmaktadir.
Dijital yayincilik alanindaki gelisimin yalnizca teknik standartlar baglaminda degildir.
“Etkilesimli Televizyon (Interactive TV”), “Geligsmis Televizyon (Advanced TV)” gibi
teknolojiler ile ilintilidir (Stmer, 2002:34). Diger bir yonden Amerika’da dijital yayin
alaninda ilk yasal diizenleme 1996 yilinda Federal Iletisim Komisyonunun (FCC)
olusturdugu, yaymecilik yasasidir. Bu komisyon, radyo televizyon yaymciligina iliskin
etik ilkeleri belirlemede 6nemli rol oynamaktadir (Cinarli, 2011:87). Komisyonun
yasasina gore, lilkede dijital yaymciliga gecis siliresinin 2006 yilinda tamamlanmasina
karar verilmis ve bu siireye kadar tiim yaymcilardan teknik diizeyde gelisimler talep
edilmistir (Stiimer, 2002:35). Dijital yaymnciliga yonelik talebin olusabilmesi igin,
izleyicilerin yeni teknolojilerden beklentilerinin karsilanabilir olmasi gerekmektedir.
Yaymcilar dijital yayimnlara gdsterilen ilginin, izleyici oranlarinda 6nemli bir artisa sebep
olmast durumunda, yiiksek tanimli dijital program iiretmek icin ekstra maliyet
harcamaktadir. Bu siire¢ teknolojinin gelismesi ve izleyicinin taleplerinin dogru
anlagilmasi ile ilintilidir.

Avrupa’da dijital televizyon yayinciligi, ilk tcretli televizyonun (Pay- TV)
Fransa’da kurulmasiyla baglamistir. Avrupa Birligi’ne iiye iilkelere sunulmaya baglanan
dijital hizmet ve dijital elestirilen kablo sebekeleri bu siirece temel olusturmustur. Dijital
televizyonlarin prevalansini yiikselten bu durumun esas nedeni, 1990’larin ortalarinda
baglayarak uydu iizerinden aktarima evirilen ticretli kanallarin ortaya ¢ikmasidir (Sogiit,
2019:9).

Amerika ile kiyaslandiginda dijital yaymcilik siirecinin Avrupa’da daha hizli
ilerledigi goriilmektedir. Ancak siirekli esnasinda kablo yaymeciligma iliskin
diizenlemelerin bolgesel olusunun, yayincilar ile kablo operatdrleri arasinda sorun tegkil
etmesi gibi bir¢ok sikint1 yasamistir. Bu nedenle dijital kablo yaymnciligi, uydudan yayin
yapan platformlardan geride kalmistir (Stimer, 2002:45). Alana yatirim yapmak isteyen
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girisimciler geri c¢ekilmis, teknoloji gelisiminin ardindan yeni acilimlar 6zelinde
sekillenmistir.

Internet teknolojisinin tiiketiciye sunmus oldugu hizmet ve avantajlar,
tuketicinin ilgisini cekmektedir. Bu nedenle internet teknolojisi sayesinde enformasyon
akis1 giderek hiz kazanmaktadir. 1960°l1 yillarda askeri amag ¢ergevesinde dogan ve
ARPANET (Advanced Research Projects Agency Network) adiyla anilan internet
hizmeti baslamistir (Yilmaz, 2008:394). 10 yilda hayli gelisim gdsteren internet
teknolojisi 1970’lerde kapsama alanmi genisleterek hizmet vermeyi siirdiirmiis,
iiniversite biinyelerinde de yer almaya baslamistir. 1990’larda diinya genelinde hizmet
vermekte olan internet teknolojisi Tiirkiye’ye ODTU- TUBITAK is birligiyle giris
yapabilmis, yeni iletisim ortamlarinin olusumunu saglayan temel unsur niteligi
kazanmistir. Tiirkiye’de, dijital yayincilik bu yeni iletisim ortamlarinin temelinde ortaya
cikmistir. 1999 yilinda Tiirkiye’de baslayan dijital yaymecilik tartigmalari, Dogan Holding
ve Cukurova grubuna ait DigiTurk platformu ve ardindan Avrupa ve Amerikan Holding
kurulusu Cinedigital’in kurulusuyla izlenmistir (Siimer, 2002:71). Tiirkiye’de 2000
yilmm ilk yarisinda yayma baslayan dijital platformlarin, diizenleyici kurulus-yayinci
platform arasindaki iliski diizenlemesinde belirsizlikler yasamstir.

Tirkiye’de diizenleyici kuruluslar ve hiikiimet arasinda dijital yayincilik
konusunun diizenlenmesi ilk kez 1998 yilinda giindeme gelmistir. RTUK dijital
yayincilik ile ilgili planmi 1998 yilinda ortaya ¢ikararak Basbakanliga bildirmis ardindan
yaymlanan bir genelgeyle, RTUK esgiidiimiinde kamu kuruluslarmm katilimiyla
yonetilmesi istenmistir. 1999’da RTUK ¢alismalarmin sonucunu, Ulastirma Bakanlig
Haberlesme Yiiksek Kurulu’na géndermis ve konunun goriisiilmesini talep etmistir. Milli
Giivenlik Kurulu'nun (MGK) dijital yaynciligin kural ve ilkelerinin belirlenmesi i¢in
hiikiimete tavsiyede bulunmasi iizerine Haberlesme Yiiksek Kurulu, 2000 yilinda dijital
yayin konusunun goriisiilmesi i¢in olaganiistii toplant1 gergeklestirmis; RTUK *te bulunan
esgiidiim yetkisinin Telekomiinikasyon Kurumu’na devredilmesine karar verilmistir
(Stimer, 2002:72). Tirkiye’de dijital platformlarin yayma baslamasindaki gecikmenin
sebebi, li¢ defa girisimde bulunulmasina karsin, gerceklestirilmeyen analog frekans
tahsisleridir. Diizenleme tasarilarina odaklanan bu ortamda, frekans tahsislerinin
gerceklesmemesi dijital yayinciligin uydu iizerinden yayina baslanmasini engellemistir.
Uydu iizerinden gerceklestirilen yaymlar icin ilk yasal zemin, RTUK tarafindan
hazirlanan “Uydu Yaymi Lisans ve Yonetmeligi”dir (UYLS, 2001). Sure¢ sonucunda
dijital yayincilik alanindaki faaliyetler Tiirkiye’de yasal bir nitelik kazanmistir. Sayisal
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yaymn teknolojisinin yaymciliga getirdigi kalitenin yani sira ekonomik kolayliklar

saglamasi, RTUK tarafindan Tiirkiye’de faaliyete gececek, sayisal yayma ydnelik

Tiirkiye Radyo ve Televizyon Sayisal Plan’nin hazirlanmasini gerektirmistir. Ilk ulusal

test yaymlar1 Ankara, Istanbul ve Izmir illerinde 2006’da yapilmis, ardindan 6zel

kanallarinda katilimiyla diizenli yayinlara gecis baslamistir. 2014 yilinda, ulusal yayin

yapan analog yayinlara son verme karar1 alinmigtir (Catak, 2015:13).

Tiirkiye’de sayisal yayincilik konusunda tercih DVB sistemidir. DVB sistemi,
Avrupa kitasinda da yaygin kullanim alanma sahiptir.

e DVB-S: 1999 yilindan giinlimiize dek TRT’nin Tirkiye, Amerika, Avrupa,
Avustralya’ya yonelik olusturulan uydu yaymlarinin formatidir. Ozel kanallarin
ardindan gecilen yayin formati, O6zellikle 1990’larda Avrupa ve Amerika’nin
uydusunda kullanilmistir (Akaydin, 2014:21).

e DVB-C: Tiirkiye ve Avrupa’da kablo-TV sebekesi kullanilarak TV yayinlari sayisal
bicimde yaymlanmaktadir.

e DVB-T: Avrupa ve Tiirkiye’de karasal verici ile sayisal yayin sistemi kullanmak
iizere tercih edilen formatin denemeleri DVB-T ile baglamistir. Tiirkiye’de sayisal
yayincilik ile uydu platformunda internet {izerinden yayinlar yapilmaya baslanmistir.
IPTV, Web TV, Pay TV, Video On Demand gibi kavramlar sayisal yaymecilik ile
yasama dahil olmustur. Bu sistemle giiniimiizde televizyonun islevinin yani sira farkli
mecralardan da televizyon programlarmi izlemek olagan kilimmistir. Televizyon
kuruluslart Web 1.0 ve 2.0 doneminde sadece kurumsal web siteleri ile internette
varlik gostermeyi amaglamig; Web 3.0 doneminden itibaren geleneksel televizyon
iceriginin yeni medya ortaminda yayinlanmasima odaklanmustir.

Yeni iletisim teknolojileri sonucu olusan yeni medya bilgisayarlarin islem glicu
olmadan olusturulamayacak veya kullanilamayacak ortamlardir. Genelde sayisal
olmakta, hedef kitle ve kullaniciyla etkilesim imkani sunmaktadir (Liu ve Shrum,
2002:54). Bu nedenle gosterim, kayit, dagitim, manipiilasyon ve iiretim alanlarinin en
azindan birinde etken olan medyay1 ifade etmektedir (Manovich, 2001:55). Gelisen
bilgisayar teknolojisiyle geleneksel platformlarin sayisal ve ¢ok yonlii platformlara
doniistiigii, etkilesimli medya alternatifleri anlamini1 tagimaktadir (Sayilgan ve Baytar,
2010:63). Televizyon yaymciligmin etkilesimsel kapasitesindeki artig, izleyiciye
denetimli iletim siireci olanag1 gibi avantajlar sunan nanoteknoloji, fiberoptik ve uydu
teknolojileri yeni medyanin siirdiiriilebilir gelisme gosteren gerceklik niteligi

kazanmasina neden olmustur. Bu kapsamda en yaygin yeni medya/iletisim teknolojisi
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internettir. Nitekim televizyonun tek yonlii sunum niteligini degistirerek cift yonlii

iletisimi miimkiin kilmistir (Turan ve Esenoglu, 2009).

3.4. Internet Uzerinden Televizyon Yaymcihg

1980’lerin sonunda yolun kazanan ve telefon hatlar1 ile etkilesime giren
bilgisayarlarin aktif bigimde kullanilmasmni saglayan internet, dileyen herkesin
hazirladiklar1 web sayfalar1 vasitasiyla “dijital yaymci” olmasma imkan tanmmuistir.
Heyecan yaratan bu sireg, internetin smirsiz ve etkilesimli igerik, demokrasi, ticaret
alaninda firsat esitligi, sinirsiz bilgi, alternatif dagitim kanallar1 vaatleriyle televizyon
izleyicisinin koltugundan kaldirilmasma neden olmustur (Akyol, 2012: 47). ABD,
Ingiltere, Japonya, Italya gibi iilkelerin hizla gelisen sayisal yaymciliklar1 internet
uzerinden televizyon yaymciligi kapsaminda genis bir kitleye ulasmustir. Ik kez internet
baglantisindan yararlanarak 1995°te Microsoft girisimiyle izlenen televizyon yaymi MSN
TV adim kullanmistir. Yoksul iilkelerde internetin yaygimlastirilmasini hedefleyen
NetAid kampanyasi, 1999 da baslatilmistir. “Netaid.org” linkinden izlenen yardim
konseri, 2.4 milyon internet kullanicisina ulasmistir. Ancak altyap: kapasitesindeki
yetersizlik ve diisiik baglant1 hiz1 bilgisayar ekranindaki pul boyutlu géruntunin saatlerce
yiiklenebilmesine neden olmustur (Radikal, 2006). Internet icin atfedilen misyon ve
vizyonun uygulanabilmesine yOnelik veri tasiyici kapasitelerindeki artis Telekom
sirketlerince gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen altyapi yatirimlar: yliksek maliyetli
olan “genigsbant (broadband)” doénemini baslatmistir. Hayalleri gergege doniistiiren
smirsizlik zirvesi ve en genis bilgi otoyolu saglanmus, yiiksek ¢oziiniirliiklii gorsel
temanin ve yazi-resim-animasyon formlarmin iletisim ve igerik baglaminda tstiinligii
kazanilmistir (Cosar, 2008). Karasal telsiz ve uydu sistemlerinin giiniimiizde dek gelisen
kullanimi televizyoncularm kitle erisim c¢abalarmin internet iizerinden gerceklesmesini
saglamistir. Boylece canli yaymnlari dahi durdurma-strdiirme, geri alma-tekrar izleme,
yayma yonelik zenginlestirilmis ek icerik elde etme, dilenen anda dilenen yayini izleme
(video on demand/VoD) avantajlar1 elde edilmistir. Ozellikle gelecek donemlerin yayin
teknolojisi olarak goriilen “VoD” ile podcast sistemine benzer bigimde film satn alma,
listelenen gecerekten dilenen programi se¢cme teknolojisine erismek ve sevilen
programlara abone olmayi, otomatik kaydetmeyi miimkiin kilmak amag¢lanmaktadir
(Erdogan ve Turgut, 2009:9).

Bu noktada bazi 6nemli yaym kuruluslarindan bu bahsetmekte fayda
gorilmektedir (Akyol, 2012:42-43).
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e BBC: internet izleyici sayis1 daima artan kurulusun ve web sitesinde haber
basliklarma yer verilmekte, birkag haftalk veya gunlik haberler
seyredilebilmektedir. Baz1 haberlerin sunumunda iicretlidir (Ugur, 2004: 39).

e CNN Pipeline: Televizyon kanalindan bagimsiz internet yaymni gergeklestiren CNN,
reklam1 almamakta, 24 saat yayin yapmakta, kendine ait sunucular1 ve kontrol odasi
bulunmaktadir. Haberler, 4 farkli canli yayinda izlenebilmekte, kullanici kararini
kendi vermekte, tek tik ile degisim gergeklestirebilmektedir. 25 iilkeye hizmet veren
servis Ucretli olup, Tiirkiye’de yaym yapmamaktadir.

e ABC: Desperate Housewife, gibi dizilerin genis bant internet yaymiyla sunulmasi ve
popiiler hale gelmesi Universel Picture tarafindan sponsorluk teklifi almaya vesile
yaratmistir. Ayrica web portali “Yahoo” ABC News ve CNN haberleriyle tematik
televizyon firsat1 sunmaktadir 8.

e Fastweb: Fransa ve Italya’nin hiz kazanan ¢alismalar1 neticesinde italya 6 kentte 3
milyon kullanic1 kapasitesi bulunan bir internet alt yapisim1 hazirlamis, Fransa
Telecom araciligiyla ADSL iizerinden, 70’1 askin televizyon kanali yaymlamaya
baslamistir. Bu durum benzer hizmeti veren telekomiinikasyon isletmelerin sayisini
arttrmaktadir.

PC-internet  konsorsiyumu  gelismelerine adaptif caligmalar internet
teknolojisinde de yasanmistir. Boylece televizyon avantajlarini internet teknolojileriyle
sunan interaktive TV (Web TV; Internet TV; ITV) teknolojisi gelistirilmistir. Eklenen bu
web diizenegi, mini bilgisayar 6zellikli olup web erisimi yazilimla saglanmaktadir. El
kontrol cihazi, modem, ¢ok sayida kayitli web adresi/sayfasi dogrudan televizyon
ekranma yonlendirilmekte, disk Unitesi ve klavye sisteme dahil edilebilmektedir. Bdylece
interaktivite kazanan televizyon PC fonksiyonelligini yakalamakta, ciddi 6nem arz eden
iletisim opsiyonu niteligi kazanmaktadir (van Dijk ve de Vos, 2001: 444). Nitekim
ginimizde mekan ve zaman sikintisi yasamaksizin, internet baglantis1 bulunan herhangi
bir elektronik cihazdan televizyon yayimi izleyebilmek miimkiindiir. Dolayistyla kullanim
alanim1 yaygmlastiran televizyon ev merkezli olmaktan ¢ikarak yasamin odagma
yerlesmektedir. Bu  durum  geleneksel televizyon izleme aliskanliklarim

farklilagtirmaktadir.

3.5. Geleneksel Televizyon Yayincilik Teknolojileri
Yayin teknolojileri cergevesinde karmasik bir yapr sergileyen televizyon

yayinlarinda ses ve gorintli, televizyon linki adli giiclii ve kiiglk vericilerle
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aktarilmaktadir. Veriler istasyona gonderilmekte ve izleyici alicisina elektromanyetik
dalga seklinde iletilmektedir. Verici be dig kismina baglanan anten, elektromanyetik
dalgalarin atmosferde yayilimini saglamakta, hanelerde bulunan televizyon alicilar1 Bir
elektromanyetik dalgalar1 goriintii ve sese yeniden doniistiirmektedir. Her dalga bir saniye
icerisinde belirli bir titresim devrine sahip olup frekans olarak adlandirilan bu hiz ile
hizmet gerceklestirmektedir. Yiiksek frekansli bantlarin genellikle televizyon yaynlarini
ayrilmas1 radyo ve televizyon yaymciliginin izleyiciye aktariminda ¢ ortam
kullanilmasini saglamaktadir: kablo, uydu, internet. Ozetle aktarilan siire¢ ilk andan
giiniimiize dek siirdiiriilen “karasal yayincilik (Terrestrial)” kavramini ifade etmektedir.
Ancak bu kavram giiniimiizde internet, uydu ve kablo teknolojilerinin katkilariyla ¢esitli
bigimlerde strdurtlmektedir (Ergin, 2006: 90).

Analog Yayin Teknolojisi: 20. yiizy1l sonuna dek analog tekniginden yararlanan
televizyon yaymciliginda goriintii ve ses bilgisi voltaj (gerilim) vasitasiyla
gergeklestirilmistir. Yayin sinyalleri siirekli ve dinamik dalgalar seklindedir (Kirik, 2010:
30). Voltaj diisiikliigli yasandig1 takdirde sinyaller ve goriintii bozulmakta, yayn
kopmaktadir (Sarpel,1996: 5). Bunun nedeni goriintii oynatan cihaz ¢iktis1 olarak iiretilen
yayin sinyalleridir. Nitekim goriintiiye doniisiim televizyon tiipiinde yer alan elektron
tabancasi1 vasitasiyla bir saniyede 25 kez tekrarlanan islem sonucunda ger¢eklesmektedir
(Taskm, 2013).

Kablolu TV (CATV): Community Aerial Television). ilk kez Bell Telephone
tarafindan Diinya Fuar1 1963°te gosterilmistir. Bir bakima goriintiilii telefon prototipidir.
Izleyiciye etkilesimli ve ¢ift yonlii haberlesme iletimi saglayan sistem olup bandm bir
araligindan abone geri bildirimi alinmaktadir. Dagitim fikri, Pennsylvania’da kaliteli
televizyon yaymnina ulasamayan bir mithendisin Hertz dalgalarin1 kablodan yararlanarak
televizyon alicisina sevk etmeyi disiiriilmesiyle olugsmustur. Dolayisiyla yiiksek
binalarda, daglik ortamlarda veya vericiye uzak lokasyonlarda iyi izlemeyen televizyon
yayini nedeniyle icat edildigi soylenebilmektedir (Erkebay, 1988:60). Kablolu televizyon
iic basamakta gerceklesmektedir. Problemli yorede televizyon yayinlarini alarak kablolar
vasitasiyla evlere iletmekte, genel (ulusal TV ag1) TV programina radyolink araciligiyla
eklenen yoresel programlarda kullanilmakta, ¢ift yana kablo ile saglanan ¢ift yonlii
haberlesme vasitasiyla hanedeki alici-istasyon arasi haberlesme saglamaktadir (Tamer,
1983:33). Ayrica ulus igerisinde veya disarisinda oldukg¢a fazla kanal, 6zgiin program
(kamusal duyuru, egitim, borsa takip, haber, meteoroloji kanallar1 vb.) hazirlama olanag1

sunmaktadir. Programa katilarak goriis bildirebilen abonenin iirlin/hizmet satin
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alabilmesi, video oyunu oynayabilmesi, egitim servislerine katilabilmesi, yabanc1 dilini
gelistirebilmesi,  uluslararas1  bilgi  edinebilmesi, bankacilik  hizmetlerinden
yararlanabilmesi miimkiin kilnmaktadir. Izleme saglamaktan ¢ok daha fazla fonksiyona
sahip olan kablolu TV nin izleyici kitlesi diistiktiir (Yakin, 2006:15).

Uydu Yaywnlari: Goriintiyii uzaklara iiretebilme teknigidir. Haberlesme
teknolojisinde doniisiim yaratan uzaklik kavrami yapay uydu ile ilk kez Clark tarafindan
1945°te yayimlanan bir makalede iliskilendirilmistir. Bilim kurgu olarak degerlendirilen
fikir, ciddiye almmamuistir. 1948°de transistorler iiretilmis ve bilgisayar yonetiminde
cesitli aygitlardan yararlanilmaya baslanmistir. Ardindan ciddiye alinarak gelistirilen
fikir neticesinde Sovyetler Birligi tarafindan uzaya ilk uydu gonderilmistir. Ilk biiyiik
deneme 12 Agustos 1958’de uzaya firlatilan Echo 1’dir. 1962°de Telstarl uydusu ile
basar1 saglanmis, ilk TV yayin1 Mondevizyon Fransa’dan ABD’ye aktarilmistir. ABD’de
kitalar arasi haberlesme sisteminin kurulmasi 1965°te gerceklesmis ve sisteme Intelsat
(International Satellite System) ad1 verilmistir (Akyol, 2012:23-34).

Gelistirilen iletisim teknolojileri arasinda en 6nem arz edenlerden biri olup sinir
tanimayan televizyon yaymi aktarmmi ile kiiresellesmede ivme yaratmistir. Erisilen
izleyici kitlesi hayli genis oldugundan biiyiik program (dogrudan satis kanali, teletekst
hizmetleri, uluslararas1 konferans yaymi vb.). Altyapida kazi gibi zorluklardan
armdirildigi i¢in isletme kolayligi sunmaktadir. Ancak kilometre maliyeti zemin yayin
istasyonlarma oranla diisiik olmasina ragmen uydu teknolojisi maliyeti olduk¢a pahalidir.
Kiiresellesme nedeniyle tiim zamanlardan daha ¢ok O6nem kazanan iletisim, ilkeleri
maliyetine ragmen uydu teknolojisine yatirima zorlamistir (Erkebay, 1988:29). Bu durum
DBS (Dogrudan Uydu Yayini/ Direct Broadcasting System)’nin kiiresel yayginlik
kazanmasma vesile olmustur. Sistemde izleyici ve uydu arasinda aktarict verici
bulunmamakta, miisterek veya bireysel antenler vasitasiyla herhangi bir kisitlama
olmaksizin televizyon yayimlart dogrudan izlenebilir kilinmaktadir. Tirkiye uydu
teknolojisi ile gerceklesen yaymlarin pratik faydalarmi ge¢ idrak etmesine ragmen
gerceklestirdigi ilk denemede roketin infilak1 ile karsilagmustir. Ardindan TURKSAT 1-
B uydusu Turk- Fransiz is birligiyle 56° dogu boylamindaki yoriingeye 1994’te
oturtulmustur. Smifi orta giiclii iletisim uydusu olan uyduyla kiiciik antenle izlenebilir

televizyon kanali imkan1 yaratilmistir (Gokge, 1997:57).
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3.6. Sayisal (Dijital) Yaymcilik Teknolojileri
ABD, Almanya ve Ingiltere 6ncelikli olmak iizere gerceklestirilen arastirmalar
neticesinde ¢cagin yeni yayin sistemi olarak kullanilmaya baslanmustir. {1k resmi arastirma
20 iilke katilimi ile Bonn’da baslatilmistir. DVB (Sayisal Televizyon Yaymciligy/Digital
Video Broadcasting) projesi ismiyle 1993’te baslayan arastirmaya 35 {ilkenin ve 270’1
asan bireyin (iiretici, network operatorii, yazilimci, yayimcei) katilimi s6z konusudur. Veri
servisleri kiiresel ¢apta standarda kavusturulmustur 56. Sistemde bilgi siirekli deger alan
gerilim veya akim var yerine kodlanan sayilarla islenmekte ve iletilmektedir 57. sayisal
teknoloji yardimiyla gerceklesen yeni yontem, Vericiler (Karasal yaymcilik DVB-T)
oncelikli olmak (zere internet (IPTV), kablo (DVB-C) ve uydu (DVB-S) gibi farkh
ortamlar1 kullanmaktadir. Ayrica tek noktadan ¢ok noktaya dagitim sistemi (LMDS), ¢cok
kanalli video dagitim sistemi (MVDS) ve cok kanalli ¢ok noktaya dagitim sistemi
(MMDS) servislerinde de yararlanilmaktadir (DVB, 2022).
Sayisal yaymncilik teknolojilerinin analog yaymecilik karsisinda sundugu avantajlar
(Morgil, 2006);
e Ustiin gorunth kalitesi
e Karisma ve giiriiltiiden daha az etkilenme, de§ismeyen sinyal kalitesi ve glivenli yayin
sistemi
e Daha diisiik gii¢lii verici ile saglanan enerji tasarrufu
e Programdan Bagimsiz veya programla saglanan veri iletimi
e Etkilesimli (interaktif) TV yaymcilig1 imkani
e Ulusal diizeyde tek frekans agi-SFN (Single Frequency Network) kurulumu ile etkin
bi¢imde kullanilan frekans spektrumu
e Mobil, portatif veya sabit alicilarla enterferansiz ve kesintisiz yayin
e Radyo alic1 ekraninda; doviz bilgileri, borsa bilgileri, turizm bilgileri, yol ve hava
durumu, trafik anonslari, acil giivenlik (sel, yangin, deprem vb.) bilgileri, gelecek
program (icerik, isim, sure, istasyon) bilgilerini gérunttleme
Sayisal yaymcilik teknolojilerinin yaymciya kazandirdiklar1 (Akyol, 2012:31-33);
e Artan bant genisligi ile 4-8 kat azalan uydu kiralama maliyeti
e Aynm kablo veya uyduya daha yiiksek kalite ile sigdirilan ¢ok daha fazla kanal,
dolayisiyla artirilan alternatif program

e Daha uzak mesafeye daha ekonomik ulagim
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¢ Yapim merkezlerinde yayindan kameraya dek diisiiriilen isletme maliyetleri, artirilan
program sayilar1 ve ek kanal agma olanagi

e Sayisal baglantisi olan TV dagitim merkezleri fiberoptik kablo ile baglandiginda
farkli program paketlerinin yaymlanmasi imkani, izleyicinin program akisi
diizenlenebilmesi ve diledigi an diledigini izleyebilmesi

e Yaymn kanallarma eklenen 6zel kullanic1 verileri, aligveris verileri etkilesim
vasitasiyla yaratilan aligveris ortamlari

e Izlenen kanal ve izleyici sayisinin aninda tespiti (sayisal teknolojide uydu veya kablo
iizerinden gerceklesen yaymda)

e Normal yayin esnasinda istege bagli bicimde alict kutuya yiiklenen, spor
miisabakalari, borsa programlari, glinliik gazeteler vb. yayinlara aninda erigim

e Normal yaym akisi esnasinda akis1 bozmak haksizin internet erisimi vasitasiyla
goriintli arasinda kullaniciya iletilen yogun bilgiler (e-posta, TV kanalindan veri
aktarimi, telefonla erisim)

e Normal yaym akisi bozulmaksizin ¢ocuklar i¢in egitici program ve video oyunlarin
oyun kutusuna yiiklenebilmesi ve oynanmasi

e Isitme engelliler i¢in gdriintii iizerine bindirilen farkli yaz1 stillerinin yalnizca alici
kutusuna ek kart ile miimkiin kilinmasi, gérme engelliler i¢in normal yayin seslerinin
disinda aksiyona aktaran ikinci ses kanali bulunmasi

e Tek yonlii iletisim eylemi niteliginden c¢ikarilan televizyon izlemenin izleyiciyle

isitsel ve gorsel etkilesim yaratmasi, aktif iletisim aracina doniismesi

Tiirkiye’de TV yaymciligi, karasal frekanslar ve kablo kullanilarak saglanan
televizyon yayinlar1 alicilara analog olarak iletilmektedir. Sayisal yayincilik ise uydu
yayinciligi vasitasiyla gerceklestirilmektedir. Teknolojiyle birkac dakika suren gorint
aktarimi 24 saat sayisal yaymciliga donistliriilmiistiir Uydudan internet yaymnciligi ve
sayisal yayinciligin uygulanabildigi uydu ii¢iincii uydu olup 2001 yilinda 50 derece dogu
boylamina atilan EURASIASAT 1-A’nin, 2014 yilinda 42 derece doguya kaydirilmasi ve
isminin TURKSAT 2-A olarak degistirilmesiyle elde edilmistir. Bdylece karasal
yaymlar1 izlemeniz miimkiin olmadig1 bdlgelerde canak anten kullanmaksizn TV
yaymnlar1 izlenebilir hale getirilmektedir. Ayrica TURKSAT 2-A, Hindistan, Glney
Afrika, Rusya, Orta Dogu, Kuzey Afrika bolgeleri ile Avrupa’nin tiimiine yaymn
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gerceklestirmektedir. Dolayisiyla yaymncilik sistemi seffaflik ve diirtistliik kazanmaktadir
(Aziz, 2013).

3.7. Internet Uzerinden Televizyon Yaymcihk Teknolojileri
ABD, Almanya ve Ingiltere 6ncelikli olmak iizere gergeklestirilen arastirmalar
neticesinde ¢agin yeni yayn sistemi olarak kullanilmaya baslanmistir. ilk resmi arastirma
20 iilke katilim1 ile Bonn’da baslatilmistir. DVB (Sayisal Televizyon Yaymciligy/ Digital
Video Broadcasting) projesi ismiyle 1993’te baslayan arastirmaya 35 iilkenin ve 270’1
asan bireyin (liretici, network operatorii, yazilimci, yayinci) katilimi s6z konusudur. Veri
servisleri kiiresel ¢apta standarda kavusturulmustur 56. Sistemde bilgi stirekli deger alan
gerilim veya akim var yerine kodlanan sayilarla islenmekte ve iletilmektedir 57. sayisal
teknoloji yardimiyla gerceklesen yeni yontem, Vericiler (Karasal yaymcilik DVB-T)
oncelikli olmak (zere internet (IPTV), kablo (DVB-C) ve uydu (DVB-S) gibi farkl
ortamlar1 kullanmaktadir. Ayrica tek noktadan ¢ok noktaya dagitim sistemi (LMDS), ¢ok
kanalli video dagitim sistemi (MVDS) ve cok kanalli ¢ok noktaya dagitim sistemi
(MMDS) servislerinde de yararlanilmaktadir (DVB, 2022).
Sayisal yayncilik teknolojilerinin analog yayincilik karsisinda sundugu avantajlar
(Morgil, 2006);
e Ustiin gorunth kalitesi
e Karisma ve giiriiltiiden daha az etkilenme, de§ismeyen sinyal kalitesi ve glivenli yayin
sistemi
e Daha diisiik gii¢lii verici ile saglanan enerji tasarrufu
e Programdan Bagimsiz veya programla saglanan veri iletimi
e Etkilesimli (interaktif) TV yayincilig1 imkani
e Ulusal diizeyde tek frekans agi-SFN (Single Frequency Network) kurulumu ile etkin
bicimde kullanilan frekans spektrumu
e Mobil, portatif veya sabit alicilarla enterferansiz ve kesintisiz yayin
e Radyo alict ekraninda; doviz bilgileri, borsa bilgileri, turizm bilgileri, yol ve hava
durumu, trafik anonslari, acil giivenlik (sel, yangin, deprem vb.) bilgileri, gelecek
program (icerik, isim, sure, istasyon) bilgilerini géruntiileme
Sayisal yaymcilik teknolojilerinin yayinciya kazandirdiklart (Akyol, 2012: 31-
33);

e Artan bant genisligi ile 4-8 kat azalan uydu kiralama maliyeti
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e Ayni kablo veya uyduya daha yiiksek kalite ile sigdirilan ¢ok daha fazla kanal,
dolayisiyla artirilan alternatif program

e Daha uzak mesafeye daha ekonomik ulagim

¢ Yapim merkezlerinde yaymdan kameraya dek diisiiriilen isletme maliyetleri, artirilan
program sayilari ve ek kanal agma olanagi

e Sayisal baglantisi olan TV dagitim merkezleri fiberoptik kablo ile baglandiginda
farkli program paketlerinin yaymlanmasit imkani, izleyicinin program akisi
diizenlenebilmesi ve diledigi an diledigini izleyebilmesi

e Yaymin kanallarmma eklenen o6zel kullanici verileri, aligveris verileri etkilesim
vasitasiyla yaratilan aligveris ortamlar1

e Izlenen kanal ve izleyici sayisinin aninda tespiti (sayisal teknolojide uydu veya kablo
iizerinden gerceklesen yaymda)

e Normal yayin esnasinda istege bagli bicimde alict kutuya yiiklenen, spor
miisabakalari, borsa programlari, giinliikk gazeteler vb. yayinlara aninda erigim

e Normal yaym akisi esnasinda akis1 bozmak haksizin internet erisimi vasitasiyla
goriintli arasinda kullaniciya iletilen yogun bilgiler (e-posta, TV kanalindan veri
aktarimi, telefonla erigim)

e Normal yaym akis1 bozulmaksizin ¢ocuklar i¢in egitici program ve video oyunlarin
oyun kutusuna yiiklenebilmesi ve oynanmasi

e Isitme engelliler icin goriintii iizerine bindirilen farkli yaz1 stillerinin yalnizca alici
kutusuna ek kart ile miimkiin kilinmasi, gérme engelliler i¢in normal yayin seslerinin
disinda aksiyona aktaran ikinci ses kanali bulunmasi

e Tek yonlii iletisim eylemi niteliginden c¢ikarilan televizyon izlemenin izleyiciyle
isitsel ve gorsel etkilesim yaratmasi, aktif iletisim aracina doniismesi

Tiirkiye’de TV yaymciligi, karasal frekanslar ve kablo kullanilarak saglanan

televizyon yayinlar: alicilara analog olarak iletilmektedir. Sayisal yayincilik ise uydu

yaymcilig1 vasitasiyla gerceklestirilmektedir. Teknolojiyle birkac¢ dakika stiren goruntd

aktarimi 24 saat sayisal yaymnciliga doniistiiriilmiistiir Uydudan internet yaymciligi ve

sayisal yayinciligin uygulanabildigi uydu tiglincti uydu olup 2001 yilinda 50 derece dogu

boylamina atilan EURASIASAT 1-A’nin, 2014 yilinda 42 derece doguya kaydirilmasi ve

isminin TURKSAT 2-A olarak degistirilmesiyle elde edilmistir. Boylece karasal

yaymlar1 izlemeniz miimkiin olmadig1 bdlgelerde canak anten kullanmaksizn TV

yaymnlar1 izlenebilir hale getirilmektedir. Ayrica TURKSAT 2-A, Hindistan, Glney
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Afrika, Rusya, Orta Dogu, Kuzey Afrika bdlgeleri ile Avrupa’nin tliimiine yayin
gerceklestirmektedir. Dolayisiyla yaymncilik sistemi seffaflik ve diirtistliik kazanmaktadir
(Aziz, 2013).

3.7.1. Hibrit Genis Bant Yayin Televizyonu: HBB TV

Hybrid Broadcast Boadband Television (HBB TV), farkli ortamlarda
sunulamayacak istege bagl etkilesimli televizyon hizmetlerinin ve videolarin kalitesini
ylikseltmektedir. Merkezi Avrupa olan endiistri standardidir. 2009°da olusturulan bir
konsorsiyum vasitasiyla gelistirilmistir. Internet ve uydu yayinciligi birlesmektedir.
Dijital yaym alicisi (set-top box) seklinde uydu yayini alan televizyona takilan network
kablosunun modem ile sagladig: iletisim neticesinde kullanilmaktadir. Kaydedilen yayin
tekrarlarinin izlenmesi, g¢esitli filmlerin indirilerek seyredilmesi, hava durumu takibi,

haber okuma gibi etkilesimli islemleri kapsamaktadir (Akyol, 2012: 64).

3.7.2. Yiiksek Tamimh Televizyon: HDTV

Sayisal teknoloji Vvasitasiyla erisilen yiliksek kalite karsisinda televizyonun
goriintii kalitesini sinema diizeyine yaklastiran teknolojidir. Ik kez Japonya’da Sony ve
NHK Cabalar1 neticesinde 1968°de gelistirilmis, CCIR 1983 toplantisinda stiidyo tliretim
standartlar1 belirlenmistir. Dubrovnik’te gergeklesen 1986 yilin toplantisinda Avrupa
HD-MAC onerileri ile MUSE (Multiple SubNyqist Sampling Encoding) standardi
karsilagtirilmis, tiimiiyle sayisal teknolojiye gegme karari alinmistir. Giiniimiizde High
Definition Television, sayisal televizyon teknolojisi ile yayin sunmaktadir (Sankur,
1998:24). Kiiresel ¢apta HDTV standard1 10801 (interlaced) veya 1080p (progressive) ile
olusturulmustur (Kandemir, 2002: 648-652). Nihayetinde ev sinema sistemi kalitesinde
cok sayida kanal ¢cikmaya baglamistir. Normal TV ¢oziiniirliigii 400 bin, HD entegre TV
¢coziinlirligli 2 milyon pikseldir. Sahnedeymisgesine gergeklik hissi vermekte, Dolby
Digital adli ses kodlama sisteminden yararlanmaktadir (Hart, 2004: 6).

Avrupa'da ilk deneme yayinlari yapim ve liretimini gerceklestiren fuarlarda BBC
tarafindan gerceklestirilmistir. Ilk HDTV yaym ise 2004’te Alfacam (Euro1080) ile
gerceklesmis ardindan 2005 yilinda Sat 1 (MPEG-4 formatli) ve Pro 7 6zel kuruluglari
stirece dahil olmustur (Bentoit, 2008: 184).

Tiirkiye’de alic1 ve yayinct doniisiim maliyetleri nedeniyle sinirh sayida/birkag
kanalda mevcuttur. Surround (home theater) Ses sistemi, TFT sayisal ekran veya satir

say1s1 ¢Oziiniirliik 6zellikle plazma gereksinimi bulunmaktadir. Bu teknolojinin gelisimi
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ile kablolu televizyon sebekeleri, uydu sistemleri, videolar, kameralar entegrasyona
ihtiya¢ duyar hale gelmektedir. Gelismislik diizeyi yliksek iilkelerde tamamlanan bu
stirecin aksine Turkiye’de gelisim yavastir (Gokge, 1997: 60).

3.7.3. Ug Boyutlu Televizyon: 3D-TV

HDTV’yi bir adim ileri tagiyan teknoloji olup 3D-TV (3- dimentional television)
icin ¢esitli gereksinimleri mevcuttur. Derinlik duygusunu destekleyen biiyiik boyuta
sahip gorintl ve panoramik resimlerin etkilesimli izlencesi ImTV (Immersive TV) ile
saglanmaktadir. Boylece gorsel enformasyonun g¢ok yonlii kamera diizenlemesiyle
edinilmesi ve dijital video kanallarindan iletilmesi miimkiin olmaktadir. Interaktif sanal
bakis videosu (interactive virtual view video) adli gelismeye ihtiya¢c duymaktadir.
Boylece derinlik hissi uyandirarak hareket paralaksi olusturulmaktadir. Coklu ana hatta
yerlestirilen kameralar vasitasiyla goriintiilenen sahneler resim tabanl derinlik sunumu
iiretmektedir. izleyicilerin bas hareketleri sana kameranm oto kontroliinii saglamakta, iki
boyutlu televizyon ekraninda dogru perspektif degerler liretilmektedir. Goriintiiye stereo
goruntu etkisi eklenerek 3D-TV giincellemesi ger¢eklesmektedir (Fehn vd. 2002: 706-
707).

[Ik 3D-TV kanali SKY 3D, 2010°da Avrupa’da yayina girmis olup 3D goriintiiler
iki saatlik periyotlar halinde gosterilmistir. Ik canli yayn ise Chelsea-Manchester United
Premier Lig karsilasmasidir. Ik yaymlarda baslangic ve reklamlar Sky Sports kanali ile
benzer olup tek fark 3D gozliik ile izlenebilen geri sayimdir. 1922°de gergeklesen ilk 3D
film gosteriminden konuta girebilen teknolojide, 3D gozliige duyulan ihtiyacin ortadan

kaldirilmasima yonelik ¢alismalar yapilmaktadir (Akyol, 2012: 70-71).

3.7.4. Holografik Televizyon

Gorsel multimedyanin yakin tarihi, lic boyutlu goriintiileme, gorsellestirme ve
gosterimin hizli gelisimi ile verilmektedir. Bu, stereoskopik ve otostereoskopik
sistemleri, basa takilan ekranlari, entegre fotografcilig: ve dijital holografiyi icermektedir.
3D TV'de kullanilan mevcut 3D goriintiilerin neredeyse tamamui stereoskopik olmasina
ragmen izleyici, gozlere ulasan 2D 151k dagilimmin fiziksel bigimde kopyalanmasi
nedeniyle rahatsizlik duymaktadir. Potansiyel olarak daha rahat ve gerg¢ek¢i 3D yakalama
ve gorintiileme sunabilen teknoloji holografidir (Javidi, Okano ve Son 2009). Ug boyutlu

gorlintli tiretmenin farkli bir yoludur. Star Wars ve GORA gibi filmlerde atiflari
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mevcuttur. Es zamanli hareket olusturan lazer 1sinlarinin fotografi 3 boyutlu hale getirdigi
yontem, objenin lazerden yansimasidir (Akyol, 2012: 71).

Heniiz gelistirmeyen lazer teknolojisine ragmen 1948’de fizik¢i Gabor tarafindan
yayimmlanan makalede holografi esaslarina yer verilmis, 1963’te icat ettigi hologrami
“Gelecegi Yaratalim” adli kitabinda duyurmus, teknigi Holografi olarak isimlendirmistir
(Yakar, 2021). Ancak analoga kars1 dijital veri yakalama ve hologram iletim sistemlerinin
smirli bant genisligi nedeniyle televizyonda optik holografinin ger¢cek uygulamasi
gerceklestirilememistir. 1971°de Nobel fizik odiiliine layik goriilen bu bulus icin
arastirma ¢alismalart yiiksek ¢Oziiniirlikli CCD kameralar, hizli goriintii isleme
bilgisayarlar1 ve uzamsal 151k modiilatorlerinin kullanima sunuldugu 1990 yi10lina kadar
stirmiistiir. Mark-I adli ilk elektro-holografik video, 1989'da MIT Media Lab'da
gelistirilmistir (Aziz, 2013).

Televizyon ekranlarinda ilk uygulama ABD 2008 yil1 genel secimlerinde, CNN
vasitasiyla gerceklestirilmistir. Se¢imler izlenirken, 3D insan hologrami kullanilarak
muhabirle canli yayinda iletisim kurulmustur. New York’ta bulunan stiidyoya taginan
Chicago’daki muhabir Jessica Yellin, secimleri kazanan Obama'nin ardindan en fazla
konusulan konu olmustur. Sonuglarin aciklanmasindan 6nce gergeklesen baglanti ile
Yellin, tarihte ilk kez 3D canli baglant1 gergeklestiren gazeteci olarak teknik hakkinda
izleyiciyi bilgilendirmistir. Teknik ekip tarafindan yiiksek ¢oziiniirliiklii 35 kameranin
daire bi¢ciminde dizildigini, daire ortasinda kendisinin bulundugunu anlatmistir. Teknigin
ekonomik maliyetlerde kullanilmasi i¢in ¢aligmalar mevcuttur. 3D gozlik olmaksizin
goriintiileme yetenegi icin biiylik diiz-panel TV gelistirme c¢abalar1 gosterilmektedir

(Lundstrom, 2006: 282).

3.7.5. Mobil TV

Mobil cihazda veya mobil cihaz i¢in TV olarak tanimlanan teknoloji, ¢ift yonlii
multimedya hizmeti verebilen isitsel gorsel sistemdir. Geleneksel televizyon yaymlarmin
mobil/cep telefonu araciligiyla yaymlanmasi durumudur (Englund, 2007:12,35). Cesitli
iletim aglarinin mobil alig ile yeniden iletimi, tagmabilir cihazlarda televizyonu izlenebilir
kilmaktadir. Ancak mobil cihaz i¢in televizyon, cihaza 6zel tasarlanan yeni televizyon
icerikleri tiretimidir (Uluoglak¢i, 2011: 90).

Programa ait igeriklerin yakin veya es zamanl yaymcilik veya hiicresel ag
lizerinden kesintisiz video akis1 bigiminde mobil cihazda goriintiilenebilmesi olarak

tanimlanmaktadir (Uluoglakei, 2011: 90). Yeni deneyimler sunan hizmet ile gundelik
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yasama EPG meniisii, PVR (Kisisel Goriintii Kaydedici) komutu, VoD aramasi ve
kisisellestirilmis hizmetler girmistir (Biiker, 2013: 157). Yaymncilik, izleyici odakl

temele kavusturulmustur.

3.7.6. Web TV/ Internet TV

Internet tabanli televizyon yaymlar1 1990’11 yillarin sonunda internet aglarinda ve
bant genisliklerinde artmalarin olusmasiyla, internet erisimin yayginlasmasi sonucunda
meydana gelmistir. Video izleme agisindan internet ortami uygun bir platform haline
gelmis ve boylelikle daha ¢ok imkan sunulmustur (Bagci, 2016: 75). Bugun dizist
bilgisayarlar, tabletler ve cep telefonlar1 ile her konumda ve her zaman kolaylikla
ulasilabilir hale gelen internet, ¢esitli uygulamalar1 barindirmaktadir. Internet televizyonu
bu uygulamalardan biridir (Demirkiran, 2010:75). Internet, barmdirdig1 video igerikleri,
cesitli yollarla izleyiciye ulastirmakta, 6zellikle ¢evrim i¢i video yiiklenebilen platformlar
(Youtube, Vimeo, Dailymation vb.) kullanilmaktadir. Kullanic1 ¢ok sayida igerige ayni
anda ulasabilmektedir.

Konvansiyonel televizyonun internet vasitasiyla yapilmasi ve gercek zamanla
izlenmesidir. Istege Bagl izleme 6zelligiyle kullanicinin diledigi icerigi indirerek daha
sonra izlemesine firsat vermektedir. Geleneksel televizyon tarafindan eskitilen
uygulamalarin yenilenerek farkli islevler kazanmasidir (Demirkiran, 2010: 75-76).
Sunumuna iicret 6demeksizin ulagim saglanabilmektedir. Web TV, televizyon yaymlarini
servis haline getirmektedir. Internete baglanan herhangi bir cihaz vasitasiyla, harici higbir
donanim gerektirmeksizin ulasilabilen televizyon yaymlaridir. Boylelikle kullanicilar
diinyanin her yerinden istedikleri zamanda program iceriklerini izleyebilmektedir.
Dolayisiyla Web TV uygulamalari, kullanicilara ¢evrimi¢i yaym akisi saglamaktadir
(Kandemir, 2013: 18).

Internet {izerinden televizyon yaymnciligi iki sekilde uygulanmaktadir. ilki
televizyon kanallariin yayin sitelerinden diisiik kalitede yaptiklar1 yayinlardir. Digeri
ise, internet aglarmin genis bant kullanarak dogrudan televizyon ya da bilgisayarlara daha
kaliteli bir yayin ulastirmasidir (Akyol, 2006: 98). Ulusal veya yerel yaym yapan
televizyon kanallar1 da internet televizyonu sayesinde yaymlarini internet ortamina
tasiyabilmektedir. Izleyiciler, bu yaymlar1 destekleyen medya oynaticilari ile ulasim
saglamaktadir.

Tiirkiye’ de de bu kapsamda hizmet vermekte olan bircok Web TV portali

bulunmaktadir. Web TV yayinciligi, geleneksel yayinciliga oranla daha ucuz oldugundan
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diinyada bazi ulusal yayin yapmakta olan kanallar yayin sekillerini Web TV vasitasiyla
uluslararas1 boyuta getirmistir. Oncelikle kendi tanitimlarmi yapabilmek adina web
sayfasi olusturan kanallar ardindan yayginlasan internet vasitasiyla program arsivlerini
ve igerik akislarini internet lizerinden sunmaya baslamistir (Akyol, 2006: 98).

Video igerik iireticilerine gelir elde etme olanagi tanimaktadir (Karan, 2007: 139-
140). 2007°de San Francisco’da kurulan “justin.tv”’ bu duruma 6rnek bir uygulamadir.
Justin Kan kurdugu Web TV ile canli video yaymni yapmis, ardindan yiizlerce bireye
ticretsiz kap1 acmistir. Tiirkiye’de ana dilde hizmet veren kanal, internete baglanan
bilgisayar1 bulunan tiim bireylere televizyon yayincist olma sansi sunmaktadir (Karan,

2007: 155).

3.7.7. IPTV (internet Protokolii Televizyonu)

IPTV, Internet Protokollii Televizyonun kisaltmas1 olup grafik, metin, ses, video
gibi coklu ortam servislerini, IP tabanli servisler {izerinden tasiyan; onemli dizeyde
kaliteli, etkilesimli, glivenli, Deneyim Kalitesi (QOE) ve ses Kalitesi, (QoS) hizmetidir.
Sifresiz veya sifreli televizyon kanallarinin ve depolanan videolarn genis-bant teknolojisi
vasitasiyla IP paketine doniistiiriilerek bltiin kullanicilara ulastirilmasidir. Bu durum
servis kalitesinin garanti edildigini géstermektedir. Neticede kontrol edilebilen ve guvenli
kapali ag vasitastyla TV yayin hizmeti verilmektedir (Uluoglakei, 2011: 67-68).

Yerkiirede ilk kez 1994’te ABD’de gerceklesen uygulamanm mimar1 ABC
(American Broadcast Company)’dir. 1999°’da Verilen IPTV teknolojisi hizmeti, ADSL
altyapis1 tamamlandiginda baglamis ancak yayginlik kazanamayan genisbant alt yapisi
nedeniyle yeterli gelisimi gosterememistir. AT&T tarafindan gergeklestirilen ¢alismalar
neticesinde 2006’da 300’den fazla kanal ile 11 sehre hizmet sunmaya baglamistir.
2010°da 45 milyon kullanici sayisia ulasarak teknoloji devlerinin (Alcatel, Cisco,
Microsoft vb.) ilgisine nail olmustur. Ulkeler arasindaki standart farkliliklarmi
onleyebilmek iizere ITU tarafindan standardize edilmistir. Igerik saglayicilara
modifikasyon gerekmeksizin tiim network iizerinde katma degerli interaktif televizyon
servisleri sunma imkani yaratilmistir. BOylece ekstra maliyet ve ig giicii harcamasi
gerceklestirilmeksizin, interaktif iceriklerin kiiresel diizeyde dagitimi gerceklestirilebilir
kilinmstir (Akyol, 2012: 56-57).

Televizyon kullanim yaygmlik diizeyi degerlendirildiginde, mevcut altyapidan

yararlanan IPTV, halka internetin yayilmasindan fonksiyon kazanmaktadir. Bu
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gelismeler nedeniyle gelecek 20 yilda televizyon yaymcilik kurallarinin yeniden
yazilacagi uzmanlar tarafindan bildirilmektedir.

Basta ingiltere ve diger Avrupa iilkelerinde analog yaymciligin sona ermesi ve
sayisal yayimncilik standartlarinin diinya geneline yayilmasiyla IPTV yaymn teknolojisine
yonelik caligmalara baslanmistir. Ticari boyutuyla 6n plana ¢ikan bir teknoloji
oldugundan, gelisimi diger teknolojilerle dogru orantilidir. Sayisal yaymciligin ve
internet teknolojisinin birlesiminden olusan yayin teknolojisi temelini internetten
almakta, internet veya diger veri yollarim1 kullanarak televizyona ait sinyallerin
tasinmasma olanak saglamaktadir (Sogiit, 2019: 10). internet protokolii araciligiyla
gerceklestirilen televizyon yaymi oldukca gelismis, glvenli ve kaliteli bigimde
yonetilmektedir (Kirik, 2015:146). Aktivize edilen pasif konumdaki izleyicinin, etkilesim
vasitasiyla diledigi yayin akisi olusturmasi saglanmaktadir (Kirik ve Karakus, 2013: 62).

IPTV, genisbant internet baglantisi {izerine kurulu olup kullanicilara
sunulabilmesi i¢in bazi unsurlara gereksinim s6z konusudur: i¢erik hizmetleri, yayin
merkezleri, erisim sistemleri ve izleyici/kullanici ekipmanlar1 (Tagkm, 2008: 41).
Sundugu avantajlar ise (ITU, 2013);

e [PTV uygulamasinda dagitim kullaniciya 6zeldir.

e Cihaz ve televizyon alicist ile bilgisayara ihtiya¢ duyulmaksizin istenilen igerik
seyredilebilmektedir.

e [PTV kullanic1t maliyeti, diger teknolojilerle kiyaslandiginda daha diistiktiir.

e IPTV yiksek ¢ozinurluk ve ses kalitesi sunmaktadir.

e [PTV, smirh internet kullanimi sebebiyle zararli yazilim ve internetteki olasi
tehditlere karsi1 daha giivenli bir teknoloji imkan1 sunmaktadir.

e |IPTV kablolu ve kablosuz internet baglantisin1 desteklemektedir.

e [PTV uydu sistemleri ile biitiinlesmis bicimde ¢aligsmaktadir.

e internet iizerinden kullanicilara sunulan bircok uygulama IPTV tarafindan da
kullanilmaktadir.

e [PTV ikili ekran uygulamalarma imkan saglamaktadir. Boylece kullanici televizyon
seyrederken ayni zamanda internette de gezinebilmektedir.

Ayrica IPTV sisteminin ¢esitli dezavantajlar1 da mevcuttur (Kirik, 2015: 152).

e [PTV gelismis bir teknoloji olarak goriilse de yiiksek maliyet nedeniyle istenilen

diizeye ulasmamustir.
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e Internet hizina bagli olarak kismen de olsa gériintii kayiplari, donma ve bozulmalar
olusabilmektedir.
e Zaman zaman kanal degistirme konusunda sistemsel gecikmeler yagsanabilmektedir.
Japonya 2001°de IPTV pazarina girmis, 2003 yilinda da ilk {i¢lii oyun hizmetini
sunan iilke olmustur. Ulkede kullanici sayisinm fazla olma nedeni ise, internet erisim
ticretlerinin diisiik olmasidir (Kirik, 2015: 160). Fransa, internet teknolojisiyle geg
tanigmig olsa da IPTV adma en fazla katilimciya sahip iilke konumundadir (BTK,
2013:28). Ardindan ABD gelmektedir. Ulke 2006 yilinda genis bant internet hizmetlerini
hanelere ulagtirmistir. U- Verse TV olarak bilinen platformda bir¢ok ulusal ve uluslararasi
kanal yer almaktadir. (Kirik, 2015: 161). Ingiltere’de 2003 yilinda ¢ikan haberlesme
yasasi, yaym diizenleyici kurum olan OFCOM’1, televizyon kanallar1 ve IPTV
hizmetlerini yonetmede yetkilendirmektedir. Bu kapsamda British Telecom, 2006 yil
itibari ile BT Vision ismiyle IPTV hizmetini kullanicilara sunmustur (BTK, 2013: 29).
Tiirkiye’ de ise siirec, 2008 yilinda baslamis, 2010°da hizmete sunulmustur (ITU,
2013). En biyiik yatrim Tirk Telekom’a ait olup TTNET binyesinde yaynlara
baslanmustir (Kuguk, 2015:84). Tiirkiye’ de dijital yayin hizmeti sunan Digitiirk, istege
bagli yayin hizmeti sunmaya daha 6nce bir 6lgiide baslamis olsa da Tirk Telekom’un
diizenledigi ihaleye katilmistir. Thaleyi VoD alaninda uzman kisilerden olusan SeaChange
isimli kurulus kazanmistir. Argela is birligiyle platformun gelistirilecegi agiklanmustir.
[Ik IPTV destek merkezi Alcatel Teletas tarafindan kurulmustur (Nebil, 2008). RTUK,
IPTV icin 2010°da yasal diizenleme “Yayin Lisans ve Izin Yonetmeligi” yaymlamistir
(TMMOB, 2010; Erdogdu, 2009: 60). Ticari yayimn hayatini siirdiiren firmalar Turkcell
Superonline ve Turk Telekom olup 6nemli yatirimlar ile olusturduklar: triinleri
kullaniciya sunmaktadir (Bagci, 2016: 114).

Tablo 3.1. IPTV ve internet TV Karsilastirilmasi

IPTV Internet TV

Genisbant IP Sebekesi Uzerinden Sayisal TV Hizmeti  Internet Sebekesi Uzerinden Igerik Hizmeti
Kontrollii Ag Yapisi Acik internet Ag1

TV’den Izleme Bilgisayardan izleme

Servis Kalitesi Garantili Herhangi Bir Garanti Yok

Broadcast /TV kalitesinde yayin Stream

Istege bagl video Download

Zengin, Kisisellestirilebilir, Abone Etkilesimli Icerik TUm Aboneler i¢in Ayn1 igerik

Pay TV Bedava

Her kullanict i¢in ayr1 yayin Amator ya da yar1 amator video yapimcisi

Tiklanma sayisina gore gelir eldesi

Kaynak: (Sogiit, 2019:10; Biiker, 2013:155-156; Y1lmaz, 2008:396)




81

Son olarak IPTV ile Web TV genelde ayni anlamda kullanilmaktadir. Bu
karigiklig1 gidermek adma iki kavramin farkliliklarina deginmek faydali goriilmektedir

(Tablo 1).

3.7.8. En lyi Televizyon: OTT TV

OTT (Over The Top) servislerinin, isletmenin mevcut sebekeleri sayesinde
kullanicilarina sundugu ancak isletmenin tasarim, sunum ve dagitim gibi noktalarda rol
almadigl, dogrudan gelir saglamadigi servislerdir. Boylece geleneksel dagitim
yontemlerinden yararlanma haksizin, sebekelerin bagimsiz bigcimde internet kullanilarak
sunuldugu servislerdir (Bagci, 2016: 77). Internet Tabanli Hizmetlerin (ITH/ OTT)
kullanilmas1 1ile kullanicilar, seslerin, iceriklerin ve videolarin ulasimini internet
iizerinden kolaylikla saglayabilmektedir. Giiniimiizde kullanicilar istedikleri vakitte,
istedikleri yerlerden ve istedikleri cihazlar1 kullanarak bu hizmetten yararlanabilmektedir
(TELKODER, 2015:1).

OTT servislerinin bir¢ok 6zelligi mevcuttur. Dogrudan, isletme sebekesine bagl
olmayan OTT servislerinin sunum sekli, internet altyapisi, internet tarayicilar1 ya da bir
yazilim Gzerindendir. Servis kurulumu icin, kullanilan uygulamanin ayni olmasi veya
ayni cihaza sahip olunmasi1 gerekmektedir. OTT servisleri iicretsiz oldugu gibi diisiik
maliyetlidir. Sesli gorintili hizmetleri, video ve sosyal mecralara ulasim gibi ¢ogu
hizmeti kapsayan genis bir alan1 kapsamaktadir. Dolayisiyla kullanicilara arama, mizik,
televizyon ve video (YouTube, DailyMotion, VidiVodo), bulut hizmetleri ve anlik
mesajlasma servisleri sunabilmektedir (Bagci, 2016:78). OTT servislerinde mevcut
telekomiinikasyonun alt yapisina ticret 6demeksizin, alt yapi1 kullanilarak televizyon
yaymcilig1 ve video yayinciligi da yapilabilmektedir. Bu sistem OTT TV kullanicilarina
ve internet saglayicilarina ekonomik agidan 6nemli kolayliklar saglamaktadir. Zaman ve
mekan kisitlamasi olmaksizin yararlanilan tlim cihazlardan (PC, iPhone, iPad) yiksek
¢Ozliniirliikte televizyon yayinlari izlenilebilmekte, Bilgisayar ve oyun konsollari,
internet tabanindan yiiklenebilen yazilimlar ile erisime agilabilmektedir (Akyol, 2012:
63).

OTT TV, internette yer alan genis arsive bilgisayar basmnda erigsmek yerine
televizyon ekranindan erigmenin yoludur. Televizyon ekraninda izlenebilmesi igin ¢esitli
opsiyonlar mevcuttur.

e Apple TV, Boxee TV gibi bu amaca 6zel iiretilmis cihazlar1 veya kisisel bilgisayar1

internetten indirilen 6zel yazilim ile uygun cihaza donistiiriilmektedir.
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e Arama motoru Google’m Google TV, BBC, ITV ve BT nin kurucusu oldugu
YouView, OTT TV uygulama 6rnekleri 6ne ¢ikanlari sunmaktadir.

e Videonun sahibini birey/kurum aracilig1 ile son kullanictya ulastirilan yaymeilik
hizmetidir.

Yaymci- kullanicr iligkisi; reklam gosterme, video basina ticret 6deme, aylik
abonelik alma veya ticari bir iligkili olabilmektedir. Bu durum hizmetin internetin
iizerinde yasayan, internete eklenen ve internetin varligina dayanan bir servis oldugunu
gOstermektedir. Telekom isletmelerinden bagimsiz olan sistem (Yiinciioglu, 2019: 31),
TV yayinlarmi yuksek ¢ozunirlikte sunmaktadir. OTT TV platformu, yeni nesil ‘Catch
Up TV’ teknolojisine sahip oldugundan dilenen icerik kaydedilerek istenen zamanda
seyret edilebilmektedir. Ayrica TV ekranindan internette gezinmek, oyun oynamak,
YouTube, Twitter, Facebook gibi etkilesimli servisleri kullanmak mumkindir. ABD,
OTT TV hizmetinden en yaygin yararlanan iilke olup Google TV, Apple TV, Hulu,
Netflix benzeri servis saglayicilarindan, internet baglantist bulunan her cihaza ag
iizerinden gegerek ulastirabilmektedir. Nitekim OTT, istege bagli video hizmeti bulunan
Hulu ve Netflix gibi dijital TV platformlarmin aracilifiyla yiiksek popilarite elde
etmektedir (Taskm, 2017).

3.8. Yaygin OTT TV Platformlar

We Are Social 2022 tarafindan sunulan verilerde 7,91 milyar genel popiilasyonun
5,31 milyar1 (%67,1) mobil telefon kullanicisidir. 4,95 milyar (%62,5) birey internet
kullanicis1 olup 4,62 milyar (%58,4) birey aktif sosyal medya kullanicisidir. Internet
yogunlugunun yasanmasinda %79’luk pay video yaymlarmindir. Tiirkiye’de internet
tizerinden TV izleyicilerinin oran1 %96,4’tlir. YouTube erisim oran1 %72 daha yuksek
olup OTT TV’lerin sosyal medya ve goriintiilii goriismeler haricinde yiiksek orana sahip
oldugu bilinmektedir. Istege baglh video igin harcanan tutar 85,76 milyar dolar olup,
internet lizerinden yayincilik igin 27,59 milyar dolar harcanmistir. Diinyanin en biiyiik
yaym hizmeti platformu olarak anilan Netflix’in 2022 yili yaklasik iiye sayist 220
milyondur. En yakin rakip Hulu ise 45,6 milyon aboneyle 2022’nin ikinci ¢eyregini
tamamlamustir. izlenme oram1 %29 olan Netflix’in yan1 sra Hulu, Amazon Prime,
Youtube gibi platformlar dikkate alindiginda oldukga yiiksek OTT TV orani ile kendini
kanitlamaktadir (Sandvine, 2018).

Belgesel, film ve dizi izlenme oranlarinda yogunluk yasanan OTT TV, ABD,
Kanada, Kuzey Amerika ve Cin’de Cok yogun abonelik sayisina sahiptir. En blyuk OTT
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TV pazar1 Cin’dir. Haftada ortalama izlenme saati 14,3 olan platformlarin geleneksel
televizyonun yerine OTT platformlarin1 koyduklar1 disiiniilmektedir. 2020 yilinda
yalnizca ABD’nin OTT TV geliri 22 milyar dolara ulagmistir. 2024 yilinda bu tutarin iKi
kat yukselmesi beklenmektedir (Watson, 2020).

Kiresel ¢apta en popiiler yayin hizmetlerinin 6deme gergeklestiren abone sayilari

Tablo 3.2°de paylasilmaktadir.

Tablo 3.2. Platform Abone Sayilar1 (milyon)

Platformlar 2019/3. 2020/3. 2021/3. 2022/3.
Nctflix 158.33 195.15 213.56 223.09
Hulu 27.9 35.5 42.8 46.2
Amazon Prime - - 143.98 201.1
HBO - 57.01 69.4 81.4
Disney+ 72.8 (4.) 73.7 118.1 129.89

Kaynak: statistica.com, 26.11.2022 itibariyle

Video ve igerigin 6nemi artmaya basladik¢a, sebekeler tistii hizmet veren bir
platform olan Netflix ve Tiirkiye’deki muadilleri BuTV ile Puhu TV orijinal icerikler
iiretmeye baslamistir. Boylelikle Tiirkiye’de igeriklerin ¢evrimici sunuldugu yaygm OTT
TV platformlar1 haline gelmistir (Kirik ve Donmez, 2019: 182).

3.8.1. Netflix

1997 yilinda Kaliforniya’da Hasting ve Randolph tarafindan kurulan Netflix,
Amerika kokenli film, dizi yapimcilig1 ve dagitimiyla ilgilenen kurulustur. Aylik diistik
ticretle sinirsiz kiralama (posta) hakki sunmus, daha sonralar1 ger¢ek zamanl veri akisi
yoluyla DVD dagitim alaninda uzmanlasmistir. 2005 yilinda {iye sayisini 4,2 milyona
yiikselten sirket, 2007 yilinda {iyelerinin televizyondan izledikleri dizileri ve filmleri
kisisel bilgisayarlarinda izleme imkani sunan yaymn 6zelligini kullanmaya baglamistir.
2010 yilinda diger cihazlarda (tablet, akilli telefon vb.) kullanima agilan Netflix, ABD
disinda ilk hizmetini Kanada’da vermeye baslamistir (Se¢men, 2019: 11). Yeni nesil
televizyon programlari arasinda bulunan ve OTT hizmeti ile sunulan platform, 190 tlkede
hizmet vermektedir. Sektoriin lideri olarak goriildiigiinden Tiirkiye menseili BIuTV ve
Puhu TV kurulumuna 6rnek teskil etmistir (Kirik ve Dénmez, 2019: 184).

Netflix platformunda 80 farkl dil segenegi ile kullanictya sunulan igerik, kiresel
blyumeyi strdirtlmesinde etkilidir. Geleneksel televizyon yayinciligindaki gibi bir

dizinin bolimlerini haftalik araliklarla vermek yerine tam tersi bir politika izlemektedir.
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Hatta platforma ait orijinal dizileri tarihler belirleyerek ve tim sezon bélimlerini
yaymlayarak yeni bir yayin politikasi baslatan ilk platform olmustur. Pasif kullanicilarin
aktif hale gelmesi saglanmakta ve kullanici istekleri dogrultusunda icerik
olusturulmaktadir (Segcmen, 2019: 14). Aylik abone sistemi ve ¢esitli paket olanaklari
sunan Netflix, taahhitstiz Uyelik hizmeti vermekte, igeriklerin cihaza yiklenmesi
neticesinde hiicresel veri kullanmaksizin izleme deneyimi yasatabilmektedir (Kopuz,
2019: 45).

2000°de servis saglayicist “CineMatch” ile anlagsan platform, kullanicilar
tarafindan izlenen filmlerin planlanmasmni miimkiin kilmistir. Edindigi verileri sirket
politikasi olusturmada kullanmis, begenilen igeriklere uygun farkl oneriler gelistirmistir.
Ik ulus dis1 yaymn Kanada’da gerceklesmis, 2011°de Latin Amerika ve Karayiplere
uzanmustir (Erkek, 2019: 58). Ilk kita yaymi Britanya ve iskandinav iilkelerinde baslayan
platform 2012°de ilk Primetime Emmy Muhendislik 6diliine laik gorulmastiir. 2013’te
orijinal igerikler yaymlamaya baglamis, ilk yapimlar1 Orange is the New Black, Arrested
Development, Hemlock Grove ve House of Cards (¢ Emmy Odulii) olarak tarihe
gecmistir. 50 milyondan fazla iiyeye ulastig1 2014 yilmin ardindan Isvigre, Liiksemburg,
Almanya, Fransa, Belgika ve Avusturya’da yaymna baslamig, kisa zamanda kiiresel
yayilim gostermistir. TUrkiye 2016°da platforma katilmistir. 20 Eylil 2016°dan itibaren
Tiirkge dil destegi ve Tiirk liras1 6deme kolayligi sunmaya baslamistir. Biinyesine aldigi
ilk Turk popdler filmleri Diigiin Dernek 1-2, Recep Ivedik 4, Kelebegin Riiyasi, Giinesi
Gordum olup populer dizileri Filinta, Dirilis Ertugrul, Kurt Seyit ve Sura, Ezel, Karadayi,
Suskunlar, Leyla ile Mecnun’dur. Tiirkiye’de, Vestel (TV Ureticisi) ve Vodafone (mobil
hizmet saglayicisi) ile anlasmasi bulunmaktadir. Netflix Turkiye Platformunda
yayinlanan ilk orijinal dizi Hakan: Muhafiz, Coklu dilde ve 190 iilkede yaymlanmis,
yalnizca Tirkiye’de 10 milyonun tzerinde izlenme sayisina sahip olmustur (Nebil, 2019;

Netflix.com).

3.8.2. Hulu

2007°de iki biiyik medya sirketinin kurdugu Hulu, 2009°da Walt Disney
Company’i de hissedarlar1 arasina katmis ve onlara %27°1lik pay vermistir (Artero, 2010).
Hisse paymi %60’a yiikselten Disney yayin politikasini 3 kategoriye gore diizenlemistir.
Buna gore, Hulu’yu yetigkinlere 6zel (dizi, belgesel, film ve canli yaym) icerik iireten,

ESPN+’1 ise spor miisabakalarini yaymlayan platform olarak diizenlerken, son olarak
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Disney+’1 ise ¢ocuklara uygun programlar tasarlayan bir yaymn anlayistyla planlamistir.
Ayrica tiim yaymlarint Walt Disney Television adiyla bir ¢atida birlestirmistir.

2020 yil1 ilk ¢eyreginde 30,4 milyon Uyesi olan Hulu’nun farkli abonelik paketleri
(reklamli, reklamsiz ve +Canli TV seklinde) bulunmaktadir. Rakiplerine gore bir adim
onde olan Hulu, tek abonelik ile birden fazla ayr1 platforma ulasma imkani tanimaktadir.
Nitekim abonelikle HBO Max, Showtime, Cinemax ve Starz platformlarma erigim
saglanmaktadir. Ancak HBO Max’ yalnizca ABD’den erisim mevcuttur (hulu.com).
Orijinal igerikli dizisi The Handmaid’s Tale ile Emmy ve Golden Globe odiillerini
kazanmistir. ABD’ deki yayin agindan giincel sovlara kadar aninda erisim saglayan tek

hizmettir. Tiirkiye de yayin hizmeti sunmamaktadir (Jennifer, 2022).

3.8.3. Amazon Prime

E-ticaret sitesi olarak tanmman Amazon, 2006’da video hizmetine (videolar:
bilgisayar ortamina indirerek) baslamis, televizyon yayinciligina ise 2008 yil1 itibariyle
Amazon VOD ile baglamistir. Bu stireden sonra pek ¢ok kez isim degistirse de 2011
yilinda Amazon Prime Video olarak yoluna devam etmistir. 5 y1l sonra e-ticaret ile video
servislerini ayran Amazon, boylece hizmet alan1 200 iilkeye ¢ikartmistir. 2013 yilinda
Netflix gibi orijinal igerikler iiretmeye baslamis ancak henliz Netflix orijinal icerik
sayisina ulasamamustir (Watson, 2019). En populer orijinal dizileri Alpha House ve
Betas’tir. 2019°da Amazon Prime Video icerikleri 47 ayr1 kategoride Emmy Oddillerine
aday olmus ve 9 6dil kazanmistir (primevideo.com) 2012°de Netflix’e rakip olmak i¢in
O0demeli TV kanali Epix ile anlasmaya vararak kendi igeriklerinin ¢cekilmesini saglamistir.
Uyelerden geri bildirimi, iceriklerin puanlanmasi, yorumlanmasi ve paylasim
yapilmasiyla saglamaktadir (Barker, 2017: 441-442). Ayrica harcama ve igeriklerini

arttirsa da pazarda Netflix’ten sonra gelmektedir.

3.8.4. YouTube Premium/Originals

Sosyal medya araci olarak bilinen, zengin video igerigiyle video paylasim sitesi
olan Youtube’un OTT platformu olarak 6rnek gosterilmesi 2018 yilma dayanmaktadir.
Youtube Premium hizmeti icindeki Youtube Orginals, dijital platformda yerini alarak
orijinal icerikler iiretir hale gelmistir. Diger OTT platformlarma gore hizla sektore giris
yapan Youtube Orginals, dizi, film, belgesel gibi igeriklerinin yani sira digerlerinden
farkli olarak -aylik {icret karsiliginda- abonelere reklamsiz izleme, (cretsiz olarak

videolar1 arka ekranda oynatabilme ve igerigi indirebilme firsati1 tanimaktadir. Youtube
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Premium’da Youtube Music de yer almaktadir. 2015°te Youtube Red olarak basladigi
yayin hayatimi 2018’den itibaren Youtube Premium adi altinda siirdiirmektedir. 2016’da
ilk orijinal igerigini lireten platformun simdilerde 170’ten fazla orijinal dizi ve filmi
mevcut olup 60°tan fazla iilkeden erisimi mumkinddr (youtube.com/ ve
youtube.com/originals). Ucretli paket degerlendirildiginde diger OTT platformlarindan
pahali oldugu goriilmektedir. Bir aylik ticretsiz deneme siirimii mevcuttur (Lee, 2019).
Google'n toplam gelirinin %10.1 platformdan saglanmaktadir. Toplam izlenme oran1 250

saatten fazladir (Vultaggio, 2020).

3.9. Ulusal Diizeyde Yaygin OTT Platformlar

Tiirkiye’de televizyon izlemenin yerini sosyal medya ve video platformlar:
almaya baslamistir. Bunu daha net 6rnekler iizerinden agiklamak acismdan RTUK ’iin
verilerine bakmak 6nemlidir. 2006’da televizyonun giinlik ortalama izlenmesi 308
dakika iken, bu say1 13 yil sonra 254 dakika kadar gerilemistir. Bu veriler 1s18inda %30
oraninda sert bir diisiis yasandig1 gdzlenmistir. Izleyiciler televizyon yerine Netflix,
BIuTV, PuhuTv dijital platformlara yonelmistir.

Tirkiye’de tretilen ve kullanilan OTT platformlari; Dogus Grubu’na ait olan
Puhu TV ve Dogan Grubu’na bagh olan Blu TV’dir. Dogus Holding aktif bicimde
televizyon yaymnciligr hayatini siirdiirmektedir. Ancak Dogan Grubu goérsel ve yazili
medya yaymlarini1 2018’de Erdogan Demirdren'e satmustir. Ancak Blu TV’yi elinde
bulunduran Dogan Holding, 19 Ocak 202’de hissesinin %35’lik dilimini Discovery’e
satmustir. Bu iki platform gerek icerikleri gerekse orijinal Uretimleri bakimindan benzer
yayin politikalariyla ilerlemektedir. Puhu TV ve BluTV’nin yan1 sira heniiz kendine has
bir i¢erigi olmasa da “6zenle se¢ilmis filmleri izle” sloganiyla yola ¢ikan Mubi, film arsivi
bakimindan olduk¢a genis bir arsive sahiptir. Acun Ilicali’nin sahibi oldugu ve 2021
itibariyle yayin hayatina giren Exxen, gerek orijinal igerikleri gerekse futbol maglariyla
ilgili paketleriyle ilgi gormiistiir.

CHIP Dergisi’nin 2019°da agikladig1 arastirma Tiirkiye’deki dijital platformlara
bakist gormek ve izlenme potansiyelini anlamak agisindan dnemlidir. Netflix, lilkemizde
en fazla tanilan dijital televizyon platformu olurken, onu Tivibu ve BIuTV takip
etmektedir. Ancak kullanima bakildiginda %18’lik orani1 Tivibu olustururken, %14°lik
dilime ise BIuTV sahiptir. Bilinirlik agisindan bu ii¢ platformun gerisinde kalan Puhu TV,
sasirtici bir sekilde kullanim konusunda ikinci siradadir (CHIP, 2020: 31).
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Pandemiyle birlikte insanlar, baskalasan yasam tarzi giinlilk hayat rutinlerini
oldugu kadar dijital yaym platformlarina olan bakisi giderek olumlu hale getirmistir.
Ciinkii bu siirecte geleneksel televizyon araglarinda {iretimin olmayis1 ya da yetersiz
olmasi bireyleri dijitalin renkli diinyasina itmistir. Bunun olumlu yansimalarin1 Medya
Takip Merkezi’nin gergeklestirdigi arastirmada gérmek miimkiindiir. Arastirmaya gore
2016-2020 doneminde dijital yayin platformlarinin medyada haber olma sayisinda her yil
artig oldugu gozlenmektedir. Veriler 1g1ginda 2020 yilinda Tiirk medyasinda 114 bin 963

kez haber olarak en ¢ok adindan s6z ettiren dijital platform Netflix olmustur.

3.9.1. PuhuTV

2016 yilinda yaym hayatina baglayan ve yerli diziler {izerine yogunlasan Puhu TV,
yerli ve yabanc1 filmler ve diziler disinda canli televizyon ve radyo kanallarinin (sadece
Dogus Grubu’na ait olanlar bulunuyor) yaynlarini yapilmaktadir. Cocuklara 6zel dizi ve
filmlerin yer aldig1 bir kategoriye de sahiptir. BluTV’den fark: yerelligi ve abonelik {icreti
almamasidir. Kendisini, yeni nesil online TV olarak tanimlayan Puhu TV akill1 algoritma
sistemiyle izleyicilerini inceleyere ve seyretme alisgkanlarimi 6grenerek uygun icerikler
sunmaktadir (Dogan ve Geggin, 2017:124). Ayrica yarim birakilan igerigi
hatirlamaktadir. Nitekim farkl bir cihazdan giris saglansa dahi birakilan yerden devam
etme imkani sunmaktadir. Ayrica abonelerin kendi listelerini olugturmalar1 halinde, yeni
boliimler eklendiginde bildirim gondermektedir (puhutv.com). Orijinal kategorisinde,
guncel olarak 13 dizi mevcuttur. Ses getiren dizi sayis1 dorttir: Fi, Ci, Pi kitaplarindan
uyarlanan “Fi” dizisi, Haluk Bilginer’in basroliinii tistlendigi “Sahsiyet” dizisi, Gilse
Birsel tarafindan yazilmis “Jet Sosyete” dizisi, “Dip” dizisidir. Icerikleri izlenebilmesi
icin internet baglantisina gereksinim vardir. Ayrica icerikler Smart TV, tablet ve akilli
telefonlardan takip edilebilmektedir (puhutv.com).

Ay yapim, Avsar Film, Gold gibi yapim sirketleri ile anlagarak ulusal kanallarda
yaymlanan dizileri kendi platformunda gosterime sunmaktadir. Finansman gelirini
iceriklerindeki reklam aralari ve yapmmlarin ana sponsorlarindan elde etmektedir. izleme
esnasinda belirli periyotlarda igerik reklami ile boliinmekte ve reklami atla opsiyonu

bulunmamaktadir.

3.9.2. BluTVv
D-Smart Blu adiyla 2016 yilinda kurulan platform ayni yil D-Smart’tan ayrilmas,

SvoD is modelini 6ziimsemistir. Cok sayida dizi, belgesel, film ve canli yaymn reklamsiz
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bicimde sunulmaktadir. Tiirkiye nin ilk internet televizyonudur. Aylik abonelik ticreti
cesitli opsiyonlarla belirlenmektedir. Televizyon dizileri ve yabanci dizi arsivi mevcut
oldugundan geleneksel televizyon izleyicilerini de kazanmaktadir. Televizyonda en fazla
seyredilen dizilerin tekrar bolimleri, ulusal kanal yayini sonrasi reklam olmadan
sunulmaktadir. Bolimi kagiranlar veya reklamsiz izlemek isteyenler icin sisteme
yiiklenerek kullaniciya sunuluyor. (Dogan ve Geggin, 2017:124). Platform izleyicilerine,
BluTV Ozel yapimlar1 adi altinda kendi {irettigi projeleri sunmaktadir. Ik yapimi
“Masum” dizisi olup yogun ilgi toplamis, sonrasinda Kanal D ‘de gdsterime sunulmustur.
2 yil sonra Netflix platformuna satisini gerceklestirmistir. Diger popiiler dizileri Sifir Bir,
7YUZ ve Yasamayanlar’dir (Aral, 2018: 55). 34 kanalin bulundugu online ve reklamsiz
canli yayin igeriklerine sahiptir. Boylece televizyon izleyicisini de hedef kitle haline
getirdigi anlagilmaktadir (Ayyildiz, 2019).

3.9.3. Mubi

Efe Cakarel tarafindan 2007 yilinda The Auteurs ismiyle temelleri atilan sirketin
ismi 3 y1l sonra MUBI olarak kullanicilarina sunulmustur. Cakarel, platformun isletme
modelini Wong Kar-wai imzali Ask Zamani filmini izleyemediginde belirlemistir.
Kendilerini auteur filmlerin izlenebilecegi, kesfedilebilecegi ve tartisilabilecegi online
sinema platformu olarak tanimlayan Mubi, diger OTT platformlarindan farkli olarak Klt
klasik filmlerden modern basyapitlara kadar pek c¢ok icerik barmdirmasinin yaninda
izleyicisine kendisi icin 6zel olarak secilen filmleri gostermektedir.

Izleyicine bir haftalik parasiz bir deneme tecriibesi yasatan Mubi, 5 farkhi
cihazdan (Smart TV, LG TV, Apple TV, Amazon Fire TV, PlayStation)
izlenebilmektedir. Tek bir iiyelik ile aynmi anda 2 ekranin izlenmesine izin veren
platformda icerikler 10°dan fazla dil segenegiyle hem cevrimici hem de telefona
indirilerek ¢evrimdis1 olarak da izlenebilmektedir (mubi.com). Filmler haricinde
Notebook isimli bir dergiyle, kullanic1 yorumlarina, puanlamalarina ve tartismalarina yer

verilen topluluk da yer almaktadir.

3.9.4. Exxen

Exxen, Acun Ilicali'nin Acun Medya kurulusundan sonra dijital televizyon
girisiminde bulunarak hizmete sundugu ticretli platformdur. 1 Ocak 2021 tarihinde yayma
baslayan platformda Ucretsiz se¢enek bulunmamakta, 1 TL degerinde 7 gilinliik deneme

stirimii yer almaktadir. Reklamsiz ve reklamli iicretli iki paket opsiyonu bulunan Exxen
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ayrica 2021-2022 sezonu dahil olmak tizere 3 sezon UEFA Sampiyonlar Ligi, UEFA
Konferans Ligi ve UEFA Avrupa Ligi'nin resmi yaymn ve telif haklarin1 satin aldigini

duyurmustur (exxen.com).

3.10. Televizyon Dizilerine Tarihsel Bir Bakis

Turk Dil Kurumuna gore dizi, biitinii olusturmak amaciyla ortaya koyulan
degiskenlerin tiimiinii ifade etmektedir. Her bir dizinin sadece iki farkli kaynag1 vardir:
dilbilimsel dizi ve olaylar dizisi (Oneren, 2013: 75-85). Yayincilik anlaminda béliimler
halinde, arka arkaya birbiriyle uyumlu konularmn islendigi igeriklerdir. Mutlu (2008)’ya
gore, diziler bir mekanda, ana oyuncularin birgok farkli durumunu dramatik bicimde
ekrana yansitilan yapimlardir. Diziler i¢in seriyal kavrami da 6nemli bir parametredir.
Seriyal, seri bir halde anlatilan durumu anlatmaktadir. Bu anlamda devamlilig1 oldugunu
ifade etmek dogrudur. Ayrica diger tiirlere gore farkli 0ykileme ve anlatma ydntemi
vardir. Dizi ve seriyalin birbirinden ayr1 oldugunu anlatan temel 6zellik, béltm igerisinde
islenen olaylarin ayr1 olmasidir (Coteli, 2016: 119-134). Ayrica dizilerde ayni
karakterlere yer verilirken, her bolimde belli bir olay islenmektedir. Bu olay diger
boliime tasinmadan sonlanirken seriyallerde, tek bir konuyu birden fazla bdlimde
izlemek mumkundr.

Ortak 0Ozellikleri ise tamam adli bir 6ykii bulunmasi, éykiiniin yansitilmasi ve
anlatim tarzidir. GUnuimuzde her iki kavramdan yararlanilarak bir biitiin olusturmaktadir.
Bunun nedeni kaldirilan sinirlar nedeniyle tek bir formata biirtindiirilmeleridir. Ayrica
hem yerler hem de oyunculuklar anlaminda yekdigeri ile baglantilar barindirmaktadir.
Dizilerde herhangi bir boliim bittigi zaman olaylar bir sona ulagsmakta, zihinlerde soru
isareti kalmamaktadir. Bu 0zelligi nedeniyle diziler, filmler ile yakindan iliskilidir.
Seriyallerde devam boliimleri gelmek zorundadir. Dolayisiyla olayin bitisi netlik
kazanmamakta, izleyici bir sonraki bolimde sonuca ulagsmayi hedeflemektedir.
Seriyallerde ve dizilerde amag izleyicinin siirekli takipte kalmasimni saglamaktir (Kirtepe,
2013: 237-256).

Seriyaller ve diziler belirli avantajlara ve dezavantajlara sahiptir (Sapmaz ve
Tolon, 2014: 15-44).

e Diziler genel olarak yaraticilik kapsaminda ¢ok daha bagarilidir. Bunun yaninda sonlu
boliimlerden olustugundan bir bolim kagirildiginda herhangi bir kayip
yasanmamaktadir. Adaptasyon sikintis1 s6z konusu degildir. Seriyallerde ise

adaptasyon sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum vazgegme potansiyeline sahiptir.
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e Seriyallerde herhangi bir boliimde sonuca ulasilmadigi i¢in izler kitle merak igindedir.
Bu da izler kitlenin TV karsisina baglanmasina, diziyi takip etmesine vesile
olmaktadir.

e Seriyallerde olaylar her zaman birbirine ge¢mis bir durumdadir. Bu nedenle konu
oldukga yavas ilerlemektedir. Uzun soluklu diziler incelendiginde aylar veya yillar ile
karsilasilmaktadir. 2006 da yayin hayatina baslayan ve giiniimiizde soziinii ettigi
strduren Arka Sokaklar dizisi bu duruma érnektir (Kula, 2012: 514-515).

Gunlimuz dizilerine bakildig1 zaman seriyaller ile dizi etkilerini beraber gormek
miimkiindiir. Sadece dizi ya da sadece seriyaller sayica kisithidir. Dizi-seriyaller ise
oldukga sik izlenmektedir. Dizi film, her tiirli konuyu barindirabilmekte, hikayelerin her
birini senaryolastirabilmektedir. Oyuncular, bir yonetmen esliginde, rollerinin hakkini
vermekte ve ortaya ¢ikan yapim, her giin, her hafta ekranda izler kitle ile
bulusabilmektedir. Her bolimde bazi olaylar ¢6ziime ulastirilabilmekte ya da ¢0ziime
ulastirilmadan brrakilabilmektedir. Hikayeler zincirinin olustugu TV ve internet
tizerinden yayinlanan yapimlar olarak tanimlanabilmektedir (Y1lmaz, 2013).

Diziler, giinimiizde pek cok insanin vazgeg¢ilmezi arasinda yer almaktadir.
Tarihine bakildiginda radyolardaki belirli programlardan esinlenilmistir. Radyolar ise
gazetelerden esinlenmektedir. Dolayisiyla gazetede yer alan yazi dizileri, romanlar ve
hikayeler, gorsel ve isitsel olarak disa yansitilmaktadir. Tefrika romanlarin, 19. yiizyilda
Fransa’da ortaya ¢ikmasmin ardindan resimli romanlar yayinlanmaya baslamistir.
Osmanli zamaninda tefrika romanlar, ilk olarak Terciman-1 Ahval gazetesinde
yaymnlanmigtir. Bunlardan ilki Sinasi’nin Sair Evlenmesi olmustur. Sonrasinda Ahmet
Mithat Efendi tarafindan ¢ikarilmaya baslanan Terciiman-1 Hakikat gazetesi tefrika
romanlar i¢in en ideal yayinlama organi olmustur. Radyoda da yapilan programlar,
gazetede oldugu gibi kitleleri etkilemistir. Arkas1 yarin programlari, kitleleri radyolarin
basina toplamayi basarmustir. Radyo tiyatrolari olarak kabul edilen bu programlar
gunimaz televizyon dizilerinin kdkeni olarak kabul edilmektedir (Cankaya, 2011: 5-17).
Televizyonlarin giiniimiizdeki halini almasinda gecen siireg, televizyonlarin teknik olarak
belirli bir seviyeye ulagsmasi ve televizyonlarn birbirinden farkli formatlarda tiretilmesi,
dizilerin gelisimini yakindan etkilemistir. Gazete ve radyodan sonra televizyon dizilerinin
de kiiresel eyleme sahip oldugu ve yogun etki yarattigi agikardur.

Gunlmuz dizileri ile benzer yapiya sahip olan, belirli zaman araliklar: ile
yaymlanan ilk TV dizisi 1939°da yaymlanmaya baslayan Vine Street’tir. Komedi

dizilerinden biri olan bu yapim sadece 15 dakika yaymlanmigtir (www.imdb.com).
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Zamanla dizilerin yapilar1 gelistirilmis ancak televizyonunun temellerini olusturan
yogunluga ulasmak ¢ok uzun bir zaman almistir. Clinkii televizyonun alt yapisinda yillar
igerisinde degisim yasamistir.

Televizyonlarin teorik isleyisi incelendiginde askeri gelismelerin, siyasal
hamlelerin énemli bir etkiye sahip oldugu gozlenmektedir. Ikinci Diinya Savasi’nda
radyo gibi araglarm propaganda amaci ile kullanilmis olmasi, televizyonun gelisiminin
yavaglamasina neden olsa da 1950 ve 1960 seneleri, Amerikan yayinciligi igin altin devri
olarak kabul edilmektedir (Kaya, 2011: 103-123). 1950’li yillarda alict sayist 3 milyon
iken, 1961’de 57 milyona yiikselmistir. Televizyonun gelisimini takip eden yan
endustrilerde (mikrofon ve kameralar gibi) patlamalar yasanmistir. Kisacas1 dénemin ilk
yarisinda insanlar televizyon oyunculugunu; ikinci yarisinda ise televizyonlari 6n plana
cikarmastir.

1950 senesinin ilk 6 aymmdan sonraki donemde canli televizyon oyunlar:1 yerine
diziler tercih edilmeye baslanmistir. Diziler giinlimiizde halen en 6nemli unsurlar
arasinda yer almaktadir (Berkman, 2009). 1958-59 seneleri arasinda televizyonlarda 10
adet program yayinlaniyorsa bunlarin 9’u dizidir. 1953 yilinda televizyonda yer alan
programlarin %80°1 canli formattadir. 1980°de bu oran %33’e diismiistiir (Mutlu, 2008:
155-159).

Dizilerin geneli, giindelik yasamin bir parcasidir. Karakterler esasinda birer rol
modeldir. Dizilerin konular1 askin, sevginin, savasm, teroriin, cinselligin, aile
baghligmin, kahramanlik hikayelerinde yogunlagmaktadir. Bu konularin aksam
saatlerinde TV karsisina gegmeye neden oldugu anlasilmaktadir (Karaboga, 2016: 2072-
2101). Bu kapsamda ilk kez 1968’de yayin hayatina baslayan TRT’nin yurt disindan satin
aldig1 diziler akla gelmektedir. “Bedava Diinya Gezisi” Fransa’dan alman ve ilk kez
Tirkge dil segenegi sunulan dizi unvanma sahiptir. TRT’nin yabanci dizileri
incelendiginde en c¢ok tercih edilen diziler; Kagak, Jane Eyre, Asagidakiler ve
Yukaridakiler gbze ¢arpmaktadir (Celenk, 2010: 20-21).

Dizi sektorii yavas yavas bir endistriye, tiiketim araci haline dontigsmiistiir. Buna
uygun olarak medyada televizyon igerikleri olusturulmaya baslanmistir. Boylelikle
gelisen lilkelerden az gelismis iilkelere icerik anlaminda satislar yapmistir. Buna en iyi
gosterilebilecek 6rnek ABD’dir. Uretim-dagitim agmndaki tiim alanlarda biiyiik bir
endlstriyi yuriten Amerika, Hollywood ve bagimsiz medya alanlarindan saglanan

icerikler tizerinden 41 milyar dolar gelir elde etmektedir (Pazarbasi, 2016: 170-178).
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3.10.1. Popiiler Kiiltiir Araci Olarak Televizyon Dizileri

Toplumun gerekli mesajlar1 alabilmesi adina 6nemli bir kitle iletisim araci olan
medya, kitleleri bilgilendirirken ayn1 zamanda eglenceli vakit gegirmesini saglamall,
toplumun tiim unsurlarmi ve inanglarini barmdirmali ve sonunda bunlar1 genis bir
cergevede dagitmaktadir.

Popiiler kiiltiir ele alinacak olursa en ¢ok kullanilan Griinddr. Iliskinin detayinda
satin alma, kullanma ve atma ardindan da yeniden satin alma dongiisii s6z konusudur.
Popiiler kiiltiir demek, kullanilabilecek ve tiiketilebilecek bir sistem demektir (Alemdar
ve Erdogan, 1994: 147). Popiiler kiiltiir etkisinin en gok g6zlendigi parametre televizyon
dizileridir. Televizyon dizileri giiniimiizde en sik kullanilan, tiiketilen popiiler kiiltiir
araclarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Her gun iki dizi yaymlayan televizyon kanalinda, izler Kitle kendileri icin dizi
giinleri belirlemekte ve diger tiim planlarin1 da buna gore ayarlamaktadir. Sosyal yasant1
acisindan incelendiginde kisilerin televizyon dizilerine ayirmis olduklar1 zaman dilimi,
gercek kisilere ayirmis olduklari zaman diliminden daha yuksektir. Dizilerin sureleri 90
dakikalik boliimlerle degerlendirildiginde ortalama 13 bolumluk bir dizi, izler kitle
hayatinda 1170 dakika dizi izlenmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla tek bir dizi, bir
bireyin bir gunine denk gelmektedir (Senyurt, 2008: 65). Bu sayede izleyici dizideki
konuyla ve dizideki karakterlerle para-sosyal etkilesim kurmaktadir (Batigiin ve Sunal,
2017: 60; Kasap, Agzitemiz, Kizil ve Yildirim, 2018: 240).

Tirkiye’de televizyon dizilerinin, televizyon seyretme sikligini arttirdigi yapilan
aragtirmalarla ortaya konulmustur. Televizyon izler Kitlesi ginlerinin buyik bir
boliimiinii televizyon dizilerini izleyerek gegirmekte, hatta diziler ve kahramanlar1 ise
gunliik hayatta var olan birer unsura ddniismektedir. Insanlarm, toplumlarm yasam
tarzlar1 izerinde de bu karakterlerin ve dizilerin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir (Senyurt,
2008: 50). Oyle Ki insanlar sevdikleri dizilerin afiglerini ekran goriintiisii yapmak,
miiziklerini melodi olarak kullanmakta, dizilerdeki sakalar1 giin icinde siklikla
dillendirmektedir. Ayni zamanda izleyiciler dizilerde kurgulanan gercekligi, dizi
kahramanlar1 iizerinden kendi tecriibe ve degerlerine gore yeniden kurgulamaktadir.
Kurtlar Vadisi’ndeki Cakir, Ask-1 Memnu’daki Bihter karakterlerine ger¢ek bir cenaze
toreni diizenlenmeye kalkilmasi, dizilerdeki kotii karakterlerden ger¢ek yasamda da
hoslanilmamas1 veya magdur karakterler icin iiziintii duyulmasi, televizyon karsisinda

karakterlerle konusulmasi bu duruma 6rnektir (Tekelioglu, 2017: 113-114).
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Televizyon dramasinda Oykiiniin eksenindeki iligski agi, karakterler ve formata
bagl olarak degisen alt tiirlerden s6z edilebilmektedir. Alt tiirler arasinda dedektif
dizileri, polisiyeler, hastane melodramlari, bilim kurgu ve fantezi diziler, televizyon
filmleri, soap operalar ya da pembe diziler ve durum komedileri vardir (Celenk, 2005:
291). Buradan Amerikan televizyonculugunun bir yapisi olarak televizyon filmi, konu
biitiinliigii olan tek boliimliik dramatik filmleri ifade etmektedir (Mutlu, 2008: 91-95). Bir
catisma ya da soruna odaklanan durum komedilerinde ¢atigmalar mutlu son ile biterken,
sitcom dizilerinde kiiltiirel unsurlar ve giindelik yasam en giincel haliyle izleyiciye
sunulmaktadir. Digerlerinden farkli olarak soap operalar, prime time da
yaymlanmadiklari igin dizi tiirlerinden bu yoniiyle ayrilmaktadir. izler kitlesini genel
olarak kadmlarin olusturdugu soap operalar, ‘Su¢ asla cezasiz kalmaz’ ve ‘iyilik
muhakkak kazanir’ gibi temalar iglenmektedir (Kula, 2012: 514-516). Melodram dizileri,
durum komedileri vb. kurmaca metinlerin yazilmasi gerektigini belirtirken, haber,

belgesel gibi tlrler kurgusal olmayan metinleri yansitmaktadir.

3.11. internet Dizilerine Tarihsel Bir Bakis

20. yiizyll internetin yaygin kullanimina ve bireyin bilgiye minimum zaman
zarfinda erigebilmesini miimkiin kirilmis dolayisiyla geleneksel medya agirhigi
sonlanmistir. Gelisen teknoloji vasitasiyla yiikselis yasayan yeni medya, internet ve
geleneksel yayinciligin farkli yonlerde ilerledigini ortaya koymaktadir. Azalan televizyon
popularitesi, internet yonelimi kazanmis ve bu durumda O6nemli pay sahibi z kusagi
olmustur. Seyir esnasinda siklikla gosterilen reklamlarm deneyimi kesmesi, iceriklerin
kisitlayict bigimde sunulmasi, dizi siirelerinin artmasi ve alenen ticari bir sektor haline
gelmesi, televizyon dizilerinden uzaklasmaya neden olmustur. Ozellikle genclerin ilgisini
ceken ve zit yonde gelisim gosteren internet dizileri siklikla tercih edilebilir hale gelmistir
(Unal, 2009: 51). Bir bolim stresi en fazla 50 dakika olan, bagimsiz yapimcilar
tarafindan sunulan, genelde tim sezonu, dilenen yer ve mekanda izlenen, geleneksel
kaliplarm disina ¢ikan, daha fazla sanat amaci tasiyarak ve reyting kaygist duymayan
dizilerdir (Atila, 2018: 25).

ABD film endustrisindeki yayilimc1 politika, internet dizilerinin meydana
gelmesinde zemin olusturmustur. Uluslararas: isletmelerle gerceklestirilen is birlikleri
neticesinde farkli iilkelere satilan yayimnlar, yaym agimi genisletmistir. 1980’lerde artan
rekabet ve liretim izleyiciyi segiciligi stirliklemis bu duruma ¢ozim olarak 6zel kanallar

getirilmistir. Abonelik sistemi ile, daha da ylkselen rekabet diizeyi HBO platformunda
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yayinlanan Sex and City dizisiyle gézlenmistir. Yalnizca abone olanlar tarafindan izlenen
dizi kamuoyu kazanmis, Uni artarak televizyonda gosterimin mumkin olmayan 6zgur
iceriklerin Gretilmesini saglayarak platform genigletmistir (Lotz, 2007: 217).

Tiirkiye’de yayimnlanan ilk internet dizisi 2008 tarihli Proje 13’tiir. foxlife.com.tr
adresinde erigilebilir olan, 13 bolumlik, 7-8 dakikalik dizi durum anlatimi ihtiva
etmektedir. 2016°da yayinlanan Sifir Bir, yiiksek ragbet goriince YouTube’un ardindan
BIuTV ’de yaymnlanmaya baslamistir. Bir miiddet sonra Puhu TV’de yaymlanan Fi
dizisinin Show TV’de gosterimi ayni izleyici kitlesine ulasamamistir (Kavi, 2019: 88-
90).

Internet dizileriyle bas edebilmek iizere Kara Sevda, Ezel, Fatmagiil’iin Sucu Ne?
Giimiis, Adin1 Feriha Koydum, Ask-1 Memnu, Oyle Bir Geger Zaman Ki, Karaday1,
Kuzey Glney, Kara Para Ask, Muhtesem Yiizyil gibi kaliteli yapimlara yer verilmistir.
Uluslararasi diizeyde basar1 kazanan bu dizilerin yayinlandiklar1 kanal, yapimcilari, set
ekibi ve oyuncular1 degerlendirildiginde oldukca yiiksek bir maliyet harcandigi
anlagilmaktadir. BOlim sureleri oldukga uzundur. Dolayisiyla benzer kalitede yapimlarin
siklikla saglanmasi imkansizdir. Son donemlerde ilk 6 boliimiin ardindan yayindan
kaldirma karar1 alan gok sayida dizi vardir. Bu kapsamda internet dizilerinin izleyicilerin
konudan uzaklastirmaksizin, sikmadan 6zgiin ve 6zgiir i¢erik yayinladiklari, dijital alan
tarafindan sunulan tiim avantajlardan yararlandiklar1 sdylenebilmektedir. Dolayisiyla
internet dizilerine yanan dlmenin ¢ok sayida sebebim mevcuttur. Izleyici dizi kalitesiyle
etkilenmeye calisilmakta, ekranda tutabilmek adina kurgu bozabilecek gereksiz detaylar
ve uzun siireler kullanilmamaktadir. Internet dizileri genelde reklamsiz yaymlanmakta ve
izleyici odag: taze tutulmaktadir (Cakir, 2015: 71). Ticari giil alan olmasma ragmen
eglence ve bilgi alma odakl nitelik tasiyan televizyon dizileri, internet dizilerinin aksine
konu odakl1 anlatim gayesi gitmemektedir (Atila, 2018).

Kamusal yaymncilik anlayisinin televizyonlarin ‘dizi yaymlama mecrasi’ gibi
hizmet verdigi giiniimiizde; yayinlanan dizilerin toplumun timind tatmin etmemesi ve
insanlarin ciddi bir kismmin TV mecrasindan uzaklasmasi, televizyon sektorii i¢in biiytlik
sorunlarin yasanacagina dair ciddi sinyaller vermektedir.

Olduk¢a yogun elestirilen televizyon dizileri, izleyiciyi alternatif ara ise
strtiklemekte, son donemlerde ¢ok sayida mecrada oldugu gibi televizyon dizilerinin
alternatifi internet dizileri olmaktadir. Yeni medya adiyla anilan internet platformlarmin
teknolojik, toplumsal, kilturel, ekonomik gelisim, degisim ve doniisiimlere neden olmasi

kiiresellesme kavramini meydana getirmistir. (Mutlu, 2005: 212-213). Kiiresellesme
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etkisiyle bagimsiz yapimcilar tarafindan kabul edilmeyen igeriklerin internette
yaymlanmasi ve kabul gdrmesi igerik iiretiminin devamini ve diizenini saglamistir.
Zirveye yerlesen internet dizileri gercek dizi niteliklerini daha ¢ok sahiplenmektedir

(Atilla, 2018).

3.12. TV Dizileri ve internet Dizileri Arasindaki Benzerlik ve Farkhliklar

Internet ve TV arasindaki dizilerin temelde dort agidan farklilig: bulunmaktadir:
Hedef kitle ve icerik, Mali, Oyunculuk, Siire ve yapim/prodiiksiyon.

Hedef Kitle ve Icerik Kapsaminda Farkhiliklar: Televizyon izlenme orani
Olciimiinde 5 farkli veri (A/B, C1, C2, D/E), sosyoekonomik statii gruplar1 dogrultusunda
ayr1 ayrt ortaya konmakta, gruplarin ortak neticesi TOTAL izleyici seklinde
degerlendirilmektedir. Primetime kusagi, altin zaman olarak nitelendirilip yiiksek
maliyete neden oldugundan biitiin sosyoekonomik statii ve yas gruplarina hitap etmek
lizere hazirlanmaktadir. bu nedenle sanatsal kapsamda daha az 6nem ifade etmesine
ragmen, toplumsal yapiyr aym anda karsilayabilecek benzer dizi {iretimine karsi
¢ikilmaktadir. Dolayisiyla internet dizisi ile en biiyiik fark igeriktir (Atilla, 2018).

Ulusal ilk OTT TV platformu olan BIuTV, teknolojik gelismelerin takip edilmesi
icin gen¢ yas grubuna daha fazla 6nem vermektedir. Ana akim “free to air” olarak
adlandirilan ulusal kanallardan imidini kesen genglerin True Detective, The Walking
Dead, Game Of Thrones izledigi goriildiigiinde, iceriklerin bilgisayar Uzerinden
tiikketildigi anlasilmigtir. D-Smart gibi hizmetlerin aylik {icretleri, kurulum bedelleri,
taahhiit siireleri geng kesime agir gelmektedir. Ayrica izlenen icerik ve deneyim,
reklamlar tarafindan siirekli bo liinmektedir. bu durumda belirli bir yas grubuna hitap eden
icerikler tiretilmeli, reklamsiz taahhiitsiiz ve kurulum ticretsiz sunulmalidir (Aydin 2018:
11). Bu kapsamda secici davranis sergileyen izleyici kitlesinin 6zel olarak hedeflendigi
sOylenebilmektedir. Bu grup maliyet, oyuncu kadrosu ve yonetmen gibi detaylara takilma
haksizin biitiin olarak ortaya konan isin kalitesini degerlendirmektedir. Internet diziler,
farkli kesimlere hitap edebilmekte dolayisiyla senaryo cesitliligi agisindan avantaj
tasimaktadir. Ozellikle televizyonda izlenmesi alisik olmayan bazi tiirlerin internet
platformlarinda siklikla karsilasilmasi muhtemeldir (Yonetmen Deniz Celik ile goriisme:
18.05.2018, akt. Atilla, 2018).

content is king ile ifade edilen abone patlamasi yaratan igerik durumu internet
televizyonculugunda yadsinamamaktadir. Ancak yeterli olmayan bu durumda

platformlarin 6nemi biiyiiktiir. Dolayisiyla mobil telefona tasimman televizyon her haneye
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girebilmektedir. Ancak deneyimin ve driintin yiksek kaliteli ve yuksek teknolojili olmasi
gerekmektedir (Aydmn, 2018: 13, akt. Atilla, 2018)

Maliyet Kapsaminda Farkhiliklar: Oldukca yiksek maliyetlerde cekilen
televizyon dizilerinin aksine internet dizileri daha ekonomik maliyetlerle sanatsal agidan
daha kaliteli yapimlart miimkiin kilmaktadir. Ylksek maliyetler televizyon dizilerine
belirli yapimcilarin dizi eklemesine izin vermektedir. Dolayisiyla yapimcilar nadiren
piyasaya girebilmekte, diisiik reyting durumunda iflas tehlikesi yasayabilmekte hatta dizi
sektoriinden silinebilmektedir (Yapimc1 Oytun Isik ile goriisme: 18.05.2018, akt. Atilla,
2018).

Oyunculuk Acisindan Farklar: Oncelikle siire bakimmdan izlenen farklar
mevcuttur. Internet dizilerinin kapsamli hazirlik ve planlama siirecinin ardindan
cekilmesi ve genelde tamamlandiginda platforma sunulmasi s6z konusudur. Ancak
televizyon dizilerinde dilendigi kadar erken planlama yapilsin, isi yetistirme telasi
yasanmakta basta oyunculuk olmak iizere bir¢ok unsurda kalite azalmaktadir. Reyting
ve ticari zaruri yet kaygisi oyuncu kadrosunun tnliilerden olusmasina neden olmakta
ancak internet dizilerinde assamble oyuncu kadrolarindan 6zellikle yararlanilmaktadir.
Ayrica gelen teklifler arasindan kabul edilen dizinin reyting nedeniyle yayindan kalkmasi
oyuncularin sezonunu bosa ge¢irmesine neden olmaktadir. Son olarak her iki mecrada
RTUK denetimine tabi tutulmasina ragmen kurallar televizyon yaymciligindaki kadar
kat1 degildir. Bu nedenle 6zgiir igerikler olusturulmaktadir (Oyuncu Tansel Aytekin ile
goriisme: 20.05.2018, akt. Atilla, 2018)

Siire ve Yapim/Prodiiksiyon Kapsaminda Farkhiiklar: Tirk televizyon
sektériinde mekan yapim bigimi, kadro, tlr, konu, igerik ve prodiiksiyon kapsaminda
oldukga benzer, ufak niianslarla ayirt edilebilir nitelikte olan bir yigm dizi mevcuttur.
Bunun nedeni toplumun tamamma hitap edebilme ve izlenebilme istegidir. Ozellikle
Istanbul smirlarinda temsil edilen Anadolu yasami veya tam zitt1 bir durum iyi reyting
aldigindan kopyalanmis bicimde tiim televizyonlarda dizi halinde yayinlanmaktadir
(Yonetmen Uygar Kutlu ile goriisme: 15.05.2018, akt. Atilla, 2018). Ancak internet
dizileri igerik ve tiir bakimindan televizyon dizilerine benzememekte, isleyis, kurulus,
yapim ve prodiiksiyon acisindan iist diizeyde farklilik icermektedir. Ayrica internet
dizilerinde s6z hakki bulunan bireyler projenin ilk anindan sonuna dek galigarak sanatsal
kalite artis1 i¢in ¢aba harcamaktadir. Ortak yapim siireci basrol oyunculari, sanat
yonetmeni, senarist, gérintu yonetmeni, yonetmen, yapimci gibi belirleyici rollerin is

birligi igerisinde belirlenmesini saglamaktadir. Dolayisiyla bir diger biiyiik farkliligin
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internet dizilerindeki amacin sanat Oncelikli, televizyon dizilerindeki amacm ticari

oncelikli oldugu sdylenebilmektedir (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriisme: 15.05.2018,

akt. Atilla, 2018).

SOz konusu farklarin haricinde daha oOnce aktarilan farkliliklar Tablo 3’te

O0zetlenmektedir.

Tablo 3.3. internet Diziler ve Televizyon Dizileri

internet dizileri

Televizyon dizileri

Sanat amaci1

Ceyrek odaklilik

Hedef kitle secici grup, geng kitle
Dilenen mekan ve zamanda erisim
Kisa bolum suresi

Assamble oyuncu kadrosu
Sezonun tamamini erigim

Ozgiir sunum ve oyunculuk
Diisiik maliyet

Abonelik ticreti varligi

Kaygisizlik

Ticari kazang amaci

Kér odaklilik

Hedef kitle toplumunun tamami
Zamana baghlik

Uzun bolim stresi

Unlii oyuncu kadrosu

Gin veya hafta periyodunda erigim
Kati1 kurallar ve gergin oyunculuk
Yiksek maliyet

Ucretsiz sunum

Reyting kaygisi

Kaynak: Atilla, 2018; Palaz, 2019: 41-42; Cakir, 2015: 71-77
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DORDUNCU BOLUM
DiJITAL PLATFORMLARDAKI YERLI DiZILERDE GAZETECI KiIiMLIGININ
TEMSILI

4.1. Arastirmanin Konusu

Kitle iletisiminde en énemli arag olan televizyonun, toplumsal rollerin yeniden dretim
ve kirilma noktasinda yogun bir etkiye sahip oldugu bilinmektedir. Bu durum &zellikle
gazetecilerin toplumdaki siyasal, sosyal ve ekonomik gelismeleri yansitmasi, farkindalik
yaratma adma ¢aba gdstermesi ve haberi dogru paylasmasi acisindan etkilidir. Bu nedenle
sinema filmlerine ve dizilere konu olarak temsil edilen gergekliklerin yani sira 1980’lerden
itibaren saygim bir statli kazanan gazeteci kimliginin de temsiline rastlanmaktadir. Toplumsal
anlam iiretme noktasinda idealist ve entelektiiel fikir adami imajina sahip olan gazeteci
kimliginin temsili, gazetecilik pratiklerinde yasanan degisimlerin incelenmesi agisindan
onemlidir. Son donemlerde dizi ve sinema filmlerinin dijital platformlara tagmmasi, blyik
kitleler tarafindan yogun bi¢cimde takip edilmesi, anlam Uretme Kabiliyetinin dijital
platformlarda siirdiiriilmesini saglamaktadir. Dijital doniisiimiin sonug¢larindan biri olan bu
durumun 6zellikle kiiltiir tizerinde karsilik bulmasi, politik ve toplumsal olaylar baglaminda
giindelik yasama yansimasi dijital platformlarda yer alan ve yanki uyandiran dizilerin gazeteci

kimligi tizerinden incelenmesini gerektirmektedir.

4.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada dijital platformlara tasman ve yiiksek izlenme oranina sahip dizilerin
(Sahsiyet (puhuTV), Yarim Kalan Asklar (bluTV), Kus Ugusu (Netflix), Pera Palas’ta Gece
Yarist (Netflix)) temsil bigimi iizerinden gazeteci kimligi ve basin pratiklerinin doniistimiinii

ortaya ¢ikarmak amaclanmaktadir.

4.3. Arastirmanin Onemi

Glnumuzde dijital platformlara taginan giindelik yasam ve dijital doniisiim nedeniyle
degisim gosteren Ve siklikla tartisilan gazeteci kimligi ile basin pratiklerinin incelenmesi,
olumlu ve olumsuz etkilerinin belirlenmesi toplum, dijital platform Uyeleri, arastirmacilar,
gelecek calismalar, gazeteciler ve basin alanyazini i¢in 6nemlidir. Bu agidan gazeteci kimligi
temsili ve basin pratiklerinin doniisiimii kapsaminda incelenen diziler ve gerceklestirilen

alanyazin taramasi 6zgiin deger ifade etmektedir.
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Esasinda Tiirk¢e alanyazinda (Ulusal Tez Merkezi) sosyal bilimler enstitiisii, radyo
televizyon sinema anabilim dalinda Yiizbasioglu (2019) tarafindan gergeklestirilen bir
aragtirma mevceuttur. “Sahsiyet Dizisinde Basin Pratikleri ve Gazeteci Temsili” adli bu
arastirmanin yiiksek lisans tezi olmasi, geligsen teknoloji ile basin pratiklerinin giincel olmamasi,
tek bir dijital platform dizisi ilizerinden gergeklesmesi acisindan biiyiik farkliliklar
gostermektedir. Ayrica Tiirkge alanyazinda benzerlik gozlenen diger bir arastrma Karaman
(2006) tarafindan Kadin Caligmalar1 Bilim Dal1 Yuksek Lisans Tezi diizeyinde gerceklestirilen
Tiirk Basiminda Kadin Gazetecilerin Yonetim Kademelerinde Temsili’dir. Ancak arastirma
anket yontemi ile stirdiiriildiigiinden bu arastirma ile ciddi farkliliklar barindirmaktadir. Ayrica
Tirkce alanyazinda “gazeteci kimligi” anahtar kelimesi ile tespit edilen bazi caligmalar
mevcuttur. Ancak temsil barindirmamaktadir. Bu durum arastirmanin 6zgiin degerini destekler

niteliktedir. Caligmalar Tablo 4.1°de paylagilmaktadir.

Tablo 4.1. Gazeteci Kimligi ile flgili Aragtirmalar

Yazar Tarih  Calisma Dizey
Oztiirk, S. 2020 Dijital Kultiirde Gazetecilerin Kimlikleri ve Alandaki Konumu Makale
incu, N. 2020 Ibrahim Sinasi Efendi'nin Gazeteci Kimligi ve Tasvir-I Efkar Gazetesi ~ Makale
Arlk.’. E. Ve 2019 Tirk Sinemasmda Gazeteci Kimliginin Temsili Makale
Akgun, H.
Atila, N. 2019 S}ya51 aktorlerin gazeteci kimligi algisi: 24. dénem milletvekilleri {izerine Y-u ksek
bir arastirma Lisans
Toparslan, 20 o T 9 b . Yuksek
BK. 15  Fikir hayati ve gazeteci kimligiyle Yagmur Atsiz: Biyografik bir ¢alisma Lisans
Kutlu, T.O. 2014 Yeni iletisim teknolojileri baglaminda yeni gazeteci kimligi Doktora
Tirk basininda yasanan doniigiimiin gazeteci kimligine yansimasi Yiiksek
Erol, G. 2010 Tirkiye'de medya profesyonelinin is doyumu ve meslegiyle aidiyet Lisans
iligkisi {izerine analiz galismasi
Sendur . i R C
Atabek, G. 2003  Cumbhuriyet Dénemi Tiirk romaninda gazeteci kimlikleri Doktora
C . , o .. 1. ... Yiiksek
Ganarov, R. 2001 Gegis doneminde Azerbaycan'da gazetecilik meslegi ve gazeteci kimligi Lisans

Yiicedogan, 1997 Basin kanunlar1 ve etik degerleri agisindan Tiirkiye ve Fransa'da gazeteci  Yiksek
G. kimligi sorunu Lisans

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

llgili akademik arastirmalarin sinirh sayida saptanmasi, gazeteci kimligi temsili ve
basin pratiklerinde yasanan doniigiimiin heniiz hak ettigi degeri géremedigini veya dikkat ¢gekici
diizeyde bulunmadigini yansitmaktadir. Nitekim toplumsal anlam yaratma diizeyi yiiksek olan

televizyon ve dijital platform dizilerinde (kadin, erkeklik, polis, aile gibi) temsil arastirmalari
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hayli yogunluk gostermektedir. Bu durum nedeniyle bu arastirmanin gelecek arastirmalara 151k
tutmas1 ve alanyazina katki sunmasi beklenmektedir. Tablo 4.2°de yalnizca Ulusal Tez Merkezi
ve dijital yaym baslangic yili 2016 yili referans almarak tespit edilen ¢aligmalar

paylasilmaktadir. Calismalar televizyon ve dijital platform ayrimi yapilmadan sunulmaktadir.

Tablo 4.2. Gazeteci Kimligi ile Tlgili Arastirmalar

Konu Yazar Tarih  Calisma
Aile '}ZUQUkmanav’ 2021  Kursaldan kente gog eden ailelerin par¢alanmasinin Tiirk dizilerinde temsili
. Tiirkiye'de ulusal televizyon kanallarindaki dizilerde kardeslik iligkilerinin

Alle Yagar, N.L 2020 temsili: Istanbullu Gelin dizisi 6rnegi

Aile Ozeren, A. 2019  Anne-baba rollerinin Tirk dizilerinde temsili

Aile Demirel, C. 2019 Turk.lyé de bosaqma ql gusunun to?}umsal gercekligi ve kitle iletisim araglarinda
temsili: Evli ve Ofkeli dizisi rnegi

Kisilik Serdaroglu, 2022 Farkli tirdeki yabanci dizilerde antisosyallerin temsili: Netflix dizilerinin

C. analizi

Beden Efe, S.M. 2020 Internet dizilerinde bedenin temsili: Fi dizisi {izerine bir arastirma
Tirk dizilerindeki farkli erkekliklerin temsili: Masumlar Apartmani,

Erkeklik Kizilcik, A. 2021  Menajerimi Ara ve Elli Metrekare dizilerinin sdylem analizi ydntemiyle
incelenmesi

Erkeklik Ayhan, P. 2020 Tiirkiye d?kl slddet icerikli televizyon dizilerinde erkeklik temsilleri ve
hegemonik erkeklik yapilanmasi

Erkeklik Avnos, E. 2018 Gunumur}' Tiirk dlzulle"rmde hegemon.lk. erkekllk temslh: Dirilis 'Ertugrul', S6z,
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizilerinin analizi

Fakirlik Yicel, Y. 2016  The representation of the poor in Islamic TV series: The case of 'Besinci Boyut'

Gogmen Aydin, S. 2020  Alman dizilerinde gd¢men temsili: Dogs of Berlin 6rnegi

*2000 sonrast donemde Tiirk televizyon dizilerinde tiiketim ideolojilerinin
2019 temsili

2022 Rus medyas1 ve Islamofobi: 'Kiyisinda' (Na krayu') dizisinin Islamofobik
temsillerinin incelenmesi

2022 Camun ardindaki 6teki: Feminizm g¢ergevesinde camdaki kiz dizisinde kadinin

Ideoloji Cankaya, K.
Islamofobi  Yasar, Y.

Kadm Tan, E.

temsili
Toplumsal cinsiyet baglaminda Tiirk dizilerinde femme fatale kadin temsilleri:
Kadin Kanca, L. 2021  Yasak Elma ve Zalim Istanbul dizilerindeki femme fatale kadin karakterlerin
incelenmesi
Kadin Sandikel, S. 2020  Hercai dizisi baglaminda ataerkil soylemin insasinda kadin temsili
Kadmn Keskin, S. 2020 Cahkusq romani ve .dlzﬂe.rmde kadin karakter temsillerinin feminist
perspektiften degerlendirilmesi
Kadin Yel, D. 2019 Diger Yarim dizisinde bagortiilii kadin temsili
Kadin Glines, S.Y. 2019  Damuzlik Kizin Oykiisii dizisinde kadimn toplumsal agidan temsili
Tiirkiye'deki popiiler dizilerde kadin imgesi; Istanbullu Gelin dizisindeki kadin
Kadin Eren, A. 2019 karakterlerin temsili
Kocabas Tiirk televizyon dizilerinde kadin temsili: Kadin, Ufak Tefek Cinayetler ve
Kadn 2019 L
Tanman, N. Istanbullu Gelin dizileri 6rnegi
Kadin Turan, H. 2019  Televizyon dizilerinde kadin temsili
.. Toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin medyada temsili: 'Kadin' ve 'Ufak Tefek
Kadmn Sentiirk, N. 2019 Cinayetler' dizilerindeki kadin karakterler
Kadmn Kutluata, E. 2016 Kadin figiiriiniin tirkiiler ve dizilerde temsili: Karadeniz Bolgesi (zerine bir

calisma
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Tablo 4.2 Devami
Konu Yazar Tarih  Calisma
Kualtir Kina, S.A. 2020  Televizyon dizilerinde kiiltiirel temsiller: Mardin dizileri 6rnegi
Kaltar Gayretli, H.E. 2019 Televizyon dizilerinde kiiltiirel farklarin degerler baglaminda temsili
Mimari Ertek, F.H. 2022  The cinematic representation of architecture in the tv series: 'Esik' (Threshold)
. Televizyon dizilerinde polis temsili: Iz Pesinde (1989) ve Behzat C. (2010)
Polis Sahne, M. 2021 dizilerinde polis temsilinin sosyolojik agidan incelenmesi
. *Televizyon dizilerindeki polis temsili ve bireylerin diziler baglaminda polis
Polis Yener, I. 2021 algisina yonelik goriisleri: Behzat C., Borii, Kamit ve Arka Sokaklar dizi
ornekleri Uzerinde bir inceleme
Psikolog Topuz, Y. 2017 E’opuler kiiltiir iiriinii olarak dizilerde psikolog temsili: Cocuklar Duymasin
ornegi
Reklame1r  Faiz, S. 2018  Tirkiye'de reklamci temsili: Televizyon dizileri tizerine bir aragtirma
Simif Kaya, K. 2020 T.Llr.k}ye de yasayan Afrikalilarin Tirk medyasinda temsili: 'Kayip Sehir
dizisinde Afrikalilar
Simif Cesur, AA, 2020 Aylak "smlvﬁ.n doniistimiiniin  Tirk medyasindaki temsili: Tiirk televizyon
dizileri drnegi
Tiirkiye'de ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan dizilerde Cingene
Sinif Sartkaya, M. 2019 (Roman) temsili
Sug Eksioglu, K. 2020  19901ardan 2000'lere Tiirk televizyon dizilerinde degisen suglu temsilleri
suc Sarsilmaz, M. 2019 E}ett?.temall dizilerde sugun temsili: Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana'da dizisi
ornegi
Sug Evlioglu, E. 2016  Televizyon dizilerinde sug ve cezanin temsili: Karaday: dizisi
Siddet Coban, T. 2019  Televizyon dizilerinde siddetin temsili: 'Kadin' dizisi 6rnegi
Tarih Murat, F. 2019 lg/izgg?da tarihin temsili: 'Muhtesem Yiizyil' ve 'Payitaht Abdiilhamid' dizileri
Toplumsal Geng¢ Erdem, Internet televizyonlarinda toplumsal cinsiyet temsilleri: Netflix'in ilk Tiirk dizisi
. 2021 . Vo
Cinsiyet S. Hakan: Muhafiz' {izerine bir arastirma
Tgplgmsal Diindar, M. 2021 Telev1zy(.)‘n f11121lle‘r1ndevtoplun}sgl cinsiyet temsili 6rnegi olarak 'Oyle Bir Geger
Cinsiyet Zaman ki' dizisinin degerlendirilmesi
Toplumsal . Toplumsal degisim kurami 1s18inda 6znenin doniigiimii: 1899 Ask-1 Memnu
Cinsiyet Pehlivan, $. 2019 romanti ile 2008 Ask-1 Memnu dizisinde 6znenin temsili
Yash Medyada bir ayrimeilik kriteri olarak cinsiyetlendirilmis yascilik: Televizyon
Kog, C. 2021 Y -
Kadm dizilerinde yasli kadinlarin temsili

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir. (*: Doktora)

4.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirma evrenini dijital platformlarda gésterime sunulan, toplumun siyasal sosyal ve

ekonomik geligsmelerini yansitan, gazeteci kimligi temsili ve basin pratiklerinin doniisiimiine

dair anekdotlar sunan yerli diziler olusturmaktadir. Tiirkiye’de dijital platformlarda gazeteci

karakteri ve gazetecilik izerine toplam dizi sayis1 9’dur. En fazla tercih edilen dijital platformlar

puhuTV (yerli-iicretsiz; 12 milyon aktif kullanict), bluTV (yerli-ticretli; 4,2 milyon kullanici),

Netflix (yabanci-ticretli; 3,5 milyon kullanic1)! olup kapsama uyan dijital platform dizileri;

sayis1 9°dur.

! Veriler boxofficeturkiye.com adresinden alinmis olup, gesitli tarayicilarda anahtar kelimeler taratilarak

dogrulanmustir.

Her an

degisim

gosterebildiginden yaklagik sonuglar  paylasilmaktadir.
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Orneklem secimi, izleyicilerin genel tepkisinden yararlanarak yerli Gcretsiz, yerli
ucretli, yabanci tcretli kategorilerinde en cok tercih edilen platformlar Gzerinden
gergeklestirilmistir. Bu kapsamda gazeteci kimligi temsili ve basin pratiklerinin doniisiimiine
dair anekdotlar sunan yerli dizileri arasindan yiiksek izlenme ve begeni oranina sahip 4 dizi
(Sahsiyet (puhuTV), Yarim Kalan Asklar (bluTV), Kus Ucusu (Netflix) ve Pera Palas’ta Gece
Yarist (Netflix) 6rneklem olarak secilmistir.

Hedef evrenin belirlenmesinin ardindan evreni en iyi temsil edecegi diisliniilen
ayrintilar belirginlestirilerek 6rnekleme gergevesi olusturulmustur. Bu durum nitel desenli
arastirmalarda karsilasilan Orneklem ¢ercevesi hatalarindan uzaklagmayr saglamaktadir.
Arastirmanm gecerlilik ve giivenilirligini dogrudan etkileyen Orneklem se¢imi, evren
ozelliklerini timiiyle yansitan Ornekleri icermeli, genelleme ve kestirimler hatali sonuca sevk
etmemelidir (Baltaci, 2018). Bu nedenle arastirmada amagsal-yargisal 6rnekleme yonteminin
maksimum ¢esitlilik Orneklemesi tiirlinden yararlanilmistir. Amagsal-yargisal 6rneklem
yontemi, arastirmacmin diisiinceleri, gorgii ve bilgisi ile arastrmayi gergeklestirme amaci
dogrultusunda gelistirilen kapsama yonelik 6rneklemeyi ifade etmektedir. Maksimum ¢esitlilik
ise nispeten kiclk bir 6rneklem olusturarak arastirma problemine taraf olabilecek gesitliligi en
iist diizeyde yansitmaya ifade etmektedir. Her bir durumun kendisine has boyutlarini ayrmntili
bicimde tanimlama ve genis farkliliklar tespit edilmesi halinde ortak tema ve degerleri ortaya
¢ikarma avantaji1 sunmaktadir.

Resmi ve ayrintili, 6l¢iilebilir ve kesin (izlenme sayisi, platform {iye sayisi, begeni
sayis1, IMDDb) verilerle segilen dijital platform ve diziler dolayisiyla 6rneklem cercevesi evreni
tam anlamiyla temsil eden dizilerin tlimiinii ihtiva etmektedir. Hataya mahal birakmamakta,

genelleme ve kestirim baglaminda yiiksek giivenilirlik saglamaktadir.

4.5. Veri Toplama ve Verilerin Analizi

Arastirmanin giris bolimiiniin ardindan ilk bolimde dil, soylem ve temsil, ikinci
bolimde kimlik ve gazeteci kimligi, Uglinci bolimde televizyon, dijital TV platformlar1 ve
diziler basliklar1 altinda ilgili alan taramasina yer verilmektedir. Arastirmanin son bolimunde
ise maksimum 6rneklem yontemi vasitasiyla Sahsiyet, Kus Ucusu, Yarim Kalan Asklar ve Pera
Palas’ta Gece Yarist dizileri secilerek asagida ayrmtilandirilan sezon ve bdlimler (izerinden

toplanan veriler paylagilmakta ve bulgulandirilmaktadir. Bulgu ve yorumlar gazeteci kimliginin

https://boxofficeturkiye.com/haber/turkiye-ve-dunya-genelinde-en-cok-abonesi-olan-dijital-yayin-platformlari--
3084 Erisim Tarihi: 07.11.2022
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temsili ve basin pratiklerinin doniisiimii iizerine oldugundan veri analizinde kullanilan yontem

karma yontemdir. SOylem analizi ve igerik analizine yer verilmistir.

4.6. Arastirmanin Varsayimlari

Dijital platformlarda yayinlanan Sahsiyet, Kus Ugusu, Yarim Kalan Asklar ve Pera
Palas’ta Gece Yaris1 dizilerini gazeteci kimligi temsili ve basm pratiklerinin doniigiimii
cercevesinde irdeleyen ¢alismanin temel varsayimi; Sahsiyet, Kus Ugusu, Yarim Kalan Asklar
ve Pera Palas’ta Gece Yarisi dizileri drnekleminde dijital platformlar igin Uretilen dizilerde
gazeteci kimligi temsil edilirken, Tiirk basinin yasadigi doniisiim ve gazeteci pratiklerinde

yasanan degisim yansitilmaktadir.

4.7. Arastirmamin Simirhhiklarn
Gergeklestirilen arastirma bazi smirhiliklart sahiptir. Bu smirhliklar igerigin
devaminda listelenmektedir:

e Amaglar dogrultusunda nitelikleri belirlenen platformlarda yaymlanan dizilerden Sahsiyet,
Kus Ugusu, Yarim Kalan Asklar, Pera Palas’ta Gece Yarisi dizilerinin se¢imi arastirmanin
siirliliklarindan biridir.

e SOylem analizi yontemi ile gergeklestirilen veri analizi arastirmanin diger bir sinirlilig
ortaya koymaktadir. Cilinkii sadece gorsel ve konusma metinlerinin sdylemleri iizerinde

durulmustur.

4.8. Arastirmanin Yontemi

Calismada karma yontem kullanilmistir. Secilen dizilerdeki sdzsel ve gorsel metinler
sOylem analizi yontemi kullanilarak, gazeteci kimligi temsiline ve basin pratiklerine uygun
olarak incelenmistir. Tiim sezon ve bdliimler ele alinarak detayl bir sekilde dizilerdeki temsilin
sekli ve yaratilan imajin ne anlama geldigi sdylem ve metnin incelenmesiyle ortaya
konulmustur. Ayrica dizilerle ilgili bilgi veren kiinyelerin olusturulmasinda igerik analizine
basvurulmustur.

Sdylem analizi, Giir’tin (2013: 189, 192) de ifade ettigi gibi “sosyokiiltiirel degerlerin
ve disiincelerin nasil meydana geldigini, paylasildigini ve tartigildigmni arastiran” bir
yontemdir. S6ylem analizinde soylem veya dil kullaniminin yalnizca sézdizimsel tarafiyla
ilgilenilmez; asil olarak sosyal ve kiiltiirel durum i¢inde bildirisim saglayan bireylerin yarattig1
sosyal olaylara odaklanilmaktadir. Bu baglamda s6ylem analizi, toplumsal, kiiltiirel ve evrimsel
yoniiyle gorsel ve sozel metni inceleyen ve konunun “neyle alakali oldugu, ne anlam igerdigi

> 199

ve neyi isaret ettigi” (Djk, 1991: 111) gibi problemlere ¢6ziim aramaktadir.
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Metin ¢oziimlemeleri temeline dayanan sdylem analizi, baglam ve anlam arasindaki
iliskiyi incelemektedir. Konusmanin yapildigi yer ve siire bunun yani sira konusmaci ve
aragtirmacimnin ayni kiiltliri barindirmalar1 s6ylem analizi i¢in olduk¢a 6nemlidir. Bu anlamda
degisken ve gizli anlamlarin ifade edilmesini kolaylastiran soylem analizinde objektiflikten
daha fazla siibjektifligin 6n planda oldugunu séylemek miimkiindiir.

1970’li yillardan bu yana iletisim g¢aligmalarinda kullanimi artan sOylem analizi
yontemi, var olan sdylemleri tekrar yaratma, doniistiirme ya da niteliklerini ortaya koyma gibi
ozellikler tasimaktadir. Sosyal yapilar1 ve toplumsal iliskileri yansitmaz, bunun yerine kendi
kendilerine yapilanmaktadir. S6zIi, yazili ve s6zsiiz iletisim formlarini kaynagi olarak kullanan
sOylemler, Burr’a gore (Akt. Eser, 2015: 41), metin, tekst ve yazida, sdylesi ve diyalogda, dizi
ve reklam gibi gorsel imajlarda ayrica giyilen kiyafetten, sag tarzina kadar her detayda kendini
gostermektedir. Soylemin olugsmasinda hangi degiskenlerin etkin bir gii¢ oldugu, kimlere kars1
hazirlandig1 ve olusturdugu etkinin alani gibi pek ¢ok konu bashigi bulunmaktadir.

Sosyal ve Kkiiltiirel aragtirmalar i¢inde kullanilan bir arastirma yontemi olarak sfylem
analizi, sosyoloji, psikoloji, dilbilim, medya, siyasal bilimler gibi birgok disiplinle ele
almmaktadir. Bu disiplinler ayr1 ayr1 kendi bakis acilar1 ve bilimsel metotlarina uygun olarak
kendi kurallar1 ¢ercevesinde sdylem analizinden yararlanmaktadir. Bu acidan bakildiginda
sOylem analizi tek bir yontem ya da uygulama alanini ifade etmez; aksine pek ¢ok disiplini ve
arastirma teknigini i¢ine alan genis bir yelpazeyi olusturmaktadir. S6ylem analizine iligkin
yaklasimlarin ¢esitlilige ragmen, hepsinin dayandigi ortak kurallar da bulunmaktadir (Celik ve
Eksi, 2008: 15). Oyle ki bu yontem, yazinda yer alan farkli sosyal ¢alismalarda oldugu gibi
‘veriler’, ‘analiz’ ve ‘sonuglara’ dayandirilmaktadir. (Fairclough’tan akt. S6zen, 2014: 81).
Pratik bir yapida olan dili inceleyen, degisik ifadelerle olusturulan bilgiyi ve bilginin
degisimlerini ortaya koyma amacinda olan sdylem analizi yontemi, bu agidan arastirmacilara
genis imkanlar tantyarak pozitivist olmayan yorumlayici bir inceleme alan1 sunmaktadir.

Dizilerin kiinyesini olusturma konusunda igerik analizi yonteminden faydalanilmistir.
Dizilerle ilgili bilgilerin (yayinci, yonetmen, béliimler, boliimlerin siireleri, dizinin konusu gibi)
verilmesi konusunda kullanilmistir. Icerik analizi, sézciiklerin ya da temalarin anlamlarini ve
iliskilerini 6lgmektedir. Hem nicel hem de nitel arastirmalarda kullanilan igerik analizi, i¢erigin
cesitli yonlerini kodlayarak Ozetlemeye, anlamaya ve yorumlamaya yaramaktadir. Nitel ve
nicel icerik analizi yaparken ilk olarak analiz edilecek icerik secilerek, analiz edilecek metinler
belirlenmektedir. Daha sonra analiz birimleri ve kategoriler tanimlanir ardindan kodlama i¢in
bir dizi kurallar (arastirma sorulari, hipotezler) c¢ergevesinde belirlenen degiskenler ile metin

kodlanmaktadir. Son olarak metin analizi yapilir ve sonuglar yorumlanmaktadir.
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4.9. Dizilerde Gazeteci Karakterinin Kimlik Temsili

Kanadali Alex Barris “Stop The Presses! The Newspaperman in American Films”
(1976) (Baskiyr Durdurun! Amerikan Filmlerinde Basin Mensuplart) adli kitabinda filmlerdeki
gazeteci kimliklerinin temsillerini agiklamaktadir. Barris gazetecileri, su¢ avcisi gazeteci,
skandal taciri gazeteci, miicadeleci gazeteci, deniz asir1 lilkelere giden gazeteci, insan olarak
gazeteci, okurlarini aglatan yazilar yazan gazeteci, editorler ve yaymcilar, kotlii adam olarak
haberciler seklinde kategorilestirmektedir. Bu kategoriler asagidaki sekilde tanimlanmaktadir:

e Su¢ Avcist Gazeteci: Yapilan agiklamalara karsi inceleme ve arastrma yapmayi
stirdiiren, karsisina ¢ikan engellere boyun egmeyen, korkusuz bir gazeteci kimligini
sunmaktadir.

e Skandal Taciri Gazeteci: Magazinel ve skandal haber pesinde kosan, tinliilerin 6zel
hayatlariyla ilgili bilgi toplayip haberlestiren gazetecidir.

e Miucadeleci Gazeteci: Siyasi glgler tarafindan tehdit, yipratilma, gdz korkutma gibi
durumlara kars1 objektif ve gercek haberler yapmaya devam eden habercidir.

e Deniz Asirt Ulkelere Giden Gazeteci: Gorevi geregi yurtdisma c¢ikmak zorunda olan
basin ¢alisanlaridir. (Savas muhabiri, diplomasi muhabiri gibi.)

e Insan Olarak Gazeteci: Esleri, cocuklary, borglary, sorunlary, evleri, aliskanliklari,

iliskileri, zevkleri ve tiziintiileri olan kisiler seklinde tanimlanir (Barris, 1976: 117).

o  Okurlarim Aglatan Yazilar Yazan Gazeteci: Yazdiklar1 yazilarla kamuoyunu etkisi
altina alan ve edebi yaninin gii¢lii olan gazetecidir.

o Editorler ve Yayincilar: Gazetede muhabirlerin yazdigi haberi kontrol eden, i¢erigini
yayinlanmaya hazir hale getiren, revize eden gazete ¢alisanlaridir.

e Kot Adam: Haberi yakalayabilmek veya para kazanmak icin masumlardan yararlanan,
cikar odakl gazetecidir.

Gazeteci temsillerine yonelik ¢aligmalariyla 6n plana ¢ikan Ehrlich ve Saltzman (2015)
ile Good’un (1989) one siirdiigii kategoriler ise “muhabir, acemi muhabir, kadin muhabir,
editor, kotii adam, medya patronu, yabanci gazeteci, arastirmaci gazeteci” seklindedir. Bu
kategoriler 1s13inda muhabir, acemi (yeni baslayan) muhabir ve kadin muhabirini, basin
organinda c¢alisan, kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla dogru, tarafsiz, objektif haber veren
kisiler olarak tanimlamak miimkiindiir. Kotii adam ve editér kategorileri (Barris’in
kategorilerinde de mevcuttur) yukaridaki metinde detaylandirilmaktadir. Medya patronu ise
herhangi bir medya ile ilgili sirket veya kurulusun sahibidir. Bunun yani sira yabanci gazeteci,
farkli iilkelerin medya kuruluslarinda ¢alisan ancak uluslararasi bir haber oldugunda yabancisi

oldugu yerde haber yapan kisiyken, kamu yarar1 agisindan 6nemli olan konular1 programli bir
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arastirma sonucunda belgeleri ile kamuoyunun Oniine sunan haberciye arastirmaci gazeteci
denir.

Bunlar gazetecinin c¢alistigi  kurumdaki kadrosuna ve pozisyonuna yonelik
smiflandirmalardir. Ancak bu siniflandirilmalarin  gazetecilik karakterlerini betimlemede
yetersiz kaldigin1 belirten Unal (2018: 46, 47) gazetecileri ¢alisma yerleri, hedefleri, nitelikleri
veya cinsiyetlerinin temelinde kategorilestirmektense baskin karakter ozellikleri ve habere
bakis agilarina gore ayirmanin daha dogru olacagmi soylemektedir. BOylelikle gazetecilerin
kimliklerinin tanimin1 Front Page/Skandal Gazeteci ve Hak Savunucusu Gazeteci seklinde ele
alarak ayristirmaktadir.

Front Page (Skandal Gazeteci), haber yakalamak ugruna etik degerleri hice sayan,
ilkesiz, sadece skandal pesinde kosan, yalan s6yleyeme kabiliyetinin fazla oldugu, sahtekar, tin
ve sOhret diiskiinli, masumlara zarar verebilen, ¢ikar odakl, glivenilmez kisiler seklinde
aciklanmaktadir (Unal, 2018: 365). Front Page gazetecisini filmlerdeki gazeteci karakterler
iizerinden tanimlayan Good (1989), “is adam1 iken gazete patronu olan ahlaki degerlerden
yoksun benmerkezci, kendi ¢ikarlar1 i¢in halki manipiile etmek i¢in basmni kullanan yayinc1”
olarak ifade etmektedir. Hak Savunucusu Gazeteciler ise, yalana, eksik ya da yanlig bilgiye
karsisinda gercekleri arayan, etik ilkelere siki sikiya bagli, haberi en az iki kaynaktan teyit eden,
baskilara ve tehditlere karsi direnen, masumlar1 koruyan, kamuoyunun bilmek hakkini savunan,
arastirmaci giivenilir ve diiriist gazetecilerdir.

Bu calismada orneklem olarak segilen Sahsiyet, Kus Ucusu, Yarim Kalan Asklar ve
Pera Palas’ta Gece Yarisi dizilerindeki gazetecilik karakterlerinin temsilleri Alex Barris, Good,
Ehrlich, Saltzman ve Unal’m yaptig1 Kategoriler ve olusturulan “Gergeklik ilkesine Bagl

Gazetecilik” temsili ile analiz edilmistir.

4.10. Sahsiyet Dizisi

Emmy Odiilii’ne layik goriilen Sahsiyet dizisi, izlenme oranlarmi daha da arttirarak
yaklasik 40 milyona ulasmistir. IMDb puani 9,1°dir. Tablo 5.1’de Sahsiyet dizi kiinyesi ve
cesitli bilgiler paylagilmaktadir.

Medyada calisma hayati, isleyisi, gazetecilik kodlar1 ve temsili yoniinden dizide
gazeteci Ates karakterinin sansasyonel habercilikten idealist gazetecilige doniisiimii ve bu
slirecte yasadigi sorunlar ve hatta bunun sonucunda Sldiiriilmesi; aslinda meslegin dogru ve
gerektigi gibi yapildiginda kétii sonuglar dogurabilecegini ne yazik ki gdstermektedir. Oyle ki,
dokuzuncu boliimde ilk kez editdriine magazinsel haberler diginda arastirmalarini sunmasi

editériiniin “Ben bu yaziy1 basarsam basima neler gelecegini ¢ok iyi biliyorum. Iki dakika
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icinde kirk yerden telefon gelir” seklindeki cevabiyla haberlerinin yayimlayamayacagini ve

basilmasi konusunda srar ederse agik¢a kovulacagini da dile getirmesinden anlasilmaktadir.

Bunun yani sira sansasyonel haber yaparken polisler tarafindan ‘soytar1’ olarak lakap takilan

Ates, idealist yolu sectiginde polisler tarafindan saygi duyulan biri haline gelmistir.

Tablo 4.3. Sahsiyet Dizi Kiinyesi

Dijital Yayin Platformu puhuTV Yonetmen Onur Saylak
Yapimci Ay Yapim, Kerem Catay Kurgu Ali Aga
Goruntd Yonetmeni Feza Caldiran Senaryo Hakan Glinday
Anlati Anakronik ((flashback + flashforward)  Tir Dram, Polisiye
Yapim Yili 2018 Sezon/Bolim 1/ 12

Yayin Tarihi

Sire

Oyuncu Kadrosu

Konu

17 Mart 2018- 8 Haziran 2018

e 1,2 3.Bolim: 17 Mart 2018
e 4,5 6.Bolim: 13 Nisan 2018
e 7,8,9. Bolim: 11 Mayis 2018

10, 11, 12. Bélim: 8 Haziran 2018

1. Bolum: 72 Dakika 7. Bolum: 60 Dakika 29 Saniye
2. Bolum: 63 Dakika 34 Saniye 8. Bolim: 64 Dakika 20 Saniye
3. Bolum: 52 Dakika 31 Saniye 9. Bolum: 70 Dakika 47 Saniye
4. Bolum: 67 Dakika 49 Saniye 10. Bolum: 59 Dakika 41 Saniye
5. Bo6lum: 61 Dakika 58 Saniye 11. Bolum: 71 Dakika 13 Saniye
6. BOlum: 57 Dakika 31 Saniye 12. Bolum: 96 Dakika 47 Saniye

Haluk Bilginer (Agah Beyoglu, Suclu)

Cansu Dere (Nevra EImas, Komiser)

Metin Akdiilger (Ates Arbay, Gazeteci)

Huseyin Avni Danyal (Cemil Havran)

Sebnem Bozoklu (Zuhal Celik/Beyoglu, Agah’m Kizi)

Ayhan Kavas (Giirkan Alpay, Agah’in Doktoru)

Firat Topkorur (Firuz, Komiser, Nevranin ig arkadasi)

Ibrahim Selim (Sefa, Komiser, Nevra'nin is arkadas1)

Miijde Ar (Nesrin, Nevra'nin annesi)

Necip Memili (Tolga Yazgan, Bas komiser, Nevra’nin Amiri)

Senay Giiler (Niikhet, Agah’m Kiz Arkadast)

Emekli bir adliye memuru olan Agah Beyoglu'nun tek diize hayati Alzheimer
teshisiyle alt iist olur. Hastaligindan dolay1 er ge¢ anilarmin silinecegini diisiinen
Agéah, yillardir vicdan azabi ¢ektigi konuda erteledigi bir cinayeti islemeye karar
verir. Bunun iizerine cinayet biiroda calisan tek kadin polis Nevra istifanin
esigindedir. Ancak Agdh’m bu cinayetlerde ‘Nevra’nin ismini kullanmasi onun
dikkatini ¢ekecek, cinayetlerin altindaki gercegi ¢ozecektir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir (IMDb, puhuTV)

Duayen arastirmaci gazeteci Ugur Mumcu’nun fotograflarinin evinin duvarinda olmasi

da onun gibi idealleri pesinde kosan bir gazeteci olmasmi hatirlatmasi konusunda oldukga

onemlidir. Sonunda onun gibi suikaste ugramasi olduk¢a manidardir. Sosyal medya hesaplar1

ac1p kendine bir medya imparatorlugu kurmasi da haberciligin farkli boyutunu gostermektedir.



108

4.10.1. Sahsiyet Dizisinde Gazeteci Kimliginin Temsili

Sahsiyet dizisinin olay orgiisiinde giiclii ve cesur bir karakter olan gazeteci Ates Arbay,
olaylarin arastirilmasi ve ¢oziimlenmesi siirecinde son derece 6nemli bir kahramandir. Diziye
ikinci bolimde yaptig1 “Katilden mesaj var!” baslikli haberiyle dahil olan gazeteci Ates Arbay,
Nevra ile ilk konugmasinda “Sizden tek ricam, benimle bir roportaj yapmaniz. Evet, sana ¢cok
sorular soruldu ama heniiz dogru sorular sorulmadir” seklindeki kendinden emin tavri “dogru
sorular soran” gazeteci temsilini yansitmaktadir. Universite yillarinda idealist olan ancak hem
bir gece kuliibiinde DJ’lik yapmasi hem de miizisyen olmasi onun meslekte daha cok
sansasyonel haberlerle taninmasina yol agmaktadir. Fakat ticlincli boliimde Nevra’yla roportaj
yaptig1 sirada onun isine olan tutkusunu ve katili yakalama hevesini gérmesiyle ne kadar
zamandir kendisiyle yiizlesemedigi bir konuda karsi karsitya kalir. Sektdriin i¢inde sadece
heyecan uyandiran, bir giin i¢inde tiiketilen ertesi giin hatirlanmayan haberler yapan Ates,
meslegini kamuoyunu bilgilendirmek ve gercekleri ortaya koymak amaciyla yapmak istemesi
iizerine Nevra’ya cinayetlerin arastirilmasi agisindan yardim eder. Ancak bu siirecte haber
kaynagiyla kurdugu iletisimde etik dist davramiglar sergiledigi de gorilmektedir. Bu
aciklamalar 15181inda haberci kimligiyle dizide yer alan Ates Arbay karakterinin gazetecilik

temsilleri asagida maddeler halinde incelenecektir.

Skandal Taciri Gazeteci

Alex Barris ‘Amerikan Filmlerinde Basin Mensuplar1® adli kitabinda filmlerin ortaya
cikmast ve sonrasindaki 25 yillik siliregte filmlere segilen adlardan en carpict olmasi ve
karsisinda engel tanimamasi1 anlaminda ‘“skandal” kelimesinin kullanildigmi belirtmektedir.
Filmlerde skandal taciri gazeteci kimliginin tnliilerle yakalama¢ oynayan ve sansasyonel
haberler yapan kisiler olarak temsil edildigini vurgulayan Barris, sosyetik kisilerin yasam
tarzlarini, katildiklar1 etkinlikleri, evlilik, bosanma, asklar1 gibi 6zel hayatlariyla ilgili merak
edilenleri onlar1 izleyerek edindigi bilgileri haberlestirdigini sdylemektedir (1976: 55-56). Bu
tanimdan hareketle Gazeteci Ates Arbay’m Barris’in  haberci karakterine yonelik
kategorilerinden biri olan ‘skandal taciri gazeteci’ temsiline uygun davranislar sergiledigi
gorilmektedir. Gazeteci Ates’in dizide DJ’lik yapan, bugiin yazdigini yarin farkli bir haber ile
unutturan, skandalin pesinde kosarak ‘ses getiren sansasyonel haberler’ yazan bir karakter
olarak tasvir edilmektedir.

Dizinin ikinci bolimiinde gazetedeki “Katilden Mesaj Var!” baslikli haberinin oldugu
sahne, Ates’in aslinda ‘skandal taciri gazeteci’ oldugunun bir gostergesidir. Ciinkii Ates, katil

lizerinden kurguladig1 sansasyonel baslikli haberinin ses getirecegini ve boylelikle tirajlari



109

artiracaginin bilinciyle hareket etmistir. Bu haberleri yaparken de etik degerleri hice sayarak,
kaynaklarina para vererek ve gazeteci oldugunu saklayarak bilgi toplamaktadir. Oyle ki,
yarattig1 imajm sonucunda giivenilmez biri oldugu ve emniyet cinayet biirodaki Bas komiser
Tolga Yazman’m “soytar1” seklinde tanimladigi goriilmektedir. Ancak Ates’in bu tavri ve
habercilik anlayisi komiser Nevra ile yaptigi roportajdan (yani 4.boliim itibariyle) sonra
degismistir. Yaptig1 igin gosteriden ibaret oldugunu belirten Ates, tiniversite zamaninda idealist
ve atesli bir gazeteci oldugunu hatirlamasi tizerine gerceklerin pesinde kosan bir haberciye

doniigsmiistiir.

Su¢ Avcis1 Gazeteci

Barris’in gazetecilik temsillerinden biri olan ‘su¢ avcist gazeteci’nin siyasilerin
aciklamalarina kanmayan aksine durumla ilgili derinlemesine arastirma yapan, sosyetik
kisilerin takibini yapiyorsa ¢ikan engeller karsisinda vazgegmeyen kisacasi cesur ve atilgan
yapiya sahip olmasi gerektigini vurgular. Ayrica sug¢ hikayelerini aydmlatmaya calisan
gazetecilerin baz1 zamanlarda polisi atlatmaya ¢alistigini belirten Barris (1976: 22), filmlerde
yer bulan bu gazeteci temsillerini ‘su¢ avcist gazeteci’ olarak tanimlamaktadir. Bu
aciklamalardan hareketle sansasyonel haberleriyle Gnlii olan gazeteci Ates’in dizinin altinci
boliim itibariyle ismine yakisir sekilde konuyu derinlemesine arastirmaya, cinayetlerin
ardindaki gercekleri ortaya ¢ikartmaya caligmasi sug avcist gazeteci temsiline uygun hareket
ettigini gostermektedir.

‘Su¢ Avcisi Gazeteci’ temsilinin Orneklerinden biri altinci boliimde Trans Naz
karakterinin Oldiiriilmesi sonucu gazeteci Ates’in olay mahalline gidip inceleme yaptigi
sahnedir. Apartman gorevlisinin gazetenin ihbar hattin1 aramasiyla polislerden once evi
arastirmaya giden Ates, bir avci gibi hareket eder. Olay yerini detaylica inceler ve fotograflar
ceker. Bu detaylara vakif olmasi, on birinci béliimde Nevra ile yaptiklari telefon goriigmesinde
olay yerinde farkli bir kan lekesinin oldugunu sdylemesi, cinayetin aydinlatilmasi konusunda
bir nokta olusturmustur.

Dizinin onuncu bdliimiinde ise benzer bir durum yasanir, Ates’in Kambura’da yakilan
ve 7 kisinin canini verdigi evi gdrmeye gitmesi avci gazeteci 6zelligini tagimasi agisindan son
derece 6nemlidir. Yasanan cinayetlerle ilgili bilgi toplayan Ates, olayin verilerini, belgeleri ve
bunlar 15181nda yazdig1 haberi miidiiriine gotiiriir. Ancak miidiirli baginin yanacagi korkusuyla
haberi yaymlamak istemez. Bunun iizerine Ates istifa ederek, cinayeti aragtirma konusunda avci

gazeteci olmaya kararhdir.
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Miucadeleci Gazeteci

Bir gazetecinin gorevi haberi eksiksiz, objektif, gercek ve anlasilir bir sekilde kamuoyu
ile paylagsmaktadir. Boylelikle gazeteci siyasi, list tabakadan veya karanlik kisilerden gelen
tehdit ve baskilara kars1 dayanikli olmali ve “Tiim baskilar1 reddetmeli, basin yayin organinda
gorevli yoneticileri haricinde hi¢ kimseden talimat almamalidir” (Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 2019). Gazeteci yaptigi arastirmalar sonucunda ortaya koydugu haberle bir
politikacinin yolsuzlugunu ortaya c¢ikarabilir, onu koltugundan edebilir ya da bir cinayeti
aydmlatirken gormemesi gereken seyleri gorebilir. Bu nedenle suglamalarla, tehditlerle karsi
karsiya kalabilmekte, zorluklarla miicadele ederken éldirtlebilmektedir.

Dizinin dokuzuncu bélimunde cinayetle ilgili yazdigi haberi sorgulamak igin ¢agiran
editor ile Gazeteci Ates arasinda gegen diyalog miicadeleci gazeteci temsiline giizel bir 6rnek

niteligindedir:

Editor: Sence bunun i¢in mi ¢agirdim ben seni buraya? Bagka seyler soracagim ben sana.

Ates: Ne soruyorsun?

Editor: ‘Iyi misin?’ diye soruyorum.

Ates: Tyiyim, sagol.

Editor: Yok yani, eger tatile filan ihtiyacin varsa gonderelim seni.

Ates: Yo00.

Editor: Valla bak. Yani imkanlarimiz da var. Kirk tane tur var. Her giin ariyorlar. Birini gonderin de
gezdirelim diyorlar. Reklam igin tabi. Fena mi1? Gidersin ii¢ bes giinliigiine. Orada gezersin, dolasirsin,
yersin, igersin. Buraya geldiginde de oturur onlar1 yazarsin. Hem kafan1 da toparlamis olursun. Kotii mii?
Ates: Benim kafam daginik degil ki.

Editor: Daginik degil ha? Daginik degil ha? Peki bunlar ne boyle ya? Bir siirii sey yazmigsin. Hale bak.
Sahte itfaiye raporlari. Sahte saglik raporlari. Riigvetci agir ceza hakimleri. Onlarla da bitmiyor, daha bir
stirii sey var. Bak bulayim da okuyayim simdi sana dur. Neredeydi o? ‘Belki de miilki idare amiri olmak
iizere ilgenin biitiin 6nde gelenlerinin bu kundaklama olayindan haberi vardi. Dolayisiyla bu sadece
Kambura’y ilgilendirmiyordu. Eger ortada bir su¢ var ise ve o sug Ortbas edilmisse bu biitiin iilkeyi
ilgilendiriyor. Hele de o sug 7 kisilik bir ailenin yakilip 6ldiiriilmesi ise, o yanginda biz hepimiz 6lmiisiiz
de haberimiz yok.” Ne oldu oglum sana?

Ates: Ne olacak? Isimi yapryorum iste.

Editor: Yahu, sen ne giizel yaziyordun.

Ates: Evet, hicbir b.ka yaramayan haberler yapiyordum. Dogru.

Editor: Bak Ates, ben bu yaziy1 basamam. Ben bu yaziyr basarsam basima neler gelecegini ¢ok iyi
biliyorum. Iki dakika i¢inde kirk yerden telefon gelir. Bunlarla ugrasamam ben. Kusura bakma.

Ates: O zaman, sen de kusura bakma.

Editor: Bak Ates, ben senin anlayacagin dilde anlatayim o zaman bunu. Eger bu yaziyr basmakta israr

edersen bu gazetede ¢alisamazsin. Tamam mi1?



111

Ates: Ben hig ¢alismadim ki bu gazetede. Ben yeni ¢alismaya basladim. Ben yillardir calismiyorum. Ama
ayn1 sektorde degiliz. O yiizden size hayirli isler, bol kazanglar.

Ates, dogrular1 yazmak, idealist gazeteci olma istegini gerg¢eklestirmek amaciyla istifa
eder. Cinayetleri arastirmaya devam eden Ates, gerceklerin ortaya ¢ikmasini istemeyen siyasi
giicler tarafindan tehdit telefonlar alir. Incelemelerini biiyiik bir titizlikle siirdiiren Ates, dizinin
on birinci boliimiinde savcmin “hem kendi hem de arkadaginin bagini1 yakma” seklindeki tistii
kapali tehdidini dikkate almaz. Tiim bu durumlara karsilik miicadelesine devam eden Ates,

arabasia konan bombanin patlamasiyla dldiiriiliir.

Front Page/Skandal Gazetecisi
Gazeteci Ates, haber i¢in etik ilkeleri, degerleri tanimamasi ve skandal haberler yaratmasi
yoniiyle bu temsile uygun kodlar tagimaktadir. Daha 6nceki basliklarda da belirtildigi {izere
ikinci b6limde Ates’in imzasini tagiyan “Katilden Mesaj Var” baslikl1 gazete haberi ile Ates’in
‘skandal gazetecisi’ oldugu goriilmektedir. Yaptig1 sansasyonel haber neticesinde cinayet
blroda gecen su konusmalarda Bas Komiser Tolga’nin kendisi hakkinda “soytar1” diye hitap

etmesi gazetecilik imajmm kotii oldugunu vurgular:
Tolga Baskomiser: Haberim var benim ondan. Gérdiim onu. Ama bu adam bdyle iste.
Nevra: Kim?
Tolga Baskomiser: Ates Arbay denen soytar1 gazeteci. Ama ben ona kizmiyorum. Ben ona kizmiyorum!

Hangi gerizekali, hangi aptal ii¢ kurus para i¢in bu haberi satryorsa benim derdim onunla!

Dizinin besinci boliimiinde Sefa’nin Ates’i sorguladigi sirada da Bas komiser Tolga “soytar1”

kelimesini kullanarak onun giivenilmez biri oldugunu su sekilde anlatir;

Ates: Napacaksin? Vuracak misin? Vur. Hadi.

Tolga: Ates Arbay, ben bugiine kadar bu odada hayatim boyunca hi¢ kimseye tek bir fiske bile vurmadim.
Seni temin ederim. Ama eger bu olayla ilgili bir sey biliyor ve bizden sakliyorsan senin agzimi yiiziinii
dagitirim iste o zaman. Ayrica su meseleye de gelelim, sen bizim tarafta falan degilsin Ates Arbay. Sen
ne taraftasin biliyor musun? Oturdugu yerden hicbir halt bilmeden insanlarin hayatiyla oynayanlarin
tarafindasmn. O taraftasin sen. Ben o tarafa ne diyorum biliyor musun? Soytarilarin tarafi. Bak biz burada

insanlarin hayatryla oynamayiz, biz burada insanlarm hayatini kurtaririz anladin mi1?

Ates karakterinin gece kuliibiinde DJ’lik yapmasi, kaynaklariyla goriistiigii yerler (bar,
kendi evi) agisindan Front Page Gazeteci temsiline uygundur. Ayrica DJ’lik yapmasinin
yaninda i¢ki i¢en, kokain kullanan (Nevra ikinci boliimde tehdit ettiginde anlasilir) biri olmast

ozelligiyle filmlerdeki gazeteci temsillerine uygun stereotiplere uymaktadir.
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Hakikati Arastiran Gazeteci
Gazeteci Ates’in sansasyonel haberlerden gergek habercilige dogru gegisini, dordinci bolimde
Nevra ile yaptig1 roportajda onun cinayeti ¢ozme konusundaki arzusunu gormesi ve okuldaki
idealist gazeteci haline donmeye karar vermesini saglar. Oyle ki bu degisim Ates’in su

sozlerinden anlasilmaktadir:

Ates: Boyle iste. Buluyorum seri katil hikayesi gibi bir sey. Masal gibi anlatiyorum. Herkes oturup agzi
acik dinliyor. O Kkatil yakalaniyor bagka bir katil ortaya ¢ikiyor. O yakalaniyor, baska biri ¢ikiyor. O
yakalaniyor, baska biri. Ben onlarin da hikayelerini anlattyorum. Ama ne yapmiyorum biliyor musun?
Herkesin belinde nasil bu kadar ruhsatli silah olabiliyor, nasil oluyor da insanlar bu kadar kolay silaha
ulasabiliyorlar asla bununla ilgili haber yapmiyorum. Anlatabiliyor muyum? Eger bir silah1 unutturmak
istiyorsan o silahin kimi vurdugunu anlatacaksin. Ama bitti artik. Ben biitiin bunlardan o kadar ¢ok
stkildim ki.

Nevra: Napacaksin?

Ates: Kiifredebilir miyim? Hepsinin a.k. Higbir sey unutturmayacagim artik!

Dizinin besinci boliimiinde Baskomiser ve cinayet biurodaki polisler 4 cinayetin
yasanmasinin ardindan basin agiklamasi yapar. Burada gazeteci Ates Arbay’in ifadeleri bir
devlet memurunun karsisinda olduk¢a korkusuz ve iddialidir: “Farkindasiniz degil mi, siz de
farkindasmiz degil mi? Bir saattir konusuyorsunuz ama higbir sey sdylemediniz. Bir hafta
icerisinde 4 insan &ldiiriildii. Insanlar korkuyorlar, insanlar sokaga c¢ikamiyorlar ve siz bu
insanlar1 yatistirmak i¢in sunu soyliiyorsunuz ki, “Gereken ne ise yapiliyor.” Su an buradaki
biitlin arkadaslar ve bu yayini izleyen milyonlarca insan sunu biliyor ki, eger bir devlet memuru
“Gereken ne ise yapiliyor” diyorsa higbir sey yapilmiyordur. Su an bir sey yapiyor olsaydiniz
bize soylerdiniz. Demek ki elinizde higbir sey yok.

Sekizinci bolimde Nevra’nin evine giden Ates gazeteci olarak kendini soyle
aciklamaktadir: “Ben her seyimi anlattim sana. Yillardir aslinda ben ¢liriiyorum dedim. Tek
istedigim yeniden o eski Ates olabilmek dedim. Universiteden yeni mezun olmus, hala
gazetecilige inanan o Ates olabilmek... Nerem agriyorsa anlattim sana, biitiin yaralarimi agtim.”
Dokuzuncu béliimde Kambura’ya iligkin hakikati arastirip, gercekleri yazdigi haberi editoriin
basmak istememesi iizerine iginden istifa etmistir. Bunun lizerine Nevra’y1 aray1p istifa ettigini
ve “Kendim gibi. Uzun siiredir ilk defa kendim gibi hissediyorum™ seklinde konusur. Ates
skandal habercilikten sikilmis, gerceklerin ardinda kogmak istemesi {izerine istifasi onun
ozgiirlesmesini, baskilardan uzaklagmasini saglamistir. Ardindan Kambura’daki cinayeti
arastrmaya devam eden Ates’in yanan eve gidip inceleme yapmasi hakikati arayan gazeteci

Ozelliklerini gostermektedir.
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Dizinin son boliimiinde ise Ates, tehdit telefonlar1 almasina ve savcinin lstii kapali
korkutmaya ¢aligmasina kars1 dogrulari ortaya ¢ikartmak icin Ankara’daki arkadasiyla bir araya
gelir. Internet kafede bulustugu arkadasindan sar1 bir zarf alir ve aralarinda gecen su konusma

Ates’in hakikati arastiran bir gazeteci oldugunu kanitlamaktadir:

Ates: Ee, Ankara’dan neredeyse imkansiz diyordun. Nasil buldun?

Ates’in Arkadasi: Yanlis katlarda aramisim. Daha {ist katlara baksam bulabilirmisim.

Ates: Ne kadar daha (st katlara?

Ates’in Arkadasi: Baya iist katlara. Onun i¢in diyorum zaten. Birak bu isi ¢ok tehlikeli.

Ates: Universiteyi hatirliyor musun? Universitede kurdugumuz hayalleri hatirliyor musun?

Ates’in Arkadasi: Hatirliyorum tabi. Diinyay degistirecektik.

Ates: Peki ne oldu sonra? Biz diinya degistirdik. Ben nefes alamiyorum abi burada. Oksijen yok burada.
Birak beni ben iiniversitedeki diinyamiza geri déneyim. Olur mu?

Ates’in Arkadasi: Sen bilirsin.

Gazeteci Ates, Nevra’ya biiylik bir sey buldugunu ancak oncelikle Tolga Baskomiser ile
konusmak istedigini soyler. Arabaya bindiginde biiyiik bir patlama olur. Yasanilan suikast
aslinda onceki bolimlerde evinin duvarindaki gazeteci Ugur Mumcu’nun Oldiiriilmesi
konusuna bir géndermedir. Hakikati arastiran, miicadeleci bir gazeteci kimligi sergileyen Ates,

baskilara ve tehditlere kars1 direnisi sonucunda Oldiiriilmiistiir.

Insan Olarak Gazeteci

[letisim fakiiltesinden mezun olan, ideallerinin pesinde kosan, geng, enerjik, kendine
giivenen, maddi gii¢liigii olmayan (havuzlu bir evi ve arabasi var), daha ¢ok biiro disinda
calisan, DJ’lik yapan, eglenmeyi seven, yaptigi sansasyonel haberler ile iinlenen, korkusuz,
dogru soruyu dogru yerde soran bir gazeteci olarak temsil edilmektedir. Cinayet biiroda polislik
yapan tek kadin polis olarak goérev yapan Nevra ile telefon konusmasinda ve tanistiklarinda
rahat davranislar sergilemesi sebebiyle kadnlarla kolay sekilde iliski kurabildigini sdylemek
mumkinddr. Yaptigi skandal haberler ile Baskomiser Tolga’nin ve cinayet biironun karsisinda
sevilen bir kisi olmadig1 goriilmektedir. Ayrica Tolga’ya tiim basinin ve kamuoyunun éniinde
sordugu sorular mesleginde korkusuz oldugunu gostermektedir. Tiim tehdit ve baskilara karsin
miicadelesini siirdiirmiis, igsinden istifa etmistir. Cinayeti aydinlatmak amaciyla Ankara’daki
arkadasiyla iletisime gecip yardim istemesi arkadashk iliskilerinin giicli oldugunu

gostermektedir. Incelemelerini siirdiirmesi sonucunda suikasta kurban gitmistir.
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4.11. Kus Ugusu Dizisi
Yaynlandigi ilk ii¢iincii haftada 7 milyon 640 bin saat izlenen dizi toplamda 25 milyon
saatten daha fazla izlenme suresine sahiptir. 40 iilkede Top 10’da yer alan dizinin IMDb puani

6,3’tiir. Tablo 5.2°de Kus Ugusu dizi kiinyesi ve ¢esitli bilgiler paylasilmaktadir.

Tablo 4.4. Kus Ucusu Dizi Kiinyesi

Dijital Yayin Platformu  Netflix

Yapimci Ay Yapim, Kerem Catay Senaryo Meri¢ Acemi

Ybnetmen Deniz Yorulmazer, Koray Kerimoglu Tar Dram

Yapim Yili 2022 Sezon/Bolim  1/8

Yayin Tarihi 3 Haziran 2022 Siire 50 Dakika * 8

Anlati Dis Ses: Nejat Isler ve Anakronik (flashback + flashforward)

Siire 1. Bolum: 41 Dakika 22 Saniye 5. Bolim: 48 Dakika 24 Saniye
2. Bolum: 42 Dakika 36 Saniye 6. BOlim: 49 Dakika 53 Saniye
3. Bolum: 43 Dakika 15 Saniye 7. Boluim: 51 Dakika 18 Saniye
4. BOlim: 43 Dakika 45 Saniye 8. Bolim: 49 Dakika 50 Saniye

Oyuncu Kadrosu Birce Akalay (Lale Kiran, Haber Spikeri, Gazeteci)
Miray Daner (Asli Tuna, Stajyer Gazeteci)

Ibrahim Celikkol (Kenan Sezgin, Lale’nin Ortagi/is Arkadast)
frem Sak (Miige Turkmen, Lale’nin Ortagi/is Arkadast)
Burak Yamantirk (Selim Kiran, Lale’nin Esi)

Defne Kayalar (Gl Simin, Yapimecr)

Demircan Kagel (Yusuf Tunca)

Zafer Ergin (Sulhi)

Sifanur Giil (Guliz Timer)

Eren Cigdem (Enver)

Merve Hazer (Nihan)

Bilent Cetinaslan (Ali)

Elif Gokge Ozay (Ozge)

Ertan EKmekg¢i (Nunu)

Elif Kurtaran (Melisa)

Merve Nil Glder (Mia)

Muhammet Uzuner (Faruk)

Ozgir Daniel Foster (Onur)

Konu X kusagini temsil eden haber spikeri Lale uzun ugraslar sonucu emegiyle basariya
ve iine kavusmustur ancak egolarinin kdlesi olmustur. Z kusagini simgeleyen stajyer
gazeteci Asli ise, hirsina yenik diiserek kisa yoldan hedeflerine deyim yerindeyse
‘kus ugusu’ ile ulasmanmn derdindedir. Entrikalarla stajyer gazeteci olan Asl,
toplumda sevilen tinlii haber spikeri Lale’nin yerini almay arzulamaktadir. Lale’nin
koltugunu kazanmak igin gerek 6zel yasami gerekse mesleki konumu iizerinden
yarattig1 kaoslar ile iktidar savagini siirdiirmektedir. Peki, sadece koltugun sahibi
olmak yeterli olacak midir?

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir (IMDDb, Netflix)

Medyada g¢alisma hayati, isleyisi, gazetecilik kodlar1 ve temsili yoniinden dizinin
televizyon haber programi (Oteki Taraf) iizerinden ilerleyisi, basmn pratiklerini yansitmak
acisindan bilgilerin teyit edilmesi ve dogrulanmasi, Kenan’m “haberi atlatacaktik”, Miige nin

“Balon haber yapmayan biziz” ve Lale’nin “Yayinda track yedim” gibi soylemlerinin dizide
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kullanilmast anlaminda haberciligin pek ¢ok agidan yansitildigini soylemek miimkiindiir.
Televizyon programmin stiidyoda veya Eskisehir’de yapilmasi, canli yayin konuklarmin
olmasi, kaynaklara ulasilmasi yoninden gazetecilikle ilgili giizel Ornekler sunmaktadir.
Geleneksel ve sosyal medyanin catismasmin X ve Z kusaklar1 iizerinden acimasizca
anlatilmasi, sektorde butik calisma kosullarinin secilmesi (Office Boy Yusuf'un ‘Meslegi
basindan O6greneyim dedim ka¢ yildir ayni yerdeyim’ seklinde yiikselmesinin miimkiin
olmadig1 yoniindeki agiklamasi) ve birbirlerinin ayaklarini kaydirip zirve yarisi siirdiirmeleri
(Asl’nin stajyere yem atmasi, diger stajyerinde haber toplantisini teyit etmeden ondan once
sOylemek icin cabasi) yazili ve gorsel basinda g¢alismanin zorluklarin1 da izleyiciye

aktarmaktadir.

4.11.1. Kus Ucusu Dizisinde Gazeteci Kimliginin Temsili

Bu boliimde idealist ve deneyim sahibi bir habercinin karsisinda entrikalar cevirerek
‘biri’ olmaya ¢alisan hirsli geng gazetecinin iktidar savasini ayni zamanda ¢atigmalarini ele alan
Kus Ugusu dizisindeki Lale Kiran ve Ashi Tuna karakterlerinin gazeteci kimliginin temsil
analizi yapilacaktir.

Ik boliimde kamera, haber sunucusu Lale Kiran’in evine yolculuk yaparak, imgeler
yoluyla 6zel ve mesleki hayatiyla ilgili bilgiler vermektedir. Yatagin iizerinde olan siyah kalem
etegi gostererek, haber spikerlerinin resmi kiyafetlerini tasvir etmekte; kazandigi odiillere
odaklanarak Lale karakterinin basarisin1 géstermektedir. Ardindan aile fotografina odaklanarak
evli, iki ¢ocuk sahibi oldugunu, evin i¢inde dolasan kediyle bir evcil hayvaninin varligini
simgelemektedir. Pesi sira dizinin 8’inci yani son boliimiine génderme yaparak Lale ile stajyer
gazeteci Asl’nin tartismasini flashforward (zaman atlamasi) teknigi ile gozler 6niine
sermektedir.

Aslan ve ave1 kus imgeleriyle anlatilan hikaye, dizi hakkinda genel bilgiler vermektedir.
“Bu bir av ve avci hikayesidir. Ormanda izlenen bir aslan ve yiiksekte ucan avct bir kus
hikayesi. O aslandir. Ormamn hakimi, giiciin tek sahibidir. Bir kus tarafindan
oldiiriilebilecegini diisiinmez bile...Zirvededir, zirvede olmakta goriis alamini zayiflatir.”
Burada deneyimli, idealist bir haber spikeri olarak Lale karakterini aslan, stajyer gazeteci
Aslr’yr yiiksekteki aver kus olarak ifade etmek dogrudur. Zirvede olan aslan gii¢lidiir, bu
yiizden degil midir ormanin krali olusu? Goriis agis1 dardwr c¢linkii giic zehirlenmesi
yasamaktadir. Lale Kiran bulundugu yere tirnaklarmi kaziyarak ulagsmistir ancak egosu

korlesmesine sebep olmustur. Bu nedenle aveinin (yani Asli’nin) onu izlediginin farkinda bile
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degildir. Bu durum Lale Kiran’m, Asli’nin okudugu fakiilteye bir seminer i¢in geldigi esnada
da simgelenmistir. Kiran’1 Asli iist kattaki bir sinifin camindan izlemektedir.
Dizinin ugunct boluminde de bunu goézlemlemek mumkinddr. “Dostunu yakin,

'9,

diismanin1 daha yakin tut!” 6zIi sdziinden hareketle Asly, iletisim fakiiltesinden yeni mezun
olmus, hirsli, geng bir gazeteciyken Lale Kiran’in asistani olmay1 kabul etmistir. Boylelikle
avci, avinin mesleki hayatinin yaninda 6zel yasamiyla ilgili bilgi sahibi olmay1 da rahatlikla
basarmustir. Dizide Asli karakteri hedefine varmak i¢in basamaklari tek tek ¢ikmak yerine (avcei
bir kus gibi) kus ugusu yaparak kolayca ulagsmak ugruna neleri goze aldigini, ugruna nelerden
vazgectigini Ve nelere katlandigini géstermektedir. Bunu yaparken de etik kurallar1 hige sayarak
koltugun sahibi olma savasina girdigini ve rekabetin guctni gozler 6niine sermektedir.

Bu konuyla ilgili olarak programim yapimcis1 Kenan, Lale’ye telefonundan influencer
bir kizin fotografini gosterir ve X ve Z kusagini kiyaslayarak, “Sen saniyorsun ki bunlarin hepsi
kuru giiriiltii, halbuki ger¢ek bu. Bu kusak Lale. Bu insanlar gergekler, varlar. Yonetim katinda
simdilik biz variz X kusaklar. Ama geliyorlar Lale. Hem de kus ucusu!” der. Aslinda burada
sosyal medyanin giiclinii kullanan Z kusag: ile geleneksel medyanin varligina inanmaya devam
eden X kusaginin ¢arpigsmasi da anlatilmaktadir.

Gazeteci-haberci karakterlerin analizi ve temsilleri detayli olarak basliklar halinde sunulacaktir.

Gerceklik Tlkesine Bagh Gazeteci

Dizinin ilk boliimiinti baglatan “Ger¢ek goriinendir” yazisinda gazetecilik mesleginin
onemli kriteri olan ‘gergeklik’ ilkesinin alt1 ¢izilmektedir. Bu gergeklik ilkesiyle ilgili bir bagka
anlattya daha Lale Kiran’in Asli’nin fakiiltesinde verdigi seminerdeki su konusmasinda

rastlanmaktadir:

Lale Kiran: Birisi bir is yapiyordur ve bunun bilinmesini istemiyordur. iste bu bizim icin bir haberdir.
Biz bu bilgiyi aliriz, kamuyla paylasiriz. Bu bilginin ne tarafa ait bir bilgi oldugu, kime hizmet ettigi ya
da kimi tizdiigii bizi ilgilendirmez. Yani haberciyi ilgilendirmemeli... Bir de bunlarin arasinda en en en
onemlisi nedir? En 6nemlisi haberinizin “gergek” olmasidir. Tek bir gergek vardir, mutlak gergek...
Seyircinin neye inanmak istedigi, neyi duymak istedigi, neyi gormek istedigi bizi ilgilendirmez, haberciyi

ilgilendirmemeli... Gergek ne ise, haber odur.
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GERCEK NEDiR>

Gergekte ne
oldugiu mu ?

Gorsel 4.1. Lale Kiran'in haberin gercekligiyle ilgili konusmasi

Basin Konseyi’nin agikladigi basin meslek ilkelerinden biri olan “Gazeteci halkin haber
alma ve gercekleri 6grenme hakkini gozetir” esasma bir gonderme yapilmaktadir. Bunun
yaninda gazetecilerin bazi goérev ve sorumluluklarinin varhigma isaret eden Kovack ve
Rosentstiel (2011: 15) gercegin haber oldugunu ve haberciligin temelinde ger¢egi dogrulayarak
halki bilgilendirme disiplinin yattigin1 vurgulamaktadir. Cilinkii gazeteci gordiigiini,
duydugunu, yasadiklarmi halka en berrak, en dogru ve gercek haliyle sunmakla yiikiimliidiir.

Dizinin ikinci boliimiinde Lale Kiran, ‘Gteki taraf’ adli haber programini sunarken
birinci béliimde yasanan canli yayin sonrasi sosyal medyada Asli’nin yarattigi ve kitleleri yanlig
bilgilerle manipiile ettigi konuyla ilgili a¢iklamasini gazetecinin gorevleri ve ‘gerceklik’

ilkesiyle tzerinden soyle agiklar:

Lale Kiran: Diin bir habercinin yayin hayatinda yasamay1 arzulamayacagi bir durum yasadim. Yasadik.
Hep birlikte burada. Sizin tanikliginizda. Bizler asla haberin kendisi olmak istemeyiz degerli izleyenler.
Haberi tiretmek degil, var olan haberi vermektir bizim igimiz. Diin bunun tam tersi oldu maalesef ve
ardindan sosyal medyada oldukga konusulan iddialar atild: ortaya. Bununla ilgili tek bir sey soyleyip
gegmek istiyorum. Diin gece burada ne oldugunu, bu stiidyoda ne yasandigimi ben ve ekibim biliyor.

CUnki biz yasadik. Sonrasinda ne olursa olsun, ne konusulursa konusulsun, neye inanilirsa inanilsin.

Inanip inanmamak asla bir gercegi degistirmez.

Haberin gercekligi konusunda bir bagka ornek iiclincii boliimden verilebilmektedir.
‘Amalfi’de yangin’ haberini sosyal medyada géren Asli, oyuncu Sinan Boyatli’nin da orada
oldugunu okumasi lizerine bu durumu Kenan ile paylasir. Kenan durumu anlatmak i¢in Lale’nin
odasina gider ve Miige’yi ¢agirirlar. Miige’nin ulasamadiklarini, arastirdiklarini ve bununla

ilgili bir haber yapilmadigini sylemesi iizerine Kenan yayinda haberi vermek ister. Ancak Lale
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Kiran’in su sdylemleri haberin gergekligi konusunda degerlidir: “Dogrulugunu bilmeden,
aragtirmadan olur mu dyle sey? ...Insallah haber dogru degildir ama arastiralim, anlayalim.”
Haberin s6z gelimi bagka bir internet sitesinde “patlamasi1” {izerine paylasmakta 1srarci
olan Kenan’a “Dogrulugundan emin olacagiz dnce” seklinde ¢ikisir. Haberi sunmamakta son
derece kararli olan Lale’nin tavri iizerine yonetmen Kenan Sezgin reklam arasi verdirir ve

onunla konugmaya gider:

Lale Kiran: “Teyidin yoksa neyi konusuyoruz Kenan?”

Kenan Sezgin: Hayir, sozii ediliyor diyebilir miyiz? Her yer adamdan bahsediyor giindem olmus adam.
Lale Kiran: Dedikodusunu mu yapalim, onu mu istiyorsun?

Kenan Sezgin: Sozi ediliyor diyebilir miyiz?

Lale Kiran: Bari sen yapma Kenan, bu yastan sonra “iddia ediliyor” haberciligi mi yapacagiz biz.

Haber ile ilgili bilgi vermeyen Lale, programi kapatirken son dakika gelismesi olur ve
Sinan Boyath goriintiilii konusma yontemi ile canli yayma katilir. Boyathh durumunun iyi
oldugunu, telefonunun ¢ekmedigini ve haberleri sonradan okuyup sasirdigini belirterek “Liitfen
sosyal medyada gordiigiiniiz, duydugunuz her seye inanmaym...” seklinde konusur. Bu
diyalogdan hareketle Lale Kiran’in Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (2019)’nin basin meslek
ilkelerinden “Sorusturulmasi gazetecilik olanaklar1 i¢inde bulunan haberler, sorusturulmaksizin
veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz” maddesine uygun bir davranis sergiledigi
soylenebilmektedir.

Dizinin son boliimiinde Miige, Asli ve Giil’lin Lale’yi bitirmek i¢in haber ekibindeki
kisileri gece cagirarak onlara tamamen kurgu, fake haber yapacaklarini “Meslek hayatinizda
bazen boyle seyler yapmak zorunda kalacaksiniz. Bu da oyunun bir kurali! Bundan sonraki
kariyerinize diizgiin ve hasarsiz devam edebilmeniz i¢in bu yolculukta bazen ufak tefek
cinayetler islemeniz gerekebilir” seklinde etik dis1 davranmadiklarini aksine ‘hak aramak’ i¢in
bunu yaptiklarini agiklar. Asparagas haber yapmay1 giizellikle kabul ettiremeyen Mige

baskiyla ¢6ziimlemek i¢in su sekilde ¢aba harcar:

Miuge TiUrkmen: Bu operasyona katilmak istemeyen arkadaglar suan oday1 terk edebilirler. Hepsinin is
akdinin sonuna karar veriyorum... Cikmak isteyen ¢ikabilir. Yalniz sunu da belirteyim ‘Bu durumu
Lale’ye haber vermeye kalkanlarin ig hayatlar1 ve referanslar1 konusunda elbette bir yaptirimim olacaktir’,
benim de, Gil hanimin da ve kanalimizin da...”

Gazeteci Volkan: Simdi buradan ¢ikarsaniz ve dahasi bunu Lale’ye bildirirseniz size bu sektorde yiyecek
lokma yok diyorsunuz.

Muge Tirkmen: Aynen de dyle Volkan’cigim. Cok iyi anlamigsin.

Gazeteci Volkan: Ben de bunu kisisel tarihime yazamam. Netice de kendime verecegim hesabini.
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Ekipteki ¢alisanlarin gerek vicdanlariyla hesaplasmalari ve yalan haber yapmak istememeleri
gerekse Lale’ye karst boyle bir davranig sergilememek admna teklifi kabul etmemeleri
gazeteciligin pek ¢ok ilkesiyle son derece uyumludur. Ozellikle insan haklar1 ve etik kodlarmn
bilincinde olan gazeteci santaj, tehdit gibi baskilara kars1 koymali; Duran’in da (2005: 120-124)
belirttigi gibi gazeteci gerceklerden vicdanen sorumludur ve yaptigi haberin degerini
sorgulayarak, gercek haberin pesinde olmalidir. Mesleki ilkeler 1s1¢inda hareket eden Lale,
kendisi i¢in hazirlanmig bu diizmece haberi (digerlerinde oldugu gibi) arastirir ve gercekligini
ogrenir. Bunun lizerine haber programinda haberi okuduktan sonra, “Evet degerli izleyenler,
biraz dnce verdigim haber tiimiiyle yalan! Bana 10 yillik yol arkadaslarimm yaptig: ¢irkin ve
kotii bir sakadan ibaret sadece” seklinde konusmasi O’Neil’in ifadesini kanitlar niteliktedir:
“T1bbin igsel ve temel amacinin saglik olmasi gibi, onemli giincel olaylar hakkinda gercegi

anlatmak da gazeteciligin igsel ve temel amacidir” (O’Neil, 1998: 36).

Idealist Gazeteci

Hayatta bazi hedeflere bagli olma bicimi idealist olarak tanimlanmaktadir. Yasamini bagl
kaldig1 amaglara gore belirleyen, fazla imitli ve ideal sahibi olan, kisisel ¢ikarlar1 diistinmeyip
sadece kamu yarari diisiinerek ¢alisan idealist kisiler, her zaman planli ve programli islerini
yiiriitmektedir. Idealleri i¢in yazar, okur, siirekli dgrenir ve kendilerini gelistirir. Ayn1 zamanda
etkili konusma sanat1 yapmali ve insanlarla iletisim seviyeleri diizgiin ve etkileyici seviyede
olmalidir. Bunun yani sira kendilerine glivenmeyen insanlar1 ciddiye almaz ve yok sayar.
Onlerine ¢ikan engellere kars1 dayanikli olan idealist kisiler, pes etmez aksine gerekirse biraz
dinlenip tekrar yollarma kaldiklar1 yerden devam eder (https://www.iienstitu.com/blog/idealist-
ne-demek Erisim Tarihi: 30.12.2022). Bu a¢idan Arik ve Akgiin’iin Tiirk Sinemasinda Gazeteci
Kimliginin Temsili makalesinde yer verdigi gibi idealist gazeteci kavrami (2019: 205) kamu

yarar1 ve meslek ilkelerini her kosulda savunan gazeteci anlaminda degerlendirilecektir. s

Dizinin yedinci bdliimiinde isten kovulan ve hesap sormaya giden Asli ile Lale arasinda gegen
konugsmada, karakterin ‘Lale Kiran’ olmak i¢in ne bedeller 6dedigi, idealleri ugruna ne kadar

cok calistigini sdyle ifade edilmektedir:

Lale Kiran: Peki, anladigim kadariyla Ankara’da yapamadm. Oyle mi?
Ash Tuna: Yapamadim ben. Sen acaba yapabilmis miydin prenses Lale.
Lale Kiran: Ne soylememi istiyorsun Asli? Evet, Ankara’da da muhabirlik yaptim, Afganistan’da da
muhabirlik yaptim. Yaptim, ¢linkii boyle gerekiyordu. Bu isi yapacaksan, bu meslekte biraz sahada

vakit. ..
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Ash Tuna: Ya, bunlar1 bir geg! Resmi tamamladim, her bokun altina tik attim demiyor da! Bir bildiginiz

var degil mi? Biz ¢irakliktan geldik. Biz ¢ay tasidik. Ancak martava!

Lale Kiran: Sen Asli kus, yeni nesil, geng, dinamik Asli! Sen Lale Kiran olmak ne demek biliyor musun
ya? Anca oradan yargiliyorsun beni. Clinkii sen olsan daha iyisini yapardin degil mi? Tiih goriiyor musun?
Neden ben ya, bu nasil bir haksizlik? Beni leylekler getirdi oraya degil mi?

Ash Tuna: Bir sekilde gelmissin iste!

Lale Kiran: Bir sekilde... Ne sekilde geldim acaba? He sen hi¢ diigsiindiin mii? Sen her sabah hem anne
hem es hem arkadas hem dost hem aman hi¢ stmarmadi ama bizden... Ama Lale Kiran olmak ne demek
biliyor musun sen? Ode bu bedeli Asli, ne var! Bir kere de sen dde. Uyuma, yeme, icme, dinlenme, gok
konusma aman higbir yerde ¢ok fazla giilme, sakin diisme, birakma kendini. Sakin birakma! Yapabilecek
misin? Ama calis! Ama hep ¢alis, tasi, ol, yarat. Herkes sana diisersin diye istahla sana bakarken o ipin
Uzerinde yurumek ne demek sen biliyor musun? Herkes ‘Aaa, acaba yerini hak ediyor mu ?” ya da bak
simdi gosterecek mi derken. Herkes senden nefret ederken, yapabilecek misin ya? O ipin iizerinden
yirilyecek misin sen? Ha Asli, benim hayatim hep sinav anladin mi1? Ben bunu her sabah yapiyorum, her
giin, her aksam, her yayinda. Oziir dilemiyorum hig kimseden Lale Kiran oldugum igin 6ziir dilemiyorum,
kimse kusura bakmasin. Maalesef... Ciinkii cok ugrastim Lale Kiran olabilmek i¢in, ¢cok ¢alistim. Anladin

mi1? Yap bakalim, yapabiliyor musun?

Dizinin son boliimiinde Giil’iin Lale’yi yok etmek i¢in Asli’ya agik ¢ek vermesiyle Miige ile
¢ikarlar1 dogrultusunda kurgu bir haber hazirlayarak Lale’nin programda bu haberi sunmasi
saglanmistir. Ancak Oncesinde muhabirlik ge¢misi olan ve son 10 yildir televizyonda haber
spikerligi yapan Lale’nin mesleki kodlara uygun bir sekilde haberi teyit edip haberin gergek
olup olmadigini giivenlik gorevlisi Ismail’den telefon isteyerek Ankara’da bir tanidigini
aramasi ile neticelendirir. Haberi sunduktan sonra Lale’nin soyledikleri ise idealist bir gazeteci

ornegi sunmaktadir:

Lale Kiran: Ben bu ise biiyiik bir agkla basladim. Cok biiyiik bir askla basladik. Nagizane burada
olusumdan, deneyimlerimden, tecriibelerimden yola ¢ikarak size birkag¢ kelam etmek istiyorum. Olmus
olmak degil, olma yolculugu aslinda biitiin mesele. Yani insan kendine, piriltisina degil de, isine asik
olmali diye diisiiniiyorum ben, meslegine asik olmali. Ben bu zamana kadar yaptigim her seyi askla
yaptim. Kalbimle yaptim. isime hep sayg1 duydum. Burada oldugum i¢in sizlerin karsisinda oldugum igin

stikrettim. Sizlerin tevecciihli benim i¢in her zaman ilk sirada geldi.

Miige’nin ardindan yapimci Giil Simin’in yaymi kesmeye calismasmna karsilik Kenan’in
duruma miidahale etmesi ile Lale konugsmasina séyle devam eder: “Lale Kiran: Kusura
bakmayim devam edecegim. Edebilirsem tabii. GUl Simin: Nurettin su an kesmezsen yayni

kendini kapida bulursun! Nunu: Ali, yakma gir!” Giil’lin yaymni kestirememesi sonucu
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kameramanlar1 yerinden kaldirmasi ile etkiyi dagitmaya g¢alisir ancak Kenan kameralardan
birine gecerek yayini devam etmesini saglar.

Boylelikle kisisel ¢ikarlar1 diistinmeyip sadece kamu yararina uygun sekilde davranan Lale’nin
emek vererek mesleginde tek tek tirmandigi basamaklari hak ederek elde ettigini, haberin
tamamen ‘yalan’ oldugunu agiklamak konusundaki cesur goriintiisii, yapilan ¢irkin oyuna ve

yaymi kesmek i¢in ugrasanlara inat idealleri dogrultusunda hareket etmesi gostermektedir.

Insan Olarak Gazeteci

Alex Barris’in (1976) filmler {izerinden gazetecilik temsillerini ele aldigi akademik
calismasi alaninin ilk 6rnegidir ve bu nedenle ¢alisma gazetecilik temsilleri konusunda 6nemli
anekdotlar tagimaktadir. Barris arastirmasinda gazetecileri suglular1 yakalayan gazeteciler,
skandal pesinde kosan gazeteciler, micadeleci gazeteciler, deniz asir1 Ulkelere giden
gazeteciler, insan olarak gazeteciler, okurlarin1 aglatan yazilar yazan gazeteciler, editorler ve
yayncilar, kotii adam olarak basin ¢alisanlar1 olarak kategorilestirmistir. Barris, insan olarak
gazeteci temsilini “esleri, ¢ocuklari, borglari, sorunlari, evleri, aligkanliklar, iligkileri, zevkleri
ve liziintiileri olan kisiler” olarak ifade etmektedir.

Barris’in ‘insan olarak gazeteci’ diye adlandirdig1 gazeteci temsiline pek ¢ok agidan
uyan Lale Kiran karakteridir. Dizide Lale’nin esi, kizlari, kedisi ve onlarla olan iligkileri verilir
ayrica evindeki ddiilleri meslegine olan tutkusunu gostermektedir. Ailesini ¢ok seven ancak
mesleki hayat1 geregi onlara yeterli zaman yaratmakta zorluk ¢eken bir karakterdir. En basit
istegi, kizlariyla evlerindeki havuza girip onlarla vakit gecirmektedir. Bunu hayal etse de bir
tirlii gergeklestiremez. Ancak dizinin son sahnesinde bu istegini gergeklestirecektir. Haber
merkezinde “happy hour” olarak ifade ettikleri ve Kiran’a ulagsamadiklar1 16.00-18.00 aras1
saatlerde Lale, her giin kizlarin1 okuldan alarak, onlarla yemek yer, aktiviteler yapar. (Dordunci
boliimde bir 6rnegine rastlanmistir.) Birinci boliimde yasanan canli yayin krizi sonrasi evine
donen Lale’nin esine sordugu ilk sey, yasananlar1 kizlarinin izleyip izlemedigi olur. Esinin
konuyla ilgili yaptig1 agiklamalar onun ‘insani gazeteci’ karakterini vurgular: “Burada senin
ailen var Lale. Neyin sovunu yapiyorsun? Seni ¢ekip vursa iyi mi?”

Altinc1 bolimde canli yayinin baglamasiyla Asli’nin “Alo, Melisacigim, tamam sakin
ol, tamam canim, tamam sakin ol” seklinde telefonda sanki Lale’nin kiziyla konusuyormus
imaj1, Lale’nin donakalmasima ve korkmasina sebep olur. Bir anne olarak kizma bir sey oldugu
korkusuyla telefonunu isteyen Lale hemen esi Selim’e mesaj atar ve ¢ocugunun uyudugunu

ogrenince konusmaya baglar. Sonrasinda Lale’ye soyle der: “Yaymnda aklim dagildi, n’olur
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kusura bakmaym. Melisa diye bir arkadasim var. O da benim gibi sizin biiylik hayraniniz.
Sevgilisiyle kavga etmiste sinir krizi ge¢iriyordu. Cok 6ziir dilerim.”

Ayrica {gilincii boliimde esiyle yasadigi romantik anlar ve cinsel iliskisi; dordiinci
boliimde esinden 6ziir dilemesi, Opiip tesekkiir etmesi; son bdoliimde eski sevgilisi ve agik
oldugu meslegi yerine esi ve kizlariyla olan hayati se¢gmesi; onlarla olan iligski baginin giiglii
oldugunu boylelikle ‘insan olarak gazeteci’ kodlarina uygun davrandigini betimlemektedir.
Lale karakterinin ‘insan olarak gazeteci’ temsili dizinin pek ¢ok sahnesinde gosterilmistir.
Birinci boliimde Lale Kiran’in fabrika dniinde kendini yakan Nuri Giivenir’i canli yayin konugu
olarak ¢agirmasinin ardindan yasanan gerilim dolu anlarda Giivenir’in silahin1 ¢ikartmasi
Uzerine korksa da 6nce galisma arkadaslarimi stiidyodan ¢ikarilmasini istemesi, sonrasinda
silah1 indirmesi i¢in konuguyla konusma cabalar1 ve polislerin gelmesiyle Kenan’a sarilip
aglamasi karakterin insani duygularla hareket ettiginin gostergesidir. Yine dérdunci bélimde
Lale’nin, canli yayinda sunacaklar1 haberle ilgili flash diskin kaybolmasi {izerine bir ¢6ziim
iiretmeye calismasi ancak kizlari, esi, isi tiggeninde bogulmasi; Kenan’n stirekli “ne yapacagiz,
rezil olduk™ kelimelerini yinelemesi iizerine aglamaya baslamasi da bunun bir 6rnegidir.
Lale’nin Kenan ile ¢ok eskiye dayanan hatta romantik bir iliskiyi arkadasliga doniistiirmeye
calistiklarina yonelik hikaye dizinin neredeyse tiim boliimlerinde izleyiciye aksettirilmektedir.
Diskin kayboldugu donemde Kenan’in “Sen Lale’sin, benim Lale’msin! Harikas!” seklinde
konusmasi; Eskisehir’deki canli yayinda Kenan’a bakarak giilimsemesi, Kenan’in da Lale’yi
otelde 6pmesi; kisacas1 (flashback yontemiyle) yasadiklari romantik iliskiden kalan izler
gosterilmistir. Ayrica ilk yaym hayatina basladiginda Lale’nin ‘herkes gibi kusurlarmin
oldugunu unutmamast’ i¢in parmagina taktigi yara bandi, temsili en iyi anlatan koddur. Bunun
yani sira Lale’nin ‘Sans’ diye adlandirdig1 yara bandini1 her program 6ncesi yapistirmasi ise

aliskanliklar1 olan gazeteci kodunu belirtmektedir.

Gorsel 4.2. Lale Kiran'in “Insan icin gazeteci’ kimligine uygunlugu
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Lale’nin birinci bolimde hafta sonu partileri dizenlemesi Uzerine insan iliskilerinin
gelismis oldugu yorumu yapilabilir. Dordiincii boliimde eski asistan1 Ozge nin diigiiniine gidip
nikah sahidi olmasi da egosunun varliginin karsisinda c¢alisanlariyla kurdugu duygusal bagin
varligin1 gostermektedir. Ayrica dordiincii boliimde bir kaynagiyla goriismeye gitmesi, onunla
naif ve samimi sekilde konusmasi, iligkilerinin daha eskiye dayandigini kanitlar niteliktedir.
Karsiliklr iletisimi yonetme konusunda basarili olan Lale, eski sevgilisi Kenan ve medyanin
acimasiz yiizline tanik olan Miige ile basladiklar1 bu yolculugun sorunsuz(!) sekilde ilerledigini
diisinmektedir. Ancak Miige’yle birlikte haber sunumu yapacakken medya patronu ekranin
yuzi olarak ‘Lale’yi segmistir. Bunun tlizerine Lale’nin “Olmaz, yapmiyoruz, bu kadar basit!
Ya arkadaslar sagmalamayn olabilir mi boyle bir sey ya? Sen ben sevindim mi saniyorsun
Miige?” seklindeki konugmasi1 Miige ile arasindaki arkadasligimin bozulmasini istemedigini bu
sebeple de iligkilerine verdigi degeri ortaya koymaktadir. Yedinci boliimde yapimcinin
odasinda programi yenileme iicretini konusurken Miige’nin fikrini almamalar1 onu 6fkelendirir
bunun sonucunda “Benim s6z hakkim mi1 var? Esek oOliisii gibi tagiyorsunuz beni sirtinizda.
Ayip olmasm diye toplantidaydim ben. Sanki anlamiyorum ben. Tamam ya, siz diisiiniin. Zaten
tek istedikleri sadece sensin. Kaliyoruz derseniz kalirim, gidiyoruz derseniz beni ¢anta gibi
tastyabilirsiniz  Obiir tarafa” seklinde konusmasina Lale sasirmasma karsilik iizerinde
durmanustir. Oyle ki Miige’ye olan giivenini ve arkadasliklarma olan inancini, 6niine konulan
asparagas habere karsilik bile stirdiiriir ve “Tamam Miige sen 0yle diyorsan, anlastik!” seklinde
aciklama yapar.

Barris ‘insan olarak gazeteci’ temsilinin kodlarindan birini “lziintiileri olan kisiler”
olarak aciklamistir. Lale’nin is, aile ve arkadaslik iliskilerini idare ettigi goriilirken Asli’nin
ikili ¢irkin oyunlariyla ‘yalanci’ duruma diismesine sebep olur. (ki tiim dizi boyunca sadece
telefondaki kisiyle konusmak istemedigi icin yalan sdyledigini kendisi belirtir) Kenan’a
Lale’nin onu sevdigi ancak sdyleyemedigi yoniinde yarattigi algi; esi Selim’e de Kenan ile
iliskisinin eskisi gibi olmaya basladig1 ve bu nedenle yalanlar soyledigini gostermesi Lale’nin
tiim iletisim kaynaklariyla bagin1 zedeler, yalnizlasir ve ¢ok {iziiliir. Bunun yani sira havuzdan
cikmak isteyip ¢ikamadigi, ¢ikmak istedikce siirekli televizyon ekranmna vurdugu sahnede
senelerce emek verip calistigi televizyonda bir imaj elde etmenin ve ‘Lale Kiran’ olma
konusunda agir bedeller 6demenin ne kadar tiziicii oldugunu ancak gii¢lii davranmak zorunda
kaldigini izleyiciye gostermektedir. Son bdliimde 10 yillik caligma arkadaslarinin ona kumpas
kurdugunu anlamast ve evi gibi gordiigii kanaldan ve yillardir emek verdigi habercilik

mesleginden ayrilirken yaptigi konugsmasinda da oldukga tizgiin oldugu gorulmektedir.
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Temsilin kodlarina uygun olarak hayatindaki herkesle olan iliskisinde biiyiik degisime sebep
olan Asli ile yedinci boliimde Lale’nin giyinme odasinda yapmis oldugu konusma {izerinden
kendisinin ve Asli’nin nasil bir insan olduguyla ilgili izleyicilere bilgi vermektedir. Eski
asistanin  diigiiniinde Ozge’nin “Hastane ziyaretime gelmediniz” demesi iizerine Aslh
konusunda igkillenmesinin artmasina ve flashback olarak yasananlari1 diisiindiigiinde aslinda
Aslr’nin fakiiltede hayran hayran onunla konusan o kiz olduguna kanaat getirir ve aralarinda

sOyle bir diyalog geger:

Lale Kiran: Sendin degil mi? Sensin!

Ash Tuna: Anlamadim.

Lale Kiran: Sen yaptin. Kenan’a sen gaz verdin, Selim’in igine sliphe tohumlarint sen ektin, kim bilir
benim bilmedigim daha neler yaptin sen. Bir hayatim vardi benim, bir diizenim, bir sistemim vardi. Oyle
uzaktan goriildiigii gibi sagliksiz da degil aslinda. Gayet saglikli. Ama sanki Kenan bana gelmis gibi, ben
Kenan’1 sakliyormusum gibi... Ben yalan séylemem biliyor musun? Ciinkii bana gére aptallar yalan
soyler. Er gec ortaya ¢ikar ciinkii.... Sen yaptin basindan beri sen yaptin. Geldin benim hayatimi
mabhvettin sen. Nefret ediyorsun ¢iinkii benden. Ant igmissin beni bitirmeye, higbir seyden de korkun yok.
Ama buldum seni. Yaa.. En bagindan beri sendin. O iiniversite tuvaletindeki kiz da sendin. Hayranlik en
biiyiik zehirmis simdi daha iyi anliyorum. Ama buldum seni!

Ash Tuna: Ve kovacaksiniz dyle mi?

Lale Kiran: Sen sdyle ne yapayim?

Ash Tuna: Artik ¢ok geg, kovamazsin beni “Lale”. Bittin sen, bittin. Zamanin doldu. Simdi beni
gonderirsen insanlar ne diisiinecekler. Geng ve giizel kiz1 gonderdi, kiskandi. Kenan ile iligkisi vardi
kiskandi. Peki Selim Bey ne diisiinecek hih, beni kovman iligkini onayladigin anlamina gelir. Ben varim
ve artik yok edemezsin. Ben varim. Geri doniissiiz bir sekilde varim artik. Kabul et, buradan doniis yok.
“Karasal Lale!” Ah ya dyle atmosferde yaziyor santyorsunuz ya bunlari. Insanlar yaziyor, gergek insanlar.
Ben yazdim, ben. Ben dedim ‘karasal Lale’ diye.

Lale Kiran: Aferin sana, bravo! En biiyiik marifetin degil mi en ¢irkin lafi s6ylemek.

Ash Tuna: Senin marifetin ne peki?
Lale Kiran: Bilmem bu isi yapabildigim olabilir mi acaba sence? Sansi bir kenara birakip, hi¢ mi bir sey

bilmiyorum ben bu hayatta, hi¢ mi marifetim yok, hi¢c mi bir becerim yok. He!l

Son olarak Lale Kiran karakteriyle ilgili ‘insan olarak gazeteci’ temsiline tamamiyla uydugu
goriilmektedir. Kurdugu iliskiler, bu iliskilerdeki ¢ikmazlar, sorunlarla basa ¢ikma yontemleri,
aligkanliklar1 ve zevklerinin gosterimi, isinde yasadigi tiim yasananlara karsilik evde kizlariyla
olan iletisimine bu durumlar1 yansitmayan, halk tarafindan saygi1 géren bir kisi olarak izleyiciye

yansitilmaktadir.
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Asli Tuna ‘insan olarak gazeteci’ temsiline belli konularda uygundur. Ailesine iliskin
bilgi sadece sekizinci bolimde televizyonda Lale Kiran’1 izledigi zaman verilmistir. Ancak
bilgi yeterli degildir, yalnizca annesi gosterilmistir. Sevgilisiyle olan ev yasami birbirleri
Uzerinden ¢ikarlar1 agisindan ele alinarak yansitilmis, bu yonden Asli karakterinin olumlu
anlamda kimseyle bir iligkisinin olmadig: ifade edilebilmektedir. Karakterin ‘insan’ olarak
olumlu sayilabilecek tek o6zelligi Lale Kiran’a duydugu hayranliktir. -ki bu hayranligi da
sonrasinda 6fkeye ve kiskangliga doniisecektir- Birinci boliimde Lale’ye duydugu hayranligi
onunla tuvalette yaptig1 konugsmadan anlamak miimkiindiir: “11 yasindaydim, o zaman sizi
izleyip demistim ki ilerde ben de haberci olacagim, 18 yasindayken siyah kalem eteginizden
almak icin aylarca para biriktirdim... Tek hedefim sizinle tamigmakt1.” Ofkesi 6zellikle hayran
oldugu kisiden aldig1 “O zaman kendine daha gercek hedefler bulmalisin. Haberin pesinden
kos, kisilerin degil” seklindeki cevap sonrasi olusur. Yine birinci b6limde stajyer kimligini
cikararak Lale Kiran’in koltu§una oturup onun yerinde olmayi hayal etmesi ve sokaktaki
billboardlardaki reklam fotograflarni yirtmasi ‘kiskangligi’ni géstermektedir. Asli karakterinin
olumlu insan yapisinin olmadigi, 6zel yasam ve etik kurallar1 dnemsemeyen, hedefi ve istekleri
dogrultusunda sugsuz insanlarin kovulmasina sebep olmasindan anlamak miimkiindiir.

Asli, yalanlar sdoylemekten kag¢inmaz ¢iinkii onun basariya gitmesi yolunda emin
adimlarla yiirtimesine kimse engel olamaz. Birinci boliimde Lale, Asli’nin fakiiltesinde yaptigi
sunumdan sonra tuvalete girer. Asli’da Lale ile konusmak i¢in kapida bekleyen asistanina
‘hamileyim’ yalanini sdyler. Benzer olaylar, birinci boliimde stajyer bagvurularmin yapildigi
esnada da yasanmustir. Basvurularin yapildigi binanin giivenlik gorevlisi kapida isminin

olmadigmi belirtir.

Ash Tuna: Aa, nasil olur ya? Ciineyt agabey gonderdi beni. ‘Aslicigim git seni orada bekliyorlar’ dedi.
Bak istersen. (Guvenlik gorevlisine gazeteci Ciineyt Ozdemir ile sézde konusmasini gosterir.) Kendisini

arayabilirim istersen Lale Kiran’1 aramasi igin.

Giivenlik gorevlisi de bunun iizerine inanarak igeri girmesine izin verir. igeri girdikten
sonra farkli bir stajyer adaynin “Zaten esas olan Miige de bitiyormus. Bu iceridekiler yardime1
editor” ifadesinden sonra Asli, “Neyse, ben gidip bir Miige’ye selam vereyim. Hatirlattigin iyi
oldu” Bas editor Miige’nin odasini arayan Asli, hemen sosyal medya lizerinden onu aragtirmaya
baglar ve onun hakkinda bilgi toplayarak kafasinda tanistiklarin1 kanitlayacak su sekilde bir
hikaye yazar:

Ash Tuna: Mige!
Muge Tirkmen: Pardon! Taniyamadim.
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Ash Tuna: Asli ben, gecen giin Sakli’da tamigmistik. Berlin ile ayn1 muhabbeti yaptik. Hatta ayni
tarihlerde oradaymisiz 2018’de. Ama yani bunu konustugumuzda gok gecti, hatirlamiyorsan...

Miige Turkmen: Yok yok dogrudur da benim kafam ¢ok mesgul. Ondan sey yapamadim.

Ash Tuna: Bu ne? (Miige’nin elindeki belgeleri isaret eder.)

Miige Turkmen: Ee, Redakteye gidecek.

Ash Tuna: E, ben gotireyim o zaman. Demin goriigmeden ¢iktim. Artik yeni stajyeriniz olarak
buradayim.

Miige Turkmen: O zaman hayirli olsun.

Ash Tuna: Tesekkir ederim.

Mige Turkmen: Al bakalim ilk isini de ben vermis olayim.

Belgeleri redakteye gotiiren Asli, yardimer editorlerin odasina girdiginde “Sen kimsin™
sorusuna kendinden gayet emin tavirla “Yeni stajyerinizim. Miige baglatt1 beni” diyerek
inandirr ve stajyer kartini alir. Bu Ornekler 15181nda Asli’ni yalan sdylemesinin yani sira Z
kusagmin en Onemli aract olan sosyal medyayr da kendi menfaatleri i¢in kullandigi
gorulmektedir.

Ikinci boliimde Asli, Miige’nin stajyer Enver’e verdigi “2 yilda oteki tarafta neler
yasand1?” gorevini sanki onun yerine kanalda sabahlamisgasina yaptigmi cesitli yollarla
yardimc1 editore yalan sodyleyerek anlatir ve kovulmasina sebep olur. Stajyer Giiliz’in
gonderilmesi i¢in yalanlariyla siisledigi baska bir hikaye kurgular. Giiliz’in st tabakadan
kisilerle ailesinin yakm iligkiler i¢inde olmasi nedeniyle ‘isin sahibi olarak’ gorilmesi Asli’nin
diizmece bir sekilde kameraman ile s6zde ask yasadigina dair ortaya iddialar atar ve bunun
sonucunda da kadronun sahibi olarak ‘junior editdr’ unvani alir. Boylelikle Asli Tuna
karakterinin, ¢ikarlar1 ugruna her seyi yapabilecek, bunlar1 yaparken de geleneksel yontemleri
degil, sosyal medya ile daha fazla kisiye ulasarak yikimi daha agir olan depremler yasatacak
sahtekar kisiligi sebebiyle gazetecinin dogrusal kimligi uyusmamaktadir. Ciinkii bir gazeteci
haberini yazarken hi¢bir 6zel durumu haberine yansitamaz aksine tarafsiz bir sekilde kitleye
nesnel bilgi vermekle yukiamludur.

Dizinin ii¢iincii bdliimiinde Asli, ‘Biisbiis’ adiyla Twitter mecrasinda ‘Oteki Taraf’
hakkinda bilgi sizdiran kisiye ulasma konusunda farkli yontemler iizerinden iliski kurmaya
caligir ve sonunda kullandigi kelimeler Office boy Yusuf’u ele verir. Asli Tuna’nin son derece
akilct ve derin incelemeler yapmasi aragtirmaci tarafini da gostermektedir. Arastirmaci
gazeteciler, haberi yakalamak i¢in derinlemesine analiz yapip, incelenen konu hakkinda detayli
kaynaklar kesfetmektedir. Bu 6rnekten de anlagilacagi gibi, Asli’nin aragtirmaci gazetecilik

kimlik kodlarin1 sadece bu 6rnekte belli agidan yansittig1 goriilmektedir.
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Dordiincii bolimde Aslhi Tuna karakterinin insan iligkilerinin daha iyi oldugu ve
vicdaniyla kars1 karsiya kaldigi sahnelerin varligi, ‘insan olarak gazeteci’ kodlarma daha
uygundur. Yusuf ve Asli’nin ayn1 yatakta uyanmalariyla baslayan dérdinci bolum, asistan
Ozge’nin canli yayinda yaynlanacak haberle ilgili bilgi, belge ve verilerin bulundugu diski
Miige’ye teslim etmek yerine masasina birakip gitmesinden sonra diski alan Asli’nin vicdaniyla
hesaplasmasiyla devam eder. Lale’nin asistanligini yapan ve onun iyi davranmasina karsilik
cantasma bakarak disk ile ne yapacagini diisliniir. Ancak yapacagi iyiligin sadece ‘bugiin’
hatirlanacagini diisiinerek diski Lale’nin igtigi kahvenin igine atar. Vicdanina karsilik yine
kendi ¢ikarlar1 i¢in hareket eden Asli, olumsuz insan duygularini tasimayi siirdiirmektedir.

Dizinin dordiincii ve besinci boliimiinde Kenan’in bilekligini evine birakmasi, Kenan’a
Lale’nin ona 6zlem duydugunu sdylemesi ve Selim’e de Kenan ve Lale’nin arasinda romantik
olaylar yasandigmi hissettirmeye ¢alismasi sonucunda Lale ve esi Selim’in arasindaki iliskileri
bozmaya ¢aligmaktadir. Bunu yaparken Biisbiis’iin Twitter hesabiyla soru isaretlerini artirarak
durumlarin inandirici olmasini saglamaktadir. Ayni zamanda bu iki boliim boyunca asistanlik
yapmaya baglamasiyla birlikte yakinligi, samimi davraniglari sebebiyle Lale’nin gliveni artmus,
telefonunu siliphesiz bir sekilde Asli’ya teslim etmistir. Ash telefon sifresini 6grenince kisisel
bilgilerini, fotograflarini karistirmasi onun etik degerleri hice saydigini, 6zel yasamin gizliligi
konusundaki ilkeyi ihlal ettigini gostermektedir.

Asli Tuna degersiz goriilmesi, saygi duyulmamasi anlaminda {izgiindiir bu nedenle
‘insan olarak gazeteci’ kimliginin kodlarina uygun bir karakterdir. Kendini ‘biri olarak’ kabul
ettirmek igin yalanlara, entrikalara bagvuran Asli, televizyonda canli yayinda ekranda (ii¢iincti

bollimde telefonu uzatmasi) ¢ok kisa zaman bile goriiniir olmasi onu giiglii hissettirmistir.

Gorsel 4.3. Ash Turan"in ‘Insan i¢in gazeteci’ kimligine uygunlugu
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Dizide gugluleri temsil eden ‘aslan olmak’ igin kendini degersiz hissettiren (birinci ve tiglincii
boliimdeki tuvalet sahnelerinde Asli’nin Lale’ye pecete uzattiginda yiiziine bakmamasi veya
Miige’nin elindeki ¢Opii atamayinca ona uzatip atmasini istemesi, Kenan’in onunla tek gecelik
iliski yasayip isten kovmasi gibi drnekler ¢ogaltilabilir) Lale, Kenan, Miige’ye karsi savas

acmustir. Bu konuya dair Lale ile aralarinda s6yle bir konusma ge¢mistir:

Ash Tuna: Lale Hanim ¢ok giizel konustunuz, ¢ok ilham verici ama ac1 bir sey sdyleyecegim size izniniz
varsa.

Lale Kiran: Estagfurullah! soyle tabi!

Ash Tuna: Siz Lale Kiran oldugunuz i¢in baska tiirlii olmay1 bilmiyorsunuz. Biz normal insanlar sizin
gibi degiliz ki! Bizim Oyle ¢italarimiz falan yok yani.

Lale Kiran: Bak, her insan degerlidir. Bunu higbir zaman unutma! Sen yeter ki, kendine o degeri ver.

Dogru yeri bul!

Besinci boliimde aralarinda gegen sohbette Asli’nin kendini degersiz ve ‘Lale Kiran’ gibi
olmayisini vurgulamasmin ardindan Lale’nin yukaridaki sdylemlerde bulunmasi Asli’nin bir
aslan olma yolunun kendine deger vermekten gectigini anlamasini saglamaktadir. Oyle Ki
bundan sonra yapacagi hamlelerle olmamis seyleri oldurmak i¢in ‘alg1 yaratarak’ daha ¢irkin
ve daha can acitic1 sekilde hareket etmistir. Altinci boliimde Asli, Kenan ve Selim ile arasindaki
iligkileri lizerinden Lale’yi yalnizlagtirmayi basarmistir. Ancak yalanini yakalayan Lale’nin
karsisinda ilk kez Asli’nin korku yasadigini gérmek miimkiindiir.

Ozge’nin diigiiniine cagirilmayan sevgilisi ve Asli’nin arasindaki diyalog ‘insan olarak
gazeteci’ kodlarini yansitmaktadir. Asli’nin dizinin basindan beri ‘herhangi bir’ insan olmak
istemeyisi ‘Lale Kiran’ gibi saygideger, sevilen, hayranlik duyulan bir kisi olma temennisinin
sadece isim, s0hret anlami tasidigi anlasiimaktadir. “Belki de yolun sonuna geldin!” diyen
Yusuf’un sozlerine 6fkelenen Asl, bir tane hayati oldugunu, taninmaya degmez bir kisi
olmayacagimni soyler ve hayallerini kurdugu o ani zirvede olma hissini izleyicilerle soyle

paylagmaktadir:

Ash Tuna: Birkag kisi oturuyorsunuz mesela masada, toplantidasiniz. Kalemini unuttun mesela, géziinle
kalem arryorsun. Masadaki herkes bunu fark ediyor. Daha ne istedigini bile sormadan kalem uzatiyor
sana. Hatta i¢lerinden hangisini secip alacaksin diye heyecanlaniyorlar.

Yusuf Tunca: Masadaki en 6nemli kisi olmak istiyorsun yani.

Ash Tuna: Bence bir tek o kisi mutludur zaten. Baska bir yer yok, o olacagim ben. Yoksa oldiiriirim

kendimi!
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Yusuf Tunca: Ya sen ¢ok nezaketsizsin ve biliyor musun bu yiizden kaybedeceksin. Nezaket iyi bir sey
yani, biiyiik bir gii¢c. Ne olursa olsun baskasmin duygularini diigiinmek...

Ash Tuna: O 6yle olmuyor iste, ¢cikarken nezaket gostermeye ihtiyacin olabilir ama oraya vardiginda hi¢
Oyle seylere ihtiyacin kalmaz.

Yusuf Tunca: Sadece ¢ikmak ve varmak degil ki! Oraya vardiginda kalmaya da kafa yorman gerekiyor
bence.

Ash Tuna: Gerek yok canim. Yakinda nezaket gostermeme gerek kalmayacak. Giiglii olanlarin nazik

olmaya ihtiyaci yoktur.

Asli Tuna karakterinin hirslarint kendinden, kisilerden(manevi) ve maddi anlamda ¢ikarttig1
gorilmektedir. Oyle ki Lale’nin Ankara’ya gondermesi sonucu bu durumu kendine
yediremeyen Asli, Ankara’ya gittigi zaman televizyon aracinin kaza yapmasina sebep olur.
Yagmur yagarken iizerindeki kazagi ¢ikarip kendini zatiirre etmeyi basarir.

Barris’in ‘insan i¢in gazetecilik’ kodlarina en uygun olmayan kisim, Asli’nin Lale Kiran’
oldiirmeye tesebbiis etmesidir. Tamamen insanliktan ¢ikan Asli, basariy1 kus ucusu yaparak
yakalamak ister ve bunu yaparken de Istanbul’a déndiigiinde ilk isi Kenan ile tek gecelik bir
iligki yasamaktir. Boylelikle aslanlardan birini arkasina alarak ilerleyecektir. Ancak bu umdugu
gibi gerceklesmeyecek, aksine isten kovulacak ve zirve yarisin1 kaybetme korkusu da Asli’y1
daha da yirtic1 avcr bir kus haline getirerek Lale’nin evine gitmesiyle kotii bir sekilde son

bulacaktir. Asli ve Lale arasinda su diyalog gegmistir:

Lale Kiran: Sen mi gececeksin benim yerime?

Ash Tuna: Aynen dyle!

Lale Kiran: Olmaz, mimkiin degil.

Ash Tuna: Nedenmis?

Lale Kiran: Ciinkii olmaz senden. Sende yok. Bu kafayla senden higbir sey olmaz. Ben bir giin gidecegim
buradan evet, gidecegim. Buraya kazik cakacak halim yok. Ama gergekten orayr hak edenlere
birakacagim. Senin gibi farelere degil! Anladin m1 beni kizim sen?

Ash Tuna: Fare? Ben mi fareyim?

Lale Kiran: Evet sensin! Sen sectin bunu Asli. Fare olmayi sen sectin. Ben sana sdyledim.

Ash Tuna: Senden nefret ediyorum!

Lale Kiran: Hayir, sen kendinden nefret ediyorsun. Anladin m1? Kendini seven insan, bu isi boyle

yapmaz.

Bunun {izerine sinirlenip kafasina sarap kadehi atan Asly, ¢ikan arbede de ‘zirvede en iyisi olma’
yolunda aslani alt etmek igin tiim yollar1 deneyecektir. Oyle ki Giil ve Miige ile ittifak1
sonucunda yaptiklar1 darbede Lale Kiran’a yalan haber okutmus, bunun etkisini sosyal medya

ile genisleterek biiyiik bir is yaptigni diistinmiistiir. Lale Kiran haberin yalan oldugunu anlasa
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da meslegini birakarak, degisimin geldigini s0ylemis ve koltugundan kalkip yanindan gegerken
de Asl’nin basar1 i¢cindeki giilimsemesi her seyin yeni bagladigini izleyiciye gostermektedir.
Ancak Asli da bu yolculukta zirveye tirmansa da bir gergek var ki insanlar tarafindan sayginlik
kazanmasi1 gerektigini 0grenirken bagka bir avct kusun varligini hissetmesiyle dizinin b limii
sona ermektedir. Kisaca 6zetlemek gerekirse Barris’in ‘insan igin gazetecilik kimligi® kodlar1
diistiniildiigiinde Asli karakterinin esi, cocuklari, evi olmamasi ve ¢ikara dayali sagliksiz bir
iliskisinin varlig1 sebebiyle uymadig1 ancak borglari, kendi ve ¢evresiyle bitmeyen sorunlari,
zevklerine diiskiinliigli oldugu (hemen hemen her boliim evde bira iciyor, Lale ile sampanya

iciyor gibi) ayn1 zamanda tiziintiilii bir yapiya sahip oldugu goriilmektedir.

Resmi Gazeteci

Erhlich filmlerdeki gazeteci temsillerini inceleyerek, Ray’in ‘resmi’ kahraman mitiyle ilgili
aciklamalarda bulunmustur. Ona gore ‘resmi’ gazeteci, kamu yararina ¢alisan Kisidir (2004: 8).
‘Resmi’ gazeteciler, ortak ¢ikarlar ve ortak iyilik i¢in ¢alisan, diiriist ve toplum iginde itibarli
kisilerdir. Hem kendi kariyerlerinin yiikselmesi hem de toplumun daha iyi bir konumda olmasi1
adina kamuya hizmet etmektedir. Boylelikle bu gazeteciler sistem i¢inde yanliglar1 diizeltmek
amaciyla caba harcayan, etik degerlere bagli, toplum tarafindan saygin olarak goziiken gazeteci
karakterleridir. Bu tanima Kus Ugusu’nda en ¢ok uyan Lale Kiran karakteridir. Birinci bolimde
kamuoyunun bilgilendirilmesi anlaminda canli yayin konugu olan Nuri Giivenir’in ona silah
dogrulttugu esnada korkusuna yenik diismeyerek programini yapmaya devam etmistir.
Dolayisiyla cani pahasina halkin haber almasini saglamistir. Bu baglamda Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti’nin (2019) “Elestirme, yorum yapma, haber ve bilgi alma 6zgiirliigiinii ne pahasina
olursa olsun savunmalidir!” ve “Santaj ve tehdit gibi yollardan uzak durdugu gibi benzer
baskilara kars1 koymalidir.” meslek ilkelerine de uygun davrandigi goériilmektedir. Ancak bu
durumu yalnizca bu acidan degerlendirmek yanlis olacaktir. Konugun silah dogrultarak tehdit
etmesine karsilik yaymni kesmemeleri RTUK’iin 6112 sayili yasasinm yayin hizmetleri
boliimiinde yer alan “Sug islemeyi, sucluyu ve sug orgiitlerini 6viicii, su¢ tekniklerini dgretici
nitelikte olamaz” seklinde maddesine aykir1 davranildig goriiliir.

Canli yaymin ardindan sosyal medyada ¢ikan yalan haberlerle ilgili dizinin ikinci boliimiinde
programda yaptig1 konusma ile ‘toplum iginde itibarli kisiler’ kodunu giiglendirir. Oyle ki
sosyal medyada kullanicilar “Inanip inanmamak bir gercegi degistirmez”, “Kadm konustu,
bdcekler sussun”, “Queen is back!” ve “Asla inanmamistim zaten yalan olduguna” gibi

yorumlarla saygin bir gazeteci oldugunu bir kez daha kanatlar.
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Gorsel 4.4. Lale Kiran'in ‘Resmi gazeteci’ temsiline uygunlugu

Dizinin altinc1 boliimiinde canli yayinda sézde kizi Melisa ile konustugunu diisiinmesini
saglayan Asli, Lale’nin bu sirada sok ge¢irmesini ve onun gibi Lale’nin basarisini kiskanan
Miige’nin Kenan’dan gelen “Yayini kesin, reklama girin” sozlerine karsilik yayina devam
etmesi ile kitlenin karsisinda onun otoritesini ve sayginligini yitkmaya ¢aligmaktadir.

Dizinin son boliimiinde de Lale Kiran’in durist ve toplum iginde sayginliga sahip bir gazeteci
oldugunun kanit1 sunulmaktadir. Oyle ki giiclerini birlestiren Asli ve Miige, Lale’nin canli
yayinda kurgu bir haberi sunmasi i¢in bir diimen ¢evirir ancak ulastig1 kaynaklar yoluyla bunun
‘yalan’ oldugunu 6grenen Lale, son kez spikerlik gorevini istlenerek haberin tamamen yalan
oldugunu izleyicilerle paylasir. Izleyicilerin evlerine konuk oldugu o ekranda her zaman ilkeleri
dogrultusunda haber yapan Lale, “Burada oldugum i¢in sizlerin karsisinda oldugum igin
siikrettim. Sizlerin tevecciihii benim i¢in her zaman ilk swrada geldi” seklinde konusmasi
sonrasinda kanaldan evine giderken pek ¢ok kisinin “Gurur duyuyoruz seninle”, “Seni ¢ok
seviyoruz” gibi ifadeleriyle halkin kafasinda olumlu, giivenilir bir gazeteci imaji ¢izdigini

kanitlamaktadir.

Front Page / Skandal Gazeteci

Unal (2018: 47) gazetecileri bicimleri, hedefleri, calisma alanlar1 ve stilleri, cinsiyet
kodlarma gore degil, karakterinin baskin Ozellikleri ve haberlere bakis acilarma gore
kategorilestirmenin dogru olacagmi vurgulamaktadir. Unal (2018: 48) karaktere dair
olusturdugu kategorilerinden biri olan ‘Front Page/Skandal Gazetecisi’nin kodlarmi soyle
siralamaktadir: “Etik ilkeleri hige sayan, ilkesiz, yalnizca eglence ve carpici olaylar pesinden
giden, gerceklikten uzak skandal haberler yaratan bu nedenle de rahatlikla yalan sdyleyebilen,
sahtekar, cikarlar1 ugruna her seyi goze alan, gilivenilmez, bol icki tlketen ve sohret

diiskiinidir.”
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Dizin ilk boliimiinde dis sesten front page gazeteciye bir gondermeye yapilir:

“Aslanlar ve kuslarin savast bu! Cok yiiksek bir egoyla, kor bir hirsin savasi. Giiciinii sohretten
alanla, {irkiitiicii bicimde goriinmez olabilenin savasi. Kus, etik bir savagi hedeflemez. Onun kiigiiciik
varligiyla kocaman aslan1 yikmak i¢in numaralara ihtiyaci vardir. Akiler ve ahlak disi numaralara... Her
yolu dener, her seyi yapmaya hazirdir. Cilinkii savasi dogru ve iyi olan degil, daha ¢ok isteyen kazanir.

Aslanin unuttugu da budur.”

Kus Ugusu dizisinde bu kategoriye en uygun Ash Kkarakteridir. Asli, hedeflerine
ulasabilmek ugruna arka arkaya yalanlar sdylemenin yani sira etik dis1 durumlar yaratmaktadir.
Birinci bolumde front page gazetecinin etik ilkeleri hige sayan, skandal haberler yaratan,
yalanlar soyleyen, c¢ikarlar1 ugruna her seyi goéze alan kodlarini gosterdigi bir olay daha
olmustur. Yasanan canli yayin olaymin ardindan Lale Kiran’in s6hretini azaltmak ve kamudaki
givenirliligini yok etmek i¢in Asli, Twitter mecrasinda Lale’nin Tirkiye Trend Topic
(Twitter’da belirlenmis konuda hakkinda belli bir sire icerisinde oldukga fazla hesaptan ¢ok
sayida tweetlerin yazilmasi sonucu giindem olmak.) listesinde olumlu imajimna karsilik sosyal
medyada kullandig1 fake hesaplar tarafindan bir karalama calismasi yaparak, ‘“#tezgah”
hashtagiyle tamamen olumsuz bir gériiniim yaratmaya c¢alismustir. Boylelikle gozleriyle
gordiigii, tanik oldugu olayr manipiilasyon yoluyla tamamen 6zel amag¢ ve ¢ikarlar ugruna

kamuya yanlig bir bicimde sunmus ve skandal bir durum yaratmistir.

) #LaleKiran

TURKIYE GUNDEMLERI

Gorsel 4.5. Ash Turan'in ‘Front Page’ gazeteci kimligine uygunlugu

Konuyla ilgili son boliimde Miige, Asli ve Giil’iin ortakliginda Lale Kiran’1 bitirmek
icin yapilan fake haber olaymi 6rnek vermek miimkiindiir. Kurgu olan ve yalan oldugu hemen
anlagilmayacak haber hazirlanip Lale’ye sundurulurken Asli da Twitter {izerinden “#istifa et!”,

“#Lale Kiran” ve “Yalan Haber!” gibi hashtagler {izerinden sosyal medyada alg1 yaratmaya
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calismistir. Bu iki 6rnekten hareketle Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin (2019) “Dayanaksiz
suglamalar, dedikodu, soylenti, manipiilasyon, saptirma, lekeleme, hakaret, iftira, ¢calinti gibi
olumsuzluklarin tiimiinden uzak durmalidir.” seklinde ifade ettigi meslek ilkesine ters
diismektedir. Ayrica Bertrand (2002)’1n sundugu ‘yalan sdéylememek’, ‘kimseyi gereksiz yere
incitmemek’ gibi temel degerlere uymadigi, ayn1 zamanda gazetecilik ilkelerinden olusan etik
kodlardan biri olan haberin dogru ve nesnel aktarilmasini da saglamamaistir.

Asli ilk boliimden son boliime kadar evinde stirekli icki barindiran ve yemek yemekten ziyade
sadece icki tuketen bir karakter olarak gozikmektedir. Bu temsilin tek bir koduna uyan Lale de
her 15 dontisti esi tarafindan getirilen bir kadeh sarabi ictigi, kutlamalarda sampanyalar tiikettigi
gOrulmektedir. Bu oOzellik ile Asli ve Lale karakterlerinin Ozellikle gazetecilerin film
temsillerinde (artik dijital platformlardaki dizilerde de sik¢a karsilastigimiz) ve bu temsillerle

ilgili akademik ¢alismalarda ifade edilen modellere uygun oldugunu séylemek miimkiindiir.

4.12. Yarim Kalan Asklar Dizisi
Neo-noir tiirinde hazirlanan dizinin IMDb puan1 7,9’dur. Tablo 5.3’te Yarim Kalan

Asklar dizi kiinyesi ve ¢esitli bilgiler paylasilmaktadir.

Tablo 4.5. Yarim Kalan Asklar Dizi Kiinyesi

Dijital Yayin Platformu BluTV Ydnetmen Umur Turagay

Yapimci BIuTV, Tims Productions (Timur Savci, Burak Sagyasar)

Goruntd Yodnetmeni Feza Caldiran Senaryo Ethem Ozisik, Hakan Bonomo, Ercan Ugur
Tar Dram, Romantik, Gerilim, Polisiye, Sug

Anlati Anakronik ((flashback + flashforward)

Yapim Yili 2020 Sezon/B6lim  1/8

Yayin Tarihi 10 Eylul 2020- 29 Ekim 2020 (Final)

1. Bélim: 10 Eylil 2020 5. Bolim: 8 Ekim 2020
2. Bolim: 17 Eylul 2020 6. Bolim: 15 Ekim 2020
3. Bolim: 24 Eylil 2020 7. Bolim: 22 Ekim 2020
4. Bolum: 1 Ekim 2020 8. Bolum: 29 Ekim 2020
Sire 1. BO6lum: 1 Saat 22 Saniye 5. Bolim: 46 Dakika 49 Saniye
2. Bolum: 53 Dakika 17 Saniye 6. BOlum: 42 Dakika 53 Saniye
3. Bolum: 58 Dakika 58 Saniye 7. Bolum: 43 Dakika 52 Saniye
4. Bolim: 52 Dakika 53 Saniye 8. BOlum: 50 Dakika 06 Saniye
Oyuncu Kadrosu Burak Deniz (Mehmet Kadir Bilmez Polis/ Ozan)

Dilan Cigek Deniz (Elif Urazoglu, Gazeteci), Nazli Bulum (Ebru)
Cem Davran (Nejat Amir), Ezel Akay (Ayr Ismet)
Tolga Saritas (Ozan, Gazeteci), Gizem Unsal (Ece)
Bagsak Gumiilcinelioglu (Cagla, Elif’in arkadasi/ Gazeteci)
Esra Rusan (Saadet), Cihat Siivarioglu (Mehmet)

Konu Idealist gazeteci Ozan, gizemli bir haberi arastirmasi ortaya c¢ikmamasi igin
oldiiriiliir. Ancak Ozan, bas komiser Kadir’in bedeninde tekrar hayata doner.
Gazeteci Elif ise sevgilisinin yarim biraktigi haberi aydinlatmak icin c¢aba
harcarken; Ozan yeni bedeninde hem onun kim tarafindan 6ldiiriildigiinii bulmaya
hem de Elif’e gerc¢ekleri agiklamaya galigacaktir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir (IMDb, bluTV)
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Dizinin ofiste baslamasi gazetenin ¢aligsma seklinin gosterilmesi konusunda degerlidir.
Gazeteci Ozan’m birinci boliimde sevgilisini Basin Miize’sine gotiirerek babasi tizerinden foto
muhabirlik meslegiyle ilgili bilgiler vermesi, gazeteciligin farkli tiirlerine odaklanma
konusunda guizel bir 6rnektir. Mlzede Ara Guler gibi duayen foto muhabirlerin fotograflarinin,
eski makinelerin, basin kartlarinin gosterilmesi ve babasiyla ilgili “Bana hep, hayata, olaylara,
insanlara bakma onlar1 seyret derdi. Bakmak ile seyretmek arasinda fark var derdi. Seyir etmek!
Seyir de yiikselis vardir derdi" seklindeki ifadeleri habercilik anlaminda izleyiciye 6nemli
veriler sunmaktadir.

Cinayet Biiro Amirligi’nde yapilan konusmada amir Nejat Boyluca ile polis arasinda

gecen su diyalog gazetecinin hayatinin ne kadar kiymetsiz oldugunu géstermektedir:

Polis Ebru: Niye cinayet bakiyor ki trafik kazasina?

Amir Nejat Boyluca: Ne bileyim kizim ben ne bileyim! Gazeteci belli ki bir seye burnunu sokmus.
Rahat durmuyorlar ki!

Amir Nejat Boyluca: Neyse ailesine gidin, ¢alistigi yere gidin sorun tehdit falan almig mu diye
yalandan. Sonra da sepetleyelim gitsin asayis ne yaparsa yapsin, bize ne!

Bunlarin yani sira Elif’in arabasinin caminin tizerinde sar1 basin kart1 olmasi, gazetecilik
Uzerine kullanilan 6gelerin bulundugunu belirtmektedir.

4.12.1. Yarim Kalan Asklar Dizisinde Gazeteci Kimliginin Temsili

Yarim Kalan Asklar dizisinde muhabirlik yapan Ozan ve Elif karakterleri tizerinden
gazeteci kimliginin temsiline bakilacaktir. Ozan karakterini sadece ilk bdlimdeki haliyle
idealist bir gazeteci olarak tamimlarken, Elif’i idealist, arastirmaci ve -eksik olsa da-
Demokrasinin Savunucusu gazeteci kimligiyle agiklamak miimkiindiir. Ayrica Ozan’in ‘Insan
olarak gazeteci’ temsilinin sadece iliskiler, Elif’in ise iliskiler ve tiziintiisii olan kisiler kodlarini

yansittig1 goriilmektedir.

idealist Gazeteci

Muhabirlik yapan Ozan’in idealist gazeteci kimligine uygun kodlar1 yansittig1 birinci
boliimde pek ¢ok olayda goriilmektedir. Bu anlamda yayin direktdrii tartisan sevgilisini izlerken
gazeteci Elif ve is arkadast Cagla’nin aralarinda gegen su konusma Ornek olarak

gosterilebilmektedir:
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Gazeteci Cagla: Ne o seninki kapistyor yine Ihsan Bey ile?
Gazeteci Elif: Bir koku ald1 ya, sonuna kadar gitmeden birakmaz gimdi.

Ardindan Ozan’m Yaym Direktdrii Thsan Bey’in odasinda haberini yapmak igin 1srar
etmesi ancak onun haberin okunmayacagini ve gazeteyi sattirmak iizerine haberler yapmasi
gerektigini soylemesine karsilik gazeteciligin nitelikleri konusunda yaptig1 agiklama oldukga
degerlidir:

Gazeteci Ozan: Birak gideyim diyorum sunun pesinden.

Yayin Direktorii: Oradan bir sey ¢ikmaz!

Gazeteci Ozan: Cikacak, hissediyorum. Rakamlar ortada, vakalarda artig var 2016’dan beri... Yani bu

tesadiif degil, burada haber var. '

Yayin Direktori: Ozan bak, insanlar artik gazete okumuyor. Biitiin diinya bunun iginde. Istedikleri

bilgiye, istedikleri habere, istedikleri zaman ulagiyorlar. Bizim bu gazeteyi satmamiz lazim. Bunun

i¢inde biiyiikk mansetlere ihtiyacimiz var. Biiyiik puntolarla yazilan mansetlere.

Gazeteci Ozan: Bu mu yani, gazetecilik sadece dikkat ¢ekici mangetten mi ibaret ya? Bunun

gercekeiligi, bunun igerigi hi¢ mi 6nemli degil?

Yayin Direktorii: Onemli degil demiyorum, sadece durduk yere kor olan kisileri kimse okumaz!

Gazeteci Ozan: Niye okumasin?

Yayin Direktorii: Ciinkii korliik bu iilkede bulasici bir hastalik!
Gazeteci Ozan: Bir sey ¢tkacak! Sonra sen ister yaymlarsin ister yaymlamazsin. O senin bilecegin is!

Yaym Direktorii’niin odasindan ¢ikan Ozan, kendisi gibi haberci olan sevgilisi Elif’in
“Ikna olmadi m1?” sorusuna karsilik “Olmasm umurumda degil, ben iknaaymm!” seklinde
konusmasi direktoriiniin sdzlerine ragmen bu haberi arastirmaya devam edeceginin mesajlarini
verme konusunda idealist yapisini tekrar gostermektedir. Bir kimya profesorinin korlik
iizerine yazdig1 roportaj lizerinden haberini derinlestirmek isteyen Ozan, sevgilisiyle miizeden
ciktiktan sonra kaynagin telefonla aramasi iizerine yanina gitmeye hazirlanir. Ancak olayin
aydmlatilmasini istemeyen kisiler tarafindan bir arabanin g¢arpmasi sonucunda hayatini
kaybeder. Dolayisiyla ideallerinin ardindan giden, goriilmeyen gercegi ortaya ¢ikartmak icin
isini dogru sekilde yiiriitmeye ¢alisan Ozan’in haberinin birilerini rahatsiz etmesi hayatina mal
olmustur. Ozan’in ¢liimii {izerine profesorii (6lii de olsa) bulan, onun evine giderek arastirma
belgelerini alan, kaynaklara ulasan ve kaynaklarin ortak noktasmin Altintepe’de bulunan
fabrikadaki yabanci maddeler nedeniyle insanlarm korlestigini diisiinen Elif, gozlerini bu

nedenle kaybeden Cemal Yanik ile roportajdan sonra durumu yayin direktori ile basilmast igin

sOyle paylasir:

Gazeteci Elif: Arastiracagim, beni engellemeye ¢alisma o yiizden. Ben bu hikayenin arkasinda manyak
bir hikaye oldugunu diistiniiyorum.

Yayin Direktorii: Hi¢ kusura bakma Elif, bir tane kor fabrikaya bok atti diye ben onun haberini
basamam. Anladim mi1?

Gazeteci Elif: Ya adam anlatti her seyi, daha ne olacak?

Ya nereden biliyorsun dikkat cekmeye calisan sahtekarin biri olmadig1?

Gazeteci Elif: Ya adam niye boyle bir sey yapsin? Profesore olanlari biliyor, Ozan’a olanlar1 biliyor.
Niye hayatini tehlikeye atsmn?
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Yayin Direktorii: Elif, biz haberciyiz, haber yapariz. Dedikodu yapmay1z!

Gazeteci Cagla: Ozan olsa bu haberi yapar miydi bir diislin! Bu kadar seyden mi?
Yayin Direktord: Dogru arastirir, delil toplardi. Sonra 6liimciil noktay: koyardi. Senin gibi hadi
basalim, hadi basalim demezdi.

Haberi basmak istemeyen yayin direktoriine karsilik ne yapacagmni diisiinen Elif, olay1
bu kadar neticelendirdikten sonra bagkomiser Kadir’in (yani Ozan’in- Ozan Kadir’in viicuduna
hapsolur) israrlariyla haberi Twitter tizerinden verir. Bu anlamda yasadiklar1 zorluklar, baskilar,
tehditlere ve direktoriin haberini basmamasma karsilik durdurulamaz, idealist bir gazeteci

oldugu 6rnegini gostermistir.

Arastirmaci Gazeteci

Gazeteciligin en dnemli unsuru arastirma yapmaktir. Haberi yazarken kamu yararmi 6n
planda tutarak yasanan sorunlara odaklanmak, ¢oziime kavustururken toplumu harekete
gecirerek haberin yayimlanmasini saglamak bir gazetecinin en biliyiilk amacidir. Arastirma
yapmak ile aragtirmaci gazeteci kimligine sahip olmak arasinda elbette farklar bulunmaktadir.
Her gazeteci detaylica kaynaklarindan aldigi bilgiler 1siginda haberini yazarak toplumu
bilgilendirmektedir. Ancak arastirmaci gazetecilik, daha dnceden bilinmeyen ya da bilinmesi
istenmeyen toplum acgisindan onemli olaylara/sorunlara iliskin 6zgiin habercilik seklinde
tanimlanmaktadir (Aucoin, 2005: 3).

Arastirmaci Gazeteciler ve Editorler Dernegi (IRE) arastirmaci gazeteciligin kriterlerini
soyle aciklamaktadir (IRE, 2017): Haberin gazetecinin kendi ¢abasi ve karariyla olusturulmasi,
gizli bilgiler icermesi, halk: ilgilendiren 6nemli bir konuya sahip olmasi ve dogrulanmis
enformasyona, verilere dayandirilmasi gerekmektedir. Buradan hareketle gazetecinin kendi
inisiyatifiyle, agiklanmasi istenmeyen detaylar igeren kamusal degeri olan konularda, dogru
bilgiler ve belgeler toplayarak yazdigi habere ve habercilik tiiriine arastirmaci gazetecilik
denilmektedir. A¢iklamalardan hareketle gazeteci Ozan, kor olan kisilerle ilgili yapmak istedigi
haberde goriinmeyeni, gizleneni, halinin altina siipiiriileni Ortaya ¢ikartmaya ¢aligmaktadir.
Bununla ilgili arastirmalar yapan Ozan, konuyla ilgili yeni kaynaklara, belgelere ulagsmak
amaciyla harcadigi ¢abayi su sekilde gostermektedir:

Gazeteci Ozan: Bulmam gereken biri var!

Gazeteci Esra: Kimi bulman lazim?

Gazetec! Ozan: Bir profesor ad1 Sadik Yilmaz. Kimya profesorii roportajint okudum.

Gazeteci Esra: Eee!

Gazeteci Ozan: Mail attim birkag giin 6nce donmedi. Adresini buldum, tasinmis. Telefonunu buldum,
kapali. O adam1 bulmam lazim!
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Kaynagin ona telefonla ulasmasinin ardindan “Kor olma vakalartyla ilgili réportajinizi
okudum. Bulusabilir miyiz? Adresinizi gonderir misiniz?” seklindeki ifadesi, konuyu teyit
etmek anlaminda, birden fazla kaynak taramasi yaptigini ve buldugu her bilgi ile haberini
guclendirmeye calistigini gostermektedir. Ancak Ozan’in Oldiiriilmesi tizerine Elif bu olay1
¢ozmek i¢in kollarini sivayarak profesore ulasmaya caligmaktadir. Ozan’in telefonundan
gonderdigi adrese giden Elif’in, profesoriin 6ldiriildiigiinii goriince haber ile ilgili bir seyler
gizlendigi yoniindeki kanis1 artmustir. ikinci boliimde haber toplantisina giden Elif, Ozan’n
cinayete kurban gittigini sdyleyerek arastirmaya onun kaldigi yerden devam edecegini
belirtmektedir:

Gazeteci Elif: Thsan agabey, Ozan’in arastirdig1 dosyay: ben devralmak istiyorum.

Haber Direktorii ihsan: Olmaz dersem!
Gazeteci Elif: O zaman bir haber ¢ikarsa bagka gazeteden okursun.

Bu boliimden itibaren Elif'in ‘arastirmaci gazeteci’ kimlik temsilini yansittigi
gOzukmektedir. Yaptigi calismalarla ilgili bilgiler toplamaya profesorun evine giden Elif bunu
haber direktoriiyle paylasir: “Bak bir tane defter buldum. Defterin i¢inde isimler falan var. Ne
oldugunu anlamadim ama anlamaya ¢alistyorum. Ama adreslerini arastiracagim, bulacagim.
Gerekirse bunlarla gidip tek tek goriisecegim. Ciinkii bu isimlerin arasinda mutlaka bir baglant1
olmali.” Bunun iizerine ilk kaynagi ile goriismeye giden Elif yeni ipuglar1 bulur. Arastirmaci
Gazetecilik kimligine uygun olarak bir belgeden hareketle yola ¢ikip sorunu kurcalayarak, yeni
kaynak ve verilere ulasarak haberi detaylandirmay1 basarmistir:

Kaynak: Peki bizi nasil buldunuz?

Gazeteci Elif: Ben bir aragtirma yapiyorum, gazeteciyim. Cocugunuz ne zamandir bu halde?
Kaynak: Hep boyleydi dogdugundan beri.

Doktorlarin nedenini ¢6zemedigi bu konuyla ilgili kaynagiyla yaptigi konugma sonrasi
duvardaki fotografa bakan Elif’e, esinin Altmtepe Spor Kuliibii’nde oynadigini sdyler. Bunun
iizerine Altintepe’nin nerede oldugunu 6grenir. Ardindan gazeteci arkadasi Cagla ile konusan
Elif, gonderdigi 12 adresin de Altintepe ile ilgili oldugunu goriir. Bunun {izerine aragtirmay1
yapmay1 siirdirmesinden rahatsizlik duyan kisiler tarafindan Elif’in kag¢irilmasi, sonrasinda
bulundugunda Altintepe’yi arastirmaya gittiginde kahvede gozleri kor olan birden fazla engelli
vatandag1 goriir. Onlara sorular soran Elif’in gazeteci oldugunu duyan engelli kisiler, bundan

'5’

huzursuz olur ve “Allah’m hikmeti dedik ya!” seklinde cevap verir. Onlar1 karsilayan belediye

baskanima merak ettiklerini soran Elif, duyduklar1 karsisinda su sekilde saskina doner:
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Gazeteci Elif: Buralarda birdenbire kor olan insanlar var anladigim kadariyla?

Belediye Baskam: Yok, dyle bir sey!

Gazeteci Elif: Nasil yok ya kahvede vardi bir siirii adam? Hatta Istanbul’da bile var. Burada gitmisler.
Hatta 3 yasinda bir ¢ocuk dogustan kor.

Belediye Baskani: Bunlar sagma sapan iddialar. O profesdr serefsizinin basmnin altindan ¢ikt1 bunlar.
Gazeteci Elif: Profesor! Profesor Sadik Bey geldi mi buraya daha 6nce?

Belediye Baskani: Geldi, geldi Sadik miydi neydi? Bir iki soru sordu, insanlar1 rahatsiz etti, sonra
defolup gitti. Simdilerde ses seda yok!

Gazeteci Elif: Haberiniz yok galiba. Kendisi éldtruldu.

Belediye Baskani: Benim bir toplantim var ona yetismem lazim. Siz de isterseniz gidin. Bir daha
buraya gelmek icin ugrasmayin. Ciinkii buras1 kiigiik yer laf oluyor, s6z oluyor. Insanlar iiziiliiyor.
Bakin profesor de 6ldiiriilmiis. Sizin de bagmiza koétii seyler gelmesin?

Gazeteci Elif: Siz bizi tehdit mi ediyorsunuz ya basiniza bir sey gelmesin falan? Bu is burada bitmedi

yalniz. Burada bir geyler doniiyor. Biz de onu bulacagiz.

Haberi yapmamasi i¢in agik agik tehdit edilen Elif bu haberin pesini birakmaz.
Profesoriin defterini incelemeye devam eden Elif, Japonya’da 1932 yilinda olan bir felaketle
ilgili bir olayla ilgili “minamata hastaligini incele” seklinde profesoriin notlar aldigini ve bu
hastaligin civa zehirlenmesi sonucu korliige sebebiyet verdigini Kadir ile paylasir. Kadir,
defterdeki bir simgeyi Altintepe’deyken kamyonun iizerinde gordiigiinii hatirlamasi sonrasi,
Elif ile bu yabanc1 maddeleri tasiyan kamyonlar1 incelemeye koyulur. Bunun bir fabrikaya ait
oldugunu fark eden Elif ile Kadir’i halk istemez, “Size bir daha buraya gelmeyeceksiniz
demedik mi?” diye ifadelerle gobndermeye ¢alisir. Arabaya bindiklerinde Elif ile Kadir durumu
degerlendirmeye soyle devam eder:

Gazeteci Elif: insan bir dinler ya, dinlemediler bile. Bak Kadir o fabrikada bir seyler doniiyor. Yoksa

bizi oradan uzak tutmak istemezler bu kadar.

Kadir: Tamam da niye savunsunlar ki?

Gazeteci Elif: Belki bir sey biliyorlar belki tehdit ettiler ya da para verdiler.
Kadir: Ya da muhtaglar ya da ihtiyaglar1 var o fabrikaya?

Arabayla Onlerine ¢ikan kor adam ve ¢cocugu ile konusmak i¢in arabadan inen Elif’in
“Orada da gordiim sizi, bir sey mi soyleyecektiniz?” ifadelerine karsilik adamim “Bilmediginiz
seyler var. Mevzu daha derin” seklinde konusur. Kadir ile Elif’in pesine arabalarm diismesi
sonucu detaylar1 konugamayan Elif, “Arayim beni” diyerek kartin1 adama birakir. Adam sonra

karsisina ¢ikar ve onunla roportaj yapan Elif, gézlerini kaybetmesiyle ilgili sorular sorar:

Gazeteci Elif: Neden oluyor peki, bir fikrin var mi?

Kaynak: Var, fabrikadan... Bocek ilaci tiretiyor o fabrika. O ilaglarin i¢inde de tiirli tUrlQ zehirler.. 2
sene c¢alistim o fabrikada... Gegen sene mi ne bir profesor geldi. O da sizin gibi sorular soruyordu sizin
gibi. Ama ben konusmadim onunla. Sonra duydum ki 6ldiiriilmiis. Pigman oldum. Bakin bu adamlar
cok tehlikeli adamlar...

Gazeteci Elif: Simdi neden konusuyorsun peki?

Kaynak: Oglum... O da benim gibi olsun istemiyorum. Zaten surada kalmis 2 ay 6mriim. Artik bagima
ne gelirse gelsin korkmuyorum!
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Bunun iizerine yayin direktdriiyle konusup haberi basmak ister ancak direktor bu haberi
yapmay1 reddeder. Elif, durumu Kadir ile paylasinca onun da 1srariyla haberi sosyal medya

Uzerinden verir.

Gazeteci Elif: Su an manyakea bir sey yaptigimin farkinda misin? Gonderiyorum o zaman tweet’i.
Kadir: Gonder, gitsin!

Sabah oldugunda haberinin 12 bin kisinin retweet yaptigini, Tiirkiye trend listesine
girdigini goren (#Altintepedeneleroluyor, #Altintepegolunedokunma gibi hashtaglerin oldugu
goriiliiyor) Elif’1, arkadas1 Cagla’nin aramasi {izerine haberinin televizyonda veriliyor olmasina
¢ok sevinir. Spiker, haberin biiyiik ses getirdigini, 6zellikle ¢evreci orgiitlerin sahiplenmesiyle
biiylik etki yarattigini, hatta bazi dnemli isimlerin de haberi paylastigini belirtir. Spikerin
“Cevre Bakanhigi’m ve Il Saghk Miidiirliigii’nii harekete ge¢irmeye cahisan vatandaslar
iddialarin arastirilmasi i¢in sosyal medyada orgilitlenmeye devam ediyorlar. Simdi bir son
dakika gelismesiyle karsinizdayiz saymn seyirciler. Cevre Bakanligi’ndan yapilan yazih
aciklama elimize heniiz ulasti. A¢iklamada bu vahim iddialarin biiytik bir titizlikle bir an énce
arastirilacagl ve en kisa silirede aydinlatilacagi belirtildi” seklindeki konusmasi arastirmaci
gazeteciligin harekete gecirme modelini agiklamaktadir. Bu modele gore arastirmaci gazeteci,
bir sorunu giindeme tasiyarak kamuoyu olusturdugu zaman kamuoyuyla degisim
yaratmaktadir. Protess ve digerleri, arastrmaci gazeteciligi ‘O6fke gazeteciligi’ olarak
tanimlamaktadir. Yapilan kotiiliikleri ve magduriyetleri agiga ¢ikaran arastirmaci gazeteciler,
yurttaslarin vicdanini harekete gecirerek kamu yararina hizmet etmek gibi gazeteciligin en
degerli amacini basariyla sergilemektedir (1991: 14). Besinci boliimde televizyon haberlerinde
Saglik Bakanligi’nin arastirmalarini tamamlamasi sonucunda Altintepe Golii’nde yiiksek

oranda metil civa rastlanmasi Elif’in haberinin dogru oldugunu da kanitlamasini saglamistir.

Demokrasi Savunucusu Gazeteci

Kamu yararma calisan, gerceklik pesinde kosan, kimligini saklama gereksinimi
hissetmeyen, baskilara kars1 direnen gazeteciler olarak bilinen ‘Demokrasinin Savunucusu’
gazetecilerin, arastirmaci gazetecilik yapan kisiler de oldugu yapilan tanimin yakinlik
seviyesinden kaynaklanmaktadir. Ayn1 zamanda bu temsilin kodlarin1 da yansitan Elif, kor
adam sandig1 kisinin aslinda gergegin ortaya ¢ikmamasi i¢in rol yaptigini bu nedenle fabrikanin
bdcek ilact tirettigi ve onlar nedeniyle gole metil civanin yayildig1 yoniindeki sdylemlerinin
yalan oldugunu Ogrenecektir. Hatta olimiinden sorumlu kisiyle ilgili bilgi verecekken
oldiiriildiigii sahnenin de tamamen bir oyun oldugunu fark edecektir. Sonrasinda Kadir’in

gozleri gdrmedigini sandig1 adami tehdit etmesi iizerine Ozan’1 kimin 6ldiirdiiglinii 6grenirler.
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Adamm yanina geldiklerinde aslinda onu yemlediklerini, kagirdiklarinda bilerek
oldiirmediklerini, ask acisina kendini ispatlama hevesi eklenince istedikleri gibi olay1
sekillendirdiklerini 6grenen Elif, yabanci sirketlerin atiklarini topraga gomdiiklerini anlar. Bu
acidan haberi birden fazla kisiye teyit ettirmeme ve haberin etkisiyle bakanligin golde metil
civa bulmasina karsin kisisel amaglarmi (sevgilisinin kimi 6ldiirdiigiinii 6grenmek istemesi)
hatirlamas1 sonucu arastirmalarina devam etmesi karakterin demokrasinin savunucusu

kimliginin eksik taraflarin1 gostermektedir.

Insan Olarak Gazeteci

Yarmm Kalan Asklar dizisinde ‘Insan Olarak Gazeteci’ kimliginin temsil edilmesi
anlaminda Ozan ‘iligkiler’ ve Elif karakteri ise ‘iligkiler’ ve ‘liziintiisii olan kisiler’ kodlariyla
bagdagmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde Ozan’in sadece ilk bdliimde oynadigi
kadartyla EIlif ile romantik bir iliskisi oldugu, direktoriiyle yasadigi gergin anlardaki
sOylemlerinden haberinin 6nlnde hicbir engeli tanimayan, idealleri pesinde kosan bir kisi
oldugu anlasilmaktadir.

Gazeteci Elif’in Ozan’in cenazesi sonrasinda gazetede yaptigi konusma aralarindaki
iligkiyi ortaya koymaktadir: “Ozan benim sevgilimdi her seyimdi. Ama sadece sevgilim degil
ayni zamanda kahramanimdi da. Bana gazeteciligi o Ogretti. Dogrular1 yazmayi, inandigi
yoldan gitmeyi, cesareti, koku almayi, sonuna kadar gitmeyi ve agki. Simdi burada olsaydi
insanlar sizden haber bekliyor der, siz burada oturup aglasiyorsunuz diye bize kizardi.”

Yaptig1 haber {izerine oldiirtilmesi sonucu EIlif oldukga tiziiliir ancak “haberi

arastirryorsa kesin bir seyler vardir” diye diislinerek gercekleri ortaya ¢ikartmaya ¢alismaktadir.

4.13. Pera Palas’ta Gece Yarnis1 Dizisi

Toplamda 25 milyon saatten daha fazla izlenme siresine erisen dizinin IMDb puani
7,0’dir. Tablo 5.4’te Pera Palas’ta Gece Yarist Dizisi dizi kiinyesi ve c¢esitli bilgiler
paylasilmaktadir.

Tablo 4.6. Pera Palas’ta Gece Yaris1 Dizi Kinyesi

Dijital Yayin Platformu  Netflix Yonetmen Emre Sahin, Nisa Dag
Yapimci Karga Seven Pictures Senaryo Elif Usman
Goruntl Yonetmeni Clint Lealos Tur Tarihi Dram
Anlati Anakronik ((flashback + flashforward)  Yapmm Yili 2022
Yayin Tarihi 3 Mart 2022 Sezon/B6lim 1/ 8
Siire 1. Bolim: 46 Dakika 34 Saniye 5. Bolim: 40 Dakika 49 Saniye
2. Bolum: 45 Dakika 33 Saniye 6. Bolim: 40 Dakika 22 Saniye
3. Bolum: 44 Dakika 17 Saniye 7. Bolim: 42 Dakika 27 Saniye
4. BOlim: 47 Dakika 51 Saniye 8. Bolim: 45 Dakika 49 Saniye
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Tablo 5.4 (Devam)

Oyuncu Kadrosu Hazal Kaya (Esra Koksuiz/Peride, Gazeteci)
Tansu Biger (Ahmet)
Selahattin Pagali (Halit)
Engin Hepileri (Resat)
Hakan Dingkol (Mustafa Kemal Atatirk)
Yasemin Szawlowski (Sonia)
James Chalmers (George)
Ahmet Varli (Dimitri)
Nergis Oztiirk (Eleni)
Osman Albayrak (Naim Efendi)
Erglin Metin (Fahrettin)
Clare Louise Frost (Agatha Christie)
Jordan J Gallagher (Lover)

Konu Kurulugunun 130°uncu yil déntimiiyle ilgili haber yapmak i¢in Pera Palas Oteli’ne
giden gazeteci Esra, zamanda bir yolculuk yapar. Kendini 1919 yilinda Mustafa
Kemal Atatiirk’e diizenlenen suikasti engellemek iizere bulan Esra, gazeteci
kimliginin verdigi arastirmaci yoniinii kullanarak bu suikast¢1 ¢ozecek ve Atatiirk’ii
kurtaracaktir ancak 1995 yilinda kendisiyle ilgili bir gercekle yiizlesecektir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir (IMDDb, Netflix)

Pera Palas’ta Gece Yarisi dizisinde medyada ¢alisma hayati, (Sadece Esra’nin haber
toplantisia girdigi esnada gosterilmistir) basin pratikleri (Yaptigi roportajda Ahmet’ten yani
haberin kaynagindan bilgi almasi) ve gazeteci Esra’nin kimlik temsilleri Uzerinden habercilik
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konusunda bilgiler mevcuttur. Bunlari yani sira “Yaziyor... Yaziyor...” seklinde bagirarak
gazete satan ¢ocuklarm olmasi, otelde ‘Abdullah Kardesler Fotografcilik’ yazili bir karanlik
odanin bulunmasi yoniiyle gazetecilik anlaminda doneme yonelik 6gelerin yer aldig:
gorilmektedir. Ayn1 zamanda Garden Bar’da gosterisi sirasinda Esra’y1 sahneden indirmek

isteyen gorevlilere karst Ahmet’in yaptig1 diyalog, gazetecilige bakis agisini yansitmaktadir:

Ahmet: Beyler suradaki adami tanir misiniz?
Gorevli: Yo, kimmis o?

Ahmet: Kendisi memleketin en sinsi muhabirlerinden biri! Malzeme vermeyin bence.

Boylelikle gazetecinin yazacaklar1 konusunda endise yasayan gorevliler geri ¢ekilmistir. Bu
anlamda gazetecinin yazdig1 haberlerin kitleler iizerinde ne kadar etkili oldugu korkusuna da

yer verilmistir.

4.13.1. Pera Palas’ta Gece Yanis1 Dizisinde Gazeteci Kimliginin Temsili
Charles King’in Pera Palas’ta Bir Gece adli romanindan uyarlanan ve Esra’nin evindeki
radyodan gelen “Simdi hava durumu” sesiyle baslayan dizinin ilk bolimiinde gazetecilik

meslegi ve basin pratiklerine dair drnekler gérmek miimkiindiir. Esra’nin haber toplantisina
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girmesi ve ofisteki buzlu cam bdlmenin lizerinde yazan “stamblog” yazisi ile blog haberciligi
tarzinda online bir gazetecilik ya da dergi haberciliginin yapildigmi sdylemek mimkiindiir.
Ayni zamanda Esra’ya verilen ‘Pera Palas’ta kalmak igin 130 Sebep’ baslikli yazinin online
haber sitesinde ya da bir blogta yayimlaniyor olmasi daha dogrudur. Bunun yaninda Pera
Palas’ta fotograf cekerken ve not alirken telefonunu kullanmasi da yazdigi haberi internet
iizerinden hemen vermek adina yapilan bir yontemdir. Peride’nin 6liimii {izerine yerine gecerek
Mustafa Kemal Atatiirk’i kurtarma siirecine dek yasananlar iizerinden Esra’nin gazeteciligin
onemli ilkelerinden biri olan arastirmaci tarafi dikkat ¢ekmektedir. Ayn1 zamanda sadece
verilen baglig1 ¢caligmasi istenen Esra, buna karsilik magazin igerikli konular1 bambaska agidan
ele alarak yaziya doktiigii i¢in yayin yonetmeniyle birinci boliimde oldugu gibi catisma
yasamaktadir. Farklilik yaratmaya calisan ve bu sebeple iistiiniin isteklerine karsi gelmesi

sebebiyle yayin yonetmeni ona bir ceza kesmektedir:

Yayn yénetmeni: Her seyi fazla kurcaliyorsun. “Istanbul’daki en biiyiik balik lokantalari”m yaz
diyorum, kiiresel 1stnmadan degisen balik tiirlerini yaziyorsun. “En moda kafeler”i yaz gel diyorum, harag
ceteleri hakkinda 40 sayfa getiriyorsun.

Esra: Goriinenin arkasindaki bityiik hikayeyi buluyorum iste, kotii mii?

Yayin yonetmeni: Biiyiik hikaye falan istemiyorum senden, burada galisacaksan benim verdigim isi
yapacaksin. Bugiinkii isin de Pera Palas...

Esra: Aaa, simdi Agatha Christie...

Yayin yonetmeni: Otelin 130’uncu yili sebebiyle bir yazi hazirlayacaksin: “Pera Palas’ta kalmak i¢in
130 sebep”

Esra: 30 desek...

Gazeteci Esra, Pera Palas’a giderek kaynagi olan otel miidiiriic Ahmet ile konusur ve
ilging bilgiler toplamasi iizerine haberini yaymn yonetmeninin istedigi sekilde yazarken 29 uncu
maddede Ahmet’in ona anlattigi hikayelerden olusan ‘Pera Palas dile geldi’ baslikli bir metin
yazmaya karar vermistir.

Dizinin ikinci boliimiinde Ahmet, Peride’nin 6ldiiriilmesi {izerine Esra’dan gazeteci
kimligini kullanarak, konuyu aydmlatmasimi istemektedir. Bu nedenle ona Peride’nin evine

gitmesini sOylemesi lizerine sasirmastir:

Esra: Ne hadi, ne hadi Ahmet agabey! Nerede bu kadinin evi?

Ahmet: Ne bileyim ben, gazeteci degil misin sen? Git, 6gren!

Esra karakterini gazetecinin nitelikleri agisindan degerlendirdigimizde sorgulama yeteneginin

gelismis oldugu, c¢ikar odakli bir yapisinin bulundugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica
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Esra’nin Barris’in ‘insan igin gazetecilik’ kimligine uygun, ideallerini basarmak amaciyla fark
yaratan haberler yazmak istemesiyle bir Olglide idealist gazeteci kimligine sahip oldugu

sOylenebilmektedir.

Idealist Gazeteci

Gazeteci Esra, idealleri pesinde kosan, hayatin1 hedeflerine gore planlayan, kisisel ¢ikarlari
olmayan aksine kamu yarar1 gdzeden bir karakterdir. Bu anlamda diistiniildiigiinde ‘idealist’
gazeteci kimligi temsilinin bazi kodlarina uygun oldugu gorilmektedir. Konuyla ilgili en iyi
ornegi birinci boliimde Esra’nin Pera Palas’in miidiirii Ahmet ile konusmasi tizerinden vermek
mumkundr:

Gazeteci Esra: Ben 6nemli seyler basarmak istiyorum! iz birakacak, fark yaratacak seyler. Ama bu
gidisle bir bok basaracagim yok da...

Ahmet: Siz yine de umudunuzu kaybetmeyin. Hayat yarin ne getirir belli olmaz.

Birinci boliimde sarj aletini arayrp bulamadigi ve haber toplantisina ge¢ kaldigi sahneler
Uzerinden islerini planli, programli yiiriiten biri olmadigi bu nedenle idealist kisiligin bu

Ozelligini barmndirmadigini séylemek dogru olacaktir.

Insan Olarak Gazeteci

Gazeteci Esra, Barris’in de filmlerde gazetecilik temsillerine bakarken yaptigi tanimda
oldugu gibi iliskileri, zevkleri, bor¢lari, sorunlari, evleri, esleri, ¢ocuklar1 ve iiziintiileri olan
kisilerdir. Bu agidan degerlendirildiginde dizide yaym yonetmeniyle kurdugu is iliskisi
(olumsuz dahi olsa), otelin miduri Ahmet ile réportaj yaptigi bir kaynakken zaman yolculugu
sonrasinda Atatiirk’ii suikasttan kurtarmak i¢in Peride’nin yerine gegerek tiim hikayeyi o ‘an’a
uygun sekilde ¢6ziimlemeleri, Halit ile yasadigi romantik yakinliklar1 ve son bdlimde tim
sevdigi kisilerle vedalagsmasi acgisindan Esra karakterinin bu temsile uygun oldugu
goriilmektedir. Ancak isi disinda arkadaslik iligkilerine 6nem vermedigi Ahmet ile otelde icki

icerken yaptig1 konusmada fark edilmektedir:

Ahmet: Siz ne yaparsiniz is diginda!
Gazeteci Esra: Hig!
Ahmet: Yani, arkadaslarmizla falan!

Gazeteci Esra: Oyle yasamak bana gore degil.

Ayrica gazeteci Esra karakterinin birinci boliimde yetimhane belgelerini ¢ope attigi sonra

yeniden alarak sakladigi aktarilmaktadir. Esra o belgeleri aldigindan beri agmaya cesaret
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edemez; bu konuda temsilin “liziintiisii olan kisiler’ koduna uygundur. Dizinin son bolimiinde
1995°te dogdugu ve bir bebegin bulundugu otel odasina déonen Esra’nin aslinda bebegin kendisi
oldugunu anlamasi saskinliktan aglamasina sebep olacaktir. Bunlarin yani sira Esra karakterinin
gazetecilik yaparken ve sonrasinda Peride’nin yerine gegtigi donemde igki tiiketmesi zevkleri

olan bir kisi oldugunu da gostermektedir.

4.14. Basin Pratiklerinin Dizilerde Temsilinin Analizi
Bu bélimde incelenen dizilerdeki gazeteci kimlik temsilleri, haber toplama pratikleri

acisindan degerlendirilecektir.

4.14.1. Kaynak ile Temas

Habere konu olan olay, olgu, kisi, kurum veya durum hakkinda bilgi alinan kisi/leri,
kurumu ve materyalleri (gorinti malzemesi, kitap, dergi, rapor vb.) ifade etmektedir.
Glindemin belirlenmesi anlaminda haber kaynaklari olduk¢a oOnemlidir. Gazeteciligin
arastirmaci tarafi ve uzmanlik alanlar1 diisiiniildiiglinde haber kaynaklarma zaman iginde
yenilerinin eklendigi gorilmektedir. Gazetecinin haber kaynaklar1 ile kuracag: iliski, iletisim
ve itibar bu kaynaklara ulagmak i¢cin dnemli yollar yaratmaktadir (AA, 2008: 28). Bu anlamda
diziden yola ¢ikarak geleneksel medyanin araci olan televizyon programlarinin habercilik
kaynaklar1 ikiye ayrilmaktadir. Bunlar1 dogrudan (haber merkezi, haber ajanslari, muhabir ve
gazeteciler) ve dolayli (birincil ve ikincil) kaynaklar seklinde ikiye ayirmak miimkiindiir.
Birincil kaynaklar, olaya bizzat taniklik eden haberci/muhabir ya da olayin i¢inde yer alan kisi
veya kurumlardir. Haber ajanslari, kamu ve 6zel sektor kurum ve kuruluslari, dernek, oda, vakif
gibi kisilerin basin agiklamalari, konuyla ilgili elde edilen belge, bilgi ve veriler 1smnda

olusturulan haberin kaynaklarina ‘ikincil kaynaklar’ denilmektedir.

Sahsiyet Dizisi

Sansasyonel haber yapan Gazeteci Ates’in kaynaklariyla kurdugu iliskiler de son derece
rahat, etik disi, meslek ilkeleri agisindan sorunludur. Haber kaynaklarindan biri olan Nevra
komiser ile kurdugu romantik iligki sonucunda temas ve mesafe dengesini bozmustur. Bu
anlamda degerlendirildiginde dizinin dordiincii boliiminde Ates’in haber i¢in evine davet
etmesi ve evinin bahgesinde fotograflarini gekmesi meslek ilkelerine iliskin kodlara uymadigini
gostermektedir. Sonrasinda Nevra, Kambura’da yakilan ev ile ilgili hikayeyi annesinin esinden
dinlemesiyle saskina ugrar ve Istanbul’a dogru dénerken Ates’i arayip evine gitmesi

aralarindaki iligkinin boyutunun degismesine sebep olmustur. Aralarinda olmasi gereken temas
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ve mesafe ¢izgisinin asilmasi, tiglincii boliimde Nevra i¢in 1smarlama bir haber hazirlamasina
neden olur. Ayni1 bolimde Nevra ile bir kafede bulusan Ates, ge¢ gelmesi iizerine aldigi
kahvenin sogudugunu, kendisinin de eskiden onun gibi ¢alistigini “Ben de boyleydim. Deli gibi
calisgirdim. Butiin kahveler sogurdu. Oradan 6yle gorinmese de ben de bir zamanlar atesli ve
idealist bir gazeteciydim” sozleriyle anlatmistir. Bunun iizerine Nevra, “Atesini bilemem ama
bence hala biraz idealistlik kalmis. Yoksa neden kalkip geleceksin buralara kadar degil mi?”
ifadeleriyle onu motive etmistir. Ates ise cinayeti kimin isledigini bulma siirecinde her zaman
Nevra’ya destek olmustur. Kambura’daki karakolun arsivinde arastirma yapan Sefa ve
Nevra’ya yardim eden Ates, polislerle temas ve mesafe kuralinin digina ¢iktigini

gostermektedir.

Kus Ucusu Dizisi

Kus Ucusu dizisinde haber toplarken kaynaklara ulasma konusundaki 6rneklerine
birinci, Gglinct, dordlncu, besinci ve sekizinci boliimlerinde rastlanmaktadir. Birinci boliimde
Lale Kiran’in haksiz sekilde isten ¢ikarilan 3 ¢ocuk babasi ve fabrika oniinde kendini yakan
Nuri Giivenir’i hastaneden ¢iktiktan sonra konuyla ilgili bilgi vermesi i¢in canli yayina konuk
olarak almasi birincil kaynaklara 6rnektir.

‘Haberin kendisi’ olarak betimlenen haberin kaynagi, olaya hakim, giivenilir, kendisine
sorulan sorulara sikilmadan, net bir sekilde cevap vermelidir. Clinkii haberin dogrulugunu
kanitlamak i¢in bilgilerin eksiksiz olmas1 gerekmektedir. Hatta gazeteciler/muhabirler haberin
dogrulugunu teyit etmek icin birden fazla kaynaktan bilgi almaktadir. Bu konuyla ilgili olarak
dizinin ikinci boliimiinde Asl1 ile stajyer Nihan arasinda yasanan diyalog 6nemlidir. Harika bir
haber patlatacagini soyleyen Asli, sirket sahibi Tarik Yiiksek’in karisi ile bosanacagini bunu da
karisinin girket ortagi oldugundan ‘milyarlik bosanma’ olarak tanimlayarak Nihan’a yem
atmistir ve Nihan’da bu haberi kendi duyup 6grenmiscesine haber toplantisinda aktarmigtir. Bu
durum tizerine bas editér Miige’nin ve Asli’nin sdylemleri ‘haber kaynaklar1® konusunda bilgi

vermektedir:

Bas editor Miige: Yalniz bu konuyla alakali bir basin aciklamasi yaptilar ya gece. Oyle bir sey yok. Yola
devam diye...

Ash Turan: Keske bir teyit ettirseydin! (Nihan’in yiiziine bakarak)

Buradan anlasilacagi iizere Nihan’in konuyu arastirmak i¢in kaynaklara ulagmadan,
haberin kaynagmin yaptig1 agiklamaya bakmadan hareket etmesi gazetecinin haber toplama

stirecini dogru bir sekilde gergeklestirmediginin gostergesidir.
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Gazetecinin gorev ve ilkelerini yerine getirmesi gerektigini ifade eden Kovack ve
Rosentstiel (2011: 15) gazeteciligin 6ziinde gercegi teyit etme durumu oldugunu belirtir. Bu
aciklamadan hareketle dizinin {giincii boliimiinde yasanan Sinan Boyath ile ilgili ¢ikan
haberlerde Lale’nin teyit etmeden, kaynaga ulasmadan kamuoyunu bilgilendirmemesi basin
pratikleri agisindan dogru bir gazetecilik 6rnegi sergiledigini gostermektedir.

Dizinin son bdliimiinde bir gazetecinin haberinin dogrulugunu saglamak i¢in kaynaklar
vasitasiyla teyit etmesinin kamuyu gercek bir sekilde bilgilendirmesi konusunda son derece
onemli olusu gosterilmektedir. Miige’nin hazirladig1 politik kurmaca haber ile ilgili bilgiyi teyit
etmek amaciyla Ankara’daki bir kaynagi aradigi ve bilgi aldig1 gorulmektedir. Bu sayede
haberin dogru olmadigmi canli yaymda da agiklamistir.

Besinci boliimde canli yayini Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Binasi’ndan yaparak
kaynaga yakinlik kurmak ve haberle ilgili yorumlar almak, belgeler iizerinden konusmak adina
iki canli yaym konugunu davet etmektedir. Bu agidan hem birincil hem de ikincil kaynaklar
anlaminda degerlidir.

Ikincil kaynaklar anlaminda baska bir drnege dordiincii boliimde asistan Ozge’nin,
aksam canli yayinda yayinlanacak haberle ilgili ses kayitlari, kamera gorintuleri gibi belge ve

verileri aldig1 sahnede de rastlanmaktadir.

Yarim Kalan Asklar

Ikinci boliimde Gazeteci Elifin ‘kor olma’ durumuyla ilgili profesoriin yaptigi
arastirmalar ¢ercevesinde hareket ederek, adreslere ve kisilere ulasarak bilgi topladigi
goriilmektedir. Kor olma vakalarindan birini yasayan kaynak ile yaptigi konusmada oncelikle
‘gazeteci’ oldugunu séylemesi ve miitevazi bir tavirla arastirma yaptigini belirtmesi ag¢isindan
son derece giivenilir bir kimlik sergilemektedir. Net ve anlasilir sorular soran, kaynaklarini
sakince dinleyen dogru bir gazeteci kimligi yansitmaktadir. Dordiincii boliimde bu olayla ilgili
arastirmaya devam eden Elif’in vakalarm ortaya ¢iktigi Altintepe’deki bir kahveyi ziyaret
etmesi, kdyde yasayan ve kor olan bir kiginin ise Elif ile roportaj yapmasi birincil kaynaklara
ulastigimi gostermektedir. Elif kaynagiyla yaptigi1 roportaji ayn1 zamanda telefonu ile gorintuli
sekilde kaydeder ve sonrasinda sosyal medya lizerinden paylasir. Ancak Elif’in gozleri kor olan
kisilerle ilgili Altintepe baglantis1 kurmasi, baska kimseden fabrikanim atiklarindan kaynakli bu
durumu yasadiklarina dair bir bilgi toplamamasi haberi teyit etmemesi yonunden eksiktir.
Dizinin son bdliimiinde bu konuyla ilgili bir gergekle karsilasacaktir. Kor olan kisinin aslinda

Oyle olmadigini, olayin asil su¢lularinin ortaya ¢gikarilmamasi igin para karsiliginda tutuldugunu
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onu takip ettiginde fark etmesi izerine anlar. Adamin plakasimi gazeteci Cagla’ya arastirtir ve

bunun sonucunda Elif onun adresine gider, olayin gergek yiiziinii 6grenir.

Pera Palas’ta Gece Yarisi

Dizinin birinci boltimiinde ‘Pera Palas’ta kalmak i¢in 130 sebep’ baglikli haberi yapmak
icin gorevlendirilen Esra’nin otelin miidiiri Ahmet ile goriismesi, Ahmet’in anahtarlar
araciligiyla diger yillarda zaman yolculugu yapmasi ve otel hakkinda anlattig1 her seyi aslinda

birebir yasamasi nedeniyle birincil kaynak olarak degerlendirilmektedir:

Ahmet: Otel 1892°de insa edildi. Eski bir mezarligin {stiine.
Gazeteci Esra: Ruhlar basmiyor mu otele geceleri?

Ahmet: Sadece ruhlar bassa iyi!

Ahmet: Tirkiye’de ilk yilbagi kutlamasi bu salonda yapildi. Ne geceydi ama! Dogrusu eglencenin
hakkimi veriyorlardi o zaman. Su duvarlarm dili olsa da konussa!

Gazeteci Esra: Gormiis gibi anlatiyorsunuz. Kim bilir ne hikayeler vardir sizde? Boyle kimsenin
bilmedigi heyecan verici bir hikaye var mi anlatacaginiz? Gizli bir cinayet mesela! Duvarlarin dili yok

ama senin var Ahmet agabey!

Ahmet’in daha resmi “siz” seklinde konugmasina karsilik Esra’nin kaynagina “agabey”
seklinde hitap etmesi, gegmiste Hiirriyet Gazetesi’nde medya ombudsmani olarak gérev yapan
Faruk Bildirici’nin ‘“Temas ve Mesafe Meslegi’ baslikli elestiri yazisini akillara getirmektedir.
Bildirici yazisinda gazetecinin haber kaynaklariyla siirekli temas iginde olmasi gerektigini
ancak bu temas sirasinda mesafenin 6nemli oldugunu vurgulamistir ve soyle devam etmistir:
“Haber kaynaklarma fazla yaklasip arada mesafe birakmamanin asil sakincasi haberin, gergegi
aktarma iglevini yitirmesidir. Kaynagiyla i¢li disl olan bir magazin muhabirinin yazdig1 haber,
tanitim metnine doniisiir” (https://farukbildirici.com/temas-ve-mesafe-meslegi/ Erisim Tarihi:
01.01.2023). Ayni zamanda Ahmet’in yardimlarina karsilik Esra’nin i¢ki ismarlama teklifinde
bulunmas1 karakterinin yaptig1 iste, kendi hayatindaki rahathigi gostermesinin yani sira

kaynagiyla temas anlaminda mesafesini hige saydigin1 gostermektedir.

4.14.2. Goriintiilii Konusma ile Haberi Teyit Etmek

Daha once Tiirk televizyonlarmda 6rnegine ilk kez 15 Temmuz 2016’da CNN Tiirk
kanalinda Hande Firat’in canli yaymma katilan Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in
aciklama yapmas! iizerine rastlanan bir yontemdir. Internet araciligiyla telefon {izerinden ulasip

goriintiilii bir sekilde konugmalarin an be an veriliyor olusu kaynaga birinci elden ulagsma sans1


https://farukbildirici.com/temas-ve-mesafe-meslegi/
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tanimaktadir. Halki bilgilendirmek, dogrulugu ve gercekligi kanitlamak, ¢ikan haberleri teyit
etmek amaciyla birincil kaynaklara ulagmayi engelleyen durumlarda (mekan-zaman
uyumsuzlugu gibi) bu yontemi kullanmak 6zellikle internet ¢caginda son derece basit bir o kadar
onemlidir. Orneklemler iizerinden bakildiginda haberi teyit etmek icin goriintiilii konusma

yonteminin kullanildig1 dizi olarak yalnizca Kus Ugusu oldugu goriilmektedir.

Gorsel 4.6 Goriintiilii Konusma ile Teyit Etme

Kus Ucusu dizisinin iiglincii boliimiinde canli yayma katilan Sinan Boyatli'nin
goriintiili konugsma yontemini kullandigi, ¢ikan haberlere karsi yaptigr agiklamalarda
goriilmektedir. Boyatli’nin canli yayma katilmasi o an i¢in miimkiin degildir ¢iinkii yasananlar
esnasinda kendisi farkli bir {ilkededir. Ayrica telefon aracilifiyla sadece sesli bir bi¢cimde
aciklama yapmaktansa goriintiilii olarak canli yayina katilmasi, izleyenlerin giivenini artirarak,

kafalarindaki soru isaretlerini silmesine yardimci olmaktadir.

4.14.3. Para Karsihigi Haber Yapmak

Sahsiyet dizisinde Gazeteci Ates’in kaynaklarina para vererek bilgi topladig1 ve haber yaptigi
goriilmektedir. Ancak Basin Konseyi’nin Basin Meslek Ilkeleri’ne (2011) gore “Gazeteci
gorevini, tagidig sifatin sayginhigma golge diisiirebilecek yontem ve tutumlarla yapmaktan
sakinir” ifadesine uygun bir davranis sergilemedigi goriilmektedir. Kendi ¢ikarlar1 i¢in para
karsiliginda haber yapan Ates, bu acidan kaynaklariyla etik bir iliski kuramamaktadir. Yaptig1
parali haberlerde bilgiler, kendini ve kaynagini desifre etmemek adina gizli sekilde eline
ulagtirilir. Cinayet biirodan Polis Sefa’dan aldigi bilgi karsili§i para veren Ates, evinin
havuzunda ¢ikan ceset olayiyla ilgili sorguya almir. Sorgu odasinda Polis Sefa ile aralarinda

gecen diyalog haber toplama pratikleri a¢isindan su sekilde problemlidir:
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Sefa: Sana bu haberleri servis eden kim ve sen bunun icin ona ne veriyorsun?
Ates: Ben kimseye bir sey vermiyorum. Haber kaynaklarim var benim ve onlarin da kim oldugunu
aciklamak zorunda degilim.

Sefa: Kaynak... Tamam, peki. Yalmz Ates Arbay, bu tehlikeli bir mesele. Size bu dosyalar1 satan her kimse yarin

6bir gun bu verdikleriniz ona yetmeyebilir. Daha fazlasini isteyebilir, belki sizi de satar.

Gorsel 4.7 Ates'in apartman gorevlisine ihbar karsiligi para vermesi

Dizinin altinc1 boliimiinde Agah’m o6ldiirdiigii Naz’in evine giden, orada fotograflar
cekip bilgi toplayan Ates polisten once gazetenin ihbar hattini1 aradig1 i¢in apartman gorevlisine
para verdigi goriiliir. Daha sonra gercek¢i haberlerin pesine diisen Ates, Ankara’daki
arkadasindan cinayetlere iliskin davay1 kimin kapatmak istedigini arastirmasi ister. Arkadasmin
“Kesenin agzini biraz agman gerekiyor" seklinde konusmasi iizerine para 6demeyecegini
belirtir. Boylelikle Ates’in para ile haber yapmak yerine gergek¢i bir habercilik anlayisiin

benimsedigi goriilmektedir.

4.15. Karakterlerin Gazeteci Kimligine Uygunlugu

Yapilan arastirmalar sonucunda konusmaci, izler kitleyi %55°lik bir oranda goze hitap
eden ogelerle (spikerin gorintist, yuz ifadesi, jest ve mimikleri) etkilemektedir. Ses ve ses
tonunun etkisi ise %38 oranindayken, bu oranin %7’sini sozlerin etkisi olusturur.
Konugmacinin dis goriintiisii gliven vermezse dinleyiciler kars1 ¢ikmaya konusma Oncesinde
baslamaktadir (Yaman, 2001: 79). Bu nedenle televizyon karsisina ¢ikan haber spikerleri,
izleyiciye giliven veren, ciddi, son derece ik ve sade (aksesuarlar pek kullanilmaz, izleyicilerin
odagmin haberde olmasi amaglanir) olan daha resmi bir giyim tarzini1 se¢gmelidir. Spikerin
haber hakimiyeti, ses tonu, jest ve mimiklerinin yan1 sira fiziksel goriiniisii de izleyici iizerinde

blyuk bir etkiye sahiptir. Ekran oldugundan daha kilolu gosterdiginden spikerin ya da
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sunucularm bol giysileri giymemesi Onerilmektedir. Televizyonda yapilmis bir makyajin
gorlinlisii  etkilemede etkisi oldugu yadsinamaz. Dolayisiyla konusmaci abartili sag
modellerinden ve agrr makyajdan kagimalidir (Gokge, 1997: 296). Bu sektér mensuplari
giiven duygusunu zedelemeyecek bigimde klasik giyimi tercih etmelidirler. Kadinlar i¢in takim
etek, ceket veya pantolon, ceket koyu renk klasik ayakkabilar, agik renk bluz veya gomlek, ¢ok
fazla olmayan miicevherat veya koyu renk takimin i¢inde agik renklerde bluz veya gémlek,
belirgin cizgiler ve muhafazakar bir tarz uygundur. Yaprak Sercesme’nin yaptigi ‘Gazeteciler
nasil giyinir?’ baslikli roportaja gore, 15 yildir polis adliye muhabiri Seref Karaman, “Rahat ve
sportif giyim tarzi gazetecinin her zaman modasidir. Gazeteci yelegi modas1 gecmeyen bir
giyim drtnu olarak Ornek verilebilir. Sahadaki muhabirlerin bazilar1 hala gazeteci yelegi
giyerler. Adaptorlerini, sarj aletlerini yanlarinda tasimak i¢in... Savasa gider gibi sahaya ¢ikan
muhabirler de var” seklinde cevap verirken, TivibuSpor muhabiri Rezzan Yetis ise giyim tarzini

3

su sekilde aciklamaktadir: *“...Stabil bir giyim tarzzimiz olmuyor. Kamera karsisma uygun
kiyafetler segiyorum bu tarz durumlar igin. Sahadayken de bizimki tam anlamiyla ‘saha’
oldugu i¢cin yine mevsime uygun giyinmeye ¢alisiyorum. Yayinda rahat olabilecegim sekilde
giyinmeye de Ozen gosteriyorum, ciinkii en ufak bir rahatsiz giyim yayma yansiyor.
Kosusturmas: fazla olan bir meslegim var, rahathk her zaman on plana ¢ikiyor”
(https://journo.com.tr/gazeteciler-nasil-giyinir Erisim Tarihi: 30.12. 2022). Bu 6érneklerden de
anlasilacag tizere televizyonda spikerlik, sunuculuk yapan kisiler daha ¢ok kamera karsisina
uygun, gosterissiz, sade bir giyimi tercih ederken muhabirler ise sahada oldugundan rahat bir
tarzi uygun bulmaktadir.

Izleyici giysi, sag, makyajdan sonra sunucunun yiiz ifadesine bakmaktadir.
Kameralarin sunucuyu genellikle bel ya da gbgiis planinda gostermesinden kaynakli olarak
yiizde olusan en ufak yanlis mimik, imajin yok olmasina sebep olmaktadir. Bu nedenle ylizdeki
anlatim dogal ve samimi olmalidir (Unsal ve Sahin, 2014: 267). Spikerler, inandirict olmal,
yaymda beklenmedik durumlarda sakin ve sogukkanli olarak durumu kontrol altina almals,
Turkceye hakim bir sekilde dilini, ses tonunu, beden dilini, jest ve mimiklerini dogru
kullanmalidir. Muhabirler ise, dogru dil kullanarak kaynaklariyla iletisime gegen ve bunu
dogru, nesnel ve tarafsiz bir sekilde Snlk kuralina uygun olarak yaziya doken, etik degerler ve
kurallara bagimli, disiplinli, zor kosullarda ¢aligmaya uyum gdsterebilen, dinamik, 6zgiin
kisilerdir. Televizyon muhabiri ise, beden dili, jest ve mimiklerine daha ¢ok 6zen
gostermektedir. Bu baglamda ¢aligmada incelenen dizilerdeki gazeteci/haberci karakterlerinin

giyimleri ve konusma tarzlar1 ile gazeteci kimligini ne dl¢lide yansittiklar1 degerlendirilecektir.
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Sahsiyet
Dizide gazeteci karakteri olarak Ates Arbay’in giyiminde ve konusma tarzi oldukca
rahat ve giindeliktir. Muhabirlik yapmasina karsin ilk defa dizinin dokuzuncu bdlimiinde

calisma alan1 ve editorii kameraya yansimaktadir.

Gorsel 4.8 Gazeteci Ates'in giyim tarzi

Genellikle tisort pantolon ya da gémlek pantolon seklinde giyinmektedir. Sansasyonel
habercilikten idealist bir gazeteci tavrina ge¢cmesi kiyafetinde ya da konusmalarinda higbir
degisiklik yaratmamistir. Apartman gorevlisin ihbar1 lizerine Naz’m o6ldiriildiigi eve giden
Ates’in giyimi arastirmact kimligini yansitir sekildedir. Polisten Oonce eve geldigi igin

goriinmemek adma sapka takmus, giydigi trengkot ile bir dedektif imaj1 sergilemistir.

Kus Ucusu

Kus Ucusu dizisinde haber spikeri olarak Lale Kiran, giyimi ile gazeteci kimligini dogru
bir sekilde yansitmaktadir. Birinci béliimde Asli’nin 18 yasinda Lale Kiran’in giydigi kalem
etegi satin almasi ve o satin aldig1 etege bakip onun koltugunu hayal etmesi karakterin ‘resmi’
gazeteci kimligine uyumlulugunu gézler 6niine sermektedir. Lale genellikle gomlek ve kalem
etek seklindeki giyim tarziyla ekran 6niine ¢ikmaktadir. {lk boliimiin sonunda Asli’nmn sosyal
medya lizerinden ling etmeye ¢alistig1 Lale Kiran’in ikinci boliimde siyah gomlegi gostererek
“Aksam bunu giyeyim diyorum” demesi iizerine Kenan’m “Yas tutmanin sirasi degil.
Etkilenmis gibi goriinmeyelim. Degil mi?” sozleri ekranda giyim ve kusamin bir dili oldugunu
yansitmaktadir. Lale yaptiklar1 haber toplantilarinda da programlarda oldugu gibi klasik, 6zel

yasaminda ise sik ve rahat tarzda giyinmeyi tercih etmektedir.
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Gorsel 4.9 Lale Kiran'in giyim tarzi

Lale Kiran’in program sunumlarinda beden dilini, jest ve mimiklerini, dogru dili ve ses
tonunu kullandig1 goriilmektedir. Ik bdliimde canli yayinda yasanan silahli olayda korksa da
calisma arkadaslarimi stiidyodan ¢ikarip konugu ile sogukkanli ve onu rahatlatmaya, silahini
biraktirmaya c¢alisan bir tavirla konusmasi ayn1 zamanda Eskisehir’de gerceklestirilen canli
yayinda “Kahvenizi i¢tiniz mi? O zaman sizi biraz sorularimla terletecegim” gibi giiliimseyen
tavirlarla konugunun gerginligini azaltmaya yonelik konugmalarinin yani sira 6zel hayatinda da
giizel bir dil, tonlama sekliyle konusmaktadir. Bu sebeple konusma tarzinin bir televizyon
spikerine uygun oldugu ortadadir.

Asli Tuna karakterinin ise daha ¢ok mini etekler, sortlar giyen, aksesuarlari son derece
fazla kullanan kisacasi giyim anlammda meslek kimligine ‘aykir1’ kisi olarak tanimlama
yapilabilmektedir. Birinci boliimde 6grenciyken stajyer basvurusu yaptigi ve stajyerlik
gorevine basladig1 giyim tarzi aynidir. Yedinci bolime dek gazetecilik meslegiyle giyim
tarzinin ortiismedigi ortadadir. Yedinci boliimde muhabir olarak Ankara’ya gonderilen Asli’nin
pantolon ve kazak seklinde giyindigi bu anlamda rahat bir tarzi tercih ederek meslek kodlarmna
daha uygun giyindigi sdylenebilmektedir. Sekizinci boliimde ilk haber programini sunarken
siyah gomlek, gri deri etek ve topuklu ayakkabi giydigi boylece spikerlige uygun resmi bir

giyim stilini sectigi goriilmektedir.

Gorsel 4.10 Ash Tuna'nin giyim tarz
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Yedinci boliimde sevgilisi ile konugmasinda “Zirveye ¢ikarken nezaket gosterirsin ama
zirvedekilerin nezaket gdstermeye ihtiyaci yoktur” seklindeki ifadesi Asli Tuna’in konusma
tarzi, tislubu, beden dili gibi iletisimsel faktorlere uygun olmadigini gostermektedir. Caligma
arkadaslarin1 kiiciik goren tavirlarla konusmasi, hayrani olan kisiye kin besleyince “Lale!”
seklinde seslenmesi, kiifiir ve argo kelimeler kullanmasi nedeniyle gazetecilik, spikerlik
kisacasi iletisim alaninda ¢alisan kisilerde bulunmamasi gereken 6zellikleri gostermektedir. Bu

nedenler sonucunda mesleki kodlarla uygun davranmadigini belirtmek miimkiindiir.

Yarim Kalan Agsklar

Dizinin gazeteci karakterleri Ozan ve Elif’in meslege uygunlugu agisindan giyimi ve
dil, Gslup gibi 6geleri nasil kullandiklar1 yoniinde bir degerlendirme yapmak gerekirse, Ozan’1
ilk boliimde gomlek ve pantolon yanindaki biiylik posta ¢antasiyla ve disari ¢iktiginda sik bir
ceket giymesi anlaminda gazetecilige uygun bir giyim tarzimi se¢mistir. Ayrica yayin
direktoriiyle ¢atismasina ragmen sert ve kiiflirlii soylemlerde bulunmadigi, kaynagiyla yaptigi

konusmada son derece nazik davrandigi goriilmektedir.

Gorsel 4.11 Gazeteci Ozan ve Elif'in giyim tarzi

Elif’in ise ilk boliimde uzun etek ve gomlek giydigi, gazeteye geldigi diger boliimlerde
de jean ya da normal pantolon ve yine gdmlek tercihinde bulunmasi agisindan gazetecilige
uygun bir goriintii sergiledigi ortadadir. Kaynaklariyla iletisimi anlammda son derece net

sorular soran, kibar bir kisiligi ve buna bagh dilini kullandigimi sdylemek miimkiindiir.

Pera Palas’ta Gece Yarisi
Dizide muhabir olarak calisan Esra, giyimi ile gazeteci kimligini dogru bir sekilde

yansitmaktadir.
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Gorsel 4.12 Gazeteci Esra'min giyim tarzi

Muhabirlerin sahada calisirken her anlamda rahat olmak isteyisi, Esra’nin gazetecilik
kimligini yansitan ilk boliimde kot pantolon, beyaz kazak seklinde giyinmesiyle 6rneklenmistir.
Kullandig1 aksesuari son derece abartisiz olusu (sadece bir kolye takmast), saglarmi toplamasi
ve bilgisayari yaninda tasidigi i¢in biiyiik ¢anta kullanmas1 anlaminda mesleki kodlara uygun
oldugu goriilmektedir. Son olarak giyim tarzinin yaptigi roportajda kaynagmnin ilgisini
dagitmayacak tarzda olmasi1 konuyla ilgili dogru bilgiler almak agisindan onemlidir. Ancak
Esra’nin kaynagiyla olan konusma tarzi (Ahmet Agabey seklinde hitap etmesi) oldukca rahat

iken, yazim tarzi magazin igerikli internet haberciligi i¢in uygundur.
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SONUC

Televizyon yaymnciliginin bagladig ilk zamanlarda kullanilan analog yayinlarin yerini
internet ve internet teknolojilerinin gelismesiyle birlikte dijital bir siire¢ almistir. Dijital
kodlarla ortaya ¢ikan ses ve goriintii daha kaliteli ve anlasilir bir yayincilik anlayisini ortaya
koymustur. Dijitallesmeyle birlikte iletisim siire¢lerine eslik eden medya da bu yaymciligi
benimsemis boylelikle televizyon yayinciligi alaninda da aktif olarak kullanilir hale gelmistir.
Oyle ki gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde giiniimiizde kisiler, medyadan iletilen
ses ve goruntilerin hayatin gerceklerini etkisi altmma aldigi ve degistirdigi bir diinyaya
gelmektedir. Bu diinyada s6z ve yazi yerini gorsel imgelere teslim etmektedir. Bireyler medyay1
Ozellikle, televizyon ve internetin olmadig1 bir yeri diisiinemez hale gelmistir. Dolayisiyla
televizyon yaymciligmin dijitallesmeye gecmesi ve internet teknolojilerindeki gelisim elbette
yaymcilik anlayisini da etkilemistir. Geleneksel televizyonun egemenligine golge diisiiren
internet ve teknolojileri sayesinde gerekli alt yap1 yaratilmis ve daha fazla icerik sunmak
amaciyla dijital platformlar ortaya ¢cikmistir. Boylece kisilerin bos zamanlarmi doldurabildigi
ve eglenceli vakit gecirdigi aktivitelerin basinda gelen televizyon izleme aliskanlhigi da
platformlarin igerikleri ve sayilarindaki artis karsisinda yarisir duruma gelmis, televizyonun
gelecegi konusundaki tartismalarm fitilini atmustir. Ayrica televizyonda merak duygusuyla
izleyicilerin dizilere baglanmasi ve dizideki karakterlerle 6zdeslesmesine énem verilmektedir.
Cinkii diziler tarafindan olusturulan sanal gerceklikler, kisilerin izlediklerini gergek olarak
algilamasin1 saglayacak bicimde kurgulanmaktadir. Dolayisiyla dizilerdeki roller araciligiyla
egemen ideolojinin kurdugu ve ilettigi gercek, yeniden iiretilmektedir. Hakim diizenin
devamliligina kars1 ¢ikanlar kaybetmeye, dislanmaya ve Gtekilestirilmeye mahkim
birakilmaktadir (Uniir, 2015: 119).

Bilgi almak ve diinyay1 bir kdy haline getirme diisiincesine sahip olmak, bireyler ve
toplum arasindaki iletisimi artirmak ve elbette eglendirme islevini saglamak gibi sebeplerle
televizyon teknolojisinin ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Bugiine kadar kisilerin en ¢ok
takip ettigi ve eglendirme isleviyle baglantili olarak hayatin pek ¢ok alanini etkileyen program
tirii diziler olmustur. Diziler, internet teknolojisinin gelismesi ve dijital platformlarm boy
gostermesiyle mevcut konjonktiirde degiserek farkli islevler kazanmis ve degismistir. Ozellikle
son yillarda geleneksel televizyonlarda yayimlanan dizilerin uzayan siireleri, aynilasan
icerikleri, reklamlarin artmasi gibi olumsuz sebepler sonucunda ilgi de giderek azalmaktadir.
Netflix, Puhu TV, BluTV, Hulu, Exxen, Youtube Originals gibi internet platformlarinin,

TV’dekilerden farkli yapilarla iiretilen igeriklerin 6n plana ¢ikmasi, izleyiciyi bu alanlara
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yonlendirmektedir. Dizi surelerinin daha kisa olmasi, dilenilen yerde istenilen dakikadan
itibaren izlenebilmesi gibi Ozellikler sunan dijital platformlar, televizyon dizilerinden
ayrilmaktadir. Bunun yani sira sinirsiz hizmet sunan internet ile platformlar, se¢cme hakkimi da
izleyicilerine sunmaktadir. Dolayisiyla seyirciye, televizyonun biiyiilii diinyasinin dayattigi
ozelligi iterek kendi zamansal ve mekansal tercihini vermesi ayn1 zamanda dilerse tekrar basa
sarabilmesi anlaminda biiylik avantajlar saglamaktadir. Yapimcilar tarafindan bakildiginda
internet dizilerinin daha diisiik biitgelerle ¢cekilmesi ve reyting kaygisinin olmamasi daha cazip
ve 0zglr bir ortam olarak gdriilmesine yol agmustir.

Klasik televizyon dizilerinin igeriklerinde siire olgusu belli bir kronolojik dizende
devam etmektedir. Senaryo ile baglantili olarak zamanlarda ¢esitli sigramalar yasansa da seyirci
bunun farkindadir bu durum mekan ig¢inde ayni sekilde islemektedir. Seyirci olaya
odaklanmistir arka planda hangi dekorun oldugu ya da nerede ¢ekildigiyle ilgilenmez. Ciinkii
geleneksel yaymcilik anlayisma gore televizyon dizilerinde olay, zaman ve mekan olgularinin
her zaman 6nlindedir. Bu durumun en 6nemli sebebi ise sanatsal bir ¢alisma olmamasi, 6zel bir
sOyleme ihtiya¢c duyulmamasi kisacasi bugiiniin tiiketim malzemesi haline gelmesinden
kaynaklidir. Ancak bu durum internet dizilerinde farklilagmaktadir. Sanatsal bir aciyla ¢ekilen
diziler, Uretilen igeriklerde 6zellikle mekan ve zamana dair 6zellikler dikkate alinmaktadir.
Bunun yani sira televizyonda taninmis oyunculara yer verilirken, dijitaldeki ¢alismalarda yeni
kisilerin tanitildigini1 da gormek miimkiindiir. Bu da hem reyting amaci giitmemesi agisindan
hem de yiiksek biitgeli isler i¢in ¢aba harcanmamasi anlaminda igeriklerin tiikketim objesi
olmadigimni kanitlar niteliktedir.

Dijital yayincilik yapan televizyon platformlar1 daha ¢ok izleyiciye ulasmaktadir.
Netflix, Hulu, Amazon Prime ve Youtube Premium gibi uluslararasi diizeyde kurulan
televizyon platformlarinin yani sira Blu TV, Puhu TV, Mubi ve Exxen gibi ulusal dlgekte
izleyiciyi hedef alan sebekeler iistii dijital kuruluslar, orijinal igerikler iiretmeye baslamistir.
Tiirkiye’de yayincilik yapan dijital platformlardan biri olan Puhu TV’ nin yayinladig: orijinal
ierigi Sahsiyet dizisi, Haluk Bilginer’in 47. Emmy Odiilleri’nde ‘En lyi Erkek Oyuncu’
odiiliinii almasiyla basarisini tiim diinyaya gostermistir. Ardindan yabanci yapim olan Netflix,
ilk yerli dizisi Hakan Muhafiz’1 14 Aralik 2018'de aboneleriyle bulusturmustur. GUnimuzde
dizilerin, igerisinde barindirdig1 karakterler dolayisiyla temsil alaninda oldukga etkili bir sunum
yaptiklar1 bilinmektedir. Dil, anlam ve Kkiiltlir bilesenleri anlaminda temsil, hayata dair
gercekligi ve kisiyi temeline koymasi ile televizyonda carpici Orneklerini dizilerde

barindirmaktadir. Calismaya 6rneklem olan diziler (Kus Ugusu, Sahsiyet Yarim Kalan Agklar
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ve Pera Palas’ta Bir Gece) gazetecilik kimliginin temsili en iyi agisindan yansittig1 gerekcesiyle
secilmistir.

Giinliik hayat ve dijital donilisiim sebebiyle bu platformlarin yaygmlasmasi akademik
alandaki ¢aligmalarin iiretimine de yansimistir. Arastirmalarda diziler gerek karakterler gerekse
anlat1 yapisi ilizerinden ele alinmistir. Alan yazmna katki saglamasi agisindan arastirma,
gazeteciligin tanimlanmasi, kimliginin temsil edilmesi, haber yazma ve toplama pratiklerinin
aciklanmas1 yoniiyle incelenecektir.

Calismanin ilk boliimiinde kavramsal cerceveye bakilarak dil kavram iletisim, toplum,
kiiltiir ve medya ekseninde incelenmistir. Insanlarin sahip oldugu duygu, diisiinceleri diger
kisilere aktarma isteginde olmasi iletisim ile olan baglantisini ifade ederken, sosyal bir pratik
olarak diinyay1 anlamlandirmasinin, toplumlar1 millilestirmesinin yani sira kiiltiiriin aktariimasi
acisindan da en gucli ve en etkili ara¢ oldugu goriilmiistiir. Medya ag¢isindan dile bakilmis ve
kendine ait bir ‘dil’ olusturdugu bdoylelikle haberlerde, dizilerde ve sosyal medyada dilin
kullanildig1 ve islevlerinin belirlendigi ifade edilmistir. S6zlii ve yazili iletisim bigimi olarak
sdylem kavrami agiklanmis sonrasinda temsile, medya metinleri dlgeginden bakilmistir. Ingiliz
Kiiltiirel Caligmalar’daki kiiltiir, anlam ve dil bagindan yola ¢ikarak temsile yonelik bliyiik
arastirmalar yapan Hall’un agiklamalar1 ve temsil ¢aligmalari ile kavram derinlestirilmistir.
Ayrica kavram, medya araciligiyla televizyon ve yazili basin haberlerinde ve dizilerdeki
verilme yoniiyle bagliklar halinde farkli agidan ele alinmistir.

Arastirmanm ikinci boliimiinde ise teorik acidan kimlik ve gazetecilik kavramlarina
deginilmistir. Mesleki ilkeler, sorumluluk ve degerlere bagliliklar1 ile gazeteci kimligini
olustugunun belirtildigi ikinci boliimde ayrica gazeteciligin kisaca tarihsel siireci de
incelenmistir. Basm Konseyi’nin Basin Meslek ilkeleri, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin
Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesi gibi gazetecinin el kitab1 niteligindeki
unsurlarla, gorev, sorumluluklar ayni zamanda etik bakis agisina dair bir ¢er¢eve ¢izilmistir.

Ugiincii boliimde televizyon, dijital platformlar ve diziler derinlemesine incelenmistir.
Tiirkiye’de ve diinyada baglayan televizyon yaymciligimin seriiveni, tarihsel agidan ele
alinmistir. Analogdan dijitale uzanan siire¢ ve internet ile televizyon yayinciliginin kapilarmin
acilmas: sonucu geleneksel televizyon yaymcilik teknolojilerinin gelistigini sdylemek
miimkiindiir. internet temelli teknolojilerle birlikte televizyonun sadece ekran basma izlenir
durumunun yok oldugu, mobilden ve bilgisayardan iceriklere ulasilabilirligin yolunun agildig:
da ortaya koyulmustur. Boylece dijital platformlarin agilmasiyla televizyonun sarsilmaz giicii

darbe almistir. Bu durumdan hareketle gelenekselden internete gecisle yaymcilik anlayiginin
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degistigi ve sonrasinda dizilerde de biiyilk doniisiimlerin yasandig1 verilen tablolar 1s13inda
sunulmustur.

Calismanin dordiincli yani son boliimiinde ise Oncelikle arastirmanin konusunda,
varsayimlarina, sinirliliklarina, 6nemine, 6rneklemlerine ve yapilan analiz yontemine dair
detaylar verilmistir. Ardindan gazeteci karakterlerinin kimlik temsillerinin hangi amagla ve ne
vasitayla yapildig1 belirtilmistir. Incelemeye ait alan yazinda dizilerde gazetecilik kimligi
temsiline ait arastrma yapilmis ancak ne yazik ki, tek bir dizi (Sahsiyet) iizerinden
degerlendirilmesi kapsamli bir inceleme yapilmadigimni gézler 6niine sermistir. Bu sebeple konu
incelemeye deger goriilmiistiir. Dijital platformlarda gazeteci karakterinin temsil edildigi 9 yerli
dizi bulunmaktadir. izlenme oranlari, gazetecilik mesleginin yansitilmasi ve farkl
platformlarda yayinlanmasi gibi kriterler diisiiniilerek Kus Ugusu (Netflix), Sahsiyet (Puhu
TV), Yarim Kalan Asklar (Blu TV) ve Pera Palas’ta Bir Gece diziler, ¢calismanin 6rneklemini
olusturmustur. Gazetecilik karakterlerinin temsilleri ise, Alex Barris, Good, Ehrlich, Saltzman
ve Unal’in yaptig1 kategoriler ile sdylem analizi yontemiyle incelenmistir. Ayni zamanda
dizilerin kiinyesi olusturulurken igerik analizinden faydalanilmistir.

Verilen bilgiler kapsaminda arastirmaya ydnelik su bulgulara ulasilmistir: Orneklem
olarak ele alinan dizilerde gazetecilik karakterlerinin kimliklerinin temsili Kus Ucusu dizisinde
daha fazla ve detayli bir sekilde yapilirken, Pera Palas’ta Gece Yaris1 dizinde yeteri kadar
incelenmemistir. Kus Ugusu ve Yarim Kalan Asklar dizilerinde iki gazeteci karakteri yer
alirken, Sahsiyet ve Pera Palas’ta Gece Yarisi’nda tek karakter bulunmaktadir. Bu agidan Kus
Ugusu ve Yarim Kalan Asklar dizilerinde gazetecilik meslegi ve basin pratiklerine yonelik
ornekler diger dizilerden daha fazladir.

Sahsiyet dizisinde yer alan gazeteci karakterinin adi Ates Arbay’dir. Dizinin ilk
boliimlerinde davetlere katilan, DJ’lik yapan, sansasyonel haberler yazan, etik degerleri hige
sayan gazeteci Arbay bu yonlyle skandal taciri gazeteci ve front page/skandal gazetecisi
temsillerine uygundur. Polis Nevra ile yaptig1 roportaj onun i¢in bir doniim noktast olur ve
bunun sonucunda tiniversite yillarindaki gibi idealist bir gazeteciye doniismek i¢in cinayetin
aydinlatilmasinda Nevra’ya yardim eder. Ayrica bu siirecte cinayetle ilgili bulgularindan olugan
haberini editoriin yayinlamamasi iizerine isinden istifa eden Ates, tehdit telefonlariyla
korkutulmaya ¢aligilsa da arastirmalarina devam eder ve sonucunda suikasta ugrar. Gazetecilik
anlayiginin degismesiyle arastirma yonii giiclenen Arbay’in su¢ avcisi gazeteci, insan olarak
gazeteci, micadeleci gazeteci ve hakikati arastiran/hak savunucusu gazeteci temsillerini de
yansittig1 goriilmektedir. Bu agidan gazeteci Arbay, gazetecilik mesleginin dogru ve hatali

yonlerini acik bir sekilde yansitmaktadir. Kaynaklariyla kurdugu iligkiler anlaminda ise, temas
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ve mesafe denklemini bozan ve kaynaklarindan para karsilig1 bilgi toplayarak haber yazan bir
gazeteciyi temsil etmesi yoniiyle basin pratikleri konusunda sorunludur. Giyim tarzi, konugsma
iislubuna bakildiginda ise rahat tavirlarinin oldugu, arastirma iizerindeyken isini detaylica
inceledigi ve dogru sorular sordugu bulgusuna ulagilmistir. Bu nedenle muhabir kimligine
uygundur.

Kus Ugusu’nda haber spikeri Lale Kiran karakterinin gazeteciligin gergek, etik ve
mesleki ilkelere bagli, tarafsiz yoniinii gosterirken gen¢ haberci Asli Tuna yalanlar1 ve
entrikalariyla, yarattig1 skandallarla hatali gazetecilik temsili gostermektedir. Fakulteyi bitirip
stajyer kadrosuna girmesi, tiim stajyer adaylarii eleyip junior editdr olmasi, Lale’nin asistani
yerine ge¢mesi en sonunda Lale’yi devirip onun koltuguna oturmasi sirasinda sosyal medya
tizerinden yarattig1 skandal haberler iizerinden front page / skandal gazeteci kimligi tasidigini
gostermistir. Ayrica Lale’ye olan hayranliginin yerini nefretin almasi bu anlamda onu
oldiirmeye tesebbiis etmesi anlaminda insan olarak gazeteci temsilinin kot yonlerini ortaya
koymustur. Deneyimli, idealist, ¢caligkan spiker Lale Kiran ise, gercekleri konusan, toplum
icinde saygi duyulan yonleriyle resmi gazeteci, gerceklik ilkesine bagli gazeteci ve idealist
gazeteci kimliklerini temsil etmistir. Lale Kiran’in kaynaklariyla kurdugu iletisim temas ve
mesafe yoniinden ve haberi teyit ettirmeden yapmamasi agisindan basin pratiklerini dogru
sekilde yaptigmin gostergesidir. Ayrica canli yayinda c¢ikan silahli olayda sakin tavirlar
sergilemesi, Eskisehir’de stiidyo disinda yapilan yayinda konuguna giliven veren sekilde
konusmasiyla da bir gazetecide olmasi gerekenleri gostermistir. Genellikle gomlek, etek
giymesi bazi zamanlarda bu kombine ceketler ekleyerek, abartisiz makyaj1 ve sa¢ tarzi, goze
carpmayacak sekilde aksesuar kullanmasi yOniiyle bir haber spikerine uygun giyinmistir.
Kaynaklariyla, konuklariyla olan konusma tarzi olduk¢a samimidir. Asli Tuna ise fazla agik
kiyafetler giymesi, abartili sa¢ ve makyaji ile gazeteci temsiline uygun degildir ancak ilk kez
haber sunmak igin hazirlandiginda deri etek ve gomlek giyinmesi yoniiyle spiker kimligini
yansitirken, kullandig1 aksesuarlar abartili oldugunu séylemek miimkiindiir. Geng gazeteci
Asli Tuna’nin konusma tarzina bakildiginda kiifreden, rahat konusan, yukardan bakan tavirlar
sergilemesiyle gazeteciligin yanlis yonlerini gostermistir.

Yarim Kalan Agklar dizisinde gazeteci Ozan ve Elif karakterlerinin temsillerine
bakildiginda ikisinin de idealist ve arastirmaci yonii ortaya koyulmustur. Gazeteci Ozan’in
durduk yere kor olan insanlar1 aragtirp yazmak istemesi iizerine yaymn direktdriiniin karsi
cikmasi idealist gazeteci temsilini yansittigini gostermektedir. Haberi arastirirken dldiirtilen
Ozan’1n yerine sevgilisi Elif’in ge¢gmesiyle kaynaklara ulasan, bilgi toplayan ve iz siiren bir

gazetecilik 6rnegi gostermistir. Yaptig1 roportajimn yaym direktorii tarafindan yaymlamamasi
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iizerine sosyal medyadan paylasan ve biiyiik etki yaratan Elif, bu sayede Saglik Bakanhgi ve il
Saglik Miidiirliigii’nii harekete gegirmistir. Bu nedenle Elif’in insan olarak gazeteci, arastirmaci
ve idealist gazeteci kimliklerini yansittigint sdylemek miimkiindiir. Ancak gazeteci Elif’in
sevgilisini kimin 6ldiirmek istedigini bulamamasi lizerine arastirmalarini siirdiirmesi hak
savunucu gazeteci kimliginin sorunlu yoniinii gostermektedir. Kaynaklarla temas kurma
anlaminda gazeteci Elif’in net sorular soran, giivenilir bir yapist bulunmaktadir. Ayrica
kaynaklartyla kurdugu temasta konugma tarzi da son derece sakindir. Korlilk konusunda pek
¢ok insandan bilgi alir ancak bu durumun fabrikadan m1 kaynaklandigi kismini teyit etmemesi
basin pratikleri a¢isindan yanlis bir durumdur. Sadece ilk béliimde yer alan Ozan karakterinin
gomlek ve pantolon seklinde giyinmesi ve gazeteci Elif’in genellikle pantolon ve gomlek, uzun
etek giyinmesi bir gazetecinin sahada rahat caligmasi anlaminda dogrudur.

Pera Palas’ta Gece Yaris1 dizisindeki gazeteci Esra karakteri sadece ilk boliimde
gazeteci kimligiyle var olmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde Esra, idealleri pesinde kosan
bir gazeteci olarak fark yaratmak istemektedir. Esra’nin idealist gazeteci ve insan olarak
gazeteci temsilini yansitmistir ancak haber toplantisinda ge¢ kalmasi, yayin ydnetmeninin
istedigi haberleri farkli sekilde yorumlamasi agisindan diizene bagli olamayan bir kisilik
sergilemistir. Esra karakterinin ‘Pera Palas’ta kalmak i¢in 130 Sebep’ baslikli haber yazmak
icin otele gittiginde giyimi, sa¢ tarzi ve makyaji agisindan bakildiginda gazetecilik meslegine
uygundur. Kaynaklariyla kurdugu iliskiye bakildiginda ‘agabey’ seklinde konugmasiyla
mesafeli bir tutum sergilemedigini gostermistir.

Bu bulgular neticesinde arastirmanin varsayimina dair su sonuglara ulasilmistir:
Sahsiyet, Kus Ucusu, Yarim Kalan Asklar ve Pera Palas’ta Gece Yaris1 dizileri dijital
platformlar i¢in iiretilmis orijinal i¢eriklerdir. Dizilerde gazeteci Kimliginin temsili ve basin
pratiklerinin  doniislimiinii yansitmaktadwr. Veriler belirlenen 6rneklem ¢ercevesinde
secildiginden, arastirmacmin tiim sezon ve boliimleri ele almada yetkin oldugu
varsayillmaktadir. Ancak yapilan arastirmanim sonucunda Pera Palas’ta Gece Yaris1 dizisinde
sadece bir boliimde karakter iizerinden gazeteci kimliginin temsil edilmesi yoniiyle zayif
kalmistir. Dil ve medya iliskisi kapsaminda gazetecinin roliine deginen calisma, dizilerin
televizyon ve internette yaymlanmasi siirecinde Ozellikle internetle birlikte gelisen dijital
platformlarin varhigmin giiciinii bir kez daha ortaya c¢ikartmustir. Dijital platformlarda
yaymlanan orneklemlerdeki karakterlerin gazeteci, muhabir ya da haber spikerlerini gercek
hayattaki gibi yiliksek bir oranda (Kus Ugusu dizisindeki Asli karakteri diginda) dogru yansittig1
goriilmiistiir. Dizilerdeki muhabir karakterlerin haber kaynaklariyla olan temaslarinda bir

gazetecinin yapmasi veya yapmamasi gereken durumlarin 6rneklenmesi konusunda 6nemli
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noktalara deginilmistir. Ayrica karakterler, muhabir ya da haber spikerinin nasil giyinmesi ya
da giyinmemesi, bir kaynaga hitabin yapilmasi1 konusunda gerekli bilgileri vermesi konusunda
izleyiciye medya alaninda ¢alisan kisileri dogru bir sekilde tasvir etmektedir.

Iigili degerlendirmeler kapsaminda, dijital platformlar ile gazeteci kimligi temsili
iliskisine ~bakilmistir. Literatiirde televizyon ve dijital platform dizilerinde temsil
arastrmalarinin  fazla olmasina karsilik gazeteci kimlik temsili ve bu anlamda basin
pratiklerinin degerlendirilmesinin sinirli sayida yapilmis olmasi nedeniyle gelecek calismalarda

bir 6rnek olusturmasi beklenmektedir.
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