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ONSOZ

Tekstil ve hazir giyim sektorii iilke ekonomisinde 6nemli bir paydaya sahip
bilesendir. Diinya moda endiistrisinde uzun soluklu marka iirlinler yaratmak igin
tasarim ve yenilik deger kazanmaktadir. [smarlama giysi donemi teknolojik gelismeler
ve sanayilesmeyle beraber hazir giyimi ortaya ¢ikarir. Tiirkiye’de tekstil sanayinin
gelismesinin en biiylik Onciilerinden bir devlet tesvikiyle agilan Siimerbanktir.
Turquality® Projesi yakin tarihlerde marka ve tasarimcilar tesvik eder. Diinya moda
endiistrisinde lilkemizi temsil eden tasarimcilardan Atil Kutoglu, Hiiseyin Caglayan
ve Ece & Ayse Ege de bu projede yer almaktadir. Kalicti marka olmanin temel
Ogelerinden biri de tasarimdir. Atil Kutoglu, Hiiseyin Caglayan, Dice Kayek, Erdem
Moralioglu, Ezra — Tuba Cetin ve Bora Aksu tasarim ve marka kimlikleriyle moda
endiistrisinde basariyla anilmaktadir. Hazir giyim sanayii, dis pazarda taklit ve ucuz

imajindan kurtarmak adina moda ve markalagma zorunlu olmaktadir.

Moda degisken ozelliginin yaninda ekonomiye ve toplumsal yapiya sikica
baglidir. Cagimiz iletisim araglartyla moda endiistrisi etkilesim halindedir.
Ortiinmeyle baslayan giyim ozellikle sanayi endiistisinden sonra moda endiistrisine
doniigiir. Ulkemizde Cumhuriyet sonrasi devlet tesvikiyle gelisen tekstil sanayii
ozellikle 1980’lerden sonra hazir giyim sanayii hizla biiylime baslar. Tasarimci
koleksiyonlar1 toplumsal olaylarin giysiye yansimis halidir. Bu sebepledir ki moda bir
tilkenin kiiltiirel degerlerini, sosyal ve ekonomik yapisini diinyaya tanitmak anlaminda

bir kapidir.

Tezin hazirlanma siirecinde sahip oldugu bilgi ve tecriibeleriyle ¢alismay1
profesyonelce ydnlendiren degerli danismanim Dr. Ogretim Uyesi G6zde YETMEN’e
degerli hocam Dog.Dr. Omer ZAIMOGLU na tesekkiir ederim. Sevgili Bilal & Pmar
SESiZ’e, Ulkii ve Ozlem ONCEL’e, degerli bilgilerini smirsizca paylasan sevgili
Goksum’a desteklerinden dolayi tesekkiirii borg bilirim.
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OZET

Bu tez ¢alismasinda Moda Endiistrisinde yer alan Tirk tasarimci markalar1 ve

stilleri, Turk tekstil ve hazir giyim endiistrisinin tarihgesi ile anlatilmaktadir. Bu

tarihsel siiregte yer alan ilk hazir giyim ve tekstil firmalarina yer verilmektedir. Tiirk

hazir giyim ve moda sektoriinde marka ve tasarim yaratmanin Onemine

deginilmektedir. Marka bilinirlikleriyle diinya moda endiistrisinde yer alan Tiirk moda

tasarimcilar1t bu alanda yapilacak caligmalar icin kaynak olusturulmasi bakimindan

onem ifade etmektedir.
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GIRIS

Endiistrilesmeyi takiben moda sektorii, tekstil tiretimiyle beraber iilke
ekonomilerinde daha da 6nemli bir gelir kaynagi olmaktadir. Arastirmanin birinci
boliimiinde; tarihsel siirecte Anadolu’da geleneksel tekstil ile giyim kusam iiretim
bigimleri, Osmanli Saray tekstil sanati devaminda Cumhuriyet Donemi terzileri ve

giincel tekstil - moda endiistrisi derlenmektedir.

Devlet destegiyle Cumhuriyet Donemi’nde agilan Siimerbank fabrikalari tekstil
sektoriine Onciiliik etmektedir. Acilan fabrikalar toplumun sosyal yasamina etki ederek
istthdam saglayarak bu sektordeki boslugu doldurmaktadir. Hazir giyim sektorii
olugsmadan Once insanlar giyinme ihtiyaglarini terzilerle karsilardi. Hazir giyimin bir
sanayi koluna doniismesi, terzilere olan ihtiyact da azaltir. Tirkiye’de 1950’li
yillardan sonra kiiclik atdlyeler seklinde 6zel sektorde adimlar atilmaya baslandi.
Tiirkiye, devlet destegi olan planli ekonomiyle 1960’11 ve 1970’li yillar arasinda
diinyadaki teknoloji takip etmeye baslar. Moda tekstil ve hazir giyim endiistrilerinin
olusumu, Tirkiye ekonomisinde 1980 sonrasinda uygulanan liberal politikalarla
beraber iilkenin dis ticarete acilmasinda &nem kazamir. Ulke ihracatinda, 1980
sonrasinda tekstil ve hazir giyimde biiyiik oranda artmaktadir. 1990’11 yillarda 6nceki
on yillara gore sanayinin biiyiime hizi ortalamanin istiinde bir ivme kazanir ve
ilerleme gosterir. Tiirkiye ile Avrupa Birligi (AB) arasinda 6 Mart 1995 tarihinde
imzalanan 1 Ocak 1966’da yiiriirlige giren Giimriik Birligi Anlagsmas1 Tiirk hazir
giyim ve tekstil iirlinlerine uygulanan kotalarin kalkmasi sektoriin oniinii agar. Kiiresel
ekonomik krizlere baglh olarak, yillara gére pazar payinda degisiklikler yasansa da
sanayi sektoriinde en ¢ok ihracat pay1 tekstil endiistrisinde olmaktadir. Diinyaya gore
daha ge¢ sanayilesen iilkemizde, moda sektoriiniin endiistrilesmesi de bu anlamda
gecikir. Tirkiye’de moda tasarimcilarinin islevi, uzun bir siire terziler araciligiyla
karsilanir. Bunun sebebi; Tiirkiye hazir giyim firmalari ve {iretim kapasitelerinin
kitlesel tiiketime yayilana kadar gecen siiredeki, giyim ihtiyaglarinin karsilanmasi
stirecinde yaganan bosluktur. Cumhuriyet sonrasindan itibaren 1970’lere kadar sadece
satin alma giicii yiiksek belli bir ziimre, Istanbul’da taninmus terzilerin moda

evlerinden 1smarlama giyinmekte; Avrupa ve Amerika’daki son modayr takip



edebilmektedir. 1976 yilinda Tiirkiye’de hazir giyim sanayisinin gelismesine katki
saglamak ve sektore onciiliik etmek, bununla birlikte sektorii yurt disinda tanitarak
sektorel igirligini saglamak amaciyla Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD),
kurulmustur. Sanayide; tekstil ve hazir giyim iretimindeki gelismelerin ve
kalkinmalarin ardindan sektorde calisacak tasarimci ihtiyact dogar. Bu yillarda
akademik diizeyde sanat¢1 ve tasarimcr yetistiren Sanayi-i Nefise Mektebi (1882) ile
Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksekokulu (1955) gibi devlet kurumlar1 vardir; ancak
buralardan mezun tasarimcilarin sektdrde yer edinmeleri ve isimlerinden s6z

ettirmeleri 1990’11 yillar1 bulur.

1990’lardan itibaren Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihracatc1 Birlikleri Genel
Sekreterligi (ITKIB) destekleriyle beraber diizenlenmeye baslanan geng moda
tasarimcilar1 yarigmalarinin, tasarimcilarin sektorle isbirligi igerisinde uyumlu bir
sekilde ¢alismaya basladig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de gecikerek gelisen moda sektorii
ve moda tasarimcist ihtiyaglari stirecinde, basarili ve yetenekli tasarimcilar egitim ve
calisma ortamlarini yurt disinda aramaktadirlar. Bu sebeple giinliimiizde, diinya moda
haftalarinda koleksiyonlar1 sergilenen Tiirk asilli moda tasarimcilart ve onlarin gerek
kendi tasarimci markalar1 (designer brands) gerekse tasarimcisi olarak calistiklar
markalar, Tirkiye sinirlari digindadir. Tirkiye genelinde {inli terzilerin moda
tasarimcisi gibi tanitilmasi ve bilinirlikleri bir yanlis anlagilma yaratmaktadir. Oysa
yurti¢inde popiiler kiiltiiriin iletisim araglari, yazili ve gorsel basinin lanse ettigi bu
terzilerin Otesinde; diinyada kendi stillerini kendi kurduklar1 markalari araciligiyla
kabul ettirmis, diinya moda endiistrisinde pay sahibi yetenekli ve oldukca basarili Tiirk
moda tasarimcilari da mevcuttur. Hazirlanan tez c¢alismasinin Oncelikli amaci da
akademik anlamda, tekstil tasarimi ve moda tasarimi ile ilgilenen arastirmacilara,

diinyada adindan soz ettiren ve markalasan isimleri tanitacak bir kaynak olmaktir.

Arastirmanin ikinci boliimiinde diinya moda endiistrisinde tasarimci markalar
(designer brands) ile bilinirligi olan; markalarimin ismini tagityan magazalar1 ve
perakende noktalarindaki tirlinlerinin satis basarilariyla sektdrde kendini ispatlamis ve
moda tiiketicisine ulagsmayi basaran, devamliligini silirdiirmekte olan Tiirk moda

tasarimcilar1 ve markalari se¢ilmistir. Bu tasarimcilar ayn1 zamanda sanatsal kaygilar



ile tasarim yapan yaratici, Oncii isimler olarak taninirlar. Bu 6zellikleri ile segilen alt1
moda tasarimcisinin, dncelikle biyografileri beraberinde tasarim felsefeleri 6zetlenir,
koleksiyonlarinin hitap ettigi tiiketici hedef kitlelerinin siirlar1 belirtilir, gegcmisten
giiniimiize siralanan koleksiyonlarinin defilelerden, katologlardan, internetten, moda
dergilerinden ve varsa kitaplardan elde edilen gorselleri tizerinden; tasarimlarinda
kullandiklar1 materyaller, tekstil teknikleri, renkler, desenler, giysi big¢imleri ve

detaylar1 incelenmektedir.

Marka kimlikleri ve stil incelemeleri ile ele alinacak Tiirk moda tasarimcilar

sunlardir:
e Atl KUTOGLU- “ATIL KUTOGLU”
e Hiiseyin CAGLAYAN- “CHALAYAN”
e Ayse — Ece EGE — “DICE KAYEK”
e Erdem MORALIOGLU- “ERDEM”
e Ezra— Tuba CETIN — “ezratuba”

e Bora AKSU - “BORA AKSU”

Bilinilirligi yiliksek olan markalarin yasama siiresi; kendini yenilemesi, miisteri
tercihlerini kendi hedef kitlesine gore gz Oniinde bulundurmasi, miisteri ve marka
arasinda her tiirlii bag kuran dinamikleri takip etmesi, markanin neyi temsil ettigi ve
neyl korumasi gerektigi gibi nedenleri goz Oniinde bulundurarak marka oziinii
korumasindan gegmektedir. Bu baglamda devlet destegiyle tiiketici nazarinda tist bir
marka konumu elde etmek i¢in olusturan Turquality® Programi tekstil ve hazir giyim
sanayinde sinirlarin1 agmak ve 10 Yilda 10 Diinya Markasi Yaratmak’ vizyonunu
gerceklestirmek amaciyla kurulur. Markalagmis sirketlerin iirlin pazarlamasindan,
satig ve satis sonrasi, etkinlik ve verimliliklerini arttirmak gibi biitiin siireci kapsayan

bir ekonomik programdir.



Amag

Bu arastirmanin amaci, uluslararasi moda endiistrisinde tasarimlari, markalar1 ve
moda stilleri ile adlarindan s6z ettirmeyi basaran Tiirk moda tasarimcilarini akademik
anlamda ele alarak incelemek ve tanitmaktir. Tiirk moda tasarimcilarinin marka ve
stillerinin analizini yapmaktir. Terzi usta iligskisinden 6teye gegilerek moda tasarimcisi
olmanin ve markalasmanin kurumsallasarak Onemi ve sektordeki degeri
anlatilmaktadir. Moda endiistrisinin  bagkentlerinde yer edinmis Tiirk tasarimci
markalarini estetik degerler ¢ercevesinde moda dergilerinden akademik literatiire

tagimaktir.
Onem

Tiirk moda tasariminin yakin silirecte gelismis olmasi ve bu siirecin koklii bir
tarihe sahip olmamasi bu alandaki ¢alismalar1 sinirli kilmaktadir. Tekstil endiistrisinin
gelisimi ve dis pazara agilmak markalasmanin 6nemini ortaya koymaktadir. Tez
calismasinda adi gegen tasarimcilarin Tirk kiiltiirine ait motif ve desenlerini de
koleksiyonlarina yansitmalar1 bu ¢alismay1 6nemli kilmaktadir. Markalagmayla uzun
vade de sektorde kalict olmanmn Onemi vurgulanacaktir. Markalariyla moda
endiistrisinde yer alan Tiirk tasarimcilarin koleksiyonlari ve stillerinin derlenip analiz

edilmesi amaglanmaktadir.
Tanimlar

Moda: “Moda” (mode) kokeni Latince olan, olusmayan sinir anlamindaki
“modus”tan gelmektedir. Ingilizce “fashion” anlamima gelmektedir. Bedenli kimligin
kiiltiirel yapist olarak tanimlanmaktadir. En yaygin olarak, moda, modanin degisimle
karakterize edildigi gii¢lii bir ima, herhangi bir zamanda gecerli olan elbise ya da
davranig tarzi olarak tanimlanir. Giysilerin fiziksel bedenle ve dolayisiyla kisinin
kisisel kimligi ile yakin bir iligkisi vardir. Tarz, tslup, sekil, davranis, kibar sinif, iist

tabaka gibi anlamlar1 igerir (Aktaran: Barbarosoglu, 2017: 27).

Tiirk¢ede moda, gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye agik olan anlamina

gelir (TDK, 2017).



Tasarim: Yapilmadan once bir sanat eserinin, binanin, giysinin veya bagka bir
nesnenin gorliniimiinii ve iglevini veya isleyisini géstermek i¢in iiretilmis bir plan veya
¢izim, dizayn. Latince kokenli “designare”, “dissignare” sozciiklerden gelmekte olup
“gostermek”, “isaret etmek”, “tanimlamak”, “tayin etmek” anlamlarin1 tasimaktadir.
Bir iiriinii ortaya koymaya yonelik diisiinsel ve maddi calismalar siireci olup bunu

irlinlin gergeklestirilmesi asamasi izler (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi 3, 2008:
1476).

Tasarim, bir seyin olugmasina yonelik diisiinsel olarak detayli ¢izimlerini

planlamak, yapmak i¢in bir siire¢ ve sanattir.

Bir kavramin veya fikrin bir konfigiirasyon, ¢izim, model, kalip, desen, plan
veya spesifikasyon (bir {irliniin gercek veya ticari iiretiminin temel aldigi) haline

getirilmesi ve maddenin belirlenen hedef (ler) ine ulagilmasina yardimci olmasi.

Endiistri: Endiistri, ekonomide hammaddelerin iiriin haline getirilmesinde yer
alan is ve siireglerin makine ve benzeri araglar kullanilarak belirli bir zamanda veya
devamli olarak y18in iiriinli yapmak veya belirli bir hizmeti saglamakla ilgili tiim kisi

ve faaliyetlerden olusur.

Moda Endiistrisi: giyim, aksesuar ve ayakkabi gibi insan ihtiyaglar tirlinlerin
satis ve pazarlamasina iiretim tasarimini iceren islere odaklanmaya egilimlidir. Kitle
iletisim araclar1 icinde modayla ilgili O6nemli noktalar1 ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Modern ¢agin, moda tasarim {irlinlerinin  {iretilmesini
tanimlamaktadir. Sanayilesme Oncesinde el is¢iligine dayali tekstil/moda iiretim
yontemlerinden, gelisen teknolojiyle birlikte makine tiretimine dayali iiretim bigimini

de moda iiriinleri kapsaminda da ifade etmek i¢in kullanilmaktadir.

Stil: Bir edebi ve sanatsal iiriiniintin belli bir kisiye, gruba, okula ve doneme ait
tanimlayici veya 6zellikleri i¢inde barindiran ayirt edici 6zelliklerin konbinasyonudur.
Bu ozellikler sanat¢cinin, gercekte goriindiigii gibi nesneleri gdstermekten ziyade,
duygular1 ve tepkiler1 renk ve bi¢imi kapsayaci sekilde vurdugu bir isluptur

(Eczacibas1 Sanat Ansiklopedisi 3, 2008: 1568).



Yontem

Tez c¢alismasinda nitel arastirma yontemi kullanilmaktadir. Nitel arastirma
yontemi ile ulasilan kaynaklar incelenir. Arastirma konusunu kapsayan Tiirkge
ansiklopediler, sozliikler, kitaplar, makaleler, siireli yayinlar, resmi arastirma raporlari,
yazil1 ve gorsel medya dokiimanlari, lisans iistii tez ¢aligmalari, yabanci dilde kitaplar,
stireli yayinlar (moda dergileri) yani sira internet kaynaklarindan ulasilan bilgiler

analiz edilmektedir.

Devlet Planlama Teskilati, Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, MUSIAD,
TiM, ITKIB, IGEME, TGSD ve CKA gibi kurumlarin raporlarindan elde edilen veriler

aragtirma konusu baglaminda aktarilmaktadir.

Ankara Milli Kiitiiphane, Istanbul Moda Akademisi, Gazi Universitesi, Dokuz
Eyliil Universitesi, Ege Universitesi, Atatiirk Universitesi, Anadolu Universitesi,
Akdeniz Universitesi kiitiiphanelerinde katalog tarama ve kaynak arastirma
calismalar1 yapilmistir. Aragtirma konusu, konu ile ilgili literatiir, arsiv belgeleri

incelenip karsilastirilarak bu elde edilen bilgilere ve belgelere dayanarak derlenmistir.



1. BOLUM: TURK MODA ENDUSTRISININ GELISiMi

1.1. Tiirk Tekstil Endiistrisinin Tarihcesi

Anadolu, bir ¢ok medeniyetin dogdugu, gelistigi medeniyetlerin besigi olarak
diinyanin en eski yerlesim alanlarindan biridir. Essiz cografi, tarihi ve kiiltiirel
zenginlikleri barindiran Anadolu’da tekstil iiretimi milattan oncesine dayanmaktadir.
Anadolu’da ilk kumas Ornekleri, Konya’da bulunan Catalhdyiik kazilariyla ortaya
¢ikarilan Neolotik Cag’a ait (M.O. 6000) dokuma parcalaridir (Sekil 1). Bu kumas
parcalart mezarlara gémiilen oliileri sarmak i¢in kullanilmaktadir. Bu dokumalarin bez
ayagl teknigiyle dokundugu sdylenmektedir. Kiiltepe Hoyliginde bulunan tablet
metinlerinde Asurlu tiiccarlarin Anadolu’ya kaliteli kumas getirdikleri tahmin
edilmektedir (Salman, 2011: 2-3).

Sekil 1. Konya’da bulunan Catalhéyiik kazilarinda Neolotik Cag’a ait (M.O. 6000)
dokuma parcasi.

Kaynak: Fikri Salman, Tiirk Kumas Sanati, Atatiirk Universitesi Rektorliigii Yayinlari, Erzurum, 2011,
s.3.

Xl. ylizyillda Kaggarli Mahmut’un kaleme alinan Tiirkce sozliikkte de pamuklu
dokumanin karsilig1 olan “b6z/bez” kelimesi giiniimiizde hala gegerliligini koruyarak
kullanilmaktadir. Asya’dan Anadolu ve yakin g¢evresine go¢ ederek yerlesen Tiirk,
Tatar, Mogol ve diger kavimler, zaman igerisinde ge¢misten gelen bu iiretim

tekniklerini siirekli gelistirmislerdir (Inalcik, 2008: 14-15).

Biiyiik Selguklular Doneminde kumas sanatinin varliindan séz etmek
miimkiindiir. Fakat kumaglar zamanla yiprandigi i¢in ¢ok fazla 6rnek gliniimiize kadar
ulasamamaktadir. Londra Victoria — Albert Miizesinde XI. yiizyil iran’a ait ipek

kumas pargasi giiniimiize ulasan ender drneklerdendir ( kompozisyon sekizgenlerden



olusur ve atmaca, grifon, kus figiirleri yer alir). Biiyiik Selguklulardan sonra Anadolu
Selguklularinda da kumas sanatinin gelisimi devam etmektedir. Fransa Lyon
Miizesinde bu dénemden kalma altin telli ve kirmizi zeminli ipek bir kumas parcasi
bulunur (Sekil 2). Kumasin Konya veya Sivas Saray tezgahlarinda dokunmus
olabilecegi tahmin edilmektedir (Aslanapa, 2014: 358).

Sekil 2. Biiyiik Sel¢uklular Déonemine ait kumas

Kaynak: Oktay Aslanapa,Tiirk Sanati, Remzi Kitapevi, Istanbul, 2014, s 358.

Tiirkiye’de XII. yiizyilda Selcuklu dokumalari, Ahi teskilatinin denetiminde,
uzmanlar ve ustabasilarin kontroliinde tretildigi bilinmektedir. 13. yiizyilda Ahilik
teskilatinda yerel dokuyucular, terziler, islemeciler, iplik¢iler, boyamacilar ve dericiler
gibi meslek egitimleri verilmektedir. Baciyan — Rum Teskilatina baglh ev atolyelerde;
mekikli, kirkitli dokumacilik, islemecilik, 6rmecilik gibi tekstil isleri yapilmaktadir

(Sahin, 2006:19).

Anadolu’da Selguklu doneminde yapilmis olan bir cins ipek (kemha) pargasinin
bulunmasi, XIII. yiizyilin baslarinda Anadolu’da gelismis bir tekstil sanayisinin
varligini ortaya koymaktadir. Anadolu 1400-1600 dénemleri arasinda tekstil tiriinleri
Balkanlar’a, Karadeniz’in kuzeyine ve Bati iilkelerine ihra¢ eden ve 6nemli bir tekstil
tiretim bolgesi durumundaydi. Selguklu ve Osmanli Devleti doneminde, 6zellikle
ipekli dokuma en 6nemli ticaret iirinlerinden biri sayilmaktadir. Anadolu, sanayi
devrimine kadar olan siiregte pamuklu ve ipekli kumas ticaretinde Hindistan’in
ardindan en Oonemli merkezlerden biri olarak goriilmektedir. Anadolu’da iiretilen
kemhalar ve sof kumaslar Italyan ve Fransiz prens ve prenseslerinin ilgi gosterdigi
liiks tekstil tirlinleri arasinda yer almaktadir. Kemha ve sof kumas gibi kaliteli ve pahali

tekstil Girtinleri ihracatta 6nemli bir paya sahiptir. Bunlarin yaninda ucuz pamuklu bir



tiir olan “kirbas” gibi basit dokumalar da gesitli pazarlarda yer alir. Bir¢ok sehirde
iiretim yapilir. Ankara sof ve Bursa ipek kumas iiretiminde; Aksaray, Gordes, Isparta,
Kula ve Usak hali dokumaciliginda; Borlu, Karaman, Tire, Menemen, Corum, Tokat
ve Kastamonu pamuklu kumaslar iiretiminde 6n planda yer almaktadir (inalcik,
2008:13).

“Anadolu Beylikleri doneminde Ankara ve Sivas’ta {iiretilen dokumalar
saglamlig1 ve giizelligiyle taninmaktadir. Beyaz renkli Malatya dokumalari, Memluk
Emirleri tarafindan giyilirdi. Kirmizi renkli Germiyan kumaslarindan “tekele” isimli
kaftanlar yapilirdi. Denizli’nin ak alemli ve Alagehir’in kirmizi kumaslar1 “ivladi”
ismini alirdi. Denizli’nin ince beziyle; tiilbent ve sarik, Alasehir ivladisinden sancak
ve hil’atler yapilirdi. Karaman’in kadifeleri {nliilydii. Kumaslar1 Avrupa’da
tiretilenlerden ayirmak i¢in “Tiirk kadifeleri” ismi verilmektedir. Anadolu’nun her
tarafinda deriler islenirdi. Bu isi daha ¢ok Ahi teskilatindan tabakgilar ve dericiler
yapardi. Deri islerinde en ¢ok adi1 gecen Kirsehirdir. Konya , Nigde, Aksaray, Kayseri,
Maras ve Adana gibi yerlerde gonciiliikk, Konya, Kastamonu, Kiitahya, Antalya-
Alanya ve Hamid yoresinde Sahtiyan islenirdi” (Ttrkoglu, 2002 : 158-159).

Osmanli Devleti doneminde padisahlarinin giydikleri kiyafetlerini bohgalar
icinde saklamasi gelenegi giliniimlizde bilgi sahibi olmamiz adma Onemlidir.
Tarihlerinin tizerinde bulunmasi Tiirk kumasiyla ilgili pek cok bilgiye ulagmay:
kolaylastirmaktadir. Alasehir’in “kizil efladi” kumas1 ve “Denizli Bezi” gibi isimler
kaynaklarda yer almaktadir. Anadolu Selguklularmin tekstil sanatt Osmanli
kumaslarinin 15.yy’da en iyi O0rneklerini vermesinde Onciiliik etmektedir. Topkapi
Sarayi’nda Osman Bey’e ait bir kaftanda pamuk ipligi dokumalar1 gériilmektedir.
15.yy da kaftanlarin kumas kalitesi iist diizeydedir. Bursa’da kadife, catma, kemha,
benek, tafta cinsi kumaslar dokunmaktadir (Aslanapa, 2014: 359-360).

Bursa ipek sanayi imalat sektdriinde dnemli bir yer teskil etmektedir. Ipekli
dokumalar i¢inde en degerli olanlar bazen altin bazen de giimiis sirmalarla
islenmektedir. 1500’11 yillarda Bursa pazarinda “Haci Ali Kadifesi” isimli kumasg tiirti
onemli bir yere sahiptir. Bu donemde Bursa kumaslari hem bati iilkelerinde hem de
dogu iilkelerinde ¢ok biiyiik ilgi gérmektedir. Ipekli kumaslar kullanim amacina gore

¢ok cesitli olarak kullanilmaktadir: 1504 tarihli bir saray envanterinde; kadife, brokar,
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benek, ¢atma gibi ipekli kumaslardan iretilen; 30 kaftan, 11 fistan, 18 dolama, 9
minder, 22 takke ve bir at ortiisii kaydedilmistir (Inalcik, 2008:14).

16. yy baslarinda satilan ve islenenen kumaslarin kalitesindeki bozulmalarin
Oniine gegmek ve piyasa standartlarini belirlemek i¢in 1502 yilinda Osmanli Sultani
1. Beyazid Han tarafindan “Kanunname-i Ihtisab-1 Bursa” adli kanun yayimlanmustir.
Kumas satan esnafa, 25 yil 6nce iiretilen kumaslarin daha iyi oldugu yoniinde ihtarda
bulunulmaktadir. Bu kanunun maddelerinde kumaslarin tel sayisindan boylarina kadar

incelenip eksiklikleri ve yanlislar: dile getirilmektedir (Aslanapa, 2014: 360).

Topkap1 Saray’inda 1582 tarihli bir defterde kaydedilen kumas ¢esitleri ismi
soyledir: Beneki Amasya, Beneki Bursa, Beneki Istanbul, Catmai Bursa, Catmai
Istanbul, Kemhayi Bursa, Kutnii Bagdat, Serengi istanbul, Sahi Beneki Istanbul. Bu
cesitlilikten anlagilmaktadir ki Osmanlinin bir¢ok yerinde kumaslar dokunmaktadir.
“Seraser” en ¢ok taninmis kumas tiiri olarak ge¢mektedir. Altin ve glimiis telden
dokunmaktadir. “Istanbul dibas1” isimli bir kumas tiiriinden de bahsedilmektedir. En
cok tercih edilenler arasinda Ankara sof kumasi da yer alir. Soma ve Bergama’da da

kutni, alaca, kirpas bez dokumalarinin ismi de gegmektedir (Aslanapa, 2014: 360).

Anadolu’da tekstil tiretiminin biiytik bir kismini ipekli, pamuklu, ylin ve hali
dokumalar olustursa da az tretilmek kosuluyla keten ve kenevir iriinleri de yer
almaktadir. Bu kumas tiirlerinin bazilar1 Tiirkler tarafindan Anadolu’ya getirilmisken,
bazilar1 da daha onceleri burada yasayanlarca iiretilmektedir. Pamuklularin “kirbas”
denen kaba dokunmus ve giinliik kullanima uygun dokumalarinin yan1 sira “diilbend”
denen ince dokumali ¢esitlerinin de oldugu bilinmektedir. Kirbas iiretilen 6nemli
merkezler sOyledir; Akhisar, Amasya, Bergama, Burdur, Corum, Denizli, Isparta,
Karaman, Kastamonu, Kayseri, Konya, Menemen, Nazilli, Tire, Tokat’tir. Kéylerde
kaba dokumalar yapilsa da kent ve kasabalarda pamuklu kumaslar tretilmektedir

(Inalcik, 2008:14-15).

1843 yilinda Hereke’de ipekli kumas iiretilmesi igin bir fabrika kurulur. Fabrika
ilk kuruldugunda 25 ipekli tezgaha sahiptir yapilan kumas iiretimleriyle saraylar
dosenmektedir. Kumasglar sancak ve c¢adirlarin da kullanim alanina girmektedir

(Aslanapa, 2014: 363).
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Diyarbakir, Antep, Urfa ve Maras gibi sehirlerde 19. yy da tekstil imalati
gelismis olup ¢ok sayida dokuma tezgahi bulunmaktadir. Onemli bir ticaret transit yolu
olan “Ipek Yolu” bu bdlgeden ge¢mekteydi. Diyarbakir’da 20. yiizyilin baslarinda
kozacilik faaliyetleri ile ham ipek iiretiliyordu. Burada 1930 yilinda agilan ‘ipekgilik
Mektebi’ 1960’larda kapanir (Tez, 2009: 82).

Cumhuriyet’in ilk yillarindan itibaren tilke kalkinmasini saglamak i¢in devlet
tarafindan kurulan fabrikalarin sayis1 bunu izleyen yillarda hizli bir artis géstermistir.
Tiirkiye’nin ilk modern tekstil anlayisini tesis eden Siimerbank 1933 yilinda
kurulmustur. Siimerbank kurulmasi ile birlikte tekstil sektorii bir sanayi dali olarak
onemli gelisim gostermistir. Siimerbank kurulusundan 1939 yilina kadar Kayseri,
Adana, Malatya, Eregli ve Bakirkoy’de bez fabrikalar1 ve Nazilli’de Nazilli Basma
Fabrikas1 isletmeye acilmistir. {1k suni ipek iiretimi 1938 yilinda Siimerbank tarafindan
kurulan “Gemlik Suni Ipek Fabrikasi”dir. Tiirkiye Cumhuriyetinin sanayilesme
programi olan Birinci Bes Yillik Sanayi Plani’nda agirlik dokumaya endiistrisine
verilmistir. Planda Siimerbank tarafindan gergeklestirilecek yatirimlar; dokuma,
seramik, porselen, maden, seliiloz, kimya sanayileri ve suni ipek sanayisinin kurulmasi
olarak belirlenmistir.. Stimerbank kumas ve dokuma isletmeleriyle ekonomi ve
gelismeye olan 6nemli katkisi ile birlikte Cumhuriyet’in ilk yillarindan itibaren halkin

ucuz ve kaliteli giydirilmesine olanak saglamaktadir (Tez, 2009: 89).

1960’11 yillarda sentetik liflerin liretimi pamugun 6neminin azalmasina neden
olur. Yiin de ayni sekilde sentetik elyafin ortaya ¢ikisi insanlarin giysi se¢im ve
aligkanliklarinin  degismesiyle énem kaybeder. Ulkemizde 1960 yilinda dokuma
sanayindeki yeni girisimler ve yatirimlar, gelismis iilkelerdeki isgiici maliyeti gibi
unsurlar Tiirkiye nin ¢esitli bolgelerinde tekstil sanayisi yayginlasir. Bolgedeki tekstil
sektoriiniin gelismesiyle beraberinde yatirimlarin artmasini saglamis, bu yatirimlarin
onemli bir kismu tekstil fabrikalar1 olusturmus, 20’ye yakin modern sanayi tesisine
ulagmigtir. 60’11 yillar siiresince Stimerbank yeni fabrikalar agmasina ve girisimcilere
sermaye saglamasina ragmen, 1967’ye dogru iplik ve kumas iiretiminde disiis

goriilmektedir (Yetmen, 2011: 119-120).
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1970’1i yillara gelindiginde sanayilesme yoniindeki atilimlar Tiirkiye’de modern
tekstil sanayisinin kurulmasini saglar. Gegen on yilin ardindan 1980 yilindan sonra
Tirkiye’de uygulanmaya baslayan serbest piyasa ekonomisine dayali disa agilma ve
ihracati tesvik politikalar1 6zellikle tekstil ve hazir giyim ihratacatinda 6nemli bir ivme
saglayarak, sektor ihracatin en 6nemli kalemleri haline gelmistir. 1980-1990 dénemi
teksil ve hazir giyim sanayinin biliyiime hizi ortalamanin {izerindedir. Bu donemde
Avrupa’nin uyguladigi kotalara ve engellere ragmen, temel bilgi ve becerilere sahip
diisiik maliyetli vasifli isgiicli, hammadde ve isletmelerin esnekligi ile sektor

Avrupa’nin en biiyiik ithalat ortagi haline getirir (Uyanik ve Ogulata, 2013: 60).

1980’li yillarin basinda Tirkiye tekstil sektorii daha ¢ok hammadde ve yari
mamul (iplik, elyaf, kumas) mamulleri ihracati gergeklestirilirken, 1984 yilindan
itibaren konfeksiyon mamulii ihrag etmeye baglamistir. Bu baglamda toplam katma
degeri tekstil mamullerinden daha yiiksek olan konfeksiyon mamulleri ihracat1 1990’11
yillarda artarak devam etmistir. Sektorel bazda {iretim ve ihracat istihdam yaratma
oranini arttirak {lilke ekonomisinin itici gilicii olarak 6nemli deger kazandirdigi

goriilmektedir. (Uyanik ve Ogulata, 2013: 60).

Tirkiye tekstil sanayisi, 1980’li yillardan itibaren yurtdisina yonelik
sanayilesme politikasi izleyerek, tekstil ve konfeksiyon ihracatina yonelik 6nemli bir
biiyiime egilimine girerek iiretim kapasitesini arttirmigtir. Sektor, Gayr1 Safi Milli
Hasila’nin katkisi ile dig satim oraninda diger sektorlere gore en biiyiik paya sahip
sektorlerden biri haline gelmistir. 1997 yilinda Tirkiye’de tekstil konfeksiyon firmasi
sayist 114’e ulasmistir (Ercan ve Ban, 2012: 45).

Tiirkiye 1970’lerde Avrupa’ya yalnizca ham pamuk ihracatini gergeklestirirken
aradan gegen yirmi yilda sektordeki devam eden gelismelerle 1990’larda Avrupa’nin
en biiyiik hazir giyim ve tekstil ihracat¢ist konumuna yiikselmistir. 1990°larda Tiirkiye
diinya genelinde en biiyiik altinci teksil ve hazir giyim ihracatgisi, Tiirkiye 1966
yilinda Gumriik Birligi Anlasmasmin gereklerini uygulamas: ve beraberinde AB
diizenlemelerine de uyumu saglar. Bu gelismeler tekstil sektdriindeki yatirimlarda,
ihracatta artis1 saglar ve yiiksek kalite beklentilerini de giindeme getirir. Yasanan bu

gelismelerin yani sira Rusya, Ukrayna, Dogu Avrupa ve Sovyetler Birligi lilkelerine
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yonelik tekstil ve hazir giyim ihracatinda artis gergeklesir ve 6zellikle bavul ticareti
olarak adlandirilan bir donem basglamistir. 1997 yilinda Avrupa Birligi aldigi kararla
AB aday tiyelerinin, ithalat vergileri ve kotalarindan muaf tutulmasi, tiye tilkelerden
bazilari olan Polonya, Cek Cumhuriyeti ve Macaristan’nin Almanya’ya
gerceklestirdikleri ihracatlar Tiirk tekstil ve hazir giyim iireticileri iizerinde olumsuz
etkiler birakmistir. Bu olumsuzluklar 1999 yilinda sektore su sekilde yansir; Tiirkiye
ilk kez tekstil ihracatinda otuz y1l sonra 6nemli bir diistiisle karsilagsmistir. Yasanan bu
diislisiin nedenleri arasinda 17 Agustos 1999 Golciik depremi sonucu maddi
kayiplarinin dogurdugu ekonomik sorunlar, kiiresellesme, bunun sonucu diinya
piyasalarinda yasanan ekonomik bunalim ve doviz kurlarinda ki asir1 dalgalanmalardir

(Uyanik ve Ogulata, 2013: 61).

Gilinlimiizde Tirkiye’nin 6nemli bir sektorlii olan tekstil sektorii, tiretim
makineleri ve kullanilan kimyasal maddeler bakimindan énemli 6l¢tide disa bagimli
bir goriinlim gostermektedir. Ortaya ¢ikan olumsuzluklarin nedenleri arasinda ise
yillar icerisinde vizyon ve strateji eksikligi, gerekli ar-ge calismalarinin ¢cok genis bir
alani ifade eden tekstil sanayinde sadece tekstil ve hazir giyim iiretiminde kendini
gostermesi, Cin tekstil sektoriiniin asir1 ve acimasiz rekabeti, kayit dist calisan tekstil
isletmeleri, nitelikli vasifli isgiiciiniin eksikligi yer almaktadir. Gelismis tilkeleri ele
aldigimizda, uzun yillar boyunca ar-ge faaliyetlerine 6nem vererek bu ¢aligmalarini
tekstil 1if tiretimi, makine liretimi ve kimyasal iretime ayirdiklari goriilmektedir.
Ulkemizde ise tekstil iiretimi (iplik, kumas, 6rme, boya-baski, terbiye) tekstil

endiistrisinin neredeyse tiimiini kapsar (a.g.e, $.61).

2007 yil1 sonrast Tiirk tekstil sektoriinde bir doniim noktasi yasanmigtir. Cin
tekstil {irlinlerinin AB iilkelerine kotasiz girmesi, Cin karsisinda Tiirk tekstil sektorii
onemli bir karar asamasina gelmistir. SOyle ki kaliteyi diisiirerek fiyatta rekabeti tercih
etmeyerek, markalasma, moda/marka eksenli ve katma degeri yiiksek iirtinler iiretimi
yapma yolunu tercih eder. Tiirkiye yogun rekabet ortaminda kalite, moda ve egilimleri
belirleme giiciine sahip tasarimlar1 yliksek teknolojiyle saglamaya calisarak, yeni
tecriibeler edinerek diinya genelinde kendine ileri diizeyli hedefler koymustur.

Markalasma ve yiiksek teknoloji ile iiretilen kaliteli iirlinler diinya pazarina sunularak,
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hak ettigi tepkiyi almig, biiylik perakende sirkelerinin hisseleri belirli oranda
uluslararas1 yatirim girketleri tarafindan satin alinarak, yurt disinda magazalasma
siireci hizlanmistir. Ortaya c¢ikan bu tablo uluslararasi yatirim sirketlerinin Tiirk
sirketleri ile ortak olma istegi ayni zamanda Tiirk sirketlerinin basarilarinin ve
eylemlerinin takip edildigini de gostermektedir (Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi,
2015: 8).

Tirkiye tekstil ve hazir giyim sektoriinde sektorel bazda iiretimler dikkate
alindiginda Istanbul, Izmir, Bursa, Ankara, Denizli, Gaziantep, Kayseri, Tekirdag,
Adana gibi illerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Sektorel bazda tekstil tirtinlerinin dagilimi
ise iplik iiretiminin yogun olarak yapildig: iller; Kahramanmaras, Istanbul, Adiyaman,
Gaziantep, Bursa, havlu, bornoz ve ev teksil tiriinlerinde; Denizli, iplik ve battaniye
tiretiminde Usak, tekstil terbiyesinde Corlu ve Cerkezkdy, pamuklu dokuma ve
terbiyesi; Adana, polipropilen, dokusuz yiizey, makine haliciliginda; Gaziantep’te
hazir giyim ve 6rme iiretiminde; Istanbul &n plana ¢ikmaktadir. Akdeniz fhracatg
Birligi Genel Sekreterligi tarafindan agiklanan verilere gore; 2011 yili igin Tiirkiye
geneli tekstil ve hammaddeleri sektorii ihracati iller bazinda incelendiginde; sirastyla
Istanbul, Bursa, Gaziantep, Kahramanmaras, Adana, Kayseri, Izmir, Denizli, Tekirdag
ve Usak’m yer aldigi goriilmektedir. Sektoriin 6nemli hazir giyim iriinlerinin
iiretildigi sehirler olarak siralandiginda; Istanbul, Denizli, Izmir, Bursa, Tekirdag,
Gaziantep, Mardin, Malatya, Adana ve Balikesir seklinde yer almaktadir (IAOSB,
2012: 8).

2008-2011 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin toplam hazir giyim ve dis ticaret verileri
incelendiginde; 2009 yili verilerine gore sektorde hem ihracat hem de ithalat
miktarinda ani bir diislis gergeklestigi dikkat cekmektedir. Bunun nedenleri arasinda
ozellikle 2007 yilinda baslayan 2008 yili eyliil ayinda yatirim bankast Lehmann
Brother’sin iflasi ile baslayan kiiresel ekonomik kriz kaynaklanir. 2008-2011
donemlerinde giyim egyasi sektoriinde Tiirkiye’ nin diger iilkelerle gergeklestirdigi dis
ticarette besinci sirada yer almasi ve Pakistan, Hindistan, Cin, Banglades gibi iilkelerle
rekabet eder olmasi, sektorde iyilesmelerin oldugunu gostermektedir. Fakat diger

taraftan bu iilkelerden ithalatimizda artis goriilmektedir. 2012 yillarinda Tirkiye
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geneli hazir giyim ve konfeksiyon sektorii en fazla ihra¢ edilen {irlin gruplar
siralamasinda, “kadin dis giyim” % 52 ile ilk sirada yer alirken, % 20 ile erkek dis
giyim, % 8 ile pamuklu ev tekstili, % 8 ile giyim aksesuarlar1 izlemektedir. Tiirkiye
Thracatgilar Meclisi (TIM) tarafindan agiklanan verilere gore 2011 yilinda hazir giyim
ve konfeksiyon ihracati, 2010 y1lina kiyasla % 11°1ik bir artis gdstermektedir. Thracatg1
Birligi Kayitlarina gére, Hazir Giyim ve Konfeksiyon sektoriinde en biiyiik paya
“Orme giyim esyasi ve aksesuarlar1” sahiptir. Bu esyalarin arasinda ¢ocuk giyimine
yonelik olanlar “t-shirt, atlet, kazak, hirka, yelek, ceket, elbise, pantolon, tulum ve sort

yer almaktadir (Cukurova Kalkinma Ajansi, 2012: 7).

Tiirkiye tekstil sektoriinde ihracat devamliligini saglamak i¢in, markalasma,
yenilik¢i, inovatif tiriin, ileri tiretim yontemleri, nano ve ileri teknolojiye yonelmeli,
hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde c¢evreci ve teknolojik {riinler iiretmeli ve
tasarim alt yapisini gelistirmelidir. Belirtilen bu amaglarin gergeklestirilmesi ve Ar-Ge
departmanlarina biiyiilk 6nem vermesi hakkinda Tiirkiye Cumhuriyeti Bilim Sanayi ve
Teknoloji Bakanlig1 Bilim ve Teknoloji Genel Miidiirliigii 2008 yilinda gerekli Ar-Ge
(arastirma-gelistirme) c¢alismalarina baglar, ardindan 28/2/2008 yilindan itibaren
tasarim merkezleri kurulmasina yonelik devlet destegi ve tesvigi 5746 Sayili Kanun

ile yasalastirilir.

2012 yilindan sonra Tiirkiye 6zellikle Uzakdogu iilkeleri ile rekabet¢i kalmay1
ve “organizator lilke” olmayi basarmaktadir. Sektorde rekabet giiciinii korumaya

yonelik 6nemli faktorler soyledir;

e Uretim siireclerinde modernizasyon ve ar-ge calismalarina gerekli 6nemin
verilmesi,

e Tasarim kabiliyetinin gelistirilmesi ve 6zgiin tasarimlarin tiretilmesi,

e Diinya genelinde taninan moda tasarimcilariin yetigmesi,

e Markalasma ve pazarlama,

e Dagitim kanallarinin daha etkin ve verimli kullanilmasi,

e Yurt disinda magazalasma,
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e Diinyanin en biiylik ve 6nemli pazarlarindan AB iilkelerine cografi avantajini
kullanarak “hizli moda” yapan bir iilke konumuna gelinmesidir (Cukurova

Kalkinma Ajansi, 2012:15).

Son yillarda diinya genelinde ihracatin artmasina ragmen, bu artis sektérde kar
beklentisini karsilamayarak diislis gostermis, kalite anlaminda yogun rekabetin artisi
moda-marka tiriinlerine yonelmeyi zorunlu kilmustir. Tiirkiye tekstil ve hazir sektorii
bugiine ulasan gelisim diizeyi AB pazarina gerceklestirilen ihracat agirlikli iiretimle
gerceklesmektedir. 1996 yilinda Tiirkiye ile AB arasinda gergeklesen Giimriik Birligi
Anlagmasi ile sektor tirlinleri AB pazarina kotasiz giris imkani saglayarak ihracati
arttirmistir. Bununla birlikte 2007 yilinda AB pazarina tekstil ve hazir giyim iirtinlerini
kotasiz ihracatini gergeklestiren Cin karsisinda, moda-marka eksenli kaliteli, marka
degerli, katma degeri yiiksek tiriinler ile rekabet edilmesinin 6nemi daha da artmustir.
Sektor yogun rekabet ortaminda, kirilgan ve birbirinden etkilenen kiiresel pazarda
kazanilan deneyimler ve vizyon ile kaliteli {iriin, moda, tasarimi olusturma giiciine
sahip tasarimlar1 yiiksek teknoloji tiretilmesi konusunda yeni hedefler belirlenmeye

baslanmistir (Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2015-2018).

Hazir giyim sektoriiniin tedarik iiretimi halkasinin iginde yer alan tekstil sektorii
genig bir tretim agma sahiptir. Tekstil sektorii hazir giyim sektoriintin ihtiyacina
yonelik her tiirlii; elyaf, iplik, 6rme, dokuma kumas, kege ve tufting yiizeylerin oldugu
dokusuz yiizeyler, ev tekstil driinleri, halilar, parasiit, fren bezi, kege gibi teknik
kullanima yonelik iiriinler bu sektor icinde iiretilmektedir. Orme ve dokuma kumastan
tiretilen tiim giyim iriinleri ise hazir giyim sektoriinde tretilmektedir. Hazir giyim
sektorii yogun bir emek gerektirmesine ragmen isciligin ucuz oldugu, iiretilen
tirlinlerin moda sektoriine yonelik olmasi ile gelismekte olan iilkelerin yatirim
yapmasini saglayan sektorler arasinda bulunmaktadir. Deri ve deri iiriinleri arasinda
yer alan, her tiirlii hayvan derisi ve kiirkiinden imal edilen; valiz, canta, sandik,
eldiven, kemer, ayakkab1 bu sektore dahil edilmektedir. Faaliyet alan1 olduk¢a genis
olan bu sektor genelde el emegine dayanir ve uzmanlk gerektirir (Sanayi Genel

Miidiirliigi, 2013: 7-8).
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Tiirkiye ile Iran arasinda 1 Ocak 2015 itibariyle Tercihli Ticaret Anlasmasi
(TTA) imzalanmistir. Tiirkiye’den Iran’a ihra¢ edilecek olan 140 {iriin arasinda
“makine halisi, ev tekstili, corap, ev giysisi, dig giyim, giyim aksesuarlar1 ve hazir
giyim iiriinleri de yer almaktadir. Anlasma sonrasinda Tiirk markalar1 Iran’da gok
sayida zincir magazalar agmaktadir. 2017 yili itibariyle 135 magazanin 106 tanesi

tekstil, hazir giyim ve deri tizerinedir (Sanayi Genel Mudiirlugi, 2015: 28).

Organik tarim Tiirkiye’de 1984 ve 1985 yillar1 arasinda baglamaktadir. Organik
tarimin saglikli ve dengeli gelisimini gergeklestirmek icin Ekolojik Tarim
Organizasyonu kurulur. Pamuk yaklasik olarak elli sanayi koluna hammadde iiretir.
Giysi tiretiminde higbir katki maddesi igermeyen bambu kumasi da hammadde olarak
kullanilmaktadir. Cin’de yetistirilen bambu agaglarinin lifleri tilkemizde iplik haline
getirilerek kullanilmaktadir. 2000’1li yillarin ortasina kadar Tirkiye, diinya organik
pamuk piyasasini elinde bulundururken sonrasinda Amerika Birlesik Devletleri
(ABD) ve Hindistan’in gerisinde kalmaktadir. 2010 yilindan itibaren organik pamuk
ve organik iplik iiretici sayisinda ciddi bir artis bulunmaktadir. Benetton, H&M, Marks
and Spencer, Adidas, Puma ve benzeri markalar Londra, Berlin, Viyana gibi
magazalarinda yer alan organik kumas ve iplik gibi iiriinlerini Tiirkiye’den tedarik
edilen iplik ve kumas ile iiretmektedirler. Ulkemizde her cesit tekstil ve hazir giyim
tiriinleri iiretilmektedir. Bebek giysileri, havlu, i¢ ¢amasiri, dosemelik kumas gibi

ekolojik tekstil tirtinleri tiretilmektedir (Yetmen, 2013: 131-132).

Tirkiye tekstil sektorii iplik, ev tekstili ve denim kumas tliretimi agisindan
Avrupa genelinde en biiyiik iiretim kapasitesine sahiptir. Sektoriin Diinya genelindeki
goriiniimii ise denim kumas ihracatinda ii¢lincii, havlu ihracatinda ilk dort tedarik¢inin
icinde yer almaktadir. Kege ve dokusuz yiizeyler heniiz yeni bir sektér olmasina
ragmen yatirimlarla iiretim kapasitesi artmaktadir. Ulkemizin en koklii gegmisine deri
tirtinleri sektorti sahiptir. Gegmisten giiniimiize Tiirklere 6zgii deri yapim teknikleri
“sahtiyan” olarak adlandirilir ve bu yoéntemin Ingilizce literatiiriine “Turkish Leather”
olarak yerlesmistir. Daha ¢ok Deri Organize Sanayi Bolgeleri’nde faaliyet gosteren
sektor, Avrupa standartlarinda c¢evreye duyarli ve modern iiretim seklinde yapilir

(Tekstil, Hazir Giyim ve Deri Uriinleri Sektorleri Eylem Plani, 2015-2018: 22-23).
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Tekstil Sektoriinde iiretimlerin dagilim gosterdigi sehirler su sekildedir;

e iplik iiretimi: Kahramanmaras, Adiyaman, Gaziantep, Istanbul, Bursa,
Usakta,

e Pamuklu dokuma kumas: Adana,

e Orme kumas: Istanbul,

e Dokusuz ylizey: Gaziantep,

e Havlu, bornoz ve ev tekstili: Denizli,

e Battaniye ve tekstil geri doniisiim (pet sise atiklarindan polyester lif tiretimi):
Usak,

e Makine halisi: Gaziantep,

e Hazir giyim: Istanbul,

e Deri isleme: Istanbul (Tuzla), Tekirdag (Corlu), Bursa, Balikesir (Gonen),
Bolu (Gerede), Izmir (Menemen), Usak, Isparta, Manisa (Kula) ve Hatay,

e Deri hazir giyim: Istanbul ve Izmir’de yogunlasmaktadir (Tekstil, Hazir Giyim
ve Deri Uriinleri sektérleri eylem plani, 2015-2018: 36).

Tiirkiye bir yandan yurt disinda giiglii markalara i¢in tiretim yaparken, vizyon-
misyonunu belirleyerek, markalasma, pazarlama ve stratejiler gelistirmektedir. Ayrica
ileri teknoloji kullanim kapasitesine yonelik iiretim ¢aligmalari, diinyada uygulanan
teknik ve fonksiyonel tekstile dayali yagsanan gelismeleri takip eden sektor; tasarim,
nano teknoloji, inovasyon, moda ve fliretim dis1 yeni alanlara da varhigin
gostermektedir. Son yillarda moda marka egilimlerinin yaninda art1 olarak tasarima
yonelik galigmalar da hiz kazanmaktadir. Ozel sektdr ve Kamu isbirligiyle birlikte
etkinlikler ve sektoriin gelecegine yon veren yarismalar diizenlenmektedir (Tekstil,

Hazir Giyim ve Deri Uriinleri Sektérleri Eylem Plani, 2015-2018: 37).

1.2. Tiirk Hazir Giyim Endiistrisinin Tarihcesi

Hazir giyim (konfeksiyon), standart 6lgiilere gore hazirlanip seri olarak satisa

sunulan giysi iiretimine denir (TDK, 2017).

Genel olarak Tiirk Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii imalat sanayi igerisinde

onemli bir pay1 bulunmaktadir. Buna gore sektor degisen ve gelisen diinya genelindeki
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yogun rekabet sartlarina uyum saglamasi gerekir. Genel ifadeyle sektor; is hayatinda
aktif sekilde katilim gosteren kadin, erkek ihtiyaglar1 i¢cin dokuma ve Orme
kumaslardan tretilen giysiler, gerek kadin, erkek ve ¢ocuklarin giinliik olagan
yagaminda kullanimlarin1 karsilamak igin iretilen dis giysiler ve i¢ giysileri
icermektedir. Sektorde yogun olarak kullanilan elyaf ve ipligi kullanim esyasina
dontistiirecek olan siiregleri kapsayan islemler; elyaf hazirlama, iplik, dokuma, 6rgii,
boya, baski, apre, kesim, dikim iiretim silireglerinin tiimii olarak diisiiniilebilir. Bu
iretim siirecinde rol alan iki sokter bazinda ele alinirsa elyaftan iplik ve mamul kumasa
kadar olan kisim tekstil sektorii, kumastan giyim esyasi elde edilene kadar olan stireci
ise hazir giyim sektorii gergeklestirmektedir. Daha yalin bir ifadeyle hazir giyimi kisa
zaman siiresinde seri ve ortaklasa olarak yapilan iiretim sekli de denebilir. Sanayi
devrimiyle beraber degisen sosyal yasam kosullar1 ve teknolojik ilerlemeler, terzilik
sanatinin ve ismarlama giyimin yerini hazir giyimin almasina sebep olmaktadir. Hazir
giyim, is giicii agirlikli ve biiyiik bir emek harcanan iiretim dalidir (MUSIAD, 2008:
25).

Hazir giyim sektoriinde iiretilen {irinler; ortalama olarak diistiniilen standart
olgiilerle ve istatistik verilerle elde edilen bilgiler dogrultusunda seri olarak tiretimi
gerceklestirmektedir. Baska bir ifadeyle sektor ¢ok sayida iiretilen ve alicilara standart
Olgiilere gore satilan giyim esyalarinin biitiinlinii  kapsamaktadir. Hayatimizi
kolaylastiran hazir giyim, uzun siire beklemeden giyinme, kumas segme, model arama,
begendigi giysiyi kime ve nasil diktirecegine karar verme gibi problemlere son
vermektedir. Hazir giyim modayi takip edebilme, giysilere kolay erisebilme ve ucuza
alma yollarin1 agmaktadir (Molla, 2007: 17).

Osmanli imparatorlugu doneminde, tekstil sektorii kiiciik ¢apl atdlyelerde yiin,
pamuk ve ipek tiretimi ile sinirli oldugu sdylenebilir. Buna gore dokuma tiretimine
Denizli ve Tokat, ipekli tiriinlerin tiretiminde Bursa bolgesindeki kiigiik isletmeler
sdylenebilir. Tlk dokuma fabrikas1 1835 yilinda Istanbul Feshane’de kurulur. 1915
yilinda 18 kamu sanayi isletmesi, 10 anonim sirketi, 45 6zel sektor ve 73 sanayi isyeri
bu sanayi bolgesinde faaliyet gostermektedir. Siimerbank’in 1933 yilinda kurulusuyla

beraber tiim tekstil fabrikalar1 ve atdlyeleri bu gati altinda toplanir (UIS, 2014: 6).
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Cumbhuriyetin en Onemli kazanimlarindan olan Siimerbank, ilk fabrikasini
Kayseri’de agarak modern anlamda Tiirk tekstil sektoriiniin ilk temellerini de atmus,
ve sektoriin yapitasi olmustur. Bu fabrikada istihdam edilen personelin gerekli
egitimlerinin tamami yurtdisinda egitim almistir. Stimerbank bu fabrikayi izleyen ¢ok
Oonemli fabrikalar1 Anadolu’nun pek ¢ok yerinde kurmustur. Fabrikalar kurulduklar
bolgelerde hem sosyal yasami olumlu yonde degistirirken, diger yandan 6nemli
istihdam olanaklarin1 saglayarak, gereksinim duydugu is¢i ve teknik eleman
kadrolarmi da yetistirme gérevini iistlenmistir. Ozellikle 1950°1i y1llardan sonra tekstil
fabrikalar1 Anadolu genelinde yayginlasmaya baslamastir. Siimerbank Tirkiye’de
hazir giyim sektoriinde i¢ talebi karsilamasiyla beraber ihracata yonelmistir (Tekstil
Dersanesi, 2015).

Stimerbank, genis bir {riin yelpazesine sahip fabrikalarin biinyesinde
barindirmasi ¢esitli ihtiyaclarini da ortaya ¢ikartmistir. Bunlardan biri olan egitim-
arastirma merkezleridir. Bu ihtiya¢lart karsilamak i¢in 6nemli adimlardan birisini
gergeklestiren 1972 yilinda Siimerbank biinyesinde, Tekstil Arastirma ve Egitim
Merkezi (TEAM) Bursa ilinde kurdu. Merkez her departmanin gereksinim duydugu
teknik eleman egitimleri, her tirlii tekstili madde analizi ve testlerinin

gergeklestirilmesi konusunda faaliyetlerini siirdiirmektedir (a.g.e).

Tiirkiye’de tekstil endiistrisi, 1960’11 yillarda dokuma sektdriinde yapilan
girisimlerle iilkenin ¢esitli yerlerinde yayginlagsmaya bagslar. Cumhuriyetin ilaninin
ardindan kalkinma politikast yolu izlenir. 1922 yilinda Basmane, Feshane, Hereke
fabrikalar1 Sanayi ve Maadin Bankasina bagli olarak iiretim yapmaya baslar. Suni Ipek
fabrikas1 Gemlik’te; pamuk endiistrisi ise Bakirkdy, Kayseri, Eregli, Nazilli, Igdir ve
Malatya’da kurulur (Yetmen, 2011: 120 — 121).

Kayseri Bez Fabrikasinda; kaput bezi, hasse, pijamalik ve seker torbasi, Nazilli
Basma Fabrikasinda; basma, pazen, pamuk ipligi, dikis ipligi, Eregli Bez
Fabrikasinda; hasse, opal, poplin, saten, pijamalik, pamuk ipligi ve dikis ipligi,
Stimerbank Malatya Pamuklu Sanayi Miiesesesinde; jakarli perdelik, sofra ve karyola
ortiisii, yollu kutil, goblen dosemelik, Bursa Merinos Fabrikasinda; kamgarn iplik,
Siimerbank Izmir Basma Sanayi Miiessesinde; basma, saten, emprime, merserize

dosemelik, pazen, divitin, hasse ve pike, Denizli Bez Fabrikasinda; iplik ve ham bez,
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Stimerbank Eskisehir Basma Sanayi Miiessesesinde; pamuklu dokuma ve basma
tireterek Tirkiye’nin tiikketimini karsilamaktadirlar (Dolen, 1992; 439- 444).

1950°li yillarda tekstil sektdrii devlet destegiyle ilerlemektedir. Ulkemizin en
biiyiik tekstil fabrikalar1 Adana, Antep, Kayseri, izmir ve Bursa’da faaliyete gecer.
Tekstil sektoriiniin en biiyliik kaynagi Sultanhamam piyasasidir. Sultanhamam ve
Bursa piyasasi tiim Tirkiye’ye iirlin satar. Yurti¢i tiikketimi genelde Adana, Antep,
[zmir ve Bursa’da iiretilen mallarla karsilanmaktadir. Bu dénemde devlet ithalata sinir
getirmektedir. Kumas ve malzeme ithalati zor olmasiyla beraber ihtiyaci karsilamaya
yetmemektedir. 1960’larda Stimerbank’a bagli fabrikalarin faaliyeti siirerken, 6zel

kuruluslar da Stimerbank’tan hisse almaya baslamaktadir (Giirsoy, 2010: 492-493).

Stimerbank, 1970°li yillardan sonra diinya genelinde yasanan teknolojik
yenilikleri takip edemez ve donemin pazar kosullarina uyum saglayamaz duruma
gelmistir. Yasanan bu eksikliklerine ragmen Stimerbank, Tirk tekstil sektoriiniin
onemli bir ilki olarak sektoriin gelismesinde tarihi bir 6neme sahip bulunmaktadir.
Stimerbank fabrikalari ticari yasam ¢izgisi siiresince 6zel sektore onciiliik ederek, 6zel
sektoriin teknik elemanlari ve vasifli iggileri yetistiren daha agik bir ifadeyle insan

kaynaklar1 yaratan bir egitim kurulusu gorevi gérmiistiir (Tekstil Dersanesi, 2015).

Diinya tekstil sektoriindeki degisimler 6zellikle 1950’11 yillarda iilkemizde de
etkili olmaya devam etmektedir. Giyimde artik terzi liretimi Yerini, hazir giyim
tirtinleri tercih edilmeye baglanir. Bunun nedeni hazir giyim {irlinlerinin daha ucuz
olusu ve kisa zamanda hazir olmasidir. Tekstil sektoriinde ilk 6zel fabrika 1951
yilinda, Hac1 Omer Sabanc tarafindan Adana’da kurulan Bossa’dir. Tiirkiye’nin en
biiyiik entegre tekstil kurulusu olan Bossa, alt1 ayr tesisten olugmaktadir. Fabrikada
iplik, dokuma, boyama ve baski tekstil iglemlerinin yapilmasiyla beraber ham bez,
fantezi dokumalar, stre¢ kumas, kadife ve hazir giyim dtriinleri yer almaktadir
(Yetmen, 2011: 127).

1950’li yillardan sonra Tekstil sektorii 6zel sektdriin Onciiliigiinde gelisim
stirecine devam etmektedir. 1960 ve 1970’11 yillar arasinda devlet tesviki ve teknoloji
kullanimiyla iglenmis iirlin {iretilmeye baglanir. 1960 ve 1980 yillar1 arasinda teknik

deneyim kazanilir. 1980’lerden sonra tekstil ve hazir giyim ihracati artar. 1990’larda
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tekstil ve hazir giyim ihracatinin pay1 ylizde 40’a kadar ¢ikmaktadir. 1984 yilindan
sonra hazir giyim ihrag edilmeye baslanir (DPT, 2007: 4).

Diinya Ticaret Orgiitii’niin (DTO), 1 Ocak 2005 tarihinde uygulamaya koydugu
tekstil ve hazir giyim sektoriinde kotalarin kaldirilmasi ile uluslararasi pazarlarda
yogun bir rekabet donemin baslangict olarak Tiirk tekstil sektoriinde olumlu ve
olumsuz etkileri baglamistir. Bu doneme degin sektor geleneksel ve basit tirtinlerle bu
yogun rekabet ortamina girmek yerine, katma degeri yiiksek tekstil ve hazir giyim
tirtinleri ile markalagsma yoluna giderek sektorde ilerleme baslar (Sanayi Genel
Midiirliig 2015-2018:10 ).

1.2.1. Tiirk Hazir Giyim Tarihinin flk Firmalar

“1950 yilinda Nuri Giiven tarafindan Yeni Karamiirsel magazasi acilir; iiriinleri
hazir giyim sektoriiniin ilk 6rnekleri arasinda yerini almaktadir. Vakko da ayni yillarda
hazir giyim sektoriinde &ne ¢ikar; Istanbul disinda da magaza agarak iilkenin dnde
hazir giyim markalari i¢cinde anilir. Hazir giyim sektori, Tiirkiye’de 1950°1i yillardan
sonra kendini géstermeye baslar. Hazir giyim tretimleriyle artik birgok firma tekstil
sektdriinde adindan soz ettirmeye baslar. Onde gelen firmalardan bazilar1 sdyledir:
Ertiirk Giyim Evi, Atalar Miiessesati, Giilbey Konfeksiyon, ..., Vel Konfeksiyon
olarak tespit edilmektedir”’(Yetmen, 2011: 128-129).

Gliniimiizde hala yasayan asina oldugumuz firmalarin ortaya cikist 1960’11
yillara denk gelmektedir. Ayyildiz, i¢ giyim Tlretimiyle hazir giyim sektoriine
katilmaktadir. Zeki Triko, hazir irlinlerini Tirk Sinemasinin iinliilerinden
yararlanarak reklam kampanyalar1 ile duyurur. IGS hazir giyimde donemin en kaliteli

tirlinleriyle tliketici karsisina ¢ikmaktadir (a.g.e).
1.2.1.1. Karaca

1917 Yilinda Bandirma’da, Karacabeyli Kocazade Halil tarafindan corap
makinesi ile ilk atdlye agilir. Birinci Diinya Savasindan sonra yeni makineler alarak
fanila ve triko liretmeye baslar. Halil Karaca, TEMA Vakfinin kurucusu Hayrettin
Karaca’nin babasidir. Hayrettin Karaca alti yasinda iken aile Istanbul’a tasinir.

Istanbul’da c¢orap atdlyesinde calismaya baslar. Bogazici lisesini bitirdikten sonra
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kendi fabrikalarinda her boliimde tecriibe sahibi olarak is hayatina devam eder. Karaca
markasi Istanbul, Ankara ve izmir’de trikonun 6nde gelen isimlerinden biridir. Karaca,
Karaca Orme Sanayi olarak 1949 yilinda Istanbul’da iiretime baslar. Karaca markast,
1960 yilinda yurt digina ihrag edilen ilk Tiirk tekstil markasi olma &zelligine sahiptir.
1961 yilinda Danimarka’ya kazak ve hirka ihra¢ etmektedir. 1965 yilinda marka bes
kitada otuzalt1 iilkeye ihracat yapar ve marka artik taninir hale gelir. Marka 1998
yilinda Tekfen Holding’e gecerken, marka 2005 yilina gelindiginde Narin Group
Karaca’y1 satin alarak biinyesine kazandirir. Narin Group markay: yasatip gelistirerek
markanin isminin yer aldig1 magaza sayisini ise seksene ¢ikarir. Karaca Magazalarinda
takim elbise, ceket, gomlek, i¢ giyim, pantolon, triko, yelek, ayakkabi ve aksesuar
bulunmaktadir. Kirk yas iistiine hitap eden marka yas ortalamasini asag1 indirmek i¢in

onalt1 yas {istiine hitap eden Toss markasini yaratir. (Karaca, 2018).
1.2.1.2. Mithat Giyim

Mithat Giyimin kurucusu olan Mithat Giirsoy, terzilik meslegini Aksaray’da
siirdiirken 1929 yilinda Sik Terzihanesi kapatarak dnce Ankara daha sonra da Istanbul
olmak {izere terzi atdlyelerinde calisip meslegini gelistirmek diisiincesindeydi. Bu
amagla gereksinim duydugu egitimini Ingiltere’’de Tailor and Cutter akademisine
kayit yaptirir. 1937 yilinda Londra Tailor and Cutter Academy’den mezun olur ve ayni
yil kendi markasin1 kurar. Giirsoy, Tirkiye Cumhuriyeti’nin ilk diplomah
terzilerindendir. 1948 yilinda Tiirk giyim sektoriinde ilk seri pardosii tiretimi Mithat
Giirsoy tarafindan gerceklestirilir. Mithat Giyim, 1974 yilinda anonim sirket yapisina
kavusarak 1980’lerin ortalarinda magazalasma calismalarina hiz verir (Cumhuriyet

Kayafetleri, 1998: 100-102).

1992 yilinda ise Mithat Selection markas1 ile butik magazacilik anlayigina
gecilir. Mithat Giyim 2000’11 yillarda 100 milyon USD cirosu ile Tiirkiye nin en bityiik
500 sanayi kurulusu arasinda yerini alir. Firma 2007 yilinda bayan giyim alt markasi
olan Mith@ markas1 yaratilir. Mith@ markali bayan kolleksiyonu 20-50 yaslar1 arasi
modern kadinlarin begenisine sunulurken, erkek iiriin gruplari ise ayni anda satisa
sunulur. Mithat Giyim Mith&Mithat Magazalarinin ilkini Izmir Gaziemir’de ikincisini
Istanbul Umraniye Dudullu’da agmistir (Mithat, 2009).
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1.2.1.3. Kigih

1938 yilinda erkekler i¢in kumas satmak amaciyla kurulur. Abdullah Kig:/: 1943
yilinda Malatya’da dogar. O tarihlerde babasi Malatya’da kumas satmaktadir. Aile
koken olarak Bingol’iin Kigili ilgesinden goc ettigi i¢in soyadi kanunuyla Kigili
soyadini alir. Kigilz ailesi 1952 yilinda Istanbul’a gog eder. 1959 yilinda lise 6grencisi
iken, babasinin Sultanhamam’da a¢tifi kumas magazasinda ¢alismaya baslar. Daha
Oncesinde babasi tarafindan isleri daha iyi 6grenebilmesi i¢in Sultanhamam’da manto
imal eden Mantocu Osman lakapli esnafin yaninda ¢alisir. Kumas ve tekstil ile ilgili
onemli bilgileri burda 6grendigini belirtir. 1965 yillinda ilk konfeksiyonunu agar. lk
olarak gomlek satis1 sonrasinda da takim elbise ve kaban satmaya baslar. Ilk
magazasini babasi ile beraber 1969 yilinda Beyoglu’nda acar. 1973 yilinda Altinyildiz
kumaslarmin sahibi Osman Boyner’in davetiyle Beymen Beyoglu magasina ortak
olur. 1980 yilinda Kigi/1 Konfeksiyon magazasi kurulur. Kigi/i magazalarinda iginde
takim elbise, gomlek, triko, kravat, pantolon gibi iirlinler satilmaktadir (Biyografi,

2016).

Miisteri portfoyliniin tiim ihtiyaclarini karsilayacak sekilde yiiksek kalite - uygun
fiyat kalitesiyle modadan 6diin vermeyen, kalsik ve spor iiriin gruplarinda hizmet
vermektedir. Kigii magazalari, yaklasik olarak ii¢ haftada bir koleksiyonunu
yenilemektedir. Uriinler 35-45 yas calisan kitleye ve A miisteri segmenti dahil tiim
gelir diizeylerine hitap etmektedir. Fakat gen¢ yas grubuna hitap eden iriinler de

mevcuttur.

Magazalagma calismalarina 6nem veren marka, Tiirkiye’nin 62 ilinde toplam
207 magaza sayisina ulasmustir. Marka uluslararasi pazarlarda Avusturya, Fransa, Iran,
Irak, Azerbaycan, Giircistan, Tiirkmenistan, Makedonya ve Viyana’da olmak iizere
toplam 24 magazasi ile yatirimlarin devam etmektedir. Marka, yurt i¢i ve yurt disi
olarak yilda alt1 milyon besyiiz bin adet liretim, haftada yiizelli bin adet {iriin sevkiyati
gerceklestirmektedir (Kigili, 2017).
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1.2.1.4. Sarar

Tiirk hazir giyim markasi1 Sarar, Abdurrahman Sarar tarafindan 1936 yilinda
oniki metrekarelik bir terzi dilkkkaninda faaliyete baslar. Diikkanda ii¢ veya dort kisi
caligmaktadir. 1944’te dogan Cemalettin Sarar’in babasi oglunun kendine basari
getirecegine inanarak ayniyil ticaret odasina kayit yaptirir. Cemalettin Sarar ortaokul
yillarinda kendi terzi diikkkanlarinda caligmaya baslar. Sarar markas ticari faaliyetine
1944 yilinda devam eder. Ankara, Kayseri, Inegdl gibi sehirlere satis yapma
girisiminde bulunur. Anadolu esnafina kendini tanitir ve belli sayida iiriin birakir. 1980
yilinda Eskisehir Organize Sanayi Bolgesinde fabrika yapmaya karar verilir. 1982
yilinda ilk fabrika Eskisehir’de a¢ilir. Sarar kardeslerin bas harflerinden olusan, 1996
yilinda ikinci konfeksiyon fabrikas1 CCS acilir. Ayni yil Eskigehir Stimerbank Basma
fabrikasini satin alarak ev tesktil ve gdmlek fabrikasini hayata gecirir. Almanya’dan
yirmibes bin dolara makineler getirtilir. 1985 yilinda Hugo Boss, Zegna, Armani gibi
diinyaca {inlii markalar Sarar’dan iiretim yapmasini talep eder. Ve Boss markasiyla

anlagsmaya varilir (Markakonsept, 2017).

Sarar’in hedef kitlesi, 24-35 yas araligi ve st gelir diizeyine sahip kisilerdir.
Erkek giyimiyle baglayan Sarar kadin koleksiyonuyla da yeni bir boyut kazanir. On
alt1 yas ve lizerine hitap eder, sosyal hayat ve is hayati kadinlarina yeni modellerle
liretim yaparak hizmet vermektedir. Uzman tasarimcilar ve kaliteli kumaslariyla hem
kadin hem erkek giyimine modayi takip ederek yon verir. Takim elbise, gdmlek, ceket
(kadm-erkek), yiin trikolar, kaban, tisort, ayakkabi, kravat, i¢ giyim, sort, elbise ve
bluz ilretmektedir. Gilinde bes bin ceket, bes bin gomlek, bes bin kadin ceketi
iiretilmektedir (Sarar, 2018).

Sarar Sartoria’da kisiye 6zel dikim yapilmaktadir. Kisinin 6l¢iileri alinarak bir
hafta veya on giin i¢inde giysi teslim edilir. Sartoria tiim {iretimin yiizde onunu
icermektedir. Cumhurbaskani, bagbakan ve iinli is adamlarmi giydirmektedirler.
Sarar, Tiirkiye’de bes biiylik modern iiretim fabrikasi ile hazir giyim sektoriinde diinya
markalariyla yarigmaktadir. Glinlimiizde Sarar, diinya genelinde markalasma stratejisi
ile bes kitada, ellibes iilkede ve seksen sehirde faaliyetlerini siirdiirmektedir. Sarar

Avrupa iilkelerinde onbes, ABD’de ondokuz ve ellibiri diger iilkelerde olmak iizere
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seksenbes magazast bulunmaktadir. Sarar, Tirkiye’de yetmisbes sehirde
yiizseksenbes fazla Sarar konseptli magazasi ile hizmet vermektedir. Sarar
markasinin alt markalar1 olan, Sarar Kadin, Interview Sarar, CCS, Sarar Esarp, Sarev

ve Sartoria Sarar markalari ile emin adimlarla pazarda gelisimine devam etmektedir

(a.g.e).
1.2.1.5. Faik Sonmez

Faik Sonmez ve esi Nesrin Sonmez 1950 yilinda Kirsehir’de terzi olarak
baslarlar. Faik Sonmez meslegini devam ettirmek icin Istanbul’a gelir. Beyoglundaki
diikkaninda sehrin ileri gelen kadinlarina abiye kiyafetler ve tayyorler diker. Aym
zamanda Olgunlagsma Enstitlisiin’de dersler verir. Faik Sonmez, kaliplariin
diizgiinliigii ve dikisindeki 6zen sayesinde kisa zamanda Istanbul’un en iinlii
terzilerinden biri haline gelir. O yillarda adi, ‘Milimci Faik’ olarak dilden dile dolasir
(Aksam Gazetesi, 2013).

1972 yillarina dogru 1smarlama dikisten konfeksiyona geger. 1983 yilinda kendi
magazalarim1 acar. Tiirk kadininin Olgililerine uygun kirk beden ve iistii kaliplar
hazirlayarak kisiye 6zel rahat tasarimlar tiretmektedir. Faik Sénmez miisterilerine;
giyim, aksesuar, mayo, ¢anta, ayyakkabi ve taki olmak {izere her sezon bin bes yiizden
fazla degisik Uriin sunmaktadir. Abiye koleksiyonu, ofis kombinleri, giindelik yasam
icin modelleri ile hayatin tiim alanlarinda tasarimlar sunmaktadir. Faik S6nmez 'in otuz
sekiz yurt i¢inde ve yurt disinda magazasi bulunmaktadir. Faik Sénmez’in yurt igi
magazalari, Istanbul, Ankara, izmir ve Adana olmak iizere, Bursa, Eskisehir, Izmit,
Antalya, Mersin, Gaziantep, Kayseri, Konya, Samsun, Trabzon, Erzurum’da faaliyet
gostermekte ayrica corner olarak 60 satig noktasi ile hizmet etmektedir. Uluslararasi
pazarlar dikkate alindiginda Faik Sénmez markas1 Azerbaycan’da li¢ ve Kazakistan’da

bir magazasi bulunmaktadir (Faik S6nmez, 2017).
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1.2.1.6. Beymen

Giliniimlizde sektoriin  6nemli markalarindan olan Beymen’in sektordeki
yolculugu, Kastomonu’nun Tosya ilgesinde 1870 yilinda dogan Osman Feyzi
Boyner’in Ankara Tiftik kecisinden elde ettigi tiftigin ticaretine baslamistir. Markay1
ileri seviyelere getiren Osman Fevzi Boyner’in oglu Ali Osman Boyner 1926 yilinda

dogar.

Ali Osman Feyzi Boyner’in ¢ocuklar1 olan Hasan ve Fazil Boyner, 1943’te
Tiirkiye’de ilk 6zellestirme projelerine 6rnek teskil eden Tosya Celtik Fabrikasi’ni
Siimerbank araciligi ile alir. Boyner Ailesi’nin ikinci kusak temsilcisi Osman Boyner,
1960’11 yillarin sonunda Tiirkiye’de hazir giyim sektoriine girmek iizere ¢calismalarina
baglar. Osman Boyner, uzun siiren arastirmalar ve calismalar sonunda, moda
tasarimeisi, Kerim Kerimol ve Italyan modaevi sahibi Silvano Corsini ile isbirligi

sonucu igbirligiyle Beymen markas1 dogmustur (Hiirriyet, 2013).

Beymen, iiriinlerinde kendi etiketlerini tasiyan ilk magazasini 1971 yilinda
Istanbul Sisli’de acilmustir. Biiyiik ilgi goren erkek koleksiyonu ve daha sonra kadin
koleksiyonu, ayrica 1985 yilinda sektore spor giyim anlayiginda farkli bir perspektif
sunan Beymen Club koleksiyonu eklenmistir. Boyner Holding biinyesinde
faaliyetlerine 1952 yilinda baslayan Altnyildiz  Mensucat ve Konfeksiyon
Fabrikalaridir. Ilk ihracatini 1956 yilinda gergeklestiren fabrikalarda iplik, kumas
(dokuma, boya, apre) ve hazir giyim {initelerini biinyesinde barindiran tesisler
diinyanin yiinlii kumas tiretiminde dikkat ¢ceken en biiyiik bes entegresidir. Ayrica
onemli bir kurulus olan Australian Super Fine Wool Growers Association’a 1996
yilinda kabul edilen ilk Tiirk firmasi olma 6zelligini tagimaktadir. Bu baglamda 1995
yilinda hazir giyim alaninda hizmet vermeye baslayan firma, 1997 yilinda ilk erkek
koleksiyonunu tireterek tiiketicilerin begenisine sunmustur. Marka Eyliil 1999 yilinda

kadin koleksiyonunu da Network markasi ile hayata gegirmistir (Boyner, 2016).

Beymen markasi, 1971 yilindan baslayarak Tiirk tekstil sektoriiniin i¢inde dnemli
bir marka olarak yer almaktadir. Giiniimiizde 700’i agkin diinya markasini biinyesinde
bulunduran Beymen’in kendi koleksiyonlari diinya genelinde best-in-class (sinifinin

en iyisi) olarak kabul edilmektedir. Beymen, Geg¢misten giiniimiize edindigi
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magazacilik deneyimiyle 6ne ¢ikan marka, miisteri iligkilerindeki yaklasimi, anlayigi
ve miisteri memnuniyetindeki basarili uygulamalariyla, yalniz kendi sektoriiniin degil,
farkli sektorlerde de rol model 6zelligini siirdiirmektedir. Modadaki elde ettigi
onciiliigiin yan1 sira, kalite, miisteri odakli yaklasimi, yaraticiliga verdigi degerle

sektorde sahip oldugu konumunu giinden giine pekistirmektedir (a.g.e).

Giliniimiizde Beymen biinyesinde, farkli ve yaratict magazacilik anlayigini
Onciisii olan ve hizmet veren toplam sekseniki magazasi bulunmaktadir. Bu magazalar;
Beymen Multibrand Stores ve Beymen Club magazalari olmak tizere; Tod’s, Dior,
Dolce&Gabbana, Bottega Veneta, Celine, Christian Louboutin, Saint Larent, Stella

Mc Cartney ve Etro gibi monobrand butik magazalart Beymen biinyesinde yer alir
(a.g.e).

Beymen koleksiyonlar: arasinda; Beymen Collection Erkek, Beymen Collection
Kadin, Beymen Club ve Academia; Beymen Canta Ve Beymen Esarp yer almaktadir.
Beymen markas1 dokuzyiizden fazla markayla uzun yillara dayanan koklii ve stratejik
ortakliklari ile biiyiliyen Beymen, bu markalarin pek ¢ogunun diinyadaki en 6nemli satis
lokasyonlarindan biri yapmaktadir. Tiirkiye genelinde Beymen magazalarinda; Dior,
Saint Laurent, Valentino, Celine, Stella McCartney, Dolce&Gabbana, Etro,
Balenciaga, Dsquared2, Bottega Veneta, Chloe gibi liks anlayisinin 6nde gelen
markalarin tirlinleri yer alir. Ayrica Beymen magazalarinda diinya markalar1 ve private
label koleksiyonlarina ek olarak Beymen multibrand stores; Beymen Home, Beymen

Chocolate, Beymen Kids, Beymen Blender gibi kategoriler yer almaktadir (a.g.e).
1.2.1.7. Gima

“Kamu kurulusu olarak 1956 yilinda birgok iirlinlin tanzim saticilifin1 yapmak
icin kurulan Gima, 1993 yilinda Ozellestirme Idaresi tarafindan Dedeman-Bilfer
Grubu’na satilir. Gima, 1996 yilinda cogunluk hisseleri FIBA Holding tarafindan satin
aliarak yeniden yapilandirilmaya baglanir. Magazalarda ve merkezde otomasyon
sistemlerini kurar. Verimsiz magazalar kapatilir. Otomasyon, insan kaynaklar1 ve
egitim sorunlar ¢oziiliir. Logolar degisir. Magazalar cagdas goriiniime kavusturulur.
1998 yilinda perakende sektoriinde en fazla biiyliyen sirketlerden biri olur. Anadolu’da

cok gii¢lii olan Gima, Istanbul’da da bilinir bir marka haline doniisiir. Biikres’de de
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Gima agilir. FIBA Holding, Mayis 2005 tarihinde Gima’y1 satma karari alir. Migros’la
her asamada mutabakata varilir ama bir gecede her sey degisir ve CarrefourSA,
Gima’y1 satin alir. CarrefourSA, 6nceleri Gima ismini muhafaza eder. Ayni1 anda hem
ChampionSA hem de Gima ile pazarda yer alir. Sonra Champion ve Gima’y1 tamamen
kaldirarak Carrefour Ekspress adiyla faaliyetini siirdiirme karar1 alir. Mayis 2005
tarihinde Sabanci Grubu’na ge¢en Gima, yine Mayis 2017 tarihinde Ankara Kegioren

magazasiyla yeniden merhaba der” (Retailturkiye, 2017).

1.2.1.8. Vepa

Vepa, Vedat Oztarhan tarafindan Istanbul’da 1962 yilinda kurulur. Sag¢ ve dis
fircas1 adi altinda kozmetik sirketi olarak faaliyete baslar. Ozer Oztarhan ile yaptig
ortaklig1 neticesinde sirketi biiyiitiip kadin ve erkek giyimine yonelir. Vepa giyim
markasi, kurumsal kimligini olustururken kiiresel markalarla ortaklik kurma
girisimlerinde bulunur. Vepa, 1989 yilinda Nike ile distribiitor ve giyim lisansi
anlagsmalar1 imzalayarak Tirkiye pazarina Nike markasini getirmistir. 2001 yilina
gelindiginde Nike, Tirkiye’de kendi yatirimlarini yapma karart almis, Vepa Group,
Nike’mn en biiyiik toptancist ve stratejik ortagi olacagi sekilde yeni bir anlagma
imzalanmistir. Vepa Group, ayni yillarda New Balance ile bir distribiitorliik anlagmasi
imzalamistir. Group 2012 yilinda Italyan giyim ve aksesuar markasi Liu.Jo ile benzer

sekilde distribiitorliik anlasmas1 imzalamistir (Vepa Group, 2016).
1.2.1.9. Mudo

Mudo’nun kurucularindan Mustafa Taviloglu 1943 yilinda Istanbul’da
dogmustur. Ailesi aslen Rizeli olup 1940 yilinda Istanbul’a gd¢ eder. 1964 yilinda
Mustafa Taviloglu ve Dogan Giiriin birlikte Fitas Pasaji’'nda kiraladiklart bir
diikkkanda, hediyelik esya, plak ve renk renk boyanan fanilarin satisiyla is hayatina
baslarlar. Mudo markasi iki ortagin isimlerinden esinlenerek olusturulur. 1967 yilinda
igyeri ortakliklar biter (Biyografi, 2004-2016).

Genglige 0zgii giyim tarzina yonelen firma, 1967 yilinda ilk baskil1 tisort satigini
gergeklestirir. Marka, 1970 yilinda jean ve spor giyim agirlikli iiriinleriyle Erenkdy’de
Mudo Store magazasini agar. Mudo 1980°li yillarda genglerin sik giyimine yeniden
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yonelen ilk marka olur. 1987 yilinda kaliteye, rahat ve modern giyime 6nem veren 25
yas istii is diinyasinda yer alan “yuppie” kadin ve erkeklere yonelik Mudo Collection
markasii yaratir. Hazir giyimin tamamlayicisi olan aksesuarlar 1990’11 yillarda
magazada yerini almaya baslar. “Ev ve yasam i¢in her sey” ilkesiyle Mudo Concept
magazas1 agilir. Misterilerine i¢ ve dis mekan mobilyalari, mutfak {riinleri,
aydinlatma, banyo, dekoratif & kisisel aksesuarlar ve ev tekstili iirlin segenekleriyle
hizmet vermektedir. Tirkiye’de alisveris merkezi anlayisin1 1994 yilinda agilan Ak
Merkez ile beraber Mudo markasi, hazir giyim ve dekorasyon iriinlerini tek bir ¢ati
altinda bulusturmaktadir. Giintimiizde 26 ilde, 115 magazasiyla hizmete devam

etmektedir (Mudo, 2017).
1.2.1.10. Derimod

Umit ve Zerrin Zaim’in biiyiik dayilar1 Mahmut Yelmen, Uskiip’te ham deri
ticaretiyle ugrasmaktadir. 1930’lu yillarda yoneticisi oldugu tabakhaneye deriyi
kromla islemek icin gerekli makineleri satin alarak Onemli bir modernizasyon
gerceklestirmektedir. O yillarda Uskiip, Yougoslavya topraklarinda oldugu igin aile
cocuklarinin iyi bir egitim almasi adina 1936 yilinda Tiirkiye’ye gb¢ etmeye karar
verir. Oncelikle Istanbul’da Kapaligarsi’da Perdahgilar Caddesinde kiraladiklar: bir
diikkanda ayakkabilik deri satarlar (Vardar, 2010: 3-13).

Derimod’un kurucularindan Hasan Yelmen 1923 yilinda Presova’da dogar.
Hasan Yelmen ilkokul egitimini Uskiip’te tamamlamistir. Tiirkiye’ye goc ettikten
sonra orta ve lise egitimini Istanbul’da Pertevniyal Lisesi’nde tamamlar. Yiiksek
ogrenimini 1945 yilinda Istanbul Universitesi Kimya Yiiksek Miihendisliginde bitirir.
Mesleki yasaminda Istanbul Sanayi Odasi Baskanligi yapar. Hasan Yelmen, Hasderi,
Herkim, Derimod firmalarimi kurar. Istanbul’un Pendik ilgesinde Dericilik Egitim ve

Arastirma Enstitiisii’nii kurar (a.g.e).

Yelmen ailesi Istanbul’da ayakkabi yapimi igin deri satmaya basladiklari
diikkanlarin1 1937 yilinda Kazligesme’de ilk deri imalathanelerini kurarlar. 1972
yilinda Yelmen ailesinin de ortak oldugu Kazli Deri A.S. Izmit’te kurulur. Bugiin ki
Derimod’un ydnetim kurulu baskan1 Umit Zaim’de bu sirkette yaklasik bes yil kadar

calismistir. 1974 yilinda Hasan Yelmen ve Umit Zaim bu sirketten ayrilirlar (a.g.e) .
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1974 yilinda Derimod Konfeksiyon A.S. aile sirketi agilir. Tiirkiye’de ilk satig
magazast 1978 yilinda  Zeytinburnun’da merkez ofisinde agilir. Derimod
Magazalarinin sayisi arttikca ayakkabi satma fikri dogar kendi imalathanesini kurarak
1981 yilinda iiretime baglar. Sirketin ismi de Derimod Konfeksiyon Ayakkabi Deri
Sanayi ve Ticaret A.S olarak degistirilir. Ancak ayakkabi imalathanesi Derimod ‘a yiik
olmaya baslayinca imalathane kapatilir ve makineler satilir. Derimod ayakkabilar1 igin
deri ve aksesuarlar /talyan Sergio Rossi’den ithal edilir. Uretim Alaz Kundura basta
olmak tizere farkli atdlyelerde yapilir ve Derimod markasiyla kendi magazalarinda
satiga sunulur. Ayyakkabi satiglarinin her mevsim daha fazla olmasi sebebiyle, 2010
yilinda Derimod ayyakkabilar i¢in Floransa’da bir tasarim ofisiyle ¢alisir. Yeni sezon
modelleri takip edilerek 6zellikle italya, Ispanya, Cin, Tayvan, Hindistan ve Brezilya
gibi ililkelerde iiretim yapilmaktadir. Erkek ayakkabilar1 Tiirkiye’de iiretilmektedir.
Kadin ayakkabilarinin yiizde ellisi yurti¢i, ylizde ellisi yurt disinda tiretilmektedir

(a.g.e).

Marka, ilk magazasini 1982 yilinda ABD Los Angeles, Beverly Hills’de agar.
Tiirkiye’de yiiz magazasi bulunmaktadir. Diinya genelinde ise Rusya, Kibris, Iran ve
Suudi Arabistan’da magazasi bulunmaktadir. Sokak modasini yansittigi Mood By

Derimod ile felsefesini siirdiirmektedir (Derimod, 2018).
1.2.1.11. Efor

Onemli erkek hazir giyim markalarindan olan Efor, tekstil sektdriindeki ilk
attlimm 1977 Istanbul Beyoglu'nda baslamustir. ik satis noktasini 1980 yilinda
Aksaray’da agar. 2010 yilinda Okmeydanin’da agilan merkez binada yonetim
faaliyetlerini siirdiiriiler. Efor magazalarinda erkek takim elbise, gomlek, pantolon,
aksesuar, yelek, t-shirt satilmaktadir. 25-45 yas araligina hitap etmektedir. Tirkiye’de
Marmara Bolgesi agrilikta olmak {izere 31 magazasi bulunmaktadir. Modern ve 6zgiir
giyim tarziyla, 2003 yilinda New York’ta magaza agcan marka bdylece ABD pazarina
girer. ABD bir ¢ok eyaletinde Macy’s ve Bloomingdales gibi énemli departman

magazalarinda tiriinlerin Satig1 yapilmaktadir (Efor, 2016).
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1.2.1.12. Roman

Roman Yonetim Kurulu Baskani Turgut Ulusoy 1950 yilinda Cekmekdy’de
diinyaya gelmistir. Is yasamina 1973 yilinda insaat isleri ve gayrimenkul alim
satimiyla baglamistir. 1980 yilina gelindiginde ise Ulsoy, Nisantasi’nda butik olarak
faaliyete gecirecegi Roman ile tekstil sektoriine adim atar. 1983 yilinda sirketlesen
Roman ozellikle 1990’larda 6nemli hizli bir ivme yakalayarak yakalayarak Tiirkiye’de
onemli kadin hazir giyim markalarindan biri haline gelmistir. Ayn1 zamanda Turgut
Ulusoy Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi yiiksek istisare kurul iiyesidir (\Vogue,
2015).

Marka koleksiyonlar1 moda dergilerinden iiriin kaliplart  secilerek
olusturulmaktaydi. Roman markali manto ve kabanlar Istanbullularin ilgi odag: olur.
1984 yilinda ikinci magazasini agar. Yapilan reklam ve tanitimlarla marka daha bilinir
hale gelir. Anadolu’daki toptancilardan talepler gelmeye baslar. 1990’11 yillarda
Roman, Anadolu’da faaliyet gosteren bircok toptanciya iirlin gonderen ulusal bir
marka haline gelir. Serbest ekonomiye gecisle beraber Roman markasi da yenilikler
yaparak genglere yonelik ve daha uygun fiyatlara satilan Gipsy markasini yaratir.
Bircok aligveris merkezinde Ozel tasarimlariyla magazalarini agmaya devam
etmektedir. Uluslararas1 marka olma vizyonu ile tasarim kadrosunu
giiclendirmektedir. Yurt disinda Iran, Katar, Giiney Afrika, Amerika, Cin, Mogolistan,

Giircistan ve Azerbaycan’da magazalar1 bulunmaktadir (Roman, 2018).

1.2.1.13. Koton

Koton un kurucusu Giilten Y1lmaz ilk magazasin1 1988 yilinda Istanbul’da acar.
1995 yilinda tasarima ve lretime odaklanarak yeniden diizenleme yapilir. 1996’da
Miinih’te ilk yurt dis1t magazasini agar. 2001 yilinda iiriin ¢esitliligini arttirarak Hizlh
Moda (Fast Fashion) markasi olmaya yonelir. 2002 yilinda Orta Dogu, Rusya ve
Balkanlarda yeni magazalari agilir. 2014 yilinda Tirk Stiper Markalar Listesi’ne
girerek faaliyetlerine devam etmektedir (Koton, 2017).
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1.2.2. 2017 Y1h Tiirkiye’nin 500 Biiyiik Sanayi Kurulusu Arasinda Yer Alan

Onemli Hazir Giyim Ureticileri

1939 yilindan beri faaliyetlerini gosteren Stk Makas Giyim Sanayi ve Ticaret A.S.
ilk olarak faaliyetlerine Adapazari’nda kurulan firma; Tirkiye nin ilk denim giysi
{iretimini 1970°den beri siirdiirmektedir. Sirket merkezi Istanbul olmak iizere Corlu ve
Misir’da iki tiretim tesisi bulunmaktadir. Inditex Grup, H&M, River Island, Top Shop,
Next, Guess gibi diinya markalarinin denim giysi ireticisi konumundadir. 1980’11
yillarda kendi markalar1 olan Cross Jeanswear Co. iiretimine baslar; Cross markasi ile
1991 yilinda Avrupa pazarina girisini Polonya’da gergeklestirir. Turquality® Projesi
kapsaminda “10 yilda 10 diinya markas1” vizyonu ile Cross markasi bu belgeye sahip

firmalar arasinda yer almistir (Sik Makas, 2013).

Yesim Tekstil, 1949 Nergis Holding kurucularindan Siikiir Sankaya’nin
Bursa’da Kapal1 Carsi1’da tekstille ugrasan bir dilkkkanda ¢irak olarak is hayatina baslar
ve 1952 yilinda kendi isini kurar. 1967 yilinda Siikrii Sankaya yegeni Cavit Caglar ile
kumas ticareti yapmak i¢in 1983 yilinda Bursa’da ortak sirketleri olan Yegim Tekstili
kurarlar. Yesim Tekstil, hazir giyim ve ev tekstili iizerine iiretim yapmaktadir.
Diinyanin 6nde gelen markalari i¢in {iretim yapan Yesim Tekstil, 6zellikle hazir giyim
markalart olan Nike, Esprit; ev tekstili markasi Matheis Schlafgut gibi sirketlerle
stratejik ortaklik yapmaktadir. Yesim Teksil tiretim yaptig1 diger markalar ise soyledir;
Zara, Pull&Bear, Bershka, Esprit, Calzedonia, Tchibo, Converse, Tommy Hilfiger,
Mavi, Uniglo ve Celio’dur (Yesim Tekstil, 2013).

Eroglu Giyim, sektordeki seriivenine Nurettin Eroglu’nun 6nderliginde 1983
yilinda Istanbul Mercan’da atdlye agarak baslar. i1k olarak 1987 yilinda Kulis markasi
etiketli pantolon, gémlek ve mont iiretimine baslar. Sahip oldugu biitiin atolyeleri
1992°de Eroglu Giyim Sanayi Ltd. Sti. ¢atis1 altinda toplayarak, Kulis markasinda
degisiklige giderek Colin’s markasi ile yola devam eder. Bu gelismelerin devaminda
Loft markasini1 da biinyesine katarak Avcilar’da daha biiyiik bir fabrikada iiretimine

devam etmektedir (Eroglu Giyim, 2012).
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Izmir Ticaret Odasinin Raporlarmna gére “Tiirkiye nin hazir giyim ihracatinda
onemli pazar payin1 Avrupa Birligi iilkeleri olusturmaktadir. Thracatin en ¢ok yapildig
iilke Ingilteredir. Ancak Tiirkiye’nin ihracat yonii 1993 yilindan itibaren Orta Avrupa,
Dogu Avrupa ve Bagimsiz Devletler Topluluguna kaymaya baslayinca, Avrupa Birligi
tilkelerinde ticarette diisiis goriilmektedir. AB ile baslattigimiz Giimrikk Birligi
stirecinde de ihracatta ¢ok fazla bir artis goriilmemektedir. Tirkiye’nin ikinci biiyiik
pazar payini olusturan ABD’ye yonelik ihracat, ilk kez 1985 yilinda baslayan ve halen
yirmi bir tekstil ve yirmi bir hazir giyim olmak {izere 42 kategoride devam eden miktar
kisitlamalar1 Tiirkiye’yi boyle 6nemli pazarda engel olusturmakta, ayrica bunun etkisi
olarak tekstil ve hazir giyim alaninda ticaretin gelismesini engelleyen 6nemli unsurlar
olarak dikkat cekmektedir. 2000’11 yillara kadar kota sorununa esneklik kazandirmak
icin gorlismeler yapilsa da tam anlamiyla ¢6ziime kavustugu sdylenemez. Cin’in 2001
yili itibariyle DTO ne iiye olmast ile beraber 2005 yilinda kotalarin kaldirilmasi diinya
pazarinda getin bir rekabetin yasanmasina neden olmaktadir. Cin tekstil ve hazir giyim
sanayisi diinyanin en biiyiik ihracat¢isi konumundadir. Hazir giyim sektoriiniin esnek
yogun bir liretim gerektirmektedir. Cin diisiik maliyetli isglicii acisindan énemli bir
avantaja sahiptir. Bu avantaji 6nemli bir strateji olarak yiirliten Cin sektérde onemli

bir bliylime potansiyelini de saglamaktadir (Aktaran: Yilmaz: 2006, 41).

“Hazir giyim sektoriine ait ekonomik parametreler, gerek Tiirkiye’de gerekse
yurt disinda sikintilar yasayan sirketler, bu yasanan olumsuzluklara ragmen
gelisimlerini devam ettirmektedir. Sektordeki sirketler teknoloji, isgiicii, enerji, ham
madde maliyetleri gibi alanlarda rakiplerine oranla orta siralarda yer almaktadir. Bu
baglamda orta vadede Tiirkiye’nin AB ve ABD pazarlar1 dikkate alindiginda
maliyetler bakimmdan bir avantaj olusturmasi zor goéziikkmektedir. Tirkiye’de
maliyetlerin ¢ok fazla asagilara g¢ekilmeyeceginden, yogun rekabet pazarlarinda
kendisine kalite, marka ve moda iirlinlerle avantaj saglayacag: stratejiler gelistirerek
temel anlamda vizyon degisikligine gitmelidir. Bu amagla belirlenecek oncelikli hedef
ve vizyon Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin, “fasoncu ve fiyatta istikrarsizlik”

imajindan bir an 6nce kurtulmasi” (Yilmaz: 2006, 102).



35

1.3. Devlet Destekli Tekstil Politikalar:

Devlet tesviklerinde temel amag; gelismekte olan iilkelerde kalkinmay1
saglamak, elde edilen tasaruflar1 katma degeri yiiksek yatirimlara yonlendirerek,
tiretimi ve istihdami arttirmak reel olarak arttirmak, yatirim yapilan bolgelerde
bolgesel gelismislik farklarini aza indirmek, uluslararast alanda dogrudan yatirimlari
arttirmak, arastirma ve gelistirme ¢alismalarini arttirmak, uluslararasi rekabet giicilinii

arttirmak ve ekonominin gii¢ kazanmasini saglamaktir (Ekonomi Bakanligi, 2012).

XVII. yiizyildan itibaren Osmanli kumaglarinin yerini taklitleri almaya baslar.
Bunlarin sebepleri arasinda i¢ ve dis nedenler gdsterilebilir. Bu kumaslar arasinda
Ingiliz kumaslari, Venedik kadifesi, Italyan kumaslari, Fransiz kumaslari, Macar

kumaglar1 ve Hint kumaslar1 6rnek gosterilebilir (Ddlen, 1992: 382).

Osmanli Imparatorlugu XVIII. yiizyllda hem i¢ pazarinin ihtiyaglarmi
karsilayacak hem de ihracat yapacak sanayiye sahiptir. Dis pazar yavas yavas
kaybedilirken disardan ithal edilen islenmis tiriin miktar1 da goz ardi edilemeyecek
kadar artmaya baslamaktadir. XV1II. yiizyil sonlarinda Ingiltere yiinlii kumaslarryla
Fransa ise pamuklu kumaslariyla Osmanli pazarini ele gegirmeye baslamaktadir.
1840’lardan o6nce Onemli bir ithal mali olan pamuk ipligi, 1840’lardan sonra
Diyarbakir ve Trabzon ithal iplik isler duruma gelir. Halep, Sam, Izmir, Bursa ve
Istanbul pamuklu dokuma fabrikalar1 Ingiliz ipligine bagimli hale gelirken, XIX.
yiizyil baslarinda Osmanli tekstil sanayisi eski giiciinii kaybetmektedir. Osmanl
Imparatorlugu, islenmis iiriinlerinin i¢inde en ¢ok dokuma olmak iizere ihracat {iriinleri
azalarak ve basta Ingiltere ile birgok iilkeye hammadde satan bir iilke konuma gelir.
XIX. ylizyilin sonlarina dogru ithalat yaptigimiz iilkelerin arasinda Amerika Birlesik
Devletleri de yer alur. ithal edilen mallarin arasinda Amerikan bezi gelir ve 1892°den
sonra Amerika ile ithalat hizla artar. Osmanli sanayisi oldukga daralarak i¢ tiikketime
yonelir. Tanzimat donemine kadar yerli sanayi de ihracatin artirilmasina yonelik bir

girisime rastlanmamaktadir (a.g.e, 385-386).

Sanayi Devrimi sonrasinda Ingiltere nin tekstil alaninda hizli gelisimi, pazar ve
hammadde kaynak arayisi Avrupa iilkelerinin kendi sanayilerini Ingiltere’ye karsi

korumaci bir politika izlemelerine sebep olur. Avrupa’nin dar bogaz yasadigi bu
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donemde Ingiltere Osmanli imparatorluguna yénlenir. 16 Agustos 1838 yilinda
Ingiltere ile Balta Limam1 Antlasmasi imzalanir. Bu antlasma ile Osmanl
Imparatorlugu, Ingiltere’ye ticari imtiyazlar verip, Ingiliz mallarmin Osmanl pazarini

ele gecirmesine imkan tanir (a.g.e, 388).

Devlet eliyle kurulmasi planlanan sanayinin kokeni 1839 oOncesine kadar
uzanmaktadir. 1835 yilinda Feshane, izmit ve Islimiye’de ¢uha fabrikalari, Hereke
kumas, Zeytinburnu dokuma fabrikalar1 Abdiilmecit Doneminde kurulur. Devlet
kanaliyla 1839-1870 yillar1 arasinda yeni sanayinin kurulmasi planlar1 yapilmaktadir.
Gumriik vergi oranlarinda diizenlemeler yapilarak yerli mallar 6n plana
¢ikarilmaktadir. 1867 yilinda istanbul’da Islahi Sanayi Mektebi agilarak amag esnafi
anonim sirketler biciminde birlestirmek ve kooperatif fikrine yonlendirmektir.1868
Islaht Sanayi Komisyonu kurularak fabrika kuracak olanlara devlet, giimriik ve vergi

muafiyeti tanir (Sarg, 1940: 430).

1908 yilindan itibaren milli iktisat anlayisi hakim olmaya baslar. Liman
kentlerimiz olan Istanbul, Izmir ve Selanik’te gayrimiislim halk ekonomiye hakim
ziimredir. Ittihat ve Terakki’nin hayata gecirmeye calistig1 politika devlet giiciiniin
etkisiyle Tirklerin ekonomik yasama katilimini saglamaktir. Z. Topraga gore, “1915
yili milli ikstisat agisindan bir tarih baglangict mebde-i tarih olarak adlandirilmaktaydi.
Tiirk Yurdu Dergisi ileride iktisatgilarin Tiirkiye’ nin iktisadi tarihini yazarken bu yili
“Tiirk iktisad-1 millisinin en biiyiik tohum atim senesi, temel merasimi devresi”
Avrupakari iktisadi devlet ve millet” olma girisimine bu yilda baslanmaktadir

(Aktaran:Keser, 1993: 31).

Bursa ve izmir’de milli sirketlerin kurulmasi giindeme gelmektedir. 1910 yilinda
Bursa’da Mensucat-1 Osmaniye Anonim Dokuma Sirketi agilir. On sekiz el ve on alt1
dokuma tezgdhiyla iiretime baglanir. Ancak savas yillari olmasi sebebiyle tezgah
sahiplerinin ortadan kaybolmasi sebebiyle istenen gelisme saglanamaz. Ilk modern
dokuma tezgadhi 1910 yilinda Dervisoglu Kokas adinda biri tarafindan getirilir.
Uretimin millilestirilmesi Birinci Diinya Savasi ile olumsuz etkilenerek kesintiye ugrar
(Kuzucu, 2009: 185).
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Cumhuriyet’in ilanindan 6nce devlet tarafindan alinan tiim 6nlemlere ragmen
0zel sektoriin gelisme gosteremedigi ve var olan isletmelerin de yagsamini siirdiirmekte
zorlandig1 gozlenmektedir. 1923 yilinda toplanan Izmir Iktisat Kongresinde de 6zel

sektor kanaliyla ekonominin yiiriitme karar1 alinmaktadir.

Ekonomik kalkinma ve bliylimeyi reel bazda gerceklestirmek i¢in 17 Subat — 4
Mart 1923 tarihleri arasinda Izmir Iktisat Kongresi toplanir. Ekonominin 6zel sektor
kanaliyla ytiriitiilmesine karar verilir. 1927 yilinda 6zel sektorii desteklemek amaciyla
Tesviki Sanayi Kanunu ¢ikarilir. Sanayinin gelismesi icin bir takim 6nlemler alinir.
Ancak devletce alinan biitlin Onlemlere karsin 6zel sektdriin  gelisemedigi
gozlenmektedir. 1929°da diinyay1 saran ekonomik bunalim sonucunda yeni arayiglara
bagvurulur. 1931 yilinda devletin ekonomik yasamda daha etkin olmasi adina Tiirkiye
Sanayi ve Maadin Bankasi kurulur. Feshane Yiinlii Dokuma, Bakirkdy Pamuklu
Dokuma, Hereke Ipekli ve Yinli Dokuma Fabrikalari, Beykoz Deri ve Kundura
Fabrikas1 yeni bankaya devredilmektedir. Devlete ait isletmeleri tek g¢ati altinda
toplamak ve yatirim yapmak adina 1932 yilinda Devlet Sanayi Ofisi kurulur. ki farkli
kurulusun isleyisini kolaylastirmak i¢in Devlet Sanayi Ofisi kaldirilip, Sanayi ve
Maadin Bankasmin fabrikalar1 devredilerek 1933 yilinda Siimerbank kurulur.
Devletcilik ilkesi ile beraber 1933’te “Bes Yillik Sanayi Plami” hazirlanarak
sanayilesmeyi devlet tistlenir ( Dolen, 1992: 433-436).

1.3.1. Birinci Bes Yillik Sanayi Plani

1934 ve 1938 yillar1 arasinda uygulanmaya baslanan Birinci Bes Yillik Sanayi
Plani’nda belirlenen bes sektorde projeleri gergeklestirme gorevi Stimerbank’a verilir.
Maden, dokuma, seliiloz, seramik ve kimya sanayileri yer almaktadir. Siimerbank
tarafindan kurulan ayn1 zamanda isletilen fabrikalar sunlardir: Hereke ve Biinyan Hali
Fabrikalar1, Isparta Yiin Ipligi Fabrikasi, Bursa Merinos Fabrikasi, Bakirkdy, Kayseri,
Eregli ve Malatya Bez Fabrikalari, Nazilli Basma Fabrikasi, Izmir Halkapinar Dokuma
Fabrikasi, Gemlik Suni Ipek Fabrikasi ve Kastamonu Kendir Soyma Fabrikas.
Stimerbank Cumhuriyet’in ilk yillarindan itibaren halki ucuz ve kaliteli bir bigimde
giydirmektedir. 1930’larda ilk olarak Yerli Mallar Pazar1 daha sonralar1 Stimerbank

ismini alan magazalar her gelir grubuna ihtiyaglarini karsilamak iizere vadeli kumas,
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giyim esyasi, perde, hali ve ayakkabi gibi iriinlerin satisin1 gergeklestirmistir (Tez,
2009: 88-89).

1.3.2. Ikinci Bes Yilhk Sanayi Plami

Ikinci sanayilesme plani daha kapsamli hazirlanarak yiiz tane tesisin
kurulmasina karar verilir. Ozellikle agirlik tekstil ve dokuma sanayi {izerinedir. Ikinci
Diinya Savasi’nin sinyalleri hissedilince plan {izerinde degisiklik yapilarak dort yillik
olarak yeniden diizenlenir. Ancak 1939 yilinda Ikinci Diinya Savasi’nin
baslamasindan {i¢ ay 6nce bu plandan vazgecilerek yerine “Iktisadi Savunma Plan1”

hazirlanmaktadir (inan, 1973: 142-143).

Tekstil endiistrisinin iki nemli dali olan kumas ve moda tasarimcisi yetistirmek
icin Cumhuriyet doneminde kurulan ilk egitim atdlyesi 1940 yilinda Devlet Giizel
Sanatlar Akademisi i¢inde a¢ilan “kumas desenleri” boliimiidiir. Daha sonra 1957
yilinda Tatbiki Giizel Sanatlar Okulu’nda Tekstil Sanatlar1 Bolimi acilir. Bu
siralamayr 1977 yilinda Ege Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil boliimii

izlemektedir (Tansug, 1996: 347).

Cumhuriyet yillarinda diizenlenen planlarin basarili sonuglar vermesi bu
planlarin hazirlanmasinda temel teskil etmektedir. Kalkinma plani, iktisadi ve sosyal
hayatin tiimii gbz 6niinde bulundurularak en son teknolojiye dayanan gelismelerin
takibi adina hazirlanmaktadir. Dokuma sanayi en hizli gelisen sanayi kollarindan
birisidir. Son yillarda biiyiik fabrikalar yeni makinalarla donatilir. Ozel sektdr ve
devlet isletmelerinin i¢ i¢e oldugu dokuma sanayi maliyetleri indirgeyen onlemlerle
eldeki tiretim imkanlarin1 en verimli sekilde kullanmasina yoneliktir. 1959 yilinda
dokuma sanayinde alti bine yakin is yerinden yirmi dordiiniin devlete ait oldugu
kaydedilmektedir. Bunlar biiyiik sanayi kuruluslaridir. Pamuk ve yiin ipligi imal edilen
bu fabrika tezgahlarmin %29 u Siimerbank fabrikalarina aittir. I¢ piyasada tiiketilen
tirtinler; giyim esyasi, yatak, yorgan, yastik, carsaf, dosemelik perdedir. Dokuma ve

giyim sanayinde iiretimi arttirmak i¢in alinan 6nlemler sdyledir:

“Stimerbank’ta dokuma ve giyim sanayindeki yurticinde ve yurt disinda

gelismeleri yakindan takip etmek, kiiclik isletmeleri birlestirmek ve iktisadi
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gelismeleri icin kredi imkanlari saglamak, iiriin kalitesini arttirmak adina denetleme
organlarinin yetkilerinin 6niinii agmak, is yerlerinde kalifiye eleman sayisini arttirmak

icin egitim imkanlar1 yaratmak” (DPT, 1963-1967: 257 — 262).

Dokuma ve giyim sanayinde ikinci Bes Yillik Plan’da daha ¢ok ihracata énem
verilmektedir. Kamuya bagli kuruluslarin devami ve yenilenmesi on planda
tutulmaktadir. Ciinkii 6zel sektor bu alanda yeterli gelismeyi gosterememektedir. Bu
sektorde iiretim mallarinin tamamen yerli iiretimle karsilanmasi planlanmaktadir.
Ozellikle pamuk digindaki dallar tamamen isgiiciine dayanmaktadir. Sanayisi gelismis
tilkelerde bu alan gerilemesinden dolay: ithalat ihtiyaglar1 artmaktadir. Diinya
piyasasindaki gelismeleri takip ederek ihracati arttirict yonde tedbirler alinip

uygulanmasi 6n goriilmektedir (DPT, 1968-1972: 393-394).
1.3.3. Ugiincii Bes Yilik Sanayi Plami

Ikinci Kalkinma Plani’nda ihracatta gelismeler gergeklesince 1973-1977
Ugiincii Bes Yillik Kalkinma Plani’nda dokuma ve giyim sanayine daha ¢cok dnem
verilmeye baslanir. Sentetik ve suni elyafin kullanilmaya baglanmasi, yiinlii ve suni
ipek dokuma ve 6rme mamulleri gruplandirilarak iiriin kapsami genisletilmektedir.
Diger tilkelerle rekabete acgilma yolunda Tiirk pamuklu sanayi, bu iilkelerin
sanayilerine oranla tezgah sayisi, isletme biiytikligi, trtinlerin kalitesi, gesitliligi,
pazarlama deneyim ve bilgi eksikligi gibi nedenler Tiirkiye’nin ekonomik rekabet
gliclinii olumsuz etkilemektedir. Sektorde ara iiriinden daha ¢ok dokuma, hazir giyim
ve Orme gibi lrlinlerin ihracatina tesvik yapilarak dis pazari hizlandiracak tedbirler
alinmaktadir. Bu anlamda da Tiirk modasindan etkin bir sekilde faydalanmak

planlanmaktadir (DPT, 1973-1977: 332-342).
1.3.4. Dordiincii Bes Yillik Sanayi Plani

Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani’na (1979-1983) gore; dokuma ve giyim
sanayi liclincli plan doneminde ihracatta en fazla satis payma ulagsmaktadir. Dokuma
sektoriinde suni, sentetik ve ipek elyafin kullanim alanlari artmaktadir. Yiinli,
pamuklu, 6rme esya gruplarinin kapsami genislemektedir. Suni ve sentetik liflerin

bliyiik kism1 yurti¢inde iiretildiginden sektoriin gelismesine katkida bulunmaktadir.
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Keten, kenevir, jiit, sisal iplik dokuma sektoriinde en agir gelisen alan olmaktadir. Bu
alt sektoriin ithalatla tedarik edilmesi dokuma sektoriinii olumsuz olarak
etkilemektedir. Avrupa Ekonomik Toplulugu iilkelerin ortalamasinin altinda olma
nedenlerimiz arasinda isletme biiytikliikleri ve uygulanan teknolojik farkliliklar
oldugu sdylenebilir. Ulkemizde dokuma tezgahlarinin nerdeyse % 30’u kiigiik ve aile
isletmeleri ile caligmaktadir. AET iilkelerinde yer alan, saglam bez iiretme teknolojisi
olan mekiksiz dokuma makineleri iilkemizde heniiz taninmaya baglamaktadir. Tiirk
pamuklu sanayinin rekabet giiciinii olumsuz etkilen faktorler; tirlinlerde istenen iiriin
kalitesinin saglanamamasi, iriin c¢esitlerinin yetersizligi, uluslararasi pazarlama
alaninda yasanilan deneyim ve bilgi yetersizligi, miisteriye sunulan hizmetlerin tatmin
edici olmayisi, tiriin teslim ve tedarik sitirecindeki yasanan aksakliklar ve gecikmeler,
tasima ve giimriik islemlerindeki giigliikkler AET {ilkeleri ve diger sanayi ilkeleriyle
rekabet giiciimiizli azaltmaktadir. Bu plan déneminde dokuma sanayinde {iretilen
iiriinler ic talebi ve dis satim1 karsilayacak durumda degildir. Ozellikle pamuk ipligi,
yin ipligi ve yiinli dokuma iretimin arttirilmasi amacglanmaktadir. Siimerbank,
dokuma ve giyim sanayinde, makine ve donatim bakimindan disa bagimliliktan
kurtulmak adina Siimerbank, Makine ve Kimya Endiistrisi Kurumu ve 6zel sirketlerin
uluslararas: diizeyde tekstil makineleri tretimine yonelik Onlemler alinmasi

planlanmaktadir (DPT, 1979-1983: 503-511).
1.3.5. Besinci Bes Yillik Sanayi Plam

Besinci Plan Déneminde, daha 6nceki planlar da géz oniinde tutularak dokuma
ve giyim sanayinde yurti¢i talebinin karsilanmasinda artis goriilmektedir. Yapilan
uzun vadeli ¢aligmalarla istikrarli bir dig pazara ihtiyacimiz oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Thracatta AET ve Orta Dogu Ulkelerinde piyasada varligimizi korumak adina yeni
pazarlar bulma iizerine gidilmektedir. AET nin ihracatimizda koydugu kisitlamalarin

giderilmesi i¢in tedbirler alinacagi 6n goriilmektedir (DPT, 1985-1989: 79-81).
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1.3.6. Altinc1 Bes Yillik Sanayi Plam

“Tirk milletinin refah seviyesini agik toplum ve rekabete agik ekonomi ilke ve
esaslar1 dogrultusunda, hiir ve gilivenli bir ortamda yiikseltmek Altinc1 Bes Yillik
Planin temel amacidir.” Bu planla dikkat ¢eken amaglarin tamami hizli, dengeli ve
istikrarli bir biiylime ve kalkinma siirecinde gelir dagilimini iyilestirmek, istihdami
etkileyen unsurlar1 ortadan kaldirmak, bolgesel ve yoresel gelismislik diizeyini
dengelemektir. Oncelikle Avrupa Topluluguna tam iiyelik ve topluluga entegre hedefi
acisindan hazirlik ve uyum calismalarina hiz verilecek, toplulugun i¢ pazar sartlarina
uyum i¢in belirlenen Oncelikler kapsaminda gerekli ve yeterli 6nlemler alinacaktir.
Tekstil lirtinlerimizin, dis pazarda taninmasi 6zel sektoriin tesvikiyle gerceklestirilmesi

planlamaktadir (DPT, 1990-1994: 124-130).
1.3.7. Yedinci Bes Yillik Sanayi Plam

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Planinda agiklanan amaglar; bdélgelerarasi
gelismislik diizeyi arasindaki farkliliklart en aza indirerek, bolgesel ve fiziki planlama
caligmalarina 6nem vermek, kalkinmada 6ncelikli bolgelerde niifusun refah seviyesini

arttirilmasi amaglanmaktadir (DPT, 1996-2000: 16).

“Sanayimizin en 6nemli sorunlarindan biri Avrupa Toplulugu ile yaptigimiz
Guimriik Birligi Anlagsmasi 6ncesinde bazi sektorlerde rekabet giicliigii yasanmasidir.
Sanayinin rekabet giiciinii etkileyen faktorler ~makroekonomik istikrarin
saglanamamasi, yiliksek enflasyon, sermaye yetersizligi, kurumsal yapidaki
istikrarsizlik, teknolojideki gelismelerin yeterince izlenmemesi, uluslararasi
standartlara iriin kalitesine ve pazarlama organizasyonunda yeterli diizeye

ulagilamamasidir” (a.g.e, 65).

1964 yilinda imzalanan Ankara Anlagmas ile Tiirkiye ve Avrupa Toplulugu
arasinda ortaklik kurularak, amag iilkemizin tam tiyeligi i¢in ic donemden gegerek
gerceklesmesi diisiiniilmektedir. Hazirlik donemi, gecis donemi ve son ddénemi
kapsamaktadir. Ortakligin icinde oldugu donem gecis donemidir. 1970 yilinda

imzalanan ve 1973’te uygulanmaya baglanan Katma Protokolii iizerinden iliskiler
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yiirlitilmeye devam edilmektedir. Bu ge¢is siirecinde amag taraflar arasinda sanayi

tirtinlerini konu alan giimriik birliginin gergeklesmesini saglamaktir (a.g.e, 78).
1.3.8. Sekizinci Bes Yillik Sanayi Plam

Tiirkiye’deki mevcut tekstil ve hazir giyim sektort, 1980°li yillardan itibaren
daha ¢ok ihracata yonelik bir gelisme donemine girmektedir. Ozellikle 1995-1998
yillar1 arasinda iilkemiz diinyada en fazla tekstil makinelerine yatirim yapan iilkeler
arasinda yerini alir. 2005 yilinda diinya tekstil ve hazir giyim ticaretinin serbest olmasi
ile beraber Tiirkiye’nin moday1 takip eden, yurt disinda iireten ve pazarlayan bir sektor
yapist i¢inde yer almasi hedeflenmektedir. Bu yaklasim i¢inde olunsa bile kisa
donemde marka yaratilmaz fakat iilke imaj1 yaratilabilir. Hammadde ve tekstil tireticisi
bir iilke olarak moda, marka ve dagitim kanallarina eriserek pazarda daha etkin bir yer
almak miimkiin olabilmektedir. Bu anlamda sektoriin faaliyetleri desteklenerek
Istanbul ve Izmir gibi sehirlerimiz moda merkezine doniistiiriilerek, iiretimin

Anadolu’da yapilmasi tesvik edilmelidir (DPT, 2001-2005: 1-5).

Tirk Tekstil ve Hazir Giyim Sanayinin en giiclii oldugu alanlar pamuklu
kumasin kullanildigi; t-shirt, sweat-shirt, esofman, pijama, gecelik, bluz, i¢ gamasiri,
sort, pantolon, gomlek, havlu-bornoz ve nevresim takimlaridir. Yiinlii kumastan
kaliteli kadin ve erkek giysileri yeni iiriin gruplari olarak belirlenmektedir. Hazir giyim
sanayi, fason iiretimden kendi koleksiyonunu yaratabilen ve pazarlayabilen bir
sanayiye doniistiiriilmelidir. Ulkemiz, eski SSSB ve Dogu Avrupa iilkelerine bavul
ticareti yoluyla biiyiik oranlarda tekstil ve hazir giyim iiriinii gondermekte idi. Bu
pazarda satilan triinler diisiik kalitedir. Moskova’da kaliteli {irlin sattigin1 gosteren
baz1 magaza vitrinlerinde “Burada Tiirk mali satilmamaktadir” yazmaktadir. Bu kot

imaj1 silmek i¢in daha stratejik ve ciddi ¢aligsmalar yapilmalidir (a.g.e, 214-217).

Tekstil ve Hazir giyim sanayi, miisteri odakli bir sektordiir. Misteriye sundugu
yeniliklerle miisteriyi yonlendiren ve miisteride daha fazla satin alma istegi uyandiran
bir gli¢ vardir. Modaya ve pazara yon veren bu biiyiik glic Bati Avrupa iilkeleri ile
aslinda ABD tekelindedir. Bat1 Avrupa iilkeleri ve ABD modaya yon verirken kendi

ilkelerinin rekabet iistiinliiklerine, egitilmis insan giiciine, {istiin tasarim, dagitim, hizl
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tedarik, tlrtin gelistirmesine, yenilik ve degisikliklere dncelik vermektedirler (a.g.e,
218).

1.3.9. Turquality®

Ekonomi Bakanlig1 Ihracat Genel Miidiirliigii 2006/4 sayili “Tiirk Uriinlerinin
Yurt disinda Markalagmasi, Tiirk Mali imajinin Yerlestirilmesi ve Turquality®nin
Desteklenmesi  Hakkinda  Teblig” Tiirkiye Ihracatgilar  Meclisi  (TIM)
koordinatorliigiinde Kkurularak 24/05/2006 tarihli 26177 sayili resmi gazetede
yayinlanir (Turquality, 2018).

Diinya genelinde iilkelerin izledigi politikalar arasinda ilk kez devlet destegi ile
23 Kasim 2004 tarihinde yiirtirliige giren Turquality® Programu, kiiresel pazarlardaki
yasanan degisimler ve gelismeler izlenerek program paydaslarini olusturanlarin
istekleri de dikkate alinarak izlenen stratejik bir gelisim ve degisimi ifade etmektedir.
Bu program bagladig1 tarihten gilinlimiize Onemli kazanimlari da beraberinde
getirmistir. Turquality® programi; firmalar1 kurumsal, finansal ve operasyonel agidan
gerekli destegi sunan, markalasma destek platformu olarak caligmalarim
sergilemektedir. Bu projeyle ilgili teknik ¢aligmalar yiirtitmek tizere ortak bir eksende
olusturulan Turquality® Calisma Grubu ile Turquality® Sekretaryasi ¢alisma grubu
sirastyla Ekonomi Bakanlii, TIM ve Ihracatgi Birlikleri (ITKIB) ve 6zel sektor
temsilciliklerinden olusmaktadir. Turquality®, Calisma Grubu tarafindan proje
kapsaminda izlenecek strateji belirlenerek, bu strateji dogrultusunda, tekstil ve hazir
giyim programin pilot sektorii olarak secilmistir. Turquality® Sertifikasi verilecek
markalarin belirlenmesi ve bu markalarin olusturulabilmesi amaciyla uluslararasi bir
sirketten danismanlik hizmeti alinmasit kararlagtirilarak bu yonde adimlar
gerceklesmistir. Danigsmanlik hizmeti alimi i¢in Werner International Danigsmanlik
Firmasi ile igbirligine gidilmistir. Turquality® kapsaminda olan onbes firmanin,
inceleme ¢aligmalari {iretim ve pazarlama olmak tizere iki kisimda gerceklestirilerek

ve kiyaslama (benchmarking) ¢alismasi tamamlanmistir (Turquality, 2018).
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1.3.9.1. Turquality® Kapsaminda 2004 Yilinda Gerceklestirilen Faaliyetler

Turquality®  kapsaminda  gerceklestirilen  faaliyetler  incelendiginde;
Turquality® markalarinin Rusya Federasyonu pazari alicilara tanittimi amaciyla 16
Aralik 20004 tarihinde Moskova’da House of Music’te diizenlenen defile ile Tiirk
moda tasarimlari kamu, o6zel sektér ve basin mensuplarina diizenlenen gecede
tanitilmistir. Rusya Federasyonu gorsel ve yazili medyanin yaninda bilboardlar ile
Turqulity’nin tanitimi gergeklesmistir. Burada edinilen deneyim ve kazanimlar ile
Turquality®’nin tanitimina devam edilerek, proje kapsaminda sirasiyla New York ve

Paris’te defileler gergeklestirilmistir (Turquality, 2018).
1.3.9.2. Turquality® Kapsaminda 2005 Yilinda Gerceklestirilen Faaliyetler

Turquality® kapsaminda gergeklestirilen faaliyetler incelendiginde; proje
kapsaminda desteklenen moda tasarimcis1 Hiiseyin Caglayan’in Hollanda Groninger
Miizesi’ndeki sergi agilisi ile Venedik Bienali programi Turquality® sponsorlugunda
16 Nisan 2005 ve 9-10 Haziran 2005 tarihlerinde gergeklestirilmistir. Proje
kapsaminda desteklenen moda tasarimcist Dice Kayek ve Hiiseyin Caglayan
tarafindan hazirlanan defile Paris Moda Haftas1 6 Ekim 2005 tarihinde Paris Opera
binasinda Turquality® sponsorlugunda gerceklestirilmistir. Defilenin devaminda,
moda haftasinin organizatorliiglinii tistlenen “The Fédération Francaise de la Couture,
du Prét-a-Porter des Couturiers et des Créateurs de Mode” ile ortaklasa ger¢eklestirilen
basin toplantisinda Tirk markalart ve  TURQUALITY®’nin Avrupa Ve diinya
tilketicileri ile bulugsmalart saglanmistir (Turquality, 2018).

1.3.9.3. Turquality® Kapsaminda 2006-2007 Yillarinda Gerceklestirilen

Faaliyetler

Turquality® kapsaminda gerceklestirilen faaliyetler incelendiginde; 11 Ekim -
24 Ekim tarihler1 arasinda TURQUALITY® ve Takashimaya Departman
Magazalar’’nin birlikte gelistirdikleri uygulama cercevesinde, Tiirk Hazir Giyim
markalarinin Japon tiiketicilerle dogrudan bulugmasi saglanmigtir. TURQUALITY®
ve Marka Destek Programi kapsaminda bulunan Damat&Tween, Derri, Inci, Machka,

Mavi, Network ve Vivaveneto firmasit markali iiriinler, Takashimaya magazalarinda
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Japon tiiketicilerin begenisine sunulmustur. Tiirk hazir giyim ve tekstilcilerinin
markalarinin ve firmalarinin diinyanin farkli perakende pazarlarinda gostermeleri ve
bu pazarlarda yer bulmalar1 amaciyla diizenlenen bu 6zgiin ¢alisma kapsaminda;
ayrica, TURQUALITY® tasarimcilar1 Hiiseyin Caglayan, Dice Kayek ve Atil Kutoglu
imzali iriinler ile Hakan Yildinm, Arzu Kaprol, Ozlem Siier’in tasarimlari
sergilenmistir. Ayrica 15. ITKIB Gen¢ Moda Tasarimcilar1 Yarigsmasi finalistleri olan
Deniz Koparal, Mehmet Isik ve Gokay Yalin’in ¢alismalari da sergilenmistir. 12 Ekim
2006 tarihinde Hiiseyin Caglayan imzali olarak diizenlenen defileye Japon yazili ve
gorsel medyasi, Takashimaya ve diger biiyiikk Japon aligveris merkezlerinin st diizey
temsilcileri ve {ist diizey Japon isadamlarinin da davet edilerek genis katilimli olarak

defile de gergeklestirildi (Turquality, 2018).

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri kapsaminda ilki 30 May1s 2006 tarihinde
“Jack Trout ile Marka Konumlandirma Uzerine” adli seminere Ekonomi Bakanlig
temsilcileri ve sirket yoneticilerinin katilimiyla gergeklestirildi. “Konumlandirma”
kavramini ortaya koyarak modern pazarlama anlayisin1 derinden etkileyen pazarlama
gurusu Jack Trout seminerde, giiniimiiziin kiiresel yogun rekabet ortaminda
markalasmanin temel kurallar1 ve diinya markasi olmanin 6n sartlarini ortaya koyarak

katilimcilara aktardi (a.g.e).

Ko¢ ve Sabanci Universitelerinin ile ortaklasa calisilarak diizenledigi Tiirk
markalarinin uluslararasi rekabetle basa ¢ikabilecegi ve daha yetkin bir oyuncu haline
gelebilecegi insan kaynagi alt yapisinin olusturulmasit amaciyla TURQUALITY®
Programi kapsaminda Yonetici Gelistirme Programi hayata gecirilmistir. Firmalarin
ozellikle orta ve lst diizey yoneticilerini bilgilendirmeye ve gelistirmeye yonelik
olarak hazirlanmis olan Yonetici Gelistirme Programi’nin ilki 5 Mayis 2006 tarihinde,
2. Dénemi 8 Eyliil 2006 tarihinde yapildi gerceklestirildi (a.g.e). 2006 yilinda
TURQUALITY® Destek Programinin destekledigi 33 sirketin 36 markasi, Marka

Destek Programi kapsaminda 21 sirketin 21 markas1 desteklenmektedir (a.g.e).

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri’nin ikincisi olarak 7 Subat 2007 tarihinde
diizenlenen seminere miisteri iligkileri yonetimi ve kurum kiiltiirii konusunda uzman

Don Peppers’in katilimiyla gerceklestirildi. Don Peppers “Uluslararas1 Pazarda Kalici
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Basari Icin Sirket Kiiltiirii Olusturmak” konulu seminerde; kiiresel pazarda rekabet
eden bir firmanin uzun vadeli basar1y1 yakalayabilmesi i¢in izlemesi gereken adimlar,

sirketlerde canli ve miisteri odakli bir kiiltiir yaratilmasinin énemine degindi (a.g.e).

Igerigi derinlestirilerek yenilenen  TURQUALITY® Yonetici  Gelistirme
Programi’nin 3. donemi 27 Subat 2007, 4. donemi ise 21 Eyliil 2007 tarihinde baslamis

ve ve toplamda 240 yiiksek donanimli yoneticiyi firmalarimiza kazandirmistir (a.g.e).

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri’nin tigiinciisii olan “Kazanan Uluslararasi
Stratejiler Gelistirme” semineri 20 Kasim 2007 tarihinde diinya genelinde hakli bir
tine sahip olan pazarlama gurusu Philip Kotler ile gerceklestirildi. Kotler, markalarin
yerelden bolgesele bolgeselden kiiresele gecisi saglayabilmelerinin, en 6ncelikli basari

kriteri oldugunun altini ¢izdi (a.g.e).

TURQUALITY® destek programin1 genisleten ve derinlestiren Teblig
degisikligi 28 Temmuz 2007 tarihli Resmi Gazete’de yayimlandi.

6 Aralik 2007°de Kog Universitesi'nde, TURQUALITY® Yénetici Gelistirme
Programi’nin 2. ve 3. donem katilimcilarimin sertifikalarmin verildigi bir toren
diizenleyerek destek kapsamindaki firmalarin orta ve {ist diizey yoneticilerinden 120

katilimci, yapilan torenle sertifikalarini aldi.

2007 yilinda; TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 42 sirketin 47
markasi, Marka Destek Programi kapsaminda; 26 sirketin 26 markasi

desteklenmektedir (Turquality, 2018).

1.3.9.4. Turquality® Kapsaminda 2008 Yilinda Gerceklestirilen Faaliyetler

2008/2 sayil1 Tasarim Destegi Hakkinda Teblig ile; markalasma faaliyetlerinin
onemli bir unsuru olan tasarim ¢aligmalarinin yayginlagsmasi ve Tiirkiye’de tasarim
kiiltiiriiniin olusturulmas1 amaciyla; Ekonomi Bakanhigi, TIM ve Endiistriyel
Tasarimcilar Meslek Kurulusu’nun (ETKM) katkilariyla “Design Turkey Endiistriyel
Tasarim Odiilleri Yarismasi” 6diil sistemi hayata gegirildi (Turquality, 2018).
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3 Eyliil 2008 tarihinde “TURQUALITY® Yeniden Yapilandirma Projesi”
kapsaminda 6ngoriilen Performans Yo6netimi, Dokiiman Yonetimi, Siire¢ Yonetimi,

Yardim Masas1 ve Mali Isler Uygulamalar1 olmak iizere 5 ana kisimda yiiriitiilmesi

baslatildi.

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri’nin 4’{inciisii 11 Kasim 2008 tarihinde
Robert Kaplan’in katilimiyla Istanbul’da gerceklestirildi.

2008 yilinda TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 58 sirketin 67
markasi, Marka Destek Programi kapsaminda; 32 sirketin 33 markasi
desteklenmektedir (Turquality, 2018).

1.3.9.5. Turquality® Kapsaminda 2009 Yilinda Gerceklestirilen Aktiviteler

TURQUALITY® Yonetici Gelistirme Programi’nin 4. ve 5. doneminin sertifika
toreni 28 Ocak 2009 giinii Sabanci Universitesi’nde gerceklestirildi (Turquality,
2018).

24-25-26 Subat 2009 tarihlerinde Swissotel’de “2009’a Girerken Firsatlar ve
Tehditler” baslikli seminere konusmaci olarak davet edilen Isvigre Gottlieb Duttweiler
Institut’un (GDI) Baskan1 David Bosshart, destek kapsamindaki firmalarin iist diizey

yOneticileriyle bir araya geldi.

30 Nisan 2009 tarihinde TURQUALITY® 5. Vizyon Semineri kapsaminda,
Tiiketici davranigi, iliskisel pazarlama, rekabetgi strateji ve jeopolitik analizler
alanlarindaki akademik katkilariyla diinya ¢apinda taninan Jagdish Sheth, “Global
Arenada Rekabet¢i Biliylime Firsatlart” baglikli bir sunum gergeklestirdi.

23 Kasim 2009 tarihi itibartyla TURQUALITY® Otomasyon Sistemi’'ne
gecilerek; basvuru ve bagvuru degerlendirme siireclerinin firmalar tarafindan da takibi

kolay, etkin ve hizli bir sekilde elektronik ortamda gercgeklestirilmesi saglandi.

2009 yilinda TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 58 sirketin 67
markast Marka Destek Programi kapsaminda; 34 sirketin 35 markasi

desteklenmektedir (Turquality, 2018).
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1.3.9.6. Turquality® Kapsaminda 2010 Yilinda Gergeklestirilen Faaliyetler

2006/4 sayil1 Teblig’le ilgili siireclerin tamami1 “TURQUALITY® Otomasyon
Sistemi” tizerinden yiiriitiilmektedir (Turquality, 2018).

Ekonomi Bakanligi, ETMK ve TIM’in katkilartyla; tasarim kiiltiiriiniin

yayginlastirilmasini teminen “Design Turkey 2010 Endiistriyel Tasarim Odiilleri’

toreni diizenlendi.

TURQUALITY® Yonetici Gelistirme Programi sekizinci ddnemine

zenginlestirilmis icerikle devam etmistir.

2010 yilinda TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 69 sirketin 80
markasi, Marka Destek Programi kapsaminda; 27 sirketin 30 markasi

desteklenmektedir (Turquality, 2018).

1.3.9.7. Turquality® Kapsaminda 2011 Yilinda Gergceklestirilen Faaliyetler

1-5 Subat 2011 tarihlerinde yapilan Istanbul OfficeExpo 2011 fuarinda “Design
Turkey 2010 Kazananlar Sergisi gergeklestirilmistir (Turquality, 2018).

TURQUALITY® Programi’nin destek siiresinin performansa bagli olarak
uzatilmasi, TURQUALITY® ve Marka Destek Programlarindaki destek unsurlarmin
uyumlastirilmasi, mevcut destek unsurlarinin gesitlendirilmesi ve yillik limitlerin
artirilmasi ile gastronomi sektdriiniin kapsama alinmasina dair “2006/4 sayili Tiirk
Uriinlerinin Yurt Disinda Markalagmasi, Tiitk Mali Imajmin Yerlestirilmesi ve
TURQUALITY®’nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig’de kapsamli degisiklik
caligmalar1 gergeklestirilerek 16/05/2011 tarihli ve 27936 sayili Resmi Gazete’de

yayimlanarak yiirtirliige girmistir.

2008/2 Sayili Tasarim Destegi Hakkinda Teblig'de Degisiklik Yapilmasi
Hakkinda Teblig 10/04/2011 tarihli ve 27901 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yirirliige girmis olup; bu ¢ercevede, Birlikler tarafindan diizenlenen tasarim
yarismalarinda dereceye giren, yillik en fazla 30 adet tasarimcinin yurt disindaki 2

yillik egitim giderleri destek kapsamina alinmistir.
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TURQUALITY® Yonetici Gelistirme Programi’nin dokuzuncu donemiyle

zenginlestirilmis i¢erikle devam etmektedir.

2006/4 sayili  Teblig ile ilgili silireglerin  tamaminin  yiriitildigi
“TURQUALITY® Otomasyon Sistemi” gelistirilerek etkinligi arttirilmistir.

Tasarimin dogrudan desteklenebilmesini teminen yiiriitilen 2008/2 sayili
Tasarimin Desteklenmesi Hakkinda Teblig ¢ergevesinde 2011 yilinda destek

kapsamina 5 firma ile birlikte, toplam 8 firma destek kapsamina alinmaistir.

Ekonomi Bakanhg, ETMK ve TiM’in katkilariyla, tasarim Kkiiltiiriiniin
yayginlagtirilmasin1  teminen ilki 2008 yilinda hayata gegirilen 06diillendirme
sisteminin l¢lincli organizasyonu olan “Design Turkey 2012 Endiistriyel Tasarim

Odiilleri”ne dair ¢alismalar baslatilmistir.

2011 yilinda TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 77 sirketin 87
markasi, Marka Destek Programi kapsaminda; 28 sirketin 31 markasi
desteklenmektedir (Turquality, 2018).

1.3.9.8. Turquality® Kapsaminda 2012 Yihinda Gergeklestirilen Faaliyetler

Iki yilda bir diizenlenen, 2008/2 sayili Tasarim Destegi Hakkinda Teblig’in
yaninda; markalagsma faaliyetlerinin 6nemli bir unsuru olan tasarim caligmalarinin
yayginlagsmas1 ve Tirkiye’de tasarim kiiltiiriiniin olusturulmasi1 amaciyla hayata
gecirilen Ekonomi Bakanhigi, TIM ve ETKM’nun katkilariyla “Design Turkey
Endiistriyel Tasarim Odiilleri Yarigmas1” 6diil sisteminin basmn lansmani 27.04.2012

tarihinde yapilmistir (Turquality, 2018).

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri’nin altincisi, “Uluslararasi Markalagma
Stratejilerinde Inovasyon ve Sosyal Sorumluluk” temas: ile Ekonomi Bakanlig
temsilcileri ve sirket yoneticilerinin katilimiyla 10.05.2012 tarihinde Sseminer

gerceklestirilir.

Yonetici Gelistirme Programi’nin 10. donemi bagarili bir sekilde tamamlanda.
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Design Turkey kazananlari ilk olarak 2012 Diinya Tasarim Baskenti Helsinki
etkinlikleri kapsaminda organize edilen Everyday Discoveries Arjen Aartet sergisinde
6 — 16 Eyliil tarihleri arasinda Suvilahti’de, ve 20-28 Ekim 2012 tarihleri arasinda
Hollanda’nin Eindhoven sehrinde diizenlenen Dutch Design Week kapsamindaki

tasarim etkinliginde sergilendi.

“Design Turkey Endiistriyel Tasarim Odiilleri” 30 Kasim 2012°de Hali¢ Kongre
Merkezi’nde diizenlenen torenle sahiplerini buldu. Diinyaca iinlii tasarim uzmanlarinin
Oon elemeyi gegen basvurular arasindan degerlendirdigi toplam 410 endiistriyel
tasarimin 90’1 ‘Iyi Tasarim’ 14’i ise “Ustiin Tasarim Odiilii"ne layik goriildii. 19
Kavramsal Tasarim bagvurusundan ise 2’si 6diil almaya hak kazandi. Projeye en fazla
katilim ise 70 tasarim ile ev mobilyasi, 59 tasarim ile ev ve biiro malzemeleri ile 51
tasarrmla ambalaj sektérlerinden oldu. Odiillere 13 farkli sektorden katilim gergeklesti.
2010 yilinda 296 olan basvuru sayist 2012 yilinda 410°a ¢ikmistir. Verilen tasarim
odiilleri sayis1 2010 yilinda 64 iken, 2012 yilinda 106’ya ¢iktig1 dikkat ¢ekicidir.

2006/4 Sayili Teblig’de Degisiklik Yapilmasma Iliskin Teblig (No: 2012/6),
24/05/2006 tarihli ve 26177 sayili resmi gazetede yayinlanarak yiriirliige girdi.

2012 yilinda TURQUALITY® Destek Programi kapsaminda; 85 firmanin 97
markas;, Marka Destek Programi kapsaminda; 34 firmanin 37 markasi

degerlendirilmistir (Turquality, 2018).

1.3.9.9. Turquality® Kapsaminda 2013 Yilinda Gergeklestirilen Faaliyetler

2004 yilinda kurulmus olan TURQUALITY® Sekretaryasi, ITKIB biinyesinden
TIM biinyesine gecti (Turquality, 2018).

TURQUALITY® Vizyon Seminerleri’nin yedincisi, diinyanin 6nde gelen
inovasyon ve is stratejisi uzmanlarindan biri olan Vijay Govindarajan’in sunumunda
yer alan “Ters Inovasyon” temas: ile, Ekonomi Bakanhig temsilcileri ve sirket

yoneticilerinin katilimiyla 24.05.2013 tarihinde gergeklestirildi.

Tiirk markalarmin uluslararasi rekabetle basa ¢ikabilecegi ve daha yetkin bir

oyuncu haline gelebilecegi insan kaynagi alt yapisinin olusturulmasi amaciyla,
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TURQUALITY® Programi kapsaminda hayata gegirilen Yonetici Gelistirme
Programi’nin 6. -10. Dénem mezunlari, 29.05.2013 tarihinde Swissotel’de diizenlenen

torenle sertifikalarini aldi.
Yonetici Gelistirme Programi’nin 11. dénemi basarili bir sekilde tamamlandi.

2013 yilinda TURQUALITY® Programi kapsaminda; 93 firmanin 105 markasi,
Marka Destek Programi kapsaminda; 50 firmanin 53 markasi degerlendilir
(Turquality®, 2018).

Turquality® Destek Programi kapsamindaki hazir giyim firmalar1 asagida

verilmistir (a.g.e).:

e AVVA,

e Colin’s,

e Cross,

e Damat & Tween,
e DeFacto,
e Derimod,
e D’S Damat,
e Fuga,

e Ipekyol,

o Kigil,

e Kaoton,

e LTB,

e Machka,

e Mavi,

e Mudo,

e Network,
e Penti,

e Ramsey,

e Sarar,

e Select,
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e Vakko,
e Vestino,
e W Collection

e Yargict

Marka Destek Programi kapsamindaki tekstil firmalari asagida verilmistir
(a.g.e):

e Shamrock
e Chakra
e Bamen Akbaglar

Marka Destek Programi kapsamindaki deri firmalari asagida verilmistir (a.g.e):

e VSP
e inci

2008°de yaymlanan Miistakil Is Adamlar1 Derneginin (MUSIAD) raporuna
gore; Tiirkeye’de 6zel tesvik sistemi bulunan 49 sehir bulunmaktadir. Bu sehirlerin
secilmesindeki kriterler incelendiginde bu sehirlerin en diisik GSYIH’ya sahip
olmasidir. Bu amagla secilen 49 sehir kalkinmada oncelikli tesvik sisteminin
uygulanmasi i¢in 6zel programa dahil edilmistir. Ayrica tesvik imkani olmayan Diizce
ve Adryaman gibi sehirlerde programa secilmistir. ihracatta devlet yardimlari; Dis
Ticaret Miistesarlifi ve Eximbank tarafindan uygulanmaktadir. Ar-Ge destegi,
uluslararas1 fuar ve sergilere katilim, magaza a¢cma, isletme ve marka tanitimi,
markalasma calismalarina Eximbank kredileri kullandirilmaktadir. Fransiz Moda
Enstitiisti (IFM) ve birka¢ kurulusun birlikte hazirladigi “Tekstil ve Hazir Giyim
Sektoriinde 2005 Ticaret Serbestliginin Etkileri” isimli raporda; isgiicii, hammadde,
ekipman ve pazarlama gibi faktorler acisindan Cin, Tiirkiye ve Giliney Kore en

rekabetgi iilke konumunda yer aldig1 belirtilmektedir (MUSIAD, 2008: 66-96).
1.4. Tiirk Hazir Giyim Endiistrisinin Markalasma Siireci

1.4.1. Markanin Tanim

Markanin tarihine baktigimizda yakma anlamma gelmektedir. ingilizce Brand

kelimesi eski Iskandinav dilinde Brandr (yakmak) kokiinden gelmektedir. O



53

donemlerde ¢iftgilerin hayvanlar1 daglamalar1 markalama nin ilk kullanimi yeri
oldugu goriliir. Amag digerlerinden ayrismasini saglamaktir. Giinlimiizde de
sozliiklerde marka tanmalamalarinda ayni1 sekilde ayirt etme olarak kullanilmaktadir.
Marka, genel olarak miisterilerde, {iriiniin islevsel ve duygusal niteliklerini 6zetleyerek
hafizadaki bilgilerin hatirlanmasive satin alma kararina olumlu yonde etkilemesini

saglamaktadir (Borga, 2009:4).

Marka, bir isletmenin veya saticinin malimi  veya hizmetini diger
saticilarinkinden farkli olarak tanimlayan, bir isim, terim, tasarim, sembol veya bir
Ozelliktir. Bir marka bir dizi gorsel ve fikirle temsil edilen miisteri deneyimidir;
Genellikle, isim, logo, slogan ve tasarim semasi gibi bir simgeyi ifade eder. Marka
tanima ve diger tepkiler, hem dogrudan kullanimiyla ilgili olarak, hem de reklamin,
tasarimin ve medya yorumunun etkisi yoluyla, belirli tiriin veya hizmetle ilgili
deneyimlerin birikmesiyle yaratilir. Bagka bir ifadeyle bir marka genellikle ortiilii
degerleri, fikirleri ve hatta kisiligi temsil etmek icin gelistirilebilecek agik logo, yazi
tipleri, renk semalari, semboller, ses olabilir. Giinlimiiz yasaminda markalar her yerde
bulunmaktadir; hayatin hemen her alanina niifuz ederler; ekonomik, sosyal, kiiltiirel,
sportif vb. (Kumar ve Mishra, 2012:122). Sirketler ve tiriinler i¢in marka olusturmak
ve markalarimi giiclendirmek en 6nemli stratejileridir. Marka sadece tirilinlere yonelik
mevcut egilimleri degil, ayn1 zamanda gelecekteki tiim mesajlarin giivenilirligini de
etkiler. Bu baglamda markalar 6nemlidir, ¢iinkii insanlarin, bir sirket, triinleri,
hizmetleri ve pazarlama iletisimleri hakkinda ne disiindiiklerini yonetmeleri gerekir.
Baska bir deyisle marka, acik¢a tanimlanmissa, sirketin sdyledigi, yaptig1 ve sattigi,
gelecegini sekillendirmek icin kendi kabiliyetini etkiler. Bu bakimdan markalar
sitketin {irlin ve hizmetlerinin giivenilirligini tesis eder veya zayiflatir (Jones ve

Bonevac, 2013:112).

Amerikan Pazarlama Dernegi’nin markayi, “bir satict veya satict grubunun
mallarimi veya hizmetlerini tanimlamak ve bunlari rakiplerinden farkli kilmak i¢in bir
1sim, terim, isaret, sembol veya tasarim veya bunlarin bir birlesimi olarak nitelendirir”

(Aktaran: Akdeniz, 2004:5).
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Marka, bir anlamda hem {irlinii hem de firmay1 temsil etmektedir. Marka {iriin
degildir. Uriin bir tasarim isidir. Markanin kimligi, {iriiniin kimliginden ve kendisinden
daha kapsamli daha ¢ok cesitliligi temsil etmektedir. Uriin iiretilir ve marka yaratilir.
Bir giysi tasarlanir ve iirline doniistiiriiliir. Fakat bir markay1 tirline doniistiirmek pek
de miimkiin olmamaktadir. Modada iriin her zaman sezonluktur, gilincel olani
yaratmak ve satisa sunmak anlamina gelmektedir. Marka, iirliniin ge¢cmisini ve
gelecegini temsil etmesiyle beraber iiriine firmanin kattig1 dnemi ifade eder. Uriiniin
temsil ettigi marka tiiketiciye, o {lriiniin kalitesi ve modaya uygunlugu anlaminda bir
vaatte bulunmaktadir. Markanin sektérde uzun soluklu olabilmesi tiiketicide sagladigi
giivenle dogru orantili olmaktadir. Marka; firmanin maddi varlig1 disinda sahip oldugu
tiim varliklarini temsil eder, bu sebeple marka i¢in yapilan reklam ve tanitim biitiiniiyle
bir yatirim boyutundadir. ihrag edilen iiriin o iilkenin kurallarina uygun ¢agrisimlari
kullanarak marka yaratmak zorunlulugundadir. Uluslaras: kurallara gére markanin
altinda “Maden in Turkey” yazmasi o iiriiniin Tiirkiye ile iligkilendirilmesi sonucunu
dogurmaktadir. Ulke imajimi dogru yansitmak agisindan gerekli olmaktadir. Ulkenin
thracat politikasinda yurt disina agilan her markanin diger markalarla beraber bir
uzlagim zemini olusturarak, iilke imajin1 koruyacak marka yaratma stratejilerinde belli
standartlara uygun mal imal etme konusunda anlagsmalar1 gereklidir (Giirsoy, 2010:
291-293).

1.4.2. Marka Tirleri
1.4.2.1. Unlii Markalar

Biiyiik bir kitle tarafindan bilinilirligi yiiksek olan markalardir. Firma kuruldugu
andan itibaren vizyon sahibi uzman yonetici ve birimlerla ¢alisan marka degerini

koruyan sirketlerdir (Akdeniz, 2004: 51).
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1.4.2.2. Silik Markalar

Perakendeciler tarafindan yaratilan bu markalar, alaninda uzman kisilerin
tekelinde olmadigindan kisa siirede sektdorde unutulmaya miisait markalardir.
Gelismekte olan ve az gelismis iilkelerde ucuz triinlerle pazara hitap ederler. Reklam,
tanitim ve tasarim gibi birimlere 6nem verilmediginden uzun soluklu yasayamazlar

(a.g.e, s.51).
1.4.2.3. Butik Markalar

Yatirim karlarinin kisa vadede geri doniislinii almak isteyen markalardir. Gegici
olarak var olurlar ve kar marjlar1 yiiksek olmaktadir. Ancak gelisime yonelik yatirimlar
yapilmadigindan uzun 6miirlii olmalar1 da s6z konusu olmamaktadir (Akdeniz, 2004:
51).

1.4.2.4. Ozel Markalar

Kamuoyunu belirleyen kitlelere hitap eden markalardir. Kisa siirede kar edinirler

fakat bagka firmalarla rekabete girince problemler yasayabilirler (a.g.e, 5.51).
1.4.2.5 Lider Markalar

Kendi sektorlerinde giiclii yapilariyla liderdirler. Pazara derinlemesine hitap
ederek baska firmalara yasama sansi1 tanimazlar ve kendi markalarma rakip iriinler

gelistirirler (a.g.e, 5.51).

1.4.3. Marka Olmanin Onemi

Marka, insanlarin bir seylerin algilarinin toplami olarak tanimlandigi gibi
sonuglanabilir. Giiglii olusturulan marka, birinin birisine inanmasi, diigiinmesi ve
hissetmesi i¢in ikna edebilecegi anlamina gelir. Bir pazarlamaci, bir CEO, diger
calisanlar ve bir yonetim kurulu, bir markanin kendileri i¢in ne anlama geldigini ve ne
kadar deger verdiklerini anlatan izleyicilerdir. Bu anlam neredeyse hedef kitlenin
algist ile ayn1 degildir. Nesne ile iliskileri izleyicilerinden farklidir. Genel olarak

marka algisinin birincil kaynagi, iiriiniin degeridir. Onemli olan markanmn gercek
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degerini belirleyen miisterilerin beklentisinin istiinde mi, altinda mi1? oldugudur

(Jones ve Bonevac, 2013:116).

Giliniimiiz kiiresel ekonomisinin yogun rekabet ortaminda isletmeler halihazirda
teknoloji gibi alanlarda hizli degisime uyum saglama zorunluguyla karsi karsiya
kaldikc¢a, marka, uzun vadede rekabet avantaji saglayan az sayidaki kaynaklardan en
onemli biri haline gelmistir. Cevresel ve kiiresel tiirbiilansin iistesinden gelmenin bir
yolu giiclii ve gelisen markanin, tarihsel unsurularini vurgulamak ve boylece istikrari
ve gliveni iletmektir. Bu amagla giiclii bir marka ile tiiketici arasindaki simgesel ve
duygusal bagin, imajlarina ve 6zgilinliigii baglayan markalarla daha muhtemel oldugu

da iddia edilmistir (Hakala, Latti and Sandberg, 2015: 447).

“Bir markanin yaratilmasi — yapilandirilmasi, sahip olunan markanin iiriinlere
entegrasyonu ve uygun giiclii markanin satin alinmasina kadar tiim calismalar
planlama ve yiirlitme becerisi ile ilgilidir. Bu baglamda marka yonetimi; koordinasyon
saglamak, sorumluluk vermek, kisa vadeli hedeflerle (satig, karlilik) uzun vadeli
cikarlarin (marka degeri) birlikte yonetilebilmesi, sadece markay1 diisiinme ve
sahiplenme, iist diizey yonetici aday1 olarak yetistirme ilk nedenleri olarak kabul
edilmektedir” (Borga, 2009: 9-10). Tiirkiye’de markalasma siireci 1990’larin
sonundan itibaren yasananlarin belirleyici etkisi dikkate alinmalidir. Tirkiye’de
modern pazarlama kavrami seksenlerin ortalarinda duyulmaya baslansa da gergek
anlamda modern pazarlama anlayisiyla calisan firmalarin sayis1 beklenen olgiide
artmadi. Burada dikkat ¢eken en Onemli sorun, genel gelismis diizeyi ve rekabet
eksikligi kaynakhidir. Kii¢iik pazarlar, korumaci yaklasim, yabancilarin pazara
temkinli girisi gibi nedenlerle bircok firma modern pazarlama destegi olmadan

faaliyetlerini siirdiirdii (Borga, 2009:13).

Tirkiye’nin sanayilesmeye ge¢ baslamasi marka iletisiminin de ilerlemesini
geciktirmektedir. Kiiresel rekabeti zorlayarak marka yonetimde alternatif yollar
aranmalidir. Markalarin akilda kalan yonii logo, renk, miizik, sembol ve isimleridir.
Ancak bunlar markanin fiziksel kismini olusturuken bir de markanin gdriinmeyen bir
6zii bulunmaktadir. Oz olarak nitelendirilen alana hedef kitle, marka ekseni (konsepti),
marka kisiligi girmektedir. Bu kavramlar gelistirildigi takdirde ilerleme s6z konusu

olabilmektedir (a.g.e).



57

Markalagmanin isletmelere ve miisterilere faydalar1 soyledir :

e Markalar kendini ifade etme aracidir.

e Marka olmak, tiiketicinin memnuniyetini artirmaktadir.

e Markaya sahip isletme, tiiketici tarafindan tercih edilir.

e Marka olmak tiiketicinin isletmeye giivenini artrir.

e Tiiketici, markalagmis isletmeye daha fazla 6deme egilimindedir.

e Marka olmak, tiiketicinin isletmeye baglanmasini saglar (Karabacakoglu, 2004:

4).
1.4.4. Tiirk Hazir Giyim Sektoriinde Markalasma

Gliniimiizde isletmeler yogun rekabet ortaminda yasamsal varligini devam
ettirebilmesi rakiplerinden farklilagsmasi ve tiliketicinin zihninde yer almasi marka ile
miimkiin olmaktadir. Marka, tiiketicilerin ilgisini gekmek ve satin almaya tegvik etmek
icin en onemli faktordiir. Kotler, markayi; “bir diriin veya hizmetin satict veya alicilar
tarafindan rakiplerinden farklilagtirilarak taminmasina yarayan isim, terim, isaret,
sembol, tasarim ve/veya bunlarin kombinasyonu” olarak tanimlamaktadir. Marka bir
‘deger’dir. Tiiketicinin tercih ettigi marka tliketici agisindan neyi satin aldigini bilerek,

markanin tiim degerlerini hisseder (Kotler ve Waldemar 2011:7).

Gecmisten bugiline yeni yaklasimlar, artan rekabet sartlar1 ve bir birinden
etkilenen kirillgan ekonomilerin verdigi tepkiler giiniimiizde marka ve markalasmanin
ne denli 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu rekabet ortaminda igletmelerin rekabette
avantaj elde edebilmesi tiiketicilerin arzularini, algilarint yonetebilme yetkinligine ve
markanin giivenirliligi, marka degeri ve markalagma caligmalarina yogunlasilmasi ile
saglanabilir (Odabas1 ve Oyman, 2012:360). “Tiiketicilerin markaya verdigi deger ile
yaratilan ve sonugta firma i¢in finansal bir deger ifade eden kavram”dir (Tek ve

Ozgiil, 2010:306).

“Markalagma; iirlin ve hizmetleri birbirinden farkli kilan, tanimlayan, bilgi
veren, imaj yaratan, ve 0zel bir kimlik kazandiran ayirt edici isim, sézciik, sozciik
grubu, harf, sembol, sekil veya bunlarin kombinasyonu olarak tanimlanan marka,

teknolojinin kisa siirede taklit edilebildigi tirtin ve hizmetlerin birbirine ¢ok benzedigi
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bir ortamda rekabet giiciinii belirleyen bir stratejik unsur haline gelmektedir” (Igeme,
2004: 24).

Kuzey Amerika, Batt Avrupa ve Japonya gibi {ilkeler basta olmak tizere 2000’11
yillara dogru Dogu Avrupa iilkeleri, Rusya, Giiney Amerika tilkelerinde gelir diizeyi
artan ve markali {iriinleri talep eden tiiketici kitleleriyle karst karsiya kalmislardir.
Diinya tekstil ve hazir giyim ticaretindeki kotalarin 1 Ocak 2005 tarihinde kalkmasiyla
beraber, diinya pazarlarinda kiyasiya bir rekabet baglamistir. Konuya Tirk tirlinlerinin,
Cin ve diger Uzak Dogu iilkeleriyle rekabet edebilmesi agisindan bakilacak olursa bu
rekabette Tiirk triinlerinin Kalitesi, moda-tasarimi ve markalagmasi dolayisi ile
kendisini yenilemesi ile miimkiin olacaktir. Kiiresel diinya ekonomisinde rekabet
etmenin yolu tasarim, ileri teknoloji, kaliteli tiretim, markalasma, tanitim ve pazarlama
ile Tiirk mali imajinin yaratilmasindan ge¢mektedir. Markalagsma siirecine katkida
bulunan ITKIB tarafindan diizenlenen “ITKIB Inc.” firmalarin iiriinlerinin “New York
Show Room” da sergilenmesine olanak saglamistir. Avrupa’da uluslararas1 moda
fuarlarinda diizenlenen markali 6zel koleksiyonlarin yer aldig: defileler ile Tiirk hazir
giyim tiriinlerinin tanitim1 Tiirk marka imaj1 adina 6nemli ¢alismalardir. Giintimiizde
markanin 6nemini vurgulamak gerekirse uluslararas1 giiglii markalarin kiiresel bazda
ulastigi tiiketici kitlesi ve yillik satig cirolar1 dikkate alindiginda, tek bir markanin
degerinin diinyadaki birgok iilkenin toplam gelirinden daha yiiksek oldugu dikkat
cekmektedir. Bu amagla markanin korunmasi onemlidir. Kaliteli, giiven duyulan bir
“Tiirkiye” ve “Tiirk Malr” imajimnin olusturulmasinda firmalarin miinferit gayretleri
yeterli olmayacagi diisiinelerek devlet tesvikli “Tiirk” ve “Kalite” kavramlarmi bir

araya getiren “TURQUALITY” Projesi hayata gecirilmistir (igeme, 2004: 24-27).

Tiirkiye, 2005 yilinda kotalarin kalkmas1 ve pazar paymin tehlikeye girmesiyle
hazir giyim ve tekstil sektdriinde hizla markalasma ihtiyaci duyar. Ulkemizin
markalasan firmalar: arasinda diinyaya ve miisterisine saygili, organik iiretim yapan,
dogaya geri doniisen malzemeler ile atiklar1 yeniden isleyebilen isletmeler dikkat
¢ekmektedir. Organik pamuk yetistirmede ve dokumada zengin olan Tiirkiye’nin bu
Ozelligini 6n planda tutarak fason tiretimden vazgegerek markali tiriinler tiretmeye
yonelmesi, yurt dis1 pazarlarda ve fuarlarda Tiirk markalar: ile satisa sunmasi tilke

adina biiyiik kazang saglamasi hedeflenmektedir (Kogyigit, 2008: 39).
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Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin moda ve marka yaratma problemi
stirmektedir. Taklit¢i yaklasima yonelinmesi en biiyiikk engel etkenlendendir. Bu
engelin asilmasinin yolu gii¢lii bir marka stratejisinin olusturularak markalasma
stirecinin uzun bir yol oldugunu kabul etmektir. Firmalarin da bu siireci géze alarak
gelisim ve doniisim stratejileri uygulamasi “kidemli fasoncu” kimliginden iilke
imajin1 Kurtarmasi gerekmektedir. Marka yaratma konusunda halen bir bilingsizlik stz
konusudur. Bu sorun sadece isletmelerin sorunu degildir. Bu konuda devlet ve sivil
toplum kuruluglarinin ~ birlikte g¢alismasi gerekir. Tirkiye ve Tirk iriinlerinin
giiclendirilmesi ve markalar yaratilmasi i¢in isletmelere rehberlik ederek yon vermek
gerekir. Tiirkiye’de tekstil ve hazir giyim sanayinde iki ¢esit firma bulunmaktadir. Iyi
kalitede ham madde kullanan iplik {iireticileri ve dokumacilari, yerli ve yabanci

kumaslardan markasiz {iriin iireten firmalar mevcuttur (MUSIAD, 2008: 17-42).

Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sanayinin diinya ile rekabet edebilme giiciiniin
giiciiniin olmayis1 nedenleri arasinda; diinya ¢apinda bilinir olan gii¢lii markalara fason
iiretim yapmak, sektérde firma sahipligi, isletmelerin biiyiikliigli, markalagsma, ar-ge
kullanim1 ve tasarim yetenegi, teknoloji kullanimi, tedarik zinciri sahipligi ve

yonetimi, firma stratejileri sayilabilir (a.g.e, 63-64).

Rekabetin sektore yenilikler getirmesi planlansa da bu yalnizca fiyatlar tizerinde
gerceklestiriliyor olmasi Tiirk {ireticilerine zarar vermektedir. Tiirkiye’deki tekstil ve
hazir giyim firmalarinin ¢ogunun entegre tesislerden olusmasi ve iiretimin iplik,
dokuma, 6rme, boyama, baski gibi islemleri kapsamaktadir. Bu firmalar bilinirligi
olan markalar yaratsa da toplam ihracatin ancak yiizde on orani yurt disina

acilmaktadir (a.g.e, 69).

“Karsilasilan en 6nemli sorunlardan biri imaj sorunudur. Genel olarak iilke
imajinin uluslararast ekonomide ve ticarette 6nemli bir roli bulunmaktadir. Cin,
Hindistan ve Pakistan gibi {ilkelerden so6z edilirken, “diisiik gelirli, ucuz driin
tedarikgisi”, Italya veya Fransa gibi iilkelerden soz edilirken kalite ve moda kavramlari
ilk akla gelen olgulardir. Gelismekte olan iilkelerin, uluslararasi pazarlarda iyi, kalici
ve gliclli bir imaj olusturmasi ne denli zor ise, biiyiilk emek ve masrafla yaratilan bu

imajin yikilmasi da o kadar kolay gergeklesebilmektedir” (a.g.e, s. 88).
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Gegmis yillarda iilke imajin1 olumsuz etkileyen durumlar yasanir. Buna Rusya
Federasyonu ile yapilan bavul ticareti 6rnek olarak gosterilmektedir. Yakin gegmiste
stirekliligi goz tiniinde bulundurulmadan, giinliik, kisa vadeli, kalitenin yok sayildigi
programlar tercih edilmis; bu kotii imaj uluslararasi pazarin kaybedilmesine yol acar
(a.g.e, s. 88).

Markalasmak isteyen hazir giyim firmalari, hitap edecegi tiiketici grubunu
belirlerken uygun logo ve ismini hazirlayip, modaya uygun kaliteli {iriinler sunmak
durumundadir. Ozellikle farkli uzmanlk yetkinligi gerektiren reklam, tanitim,
dagitim, pazarlama ve miisteri iliskileri yonetimi gibi maliyeti yiiksek, geri bildirimleri
son derece Onemli olan hizmetleri de gerekli ve yeterli dikkat gerekmektedir.
Markalagsma uzun siireli ve maliyetlidir. Bu nedenle firmalarin belli bir siire zarar
riskine kars1 duracak finansal giicii bulunmalidir. Markalagmada {irliniin fiziksel ve
tasarim Ozellikleri bakimindan ayn1 kategorideki tirtinler ile rekabet edecek nitelikte
olmasi1 gerekir. Temelde insanlarin siislenmek igin giyindigi algi olsa da giyinmek
insanin sozsiiz bir iletisim aracidir. Giyim kisinin kendini ifade etme bi¢imlerinden

biri oldugundan belirleyici unsur olarak diisiiniilmektedir (Ongiit, 2007: 18-19).

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde taninmak i¢in fuarlara katilmak, reklam
vermek gibi marka bilinirligini saglayacak tanitimlar yapmak, defileler diizenlemek,
tnliillerin  markanin {riiniinii  kullanmasina tesvik etmek gibi faaliyetleri
gergeklestirmek gerekir. Markanin somut varhigini magaza tasarimi, konumu,
calisanlarin tutumlari temsil etmektedir. Markalasma ilk olarak belli bir {iriin grubunda
baslar ancak zamanla {iriin gam1 ¢esitlenebilir. Markanin zarar gérmemesi adina dikkat
edecegi nokta diger driinleri pazarlarken imajina zarar vermeden kalitesini
koruyabilmesidir. Markalarin tescil edilmesi ve kanuni olarak koruma altina alinmasi
uzun Omirlii olacagi anlamina gelmez; marka kendini siirekli gelistirmeli ve

yenilikleri yakindan takip etmelidir (a.g.e).

“Tiirkiye’nin ‘kidemli bir fasoncu’ olmasi, markalagamamasi, is¢i maliyetleri ve
vergiler nedeniyle Cin, Hindistan, Banglades gibi iilkelerle rekabet edilebilecek
diizeyde degildir. Tiirk sirketlerinin yurt dis1 pazarima agilimlarinda ortaya g¢ikan

maliyetler diger iilkelere oranla daha fazladir, ayrica enerji fiyatlarinin ve is giiciiniin
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yiiksek olmasi rakip iilkelerle rekabet zorlagsmaktadir. Bunun asilmasi igin ihracatgiya
verilen tesviklerin plansiz ve yetersiz kalmasi gibi nedenler markalasma siirecinde

etkili ve gecikmeye neden olmaktadir” (TIM, 2013:3).

Tiirk moda sektoriinde markalasma anlaminda bir ¢ok ¢alismalar ve yontemler

uygulanmaktadir. Bunlardan birkag1 soyledir:

e ITKIB tarafindan 2007 yilinda Istanbul Moda Akademisi kurulmasi,
e TIM ve Ekonomi Bakanlig isbirligi ile 2004 senesinde yiiriirliige girerek, 2006

yilinda markalasma yolunda o6nemli bir proje olan Turquality Projesi
uygulanmaya baslanmasidir (MUSIAD, 2008:125).

Marka olusturulmas1 ve marka degerini arttirmak igin tiiketicilerin sosyal ve
cevresel alanlarma deger verilmelidir. Moday1 takip eden {iriinler, sektdrde pazara
ancak %30-%40 oranlarinda hitap etmektedir. Firmalarin standart iiriin {iretimine
yonelmesi satis hacminde azalmaya neden olur. Marklasma ilk olarak i¢ pazarda ya
da belirli bir dis pazarda baslar. Hazir giyim tirtinlerinin tasarimlarinda benzer ve taklit
tiriinler sikga tiretilmektedir. Bunun 6niine gegmek i¢in miilkiyet haklari, marka ve
patentlerin korunmasi1 markalagsma c¢alismalarini siirdiiren sirketler i¢cin 6nem arz
etmektedir. Tirkiye’de sirketlerin markalagsma siireci Dis Ticaret Miistesarligi,
KOSGEB ve Eximbank tarafindan desteklenmektedir. “Dis Ticaret Miistesarligi ve
KOSGEB; isletmelere ofis-magaza agma, pazar arastirmasi ve yurt digindaki
uluslararasi fuarlara katilim i¢in kredi olanaklari ile markalagsmay1 desteklemektedir.
Sancili ve yogun bir siireci kapsayan marka ve markalagsma kaliteli iirlin {ireterek
tilketicilerin begenisine sunulmasinin yanisira kurumsallasmayr ve risk almayr da

gerektirmektedir (Ongiit, 2007: 134).
1.5. Markalasma Siirecinde Tasarim ve Tasarimei Thtiyaci
1.5.1. Tasarim ve Moda Tasarimcis1 Kavram

Tasarim kavrami, bir binanin ya da nesnenin ayrintililariyla kagit iizerine
¢izilmis bi¢imi anlaminda kullanilan ve “tasar” kokiinden tiiretilmis olan “zasar:’ya
dayanmaktadir. Tasarim sdzciigiiniin ingilizce karsihig: design, Latince designare,

dessignare koklerinden gelmektedir. Sozciik gdstermek, isaret etmek, tammlamak,
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tayin etmek anlamalarini tasimaktadir. Ingilizce’de design isim olarak kullanildiginda
“zihni bir plan” ve “sanatta plan” anlamlarini icermektedir. Tiirk¢e’de dizayn fiil
olarak tasarlama, isim olarak tasarim kavramlariyla karsilanmaktadir (Sanat
Ansiklopedisi 3, 2008: 1476-1477).

“Tasarim bir liriini ortaya koymaya yonelik diislinsel ya da maddi ¢alismalar
siireci olarak da tanimlanir ve bunu {iriinlin gergeklestirlmesi agamasi takip etmektedir.
Uretilen her bir tasarim bir anlam tasir, bir {iriiniin alacag1 bi¢im onun tasiyacag
anlami da birlikte getirir. Bir tasarimin tasidigi anlam estetik ve sanatsal 6zelliklerinin

de belirleyicisi olabilmektedir” (a.g.e).

Moda tasarimcist terimi Tiirkgcede “cizimlerle 6zgiin model gelistirme, kalip
hazirlama, iiretim yapma bilgi ve becerisine sahip, siirekli uygulanabilir fikirler
tiretebilen kisidir” seklinde tanimlanmaktadir (Milli Egitim Bakanligi, 2006: 4).

Moda tasarimcist temelinde; konusu olan tekstil malzemenin yapisal
ozelliklerine, ergonomisine ve ekonomisine hakim, bu niteliklerle beraber iginde
bulundugu zamanin sosyolojik yapisini ve gilincel moda endiistrisini takip ederek
kullanicinin isteklerine cevap verebilen kisidir. Giincel moda sektoriindeki anlamiyla
moda tasarimcisti, i¢inde bulundugu endistriyel piyasada kolektif bir tasarim ekibiyle
calismaktadir. Kurumsal veya bireysel hareket eden tasarimci, iiriinlin yaratma, iiretim
asamasi, onun amacina uygun olarak iiretilmesi ve kullanicisi lizerindeki etkisinden de
sorumludur. Dolayisiyla tiimiiyle yaratici bir kisilik olan moda tasarimcisinin, birlikte
calistigr stilist, modelist gibi teknik alanlarda hizmet eden elemanlardan ayrisan en
onemli farkinin, tasarladig tirliniin somut ve soyut yonlerini, etkilerini 6ngorebilen ve
ona i¢inde bulundugu zaman ve potansiyel gelecekteki giindelik yagam i¢in bir senaryo

olusturabilen rolii oldugu sdylenebilir (Yilmaz, 2014: 10).

Unlii tasarime1 Paul Rand, “Tasarim diiz yaziy1 siire cevirmektir, iiriine bir deger
ve anlam katmaktir’ diyor. Tasarim, iirlinii katma degerli hale getiren bir anahtar
konumundadir. Gilinlimiizde {iretilen iirlinlerin katma degerini ve giiclinii tasarim
belirlemektedir. Uretilen her iiriiniin bir felsefesi olmasi, fonksiyonelliginin yaninda

estetik bir goriiniim sunmasi gerekmektedir. Bu baglamda gegmiste liretim ve
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teknolojinin iginde yer alan tasarim, giiniimiizde pazarlamanin i¢inde ve onun ayrilmaz
bir pargast haline gelmektedir. Ayrica pazar kosullar1 ve yogun rekabet kosullari
yenilik¢ilik, tasarimda 6zgiinliik, farkindalik ve markalagsma bir zorunluluk haline
gelmistir. Ozgiin ve kaliteli bir tasarim, giiclii bir marka olusturulmasina da temel
unsurdur. Marka olusturmak i¢in On kosul, tasarim bilinci ve kiltliriiniin
olusturulmasidir. Tasarim gelistirmeden, onu sindirmeden marka olusturulmasi ve
saglikl1 bir sonuca ulasilmas: bu agidan miimkiin degildir. Bu olgunun gelismesi bir
stireci ifade eder. Gelismis lilkeler Ronesans’tan baslayarak sanat ve tasarimi solumus,
bunu yasam bigimi, bir kiiltiir olarak kabul etmis ve giintimiizde de bu kiiltiirii tasarima
yansitmistir. Kimi tilkeler ise yiiksek teknolojiye odaklanarak, tasarlamaya baslamas;
tasarimi bulus, diisiince, gelenek goreneklerle birlestirerek sentezlemistir. Kimi tilkeler
ise kisa siirede sonuca ulasabilmek i¢in taklit ile ise baslamis, daha sonra kaliteli
tiretimi yakalamigtir. Fakat bu son gruptaki tlkelerin tiimiiniin tasarim kiiltiirti ile
iliskisi ¢ok ylizeysel kalmistir. Tiirkiye biiyiik 6l¢iide bu iiglincii gruba girmektedir.
Giiglii bir hazir giyim endiistrisine sahip Tirkiye, her giin artan ihracati, dogru ve
kaliteli iirlinler tiretmeyi basaran sektdr, 6zgiin ve kisilige sahip tasarimlarinda
eklendigi takdirde giiglii markalarin sektérden ¢ikmasi miimkiin olabilecektir

(MUSIAD, 2009: 11).

Tekstli ve hazir giyim sektoriinde kumas ve giysi tasarimi gorsel yonii baskin
olan bir disiiniis ve iiretim bigimidir. Giysi ve tasarim birbirinden ayr1 diigtiniilemez.
Giysi tasarimi farkli uzmanlik alanlarindan (tekstil miihendisi, kumas tasarimcisi,
moda tasarimcisi, ar-ge uzmanlart v.d.) kisilerin Dbir araya gelerek fonksiyonelligi,
estetik ile birlestiren iyi tasarim (good design) iriinlerin ortaya ¢ikmasini saglar.
Rekabet edilebilir kalitede ve maliyette iiriinler tasarlamak, tasarimi sinirlandirmakta
veya sekillendirmekte etken olmaktadir. Giysi tasarim stlirecinde bagari onu iiriine
doniistiirme cabasinda yatar. Firmalarin kendine 6zgiin tasarim ve koleksiyonlari
kendi markalar ile tiiketiciye dogrudan ulagmaktadir. Bu nedenle siirekli kendilerini
gelistiren ve yenileyen markalar kalici olurlar. Firmalarin tasarim kapasiteleri orta ve
uzun vadede iirlinleri i¢in konsept, imaj, tarz, moda olusturarak bir biitiinliik i¢inde
devam etmek zorunlulugundadir. Tasarim ekiplerinin yarticiliklarinin yani sira pazar

bilgileri, miisteri talep ve tercihleri hakkinda bilgi sahibi olmak, hizli moda karsisinda
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esnek ve yenilik¢i bir tutum sergilemeleri gerekmektedir. Tasarimcilarimizin yerli ve
yabanci tasarimcilarla isbirligi i¢inde ¢alismasi ayni zamanda tasarim ofislerinden
hizmet almasi ve tasarim danismanlariyla calismasi tavsiye edilmektedir (MUSIAD,
2008: 110).

1.5.2. Markalasma Siirecinde Moda Tasarimcisinin Rolii/Onemi

“6. yiizyilla kadar giyim temel bir gereksinim olarak goriiliirken, zamanla
geleneklerden uzaklasir ve her birey kendi zevkine gére giyinmeye baglar. Avrupa’da
17. yiizyilda orta siifin modaya artan ilgisi ile birlikte moda hareketleri hiz kazanur.
Bu doneme kadar giysiler sadece ev hizmetlileri tarafindan hazirlanirken, 14.
Louise’in destegi ile elbise iireticileri bir esnaf birligi olusturularak iiretilmeleri
gerceklestirilmistir. Bu donemde dikkat ¢eken unsur terzilerin kisiye 6zel giysiler
dikmeleridir. 18. yiizyilin sonlarinda baslayan Endiistri Devrimi ile birlikte zanaattan
endiistriyel iiretime gegis baslar ve tiretim biiyiik 6l¢tide hiz kazanarak artar. 1846
yilinda Eliah Howe’un dikis makinesini icat etmesi ile giyim, bir endiistri dali bi¢imine
dontisiir. 19. ylizyilin ortalarina kadar giysiyi diken kisiler, sarayin hizmetkar1 olarak
kabul edilmekte iken Charles Frederick Worth bu anlayis1 degistirir. Terzilerin,
toplumsal konumunu “moda tasarimcis1” katina ytikselten Worth; tasarladig giysileri
kendi moda evinde saraylilarin da iginde bulundugu miisteri grubuna sunar. 20.
yiizyilin basinda giysi iiretiminde meydana gelen teknolojik ilerlemeler sonucunda
haute couture yerini hazir giyime (pret-a porter) birakir. Hazir giyim ile birlikte moda
bilinci, elit tabakaya ait olmaktan ¢ikip, toplumun genis kesimine yayilmaya baglar.
Hazir giyimin gelismesi ve tasarlanan giysilerin seri liretimi sonucunda moda ve moda
olan giysiler orta ve alt toplumsal siniflara da hitap etmeye baglayarak giiniimiize kadar

ulasir” (Ertiirk, 2013:30).

Charles Frederick Worth modanin, giysi tiretmekten ¢ok imaj tiretmek oldugunu
gostererek bugilinkii moda kavraminin temellerini atmistir (Kawamura, 2005:78). Bu
diisiinceden yola ¢ikarak denilebilir ki; moda tasarimeisi bir giysinin sadece rengini,
kumasini, desenini, formunu dikis Ozelliklerini ve siisleme detaylarin1 segen,
belirleyen kisi olmanin otesinde, tasarladigi giysiye goriiniisiin (look) haricinde

kavramsal bir anlam da kazandirir.
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Worth Oncesi terziler sadece i1smarla giyim dikimini gerceklestirirken 20.
Yiizyildan itibaren moda tasarimcilari zanaatkar Kimlik yerine sanat¢i kimliklerini
tasarimlarina yansitmayi tercih etmektedirler (Paul Poiret, Madeleine Vionnet, Elsa
Schiaparelli, Yves Saint Laurent, Paco Rabanne, Issey Miyake, Rei Kawakubo,
Hiiseyin Caglayan, Alexander Mcqueeen v.b.). Sanat¢1 kimligi, moda tasarimcilarina
toplum Oniinde sayginlik verdigi gibi onlarin irettigi triinlerin de diger ticari
trtinlerden ayrilmasmi saglar. Moda tasarimcilar1 icin iirlinlerini diger tiikketim
nesnelerinden ayirmanin bir yolu onlara birer sanat eseri duygusu kazandirmak olur.
Bunun igin triinlerini az sayida tretip, etiketler ekleyip, tasarimlarinin fikri miilkiyeti
icin miicadeleler vermekteler ve yaptiklart kiyafetlerin hep kendi isimleriyle

amlmasini saglamak gayretinde olmaktadirlar (Oziidogru, 2012:223).
1.5.3. Tiirkiye’deki Moda Tasarimcilarinin Faaliyetleri

Diinya moda sektoriinii ve tasarimcilarini bir araya getiren karsilikli kollektif
bilgi akigini, deneyimleri ve kaynaklar1 paylagmalarina olanak saglayan kuruluslar;
mModa endiistrisinin patronlarini, reklam sponsorlarini tasarimcilar ile bulusturan devlet
destekli kar amac1 giitmeyen birlikler, konseyler olarak mevcuttur. Bu birlikler gelecek
moda trendlerini belirlemeye yonelik bulugmalar ve degerlendirmeler yaparlar;
diinyanin 6nde gelen moda bagkentlerinin moda haftalarin1 ve defile takvimlerini
belirledikleri gibi bu kuruluslara iiye olan moda tasarimcilarini ve tasarimci
markalarini da sektorel anlamda desteklerler. Paris- Federation Frangaise de la Couture
(Dice Kayek, Chalayan), Londra-British Fashion Council, Milano- Camera della
Moda italiana, New York-Council of Fashion Designer of America diinyanin en

onemli moda belirleyici birlikleridir.

Diinyadaki bu 6rneklerin yani sira Tiirkiye’de 6nceleri devlet destegiyle kurulan
(ITKIB, ITHIB, IDMIB) ihracatc1 birlikleri, gen¢ moda tasarimcilarini sektor ile
bulusturmay1 hedefler; Tiirkiye’de faaliyet gésteren moda tasarimcilarinin sayisindaki
artig ile beraber tasarimcilar kendilerini temsil eden bir birlik kurma yoluna giderler.
Tiirk moda tasarimcilarinin iiye olduklar1 meslek kuruluglari: Moda Tasarimcilar
Birlik ve Dayanisma Dernegi, Moda ve Hazir Giyim Federasyonu, Izmir Moda

Tasarimcilar Dernegi olarak siralanabilir. Bu birlikler, dernekler zamanla kendi moda
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etkinliklerini gerceklestirirler (Galata Moda Haftasi, Millfest gibi). 2008’de Moda
Tasarimcilart Dernegi’nin 6nderliginde Fashion Lab ilerki yillarda hem Istanbul’u
hem Tiirk tekstil sektoriinii hem de yetenekli Tirk tasarimcilarimi anlatacak olan
Istanbul moda haftas1 olarak diizenlenmeye baslar. Etkinlik zaman igerisinde
biiyiiyerek 2009°da ITKIB destegiyle Istanbul Fashion Days adim alir. 2010, 2011,
2012 yillarinda tekrar eden Istanbul Moda Haftas1 IHKIB, BMD, MTD, IMA ve
Ekonomi Bakanligi destekleri ile 2013 yilinda Mercedes-Benz sponsorlugunda
Istanbul Fashion Week adin1 alarak; diinyanin moda haftalari arasinda yer alir. Giincel
ad1 Mercedes-Benz Fashion Week (MBFW) olan etkinlik ile birlikte tasarimcilar;
Sonbahar/Kis ve ilkbahar/Yaz olmak iizere yilda iki defa koleksiyonlarmi sunma
olanag1 bulmaktadirlar. ilk giinden bu zamana kadar siirekli gelisen moda haftasini her

yil yurt disindan daha fazla alic1 takip etmektedir.



2. BOLUM

TURK MODA TASARIMCILARI ve MARKALARI

Arastirmanin ikinci boliinde diinya moda endiistrisinde tasarimci markalari
(designer brands) ile bilinirligi olan; markalarinin ismini tagiyan magazalari ve
perakende noktalarindaki {iriinlerinin satig basarilariyla sektérde kendini ispatlamis ve
moda tiiketicisine ulasmay1 basaran, devamliligini siirdiirmekte olan Tiirk moda
tasarimcilar1 ve markalari sec¢ilmistir. Bu tasarimcilar ayn1 zamanda sanatsal kaygilari

ile tasarim yapan yaratici, oncii isimler olarak taninirlar.

Bu ozellikleri ile secilen alti moda tasarimecisinin, Oncelikle biyografileri
beraberinde tasarim felsefeleri 6zetlenir, koleksiyonlarinin hitap ettigi tiiketici hedef
kitlelerinin simirlart belirtilir, ge¢misten giinlimiize siralanan kolleksiyonlarmin
defilelerden, katologlardan, internetten, moda dergilerinden ve varsa kitaplardan elde
edilen gorselleri tizerinden; tasarimlarinda kullandiklart materyaller, tekstil teknikleri,

renkler, desenler, giysi bi¢cimleri ve detaylari incelenmektedir.

Giiniimiizde diinyadaki moda bagkentleri; halen haute couture’iin merkezi olarak
Paris’te, hazir giyimin merkezi olarak New York’ta, ve sirasiyla Londra, Milan,
Barselona, Tokyo gibi diinya metropollerinde moda haftalar1 diizenlenmeye devam
etmektedir. Bu bagkentlerde sunulan diinyaca {inlii markalarin, hem haute couture hem
de hazir giyim kreasyonlari, moda endiistrisinin sezona dair iiretime gegirecegi
tasarimlara yon verir. Moda giyim trendlerine ait kumas, renk, doku, form, kesim,
materyal, aksesuar ve stil 6zellikleri ile konsept temalara ait tiim detaylar bu moda

hafta haftalarinda belirlenir.

Koleksiyon igerigine, hazirlama siireci ve sunum zamanlamalarina bakildiginda;
ana koleksiyonlar Sonbahar/Kis ve Ilkbahar/Yaz olarak yilda iki kez sunulur.
Sonbahar/Kis sezonu sunumlar1 -defileleri- Subat aymnda, Ilkbahar/Yaz sezonu
sunumlari Eyliil ayinda Paris, Milan, Londra ve New York moda haftalarinda
yapilmaktadir. Yilda iki kere sunulan sezon koleksiyonlarinin yanmi sira ara

koleksiyonlar da hazirlanmaktadir. Seyahat ve sonbahar Oncesi (Pre-Fall,
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Cruise/Resort) gibi ara koleksiyon sunumlari, 6zel dikim (haute couture)
koleksiyonlarin sunumlarindan 6nce yapilmaktadir. Sonbahar o6ncesi (Pre-Fall)
koleksiyonu yaz koleksiyonlarindan, sonbahar koleksiyonlarina (Kis sezonuna) gegis
niteligi tagirken, seyahat (resort) koleksiyonlar1 markalarin kis aylarinda sicak tilkelere
seyahat eden miisteriler i¢in hazirlanan ara koleksiyonlari olusturmaktadir (Bursaligil,

2013:4).

Hazir giyim sektoriinde, gelismis ekonomisi, ekonomik refahi yiiksek olan
Japonya’da kadinlarinin liiks markalara olan meraki; 1,2 trilyon Yen degerindeki liiks
moda pazari, Tokyo’yu uluslararasi moda i¢in en popiiler perakende pazarlardan biri
haline getirmistir. Tokyo, marka butiklerinin en fazla oldugu sehirdir; sirastyla onu
Milan, Seul, Paris, New York ve Londra takip etmektedir. Bu pazar sadece liikks moda
markalar1 i¢in degil, ayn1 zamanda Zara, Guess, Morgan, Gap gibi orta pazar markalari
icin de ¢ok Onemli firsatlar sunmaktadir. Diinya genelinde taninmisg 182 marka,
cirolarinin biiytik bir kismini Japonya pazarinda gergeklestirmektedir. Bazi markalarin
Avrupa'da satiglart olmadigi halde halen Japonya’da varliklarini = siirdiirdiigi
goriilmektedir (Aktaran: Sevil, 2006: 147).

2.1. Tasarimcilarin Biyografileri ve Tasarim Felsefeleri
2.1.1. Al KUTOGLU “ATIL KUTOGLU”

Atil Kutoglu 1968 yilinda Istanbul’da diinyaya gelmistir. Istanbul Alman
Lisesi’nde egitimine devam ederken Vakko ve Beymen’de staj imkani bulmustur. Lise
egitiminden sonra Viyana Ekonomi Universitesi’nde Isletme egitimini 1991 yilinda
mezun olduktan sonra sonra moda tasarim alanindaki kariyerine Viyana’da devam
eder. Viyana Belediye Bagkan1 Dr. Helmut Zilk’in destegiyle ilk moda koleksiyonunu
sergiler. 1993 yilinda Miinih Moda Haftasi’'nda “The City of Munich”6diilii ile en iyi
gen¢ tasarimci olarak dikkat ¢eker. 1994’te moda dergisi DIVA ve Woolmark
(Uluslararasi Yiin Birligi) tarafindan verilen “IWS- International Wool Secretariat and
Austria’s” Avusturya’nin en iyi moda tasarimcist ddiiliinti kazanir. 1994-1996 yillar
arasinda, Diisseldorf, Milan, Paris ve New York’ta defilelerini sunar. Bu

koleksiyonlari ile The New York Times, WWD, Elle, Allure gibi Amerikan moda
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basininin ilgisini ¢eker. 1996 yilinda Salzburg Tekstil Sempozyumu’nda “Salzburg
Prize” 6diiliinii kazanir. 2001 New York Moda Haftasi’nin (New York Fashion Week)
acilis galasinda Atil Kutoglu'nun defilesi ITKIB sponsorlugunda gerceklestirilir;
2006 yilina kadar da diizenli olarak New York Moda Haftasi’nda koleksiyonlarini
sergiler (atilkutoglu, 2018).

1999 yilinda Basbakan Mesut Yilmaz ve esi Berna Yilmaz, Osmanlh
Imparatorlugu’nun 700. Yilin1 Kutlama Etkinlikleri’nde, Atil Kutoglu’nu koleksiyon
hazirlamak iizere Tiirkiye’ye davet eder. Yildiz Sarayi’nda diizenlenen defilede “The
Ottoman Collection” adl1 yiizelli parcalik koleksiyon sergilenir. Kutoglu koleksiyonu
hakkinda: “The Ottoman Collection1 hazirlarken bazen kaftan, ceket, cepken
formlarindan esinlenerek, bunlar1 tamamen c¢agdas pargalara, robmanto, elbise, tunik
veya ceketlere uyguluyorum. Bazen Osmanli kubbelerini, bina veya pencere
formlarini kreasyonlara yansitiyorum. Bazense ¢iniler veya Osmanli kumaslarindaki
desenler ilham kaynagim olabiliyor. Bizans ve Osmanli’da barindirdiklari motiflerle
bugiin diinya insanlarma ilham verebiliyor. Bugiinkii Istanbul kadmina
baktigimizdaysa; onun Bizansli ve Osmanli atalarindan ¢ok daha renkli, ¢esitli, zengin
ve en dnemlisi daha bilingli giyindigini goriiyoruz. Bugiin diinya sehri olan Istanbul'da,
New York'taki kadar cool ve modern, Paris'teki kadar feminen ve hos, Milano'daki
kadar dinamik ve yogun hanimlara rastlamak miimkiin. Istanbullu kadinlarm bugiin
Dogu ve Bati'y1 ¢ok iyi harmanladiklarini gériiyorum. Ancak ne yazik ki Istanbul da,
0zensizlikten nasibini aliyor. Asirtya kagan, alaturka giyinen kesimlerin varligi
yadsmamaz bir gercek. Ama bu tezatlardan olusan karisim, Istanbul'u gériilesi

yaptyor” demektedir (Elle, 2014).

2000 yilinda Viyana Belvedere Saray Miizesi’'nde Gustav Klimt’in “Klimt and
the Women” adli Milenyum sergisine miize kiiratorlerinin davet etmesiyle
Kutoglu’nun tasarladigi giysiler aym sergide yer alir. Sergi moda tasarimcisinin
defilesiyle agilir. Klimt’in ¢aligmalar1 ve Atil Kutoglu’nun tasarladig: giysiler arasinda
tinli kadmlan giydiriyor olmalart gibi bir benzerlikleri olmas: ifade edilmektedir
(atilkutoglu, 2018).
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Atil Kutoglu, 2002 yilinda Tiirkiye nin ilk 6zel miizelerinden olan Sakip Sabanci
Miizesi i¢in, Sabanci koleksiyonlarindan ve Tiirk sanatindan esintiler tagiyan, miizeye
Ozel bir esarp, fular, kravat ve t-shirt koleksiyonu hazirlar. Atil Kutoglu, 2005’te
Washington Smithsonian Miizesi tarafindan kendisine diinya modasina katkilarindan
dolay1 “Osmanli Kaftanlar1” adli sergisinin agilisinda Style & Status 6diilii verilir. Atil
Kutoglu, miizenin butiginde satilmak iizere 6zel bir kaftan, tunik ve t-shirt koleksiyonu
hazirlar (Diinya Tiirk Is Konseyi, 2018).

2004 yilinda Viyana Hofburg Sarayi’nda, Avusturya Dis Isleri Bakam Dr.
Ursula Plassnik’in onerisiyle 6zel bir defile diizenler. 2006 yilinda da yine Viyana
Hofburg Sarayi’nda, Avusturya Kiiltiir Bakanlig1 organizasyonu olan ve yirmi alt1
geng tasarimeinin ¢aligmalarini sergilemeleri amaciyla davet edildigi “EU- Fashion
Summit” (Avrupa Birligi) moda zirvesinin galasinda, Atil Kutoglu sundugu

koleksiyon ile 6n plana ¢ikar (Turkishculture, 2018).

Atil Kutoglu’nun 2006-2007 Sonbahar/Kis koleksiyonu “Osmanli ve Mozart”
New York Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen bir defile sunulur. Manhattan Bryant
Park’ta kurulan moda ¢adirinda Turquality® logosu altinda yapilan defilede, Atil
Kutoglu imzali kirk iki parga giysi sergilenir. Atil Kutoglu koleksiyonu hazirlarken,
Mozart''n Osmanli Sarayi’nda gecen Saraydan Kiz Kagirma Operasi’ndan ilham
aldigin1 belirten Kutoglu, “Tirkiye’nin bu igin en iyisini yaptigini tiim diinyaya

gostermek istedim” diye ifade etmektedir (Sabah, 2006).

Moda tasarimcisi, Atil Kutoglu markasinin amiral magazasint* (flagship store)
2009 yilinda Istanbul-Nisantasi’nda italyan mimar Claudio Nardi’nin minimalist
konseptte tasarladigi mekanda agar. 2010 yilinda Istanbul’da Moda Haftasi’nin agilis
defilesini gergeklestirir. Koleksiyonlar1 2015 yilinda Paris Moda Haftasi’nda
sergilenmistir (Turkishculture, 2018).

* Amiral magaza: Hem liiks titkketim markalari hem de giinliik perakende markalari i¢in o markayi
fark edilebilir kilan, 6zel olarak tasarlanan, miisteriye dzel ilgi gosterilen, diger subelerinden daha biiyiik
olan, markanin tarihi mirasina iligkin tasarimsal ve dekoratif dgeler kullanilan hatta liiks markalarin
magazalarinda essiz sanat eserleri sergilenen farkl bir aligveris deneyimi sunan magazalardir.
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Avusturya Prensesi Camilla von Habsburg, Ardiises Francesca von Habsburg,
Prenses Ira von Fiirstenberg, Prenses Michael of Kent, Leydi Gabriella Windsor, Prens
Hubertus von Hohenlohe gibi Kutoglu’nun tasarimlarini tasiyan aristokratlarin yani
sira Unlii aktristler: Jessica Alba, Molly Sims, Catherine Zeta Jones, Anna Paquin;
Naomi Campbell, Karolina Kurkova ve Elizabeth Jagger gibi {inliiler de Kutoglu’nun

tasarimlarini tercih etmektedir (atilkutoglu, 2018).

Atil Kutoglu markasini tasiyan deri ¢anta koleksiyonu ile beraber erkekler igin
kravat, fular, portfoy, ciizdan gibi aksesuar koleksiyonlari da bulunmaktadir.
Koleksiyonlarinda oncelikli olarak ipekli, pamuklu, yiin, kasmir ve deri gibi

malzemeler kullanmaktadir.
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Sekil 3. ilkbahar — Yaz Koleksiyonu 2013

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2015.

Atil Kutoglu, 2013 Ilkbahar — Yaz koleksiyonunda kendine 6zgii ¢izgisini
koruyarak transparan kumaslar ile vintage desenlerin kullandigi koleksiyonunu sunar.
Tasarimlar1 Antik Cag, minimalizm ve modern mimariden etkiler tasimaktadir (bknz.
Sekil 3). Sehirli kadin ve erkegin New York, Istanbul, Bodrum, Ibiza ve Miami gibi
yerlerde rahatlikla giyilebilen sik ve zamansiz pargalardan olugmaktadir. Etnik
dokunusla geometrinin birlikte kullanildigr modern bir koleksiyona sahiptir. Rahat,
hacimli, bol kesimlerin tercih edildigi giysiler giindiiz ve gece taginabilecek g6z alict
Swarovski kristallerin islendigi tasarimlarda; ipek, koton, keten gibi kumaslar
kullanilmaktadir (atilkutoglu In Press, 2018).


https://vogue.com.tr/
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Sekil 4. Sonbahar - Kis Koleksiyonu 2011-2012

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2015.

Atil Kutoglu 2011-2012 Sonbahar - Kis koleksiyonu, ITKIB organizasyonunda,
Moda Tasarimcilart Dernegi (MTD), Birlesmis Markalar Dernegi (BMD), istanbul
Moda Akademisi (IMD) isbirliginde Agaoglu Sirketler Grubu'nun ana sponsorlugunda
diizenlenen Istanbul Fashion Week’de tanitt1 (bknz. Sekil 4).

Atil Kutoglu koleksiyonunu hazirlarken 1963 yapimi Alfred Hitchcock’un
Kuglar isimli filminden etkilenerek hazirladigini ifade etmektedir. Altmish yillarin
keskin ama sade hatlarin1 tasarimlarinda deri, kiirk ve payetler ile yeniden
yorumlamaktadir. Yiiksek bel kizil kahve ve siyah renklerde deri, gri ve kahve
tonlarinda kase, gri ve indigo renklerde denim pantolonlar, maxi boy elbiseler, kiirk
paltolar, kalem etekler, bogazli triko kazaklar, denim etek ve pantolonlar, deri elbiseler

ve Swarovski kristalleriyle islenmis gece elbiseleri yer alan koleksiyonda giysiler ve
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ozellikle kiirklerin altina giyilen stiletto ayakkabilar dikkat ¢ekmektedir (atilkutoglu
In Press, 2018).

Sekil 5. Sonbahar- Kis Koleksiyonu 2012-2013

Kaynak: http://www.atilkutoglu.com, 2018.

Atll Kutoglu 2012-2013 Sonbahar- Kis koleksiyonunu IFW’nun (Istanbul
Fashion Week) ilk giiniinde defilesini gergeklestirdi (bknz. Sekil 4). Tasarimci,
Brigitte Bardot’un 1956 yapim tarihli “Ve Tanr1 Kadini1 Yaratt1” filminden etkilenerek
koleksiyonunu hazirladigini dile getirir. Kutoglu'nun kadin dig giyim kreasyonunun
bas modeli Elizabeth Jagger ile sunarken, 2012 yilinda ilk kez tasarladig1 erkek dis

giyim kreasyonunu ise Micheal Jackson'in erkek kardesi Jermaine Jackson ile tanitir.


http://www.atilkutoglu.com/
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Sekil 6. Sonbahar- Kis Koleksiyonu 2012-2013

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2015

Kutoglu Sonbahar-Kis 2012-2013 koleksiyonunda, gece davetlerinde
giyilebilecek pariltili elbiselerin yaninda, giinliik kullanima uygun spor parcalara da
yer vermektedir. Tasarimlar1 arasinda kiirk yelekler, tulumlar, payetli gece elbiseleri,
ekose desenli ceketler, maksi boy elbiseler, deri ile kiirkiin bir arada kullanildigi
kombinler yer alir (bknz. Sekil 4). Koyu tonlarin tercih edildigi koleksiyonda;
miirdiim, antrasit, bej, pembe, yesil gibi renkler yogunluklu olarak kullanilmaktadir
(Atilkutoglu In Press, 2018).
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2.1.2. Hiiseyin CAGLAYAN - “CHALAYAN”

Moda tasarimcis1t Hiiseyin Caglayan, 12 Agustos 1970°de Lefkosa’da dogar.
Kibris’ta Tiirk Egitim Kolejine gider. 1970’11 yillarda adanin niifusu, Yunan ve Tirk
makamlar1 arasindaki stirekli miicadeleler nedeniyle ikiye boliiniir, iki tilke arasindaki
etnik ¢atigmalar nihayetinde savas olur. 1982'de aile Ingiltere'ye go¢ eder. Hiiseyin
Caglayan Ingiltere’de Highgate Okulu’na devam eder, sonrasinda Warwickshire
School of Arts’da moda ve hazir giyim tasarimi {lizerine egitim alir. 1989 yilinda
Londra’nin en prestijli sanat ve tasarim okulu olan ‘Central St. Martins College of Art
and Design’da egitimine devam eder. Egitimine devam ederken Londra’da énemli bir
terzi olan Savile Row’un yaninda terzilik yapmaya baslar (Who’s Who in Fashion,
2010: 77). 1993 yilinda The Tangent Flows koleksiyonu ile mezun olur. Caglayan
1994 yilinda Cartesia Ltd. adiyla kendi markasin1 kurar (Famousfashiondesigners,
2017).

Moda tasarimcisi kendini daha ¢ok bir “moda sanatcis1” olarak tanimlamaktadir.
Kendisini bir hikaye anlaticisina benzetmektedir. Hikayesini giysiler ve defilelerindeki
performans sunumlariyla ifade eder. Yapitlar, kendi yasam anlayislarini yaratirlar.
Calismalar1 hayal ile gerg¢ek arasindaki o boslukta yer almaktadir. “Diisiincelerini
beden iizerinden ifade ettigini ¢linkii tim eylemlerimizin merkezinin beden oldugunu
sOylemektedir. Her sey bedenin digsallagtirilmasidir ve hepsini doniip dolasip bedene
indirgemek miimkiindiir. Fikirler bedenin siizgecinden gectikten sonra daha canli bir
hal alir. Beden, diisiinceleri ve yasamu ileri tasir. Giysilerle bir tiir ‘mini hayat” yaratir.
Giysilerin kullanimi ve hareketi bu hayati ileri tagir. Bedenin fikirlere daha ¢ok hayat
verdigini ve bunu heyecan verici buldugunu” dile getirmektedir (Istanbul Modern

Sanat Miizesi, 2010).

Cagdas sanatin ve modanin temsilcisi olan Caglayan tasarimlarinda esin
kaynaklarmi; felsefe, bilim, tarih, antropoloji, biyoloji, mimari ve teknolojiden
secmekte, caligmalarinda farkl disiplinler arasinda bir bag kurmaktadir. Genetik, yer
degistirme, gocmenlik ve kiiltlirel kimlik gibi alanlardaki diisiincelerini tasarimlarina
yansitir. Moday1 kavramlarin anlam buldugu bir alan olarak goriir. Tokyo Cagdas

Sanat Miizesi Bas Kiiratorii Yuko Hesagawa Caglayan’dan ‘giyimi felsefeye


https://tr.wikipedia.org/wiki/Lefko%C5%9Fa
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dontigtiiren bir tasarimei’ diye soz ederken; “hem sanata hem de tasarima ivme
kazandiran ve sinirlar1 yeniden ¢izen bir katalizor” olarak tanimlar. Calismalarinda
isledigi temalarin biiyiik bir kismu kiilttirel kimligi, farkli kiilttirler arasindaki gegis ve

yer degistirmeleri konu alir (a.g.e: 12).

Giysileri farkli bir bakis agisiyla yorumlayan sanatgi, giysiyi tasarimin otesinde
kavram iletme bi¢imi olarak tasarimlarinda kullanmaktadir. 1980’lerden itibaren
yayginlasmaya baslayan dekonstriikksiyon (yapim bozum) modasini kullanan
Caglayan, dekonstriiksiyon ile doniisebilen giysileri miiltecilerin hayatlarma dair
kavramlar1 iletmekte kullanir boylece izleyici kitle ile giysiler arasindaki etkilesim
artmaktadir. 21. yiizyi1lda moda tasarimi anlayisinin kavramsallifa yoneleceginin ilk

referanslarindan biri olmaktadir (Opoz, 2018: 108).

Tiirkiye’nin ismini diinya moda haftalarinda temsil eden Hiiseyin Caglayan,
moda tasarimcisi olmanin yaninda sanat¢t kimligi ile de bilinen bir isim olmaktadir.
Moda tasarimina 1994 yilinda adim atan sanatgi Ingiltere’de iki kez “Yilin
Tasarimcis1” segilir. New York’da sahnelenen Haendel’in “Messsiah Operasi’inda ve
Micheal Clarke dans grubunun “Current/ See” gosterisinde kullanilan kostiimleri
tasarlar. 1995 yilinda yiiz modaci icinde “En Iyi Moda Tasarimi1” &diiliinii alarak Top
Shop markasi adina tasarimlar yapar. Amerika’nin kagmir giysiler satan TSE’ye de
tasarrmlar yapmustir. “ilk koleksiyonun 1994 yilinda hazirladiginda meslektaslarina
gore gergcek bir filozof elestirmenlere goére ise “tasarimlarinda tutarli ama
kareografisiyle olay yaratan bir moda tasarimcisi” olarak tanimlanir. Caglayan
glinlimiiz diinyasinin politik, ekonomik ve sosyal etkinliklerinden yola ¢ikarak felsefi

bir konumlandirmayla tasarimlarini hayata gecirmektedir (Fashion Now 2: 2008, s.
266).

“Moda onu ¢ok etkilememektedir. Tasarimlarini ¢evresindeki diinyaya karsi
viicut fonksiyonlariin nasil toplandigi, fiziksel bosluk, ¢evrenin etkisi, sosyal ve
kiiltiirel durumlarin etkisiyle ve en c¢okta cocuklugundan, Kibris’ta gegirdigi

giinlerinden etkilenmektedir” (a.g.e: 266 ).
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Hiiseyin Caglayan tasarimlarinda, “teknolojinin devrimsel 6zelligini giysilerin
formunda ve fonksiyonelliginde islemekte, ilham kaynagini beden ve onun ¢evresiyle
olan iliskisinden almaktadir. Caglayan’in tasarimlart minimal goriinmekte fakat
diisiince alaninda maksimal bir boyut sergilemektedir. Tasarimlarinda, mimari,
aerodinamik, beden formu ve kimlik kavramlarini islemektedir. Tasarimlarinda ki
etkileyici karigimi, mimari etkiler tasiyan modiiler, fonksiyonel, ¢evreyle uyum
icindeki giysiler ve kadin bedenine olan duyarli yaklagimlariyla 6zetlenmektedir”

(Icon of Fashion The Centruy, 1990: 170).

Caglayan 1993 yilinda, Londra Central Martins Sanat ve Tasarim Okulu’nda
mezun oldugunda The Tangent Flows (Teget Akislar) adli mezuniyet koleksiyonunda
giysileri, demir tozuna bulanip topraga gomiilen ve aylar sonra ¢ikarilan ipek
giysilerden olusmaktadir. Mezuniyet koleksiyonunu okulun arka bahgesine gomer.
Demir tozuna bulanip topraga gomiilen ve aylar sonra ¢ikarilan ipek giysilerden olusan
bu koleksiyonuyla Caglayan kumaslari oksidasyon* siireciyle degistirmektedir.
Oksijen bir elementle etkilesime girdiginde, elementin goériinimiinii ve yapisini
degistirir. Demir oksijene tepki gosterdiginde ve kumaglar paslandiginda; giysi
yiizeylerinde renk ve lekeler ile kendiliginden olusan desen etkisi meydana gelir (bknz.
Sekil 7). Siire¢ ile anlatilmak istenen diisiince; gomme ve dirilis ritiiellerinden
hareketle giysilere hayat, 6liim ve kentsel ¢iliriimeye atifta bulunmaktadir. Modanin ne
kadar cabuk 6ldiigiinii ve ne kadar ¢abuk degistigi anlatiimak istenmektedir. Ciiriime
ve geri doniigtimiin siireci ayn1 kumas ve giysinin yiizeyinde topragin altinda gegirdigi
stireyle beraber farkli etkileri ortaya ¢ikardigina vurgu yapilmaktadir. Ciirlime ve geri
dontisiim iki farkli durumdur; oysa ki bu iki farkli durum ayni giysinin ayni kumasi
tizerinde gergeklesir. Doganin miidahalesi ile tasarim siireci giysinin olusturulmasiyla
sonlanmaz bu kez tasarim siirecini doganin giicli yonlendirir ve yeniden bi¢imlendirir.
Bu etkileyici koleksiyon Londra’daki Browns Magazasiin vitrininde sergilenir. Bu
koleksiyon Caglayan’in yenilikgi bir tasarimci olarak taninmasini  saglar

(Chelseamaterialstudy, 2015).

* Oksidayson elektronlarin bir atom ya da molekiilden ayrilmasini saglayan kimyasal tepkimedir.



Sekil 7. The Tangent Flows 1993-1994

Kaynak: https://cultureofdesign.com, 2010.
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Sekil 8. After Words (Sézlerden Sonra) Sonbahar- Kis Koleksiyonu 2000

.

B

A

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 39.

Sozlerden Sonra Koleksiyonu yapibozumla ve estetikle sekillendirilmis, moda
tasarimcisinin - hayatindan da kesitler tasiyan kiiltiirel mesajlar i¢ermektedir.
Siginmacilarin  evlerini terk ederken yanlarinda gotiirdiikleri esyalar tizerinde
giydikleriyle sinirhidir. Bu giysiler yurdunu terk etmis insanlarin ellerinde kalanlarla
bir kimlik yaratma ¢abasidir. Koltuklar degiserek bavula doniisiir. Ahsap bir A- kesim
ici ice gecmis panellerle masa olan etek sigimmacilarin tirajik yasamini anlatir

(Modanin Tiim Oykiisii, 2014: 505).

Caglayan’in koleksiyonunda ilham kaynagi, Kibris’in ikiye boliindiigii 1974’ten
itibaren ailesinin ve diger insanlarin da dahil oldugu etnik temizlige maruz kalmay1
anlatir. Koleksiyondaki giysiler; modern tarzda koltuklar ve yuvarlak bir sehpasi olan
bir oturma odasina dontisiir. Odada yer alan nesneler 6zel olarak onlari igerecek
sekilde tasarlanmis ceplere yerlestirilmektedir. Mankenler odaya girip giyinmeye
baslayinca mobilyalar giyilebilir parcalara doniisiir, sonunda da oda bombos daha 6nce

o yerde hi¢ yasanmamislik hissi yaratir. (Hussein chalayan, 2010:38).
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Sekil 9. Before Minus Now (Once Eksi Simdi) ilkbahar- Yaz Koleksiyonu 2000

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 50.

Once Eksi Simdi insanoglunun teknoloji ve dogal giiclerle arasindaki bag
anlatir. Esin kaynaklar1 soyut olan yer ¢ekimi ve hava gibi elle tutulamaz
kavramlaridir. Bu giicler dogada bir¢ok seklin bi¢im degistirmesinde oldukea etkilidir.
Sert tabakalardan olusan elbise panelleri acilarak daglarin olusumunda yer alan
tektonik hareketleri ve erozyonlar: anlatir. Tasarime1 bu etkiyi vermek i¢in sekilsiz bir

tiil yigini kullanir, bu tiil kesilerek yavas yavas diizgiin bir elbiseye dontisiir (a.e.g: 50).
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Sekil 10. Ambimorphous (Ambimorfik) Sonbahar- Kis Koleksiyonu 2002

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 43.

Ambimorfik koleksiyonu; mekan, zaman, iktidar, iktidarsizlik, organik,
mekanik, etnik ve modernist gibi farkli kavramlarin rol aldigi bir diinyadan
bahsetmektedir. Koleksiyonun tanitimi islemelerle bezeli geleneksel bir Tiirkmen
giysisi ile baglar. Ardindan tanitilan diger giysilerin ‘etnik’ ayrintilar1 yavas yavas,
uzun, modernist, ‘Batil1’ bir paltonun siyahiyla ortiilerek yok edilir. Giysiler kumas ve

deriden yapilmaktadir (a.e.g: 42).
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Sekil 11. Manifest Destiny (Kaderin Tecellisi) ilkbahar- Yaz Koleksiyonu 2003

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 53.

Kaderin Tecellisi koleksiyonu ile Caglayan, Bati’nin yayilmaci politikasinin
fiziksel ve psikolojik sonuglariyla ilgilenmektedir. Kadin bedenini 6rtmeyi, baglamay1
ve deforme etmeyi isteyen Batili kat1 giyim standartlar1 ve ideolojilerinin baskici
yanina deginir. Moda tasarimcist koleksiyonunda modern bir diinyada giysilerin
anlamimi kesfetmek ve bedeni Bati’nin kat1 geleneklerinden kurtarmak istemektedir.
Giysiler anatomiden yola gikilarak tasarlanir ve altlarindaki bedeni agiga ¢ikarmak igin
kullanilan materyallerin esnekligi sayesinde giysilerin kendisi agiga ¢ikar.
Giysilerdeki delikler bedenin farkli organlarinin, renkler seritler ise tenin cesitli

katmanlarini temsil etmektedir (a.e.g: 52).
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Sekil 12. Temporal Meditations (Zamansal Meditasyonlar) ilkbahar- Yaz Koleksiyonu
2004

Kaynak: http://www.vogue.it, 2004.

Zamansal Meditasyonlar koleksiyonunda moda tasarimcisi, zamanin araliksiz
stirdiigiinti ve ilerleyici oldugunu anlatir. Giysilerde tipo baski teknigi kullanilir.
Caglayan, Kibris’ta baglayan go¢ yolculugunu izleyerek ge¢mis ve yasadigi zamanin
bir araya gelecegini gosterir. Genetik antropolojiyi mekanda ve zamanda kullanarak
etnik gdclerin bir anahtari olarak goriir. Giysiler, gegmisi ve simdiki zamani birlestiren

tarihsel biiyiiyii ifade eder (a.e.g: 40).
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Sekil 13. Blindscape (Kérmanzara) ilkbahar — Yaz 2005

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 62.

Kormanzara koleksiyonu Caglayan’in koér olamin nasil bir sey oldugunu
sormasiyla baglar. Kendi goziinii baglayarak ceket, pantolon, gibi parcalarin
eskizlerini ¢izmeye baglar. Defile bir kabusu simgeleyen korkung canavarlarla dolu
girdapli denizleri gosteren vahsi ve dramatik desenleri ortaya ¢ikarir. Defile lizerinde
sakin deniz ¢izimlerini animsatan kumaslarla ve mavi boncuklarla, sakin sulara

giderek son bulur (a.e.g: 62).
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Sekil 14. Readings (Okumalar) ilkbahar - Yaz Koleksiyonu 2008

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 48.

Okumalar koleksiyonu “Giinese tapma ve sohret kiiltiirinden esinlenen
koleksiyonun temel parcalar1 Swarovski kristalleri ve ikiyiizii agkin hareketli lazer
elbise ve sapkalardan olusmaktadir. Caglayan’in daha 6nce kullanmis oldugu bir
teknolojidir. Lazerler motorlarla hareket eden el yapimi menteselerle tutturulur. Bu
sistem lazerlerin bedenden uzaklagsmadan once kristallerin {izerine diigmesini, boylece
kirmizi lazer 1sinlarindan olusan matris yaratilmasini saglar. Grafik 1sinlar
performansin aurasini temsil eder, diger yandan 151k uzam alternatif bir gosteri formu

haline doniigiir” bigiminde ifade edilmektedir (a.g.e: 48).
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Sekil 15. Inertia ( Hareketsizlik) Ilkbahar - Yaz Koleksiyonu 2009

Y4

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, Istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 30.

Hareketsizlik koleksiyonununda hiz temasi islemektedir. Dijital iletisimin,
yolculuklarin  ve ticaretin her adimi1 hiz ile 6lgiilmektedir. Basar1 yapilan seyin
amacindan ¢ok ne kadar hizli dretildigiyle oOlgiilir. Bir filmin kareleri olarak
diisiiniilen koleksiyon, tlizerlerinde otomobil pargalar1 ve beden oyuklarinda olusan
giysilerle acilir. Bu agilisin ardindan, iizerinde dogay1 simgeleyen bir dizi organik
formun oldugu giysiler gelir, bunlar daha sonra otomobillerin kirik camlardan olusan
saldirgan imgeler tarafindan ele gegirilir. “Sonunda hizin ortasinda kalan ve bir anda
carpismanin nedeni ve sonucuna doniigen, lizerlerinde otomobil enkazi ve otomobil
plakas1 imgeleri olan giysilerle beden, ¢arpisma olayinin kendisi haline gelir” (a.e.g:

30).
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Sekil 16. Dolce Far Niente (Tath Aylakhk) Ilkbahar - Yaz Koleksiyonu 2010

Kaynak: hussein chalayan 1994 — 2010, istanbul Modern Sanat Miizesi, 2010, s 76

Tath Aylaklik koleksiyonu, alt1 farkli grup olarak tasarlanir. Koleksiyon Mogol
etkisi tasiyan ve ellili yillardan esinlenen siliietlerden izler tasir ve doksanlarda
kullanilan siyah deri ile beyaz denim kumaslarla giyilen ¢izigili jarselere uzanan bir
diizlemden yola ¢ikmaktadir. Lacivert ¢izgiler ve drapeler Dolce Far Niente’yi tath bir
aylaklig1 Deauvill’deki denizi ¢agristirir. Yukar1 tirmanan el imgeleri giinlimiizdeki

yiikselis istegine dikkat ¢ekmektedir.



89

2.1.3. Ayse — Ece “DICE KAYEK”

Ayse ve Ece Ege kardesler Bursa’da dogdu. Ece Ege’nin ortaokul ve lise
doneminde miicevher tasarimi yapma meraki jemoloji egitimi almaya karar vermesine
neden olur. Jemoloji egitimi almak istedigi okul Amerika’da oldugu icin ailesi onu
Amerika’ya gondermek yerine liseden sonra Paris’te moda egitimi almaya tesvik eder.
Egitim hayatindan sonra hayallerini ger¢eklestirmek i¢in Paris’te kalmaya karar verir.
Yalnizca beyaz gomlek tasarimlarini kapsayan ilk koleksiyonu ile ilk isine bir
arkadasiyla ortak baslar. Ayse Ece ise Bogazici Universitesi Turizm ve Otelcilik

Béliimii'nii bitirdikten sonra bu ikiliye katilir (Diinya Tiirk Is Konseyi, 2018).

1998 yilinda iinlii reklamci Alinur Velidedeoglu ile ortak ALECA sirketini
kurarlar. 1992°de kurulan DICE KAYEK markas1 1993 yilinda geng¢ spor giyim
tarzini Ureterek Tiirkiye’de temsil ederler. Markalarinda, Ece Ege tasarim kismindan
Ayse Ege ise is takibi ve satis pazarlama kismindan sorumludur. Japon markasi olan
Mitsui ile bir siire ¢aligirlar. Tasarimlarin1 Fransa, Japonya, Kore, Rusya, Hollanda,
Italya, Ispanya, Dubai, Kuveyt, Taiwan ve Tiirkiye’de satmaktadirlar. Eskimeyen bir
tasarim anlayislarina ve zamana bagli olmayan yillar sonra dahi giyilebilen zamansiz
ve mekansiz bir tarza sahip olduklarini dile getirmektedirler (markamoda, 2006, 19-
20).

Paris’te 1994 yilinda kurduklar1 markalari, PAP Fuarinda kesfedilmelerini
saglar. 2003’te Bobigny Tiyatrosu’nda Gertrude Stein'in oyununun kostiimlerinin
tasarimini yaparlar. Ayni donemde Fransa’da diizenlenen “Femme en Or” (Altin
Kadin) odiiliinii alirlar. 2005 yilinda Tirk markalarinin yurt disinda tanitilmasini

amaglayan Turquality® programinda yer alirlar (Diinya Tiirk Is Konseyi, 2018).

2004 yilinda Ayaydin-Miroglio Grubu tarafindan kurulan liiks hazir giyim
markast Machka Tiirkiye’nin ilk tasarimci etiketi tagiyan markasidir. Machka, ilk
hazir giyim koleksiyonunu Ece-Ayse Ege imzali tasarimlar ile sunar. 2004 yilinda
Kinetix i¢in spor ayakkabu serisi tasarlanir. 2009 yilinda ise, Uludag Igecek’in “Uludag
Premium” adli maden suyu i¢in sisesini tasarlar. 2010 yilinda “Contrast Istanbul” adl1

koleksiyonu ile Istanbul’dan etkilenen ve Istanbul’u anlatan haute couture
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koleksiyonlar1 ile diinyanin gesitli miizelerinde sergi sunumlar1 gerceklesir. 2013
yilinda Dice Kayek, tasarim miizesi olan Victoria & Albert tarafindan diizenlenen
“Istanbul Contrast” koleksiyonundan “Ayasofya”, “Kubbe” ve “Kaftan” isimli
tasarimlarla Jameel Prize’ odiiliinii kazanirlar. 2010'da Fransa meclis binasinda
diizenlenen torenle, Fransa Avrupa Akdeniz Dernegi'nin (France Euro Méditerranée)

‘En basarili kadin’ édiiliinii alirlar (Diinya Tiirk Is Konseyi, 2018).

Gelenekselin ve modernligin zithig1 ve uyumu arasinda denge kuran Dice Kayek
markasi; son yirmi yilda en kaliteli couture ve isciligini yaraticilik ile es anlamli hale
getirmektedir. Tasarim felsefelerinde; bigim, yapi1, detaylar ve genel siliiet
disiiniildiginde giysinin her bir pargasinin moda olmanin oOtesinde giysilerin
mimarligin1 estetikle birlestiren bir tasarim anlayisina sahiptirler. Kumaslarinda
zengin tapestry etkilerini; Geleneksel Tiirk mirasindan modern Paris’e tasiyarak
dokumaktadir. Dice Kayek markasinin kuruculari sanat, mimari, film ve kendi
hatiralariin etkilenimleri ile yasadiklar1 evrenlerinde; siirsel bir ruh ile yarattiklari
koleksiyonlarinda titizlik isteyen couture standartlarini yakalamak arzusundadirlar.
Yillardan beri siire gelen koleksiyonlari ile Dice Kayek kendilerine 6zgii bir stil sahibi
olmay1 basarirlar. Zengin, essiz ve zit materyallerden olusan tasarimlarinda; katlama
teknigini sanatsal bicimde kullanarak yarattiklar1 giysi hacim ve konstriiksiyonlarinda;
kumas yiizeyinde kullandiklar1 yogun el is¢iligi siislemeler ile uyguladiklar1 bitim
islemleri markanin modern ¢agin zamansiz ve eskimeyen couture iirlinleri ortaya

cikartmasinda etkindir (Dicekayek, 2017).

Pop-up magazacilik (Pop-up store) son on yilda Avrupa ve Amerika’da gittikce
yayginlagsmaktadir; tasarimc1r markalari da dahil olmak iizere perakendeciler ki bu
magazacilik konsepti ile daha fazla tiikketiciye ulagsmay1 hedeflemektedir. Bir AVM’de
veya caddede gecici slireyle acilan bu magazalar sayesinde biiylimek isteyen markalar
yeni miisteri kitleleriyle tanismayr hedeflerken, sadece online satis kanallarim
kullanan markalar ise geng bir kitle ile bulusma imkan1 bulmaktadir. Pop-up magaza
acmak daha cok indirim dénemlerinde bas vurulan bir yontem olmaktadir. Konseptin
ortaya ¢iktigt Amerika’da bir gecelik magazalar bile mevcuttur. Bu konsept ayni

zamanda bir reklam stratejisi olarak da kullanilmaktadir (Ekonomist, 2016).
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Pop-up magazalari: Galeries Lafayette Paris (2011), Fenwick Londra (2012),
Joyce Gallery Paris (2015), Catherine Houard Paris (2016).

Dice Kayek tasarimci1 markasi olarak diinya ¢apinda g¢esitli magazalarda tiriinleri
satilmaktadir, bunlar: italya; Anteprima, Graffiti, Rosa Cosola, Luisa Via, Niba,
Costume, Irlanda; Gallery 9, Istanbul; Beymen, Gizia Gate, Harvey Nichols, Ankara;
Harvey Nichols, Kazakistan; Isvigre; Flash Store, Designer Am See, Portekiz; Stivali,
Ispanya; Vogam, Liiksemburg Muse By Luxembourg, Rusya; Christi, Flash Store,
Russiab5, Fransa; Croisette, Aoshida, Galeries Lafayette Haussmann, Les Suites, Efg
Crocus, Frederic Bellulo Paris, Perugia, Africa Effervescence, Fas, Senegal; L'appart,
Tunus; Wish, Japonya; Naja Fiore, Fs6, Baycrews, Galaxy, Isetan, Macho Donna,
Vietnam; Lynk Boutique, Cin; Harvey Nichols, Copais, Graceland, Galleria, Giiney
Kore; Raum, Supernormal, Singapur; Pois Boutique, Tayvan; Forget Me Not, Level 6
Six, Liibnan; Patchwork, Katar; Amici Di Moda, Dubai; Etoile, By Symphony,
Kuveyt; Dice Kayek Monobrand Shop, Riyad; Avanti, Suudi Arabistan; Harvey
Nichols, Selections, Amerika Birlesik Devletleri; Delsette, Saks Fifth Avenue, Gratus,
Esti’s, Pink Label, Coplon’s, Forty Five Ten, Yuta Powell, Milli Hamilton, Etoile,
Saks Fifth Avenue, Porta Romana, Dress Circle, Elizabeth Charles (Dicekayek, 2017).

Bu satis noktalar1 disinda resmi web siteleri iizerinden online satiglari

bulunmaktadir.

1994 yilinda iki kiz kardesin kurduklari markalar1 “DICE KAYEK” Paris
Couture resmi defile takviminde yer almaya hak kazanan ilk Tiirk markasi olmaktadir.
2015 Ilkbahar — Yaz “Dollhouse” adli koleksiyonun olusma noktas: énemli cagdas
sanatcilardan , Hans Bellmer, Louise Bourgeois ve Anette Messagerdir. Bu ii¢
sanat¢inin oyuncak bebekleri ve sanat felsefelerinden etkilenmektedirler. “Farkli form,
renk ve dokularin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan 23 parcalik bu koleksiyon, ilham alinan
sanatgilarin 1s18inda modern bir oyuncak bebek evini temsil etmektedir. Hemen hemen
her sey el ile yapiliyor. Koleksiyonda yer alan giysilerde, katlama, drape, pilise, kirma

gibi elde yapilan “Couture” teknikleri kullanilmaktadir” (Hiirriyet, 2015).
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Sekil 17. Dollhouse (Bebekevi) flkbahar — Yaz Koleksiyonu 2015

Kaynak: https://dicekayek.com, 2017

Bebekevi Koleksiyonun yapim asamasinda bazi yeni, 6ncii ve farkli teknikler
denenmektedir. Bazi giysiler deconstruction (yapibozum) teknigi ile pargalanip, baska
stildeki bir elbise ile birlestirilerek, reconstruction (yeniden yapilandirma) edilir. Bu
teknik ile iki degisik konseptte olan elbise bozularak, bambagka bir konseptte olan
ticiincii bir elbise ortaya ¢ikmaktadir (Hirriyet, 2015).


https://dicekayek.com/
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Sekil 18. Woven Tales (Dokuma Masallar) flkbahar - Yaz Koleksiyonu 2016

Kaynak: https://vogue.com, 2017.

Dice Kayek'in kreatif direktorii Moda Tasarimcis1 Ece Ege, "Dokuma Masallar”
adim1 verdigi koleksiyonu Paris Haute Couture Ilkbahar-Yaz 2016 gercevesinde
Louvre Miizesi’nde bulunan; Fransa nin moda ve tasarim miizesi “Musée des Arts
Décoratifs” de sergilenmektedir. “Dokuma Masallar” Dice Kayek’in kendi tanimiyla
“zamansiz ve kuralsizligi”anlatmaktadir. Koleksiyon couture teknik ve kurallarina
uygun olarak el isciligi ile iiretilmektedir. Isleme detaylarindan meydana gelen, yiin
dokumalar, baliksirt1 desenler, yiin krepler, organze, koton gémlekler, ipek mikado,
saten ve kadife gibi farkli kumaslardan olusmaktadir. Markanin onceki donem
koleksiyonlarindan farkli bigimde etek ve ceket boylari daha uzun kullanilmaktadir.
Gri, beyaz, siyah ve monokrom renklerin 6n plana ¢iktig1 koleksiyonda, Dice Kayek’in
klasiklesmis parcalar1 arasinda bulunan genis pacalar ve biiyilk beden (oversize)
etekler, ceketler ve bluzlardan olugmaktadir. Masalarda yer alan dikenli giiller ve teller

koleksiyonda kullanilan igneler ile sembolize edilmektedir (Auvintage, 2017).


https://vogue.com/
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Sekil 19. Woven Tales flkbahar - Yaz Koleksiyonu 2016

Kaynak: https://vogue.com, 2017.

Ece Ege, koleksiyonu hazirlarken, tasarladigi  elbiselerin “bir seylere
benzememesini, belirli bir zamana veya insan topluluguna degil de, insanin zihninde
canlandirdig bir hayale ait olmasimi” istedigini ifade etmektedir. Ege, koleksiyonunda
“Kirmizi Bashkli Kiz, Uyuyan Giizel gibi ¢ocukken okudugumuz ve sevdigimiz
karakterleri hayal ettigini” dile getirmektedir. Haute Couture tarzi koleksiyonu
hazirlarken, ‘“satilmasi, ¢ok ucuz olmasi1 veya insanlara yakismasi gibi bir kaygi
olmadigr i¢in kendisini ¢ok 6zgiir hissettigini vurgulayan” Ege, bu nedenle bu tarzi

cok sevdigini dile getirmektedir (Auvintage, 2017).
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Sekil 20. Nocturne 54 Sonbahar - Kis Koleksiyonu 2015-2016

Kaynak: https://vogue.com, 2015.

Dice Kayek “Nocturne 54” admi verdigi koleksiyon, ge¢cmis zamanlardaki
sikliga olan dzlemi tasarima doniistiirmektedir. Koleksiyon temasini 1970’lerin sonu,
1980’lerin basindaki eglenceli ve ¢ilgin sanat diinyasinin sasali ve elegan yasam tarzi
ile birlesiminden alan “Nocturne 54” ismini, Norve¢li Kompozitor Edvard Grieg’in
Nocturne 54 baslikli piyano sonatindan esinlenerek aldigini ifade etmektedir. Dice
Kayek Modaevinin sahibi ve stilisti Ece Ege, “Moda, sanat, miizik, sinema ve edebiyat
diinyasinin goz carpici ayni zamanda da ¢aba gerektirmeyen siklig1 tasarim, isleme ve
el becerisi ile 27 pargadan olusan couture koleksiyonuma yansitmaya ¢alistim” diye

tamimlar (Vogue, 2018).
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Sekil 21. Nocturne 54 Sonbahar — Kis Koleksiyonu 2015-2016

Kaynak: https://vogue.com, 2015.

Kayek, Jean-Michel Basquiat, Andy Warhol ve Roy Lichtenstein gibi sanatgilarin
yasam ve islerinden de esinlenerek hazirlamaktadir. Tiirk Moda Tasarimcisi Ece Ege,
2015-2016 Sonbahar - Kis Koleksiyonun 6zinii, erkek smokinlerinden ilham alan
takimlar, sofistike islemeli elbiseler ve kristallerle bezenmis ayakkabilardan
olustugunu belirtmektedir. Bu koleksiyonda yer alan kiyafet ve ayakkabilarin en
carpict detaylarinin ise Swarovski’nin 6zel kesim kristalleri ile gergeklestirilen

islemeler oldugunu vurgulamaktadir (Vogue, 2018).
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2.1.4. Erdem Morahoglu “ERDEM”

1976 yilinda Kanada Montreal’de dogan tasarimcinin babasi1 Tiirk ve annesi
Ingilizdir. Kanada Toronto Ryerson Universitesi’'nde moda egitimi aldiktan sonra
kariyeri Vivienne Westwood’un Londra ofisinde staj yaparak baslar. British Council
tarafindan verilen Chevening Scholarship bursu destegiyle 2000 yilinda Londra’ya
tasinarak Royal College of Art’ta moda {izerine yiiksek lisansini tamamlar. Royal
College of Art mezuniyet defilesi biiyiik ilgi goriir. 2003 yilinda New York’a taginir,
2004 yilinda tasarimci1 Diane von Furstenberg’le ¢alisir ve 2005°te tekrar Londra’ya
donerek Dogu Londra’da Shoreditch’te ERDEM markasim kurar. ilk kapsiil
koleksiyonuyla yakaladigi basari1 ona British Fashion Fringe para ddiiliinii getirir, bu
onun i¢in déniim noktasi olur. Takip eden yilda Mackintosh isbirligiyle diizenlenen
Swarovski ve British Fashion Council tarafindan verilen moda isletmesi odiiliini alir.
2009-2010 ilkbahar/Yaz koleksiyonu British Fashion Council Fashion Forward fonu
ile desteklenerek hazirlanir ve sunulur. New York’ta Barney’s magasinda
koleksiyonlarinin yer aldigi moda tasarimcisinin giysileri Met Ball 2006 agilis
gecesinde Claudia Schiffer tarafindan giyilerek tanitilir. 2009 yilinda Globe Trotter
i¢in ve Cutler & Gross adina gozliik tasarimlar1 yapar, British Fashion Council yil
sonu koleksiyonu hazirlar ve Isvigre tekstil diilliine aday gosterilir. Elle Fashion
Awards tarafindan diizenlenen Gelecegin Moda Tasarimcisi 6diiliini alir. 2008 yilinda
Ingiliz Moda Konseyi nin verdigi Fashion Forward édiiliinden sonra, 2010 yilinda
Ingiliz Moda Konseyi’nin Vogue Ingiltere’yle ortak diizenledigi Vogue tasarimc1 moda
fonunu almaya hak kazanir. 2010 British Fashion Council (Ingiliz Moda Konseyi)
Design Fashion Fund Prize (Moda Tasarim Fonu Odiilii), 2011 Haziranda sadece e-
ticaret sitesi Net-A-Porter’da online olarak satilacak 6zel bir kapsiil koleksiyon
hazirlar. Yedi adet gomlek, pantolon ve elbiseleri kapsayan bu kapsiil koleksiyonda
cicek baskilar yine ERDEM stilini temsil etmektedir. British Fashion Council
NEWGEN kapsaminda 2012 yilinda tasarimci ile Topshop markasi isbirligi ile
tasarladiklar1 t-shirtleri sunar. 2013 Ingiliz Moda Konseyi Kirmizi Hali Odiilii, 2014
Ingiliz Moda Konseyi Yilin Bayan Giyim Tasarimcist Odiilii, 2015 Ingiliz Moda
Konseyi Kurulusu Tasarimcis1 Odiilii, 2016 Moda Grubu Uluslararast Moda Yildiz

Odiilii ve son olarak Kanada Sanat ve Moda Uluslararasi Kanada Tasarimcis1 Odiiliine
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layik goriiliir (Vogue, 2018). Floral desenler ve yenilik¢i dantel kullanimiyla dikkat
¢eken Erdem tasarimlari, diinyanin farkli sehirlerindeki yiizyetmisin iizerinde satis

noktasinda yer almaktadir (Vogue, 2015).

Yeni nesil moda tasarimcisi olarak adlandirilan Erdem Moralioglu, 2015 aralik
ayinda Ingiliz Harper’s Bazaar dergisi tarafindan Londra’da diizenlenen ‘2015 Yilin
Odiilleri’ téreninde ‘Yilin Adami’ segilir. 2014 yilinda da British Fashion Council’in
gerceklestirdigi ingiliz Moda Konseyi Odiilleri gecesinde, ‘Yilin Tasarimcis:’ ddiiliine

layik goriilmektedir (Theguardian, 2016).

Erdem Moralioglu’'nun tasarim felsefesi giyimde evrensellik ve nostalji
duygusunu ifade etmektir diye Ozetlenebilir. Tasarimlarini hazirlarken pazarlari
gezdigini, biriktirdigi eski fotograflardan 06zellikle Tiirk ve diger kiiltlirlerden gelen
aile koklerinden beslendigini ifade etmektedir. Ailesini ziyaret etmek icin sik sik
Istanbul’a ve Antakya’ya gelen Erdem Moralioglu, Istanbul’u farkli kiiltiirlerin
birlestigi ve bu kiltirlerin de en iyi yasatilabildigi bir diinya sehri olarak
tanimlamaktadir. Tasarimlarinin her yas ve kiiltiirden kadina hitap ettigini, onlara
ulasabildigini su sozleriyle anlatiyor:“Giysilerimi on sekiz yasinda Paris te yasayan
bir Fransiz gen¢ kiz, yirmi dort yasinda Singapurlu bir iskadini da, Istanbul da
yasayan elli yedi yasinda zarif bir Tiirk annesi de giyebilir. Giysilerimde evrenselligi
anlatiyorum” demektedir. Tasarimlarinda sik¢a kullandigi ¢icek baskili kumaglardan
dolay1 diinya moda camiasi ona ‘¢i¢eklerin efendisi’ ismiyle anmaktadir. Klasik Ingiliz
tarzin1 ¢ocuksu bir romantizm ile birlestirir. Sirin, kadinst ve romantik tasarimlarla
karsimiza ¢ikmaktadir. Erdem markasi1 biraz ge¢mise dayali, ancak ayni zamanda
modern diinyanin ‘retro’ modasi ile saglam bir gelecegi ve ge¢misi bulunmaktadir

(Brandlifemag, 2016).

2005 yilinda kendi markasini olusturdugu giinden itibaren bir¢ok iinliiye giysi
tasarlamaktadir. Cambridge Diisesi Kate Middleton iinlii moda tasarimcisini tercih
eden kraliyet mensubu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Michelle Obama, Sarah Jessica Park,
Kate Winslet, Emma Stone, Keira Knightley gibi iinliller de Moralioglu’nun

tarasimlarini tercih edenler arasindadir (a.g.e). Erdem Moralioglu; giiclii, zeki, kendi


http://www.vogue/
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inanglart i¢in miicadele eden kadnlari giydirmeyi tercih ettigini dile getirmektedir
(Theguardian, 2018).

Erdem markasinin iirtinleri ; Barneys New York, Saks Fifth Avenue, Bergdorf
Goodman, Joyce, Lane Crawford, Colette, Dover Street Market, Selfridges ve Harvey
Nichols gibi diinyanin 6nde gelen, segkin perakende magazalarinda 170'in iizerinde
noktada satilmaktadir. 2014 yilinda bir E-ticaret magazasi agtiktan sonra, 2015 yilinin

agustos ayinda Londra'daki Mayfair'de ilk lansman magazasini agar (Erdem, 2018).

Deneysel tekstilleri, canli baskilar1 ve detayli is¢iligi ile taninan ERDEM
markasi, cesur ve giizel bir kadin imajina sahip bir stil yaratti. Elbiselerinde yumusak
ve dokiimlii ¢igcek baskili kumaslari zamanla tasarimcinin estetik anlayist ve imzasi

bicimine doniisiir.

Matches Fashion’da yayinlanan roportajinda kadinlarin kendilerinin nasil
goriindiiklerine olan ilgilerine yonelik kendi duygularini soyle dile getirmektedir:
“Annemin Saint Laurent rujuyla ya da Guerlain Shalimar parfiimiiyle bir kadin olarak
nasil goriindiigiine dair dikkati ile ilgili ¢ok erken yaslardayken endiselerim vardi. Bu
kadinlik kodlarini ger¢ekten ilging buldum.” Tasarimci ilerleyen yillarda onlara giysi
tasarlarken de kadinlarin goriintisleriyle ilgili kaygilarini stirdiiriir; gézlemlerinde
hedef kitlesi kadinlarin giizel goriinme ihtiyaglarimi da goéz oniinde bulundurur.
Boylece yarattig1 karamsar ama romantik, zarif ve oldukg¢a feminen siluetleri titiz baski

desenleri ile belli bir hayran kitlesi kazanir (Businessoffashion, 2018).
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Sekil 22. Erdem Morahoglu Sonbahar — Kis Koleksiyonu 2016

Kaynak: https://www.vogue.com, 2016.

Erdem Moralioglu, “Erdem” markasinin onuncu yildoniimiinde, esKki
Hollywood’un agirbaslh tasarimlarini yeniden yorumlayarak romantik bir koleksiyon
olusturmaktadir. Viktoryen ve Kral Edward dénemlerini animsatan elbiseler nostaljik
bir hava tagimaktadir. Metalik piskiiller ve firfir detayini etek uglarinda yakalarda
peplum alarak kullanmay1 tercih etmektedir. Cigek figiirleriyle siislenen sifon elbiseler
farkli renklerde eldivenlerle uyumlu hale doniistiirtilmektedir. Diisiik bel dokiimlii
elbiseler 1930°1u yillart hatirlatirken, bele oturan kum saati goriiniimiindeki elbiseler
1940’lan cagristirmaktadir. Kadife ve tiivit kumas yogun olarak kullanilmaktadir
(Vogue, 2018).


https://www.vogue.com/
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Sekil 23. Erdem x H&M Sonbahar — Kis Koleksiyonu 2017-2018

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2017.

Erdem Moralioglu, H&M markasi i¢in farkli temalar bir araya getiren seffaf ve
esnek bir koleksiyon hazirladigini dile getirmektedir. Bu koleksiyonun bir diger 6nemi
de Erdem Moralioglu’nun erkekler i¢in ilk kez tasarim yapmasidir. Androjen figiirlerle
dolu bu koleksiyonun defilesinde, hem kadin hem de erkek modeller podyumda yer
alir. Koleksiyonda leopar desenli paltolar, ¢i¢ek baskili pijamamsi takimlar, ipeksi
kumaslar ve dantel ile beraber Ingiliz aristokrasisine goéz kirpan kirmali yakalarla

(ruffle) ingiliz naifligi, romantizmi yansitilmaktadir (Brandlifemag, 2107).


https://vogue.com.tr/
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Sekil 24. Erdem x H&M Sonbahar — Kis 2017-2018

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2017.

Kadinlar i¢in tasarim yapan Moralioglu bu koleksiyonu hazirlama siirecini s0yle
dile getirmektedir; “Bir araya getirmek istedigim farkli temalar vardi. Markami
kurduktan bugiine kadar neler iirettigimize baktim. Tema ve siluetleri inceleyerek yeni
parcalar i¢in yeniden yorumlamaya basladim. Kanada’daki ¢ocukluk amilarimi, o
zamanlar kiz kardesimin ve annemin giydigi kiyafetleri diisiindiim. Pet Shop Boys’un
“Being Boring” videosundan da ilham aldim. Erkek koleksiyonu hazirlamak ilging bir
siirecti. Kadin koleksiyonu hazirlamaktan ¢ok farkli. Kadinlar icin tasarlarken her
zaman bir hikayeye dayandirtyorum. Erkekler icin ise kendi giydiklerimi, ¢ocukken
ve gengligimde giydiklerimi ve babamim gardirobunu diisiindiim. Ik defa boyle
parcalar tasarladiimiz i¢in zorlu bir siirecti. Babamin 60’larda c¢ekilen bir

fotografindan ilham alarak tasarladim (Theguardian, 2017).
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Sekil 25. Erdem Morahoglu ilkbahar — Yaz Koleksiyonu 2017

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2017.

Erdem Moralioglu Londra Moda Haftasi’nda sergiledigi koleksiyonunda Birinci
Diinya Savasi’ndan esinlendigini sdylemektedir. Ozellikle 17. yy Ingiltere kraliyet
ailesi giysi Ozelliklerini tagimaktadir. Kralige Henrietta Maria’nin ask Oykiisiinii
anlatir. Sapkalar basit seritlerle asagiya cekilmektedir. Giysilerdeki disilik One
cikarilarak 6zellikle agir platform ayakkabilar dikkat ¢eker. Koleksiyondaki dramatik
etki ve 6zlem kendini hissettirir. Bilyiik inci kiipeler vurgulanmakta, desenli kumaglar
bolca kullanilarak fiyonk siislemelerle dekolte verilmektedir (Businessoffashion,
2018).
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Sekil 26. Erdem Morahoglu Ilkbahar — Yaz Koleksiyonu 2018

Kaynak: https://vogue.com.tr, 2017.

Moralioglu, 2018 Ilkbahar-Yaz koleksiyonunda Ingiliz Kraliyet Ailesinin
1950’lerdeki goriintim ve hayatlarina deginerek Kralige II. Elizabeth’in giysi
ozelliklerini tasidigr goriilmektedir. Kraligenim ta¢ giyme toreninde, Kraliyet
Ailesinin kadin fertleri i¢in tasarim yapan Norman Hartnell’in tasarladigi devekusu
tityleri ve giil motifleri bulunan ipek kostiim 6zellikleri tasimaktadir. Duke Ellington
Orkestrasi’n1 kuran Amerikali piyanist ve caz bestecisi Duke Ellington 1958 yilinda
Kralige 1I. Elizabeth bir araya gelir. Caz bestecisi kralice i¢in bir albiim hazirlar. Bu
albiim ‘The Queen’s Suite’ olarak bilinmektedir. ERDEM Moralioglu ilkbahar Yaz
2018 koleksiyonunu hazirlarken The Queen’s Suit’den esinlenerek tasarimlarina yon

verdigini anlatmaktadir (Milliyet, 2017).



105

Sekil 27. Erdem Morahoglu ilkbahar — Yaz Koleksiyonu 2018

-

Kaynak: https://erdem.com, 2018

Koleksiyon, romantik retro bir yaklagimla sentezlenerek donemin ikon
pargalarin1 andirmaktadir. Klasik tiivit kumaslar, piiskiil, jakarli kumas, triko, firfir,
saten, ipek, islemeli ¢igekler, kristaller, kustiiyii, inciler, kurdeleler ve kraligenin ¢ok
sevdigi baklava desenli hirkalara yer verilmektedir. Opera eldiveni olarak da bilinen,
dirsegin lizerinde beyaz eldivenler koleksiyonu tamamlayan parcalar arsinda yer
almaktadir. Giysi kaliplar1 net ve bele oturan 6zelliklerinin yan1 sira sikligt 6n plana

¢ikarmaktadir.


https://erdem.com/
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Sekil 28. Erdem Morahoglu Sonbahar-Kis Koleksiyonu 2015-2016

Kaynak: www.vogue.com, 2016

Moda tasarimcisi ilkbahar Yaz koleksiyonunda ¢igek desenlerini kase ve tiivit
kumasglarla bir araya getirmektedir. Tek parca halinde rahat giysilerin yaninda ve

leopar desenli dopiyesler de yer almaktadir (Vogue, 2015).
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Sekil 29. Erdem Morahoglu Net-A-Porter Koleksiyonu 2015

Kaynak: https://www.net-a-porter.com, 2016.

Erdem Moralioglu, Net-A-Porter icin cevre dostu bir kapsiil koleksiyon
hazirlamaktadir. Koleksiyon siirdiiriilebilir moday1 desteklemek amaciyla, ihtiyag
fazlas1 malzemelerin geri doniisiimii ile olusturulmaktadir. Moda tasarimcisi gevre
dostu bir koleksiyon oldugunu ve 6zel pargalardan olustugunu dile getirmektedir (Net-
a-porter, 2016).


https://www.net-a-porter.com/
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2.1.5. Ezra— Tuba CETIN — “EZRATUBA”

Ezra ve Tuba Cetin’in aile temelleri tekstile dayanir. Orta okul yillarinda aile
sirketlerinde c¢alismaya baglarlar. 1975 dogumlu olan Ezra Cetin, Bilkent
Universitesi'nde Grafik Tasarim egitimini tamamladiktan sonra Marmara
Universitesi’nde resim egitimi alir. 1976’da dogan Tuba Cetin ise Bilkent Universitesi
gorsel sanatlar béliimiinden mezun olduktan sonra Yeditepe Universitesi’'nde tekstil
tasarimi egitimi alir. Universite egitimlerinden sonra yurt disinda ve yurt icinde hazir

giyim markalarinda tasarimci olarak calisirlar.

2003 yilinda kurduklar1 Bagka adli markalarmin telaffuzu zor oldugu igin
Bashqua diye yazarak degistirmislerdir. Bashqua markasi ile Avrupa'daki ajanslara
koleksiyon hazirlayarak, Avrupa ve Japonya’ya kendi markalari ile ihracat yaparlar.
Hazirladiklar ilk tisort koleksiyonu, 6zellikle Japonya, Hollanda, Danimarka ve
Norveg’te satilir. ITKiB’den de destek alan kardesler, katildiklar1 “Who's Next” ve
“Bread & Butter” v.b. fuarlar ile zaman igerisinde markalarim gii¢lendirirler. Ezra ve
Tuba Cetin, Tiirkiye'de zincir magazacilik sisteminin en dnemli markalarina da 6zel
koleksiyon hazirlarlar. Bashqua’nin her koleksiyonunda denim ve spor giyim alaninda
yikamali kumaslar bulunmaktadir. Bashqua markasinin ruhunu olusturan dinamizm ve
farklilik 6gelerini tasarimlarina yansittiklarindan bahsetmektedirler. “Pamugu tarlada
goriip, nasil iplige ve kumasa doniistiiglinii ¢ok iyi 6grendiklerini sdyleyen Ezra,
tasarimin vitrine gelene kadar her sathasindaki ¢caligmalarinin basarilarinda biiyiik pay1

oldugunu belirtmektedir” (Sabah Gazetesi, 2006).

27 Ekim 2006 tarihinde EzraTuba adli markalarini yaratirlar; ezra+tuba hazir
giyim, ezra+tuba Carte Blanche “semi couture” ve ezra+tuba atelier couture haute
couture olarak markayr ii¢ ana fikirde konumlandirirlar. Bir ikinci sirketleri de
ezra+tuba corparate olarak kurumsal firmalara personel giysisi tasarim ve iiretim
hizmeti vermektedirler. Ozel havacilik sektdriiniin kuruluslarindan biri olan Freebird
Airlines’in ugus ve kabin ekiplerinin {iniformalarmi tasarlarlar. Havaciliktan
komikasyona, otelcilikten benzin sirketlerine kadar Tiirkiye’nin 6nde gelen birgok

firmasi ile galismaktadirlar (Marketing Tiirkiye, 2017).
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Markalarinin dogusunu; “farkli disiplinlerde ikiser {iniversite bitirerek, farkli
markalar altinda calisip kendimizi gelistirdik. Sanat ve grafik egitimlerimiz bize daha
genis ve zengin bir bakis acisi katti. Ardindan tiiketicinin psikolojisini dogru anlayarak
hedef pazarlara, dogru hizmet verebilmek igin psikoloji ve algi lizerine egitim aldik.
Iste bu noktada tiim egitimlerimiz bir araya gelince markamizin ruhu dogdu” seklinde

ifade etmektedirler (Ezratuba, 2017).

Ezratuba markasinin yansittig1 kadin tipi; gii¢lii, kararh ve farkindalik uyandiran
kadinlardir. Kendi markalarina ait tasarim stillerinin belirgin bir ¢izgisi oldugunu ve
bu konuda hassasiyetle calistiklarini ifade eden tasarimcilar; markalarinin alt yapisni
hazirlarken, farkli disiplinlerden aldiklar1 egitimlerin etkisi ile olusturduklar
koleksiyonlarin ¢izgisini 6zgiin, yenilik¢i bir bicimde net oldugunu ve giysi formlarin

adeta bir heykel gibi ortaya ¢ikarttiklarini ifade etmektedirler (Exhibitmag, 2018).

2009 yilinda Federation Francaise de la Couture du Pret-a-Porter des
Couturies et des Creatures de Mode tarafindan Paris’e davet edilirler, Mode d Paris
ve Milano Moda Haftalarinda defile yaparlar, Tranoi Paris, Milano White, New York
Coterie fuarlar1 ve Italya’daki acenteler ile markalarini uluslararasi platforma tasirlar

(HaberTiirk, 2014).

2012 yilindan itibaren Ezra — Tuba CETIN kardesler, teknoloji ve gelecegi
kurgulamaya yonelmektedirler. Giyilebilir teknolojiyi yaratmak ve akilli tasarim
trendini  katabilmek amaciyla Intel Ar-Ge Merkezi’'nde akilli ¢iplerle gelistirilen
tasarimlar yaratan Ezra-Tuba Cetin, yakin gelecekte giinliik hayatimizin igerisinde yer
alabilecek “Giyilebilir Teknoloji” ile Tiirkiye’de bir ilke imza attilar. “INTEL VE ASUS
is birligi ile hayata gecirilen “Moda ve Teknoloji” projesinin son ayagi olan
“BEGINNING” koleksiyonundaki her parg¢a 0zel olarak tasarlanip, teknoloji ile
birlestirilerek yeniden yorumlanmaktadir. Ozel dokuma kumaslar ile ipek ve tas isleme
detaylardan olusan koleksiyonun tasarim asamasinin ardindan el islemelerinin
uygulanmasi alt1 ay gibi bir zamanda tamamlanir. Yiizyillin 100 kesfi arasina giren
“Kelebek Elbise” ile tiim diinyada taninmaktadirlar. Defilede, kendi 6ngoriilerine gore
bir kelebegin kanat ¢irpmastyla tiim diinyanin degisebilecegi ve gelecegin teknoloji ile

sekillenip modanin da bu doniisiime ayak uyduracag vurgulandi. Koleksiyonda yer
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alan bazi parcalar ise INTEL akilli ¢ip destegi ile hareket eden, viicut 1sisin1 ve hava

durumunu algilayan gelecegin teknolojik kiyafetleri seklinde tasarlandi ” (Ezratuba,
2014).

Ezra— Tuba CETIN kumas ile teknolojiyi birlestirerek “kalp krizini haber veren
tigort” tasarlamaktadirlar. Tasarimin i¢inde belli belirsiz bir holter (kalbin elektrik
aktivitesinin 24 saat veya daha uzun siireli olarak kaydedilmesi islemi) bulunan bu
tisort hasta hakinda diizenli veri toplanmasini saglamaktadir. Tanitimi  Mumbai
Fashion Tech‘de yapilmistir. Diger projeleri arasinda ig¢inde hi¢ insan olmayan ve
tamamen yapay zeka ile calisan bir butik yer almaktadir. Diinyada iigyiiz bin ton
polyester kumas atig1 oldugunu vurgulayan Ezra ve Tuba Cetin kardeslerin hayata
gecirmeyi planladiklart bir diger tasarim ise topraga gomiildiigiinde icerisine

yerlestirilen tohumlar sayesinde bitkiye donen giysiler yer almaktadir (Hirriyet,

2017).
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Sekil 30. ilkbahar - Yaz Koleksiyonu “Beginning” 2015

Kaynak: http://www.thedollsfactory.com, 2017

Teknolojik cihazlar ve aksesuarlar hayatimizin vazgegilmez bir pargasi haline
gelmektedir. Bu nedenle giyilebilir teknolojik cihazlar da modanin igine dahil
edilmeye baglanir. Bu koleksiyonun temasi gelecegin teknolojiyle sekillenecegine ve
modanin da bu doniisiime katilacagina deginilmektedir. Intel Ar-Ge Merkezi’nde akilli
ciplerle gelistirilen giysiler, Tiirkiye’de giyilebilir teknoloji alanindaki moda
tasarimlari ile Ezra-Tuba Cetin ilk olma 6zelligini gostermektedir. Ezra-Tuba, Intel ve
Asus is birligi ile hayata gecirilen “Moda ve Teknoloji” projesinin son kismi olan
‘Beginning’ koleksiyonundaki her parca &zel olarak tasarlanip, teknoloji ile
birlestirilerek yeniden yorumlanmaktadir. Ozel dokuma kumaslar, ipek, tas isleme ve
el islemeleri uygulanmaktadir. Intel Edison Platform isbirligiyle yapilan koleksiyon,
hareket eden viicut 1s1sin1 ve hava durumunu algilayan teknoloji ile tasarlanmaktadir
(Ezratuba, 2017).


http://www.thedollsfactory.com/
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Sekil 31. Butterfly Dress 2016

Kaynak: http://ezratuba.com, 2017.

Kelebek Elbise, metalik sim iplikler ile i¢ ice ge¢mis liikks bir jakardan ve
kumastan elde edilen kirk kelebekten olusur. Elbise, kelebeklerin harici uyaranlara
tepki vermesini saglayan bir yakinlik algilama sensérii ile eklenerek tasarlanmustir. ilk
basta kelebekler yavas yavas ugar, sonrasinda ise hareketlenir. Kelebekler, kisi ya da
kablosuz ag tizerinden elbiseyle iletisim kuran bir mobil cihaz araciligiyla tetiklenen
dramatik bir baglatmada komutu ile topluca serbest birakilarak, ugurulabilir (iq.intel,
2016). Intel'in tiim diinyada yiiriittiigii reklam kampanyasinda yer almak igin binlerce
proje arasindan segilen Ezra + Tuba, ‘Kelebek Elbise /Butterfly Dress’ ile Intel
Amerika’nin uluslararasi kampanyasinin marka yiizii olur. Ezra + Tuba, 1 yil boyunca
tiim diinyada Tiirk modasinin teknoloji ile olan gii¢lii bagini ve stil sahibi yiiziinii

uluslararasi birgok farkli mecrada temsil etmektedir (Vogue, 2016).


http://ezratuba.com/
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Sekil 32. Deepwaves (Derin Dalgalar) Yaz Haute Couture 2014

Kaynak: http://ezratuba.com, 2017.

Deepwaves (Derin Dalgalar) koleksiyonun temasi Istanbul’u anlatmaktadir.
Denizin mavisi, 1s1ltil1 giimiis renkler ve balik figiirleri yer almaktadir. istanbul’da
yasayan farkli kiiltiirler, bogazin mavi ve derin sularin1 koleksiyonda sunmaktadir.
Ezra-Tuba Istanbul’u “denizin altinda yasayan medeniyet, geg¢misin ve gelecegin
yorumu” olarak adlandirip giysilerde ifade etmektedirler. Koleksiyonda 6zel dokuma
kumaslar, zincirler, glimiis aksesuarlar ve Swarovski taslarla bezelidir (Ezratuba,
2017).
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2.1.6. Bora AKSU “BORA AKSU”

Bora Aksu Izmir dogumludur. Istanbul Universitesi Isletme Fakiiltesini
bitirdikten sonra, moda alaninda egitim almak {izere Londra’ya gider. ilk kez
IZFAS’m Izmir Pret Fuari’nda tasarimlari ile yer alan Bora Aksu, 2002 yilinda
Central Saint Martins’den yiiksek dereceyle mezun olur (ITK Mezunlar Dernegi,
2018).

“Aksu, yakaladig1 basar1 ve olusturdugu giiven ile adindan soz ettirmesi sonucu
Subat 2003 Londra Moda Haftasi’nda, ilk takvim dis1 defilesini yapma olanagi
saglayan ARG Group kendisini sponsorlukla édiillendirdi. Aksu’nun gergeklesen ilk
defilesi The Guardian tarafindan ‘en iyi bes defile’den biri olarak degerlendirilmesi,
Aksu’ya hemen bir sonraki sezonda Londra Moda Haftasi’nin resmi takviminde yer
almasmm saglayacak olan NEWGEN-New Generation Odiiliinii getirdi. Halen Londra
Moda Haftasi’nin resmi takviminde yer almakta olan tasarimei, bu ddiile iist tiste dort

kez layik gortilmistiir” (Konfeksiyon Teknik, 2016).

The Times, The Guardian ve The Daily Telegraph gibi Ingiltere basminimn énde
gelen gazetelerinin moda yazarlar1 tarafindan ‘show'un yildizi” olarak
nitelendirilmektedir. Dolce&Gabbana markasi, Akse’nun Central Saint Martins
meznuniyet defilesinde sergilenen koleksiyonun tiimiinii satin alir. 2010 yilinda
Ingiltere modasina katkilarindan dolay1 Kralige Elizabeth’ tarafindan Buckingham
Saray’ina davet edilir. Tlk defilesini aym yil Londra Moda Haftas: kapsaminda ARG
Group sponsorlugunda diizenler. Aksu, Ingiltere Moda Konseyi tarafindan Londra
Moda Haftasi resmi listesine kisa siirede girmeyi basaran ender tasarimcilardan biri

olmaktadir (Radikal, 2006).

Aksu, 2012 yilinda Istanbul’da Elle Style Awards ile yilin tasarimcisi ddiiliine
layik goriiliir. 2015 yilinda Paris’te Premiere Vision Fuari’nda ikonik moda
tasarimcilarindan birisi olarak secilir. Premier Vision Istanbul’da Mart 2016 nin

‘marka elgisi’ olarak lanse edilir.
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Londra’da Harrods ve Liberty’s markalarina bunlar disinda Adidas, Nike,
Topshop-Selfridges, Converse, Anthropologie, Absolute, ve People Tree gibi
uluslararas1 markalara 6zel tasarimlar yapmis; Dali Institute, Design Museum gibi
kurumlarla isbirligi yapmis ve Premier Vision fuarinda tasarimlari sunulmustur.
Tasarimcinin sahne kostiimii veya gece elbiseleri tasarladigi iinlii isimler arasinda
Clare Maguire, Tori Amos, Keira Knightley, Kirsten Dunst, Sienna Miller Elizabeth
Jagger ve Tori Amos yer almaktadir (Vogue, 2015). Ayrica The Cathy Marston Project

adli dans grubu i¢in de sahne kostiimleri tasarlar.

Koleksiyonlarina ait iriinler perakende olarak Paris’te Zenta Boutique,
Cannes’da Paula Nani, Via Venetto, Roma’da Via Veneto, Osaka’da Ganta Gallante,
Umeda Daimaru, Via Bus Stop, Tokyo’da Beams, Savant, Cord 3, Abudabi’de Tribe,
Bahreyn’de Baby Fair, Lucky Group, Kuveyt’te La Mode Zone, Noramina, Liibnan’da
Aishti, Dubai’de Aishti, Sauce, Suudi Arabistan’da Abberllire, Almultaka, Dress
Gallery, Blank, Irlanda’da Kalu, Ziirih’te Lotta, Istanbul’da Gizia Gate, Atelier 55,
Kibris’ta Afroditi Hera, Londra’da Wolf & Badger, Harvey Nichols, Matches,
Accessories (UK), Amerika Birlesik Devletleri’nde Los Angeles’da Jack Henry
magazalarinda satilmaktadir (Boraaksu, 2017).

Aksu tasarimc1 markasi olarak magazalari ile Beijing’de China World Mall’da,
Cin bolgesi olan Zhejiang’de Hangzhou Tower’da, Hong Kong’ta Harbour City’de,
Macao’da The Parisian Macao, Shanghai’da ii¢ tane: Grand Gateway’de, Kerry
Centre’da, Jiuguang’da, Cin’de Matro Mall igerisinde magazalar1 bulunmaktadir
(boraaksu, 2017).

Aksu, tasarim kariyeri siiresince kendisine 6zgii bir stil gelistirdi. Kendisinin
‘demi-couture’ diye tanimladigi; romantik bir yonii olan yar1 couture parcalar: hazir
giyimle birlestirerek her parca kendi biinyesinde zarafet, sir ve c¢ekicilik
barindirmaktadir (konfeksiyonteknik, 2016).

Aksu’nun kendi ifadesi ile tasarim felsefesi: “Tasarimci olmak, basl basina bir
yasam bicimi. Benim i¢in tasarim yapmak , nefes almak kadar zorunlu ve gézardi

edilmeyen bir olgudan ibarettir. Bence yaraticiligin genetiksel bir yan1 var ve bu da
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cocuk yaslardan itibaren bir sekilde kendini gostermeye basliyor. Ben ¢ocuk yaslardan

itibaren durmadan ¢izerdim” (Cumhuriyet, 2015).

Aksu, her koleksiyonun bir yolculuk fikriyle hareket ederek tasarladigindan
bahsetmektedir. Londra’da yasamasina ragmen sik sik Tiirkiye’de yolculuk yapar. Bu
yolculuk bazen Izmir Giimiildiirde gecen g¢ocukluguna dogru uzanmr. Buradan
esinlenen tasarimlarinda sabahin tazeligini, ugusan tiil perdelerin romantizmini ve
bahgelerdeki renkleri yansimaktadir. Cok bilinmeyen koyleri dolasarak, unutulmaya
yiiz tutmus igne oyalari, danteller, farkli renkler ve dokular kesfetmek; bunlarin
yaninda mutlaka yerel halkla dost olmak onlarin ruh zenginliginden de beslenmek
istemektedir. Her defilesinde mutlaka bir Tiirk 6gesi bulunmaktadir. Tiirkiye ile olan
baglarina énem verir. Bazen Burhan Ogal tinilari, bazen de bir Sarikamis esintisinden
olusur. Ortaya cikan tasarimlar; diinya moda tarihindeki egilimler Avrupali kimligi ve
Tiirk motiflerinin gii¢lii ve uluslararasi nitelikteki bir bilesimi ve sentezinden meydana
gelmektedir. Onun i¢in gegmis ya da gelecek fazla bir sey ifade etmemektedir.
Kendini, “yasadigi ana inanan ve bunu koleksiyonlarina da yansitan” bir moda

tasarimcisi olarak tanimlamaktadir (Radikal, 2006).

Londra’nin kendisi igin gilivenli bir yaraticilik alani oldugunu ifade eder.
Tasarim diisiincelerinin karistig1, nesnelerin bir araya geldigi ve yasam pratigine
doniistiigli, yani meyvelerin ¢iktif1 yerin Londra’daki stiidyosu oldugunu
vurgulamaktadir. Bagimsiz moda goriigiiniin ve 6zgiin fikirlerin yagam yeri olarak
goriilen Londra, farkl kiiltiirlerin bir arada uyum i¢inde yasamasini bir etkilesim ve

yaraticilik olarak gérmektedir (Boraaksu, 2017).

Moda tasarimcisi ¢ocuklugunu kadinlarla agirlikli olarak gegirmesinden dolay1
cevresinde el igleri ve el orgiilerinin varligina sahit olmaktadir. Bu islerin yok
olmamas1 gerektiginin diislincesindedir. Bu nedenle koleksiyonlarinda bir sekilde el
islerini, orgiileri, t1g islerini kullanmaktadir. Bunlarin ¢ok degerli olmasina ragmen
haute-couture koleksiyonlarinda degil pret a porter koleksiyonlarinda kullandigini dile
getirmektedir. Bu sekilde Oliimsiizlestirdigini  giincelligini  korudugunu
diistinmektedir. Aksu’ya gore tasarimciliktaki en 6nemli sey kim oldugunun farkinda

olmaktir. Bu kiicilik detaylar aslinda bir tasarimciy1 diger meslektaslarindan ayirir.
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Sekil 33. Mercedes-Benz istanbul Fashion Week - 2017 flkbahar

Kaynak: https://boraaksu.com, 2017.

Moda tasarimcist koleksiyonu hakkinda sunlari dile getirmektedir: “Bu
koleksiyon material zenginligi olmayan ama i¢ zenginligi ile ve diisiince giicliyle ok
fazla zorlugu yenen giiclii bir gen¢ kiz1 anlatiyor. Geng¢ kizliginda sadece tek bir
elbisesi olan anneannem, yillar sonra bile ne zaman ipekli, zengin dokumali elbiselerle
karsilagsa uzun uzun onlara bakar ve oksardi. Bu koleksiyonu tasarlarken sanki zaman
yolculuguna ¢ikip, 1930’lara giderek anneannemin gen¢ kizligiyla tanisip ona hig
sahip olmadig1 ve hayal bile edemeyecegi bir gardrobu vermek istedim” (Vogue,
2017).

Tiyden hafif ipek ve organzelerin, brokarlarla kontrast ve doku yarattig
kumaslar 15181n dokulardan gegerek yansimasini saglamaktadir. Bu koleksiyonun asil
amaglarindan birisi de duragan bir renk patlamasi ve zenginlik yaratabilmesi. Ozel
dokunmus dantel kumaslarin taze ve parlak tonlari, kum ve ten renkleriyle
balanslanmaktadir. Toz pembeler, beyaz ve yumurta sarisi tonlar1 ile mandalin, taze

pembeler, mercan ve siyah renkleriyle contrast drama ve romantizmi yan yana
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yasatmaktadir. Geleneksel, modern ve sofistike feminenligi nakislarda ve baskili
elbiselerde yansitan bu koleksiyonun genel siliieti zenginlik ve feminenlik {izerinedir.
Bora’nin anneannesinin gardrobundaki el dikisi elbiseler ve onlarin detaylar
koleksiyonun genel detaylar igin esin kaynagi olusturmaktadir. Pileler, biizgiiler ve
nakislar bu detaylardan bazilari. Kisa ceketler, drapaj gémlekler bu romantik nostalji

koleksiyona ayri bir boyut eklemektedir (a.g.e).

Sekil 34. ilkbahar-Yaz Koleksiyonu 2018

Kaynak: https://boraaksu.com, 2017
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Sekil 35. Ilkbahar-Yaz Koleksiyonu 2018

Kaynak: https://boraaksu.com, 2017.

Aksu, Londra 2018 Ilkbahar- Yaz koleksiyonunda Gaziantep ydresine 6zgii
Kutnu kumaslarini kullanmaktadir. Gaziantep’te 16. yiizyildan beridir dokunan, bir
dénem Osmanli padisahlarinin kaftanlarmin da dikildigi, 'saray kumas:’ olarak bilinen
kutnu kumagi til, ipek ile birlikte harmanlanarak turkuaz, kirmizi, pembe, bebek
mavisi ve kirik beyaz renklerle koleksiyonunda yer vermektedir. Kutnu kumasinin
ipek cozgiiler ile koton dokumalarini bir arada bulundurmasi ilkbahar ve yaz
sezonunda da rahatlikla giyilebilecegine vurgu yapmaktadir. Kutnu kumasinin likks ve

asil durusunda dolay1 tercih ettigini dile getirmektedir (Londonfasihonweek, 2017).

Aksu, Gaziantep yoresine 6zgii kutnu kumaslarimi kullanarak tasarladigi 2018
[lkbahar-Yaz koleksiyonunu tanitt1. Kolleksiyonunda turkuaz, kirmizi, pembe, bebek
mavisi ve kirik beyaz gibi renk ¢esitlerinin tiil, ipek ve kutnu kumasiyla birlikte
kullanilmaktadir. Kutnu kumasinin, ipek c¢ozgiiler ile koton dokumalarini bir arada
barindirmasi giysilerin ilkbahar ve yaz doneminde de rahatlikla kullanilabilecegini,
hijyen acisindan da ¢ok saglikli oldugunu belirten Aksu, “Kutnu kumasi inanilmaz
liikks ve asil bir kumas. Bu sezonda ilk defa kullandim ve daha nice sezonda da kutnu

kumasini kullanacagim” olarak ifade etmistir (Vogue, 2017).
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Sekil 36. Sonbahar — Kis Koleksiyonu 2006-2007

Kaynak: https://boraaksu.com, 2017

LAksu’nun sonbahar koleksiyonunun hikayesi, Hz Ibrahim’in siiresi ve sonu belli
olamayan yolculugundan aldig1 esinle baslamaktadir. Tarihte trajedisiyle zihinlerde
yer edinen 1. Diinya Savasi esnasinda Sarikamig’ta sehit olan askerlerin yolculugu da
koleksiyonun i¢inde var olan kavramlar arasindadir. iki 6nemli olayin ortak yonii;
Sarikamis’a giden askerler de tipki Hz Ibrahim’in yolculugu gibi bilinmeze dogru yol
almaktadirlar. Koleksiyon, Ingiliz sanat¢g1 Cathy de Monchaux nun organik ve mimari
sekillerine de atifta bulunmaktadir. Toprak renkleri, toz pembeler ve yesilin tonlarinin
hakim oldugu kumaslar kullanilmaktadir. Kadife, ipek, deri ve tiivit kumaslar
kullanilmaktadir (Boraaksu, 2017).
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Sekil 37. KOTON Kis Koleksiyonu 2006-2007

Kaynak: http://arsiv.sabah.com, 2006.

Bora Aksu Tiirkiye’de Ilkbahar Yaz 2006 koleksiyonunda Koton markas ile
calisir. Aksu’nun Koton koleksiyonu igin hazirladign hikdye Tiirk ve Ingiliz
akimlariin karistmindan olusmaktadir. Moda tasarimcisi bu koleksiyonunu sdyle
ifade etmektedir: “Ben buna biraz Ozzie Clark (1970’lerin efsanevi Ingiliz moda
tasarimcisi) biraz Fatma Nine karisimi1 diyorum. O dénemde Tiirkiye'de dort bes ay
kalmistim. Koleksiyonumun aragtirma donemi i¢in gelmistim ve tam o sirada Yilmaz
Bey’le tamigsmistik. Dag koylerine, gol kenarlarina gittim. Renkler ve insanlarla
tanigmak i¢in bayagi bir zaman harcadim. O yiizden koleksiyonun biiytik bir boliimii
de o insanlardan aldigim donelerle olustu ve tabii bu arada Ingiltere'deki yasam,

akimlar ve orada gordiiklerimin de tam bir bilesimi oldu” (Radikal, 2006).

“Siradanlasmis giinliikk kiyafetleri yeni bastan ele aldim. Bazi detaylar
korunarak, genel form yenilendi. Krem, beyaz, miirdiim, bej, uguk pembe gibi duragan

renkler derin mavi ve bordoya bakan kirmizilarla canlandirildi. Ipek, krep, sifon, koton
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basrolde. Denim, gabardin ve ince dokuma ormeler ise yardimci oyuncularim

olmaktadir” (Hiirriyet, 2006).

Bora Aksu Koton markasi i¢in hazirladigi “Bora Aksu for Koton” Kis
2006/2007 Koleksiyonu, Mark Twain’in tinlii kitab1 Kiiciik Prens ve Sokak Cocugu
(Calinan Tag) hikayesinden esinlenerek tasarlanmistir. Hikayenin 06ziindeki
karsitliklar, koleksiyonun ana temasini olusturmaktadir. Aksu, ilham aldig1 hikayeyi
soyle anlatmaktadir: “1547 yilinda Ingilterede aym giinde iki ¢ocuk diinyaya geliyor.
Biri kentin en kiy1 kose semtlerinden birinde yasayan, dilencilik ve hirsizlikla gegimini
saglayan bir adamin oglu, digeri ise sarayda yasayan bir kralin oglu. Bu iki ¢cocugun
boylesine degisik baglayan hayatlar1 garip bir rastlanti sonucu birlesiyor, kii¢iik
dilenciyle kiigiik prens yer degistiriyorlar. Birbirlerinin kiyafetlerini degis tokus
ediyorlar ve yeni yasamlarina bagliyorlar.” Aristokrat sasali kiyafetleri giyen kiigiik
prensin, sokak ¢ocugunun eskimis yipranmis kiyafetlerini giymeye baglamasindaki
karsitlik s6z konusu olmaktadir. Aksu koleksiyonunda sim, dantel, kadife, ipek ve
sifon gibi aristokrasiyi temsil eden kumaglarin yaninda yikanmus yiin, jarse, tweed
veya deri gibi sokagi temsil eden kumaslarla birlestirerek hem prensin hem de sokak
cocugunun karakteristik Ozelliklerini yansitmaktadir. Camurlu, tozlu kahvelerle,
bejlerin, haki renklerin, asfalt grilerinin yanindaki beyaz, miirdiim, bordo renkleri de

koleksiyona renk vermektedir (Cumhuriyet, 2009).
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Sekil 38. ARMAGGAN 2011

Kaynak: https://vogue.com, 2011.

Aksu, ‘Bora Aksu for ARMAGGAN?’ adiyla ¢ok 6zel bir koleksiyon hazirlayarak
koleksiyonu markanin Nuruosmaniye'deki magazasinda tanitima sunar. Markanin
kendi atolyelerinde geleneksel yontemlerle, elde islenerek hazirlanan, dar dokuma
ceketler, kalin dokumali paltolar, baskili ipek bluzlar, dokiimlii elbiseler, miicevher,
obje, deriden olusan kirk pargalik 6zel koleksiyondan olugsmaktadir. Turkish Cultural
Foundation (TCF) ve Dogal Boya Arastirma Gelistirme ve Uygulama Merkezi
(DATU) denetiminde enine dokunan 6zel ve ipek kumaslardan olugmaktadir (Sabah,
2011). Bora Aksu’nun Armaggan i¢in hazirladigi koleksiyonda, sinirli sayida iiretilen,
elbise, etek, bluz, kabandan olusan 40 parca yer alir. Aksu koleksiyonu annesinin geyiz
sandigindaki kolali bohgalarda bir hazine gibi 6zenle saklanan el emeklerinin
hikayesini dinleyen kiiciik bir kiz ¢ocugunun hikayesinden ilham alinarak
tasarlamaktadir. Oya, yazma ve ipek kumasglarinin 6zel olarak Armaggan’in
atolyelerinde geleneksel yontemlerle elde islenerek hazirlanan, 6zgiin ve cagdas
tasarimli, dar dokuma ceketler, kalin dokumali paltolar, 6zel baskilt ipek bluzlar,

dokiimlii elbiseler, miicevher, obje ve deri par¢alardan olusur (Milliyet, 2011).
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Sekil 39. Sonbahar — Kis Koleksiyonu 2018-2019

Kaynak: https://boraaksu.com, 2017.

Bora Aksu’nun Londra Moda Haftasi’nda gosterilen Sonbahar Kis 2018-19
koleksiyonu, iinlii cerrah Margaret Ann Bulkley’in hayatindan esinlenmektedir.
Ingiltere’de Georgian sosyetesindeki biitiin kurallar1 alasag: ederek bir kadin olarak
yiizyilin en basarili cerrahlarindan birisi olan Margaret Ann Buckley’in yagam ykiisii
kis koleksiyonunun temasint olusturmaktadir. Tip fakiiltesinde okumak i¢in erkek
kiligina giren ve dayisinin adini kullandig1, 6mrii boyunca erkek kiliginda yasayan,
hayatin1 James Berry adiyla siirdiirmek zorunda kalir. Yasadigi donemde de mesleki
hayatinda {inlii bir cerrah olarak hayatin1 basarilariyla siirdiiriirse de hayatt boyunca
bir yalani yasamak zorunda kalir. Yasadigi donemde hi¢bir kadmin alamayacagi
riitbelere sahip olarak bat1 diinyasinin ilk kadin doktorlar1 arasinda yerini almaktadir.
Margaret’in kadin kimliginden erkek kimligine gecis yolculugunu isleyen Bora Aksu,
sadeligin ve gosterisin kontrastligini yumusak ve sert hatlarin yan yana kullanilmiyla
anlatmaktadir. Ucuk mavi ve pembeler, Oziigiirce kullanilan organze ve ipek tiil
elbiseler ile Margeret’in yumusak, utanga¢, feminen halini simgelerken bir diger
taraftan yiin, kagmir, kadife kumaslarla yapilmis ceket ve takimlar onun maskulen
halini temsil etmektedir (Boraaksu, 2017).



125

Sekil 40. Karincalar ve Korseler ilkbahar - Yaz 2011

Kaynak:https://vogue.com, 2010.

Bora Aksu’nun koleksiyonunun ¢ikis noktasi, duvardaki bir yariktan girip ¢ikan
karinca siiriisiinii fark ederek izlemeye basladigi tembel bir yaz 6gleden sonrasinda
olugmaktadir. Abartili, asirtya kagan ‘1§’ isi kullanilan karinca figiirlerinin arkasinda
masum ve gliglii bir siluet vardir. Aksu, karincalarin siluetlerini dikkatle incelerken
onlarin bogumlar1 ve yuvarlak hatlari tasarimciya 1950°li yillarin siluetleri ve
desteklenmis i¢ camasirlarini hatirlatmaktadir. Mavi, gri, metalik giimiislerin arasinda
kontrast yaratan kan kirmizisindan olusan bir renk paletini andirmaktadir. Ten rengi
tonlar1 kiyafetlerde c¢iplaklik ve transparan hissi yaratmak i¢in kullanilir

(Londonfasihonweek, 2017).
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SONUC

Ulkelerin kalkinma ve biiyiime siirecinde istihdam yaratma ve katma degeri
yiiksek sektorlerden biri olan tekstil ve hazir giyim sanayii 6nemli bir yere sahip bir
sanayi dalidir. Uluslararasi rekabette is hacmi en yogun olan sektordiir. Moda birgok
alanda etkin olsa da en cok birlikte anildig1 alan giyimdir. Moda, ekonomiye ve
toplumsal yapidaki degisimlere bagli olarak yasanmaktadir. Tirkiye’de, imalat
sanayiinde, tekstil ve hazir giyim sektorii istihdam ve ihracat hacminde ilk siralarda
yer alir. Ulkemizde hazir giyim sanayii 1980°lerden beri hizla gelisim gostermektedir.

Donem donem inis ve ¢ikislar olsa da degerinden bir sey kaybetmez.

Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii, diinya moda endiistrisinde tercih edilir olmak
ve On plana ¢ikmak adina siirdiirdiigli arayislarinda marka olmanin 6nemini kavramis
ve markalagmanin da ancak moda trendlerine uygun, orijinal tasarimlar ve katma

degeri yliksek kalitede iirlin liretme kapasitesi ile miimkiin olabilecegi anlagilmistir.

Bu baglamda hazir giyim sektoriinde yer alan Dbirlikler, mesleki kuruluslar
birlikte sanayi tiniversite igbirligi igerisinde tasarim gelistirme ve tasarim iriinlerini
moda endiistrisine kazandirmak i¢in calismalidir. Bu vizyon 1990’larda olusmus
ancak 2000’lerden itibaren gelisme gostermis ancak misyonunu genis tliketici
kitlelerine yeteri kadar ulagtiramamugstir. Tlirk hazir giyim sanayiinde yer alan firmalar
arastirma gelistirme, tasarim ve markalasma konusunda bilinglenerek yetersiz
olduklar1 alanlar1 belirleyerek ¢oziime kavusturmalidir. Tekstil ve hazir giyim
sektorlinde kiiresel ekonomide liretim ve ihracatta s6z sahibi Hindistan ve Cin gibi
ilkelerle rekabet edebilmek i¢in Tiirkiye’nin moda alaninda markalasmasi, kalifiye
eleman yetistirmesi ve cografi unsurlarin1 avantaja ¢evirmesi gerekmektedir. AB
uyum siireci ve Giimriik Birligi sonras1 zamanla kotalarin azaltilarak kaldirilmasi,

thracata agirlik verilmesi sektoriin gelisme egilimi iizerinde etkili olmaktadir.

ITKIB ve benzeri kuruluslar, devlet destekli Turquality® Programi gergevesinde
firmalar i¢in sunulan olanaklar degerlendirilmelidir. Ciinkii sifirdan marka yaratmak

kolay olmamaktadir. Hazir giyim ve tekstil kiiresel pazarinda rekabet oldukg¢a fazladir;
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bu anlamda tilkemizin digerleri arasindan 6n plana ¢ikabilmesi i¢in basarili markalar
yaratmasi ve yurt disinda iirtin kalitesi ile bilinirligini arttirmasi gerektigi kavranmastir.
Yurt disinda bilinen markalarimizin sinirli olusunun baslica sebebi; Tiirkiye nin geg
sanayilesmesi, likks segmentte bir tasarimci markasi yaratmakta ge¢ kalmasina da
sebep olmaktadir. Hazir giyim ve tekstil sektoriiniin daha ileriye taginmasi igin bu
yonde devlet tarafindan desteklenmeye devam edilmesi, aktif ve yasayan tiniversite-
sanayi isbirliginin kurularak gelistirilmesi, pazarlama kosullarinin iyilestirilmesi,
hammadde saglamak i¢in yurt disindaki firmalarla ve uzmanlarla ortak ¢alisma
imkanlarinin siirdiiriilmesi, diinya teknolojisinin yakindan takip edebilmesi, aile sirketi
mantigindan uzaklasip alaninda uzman kisilerle ¢alisilmasi ve kurumsallagsma gelisim
icin biiyilk onem tagimaktadir. Tiirkiye’nin Avrupa pazarina olan cografi yakinlhig
diisiiniildiiginde, Cin’den otuz giin gibi bir slirede Avrupa’ya ulasan iirlinler
tilkemizden on giin gibi daha kisa bir slirede ulasmasi lehimize gevirebilecegimiz

onemli bir avantajimizdir.

Turquality® Projesi kapsaminda yapilan arastirmalar neticesinde markalarin
tasarimlarinin 6zgiin olmayisi biiyiik bir eksiklik olarak goriilmektedir. Diinya ¢capinda
bilinirligi olan markalarin tasarimda uzman kadrolarla calisarak diinya moda
trendlerini yakindan takip ettikleri goriilmektedir. Markalasmada belirlenen en zayif
yonlerden birisi reklam harcamalarina yatirim yapilmamasidir. Turquality®
Projesi’nde verilen finansal kredi destekleri, vergi indirimleri v.b. uygulamalar
firmalar i¢in Onemli bir firsat olusturmaktadir. Bunun yaninda ihracatta devlet
yardimlari, tesvik ve destegi; Dis Ticaret Miistesarligi ve Eximbank tarafindan
uygulanmaktadir. Ar-Ge destegi, yurt dis1 fuar ve sergilere katilim, yurt disinda
magazalagma, isletme ve marka tanitimi, Tiirk tiriinlerinin yurt disinda markalagsmasi
icin Eximbank kredileri kullandirilmaktadir. Bu destekleri avantaja ¢eviren
tasarimcilarimiz  koleksiyonlariyla yurt disinda etkinliklere katilarak, iilke adina
olumlu geri bildirimler almaktadir. Ancak 6zgilin tasarimlarla markalagsmak biitiin
firmalar1 kapsayacak anlamda istenilen diizeye heniiz ulasmamustir. Tiirk tekstil ve
hazir giyim sektdriiniin moda ve marka yaratma problemi siirmektedir. Ozellikle moda
ve marka olusumun 6niine gegen en biiyiik engel taklitcik yapiliyor olmasi denilebilir.

Firmalarin da bu siireci géze alarak gelisim ve doniisiim stratejileri uygulamasi
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tilkemizin imajimt “kidemli fasoncu” kimliginden kurtarmasi gerekmektedir. Bu
konuda iilke imajin1 degistirebilmek, egitimli tasarimci yetistirmek ve onlar1 sektore

kazandirmak ile miimkiin olacaktir.

Tiirkiye’de tekstil ve hazir giyim konusunda moda tasarim egitimi veren fakiilte;
moda ve tekstil boliimii, meslek lisesi, meslek yiiksek okulu bulunmaktadir. Bu egitim
kurumlarmin verdigi egitim sanayiciler tarafindan yetersiz ve sektoriin giincel tasarim
ihtiyaglarmin gerisinde kaldig diistiniilmektedir. Tasarimci kalitesinin 6nemsenmesi
admma, egitim sistemi yaraticilik yetenegine sahip kisilere yeteneklerini
gelistirebilecekleri uygun atdlye ve iiretme ortamini saglamalidir. Tekstil ve hazir
giyim sanayiinde yasanan gelismeler ve takip edilen yenilikler iilkenin sanayilesme

cabalaria 6n ayak olmaktadir.

Tez konusunda segilen Tiirk moda tasarimcilarinin yurt disinda sanat ve tasarim
egitimi aldiklar1 goriilmektedir. Moda ve tasarim alaninda diinyanin 6nde gelen
okullarinda egitim alan, Hiiseyin Caglayan ve Bora Aksu Central Saint Martins, Erdem
Moralioglu Royal Collage of Art, Atil Kutoglu Viyana Ekonomi Universitesi, Ece Ege
Paris’te Ayse Ege Isvigre’de moda egitimi almis olduklar: ifade edilmektedir. Ezra
Tuba Cetin kardesler ise Tiirkiye’de giizel sanatlar alaninda egitim almiglardir. S6z
edilen tiim tasarimcilar, aldiklar1 egitimi profesyonel moda kariyerlerinde desteklemek
icin sanat giindemlerini yakindan izlemekte, sektorel gelismeleri hem teknolojik hem
de trend takibi yaparak yakalamakta, markalarin1 pazarlama stratejileri ile
giiclendirmekte, hedef kitlelerini sosyolojik anlamda analiz edebilmekte ve yaratici
tasarimlarin1  diinya moda pazarma sunabilme basarisint  gostermektedirler.
Tasarimcilar kiiresellesen markalarinin koleksiyonlarini olustururken Tiirkiye’den
ilham almaktalar, Tirk tekstil iireticilerinden tedarik ettikleri kumaslar1 ve
kiiltiirimlize ait renkleri, desenleri gilincel modaya tasimakta yeniden
yorumlamaktadirlar. Zaman zaman Istanbul Moda Haftasi’na defileleri veya

sOylesileri ile katilarak Tiirkiye ile baglantilar1 siirmektedir.

Diinyaca iinlii tasarimc1 markalar1 olan Hiiseyin Caglayan, Bora Aksu, Erdem
Moralioglu, Atil Kutoglu, Ece-Ayse Ege, Ezra-Tuba Cetin gibi isimlerin basarilarinin,

yetismekte olan tasarimci adaylarina tanitabilmek ve yaratici orijinal tasarimlar
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yapabilen yarmin Tirk moda tasarimcilarini yurticinde yetistirebilmek adina
hazirlanan bu ¢alismadan baslanarak Tiirk moda sektoriinde yer almis terzilerden
tasarimcilara gecis siireci hakkinda daha fazla yazili kaynak olusturularak bir arsiv

diizenlenmelidir.

Tez galismasinda bahsedilen moda tasarimcilarindan Caglayan 20. yiizyil
tasarim anlayisin1 koleksiyonlarinda yansitmaktadir. Tasarimlarinda fiitiirist bir
yaklasima sahip oldugu gozlenmektedir. Tasarimlarinda teknolojik yeniliklere genis
yeren moda tasarimcist koleksiyon temasi ve gilinlimiiz teknolojisini bir araya getirerek
gecmis ve gelecek arasinda bir bag kurmaktadir. Antropoloji, tarih, felsefe gibi farkli
disiplinlerden arasinda koprii kuran moda tasarimcist bunu koleksiyonlarina da
yansitir. Kavramlar1 giysi formuna doniistiiren moda tasarimcisit koleksiyonlariyla
moda endiistrisinde kendine yer edinmektedir. Koleksiyonlar: diinyaca iinlii tasarim

ve sanat miizelerinde sergilenmektedir.

Osmanli mimarisini, motiflerini (¢intemani, ay v.b) koleksiyonlarinda kumasa
isleyen Kutoglu, meslek hayatinin ilk giinlerinden itibaren Avusturya’da yetenekli
moda tasarimcilar arasina girmeyi bagaran, ve yaptigi ¢aligmalarla Avrupa iilkeleriyle
iligkilerimizi diplomatik olarak olumlu etkiyen tasarimcilarimizdandir. Dogu’nun
gizemini Bati senteziyle bulusturarak hem iilkemizde hem yurt disinda basariyla
kiiltirtiimiizii temsil etmektedir. Viyana’da yasiyor olmasina ragmen kdoklerinden
higbir zaman kopmayan Tiirkiye’yi ve &zellikle Istanbul siluetini koleksiyonlarmin
mutlak temasi olarak gérmektedir. Gegmisten miras kalan kalitesini koruyan ipek ve
deri gibi kumaslarimizi zaman zaman ay ve yildiz1 koleksiyonlarinda kullanan moda

tasarimcist Avrupali kadinlara Tiirk masallar1 anlatmaktadir.

Ece ve Ayse Ege kardesler tasarimlarinda zamansiz ve mekansizlig1 yasatirlar.
Gelenekselligin ve modernizmin uyumunu giysi formalarinda basariyla sunarlar.
Tasarimlarinda, sert ve geometrik yapisal hatlar1 bazen maskiilen bazen de androjen
tarzlarla gérmek miimkiindiir. Paris modasinda kendine yer edinen marka adindan
‘oncii Tiirkler’ olarak s6z ettirmektedirler. Kimligini bedeninde tasiyanlardan ilham

almaktadirlar. Tiirk modasini diinyaya tagimaktadirlar.
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Erdem Moralioglu, uzun yillardir Londra’da yasar. Kanada, Ingiltere ve Tiirkiye
mozaginde gecen yasam seriivenini tasarimlarina nostalji ve evrenselik olarak
yansitmaktadir. Tasarimlar1 her yastan ve kiltiirden kadma hitap etmektedir.
Tasarimlarinda sik¢a kullandigi ¢igcek desenlerinden dolayr diinya moda camiasinin
Erdem Moraliglu’na gigeklerin efendisi adiyla anilmasina neden olmaktadir. Erdem
markasinin biraz gegmise dayali olmasi, ayn1 zamanda modern diinyanin retro modasi

ile saglam bir gelecegi ve ge¢misi bulunmaktadir.

Ezratuba markas1 giiclii, kararli ve farkindalik uyandiran kadinlara hitap
etmektedir. Tasarim stillerinin belirgin bir ¢izgisi bulunur. Farkli disiplinlerden
aldiklar1 egitimlerin etkisi ile olugturduklari koleksiyonlarinin ¢izgisi 6zgiin, yenilik¢i
ve net giysi formlar1 bir heykeli andirmaktadir. Ezra— Tuba Cetin teknoloji ve gelecegi
kurgulamaktadirlar. Koleksiyonlarinda giyilebilir teknolojiyi yaratmak ve akilli

tasarimlar1 kullanirlar.

Bora Aksu tasarimlar1 zerafet, gizem ve cazibe barindirmaktadir. Tasarimct
olmak onun yasaminin bir pargasidir. Her koleksiyonu bir yolculuk fikriyle
olusmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de yaptig1 yolculuklarda sabahin tazeligini ve ugusan
til perdelerin romantizmini, agaglarin ve ¢igeklerin renklerini kumaslara
yansitmaktadir. Kiltiirimiiziin unutulmaya yiiz tutmus igne oyalarina, dantellerine
giysi tasarimlarinda yeniden hayat vermektedir. Avrupali kimligi ve Tiirk motiflerinin
giiclii, uluslararas1 bilesimi ile Sarikamig Destani gibi tarihte yer edinmis olaylardan

esinlenerek narin ve cesur dokularla giysilere yansitmaktadir.

Tiirk tekstil moda sektorii zengin motiflerle ve diinya ¢apinda bilinirligi olan
moda tasarimcilarimizla kendi yiiziinii gostermektedir. Moda endiistrisi estetikle
birleserek genis kitlelere hitap etmektedir. Toplumun kiiltiirel ve sosyal kimligi
modanin yiiziiyle kendini ifade etme bigimlerinden biri haline doniismektedir. Moda
tasarimcilarimiz markalariyla, tasarimlariyla kiiltlir ve bir Dbiitlin  haline
doniistiirmektedirler. Bu tez ¢aligmasiyla Tiirk moda tasarimcilar1 hakkinda yapilacak

olan arastirmalara kaynak olusturma amac1 taginmaktadir.
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