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OZET

Diinya Turizm Orgiitii’niin verilerine gdre turizm sektdrii 2016 yili itibariyle yaklasik
1,3 trilyon dolar gibi bir biiyiikliige ulagmistir. Spor turizminin turizm sektoriinden aldig1 pay
ise 200 milyar dolar olarak hesaplanmaktadir. Bu biiyiikliikte bir hacme sahip olan ve kiiresel
seyahat ve turizm endiistrisinin en hizli biiyiiyen dallarindan birisi durumundaki spor
turizminin en Onemli alt dallarindan biri de golf turizmidir. Bir turizm tirlinii olarak golf
turizmi; turizm destinasyonlarinin ¢esitlendirilmesinde, turizmin mevsimsellik etkisini
azaltmada ve turist basma diisen harcama rakammi arttrmada bliylik rol oynamaktadir.
Diinya’da ozellikle sicak iklim destinasyonlarmca ithal edilen golf turizmi, Belek bdlgesi
basta olmak iizere Tiirkiye’de de hizla gelisen turizm tiirlerinden biri haline gelmistir.

“Diinya’da ve Tiirkiye’de golf turizmi: Antalya destinasyonu 6rnegi” bashkl yiiksek
lisans tez calismasinin temel amaci, Diinya’da ve Tiirkiye’de golf turizmi potansiyelinin
incelenmesi ile beraber golf turistlerinin destinasyon segimlerine etki eden unsurlari
belirleyerek Antalya’nin golf turizmi potansiyelini incelemektir.

Calisma ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci béliimde spor turizmi ve bilesenlerine
yer verilmistir. Tkinci boliimde golf turizmi, Diinya’da ve Tiirkiye’de golf turizmine iliskin
yazin taramasma yer verilmistir. Ugilincii boliimde ¢alismanin temel amaci ve 6nemine,
yontemine ve Antalya’y1r ziyaret eden golf turistleriyle gergeklestirilmis olan anket
calismasinda elde edilen verilerin analizine yer verilmistir.

Elde edilen bulgulara gore, turistlerin golf turizmi i¢in en fazla tercih ettikleri
destinasyon Ispanya’dir. Turistlerin destinasyon segimlerine etki eden en 6nemli unsur, golf
sahas1 kalitesi ve uygun ilkim kosullaridir. Turistler en fazla ilkbaharda golf oynamayi tercih
ederken, turistlerin Antalya’y1 tercih etme sebepleri ise golf tesisi kalitesi, uygun iklim
kosullar1 ve ekonomik fiyatlaridir.

Bu c¢aligma sonuclari, Belek destinasyonundaki golf turizm pazarmin daha iyi
anlagilmasina olanak saglayabilir. Bu sayede sektoriin beklentileri, istekleri ve yasadigi
zorluklara iliskin bilgilere ulagilarak, sektoriin gelisimine katki saglanabilir. Bolgenin
muhtemel rakipleri incelenerek, eksik veya gii¢lii olan taraflar1 ¢ikarilabilir.

Anahtar Kelimeler: Spor Turizmi, Golf Turizmi, Antalya.



SUMMARY
GOLF TOURISM IN THE WORLD AND TURKEY: A CASE OF ANTALYA
DESTINATION

According to the World Tourism Organization, the tourism sector has reached a size of
approximately 1.3 trillion dollars as of 2016. The share of sports tourism in the tourism sector
is calculated as 200 billion dollars. Golf tourism is one of the most important sub-branches of
sports tourism, which has a volume of this magnitude and is one of the fastest growing
branches of the global travel and tourism industry. Golf tourism as a tourism product; It plays
an important role in diversifying tourism destinations, reducing the seasonal impact of tourism
and increasing the number of expenditure per tourist. Golf tourism imported by hot climate
destinations in the world, Golf tourism has become one of the rapidly developing tourism
types in Turkey, especially in the Belek region.

The main purpose of the thesis, which named Golf Tourism in the World and Turkey:
A Case of Antalya Destination, is to determine the factors that have effects on golf tourists’
choice of destination and to examine the golf tourism potential of Antalya.

The study includes three parts. In the first part, sport tourism and its components were
reviewed. In the second part, the related literature about golf tourism, golf tourism in the
world and in Turkey was examined. In the third part, there is purpose and importance of study
and methodology of study and analysis of the data obtained from the survey conducted with
golf tourists who visit Antalya.

The findings showed that Spain is most preferred destination by golf tourists in golf
tourism. The findings also showed that the most important factors affecting tourists' choice of
destinations are the quality of the golf course and the appropriate weather conditions. Tourists
mostly prefer to play golf in spring. The reasons why tourists prefer Antalya are golf resort
quality, suitable climatic conditions and economic prices.

The results of this study may provide a better understanding of the golf tourism market
in Belek. In this way information on the expectations, demands and difficulties of the sector
can be achieved by contributing to the development of the sector. By examining the possible
competitors of the region, the missing or strong sides can be removed.

Keywords: Sport Tourism, Golf Tourism, Antalya.



ONSOZ

Diinya turizminden 3 kat hizl1 biiyliyen golf turizmi diinya turizm pazarmda 6énemli bir
dilime sahip olup, iilkemiz turizm sektdrii iginde oldukga énem arz etmektedir. Ulkemizde
basta Antalya ili olmak iizere, Mugla ve Istanbul illerinde golf sahalar1 bulunmakla beraber
ozellikle Antalya'nin 30 km dogusunda yer alan Belek bdlgesi gerek kiiltiirel, tarihsel ve dogal
yapisiyla gerekse nitelikli golf sahalar1 ve tesisleri ile essiz bir golf turizmi potansiyelini
olusturmaktadir.

Ulkemizde golf turizmi, tiirk turizm pazarmmn yaklasik %1,5’ine sahip olan spor
turizmi pazari igerisinde 6nemli bir yer edinmistir. Bununla beraber Tirkiye’nin golf
turizmindeki pazar paymin rekabet halinde oldugu destinasyonlara oranla daha diisiik oldugu
soylenebilir. Ornegin, Akdeniz ¢anagmdaki rakipleri olan Ispanya golf endiistrisinden 5
milyar avro, Portekiz 2 milyar avro elde ederken Tiirkiye yaklasik 100-150 milyon avro
bandinda gelir elde etmektedir. Yine diger iilkelerde golfun turizm gelirleri icerisindeki pay1
%16’lara varirken Tiirkiye’de bu oran %1’in altindir. Bu baglamda, Tiirkiye’de golf
turizminin gelisimi i¢in yeni stratejilerin gelistirilmesine ihtiyac¢ oldugu sdylenebilir

Bu bilgiler 1s1ginda olusturulan g¢alismanin temel amaci ilgili literatiir esliginde
Diinya’da ve Tiirkiye’de golf turizmi potansiyelinin incelenmesi ile beraber golf turistlerinin
destinasyon se¢imlerine etki eden unsurlar1 belirleyerek Antalya’nin golf turizmi potansiyelini

incelemektir.



GIRIS

Turizm, giinimiizde telekomiinikasyon ve enformasyondan sonra 21. Yiizyila
damgasini vuran, diinyanin ii¢ temel hizmet sektdriinden biri durumuna gelmistir (Bozkurt
vd., 2015: 444). Turizm sektorii; diinya barisint saglamasi, uluslararasi iliskilerin
gelistirilmesi, dis 6demeler dengesini iyilestirmesi, istihdam ve bdlgesel kalkinma gibi
katkilarindan dolay1 iilkeler bakimmdan vazgegilmez bir unsur halini almistir. (Sahbaz ve
Keskin, 2012: 98) Zaman zaman bazi durgunluklar yasanmis olsa da turizm neredeyse
kesintisiz bir biiyiime gostermistir. 1950 yilinda turizme 25 milyon katilirken, bu say1 1980°de
278 milyona, 2000 yilinda 674 milyona 2016’de 1.235 milyar kisiye ulagmistir. Diinya
Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) yaptig1 tahminlere gore uluslararasi turist gelislerinde 2010-
2030 yillar1 arasinda %3,3 oraninda bir artis olacagi dngoriilmekte ve bu saymin 2020 yilinda
yaklagik 1,3 milyara 2030 yilinda ise 1,8 milyara ulasacagi tahmin edilmektedir. Uluslararasi
turizmden elde edilen gelire bakildiginda 1950’lerde 2 milyar dolar olan uluslararasi turizm
gelirleri 1980 yilinda 104 milyar dolara 2000 yilinda 495 milyar dolara, 2016 yilinda ise
1,220 trilyon dolara ulasmustir. Diinya Turizm Orgiitii'niin (UNWTO) tahminlerine gére bu
rakam 2020 yilinda 2 trilyon dolara ulasacaktir (UNWTO, 2017: 2-3).

Spor, Ik onceleri bireysel aktivite ve bos zamanlar1 degerlendirme araci olarak
tanimlanirken, giiniimiizde kitlesel bir nitelik kazanmis, smirlar1 asan uluslararasi bir olay
haline gelmis, sosyal statii, din, dil, yasam bi¢imi gibi kavramlar1 ortadan kaldiran 6nemli bir
olgu halini almistir. (Yildiz ve Bitirim, 2005: 166).

Spor ve turizm kavramlar1 sosyal gelisimin artmasina bagli olarak her gegen giin daha
fazla 6nem kazanmaya baslamistir. Bu kavramlarin bir araya gelmesi ¢ok daha genis kapsamli
olan spor turizmi olgusunu ortaya ¢ikarmustir. (Genger vd., 2008: 439). Diinya Turizm
Orgiitii’'niin verilerine gore turizm sektdrii 2016 yil1 itibariyle yaklasik 1,3 trilyon dolar gibi
bir biiytlikliige ulagsmistir. Spor turizminin turizm sektdriinden aldig1 pay ise 200 milyar dolar
olarak hesaplanmaktadir. Bu biiyiikliikte bir hacme sahip olan ve kiiresel seyahat ve turizm
endiistrisinin en hizli biiyliyen dallarindan birisi durumundaki spor turizminin en énemli alt
dallarindan biri de golf turizmidir. (Kuburlu,2017; Completo ve Gustavo, 2014: 143-144).

Golf turizmi en sade tanimiyla, golf sporuna aktif olarak katilmak, golf etkinliklerini
izlemek veya meshur golf tesislerini, miizelerini vb. ziyaret etmek i¢in ikamet edilen yerin
digma seyahat etmek anlamma gelmektedir (Hudson ve Hudson, 2009: 5). Diinya genelinde
golf oynayan geng sayist hizla artarken, diinya niifusunun giderek yaslanmasi ve emekli

kesimin hareketli sporlardan daha az aktif sporlara yonelmesi golf sporunu her gecen giin



daha popiiler hale getirmektedir. Sport Marketing Surveys sirketince gerceklestirilen bir
caligmanin sonuglarima gore, diinyada yaklagik 61 milyon kisi golf oynamaktadir. (Golf
Turizm Raporu, 2010: 1). Golf diinyanin en yaygin spor dallarindan biri olmasiyla birlikte
gittikge biiyiiyen bir endiistri halini almistir. Diinya’da golf turizminden 100 milyar dolardan
fazla gelir elde edildigi tahmin edilmektedir (Cuhadar, 2013: 1621)

Golf, son yillarda turizm kalkinma stratejisi olarak sistematik bir sekilde bir¢ok sicak
iklim destinasyonu tarafindan ithal edilmektedir. Benzersiz 6zellikleri dikkate alindiginda,
golf vyalnizca bir turizm {riini de§il aym1 zamanda turizm destinasyonlarinin
cesitlendirilmesinde, turizmin mevsimsellik etkisini azaltmada ve turist basina diisiin harcama
rakamini arttirmada biiyiik rol oynamaktadir (Completo ve Gustavo, 2014: 143-144).

Ulkemizde golf, sportif bir etkinlik olarak 1800’lii senelerin sonlarinda ortaya ¢ikan ve
1900’1l senelerin sonlarinda ise kurumsallasan bir spor tiiriidiir. Bu spor tiirliniin tilkemizde
bir turizm irlinii olarak algilanmasi ise, 1980’li yillarda Belek bdlgesinin hedef bolge
secilmesi ve bu bolgenin golf turizmine yonelik planlama siireciyle gerceklesmistir
(Cetinkaya vd., 2019: 42).

Giiniimiizde, Antalya ili basta olmak {izere, Mugla ve istanbul illerinde golf turizmine
yonelik alanlar bulunmakla beraber 6zellikle Antalyanin 30 km dogusunda yer alan Belek
bolgesi gerek kiiltiirel, tarihsel ve dogal yapisiyla gerekse nitelikli golf sahalar1 ve tesisleri ile
essiz bir golf turizmi potansiyeli olusturmaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018). Bu
potansiyel tiirk turizm pazarmin % 1,5’ine sahip spor turizminin en dnemli bilesenlerinden
biri olarak goriilmektedir. Bu goriisii bolgeye gelen ziyaretci sayilar1 ve golf oyunu sayilar
desteklemektedir (Cetinkaya vd., 2019: 42). 2018 verilerine gore Belek bolgesine yaklasik
1.7 milyon gelmis ve toplamda 495 bine yakin oyun oynanmistir (Betuyab, 2019c). Bununla
beraber Tiirkiye’ 'nin golf turizmindeki pazar paymin rekabet halinde oldugu destinasyonlara
oranla daha diisiik oldugu sdylenebilir. Ornegin, Akdeniz ¢anagindaki rakipleri olan Ispanya
golf endiistrisinden 5 milyar avro, Portekiz 2 milyar avro elde ederken Tiirkiye yaklagik 100-
150 milyon avro bandinda gelir elde etmektedir. Yine diger tilkelerde golfun turizm gelirleri
icerisindeki pay1r % 16’lara varirken Tirkiye’de bu oran % I’in altindir. Bu baglamda,
Tiirkiye’de golf turizminin geligimi i¢in yeni stratejilerin gelistirilmesine ihtiya¢ oldugu
soylenebilir (Cetinkaya vd., 2019: 42-43).

Bu bilgiler 151¢inda olusturulan ¢alismanin temel amact Diinya’da ve Tiirkiye’de golf
turizmi potansiyelinin incelenmesi ile beraber golf turistlerinin destinasyon se¢imlerine etki
eden unsurlar1 belirleyerek Antalya’nin golf turizmi potansiyelini incelemektir. Ug bdliimden

olusan tez ¢alismasinin birinci boliimiinde; spor ve turizm kavrami, spor turizminin tanimi,



spor turizminin ¢esitli etkileri ve ¢esitlerine ait literatiir bilgileri verilmistir. Bu kapsamda,
hava sporlari, akarsu sporlary, su alti dals, dag sporlari, kis, futbol ve golf turizmine
deginilmistir.

Ikinci boliimde, golf turizmi genis bir kapsamda ele almarak literatiir bilgileri
incelenmistir. Bu boliimde; Diinya’da ve Tiirkiye’de golf sporunun ve golf turizminin tarihi
gelisimi, golf turizmi arz1 ve talebi, golf turizminin Diinya ve Tiirkiye’deki mevcut durumu,
Antalya bdlgesinin golf turizmindeki yeri hakkinda bilgiler mevcuttur.

Ugiincii ve son boliimde ise, Antalya bdlgesinin golf turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesi amaciyla yapilan alan arastirmasi yer almaktadir. Alan arastirmasi
baglaminda, ilgili literatiir detayl bir sekilde taranmis ve Atanassova (2011) ¢aligmasi hi¢bir
degisiklik yapilmadan 6lgek seklinde alinarak g¢alismanin amacina uygun bir soru formu
gelistirilmisgtir.  Kullanilan soru formu iki bdliimden olusturmaktadir. Birinci bolim,
katilimecilarin demografik O6zelliklerini belirlemeye yonelik sorulardan olusurken; ikinci
boliim katilimeilarin golf turizmine katilimlarinda (destinasyon se¢imi, golf oynama siklig1
vb.) etkili olan unsurlarin belirlenmesine yonelik olusturulan segmeli ve agik uglu sorulardan
olugsmaktadir. Toplanan bu verilerde ise katilimcilarin Antalya destinasyonu tercih
etmelerindeki onemli faktorler ve potansiyel bir destinasyon sirlamasinda {ist siralarda yer

edinmesi i¢in yorumlanmistir.



BIRINCI BOLUM
SPOR, SPOR TURiZMi VE TURKIYE’DE SPOR TURIZMi

1.1. Spor Kavramm

Spor sozciigii ingilizce araciligiyla diinyaya yayilmis olsa da koken olarak Ingilizce
bir sozciik degildir. Latincede dagitmak, birbirinden ayirmak anlamina gelen “Disportere”
veya “Deportere” kelimesinden dogmustur. Sozciik Orta Cag’da Fransizlar tarafindan
eglenmek ve zevk almak anlamida “Se Desporter, “Se Deporter” biciminde kullanilmaya
baslanmis, 17 yy’den itibaren ise “Sport” seklini almistir. Tlirkgemize de giren bu kavram
okundugu gibi “spor” olarak kullanilmaya baslanmistir. (Atasoy ve Kuter, 2005: 13; Giingor,
2009: 6).

Spor terimi birgok farkli etkinlik tiiriinde uygulanmistir bununla beraber bazi
etkinliklerin elestirmenlerce spor olamayacagi ifade edilmektedir. Ornegin boga giiresi
elestirmenleri boganin giires i¢in bilingli olarak zayiflatildigini diisiindiikleri i¢in bunun bir
spor yarigmasi niteligi tasimadigi goriisiindedirler. Yine ayn1 diisiinceye gore Antik Roma’da
gerceklestirilen  gladyator  doviisleri  fiziksel —esitlik  icermediginden spor niteligi
tasimamaktadir. Bir etkinligin spor olabilmesi i¢in Jay Coakley dort ana faktoriin dnemini
belirtmektedir. Bunlar:

1. Fiziksel Kosullar
e Fiziksel kabiliyet, Fiziksel gii¢ kullanma
2. Karmasik Fiziksel Beceriler
e Koordinasyon, denge, ¢cabukluk, hiz, mukavemet ve dayaniklilik
e Motorlu arag yaris becerileri bu statiide degerlendirilebilir.
e Satrang ve kart oyunlar1 gibi fiziksel gii¢ gerektirmeyen beceriler bu
kategori igerisinde degerlendirilmemektedir.
3. Kurumsallagmis ve Rekabetc¢i Anlayis
e Etkinliklere yonelik kurallar standartlagtirilmastir.
e Kural uygulamalari, resmi diizenleyici kurumlar tarafinca denetlenir
e Etkinliklerin organizasyonu ve teknik yonleri onemlidir.
e Oyun becerilerinin 6grenilmesi kaydedilerek resmilestirilir.
4. Bireysel Katimin, i¢ ve Dis faktdrlerin Kombinasyonu Tarafindan motive

edilmesi



o Katilimdan kaynaklanan dahili odiiller (etkinligin dinamigi-oyun,
eglence vb.)
e [Ekstra ddiiller (maas, para 6diilii, madalya, s6hret)

Tarihgi Alan Guttmann (1978), sporun degisen dogasini kabul etmeye c¢alisarak
modern Oncesi spor faaliyetlerine kiyasla modern sporun 6zelliklerini belirlemeye ¢alismistir.
Guttmann (1978) bir sporun modern toplumun bir pargasi olarak kabul edilebilmesi igin yedi
ozellige sahip olmasi gerektigini ifade etmektedir. Bu 6zellikler sunlardir:

o Laiklik (Spordan dini unsurlarin ¢ikarilmasi)

e Esitlik (Yarigsmaya katilan herkesin ayni sartlarda ve ayni rekabet kosullar
altinda olmasi)

e Uzmanlik (Atletik becerilerin belirli seviyede olmasi)

e Akilcilastirma (Sporda spesifik kurallar, oyun sartlari, ekipman cesitleri vb.
varligi)

e Biirokratiklesme (Spor miisabakalarinin erk ve sorumluluk hiyerarsisine sahip
organizasyonlar tarafindan diizenleniyor olmast)

e Nicellestirme (Atletik performansin kesin 6lgtimii i¢in gerekli diizenlemelerin
varligi)

e Kayitlar (Belirli kosullar altinda, sporcularin performansina yonelik basarilarin
arsivlenebilmesi) (Ritchie ve Adair, 2004: 3-4-5)

Erkal (1992) sporu, “ugrasanlar1 agisindan kazanmaya doniik, fiziksel, zihinsel ve
teknik bir ¢aba, izleyenler agisindan heyecan ve istek duygusu kazandiran bir siire¢ biitlinliigii
icerisinde anatomi, ortopedi, biyomekanik, psikoloji gibi bilim dallarinin yardimi ile gelisen,
stirdiiriilen bir bilimsel olgudur” (Zorba, 2008: 94) seklinde tanimlarken Amman (2000) sporu
“ haz unsuru 6nde gelmekle birlikte, farkli amaclar, degerler ve yaptirimlar tarafindan
yonlendirilen, az ya da c¢ok performans ilkesine dayali, bilingli olarak zorluklarin
olusturulmasmi ve bunlarin asilmasini  hedefleyen bedensel faaliyetler” olarak
tamimlamustir.(Genger vd., 2008: 438 ).

Goriildiigii tizere spor, kendi igerisinde cesitli sekillerde ve farkli perspektiflerden
tanimlanabilmektedir. Bazi tanimlamalarda spor siklikla zaman, mekan, resmi kural ve
kavramlarmi da iceren rekabet¢i oyunlarla iligkili bir olay olarak ifade edilirken diger
tanimlamalarda rekreasyon ve saglik gibi rekabet gerektirmeyen unsurlarin da spor ile ilgili
oldugunu iddia edilmektedir. Bu baglamda spor, yapan kiginin amaci1 dogrultusunda elit veya

rekreatif olmak iizere 2 grupta incelenebilmektedir:



e Elit amagh sporda, birey sporun, teknik ve taktiklerini detayli sekilde 6grenip
pekistirerek en tist seviyede sergilemeyi amaglar Bir bagka degisle birey sporun
her tiirtinde odil (madalya, kupa vb.) hedefler. Takimlar, kuliipler,
federasyonlar, vb. orgiitlenmeler ile antrendr, masor, spor hekimleri vb.
meslekler bu dogrultuda ortaya ¢ikmustir.

e Rekreatif amaglt sporda; birey her tirli gevresel etki nedeniyle olumsuz
etkilenen ruh ve beden saglhigini tekrar kazanmayi, koruyabilmeyi veya devam
ettirmeyi amaglar. Bunun yaninda is ve zorunlu ihtiyaclar i¢in ayrilan zaman
disinda kalan serbest zaman igerisinde salt zevk ve haz almak admna ferdi ya da
grup ic¢inde hareket etmeyi de hedefleyebilir. Bu hedef ayni zamanda
rekreasyonun kisa bir tanimidir. (Dogu, 2006).

[k énceleri bireysel aktivite ve bos zamanlar1 degerlendirme araci olarak tanimlanan
spor, giintimiizde kitlesel bir nitelik kazanmis, smirlar1 asan uluslararas: bir olay haline
gelmis, sosyal statii, din, dil, yasam bi¢imi gibi kavramlar1 ortadan kaldiran 6nemli bir olgu

halini almistir. (Y1ldiz ve Bitirim, 2005: 166).

1.2. Turizm Kavram

Giiniimiizde teknolojik gelismeler, yasam standartlarinin artisi, globallesmenin birlikte
getirdigi seyahat Ozgiirligii, turizme katilan kisi sayisimin artisinda temel teskil etmistir.
Bunun doga bir sonucu olarak da turizm sektorii diinyanin en hizli biiyiiyen sektorlerden biri
haline gelmistir (Milne ve Atelejevic, 2001: 371).

Turizmin tanimlari, kavramin arz tarafi (endiistri) perspektifinden mi yoksa talep tarafi
(tliketici) perspektifinden mi tanimlandigina bagh olarak degismektedir. Smith’in (1998: 181)
belirttigi gibi, “turizmin bir¢ok farkli ihtiyaca hizmet eden bir¢ok mesru tanimi vardir. Ayrica,
turizm tanimlarinin bir¢ogu, turizm faaliyetlerini ve firsatlarm1 kendi anlayisina gore
belirlemeye c¢alisan orgiitler veya bireylere bagli olarak degismektedir. Bunlarla birlikte,
tanimlarin ¢ogunun kapsadigi ortak bir zemin vardir”.

Turizmin erken tanimlarinda, bir kisinin “turist” olarak goriilebilmesi igin bir yerde en
az 24 saatlik bir konaklama yapmasi gerektigi ifade edilmistir (Ritchie ve Adair, 2004: 6).
Ancak Weaver ve Oppermann (2000: 28) hem keyfi hem de uygulamasi zor olan 24 saatlik
bir konaklama fikrini geceleme olarak degistirmistir. Bu tanim hem yurtdigt hem de yurt igi
turistler icin gecerlidir. Ornegin yurtdis1 geziler (veya turist), ikamet edilen iilkenin disindaki

bagka bir iilkede en az bir geceleme gerektirirken yurt i¢i gezilerde de ikamet edilen yerin



disinda (genellikle bir gesit mesafe ile belirlenmis) bir yerde en az bir gece konaklamay1
gerektirmektedir.

Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) turizmi, “gelir getirici etkinlikler disinda kalan bos
zamanlarin hemen hepsini i¢ine alan bir seyahat; bundan dogan bir konaklama, yeme-i¢me,
ulagim, eglence gibi hizmetler ve iliskilerdir” seklinde tanimlamistir (Karakiigiik, 1999: 185).

Mcintosh ve arkadaslar1 (1995: 10) turizmi, “ev sahibi iilkelerin hiikkiimet ¢evrelerinin
ve ticaret tedarikgilerinin turistlerin ilgisini gekme ve onlar1 konaklatma siire¢lerinde yasanan
ortak etkilesimden kaynaklanan olgu ve iliskilerin toplami” olarak tanimlamiglardir. Bu
tanim, yakin zamana kadar tanim siirecinin ihmal edilen bir bileseni olan turistlerin ev sahibi
topluluga yapabilecekleri potansiyel etkileri icermektedir. Yukaridaki tartisma, turistlerin
kendilerini, turizm endiistrisini ve hatta ev sahibi toplulugu ya da varis noktasini kapsayan
turizmin, tanimlanmasina yonelik bir¢ok farkli bilesen oldugunu gostermektedir. Bu nedenle,
bir dizi yazar turizmi, genel olarak birbiriyle iliskili baz1 faktorleri igeren entegre bir sistem
olarak gormektedir. Bu faktdrler:

o Turist pazar1 ve Ozelliklerinden (giidiiler, algilamalar, sosyo-demografik
bilgiler) olusan bir talep tarafi;

e Bir turizm bdlgesi olusturmak iizere bir araya gelen turizm endiistrisinden
(ulasim, ilgi ¢ekici yerler, hizmetler, bilgi) olusan bir arz tarafi;

e Turizmin sonuglarmin, bir destinasyona veya turistin kendisine dogrudan ya da
dolay1 olarak olumlu ve olumsuz etkilerinin olabilecegi bir turizm etkisi tarafi;

e Destinasyon veya rota iizerinde bulunan varis yerlerinin arz, talep ve etkilerini
iceren ve bunlarin karsilikli bagimligin1 gosteren bir baslangic ve varis
yaklasimi (Ritchie ve Adair, 2004: 7).

Turizm, giiniimiizde telekomiinikasyon ve enformasyondan sonra 21. Yiizyila
damgasini vuran, diinyanin ii¢ temel hizmet sektoriinden biri durumuna gelmistir (Bozkurt
vd., 2015: 444). Turizm sektorii; diinya barigin1 saglamasi, uluslararasi iligkilerin
gelistirilmesi, dis Odemeler dengesini iyilestirmesi, istthdam ve bdlgesel kalkinma gibi
katkilarindan dolay1 iilkeler bakimindan vazgecilmez bir unsur halini almistir. (Sahbaz ve
Keskin, 2012: 98) Zaman zaman bazi durgunluklar yasanmis olsa da turizm neredeyse
kesintisiz bir bilylime gostermistir. 1950 yilinda turizme 25 milyon katilirken, bu say1 1980°de
278 milyona, 2000 yilinda 674 milyona 2016°de 1.235 milyar kisiye ulagsmistir. Diinya
Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) yaptig1 tahminlere gore uluslararasi turist gelislerinde 2010-
2030 yillar1 arasinda %3,3 oraninda bir artig olacagi dngoriilmekte ve bu saymin 2020 yilinda

yaklasik 1,3 milyara 2030 yilinda ise 1,8 milyara ulasacagi tahmin edilmektedir. Uluslararasi



turizmden elde edilen gelire bakildiginda 1950’lerde 2 milyar dolar olan uluslararasi turizm
gelirleri 1980 yilinda 104 milyar dolara 2000 yilinda 495 milyar dolara, 2016 yilinda ise
1,220 trilyon dolara ulasmustir. Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) tahminlerine gore bu
rakam 2020 yilinda 2 trilyon dolara ulasacaktir (UNWTO, 2017: 2-3).

1.3. Spor ve Turizm liskisi

Spor ve turizm ortak kokenli ve yakindan iligkili sosyal olgulardir. Turizm deneyim
odakl1 bir faaliyet, spor ise performans odakli aktivite olarak birbirlerini tamamlamaktadirlar
(Peric, 2010: 197-198).

Spor ile turizm arasindaki iligki yeni goriilse de aslinda yeni degildir. Spora katilmak
veya spor etkinliklerini izlemek i¢in seyahat etmek Yunanlilarin, Antik Yunan Oyunlarina
katilmak veya izlemek igin yolculuga yaptiklart M.O 900 yillarina uzanmaktadir (Gibson,
1998a: 50). Spor ile turizm arasindaki iliski Orta ¢agda ve Ronesans déneminde de artarak
devam etmistir. Ozellikle 19.y. yy’de gerceklesen Sanayi devrimiyle beraber buharl trenlerin
devreye girmesi ulasimi ucuzlatmis, spor katilimcilarinin ve izleyicilerinin ikamet ettikleri
yerlerin 6tesine daha hizli ve daha konforlu sekilde tasinmalar1 saglanmistir. Diger taraftan
kentsel doniisiimiin gerceklesmesi, yasam standartlarinin artmasi vb. gibi sosyal ve ekonomik
gelismeler, iist ve orta smiflar arasinda spora yonelim agisindan c¢esitli egilimlerle
sonuglanmistir. Bu egilimler;

e Profesyonel ve ticari sporun gelisimi, aktif katilimcilarin yaninda seyirci (pasif
katilimci) lizerinde biiyiik bir ¢ekicilik olusturmustur

e Insanlar zevk icin kayak, kaya tirmanis1 ve doga yiiriiyiisii gibi sportif etkinliklere
katilmak adina seyahat etme gerekliligi duymustur.

e Spor, anavatanindan diinyanin farkli bolgelerine seyahat eden kisilerin kiiltiirel
etkilesimi agisindan bir strateji haline gelmistir,

20.yy’e gelindiginde spor ve turizm iliskisi daha da yogunlasmis farkli formlarda
toplumun tiim kesimine yayilmistir. Bu iliskinin artis nedenlerine bakildiginda;

e Zenginlik artis1, ¢aligma saati disindaki bos zamanin artisi, fiziksel aktivitelere
katilarak uzun yagsama istegi

e Modern ve rahat ulagim sistemlerinin spor ve turizmde yer almak isteyen bireyleri
tesvik etmesi

e lyi bir konaklama i¢in makul fiyatlar

e Mega olaylarin kiiresellesmesi ve ticarilestirilmesi olarak gosterilebilir (Li, 2010:

22).



Turco ve arkadaslar1 (2002), sporun turistleri tesvik eden 6nemli bir cazibe oldugunu
ve turistlerin genellikle aktivitelerini gerceklestirmek i¢in bir spor cazibe merkezini ziyaret
ettigini veya bir destinasyonu ziyaret ederken diger planl etkinlikler arasindaki boslugu spor
ile doldurdugunu ifade ederken (Wang, 2007: 17), Standeven ve Deknop (1999) ise modern
toplumda spor ve turizm arasinda semiyotik (ortakyasar) bir iliski oldugunu ifade etmektedir.
Bu iligkide spor, tatil esnasinda turistlerin tatil deneyimlerini ¢esitlendirirken turizmde ayni

zamanda alt yap1 ve iist yap1 imkanlariyla sporun gelisimini desteklemektedir.

Turizm Endiistri Segmenti

K atithm Adtvap:

Sekil 1.1 Temel Turizm-Spor Modeli
Kaynak: Standaven ve De Knop, 1999: 6

Sekil 1.1 sporu, turizm endiistrisi igerisinde Ozel bir boliim olarak tanimlanmakta ve
spor ile turizm arasinda bagimli bir iliski oldugunu gostermektedir. Bu model bize sporun
turizm ile etkilesimli iligkisini katihim ve alt yapi1 ikilisiyle gostermis ve ayrilmaz pargalar
olarak tarif etmistir (Standeven ve De Knop, 1999: 6)

Spor ile turizm arasmndaki ¢cok yonlii, simbiyotik bir iliskinin olmasi ¢esitli firsatlari
beraberinde getirmektedir. Bu firsatlar sunlardir:

e Ekonomik ve sosyal fayda saglamak i¢in spor ve turizmi gelistirilmesi

e Spor yoluyla turizmin iiretilmesi

e Spor tatilinin bir tanitim olarak kullanilmasi ve destinasyonlara ilginin siirmesi

(Deane ve Callanan, 2004: 259).

Spor ve turizmin dnde gelen ortaklig1 Yaz ve Kig Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya
Kupasi, Super Bowl ve Wimbledon Sampiyonalar1 gibi biiylik spor oyunlar1 esnasinda daha
yogun sekilde yasanmaktadir. Bu sekildeki bir iligkide gerek katilimei olarak gerekse de
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izleyici olarak bir¢ok kisi spor oyunlarinin diizenlendigi destinasyona gitmektedir ve bu
durumda hem turizm hem de spor olgusu ger¢eklesmektedir (Wang, 2007: 16).

Cagimizda turizm diinyanin en biiylik endiistrilerinden biridir. Spor da ¢agimizin en
genis toplumsal olgusu olarak kabul gdrmektedir. Dolayisiyla turizm ve spor arasindaki
etkilesimin artmasi, her iki endiistrinin de gelismesi i¢in son derece onemlidir. (Kurtzman ve
Zauhar, 2003: 41). Bu baglamda hedef pazar olarak spor ve turizm gerek Diinya Turizm
Orgiitii (UNWTO) gerekse de Uluslararas1 Olimpiyat Komitesinin (I0C) basin yayin ve
medya birimlerince daha fazla dile getirilmeye baslanmis ve buna paralel olarak 2004 yilinda
her iki orgiit spor ve turizm alaninda is birligine giderek ortakliklarini giiglendireceklerini
taahhiit etmislerdir. Her iki Orgiit tarafindan turizm ve sporun birbirlerini tamamlayici
nitelikler tagidig1 belirtilmekle beraber havaalani, yollar, stadyumlar, spor kompleksleri gibi
gerek turistlerin gerekse de yerel halkin faydalanabilecegi alt yap1 ve iist yap1 gelisimi icin

uyarici giigler oldugu ifade edilmistir (Tassiopoulos ve Haydam, 2008: 871).

1.4. Spor Turizmi

Spor ve turizm kavramlar1 sosyal gelisimin artmasina baglh olarak her gecen giin daha
fazla 6nem kazanmaya baslamistir. Bu kavramlarin bir araya gelmesi ¢ok daha genis kapsamli
olan spor turizmi olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir (Genger vd., 2008: 439). Bununla birlikte,
spor turizmi kavrami hala tartismali bir konudur ve bu kavram literatiirde bir dizi sorunu da
beraberinde getirmektedir. Sorunlardan ilki bu turizm tiiriiniin adinin ne olmasi gerektigi ile
ilgilidir. (Spor turizmi mi olmali, Turizm Sporu mu, yoksa Sporlar turizmi mi). Diger bir
sorun ise, turizm ile ilgili sporun Olimpiyat Oyunlar1 yada Diinya Kupasi Turnuvasi gibi
mega spor olaylarini izlemek igin gelenleri mi yoksa tatilleri esnasinda bireysel olarak aktif
spora katilan kisileri mi ifade ettigi hususundadir. Spor ne zaman turizmin ayrilmaz bir
pargasi haline geldi. (1960’larda ya da 1980’lerde ya da 1990’larda m1). Bu sorunlarin net bir
cevabt yoktur ve spor turizmi kavrammin tanmmi ile neleri igerdigi uzmanlarca
netlestirilmemistir (Gibson, 1998a: 46).

Gibson (1998a: 49) spor turizmini “fiziksel aktivitelere katilmak, fiziksel aktiviteleri
izlemek veya fiziksel aktivitelerle ilgili gozde mekanlar1 ziyaret etmek igin gecici olarak
evden uzakta bir yere yapilan eglenceye dayali seyahatlerdir” seklinde tanimlamistir. Benzer
sekilde Delpy (1998: 23) spor turizmini “spor yapmak, spor izlemek veya spor cazibe
merkezini ziyaret etmek icin ikamet edilen yerin digma yapilan seyahatlerdir” seklinde

tanimlamistir.
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Hall (1992: 147), ise spor turizmini “ticari kaygi olmaksizin insanlarin spor
faaliyetlerine katilmak veya gozlemlemek adina evlerinden uzak yerlere yaptig1 yolculuktur”
seklinde tanimlamastir.

Neirotti (2003) spor turizmini “spor yapmak, izlemek veya bir spor cazibe merkezini
ziyaret etmek i¢in evden uzak bir yere seyahat, rekabetci ve rekabet¢i olmayan faaliyetleri
iceren bir olgu olarak tanimlamaktadir (Wang, 2007: 18). Robinson ve Gammon (2004) ise
spor turizmini iki tiire bdlmek suretiyle anlamaya calismustir. Ilki dncelikli amacin spor
oldugu “spor turizmi” ikincisi Oncelikli amacin turizm oldugu, fakat tatil esnasinda spor
olgusunun gergeklestigi “turizm sporu” dur (Kim, 2007: 30).

Kurtzman ve Zauhar (1997), spor turizmini bes temel spor turizmi aktivitesi agisindan
tanimlayarak daha 6nceki tanimlarda yasanan sorunlar1 atlatmaya ¢alismaktadir:

e Spor turizmi ¢ekim unsurlar1
e Spor turizmi resortlari

e Spor turizmi kruvaziyerleri
e Spor turizmi turlari

e Spor turizmi olaylar1

Bu yaklasim, fiziksel aktivite kavrami ile yer kavramini birlestirerek spor turizmi
olgusunu meydana getirmesi agisindan tartismanm bagsinda ortaya konan sorun bir¢ogunu

¢ozmek i¢in kesinlikle mesafe kat edecektir (Gibson, 1998a: 49).

1.4.1. Spor Turizmi Cesitleri

Spor turizminin tanimlanmasindan farkli olarak, spor turizmi tiirlerinin tanimlanmasi
ile ilgili literatiirde pek fazla tartisma yasanmamaktadir. Bununla birlikte ¢esitli goriisler
mevcuttur. Bunlardan ilki Glyphs’in (1982) bes Avrupa iilkesinde spor ve turizm arasindaki
iliskiyi arastirmis oldugu caligmasina aittir. Yazar ¢alismasinda bes yonlii bir spor turizmi
tipolojisi 6nermistir. Bunlar:

e Spor egitimi tatilleri,

e Yiiksek sosyo-ekonomik gruba iligkin spor tatilleri,

o Etkinlik tatilleri,

e Spor olanaklarmin yer aldig1 genel tatiller

e Spor karsilagsmalarini izlemek igin yapilan tatiller seklindedir (Wang, 2007: 19).

Buna ek olarak, Pitts (1999: 31) spor turizmini pazarlama ve yonetim perspektifinden

inceleyerek, spor turizminin iki genis {irlin kategorisinden olustuguna inanmaktadir. Bunlar:
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e Spor katilimi seyahatleri (bir spor, rekreasyon, bos zaman veya fitness
faaliyetine katilmak amaciyla seyahat etmek)

e Spor seyir seyahatleri (spor, rekreasyon, bos zaman veya fitness faaliyetlerini
ve etkinliklerini izlemek amaciyla seyahat etmek).

Spor turizminin nasil boliimlendirilecegi ile ilgili en ¢ok kabul edilen simiflandirma ise
Gibson (2003a: 207) tarafinca One siiriilmiistiir. Gibson’a gore ii¢ tiir spor turizmi g¢esidi
bulunmaktadir. Bunlar:

e Spora aktif olarak katilmayi iceren “Aktif Spor Turizmi”,

e Spor etkinliklerini seyretmeyi iceren “Spor Olay1 Turizmi”

e Spor ile ilgili turistik mekanlari, spor temali gezinti yerleri gibi mekanlar1 ziyaret

etmeyi i¢eren “Nostalji Spor Turizmidir.

1.4.1.1. Aktif Spor Turizmi

Spor etkinliklerine aktif olarak katilmak i¢in seyahat eden bireyler aktif spor turizmi
kategorisini olusturmaktadir. Bu katilime1 etkinlikler cok c¢esitli spor dallarinda ve c¢ok cesitli
formlarda gergeklesebilir. Golf, kayak, tenis, balik tutma, kar kayagi, sorf insanlarin katilmak
icin seyahat ettigi sporlarin sadece birkacidir. Hall (1992) bir adim daha ileri giderek bu tiir
spor turizmini “Aktivite katilimcilar1” ve “Hobiciler” olarak alt bdliimlere ayirmustir. Yazar
aktivite katilimcilarini, sectikleri spor dalinda yarismalara katilmak {izere seyahat eden
profesyonel veya amator katilimcilar olarak tanimlarken, hobicileri ise segtikleri sporu bos
zaman aktivitesi olarak gerceklestiren bireyler olarak tanimlamistir (Ross, 2001: 3)

1970’li yillarindan ortalarindan bu yana, tatilleri esnasinda spora katilan kisiler yani
aktif spor turistleri hakkinda bir¢ok calisma gergeklestirilmistir. Baz1 ¢alismalar belirli bir
veya iki spora yogunlasirken, digerleri ise genel olarak spor katilimina odaklanmistir.
Schreiber (1976) aktif spor turisti profilini gelistiren ilk arastirmacilardan biridir. Sports
[llustrated ve Boeing sponsorlugunda yapilan bir arastirmada spor i¢in seyahate ¢ikan kisileri,
golf veya tenis oynayan ya da ge¢mis yillarda kayak yapmis ve seyahatlerinde hava yolunu
kullanmis yolcular olarak tanimlamistir. Sonuglar spor i¢in seyahat edenlerin diger gezginlere
gore gelir diizeyi yliksek, daha egitimli ve daha hareketli oldugunu gostermistir. (Kiligarslan,
2008: 32-33).

1986°da spor turizmine yonelik ilk konferanslardan birinde De Knop, aktif spor
turizmi iizerine en etkili eserlerden birini sunmustur. De Knop (1990) 6nceki ¢aligmalarmi
gelistirmis ve aktif spor tatilinin li¢ tlirlinii tanimlamigtir: 1) kayak yapmak icin yapilan

seyahat gibi sadece spor tatili, 2) sporun tatilin birincil olmadigi ancak gidilen destinasyonda
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spor olanaklarindan yararlanilan tatil, 3) turistlerin tatilleri esnasinda daha dnce organize
olmayan plaj voleybolu gibi spor faaliyetlerine katildiklar1 6zel spor tatili. Bu arastirma
turistlerin spora ve ihtiya¢ duyduklari tesislere esit derecede bagli olduklarmni gostermesi
acisindan 6nemlidir (Gibson, 1998a: 47).

Nogawa ve arkadaglar1 (1996) Japonya’da gerceklestirilen iki spor karsilagsmasindaki
(Kros kayagi ve yiirliyiis) aktif spor turistlerinin deneyimlerini arastirdi. Spor turistlerinin
spora katilim nedenlerinin birincil sebepleri saglik, zindelik ve meydan okumaydi. Buna ek
olarak katilimcilarin ¢ogu “spor askmin” katillm i¢in Onemli bir giidi oldugunu
bildirmislerdir. Ayrica yazarlar turistler ile 24 saatten fazla bir siire gegirerek geleneksel
turistler ile aktif spor turistlerini karsilastirdilar. Sasirtict bir sekilde spor turistlerinin
geleneksel turistlere oranla turistik etkinliklere daha fazla katildiklarmi tespit ettiler. Yazarlar
destinasyon pazarlamacilarinin dikkatini bu yone ¢ekerek spor turistlerinin tatil dncesinde ve
esnasinda destinasyonun belirgin Ozelliklerinden haberdar edilmesi gerektigini ifade
etmiglerdir (Gibson, 1998a: 54).

Attle (1996), Amerikali turistler igin cazip olan destinasyon 6zelliklerini arastirmustir.
Yazar Connecticut eyaletindeki 800 kisiye yapmis oldugu ¢alisma sonucunda 223 kisinin son
tatillerinde aktif spor turisti oldugu sonucunca varmistir. Bu 223 aktif spor turistinin biiyiik
bir ¢ogunlugunun erkek (%61°i), tniversite mezunu (%55,1) ve %24,2’sinin ise yillik
gelirinin 66.000 dolarin iistiinde oldugu goriilmiistiir. Deneklere bir tatil yerinde aradiklari
ozellikler soruldugunda, ABD’de bulunan, goreceli olarak sessiz, gruba yonelik, modern
imkanlar saglayan ve risk unsuru olan yerleri tercih ettiklerini belirtmislerdir (Wang, 2007:
28-29). Delpy (1998) ise ortalama spor turistini 18 ila 44 yaslar1 arasinda, tiniversite egitimi
almig, nispeten varlikli ve yilda 40.000 dolarin iizerinde gelir elde ettigini belirtmistir
(Gibson, 1998a: 53).

Glyptis (1991) spor tesislerinin turistler tarafindan gittikge artan kullanimini incelemis
ve tatil yerlerinde spor tesislerinin saglanmasinda spor ve turizm ajanslari arasindaki
koordinasyon eksikligi oldugunu tespit etmistir. Bu koordinasyonun aktif spor turistlerinin
ihtiya¢larmi karsilamada 6nemli bir unsur oldugunu ifade etmistir. Weed ve Bull (1997), yerel
turizm ve spor ajanslar1 arasmdaki politikalar1 inceledigi ¢alismasinda, Ingiltere genelinde
kamu kurumlar1 arasinda hala bir is birligi eksiligi bulundugunu tespit etmistir (Wang, 2007:
22).

Ozetle, aktif spor turizmi iizerine yapilan arastirmalarmn biiyiik bir kismi, spor turistini
belirleme, hangi faaliyetlerde yer aldigini bulma ve demografik &zelliklerini tespit etme

konusu iizerine yogunlagmistir. Arastirmalarin biiyiik bir ¢ogunlugunda aktif spor turistinin
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erkek, zengin ve iyi egitim almis oldugu goriilmektedir (Gibson, 1998a: 56). Gibson (1998b:
162) daha 6nce yapilmis olan ¢alismalardan tipik bir spor turisti profili ¢ikarmistir. Bu profile
gore aktif spor turistinin genel 6zellikleri asagida siralanmistir:

e Daha ¢ok erkek

e Zengin

e Cogunlukla tiniversite egitimi almis

e Favori sporlar1 i¢in uzun mesafelere seyahat etmeye istekli

e Biiyiik bir ihtimalle emekli olduklarinda da aktif spor turizmi ile ugrasacak_olmalar1

e Tek seferlik tatile nazaran tekrar edilen aktivitelerle ugrasmaya egilimli olmalar1

1.4.1.2. Spor Olay:r Turizmi

Temelinde spor aktivitelerine izleyici olarak katilmayr igeren spor olayr turizmi
(Gibson, 1998a: 47), Olimpiyat Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi gibi biiyiikk 6l¢ekli spor
faaliyetlerinin yaninda her tiirlii orta ve kiiclik dl¢ekli spor olaylarini kapsamaktadir. Nitekim
1994 Futbol Diinya Sampiyonas1 ve Atlanta’da diizenlenen 1996 Olimpiyat Oyunlar1 spor
olay1 izleyicileri agisindan kuvvetli ¢cekim merkezleri haline gelmistir. 1994 yilinda ABD’de
diizenlenen FIFA Diinya Kupasi’nin iilkeye 50 milyon turist ¢cekecegi ve bu turistlerin 100
milyar dolar harcama yapacaklar1 ongoriilmiistiir. Bu 6nemli spor olaylarina ek olarak,
Bayanlar Profesyonel Golf Birliginin, Diinya Tenis Birliginin, Amerikan Kolej Sporlari
Kurumunun vb’nin organize ettigi turnuvalar da spor turizminin seyirci merkezli olaylaridir.
Ayrica amatdr spor etkinlikleri, spor turizminin bu bi¢iminin gozden kagan Ornekleri
arasindadir. Devlet liseleri sampiyonasi, genclige yonelik futbol turnuvalar1 ve kar amaci
giitmeyen toplum temelli spor olaylar1 amator spor etkinlilerine birka¢ 6rnektir (Ross, 2001.:
3).

Spor turizminin bu tiiriiyle ilgili var olan literatiiriin biiyiik bir kism1 Diinya Kupasi,
Olimpiyat Oyunlar1 gibi mega ve biiyiik olaylar iizerine odaklanir. Baz1 goriigler bu tiir
olaylarin sehirleri ekonomik anlamda gelistirdigini ve sehirlerin tanitimmi yaptigini
savunurken, diger birtakim goriisler ise bu olaylarm biiyiik yatirim gerektirmesi nedeniyle
yerel yonetimleri bor¢landirdigini ve kent lizerinde olumsuz etki yarattigin1 savunmaktadir
(Gibson vd., 2003: 181-182). Ornegin Ispanya’nin Barselona sehri, 1992 Olimpiyat
Oyunlarindan 6nce denize baglantis1 kesilmis, alt yapi problemleri ve spor tesisi eksikleri
bulunan bir sehir olarak degerlendirilmekteydi. 1992 Oyunlarini organize etme hakkini elde
ettikten sonra 1986-1992 yillar1 arasinda gecen 6 yillik hazirlik donemi siiresince sehrin biitiin

alt yap1 problemleri ¢6ziilmiis bunun yaninda yeni yollar, kopriiler, parklar, oteller ve spor
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tesisleri ile Barselona sehri yeniden yaratilmistir. 1991 yilinin ortalarinda Barselona kenti
Avrupa’da yer alan en gelismis ve en yasanabilir kentler arasinda 8.siraya yiikselmistir.
Bugiin Ispanyol sporcular diinya capinda biiyiik basarilar elde ederken Barselona halki da
spor etkinlikleri icin en iyi tesislere kavusmustur. Ornegin Barselona’nin Olimpik Tesisleri
her giin diizenli olarak 50.000 kisi tarafindan kullanilirken, her y1l 300.000 kisi de Barselona
sokaklarinda halk i¢in gerceklestirilen herkes igin spor aktivitelerine katilmaktadir (Zorba,
2008: 97). Diger taraftan 1976 yilinda gergeklestirilen Montreal Olimpiyat Oyunlar1 ev sahibi
iilkeye 100 milyon dolara mal olmus ve bu bor¢ ancak 2000 yilinda 6denebilmistir (Glglii,
2001: 228). Yine 2000 Sydney Olimpiyatlari’ndan 7 yil sonra yapilan bir analize gore, dolayli
faktorlerde katildiginda oyunlarin Avustralya ekonomisine olan net zararinin 2 milyar dolar
alacagi hesaplanmistir (Ercan, 2012).

Spor Olay1 Turizmiyle ilgili bir diger unsur da taraftarliktir. Sadece Avrupa’da her
sene yaklasik 500 bin kisi futbol maglar1 i¢in seyahat etmekte ve kisi bas1 yaklasik 1.500 dolar
harcama gerceklestirmektedir. Ceyrek final ve lizeri turlara ¢ikmayi hak eden takimlarin
sehirleri birka¢ gilin icerisinde onemli gelirler elde etmektedir. Yapilan hesaplamalar spor
turistinin konaklama, yeme-igme, giris bileti ve diger ihtiya¢lar1 i¢in giinde 180 dolar,
giiniibirlik ziyaret¢inin ise 50 dolar harcama yaptigini ortaya koymaktadir

Getz (1997: 61) spor olay1 turizminin potansiyel fayda ve hedeflerini siralamustir:

e Turizm
o Ticari konaklama alanlarina yiiksek kalitede turistleri ¢ekebilmek
(rakip, seyirci, etkinlik ¢alisanlari, medya gorevlileri)

o Takimlarin ve Olay turistlerinin tekrar ziyareti

o Pozitif bir destinasyon imaj1 olusturmak
o Tanitim alanmi genisletmek i¢in medyay1 kullanmak
o Uzun vadeli talep olusturmak
e Miras
o Bolgede tesis, alt yap1 ve hizmet iiretmek i¢in sporu kullanmak
o Kalic1 olaylar yaratmayi destekleyen finansal bir miras yaratmak
e Verimlilik
o Toplumda mevut tesislerin kullanimini en {ist seviyeye g¢ikararak
gelirleri en st diizeye ¢ikarmak

e Toplumsal Faydalar

o Spor ve turizm i¢in toplum destegini arttirmak



16

o Spor karsilasmalarindan toplumun biitiiniin kazang elde etmesini
saglamak

o Yerel organizasyonlarin yeteneklerini arttirmak

1.4.1.3. Nostalji Spor Turizmi

Kelime anlami olarak “gecmiste kalan giizelliklere olan 6zlem duygusu ve bu
duygunun baskmn bir duruma gelmesi” olarak tanimlanan nostalji kavrami1 daha ¢ok sosyal
bilimciler arasinda ve pozitif duygusal tepki yaratmak i¢in reklam ve pazarlama
faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Ornegin Nike firmas1 pazarlama faaliyetlerinde nostaljik
imgeleri kullanmaktadir. Spor ve nostaljiye iliskin arastirmalar ise daha ¢ok miize ve iinlii
spor yerleri lizerine odaklanmaktadir. Benzer sekilde, nostalji ve turizm ile ilgili arastirmalar
miizeler, tarihi kalintilar ve cazibe merkezlerini kapsayan tarihsel 6neme sahip yerleri icerir
(Ttrk Dil Kurumu, 2018; Argan, 2004: 166).

Nostaljik spor turizmi kavrami, sporla ilgili tinlii cazibe merkezlerini ziyaret etmeyi
kapsar. Bu baglamda ziyaret edilen her yer tarihsel ve sembolik bir 6neme sahiptir. Bagka bir
degisle, nostalji spor turizmi sporun kiiltiirel mirasi ile baglantilidir. (Kiligarslan, 2008: 39).
Massachusetts'in Springfield sehrindeki Basketball Hall of Fame gibi iinlii spor salonlarini,
Londra’daki Lords Kriket Miizesi gibi spor miizelerini, Atlanta ve Barselona’daki Olimpiyat
statlar1 gibi yerleri ziyaret etmek nostaljik spor turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir.
(Gibson, 1998a: 64). Bununla beraber {inlii spor perakende magazalar1 da turistik yerler haline
gelmistir. Ornegin, “Boss Pro Shops’s Outdoor World”, Missouri’nin en dnemli turistik
yerlerinden biridir Yilda 3,5 milyon turistin ziyaret ettigi bu perakende magazasi olduk¢a
genis iirlin yelpazesi yaninda 34 fit yiiksekligindeki selalesi ve dort biliylik akvaryumu ile
kesfedilmeye degerdir (Gibson, 1998a: 64; Delpy, 2003: 4).

Son yillarda nostaljik spor turizm ile ilgili egilimlerden biri de {inlii sporcular ile
fanlarmimn bulugturulmasidir. Nostaljik spor turizminin bu tiirii, bir tatil bolgesindeki tinlii
sporcular1 ziyaret etmeyi veya onlar ile toplant1 yapmay1 icermektedir. Spor turizminin bu
tirtiyle “Kuruvaziyer turizmi” ¢ok iyi uyum saglamaktadir. Norveg golf temali kuruvaziyer
gezintisi ve NBA basketbol temali kuruvaziyer gezintisi gibi spor temal1 gezintiler, turistlerin

sporda saygi duyduklari kisiler ile gemide tanigsmalarini organize etmektedir. (Gibson, 1998b:
157).

1.5. Spor Turisti
Spor turistinin genel bir tanimina bakildiginda; “turizm olayma oncelikli olarak spor

yapmak veya spor etkinliklerini izlemek amaciyla katilan ancak seyahat ettigi yorelerde diger
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etkinliklere de katilan kigidir” olarak tanimlandig1 goriilmektedir. (Hazar, 2007: 85). Baska
bir tanimda ise spor turisti, “olagan yasadiklari ¢evrenin digindaki yerlerde kalmak veya
seyahat etmek iizere, rekabetci veya rekreasyonel sporlara aktif veya pasif olarak katilan
bireyler veya gruplardir” seklinde tanimlanmaktadir (Argan, 2004: 163). Nogawa vd. (1996)
ise spor turistini, “birincil amaci1 spor olayma katilmak olan ve bu olaymn gergeklestigi yerde
en az 24 saat kalan gegici ziyaret¢i” olarak tanimlamislardir”. Bununla beraber spor turistini
tic kisimda incelemislerdir:
e Seyahat etmelerindeki birincil amaclar1 organize edilen bir spor etkinligine
katilmak olan etkinlik katilimcilari
e Seyahat etmelerindeki birincil amaglar1 organize edilen bir spor etkinligine seyirci
olarak dahil olan kisiler
e Kendilerinin bizzat organize ettigi spor etkinliklerine katilmak icin seyahat eden
sporseverler (Gibson, 1998a: 48-49)
Diinya Turizm Orgiitii ile Uluslararas: aras1 Olimpiyat Komitesi tarafinca diizenlenen
Spor ve Turizm temali bir konferansta, spor ve turizm 6gelerine talep yaratici 7 farkli grup
tamimlanmustir. Bu gruplar:
e Eniist seviye atletler
e Ikincil seviye atletler
e Genglik gruplar1
e Spor meraklilar1 ve amatorler
e Seyahatlerinde sportif faaliyette bulunmak isteyen turistler
e Sportif faaliyetlerini glindelik ger¢eklestiren turistler
e Seyirciler
Gruplarin belirlenmesinde bir takim gereklilik ve 6zellikler dikkate alinmistir. Bunlar;
organizasyon siiresi boyunca talep edilen spor tesislerinin kalitesi, destekleyici tesisler,
yiyecek ve iceceklere verilen dnem, seyahat paketleri, tercih edilen konaklama tiirli, hava
durumu, turistik ¢ekicilikler olarak belirlenmistir (Sahin, 2016).
Gegtigimiz son 20 yilda spor turistini anlayabilmek i¢in birgok ¢aligma yiiriitiilmistiir.
Bu caligmalardan biri olan ve Amerika Seyahat Endiistrisi Birligi tarafinca 1997 yilinda
yaymlanan bir raporun sonuglar1 sunlar1 gstermektedir:
e ABD’de daha onceki on yillara kiyasla hacmi 6nemli 6lgiide artmus, spor olaylari
ile ilgili seyahat popiiler hale gelmistir.
e ABD’de yetiskinlerin beste ikisi spor etkinlikleri i¢in seyahat etmektedir. Son bes

yil igerisinde 75,3 milyon yetiskin spor karsilagsmalarinda yarigmak ya da spor
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karsilagsmalarini izlemek igin 50 mil ( yaklasik 80 km) ve iizeri uzakliktaki
destinasyonlara tek yonlii seyahat gergeklestirmistir.

o Erkekler spor etkinliklerine katilmak i¢in kadinlardan daha fazla seyahat
etmektedir. Erkeklerin yiizde kirk besi (42,7 milyon) ve kadinlarm yiizde 31’1 (32,6
milyon) son bes yilda seyahatlerinde spor karsilasmalarina katilmistir.

e Beyzbol, seyahat sirasinda en cok tercih edilen spor olayi1 iken, bunu futbol,
basketbol ve otomobil/kamyon yaris1 takip etmektedir. Erkekler ve kadinlar bu
faaliyetler i¢in benzer tercihler bildirmektedir.

e Gezginler seyahatlerinde profesyonel ve amatdr spor karsilagsmalarina esit derecede
katilmaktadir. Amator olaylar arasinda yiiksek okul ve {iniversite sporlar1i en
popiiler olanlaridir.

e Spor olayina katilmak, ¢ogu gezginin (%76°1) seyahate ¢ikmasinin birincil amacidir

e Katilim gosterilen her bes spor gezisinin ikisinde spor malzemesi ve kiyafetleri
satm alinmis ve kisi bas1 ortalama 199 $ harcanmustir.

e Yaz sporu etkinlikleri i¢in en popiiler sezon yaz aylar1 iken spor etkinlikleri
gezginlerinin en diisiikk harcama grubu (6rnegin, yolculuk basma 100 dolar harcama
yapanlar) yaz sporu etkinliklerini sonbaharda da yapma egilimindedir.

e Spor i¢cin seyahate ¢ikan gezginlerin cogu (%78’1) eglence ve acik hava
rekreasyonunu iceren zevk gezilerine odaklanmaktadir. Cok aktiviteli gezginler
(spor etkinliklerine ek olarak diger aktivitelere de katilanlar) daha ¢ok arkadas
grubu ile seyahat etme egilimindedirler. Havayolu seyahati, ¢ok aktiviteli gezginler
ve seyahat basma 500 $ veya daha fazla harcama yapanlar arasinda daha yaygindir.

e Spor turistlerinin bircogu (%52’si) seyahatleri sirasindaki konaklamalarmda
ABD’deki diger gezginlere oranla daha az tesiste zaman gecirme egiliminde
olduklarindan oda/kahvalt1 pansiyon tipini daha fazla tercih etmektedirler.

e (Caligmada spor turistleri genel olarak geng, tam zamanl ¢alisan, zengin ve
sevdikleri spor dallar1 i¢in uzun mesafelere seyahat eden kisiler olarak tespit
edilmistir (Ross, 2001: 7-8).

1.6. Spor Turizmi Arz1
Kurtzman ve Zauhar (1997), spor turizminin arz yoniinii anlayabilmek igin bes 6nemli

alani isaret etmektedir. Bunlar:
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1.6.1. Spor Turizmi Cekim Yerleri
Spor turizmi ¢ekim yerleri, turistlerin spor yaptig1 veya izledigi alanlar1 igermektedir.
Bu alanlar dogal bir ortam (park, dag, vahsi yasam) olabilecegi gibi insanlarin insa ettigi
(miizeler, stadyumlar, magazalar) yapilarda olabilir (Kurtzman ve Zauhar (1997: 16). Spor
turizminin bu temel alaninda temsil edilen yerler sunlar1 igerir:
e Dogal alanlar (Himalayalar, Mavi daglar-Avustralya)
e Stadyumlar, arenalar ve spor etkinliklerine ev sahipligi yapan son teknolojilerle
donatilmis tesisler (Lordlar ve Twickenham Stadyumlarr)
e Spor mirasmin sergilendigi spor miizeleri ve salonlar1 (Olimpiyat miizesi-
Lozan, Beyzbol Sohret Salonu-Newyork)
e Su parki, kayak pisti, bungee jumping gibi spor aktivitelerinin yapilabildigi
spor tema parklar1 (Disney Spor Diinyasi)
e Spor perakende maga zalar1 (Bass Pro Shops Springfield, Missouri, ABD)
(Ritchie ve Adair, 2004: 10).

1.6.2. Resortlar

Resortlar, birincil odak ve pazarlama stratjisi olarak, iyi planlanmis, entegre spor ve
saglik kompleksleri sunmakla beraber, spor turistinin yararlanabilecegi yiiksek standartlarda
olanak ve hizmetlere sahiptir. Resortlar; golf, tenis, futbol, voleybol, kar sporu vb.
Kompleksleri ayr1 ayr1 igerebilecegi gibi birgok kompleksin bir arada oldugu resortler de
mevcuttur (Delpy, 2003: 4-5).

Resortlar ziyaretcilerine kaliteli tesis ve son teknoloji spor ekipmanlari sunmanin
yaninda uzman egitmenler tarafindan onderlik edilen ¢esitli diizeylerde etkinlik firsatlar1 da
sunmaktadir. Bu nedenle resortlar spor odakli gruplarin yani sira toplanti ve kongre
planlayicilari i¢in de ideal mekanlar olarak goriilmektedir. Tesiste sunulan spor gesitliligi
kongre katilimcilarinin es zamanl olarak serbest zaman aktivitelerine katilmalarini sagladig:
gibi giiler yuzlilik, stresle basa ¢ikma, takim ruhu gibi edinimlerin de elde edilmesinde
biiyiik bir paya sahiptir (Farris, 1997: 13)

Resort kategorisinin bir uzantis1 da spor kamplaridir. Amerikan Kamp Dernekleri
yilda yaklasik 6 milyon kisinin kamp yaptigin1 ve kampgilarin %65°1 ila %70 nin kampta bir
giinden fazla gecirerek ekonomiye biiyiikk bir katki sagladigini ve bu kamplarda 500.000
kisinin istihdam edildigi bilgisini paylagmaktadir. Spor kamplarinda akla gelebilecek her spor
dalinda yogun egitim sunulmaktadir. Beyzbol, basketbol, golf, futbol, tenis, voleybol, yiizme,


https://www.google.com.tr/search?q=Springfield,+Missouri&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MEkxTDFUAjMNjdPLk7RUs5Ot9POL0hPzMqsSSzLz81A4Vmn5pXkpqSkAQbcUtz8AAAA&sa=X&ved=0ahUKEwi_naXB2pjVAhWLa5oKHfzKAAYQmxMIoAEoATAT
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jimnastik, hokey, yelken gibi geleneksel sporlar i¢in kamplarin yani sira katilimcilar1 zorlayan
(kanyonlarm altinda, engebeli ve yiiksek arazilerde) macera tabanli kamplar da mevcuttur.
Spor kamplar1 her ne kadar gengler i¢in bir etkinlik olarak goriiliiyor olsa da son
yillarda yetiskin ve ailelere hitap eden kamplarm da sayis1 artmaktadir. Ozellikle Fantezi spor
kamplari, yetigkin pazarini yakalamada basarili olmustur. Fantazi spor kamplari, yetiskinlerin
en sevdikleri spor yildizlariyla veya popiiler bir takimin antrendriiyle iinlii bir spor
merkezinde eglenmeleri igin biiyiik bir firsat saglamaktadir. Ornegin Florida, Vero Beach'teki
450 doniimliikk Dodgertown Kompleksinde diizenlenen Los Angeles Dodgers Beyzbol Fantezi
Kamp1, alt1 gece konaklama, bes giinlik egitim, giinde ii¢ 6glin yemek ve tinlii Holman
stadyumundaki 1giklarin altinda egitmenlere kars1 oynama firsatini katilimcilarina 3995 dolar

karsiliginda sunmaktadir (Delpy, 2003: 5-6).

1.6.3. Kuruvaziyerler

Spor turizm kuruvaziyer kategorisi, ana piyasa stratejisi olarak spor yapmaya imkan
saglayan gemiler ile ilgili gezileri kapsamaktadir. Giliniimiizde insa edilen birgok gemi,
otellere ve tatil merkezlerine benzemektedir ve benzersiz spor tesislerine sahiptir. Bunun
yaninda kuruvaziyerler misafirlerin arzu etmis olduklar1 spor mekanlarma ziyaretleri
kapsayan tur programlar1 saglayarak misafirlerini memnun etmeye c¢alismaktadir. Spor
alaninda tin yapmus Kisilerin kuruvaziyere davet edilmesi ve misafirler ile bulusturulmasi da

iyi bir pazarlama araci olarak dikkate degerdir (Kurtzman ve Zauhar, 1997: 17)

1.6.4. Turlar

Spor turizmi turlari, ziyaretgileri organize bir sekilde diinyanin dort bir yanindaki en
sevilen spor etkinliklerine, tesislerine veya destinasyonlarina gotiirmektedir. Bu turlar, erisim,
konum ve faaliyetin niteligine bagl olarak kendiliginden yonlendirilmekte veya organize
edilebilmektedir. Ornegin pek ¢ok kayak turu paketi; hava yolu seyahati, konaklama, yerel
ulagim ve kayak hizmeti iicreti ve rehber hizmeti saglamaktadir.

Spor turu sirketleri ortak ilgi gruplarma hitap edebilecegi gibi kurumsal tesvik
programlari alaninda da uzmanlagabilmektedir. Bu alanda kurulmus bazi sirketler sunlardir;
Roadtrips, Sports Travel and Tours, Benchwarmer Sports, Broach Tours, and Golden World
Travel. Bu sirketlerin ¢ogu 6zel yatirim oldugundan istatistik toplamak zordur. Bununla
birlikte, bir sirket yilda 5.000'den fazla miisteriye hizmet verdigini ve ortalama 2,5 milyon
dolarlik gelir sagladigini belirtmektedir (Delpy, 2003: 7-8).



21

1.6.5. Spor Olaylan

Spor turizmi olay kategorisi, biiyiik rakamlarda ziyaretci ve / veya seyirci geken spor
faaliyetlerine atifta bulunmaktadwr. Ziyaret¢i tiirleri spor etkinligine bagli olarak
degisebilmekte ve bazilar1 digerlerinden daha fazla izleyici barindirabilmektedir (or.
Olimpiyat Oyunlari'na nazaran National Amateur Shuffleboard Championship). Super Bowl,
Olimpiyat Oyunlar1 veya Diinya Kupasi gibi yiiksek profilli spor karsilagmalar1 da literatiirde
genellikle kaliteli turizm olaylar1 veya mega olaylar olarak anilmaktadir.

Cok sayida seyirci ¢gekmek igin organize edilen olaylar binlerce, hatta milyonlarca
dolar1 yerel bir ekonomiye getirebilmektedir. Bununla birlikte turnuvalar veya maratonlar gibi
kiiciik Olgekli olaylar da Ozellikle kiiglik sehirlerin veya daha az niifuslu bdlgelerin igin

kalkinmasi i¢in yiiksek fayda saglamaktadir (Kurtzman ve Zauhar, 1997: 18)

1.7. Spor Turizminin Gelisme ve Popiiler Olma Nedenleri
Spor turizminin gelisme ve popiiler olma nedenlerine bakildiginda bir¢cok faktoriin
etkili oldugu goriilmektedir. Bu gelisime en ¢ok etki eden faktorler sunlardir:

o Ekonomik Faktorler: Hedef pazari olusturan bireylerin spor turizminin herhangi bir
bi¢imine katilmak i¢in ayirdiklar1 finansal kaynaktaki artisla ilgilidir. Giintimiizde,
ailelerin ekonomik refah artigi, istihdam olanaklarimin iyilesmesi, calisma
saatlerinin azalmasi, yasal tatil giinii sayisinin artmasi gibi faktorler spor turizmine
katilmay1 tetiklemektedir.

o Teknolojik Faktorler: Spor turizminin gelismesinin ve genis kitlelere yayilmasinin
altinda yatan diger bir neden ise teknolojik gelisme ve yeniliklerdir. Ulasim
sistemlerindeki yenilikler insanlarin evlerinden uzak yerlere daha hizli ve konforlu
sekilde seyahat yapmalarina olanak saglamaktadir. Bununla beraber bu seyahatler
gidilen destinasyonda konaklama tesislerinin sayisini ve kalitesini arttirarak spor
turizmin gelisimine biiyiikk katki saglamaktadir. Ozellikle son yillarda spor
ekipmanlar1 iiretiminde yasanan yenilikler de spor turizmi gelisiminde biiyiik rol
oynamaktadir (Ross, 2001: 4-5).

o Deger ve Tutum Faktorleri: Ekonomik refaha ve belirli bir egitim diizeyine ulagmis
toplumlarda spor ve spor 6geleri belli bir tabakanin ugrasi olmaktan ¢ikip toplumun
biitiiniine yayilmistir. O kadar ki spor giyim spor dis1 zamanlarda da moda haline
gelmistir. Gelismis toplumlarda bireyler glinlimiizde yaygin olarak rekresyonel ve
haz veren aktivitelere katilmak i¢in spor turizmime katilmaktadir. Bununla birlikte,

kendini ispatlama ve gergeklestirme istegi, saglikli ve mutlu bir yasam istegi de
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spor turizmine katilmayi tetikleyen etkenler arasinda yer almaktadir. (Ross, 2001:
5).

e [lgi Artisi: Spor turizminin gelisimindeki diger bir faktorde ilgi artisidir. Travel
Industry Association of Amerika (2001) ‘ye gore son bes yil igerisinde 75,3
milyondan fazla kisi spor olaylarmna katilime1 ve seyirci olarak katilmistir. Ozellikle
Olimpiyat Oyunlar1 ve Super Bowl gibi biiyiik 6l¢ekli spor olaylar1 genis kitlelerin
ilgisini gekmektedir. Ornegin 2000 yilinda Atlanta’da gerceklestirilen Super Bowl
turnunast 100.000’den fazla turiste ev sahipligi yapmis ve bu turistler ortalama 3,7
giin konaklayarak giinde 350 dolar harcama gergeklestirmistir. Spor turizmine
ilginin artmas1 beraberinde yatirimlar1 da getirmistir.. Walt Disney’e ait “Wide
World of Sports” kompleksi bu yatirimlara 6rnek olarak gosterilebilir.200 milyon
dolar yatrim ile agilan 200 doniimlik komplekste he sene 170 amatdr ve
profesyonel spor olay1 gergeklesmektedir (Argan, 2004: 159).

Spor turizminin gelisimine katki yapan ve popiiler hale gelmesindeki bir diger etken
ise medya teknolojisinde yasanan yeniliklerdir. Ozellikle tiim diinyada, 2000’li yillarmn
basindan itibaren,” iletisim devrimi” ad1 verilen bir siire¢ yasandigi soylenebilir. Bu siirecte
meydana gelen 3G ve 4G teknolojileri, HD (yliksek tanimli) ve 3D (3 boyutlu) televizyonlar,
masa Ustli, diziisti ve el bilgisayarlar1 gibi yeni teknolojiler ve internet bu devrimin
karakteristik 6zellikleri olarak goriilmektedir. Kitle iletisim araglar1 ve bu araglarin kullandigi
teknolojideki ilerlemeler spor yayinciligi adina yeni ufuklar agmis ve neredeyse biitiin spor
dallarinda spor yaymcilig1 gelisme gostermis, bu yaymlar spora olan ilgiyi arttirmustir.
Ornegin Nagano kentinde organize edilen Kis Olimpiyatlar1 BBC kanali araciligiyla 170
milyon Amerikan vatandasina ulasirken, bu organizasyon tiim diinyada yaklasik 3 milyar

kisiye ulagsmistir (Katirci, 2013: 14).

1.8. Spor Turizminin Cesitli Etkileri

Spor turizmi, 4,5 trilyon dolarlik kiiresel seyahat ve turizm endiistrisi igerisinde multi
milyar dolarlik hacmiyle en hizli biiyiiyen dallarindan biridir. (Completo ve Gustavo, 2014:
143-144). Bu biiyiikliikte olan spor turizminin etkileri bir¢ok kaynakta farkli basliklar altinda
incelenmektedir. Daha ¢ok dort tip etkiden bahsedilmektedir: saglik, sosyokiiltiirel, ekonomik
ve ¢evresel etki (Kasap ve Faiz, 2008: 24).

1.8.1. Spor Turizminin Saghk Etkileri
Spor turizminin saghga etkileri kendi icerisinde fiziksel ve psikolojik etkiler olmak

tizere iki guruba ayrilmaktadir. Sporun insan saghigina olan pozitif etkileri tip bilimince de
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kabul gormekte ve bu durum spor turizminin gelisiminde biiyiik rol oynamaktadir. (Akin,
2015: 22).

Giiniimiizde hizla gelisen teknoloji, insan giiciine duyulan gereksinimi azaltmig bunun
dogal sonucu olarak insanin dogal yapisina uymayan bir hayat bigimi ortaya ¢ikmustir. Bu
durum stressel ruhsal bozukluklari, dolasim ve solum hastaliklarint beraberinde getirmistir.
Spor, glinimiiz yasaminin beraberinde getirdigi her tiirlii tehlikeye ¢6ziim getirmekte ve ayni
zamanda insanlara kazandirmis oldugu saglikli yasam tarziyla da koruyucu tibba yardimci
olmaktadir. (Kuter, 2012).

Diizenli spor yapmak, fiziksel olarak insani dayanikl, din¢ ve disiplinli yapar. Saghik
acisindan birgok hastaligin en 6nemli nedeni olarak goriilen hareketsizligi engelleyerek, basta
kalp ve dolasim sistemi rahatsizliklar1 olmak iizere birgok rahatsizlik i¢in 6nleyici rol oynar.
Bunun yani sira spor yapmak ya da spor etkinliklerine seyirci olarak katilmak ruhsal olarak da
insanlar1 rahatlattigi bir gegektir. Spor, insanlara sikintilarindan kurtulmalar1 i¢in firsat
sunarken; kendilerini desarj etme sansi elde eden insanlar1 olumlu diisiinceye sevk etmektedir

(Kasap ve Faiz, 2008: 24).

1.8.2. Spor Turizminin Sosyokiiltiirel Etkileri
Spor turizmine ev sahipligi yapan iilkeler; tesislerini, calisanlarini, konaklama
isletmelerini ve aligveris merkezlerini ziyarette bulunan turistlerin hizmetine sunmaktadir. Bu
durum kag¢inilmaz olarak yore halki ile turistler arasinda kiiltiirel alisveris gerceklestirerek,
cesitli sosyal ve kiiltlirel degisimlerin olusmasini saglamaktadir. Ancak bu sosyal ve kiiltiirel
degisimler ¢ift yonli gergeklemekte olup hem olumlu hem de olumsuz etkiler
dogurabilmektedir (Akin, 2015: 22). Spor turizminin sosyo kiiltiirel agidan potansiyel olumlu
ve olumsuz etkileri asagidaki sekilde siralanabilir:
o Sosyokiiltiirel Olumlu Etkileri
o Spor turizmi, yerel haklin kendi kiiltiiriinii tanitmasi i¢in bir arag
oldugu gibi, ulusal miras, kimlik ve toplum ruhunu gii¢lendirebilir.
o Spor turizmi, turistlerin yabanci insanlar1 ve onlarin kiltiirlerini
tanimalarinda etkin rol oynamaktadir.
o Spor turizmi, kiiltiirel geleneklerin yenilenmesini ve korunmasini tesvik
etmektedir.
o Sosyokiiltiirel Olumsuz Etkileri
o Daha karli spor turizmi istihdam firsatlarinin cazibesi, geleneksel

toplumlar1 agindirip yerel ekonominin dengesini bozabilir.
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o Spor turizmi, kiiltiirel kimlik ve mirasim yitirilmesine neden olabilir

o Spor turizmi, turizme uyum saglamak isteyen toplumlarin kiiltiirel
deneyimleri iizerinde degisiklige neden olabilir.

o Spor turizmi, asir1 siddet, kalabalik vb. yiiziinden turistler ile yerel halk

arasinda gerilime sebebiyet verebilir (Ross, 2001: 6).

1.8.3. Spor Turizminin Ekonomik Etkileri

Diinya Turizm Orgiitii’niin verilerine gore turizm sektdrii 2016 yili itibariyle 1,3
trilyon dolar gibi bir biiyiikliige ulagmistir. Spor turizminin turizm sektdriinden aldig1 pay ise
200 milyar dolar olarak hesaplanmaktadir. Kiiresel turizmin biiyiime orani yillik %4 ila 5
seviyelerinde seyrederken, spor turizminde bu rakam %10’lara kadar ¢ikmaktadir. Ayni
sekilde uluslararasi verilere bakildiginda spor turistinin normal bir turiste nazaran yaklasik 2
kat daha fazla harcama yaptig:1 goriilmektedir (Tiirsab, 2015; Kuburlu, 2017).

Spor turizmi kiiresel ekonomiye biiyiik katkilar sagladigi gibi iilkeler ve yerel
ekonomiler i¢in de ekonomik kalkinma araci olarak goriilmektedir. Schneider Publishing’in,
Sports Travel Magazine'in okurlarma dayanarak gergeklestirdigi bir arastirmada spor ile ilgili
seyahat ve turizmin tek basina Amerika Birlesik Devletleri’nde 118,3 milyar dolarlik bir pazar
yarattigi (Delpy, 2003: 13), yine Avustralya’da gergeklestirilen bir bagka ¢alismaya gore spor
turizminin, toplam turizm pazarinin %55’ini olusturdugu ve yilda yaklasik 3 milyar dolar
tutarmda bir ekonomik etki yarattigi hesaplanmistir. (Tourism Review News, 2010).

Bu denli sonuglar doguran spor turizminin kisa ve uzun vadede lilke ekonomisine
bir¢ok etkisi mevcuttur. Kisa vadede genelde iictiir etkiden bahsedilebilir bunlar:

e Dogrudan etki: spor turistinin spor etkinligini izlemek icin gittigi bolgede
gerceklestirmis oldugu dogrudan harcamalarin yarattigi istthdam, gelir artisi.

e Dolayli etki: Spor etkinliginin diizenlenmesine katkida bulunan diger
sektorlerin yapilmis olan bu harcamalardan elde ettigi gelir artisi, istihdam

o Tesvik etkisi: Etkinlik i¢in yapilan harcamalarin bolge halkina kazandirdigi
parada yarattig1 artistir.

Spor turizminin iilke ekonomisine yarattig1 uzun vadedeki ekonomik faydalar1 da
azimsanmayacak kadar degerlidir. Uzun vadedeki ekonomik etkileri ise sunlardir: Yeni
endiistrilerin olugmasi, toplumun kiiltiirel ve sosyal bakimdan gelismesi ve iilkenin birebir

reklaminin yapilmasi. (Kasap ve Faiz, 2008: 25)
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1.8.4. Spor Turizminin Cevresel Etkileri

Bugiin diinyada bir¢ok spor (kano, rafting, dag bisikleti, dagcilik, yamag parasiitii, golf
vb.) dogal cevrede yapilmaktadir ve bu sporlarin popiilaritesi de giderek artmaktadir
(K1hgaslan, 2008: 17). Dogada yapilan sportif etkinlikler dogal eko-sistemleri dogrudan
etkileyebilmektedir. Bu tiir etkinlikler planlanirken hedeflenen sonug, genel olarak sporcularin
ve katilimcilarin en yiiksek derecede dogadan faydalanmalarini saglamak, ayni zamanda da
eko-sistemlerin zarar gormesini sinirlandirmak ve hatta Onlemektedir. Siirdiriilebilir
diizenleme, dogal ¢evrenin korunmasida Onemli kazanglar saglamakla beraber dogal
alanlarin kullanim potansiyelini de arttiracaktir (Giizel vd., 2009: 63).

Spor etkinlikleri, toplumda cevresel konulara iliskin farkindahigi arttirmakta, atik
alanlarmi gelistirmekte ve alt yap1 ve list yap1 kosullarmi iyilestirmektedir. Diger taraftan spor
turistleri zaman zaman etkinligin diizenlendigi alanda ekolojik ayak izi, atik, giriilti kirligi
vb. gibi kisa ve uzun vadeli zararlar da verebilmektedir. Bu sebeple 6nemli spor olaylarinin
biliyiik bir kismi, siirdiiriilebilir gelismeye ve cevresel egitim konularma odaklanmaktadir
(Cakici ve Celil, 2012: 10-11). Nitekim Uluslararasi Olimpiyat Komitesi’nin (IOC) Olimpiyat
Oyunlar1 organizasyonunu bir sehre vermek ic¢in ilan ettigi en biiyiik Ol¢iit cevreciliktir

(Kiligaslan, 2008: 17).

1.9. Tiirkiye’de Spor Turizmi ve Spor Turizmi Cesitleri

Diinya’da 6nde gelen turizm ve spor orgiitleri, diinya turizm gelirinin %32’sinin spor
turizminden kaynaklandigi goriisiindedir. Turizm trendlerine bakildiginda, spor amagl
seyahat sayisinin diinyada hizla artmakta oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan Tiirkiye,
yiikselen bu spor turizmi pazarindan ciddi bir pay alabilmek i¢in uygun alt ve iist yapi
gelistirmek zorundadir (Tiirsab,2002).

Son yillarda turizmle iliskisi gittikge artan sportif aktiviteler, Tiirkiye’nin turizmde
gelisme potansiyeli olan alanlardan biri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK)’iin 2003 ile 2014 yillar1 arasinda iilkemize sportif faaliyetleri i¢in gelen turistlerin
oranini bulmak i¢in yapmis oldugu bir ¢alisma Tablo 1.3’te gosterilmistir. Tabloda da 1.3’te
goriilecegi lizere 2003 senesinde iilkemizi ziyaret eden yabanci turist sayist 16,3 milyonken,
bunun %0,96’sn1 sportif faaliyetler i¢in gelenler olusturmustur. Bu oran 2008 yilinda %1,03,
2012 yilinda %1,5’tir. 2014 yil1 sonu itibariyle ise lilkemize 36,8 milyon kisi gelirken spor

i¢in tilkemize gelenlerin orani ise %1,4 olarak gergeklesmistir (Tiirsab, 2015).
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Toplam Sportif Faaliyet Sportif
- Amacla
YIL Turist Amaciyla . . .
- Gelenlerin Toplamdaki Payi
Sayisi Gelen Turist Sayisi (%)
2003 16.302.053 156.499 0.96
2008 30.979.979 319.093 1,03
2012 36.776.645 551.649 1,5
2014 36.837.900 552.568 1,4

Kaynak: TURSAB, 2015

Tiirkiye’de 6zellikle son yillarda iilke ve kent diizeyinde spor etkinliklerine ilgi artmis
uluslararasi spor etkinliklerinin 6nemi anlagilmaya baslanmistir (Tiirsab,2015).2003 yilindan
bu yana 32 farkl spor dalinda 100’e yakin uluslararasi organizasyona imza atan Tiirkiye
“organizasyon tecriibesi” konusunda biiyiik bir gelisim gdstermistir. Son yillarda iilkemizde
gerceklestirilen uluslararasi spor organizasyonlarindan bazilar1 sunlardir: UEFA Sampiyonlar
Ligi Finali (2005), Formula 1 (2005-2009), Tenis World Cup (2008), Avrupa Sampiyon
Kuliipler Golf Sampiyonasi (2009), UEFA Kupas1 Finali (2009), Avrupa Erkekler Basketbol
Sampiyonas1 Euroleague Dortlii Finali (2017), Uluslararas1 THY Agik Golf Turnuvasi (2017)
(Alijazeera, 2012, 2017).

Spor turizmi diinyada hizli bir bliylime gosterirken Tiirkiye’deki spor turizmi gelisi
heniiz istenilen seviyelerde degildir. Bu konuda son senelerde biiyiik bir ivme kazanilsa da
halen atilmas1 gereken adimlar mevcuttur. Bunlardan birkagi soyledir;

e Tiirkiye turizm pastasmdan yiizde 70’ler oraninda pay alan Antalya ve Istanbul
sehirleri disinda da yeni spor kompleksleri yapilmalidir.

e Tiirkiye tanitimlarda spor ve saglikli yasam iilkesi olarak konumlandirilmalidir.

e Diinya capinda pazarlanacak 6zel spor turizmi destinasyonlar1 olusturulmali ve ilgili
destinasyonlara direk ucak seferlerinin diizenlenmesi saglanmalidir.

o Tiirkiye’ye gelen spor turistleri daha ¢ok bireysel olarak geldiginden her tiirlii talebe

cevap veren cazip paket turlar hazirlanmalidir. (Tiirsab, 2015).

Spor turizmi ¢esitlerine bakildiginda bazilar1 dag yiiriiyiisli, trmanma gibi belirli bir
daldaki spor etkinligi i¢erirken bazilar1 ise golf turizmi gibi tek bir spor dalin1 kapsamaktadir.
Spor turizmi ¢esitleri ve iilkemizde bu sporlarin nerelerde yapildigma ait bilgiler asagida

verilmistir (Kiligarslan, 2008: 60):

1.9.1. Hava Sporlarn Turizmi
“Insanlarmn hava sporlarma katilmak amaciyla gerceklestirdikleri turizm hareketlerine

hava sporlar1 turizmi” denmektedir. (Kiligarslan, 2008: 67). Hava sporlar1 turizmi ugma
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duygusunun tatmin edilmesi ve heyecan verici etkisi nedeniyle gittik¢e popiiler hale gelen bir
spor turizmi ¢esidi haline gelmistir (Kozak ve Bahge, 2009: 195). Ulkemizde yapilan baslica
hava sporlar1 sunlardir: Yamag parasiitii, Yelken (Delta Kanat),Planor, Balon, Mikrolayt,
Model Ugak (Kiligarslan, 2008: 67-68).

Tiirkiye, Yamag Parasiitii, Planor, Parasiit ve Balon gibi hava sporlari meraklilar1
tarafindan kesfedilmesi gereken bir iilkedir. Tiirkiye’de yamag parasiitii Fethiye’de bulunan
Baba Dagi’nin 1990 yillar1 baginda yabanci turistlerce kesfetmesi ile baslamis ve gelisimini
siirdiirmiistiir. Ulkemizde 11 yamag parasiitii alan1 mevcuttur.

Diinya’da ilk kez 18.yilizyilin sonlarma gerceklestirilen Balon sporu iilkemizde de
yogun sekilde talep gormektedir. Uzun yillar, bireysel spor seklinde yapilan balon sporu son
yillarda turistik bdlgelerde kent turlar1 diizenlemek i¢in de kullanilmaktadir. Ulkemizde balon
turlar1 denilince akla gelen ilk yerler ise Kapadokya ve Sapanca’dir (Zorba vd., 2004: 326-
327; Mutlu, 2006).

1.9.2. Akarsu Sporlar1 Turizmi

Akarsu sporlar1 turizmi, “akarsularda yapilan turizm amach sportif aktiviteleri i¢eren
faaliyetlerin timii” seklinde tanmimlanabilir (Ulugelen, 2011: 107). Akarsu turizmi; doga
gezileri ve yiiriiyiisleri, amator balikeilik, rafting, kano, ve akarsu kayagi gibi spor aktivelerini
icermektedir.

Tirkiye’deki akarsularin bir ¢ogu akarsu turizmi tiirleri olan rafting, kano ve akarsu
kayag1 yapmaya elveriglidir. Rafting sporu tlilkemizde ilk kez 1992 senesinde Coruh nehrinde
gerceklestirilmistir. Bununla beraber tilkemizin birgok bolgesinde akarsu sporlar1 turizmine
elverigli akarsular bulunmaktadir. Bunlardan baglicalari: Manavgat cayi, GoOksu nehri,

Dalaman cay1, Koprii¢ay1, Sakarya nehridir. (Tekin, 2017: 65).

1.9.3. Su alt1 Dalhis Turizmi

Su alt1 dalig turizmi; “su alt1 diinyasmin flora, fauna ve arkeolojik kiiltiir varliklarmni
gormek, fotograflamak, filme almak ve sportif balik avlama amacl olarak gergeklestirilen
tanitim, sportif ve egitim amagl daliglar ile kiyida verilen konaklama ve agirlama hizmetlerini
icine alan bir turizm ¢esididir” (Yarmaci vd., 2017: 67).

Tiirkiye'de tiiplii dalig, 6zellikle Ege ve Akdeniz kiyilarinda popiilerlik kazanmaya
baslayan nispeten yeni bir aktivitedir. Tiirkiye denizlerinde dalgiglar, su alt1 magaralarindan
batik gemilere ve hatta antik kentlerin kalintilarma kadar biiyiileyici bir su alt1 diinyasini

kesfedebilir. Tiirkiye’de su alt1 dalis1 yapilacak yerler; Antalya (Kemer, Kalkan), Canakkale
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(Saroz Korfezi, Bozcaada ve Gokgeada), Mugla (Bodrum, Marmaris, Dat¢a) ve Izmir’dir

(Zorba vd., 2004: 326-327; Kiigiikaslan, 2007: 242)

1.9.4. Dag Sporlar ve Kis Turizmi

Giliniimiizde dagcilik, yalnizca bir dagin zirvesine ya da bir kayanin ylizene tirmanmig
olmanin digina ¢ikmis ve gesitlenmistir. Modern tirmanislar hiking/trekking (doga yiiriiyiisii)
ve bouldering’ten (yliksekligi fazla olmayan ancak ¢ok sarp ve tek kayalar tirmanma), kayakli
dagciliga ve geleneksel dagcilia kadar bir¢ok aktiviteyi i¢ine alan genis bir yelpazedir
(Somuncu, 2004: 6).

Her yil diinyanin farkli bolgelerinden Tiirkiye’ye bircok turist dag twrmanist ve
yiiriiyiis icin gelmektedir. Ulkemizde dag turizmi i¢in uygun bazi merkezler sunlardir; Erciyes
Dag1 (Kayseri), Kackar Siradaglar1 (Rize), Aladaglar (Nigde), ), Beydaglar (Antalya), Siiphan
Dag1 (Van), Bolkar Daglar1 (Mersin), (Kiltiir ve Turizm Bakanligi, 2017a).

Kis Turizmi: Merkezinde kayak sporunun oldugu ve bunu uygun karli ve egimli
alanlara yapilan seyahatlerden, konaklamadan ve diger hizmetlerden olusan faaliyet ve
iliskilerin biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Incekara, 1998: 3). Bir cografi alanin kis
turizmine uygun olabilmesi i¢in her seyden 6nce kis turizminin temelini olusturan kayak
sporunun yapilabilmesine imkan saglayacak sekilde kar yagist almasi gerekmektedir. Bununla
beraber bolgede yagan karm miktar1 ve yerde kalma siiresi de kis turizmini etkileyen
unsurlardandir. Kis turizmi merkezlerinde ortalama kar kalmliginin 1 metre civarinda olmasi
ve karin en az 6 ay yerde kalmas1 gerekmektedir (Ibret, 2006: 62). Ulkemizdeki en 6nemli kis
turizmi  merkezleri  Palandoken/  Erzurum, Uludag/Bursa, Sarikamig/Kars ve

Erciyes/Kayseri’dir (Cakmak ve Yilmaz, 2018: 272).

1.9.5. Futbol Turizmi

Futbol turizmi, “futbol takimlarinin ulusal ya da uluslararasi organizasyonlara katilma,
milli liglerde miicadele etme gibi belirli bir takvime bagl faaliyetler ile bu organizasyonlara
yonelik sezon Oncesi, ma¢ donemi ve sezon arast kamp ve hazirlik calismalari i¢in spor
tesisleri ile ulastirma, konaklama, yiyecek-igecek, rekreasyon vb. turizm hizmetlerini
kullanarak gergeklestirilen etkinliklerin ekonomik ve sosyal ¢iktilariyla birlikte yarattigi bir
olgudur”

Futbol kuliiplerinin kamp donemleri sirasiyla sezon Oncesi, turnuva donemi ve sezon
aras1 olmak iizere li¢ donem olarak gerceklesmektedir. Sezon Oncesi kamp donemi yaz
aylarma geldiginden futbol kuliipleri kamp alan1 se¢ciminde Abant (Bolu), Palanddken

(Erzurum), Davraz (Isparta) gibi daha yiiksek rakimli ve serin bdlgeleri tercih ederken sezon
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aras1 donemin ise genelde kig mevsimine denk gelmesi futbol kuliiplerinin daha 1liman, uygun
nem ve sicakligi sahip bolgeler olan Antalya, Fethiye, Cesme gibi bolgeleri tercih etmelerine
sebebiyet vermektedir (Demir ve Demir, 2013: 362-363).

Tiirkiye’de yilda yaklasik 1200 spor kuliibii kamp yapmaktadir. Bir den fazla kez
kampa gelen futbol kuliipleriyle bu say1 yilda yaklasik 2500’1 bulmaktadir. Ulkemize gelen
futbol kuliiplerinin %90°n1 yabancilar olustururken kampa gelen kuliiplerin tilke ekonomisine

katkis1 100 milyon dolarm tizerindedir (Tiirsab, 2015).

1.9.6. Golf Turizmi

Diinya genelinde golf oynayan geng sayist hizla artarken, diinya niifusunun giderek
yaslanmas1 ve emekli kesimin hareketli sporlardan daha az aktif sporlara yonelmesi golf
sporunu her gecen giin daha popiiler hale getirmektedir. Sport Marketing Surveys sirketince
gerceklestirilen bir calismanin sonuglarma gore, diinyada yaklasik 61 milyon kisi golf
oynamakta olup bu kisilerin 37 milyonuna yakini Amerika’da, yaklasik 13,6 milyonu Asya’da
ve 7 milyona yakini da Avrupa’da bulunmaktadir (Golf Turizmi Raporu, 2010: 1-2)

Golf diinyanin en popiiler sporlarindan biri olmasinin yaninda gittikge biiyiiyen bir
endiistri halini almistir. Diinya’da golf turizminden elde edilen gelirin 100 milyar dolardan
fazla oldugu tahmin edilmekte ve bir golf turistinin harcamasi, ortalama bir turistin
harcamasindan ti¢ kat daha fazladir (Cuhadar, 2013: 1621). Spor turizmi icerisinde bu denli

onemli bir yere sahip olan golf turizmi konusuna ikinci boliimde detayl sekilde yer verilmistir
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IKINCi BOLUM
GOLF SPORU, GOLF TURIZMi, DUNYADA VE TURKIYE’DE GOLF TURIiZMi

2.1. Golf Sporu Kavram

“Golf dogal engellerle birlikte su, kum ve benzeri yapay engellerinde bulundugu ¢imle
kapli, baslangic vurusunun yapildig1 noktadan, parkur sonlarindaki deliklere, degisik 6zellikte
sopalarla, kiiclik bir topu, miimkiin olan en az vurusla sokmay1r amag¢ edinen bir agik hava
sporudur” (Kaplan, 2010: 1)

Cesitli oOlgtlilere sahip golf sahalarinda standart olarak 18 ayr1 parkur (gukur)
bulunmaktadir. Bununla beraber golf oyununa yeni baslayanlarin ve orta dereceli oyuncularin
uzun ve kisa vurus yaparak deneyim kazandiklar1 9 ve 12 parkurlu sahalar da mevcuttur (Golf
Tesisleri, 2010).

Golf, standart bir oyun alan1 gerektirmeyen birka¢ top oyunundan biridir. Oyun tipik
olarak dokuz veya 18 delikten olugmasina ragmen, her biri benzersiz bir tasarima sahip golf
sahalarinda oynanmaktadir (IGF, 2019).Golf sporunun bu o6zelligi bu sporu diger spor
dallarindan farkli kilmaktadir (Golf Tesisleri, 2010a).

Golf iki, li¢ ya da dort kisilik gruplar olusturularak oynanir. Oyunda amag, sahada
belirlenmis 18 parkuru (¢ukuru) golf topuna en az vurus gerceklestirerek tamamlamaktir. Her
cukurun kendine ait bir “par” ad1 verilen ideal vurus sayis1 vardir. (Ornek olarak par 3, par 4,
yani li¢ vurusta, dort vurusta golf topunun gukura atilmasi.) (Habertiirk, 2018). 18 gukurlu bir
golf sahasinin ideal par sayis1 72 olup ortalama bir parkurun vurus sayisi ise 4’tiir. Bununla
beraber parkurun dizayn sekli ve uzunluguna gore par sayist degisebilmektedir (Cetin, 2008:
6)

Golf oyunu; topa vuracak kisinin kura ile belirlenmesiyle baglar. Kura sonucu her
oyuncu sirastyla “teeing” denilen baslangic noktasindan vuruslarmi yapar, amac¢ toplu
“fairway” denilen sahanin esas alanima atabilmektir. Bu bdlge golf sahasinin diger bolgelerine
nazaran daha diizgiin ve kisa kesilmis ¢imlere sahip olup vurus yapmaya daha elverislidir. Bu
bolgenin her iki tarafinda “rough” (kaba ¢im) adi verilen bir alan yer almaktadir. Bu alanda
uzun otlar, ¢alilar, kumlu, toprakli bolgeler yer alabildiginden golf¢iiniin buralardan vurus
yapabilmesi ic¢in 0zel tekniklere sahip olmasi gerekir. Oyuncular isabetli atislar
gerceklestirerek topu “green” olarak adlandirilan bayrak diregiyle 6zel olarak isaretlenmis
cukura sokmay1 hedeflemektedirler. Genellikle oyunu 18 parkuru en az vurusla tamamlayan
kazanmaktadir (Bilgiustam, 2017; Cankaya, 2011: 82). Bununla birlikte her ¢ukur i¢in farkl

bir kazanan belirleyerek sahanin tiimiinde en ¢ok ¢ukuru, her gukur igin ayri olarak en az
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vurugla tamamlayan oyuncunun kazanan sayilmasi da benimsenebilmektedir. Resmi
oyunlardan 6nce bu yontemlerden hangisinin kullanilacagi belirlenerek duyurulur. (Cetin,
2008: 8) Oyunun temel kurallar1 diinyada golf otoritesi olarak kabul goren “Royal and
Ancient St Andrews” tarafindan koyulmakta ve bu kurumca belirlenen kurallar diinyanin her
yerinde tartismasiz olarak kabul gormektedir. (Habertiirk, 2018).

Golf oyunu sonunda oyuncular handikap kartlarina skorlarimi yazarak beraberinde
oynadiklar1 oyunculara bu kartlar1 imzalatarak handikap komitesine sunar. Handikap
oyuncunun ideal vurus sayisi (par) ile oyunu bitirme derecesindeki say1 farkiyla hesaplanir.
Yani 72 par’lik bir oyunu 78 vurusla bitiren bir oyuncunun handikap’t 6’dir Handikap
komitesi son {i¢ oyun skorunun ortalamasmi alarak oyuncunun handikabmi belirler.
Erkeklerde en yiliksek handikap puami 28 iken kadinlar 36 olarak kabul edilmistir (Golf
Tesisleri, 2010a).

Golf oynamak i¢in gerekli malzemelerden biri siiphesiz club adi verilen golf sopasidir.
Golf vuruslar1 mesafe ve araziye gore farklilik gosterebileceginden tek bir golf sopasi ihtiyaci
karsilamamaktadir. Bu nedenle tam set bir sopa takimi 14 sopadan olusmaktadir. Golf
sopalarinin dip kisimlar1 tahta, grafit, ¢elik, metal veya titanyum olarak tiretilmektedir. Oyun
esnasinda yapilacak vurus tiiriine gore bir sopa segilir (Sporvakti, 2017). Uzun mesafe

<

vuruslar1 igin “wood”, daha kisa fakat isabetli vurus yapmak i¢in “drive”, kullanilirken,
parkurun gukura yakin kisimlarinda isabetli vuruslar yapabilmek igin ise “pata” adi verilen
sopalar kullaniimaktadir (Onen, 1992: 5).

Cekirdek kismi lastik veya kauguktan imal edilen golf toplar1 standart olarak 4,27 cm
capinda ve 45,93 gram agirhigindadir. Sert ve yumusak olmak iizere ikiye ayrilan golf
toplarinda, yumusak toplar tecriibeli oyuncularin oyun igerisinde topu istedikleri yere atip
durdurabilmelerini saglarken, sert toplar ise zeminle temas ettikten sonra daha uzun mesafe
aldiklarindan yeni baglayan oyuncular tarafindan tercih edilmektedir (Yasin ve Idris, 2017)

Golf oynamak i¢in gerekli malzemelerden bir digeri ise golf cantasidir. Golf
cantalarmda golf sopalari, ekipman, top ve eldiven gibi malzemeleri tasimak i¢in tasarlanmig
birka¢ cep bulunur. Golf ¢antalar1 golf¢iiler tarafindan tasmabildigi gibi, “trolley” adinda iki
tekerlekli cekme arabalariyla veya “golf cart” adli motorlu araglarla da taginabilmektedir.

Golfiin kendine 6zgii bir giyim gelenegi ve modas: vardir. Giinliik giysilerle golf
oynamak hos karsilanmaz. Golf gomlekleri yakalidir ve pantolonun igine sokularak giyilir.
Golf ayakkabilarinda ¢im {iizerinde kayip diismeyi engelleyen 6zel ¢iviler mevcuttur. Golf
sapkasi kasket seklindedir. Golf eldiveni yumusak deriden yapilir ve her zaman tek ele giyilir.
Bu kurallar bayan golfgular icinde gegerlidir (Cankaya, 2011: 83; IGF, 2019).
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Golf sporunu diger sporlardan farkli kilan 6nemli 6zelligi yiizyillarca degismeyen etik
kurallarma sahip olmasidir. Bu etik kurallarina golfiin etiket kurallar1 denmektedir. Bir¢ok
sporun aksine golf, cogunlukla bir hakem veya yetkili gdzetiminde olmadan karsilikli giiven
temelinde oynanmaktadir. Oyunun her alaninda diiriist davranmak, vurus sirasinda bozulan
yerleri tamir etmek, bagka bir oyuncunun vurusu sirasinda ses ¢ikarmamak etiket

kurallarindan bazilaridir (Cetin, 2008: 8).

2.2. Golf Sporunun Tarihi ve Gelisimi

Ik caglardan beri birgok iilkede topun ve sopanin kullanilmis oldugu oyunlarin var
oldugu bilinmektedir. Ancak bu oyunlardan hangisi veya hangilerinin golfiin esas ¢ikis
noktasi oldugu hala tartisilmakladir. Golfiin ¢ikis noktasi ile ilgili en eski iddia Roma
Imparatorlugu dénemine kadar uzanmaktadir. Bu dénemde kivrimli sopalarla deri bir topa
vurmak suretiyle topu belirlenmis bir hedefe dogru gonderme esasina dayanan “paganica” adli
oyunun golfiin esas ¢ikis noktasi olabilecegi iddia edilmektedir (Royal Golf Club du Hainaut,
2017). Oyunun M. O 1.yiizy1lda Roma Imparatorlugunun genisleme politikasiyla Avrupa’ya
yayildig1 ifade edilmektedir (Benardete, 2013)

Benimsenen diger bir goriis ise golfiin 10.yiizyillda Cin ‘de dogduguna yoneliktir.
Sung Hanedanlhigi doneminde imparator ve ailesinin bos zamanlarmni gegirmek igin
oynadiklar1 “chuiwan™ adli oyun, golf oyununa benzemektedir. Bir topu biiyiik bash
sopalarla zemine kazilmis bir dizi ¢ukura gonderme esasma dayanan bu oyunda
cuanbang,pubang ve shaobang isimleriyle adlandirilan ve giiniimiizdeki drive, 2-wood, 3-
wood sopalarina benzeyen sopalarin ve giiniimiiz golf ¢antalarma benzer ipek cantalarin
kullanildig1 bilinmektedir. Oyunun Mogollar tarafindan Avrupa’ya tagindig: diisiiniilmektedir
(Golf Tesisleri, 2010b).

Yine Orta Cag Avrupa’sinda bir topun belirli bir direge veya demir bir halkanin
icerisine dogru gonderilmesi temelline dayanan bircok oyundan bahsedilmektedir. Bu oyunlar
Ingiltere’de “cambuca”, Fransa’da “jeu de mail” Hollanda’da “het kolven” isimleriyle
oynanmistir (Royal Golf Club du Hainaut, 2017). Benzer sekilde Belgika’da takim
oyuncularinin topa vurarak uzaktaki bir mesafeye gondermeye ¢alistiklar1 ve “chole” adini
verdikleri oyun da golfe ¢ok benzemektedir. Bu oyuna dair ilk kayitlar, 1353 yilima kadar
uzanmaktadir ve halen giiney Belgika da oynanmaktadir (Readman, 2003: 166).

Golfiin kokeni sayisiz tartismanin konusu olmustur bununla birlikte golf sporunun
kokeni ile ilgili en biiyiik kani golfiin bugiinkii haline benzer sekilde ilk defa Iskoglar
tarafindan 1100’Li yillarda oynandigina dairdir. (Baka Golf Turizmi Raporu, 2011: 4). Golf
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oyunu ilgili ilk yazili belge ise, Kral II. James’in golfun ulusal savunma i¢in hayati nem
tastyan okculugun gelisimini engelledigi diisiincesiyle Iskocya Parlamentosunda yasakladigi
1457 yilma kadar uzanmaktadir. Bu yasaga ragmen golf 16.yiizyilda gerek Iskog¢ kraliyet
ailesince gerekse iilke halklar1 tarafinca benimsenmis ve popiiler hale gelmistir. O kadar ki
Iskog kralicesi Mary ilk kadmn golfcii olarak tarihe gegmistir

Oyunun popiiler hale gelmesi, Biiyilk Britanya kralliginin bir¢cok yerinde golf
sahalarinm yapilmasiyla sonuglanmistir. Bunlardan en taninmisi 1552°de Iskogya’da kurulan
ve golfun Mekke’si kabul edilen St.Andwers’tir (Hudson ve Hudson, 2009: 6). Bununla
birlikte 1744 yilinda tarihteki ilk golf kuliibii sayillan L’Honurable Company of Edinbourg
Golfers kurulur. Kuliibiin 2 Kasim 1744’te diizenlemis oldugu giimiis kupa adli (silver cup)
golf turnuvasi 6ncesi 13 maddelik bir kural dizisi yayimlanir. Bu 13 madde turnuvadan 10 y1l
sonra Royal and Ancient Golf Club of St. Andwers (R & A) tarafindan aynen kabul edilerek
giintimiizdeki golf oyununun temel kurallar1 olusturulur (Aristow, 2017)

Britanya Kralligr’nin 19.yy’daki yayilmaci politikasia paralel olarak golf oyunu iilke
smirlar1 disma ¢ikmis ve golf sahasi ingasi diinyaya geneline yayilmistir. Birlesik Krallik
disindaki ilk golf sahasi 1820 yilinda Hindistan’da acilmis bunu 1851°de Avustralya’,
1871°de Yeni Zelanda, 1873’te Kanada,1901 yilinda Japonya’daki golf sahalar1 takip etmistir
(Hudson ve Hudson, 2009: 6).

Golf oyunu 1885 yilinda ABD’nin disinda bir¢ok yere yayilmistir. ABD’nin golf
oyunu ile tanismasi Isko¢ gd¢men bir is adami olan John Reid sayesinde gerceklesmistir.
ABD’de golfun kurucu babasi olarak kabul edilen John Reid Iskoc¢ya’dan bir takim golf
sopalar1 ve toplar ithal etmis, 1888 yilinda ise New York Yonkers’te bulunan evine ilkel bir
ii¢c delikli bir golf sahas1 insa etmistir. Bu ilk sahanm oyuncular1 isko¢larmn iinlii St Andrews
kuliibi ismine kesme isareti ekleyerek kendilerine uyarlamig ve St Andrew’s ismini
kullanmislardir. Daha sonra bu kuliip Hudson Nehri’ne yakin elma agaclari ile dolu bir alana
inga edilerek genisletilmis ve bu ilk kuliibiin dnciileri bundan bdyle Elma Agaci1 Cetesi olarak
taninmuglardir. Bir siire sonra tilkenin ilk resmi golf kuliibii olan Giiney Caroline Golf kuliibii
kurulmus (Hudson ve Hudson, 2009: 6), bunu Chicago Golf Kuliibii, Yonkers ve Shinnecock
Hills gibi golf kuliipleri seyretmis oyun ABD’nin geneline yayilmaya baglamistir. Golf
oyununu iilke genelinde standardize hale getirmek adma New York’ta toplanan ABD’nin
farkli bolgelerinden kuliip temsilcileri 1894 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Golf
Birligi’'ni (USGA) kurmuslardir (Wikipedia, 2011).

1896 yili itibariyle ABD’de golf sahalarinin sayis1 80’inin {izerine ¢ikmus, 4 yil sonra
1900 yilinda 892 golf sahas1 ile ABD, Birlesik Krallik ’ta bulunan golf sahasmdan daha fazla
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sayida golf sahasma sahip olmustur. Bu siiratli gelismede, siiphesiz Iskogya’dan yiizlerce golf
mimarinin, peyzaj uzamanm ve egitmenin rolii biiyliktiir. Amerika Birlesik Devletleri’nde
1890 ile 1920 yillar1 arasinda ekonomik olarak bir ¢ikis yasayan golf gelismeye devam etmis,
dénem sonu itibariyle ABD ’de 5600’in iizerinde golf tesisi bulunmakla beraber sonraki 30
yil boyunca bu durum nispeten degismeden kalmigtir

Diinya genelinde golf ABD’deki gelisime benzer bir gelisim gostermistir. Japonya’da
ikinci diinya savasi Oncesi 30 olan golf sahasi sayisi, 1957°de 116 ve 1992°de 1700’e
¢ikmistir. Fransa’da 1981-1985 yillar1 arasinda golf¢iilerin sayisi iki katma ¢ikmus, Ispanya’da
da benzer bir biiyiime yasanmistir.1980’lerde golf¢ii sayisi Alman Federal Cumhuriyeti’nde
%60, Italya’da %57, Isveg’te %42, Isvigre’de %41 oraninda artmustir (Hudson ve Hudson,
2009: 7).

Golf sporu her ne kadar 19. Yiizyil sonlarma dogru diinya genelinde yayilmaya
baslamis olsa da oyunun anlasilmasi ve tanimlanmasi 20.ylizyilda gergeklesmistir (Readman,
2003: 169). Giiniimiizde Royal Ancient Golf Kuliibii ile beraber diinya golfuniin ¢izgisini
belirleyen Profesyonel Golf Birligi (PGA) 82 asil iiyenin katilimiyla 1916 yilinda
kurulmustur. 20.yiizyilin ortalarma gelindiginde PGA ve Royal Ancient Golf Club of
St.Andwers Kuliibii (R & A) bir araya gelerek golfii daha komplike ve ilgi ¢eken bir spora
dontistiirmek i¢in ¢aligmalara baslamis ve 1951 yilinda, oyunun bastan sona gézden gecirilmis
ve yeniden diizenlenmis kurallar1 diinyaya duyurulmustur. (Besyo, 2017). Diger taraftan golf
oyununu gelistirme ve diinyaya yaymak amaciyla 1958’de Peter Dawson onderliginde
Uluslararas1 Golf Federasyonu (IGF) kurulur. Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi tarafindan da

taninan bu 6rgiit halen 122 iilkeden 127 federasyona liderlik etmektedir (Wikipedia, 2008).

2.3. Turistik Bir Uriin Olarak Golf
Golf, son yillarda turizm kalkinma stratejisi olarak sistematik bir sekilde bir¢ok sicak
iklim destinasyonu tarafindan ithal edilmektedir. Benzersiz 6zellikleri dikkate alindiginda,
golf yalnizca bir turizm T{riinii degil aynit zamanda turizm destinasyonlarinin
cesitlendirilmesinde, turizmin mevsimsellik etkisini azaltmada ve turist basina diisiin harcama
rakamini arttirmada biiylik rol oynamaktadir (Completo ve Gustavo, 2014: 143-144). Golf
sporunun énemli bir turizm araci olmasinda yatan nedenler asagidaki gibi a¢iklanabilir:
e Golf sahalar1 belirli standartlar cergevesinde tasarlanarak insa ediliyor olsa bile
hi¢bir saha bir digeriyle ayn1 degildir. Bu farklilik oyuncularin degisik sahalarda

farkli bir heyecan ve deneyim yasamak i¢in seyahat etmesiyle sonu¢lanmaktadir.
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e Golf agik hava sporu oldugundan hava sartlar1 oyun i¢in olduk¢a 6nemlidir. Golf
sahasmin yer aldig1 bolgedeki iklim ilgili sahanin yillik kullanin diizeyini dogrudan
etkilemektedir. Kis mevsiminin karli gilinlerine denk gelen donemlerde golf
oynamanin imkansiz olmasi, golf oynamak isteyenlerin o tarihlerde uygun bir
iklime sahip tilkelere seyahat etmesiyle sonuglanmaktadir

e Hizli kentlesmenin ve sanayilesmenin yasandig iilkelerde, golf sahasi insasi i¢in
yeterli alanlarin azalmasi nedeniyle arsa maliyetlerinin artmasi ve bununla beraber
cevreci gruplarin golf sahasi insasina karsi oluslari mevcut golf sahas1 arzinin hizla
artan golfcii talebini karsilamada yetersiz kalmasina sebebiyet vermis bu durum
golf sporu i¢in bir talep fazlasi olusturmustur. Bu talep fazlasi seyahat etmekle
sonu¢lanmaktadir (Cetin, 2008: 16; Kasap ve Faiz, 2008: 39).

Golf, Kongre-Fuar-Toplant1 sektorii baglaminda da 6nemli bir rol tistlenmektedir. Son
on bes yilda golf ve is ayrilmaz bir hale gelmistir. Farkl endiistrilerden gelen yoneticiler, golf
kuliiplerinde bir araya gelip birlikte golf oynama firsat1 yakalarken bir yandan da is konusma
firsat1 bulmaktadir. Oyle ki Kimilerine gore golf sporunun yavas temposu is adamlar1 igin
giiclii iliski olusturmanin yollarindan biri olarak goriilmektedir. (Completo ve Gustavo, 2014:
143-144).

2.4. Golf Turizmi Kavramm

Spor turizmi ¢esitlerinden biri olan golf turizmi, spor turizmi ¢atis1 altinda en hizh
biiyiime gosteren segmentlerden biridir (Atanassova, 2011: 6). Golf turizmi en sade tanimiyla,
golf sporuna aktif olarak katilmak, golf etkinliklerini izlemek veya meshur golf tesislerini,
miizelerini vb. ziyaret etmek i¢in ikamet edilen yerin disina seyahat etmek anlamina
gelmektedir. Bu tanima gore, golf turizminde golf sporuna katilim {i¢ ana kategoride ele ele
almabilir. Bunlar:

e Temel amacin golf oynamak oldugu bir tatile katilmak

e Tatilde veya is gezinde ikincil aktivite olarak golf oyununa katilmak

e Organize edilen golf turnuvalarina ve benzeri faaliyetlere izleyici olarak katilmak

(Hudson ve Hudson, 2009: 5).

Readman (2003: 166) golf turizmini “ticari olmayan nedenlerle kisinin golf
faaliyetlerine katilmak i¢in yerel ¢cevresinden baska bir yere seyahati” olarak tanimlamaktadir.
Robinson ve Gammon (2004) ise golf turizmini motivasyona dayali bir spor turizmi tiirti

olarak tipik bir ¢ergevede toplamaya ¢alismis, bu baglamda golf turizmini; golf spor turizmi
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ve turizm golf sporu seklinde iki genel kategoriye ayirmislardir. Ayrica her iki tiirti de kendi

icerisinde sert ve yumugak olarak tanimlamiglardir. (Tablo 2.1)

Tablo 2.1 Spor Turizmi ve Turizm Sporu Teorisinin Golf'e Uygulanmasi

Golf Sporu ve Turizm

Golf Spor Turizmi Tanim Golf Turizm Sporu Tanim

Sert Yumusak Sert | Yumusak
Sporun daha kiigiik
Rekabet tabanli bir spor Golf Saeg;uiakﬁlflfjsyonel tiirleriyle ile ilgilenen Ikincil amag olarak golf
etkinligime aktif veya pasif ¢ ) ziyaretgiler sporuna aktif veya pasif

katilim

(Burada katilimm baslica

bu kisilerin katilimi

katilimi igerir

nedeni golf sporudur) tesadiifen ve gegicidir.

Spor resortlari, Oteller,
Yazlik tatiller veya tatil
villalar1 yanindaki golf
sahalari, World Golf
Hall of Fame-Florida,
Ingiliz Golf miizesi,
St.Andrews-iskogya)

Ryder Cup, Walker Cup,
USA Masters,
European Tour

American PGA Tour,
Senior Tour, British Open,

Golf Tatilleri,
Golf Resortlari,
Golf Kuruvaziyerlei,
Golf Okullar1

Executive golf sahalari,
¢ilgn golf
mini golf,

Kaynak: Hudson ve Hudson, 2009: 4; Kiss, 2014: 203

Golf spor turizminin sert tanimi, rekabet¢i spor karsilagsmalarinin her ¢esidine (or.
Ryder Cup, ABD Master, Ingiliz A¢ik, Amerikan PGA turu vb.) aktif veya pasif katilimi ifade
ederken, golf spor turizminin yumusak tanimi ise golf sporunun her ¢esidine rekreasyonel
(Or. Gol ¢ikmak, Golf

Kuruvaziyerlerine katilmak, Golf Okullarma gitmek vb.). Her iki tanimdaki ayirt edici 6zellik,

ama¢ dogrultusunda katilimi ifade etmektedir. Tatiline
golfun seyahate ¢ikmadaki 6nciil motivasyon olmasidir.

Golf turizm sporunun sert tanimi, golfiin tatile ¢ikmada birincil motivasyon olmadigi
ancak tatil esnasinda golf sporunun her ¢esidine ikincil bir aktivite olarak katilma durumunu
ifade eder. (6rnegin tatil yaparken oteldeki golf sahalarin kullanmak, tatil esnasinda World
Golf Hall of Fame’i ziyaret etmek VD.) golf turizm sporunun yumusak tanimi ise katilimeilarin
seyahatlerinin kiiciik bir kisminda golf sporunun bazi tiirleri ile tamamen gegici ve tesadiifi
olarak mesgul olmasi olarak agiklanabilir. (Ornegin mini golf, crazy golf vb.).

Robinson ve Gammon (2004)’un golf spor turizmi ile golf turizm sporu arasindaki
ayrimi, Ozetle golfe katilimin birincil amag olup olmadigiyla ilgilidir. Eger tatildeki birincil
oncelik gilines ve deniz turizmi ise ve golf ilgili turizmi destekliyorsa golf turizm sporu s6z
konusudur. Oysa golf spor turizminde golf, tatile ¢ikmanim birincil amacidir. (Kiss, 2014:
202-203; Hudson ve Hudson, 2009: 4-5).

Golf oynamak, kalic1 ikamet yerinden ¢ok daha iyi bir iklime sahip olan ikinci bir ev,

devre miilk veya otelde konaklama ile baglantilidir. Bu nedenle daimi ikamet yeri tanim
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disinda kalmaktadir. Golf oynamak i¢in bir yildan az olmak kaydi ile bu tiir seyahatlere
cikmak da golf turizmi olarak kabul edilmektedir. Yapilan bu tanima gore golf turizminin
asagidaki yonlerini temel alarak pratik olarak sunmak mantikli olacaktir;

e Doga (Rekreasyonel veya s turizmi)

e Form (Kitle turizmi veya Alternatif Turizm)

e Cesit (Yurtici veya Uluslararasi Turizm)

Golf turizmi dogast bakimindan oOncelikli olarak rekreasyonel turizm ile
iligkilendirilebilmektedir. Diinya’da on milyonlarca insan eglence amacli golf oynamakta ve
en sevdikleri spor dal i¢in diizenli olarak seyahate katilmaktadiwr. Birka¢ saat i¢cin yogun
konsantrasyon gerektiren bu agik hava fiziksel aktivitesi, bir tiir aktif turizm olarak da kabul
edilebilir.

Golf turizminin rekreasyonel amag¢ ile gergeklestirilmesinin yani sira, dogasi
bakimindan is turizmi ile de i¢ igedir. Diinya’da golf oynanan mekanlar artik is toplantilarina
yardimc1 olan bir program olarak goriilmektedir. Golf sporu her seyden 6nce hakemin
olmadig, fair play kurallarmin hakim oldugu bir oyundur ve dolayisiyla golf sahalar1 kisilerin
is diinyasindaki davranislari ile ilgili ipuglar1 vermektedir. Oyun ortaginizin kurallar1 bilen ve
kurallara uyan giivenilir bir kisi profili ¢izip ¢izmedigine gore onun giivenilir olup olmadigi
Olcebilir ve sonug olarak, oyun ortaginizla gelecekte is birligi yapip yapmayacaginiza karar
verebilirsiniz. Bununla birlikte golf uluslararas1 diizeyde, belirli sirket veya sirket gruplarinda
bazen 6zel bir program olarak bazense incentive paketinin bir pargasi olarak goriilen bir 6diil
bi¢imidir. Ornegin Uzakdogu’da golf, kurumsal performansi ddiillendirmenin en &nemli
sekillerinden biridir.

Form olarak golf turizmi ilk zamanlar alternatif turizmin bir pargasi olarak goriiliirken,
ozellikle son yillarda verilen devlet destekleriyle (Ornegin: Tiirkiye) radikal bir degisiklik
yasamus Kitle turizminin bir bakima lokomotifi haline gelmistir. Ozellikle hos bir iklime sahip
bdlgelerde, yaz turizminin (3S turizm) taleplerini karsilamak i¢in gelistirilen alt yapi, servis
saglayicilar artik diisiik sezon da bile talep yaratmayi basarabilen golf turizmine
yonelmektedir.

Cesidi acisindan golf turizmi, golf seyahatindeki destinasyonun yurt i¢inde ve disinda
olup olmadigma bagl olarak i¢c veya dis turizm ikiye ayrilabilmektedir. Farkli cografi
bolgelerin farkli diizeylerde ekonomik ve kiiltiirel gelismelere sahip olmasi ve bununla
birlikte golfciilerin farkli motivasyonlari, diinyada ’da geleneksel giden destinayonlari
(Iskandinavya, Ingiltere, Almanya), gelinen destinasyonlar: (Ispanya, Portekiz ve Tiirkiye) ve

bunlarin kombinasyonlar1 olan giden ve gelinen destinasyonlar1 (Irlanda ve iskogya) ortaya
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¢cikarmistir. Diinya’da i¢ turizm agisindan en iyi ornekleri arasinda Avrupa kitasi ile birlikte
iklimi golf oynamaya uygun olan ABD’nin Florida, Georgia, Giiney ve Kuzey Carolina,

Arizona, Nevada Ve Kaliforniya destinasyonlar1 yer almaktadir (Kiss, 2014: 204-205).

2.5. Golf Turizminin Gelisimi

Golf 19.ylizyilin ortalarindan oncesine kadar golf ekipmanlarmin el yapimi ve
dolayistyla ¢ok pahali olmasi nedeniyle elit bir spor olarak kabul gérmiistiir. 19.yiizyilin
ortalarindan itibaren tretim hatlarinin devreye sokulmasiyla golf ekipmanlar1 ucuzlamis ve
golf ortalama insanlarin eglence ve spor diinyasinda yer almaya baglamistir (Atanossova,
2011: 13).

Ikinci Diinya Savasr’ndan sonra yasanan ulasim sektoriindeki biiyiik gelisim
golfciilerin farkli golf sahalarii denemek igin giinliik geziler veya hafta sonu gezileri
diizenlemeye baglamalariyla sonu¢lanmistir. Buna bagli olarak ekonomik biiyiime ve daha
fazla doviz girdisi saglamak adma iilkeler turizm destinasyonlarini ve turizm trinlerini
cesitlendirmeye baslamis, golf turistleri i¢in cazibe merkezleri olusturmak 6nemli bir turizm
gelistirme stratejisi haline gelmistir

Diinya genelinde golf turizminin popiilaritesinin artmasinda 6nemli faktorlerden biri
de medyanin (televizyon, gazete vb.) golf oyununa yoOnelik ilgisinin artmasidir.1960’h
yillarda organize edilen turnuvalarda basarili olan oyuncularin medyada genis yer bulmasi
oyuna olan ilgiyi arttrmustir. (Y1lmaz, 2011: 35). Yine ge¢mise ve giiniimiize damga vurmus
uinlii golf oyuncularmin golf sahasi tasarimlar1 da golf turizminin gelisimi bakimindan énemli
bir yere sahiptir. Uluslararasi arenada boy gostermis Greg Norman (Avustralya) ve Bernard
Langer (Almanya) gibi iinlii golfciiler birgok golf sahasinin tasarimini gergeklestirmistir.
Taninmis golf oyuncular1 tarafindan dizayni yapilan bu golf sahalar1 prestiji arttrmis
uluslararasi anlamda ¢ekim yerleri haline gelmistir (Hudson ve Hudson, 2009: 8).

Daha once de belirtildigi iizere, sozii gecen faktorlerin birlesimi, golf oyunun tiim
diinyaya yayilmasini saglamis ve bunun bir sonucu olarak golf oynama ve izleme arzusu
artmustir (Y1lmaz,2011:35). Golf seyahatlerine yonelik bu biiyiik arzu, turizmin mevsimsel
etkilerini de azaltmasi1 yoniinden birgok destinasyon i¢in firsat olmustur. Turistleri geleneksel
olarak sicak iklimi ve kumsallar1 ile kendisine ¢eken destinasyonlar, kendi 6zellikleri i¢in
gerekli olmayan iiriinleri de ekleyerek tatil sezonlarini uzatmaya g¢aligmaktadir. Ornegin
Ispanya’da Costa del Sol destinasyonu Costa del Golf adiyla sezon sonu 50 km’lik kumsal
seridi boyunca 30 golf sahasiyla hizmetinizdedir” seklinde pazarlanmaktadir. Yine ayni
sekilde yaz aylarinda yiiksek rakimli yerlere turist ¢gekmek i¢in golf sahalar1 insa eden bir¢ok
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kis sporu destinasyonu 6rnegi vardir. Panorama (Ingiltere), Columbia (Kanada) yilin sadece 4
ay1 acik olan golf sahalarinin her biri i¢in 16 milyon dolarlik yatirim gergeklestirmistir

(Hudson ve Hudson, 2009: 8)

2.6. Golf Turistlerin Genel Profili ve Stmiflandirilmasi

Golf popiiler bir oyun olmasina ragmen diinya niifusunun sadece %1°1 golf sporuyla
ilgilenmektedir. Bununla beraber golf oyunu biiylik bir biiyiime potansiyeli gostermektedir.
Sekil 2.1 Diinya’da golf oynayanlarin bolgelere gore dagilimmi yiizdesel olarak
gostermektedir. ABD’de yaklasik 30 milyon, Asya’da 18 milyon, Avrupa’da 8 ila 9 milyon,
diinyanin diger bdlgelerinde (Avustralya ve Giiney Afrika gibi) 3 milyon civarinda golfcii
bulundugu tahmin edilmektedir. Tayvan, Malezya, Cin ve Tayland'da golf turistlerinin
sayisinin artmasi beklense de golf turizminin baslica kaynak pazarlar1 ABD, Ingiltere,

Japonya, Kanada ve Avustralya'dir (Hudson ve Hudson, 2009: 8).

2%—\ 1%

3%

u Kuzey
Amerika

m Asya
= Avrupa
Okyanusya

® Gliney
Amerika

® Gliney
Afrika

Sekil 2.1 Diinyadaki Golfciilerin Bolgelere Gore Dagihim (%).
Kaynak: Hudson ve Hudson, 2009: 18

Diinya golfgiilerinin biiylik bir ¢ogunlugunun (%97-98’nin) golf sporu ile amator
olarak ilgileniyor olmasi, bu kisilerin golfii kendi zevk ve eglencesi i¢in bir hobi olarak
oynadigmin bir gostergesidir. Bununla beraber golfgiilerin geri kalan kismini (%2-3’{inii)
hayatin1 golf sporuyla idame eden profesyonel oyuncular, egitmenler ve iicret karsiliginda

diizenli olarak yarisan kisiler olusturmaktadir (Kiss, 2014: 206).
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Diinya ¢apindaki ortalama bir golf¢iiniin erkek, orta yas ve ayni zamanda iyi bir gelir
ve egitim seviyesi ile daha yiiksek sosyo-ekonomik bir statiiye sahip kisiler olduklar
goriilmektedir. Bu profili oyuna katilan kadmlar bir 6lglide degistiriyor olsa bile ortalama bir
golfcii genel olarak bu sekilde tarif edilebilmektedir. Golf turistlerinin genel profili ve
davraniglariyla ilgili diinyadaki mevcut varyasyonlar asagida incelenmektedir (Kim, 2007:
53).

Ortalama Amerikali bir golfcii erkek, yiiksek gelirli ve 37 yasinda olarak
tanimlanmaktadir. ABD’de golf¢iilerin yaklasik %75°1 erkek ve golfe katilim oranlar1 gelir
diizeyleri ile paraleldir. Amerika’da yaklasik 11 milyon golf¢ii, golf oynamak i¢in kendi
iilkeleri icerisinde seyahat etmektedir. Bu say1r Amerika’daki toplam golf pazarinin yaklasik
%42’sine karsilik gelmektedir. Bu seyahatlerin %35’ini havayollar1 ulagimi igermekle beraber
en popliler eyaletlerin basinda Florida, Giiney ve Kuzey Carolina, California ve Arizona
gelmektedir. Orta Atlantik ve Kuzey Batr’daki golfculer kendi bolgelerine yakin bir eyalete
seyahat ederken, Kuzeydogudaki golfciiler ise daha ¢ok Orta ve Giiney Florida’ya seyahat
etmektedirler. Giineydogu’daki golfciiler ise biiyiik olasilikla kendi bolgelerinde kalmayi
tercih etmektedirler (Hudson, 2009: 13). Ulke disina yapilan seyahatlerde oncelikli
destinasyonlar ise Karayipler ve Iskogya iken Taylan ve Cin, gelecekteki sicak noktalar olarak
goriilmektedir

Genel olarak Kanadali golfciilerin ise %65’1 erkek, evli, ortalamanmn istiinde gelire
sahip, eglence ve kiiltiir tabanli seyahatlere oranla daha ¢ok spor bazli seyahatleri tercih eden
bununla beraber liiks diiskiinii olan kisiler olarak ifade edilmektedir (Atanassova, 2011: 19).
Kanadali golf¢iilerin genel profilleri ile ilgili Brady ve Evans (1995)’in Birlesik Devletlerin
giiney dogusundaki sahillere giden toplam 523 Kanadali golf¢giiniin lizerinde yaptiklar: bir
calismada; Kanadali golfgiilerin biiyiik ¢ogunlugunun 40 yas iizerinde erkeklerden olustugu
ve yillik gelirlerinin 40.000 ila 160.000 dolar arasinda degistigi, golf sporuyla amator olarak
ilgilenen ve herhangi bir kuliibe kayith olmayan kisilerden olustugu sonucuna varilmstir.
(Calisma ayn1 zamanda turistlerin golf tatil paketleri se¢iminde dikkat ettigi dnemli faktorleri
ortaya koymaktadir. Bunlar arasinda golf paketlerinin ¢esitliligi, maliyeti, iklim, mevcut golf
sahas1 sayisi, golf sahalarinin zorluk derecesi, golf sahalar1 arasindaki mesafe, tee
zamanlarinin giivenilirligi ve uygun otellerin ve restoranlarm bulunabilirligi yer almaktadir
(Kim, 2007: 54).

Sekil 2.2°de Avrupa iilkelerindeki golf¢iilerin kompozisyonu verilmistir. Avrupa’daki
golfgiilerin biiyiik bir ¢cogunlugunu yas ortalamasi yiiksek kisiler olusturmakla birlikte golf

oyununa cinsiyet agisindan bakildiginda yiiksek oranda erkekler tarafindan tercih edildigi
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goriilmektedir. Avrupa’daki kayith golfciilerin  %65’ini erkekler, %25’ini kadmlar ve
%10’unu gengler olusturmaktadir. Ozellikle Biiyikk Britanya ve irlanda %75’lik erkek
katilimer orant ile dikkat ¢ekicidir. Diger taraftan Almanya, Avusturya, Isvicre ve Beneliiks’te
kadinlarin katilim oranlar1 %30’un iizerinde gerceklesmektedir. Geng gol¢fii katiliminda ise

Tiirkiye %51°1ik katilim oranliyla ilk sirada yer almaktadir (KPMG, 2010a).
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Sekil 2.2 Avrupa Ulkelerindeki Golfciilerin Kompozisyonu
Kaynak: KPMG,2010a

Ingiltere’de golfciiler agirlikli olarak erkek ve 35-60 yaslari arasindadir. Fransa’da
ortalama bir golfcii ise 55 yas istii olma egilimindedir. Fransa ve Almanya’da toplumsal statii
ve gelir, katilim igin yas ve cinsiyete gore daha 6nemli belirleyiciler iken; Isveg’te golf yaygin
olarak popiiler ve erigilebilir bir durumdadir ve dolayisiyla elitist bir spor olarak
goriilmemektedir. Istatistiklere goére Fransiz golfgiilerin golf oynamak igin daha ¢ok kendi

iilkelerini ya da Fas veya Tunus gibi Fransizca konusulan tilkeleri tercih ettigi goriiliirken,
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Almanlar ve Isvecler ise kendi iilkelerini veya Ispanya ya da Portekiz’i tercih ettigi
gorlilmektedir (Atanassova, 2011: 20).

Kim ve digerlerinin (2005) yurt dis1 golf gezileri konusunda deneyim sahibi olan 216
Koreli golf¢ii ile gergeklestirdigi bir ¢alismanin sonuglarina gore erkek golfciilerin kadin
golfciilere oranla daha fazla yurtdisi tatil plant yaptiklari, golf¢iilerin biiyiik bir cogunlugunun
29-49 yaglar1 arasinda, tiniversite mezunu, profesyonel sirket ¢alisanlar1 ya da is adamlari
olduklar1 ve yillik gelirlerinin ise 50.000 dolarin iizerinde oldugu tespit edilmistir. (Kim,
2007: 55).

KPMG’nin tur operatorleri ile gergeklestirmis oldugu bir c¢alismasinda ise, golf
turistlerinin genellikle kisa mesafeli yerlerde 3-4 giin, uzun mesafeli yerlerde ise bir ila iki
hafta gegirdiklerini sonucuna varilmistir Golf turistlerinin haftalik tatillerin maliyeti ise
genellikle 400 Euro ile baslarken, likks golf tatillerinde bu tutar 5000 Euro’ya kadar
¢ikabilmektedir. Bununla birlikte golf turistleri giinde yaklasik 150-200 Euro civarinda ilave
harcama gerceklestirmektedirler. Yine ayni ¢alismada tur operatdrlerinden 5 puanl bir dlgekte

golf turistlerinin tatil se¢iminde dnemli olan faktorlerin degerlendirilmesi istenmistir (Sekil
2.3)

A
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GOLF GELENEGI 3,38
EGLENCE 3,55
IKLIM 3,90
KALITELI KONAKLAMA 3,93
GOLF SAHALARININ SAY1S1 3,93
| | | | | | | ‘
ULASILABILIRLIK 4,04
| | | | | | | |
PAKET TUR FIYAT: 4,26
| | | | | | | |
GOLF SAHALARININ KALITESI 4,30
| | | | | | | |
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Sekil 2.3 Bir Golf Destinasyonunu Secerken Onemli Faktorler
Kaynak: KPMG, 2010b: 2.
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Bu degerlendirmeye gore golf turistleri golf sahalarmin kalitesiyle ilgilenirken,
fiyatlara da duyarli olmaya baslamiglardir. Golf sahalarma erisilebilirlik énemli bir unsur
olmaya devam etmekle birlikte, 6zellikle bir golf destinasyonuna seyahat i¢in dogrudan ugus
imkani 6nemli bir rol oynamaktadir (KPMG, 2010b: 2)

Golf turistlerinin 6zellikleri, aragtirmanin biiyiik boliimiinde yukarida belirtildigi gibi
aciklanmis olsa da tiim golf turistlerinin ortak davranigsal Ozellikleri paylastiklarini
varsaymak yaniltict olabilmektedir. Tipki diger turizm bi¢imlerinde oldugu gibi, Golf
turistleri, seyahat davranislar1 agisindan homojen bir grup degildir. Ornegin, farkh
motivasyonlar1 olan golf turistleri, farkli sosyo-demografik 6zellikler, seyahat davranislari,
varig yeri Ozellikleri ve varig noktasi tercihlerine sahip olabilmektedir (Kim, 2007: 55).
Dolayisiyla golf turistlerini turizm teorisine gore tanimlamak ve kategorize etmek olduk¢a
giictiir. Bununla birlikte, golf gezginlerinin tipolojisi ile ¢esitli goriisler one siirtilmiistiir.
Sports Marketing Surveys Inc (2013: 15-16)’e gore golfciiler genel olarak iki kategori altinda
incelenmektedir;

Kavitlh Golfciiler: Kayitli bir golfcii, lilkesindeki ulusal federasyona iiye olan

golfgiileri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu tanim tilkeler arasinda tutarli bir 6lglidiir ve
oyuncu sayilarmm  karsilastirilmasinda da  kullanilmaktadir. Diinya’daki  golf
destinasyonlarinm birgogunda ulusal federasyona iiyelik ¢ok 6nemlidir. Ornegin Avrupa
iilkelerinin bir¢ogunda, bir oyuncu ulusal federasyonundan akredite almadan golf sahalarina
erisemez ve golf oyunundaki yetenegini, oynadigi oyun sayisini ve handikaplarinin bulundugu
skor kartlarina da sahip olamaz.

Gezgin Golfciiler: Bir golf sahasina ve dolayisiyla ulusal federasyona kayitli olmayan

golfciileri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu golfciiler tek mekana bagl kalmak istemezler
ve 0de-oyna tarzindaki golf sahalarini tercih etmektedirler. Bir mekana iiyelik ile sinirlanmak
istemeyen veya yillik olarak bir federasyona iiye olup finansal yiikii iistiine almak istemeyen
bu tip golfciilerin sayilar1 azimsanmayacak sekilde artmaktadir

Golf 20/20 (2004)’goére golfciiler, oynama sikhigina gore tii¢ kategori altinda
incelenebilmektedir:

Hirsli_golfciiler: Seyahate ¢ikmasinin ilk amaci golf oynamak olan ve yilda 25 ve

izeri oyun ¢ikaran golfcii tipidir. Hirsli golf¢iiler daha ¢ok diisiik sezonda seyahate katilmakla
birlikte yiiksek kaliteli ve meshur golf tesislerini kullanmay: tercih etmektedirler. Golf tesisi
seciminde ise yiiksek fiyatli konaklamayi, kaliteli restoran ve gece hayatin1 dikkate

almaktadirlar.
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Is gezqini golfciiler: Cekirdek (Core) golfcii olarak da adlandirilan bu golfciiler, is

seyahatleri esnasinda bulunduklar1 otele bagli veya konferans salonu g¢evresindeki golf
sahalarinda yilda 8-24 aras1 oyun ¢ikaran golfcii tipidir. Bu golf¢iiler digerlerine nazaran daha
cok harcayan, kaliteye 6nem veren ve dolayisiyla ekonomiye en ¢ok katki saglayan gruptur.

Aile golfciiler: Firsatg1 (occasional) golfcili olarak da adlandirilan bu golfgiiler ailece
veya yakin arkadas grubuyla beraber seyahat etmekte ve yilda 1-7 arasinda oyun
cikarmaktadir. Golfciilerin seyahat planlarinda golf oynamak ilk amag¢ degildir ve golf, tatil
esnasinda olas1 bir aktivite olarak diisiiniilmektedir. Bu golf¢iiler genellikle makul fiyati olan
ve tiim beceri diizeyinde oyuncular tarafindan oynanabilecek golf sahalarini tercih etmekle
beraber tesislerden golf digsinda ailelere yonelik farkli aktiviteler beklemektedirler
(Tassiopoulos ve Haydam, 2008: 872).

2006 yilinda VisitScotland tarafindan Scott Porter Research’e yaptirilan bir bagka
calisamaya gore ise 8 farkli golfcii tipi mevcuttur:

Golf Arkadagslari: 40-70 yas grubu erkeklerden olusan bu gurup igin sosyal 6geler golf

kadar onemlidir. Biiylik gruplar halinde seyahat etmeyi ve birlikte vakit gecirmeyi seven bu
golfciiler i¢in Kaliteli restoranlar ve barlar gibi olanaklar golf sahasi kadar 6nemlidir.

Golf Kacamak¢ilari: Kiigik gruplar halinde seyahat eden ve 25-45 yas gurubu

erkeklerden olusan bu golfciiler i¢in arkadaslar1 ile degerli zaman gegirebilecekleri tatiller
onemlidir.

Liiks golfciiler: Golfiin merkezde oldugu istisnai deneyimlere ¢ok merakli olan bu tip

golfciiler genellikle 30-50 yas arasinda ciftlerden olusmaktadir. Liiks, kaliteli hizmet ve
olaganiistii konaklamay1 tercih etmektedirler.

Golf turistleri: Yaslar1 45-70 arasinda degisen, yakin arkadas veya ¢iftlerden olusan bu
gurup kaliteli ve erisilebilir golf sahalarimi tercih etmektedirler.

Aktivite golfciileri: 45-70 yas araliginda, disarida vakit gecirmeyi seven, golf oynarken

giizel manzara arayan aile ve ciftlerden olusmaktadir. Diger guruplara nazaran daha
maliyetlidirler.

Golf Tutkunlari: 25-40 yaslar1 arasinda kiigiik gruplar halinde seyahat eden diisiik

handikapli golfgiiler gurubudur. Zorluklar1 seven, kaliteli ve zor sahalar1 tercih eden ve
gruplar halinde yarisan rakip golf¢iilerden olugsmaktadir.
Tesadiifi golfciiler: Bu gurup icin golf diger etkinliklerin yaninda yapilabilen bir

aktivitedir. 25-50 yaslar1 arasinda ailelerden ve ¢iftlerden olusan bu gurup kaliteli ve karisik

handikapli sahalar tercih etmektedirler.
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Golf Fursatcilari: Bu gurup, tesadiifi golfgiilere cok benzer ancak onlara nazaran golf

oynamak i¢in daha heveslidirler (Atanassova, 2011: 23).

2.7. Golf Turizminde Anahtar Oyuncular
2.7.1. Destinasyonlar

Diinya’da golfiin gelisimi, Asya, Afrika ve Karayipler gibi az gelismis bolgelerde
ivme kazansa da arzin biiylik bir kismi1 hala oturmus golf pazarlarinda bulunmaktadir (R&A,
2015: 6). Diinya genelinde 2016 yili sonu itibariyle 208 iilkede yaklasik 33.161 golf tesisi
bulunurken bu tesislerin %55’i Kuzey ve Giliney Amerika’da, %22’si Avrupa’da, %14’
Asya’da ve %6’s1 Avustralya’da bulunmaktadir. Tablo 2.2°de 2016 yili bdlgelerine gore
Diinya’daki golf arz1 verilmistir. (R&A, 2017: 4).

Tablo 2.2 Diinya'da Golf Arzi1 2016

. _ i I Golf Tesisleri
Bolge Golf Delikleri  Golf Tesisleri (%)
Afrika 12.447 911 3
Asya (Ortadogu dahil) 91.536 4.778 14
Avrupa 12.777 7.403 22
dKauhZiGI?/ Amerika (Orta Amerika ve Karayipler 303.999 18.145 53
Okyanusya (Avustralya ve ¢evresi) 31.632 2.111 6
Giiney Amerika 915 663 2
Diinya 576534 34011 100

Kaynak: R&A, 2017: 5

Golf Magazin dergisine gore ABD, Iskogya ve Irlanda’daki golf sahalar1 diinyanm en
iyi yiiz golf sahasi icerisinde ilk onda yer alirken, Ingiltere, Ispanya, Portekiz, Fransa ve
Italya’daki golf sahalar1 ise Avrupa kitasi icerisinde ilk siralarda yer almaktadir (Atanassova,

2011: 17).

2.7.1.1. Amerika
2.7.1.1.1. Kuzey Amerika

Amerika Birlesik Devletleri, Meksika, Kanada, Orta Amerika ve Karayipler’i
kapsayan Kuzey Amerika bdlgesi, diinya kara kiitlelerinin %16’sm1 olusturmasina ragmen,

diinya golf sahas1 arzinin %54’linii icerisine barindirmaktadir. Tablo 2.3’te de goriilecegi

lizere bu sahalarn biiyiik bir kism1 ABD’de bulunmaktadir (R&A, 2015: 14; R&A, 2017: 14)
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Tablo 2.3 Kuzey Amerika Golf Arz1 2016

Avrupa'daki ilk 5 golf iilkesi Golf Tesisleri Sayis1 Golf Tesisleri (%)
ABD 15047 85,4
Kanada 2295 13
Meksika 239 1,4
Dominik Cumhuriyeti 27 0,2

Porto Rico 17 0,1
Toplam 17625 100

Kaynak: R&A, 2017: 15

2016 yili itibariyle Amerika Birlesik Devletleri’'nde Golf sahalarinin sayisi 15,047
iken bu sahalarin biiylik bir kismi Florida, Kaliforniya ve Giiney ve Kuzey Carolina
eyaletlerinde bulunmaktadir. Florida’nin Orlando bolgesi IAGTO 2010 ddiillerince Kuzey
Amerika’nin en iyi golf destinasyonu olarak gosterilmistir. Ayrica Hollywood cazibesiyle
Kaliforniya, Alabama, Texas ve Las Vegas golf turistlerine ultra liikks golf tesisi ve sahalari
sunmaktadir (Atanassova, 2011: 17; R&A, 2017: 14).

Kanada 2295 golf tesisi ile diinyanin en biiyiik ti¢iincti golf iilkesidir. Bu tesislerin
bliyiik bir ¢ogunlugu Ontario, Québec, Alberta, British Columbia ve Saskatchewan
eyaletlerinde yer almaktadir. Kanada’nin toplam arzina bakildiginda, golf sahalarinin %901
halka agik, %6’s1 resortlara baghdir. Kanada’nin New Brunswick eyaletinde yer alan
Aroostook Valley Contry Club’a ait bir golf sahasi aynm1 zamanda ABD’de bulunan New
Brunswick club’iine kadar uzanmaktadir. Bu bakimdan bir golf topunu {ilkenin disina atabilir
ve tekrar oynamak i¢in pasaporta ihtiya¢ duymadan oyununuza devam edebilirsiniz. Bununla
beraber Kanada’nin Prince Edward Island (Adasi) eyaleti 2011 yilinda IAGTO tarafindan
“Kesfedilmemis golf destinasyonu “olarak secilirken, iinlii Kanadali mimar Doug Carrik
tarafinda tasarlanan River Course ise 2007 yilinda ScoreGolf tarafindan en iyi saha 6diiliinii
almistir. (R&A, 2017: 15; Golf Canada ve PGA of Canada, 2015: 4-11-12-15).

Meksika, Hawaii’den sonra Amerikan golf turistleri i¢in en popiiler yerlerden biridir.
Okyanus, Co6l, orman, yiiksek rakim kombinasyonlarini barindiran 160’tan fazla saha ile
Meksika, golf¢iilere olduk¢a c¢esit sunmaktadir Sahalarin biiyiik bir ¢cogunlugu ii¢ ana tatil
bdlgesinde; Los Cabos’ta, Pasifik kiyisinda yer alan Puero Vallarta’da ve Meksika Korfezinin
Karayip Denizi ile bulustugu yer olan Cancun/Riviera Maya’da bulunmaktadir (Passov,
2017).

Karayipler genis plajlariyla ve golf kombinasyonlariyla gerek normal turistlere
gerekse de golf turistlerine hitap etmektedir. Jamaika, Bahamalar, Kosta Rika ve Dominik

Cumhuriyeti giizel manzaralara sahip golf sahalariyla dikkat c¢ekmektedirler. Dominik
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Cumhuriyeti’nde bulunan” Punta Cana” TAGTO 2011 &diillerince yilin en iyi golf resortu
olarak gosterilmis, (Atanassova, 2011: 17).

Yeni saha gelistirme projelerine bakildiginda ABD’de tiim zamanlarin en diisiik
seviyesinde olmasina ragmen 153 yeni golf tesisi projesi bulunmaktadir. Golfiin gelisimi
Kanada’da ABD’dekine benzer sekilde yavaslamaya baslamistir. Kanada’da gelistirme
asamasinda 37 proje mevcut olmakla beraber projelerin %73’i resort ve gayrimenkul projeleri
ile baglantilidir. Meksika’da ise gelistirilmekte olan 18 proje mevcut iken bunun 17’si resort
ile bagli olmakla beraber golf gelisimi iki ana bdlgede yogunlasmistir. Bunlar; Bati
sahillerindeki Baja Yarimadasi ve Giineydogu sahillerindeki Yucatan yarimadasidir. Orta
Amerika ve Karayipler’de 32 yeni golf projesi gelistirilmektedir. Karayipler ’deki golf
gelistirme projeleri, hedef golfciiler ve tatilciler i¢in tasarlanmis biiyiik tatil kdylerinin bir

pargasidir (R&A, 2015: 15).

2.7.1.1.2. Giiney Amerika

Gliney Amerika 2016 yil1 itibariyle 658 golf sahasi ile diinyadaki toplam golf arzinin
yaklagik %2’sini olusturmaktadir. Bolgede yer alan 14 iilkenin tamaminda en az bir golf
sahas1 bulunmakla beraber Tablo 2.4’te de goriilecegi iizere golf sahalarinin %90°1 bolgenin

en kalabalik 5 iilkesinde yer almaktadir.

Tablo 2.4 Giiney Amerika Golf Arz1 2016

GiineyAmerika'daki ilk 5 golf iilkesi Golf Tesisleri Sayisi Golf Tesisleri (%0)
Arjantin 316 53
Brezilya 122 20

Sili 77 13
Kolombiya 60 10
Veneziiella 23 4

Toplam 598 100

Kaynak: R&A, 2017: 19

Bolgedeki en biiyiik iki iilke olan Arjantin ve Brezilya toplam golf arzinin yarisindan
fazlasini elinde bulundurmaktadir. Arjantin, Brezilya’nmn li¢te birinden kiicliik olmasina
ragmen, golf tesisi bakimmdan Brezilya’dan iki buguk kat daha fazla golf sahasina sahiptir.
Yine Arjantin diinyanin en giineyinde yer alan Ushuaia Golf Kuliibii'ne de ev sahipligi
yapmaktadir (R&A, 2015: 18; R&A, 2017: 19)

Brezilya’da golf sahasi arzi iilkenin iki biiyiik kenti olan Rio de Janeiro ve Sao
Paulo’nun giineydogu kiyisindaki alanlarda yogunlagmaktadir. Sao Paulo ve Rio de

Janeiro’nin disinda biiyiikk yagmur ormanlar1 igerisinde nehir manzarali Manaus kenti,
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mitkemmel greenleri ile Florianopolis kenti ve ylizlerce plaji, egzotik gelenekleri ile
Brezilya’nin kuzey dogusunda yer alan Bahia eyaleti kesfedilmeye degerdir (Brazil Travel
Guide, 2018).

Gliney Amerika’da gelistirme asamasinda 30 golf sahasi mevcuttur. Bunlari 22’si
yeni golf tesisi iken diger kism1 mevcut tesislere ekleme seklindedir. Uluslararas1 Olimpiyat
Komitesi (IOC) golfi 112 yil sonra 2016 Rio Olimpiyat Oyunlari resmi programina dahil
etmesiyle birlikte 6zellikle Brezilya’da yeni saha gelistirme projeleri oldukga artmustir (R&A,
2015: 19; NTVspor, 2016).

2.7.1.2. Avrupa

Avrupa 2016 yili itibariyle 7.233 golf sahasiyla diinyadaki toplam golf arzinmn
%22’sine ev sahipligi yapmaktadir. Avrupa’nin bir¢cok iilkesinde golf katilim oranlari
diinyaya oranla yiiksek olmasina ragmen, golf sahas1 azli§1 ve golf mevsiminin kisa siirmesi
gibi bazi nedenlerden dolayr katilim oranlar1 diismektedir. Bélgede yer alan 50 {ilkenin
40’mda en az bir golf tesisi bulunmakla beraber golf tesislerinin biiyiik bir kismi Ingiltere’de
yer almaktadir (Tablo 2.4). Bélge Iskogya, Irlanda, Ispanya ve Portekiz gibi diinyanin en iyi
golf destinasyonlarma da ev sahipligi yapmaktadir (R&A, 2015: 18; R&A, 2017: 13).

Tablo 2.5 Avrupa Golf Arz12016

Avrupa'daki ilk 5 golf iilkesi Golf Tesisleri Sayis Golf Tesisleri (%0)
Ingiltere 1991 45,3
Almanya 747 17

Fransa 637 14,5
Iskogya 540 12,2

Isveg 485 11
Toplam 4400 100

Kaynak: R&A, 2017: 13

Iskogya siiphesiz golfiin dogdugu yerdir. Ulke, 6 asirdan daha fazla zamandir golfgiiler
icin golf oyunun Mekke’si olmaya devam etmektedir (Visitscotland, 2018) Giiniimiizde
Avrupa'daki en biiylik kamu kompleksi ve diinyanin en eski golf sahasi olan St. Andrews'e
sahip olmakla beraber Stirling, Carnoustie, Montrose sahalar1 gibi 16.yy’dan kalma birgok
golf sahasima da ev sahipligi yapmaktadir (Top 100 Golf Courses, 2017).

Ingiltere, Londra cevresinde bulunan “Wentworth” ve “Sunningdale” gibi gesitli
sampiyonalara ve turnuvalara ev sahipligi yapan ¢ok sayida liikks golf kuliiplere sahiptir.

Liverpool’dan Blackpool’a uzanan 80 km’lik alan “Royal Liverpool” gibi efsanevi kuliiplere


http://www.brazil-travel-guide.com/Tour-Brazil.html
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ev sahipligi yaparken tarihi kaleleri ve giizel manzarasiyla da Ingiltere’nin en iinlii
bdlgelerinden biri olarak gosterilmektedir.

Ispanya ve Portekiz giizel havasiyla giiniin her saati golf oyamaya firsat tanimast,
dogal ¢evre ve kaliteli plajlarin varligi gibi nedenlerden dolay1 Giiney Avrupa’da en cok
tercih edilen iilkeler arasinda yer almaktadir. Portekiz’de yer alan golf sahalarinin yaklagik
iicte biri Algarve bdlgesinde yer alirken Ispanya ise Akdeniz’in en iyi bdlgelerinden biri olan
Costa del Sol’a sahiptir.

Yaris1 kadar1 Isveg’te bulunan 1000°den fazla golf sahasina sahip Iskandinavya
bolgesi Mayis ve Eylil aylar1 arasinda turistlere 21 saate kadar gilines 1s1gmdan
yararlanabilecekleri bir firsat sunmaktadir. Bununla beraber golf kuliiplerinde ve sahalarinda
yiiksek standart bir zorunluluktur ve green fees iicretleri olduk¢a makuldiir (Atanassova,
2011: 18-19).

Avrupa’da toplamda 159 saha planlama veya yapim asamasinda olmak beraber golf
gelisimindeki trend kisa, kompakt, halka acik ve ailelere hitap eden tesisler kurma
yoniindedir. Bu kisa sahalar daha az toprak kiitlesine sahip, su tasarrufu saglayan 6,9 veya 12
cukura sahip sahalardan olugmaktadir. Resort golf sahalar1 ve gayrimenkule baglh golf
sahalar1 ise toplam arzin %8’ini olustururken, yeni projelerle bu oranin %42’ye yiikselecegi

tahmin edilmektedir (R&A, 2015: 13).

2.7.1.3. Asya

Asya, yeryliziindeki toplam arazinin %31’ine sahiptir ve diinya golf arazilerinin
yaklasik %141 de bu kitada bulunmaktadir. Kitadaki 55 iilkenin elli ti¢iinde golf tesisleri
bulunmakla beraber sadece sekiz iilke toplam golf arzinin %90’ 11 olusturmaktadir. 2290 tesis
ile Japonya, kitanin toplam golf tesisi arzinin %50’sini tek basina olusturmaktadir (Tablo 2.6).
Rusya kitadaki en biiyiik kara kiitlesi olmasina ragmen sadece 20 tesise sahiptir (R&A, 2015:
10; R&A, 2017: 11).

Tablo 2.6 Asya Golf Arz1 2016

Asya'daki ilk 5 golf iilkesi Golf Tesisleri Sayist Golf Tesisleri (%0)
Japonya 2290 63,2
Giiney Kore 444 12,3
Cin 383 10,6
Hindistan 267 7,4
Tayland 240 6,6
Toplam 3624 100

Kaynak: R&A, 2017: 11
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Asya kitas1 yaklagik 18 milyon golf¢u ile diinya golf pazarinda onemli bir yere
sahiptir. Ozellikle Japonya 13 milyondan fazla golfcii ile diinyada Amerika’dan sonra en fazla
golf oyuncusuna sahip iilke olarak 6ne ¢ikmaktadir (Hudson ve Hudson,2009:13). Bununla
beraber Japonya’da bulunan ¢ogu kuliibiin iiyelik tabanli olmasi ve iiyelik iicretlerinin son
derece yiiksek olmasi golfe katilimin segkinlerle smirli kalmasina sebebiyet vermistir
(Atanassova, 2011: 19). Japonya’da bulunan Kkaliteli sahalarin bir¢ogu Izu Yarmmadasi,
Karuizawa ve Miyazaki gibi taninmis golf destinasyonlarmda bulunmaktadir (Japan National
Tourism Organization, 2018)

Diinyanin en hizli biiyliyen golf iilkelerinden biri olan Cin 383 golf sahasina sahiptir
ve bu sahalarm yaklasik yarisi Sangay, Pekin ve Guandong eyaletlerinde yer almaktadir
(R&A, 2015: 10). Hainan, Cin'in en popiiler destinasyonuyken, Shanghai’s Sheshan
International, Beijing’s Pine Valley ve Kunming’s Spring City ise diinyanm en iyi golf
kompleksleri arasindadir (Hudson ve Hudson, 2009: 15). Ayirca Cin diinyanin en biiyiik golf
kuliibii olan ve igerisinde 12 golf sahas1 bulunduran “Mission Hills China’ kuliibiine sahiptir
(Atanassova, 2011: 19).

Cin hiikiimeti iilkenin toprak ve su kaynaklarini korumak amaciyla 2004 yilinda yeni
saha yapimina yasak getirmistir. Hala yiirlirliikte olan bu yasak, onemli bir turizm bdlgesi
olan Hainan adasi hari¢ olmak iizere Cin’in her bolgesinde uygulanmaktadir. Diger taraftan
gelistiriciler ve yerel yetkililer yeni golf sahalar1 insa edebilmek i¢in spor egitim tesisleri,
resortlar veya diger gelisim tiirleri adi altinda projeler hazirlayarak yonetimin yasagimni
delebilmektedir (R&A, 2015: 10)

Golf turistleri i¢in gelismekte olan bir diger destinasyon ise Hindistan’dir. Heniiz yeni
gelismekte olan Hindistan’a Japonya ve Kore’den miitevazi sayida turist gelmektedir (Hudson
ve Hudson, 2009: 15). 2016 yili itibariyle 267 golf sahasi bulunan iilkenin golf sahalarinin
biiytik bir kismi askeri iistlerde bulunmakla birlikte bu sahalara erismek i¢in askeri personel
veya secilmis kisiler olmak gerekmektedir. Hindistan’daki golf sahalarinin biiylik cogunlugu
Yeni Delhi, Bangalore, Haydarabad ve Hindistan’in en biiyilkk sehri olan Mumbai’de
bulunmaktadir. (R&A, 2017: 11).

Vietnam Diinya’da gelismekte olan golf iilkelerinden biridir. Golf, ¢ogunlukla turizme
yoneliktir ve gelistiriciler, lilkenin genis sahil seridinden faydalanmaya odaklanmistir.
IAGTO tarafindan 2012 yilinda “Heniiz Kesfedilmemis Golf Destinasyonu” olarak secilen
Vietnam biiyiileyici ge¢misi, antik kiiltiiri ve muhtesem iklimi ile beraber golfciilere harika
sampiyona golf sahalar1 sunmaktadir. Mevcut golf sahalarinin en iyileri Danang ve Traha

cevresindeki kiyilarda yer alirken 6zellikle Greg Norman tarafindan tasarlanan Danang Golf


https://www.seejapan.co.uk/what-to-do/adventure/golfing
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Kuliibii sayisiz 6diil kazanmistir (Golfasian, 2018). Asya’da toplamda 207 saha planlama
veya yapim 